
                       ������ �	
 �	�
� �� 	����	����������� �	���	�����
� ���ก�
  (�����)   
 

 

��� 56-1  !�"���!#  2556 

 

������� 3 
 

 
สวนที่  1 

การประกอบธุรกิจ 
 

1.  นโยบายและภาพรวมการประกอบธุรกิจ 
 

ภาพรวมการประกอบธุรกิจ 
 

บริษัทฯ  เปนผูผลิตเครื่องสําอางทุกประเภท  เชน แปงฝุนโรยตัว ลิปสติก ครีมบํารุงผิว 
โคโลญจ ฯลฯ โดยรับผลิตใหแกเจาของผลิตภัณฑยี่หอตาง ๆ ทั้งภายในและตางประเทศ ตามสูตร
และมาตรฐานของลูกคา หรือผลิตสินคาซึ่งบริษัทฯ เปนผูวิจัยและพัฒนาข้ึนเพื่อใหสอดคลองกบั
เปาหมายที่ลูกคาตองการ โดยคํานึงถึงคุณภาพของสินคาที่ผลิตออกมาเปนสําคัญ  

 

1.1 วิสัยทัศน  วัตถุประสงค  เปาหมายหรือกลยุทธในการดําเนินงาน 
 

วิสัยทัศน 
 

• เอส แอนด เจ  จะสงมอบผลิตภัณฑ ที่เปนนวัตกรรมเกี่ยวกับความสวยงามใหตรงเวลา     
ในราคาและคุณภาพที่เหมาะสม เพื่อตอบโจทยลกูคาทั่วทุกมุมโลก 

• เอส แอนด เจ  จะเคารพและรับผิดชอบตอโลก สังคม และลกูคา 

คานิยมหลัก เอส แอนด เจ 

V มีวิสัยทัศน การคิดและมองไปขางหนา 

A มีความรับผิดชอบ การมุงเนนผลสัมฤทธ์ิจากความคิดสูการปฏิบัต ิ

L มีความเปนผูนํา การมีความกลาที่จะคิด ทีจ่ะนํา ที่จะตาม และยอมรบัความ
ลมเหลวเปนบทเรียน 

U มีความเปนอันหน่ึงอันเดียวกัน การทํางานเปนทีมและรวมแรงรวมใจใหงานบรรลุผลสําเร็จ 

E มีคุณธรรมและจรยิธรรม การมีความซื่อสัตยตอตนเอง ครอบครัว  องคกร  ลกูคา และ
สังคม 

 

พันธกิจ 
 

สรางสรรค เสริมสราง สงเสริม สนับสนุน 

พัฒนากระบวนการ
ธุรกิจใหมีประสทิธิภาพ

อยางตอเน่ือง 

ใหเปนองคการแหง
การเรียนรู 

บุคคลากรใหรกัและ
เชี่ยวชาญในงานที่ทําและ
มีคุณภาพชีวิตที่ดียิ่งข้ึน 

กิจกรรมอันเปน
ประโยชนและ

รับผิดชอบตอสังคม 

 
เปาหมายระยะยาว 
 

การบรรลุ      “ World Best Buying Experience In Beauty Business ” 
 

• สรางความประทับใจใหกับทุกทานที่ไดเขามาสัมผัสกับบริษัท เอส แอนด เจ 
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1.2 การเปล่ียนแปลงและพัฒนาการที่สําคัญ 
บริษัท เอส แอนด เจ อินเตอรเนชั่นแนล เอนเตอรไพรส จํากัด (มหาชน) ไดเริ่มตนดําเนิน

ธุรกิจในป 2523 โดยกลุมผูถือหุนใหญ ประกอบดวย ผูถือหุนในเครือสหพฒันฯ ภายใตชื่อเดิม คือ 
บริษัท เอส แอนด เจ อาหารสําเร็จรูป จํากัด โดยมีวัตถุประสงคแรกเริ่มเพื่อผลิตอาหารสําเร็จรูป ตอมา
บริษัทฯไดเปลี่ยนเปนการดําเนินธุรกิจรับจางผลิตเครื่องสําอางโดยไดรับความชวยเหลือทางเทคนิค
จากผูเชี่ยวชาญจากประเทศสหรฐัอเมรกิา โดยไดเปลี่ยนชื่อเปน บริษัท เอส แอนด เจ อินเตอรเนชั่น
แนล เอนเตอรไพรส จํากัด ในป 2526 และในป 2531 ไดเขาจดทะเบียนในตลาดหลักทรัพยแหง
ประเทศไทย ตอมาในป 2537 บริษัทไดจดทะเบียนเปนบริษัทมหาชน ในนาม บริษัท เอส แอนด เจ 
อินเตอรเนชั่นแนล เอนเตอรไพรส จํากดั (มหาชน)  

 
 การเปลี่ยนแปลงและพัฒนาที่สําคัญในการดําเนินธุรกิจและการบริหาร 

ป 2523 -   กอตั้งบริษัท เอส แอนด เจ อาหารสําเร็จรูป จํากัด 
ป 2526 -   ไดเซ็นสัญญาชวยเหลือทางดานเทคนิคกับบริษัทผูเชี่ยวชาญดานเทคนิคจาก 
  ประเทศสหรฐัอเมรกิา เปนการเริ่มตนการผลิตเครือ่งสําอาง 

- เปลี่ยนชื่อเปน บริษัท เอส แอนด เจ อินเตอรเนชั่นแนล เอนเตอรไพรส จํากดั 
ป 2531  -   เขาจดทะเบียนในตลาดหลักทรพัยแหงประเทศไทย 
ป 2537 -   ไดจดทะเบียนเปนบริษัทมหาชนและไดเพิ่มทุนจดทะเบียนเพิ่มเปน 120 ลาน 
   บาท  

- ไดรับหนังสือรับรองมาตรฐานการผลิตเครื่องสําอางจากสํานักงานคณะกรรมการ 
  อาหารและยา กระทรวงสาธารณะสุข 

ป 2546 -   ไดจดทะเบียนเปลี่ยนแปลงมูลคาหุนที่ตราไว จากเดิมหุนละ 10.- บาท เปน 
ราคาหุนละ 1.- บาท สงผลให ทุนจดทะเบียนจากเดิม 12 ลานหุน เปน 120 ลานหุน 
ทุนที่เรียกชําระแลวจากเดิม 8 ลานหุน เปน 80 ลานหุน 

ป 2547 -   ไดเรียกชําระคาหุนเพิ่มทนุ 20 ลานหุน เปนเงิน 100 ลานบาท 
- ทําการจดทะเบียนทุนที่เรยีกชําระแลวจากเดิม 80 ลานหุน เปนเงิน 80 ลานบาท  
เปลี่ยนแปลงเปน 100 ลานหุน เปนเงิน 100 ลานบาท ตอกระทรวงพาณิชยเรียบรอย
แลวเมื่อวันที่ 9 พฤษภาคม 2547 

ป 2548 -   ไดรับการอนุมัตจิากที่ประชุมสามัญผูถือหุนครั้งที่ 26  เมื่อวันที่ 25 เมษายน  
2548 ใหทําโครงการ ESOP โดยไดดําเนินการยื่นคําขอเสนอขายหุนใหแกพนักงาน
ของบริษัทตอสํานักงาน กลต. ซึ่งไดรับการอนุมตัิแลวเมื่อวันที่ 20 กุมภาพันธ 2548 

ป 2549 -   ไดออกใบสําคัญแสดงสิทธิที่จะซื้อหุนสามัญใหแกกรรมการและพนักงานของ 
บริษัทและบริษัทยอย  ภายใตโครงการเสนอขายหลักทรัพยใหแกกรรมการและ
พนักงานของบริษัทและบริษัทยอย (ESOP) จํานวน 5 ลานหนวย อัตราการใชสิทธิ
ใบสําคัญแสดงสิทธิ 1 หนวยตอ 1 หุนสามัญในราคาหุนละ 4 บาท รวมเปนหุน
สามัญที่จัดสรรเพือ่รองรับการใชสิทธิตามโครงการ ESOP 5 ลานหุน  ระยะเวลาการ
ใชสิทธิ 10 มีนาคม 2549 – 9 มีนาคม 2552 

ป 2550 -   จัดตั้งคณะกรรมการบริหารความเสี่ยง เพื่อทําหนาที่บริหารจัดการความเสี่ยงของ 
  องคกรใหมีประสิทธิภาพมากยิ่งข้ึน 
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ป 2551 -  บริษัทฯ ไดรับคะแนนอยูในระดับ “ดีเยี่ยม” จากการประเมินตามโครงการ 

ประเมินคุณภาพการจัดประชุมผูถือหุนสามัญประจําป 2551 ทีจ่ัดข้ึนโดยสํานักงาน 
ก.ล.ต. รวมกับ สมาคมสงเสริม     ผูลงทุนไทย และสมาคมบริษัทจดทะเบียน โดย
บริษัทฯ เปน 1 ใน 182 บริษัทจดทะเบียนที่ไดรับคะแนนอยูในระดับ “ดีเยี่ยม” จาก
บริษัทจดทะเบียนที่รับการประเมินทั้งสิ้น 486 บริษัท 

- บริษัทฯ ไดรับคะแนนอยูในระดับ “ดีมาก” ในการสํารวจการกํากับดูแลกิจการบริษัท
จดทะเบียนประจําป 2551 ที่จัดข้ึนโดยสมาคมสงเสริมสถาบันกรรมการบริษัทไทย 
(IOD)   โดยบริษัทฯ เปน  1  ใน 122  บริษัทจดทะเบียนที่ไดรับคะแนนอยูในระดับ 
“ดีมาก” จากบริษัทจดทะเบียนที่รับการประเมินทั้งสิน้ 448 บริษัท 

- จัดตั้งคณะกรรมการกิจกรรมองคกรเพื่อสังคม เพื่อทําหนาที่สนับสนุนการปฏิบัติงาน
ของคณะกรรมการบริษัทในการกํากับดูแลกิจการทีด่ี  เพื่อกํากับ ดูแลการดําเนินงาน
ของบริษัท ดานความรับผิดชอบตอสังคมและสิ่งแวดลอม  โดยมุงเนนที่ผลกระทบ
ตอผูถอืหุนและผูมีสวนไดเสีย 

ป 2552 -  บริษัทฯ ไดรับคะแนนอยูในชวง 100 คะแนน  ผลประเมิน คือ  “ดีเยี่ยมและสมควร 
  เปนตัวอยาง”  จากการ ประเมินตามโครงการประเมินคุณภาพการจัดประชุมผูถือ

หุนสามัญประจําป 2552  ที่จัดข้ึนโดยสมาคมสงเสรมิผูลงทุนไทย   โดยบริษัทฯ 
เปน 1 ใน 41 บริษัทจดทะเบียนที่ไดรับคะแนนอยูในชวง 100 คะแนน  จากบริษัท
จดทะเบียนที่รับการประเมนิทั้งสิ้น 497 บริษัท 

- บริษัทฯ ไดรับคะแนนอยูในระดับ “ดีมาก” ในการสํารวจการกํากับดูแลกิจการบริษัท
จดทะเบียนประจําป 2552 ที่จัดข้ึนโดยสมาคมสงเสริมสถาบันกรรมการบริษัทไทย 
(IOD)  โดยบริษัทฯ เปน 1 ใน 138 บริษัทจดทะเบียนที่ไดรับคะแนนอยูในระดับ “ดี
มาก” จากบริษัทจดทะเบียนที่รับการประเมินทั้งสิ้น 290 บริษัท   

ป 2553 -  บริษัทฯ ไดรับคะแนนอยูในชวงมากกวา 90 คะแนน  ผลประเมิน คือ  “ดีเยี่ยม” 
  จากการประเมินตามโครงการประเมินคุณภาพการจัดประชุมผูถอืหุนสามัญประจําป 

2553  ที่จัดข้ึนโดยสมาคมสงเสริมผูลงทุนไทย   โดยบริษัทฯ เปน 1 ใน 187 บริษัท
จดทะเบียนที่ไดรับคะแนนอยูในชวงมากกวา 90 คะแนน  จากบริษัทจดทะเบียนที่รับ
การประเมินทั้งสิ้น 476 บริษัท 

- บริษัทฯ ไดรับคะแนนอยูในระดับ “ดีมาก” ในการสํารวจการกํากับดูแลกิจการบริษัท
จดทะเบียนประจําป 2553 ที่จัดข้ึนโดยสมาคมสงเสริมสถาบันกรรมการบริษัทไทย 
(IOD)  โดยบริษัทฯ เปน 1 ใน 179 บริษัทจดทะเบียนที่ไดรับคะแนนอยูในระดับ “ดี
มาก” จากบริษัทจดทะเบียนที่รับการประเมินทั้งสิ้น 480 บริษัท   

ป 2554 -  บริษัทฯ มีการเพิ่มทุนจํานวน 45,186,500 หุน   โดยเสนอขายใหแกผูถือหุนเดิม 
  ของบริษัทฯ ตามสัดสวนการถือหุน (Right Offering)  ราคาเสนอขายหุนละ 12.00 

บาท กรณีที่มีหุนสามัญเพิ่มทุนคงเหลือจากการจองซื้อหุนของผูถือหุนเดิม เสนอ
ขายใหแกบุคคลในวงจํากัด (Private Placement)  ทั้งน้ี  ราคาเสนอขายดังกลาว
จะตองไมต่ํากวารอยละ 90 ของราคาตลาดถัวเฉลี่ยของหุน 
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 - บริษัทฯ ไดรับคะแนนอยูในชวง 100 คะแนน  ผลประเมิน คือ  “ดีเยี่ยมและสมควร

เปนตัวอยาง”  จากการ ประเมินตามโครงการประเมินคุณภาพการจัดประชุมผูถือ
หุนสามัญประจําป 2554  ที่จัดข้ึนโดยสมาคมสงเสรมิผูลงทุนไทย   โดยบริษัทฯ 
เปน 1 ใน 64 บริษัทจดทะเบียนที่ไดรับคะแนนอยูในชวง 100 คะแนน  จากบริษัท
จดทะเบียนที่รับการประเมนิทั้งสิ้น 416 บริษัท 

- บริษัทฯ ไดรับคะแนนอยูในระดับ “ดีมาก” ในการสํารวจการกํากับดูแลกิจการบริษัท
จดทะเบียนประจําป 2554 ที่จัดข้ึนโดยสมาคมสงเสริมสถาบันกรรมการบริษัทไทย 
(IOD)  โดยบริษัทฯ เปน 1 ใน 145 บริษัทจดทะเบียนที่ไดรับคะแนนอยูในระดับ “ดี
มาก” จากบริษัทจดทะเบียนที่รับการประเมินทั้งสิ้น 497 บริษัท   

ป 2555 -  บริษัทฯ ไดรับรางวัล  CSRI Recognition - Most  Innovative CSR บริษัทจด 
   ทะเบียนที่มีนวัตกรรมดานความรับผิดชอบตอสังคม  
 - บริษัทฯ ไดรับคะแนนอยูในชวง 100 คะแนน  ผลประเมิน คือ  “ดีเยี่ยมและสมควร 
  เปนตัวอยาง”  จากการ ประเมินตามโครงการประเมินคุณภาพการจัดประชุมผูถือ

หุนสามัญประจําป 2555  ที่จัดข้ึนโดยสมาคมสงเสรมิผูลงทุนไทย   โดยบริษัทฯ 
เปน 1 ใน 74 บริษัทจดทะเบียนที่ไดรับคะแนนอยูในชวง 100 คะแนน  จากบริษัท
จดทะเบียนที่รับการประเมนิทั้งสิ้น 450 บริษัท 

- บริษัทฯ ไดรับคะแนนอยูในระดับ “ดีมาก” ในการสํารวจการกํากับดูแลกิจการบริษัท
จดทะเบียนประจําป 2555 ที่จัดข้ึนโดยสมาคมสงเสริมสถาบันกรรมการบริษัทไทย 
(IOD)  โดยบริษัทฯ เปน 1 ใน 150 บริษัทจดทะเบียนที่ไดรับคะแนนอยูในระดับ “ดี
มาก” จากบริษัทจดทะเบียนที่รับการประเมินทั้งสิ้น 513 บริษัท   

- บริษัทไดรับรางวัลจากลูกคา Body Shop : Best Supply Chain Improvement 
Award 

ป 2556 -  บริษัทฯ ไดรับรางวัล  SET Awards 2013 บริษัทจดทะเบียนในตลาดหลักทรัพยที่มี   
มูลคาหลักทรัพยตามราคาตลาดระหวาง 2,000 -10,000 ลานบาท ดานความ
รับผิดชอบตอสังคม  บริษัทไดรับรางวัล “ดีเดน” ดานความรับผิดชอบตอสังคม 

 - บริษัทฯ ไดรับรางวัล  CSRI Recognition - Most  Innovative CSR บริษัทจด 
   ทะเบียนที่มีนวัตกรรมดานความรับผิดชอบตอสังคม 
 - บริษัทฯ ไดรับคะแนนอยูในชวง 100 คะแนน  ผลประเมิน คือ  “ดีเยี่ยมและสมควร 
  เปนตัวอยาง”  จากการประเมินตามโครงการประเมินคุณภาพการจัดประชุมผูถือหุน

สามัญประจําป 2556  ที่จดัข้ึนโดยสมาคมสงเสริมผูลงทุนไทย      
- บริษัทฯ ไดรับคะแนนอยูในระดับ “ดีเลิศ” ในการสํารวจการกํากับดูแลกิจการบริษัท
จดทะเบียนประจําป 2556 ซึ่งทําไดดีกวาป 2555 ซึง่อยูในระดับดีมาก  ทีจ่ัดข้ึนโดย
สมาคมสงเสริมสถาบันกรรมการบริษัทไทย (IOD)   

- บริษัทไดรับรางวัลจากลูกคา Body Shop : Best Supplier Award 
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1.3 โครงสรางการถือหุนของกลุมบริษัท 

 
นโยบายการแบงการดําเนินงานของบริษัทในกลุม 
 
บริษัท S & J 
 
 หมายถึง บริษัทฯ ทําหนาที่  ออกแบบ วิจัยและพฒันา ทําการจัดหาวัตถุดิบและบรรจุภัณฑ มี
การวางแผนการผลิต โดยประสานงานกับลูกคา โรงงานทําการผลิตตามความตองการของลกูคา 

 
บริษัทยอย 

 

หมายถึงกลุมบริษัทที่สนับสนุนธุรกิจของบริษัทและมีความสําคัญเปนเสมือนหนวยธุรกิจหน่ึง
ของบริษัท  ซึ่งบริษัทเปนผูลงทุนรายใหญ   กลุมบริษัทยอยเปนกลุมที่บริษัทดูแลอยางใกลชิด 
เพื่อใหมีการดําเนินงานตามนโยบายของบริษัทในฐานะผูถือหุน รวมทั้งใหมีประสิทธิภาพในการ
ใหบริการ บริษัทในกลุมน้ีไดแก  
 

บริษัท ทอปเทร็นด แมนูแฟคเจอริ่ง จํากดั (TTM) 
 

จัดตั้งข้ึนในป 2526 เพื่อเปนผูผลิตบรรจุภัณฑพลาสติกเครื่องสําอาง และ ยา โดยลูกคาสวน
ใหญจะเปนโรงงานที่รับจางผลิตเครื่องสําอาง มีบางบริษัทที่สั่งบรรจุภัณฑโดยตรง แตสงมอบให
โรงงานที่รับจางผลิตเครื่องสําอางเพื่อผลิตตอเปนสนิคาสําเร็จรูป   โดยมีทุนจดทะเบียนเริ่มตน 10 
ลานบาท บริษัทฯ ไดเขาถือหุนรอยละ 6.25   ในป 2534 มีสํานักงานตั้งอยูที่  553/2-6  ซอยแสงสขุ  
ถ.สาธุประดิษฐ แขวงชองนนทรี  เขตยานนาวา  กรุงเทพฯ 10120  และ โรงงานตั้งอยูที่ 334   หมู 1 
สวนอุตสาหกรรมศรีราชา  ถ.สุขาภิบาล 8  ตําบลบึง  อําเภอศรีราชา  จังหวัดชลบุรี  20230   ณ วันที ่
31 ธันวาคม 2556 TTM มีทุนจดทะเบียนและทุนชาํระแลว 120 ลานบาท และบริษัทฯ ถอืหุนอยู รอย
ละ 50  

 
บริษัท ไวลดไลฟส (ประเทศไทย) จํากัด (WL) 
 

จัดตั้งข้ึนในป 2546 เพื่อเปนผูจัดจําหนายสินคาอุปโภคบริโภค ประเภท ครีมกันแดด และครมี
ทากันยุง ดวยทุนจดทะเบียน 1 ลานบาท โดยบริษัทฯเขาถือหุนอยูรอยละ 99.99 ในป 2546 มี
สํานักงานใหญตั้งอยูที่ 115  ถนนนราธิวาสราชนครินทร (ซอย 10) แขวงทุงวัดดอน เขตสาทร 
กรุงเทพฯ 10120  ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2556  WL มีทุนจดทะเบียน 1 ลานบาท และบริษัทฯ ถือหุน
อยู รอยละ 99.99 

 
บริษัท อีเอฟ จํากัด (EF) 
 

จัดตั้งข้ึนในป 2539 เพื่อเปนผูจัดจําหนายสินคาอุปโภคบริโภค ประเภท Personal Care เชน 
สบู แชมพู โลชั่น และ Spa Products ดวยทุนจดทะเบียน 1 ลานบาท โดยบริษัทฯ เขาถือหุนรอยละ 
49.96 ในป 2539 มีสํานักงานใหญตั้งอยูที่ 600/4 หมู 11 ถนนสุขาภิบาล 8 ต.หนองขาม อ.ศรีราชา 
จ.ชลบุรี 20230  ใน ณ วันที่ 31 ธันวาคม  2556  EF มีทุนจดทะเบียน 4  ลานบาท และบริษัทฯ ถือ
หุนอยู รอยละ 99.99 
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บริษัท เอส แอนด เจ อินเตอรเนชั่นแนล (ยูเค) จํากัด (S&J-UK) 
 

จัดตั้งข้ึนในป 2552 เพื่อดําเนินการใหบริการทางดานการตลาดและจัดจาํหนายวัตถุดิบและ
บรรจุภัณฑ โดยมีทุนจดทะเบียนเริ่มตน 5 ลานบาท บริษัทฯไดเขาถือหุนรอยละ 100.00 ในป 2552  มี
สํานักงานใหญตั้งอยูที่ 9 Lydden Road, London, SW18 4LT. United Kingdom  ณ วันที่ 31 
ธันวาคม 2556    มีทุนจดทะเบียนและทุนชําระแลว 5 ลานบาท และบริษัทฯ ถือหุนอยู รอยละ 
100.00 

 
บริษัท กวางโจว เอส แอนด เจ คอสเมตกิส  จํากัด (S&J-China) 
 

จัดตั้งข้ึนในป 2553 เพื่อดําเนินการใหบริการทางดานการตลาดและจัดจาํหนายวัตถุดิบและ
บรรจุภัณฑ โดยมีทุนจดทะเบียนเริ่มตน 5 ลานบาท S&J – UK ไดเขาถือหุนรอยละ 100.00 ในป 
2554  มีสํานักงานใหญตั้งอยูที่ Guangzhou World Trade Centre South Tower, 371-375 Huan 
Shi Dong Road, Guangzhou, P.R.C. 510095   ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2556    มีทุนจดทะเบียนและ
ทุนชําระแลว 5 ลานบาท และ S&J-UK ถือหุนอยู รอยละ 100.00 

 
บริษัท เอส แอนด เจ อินเตอรเนชั่นแนล (เอชเค) จาํกัด 
 

จัดตั้งข้ึนในป 2555 เพื่อดําเนินการใหบริการทางดานการตลาดและจดัจําหนายวัตถุดิบและ
บรรจุภัณฑ โดยมีทุนจดทะเบียนเริ่มตน 5 ลานบาท S&J – UK ไดเขาถือหุนรอยละ 100.00 ในป 
2555  มีสํานักงานใหญตั้งอยูที่ Rooms 2101-3, China Insurance Group Building, 141 Des 
Vouex Road Central, Hong Kong  ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2556    มีทุนจดทะเบียนและทุนชําระแลว 
5 ลานบาท และ S&J - UK ถือหุนอยู รอยละ 100.00 

 
บริษัทรวม 
 

หมายถึง กลุมบริษัทที่มีสดัสวนการลงทุนรวมกับพนัธมิตรเพื่อเอือ้ประโยชนกับบริษัทในเชิงกล
ยุทธ และเพื่อความรวมมือทางธุรกิจ โดยเฉพาะอยางยิ่งในดานการพัฒนาผลิตภัณฑตางๆ 
นอกเหนือจากผลติภัณฑของบริษัท บริษัทในกลุมน้ีไดแก 

 

บริษัท ออปอเรชั่นนอล เอ็นเนอรยี่ กรุป จํากัด (OEG) 
 

จัดตั้งข้ึนในป 2539 เพื่อบริหารการผลิตไฟฟา พลังงานความรอนและบํารุงรักษาโรงไฟฟา 
ดวยทุนจดทะเบียน 30 ลานบาท โดยบริษัทฯ เขาถือหุนอยูรอยละ 25.95 ในป 2545 มีสํานักงานใหญ
ตั้งอยูที ่ 170/52 ชั้น 17 อาคารโอเชี่ยนทาวเวอร 1  ถนนรัชดาภิเษกตดัใหม  แขวงคลองเตย  เขต
คลองเตย  กรุงเทพฯ 10110 ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2556 OEG มีทุนจดทะเบียน 30 ลานบาท และ
บริษัทฯ ถือหุนอยู รอยละ 30  

 
บริษัท ยามาฮัทสึ (ประเทศไทย) จํากัด (YHT) 
 

จัดตั้งข้ึนในป 2538 เพื่อผลิตนํ้ายายอมผม นํ้ายาดัดผม  ครีมเปลี่ยนสีผม และผลิตภัณฑอื่น ๆ 
ที่เกี่ยวกับเสนผม ดวยทุนจดทะเบียน 20 ลานบาท โดยบริษัทฯเขาถือหุนอยูรอยละ 30 ในป 2538 มี
สํานักงานใหญและโรงงานตั้งอยูที ่600/48 หมู 11 ถนนสุขาภิบาล 8 ต.หนองขาม อ.ศรีราชา จ.ชลบุร ี
20230 ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2556  YHT มีทุนจดทะเบียน 20 ลานบาท และบริษัทฯ ถือหุนอยู รอยละ 
30  

 
 



                       ������ �	
 �	�
� �� 	����	����������� �	���	�����
� ���ก�
  (�����)   
 

 

��� 56-1  !�"���!#  2556 

 

������� 9 
 

 
 
บริษัท โอสถ อินเตอรแลบบอราทอรี่ส จํากัด (OSI) 
 
จัดตั้งข้ึนในป 2530 เพื่อผลิตและจัดจําหนายเวชภัณฑเพื่อการรักษาโรค ดวยทุนจดทะเบียน 

10 ลานบาท โดยบริษัทฯ เขาถือหุนอยูรอยละ 19.00 ในป 2541 มีสํานักงานใหญและโรงงานตั้งอยูที ่
600/9 หมู 11 ถนนสุขาภิบาล 8 ต.หนองขาม อ.ศรีราชา จ.ชลบุรี 20230 ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2556  
OSI มีทุนจดทะเบียน 600 ลานบาท และบริษัทฯ ถือหุนอยู รอยละ 33.19  

 
นโยบายการแบงการดําเนินงานของบริษัทในกลุมจะมีคณะกรรมการดูแลรับผิดชอบและ

บริหารงานแตละบริษัท โดยที่คณะกรรมการบริษัทจะมีความเปนอิสระในการดูแลกํากับกิจกรรมของ
บริษัทภายใตอํานาจหนาที่ความรับผิดชอบที่กําหนดไว 
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โครงสรางการถือหุนในกลุมบริษัท 
 

 
 
 
 
TTM   =   บริษัท ทอปเทร็นด แมนูแฟคเจอริ่ง จํากดั 
WL       =  บริษัท ไวลดไลฟส (ประเทศไทย) จํากัด 
EF        =   บริษัท อีเอฟ จํากัด  
S&J-UK =   บริษัท เอส แอนด เจ อินเตอรเนชั่นแนล (ยูเค) จํากัด 
S&J-China =   บริษัท กวางโจว เอส แอนด เจ คอสเมตกิส  จํากัด  
S&J-HK =   บริษัท เอส แอนด เจ อินเตอรเนชั่นแนล (เอชเค) จํากัด 
OEG    =   บริษัท ออปอเรชั่นนอล เอ็นเนอรยี่ กรุป จํากัด 
YHT   =   บริษัท ยามาฮัทสึ (ประเทศไทย) จํากัด 
OSI   =   บริษัท โอสถ อินเตอรแลบบอราทอรี่ส จํากัด 
*ทุนจดทะเบียนและทุนชาํระแลว 
 

 
1.4 ความสัมพันธกับกลุมธุรกิจของผูถือหุนใหญ 

 
-ไมมี- 

 
 
 
 
 

S&J 

������()	(

  

�������)*� 

TTM 
��� 120 �������*

50.00% 

WL 
��� 1 �������* 

99.99% 

EF 
��� 4 �������* 

99.99% 

S&J-UK 
��� 5 �������* 

100.00% 

OEG 
��� 30 �������* 

30.00% 

YHT 
��� 20 �������* 
30.00% 

OSI 
��� 600 �������* 
33.19% 

S&J-China 
��� 5 �������* 

100.00% 

S&J-HK 
��� 5 �������* 

100.00% 
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2.  ลักษณะการประกอบธุรกิจ 

 
 
โครงสรางรายได 
 

                        (หนวย 1 : 1 ลานบาท)  

ผลิตภณัฑ/บริการ 
ดําเนินการ

โดย 

% การถือ
หุนของ
บริษัท 

ป  2556 
รายได         % 

ป  2555 
รายได         % 

ป  2554 
รายได         % 

เครื่องสําอาง           - ในประเทศ S&J - 2,417.3        54.1  2,580.9        60.2  2,676.0         58.6 

                            - ตางประเทศ   1,924.8        43.1 1,593.5        37.2 1,800.0         39.4 

เงินปนผล   76.8          1.7       61.1          1.4 53.2           1.2 

สวนแบงกําไรจากเงินลงทุนในบรษิัทรวม   47.8          1.1 50.6          1.2 37.2           0.8 

รวมรายไดทั้งส้ิน   4,466.7     100.0   4,286.1        100 4,566.4         100 

บรรจุภัณฑพลาสติก   - ในประเทศ TTM 50.00 945.5        90.0 977.7        90.0     880.1        86.1 

                             - ตางประเทศ    99.4        10.0 109.1        10.0     142.5        13.9 

รวม   1,044.9      100.0  1,086.8      100.0  1,022.6     100.0 

อุปโภคและบริโภค    - ในประเทศ WL 99.99 19.0       100.0 21.9       100.0       20.2      100.0  

                            - ตางประเทศ   -               -       -             -       -             - 

รวม   19.0       100.0 21.9       100.0       20.2      100.0 

อุปโภคและบริโภค    - ในประเทศ EF 99.99 24.2        100.0 16.2       100.0       14.2      100.0 

                            - ตางประเทศ   -               -         -             -         -             - 

รวม   24.2       100.0 16.2       100.0       14.2      100.0 

บริการทางการตลาด - ในประเทศ S&J-UK 100.00 -               -       -             -       -             - 

จําหนายวัตถุดิบและบรรจุภัณฑ - ตางประเทศ   197.6       100.0 172.1      100.0    237.0       100.0 

รวม   197.6      100.0 172.1      100.0    237.0       100.0 

บริการทางการตลาด - ในประเทศ S&J-China 100.00 -               -       -             -       -             - 

จําหนายวัตถุดิบและบรรจุภัณฑ - ตางประเทศ   0.5       100.0 5.0       100.0       1.3        100.0 

รวม   0.5      100.0 5.0      100.0        1.3       100.0 

บริการทางการตลาด - ในประเทศ S&J-HK 100.00 -               -       -             -       -             - 

จําหนายวัตถุดิบและบรรจุภัณฑ - ตางประเทศ   17.5       100.0 16.7      100.0       -             - 

รวม   17.5      100.0 16.7     100.0       -             - 
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โครงสรางรายได  (ตอ) 
 

                   ( หนวย 1 : 1 ลานบาท ) 

ผลิตภณัฑ/บริการ 
ดําเนินการ

โดย 

% การถือ
หุนของ
บริษัท 

ป  2556 
รายได         % 

ป  2555 
รายได         % 

ป  2554 
รายได         % 

บริการเกี่ยวกับการ   - ในประเทศ OEG 30.00 398.4      100.0 438.4      100.0    348.0     100.0 

เดินเครื่องโรงไฟฟา – ตางประเทศ   -                - -                - -                - 

รวม   398.4     100.0 438.4     100.0     348.0     100.0 

ผลิตภัณฑเสนผม      - ในประเทศ YHT 30.00 386.0        26.0 509.9        31.5       91.0         5.2 

                             - ตางประเทศ   1,101.0        74.0 1,111.3        68.5  1,647.4       94.8 

รวม   1,487.0     100.0 1,621.2     100.0  1,738.4    100.0 

ผลิตและจัดจําหนาย        - ในประเทศ OSI 33.19 473.3        99.4 473.3        99.7    464.8       99.9 

เวชภัณฑเพ่ือรักษาโรค    - ตางประเทศ   2.8          0.6 2.1          0.3        0.6         0.1 

รวม   476.1     100.0    403.4     100.0    465.4       00.0 

 
 
2.2  การประกอบธุรกิจของแตละกลุมธุรกิจ 
        
บริษัท เอส แอนด เจ อินเตอรเนช่ันแนล เอนเตอรไพรส จํากัด (มหาชน) 
 

1. ลักษณะผลิตภัณฑหรือบริการ 
  ผลิตภัณฑของบริษัทฯ คือ เครื่องสําอางทุกประเภท อาทิเชน แปง ครีม ลิป โดยบริษัท
มุงเนนการพัฒนาสินคาตามความตองการของลูกคา  ดวยเครื่องจักรและเทคโนโลยีที่มีความ
ทันสมัยและมีมาตรฐาน  นอกจากน้ีบริษัทฯ ไดรับการรับรองมาตรฐานคุณภาพระดับโลก ซึ่ง
จากใบรับรองมาตรฐานคุณภาพเหลาน้ีสรางความเชื่อมั่นในคุณภาพของสินคาใหแกลูกคามาก
ยิ่งข้ึน  อาทิเชน  

- หนังสือรับรองมาตรฐานการผลิต “GMP” จากสํานักงานคณะกรรมการอาหารและยา 
(อ.ย.) กระทรวงสาธารณสุข 

- ใบรับรองระบบบริหารคุณภาพ ISO 9001 : 2008 จาก TUV ASIA PACIFIC 
LIMITED – Hong Kong 

- ใบรับรองระบบบริหารจัดการสิ่งแวดลอม ISO 14001 : 2004 จาก TUV ASIA 
PACIFIC LIMITED – Hong Kong 

- ใบรับรองคุณภาพมาตรฐาน ISO 17025 เครื่องสําอางประเภทโลชั่น จาก 
กรมวิทยาศาสตรการแพทย กระทรวงสาธารณสุข 

- ใบรับรองดานอาชีวอนามัยและความปลอดภัย OHSAS 18001 : 2007 จาก TUV 
ASIA PACIFIC LIMITED – Hong Kong 

- ใบรับรอง CSR-DIW (Corporate Social Responsibility - Department of 
Industrial Work) หรือเทียบเทา ISO 26000 

- ใบรับรองคุณภาพมาตรฐาน ISO 22716 : 2007 จาก TUV ASIA PACIFIC 
LIMITED – Hong Kong 
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2. การตลาดและภาวะการแขงขัน 
(ก)  นโยบายและลักษณะการตลาดของผลิตภัณฑหรือบริการที่สําคัญ 
• กลยุทธการแขงขัน   

ปจจุบันอตุสาหกรรมเครือ่งสําอางมีการแขงขันสูง และเปนธุรกิจแบบไรพรมแดน 
หลังจากเครื่องสําอางเปนอุตสาหกรรมที่ภาครัฐ เปดใหมีการแขงขันเสรีได “คูแขง” เปนอีก
ปจจัยทีต่องตระหนัก โดยเฉพาะจีน-อินเดียที่เจาะตลาดเดียวกับไทย ทั้งสองประเทศมีวัตถุดิบ
สมุนไพรเหมือนกัน แตไทยจะไดเปรียบเพราะยังไมพบปญหาโลหะหนักปนเปอน แตไทยก็
เสียเปรียบดานตนทุนสูงกวาคูแขง โดยเฉพาะตนทนุแรงงานไทยไมสามารถสูไดเลย 

เครื่องสําอางเขามามีบทบาทในชีวิตประจําวันของผูบริโภคมากข้ึน ไมเฉพาะกลุมสตรี
เทาน้ัน ในปจจุบันจะพบวาตลาดผลิตภัณฑเครือ่งสําอางมีความหลากหลายทั้งในเรื่องของ
ราคาและคุณภาพที่สามารถตอบโจทยความตองการของผูบริโภคและเขาถึงกลุมเปาหมายได
อยางชัดเจน นําไปสูภาวะการแขงขันกันเพื่อแยงชิงสวนแบงทางการตลาดที่มีมูลคามหาศาล
เพิ่มสูงข้ึนทั้งตลาดภายในประเทศและตลาดนอกประเทศและทวีความรุนแรงมากข้ึน   

 
ผูบริโภคสวนใหญเนนเครื่องสําอางที่มีสารสกัดที่มคีุณประโยชนจากธรรมชาติ  ซึ่งเปน

ผลิตภัณฑที่ตองไมมีสวนผสมที่เปนสารสังเคราะห คุณภาพสูง รวมถึงราคาและบริการที่ลกูคา
พอใจ  บริษัทฯ  จึงเนนกลยุทธดานตาง ๆ ดังน้ี 

1. ดานผลิตภัณฑ  มุงเนนคุณภาพของผลิตภัณฑ และสวนผสมหรือสูตรที่สามารถ
ตอบสนองความตองการของผูบริโภคเปนหลัก  โดยมีแผนกวิจัยและพัฒนาสินคาเพื่อทําหนาที่
คนควาและวิจัยผลิตภัณฑใหม ๆ เพื่อเสนอแกลูกคา  อีกทั้งมีการออกแบบบรรจุภัณฑของ
สินคาใหมีความสวยงาม ทันสมัย สะดวกตอการใชงาน  รวมถึงการพัฒนาคุณภาพสินคาที่มีอยู
ใหดีข้ึนอยางไมหยุดยั้ง  เพื่อสรางความพึงพอใจในความหลากหลายของผลิตภัณฑ  บริษัทฯ 
ผลิตสินคาดวยเครือ่งจักรที่มีประสิทธิภาพและเทคโนโลยีการผลิตสินคาทีด่ ี และมีระบบการ
ตรวจสอบคุณภาพสินคาทุกข้ันตอน เพื่อใหไดสินคาที่มีมาตรฐานและคุณภาพสูง  ทําใหไดรับ
ความมั่นใจจากลูกคาทั้งในและตางประเทศ  อีกทัง้บริษัทยังไดรับการรับรองมาตรฐานคุณภาพ
ระดับโลก  

2. ดานราคา  การตั้งราคาจะคํานึงถึงภาพลักษณของสินคา ตนทุนการผลิต และ
ตนทุนการตลาดเปนพื้นฐาน  เนนที่ความเหมาะสมของคุณภาพกับราคาที่ดึงดูดความสนใจของ
ลูกคา  โดยคํานึงถึงความพึงพอใจสูงสดุของลูกคา 

3. สรางสัมพันธ  โดยสรางสัมพันธที่ดีกับผูจําหนายสินคา (Supplier) โดยมีการ
สั่งซื้อสินคาในปริมาณมากและตอเน่ือง รวมถึงมีการจายชําระเงินตรงตามกําหนดเวลาเสมอ ทํา
ใหไดรับความเชื่อถือจาก Supplier จึงมีอํานาจในการตอรองราคาสินคา  สงผลใหบริษัทฯ มี
ตนทุนที่สามารถแขงขันกับบริษัทอื่นได 

4. การบริการ บริษัทฯ มีแผนกลูกคาสัมพันธเพื่อไปพบปะและสอบถามความตองการ
ของลูกคา เพือ่ใหทราบถึงปญหาที่แทจริงและแกไขอยางถูกตอง  บริษัทฯ มุงมั่นที่จะสราง
ความพึงพอใจกับลกูคา  โดยการสงมอบสินคาที่มคีุณภาพถูกตอง ตรงตามเวลาที่กําหนด  

5. ความรับผิดชอบตอสังคม (Corporate Social Responsibility: CSR) ใชวัตถุดิบ
จากแหลงธรรมชาติและเปนมิตรตอสิ่งแวดลอม หรือแมกระทั่งบรรจุภัณฑที่สามารถนํากลับมา
ใชใหมได (Refill) ลดการใชพลังงานใหนอยลง แตปรับปรุงประสิทธิภาพการใชพลังงานให
มากข้ึน 
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• ลักษณะลูกคา  

บริษัทฯ มีลูกคาทั้งในและตางประเทศ ลูกคาสวนใหญเปนลูกคาภายในประเทศ ซึ่งมี
ทั้งแบรนดตางประเทศและในประเทศ ลกูคาหลกัของบริษัทฯ เปนลูกคาทีม่ีชื่อเสียงขามชาติ
หรือเปนผูนําดานการตลาดของประเทศ และเปนลกูคาที่มีประสทิธิภาพที่มีความสัมพันธที่ดีกับ
บริษัทฯ มานานนับสิบป ในขณะที่บริษัทฯ ก็มีการขยายฐานลูกคาใหมเพ่ิมข้ึนทั้งในประเทศ
และตางประเทศ ลูกคาเหลาน้ีมีประสิทธิภาพสูงฐานะการเงินดี 

 
• กลุมลูกคาเปาหมาย 

กลุมลกูคาเปาหมายเปนผูประกอบการระดับกลางข้ึนไป ซึ่งเปนลูกคากลุมใหญที่สุด 
โดยเนนคุณภาพสินคาใหมีราคาดึงดูดความสนใจของลูกคากลุมเปาหมายน้ี 

 
• การจําหนายและชองทางการจําหนาย 

บริษัทฯ มีการจําหนายผลิตภัณฑทั้งในและตางประเทศ ลกัษณะการขายจะเปนแบบ 
Contract manufacturing ลูกคาของบริษัทฯ มีทัง้ประเภทที่สั่งซื้อสินคาไปจําหนายแบบขาย
ตรง (Direct Sales) และตามหางสรรพสินคา (Counter Sales)  สัดสวนการจําหนายใน
ประเทศตอการสงออกไปจําหนายตางประเทศ เทากับ 60 : 40 ประเทศที่บริษัทฯ สง
ผลิตภัณฑออกไปจําหนาย คือ อังกฤษ ญ่ีปุน ออสเตรเลีย มาเลเซีย ฮองกง  อินโดนิเซีย และ
ฟลิปปนส 

อีกทั้งบริษัทฯ มีเปาหมายในการขยายตลาดทั้งในและตางประเทศ  โดยการเขารวมใน
งานแสดงสินคาในประเทศ เชน งานแสดงสินคาของธุรกิจในเครือสหพัฒนฯ และงานแสดง
สินคานานาชาติในตางประเทศ เชน สิงคโปร เปนตน เพื่อเปนอีกชองทางหน่ึงในการหาลูกคา
รายใหม 

 
(ข)  สภาพการแขงขันภายในอุตสาหกรรม 

การแขงขันภายในอุตสาหกรรมจะเปนการแขงขันในเรื่องคุณภาพ การพัฒนาผลิตภัณฑ
และความหลากหลาย ราคาและการบริการที่ลกูคาพอใจ การตลาดที่บริษัทฯ แขงขันอยูจึงมี
ลักษณะแบบมีคุณภาพสูง คูแขงที่อยูในตลาดเดียวกันกับบริษัทฯ ที่บริษัทฯ ถือวาเปนคูแขงมี
อยู 2 รายโดยที่มีขนาดของบริษัทที่ใกลเคียงกัน    

S&J เปนโรงงานผลิตเครือ่งสําอางชั้นนําที่มีผูบริหารที่มีความรูความสามารถและ
ประสบการณในการบริหารและจัดการ ในขณะที่พนักงานก็ไดใหความรวมมือเปนอยางดีในการ
ผลิตสินคาและบรกิารอยางตอเน่ือง บริษัทฯ มีแผนกวิจัยและพัฒนาสินคาเพื่อทําหนาที่คนควา
และวิจัยผลิตภัณฑใหม ๆ เพื่อนําออกสูตลาด อกีทั้งยังพัฒนาคุณภาพสินคาที่มีอยูแลวตอไป
อยางไมหยุดยั้ง เพื่อทีจ่ะสรางความเชี่ยวชาญในการผลิตสินคาเครือ่งสําอางใหมากข้ึน โดย
ไดรับการสนับสนุนความรูเกี่ยวกับการผลิตและการวิจัยจากบริษัทในอเมริกาที่มีเครือขาย
เทคโนโลยีทั่วโลก  มีการบริหารจัดการในเรื่องการตอบสนองตอลูกคาใหรวดเร็วข้ึน (Quick 
Response)     บริษัทฯ มีโรงงานที่สรางภายในบริเวณที่เปนที่ดินของตนเองที่สวน
อุตสาหกรรมสหพัฒน  อาํเภอศรีราชา และโรงงานที่สวนอุตสาหกรรมปนทอง  เพื่อรองรับการ
การแขงขันที่สูงข้ึนอยางตอเน่ืองใหทันตอความตองการของลูกคาที่ใหความเชื่อมั่นในการ
เลือกผลติสินคากับ S&J  บริษัทฯ มีฐานะการเงินที่มั่นคงและมีผลประกอบการที่ดีมาตั้งแตตน  
ทําใหบริษัทฯ ไดรับความนาเชื่อถือจากลูกคาดวยดเีสมอมา 
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(ค) แนวโนมภาวะอุตสาหกรรมและสภาพการแขงขันในอนาคต 
การแขงขันตลาดเครื่องสาํอางทั้งในและตางประเทศยังคงมีภาวะแขงขันคอนขางสูง 

เน่ืองจากพฤตกิรรมของผูบริโภคที่เปลี่ยนแปลงโดยใหความสนใจตอสุขภาพมากยิ่งข้ึน  การ
ผลิตสินคาที่โดนใจ คุณภาพและราคาของผลิตภัณฑเปนปจจัยสําคัญในการแขงขันของตลาด
เครื่องสําอาง   บริษัทฯ มุงเนนการพัฒนาทรัพยากรบุคคล การบริหารคุณภาพทั่วทั้งองคกร 
เพื่อสรางความพึงพอใจ และความสัมพันธกับลกูคาในการขยายตลาดทั้งในและตางประเทศ 

 
3. การจัดหาผลิตภัณฑหรือบริการ 
 

บริษัทฯ มีโรงงาน 2 แหง ดังน้ี  
  -  โรงงานแหงแรก  ตั้งอยูที่ 600/4  หมู 11  ถนนสุขาภิบาล  8 ตําบลหนองขาม 
อําเภอศรีราชา จังหวัดชลบุรี  20230  กําลังการผลิตปละ  160  ลานชิ้น โดยทํางานประมาณ 
1 กะ 
  -  โรงงานแหงที่สอง  ตั้งอยูที่ 789/159 หมูที่ 1 ถนนสายหนองคอ – แหลมฉบัง 
ตําบลหนองขาม   อําเภอศรีราชา  จังหวัดชลบุรี  20230   กําลังการผลิตปละ  40  ลานชิ้น 
โดยทํางานประมาณ 1 กะ   

วัตถุดิบที่ใชในการผลิตจะข้ึนอยูกับผลิตภัณฑแตละประเภทของบริษัทฯ โดยจะ
แหลงที่มาทั้งจากในและตางประเทศ ในการสั่งซือ้วัตถุดิบในประเทศ  บรษัิทฯ จะสั่งซือ้จาก
ผูผลิตและผูนําเขาสินคาโดยตรง  สวนวัตถุดิบทีส่ั่งซื้อจากตางประเทศน้ัน ทางบริษัทฯ จะ
พิจารณาจากในประเทศกอนวามีวัตถุดิบหรือไม  บริษัทฯ จัดหาแหลงวัตถุดบิจากทั่วโลก โดย
ผานตัวแทนจําหนายในประเทศไทย หรือติดตอโดยตรงกับผูผลติ หรือผานบริษัทฯ ที่ไดทํา
สัญญาชวยเหลือดานเทคนิคและมีเครอืขายทั่วโลก ปจจุบันตลาดวัตถุดิบมีผูจําหนาย
หลากหลายและมีการแขงขันสูง  จึงทําใหผลกระทบจากการสูญเสียแหลงซือ้วัตถุดิบตอบริษัท
ฯ มีต่ํามาก  เน่ืองจากสามารถหาวัตถุดิบทดแทนไดโดยงาย  ผูผลิตวัตถดุิบตางมีการพัฒนา
คุณภาพของสินคาอยางตอเน่ือง  ทําใหมีแหลงวัตถุดิบเพิ่มมากข้ึน   

บริษัทฯ ไมมีการใชวัตถดุบิชนิดใด จากผูจัดจําหนายที่มีสัดสวนเกินกวารอยละ 30 ของ
รายไดรวมในระยะ 3 ปที่ผานมา  การคัดเลือกและสั่งซื้อวัตถุดิบและบรรจุภัณฑคํานึงถงึ
คุณภาพและราคาที่เหมาะสม  ป 2556 มีจํานวนผูจําหนายวัตถุดิบมากกวา 500 ราย        โดย
มีสัดสวนการซื้อวัตถุดิบในประเทศและตางประเทศ เทากับ 70 : 30 

กระบวนการผลิต  บริษัทฯ ไดรับความชวยเหลือทางดานเทคนิคจาก บรษัิทผูมีความ
เชี่ยวชาญดานเทคนิคจากประเทศสหรฐัอเมรกิา  และไมมีผลกระทบตอสิ่งแวดลอมเห็นไดจาก
นโยบายสิ่งแวดลอม ที่มุงเนนการปฏิบัติตามกฎหมายและมาตรฐานสิ่งแวดลอมอยางเครงครัด  

ปลูกจติสํานึกใหพนักงานทุกคนตระหนักและปองกนัปญหาที่สงผลกระทบตอ
สิ่งแวดลอม  สงเสริมใหเกิดการใชทรพัยากรในกระบวนการผลิตอยางประหยัด และมี
ประสิทธิภาพสูงสุด 

 
4. งานที่ยังไมไดสงมอบ 

- ไมมี    - 
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บริษัท ทอปเทร็นด แมนูแฟคเจอร่ิง จํากัด   
 

1. ลักษณะผลิตภัณฑหรือบริการ 
บริษัทฯ เปนผูผลิตบรรจุภัณฑพลาสติกที่ใชกับเครือ่งสําอาง ยา  เชน หลอด , ขวด ,

กระปุก ตลับแปง ,แทงลิปสติก, รวมถึงมีการจดัหาบรรจุภัณฑที่บริษัทฯ ไมไดเปนผูผลิต อาทิ 
ฝาปม เพื่อตอบรับความตองการของลูกคาอยางครบวงจร 

 
2. การตลาดและภาวการณแขงขัน 

 
(ก)  นโยบายและลักษณะการตลาดของผลิตภัณฑหรือบริการที่สําคัญ 
• กลยุทธการแขงขัน   

บริษัทฯ ยังคงมุงเนนในการรักษาคุณภาพสินคาใหไดมาตรฐานตรงตามความตองการ
ของลูกคาเพื่อ สรางความเชื่อมั่นและพึงพอใจสูงสดุในสินคาของบริษัท และสินคาสวนใหญจะ
ผลิตข้ึนตามการสั่งซื้อของลูกคาแตละรายซึ่งมีลักษณะเฉพาะแตกตาง จึงตองมีการวาง
แผนการผลิตและระบบการจัดสงทีด่ีเพื่อใหสามารถจัดสงสินคาไดครบถวนและไดคุณภาพ
ตามที่ลูกคาตองการทันเวลานัดหมาย   อีกทั้งบรษัิทยังใหความสําคัญและควบคุมข้ันตอนการ
ผลิตทกุข้ันตอนอยางใกลชิดและมุงเนนการพัฒนาบุคลาการใหมีศักยภาพ เพื่อเพิ่ม
ประสิทธิภาพในการผลิต  ลดอตัราการสูญเสียระหวางผลิต  ซึ่งสงผลใหสามารถลดตนทุนการ
ผลิต รวมทั้งไดสินคาทีม่ีคุณภาพสูงข้ึน  ยิ่งไปกวาน้ัน  บริษัทฯยังมุงเนนเรื่องการรักษา
สัมพันธภาพที่ดีกับลูกคาและการใหบริการทางดานเทคนิคเพื่อใหลกูคา และลูกคาปลายทาง
ของลูกคา มีความเขาใจผลิตภัณฑ  
• ลักษณะลูกคา 

 บริษัทฯ มีลูกคาทั้งในและตางประเทศ   โดยสวนใหญลูกคาหลักเปนลกูคาในประเทศ
ที่มีการทําการคาขายกันมาเปนเวลานานและเปนลูกคาที่มีความมั่นคง, เปนผูนําในตลาดและมี
สัมพันธเชิง “เปนคูคาทางธุรกิจ” กับบริษัทฯ มาเปนเวลานาน 

กลุมลกูคาตางประเทศโดยสวนใหญจะขยายไปยังประเทศในกลุม AFTA  เชน 
มาเลเซีย สิงคโปร จนเปนที่รูจักเปนอยางดีในดานความเปนผูนําดานผลิตบรรจุภัณฑโดย
เฉพาะงานหลอด ตลาดน้ีมีการขยายตัวข้ึนทุกป  และบริษัทมีแผนจะขยายตลาดไปภูมิภาคอื่น 
ๆ เชน ออสเตรเลีย และประเทศในโซนยุโรป 
• กลุมลูกคาเปาหมาย 

ลูกคาหลกัยังคงเปนลูกคากลุมเครื่องสําอาง ซึ่งเปาหมายบริษัทมุงจะขยายไปสูธุรกิจ
กลุมอื่น ๆ เชนกลุมเวชสําอาง, อาหารและยา, ผลิตภัณฑเสนผม และอื่น ๆ เพื่อขยายตลาดให
เจริญเติบโตอยางมั่นคง 
• การจําหนายและชองทางการจําหนาย 

บริษัทมีการจัดจําหนายผานผูผลิต เชนเครื่องสําอาง และผลิตภัณฑบํารุงผม ซึ่งผาน
ไปยังผูบริโภคในชองทางตางๆ เชนขายตรง,ขายผานเคานเตอร และขายใน Super Market,
ใน discount store และจะขยายไปสูธุรกิจจดัหาสินคาตามความตองการของลูกคา 
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(ข)   สภาพการแขงขันภายในอุตสาหกรรม 
 ในอุตสาหกรรมตองแขงขันกันสูงทั้งในดานคุณภาพของสินคา ราคาจําหนายและ

รูปแบบของผลิตภัณฑเปนหลัก  การสงมอบที่ครบถวน การติดตอประสานงานและการบริการที่
ถูกตองรวดเร็ว ผูนําตลาดหลักๆในธุรกิจประเภทน้ีมีประมาณ 7 ราย เมื่อเทียบกับผูนําตลาด 
บริษัท ฯ จัดอยูในระดบักลางที่มีฐานะการเงินที่มั่นคง ผลประกอบการทีด่ี มีทีมบริหารการ
จัดการที่มีประสิทธิภาพสงู มีความพรอมในการแขงขัน 
(ค)   แนวโนมภาวะอุตสาหกรรมและสภาพการแขงขันในอนาคต 

การขยายตัวในอุตสาหกรรมผลิตบรรจุภัณฑพลาสติกภายในประเทศยังคงมีเพิ่มข้ึน  
การแขงขันทางดานราคาและความรวดเร็วยังเปนความตองการของตลาด  บริษัทฯ มุงเนนการ
พัฒนาทรัพยากรบุคคล การบริหารคุณภาพทั่วทั้งองคกร เพื่อสรางความพึงพอใจ และ
ความสัมพันธกับลูกคาในการขยายตลาดในประเทศและตางประเทศ 

 
3. การจัดหาผลิตภัณฑหรือบริการ 

บริษัท ฯ จะเปนผูจัดหาผลิตภัณฑใหตรงตามความตองการของลูกคา โดยลูกคาจะเปน
ผูกําหนดคุณภาพใหกับบริษัทฯ ในราคาที่แขงขันไดในตลาด  รวมทั้งบริษัทฯ ยังทําการพัฒนา
ผลิตภัณฑใหม ๆ ที่มีมูลคาเพิ่มในการตอบสนองความตองการของลูกคาทั้งในและตางประเทศ 
และการบริการ บริษัทฯตระหนักดีในเรื่องน้ี จึงไดมุงเนนใหการบริการลูกคา ทั้งกอนการขาย
และหลังการขาย เพื่อใหมั่นใจไดวาสินคาที่บริษัทฯ สงมอบมีคุณภาพตรงตามความตองการ
ของลูกคา  

 
4. งานที่ยังไมไดสงมอบ 
        -ไมมี  - 

 

บริษัท ไวลดไลฟส (ประเทศไทย) จํากัด   
1. ลักษณะผลิตภัณฑหรือบริการ 

 บริษัทฯ เปนผูจําหนายสินคาอุปโภคบริโภค 
 

2. การตลาดและภาวะการแขงขัน 
(ก) นโยบายและลักษณะการตลาดของผลิตภัณฑหรือบริการที่สําคัญ 
• กลยุทธการแขงขัน  

บริษัทฯ  เปนผูบุกเบิกผลิตภัณฑเพื่อการทองเที่ยว และกิจกรรมกลางแจง   โดยเนน
กลยุทธการแขงขันไปที่ การสรางความแตกตางใหกับผลิตภัณฑ และสงเสริมการขายโดยมุง
ไปยังกลุม  ลูกคาในตลาดแหลงทองเที่ยวเปนหลัก รวมทั้งใชกลยทุธการตั้งราคาสินคาใหสูง
กวาคูแขงขัน เพื่อเนนถึงคุณภาพที่มีประสิทธิภาพสูงกวา นอกจากน้ียังคงรักษาฐานลูกคาเดิมที่
มีอยูเพื่อเนนการบริหารลกูคาใหมีประสิทธิภาพมากข้ึน โดยนําเครื่องมือทางการตลาดตาง ๆ 
มาชวย อาทิเชน การลด แลก แจก แถม การสะสมยอดขาย เปนตน  รวมถึงการสรางแบรนดให
มากยิ่งข้ึน โดยมีการตบแตงรานคาเปาหมายดวยอุปกรณสงเสริมการขายตาง ๆ เชน ปาย
โฆษณา ชั้นโชว  เปนตน เพื่อสรางความจดจําในตราสินคาใหมากย่ิงข้ึน 
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• ลักษณะลูกคา  
ลูกคาของบริษัทฯ เปนลกูคาภายในประเทศทั้งคนไทยและนักทองเที่ยวตางประเทศที่

เขามาเที่ยวในประเทศไทย ปจจุบันไดมกีารจําหนายในประเทศกัมพชูาแลว และมีเปาหมายที่
จะสงออกไปยังตางประเทศในแถบอินโดจีน   

 
• กลุมลูกคาเปาหมาย 

กลุมลกูคาเปาหมายสวนใหญเปนนักทองเที่ยวทั้งชาวไทยและตางชาติ และนัก
กิจกรรมกลางแจง 

 
• การจําหนายและชองทางการจําหนาย 

บริษัทฯ มุงเนนชองทางการจัดจําหนายผลิตภัณฑที่จะอํานวยความสะดวกใหกับ
นักทองเที่ยวและนักกิจกรรมกลางแจงผานชองทาง Modern Trade, Super Market, 
Minimart, Drug Store ศูนยกีฬาและรานขายอุปกรณ กิจกรรมกลางแจง  แตจะเนนชอง
ทางการจัดจําหนายไปที่ Drug Store เปนหลัก 

 
(ข)  สภาพการแขงขันภายในอุตสาหกรรม 

ตลาดผลติภัณฑกันแดด และกันยุง มีภาวะการแขงขันสูง โดยมีเจาตลาดที่เปนเบอร
หน่ึงของตลาดที่ครองตลาดอยู ประกอบกับมีจํานวนคูแขงขันรายใหม ๆ และรายเดิมทั้งบริษัท
จากตางประเทศและในประเทศเอง ไดมีการพัฒนาผลิตภัณฑใหมีประสิทธิภาพและตรงตาม
ความตองการของผูบริโภคมากข้ึน ประกอบกับผลิตภัณฑกลุมน้ีตองอาศยัการทองเที่ยวเปน
หลัก จึงทําใหเปนปจจัยหน่ึงที่สงผลกระทบตอการแขงขันภายในอุตสาหกรรมน้ีโดยตรง ดังน้ัน
แตละบริษัทจึงมุงทํากจิกรรมทางการตลาดอยางดุเดือดในชวง Hi season (ตุลาคม-
พฤษภาคม) เปนหลัก เพื่อหวังดึงยอดขายใหมากที่สุด ถึงแมในชวงป 2556 จะมีปจจัยหลาย
ดานสงผลกระทบตอธุรกิจการทองเที่ยวในประเทศ ไมวาจะเปนการเมือง เศรษฐกิจ จึงทําให
ชวง Hi season มาชากวากําหนด  แตอยางไรก็ตามการแขงขันก็ยังดุเดือดเชนเดิม 

 
(ค) แนวโนมภาวะอุตสาหกรรมและสภาพการแขงขันในอนาคต 

ผลิตภัณฑ Personal – Care สําหรับการเดินทางทองเที่ยวและกิจกรรมกลางแจง 
ยังคงมีแนวโนมเติบโตไปตามสภาวะการเติบโตทางอุตสาหกรรมการทองเทีย่ว ที่ไดรับการ
สงเสริมอยางมากในประเทศไทย ประกอบกับพฤตกิรรมการใชผลติภัณฑของผูบริโภค
ภายในประเทศมีแนวโนมที่จะใชผลติภัณฑกลุมน้ีมากข้ึน  ซึ่งจะสงผลตอการแขงขันที่รุนแรง
มากข้ึน โดยเฉพาะในชวงหนารอนของประเทศไทย คือมาจากชวงเดือนเมษายน - พฤษภาคม 
เปนหลักประมาณ 25% ซึ่งในชวงเวลาดังกลาวจะมีการเติบโตสูงสุดดวย 55% เมื่อเทียบกับ
การขายโดยเฉลี่ยทั้งป 
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3. การจัดหาผลิตภัณฑหรือบริการ 
บริษัทฯ  มีสํานักงานตั้งอยูที่ 115  ถนนนราธิวาสราชนครินทร(ซอย 10) แขวงทุงวัด

ดอน เขตสาทร  กรุงเทพฯ 10120  และสํานักงานสาขา ตั้งอยูที่ 600/4 หมู 11 ถนนสุขาภิบาล 
8  ตําบลหนองขาม  อําเภอศรีราชา  จังหวัดชลบุร ี 20230 โดยไดมอบหมาย/วาจางใหบริษัท
ในเครือที่ไดรับการคัดเลือกจํานวน 2 รายเปนผูดําเนินการผลิต  ทําการจัดหาวัตถุดิบและ
พัฒนาสินคาตามความตองการของผูบริโภคที่เปนกลุมเปาหมายและสอดคลองกับทศิทาง
การตลาด รวมทั้ง บริษัทเหลาน้ีเปนผูผลิตที่ไดรับการรับรองมาตรฐานการผลิต ISO 9001 และ 
GMP  ดังน้ันจึงไมมีผลกระทบในเรื่องการจัดหาผลติภัณฑและคุณภาพทางสินคา 

 
4. งานที่ยังไมไดสงมอบ 

- ไมมี - 
 
 

บริษัท อี เอฟ จํากัด 
1. ลักษณะผลิตภัณฑหรือบริการ 

 บริษัทฯ เปนผูจําหนายสินคาอุปโภคบริโภค และของใชสิ้นเปลืองในกระบวนการผลิต
สําหรับโรงงานอุตสาหกรรม  และเปนเจาของตรายี่หอสินคา ไดแก EXFAC และเปนตัวแทน
จําหนายเคมีภัณฑทําความสะอาด BIO EX และยังมีสินคาซื้อมาขายไป กลุม PERSONAL 
CARE และกลุมสินคาสิ้นเปลืองสําหรับสํานักงานและโรงงานอุตสาหกรรมจากบริษัท TRADER 
อื่น ๆ  
 

2. การตลาดและภาวะการแขงขัน 
(ก)  นโยบายและลักษณะการตลาดของผลิตภัณฑหรือบริการที่สําคัญ 
• กลยุทธการแขงขัน  

บริษัทเปนผูจําหนายสินคาที่ใชในชีวิตประจําวัน ทั้งกลุมสินคา PERSONAL CARE และ 
เคมีภัณฑ ทําความสะอาด รวมถึงอุปกรณ และ ของใชในการผลิตสําหรับโรงงานอุตสาหกรรม 
ใหแกลูกคาทั้งกลุม WHOLESALER บริษัท CLEANING และ END USER กลุมโรงงาน
อุตสาหกรรมและธุรกจิบรกิาร  เนนกลยุทธการแขงขันดานคุณภาพและราคา บริการและจัดสง
ที่รวดเร็วอยางเปนระบบ  เขาใจความตองการของลูกคาเพื่อลดการจดัเก็บ  นอกจากน้ียังมกีาร
จัดสินคาใหทดลองใชกอนการตัดสินใจซือ้  กระบวนการผลิตที่คํานึงถึงการรกัษาสิ่งแวดลอม 
• ลักษณะลูกคา  

โรงงานอุตสาหกรรม สถานประกอบการ และตัวแทนขายเปนหลัก 
• กลุมลูกคาเปาหมาย 

กลุมโรงงานอุตสาหกรรมในภาคตะวันออก โรงพยาบาล สถานศึกษา ธุรกิจบริการ และ 
Trader 
• การจําหนายและชองทางการจําหนาย 

จัดจําหนายโดยตรงในกลุมอุตสาหกรรม และสถานบริการ ดวยพนักงานขายที่มี
ประสิทธิภาพ และผานตัวแทนขายในบางพื้นที่ที่หางไกล เพื่อขยายเขตการขายใหมากข้ึน 
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(ข)  สภาพการแขงขันภายในอุตสาหกรรม 
มีการแขงขันสูงกับผูผลิตรายใหญและรายยอยในประเทศ แตบริษัทยังมีขีด

ความสามารถในการขยายตลาดไดอีก จากจุดเดนดานคุณภาพและบริการ 
 

(ค) แนวโนมภาวะอุตสาหกรรมและสภาพการแขงขันในอนาคต 
แนวโนมอุตสาหกรรมและสภาพการแขงขันยังคงมีความสูงในดานราคา  บริษัทฯ เนน

ในเรื่องคุณภาพที่ดีประกอบกับการใหบริการแกลกูคาอยางใกลชิด  เพื่อรักษาตลาดเดิมและ
ขยายตลาดใหม 

 
3. การจัดหาผลิตภัณฑหรือบริการ 

บริษัทฯ  ไดมอบหมาย/วาจางใหบริษัทฯ ซึ่งไดรับการรับรองมาตรฐานการผลิตในระดับ
สากล ทั้งในเครือและนอกเครือเปนผูพัฒนาและผลิตสินคาใหตรงกับความตองการของ
ผูบริโภคในกลุมเปาหมาย  บริษัทฯ จึงมีขีดความสามารถในการจัดหาใหตอบสนองความ
ตองการของลกูคาไดอยางเพียงพอตอการขยายตัวของตลาดในอนาคต 

 
4. งานที่ยังไมไดสงมอบ 

- ไมมี - 

 

บริษัท เอส แอนด เจ อินเตอรเนช่ันแนล - ยูเค จํากัด   
1. ลักษณะผลิตภัณฑหรือบริการ 

กิจกรรมหลกัของบริษัทฯ คือ ใหบริการทางดานการตลาดและจัดจําหนายวัตถุดิบและ
บรรจุภัณฑที่เกี่ยวของกับกลุมอตุสาหกรรมการผลิตเครื่องสําอาง และผลิตภัณฑดูแลความงาม 
 

2. การตลาดและภาวะการแขงขัน 
(ก) นโยบายและลักษณะการตลาดของผลิตภัณฑหรือบริการที่สําคัญ 
• กลยุทธการแขงขัน  

กลุมลกูคาสวนใหญเปนอุตสาหกรรมผลติเครือ่งสําอางและผลิตภัณฑดูแลความงาม  
ซึ่งบริษัทฯ มุงเนนการจัดจําหนายวัตถุดิบและบรรจุภัณฑที่มีความหลากหลายเปนสิ่งสําคัญ  
โดยคํานึงถึง คุณภาพ ราคา ความรวดเร็วในการตอบสนองใหทันตอความตองการของลกูคา 
นอกจากน้ีบริษัทฯ ยังใหบริการในการทําตลาดแกลกูคาที่ตองการขยายฐานผูบริโภคยัง
ประเทศอังกฤษดวย 
• ลักษณะลูกคา  

ปจจุบัน บริษัทฯ มีลูกคาในตางประเทศ ซึ่งสวนใหญเปนกลุมอุตสาหกรรมผลติ
เครื่องสําอางและผลิตภัณฑดูแลความงาม  ลูกคาหลักของบริษัทฯ เปนบริษัทแมและบริษัทใน
เครือของบริษัทแม ซึ่งเปนบริษัทที่มีชื่อเสียงขามชาติหรือเปนผูนําดานการผลิตเครือ่งสําอาง
ของประเทศไทย  
• กลุมลูกคาเปาหมาย 

ลูกคาหลกัยังคงเปนลูกคากลุมอุตสาหกรรมผลติเครื่องสําอางและผลิตภัณฑดูแลความ
งาม   ซึ่งเปาหมายบริษัทมุงจะขยายไปสูธุรกิจกลุมอื่น ๆ เชน กลุมเวชสําอาง, อาหารและยา, 
และอื่นๆ เพื่อขยายตลาดใหเจริญเติบโตมากข้ึน 
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• การจําหนายและชองทางการจําหนาย 
บริษัทฯ เสนอการใหบริการโดยตรงตอผูบริหารระดับสูงของกลุมลูกคาเปาหมาย โดย

เนนคุณภาพและราคาของสินคา และความรวดเร็วในการตอบสนองความตองการ 
 

(ข)  สภาพการแขงขันภายในอุตสาหกรรม 
การแขงขันในอุตสาหกรรมยังคงเนนเรื่องคุณภาพสินคา การสงมอบ ราคา การใหบริการ 

ทั้งน้ี ประเทศอังกฤษยังคงเปนแหลงตลาดที่สําคัญสําหรับผลิตภัณฑดูแลความงามและ
สุขภาพ  ดังน้ัน ความพึงพอใจของผูบริโภคจะเปนตัวกําหนดรูปแบบและการออกแบบ  ซึ่ง
บริษัทฯ ไดมีการติดตามแนวโนมของตลาดอยางใกลชิด เพื่อจดัหาและตอบสนองความ
ตองการไดอยางแทจริง 
(ค) แนวโนมภาวะอุตสาหกรรมและสภาพการแขงขันในอนาคต 

การแขงขันยังคงเนนเรื่องคุณภาพสินคา ราคา และการสงมอบ ทั้งน้ี ประเทศอังกฤษ
เปนแหลงตลาดที่สําคัญสาํหรับผลิตภัณฑเครื่องสําอางและผลิตภัณฑดูแลความงาม  ดังน้ัน 
ความพึงพอใจของผูบริโภคจะเปนตัวกําหนดรูปแบบและการออกแบบ  ซึ่งบริษัทฯ ไดมีการ
ติดตามแนวโนมของตลาดอยางใกลชดิ เพื่อสามารถใหทันตอความตอบสนองความตองการได
อยางแทจริง 
 

3. การจัดหาผลิตภัณฑหรือบริการ 
ดวยขอบเขตที่กวางของผูผลิตที่หลากหลายและมากมายในประเทศอังกฤษ และประเทศ

ใกลเคียง  ทําใหบรษัิทฯ สามารถคัดสรรวัตถุดิบและบรรจุภัณฑที่มคีณุภาพสูงเพื่อลูกคา
สามารถนําไปใชในการผลิตสินคาทีจ่ะจําหนายไดในตลาดทั่วโลก 

 
4. งานที่ยังไมไดสงมอบ 

- ไมมี - 
 

บริษัท กวางโจว เอส แอนด เจ คอสเมติกส จํากัด   
1. ลักษณะผลิตภัณฑหรือบริการ 

กิจกรรมหลกัของบริษัทฯ คือ ใหบริการทางดานการตลาดและจัดจําหนายวัตถุดิบและ
บรรจุภัณฑที่เกี่ยวของกับกลุมอตุสาหกรรมการผลิตเครื่องสําอาง และผลิตภัณฑดูแลความงาม 
 

2. การตลาดและภาวะการแขงขัน 
(ก) นโยบายและลักษณะการตลาดของผลิตภัณฑหรือบริการที่สําคัญ 
• กลยุทธการแขงขัน  

กลุมลกูคาสวนใหญเปนอุตสาหกรรมผลติเครือ่งสําอางและผลิตภัณฑดูแลความงาม  
ซึ่งบริษัทฯ มุงเนนการจัดจําหนายวัตถุดิบและบรรจุภัณฑที่มีความหลากหลายเปนสิ่งสําคัญ  
โดยคํานึงถึง คุณภาพ ราคา ความรวดเร็วในการตอบสนองใหทันตอความตองการของลกูคา 
นอกจากน้ีบริษัทฯ ยังใหบริการในการทําตลาดแกลกูคาที่ตองการขยายฐานผูบริโภคยัง
ประเทศจีนดวย 
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• ลักษณะลูกคา  
ปจจุบัน บริษัทฯ มีลูกคาในตางประเทศ ซึ่งสวนใหญเปนกลุมอุตสาหกรรมผลติ

เครื่องสําอางและผลิตภัณฑดูแลความงาม  ลูกคาหลักของบริษัทฯ เปนบริษัทแมและบริษัทใน
เครือของบริษัทแม ซึ่งเปนบริษัทที่มีชื่อเสียงขามชาติหรือเปนผูนําดานการผลิตเครือ่งสําอาง
ของประเทศไทย  
• กลุมลูกคาเปาหมาย 

ลูกคาหลกัยังคงเปนลูกคากลุมอุตสาหกรรมผลติเครื่องสําอางและผลิตภัณฑดูแลความ
งาม   ซึ่งเปาหมายบริษัทมุงจะขยายไปสูธุรกิจกลุมอื่น ๆ เชน กลุมเวชสําอาง, อาหารและยา, 
และอื่นๆ เพื่อขยายตลาดใหเจริญเติบโตมากข้ึน 
• การจําหนายและชองทางการจําหนาย 

บริษัทฯ เสนอการใหบริการโดยตรงตอผูบริหารระดับสูงของกลุมลูกคาเปาหมาย โดย
เนนคุณภาพและราคาของสินคา และความรวดเร็วในการตอบสนองความตองการ 
(ข) สภาพการแขงขันภายในอุตสาหกรรม 

การแขงขันในอุตสาหกรรมยังคงเนนเรื่องคุณภาพสินคา การสงมอบ ราคา การใหบริการ 
ทั้งน้ี ประเทศจีนยังคงเปนแหลงตลาดที่สําคัญสําหรับผลิตภัณฑดูแลความงามและสุขภาพ  
ดังน้ัน ความพึงพอใจของผูบริโภคจะเปนตัวกําหนดรูปแบบและการออกแบบ  ซึ่งบริษัทฯ ไดมี
การติดตามแนวโนมของตลาดอยางใกลชดิ เพื่อจัดหาและตอบสนองความตองการไดอยาง
แทจริง 
(ค) แนวโนมภาวะอุตสาหกรรมและสภาพการแขงขันในอนาคต 

การแขงขันยังคงเนนเรื่องคุณภาพสินคา ราคา และการสงมอบ ทั้งน้ี ประเทศจีนเปน
แหลงตลาดที่สําคัญสําหรบัผลิตภัณฑเครื่องสําอางและผลิตภัณฑดูแลความงาม  ดังน้ัน ความ
พึงพอใจของผูบริโภคจะเปนตัวกําหนดรูปแบบและการออกแบบ  ซึ่งบริษัทฯ ไดมีการตดิตาม
แนวโนมของตลาดอยางใกลชดิ เพื่อสามารถใหทันตอความตอบสนองความตองการไดอยาง
แทจริง 
 

3. การจัดหาผลิตภัณฑหรือบริการ 
ดวยขอบเขตที่กวางของผูผลิตที่หลากหลายและมากมายในประเทศจีน และประเทศ

ใกลเคียง  ทําใหบรษัิทฯ สามารถคัดสรรวัตถุดิบและบรรจุภัณฑที่มคีณุภาพสูงเพื่อลูกคา
สามารถนําไปใชในการผลิตสินคาทีจ่ะจําหนายไดในตลาดทั่วโลก 

 
4. งานที่ยังไมไดสงมอบ 

- ไมมี - 
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บริษัท เอส แอนด เจ อินเตอรเนช่ันแนล – เอชเค จํากัด   
1. ลักษณะผลิตภัณฑหรือบริการ 

กิจกรรมหลกัของบริษัทฯ คือ ใหบริการทางดานการตลาดและจัดจําหนายวัตถุดิบและ
บรรจุภัณฑที่เกี่ยวของกับกลุมอตุสาหกรรมการผลิตเครื่องสําอาง และผลิตภัณฑดูแลความงาม 

 
2. การตลาดและภาวการณแขงขัน 

(ก)  นโยบายและลักษณะการตลาดของผลิตภัณฑหรือบริการที่สําคัญ 
• กลยุทธการแขงขัน  

กลุมลกูคาสวนใหญเปนอุตสาหกรรมผลติเครือ่งสําอางและผลิตภัณฑดูแลความงาม  ซึ่ง
บริษัทฯ มุงเนนการจัดจําหนายวัตถุดิบและบรรจุภัณฑที่มีความหลากหลายเปนสิ่งสําคัญ  โดย
คํานึงถึง คุณภาพ ราคา ความรวดเร็วในการตอบสนองใหทันตอความตองการของลกูคา 
นอกจากน้ีบริษัทฯ ยังใหบริการในการทําตลาดแกลกูคาที่ตองการขยายฐานผูบริโภคยัง
ประเทศจีนดวย 
• ลักษณะลูกคา  

ปจจุบัน บริษัทฯ มีลูกคาในตางประเทศ ซึ่งสวนใหญเปนกลุมอุตสาหกรรมผลิต
เครื่องสําอางและผลิตภัณฑดูแลความงาม  ลูกคาหลักของบริษัทฯ เปนบริษัทแมและบริษัทใน
เครือของบริษัทแม ซึ่งเปนบริษัทที่มีชื่อเสียงขามชาติหรือเปนผูนําดานการผลิตเครือ่งสําอาง
ของประเทศไทย  
• กลุมลูกคาเปาหมาย 

ลูกคาหลกัยังคงเปนลูกคากลุมอุตสาหกรรมผลติเครื่องสําอางและผลิตภัณฑดูแลความ
งาม ซึ่งเปาหมายบริษัทมุงจะขยายไปสูธุรกิจกลุมอืน่ ๆ เชน กลุมเวชสําอาง, อาหารและยา, 
และอื่นๆ เพื่อขยายตลาดใหเจริญเติบโตมากข้ึน 
• การจําหนายและชองทางการจําหนาย 

บริษัทฯ เสนอการใหบริการโดยตรงตอผูบริหารระดบัสูงของกลุมลกูคาเปาหมาย โดยเนน
คุณภาพและราคาของสินคา และความรวดเร็วในการตอบสนองความตองการ 

 
(ข) สภาพการแขงขันภายในอุตสาหกรรม 

การแขงขันในอุตสาหกรรมยังคงเนนเรื่องคุณภาพสินคา การสงมอบ ราคา การใหบริการ 
ทั้งน้ี ฮองกงยังคงเปนแหลงตลาดทีส่ําคัญสําหรับผลิตภัณฑดูแลความงามและสุขภาพ  ดังน้ัน 
ความพึงพอใจของผูบริโภคจะเปนตัวกําหนดรูปแบบและการออกแบบ  ซึ่งบริษัทฯ ไดมีการ
ติดตามแนวโนมของตลาดอยางใกลชดิ เพื่อจดัหาและตอบสนองความตองการไดอยางแทจริง 
(ค) แนวโนมภาวะอุตสาหกรรมและสภาพการแขงขันในอนาคต 

การแขงขันยังคงเนนเรื่องคุณภาพสินคา ราคา และการสงมอบ ทั้งน้ี ฮองกงเปนแหลง
ตลาดที่สําคัญสําหรับผลติภัณฑเครื่องสําอางและผลิตภัณฑดูแลความงาม  ดังน้ัน ความพึง
พอใจของผูบริโภคจะเปนตัวกําหนดรูปแบบและการออกแบบ  ซึ่งบริษัทฯ ไดมีการตดิตาม
แนวโนมของตลาดอยางใกลชดิ เพื่อสามารถใหทันตอความตอบสนองความตองการไดอยาง
แทจริง 
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3. การจัดหาผลิตภัณฑหรือบริการ 
ดวยขอบเขตที่กวางของผูผลิตที่หลากหลายและมากมายในฮอง และประเทศใกลเคียง  

ทําใหบริษัทฯ สามารถคัดสรรวัตถดุิบและบรรจุภัณฑที่มีคุณภาพสูงเพื่อลกูคาสามารถนําไปใช
ในการผลิตสินคาที่จะจําหนายไดในตลาดทั่วโลก 

 
4. งานที่ยังไมไดสงมอบ 

- ไมมี - 
 

 
บริษัท ออปอเรช่ันนอล เอ็นเนอรยี่ กรุป  จํากัด 

1. ลักษณะผลิตภัณฑหรือบริการ 
 บริษัทฯ เปนผูใหบริการเกี่ยวกับผลิต และบํารุงรักษาโรงไฟฟาในโครงการผูผลิต
กระแสไฟฟาเอกชน และโรงงานอุตสาหกรรม ทั้งในประเทศไทยและตางประเทศ รวมทั้งงาน
ฟนฟูโรงไฟฟาที่เสียหายจากนํ้าทวมและใหบริการเชาเครื่องจักรผลิตกระแสไฟฟา  
 

2. การตลาดและภาวะการแขงขัน 
(ก)  นโยบายและลักษณะการตลาดของผลิตภัณฑหรือบริการที่สําคัญ 
• กลยุทธการแขงขัน  

ผูบริหารและพนักงานระดับปฏิบัติการ      โดยบรษัิท ฯ ประกอบการภายใตการรับรอง
คุณภาพ  ISO 9001:2000 จาก BSI Certification Services (Thailand) Ltd.   ขอกําหนด
ของผูรับรอง และไดรับการตรวจรับรองคุณภาพดานสิ่งแวดลอม ISO 14001:2004 จาก BSI 
Certification Services (Thailand) Ltd.เชนเดียวกัน 
• ลักษณะลูกคา  

ลูกคาของบริษัทฯ ในสวนการผลิตและบํารุงรักษา ไดแก เจาของ ผูลงทุนและไดรับ
การสงเสริมใหเปนผูผลิตกระแสไฟฟาเอกชน  สวนใหญเปนบริษัทในประเทศไทยที่มีการรวม
ทุนกับตางชาติ  ที่ไดรับการสงเสริมการลงทุนและมีสัญญาผลิตและจําหนายกระแสไฟฟา
ใหกับการไฟฟาฝายผลิตแหงประเทศไทย และผูใชไฟฟาและผลิตภัณฑตอเน่ืองโดยตรง ใน
บริเวณใกลเคียงกับโรงไฟฟา  
• กลุมลูกคาเปาหมาย 

บริษัทฯ แสวงหาลูกคาจากกลุมผูผลติไฟฟาภาคเอกชน  โครงการอสังหาริมทรัพยที่มี
ชื่อเสียงไดรับความเชื่อถอืจากตลาดทีก่ําลังเติบโตอยางรวดเร็ว    และโรงงานอุตสาหกรรม
ประเภทตาง ๆ โดยเฉพาะที่เกี่ยวของกับพลังงานซึ่งมีวิสัยทัศนที่จะขยายความสามารถในการ
ผลิตของตนใหทันตอความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจของประเทศ 
• การจําหนายและชองทางการจําหนาย 

บริษัทฯ เสนอการใหบริการโดยตรงตอผูบริหารระดับสูงของหนวยงานที่เปนลูกคา
เปาหมาย และบริษัทฯ ยังมุงรักษาคุณภาพและผลงานของการบริการใหแกลูกคาในปจจุบัน
อยางตอเน่ืองตลอดไป  พรอมกับพยายามขยายฐานลูกคาไปยังโครงการทีก่ําลังกอสราง  และ
โครงการที่กําลังไดรับการสงเสริมใหมเชนการผลิตไฟฟาจากผลิตภัณฑการเกษตร  พรอมทั้ง
มุงขยายกิจการไปสูการจาํหนายวัสดุที่เกี่ยวกับอตุสาหกรรมโรงงาน และอุตสาหกรรมบรกิารที่
กําลังเจริญเติบโตอยางรวดเร็ว 
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(ข) สภาพการแขงขันภายในอุตสาหกรรม 
สภาพการแขงขันในตลาดของผูใหบริการเดินเครื่องและบํารุงรักษาโรงไฟฟาอยูใน

ภาวะการแขงขันสูงมีผูประกอบการจากทั้งในประเทศและผูเชี่ยวชาญจากตางประเทศเขามาสู
ธุรกิจน้ี  แตเน่ืองจากภาวะกําลังผลิตไฟฟาสํารองอยูในภาวะทรงตัว และภาวะความตองการใช
ไฟฟามีแนวโนมสูงข้ึนตามสภาพการเติบโตทางเศรษฐกิจ  บริษัทฯ จึงเชื่อวาจะเปนโอกาสให
สามารถขยายงานเพื่อเพิ่มจํานวนลูกคาได 

 
(ค)     แนวโนมภาวะอุตสาหกรรมและสภาพการแขงขันในอนาคต 

การขยายตัวทางเศรษฐกิจที่เพิ่มข้ึนมีผลตอความมั่นใจของผูผลิตสินคาอุปโภคบริโภค 
และผูใหบริการทั้งหลายใหมีการลงทุนหรือเพิ่มกําลังการผลิต  มีผลใหตองใชไฟฟาเพิ่มข้ึน
เปนสัดสวนกัน ทําใหการผลิตกระแสไฟฟาทั้งภาครัฐบาลและเอกชนขยายตัวเพิ่มข้ึน เปน
โอกาสของบริษัทฯ ทีจ่ะเรงดําเนินการสรางผลงานใหแกลูกคาในปจจุบัน  ใหเปนที่ประจักษ
โดยทั่วไปซึ่งสามารถนําไปใชอางอิงในการพยายามเพิ่มจํานวนลูกคาใหมากข้ึนในอนาคต 
 

3. การจัดหาผลิตภัณฑหรือบริการ 
บริษัทฯ มุงรักษาคุณภาพและผลงานของการจัดหาผลิตภัณฑหรือบริการ  โดยมีการ

ประเมินผลงานของผูจําหนายสินคา หรือผูใหบริการตอบริษัทฯ และแสวงหาผูจําหนายสินคา
หรือผูใหบริการที่มีคุณภาพใหม ๆ เพื่อใหเกิดการพฒันาดานการบริหารจัดการ 

 
4. งานที่ยังไมไดสงมอบ 

- ไมมี - 
 
 
บริษัท ยามาฮัทสึ (ประเทศไทย) จํากัด 
1.    ลักษณะผลิตภัณฑหรือบริการ 
  บริษัทฯเปนผูผลิตผลิตภัณฑยอมสีผม ผลิตภัณฑดัดเสนผม และเปนผูดําเนินการ
กระจายสินคาประเภทผลติภัณฑดูแลเสนผม 

 
2. การตลาดและภาวะการแขงขัน 
(ก) นโยบายและลักษณะการตลาดของผลิตภัณฑหรือบริการที่สําคัญ 
• กลยุทธการแขงขัน 

บริษัทฯมีการพัฒนาการผลิตสินคาโดยการนําเครื่องจักรที่มีประสิทธิภาพเขามาใชใน
บริษัทฯ ทําใหมีความสามารถในการผลิตสนิคาที่ดีมีคุณภาพในราคาที่เหมาะสมมากข้ึน 
นอกจากน้ีบริษัทฯยังไดรบัการรับรองมาตรฐานการผลิตสินคาทีด่ี (GMP) อยางตอเน่ืองจาก
องคการอาหารและยา (อ.ย.)  
• ลักษณะลูกคา 

บริษัทไดแบงลูกคาเปน 2 กลุม ไดแก 
1. กลุมลกูคาภายในประเทศ  

ผลิตภัณฑสําหรับสินคากลุมน้ี เปนสินคาสําหรับลูกคากลุมวัยทํางานและลูกคาที่ใช
บริการตามสถานเสริมความงาม 
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2. กลุมลกูคาตางประเทศ 
 บริษัทมีกลุมลูกคาในหลายประเทศไดแก จีน ออสเตรเลีย นิวซีแลนด เกาหล ี
ไตหวัน สิงคโปร มาเลเซีย อินเดีย ฟลิปปนส เปนตน 
 

• กลุมลูกคาเปาหมาย 
บริษัทฯไดมีการขยาย series สินคา เพื่อขายใหกับกลุมลกูคาใหมในแถบเอเชีย และมี

การปรับปรุงผลิตภัณฑใน brand เดิมเพื่อรกัษาฐานลูกคาเกาที่เคยใชผลติภัณฑของบริษัทฯ 
และ เพิ่มเติมประเภทสินคาใหลูกคาเกามีผลิตภัณฑที่หลากหลายข้ึน 

 
• การจําหนายและชองทางการจําหนาย 

บริษัทฯยังคงใชชองทางการจัดจําหนายเดิม คอื ผานทางตัวแทนจําหนายทั้งใน
ประเทศและตางประเทศ โดยสัดสวนของการจาํหนายไปยังตางประเทศมีเปอรเซ็นตที่สูงข้ึน
เมื่อเปรียบเทียบกับการจดัจําหนายภายในประเทศ ซึ่งมีสัดสวนเปน 90 : 10 

 
 

(ข) สภาพการแขงขันภายในอุตสาหกรรม 
จากสภาพเศรษฐกิจที่มีความผันผวน บริษัทยังคงรักษายอดขายใหมีการปรับตัวที่ดี

อยางตอเน่ือง แตอยางไรก็ตามการแขงขันทั้งภายในและตางประเทศที่มคีวามรุนแรง มีการทํา
การตลาดเพื่อใหไดสวนแบงการตลาดมากข้ึน เชน การโฆษณา การประชาสัมพันธ บริษัทฯได
มีการปรับตัวโดยมีการใชเครื่องจกัรที่มีประสิทธิภาพในการผลิต เพื่อใหผลติภัณฑมีคุณภาพ
ตามมาตรฐาน และใหมีการผลิตที่มีประสทิธิภาพเพื่อใหตนทุนของสินคาอยูในระดับที่เหมาะสม 
ที่จะสนับสนุนใหราคาสามารถแขงขันในตลาดได 

 
(ค) แนวโนมภาวะอุตสาหกรรมและสภาพการแขงขันในอนาคต 

บริษัทฯ ยังคงใชการวางแผนทางดานสูตรของผลิตภัณฑ โดยจะมีการปรับสูตรที่มี
คุณภาพและใชวัตถุดิบที่ไมเฉพาะเจาะจงสําหรับแตละสูตรใหมากเกินความจําเปน เพื่อให
บริษัทไมตองจดัซื้อวัตถุดบิที่หลากหลาย แตเปนการสั่งซื้อวัตถดุิบนอยรายการโดยไดราคาที่
ต่ํา เพื่อใหตนทุนการผลิตสามารถแขงขันไดในตลาด ปริมาณการสั่งซื้อจากกลุมลกูคาที่
เพิ่มข้ึนในแถบเอเชีย สนับสนุนใหบริษัทสามารถบริหารจัดการการสั่งซื้อไดดียิ่งข้ึน 
 

3. การจัดหาผลิตภัณฑหรือบริการ 
บริษัทไดมีการจดัหาวัตถดุิบที่มีคุณภาพและมีราคาที่เหมาะสม ทั้งวัตถดุิบประเภท

เคมีภัณฑและบรรจุภัณฑ เพื่อใชเปนวัตถุดิบในการผลิตสินคา โดยบริษัทฯมีการจัดซือ้จดัหา
จากผูผลิตทั้งในประเทศและตางประเทศ มกีารคดัสรรเปรียบเทียบคุณภาพและราคากอนทีจ่ะ
สรุปการสั่งซื้อ นอกจากน้ียังมีการเลือกใชวัตถุดิบที่ไมเปนอันตรายตอผูบริโภค และตรวจสอบ
ผูผลิตเกี่ยวกับมาตรฐานในการวาจางแรงงาน ซึ่งเปนการพิจารณาถึงความรับผิดชอบตอสังคม
โดยบริษัทจะจดัซือ้จดัหาจากผูขายที่มีการวาจางแรงงานที่ถูกตองมกีารปฏิบัติตอพนักงาน
อยางเหมาะสม 

จากการจัดหาวัตถดุิบที่มคีุณภาพ จะทําใหผลิตภัณฑที่ไดของบริษัทเปนทีย่อมรับและ
เชื่อถอืของผูบริโภค และบริษัทมีการพัฒนาการจัดการดาน Logistic เพื่อใหการบริหารการ
ผลิตเปนไปอยางมีประสิทธิภาพ 
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บริษัทฯมีการกําหนดข้ันตอนวิธีการกําจัดของเสีย และกากอตุสาหกรรมอยางเหมาะสม 

โดยการวาจางบริษัทที่รับกําจัดกากอุตสาหกรรม ซึ่งไดการรับรองจากภาครฐั เพื่อไมใหเกิด
ผลเสียตอสิ่งแวดลอม นอกจากน้ีบริษัทไดใชบริการของบอบําบัดนํ้าเสียของโครงการฯ ในการ
กําจัดนํ้าเสียของบริษัทฯ ซึ่งแสดงใหเห็นถึงความตระหนักตอสิ่งแวดลอม และการปฏิบัติตาม
ระเบียบขอบังคับของกระทรวงอุตสาหกรรม วาดวยเรื่องการกําจัดกากอตุสาหกรรม 

 
4. งานที่ยังไมไดสงมอบ 
-ไมมี – 

 
 
 
บริษัท โอสถ อินเตอร แลบบอราทอรีส จํากัด 
 
1.    ลักษณะผลิตภัณฑหรือบริการ 

บริษัทเปนผูผลิตและจัดจาํหนายเวชภัณฑเพื่อการรักษาโรค รวมทั้งผลิตภัณฑเสริม
อาหาร 

 
2. การตลาดและภาวะการแขงขัน 
(ก) นโยบายและลักษณะการตลาดของผลิตภัณฑหรือบริการที่สําคัญ 
• กลยุทธการแขงขัน 

บริษัทเนนกลยุทธการแขงขันไปที่ การนําสงสินคาที่แตกตางจากคูแขงดวย การพัฒนา 
สูตรการผลติ และขบวนการผลิต ที่เนนมูลคาเพิ่ม การสงเสริมการขาย จะตรงไปที่แพทย
เฉพาะทางและบุคคลากรทางการแพทยเปนหลัก เชน เภสัชกร พยาบาล ผูชวย ฯลฯ  ใชกล
ยุทธสินคาราคายุติธรรมและการเขาถึง ทั้งยังมีฐานลูกคาที่เปนโรงพยาบาลมหาวิทยาลัยที่
ผลิตบุคคลากรสาธารณสุขเปนสําคัญ 
• ลักษณะลูกคา 

บริษัทไดแบงลูกคาเปน 2 กลุม ไดแก  
1. กลุมลกูคาภายในประเทศ 

กลุมลกูคาของบริษัทเปน โรงพยาบาลรัฐ  เอกชน  คลินิก รานขายยา ทั่วประเทศ 
2. กลุมลกูคาตางประเทศ  

มีการสงออกสูประเทศพมา กัมพูชา และมีเปาหมายสูตลาดอาเซียน 
• กลุมลูกคาเปาหมาย 

กลุมลกูคาเปาหมาย  บริษัทฯ ตองการขยายตลาดไปยังกลุมลกูเดิมทีม่ีอยู  โดยพัฒนา
ผลิตภัณฑเดิมและคิดคนผลิตภัณฑใหมเพื่อตอบสนองความตองการของลูกคาในกลุมลูกคา
ปจจุบัน  รวมไปถึงการขยายตลาดสูตลาดอาเซียน  
• การจําหนายและชองทางจําหนาย 

บริษัทฯ มีทีมขายและการตลาดที่จดัจําหนายถึงลกูคาเปาหมายโดยตรง และเปนผู
นําสงขอมูลผลิตภัณฑ เอกสารมาตรฐาน การบริการหลังการขาย 

 
 
 
 
 



                       ������ �	
 �	�
� �� 	����	����������� �	���	�����
� ���ก�
  (�����)   
 

 

��� 56-1  !�"���!#  2556 

 

������� 28 
 

 
 
 

(ข) สภาพการแขงขันภายในอุตสาหกรรม 
ดวยเหตุที่การเติบโตของสภาพเศรษฐกิจโดยรวมทรงตัว และนโยบายสุขภาพดานยา

จากภาครัฐ  ที่เนนการใชยาสามัญในประเทศ จึงสงผลเชิงบวกกับ ผูผลิตเวชภัณฑเพื่อการ
รักษาโรคที่เปน ยาสามัญ ประกอบกับ การรวมตัวประชาคมอาเซียน  ทําใหความตองการการ
ใชยา สามัญในประเทศ สูงข้ึน  จึงนับวาเปนโอกาสเชิงบวกตออตุสาหกรรมเวชภัณฑเพื่อการ
รักษาโรค 

 
(ค)     แนวโนมภาวะอุตสาหกรรมและสภาพการแขงขันในอนาคต 

ดวยเหตุที่การเติบโตของสภาพเศรษฐกิจโดยรวมทรงตัว และนโยบายสุขภาพดานยา
จากภาครัฐ  ที่เนนการใชยาสามัญในประเทศ จึงสงผลเชิงบวกกับ ผูผลิตเวชภัณฑเพื่อการ
รักษาโรคที่เปน ยาสามัญ ประกอบกับการรวมตัวประชาคมอาเซียน ทําใหความตองการการใช
ยาสามัญในประเทศ สูงข้ึน  จึงนับวาเปนโอกาสเชิงบวกตออตุสาหกรรมเวชภัณฑเพื่อการรักษา
โรค 

 
3. การจัดหาผลิตภัณฑหรือบริการ 

บริษัท โอสถ อินเตอร แลบบอราทอรสี จํากัด มีสาํนักงานตั้งอยูที่ 600/9 หมูที่ 11 ถนน
สุขาภิบาล 8 ตําบลหนองขาม อําเภอศรีราชา จังหวัดชลบุรี 20230 และสาํนักงานสาขา ตั้งอยู
เลขที่ 85,87,89 ถนนมไหสวรรย แขวงบางคอแหลม เขตบางคอแหลม กรงุเทพมหานคร 10120 
บริษัทไดรับการรองรับมาตรฐาน GMP จากสํานักงานคณะกรรมการอาหารและยาข้ันสูง 2 ปซอน
ตอเน่ืองจนถึงปจจุบัน มาตรฐานการบริการ ISO 9001 version 2008 รวมทั้งอยูในระหวางการ
รองรับมาตรฐานสิ่งแวดลอม ISO  14000  มาตรฐานหองปฏิบัติการ  ISO 17025   

 
4. งานที่ยังไมไดสงมอบ 
-ไมมี – 
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3.  ปจจัยความเส่ียง 

 

คณะกรรมการและผูบริหารของบริษัท เอส แอนด เจ อินเตอรเนชั่นแนล เอนเตอรไพรส จํากดั 
(มหาชน) ตระหนักดีถึงความรับผิดชอบในการดูแลใหมีการกํากับกิจการที่ดี เพื่อใหเกิดประโยชนสูงสุด
แกผูถือหุนของบริษัทฯ จงึไดมอบหมายใหคณะกรรมการบริหารความเสี่ยง เปนผูกํากับดูแลการบริหาร
ความเสี่ยง เพื่อใหมั่นใจวา การบริหารจัดการความเสี่ยงของบริษัทฯ มีความเพียงพออยางเปนระบบ
และตอเน่ือง  อยางไรกต็าม ยังมีปจจัยเสี่ยงที่อาจเกิดข้ึน และมีผลกระทบตอบริษัทฯ และผูมีสวนได
สวนเสีย ที่ควรพิจารณา ดังน้ี 

1. ความเส่ียงในการประกอบธุรกิจ 
1.1   ความเส่ียงในการพ่ึงพาลูกคารายใหญ 
บริษัทฯ ประกอบธุรกิจผลติสินคาประเภทเครือ่งสําอางตามคําสั่งซื้อของลูกคา   ปจจุบันบริษัทฯ มี

ลูกคารายใหญ 1 ราย  ซึง่มียอดสั่งซือ้สินคาเกินกวารอยละ 30 ของยอดขาย บริษัทฯ มีความสัมพันธ
ที่ดีกับลูกคารายน้ีมาโดยตลอด  ไดรวมกันพัฒนาธุรกิจในเชิงรุกและออกผลิตภัณฑใหม ๆ เพื่อ
สนองตอบความตองการและสามารถสรางความพึงพอใจแกลูกคาเพิ่มมากข้ึน เพื่อรักษาผล
ประกอบการที่ดีในระยะยาวทั้ง 2 ฝาย  หากบริษัทฯ สูญเสียลูกคารายน้ีไปจะสงผลกระทบตอยอดขาย
และกําไรของบริษัท 

การบริหารความเส่ียง  
- มีการพัฒนาสินคาทั้งใหมและเการวมกับลูกคา เพื่อใหไดตรงตามความตองการของลูกคา  
- ปรับปรุงประสิทธิภาพในสายการผลิตเพื่อลดตนทุน และรักษาความสามารถในการแขงขันดาน
ระดับราคาและคุณภาพของสินคา 

- รักษาความสัมพันธที่ดีกับลูกคา โดยมุงมั่นสรางความพอใจกับลูกคา พรอมใหบริการที่ด ี
- ขยายฐานลูกคารายใหมที่มีศักยภาพและมียอดสั่งซือ้สูงทั้งภายในและตางประเทศมากข้ึน เพื่อ
เพิ่มยอดขายและสรางกําไรใหบริษัทฯ ซึ่งจะสงผลใหผูถือหุน, ผูบริหาร, พนักงาน, ลูกคาของ
บริษัทฯ รวมถึงผูจําหนายสินคาใหบริษัทฯ มีรายไดเพิ่มข้ึน นอกเหนือจากการลดความเสี่ยงใน
การประกอบธุรกิจ และเพิม่สภาพคลองใหกับบริษัทฯ 

 
2. ความเส่ียงดานการเงิน 

2.1  ความเส่ียงในการใหสินเช่ือ 
ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2556 บริษัทมีลูกหน้ีการคาสุทธิทั้งหมด เทากับ 977.6 ลานบาท ซึ่ง

คิดเปนรอยละ 19.00 ของยอดขาย บริษัทมีระยะเวลาการเก็บหน้ีเฉลี่ย ในป 2556 เทากับ 67 วัน 
และ บริษัทมีลูกหน้ีที่มอีายุนอยกวา 3 เดือน เปนมูลคา 964.6 ลานบาท คิดเปนรอยละ  98.67 
ของลูกหน้ีสุทธิ บริษัทอาจจะมคีวามเสี่ยงในการเรียกเก็บชําระหน้ีจากลกูหน้ีการคา ซึ่งถาลูกหน้ี
การคาไมสามารถปฏิบัติตามเง่ือนไขการชําระเงินและขอตกลงในสัญญาได ทําใหบริษัทไมไดรับ
ชําระหน้ีคืนเต็มจํานวนตามสัญญา  อาจมีผลกระทบตอเงินทุนหมุนเวียนของบริษัทฯ ได  
การบริหารความเส่ียง 
- มีการวิเคราะหฐานะทางการเงิน และนําระบบประเมินคุณภาพของลูกคามาใช เพื่อกําหนดและ  
ทบทวนวงเงินสินเชื่อ รวมถึงระยะเวลาการชําระเงินของลูกคาแตละราย ดวยระบบ Credit 
Management  เพื่อเปนมาตรการควบคุมวงเงินสินเชื่อใหมีประสทิธิภาพมากข้ึน   
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- มีการจัดประชุมรวมกันระหวางฝายบัญชีและฝายธุรกิจทกุเดอืน เพื่อตดิตามคุณภาพลูกหน้ี
อยางสม่ําเสมอ  

- มีการติดตามเรงรัดชําระหน้ีจากลูกหน้ีอยางสม่ําเสมอ รวมถึงมีการติดตามหน้ีคางชําระจนถึง
ที่สุด โดยเจาหนาที่บัญชีและเจาหนาที่ธุรกิจรวมกัน อีกทั้งไดรับการตรวจสอบดูแลอยาง
ใกลชิดจากฝายบริหาร ซึ่งไดมีการประเมินมูลคาของความเสี่ยงดานการใหสินเชื่อ อยาง
สม่ําเสมอ รวมถึงจัดใหมกีารทําประกันภัย Credit Insurance  ในกรณีที่ประเมินแลวเกิดความ
เสี่ยง 

- บริษัทฯ มีนโยบายตั้งคาเผ่ือหน้ีสงสัยจะสูญสําหรับลูกคาทีค่าดวาจะเรียกเก็บเงินไมได และได
เปดเผยไวในหมายเหตุประกอบงบการเงินของบริษัท 

- บริษัทจะขอใหมีเครือ่งมือปองกันความเสี่ยงทางดานการเงิน อาทิเชน หนังสือสัญญาค้ําประกัน
จากทางธนาคาร หรือเลตเตอรออฟเครดติ เปนตน  รวมถึงการใหลูกคารายใหม ๆ เงินจาย
ลวงหนาคาสินคากอนเริ่มดําเนินการ   

- มีการขยายฐานลูกหน้ีใหกระจายตัวและมีจํานวนมากรายซึ่งบริษัทไมไดยึดตดิกับฐานลกูหน้ี
การคากลุมใดกลุมหน่ึง  

 
2.2 ความเส่ียงจากการสนับสนุนทางการเงินใหแกบริษัทในเครือฯ 

บริษัทฯ มีนโยบายสนับสนุนบริษัทในเครือฯ เพื่อใหโครงสรางทางการเงินของบริษัท
ดังกลาวมีสภาพคลอง  โดยมีทั้งการใหกูยืมเงินเพือ่นําเงินดังกลาวไปใชเปนเงินทุนหมุนเวียนของ
กิจการ รวมถึงอาจตองเขาไปมีสวนรวมในการสนับสนุนทางการเงินในรูปของการค้ําประกันเงินกู
ใหแกบริษัทในเครือฯ 
การบริหารความเส่ียง 
 บริษัทฯ ใหกูยืมเงินและ/หรือค้ําประกันเงินกูใหแกเฉพาะบริษัทฯ ในเครือฯ  โดยจะขอ
อนุมัติจากที่ประชุมคณะกรรมการบริษัท  หรือที่ประชุมผูถือหุนเปนครั้งๆ ไป  ข้ึนอยูกับขนาดของ
วงเงิน  (ตามประกาศคณะกรรมการกํากับตลาดทุน เรื่อง การทํารายการที่เกี่ยวโยงกัน) 
 
2.3 ความเส่ียงจากอัตราแลกเปล่ียน 

ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2556 บริษัทฯ ไมมีเงินกูสกลุเงินตราตางประเทศ แตมีการซื้อสินคา
และสงออกสินคาในรูปสกลุเงินตราตางประเทศซึ่งเปดเผยขอมูลไวในหมายเหตุประกอบงบ
การเงินขอ 25  ทําใหบริษัทฯ อาจมีความเสี่ยงจากความผันผวนของอัตราแลกเปลี่ยน  แต
อยางไรก็ตามสําหรับในสวนของวัตถุดิบ  บริษัทฯ จะซื้อจากผูจัดจําหนายในประเทศเปนหลกั  
โดยสัดสวนการซื้อวัตถุดบิจากตางประเทศ ประมาณรอยละ 30  ของวัตถุดบิทั้งหมด  และในสวน
ของการสงออกคดิเปนรอยละ  40.0  ของรายไดจากการขายรวมในป 2556   
การบริหารความเส่ียง 
- บริษัทฯ มีการเปดบัญชี  FCD (Foreign Currency Deposit) 
- มีการทําสัญญาซื้อขายเงินตราตางประเทศลวงหนา (Forward Contract) เพื่อปองกันความ

เสี่ยงจากความผันผวนของอัตราแลกเปลี่ยน และยังทําใหบริษัทฯ ทราบถึงตนทุนและราคา
ขายในรูปของคาเงินบาทที่แนนอน  อัตราที่ Forward จะเปนอัตราที่บริษัทฯ ไดวิเคราะหและ
คิดวาเปนอัตราที่เหมาะสมในเวลาน้ัน 

- มีการตั้งคณะทํางานดูแลและบริหารอัตราแลกเปลีย่น เฝาติดตามและมีมาตรการจัดการกับ
รายรับและรายจายในรูปสกุลเงินตราตางประเทศใหสอดคลองกับตลาดเงินอยูตลอดเวลา 
เพื่อบริหารเงินและลดความเสี่ยงจากอัตราแลกเปลีย่น 

- บริษัทมีนโยบาย ซื้อ-ขาย สินคาดวยสกุลเงินเดียวกนั 
- คณะกรรมการความเสี่ยงไดบรรจคุวามเสี่ยงจากอัตราแลกเปลี่ยนเปนแผนงานประจําป 
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3. ความเส่ียงจากการลงทุน 
บริษัทฯ ไดรวมลงทุนในกิจการของบริษัทในเครือหลายบริษัท มีการกระจายการลงทุนไปหลาย

ประเภทธุรกิจ  โดยมีวัตถุประสงคเพื่อสรางมูลคาเพิ่มแกบริษัทฯ  แตบริษัทฯ ไมมีอํานาจควบคุม
กิจการในบริษัทที่ลงทุน  โดยอํานาจในการบริหารและการตัดสินใจตาง ๆ ข้ึนอยูกับคณะกรรมการของ
แตละบริษัทฯ  

บริษัทฯ ไดรับผลตอบแทนจากการลงทุนในรูปของเงินปนผล  ถาหากบริษัทที่ลงทุนแหงใด
ขาดทุน บริษัทฯ จะมีการตั้งคาเผ่ือผลขาดทุนจากการดอยคาเงินลงทุนในบัญชีกําไรขาดทุนของ
บริษัท  ดังน้ัน โครงสรางการถือหุนดังกลาวจึงไมมีผลกระทบในอันที่จะทําใหการรับรูสวนแบงรายได
ของบริษัทฯ ตางจากที่รับรูในงบการเงินอยางมีนัยสําคัญ 
 
4. ความเส่ียงจากการลงทุนและการดําเนินงานในตางประเทศ 

บริษัทฯ ไดมีการลงทุนดําเนินการใหบริการทางดานการตลาดและจัดจําหนายผลิตภัณฑวัตถุดิบ
และบรรจุภัณฑ ในประเทศอังกฤษ (รายละเอียดเพิ่มเติมของเงินลงทุนในตางประเทศของบริษัท  อยู
ในหัวขอ 11.  เงินลงทุนในบริษัทยอย ในหมายเหตุประกอบงบการเงิน สําหรับปสิ้นสุดวันที่ 31 
ธันวาคม 2556)  โดยในป 2556 บริษัทฯ  มีรายไดจากกิจการในตางประเทศคิดเปนรอยละ 10.05 
ของรายไดจากการขายรวม 

ผลการดําเนินงานของบริษัทในตางประเทศ  อาจไดรับผลกระทบจากการที่สภาวะเศรษฐกิจ
ถดถอย  การเปลี่ยนแปลงในกฎระเบียบทางราชการในประเทศที่ลงทุน เชน อัตราภาษี คาจางแรงงาน 
มาตรการทางการคา   การเปลี่ยนแปลงของอัตราแลกเปลี่ยนเงินตราตางประเทศ การเปลี่ยนแปลง
ทางการเมือง ซึ่งอาจสงผลกระทบใหรายไดและกําไรจากการดําเนินธุรกิจในตางประเทศไมเปนไป
ตามเปาหมายที่ตั้งไว 

การบริหารความเส่ียง 

เพื่อปองกันความเสี่ยงที่อาจจะเกิดข้ึน บริษัทฯ ไดกําหนดนโยบายในการลงทุนที่ชัดเจนและสราง
ระบบการติดตามและควบคุมการดําเนินงาน   รวมถึงการแตงตั้งตัวแทนของบริษัท กรรมการผูจัดการ
และผูบริหารทางการเงินเขาไปดูแลการดําเนินงานในตางประเทศ นอกจากน้ี บริษัทไดติดตามผลการ
ดําเนินงานของบริษัทในตางประเทศ  โดยมีการประชุมที่จัดข้ึนที่ประเทศไทยอยางนอยทุกเดือน เพื่อ
พิจารณาถึงผลการดําเนินงานและรวมกันวางแผนงานและเปาหมายในการดําเนินงาน 

 
5. ความเส่ียงจากนโยบายเปดเสรีทางการคา 

จากนโยบายการเปดการคาเสรี ทําใหมีการแขงขันคอนขางสูงในดานราคากับประเทศตาง ๆ ที่มี
ตนทุนต่ํา อาทิเชน จีน,  เวียดนาม  อยางไรก็ตาม ผลประกอบการโดยรวมของบริษัทฯ อยูในเกณฑด ี
และเปนไปตามเปาหมาย   

การบริหารความเส่ียง 
- ดานผลิตภัณฑของบริษัท : มีการพัฒนาคิดคนนวัตกรรมใหมๆ อยางตอเน่ือง รวมถึงมีการวิจัย

และพัฒนา (Research & Development) อยางตอเน่ือง ทําใหสินคาไดรับมาตรฐานสากล ใน
ขณะเดียวกันบริษัทฯ ไดใหความสําคัญกับการวิจัยผูบริโภคเพิ่มมากข้ึน   โดยทําการสํารวจผล
การตอบสนองความตองการ และความพึงพอใจของกลุมเปาหมาย ที่มีตอผลติภัณฑของ
บริษัทอยางตอเน่ือง  เพื่อตอบสนองความตองการทําใหผูบริโภคเกิดความมั่นใจและคุมคาใน
การซื้อผลิตภัณฑของบรษัิทฯ 
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- มีความสัมพันธที่ดีกับบริษัทคูคาอยางตอเน่ืองยาวนาน  ทําใหเขาสูชองทางการจําหนายได

มากกวาและหลากหลายกวา 
- มีการพัฒนาความรู ความสามารถในการจัดการและการปฏิบัติงานอยางตอเน่ืองใหแกผูบริหาร

และพนักงาน  เพื่อใหลูกคาพอใจในผลิตภัณฑและบริการของบริษัทฯ 
- บริษัทฯ สามารถใชประโยชนจากการลดภาษีสินคานําเขา  โดยการจัดหาสินคาหรือวัตถดุิบ

จากประเทศเขตการคาเสรี  เชน  ประเทศจีน  ซึ่งทําใหบริษัทฯ สามารถพัฒนาตนทุนของ
ผลิตภัณฑไดดียิ่งข้ึนมีประสิทธิภาพมากข้ึน 

- บริษัทฯ เลือกใชเทคโนโลยีในการสื่อสาร โดยนําระบบ Wireless และ Wi-Fi มาใชในการ
ติดตอสือ่สารไดทั่วถึง เพือ่เพิ่มประสิทธิภาพ ประสทิธิผล ในการติดตอสื่อสารกันไดอยางด ี และ
ใช SAP Version ECC6.0 ในการวางแผนการใชทรัพยากรและการบรหิารขอมูลไดอยางมี
ประสิทธิภาพ 

 
6. ความเส่ียงดานการปฏิบัติตามกฎระเบียบ 

6.1 ความเส่ียงจากการถูกฟองรองจากผูบริโภค เน่ืองจากปญหาดานคุณภาพสินคาและ
อาจทําใหตองถูกชดใชคาเสียหายตามกฎหมาย Product Liability 

ตามที่ไดมีการประกาศใชพระราชบัญญัติความรับผิดตอความเสียหายที่เกิดจากสินคาไม
ปลอดภัย หรือ Product Liability Law   โดยกฎหมายกําหนดใหผูประกอบการทุกคนตองรวมกัน
รับผิดตอผูเสียหายในความเสียหายที่เกิดข้ึนจากสินคาที่ไมปลอดภัย ไมวาความเสียหายน้ันจะ
เกิดข้ึนจากการกระทําโดยจงใจ หรือประมาทเลินเลอของผูประกอบการหรอืไมก็ตาม   อยางไรก็
ตาม ในปที่ผานมาบริษัทฯ  ไมไดรับคํารองเรียนจากลูกคาแตประการใด 
การบริหารความเส่ียง 
- บริษัทฯ มีการทําประกันเกี่ยวกับ Product Liability เรียบรอยแลว 
- มีกระบวนการตรวจสอบคณุภาพสินคากอนสงมอบสินคาใหลูกคา  เพื่อใหเกิดความมั่นใจใน

คุณภาพสินคาแกลูกคาของบริษัท 
- มีการตั้งเปาหมายของงานเคลมจากลกูคาตองเปนศูนย (Zero Claims) 
 
6.2 ความเส่ียงจากการถูกฟองรองตามพระราชบัญญัติวาดวยการกระทําความผิด

เก่ียวกับคอมพิวเตอร พ.ศ. 2550  

อาชญากรรมคอมพิวเตอรในปจจุบันและอนาคตทวีความซับซอนและเพิ่มความรุนแรง
ของผลกระทบมากข้ึน เน่ืองจากอาชญากรรมคอมพิวเตอรในปจจุบันมีการทํางานในลักษณะ 
“Organized Crime” คือ ทําเปนกลุมเปนองคกรและมกีารโจมตีเพื่อหวังผลและมีจุดประสงค
ชัดเจน เรียกวา “Targeted Attack” ซึ่งสวนใหญจะมุงประโยชนทางดานการเงิน เชน การโจมตี
ระบบอินเทอรเน็ตแบงกกิง้ หรือ การโจมตีระบบบัตรเครดติ รวมถึง การเขา “Hack” ระบบ
เครือขายของ บริษัทตาง ๆ เพื่อขโมยขอมูล 

พรบ. วาดวยการกระทําความผิดทางคอมพิวเตอร พ.ศ. 2550 จึงถูกบัญญัติข้ึนเพื่อใช
เปนเครื่องมือ สําหรับรับมือกับภัยคุกคามในเครือขายคอมพิวเตอร ไมวาจะเปนการขโมยขอมูล 
การโจมตี ทําลาย หรือการกระทําใดๆ ที่กอใหเกดิความเสียหายตางๆ  ซึ่งอาจสงผลกระทบตอ
ขอมูลความลับและภาพลกัษณของบริษัทฯ 
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การบริหารความเส่ียง 
- มีการ Back up ขอมูล รวมถึงมีระบบ Fire Wall ในการปองกันการโจรกรรมขอมูลทาง

อิเล็กทรอนิกส  นอกจากน้ียังมีระบบปองกันการสงขอมูลจากภายในบริษัทฯ ออกสูภายนอก 
เชน สูตร  ขอมูลทางการเงิน เปนตน 

- อบรมใหความรู   รวมถึงประกาศนโยบายและระเบียบขอบังคับการใชคอมพวิเตอร   พรอมกับ
สรุปสาระสําคัญของประกาศข้ึนหนาจอ (Desktop) ทุกครั้งที่ใชงาน Internet  เพื่อให
พนักงานทุกคนรับทราบและตระหนักถึงความสําคัญของ พรบ. คอมพิวเตอร  

- คณะกรรมการความเสี่ยงไดบรรจคุวามเสี่ยงจากการถูกฟองรองตามพระราชบัญญัติวาดวยการ
กระทําความผิดเกี่ยวกับคอมพิวเตอร พ.ศ. 2550  เขาในแผนการดําเนินงานประจําป 

 
7. ความเส่ียงจากการเกิดอุบัติภัย หรือภัยธรรมชาติ 

ความเสี่ยงจากการเกิดอุบัติภัย หรือภัยธรรมชาติตาง ๆ อาทิ ไฟไหม นํ้าทวม เปนตน อาจ
สงผลเสียหายตอทรพัยสนิของบริษัทฯ และบุคลากรภายในองคกรบางทาน   ทําใหการดําเนินงานของ
บริษัทฯ ตองหยดุชะงักลงได   อันจะสงผลกระทบตอรายได    และความสามารถในการทํากําไรของ
บริษัทฯ ได 

การบริหารความเส่ียง 
- มีการจัดทําแผนรองรับสถานการณฉุกเฉินเพื่อบริหารจัดการในกรณีที่เกิดนํ้าทวมหรือวินาศ

ภัย  เพื่อใหธุรกิจสามารถดําเนินการไดอยางตอเน่ือง  
- จัดทําประกันภัยเพื่อคุมครองทรัพยสินของบริษัทฯ ที่อาจไดรับความเสียหายจากนํ้าทวม

หรือวินาศภัย  หากทรัพยสินของบริษัทฯ มีความเสียหายเกิดข้ึน เพื่อปองกันความเสียหาย
ทางการเงิน 

- คณะกรรมการความเสี่ยงไดบรรจคุวามเสี่ยงจากการเกิดอุบัติภัย หรือภัยธรรมชาติ 
 เขาในแผนการดําเนินงานประจําป 
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4.  ทรัพยสินที่ใชในการประกอบธุรกิจ 

 
4.1 ที่ดิน อาคาร และเคร่ืองจักร มีไวเพื่อประกอบธุรกิจ มิไดมีไวเพื่อขาย 

 บริษัทฯ และบริษัทยอยมทีี่ดิน อาคาร และอุปกรณ โดยบริษัทฯ และบริษัทยอยเปนเจาของ
และไมติดภาระจํานอง/จํานํา ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2556 มีดังน้ี 

 
                                                                           (หนวย :  ลานบาท) 

รายการ บริษัทฯ บริษัทฯ  และ
บริษัทยอย 

ที่ดินและสวนปรับปรุง 242.1 343.3 
อาคารและสวนปรับปรุง 639.3 757.2 
เครื่องตกแตงและติดตั้ง 189.6 344.9 
เครื่องใชสํานักงาน 88.1 110.2 
เครื่องจกัรและอุปกรณ 1,064.0 2,077.3 
ยานพาหนะ 39.1 63.1 
สินทรัพยระหวางกอสรางและติดตั้ง    271.7 280.5 
รวม 2,533.9 3,976.5 
หัก คาเสื่อมราคาสะสม 1,078.1 2,059.4 
หัก คาเผ่ือผลขาดทุนจากการดอยคาของสินทรัพย 2.2       2.2 
มูลคาสุทธิ 1,453.6 1,914.9 

 
สามารถดูรายละเอียดเพิ่มเติมไดที่ งบการเงินประจําป  2556  หมายเหตุประกอบงบ
การเงินขอ 15  หรือ เว็บไซดบริษัท  www.snjinter.com  “หัวของบการเงิน” 
 
 

ทรัพยสินหลักที่ใชในการผลิตสินคาเพ่ือจําหนาย 
 

ประเภท/ลักษณะทรัพยสิน ลักษณะกรรมสิทธิ์ มูลคา 
(ลานบาท) 

ภาระ
ผูกพัน 

1. ที่ดิน รวมเน้ือที่ 121 ไร 14 งาน 2.6 ตรว. 

ที่ตั้ง อ.ศรีราชา จ.ชลบุรี, จ.สมุทรปราการ 
บริษัทเปนเจาของ 343.3 ไมมีภาระ

ผูกพัน 

2. อาคารโรงงานและสํานักงาน  

ที่ตั้ง อ.ศรีราชา จ.ชลบุร ี
บริษัทเปนเจาของ 757.2 ไมมีภาระ

ผูกพัน 

3. เครื่องจกัร  

ประเภท เครื่องผสม เครื่องกรอก เครือ่งบรรจ ุ
           เครื่องทําหลอด เครื่องเปา เครื่องฉีด 

บริษัทเปนเจาของ 2,077.3 ไมมีภาระ
ผูกพัน 
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4.2 นโยบายการลงทุนในบริษัทยอยและบริษัทรวม 
 

ณ  วันที่ 31 ธันวาคม 2556  บริษัทฯ   มีการลงทุนในบริษัทยอยและบรษัิทรวมใน
ธุรกิจตาง ๆ คือ ธุรกิจบรรจุภัณฑ อุปโภคบริโภค จัดจําหนายผลิตภัณฑเครื่องสําอางและชุด
ของขวัญ รวมถึงใหบริการทางการตลาด  มูลคารวม  134.9 ลานบาท  และธุรกิจผลติภัณฑ
เสนผม  บริการเกี่ยวกับการเดินเครื่องโรงไฟฟา รวมถึงเปนผูผลิตและจดัจําหนายเวชภัณฑ
เพื่อการรักษาโรค  มูลคารวม 198.3 ลานบาท  โดยมีสัดสวนเงินลงทุนในบริษัทยอยและ
บริษัทรวมทั้งหมดคดิเปนรอยละ  4.3 ของสินทรพัยรวม ทั้งน้ีในอนาคต นโยบายการเพิม่
การลงทุนของบริษัทฯ ข้ึนอยูกับสภาพเศรษฐกิจและการตลาดเพื่อใหเกดิประโยชนสูงสุดแก
ผูถือหุน 
 

4.3  การประเมินราคาทรัพยสิน 
 

  ป  2556  บริษัทไมมีรายการประเมินราคาทรัพยสิน  แตไดมีการประเมินมูลคาทรัพยสิน
โดยผูประเมินอิสระครั้งลาสุด  เมื่อป  2554 
  อยางไรก็ตามทุก ๆ  3  ป  บริษัทจะมีการประเมินมูลคาทรัพยสินเพือ่ใชประกอบการ
พิจารณาการดอยคาของสนิทรัพยตามมาตรฐานการบัญชี  และบริษัทมีนโยบายการบัญชี
แสดงรายการสินทรัพยในราคาทุนหักดวยคาเสื่อมราคาสะสม  ดังน้ัน  ในกรณีที่ราคาประเมิน
มีมูลคาสูงกวาราคาตามบัญชี  บริษัทจะไมนํามาเพิ่มมูลคาทรัพยสินในงบแสดงฐานะการเงิน 
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5.  ขอพิพาททางกฎหมาย 

 
 บริษัทฯ และบริษัทยอยมีเพียงขอพิพาททางกฎหมายจากการดําเนินธุรกิจโดยปกติ โดยไมมี
คดีที่บริษัทฯ หรือบริษัทยอยเปนคูความหรือคูกรณีที่เขาลักษณะคดีที่ถูกฟองเปนจําเลยอยางมี
นัยสําคัญที่มีผลกระทบที่มีจํานวนสูงกวารอยละ 5 ของสวนของผูถือหุน ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2556 
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6.  ขอมูลทั่วไปและขอมูลสําคัญอ่ืน 

 
6.1 ขอมูลทั่วไป 
 
6.1.1 ช่ือ  สถานที่ตั้งสํานักงาน 
 
ช่ือบริษัท    :    บมจ.เอส แอนด เจ  อินเตอรเนชั่นแนล  เอนเตอรไพรส  
 
เลขทะเบียนบริษัท  :    0107537001366 (เดิมเลขที่บมจ. 383) 
 
ประกอบธุรกิจประเภท  :    รับจางผลิตเครื่องสําอาง 
 
ทุนจดทะเบียน  :    หุนสามัญ 200,000,000 หุน  มูลคาหุนละ 1.- บาท 
 
จํานวนและชนิดของหุนที่ 
      ออกจําหนาย    :   หุนสามัญ 149,930,828 หุน  มูลคาหุนละ 1.- บาท 
 
ที่ตั้งสํานักงาน    :   115  ถนนนราธิวาสราชนครินทร (ซอย 10)  แขวงทุงวัดดอน  
                                           เขตสาทร  กรุงเทพฯ  10120 
โทรศัพท   : 0-2676-2727, 0-2676-2737 
โทรสาร   : 0-2676-2726, 0-2676-2747 
 
ที่ตั้งโรงงาน  แหงที่ 1  :  600/4 หมู 11 ถนนสุขาภิบาล 8 ตําบลหนองขาม   
                   (ศรีราชา)   อําเภอศรีราชา  ชลบุรี  20230 
โทรศัพท   : 0-3848-0086-89 
โทรสาร   : 0-3848-0139 
 
ที่ตั้งโรงงาน  แหงที่ 2  :  789/159 หมู 1 ถนนสายหนองคอ-แหลมฉบัง  ตําบลหนองขาม   
                   (ปนทอง)   อําเภอศรีราชา  ชลบุรี  20230 
โทรศัพท   : 0-3834-8512 
โทรสาร   : 0-3834-8461 
 
โฮมเพจ   : www.snjinter.com 
 
อีเมล   : เลขานุการบริษัท 
    Sukanya_kee@snjinter.com. 
 

    หัวหนางานตรวจสอบภายใน 
    Pannee375@gmail.com. 
 

    ผูรับผิดชอบดานนักลงทุนสัมพันธ 
    sji_sec@snjinter.com. 
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6.1.2 จํานวนและชนิดของหุนที่จําหนายไดแลวทั้งหมดของนิติบุคคลที่บริษัทถือหุนตั้งแต  

10% ข้ึนไป 
 
 

ประเภทและ ชนิดของหุน จํานวนหุน จํานวนหุนท่ีถือ สัดสวน
(%) ลําดับท่ี ช่ือบริษทั/ท่ีต้ัง 

ลักษณะธุรกิจ ท่ี
ออกจําหนาย 

ท่ี
ออกจําหนาย จํานวนหุน จํานวนเงิน การถือ

หุน 

S&J International (UK) Limited จัดจําหนาย
ผลิตภัณฑ 

9 Lydden Road, London, SW18 4LT. เครื่องสําอางและ 

Telephone No.  0203 167 0095 ชุดของขวัญ  
รวมถึง 

Mobile No. 447 5989 31250 ใหบรกิารทาง 

1. 

Fax No. 0870 421 5752 การตลาด 

หุนสามัญ 100,000 100,000 5,073,000.00 100.00 

        

บริษัท อี เอฟ จํากัด 

600/4  หมูที่ 11 ถนนสุขาภิบาล 8 

ตําบลหนองขาม อําเภอศรีราชา 

จังหวัดชลบุรี 20230 

โทรศัพท  0-3848-0086-89 

2. 

โทรสาร    0-3848-0139 

อุปโภคบริโภค หุนสามัญ 40,000 39,994 4,005,696.42 99.99 

        

บริษัท ไวลดไลฟส (ประเทศไทย) จํากัด 

115  ถนนนราธิวาสราชนครนิทร (ซอย 10) 

แขวงทุงวัดดอน เขตสาทร  

กรุงเทพมหานคร  10120 

โทรศัพท  0-2676-2727 

3. 

โทรสาร    0-2676-2726,0-2676-4493 

อุปโภคบริโภค หุนสามัญ 100,000 99,993 999,930.00 99.99 

        

บริษัท ทอปเทรน็ด แมนูแฟคเจอริ่ง จํากัด 

334  หมูท่ี 1  สวนอุตสาหกรรมศรรีาชา 

ถนนสุขาภิบาล 8 ตําบลบึง  อําเภอศรีราชา 

จังหวัดชลบุรี 20230 

โทรศัพท  0-3876-0763,0-3848-0851 

4. 

โทรสาร    0-3876-0763 

บรรจุภัณฑ
พลาสติก หุนสามัญ 1,200,000 600,000 124,824,970.00 50.00 

        

บริษัท โอสถ อินเตอร แลบบอราทอรสี จํากัด 

600/9  สวนอุตสาหกรรมศรีราชา  หมูท่ี 11 

ถนนสุขาภิบาล 8  ตําบลหนองขาม 

อําเภอศรรีาชา  จังหวัดชลบุรี  20230 

โทรศัพท  0-3848-0766-7, 0-3848-1194 

5. 

โทรสาร    0-3848-0828 

ยา หุนสามัญ 6,000,000 1,991,440 199,144,000.00 33.19 
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ประเภทและ ชนิดของหุน จํานวนหุน จํานวนหุนท่ีถือ สัดสวน
(%) 

ลําดับท่ี ช่ือบริษทั/ท่ีต้ัง 
ลักษณะธุรกิจ ท่ี

ออกจําหนาย 
ท่ี

ออกจําหนาย จํานวนหุน จํานวนเงิน การถือ
หุน 

บริษัท ออปอเรช่ันนอล เอ็นเนอรยี่ กรุป จํากัด 

170/52 ช้ัน 17 อาคารโอเช่ียนทาวเวอร 1   

ถนนรัชดาภิเษกตัดใหม  แขวงคลองเตย 

เขตคลองเตย กรุงเทพมหานคร  

โทรศัพท  0-2661-8990 

6. 

โทรสาร    0-2661-8991 

 
บริการ

เกี่ยวกับการ 
เดินเครื่อง
โรงไฟฟา 

 

หุนสามัญ 3,000,000 899,999 13,150,566.98 30.00 

        

บริษัท ยามาฮัทสึ  (ประเทศไทย) จํากดั 

600/48  หมูที ่ 11  ถนนสุขาภิบาล 8  

ตําบลหนองขาม  อําเภอศรีราชา 

จ.ชลบุรี  20230 

โทรศัพท  0-38320-100 

7. 

โทรสาร   0-38320-111 

ผลิตภัณฑ 
เสนผม หุนสามัญ 2,000,000 599,995 5,999,950 30.00 

        

บริษัท บี.เค.ซี. อินเตอรเนช่ันแนล  
มารเก็ตต้ิง  จํากัด 
115  ถนนนราธิวาสราชนครนิทร (ซอย 10)  

แขวงทุงวัดดอน เขตสาทร  กรุงเทพมหานคร 

10120 

โทรศัพท  0-2676-2727 

8. 

โทรสาร    0-2676-2726,0-2676-4493 

อุปโภค
บริโภค 

หุนสามัญ 1,000,000 189,999 949,995.00 19.00 

        

บริษัท อี.พี.เอฟ. จํากัด 

549/2 ซอยแสงสุข  ถนนสาธุประดิษฐ 

แขวงชองนนทรี  เขตยานนาวา 

กรุงเทพมหานคร  10120 

โทรศัพท  0-2294-0091-4 

9. 

โทรสาร    0-2294-4479 

ซ้ือมา  
 ขายไป 

หุนสามัญ 65,000 11,700 702,000.00 18.00 

        

บริษัท เจนเนอรรัลกลาส จํากัด 

507/3  หมูที่ 11  ถนนสุขาภิบาล 8 

ตําบลหนองขาม  อําเภอศรีราชา 

จังหวัดชลบุรี  20230 

โทรศัพท  0-3848-0844 

10. 

โทรสาร    0-3848-1111 

บรรจุภัณฑ
แกว หุนสามัญ 14,500,000 2,320,000 23,200,000.00 16.00 
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ประเภทและ ชนิดของหุน จํานวนหุน จํานวนหุนท่ีถือ สัดสวน(%) 
ลําดับท่ี ช่ือบริษทั/ท่ีต้ัง 

ลักษณะธุรกิจ ท่ี
ออกจําหนาย 

ท่ี
ออกจําหนาย 

จํานวนหุน จํานวนเงิน การถือหุน 

บริษัท สหโคเจน (ชลบุร)ี จํากัด 
(มหาชน) 
636 หมู 11 ถนนสุขาภิบาล 8  
ตําบลหนองขาม  อําเภอศรีราชา 
จังหวัดชลบุร ี20230 

โทรศัพท  0-3848-1552-5 

โทรสาร   0-3848-1551 

11. 
 

 

ผลิต ขาย
กระแสไฟฟา 

หุนสามัญ 955,000,000 139,755,960 218,828,546.28 14.63 

บริษัท เทรน ไทม เทสต จํากัด 
530 ซ.สาธุประดิษฐ 58  
แขวงบางโพงพาง  เขตยานนาวา   
กรุงเทพมหานคร 10120 

โทรศัพท  0-2293-9000 

12. 

โทรสาร    - 

อบรมสัมมนา หุนสามัญ 200,000 28,000 175,000.00 14.00 

        

บริษัท ที-เวย จํากัด 

549/2  ซอยแสงสุข  ถนนสาธุประดิษฐ 
แขวงชองนนทรี  เขตยานนาวา  
กรุงเทพมหานคร 
โทรศัพท  0-2294-0091-4 

โทรสาร    0-2294-4479 

13. 
 

 

ซ้ือมา ขายไป หุนสามัญ 16,000,000 1,920,000 19,207,500.00 12.00 
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6.1.3 บุคคลอางอิงอ่ืน ๆ 
 
 

นายทะเบียนหลักทรัพย    -   บริษัท ศูนยรับฝากหลักทรัพย (ประเทศไทย) จํากัด 
62 ถ.รัชดาภิเษก  เขตคลองเตย  กรุงเทพฯ  10110 
โทรศัพท.  0-2229-2800, 0-2654-5599   
โทรสาร.  0-2359-1259 
 

     ที่ปรึกษาทางกฎหมาย    -  บริษัท วีระ ลอว ออฟฟส จํากัด 
     548/14-45  ซอยสาธุประดิษฐ 58  แยก 18   

แขวงบางโพงพาง  เขตยานนาวา   
     กรุงเทพมหานคร  10120 

โทรศัพท.  0-2683-8023, 0-2683-8843   
โทรสาร.  0-2683-8843 
 

    ที่ปรึกษาทางการเงิน     -  ไมมี 
 
    ที่ปรึกษาหรือผูจัดการภายใตสัญญาจัดการ -   ไมมี 
 
    ผูสอบบัญชี  -   นายชัยกรณ  อุนปติพงษา 

      เลขทะเบียนผูสอบบัญชี เลขที่ 3196 
 

-   ดร.วิรัช   อภิเมธีธํารง 
          เลขทะเบียนผูสอบบัญชี เลขที่ 1378 
 

-   นายอภิรักษ   อติอนุวรรตน 
          เลขทะเบียนผูสอบบัญชี เลขที่ 5202 
 
          บริษัท สํานักงานดร.วิรัช แอนด แอสโซซิเอทส จํากัด 

เลขที่  518/3  อาคารภาณุนี ชั้น 7  ถนนเพลินจิต   
แขวงลุมพินี  เขตปทุมวัน  กรุงเทพฯ  10330 
โทรศัพท/โทรสาร  0-2252-2860,  0-2255-2518,  
0-2254-1210,  0-2250-0634,  0-2254-8386-7  

 
 
6.2 ขอมูลสําคัญอ่ืน 
 

-  ไมมี  - 
 
 
 
 
 
 


