
 

 

 

มุ่งมั�นและยืนหยัดในการดาํรงตาํแหน่งผู้นําตลาดนํ �าอัดลมในภาคใต้ 

บริษัท หาดทิพย์ จํากดั (มหาชน) 

 

 
ส่วนที� 1   การประกอบธุรกิจ 
 

1. นโยบายและภาพรวมการประกอบธุรกิจ  
 

1.1 บริษัท หาดทิพย์ จํากดั (มหาชน)  

            นํ �าอดัลมเครื�องหมายการค้า “โคคา-โคลา” ถือกําเนิดขึ �นในภาคใต้อยา่งเป็นทางการเมื�อปี พ.ศ. 2512 ภายใต้ชื�อ
ผู้ผลติและจําหนา่ย “บริษัท นครทิพย์ จํากดั” โดยได้รับลิขสิทธิ9การผลติและจําหนา่ยเครื�องดื�มโคคา-โคลา ใน  3 จงัหวดัภาคใต้ 
คือ สงขลา สตลู และยะลา แตเ่นื�องด้วยสภาพเศรษฐกิจของภาคใต้ในขณะนั �นไมเ่อื �ออํานวยตอ่การประกอบธุรกิจทําให้
การดาํเนินงานของบริษัท นครทิพย์ จํากดั ไมป่ระสบผลสาํเร็จเทา่ที�ควร 
               ต่อมาในปี 2517 โดยการดําเนินงานของร้อยตรี ไพโรจน์ รัตตกุล กรรมการผู้จัดการและคณะกรรมการซึ�งมี 
พระวรวงศ์เธอพระองค์เจ้าสทุธสิริโสภา เป็นองค์ประธานฯ  นางวิไล รัตตกุล เป็นประธานกรรมการบริหาร ในนามของ
บริษัท ไทยธนา จํากดั ได้เข้ามาบริหารงาน ทําให้บริษัทประสบผลสาํเร็จดีขึ �นเป็นลาํดบั 
                ปี พ.ศ. 2521 บริษัท ไทยธนา จํากดั และบริษัท นครทิพย์ จํากดั ได้ตกลงร่วมกนัจดัตั �งบริษัทขึ �นมาใหมใ่ห้ชื�อว่า 
“บริษัท หาดทิพย์ จํากัด”  พร้อมกันนี � ก็ได้รับลิขสิทธิ9โดยตรงจากโคคา-โคลา คมัปะนี (ประเทศสหรัฐอเมริกา) ให้เป็น
ผู้ผลิตและจําหน่ายเครื�องดื�ม โคคา-โคลา เพิ�มอีก 11 จงัหวดั รวมเป็น 14 จงัหวดั ตั �งแต่จงัหวดัชุมพรถึงจงัหวดันราธิวาส 
สดุชายแดนไทย-มาเลเซีย 
                ปี 2531 บริษัทฯ ได้นําหุ้นสามญัเข้าจดทะเบียนในตลาดหลกัทรัพย์แห่งประเทศไทย โดยมีวตัถุประสงค์เพื�อ 
ระดมทุนสาํหรับใช้ในการขยายกิจการ และเปิดโอกาสให้พนักงานของบริษัทฯ รวมถึงชาวใต้ได้มีส่วนเป็นเจ้าของ 
โดยหุ้นสามัญของบริษัทฯ ได้เข้าทําการจดทะเบียนและซื �อขายในตลาดหลกัทรัพย์แห่งประเทศไทยเป็นครั �งแรกเมื�อวนัที� 
22 ธนัวาคม 2531 และในปี 2537 บริษัทฯ ได้จดทะเบียนแปรสภาพเป็นบริษัทมหาชนจํากดั ตามพระราชบญัญตัิกฎหมาย
มหาชนจํากดั พ.ศ. 2535 จากเดิมชื�อ “บริษัท หาดทิพย์ จํากดั” เป็น “บริษัท หาดทิพย์ จํากดั (มหาชน)”  

วนัที� 2 กุมภาพนัธ์ 2541 พระวรวงศ์เธอพระองค์เจ้าสทุธสิริโสภา องค์ประธานกรรมการ ได้สิ �นพระชนม์ และ
คณะกรรมการบริษัทฯ ได้มีมติแต่งตั �ง พลเอก จรัล กุลละวณิชย์ เป็นประธานกรรมการบริษัทฯ เมื�อวนัที� 25 พฤษภาคม  2541 
โดยพลเอก จรัล กลุละวณิชย์ เป็นประธานกรรมการบริษัทฯ ตั �งแตน่ั �นเป็นต้นมา     

ปี พ.ศ. 2548 นบัวา่เป็นอีกปีหนึ�งที�มีการเปลี�ยนแปลงครั �งสาํคญั เนื�องจากได้พิจารณาแล้วเห็นวา่การดําเนินธุรกิจใน
ปัจจบุนัมีการเปลี�ยนแปลงอยา่งรวดเร็วและมีการแขง่ขนัสงู ดงันั �น แนวทางหนึ�งที�จะช่วยให้บริษัทฯ สามารถดําเนินธุรกิจตอ่ไป
ได้อยา่งเข้มแข็งและมั�นคง คือการแสวงหาแนวร่วมทางธุรกิจ ซึ�งบริษัทฯ ได้พิจารณาเลอืก Coca - Cola Indochina  Pte. 
(CCI) บริษัทในเครือที�ถือหุ้นทั �งหมดโดย Coca-Cola SABCO (Pty) Ltd. (CCS) ซึ�งเป็นบริษัทที�ดําเนินธุรกิจด้านผลติภณัฑ์
โคคา-โคลา ในทวีปแอฟริกาและเอเซยี ให้เข้ามาเป็นพนัธมติรทางธุรกิจกบับริษัทฯ โดย Coca-Cola Indochina Pte. (CCI) 
จะเข้ามาถือหุ้นในบริษัทฯ ไมเ่กินร้อยละ 24 ของทนุที�ออกและเรียกชําระแล้ว ซึ�งการเข้ามาถือหุ้นครั �งนี �ของ Coca-Cola 
Indochina Pte. (CCI) มีนโยบายที�จะไมเ่ข้ามามีสว่นร่วมในการบริหารจดัการ แตจ่ะใช้ประสบการณ์ ความเชี�ยวชาญที�มีอยู่
ช่วยสนบัสนนุและผลกัดนัให้บริษัทฯ ก้าวไปข้างหน้าอยา่งแข็งแกร่งและมั�นคง 
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              ปี 2554 บริษัทฯ มีการเปลี�ยนแปลงโครงสร้างผู้ ถือหุ้น เนื�องจาก Coca-Cola Indochina Pte. Limited (CCI)  
ได้มีการโอนหุ้นที�ถือทั �งหมดจํานวน 39,723,600 หุ้น หรือ 23.93% ให้แก่ Coca-Cola SABCO East Africa (CCSEA)  
โดยการเปลี�ยนแปลงการถือหุ้นของผู้ ถือหุ้นรายใหญ่ครั �งนี � เป็นเพียงการปรับโครงสร้างในกลุม่ของ Coca-Cola SABCO 
บริษัทฯ ไม่มีการเปลี�ยนแปลงโครงสร้างการบริหารงานแต่อย่างใด และในปี fggh ได้มีการปรับโครงสร้างในกลุ่ม  
Coca-Cola SABCO อีกครั �งหนึ�ง โดยโอนหุ้นที�ถือทั �งหมดให้แก่ Gutsche Family Investments (Proprietary) Limited   
               ปี 2555 บริษัทฯ ได้ตัดสินใจก่อสร้างโรงงานแห่งที� 2 ที�อําเภอพุนพิน จังหวัดสุราษฎร์ธานี และลงทุนใน
เครื�องจกัรไลน์ใหม่ (New PET Line) เพื�อเพิ�มกําลงัการผลิตผลิตภณัฑ์ PET ที�บริษัทฯ มีไม่เพียงพอต่อความต้องการของ
ตลาดทําให้บริษัทฯ ต้องเสยีโอกาสในการขายและการทํากําไร ซึ�งในการนี � บริษัทฯ ต้องใช้เงินลงทนุเพิ�มนอกเหนือจากการ
กู้ ยืมจากสถาบันการเงินแล้ว บริษัทฯ ได้ออกและเสนอขายหุ้นสามัญเพิ�มทุนจํานวน 33,203,000 หุ้ น มูลค่าที�ตราไว้ 
หุ้นละ q บาท เสนอขายให้แก่ผู้ ถือหุ้นเดิมอตัราส่วน 5 หุ้นเดิม ต่อ 1 หุ้นใหม่ ในราคาหุ้นละ 7.00 บาท ซึ�งในการเพิ�มทุน 
ครั �งนี � บริษัทฯ ได้รับเงินจากการเพิ�มทุนจํานวน 232,421,000.00 บาท (สองร้อยสามสิบสองล้านสี�แสนสองหมื�นหนึ�งพนับาท
ถ้วน) และหลงัการจดทะเบียนเพิ�มทนุเมื�อวนัที� 8 กมุภาพนัธ์ 2556 บริษัทฯ มีทนุจดทะเบียนเพิ�มขึ �นเป็น 199,218,000 บาท 
แบง่ออกเป็นหุ้นสามญัจํานวน 199,218,000 หุ้น มลูคา่ที�ตราไว้หุ้นละ 1 บาท เรียกชําระเต็มมลูคา่แล้ว  

 บริษัทฯ ได้เริ�มก่อสร้างโรงงานแห่งที� 2 เฟสแรกเมื�อวันที� 15 พฤษภาคม 2555 และติดตั �งเครื�องจักรเมื�อ 
ต้นปี 2556 เป็นสายการผลิตบรรจุขวดพลาสติก (PET Filling Line) สําหรับผลิตนํ �าอดัลมและนํ �าดื�ม มีกําลงัการผลิต 
600 ขวดต่อนาที หรือ 36,000 ขวดต่อชั�วโมง และบริษัทฯ ได้ผลิตนํ �าอัดลมและนํ �าดื�มออกสู่ตลาดอย่างเป็นทางการ 
เมื�อไตรมาส 4 ของปี 2556  

ปี 2558 บริษัทฯ และบริษัทย่อยได้มีการลงทุนติดตั �งเครื�องจกัรเพิ�มที�โรงงานพนุพิน ซึ�งเป็นการลงทุนระยะที� 2 
โดยได้ลงทุนซื �อ PET filling line (เครื�องบรรจุเครื�องดื�มในขวด PET) กําลงัการผลิต 600 ขวดต่อนาที หรือ 36,000 ขวด 
ต่อชั�วโมง และ Plastic Injection Machine (เครื�องเป่าพลาสติกจากแท่ง perform ให้เป็นขวด) กําลงัการผลิต 500 ชิ �น 
ตอ่นาที 30,000 ชิ �นตอ่ชั�วโมง เพื�อเตรียมความพร้อมสาํหรับฤดรู้อนปี 2559  

นบัเป็นเวลา 40 ปี ที�บริษัทฯ ได้มีการพฒันาองค์กรมาอย่างต่อเนื�อง ภายใต้การบริหารงานของคณะผู้บริหาร 
ที�นําโดย ร้อยตรี ไพโรจน์ รัตตกุล ให้มีความเจริญก้าวหน้าเป็นลําดบั จากจุดเริ�มต้นที�มีพนกังานเพียง 60 คน กบัรถขาย    
4 คนั ปัจจุบัน ณ วนัที� 31 ธันวาคม 2559 บริษัทฯ และบริษัทย่อยมีพนกังานรวมกันทั �งสิ �น 2,263 คน มีโรงงาน 2 แห่ง  
คือโรงงานหาดใหญ่ จงัหวดัสงขลา และโรงงานพนุพิน จงัหวดัสรุาษฎร์ธานี มียอดขายรวม 52.84 ล้านยนิูตเคส มีรายได้
จากการขาย 5,704.00 ล้านบาท กําไรสทุธิ 241.09 ล้านบาท มีสินทรัพย์รวม 4,708.32 ล้านบาท และมีสว่นของผู้ ถือหุ้น 
2,473.22  ล้านบาท  
 

1.2 บริษัทยอ่ย 

บริษัท เซ้าเทิร์น ร็อคส์ จํากัด เป็นบริษัทย่อยที�บริษัทฯ มีสดัส่วนการถือหุ้น 99.99% เป็นผู้ ผลิตและจําหน่าย 
ขวดพลาสติกกึ�งสําเร็จรูป และขวดพลาสติก โดยเป็นกิจการที�ได้รับการส่งเสริมการลงทุนจาก BOI มีทุนจดทะเบียน 
97,000,000 ล้านบาท แบ่งเป็นหุ้ นสามัญจํานวน 970,000 หุ้ น มีมูลค่าหุ้ นที�ตราไว้หุ้ นละ 100 บาท เรียกชําระแล้ว 
59,500,000 บาท แบ่งเป็นหุ้นสามญั จํานวน 595,000 หุ้น มูลค่าหุ้นที�ตราไว้หุ้นละ 100 บาท บริษัทฯ มีอํานาจควบคุม  
ทั �งทางตรงและทางอ้อมในการกําหนดนโยบายทางการเงินและการดําเนินงานของบริษัทยอ่ย      
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1.3 วิสยัทศัน์ พนัธกิจ และคา่นิยมองค์กร  

 
 
 
 
 
 

 

 
 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

2. ลักษณะการประกอบธุรกิจ 
 

2.1 ลกัษณะของผลิตภณัฑ์หรือบริการ 

บริษัท หาดทิพย์ จํากัด (มหาชน) ประกอบธุรกิจประเภทอุตสาหกรรมนํ �าอัดลม โดยได้รับลิขสิทธิ9จาก 
โคคา-โคลา คัมปะนี (ประเทศสหรัฐอเมริกา) เมืองแอตแลนต้า มลรัฐจอร์เจียร์ ให้เป็นผู้ ผลิตและจําหน่ายเครื�องดื�ม
นํ �าอัดลมภายใต้เครื�องหมายการค้า “โคคา-โคลา” “แฟนต้า” “สไปรท์” และผลิตภัณฑ์อื�นที�โคคา -โคลา คัมปะนี  

วิสัยทัศน์ 
“มุ่งมั�นและยนืหยดัในการดาํรงตาํแหน่งผู้นําตลาดนํ �าอัดลมในภาคใต้” 

 

พันธกิจ 
“ผลักดันยอดขายให้เติบโตอย่างต่อเนื�อง โดยคาํนึงถงึความพึงพอใจของผู้บริโภคผ่านการให้บริการที�เป็นเลิศและใส่ใจต่อสิ�งแวดล้อม” 

 

ค่านิยมองค์กร  :  เราจะสร้างวฒันธรรมองค์กรบนพื �นฐาน 10 ประการ 
1. ความซื�อสตัย์ สจุริต (Integrity)   :  ความซื�อสตัย์ สจุริต เปิดเผยและจริงใจ 
2. ความคิดริเริ�ม (Individual Initiative)  :  หดัคิดงานใหม่ๆ  ด้วยตนเอง 
3. เพิ�มมลูคา่ให้กบัลกูค้า (Customer Value)  : ทําให้เกิดความคาดหวงัของลกูค้าเสมอ และเพิ�ม 

   มลูคา่ให้แก่ธุรกิจของลกูค้า    
4. การทํางานเป็นทีม (Teamwork)   :  ทํางานร่วมกนั และสนบัสนนุเพื�อนร่วมงานเพื�อ 

   ยกระดบัผลงานโดยรวม   
5. การพฒันาบคุลากร (People Development) :  สร้างคนโดยการฝึกอบรม และพฒันาคน 

   อยา่งตอ่เนื�อง 
6. การไว้วางใจ และเคารพซึ�งกนัและกนั   :  ปฏิบตัิตอ่กนัด้วยความเคารพ และการให้เกียรติ  

(Mutual Trust & Respect)      รวมถึงการสร้างความไว้วางใจจากผู้ อื�น 
7. ความทุม่เทและความผกูพนั (Commitment) :  รู้จกัรับผิดชอบ และทําในสิ�งที�ตนพดู 
8. เป็นสว่นหนึ�งของภาคใต้   :  รับผิดชอบตอ่สงัคม สาํนกึวา่เราอยูไ่ด้เพราะชาวใต้ 

(Always be part of the South) 
9. กลยทุธ์ทางการตลาดโดยการสร้างความสมัพนัธ์ :  กระชบัความสมัพนัธ์กบัลกูค้า ผู้บริโภค และสว่น 

(Relationship Marketing)       ราชการในทกุระดบัอยา่งตอ่เนื�อง 
10.  ความสนกุสนานในการทํางาน (Fun)  :  ความสมดลุย์ระหวา่งงานและชีวิตสว่นตวั 
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บริษัท หาดทิพย์ จํากดั (มหาชน) 

เป็นเจ้าของ ได้แก่ กลุ่มผลิตภัณฑ์นํ �าผลไม้มินิทเมด เครื�องดื�มเติมความสดชื�น “อควาเรียส” และนํ �าดื�มนํ �าทิพย์ โดยมี
รายละเอียดของสญัญาในการประกอบธุรกิจ ดงันี �  

� ประเภทสญัญา   ให้บรรจแุละจดัจําหนา่ยเครื�องดื�มนํ �าอดัลมภายใต้เครื�องหมาย 

การค้า “โคคา-โคลา” “แฟนต้า” “สไปรท์” และผลิตภัณฑ์อื�น 

ที� โคคา-โคลา เป็นเจ้าของ 

� คูส่ญัญา    The Coca-Cola Company 

� วนัเริ�มต้นสญัญาและสิ �นสดุสญัญา 1 มกราคม 2558 ถึง 31 ธนัวาคม 2562 (ได้รับการตอ่สญัญาทกุ 5 ปี) 

บริษัทฯ มีโรงงานผลิต 2 แห่ง คือโรงงานที� 1 ตั �งอยู่ที�อําเภอหาดใหญ่ จังหวดัสงขลา และโรงงานที� 2 ตั �งอยู่ที�
อําเภอพนุพิน จงัหวดัสรุาษฎร์ธานี มีขอบเขตการผลิตเพื�อจําหนา่ยเฉพาะใน 14 จงัหวดัภาคใต้ ได้แก่ ชุมพร ระนอง กระบี� 
ยะลา ภเูก็ต พงังา ตรัง พทัลงุ สรุาษฎร์ธานี นครศรีธรรมราช สงขลา สตลู ปัตตานี และนราธิวาส 

บริษัทฯ ผลิตผลิตภัณฑ์เพื�อจําหน่ายและบางส่วนซื �อจากบริษัทคู่ค้ารายหนึ�งในกรุงเทพฯ มาจําหน่ายซึ�ง
ผลติภณัฑ์ของบริษัทฯ ประกอบด้วย 

1. ผลติภณัฑ์นํ �าอดัลม (Sparkling Beverages) ได้แก่ ผลติภณัฑ์โค้ก แฟนต้า และสไปรท์ 

2. ผลติภณัฑ์ non-carbonated (Still Beverages) ได้แก่ กลุม่ผลติภณัฑ์นํ �าผลไม้มินิทเมด เครื�องดื�มอควาเรียส  
นํ �าดื�มนํ �าทิพย์  

รายได้หลกัของบริษัทฯ คือรายได้จากการจําหน่ายนํ �าอดัลมซึ�งเป็นการขายในภาคใต้ของประเทศไทย โดยมี
โครงสร้างของรายได้ย้อนหลงั 3 ปี ดงันี � :  
 

รายละเอียด ปี 2559 ปี 2558 ปี 2557 
ล้านบาท % ล้านบาท % ล้านบาท % 

ผลติภณัฑ์นํ �าอดัลม 5,394.58 95.58 5,161.71 95.21 5,001.76 96.10 
ผลติภณัฑ์ non-carbonated 309.42 5.42 254.63 4.79 202.87 3.90 
รวมรายได้จากการขายสนิค้า 5,704.00 100.00 5,316.34 100.00 5,204.63 100.00 

 

2.2 แนวโน้มอตุสาหกรรมและสภาพการแขง่ขนัในอนาคต 

ปัจจุบันบริษัทผู้ ผลิตและจําหน่ายนํ �าอัดลมรายใหญ่ในอุตสาหกรรมนํ �าอัดลมในประเทศไทยปัจจุบัน
ประกอบด้วย 

� บริษัท ไทยนํ �าทิพย์ จํากดั   เป็นผู้ผลติและจําหนา่ยผลติภณัฑ์ “โคคา-โคลา”  
ในทุกภาคของประเทศ (ยกเว้น 14 จังหวัดภาคใต้) 

� บริษัท หาดทิพย์ จํากดั (มหาชน)  เป็นผู้ผลติและจําหนา่ยผลติภณัฑ์ “โคคา-โคลา”  
(เฉพาะ 14 จังหวัดภาคใต้) 

� บริษัท เป๊ปซี�-โคลา่ (ไทย) เทรดดิ �ง จํากดั  เป็นผู้ผลติและจําหนา่ยผลติภณัฑ์ “เป๊ปซี�”   
� บริษัท เสริมสขุ จํากดั (มหาชน)   เป็นผู้ผลติและจําหนา่ยผลติภณัฑ์ “เอส โคลา่”   
� บริษัท อาเจไทย จํากดั    เป็นผู้ผลติและจําหนา่ยผลติภณัฑ์ “บิ�ก โคลา่”  

นอกจากนี �ยงัมีบริษัทยอ่ยๆ อีก 2 - 3 ราย ที�อยูใ่นอตุสาหกรรมนี �     
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อตุสาหกรรมนํ �าอดัลมในประเทศไทยมีลกัษณะเป็นตลาดผู้ขายน้อยราย (Oligopoly) ผู้ประกอบการรายใหม ่
เกิดขึ �นได้ยาก เนื�องจากเป็นอุตสาหกรรมที�ต้องใช้เงินลงทุนสูงในการซื �อเครื�องจักร การสร้างความต้องการในตลาด  
ตลอดจนการลงทนุในสิ�งก่อสร้าง เช่น คลงัสนิค้า นอกเหนือไปจากรถขายและรถขนสง่ ทั �งนี � ในสายตาของผู้บริโภคสนิค้า
ในตลาดมีลกัษณะไม่แตกต่างกันมากนกั สามารถทดแทนกันได้ ดงันั �นผู้ประกอบการแต่ละรายจึงพยายามสร้างความ
แตกตา่งในผลติภณัฑ์ของตนเอง ไม่วา่จะเป็นในเรื�องของรสชาติ หรือภาพลกัษณ์ของตวัสนิค้าและของตวับริษัท ด้วยการ
ผลิตสินค้าตวัใหม่ๆ ออกสู่ตลาดอยู่เสมอ ปัจจุบนัตลาดนํ �าอดัลมมีการแข่งขนัสงูทําให้ผู้ประกอบการต้องมีการปรับตวั 
อยู่ตลอดเวลาโดยมีการทํากิจกรรมทางการตลาดอย่างต่อเนื�องตลอดทั �งปี เพื�อเป็นการรักษาระดบัความสนใจของผู้ซื �อ 
ซึ�งเป็นการเน้นยํ �าและตอกยํ �าการรับรู้ ไม่ให้สินค้าหายไปจากสายตาของผู้บริโภคและก่อให้เกิดความภักดีในตราสินค้า 
(Brand Loyalty) ผู้ ประกอบการจะรักษาตลาดด้วยการสร้างมูลค่าเพิ�ม หรือสร้างนวัตกรรมใหม่ๆ ให้กับสินค้า 
อย่างต่อเนื�องเพื�อกระตุ้นตลาดและเป็นการจูงใจผู้บริโภค โดยมีเป้าหมายที�จะเพิ�มส่วนแบ่งตลาดควบคู่ไปกับความ
พยายามรักษาสว่นแบง่ของตลาด ซึ�งแตล่ะบริษัทฯ ก็จะนํากลยทุธที�แตกตา่งกนัออกมาใช้   

นํ �าอดัลมเป็นสินค้าประจําฤดกูาล (Seasonal) ช่วงหน้าร้อนของทุกปีซึ�งอากาศร้อนจดั จะมียอดการจําหน่าย
มากกวา่ฤดกูาลอื�น ดงันั �น ในช่วงเวลาดงักลา่วผู้ประกอบการตา่งนําแนวคิดทางการตลาดผา่นทางสื�อหลกั คือ ผา่นทางสื�อ
โทรทัศน์ โซเชียลมีเดีย และสื�อสิ�งพิมพ์ เพื�อสร้างกระแสตอบรับจากผู้บริโภคผ่านกิจกรรมส่งเสริมการขายให้เข้าถึง 
กลุ่มผู้ บริโภคเป้าหมายให้ได้มากที�สุด สําหรับกลยุทธ์ทางการตลาดของบริษัทฯ จะเน้นการสร้างสรรค์สื�อโฆษณา 
ให้เหมาะสมกบักลุม่เป้าหมายให้ได้มากที�สดุ สําหรับกลยทุธ์ทางการตลาดของบริษัทฯ จะเน้นการสร้างสรรสื�อโฆษณาให้
เหมาะสมกบักลุม่เป้าหมายในแตล่ะพื �นที� ตลอดจนเน้นนโยบายการสร้างความสมัพนัธ์ที�ดีกบัร้านค้าและสงัคมในทกุด้าน 
เน้นการให้บริการด้วยความจริงใจ รวดเร็ว ฉับไว และสมํ�าเสมอด้วยสินค้าคุณภาพมาตรฐานโคคา-โคลา ที�ผู้ บริโภค
สามารถหาซื �อดื�มได้ทกุสถานที� ทกุเวลาที�ต้องการในบรรจภุณัฑ์ใหม่ๆ  หลากหลายขนาด เพื�อเป็นทางเลอืกและเป็นที�พอใจ
ของผู้บริโภคทกุกลุม่    

ปี 2559 ที�ผ่านมา ยอดขายของบริษัทฯ เพิ�มขึ �น 5.9% นําโดยแบรน “โค้ก” ทั �งนี � บริษัทฯ ยงัคงครองส่วนแบ่ง
ตลาดเป็นอันดับหนึ�งในพื �นที�ภาคใต้ด้วยส่วนแบ่งตลาดนํ �าอัดลมรวมทุกผลิตภัณฑ์เฉลี�ยร้อยละ ��.f (Source: AC 
Nielsen) เพิ�มขึ �นจาก ��.�% ในปีก่อน 
 คาดการณ์ว่าอัตราการเติบโตของตลาดนํ �าอัดลมของปี 2560 ในภาพรวมจะเติบโตขึ �นด้วยการนํากลยุทธ์ 
ทางการตลาดเพิ�มการตอบสนองความต้องการให้กับกลุม่ลกูค้าหลกัของเรานั�นคือ ผู้บริโภคและชุมชน กลุ่มลกูค้าแบบ
ดั �งเดิม (TT: Traditional Trade) และกลุม่ลกูค้าประเภทค้าสง่ค้าปลกีสมยัใหม ่(MT: Modern Trade)  
  โดยในสว่นของผู้บริโภคและชมุชน จะเน้นเรื�องการเพิ�มผลติภณัฑ์ชนิดใหม ่อาทิเช่น เครื�องดื�มเพื�อสขุภาพให้เป็น
ทางเลือกกับผู้บริโภคมากขึ �น รวมถึงการสร้างความไว้วางใจโดยการควบคุมคุณภาพของผลิตภณัฑ์ควบคู่ไปกับความ
พยายามลดมลภาวะให้กบัสิ�งแวดล้อมในกระบวนการผลิต อีกทั �งยงัคงมุ่งเน้นเรื�องการสร้างความสมัพนัธ์อนัใกล้ชิดกับ
ลกูค้าภายใต้แนวคิด “หาดทิพย์ เคียงข้างชาวใต้” ผา่นกิจกรรม CSR การให้การสนบัสนนุกิจกรรมตา่งๆ รวมถึงการกศุล 

ในสว่นของลกูค้าแบบดั �งเดิม (TT: Traditional Trade) เรามีจดุมุ่งหมายที�จะเพิ�มประสทิธิภาพการบริหารจดัการ 
ด้านการขายและการกระจายสินค้าสูต่ลาด เพื�อเพิ�มจํานวนร้านค้าใหม่และรักษาฐานลกูค้าเดิม โดยการพฒันากระบวนการ
เก็บรวบรวมข้อมลูลกูค้าให้มีความถกูต้องและเป็นปัจจุบนัอย่างเป็นระบบ มีการจดัตั �งทีม EDS (Every Dealer Survey) เพื�อ
สาํรวจร้านค้าทั �งหมด รวมทั �งร้านที�ไมไ่ด้ซื �อขายกบับริษัทเพื�อสรรหาร้านค้าที�มีโอกาสในการขายให้เพิ�มมากขึ �น 
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บริษัท หาดทิพย์ จํากดั (มหาชน) 

 
มีการพัฒนาระบบการจัดการปฏิบัติการขายในรูปแบบใหม่ที�เรียกว่า “Pre - Sell” โดยสามารถตอบสนองความ

ต้องการของลกูค้าและผู้บริโภคให้ได้รับการบริการและสนิค้าตามความต้องการของลกูค้าได้อยา่งครอบคลมุในพื �นที�เป้าหมาย  
เพิ�มประสิทธิภาพการให้บริการแก่ลกูค้าและการปฏิบตัิการในตลาดให้ดียิ�งขึ �น อีกทั �งยงัช่วยลดต้นทุนค่าใช้จ่ายในการจัด
จําหนา่ยสนิค้าได้ในระยะยาว 

และในสว่นของกลุม่ลกูค้าประเภทค้าสง่ค้าปลีกสมยัใหม ่(MT: Modern Trade) เราเน้นการผลกัดนัความพร้อม
ทางด้านผลิตภณัฑ์ให้เพียงพอต่อความต้องการของลกูค้า เพื�อป้องกันปัญหาสินค้าขาดสต๊อกโดยผ่านการจัดการทาง 
ด้าน Supply Chain อย่างมีประสิทธิภาพ อีกทั �งเรายงัมีการเน้นการจําหน่ายผลิตภัณฑ์ใหม่ในช่องทางร้านสะดวกซื �อ
เพื�อให้สอดคล้องกบัพฤติกรรมของผู้บริโภคที�เปลี�ยนแปลงไปอีกด้วย  

ด้วยความมุ่งมั�นที�จะปรับปรุงนโยบายการบริหารงานในทุกด้านให้มีประสิทธิภาพมากขึ �นอย่างต่อเนื�อง 
จึงเชื�อมั�นวา่ บริษัทฯ จะสามารถก้าวเดินตอ่ไปเพื�อสร้างสรรค์ผลการดําเนินงานให้ดีกว่าปีที�ผา่นมา และสําหรับปี 2560นี � 
บริษัทฯ ได้ตั �งเป้ายอดขายเพิ�มขึ �นจากปี 2559 ประมาณร้อยละ 5 แต่สิ�งที�บริษัทฯ ให้ความสําคัญไม่ยิ�งหย่อนไปกว่า
แผนการตลาดและการผลติ คือการเข้าไปมีสว่นร่วมในสงัคมด้วยการให้การสนบัสนนุงานวฒันธรรม/ประเพณีท้องถิ�น การ
กีฬา การศกึษา และการช่วยเหลอืชมุชนในยามทกุข์จากภยัธรรมชาติ และจากเหตกุารณ์ที�ไมป่กติในชายแดนภาคใต้  

 

2.3 กลยทุธ์ทางการตลาด 

1. สร้างการเติบโตของยอดขายผลิตภณัฑ์ประเภทบรรจุภณัฑ์ขวดแก้วชนิดคืนขวด (RGB: Returnable Glass Bottle) 
ผลักดันการใช้บรรจุภัณฑ์ที�ช่วยในการลดภาวะโลกร้อน โดยเน้นในช่องทางร้านขายของชําและร้านขาย 
อาหาร - เครื�องดื�ม และประเภทบรรจภุณัฑ์ชนิดไมค่ืนขวด (OWP)  

2. ผลกัดนัยอดขายเครื�องดื�มประเภทไม่อดัลม (Still Beverages) อย่างต่อเนื�องในทกุช่องทางผ่านรายการสง่เสริมการ
ขายตา่งๆ รวมถึงเน้นการสื�อสารกบัผู้บริโภคมากยิ�งขึ �น 

3. สร้างโอกาสในการบริโภคให้มากขึ �น โดยเน้นการสื�อสารกบัผู้บริโภคเพื�อกระตุ้นการดื�มโค้กนอกบ้านระหว่างวนั การ
ดื�มโค้กที�บ้านกบัครอบครัว ภายใต้คอนเซ็ปต์โค้กคูก่บัอะไรก็อร่อย เป็นการตอกยํ �าให้เกิดความถี�ในการบริโภคให้มาก
ขึ �น 

4. ใช้กลยทุธ์ในการมดัใจลกูค้าซึ�งเป็นพนัธมิตรทางธุรกิจที�ทรงคณุคา่ผา่นโปรแกรมสทิธิประโยชน์สาํหรับลกูค้าหาดทิพย์ 
(Loyalty Program) 

5. ออกผลติภณัฑ์ใหมอ่ยา่งตอ่เนื�องเพื�อสนองความต้องการได้ครอบคลมุและมีทางเลอืกให้กบัผู้บริโภคหลากหลายมาก
ยิ�งขึ �น เป็นการเพิ�มความสามารถในการแขง่ขนัให้สงูขึ �น 

 

2.4 กลุม่ลกูค้าเป้าหมาย 

       กลุม่เด็กวยัรุ่น วยัทํางาน ผู้สงูอาย ุรวมทั �งนกัทอ่งเที�ยวทั �งชาวไทยและชาวตา่งประเทศ 
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2.5 นโยบายการตั �งราคา   

พิจารณาตามความเหมาะสมกับสภาพตลาดและพื �นที� โดยให้คุ้มต้นทุนและค่าใช้จ่ายตลอดจนมีผลกําไร
พอสมควร รวมทั �งกําหนดราคาให้เหมาะสมกบัผลตอบแทนที�ลกูค้าจะได้รับ  
 

2.6 ลกัษณะของลกูค้าของบริษัทฯ  

บริษัทฯ ได้มีการจําแนกประเภทของลกูค้าเป็น f กลุม่หลกั ได้แก่  

1. กลุม่ลกูค้าแบบดั �งเดิม (TT: Traditional Trade) จะเป็นร้านค้าสง่ ร้านค้าปลกี ร้านอาหาร และลกูค้ารายยอ่ย 

2. กลุ่มลูกค้าประเภทร้านค้าส่งค้าปลีกสมัยใหม่ (MT: Modern Trade) ได้แก่ Super/Hyper Market เช่น  
แม็คโคร เทสโก้โลตสั บิ�กซี ท็อปส์ หรือร้านสะดวกซื �อ ได้แก่ � - Eleven และ Family Mart เป็นต้น 

 

ซึ�งหากจะเปรียบเทียบลกูค้าทั �ง 2 กลุม่ ณ ปัจจบุนัจะพบวา่ลกูค้ารายใหญ่ของบริษัทฯ จะเป็นกลุม่ลกูค้าประเภท
ร้านค้าส่งค้าปลีกสมยัใหม่ (Modern Trade) เนื�องจากผู้บริโภคได้มีการเปลี�ยนแปลงพฤติกรรมในการจับจ่ายใช้สอย 
จากเดิมที�เป็นร้านขายส่งและร้านขายปลีก ร้านขายของชําทั�วไป มาเป็นร้านค้าส่งค้าปลีกสมัยใหม่ โดยในปี 2559  
มียอดขายรวมกนัประมาณร้อยละ 55 ของยอดขายทั �งหมด นอกนั �นจะเป็นลกูค้ารายย่อย ได้แก่ ร้านค้าทั�วไปทั �งร้านขาย
สง่และร้านขายปลีก ร้านขายของชํา ร้านอาหาร - เครื�องดื�ม ภตัตาคาร สถานบนัเทิง สโมสร โรงแรม สถานีขนสง่ รถเข็น 
ร้านเสริมสวย ตลาดโต้รุ่ง ร้านขายยา หนว่ยราชการ ทา่เรือ สถานศกึษา และ ที�พกัอาศยั เป็นต้น    

การที�บริษัทฯ และลกูค้าของบริษัทฯ มีความสมัพนัธ์ที�ดีตอ่กนั นบัเป็นกลยทุธ์ที�สําคญัทางการตลาดในการสร้าง
ความสมัพนัธ์ที�เหนียวแน่นกับลกูค้า โดยจะตอบสนองความต้องการของลกูค้าด้วยคุณภาพของผลิตภณัฑ์และบริการ 
ให้บริการที�ดีไม่ว่าจะเป็นก่อนการขาย ระหว่างการขาย หรือหลงัการขาย ทั �งนี �เพื�อสร้างความประทบัใจ ทําให้ลกูค้าใหม ่
กลายมาเป็นลกูค้าประจํา ขณะเดียวกนัก็รักษาลกูค้าเก่าไว้อยา่งดี เพื�อให้ลกูค้าซื �อผลติภณัฑ์ของบริษัทฯ ตลอดไป 

นอกจากนี � บริษัทฯ ยงัได้ร่วมกบัภาครัฐและเอกชนในการร่วมกนัสร้างสรรค์สงัคมภาคใต้ให้ดีขึ �นทั �งด้านการศึกษา 
กีฬา วฒันธรรมประเพณีท้องถิ�น การส่งเสริมและร่วมอนุรักษ์สิ�งแวดล้อมให้ยั�งยืน ตลอดจนให้ความช่วยเหลือชาวใต้   
ยามเกิดภยัพิบตัิทางธรรมชาติ 

 

2.7 การจดัจําหนา่ยและชอ่งทางการจดัจําหนา่ย 

สามารถแบง่ลกัษณะการจําหนา่ยและช่องทางการจําหนา่ยเป็น 2 ประเภท ดงันี � 
1. จดัจําหน่ายโดยตรง (Direct Sales)  โดยมีโรงงานผลิตที�อําเภอหาดใหญ่ จงัหวดัสงขลา และโรงงานผลิต 

ที�อําเภอพนุพิน จงัหวดัสรุาษฎร์ธานี รวมถึง มีคลงัสินค้าย่อยอีก 20 แห่ง กระจายอยูท่ั�ว 14 จงัหวดัภาคใต้ 
คือ ชุมพร ระนอง ภเูก็ต สรุาษฎร์ธานี นครศรีธรรมราช พงังา กระบี� ตรัง พทัลงุ สตลู สงขลา ปัตตานี ยะลา 
และ นราธิวาส ซึ�งในบางจงัหวดัจะมีคลงัสนิค้ามากกวา่ q สาขา โดยมีลกัษณะการจดัจําหนา่ย ดงันี � 

� จําหนา่ยโดยรถขาย (Conventional Route Sales) 
� การขายลว่งหน้า (Pre-sell) โดยมีพนกังานขายของบริษัทฯ ไปรับคําสั�งซื �อลว่งหน้า 
� การขายผา่นลกูค้า Modern Trade เช่น เทสโก้โลตสั บิ�กซี หรือร้านสะดวกซื �อแตไ่มร่วมแม็คโคร 
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2. จดัจําหนา่ยผา่นตวัแทนการจําหนา่ย (In - Direct Sales)  
� ผา่นร้านค้าสง่เพื�อช่วยกระจายสนิค้าให้ครอบคลมุทกุพื �นที�     
� ใช้ศนูย์ช่วยกระจายสนิค้า (Manual Distribution Center หรือ MDC) 
� ขายผา่นลกูค้าแม็คโคร ซึ�งผู้ ที�เป็นลกูค้าของแม็คโครสว่นใหญ่คือร้านค้าตา่งๆ    

 

2.8 การจดัหาผลิตภณัฑ์เพื�อการจําหนา่ย        

                 

1. ผลติภณัฑ์ที�บริษัทฯ ผลติเพื�อจําหนา่ย โดยมีโรงงานผลติตั �งอยูที่� อําเภอหาดใหญ่ จงัหวดัสงขลา ได้แก่  
ผลิตภณัฑ์ ขนาด 

ผลติภณัฑ์นํ �าอดัลมบรรจขุวดแก้วชนิดคืนขวด (RGB - Returnable Glass Bottle) 10 ออนซ์,  1 ลติร  
ผลติภณัฑ์นํ �าอดัลมบรรจขุวดแก้วชนิดไมค่ืนขวด (NRGB - Non Returnable 
Glass Bottle) 

250 มล. 

ผลติภณัฑ์นํ �าอดัลมบรรจขุวดพลาสติก (PET Bottle) 450 มล.,  g�� มล., 590 มล., 2 ลติร  
ผลติภณัฑ์นํ �าอดัลมบรรจกุระป๋อง (Sleek CAN) 325 มล., 240 มล. 
ผลติภณัฑ์ประเภทโพสต์มิกซ์ (Post mix) 5 แกลลอน 

 

2. ผลติภณัฑ์ที�บริษัทฯ ผลติเพื�อจําหนา่ย โดยมีโรงงานผลติตั �งอยูที่� อําเภอพนุพิน จงัหวดัสรุาษฎร์ธานี ได้แก่  
ผลิตภณัฑ์ ขนาด 

ผลติภณัฑ์นํ �าอดัลมบรรจขุวดพลาสติก (PET Bottle) 450 มล.,  1.25 ลติร, 1.5 ลติร (เฉพาะCoke) 
ผลติภณัฑ์นํ �าดื�มนํ �าทิพย์บรรจขุวดพลาสติก (PET Bottle) 550 มล., 1.5 ลติร 
ผลติภณัฑ์นํ �าอดัลมบรรจกุลอ่ง BIB 5L, 10L, 20L 

 

3. ผลติภณัฑ์ที�บริษัทฯ ไม่ได้เป็นผู้ผลติ โดยจะสั�งซื �อมาจําหนา่ยจากบริษัท ไทยนํ �าทิพย์ คอมเมอร์เชียล จํากดั  
ซึ�งเป็นบริษัทในกลุม่ธุรกิจโคคา-โคลาในประเทศไทย ได้แก่  

ผลิตภณัฑ์ ขนาด 

ผลติภณัฑ์นํ �าอดัลมบรรจขุวดพลาสติก (PET Bottle) 500 มล.,  1.25 ลติร (Coke Zero), 1.5 ลติร 

ผลติภณัฑ์นํ �าอดัลมบรรจกุระป๋อง (Sleek CAN) 
325 มล., (Coke Zero pack 24/pack 6,  
Coke pack 4 และทกุ flavor pack 6)  

ผลติภณัฑ์นํ �าอดัลม Schweppes บรรจกุระป๋อง (Sleek CAN) 330 มล., (ยกเว้น Tonic pack 24) 
ผลติภณัฑ์นํ �าส้ม Minute Maid บรรจกุลอ่ง (Tetra pack) 180 มล.   
ผลติภณัฑ์นํ �าส้มผสมเนื �อส้ม Minute Maid Pulpy บรรจขุวดพลาสติก (PET Bottle) 290 มล., 335 มล., 800 มล., 
ผลติภณัฑ์นํ �าส้ม Minute Maid Splash Strawberry บรรจขุวดแก้ว 
(NRGB-Non Returnable Glass Bottle) 

250 มล. 

ผลติภณัฑ์เครื�องดื�มผสมเกลอืแร่ Aquarius บรรจขุวดพลาสตกิ (PET Bottle) 340 มล., 350 มล., 
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2.9 วตัถดุบิและผู้ จําหนา่ยวตัถดุิบ :  วตัถดุิบสาํคญัในการผลติจดัหาจากแหลง่ตา่งๆ ดงันี �  

 

1. วตัถดุิบหลกั ได้แก่ หวันํ �าเชื �อ (Concentrate) ในปี 2559 Bottlers ทั �งบริษัท หาดทิพย์ จํากดั (มหาชน) 
และบริษัท ไทยนํ �าทิพย์ จํากัด ได้สั�งซื �อหวันํ �าเชื �อโดยตรงจากประเทศสิงคโปร์ ซึ�งมีมูลค่าการสั�งซื �อ 
คิดเป็น 15.0% ของมลูคา่การสั�งซื �อวตัถดุิบทั �งหมด 
 

สําหรับ นํ �าตาลทรายขาวบริสทุธิ9 (Refined Sugar) ตั �งแต่ปี 2559 จนถึงปัจจุบนัใช้ในการผลิตเฉพาะ
โรงงานผลติที�อําเภอหาดใหญ่ จงัหวดัสงขลา มีมลูคา่การสั�งซื �อคิดเป็น �.q% ของมลูคา่การสั�งซื �อวตัถดุิบทั �งหมด 
โดยสั�งซื �อจากผู้ ผลิตภายในประเทศ รวมถึงวัตถุดิบประเภทก๊าซคาร์บอนไดอ๊อกไซด์คิดเป็น q.q% และสารเคมี 
คิดเป็น 0.1% เป็นต้น 

 

ในปี 2559 จนถึงปัจจุบัน โรงงานผลิตที�อําเภอพุนพิน จังหวัดสุราษฎร์ธานี จะใช้นํ �าเชื�อม (Liquid 
Sucrose) ในกระบวนการผลิต โดยทําสญัญาซื �อขายนํ �าเชื�อมกบั บริษัท แปซิฟิก ซูการ์ คอร์ปอเรชั�น จํากัด ซึ�งเป็น
ผู้ขายที�ได้รับการแต่งตั �งจากกลุม่มิตรผลให้เป็นตวัแทนจําหน่ายสินค้ามิตรผล รวมถึงโรงงานหาดใหญ่ที�อําเภอ
หาดใหญ่ จังหวัดสงขลา จะใช้นํ �าเชื�อม(Liquid Sucrose) ในกระบวนการผลิต โดยทําสญัญาซื �อขายนํ �าเชื�อมกับ 
บริษัท อุตสาหกรรมนํ �าตาลบ้านไร่ จํากัด และบริษัท ไทยรุ่งเรื� องอุตสาหกรรม จํากัด โดยมีมูลค่าการสั�งซื �อ 
คิดเป็น  �q.�% ของมลูคา่การสั�งซื �อวตัถดุิบทั �งหมด 

 

ดงันั �น สรุปวตัถดุิบหลกัโดยรวมมีมลูคา่การสั�งซื �อคิดเป็น 50.8% ของมลูคา่การสั�งซื �อวตัถดุิบทั �งหมด   
 

2. วตัถุดิบประเภทบรรจุภณัฑ์ ได้แก่ ฝาจีบ ฝาเกลียว ฝา/กระป๋อง หลอดพลาสติก (PET Preform) ขวดแก้ว 
 

3. ทั �งชนิดคืนขวดและไมค่ืนขวด ฉลากผลติภณัฑ์ ถาดรอง แผน่รองผลติภณัฑ์ กลอ่ง และถงุ BIB เป็นต้น 
โดยวตัถุดิบดงักลา่วสั�งซื �อจากผู้ผลิตภายในประเทศ โดยในปี fggh มีมลูค่าการสั�งซึ�งคิดเป็น 50.5% 
ของมลูคา่การสั�งซื �อวตัถดุิบทั �งหมด   

  

ในปี 2559 มี จํานวนผู้ ผลิตและจัดจําหน่ายวัตถุดิบประมาณ 49 ราย แบ่งเป็น ภายในประเทศ 46 ราย  
และตา่งประเทศ 3 ราย โดยมีสดัสว่นมลูคา่การสั�งซื �อวตัถดุิบภายในประเทศประมาณ 94% และตา่งประเทศประมาณ �% 
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2.10 กําลงัการผลิตและปริมาณการผลิต  
 

1. โรงงานหาดใหญ่ 
 

2559 
ขนาดบรรจุ 

10 ออนซ์ BUDDY 1 ลิตร 
CAN 325ml 

& 330ml 
CAN 240ml 

กําลงัการผลติ (ลงั) 5,400,000 3,313,200 862,400 3,126,998 2,047,515 
ปริมาณการผลติจริง (ลงั) 1,517,498 1,738,940 448,156 1,883,261 1,213,923 
กําลงัการผลติ (%) 28.01% 52.49% 51.97% 60.23% 59.29% 

  
 

 

2559 
ขนาดบรรจุ 

450ml 500ml 590ml 2 ลิตร 

กําลงัการผลติ (ลงั) 2,194,500 363,000 1,287,000 1,608,750 
ปริมาณการผลติจริง (ลงั) 1,478,998 245,925 867,250 1,083,528 
กําลงัการผลติ (%) 67.40% 67.75% 67.39% 67.35% 

 

2. โรงงานพนุพิน 
 

 
2559 

ขนาดบรรจุ 

450 ml. 999 ml. 1.25 ลิตร 1.5 ลิตร 550ml   
นํ �าทพิย์ 

1.5 ลิตร   
นํ �าทพิย์ 

กําลงัการผลติ (ลงั) 20,182,800 1,566,000 10,800,000 1,701,000 135,000 27,000 

ปริมาณการผลติจริง (ลงั) 11,252,662 850,219 6,182,120 931,877 83,050 17,287 

กําลงัการผลติ (%) 55.75% 54.29% 57.27% 54.78% 61.52% 64.03% 
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  2.11   ผลกระทบจากกระบวนการผลิตและวสัดเุหลือใช้  
 

ในอตุสาหกรรมนํ �าอดัลมมีของเสยีที�เกิดจากกระบวนการผลติ f ประเภทหลกั ดงันี �   

 

นํ �าเสีย  :  บริษัทฯ ได้ดําเนินการด้านการบําบัดนํ �าเสีย โดยจัดให้มีระบบบําบัดนํ �าเสียภายในโรงงาน 
                 โดยรายละเอียดของ ระบบบําบดันํ �าเสยี ดงันี �                                                                                 
1. โรงงานหาดใหญ่ 

� ชื�อระบบบาํบัด :    Waste Stabilization Pond 
� หลักการทาํงาน :     ยอ่ยสลายสารอินทรีย์ด้วยแบคทีเรีย Aerobic และ Anaerobic 
� ความสามารถของระบบ :   รับนํ �าเสยีได้ q,�gg m3/วนั 
� อัตรานําเข้าระบบ (เฉลี�ย) :    �g� m3/วนั 
� พื �นที� :     3.7 ไร่ 

2. โรงงานพุนพิน 

� ชื�อระบบบาํบัด :    Waste Stabilization Pond 
� หลักการทาํงาน :     ยอ่ยสลายสารอินทรีย์ด้วยแบคทีเรีย Aerobic และ Anaerobic 
� ความสามารถของระบบ :   รับนํ �าเสยีได้ 326 m3/วนั (Phase 1) 
� อัตรานําเข้าระบบ (เฉลี�ย) :    �� m3/วนั 
� พื �นที� :     40 ไร่ 

               ในทางปฏิบตัิบริษัทฯ จะควบคมุระบบบําบดันํ �าเสียและติดตามผลการทํางานของระบบโดยการเก็บตวัอย่าง
ของนํ �าแต่ละจุดมาตรวจสอบเพื�อควบคมุให้ระบบทํางานตามปกติ และยงัมีการเก็บตวัอย่างนํ �าทิ �งมาตรวจสอบค่าอย่าง
สมํ�าเสมอเพื�อหาค่า BOD (Biochemical Oxygen Demand) ก่อนที�จะระบายออกสู่ลํารางสาธารณะ นํ �าที�จะทิ �งออกสู ่
ลํารางสาธารณะจะต้องมีค่า BOD อยู่ในเกณฑ์ที�กรมโรงงานอุตสาหกรรมกําหนด (น้อยกว่า  20 มิลลิกรัม/ลิตร) ซึ�งการ
ตรวจสอบคุณภาพนํ �าทิ �งดงักล่าว นอกจากจะดําเนินการโดยเจ้าหน้าที�ห้องปฏิบตัิการของบริษัทฯ เองเป็นประจําแล้ว 
บริษัทฯ ยงัสง่ตวัอยา่งนํ �าทิ �งให้ศนูย์เครื�องมือกลาง คณะวิทยาศาสตร์ มหาวิทยาลยัสงขลานครินทร์ ตรวจสอบเป็นประจํา
อยา่งสมํ�าเสมอด้วย 
 

ขยะจากกระบวนการผลิต :  ขยะสว่นใหญ่ที�เกิดจากกระบวนการผลิต เกิดจากหีบห่อ ภาชนะบรรจุวตัถุดิบต่างๆ 
ที�ใช้ในกระบวนการผลิต ซึ�งขยะในสว่นนี � บริษัทฯ ได้ดําเนินการคดัแยกเพื�อนําขยะสว่นที�สามารถใช้ประโยชน์ได้นําไปขาย
ให้กบับริษัทที�สามารถนําไป recycle ได้ เช่น พลาสติก เศษแก้ว เป็นต้น การดําเนินการแยกขยะ บริษัทฯ สามารถ recycle 
ขยะตา่งๆ ได้มากกวา่ร้อยละ �g สาํหรับขยะสว่นที�เหลอืที�ไม่สามารถขายได้ ซึ�งในกรณีที�เป็นขยะอนัตราย บริษัทฯ ได้เก็บ
รวบรวมเพื�อส่งเข้ากําจัดโดยบริษัทที�ได้รับอนญุาตจากกรมโรงงานอตุสาหกรรม ส่วนขยะทั�วไปของโรงงานหาดใหญ่ได้
ติดต่อให้เทศบาลเมืองบ้านพรุเข้ามารับไปกําจดั  สําหรับโรงงานพนุพิน ได้ติดต่อให้องค์การบริหารสว่นตําบลท่าโรงช้าง 
เข้ามารับไปกําจดัอยา่งถกูต้องตอ่ไป  

 

        บริษัทฯ ไมเ่คยมีข้อพิพาทหรือถกูฟ้องร้องเกี�ยวกบัสิ�งแวดล้อม 
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3. ปัจจัยความเสี�ยง  
 

ความเสี�ยง คือ เหตกุารณ์ที�มีความไม่แน่นอนซึ�งหากเกิดขึ �นจะมีผลกระทบในเชิงลบต่อการบรรลวุตัถปุระสงค์
หรือเป้าหมายขององค์กร ความเสี�ยงอาจเกิดขึ �นทั �งจากปัจจัยภายในและภายนอก โดยปัจจัยความเสี�ยงของบริษัทฯ 
สามารถสรุปได้ดงันี �   
 

1. ปัจจยัความเสี�ยงด้านการผลิต 
1.1 การขาดแคลนวตัถุดิบ: นํ �าตาลทรายขาวบริสทุธิ9 (Refined Sugar) และ/หรือ นํ �าเชื�อม (Liquid Sucrose)  

ที�ใช้เป็นวตัถดุิบหลกัในการผลตินํ �าอดัลม ทั �งนี �นํ �าตาลทรายขาวบริสทุธิ9และนํ �าเชื�อมนั �น เป็นผลติผลที�ทํามา
จากอ้อย ซึ�งอ้อยเป็นพืชผลทางการเกษตร ผลผลิตขึ �นอยูก่บัสภาพ ดิน ฟ้า อากาศ และจากสภาวะแวดล้อม 
ที�เปลี�ยนแปลงไป บริษัทฯ จึงมีความเสี�ยงที�อาจเกิดขึ �นจากการขาดแคลนวัตถุดิบที�จะใช้ในการผลิต  
หรือมีความเสี�ยงจากราคาที�อาจปรับสงูขึ �น เนื�องจากความไม่สมดลุย์ระหว่างอปุสงค์และอปุทาน หากพื �นที�
เพาะปลกูได้รับผลกระทบจากภยัธรรมชาติ เช่น นํ �าทว่มพื �นที�เพาะปลกูหรือภยัแล้ง โดยบริษัทฯ ได้ลดความ
เสี�ยงระดบัหนึ�งด้วยการทําสญัญาซื �อขายลว่งหน้าตามปริมาณการผลิตที�ได้ประมาณการไว้ลว่งหน้า โดยปัจจบุนั
ในสว่นของนํ �าตาลทรายขาวบริสทุธิ9 (Refined Sugar) บริษัทฯ ได้ทําสญัญาซื �อขายลว่งหน้าเป็นเวลา g ปี (ตั �งแต ่
ปี fggh-fg��) ทั �งนี � ในปี fggh บริษัทฯ สั�งซื �อนํ �าตาลทรายขาวบริสทุธิ9(Refined Sugar) คิดเป็น �.q% ของมลูคา่
สั�งซื �อวตัถุดิบทั �งหมด และในส่วนของนํ �าเชื�อม (Liquid Sucrose) ได้ทําสญัญาซื �อขายล่วงหน้าเป็นเวลา � ปี 
(ตั �งแต่ปี fgg�-fg��) ทั �งนี � ในปี fggh บริษัทฯ ได้สั�งซื �อนํ �าเชื�อม (Liquid Sucrose) คิดเป็น �q.�% ของมูลค่า
สั�งซื �อวตัถดุิบทั �งหมด  

1.2 เครื�องจักร :  เครื�องจักรบางสายการผลิตที�โรงงานหาดใหญ่มีอายุการใช้งานหลายปี จึงมีความเสี�ยงที�
เครื�องจกัรจะเกิดขดัข้องต้องหยดุทําการผลติ ทําให้สินค้าขาดสต็อค และต้องเสียเวลาและค่าใช้จ่ายในการ
ซอ่มแซมบํารุงรักษา ตลอดจนสิ �นเปลอืงพลงังานที�ใช้ในการผลติเกินกวา่ที�ควร    

 

2. ความเสี�ยงด้านราคา : เนื�องจากผลิตภัณฑ์นํ �าอัดลมเป็นสินค้าที�อยู่ในรายการเฝ้าติดตามและกํากับดูแลของ

กรมการค้าภายใน กระทรวงพาณิชย์ ทําให้ยากตอ่การปรับราคาสนิค้าให้สอดคล้องกบัต้นทนุการผลติที�เพิ�มขึ �น 

  

3. ปัจจยัเสี�ยงด้านการเปลี�ยนพฤตกิรรมของผู้บริโภค :  
3.1 การเปลี�ยนแปลงพฤติกรรมของผู้บริโภคจากกระแสสงัคมที�ใสใ่จกบัเรื�องสขุภาพ ทําให้ผู้บริโภคหนัไปนิยม 

ดื�มผลิตภัณฑ์เพื�อสุขภาพมากขึ �น เช่น นม นํ �าผลไม้ นํ �าดื�มบรรจุขวด นํ �าแร่ ชาเขียว ฯลฯ และลดการ 
บริโภคอาหารหรือเครื�องดื�มที�ไม่มีประโยชน์ต่อสขุภาพ จึงทําให้นํ �าอดัลมที�ถูกมองว่าไม่มีประโยชน์ต่อ
สขุภาพได้รับผลกระทบไปด้วย   

3.2 พฤติกรรมของผู้ บริโภคอีกอย่างหนึ�ง’ที�เปลี�ยนไปนิยมบริโภคนํ �าอัดลมในบรรจุภัณฑ์ชนิดไม่คืนขวด

(NRGB: Non-Returnable Glass Bottles) เช่น นํ �าอดัลมในบรรจภุณัฑ์ขวด PET หรือ CAN มากกวา่การ

บริโภคนํ �าอดัลมในบรรจภุณัฑ์ขวดแก้ว (RGB: Returnable Glass Bottles) เนื�องจากผลติภณัฑ์ one way  
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ให้ความสะดวกในการพกพา ทั �งนี � ผลิตภัณฑ์ one way ส่วนใหญ่มีช่องทางการจําหน่ายผ่านร้านค้า

ประเภท Modern Trade และ Convenience Stores ซึ�งมียอดขายเพิ�มขึ �นอย่างต่อเนื�องจากการขยายตวั

ของร้านค้าประเภทร้านค้าส่งและค้าปลีกสมัยใหม่ และผู้บริโภคนิยมเข้าไปจับจ่ายใช้สอยในร้านค้า

ประเภทนี � ซึ�งการเปลี�ยนพฤติกรรมของผู้บริโภคดงักลา่วมีผลต่อผลกําไรของบริษัทฯ เนื�องจากผลติภณัฑ์

ในบรรจภุณัฑ์ชนิดคืนขวด เช่น ผลติภณัฑ์ขวดแก้ว จะให้ผลกําไรตอ่หนว่ยมากกวา่ ซึ�งปัจจบุนัการจําหนา่ย

ผลติภณัฑ์ขวดแก้วมีแนวโน้มลดลงทั�วโลก 
 

4. ความเสี�ยงด้านแรงงาน :   เกิดจากปัญหาการขาดแคลนแรงงานโดยเฉพาะแรงงานทางด้านช่างสาขาตา่งๆ ที�ต้อง

ปฏิบัติงานในโรงงานที� f ของบริษัทฯ ซึ�งตั �งอยู่ที�อําเภอพุนพิน จังหวัดสรุาษฎร์ธานี โดยในช่วงหลายปีที�ผ่านมา 
คนส่วนใหญ่ไม่นิยมเรียนในสาขาอาชีพช่าง เป็นเหตุให้การผลิตบคุลากรของสถานศึกษาในด้านช่างมีจํานวนน้อย  
เกิดปัญหาการแย่งแรงงาน ทําให้บริษัทฯ ต้องจ้างแรงงานจากท้องที�อื�นมาทํางาน อีกทั �งนโยบายของรัฐที�ปรับคา่แรง
ขั �นตํ�าในจงัหวดัตา่งๆ มีผลให้ต้นทนุด้านแรงงานเพิ�มขึ �น   

 

5. ปัจจยัความเสี�ยงด้านการตลาด : 
5.1. นํ �าอดัลมเป็นสินค้าตามฤดกูาล โดยมียอดความต้องการสงูในช่วงฤดรู้อน บริษัทฯ จึงมีความเสี�ยงที�จะประสบกับ

การผลิตสินค้าไม่เพียงพอต่อความต้องการของผู้บริโภคในช่วงฤดกูาลดงักลา่ว และมีกําลงัการผลิตเหลือเกิน

ความต้องการในช่วงฤดูกาลอื�น ซึ�งฝ่ายบริหารได้วางแผนการผลิตและการลงทุนในเครื�องจักรด้วยความ

ระมดัระวงั 
5.2. การแข่งขนัที�รุนแรง โดยเฉพาะในตลาดค้าปลีกค้าสง่สมยัใหม่ (Modern Trade) ทั �งจากผู้ประกอบการที�อยู่ใน

อตุสาหกรรมเดียวกนั รวมทั �งเครื�องดื�มประเภทอื�น โดยเฉพาะเครื�องดื�มที�เน้นจดุขายทางด้านสขุภาพ   
5.3. จํากัดในการขยายตลาด เนื�องจากบริษัทฯ มีขอบเขตการจําหน่ายเฉพาะใน 14 จังหวดัภาคใต้ ขณะที�คู่แข่ง

สามารถจําหน่ายได้ทั�วประเทศ ขนาดของกิจการจึงแตกต่างกันมาก ทําให้คู่แข่งมีต้นทุนการผลิตต่อหน่วย 

ที�ตํ�ากวา่ และมีเงินทนุที�มากกวา่ในการดําเนินนโยบายทางการตลาด 
 

6. ปัจจยัความเสี�ยงทางด้านการเงิน 
6.1. ความเสี�ยงทางด้านอตัราดอกเบี �ย หมายถึง ความเสี�ยงที�เกิดขึ �นจากการเปลี�ยนแปลงที�จะเกิดขึ �นในอนาคต 

ของอัตราดอกเบี �ยในตลาด ซึ�งส่งผลกระทบต่อผลการดําเนินงานและกระแสเงินสด เนื�องจากดอกเบี �ย 
ของเงินกู้ยืมสว่นใหญ่มีอตัราดอกเบี �ยแบบลอยตวั ดงันั �น กลุม่บริษัทฯ จึงมีความเสี�ยงด้านอตัราดอกเบี �ยของ
กระแสเงินสดที�เกิดจากการกู้ยืม 

6.2. ความเสี�ยงจากเงินตราตา่งประเทศ ซึ�งเกิดจากการนําเข้าวตัถดูิบและเครื�องจกัรเป็นครั �งคราวจากต่างประเทศ
กลุม่บริษัทได้ทําสญัญาซื �อขายเงินตราต่างประเทศลว่งหน้า ซึ�งรายการดงักลา่วมีอายไุม่เกินหนึ�งปีเพื�อป้องกนั
ความเสี�ยงของหนี �สนิทางการเงินที�เป็นเงินตราตา่งประเทศ 
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6.3. ความเสี�ยงทางด้านสินเชื�อ คือ ความเสี�ยงที�ลูกค้าหรือคู่สญัญาไม่สามารถชําระหนี �ตามเงื�อนไขที�ตกลงไว้ 
เมื�อครบกําหนด ซึ�งฝ่ายบริหารได้กําหนดนโยบายทางด้านสินเชื�อเพื�อควบคมุความเสี�ยงทางด้านสินเชื�ออย่าง
สมํ�าเสมอโดยการวิเคราะห์ฐานะการเงินของลกูค้าทกุรายที�ขอวงเงินสนิเชื�อ 

6.4. ความเสี�ยงจากการขาดสภาพคล่อง ซึ�งกลุ่มบริษัทฯ มีการควบคุมความเสี�ยงจากการขาดสภาพคล่อง 
โดยการรักษาระดับของเงินสดและรายการเทียบเท่าเงินสดให้เพียงพอต่อการดําเนินงานของกลุ่มบริษัทฯ  
เพื�อทําให้ผลกระทบจากความผนัผวนของกระแสเงินสดลดลง 

 

7. ความเสี�ยงที�มีผลกระทบตอ่สิทธิหรือการลงทนุของผู้ ถือหลกัทรัพย์ 
 

 ผู้ ถือหุ้ นรายใหญ่ของบริษัทฯ ได้แก่ครอบครัวรัตตกุล (ถืออหุ้ นร้อยละ 35.31) และ GUTCCHE FAMILY 
INVESTMENTS (PROPRIETARY) LIMITED (ถือหุ้นร้อยละ f�.qf) ซึ�งเป็นนิติบุคคลที�จัดตั �งขึ �นในประเทศแอฟริกาใต้
และเป็นพนัธมิตรทางธุรกิจของบริษัทฯ ถือหุ้นรวมกันร้อยละ 59.43 (มากกว่า 50%) ของจํานวนหุ้นที�จําหน่ายได้แล้ว
ทั �งหมด ทําให้กลุ่มผู้ ถือหุ้นทั �ง 2 รายดงักล่าว สามารถควบคุมมติที�ประชุมผู้ ถือหุ้นได้เกือบทั �งหมด ไม่ว่าจะเรื�องแต่งตั �ง
กรรมการ หรือการขอมติในเรื�องอื�นที�ต้องใช้เสียงส่วนใหญ่ของที�ประชุมผู้ ถือหุ้น ยกเว้นเรื�องที�กฎหมายหรือข้อบงัคับ 
บริษัทฯ กําหนดต้องให้ได้รับเสียง 3 ใน 4 ของที�ประชุมผู้ ถือหุ้น ดงันั �นผู้ ถือหุ้นรายอื�นจึงอาจไม่สามารถรวบรวมคะแนน
เสียงเพื�อตรวจสอบและถ่วงดลุเรื�องที�ผู้ ถือหุ้นใหญ่เสนอได้ แต่อย่างไรก็ดี บริษัทฯ ได้ให้โอกาสผู้ ถือหุ้นรายย่อยทกุรายได้
ซกัถามข้อสงสยัในทกุข้อ ทกุประเด็น ในวนัประชมุสามญั/วิสามญัผู้ ถือหุ้น หรือมีการสอบถามมายงับริษัทฯ ได้ตลอดเวลา    

 

8. ปัจจยัความเสี�ยงด้านอื�นๆ  
8.1. ความเสี�ยงที�อาจเกิดจากนโยบายของภาครัฐในเรื�องการจัดเก็บภาษีสรรพสามิต เนื�องจากการปรับอตัราการ 

จัดเก็บภาษี หรือฐานภาษี หรือวิธีการจัดเก็บภาษี ย่อมส่งผลกระทบต่อต้นทุนการผลิตของบริษัทฯ อย่างมี
นัยสําคัญ เช่น กระทรวงการคลงัเตรียมปรับเพิ�มภาษีเครื�องดื�มที�มีนํ �าตาล ซึ�งผลิตภัณฑ์นํ �าอัดลมจะได้รับ
ผลกระทบด้วย 

8.2. ภยัธรรมชาติที�เกิดขึ �นในภาคใต้ทุกปี โดยไม่อาจคาดการณ์ถึงความรุนแรงได้ เช่น วาตภยั ฝนตกหนกัจนเกิด
อทุกภยั เหตกุารณ์ดินถลม่ในหลายจงัหวดัภาคใต้ ซึ�งสร้างความเสียหายต่อชีวิตและทรัพย์สินของชุมชน และ
สง่ผลกระทบตอ่ภาวะเศรษฐกิจโดยรวมของภาคใต้ด้วย  

8.3. เหตกุารณ์ความไมส่งบใน 3 จงัหวดัชายแดนภาคใต้และบางอําเภอในจงัหวดัสงขลา ซึ�งยงัเกิดขึ �นอย่างตอ่เนื�อง
นบัตั �งแตเ่ดือนมกราคม fg�� เป็นต้นมาตราบจนถึงปัจจบุนั  
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แนวทางการดําเนินการเพื�อรองรับปัจจยัที�อาจมีผลกระทบตอ่ผลการดําเนินงานของบริษัทฯ 
 

1. ลงทุนซื �อเครื�องจักรใหม่เพื�อเพิ�มประสิทธิภาพในการผลิต และลดความสูญเสียจากกระบวนการผลิต 
พยายามควบคมุต้นทนุการผลติและคา่ใช้จ่ายในการดําเนินการ  

2.  พฒันาช่องทางการขาย โดยมองหาโอกาสในการสร้างยอดขายและกําไรในตลาดเดิมและตลาดใหม่ๆ  
ตลอดจนปรับโครงสร้างของสินค้าที�จัดจําหน่าย (product mix) ในแต่ละพื �นที�ให้เหมาะสมตามหลกั BPPC 
(Brand, Pack, Price and Channel) 

3. ลดต้นทุนด้านโลจิสติกส์ โดยบริษัทฯ ได้พัฒนารูปแบบการกระจายสินค้าเพื�อเพิ�มประสิทธิภาพในการ
ให้บริการแก่ลกูค้า ด้วยการพฒันารูปแบบการสง่สนิค้าให้ถึงมือลกูค้าได้อยา่งรวดเร็ว ทนัความต้องการด้วย
ต้นทนุค่าขนสง่ที�ตํ�าลง ซึ�งบริษัทฯ ได้ปรับเปลี�ยนรูปแบบการกระจายสนิค้าจากการใช้รถขาย q��% มาเป็น
รูปแบบผสมผสาน � รูปแบบ คือ  

1. การบริการด้วยรถขายแบบดั �งเดิม 
2. ระบบศนูย์ช่วยกระจายสินค้า (MDC ~ Manual Distribution Center) ในพื �นที� � จงัหวดัชายแดน

ภาคใต้ ได้แก่ ปัตตานี ยะลา นราธิวาส สไุหงโก-ลก และในเขตพื �นที�สาขาหาดใหญ่บางพื �นที� เช่น 
สะเดา ดา่นนอก และนาทวี  

3. ระบบ Presell ซึ�งเป็นรูปแบบการสั�งออเดอร์ลว่งหน้า และทําการสง่ตามวนั เวลา ที�กําหนด   
4. รูปแบบการสง่สนิค้าจากโรงงานไปยงัสโตร์ของลกูค้า/ร้านค้า (สาํหรับกลุม่ลกูค้าประเภทร้านค้าสง่

ค้าปลีกสมัยใหม่ หรือ NA: National Account และร้านขายส่งที�มีการสั�งซื �อปริมาณมากใน 
แตล่ะครั �ง) 

4. ออกผลิตภณัฑ์เครื�องดื�มไม่อดัลม เพื�อเป็นทางเลือกให้กบัผู้บริโภคที�ใสใ่จในเรื�องสขุภาพ ได้แก่ กลุม่ผลิตภณัฑ์
นํ �าผลไม้มินิทเมด ผลิตภณัฑ์ “อควาเรียส” : เครื�องดื�มเติมความสดชื�นรูปแบบใหมเ่พื�อทกุแอคทีฟไลฟ์สไตล์ และ
นํ �าดื�ม “นํ �าทิพย์” ตลอดจนผลติภณัฑ์ “โค้ก ซีโร่” และ “โค้ก ไลท์” สําหรับเป็นทางเลือกของคนรุ่นใหม่ที�ต้องการ
ควบคมุปริมาณแคลอรี แตย่งัให้รสชาติซา่ สดชื�น อนัเป็นเอกลกัษณ์ในรูปแบบที�ทกุคนชื�นชอบ 

5. พัฒนาระบบ IT เพื�อให้ผู้ ใช้งานสามารถวิเคราะห์ข้อมูลได้รวดเร็วและแม่นยํา เพื�อให้ฝ่ายบริหารมีข้อมูลที�
น่าเชื�อถือในการนําไปใช้วางแผนงานและตดัสินใจ ทั �งนี � บริษัทฯ ได้ปรับปรุงระบบเทคโนโลยีสารสนเทศเพื�อ
พฒันาระบบงานและการจดัการให้มีประสทิธิภาพและเชื�อมโยงทั �งองค์กร โดยได้นําระบบซอฟท์แวร์ Enterprise 
Resources Planning (ERP) ของ SAP ECC 6.0 

6. ยึดนโยบายในการสร้างความสัมพันธ์ที�ยั�งยืนกับลูกค้าและหน่วยงานภายนอกที�เกี�ยวข้องอย่างต่อเนื�อง 
เพื�อสร้างความเข้าใจและมั�นใจในตวับริษัทฯ วา่มีมาตรฐานทั �งในด้านคณุภาพของสนิค้าและการบริการ  

7. ดําเนินนโยบาย “หาดทิพย์ เคียงข้างชาวใต้” ด้วยการมีสว่นร่วมทกุข์ ร่วมสขุกบัชาวใต้ โดยเฉพาะในยามที�ชาวใต้
ประสบภยัพิบตัิทั �งปวง ตลอดจนการมีสว่นร่วมสนบัสนนุวฒันธรรมประเพณีท้องถิ�น การศกึษาของเยาวชน กีฬา 
ร่วมพฒันาชมุชน และมีบทบาทสาํคญัในการร่วมกนัรักษาสิ�งแวดล้อม 

 
 
 

 



     
       

 

E@ 
 มุ่งมั�นและยืนหยัดในการดาํรงตาํแหน่งผู้นําตลาดนํ �าอัดลมในภาคใต้  

บริษัท หาดทิพย์ จํากดั (มหาชน) 

4. ทรัพย์สินที�ใช้ในการประกอบธุรกิจ 
 

1. ที�ดิน 

 

สถานที�ตั �ง จํานวน ขนาด ลกัษณะ มลูคา่ หมายเหต ุ

ตําบล อําเภอ จงัหวดั แปลง ไร่ งาน ตารางวา กรรมสิทธิ9 ทางบญัชี  
บ้านพรุ หาดใหญ่ สงขลา 1 50 3 87.30 เป็นเจ้าของ 112,728,660.17 ติดจํานอง ธ. ไทยพาณิชย์ 
บ้านพรุ หาดใหญ่ สงขลา 75 46 2 0.10 เป็นเจ้าของ 698,397,415.01  
ทา่ซกั เมือง นครศรีฯ 1 2 3 40.40 เป็นเจ้าของ 1,136,678.52  
ปากนคร เมือง นครศรีฯ 1 3 - 58.10 เป็นเจ้าของ 5,579,121.48  
ควนกรด ทุง่สง นครศรีฯ 1 11 3 41.30 เป็นเจ้าของ 23,706,500.00  
กะทู้  กะทู้  ภเูก็ต 2 4 3 28.90 เป็นเจ้าของ 33,701,400.00  
วิชิต เมือง ภเูก็ต 1 - - 35.00 เป็นเจ้าของ 1,682,000.00  
บางริ �น เมือง ระนอง 1 6 - 51.70 เป็นเจ้าของ 24,517,000.00  
บางหมาก เมือง ชมุพร 3 5 2 89.90 เป็นเจ้าของ 56,305,000.00  
วงัตะกอ หลงัสวน ชมุพร 2 10 - 28.00 เป็นเจ้าของ 24,168,000.00  
เขาเจียก เมือง พทัลงุ 1 3 - 12.40 เป็นเจ้าของ 43,646,400.00  
ตะลโุบะ เมือง ปัตตานี 1 9 3 6.80 เป็นเจ้าของ 33,989,160.00  
ลําภ ู เมือง นราธิวาส 1 6 2 43.50 เป็นเจ้าของ 10,573,200.00  
ปาเสมสั สไุหงโก-ลก นราธิวาส 3 6 - 1.00 เป็นเจ้าของ 7,203,000.00  
เหนือคลอง เมือง กระบี� 1 12 2 89.70 เป็นเจ้าของ 117,063,100.00  
บางมว่ง ตะกั�วป่า พงังา 1 12 1 15.90 เป็นเจ้าของ 44,243,100.00  
นบปริง เมือง พงังา 2 6 - - เป็นเจ้าของ 4,080,000.00  
ทบัเที�ยง เมือง ตรัง 1 3 3 86.30 เป็นเจ้าของ 44,416,400.00  
มะขามเตี �ย เมือง สรุาษฎร์ฯ 4 9 3 39.60 เป็นเจ้าของ 85,947,900.00  
ตะลิ�งงาม เกาะสมยุ สรุาษฎร์ฯ 3 3 1 48.40 เป็นเจ้าของ 20,226,000.00  
ทา่โรงช้าง พนุพิน สรุาษฎร์ฯ 2 216 0 85.00 เป็นเจ้าของ 61,004,237.44 ติดจํานอง ธ. กรุงศรีอยธุยา 
ทา่โรงช้าง พนุพิน สรุาษฎร์ฯ 3 94 2 21.00 เป็นเจ้าของ 32,290,506.76  
ฉลงุ เมือง สตลู 12 9 - 87.30 เป็นเจ้าของ 31,342,050.00  
ลําใหม ่ เมือง ยะลา 11 12 3 70.00 เป็นเจ้าของ 8,279,000.00  

รวม   132 537 36 1,067.40  1,526,225,829.38  
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



     
       

 

EA 
 มุ่งมั�นและยืนหยัดในการดาํรงตาํแหน่งผู้นําตลาดนํ �าอัดลมในภาคใต้  

บริษัท หาดทิพย์ จํากดั (มหาชน) 

2. อาคารสาํนกังาน 
 

สถานที�ตั �ง ลกัษณะ 

กรรมสิทธิ 
มลูคา่ 

ทางบญัชี 
หมายเหต ุ

เลขที� ตําบล อําเภอ จงัหวดั 

87/1 ถ.กาญจนวนิช บ้านพรุ หาดใหญ่ สงขลา เป็นเจ้าของ 32,193,258.36 ติดจํานองธนาคารไทยพาณิชย์ 
68 ถ. กาญจนวนิช  บ้านพรุ หาดใหญ่ สงขลา เป็นเจ้าของ 862,817.56 มลูคา่ qh,hq�,q�g.�f บาท 
131 หมู ่5 ทา่ซกั เมือง นครศรีฯ เป็นเจ้าของ 1,584,948.28  
50/2 หมู ่1 ถ.เพชรเกษม บางริ �น เมือง ระนอง เป็นเจ้าของ 388,860.45  
6/3 หมู ่1 กะทู้  กะทู้  ภเูก็ต เป็นเจ้าของ 494,695.72  
14/30 หมู ่1  บางมว่ง ตะกั�วป่า พงังา เป็นเจ้าของ 24,062.19  
20/7 หมู ่1 นบปริง เมือง พงังา เป็นเจ้าของ 136,542.00  
50-52 หมู ่2 ตะลโุบะ เมือง ปัตตานี เป็นเจ้าของ 395,069.95  
3 หมู ่1 ถ.พทัลงุ-ตรัง เขาเจียก เมือง พทัลงุ เป็นเจ้าของ 890,182.58  
65/2 ม.2 ถ.ปากนํ �า-ชมุพร บางหมาก เมือง ชมุพร เป็นเจ้าของ 711,821.13  
255/25 ถ.พทัลงุ-ตรัง ทบัเที�ยง เมือง ตรัง เป็นเจ้าของ 1,231,891.65  
148/17 หมู ่10 ลําภ ู เมือง นราธิวาส เป็นเจ้าของ 43.45  
123/5 หมู ่3 ปาเสมสั สไุหงโก-ลก นราธิวาส เป็นเจ้าของ 6,888.62  
20/1 หมู ่1 ตลิ�งงาม เกาะสมยุ สรุาษฎร์ฯ เป็นเจ้าของ 142,280.02  
104 หมู ่5 วงัตะกอ หลงัสวน ชมุพร เป็นเจ้าของ 4,244.51  
195/1-2 มะขามเตี �ย เมือง สรุาษฎร์ฯ เป็นเจ้าของ 109,900.38  
109/1 หมู ่1 ควนกรด ทุง่สง นครศรีฯ เป็นเจ้าของ 414,083.13  
206/6 หมู ่1 ลําใหม ่ เมือง ยะลา เป็นเจ้าของ 328,966.13  
214 หมู ่3 ถ.เพชรเกษม เหนือคลอง เหนือคลอง กระบี� เป็นเจ้าของ 811,525.41  
206 หมู ่3 ทา่โรงช้าง พนุพิน สรุาษฎร์ฯ เป็นเจ้าของ 589,133.27  
73 หมู ่10 ฉลงุ เมือง สตลู เป็นเจ้าของ 1,071,294.46  
206 หมู ่3 ทา่โรงช้าง พนุพิน สรุาษฎร์ เป็นเจ้าของ 44,937,553.11 ติดจํานอง ธ. กรุงศรีอยธุยา 

มลูคา่ f,�g�,�h�.�� บาท 
รวม     87,330,062.36  

 

3. อาคารโรงงาน 

 

สถานที�ตั �ง ลกัษณะ 
กรรมสิทธิ9 

มลูคา่ 
ทางบญัชี 

ภาระผกูพนั 
เลขที� ตําบล อําเภอ จงัหวดั 

68 ถ. กาญจนวนิช บ้านพรุ หาดใหญ่ สงขลา เป็นเจ้าของ 12,645,670.35 ติดจํานอง ธ.ไทยพาณิชย์  
มลูคา่ 8,153,160.85 บาท 

87/1 ถ. กาญจนวนิช บ้านพรุ หาดใหญ่ สงขลา เป็นเจ้าของ 2.00  
206/1 หมู ่3 ทา่โรงช้าง พนุพิน สรุาษฎร์ฯ เป็นเจ้าของ 343,737,626.647 ติดจํานองธนาคารกรุงศรีอยธุยา 

มลูคา่ fh�,qqq,q��.�� บาท 
     356,383,298.99  

 

 



     
       

 

EB 
 มุ่งมั�นและยืนหยัดในการดาํรงตาํแหน่งผู้นําตลาดนํ �าอัดลมในภาคใต้  

บริษัท หาดทิพย์ จํากดั (มหาชน) 

 

4.   เครี�องจกัรและอปุกรณ์-โรงงาน  
      

โรงงานหาดใหญ่ 

 

ประเภท/ ลกัษณะทรัพย์สิน ลกัษณะ
กรรมสิทธิ9 

มลูคา่ทางบญัชี ภาระผกูพนั 

อปุกรณ์เครื�องจกัร 
เครื�องจกัร Line 250ml/1LTR/15OZ 
เครื�องจกัร Line CAN 
เครื�องจกัร Line PET 
เครื�องจกัร Line 10 OZ/ 6.5 OZ 
เครื�องจกัร Line POSTMIX 
เครื�องจกัร Line CO2 
เครื�องจกัรห้องผสม 

เป็นเจ้าของ 
เป็นเจ้าของ 
เป็นเจ้าของ 
เป็นเจ้าของ 
เป็นเจ้าของ 
เป็นเจ้าของ 
เป็นเจ้าของ 
เป็นเจ้าของ 

37,854,525.61 
9,850,583.47 

53,595,099.77 
11,377,684.41 
2,778,984.26 

1.00 
11,263.61 

2.00 

 

  115,468,144.13 ติดจํานองมลูคา่ �,128,674.68 บาท 
 

โรงงานพนุพิน 

 

ประเภท/ ลกัษณะทรัพย์สิน ลกัษณะกรรมสิทธิ9 มลูคา่ทางบญัชี ภาระผกูพนั 
อปุกรณ์เครื�องจกัร 
เครื�องจกัร Line PET 450ml, 1L, 1.25L, 1.5L 
เครื�องจกัร Line POSTMIX 
เครื�องจกัรห้องผสม 

เป็นเจ้าของ 
เป็นเจ้าของ 
เป็นเจ้าของ 
เป็นเจ้าของ 

48,970,864.64 
437,777,753.65 

2,082,626.96 
83,290,872.28 

 

  572,122,117.53 ติดจํานองมลูคา่ 505,493,220.15 บาท 
 

5.   ยานพาหนะ 
 

ประเภท/ ลกัษณะทรัพย์สิน ลกัษณะกรรมสิทธิ9 มลูคา่ทางบญัชี 
รถ 10 ล้อ, รถ 6 ล้อ, รถกระบะ, รถยนต์นั�ง และรถยก  เป็นเจ้าของ 170,294,889.44 
  170,294,889.44  

 

6.    เครื�องมือเครื�องใช้สาํนกังาน 
 

ประเภท/ ลกัษณะทรัพย์สิน ลกัษณะกรรมสิทธิ9 มลูคา่ทางบญัชี 
เครื�องตกแตง่และเครื�องมือเครื�องใช้ที�ใช้ในโรงงานและคลงัสนิค้า เป็นเจ้าของ 133,883,468.91 
วสัดสุง่เสริมการขายที�คลงัสินค้า (ชั �นโชว์, ตู้ เย็น, รถเข็นฯ) เป็นเจ้าของ 34,826,645.03 
เครื�องจกัร อปุกรณ์ โพสต์มิกซ์ เป็นเจ้าของ 25,752,656.16 
  194,462,749.10  

 
 
 



     
       

 

ED 
 มุ่งมั�นและยืนหยัดในการดาํรงตาํแหน่งผู้นําตลาดนํ �าอัดลมในภาคใต้  

บริษัท หาดทิพย์ จํากดั (มหาชน) 

 

7.     ภาชนะบรรจ ุ
 

ประเภท/ ลกัษณะทรัพย์สิน ลกัษณะกรรมสิทธิ9 มลูคา่ทางบญัชี 
ขวด, ลงั, กระบะ, ถงันํ �าเชื�อม เป็นเจ้าของ 45,551,800.68 
  45,551,800.88  

 

8. สว่นปรับปรุงที�ดิน 
 

ประเภทลกัษณะทรัพย์สิน ลกัษณะกรรมสิทธิ9 มลูคา่ทางบญัชี 
ถนน รั �ว และลานจอดรถ เป็นเจ้าของ 38,746,998.27 
  38,746,998.27  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



     
       

 

.F 
 มุ่งมั�นและยืนหยัดในการดาํรงตาํแหน่งผู้นําตลาดนํ �าอัดลมในภาคใต้  

บริษัท หาดทิพย์ จํากดั (มหาชน) 

 

5. ข้อพพิาททางกฎหมาย 
 

ณ วนัที� 31 ธันวาคม 255h บริษัทฯ ไม่มีข้อพิพาททางกฎหมายที�อาจก่อให้เกิดความเสียหาย หรือผลกระทบต่อการ
ดําเนินธุรกิจของบริษัทฯ อยา่งมีนยัสาํคญั 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



     
       

 

.E 
 มุ่งมั�นและยืนหยัดในการดาํรงตาํแหน่งผู้นําตลาดนํ �าอัดลมในภาคใต้  

บริษัท หาดทิพย์ จํากดั (มหาชน) 

6. ข้อมูลทั�วไปและข้อมูลอื�นที�สาํคัญ 
 

บริษัท หาดทิพย์ จาํกดั (มหาชน)  เลขทะเบียนที� 0107537002206  (เดิมเลขที� บมจ. 467) 
ชื�อย่อ : HTC 
ทุนจดทะเบียน : 199,218,000 บาท (หุ้นสามญั 199,218,000 หุ้น มลูคา่ตราไว้หุ้นละ 1 บาท  

หุ้นสามญัที�ออกและชําระแล้วจํานวน 199,218,000 หุ้น รวมมลูคา่ 199,218,000 บาท) 
ประเภทธุรกิจ : อตุสาหกรรมนํ �าอดัลม 
สาํนักงานใหญ่และโรงงาน : 87/1  ถนนกาญจนวนิช  ตําบลบ้านพรุ อําเภอหาดใหญ่ จงัหวดัสงขลา 90250 
  โทรศพัท์ : (074) 210-008-18, (074) 210-025-33 
    (074) 209-240-1, (074) 439-644-53 
  โทรสาร : (074) 210-006-7 
โรงงานพุนพนิ  : 206/1 หมูที่� 3 ตําบลทา่โรงช้าง อําเภอพนุพิน จงัหวดัสรุาษฎร์ธานี 84130 
  โทรศพัท์ : (077) 357-270 
  โทรสาร : (077) 357-274  
สาํนักงานกรุงเทพฯ : 36 ซอยเอกมยั 10 แยก 2  ถนนสขุมุวิท 63 แขวงคลองตนัเหนือ เขตวฒันา กรุงเทพฯ 10110 
  โทรศพัท์ : 0-2391-4488 
  โทรสาร : 0-2381-2257  
Website : http:// www.haadthip.com 
Face Book : Haad Thip Thailand : https://www.facebook.com/haadthip 

Coke Haad Thip : https://www.facebook.com/chaadthip 
Twitter : https://twitter.com/#!/HaadThip 
รอบระยะเวลาบัญชี 
การป้องกนัการมีส่วน
เกี�ยวข้องกับคอร์รัปชั�น 

: 1 มกราคม – 31 ธนัวาคม 
ระดบั 4 

 

บริษัทย่อย   
บริษัท เซ้าเทิร์น ร็อคส์ จาํกดั  เลขทะเบียนที� 0905555000776  
  
ประเภทธุรกิจ                     : ผลติและจําหนา่ยขวดพลาสติกกึ�งสาํเร็จรูป และขวดพลาสตกิ โดยเป็นกิจการที�

ได้รับการสง่เสริมการลงทนุจาก BOI 
ทนุจดทะเบียน                   : 97,000,000 บาท แบ่งเป็นหุ้นสามญัจํานวน 970,000 หุ้น มลูค่าที�ตราไว้หุ้นละ 

100 บาท เรียกชําระแล้ว 59,500,000 บาท แบ่งออกเป็นหุ้ นสามัญจํานวน 
595,000 หุ้น มลูคา่ที�ตราไว้สทุธิ100 บาท 

สดัสว่นการถือหุ้น              : 99.99% 
 
 



     
       

 

.. 
 มุ่งมั�นและยืนหยัดในการดาํรงตาํแหน่งผู้นําตลาดนํ �าอัดลมในภาคใต้  

บริษัท หาดทิพย์ จํากดั (มหาชน) 

 

สาํนกังานใหญ่และโรงงาน       : 87/1 ถนนกาญจนวนิช ตาํบลบ้านพรุ อําเภอหาดใหญ่ จงัหวดัสงขลา 90250 

  โทรศพัท์ : (074) 210-008-18       โทรสาร :  (074) 210-006-7 
โรงงานพนุพิน : 206/2 หมูที่� 3 ตําบลทา่โรงช้าง อําเภอพนุพิน จงัหวดัสรุาษฎร์ธานี 84130 
  โทรศพัท์ : (077) 357- 270       โทรสาร :  (077) 357 - 274 

 
 

ข้อมูลอ้างอิง  
 
 

นายทะเบียนหุ้นของบริษัท 
 
 
 
Website 
E-mail 
 
 

: บริษัท ศนูย์รับฝากหลกัทรัพย์ (ประเทศไทย) จํากดั 
93 อาคารตลาดหลกัทรัพย์แหง่ประเทศไทย  
ถนนรัชดาภิเษก แขวงดินแดง เขตดินแดง กรุงเทพฯ 10400  
โทรศพัท์ : 0-2009-9000        โทรสาร :  0-2009-9991 
http://www.set.or.th/tsd 
SETContractCenter@set.or.th 

นายทะเบียนหุ้นกู้ 
 
 
 
 

Website 
 

: ธนาคารกรุงศรีอยธุยา จํากดั (มหาชน) 
1222 ถนนพระรามที� 3 แขวงบางโพงพาง 
เขตยานนาวา กรุงเทพฯ 10120 
โทรศพัท์ : 0-2296-2000        โทรสาร :   0-2683-1304 
www.krungsri.com 
 

ผู้สอบบัญชีของบริษัท/
บริษัทย่อย 
 
 
 

: นางสาวอรวรรณ ศิริรัตนวงศ์ ผู้สอบบญัชีรับอนญุาตเลขทะเบียน ��g� 
บริษัท เคพีเอ็มจี ภมูิไชย สอบบญัชี จํากดั 
ชั �น 50 - 51 เอ็มไพร์ทาวเวอร์   
เลขที� 1 ถนนสาทรใต้ แขวงยานนาวา เขตสาทร กรุงเทพฯ 10120 
โทรศพัท์ : 0-2677-2000        โทรสาร : 0-2677-2222 

Website : www.kpmg.co.th 
   

 
 
 
 
 
 


