
  บริษัท บ๊ิก คาเมร่า คอร์ปอเรชัน่ จํากดั (มหาชน) 

ส่วนที่ 1 

การประกอบธุรกิจ 

 

 บริษัท บ๊ิก คาเมร่า คอร์ปอเรชัน่ จํากดั(มหาชน) (“บริษัทฯ” หรือ “บ๊ิก คาเมร่า”) ดําเนินธุรกิจค้าปลีกกล้องถ่ายภาพและอุปกรณ์ 

ซึ่งได้รับการแต่งตัง้ให้เป็นผู้จดัจําหน่าย(ค้าปลีก)อุปกรณ์ถ่ายภาพย่ีห้อชัน้นํามากมาย อาทิเช่น Canon Nikon  Sony  Fujifilm Olympus 

Panasonic โดยมีช่องทางการจําหน่ายผ่านทางสาขาของ บ๊ิก คาเมร่า ทีม่ีสาขาครอบคลุมทัว่ประเทศ มากกวา่ 221 สาขา นอกจากการจัด

จําหน่ายอุปกรณ์ถ่ายภาพและอุปกรณ์เก่ียวเน่ืองต่างๆ  (Accessories) เช่น กล้องบันทึกวีดีโอ เลนส์ แฟลซ กล้องส่องทางไกล เมมโมร่ี

การ์ด ฟิลเตอร์ กระเป๋ากล้อง ขาตัง้กล้อง แบตเตอร่ี และอุปกรณ์เสริมอ่ืนๆ บ๊ิก คาเมร่า ยังมีธุรกิจให้บริการทางด้านงานพิมพ์ภาพถ่าย

คุณภาพสูง ธุรกิจบริการทางด้านการรับประกนัอุปกรณ์ถ่ายภาพ และธุรกิจบริการซ่อมบํารุงอุปกรณ์ถ่ายภาพ และเมื่อปี 2556 บริษัทฯ ได้

ขยายกิจการเข้าสู่ธุรกิจโทรศพัทเ์คลื่อนทีภ่ายใต้ชื่อ “BIG Mobile by BIG Camera” โดยจดัจําหน่ายโทรศัพท์มือถือและอุปกรณ์ อาทิเช่น 

Samsung Sony Alcatel Nokia i-mobile Asus ซึ่งมีสาขาให้บริการกวา่ 20 สาขาทัว่ประเทศ 

 

1. นโยบายและภาพรวมการประกอบธุรกิจ 

1.1) วสิัยทัศน์ วตัถุประสงค์ เป้าหมาย และกลยุทธ์ในการดาํเนินงานของ บริษัทฯ 

วสิัยทัศน์ 

 บ๊ิก คาเมร่า มุ่งมัน่เป็นศูนย์รวมอุปกรณ์ถ่ายภาพครบวงจรแหง่แรกในความความคิดของลูกค้าเมื่อนึกถึงผู้ ให้บริการด้านการ

 ถ่ายภาพ 

พันธกิจ 

• บ๊ิก คาเมร่า ตอบโจทย์ด้านการถ่ายภาพทุกความต้องการของลูกค้าครบวงจร 

• บ๊ิก คาเมร่า ดูแลทกุความต้องการของลูกค้าด้วยใจบริการทีเ่ป็นเลิศ 

• บ๊ิก คาเมร่า มุ่งมัน่สร้างความเชื่อมัน่ สมัพนัธภาพ และความผูกพนัในแบรนด์กบัลูกค้าอย่างต่อเน่ือง 

  

เป้าหมาย 

 มีความเป็นมืออาชีพในการให้บริการทีเ่ป็นเลิศแก่ลูกค้า เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพและสร้างความพึงพอใจให้แก่ลูกค้ามากทีสุ่ด 

 กลยทุธ์ในการดาํเนินงาน 

 บริษัทฯ มุ่งเน้นการขยายฐานตลาดเพื่อเพิ่มส่วนแบ่งทางการตลาดให้มากขึน้ และคงระดบัการเป็นผู้ นําในตลาดอุปกรณ์ถ่ายภาพ 

โดยการรักษาฐานลูกค้าเดิม และขยายฐานลูกค้าใหม่ผ่านเครือข่ายช่องทางการจดัจําหน่ายของ บ๊ิก คาเมร่า ทัง้ผ่านทางสาขาที่มีอยู่ การ

ขยายสาขาใหม่ไปพร้อมกบัศูนย์การค้า และห้างค้าปลีก ต่างๆทีม่ีการขยายตวัอย่างต่อเน่ือง และการขยายช่องทางการจดัจําหน่ายอ่ืนๆ 

ภายใต้ธุรกิจร้านค้าปลีกจําหน่ายอุปกรณ์ถ่ายภาพ ทีม่ีผู้แข่งขนัจํานวนมากในตลาด และขายสินค้าในกลุ่มผลิตภัณฑ์ที่ใกล้เคียง

กนัหรือเกือบจะเหมือนกนั ดงันัน้ผู้บริหารของ บ๊ิก คาเมร่า ได้เลือกใช้กลยุทธ์ทางการแข่งขันโดยการสร้างความแตกต่างระหว่างคู่แข่งขัน

ในตลาด โดยมุ่งเน้นให้ ร้านสาขาของ บ๊ิก คาเมร่า ที่มีอยู่ทัว่ประเทศมีบริการที่ครบวงจร หรือที่เรียกว่า “One Stop Service” เช่น ความ

ครบครันของสินค้าและบริการ ที่ครบวงจรตัง้แต่การจําหน่ายกล้อง อุปกรณ์ การพิมพ์ภาพ การซ่อมแซม ดูแลรักษากล้อง เป็นต้น  

ตลอดจนมุ่งเน้นให้ผู้บริโภค รับรู้ถึงมูลค่าเพิ่มทีไ่ด้รับจากการเลือกซือ้สินค้าและบริการผ่านสาขาของบ๊ิก คาเมร่า 

 จากสภาวะการแข่งขนัในตลาดอุปกรณ์ถ่ายภาพ บ๊ิก คาเมร่า ได้กําหนดกลยุทธ์ทางการตลาดให้มีความเหมาะสมและสอดคล้อง

กบักลยุทธ์ระดบัองค์กร เพื่อให้ บ๊ิก คาเมร่า ดําเนินงานได้อย่างมีประสิทธิภาพ ตามวตัถุประสงค์ทีต่ ัง้ไว้ โดย บ๊ิก คาเมร่า ให้ความสําคัญกับ

แบบแสดงรายการข้อมูลประจําปี (แบบ 56-1)  หน้าที ่1 



  บริษัท บ๊ิก คาเมร่า คอร์ปอเรชัน่ จํากดั (มหาชน) 

สถานทีต่ัง้ของจุดให้บริการ บุคลากรในการให้บริการที่มีความรู้ในผลิตภัณฑ์ต่างๆ เป็นอย่างดี การเลือกวางผลิตภณัฑ์ที่ตอบสนองความ

ต้องการของผู้บริโภค และการสร้างการรับรู้และความเชื่อมัน่ในแบรนด์ 

 

1.2) ประวตัคิวามเป็นมาและพัฒนาการที่สําคัญของบริษัทฯ  

บริษัท บ๊ิก คาเมร่า คอร์ปอเรชัน่ จํากดั (มหาชน) (“บริษัทฯ” หรือ “บ๊ิก คาเมร่า”) เดิมชื่อ บริษัท ซันวู้ดอินดัสทรีส์ จํากัด (มหาชน) 

(“SUN”) เป็นบริษัทจดทะเบียนในตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย (“ตลาดหลักทรัพย์” หรือ “SET”) โดยเข้าจดทะเบียนในตลาด

หลกัทรัพย์ตัง้แต่ปี 2534 ต่อมาทีป่ระชุมสามญัผู้ ถือหุ้นของ SUN ประจําปี 2557 ซึ่งประชุมเมื่อวนัที ่24 เมษายน 2557 ได้อนุมัติการซือ้หุ้น

สามญัของ บริษัท บ๊ิก คาเมร่า จํากดั (“บ๊ิก” หรือ “BIG”) จํานวน 2,799,700 หุ้น มูลค่าที่ตราไว้ หุ้นละ 100.00 บาท (หน่ึงร้อยบาท) คิด

เป็นร้อยละ 99.99 ของจํานวนหุ้นทีจ่ําหน่ายได้แล้วทัง้หมดของ บ๊ิก คาเมร่า ในราคาซือ้หุ้นละ 104.2857143 บาท รวมเป็นราคาซือ้หุ้น บ๊ิก 

คาเมร่า ทัง้สิน้ 291,968,714 บาท ทัง้นี ้SUN ได้ชําระค่าหุ้นดังกล่าวโดยการออกหุ้นสามัญเพิ่มทุนใหม่ของ SUN จํานวน 730,721,700 

หุ้น มูลค่าทีต่ราไว้หุ้นละ 1.00 บาท รวม 730,721,700 บาท ในราคาหุ้นละ 0.399562124 บาท โดยคิดเป็นมูลค่ารวม 291,968,714 บาท 

ให้กบัผู้ ถือหุ้นของ บ๊ิก คาเมร่า ทีต่อบรับคําเสนอซือ้หุ้นของ SUN แทนการชําระเป็นเงิน ซึ่งรายการดังกล่าวถือเป็นการเข้าจดทะเบียนใน

ตลาดหลกัทรัพย์ทางอ้อมตามหลกัเกณฑ์ของตลาดหลกัทรัพย์ ต่อมาจึงได้มีการเปลี่ยนชื่อบริษัทฯ เป็น บริษัท บ๊ิก คาเมร่า คอร์ปอเรชั่น 

จํากดั (มหาชน) และ มีการประกอบธุรกิจการลงทนุในบริษัทอ่ืน (Holding Company) โดยมีการลงทนุใน บ๊ิก คาเมร่า เพียงบริษัทเดียว ซึ่ง

เป็นบริษัทแกน ทีป่ระกอบธุรกิจค้าปลีกอุปกรณ์ถ่ายภาพและอุปกรณ์ทีเ่ก่ียวข้องกบัการถ่ายภาพ ต่างๆ และธุรกิจค้าปลีกโทรศัพท์เคลื่อนที ่

รวมทัง้ธุรกิจให้บริการแก่ผู้ ใช้อุปกรณ์ถ่ายภาพทัง้ระดบัมืออาชีพและระดบัสมคัรเล่น ได้แก่ ให้บริการด้านพิมพ์ภาพถ่าย ให้บริการทําโฟ

โต้บุ๊ค (Photo Book) ให้บริการขยายระยะเวลาการรับประกนัอุปกรณ์ถ่ายภาพ และให้บริการซ่อมแซมอุปกรณ์ถ่ายภาพ ซึ่งการให้บริการ

ดงักล่าวจะอยู่ในร้านสาขาของ บ๊ิก คาเมร่า และเมื่อวนัที ่27 ธนัวาคม 2557 ทีป่ระชุมวสิามัญผู้ ถือหุ้นครัง้ที่ 1/2557 ได้มีมติเปลี่ยนแปลง

มูลค่าที่ตราไว้ของหุ้นสามัญบริษัทฯ  จากเดิมมูลค่าหุ้นละ 1.00 บาท จํานวน 882,219,700 หุ้น เป็นมูลค่าหุ้นละ 0.25 บาท จํานวน 

3,528,878,800 หุ้น เพื่อเป็นการเพิ่มสภาพคล่องให้กบัหลกัทรัพย์ของบริษัทฯ ภายหลงัจากหลกัทรัพย์มีการซือ้ขายในตลาดหลกัทรัพย์ 

 

ทัง้นีเ้มื่อวนัที ่22 ตุลาคม 2558 ที่ประชุมวิสามญัผู้ ถือหุ้นมีมติอนุมัติการลดทุนจดทะเบียนและทุนชําระแล้วของบริษัทฯ จาก

จํานวน  822,219,700 บาท เป็นจํานวน  352,887,880 บาท โดยการลดมูลค่าทีต่ราไว้ของหุ้น (Par Value) จากเดิมหุ้นละ 0.25 บาท เป็น 

0.10 บาท เน่ืองจากมีส่วนตํ่ามูลค่าหุ้นสุทธิจากส่วนเกินมูลค่าหุ้น จํานวน  430,915,807 บาทและมีผลขาดทุนสะสมในอดีตซึ่งส่วนใหญ่

เกิดขึน้ก่อนทีบ่ริษัทฯ จะเปลี่ยนชื่อจากบริษัท ซนัวู้ดอินดสัทรีส์ จํากดั (มหาชน) มาเป็นบริษัท บ๊ิก คาเมร่า คอร์ปอเรชัน่ จํากดั (มหาชน) ใน

ปัจจุบนั (คํานวณถึงวนัที ่30 มิถุนายน 2558 เป็นเงินจาํนวน 149,535,430.40 บาท) ส่งผลให้บริษัทฯ ไม่สามารถจ่ายเงินปันผลให้แก่ผู้ ถือ

หุ้นได้ถึงแม้บริษัทฯ จะมีกําไร จนกวา่บริษัทฯ จะได้สํารองเงินสดเทา่กบัส่วนตํ่ามูลค่าหุ้นดังกล่าวจนครบ การลดทุนจดทะเบียนและชําระ

แล้วของบริษัทฯ ดงักล่าว มีวตัถุประสงค์เพื่อลดส่วนตํ่ามูลค่าหุ้นและขาดทนุสะสมของบริษัทฯ เมื่อบริษัทฯ มีกําไรในอนาคตก็จะสามารถ

จ่ายเงินปันผลให้แก่ผู้ ถือหุ้นได้โดยไม่จําเป็นต้องตัง้สํารองสําหรับส่วนตํ่ามูลค่าหุ้นอีกต่อไป  

  

 พฒันาการทีส่ําคญัของ บ๊ิก คาเมร่า และกลุ่มบริษัท ในช่วงระยะเวลาทีผ่่านมา มีรายละเอียดดงันี ้

 ปี เหตกุารณ์สําคัญ 

ปี 2533 1. ก่อตัง้ บริษัท ชาญ เอ็นเตอร์ไพรส์ จํากัด ด้วยทุนจดทะเบียน 1 ล้านบาท เพื่อประกอบธุรกิจค้าส่งอุปกรณ์ถ่ายภาพ 

อาทเิช่น กระดาษอดัรูป ฟิลม์ถ่ายรูป นํา้ยาล้างอดัรูป กล้อง (ปัจจุบนัได้หยุดประกอบกิจการไปเมื่อปี 2546) 

ปี 2535 2. เน่ืองจากบริษัท ชาญ เอ็นเตอร์ไพรส์ จํากัด มีสํานักงานในขณะนัน้เป็นเพียงตึกแถว 1 คูหา ตัง้อยู่บริเวณถนน 

ทา่ดินแดง ฝ่ังธนบุรี ประกอบกบัธุรกิจมีการเจริญเติบโตอย่างต่อเน่ือง ผู้ บริหารมีแนวคิดที่จะรองรับการขยายตัวของ

ธุรกิจ จึงมีการก่อสร้างสํานกังานและคลงัสินค้าแหง่ใหม่ทีใ่หญ่กวา่ ขึน้ทีใ่นซอยเพชรเกษม 77 ด้วยเงินกู้จากธนาคาร 

แบบแสดงรายการข้อมูลประจําปี (แบบ 56-1)  หน้าที ่2 



  บริษัท บ๊ิก คาเมร่า คอร์ปอเรชัน่ จํากดั (มหาชน) 

 ปี เหตกุารณ์สําคัญ 

ปี 2537 3. ก่อตัง้บริษัท ชาญ เอ็นเตอร์ไพรส์  (1994) จํากดั ด้วยทนุจดทะเบียน 5 ล้านบาท เพื่อรองรับการขยายตัวอย่างรวดเร็ว

ในธุรกิจค้าส่งและค้าปลีกอุปกรณ์ถ่ายภาพ โดยใช้ทีต่ัง้สํานกังานใหญ่แหง่ใหม่ทีเ่พิ่งก่อสร้างเสร็จ 

ปี 2540 4. ด้วยวสิยัทศัน์ ในการมองเห็นการขยายตัวของธุรกิจค้าปลีกอุปกรณ์ถ่ายภาพที่จะเกิดขึน้ในอนาคต คุณชาญ จึงได้

ก่อตัง้ บริษัท บ๊ิก คาเมร่า จํากดั ด้วยทนุจดทะเบียนเร่ิมแรก 1 ล้านบาท และ เร่ิมขยายธุรกิจค้าปลีกอุปกรณ์ถ่ายภาพ

เข้าสู่ธุรกิจค้าปลีกสมยัใหม่ (Modern Trade) โดยม ีห้างคาร์ฟูร์ สาขาสุวินทวงศ์ เป็นสาขาแรกของ BIG Camera มี

ลกัษณะการจดัตัง้แบบ Stand Alone บนพืน้ทีใ่ห้เช่าของห้างคาร์ฟูร์ในขณะนัน้ 

ปี 2542 5. บ๊ิก คาเมร่า เพิ่มทนุจดทะเบียนชําระแล้วจาก 1 ล้านบาท เป็น 5 ล้านบาท เพื่อเป็นเงินทุนหมุนเวยีนในการรองรับการ

ขยายตวัของธุรกิจ (เพิ่มสาขา) โดย ณ สิน้ปี 2542  มีจํานวน 7 สาขา 

ปี 2543 6. บ๊ิก คาเมร่า เพิ่มทนุจดทะเบียนชําระแล้วจาก 5 ล้านบาท เป็น 15 ล้านบาท โดยมีวตัถุเพื่อรองรับการเพิ่มขึน้ของสาขา 

โดย ณ สิน้ปี 2543 มีจํานวน 15 สาขา 

ปี 2544 7. ก่อตัง้บริษัท บ๊ิก คาเมร่า (2001) จํากดั ทนุจดทะเบียนชําระแล้ว 5 ล้านบาท โดยมีวตัถุประสงค์ในขณะนัน้เพื่อขยาย

ธุรกิจการค้าปลีกกล้อง อุปกรณ์ทีเ่ก่ียวข้องเพิ่มเติม 

ปี 2547 8. จากภาวการณ์แข่งขันในอุตสาหกรรมกล้องถ่ายรูป มีการเปลี่ยนแปลงทางเทคโนโลยีจากกล้องแบบฟิล์ม (Film 

Camera) มาเป็นในรูปแบบ ดิจิตอล (ปี 2547) บ๊ิก คาเมร่า ได้มีการขยายสาขาไปทัว่ประเทศ มากกวา่ 70 สาขา 

ปี 2554 9. บ๊ิก คาเมร่า เพิ่มทนุจดทะเบียนชําระแล้วจาก 15 ล้านบาท เป็น 100 ล้านบาท โดยมีการขยายสาขาเพิ่มมากขึน้ถึง 

236 สาขาทัว่ประเทศ 

ปี 2556 10. บ๊ิก คาเมร่า ได้ขยายธุรกิจการให้บริการเพิ่มเติมจากเดิมทีม่ี โดยแบ่งเป็น 3 ส่วนหลักๆได้แก่ 1. ธุรกิจให้บริการพิมพ์

ภาพถ่ายภายใต้ชื่อ “Image Plus by Big Camera” 2. ธุรกิจให้บริการขยายระยะเวลาการรับประกัน ภายใต้ชื่อ “Big 

Camera Care” และ 3. ธุรกิจให้บริการซ่อมบํารุง ภายใต้ชื่อ “Fix by Big Camera”  

11. มีการปรับโครงสร้างกลุ่มบริษัทเพื่อให้มีความคล่องตวัในการดําเนิน โดยครอบครัวเธียรกาญจนวงศ์ ได้ขายเงินลงทุน

ในบริษัท บ๊ิก ไอเดีย แอนด์ อีเว้นต์ จํากดั  บริษัท มาร์ชชิ่ง จํากดั และ บริษัท ชาญ เอ็นเตอร์ไพรส์ (1994) จํากัด ให้กับ

บุคคลไม่มีความเก่ียวข้อง รวมทัง้ บริษัท บ๊ิก คาเมร่า(2001) จํากัด ได้เร่ิมทําธุรกิจค้าส่งโทรศัพท์เคลื่อนที่เพียงธุรกิจ

เดียว ให้กบับริษัท บ๊ิก คาเมร่า จํากดั 

12. บริษัทฯ ได้ขยายกิจการเข้าสู่ธุรกิจโทรศัพท์เคลื่อน โดยเป็นตัวแทนจําหน่ายโทรศัพท์มือถือ อาทิเช่น  Samsung, 

Alcatel, Asus, i-mobile, JVC, Nokia, Sony และ Lenovo ภายใต้ชื่อร้าน “BIG Mobile by BIG Camera” 

ปี 2557 

 

 

 

 

 

 

 

13. บ๊ิก คาเมร่า จํากัด ได้มีการปรับโครงสร้างกลุ่มบริษัทอีกครัง้ โดยได้ซึอ้หุ้น บริษัท บ๊ิก คาเมร่า(2001) จํากัด จาก

ครอบครัวเธียรกาญจนวงศ์ ในสดัส่วนร้อยละ 97
1
 ของทนุจดทะเบียนทีเ่รียกชําระ 

14. บ๊ิก คาเมร่า  จํากดั เพิ่มทนุจดทะเบียนชําระแล้วจาก 100 ล้านบาท เป็น 280 ล้านบาท เพื่อรองรับการขยายตัวของ

ธุรกิจ 

15. บ๊ิก คาเมร่า จํากดั ได้ลงนามในบนัทกึข้อตกลงเข้าควบรวมกิจการกบั บริษัท ซนัวู้ดอินดสัทรีส์ จํากัด (มหาชน)โดยคุณ

ชาญ เธียรกาญจนวงศ์ และผู้ ถือหุ้นของ บ๊ิก คาเมร่า จํากดั เข้าซือ้หุ้นของ บริษัท ซนัวู้ดอินดสัทรีส์ จํากดั (มหาชน) โดย

ชําระเป็นหุ้นสามญัของบ๊ิก คาเมร่า จํากัด ซึ่งภายหลังการทํารายการดังกล่าว บ๊ิก คาเมร่า จํากัด จะมีสถานะเป็น

บริษัทย่อยของ บริษัท ซนัวู้ดอินดสัทรีส์ จํากดั (มหาชน) บ๊ิก คาเมร่า จํากดั เพิ่มทนุจดทะเบียนชําระแล้วจาก 280 ล้าน

1  สาเหตุท่ีกลุ่มครอบครัวเธียรกาญจนวงศ์ ถือหุ้น บจก. บิ๊ก คาเมร่า (2001) ในสัดส่วน 3% เน่ืองจากโครงสร้างของบริษัทจํากัด จะต้อง

ประกอบด้วยบุคคลอื่นนอกจาก บจก. บิ๊ก คาเมร่า จํากัด เข้าถือหุ้นของ บจก. บิ๊ก คาเมร่า (2001) ดังนัน้โครงสร้างของ บจก. บิ๊ก คาเมร่า (2001) 

จึงมกีลุม่เธียรกาญจนวงศ์ถือหุ้น เพือ่ให้ครบตามองค์ประกอบของกฎหมายท่ีเก่ียวกับบริษัทจํากัดเท่านัน้ 

แบบแสดงรายการข้อมูลประจําปี (แบบ 56-1)  หน้าที ่3 

                                                   



  บริษัท บ๊ิก คาเมร่า คอร์ปอเรชัน่ จํากดั (มหาชน) 

 ปี เหตกุารณ์สําคัญ 

 

 

 

 

 

 

 

 

บาท เป็น 300 ล้านบาท  

16. ภายหลงัควบรวมกิจการ บริษัท ซนัวู้ดอินดสัทรีส์ จํากดั (มหาชน) ได้เปลี่ยนชื่อเป็น บริษัท บ๊ิก คาเมร่า คอร์ปอเรชัน่ 

จํากดั (มหาชน) (BIG) เป็น การลงทนุในบริษัทอ่ืน (Holding company) โดยมีบริษัท บ๊ิก คาเมร่า จํากัด ดําเนินธุรกิจ

เป็นบริษัทฯ แกน 

เมื่อวนัที ่27 ธนัวาคม 2557 ทีป่ระชุมวสิามญัผู้ ถือหุ้นครัง้ที ่1/2557 ได้มีมติเปลี่ยนแปลงมูลค่าที่ตราไว้ของหุ้นสามัญ

บริษัทฯ  จากเดิมมูลค่าหุ้ นละ 1.00 บาท จํานวน 882,219,700 หุ้ น เป็นมูลค่าหุ้ นละ 0.25 บาท จํานวน 

3,528,878,800 หุ้น 

ปี 2558 17. เมื่อวนัที ่20 กุมภาพนัธ์ 2558 ตลาดหลกัทรัพย์อนมุตัิให้ บริษัท บ๊ิก คาเมร่า คอร์ปอเรชัน จํากัด (มหาชน) (BIG) พ้น

เหตุอาจถูก เพิกถอน โดยปลดเครืองหมาย "SP" (Suspension) และ "NC" (Non-Compliance) รวมทัง้ย้ายหลักทรัพย์ 

BIG ออกจาก กลุ่มบริษัทจดทะเบียนทแีก้ไขการดําเนินงานไม่ได้ตามกําหนด (Non- Performing Group : NPG) และ

อนญุาตให้เร่ิม ซือ้ขายในตลาดหลกัทรัพย์กลุ่มอุตสาหกรรมบริการ หมวดพาณิชย์ ได้ตัง้แต่วนัท ี3 มีนาคม 2558 

18. เมื่อวนัที ่3 มีนาคม 2558 บริษัท บ๊ิก คาเมร่า คอร์ปอเรชั่น จํากัด (มหาชน) ได้เข้าทําการซือ้ขายในตลาดหลักทรัพย์

แหง่ประเทศไทยเป็นวนัแรก 

19. เมื่อวนัที ่22 ตุลาคม 2558 ทีป่ระชุมวสิามญัผู้ ถือหุ้นมีมติอนุมัติการลดทุนจดทะเบียนและทุนชําระแล้วของบริษัทฯ 

จากจํานวน  822,219,700 บาท เป็นจํานวน  352,887,880 บาท โดยการลดมูลค่าที่ตราไว้ของหุ้น (Par Value) จาก

เดิมหุ้นละ 0.25 บาท เป็น 0.10 บาท และ ทีป่ระชุมวสิามญัผู้ ถือหุ้นยงัมีมติอนมุตัิการปรับโครงสร้างกิจการโดยบริษัทฯ 

จะรับโอนกิจการทัง้หมดของ บริษัท บ๊ิก คาเมร่า จํากดั ซึ่งเป็นบริษัทย่อย เพื่อให้ บ๊ิก คาเมร่าคอร์ปอเรชั่นเป็นบริษัทที่

ดําเนินธุรกิจเพียงบริษัทเดียว  

20. บริษัทฯ ได้ดําเนินการจดทะเบียนลดทนุจดทะเบียนและชําระแล้ว ต่อกรมพฒันาธุรกิจการค้า กระทรวงพาณิชย์ เป็นที่

เรียบร้อยแล้ว เมื่อวนัที ่23 ธนัวาคม 2558 

21. บริษัทฯ ได้ดําเนินการรับโอนกิจการจาก บริษัท บ๊ิก คาเมร่า จํากัด ซึ่งเป็นบริษัทย่อยและถือหุ้นร้อยละ 99.99 โดย

บริษัทฯ เป็นทีเ่รียบร้อยแล้ว เมื่อวนัที ่25 ธนัวาคม 2558 บริษัทฯ ได้ดําเนินกรจดเลิกกิจการ บริษัท บ๊ิก คาเมร่า จํากัด 

เมื่อวนัที ่28 ธนัวาคม 2558 

 

แบบแสดงรายการข้อมูลประจําปี (แบบ 56-1)  หน้าที ่4 



  บริษัท บ๊ิก คาเมร่า คอร์ปอเรชัน่ จํากดั (มหาชน) 

 

โครงสร้างของบริษัทฯ  

 (ณ วนัที ่31 มีนาคม 2559) 

 

 

 

 

 

 

เดิมบริษัทฯ ประกอบธุรกิจโดยการลงทนุในบริษัทอ่ืน (Holding Company) โดยมีการถือหุ้นในบริษัท บ๊ิก คาเมร่า จํากัด ซึ่งเป็น

บริษัทแกน ในสดัส่วนร้อยละ 99.99 ของทนุจดทะเบียนทีช่ําระแล้ว โดยบริษัท บ๊ิก คาเมร่า ประกอบธุรกิจค้าปลีกกล้องถ่ายภาพ อุปกรณ์

ถ่ายภาพ และอุปกรณ์เสริมต่างๆ และธุรกิจค้าปลีกโทรศพัทเ์คลื่อนที ่รวมทัง้ธุรกิจการให้บริการแก่ผู้ ใช้อุปกรณ์ถ่ายภาพ นอกจากนี ้บ๊ิก คา

เมร่า ได้ถือหุ้นในบริษัท บ๊ิก คาเมร่า (2001) จํากดั ในสดัส่วนร้อยละ 97.00 ของทุนจดทะเบียนที่ชําระแล้ว (กลุ่มครอบครัวเธียรกาญจน

วงศ์ถือหุ้นในสดัส่วนร้อยละ 3.00) ประกอบธุรกิจค้าส่งโทรศพัทเ์คลื่อนทีเ่ฉพาะย่ีห้อซัมซุง ให้กับบริษัท บ๊ิก คาเมร่าจํากัด เพียงรายเดียว

ทัง้นี ก้ารที่บริ ษัท บ๊ิก คาเมร่า จํากัด ไม่ไ ด้เป็นคู่สัญญาโดยตรงกับ Samsung ในการสั่งซื อ้สินค้าประเภทอุปกรณ์สื่อสาร 

(โทรศพัทเ์คลื่อนที)่เน่ืองจากจะส่งผลกระทบต่อเง่ือนไขทางการค้าของธุรกิจกล้องถ่ายภาพได้ หากบริษัท บ๊ิก คาเมร่า จํากัดเป็นผู้ ส ั่งสินค้า

ประเภทอุปกรณ์สื่อสารจะต้องมีการทาํบนัทกึข้อตกลงเง่ือนไขการค้าใหม่ โดยจะทําให้การซือ้สินค้าในหมวดธุรกิจกล้องถ่ายภาพจะถูก

ทบทวนและใช้กรอบเง่ือนไขเดียวกบัธุรกิจอุปกรณ์สื่อสาร ซึ่งอาจจะทาํให้เง่ือนไขการค้าในหมวดธุรกิจกล้องถ่ายภาพซึ่งเป็นธุรกิจหลักของ 

บ๊ิก คาเมร่า สูญเสียประโยชน์ทางการค้าได้ 

อย่างไรก็ตามเมื่อวนัที ่ 22 ตุลาคม 2558 ทีป่ระชุมวสิามญัผู้ ถือหุ้นมีมติอนมุตัิการปรับโครงสร้างกิจการจากรูปแบบโครงสร้าง

สามชัน้ตามแผนภาพด้านล่างซึ่งทําให้กลุ่มบริษัทเกิดข้อจํากดัในการดําเนินกิจการบางประการ โดยการ 

(1) ดําเนินการจดทะเบียนเลิกบริษัท บ๊ิก คาเมร่า (2001) จํากัด และชําระบัญชีตามขัน้ตอนที่กฎหมายกําหนดเพื่อให้

ทรัพย์สินของ บริษัท บ๊ิก คาเมร่า (2001) จํากดั โอนมายงับริษัท บ๊ิก คาเมร่า จํากัดซึ่งเป็นผู้ ถือหุ้นของบริษัท บ๊ิก คาเม

ร่า (2001) จํากดั 

(2) ดําเนินการโอนกิจการทัง้หมดจากบริษัท บ๊ิก คาเมร่า จํากดัมายงับริษัทฯ เพื่อให้บริษัทฯ เป็นบริษัทที่ดําเนินธุรกิจเพียง

บริษัทเดียวอนัจะเป็นการเพิ่มประสิทธิภาพและก่อให้เกิดประโยชน์แก่กลุ่มบริษัท  

 

บริษัท บิ๊ก คาเมร่า คอร์ปอเรชั่น จํากัด (มหาชน) 

 1.ธุรกิจจําหน่ายอุปกรณ์ถ่ายภาพ และบริการ 

2. ธุรกิจจําหน่ายโทรศัพท์เคลือ่นท่ี 

(ทุนจดทะเบียนท่ีชําระแล้ว 352,887,880 ล้านบาท) 
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  บริษัท บ๊ิก คาเมร่า คอร์ปอเรชัน่ จํากดั (มหาชน) 

 โครงสร้างในอดตี 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

   

 

บริษัท บิ๊ก คาเมร่า คอร์ปอเรชั่น จํากัด (มหาชน) 

Holding Company 

(ทุนจดทะเบียนท่ีชําระแล้ว 882.22 ล้านบาท) 

บริษัท บิ๊ก คาเมร่า (2001) จํากัด 

ธุรกิจค้าสง่โทรศัพท์เคลือ่นท่ี 

(ทุนจดทะเบียนท่ีชําระแล้ว 5.00 ล้านบาท) 

99.99 % 

97.00 % 

บริษัท บิ๊ก คาเมร่า จํากัด 

1.ธุรกิจจําหน่ายอุปกรณ์ถ่ายภาพ และบริการ 

2. ธุรกิจจําหน่ายโทรศัพท์เคลือ่นท่ี 

(ทนุจดทะเบียนทีช่ําระแล้ว 300.00 ล้านบาท) 
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  บริษัท บ๊ิก คาเมร่า คอร์ปอเรชัน่ จํากดั (มหาชน) 

2. ลักษณะการประกอบธุรกิจ 

 

2.1) ภาพรวมการประกอบธุรกิจ และโครงสร้างรายได้ 

ภาพรวมการประกอบธุรกิจ 

 บริษัท บ๊ิก คาเมร่า คอร์ปอเรชัน่ จํากดั (มหาชน) ดําเนินธุรกิจเป็นผู้ ค้าปลีกอุปกรณ์ถ่ายภาพ และอุปกรณ์ที่เก่ียวข้องกับการ

ถ่ายภาพ ทีม่ีช่องทางการจําหน่าย 216 สาขาทัว่ประเทศ (ข้อมูล ณ วนัที ่31 ธนัวาคม 2558) ภายใต้ชื่อ “BIG Camera” ที่เน้นแนวคิดหลัก 

“ศูนย์รวมกล้องดิจิตอลทีม่ีความสุขให้เลือกมากทีสุ่ด” นอกจากนี ้ยงัให้บริการเพิ่มเติมแก่ลูกค้าในงานบริการต่างๆ  เพื่อที่จะให้เป็น One 

Stop Services อาทิ ธุรกิจให้บริการพิมพ์ภาพถ่าย และให้บริการทําโฟโต้บุ๊ค (Photo Books) ธุรกิจให้บริการขยายระยะเวลาการ

รับประกนัอุปกรณ์ถ่ายภาพ และรวมถึงธุรกิจให้บริการซ่อมแซมอุปกรณ์ถ่ายภาพ นอกจากการจําหน่ายอุปกรณ์ถ่ายภาพ บ๊ิก คาเมร่า ยัง

ขยายธุรกิจเพิ่มเติมไปยงัธุรกิจค้าปลีกโทรศพัทม์ือถือ (Smart Phone) ทีจ่ําหน่ายผ่านสาขา ภายใต้ชื่อ “BIG Mobile by BIG Camera” ซึ่ง

ปัจจุบนัมีอยู่ 25 สาขา (ข้อมูล ณ วนัที ่31 ธนัวาคม 2558)  

 

 

Branding   
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  บริษัท บ๊ิก คาเมร่า คอร์ปอเรชัน่ จํากดั (มหาชน) 

ลักษณะการประกอบธุรกิจ 

1. ธุรกิจค้าปลีกอุปกรณ์ถ่ายภาพ (Retailers) 

 บ๊ิก คาเมร่า ปัจจุบนั ดําเนินธุรกิจเป็นผู้ ค้าปลีกอุปกรณ์ถ่ายภาพครบครัน ตัง้แต่กล้องถ่ายภาพดิจิตอล ย่ีห้อชัน้นําต่างๆ ได้แก่ 

Canon Nikon Sony Fujifilm Olympus Panasonic Samsung  เป็นต้น รวมไปถึงอุปกรณ์ที่เก่ียวข้องกับการถ่ายภาพ อาทิเช่น เลนส์ ฟิว

เตอร์ เมมโมร่ีการ์ดแผ่นบนัทกึความจํา  อุปกรณ์ต่อพ่วงทางการถ่ายภาพ ขาตัง้กล้อง เป็นต้น ในปัจจุบัน บ๊ิก คาเมร่า ดําเนินธุรกิจจัด

จําหน่ายอุปกรณ์ถ่ายภาพผ่านสาขาของตนเอง ทีม่ีช่องทางการจําหน่ายกวา่ 241 สาขา ครอบคลุมทัว่ประเทศ ภายใต้ชื่อ “BIG Camera” 

ทีเ่น้นแนวคิดหลกัคือ “บ๊ิก คาเมร่า คือศูนย์รวมกล้องดิจิตอลที่มีความสุขให้เลือกมากที่สุด”  ซึ่งตัง้กระจายอยู่ในตามศูนย์การค้าชัน้นํา 

และห้างค้าปลีกสมยัใหม่ (Modern Trade) เช่น เซ็นทรัล เดอะมอลล์ โรบินสนั มาบุญครองเซ็นเตอร์ รวมถึง บ๊ิกซี ซุปเปอร์เซ็นเตอร์ และ 

เทสโก้โลตสั 

 อย่างไรก็ตาม การที ่บ๊ิก คาเมร่า ประสบความสําเร็จมีการเติบโตอย่างต่อเน่ืองนอกจากการกระจายสินค้าให้ครอบคลุมตาม

สาขาต่างๆ แล้ว บ๊ิก คาเมร่า ยงัมีทมีขายทีม่ีประสบการณ์ ความรู้ในตวัผลิตภณัฑ์ และความสามารถในการให้คําแนะนําการใช้งานของ

ผลิตภณัฑ์ต่างๆ ให้มีความเหมาะสมกบั ไลฟ์สไตล์ และความต้องการใช้งานของลูกค้าแต่ละคน ทัง้นีเ้น่ืองมาจาก บ๊ิก คาเมร่า ได้เล็งเห็น

ถึงปัจจยัของความสําเร็จในธุรกิจค้าปลีกทีเ่ก่ียวข้องกบัทมีงานการขาย จึงได้ทุม่เท มุ่งเน้นการฝึกอบรมความรู้ให้แก่พนักงานขายของ บ๊ิก 

คาเมร่า อย่างต่อเน่ือง เพื่อให้มีความรู้ความเข้าใจเร่ืองของผลิตภัณฑ์ต่างๆ รวมถึงศาสตร์ในงานบริการสําหรับลูกค้าทุกคนที่เข้ามาใช้

บริการในร้านสาขาของ “BIG Camera”  นอกจากนี ้บ๊ิก คาเมร่า ยงัมี ร้านต้นแบบ เรือธง ภายใต้ชื่อ “BIG Camera Galleria” เป็นสาขาที่

มีขนาดใหญ่ มีบรรยากาศร้านทีเ่ข้ากบัไลฟสไตล์คนยุคใหม่ และมีบริการทีค่รบครันอยู่ในศูนย์การค้าชัน้นํา 

 

                                               

ภาพแสดง สาขา BIG Camera Galleria (Emquartier) 

 

 นอกจากเป็นผู้ ค้าปลีกอุปกรณ์ถ่ายภาพรายใหญใ่นประเทศแล้ว บ๊ิก คาเมร่า ยงัได้ดําเนินธุรกิจค้าปลีกโทรศัพท์เคลื่อนที่(Smart 

Phone) และผลิตภณัฑ์ทีเ่ก่ียวข้องกบัโทรศพัทเ์คลื่อนทีแ่ละอุปกรณ์เสริมย่ีห้อต่างๆ อาทิเช่น Samsung, Sony, I-Mobile, Asus, Lenovo 

ผ่านช่องทางการจําหน่ายของ บ๊ิก คาเมร่า ภายใต้ขื่อ “BIG Mobile by BIG Camera” ซึ่งปัจจุบนัมีช่องทางการจําหน่ายอยู่ 25 สาขา  
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  บริษัท บ๊ิก คาเมร่า คอร์ปอเรชัน่ จํากดั (มหาชน) 

 
 

ภาพแสดง สาขา BIG Mobile  by BIG Camera 

 

 

 อย่างไรก็ดี นอกจากการเป็นผู้จําหน่ายอุปกรณ์ถ่ายภาพรายใหญ่ทีม่ีสายผลิตภัณฑ์ที่ครบถ้วนตามความต้องการของตลาดแล้ว

บริษั ฯ ยงัเล็งเหน็ถึงโอกาสในการสร้างความพึงพอใจให้กบัลูกค้า โดยมุ่งเน้นการให้บริการครบวงจรด้านการถ่ายภาพเก่ียวเน่ืองแก่ผู้ ใช้

กล้องถ่ายภาพด้วยการนําเสนอการให้บริการเพิ่มเติม ได้แก่ ธุรกิจให้บริการพิมพ์ภาพถ่าย ซึ่งบริษัทฯ ได้ติดตัง้จุดให้บริการพิมพ์ภาพถ่าย

ในสาขาของบ๊ิก คาเมร่า กวา่ 220 สาขาร่วมกบับริษัท ฟจูิฟิล์ม ประเทศไทย จํากัดติดตัง้ศูนย์แล็ปดิจิตอล FDI (Fuji Digital Image)กว่า 

110 สาขาทัว่ประเทศ โดยแบ่งเป็น FDI Station (Fuji Digital Image Station) ให้บริการล้างอัดภาพในระบบมินิแล็ป จํานวน 53 สาขา  

ให้บริการพิมพ์ภาพจากมือถือสมาร์ทโฟน และให้บริการพิมพ์ภาพถ่ายในรูปแบบโฟโต้บุ๊ค (Photo Books)ในทกุสาขา ธุรกิจให้บริการขยาย

ระยะเวลาการรับประกนัอุปกรณ์ถ่ายภาพ และธรุกิจให้บริการซ่อมแซมอุปกรณ์ถ่ายภาพ 

 

รายละเอียดของอุปกรณ์ถ่ายภาพ (กล้อง) ประเภทต่างๆ ซึ่งสามารถแบ่งแยกประเภทหลกัๆ ออกได้เป็น 3 ประเภทดงันี ้

• กล้องถ่ายภาพ ประเภทพกพา (Compact Camera) 

 เป็นกล้องถ่ายภาพที่มีขนาดเล็ก สะดวกในการพกพกและเป็นกล้องที่เหมาะกับนักถ่ายภาพที่เป็นมือใหม่ (Beginner 

Photographer) ไปจนถึงนักถ่ายภาพในระดับกลาง โดยคุณสมบัติสําหรับกล้องถ่ายภาพประเภทนีคื้อ กล้องประเภทนีจ้ะเหมาะกับ

กิจกรรมการถ่ายภาพ ทีผู่้ ถ่ายไม่ต้องการขัน้ตอนหรือวธิีการถ่ายภาพที่ซับซ้อนเหมือนกับกล้องถ่ายภาพประเภทอ่ืน อย่างไรก็ตาม กล้อง

ถ่ายภาพประเภทนีค้่อนข้างมีข้อจํากดัในเร่ืองวตัถุประสงค์ของภาพถ่ายเน่ืองจากเป็นกล้องที่ผู้ ใช้ไม่สามารถเปลี่ยนเลนส์ได้ ดังนัน้เร่ือง

ประเภทของผลผลิตภาพถ่ายจึงอาจมีข้อจํากดั ปัจจุบนักล้องประเภทพกพายงัคงมียอดจําหน่ายตัวเคร่ือง ถือครองสัดส่วนสูงสุดในกลุ่ม

กล้องทกุประเภท เน่ืองจากเป็นกลุ่มผลิตภณัฑ์ทีร่าคาไม่สูงมากนกั ใช้งานง่าย พกพาสะดวก จึงยงัคงเป็นทีต้่องการของตลาดในปัจจุบนั 

 

 

 

 

 

 

 

แบบแสดงรายการข้อมูลประจําปี (แบบ 56-1)  หน้าที ่9 



  บริษัท บ๊ิก คาเมร่า คอร์ปอเรชัน่ จํากดั (มหาชน) 

ตวัอย่างกล้องถา่ยภาพประเภทพกพา 

 

                                                   
  

   ทีม่า: bigcamera.co.th 

 

• กล้องถ่ายภาพ ประเภทเปลี่ยนเลนส์ได้แบบพกพา(Mirrorless / Compact System Camera) 

 กล้องถ่ายภาพประเภทนีถื้อวา่เป็นนวตักรรมใหม่ของกล้องถ่ายภาพขนาดพกพา แต่คุณสมบัติของกล้องประเภทนีถื้อว่าอยู่ใน

ระดบัเดียวกับกล้องมืออาชีพขนาดใหญ่ (DSLR) กล้องถ่ายภาพประเภท Mirrorless สามารถเรียกชื่ออย่างเป็นทางการว่า EVIL หรือ 

MILC EVIL ซึ่งย่อมาจาก Electronic Viewfinder interchangeable lens ส่วน MILC ซึ่งย่อมาจาก Mirrorless interchangeable 

Interchangeable Llens Ccamera  โดยปัจจุบนัมีคุณภาพของภาพที่ถ่ายจากกล้องชนิดนีส้ามารถเปรียบเทียบเท่าได้ใกล้เคียงกับภาย

ถ่ายทีไ่ด้จากกล้องมืออาชีพขนาดใหญ่ (DSLR) ซึ่งกล้อง Mirrorless จดัวา่เป็นกล้องขนาดพกพกที่สามารถเปลี่ยนเลนส์ได้ซึ่งหมายความ

วา่ไม่เกิดข้อจํากดัของประเภทภาพถ่าย กล้องประเภทนีใ้นปัจจุบนัได้รับความนิยมเป็นอย่างมากตัง้แต่ผู้ ถ่ายภาพสมัครเล่นไปจนถึงระดับ

มืออาชีพ ปัจจุบนักล้องประเภท Mirrorless มีอตัราการเติบโตสูงอย่างต่อเน่ือง และเป็นกลุ่มสินค้าทีม่ีอัตราการเติบโตสูงที่สุด เน่ืองจากมี

คุณภาพสูง ขนาดเล็กพกพาสะดวก นํา้หนกัเบา และยงัมีการออกแบบผลิตภณัฑ์ทีท่นัสมยั เป็นทีต้่องการของผู้ บริโภค แบรนด์ที่กําลังเป็น

ทีนิ่ยมในตลาดได้แก่ Fujifilm Olympus Sony เป็นต้น  บ๊ิก คาเมร่า  ได้ให้ความสําคญักบัการทาํการตลาดกล้องประเภทนีเ้ป็นอย่างมาก 

 

ตวัอย่างกล้องถ่ายภาพประเภท Mirrorless / Compact System Camera 

 

                                               
 

 

• กล้องถ่ายภาพประเภทเปลี่ยนเลนส์ได้ขนาดใหญ่ (Digital Single Lens Reflex; DSLR) 

 กล้องประเภท DSLR เป็นกล้องสะท้อนเลนส์เดี่ยวด้วยระบบดิจิตอลมีลกัษณะเหมือนกล้องฟิล์ม เพียงแต่ใช้เซนเซอร์ในการรับ

ภาพแทนฟิล์มในอดีต กล้องประเภทนีค้่อนข้างได้รับความนิยมสําหรับนักถ่ายภาพตัง้แต่ระดับกลางจนถึงระดับมืออาชีพ เน่ืองจากมี

ทีม่า: bigcamera.co.th 
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คุณภาพสูง แข็งแรงทนทาน เหมาะสมกบัการใช้งานจริงจงั ดงันัน้ราคาจะค่อนข้างสูงกว่ากล้องประเภท Compact และ กล้องMirrorless 

ปัจจุบนักล้อง DSLR ทีย่งัครองความเป็นผู้ นําตลาด โดยจะมีแบรนด์หลัก 2 แบรนด์ คือ Canon และ Nikon โดยสองย่ีห้อนีจ้ ัดว่าเป็นที่

นิยมสูงสุดในหมู่นกัถ่ายภาพเน่ืองจากเป็นแบรนด์อุปกรณ์ถ่ายภาพระดบัโลกทีอ่ยู่ในธุรกิจถ่ายภาพมาเป็นเวลายาวนานและด้วยคุณภาพ

ของผลผลิตงานภาพถ่ายทีย่งัคงเป็นทีย่อมรับในหมู่นกัถ่ายภาพในปัจจุบนั และในปัจจุบันก็ได้มีย่ีห้ออ่ืนๆ ขึน้มาแย่งส่วนแบ่งตลาด อาท ิ

Sony เป็นต้น  

 

ตวัอย่างกล้องถ่ายภาพขนาดใหญ่ 

 

                                               
    ทีม่า: bigcamera.co.th 

 

• ผลิตภณัฑ์เก่ียวข้องกบัอุปกรณ์ถ่ายภาพ (Camera related product) 

 บ๊ิก คาเมร่า นอกจากการเป็นผู้ ค้าปลีกอุปกรณ์ถ่ายภาพแล้ว ยังรวมถึงเป็นผู้ จําหน่ายอุปกรณ์เสริมต่างๆที่ใช้ควบคู่กับกล้อง

ถ่ายภาพ อาทเิช่น เลนส์ แฟลช กล้องส่องทางไกล เมมโมร่ีการ์ดบนัทกึความจํา ขาตัง้กล้อง (Tripod) แบตเตอร่ี และอ่ืนๆ เป็นต้น 

 

ตวัอย่างผลิตภณัฑ์ทีเ่ก่ียวข้องกบักล้องถ่ายภาพ 

 

 

                                   
        ทีม่า: bigcamera.co.th 
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2. ธุรกิจให้บริการพิมพ์ภาพถ่าย และให้บริการจดัทําโฟโต้บุ๊ค (Photo Book) 

 ดําเนินงานภายใต้ชื่อ “Image Plus by BIG Camera” ซึ่งเป็นการให้บริการพิมพ์ภาพถ่ายคุณภาพสูง รวมถึงการสร้างสรรค์งาน

พิมพ์ภาพถ่ายในรูปแบบพิเศษภายใต้ระบบการพิมพ์แบบดิจิตอลซึ่งสามารถให้ผลผลิตงานภาพถ่ายได้ดีเทยีบเทา่กบังานในระดับมืออาชีพ 

โดย บ๊ิก คาเมร่า ได้ร่วมมือทางการตลาดกบั บริษัท ฟูจิฟิล์ม ประเทศไทย จํากัด ติดตัง้ศูนย์แล็ปดิจิตอล FDI Station(Fuji Digital Image 

Station) มากกวา่ 50 สาขาผ่านสาขา BIG Camera ทีค่รอบคลุมทัว่ประเทศ ภายใต้แนวคิด “BIG Printing Solution” เพื่อตอบสนองความ

ต้องการของผู้บริโภคทีต้่องการเก็บภาพประทบัใจ ภาพสําคญัในงานพิธีต่างๆ โดยลูกค้าผู้ ใช้บริการสามารถสั่งพิมพ์งานได้จากสื่อบันทึก

ดิจิตอลทกุชนิด สามารถพิมพ์งานทีบ่นัทกึได้จากโทรศพัท์มือถือ ผ่านระบบ Wireless ไม่ว่าจะเป็น WiFi - Bluetooth หรือการเลือกพิมพ์

ภาพจาก Social Media อาทเิช่น Facebook  นอกจากนี ้บ๊ิก คาเมร่า ยงัมีการให้บริการสําหรับลูกค้าที่ต้องการเก็บภาพถ่ายไว้ในรูปแบบ

ของโฟโต้บุ๊ค (Photo Book) คือการรวบรวมภาพถ่ายจดัทาํเป็นเล่มหนงัสือภาพ หนงัสือภาพ ซึ่งรวบรวมภาพถ่ายในความทรงจําต่างๆ เป็น

รูปเล่มกะทดัรัดสวยงาม 

 

 

ภาพแสดงเคร่ืองพิมพ์ภาพ Fuji Digital Image 

 

 ทัง้นี ้การติดตัง้เคร่ืองพิมพ์ภาพ Fuji Digital Image นัน้ เป็นการลงทุนเคร่ืองพิมพ์โดย  บ๊ิก คาเมร่า เพียงผู้ เดียวโดยไม่ได้

เก่ียวข้องกับ Fuji (บจก.ฟูจิฟิล์ม ประเทศไทย) ส่วนความร่วมมือกับ Fuji เป็นการร่วมมือกันทางด้านการตลาด เพื่อเป็นการสร้าง

ภาพลกัษณ์ ในการแสดงให้เหน็ถึงมาตรฐานและความน่าเชื่อถือทางด้านบริการและผลิตภณัฑ์ เน่ืองจากผลิตภัณฑ์ด้านงานพิมพ์ของฟูจิ

ฟิล์มเป็นทีย่อมรับในด้านคุณภาพ และได้รับความเชื่อมัน่ในกลุ่มผู้ บริโภคมายาวนาน จึงเป็นการสร้างความเชื่อมั่นให้กับผู้ บริโภคว่าจะ

ได้รับสินค้าและบริการทีท่กุขัน้ตอนการผลิตใช้ผลิตภณัฑ์ฟูจิฟิล์มแท้100% 
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ภาพแสดง ธุรกิจใหบ้ริการพิมพ์ภาพถา่ยและโฟโต้บุ๊ค 

 

 

3. ธุรกิจให้บริการขยายระยะเวลาการรับประกนัอุปกรณ์ถ่ายภาพ 

 ดําเนินงานภายใต้ชื่อ. “Big Camera Care” ซึ่งผู้บริหารของ บ๊ิก คาเมร่า ได้เล็งเห็นถึงการบริการหลังการขายเป็นสิ่งที่จําเป็น

สําหรับลูกค้าทีซ่ือ้อุปกรณ์ถ่ายภาพ ภายใต้แนวคิด “ทกุปัญหากลายเป็นเร่ืองเล็กได้ และพร้อมเติมเต็มความมั่นใจสําหรับคนรักกล้อง” 

เป็นบริการที ่บ๊ิก คาเมร่า ให้บริการเป็นปี 5 ซึ่งเป็นความร่วมมือกบั บริษัท สยามคอสมอส เซอร์วิส จํากัด  และบริษัทรับประกันภัย โดย

สามารถรองรับลูกค้าทีซ่ือ้กล้องถ่ายภาพในราคาสูงกวา่ 5 พนับาทขึน้ไป การบริการชนิดนีใ้ห้ประโยชน์แก่ลูกค้าในการขยายระยะเวลาการ

รับประกนักล้องถ่ายรูปเพิ่มเติมจากการรับประกนัมาตรฐาน (1ปี) เป็นสูงสุด 3 ปี ภายใต้เง่ือนไขเดียวกันกับผู้ ผลิต โดยไม่มีผลผูกพันกับ

บริษัทผู้ผลิตกล้องแต่อย่างใด ซึ่งการคิดค่าบริการดังกล่าวจะคิดเป็นร้อยละของราคาสินค้าที่รวมภาษีมูลค่าเพิ่มแล้ว  นอกจากนีย้ัง

ครอบคลุมถึงการคุ้มครองเพิ่มขึน้อีก 4 กรณีคือ ไฟไหม้ ฟ้าผ่า ลกัทรัพย์ (โดยมีร่องรอย) และไฟฟ้าลดัวงจร 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพแสดง ธุรกิจใหบ้ริการขยายระยะเวลาการรับประกันอุปกรณ์ถา่ยภาพ 

 

4. ธุรกิจให้บริการซ่อมแซมอุปกรณ์ถ่ายภาพ 

 ธุรกิจให้บริการซ่อมแซมอุปกรณ์ถ่ายภาพ เร่ิมต้นมาตัง้แต่ปี 2552 เน่ืองจาก ผู้ บริหารมีวิสัยทศัน์ที่มองธุรกิจการให้บริการของ 

บ๊ิก คาเมร่า ควรจะมีการให้บริการทีค่รบวงจร (one-stop-service) และมิใช่เป็นเพียงแค่ธุรกิจซือ้มาขายไปเท่านัน้ ดังนัน้เพื่อเป็นการดูแล

ลูกค้าหลงัการขาย (After Sales Service) และเป็นการเอาใจลูกค้าในเร่ืองการดูแลรักษากล้อง หรืออุปกรณ์ทีเ่ก่ียวข้อง จึงได้ดําเนินธุรกิจที่

เก่ียวข้องกบัการซ่อมแซมและบํารุงรักษาอุปกรณ์ถ่ายภาพ ภายใต้ชื่อ “ FIX by BIG Camera” ซึ่งให้บริการ FIX ทุกสาขาของ บ๊ิก คาเมร่า  

โดยในปัจจุบนัลูกค้าสามารถเข้ารับบริการได้ใน 2 ลกัษณะ คือ สินค้าทีย่งัอยู่ในอายุรับประกนั บ๊ิก คาเมร่า จะเป็นผู้ ดําเนินการจัดส่งซ่อม

ให้แก่ลูกค้า (ภายใต้เง่ือนไขการรับประกนั) ในกรณีที่สินค้าหมดอายุรับประกัน บ๊ิก คาเมร่า จะดําเนินการส่งซ่อม โดยคิดค่าใช้ หรือค่า

ดําเนินการกบัลูกค้า ทัง้นี ้โดยมีเง่ือนไขต่างๆ อาทเิช่น รับประกนัผลงานการซ่อมแซม 120 วนั ในอาการเสียและอะไหล่ตัวเดิม การซ่อม

และอะไหล่คุณภาพบริการเช่นเดียวกบัผู้ผลิตแบรนด์ทีม่ีชื่อ ต่างๆ  อาทเิช่น การซ่อมกล้องถ่ายรูป ซ่อมเลนส์ ซ่อมไฟแฟลซ์ ล้างกล้อง และ

อุปกรณ์อ่ืนๆ 
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ภาพแสดง ธุรกิจใหบ้ริการซ่อมบํารุงอุปกรณ์ถา่ยภาพระดบัมาตรฐาน 

2.2) การตลาดและภาวการณ์แข่งขัน 

(1) กลุ่มลูกค้าเป้าหมาย 

 กลุ่มลูกค้าของ บริษัทฯ จะครอบคลุมตัง้แต่ผู้รักการถ่ายภาพระดบัมือสมคัรเลน่ไปจนถึงระดบัมืออาชีพ โดย บริษัทฯ  ได้ดําเนิน

กลยุทธ์การขายในการสร้างความหลากหลายในสินค้าและบริการเพื่อรองรับลูกค้าในทุกๆกลุ่ม กลุ่มลูกค้าของ บ๊ิก คาเมร่า สามารถแบ่ง

ออกเป็น 3 กลุ่มหลกัดงันี ้

1. กลุ่มวยัรุ่นและนกัศึกษา 

 โดยลูกค้ากลุ่มนีจ้ะเป็นกลุ่มทีจ่ะเร่ิมใช้กล้องเป็นครัง้แรก มกัเป็นกลุ่มทีม่ีอายุเฉลี่ยน้อย และรายได้ไม่มากนัก ส่วนใหญ่แล้วจะ

ใช้กล้องถ่ายภาพเพื่อการบนัทกึภาพเหตุการณ์ต่างๆ  ควบคู่ไปกบัการใช้เทคโนโลยีกบัชีวติประจําวนั อาท ิการบันทึกรูปถ่ายผ่านทางสังคม

ออนไลน์หรือสื่อดิจิตอลต่างๆ ลูกค้ากลุ่มนีม้ีความเป็นไปได้สูงที่มีโอกาสผันตนเองจากการใช้กล้องถ่ายภาพเพื่อชีวิตประจําวนัไปเป็นผู้

ถ่ายภาพทีม่ีความมุ่งมัน่ในงานถ่ายภาพต่อไปในอนาคต 

2. กลุ่มครอบครัว 

 ผู้ ใช้กล้องถ่ายภาพในกลุ่มนีนิ้ยมใช้กล้องถ่ายภาพเพื่อการบันทึกภาพถ่ายความทรงจําของกิจกรรมภายในครอบครัว โดย

ส่วนมากจะเลือกใช้อุปกรณ์ถ่ายภาพทีใ่ช้งานง่าย สะดวกแต่ยงัคงได้ผลผลิตภาพถ่ายทีไ่ด้คุณภาพดีเพื่อการบนัทกึภาพในกิจกรรมสําคัญๆ

ของครอบครัว โดยปกติลูกค้ากลุ่มนีจ้ะมีความต้องการหลากหลาย ขึน้อยู่กบักําลงัซือ้ ช่วงอายุ และรายได้ เป็นต้น 

3. กลุ่มผู้มีความมุ่งมัน่ต่อการถ่ายภาพ (Serious Amateur / Professional Photographer) 

  ลูกค้ากลุ่มนีส้่วนมากจะเป็นผู้ ใช้อุปกรณ์ถ่ายภาพที่ต้องการความสมบูรณ์แบบของการผลิตงานศิลปะภาพถ่าย หรืออาจใช้

อุปกรณ์ถ่ายภาพเพื่อหวงัผลในเชิงพาณิชย์ ลูกค้าในกลุ่มนีจ้ ัดว่าเป็นกลุ่มที่ลงทุนในอุปกรณ์ถ่ายภาพและอุปกรณ์เสริมเพื่อคุณภาพใน

ผลผลิตงานถ่ายภาพอันเป็นที่พอใจและเป็นที่ยอมรับ ผู้ ใช้อุปกรณ์ถ่ายภาพในกลุ่มนีจ้ะมีอัตราการซือ้สูงเน่ืองจากลูกค้ากลุ่มนีม้ ักจะ

เลือกใช้งานกล้องในประเภทเปลี่ยนเลนส์ได้ทัง้ประเทศ DSLR หรือ Mirrorless ที่มีราคาค่อนข้างสูง รวมทัง้มีพฤติกรรมการใช้เลนส์และ

อุปกรณ์เสริมต่างๆ อยู่เสมอ   ซึ่งมีราคาตัง้แต่หลกัหมื่นบาทจนถึงแสนบาท อย่างไรก็ตามปัจจุบันได้มีนักถ่ายภาพชัน้นําได้เร่ิมใช้กล้อง

ประเภท Mirorless ควบคู่กบักล้อง DSLR เน่ืองจากสามารถผลิตงานภาพถ่ายทีไ่ด้คุณภาพสูงเทยีบเท่า DSLR แล้วยังได้รับ ความสะดวก

ในการพกพา 
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(2) นโยบายการตลาดและกลยทุธ์การขาย 

การรักษาอํานาจการต่อรองด้านราคา (Pricing leverage)  

 หลังจากช่วงปี 2547 ตัง้แต่นวตักรรมอุปกรณ์ถ่ายภาพเร่ิมเปลี่ยนแปลงจากรูปแบบกล้องถ่ายภาพชนิดฟิล์ม มาเป็นกล้อง

ถ่ายภาพดิจิตอล สิ่งหน่ึงทีผู่้ประกอบการอย่าง บ๊ิก คาเมร่า เร่ิมให้ความสําคญัคือเร่ืองความสามารถการทํากําไร หลังจากที่ ผู้ บริหารของ 

บ๊ิก คาเมร่า ได้เล็งเหน็วา่อตัราการทาํกําไรของกล้องดิจิตอลนัน้ตํ่ากวา่มากเมื่อเปรียบเทยีบกบัการจําหน่ายกล้องถ่ายภาพประเภทฟิล์มใน

อดีต ดงันัน้ทางบริษัทฯ จึงได้พยายามกําหนดกลยุทธ์ทางการขายที่มุ่งเน้นในการได้มาของสินค้าที่มีต้นทุนตํ่ากว่าคู่แข่งขันด้วยความ

พยายามทีจ่ะสร้างยอดสัง่ซือ้ทีม่ีปริมาณสูงกวา่คู่แข่งซึ่งจะส่งผลดีต่อการสร้างอํานาจการต่อรองกับตัวแทนจําหน่าย (Brand Supplier) ใน

การได้ต้นทนุสินค้าทีต่ํ่า ซึ่งจะส่งผลให้สามารถกําหนดกลยุทธ์ทางการขายได้หลากหลายย่ิงขึน้ 

 

กลยุทธก์ารเน้นความหลากหลายของผลิตภณัฑ์ (Full Coverage) 

 บ๊ิก คาเมร่า มีกลยุทธ์ในการให้บริการทีม่ากกวา่คู่แข่ง โดยการวางขายผลิตภณัฑ์ทีม่ีความหลากหลายทัง้ในส่วนของ แบรนด์ รุ่น 

และการใช้งานที่แตกต่างกัน โดย บ๊ิก คาเมร่า มีนโยบายการวางขายสินค้าให้ครบทุกแบรนด์หลัก เน้นความหลากหลายของรุ่นเพื่อ

ครอบคลุมทุกกลุ่มลูกค้าโดยจํานวนรุ่น ชนิดรุ่น และปริมาณที่วางขายจะขึน้กับขนาดของสาขา และทําเลที่ตัง้ของสาขาเป็นสําคัญ  

บริษัทฯ  จะคดัเลือกสินค้าทีว่างขายให้เหมาะสมกบัความต้องการของลูกค้าในแต่ละช่วงเวลาให้เหมาะสม โดยมีการร่วมมือกับ ตัวแทน

ผู้ผลิตและจดัจําหน่ายในประเทศ (Brand Suppliers)  

 นอกจากนีย้งัมีกลยุทธ์ทางการตลาดทีจ่ะกําหนดทศิทางกระแสสินค้าในตลาดได้ ในช่วงเวลาหน่ึงๆ ได้ ไม่ว่าจะเป็นช่วงฤดูกาลที่

ขายดี (High Season) ซึ่งอยู่ในไตรมาส1 และไตรมาส 4 ของแต่ละปี โดย บ๊ิก คาเมร่า จะอาศยัจุดแข็งในการบริหารการขายผ่านจํานวน

สาขาที่มีครอบคลุมทั่วประเทศ และพนักงานขายที่มีประสิทธิภาพในการให้ความรู้และการบริการแก่ลูกค้า ซึ่งจะทําให้ บ๊ิก  

คาเมร่า สามารถผลกัดนัยอดขายทีเ่กิดจากสินค้าทกุประเภทและทกุแบรนด์ได้  ไม่ว่าจะเป็นสินค้า หรือแบรนด์ที่กําลังอยู่ในกระแสนิยม

หรือไม่ก็ตาม 

 การประชาสมัพนัธ์และสร้างตราบริษัทให้เป็นทีรู้่จกั 

 บริษัทฯเล็งเหน็วา่ในการเลือกซือ้สินค้าครัง้หน่ึงๆ ผู้บริโภคหรือลูกค้าให้ความสําคญักบัแบรนด์ผู้จําหน่ายในระดับที่ไม่น้อยไปกว่า

แบรนด์สินค้าและคุณภาพของสินค้า บริษัทฯ จึงได้ให้ความสําคญัต่อการสร้างตราสินค้าของ บ๊ิก คาเมร่า ให้เป็นที่รู้จักและจดจําในกลุ่ม

ลูกค้าโดยได้สร้างการรับรู้ในแบรนด์ผู้จําหน่ายผ่านสื่อประชาสมัพนัธ์ และการจัดกิจกรรมทางการตลาดต่างๆ และการบริหารการตลาด

โดยร่วมกบัตวัแทนแบรนด์สินค้าต่างๆ อย่างสมํ่าเสมอ เพื่อให้เข้าถึงกลุ่มผู้บริโภคหรือกลุ่มลูกค้า อาทเิช่น การจัดงานแสดงสินค้าประจําปี 

BIG Pro Days การเข้าร่วมในงานแสดงอุปกรณ์ถ่ายภาพระดบัประเทศ Photo fair และการจัดอบรมก่ึงปฏิบัติการสําหรับผู้ ที่ชื่นชอบการ

ถ่ายภาพ ได้แก่ workshop สําหรับบุคคลทัว่ไปและ University roadshow กิจกรรมสําหรับนักศึกษามหาวิทยาลัย เพื่อเป็นการเปิด

ประสบการณ์และทกัษะการถ่ายภาพโดยผู้ เชี่ยวชาญ เป็นต้น ซึ่งการประชาสมัพนัธ์ต่างๆ ในรูปแบบดังกล่าวมีวตัถุประสงค์เพื่อสร้างตรา

สินค้า ของ บ๊ิก คาเมร่า ให้เป็นทีย่อมรับในความหลากหลายครบครันของผลิตภณัฑ์ คุณภาพ ความน่าเชื่อถือและเป็นที่ไว้วางใจของลูกค้า 

การให้บริการและการให้ข้อมูลทีด่ีเย่ียมของพนกังานขาย รวมถึงการให้บริการทัง้ก่อนและหลงัการขาย ทีร่วดเร็วและมีคุณภาพ 
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            ภาพแสดงงาน Photo fair และ BIG Pro Days ครั้งที ่9 

(3) ช่องทางการจําหน่าย 

 บริษัทฯ ได้เล็งเหน็ถึงความสําคญัของความสามารถในการกระจายสินค้าไปสู่มือผู้ ใช้อุปกรณ์ถ่ายภาพให้ครอบคลุมทุกภาคใน

ประเทศไทย ปัจจุบนั บ๊ิก คาเมร่า มีนโยบายบริหารช่องทางการจัดจําหน่ายให้มีประสิทธิภาพสูงสุด โดย ได้จําหน่ายสินค้าผ่านร้านค้า

ภายใต้ชื่อของตนเองจํานวนกวา่ 246 สาขา โดยแต่ละสาขาตัง้อยู่ในจุดทีเ่ป็นพืน้ทีชุ่มชนทัว่ประเทศ และมุ่งเน้นพืน้ที่ที่เป็นศูนย์กลางการ

คมนาคมขนส่งในย่านนัน้ๆ ซึ่งนอกจากจะเป็นพืน้ที่ของกลุ่มลูกค้าเป้าหมายและยังเป็นจุดที่สามารถกระจายสินค้าได้เร็วอาทิเช่น 

ศูนย์การค้าชัน้นําประเภทไฮเปอร์มาร์เก็ต ศูนย์การค้ากลุ่ม IT เป็นต้น 

 

ตวัอย่างช่องทางการจําหนา่ยสินค้าของบริษัท 

 

 

 

 

 

 

  

 บ๊ิก คาเมร่า มีนโยบายสร้างความสัมพันธ์ในระยะยาวกับเจ้าของแบรนด์สินค้าที่ทางบ๊ิก คาเมร่าเป็นผู้ จําหน่าย อาทิ Canon 

Nikon Sony Fujifilm Olympus เป็นต้น โดยเจ้าของแบรนด์เหล่านีน้บัวา่เป็นกุญแจสําคญัในการขับเคลื่อนธุรกิจ ซึ่งนอกเหนือจากการทํา

ธุรกรรมการซือ้ขายสินค้าระหวา่งกนัแล้ว บ๊ิก คาเมร่า ยงัสามารถแบ่งปันนโยบายกบัคู่ค้าในการเกือ้หนุนซึ่งกันและกันเก่ียวกับการกําหนด

กลยุทธ์ทางด้านการส่งเสริมการขายซึ่งจะเป็นการร่วมมือกนัจดักิจกรรมต่างๆ เพื่อทาํให้เกิดการกระตุ้นตลาดได้อีกทางหน่ึง  

 ในปัจจุบนั บริษัทผู้ผลิตและจําหน่ายกล้องถ่ายภาพทุกแบรนด์ จะไม่ขายสินค้าให้กับผู้ บริโภคโดยตรง แต่จะเป็นการขายผ่าน

ตวัแทนจําหน่ายเทา่นัน้ บริษัทผู้ ผลิตจะแต่งตัง้ตัวแทนจําหน่ายเพื่อกระจายสินค้าให้ครอบคลุมทัง้ตลาด โดยจะเลือกที่แต่งตัง้ตัวแทน

จําหน่ายซึ่งแบ่งเป็น ตวัแทนจําหน่ายค้าปลีก (Retailer) และตวัแทนจําหน่ายค้าส่ง (Wholesaler) เพื่อจําหน่ายสินค้าภายในประเทศหรือ

ตามขอบเขตกําหนด  สําหรับร้านค้าทีไ่ม่ได้รับการคดัเลือกให้เป็นตวัแทนจําหน่ายของบริษัทผู้ผลิต จะต้องทาํการซือ้สินค้าผ่านทางตัวแทน

จําหน่ายค้าส่งอีกทอดหน่ึง ทาํให้ได้รับเง่ือนไขการค้าต่างๆ เช่น ต้นทนุ การส่งเสริมการขายต่างๆ เครดิตการชําระเงิน แตกต่างกนั เป็นต้น 

  

แบบแสดงรายการข้อมูลประจําปี (แบบ 56-1)  หน้าที ่16 



  บริษัท บ๊ิก คาเมร่า คอร์ปอเรชัน่ จํากดั (มหาชน) 

(4)  ภาวะอุตสาหกรรมและการแข่งขัน 

  

2.3) การจัดหาผลิตภัณฑ์และบริการ 

  บ๊ิก คาเมร่า จัดซือ้สินค้าผ่านช่องทางหลักคือจากตัวแทนจําหน่ายของแต่ละย่ีห้อ (Brand Suppliers) เช่น Canon 

Nikon Olympus Samsung Fuji Sony Panasonic Pentax Tamron JVC Ricoh Sigma Kenko Hoya เป็นต้น โดย บ๊ิก คาเมร่า จะ

กระจายสินค้าผ่านสาขาทัว่ทุกภูมิภาคในประเทศไทย ทัง้นี ้บริษัทฯ จะจัดซือ้สินค้าตามการเคลื่อนไหวของสินค้า  เช่นกลุ่มสินค้าที่

เคลื่อนไหวเร็วจะมีการสัง่เป็นประจํา งานด้านการจัดซือ้เหล่านีจ้ะเป็นภาระความรับผิดชอบของผู้ จัดการผลิตภัณฑ์ โดยจะเป็นผู้ ดูแล

แผนการจดัซือ้สินค้าจากตวัแทนจําหน่าย โดยการคํานวณระยะเวลาทีเ่หมาะสมในการสัง่ซือ้สินค้าแต่ละประเภทเพื่อให้มีปริมาณสินค้าคง

คลงัทีเ่หมาะสมและเพียงพอต่อความต้องการของตลาดและเพื่อสนองต่อนโยบายการทาํตลาดของ บ๊ิก คาเมร่า 

 ทัง้นีใ้นการบริหารงานด้านการจดัซือ้ผลิตภณัฑ์อุปกรณ์ถ่ายภาพต่าง ๆ นัน้ จะต้องมีการวางแผนการประมาณการยอดขายเพื่อ

กําหนดสินค้าคงคลงัในปริมาณทีเ่หมาะสม และหากมีข้อผิดพลาดจากประมาณการเกิดขึน้ ทางบริษัทตวัแทนผู้ ผลิตและจําหน่าย (Brand 

Suppliers) และฝ่ายบริหาร ของบริษัทฯ มีการทาํงานร่วมกบับริษัทตวัแทนผู้ผลติและจําหน่ายกล้องแต่ละแบรนด์สินค้าอย่างใกล้ชิด เพื่อ

เป็นการวางแผนการขายและการบริหารสินค้าคงคลงัอย่างมีประสิทธิภาพ โดยกําหนดให้มีระบบรับส่งข้อมูลการขายและสินค้าคงเหลือ

อย่างต่อเน่ืองเพื่อติดตามยอดขายและประมาณการสั่งซือ้สินค้าร่วมกันกับบริษัทตัวแทนผู้ ผลิตและจําหน่ายกล้องแต่ละแบรนด์ ทัง้นี ้

เน่ืองจาก บ๊ิก คาเมร่า เป็นผู้จดัจําหน่าย(ค้าปลีก)รายใหญ่ บริษัทตัวแทนผู้ ผลิตและจําหน่ายกล้องแต่ละแบรนด์ จึงมีการสนับสนุนเพื่อ

ผลกัดนัสินค้าทีเ่คลื่อนไหวช้ากวา่ทีค่าดการณ์ไว้ โดยได้สนับสนุนในรูปแบบต่างๆ เพื่อให้เกิดการขายสินค้าได้รวดเร็วขึน้ อาทิเช่น การ

สนบัสนนุเงินกระตุ้นการขาย การทาํโปรโมชัน่ส่งเสริมการขายต่างๆ รวมถึงการปรับราคาขายปลีกสินค้า โดยทุกครัง้ที่มีการกําหนดการ

ปรับราคาขายปลีกโดยบริษัทตวัแทนผู้ผลิตและจําหน่ายกล้องแต่ละแบรนด์ บ๊ิก คาเมร่า จะได้รับการชดเชยต้นทุนสินค้าทัง้หมดที่เกิดจาก

การปรับราคาครัง้นัน้ 

 

ตวัอย่างผู้จําหนา่ยสินค้าทีเ่ป็นคู่ค้าโดยตรงกับ บ๊ิก คาเมร่า 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ท่ีมา: บริษัท บิ๊ก คาเมร่า คอร์ปอเรชั่น จํากัด (มหาชน) 

 

2.5) งานที่ยงัไม่ได้ส่งมอบ 

-- ไม่มี – 
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3. ปัจจัยความเสี่ยง 

 

 ความเสี่ยงที่ระบุด้านล่างเป็นความเสี่ยงบางประการที่สําคัญซึ่งอาจผลกระทบในทางลบต่อธุรกิจ ฐานะการเงิน ผลการ

ดําเนินงาน โอกาสทางธุรกิจ ตลอดจนมูลค่าหุ้นสามัญของบริษัทฯ นอกจากนี ้อาจยังมีความเสี่ยงอ่ืนๆ ที่บริษัทฯ ไม่อาจคาดการณ์ได้  

ณ ปัจจุบนั หรือเป็นความเสี่ยงทีบ่ริษัทฯ พิจารณาในขณะนีแ้ล้วเหน็วา่ไม่มีผลกระทบในสาระสําคญัต่อการดําเนินธุรกิจของบริษัทฯ 

 นอกจากนี ้ข้อความในลกัษณะทีเ่ป็นการคาดการณ์ในอนาคตเช่น “เชื่อว่า”  “คาดการณ์ว่า” “คาดว่า” “วางแผนว่า” “ประสงค์

วา่” “โดยประมาณ” หรือประมาณการทางการเงิน โครงการในอนาคต ประมาณการผลการดําเนินงาน การประกอบธุรกิจ แผนการขยาย

ธุรกิจ การเปลี่ยนแปลงกฎหมายทีเ่ก่ียวข้องในการดําเนินธุรกิจ และปัจจยัอ่ืนๆ ซึ่งเป็นการคาดการณ์ในอนาคต เป็นความเห็นของบริษัทฯ 

ณ ปัจจุบนั และไม่เป็นการรับรองถึงการดําเนินงาน หรือเหตุการณ์ในอนาคต ไม่วา่ในลักษณะใด โดยผล หรือเหตุการณ์จริงอาจแตกต่าง

อย่างมาก จากประมาณการ หรือการคาดการณ์ดงักล่าว   

 

3.1) ความเสียงที่เกี่ยวกับบริษัทฯ 

(1) ความเสี่ยงจากการมีผู้กลุ่มผู้ถือหุ้นรายใหญ่ที่มีอิทธิพลต่อการกําหนดนโยบายการบริหารงาน 

 ปัจจุบนั บริษัทฯ มีกลุ่มผู้ ถือหุ้นรายใหญ่คือ ครอบครัว เธียรกาญจนวงศ์ ถือหุ้นคิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 62.37 ของจํานวนหุ้นที่

จําหน่ายได้แล้วทัง้หมดของบริษัทฯ (ดูรายละเอียดในส่วนที ่2 ข้อ 7.1 ผู้ ถือหุ้น) นอกจากนีคุ้ณชาญ เธียรกาญจนวงศ์ ยังดํารงตําแหน่งเป็น

ประธานกรรมการ ประธานเจ้าหน้าทีบ่ริหาร และกรรมการผู้มีอํานาจลงนามผูกพนัของบริษัทฯ และบริษัทย่อย  จึงทําให้กลุ่มผู้ หุ้นดังกล่าว 

เป็นผู้มีอํานาจในการบริหารจดัการและควบคุมคะแนนเสียงในการลงมติทีส่ําคัญได้เกือบทัง้หมด ไม่ว่าในเร่ืองการแต่งตัง้กรรมการ หรือ

การขอมติในเร่ืองอ่ืนทีต้่องใช้เสียงส่วนใหญ่ของทีป่ระชุมผู้ ถือหุ้นยกเว้นในเร่ืองกฎหมายหรือข้อบงัคบับริษัทกําหนดให้ต้องได้รับเสียง 3 ใน 

4 ของจํานวนหุ้นทีเ่ข้าประชุมและมีสิทธิออกเสียง เช่น การเพิ่มทนุ การลดทนุ ดงันัน้ ผู้ ถือหุ้นรายอ่ืนที่เข้าร่วมประชุมและมีสิทธิออกเสียง 

อาจจะไม่สามารถรวบรวมคะแนนเสียงเพื่อตรวจสอบหรือถ่วงดุลการบริหารของผู้ ถือหุ้นใหญ่ได้ 

 อย่างไรก็ตาม ด้วยโครงสร้างการจดัการของบริษัทฯ ประกอบด้วยคณะกรรมการและคณะกรรมการตรวจสอบ  โดยแต่ละคณะมี

การกําหนดขอบเขตอํานาจหน้าทีอ่ย่างชดัเจน ทาํให้ระบบการทาํงานของบริษัทฯ มีความเป็นมาตรฐานและสามารถตรวจสอบได้โดยง่าย 

อีกทัง้ โครงสร้างคณะกรรมการของบริษัท ยงัประกอบด้วยกรรมการอิสระเป็นจํานวน 3 ท่าน จากจํานวนกรรมการทัง้หมด 8 ท่าน และมี

คณะกรรมการตรวจสอบทีป่ระกอบด้วยกรรมการอิสระ 3 ทา่น ซึ่งแต่ละท่านเป็นผู้ ที่มีความรู้ความสามารถ ทําให้สามารถสอบทานการ

ทาํงานของบริษัทฯ ให้มีความโปร่งใสได้ดีย่ิงขึน้ ตลอดจนสามารถถ่วงดุลอํานาจในการนําเสนอเร่ืองต่างๆ ที่จะพิจารณาเข้าสู่การประชุมผู้

ถือหุ้นได้ในระดบัหน่ึง นอกจากนัน้แล้ว กลุ่มบริษัทได้มีระเบียบปฏิบัติกรณีที่มีการทํารายการที่เก่ียวโยงกับ กรรมการ ผู้ ถือหุ้นรายใหญ่ 

หรือผู้มีอํานาจควบคุมในกิจการ รวมทัง้บุคคลทีอ่าจมีความขดัแย้ง โดยบุคคลดังกล่าวจะไม่มีอํานาจอนุมัติในการทํารายการนัน้ๆ ทําให้

สามารถลดทอนความเสี่ยงอนัอาจจะเกิดขึน้ได้อีกด้วย 

 

(2) ความเสี่ยงจากการที่ธุรกิจอยู่ในอุตสาหกรรมที่มีการแข่งขันที่สูง 

 

 ปัจจุบนัธุรกิจค้าปลีกอุปกรณ์ถ่ายภาพนัน้มสีภาพการแข่งขนัทีสู่ง ทัง้จากผู้ประกอบที่มีอยู่ในปัจจุบัน และผู้ ประกอบการใหม่ที่

อาจจะเข้ามาแข่งขนัในธุรกิจ เน่ืองจากธุรกิจค้าปลีกอุปกรณ์ถ่ายภาพ เป็นธุรกิจทีใ่ช้เงินลงทนุไม่มากนัก และมีโครงสร้างการดําเนินธุรกิจ

ไม่ซบัซ้อน ซึ่งผู้ทีเ่ข้ามาแข่งขนัอาจเป็นบริษัทขนาดกลางที่ทุนจดทะเบียนไม่เกิน 10 ล้านบาท หรือบริษัทขนาดเล็กที่อยู่ในท้องถ่ินต่างๆ 

ตามจงัหวดัหลกัๆ ทัว่ประเทศ ทาํให้ บ๊ิก คาเมร่า เผชิญกบัภาวการณ์แข่งขนัทีสู่งและอาจจะส่งผลกระทบต่อผลประกอบการ นอกจากนี ้

บ๊ิก คาเมร่า ยงัมีความเสี่ยงจากการทีคู่่แข่งขนัในอุตสาหกรรมอาจขายสินค้าทดแทน อาทเิช่น สินค้ามือสอง สินค้าเลี่ยงภาษี หรือสินค้าผิด

กฎหมาย โดยทีส่ินค้าทดแทนดงักล่าวมีสภาพการใช้งานดี ราคาถูก ทําให้ผู้ บริโภคมีทางเลือกมากขึน้ ซึ่งในช่วงที่ภาวะเศรษฐกิจตกต่ํา 

แบบแสดงรายการข้อมูลประจําปี (แบบ 56-1)  หน้าที ่18 



  บริษัท บ๊ิก คาเมร่า คอร์ปอเรชัน่ จํากดั (มหาชน) 

อาจจะทาํให้ผู้บริโภคเปลี่ยนมาซือ้สินค้าทดแทนมากขึน้ ทาํให้ บ๊ิก คาเมร่า มีความเสี่ยงจากการทีย่อดขายลดลง ซึ่งจะส่งผลกระทบในเชิง

ลบต่อความสามารถในการทาํกําไร 

 อย่างไรก็ตามบริษัทฯ คาดวา่จะมีความเสี่ยงจากประเด็นดังกล่าวไม่มากนัก เน่ืองจากการเข้ามาดําเนินธุรกิจค้าปลีกอุปกรณ์

ถ่ายภาพของผู้ประกอบการรายใหมน่ัน้มีข้อจํากัดที่สําคัญ อยู่หลายประการ อาทิเช่น การไม่สามารถหาพืน้ที่เช่าร้านค้าที่เหมาะสมได้ 

เพราะปัจจุบนัทาํเลทีต่ัง้ทีด่ี มีผู้ประกอบการเดิมจบัจองเช่าไปเกือบทัง้หมดแล้ว อาท ิตามศูนย์การค้าชัน้นํา ห้างค้าปลีกสมัยใหม่ และห้าง

ท้องถ่ินตามจงัหวดัสําคญัๆ รวมถึงการไม่มีอํานาจต่อรองกบัตวัแทนจําหน่ายต่างๆ (Brand Supplier) ทัง้ในส่วนของวงเงินเครดิต ส่วนลด

ทางการค้า และระยะเวลาการจ่ายชําระเงิน เน่ืองมาจากปริมาณการสัง่ซือ้ของผู้ประกอบการรายใหม่ค่อนข้างตํ่าเมื่อเทียบกับ บ๊ิก คาเมร่า 

สําหรับกรณีทีเ่กรงวา่ผู้ประกอบการธุรกิจทีเ่ก่ียวข้องกบัธุรกิจค้าปลีกอุปกรณ์ถ่ายภาพ อาทเิช่น ธุรกิจขายกล้องมือสอง ธุรกิจขายอุปกรณ์ที่

เก่ียวข้อง เช่น ศูนย์ล้างอดัขยายภาพ จะเข้ามาดําเนินธุรกิจค้าปลีกอุปกรณ์ถ่ายภาพเพิ่มนัน้ บ๊ิก คาเมร่า คาดว่าผู้ ประกอบรายใหม่อาจจะ

ไม่เข้ามาดําเนินธุรกิจค้าปลีกเน่ืองจาก ความไม่คุ้นเคยสภาพตลาด การไม่สามารถหาทําเลที่ตัง้ที่เหมาะสม และการไม่มีอํานาจเจรจา

ต่อรองทางค้ากบัตวัแทนจําหน่ายต่างๆ ได้อย่างมีประสิทธิภาพ นอกจากนี ้บริษัทฯ ยงัมีผลิตภัณฑ์และการบริการที่หลากหลายครบวงจร

ของธุรกิจจําหน่ายกล้องและอุปกรณ์ถ่ายภาพ เพื่อตอบสนองความต้องการทุกกลุ่มลูกค้า รวมถึงยังมีการจัดการส่งเสริมการขายอย่าง

ต่อเน่ือง ตลอดจนการอบรมพนกังานฝ่ายขายให้มีความรู้ความเข้าใจในเร่ืองของผลิตภัณฑ์เป็นอย่างดี ซึ่งจะเป็นแรงผลักดัน ทําให้เกิด

ภาพลกัษณ์ทีด่ีกบั บ๊ิก คาเมร่า ทกุสาขา 

(3) ความเสี่ยงจากการด้อยค่าของสินค้าคงคลัง 

 บริษัทฯ ต้องจดัเก็บสินค้าคงคลังในจํานวนที่เพียงพอเพื่ออํานวยความสะดวกในการกระจายสินค้า โดยเฉพาะอย่างย่ิง

ผลิตภณัฑ์ กล้องถ่ายภาพ และอุปกรณ์ทีเ่ก่ียวข้อง โดย ณ วนัที ่31 ธนัวาคม 2558 บ๊ิก คาเมร่า จดัเก็บสินค้าคงคลังคิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 

51.62 ของสินทรัพย์รวม ซึ่งสินค้าหลกัของ บ๊ิก คาเมร่า เป็นสินค้าเทคโนโลยีประเภทอุปกรณ์ถ่ายภาพที่มีการพัฒนาและเปลี่ยนแปลงอยู่

ตลอดเวลา ซึ่งในลกัษณะการประกอบธุรกิจค้าปลีกอุปกรณ์ถ่ายภาพ ความหลากหลายในผลิตภณัฑ์ เป็นสิ่งจําเป็นที่ บ๊ิก คาเมร่า จะต้อง

มีการบริหารสินค้าคงคลงัเพื่อทีจ่ะสนองตอบตามความต้องการของลูกค้าทีม่ีหลากหลายประเภท ดังนัน้ บ๊ิก คาเมร่า จึงอาจมีความเสี่ยง

จากการด้อยค่าของสินค้าคงคลงั เน่ืองจากการเปลี่ยนแปลงเทคโนโลยีหรือการออกผลิตภัณฑ์รุ่นใหม่ที่ดีกว่า หรือพฤติกรรมของผู้ บริโภค

เปลี่ยนแปลงไป จนทาํให้สินค้าคงคลงัทีม่ีอยู่ไม่สามารถขายได้หรือมีมูลค่าลดลง 

 อย่างไรก็ตาม บ๊ิก คาเมร่า คาดวา่ผลกระทบจากความเสี่ยงจากการด้อยค่าของสินค้าคงคลังนีจ้ะส่งผลกระทบต่อฐานะทาง

การเงินในปัจจุบนัค่อนข้างน้อย เน่ืองจาก บ๊ิก คาเมร่า ได้ศึกษาและสํารวจความต้องการและพฤติกรรมของผู้บริโภคอยู่ตลอดเวลา รวมทัง้

ติดตามการเปลี่ยนแปลงของเทคโนโลยีอย่างใกล้ชิด และจากประสบการณ์ของผู้ บริหารที่อยู่ในธุรกิจค้าปลีกอุปกรณ์ถ่ายภาพ และ

อุปกรณ์ทีเ่ก่ียวข้อง มาอย่างยาวนาน ประกอบกบัมีความสมัพนัธ์อนัดีกบัตวัแทนจําหน่าย (Brand Supplier) ทําให้สามารถเลือกรุ่นสินค้า

ในแต่ละย่ีห้อ ให้เหมาะสมกบัความต้องการของลูกค้าภายใต้สภาพของเง่ือนไขในการแข่งขันในขณะนัน้ และทนัต่อการเปลี่ยนแปลง

เทคโนโลยีได้เป็นอย่างดี ทัง้นีจ้ากการทีผู่้บริหารของ บ๊ิก คาเมร่า อยู่ในธุรกิจค้าปลีกอุปกรณ์ถ่ายมาอย่างยาวนาน การทํางานอย่างใกล้ชิด

กับตัวแทนผู้ ผลิตและจัดจําหน่าย แบรนด์หลักๆ ของอุปกรณ์ถ่ายภาพ จะมีการควบคุมดูแลและบริหารสินค้าคงคลังร่วมกันอย่างมี

ประสิทธิภาพ โดยมีการกําหนดให้มีการติดตามผลการขายและรายงานสินค้าคงเหลืออย่างต่อเน่ือง มีการส่งรายงานสินค้าคงคลังเป็นราย

สปัดาหใ์ห้แก่บริษัทคู่ค้าเพื่อร่วมกนักําหนดปริมาณการสัง่ซือ้สินค้าในแต่ละเดือน 

 และจากการที ่บ๊ิก คาเมร่า ได้ติดตามผลการขายและรายงานสินค้าคงเหลืออย่างใกล้ชิดโดยทมีผู้บริหารสามารถทีจ่ะตรวจสอบ

และวเิคราะหส์ินค้าคงคลงัได้ตลอดเวลา ทาํให้มัน่ใจวา่ บ๊ิก คาเมร่า จะควบคุมและจดัการความเสี่ยงดงักล่าวได้เป็นอย่างดี จะเห็นได้จาก

ระยะเวลาการเก็บสินค้าคงคลงัในปี 2557 มีระยะเวลาประมาณ 154 วนั และจากนโยบายการตัง้ค่าเผื่อการลดมูลค่าสําหรับสินค้าล้าสมัย 

เคลื่อนไหวช้า หรือเสื่อมคุณภาพ กล่าวคือหากสินค้าดงักล่าวมียอดการเคลื่อนไหวตํ่าหรือมีอายุสินค้ามากกว่า 4 ปี จะพิจารณาตัง้สํารอง

แบบแสดงรายการข้อมูลประจําปี (แบบ 56-1)  หน้าที ่19 



  บริษัท บ๊ิก คาเมร่า คอร์ปอเรชัน่ จํากดั (มหาชน) 

สินค้าเต็มจํานวนโดยใน ปี 2558 มีการตัง้สํารองเพื่อผลขาดทนุจากสินค้าเสื่อมสภาพและล้าสมยัเพียง 5.59 ล้านบาทคิดเป็นร้อยละ 0.14 

ของรายได้จากธุรกิจจดัจําหน่ายอุปกรณ์ถ่ายภาพ อุปกรณ์เสริมและสินค้าเทคโนโลยี แสดงให้เหน็วา่ บริษัทฯ มีการบริหารจดัการสินค้าคง

คลงัทีม่ีประสิทธิภาพ และมีอายุเฉลี่ยสินค้าคงคลงัทีค่่อนข้างสัน้ 

 อน่ึง สําหรับการออกผลิตภัณฑ์รุ่นใหม่ บ๊ิก คาเมร่า และตัวแทนจําหน่ายจะร่วมกันเจรจาและวางแผนในการประมาณการ

ยอดขายเพื่อกําหนดจํานวนสินค้าคงคลงัทีเ่หมาะสม ในกรณีทีอ่าจมีข้อผิดพลาดจากการประมาณการดังกล่าว โดยส่วนใหญ่ตัวแทนผู้ จัด

จําหน่าย (Brand Supplier) จะเข้ามาร่วมรับผิดชอบในรูปแบบต่างๆ เช่นการปรับราคาขายลดลงเพื่อเร่งยอดขายในผลิตภัณฑ์ที่ขายช้า 

ทัง้นี ้การชดเชยอาจมีการเจรจาชดเชยเป็นบางส่วนของราคาทีข่าดทนุและตามปริมาณสินค้าคงคลังที่เหลืออยู่ นอกจากนีผู้้ บริหาร ยังมี

นโยบายให้ค่าตอบแทนพิเศษ (Incentive) เพิ่มเติมให้แก่พนกังานทีข่ายสินค้าทีส่ภาพคล่องในการซือ้ขายตํ่า 

(4) ความเสี่ยงจากการพึ่งพาทมีงานและผู้บริหาร 

 ผู้บริหารและทมีงานมีส่วนสําคญัอย่างย่ิงในการกําหนดกลยุทธ์ เป้าหมาย และนโยบายการดําเนินธุรกิจ และกํากับธุรกิจให้

เป็นไปในแนวทางทีกํ่าหนด ซึง่หาก บ๊ิก คาเมร่า ขาดทมีผู้บริหารหลกัโดยเฉพาะประธานเจ้าหน้าที่บริหารซึ่งเป็นผู้ กําหนดกลยุทธ์และทิศ

ทางการดําเนินธุรกิจ ก็อาจเป็นเหตุให้ บริษัทฯ ไม่สามารถปฏิบัติงานได้ตามเป้าหมายที่วางไว้ และมีผลกําไรถดถอย ไม่เป็นไปตาม

เป้าหมายได้ 

 อย่างไรก็ดี ทีผ่่านมา บริษัทฯ มีมาตรการในการจดัสรรและกระจายอํานาจหน้าทีอ่ย่างเหมาะสม ซึ่งในการดําเนินธุรกิจผู้ บริหาร

และทมีงานก็มีส่วนร่วมในการกําหนดแผนธุรกิจ และกลยุทธ์ต่างๆ มาโดยตลอด นอกจากนี ้บ๊ิก คาเมร่า ก็มีแผนการพฒันาเพื่อเพิ่มความรู้

ความสามารถให้บุคลากรอย่างสมํ่าเสมอ บ๊ิก คาเมร่า จึงเชื่อมัน่วา่จะมีบุคลากรทีม่ีความรู้และความสามารถเข้ามาดําเนินธุรกิจสืบทอด

หน้าทีไ่ด้หากผู้บริหารทา่นดงักล่าวลาออกหรือเกษียณ 

 

(5) ความเสี่ยงจากการเกิดความเสียหายจากการทจุริตของพนักงานระดบัปฏิบัตงิาน 

 บ๊ิก คาเมร่า ประกอบธุรกิจค้าปลีกอุปกรณ์ถ่ายภาพและอุปกรณ์ทีเ่ก่ียวข้อง ซึ่งจําเป็นทีจ่ะต้องมีการกระจายสินค้าไปตามสาขา

ต่างๆ ทัง้ในกรุงเทพฯ และปริมณฑล รวมถึงตามจงัหวดัหลกัๆ ทัว่ประเทศ ประกอบกบัสินค้ามีมูลค่าพอสมควร เคลื่อนย้ายสะดวกและเป็น

ทีต้่องการโดยทัว่ไป จากลกัษณะดงักล่าว บริษัทฯ อาจเผชิญความเสี่ยงจากการทุจริตของพนักงานระดับปฏิบติังาน เช่น พนักงานขาย

ประจําสาขา และพนกังานเก็บสินค้า เป็นต้น ซึ่งอาจก่อให้เกิดความเสียหายต่อผลประกอบของ บ๊ิก คาเมร่า ได้ 

 ทัง้นี ้บริษัทฯ ตระหนกัดีถึงโอกาสทีจ่ะเกิดเหตุการณ์ดังกล่าว จึงได้วางระบบควบคุมภายในและระบบสอบทานไว้เป็นอย่างดี

โดยการนําระบบสารสนเทศมาช่วยสนบัสนนุ เช่น ในส่วนการขายหน้าร้าน บ๊ิก คาเมร่า มีการบันทึกเลขประจําตัวเคร่ืองที่ขายทุกครัง้ที่มี

การขาย มีการโอนเงินได้ทีไ่ด้จากการขายสินค้าทกุวนั  มีการตรวจสอบโดยวิธีการสุ่มตรวจสอบจากฝ่ายตรวจสอบฯ อย่างสมํ่าเสมอ ใน

ส่วนระบบจดัเก็บสินค้า บ๊ิก คาเมร่า ก็มีมาตรการการตรวจสอบสินค้าโดยละเอียดและมีการตรวจนับปริมาณจริงทุกเดือน โดยพนักงาน

ดูแลสินค้าทกุรายจะต้องรับผิดชอบร่วมกนัหากมีสินค้าสูญหาย นอกจากนีย้งัมีมาตรการลงโทษในเร่ืองการทจุริตอย่างรุนแรงและพนักงาน

บริษัทฯ ต้องมีเงินประกนัจํานวนหน่ึง ซึง่จากมาตรการดงักล่าวทาํให้ บ๊ิก คาเมร่า เชื่อมั่นว่าถึงแม้ว่าเกิดการทุจริตขึน้จริง ก็สามารถที่จะ

ตรวจพบได้ในเวลาอนัรวดเร็ว โดยมาตรการต่างๆ และระบบงานทีบ่ริษัทฯ วางไว้เป็นอย่างดีก็จะช่วยจํากัดความเสียหายที่จะเกิดขึน้ไว้ใน

ระดบัทีไ่ม่เป็นสาระสําคญัต่อผลประกอบการ ทัง้นีใ้นปี 2557 และปี 2558 บ๊ิก คาเมร่า มีความเสียหายจากการทจุริตของพนักงานมูลค่า

ประมาณ 2 แสนบาท และ 1แสน 5 หมื่นบาท ตามลําดบั ซึ่งมีจํานวนลดน้อยลงทกุปี นอกจากนี ้ยังคงมีความเสียหายเล็กน้อยที่เกิดจาก

การผิดพลาดในการขาย ซึ่งบริษัทฯ ก็ได้เรียกเก็บค่าเสียหายดงักล่าวจากพนกังานทีป่ฏิบตัิผิดพลาดซึ่งเป็นไปตามข้อตกลงร่วมกันระหว่าง

พนกังานผู้ปฏิบตัิงานกบั บ๊ิก คาเมร่า 

 

 

แบบแสดงรายการข้อมูลประจําปี (แบบ 56-1)  หน้าที ่20 



  บริษัท บ๊ิก คาเมร่า คอร์ปอเรชัน่ จํากดั (มหาชน) 

(6) ความเสี่ยงจากการสูญเสียการเป็นผู้ จัดจําหน่ายอุปกรณ์ถ่ายภาพยี่ห้อชัน้นํา 

  จากการทีบ่ริษัทฯ ได้รับการแต่งตัง้ให้เป็นผู้จดัจําหน่ายอุปกรณ์ถ่ายภาพและอุปกรณ์ที่เก่ียวข้อง จากตัวแทนผู้ ผลิตและ

จําหน่าย Brand ชัน้นําต่างๆ ในประเทศไทย อาท ิเช่น Canon Nikon Fuji Olympus Samsung Casio เป็นต้น ซึ่งภาพลักษณ์ของ

ผลิตภณัฑ์ในตราสินค้าต่างๆ ถือวา่เป็นส่วนสําคัญต่อความเชื่อมั่นในการตัดสินใจของผู้ บริโภค นอกจากนีใ้นบางช่วงเวลาของกระแส

ความนิยมในผลิตภณัฑ์บางรุ่นบางย่ีห้อ อาจจะทาํให้ยอดขายในผลิตภณัฑ์นัน้ๆ ขายดีขึน้กว่าภาวการณ์ปกติ เช่น Fuji xa-2 เป็นสินค้าที่

ขายดีในปี 2558 ดงันัน้ หาก บ๊ิก คาเมร่า สูญเสียการเป็นผู้จดัจําหน่ายอุปกรณ์ถ่ายภาพชัน้นําเน่ืองจากสาเหตุต่างๆ เช่น การไม่ได้รับการ

ต่อสญัญาแต่งตัง้เป็นผู้ จัดจําหน่าย จากตัวแทนผู้ ผลิตและจําหน่ายของ Brand ต่าง ๆ บริษัทที่เป็นตัวแทนผู้ ผลิตและจําหน่ายมีการ

เปลี่ยนแปลงนโยบายในการแต่งตัง้ตวัแทนจําหน่าย เป็นต้น อาจจะส่งผลกระทบต่อยอดขายของ บ๊ิก คาเมร่า ได้ 

 อย่างไรก็ตาม ตัง้แต่ บ๊ิก คาเมร่า ได้ทาํสญัญาเป็นผู้จดัจําหน่ายกบัตวัแทนผู้ผลิตและจําหน่ายอุปกรณ์ถ่ายภาพชัน้นํา บ๊ิก คาเม

ร่า ยงัคงเป็นผู้จดัจําหน่ายในย่ีห้อชัน้นําต่างๆ มาอย่างต่อเน่ือง โดย บ๊ิก คาเมร่า สามารถปฏิบติั ตามเง่ือนไขทางการค้าตามที่ตกลง จึง

ได้รับความไว้วางใจจากบริษัทที่เป็นตัวแทนผู้ ผลิตและจําหน่ายอุปกรณ์ถ่ายภาพมาอย่างต่อเน่ือง ประกอบกับปัจจุบัน บ๊ิก คาเมร่า มี

ช่องทางการจําหน่ายทีม่ีสาขามากทีสุ่ดในประเทศไทย และมีทมีขายทีม่ีประสิทธิภาพ บ๊ิก คาเมร่า จึงมีความเชื่อมั่นว่าบริษัทต่างๆ ที่เป็น

ตวัแทนผู้ผลิตและจําหน่ายอุปกรณ์ถ่ายภาพจะยังคงมอบความไว้วางใจให้ บ๊ิก คาเมร่า เป็นผู้ จัดจําหน่ายหลักของผลิตภัณฑ์ไปอย่าง

ต่อเน่ือง 

 นอกจากนี ้บ๊ิก คาเมร่า ไม่ได้พึ่งพิงตัวแทนผู้ ผลิตและจําหน่ายอุปกรณ์ถ่ายภาพรายใดรายหน่ึง โดยปัจจุบัน บ๊ิก คาเมร่า ซือ้

สินค้าจากตวัแทนผู้ผลิตและผู้จําหน่ายรวม 10 รายแรก คิดเป็นสดัส่วนร้อยละ 95% โดยในระยะเวลา 3 ปีที่ผ่านมา ยอดการสั่งซือ้สินค้า

จากตวัแทนผู้ผลิตและจําหน่ายแต่ละรายมีสดัส่วนไม่เกินร้อยละ 20 ของยอดขายรวม แต่อย่างไรก็ตาม บ๊ิก คาเมร่า มีนโยบายจะรักษา

ยอกการสัง่ซือ้สินค้าในแต่ละรายไม่ให้เกินร้อยละ 20 ของยอดการสัง่ซือ้รวม ดงันัน้ด้วยเหตุผลดงักล่าว จึงทาํให้ บ๊ิก คาเมร่า ลดผลกระทบ

จากความเสี่ยงจากการสูญเสียการเป็นผู้จดัจําหน่ายในอุปกรณ์ถ่ายภาพชัน้นํา 

 

(7) ความเสี่ยงจากการไม่ได้รับการต่อสัญญาเช่าพืน้ที่/สัญญาเช่าร้านค้า 

 ช่องทางการจําหน่ายสินค้าส่วนใหญ่ของ บ๊ิก คาเมร่า เกือบทัง้หมดจะผ่านสาขาต่างๆ ซึ่งเป็นช่องทางหลักในการสร้างรายได้

ให้แก่ บ๊ิก คาเมร่า ส่วนใหญ่เป็นพืน้ทีเ่ชา่ที ่บ๊ิก คาเมร่า ได้ทาํสญัญาเช่าระยะสัน้ (3 ปี) จากเจ้าของพืน้ที ่อาทิเช่น ศูนย์การค้า หรือห้างค้า

ปลีกสมยัใหม่ (Modern Trade) ทําให้มีความเสี่ยงที่จะไม่ได้รับการต่อสัญญาหรือถูกเรียกร้องค่าเช่าพืน้ที่และค่าบริการเพิ่มขึน้ หาก

สญัญาดงักล่าวสิน้สุดลง ซึ่งอาจส่งผลกระทบทาํให้รายได้และกําไรสุทธิของ บ๊ิก คาเมร่า ลดลงได้ 

 อย่างไรก็ตามในธุรกิจของ บ๊ิก คาเมร่า คงหลีกเลี่ยงความเสี่ยงจากการทาํสญัญาเช่าระยะสัน้จากเจ้าของพืน้ที่ไม่ได้ เพราะเป็น

ธุรกิจทีก่ระทาํกนัโดยปรกติ ประกอบกับ บ๊ิก คาเมร่า ดําเนินธุรกิจมาอย่างยาวนาน มีชื่อเสียง เป็นที่ยอมรับและต้องการของผู้ ให้เช่า

(เจ้าของพืน้ที)่ ด้วยเหตุนี ้บ๊ิก คาเมร่า จึงได้รับสิทธิการต่อสัญญาก่อนจากผู้ ให้เช่า และที่ผ่านมา บ๊ิก คาเมร่า ได้ปฏิบัติตามสัญญาเช่า

อย่างเคร่งครัดและไม่เคยถูกยกเลิกสัญญาเช่า จึงทําให้เชื่อว่า บ๊ิก คาเมร่า จะได้รับการต่อสัญญาเช่าต่อไปในอนาคต อีกทัง้ การทํา

สญัญาเช่าระยะสัน้ดงักล่าว จะช่วยลดความเสี่ยง หากผลประกอบการไม่เป็นไปตามเป้าหมาย ทัง้นี ้บ๊ิก คาเมร่า อาจจะพิจารณาไม่ต่อ

สญัญาเช่าได้เช่นกนั หากเจ้าของพืน้ทีบ่างรายทีเ่รียกร้องค่าเชา่พืน้ทีท่ีเ่พิ่มในอตัราทีสู่งจน บ๊ิก คาเมร่า คาดวา่อตัรากําไรในสาขานัน้ จะไม่

คุ้มค่ากบัการลงทนุ 
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(8) ความเสี่ยงจากการต่ออายสุัญญาเช่ากับบุคคลที่เกี่ยวข้อง 

ในปัจจุบนั บ๊ิก คาเมร่า เช่าอาคารสํานกังาน (สํานกังานใหญ่1
2
) จากบริษัท ไมดาส ดีเวลลอปเมนท ์จํากดั (มีนางวรรณ์กมล 

เธียรกาญจนวงศ์ และนายชิตชยั เธียรกาญจนวงศ์ เป็นกรรมการที่มีอํานาจลงนาม และเช่าอาคารสํานกังานพร้อมกับคลังสินค้า 2

3
 จาก 

นางสาวณฐัพร เธียรกาญจนวงศ์รวมถึงการเช่าทีด่ินเพื่อปลูกสร้าง อาคารทีพ่กัสําหรับพนกังาน 3

4
(เพื่อให้พนักงานที่อยู่ต่างจังหวดัและต้อง

เข้ามาอบรมและทดสอบความรู้เก่ียวกบัการปฏิบติังานขายได้พกัอาศยัชัว่คราว) จาก นางสาวปริศรา เธียรกาญจนวงศ์ ซึ่งการทําสัญญา

เช่าดงักล่าวทัง้ 3 ฉบบั เป็นการทาํรายการกบับุคคลทีเ่ก่ียวข้อง มีวตัถุประสงค์เพื่อใช้เป็นทีต่ัง้ของสํานักงานใหญ่ และคลังสินค้า และการ

ดําเนินธุรกิจโดยปกติของบ๊ิก คาเมร่า โดยมีการทาํสญัญาเช่าอาคารและสิ่งปลูกสร้าง กบั บริษัท ไมดาส ดีเวลอปเมนท์ จํากัด นางสาวณัฐ

พร เธียรกาญจนวงศ์  และ นางสาวปริศรา เธียรกาญจนวงศ์ โดยอายุสญัญาเร่ิมตัง้แต่วนัที่ 1 มกราคม 2557 ถึง วนัที่ 31 ธันวาคม 2559 

และอีก 2 สญัญา ให้มีมีผลตัง้แต่วนัที ่1 มิถุนายน 2557 - 31 ธนัวาคม 2559 ซึ่งสญัญาดงักล่าวจะมีอายุ 3 ปี และอายุ 2 ปี 7 เดือน อน่ึง 

บ๊ิก คาเมร่า ยงัได้รับสิทธิในการต่ออายุสญัญาเช่าก่อนบุคคลอ่ืน (First right of refusal) ภายใต้เง่ือนไขที่ผู้ ให้เช่าไม่สามารถปรับขึน้ราคา

ได้เกิน ร้อยละ10 ของอตัราค่าเช่าในปีสุดท้ายของผู้ให้เช่า บ๊ิก คาเมร่า จึงมีความเสี่ยงจากการพึ่งพิงการเช่าอาคารสํานักงานและที่ดินจาก

บุคคลทีเ่ก่ียวข้องกนั (กลุ่มผู้ ถือหุ้นใหญ่และกรรมการ) โดยอาจมีความเสี่ยงจากการไม่ได้ต่ออายุสัญญาเช่า และความเสี่ยงจากราคาค่า

เชา่ทีอ่าจปรับเพิ่มขึน้อย่างมีนยัสําคญั ในการต่อสญัญาเช่ารอบใหม่ซึ่งอาจกระทบกบัผลการดําเนินงานของ บ๊ิก คาเมร่า ในอนาคต 

 อย่างไรก็ตาม ถึงแม้วา่ บ๊ิก คาเมร่า ได้ดําเนินการเช่าอาคารสํานกังานและทีด่ินจากบุคคลทีเ่ก่ียวข้องกับบริษัทฯ  เป็นระยะเวลา 

3 ปี ก็ตาม บริษัทฯ คาดวา่จะสามารถต่ออายุการเช่าสํานกังานและทีดิ่น ดงักล่าวออกไปได้อย่างต่อเน่ือง นอกจากนี ้บริษัทฯ ก็ยังเป็นผู้ มี

สิทธิในการเลือกต่อสญัญาเช่าก่อนบุคคลอ่ืนอีกด้วย ทัง้นีก้ารทําสัญญาเช่าทัง้ 3 รายการดังกล่าว เป็นค่าใช้จ่ายที่เป็นค่าเช่าที่ต้องจ่าย

ให้กบั บริษัทและบุคคลทีเ่ก่ียวข้องดงักล่าวข้างต้นร่วมเทา่กบั 6.23 ล้านบาทต่อปี เมื่อเทยีบกับรายได้จากการขายของบริษัทฯ ในปี 2557  

จะคิดเป็นสดัส่วนเพียงแค่ รัอยละ 0.18 นอกจากนี ้ในการบริหารจัดการเร่ืองสินทรัพย์ด้วยค่าเช่า ยังช่วยให้ บ๊ิก คาเมร่า สามารถรักษา

สภาพคล่องทางการเงินทีสู่งของของ บ๊ิก คาเมร่า ได้ โดยทีไ่ม่ต้องนําเงินสดในจํานวนที่สูงมาลงทุนในอาคารสํานักงาน และยังส่งผลดีต่อ

ประสิทธิภาพในการดําเนินงานซึ่งสะท้อนจากอตัราส่วนทางการเงิน เช่น อตัราผลตอบแทนจากสินทรัพย์ทีอ่ยู่ในระดบัทีสู่ง 

 

(9) ความเสี่ยงจากการดาํเนินธุรกิจต่อเน่ืองในระยะยาว 

 บริษัทฯ เป็นผู้จาํหน่าย หรือค้าปลีกกล้องถ่ายภาพและอุปกรณ์ที่เก่ียวข้องในการถ่ายภาพที่มีสาขาจํานวนมากในประเทศไทย 

โดยผลิตภณัฑ์ เป็นสินค้ากลุ่มเทคโนโลยี ซึ่งอาจจดัเป็นสินค้ากลุ่มแฟชัน่ ทีม่ีการเปลี่ยนแปลงค่อนข้างรวดเร็ว หรือมีการเปลี่ยนแปลงตาม

กระแสสมยันิยม ทัง้นีก้ารเปลี่ยนแปลงดังกล่าวขึน้อยู่กับหลายปัจจัย อาทิเช่น การเปลี่ยนแปลงเก่ียวกับตัวผลิตภัณฑ์  พฤติกรรมของ

ผู้บริโภค ซึ่งรวมถึงรสนิยมการบริโภค ความสะดวกสบายในการใช้ผลิตภัณฑ์ และรูปแบบการใช้ชีวิต ทัง้นีห้ากบริษัทฯ ไม่สามารถที่จะ

ปรับตวัในทนักบักระแสการเปลี่ยนแปลงทัง้ในด้านเทคโนโลยี และพฤติกรรมผู้ บริโภคได้ทนัท่วงทีอาจจะส่งผลให้ บ๊ิก คาเมร่า ไม่ได้รับ

ความสนใจจากกลุ่มลูกค้าต่างๆ โดยจะส่งผลกระทบในแง่ลบต่อยอดขาย ผลการดําเนินงาน และฐานะทางการเงินของ บ๊ิก คาเมร่า 

 ถึงแม้วา่ในอดีตกล้องถ่ายภาพ เคยมีการเปลี่ยนผ่านเทคโนโลยีจากการกล้องที่ใช้ฟิล์ม มาเป็นกล้องดิจิตอลก็ตาม ซึ่งภายหลัง

อตัราการผลิตและการจําหน่ายกล้องดิจิตอลก็มิได้ลดลงแต่อย่างใด ทัง้นีก้ารเปลี่ยนแปลงในเร่ืองที่เก่ียวข้องกับเทคโนโลยีของกล้องและ

2  ท่ีตัง้เลขท่ี 115/1 ถนนสวัสดิการ 1 แขวงหนองแขม เขตหนองแขม กทม. เป็นอาคารสาํนักงานสงู 4 ชัน้ (อาคารใหม)่ มเีนือ้ท่ีใช้สอยรวม 1,240 

ตารางเมตร โดยคิดราคาค่าเช่าเดือนละ 307,000 บาท 
3  ท่ีตัง้เลขท่ี 115 ถนนสวัสดิการ 1 แขวงหนองแขม เขตหนองแขม กทม. เป็นอาคารสํานักงานและคลังสนิค้า สงู 4 ชัน้ มเีนือ้ท่ี 1,659 ตารางเมตร 

โดยคิดค่าเช่าเดือนละ  207,000 บาท 
4  โฉนดท่ีดินเลขท่ี 41755 และ 174 เนือ้ท่ี 100 ตารางวา  โดยคิดค่าเช่าเดือนละ 5,500 บาท 
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สินค้าทดแทน ในปัจจุบนัยากทีจ่ะหลบหลีก อาทเิช่น จากการทีอ่ตัราการเติบโตของตลาดกล้องคอมแพ็คทีม่ีแนวโน้มที่ลดลงอย่างต่อเน่ือง 

ตลอดระยะเวลา 1-2 ปี ทีผ่่านมา ด้วยเหตุผลทีโ่ทรศพัทม์ือถือ (สมาร์ทโฟน) มีการเติบโตเพิ่มมากขึน้ ผู้บริโภคในปัจจุบนันิยมถ่ายภาพด้วย

กล้องจากโทรศพัทม์ือถือ เพิ่มมากขึน้ และด้วยปัจจยัของความสะดวกในการพกพา ก็ปัจจยัหน่ึงทีท่าํให้ ทีท่าํให้มูลค่าตลาดมือถือ (สมาร์ท

โฟน) เพิ่มขึน้อย่างต่อเน่ือง อย่างไรก็ตามการทีจ่ํานวนยอดขายโทรศพัทม์ือถือเพิ่มขึน้ กลับทําให้ยอดจําหน่ายกล้องในกลุ่มมีเทคโนโลย่ีที่

สูงกวา่ มีอตัราการเพิ่มขึน้ตามไปด้วย ทัง้กล้องประเภท Mirroless และ DSLR เน่ืองจากจะเป็นการเพิ่มกลุ่มลูกค้าที่มีความสนใจในเร่ือง

การถ่ายภาพมากขึน้ จนทําให้กลุ่มลูกค้าที่ชื่นชอบการถ่ายภาพยังคงมีความต้องการกล้องในระดับที่มีความละเอียดมากขึน้ ซึ่งโดย

ภาพรวมแล้วมูลค่าของตลาดกล้องถ่ายรูป รวมถึงอุปกรณ์ทีเ่ก่ียวทัง้หมดไม่ได้มีการลดมูลค่าลงแต่อย่างใดแต่กลบัมแีนวโน้วความต้องการ

ทีสู่งขึน้ นอกจากนีผู้้ผลิตกล้องดิจิตอลในแบรนด์ชัน้นํา ต่างก็มีการปรับตวั โดยมีการนําเสนอผลิตภัณฑ์และฟังก์ชั่นการทํางานในรูปแบบ

ใหม่ๆตลอดเวลาเพื่อตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคที่เปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว เช่น การเพิ่มอุปกรณ์เชื่อมต่อที่สามารถแบ่งปัน

ภาพถ่ายได้ง่านขึน้ กล้องถ่ายภาพทีส่ามารถโทรศพัทไ์ด้ กล้องทีม่ีขนาดกะทดัรัดขึน้ รวมถึงมีความคมชดัหรือความละเอียดทสีูงขึน้ 

 อย่างไรก็ตามจากปัจจยัเสี่ยงทีเ่ก่ียวข้องดงักล่าว และจากจุดเด่นของ บ๊ิก คาเมร่า ที่มีความใกล้ชิด และมีการทําธุรกิจมาอย่าง

ต่อเน่ืองและยาวนานกับตัวแทนผู้ ผลิตและจําหน่าย (Brand Suppliers) กล้องถ่ายภาพ ประกอบกับมีความชํานาญในธุรกิจค้าปลีก

อุปกรณ์ถ่ายภาพ โดยมีทมีผู้บริหาร และบุคคลากรทีม่ีความรู้ในการด้านการถ่ายภาพ จะยงัคงความสามารถที่จะดําเนินธุรกิจต่อไปอย่าง

มัน่คง ซึ่ง บ๊ิก คาเมร่า ไม่ได้ยึดติดกบัตวัแทนผู้ผลิตและจําหน่ายกล้องถ่ายภาพ หรือยึดติดกับตัวผลิตภัณฑ์ประเภทใดประเภทหน่ึง และ 

บ๊ิก คาเมร่า พร้อมทีจ่ะสามารถรองรับกบัการเปลี่ยนแปลงในรูปแบบต่าง ๆ ทัง้ในเร่ืองของการเปลี่ยนแปลงของเทคโนโลยี และพฤติกรรม

ผู้บริโภค 
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4. ทรัพย์สินที่ใช้ในการประกอบธุรกิจ 

 

ทรัพย์สินทีใ่ช้ในการประกอบธุรกิจของ บ๊ิก คาเมร่า มีดงันี ้

4.1) อาคารและอุปกรณ์ 

มูลค่าตามบญัชีของอาคารและอุปกรณ์ ณ วนัที ่31 ธนัวาคม 2558 แสดงได้ดงันี ้

 

ประเภท(หน่วย :ล้านบาท) ราคาทุน 
ค่าเสื่อมราคา

สะสม 

มูลค่าตามบญัชี

สุทธ ิ

อาคารและสิ่งปลูกสร้าง 3.89 (1.37) 2.52 

เคร่ืองมือและอุปกรณ์ในการบริการด้าน

ภาพถ่าย 128.98 (109.06) 19.92 

เคร่ืองตกแต่งและเคร่ืองใช้สํานกังาน 297.23 (181.14) 116.90 

ยานพาหนะ 42.03 (24.87) 17.16 

คอมพิวเตอร์ 18.72 (14.82) 3.9 

สินทรัพย์ระหว่างติดตัง้ 1.05 - 1.5 

รวม 492.35 (331.28) 161.06 

 

 ณ วนัที ่31 ธนัวาคม 2558 บ๊ิก คาเมร่า มียอดคงเหลือของยานพาหนะและอุปกรณ์ซึ่งได้มาภายใต้สญัญาเช่าทางการเงิน โดยมี

มูลค่าสุทธิตามบญัชีเป็นจํานวนเงิน  8.43 ล้านบาท 

 ณ วนัที ่ 31 ธนัวาคม 2558 บ๊ิก คาเมร่า มีอุปกรณ์จํานวนหน่ึงซึ่งตดัค่าเสื่อมราคาหมดแล้วแต่ยงัใช้งานอยู่ มูลค่าตามบญัชีก่อน

หกัค่าเสื่อมราคาสะสมของสินทรัพย์ดงักล่าว มีจํานวนเงินประมาณ  187 ล้านบาท 

4.2) สินทรัพย์ไม่มีตวัตน 

 ณ วนัที ่ 31 ธนัวาคม 2558 บ๊ิก คาเมร่า มีทรัพย์สินทีไ่ม่มีตวัตนทีใ่ช้ในการประกอบธุรกิจ ได้แก่ โปรแกรมทีใ่ช้ในการล้างอดัภาพ

และลขิสทิธิ์โปรแกรมคอมพิวเตอร์ สิทธิ์การใช้ฟอนต์ ซึ่งมีมูลค่าตามบญัชีสุทธิเท่ากบั  0.26 ล้านบาท 

 

4.3) สิทธิการเช่ารอตดัจ่าย เงินมัดจําและคํา้ประกัน 

 ณ วนัที ่31 ธนัวาคม 2558 บ๊ิก คาเมร่า มีสิทธิการเช่าในทรัพย์สิน 4 แหง่ซึ่งมีมูลค่าตามบญัชีสุทธิเทา่กบั  27.28 ล้านบาท ได้แก่  

  

 (1) สิทธิการเช่า  ณ ศูนย์การค้าย่ิงเจริญบางพลี (เหลืออายุ 7 ปี 8 เดือน) 

 (2) สิทธิการเช่า  ณ อาคารศูนย์การค้าเดะมอลล์สาขางามวงศ์วาน (เหลืออายุ4 ปี) 

 (3) สิทธิการเช่า  ณ โครงการศูนย์การค้าเอ็มควอเทยีร์ ชัน้ 3 (เหลืออายุ  9 ปี) 

 (4) สิทธิการเช่า Blue Port Hua Hin Resort Mall (เหลืออายุ  20 ปี) 

 

 

 ณ สิน้สุดวนัที ่31 ธนัวาคม 2558 บ๊ิก คาเมร่า มียอดเงินมดัจําและคํา้ประกันจํานวน 73 ล้านบาท โดย บ๊ิก คาเมร่า ได้ทาํการเช่า

ทรัพย์สินเพื่อใช้เป็นที่ทาํการสาขามีระยะเวลาการเช่า ซึ่งมีระยะเวลาการเช่า 1-3 ปี และ เงินประกนัพืน้ที ่ เงินประกันการบริการ 

สาธารณูปโภคเป็นจํานวน   23,316,251 บาท 

แบบแสดงรายการข้อมูลประจําปี (แบบ 56-1)  หน้าที ่24 



  บริษัท บ๊ิก คาเมร่า คอร์ปอเรชัน่ จํากดั (มหาชน) 

4.4) สัญญาที่สําคัญที่เกี่ยวข้องในการดาํเนินธุรกิจของ บิก๊ คาเมร่า 

4.4.1 สญัญาเช่าทีด่ินและสิ่งปลูกสร้างสํานักงานใหญ่ 

ก.) สญัญาเช่าระหวา่ง บ๊ิก คาเมร่า กบับริษัท ไมดาส ดีเวลลอปเมนท ์จํากดั 

สาระสําคญั  บริษัท บ๊ิก คาเมร่า จํากดั ได้ทําสัญญาเช่าอาคารเลขที่ 115/1 ถนนสวสัดิการ1 แขวงหนองแขม 

เขตหนองแขม กรุงเทพมหานคร จากบริษัท ไมดาส ดีเวลลอปเมนท์ จํากัด เพื่อใช้เป็นสํานักงาน

ใหญ่ (อาคารสํานกังานสูง 4 ชัน้ (อาคารใหม่)) 

ระยะเวลาของสญัญา 3 ปี เร่ิมตัง้แต่วนัที ่1 มกราคม 2557 – 31 ธนัวาคม 2559 

ค่าเช่า ชําระเป็นรายเดือน เดือนละ 307,000 บาท  

เง่ือนไขสําคญั ในกรณีหมดสญัญา ผู้ เช่าได้รับสิทธิในการต่อสญัญาก่อนผู้ เช่ารายอ่ืน 

ข.) สญัญาเช่าระหวา่ง บ๊ิก คาเมร่า กบั นางสาวปริศรา เธียรกาญจนวงศ์   

สาระสําคญั  บริษัท บ๊ิก คาเมร่า จํากัด  ได้ทําสัญญาเช่าที่ดินโฉนดเลขที่ 41755 เนือ้ที่ 100 ตารางวา แขวง

หนองแขม เขตหนองแขม กรุงเทพมหานคร จากนางสาวปริศรา เธียรกาญจนวงศ์ เพื่อใช้เป็นที่ตัง้

อาคารห้องพกัเลขที ่16/34 

ระยะเวลาของสญัญา 2 ปี 7 เดือนเร่ิมตัง้แต่วนัที ่1 มิถุนายน 2557 – 31 ธนัวาคม 2559 

ค่าเช่า ชําระเป็นรายเดือน เดือนละ 5,500 บาท 

เง่ือนไขสําคญั ในกรณีหมดสญัญา ผู้ เช่าได้รับสิทธิในการต่อสญัญาก่อนผู้ เช่ารายอ่ืน 

ค.) สญัญาเช่าระหวา่ง บ๊ิก คาเมร่า กบันางสาวณฐัพร เธียรกาญจนวงศ์ 

สาระสําคญั  บริษัท บ๊ิก คาเมร่า จํากดั  ได้ทาํสญัญาเช่าอาคารเลขที ่115 ถนนสวสัดิการ1 แขวงหนองแขม เขต

หนองแขม กรุงเทพมหานคร (อาคารสํานกังาน และคลงัสินค้าสูง 4 ชัน้) 

ระยะเวลาของสญัญา 2 ปี 7 เดือนเร่ิมตัง้แต่วนัที ่1 มิถุนายน 2557 – 31 ธนัวาคม 2559 

ค่าเช่า ชําระเป็นรายเดือน เดือนละ 207,000 บาท 

เงือนไขสําคญั ในกรณีหมดสญัญา ผู้ เช่าได้รับสิทธิในการต่อสญัญาก่อนผู้ เช่ารายอ่ืน 

 

4.4.2 สญัญากบัตวัแทนจําหน่าย 

ก.) สญัญาการเป็นตวัแทนจําหน่ายระหว่าง บ๊ิก คาเมร่า กบับริษัท โอลิมปัส (ประเทศไทย) จํากดั 

สาระสําคญั  -  บริษัท โอลิมปัส (ประเทศไทย) จํากัด “โอลิมปัส” แต่งตัง้ บ๊ิก คาเมร่า ให้เป็น “ตัวแทนจําหน่าย

ทัว่ไป” ที่ได้รับอนุญาตจากโอลิมปัสสําหรับการจําหน่ายผลิตภัณฑ์ภายในอาณาเขต ภายใต้

เง่ือนไขและข้อกําหนดในสญัญา  

-  ให้ตวัแทนจําหน่ายทีไ่ด้รับการแต่งตัง้จากโอลิมปัส มีสิทธิเรียกตนเองว่า “ตัวแทนจําหน่ายทัว่ไปที่

ได้รับอนญุาต” สําหรับการดําเนินการจําหน่ายผลิตภณัฑ์ภายในอาณาเขต 

-  ตลอดระยะเวลาแหง่การมีผลของสญัญา ในการดําเนินการจําหน่ายผลิตภัณฑ์ภายในอาณาเขต 

ตวัแทนจําหน่ายจะซือ้ จดัหา และได้รับผลิตภณัฑ์จากโอลิมปัสแต่เพียงผู้ เดียวเทา่นัน้ 

-  ตวัแทนจะไม่ส่งออกหรือขายผลิตภณัฑ์ภายนอกอาณาเขตทีกํ่าหนดไว้ในสญัญา 

-  ตลอดเวลาแหง่การมีผลของสญัญามาตรฐานทีเ่ก่ียวกบัผลิตภัณฑ์ สัญญา ตัวแทนจําหน่ายจะไม่

ทาํการให้คํามัน่หรือให้การรับประกันใดๆเก่ียวกับผลิตภัณฑ์ หรือมาตรฐานที่เก่ียวกับผลิตภัณฑ์ 

นอกเหนือจากผลิตภณัฑ์ทีอ่ยู่ภายใต้เง่ือนไขการจําหน่าย หรือตามที่ตกลงกันหรือตามที่โอลิมปัส

แบบแสดงรายการข้อมูลประจําปี (แบบ 56-1)  หน้าที ่25 



  บริษัท บ๊ิก คาเมร่า คอร์ปอเรชัน่ จํากดั (มหาชน) 

อนญุาตแก่ตวัแทนจําหน่ายเป็นลายลกัษณ์อกัษร 

ระยะเวลาของสญัญา 1 เมษายน 2558 – 31 มีนาคม 2559 (ต่ออายุอตัโนมตัิจากสญัญาฉบับแรกซึ่งเร่ิมตัง้แต่ 1 เมษายน 

2555 – 31 มีนาคม 2556) 

ข.) สญัญาซือ้ขายระหวา่ง บ๊ิก คาเมร่า กบับริษัท ไทยซมัซุง อิเล็คโทรนิคส์ จํากดั “SAMSUNG” 

สาระสําคญั  - บ๊ิก คาเมร่า จะซิอ้ผลิตภณัฑ์จาก SAMSUNG และขายต่อ (resell) ซึ่งผลิตภัณฑ์ในอาณาเขต โดย

จะมีการจดัหาผลิตภณัฑ์ให้แก่ผู้ซือ้ตามจํานวนทีร่ะบุในใบคําสัง่ซือ้ทีอ่อกโดยผู้ซือ้ 

- SAMSUNG สงวนสิทธิที่ไม่อาจถูกแทรกแซงได้ (unfettered rights) ที่จะขายหรือจําหน่าย

ผลิตภณัฑ์และ/หรือผลิตภณัฑ์อ่ืนในอาณาเขต ไม่วา่โดยตรงหรือผ่านคนอ่ืน 

- เว้นแต่จะได้ตกลงกบั SAMSUNG ไว้เป็นอย่างอ่ืน ผู้ ซือ้จะไม่ขาย โอน ส่งออกต่อ(re-export) หรือ

ทาํการอ่ืนในการจัดให้มี พิจารณาที่จะขาย โอน หรือส่งออก หรือทําการอ่ืนใดในการจัดให้มีซึ่ง

ผลิตภณัฑ์สําหรับการส่งมอบนอกอาณาเขต 

ระยะเวลาของสญัญา 1 ตุลาคม 2558-30 กันยายน 2559 (ต่ออายุอัตโนมัติจากสัญญาฉบับแรกซึ่งเร่ิมตัง้แต่ 1 ตุลาคม 

2556 – 30 กนัยายน 2557) 

ค.) สญัญาการเป็นตวัแทนจําหน่ายระหว่าง บ๊ิก คาเมร่า กบับริษัท นิคอน เซลส์ ประเทศไทย จํากดั  

สาระสําคญั  ภายใต้ข้อบังคับของข้อตกลงและเง่ือนไขอ่ืนที่กําหนดในสัญญา บ๊ิก คาเมร่า ตกลงแต่งตัง้ผู้ จ ัด

จําหน่ายเป็นผู้จดัจําหน่ายทัว่ไปทีไ่ม่มีลกัษณะผูกขาดในการจําหน่ายสินค้าภายในอาณาเขต และผู้

จดัจําหน่ายตกลงยอมรับการแต่งตัง้นัน้  

ระยะเวลาของสญัญา 1 เมษายน 2558 – 31 มีนาคม 2559 (ต่ออายุอตัโนมัติจากสัญญาฉบับแรกซึ่งเร่ิมตัง้แต่ 1 เมษายน 

2554 – 31 มีนาคม 2555) 

ง.) หนงัสือยืนยนัเป็นตวัแทนจําหน่ายจากบริษัท ฟูจิฟิล์ม (ประเทศไทย)  จาํกดั  

สาระสําคญั  บริษัท ฟูจิฟิล์ม (ประเทศไทย)  จํากัด ยืนยันว่า บ๊ิก คาเมร่า เป็นตัวแทนจําหน่ายผลิตภณัฑ์ภายใต้

ตราสินค้า FUJIFILM  

ระยะเวลา ตัง้แต่ปี พ.ศ. 2542 (ไม่มีระยะเวลาสิน้สุด) 

 

4.4.3 สญัญาโปรแกรมขยายการให้บริการรับประกนัคุณภาพสินค้า 

ก.) สญัญาโปรแกรมขยายการให้บริการรับประกนัคุณภาพสินค้าระหว่างบริษัทกับ (1) บริษัท สยามคอสมอส เซอร์วิส จํากัด  

และ (2) บริษัท ซูซูกิ ไฮเทค็ เซอร์วสิ จํากดั  

สาระสําคญั  คู่สญัญาตกลงจดัตัง้โปรแกรมภายใต้ชื่อ “บ๊ิก คาเมร่า แคร์” ซึ่งอยู่ภายใต้กรมธรรม์ประกันภัยการ

ขยายการรับประกนัคุณภาพสินค้าภายใต้ความคุ้มครองทีข่ยายออกไป ซึ่งบริษัทผู้ประกันออกให้แก่ผู้

ถือกรมธรรม ์

(ก) เป็นแบบเดียวกบัเง่ือนไขการรับประกันคุณภาพสินค้าภายใต้ความคุ้ มครองที่ขยายออกไปซึ่ง

บริษัทผู้ประกนัออกให้แก่ผู้ ถือกรมธรรม ์

(ข) ขยายการรับประกนัคลอบคลุมความเสียหายอันเกิดจากไฟไหม้ ฟ้าผ่า ความเสียหายจาก

กระแสไฟฟ้าลดัวงจร ถูกขโมยโดยมีร่องรอยงดัแงะอนัเกิดขึน้กบัอุปกรณ์กล้องถ่ายรูป 

แบบแสดงรายการข้อมูลประจําปี (แบบ 56-1)  หน้าที ่26 



  บริษัท บ๊ิก คาเมร่า คอร์ปอเรชัน่ จํากดั (มหาชน) 

ระยะเวลาของสญัญา สญัญานีม้ีผลบงัคบัเป็นเวลา 3 ปี นบัจากวนัทีเ่ร่ิมมีผลบงัคบั (ทาํสัญญาเมื่อวนัที่ 1 เมษายน 2556) 

และต่อจากนัน้จะมีผลบงัคบัต่อไปโดยอตัโนมตัิทกุ  3 ปี เว้นแต่วา่คู่สญัญาฝ่ายหน่ึงฝ่ายใดจะแจ้งให้

คู่สญัญาอีกฝ่ายหน่ึงทราบล่วงหน้าว่าไม่มีความประสงค์จะต่ออายุสัญญาอย่างน้อย 3 เดือน ก่อน

สิน้สุดสญัญาในแต่ละช่วง 

 

4.4.4 สญัญาประกนัภยั 

ก.) สญัญาประกนัภยัระหวา่ง บ๊ิก คาเมร่า กบั บริษัท สามคัคีประกนัภยั จํากดั (มหาชน) 

ระยะเวลาของสญัญา 22 ธนัวาคม 2558 ถึง 22 ธนัวาคม 2559 

ความคุ้มครอง ความสูญเสียหรือเสียหายของทรัพย์สินทีเ่อาประกนัภยั อันสืบเน่ืองมาจากไฟไหม้ ฟ้าผ่า ภัยระเบิด 

ภัยจากอากาศยาน ภัยเน่ืองจากนํา้ ภัยจากการเฉียวหรือการชนของยวดยานพาหนะ ภัยจาก 

ควนั ภยัจากไฟป่า ภยัจากนํา้ทว่ม ภยัลมพายุ ภยัจากลูกเหบ็ แผ่นดินไหว ฯลฯ 

ทรัพย์สินทีเ่อา

ประกนัภยั 

สิ่งปลูกสร้าง และปรับปรุงต่อเติม เฟอร์นิเจอร์ เคร่ืองตกแต่ง สินค้า และ สต็อกสินค้า ฯลฯ ของบริษัท 

บ๊ิก คาเมร่า จํากดั บนเลขที ่115,115/1 ถ.สวสัดิการ 1 แขวงหนองแขม เขตหนองแขม กทม. 10160 

และสินค้าทีส่าขา 

วงเงินเอาประกนัภยั 748.60 ล้านบาท 

ผู้ เอาประกนัภยั  บริษัท บ๊ิก คาเมร่า คอร์ปอเรชัน่ จํากดั(มหาชน) 

 

แบบแสดงรายการข้อมูลประจําปี (แบบ 56-1)  หน้าที ่27 



  บริษัท บ๊ิก คาเมร่า คอร์ปอเรชัน่ จํากดั (มหาชน) 

5. ข้อพิพาททางกฎหมาย 

ณ วนัที ่31 ธนัวาคม 2558 บริษัทฯ  ไม่มีข้อพิพาททางกฎหมาย ซึ่งอาจมีผลกระทบต่อทรัพย์สินของบริษัทฯ ที่มีจํานวนสูงกว่า

ร้อยละ 5 ของส่วนผู้ ถือหุ้น และไม่มีข้อพิพาททางกฎหมายใดทีม่ีผลกระทบในเชิงลบต่อการดําเนินธุรกิจของบริษัทฯ อย่างมีนยัสําคญั 

แบบแสดงรายการข้อมูลประจําปี (แบบ 56-1)  หน้าที ่28 



  บริษัท บ๊ิก คาเมร่า คอร์ปอเรชัน่ จํากดั (มหาชน) 

6. ข้อมูลทั่วไปและข้อมูลสําคัญอ่ืน 

 

6.1   ข้อมูลบริษัท  บิก๊ คาเมร่า คอร์ปอเรชั่น  จํากัด (มหาชน)  

 ที่ตัง้ 115,115/1 ถนนสวสัดิการ1 แขวงหนองแขม เขตหนองแขม กรุงเทพมหานคร 

 โทรศัพท์ 0  2809  9956-65 

 โทรสาร 0  2809  9950 

 Web site www.bigcamera.co.th 

 ประเภทธุรกิจ ธุรกิจค้าปลีกอุปกรณ์ถ่ายภาพและโทรศพัทเ์คลื่อนที ่

 เลขทะเบียนบริษัท 010753001404 

 ทนุจดทะเบียน 3,528,878,800 หุ้น (มูลค่าทีต่ราไว้หุ้นละ 0.10 บาท) 

 ทนุชําระแล้ว 3,528,878,800 หุ้น  

 

 

 

6.2   ข้อมูลบุคคลอ้างอิง 

(1)  ผู้สอบบญัช ี บริษทั สํานักงาน อีวาย จํากัด   

 อาคารเลครัชดา ชัน้ 33  193/136-137   ถ.รัชดาภิเษก  เขตคลองเตย  กรุงเทพฯ  10110 

 โทรศัพท์     0  2264  0777 โทรสาร     0  2264  0789-90 
   

  

(2)  นายทะเบยีนหุ้น บริษทั ศูนย์รับฝากหลักทรัพย์ (ประเทศไทย) จํากัด 

 93  อาคารตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย  ชัน้ 14 Tower A  ถ.รัชดาภิเษก  เขตคลองเตย  กรุงเทพฯ  10110 

 โทรศัพท์     0  20099999 โทรสาร     0  20099991 
   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รายงานประจําปี 2558  หน้าที ่29 
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