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ส่วนที ่1 
การประกอบธุรกจิ 

 
1. นโยบายและภาพรวมการประกอบธุรกจิ 
  
 บริษทั ประกิต โฮลด้ิงส์ จาํกดั (มหาชน)   ไดจ้ดทะเบียนเปล่ียนช่ือจาก    บริษทั ประกิต แอนด ์
เอฟซีบี จาํกดั (มหาชน) และเปล่ียนแปลงการประกอบธุรกิจจากการทาํธุรกิจโฆษณาแบบครบวงจรเป็น 
 

1. ประกอบกิจการลงทุนในบริษทัยอ่ย บริษทัร่วม และบริษทัอ่ืน  
2. ประกอบกิจการใหบ้ริการดา้นการบริหาร ใหค้าํแนะนาํปรึกษาและบริการ งานบญัชีและการเงิน

และใหบ้ริการงานอ่ืน ๆ แก่บริษทัในกลุ่มและบริษทัอ่ืน 
3. วางแผนกลยทุธ์ดา้นส่ือโฆษณาและนายหนา้ตวัแทนซ้ือส่ือโฆษณาทุกประเภท 

 
สาํหรับการประกอบธุรกิจของบริษทัร่วมและบริษทัยอ่ยประกอบดว้ยธุรกิจดงัต่อไปน้ี 
 

 1.  วางแผนกลยทุธ์ดา้นส่ือโฆษณาและเป็นนายหนา้ตวัแทนซ้ือส่ือโฆษณาทุกประเภท 
 2.  รับจา้งผลิตงานโฆษณา ซ่ึงประกอบดว้ย 

- การผลิตภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ 
- การผลิตสปอตโฆษณาทางวิทย ุ
- การผลิตวสัดุโฆษณาทางส่ือส่ิงพิมพแ์ละส่ืออ่ืน ๆ  
- บริการออกแบบเวบไซดแ์ละโฆษณาทางอินเตอร์เน็ต 

        3. ใหบ้ริการท่ีเก่ียวขอ้งกบังานประชาสมัพนัธ์และงานโฆษณาต่อกลุ่มเป้าหมายโดยตรง 
      
 1.1 นโยบายในการดาํเนินงานของกลุ่มบริษทั 
 

1. สร้างผลงานท่ีดีให้กบัลูกคา้ เพื่อให้ลูกคา้ประสบความสาํเร็จ บรรลุวตัถุประสงคแ์ละเป้าหมาย
ทางธุรกิจท่ีตั้งไว ้

2. สร้างการเติบโตทางธุรกิจอย่างมัน่คงและแข็งแกร่งเพื่อสร้างผลตอบแทนท่ีดีต่อผูถื้อหุ้นและ
พนกังาน 

3. พฒันาความสามารถของพนกังาน สร้างบรรยากาศท่ีดีในการทาํงาน สร้างความผกูพนัระหว่าง
พนกังานและองคก์ร 

4. บริษทัมีนโยบายดาํเนินธุรกิจอยา่งมีจริยธรรม ทั้งกบัคู่คา้และคู่แข่ง 
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1.2 การเปล่ียนแปลงและพฒันาการท่ีสาํคญั 
 
บริษทัเร่ิมตน้ธุรกิจจากการจดทะเบียนเป็นบริษทัโฆษณา ในช่ือ “บริษทั ประกิต แอนด ์แอสโซซิ

เอทส์ จาํกดั” ผูก่้อตั้ง คือ นายประกิต อภิสารธนรักษ ์เม่ือปี 2521 ต่อมาไดร่้วมทุนกบั Foote, Cone & 
Belding International Corp. (FCB) บริษทัโฆษณาใหญ่อนัดบั 3 ของสหรัฐอเมริกาในขณะนั้น และจดัตั้ง
บริษทัใหม่ช่ือ บริษทั ประกิต แอนด ์เอฟซีบี จาํกดั ในปี พ.ศ.2529 บริษทัเขา้จดทะเบียนในตลาด
หลกัทรัพย ์“SET”  และเป็นบริษทัมหาชนในปี 2536 

ในปี 2542 ไดจ้ดทะเบียนเปล่ียนช่ือจาก บริษทั ประกิต แอนด ์เอฟซีบี จาํกดั (มหาชน) เป็น 
บริษทั ประกิต โฮลด้ิงส์ จาํกดั (มหาชน) และเปล่ียนธุรกิจเป็นประกอบกิจการการลงทุน และเป็น
นายหนา้ตวัแทนดา้นส่ือโฆษณา ส่วนการรับจา้งผลิตงานโฆษณานั้นไดโ้อนไปยงับริษทัยอ่ยช่ือ บริษทั 
เอฟซีบี เวิรลดไ์วด ์(ประเทศไทย) จาํกดั ซ่ึงภายหลงัไดเ้ปล่ียนช่ือเป็น บริษทั ดราฟทเ์อฟซีบี (ประเทศ
ไทย) จาํกดั เน่ืองจากการร่วมทุนของ FCB และ DRAFT ทัว่โลก 

 
1.3 โครงสร้างการถือหุน้ของบริษทั 
 
 
 
 
 

99.993%  99.965%         49%       80%  
 

                            
           
 

 
 
นโยบายการแบ่งการดาํเนินงานของบริษทัในกลุ่ม 
 
ธุรกิจโฆษณาประชาสมัพนัธ์ เป็นธุรกิจท่ีมีการแข่งขนัสูงและการพฒันาทางการส่ือสารมีการ

เปล่ียนแปลงอยา่งรวดเร็ว การใหบ้ริการลูกคา้จึงตอ้งการผูช้าํนาญการเฉพาะดา้น เพือ่ใหลู้กคา้ได้
ประโยชน์สูงสุดในทุกดา้น บริษทัจึงมีนโยบายแบ่งการดาํเนินงานตามประเภทของงาน และตามความ
ชาํนาญเฉพาะดา้นของบุคลากรของบริษทัในกลุ่ม 

Prakit Holdings Public Co.,Ltd. 

Draftfcb 
(Thailand) 

Marketing Drive 
Worldwide 
(Thailand) 

Direct Response 
(Thailand) 

Prakit/FCB 
(Cambodia) Ltd. 

Vietnam 
Representative office 
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1. การวางแผนกลยทุธดา้นส่ือโฆษณาและนายหนา้ตวัแทนซ้ือส่ือโฆษณาทุกประเภท งานดา้นน้ี
ตอ้งการผูมี้ประสบการณ์ในการวางแผนส่ือโฆษณา ซ่ึงบริษทัเป็นผูใ้หบ้ริการแก่บริษทัในกลุ่มทั้งหมด 
และบริษทัอ่ืน บริษทัจะเป็นตวักลางในการซ้ือส่ือทุกประเภท เพื่อจะไดต้น้ทุนส่ือโฆษณาท่ีดีท่ีสุด 
สาํหรับลูกคา้ทุกราย 

2. รับจา้งผลิตงานโฆษณา ผูผ้ลิตงานโฆษณาคือ ผูส้ร้างสรรคง์านโฆษณาทุกรูปแบบโดยแผนก
วางแผนกลยทุธ (Strategic Planning) และแผนกสร้างสรรคง์าน (Creative)  จะเป็นแผนกหลกัในการคิด
งาน ซ่ึงบริษทัดราฟทเ์อฟซีบี (ประเทศไทย) จะเป็นบริษทัท่ีผลิตงานดา้นน้ี นอกจากน้ียงัจะตอ้งมีแผนก
บริหารงานลูกคา้ เพื่อประสานงานระหวา่งแผนกสร้างสรรคง์านโฆษณา แผนกวางแผนกลยทุธ นายหนา้
ตวัแทนส่ือโฆษณา และลูกคา้เพื่อใหก้ารดาํเนินงานเป็นไปอยา่งราบร่ืน รวดเร็ว และประสบผลสาํเร็จ 

3. งานบริการโฆษณาต่อกลุ่มเป้าหมายโดยตรง งานประเภทน้ีจะเป็นการบริการจดักิจกรรม
ทางการตลาดแบบพิเศษ เพือ่ใหเ้ขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายไดม้ากข้ึน ซ่ึงจะเป็นการใหผู้บ้ริโภคของลูกคา้มี
ประสบการณ์โดยตรง และช่วยในการตดัสินใจไดดี้ข้ึน การจดักิจกรรมประเภทน้ีมีหลากหลายประเภท 
เช่น งานเปิดตวัสินคา้ จดันิทรรศการ การจดัโรดโชว ์(Roadshow) แจกของตวัอยา่ง 

งานประเภทน้ีตอ้งการทีมงานท่ีมีความชาํนาญเฉพาะดา้น สามารถจดังานในช่วงระยะเวลาท่ีมี
จาํกดั และตอ้งแกปั้ญหาเฉพาะหนา้ไดดี้ เน่ืองจากจะมีปัจจยัหลายอยา่งท่ีอาจทาํใหกิ้จกรรมนั้น ๆ ไม่
ประสบความสาํเร็จได ้บริษทั มาร์เกต็ต้ิง ไดร์ว เวิรลดไ์วด ์(ประเทศไทย) จาํกดั  เป็นบริษทัท่ีใหบ้ริการ
งานประเภทน้ี 

4. งานบริการท่ีเก่ียวขอ้งกบังานประชาสมัพนัธ์ งานประเภทน้ีตอ้งมีทีมงานท่ีสามารถเขา้ถึงฝ่าย
ประชาสมัพนัธ์ของส่ือต่าง ๆ เพราะเป็นงานท่ีตอ้งทาํประชาสมัพนัธ์เร่ืองราวต่าง ๆ ของลูกคา้ใหผู้บ้ริโภค
ทราบเช่น การเชิญนกัข่าวเพือ่ร่วมงานแถลงข่าวของลูกคา้ (Public Relation) การส่งข่าวใหส่ื้อต่าง ๆ เพื่อ
ประชาสมัพนัธ์กิจกรรมต่าง ๆ ของลูกคา้ งานประเภทน้ีบริษทั ไดเร็คท ์เรสพอ็นซ์ (ประเทศไทย) จาํกดั 
เป็นผูใ้หบ้ริการ 

ส่วนการใหบ้ริการงานโฆษณาในอินโดจีน บริษทัท่ีอยูใ่นประเทศเหล่านั้นจะเป็นผูท้าํงานทุก
ประเภทโดยร่วมมือกบับริษทัทอ้งถ่ินท่ีชาํนาญเฉพาะดา้นตามแต่งานท่ีมีข้ึน 

 
 
 
 
 
 
 
 

  



2. ลักษณะการประกอบธุรกจิ 

2.1 โครงสร้างรายได้  

โครงสร้างรายได้ของบริษัทและบริษัทยอ่ย ปี 2554-2556 ตามงบการเงินรวม 

สายผลติภณัฑ์  ดําเนินการโดย  %การถือหุ้น ปี 2556 
รายได้ ‘000 

%  ปี 2555 
รายได้ ‘000 

%  ปี 2554 
รายได้ ‘000 

% 

1.รายได้จากการวางแผนสื่อ
โฆษณาและนายหน้าตวัแทนซือ้
สื่อโฆษณา 

บมจ.ประกิต โฮลดิง้ส์ 
บจก.ดราฟท์เอฟซีบี (ประเทศไทย) 
บริษัทยอ่ยอื่น ๆ  

- 
99.99 

 

94,128 

53,875 
 

1,258 
 

23.13 

13.24 
 

0.31 

87,038 

56,078 
 

1,145 

16.63 

10.71 
 

0.22 

63,545 

64,588 
 

1,785 

12.44 

12.65 
 

0.35 

      149,261  36.68  144,261  27.56  129,918  25.44 

2.รายได้จากการรับจ้างผลติงาน
โฆษณา 

บมจ.ประกิต โฮลดิง้ส์ 
บจก.ดราฟท์เอฟซีบี (ประเทศไทย) 

- 
99.99 

87,463 

135,962 

21.49 

33.41 

37,986 

297,038 

7.26 

56.75 

38,266 

302,197 

7.49 

59.16 

      223,425  54.90  335,024  64.01  340,463  66.65 

3.รายได้จากการให้บริการที่
เกี่ยวข้องกบังานประชาสมัพนัธ์
และงานโฆษณาตอ่
กลุม่เป้าหมายโดยตรง 

บจก.มาร์เก็ตติง้ ไดร์ว เวิรลด์ไวด์ 
(ประเทศไทย) 

99.96  9,670  2.38  14,129  2.70  11,193  2.19 

      9,670  2.38  14,129  2.70  11,193  2.19 

4.รายได้จากการลงทนุและอื่น ๆ   บมจ.ประกิต โฮลดิง้ส์ 
บจก.ดราฟท์เอฟซีบี (ประเทศไทย) 
บริษัทยอ่ยอื่น ๆ 

- 
99.99 

 

18,245 

5,977 
 

358 

4.48 

1.47 
 

0.09 

22,697 

7,022 
 

258 

4.34 

1.34 
 

0.05 
 

23,112 

5,741 
 

391 

4.52 

1.12 
 

0.08 
 

      24,580  6.04  29,977  5.73  29,244  5.72 

รวม   406,936  100.00  523,391  100.00  510,818  100.00 
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2.2 ลกัษณะผลิตภณัฑบ์ริษทั บริษทัยอ่ย และบริษทัร่วม 
ก. บริการวางแผนกลยทุธดา้นส่ือโฆษณา และเป็นนายหนา้ตวัแทนซ้ือส่ือโฆษณา 

 ลกัษณะผลติภัณฑ์ 
ใหบ้ริการแนะนาํวางแผนกลยทุธ์ดา้นส่ือโฆษณา และเป็นนายหนา้ตวัแทนซ้ือส่ือโฆษณา แผนก

ส่ือโฆษณาจะเป็นผูศึ้กษาผลิตภณัฑ์ของลูกคา้ และวางแผนการซ้ือส่ือเพื่อให้ไดป้ระสิทธิผลตามแผนท่ี
วางไว ้ เม่ือลูกคา้อนุมติัแผนการซ้ือส่ือโฆษณาแลว้แผนกส่ือโฆษณาจะเป็นตวัแทนในการติดต่อกับ
เจา้ของส่ือต่าง ๆ เช่น สถานีโทรทศัน์ช่องต่าง ๆ  ผูผ้ลิตรายการ ส่ือส่ิงพิมพ ์ ป้ายโฆษณา    และส่ืออ่ืน ๆ 
เพื่อซ้ือเวลาสาํหรับเผยแพร่งานโฆษณาของลูกคา้ รายไดข้องบริษทัคือค่านายหนา้จากการเป็นตวัแทน 
 การตลาดและภาวะการแข่งขัน 
 บริษทัเป็นบริษทัท่ีให้บริการวางแผนกลยุทธ์ดา้นส่ือโฆษณาและเป็นนายหน้าตวัแทนซ้ือส่ือ
โฆษณาระดบักลางในอุตสาหกรรมน้ี ส่ือโฆษณาหลกัท่ีลูกคา้ซ้ือจะเป็นส่ือโฆษณาทางโทรทศัน์ ซ่ึงอตัรา
ค่าโฆษณาเป็นปัจจัยหน่ึงท่ีลูกคา้ตดัสินใจเลือกใช้บริการ บริษทัจึงตอ้งมีความสัมพนัธ์อนัดีกับคู่คา้ 
เพื่อใหไ้ดอ้ตัราค่าโฆษณาท่ีลูกคา้พอใจ 
 นอกจากน้ีส่ือโฆษณาใหม่ ๆ ก็มีอิทธิพลต่อการเขา้ถึงผูบ้ริโภค บริษัทจึงตอ้งศึกษาติดตาม
ข่าวสารต่าง ๆ เพื่อใหท้ราบถึงการเปล่ียนแปลงต่าง ๆ เพื่อแนะนาํกบัลูกคา้ 
 ในปี 2557 น้ี จะมีทีวีดิจิตอลเป็นทางเลือกเพิ่มข้ึนของผูบ้ริโภคและของลูกคา้ในการซ้ือส่ือ
โฆษณาดว้ยเช่นเดียวกนั บริษทัไดศึ้กษาและมีการให้ความรู้กบัลูกคา้ เพื่อเป็นการเตรียมความพร้อม
รองรับทีวีดิจิตอลไวแ้ลว้ 
 ข. รับจา้งผลิตงานโฆษณาทุกประเภท 
 ลกัษณะผลติภัณฑ์ 
 รับจา้งผลิตงานโฆษณาทุกประเภทไดแ้ก่ ผลิตภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ การผลิตโฆษณา
ทางส่ือส่ิงพิมพทุ์กประเภท การผลิตสปอตโฆษณาทางวิทย ุการผลิตส่ือวีดีโอ และผลิตวสัดุโฆษณาทาง
ส่ืออ่ืน ๆ  
 บริษทัสร้างสรรคง์านโฆษณา เพื่อเขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายของลูกคา้อย่างมีประสิทธิภาพ บริษทัมี
แผนกต่าง ๆ ท่ีเก่ียวขอ้งกบัการผลิตงานโฆษณาดงัน้ี 
 แผนกวางแผนกลยทุธ์ 
 ทาํการวิเคราะห์พฤติกรรมในการตัดสินใจซ้ือสินค้าและ/หรือบริการของผูบ้ริโภคท่ีเป็น
กลุ่มเป้าหมายหลกัของลูกคา้ ตลอดจนการพิจารณาถึงปัจจยัท่ีมีผลกระทบต่อขบวนการตดัสินใจ เพื่อ
นาํมาประกอบการพิจารณาและวางกลยุทธ์ในแผนการส่ือสารทางการตลาดให้กบัลูกคา้ ทั้งน้ีเรามี 5 
ขั้นตอนในการทาํงานเร่ิมตน้ดว้ย การเรียนรู้ ตามมาดว้ยการทาํความเขา้ใจ จุดประกายแนวความคิด หยัง่
ถึงและตกแต่งแนวความคิดใหเ้ขา้ถึงผูบ้ริโภคและทา้ยท่ีสุดคือ การทาํใหค้วามคิดนั้นเจริญงอกงามออกมา
เป็นผลงานท่ีดีใหก้บัลูกคา้ของบริษทั 
 



  หน้า 6 

 แผนกสร้างสรรคง์านโฆษณา 
 ทีมงานสร้างสรรคง์านโฆษณาจะคิดคน้งานโฆษณา จากขอ้มูลท่ีไดจ้ากแผนกวางแผนกลยุทธ์ 
บริษทัจะนําเสนอแนวทางโฆษณาท่ีหลากหลายเพื่อให้ลูกคา้พิจารณา ลูกคา้จะเลือกผลงานท่ีคิดว่า
สามารถเขา้ถึงกลุ่มเป้าหมาย เพื่อพฒันาต่อไปเป็นช้ินงานท่ีสมบูรณ์ 
 การตลาดและการแข่งขัน 

การเจริญเติบโตของธุรกิจโฆษณาจะเป็นไปตามสภาวะเศรษฐกิจ ถา้เศรษฐกิจดีลูกคา้ก็มีงบ
โฆษณาสูง ธุรกิจโฆษณาก็จะเจริญเติบโต แต่ถา้เศรษฐกิจไม่ดี ลูกคา้จะลดงบประมาณโฆษณา ซ่ึงจะ
กระทบต่อธุรกิจโฆษณา บริษทัจึงตอ้งเสนอแผนงานโฆษณาแบบครบวงจรเพ่ือนําเสนอลูกคา้ โดย
แผนงานนั้นตอ้งเป็นไปในแนวทางเดียวกบัแผนการตลาดของลูกคา้ เพื่อจะไดป้ระสิทธิผลท่ีดีท่ีสุด 

นอกจากน้ีภาวะการแข่งขนัในธุรกิจโฆษณานั้นค่อนขา้งรุนแรง มีการลดค่าบริการเพื่อใหไ้ดง้าน
จากลูกคา้ ฉะนั้นการผลิตงานโฆษณาท่ีดีให้กบัลูกคา้ เพื่อให้ลูกคา้ประสบความสําเร็จจึงเป็นแรงจูงใจ
อยา่งหน่ึงท่ีทาํใหลู้กคา้ยงัคงใชบ้ริการของบริษทั ดงันั้นบริษทัจึงตอ้งสร้างสมัพนัธ์ท่ีดีกบัลูกคา้ของบริษทั 
เพื่อรักษาฐานลูกคา้เดิมและตอ้งขยายฐานลูกคา้ใหม่  

 
ช่องทางการไดลู้กคา้ใหม่บริษทั มีดงัน้ี 

1) แข่งขนัเสนอผลงานเพ่ือคดัเลือก 
บริษทัโฆษณาจะไดรั้บเชิญเขา้ร่วมเสนอผลงานให้กบัลูกคา้คร้ังละหลาย ๆ บริษทั บริษทัแต่ละ
แห่งจะทาํแผนการส่ือสารทางการตลาดเสนอใหลู้กคา้ หากเป็นท่ีพอใจก็จะไดรั้บคดัเลือกใหเ้ป็น
ผูผ้ลิตงานโฆษณาและวางแผนการโฆษณาใหก้บัลูกคา้นั้น ๆ  

2) การแนะนาํของลูกคา้ตลอดจนสมัพนัธภาพส่วนตวัของผูบ้ริหาร 
บริษทัฯ ดาํเนินธุรกิจงานโฆษณามานานกวา่ 20 ปี มีผลงานโฆษณาเป็นท่ียอมรับอยา่งกวา้งขวาง
ประกอบกบัผูบ้ริหารบริษทัมีความรู้ ความสามารถและมีสัมพนัธภาพท่ีดีกบับุคลากรในแวดวง
ธุรกิจต่าง ๆ เป็นอยา่งดี จึงมีส่วนเสริมใหฐ้านลูกคา้กวา้งข้ึน 

3) ติดต่อลูกคา้เป้าหมาย 
บริษทัจะติดต่อไปยงัลูกคา้เป้าหมายเพื่อขอนาํเสนอประวติั บริการและผลงานของบริษทั เพื่อให้
ลูกคา้เป้าหมายพิจารณา ถา้ได้รับความสนใจก็จะเร่ิมทาํงานในรายละเอียด เพื่อนาํเสนองาน
ต่อไป 

 
 2.3  การจดัหาผลิตภณัฑห์รือบริการ 
    ผลิตภณัฑแ์ละบริการท่ีบริษทัยอ่ยและบริษทัร่วมผลิต 

 จดัแบ่งได ้3 ประเภท ไดแ้ก่ 
  - การผลิตวสัดุโฆษณาทางส่ิงพิมพ ์
  - การผลิตภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ 
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  - การผลิตสปอตโฆษณาทางวิทย ุ
 1. การผลิตวสัดุโฆษณาทางส่ิงพิมพ ์
   การโฆษณาทางส่ิงพิมพมี์หลายประเภท เช่น การโฆษณาในทางหนงัสือพิมพ ์

นิตยสาร วารสาร แผน่พบัใบปลิวตลอดจนป้ายโฆษณาต่าง ๆ ไม่วา่จะติดตั้งภายใน 
หรือ ภายนอกอาคาร หรือป้ายโฆษณากลางแจง้ขนาดใหญ่ ป้ายโฆษณาในหรือขา้งรถ
โดยสารประจาํทาง หรือรถไฟฟ้า ในรถไฟ ในท่ีพกัผูโ้ดยสาร ในสนามบิน ฯลฯ เป็น
ตน้ 

   วิธีการผลิตวสัดุโฆษณาทางส่ิงพิมพแ์ต่ละประเภท มีเทคนิคในการผลิต
แตกต่างกนัออกไป เช่น การผลิตวสัดุโฆษณาทางหนา้หนงัสือพิมพจ์ะตอ้งมีความรู้
ความเขา้ใจเทคโนโลยกีารพิมพ ์ แต่กระบวนการผลิตโดยทัว่ไปแลว้จะประกอบดว้ย
ขั้นตอนดงัน้ี เร่ิมจากการคิดคน้ออกแบบโฆษณา ไม่วา่จะเป็นภาพ หรือขอ้ความท่ีจะ
ใชโ้ฆษณา โดยใชเ้ทคโนโลยทีางดา้นคอมพิวเตอร์กราฟฟิคช่วยในการจดัทาํ  ซ่ึงขั้น
ตอนน้ีกคื็อ การจดัทาํเลยเ์อา้ท ์ เพื่อเสนองานใหลู้กคา้ พร้อมทั้งเสนอวิธีการนาํเสนอ
โฆษณานั้น ๆ เม่ืองานเป็นท่ีพอใจของลูกคา้กจ็ะดาํเนินการผลิต โดยการจดัทาํ
อาร์ตเวิร์คใหเ้ป็นวสัดุโฆษณาส่ิงพิมพป์ระเภทต่าง ๆ ซ่ึงการผลิตน้ีจะตอ้งใช้
เทคโนโลยทีางคอมพิวเตอร์ รวมทั้งเทคนิคพิเศษต่าง ๆ เขา้มาช่วยในการผลิต 

   การใช้เทคโนโลยี เหล่า น้ีจะต้องประกอบด้วย  บุคลากรท่ี มีความ รู้
ความสามารถ ตลอดจนตอ้งมีการพฒันาทั้งบุคลากรและอุปกรณ์ต่าง ๆ อยา่งต่อเน่ือง 
นอกจากน้ีการผลิตวัสดุโฆษณาทางส่ือส่ิงพิมพ์แต่ละประเภทจะต้องคํานึงถึง
งบประมาณท่ีจะตอ้งใชใ้นการผลิตและระยะเวลาในการผลิตดว้ย 

   ปัญหาท่ีจะเกิดข้ึนกบัการผลิตวสัดุโฆษณาทางส่ิงพิมพ ์ คือ ความรู้
ความสามารถของบุคลากรในแต่ละส่วนงาน กล่าวคือ จะตอ้งมีความรู้ทางดา้น
เทคโนโลยคีอมพิวเตอร์กราฟฟิคและเทคนิคพิเศษต่าง ๆ รวมทั้งสามารถแกปั้ญหาท่ี
จะเกิดข้ึนไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพโดยไม่กระทบกบังบประมาณและเวลาในการผลิต 

  2. การผลิตภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ 
   ภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์แมจ้ะมีระยะเวลาการโฆษณาสั้น ๆ เพียง 1 

นาที, 30 วินาทีหรือ 15 วินาที แต่กระบวนการผลิตมีหลายขั้นตอน และใชร้ะยะเวลา
การทาํงานอยา่งนอ้ย 1 เดือน โดยมีการประสานงานกนัเป็นทีมระหวา่งฝ่ายสร้างสรรค์
งานโฆษณา (Creative) และฝ่ายผลิต (Production) ซ่ึงผูร่้วมงานทุกคนจะตอ้งมีความ
ละเอียดอ่อน และเขา้ใจเน้ือหาของงานนั้น ๆ อยา่งลึกซ้ึง ก่อนท่ีจะเร่ิมขบวนการผลิต
ภาพยนตร์โฆษณา เพราะหากเกิดขอ้ผดิพลาดข้ึนหมายถึง ค่าใชจ่้ายของบริษทัจะตอ้ง
สูญเสียไป 
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ขั้นตอนในการผลิตภาพยนตร์โฆษณามีดงัน้ี 
1. การทาํสรุปเคา้โครงเร่ืองภาพยนตร์โฆษณา (Storyboard) คือการสรุป

และทาํความเขา้ใจในเน้ือเร่ืองของภาพยนตร์โฆษณาท่ีจะถ่ายทาํอยา่ง
ละเอียดทั้งภาพและเสียงระหวา่งผูร่้วมงานทุกคน 

2. การเตรียมงานการผลิตภายในบริษทั (Internal Pre-Production) คือ การ
เตรียมงานก่อนการถ่ายทาํไดแ้ก่ การเลือกตวัแสดง, สถานท่ีถ่ายทาํ, 
ส่ิงของประกอบฉาก, เส้ือผา้ ฯลฯ ซ่ึงขั้นตอนน้ีเป็นการเตรียมงาน
ภายในบริษทัโฆษณาก่อนนาํเสนอลูกคา้ 

3. การเสนอแผนการผลิตใหลู้กคา้พิจารณา  (Pre-Production) คือการนาํ
งานทั้งหมดท่ีเตรียมไวก่้อนการถ่ายทาํมาเสนอแก่ลูกคา้ในรายละเอียด 
เพื่อใหลู้กคา้ไดรั้บทราบและหากมีบางอยา่งท่ีลูกคา้ไม่เห็นดว้ย บริษทั
โฆษณาจะตอ้งแกไ้ข จนกวา่จะตกลงกนัไดใ้นรายละเอียดทั้งหมด 

4. การถ่ายทาํภาพยนตร์โฆษณา (Shooting) คือ การถ่ายทาํภาพยนตร์
โฆษณาในรายละเอียดทั้งหมด ตามท่ีลูกคา้ตกลงแลว้ 

5. การผลิตขั้นสุดทา้ย (Post Production) คือการนาํช้ินงานท่ีไดถ่้ายทาํไว้
แลว้มาตดัต่อใหเ้ป็นเน้ือเร่ือง, ใส่เทคนิคต่าง ๆ, ใส่เสียง เพื่อใหเ้ป็น
ภาพยนตร์โฆษณาท่ีสมบูรณ์ พร้อมท่ีจะออกอากาศทางสถานีโทรทศัน์ 

  การผลิตภาพยนตร์โฆษณาทั้ง 5 ขั้นตอนน้ี บริษทัโฆษณา
จะตอ้งดูแลทั้งหมดโดยไดรั้บความเห็นชอบจากลูกคา้ในทุกขั้นตอน 

  ปัญหาและอุปสรรคในกระบวนการผลิตภาพยนตร์โฆษณา 
คือรายละเอียดของงานและการควบคุมงบประมาณ เพราะระยะเวลา
ของภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์นั้น โดยทัว่ไปจะอยูร่ะหวา่ง 30 
วินาทีถึง 1 นาที แต่จะตอ้งผลิตภาพยนตร์ใหไ้ดต้ามแผนงานท่ีวางไว ้
และใชร้ะยะเวลาในการทาํงานนานรวมทั้งงบประมาณในการผลิต
ค่อนขา้งสูง  บริษทัจึงตอ้งใชบุ้คลากรท่ีมีความสามารถทางดา้นน้ี
โดยเฉพาะ เพื่อคดัเลือกบริษทัผูผ้ลิตภาพยนตร์โฆษณา ควบคุมการ
ผลิตทุกขั้นตอนไม่ใหผ้ดิพลาด รวมทั้งควบคุมงบประมาณและ
ระยะเวลาในการผลิตใหเ้ป็นไปตามแผนงานท่ีวางไว ้

3. การผลิตสปอตโฆษณาทางวิทย ุ    
  ขั้นตอนการผลิตสปอตโฆษณาทางวิทย ุ แมจ้ะไม่ซบัซอ้นเท่ากบัการผลิต
ภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ แต่กต็อ้งใชบุ้คลากรท่ีมีความเช่ียวชาญทางดา้นเสียง
โดยเฉพาะ คือ เจา้หนา้ท่ีควบคุมการผลิตเสียง (Sound Producer) 
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สาํหรับขั้นตอนการผลิตสปอตโฆษณาทางวิทยจุะมีดงัน้ี 
 1. การสรุปบทโฆษณา (Brief Script) คือ การสรุปเน้ือหาและถอ้ยคาํโฆษณา

ระหวา่งฝ่ายสร้างสรรคง์านโฆษณาและฝ่ายผลิตเสียง พร้อมทั้งเลือกเสียงของ
โฆษกท่ีจะกล่าวคาํโฆษณา 

 2. การบนัทึกเสียง (Sound Recording) คือ การอดัเสียงโฆษณาและเสียง
ประกอบต่าง ๆ 

 3. การตดัต่อและเรียบเรียงเสียง (Sound Mixing) คือ การนาํเสียงทั้งหมดมาตดัต่อ
และเรียบเรียงตามเน้ือหาท่ีไดส้รุปไวแ้ลว้ 

       ปัญหาและอุปสรรคในการผลิต สปอตโฆษณาทางวิทย ุ คือ เจา้หนา้ท่ีควบคุม
การผลิต จะตอ้งมีความชาํนาญพิเศษทางดา้นเสียงในการคดัเลือกเสียงของ
โฆษกใหเ้ป็นไปตามบทสรุปของโฆษณา 

 
 ผลกระทบต่อส่ิงแวดลอ้ม 

       เน่ืองจากผลิตภณัฑ์ของบริษทัฯ คือ บริการ ผลกระทบต่อส่ิงแวดลอ้มจะเป็นการดาํเนินการ
ภายในองค์กร ซ่ึงบริษทัมีการประกาศนโยบายเร่ืองการลดใช้พลงังาน การนาํกลบัมาใชใ้หม่ ผลของ
นโยบายจะเห็นไดจ้ากอตัราการลดลงของค่าใชจ่้ายในการบริหาร 

 
  2.4  งานท่ียงัไม่ไดส่้งมอบ 
         - ไม่มี- 
 

3. ปัจจัยความเส่ียง 
 3.1   ความเส่ียงเก่ียวกบัการดาํเนินธุรกิจ 

ธุรกิจเก่ียวกบัการโฆษณามีปัจจยัความเส่ียงดงัน้ี 
1. การสูญเสียลูกคา้รายใหญ่  สภาวะการแข่งขนัในปัจจุบนั บริษทัและบริษทัในกลุ่มอาจ

สูญเสียรายไดจ้ากลูกคา้รายใหญ่ รายใดรายหน่ึง หรือ รายไดบ้างส่วนไป ซ่ึงจะมีผลกระทบ
ต่อรายไดอ้ยา่งมีนยัสาํคญั  
บริษทัและบริษทัในกลุ่มจึงตอ้งติดต่อเสนองานลูกคา้รายใหม่ ๆ เพื่อลดความเส่ียง รวมทั้ง
พฒันาบุคลากร เพื่อใหไ้ดผ้ลงานท่ีดีเป็นท่ีไวว้างใจของลูกคา้ในปัจจุบนั 

2. การเพิ่มข้ึนของอตัราค่าส่ือโฆษณาทางโทรทศัน์  เน่ืองจากส่ือโฆษณามีการปรับอตัราค่า
โฆษณาเพ่ิมข้ึนเป็นคร้ังคราว ซ่ึงอาจทาํใหป้ริมาณการโฆษณาของลูกคา้ลดลงบา้ง แต่ไม่ได้
กระทบต่อมูลค่างบโฆษณาของลูกคา้ท่ีมีการวางแผนไวล่้วงหนา้แลว้ และไม่มีผลกระทบต่อ
รายไดข้องบริษทัร่วมและบริษทัยอ่ย เน่ืองจากการเรียกเก็บค่านายหนา้ของธุรกิจโฆษณา จะ
คาํนวณจากอตัราร้อยละท่ีตกลงกนัคูณดว้ยตน้ทุนค่าส่ือโฆษณา 
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3. การเพิ่มข้ึนของอตัราค่าผลิตวสัดุโฆษณา จะมีลกัษณะและผลกระทบในทาํนองเดียวกบัการ
เพิ่มข้ึนของอตัราค่าส่ือโฆษณา 

4. การลดลงของอัตราค่านายหน้าและค่าบริการ ปัจจุบันธุรกิจโฆษณาประสบปัญหาการ
แข่งขนัในเร่ืองการลดอตัราค่านายหนา้และค่าบริการท่ีคิดกบัลูกคา้เป็นอยา่งมาก  ดงันั้นจึงมี
ความจาํเป็นท่ีต้องลดอัตราดังกล่าวลงเพื่อรักษาลูกคา้ไว  ้ หรือเพื่อให้ได้ลูกคา้รายใหม่ 
อยา่งไรกดี็ บริษทัร่วมและบริษทัยอ่ยกจ็ะชดเชยการลดลงของรายไดส่้วนน้ี โดยการหาลูกคา้
รายใหม่เพิ่มรายไดจ้ากธุรกิจใหม่  รวมทั้งควบคุมตน้ทุนและค่าใชจ่้าย 

 3.2   ความเส่ียงทางดา้นกฎหมาย 
ปัจจุบนัมีกฎหมายหา้มโฆษณาสินคา้บางประเภทเช่น สุรา บุหร่ี ฯลฯ เป็นตน้ และในอนาคต
อาจมีกฎหมายห้ามโฆษณาสินคา้บางประเภทเพิ่มเติม ซ่ึงบริษทัร่วมและบริษทัย่อยไม่มี
ลูกคา้ท่ีโฆษณาสินคา้ตอ้งหา้มตามกฎหมาย รวมทั้งไม่คาดวา่จะมีสินคา้ท่ีลูกคา้ใหบ้ริษทัร่วม
และบริษทัยอ่ยโฆษณาในปัจจุบนัจะถูกกฎหมายหา้มโฆษณาในอนาคต 

 3.3 ความเส่ียงทางดา้นบุคลากร 
       บุคลากรเป็นหลกัของการดาํเนินธุรกิจโฆษณา เพราะเก่ียวขอ้งโดยตรงกบัการผลิตผลิตภณัฑ ์
และการใหบ้ริการ บุคลากรในวงการโฆษณาจะเป็นบุคลากรท่ีมีความสามารถเฉพาะดา้น ซ่ึงบุคคลเหล่าน้ี
เป็นท่ีตอ้งการในตลาด บริษทัฯ จึงมีความเส่ียงท่ีจะสูญเสียบุคลากรเหล่าน้ี 
       บริษทัฯ จึงไดมี้นโยบายต่าง ๆ สาํหรับบุคลากร เช่น การอบรมพฒันา ใหค้วามรู้ใหม่ ๆ อยา่ง
ต่อเน่ืองจดักิจกรรมเพ่ือสร้างความสัมพนัธ์อนัดีระหว่างผูบ้ริหารและพนกังาน รวมทั้งยงัมีผลประโยชน์
อ่ืน ๆ คือกองทุนสาํรองเล้ียงชีพ เงินกูส้วสัดิการปลอดดอกเบ้ีย เป็นตน้ 
  

  4.   ทรัพย์สินทีใ่ช้ในการประกอบธุรกจิ 
4.1  ทรัพยสิ์นของบริษทั บริษทัยอ่ย และบริษทัร่วม 

    ท่ีดินและอาคาร   ปัจจุบนับริษทัตั้งอยู ่ณ  เลขท่ี 88 ซอยสุขมุวิท 62 แยก 3 ถนนสุขมุวิท แขวง    
บางจาก เขตพระโขนง กรุงเทพฯ  อาคารสาํนกังานพร้อมท่ีดินเป็นของบริษทั  และบริษทัไดน้าํ
ท่ีดินน้ีไปคํ้าประกนัวงเงินเบิกเกินบญัชีของบริษทัย่อยจาํนวน 30.00 ลา้นบาทท่ี ธนาคาร
กรุงเทพ จาํกดั (มหาชน) สาขาวิภาวดีรังสิต 

  ท่ีดิน  บริษทัมีท่ีดินวา่งเปล่าอีก  2 แปลง 
 
1. ท่ีดินตั้งอยูท่ี่ซอยสุขมุวิท 50 จาํนวน 1 ไร่ 3 งาน 8 ตารางวา บริษทัไดใ้หเ้ช่าแก่ผูเ้ช่ารายหน่ึง 

โดยทาํสัญญาเช่าระยะยาวเป็นเวลา 28 ปีเศษ ซ่ึงเร่ิมตั้งแต่วนัท่ี 9 พฤษภาคม 2544 และ
ส้ินสุดวนัท่ี 25 กนัยายน 2572 

2. ท่ีดินท่ีซอยสุขมุวิท 62 เน้ือท่ี 1,354 ตารางวา เป็นท่ีดินวา่งเปล่า ยงัไม่ไดใ้ชใ้นการดาํเนินงาน
ใด ๆ  
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มูลค่าท่ีดินและอาคาร ณ วนัท่ี 31 ธนัวาคม 2556  เป็นดงัน้ี 
        (เฉพาะบริษทั)                   (บาท) 
                           รวม 
 ท่ีดิน (ราคาทุน)      191,026,000.00  

ค่าปรับปรุงท่ีดิน (ราคาทุน)        2,699,157.82 
   อาคารและส่ิงปลูกสร้างและส่วนปรับปรุง  (ราคาทุน)    88,069,011.24 
   รวม                     281,794,169.06 
   หกั  ค่าเส่ือมราคา        57,763,987.61 
   มูลค่าตามบญัชี                  224,030,181.45 

 
ทรัพยสิ์นไม่มีตวัตนของบริษทัร่วมและบริษทัยอ่ย 
 บริษทัร่วมและบริษทัย่อยไดล้งทุนซ้ือลิขสิทธ์ิโปรแกรมคอมพิวเตอร์ต่าง ๆ เพื่อใชใ้น
การประกอบธุรกิจ ณ 31 ธนัวาคม 2556 มีมูลค่าสุทธิตามบญัชี 20,152.53 บาท 

 
4.2   นโยบายการลงทุนในบริษทัร่วมและบริษทัยอ่ย 

  บริษทัมีนโยบายการลงทุนในบริษทัร่วมและบริษทัย่อย ตามนโยบายของผูร่้วมลงทุน
ต่างชาติ  ซ่ึงจะทําให้บริษัทร่วมและบริษัทย่อยแต่ละบริษัทมีลูกค้าส่วนหน่ึงเป็นลูกค้าใน
ต่างประเทศจากผูร่้วมลงทุน 
  สําหรับบริษทัร่วมและบริษทัย่อยอ่ืนท่ีบริษทัไปลงทุนยงัต่างประเทศ เป็นไปตามการ
ร้องขอของลูกคา้รายใหญ่ท่ีมุ่งเขา้ไปทาํการเปิดตลาดและตอ้งการบริษทัโฆษณาท่ีมีคุณภาพเขา้ไป
ดาํเนินการโฆษณา 
  บริษทัมีนโยบายท่ีจะขยายการดาํเนินธุรกิจโฆษณาเป็นรูปแบบอ่ืนเพิ่มเติมจากปัจจุบนั 
เช่น การเป็นท่ีปรึกษาทางการตลาด การออกแบบผลิตภัณฑ์ การออกแบบเว็บไซด์ ซ่ึงเป็น
แนวโนม้การขยายตวัของธุรกิจโฆษณาในปัจจุบนั 
  นอกจากน้ีบริษทัอาจขยายธุรกิจไปในประเภทธุรกิจอ่ืน ถา้มีโอกาสและมีผูร่้วมทุน 
 
 4.3  การประเมินราคาทรัพยสิ์น 
  ท่ีดิน 2 แปลงท่ีไม่ใช่ท่ีตั้งอาคารสาํนกังานของบริษทัตามรายละเอียดท่ีแจง้ไวใ้นขอ้ 4.1 
บริษทัประเมินมูลค่าทรัพยสิ์นไดป้ระเมินมูลค่ายติุธรรมไวป้ระมาณ 310.4 ลา้นบาท (งบการเงิน
รวมส้ินสุด ณ วนัท่ี 31 ธนัวาคม 2556 ไดเ้ปิดเผยมูลค่ายุติธรรมของท่ีดินสองแปลงน้ีไวใ้นหมาย
เหตุประกอบงบการเงิน ขอ้ 13 อสงัหาริมทรัพยเ์พื่อการลงทุน) 
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5.   ข้อพพิาททางกฎหมาย     
 

 บริษทัยอ่ยแห่งหน่ึง ฟ้องร้อง ลูกหน้ีรายหน่ึง มีมูลค่าตามฟ้องจาํนวนเงินประมาณ 8 
ลา้นบาท เน่ืองจากลูกคา้รายน้ีประสบปัญหาทางการเงิน ต่อมาไดท้าํสญัญาประนีประนอมยอมความ
ใหผ้อ่นชาํระเป็นรายงวด โดยขณะน้ีอยูร่ะหวา่งการผอ่นชาํระ 

อยา่งไรกต็าม บริษทัยอ่ยไดบ้นัทึกสาํรองหน้ีสูญ สาํหรับลูกหน้ีรายน้ีไปแลว้ 
 

6. ข้อมูลทัว่ไปและข้อมูลสําคญัอืน่   
 

บริษทั ประกิต โฮลด้ิงส์ จาํกดั (มหาชน) มีสํานักงานอยู่เลขท่ี 88 ซอยสุขุมวิท 62 แยก 3 ถนน
สุขมุวิท แขวงบางจาก เขตพระโขนง กรุงเทพมหานคร 10260 ทะเบียนบริษทัเลขท่ี 01017535000389 
โทรศพัท ์  02-715-3000 โทรสาร 0-2332-8522  website : www.prakit.com 
 
 บริษทัมีทุนจดทะเบียน 99,484,000 หุ้น เป็นหุ้นสามญัทั้งหมด มูลค่าท่ีตราไวหุ้้นละ 1.00 บาท 
เรียกชาํระแลว้ 60,000,000 หุน้ 
 
สรุปข้อมูลของบริษัทร่วมและบริษัทย่อย 
 
บริษัทร่วม 

(1)  รายละเอยีดบริษัท ไดเร็คท์ เรสพอ็นซ์ (ประเทศไทย) จํากดั 
ช่ือบริษทั  : บริษทั ไดเร็คท ์เรสพอ็นซ์ (ประเทศไทย) จาํกดั 
ท่ีตั้ง   : 88 ซอยสุขมุวิท 62 แยก 3  ถนนสุขมุวิท แขวงบางจาก 
    เขตพระโขนง กรุงเทพมหานคร 10260 
ประเภทกิจการ  : ดาํเนินธุรกิจนายหนา้ตวัแทนโฆษณาต่อกลุ่มเป้าหมายโดยตรง และ 
    ประชาสมัพนัธ์ 
จาํนวนและชนิดของหุน้   :  หุน้สามญั 2,000 หุน้ มูลค่าท่ีตราไวหุ้น้ละ 1,000.-บาท  
    ออกจาํหน่าย และเรียกชาํระแลว้ 
จาํนวนหุน้ท่ีบริษทัถือ  : หุน้สามญั 980 หุน้ คิดเป็นร้อยละ 49 ของจาํนวนหุน้ท่ีจาํหน่าย 
    ไดแ้ลว้ 
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บริษัทย่อย 
(1) รายละเอยีด PRAKIT/FCB (CAMBODIA) LIMITED 

ช่ือบริษทั  : PRAKIT/FCB (CAMBODIA) CO., LTD. 
ท่ีตั้ง   : 11 Street 430, Sangkat Phsar Doem Thkov, 
    Khan Chamkarmorn, Phnom Penh, Cambodia. 
ประเภทกิจการ                 :            ดาํเนินธุรกิจนายหนา้ตวัแทนซ้ือส่ือโฆษณาและรับจา้งผลิตงาน     

โฆษณา 
จาํนวนและชนิดของหุน้   :  หุน้สามญั 500 หุน้ มูลค่าท่ีตราไวหุ้น้ละ US$ 50 
จาํนวนหุน้ท่ีบริษทัถือ  : หุน้สามญั  400 หุน้ คิดเป็นร้อยละ 80 ของจาํนวนหุน้ท่ีจาํหน่ายได ้
    แลว้ 
 

(2) รายละเอยีดบริษัท ดราฟท์เอฟซีบี  (ประเทศไทย)  จํากดั 
ช่ือบริษทั  : บริษทั  ดราฟทเ์อฟซีบี (ประเทศไทย) จาํกดั 
ท่ีตั้ง   : 88  ซอยสุขมุวิท 62 แยก 3 ถนนสุขมุวิท  แขวงบางจาก 
    เขตพระโขนง กรุงเทพมหานคร 10260 
ประเภทกิจการ  : ดาํเนินธุรกิจนายหนา้ตวัแทนซ้ือส่ือและรับจา้งผลิตงานโฆษณา 
จาํนวนและชนิดของหุน้   :  หุน้สามญั 100,000 หุน้ มูลค่าท่ีตราไวหุ้น้ละ 100.-บาท  
    ออกจาํหน่าย และเรียกชาํระแลว้ 
จาํนวนหุน้ท่ีบริษทัถือ  : หุน้สามญั 99,993 หุน้ คิดเป็นร้อยละ 99.993 ของจาํนวนหุน้ท่ี 
    จาํหน่ายไดแ้ลว้ 
 

(3) รายละเอยีดบริษัท มาร์เกต็ติง้ ไดร์ว เวริลด์ไวด์ (ประเทศไทย)  จํากดั 
ช่ือบริษทั  : บริษทั  มาร์เกต็ต้ิง ไดร์ว เวิรลดไ์วด ์(ประเทศไทย) จาํกดั 
ท่ีตั้ง   : 88  ซอยสุขมุวิท 62 แยก 3 ถนนสุขมุวิท  แขวงบางจาก 
    เขตพระโขนง กรุงเทพมหานคร 10260 
ประเภทกิจการ  : ดาํเนินธุรกิจนายหนา้ตวัแทนโฆษณาต่อกลุ่มเป้าหมายโดยตรง 
จาํนวนและชนิดของหุน้   :  หุน้สามญั 20,000 หุน้ มูลค่าท่ีตราไวหุ้น้ละ 100.-บาท ออกจาํหน่าย 
    และเรียกชาํระแลว้ 
จาํนวนหุน้ท่ีบริษทัถือ  : หุน้สามญั 19,993 หุน้ คิดเป็นร้อยละ 99.965 ของจาํนวนหุน้ท่ี 
    จาํหน่ายไดแ้ลว้ 
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บุคคลอ้างองิอืน่ ๆ  
 

(ก) นายทะเบียนหลกัทรัพย ์
บริษทั ศูนยรั์บฝากหลกัทรัพย ์(ประเทศไทย) จาํกดั 
อาคารตลาดหลกัทรัพยแ์ห่งประเทศไทย  
เลขท่ี 62  ถนนรัชดาภิเษก แขวงคลองเตย 
เขตคลองเตย กรุงเทพฯ 10110 
โทร. 0-2229-2888  โทรสาร 0-2359-1259 

 (ข)  ผูส้อบบญัชี 
                     นายพรชยั กิตติปัญญางาม และ/หรือ นางสุวนีย ์กิตติปัญญางาม 

       และ/หรือนายธนากร ฝักใฝ่ผล 
       บริษทั บญัชีกิจ จาํกดั 

        87/102-103 อาคารโมเดอร์นทาวน์ ชั้น 9 ซอยเอกมยั 3 ถนนสุขมุวทิ 63 
        แขวงคลองเตยเหนือ เขตวฒันา กรุงเทพฯ 10110   
        โทร 02-3820414  โทรสาร 02-3815849 
 (ค)  ท่ีปรึกษากฎหมาย 

นายศิวะ  ดิษาภิรมย ์
ทนายความ  ใบอนุญาต  เลขท่ี 13357/2529 
เลขท่ี 44/86 ซอยเจริญพฒันา  ถนนติวานนท ์
ตาํบลตลาดขวญั อาํเภอเมือง  จงัหวดันนทบุรี 

 
   
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
     


