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สว่นทีѷ 1 
การประกอบธุรกจิ 

1. นโยบายและภาพรวมการประกอบธุรกจิ 

1.1 วสิยัทศัน ์ 

มาลพีรอ้มจะทําหนา้ทีѷอย่างมุ่งมัѷนทีѷจะดแูลสขุภาพของทกุคนบนโลกใบนีѸ เพราะเราเชืѷอวา่ สขุภาพทีѷดคีอืรากฐาน
ของความพรอ้มทีѷสามารถสรา้งชวีติทีѷดกีวา่และมคีวามสขุทีѷสดุ 

มาลพีรอ้มเตบิโตไปกับผูบ้รโิภคทกุคนใหเ้ขาแข็งแรงมคีวามสขุ เตบิโตไปกบัพนักงานทกุคนใหป้ระสบความสาํเร็จ
ทั Ѹงในเรืѷองงานและชวีติ  เตบิโตไปกับเกษตรกรของเราทกุคนใหภ้าคภูมใิจในอาชพีและมคีณุภาพชวีติทีѷดขี ึѸน และ
เตบิโตไปกบัสิѷงแวดลอ้มบนโลกใบนีѸทีѷจะคงความอดุมสมบรูณ์คอยหลอ่เลีѸยงพวกเราตอ่ไปอย่างไม่สิѸนสดุ 

ในฐานะองคก์ร พวกเรา “มาล ีกรุ๊ป” จะยังคงกา้วต่อไป เพืѷอใหเ้ราไดทํ้าหนา้ทีѷดูแลชวีติของพวกเขาเหล่านีѸใหด้ี
มากขึѸนกวา่เดมิ เพราะทกุวนัทีѷเราเตบิโต ทกุชวีติก็จะเตบิโตอย่างมคีวามสขุไปพรอ้มๆกนั 

1.2 กลยทุธก์ารดําเนนิงานของบรษิทัฯ  

บรษัิทฯ มเีป้าหมายในการดําเนินธุรกจิในระยะยาวเพืѷอเป็น “Top Beverage Brand of Choice” ในประเทศไทย 
รวมถงึมุ่งสูก่ารเป็น “ผูผ้ลติอาหารและเครืѷองดืѷมเพืѷอสขุภาพระดับโลก” ในปัจจุบนัสภาวะเศรษฐกจิในประเทศและ
ต่างประเทศมีความผันผวนสงู ธุรกจิตอ้งเผชญิกับความไม่แน่นอนหลายประการไม่ว่าการแข่งขันทางการคา้ทีѷ
รุนแรงขึѸน พฤตกิรรมผูบ้ริโภคทีѷเปลีѷยนแปลงอย่างรวดเร็วสงครามการคา้หรือแมแ้ต่ภัยพิบัติจากโรคระบาด 
COVID-19 อย่างไรก็ตามเพืѷอใหบ้รรลเุป้าหมายทีѷวางไว ้บรษัิทฯจงึปรับกลยทุธก์ารดําเนนิงานเพืѷอรับมอืกับความ
ไมแ่น่นอนตา่งๆ ดงันีѸ 

 มุ่งเนน้เรืѷองการใชกํ้าลังการผลติเพิѷมขึѸน โดยการนําเสนอเรืѷองความสามารถ ขอ้เสนอทีѷเหมาะสม และ
ปรับเปลีѷยนรูปแบบธรุกจิใหส้อดคลอ้งและมคีวามยดืหยุน่อยูเ่สมอ 

 ปรับเปลีѷยนกระบวนการทํางาน เพืѷอให เ้กิดความยืดหยุ่นและพรอ้มทีѷจะปรับตัวตามสถานการณ์ทีѷ
เปลีѷยนแปลงไดท้นัการ 

 การเพิѷมประสทิธภิาพการบรหิารการจัดการ แผนงานธุรกจิ แผนงานเกีѷยวกับผลติภัณฑ ์และแผนงานธุรกจิ
ของลกูคา้ 

 ขบัเคลืѷอนการพัฒนาและนวตักรรมอยา่งตอ่เนืѷอง 
 บรหิารจัดการองคก์รใหม้ปีระสทิธภิาพมากขึѸน เพืѷอสรา้งเสถยีรภาพและความยัѷงยนืในการดําเนนิงาน ระยะ

ยาว 

1.3 เป้าหมายในการดําเนนิธุรกจิของบรษิทัฯ 

บรษัิทฯ ไดว้างเป้าหมายร่วมกนัภายในองคก์รในดา้นตา่งๆ ไวด้งันีѸ 

  เป้าหมายในดา้นการเพิѷมผลกําไรสทุธแิละยอดขายและพฒันาผลติภณัฑใ์หมใ่หก้บัลกูคา้ 
บรษัิทฯ ไดท้บทวนแผนงานและใหค้วามสําคัญกับผลกําไรสทุธมิากกวา่การเพิѷมยอดขาย ทําความเขา้ใจ
ในแตล่ะชอ่งทางการจัดจําหน่ายมากขึѸนและนําเสนอสนิคา้ใหต้รงตามความตอ้งการของลกูคา้ในแตล่ะชอ่ง
ทางการ ไม่มุ่งเนน้การขายในระยะสั Ѹนเท่านัѸน แต่จะนําเสนอผลติภัณฑท์ีѷตรงตามความตอ้งการของลูกคา้
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และมกํีาไรสทุธทิั Ѹงในระยะสั Ѹนและระยะยาว เพืѷอสรา้งการเตบิโตของธุรกจิอยา่งยัѷงยนืในอนาคต โดยในดา้น
ผลติภัณฑ์ บรษัิทฯ เนน้การเพิѷมความหลากหลายของสนิคา้นอกเหนือจากกลุ่มนํѸาผลไม ้100% แบบ
ดั Ѹงเดมิของบรษัิทฯ ไปยังสนิคา้ทีѷมคีวาม Premium มากขึѸน และสนิคา้ทีѷมคีวาม  Mass มากขึѸน รวมถงึการ
มผีลติภัณฑใ์หม่จากการใชเ้ทคโนโลยกีารผลติใหม่ๆ เพืѷอชว่ยใหบ้รษัิทฯ สามารถขยายฐานลกูคา้และจับ
กลุ่มลูกคา้กลุ่มใหม่ๆ ไดเ้พิѷมขึѸน สําหรับลูกคา้ บริษัทฯ มุ่งเนน้การเพิѷมความหลากหลายของกลุ่ม
ผลติภัณฑแ์ละลกูคา้ในกลุม่ธุรกจิพัฒนาผลติภัณฑต์ามสญัญาและรับจา้งผลติ (CMG) จากทั Ѹงสนิคา้ใหม่
และลูกคา้ใหม่  สําหรับดา้นชอ่งทางการจัดจําหน่ายในประเทศ บรษัิทฯ ไม่ตอ้งการพึѷงพิงช่องทางการ
จําหน่ายเฉพาะจากธุรกจิคา้ปลกีสมัยใหม่ (Modern Trade) แต่ตอ้งการขยายสนิคา้สําหรับตลาด Mass 
หรอืสําหรับชอ่งทางธุรกจิคา้ปลกีแบบดั Ѹงเดมิ (Traditional Trade) มากขึѸน และสําหรับตลาดตา่งประเทศ 
บรษัิทฯ ไดด้ําเนินการวางรากฐานสําหรับการขยายตลาดต่างประเทศไปยังประเทศในกลุ่ม ASEAN ทีѷมี
ประชากรรวมกันกว่า 630 ลา้นคนมาอย่างต่อเนืѷองในชว่งประมาณ 4 ปีทีѷผ่านมา โดยไดร้่วมกับพันธมติร
ทางธรุกจิในตา่งประเทศจัดตั Ѹงธุรกจิการร่วมคา้ในประเทศฟิลปิปินสแ์ละประเทศอนิโดนีเซยี รวมถงึการเขา้
ซืѸอบรษัิทผูผ้ลติและจําหน่ายเครืѷองดืѷมในประเทศเวยีดนาม ซึѷงบรษัิทฯ ตอ้งการนําเอาจดุแข็งของพันธมติร
ในแตล่ะประเทศมาเสรมิความแข็งแกร่งซึѷงกันและกัน ตามกลยุทธก์ารสรา้งเครอืขา่ยในระดับภูมภิาคของ
บรษัิทฯ ซึѷงจะชว่ยเสรมิสรา้งความสามารถในการแขง่ขนัเพืѷอสรา้งการเตบิโตอย่างยัѷงยนืในระดับภูมภิาคใน
อนาคต นับไดว้า่ บรษัิทฯ ไดด้ําเนนิการและลงทุนในโครงการต่างๆ ทีѷจําเป็นสําหรับการเตบิโตของธุรกจิ
ครบถว้นแลว้ และจะไม่มีการลงทุนเพิѷมเติมในระยะอันใกล ้แต่จะมุ่งเนน้ใชป้ระโยชน์และสรา้งจาก
ทรัพยากรตา่งๆ ทีѷบรษัิทฯไดล้งทนุไวแ้ละเปลีѷยนใหก้ลายมาเป็นผลกําไรโดยเร็วทีѷสดุ 

 
 เป้าหมายในการผลติ การวจิยัพฒันา และกระบวนการผลติ เพืѷอสรา้งองคค์วามรูภ้ายในบรษิทัฯ 

บริษัทฯ ตระหนักดีว่าสินคา้ของบริษัทฯ เป็นสินคา้เพืѷอการบริโภคโดยตรง ดังนัѸน บริษัทฯ จึงให ้
ความสําคัญอย่างมากกับคุณภาพของสนิคา้ทีѷผ่านกระบวนการผลติของบรษัิทฯ เพืѷอใหส้นิคา้ทุกชิѸนผลติ
ออกมาไดต้ามมาตรฐานความปลอดภัยทางดา้นอาหาร โดยบรษัิทฯ มเีป้าหมายจะพัฒนามาตรฐานความ
ปลอดภัยทางดา้นอาหารทีѷมีอยู่ และพัฒนากระบวนการผลติใหท้ัดเทียมกับมาตรฐานทางอาหารทีѷจะ
เปลีѷยนแปลงไปทั Ѹงในปัจจุบันและในอนาคต นอกจากนีѸบรษัิทฯ มเีป้าหมายในการปรับปรุงประสทิธภิาพใน
การผลติเพืѷอใหต้น้ทนุการผลติลดลงตลอดเวลาและสามารถแขง่ขันไดก้บัผูผ้ลติทั Ѹงในและตา่งประเทศเพืѷอ
เสรมิสรา้งใหผ้ลการดําเนนิงานเป็นไปตามเป้าหมายทีѷตั Ѹงไว ้

  
●  เป้าหมายในดา้นการปรบัปรุงประสทิธภิาพการดําเนนิงานภายในองคก์ร 

บรษัิทฯ มเีป้าหมายจะปรับปรุงกระบวนการทํางานใหเ้ป็นมาตรฐานมากขึѸน มกีารวางแผนทางดา้นการเงนิทีѷ
รัดกมุเพืѷอตอบสนองแผนธุรกจิของบรษัิทฯ นอกจากนีѸ บรษัิทฯ มเีป้าหมายทีѷสําคัญในการพัฒนาศักยภาพ
และทัศนคตขิองพนักงาน การสรา้งวัฒนธรรมองคก์รใหม้คีวามเขม้แข็ง โดยยดึหลักจรรยาบรรณและการ
กํากับดูแลกจิการทีѷดขีองบรษัิทฯ และคํานึงถงึหลักสทิธมินุษยชนและแรงงาน เพืѷอนําไปสูค่วามสุขและ
ความสําเร็จในการทํางานอย่างยัѷงยนื เนืѷองจากพนักงานถอืเป็นทรัพยากรทีѷสําคัญในการดําเนินงานของ
บรษัิทฯ 

●  เป้าหมายในดา้นความย ัѷงยนืขององคก์ร 
บรษัิทฯมคีวามมุ่งมัѷนในการพัฒนาผลติภัณฑท์ีѷตอบสนองต่อความตอ้งการทั Ѹงในดา้นเศรษฐกจิสังคมและ
สิѷงแวดลอ้มรวมถงึผูม้สีว่นไดส้ว่นเสยีและบรษัิทฯมคีวามรับผดิชอบต่อผลติภัณฑแ์ละกระบวนการโดยไม่
จํากดัเพยีงแคก่ารปฏบิัตติามกฏเกณฑร์ะเบยีบและกฎหมายเทา่นัѸน แตย่ังมุ่งเนน้ลดผลกระทบทีѷอาจเกดิขึѸน
ตอ่ชมุชน สงัคมและสิѷงแวดลอ้ม และสรา้งการอยูร่่วมกันของบรษัิทและชมุชนรวมทั Ѹงเคารพในสทิธขิองผูม้ี
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สว่นไดส้ว่นเสยีและมคีวามมุ่งมัѷนในการร่วมพัฒนาชมุชนโดยรอบอย่างยัѷงยนื รวมทั Ѹงจัดใหม้กีารฝึกอบรม
พนักงานเรืѷองสิѷงแวดลอ้มอยา่งตอ่เนืѷอง  
 

การเปลีѷยนแปลงทีѷสําคญัในปี 2563 ทีѷผา่นมา 

เดอืน รายละเอยีด 
 

 
เมษายน 

 
 เริѷมจําหน่าย seasonal product นํѸามะพรา้วผสมนํѸาลิѸนจีѷ และ นํѸามะพรา้วผสมนํѸาแตงโม 

ตรามาลโีคโค ่จัดจําหน่ายในชอ่งทางเฉพาะของกลุม่รา้นสะดวกซืѸอ 
 
 

 
พฤษภาคม  บรษัิทฯยกเลกิการร่วมทนุในบรษัิทร่วมคา้ 

- บรษัิท เมกา้ มาล ีจํากดั ประกอบธุรกจิพัฒนาธรุกจิใหมท่างดา้นผลติภัณฑอ์าหาร
และเครืѷองดืѷมเพืѷอสขุภาพโดยบรษัิทฯถอืหุน้ 49% 

- บรษัิท มาล ีคโีน่ ประเทศไทย จํากัด ประกอบธรุกจิเป็นผูจั้ดจําหน่ายสนิคา้ คโีน่ 
ในประเทศไทยถอืหุน้โดยบรษัิทย่อยของบรษํิทฯ 51% 

- บรษัิท พที ีคโีน่ มาล ีอนิโดนเีชยี จํากดั ประกอบธรุกจิเป็นผูผ้ลติและจําหน่าย
เครืѷองดืѷมภายในประเทศอนิโดนเีซยีถอืหุน้โดยบรษัิทย่อยของบรษัิทฯ 49%  

 
 

กนัยายน  มกีารปรับรูปโฉมใหมข่องนํѸาผลไม ้100% ตรามาลฟีรุตเฟรช 3 รสชาต ิไดแ้ก ่สม้ องุน่ 
และแอปเปิѸล และเพิѷมสนิคา้ใหมอ่กี 1  รสชาตคิอื ทบัทมิ 
 
 

 
ตลุาคม 

 
 เริѷมจําหน่าย seasonal product นํѸาแอปเปิѸล อาโอโมร ิตรามาล ี 

 
 เริѷมจําหน่ายสนิคา้ใหม ่นํѸาสม้และนํѸามะม่วง Homestyle ขนาด 250มล ในชอ่งทาง

รา้นสะดวกซืѸอและตลาดออนไลนใ์นประเทศเกาหลใีต ้ 
 
 

 
พฤศจกิายน  บรษัิทฯ ไดรั้บคะแนนประเมนิ CG Scoring ประจําปี 2563 ระดบัสงูสดุ (ดเีลศิ - 

Excellent CG Scoring)  อยูใ่นระดับ 5 สญัลกัษณ์ จากคณะกรรมการบรรษัทภบิาล
แหง่ชาต ิและสมาคมสง่เสรมิสถาบนักรรมการบรษัิทไทย (IOD) 
 
 

 
ธนัวาคม  ดําเนนิการจดลดทนุจดทะเบยีนและทนุชาํระแลว้ โดยการตัดหุน้ทีѷซืѸอคนื จํานวน 

4,000,000 หุน้เมืѷอวนัทีѷ 15 ธันวาคม 2563 จากจํานวนหุน้เดมิ 280,000,000 หุน้เป็น
จํานวนหุน้ใหม ่276,000,000 หุน้  
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1.4 ความสมัพนัธก์บักลุม่ธุรกจิของผูถ้อืหุน้ใหญ ่

บรษัิท มาลกีรุ๊ป จํากดั (มหาชน) มผีูถ้อืหุน้หลกัคอื บรษัิท เอบโิก ้โฮลดิѸงส ์จํากดั (มหาชน)ซึѷงเป็นผูป้ระกอบ
ธรุกจิรับจา้งผลติผลติภัณฑน์มแปรรูป และเครืѷองดืѷม โครงสรา้งธรุกจิสรุปได ้ดงันีѸ 

บรษิทั เอบโิก ้โฮลดิҟงส ์จํากดั (มหาชน)

27.21% 99.99% 99.99% 99.99%

บรษิทั มาล ีกรุ๊ป จํากดั (มหาชน) บรษิทั เอบโิก ้แดร ีѷ ฟารม์ จํากดั บรษิทั พพีโีอ ฟารม์ จํากดั บรษิทั เอบโิก ้แลนด ์จํากดั

99.99%

บรษิทั มาลเีอ็นเตอรไ์พรส ์จํากดั 49%

บรษิทั พที ีคโีน่ มาล ีเทรดดิҟง จํากดั

99.99%

100%

บรษิทั มาล ีแคปปิตอล จํากดั 65%

Tan Quang Minh Manufacture

Long Quan Safe Food JSC and Trading Co.,Ltd.

99.99%

บรษิทั มาล ีอนิเตอรเ์นช ัѷนแนล จํากดั

49%

Monde Malee Beverage Corporation

99.99%

บรษิทั มาล ีแอพพลายด ์ไซเอ็นซ ์จํากดั

 
 
 
เครอื บรษัิท เอบโิก ้โฮลดิѸงส ์จํากดั (มหาชน) มนีโยบายใหบ้รษัิทในเครอืแตล่ะแห่งมนีโยบายและการบรหิารเป็นของ
ตนเอง บรษัิทในเครอืบางแหง่มกีารทําธรุกจิร่วมกนั โดยรายการธุรกจิดังกลา่วเป็นไปตามเงืѷอนไขทางการคา้ทัѷวไป และ
เกณฑต์ามทีѷตกลงกันระหวา่งบรษัิทซึѷงเป็นไปตามปรกตธิรุกจิ (รายละเอยีดดไูดจ้ากหัวขอ้รายการระหวา่งกนั)    

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



บรษิทั มาลกีรุ๊ป จาํกดั (มหาชน)    

 

 

แบบแสดงรายการขอ้มลูประจาํปี 2563 (แบบ 56-1)  หน้าทีÉ 6 

 

 

โครงสรา้งการถอืหุน้ของกลุม่บรษิทั 

บรษัิท มาลกีรุ๊ป จํากดั (มหาชน) มผีูถ้อืหุน้หลักคอื บรษัิท เอบโิก ้โฮลดิѸงส ์จํากดั (มหาชน) โดยมสีดัสว่นการ
ถอืหุน้ในบรษัิทรอ้ยละ 27.21  

บรษัิทฯ มบีรษัิทในเครอื ณ.วันทีѷ 31 ธันวาคม 2563 ดังตอ่ไปนีѸ 

1. บรษัิท มาลเีอ็นเตอรไ์พรส ์จํากัด เป็นบรษัิทย่อย ดูแลดา้นการตลาดและการจัดจําหน่ายภายในประเทศ
ทั Ѹงหมด มทีั Ѹงจัดจําหน่ายโดยพนักงานขายของบรษัิท และจําหน่ายผา่นตวัแทนจําหน่ายทัѷวประเทศ  

2. บรษัิท มาล ีแคปปิตอล จํากัด เป็นบรษัิทยอ่ย ดําเนนิธรุกจิดา้นการลงทนุและใหบ้รกิาร สนับสนุนแกบ่รษัิท
ในกลุม่ในเครอื 

3. บรษัิท มาล ีอนิเตอรเ์นชัѷนแนล  จํากดั เป็นบรษัิทยอ่ย ดําเนนิธรุกจิคา้ขายระหวา่งประเทศ 

4. Monde Malee Beverage Corporation เป็นบรษัิทร่วมทนุ โดยบรษัิทถอืหุน้ในสดัสว่นรอ้ยละ 49 ประกอบ
ธุรกจิผูนํ้าเขา้และผูจั้ดจําหน่ายสนิคา้มาล ีและผลติภัณฑใ์หม่ในประเทศฟิลปิปินส ์โดยเป็นพันธมติรร่วม
ทนุกบั Monde Nissin Corporation ประเทศฟิลปิปินส ์

5. บรษัิท มาล ีแอพพลายด ์ไซเอ็นซ ์จํากัด เป็นบรษัิทย่อย ทําหนา้ทีѷใหบ้รกิารทางดา้นการวจิัยและพัฒนา
นวตักรรมตา่งๆ เพืѷอเพิѷมมลูคา่ใหก้บัสนิคา้และบรกิาร             

6. บรษัิท พีท ีคโีน่ มาล ีเทรดดิѸงส ์จํากัด ประกอบธุรกจิผูนํ้าเขา้และผูจั้ดจําหน่ายสนิคา้มาล ีและผลติภัณฑ์
ใหมใ่นอนิโดนเีซยี 

7. บริษัท ลอง ควน เซฟ ฟู้ ด จํากัด เป็นบริษัทร่วมทุน โดยบริษัทถือหุน้ในสัดส่วนรอ้ยละ 65 ประกอบ     
ธรุกจิผูจ้ัดจําหน่ายสนิคา้ในประเทศเวยีดนามและสง่ออกเครืѷองดืѷม 

8. บริษัท Tan Quang Minh Manufacture and Trading (“TQM”) (เป็นบริษัทย่อยของบริษัทร่วมลงทุน 
ลอง ควน เซฟ ฟู้ด จํากดั) ประกอบธุรกจิผลติเครืѷองดืѷมในประเทศเวยีดนาม  

 
บรษัิท มาลกีรุ๊ป จํากัด (มหาชน) ไดเ้ริѷมตน้มาจากการจดทะเบยีนก่อตั Ѹงบรษัิท โรงงานมาลสีามพราน จํากัด 

เมืѷอวนัทีѷ 2 กมุภาพันธ ์ 2521 ดว้ยทนุจดทะเบยีน 10 ลา้นบาท เพืѷอดําเนนิธุรกจิผูผ้ลติและจําหน่ายอาหารกระป๋องและ
ผลไมก้ระป๋อง ตอ่มากจิการไดเ้จรญิเตบิโตขึѸน จงึไดด้ําเนนิการขยายกําลงัการผลติ โดยสรา้งโรงงานขึѸนบนพืѸนทีѷ 30 ไร่ 
ทีѷอําเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม เมืѷอปี 2524 และบรษัิทฯ นําหุน้เขา้จดทะเบยีนในตลาดหลักทรัพยแ์ห่งประเทศ
ไทย เมืѷอวันทีѷ 13 มนีาคม 2535  ตอ่มาเมืѷอเดอืนเมษายน 2538 ไดม้กีารเปลีѷยนแปลงกลุม่ผูถ้อืหุน้ โดยบรษัิท เอบโิก ้ 
โฮลดิѸงส ์ จํากัด (มหาชน) ไดเ้ขา้ซืѸอหุน้จากผูถ้อืหุน้เดมิจํานวน 10 ลา้นหุน้ คดิเป็นรอ้ยละ 40 ของทนุจดทะเบยีน 250 
ลา้นบาท ต่อมาบรษัิทฯ ไดเ้ปลีѷยนชืѷอเป็น บรษัิท มาลสีามพราน จํากัด (มหาชน) เมืѷอวันทีѷ 15 พฤษภาคม 2541 และ
ไดม้กีารเพิѷมทนุเมืѷอวนัทีѷ 9 ธันวาคม 2541 เพืѷอรองรับธรุกจิทีѷขยายตัวอย่างตอ่เนืѷอง จากเดมิทนุจดทะเบยีนจํานวน 500 
ลา้นบาท เพิѷมเป็น 999.99 ลา้นบาท โดยเป็นทนุชาํระแลว้จํานวน 700 ลา้นบาท    

ตอ่มาเมืѷอวันทีѷ 9 เมษายน 2556 ไดม้กีารเปลีѷยนแปลงทุนจดทะเบยีนใหม่ เหลอื 182 ลา้นบาท โดยเป็นทุน
ชําระแลว้จํานวน 140 ลา้นบาท และในปี 2557 บรษัิทไดล้ดทนุจดทะเบยีนเหลอื 140 ลา้นบาท โดยชําระทั Ѹงหมดเต็ม
จํานวน เมืѷอวันทีѷ 28 เมษายน 2559 บรษัิทฯ ไดม้กีารเปลีѷยนแปลงชืѷอและตราของบรษัิทฯ ใหม่เป็น “บรษัิท มาลกีรุ๊ป 
จํากัด (มหาชน)”    และล่าสุดเมืѷอวันทีѷ 15 ธันวาคม 2563 บรษัิทไดล้ดทุนจดทะเบียน   โดยการตัดหุน้ทุนซืѸอคืน 
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จํานวน 4 ลา้นหุน้ จากจํานวนหุน้เดมิ 280 ลา้นหุน้เป็นจํานวนหุน้ใหม่ 276 ลา้นหุน้ คดิเป็นทนุจดดทะเบยีนทีѷชําระแลว้ 
138 ลา้นบาท 

ในส่วนของพืѸนทีѷโรงงาน บรษัิทฯ ไดม้ีการซืѸอทีѷดนิเพิѷมเตมิบรเิวณโรงงานเพืѷอรองรับการขยายตัว โดยใน
ปลายปี 2554 ซืѸอทีѷดนิเพิѷมเตมิประมาณ 3 ไร่ และในปลายปี 2557 ไดซ้ืѸอทีѷดนิเพิѷมเตมิอกีประมาณ 4 ไร่    

ตลอดชว่ง 40 ปีทีѷผา่นมา บรษัิทฯ ไดด้ําเนนิธุรกจิทีѷเกีѷยวกับผลไมก้ระป๋องและผลติภัณฑนํ์Ѹาผลไมยู้เอชทแีละ
พาสเจอร์ไรสม์าอย่างต่อเนืѷอง โดยปัจจุบัน บรษัิท มาลกีรุ๊ป จํากัด (มหาชน) ประกอบธุรกจิผูผ้ลติและจัดจําหน่าย
ผลติภัณฑผ์ลไมก้ระป๋องและนํѸาผลไมย้เูอชทแีละพาสเจอรไ์รสภ์ายใตต้ราสนิคา้ “มาล”ี จัดจําหน่ายและทําการตลาดนม
ยเูอชทแีละพาสเจอรไ์รส ์นมอัดเม็ดภายใตแ้บรนด ์“ฟารม์โชคชยั” รวมถงึผลติภัณฑเ์ครืѷองดืѷมอืѷนๆ นอกจากนีѸ บรษัิทฯ 
ไดดํ้าเนินธุรกจิพัฒนาผลติภัณฑต์ามสัญญาและรับจา้งผลติใหก้ับลกูคา้ทั Ѹงในประเทศและต่างประเทศ โดยธุรกจิหลัก
สามารถจําแนกออกเป็น 2 กลุม่ดงันีѸ 

1. ธุรกจิตราสนิคา้ของบรษิทั มาลกีรุ๊ป จํากดั (มหาชน) (Branded Business: Brand) ซึѷงเป็นการ
ผลติและจัดจําหน่ายภายใตต้ราสนิคา้ “มาล”ี และตราสนิคา้อืѷนๆทีѷบรษัิทเป็นเจา้ของ  โดยจัดจําหน่ายทั Ѹง
ภายในประเทศและตา่งประเทศ 

2. ธุรกจิพฒันาผลติภณัฑ์ตามสญัญาและรบัจ้างผลติ (Contract Manufacturing Business: 
CMG)  ซึѷงเป็นการผลติสนิคา้ใหก้ับเจา้ของแบรนดผ์ลติภัณฑเ์ครืѷองดืѷมรายอืѷนๆ ทั Ѹงภายในประเทศและ
ตา่งประเทศ 

 

บรษัิทฯ มุ่งมัѷนทีѷจะดําเนินตามแผนธุรกจิ เพืѷอทีѷจะเป็นตราสนิคา้ในดา้นผลติภัณฑ์เครืѷองดืѷมทีѷอยู่ในใจของ
ผูบ้ริโภค (Top Beverage Brand of Choice) โดยคํานึงถึงมาตรฐานการผลติ คุณภาพ และความปลอดภัย รวมถึง
สขุอนามัยของผูบ้รโิภคเป็นสําคัญ ทั ѸงนีѸ กระบวนการผลติของบรษัิทฯ ไดก้ารรับรองระบบมาตรฐานเป็นทีѷยอมรับอย่าง
กวา้งขวางจากทั Ѹงองค์กรภายใประเทศและองค์กรระดับนานาชาติ เช่น FSSC 22000 , IFS: International Food 
Standard, HACCP Codex Alimentarius Commission, Halal Certificate, Kosher Certificate, GMP Codex 
Alimentarius Commission Recommended International Code of Practice General Principles of Food 
Hygiene, ISO22000 และ Food Safety System Certification 22000 เป็นตน้ 
 
สัดสว่นยอดขายจากธุรกจิ Brand ธุรกจิ CMG และกําไรสทุธ ิ
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2.   ลกัษณะการประกอบธุรกจิ 

บรษัิทฯ มรีายละเอยีดของ โครงสรา้งรายไดเ้มืѷอแบง่แยกตามภมูศิาสตรก์ารจําหน่าย ดงันีѸ  
 2561 2562 2563 

ลา้นบาท % ลา้นบาท % ลา้นบาท % 
มลูคา่การจําหน่ายในประเทศ 3,615 68 3,037 62 2,469 64 

มลูคา่การจําหน่ายตา่งประเทศ 1,724 32 1,884 38 1,401 36 

รวมมลูคา่ 5,339 100 4,921 100 3,870 100 

2.1 ลกัษณะของผลติภณัฑ ์และการประกอบธุรกจิ 

บรษิทั มาลกีรุ๊ป จํากดั (มหาชน) เป็นผูผ้ลติและจัดจําหน่ายผลติภัณฑท์ั Ѹงภายในประเทศและต่างประเทศ 
จําแนกธรุกจิออกเป็น 2 กลุม่ธรุกจิหลกั 

1. ธรุกจิตราสนิคา้ของบรษัิท มาลกีรุ๊ป จํากดั (มหาชน) ซึѷงแบง่ออกไดเ้ป็น 2 ธรุกจิ ไดแ้ก ่
ธรุกจิเครืѷองดืѷม  กลุม่สนิคา้หลักเป็นนํѸาผักและนํѸาผลไมบ้รรจุกลอ่งในรูปแบบยูเอชทแีละพาสเจอรไ์รส ์ภายใต ้
เครืѷองหมายการคา้ตรา“มาล”ี  ตรา“มาล ีฟูดส ์เซอร์วสิ” ตรา“มาล ีทรอปิคอล” ตรา“มาล ีโคโค่” และมีนํѸา
ผลไมท้ีѷผ่านกระบวนการเก็บรักษาโดยใชค้วามดันฆ่าเชืѸอโดยไม่ผ่านความรอ้น (Cold Pressure Processing) 
อันเป็นเทคโนโลยใีหม่ล่าสดุทีѷทางบรษัิทฯลงทุนเครืѷองจักรอันทันสมัย ภายใตเ้ครืѷองหมายการคา้ตรา”มาล ี
ฟรุต เฟรช”  รวมถงึนํѸาดืѷมบรรจุกล่องยูเอชที ตรา“good water” และผลติภัณฑ์ทีѷบรรจุขวดพลาสตกิ PET 
ภายใตเ้ครืѷองหมายการคา้ตรา “มาล”ี ตลอดจนนมโคสดบรรจุในรูปแบบกล่องยูเอชทแีละขวดพาสเจอรไ์รส ์
ภายใตเ้ครืѷองหมายการคา้ตรา“ฟารม์โชคชยั” นํѸานมขา้วโพด ตรา “มาล ีไอคอรน์”  
ธุรกจิแปรรูปผลไม ้ ผลไมฤ้ดูกาลบรรจุกระป๋อง (เงาะ เงาะสอดไสส้ับปะรด ลิѸนจีѷ ลําไย แหว้ ลูกตาล มะม่วง 
เป็นตน้) ขา้วโพดหวานบรรจุกระป๋อง สบัปะรดบรรจุกระป๋อง และผลไมร้วมบรรจุกระป๋อง ภายใตเ้ครืѷองหมาย
การคา้ตรา“มาล”ี ตรา“เฟิรส์ชอ้ยส”์ ตรา“ชาวสวน” และตรา“มาล ีฟดูส ์เซอรว์สิ”  

ทั ѸงนีѸ ผลติภัณฑ์ของบรษัิทฯ มกีารจัดจําหน่ายทั Ѹงในประเทศและต่างประเทศ ผ่านชอ่งทางการจัด
จําหน่ายของบรษัิทฯ 

2.    ธรุกจิพัฒนาผลติภัณฑต์ามสญัญาและรับจา้งผลติ  
บรษัิทฯ ดําเนินการพัฒนาผลติภัณฑ์ตามความตอ้งการของลูกคา้ และผลติสนิคา้ในตราของผูว้่าจา้งผลติ 
เพืѷอใหล้กูคา้ทําการตลาดและจัดจําหน่ายทั Ѹงในและตา่งประเทศ  
บรษัิทฯ สามารถผลติผลติภัณฑเ์พืѷอตอบสนองความตอ้งการของลูกคา้ รวมถงึสามารถควบคุมคุณภาพการ
ผลติใหเ้ป็นไปตามมาตรฐานและเกณฑข์อง FSSC 22000 , GMP Codex , HACCP Codex , HALAL ประเทศ
ไทยและอนิโดนีเซยี , USFDA, Kosher , UNION , Organic , Q-MARK จากสภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศ
ไทย และ SR-MARK จากกระทรวงพาณิชย ์รวมถงึไดม้าตรฐานระบบการทํางานภายใตร้ะบบความปลอดภัย
ทางดา้นอาหาร ISO 22000 บริษัทฯจึงสามารถจําหน่ายสนิคา้ไดท้ั Ѹงภายในประเทศและต่างประเทศจาก
มาตรฐานสากลทีѷบรษัิทฯไดรั้บการรับรอง 
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บรษิทั มาลเีอ็นเตอรไ์พรส ์จํากดั  เป็นบริษัทย่อยภายใตบ้ริษัท มาลี กรุ๊ป จํากัด (มหาชน) โดยไดร้ับ
มอบหมายใหเ้ป็นผูดู้แลดา้นการตลาดและการจัดจําหน่ายภายในประเทศของสนิคา้ทั Ѹงหมดภายใตแ้บรนด ์“มาล”ี 
และแบรนด ์อืѷนๆทีѷบรษัิทเป็นเจา้ของตราสนิคา้นัѸนๆ ซึѷงมีทั Ѹงการจัดจําหน่ายโดยพนักงานขายของบรษัิทฯ และ
จําหน่ายผา่นตวัแทนจําหน่ายทัѷวประเทศ 

สําหรับปี พ.ศ. 2563 ทีѷผ่านมาเป็นปีทีѷมกีารเปลีѷยนแปลงอย่างรุนแรงของปัจจัยภายนอกหลายดา้น ซึѷงสง่ผล
กระทบโดยรวมต่อเศรษฐกิจภายในประเทศและต่างประเทศ เช่น การระบาดของโรค COVID-19 การชุมนุมทาง
การเมอืง เป็นตน้ อย่างไรก็ดภีายใตก้ารบรหิารจัดการโดยการคํานึงถงึประสทิธภิาพและความสามารถในการทํากําไร
ของบรษัิททีѷไดด้ําเนนิการมาอยา่งตอ่เนืѷองมาตั Ѹงแตปี่ 2562 สง่ผลใหบ้รษัิทยังคงดําเนนิธรุกจิไดอ้ยา่งตอ่เนืѷอง อกีทั Ѹงยัง
สามารถสรา้งแรงกระตุน้ทางการตลาดใหก้ับธุรกจินํѸาผลไมพ้รอ้มดืѷม 100% ในประเทศไทยได ้บรษัิทฯ ไดทํ้าการปรับ
กลยุทธใหส้อดคลอ้งกับสภาวะการเปลีѷยนแปลงโดย มุ่งเนน้ทีѷการพัฒนาผลติภัณฑ์ใหม่ และช่องทางการขายทีѷ
เหมาะสมกบัสภาวะตลาดและพฤตกิรรมของผูบ้รโิภคในปัจจบุนัภายใตก้ลุม่ผลติภัณฑห์ลกัของบรษัิทฯ อนัไดแ้ก ่

1. นํѸาผลไม ้100% ซึѷงเป็นกลุม่สนิคา้หลกัของบรษัิท โดยสามารถแบง่เป็น 3 กลุม่ยอ่ยอนัไดแ้ก ่

•  นํѸาผลไม ้100% ตรามาล ีชนดิ ย ูเอช ท ี
•  นํѸาผลไม ้100% ตรามาล ีชนดิ พาสเจอรไ์รส ์
•  นํѸาผลไม ้100% ตรามาล ีฟรุต เฟรช (ผลติภายใตก้ระบวนการ Cold Pressure Processing) 

2. นํѸามะพรา้ว 100 % ตรา มาลโีคโค ่ 

3. ผลไมก้ระป๋อง ตรามาล ี
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สภาวะตลาดและการแขง่ขนั 
ภาวะอุตสาหกรรมปี 2563 

กลุม่ธุรกจิตราผลติภณัฑ ์

ธุรกจิการตลาดและขายในประเทศ (Domestic Business) 

กลุม่ธุรกจินํ ҟาผลไม ้

ปี 2563 เป็นปีทีѷเศรษฐกจิ มคีวามผันผวนสงูสบืเนืѷองมาจากผลกระทบเกอืบตลอดทั ѸงปีจากการระบาดของเชืѸอ 
COVID-19 และการชมุนุมทางการเมอืงซึѷงสง่ผลใหภ้าวะเศรษฐกจิโดยรวมเกดิการชะลอตัว ผูบ้รโิภคลดการ
ใชจ้่ายเพืѷอซืѸอสนิคา้ตา่งๆทั Ѹงในดา้นความถีѷของการไปเลอืกซืѸอสนิคา้และปรมิาณของสนิคา้ทีѷซืѸอในแตล่ะครั Ѹง
โดยเลอืกพจิารณาจากสนิคา้ทีѷตนเองคดิว่ามคีวามจําเป็นมากทีѷสุดก่อน ดว้ยปัจจัยเหล่านีѸจงึทําใหต้ลาดนํѸา
ผลไมท้ีѷมสีญัญาณการเตบิโตของตลาดในชว่งไตรมาสแรกของปีทีѷเริѷมดขี ึѸน เกดิการหดตัวของตลาดอกีครั Ѹงไป
จนถงึชว่งปลายปี 2563  

อย่างไรก็ตามแมว้่าตลาดของนํѸาผลไมจ้ะอยู่ในสภาวะทีѷถดถอยแต่ดว้ยการทีѷตลาดนํѸาผลไมนั้Ѹนยังมฐีานของ
ผูบ้รโิภคทีѷยังคงบรโิภคนํѸาผลไมอ้ย่างต่อเนืѷองและพิจารณาว่านํѸาผลไมเ้ป็นสิѷงทีѷจําเป็น โดยเฉพาะอย่างยิѷง
ในชว่งของไตรมาสทีѷ 2 ซึѷงมกีารประกาศใช ้พรก.ฉุกเฉนิ ในการจํากัดพืѸนทีѷเพืѷอป้องกนัการแพร่ระบาดของเชอ
โรค COVID-19 จงึทําใหก้ลุม่ผูบ้รโิภคในกลุม่นีѸยังคงเลอืกบรโิภคนํѸาผลไม ้เพราะพจิารณาแลว้วา่สามารถเก็บ
ไวบ้รโิภคไดน้านกวา่ ลดความถีѷจากการเขา้ไปในพืѷนทีѷชมุนุมชน เชน่ ตลาดหรอืหา้งสรรพสนิคา้ เพืѷอเลอืกซืѸอ
สนิคา้ไดม้ากกวา่ซึѷงภาพรวมของตลาดนํѸาผลไมย้ังถอืวา่มอีัตราการเตบิโตลดลงอยู่ทีѷ 14 % (มูลคา่) และ 12 
% (ปรมิาณ) เมืѷอเทยีบกบัปี 2562  

ตลาดนํѸาผลไม ้100% (Premium) ซึѷงเป็นตลาดหลักของบรษัิทฯ มีมูลค่าโดยรวม 3,262 ลา้นบาท หรือ
ประมาณ 47 ลา้นลติร มอีัตราการเตบิโตลดลง  16 % (มูลคา่) และ 17 % (ปรมิาณ) ถอืเป็นกลุม่ทีѷมสีัดสว่น
ถงึ 34% ของตลาดนํѸาผลไมพ้รอ้มดืѷมทั Ѹงหมด สามารถแบง่เป็นกลุม่ยอ่ยไดแ้ก ่ย ูเอช ท ีซึѷงมมีูลคา่ตลาดอยู่ทีѷ 
2,456 ลา้นบาท และ พาสเจอรไ์รส ์390 ลา้นบาท ซึѷงในปีทีѷ 2563 ทีѷผ่านมาทางบรษัิท ไดม้กีารปรับรูปแบบ
ของการออกผลติภัณฑใ์หม่และการสืѷอสารทางการตลาดใหส้อดคลอ้งกับรูปแบบของชอ่งทางการจัดจําหน่าย
ทีѷแตกต่างกันมากยิѷงขึѸนในรูปแบบของการบูรณาการโดยพิจารณาจากฐานขอ้มูลการวจิัยการตลาดและ
พฤตกิรรมของผูบ้รโิภคเป็นหลักทั Ѹงในชว่งทีѷผ่านมาและสถานการณ์ปัจจุบันทีѷเป็นเทรนดต์า่งๆทีѷเกดิขึѸนรายวัน 
โดยแบง่รูปแบบของชอ่งทางการจัดจําหน่ายเป็น แบบปกต ิทีѷเป็นรูปแบบของรา้นสะดวกซืѸอ ซปุเปอรม์ารเ์ก็ต 
ไฮเปอร์มาร์เก็ต รา้นขายส่ง ตลอดจนรา้นคา้ปลีก (ออฟไลน์) และ ช่องทางการจัดจําหน่ายผ่านทางสืѷอ
ดจิติอล โซเชยีลมเีดยี (ออนไลน)์ ตา่งๆ 



บรษิทั มาลกีรุ๊ป จาํกดั (มหาชน)    

 

 

แบบแสดงรายการขอ้มลูประจาํปี 2563 (แบบ 56-1)  หน้าทีÉ 11 

 

 

 

 

      

 

 

สาํหรับผลติภัณฑใ์หมท่ีѷทางบรษัิทผลติออกขายสูท่อ้งตลาดในปี 2563 นัѸนมอียู ่3 รายการหลกัๆ ไดแ้ก ่

1. นํѸามะพรา้วผสมนํѸาล ิѸนจีѷ และ นํѸามะพรา้วผสมนํѸาแตงโม ตรามาลโีคโค ่ในขนาดบรรจุขนาด 350 มล. ซึѷงมี
การเลอืกจัดจําหน่ายในช่องทางเฉพาะของกลุ่มรา้นสะดวกซืѸอในช่วงเดอืนเมษายน-พฤษภาคม ของปี 
นอกจากนีѸยังมกีารปลอ่ยสืѷอโฆษณาทางชอ่งทางออนไลน์ทีѷจับกลุม่ผูบ้รโิภคเฉพาะทีѷตรงกับเป้าหมายการ
สืѷอสารทางการตลาดของนํѸามะพรา้วมาลโีคโค ่ในชว่งเดอืนกรกฎาคม ของปีอกีดว้ย 

 
2. นํѸาแอปเปิѸล อาโอโมร ิตรามาล ีในบรรจุภัณฑท์ีѷออกแบบดไีซน์ใหม่ทั Ѹงหมดและวัสดุของกลอ่งนํѸาผลไมท้ีѷ

สอดคลอ้งไปกับเทรนดก์ารรักษ์โลก ในขนาด บรรจุ 200 มล. และ 1,000 มล. พรอ้มทั Ѹงไดม้กีารกระจาย
สืѷอโฆษณาในรูปแบบของอนเิมชัѷน ทีѷสรา้งความแปลกใหมแ่ละกระแสตอบรับจากผูบ้รโิภคไดเ้ป็นอย่างมาก 
และถอืเป็น 1 ในความสําเร็จของบรษัิททีѷสง่ผลต่อยอดขายทีѷเพิѷมขึѸนและการรับรูข้องผูบ้รโิภคสําหรับนํѸา
ผลไม ้100% ภายใตแ้บรนด ์มาล ีในชว่งเดอืนตลุาคม – พฤศจกิายน ไดเ้ป็นอยา่งด ี

 
 
 

Note : Data form Nielsen as of Dec 2020 

2019 2020 
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อกีหนึѷงปัจจัยความสาํเร็จในการสง่เสรมิยอดขายคอืแคมเปญการตลาด “Malee In Season ทําไมนํѸาผลไม ้
ในกล่องจะสดไม่ได”้ ซึѷงจัดขึѸนในระหว่างวันทีѷ 1 ตุลาคม – 15 พฤศจกิายน 2563 โดยใหผู้บ้รโิภคทีѷซืѸอ
สนิคา้นํѸาผลไม ้100 % ตรามาล ีร่วมสนุกลุน้ชงิโชคกับรางวัลมูลค่ากว่า 600,000 บาทซึѷงมผีูเ้ขา้ร่วมลุน้
สทิธิѻในการจับรางวัลกับแคมเปญนีѸเป็นจํานวนมากทั Ѹงในกรุงเทพและต่างจังหวัด ซึѷงถอืเป็นการสรา้งการ
รับรูข้องแบรนดม์าลตีอ่ผูบ้รโิภคในวงกวา้งขึѸนเป็นอยา่งมาก 

 
3. นํѸาผลไม ้100% ตรามาลฟีรุตเฟรช ปรับรูปโฉมใหม่  3 รสชาต ิอันไดแ้ก ่สม้ องุ่น และแอปเปิѸล และอกี 1 

รสชาตใิหม่คอื ทับทมิ ในชว่งเดอืนกันยายน – ตลุาคม ซึѷงจากการทีѷตลาดนํѸาผลไมใ้นกลุม่ทีѷจัดจําหน่ายใน
ชอ่งแชเ่ย็นมอีัตราการเตบิโตทีѷสงูถงึ 20% อย่างต่อเนืѷองในช่วงปีทีѷผ่านมา และ มาลฟีรุตเฟรชก็ถือเป็น
สว่นทีѷชว่ยในการเตบิโตของตลาด ดังนัѸนการปรับรูปโฉมและราคาใหม่ทีѷถูกลงกวา่เดมิเป็นกลยุทธใ์นการ
ช่วยเพิѷมการกระจายสนิคา้ ตลอดจนผูบ้ริโภคเขา้ถึงสนิคา้ไดง้่ายขึѸน ทั Ѹงยังช่วยสนับสนุนภาพลักษณ์
ทางดา้นนวตักรรมของแบรนด ์มาล ีไดเ้ป็นอยา่งด ี

 
กลุม่ธุรกจิผลไมก้ระป๋อง 

สําหรับปี 2563 ดว้ยปัจจัยการระบาดของเชืѸอ COVID-19 และ การ Lock down ตาม พรก.ฉุกเฉิน สง่ผลให ้
ผลไมก้ระป๋องเป็นกลุ่มผลติภัณฑท์ีѷมคีวามตอ้งการอย่างสงูในทอ้งตลาด ประกอบกับ ผลไมก้ระป๋องตรามาล ี
เป็นแบรนดท์ีѷมภีาพลักษณ์ทางดา้นตราสนิคา้ทีѷดตี่อผูบ้รโิภค ทั Ѹงในดา้นรสชาต ิความอร่อยทีѷเป็นเอกลักษณ์ 
คณุภาพและมาตรฐานการผลติ ตลอดจนบรรจภัุณฑท์ีѷแตกตา่งในดา้นการออกแบบ จงึทําใหย้อดขายของกลุม่
สนิคา้ผลไมก้ระป๋องของมาลเีพิѷมขึѸนในชว่งเดอืนมนีาคม - เมษายน ของปีทีѷผา่นมา 

กลุม่ธุรกจินม 

จากขอ้มูลของ Nielsen Cross Category ณ เดอืน ธันวาคม 2563 พบว่าในปีทีѷผ่านมาตลาดนมมกีารเตบิโต
ลดลงทีѷ 8.9 % เมืѷอเทยีบกับปี 2562 ถอืวา่เป็นสญัญาณดา้นลบ อันเป็นผลกระทบจากปัจจัยตา่งๆ ดังทีѷกลา่ว
มาในเบืѸองตน้ อกีทั Ѹงตลาดยังมกีารแขง่ขันทีѷสงูมากทั Ѹงจากบรษัิทภายในประเทศ และบรษัิทขา้มชาต ิรวมทั Ѹง
การเขา้มาแย่งสว่นแบ่งทางการตลาดของกลุ่มนมทางเลอืก เชน่ นมทีѷปราศจากแลคโตส หรือนมทีѷมแีหล่ง
ผลติมาจากพชื เป็นตน้ สง่ผลใหผ้ลติภัณฑน์มของบรษัิทภายใตต้ราสนิคา้ฟารม์โชคชยัยังคงตอ้งปรับกลยุทธ์
และพัฒนาเพืѷอใหส้อดคลอ้งกับความเปลีѷยนแปลงของตลาดใหม้ากยิѷงขึѸน อย่างไรก็ดดีว้ยเอกลักษณ์และ
รสชาตขิองนมโคสดแทต้ราฟารม์โชคชยัทีѷอยู่คูก่ับคนไทยมาหลายสบิปี จงึยังคงเป็นผลติภัณฑท์ีѷสรา้งรายได ้
ใหก้บับรษัิทฯและเกษตรกรไทยผูเ้ลีѸยงโคนม ซึѷงบรษัิทฯยังคงยดึถอืเป็นแนวทางปฏบิตัใินการดําเนนิธรุกจิ 
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ธุรกจิการตลาดและขายตา่งประเทศ (International Business) 

บรษิทัมาล ีอนิเตอรเ์นช ัѷนแนล จํากดั ซึѷงเป็นบรษัิทย่อยของบรษัิทฯ ทีѷมสีัดสว่นการถอืหุน้รอ้ยละ 99.99 
เป็นผูท้ีѷดูแลธุรกจิต่างประเทศทั Ѹงในสว่นสนิคา้ทีѷเป็นแบรนดข์องบรษัิทฯ และ ธุรกจิการคา้ร่วมทุนในประเทศ
ฟิลปิปินสแ์ละอนิโดนีเซยี ในปี 2563 นีѸ บรษัิทสามารถทํายอดขายใหเ้ตบิโตขึѸนมากกว่าปี 2562 เล็กนอ้ย 
ถงึแมว้า่มเีหตการณ์แพร่ระบาดของ COVID-19 ทีѷเกดิขึѸนทัѷวโลกและสง่ผลกระทบอย่างรุนแรงและกวา้งขวาง
ในหลายธุรกจิ อีกทั Ѹงยังไม่สามารถเดนิทางไปต่างประเทศหรือออกงานแสดงสนิคา้ได ้โดยความสําเร็จ
ดังกลา่วเกดิจาก บรษัิทไดว้างแผนจัดการและความร่วมมอืใกลช้ดิกับตัวแทนจําหน่ายสนิคา้และธุรกจิการคา้
ร่วมทุน ทําใหส้ามารถกระจายสนิคา้ในช่วงทีѷมีปัญหาการแพร่ระบาดของ COVID-19 ไปสู่ผูบ้รโิภคไดต้าม
เป้าหมาย 

เหตกุารณสํ์าคญัในปี 2563 

 1. จากสถานการณ์แพร่ระบาดของ COVID-19 ตลอดปีทีѷผ่านมา บริษัทไดม้ีการทําสืѷอสารทางการตลาดให ้
เหมาะกับแนวโนม้ผูบ้รโิภคทีѷรักสขุภาพ โดยเนน้คุณคา่วติามนิจากนํѸาผลไม ้โดยเฉพาะวติามนิซจีากนํѸาสม้ 
100% เพืѷอเสรมิสรา้งภูมคิุม้กัน ทําใหย้อดขายนํѸาผลไม ้100% ตรามาลเีตบิโตขึѸนอย่างมนัียสําคัญในตลาด
อาเซยีน 

2. บริษัทยังคงรักษายอดขายนมยูเอชทีตราฟาร์มโชคชัยในตลาดกัมพูชาและพม่าใหใ้กลเ้คียงกับปี 2562 
ถงึแมว้า่จะมผีลกระทบจาก COVID-19 ซึѷงมกีารล็อกคาวน์ ปิดสถานศกึษา และไม่สามารถทํากจิกรรมตา่งๆ
ในโรงเรยีนได ้

3. นํѸาล ิѸนจีѷตรามาล ีขนาด 1000มล ไดรั้บเลอืกใหเ้ป็นสว่นผสมทีѷใชใ้นการทําเมนูเครืѷองดืѷมพเิศษชว่งฤดหูนาวปี 
2563 ของเครอืขา่ยรา้นอาหารเครืѷองดืѷมรายใหญ่แห่งหนึѷงในประเทศเกาหลใีต ้มสีาขาครอบคลมุกวา่ 1,400 
สาขา โดยผา่นตวัแทนจําหน่ายของบรษัิท และเมนูดังกลา่วไดรั้บผลตอบรับจากผูบ้รโิภคเป็นอย่างด ี

4. ผลกระทบของ COVID-19 ทําใหก้ารคา้ขายออนไลน์ขยายตัวอย่างรวดเร็วและต่อเนืѷอง บริษัทฯ ได ้
ดําเนินการเปิด Malee Official Store ในแพลตฟอร์มออนไลน์อันดับหนึѷงของประเทศจีน เพืѷอขยายการ
จําหน่ายสนิคา้ทางออนไลน์ทําใหม้ีอัตราการเตบิโตยอดขายทางออนไลน์และมียอดผูต้ดิตามเพิѷมขึѸนเป็น
จํานวนมาก อกีทั Ѹงมกีารทํากจิกรรมสง่เสมิการขายในตลาดออนไลน์ทั Ѹงในประเทศจนีและเกาหลตี่อเนืѷองจน
ทําใหย้อดขายเพิѷมขึѸนเป็นทีѷน่าพอใจ  

5. บรษัิทไดอ้อกสนิคา้ใหม่ นํѸาสม้และนํѸามะม่วง Homestyle ขนาด 250มล ในชอ่งทางรา้นสะดวกซืѸอและตลาด
ออนไลน์ในประเทศเกาหลใีต ้เบืѸองตน้ไดรั้บผลตอบรับทีѷดจีากลกูคา้ทั Ѹงสองรสชาต ิและจะขยายตลาดไปยัง
ประเทศอืѷนตอ่ไปในอนาคต 

6. บรษัิทไดม้กีารแต่งตั Ѹงตัวแทนจําหน่ายสนิคา้นํѸาผลไม1้00%และนํѸามะพรา้ว100%ตรามาลเีพิѷมอกีจํานวน 8 
ราย ในเอเซยี ยโุรป และออสเตรเลยี เพืѷอสรา้งการเตบิโตอยา่งตอ่เนืѷอง   

ในปี 2563 ถือว่าเป็นปีทีѷผันผวนมากทีѷสุดปีหนึѷงจากสถานการณ์การแพร่ระบาดของ COVID-19 ทีѷส่งผล
กระทบรุนแรงในวงกวา้งทัѷวโลก อกีทั Ѹงปัญหาเงนิบาทแข็งคา่และปัญหาตูส้นิคา้ขาดแคลนตั Ѹงแตไ่ตรมาส 4 ปี 
2563 ต่อเนืѷองถงึปี 2564 ทําใหผู้ส้ง่ออกตอ้งมกีารปรับตัวใหท้ันสถานการณ์ ถงึแมว้่าสภาวะเศรษฐกจิของ
โลกจะอยูใ่นภาวะถดถอยและคาดวา่ตอ้งใชเ้วลาฟืѸนตวัอยา่งนอ้ย 2-3 ปี แตบ่รษัิทยังคงใหค้วามสาํคัญกบัการ
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ร่วมมอืกบัคูค่า้ของบรษัิทอย่างใกลช้ดิ และพัฒนาสนิคา้ใหม่ทีѷตอบสนองความตอ้งการของผูบ้รโิภคในปัจจบุัน 
เพืѷอการเตบิโตทีѷยัѷงยนืตอ่ไป 

 ธุรกจิการคา้รว่มทุน ในประเทศฟิลปิปินส ์ 

บรษิทั มอนเด ้มาล ีเบฟเวอรเ์รจ คอรป์อเรช ัѷน (Monde Malee Beverage Corporation)   ดําเนนิ
กจิการในประเทศฟิลปิปินส ์ 

เนืѷองดว้ยการแพร่ระบาดของไวรัส COVID-19 ในฟิลปิปินส ์ทําใหร้ัฐบาลประกาศล็อกดาวน์เกาะลูซอน
ทั Ѹงหมด ตั Ѹงแต่วันทีѷ  16 มนีาคม 2563 เป็นตน้มา สง่ผลใหผู้บ้รโิภคอยู่ภายใต ้"การกักกันชมุชนทีѷเพิѷมขึѸน" 
(ECQ) ซึѷงเป็นการปิดกั Ѹนการเคลืѷอนยา้ยของแรงงานระหวา่งเมอืง และบังคับใหม้กีารปิดรา้นคา้และธุรกจิทีѷ
ไม่จําเป็นชัѷวคราว ทําใหส้ง่ผลกระทบต่อการดําเนินธุรกจิทั Ѹงรา้นคา้ปลกี รา้นสะดวกซืѸอ (เซเวน่อเีลฟเวน่) 
หรอืซุปเปอรม์าร์เก็ตทีѷปิดทําการมากขึѸน โดยรัฐบาลอนุญาตรา้นคา้บางส่วนเปิดทําการไดเ้พียงวันละไม่กีѷ
ชัѷวโมง จนกระทัѷงในเดอืนมถิุนายน 2563 ทีѷรัฐบาลมปีระกาศใหผ้่อนคลายล็อกดาวน์ในบางเมอืงและบาง
พืѸนทีѷ จงึทําใหร้า้นคา้ต่างๆ เริѷมทะยอยกลับมาเปิดธุรกจิเพิѷมมากขึѸน จนถงึปัจจุบันทีѷประมาณ 90% ของ
แรงงานและรา้นคา้เริѷมกลบัมาดําเนนิการใหบ้รกิารไดเ้ป็นปกต ิ

แต่อย่างไรก็ตาม สภาพเศรษฐกิจโดยรวมของฟิลิปปินส์ทีѷไดรั้บผลกระทบทั Ѹงเรืѷองไวรัส และภัยทาง
ธรรมชาตใินไตรมาสทีѷ 3 สง่ผลใหเ้ศรษฐกจิโดยรวมของประเทศถดถอยจากปี 2562 ประมาณ 7% ปรมิาณ
การบรโิภคเครืѷองดืѷมถดถอยลงในเกอืบทุกแคทกิอรีѷ รวมถงึนํѸาดืѷมดว้ย  สง่ผลใหบ้รษัิทไม่มกีารวางตลาด
สนิคา้ใหมใ่นปี 2563 และเนน้การโปรโมทสนิคา้ปัจจุบนัเป็นหลัก 

o ผลติภณัฑเ์ครืѷองดืѷมเจลลีѷ Jelly Vit   
ในปี 2563 ถอืเป็นอกีปีทีѷทา้ทายสําหรับแบรนด ์เนืѷองจากพฤตกิรรมผูบ้รโิภคทีѷเปลีѷยนไปเนืѷองจาก 
COVID-19โดยเนน้ซืѸอสนิคา้ทีѷจําเป็นเพราะผูบ้ริโภคมีเงนิใชจ้่ายทีѷจํากัด และเนน้ซืѸอสนิคา้เพืѷอ
สขุภาพเป็นหลัก อกีทั Ѹงรา้นคา้หลกัของ Jelly Vit  คอื เซเวน่อเีลฟเวน่ก็ปิดดําเนนิการกวา่ 10% และ
กว่า 60% เปิดดําเนินการเพียงชว่งเชา้เท่านัѸน  ทําใหต้ลอดปี 2563 บรษัิทจําเป็นตอ้งลดกจิกรรม
ทางการตลาดลง เพืѷอลดค่าใชจ้่ายทางการตลาด และเลอืกรายการสง่เสรมิการขายทีѷสรา้งยอดขาย
เทา่นัѸน 

o ผลติภณัฑเ์ครืѷองดืѷมเจลลีѷ Jelly Vit Kids 

ตน้ปี 2563 หลังจากเริѷมขยายชอ่งทางการจําหน่ายสนิคา้ในซปุเปอรม์ารเ์ก็ตตา่งๆ และไดรั้บผลตอบ
รับทีѷด ีบรษัิทจงึทําการขยายชอ่งทางการจัดจําหน่ายอย่างต่อเนืѷอง เพืѷอตอบสนองใหท้ันต่อความ
ตอ้งการของสนิคา้ จนกระทัѷงเกดิการล็อคดาวน์ในเดือนมีนาคม จึงทําใหก้ารกระจายสนิคา้และ
ยอดขายเกดิการชะงักและชะลอตัวเรืѷอยมา โดยบรษัิทสามารถกลับมาขยายชอ่งทางการจัดจําหน่าย
ไดอ้กีครั Ѹงในเดอืนกรกฎาคมและครบตามเป้าหมายทีѷวางไวใ้นเดอืนสงิหาคม แตย่อดขายกลับไมไ่ดด้ี
เหมอืนตน้ปี เนืѷองดว้ยการถดถอยของกําลังซืѸอของผูบ้รโิภคทีѷลดลง และการทีѷโรงเรยีนยังคงใหเ้ด็ก
เรียนออนไลน์ตลอดปี ปรมิาณการบรโิภคเครืѷองดืѷมทีѷบรรจุในถุง Pouch จงึลดลงตามไปดว้ย การ
สง่เสรมิการขายในปีทีѷผา่น จงึมุ่งเนน้การกระตุน้การบรโิภค โดยแถมไปกับสนิคา้ทีѷมกีารกระจายทีѷสงู
กวา่ เพืѷอใหเ้กดิการทดลองบรโิภคเพิѷมมากขึѸน และเพิѷมผูบ้รโิภคใหม่ๆ  ใหก้บัแบรนด ์

o นํ ҟาผกั และนํ ҟาผลไม ้100% ยูเอชท ีตรามาล ี

หลังจากเกิดวกิฤตไวรัส COVID-19 ผูบ้ริโภคในฟิลิปปินส์ก็เพิѷมความตระหนักในเครืѷองดืѷมเพืѷอ
สุขภาพมากขึѸน เป็นผลใหนํ้ѸาผักและนํѸาผลไม ้100% ยูเอชที ตรามาลี เตบิโตขึѸน เพราะสามารถ



บรษิทั มาลกีรุ๊ป จาํกดั (มหาชน)    

 

 

แบบแสดงรายการขอ้มลูประจาํปี 2563 (แบบ 56-1)  หน้าทีÉ 15 

 

 

ตอบสนองความตอ้งการของผูบ้รโิภคไดเ้ป็นอย่างด ีสง่ผลใหปี้ 2563 นํѸาผลไม ้100% ยูเอชท ีตรา
มาล ีมยีอดขายเตบิโตจากปี 2562 ประมาณ 74% การสง่เสรมิการขายในปีทีѷผ่านมา เนน้เพิѷมการ
มองเห็น เช่นการตั Ѹงดสิเพลย์ และใหผู้บ้รโิภคเขา้ถงึสนิคา้ใดง้่ายขึѸน เพืѷอกระตุน้ความตอ้งการซืѸอ 
และทํารายการโปรโมชัѷน ณ จดุขาย เชน่ ลดราคาพเิศษ หรอืซืѸอคูใ่นราคาพเิศษ  

 
 ธุรกจิการคา้รว่มทุน ในประเทศอนิโดนเีซยี  

บรษิทั พที ีคโีน ่มาล ีเทรดดิҟง (PT Kino Malee Trading)   ดําเนนิกจิการในประเทศอนิโดนเีซยี  

บรษัิท พที ีคโีน มาล ีเทรดดิѸง  ผูนํ้าเขา้และผูจั้ดจําหน่ายผลติภัณฑแ์บรนดม์าล ี เพืѷอขยายตลาดผลติภัณฑ์
ตรามาล ีใหก้ับผูบ้รโิภคในอนิโดนีเซยี ตลอดปี 2563 ทีѷผ่านมา บรษัิทฯ เริѷมทําการตลาดและกระจายสนิคา้
ภายใตแ้บรนดม์าล ีไดแ้ก ่

o นํѸาสม้แมนดารนิ 100% ตรามาล ีขนาด 200 มล.  
o  นํѸาสม้แมนดารนิผสมเนืѸอสม้ 100% ตรามาล ีขนาด 1000 มล. 
o นํѸาแอปเปิѸล 100% ตรามาล ีขนาด 200 มล. และ 1000 มล. 
o นํѸามะพรา้ว 100% ตรามาล ีโคโค ่ขนาด 330 มล. และ 1000 มล. 
o เงาะในนํѸาเชืѷอม ตรามาล ีขนาด 20 ออนซ ์
o ฟรุตคอกเทลสตูรผสมลําไยในนํѸาเชืѷอม ตรามาล ีขนาด 20 ออนซ ์
o ลําไยในนํѸาเชืѷอม ตรามาล ีขนาด 20 ออนซ ์

ตลาดอินโดนีเซียก็เป็นอีกตลาดทีѷไดรั้บผลกระทบจากไวรัส COVID-19 ในช่วงปี 2563 ทีѷผ่านมา 
สถานการณ์การขายในประเทศเกดิการชะลอตัว และไม่คกึคักเหมือนปีทีѷผ่านๆมา บรษัิทฯ ไดเ้ริѷมกระจาย
สนิคา้แบรนดต์รามาล ีในเกาะ 2 เกาะ คอื จาวา และบาหล ีตามหา้งไฮเปอร์มาร์เก็ต ซุเปอรม์าร์เก็ตอสิระ   
ซเุปอรม์ารเ์ก็ตทีѷจําหน่ายสนิคา้นําเขา้ รา้นเบเกอรีѷ รา้นผลไม ้และ รา้นคา้ General Trade ทีѷมตีูแ้ช ่เป็นตน้ 
โดยเนน้ไปทีѷผูบ้รโิภคระดับกลางขึѸนไป และวางจุดขายในความเป็นนํѸาผลไม ้หรอื นํѸามะพรา้ว 100% ไมเ่ตมิ
นํѸาตาล ผลติจากวัตถุดบิคณุภาพทีѷด ีในราคาทีѷสามารถซืѸอได ้กจิกรรมสง่เสรมิการขายในปีทีѷผ่านมาจะเนน้
การทําโปรโมชัѷนราคาพเิศษ เนน้การตั Ѹงโชวส์นิคา้ การแจกชมิ เพืѷอใหเ้กดิการทดลองดืѷม และใหผู้บ้รโิภค
มัѷนใจในรสชาตทิีѷอร่อยของสนิคา้ และเพิѷมเตมิสืѷอโฆษณา ณ จุดขาย เชน่ สติѹกเกอร ์shelf talker และสืѷอ 
Social Media เพืѷอเพิѷมการรับรูใ้นแบรนด์มาลี และสืѷอในจุดขายหลักของสินคา้ใหผู้บ้ริโภครับทราบ  
นอกจากนีѸยังมกีารจัดทําแพคกิѸงสนิคา้พเิศษในชว่งเทศกาลต่างๆ เชน่ รอมฎอน หรอืปีใหม่ ซึѷงเป็นฤดกูาล
ขายของเครืѷองดืѷมตา่งๆ ในปี 2563 ทีѷผ่านมา ยอดขายหลักกวา่ 60% มาจากนํѸาผลไม ้100% ตรามาล ีตาม
ดว้ยนํѸามะพรา้ว 100% ตรามาลโีคโค ่และผลไมก้ระป๋องตรามาล ี

 
 

 บรษิทัยอ่ยในประเทศเวยีดนาม 

บรษัิทฯ มกีลยุทธส์ําคัญทีѷจะสรา้งการเตบิโตโดยขยายธุรกจิไปยังตา่งประเทศ จงึเป็นเหตผุลเขา้ซืѸอหุน้ใน
สดัสว่น 65% ของกจิการ บรษิทั ลอง ควน เซฟ ฟู้ ด จํากดั (“LQSF”) ซึѷงเป็นบรษัิททีѷถอืหุน้ใน บรษัิท 
เติง กวาง มิน แมนูแฟคเจอริѷง แอนด์ เทรดดิѷง (“TQM”) ซึѷงเป็นบริษัทผูผ้ลิตเครืѷองดืѷมในเวียดนาม 
เนืѷองจาก TQM มคีวามสามารถในการแข่งขันดา้นตน้ทนุ และมผีลติภัณฑท์ีѷมคีวามหลากหลาย การเขา้ซืѸอ
กจิการดงักลา่ว จะชว่ยเพิѷมขดีความสามารถในการผลติเครืѷองดืѷม เพืѷอรองรับการเตบิโตในตลาดแมส (Mass 
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Market) ทั Ѹงในสว่นของธุรกจิแบรนด ์และธรุกจิรับจา้งผลติ โดยบรษัิทฯ วางเป้าหมายผลกัดันให ้LQSF และ 
TQM เป็นฐานการผลติเครืѷองดืѷมสําหรับกลุม่ประเทศตลาดเกดิใหม่ (Emerging market) ทําใหก้ลุม่บรษัิท
เพิѷมขดีจํากดัในการทําตลาดเครืѷองดืѷมระดับแมสได ้จากเดมิทีѷไมม่ใีนพอรท์โฟลโิอ รวมถงึชว่ยเพิѷมในการบกุ
ตลาดต่างประเทศมากขึѸน ทั ѸงนีѸเมืѷอรวมกําลังการผลติของ TQM ทั Ѹงกลุ่มบริษัทมีกําลังการผลติเพิѷมขึѸน
เทา่ตวั จาก 300 ลา้นลติร เป็น 600 ลา้นลติร 

เหตุการณ์ของบรษัิทร่วมทุนทีѷประเทศเวยีดนาม ในปี 2563 จากสถานการณ์ COVID-19 บรษัิทฯ ไดป้รับ
แผนการขายและจํานวนพนักงานขายในประเทศลดลงใหส้อดคลอ้งกับสถานการณ์ โดยสนิคา้นํѸาดืѷม มอีตัรา
การเตบิโตมากขึѸน ธุรกจิรับจา้งผลติ ลกูคา้เดมิไดใ้หค้วามไวว้างใจ TQM ขยายระยะเวลาในสญัญาจา้งผลติ
ออกไปอกี สว่นดา้นการผลติสามารถทําไดต้ามเป้าหมายทีѷวางไว ้

 

ธุรกจิพฒันาผลติภณัฑต์ามสญัญาและรบัจา้งผลติ 

ธรุกจิพัฒนาผลติภัณฑต์ามสญัญาและบรกิารรับจา้งผลติ ถอืเป็นอกีหนึѷงธรุกจิทีѷสําคัญของบรษัิท โดยลักษณะ
ธรุกจิเป็นการใหบ้รกิารตั Ѹงแตค่น้ควา้วจิัยเพืѷอพัฒนาสตูรผลติภัณฑ ์จัดหาวัตถุดบิตา่งๆ รวมถงึบรรจุภัณฑ ์เพืѷอ
ผลติสนิคา้ตามทีѷลกูคา้ตอ้งการ ซึѷงแบง่การใหบ้รกิารรับจา้งผลติเป็น 2 แบบ คอื  

1. แบบ Full Service  ซึѷงบรษัิทฯ จะคดิคน้พัฒนาสตูร พรอ้มทั Ѹงจัดหาวัตถุดบิ บรรจุภัณฑ ์และผลติ
สนิคา้ ตามแผนทีѷลกูคา้ตอ้งการ ตลอดจนสง่มอบ ณ จดุทีѷตกลงกันไว ้

2. แบบ Partial Service  ทางลูกคา้จะเป็นผูจ้ัดหาสูตรของผลิตภัณฑ์นัѸนๆ พรอ้มทั Ѹงส่งวัตถุด ิบ
ทั Ѹงหมดหรอืบางสว่น และ/หรอืบรรจุภัณฑ ์มาใหก้ับทางบรษัิทฯ เพืѷอผลติสนิคา้ตามแผนทีѷทาง
ลกูคา้ตอ้งการ ตลอดจนสง่มอบ ณ จดุทีѷตกลงกันไว ้

 

บรษัิทฯ ไดร้ับความไวว้างใจจากลกูคา้แบรนดเ์ครืѷองดืѷมชั Ѹนนําทั Ѹงในและตา่งประเทศ โดย ณ ปัจจุบัน บรษัิทฯ 
ใหบ้รกิารรับจา้งผลติกับลูกคา้รายใหญ่ในธุรกจินีѸมากกวา่ 30 ราย แต่เนืѷองดว้ยจากสถาณการณ์ COVID-19 
ในชว่ง    ไตรมาส 2 ทีѷผ่านมาไดส้ง่ผลกระทบตอ่เศรษฐกจิโลก และในประเทศไทยดว้ย โดยเฉพาะธรุกจิดา้น
เครืѷองดืѷมทีѷอยูใ่นรูปบรรจุภาชนะปิดสนทิ เชน่ นํѸาผลไม ้ชา กาแฟ ยอดขายชะลอตวัและลดลงอย่างเห็นไดช้ดั 
และเปลีѷยนแปลงขึѸนลงอย่างรวดเร็ว ดังนัѸนทางบรษัิทฯ ไดป้รับกลยุทธใ์หย้ดืหยุ่นมากขึѸน เพืѷอปรับตัวรองรับ
สถานการณ์ทีѷไม่แน่นอน  เพืѷอสามารถตอบสนองความเปลีѷยนแปลงของตลาดไดท้ันท่วงท ีนอกจากนีѸมกีาร
ปรับกลยุทธใ์นการวางแผนในการลดตน้ทุนการผลติ วัตถุดบิ บรรจุภัณฑ ์การวางแผนการผลติใหเ้หมาะสม 
และขยายกลุม่ในการรับผลติสนิคา้ทีѷตรงกับเทรนดข์องตลาด  
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การผลติผลติภณัฑข์องบรษิทัฯ 

 บรษัิทฯ มฐีานการผลติ 2 แหง่ ใน 2 ประเทศ คอื ประเทศไทย และประเทศเวยีดนาม รายละเอยีดดงันีѸ  

1. โรงงานในประเทศไทย เลขทีѷ 26/1 ถนนทางเขา้อําเภอสามพราน ต. ยายชา อ. สามพราน จ. นครปฐม เนืѸอ
ทีѷรวม 36 ไร่ โดยผลติผลไมบ้รรจุกระป๋อง และผลติภัณฑ์เครืѷองดืѷมชนิดต่างๆ ในรูปแบบกระป๋อง(Can) , 
กลอ่งยูเอชท ี(UHT), ถงุ (Pouch) และขวดพลาสตกิ(PET) เป็นตน้ มกํีาลงัการผลติประมาณ 300 ลา้นลติร
ตอ่ปี  

2. โรงงานในประเทศเวยีดนาม Lot C21/I, Street 2F, Vinh Loc Industrial Park, Vinh Loc A Commune, 
Binh Chanh District, Ho Chi Minh City, Viet Nam โดยผลตินํѸาผลไมบ้รรจุกระป๋อง (Can) ชาเขยีวบรรจุ
ขวดพลาสตกิPET  และเครืѷองดืѷมคารบ์อเนตบรรจุขวดพลาสตกิ PET เป็นตน้ มกํีาลังการผลติประมาณ 300 
ลา้นลติรตอ่ปี 
 

การจดัหาผลติภณัฑแ์ละการบรกิาร 

บรษัิทฯ ดําเนนิการจัดหาวัตถุดบิสําคัญในการผลติจากแหลง่ตา่งๆ ทัѷวโลก เชน่ นํѸาผลไมเ้ขม้ขน้ นํѸาตาล นม 
และบรรจุภัณฑ ์ทั Ѹงแบบกระป๋อง กล่องกระดาษ PET preform และ pouch pack โดยบรษัิทฯ มนีโยบาย ไม่
พึѷงพาแหลง่วัตถุดบิจากซัพพลายเออรร์ายใดรายหนึѷงอย่างมนัียสําคัญ ใหฝ่้ายจัดซืѸอ ทําการจัดหาสนิคา้และ
วัตถุดบิใหไ้ดคุ้ณภาพตามทีѷตอ้งการในราคาทีѷเหมาะสมยุตธิรรมและคุม้คา่ สรรหาผูข้ายทีѷด ีมปีระสทิธภิาพมี
ความสามารถในการจัดส่งสนิคา้ใหไ้ดต้ามตรงตามความตอ้งการ ดว้ยบริการทีѷดี นอกจากนีѸ การจัดหา
ผลติภัณฑส์ว่นใหญข่องบรษัิทฯ มลีกัษณะแบบพันธมติรทางการคา้มาอยา่งยาวนาน  
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3.  ปจัจยัความเสีѷยง 

3.1 ความเสีѷยงจากโรคระบาดทีѷคาดไมถ่งึ เชน่ COVID -19  

สถานการณ์การระบาด COVID-19 ไดเ้กดิขึѸนเมืѷอช่วงไตรมาสทีѷ 2 ปี 2563   นัѸนไดส้่งผลกระทบอย่าง
คาดไม่ถงึทั Ѹงในประเทศ และตา่งประเทศ ซึѷงสง่ผลทําใหเ้ศรษฐกจิภาพรวมทัѷวโลกตกตํѷาลง หลายธุรกจิ
หดตัว หรอืปิดตัวลง ทําใหกํ้าลงัซืѸอของผูบ้รโิภคลดลงอย่างเห็นไดช้ดั ทางบรษัิทฯ เองตอ้งปรับตัวอย่าง
รวดเร็ว โดยมีมาตรการในการดูแลพนักงาน และโรงงานใหป้ลอดภัยจาก COVID-19 มีการจัดวาง
กําลังคนเป็นทมีทั Ѹงในสว่นสาํนักงาน และโรงงานทีѷเหมาะสม เพืѷอใหส้ามารถควบคมุและป้องกันไดอ้ย่างมี
ประสทิธภิาพ มกีารจัดการวางแผนการผลติ การรับวัตถุดบิ บรรจุภัณฑ ์รับสนิคา้เขา้ และสง่ออกสนิคา้ให ้
ถูกตอ้งและปลอดภัย โดยมขีั Ѹนตอนการตรวจสอบประวัต ิวัดอุณหภูม ิและอืѷนๆ เพืѷอใหม้ัѷนใจว่า บรษัิทฯ 
ยังคงสามารถดําเนินธุรกจิ เพืѷอผลติสนิคา้ใหก้ับลูกคา้ไดอ้ย่างต่อเนืѷอง ตามความตอ้งการของลูกคา้ได ้
อยา่งด ี   

3.2 ความเสีѷยงจากความผนัผวนของปรมิาณและราคาวตัถุดบิ  

สภาวะอากาศโลกทีѷเปลีѷยนแปลง ซึѷงโดยส่วนมากส่งผลลบต่อผลติผลทางการเกษตรเกษตรกร และ
ผูผ้ลติวัตถุดบิ ตา่งไดรั้บผลกระทบ และจําเป็นตอ้งปรับตัวเพืѷอรองรับสภาวะการณ์ทีѷเปลีѷยนแปลง บา้งมี
ผลผลติคลาดเคลืѷอนจากฤดกูาลปรกต ิบา้งมปีรมิาณผลผลติตกตํѷา รวมถงึอาจมคีณุภาพทีѷเปลีѷยนแปลงไป 
ซึѷงแน่นอนย่อมมผีลโดยตรงกับราคาวตัถุดบิโดยภาพรวม การวางแผนสัѷงซืѸอลว่งหนา้ ยังเป็นกลยทุธห์ลัก
ในการจัดหาวัตถุดบิ ทีѷทําใหม้ัѷนใจวา่ยังคงมวีัตถุดบิทีѷดทีีѷสดุเขา้มาป้อนกระบวนการผลติได ้การทํางาน
ใกลช้ดิกับ เกษตรกร และผูผ้ลติต่างๆ ชว่ยทําใหบ้รษัิทฯมขีอ้มูลชว่ยในการตัดสนิใจการสัѷงซืѸอล่วงหนา้
และปรับตวัรับกับปัญหาได ้การพัฒนาแหลง่วตัถดุบิสาํรอง จะเป็นสว่นชว่ยบรหิารความเสีѷยงไดด้ขี ึѸนไปอกี
ขั Ѹนหนึѷง  

บริษัทฯ ไดด้ําเนินการทุกดา้นอย่างต่อเนืѷองและสัมพันธ์กัน เพืѷอใหม้ันใจว่าสามารถดําเนินธุรกจิบน
สภาวะการณ์ทีѷมซีพัพลายของวัตถดุบิทีѷผนัผวนไดอ้ย่างราบรืѷน 

3.3 ความเสีѷยงทางดา้นการแขง่ขนัจากผูผ้ลติรายใหม ่

อุตสาหกรรมเครืѷองดืѷมในปัจจุบันเป็นอุตสาหกรรมทีѷมีผูผ้ลิตหลายรายสนใจเขา้มาแข่งขัน ทั Ѹงจาก
ภายในประเทศ หรอืจากตา่งประเทศภายใตก้รอบความตกลงของประชาคมเศรษฐกจิอาเซยีน (AEC) ยิѷง
ทําใหเ้กดิความทา้ทายทางดา้นการแข่งขันมากขึѸน โดยเฉพาะอย่างยิѷงผูผ้ลติรายใหม่ ทีѷสามารถรองรับ
การผลติในปรมิาณทีѷเล็กลง เพราะตลาดในปัจจบุันมกีารเปลีѷยนเปลงอย่างรวดเร็ว ดงันัѸน สนิคา้ใหมท่ีѷออก
ขายในตลาด จะมอีายใุนการขายสนิคา้คอ่นขา้งสั Ѹน และออกสนิคา้ใหมต่ลอดเพืѷอสรา้งยอดขายใหไ้ดต้าม
เป้าหมาย  

3.4 ความเสีѷยงจากการพึѷงพงิลูกคา้รบัจา้งผลติ 

บรษัิทฯ มกีารทําธุรกจิบรกิารรับจา้งผลติสนิคา้มากวา่ 20 ปี มกีารวางแผนการดําเนนิงานและการกระจาย
ความเสีѷยงดว้ยการกระจายทั Ѹงตัวลูกคา้และผลติภัณฑ ์เพืѷอสรา้งความสมดุลของรายไดแ้ละความมัѷนคง 
โดยกระจายไปในผลติภัณฑห์ลายชนดิ ไดแ้ก ่ ชา กาแฟ นํѸาผลไม ้ เครืѷองดืѷมชนดิตา่งๆ  ตลอดจนผลไม ้
กระป๋อง บริษัทฯจะใหบ้ริการแก่ลูกคา้หลากหลายรูปแบบตามทีѷลูกคา้ตอ้งการ ตั Ѹงแต่การพัฒนาสูตร  
กระบวนการผลติ  จนพัฒนาสนิคา้จําหน่ายได ้ มกีารร่วมหารอืแนวทางการดําเนนิงานกับคูค่า้ตลอดเวลา 
เพืѷอใหม้ีเป้าหมายและประโยชน์ร่วมกันอย่างชัดเจนในระยะยาว มีความเชืѷอมัѷน และความไวว้างใจใน
คุณภาพของสนิคา้ ประกอบกับการประสานงานอย่างใกลช้ดิระหวา่งบรษัิทและคู่คา้ในการพัฒนาสนิคา้
ใหม่ๆอยู่ตลอดเวลา ทําใหโ้อกาสทีѷบรษัิทจะสูญเสยีคู่คา้จากการยกเลกิ หรือไม่ต่ออายุสัญญานอ้ยลง 
รวมทั Ѹงสามารถเจรจาเพืѷอใหไ้ดรั้บอตัราผลตอบแทนทีѷเหมาะสม 
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3.5 ความไมแ่นน่อนทางเศรษฐกจิและการเมอืงโลก 

จากสถานการณ์ความไม่แน่นอนทางเศรษฐกจิและการเมอืงของโลกทีѷผ่านมา ซึѷงสะทอ้นภาพการคา้โลก
ทีѷยังออ่นแอ สง่ผลกระทบตอ่ประเทศตลาดเกดิใหม่ในเอเชยีทีѷสว่นใหญ่เป็นประเทศสง่ออกสนิคา้ สง่ผล
กระทบตอ่การสง่ออกพอสมควร  

3.6  ความเสีѷยงจากอตัราแลกเปลีѷยน 

สําหรับธุรกจิส่งออกสนิคา้ในปี 2563 ซึѷงอัตราแลกเปลีѷยนมีความผันผวนกระทบกับราคาสนิคา้ทีѷสูงขึѸน
สําหรับลกูคา้ การบรหิารจัดการเพืѷอใหย้อดขายยังสามารถเตบิโดอย่างตอ่เนืѷองไดแ้ละเพืѷอลดความเสีѷยง
ของอัตราแลกเปลีѷยน บรษัิทฯ ไดบ้รหิารความเสีѷยงโดยสนิคา้ทีѷสง่ออกสว่นใหญ่ขายเป็นเงนิบาท สว่นทีѷ
เหลอืก็บรหิารรายไดแ้ละรายจ่ายทีѷเป็นเงนิตราตา่งประเทศใหส้มดลุกัน (Natural Hedge) ดังนัѸน บรษัิทฯ 
จงึมคีวามเสีѷยงทางดา้นอตัราแลกเปลีѷยนทีѷอยูใ่นระดับทีѷบรหิารจัดการได ้ 

3.7 ความเสีѷยงจากราคาพลงังาน 

เนืѷองจากสถานการณ์ราคานํѸามันโลกทีѷมีความผันผวน ส่งผลกระทบกับตน้ทุนการผลติ และค่าขนส่ง 
(Logistic) ทีѷจะมแีนวโนม้เพิѷมขึѸน    ดังนัѸนบรษัิทฯ ไดม้กีารปรับตัวดว้ยการปรับระบบใหส้ามารถเลอืกใช ้
พลงังานไดจ้ากหลายแหลง่ทีѷมรีาคาตํѷากวา่ ทั ѸงนํѸามันเตา LPG และ Biogas 

3.8 ความเสีѷยงจากการเปลีѷยนแปลงพฤตกิรรมและกระแสความนยิมทีѷรวดเร็วของผูบ้รโิภค 

การเขา้ถงึขอ้มลูขา่วสารทีѷรวมเร็วผา่นสืѷอออนไลนอ์ย่างไรพ้รมแดน สง่ผลตอ่ความนยิมและพฤตกิรรมของ
ผูบ้รโิภคเปลีѷยนแปลงอย่างรวดเร็ว บรษัิทไดม้ชีอ่งทางการสืѷอสารอย่างใกลช้ดิต่อผูบ้รโิภค อกีทั Ѹงเรียนรู ้
และตดิตามกระแสนิยมอย่างใกลช้ดิเพืѷอปรับปรุง เปลีѷยนแปลง พัฒนาดา้นต่างๆ เพืѷอตอบสนองความ
ตอ้งการของผูบ้รโิภคใหไ้ดต้ามความคาดหวังและทันต่อสถานการณ์อันเป็นสว่นสําคัญ ในการประกอบ
ธรุกจิใหป้ระสบความสาํเร็จ 

4. ทรพัยส์นิทีѷใชใ้นการประกอบธุรกจิ  

 สนิทรัพยข์องบรษัิทและบรษัิทย่อยสทุธ ิณ 31 ธันวาคม 2563 
ประเภท / ลกัษณะทรพัยส์นิ ลกัษณะกรรมสทิธ ิѻ มูลคา่(ลา้นบาท) 

1. ทีѷดนิ พรอ้มสิѷงปลกูสรา้ง เป็นเจา้ของ         705.84 

2. เครืѷองจักรและอปุกรณ์ เป็นเจา้ของ     871.66 

3. งานระหวา่งกอ่สรา้ง เป็นเจา้ของ      51.65 

4. อืѷนๆ (ยานพาหนะ อปุกรณ์สาํนักงาน) เป็นเจา้ของ      40.74 
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ทรพัยส์นิทีѷไมม่ตีวัตน 

 ทรัพย์สนิทีѷไม่มีตัวตนทีѷสําคัญ ไดแ้ก่ เครืѷองหมายการคา้ของบริษัท เช่น “MALEE” “FARMER” และ 
“FIRST CHOICE” ซึѷงไดจ้ดทะเบยีนทั Ѹงในและตา่งประเทศ 

 ทรัพย์สนิทีѷไม่มีตัวตนตามงบการเงนิ ณ 31 ธันวาคม 2563 ไดแ้ก่ เครืѷองหมายการคา้ และโปรแกรม
คอมพวิเตอรท์ีѷใชง้าน 

 
5. ขอ้พพิาททางกฎหมาย     

ณ สิѸนปี 2563 บรษัิทฯ ไมม่คีดคีวามทีѷมผีลกระทบตอ่การดําเนนิธรุกจิของบรษัิทหรอืบรษัิทย่อยอย่างมนัียสําคญั 
 

6. ขอ้มูลท ัѷวไปและขอ้มูลสําคญัอืѷน     

โครงสรา้งของบรษัิท มาลกีรุ๊ป จํากดั (มหาชน) และบรษัิทยอ่ย  
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บริษทั มาลีกรุป๊ จาํกดั (มหาชน)                      

ผูผ้ลติ และผูจ้ดัจาํหน่ายผลติภณัฑอ์าหารและเครืÉองดืÉม 

 

บริษทั มาลีเอน็เตอรไ์พรส ์จาํกดั 

 ผูจ้ดัจาํหน่ายอาหารและเครืÉองดืÉม

ในประเทศไทย  

บริษทั มาลี แคปปิตอล จาํกดั  
ธุรกจิการลงทุน และใหบ้รกิาร

สนบัสนุนแก่บรษิทัในเครอื 

บริษทั มาลีอินเตอรเ์นชั Éนแนล จาํกดั  
ดําเนินธรุกจิการคา้ระหวา่งประเทศ 

บริษทั มาลี แอพพลายด ์ไซเอน็ซ์ จาํกดั 
วจิยัและพฒันานวตักรรมต่างๆเพืÉอเพิÉม

มลูค่าใหก้บัสนิคา้และบรกิาร 

Monde Malee Beverage Corporation  

ผูนํ้าเขา้และผูจ้ดัจาํหน่ายสนิคา้มาล ี

และผลติภณัฑใ์หม่ในประเทศ

ฟิลปิปินส ์

Long Quan Safe Food JSC 

ผูจ้ดัจาํหน่ายในประเทศเวยีดนามและ

ส่งออกเครืÉองดืÉมในประเทศเศรษฐกจิเกดิ

ใหม ่

Tan Quang Minh Manufacture and 

Trading Company Limited 

ผูผ้ลติเครืÉองดืÉมในประเทศเวยีดนาม 

 

บริษทั พีที คีโน่ มาลี เทรดดิÊง จาํกดั 

ผูนํ้าเขา้และผูจ้ดัจาํหน่ายสนิคา้มาล ีและ

ผลติภณัฑใ์หมใ่นประเทศอนิโดนีเซยี 

 

99.99% 
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บรษิทั มาลกีรุป๊ จํากดั (มหาชน)  
เลขทะเบยีน 0107535000079 
ทีѷอยู ่ 401/1 หมู8่ ถนนพหลโยธนิ ต.คคูต อ.ลําลกูกา จ.ปทมุธาน ี12130 

โทรศพัท ์ +662 080 7899  
โทรสาร +662 080 7800 

เวปไซต ์ http://www.malee.co.th   
ทีѷตั Ѹงโรงงานผลติ 26/1 หมูท่ีѷ 5 ถนนทางเขา้อําเภอสามพราน อําเภอสามพราน ต.ยายชา 

อ.สามพราน จ.นครปฐม 73110 
ธรุกจิ ผูผ้ลติและจัดจําหน่ายผลติภัณฑ ์อาหารและเครืѷองดืѷม 
จํานวนและชนดิหุน้ทีѷออกจําหน่าย 276,000,000 หุน้    เป็นหุน้สามัญ มลูคา่หุน้ละ 0.50 บาท 
ผูป้ระสานงาน ณหฤทยั  เชืѸอฉลาด โทร. 66(2) 080 7899 ตอ่ 1136                                         

E-mail: naharuthai_chu@malee.co.th 
 
  

บรษิทัยอ่ย 

1. บรษิทั มาลเีอ็นเตอรไ์พรส ์จํากดั 
เลขทะเบยีน 0105535109621 
ทีѷอยู ่ 401/1 หมู ่8 ถนนพหลโยธนิ ต.คคูต อ.ลําลกูกา จ.ปทมุธาน ี12130 

โทรศพัท ์ +662 080 7899  
โทรสาร +662 080 7800 
เวปไซต ์ http://www.malee.co.th   
ธรุกจิ ผูจั้ดจําหน่ายอาหารและเครืѷองดืѷมในประเทศไทย 
จํานวนและชนดิหุน้ทีѷออกจําหน่าย หุน้สามัญ 10,000,000 หุน้ มลูคา่หุน้ละ 10 บาท   
จํานวนหุน้ทีѷบรษัิทถอื จํานวนหุน้ทีѷบรษัิทฯ ถอื 9,998,800 (รอ้ยละ 99.99)  
  

2. บรษิทั มาล ีแคปปิตอล จํากดั 
เลขทะเบยีน 0135551007374 
ทีѷอยู ่ 401/1 หมู ่8 ถนนพหลโยธนิ ต.คคูต อ.ลําลกูกา จ.ปทมุธาน ี12130 

โทรศพัท ์ +662 080 7899  
โทรสาร  +662 080 7800 
เวปไซต ์ http://www.malee.co.th   
ธรุกจิ ธรุกจิการลงทนุและใหบ้รกิารสนับสนุนแก่บรษัิทในเครอื                                                    

จํานวนและชนดิหุน้ทีѷออกจําหน่าย หุน้สามัญ 50,000,000 หุน้แบง่เป็น 
 หุน้สามัญ 4,000,000 หุน้ มลูคา่หุน้ละ 10 บาท  
 หุน้สามัญ 46,000,000 หุน้ มลูคา่หุน้ละ 7.50 บาท 

จํานวนหุน้ทีѷบรษัิทถอื ถอืหุน้ 49,999,994 หุน้ (99.99%) 

 
3. บรษิทั มาล ีอนิเตอรเ์นช ัѷนแนล จํากดั  

เลขทะเบยีน 0135556014948 
ทีѷอยู ่ เลขทีѷ 401/1 หมู ่8  ถนนพหลโยธนิ ต.คคูต อ.ลําลกูกา  

จ.ปทมุธาน ี12130 
โทรศพัท/์โทรสาร +662 080 7899  
โทรสาร +662 080 7800 
ธรุกจิ ดําเนนิธรุกจิการคา้ระหวา่งประเทศ  
จํานวนและชนดิหุน้ทีѷออกจําหน่าย หุน้สามัญ 400,000 หุน้ มลูคา่หุน้ละ 100 บาท 
จํานวนหุน้ทีѷบรษัิทถอื ถอืหุน้ 399,998 หุน้ (99.99%) 
 
 
 



บรษิทั มาลกีรุ๊ป จาํกดั (มหาชน)    

 

แบบแสดงรายการขอ้มลูประจาํปี 2563 (แบบ 56-1)  หน้าทีÉ 22 

    

4. MONDE MALEE BEVERAGE CORPORATION 
เลขทะเบยีน 0520960154 
ทีѷอยู ่ No.9 Sheriden st., mandaluyong city 550, Metro, Manila Philippines 

โทรศพัท ์ +663 754 2100 
+663 810 9207 

ธรุกจิ ผู นํ้าเข า้และผู จั้ดจําหน่ายสินคา้มาลี และผลิตภัณฑ์ใหม่ในประเทศ
ฟิลปิปินส ์

จํานวนและชนดิหุน้ทีѷออกจําหน่าย หุน้สามัญ 1,500,000 หุน้ มลูคา่หุน้ละ 200 เปโซ 
จํานวนหุน้ทีѷบรษัิทถอื ถอืหุน้ 734,998 หุน้ (49%) 
 
 

5. บรษิทั มาล ีแอพพลายด ์ไซเอ็นซ ์จํากดั  
เลขทะเบยีน 0135560000948 
ทีѷอยู ่ อาคารกลุม่นวตักรรม 2 เลขทีѷ 142 อทุยานวทิยาศาสตรป์ระเทศไทย  

ชั Ѹนทีѷ 8 หอ้งเลขทีѷ INC2C 801-807 หมูท่ีѷ 9 ถนนพหลโยธนิ ต.คลองหนึѷง 
อ.คลองหลวง จ.ปทมุธาน ี12120 

โทรศพัท ์ +662 117 8381-4 
ธรุกจิ บรกิารทางดา้นการวจัิยและพัฒนานวัตกรรมตา่งๆ เพืѷอเพิѷมมูลคา่ใหก้ับ

สนิคา้และบรกิาร             
จํานวนและชนดิหุน้ทีѷออกจําหน่าย หุน้สามัญ 100,000 หุน้ มลูคา่หุน้ละ 100 บาท 
จํานวนหุน้ทีѷบรษัิทถอื ถอืหุน้ 99,997 หุน้ (99.99%) 
 
6. บรษิทั พที ีคโีน ่มาล ีเทรดดิҟง จํากดั  
 
เลขทะเบยีน 812009742565 
ทีѷอยู ่ Kino Tower 22nd Floor, Jl. Jalur Sutera Boulevard No. 01 Alam 

Sutera, Panunggangan Timur, Pinang, Kota Tangerang, Banten 
Province, Indonesia 

โทรศพัท ์ +621 8082 1100 
โทรสาร +621 8082 1123 
ธรุกจิ ผูนํ้าเขา้และผูจ้ัดจําหน่ายสนิคา้มาล ีและผลติภัณฑใ์หมใ่นประเทศ

อนิโดนเีซยี 
จํานวนและชนดิหุน้ทีѷออกจําหน่าย หุน้สามัญ 1,500 หุน้ มลูคา่หุน้ละ 10,000,000 IDR 
จํานวนหุน้ทีѷบรษัิทถอื ถอืหุน้ 735 หุน้(49%) 

 
7. Long Quan Safe Food JSC 
 
เลขทะเบยีน 0314776308 
ทีѷอยู ่ A100 Le Thi Rieng, Thoi An Ward,Distric 12,Ho Chi Minh City,  

Viet Nam    
โทรศพัท ์ (083) 765 2979 
ธรุกจิ ผูจั้ดจําหน่ายในประเทศเวยีดนามและสง่ออกเครืѷองดืѷมในประเทศเศรษฐกจิ 

เกดิใหม ่
จํานวนและชนดิหุน้ทีѷออกจําหน่าย หุน้สามัญ 2,818,000 หุน้ มลูคา่หุน้ละ 10,000 VND 
จํานวนหุน้ทีѷบรษัิทถอื ถอืหุน้ 1,831,700 หุน้ (65%) 
 
8. Tan Quang Minh Manufacture and Trading Co., Ltd. 
 

เลขทะเบยีน 0302395763  
ทีѷอยู ่ Lot C21/I, Street 2F, Vinh Loc Industrial Park, Vinh Loc  

A Commune, Binh Chanh Dist., Ho Chi Minh City, Viet Nam    
โทรศพัท ์ (848) 765 2567 
โทรสาร (848) 765 2979 
Website www.bidrico.com.vn 
ธรุกจิ ผูผ้ลติเครืѷองดืѷมในประเทศเวยีดนาม 
จํานวนและชนดิหุน้ทีѷออกจําหน่าย หุน้สามัญ 2,818,000 หุน้ มลูคา่หุน้ละ 10,000 VND 
จํานวนหุน้ทีѷบรษัิทถอื เป็นบรษัิทยอ่ยของ Long Quan Safe Food JSC 
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บุคคลอา้งองิ  
นายทะเบยีนหลกัทรพัย ์  
บรษัิท ศนูยรั์บฝากหลกัทรัพย ์(ประเทศไทย) จํากดั 
อาคารตลาดหลักทรัพยแ์หง่ประเทศไทย  
93 ถนนรัชดาภเิษก เขตดนิแดง กรุงเทพฯ 10400 
โทรศพัท ์ +662 009 9000 
โทรสาร   +662 009 9991 
 
ผูส้อบบญัช ี   
นายชยัยุทธ องัศวุทิยา     ผูส้อบบญัชรัีบอนุญาตเลขทีѷ 3885 
สํานกังาน เอ.เอ็ม.ท.ี แอสโซซเิอท   
(ตรวจตั Ѹงแตปี่ 2554 – 2563 จํานวน 10 ปี) 
491/27 สลีมพลาซา่ ถนนสลีม บางรัก กรุงเทพฯ 10500 
โทรศพัท ์ +662 234 1676 
 
ทีѷปรกึษากฎหมาย                                                                 
บรษัิท สาํนักงานกฎหมายบรรจงแอนดว์ทิยา จํากดั                                   
เลขทีѷ 33/35, 33/39-40 อาคารวอลลส์ตรทีทาวเวอร ์ชั Ѹน 9                           
ถนนสรุวงศ ์แขวงสรุยิวงศ ์เขตบางรัก กรุงเทพมหานคร 10500 
โทร: +66(2)-236-2334 หรอื +66(2)-233-1666 ตอ่ 3910-1   
โทรสาร: +66(2)-236-3916 
อเีมล: bcvidhya@bcvidhya.com 
   
ฝ่ายนกัลงทนุสมัพนัธ ์
โทร. +66(2)-080-7899 ตอ่ 1131 และ 1135    
E-mail: ir@malee.co.th             

 

 

 


