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ส่วนที� 1 : การประกอบธุรกจิ 

 

1. นโยบายและภาพรวมการประกอบธุรกจิ 

1.1 วสัิยทัศน์ เป้าหมาย หรือกลยุทธ์ในการดําเนินงานของบริษัท 

บริษทั สัมมากร จาํกดั (มหาชน) (“บริษทัฯ”) มุ่งมั#นที#จะพฒันาอสังหาริมทรัพยที์#มีคุณภาพ เพื#อการอยูอ่าศยัที#ดี
ของคนไทยในราคาที#เหมาะสม เราตอ้งการสร้างธุรกิจที#ย ั#งยนื พฒันาบุคลากรที#มีประสิทธิภาพและเป็นองคก์รที#ใส่ใจใน
ความเป็นอยูข่องลูกคา้ พนกังาน และสังคม 

บริษทัฯ ได้กาํหนดกลยุทธ์ในการเติบโตทางธุรกิจ โดยการรุกขยายเพิ#มส่วนแบ่งของตลาดด้วยการพฒันา
โครงการหลากหลายรูปแบบ พื;นที# และระดับราคาเพื#อให้ครอบคลุมกลุ่มผูบ้ริโภคให้ทั#วถึง โดยมุ่งเน้นการสร้าง
ผลิตภณัฑที์#มีคุณภาพ ภายใตก้ารประกอบธุรกิจที#โปร่งใส และเป็นไปตามหลกัธรรมาภิบาล  

ดว้ยประสบการณ์การทาํธุรกิจอสังหาริมทรัพยก์วา่ 48 ปี บริษทัฯ จึงรู้จริงถึงปัญหา และความตอ้งการที#แทจ้ริง
ของผูอ้ยู่อาศยัในหลากหลายมิติของการอยู่ร่วมกนับา้นทุกหลงัของสัมมากรจึงเป็นการ “สร้างจากความเขา้ใจชีวิต” ที#
บริษทัฯ คิด และออกแบบใหล้งตวักบัวถีิชีวติของคนไทยยคุใหม่  

 

1.2 การเปลี�ยนแปลงและพฒันาการที�สําคัญ 

ปี 2556 วนัที# 25 มกราคม 2556    บริษทัฯ จดทะเบียนเปลี#ยนแปลงทุนชาํระจาก 450 ลา้นบาท เป็น 589.41 ลา้นบาท  

 วนัที# 16 กุมภาพนัธ์ 2556  เปิดโครงการสัมมากร ชยัพฤกษ-์วงแหวน (ทางหลวง 345-ถนนราชพฤกษ)์   

 วนัที# 12 ตุลาคม 2556  เปิดโครงการสัมมากร S9 Condominium (ใกลส้ถานีรถไฟฟ้าบางรักใหญ่)  

 ปี 2559  วนัที# 20 ตุลาคม 2559 ที#ประชุมวสิามญัผูถื้อหุน้ ครั; งที# 1/2559 มีมติอนุมติัใหบ้ริษทัฯ ซื;อหุน้สามญัของ
บริษทั เพียวสัมมากร ดีเวลลอปเมน้ท ์ จาํกดั (PSDC) จาํนวนร้อยละ 44.13 ของทุนจดทะเบียนจากบริษทั 
อาร์พีซีจี จาํกดั (มหาชน) (RPC) ผูถื้อหุน้รายใหญ่ 

 เดือนพฤศจิกายน 2559 เปิดโครงการสัมมากร อเวนิว รามอินทรา-วงแหวน และโครงการสัมมากร 
ชยัพฤกษ-์แจง้วฒันะ 

ปี 2560 วนัที# 11 เมษายน 2560 ที#ประชุมสามญัผูถื้อหุน้ประจาํปี  2560  มีมติอนุมติัใหเ้พิ#มทุนจดทะเบียนของ
บริษทัฯ จาํนวน 52,392,686 บาท แบ่งออกเป็นหุน้สามญั จาํนวน 52,392,686  หุน้ มูลค่าที#ตราไวหุ้้นละ 1 
บาท เพื#อจดัสรรหุน้ปันผลให้แก่ผูถื้อหุน้เดิม  

      วนัที# 7 พฤศจิกายน 2560 ที#ประชุมคณะกรรมการบริษทั ครั; งที# 7/2560 มีมติให ้รีแบรนดข์อง สัมมากร และ
ไดท้าํรีแบรนดจ์าก “เพียวเพลส” เป็น “สัมมากรเพลส” พร้อมกบัปรับเปลี#ยนโลโก ้ 
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1.3 โครงสร้างการถือหุ้นของกลุ่มบริษัท 

 นโยบายการแบ่งการดําเนินงานของบริษัท และบริษัทย่อย  

  บริษัทย่อย 

   บริษัท เพยีวสัมมากร ดีเวลลอปเม้นท์ จํากดั (PSDC)  

 PSDC เป็นบริษทัร่วมทุนที# SAMCO ถือหุ้นอยู่ในอตัราร้อยละ 55.87 และบริษทั อาร์พีซีจี จาํกัด 
(มหาชน) (RPC) ถือหุน้อยูใ่นอตัราร้อยละ 44.13 มีทุนจดทะเบียน 260 ลา้นบาท โดยเป็นหุน้สามญั 2.6 ลา้นหุ้น มูลค่าหุ้น
ละ 100 บาท ชาํระค่าหุ้นเต็มมูลค่า เพื#อประกอบธุรกิจพฒันาอสังหาริมทรัพย ์และพฒันาที#ดินในรูปแบบที#มีรายไดจ้าก
การใหเ้ช่า เช่น ศูนยก์ารคา้ อาคารสาํนกังาน ฯลฯ และเมื#อเดือน ตุลาคม 2559 บริษทัฯไดซื้;อหุ้นสามญั ทั;งหมดจาก RPC 
ทาํให ้PSDC เป็นบริษทัยอ่ยของ SAMCO โดยถือหุน้ร้อยละ 100  

ปัจจุบนั PSDC ไดพ้ฒันาศูนยก์ารคา้ภายใตชื้#อ “สัมมากรเพลส”  ( เดิมชื#อ ‘เพียวเพลส”) รวมทั;งหมด 3 แห่ง ไดแ้ก่ 
“สัมมากรเพลส รังสิต คลอง 2” บนถนนรังสิต-นครนายก   , “สัมมากรเพลส รามคาํแหง” บนถนนรามคาํแหง 110 และ “สัมมากร
เพลส ราชพฤกษ”์ บนถนนราชพฤกษ ์ โดยศูนยก์ารคา้ทั;ง 3 แห่ง ตั;งอยูห่นา้โครงการของสัมมากร ซึ# งการสร้างเครือข่ายชุมชน
ใหมี้ความสะดวกสบายในการพกัอาศยั และสร้างมูลค่าเพิ#มแก่ทรัพยสิ์นที#ลูกคา้โครงการดงักล่าว 

   บริษัท โปรคิวบ์ เวนเจอร์ จํากดั 

 จดัตั;งขึ;นเมื#อวนัที# 21 พฤษภาคม 2555 มีวตัถุประสงค์เพื#อบริหารงานก่อสร้าง และงานบริการดว้ยทุนจด
ทะเบียน 2 ลา้นบาท แบ่งเป็นหุน้สามญั 200,000 หุน้ มูลค่าหุน้ละ 10 บาท เรียกชาํระแลว้ 500,000 บาท (ร้อยละ25) โดยบริษทัฯ 
ลงทุนร้อยละ 100 
 

 โครงสร้างการถือหุ้นในบริษัทย่อย  

 

 

 

 

 

2. ลกัษณะการประกอบธุรกจิ 

โครงสร้างรายได้ 

 โครงสร้างรายได้ของบริษทัฯ ประกอบด้วยรายได้จากการขายอสังหาริมทรัพย์เป็นหลัก ซึ# งในปี 2560 มี

สัดส่วนร้อยละ 86.41 ของรายไดร้วม นอกจากนั;นก็มีรายไดจ้ากการบริการ รายไดจ้ากการให้เช่า และรายไดอื้#น โครงสร้าง

รายไดใ้นรอบ 3 ปี ที#ผา่นมามีสัดส่วนดงันี;  

 

บมจ.สมัมากร 

บริษทั เพียวสมัมากร ดีเวลลอปเมน้ท ์จาํกดั บริษทั โปรคิวบ ์เวนเจอร์ จาํกดั 

ถือหุน้ 100% 
ถือหุน้ 100% 
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โครงสร้างรายไดเ้ปรียบเทียบ 3 ปี  

2.1 ลกัษณะผลติภัณฑ์หรือบริการ 

บริษทัฯ ดาํเนินธุรกิจพฒันาอสังหาริมทรัพยที์#พกัอาศยัประเภทแนวราบ และแนวสูง ในเขตกรุงเทพมหานคร 
และปริมณฑล โดยโครงการที#อยูอ่าศยัแนวราบ เป็นโครงการลกัษณะสร้างเสร็จก่อนขาย ประกอบดว้ย บา้นเดี#ยว ภายใต้
ชื#อแบรนด์ “สัมมากร”และทาวน์โฮม 2 และ 3 ชั;น ภายใตชื้#อแบรนด์ “สัมมากร อเวนิว” ซึ# งตั;งอยู่ในเขตชุมชนใกลก้บั
สถานที#อาํนวยความสะดวก และแหล่งคมนาคมเพื#อความสะดวกสบายในการใช้ชีวิตอย่างเต็มรูปแบบ โครงการที#อยู่
อาศยัแนวสูงของบริษทัฯ ประกอบดว้ยโครงการคอนโดมิเนียม ภายใตชื้#อแบรนด์ “สัมมากร S9” ซึ# งตั;งอยูใ่กลก้บัสถานี
รถไฟฟ้า แหล่งการคา้ และยา่นธุรกิจแห่งใหม่ 

โครงการที�ดําเนินการอยู่ในปัจจุบันและโครงการระหว่างเตรียมการ(ข้อมูล ณ 30 ธันวาคม 2560) 

ชื�อโครงการ ลกัษณะโครงการ ที�ตั�งโครงการ
ขนาดที�ดนิ

(ไร่-งาน-ตร.ว.)

จํานวนหน่วย

(ยูนิต)

มูลค่าโครงการ 

(ล้านบาท)

สมัมากร มีนบุรี 1 บา้นเดี�ยว ถนนหทยัราษฎร์ 142 - 0 - 86 410 1,319

สมัมากร รังสิต คลอง 2 บา้นเดี�ยว ถนนรังสิต-นครนายก 82 - 2 - 0 363 1,247

สมัมากร รังสิต คลอง 7 ไพร์ม 7 บา้นเดี�ยว ถนนรังสิต-นครนายก 32 - 2 - 81.7 95 636

สมัมากร ชยัพฤกษ ์- วงแหวน บา้นเดี�ยว ถนนลาํโพ - ละหาร 43 - 2 - 01 181 794

สมัมากร เอสเกา้ คอนโดมิเนียม อาคารชุด ถนนรัตนาธิเบศร์ 6 - 2 - 86 665 1,137

สมัมากร ชยัพฤกษ ์- แจง้วฒันะ บา้นเดี�ยว ถนนชยัพฤกษ ์(ตดัใหม่) 35 - 2 - 23 140 1,070

สมัมากร อเวนิว รามอินทรา - วงแหวน ทาวน์โฮม ถนนกาญจนาภิเษก 36 - 1 - 57 345 1,125

สมัมากร อเวนิว ชยัพฤกษ ์- วงแหวน ทาวน์โฮม ถนนลาํโพ - ละหาร 26 - 3 - 64 292 930
 

ประเภทรายได ้
2558 2559 2560 

จาํนวนเงิน สัดส่วน% จาํนวนเงิน สัดส่วน% จาํนวนเงิน สัดส่วน% 

รายไดจ้ากการขายบา้นและที#ดิน  898.79 65.61% 703.66 62.55% 834.03 76.87% 

รายไดจ้ากการขายห้องชุด 353.97 25.84% 179.16 15.93% 103.46 9.54% 

รายไดจ้ากการให้เช่า 51.42 3.75% 67.46 5.99% 68.07 6.27% 

รายไดค้่าบริการ 52.17 3.81% 55.30 4.92% 57.04 5.26% 

รายไดจ้ากการรับโอนอาคารใหเ้ช่า - - 79.62 7.08% - - 

รายไดอื้#น ๆ 13.49 0.99% 39.68 3.53% 22.39 2.06% 

   รวมรายได้ 1,369.85 100.00% 1,124.89 100.00% 1,084.99 100.00% 
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ชื�อโครงการ
ราคาขาย

(ล้านบาท)
กรรมสิทธิ*ในดนิ

ระยะเวลาการ

ก่อสร้าง

ความคืบหน้างาน

ก่อสร้าง (ร้อยละของ

มูลค่าก่อสร้างโครงการ)

ความคืบหน้างานขาย

 (ร้อยละของมูลค่า

โครงการ)

สมัมากร มีนบุรี 1 4.2 - 5.2 บมจ.สมัมากร ก.ย. 36 - มิ.ย. 53 100% 99%

สมัมากร รังสิต คลอง 2 3.9 - 4.6 บมจ.สมัมากร มี.ค. 40 - มี.ค. 57 100% 99%

สมัมากร รังสิต คลอง 7 ไพร์ม 7 5.5 - 11.3 บมจ.สมัมากร เม.ย. 59 - ธ.ค. 64 71% 2%

สมัมากร ชยัพฤกษ ์- วงแหวน 3.9 - 6.5 บมจ.สมัมากร ม.ค. 53 - พ.ค. 61 86% 85%

สมัมากร เอสเกา้ คอนโดมิเนียม 1.4 - 2.9 บมจ.สมัมากร ก.ย. 56 - มี.ค. 59 100% 58%

สมัมากร ชยัพฤกษ ์- แจง้วฒันะ 6.5 - 12.9 บมจ.สมัมากร ม.ค. 59 - ธ.ค. 62 77% 21%

สมัมากร อเวนิว รามอินทรา - วงแหวน 2.0 - 4.5 บมจ.สมัมากร มิ.ย. 58 - ก.ค. 63 69% 91%

สมัมากร อเวนิว ชยัพฤกษ ์- วงแหวน 3.0 - 4.4 บมจ.สมัมากร ธ.ค 59 - ธ.ค. 63 39% 2%
 

นอกจากนี; บริษัทฯ ยงัมีบริษทัย่อยที#ประกอบธุรกิจด้านอสังหาริมทรัพย์เพื#อการเช่า โดยพฒันาโครงการ
ศูนยก์ารคา้ชุมชน 3 แห่ง ในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล เดิมชื#อ “ศูนยก์ารคา้เพียวเพลส” ต่อมาในปี 2560 ได้
เปลี#ยนชื#อเป็น “ศูนยก์ารคา้สัมมากรเพลส” และมีการปรับปรุงรูปลกัษณ์ให้ทนัสมยั ปรับเปลี#ยนร้านคา้ให้ตอบโจทย์
ความต้องการของผู ้อยู่อาศัยในชุมชน โดยศูนย์การค้าชุมชนจะเป็นศูนย์การค้าขนาดเล็กที#ตั; งอยู่ติดถนนใหญ่ 
ประกอบดว้ย ร้านคา้ ซุปเปอร์มาร์เก็ต สถาบนัการเงิน และบริการต่าง ๆ ที#ใหค้วามสะดวกสบายแก่ผูอ้ยูอ่าศยัในชุมชน  

 

2.2 ตลาดและภาวะการแข่งขัน 

กลยทุธ์การตลาดและการแข่งขนั 

บริษทัฯ เชื#อว่าบา้นไม่ใช่แค่สิ#งปลูกสร้าง แต่เป็นที#อยู่อาศยัที#สร้างความอบอุ่น และความทรงจาํที#ดี เวลาที#อยู่
บา้นเป็นช่วงเวลาที#มีความสุขที#สุด ดว้ยประสบการณ์กวา่ 48 ปี ที#สัมมากรไม่เพียงแต่สร้างบา้น และที#อยูอ่าศยั แต่เรายงัมี
ประสบการณ์ในการดูแลลูกบ้านกว่าหมื#นชีวิต เราจึงรู้ถึงความตอ้งการในทุกมิติ สัมผสัได้ถึงการใช้ชีวิตในบา้นที#
หลากหลาย และเปลี#ยนไปของคนไทย จึงเป็นปรัชญาของบริษทั “สร้างจากความเขา้ใจชีวิต” ที#สัมมากรนาํไปใชใ้นการ
คิดทุกรายละเอียดอยา่งใส่ใจ และออกแบบให้ทุกพื;นที#ในบา้นถูกใชส้อยอยา่งเหมาะสมลงตวักบัวิถีชีวิตของคนไทยยุค
ใหม่ 

หลงัจากบริษทัฯ ประสบความสําเร็จจากการเปลี#ยนนโยบายสร้างบา้นแบบสั#งสร้าง มาเป็นสร้างเสร็จก่อนขาย 
ทาํให้บริษทัฯ ยงัคงมุ่งเนน้ที#จะดาํเนินนโยบายดงักล่าวต่อไป โดยบริษทัฯ ไดเ้พิ#มนโยบายการส่งมอบบา้นและห้องชุด
ใหแ้ก่ลูกคา้ดว้ยคุณภาพที#ดีและตรงเวลา ทั;งนี;บริษทัฯ ไดเ้นน้ใหบ้า้นทุกหลงัและห้องชุดทุกยนิูตที#จะส่งมอบให้แก่ลูกคา้ 
ตอ้งผา่นกระบวนการตรวจสอบคุณภาพจากทั;งทีมวิศวกรที#มีประสบการณ์ และทีมดูแลลูกคา้ โดยการเสริมขั;นตอนการ
ตรวจสอบคุณภาพระหวา่งหน่วยงาน (Quality Control และ Quality Assurance) เพื#อให้มั#นใจไดว้า่บา้นและห้องชุดที#
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สร้างเสร็จจะถูกตอ้งตามหลกัวิศวกรรม และตรงความตอ้งการของลูกคา้เป้าหมาย บริษทัฯ มั#นใจวา่กลยุทธ์ดงักล่าวจะ
เพิ#มศกัยภาพในการแข่งขนัของบริษทัฯ และยงัเพิ#มความเชื#อมั#นใหแ้ก่ลูกคา้ไดดี้ยิ#งขึ;น  

นอกจากความเอาใจใส่ในคุณภาพของสินคา้ก่อนขายแลว้ บริษทัฯ ยงัให้ความสําคญักบัการบริการหลงัการขาย
ดว้ยเช่นกนั บริษทัฯ ไดก้าํหนดนโยบายที#จะสร้างสังคมเพื#ออยูอ่าศยั และออกกฏระเบียบการอยูอ่าศยัร่วมกนัของลูกบา้น 
เพื#อเป็นการวางรากฐานสังคมที#ดีในอนาคต ส่วนงานบริการหลังการขาย บริษทัฯ ยงัพฒันาอย่างต่อเนื#อง เพื#อให้
พนกังานที#ดูแลการบริการหลงัการขายในแต่ละโครงการ สามารถเขา้ถึงความตอ้งการของลูกคา้ และสามารถให้การ
บริการที#ดีเกินคาดหวงั  

อีกหนึ#งกลยทุธ์ที#บริษทัฯ ใหค้วามสาํคญัสูง คือ กลยทุธ์ในการวางแผนการตลาด การดาํเนินงานของบริษทัฯ ได้
เนน้หนกัความเขา้ใจในลูกคา้กลุ่มเป้าหมายเป็นหลกั ทั;งนี; เพื#อสามารถตอบสนองความตอ้งการของลูกคา้ไดอ้ยา่งถูกตอ้ง 
ในการวางแผนการตลาดของโครงการต่างๆจะมีความแตกต่างกนั ขึ;นอยูก่บัพฤติกรรมของกลุ่มเป้าหมายที#อยูใ่นบริเวณ
ใกลเ้คียงกบัที#ตั;งของโครงการนั;นๆ ซึ# งหากจาํแนกกลุ่มเป้าหมายของโครงการต่างๆสามารถจาํแนกออกไดด้งันี;  

1. กลุ่มเป้าหมายที#มีที#ทาํงานในทาํเลเดียวกบัโครงการและตอ้งการหาที#พกัอาศยัที#อยูใ่กลก้บัที#ทาํงานหรือเดินทาง
ไปทาํงานสะดวก 

2.กลุ่มเป้าหมายที#พกัอาศยัในโครงการบา้นหรือทาวน์โฮมขนาดเล็กมาระยะหนึ# งและตอ้งการขยายขนาดที#อยู่
อาศยัที#มีพื;นที#ใหญ่ขึ;น  

3.กลุ่มเป้าหมายที#ตอ้งการขยายครอบครัวแต่ไม่ตอ้งการยา้ยทาํเลหรือยา้ยห่างไกลจากครอบครัวเดิม 

 นอกเหนือจากกลยทุธ์ที#ดาํเนินการขา้งตน้ บริษทัฯ ยงัเริ#มมองเห็นความสําคญัของการขยายฐานและกลุ่มลูกคา้
ใหม่ๆ บริษทัจึงไดเ้ริ#มตน้ศึกษาโอกาสความเป็นไปไดใ้นการเพิ#มประเภทของสินคา้ที#พกัอาศยัประเภททาวน์โฮม เพื#อจบั
กลุ่มเป้าหมายที#เริ#มสร้างครอบครัวแต่ยงัมีกาํลงัซื;อค่อนขา้งจาํกดั ในปี 2560 บริษทัฯ ไดเ้ปิดตวั Brand “สัมมากร อเวนิว” 
ที#จะใชก้บัสินคา้ทาวน์โฮมเพิ#มขึ;น เพื#อตอบสนองความตอ้งการที#อยูอ่าศยัใกลเ้มืองในราคาที#ผูบ้ริโภคมีความสามารถซื;อ
ได ้ดงันั;นภาพรวมของบริษทัฯ จะมี Brand สาํหรับกลุ่มสินคา้ของบริษทัดงันี;  

1.Brand “สัมมากร” สาํหรับที#อยูอ่าศยัประเภทบา้นเดี#ยว 

2.Brand “S9” สาํหรับที#อยูอ่าศยัประเภทอาคารชุด 

3.Brand “สัมมากร อเวนิว" สาํหรับที#อยูอ่าศยัประเภททาวน์โฮม 

นอกจากนั;นเพื#อใหน้โยบายดงักล่าวขา้งตน้บรรลุถึงเป้าหมาย บริษทัฯ จึงเสริมความพร้อมในดา้นต่างๆอีกดงันี;  

1.ความพร้อมทางดา้นการเงิน และสภาพคล่อง โดยการปรับโครงสร้างทางการเงินให้เหมาะสมกบัลกัษณะการ
พฒันาโครงการ เตรียมวงเงินหมุนเวียนให้เพียงพอ เพื#อป้องกันปัญหาขาดสภาพคล่อง หากโครงการ ไม่สามารถ
ดาํเนินการไดต้ามแผนที#กาํหนดไว ้ 

2.ความพร้อมดา้นการก่อสร้างและพฒันาโครงการ นอกจากการเตรียมแผนการบริหารโครงการก่อสร้าง ให้เป็น
ระบบและรัดกุม ทั;งก่อนและหลงัการก่อสร้าง เพื#อลดงานแกไ้ขให้เหลือนอ้ยที#สุดแลว้ บริษทัฯไดน้าํเอาเทคโนโลยีผนงั
หล่อสําเร็จรูปมาใชใ้นการสร้างบา้น เนื#องดว้ยระบบดงักล่าวในปัจจุบนัไดถู้กพฒันาไปไกลกวา่ในอดีตมากแลว้ ทาํให้
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บริษทัฯ ไดเ้ล็งเห็นถึงโอกาสในการนาํมาใชเ้พื#อตอบสนองแผนการตลาดและขายที#จะตอ้งรวดเร็วขึ;น ในขณะที#คุณภาพ
ของสินคา้ส่งมอบใหแ้ก่ลูกคา้ตอ้งยงัอยูใ่นมาตรฐานคุณภาพของบริษทัฯ  

3.ความพร้อมดา้นการตลาดและการขายนโยบายในดา้นการวางแผนกลยุทธ์การตลาดและการขายของบริษทัฯ 
จะเนน้ความรวดเร็วในการขาย เพื#อจะให้เกิดความสามารถในการหมุนเวียนเงินทุนที#รวดเร็ว เพื#อให้บรรลุตามนโนบาย
บริษทัฯ จึงเนน้หนกัในการวิเคราะห์การตลาดอยา่งต่อเนื#อง ทั;งทางดา้นอุปทาน และอุปสงค ์เพื#อนาํมากาํหนดตาํแหน่ง
ผลิตภณัฑ์ให้สอดรับกบัช่องว่างทางการตลาด และยงัช่วยในการพฒันาสินคา้ให้เหมาะสมกบักลุ่มลูกคา้เป้าหมายทั;ง
ทางดา้น รูปแบบสินคา้ (Product) ราคา (Price) ช่องทางการตลาด (Distribution channel) และรูปแบบการส่งเสริมการ
ขาย (Promotion) ส่วนในดา้นการพฒันาคุณภาพสินคา้ บริษทัฯไดเ้ริ#มนาํเทคโนโลยีผนงัสําเร็จมาใชก้บังานก่อสร้างบา้น 
เพื#อเพิ#มความรวดเร็วในการก่อสร้าง ในขณะที#สามารถลดจุดบกพร่องตามส่วนต่างๆของสินคา้ที#เกิดขึ;นต่อเนื#องจาก
ขอ้จาํกดัของวธีิการก่อสร้างแบบเดิม อาทิ รอยร้าวตามผนงั เป็นตน้   

4.ความพร้อมดา้นทรัพยากรมนุษยแ์ละการพฒันาบุคลากร บริษทัฯ เนน้ให้ผูบ้ริหารนาํความคิดรูปแบบใหม่ที#
แตกต่างจากที#เคยปฏิบติัมาใช้เพื#อการวางแผน และมุ่งเน้นที#จะพฒันา และเพิ#มความสามารถของบุคลากร ในขณะที#
ระดับพนักงานถูกกาํหนดให้เรียนรู้ในการทาํงานอย่างเป็นทีม มีประสิทธิภาพ และเพิ#มระบบการสื#อสารระหว่าง
หน่วยงานที#รวดเร็ว และมีประสิทธิภาพเพิ#มขึ;น 

นโนบายและลกัษณะการตลาด 

นโยบายการตลาด 

การวางแผนกลยทุธ์การตลาดของบริษทัฯ จะมุ่งเนน้การใชค้วามขอ้ความ และสื#อโฆษณาที#ตรงกบัความตอ้งการ
ของลูกคา้ในแต่ละกลุ่มเป็นหลกั การนาํเสนอสินคา้หรือโปรโมชั#นต่างๆจะผ่านการวิเคราะห์ และทาํความเขา้ใจกลุ่ม
ลูกคา้เป้าหมายเพื#อใหส้อดคลอ้งกบัภาพลกัษณ์ตวัตนของลูกคา้ในแต่ละกลุ่ม 

กลยุทธ์การตลาด 

ดงัที#กล่าวมาแลว้ถึงความสําคญัของความตอ้งการของลูกคา้ บริษทัฯ ยึดมั#นในนโยบายหลกั คือ การผลิตสินคา้
และบริการที#เน้นการตอบสนองความตอ้งการและความพึงพอใจของลูกคา้เป็นสําคญั โดยไม่เพียงเน้นคุณภาพงาน
ก่อสร้างเท่านั;น แต่ยงัตอ้งสร้างชุมชนที#น่า การดูแลสภาพแวดลอ้มในโครงการ ความปลอดภยั และความสะดวกสบาย
ของสมาชิกในโครงการดว้ย 

การเลือกทาํเลที#มีศกัยภาพในการเจริญเติบโตของชุมชน และคมนาคมเป็นหลกั โดยการจดัซื;อที#ดินเพื#อการ
พฒันาโครงการติดถนนใหญ่ การคมนาคมสะดวก ใกลแ้หล่งอาํนวยความสะดวก และสามารถเขา้ถึงศูนยก์ลางเมืองได้
ง่ายและรวดเร็ว ในปัจจุบนัแบ่งออกเป็น  3 โซน  คือ โซนทิศตะวนัออก ไดแ้ก่  โครงการสัมมากร  อเวนิว รามอินทรา-
วงแหวน โซนทิศเหนือ ได้แก่ โครงการสัมมากรรังสิต คลอง 7 ไพรม์ 7 โซนทิศตะวนัตก ได้แก่ โครงการสัมมากร 
ชัยพฤกษ์-วงแหวน โครงการสัมมากร ชัยพฤกษ์-แจ้งวฒันะ อเวนิว ชัยพฤกษ์-วงแหวนและโครงการสัมมากร S9 
Condominium 
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ดา้นการพฒันาคุณภาพของผลิตภณัฑ์ บริษทัฯ ให้ความสําคญัดา้นคุณภาพงานก่อสร้าง มีการดูแลควบคุม และ
ตรวจสอบงานก่อสร้างให้ไดม้าตรฐาน โดยเพิ#มระบบ QC และ QA เขา้มาในขั;นตอนการตรวจรับบา้นจากผูรั้บเหมา 
ก่อนส่งมอบให้ลูกคา้ และดา้นคุณภาพงานบริการ คุณภาพของสิ#งแวดลอ้มที#ร่มรื#นในโครงการ รวมถึงความปลอดภยั 
และคุณภาพของสังคมโดยรวมของโครงการดว้ย ซึ# งการพฒันาคุณภาพสังคมในโครงการนั;นบริษทัฯ ถือวา่เป็นสิ#งสําคญั 
เพราะจะเป็นรากฐานของการอยู่ร่วมกนั ช่วยเหลือเกื;อกูลซึ# งกนัและกนั ซึ# งจะทาํให้สังคมน่าอยู่และมีความสุข  โดย
บริษทัฯ จดักิจกรรมส่งเสริมใหลู้กบา้นในโครงการต่างๆ มีกิจกรรมร่วมกนัอยา่งสมํ#าเสมอ   

ดา้นการกาํหนดราคา บริษทัฯ ใชก้ลยุทธ์การตั;งราคาที#เหมาะสม ใกลเ้คียงกบัคู่แข่ง การวางตาํแหน่งของสินคา้
ให้มีความคุม้ค่ากว่าคู่แข่งในทาํเลเดียวกนั โดยใชล้กัษณะของสภาพบรรยากาศโครงการ ขนาดที#ดิน และพื;นที#ใชส้อย 
และเพิ#มความแตกต่างทางดา้นแนวคิด และจุดขาย เป็นลกัษณะเฉพาะของแต่ละโครงการ ซึ# งทาํให้ราคาขายแตกต่างจาก
คู่แข่ง นอกจากนี;  บริษทัฯ ยงัเนน้การบริหารตน้ทุน ตั;งแต่ตน้ทุนทางการเงิน ตน้ทุนค่าที#ดิน ตน้ทุนการพฒันาโครงการ 
และตน้ทุนการก่อสร้าง ซึ# งการบริหารตน้ทุนดงักล่าว เป็นการบริหารตน้ทุนให้เกิดประสิทธิภาพสูงสุด โดยยึดหลกัการ 
คือ ผลิตสินคา้และบริการที#ไดม้าตรฐานตรงตามความตอ้งการของลูกคา้ในราคาที#เหมาะสม โดยบริษทัฯ เนน้การพฒันา
ที#ดินและสร้างบา้น เพื#อขายให้แก่ผูมี้รายไดป้านกลางในระดบัราคา 3- 14 ลา้นบาท ขนาดที#ดิน 50-70 ตารางวา ขนาด
พื;นที#ใชส้อยภายในบา้น 140 -270 ตารางเมตร เป็นหลกั ซึ# งกลยทุธ์ในการตั;งราคานั;นใชห้ลกัการตั;งราคาให้สมเหตุสมผล 
ซึ# งแต่ละโครงการจะแตกต่างกนัตามทาํเลที#ตั;ง ขนาดที#ดิน และขนาดบา้น 

ช่องทางการจําหน่าย 

บริษทัฯ เนน้การขายที#สํานกังานขายโครงการเป็นหลกั โดยสร้างบรรยากาศให้อบอุ่นประทบัใจ มีบา้นตวัอยา่ง
ที#ตกแต่งเป็นแนวคิดตามสมยันิยม เพื#อให้ลูกคา้สามารถเขา้ใจรายละเอียดของแบบบา้น ช่วยการตดัสินใจให้ง่ายขึ;น 
นอกจากนี;ยงัเขา้ร่วมนิทรรศการงานบา้นและคอนโดที#จดัขึ;นทุกปี และตั;งบูธขายตามหา้งสรรพสินคา้ หรือแหล่งชุมชนที#
ตั;งอยูใ่กลเ้คียงกบัโครงการ เพื#อเป็นการเพิ#มโอกาสเขา้ถึงกลุ่มลูกคา้เป้าหมายในแต่ละโครงการ 

การโฆษณา และประชาสัมพนัธ์ 

ดา้นการโฆษณาประชาสัมพนัธ์นั;น บริษทัฯ อาศยัการเขา้ถึงกลุ่มลูกคา้เป้าหมายผ่านการประชาสัมพนัธ์แบบ
เจาะจงกลุ่มเป้าหมายอยา่งต่อเนื#อง สื#อหลกัที#ใช ้คือ ป้ายโฆษณา ทั;งบิลบอร์ด และมินิบอร์ด บนถนนและแยกหลกัที#จะ
ผา่นมายงัโครงการ สื#ออิเลคทรอนิค อาทิ การประชาสัมพนัธ์บนเฟสบุ๊ค หรืออินสตาร์แกรม และตามเวบ็ไซตต่์างๆ และ
การลงทะเบียนผา่นเวป็ไซด ์และการส่งขอ้ความประชาสัมพนัธ์ทางโทรศพัทโ์ดยตรงถึงกลุ่มลูกคา้เป้าหมาย เป็นตน้ ซึ# ง
การโฆษณาประชาสัมพนัธ์ในแบบเจาะกลุ่มนี; ตอ้งอาศยัระบบฐานขอ้มูล ซึ# งบริษทัฯ มีการพฒันาระบบฐานขอ้มูลดา้น
การตลาดอยา่งต่อเนื#อง เพื#อใหเ้กิดประสิทธิภาพสูงสุด 

ดา้นการส่งเสริมการขาย บริษทัฯ ได้จดัทาํอย่างต่อเนื#องและแตกต่างตามความตอ้งการของกลุ่มเป้าหมายใน
พื;นที# เพื#อเร่งรัดการตดัสินใจของกลุ่มเป้าหมายให้เร็วยิ#งขึ;น ในการกาํหนดรายการส่งเสริมการขายบริษทัฯ จะใชข้อ้มูล
จากการวจิยัความตอ้งการของลูกคา้ที#เขา้แวะชมโครงการเป็นหลกั  
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การบริการ 

บริษทัฯ ให้ความสําคญัการให้บริการแก่ลูกคา้อย่างมีคุณภาพ โดยมีการวดัความพึงพอใจของลูกคา้ต่อการ
บริการในดา้นต่างๆ และนาํขอ้มูลเหล่านั;นมาปรับปรุงพฒันา นอกจากนี; ยงัมีการอบรมพฒันาบุคลากรอยา่งต่อเนื#อง ให้
ตระหนกัถึงความสําคญัของลูกคา้ เขา้ใจความตอ้งการของลูกคา้ และใส่ใจการให้บริการ เพื#อให้ลูกคา้ไดรั้บความพึง
พอใจสูงสุด 

การสร้างภาพลกัษณ์ 

บริษทัฯ มีการพฒันาภาพลักษณ์ให้ทนัสมยัขึ; น โดยให้กลุ่มเป้าหมายยงัสามารถเชื#อมโยงความมั#นคง และ
ประสบการณ์ที#ดีในอดีตกบัภาพลักษณ์ใหม่ที#ทนัสมยัขึ; น ในขณะนี; บริษทัฯ ได้ใช้แบรนด์สัมมากรนาํหน้าชื#อของ
โครงการต่างๆ เพื#อเป็นการย ํ;าถึงคุณภาพและความน่าเชื#อถือให้กบัโครงการของสัมมากร อาทิ สัมมากร อเวนิว สําหรับ
โครงการทาวน์โฮม หรือ สัมมากร เอสเกา้ คอนโดมิเนียม สาํหรับโครงการแนวสูง เป็นตน้ 

ลกัษณะลูกค้ากลุ่มเป้าหมาย 

การจดัแบ่งลกัษณะของลูกคา้กลุ่มเป้าหมายแบ่งออกเป็น 2 ประเภทใหญ่ คือ 

1.กลุ่มลูกคา้เดิม 

หมายถึง กลุ่มลูกคา้ที#อาศยัและซื;อบ้านในโครงการของสัมมากรอยู่แล้ว ลูกคา้กลุ่มนี; จะเป็นกลุ่มที#บริษทัฯ 
ใหบ้ริการดูแลชุมชน สังคม และสิ#งแวดลอ้ม เพื#อให้เป็นสังคมคุณภาพ ลูกคา้กลุ่มนี; จะเป็นกลุ่มที#แนะนาํญาติ พี#
นอ้ง เพื#อน มาเป็นลูกคา้ใหม่ หรือขยบัขยายซื;อบา้นในโครงการของสัมมากรเพิ#มในเวลาต่อมา 

2. กลุ่มลูกคา้ใหม่ 

หมายถึง กลุ่มที#ยงัไม่ไดซื้;อบา้นของสัมมากร ในกลุ่มนี;สามารถแบ่งยอ่ยออกเป็น 

• กลุ่มที#เคยแวะชมโครงการ จะเป็นกลุ่มที#บริษทัฯ ให้ความสําคญั เพราะถือว่ามีความตอ้งการซื;อบา้น จะมี

การจดัเก็บขอ้มูลลูกคา้เพื#อนาํมาวิเคราะห์ความตอ้งการ และนาํเสนอสินคา้ที#ตรงตามความตอ้งการของ

ลูกคา้ บริษทัฯ จะสื#อสารขอ้มูลใหลู้กคา้อยา่งต่อเนื#องทั;งทางเอกสาร และการติดต่อจากพนกังานขาย 

• กลุ่มที#ยงัไม่เคยแวะชมโครงการ จะเป็นกลุ่มลูกคา้ที#ตอ้งใชก้ลยุทธ์การโฆษณาประชาสัมพนัธ์ เพื#อให้เขา้ถึง

ลูกคา้ และกระตุน้ให้เกิดความสนใจ  พร้อมทั;งเชิญชวนให้แวะเยี#ยมชมโครงการ และบริษทัฯ ยงันาํปัจจยั

ดา้นอื#นมาพิจารณาเพื#อหากลุ่มลูกคา้เพิ#มขึ;นดว้ย เช่น 

-  ด้านทาํเลที#อยู่อาศัย กลุ่มลูกค้าของสัมมากรส่วนใหญ่อาศยัอยู่ในรัศมีประมาณ 10 กิโลเมตร รอบ
โครงการ และในกรณีที#มีการตดัถนนใหม่หลายเส้นทาง ซึ# งทาํให้เกิดกลุ่มเป้าหมายในทาํเลใหม่ๆ ที#
สามารถเดินทางมาถึงโครงการ และสามารถเดินทางไปทาํงานไดส้ะดวก 

- ดา้นอาย ุกลุ่มเป้าหมายหลกัของสัมมากรมีอายใุนช่วง 25-35 ปี และช่วง 30 -45 ปี  

- ดา้นสถานะทางสังคม กลุ่มเป้าหมายหลกัของสัมมากรจดัอยูใ่นระดบั C ไปจนถึง B+ ซึ# งสอดคลอ้งกบั
ระดบัราคาของสินคา้ คือ ส่วนใหญ่ประมาณ 3- 14 ลา้นบาท 
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ภาวะอุตสาหกรรมการและแข่งขนั 

สภาพการแข่งขนัในอุตสาหกรรม  

เศรษฐกิจไทยปี 2560 มีการเติบโตของ GDP ประมาณร้อยละ 3.9 ซึ# งสูงกวา่อตัราการเติบโตปี 2559 เล็กน้อย 
อตัราหนี; สินครัวเรือนต่อ GDP ยงัอยูใ่นอตัราที#สูง แต่เริ#มเห็นสัญญาณที#ลดลงอยา่งต่อเนื#องจากปีก่อน โดยในไตรมาส 3 
ปี 2560 อยูที่#ร้อยละ 78 เมื#อเทียบกบัปลายปี 2559 ที#อตัราร้อยละ 80 ซึ# งเป็นสัญญาณที#เป็นบวก การส่งออกมีการเติบโตที#
ชดัเจน เป็นส่วนสําคญัที#กระทบต่อ GDP ของประเทศ การบริโภคภาคเอกชน และการลงทุนภาคเอกชนปรับตวัไปใน
ทิศทางที#ดีขึ;นในปี 2560 เมื#อเทียบกบัปีก่อน ซึ# งแสดงใหเ้ห็นความเชื#อมั#นของภาคเอกชนต่อเศรษฐกิจโลก และเศรษฐกิจ
ไทยในปี 2560 แรงขบัเคลื#อนจากการใชจ่้ายภาครัฐบาล การผลกัดนัการก่อสร้างโครงการขนส่งสาธารณะมีส่วนสําคญัที#
ส่งผลใหต้ลาดอสังหาริมทรัพยป์รับตวัในทิศทางที#ดีขึ;น 

ศูนยข์อ้มูลอสังหาริมทรัพยแ์สดงมูลค่าการโอนกรรมสิทธิr ที#อยูอ่าศยัในกรุงเทพฯ และปริมณฑลปี 2560 เท่ากบั 
427,728 ลา้นบาท ลดลงร้อยละ 3.7 เมื#อเทียบกบัปี 2559 ซึ# งแสดงถึงสถาณการณ์ธุรกิจอสังหาริมทรัพยที์#ยงัฟื; นตวัไม่
เต็มที#อย่างไรก็ตาม แนวโน้มการฟื; นตวัมีให้เห็นชัดเจนขึ; นในช่วงครึ# งปีหลังของปี 2560 เมื#อเทียบมูลค่าการโอน-
กรรมสิทธิr ในไตรมาสที# 4 ปี 2560 กับ ไตรมาสที# 3 ปี 2560 มูลค่าการโอนกรรมสิทธิr ที#อยู่อาศยัในกรุงเทพฯ และ
ปริมณฑล เติบโตขึ;นถึงร้อยละ 8.9  

ตารางเปรียบเทียบการโอนกรรมสิทธิr ที#อยูอ่าศยัในกรุงเทพฯ และปริมณฑลปี 2559 และ ปี 2560 

หน่วย: ลา้นบาท 

 มูลค่าปี 2559 มูลค่าปี 2560 เปลี#ยนแปลง 

มูลค่ารวม 444,113 427,728 -3.7% 

อาคารชุด 195,703 200,247 2.3% 

บา้นแนวราบ 248,410 227,481 -8.4% 

ที#มา: ศูนยข์อ้มูลอสังหาริมทรัพย ์  

การลงทุนระบบสาธารณูปโภคของภาครัฐยงัเป็นไปอยา่งต่อเนื#อง ทั;งระบบรถรางในกรุงเทพฯ และปริมณฑล 
และระบบถนนและทางด่วน นอกจากนี;การเชื#อมต่อระหวา่งรถไฟฟ้าสายสีม่วง และสายที#เขียวที#สถานีเตาปูนและสถานี
บางซื#อ ทาํให้การคมนาคมด้วยรถไฟฟ้าสะดวกขึ;นและปริมาณผูใ้ช้บริการมีเพิ#มมากขึ; น การก่อสร้างรถไฟฟ้าส่วน
ต่อเชื#อมสายสีเขียว สายสีนํ;าเงิน และรถไฟฟ้าใตดิ้นต่อจากสถานีหวัลาํโพง ยงัเป็นไปอยา่งต่อเนื#อง ส่วนระบบถนนและ
ทางด่วน การเปิดใช้ทางด่วนเส้นศรีรัช–วงแหวนตะวนัตก มีผลให้การเดินทางสู่ฝั#งตะวนัตกสะดวกและเร็วขึ;น ฝั#ง
ตะวนัออกมีการก่อสร้างถนนตดัใหม่ ร่มเกลา้-ศรีนครินทร์ ซึ# งจะช่วยระบายรถยนตจ์ากถนนรามคาํแหงและมอเตอร์เวย ์
และเปิดพื;นที#โซนตะวนัออกเพิ#มขึ;น ต่างจงัหวดังานก่อสร้างทางหลวงพิเศษหมายเลข 7 ส่วนต่อขยายไปบา้นฉางและ
ทางหลวงพิเศษสายตะวนัออกเฉียงเหนือเริ#มก่อสร้างแลว้ ซึ# งลว้นแต่จะช่วยเปิดพื;นที#ใหม่เพิ#มขึ;นและเป็นบวกสําหรับ
ธุรกิจอสังหาริมทรัพย ์
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ปลายปี 2560 เป็นช่วงเวลาที#ชาวไทยทั; งประเทศอยู่ในการไว้ทุกข์ถวายอาลัยการเสด็จสวรรคตของ
พระบาทสมเด็จพระปรมินทรมหาภูมิพลอดุลยเดช จึงทาํใหมี้การงดกิจกรรมต่าง ๆ 

สาํหรับปี 2561 ธนาคารแห่งประเทศไทยประเมินการขยายตวั GDP ประเทศไทยที#ร้อยละ 4.2  ซึ# งสูงกวา่ปี 2560 
หมายความวา่เศรษฐกิจไทยเห็นสัญญาณที#ชนัเจนในการเติบโตขึ;น แต่คงยงัอยูใ่นสภาวะการเติบโตแบบค่อยเป็นค่อยไป 
ทั;งนี; ยงัมีความเสี#ยงจากปัจจยัภายนอก เช่น เศรษฐกิจของประเทศโซนยุโรป เศรษฐกิจประเทศจีนและความมั#นคงของ
เศรษฐกิจสหรัฐฯภายใตรั้ฐบาลใหม่ ส่วนปัจจยัภายในตอ้งจบัตามองแนวโนม้การขึ;นดอกเบี;ย ทั;งนี; การลงทุนในระบบ
สาธารณูปโภคของภาครัฐ จะเพิ#มศกัยภาพที#ดินและเปิดทาํเลใหม่ เป็นโอกาสของผูป้ระกอบการอสังหาริมทรัพยที์#จะ
สรรหาที#ดินเพื#อพฒันาโครงการต่อไป 

นโยบายการดาํเนินธุรกิจ  

 บริษทัฯ มีนโยบายในการดาํเนินธุรกิจพฒันาอสังหาริมทรัพยป์ระเภทที#อยู่อาศยัเพื#อจาํหน่ายอย่างต่อเนื#อง 
โดยในปี 2560 ยงัคงอยู่ในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล ได้แก่ จงัหวดัปทุมธานีและจังหวดันนทบุรี โดยมี
เป้าหมายและนโยบายหลกั ๆ ดงันี; :- 

1. มุ่งเน้นพฒันาสินคา้ประเภทบา้นเดี#ยวพร้อมที#ดินอยา่งต่อเนื#อง ซึ# งบริษทัมีความถนดัทั;งในส่วนของ

การทาํการตลาดในทาํเลและการพฒันาสินคา้ โดยตั;งเป้าหมายเร่งปิดการขายโครงการปัจจุบนั เพื#อสร้างสภาพคล่องในการ

ซื;อที#ดินใหม่เพื#อพฒันาโครงการใหม่ 

2. พฒันาโครงการแนวราบประเภทอื#น ๆ เพิ#มเติม อาทิเช่น โครงการทาวน์โฮม หรือบา้นแฝดในทาํเล

ใกลเ้มืองเพื#อรองรับความตอ้งการของผูบ้ริโภคที#ตอ้งการที#อยูอ่าศยัใกลเ้มืองแต่ไม่สามารถเป็นเจา้ของบา้นเดี#ยวที#มีราคา

สูงขึ;นตามราคาของที#ดินได ้

3. พฒันาปรับปรุงสาธารณูปโภค และบริการสาธารณะ ให้อยูใ่นสภาพที#เหมาะสมกบัการใชง้าน เมื#อ

ดูแลรักษาครบกาํหนดตามโครงการและวิธีการจดัสรรแลว้ บริษทัฯ มีนโยบายในการจดัตั;งนิติบุคคลบา้นจดัสรร เพื#อให้

เจา้ของร่วมไดมี้ส่วนร่วมกนัในการบริหารจดัการชุมชนดว้ยตนเอง โดยมีสิทธิr และหนา้ที#ตามกฎหมาย อนัจะนาํมาซึ# ง

ความเขม้แขง็ของแต่ละชุมชนไดเ้ป็นอยา่งดี 

4. คุณภาพบา้นที#พร้อมส่งมอบแก่ผูซื้;อ บริษทัฯ จดัทีมตรวจสอบคุณภาพงานก่อสร้างอย่างต่อเนื#อง

และสมํ#าเสมอ เพื#อใหม้ั#นใจวา่ บริษทัฯ จะส่งมอบบา้นที#มีคุณภาพใหแ้ก่ผูซื้;อไดต้ามกาํหนดเวลา 

5. พฒันาทีมงานบริหารลูกคา้สัมพนัธ์ บริการหลงัการขาย และสร้างกฏระเบียบที#อยู่อาศยัภายใน

โครงการเพื#อความเป็นระเบียบเรียบร้อยของสังคมภายในโครงการในอนาคต 

การพฒันาองค์กร และบุคลากร 

ในปี 2560 บริษัทฯย ังคงให้ความสําคัญต่อการพัฒนาองค์กรอย่างต่อเนื#อง ทั; งในด้านบุคลากร และ
ระบบปฏิบติัการ เพื#อให้บริษทัฯ สามารถทาํงานได้อย่างทดัเทียมกบับริษทัชั;นนาํในตลาด โดยกาํหนดเป้าหมายให้
บุคลากรของบริษทัฯ มุ่งเนน้ และให้ความสําคญักบัความพึงพอใจของลูกคา้เป็นหลกัในการทาํงาน บริษทัฯไดเ้ตรียม
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ความพร้อมในดา้นโปรแกรมฝึกอบรมให้แก่บุคลากรอยา่งต่อเนื#อง เพื#อให้บุคลากรมีความเขา้ใจในแนวทางการเติบโต
ทางธุรกิจของบริษทัฯ ในทิศทางเดียวกัน และยงัส่งเสริมให้เกิดความร่วมมือร่วมใจในการทาํงานของบุคลากรทุก
หน่วยงาน ในขณะที#ระบบปฏิบติัการที#บริษทัฯ จะนาํมาประยุกต์ใชจ้ะตอ้งส่งเสริมให้เกิดความรวดเร็วและถูกตอ้งใน
การทาํงานระหวา่งฝ่ายมากยิ#งขึ;น 

นอกจากนี; บริษทัฯ ยงัมีเกณฑ์การวดัความสําเร็จขององค์กรทั;งสี#ด้าน ตามหลกัการของ Balance Scorecard  
ไดแ้ก่ 

1. มุมมองดา้นการเงิน (Financial  Perspective) 

2. มุมมองดา้นลูกคา้ (Customer Perspective) 

3. มุมมองดา้นกระบวนการภายใน (Internal Process Perspective) 

4. มุมมองดา้นการเรียนรู้และการพฒันา (Learning and Growth Perspective) 

บริษทัฯ จึงเชื#อมั#นวา่ บริษทัฯ จะเติบโตอยา่งย ั#งยนืดงัเช่นที#ดาํเนินธุรกิจมาอยา่งยาวนาน 

3. ปัจจัยความเสี�ยง  

ปัจจยัที#ก่อใหเ้กิดความเสี#ยงกบับริษทัฯ มีแหล่งที#มาของความเสี#ยงทั;งจากภายในองคก์รและภายนอกองคก์ร ซึ# ง
ปัจจยัความเสี#ยงภายในองค์กร เป็นความเสี#ยงที#คณะกรรมการและฝ่ายจดัการของบริษทัฯ จะพยายามทาํให้ลดน้อยลง
หรือหมดไปให้ได้มากที#สุด ส่วนปัจจยัความเสี#ยงจากปัจจยัภายนอกองค์กรเป็นความเสี#ยงที#คณะกรรมการและฝ่าย
จดัการของบริษทั ตอ้งพยายามกาํหนดนโยบายในการบริหารจดัการให้ลดผลกระทบในทางลบให้ไดม้ากที#สุด ดงัจะได้
กล่าวถึงในแต่ละปัจจยัความเสี#ยง ดงัต่อไปนี;  

ปัจจัยความเสี�ยงภายในองค์กร 

1.  ดา้นการเงิน และสภาพคล่องทางการเงิน  

 ธุรกิจพฒันาอสังหาริมทรัพยเ์ป็นธุรกิจที#ใชเ้งินลงทุนสูง หากเกิดเหตุการณ์ที#เหนือความคาดหมายอยา่งรุนแรง 
อาจทาํใหเ้กิดปัญหาสภาพคล่องทางการเงินได ้บริษทัฯ จึงถือเป็นนโยบายที#ถือปฏิบติัอยา่งต่อเนื#องเรื#องการรักษาสภาพ
คล่อง โดยมุ่งเน้นการลงทุนพฒันาโครงการที#มีความเสี#ยงในระดบัยอมรับได ้โดยมีความเป็นไปไดข้องโครงการอยูใ่น
ระดบัสูง นอกจากนี;การเตรียมวงเงินสินเชื#อหมุนเวยีนไว ้ก็เป็นแนวทางที#บริษทัฯ ไดด้าํเนินการไวด้ว้ยแลว้เช่นกนั อนัจะ
นาํมาซึ# งความเชื#อมั#นในการดาํเนินธุรกิจให้มีสภาพคล่องอย่างเพียงพอ เมื#อเกิดเหตุการณ์เหนือความคาดหมายอย่าง
รุนแรง 

2.  ดา้นการตลาดและการขาย    

ถือเป็นหวัใจในการดาํเนินธุรกิจให้ประสบความสําเร็จ ดงันั;นบริษทัฯ จึงมุ่งมั#นที#จะสร้างตราสินคา้ (Brand) ให้
เป็นที#ยอมรับของผูบ้ริโภคอยา่งต่อเนื#องและยาวนาน โดยการสร้างทีมการบริหารจดัการเพื#อบริการลูกคา้ตั;งแต่ ก่อนการ
ขาย ระหว่างการขาย และหลงัการขายอย่างเป็นระบบ อนัจะนํามาซึ# งความเชื#อมั#นของผูบ้ริโภค นอกจากนี; การเปิด
ช่องทางการตลาดและการขายใหม่ๆ ก็เป็นส่วนที#บริษทัฯ สามารถนาํมาใชใ้หเ้ป็นประโยชน์ได ้ 
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3.  ดา้นการก่อสร้างและพฒันาโครงการ 

ถือว่าเป็นส่วนสําคญัที#จะช่วยเสริมให้บริษทัฯ ประสบความสําเร็จตามเป้าหมายที#กาํหนดไวไ้ด ้ดงันั;นบริษทัฯ 
จึงเขม้งวดทั;งในเรื#องของคุณภาพ เวลา และตน้ทุน ให้เป็นไปตามแผนที#กาํหนดไว ้อยา่งไรก็ตามจะยงัมีปัจจยัภายนอก
เขา้มามีผลกระทบค่อนขา้งมาก เช่น การขาดแคลนแรงงาน การขึ;นค่าแรงงานขั;นตํ#า การปรับราคาของวสัดุก่อสร้าง เป็น
ตน้ ดงันั;นบริษทัฯ จึงใช้กลยุทธ์ในหลากหลายมิติ เพื#อลดปัญหาผลกระทบ เช่น การปรับกลยุทธ์เป็น“สร้างบา้นก่อน
ขาย” เพื#อสามารถวางแผนไดอ้ยา่งต่อเนื#อง โดยตอ้งควบคุมปริมาณใหส้ัมพนัธ์กบัยอดขาย ไม่ใหส้ตอ๊กมีมากเกินไป 

4.  ดา้นทรัพยากรบุคคล และการบริหารจดัการ  

ดว้ยวสิัยทศัน์ของคณะกรรมการและฝ่ายจดัการของบริษทัฯ ในดา้นการบริหารทรัพยากรบุคคล ที#ให้ทั;งโอกาส
และช่องทางใหพ้นกังานไดแ้สดงความสามารถ ถือเป็นแนวคิดหลกัที#จะทาํให้พนกังานรู้ถึงคุณค่าของตนเอง และมุ่งมั#น
ที#จะนาํองคค์วามรู้มาพฒันาองคก์รใหเ้จริญเติบโตอยา่งมั#นคงและย ั#งยนื เป็นการปลูกจิตสํานึกความรับผิดชอบต่อทุกฝ่าย
ที#เกี#ยวขอ้ง รวมทั;งจิตวญิญาณแห่งความเป็นเจา้ของ  

ปัจจัยความเสี�ยงภายนอกองค์กร 

1.  ดา้นภาวะเศรษฐกิจ  

ปี 2560 ธุรกิจอสังหาริมทรัพยย์งัฟื; นตวัไม่ดีเท่าที#ควรเมื#อเทียบกบัปี 2559 เนื#องจากศกัยภาพของผูที้#จะกูซื้;อที#อยู่
อาศยัซึ# งมีภาระหนี; อื#นสูง ทาํให้ธนาคารพาณิชยพ์ิจารณาไม่ปล่อยสินเชื#อเพื#อกูซื้;อที#อยู่อาศยั หรือให้กูไ้ม่เต็มจาํนวนที#
ลูกคา้ต้องการ กอปรกบัการแข่งขนัที#สูง ทาํให้ส่งผลกระทบต่อการเติบโตของบริษทัฯ ในการขายอสังหาริมทรัพย์
ประเภทที#อยูอ่าศยั ซึ# งบริษทัฯก็จะพยายามขยายกิจการดา้นการใหเ้ช่าใหม้ากขึ;น เพื#อลดความเสี#ยงเรื#องรายไดจ้ากการขาย
ที#อยูอ่าศยัชะลอตวั 

2.  ดา้นการเมืองการปกครอง  

ประชาธิปไตยในประเทศไทยยงัคงเป็นปัจจยัที#ตอ้งคอยเฝ้าระวงั ความมีเสถียรภาพของรัฐบาล ยงัคงตอ้งจบัตา
อยา่งใกลชิ้ด อยา่งไรก็ตามสินคา้ประเภทที#พกัอาศยัถือเป็นหนึ#งในปัจจยัสี#ที#ยงัคงมีความจาํเป็นในการดาํรงชีวิต ถึงแมว้า่
จะเกิดประเด็นปัญหาทางดา้นการเมือง ความขดัแยง้ของคนในสังคม ก็เป็นเพียงการกระทบดา้นอุปสงคใ์นระยะสั;น การ
วิเคราะห์ความเป็นไปไดข้องโครงการและพยายามลดหรือหลีกเลี#ยงปัจจยัเสี#ยงให้ไดม้ากที#สุด จะเป็นแนวทางหลกัใน
การดาํเนินธุรกิจของบริษทัฯ 

3.  ดา้นสังคมและพฤติกรรมผูบ้ริโภค  

สังคมเมืองในปัจจุบนัและอนาคต ขนาดของครอบครัวจะเล็กลง การเป็นครอบครัวเดี#ยวหรืออยู่คนเดียวจะมี
จาํนวนเพิ#มมากขึ;น จาํนวนผูสู้งอายจุะมีอตัราการเพิ#มขึ;นอยา่งมีนยัสาํคญัในอนาคตอนัใกล ้(ผูที้#เกิดในยุค Baby boom จะ
เขา้สู่ช่วงผูสู้งวยั) การปรับลกัษณะของสินคา้ให้เหมาะสมกบักลุ่มลูกคา้เป้าหมายและพฤติกรรมผูบ้ริโภค ถือเป็นสิ#ง
สาํคญัและจาํเป็นอยา่งหลีกเลี#ยงมิได ้ดงันั;นบริษทัฯ จึงมุ่งเนน้การเก็บขอ้มูลผูบ้ริโภคในเชิงลึก เพื#อให้สามารถผลิตสินคา้
ที#ตอบสนองความตอ้งการของลูกคา้กลุ่มเป้าหมายใหไ้ดม้ากที#สุด  

 



 
แบบ 56-1 ปี 2560                                                                                                                         

13 
 

4.  ดา้นเทคโนโลยแีละการสื#อสาร  

เป็นที#ยอมรับกนัอย่างกวา้งขวางว่าเทคโนโลยีและการสื#อสารทาํให้โลกธุรกิจนี; แคบลงอย่างมาก โดยเฉพาะ
อยา่งยิ#งกิจกรรมดา้นการตลาด ซึ# งส่งผลใหเ้ขา้ถึงลูกคา้กลุ่มเป้าหมายไดม้ากขึ;นภายใตค้่าใชจ่้ายที#ลดลง ส่วนทางดา้นการ
ก่อสร้างและพฒันาโครงการนั;น เทคโนโลยีสมยัใหม่ก็มีส่วนช่วยให้สามารถควบคุมคุณภาพ กาํหนดกรอบเวลา และ
บริหารตน้ทุนไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพมากยิ#งขึ;น 

5.  ความเสี#ยงเกี#ยวกบัการแข่งขนั 

ธุรกิจจดัสรรบา้นและที#ดินเป็นธุรกิจที#มีการแข่งขนักนัสูงมาก เพราะมีผูป้ระกอบการในตลาดมากราย แต่ละราย
ก็เน้นที#จะเพิ#มยอดขายและทาํกาํไรให้สูงขึ;น ทาํให้ปริมาณการก่อสร้างบา้นมีมากกวา่กาํลงัซื;อ บา้นจดัสรรจาํเป็นตอ้ง
สร้างเป็นการล่วงหนา้ และกวา่จะแลว้เสร็จตอ้งใชเ้วลาหลายเดือน ถา้เกิดภาวะเศรษฐกิจชะลอตวั กาํลงัซื;อตกลง จะเหลือ
บา้นในสตอ๊กจาํนวนมาก ดงันั;นเพื#อใหข้ายบา้นไดผู้จ้ดัสรรจาํเป็นตอ้งลดราคาลง ทาํใหก้ารแข่งขนัยิ#งรุนแรงขึ;น ยอดขาย
โดยรวมจะลดลง ขณะที#ตน้ทุนยงัสูงอยู่ แนวทางแกไ้ข คือ ตอ้งติดตามสถานการณ์ตลาดบา้นจดัสรรและทิศทางภาวะ
เศรษฐกิจอย่างใกล้ชิด ลดการปลูกสร้างบา้นล่วงหน้ามิให้มีจาํนวนมากเกินไป สร้างบา้นคุณภาพ ควบคุมตน้ทุน ลด
ค่าใชจ่้าย เนน้การบริการและเพิ#มความพึงพอใจให้แก่ลูกคา้ และสร้างความแตกต่าง เพื#อรักษายอดขาย วิธีการดงักล่าว
อาจมีผลกระทบต่อกาํไรโดยรวมบา้ง 

6.  ความเสี#ยงเรื#องกาํลงัซื;อลดลง 

ความเสี# ยงดังกล่าวอาจเกิดจากการชะลอตวัของเศรษฐกิจโลก ซึ# งทาํให้มีผลกระทบต่อการส่งออกอย่างมี
สาระสําคญั เมื#อการส่งออกลดลงจะมีผลกระทบต่อเศรษฐกิจของประเทศไทยค่อนข้างมาก เพราะการเติบโตทาง
เศรษฐกิจพึ# งพาการส่งออกในอตัราที#สูง ทาํให้เกิดปัญหาการว่างงาน จึงอาจทาํให้ผูบ้ริโภคขาดความเชื#อมั#นและ
ระมดัระวงัเรื#องการใช้จ่ายมากขึ;น แนวทางแกไ้ข คือ บริษทัฯ ตอ้งเน้นสร้างบา้นคุณภาพในราคาที#แข่งขนัได ้โดยใช้
นวตักรรมต่างๆ เขา้มาช่วยให้มากขึ;น ทั;งแบบบา้น วสัดุก่อสร้าง และกระบวนการก่อสร้าง บริษทัฯ ตอ้งใชก้ารตลาดให้
หลากหลายมากขึ;น เพื#อกระตุน้ยอดขาย  

7.  ความเสี#ยงเกี#ยวกบัการขาดแคลนแรงงานก่อสร้าง 

เมื#อเศรษฐกิจของประเทศเติบโต ความตอ้งการที#อยู่อาศยัจะเพิ#มสูงขึ;น ประกอบกบัการลงทุนสาธารณูปโภค
ของภาครัฐ ทาํให้เกิดปัญหาขาดแคลนผูรั้บเหมา และขาดแคลนแรงงาน โดยเฉพาะแรงงานฝีมือดียิ#งหายาก ผลที#ตามมา
คือ งานก่อสร้างบา้นเสร็จล่าช้าและไม่ไดคุ้ณภาพ ทาํให้ลูกคา้ไม่พอใจ ยอดขายตก สร้างผลเสียหายแก่บริษทัฯ ทั;งใน
ระยะสั;นและระยะยาว แนวทางแกไ้ข คือ ปรับราคาจา้งเหมาให้เหมาะสมตามอตัราตลาด รวมทั;งจดัเกรดผูรั้บเหมา เพื#อ
สามารถปรับอตัราจา้งพิเศษให้แก่ผูรั้บเหมาฝีมือดี และใช้ระบบก่อสร้างกึ#งสําเร็จรูปมากขึ;น ทั;งงานโครงสร้าง งานพื;น 
งานโครงหลงัคา และงานก่อฉาบ เพื#อลดอตัราการใชแ้รงงานให้นอ้ยลง เป็นวิธีที#จะช่วยแกปั้ญหาการขาดแคลนแรงงาน
ใหบ้รรเทาลงได ้
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      ทรัพย์สินที�ใช้ในการประกอบธุรกจิ  

3.1 ลกัษณะสําคัญของทรัพย์สิน    

จน. แปลง เนื;อที#/ตารางวา ลกัษณะกรรมสิทธิr ภาระผกูพนั

   บริเวณที#จดัโครงการแลว้
โครงการบา้นเดี#ยว
    สมัมากรบางกะปิ 1 29.00           1,564.00                บริษทัเป็นเจา้ของ ไม่มีภาระผกูพนั
    สมัมากรบางกะปิ 2 4.00             677.00                   บริษทัเป็นเจา้ของ ไม่มีภาระผกูพนั
    สมัมากรบางกะปิ 3 1.00             1,470.00                บริษทัเป็นเจา้ของ ไม่มีภาระผกูพนั
    สมัมากรบางกะปิ 4 2.00             424.00                   บริษทัเป็นเจา้ของ ไม่มีภาระผกูพนั
    สมัมากรมีนบุรี 1 3.00             495.20                   บริษทัเป็นเจา้ของ ไม่มีภาระผกูพนั
    สมัมากรรังสิต คลอง 7 8.00             640.60                   บริษทัเป็นเจา้ของ ไม่มีภาระผกูพนั
    สมัมากรรังสิต (ไพรม ์7) 378.00         25,186.90              บริษทัเป็นเจา้ของ ติดจาํนองกบั SCB มูลค่า 630 ลา้นบาท
   ชยัพฤกษ-์วงแหวน 37.00           2,359.40                บริษทัเป็นเจา้ของ ไม่มีภาระผกูพนั
   ชยัพฤกษ-์แจง้วฒันะ 117.00         7,365.90                บริษทัเป็นเจา้ของ ติดจาํนองกบั SCB มูลค่า 251.53 ลา้นบาท
   อเวนิว-รามอินทราวงแหวน 335.00         8,146.10                บริษทัเป็นเจา้ของ ติดจาํนองกบั BAY มูลค่า 232.8 ลา้นบาท
    อเวนิว-สุวรรณภูมิ 322.00         7,292.40                บริษทัเป็นเจา้ของ ติดจาํนองกบั BAY มูลค่า 588 ลา้นบาท
    อเวนิวชยัพฤกษ ์วงแหวน 293.00         5,990.80                บริษทัเป็นเจา้ของ ติดจาํนองกบั KBANK มูลค่า 435 ลา้นบาท
โครงการอาคารชุด
    เอสเกา้ คอนโดมิเนียม 282.00         8,362.07                บริษทัเป็นเจา้ของ ติดจาํนอง KBANK PN 50 ลบ. ,KK วงเงิน 122 ลบ.

รวม 1,811.00      69,974.37              
   บริเวณที#จดัเพื#อการให้เช่า
    สมัมากรบางกะปิ 3.00             2,864.60                บริษทัเป็นเจา้ของ ติดจาํนองกบั SCB  3 แปลง (ค ํ;าประกนั 140 ลา้นบาท)
    สมัมากรบางกะปิ 10.00           9,004.90                บริษทัเป็นเจา้ของ ไม่มีภาระผกูพนั
    สมัมากรรังสิต คลอง 2 4.00             2,854.00                บริษทัเป็นเจา้ของ ไม่มีภาระผกูพนั
    ริมถนนรามคาํแหง (ฝั#งขาออก) 1.00             1,112.00                บริษทัเป็นเจา้ของ ไม่มีภาระผกูพนั
   สมัมากรราชพฤกษ์ 2.00             4,007.20                บริษทัเป็นเจา้ของ ไม่มีภาระผกูพนั

รวม 20.00           19,842.70              
   บริเวณที#ยงัไม่ไดจ้ดัโครงการ
    สมัมากรบางกะปิ (ซอย 32) ที#ดิน 14 ไร่ 5.00             7,294.50                บริษทัเป็นเจา้ของ ไม่มีภาระผกูพนั
    โครงการในอนาคต -บางเสร่ 2.00             10,367.60              บริษทัเป็นเจา้ของ ไม่มีภาระผกูพนั
    โครงการในอนาคต -ทางหลวง 345 2.00             16,480.00              บริษทัเป็นเจา้ของ ไม่มีภาระผกูพนั
    โครงการในอนาคต -ท่าอิฐ 1.00             3,569.50                บริษทัเป็นเจา้ของ ไม่มีภาระผกูพนั
    โครงการในอนาคต - ออฟฟิศ ปาร์ค 3.00             1,257.30                บริษทัเป็นเจา้ของ ไม่มีภาระผกูพนั
    โครงการในอนาคต -ชยัพฤกษ ์วงแหวน2 5.00             29,000.90              บริษทัเป็นเจา้ของ ไม่มีภาระผกูพนั

รวม 18.00           67,969.80              
รวมทั;งสิ;น 1,849.00      157,786.87            

 ณ. 31 ธ.ค. 60
รายละเอียด

 

 

4. ข้อพพิาททางกฎหมาย  

“-ไม่มี-” 
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5. ข้อมูลทั�วไปและข้อมูลสําคัญอื�น 

5.1 ข้อมูลทั�วไป 

บริษทั : บริษทั  สัมมากร จาํกดั  (มหาชน) 

ประเภทธุรกิจ / รอบปีบญัชี : พฒันาอสังหาริมทรัพย ์/  1 มกราคม - 31 ธนัวาคม  

ทุนจดทะเบียนหุ้นสามญั : 641,803,026 บาท  ทุนชาํระแลว้  641,800,446 บาท  

  (มูลค่าหุน้ละ 1 บาท)   

 ที#ตั;งสาํนกังานใหญ่ : 86 อาคารสัมมากรเพลส  ถนนรามคาํแหง แขวง/เขต สะพานสูง      

                                                                        กรุงเทพมหานคร 10240 

  เลขทะเบียนบริษทั : 0107537000432   

โทรศพัท ์ : (02) 106-8300 

โทรสาร : (02) 106-8399 

Email address / Website :  ir@sammakorn.co.th  , www.sammakorn.co.th 

ที�ตัDงสํานักงานขาย  : โครงการของสัมมากร   

 : โครงการรังสิตคลอง 2 

ที#ตั;งสาํนกังาน  เลขที# 6 ซอยรังสิต-นครนายก 63 ซอย 1 ตาํบลประชาธิปัตย ์อาํเภอ
ธญับุรี จงัหวดัปทุมธานี โทร.  02 957 0930 

             083 988 0756  

 : โครงการรังสิตคลอง 7 

ที#ตั;งสาํนกังาน  เลขที# 130/333  หมู่ที# 1  ถนนรังสิต-นครนายก ตาํบลลาํผกักดู อาํเภอ
ธญับุรี จงัหวดัปทุมธานี โทร.  02 957 0930 

              083 988 0756 

 : โครงการสัมมากร ชัยพฤกษ์-วงแหวน  

ที#ตั;งสาํนกังาน  เลขที# 49 หมู่ที# 6  ตาํบลลาํโพ  อาํเภอบางบวัทอง 

  จงัหวดันนทบุรี  โทร.  086 333 6772 

 : โครงการสัมมากร  S9 Condominium 

ที#ตั;งสาํนกังาน  ซอยป่าไมอุ้ทิศ ถนนรัตนาธิเบศร์ ตาํบลบางรักใหญ่(บางไผ)่ อาํเภอบาง
บวัทอง จงัหวดันนทบุรีใกลส้ถานี MRT บางรักใหญ่  

   โทร.  092 272 1922 
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 : โครงการชัยพฤกษ์-แจ้งวฒันะ 

ที#ตั;งสาํนกังาน  ถนนชยัพฤกษต์ดัใหม่ ตาํบลบางพลบั อาํเภอปากเกร็ด จงัหวดันนทบุรี  

   โทร.  098 265 8111 

 : โครงการอเวนิว รามอนิทรา-วงแหวน 

ที#ตั;งสาํนกังาน  ถนนทางหลวงหมายเลข 3902 ตอนบึงคาํพร้อย-คูบ้อน ตาํบลท่าแร้ง 
อาํเภอบางเขน จงัหวดักรุงเทพมหานคร  

   โทร.  098 264 9111 

 : โครงการอเวนิว ชัยพฤกษ์- วงแหวน 

ที#ตั;งสาํนกังาน  45 หมู่ 4 ถนนชยัพฤกษ ์ละหาร บางบวัทอง นนทบุรี 11110 

   โทร. 086 333 6772 

บริษัทย่อย  

บริษทัยอ่ย : บริษทั เพียวสัมมากร ดีเวลลอปเมน้ท ์จาํกดั  

ประเภทธุรกิจ : ศูนยก์ารคา้ใหเ้ช่า (Community mall) ภายใตแ้บรนด์ “Sammakorn 

Place”  

 ที#ตั;งศูนยก์ารคา้ : ราชพฤกษ์  62/26-32 หมู่ที# 1 ตาํบลออ้มเกร็ด  อาํเภอปากเกร็ด  

   จงัหวดัปทุมธานี 

   รามคําแหง  86  ถนนรามคาํแหง  แขวงสะพานสูง   

   กรุงเทพมหานคร 10240 

    รังสิตคลอง 2  819/1-3 ถนนรังสิต-นครนายก ต.ประชาธิปัตย ์อ.ธญับุรี  

    จ.ปทุมธานี 

 โทรศพัท ์ : (02) 372-3323-6 

โทรสาร : (02) 372-3327 

Email / Website :   www.puresammakorn.co.th 

 

นายทะเบียนหลกัทรัพย์ 

บริษทั : บริษทั ศูนยรั์บฝากหลกัทรัพย ์(ประเทศไทย) จาํกดั 

 ที#ตั;งสาํนกังาน  : อาคารตลาดหลกัทรัพยแ์ห่งประเทศไทย  

      เลขที# 93 ชั;น 14 ถนนรัชดาภิเษก 

   ดินแดง กรุงเทพฯ 10400 
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โทรศพัท ์ : (66) 0 2009 9999 

โทรสาร : (66) 0 2009 9991 

Email address /Website :  http://www.set.or.th/tsd/th/tsd.html 

 

ผู้สอบบัญชี 

บริษทั : บริษทั สาํนกังาน อีวาย จาํกดั 

 ที#ตั;งสาํนกังาน  : ชั;น 33 อาคารเลครัชดา 193/136-137  

   ถนนรัชดาภิเษก แขวงคลองเตย 

   เขตคลองเตย กรุงเทพฯ 10110 

โทรศพัท ์ :  (66)  0 2264 9090 

โทรสาร :  (66) 0 2264 0789-90 

  ผูส้อบบญัชี                   :    นางสาววราพร ประภาศิริกุล  

    ผูส้อบบญัชีรับอนุญาตเลขที# 4579   

5.2 ข้อมูลสําคัญอื�น 

“ ไม่มี” 

 


