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ส่วนที่ 1 นโยบายและการประกอบธุรกิจ 
 
1. นโยบายและภาพรวมการประกอบธุรกิจ 

บริษัท นิปปอน แพ็ค (ประเทศไทย) จ ำกัด (มหำชน) ก่อตั้งขึ้นเมื่อวันที่ 17 กันยำยน 2530 และต่อมำบริษัทฯ ได้รับอนุญำตให้จด
ทะเบียนแปรสภำพเป็นบริษัทมหำชน และเข้ำจดทะเบียนในตลำดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทยในปี พ.ศ. 2536 โดยธุรกิจหลักได้แก่
ผลิตและจ ำหน่ำยบรรจุภัณฑ์ประเภทต่ำงๆ เช่น พลำสติกประเภทอ่อนตัว ( Flexible Packaging ) ขวด พีอีที ( PET : 
Polyethylene Terephthalate Bottle) และบรรจุภัณฑ์พลำสติกขึ้นรูปด้วยระบบ Vacumm เช่น ถำดบรรจุอำหำร (บริษัท พร้อม
แพค จ ำกัด) เพื่อใช้ส ำหรับบรรจุสินค้ำอุปโภคและบริโภคประเภทต่ำงๆโดยเฉพำะในกลุ่มอุตสำหกรรมอำหำร  
 
นอกจำกนี้ยังได้ลงทุนและประกอบธุรกิจต่ำงๆ ที่มีควำมต่อเนื่องและเป็นกำรสนับสนุนธุรกิจหลัก เช่น ธุรกิจร้ำนอำหำร (บริษัท เอ็น
พีพี ฟู้ด อินคอร์ปอเรชั่น จ ำกัด) ธุรกิจอำหำรแปรรูปแช่แข็งและอำหำรพร้อมทำน (บริษัท ไทยลักซ์ ฟู้ดโปรดักส์ จ ำกัด) และธุรกิจ
ติดตั้งส่ือโฆษณำในสถำนีบริกำรปั้มน้ ำมัน (บริษัท นิปปอน แพ็ค เทรดดิ้ง จ ำกัด) 

 
1.1 นโยบายในการด าเนนิงานของบริษัท 

วิสัยทัศน์ของบริษัทฯ คือ ก้ำวสู่กำรเป็นผู้น ำแห่งอุตสำหกรรมทำงด้ำนบรรจุภัณฑ์ โดยมุ่งเน้นกำรสร้ำงสรรค์และพัฒนำ 
ควำมเป็นเลิศทำงด้ำนคุณภำพของผลิตภัณฑ์อย่ำงต่อเนื่อง  เพื่อตอบสนองควำมต้องกำรของลูกค้ำที่หลำกหลำย และ
แนวคิดกำรก้ำวไปข้ำงหน้ำอย่ำงไม่หยุดยั้ง  เพื่อสร้ำงควำมยั่งยืนให้กับอุตสำหกรรมบรรจุภัณฑ์และองค์กรสืบไป 

 
เพื่อก้ำวสู่ควำมเป็นผู้น ำแห่งอุตสำหกรรมทำงด้ำนบรรจุภัณฑ ์บริษัทฯ ได้วำงกลยุทธ์ ดังนี้ 

1. มุ่งมั่นพัฒนำคุณภำพบรรจุภัณฑ์ ให้มีนวัตกรรมด้ำนกำรผลิตเทียบเท่ำมำตรฐำนสำกล เพื่อสร้ำงสรรค์บรรจุภัณฑ์ที่

สำมำรถตอบสนองต่อควำมต้องกำรของลูกค้ำให้เกิดควำมพึงพอใจสูงสุด 

2. เคำรพในกำรแข่งขันอย่ำงสร้ำงสรรค์และโปร่งใส เต็มเปี่ยมไปด้วยจริยธรรม 

3. สร้ำงควำมสัมพันธ์ที่ดีกับคู่ค้ำและพันธมิตรทำงธุรกิจ ร่วมด ำเนินธุรกิจอย่ำงเป็นธรรม ปฏิบัติต่อกันอย่ำงให้เกียรติ 

เพื่อสร้ำงควำมเชื่อมั่นและเป็นพันธมิตรทำงธุรกิจในระยะยำว 

4. พัฒนำให้บริษัทเป็นองค์กรแห่งกำรเรียนรู้ เพื่อปรับปรุงคุณภำพบุคลำกรทุกระดับอย่ำงต่อเนื่อง ทั้งด้ำนทักษะ 

ควำมรู้ ควำมเชี่ยวชำญ และจรรยำบรรณในกำรปฏิบัติงำน 

5. ยึดถือควำมส ำคัญของผลประโยชน์ผู้ถือหุ้น ในด้ำนผลประกอบกำรหรือกำรบริหำรควำมเสี่ยงทั้งในระยะสั้นและ

ระยะยำว เพื่อกำรก ำกับดูแลกิจกำรที่ดีอย่ำงต่อเนื่อง 

6. ยึดมั่นในกำรเป็นองค์กรที่ดีของสังคม เคำรพกฏหมำยต่ำงๆ ที่เกี่ยวข้องกับธุรกิจอย่ำงเคร่งครัด เพื่อสนับสนุนกำร

เติบโตทำงเศรษฐกิจของประเทศและร่วมพัฒนำสังคมไปพร้อมกัน 
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1.2 การเปลี่ยนแปลงและพัฒนาการที่ส าคัญ 
ปี 2558 

ในปี 2558 นั้นบริษัทฯได้รับเงินจำกกำรเพิ่มทุนจำกผู้ถือหุ้น ซึ่งบริษัทฯได้ลงทุนในธุรกิจต่อเนื่องเพื่อเพิ่มศักยภำพบริษัทฯ
โดยเงินลงทุนทั้งหมดนั้นมำจำกเงินเพิ่มทุน ดังนี้ 
 

 บริษัทฯได้เข้ำร่วมลงทุนในผู้ผลิตจ ำหน่ำยอำหำรแปรรูปต่ำงๆ บริษัท ไทยลักซ์ ฟู้ด โปรดักส์ จ ำกัด ซึ่งบริ ษัทย่อยของ
บริษัท ไทยลักซ์ เอ็นเตอร์ไพรส์ จ ำกัด (มหำชน) โดยกำรซื้อหุ้นบริษัท ไทยลักซ์ ฟู้ด โปรดักส์ จ ำกัด จ ำนวน 4 ,500,0000 
หุ้น หรือ ร้อยละ 45 ของหุ้นทั้งหมดของบริษัทฯ ด้วยจ ำนวนเงิน 22.5 ล้ำนบำทและเพิ่มทุนอีกจ ำนวน 45 ล้ำนบำท ทั้งนี้
จุดประสงค์กำรลงทุนเพื่อเพิ่มสำยกำรผลิตในธุรกิจที่เกี่ยวข้องกัน และจะท ำให้บริษัทฯมีควำมสำมำรถในกำรแข่งขันใน
ธุรกิจในอนำคตได้มำกยิ่งขึ้น โดยบริษัท ไทยลักซ์ ฟู้ด โปรดักส์ จ ำกัด นั้นผลิตอำหำรแปรรูปส่งโรงงำนอำหำร รวมถึง
รับจ้ำงผลิตอำหำรส ำเร็จรูปพร้อมรับประทำนซึ่งมีบรรจุภัณฑ์ในแบบที่บริษัท นิปปอน แพ็ค (ประเทศไทย) จ ำกัด 
(มหำชน) สำมำรถผลิตได ้
 

 จัดตั้งบริษัทย่อย ชื่อ บริษัท เอ็นพีพี ฟู้ด อินคอร์ปอเรชั่น จ ำกัด ด้วยวัตถุประสงค์กำรลงทุนในธุรกิจอำหำรและเครื่องดื่ม
ซึ่งถือเป็นธุรกิจที่เกี่ยวเนื่องกับธุรกิจหลักของบริษัทฯ โดยบริษัทได้หำผู้ร่วมทุนได้แก่บริษัท บริษัท ไทยลักซ์ เอ็นเตอร์ไพรส์ 
จ ำกัด (มหำชน) ที่มีควำมเชี่ยวชำญในธุรกิจอำหำรเพื่อเพิ่มควำมสำมำรถในกำรบริหำรธุรกิจใหม่ๆของบริษัทฯ โดย
บริษัทเอ็นพีพี ฟู้ด อินคอร์ปอเรชั่น จ ำกัด มีทุนจดทะเบียน 100 ล้ำนบำท มีสัดส่วนกำรถือหุ้นของบริษัท นิปปอน แพ็ค 
(ประเทศไทย) จ ำกัด (มหำชน) ร้อยละ 55  และ บริษัท ไทยลักซ์ เอ็นเตอร์ไพรส์ จ ำกัด (มหำชน) ร้อยละ 45  

 
 บริษัทฯได้มำซึ่งสิทธิแฟรนไชส์ของร้ำนอำหำร A&W ในประเทศไทยแต่เพียงผู้เดียวเป็นระยะเวลำ 20 ปี และท ำสัญญำให้ 

บริษัทย่อย เอ็นพีพี ฟู้ด อินคอร์ปอเรชั่น จ ำกัด เป็นผู้บริหำรงำนต่อ รวมทั้ง บริษัท เอ็นพีพี ฟู้ด อินคอร์ปอเรชั่น จ ำกัด ได้
เข้ำซื้อทรัพย์สิน และสิทธิในกำรบริหำรร้ำนอำหำร A&W ในประเทศไทยจำก บริษัท เอแอนด์ ดับบลิว เรสเตอรองต์ 
(ประเทศไทย) จ ำกัด ทั้งหมด 21 สำขำซึ่งจะท ำให้บริษัทฯเป็นผู้บริหำรร้ำนอำหำร A&W ทั้งหมดในประเทศไทยและจะ
เป็นกำรเพิ่มฐำนกำรด ำเนินกำรเพื่อให้เติบโตได้รวดเร็วมำกขึ้น  
 

 ลงทุนบริษัท พร้อมแพค จ ำกัด ซึ่งประกอบกิจกำรผลิตภำชนะบรรจุสินค้ำพลำสติกใช้ครั้งเดียว โดยบริษัทฯ เข้ำซื้อหุ้นใน
สัดส่วนร้อยละ 95 ของจ ำนวนหุ้นทั้งหมด โดยกำรได้มำซึ่งสำยผลิตภัณฑ์นี้จะช่วยเพิ่มศักยภำพด้ำนกำรตลำดให้กับกลุ่ม
บริษัทรวมถึงด้ำนอื่นๆ เช่น กำรจัดกำรวัตถุดิบร่วมกัน  
 

ปี 2557 
 บริษัทฯ ได้จัดประชุมวิสำมัญ ครั้งที่ 1/2557 เมื่อวันที่ 27 พฤศจิกำยน 2557 โดยมีมติของผู้ถือหุ้น ดังนี้ 

1. อนุมัติกำรเพิ่มทุนจดทะเบียนของบริษัทฯ จำกทุนจดทะเบียนเดิม 549,000,000 บำท เป็น 1,178,399,375 บำท  
2. อนุมัติให้ออกใบส ำคัญแสดงสิทธิที่จะซื้อหุ้นสำมัญของบริษัท ครั้งที่ 2 (NPP-W2) จ ำนวน 173,200,000 หน่วย 
3. อนุมัติกำรจัดสรรหุ้นสำมัญเพิ่มทุน จ ำนวน 629,399,375 หุ้น มูลค่ำที่ตรำไว้หุ้นละ 1 บำท  

3.1 จัดสรรให้แก่ผู้ถือหุ้นเดิม (RO) ตำมสัดส่วน 3 หุ้นเดิม : 1 หุ้นใหม่ จ ำนวน 122,066,072 หุ้น ในรำคำหุ้นละ 1 
บำท 
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3.2  จัดสรรให้บุคคลเฉพำะเจำะจง (PP) จ ำนวน 250,000,000 หุ้น ในรำคำหุ้นละ 1.80 บำท 
3.3 จัดสรรเพื่อรองรับกำรใช้สิทธิแปลงสภำพของใบส ำคัญแสดงสิทธิที่จะซื้อหุ้นสำมัญของบริษัทครั้งที่ 2 (NPP-

W2) ที่ออกให้แก่ผูท้ี่จองซื้อหุ้นสำมัญเพิ่มทุนในอัตรำส่วน 2.5 หุ้นสำมัญเพิ่มทุน : 1 ใบส ำคัญแสดงสิทธิ 
จ ำนวน 148,826,429 หุ้น 

3.4  จัดสรรเพื่อรองรับกำรปรับสิทธิของใบส ำคัญแสดงสิทธิที่จะซื้อหุ้นสำมัญของบริษัท ครั้งที่ 1 (NPP-W1) 
จ ำนวน 23,199,375 หุ้น 

3.5  จัดสรรให้ผู้ถือใบส ำคัญแสดงสิทธิที่จะซื้อหุ้นสำมัญของบริษัทครั้งที่ 1 (NPP-W1) ที่มำใช้สิทธิ (กรณีใช้สิทธิ
ทั้งหมด) ในวันที่ 28 พฤศจิกำยน 2557 จ ำนวน 60,933,928 หุ้น 

3.6  จัดสรรเพื่อรองรับกำรใช้สิทธิแปลงสภำพของใบส ำคัญแสดงสิทธิที่จะซื้อหุ้นสำมัญของบริษัทครั้งที่ 2  ที่ออก
ให้แก่ผู้ถือใบส ำคัญแสดงสิทธิที่จะซื้อหุ้นสำมัญของบริษัทครั้งที่ 1 ในวันที่ 28 พฤศจิกำยน 2557 จ ำนวน 
24,373,571 หุ้น 

 วันที่ 26 มิถุนำยน 2557 คณะกรรมกำรบริษัทฯ ได้มีมติให้ขำยหุ้นของบริษัท อุดรพลำซ่ำ จ ำกัด เนื่องจำกได้พิจำรณำผล
ประกอบกำรของบริษัท อุดรพลำซ่ำ จ ำกัด ในจ ำนวน 700,000 หุ้น (มูลค่ำที่ตรำไว้หุ้นละ 100 บำท) หรือคิดเป็นร้อยละ 
17.95 ของทุนจดทะเบียนบริษัท อุดรพลำซ่ำ จ ำกัด ขำยไปในรำคำรวม 71 ล้ำนบำท 

 ในเดือนเมษำยน 2557 โรงงำนแสมด ำได้เริ่มกระบวนกำรผลิตอย่ำงสมบูรณ์ ทั้งสำยกำรผลิตบรรจุภัณฑ์ประเภท
พลำสติกอ่อนตัว (Flexible Packaging) และสำยกำรผลิตขวด PET 

 บริษัท นิปปอน แพ็ค เทรดดิ้ง จ ำกัดซึ่งเป็นบริษัทย่อยได้เพิ่มทุนจดทะเบียนจำก 400,000 หุ้น เป็น 2,000,000 หุ้น มูลค่ำ
ต่อหุ้น หุ้นละ 10 บำท และให้บริษัท เอสไอเอส เวนเจอร์ จ ำกัด ซึ่งเป็นบริษัทย่อยของบริษัท เอสไอเอส ดิสทริบิวชั่น 
(ประเทศไทย) จ ำกัด (มหำชน) เข้ำร่วมลงทุนและบริหำรงำนร่วมกันในบริษัท นิปปอน แพ็ค เทรดดิ้ง จ ำกัด โดยบริษัท 
นิปปอน แพ็ค(ประเทศไทย) จ ำกัด(มหำชน) ถือหุ้นร้อยละ 51 และบริษัท เอสไอเอส เวนเจอร์ จ ำกัด ถือหุ้นร้อยละ 49 

 
ปี 2556 
 เมื่อวันที่ 7 สิงหำคม 2556 คณะกรรมกำรบริษัทได้อนุมัติกำรลงทุนในหุ้นสำมัญเพิ่มทุนในบริษัท อุดรพลำซ่ำ จ ำกัด 

จ ำนวน 70 ล้ำนบำท ภำยหลังจำกกำรตรวจสอบทรัพย์สินและหนี้สิน (Due diligent) ของบริษัท อุดรพลำซ่ำ จ ำกัด แล้ว
นั้น  ท ำให้บริษัทได้มีหุ้นสำมัญในบริษัท  อุดรพลำซ่ำ จ ำกัด จ ำนวน 700,000 หุ้น (มูลค่ำที่ตรำไว้ 100 บำท หรือคิดเป็น
ร้อยละ 17.95 ของทุนจดทะเบียนบริษัทดังกล่ำว 

 บริษัทได้มีกำรลงทุนซื้อที่ดินและสิ่งปลูกสร้ำงที่ตั้งอยู่บนซอยแสมด ำ 17 บนพื้นที่ขนำด 6  ไร่มีพื้นที่ใช้สอยมำกกว่ำ 
5,000 ตำรำงเมตร และจึงได้ปล่อยเช่ำโรงงำนที่เพชรเกษม เนื่องด้วยพื้นที่ที่จ ำกัดในกำรขยำยของโรงงำนและเนื่องจำก
กำรมีผลประกอบกำรขำดทุนต่อเนื่องเฉลี่ยเดือนละ 1-2 ล้ำนบำท โดยเริ่มต้นกำรปล่อยเช่ำโรงงำนนับตั้งแต่วันที่ 1 
กันยำยน 2556 

 วันที่ 16 กันยำยน 2556 บริษัทได้ย้ำยส ำนักงำนใหญ่จำกเดิมที่โรงงำนเพชรเกษม ไปที่ 283/99 อำคำรโฮมเพลส ออฟฟิศ
บิลดิ้ง ชั้น 20 ซอยสุขุมวิท 55 ถนนสุขุมวิท แขวงคลองตันเหนือ เขตวัฒนำ กรุงเทพมหำนคร 10110  
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1.3 โครงสร้างการถือหุ้นของกลุ่มบริษัท 
กลุ่มธุรกิจและสัดส่วนกำรถือหุ้นของบริษัทในเครือเป็นดังแผนภำพ (ณ วันที่ 31 ธันวำคม 2558) 

 
 
แผนภาพโครงสร้างการถือหุ้นของกลุ่ม 
 

  
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
หมำยเหตุ: * ก่อตั้งบริษัทขึ้นในปี 2558  

  ** ลงทุนในปี 2558 

* ** ** 
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2. ลักษณะการประกอบธุรกิจ 
กลุ่มธุรกิจสินค้ำและบริกำรของบริษัทฯแบ่งออกเป็น 3 กลุ่ม ได้แก่ บรรจุภัณฑ์ อำหำรและเครื่องดื่ม และสื่อโฆษณำ  
โดยโครงสร้ำงรำยได้แยกตำมสำยผลิตภัณฑ์/กลุ่มธุรกิจดังนี้ 

 

ผลิตภัณฑ์ 
ปี  2556 ปี  2557 ปี  2558 

รายได้ 
(ล้านบาท) 

% 
รายได้

(ล้านบาท) 
% 

รายได้ 
(ล้านบาท) 

% 

บรรจุภัณฑ์พลำสติกประเภทอ่อน 
(Flexible Packaging) 

205.84 70.16 163.54 91.75 191.84 68.57 

ขวดพีอีที (PET Bottle)  87.54 29.84    9.67   5.42 54.68 19.55 
บรรจุภัณฑ์พลำสติก Vacumm Forming* - 0.00 - 0.00 20.14 7.20 
ธุรกิจติดตั้งสื่อโฆษณำ** - 0.00 5.04 2.83 13.10 4.68 
ธุรกิจอำหำรและเครื่องดื่ม*** - 0.00 - 0.00 - 0.00 

รวม 293.38 100.00 178.25 100.00 279.76 100.00 
หมำยเหตุ 

*  รวมรำยได้ของบริษัท พร้อมแพค จ ำกัด หลังกำรลงทุน ตั้งแต่เดือนพฤศจิกำยน 2558 เท่ำนั้น 
**  ธุรกิจติดตั้งสื่อโฆษณำได้เริ่มด ำเนินงำนตั้งแต่เดือนเมษำยน 2557 เป็นต้นไป 
***  ธุรกิจร้ำนอำหำร A&W จะเริ่มตั้งแต่เดือนมกรำคม 2559 เป็นต้นไป และกำรลงทุนในบริษัท ไทยลักซ์ ฟู้ดโปรดักส์ จ ำกัด 

ซึ่งถือเป็นบริษัทร่วม จึงรวมเฉพำะผลก ำไรขำดทุนเท่ำน้ันซ่ึงเร่ิมต้ังแต่เดือนสิงหำคม 2558 เป็นต้นไป 
 

2.1 ลักษณะของผลิตภัณฑ์และสินค้า 
 ธุรกิจสินค้าบรรจุภัณฑ์  

บรรจุภัณฑ์ที่กลุ่มบริษัทผลิตนั้นมีอยู่ 3 ประเภท ได้แก่ [1] บรรจุภัณฑ์ประเภทพลำสติกอ่อนตัว (Flexible Packaging)  
[2] บรรจุภัณฑ์ประเภทขวดพีอีที (PET Bottle) และ [3] บรรจุภัณฑ์พลำสติกขึ้นรูปด้วยระบบ Vacumm Forming: 
 
[1] บรรจุภัณฑ์ประเภทพลาสติกอ่อนตัว (Flexible Packaging) 
เพื่อใช้ส ำหรับบรรจุสินค้ำอุปโภค และ บริโภค  ซึ่งบริษัทฯ จะผลิตบรรจุภัณฑ์ออกมำในลักษณะของงำนเป็น [1] งำนซอง 
เช่น ซองซีล 3 ด้ำน ซองตั้งติดซิบ ซองซีลกลำง ซอง die-cut [2] งำนม้วน ส ำหรับผู้ประกอบกำรที่จะน ำงำนที่ผลิตเข้ำสู่
ระบบบรรจุแบบอัตโนมัติ [3] งำน ฉลำกส ำหรับขวดน้ ำ และ [4] งำนฝำ เช่นส ำหรับบรรจุภัณฑ์กำแฟ บรรจุภัณฑ์บะหมี่กึ่ง
ส ำเร็จ ตำมควำมต้องกำรของลูกค้ำ ซึ่งกลุ่มลูกค้ำหลักของบริษัทฯ ได้แก่ กลุ่มอุตสำหกรรมอำหำร อุตสำหกรรมยำ และ
อุตสำหกรรมสินค้ำอุปโภคบริโภคต่ำงๆ เช่น  ขนมขบเคี้ยว (Snack) เครื่องปรุงรส  อำหำรแช่แข็ง  อำหำรอบแห้ง ยำเม็ด
และ ลูกอม ผลิตภัณฑ์เวชส ำอำง เป็นต้น 
 
[2] บรรจุภัณฑ์ประเภทขวดพีอีที (PET Bottle) 
ท ำจำกวัสดุเม็ดพลำสติก Polyethylene Terepthalate Resin (PET) ใช้ ส ำหรับบรรจุของเหลว ซึ่งกลุ่มลูกค้ำหลักของ
บริษัทฯ ได้แก่  กลุ่มน้ ำดื่ม และ น้ ำผลไม้ น้ ำมันพืช โดยลูกค้ำจะเป็นผู้น ำไปบรรจุเอง ซ่ึงบริษัทมีสินค้ำแบบท่ัวไป 
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(common mold) ที่บริษัทเป็นเจ้ำของแม่พิมพ์ และสินค้ำแบบเฉพำะ (custom mold) สำมำรถผลิตขนำดได้ตั้งแต่ 150
มิลลิลิตร ถึง 5 ลิตร   
 
[3] บรรจุภัณฑ์พลาสติกขึ้นรูปด้วยระบบ Vacuum Forming  
บริหำรผ่ำนบริษัท พร้อมแพค จ ำกัด โดยใช้วัตถุดิบหลักเป็นแผ่นพลำสติกหลำยประเภท อำทิเช่น PS, PP, PE, PVC, PET, 
PP-BIODEGRADABLE เพื่อน ำเข้ำระบบ Vacuum Forming คือกำรขึ้นรูปโดยน ำแผ่นพลำสติกมำให้ควำมร้อนและน ำไป
อัดขึ้นรูปตำมแม่พิมพ์ ผลิตเป็นบรรจุภัณฑ์ได้หลำยชนิด โดยหลักได้แก่ ถำด ถ้วย ช้อน ฝำ เป็นต้น โดยกลุ่มลูกค้ำหลัก 
ได้แก่ กลุ่มอุตสำหกรรมอำหำร และอุตสำหกรรมสินค้ำอุปโภคบริโภคต่ำงๆ เช่น เครื่องมือ อุปกรณ์  

 
บรรจุภัณฑ์พลำสติกของกลุ่มบริษัทฯ ผลิตด้วยกระบวนกำรผลิตที่ได้คุณภำพ มีควำมปลอดภัยต่อผู้บริโภค ตรงตำมค ำ
สั่งซื้อของลูกค้ำ ใช้วัตถุดิบที่เป็นเกรดส ำหรับกำรผลิตอำหำร ไม่เป็นอันตรำยต่อผู้บริโภค ทั้งนี้ บริษัทได้รับกำรรับรองตำม
มำตรฐำนสำกลที่องค์กรธุรกิจทั่วโลกให้ควำมส ำคัญ เพื่อควำมเป็นเลิศทำงด้ำนคุณภำพ และควำมมีประสิทธิภำพของ
กำรด ำเนินงำนภำยในองค์กร ได้แก่ ระบบ ISO 9001:2008  และระบบ GMP & HACCP ซึ่งผ่ำนกำรตรวจสอบ (Certified 
Body) จำกหน่วยงำน URS (United Registrar of Systems Limited) และรับรองผลโดย UKAS (United Kingdom 
Accreditation Service) ซึ่งแสดงว่ำ บริษัทฯ ได้มีกำรจัดวำงระบบบริหำรงำนที่มีคุณภำพและควำมส ำคัญต่อคุณภำพ
ของสินค้ำ  เพื่อให้เกิดควำมเชื่อมั่นในกระบวนกำรต่ำงๆ ว่ำได้รับกำรควบคุม ซึ่งสำมำรถตรวจสอบได้โดยผ่ำนเอกสำรที่
ระบุขั้นตอน และวิธีกำรท ำงำนเพื่อให้มั่นใจได้ว่ำบุคลำกรของบริษัทฯ ได้ปฏิบัติหน้ำที่ด้วยควำมรับผิดชอบและตรงตำม
ขั้นตอนต่ำงๆ ในกำรปฏิบัติงำนโดยมีกำรฝึกอบรมบุคลำกรของบริษัทฯ มีกำรจดบันทึกข้อมูลรวมทั้งมีกำรตรวจสอบกำร
ปฏิบัติงำนให้เป็นไปตำมที่ระบุไว้ในเอกสำร และมีกำรแก้ไขข้อผิดพลำดรวมทั้งมีแนวทำงในกำรป้องกันกำรเกิด
ข้อผิดพลำดเดิม  
 
นอกจำกนี้ บริษัทฯ ยังคงมุ่งเน้นกำรพัฒนำควำมหลำกหลำยในรูปแบบของผลิตภัณฑ์ทั้งประเภทบรรจุภัณฑ์พลำสติก
ประเภทต่ำงๆ โดยกำรเพิ่มเครื่องจักรและแม่พิมพ์ในรูปแบบใหม่เพิ่มเติม เพื่อเป็นทำงเลือกของลูกค้ำ และเพิ่มก ำลังใน
กำรผลิตและควำมสำมำรถในกำรขำย 

 
 ธุรกิจอาหารและเครื่องดื่ม  

กลุ่มธุรกิจอำหำรนั้นแบ่งเป็นสองธุรกิจ ได้แก่ [1] ธุรกิจร้ำนอำหำร [2] ธุรกิจอำหำรแปรรูป 
[1] ธุรกิจร้านอาหาร 
บริหำรโดยบริษัท เอ็นพีพี ฟู้ด อินคอร์ปอเรชั่น จ ำกัด เป็นบริษทัท่ีท ำธุรกิจอำหำรบริกำรด่วน (Quick Service Restaurant: 
QSR) แฟรนไชส์ที่ได้รับสิทธิ์จำก A Great American Brand International PTE LTD. ภำยใต้เครื่องหมำยกำรค้ำ A&W 
ในกำรพัฒนำและเปิดร้ำนค้ำในประเทศไทยแต่เพียงผู้เดียว ก่อตั้งขึ้นในปี 2558 ซึ่ง     แบรนด์ A&W ได้เข้ำมำให้บริกำร
คนไทยมำนำนกว่ำ 33 ปี วิสัยทัศน์ของผู้บริหำรในกำรด ำเนินธุรกิจด้ำนอำหำร ที่เป็นเอกลักษณ์มีมำตรฐำน อันเป็นหนึ่งใน
ปัจจัยสี่ เพื่อตอบสนองควำมต้องกำรในชีวิตประจ ำวันของผู้บริโภคชำวไทย ด้วยผลิตภัณฑ์อำหำรที่มีคุณภำพ และบริกำร
ที่ดีเลิศ เช่น ไก่ทอดสูตรเฉพำะ แฮมเบอเกอร์ เครื่องดื่มรูทเบียร์ ขนมวำฟเฟิล และอื่นๆ รวมทั้งอำหำรประเภทข้ำว เรำมี
ควำมมุ่งมั่นอย่ำงเต็มเปี่ยมให้กับกำรสร้ำงสรรค์ผลิตภัณฑ์คุณภำพ ที่มีควำมคุ้มค่ำคุ้มรำคำและควำมปลอดภัย พร้อมทั้ง
กำรพัฒนำกำรตกแต่งร้ำน และบรรยำกำศในร้ำนให้มีควำมทันสมัย อบอุ่นและสอดคล้องกับพฤติกรรมของผู้บริโภค ทั้งใน
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กำรด ำเนินกลยุทธ์แบบมุ่งเน้นที่ลูกค้ำเป็นที่ตั้ง โดยให้ควำมส ำคัญกับกำรสร้ำง และรักษำสัมพันธภำพที่ดีกับลูกค้ำอย่ำง
สม่ ำเสมอ 
 
[2] ธุรกิจอาหารแปรรูป 
บริษัท ไทยลักซ์ ฟู้ด โปรดักส์ จ ำกัด เป็นผู้ผลิตอำหำรเพื่อบริโภค ด ำเนินธุรกิจผลิตและจัดจ ำหน่ำยวัตถุดิบกุ้งแปรรูปแช่
เยือกแข็ง ผลิตอำหำรพร้อมปรุง (Value Added) ผลิตอำหำรพร้อมรับประทำน (Ready Meal) และผลิตปลำน้ ำจืดแช่
เยือกแข็ง เพื่อจ ำหน่ำยในประเทศและส่งออกต่ำงประเทศ จึงมุ่งเน้นกำรผลิตสินค้ำที่มีควำมปลอดภัยสูงสุด และมีรสชำติ
ที่กลมกล่อม ได้รับกำรรับรองมำตรฐำนด้ำนควำมสะอำด ควำมปลอดภัยจำกหน่วยงำนทั้งในและต่ำงประเทศ เช่น GMP 
HACCP และ BRC บริกำรที่รวดเร็ว เป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม สินค้ำเป็นที่ยอมรับในคุณภำพ ควำมปลอดภัย รสชำติ ควำม
ประณีตของสินค้ำ อย่ำงต่อเนื่อง ตั้งใจที่จะพัฒนำสินค้ำให้ตรงกับควำมต้องกำรของลูกค้ำ 
 

 ธุรกิจสื่อโฆษณา  
บริหำรโดยบริษัทในเครือ บริษัท นิปปอน แพ็ค เทรดดิ้ง จ ำกัด ซึ่งก่อตั้งขึ้นเมื่อวันที่ 16 กรกฎำคม พ.ศ. 2555 มีทุนจด
ทะเบียนปัจจุบันอยูท่ี่ 20 ล้ำนบำท ถือหุ้นโดย บริษัท นิปปอน แพ็ค (ประเทศไทย) จ ำกัด (มหำชน) ร้อยละ 51 และ บริษัท 
เอสไอเอส เวนเจอร์ จ ำกัด ร้อยละ 49 ประกอบธุรกิจให้บริกำรสื่อโฆษณำในร้ำนสะดวกซื้อ “จิฟฟี่” ภำยในสถำนีบริกำร
น้ ำมัน ปตท. ครอบคลุมทั่วประเทศมำกกว่ำ 150 สำขำ ลักษณะสื่อเป็นสื่อโฆษณำ ณ จุดขำยสินค้ำ เพื่อโน้มน้ำวให้
ผู้บริโภคตัดสินใจซื้อสินค้ำ ทั้งนี้ บริษัทได้รับสัมปทำนแต่เพียงผู้เดียวเป็นระยะเวลำ 12 ปี จำก บริษัท ปตท. บริหำรธุรกิจ
ค้ำปลีก จ ำกัด เร่ิมตั้งแต่ปี 2557 - 2569 ครอบคลุมถึงสำขำที่จะเปิดเพิ่มในอนำคต 
 
สื่อโฆษณำ ณ จุดขำยสินค้ำ เป็นสื่อกระตุ้นกำรตัดสินใจซื้อโดยเฉียบพลันแบบไม่ได้วำงแผนล่วงหน้ำ ( Impulse Buying) 
ในลักษณะของกำรย้ ำเตือนให้นึกถึงสินค้ำที่ ณ จุดขำย ก่อนที่ผู้บริโภคจะตัดสินใจซื้อสินค้ำ ซึ่งสื่อโฆษณำในร้ำนสะดวก
ซื้อ สำมำรถติดตั้งได้ทั้งภำยนอกและภำยใน นับตั้งแต่ กระจกด้ำนหน้ำ พื้นทำงเดิน ป้ำยโฆษณำต่ำง ๆ ณ พื้นที่จัดวำง
สินค้ำ จุดช ำระเงิน ตลอดจนจอดิจิตอล และรวมถึงสื่อวิทยุกระจำยเสียงในร้ำน  

 
2.2 การตลาดและการแข่งขัน 

 
2.2.1 การท าการตลาด 

 
 ธุรกิจสินค้าบรรจุภัณฑ์  

ในส่วนบรรจุภัณฑ์พลำสติกที่บริษัทฯ มีทั้งสำมแบบธุรกิจนั้นมีวิธีกำรท ำกำรตลำดที่ใกล้เคียงกันคือกำรเน้นลูกค้ำ
กลุ่มเป้ำหมำยที่มีปริมำณกำรสั่งซื้อสูง กำรมีแผนกวิจัยเพื่อพัฒนำสินค้ำใหม่อย่ำงต่อเนื่อง มีรำคำที่แข่งขันได้ และ สร้ำง
ควำมสัมพันธ์อันดีกับลูกค้ำในระยะยำว ซึ่งกำรได้มำซึ่งลูกค้ำระดับใหญ่นั้นมีทั้งกำรซื้อขำยกันด้วยระบบปกติ และระบบ
กำรประมูล จะมีเฉพำะธุรกิจบรรจุภัณฑ์ประเภทขวดพีอีที (PET Bottle) เท่ำนั้นที่มีสัดส่วนกำรขำยจำกระบบกำรประมูลที่
สูงกว่ำเนื่องจำกมีควำมหลำกหลำยของผลิตภัณฑ์จ ำกัดและกำรบริหำรวิธีนี้จะเพิ่มควำมคงที่และท ำให้สำมำรถใช้ก ำลัง
กำรผลิตได้สูงสุด โดยกลยุทธ์ทำงกำรตลำดหลักที่บริษัทฯใช้ในกำรด ำเนินธุรกิจในกลุ่มธุรกิจสินค้ำบรรจุภัณฑ์ ได้แก่ 
 
 



 
             บริษัท นิปปอน แพ็ค (ประเทศไทย) จ ำกัด (มหำชน)                                                                        แบบ  56-1 ประจ ำปี 2558 

.............................................................................................รับรองควำมถูกต้อง 

8 
 

i.  การสร้างความพึงพอใจสูงสุดให้แก่ลูกค้า  
บริษัทฯ มุ่งเน้นกำรผลิตสินค้ำที่ดีและมีคุณภำพ โดยกำรรักษำระดับมำตรฐำนกำรผลิตและกำรให้บริกำรอย่ำง
ต่อเนื่อง  มีกำรจัดส่งสินค้ำให้ลูกค้ำตรงเวลำและตรงตำมข้อก ำหนด รวมถึงกำรให้บริกำรหลังกำรขำยที่ดี  

ii. ราคาต้องแข่งขันได้ในตลาด 
กำรตั้งรำคำสินค้ำของบริษัทฯ จะพิจำรณำให้อยู่ในเกณฑ์ที่เหมำะสม และ เป็นธรรมต่อลูกค้ำ รวมถึงกำรสร้ำง
ควำมพึงพอใจให้แก่ลูกค้ำ เมื่อเปรียบเทียบรำคำกับคู่แข่งในระดับเดียวกันและรำคำสินค้ำของบริษัทยังถือเป็น
มำตรฐำนรำคำตลำด 

iii. เน้นลูกค้ากลุ่มเป้าหมาย 
บริษัทฯ เน้นลูกค้ำกลุ่มเป้ำหมำย ที่เป็นผู้น ำในอุตสำหกรรมที่มีควำมต้องกำรผลิตภัณฑ์บรรจุภัณฑ์ทุกประเภท
ของบริษัทฯ สูง โดยเฉพำะกลุ่มอุตสำหกรรมอำหำร อุตสำหกรรมยำ และอุตสำหกรรมสินค้ำอุปโภคบริโภคเพื่อท ำ
ให้ประสิทธิภำพในกำรผลิต (production efficiency) และกำรบริหำรทรัพยำกรสูงสุด 

iV. มีการวิจัยและพัฒนาสินค้าอยู่ตลอดเวลา 
บริษัทฯ ได้พัฒนำบรรจุภัณฑ์ใหม่ๆ ออกสู่ตลำดอย่ำงต่อเนื่อง รวมถึงขยำยตลำดใหม่เพื่อให้มีฐำนลูกค้ำที่กว้ำง
ขึ้น พัฒนำและปรับปรุงกระบวนกำรผลิต และกระบวนกำรตรวจสอบคุณภำพที่ได้มำตรฐำน เพื่อสร้ำงโอกำสทำง
กำรตลำด และลดต้นทุนกำรผลิตให้แก่ลูกค้ำ โดยโครงกำรต่ำงๆ ที่เกิดขึ้นอำจเป็นไปตำมควำมต้องกำรของลูกค้ำ
และ/หรือตำมแผนงำนของบริษัท โดยนอกจำกนี้บริษัทยังเน้นกำรปรับปรุงและพัฒนำคุณภำพและมำตรฐำน
โรงงำนผลิตต่อเนื่องเพื่อสำมำรถรองรับและสร้ำงควำมมั่นใจกับลูกค้ำระดับสำกลได้ 

V. สร้างความสัมพันธ์อันดีระหว่างลูกค้ากับบริษัทฯ  
บริษัทฯ มีเป้ำหมำยในกำรพัฒนำและรักษำคุณภำพของผลิตภัณฑ์ให้ได้มำตรฐำนเป็นที่ยอมรับแก่ลูกค้ำทั้งหลำย 
ดังนั้น  บริษัทฯ จะเน้นเรื่องคุณภำพของผลิตภัณฑ์และกำรบริกำรเป็นส ำคัญ ตลอดจนมีโครงกำรปรึกษำหำรือ
และร่วมมือกับลูกค้ำในกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ เพื่อให้แผนกำรลงทุนของบริษัทฯ เป็นไปในทิศทำงที่
สอดคล้องกับควำมต้องกำรของลูกค้ำในด้ำนต่ำงๆ  ซึ่งรวมถึง กำรผลิตกำรขยำยก ำลังกำรผลิต กำรขยำย
สำยกำรผลิตส ำหรับผลิตภัณฑ์ใหม่ของลูกค้ำในอนำคต  เพื่อให้เกิดประโยชน์ร่วมกันระหว่ำงบริษัทฯ และลูกค้ำ  
นอกจำกนั้นบริษัทฯ ยังได้จัดให้มีทีมงำนบริกำรหลังกำรขำย กำรติดตำม กำรประเมินและกำรแก้ไขปัญหำต่ำงๆ  
ให้มีประสิทธิภำพอย่ำงสม่ ำเสมอ 

 
ในปีที่ผ่ำนมำบริษัทยังคงเน้นลูกค้ำในประเทศเป็นหลักซึ่งยังมีควำมต้องกำรเติบโตต่อเนื่องถึงจะช้ำลงเนื่องจำกผลกระทบ
ของภำวะเศรษฐกิจ อย่ำงไรก็ดีบริษัทได้ปรับแผนกำรตลำดเป็นเชิงรุกมำกขึ้นด้วยกำรหำช่องทำงกำรเข้ำถึงลูกค้ำด้วยวิธี
ใหม่ๆ เช่น กำรแสดงข้อมูลบริษัทฯผ่ำนสื่อต่ำงๆ โดยเฉพำะบนอินเตอร์เน็ตจำกปกติที่เน้นกำรตลำดระบบ direct sale ซึ่ง
นอกจำกจะเป็นกำรเปิดช่องทำงกำรสื่อสำรใหม่แล้วยังเป็นกำรเพิ่มควำมมั่นใจในภำพลักษณ์ของบริษัทมำกขึ้น รวมถึง
รองรับควำมต้องกำรด้ำนบรรจุภัณฑ์ของกลุ่มบริษัทในเครือทั้งหมดอีกด้วย 
 

 ธุรกิจอาหารและเครื่องดื่ม  
ในธุรกิจร้ำนอำหำร A&W นั้นอยู่ในหมวด Fast Food บริษัทเน้นตอบสนองกลุ่มลูกค้ำเป้ำหมำยด้วยกำรศึกษำกำรวิจัย
ตลำดด้ำนพฤติกรรมและทัศนคติของผู้บริโภค เพื่อทรำบควำมต้องกำรของลูกค้ำ กลุ่มลูกค้ำหลักคือกลุ่มครอบครัว แล้ว
ก ำหนดนโยบำยสู่กำรปฏิบัติ กำรเข้ำถึงกลุ่มลูกค้ำ โดยกำรเปิดสำขำใหม่ ตลำดใหม่ เพิ่มฐำนลูกค้ำใหม่มำ กขึ้น มี
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ควำมสำมำรถในกำรเติบโตอย่ำงต่อเนื่อง โดยมีเป้ำกำรเปิดสำขำอย่ำงน้อย 60 สำขำภำยใน 5 ปี เมนูปกติและเมนูพิเศษ 
มีกำรพัฒนำขึ้นเฉพำะลูกค้ำคนไทย ที่มีควำมชื่นชอบในแบรนด์ตลอดจนลูกค้ำใหม่ให้เป็นลูกค้ำประจ ำ 
 
ในส่วนธุรกิจอำหำรแปรรูปนั้น บริษัทฯ เน้นกำรขำยอำหำรพร้อมรับประทำนแช่เยือกแข็งให้แก่กลุ่มลูกค้ำวัยเรียน วัย
ท ำงำนที่มีควำมเร่งรีบ ไม่ค่อยมีเวลำ อำศัยอยู่โดยล ำพัง หรือเป็นครอบครัวเดี่ยว ที่ต้องกำรควำมสะดวกสบำยในกำร
จัดเตรียมอำหำร โดยรับจ้ำงผลิตสินค้ำในรูปแบบ Private Label ให้แก่ CP ALL โดยมีสัดส่วนกำรจ ำหน่ำยในประเทศร้อย
ละ 40 และส่งออกร้อยละ 60  
 

 ธุรกิจสื่อโฆษณา  
ในปัจจุบันสื่อ ณ จุดขำยในร้ำนสะดวกซื้อยังมีจ ำนวนไม่มำก ส่วนใหญ่จะเป็นสื่อในห้ำงสรรพสินค้ำซึ่งมีขนำดใหญ่ 
(Hypermarkets) ที่มีรำคำแพ็คเกจขำยค่อนข้ำงสูง ท ำให้สื่อโฆษณำในร้ำนสะดวกซื้อ “จิฟฟี่” สำมำรถเข้ำถึงกลุ่มลูกค้ำได้
กว้ำงกว่ำทั้งรำยใหญ่และรำยเล็กด้วยรำคำแพ็คเกจขำยที่ไม่สูงมำก ในขณะที่สำมำรถกระจำยสื่อได้ครอบคลุมทั่วประเทศ
ได้เหมือนกัน นอกจำกนี้ ยังถือได้ว่ำสื่อในร้ำนสะดวกซื้อ “จิฟฟี่” เป็นเพียงเจ้ำเดียวที่ให้บริกำรสื่อประเภทดิจิตอลแบบ
ครอบคลุมทั่วประเทศ ซึ่งจุดแข็งของสื่อดิจิตอลคือ ควำมรวดเร็วและควำมคล่องตัวในกำรลงสื่อด้วยกำรโหลดข้อมูลจำก
ส่วนกลำง ที่ไม่ต้องเสียเวลำในกำรผลิตและติดตั้ง โดยกำรตลำดนั้นเน้นในส่วน direct sale ทั้งกับลูกค้ำโดยตรง และผ่ำน
ทำงเอเจนซี ่

 
2.2.2 สภาพการแข่งขัน 

 
 ธุรกิจสินค้าบรรจุภัณฑ์  

- ส ำหรับบรรจุภัณฑ์พลำสติกประเภทอ่อนตัว (Flexible Packaging) นั้นตลำดหลักมำจำกอุตสำหกรรมอำหำรและ
สินค้ำอุปโภคบริโภคซึ่งถือว่ำเป็นอุตสำหกรรมที่มีควำมผันผวนน้อยเมื่อเทียบกับอุตสำหกรรมอื่นๆ เนื่องจำกมีควำม
เกี่ยวเนื่องกับกำรด ำรงชีพของผู้บริโภคสูง อย่ำงไรก็ตำมในช่วงปีที่ผ่ำนมำนั้นตลำดได้มีกำรเติบโตช้ำลงซึ่งได้รับ
ผลกระทบมำจำกเศรฐกิจรวมของประเทศที่ถดถอย ส่วนกำรแข่งขันนั้นถือว่ำอยู่ในวงจ ำกัดที่มีผู้แข่งขันใหม่ในตลำด
น้อย (high entry barrier) โดยสำเหตุหลักมำจำกกำรลงทุนที่สูงและกระบวนกำรเปลี่ยนลูกค้ำที่ยุ่งยำก (high 
supplier switching cost)  

- ส ำหรับขวด PET นั้นมีตลำดน้ ำดื่มเป็นตลำดหลักโดยเฉพำะน้ ำเปล่ำซึ่งมีกำรเติบโตขึ้นเนื่องจำกกำรเปลี่ยนแปลง
พฤติกรรมของผู้บริโภคที่นิยมซื้อน้ ำเปล่ำดื่มเพื่อควำมสะดวกรวดเร็วและเพื่อควำมสะอำด อย่ำงไรก็ตำมจำกกำร
ลงทุนในเครื่องจักรที่มีมูลค่ำถูกลงและกำรผลิตที่ไม่ซับซ้อนท ำให้ตลำดขวด PET นั้นมีผู้ผลิตในตลำดหลำยรำยแต่
ผู้ผลิตที่มีโรงงำนผลิตและระบบเครื่องจักรที่มีคุณภำพนั้นมีจ ำนวนจ ำกัด  

- ในส่วนตลำดพลำสติกขึ้นรูปด้วยระบบ Vacumm Forming นั้นมีผู้ประกอบกำรในขนำดที่ใกล้เคียงกันจ ำกัดประมำณ 
15-20 รำย โดยมีกำรแข่งขันที่สูงแต่มีควำมจ ำกัดเนื่องจำกกำรผลิตสินค้ำมีต้นทุนแม่พิมพ์อยู่ โดยในธุรกิจนี้จะมีควำม
หลำกหลำยของสินค้ำสูง ทั้งแบบที่สำมำรถขำยให้ผู้อื่นได้ (common) และแบบเฉพำะเจำะจง (exclusive) ซึ่งลูกค้ำ
รำยใหญ่ที่บริษัทเน้นนั้นส่วนใหญ่จะมีผู้ผลิตหลำยรำยเนื่องจำกมีสินค้ำที่ต้องกำรหลำยประเภท  
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 ธุรกิจอาหารและเครื่องดื่ม  
ส่วนธุรกิจร้ำนอำหำรนั้น ตำมสภำวะตลำด QSR ในปัจจุบัน ธุรกิจอำหำรมีกำรแข่งขันที่สูงมำก ทั้งผู้ประกอบกำรรำยเดิม
และที่เข้ำมำใหม่อยู่ตลอดเวลำ ผู้ประกอบกำรรำยใหม่ ทั้งในประเทศไทยและจำกต่ำงประเทศ ที่มีเป็นจ ำนวนมำก คู่แข่ง
หลักคือกลุ่ม QSR โดยเฉพำะกลุ่ม International Brand ที่มำจำกสหรัฐอเมริกำมีสำขำอยู่ทั่วโลก ซึ่งเป็นแบรนด์ที่เป็นเจ้ำ
ตลำดเดิม มีสินค้ำที่ใกล้เคียงกัน รูปแบบกำรบริกำรที่ไม่แตกต่ำงกัน ตำมแนวทำงปัจจุบันต้องแข่งขันด้ำนคุณภำพและกล
ยุทธ์กำรตลำดที่เข้ำถึงผู้บริโภค 
 
ในส่วนธุรกิจอำหำรแปรรูปนั้น ประมำณกำรผลผลิตปี 2558 ผลผลิตกุ้งไทยอยู่ที่ประมำณ 260,000 ตัน เพิ่มขึ้นจำกปี 
2557 ที่ผลิตกุ้งได้ 230,000 ตัน หรือร้อยละ 13 ทั้งนี้จำกกำรที่ผู้เลี้ยงปรับเปลี่ยนวิธีกำรเลี้ยง ท ำให้สำมำรถแก้ปัญหำโรค
ระบำดEMS ได้ส ำเร็จ ส่วนผลผลิตกุ้งทั่วโลกอยู่ที่ประมำณ 2.04 ล้ำนตัน ลดลงจำกปี 2557 ประมำณร้อยละ 8 โดย
ประเทศคู่แข่งหลักมีปริมำณผลผลิตลดลง โดยเฉพำะ จีน เวียดนำม และอินเดีย ด้ำนกำรส่งออก จำกข้อมูลกำรส่งออกกุ้ง
เดือน ม.ค. – ต.ค. ปีนี้อยู่ที่ 127,871 ตัน มูลค่ำ 44,256 ล้ำนบำท เทียบกับช่วงเวลำเดียวกันของปี 2557 ปริมำณ ลดลง
ร้อยละ 1.21 มูลค่ำลดลงร้อยละ 14.43  
 
ควำมผันผวนของอัตรำแลกเปลี่ยนมีผลต่อยอดขำยและกำรด ำเนินงำนด้ำนธุรกิจอำหำรเนื่องจำกมีกำรส่งออกสินค้ำ และ
น ำเข้ำวัตถุดิบและเครื่องมือ อย่ำงไรก็ตำมบริษัทมีนโยบำยในกำรป้องกันควำมเสี่ยงจำกอัตรำแลกเปลี่ยนโดยกำรตกลง
ท ำสัญญำซื้อขำยเงินตรำต่ำงประเทศกับธนำคำรล่วงหน้ำ (Forward Contract) ทั้งในด้ำนกำรน ำเข้ำและส่งออก เพื่อ
ประกันควำมเสี่ยงเป็นครั้งครำว  ขึ้นอยู่กับช่วงระยะเวลำกำรรับหรือขำยสินค้ำของบริษัท โดยมีกำรศึกษำข้อมูลสถิติควำม
ผันผวนของอัตรำแลกเปลี่ยนในแต่ละสกุลเงินเพื่อน ำมำวิเครำะห์ในตัดสินใจท ำสัญญำซื้อขำยเงินตรำต่ำงประเทศ
ล่วงหน้ำในแต่ละครั้ง 
 

 ธุรกิจสื่อโฆษณา  
สื่อในร้ำนสะดวกซื้อ “จิฟฟ่ี” ตั้งอยู่ในสถำนีบริกำรน้ ำมันของปตท. ซึ่งอยู่บนเส้นทำงคมนำคมสำยหลัก ทั้งในกรุงเทพและ
ต่ำงจังหวัด ที่พื้นที่กว้ำงขวำงและมีสิ่งอ ำนวยควำมสะดวกและบริกำรด้ำนต่ำง ๆ นอกเหนือไปจำกกำรให้บริกำรน้ ำมัน 
เช่น ร้ำนอำหำรบริกำรที่หลำกหลำย บริกำรธนำคำร ร้ำนกำแฟ “อเมซอน” ร้ำนของฝำก ฯลฯ ซึ่งท ำให้มีลูกค้ำเข้ำไปใช้
บริกำรจ ำนวนมำกและเป็นกลุ่มผู้บริโภคที่มีก ำลังซื้อค่อนข้ำงสูง ซึ่งถือเป็นจุดแข็งแตกต่ำงจำกร้ำนสะดวกซื้อประเภทอื่น  
 

2.3 การจัดหาผลิตภัณฑ์หรือบริการ 
 
2.3.1 ลักษณะการจัดให้ได้มาซึ่งผลิตภัณฑ์ 
  ธุรกิจสินค้าบรรจุภัณฑ์  

บริษัทมีควำมสำมำรถในกำรผลิต 3 ผลิตภัณฑ์ ซึ่ง ณ ปัจจบุันบริษัทมีโรงงำนอยู่ 3 แห่งซึ่งมีกำรผลิตดังนี้ 
 

โรงงำน สำขำ บำงขุนเทียน-ชำยทะเล ผลิตขวด PET 
โรงงำน สำขำ แสมด ำ ผลิตบรรจุภัณฑ์แบบอ่อนและ ขวด PET 
โรงงำน สำขำ บำงบอน (บ.พร้อมแพค จ ำกัด) ผลิตบรรจุภัณฑ์พลำสติกขึ้นรูปด้วยควำมร้อน (Thermoforming) 
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บริษัทมีนโยบำยส่งเสริมและสนับสนุนอุตสำหกรรมภำยในประเทศ โดยคัดสรรวัตถุดิบที่มีกำรผลิตในประเทศที่มี
คุณภำพและมำตรฐำนก่อน โดยวัตถุดิบหลักเป็นผลิตภัณฑ์ในกลุ่มปิโตรเคมี เช่น แผ่นฟิล์มพลำสติก หมึกพิมพ์และ เม็ด
พลำสติก พลำสติกชีท ซึ่งทำงบริษัทได้สรรหำวัตถุดิบจำกผู้ผลิตมำกกว่ำ 1 รำย เพื่อป้องกันควำมเสี่ยงด้ำนกำรขำด
แคลนวัตถุดิบ และมั่นใจในกำรจัดส่งสินค้ำได้ตรงตำมเวลำที่ก ำหนด โดยวัตถุดิบส่วนใหญ่สำมำรถสรรหำได้ในประเทศ
ไทย ส่วนวัตถุดิบที่ต้องน ำเข้ำนั้นจะมีแหล่งผลิตในหลำยประเทศจึงไม่มีกำรผูกขำดทำงกำรค้ำ นอกจำกนี้บริษัทยังได้มี
กำรน ำเข้ำวัตถุดิบบำงประเภทเช่นแผ่นฟิล์มอลูมิเนียมฟอยล์เพื่อทดสอบน ำมำทดสอบเปรียบเทียบคุณภำพกับวัตถุดิบ
ในประเทศหรือเพื่อเพิ่มคุณภำพกำรผลิต 
 

 ธุรกิจอาหารและเครื่องดื่ม  
วัตถุดิบที่ใช้หลัก ได้แก่ เนื้อสัตว์ แป้ง ข้ำว ซอส โดยมีวัตถุดิบบำงประเภทที่จะน ำเข้ำจำกต่ำงประเทศเนื่องจำกไม่มีใน
ประเทศไทยหรือมีคุณภำพที่สูงกว่ำ ซึ่งวัตถุดิบเหล่ำนี้ส่วนใหญ่เป็นวัตถุดิบทำงท้องตลำดจึงมีกำรสรรหำด้วยวิธี
เปรียบเทียบรำคำและคุณภำพจำกผู้ผลิตต่ำงๆที่มีอยู่หลำยรำยและไม่มีกำรผูกขำด ส ำหรับเครื่องมือในกำรท ำอำหำร
และเครื่องดื่มนั้นจะมีบำงชนิดที่ต้องน ำเข้ำจำกต่ำงประเทศเนื่องจำกกำรมีควำมเฉพำะเจำะจงในกำรผลิตโดยเฉพำะใน
ธุรกิจร้ำนอำหำร A&W ส่วนอุปกรณ์ทั่วไปนั้นสรรหำได้ในประเทศ 
 

 ธุรกิจสื่อโฆษณา  
อุปกรณ์สื่อโฆษณำนั้นแบ่งเป็น 2 จ ำพวกได้แก่แบบภำพนิ่ง (Static) และ แบบเคลื่อนไหว ในส่วนภำพนิ่งนั้นบริษัทได้สรร
หำโดยกำรประมูลรำคำกำรจัดหำกำรติดตั้งอุปกรณ์รวมถึงกำรดูแลรักษำต่ำงๆ  
 
ในส่วนสื่อแบบเคลื่อนไหวนั้นบริษัทได้ประมูลรำคำทีวีจำกบริษัทชั้นน ำโดยกำรติดตั้งและดูแลรักษำนั้นบริษัทได้ว่ำจ้ำง 
บริษัท เอสไอเอส ดิสทริบิวชั่น (ประเทศไทย) จ ำกัด (มหำชน)  เป็นผู้ด ำเนินกำร โดยมีกำรเปรียบเทียบรำคำก่อนเช่นกัน 

 
2.3.2 ผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อมจากกระบวนการผลิต 
 ธุรกิจสินค้าบรรจุภัณฑ์  

บริษัทค ำนึงถึงควำมรับผิดชอบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม จึงคัดสรรวัสดุอุปกรณ์ในกำรผลิตที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมและ
ไม่เป็นอันตรำยต่อผู้บริโภค อีกทั้งมีกระบวนกำรในกำรจ ำกัดเศษสำรเคมีที่มีผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม เช่น หมึกพิมพ์ และ 
สำรละลำย ต่ำงๆ โดยกำรจ้ำงให้บริษัทผู้ได้รับอนุญำตอย่ำงถูกต้องตำมกฎหมำยน ำไปรีไซเคิลหรือก ำจัดอย่ำงถูกวิธี 
โดยในปี 2558 ที่ผ่ำนมำบริษัทได้มีนโยบำยในทุกหน่วยงำนประหยัดทรัพยำกรธรรมชำติอย่ำงเค่งครัด ทั้งในส่วนโรงงำนที่
เน้นย้ ำเร่ืองกำรควบคุมวัสดุส้ินเปลืองหรือกำรรีไซเคิลวัสดุต่ำงๆ รวมถึงกำรควบคุมกำรใช้อุปกรณ์ภำยในอำคำรส ำนักงำน
ด้วย  

   
  ธุรกิจอาหารและเครื่องดื่ม  

ในส่วนธุรกิจร้ำนอำหำรเครื่องดื่มผลกระทบหลักต่อสิ่งแวดล้อม ได้แก่ กำรควบคุมของเสียจำกกำรผลิตและเก็บ โดยบริษัท
จะเริ่มด ำเนินงำนในส่วนนี้ตั้งแต่ปี 2559 เป็นต้นไป 
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 ธุรกิจสื่อโฆษณา  
ผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมในธุรกิจสื่อโฆษณำนั้นน้อยมำก ได้แก่ กำรเกิดขยะจำกป้ำยโฆษณำเก่ำที่ได้มีกำรเปลี่ยนออกซึ่ง
ใช้เวลำหมุนเวียนหลำยเดือน และสื่อส่วนหนึ่งที่เป็นระบบดิจิตอลบนทีวีจึงไม่มีผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม 
 

2.4 งานที่ยังไม่ส่งมอบเฉพาะงานโครงการหรือชิ้นงานที่มีมูลค่าสูง และใช้เวลาในการส่งมอบงาน 
-ไม่มี-  
 

3. ปัจจัยความเสี่ยง 
 ธุรกิจสินค้าบรรจุภัณฑ์  

ควำมเสี่ยงหลักของธุรกิจบรรจุภัณฑ์บริษัทมีดังนี้ 
[1] ควำมเสี่ยงด้ำนวัตถุดิบหลักที่ใช้ในกำรผลิตบรรจุภัณฑ์แบบอ่อน ได้แก่ แผ่นฟิล์มพลำสติก สี และเม็ดพลำสติก หรือ

วัตถุดิบหลักที่ใช้ในกำรผลิตขวดพลำสติกพีอีที ได้แก่ เม็ดพลำสติกพีอีที ซึ่งล้วนเป็นผลิตภัณปิโตรเคมีคอลที่มำจำก
น้ ำมันเป็นหลัก ดังนั้นควำมผันผวนของรำคำน้ ำมันโลกจะมีผลกระทบกับต้นทุนของบริษัทเป็นอย่ำงมำก 
แนวทำงกำรแก้ไข   บริษัทฯ จะบริหำรควำมเสี่ยงด้ำนกำรขำดแคลนวัตถุดิบและกำรปรับตัวของรำคำวัตถุดิบ โดยจะ
มีระบบควบคุมคลังสินค้ำที่ประสำนกับระบบขำยเพื่อประมำณกำรวัตถุดิบที่ต้องใช้อย่ำงใกล้ชิดเพื่อกำรสั่งซื้อวัตถุดิบ
ในปริมำณที่เหมำะสมและเพียงพอต่อกำรผลิต และบริษัทฯ จะบริหำรควำมเสี่ยงจำกควำมผันผวนของรำคำวัตถุดิบ 
โดยบริษัทฯ จะท ำกำรสั่งซื้อรำคำวัตถุดิบล่วงหน้ำไว้เป็นบำงส่วน และประมำณกำรรำคำโดยติดตำมข่ำวสำรเพื่อกำร
จัดเก็บสินค้ำอย่ำงเหมำะสมเพื่อให้มีต้นทุนกำรผลิตที่ดีที่สุด 
 

[2] ควำมเสี่ยงด้ำนผลิตภัณฑ์ เนื่องจำกเป็นบรรจุภัณฑ์ที่สัมผัสกับอำหำรและเครื่องดื่มที่ผู้บริโภครับประทำนดังนั้น
บริษัทจึงมีควำมเสี่ยงโดยตรงต่อสุขอนำมัยของผู้บริโภคเพรำะเป็นส่วนหนึ่งของผลิตภัณฑ์ถึงแม้จะไม่ได้เป็นผู้ผลิต
วัตถุดิบที่รับประทำนก็ตำม ควำมสะอำดปลอดภัยและได้มำตรฐำนในกระบวนกำรผลิตจะต้องค ำนึงถึงควำมสะอำด
เป็นอย่ำงมำก และบรรจุภัณฑ์ต้องไม่ท ำปฏิกิริยำกับสินค้ำที่บรรจุอยู่ภำยใน และต้องค ำนึงถึงควำมปลอดภัยของ
ผูบ้ริโภคเป็นส ำคัญ 
แนวทำงกำรแก้ไข ทำงบริษัทจึงเล็งเห็นควำมส ำคัญของกำรควบคุมกำรผลิตที่เป็นมำตรฐำนสำกลและมีควำม
ปลอดภัย จึงได้ด ำเนินกำรและได้รับกำรรับรองระบบ GMP  (Good Manufacturing Practice) & HACCP (Hazard 
Analysis and Critical Control Points) ที่เป็นหนึ่งในระบบกำรจัดกำรควำมปลอดภัยของอำหำรขั้นพื้นฐำน (Food 
Safety Management System) ซึ่งเป็นหลักเกณฑ์วิธีกำรที่ดีส ำหรับกำรผลิต เป็นกำรจัดกำรสภำวะแวดล้อมขั้น
พื้นฐำนของกระบวนกำรผลิตทั้งระบบ เช่น กำรควบคุมสุขลักษณะส่วนบุคคล กำรควบคุมแมลงและสัตว์น ำโรค กำร
ออกแบบโครงสร้ำงอำคำรผลิต รวมถึงเครื่องจักรอุปกรณ์ที่ใช้ในกำรผลิต เป็นต้น รวมถึงวัตถุดิบที่เป็น Food Grade 
และสรรหำมำจำกผู้ผลิตที่มีระบบควบคุมคุณภำพที่ดี 
 

[3] ควำมเสี่ยงจำกสภำวะกำรแข่งขัน เนื่องจำกแนวโน้มของพฤติกรรมผู้บริโภคนั้นมีกำรเปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลำ
ประกอบกับสภำวะเศรษฐกิจมีกำรขยำยตัวลดลง จึงท ำให้กำรแข่งขันของตลำดของบรรจุภัณฑ์พลำสติกประเภทอ่อน
ตัว และขวดพลำสติกพีอีที รุนแรงและเพิ่มสูงขึ้น ซึ่งจะมีผลกระทบต่อรำยได้ของบริษัทฯ 
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แนวทำงกำรแก้ไข   ถึงแม้บริษัทฯ จะยังคงมีคู่แข่งอยู่ในตลำดบรรจุภัณฑ์อยู่มำก แต่บริษัทฯ ก็ยังคงมีลูกค้ำหลัก
หลำยรำยที่เป็นคู่ค้ำที่สั่งซื้อสินค้ำกันอย่ำงต่อเนื่องมำยำวนำน ซึ่งปัจจุบันบริษัทฯ ได้มีกำรปรับปรุงคุณภำพของกำร
ผลิตบรรจุภัณฑ์ให้สูงขึ้นรวมถึงกำรเพิ่มควำมหลำกหลำยของผลิตภัณฑ์และก ำลังกำรผลิตเพื่อเพิ่มศักยภำพในกำร
แข่งขันที่สำมำรถรองรับผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ ของลูกค้ำเดิม และเพื่อเพิ่มโอกำสกำรเข้ำสู่ตลำดบรรจุภัณฑ์ใหม่ๆ 
 

  ธุรกิจอาหารและเครื่องดื่ม  
จำกสภำพกำรท ำธุรกิจที่มีกำรแข่งขันที่สูง มีทรัพยำกรที่จ ำกัด ท ำให้เกิดควำมเสี่ยงกับผู้ประกอบกำรจ ำนวนไม่น้อย 
ธุรกิจอำหำรแฟรนไชส์ก็เป็นธุรกิจที่ต้องบริหำรจัดกำรอย่ำงเป็นระบบและต้องมีควำมพร้อมในกำรแก้ปัญหำทุกด้ำน  
ส ำหรับควำมเสี่ยงในธุรกิจแฟรสไชส์อำหำรมีอยู่ 3 ด้ำนหลักคือ 
[1] ด้ำนพื้นที่ขำยหรือกำรเปิดสำขำ เริ่มน้อยลงทั้งในศูนย์กำรค้ำและนอกศูนย์กำรค้ำ กำรหำท ำเลที่เหมำะสม มีกำร

แสวงหำที่เข้มข้นบำงครั้งเกิดกำรช่วงชิงในท ำเลทอง ท ำให้รำคำค่ำเช่ำสูงขึ้น จนเป็นสำเหตุส ำคัญให้ผลประกอบกำร
ไม่เป็นไปตำมเป้ำหมำย  
แนวทำงกำรแก้ไข  กำรหำพื้นที่ขำยที่เป็นตลำดใหม่ นอกเหนือจำกศูนย์กำรค้ำใหญ่ เช่น Community Mall ขนำดไม่
ใหญ่และมีกลุ่มเป้ำหมำยตรงกัน กำรสร้ำงพันธมิตรที่มี Concept ใหม่เพื่อรองรับธุรกิจอำหำร เช่น กลุ่มค้ำปลีกแนว
ใหม่ (Life Style Mall) กลุ่มบริกำรน้ ำมัน กำรเจรจำต่อรองด้ำนรำคำค่ำเช่ำที่ปรับสูงขึ้นตลอดเวลำ ตลอดจนกำรปรับ
ระบบกำรจัดกำรสำขำให้ใช้พื้นที่ลดลง แต่มีผลิตผลเท่ำเดิมในกำรบริกำร กำรสร้ำง Concept ใหม่ที่ใช้พื้นที่ที่น้อยลง
โดยเน้นสินค้ำที่เป็นที่นิยมของลูกค้ำ 
 

[2] ด้ำนวัตถุดิบ แหล่งจัดซื้อ ในกลุ่มของ International Brand จะมีมำตรฐำนที่ใกล้เคียงกัน บำงครั้งวัตถุดิบที่มีคุณภำพ
ดีเย่ียมอยู่ในแหล่งเดียวกัน จึงมีกำรแข่งขนักันในด้ำนกำรค้นหำแหล่งวตัถุดิบทีเ่หมำะสม 
แนวทำงกำรแก้ไข เน้นกำรจัดซื้ออย่ำงเป็นระบบ ที่เป็นสัญญำกำรซื้อขำยล่วงหน้ำ ในจ ำนวนและรำคำที่ตกลงกัน 
เพื่อเป็นหลักประกันทั้งสองฝ่ำย กำรสืบหำแหล่งวัตถุดิบใหม่ๆหรือวัตถุดิบทดแทน ที่มีคุณภำพเท่ำกัน โดยเฉพำะ
สินค้ำน ำเข้ำที่มีรำคำสูง ต้องค้นหำผู้ผลิตภำยในประเทศ ที่มีศักยภำพสูง สำมำรถผลิตได้ตำมมำตรฐำนที่ก ำหนด  
 

[3] ด้ำนบุคลำกร ในปัจจุบันผู้ปฏิบัติในธุรกิจร้ำนอำหำรมีจ ำนวนลดน้อยลง เนื่องจำกพนักงำนได้เปลี่ยนอำชีพ อีกทั้งมี
ผู้ประกอบกำรมำกขึ้นท ำให้มีบุคลำกรจ ำนวนจ ำกัด ต้ังแต่ระดับหัวหน้ำสำขำจนถึงระดับบริกำรประจ ำสำขำ 
แนวทำงกำรแก้ไข บุคลำกรที่ท ำงำนด้ำนบริกำรมิได้เติบโตตำมระบบธุรกิจ จึงต้องสรรหำจำกผู้จบระดับมัธยมเป็น
หลัก ระดับหัวหน้ำสำขำจะรับระดับปริญญำตรีทุกสำขำ ทั้งนี้องค์ต้องมำสร้ำงระบบกำรฝึกอบรม ให้พนักงำนได้
เรียนรู้และหำประสบกำรณ์ในภำคปฏิบัติ นโยบำยกำรบริหำรทัพยำกรมนุษย์ กำรดูแลพนักงำนให้มีควำมภักดีกับ
องค์กร ตลอดจนกำรสร้ำงแนวทำงกำรเจริญเติบโตของพนักงำนให้มีกำรพัฒนำที่สูงขึ้น อยู่กับองค์กรให้นำนที่สุด 

 
 ธุรกิจสื่อโฆษณา  

ในอุตสำหกรรมสื่อโฆษณำแบ่งลูกค้ำออกเป็น 2 กลุ่มหลัก คือ กลุ่มเอเจนซี่ (Agency) และ กลุ่มลูกค้ำซึ่งเป็นเจ้ำของ
สินค้ำและบริกำร (Direct) ซึ่งโดยส่วนใหญ่เจ้ำของสินค้ำและบริกำรจะให้เอเจนซี่เป็นผู้วำงกลยุทธ์กำรใช้สื่อในรูปแบบต่ำง 
ๆ รวมถึงเป็นผู้ถืองบโฆษณำ ก ำหนดแผนกำรใช้งบ และกำรตัดสินใจเลือกใช้สื่อโฆษณำประเภทต่ำง ๆ แต่ด้วยควำมที่
บริษัท นิปปอนแพ็ค เทรดดิ้ง จ ำกัด ถือเป็นบริษัทน้องใหม่และมีสื่อในมือค่อนข้ำงน้อย จึงยังไม่ได้รับกำรตอบรับจำกเอเจน
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ซ่ีเท่ำท่ีควร บริษัทจึงใช้กลยุทธ์มุ่งเน้นกำรเข้ำหำลูกค้ำท่ีเป็นเจ้ำของสินค้ำและบริกำร (Direct) เป็นหลัก ซึ่งจำกกลยุทธ์
ดังกล่ำวก็ท ำให้บริษัทสำมำรถได้งบโฆษณำตรงจำกเจ้ำของสินค้ำและบริกำร รวมถึงกำรที่เจ้ำของสินค้ำและบริกำรสั่งซื้อ
สื่อในร้ำนสะดวกซื้อ “จิฟฟ่ี” ผ่ำนทำงเอเจนซี่ 
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4. ทรัพย์สินที่ใช้ในการประกอบธุรกิจ 
 

4.1 ทรัพย์สินถาวรหลัก 
บริษัท นิปปอน แพ็ค (ประเทศไทย) จ ำกัด (มหำชน)  
มีสินทรัพย์ถำวรหลักที่ใช้ในกำรประกอบธุรกิจ ณ วันที่ 31 ธันวำคม 2558  มีมูลค่ำ ดังนี้ 
 

ลักษณะทรัพย์สิน กรรมสิทธิ ์
มูลค่าตามบัญชีสุทธิ 

(ล้านบาท) 
ภาระผูกพัน 

1. ที่ดิน และอำคำร เจ้ำของ 125.86 จ ำนองเป็นหลักประกันกับ
ธนำคำรกสิกรไทย 

2. เครื่องจักรและอุปกรณ์ เจ้ำของ 220.96 73.18 ล้ำนบำทท ำลิสซิ่งกับ
สถำบันกำรเงิน 

3. เครื่องใช้ส ำนักงำนและยำนพำหนะ เจ้ำของ 20.47 3.15 ล้ำนบำท เช่ำซื้อกับ
สถำบันกำรเงิน 

4. อสังหำริมทรัพย์เพื่อกำรลงทุน เจ้ำของ 36.33 - ไม่มี - 

                                     รวม 403.62  

 
บริษัท ไทยเฟลคซิเบลิแพค จ ำกัด มีสินทรัพย์ถำวรที่ส ำคัญประกอบด้วย 

ลักษณะทรัพย์สิน กรรมสิทธิ์ 
มูลค่าตามบัญชีสุทธิ 

(ล้านบาท) 
ภาระผูกพัน 

1. ที่ดิน และ อำคำร เจ้ำของ 7.28 จ ำนองเป็นหลักประกันกับ
ธนำคำรกรุงศรีอยุธยำ 

2. เครื่องจักรและเครื่องมือเครื่องใช้ เจ้ำของ              22.14 - ไม่มี - 

3. เครื่องใช้ส ำนักงำนและยำนพำหนะ เจ้ำของ 0.85 - ไม่มี - 

                                     รวม            30.27  

 
บริษัท นิปปอน แพ็ค เทรดดิ้ง จ ำกัด มีสินทรัพย์ถำวรที่ส ำคัญประกอบด้วย 

ลักษณะทรัพย์สิน กรรมสิทธิ์ 
มูลค่าตามบัญชีสุทธิ 

(ล้านบาท) 
ภาระผูกพัน 

1. ระบบจอแสดงภำพ เจ้ำของ 17.18 - ไม่มี - 

2. เครื่องใช้ส ำนักงำน เจ้ำของ   0.06 - ไม่มี - 

                                     รวม 17.24  
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 บริษัท เอ็นพีพี ฟู้ด อินคอร์ปอเรชั่น จ ำกัด มีสินทรพัย์ถำวร และสินทรัพย์ไม่มีตัวตนส ำคัญประกอบด้วย 

ลักษณะทรัพย์สิน กรรมสิทธิ์ 
มูลค่าตามบัญชีสุทธิ 

(ล้านบาท) 
ภาระผูกพัน 

1. ส่วนปรับปรุงอำคำรเช่ำ เจ้ำของ 0.49 - ไม่มี - 

2. เครื่องใช้ส ำนักงำน เจ้ำของ                0.55 - ไม่มี - 

3. สิทธิ์กำรบริหำรแฟรนไชส์ เจ้ำของ 33.88 อำยุสัญญำ 20 ปี 

                                     รวม 34.92  

 
บริษัท พร้อมแพค จ ำกัด มีสินทรัพย์ถำวรที่ส ำคัญประกอบด้วย 

ลักษณะทรัพย์สิน กรรมสิทธิ์ 
มูลค่าตามบัญชีสุทธิ 

(ล้านบาท) 
ภาระผูกพัน 

1. ที่ดิน และอำคำร เจ้ำของ 8.12 จ ำนองเป็นหลักประกันกับ
ธนำคำรกรุงเทพ 

2. เครื่องจักรและอุปกรณ์ เจ้ำของ 7.87 - ไม่มี - 

3.เคร่ืองใช้ส ำนักงำนและยำนพำหนะ เจ้ำของ 0.82 - ไม่มี - 

                                     รวม 16.81  

 
 
4.2 นโยบายการลงทุนในบริษัทย่อยและบริษัทร่วม 
บริษัทฯ มีนโยบำยกำรลงทุนและประกอบธุรกิจต่ำงๆ ที่มีควำมต่อเนื่องและเป็นกำรสนับสนุนธุรกิจหลัก 
 
 
4.3 นโยบายการบริหารงานในบริษัทย่อย และบริษัทร่วม 
บริษัทฯ จะส่งตัวแทนตำมสัดส่วนกำรถือหุ้นเข้ำไปบริหำรในบริษัทย่อยและบริษัทร่วม  

 
 

5. ข้อพิพาททางกฎหมาย 
-ไม่มี- 
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6. ข้อมูลทั่วไปและข้อมูลส าคัญอื่น 
 
6.1  ข้อมูลทั่วไป  

 ชื่อบริษัท     บริษัท นิปปอน แพ็ค (ประเทศไทย) จ ำกัด (มหำชน) 
 ชื่อภำษำอังกฤษ    NIPPON PACK (THAILAND) PUBLIC COMPANY LIMITED  
 ชื่อย่อ     NPP (ชื่อย่อหลักทรัพย์) 
 
 ประเภทธุรกิจ    ผลิตและจ ำหน่ำย 

1. บรรจุภัณฑ์พลำสติกประเภทอ่อนตัว (Flexible Packaging)  
   เพื่อใช้ส ำหรับบรรจุสินค้ำบริโภคประเภทต่ำงๆ ซึ่งกลุ่มลูกค้ำหลักของบริษัทฯ 
   ได้แก่ กลุ่มผลิตภัณฑ์อำหำร กลุ่มยำ และกลุ่มสินค้ำอุปโภคบริโภค 
2. ขวดพีอีที (PET : Polyethylene Terephthalate Bottle)  
   เพื่อใช้ส ำหรับบรรจุน้ ำชนิดต่ำงๆ ซึ่งกลุ่มลูกค้ำหลักของบริษัทฯ     
   ได้แก่ กลุ่มน้ ำดื่ม และ น้ ำผลไม้  
3. บรรจุภัณฑ์พลำสติกขึ้นรูปด้วยระบบ Vacumm Forming  
   เพื่อใช้ส ำหรับบรรจุสินค้ำบริโภคประเภทต่ำงๆ ซึ่งกลุ่มลูกค้ำหลักของบริษัทฯ 
   ได้แก่ กลุ่มผลิตภัณฑ์อำหำร และกลุ่มสินค้ำอุปโภคบริโภค 

 เลขทะเบียนบริษัทฯ     0107536001095  
 รำคำพำร์     1.00  บำท  
 ทุนจดทะเบียน     1,162,751,814 บำท 
 ทุนช ำระแล้ว( ณ วันที่ 31 ธันวำคม 2558) 872,474,858 บำท ประกอบด้วยหุ้นสำมัญ 872,474,858 หุ้น 
 ที่ตั้งส ำนักงำนใหญ่      เลขที่  283/99 อำคำรโฮมเพลสออฟฟิศ บิลดิ้ง ชั้น  20 ซอยสุขุมวิท 55 (ทองหล่อ) 

ถนนสุขุมวิท แขวงคลองตันเหนือ  เขตวัฒนำ กรุงเทพมหำนคร 10110 
 
 เว็บไซต์     http://www.nipponpack.co.th 
 
 ติดต่อ     ส านักงานใหญ ่
      โทรศัพท์  02 712 5487-88 
           โทรสำร  02 712 5750 
      โรงงาน 
      โทรศัพท์  02 452 8326-29 
           โทรสำร  02 452 8325     
      นักลงทุนสัมพันธ ์
      โทรศัพท์  02 712 5487-88 
           โทรสำร  02 712 5750 
      อีเมล์  ir.nipponpack@gmail.com 

 

http://www.nipponpack.co.th/
mailto:ir.nipponpack@gmail.com
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6.2  ข้อมูลทั่วไปนิติบุคคลที่บริษัทถือหุ้นตั้งแต่ร้อยละ 10 ขึ้นไปของจ านวนหุ้นทีจ่ าหน่ายได้แล้วทั้งหมด 
 

 1.  บริษัท ไทยเฟลคซิเบิลแพค จ ากัด  
 ประเภทธุรกิจ  : จ ำหน่ำยบรรจุภัณฑ์พลำติกชนิดอ่อน 

 เลขทะเบียนบริษัท  : 0105522010397 
 ที่ตั้งส ำนักงำนใหญ่ : 223 ถนนบำงขุนเทียน-ชำยทะเล แสมด ำ เขตบำงขุนเทียน กรุงเทพมหำนคร 
 สัดส่วนกำรถือหุ้น  : ร้อยละ 55 
 ทุนจดทะเบียน  : 60 ล้ำนบำท  
 มูลค่ำหุ้นที่ตรำไว้  : หุ้นละ 10 บำท 
 
 2.  บริษัท นิปปอน แพ็ค เทรดดิ้ง จ ากัด 

ประเภทธุรกิจ  : ด ำเนินธุรกิจติดตั้งสื่อโฆษณำ ในสถำนีบริกำรปั้มน้ ำมัน ปตท.ภำยในร้ำนค้ำปลีก จิฟฟี่ 
 เลขทะเบียนบริษัท  : 0105555103700 
 ที่ตั้งส ำนักงำนใหญ่ : 283/99 อำคำรโฮมเพลส ออฟฟิศ บิลดิ้ง ชั้นที่ 20 ซอยสุขุมวิท 55 แขวงคลองตันเหนือ 
      เขตวัฒนำ กรุงเทพมหำนคร 
 สัดส่วนกำรถือหุ้น  : ร้อยละ 51 
 ทุนจดทะเบียน  : 20 ล้ำนบำท  
 มูลค่ำหุ้นที่ตรำไว้  : หุ้นละ 10 บำท 

 
3. บริษัท เอ็นพีพี ฟู้ด อินคอร์ปอเรชั่น จ ากัด  
ประเภทธุรกิจ  : ท ำธุรกิจด้ำนอำหำรและเครื่องดื่ม 
เลขทะเบียนบริษัท  : 0105558156138 
ที่ตั้งส ำนักงำนใหญ่ : 283/98 อำคำรโฮมเพลส ออฟฟิศ บิลดิ้ง ชั้นที่ 20 ซอยสุขุมวิท 55 แขวงคลองตันเหนือ 

      เขตวัฒนำ กรุงเทพมหำนคร 
สัดส่วนกำรถือหุ้น  : ร้อยละ 55 
ทุนจดทะเบียน  : 100 ล้ำนบำท  
มูลค่ำหุ้นที่ตรำไว้  : หุ้นละ 10 บำท 

 
4. บริษัท พร้อมแพค จ ากัด  
ประเภทธุรกิจ  : ผลิตบรรจุภัณฑ์พลำสติก ถำดบรรจุอำหำรและถำดบรรจุอำหำรพร้อมทำน 
เลขทะเบียนบริษัท  : 0105532039169 
ที่ตั้งส ำนักงำนใหญ่ : 35/132 หมู่ที่ 2 ต ำบลบำงน้ ำจืด  อ ำเภอเมือง จังหวัดสมุทรสำคร 
สัดส่วนกำรถือหุ้น  : ร้อยละ 95 
ทุนจดทะเบียน  : 35 ล้ำนบำท  
มูลค่ำหุ้นที่ตรำไว้  : หุ้นละ 100 บำท 
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5. บริษัท ไทยลักซ์ ฟู้ด โปรดักส์ จ ากัด  
ประเภทธุรกิจ  : ผลิตและจ ำหน่ำยผลิตภัณฑ์อำหำรแปรรูปแช่แข็งและผลิตภัณฑ์อำหำรพร้อมรับประทำน 
เลขทะเบียนบริษัท  : 0105542094316 
ที่ตั้งส ำนักงำนใหญ่ : เลขที่ 69/5 หมู่ 5 ต ำบลบำงขันแตก อ ำเภอเมือง จังหวัดสมุทรสงครำม 
สัดส่วนกำรถือหุ้น  : ร้อยละ 45 
ทุนจดทะเบียน  : 100 ล้ำนบำท  
มูลค่ำหุ้นที่ตรำไว้  : หุ้นละ 10 บำท 

 
6.3 บุคคลอ้างอิงอื่นๆ 

 
นำยทะเบียนหลักทรัพย์     บริษัท ศูนย์รับฝำกหลักทรัพย์ (ประเทศไทย) จ ำกัด  

อำคำรตลำดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย  
เลขที่ 93 ถนนรัชดำภิเษก แขวงดินแดง เขตดินแดง  
กรุงเทพมหำนคร 10400     
โทรศัพท์ 0-2009-9000 
โทรสำร  0-2009-9476 

 
ผู้สอบบัญชี   บริษัท แกรนท์ ธอนตัน จ ำกัด 

     ช้ัน 18 อำคำรแคปปิตอลทำวเวอร์ ออลซีซั่นส์เพลส ถนนวิทยุ  
แขวงลุมพินี เขตปทุมวัน กรุงเทพมหำนคร 10330 

โทรศัพท์  0-2205-8222  
โทรสำร   0-2654-3339 

 
 


