
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

สวนที่  1  การประกอบธุรกิจ 
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รายงานการเปดเผยขอมูล (แบบ 56-1) 

1.  นโยบายและภาพรวมการประกอบธุรกิจ 
1.1  การเปล่ียนแปลง และการพัฒนาการท่ีสําคัญ 

ประวัติความเปนมาและการเปล่ียนแปลง 
ป 2552 เร่ิมธุรกิจนําเขาเครื่องสําอาง,ผลิตภัณฑบํารุงผิว และผลิตภัณฑประเภทสินคาอุปโภคบริโภค เพื่อจัด

จําหนายในชองทางตางๆ ภายใตเคร่ืองหมายการคาคารมารท ควบคูกับการดําเนินธุรกิจ HIGER 
ป 2553 จากยอดขายท่ีโตข้ึนกวา 100% ในระยะเวลาเพียง 5 เดือน คารมารทไดเปดตัวรานคาปลีกรานแรก 

สาขาสํานักงานใหญ เพื่อรองรับปริมาณความตองการสินคาของตลาด 
ป 2554  เปล่ียนช่ือบริษัทจาก บริษัท ไดสตาร อิเลคทริก คอรเปอเรช่ัน จํากัด (มหาชน) เปน บริษัท คารมารท 

จํากัด (มหาชน) อยางเปนทางการ ขยายรานคาปลีกคารมารทช็อป 20 สาขา, ตัวแทนจําหนายกวา 500 
รานคาท่ัวประเทศ และรานคาปลีกกวา 1,000 รานคา ภายในระยะเวลา 1 ป 

ป 2555 บมจ. คารมารทเขาสูธุรกิจเครื่องสําอาง ผลิตภัณฑบํารุงผิว  และประเภทสินคาอุปโภคบริโภคอยาง
เต็มตัวในธุรกิจ 

ป 2556 สินคาขยายเขาสูชองทางการจัดจําหนายแบบสมัยใหม (Modern Trade) กวา 20 แหง ตลอดจนรานคา
ชองทางออนไลน และเร่ิมขยายธุรกิจสูการสงออกสินคาในภูมิภาคเอเชีย 

ป 2557 ขยายชองทางรานคาตัวแทนจําหนายไปยังหางทองถ่ินอําเภออ่ืนๆ และหาพารทเนอรทางธุรกิจ
ศักยภาพในการเปดตลาดตางประเทศ 

 
บริษัท คารมารท จํากัด (มหาชน) เปนบริษัทฯ นําเขาและจัดจําหนายสินคาอุปโภคและบริโภคประเภท

เคร่ืองสําอาง บริษัทฯ ไดวางรากฐานธุรกิจใหเติบโตอยางม่ันคงท้ังทางดานชองทางจัดจําหนาย, ดานการบริหาร
จัดการ, ดานระบบการควบคุมภายใน,ดานระบบการจัดเก็บและจัดสงสินคารวมถึงดานพัฒนาผลิตภัณฑ ตลอด
ระยะเวลาที่ผานมานับวาตลาดใหการตอบรับผลิตภัณฑของบริษัทอยางดีอยางเกินความคาดหมาย การเปล่ียนแปลง
และพัฒนาการท่ีสําคัญในป 2557 ของบริษัทดังนี้ 

บริษัทฯ เร่ิมขยายงานดานการบริหารผลิตภัณฑซ่ึงเดิมนําเขาผลิตภัณฑสําเร็จรูปจากตางประเทศแตเพียง
อยางเดียว  มาเปนการปรับพื้นท่ีสวนหนึ่งของอาคารและท่ีดินท่ีมีอยูเดิมทําเปนโรงงานบรรจุและผลิตเคร่ืองสําอาง  
นอกจากนี้บริษัทยังทําการตลาดในทุกชองทางจําหนายมากข้ึน เพื่อสรางการรับรูแบรนดในวงกวางซ่ึงไดให
ความสําคัญในการขยายชองทางคาปลีกท่ีมีสาขาจํานวนมากเพิ่มข้ึน เพื่อตอบสนองความตองการของผูบริโภคได
อยางท่ัวถึง อยางไรก็ตามบริษัทยังคงใหความสําคัญและรักษาสัมพันธภาพอันดีกับคูคาชองทางด้ังเดิมอยางกลุม
ตัวแทนจําหนาย (Traditional Trade) และ ใหการสนับสนุนดานการตลาดขายปลีกแกผูประกอบการ (Karmarts 
Shop) กลุมรานคาสมัยใหม (Modern Trade) อยางตอเนื่อง เพื่อสรางความแข็งแกรงของเคร่ืองหมายการคา 
KARMARTS ไปในเวลาเดียวกัน และขยายฐานลูกคาในการจําหนาย ไปยังตางประเทศโดยตรงซึ่งจากเดิมในป
กอนหนาบริษัทมีการจําหนายสินคาไปยังประเทศเพื่อนบานผานตัวแทนจําหนายในประเทศเทานั้น ท้ังนี้เพื่อ
เตรียมพรอมกับทิศทางยอดจําหนายท่ีเติบโตอยางรวดเร็ว 
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รายงานการเปดเผยขอมูล (แบบ 56-1) 

1.2  โครงสรางการถือหุนของกลุมบริษัท 
บริษัทฯ  ประกอบธุรกิจนําเขาและจัดจําหนายสินคาอุปโภคและบริโภคประเภทกลุมผลิตภัณฑ

เคร่ืองสําอาง, กลุมผลิตภัณฑบํารุงผิวหนา, กลุมผลิตภัณฑบํารุงผิวกาย, กลุมผลิตภัณฑอุปกรณความงาม, กลุม
ผลิตภัณฑอาหารเสริม และอ่ืนๆ ภายใตแบรนดตางๆจากหลากหลายประเทศ เชน เกาหลี, ฮองกง, เวียดนาม, 
ไตหวัน, จีน และญ่ีปุนเปนตน 

การจัดจําหนายสินคาของบริษัทฯ แบงเปน 4 ชองทาง ดังนี้ ชองทางรานคาปลีกดั้งเดิมหรือรานคาตัวแทน
จําหนาย, ชองทางคารมารทช็อป, ชองทางการจัดจําหนายแบบสมัยใหม,  ชองทางสงออก 
บริษัทยอย 

บริษัท มาย บัส จํากัด  
บริษัทฯ ไดรวมลงทุนในบริษัท มาย บัส จํากัด โดยถือหุนท้ังส้ิน 8,564,511 หุน รวมเปนเงิน 9,173,531.32 

บาท  โดยแบงเปนจํานวน 1 ลานหุน (สําหรับหุนท่ีชําระเต็มมูลคาแลว 10 บาท) และจํานวน 8 ลานหุน (สําหรับหุน
ท่ีชําระยังไมเต็มมูลคา 2.75 บาท ) คิดเปนสัดสวน 95.16% ประกอบธุรกิจเดินรถโดยสารประจําทางปรับอากาศสาย 
ปอ.64 มีสิทธิการเดินรถ 8 ป 9 เดือน โดยนับต้ังแตวันท่ี 25 ส.ค. 2552 ถึง 31 พ.ค. 2561 โดยระยะทางเริ่มจาก
กระทรวงพาณิชย (แหงใหม) – ถนนรัตนาธิเบศร – สนามหลวง 

Karmarts Vietnam Investment Company Limited   
บริษัท Karmarts Vietnam Investment Company Limited  ประกอบิจการจําหนายปลีก และเคร่ืองสําอาง

อุปกรณเคร่ืองมือและเคร่ืองใช  ถือหุนจํานวน 510,000 หุน  คิดเปนสัดสวนรอยละ 51 ของทุนจดทะเบียน  มูลคา
เงินลงทุน  765,000 บาท (ทุนจดทะเบียน 1,000 ลานดอง) 
บริษัทรวม 

บริษัท ดิ ไอโคนิค พรอพเพอรตี้ จํากัด 
บริษัท ดิ ไอโคนิค พรอพเพอรต้ี จํากัด ประกอบกิจการดานอสังหาริมทรัพย (โรงแรม รีสอรทและหอง

ชุด) บริษัทฯ เขาซ้ือหุนสามัญเพิ่มทุนของบริษัท ดิ ไอโคนิค พรอพเพอรตี้ จํากัด จํานวน 7,102,999 หุน ราคาหุน
ละ 10 บาท คิดเปนสัดสวนรอยละ 33.33% ของหุนท่ีออก (ทุนจดทะเบียน 213,090,000 บาท) ในราคาตามมูลคา
หุนท่ีตราไว  

บริษัท เจ คอส แลบอราทอรีส จํากัด 
บริษัท เจ คอส แลบอราทอรีส จํากัด (ช่ือเดิม บริษัท เตาเบา จํากัด)  ประกอบกิจการดานผลิตรวมท้ังแบง

บรรจุเคร่ืองสําอาง  เคร่ืองหอม  อุปกรณเคร่ืองมือและเคร่ืองใชเสริมความงามทุกชนิด  บริษัทฯ เขาซ้ือหุนสามัญ
ของบริษัท เจ คอส แลบอราทอรีส จํากัด จํานวน 1,400,000 หุน  ราคาหุนละ  5  บาท  คิดเปนสัดสวนรอยละ  70% 
ของหุนท่ีออก (ทุนจดทะเบียน 10,000,000 บาท)  ในราคาตามมูลคาท่ีตราไว 
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รายงานการเปดเผยขอมูล (แบบ 56-1) 

Karmarts Malaysia Sdn. Bhd 
บริษัท Karmarts Malaysia Sdn. Bhd  ประกอบิจการจําหนายปลีก และเคร่ืองสําอางอุปกรณเคร่ืองมือและ

เคร่ืองใชถือหุนจํานวน 51,000 หุน  คิดเปนสัดสวนรอยละ 51 ของทุนจดทะเบียน  มูลคาเงินลงทุน  5,100,000 
บาท (ทุนจดทะเบียน 1 ลานริงกิตมาเลเซีย) 

 
โครงสรางการถือหุนของกลุมบริษัท 

กลุมตระกูลทีฆคีรีกุล  ผูถือหุนรายอ่ืนๆ 

31.95%  68.05% 
 
 

 
บริษัท  คารมารท  จํากัด (มหาชน) 

 
 
 
 
 
 

 
 

 
 
นโยบายการแบงการดาํเนินงานของบริษัทในกลุม 

เม่ือวันท่ี 23 มิถุนายน 2552 บริษัทฯ ไดลงทุนใน บริษัท มาย บัส จํากัด เพื่อขยายธุรกิจดานรถยนต NGV 
ซ่ึงบริษัทฯ ดําเนินธุรกิจในการเดินรถยนตโดยสารประจําทางปรับอากาศสาย ปอ.64 โดยระยะทางเริ่มจาก
กระทรวงพาณิชย (แหงใหม) ถนนรัตนาธิเบศร – สนามหลวง และไดรับสิทธิการเดินรถ 8 ป 9 เดือน มูลคา 14.50 
ลานบาท โดยนับต้ังแตวันท่ี 25 ส.ค. 2552 – 31 พ.ค 2561 บริษัทอยูในระหวางการเรงติดตอและเจรจาเพื่อท่ีจะ
จําหนายกิจการใหแกบุคคลท่ีสนใจตอไป 

เม่ือวันท่ี  12  กรกฎาคม  2556 บริษัทฯ ไดลงทุนในบริษัท เตาเบา จํากัด เพื่อประกอบธุรกิจจําหนาย
เคร่ืองสําอางออนไลน 

 

บริษัท เจ คอส แลบอราทอรีส จํากัด  
70% 

บจ. มาย บัส  
95.16% 

• เดินรถโดยสาร
ประจําทางปรับ
อากาศ ปอ. 64 

• ประกอบกิจการการผลิต  รวมท้ังแบง
บรรจุเคร่ืองสําอาง  เคร่ืองหอม  
อุปกรณเคร่ืองมือและเคร่ืองใชเสริม
ความงามทุกชนิด 

บริษัท ดิ ไอโคนิค พรอพเพอรต้ี จํากัด 
33.33% 

• ประกอบกิจการดานอสังหาริมทรัยพ  
(โรงแรม รีสอรทและหองชุด) 
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รายงานการเปดเผยขอมูล (แบบ 56-1) 

ระหวางไตรมาสสามของป 2557  บริษัท เตาเบา  จํากัด  เปล่ียนช่ือเปนบริษัท เจ คอส แลบอราทอรีส จํากัด  
และเปล่ียนประเภทการประกอบธุรกิจมาเปนกิจการดานการผลิตแบงบรรจุเคร่ืองสําอางเคร่ืองหอม  อุปกรณ
เคร่ืองมือและเคร่ืองใชเสริมความงามทุกชนิด 

เม่ือวันท่ี  3  มีนาคม  2557  ไดลงทุนเพื่อประกอบธุรกิจดานอสังหาริมทรัพย (โรงแรม รีสอรทและหองชุด)  
และไดลงทุนซ้ือท่ีดินบริเวณถนนเจริญนคร  2  แปลง รวมเนื้อท่ีท้ังหมด 5 ไร 1 งาน  21  วา 

 
1.3  เปาหมายการดําเนินธุรกิจ 
1. บริษัทฯ จะเปนศูนยจําหนายสินคากลุมเคร่ืองสําอางและผลิตภัณฑเสริมความงามหลายยี่หอจาก

ประเทศแถบเอเชียภายใตการจัดจําหนายโดย “KARMARTS” ซ่ึงเนนคุณภาพท่ีเหมาะสมกับราคา และมีความ
ทันสมัยเหมาะสมกับกลุมเปาหมาย โดยสินคาท้ังหมดตองผานการทดลองใชจริงและคัดสรรมาจากแหลงผลิตท่ี
เช่ือถือและไวใจไดเพื่อใหลูกคาม่ันใจไดวาสินคาทุกชนิดท่ีทางบริษัทฯ นําเขาเปนสินคาท่ีไดมาตรฐานอยางแทจริง 

2. บริษัทฯ ตองการสรางชองทางคาปลีกเพื่อจําหนายสินคากลุมเคร่ืองสําอางและผลิตภัณฑเสริมความงาม
ใหเปนท่ีรูจักแกผูบริโภคในนามของราน “KARMARTS” ท้ังใน และตางประเทศ  

3. บริษัทฯ ตองการจัดหาผลิตภัณฑใหมของแตละสายผลิตภัณฑ เพื่อตอบสนองความตองการ 
ของผูอุปโภคและบริโภค  

4. บริษัทฯ มีนโยบายการดําเนินงานท่ีโปรงใส และไดสรางมูลคาเพิ่มใหแกกิจการในระยะยาว, บริหาร
บริษัทฯ ดวยความรอบครอบระมัดระวัง ควบคุมและบริหารความเส่ียงท่ีเหมาะสมรวมท้ังมีจริยธรรมในการดําเนิน
ธุรกิจและบริหารงานเพื่อใหบรรลุเปาหมายตามแผนธุรกิจท่ีคณะกรรมการบริษัทไดกําหนดไว รวมท้ังสรางความ
เช่ือม่ันใหแกผูถือหุนและบริหารงานเพ่ือกอประโยชนสูงสุดตอผูถือหุน 
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รายงานการเปดเผยขอมูล (แบบ 56-1) 

2  ลักษณะการประกอบธุรกิจ 
 โครงสรางรายได 

บริษัทฯ มีมูลคาการจําหนายสินคาอุปโภคและผลิตภัณฑรถยนตใชกาซธรรมชาติป 2555 – 2557 ดังนี ้

ผลิตภณัฑ 
2557 2556 2555 

พันบาท % พันบาท % พันบาท % 

มูลคาการจําหนายรถยนตใชกาซธรรมชาต ิ       
- รถยนตใชกาซธรรมชาติ (NGV)     187 0.02 - - 5,390 0.85 
- เคร่ืองยนต 201 0.02 3,192 0.38 - - 
- ถังกาซ  455 0.05 - - - - 
- อ่ืนๆ 24,984 2.57 - - - - 

รวมมูลคาการจําหนายรถยนตใชกาซธรรมชาต ิ 25,827 2.66 3,192 0.38 5,390 0.85 

มูลคาการจําหนายสินคาอุปโภคและบริโภค       
- เคร่ืองสําอาง       

ผลิตภัณฑดแูลรางกาย 321,954 33.18 285,430 34.38 218,260 34.04 
ผลิตภัณฑดแูลผิวหนา 256,760 26.46 244,437 29.45 198,079 30.89 
ผลิตภัณฑเคร่ืองสําอาง 306,587 31.59 239,308 28.83 153,308 23.91 

- อุปกรณเสริมความงาม 14,401 1.48 15,048 1.81 6,128 0.96 
- อุปกรณตกแตงรานและส่ือสงเสริมการขาย 25,409 2.62 27,243 3.28 49,915 7.78 
- ผลิตภัณฑอาหารและยา 18,608 1.92 12,820 1.54 1,292 0.20 
- อ่ืน ๆ  832 0.09 2,651 0.32 2,380 0.37 

รวมมูลคาการจําหนายสินคาอุปโภและบริโภค 944,551 97.34 826,937 99.62 629,362 98.88 

รวมมูลคาการจําหนาย    970,378 100.00 830,129 100.00 634,752 99.73 

รายไดคาบริการ    - - - - 1,745 0.27 
รวมรายไดจากการจําหนายและบริการ   970,378 100.00 830,129 100.00 636,497 100.00 

อัตราเพิ่ม (ลด) ของรายได 16.89  30.42  66.14  
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รายงานการเปดเผยขอมูล (แบบ 56-1) 

2.1  ลักษณะการประกอบธุรกิจ 
บริษัทฯ เปล่ียนจากธุรกิจเคร่ืองใชไฟฟาภายใตช่ือ บริษัท ไดสตาร จํากัด (มหาชน) เปนบริษัท คาร

มารท จํากัด (มหาชน) อยางเปนทางการในป 2554 ดําเนินธุรกิจนําเขา และจัดจําหนายผลิตภัณฑเคร่ืองสําอางทุก
ประเภทจากตางประเทศ โดยแบงลักษณะออกเปน 2 สวน สวนแรกคือการเปนตัวแทนจําหนายเพื่อนําเขา และจัด
จําหนายผลิตภัณฑสําเร็จรูปจากแบรนดท่ีมีช่ือเสียง และมีการทําตลาดอยูแลวในตางประเทศ สวนท่ีสองคือการ
สรางแบรนดท่ีเปนของบริษัทฯ เองโดยการออกแบบ และวางแผนรูปแบบของแตละแบรนดท่ีเปนของบริษัทฯ 
ภายใตความคิดและการพัฒนาแบบบรรจุภัณฑ รวมถึงการวิจัย และพัฒนาผลิตภัณฑใหมๆ รวมกันระหวางทีมงาน
ไทย และทีมงานเกาหลี ซ่ึงผลิตภัณฑสวนใหญส่ังผลิตจากตางประเทศเปนหลัก และหลังจากไดรับกระแสตอบรับ
ท่ีดีในป 2557 บริษัทฯ จึงไดจัดสรรพื้นท่ีใชสอยบางสวนของโรงงานเคร่ืองใชไฟฟาเดิมใหเปนโรงงานสําหรับแบง
บรรจุผลิตภัณฑ สําหรับรองรับการบรรจุผลิตภัณฑบางรายการ ท้ังนี้เพื่อเพิ่มความสามารถในการแบงสงสินคา และ
กระจายไปยังรานคาในชองทางตางๆ ตามความตองการไดอยางรวดเร็ว และคลองตัวมากข้ึน  

สําหรับแบรนดของบริษัทฯ เองนั้น เกิดข้ึนหลังจากท่ีทีมงานการตลาดไดศึกษาความตองการของ
ผูบริโภคจากประสบการณการนําเขาสินคาแบรนดตางๆ มาต้ังแตเร่ิมตนจนเกิดเช่ียวชาญสามารถพัฒนาสรางสรร
เปนผลิตภัณฑท่ีตรงกับความตองการของตลาดไทย ท้ังนี้มีวัตถุประสงคสําคัญในการสรางสรรผลิตภัณฑใหมๆ คือ
เพื่อเปดประสบการณที่แปลกใหมใหผูบริโภครูสึกสนุกไปกับการเลือกซ้ือสินคาในแตละหมวดหมูรวมถึงสามารถ
ตอบสนองความตองการของลูกคาไดอยางตรงจุดดวยการนํานวัตกรรมความงามใหมๆ มาผสมผสานลงในสินคาท่ี
มีแพ็คเกจสีสันสดใสดึงดูดใจโดยไมลืมท่ีจะคํานึงถึงคุณภาพของสินคาในราคาท่ีสมเหตุสมผลเปนสําคัญ 

ในแงของชองทางการจัดจําหนาย บริษัทฯ ไดกระจายสินคาผานรานคาตัวแทนจําหนายท่ัวประเทศท้ัง
ในรูปแบบคาสง และรูปแบบคาปลีก เชน รานคาเคร่ืองสําอางประจําทองถ่ิน, ซุปเปอรมารเก็ตทองถ่ิน และรานขาย
ยา ฯลฯ นอกจากนี้ยังไดขยายไปยังรานคาปลีกสมัยใหมทุกรูปแบบ เชน 7 eleven,  วัตสัน และโลตัส เปนตน 
นอกจากนี้บริษัทฯ ยังมีการจําหนายผานชองทางรานคาปลีกเคร่ืองสําอาง ภายใตช่ือราน KARMARTS ซ่ึงปจจุบันมี
ถึง 65 สาขาท่ัวประเทศ โดยการบริหารงานจะเปนลักษณะแฟรนไชสซ่ึงทุกสาขาจะมีรูปแบบการตกแตงราน และ
ใชระบบปฏิบัติการขายหนารานแบบเดียวกัน เพื่อตอบสนองความตองการของผูบริโภคที่ตองการเลือกซ้ือ
ผลิตภัณฑท้ังหมดภายใตการนําเขาของบริษัทฯ โดยเฉพาะ  

จากเสียงตอบรับท่ีดีจากตลาดภายในประเทศบริษัทฯ จึงเร่ิมบทบาทใหมกลายเปนผูสงออกผลิตภัณฑ
ความงามไปสูตลาดตางประเทศ โดยเร่ิมขยายสาขาไปยังประเทศตางๆ ในภูมิภาคเอเชีย เชน สิงคโปร, กัมพูชา, 
พมา, เวียดนาม, ลาว, จีน และอินโดนีเซีย เปนตน โดยเปาหมายสูงสุดของบริษัทฯ คือ กาวเปนแบรนดอันดับหนึ่ง
ของประเทศไทย และกาวไกลเปนอันดับหนึ่งของเอเชียตอไป 
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รายงานการเปดเผยขอมูล (แบบ 56-1) 

 2.2  การตลาด และการขาย 
 บริษัทฯ เล็งเห็นถึงความสําคัญของการกระจายสินคาไปยังชองทางการจัดจําหนายตางใหสอดรับกับ

พฤติกรรมของผูบริโภคเพื่อเพิ่มคุณคาใหกับผลิตภัณฑ (Value-added services) เปนการเพิ่มศักยภาพดานสถานท่ี 
(Place utility)และอรรถประโยชนดานเวลา (Time utility) เพื่อสรางความพึงพอใจแกผูบริโภคจะไดรับสินคาใน
เวลาท่ีตองการ 

 ปจจุบันชองทางการจัดจําหนายสินคาของบริษัทฯ มีท้ังหมด 5 ชองทางหลักๆไดแกชองทางคาร
มารทช็อป (Karmarts Shop), ชองทางรานคาแบบดั้งเดิมหรือรานคาตัวแทนจําหนาย (Traditional Trade), ชอง
ทางการจัดจําหนายแบบสมัยใหม (Modern Trade),ชองทางสงออก (Export) และชองทางรานคาออนไลน (Online) 

1. ชองทางรานคาแบบดัง้เดิม หรือรานคาตัวแทนจําหนาย (Traditional Trade) 
แมวาปจจุบันการขยายตัวของรานคาสมัยใหมจะเติบโตข้ึนอยางรวดเร็ว แตชองทางการคาปลีกดั้งเดิม

ก็ยังคงเปนหัวใจสําคัญในการสรางยอดขายใหแกบริษัทฯ  ซ่ึงปจจุบันรานคาตัวแทนจําหนายของคารมารทนั้น
ครอบคลุมรานคาปลีกไดอยางกวางขวางท่ัวประเทศ 

จากปท่ีผานมาชองทางการคาปลีกดั้งเดิมมีรานคาตัวแทนจําหนายกระจายตัวอยูท่ัวประเทศไทยกวา 
500 ราย โดยแบงรานคาเปน 2 ประเภทหลักคือ รานคาปลีก และรานคาสง เพื่อใหสินคากระจายตัว เขาถึงมือ
ผูบริโภคอยางท่ัวถึง และรวดเร็วยิ่งข้ึน 

• ประเภทคาปลีก ประกอบดวย รานคาปลีกเคร่ืองสําอาง, ซุปเปอรมารเก็ตทองถ่ิน, รานสะดวกซ้ือ
ทองถ่ิน และรานขายยาทองถ่ิน เปนตน 

• ประเภทคาสง ประกอบดวย รานคาสงเคร่ืองสําอาง และรานคาสงสินคาอุปโภคบริโภคประจํา
ทองถ่ินขนาดใหญเปนตน 

 
2. ชองทางคารมารทช็อป (Karmarts Shop) 
ธุรกิจรานคาปลีกหรือรานความงามสะดวกซ้ือภายใตแนวคิดมัลติแบรนดซ่ึงรวบรวมผลิตภัณฑเพื่อ

ความงามของทุกแบรนดในเครือคารมารทไวในท่ีแหงเดียวหรือเรียกวาวันสต็อปเซอรวิส ภายใตการตกแตงราน
ดวยโทนสีชมพูช็อคกิ้งพิงค ท่ีเปรียบเสมือนหองแตงตัวของสาวนอยสดใสสไตลเกาหลี 

คารมารทช็อปถือเปนชองทางสําคัญท่ีบริษัทฯ เพื่อใหผูบริโภคสามารถเขาถึงสินคาท้ังหมดของบริษัท
ฯ ไดอยางครบถวน และใกลชิดมากยิ่งข้ึน อีกท้ังยังทําใหบริษัทฯ สามารถศึกษา และเขาถึงผูบริโภคไดงายข้ึน ซ่ึง
เปนกลยุทธท่ีสรางความจงรักภักดีใหกับแบรนด (Brand Loyalty) และส่ิงท่ีทางบริษัทฯ ใหความสําคัญมาโดย
ตลอดคือการจัดกิจกรรมสงเสริมการขายสําหรับสมาชิกคารมารทช็อปอยางตอเนื่อง  

ท้ังนี้คารมารทช็อปเปนธุรกิจแบบแฟรนไชนส 100% ใชรูปแบบของการขายสินคาขาดใหแก
ผูประกอบการ โดยบริษัทฯ ชวยสนับสนุนดานกิจกรรมสงเสริมการขายในทุกๆรอบเดือนอยางตอเนื่อง ซ่ึงทุกสาขา
มีการบันทึกขายสินคาท้ังหมดผานระบบปฏิบัติการของบริษัทฯ เพื่อเช่ือมตอขอมูลสินคาโปรโมช่ัน  และขอมูล
สมาชิกได โดยแตละสาขาจะมีเจาหนาท่ีฝายปฏิบัติการขายท่ีมีประสบการณในการบริหารจัดการรานคาคาร
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รายงานการเปดเผยขอมูล (แบบ 56-1) 

มารทช็อปเขาดูแล พรอมใหคําแนะนําเกี่ยวกับเทคนิคการบริหารรานคาอยางใกลชิด เพื่อใหรานคาดําเนินธุรกิจตรง
ตามมาตรฐานท่ีทางบริษัทฯ ไดวางรูปแบบไว 

ปจจุบันชองทางคารมารทช็อปในประเทศไทย มีท้ังหมดจํานวน 65 สาขา แบงเปนช็อปประเภท 
Standalone Shop (Retail shop) 55 สาขา และคารมารทช็อปในพื้นท่ีโซนบิวตี้ฮอลลของหางสรรพสินคาช้ันนํา 
ไดแกThe Mall และ Robinson อีก 10 สาขา นอกจากนี้ยังมีช็อปในตางประเทศอีก 17 สาขา 

3. ชองทางการจัดจําหนายแบบสมัยใหม (Modern Trade) 
ในป 2557 ท่ีผานมาชองทางโมเดิรนเทรดเติบโตข้ึนอยางตอเนื่อง มีการขยายชองทางจัดจําหนายเพ่ิม

มากข้ึนโดยไดขยายเขาไปในบริษัท บูทส รีเทล (ประเทศไทย) จํากัด (Boots), บริษัท อิออน (ไทยแลนด) จํากัด 
(Max Valu) และบริษัท หางสรรพสินคาโรบินสัน จํากัด (มหาชน) และยังปรับเปล่ียนการวางจําหนายสินคาเปน
รูปแบบตูติดผนัง (wall shelf) และรูปแบบชั้นวางสินคาแบบลอยตัว (standee shelf) เพื่อเพิ่มความสะดวกในการ
เลือกซ้ือสินคาใหแกผูบริโภค และยังชวยใหแบรนดดูโดดเดนจนกลายเปนท่ีจดจําของผูบริโภคอีกดวย 

ชองทางการจดัจําหนายแบบสมัยใหมท้ังหมดของบริษทัฯ ในป 2557 มีดังนี ้

• ประเภทรานคาสะดวกซ้ือ (Convenience Store) 
ซ่ึงเนนจํานวนสาขาความสะดวกสบายสถานท่ีต้ังอยูใกลกับผูบริโภคเปดบริการตลอด 24 ช่ัวโมงธุรกิจ

รูปแบบนี้ ไดแก 7-Eleven, Family Mart, Jiffy, Big C Mini, Lotus Express, Pure, Tops Daily และ Lawson108 เปน
ตน 

• ประเภทซุปเปอรมารเก็ต/ ไฮเปอรมารเก็ต และดิสเคาทสโตร 
รานคาปลีกขนาดใหญเนนจําหนายสินคาอุปโภคบริโภคท่ีหลากหลาย และมีมากราคาประหยัด คุณภาพ

สินคามีต้ังแตสินคาคุณภาพดีจนถึงสินคาคุณภาพปานกลาง ไดแก Tops, Home Fresh Mart, Gourmet Market, Food 
Hall และ Max Valu, Tesco Lotus, Big C, Mega Market, Makro, Beautrium, EVEANDBOY, Stakdust และ 
Beauty Market เปนตน 

• ประเภทรานคาเฉพาะอยาง (Specialty Store) 
จําหนายสินคาเฉพาะอยางเนนสินคาอุปโภคบริโภคเกี่ยวกับเวชภัณฑเคร่ืองสําอาง ดูแลผิวดูแลเสนผมมี

สินคาหลากหลายท่ีพัฒนาใหทันสมัยอยูตลอดเวลา พรอมมีการบริการท่ีสะดวก และเปนกันเอง ไดแก Watsons, 
Boots, Tsuruha, Ogenki, B2S, Be Trend และ Loft เปนตน 

• ประเภทรานคาในแคตตาล็อก 
ไดแก Friday Catalog, 7-Catalog, His&Her Shop Smart และ TV Direct เปนตน 

4. ชองทางสงออก (Export) 
 บริษัทฯ ไดทุมเทในการขยายแบรนดไปยังตางประเทศโดยการลงพ้ืนท่ีศึกษาตลาด และสรางกล-ยุทธ
ทางการตลาดรวมกับคูคาหรือพันธมิตรทางธุรกิจท่ีมีศักยภาพ ซ่ึงแบงเปน 3 ประเภทคือ Sole Distributor, 
Distributor และ Joint Venture และในปจจุบันบริษัทฯ มีจุดจัดจําหนายในตางประเทศท้ังหมด7 ประเทศ ไดแก 
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รายงานการเปดเผยขอมูล (แบบ 56-1) 

ประเทศสิงคโปร, ประเทศกัมพูชา, ประเทศเวียดนาม, ประเทศพมา, ประเทศจีน, ประเทศลาว และประเทศ
อินโดนีเซียโดยมีการลงทุนในรูปแบบ Joint Venture ใน 2 ประเทศไดแก ประเทศจีน และประเทศเวียดนาม 

5. ชองทางการคาธุรกิจออนไลน 
 สังคมออนไลนเปนเคร่ืองมือสงผานขอมูลท่ีสําคัญ และผลักดันใหผูบริโภคหันมาศึกษาขอมูลสินคา
ผานทางอินเตอรเน็ตมากข้ึนจนเกิดความนิยมส่ังซ้ือสินคาผานทางอินเตอรเน็ตอยางแพรหลาย ดังนั้นบริษัทฯ จึง
ตองมีชองทางออนไลนเกิดข้ึนเพื่อใหสามารถตองตอบสนองความตองการของลูกคาอยางรวดเร็วทุกท่ีทุกเวลา 
นอกจากนี้ยังถือเปนชองทางในสรางความสัมพันธท่ีดีกับลูกคาเพื่อสรางความภักดีตอแบรนดสินคาไดอีกทางหนึ่ง
ดวย 
 ชองทางออนไลนของบริษัทฯ ในปจจุบันนั้นมี 2 ประเภท 

• รานคาออนไลนของบริษัทฯ 
- สําหรับสินคาคารมารทท้ังหมดสามารถส่ังซ้ือไดท่ี www.karmarts.com 
- สําหรับสินคาในกลุม Korean International Brands สามารถส่ังซ้ือไดท่ี
https://misshath.bentoweb.com/ และ https://brtcthailand.bentoweb.com 

• รานคาออนไลนของคูคาไดแก Shop@7, Lazada, Friday Online, Wear You Want และ Robinson 
Online เปนตน 
  
 2.3  ลักษณะของผลิตภัณฑ 
 ปจจุบันบริษัทฯ มีผลิตภัณฑเพื่อความงามแบบครบวงจรรวมท้ังส้ินกวา 2,000 รายการโดยมีสินคา 
Own Brandsไดแก เคท่ีดอลล (Cathy Doll), เคท่ีชู (Cathy Choo),  เบบ้ีไบรท (Baby Bright) และเจจูวิตา (Jejuvita) 

1. Cathy Doll   
 แบรนดท่ีมีลักษณะเดนเฉพาะตัว มีการออกแบบบรรจุภัณฑท่ีโดดเดนเปนเอกลักษณ ท่ีมีผลิตภัณฑ
ต้ังแตศีรษะจรดปลายเทา เนนสีสัน สดใส เหมาะสําหรับสาววัยรุนชางฝน ท่ีมีความเปร้ียวอมหวานผสมผสานความ
ม่ันใจ นารักสดใสในตัว เชนเดียวกับตุกตาเคท่ีดอลล ซ่ึงประกอบไปดวยประเภทสินคา ดังนี้ 

• ผลิตภัณฑบํารุงผิวหนา 

• ผลิตภัณฑบํารุงผิวกาย 

• ผลิตภัณฑบํารุงเสนผม 

• ผลิตภัณฑเคร่ืองสําอาง 

• ผลิตภัณฑเพื่อการดูแลเฉพาะจุด 

• อุปกรณเสริมความงาม 
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รายงานการเปดเผยขอมูล (แบบ 56-1) 

2. Cathy Choo 
 ผลิตภัณฑบํารุงผิวท่ีผสานความหอมอยางเปนธรรมชาติจากท่ัวโลกสไตลฟวช่ันสปาท่ีผสมผสาน
ความหอมจากธรรมชาติจากทั้งฝงตะวันตก และตะวันออกไวอยางลงตัว ท้ังจากกลิ่นท่ีเกิดจากดอกไมท่ีมาจาก
ธรรมชาติลวนๆ และกล่ินจากสมุนไพร เหมาะสําหรับสาวท่ีหลงใหลสมุนไพรธรรมชาติกับกล่ินหอมผอนคลายใส
ใจดูแลทะนุถนอมความงามท้ังทางรางกาย และความรูสึกในแบบโฮมสปา 

• ผลิตภัณฑบํารุงผิวหนา 

• ผลิตภัณฑบํารุงผิวกาย 

• ผลิตภัณฑบํารุงเสนผม 

• ผลิตภัณฑเคร่ืองหอมสําหรับบาน 
3. Baby Bright  

 ผลิตภัณฑสําหรับผูท่ีตองการดูแลผิวดวยสวนผสมจากธรรมชาติ ท่ีชวยดูแลผิวอยางออนโยน 
ละมุนละไม ปลอบประโลมใหผิวแข็งแรงสุขภาพผิวดีข้ึน ใชไดทุกสภาพผิวสําหรับผูท่ีมีผิวออนแอแพงายหรือผิว
แหง 

• ผลิตภัณฑบํารุงผิวหนา 

• ผลิตภัณฑบํารุงผิวกาย 

• ผลิตภัณฑเคร่ืองสําอาง 

• ผลิตภัณฑบํารุงเสนผม 

• ผลิตภัณฑเพื่อการดูแลเฉพาะจุด 
4. Jejuvita 

 ผลิตภัณฑเสริมอาหารแพ็คเกจนารักสดใสในราคายอมเยา คัดสรรวัตถุดิบคุณภาพเลิศจากตางประเทศ 
มีสวนประกอบท่ีผสมผสานคุณคาจากวิตามินนานาชนิด ชวยเติมคุณคาความสวยจากภายในสูภายนอก 

• ผลิตภัณฑกลุมเสริมอาหาร และเคร่ืองดื่ม 
  
 นอกจากสินคา Own Brands ท่ีไดกลาวมาขางตนนั้น บริษัทฯ ยังเปนตัวแทนนําเขา และจัดจําหนายแบ
รนดช้ันนําจากประเทศเกาหลี ไดแก มิสชา (MISSHA) และบีอารทีซี (BRTC) โดยตางเปนแบรนดท่ีมีช่ือเสียง และ
มี Brand Personalities ท่ีแตกตางกัน ดังนี้ 

1. MISSHA  
 เคร่ืองสําอางอันดับ 1 จากเกาหลี หรูหรา เซ็กซ่ี มีระดับ การันตีคุณภาพดวยสาขากวา 30 ประเทศท่ัวโลก
รังสรรคท้ังผลิตภัณฑบํารุงผิว เมคอัพ และน้ําหอม ดวยนวัตกรรมความงามท่ีไมเคยหยุดนิ่ง  
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รายงานการเปดเผยขอมูล (แบบ 56-1) 

2. BRTC  
 เวชสําอางช้ันนําจากเกาหลี มาพรอมสวนผสมจากเอกสิทธ์ิเฉพาะของ BRTC เพื่อปรนนิบัติดูแลผิว
อยางพิถีพิถันต้ังแตข้ันตอนแรกจนสังเกตเห็นไดถึงผิวท่ีเปลงปล่ัง พรอมฟนฟูผิวใหมีชีวิตชีวาสูผลลัพธแหงความ
ออนเยาว โดยพัฒนา และปรับปรุงผลิตภัณฑอยางตอเนื่องเพ่ือใหรองรับกับปญหาของทุกสภาพผิว 

รางวัลตางๆ ท่ีไดรับจากนติยสารชั้นนาํ 
 ผลิตภัณฑจาก Cathy Doll ไดรับรางวัลจากการจัดอันดับเคร่ืองสําอางแหงป “CLEO Beauty Hall of 

Frame 2014” ของนิตยสาร CLEO ประเทศไทย ไดแก 

• Cathy Doll Sweety Recipe Mask ไดรับรางวัลในหมวด Best Mask Under 50.- 

• Cathy Doll Tofu Body Bath Cleanser ไดรับรางวัลในหมวดBest Body Wash 
 
 

2.4 การส่ือสารการตลาด 
1. สรางภาพลักษณแบรนดใหมใหแข็งแรงขึ้น 

 บริษัทฯ ไดปรับภาพลักษณแบรนดใหมใหเปนสากลมากยิ่งข้ึนเพือ่ใหสามารถส่ือสารกับผูบริโภคเปน
วงกวางมากข้ึน เนื่องจากบริษัทฯ มีการปรับเปล่ียนกลุมเปาหมายหลักจากกลุมวัยรุน และวัยทํางานท่ีช่ืนชอบเกาหลี
เปนกลุมวัยรุน และวัยทํางานท้ังหมด จึงทําการเปล่ียนแปลงในสวนของโลโกดังตอไปนี้ 

      1.1  โลโกคารมารท 
 เพื่อเปนการสรางภาพลักษณใหมใหมีความเปนสากลมากข้ึน เพื่อรองรับตอการตลาดในรูปแบบใหม 

และขยายฐานลูกคาใหม บริษัทฯ จึงเลือกตัดภาษาเกาหลี และตัว S ออกจากโลโก เตรียมความพรอมในการกาว
เปนมัลติแบรนดท่ีหลากหลาย และพรอมเขาสูตลาดเคร่ืองสําอางระดับแมส 
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รายงานการเปดเผยขอมูล (แบบ 56-1) 

1.2  โลโกแบรนดตางๆ  
เนื่องจากมีการปรับจุดยืนของสินคาของแตละแบรนดใหตรงกับลูกคากลุมเปาหมายที่ต้ังไวใหชัดเจนมาก

ข้ึน และเพื่อสอดคลองกับแนวคิดของแบรนดมากข้ึนจึงไดทําการเปล่ียนแปลงโลโกของ   แบรนด Cathy Doll, 
Cathy Choo, Baby Bright และ Jejuvitaดังตอไปนี้  
 

                                     

                                      
 

2. ชองทางการส่ือสาร 
บริษัทฯ คัดสรรชองทางการส่ือสารเพ่ือประชาสัมพันธท่ีหลากหลาย และเพิ่มเติมส่ือท่ีเปนระดับมวลชน 

(Mass Communication) คือใชการส่ือสารท่ีมุงไปยังผูรับจํานวนคอนขางมาก และสามารถเขาถึงกลุมผูรับพรอมๆ 
กันโดยส่ือท้ังหมดตองสอดรับกับ Mood&Tone ที่เนนความสดใส ราเริง โดดเดน อันเปนเอกลักษณของแบรนด
เปนอยางดี ไดแก  

2.1 ส่ือส่ิงพิมพ 
ปจจุบันบริษัทฯ เลือกใชส่ือพิมพอยางผสมผสานเพ่ือใหส่ือไปถึงกลุมผูบริโภคอยางท่ัวถึงทุกกลุม ไมวาจะ

เปนการลงส่ือโฆษณาในนิตยสาร และหนงัสือ การ Tie in สินคาในคอลัมนตางๆ และการลงขาว PR กิจกรรมของ
บริษัทฯ อยางตอเนื่อง  

2.2 ส่ือโทรทัศน  
ป 2557 นี้เปนปแรกท่ีบริษัทฯ เลือกใชส่ือโทรทัศน (TV Commercial) เพิ่มเขามา เนื่องจากเปนส่ือท่ี

สามารถกระจายขอมูลไดอยางท่ัวถึงเขาถึงกลุมผูบริโภคทุกเพศ ทุกวัย ทุกระดับรายได สรางการจดจําตราสินคาได
อยางมีประสิทธิภาพ 

2.3 ส่ือโฆษณามัลติมีเดียในรถไฟฟา 
คือส่ือประชาสัมพันธบนรถไฟฟา BTS และรถไฟฟามหานครMRT เปนส่ือท่ีไดรับการยอมรับ และ 

ไดรับความนยิมอยางมาก เพราะสามารถเขาถึงกลุมเปาหมายในเมืองไดมากท่ีสุด บริษัทฯ จึงไดเลือกใชส่ือดังกลาว
โดยใช TVC ตัวเดยีวกับส่ือโทรทัศนเพื่อใหเกิดการจดจาํแบรนดมากข้ึน 
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รายงานการเปดเผยขอมูล (แบบ 56-1) 

2.4 ส่ือประชาสัมพันธ ณ จุดขาย 
ป 2557 บริษัทฯ ไดจดัทําส่ือส่ิงพิมพเพื่อสงเสริมการขาย ณ จุดจัดจําหนายตางๆ เชน ใบปลิว, Sale Talk, 

Standee และ Counter Card  
 
2.5 ส่ือเคล่ือนท่ี 
ส่ือเคล่ือนท่ี (Bus Wrap) คือการติดส่ือโฆษณาสินคาท่ีรถเมลสายตางๆ ซ่ึงเปนส่ือท่ีมีจํานวนคนเหน็มาก

โดยบริษัทฯ เลือกใชรถเมลแบบดาวกระจายครอบคลุมพื้นท่ีท้ังกรุงเทพมหานคร และปริมณฑล 
2.6 ส่ือออนไลน 

 ส่ืออออนไลนยังคงเปนอีกหนึ่งชองทางท่ีสามารถเขาถึงกลุมเปาหมายไดอยางมีประสิทธิภาพ และเห็นผล
ท่ีสุด บริษัทฯ จึงใหความสําคัญในการจัดทําส่ือออนไลนคอนขางมาก โดยในปท่ีแลวมากบริษัทฯ มีการจัดกิจกรรม
บนชองทางออนไลนอยางตอเนื่อง นอกจากนี้ยังมีทําการตลาดบนส่ือออนไลน เชน ไวรอล-คลิป (Viral video) และ
จัดทํารีวิว (Review) สินคาทาง Facebook และ Instagram 

ชองทางส่ือออนไลนตางๆ ของบริษัทฯ 

• Facebook: Karmartsclub และ Missha Thailand 

• Instagram: Karmartsclub, Missha Thailand และ Jejuvita_karmarts 

• Website: Karmartsclub, Cathydoll และ Missha Thailand 

• Youtube: Karmarts Club 
 

3. กิจกรรมสงเสริมการตลาด 
ในป 2557 บริษัทฯ จดักิจกรรมสงเสริมการตลาดเพ่ือสรางความสัมพนัธกับกลุมเปาหมายอยางตอเนื่อง

ดังตอไปนี ้
3.1 กิจกรรมสนับสนุนงาน “Rising Sun Showcase Fan Meeting” 

คารมารทรวมกับสถานีโทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3 จัดกิจกรรมมีตต้ิงคร้ังยิ่งใหญนําโดยนักแสดงนําจากละคร
เร่ือง The Rising Sun ซ่ึงไดรับความสนใจจากแฟรละครเร่ือง The Rising Sun และแฟนละครชอง 3 เปนอยางมาก
ทําใหแบรนดไดรับความเช่ือถือ และเปนท่ีรูจักในวงกวางมากข้ึน 

3.2 กิจกรรม “Karmarts Beauty Review Contest 2014 by lemonade” 
คารมารทรวมกับนิตยสาร lemonade จัดกิจกรรมประกวดคนหาบิวต้ีบล็อกเกอรตัวจริงเพื่อเปดโอกาสให

ผูหญิงท่ีมีความฝนอยากเปนบิวต้ีบล็อกเกอรไดทําความฝนของตัวเองใหเปนจริง โดยหลังจากจบการประกวดแลวผู
ท่ีไดรับรางวัลจะทําการรีวิวสินคาของบริษัทฯ เผยแพรผานชองทางออนไลนตางๆ ซ่ึงทําใหแบรนดเปนท่ีรูจกัในวง
กวางมากข้ึนโดยเฉพาะในกลุมผูหญิงท่ีรักสวยรักงาม และผูช่ืนชอบการดูรีวิวบนอินเตอรเน็ต 
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รายงานการเปดเผยขอมูล (แบบ 56-1) 

3.3 กิจกรรม “ชง ชิม ดื่ม คอลลาลา”  
บริษัทฯ จึงใหการสนับสนุนรานคาตัวแทนจําหนายจัดกิจกรรมแจกสินคาใหลูกคาไดทดลองชิมฟรี เพื่อ

เปนการโปรโมทสินคาใหม และเปดโอกาสใหลูกคาไดรูจักกับสินคาพรอมกับออกรายการสงเสริมการขายพิเศษ
ชวยกระตุนยอดขาย และสรางการจดจําแบรนดอีกดวย 
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รายงานการเปดเผยขอมูล (แบบ 56-1) 

3.  ปจจัยความเส่ียง 
 นโยบายการบริหารความเส่ียง  บริษัทฯ  มีนโยบายการบริหารความเส่ียงดงันี ้

ความเสี่ยงดานการใหสินเชื่อ 

 บริษัทฯและบริษัทยอยมีความเส่ียงดานการใหสินเช่ือท่ีเกี่ยวเนื่องกับลูกหนี้การคาและลูกหนี้อ่ืน  ลูกหนี้
ตามสัญญาเชาทางการเงิน  ฝายบริหารควบคุมความเส่ียงนี้โดยการกําหนดใหมีนโยบายและวิธีการในการควบคุม
สินเช่ือท่ีเหมาะสม ดังนั้นบริษัทฯและบริษัทยอยจึงไมคาดวาจะไดรับความเสียหายท่ีเปนสาระสําคัญจากการให
สินเช่ือ จํานวนเงินสูงสุดท่ีบริษัทฯและบริษัทยอยอาจตองสูญเสียจากการใหสินเช่ือคือมูลคาตามบัญชีของลูกหนี้
การคาและลูกหนี้อ่ืน  ลูกหนี้ตามสัญญาเชาทางการเงินท่ีแสดงอยูในงบแสดงฐานะการเงิน  203  ลานบาทและ  3  
ลานบาทตามลําดับ  ซ่ึงสินเช่ือดังกลาวบริษัทฯ  ใหกับกลุมโมเดรนเทรด  ซ่ึงเปนบริษัทฯ ท่ีมีศักยภาพสูง  และกลุม
ลูกคาตัวแทนซ่ึงมีจํานวนรายมากเปนการกระจายความเส่ียง 

 
ความเสี่ยงจากอัตราแลกเปล่ียน 
 บริษัทฯ และบริษัทยอยมีความเส่ียงจากอัตราแลกเปล่ียนท่ีสําคัญอันเกี่ยวเนื่องจากการซ้ือสินคาและ
อุปกรณเปนเงินตราตางประเทศ และการชําระคาสินคาเปนสกุลเงินดอลลาสหรัฐ  ในขณะท่ีบริษัทฯ จําหนายเปน
เงินบาทท้ังหมดทําใหเกิดความเส่ียงจากการขาดทุนจากอัตราแลกเปล่ียน  ในกรณีเงินบาทออนคาลง  อยางไรก็ตาม
มูลคาหนี้สินทางการเงินในป  2557  และ  2556  จํานวนเงิน 3 – 5 ลานดอลลาสหรัฐ  มิไดมีแนวโนมท่ีเพิ่มข้ึน  หาก
มูลคาการส่ังซ้ือเพิ่มมากข้ึนในอนาคตบริษัทฯ จะพิจารณาจัดทําสัญญาซ้ือขายลวงหนา (Forward contract) ตาม
ความเหมาะสม 
 ณ  วันท่ี  31  ธันวาคม  2557 บริษัทฯ มียอดคงเหลือของสินทรัพยและหนี้สินทางการเงินท่ีสําคัญท่ีเปน
สกุลเงินตราตางประเทศ 4.71  ลานเหรียญสหรัฐอเมริกา อัตราแลกเปล่ียนเฉล่ีย 33.1132  (2556 : 3.77 ลานเหรียญ
สหรัฐอเมริกาอัตราแลกเปล่ียนเฉล่ีย  32.9494) 
  
ความเสี่ยงจากอัตราดอกเบี้ย 

 บริษัทฯ  และบริษัทยอยมีความเส่ียงจากอัตราดอกเบี้ยท่ีสําคัญอันเกี่ยวเนื่องกับเงินฝากธนาคาร  เงิน
เบิกเกินบัญชี   และเงินกูยืมระยะส้ันและเงินกูยืมระยะยาวท่ีมีดอกเบ้ีย อยางไรก็ตาม เนื่องจากสินทรัพยและหน้ีสิน
ทางการเงินสวนใหญมีอัตราดอกเบ้ียท่ีปรับข้ึนลงตามอัตราตลาด หรือมีอัตราดอกเบ้ียคงท่ีซ่ึงใกลเคียงกับอัตราตลาด
ในปจจุบัน ความเส่ียงจากอัตราดอกเบ้ียของบริษัทฯและ   บริษัทยอยจึงอยูในระดับตํ่า  

สินทรัพยและหนี้สินทางการเงินท่ีสําคัญสามารถจัดตามประเภทอัตราดอกเบ้ีย และสําหรับสินทรัพยและ
หนี้สินทางการเงินท่ีมีอัตราดอกเบ้ียคงท่ีสามารถแยกตามวันท่ีครบกําหนด หรือ วันท่ีมีการกําหนดอัตราดอกเบ้ีย
ใหม (หากวันท่ีมีการกําหนดอัตราดอกเบ้ียใหมถึงกอน) ตามหมายเหตุประกอบงบการเงินขอ 36 ความเส่ียงจาก
อัตราดอกเบ้ีย     
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รายงานการเปดเผยขอมูล (แบบ 56-1) 

ความเสี่ยงจากการท่ีธุรกิจมีการแขงขันสูง  และการลอกเลียนแบบสินคา 

เคร่ืองสําอางและผลิตภัณฑบํารุงผิวเปนธุรกิจท่ีมีการแขงขันสูง  มีผูประกอบการรายใหมท้ังในประเทศ  
และตางประเทศโดยเฉพาะเคร่ืองสําอางจากประเทศในแถบเอเซีย  เชน  เกาหลี  และญ่ีปุน  ท่ีมีกลุมลูกคาเปาหมาย
ใกลเคียงกับบริษัทฯ  ทําใหบริษัทตองพบกับภาวะการแขงขันท่ีสูงอาจมีผลตอผลประกอบการ  และยังมี
ผูประกอบการรายยอยท่ีขายสินคาลอกเลียนแบบ  และสินคานําเขาอยางผิดกฏหมาย  ซ่ึงอาจทําใหกระทบตอ
ยอดขายของบริษัทฯ ได 

อยางไรก็ตามบริษัทฯ  ไดเพิ่มความแข็งแกรงโดยการสรางแบรนดใหเปนท่ีจดจํา  และรักษาฐานลูกคาใน
ระยะยาว  เพิ่มการประชาสัมพันธ  ทําใหมีศักยภาพในการแขงขัน  และใหความสําคัญของบรรจุภัณฑ  คุณภาพ
สินคา  เพื่อใหเกิดความเช่ือม่ัน  และคูแขงขันไมสามารถลอกเลียนแบบได 

 

ความเสี่ยงจากการดอยคาของสินคาคงคลัง 

เคร่ืองสําอางและผลิตภัณฑบํารุงผิว  เปนสินคาแฟช่ันท่ีมักมีการเปล่ียนแปลงความนิยมอยูเสมอ  ใน
ระหวางป  2557  และ  2556  บริษัทฯ มีสินคาคงคลังเปนสัดสวนโดยเฉล่ียประมาณรอยละ  21.57  และ  17.92  
ของสินทรัพยรวมตามลําดับ   มีระยะเวลาการขายสินคาเฉล่ียอยูชวง  105 วัน 

บริษัทฯ  ต้ังสํารองจากการดอยคาของสินคาคงคลังอายุ  1 – 2 ป  3  ลานบาท  2  ปข้ึนไป  3  ลานบาท  
และฝายการตลาดและปฏิบัติการขายจะกระตุนการขายสินคาดังกลาวจะทําสงเสริมการขายเพื่อเรงการขาย  บริษัทฯ  
คาดวาผลกระทบจากความเส่ียงนี้คอนขางนอย 
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รายงานการเปดเผยขอมูล (แบบ 56-1) 

4.  สินทรัพยท่ีใชในการประกอบธุรกิจ 
4.1  ทรัพยสินถาวรและสิทธิการเชาของบริษัท 
 ทรัพยสินท่ีใชในการประกอบธุรกิจ  

ประเภท/ลักษณะทรัพยสิน 
ลักษณะ
กรรมสิทธ์ิ 

มูลคาตามบัญช ี
(บาท) 

ภาระผูกพัน 

1.  งานระหวางกอสราง 

- สํานักงานและโรงงาน 
- ทรัพยสินระหวางทาง 

2.  สวนปรับปรุงท่ีดิน 
- สํานักงาน 

เปนเจาของ 
 
 

1,330,922.05 
- 
 

2.00 

 
 

 
 

3.  ท่ีดิน 

- ท่ีดิน (สวนถนน-หอพัก) - 1 ไร - งาน   
25.9 ตรว. 

 
 
140 หมู 4 ต.มาบยางพร  
อ.ปลวกแดง จ.ระยอง 

 
 

เปนเจาของ 

 
 

541,100.55 

 
 

- ท่ีดินสํานักงาน - 2 ไร 2 งาน 29 ตรว. 
                                  

81-81/1 เพชรเกษม54 
แยก3 เขตภาษีเจริญ กทม. 

เปนเจาของ 
 

26,320,000.00 
 

* 
 

- ท่ีดิน (จอดรถ) - 2 งาน 45 ตรว.   5,390,000.00  

 รวมท่ีดิน 32,251,100.55  

4.  สวนปรับปรุงอาคารโรงงานและสํานักงาน 4,092,771.78  

5.  อาคารสํานกังาน 81-81/1 เพชรเกษม 54  แยก 3  
เขตภาษีเจริญ กทม. 

เปนเจาของ 16.00 * 

6.  เคร่ืองจักรและอุปกรณ 140, 140/1 หมู 4 ต. มาบยางพร  
อ. ปลวกแดง จ.ระยอง 
81-81/1 เพชรเกษม 54  แยก 3  
เขตภาษีเจริญ กทม. 

เปนเจาของ 35,119,918.26  

7.  ยานพาหนะ  เปนเจาของ  23,089,989.28  

รวมทรัพยสินท่ีใชในการประกอบธุรกิจท้ังส้ิน 95,884,719.92  

หมายเหตุ  :  *   สินทรัพยท่ีติดจํานองเพื่อไปคํ้าประกันสินเช่ือท่ีไดรับจากธนาคารพาณิชยท้ังระยะส้ันและระยะยาว 
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รายงานการเปดเผยขอมูล (แบบ 56-1) 

 อสังหาริมทรัพยเพื่อการลงทุน  

ประเภท/ลักษณะทรัพยสิน 
ลักษณะ
กรรมสิทธ์ิ 

มูลคาตามบัญช ี
(บาท) 

ภาระผูกพัน 

1.  ท่ีดิน     
- ท่ีดินโรงงาน - 19 ไร - งาน 29.10 ตรว. 140 หมู 4 ต.มาบยางพร   

อ.ปลวกแดง จ.ระยอง 
เปนเจาของ 45,000,000.00 * 

 
* - ท่ีดินโรงงาน - 14 ไร - งาน 70.10 ตรว. 140/1 หมู 4 ต.มาบยางพร  

อ.ปลวกแดง จ.ระยอง 
เปนเจาของ 24,000,000.00 

- ท่ีดินโรงงาน - 6 ไร - งาน 57.00 ตรว. 140, 140/1 หมู 4 ต.มาบยาง
พร อ.ปลวกแดง จ.ระยอง 

เปนเจาของ - * 

 รวมท่ีดิน 69,000,000.00  

2.  อาคาร     
- อาคารโรงงานและสํานักงาน 140 หมู 4 ต.มาบยางพร   

อ.ปลวกแดง จ.ระยอง 
เปนเจาของ 60,000,000.00 * 

 
* - อาคารโรงงานและสํานักงาน 140/1 หมู 4 ต.มาบยางพร  

อ.ปลวกแดง จ.ระยอง 
เปนเจาของ 39,000,000.00 

 รวมอาคารและสิ่งปลูกสราง 99,000,000.00  

รวมอสังหาริมทรัพยเพื่อการลงทุนท้ังส้ิน 168,000,000.00  

หมายเหตุ  :  *   สินทรัพยท่ีติดจํานองเพ่ือไปคํ้าประกันสินเช่ือท่ีไดรับจากธนาคารพาณิชยท้ังระยะส้ันและระยะยาว 

สินทรัพยท่ีใชเปนหลักประกัน 
 บริษัทฯ ไดนําท่ีดินพรอมส่ิงปลูกสรางท่ีใชในการประกอบธุรกิจมูลคาสุทธิตามบัญชี ณ วันท่ี 31 
ธันวาคม 2557 จํานวน 26.60 ลานบาท ไปคํ้าประกันสินเช่ือท่ีไดรับจากธนาคารพาณิชยท้ังระยะส้ันและระยะ
ยาว และ ท่ีดินพรอมส่ิงปลูกสรางมูลคาสุทธิตามบัญชี ณ วันท่ี 31 ธันวาคม 2557 จํานวน 168.00 ลานบาท ไป
วางเปนหลักประกันวงเงินสินเช่ือท่ีไดรับจากธนาคารพาณิชยท้ังระยะส้ันและระยะยาว 
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รายงานการเปดเผยขอมูล (แบบ 56-1) 

4.2 สินทรัพยไมมีตัวตน 

บริษัท คารมารท จํากัด (มหาชน) 
     บริษัทฯ ไดซ้ือโปรแกรม Car Services System และ โปรแกรม Karmart System เปนเงิน 

3,985,083.74 บาท เพื่อรองรับการทํางานและการรวบรวมขอมูลของบริษัทใหมีประสิทธิภาพยิ่งข้ึน มูลคาสุทธิ
ตามบัญชี ณ วันท่ี 31 ธันวาคม 2557 จํานวน 1,069,665  บาท 
     
 บริษัท มายบัส จํากัด 

บริษัทฯ ไดรับสิทธิในการเดินรถสาย ปอ.64 โดยระยะทางเร่ิมจากกระทรวงพาณิชย (แหงใหม) 
ถนนรัตนาธิเบศร - สนามหลวง ระยะเวลาสิทธิ 8 ป 9 เดือน (25 ส.ค. 2552 - 31 พ.ค. 2561) เปนเงิน 
14,500,000.00 บาท เพื่อใชในการประกอบกิจการ มูลคาสุทธิตามบัญชี ณ วันท่ี 31 ธันวาคม 2557 จํานวน 
5,792,333.43 บาท 

 
บริษัท ดิ ไอโคนิค พรอพเพอรตี้ จํากัด 
เม่ือวันท่ี  3  มีนาคม  2557 ไดลงทุนซ้ือท่ีดินบริเวณถนนเจริญนคร  2  แปลง รวมเนื้อท่ีท้ังหมด 5 ไร 1 งาน  

21  วา 
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รายงานการเปดเผยขอมูล (แบบ 56-1) 

5.  ขอพิพาททางกฎหมาย 

   สืบเนื่องจากในป 2552 ศาลภาษีอากรกลางไดมีคําพิพากษาใหบริษัทฯ (ภายใตช่ือเดิมคือ บริษัท ไดสตาร 
อิเลคทริก คอรเปอเรชั่น จํากัด (มหาชน) ชําระเงินคาภาษีอากรพรอมท้ังเงินเพิ่มท่ีเกีย่วของในคดีเกี่ยวกับการนําเขา
สินคาในอดีตรวมเปนเงิน 6.2 ลานบาท (ประกอบไปดวยเงินคาอากรจํานวน 1.6 ลานบาท และเงินเพิ่มจํานวน 4.6 
ลานบาท) โดยบริษัทฯไดชําระเงินคาภาษอีากรดังกลาวท้ังจํานวนแลว ตามท่ีเคยไดเปดเผยไวในหมายเหตุประกอบ
งบการเงินขอ 19 ของงบการเงินของบริษัทฯสําหรับปส้ินสุดวันท่ี 31 ธันวาคม 2552 

 ตอมาเม่ือวันท่ี 13 กันยายน 2556 พนักงานอัยการ สํานักงานอัยการพิเศษฝายคดีเศรษฐกิจและทรัพยากร 
4 ไดยื่นฟองบริษัทฯ ในฐานะนิติบุคคลท่ี 1 พรอมท้ังกรรมการของบริษัทฯ ในฐานะสวนตัวท่ี 2 ตอศาลอาญา
กรุงเทพใต ในฐานความผิดรวมกันสําแดงเท็จเพื่อเล่ียงอากรดังกลาว  

 เม่ือวันท่ี  26  สิงหาคม  2557  บริษัทฯ  ไดจายคาปรับทางภาษีจํานวนรวม  28  ลานบาท  ใหกับโจทก
ตามคําพิพากษาของศาลช้ันตนแลว 
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รายงานการเปดเผยขอมูล (แบบ 56-1) 

6. ขอมูลท่ัวไปและขอมูลสําคัญอ่ืน 

ชื่อ บริษัท คารมารท จํากัด (มหาชน)                                                                        
ท่ีตั้ง สํานักงาน 

 81-81/1 ซอยเพชรเกษม 54 แยก 3 ถนนเพชรเกษม แขวงบางดวน 
เขตภาษีเจริญ กรุงเทพมหานคร 10160 

 โทรศัพท 0-2805-2756-60 
 โทรสาร 0-2805-2751-2 

 โรงงานและคลังสินคา 
 140-140/1 หมู 4 ตําบลมาบยางพร อําเภอปลวกแดง จังหวัดระยอง 21140 
 โทรศัพท  038-891-811-15 

 โทรสาร  038-891-821-22 
ประกอบธุรกิจ   การจําหนายสินคาอุปโภคบริโภค  ใหเชา  และใหบริการคลังสินคา  
ทุนจดทะเบียน  396,000,000  บาท  

ทุนจดทะเบียนเรียกชําระแลว 395,741,285.40 บาท  
จดทะเบียนจัดตั้งบริษัท 11 พฤษภาคม 2525 
จดทะเบียนเปนบริษัทมหาชน 18 มีนาคม 2537 

จดทะเบียนในตลาดหลักทรัพย 31 ตุลาคม 2537 
เลขทะเบียนบริษัท 0107537000823  (เดิมเลขท่ี บมจ. 329) 
Corporate Website 
E-commerce Website  

www.karmarts.co.th 
www.karmarts.com 

นายทะเบียนหุน  บริษัท ศูนยรับฝากหลักทรัพย (ประเทศไทย) จํากัด 
 อาคารตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย 

ผูสอบบัญช ี นายโสภณ  เพิม่ศิริวัลลภ   
 ผูสอบบัญชีรับอนุญาตเลขท่ี  3182 

บริษัท สํานักงาน อีวาย จํากดั 
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รายงานการเปดเผยขอมูล (แบบ 56-1) 

นิติบุคคลท่ีบริษัทถือหุนตั้งแตรอยละ 10 ขึ้นไป 

 
ประเภทธุรกิจ 

ทุนจด
ทะเบียน 

ทุนเรียก
ชําระ 

สัดสวน
การลงทุน 

บริษัท มายบัส จํากัด 
สถานท่ีต้ัง   เลขท่ี 214                   
ถนนลาดหญา แขวงคลองสาน       
เขตคลองสาน กรุงเทพมหานคร 
10600 
โทรศัพท  :  0-2805-0220 
โทรสาร   :   0-2805-0220 

 
เดินรถโดยสารประจําทาง 

 
90,000,000 

 
32,000,000 

 
95.16% 

บริษัท เจ คอส แลบอราทอรีส จํากัด 
(ชื่อเดิม บ. เตาเบา จก.) 
สถานท่ีต้ัง   269  ซอยสาธุประดิษฐ  
58  แขวงบางโพงพาง  เขตยานนาวา  
กรุงเทพมหานคร  10120 
โทรศัพท  :  0-2284-0127 
โทรสาร   :  0-2683-9816 
(จดทะเบียนเปล่ียนแปลงช่ือบริษัท 
และรายละเอียดธุรกิจ  ณ  วนัท่ี 19 
กันยายน 2557) 

 
 

ประกอบกิจการการผลิต  
รวมท้ังแบงบรรจุเคร่ืองสําอาง  
เคร่ืองหอม  อุปกรณเคร่ืองมือ
และเคร่ืองใชเสริมความงาม
ทุกชนิด 

 
 

10,000,000  

 
 

3,250,000 

 
 

70.00% 

บริษัท ดิ ไอโคนิค พรอพเพอรตี้ จํากัด 
สถานท่ีต้ัง  83  ซอยเพชรเกษม 54 
แยก 3 ถนนเพชรเกษม แขวงบางดวน  
เขตภาษีเจริญ กรุงเทพมหานคร  
10160 
โทรศัพท  :  0-2805-2756-60 
โทรสาร   :  0-2805-2751-2 

 
ประกอบกิจการดาน

อสังหาริมทรัพย (โรงแรม 
รีสอรทและหองชุด) 

 
213,090,000 

 
213,090,000 

 
33.33% 
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