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รายงานการเปิดเผยข้อมูล (แบบ 56-1) 

1.  นโยบายและภาพรวมการประกอบธุรกจิ 
1.1  การเปลีย่นแปลง และการพฒันาการทีสํ่าคญั 

ประวติัความเป็นมาและการเปล่ียนแปลง 
ปี 2552 เร่ิมธุรกิจนาํเขา้เคร่ืองสาํอาง,ผลิตภณัฑบ์าํรุงผวิ และผลิตภณัฑป์ระเภทสินคา้อุปโภคบริโภค เพื่อจดั

จาํหน่ายในช่องทางต่างๆ ภายใตเ้คร่ืองหมายการคา้คาร์มาร์ท ควบคู่กบัการดาํเนินธุรกิจจดัจาํหน่าย
รถยนต ์และอุปกรณ์เอน็จีว ี

ปี 2553 จากยอดขายท่ีโตข้ึนกวา่ 100% ในธุรกิจเคร่ืองสาํอาง ภายใตเ้คร่ืองหมายการคา้คาร์มาร์ท 
ปี 2554  เปล่ียนช่ือบริษทัจาก บริษทั ไดสตาร์ อิเลคทริก คอร์เปอเรชัน่ จาํกดั (มหาชน) เป็น บริษทั คาร์มาร์ท 

จาํกดั (มหาชน) อยา่งเป็นทางการ  
ปี 2555 บมจ. คาร์มาร์ทเขา้สู่ธุรกิจเคร่ืองสําอาง ผลิตภณัฑบ์าํรุงผิว  และประเภทสินคา้อุปโภคบริโภคอย่าง

เตม็ตวัในธุรกิจ 
ปี 2556 สินคา้ขยายเขา้สู่ช่องทางการจดัจาํหน่ายทุกช่องทาง และเร่ิมขยายธุรกิจสู่การส่งออกสินคา้ในภูมิภาค

เอเชีย 
ปี 2557 ขยายช่องทางโดยหาพาร์ทเนอร์ทางธุรกิจศกัยภาพในการเปิดตลาดต่างประเทศ  ตลอดจนเปิดบริษทั

ยอ่ยในนาม บริษทั เจ คอส แลบอราทอรีส์ จาํกดั ข้ึนซ่ึงประกอบธุรกิจผลิตและแบ่งบรรจุเคร่ืองสาํอาง  
เคร่ืองหอม  อุปกรณ์เคร่ืองมือและเคร่ืองใช้เสริมความงามทุกชนิด  และลงทุนเพิ่มในธุรกิจ
อสงัหาริมทรัพย ์กบับริษทั  ดิ ไอโคนิค พรอพเพอร์ต้ี  จาํกดั  เพื่อมองหาการลงทุนเพิ่มแบบใหม่ ๆ 

ปี 2558 บริษทัฯ ขยายธุรกิจสู่การส่งออก  โดยไดร่้วมการคา้กบั Karmarts Vietnam Company Limited ใน
ประเทศเวียดนาม   

 
1.2  โครงสร้างการถือหุ้นของกลุ่มบริษัท 
บริษัทฯ  ประกอบธุรกิจนําเข้าและจัดจําหน่ายสินค้าอุปโภคและบริโภคประเภทกลุ่มผลิตภัณฑ์

เคร่ืองสาํอาง, กลุ่มผลิตภณัฑบ์าํรุงผวิหนา้, กลุ่มผลิตภณัฑบ์าํรุงผิวกาย, กลุ่มผลิตภณัฑอุ์ปกรณ์ความงาม, กลุ่ม
ผลิตภณัฑอ์าหารเสริม และอ่ืนๆ ภายใตแ้บรนด์ต่างๆจากหลากหลายประเทศ เช่น เกาหลี, ฮ่องกง, เวียดนาม, 
ไตห้วนั, จีน และญ่ีปุ่นเป็นตน้ 

การจดัจาํหน่ายสินคา้ของบริษทัฯ แบ่งเป็น 4 ช่องทาง ดงัน้ี ช่องทางร้านคา้ปลีกดั้งเดิมหรือร้านคา้ตวัแทน
จาํหน่าย, ช่องทางคาร์มาร์ทช็อป, ช่องทางการจดัจาํหน่ายแบบสมยัใหม่,  ช่องทางส่งออก 
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รายงานการเปิดเผยข้อมูล (แบบ 56-1) 

บริษัทย่อย 
บริษัท มาย บัส จํากดั  
บริษัทฯ  ได้ร่วมลงทุนในบริษัท  มาย  บัส  จํากัด  โดยถือหุ้นทั้ ง ส้ิน  8,564,511 หุ้น  รวมเป็นเงิน 

9,173,531.32 บาท  โดยแบ่งเป็นจาํนวน 1 ลา้นหุน้ (สาํหรับหุ้นท่ีชาํระเตม็มูลค่าแลว้ 10 บาท) และจาํนวน 8 ลา้น
หุ้น (สําหรับหุ้นท่ีชาํระยงัไม่เต็มมูลค่า 2.75 บาท ) คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 95.16 ประกอบธุรกิจเดินรถโดยสาร
ประจาํทางปรับอากาศสาย ปอ.64 มีสิทธิการเดินรถ 8 ปี 9 เดือน โดยนบัตั้งแต่วนัท่ี 25 ส.ค. 2552 ถึง 31 พ.ค. 2561 
โดยระยะทางเร่ิมจากกระทรวงพาณิชย ์(แห่งใหม่) – ถนนรัตนาธิเบศร์ – สนามหลวง 

บริษัท เจ คอส แลบอราทอรีส์ จํากดั 
บริษทั เจ คอส แลบอราทอรีส์ จาํกดั ประกอบกิจการดา้นผลิตรวมทั้งแบ่งบรรจุเคร่ืองสาํอาง  เคร่ืองหอม  

อุปกรณ์เคร่ืองมือและเคร่ืองใชเ้สริมความงามทุกชนิด  บริษทัฯ เขา้ซ้ือหุ้นสามญัของบริษทั เจ คอส แลบอราทอ
รีส์ จาํกดั จาํนวน 1,400,000 หุ้น  ราคาหุ้นละ  5 บาท  คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ  70 ของหุน้ท่ีออก (ทุนจดทะเบียน 
10,000,000 บาท)  ในราคาตามมูลค่าท่ีตราไว ้

 
บริษัทร่วม 

บริษัท ดิ ไอโคนิค พรอพเพอร์ตี ้จํากดั 
บริษทั ดิ ไอโคนิค พรอพเพอร์ต้ี จาํกดั ประกอบกิจการดา้นอสังหาริมทรัพย ์(โรงแรม รีสอร์ทและห้อง

ชุด) บริษทัฯ เขา้ซ้ือหุ้นสามญัเพิ่มทุนของบริษทั ดิ ไอโคนิค พรอพเพอร์ต้ี จาํกดั จาํนวน 7,102,999 หุ้น ราคาหุ้น
ละ 10 บาท คิดเป็นสดัส่วนร้อยละ 33.33  ของหุน้ท่ีออก (ทุนจดทะเบียน 213,090,000 บาท) ในราคาตามมูลค่าหุน้
ท่ีตราไว ้ 
 
บริษัทร่วมค้า 

Karmarts Vietnam Company Limited   
บริษทั Karmarts Vietnam Company Limited  ประกอบกิจการจาํหน่ายปลีก เคร่ืองสาํอางอุปกรณ์

เคร่ืองมือและเคร่ืองใช ้  เงินลงทุนเรียกชาํระ 196,000 U$  คิดเป็นสดัส่วนร้อยละ 49 ของเงินลงทุนเรียกชาํระ  
มูลค่าเงินลงทุน  200,000 บาท (เงินลงทุนทั้งหมด 400,000U$) 

 
 
 
 
 
 
 

2 



 
 

 	
�

	
	 	

รายงานการเปิดเผยข้อมูล (แบบ 56-1) 

โครงสร้างการถือหุ้นของกลุ่มบริษัท 
กลุ่มตระกลูทีฆคีรีกลุ  ผูถื้อหุน้รายอ่ืนๆ 

31.96%  68.04% 
 
 

 
บริษทั  คาร์มาร์ท  จาํกดั (มหาชน) 

 
 
 
 
 
 

 
 

 
 
นโยบายการแบ่งการดาํเนินงานของบริษัทในกลุ่ม 

เม่ือวนัท่ี 23 มิถุนายน 2552 บริษทัฯ ไดล้งทุนใน บริษทั มาย บสั จาํกดั เพื่อขยายธุรกิจดา้นรถยนต ์NGV 
ซ่ึงบริษัทฯ ดาํเนินธุรกิจในการเดินรถยนต์โดยสารประจาํทางปรับอากาศสาย ปอ.64 โดยระยะทางเร่ิมจาก
กระทรวงพาณิชย ์(แห่งใหม่) ถนนรัตนาธิเบศร์ – สนามหลวง และไดรั้บสิทธิการเดินรถ 8 ปี 9 เดือน มูลค่า 14.50 
ลา้นบาท โดยนบัตั้งแต่วนัท่ี 25 ส.ค. 2552 – 31 พ.ค. 2561 บริษทัอยู่ในระหว่างการเร่งติดต่อและเจรจาเพื่อท่ีจะ
จาํหน่ายกิจการใหแ้ก่บุคคลท่ีสนใจต่อไป 

เม่ือวนัท่ี  12  กรกฎาคม  2556 บริษทัฯ ไดล้งทุนในบริษทั เตา้เบ๋า จาํกดั เพื่อประกอบธุรกิจจาํหน่าย
เคร่ืองสาํอางออนไลน์ 

ระหวา่งไตรมาสสามของปี 2557  บริษทั เตา้เบ๋า  จาํกดั  เปล่ียนช่ือเป็นบริษทั เจ คอส แลบอราทอรีส์ จาํกดั  
และเปล่ียนประเภทการประกอบธุรกิจมาเป็นกิจการดา้นการผลิตแบ่งบรรจุเคร่ืองสําอางเคร่ืองหอม  อุปกรณ์
เคร่ืองมือและเคร่ืองใชเ้สริมความงามทุกชนิด 

เม่ือวนัท่ี  3  มีนาคม  2557 ไดล้งทุนเพื่อประกอบธุรกิจดา้นอสังหาริมทรัพย ์(โรงแรม รีสอร์ทและหอ้งชุด)  
และไดล้งทุนซ้ือท่ีดินบริเวณถนนเจริญนคร  2  แปลง รวมเน้ือท่ีทั้งหมด 5 ไร่ 1 งาน  21  วา 

 

บริษทั เจ คอส แลบอ
ราทอรีส์ จาํกดั  

70% 

บจ. มาย บสั  
95.16% 

 เดินรถโดยสารประจาํทาง
ปรับอากาศ ปอ. 64 

 ประกอบ กิจก า รก า รผ ลิ ต  
รวมทั้งแบ่งบรรจุเคร่ืองสาํอาง  
เคร่ืองหอม  อุปกรณ์เคร่ืองมือ
และเคร่ืองใช้เสริมความงาม
ทุกชนิด 

บริษทั ดิ ไอโคนิค 
พรอพเพอร์ต้ี จาํกดั 

33.33% 

 ป ร ะ ก อ บ กิ จ ก า ร ด้ า น
อสงัหาริมทรัยพ ์ (โรงแรม  
รีสอร์ทและหอ้งชุด) 

Karmarts Vietnam 
Company Limited 

49% 
 ประกอบกิจการดา้นจาํหน่าย

ปลีก  เคร่ืองสําอางอุปกรณ์
เคร่ืองมือ และเคร่ืองใช ้
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รายงานการเปิดเผยข้อมูล (แบบ 56-1) 

1.3  เป้าหมายการดําเนินธุรกจิ 
ในรอบปีท่ีผา่นมาทางบริษทัฯ มีพฒันาการสาํคญัหลายประการทั้งการพฒันาสินคา้ การเพิ่มช่องทางการจดั

จาํหน่ายควบคู่ไปกบัการสร้างความเขม้แขง็ของแบรนดใ์ห้กลายเป็นท่ีรู้จกัมากข้ึน และในปี 2559 ทางบริษทัฯ ได้
วางแผนในการเดินหนา้รุกตลาดเคร่ืองสาํอางทั้งภายในประเทศ และต่างประเทศอยา่งต่อเน่ือง โดยมีโครงการใน
การขยายธุรกิจเพื่อบรรลุตามวิสยัทศัน์โดยมี 4 ทิศทางหลกั ดงัน้ี 

 
1. มิติทางด้านผู้บริโภค 

บริษทัฯ ยงัคงสานต่อความตั้งใจในการทาํการตลาดเชิงรุกโดยพยายามใกลชิ้ดกลุ่มลูกคา้เก่า และขยายสู่
กลุ่มลูกคา้ใหม่ 

 เพิ่มมาตรฐานการคดัเลือกโรงงานผลิตสินคา้ท่ีไดม้าตรฐานระดบัสูง ตลอดจนใส่ใจในการคดั
สรรวตัถุดิบท่ีมีคุณภาพดี เพื่อใหไ้ดสิ้นคา้ท่ีมีคุณภาพสูงและดีท่ีสุด อีกทั้งยงัเป็นการสร้างความ
น่าเช่ือถือ ทาํใหผู้บ้ริโภคมัน่ใจและไวใ้จในสินคา้ของบริษทัฯ 

 จดักิจกรรมส่งเสริมการตลาดอยา่งต่อเน่ืองเพื่อสร้างความสัมพนัธ์อนัดีกบักลุ่มลูกคา้ ให้ลูกคา้
ไดรั้บประสบการณ์ท่ีดี โดยมีทั้งกิจกรรมเพื่อสร้างการจดจาํในแบรนด ์และกิจกรรมเพื่อตอบ
แทนสงัคม 

 บริษทัฯ ใหค้วามสาํคญัในการสรรหาพนัธมิตรทางธุรกิจเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพในช่องทางการ
จดัจาํหน่ายของบริษทัฯ โดยการขยายช่องทางการจดัจาํหน่ายให้มีความหลากหลาย และ
ครอบคลุมพื้นท่ีมากข้ึน เพื่ออาํนวยความสะดวกใหก้ลุ่มลูกคา้เป้าหมายเขา้ถึงสินคา้ไดโ้ดยง่าย 

 เพิ่มมาตรฐานของกระบวนการตรวจสอบคุณภาพสินคา้และอายุสินคา้  รวมถึงจดัทาํฉลาก
สินคา้ใหค้รอบคลุมตามท่ีภาครัฐกาํหนด ตลอดจนพฒันาระบบจดัส่งสินคา้ให้เท่าทนัต่อความ
ตอ้งการของตลาดทัว่ประเทศ 

 
2. มิติด้านผลติภณัฑ์ 

บริษทัฯ ยงัคงมุ่งมัน่ในการศึกษาความตอ้งการของผูบ้ริโภคอยา่งต่อเน่ืองเพ่ือสร้างสรรคสิ์นคา้ท่ีมีรูปแบบ 
และคอนเซปตเ์ฉพาะตวัเพิ่มข้ึน 

 สรรหานวตักรรมใหม่ๆ  
บริษทัฯ มุ่งมัน่ในการสรรหานวตักรรมความงามใหม่ๆ อยูเ่สมอ ในขณะเดียวกนัก็ใหค้วามสาํคญั

ในดา้นคุณภาพสินคา้มากข้ึนเช่นกนั เราเช่ือว่านวตักรรมใหม่ เป็นส่วนหน่ึงท่ีทาํให้ลูกคา้ไดสิ้นคา้ท่ีมีความแปลก
ใหม่แต่ในขณะเดียวกนัคุณภาพก็เป็นส่ิงสาํคญัท่ีทางบริษทัฯ ยงัคงตอ้งรักษาไวใ้หก้บัลูกคา้ บริษทัฯ จึงร่วมพฒันา
สินคา้ร่วมกบัพนัธมิตรทางธุรกิจท่ีมีศกัยภาพเพื่อสร้างโอกาส และความต่างทางธุรกิจ โดยยงัคงตอบโจทยค์วาม
ตอ้งการของลูกคา้อยา่งต่อเน่ือง และยงัคงราคาท่ีเหมาะสม 
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รายงานการเปิดเผยข้อมูล (แบบ 56-1) 

 การขยาย Product lines 
บริษทัฯ มีนโยบายในการสร้างสรรคสิ์นคา้ใหมี้ความหลากหลาย และตอบโจทยก์ลุ่มลูกคา้แต่ละ

กลุ่มมากข้ึน โดยจะเพ่ิมแบรนด์สินคา้ใหม่ท่ีมีรูปแบบและคอนเซปตเ์ฉพาะตวั ไม่ซํ้ ากบัผลิตภณัฑ์เก่าท่ีมีอยู่แลว้ 
เพื่อตอบสนองความตอ้งการของผูบ้ริโภคไดอ้ย่างทัว่ถึง ทั้งในประเทศไทยและลูกคา้ในต่างประเทศเพ่ือเป็นการ
เพิ่มโอกาสทางการขาย 

 เพิ่มศกัยภาพดา้นการวจิยัและพฒันาสินคา้ 
บริษทัฯ ไดร่้วมมือกบับริษทั เจ คอส แลบอราทอรีส์ จาํกดั ซ่ึงเป็นบริษทัท่ีผลิตและแบ่งบรรจุ

เคร่ืองสาํอาง เคร่ืองหอม อุปกรณ์เคร่ืองมือ และเคร่ืองใชเ้สริมความงามทุกชนิด ทั้งน้ีก็เพื่อเพิ่มศกัยภาพทางดา้น
การวิจยัและพฒันาสินคา้ให้มีประสิทธิภาพและรวดเร็วมากข้ึน สามารถสร้างสรรคผ์ลิตภณัฑท่ี์มีนวตักรรมความ
งามท่ีทนัสมยัเทียบเท่าระดบั International  

 
3. เสริมสร้างตราสินค้าให้แขง็แรง 

บริษทัฯ เลือกใชก้ลยทุธ์ทางการตลาดแบบ 360 องศาโดยมีการสร้างการรับรู้ และเขา้ถึงแบรนดม์ากข้ึนทั้ง 
Above the line และ Below the line เพราะผลิตภณัฑค์วามงามทั้งหลายลว้นแลว้แต่มาจากความเช่ือมัน่จากผูบ้ริโภค 
ทั้งจากตวัแบรนดแ์ละคุณภาพของสินคา้ ดงันั้นตั้งแต่ปี 2558 บริษทัฯ จึงมุ่งเนน้ไปยงัการสร้างการจดจาํตราสินคา้
ในกลุ่มลูกคา้มากข้ึนโดยจะเลือกใชเ้คร่ืองมือการส่ือสารการตลาดให้เหมาะสม  และมีความต่อเน่ืองมากข้ึน เช่น 
ส่ือโฆษณาทางโทรทศัน์ หนังสือพิมพ ์นิตยสารและส่ือการตลาดอ่ืนๆ รวมถึงการเลือกใชพ้รีเซ็นเตอร์ท่ีมีความ
สอดคลอ้งเหมาะสมกบัแบรนด ์เพื่อยกระดบัภาพลกัษณ์ทั้งในระดบัองคก์ร และภาพลกัษณ์ของตวัสินคา้ใหมี้ความ
เป็น Professional มากข้ึนอีกดว้ย 

 
4. สร้างคุณค่าอย่างยัง่ยนืให้กบัผู้ถือหุ้น ลูกค้า พนัธมิตรทางธุรกจิ พนักงาน ชุมชน 

 บริษทั ฯ มีนโยบายการดาํเนินงานท่ีโปร่งใส และ ไดส้ร้างมูลค่าเพิ่มให้แก่กิจการในระยะยาว ตลอดจน
บริหารบริษทัฯ ดว้ยความรอบครอบระมดัระวงั ควบคุมและบริหารความเส่ียงอย่างเหมาะสมมีจริยธรรมในการ
ดาํเนินธุรกิจและบริหารงานเพ่ือให้บรรลุเป้าหมาย รวมทั้งสร้างความเช่ือมัน่ให้แก่ผูถื้อหุ้น  เพื่อมอบประโยชน์
สูงสุดต่อผูถื้อหุ้น   ตลอดจนมุ่งมัน่ท่ีจะดาํเนินธุรกิจด้วยความรับผิดชอบต่อสังคม  และเป็นส่วนหน่ึงในการ
ขบัเคล่ือนกิจกรรมเพ่ือสัมคม (CSR) ดว้ยจิตสาํนึกท่ีสร้างสรรค ์รวมถึงการประสานความร่วมมือภายในองคก์รให้
แขง็แกร่ง และบูรณาการความร่วมมือกบัผูป้ระกอบการ ผูท่ี้เก่ียวขอ้ง รวมถึงผูท่ี้สนใจร่วมกิจกรรม ซ่ึงเป็นพลงัและ
กลไกสาํคญั ท่ีจะนาํไปสู่การพฒันาสังคมไทยให้มีความเจริญกา้วหนา้ และสร้างผลประโยชน์แก่สังคมไทยอย่าง
ย ัง่ยนื 
 
 
 

5 



 
 

 	
�

	
	 	

รายงานการเปิดเผยข้อมูล (แบบ 56-1) 

2.  ลกัษณะการประกอบธุรกจิ 
 โครงสร้างรายได้ 

บริษทัฯ มีมูลค่าการจาํหน่ายสินคา้อุปโภคและผลิตภณัฑร์ถยนตใ์ชก๊้าซธรรมชาติปี 2556 – 2558 ดงัน้ี 

ผลติภณัฑ์ 
2558 2557 2556 

พนับาท % พนับาท % พนับาท % 

มูลค่าการจําหน่ายรถยนต์ใช้ก๊าซธรรมชาต ิ       
- รถยนตใ์ชก๊้าซธรรมชาติ (NGV)     - - 187 0.02 - - 
- เคร่ืองยนต ์ 1,408 0.12 201 0.02 3,192 0.38 
- ถงัก๊าซ  - - 455 0.05 - - 
- อ่ืนๆ 1,518 0.13 24,984 2.57 - - 

รวมมูลค่าการจําหน่ายรถยนต์ 
       ใช้ก๊าซธรรมชาต ิ 2,926 0.25 25,827 2.66 3,192 0.38 

มูลค่าการจําหน่ายสินค้าอุปโภคและบริโภค       
- เคร่ืองสาํอาง       

ผลิตภณัฑดู์แลร่างกาย 282,056 24.24 321,954 33.18 285,430 34.38 
ผลิตภณัฑดู์แลผวิหนา้ 344,689 29.62 256,760 26.46 244,437 29.45 
ผลิตภณัฑเ์คร่ืองสาํอาง 493,426 42.40 306,587 31.59 239,308 28.83 

- อุปกรณ์เสริมความงาม 18,039 1.55 14,401 1.48 15,048 1.81 
- อุปกรณ์ตกแต่งร้านและส่ือส่งเสริมการขาย 12,868 1.11 25,409 2.62 27,243 3.28 
- ผลิตภณัฑอ์าหารและยา 9,458 0.81 18,608 1.92 12,820 1.54 
- อ่ืน ๆ  369 0.03 832 0.09 2,651 0.32 

รวมมูลค่าการจําหน่ายสินค้า 
         อุปโภคและบริโภค 1,160,905 99.75 944,551 97.34 826,937 99.62 

รวมมูลค่าการจําหน่าย    1,163,831 100.00 970,378 100.00 830,129 100.00 

รายไดค่้าบริการ    - - - - - - 
รวมรายไดจ้ากการจาํหน่ายและบริการ   1,163,831 100.00 970,378 100.00 830,129 100.00 
อตัราเพิ่ม (ลด) ของรายได ้ 19.94  16.89  30.42  
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รายงานการเปิดเผยข้อมูล (แบบ 56-1) 

2.1  ลกัษณะการประกอบธุรกจิ 
บริษทั คาร์มาร์ท จาํกดั (มหาชน) ดาํเนินธุรกิจนาํเขา้ ผลิต และจดัจาํหน่ายผลิตภณัฑเ์คร่ืองสาํอางทุก

ประเภทและผลิตภณัฑป์ระเภทสินคา้อุปโภคบริโภคจากต่างประเทศ โดยแบ่งลกัษณะออกเป็น 2 กลุ่ม ไดแ้ก่ กลุ่ม
แบรนดท่ี์บริษทัฯ เป็นตวัแทนจาํหน่ายแต่เพียงผูเ้ดียวในประเทศ และกลุ่มแบรนดท่ี์บริษทัฯ เป็นเจา้ของเคร่ืองหมาย
การคา้เอง โดยท่ีบริษทัฯ เป็นผูอ้อกแบบ และวางแผนรูปแบบของแต่ละแบรนด์ ภายใตค้วามคิดและการพฒันา
ผลิตภัณฑ์ร่วมกันระหว่างทีมงานไทยและทีมงานเกาหลีท่ีมีความรู้ความสามารถ เขา้ใจถึงความตอ้งการของ
ผูบ้ริโภคเป็นอยา่งดี สามารถสร้างสรรคสิ์นคา้ออกมาไดต้รงกบัความตอ้งการของตลาด ทั้งน้ีมีวตัถุประสงคส์าํคญั
ในการสร้างสรรคผ์ลิตภณัฑใ์หม่ๆ คือเพื่อเปิดประสบการณ์ใหม่ให้ผูบ้ริโภครู้สึกสนุกไปกบัการเลือกซ้ือสินคา้ใน
แต่ละหมวดหมู่รวมถึงสามารถตอบสนองความตอ้งการของลูกคา้ไดอ้ย่างตรงจุดดว้ยการนาํนวตักรรมความงาม
ใหม่ๆ มาผสมผสานลงในสินคา้ท่ีมีแพค็เกจสีสนัสดใสดึงดูดโดยคาํนึงถึงคุณภาพของสินคา้ในราคาท่ีสมเหตุสมผล
เป็นสาํคญั ซ่ึงผลิตภณัฑส่์วนใหญ่สั่งผลิตจากต่างประเทศเป็นหลกั และหลงัจากไดรั้บกระแสตอบรับท่ีดีตั้งแต่ปี 
2557 บริษทัฯ จึงไดจ้ดัสรรพื้นท่ีใชส้อยบางส่วนของโรงงานเคร่ืองใชไ้ฟฟ้าเดิมใหเ้ป็นโรงงานสาํหรับผลิตสินคา้  

ในแง่ของช่องทางการจดัจาํหน่าย บริษทัฯ ไดก้ระจายสินคา้ผา่นร้านคา้ตวัแทนจาํหน่ายทัว่ประเทศทั้ง
ในรูปแบบคา้ส่ง และรูปแบบคา้ปลีก เช่น ร้านคา้เคร่ืองสาํอางประจาํทอ้งถ่ิน, ซุปเปอร์มาร์เกต็ทอ้งถ่ิน  และร้านขาย
ยา ฯลฯ  นอกจากน้ียงัไดข้ยายไปยงัร้านคา้ปลีกสมยัใหม่ทุกรูปแบบ เช่น เซเวน่อีเลฟเวน่, วตัสัน และโลตสั เป็นตน้ 
นอกจากน้ีบริษทัฯ ยงัมีการจาํหน่ายผา่นช่องทางร้านคา้ปลีกเคร่ืองสาํอาง ภายใตช่ื้อร้าน KARMARTS ซ่ึงปัจจุบนัมี
ถึง 54 สาขาทัว่ประเทศ โดยการบริหารงานจะเป็นลกัษณะแฟรนไชส์ซ่ึงทุกสาขาจะมีรูปแบบการตกแต่งร้าน และ
ใช้ระบบปฏิบติัการขายหน้าร้านแบบเดียวกัน เพื่อตอบสนองความต้องการของผูบ้ริโภคท่ีต้องการเลือกซ้ือ
ผลิตภณัฑท์ั้งหมดภายใตก้ารนาํเขา้ของบริษทัฯ โดยเฉพาะ  

จากเสียงตอบรับท่ีดีจากตลาดภายในประเทศ บริษทัฯ จึงเร่ิมบทบาทใหม่กลายเป็นผูส่้งออกผลิตภณัฑ์
ความงามไปสู่ตลาดต่างประเทศ โดยเร่ิมขยายสาขาไปยงัประเทศต่างๆ ในภูมิภาคเอเชีย เช่น สิงคโปร์, กมัพูชา, 
พม่า, เวียดนาม, ลาว, จีน และอินโดนีเซีย เป็นตน้ โดยเป้าหมายสูงสุดของบริษทัฯ คือการกา้วเป็นแบรนด์อนัดบั
หน่ึงของประเทศไทย และกา้วไกลเป็นอนัดบัหน่ึงของเอเชียต่อไป 

 
 2.2  การตลาด และการขาย 
ปัจจุบนัช่องทางการจดัจาํหน่ายสินคา้ของบริษทัฯ มีทั้งหมด 5 ช่องทางหลกัๆ ไดแ้ก่ 

1. ช่องทางคาร์มาร์ทช็อป (Karmarts Shop) 
ธุรกิจร้านคา้ปลีกหรือร้านความงามสะดวกซ้ือภายใตแ้นวคิดมลัติแบรนดซ่ึ์งรวบรวมผลิตภณัฑเ์พื่อความ

งามของทุกแบรนดใ์นเครือคาร์มาร์ทไวใ้นท่ีแห่งเดียวหรือเรียกวา่วนัสตอ็ปเซอร์วิส ภายใตก้ารตกแต่งร้านดว้ยโทน
สีชมพช็ูอคก้ิงพิง้ค ์

คาร์มาร์ทช็อปถือเป็นช่องทางสาํคญัท่ีบริษทัฯ เพื่อใหผู้บ้ริโภคสามารถเขา้ถึงสินคา้ทั้งหมดของบริษทัฯ ได้
อย่างครบถว้น และใกลชิ้ดมากยิ่งข้ึน อีกทั้งยงัทาํให้บริษทัฯ สามารถศึกษา และเขา้ถึงผูบ้ริโภคไดง่้ายข้ึน ซ่ึงเป็น 
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รายงานการเปิดเผยข้อมูล (แบบ 56-1) 

กลยทุธ์ท่ีสร้างความจงรักภกัดีใหก้บัแบรนด ์(Brand Loyalty) และส่ิงท่ีทางบริษทัฯ ใหค้วามสาํคญัมาโดยตลอดคือ
การจดักิจกรรมส่งเสริมการขายสาํหรับสมาชิกคาร์มาร์ทช็อปอยา่งต่อเน่ือง  

ทั้ ง น้ีคาร์มาร์ทช็อปเป็นธุรกิจแบบแฟรนไชนส์  100% ใช้รูปแบบของการขายสินค้าขาดให้แก่  
ผูป้ระกอบการ โดยบริษทัฯ ช่วยสนับสนุนดา้นกิจกรรมส่งเสริมการขายในทุกๆ รอบเดือนอย่างต่อเน่ือง  ซ่ึงทุก
สาขามีการบนัทึกการขายสินคา้ทั้งหมดผา่นระบบปฏิบติัการของบริษทัฯ เพื่อเช่ือมต่อขอ้มูลสินคา้โปรโมชัน่  และ
ขอ้มูลสมาชิกได ้โดยแต่ละสาขาจะมีเจา้หนา้ท่ีฝ่ายปฏิบติัการการขายท่ีมีประสบการณ์ในการบริหารจดัการร้านคา้ 
คาร์มาร์ทช็อปเขา้ดูแล พร้อมใหค้าํแนะนาํเก่ียวกบัเทคนิคการบริหารร้านคา้อยา่งใกลชิ้ด เพื่อใหร้้านคา้ดาํเนินธุรกิจ
ตรงตามมาตรฐานท่ีทางบริษทัฯ ไดว้างรูปแบบไว ้

ปัจจุบันช่องทางคาร์มาร์ทช็อปในประเทศไทย มีทั้ งหมดจํานวน 54 สาขา แบ่งเป็นช็อปประเภท 
Standalone Shop (Retail shop) 35 สาขา และคาร์มาร์ทช็อปในพื้นท่ีโซนบิวต้ีฮอลลข์องห้างสรรพสินคา้ชั้นนาํ 
ไดแ้ก่ The Mall และ Robinson อีก 19 สาขา 

 
2. ช่องทางร้านค้าแบบดั้งเดิม หรือร้านค้าตัวแทนจําหน่าย (Traditional Trade) 

แมว้่าปัจจุบนัการขยายตวัของร้านคา้สมยัใหม่จะเติบโตข้ึนอย่างรวดเร็ว แต่ช่องทางการคา้แบบดั้งเดิมก็
ยงัคงเป็นหัวใจสําคญัในการสร้างยอดขายให้แก่บริษทัฯ  ซ่ึงปัจจุบนัร้านคา้ตวัแทนจาํหน่ายของคาร์มาร์ทนั้น
ครอบคลุมร้านคา้ปลีกไดอ้ยา่งกวา้งขวางทัว่ประเทศ 

จากปีท่ีผ่านมาช่องทางการคา้ปลีกดั้งเดิมมีร้านคา้ตวัแทนจาํหน่ายกระจายตวัอยู่ทัว่ประเทศไทยกว่า 100 
ราย โดยแบ่งร้านคา้เป็น  2  ประเภทหลกัคือร้านคา้ปลีกและร้านคา้ส่ง เพื่อใหสิ้นคา้กระจายตวั เขา้ถึงมือผูบ้ริโภค
อยา่งทัว่ถึงและรวดเร็วยิง่ข้ึน 

 ประเภทคา้ปลีก ประกอบดว้ย ร้านคา้ปลีกเคร่ืองสาํอาง, ซุปเปอร์มาร์เก็ตทอ้งถ่ิน, ร้านสะดวกซ้ือ
ทอ้งถ่ิน และร้านขายยาทอ้งถ่ิน เป็นตน้ 

 ประเภทคา้ส่ง ประกอบดว้ย ร้านคา้ส่งเคร่ืองสาํอาง และร้านคา้ส่งสินคา้อุปโภคบริโภคประจาํทอ้งถ่ิน
ขนาดใหญ่เป็นตน้ 
 

3. ช่องทางการจัดจําหน่ายแบบสมัยใหม่ (Modern Trade) 
ช่องทางการจดัจาํหน่ายแบบสมยัใหม่ทั้งหมดของบริษทัฯ ในปัจจุบนัมีดงัน้ี 

 ประเภทร้านคา้สะดวกซ้ือ (Convenience Store) 
เน้นจาํนวนสาขา ความสะดวกสบาย โดยสถานท่ีตั้งจะอยู่ใกลก้บัผูบ้ริโภค เปิดบริการตลอด 24 ชัว่โมง 

ธุรกิจรูปแบบน้ี ไดแ้ก่ 7-Eleven, Family Mart, Jiffy, Big C Mini, Lotus Express, Pure, Tops Daily และ 
Lawson108 เป็นตน้ 
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รายงานการเปิดเผยข้อมูล (แบบ 56-1) 

 ประเภทซุปเปอร์มาร์เกต็/ ไฮเปอร์มาร์เกต็ และดิสเคาทส์โตร์ 
ร้านคา้ปลีกขนาดใหญ่เนน้จาํหน่ายสินคา้อุปโภคบริโภคท่ีหลากหลายและมีจาํนวนมากใหเ้ลือกสรร ราคา

ประหยดั คุณภาพสินคา้มีตั้งแต่สินคา้คุณภาพดีจนถึงสินคา้คุณภาพปานกลาง ไดแ้ก่ Tops, Home Fresh Mart, 
Gourmet Market, Food Hall, Max Valu, Tesco Lotus, Big C, Mega Market, Makro, Beautrium, EVEANDBOY, 
Stardust และ Beauty Market เป็นตน้ 

 ประเภทร้านคา้เฉพาะอยา่ง (Specialty Store) 
จาํหน่ายสินคา้เฉพาะอย่างเนน้สินคา้อุปโภคบริโภคเก่ียวกบัเวชภณัฑเ์คร่ืองสาํอาง ดูแลผิวดูแลเส้นผมมี

สินคา้หลากหลายท่ีพฒันาให้ทนัสมยัอยู่ตลอดเวลา พร้อมมีการบริการท่ีสะดวกและเป็นกนัเอง ไดแ้ก่ Watsons, 
Boots, Tsuruha, Ogenki, B2S, Be Trend และ Loft เป็นตน้ 

 ประเภทร้านคา้ในแคตตาลอ็ก 
ไดแ้ก่ Friday Catalog, 7-Catalog, His&Her Shop Smart และ TV Direct เป็นตน้ 

 
4. ช่องทางส่งออก (Export) 

 บริษัทฯ ได้ทุ่มเทในการขยายแบรนด์ไปยงัต่างประเทศโดยการลงพื้นท่ีศึกษาตลาด และสร้าง 
กลยทุธ์ทางการตลาดร่วมกบัคู่คา้หรือพนัธมิตรทางธุรกิจท่ีมีศกัยภาพ ซ่ึงแบ่งเป็น 3 ประเภทคือ Sole Distributor, 
Distributor และ Joint Venture และในปัจจุบนับริษทัฯ มีจุดจดัจาํหน่ายในต่างประเทศทั้งหมด 11 ประเทศ ไดแ้ก่ 
ประเทศสิงคโปร์, ประเทศกมัพชูา, ประเทศเวียดนาม, ประเทศพม่า, ประเทศจีน, ประเทศลาว, ประเทศอินโดนีเซีย, 
ประเทศฟิลิปปินส์, ประเทศสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์, ประเทศบงักลาเทศ และประเทศอินเดีย โดยมีการลงทุนใน
รูปแบบ Joint Venture ใน 3 ประเทศไดแ้ก่ ประเทศจีน, ประเทศเวียดนาม และประเทศมาเลเซีย 
 

5. ช่องทางการค้าธุรกจิออนไลน์ 
 สงัคมออนไลน์เป็นเคร่ืองมือส่งผา่นขอ้มูลท่ีสาํคญั และผลกัดนัใหผู้บ้ริโภคหนัมาศึกษาขอ้มูลสินคา้ผา่น
ทางอินเตอร์เน็ตมากข้ึนจนเกิดความนิยมสั่งซ้ือสินคา้ผา่นทางอินเตอร์เน็ตอยา่งแพร่หลาย ดงันั้นบริษทัฯ จึงตอ้งมี
ช่องทางออนไลน์เกิดข้ึนเพื่อใหส้ามารถตอบสนองความตอ้งการของลูกคา้อยา่งรวดเร็วทุกท่ีทุกเวลา นอกจากน้ียงั
ถือเป็นช่องทางในสร้างความสมัพนัธ์ท่ีดีกบัลูกคา้เพื่อสร้างความภกัดีต่อแบรนดสิ์นคา้ไดอี้กทางหน่ึงดว้ย 
 ช่องทางออนไลน์ของบริษทัฯ ในปัจจุบนันั้นมี  2 ประเภท 

 ร้านคา้ออนไลน์ของบริษทัฯ ไดแ้ก่ www.karmarts.com, Instagram: Karmarts_onlineshop และ Line: 
Karmarts_onlineshop 

 ร้านคา้ออนไลนข์องคู่คา้ไดแ้ก่ Shop@7, Lazada, Wear You Want, Robinson Online, Zalora, 
Weloveshopping และ Line Shop เป็นตน้ 
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รายงานการเปิดเผยข้อมูล (แบบ 56-1) 

 2.3  ลกัษณะของผลติภัณฑ์ 
  ดว้ยความมุ่งมัน่ท่ีจะเป็นแบรนด์เคร่ืองสาํอางท่ีตอบโจทยไ์ดทุ้กความตอ้งการดา้นความงามของผูห้ญิง

ทุกคน ผลกัดนัใหบ้ริษทัฯ สร้างสรรคแ์บรนดสิ์นคา้ท่ีมีเอกลกัษณ์ ชดัเจนโดดเด่น ครอบคลุมทุกความตอ้งการของ
คนไทยทัว่ประเทศ ตามสโลแกนของบริษทัฯ ท่ีวา่ “Unique Beauty Solution” 

  ปัจจุบนับริษทัฯ มีผลิตภณัฑเ์พื่อความงามแบบครบวงจรรวมทั้งส้ินกวา่ 1,000  รายการโดยมีสินคา้ Own 
Brands ไดแ้ก่  

1. เคทีด่อลล์ (Cathy Doll) : Just play it! 
 แบรนดท่ี์มีลกัษณะเด่นเฉพาะตวั มีการออกแบบบรรจุภณัฑท่ี์โดดเด่นเป็นเอกลกัษณ์ ท่ีมีผลิตภณัฑต์ั้งแต่
ศีรษะจรดปลายเทา้ เนน้สีสนั สดใส เหมาะสาํหรับสาววยัรุ่นช่างฝัน ท่ีมีความเปร้ียวอมหวานผสมผสานความมัน่ใจ 
น่ารักสดใสในตวั เช่นเดียวกบัตุก๊ตาเคท่ีดอลล ์ซ่ึงประกอบไปดว้ยประเภทสินคา้ดงัน้ี 

 ผลิตภณัฑบ์าํรุงผวิหนา้ 
 ผลิตภณัฑบ์าํรุงผวิกาย 
 ผลิตภณัฑบ์าํรุงเสน้ผม 
 ผลิตภณัฑเ์คร่ืองสาํอาง 
 ผลิตภณัฑเ์พื่อการดูแลเฉพาะจุด 
 อุปกรณ์เสริมความงาม 

 
2. เคทีชู่ (Cathy Choo): Thai fusion spa 

 ผลิตภณัฑบ์าํรุงผิวท่ีผสานความหอมอยา่งเป็นธรรมชาติจากทัว่โลก สไตลฟิ์วชัน่สปาท่ีผสมผสานความ
หอมจากธรรมชาติจากทั้งฝ่ังตะวนัตก และตะวนัออกไวอ้ยา่งลงตวั ทั้งจากกล่ินท่ีเกิดจากดอกไมท่ี้มาจากธรรมชาติ
ลว้นๆ และกล่ินจากสมุนไพร เหมาะสําหรับสาวๆ ท่ีหลงใหลในสมุนไพรธรรมชาติกบักล่ินหอมแห่งดอกไมท่ี้
รังสรรคม์าเป็นผลิตภณัฑดู์แลทะนุถนอมความงามทั้งทางร่างกาย และความรู้สึกในแบบโฮมสปา ซ่ึงประกอบไป
ดว้ยประเภทสินคา้ดงัน้ี 

 ผลิตภณัฑบ์าํรุงผวิหนา้ 
 ผลิตภณัฑบ์าํรุงผวิกาย 
 ผลิตภณัฑบ์าํรุงเสน้ผม 
 ผลิตภณัฑเ์คร่ืองหอมสาํหรับบา้น 
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รายงานการเปิดเผยข้อมูล (แบบ 56-1) 

3. เบบีไ้บร์ท (Baby Bright): Gift from nature 
 ผลิตภณัฑส์าํหรับผูท่ี้ตอ้งการดูแลผวิดว้ยส่วนผสมจากธรรมชาติ ท่ีช่วยดูแลผวิอยา่งอ่อนโยน 
ละมุนละไม ปลอบประโลมใหผ้วิแขง็แรงสุขภาพผวิดีข้ึน ใชไ้ดทุ้กสภาพผวิสาํหรับผูท่ี้มีผวิอ่อนแอแพง่้ายหรือผวิ
แหง้ ซ่ึงประกอบไปดว้ยประเภทสินคา้ดงัน้ี 

 ผลิตภณัฑบ์าํรุงผวิหนา้ 
 ผลิตภณัฑบ์าํรุงผวิกาย 
 ผลิตภณัฑเ์คร่ืองสาํอาง 
 ผลิตภณัฑบ์าํรุงเสน้ผม 
 ผลิตภณัฑเ์พื่อการดูแลเฉพาะจุด 

 
4. เจจูวต้ิา (Jejuvita): Beauty inside out 

 ผลิตภณัฑเ์สริมอาหารแพค็เกจน่ารักสดใสในราคายอ่มเยา คดัสรรวตัถุดิบคุณภาพเลิศจากต่างประเทศ มี
ส่วนประกอบท่ีผสมผสานคุณค่าจากวิตามินนานาชนิด ช่วยเติมคุณค่าความสวยจากภายในสู่ภายนอก ซ่ึงประกอบ
ไปดว้ยประเภทสินคา้ดงัน้ี 

 ผลิตภณัฑก์ลุ่มเสริมอาหาร และเคร่ืองด่ืม 
 

5. ร่ืนรมย์ (Reunrom): Modern Thai spa 
 ผลิตภณัฑส์ปาตาํหรับไทยผสานกล่ินหอมในรูปแบบธรรมชาติบาํบดัจากทัว่ทุกมุมโลก (Aromatherapy) 
พฒันามาเป็นกล่ินใหม่อนัหลากหลายและมีเอกลกัษณ์เฉพาะตวั  ซ่ึงประกอบไปดว้ยประเภทสินคา้ดงัน้ี 

 ผลิตภณัฑบ์าํรุงผวิหนา้ 
 ผลิตภณัฑบ์าํรุงผวิกาย 
 ผลิตภณัฑบ์าํรุงเสน้ผม 
 ผลิตภณัฑเ์พื่อการดูแลเฉพาะจุด 

 
6. เครยอน (Crayon): The Professional Makeup 
ผลิตภณัฑเ์คร่ืองสาํอางระดบัมืออาชีพท่ีคิดคน้และออกแบบโดย Fashion Guru และ Beauty Expert ช่ือ

ดงั ซ่ึงประกอบไปดว้ยประเภทสินคา้ดงัน้ี 

 ผลิตภณัฑเ์คร่ืองสาํอาง 
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รายงานการเปิดเผยข้อมูล (แบบ 56-1) 

 นอกจากสินคา้ Own Brands ท่ีไดก้ล่าวมาขา้งตน้นั้น  บริษทัฯ ยงัเป็นตวัแทนนาํเขา้  และจดัจาํหน่าย    
 แบรนดช์ั้นนาํจากประเทศเกาหลี ไดแ้ก่ มิสชา (MISSHA) แบรนดเ์คร่ืองสาํอางอนัดบั 1 จากเกาหลี การันตีคุณภาพ
ดว้ยสาขากวา่ 40 ประเทศทัว่โลก รังสรรคท์ั้งผลิตภณัฑบ์าํรุงผวิ เมคอพั และนํ้าหอม ดว้ยนวตักรรมความงามท่ีไม่
เคยหยดุน่ิง ภายใตส้โลแกนท่ีวา่ A brand known for quality first idea and its reasonable prices 
 
รางวลัต่างๆ ทีไ่ด้รับจากนิตยสารช้ันนํา 
 ทั้งน้ีคาร์มาร์ทไดรั้บเกียรติจากนิตยสารดา้นความงามชั้นนาํของไทยมอบรางวลัการันตีคุณภาพแก่
ผลิตภณัฑม์ากมาย ไดแ้ก่ 

1. รางวลั Beauty Hall of Frame 2014 สาขา “Best Mask Under 50.- ” โดยนิตยสาร CLEO (ประเทศ
ไทย) จากผลิตภณัฑ ์Cathy Doll Sweety Recipe Mask 

2. รางวลั Beauty Hall of Frame 2014 สาขา “Best Body Wash” โดยนิตยสาร CLEO (ประเทศไทย) 
จากผลิตภณัฑ ์Cathy Doll Tofu Body Bath Cleanser 

3. รางวลั Beauty Hall of Fame 2015 สาขา “Best CC in a budget” โดยนิตยสาร CLEO (ประเทศ
ไทย) จากผลิตภณัฑ ์Cathy Doll Speed White CC Cream SPF50+ PA+++ 

4. รางวลั “Best Pressed Powder” โดยนิตยสาร Lemonade จากผลิตภณัฑ ์Cathy Doll Speed White  
CC Powder SPF40 PA+++ 

5. รางวลั Cosmo Kiss Beauty Award 2015 สาขา “Best Lenghtening & Volumizing Mascara” โดย
นิตยสาร Cosmopolitan (ประเทศไทย) จากผลิตภณัฑ ์Cathy Doll Mademoisalle Mascara  

6.  รางวลั Beauty Hall of Fame 2015 สาขา “Best High Cover Brush” โดยนิตยสาร CLEO (ประเทศ
ไทย) จากผลิตภณัฑ ์Cathy Doll Intensive Dual Coverage Brush  

7. รางวลั Beauty Hall of Fame 2015 สาขา “Best Instant Whitening Cream” โดยนิตยสาร CLEO 
(ประเทศไทย) จากผลิตภณัฑ ์ Cathy Doll Ready 2 White One Day Whitener Body Lotion  

8. รางวลั Beauty Hall of Fame 2015 สาขา “Best Whitening Sunscreen” โดยนิตยสาร CLEO 
(ประเทศไทย) จากผลิตภณัฑ ์ Cathy Doll L-Glutathione Magic Cream SPF50 PA+++ 

9. รางวลัชนะเลิศอนัดบั 1 ประเภทบรรจุภณัฑส์าํหรับสินคา้ท่ีมีจาํหน่ายในทอ้งตลาด สาขาบรรจุ
ภัณฑ์เพื่อการจัดจําหน่าย  จากการประกวดบรรจุภัณฑ์ไทยประจําปี  2558 (THAISTAR 
PACKAGING AWARDS 2015) โดยกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม (กสอ.) จากผลิตภณัฑ ์Cathy Doll 
No.1 Frink Serise 

10. รางวลัชนะเลิศอนัดบั 1 ประเภทบรรจุภณัฑส์าํหรับสินคา้ท่ีมีจาํหน่ายในทอ้งตลาด สาขาบรรจุ
ภณัฑเ์พื่อการขนส่งจากการประกวดบรรจุภณัฑไ์ทยประจาํปี 2558 (THAISTAR PACKAGING 
AWARDS 2015) โดยกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม (กสอ.) จากกล่อง Karmarts Treasure Box 
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รายงานการเปิดเผยข้อมูล (แบบ 56-1) 

2.4 การส่ือสารการตลาด 
1. ช่องทางการส่ือสาร 

บริษทัฯ คดัสรรช่องทางการส่ือสารเพื่อประชาสัมพนัธ์ท่ีหลากหลายและเพิ่มเติมส่ือท่ีเป็นระดับ
มวลชน (Mass Communication) คือใชก้ารส่ือสารท่ีมุ่งไปยงัผูรั้บจาํนวนค่อนขา้งมาก และสามารถเขา้ถึงกลุ่มผูรั้บ
พร้อมๆ กนัโดยส่ือทั้งหมดตอ้งสอดรับกบั Mood&Tone ท่ีเนน้ความสดใส ร่าเริง โดดเด่น อนัเป็นเอกลกัษณ์ของ
แบรนดเ์ป็นอยา่งดี ไดแ้ก่  

1.1 ส่ือออฟไลน์ ประกอบด้วย 
1.1.1 ส่ือส่ิงพมิพ์  

ทั้งการลงส่ือโฆษณาในนิตยสารและหนงัสือต่างๆ  โดยเลือกใชก้าร Tie in สินคา้ในคอลมัน์ต่างๆ 
ตลอดจนการลงข่าวประชาสมัพนัธ์กิจกรรมของบริษทัฯ อยา่งต่อเน่ือง  

1.1.2 ส่ือโทรทศัน์  
บริษทัฯ เลือกใชส่ื้อโทรทศัน์ (TV Commercial) เพิ่มเขา้มา เน่ืองจากเป็นส่ือท่ีสามารถกระจายขอ้มูลได้

อยา่งทัว่ถึงเขา้ถึงกลุ่มผูบ้ริโภคทุกเพศ ทุกวยั ทุกระดบัรายได ้สร้างการจดจาํตราสินคา้ไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพโดยมี
การเลือกใชส่ื้อโทรทศัน์อยา่งหลากหลาย ทั้งในส่วนของ Free TV ตลอดจน Digital TV 

1.1.3 ส่ือโฆษณานอกสถานที ่(Out of home) 
1) ส่ือโฆษณามลัติมีเดียในรถไฟฟ้า 

คือส่ือประชาสัมพนัธ์บนรถไฟฟ้า (BTS) และรถไฟฟ้ามหานคร (MRT) เป็นส่ือท่ีไดรั้บการยอมรับ  และ
ไดรั้บความนิยมอยา่งมาก เพราะสามารถเขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายในเมือง ตลอดจนนกัท่องเท่ียวไดม้ากท่ีสุด บริษทัฯ จึง
ไดเ้ลือกใชส่ื้อดงักล่าวโดยใช ้TVC ตวัเดียวกบัส่ือโทรทศัน์เพื่อใหเ้กิดการจดจาํแบรนดไ์ดม้ากข้ึน 

2) ส่ือป้ายโฆษณาขนาดเลก็ (Mupi) 
ป้ายโฆษณาขนาดเล็กหรือ Mupi เป็นส่ือท่ีสามารถสร้างการจาํจดแบรนด์และสร้างการรับรู้ในกลุ่ม

ประชาชนทัว่ไปไดอ้ยา่งทัว่ถึง  และมีประสิทธิภาพ เน่ืองจากมีกระจายตวัของส่ืออยูท่ ัว่กรุงเทพฯ และจงัหวดัขนาด
ใหญ่ ครอบคลุมพื้นท่ีทั้งในยา่นชุมชนและยา่นธุรกิจไดเ้ป็นอยา่งดี 

3) ส่ือป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ (Billboard) 
ป้ายโฆษณากลางแจง้ขนาดใหญ่ สามารถมองเห็นไดจ้ากระยะไกล และดึงดูดความสนใจไดเ้ป็นอย่างดี 

ช่วยสร้างการจดจาํแบรนดไ์ดใ้นวงกวา้ง  มีการกระจายของส่ืออยูต่ามถนนสายหลกั หรือตามจุดสาํคญัๆ เช่น ส่ีแยก 
ตลาด หรือจุดท่ีมีคนพลุกพล่านในกรุงเทพฯ 

4) ส่ือป้ายโฆษณาดิจิทลั 
ป้ายโฆษณารูปแบบดิจิทลัสามารถฉายภาพโฆษณาแบบเคล่ือนไหวไดเ้ช่นเดียวกบัในส่ือโทรทศัน์ ตั้งอยู่

ในยา่นชุมชนและยา่นธุรกิจท่ีคนพลุกพล่าน ดงันั้น  บริษทัฯ จึงไดเ้ลือกใชส่ื้อดงักล่าวโดยใช ้TVC ตวัเดียวกบัส่ือ
โทรทศัน์เพื่อใหเ้กิดการจดจาํแบรนดไ์ดแ้ม่นยาํมากข้ึน 
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รายงานการเปิดเผยข้อมูล (แบบ 56-1) 

5) ส่ือโฆษณาเคล่ือนท่ี 
ส่ือเคล่ือนท่ี (Bus Wrap) คือการติดส่ือโฆษณาสินคา้ท่ีรถโดยสารสาธารณะสายต่างๆ ซ่ึงเป็นส่ือท่ีมี

จาํนวนคนเห็นมาก โดยบริษทัฯ เลือกใช้กลยุทธ์แบบดาวกระจายด้วยการกระจายไปยงัรถโดยสารสาธารณะ
หลากหลายเสน้ทางครอบคลุมพื้นท่ีทั้งกรุงเทพมหานคร และปริมณฑล 

1.2 ส่ือออนไลน์  
ส่ือออนไลน์ยงัคงเป็นอีกหน่ึงช่องทางท่ีสามารถเขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพ  และเห็น

ผลท่ีสุดบริษทัฯ จึงใหค้วามสาํคญัในการจดัทาํส่ือออนไลน์ค่อนขา้งมากโดยในปีท่ีแลว้มาบริษฯั มีการจดักิจกรรม
บนช่องทางออนไลน์อยา่งต่อเน่ืองนอกจากน้ียงัมีทาํการตลาดบนส่ือออนไลน์ เช่นไวรัลคลิป (Viral video)  และ
จดัทาํรีวิว (Review) สินคา้ทาง Facebook และ Instagram โดยช่องทางส่ือออนไลน์ต่างๆ ของบริษทัฯ มีดงัต่อไปน้ี 

 Facebook: Karmartsclub, Baby Bright, Jejuvita, Reunrom Spa Product, Crayon Cosmetics, 
Missha Thailand  

 Instagram: Karmartsclub, Babybrightclub, Jejuvita_supplement, Reunrom.spaproduct, 
Crayoncosmetics, , Misshathailand 

 Website: www.karmarts.com 
 Youtube: Karmarts Club 
 Line Official: @karmart 

 
2. กจิกรรมส่งเสริมการตลาด 

ในปี 2558 บริษทัฯ จดักิจกรรมส่งเสริมการตลาดเพ่ือสร้างความสมัพนัธ์กบักลุ่มเป้าหมายอยา่งต่อเน่ือง
ดงัต่อไปน้ี 

1) กิจกรรม “สวย ลุน้ รับ โชค กบัคาร์มาร์ท” 
คาร์มาร์ทคืนกาํไรแก่ลูกคา้คาร์มาร์ททัว่ประเทศ จดักิจกรรม “สวย ลุน้ รับ โชค กบัคาร์มาร์ท”  แจก

รางวลัมากมายโดยมีรางวลัใหญ่คือรถยนต ์NISSAN MARCH และอ่ืนๆ รวมมูลค่ากว่า 1 ลา้นบาท โดยผูร่้วม
กิจกรรมตอ้งซ้ือซีซีครีมหรือซีซีพาวเดอร์แพค็ สีใดขนาดใดก็ไดแ้ลว้ส่งเลขท่ีใบเสร็จ หรือส่งช้ินส่วนผลิตภณัฑเ์ขา้
มาภายในระยะเวลาท่ีกาํหนด ทั้งน้ีกเ็พื่อเป็นการสานสมัพนัธ์กบัผูบ้ริโภคและกระตุน้ยอดขายสินคา้อีกดว้ย 

2) งานเปิดตวัผลิตภณัฑเ์คท่ีดอลลแ์อลกลูตา้ไธโอนเมจิกครีม 
คาร์มาร์ทจดังานเปิดตวั “เคท่ีดอลลแ์อลกลูตา้ไธโอนเมจิกครีมเอสพีเอฟ50 พีเอ+++” ท่ีมาพร้อม

นวตักรรมพิเศษเน้ือครีมแตกตวัเป็นละอองนํ้ า ชุ่มช่ืน เยน็ฉํ่า พร้อมบาํรุงผิวใส พร้อมเปิดตวัพรีเซนเตอร์คนใหม่ 
บอย-ปกรณ์ ฉตัรบริรักษ ์ เม่ือวนัท่ี 27 กุมภาพนัธ์ 2558 ณ ลานเอเทรียมชั้น 1 สยามเซ็นเตอร์  เป็นการส่งเสริม
ภาพลกัษณ์อนัดีและทาํใหผู้บ้ริโภครู้จกัผลิตภณัฑอ์ยา่งแพร่หลายมากยิง่ข้ึน 
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รายงานการเปิดเผยข้อมูล (แบบ 56-1) 

3) กิจกรรม “Karmarts Beauty Review Contest Season 2 by lemonade” 
คาร์มาร์ทร่วมกบันิตยสาร lemonade เป็นคร้ังท่ีสอง จดักิจกรรมประกวดคน้หาบิวต้ีบล็อกเกอร์ตวัจริง

เพื่อเปิดโอกาสใหผู้ห้ญิงท่ีมีความฝันอยากเป็นบิวต้ีบลอ็กเกอร์ไดท้าํความฝันของตวัเองใหเ้ป็นจริง โดยหลงัจากจบ
การประกวดแลว้  ผูท่ี้ไดรั้บรางวลัจะทาํการรีวิวสินคา้ของบริษทัฯ เผยแพร่ผ่านช่องทางออนไลน์ต่างๆ  ซ่ึงทาํให ้ 
แบรนด์เป็นท่ีรู้จักในวงกวา้งมากข้ึนโดยเฉพาะในกลุ่มผูห้ญิงท่ีรักสวยรักงาม และผูช่ื้นชอบการชมรีวิวบน
อินเตอร์เน็ต 

4) กิจกรรม “แชะ&แชร์ ลุน้ลดัฟ้าไปมาเก๊า” 
คาร์มาร์ทจดักิจกรรมแจกแพค็เกจทวัร์มาเก๊า 2 ท่ีนัง่และรางวลัอ่ืนๆ รวมมูลค่ากวา่ 140,000 บาท โดยใหผู้ ้

ร่วมกิจกรรมซ้ือผลิตภณัฑเ์คท่ีดอลลแ์อลกลูตา้ไธโอนเมจิกครีมเอสพีเอฟ50 พีเอ+++ และโพสตรู์ปภาพท่ีถ่ายคู่กบั
สินคา้หรือถ่ายคู่กบัสแตนด้ี บอย-ปกรณ์ ซ่ึงรูปท่ีโพสตต์อ้งเช่ือมโยงมาท่ีช่องทาง Instargam หรือ Facebook ของ 
Karmartsclub ทั้งน้ีเพื่อเป็นการกระตุน้ยอดขาย รวมถึงเป็นการรักษาส่วนแบ่งเอาไวต้ลอดจนสามารถเพ่ิมส่วนแบ่ง
ทางการตลาดอีกดว้ย 

5) งานเปิดตวัผลิตภณัฑเ์คท่ีดอลลส์แปลชเอสเซนตซี์ร่ีส์  
คาร์มาร์ทจดังานเปิดตวั “เคท่ีดอลลส์แปลชเอสเซนตซี์ร่ีส์”  ผลิตภณัฑบ์าํรุงผิวหนา้  3 สูตร  เพื่อจดัการ

ทั้ง 3 ปัญหาผิว สกินแคร์รูปแบบใหม่ท่ีรวมเอาทั้งเอสเซนต,์ เซร่ัม  และครีม ไวใ้นหลอดเดียว  นอกจากน้ียงัได้
เปิดตวัพรีเซนเตอร์คนใหม่ พลอย-เฌอมาลย ์บุญยศกัด์ิ เม่ือวนัท่ี 23 กรกฎาคม 2558 ณ ลานเอเทรียมชั้น 1 สยาม
เซ็นเตอร์ ทั้งน้ีเพื่อเป็นการส่งเสริมภาพลกัษณ์อนัดีและทาํใหผู้บ้ริโภครู้จกัผลิตภณัฑอ์ยา่งแพร่หลายมากยิง่ข้ึน 

6) งานเปิดตวัผลิตภณัฑเ์คท่ีดอลลเ์รด้ีทูไวทซี์ร่ีส์ 
คาร์มาร์ทจัดงานเปิดตัวผลิตภัณฑ์ใหม่ต้อนรับเทศกาลคริสต์มาสด้วย “เคท่ีดอลล์เรด้ีทูไวท์ซีร่ีส์” 

ผลิตภณัฑบ์าํรุงผวิหนา้นวตักรรมใหม่จากเกาหลีเพื่อผวิดูใสไม่ตอ้งรอ พร้อมเปิดตวัพรีเซ็นเตอร์คนใหม่ คริส หอวงั 
เม่ือวนัท่ี 1 ธันวาคม 2558 ณ ลานเซ็นเตอร์พอ้ยท ์ออฟ สยามแควร์ ทั้งน้ีก็เพื่อส่งเสริมภาพลกัษณ์อนัดีและทาํให้
ผูบ้ริโภครู้จกัผลิตภณัฑอ์ยา่งแพร่หลายยิง่ข้ึน 

7) กิจกรรม “สวยดาว ลุน้ รับ จบั แจก” 
คาร์มาร์ทร่วมฉลองเทศกาลแห่งความสุขดว้ยตน้คริสตม์าสขนาดใหญ่ตั้งใจกลางเมืองเพ่ือสร้างการจดจาํ

ใหก้บัแบรนด ์พร้อมจดักิจกรรมมากมาย ร่วมลุน้รับรางวลัต่างๆ อาทิ Iphone 6S (64GB), Samsung Galaxy Note 5, 
Samsung Galaxy Tab, Ipad Mini 2, สร้อยคอทองคาํ และอ่ืนๆ ณ ลานเซ็นเตอร์พอ้ยท ์ออฟ สยามแควร์ เพื่อเป็น
การกระตุน้ยอดขาย รวมถึงเป็นการรักษาส่วนแบ่งทางการตลาดไว ้ตลอดจนสามารถเพ่ิมส่วนแบ่งทางการตลาดได้
อีกดว้ย 

8) กิจกรรม JEJUVITA FREE GIFT! "ชอ้ปปุ๊บ แชร์ป๊ับ รับฟรี!" 
คาร์มาร์ทแจกผลิตภณัฑใ์หม่จากแบรนดเ์จจูวิตา้เพียงซ้ือผลิตภณัฑรุ่์นท่ีกาํหนดและโพสตรู์ปภาพท่ีถ่ายคู่

กบัสินคา้ นอกจากน้ีผูร่้วมกิจกรรมยงัมีสิทธิลุน้บตัรกาํนลัมูลค่า 2,000 บาทอีกดว้ย เพื่อเป็นการโปรโมทสินคา้ใหม่ 
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รายงานการเปิดเผยข้อมูล (แบบ 56-1) 

และเปิดโอกาสใหลู้กคา้ไดรู้้จกักบัสินคา้พร้อมกบัออกรายการส่งเสริมการขายพิเศษช่วยกระตุน้ยอดขาย และสร้าง
การจดจาํแบรนดอี์กดว้ย 

9) กิจกรรม KARMARTS Present Fan Meeting with Boy Pakorn "กอด รัด ฟัด ฟิน! " 
คาร์มาร์ทขอบคุณลูกคา้ทัว่ประเทศ จดักิจกรรมแฟนมีตต้ิง กอด รัด ฟัด ฟิน กบั บอย-ปกรณ์ ในวนัท่ี 18 

ธนัวาคม 2558 ณ โรงแรมอนนัตรา โดยผูท่ี้มีสิทธ์ิลุน้เขา้ร่วมกิจกรรม คือผูท่ี้ซ้ือผลิตภณัฑแ์ละส่งช้ินส่วนเขา้มาชิง
โชคตามระยะเวลาท่ีบริษทักาํหนด ทั้งน้ีก็เพื่อเป็นการสร้างความสัมพนัธ์อนัดีกบักลุ่มเป้าหมายและยงัส่งเสริมให้
กลุ่มเป้าหมายมีทศันคติท่ีดีต่อแบรนดอี์กดว้ย 
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รายงานการเปิดเผยข้อมูล (แบบ 56-1) 

3.  ปัจจัยความเส่ียง 
 นโยบายการบริหารความเส่ียง  บริษัทฯ  มีนโยบายการบริหารความเส่ียงดงันี ้

ความเส่ียงด้านการให้สินเช่ือ 

 บริษทัฯ และบริษทัยอ่ยมีความเส่ียงดา้นการใหสิ้นเช่ือท่ีเก่ียวเน่ืองกบัลูกหน้ีการคา้และลูกหน้ีอ่ืน  ลูกหน้ี
ตามสัญญาเช่าทางการเงิน  ฝ่ายบริหารควบคุมความเส่ียงน้ีโดยการกาํหนดให้มีนโยบายและวิธีการในการควบคุม
สินเช่ือท่ีเหมาะสม ดงันั้นบริษทัฯและบริษทัย่อยจึงไม่คาดว่าจะไดรั้บความเสียหายท่ีเป็นสาระสําคญัจากการให้
สินเช่ือ จาํนวนเงินสูงสุดท่ีบริษทัฯและบริษทัย่อยอาจตอ้งสูญเสียจากการให้สินเช่ือคือมูลค่าตามบญัชีของลูกหน้ี
การคา้และลูกหน้ีอ่ืน  ลูกหน้ีตามสัญญาเช่าทางการเงินท่ีแสดงอยูใ่นงบแสดงฐานะการเงิน  223  ลา้นบาทและ  0.5  
ลา้นบาทตามลาํดบั  ซ่ึงสินเช่ือดงักล่าวบริษทัฯ  ใหก้บักลุ่มโมเดร์นเทรด  ซ่ึงเป็นบริษทัฯ ท่ีมีศกัยภาพสูง  และกลุ่ม
ลูกคา้ตวัแทนซ่ึงมีจาํนวนรายมากเป็นการกระจายความเส่ียง 

 
ความเส่ียงจากอตัราแลกเปลีย่น 
 บริษทัฯ และบริษทัย่อยมีความเส่ียงจากอตัราแลกเปล่ียนท่ีสําคญัอนัเก่ียวเน่ืองจากการซ้ือสินคา้และ
อุปกรณ์เป็นเงินตราต่างประเทศ และการชาํระค่าสินคา้เป็นสกุลเงินดอลล่าสหรัฐ  ในขณะท่ีบริษทัฯ จาํหน่ายเป็น
เงินบาททั้งหมดทาํใหเ้กิดความเส่ียงจากการขาดทุนจากอตัราแลกเปล่ียน  ในกรณีเงินบาทอ่อนค่าลง  อยา่งไรก็ตาม
มูลค่าหน้ีสินทางการเงินในปี 2558  และ  2557  จาํนวนเงิน 3 – 4  ลา้นดอลล่าสหรัฐ  มิไดมี้แนวโนม้ท่ีเพิ่มข้ึน  หาก
มูลค่าการสั่งซ้ือเพิ่มมากข้ึนในอนาคตบริษทัฯ จะพิจารณาจดัทาํสัญญาซ้ือขายล่วงหนา้ (Forward contract) ตาม
ความเหมาะสม 
 ณ  วนัท่ี  31  ธนัวาคม  2558 บริษทัฯ มียอดคงเหลือของสินทรัพยแ์ละหน้ีสินทางการเงินท่ีสาํคญัท่ีเป็น
สกุลเงินตราต่างประเทศ 3.79  ลา้นเหรียญสหรัฐอเมริกา อตัราแลกเปล่ียนเฉล่ีย 36.2538  (2557 : 4.71 ลา้นเหรียญ
สหรัฐอเมริกาอตัราแลกเปล่ียนเฉล่ีย  33.1132) 
  
ความเส่ียงจากอตัราดอกเบีย้ 

 บริษทัฯ  และบริษทัย่อยมีความเส่ียงจากอตัราดอกเบ้ียท่ีสําคญัอนัเก่ียวเน่ืองกบัเงินฝากธนาคาร  เงิน
เบิกเกินบญัชี   และเงินกูย้มืระยะสั้นและเงินกูย้มืระยะยาวท่ีมีดอกเบ้ีย อยา่งไรก็ตาม เน่ืองจากสินทรัพยแ์ละหน้ีสิน
ทางการเงินส่วนใหญ่มีอตัราดอกเบ้ียท่ีปรับข้ึนลงตามอตัราตลาด หรือมีอตัราดอกเบ้ียคงท่ีซ่ึงใกลเ้คียงกบัอตัราตลาด
ในปัจจุบนั ความเส่ียงจากอตัราดอกเบ้ียของบริษทัฯ และบริษทัยอ่ยจึงอยูใ่นระดบัตํ่า  

สินทรัพยแ์ละหน้ีสินทางการเงินท่ีสําคญัสามารถจดัตามประเภทอตัราดอกเบ้ีย และสําหรับสินทรัพยแ์ละ
หน้ีสินทางการเงินท่ีมีอตัราดอกเบ้ียคงท่ีสามารถแยกตามวนัท่ีครบกาํหนด หรือ วนัท่ีมีการกาํหนดอตัราดอกเบ้ีย
ใหม่ (หากวนัท่ีมีการกาํหนดอตัราดอกเบ้ียใหม่ถึงก่อน) ตามหมายเหตุประกอบงบการเงินขอ้ 35 ความเส่ียงจาก
อตัราดอกเบ้ีย     
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รายงานการเปิดเผยข้อมูล (แบบ 56-1) 

ความเส่ียงจากการทีธุ่รกจิมีการแข่งขันสูง  และการลอกเลยีนแบบสินค้า 

เคร่ืองสาํอางและผลิตภณัฑบ์าํรุงผวิเป็นธุรกิจท่ีมีการแข่งขนัสูง  มีผูป้ระกอบการรายใหม่ทั้งในประเทศ  
และต่างประเทศโดยเฉพาะเคร่ืองสาํอางจากประเทศในแถบเอเซีย  เช่น  เกาหลี  และญ่ีปุ่น  ท่ีมีกลุ่มลูกคา้เป้าหมาย
ใกล้เคียงกับบริษัทฯ  ทาํให้บริษัทต้องพบกับภาวะการแข่งขันท่ีสูงอาจมีผลต่อผลประกอบการ  และยงัมี
ผูป้ระกอบการรายย่อยท่ีขายสินคา้ลอกเลียนแบบ  และสินคา้นําเขา้อย่างผิดกฏหมาย  ซ่ึงอาจทาํให้กระทบต่อ
ยอดขายของบริษทัฯ ได ้

อยา่งไรกต็ามบริษทัฯ  ไดเ้พิ่มความแขง็แกร่งโดยการสร้างแบรนดใ์หเ้ป็นท่ีจดจาํ  และรักษาฐานลูกคา้ใน
ระยะยาว  เพิ่มการประชาสัมพนัธ์  ทาํให้มีศกัยภาพในการแข่งขนั  และให้ความสําคญัของบรรจุภณัฑ ์ คุณภาพ
สินคา้  เพื่อใหเ้กิดความเช่ือมัน่  และคู่แข่งขนัไม่สามารถลอกเลียนแบบได ้

 

ความเส่ียงจากการด้อยค่าของสินค้าคงคลงั 

เคร่ืองสําอางและผลิตภณัฑ์บาํรุงผิว  เป็นสินคา้แฟชัน่ท่ีมกัมีการเปล่ียนแปลงความนิยมอยู่เสมอ  ใน
ระหวา่งปี  2558  และ  2557 บริษทัฯ มีสินคา้คงคลงัเป็นสดัส่วนโดยเฉล่ียประมาณร้อยละ  19.78  และ  21.57  ของ
สินทรัพยร์วมตามลาํดบั   มีระยะเวลาการขายสินคา้เฉล่ียอยูช่่วง  104 วนั 

บริษทัฯ  ตั้งสาํรองจากการดอ้ยค่าของสินคา้คงคลงัอาย ุ 1 – 3 ปี  7  ลา้นบาท  3  ปีข้ึนไป  5  ลา้นบาท  
และฝ่ายการตลาดและปฏิบติัการขายจะกระตุน้การขายสินคา้ดงักล่าวจะทาํส่งเสริมการขายเพื่อเร่งการขาย  บริษทัฯ  
คาดวา่ผลกระทบจากความเส่ียงน้ีค่อนขา้งนอ้ย 
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รายงานการเปิดเผยข้อมูล (แบบ 56-1) 

4.  สินทรัพย์ทีใ่ช้ในการประกอบธุรกจิ 
4.1  ทรัพย์สินถาวรและสิทธิการเช่าของบริษัท 
 ทรัพย์สินทีใ่ช้ในการประกอบธุรกจิ  

ประเภท/ลกัษณะทรัพย์สิน 
ลกัษณะ
กรรมสิทธ์ิ 

มูลค่าตามบัญชี 
(บาท) 

ภาระผูกพนั 

1.  งานระหว่างก่อสร้าง 
- สาํนกังานและโรงงาน 
2.  ส่วนปรับปรุงทีด่นิ 
- สาํนกังาน 

เป็นเจ้าของ  
10,587,690.96 

 
2.00 

 
 

3.  ทีด่นิ 
-     ทีด่นิ (ส่วนถนน-หอพกั) - 1 ไร่ - งาน    

25.9 ตรว. 

 
140 หมู่ 4 ต.มาบยางพร  
อ.ปลวกแดง จ.ระยอง 

 
เป็นเจ้าของ 

 
541,100.55 

 

- ทีด่นิโรงงาน - 14 ไร่ - งาน 70.10
ตร.ว. 

140/1 หมู่ 4 ต.มาบยางพร  
อ.ปลวกแดง จ.ระยอง 

เป็นเจ้าของ 
 

39,690,700.00  

- ทีด่นิสํานักงาน - 2 ไร่ 2 งาน 29 
ตร.ว. 

81-81/1 เพชรเกษม 54 แยก 3  
เขตภาษีเจริญ กทม. 

เป็นเจ้าของ 
 

49,630,000.00 
 

* 
 

- ทีด่นิ (โรงงาน – กทม.) 1 ไร่ 1 งาน  
       4 ตร.ว. 

  25,200,000.00  

- ทีด่นิ (จอดรถ) - 2 งาน 45 ตร.ว.   7,350,000.00  

 รวมทีด่นิ 122,411,800.55  

4.  ส่วนปรับปรุงทีด่นิและอาคารสํานักงาน 6,661,271.73  

5. อาคาร     
5.1  อาคารสํานักงาน 81-81/1 เพชรเกษม 54  แยก 3  

เขตภาษีเจริญ กทม. 
เป็นเจ้าของ 16.00 * 

5.2  อาคารโรงงาน 140 หมู่ 4 ต. มาบยางพร  
อ. ปลวกแดง จ. ระยอง 

เป็นเจ้าของ 37,365,208.44 * 

6.  เคร่ืองจักรและอุปกรณ์ 140, 140/1 หมู่ 4 ต. มาบยางพร  
อ. ปลวกแดง จ.ระยอง 
81-81/1 เพชรเกษม 54  แยก 3  
เขตภาษีเจริญ กทม. 

เป็นเจ้าของ 32,798,393.99  

7.  ยานพาหนะ  เป็นเจ้าของ  11,888,614.56  

รวมทรัพย์สินทีใ่ช้ในการประกอบธุรกจิทั้งส้ิน 221,712,980.23  

หมายเหตุ  :  *   สินทรัพยท่ี์ติดจาํนองเพื่อไปคํ้าประกนัสินเช่ือท่ีไดรั้บจากธนาคารพาณิชยท์ั้งระยะสั้นและระยะยาว 
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รายงานการเปิดเผยข้อมูล (แบบ 56-1) 

 อสังหาริมทรัพย์เพือ่การลงทุน  

ประเภท/ลกัษณะทรัพย์สิน 
ลกัษณะ
กรรมสิทธ์ิ 

มูลค่าตามบัญชี 
(บาท) 

ภาระผูกพนั 

1.  ทีด่ิน     
- ทีด่ินโรงงาน - 19 ไร่ - งาน 29.10 ตรว. 140 หมู่ 4 ต.มาบยางพร   

อ.ปลวกแดง จ.ระยอง 
เป็นเจา้ของ 49,000,000.00 * 

 
- ทีด่ินโรงงาน - 6 ไร่ - งาน 57.00 ตรว. 140, 140/1 หมู่ 4 ต.มาบยาง

พร อ.ปลวกแดง จ.ระยอง 
เป็นเจา้ของ - * 

 รวมทีด่ิน 49,000,000.00  

2.  อาคาร     
- อาคารโรงงานและสํานักงาน 140 หมู่ 4 ต.มาบยางพร   

อ.ปลวกแดง จ.ระยอง 
เป็นเจา้ของ 66,000,000.00 * 

 
 รวมอาคารและส่ิงปลูกสร้าง 66,000,000.00  

รวมอสังหาริมทรัพย์เพือ่การลงทุนทั้งส้ิน 115,000,000.00  

หมายเหตุ  :  *   สินทรัพยท่ี์ติดจาํนองเพ่ือไปคํ้าประกนัสินเช่ือท่ีไดรั้บจากธนาคารพาณิชยท์ั้งระยะสั้นและระยะยาว 

สินทรัพย์ทีใ่ช้เป็นหลกัประกนั 
 บริษทัฯ ได้นําท่ีดินพร้อมส่ิงปลูกสร้างท่ีใช้ในการประกอบธุรกิจมูลค่าสุทธิตามบญัชี ณ วนัท่ี 31 
ธนัวาคม 2558 จาํนวน 126.68 ลา้นบาท ไปคํ้าประกนัสินเช่ือท่ีไดรั้บจากธนาคารพาณิชยท์ั้งระยะสั้นและระยะ
ยาว และ อสงัหาริมทรัพยเ์พื่อการลงทุนมูลค่าสุทธิตามบญัชี ณ วนัท่ี 31 ธนัวาคม 2558 จาํนวน 115.00 ลา้นบาท 
ไปวางเป็นหลกัประกนัวงเงินสินเช่ือท่ีไดรั้บจากธนาคารพาณิชยท์ั้งระยะสั้นและระยะยาว 
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รายงานการเปิดเผยข้อมูล (แบบ 56-1) 

4.2 สินทรัพย์ไม่มีตัวตน 

บริษัท คาร์มาร์ท จํากดั (มหาชน) 
     บริษทัฯ ไดซ้ื้อโปรแกรม Car Services System และ โปรแกรม Karmart System เป็นเงิน 

3,985,083.74 บาท และ SSQ เพื่อรองรับการทาํงานและการรวบรวมขอ้มูลของบริษทัให้มีประสิทธิภาพยิ่งข้ึน 
มูลค่าสุทธิตามบญัชี ณ วนัท่ี 31 ธนัวาคม 2558 จาํนวน 8,058,821.00  บาท 
     
 บริษัท มายบัส จํากดั 

บริษทัฯ ไดรั้บสิทธิในการเดินรถสาย ปอ.64 โดยระยะทางเร่ิมจากกระทรวงพาณิชย ์(แห่งใหม่) 
ถนนรัตนาธิเบศร์ - สนามหลวง  ระยะเวลาสิทธิ 8 ปี  9 เดือน  (25 ส.ค . 2552 - 31 พ .ค . 2561) เป็นเงิน 
14,500,000.00 บาท เพื่อใช้ในการประกอบกิจการ มูลค่าสุทธิตามบญัชี ณ วนัท่ี 31 ธันวาคม 2558 จาํนวน 
1,407,646.67 บาท 

 
บริษัท ดิ ไอโคนิค พรอพเพอร์ตี ้จํากดั 
เม่ือวนัท่ี  3  มีนาคม  2558 ไดล้งทุนซ้ือท่ีดินบริเวณถนนเจริญนคร  2 แปลง รวมเน้ือท่ีทั้งหมด 5 ไร่ 1 งาน  

21  วา 
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รายงานการเปิดเผยข้อมูล (แบบ 56-1) 

5.  ข้อพพิาททางกฎหมาย 

   สืบเน่ืองจากในปี 2552 ศาลภาษีอากรกลางไดมี้คาํพิพากษาใหบ้ริษทัฯ (ภายใตช่ื้อเดิมคือ บริษทั ไดสตาร์ 
อิเลคทริก คอร์เปอเรชัน่ จาํกดั (มหาชน)) ชาํระเงินค่าภาษีอากรพร้อมทั้งเงินเพิ่มท่ีเก่ียวขอ้งในคดีเก่ียวกบัการนาํเขา้
สินคา้ในอดีตรวมเป็นเงิน 6.2 ลา้นบาท (ประกอบไปดว้ยเงินค่าอากรจาํนวน 1.6 ลา้นบาท และเงินเพิ่มจาํนวน 4.6 
ลา้นบาท) โดยบริษทัฯไดช้าํระเงินค่าภาษีอากรดงักล่าวทั้งจาํนวนแลว้ ตามท่ีเคยไดเ้ปิดเผยไวใ้นหมายเหตุประกอบ
งบการเงินขอ้ 19 ของงบการเงินของบริษทัฯสาํหรับปีส้ินสุดวนัท่ี 31 ธนัวาคม 2552 

 ต่อมาเม่ือวนัท่ี 13 กนัยายน 2556 พนกังานอยัการ สาํนกังานอยัการพิเศษฝ่ายคดีเศรษฐกิจและทรัพยากร 4 
ไดย้ืน่ฟ้องบริษทัฯ ในฐานะนิติบุคคลท่ี 1 พร้อมทั้งกรรมการของบริษทัฯ ในฐานะส่วนตวัท่ี 2 ต่อศาลอาญากรุงเทพ
ใต ้ในฐานความผดิร่วมกนัสาํแดงเทจ็เพื่อเล่ียงอากรดงักล่าว  

 เม่ือวนัท่ี  26 สิงหาคม  2557 บริษทัฯ  ไดจ่้ายค่าปรับทางภาษีจาํนวนรวม  28  ลา้นบาท  ใหก้บัโจทกต์าม
คาํพิพากษาของศาลชั้นตน้แลว้ 

 ปี  2558  - ไม่มี - 
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รายงานการเปิดเผยข้อมูล (แบบ 56-1) 

6. ข้อมูลทัว่ไปและข้อมูลสําคญัอืน่ 
ช่ือ บริษทั คาร์มาร์ท จาํกดั (มหาชน)                                                                        
ทีต่ั้ง สาํนกังาน 
 81-81/1 ซอยเพชรเกษม 54 แยก 3 ถนนเพชรเกษม แขวงบางดว้น 

เขตภาษีเจริญ กรุงเทพมหานคร 10160 
 โทรศพัท ์0-2805-2756-60 
 โทรสาร 0-2805-2751-2 
 โรงงานและคลงัสินคา้ 
 140 - 140/1 หมู่ 4 ตาํบลมาบยางพร อาํเภอปลวกแดง จงัหวดัระยอง 21140 
 โทรศพัท ์ 038-891-811-15 
 โทรสาร  038-891-821-22 
ประกอบธุรกจิ   การจาํหน่ายสินคา้อุปโภคบริโภค  ใหเ้ช่า  และใหบ้ริการคลงัสินคา้  
ทุนจดทะเบียน  396,000,000.00  บาท  
ทุนจดทะเบียนเรียกชําระแล้ว 395,741,285.40 บาท  
จดทะเบียนจัดตั้งบริษัท 11 พฤษภาคม 2525 
จดทะเบียนเป็นบริษัทมหาชน 18 มีนาคม 2537 
จดทะเบียนในตลาดหลกัทรัพย์ 31 ตุลาคม 2537 
เลขทะเบียนบริษัท 0107537000823  (เดิมเลขท่ี บมจ. 329) 
Corporate Website 
E-commerce Website  

www.karmarts.co.th 
www.karmarts.com 

นายทะเบียนหุ้น  บริษทั ศูนยรั์บฝากหลกัทรัพย ์(ประเทศไทย) จาํกดั 
 อาคารตลาดหลกัทรัพยแ์ห่งประเทศไทย 
ผู้สอบบัญชี นายโสภณ  เพิม่ศิริวลัลภ   
 ผูส้อบบญัชีรับอนุญาตเลขท่ี  3182 

บริษทั สาํนกังาน อีวาย จาํกดั 
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รายงานการเปิดเผยข้อมูล (แบบ 56-1) 

นิติบุคคลทีบ่ริษัทถือหุ้นตั้งแต่ร้อยละ 10 ขึน้ไป 

 
ประเภทธุรกจิ 

ทุนจด
ทะเบียน 

ทุนเรียก
ชําระ 

สัดส่วน
การลงทุน 

บริษัท มายบัส จํากดั 
สถานท่ีตั้ง   เลขท่ี 214                   
ถนนลาดหญา้ แขวงคลองสาน       
เขตคลองสาน กรุงเทพมหานคร 
10600 
โทรศพัท ์ :  0-2805-0220 
โทรสาร   :   0-2805-0220 

 
เดินรถโดยสารประจาํทาง 

 
90,000,000 

 
32,000,000 

 
95.16% 

บริษัท เจ คอส แลบอราทอรีส์ จํากดั 
สถานท่ีตั้ง   269  ซอยสาธุประดิษฐ ์ 
58  แขวงบางโพงพาง  เขตยานนาวา  
กรุงเทพมหานคร  10120 
โทรศพัท ์ :  0-2284-0127 
โทรสาร   :  0-2683-9816 

 
ประกอบกิจการการผลิต  
รวมทั้งแบ่งบรรจุเคร่ืองสาํอาง  
เคร่ืองหอม  อุปกรณ์เคร่ืองมือ
และเคร่ืองใชเ้สริมความงาม
ทุกชนิด 

 
10,000,000  

 
3,250,000 

 
70.00% 

บริษัท ดิ ไอโคนิค พรอพเพอร์ตี ้จํากดั 
สถานท่ีตั้ง  83  ซอยเพชรเกษม 54 
แยก 3 ถนนเพชรเกษม แขวงบางดว้น  
เขตภาษีเจริญ กรุงเทพมหานคร  
10160 
โทรศพัท ์ :  0-2805-2756-60 
โทรสาร   :  0-2805-2751-2 

 
ประกอบกิจการดา้น
อสงัหาริมทรัพย ์ 
 (โรงแรมรีสอร์ทและหอ้งชุด) 

 
213,090,000 

 
213,090,000 

 
33.33% 

Karmarts Vietnam Company 
Limited 
สถานท่ีตั้ง  ประเทศเวยีดนาม 

 
 
ประกอบกิจการดา้นจาํหน่าย
ปลีก  เคร่ืองสาํอางอุปกรณ์
เคร่ืองมือ และเคร่ืองใช ้

 

 
 

400,000U$ 

 
 

200,000U$ 

 
 

49.00% 
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