
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ส่วนที ่ 1  การประกอบธุรกจิ 



  
 

 	 	 	

รายงานการเปิดเผยข้อมูล (แบบ 56-1) 

1.  นโยบายและภาพรวมการประกอบธุรกจิ 

1.1  การเปลีย่นแปลง และการพฒันาการทีสํ่าคญั 
ประวติัความเป็นมาและการเปล่ียนแปลงท่ีสาํคญั 
ปี 2552 เร่ิมธุรกิจนาํเขา้เคร่ืองสาํอาง,ผลิตภณัฑบ์าํรุงผวิ และผลิตภณัฑป์ระเภทสินคา้อุปโภคบริโภค เพ่ือจดั

จาํหน่ายในช่องทางต่างๆ ภายใตเ้คร่ืองหมายการคา้คาร์มาร์ท ควบคู่กบัการดาํเนินธุรกิจจดัจาํหน่าย
รถยนต ์และอุปกรณ์เอน็จีวี 

ปี 2553 จากยอดขายท่ีโตข้ึนกวา่ 100% ในธุรกิจเคร่ืองสาํอาง ภายใตเ้คร่ืองหมายการคา้คาร์มาร์ท 
ปี 2554  เปล่ียนช่ือบริษทัจาก บริษทั ไดสตาร์ อิเลคทริก คอร์เปอเรชัน่ จาํกดั (มหาชน) เป็น บริษทั คาร์มาร์ท 

จาํกดั (มหาชน) อยา่งเป็นทางการ  
ปี 2555 บมจ. คาร์มาร์ทเขา้สู่ธุรกิจเคร่ืองสําอาง ผลิตภณัฑ์บาํรุงผิว  และประเภทสินคา้อุปโภคบริโภคอย่าง

เตม็ตวัในธุรกิจ 
ปี 2556 สินคา้ขยายเขา้สู่ช่องทางการจดัจาํหน่ายทุกช่องทาง และเร่ิมขยายธุรกิจสู่การส่งออกสินคา้ในภูมิภาค

เอเชีย 
ปี 2557 ขยายช่องทางโดยหาพาร์ทเนอร์ทางธุรกิจศกัยภาพในการเปิดตลาดต่างประเทศ  ตลอดจนเปิดบริษทั

ยอ่ยในนาม บริษทั เจ คอส แลบอราทอรีส์ จาํกดั ข้ึนซ่ึงประกอบธุรกิจผลิตและแบ่งบรรจุเคร่ืองสาํอาง  
เคร่ืองหอม   อุปกรณ์เคร่ืองมือและเคร่ืองใช้เสริมความงามทุกชนิด  และลงทุนเพ่ิมในธุรกิจ
อสงัหาริมทรัพย ์กบับริษทั  ดิ ไอโคนิค พรอพเพอร์ต้ี  จาํกดั  เพ่ือมองหาการลงทุนเพิม่แบบใหม่ ๆ 

ปี 2558 บริษทัฯ ขยายธุรกิจสู่การส่งออก  โดยไดร่้วมการคา้กบั Karmarts Vietnam Company Limited ใน
ประเทศเวียดนาม   

ปี 2559 เม่ือว ัน ท่ี  20 มกราคม  2559 บริษัทฯได้จ่ายเงินลงทุนใน  บริษัท  คาร์มาร์ท  เวียดนาม  จํากัด                 
ซ่ึงจดทะเบียนจดัตั้งในประเทศเวียดนาม จาํนวนรวม 98,000 เหรียญสหรัฐอเมริกา หรือประมาณ 3.56 
ลา้นบาท คิดเป็นร้อยละ 49 ของทุนท่ีออกและเรียกชาํระแลว้จาํนวน 200,000 เหรียญสหรัฐอเมริกา 
บริษทัฯไดบ้นัทึกเงินลงทุนในบริษทัดงักล่าวเป็นเงินลงทุนในการร่วมคา้ นบัตั้งแต่วนัท่ีลงทุน เป็น
ตน้ไป บริษทัดงักล่าวมีระยะเวลาในการดาํเนินงาน 50 ปีนบัจากวนัท่ีจดทะเบียนจดัตั้งบริษทั เม่ือวนัท่ี 
9 ตุลาคม 2558 

ปี 2560  บริษทัฯไดเ้ร่ิมสร้างอาคารโกดงัและโรงงานบรรจุและประกอบแพค็เกจผลิตภณัฑเ์คร่ืองสาํอางเพ่ิมอีก 
1 แห่ง เพ่ือควบคุมคุณภาพ ตน้ทุน ระยะเวลาการผลิต และเพ่ือตอบสนองการเติบโตของตลาด   

ปี 2561 บริษทัฯ ดาํเนินการ Re-Brand และปรับภาพลกัษณ์ Corporate logo และร้านคา้ Karmarts shop ของ
บริษทัฯ ใหมี้ความทนัสมยั และตอบโจทยผ์ูบ้ริโภคมากข้ึน 
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รายงานการเปิดเผยข้อมูล (แบบ 56-1) 

1.2  โครงสร้างการถอืหุ้นของกลุ่มบริษทั 
บริษัทฯ  ประกอบธุรกิจนําเข้าและจัดจําหน่ายสินค้าอุปโภคและบริโภคประเภทกลุ่มผลิตภัณฑ์

เคร่ืองสําอาง, กลุ่มผลิตภณัฑ์บาํรุงผิวหน้า, กลุ่มผลิตภณัฑ์บาํรุงผิวกาย, กลุ่มผลิตภณัฑ์อุปกรณ์ความงาม, กลุ่ม
ผลิตภณัฑ์อาหารเสริม และอ่ืนๆ ภายใตแ้บรนด์ต่างๆจากหลากหลายประเทศ เช่น เกาหลี, ฮ่องกง, เวียดนาม, 
ไตห้วนั, จีน และญ่ีปุ่นเป็นตน้ 

การจดัจาํหน่ายสินค้าของบริษัทฯ แบ่งเป็น 4 ช่องทาง ดงัน้ี ช่องทางร้านค้าปลีกหรือร้านคา้ตัวแทน
จาํหน่าย, ช่องทางคาร์มาร์ทช็อป, ช่องทางการจดัจาํหน่ายแบบสมยัใหม่,  ช่องทางส่งออก 
บริษทัย่อย 

บริษัท เจ คอส แลบอราทอรีส์ จาํกดั 
บริษทั เจ คอส แลบอราทอรีส์ จาํกดั ประกอบกิจการดา้นผลิตรวมทั้งแบ่งบรรจุเคร่ืองสาํอาง  เคร่ืองหอม  

อุปกรณ์เคร่ืองมือและเคร่ืองใชเ้สริมความงามทุกชนิด  บริษทัฯ เขา้ซ้ือหุ้นสามญัของบริษทั เจ คอส แลบอราทอ
รีส์ จาํกดั จาํนวน 1,400,000 หุ้น  ราคาหุ้นละ  5 บาท  คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ  70 ของหุ้นท่ีออก (ทุนจดทะเบียน 
10,000,000 บาท)  ในราคาตามมูลค่าท่ีตราไว ้

 
บริษทัร่วม 

บริษัท ด ิไอโคนิค พรอพเพอร์ตี ้จาํกดั 
บริษทั ดิ ไอโคนิค พรอพเพอร์ต้ี จาํกดั ประกอบกิจการดา้นอสงัหาริมทรัพย ์(โรงแรม รีสอร์ทและหอ้งชุด) 

บริษทัฯ เขา้ซ้ือหุน้สามญัเพ่ิมทุนของบริษทั ดิ ไอโคนิค พรอพเพอร์ต้ี จาํกดั จาํนวน 7,102,999 หุน้ ราคาหุน้ละ 10 
บาท คิดเป็นสดัส่วนร้อยละ 33.33  ของหุน้ท่ีออก (ทุนจดทะเบียน 213,090,000 บาท) ในราคาตามมูลค่าหุน้ท่ีตรา
ไว ้และในปี 2559 ไดจ้ดัตั้งบริษทัยอ่ย 3 บริษทัไดแ้ก่ บริษทั ดิ ไอโคนิค จรัญสนิทวงศ ์13 จาํกดั, บริษทั ดิ ไอโคนิค 
พรอพเพอร์ต้ี เพชรเกษม จาํกดั และบริษทั บางแวก คอนโดมิเนียม จาํกดั โดยมีทุนจดทะเบียนบริษทัละ 1 ลา้นบาท 
เพ่ือดาํเนินการดา้นพฒันาอสงัหาริมทรัพย ์
 
 

บริษทัร่วมค้า 
Karmarts Vietnam Company Limited   
บริษทั Karmarts Vietnam Company Limited  ประกอบกิจการจาํหน่ายปลีก เคร่ืองสาํอางอุปกรณ์

เคร่ืองมือและเคร่ืองใช ้ เงินลงทุนเรียกชาํระ 98,000 U$  คิดเป็นสดัส่วนร้อยละ 49 ของเงินลงทุนเรียกชาํระ  มูลค่า
เงินลงทุน  200,000 บาท (เงินลงทุนทั้งหมด 400,000U$) บริษทัดงักล่าวมีระยะเวลาในการดาํเนินงาน 50 ปีนบั
จากวนัท่ีจดทะเบียนจดัตั้งบริษทัเม่ือวนัท่ี 9 ตุลาคม 2558 
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รายงานการเปิดเผยข้อมูล (แบบ 56-1) 

โครงสร้างการถอืหุ้นของกลุ่มบริษทั 
กลุ่มตระกลูทีฆคีรีกลุ  ผูถื้อหุน้รายอ่ืนๆ 

35.893%  64.104% 
 
 

 
บริษทั  คาร์มาร์ท  จาํกดั (มหาชน) 

 
 
 
 
 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
นโยบายการแบ่งการดาํเนินงานของบริษทัในกลุ่ม 

เม่ือวนัท่ี 23 มิถุนายน 2552 บริษทัฯ ไดล้งทุนใน บริษทั มาย บสั จาํกดั เพ่ือขยายธุรกิจดา้นรถยนต ์NGV 
ซ่ึงบริษัทฯ ดาํเนินธุรกิจในการเดินรถยนต์โดยสารประจาํทางปรับอากาศสาย ปอ.64 โดยระยะทางเร่ิมจาก
กระทรวงพาณิชย ์(แห่งใหม่) ถนนรัตนาธิเบศร์ – สนามหลวง และไดรั้บสิทธิการเดินรถ 8 ปี 9 เดือน มูลค่า 14.50 
ลา้นบาท โดยนบัตั้งแต่วนัท่ี 25 ส.ค. 2552 – 31 พ.ค. 2561 บริษทัอยู่ในระหว่างการเร่งติดต่อและเจรจาเพื่อท่ีจะ
จาํหน่ายกิจการใหแ้ก่บุคคลท่ีสนใจต่อไป ปัจจุบนับริษทัไดข้ายเงินลงทุนทั้งหมด  และส้ินสภาพเป็นบริษทัยอ่ย 

เม่ือวนัท่ี  12  กรกฎาคม  2556 บริษัทฯ ได้ลงทุนในบริษัท เต้าเบ๋า จาํกัด เพ่ือประกอบธุรกิจจาํหน่าย
เคร่ืองสาํอางออนไลน ์

บริษทั เจ คอส  
แลบอราทอรีส์ จาํกดั  

70% (บริษทัยอ่ย) 
 ประกอบ กิ จก ารก ารผ ลิ ต  

รวมทั้งแบ่งบรรจุเคร่ืองสาํอาง  
เคร่ืองหอม  อุปกรณ์เคร่ืองมือ
และเคร่ืองใช้เสริมความงาม
ทุกชนิด 

บริษทั ดิ ไอโคนิค 
พรอพเพอร์ต้ี จาํกดั 

33.33% (บริษทัร่วม) 

 ประกอบกิจการดา้น
อสงัหาริมทรัยพ ์ 
(โรงแรม  
รีสอร์ทและห้องชุด) 

Karmarts Vietnam 
Company Limited 

49% (การร่วมคา้) 

 ประกอบกิจการดา้นจาํหน่าย
ปลีก  เคร่ืองสําอางอุปกรณ์
เคร่ืองมือ และเคร่ืองใช ้

บริษทั ดิ ไอโคนิค  
จรัญสนิทวงศ ์13 จาํกดั 

(บริษทัยอ่ยของบริษทัร่วม) 

บริษทั ดิ ไอโคนิค  
พรอพเพอร์ต้ี เพชรเกษม จาํกดั 

(บริษทัยอ่ยของบริษทัร่วม) 

บริษทั บางแวก 
คอนโดมิเนียม จาํกดั 

(บริษทัยอ่ยของบริษทัร่วม) 
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รายงานการเปิดเผยข้อมูล (แบบ 56-1) 

ระหว่างไตรมาสสามของปี 2557  บริษทั เตา้เบ๋า  จาํกดั  เปล่ียนช่ือเป็นบริษทั เจ คอส แลบอราทอรีส์ จาํกดั  
และเปล่ียนประเภทการประกอบธุรกิจมาเป็นกิจการด้านการผลิตแบ่งบรรจุเคร่ืองสําอางเคร่ืองหอม  อุปกรณ์
เคร่ืองมือและเคร่ืองใชเ้สริมความงามทุกชนิด 

บริษทั ดิ ไอโคนิค พรอพเพอร์ต้ี จาํกดั ประกอบกิจการดา้นอสงัหาริมทรัพย ์(โรงแรม รีสอร์ทและหอ้งชุด) 
บริษทัฯ เขา้ซ้ือหุน้สามญัเพ่ิมทุนของบริษทั ดิ ไอโคนิค พรอพเพอร์ต้ี จาํกดั จาํนวน 7,102,999 หุน้ ราคาหุน้ละ 10 
บาท คิดเป็นสดัส่วนร้อยละ 33.33  ของหุน้ท่ีออก (ทุนจดทะเบียน 213,090,000 บาท) ในราคาตามมูลค่าหุน้ท่ีตรา
ไว ้และในปี 2559 ไดจ้ดัตั้งบริษทัยอ่ย 3 บริษทัไดแ้ก่ บริษทั ดิ ไอโคนิค จรัญสนิทวงศ ์13 จาํกดั, บริษทั ดิ ไอโคนิค 
พรอพเพอร์ต้ี เพชรเกษม จาํกดั และบริษทั บางแวก คอนโดมิเนียม จาํกดั โดยมีทุนจดทะเบียนบริษทัละ 1 ลา้นบาท 
เพ่ือดาํเนินการดา้นพฒันาอสงัหาริมทรัพย ์

 
1.3  เป้าหมายการดาํเนินธุรกจิ 
ในรอบปีท่ีผา่นมาทางบริษทัฯ มีพฒันาการสาํคญัหลายประการทั้งการพฒันาสินคา้ การเพ่ิมช่องทางการจดั

จาํหน่ายควบคู่ไปกบัการสร้างความเขม้แขง็ของแบรนดใ์หก้ลายเป็นท่ีรู้จกัมากข้ึน และในปี 2562 ทางบริษทัฯ ได้
วางแผนในการเดินหนา้รุกตลาดเคร่ืองสาํอางทั้งภายในประเทศ และต่างประเทศอยา่งต่อเน่ือง โดยมีโครงการใน
การขยายธุรกิจเพ่ือบรรลุตามวิสยัทศันโ์ดยมี 4 ทิศทางหลกั  

1. มติิด้านผู้บริโภค 
บริษทัฯ ยงัคงสานต่อความตั้งใจในการทาํการตลาดเชิงรุกโดยพยายามใกลชิ้ดกลุ่มลูกคา้เก่า และขยายสู่กลุ่มลูกคา้
ใหม่ 

 เพ่ิมมาตรฐานการคดัเลือกโรงงานผลิตสินคา้ท่ีไดม้าตรฐานระดบัสูง ตลอดจนใส่ใจในการคดัสรร
วตัถุดิบท่ีมีคุณภาพดี เพ่ือให้ได้สินค้าท่ีมีคุณภาพสูงและดีท่ีสุด อีกทั้ งยงัเป็นการสร้างความ
น่าเช่ือถือ ทาํใหผู้บ้ริโภคมัน่ใจและไวใ้จในสินคา้ของบริษทัฯ 

 จดักิจกรรมส่งเสริมการตลาดอย่างต่อเน่ืองเพ่ือสร้างความสัมพนัธ์อนัดีกบักลุ่มลูกคา้ ให้ลูกคา้
ไดรั้บประสบการณ์ท่ีดี โดยมีทั้งกิจกรรมเพ่ือสร้างการจดจาํในแบรนด ์และกิจกรรมเพ่ือตอบแทน
สงัคม 

 บริษทัฯ ใหค้วามสาํคญัในการสรรหาพนัธมิตรทางธุรกิจเพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพในช่องทางการจดั
จาํหน่ายของบริษทัฯ โดยการขยายช่องทางการจดัจาํหน่ายให้มีความหลากหลาย และครอบคลุม
พ้ืนท่ีมากข้ึน เพ่ืออาํนวยความสะดวกใหก้ลุ่มลูกคา้เป้าหมายเขา้ถึงสินคา้ไดโ้ดยง่าย 

 เพ่ิมมาตรฐานของกระบวนการตรวจสอบคุณภาพสินคา้และอายสิุนคา้  รวมถึงจดัทาํฉลากสินคา้
ให้ครอบคลุมตามท่ีภาครัฐกาํหนด ตลอดจนพฒันาระบบจดัส่งสินคา้ให้เท่าทนัต่อความตอ้งการ
ของตลาดทัว่ประเทศ 
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รายงานการเปิดเผยข้อมูล (แบบ 56-1) 

2. มติิด้านผลติภัณฑ์ 
บริษทัฯ ยงัคงมุ่งมัน่ในการศึกษาความตอ้งการของผูบ้ริโภคอยา่งต่อเน่ืองเพ่ือสร้างสรรคสิ์นคา้ท่ีมีรูปแบบ 

และคอนเซปตเ์ฉพาะตวัเพ่ิมข้ึน 

 สรรหานวตักรรมใหม่ๆ  
บริษทัฯ มุ่งมัน่ในการสรรหานวตักรรมความงามใหม่ๆ อยูเ่สมอ ในขณะเดียวกนักใ็หค้วามสาํคญั

ในดา้นคุณภาพสินคา้มากข้ึนเช่นกนั เราเช่ือว่านวตักรรมใหม่ เป็นส่วนหน่ึงท่ีทาํให้ลูกคา้ไดสิ้นคา้ท่ีมีความแปลก
ใหม่ในขณะเดียวกนัคุณภาพก็เป็นส่ิงสําคญัท่ีบริษทัฯ ยงัต้องรักษาไวใ้ห้กบัลูกคา้ บริษทัฯ จึงร่วมพฒันาสินคา้
ร่วมกบัพนัธมิตรทางธุรกิจท่ีมีศกัยภาพเพ่ือสร้างโอกาส และความต่างทางธุรกิจ โดยยงัคงตอบโจทยค์วามตอ้งการ
ของลูกคา้อยา่งต่อเน่ือง และยงัคงราคาท่ีเหมาะสม 

 การขยายแบรนดสิ์นคา้และประเภทของสินคา้ 
บริษทัฯ มีนโยบายในการสร้างสรรคสิ์นคา้ให้มีความหลากหลาย และตอบโจทยลู์กคา้แต่ละกลุ่ม

มากข้ึน โดยจะเพ่ิมแบรนด์สินคา้ใหม่ท่ีมีรูปแบบและคอนเซปต์เฉพาะตวั ไม่ซํ้ ากบัผลิตภณัฑ์เก่าท่ีมีอยู่แลว้ เพ่ือ
ตอบสนองความตอ้งการของผูบ้ริโภคอยา่งทัว่ถึง ทั้งในประเทศไทยและต่างประเทศเพ่ือเพ่ิมโอกาสทางการขาย 

 เพ่ิมศกัยภาพดา้นการวิจยัและพฒันาสินคา้ 
บริษทัฯ ไดร่้วมมือกบับริษทั เจ คอส แลบอราทอรีส์ จาํกดั ซ่ึงเป็นบริษทัท่ีผลิตและแบ่งบรรจุ

เคร่ืองสําอาง เคร่ืองหอม อุปกรณ์เคร่ืองมือ และเคร่ืองใชเ้สริมความงามทุกชนิด ทั้งน้ีก็เพ่ือเพิ่มศกัยภาพทางดา้น
การวิจยัและพฒันาสินคา้ให้มีประสิทธิภาพและรวดเร็วมากข้ึน สามารถสร้างสรรคผ์ลิตภณัฑท่ี์มีนวตักรรมความ
งามท่ีทนัสมยัเทียบเท่าระดบั International  

 
3. เสริมสร้างตราสินค้าให้แขง็แรง 

บริษทัฯ เลือกใชก้ลยทุธ์ทางการตลาดแบบ 360 องศาโดยมีการสร้างการรับรู้ และเขา้ถึงแบรนดม์ากข้ึนทั้ง 
Above the line และ Below the line เพราะผลิตภณัฑค์วามงามทั้งหลายลว้นแลว้แต่มาจากความเช่ือมัน่จากผูบ้ริโภค 
ทั้งจากตวัแบรนดแ์ละคุณภาพของสินคา้ บริษทัฯ จึงมุ่งเนน้ไปยงัการสร้างการจดจาํตราสินคา้ในกลุ่มลูกคา้มากข้ึน
โดยจะเลือกใชเ้คร่ืองมือการส่ือสารการตลาดให้เหมาะสมและมีความต่อเน่ืองซ่ึงนอกเหนือจากส่ือภายนอกอาคาร
แลว้บริษทัฯยงัให้ความสาํคญัอยา่งมากกบัส่ือออนไลนท่ี์ในปัจจุบนัเขา้มามีอิทธิพลต่อชีวิตประจาํวนัของผูบ้ริโภค
อีกดว้ย รวมถึงการใชพ้รีเซ็นเตอร์ท่ีมีความสอดคลอ้งเหมาะสมกบัแบรนด ์เพื่อให้เกิดการจดจาํท่ีดี แก่ผูบ้ริโภคใน
วงกวา้งอีกดว้ย 

 
4. สร้างคุณค่าอย่างยัง่ยนืให้กบัผู้ถอืหุ้น ลูกค้า พนัธมติรทางธุรกจิ พนักงาน ชุมชน 

 บริษทั ฯ มีนโยบายการดาํเนินงานท่ีโปร่งใส และ สร้างมูลค่าเพิ่มให้แก่กิจการในระยะยาว ตลอดจน
บริหารบริษทั ฯ ด้วยความรอบครอบระมดัระวงั ควบคุมและบริหารความเส่ียงท่ีเหมาะสม มีจริยธรรมในการ
ดาํเนินธุรกิจและบริหารงานเพ่ือใหบ้รรลุเป้าหมาย รวมทั้งสร้างความเช่ือมัน่ให้แก่ผูถื้อหุ้นเพ่ือก่อประโยชน์สูงสุด
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รายงานการเปิดเผยข้อมูล (แบบ 56-1) 

ต่อผูถื้อหุ้น   ตลอดจนมุ่งมัน่ท่ีจะดาํเนินธุรกิจดว้ยความรับผิดชอบต่อสังคม  และเป็นส่วนหน่ึงในการขบัเคล่ือน
กิจกรรมเพ่ือสัมคม (CSR) ดว้ยจิตสาํนึกท่ีสร้างสรรค ์รวมถึงการประสานความร่วมมือภายในองคก์รให้แขง็แกร่ง 
และบูรณาการความร่วมมือกบัผูป้ระกอบการ ผูท่ี้เก่ียวขอ้ง รวมถึงผูท่ี้สนใจร่วมกิจกรรม ซ่ึงเป็นพลงัและกลไก
สาํคญั ท่ีจะนาํไปสู่การพฒันาสงัคมไทยใหมี้ความเจริญกา้วหนา้ และสร้างผลประโยชน์แก่สงัคมไทยอยา่งย ัง่ยนื 
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รายงานการเปิดเผยข้อมูล (แบบ 56-1) 

2.  ลกัษณะการประกอบธุรกจิ 
 โครงสร้างรายได้ 

บริษทัฯ มีมูลค่าการจาํหน่ายสินคา้อุปโภคปี 2559 – 2561 ดงัน้ี 

ผลติภณัฑ์ 
2561 2560 2559 

พนับาท % พนับาท % พนับาท % 

มูลค่าการจําหน่ายสินค้าอุปโภคและบริโภค       
- เคร่ืองสาํอาง       

ผลิตภณัฑดู์แลร่างกาย 221,738 14.99 270,304 18.13 251,553 17.84 
ผลิตภณัฑดู์แลผวิหนา้ 326,916 22.10 373,147 25.03 424,512 30.11 
ผลิตภณัฑเ์คร่ืองสาํอาง 874,852 58.59 793,435 53.22 661,802 46.94 

- อุปกรณ์เสริมความงาม 19,787 1.34 15,203 1.02 20,663 1.47 
-อุปกรณ์ตกแต่งร้านและส่ือส่งเสริมการขายและอ่ืนๆ 21,791 1.47 17,217 1.15 40,400 2.87 
- ผลิตภณัฑอ์าหารและยา 22,371 1.51 21,554 1.45 10,604 0.75 
- อ่ืน ๆ  - - - - 336 0.02 

รวมมูลค่าการจาํหน่ายสินค้าอุปโภคและบริโภค 1,487,455 100.00 1,490,860 100.00 1,409,870 100.00 

รายไดค่้าบริการ    - - - - - - 
รวมรายไดจ้ากการจาํหน่ายและบริการ   1,487,455 100.00 1,490,860 100.00 1,409,870 100.00 
อตัราเพ่ิม (ลด) ของรายได ้  0.23 5.74  21.14  

 
2.1  ลกัษณะการประกอบธุรกจิ 
บริษทั คาร์มาร์ท จาํกดั (มหาชน) ดาํเนินธุรกิจผลิต และนําเขา้ผลิตภณัฑ์เคร่ืองสําอางทุกประเภทและ

สินคา้อุปโภค ภายใตค้อนเสปท ์Unique Beauty Solution ดว้ยความมุ่งมัน่ท่ีจะเป็นแบรนดเ์คร่ืองสาํอางท่ีตอบโจทย์
ครบทุกความตอ้งการดา้นความงามของผูห้ญิงทุกคน ผลกัดนัให้บริษทัฯ สร้างสรรคแ์บรนด์สินคา้ท่ีมีเอกลกัษณ์ 
ชดัเจน โดดเด่นครอบคลุมทุกความตอ้งการของผูห้ญิงไทย โดยแบ่งออกเป็น 2 กลุ่ม ไดแ้ก่ 

กลุ่มแบรนดท่ี์บริษทัเป็นเจา้ของเคร่ืองหมายการคา้เอง  โดยบริษทัฯ เป็นผูอ้อกแบบ และวางแผนรูปแบบ
ของแต่ละแบรนด ์ภายใตก้ารดูแลของทีมงานพฒันาผลิตภณัฑท่ี์มีคุณภาพทั้งทีมไทยและต่างประเทศ  เพ่ือให้ได้
สินคา้ท่ีมีคุณภาพ มีความหลากหลายครอบคลุมทุกหมวด รวมทั้งการนาํเอานวตักรรมความงามใหม่ๆ ท่ีมีความ
น่าสนใจมาผสมผสาน ในแพคเกจจ้ิงสินคา้ท่ีมีสีสันสดใส สวยงาม และตอบโจทยต่์อทุกความตอ้งการของกลุ่ม
ลูกคา้ท่ีนบัวนัจะมีความหลากหลายมากข้ึน ในราคาท่ีสมเหตุผล  
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รายงานการเปิดเผยข้อมูล (แบบ 56-1) 

ในส่วนของการพฒันาและจดัหาสินคา้นั้น แบ่งออกไดเ้ป็นสองส่วน คือ สินคา้สาํเร็จรูปท่ีพฒันาและนาํเขา้
จากต่างประเทศ ดว้ยโรงงานชั้นนาํของโลกท่ีไดรั้บการยอมรับจากแบรนดเ์คร่ืองสาํอางชั้นนาํ และอีกส่วนคือกลุ่ม 
Semi - Finished นาํสินคา้เขา้มาบางส่วนเพ่ือแพคก้ิงหรือแบ่งบรรจุในประเทศไทย โดยบริษทัฯ มีการขยายในส่วน
ของโรงงานข้ึนใหม่  เพ่ือเป็นการลดตน้ทุนการนาํเขา้สินคา้จากต่างประเทศ และทาํให้สามารถควบคุมกาํลงัการ
ผลิตท่ีตอบโจทยต่์อความตอ้งการของตลาดท่ีเติบโตเพ่ิมมากข้ึน 

นอกจากน้ี บริษทัฯ ยงัเป็นตวัแทนจาํหน่ายสินคา้แบรนดต่์างประเทศแต่เพียงผูเ้ดียวอีกหลากหลายแบรนด ์
อาทิ Boya เป็นตน้ 
 ดา้นช่องทางจดัจาํหน่าย บริษทัฯ ไดก้ระจายสินคา้ผ่านร้านคา้ตวัแทนจาํหน่ายทัว่ประเทศทั้งคา้ส่งและคา้
ปลีก อาทิเช่น ร้านเคร่ืองสําอางประจาํท้องถ่ิน, ซุปเปอร์มาร์เก็ตท้องถ่ิน. ร้านขายยา ฯลฯ รวมถึงร้านคา้ปลีก
สมยัใหม่ทุกรูปแบบ และพฒันาร้านคา้ปลีก Karmarts ข้ึนในรูปแบบของธุรกิจแฟรนไชส์ ท่ีทางบริษทัฯ เป็นผู ้
ควบคุมรูปแบบการตกแต่งร้านคา้ และใชร้ะบบปฏิบติัการขายหนา้ร้านแบบเดียวกนั เพื่อตอบสนองความตอ้งการ
ในการเลือกซ้ือสินคา้ของบริษทัฯ  
 จากการตอบรับท่ีดีในตลาดภายในประเทศ ทางบริษทัจึงได้มีการต่อยอดขยายช่องทางการขายเป็นผู ้
ส่งออกผลิตภณัฑค์วามงามไปสู่ตลาดต่างประเทศ โดยเร่ิมขยายสาขาไปยงัประเทศต่างๆ ในภูมิภาคเอเชีย เช่น จีน, 
สิงคโปร์, กมัพูชา, พม่า, เวียดนาม, ลาว และอินโดนีเซียเป็นตน้ โดยเป้าหมายสูงสุดของบริษทัฯ คือการกา้วเป็น
บริษทัเคร่ืองสาํอางอนัดบัหน่ึงของประเทศไทย และกา้วไกลเป็นอนัดบัหน่ึงของเอเชียต่อไป 
  
 2.2  การตลาด และการขาย 

ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่ายสินคา้ของบริษทัฯเนน้การตลาดทุกช่องทาง  มีทั้งหมด 5 ช่องทางหลกัๆ ไดแ้ก่ 
1. ช่องทางการจัดจําหน่ายแบบสมยัใหม่ (Modern Trade) 

ช่องทางการจดัจาํหน่ายแบบสมยัใหม่ทั้งหมดของบริษทัฯ ในปัจจุบนัมีดงัน้ี 
 ประเภทร้านคา้สะดวกซ้ือ (Convenience Store) 
เนน้จาํนวนสาขา ความสะดวกสบาย โดยสถานท่ีตั้งจะอยูใ่กลก้บัผูบ้ริโภค จาํหน่ายสินคา้ปลีกขนาดพกพา

และขนาดเลก็  ธุรกิจรูปแบบน้ี ไดแ้ก่ 7-Eleven, Family Mart, Max Valu, Jiffy, Big C Mini, Lotus Express, Tops 
Daily, CJ Express และ Lawson108 เป็นตน้ 

 ประเภทซุปเปอร์มาร์เกต็/ ไฮเปอร์มาร์เกต็ และดิสเคาทส์โตร์ 
ร้านคา้ปลีกขนาดใหญ่เนน้จาํหน่ายสินคา้อุปโภคบริโภคท่ีหลากหลายและมีจาํนวนมากใหเ้ลือกสรร ไดแ้ก่ 

Tops, Home Fresh Mart, Gourmet Market, Food Hall, Tesco Lotus, Big C, Makro  เป็นตน้ 
 ประเภทร้านคา้เฉพาะอยา่ง (Specialty Store) 
จาํหน่ายสินคา้เฉพาะอย่างเนน้สินคา้อุปโภคบริโภคเก่ียวกบัเวชภณัฑ์เคร่ืองสําอาง ดูแลผิวดูแลเส้นผมมี

สินคา้หลากหลายท่ีพฒันาให้ทนัสมยัอยู่ตลอดเวลา พร้อมมีการบริการท่ีสะดวกและเป็นกนัเอง ไดแ้ก่ Watsons, 
Boots, SE-ED, Beautrium, EVEANDBOY, Stardust, Beauty Market, Pure และ KING-POWER เป็นตน้ 
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และกลุ่มร้านยา เน้นสินคา้สําหรับกลุ่มลูกคา้ท่ีรักสุขภาพ ไดมี้การคดัเลือกผลิตภณัฑ์อาหารเสริม หรือ
เวชภณัฑเ์คร่ืองสาํอางบางอยา่งท่ีเหมาะกบัช่องทางเพ่ือจาํหน่าย  เช่น Save drug 

 ประเภทร้านคา้ในแคตตาลอ็ก 
เนน้กลุ่มลูกคา้ทัว่ไป และเลือกสรรคสิ์นคา้ใหต้อบโจทยทุ์กความตอ้งการของผูบ้ริโภค ไดแ้ก่ Friday 

Catalog, 7-Catalog เป็นตน้ 
2. ช่องทางคาร์มาร์ทช็อป 

ธุรกิจร้านคา้ปลีกหรือร้านความงามสะดวกซ้ือภายใตแ้นวคิดมลัติแบรนดซ่ึ์งรวบรวมผลิตภณัฑเ์พื่อความ
งามของทุกแบรนด์ในเครือคาร์มาร์ทไวใ้นท่ีแห่งเดียวหรือเรียกว่าวนัสต็อปเซอร์วิส โดยเน้นการตกแต่งร้านดว้ย
รูปแบบเฉพาะของคาร์มาร์ทท่ีจะสร้างประสบการณ์ใหม่ใหก้บัลูกคา้คาร์มาร์ท  และลูกคา้ทัว่ไป 

คาร์มาร์ทช็อปถือเป็นช่องทางท่ีสาํคญับริษทัฯ เพ่ือใหผู้บ้ริโภคสามารถเขา้ถึงสินคา้ทั้งหมดของบริษทัฯ ได้
อยา่งครบถว้น และใกลชิ้ดมากยิง่ข้ึน อีกทั้งยงัทาํใหบ้ริษทัฯ สามารถศึกษา และเขา้ถึงผูบ้ริโภคไดง่้ายข้ึน ซ่ึงเป็นกล
ยทุธ์ท่ีสร้างความจงรักภกัดีใหก้บัแบรนด ์(Brand Loyalty) และส่ิงท่ีทางบริษทัฯ ใหค้วามสาํคญัมาโดยตลอดคือการ
จดักิจกรรมส่งเสริมการขายสาํหรับสมาชิกคาร์มาร์ทช็อปอยา่งต่อเน่ือง  

ทั้งน้ีคาร์มาร์ทช็อปเป็นธุรกิจ  2 รูปแบบ  ไดแ้ก่ 1. บริษทัลงทุนเป็นเจา้ของเอง  2.  ระบบแฟรนไชนส์ ใช้
รูปแบบของการขายสินคา้ขาดให้แก่ผูป้ระกอบการ โดยบริษทัฯ ช่วยสนบัสนุนดา้นกิจกรรมส่งเสริมการขายใน
ทุกๆ รอบเดือนอยา่งต่อเน่ือง ซ่ึงทุกสาขามีการบนัทึกการขายสินคา้ทั้งหมดผ่านระบบปฏิบติัการของบริษทัฯ เพ่ือ
เช่ือมต่อขอ้มูลสินคา้โปรโมชั่น  และขอ้มูลสมาชิกได ้โดยแต่ละสาขาจะมีเจา้หน้าท่ีฝ่ายปฏิบติัการการขายท่ีมี
ประสบการณ์ในการบริหารจดัการร้านคา้คาร์มาร์ทช็อปเขา้ดูแล พร้อมให้คาํแนะนาํเก่ียวกบัเทคนิคการบริหาร
ร้านคา้อยา่งใกลชิ้ด เพ่ือใหร้้านคา้ดาํเนินธุรกิจตรงตามมาตรฐานท่ีทางบริษทัฯ ไดว้างรูปแบบไว ้

ปัจจุบันช่องทางคาร์มาร์ทช็อปในประเทศไทย มีทั้ งหมดจาํนวน  66 สาขา แบ่งเป็นช็อปประเภท 
Standalone Shop (Retail shop) 28 สาขา และคาร์มาร์ทช็อปในพ้ืนท่ีโซนบิวต้ีฮอลล์ของห้างสรรพสินคา้ชั้นนํา 
ไดแ้ก่ The Mall และ Robinson อีก 32 สาขา และมีโครงการจะเปิดสาขาในหลายพ้ืนท่ี  ทั้งในรูปแบบ Standalone  
และในหา้งอีกกวา่ 20 สาขาทัว่ประเทศ 

3. ช่องทางร้านค้าแบบด้ังเดมิ หรือร้านค้าตัวแทนจําหน่าย (Traditional Trade) 
แมว้า่ปัจจุบนัการขยายตวัของร้านคา้สมยัใหม่จะเติบโตข้ึนอยา่งรวดเร็ว แต่ช่องทางการคา้แบบดั้งเดิมก็

ยงัคงเป็นหวัใจสาํคญัในการสร้างยอดขายใหแ้ก่บริษทัฯ  ซ่ึงปัจจุบนัร้านคา้ตวัแทนจาํหน่ายของคาร์มาร์ทนั้น
ครอบคลุมร้านคา้ปลีกไดอ้ยา่งกวา้งขวางทัว่ประเทศ 

จากปีท่ีผา่นมาช่องทางการคา้ปลีกและส่งดั้งเดิมมีร้านคา้ตวัแทนจาํหน่ายกระจายตวัอยูท่ ัว่ประเทศไทยกว่า 
800 ราย เพื่อใหสิ้นคา้กระจายตวั เขา้ถึงมือผูบ้ริโภคอยา่งทัว่ถึงและรวดเร็วยิง่ข้ึน โดยแบ่งประเภทดว้ย 

 ประเภทคา้ปลีก ประกอบดว้ย ร้านคา้ปลีกเคร่ืองสาํอาง, ซุปเปอร์มาร์เกต็ทอ้งถ่ิน, ร้านสะดวกซ้ือ
ทอ้งถ่ิน ร้านขายอุปกรณ์ทาํผมทอ้งถ่ิน และร้านขายยาทอ้งถ่ิน รวมไปถึงกลุ่มโรงแรม  ร้านสปา และ
ร้านขายสินคา้ฝากในสถานท่ีท่องเท่ียว เป็นตน้ 
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 ประเภทคา้ส่ง ประกอบดว้ย ร้านคา้ส่งเคร่ืองสาํอาง และร้านคา้ส่งสินคา้อุปโภคบริโภคประจาํทอ้งถ่ิน
ขนาดใหญ่ และศูนยก์ระจายสินคา้เป็นตน้ 

4. ช่องทางส่งออก 
 บริษทัฯ ทุ่มเทขยายแบรนดไ์ปยงัต่างประเทศโดยการลงพ้ืนท่ีศึกษาตลาด และสร้างกลยทุธ์ทางการตลาด
ร่วมกบัคู่คา้หรือพนัธมิตรทางธุรกิจท่ีมีศกัยภาพ ซ่ึงแบ่งเป็น 3 ประเภทคือ Sole Distributor, Distributor และ Joint 
Venture ปัจจุบนับริษทัฯ มีจุดจดัจาํหน่ายในต่างประเทศทั้งหมด 14 ประเทศ ไดแ้ก่ สิงคโปร์, กมัพูชา, เวียดนาม, 
เมียนมาร์, จีน, ลาว, อินโดนีเซีย, ฟิลิปปินส์, สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์, มาเลเซีย, ไตห้วนั, อินโดนีเซีย, อิรัก, สหรัญ
อเมริกา, ฮ่องกง, รัสเซีย และ อินเดีย โดยมีการลงทุนในรูปแบบ Joint Venture ใน 3 ประเทศไดแ้ก่ จีน, เวียดนาม 
และมาเลเซีย 

5. ช่องทางการค้าธุรกจิออนไลน์ 
 สงัคมออนไลน์เป็นเคร่ืองมือส่งผา่นขอ้มูลท่ีสาํคญั และผลกัดนัใหผู้บ้ริโภคหนัมาศึกษาขอ้มูลสินคา้ผา่น
ทางอินเตอร์เน็ตมากข้ึนจนเกิดความนิยมสั่งซ้ือสินคา้ผ่านทางอินเตอร์เน็ตอยา่งแพร่หลาย ดงันั้นบริษทัฯ จึงตอ้งมี
ช่องทางออนไลน์เกิดข้ึนเพ่ือตอบสนองความตอ้งการของลูกคา้อย่างรวดเร็วทุกท่ีทุกเวลา นอกจากน้ียงัถือเป็น
ช่องทางในสร้างความสัมพนัธ์ท่ีดีกบัลูกคา้เพ่ือสร้างความภกัดีต่อแบรนดสิ์นคา้ไดอี้กทางหน่ึงดว้ย 
 ช่องทางออนไลนข์องบริษทัฯ ในปัจจุบนัมี  2 ประเภท 

 ร้านคา้ออนไลนข์องบริษทัฯ ไดแ้ก่ www.karmarts.com และ Line @ : @Karmarts_onlineshop 
 ร้านคา้ออนไลนข์องคู่คา้ไดแ้ก่ Lazada, Shopee, Konvy, ShopAT24, Looksi, JD Central, 

Weloveshopping, 11 Street, Line Gift Shop, Craze, Shobshop และ Buzzebees เป็นตน้ 
 
 2.3  ลกัษณะของผลติภัณฑ์ 

  ภายใตส้โลแกนของบริษทัฯ ท่ีว่า “Unique Beauty Solution” บริษทัฯ จึงไดส้ร้างสรรคแ์ละพฒันาแบรนด์
สินคา้ท่ีมีเอกลกัษณ์ ชดัเจนโดดเด่น ราคาสินคา้เหมาะสม และมีความครอบคลุมครบทุกความตอ้งการของคนไทย
ทัว่ประเทศ  
 ทางบริษทัฯ ไม่หยุดน่ิงท่ีจะทาํการวิจยัตลาดกลุ่มเป้าหมาย เพ่ือนาํเอาแนวคิดท่ีไดม้าใช้ในการพฒันา
สินคา้ใหม่และพฒันาสินคา้ท่ีมีอยูเ่ดิมใหต้อบโจทยค์วามตอ้งการของลูกคา้ท่ีนบัวนัจะมีความตอ้งการท่ีหลากหลาย
มากยิ่งข้ึน รวมถึงมีการนําอพัเดทเทรนด์ความงามใหม่ๆ จากต่างประเทศ ทั้ งเอเชีย และยุโรป รวมถึงนําเอา
นวตักรรมความงามใหม่ๆ จาก ซัพพลายเออร์ต่างประเทศท่ีเทียบเท่าเคร่ืองสําอางเคาน์เตอร์แบรนด์ต่างประเทศ 
และไม่หยุดย ั้งในการออกแบบผลิตภณัฑ์ให้ดูน่าซ้ือน่าใช ้ดว้ยการให้ทีมงานไปศึกษาดูงานเทรนด์การออกแบบ
ใหม่ๆ ในต่างประเทศ เพ่ือนาํมาสร้างสรรคแ์ละพฒันาสินคา้อยา่งต่อเน่ือง นอกจากน้ียงัใหค้วามสาํคญักบัผูบ้ริโภค
ดว้ยการนาํเอาขอ้ติชมจากผูบ้ริโภคมาพฒันาปรับปรุงสินคา้อยา่งสมํ่าเสมอ 
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ลกัษณะผลติภณัฑ์ 
 ปัจจุบนับริษทัฯ มีผลิตภณัฑเ์พือ่ความงามแบบครบวงจรรวมทั้งส้ินมากกวา่ 1,000  รายการโดยมีสินคา้ท่ี
บริษทัฯ เป็นเจา้ของตราสินคา้เอง ไดแ้ก่  

1. เคทีด่อลล์ (Cathy Doll) : Just play it! 
 “เคท่ีดอลล”์ แบรนดท่ี์ปฎิวติัวงการเคร่ืองสาํอาง ตอบโจทยทุ์กปัญหาความงามท่ียากจะคาดเดา ใหคุ้ณเล่น

อยา่งสนุกสุดเหว่ียงไปกบัผลิตภณัฑ์ความงามท่ีแฝงไปดว้ยความมีชีวิตชีวา และมีลกัษณะโดดเด่นเฉพาะตวั มอบ
ความสวยทัว่ทั้ งร่างกาย ตั้งแต่หัวจรดปลายเทา้ ทาํให้เป็นผูน้าํเทรนด์แฟชัน่แห่งนวตักรรมความงามในปัจจุบนั 
เหมาะสาํหรับสาวสวยสมยัใหม่ ท่ีมีความชิค ความเก๋ ทศันคติดี จิตใจเปิดกวา้ง แต่ก็มีมุมซุกซน ข้ีเล่น น่ารักเสน่ห์
ลน้เหลือ  เหมือนเป็นการผสมผสานความเปร้ียวอมหวานไดอ้ย่างลงตวัเช่นเดียวกบัตุ๊กตาเคท่ีดอลล์ ท่ีพร้อมให้
สาวๆเผยเสน่ห์ความสวยแบบมีออร่าไดอ้ยา่งมัน่ใจท่ามกลางผูค้น ซ่ึงประกอบไปดว้ยประเภทสินคา้ดงัน้ี 

 ผลิตภณัฑบ์าํรุงและชาํระลา้งผวิหนา้ 
 ผลิตภณัฑบ์าํรุงและชาํระลา้งผวิกาย 
 ผลิตภณัฑเ์คร่ืองสาํอาง 
 อุปกรณ์เสริมความงาม 
นอกจากน้ีแบรนด ์CATHY DOLL ยงัไดร่้วมกบั DISNEY(R) แบรนดร์ะดบัโลกในการพฒันาและ

ออกแบบสินคา้กลุ่มเคร่ืองสาํอางคอลเลคชัน่ DISNEY TSUM TSUM ซ่ึงช่วยสร้างจุดขายท่ีแตกต่าง 
 
2. เบบีไ้บร์ท (Baby Bright): Gift from nature  

ดว้ยพลงัธรรมชาติอนับริสุทธ์ิจากเกาะเชจู  สู่ตน้กาํเนิดความงามอนัมหศัจรรยแ์ห่งผิวสวยดุจของขวญัจาก
ธรรมชาติท่ีให้มา  ก่อให้เกิดแรงบนัดาลใจในการสร้างสรรคผ์ลิตภณัฑ์บาํรุงผิวจากพืชพรรณนานาชนิด  กลายมา
เป็น “เบบ้ีไบรท์” ของขวญัสุดลํ้ าค่าท่ีช่วยปรนนิบัติผิวให้แข็งแรงสุขภาพดี  ด้วยความลบัแห่งความงามจาก
ธรรมชาติท่ีช่วยฟ้ืนคืนผิวให้กลบัมาดูดีมีชีวิตชีวา  พร้อมเผยผิวสวยเนียนนุ่มดุจผิวเด็ก  ทั้งยงัดูแลและปลอบ
ประโลมผิวดว้ยความละมุนละไม  มอบความสดใสอ่อนโยนให้แก่ทุกสภาพผิวซ่ึงประกอบไปดว้ยประเภทสินคา้
ดงัน้ี 

 ผลิตภณัฑบ์าํรุงผวิหนา้ 
 ผลิตภณัฑบ์าํรุงผวิกาย 
 ผลิตภณัฑเ์คร่ืองสาํอาง 
 ผลิตภณัฑบ์าํรุงเส้นผม 
นอกจากน้ี แบรนด ์BABY BRIGHT   ยงัไดร่้วมกบั DISNEY(R)  แบรนดร์ะดบัโลกในการพฒันาและ

ออกแบบสินคา้กลุ่มเคร่ืองสาํอาง  DISNEY x BABYBRIGHT Disney Winnie The Pooh ซ่ึงช่วยสร้างยอดขาย
เติบโตท่ีตลาดต่างประเทศได ้
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รายงานการเปิดเผยข้อมูล (แบบ 56-1) 

3. โบย่า (Boya): Professional care 
อีกขั้นแห่งการดูแลระดบัมืออาชีพ “Boya” ผลิตภณัฑท่ี์ตอบโจทยทุ์กความตอ้งการในการดูแลเส้นผมและ

ผิวกาย  พร้อมช่วยสร้างแรงบนัดาลใจให้ผูใ้ชทุ้กคนเผยเสน่ห์ความงามภายนอกไดอ้ย่างมัน่ใจ  อีกทั้งไดรั้บการ
ยอมรับว่าเป็นสกินแคร์ท่ีใชดี้  มีคุณภาพ  เหมาะสําหรับคนทุกเพศ ทุกวยั  เพราะคดัสรรสารสกดัเป็นพิเศษ  เพ่ือ
ดูแลปัญหาเส้นผม หนงัศีรษะ  และผิวพรรณไดอ้ยา่งตรงจุด  พร้อมทั้งอุดมไปดว้ยสารอาหารบาํรุงผิว  ช่วยดูแลทุก
ส่วนในร่างกายตั้งแต่ศีรษะจรดปลายเทา้  เผยผิวภายนอกแขง็แรงสุขภาพดี สร้างเสน่ห์ให้คุณสะกดทุกสายตาอยา่ง
มืออาชีพ  ซ่ึงประกอบไปดว้ยประเภทสินคา้ดงัน้ี 

 ผลิตภณัฑบ์าํรุงและชาํระลา้งผวิกาย 
 ผลิตภณัฑบ์าํรุงเส้นผม 
 

4. เจจูวต้ิา (Jejuvita): Beauty is yummy 
 อาหารท่ีมีคุณประโยชน์ รสชาติมกัจะไม่ถูกปาก จึงก่อให้เกิดการสร้างสรรคผ์ลิตภณัฑ์เสริมอาหารท่ีมี

ความสมบูรณ์แบบทั้งทางดา้นคุณประโยชนแ์ละดา้นรสชาติ กลายมาเป็นผลิตภณัฑเ์สริมอาหาร “เจจูวิตา้” ท่ีรับแรง
บนัดาลใจจากความงามสุขภาพดีแบบสาวเกาหลี ผสมผสานด้วยคุณค่าจากวิตามินนานาชนิดท่ีมีประโยชน์ต่อ
ร่างกาย มาพร้อมกบัรูปแบบท่ีรับประทานง่าย ทั้งพกพาสะดวกและรสชาติถูกปาก ช่วยปรับสมดุลยใ์หร่้างกาย และ
เติมความสวย สุขภาพดีจากภายในสู่ภายนอก พร้อมมอบความงามท่ีน่าล้ิมลอง เพราะเราเช่ือว่าความสวยคือความ
อร่อย 

 
5. ร่ืนรมย์ (Reunrom): Everyday happiness 

 ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์และสปาท่ีมุ่งสืบสานภูมิปัญญาไทยให้คงอยู่ ด้วยการผสมผสานความเป็นไทย
สมยัก่อนเขา้กบัไทยสมยัใหม่ไดอ้ยา่งละมุนละไมและลงตวั โดยการใชส้มุนไพรไทยซ่ึงเปรียบดัง่ตาํรับยาพ้ืนบา้น
จากคุณยา่คุณยายท่ีสืบทอดกนัมาชา้นาน เพ่ือมอบความร่ืนรมยใ์หทุ้กวนัเป็นวนัแห่งความสุข 4 การดงัน้ี 
 1.)  ความสุขท่ีไดใ้ชข้องผูบ้ริโภค (Happiness of user) 
  - ความสุขของผูบ้ริโภคเม่ือได้เห็นสินคา้และดีไซน์ของร่ืนรมย ์และความสุขท่ีเกิดข้ึนเม่ือไดใ้ช้
สินคา้ของร่ืนรมย ์
 2.)  ความสุขท่ีไดส่้งเสริมการคา้อยา่งยติุธรรม (Fair Price & Fair Trade) 
  - ความสุขท่ีไดช่้วยเหลือเกษตรกรไทย อุดหนุนวตัถุดิบคุณภาพจากประเทศไทย ส่งเสริมอาชีพ
ใหก้บัชุมชน ตลอดจนความสุขท่ีไดจ้าํหน่ายสินคา้ท่ีมีคุณภาพ และราคาท่ีเหมาะสมใหก้บัทุกคน 
 3.)  ความสุขของการแบ่งปันและการคืนกาํไรสู่สงัคม (Sharing) 
  - ความสุขท่ีไดมี้โอกาสเป็นส่วนหน่ึงในการช่วยเหลือสังคม ดว้ยความตั้งใจท่ีจะมอบเงินกาํไรจาก
การจาํหน่ายสินคา้ร่ืนรมยส่์วนหน่ึงใหก้บัองคก์รการกศุล 
 4.)  ความสุขท่ีไดมี้โอกาสส่งเสริมการท่องเท่ียวและประเพณีวฒันธรรมไทย (Promote Thai Tourism) 
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รายงานการเปิดเผยข้อมูล (แบบ 56-1) 

  - ความสุขท่ีไดส่้งเสริมการท่องเท่ียว ตลอดจนประเพณีและวฒันธรรมไทยผ่านทางผลิตภณัฑ์ของ
ร่ืนรมยใ์นการออกแบบลวดลายท่ีสอดคลอ้งกบัวฒันธรรมของไทยบนบรรจุภณัฑ์ อีกทั้งมีการถ่ายทอดกล่ินของ
ประเพณีวฒันธรรมไทยผา่นผลิตภณัฑเ์คร่ืองหอมร่ืนรมย ์นอกจากน้ียงัไดร้วบรวมเอากล่ินขนมไทยอนัโดดเด่นมา
ประยกุตใ์ชใ้นผลิตภณัฑต์ามแบบฉบบัของร่ืนรมย ์ซ่ึงประกอบไปดว้ยประเภทสินคา้ดงัน้ี 

 ผลิตภณัฑส์าํหรับผวิหนา้ 
 ผลิตภณัฑส์าํหรับผวิกาย 
 ผลิตภณัฑเ์คร่ืองหอม 

 
6. เครยอน (Crayon): Coloring your life 

 เคร่ืองสาํอางระดบัโปรเฟสชัน่แนลท่ีแต่งเติมดว้ยสีสันหลากหลาย พร้อมมอบความโดดเด่นเปล่งประกาย
ในสไตลท่ี์เป็นคุณ สามารถเนรมิตลุคจากสาววยัทาํงานธรรมดาใหก้ลายเป็นสาวสวยชิคทนัสมยัแบบมืออาชีพไม่ซํ้ า
ใคร และมัน่ใจในทุกการเคล่ือนไหว มอบความโมเดิร์นเพอร์เฟ็คสวยสมบูรณ์แบบพร้อมเติมสีสันสดใสใหชี้วิตไม่
ซํ้ าซากจาํเจ ทาํให้เหล่าสาวๆ ต่างหลงใหลไปกบัการแต่งเติมสีสันท่ีสนุกสนานจนหยดุไม่อยู ่ดว้ยงานเคร่ืองสาํอาง
ท่ีมีเอกลกัษณ์โดดเด่นเหนือใคร และทรงเสน่ห์ในสไตลเ์ครยอน ท่ีช่วยเพิ่มความสดใสคลัเลอร์ฟูลให้กบัชีวิตคุณ 
ซ่ึงประกอบไปดว้ยประเภทสินคา้ดงัน้ี 

 ผลิตภณัฑเ์คร่ืองสาํอาง 
 
7. เคทีชู่ (Cathy Choo): Boutique fusion spa 

 ผลิตภณัฑบ์าํรุงผิวสไตลฟิ์วชัน่สปาท่ีร้อยเรียงผ่านประสบการณ์อนัแสนประทบัใจจากการเดินทางทัว่ทุก
มุมโลกทั้งฝ่ังตะวนัออกและตะวนัตกท่ีผสานเขา้กบัสปาไทยไดอ้ย่างลงตวั เจือดว้ยกล่ินความหอมจากธรรมชาติ 
อาทิ กล่ินเคร่ืองเทศ กล่ินสมุนไพร กล่ินดอกไม ้กล่ินเปลือกไม ้กล่ินผลไม ้ก่อกาํเนิดกล่ินน่าอศัจรรยท่ี์หาไม่ไดจ้าก
ท่ีไหน รังสรรค์มาเป็นผลิตภัณฑ์ดูแลความงามทั่วทั้ งร่างกายและบําบัดอารมณ์ให้ผ่อนคลาย กลายมาเป็น
ผลิตภณัฑ์สปาท่ีสะทอ้นแง่มุมทางวฒันธรรมไดอ้ย่างสง่างาม เหมาะสําหรับสาวๆ ท่ีหลงใหลในกล่ินหอมของ
ดอกไมแ้ละสมุนไพรธรรมชาติ พร้อมกบับรรจุภณัฑ์อนังดงาม ท่ีตั้งวางท่ีใดก็มอบความรู้สึกเสมือนอยู่ท่ามกลาง
ความหรูหรา ซ่ึงประกอบไปดว้ยประเภทสินคา้ดงัน้ี 

 ผลิตภณัฑบ์าํรุงและชาํระลา้งผิวกาย 
 

8. โอปป้าสไตล์ (Oppa Style): Be a perfect man 
“โอปป้าสไตล์” ผลิตภณัฑ์สร้างแรงบนัดาลใจสําหรับผูช้ายท่ีอยากมีเสน่ห์หล่อเน้ียบในสไตล์โอปป้า

เกาหลีจนสาวๆ ตอ้งหลงใหล กลายมาเป็นหนุ่มเพอร์เฟ็คบุคลิกดีในแบบท่ีเป็นคุณ มาพร้อมกบัผลิตภณัฑท่ี์พฒันา
มาเพ่ือตอบโจทยค์วามตอ้งการของผูช้ายตั้งแต่ศีรษะจรดปลายเทา้โดยเฉพาะ มีเอกลกัษณ์ท่ีเหมาะกบัผูช้ายทนัสมยั 
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รายงานการเปิดเผยข้อมูล (แบบ 56-1) 

มอบความเท่สมบูรณ์แบบ สร้างลุคใหม่ให้คุณดูดีถึงขีดสุดในแบบผูช้ายสไตลโ์อปป้าเกาหลีท่ีหลุดออกมาจากยา่น
กงันมัอยา่งแทจ้ริง ซ่ึงประกอบไปดว้ยประเภทสินคา้ดงัน้ี 

 ผลิตภณัฑเ์คร่ืองสาํอาง 
 

9. สกนิแลบ็ (SKYNLAB) 
Special care for healthiness and wellness ผลิตภณัฑเ์ฉพาะทางระดบัพรีเมียมเพ่ือดูแลสิวผิวแพง่้ายและ

ช่องปากอยา่งอ่อนโยน ปราศจากสารอนัตรายและสารท่ีอาจก่อใหเ้กิดอาการระคายเคือง ท่ีผา่นการคน้ควา้และวิจยั

โดยผูเ้ช่ียวชาญเฉพาะทาง เพ่ือการดูแลอยา่งตรงจุด ประกอบดว้ย 

 ผลิตภณัฑดู์แลสิวและผวิแพง่้าย 

 ผลิตภณัฑดู์แลช่องปาก 
 

10. เบอร์กาโม่ (BERGAMO) 
Secret of Oreintal Beauty เคลด็ลบัความงามดว้ยปรัชญาแบบชาวตะวนัออกและส่วนผสมชั้นสูง ก่อกาํเนิด

ผลิตภณัฑ์ดูแลผิวหน้าท่ีอุดมไปด้วยสารสกดัชั้นเยี่ยมจากในอดีตท่ีถูกใช้ในร้ัววงัและสาวชนชั้นสูง เช่นโสม 

สมุนไพร พืชพรรณ และดอกไมป่้านานาชนิด ถูกนาํมาพฒันาต่อยอดใหเ้หมาะกบัผิวของคนในยคุปัจจุบนั เพ่ือการ

ปรนนิบติัผิวอยา่งลํ้าค่าสู่ผวิงามพิสุทธ์ิ  

 ผลิตภณัฑบ์าํรุงผวิ 

 อีกทั้งบริษทัฯ ยงัมี Special Brand Project ท่ีไดร่้วมพฒันาสินคา้กบัผูมี้ช่ือเสียงในวงการความงาม ช่าง
แต่งหน้า ช่างผม ซ่ึงลว้นเป็นผูเ้ช่ียวชาญและชาํนาญในความงามแขนงต่างๆออกมาเป็นแบรนดพิ์เศษแบรนดแ์รก
ช่ือ BROWIT by Nongchat เป็นผลิตภณัฑก์ลุ่มเคร่ืองสาํอางสาํหรับตกแต่งค้ิวและรอบดวงตาโดยเฉพาะ ซ่ึงไดร่้วม
พฒันากบัคุณฉตัรชยั เพียงอภิชาติ หรือเป็นท่ีรู้จกักนัในนาม “นอ้งฉตัร” ช่างแต่งหนา้ชั้นนาํของประเทศไทยท่ีฝาก
ผลงานการแต่งหน้าดารานักแสดงท่ีมีช่ือเสียงมานับไม่ถว้น  ทั้งน้ี  บริษทัฯ ยงัไดริ้เร่ิมพฒันาสินคา้ร่วมกบัผูท่ี้มี
ช่ือเสียงหรือบรรดาบุคคลท่ีมีอาชีพเฉพาะทาง (Professional)  เพ่ือสร้างความเช่ือมั่นรวมถึงตอบสนองความ
ต้องการของผูบ้ริโภค  ได้แก่  แบรนด์ HIVE PROFESSIONAL ผลิตภัณฑ์จัดแต่งทรงผม  ได้ร่วมกันพัฒนา
ผลิตภัณฑ์กับ  คุณก้อง กฤษฏ์ิ  จิระเกียรติวฒันา  เจ้าของร้านทาํผม  HIVE SALON  ซ่ึงเป็น Hair Stylist ผูอ้ยู่
เบ้ืองหลงัการจดัแต่งทรงผมของเซเลปดาราในวงการบนัเทิงมากมาย 
 นอกจากสินคา้ ท่ีเป็นผลิตภณัฑข์องบริษทัดงัท่ีไดก้ล่าวมาขา้งตน้  บริษทัฯ  ยงัเป็นตวัแทนนาํเขา้  และ
จดัจาํหน่ายแบรนดเ์คร่ืองสาํอางอนัดบั 1 จากประเทศเกาหลี ไดแ้ก่ มิสชา (MISSHA) ซ่ึงมีสาขากว่า 40 ประเทศทัว่
โลก รังสรรคท์ั้งผลิตภณัฑบ์าํรุงผิว เมคอพั และนํ้าหอม ดว้ยนวตักรรมความงามท่ีไม่เคยหยดุน่ิง ภายใตส้โลแกน A 
brand known for quality first idea and its reasonable prices 
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รายงานการเปิดเผยข้อมูล (แบบ 56-1) 

รางวลัต่างๆ ที่ได้รับจากนิตยสารช้ันนํา 
 ทั้งน้ีคาร์มาร์ทไดรั้บเกียรติจากนิตยสารดา้นความงามชั้นนาํของไทยมอบรางวลัการันตีคุณภาพแก่
ผลิตภณัฑม์ากมาย ไดแ้ก่ 

1. รางวลั Beauty  Awards 2018 สาขา Best of Makeup Base   จากผลิตภณัฑ ์Cathy Doll Speed White CC 
Cream SPF50+ PA+++โดยนิตยสารสุดสัปดาห์ 2018   

2. รางวลั Beauty  Awards 2018 สาขา Best of Powder จากผลิตภณัฑแ์ป้งอดัแขง็ Cathy Doll Oil Control 
Film Pact #Translucent  โดยนิตยสารสุดสปัดาห์ 2018 

3. รางวลั Beauty of the year 2018 จากผลิตภณัฑ ์Cathy Doll Speed White CC Cream SPF50+ PA+++  โดย
นิตยสาร Hiso party 2018 

4. รางวลั Lisa Beauty Choice Awards 2018 สาขา Best Primer จากผลิตภณัฑ ์Cathy Doll Speed White CC 
Cream SPF50+ PA+++ โดยนิตยสาร LISA 2018 

5. รางวลั Lisa Beauty Choice Awards 2018 สาขา Best Moisturizer for Whitening จากผลิตภณัฑ ์CATHY 
DOLL Ready 2 White  White Boosting Cream โดยนิตยสาร LISA 2018 

6. รางวลั Lisa Beauty Choice Awards 2018 สาขา Best Cushion for Perfect Skin จากผลิตภณัฑ ์Baby Bright 
White Plankton Matte Cushion โดยนิตยสาร LISA 2018 

7. รางวลั C Channel Beauty Awards 2018 สาขา Best Tint for Cheek & Lips จากผลิตภณัฑ ์ Baby Bright 
Lip and Cheek Matte Tint โดยนิตยสาร C Channel 

8. รางวลั Numero Thailand Best Beauty Brands Products 2018 – 2019 สาขา  Best Tint จากผลิตภณัฑ ์Baby 
Bright Lip and Cheek Matte Tint    

 
รางวลัต่างๆ ที่เคยได้รับ 

9. รางวลั Beauty Hall of Frame 2017 สาขา “Body Sunscreen” โดยนิตยสาร CLEO (ประเทศไทย) จาก
ผลิตภณัฑ ์Cathy Doll Aqua Sun Non*Greasy Body Sun Serum SPF50PA++ 

10. รางวลั Beauty Hall of Frame 2017 สาขา “After Sun” โดยนิตยสาร CLEO (ประเทศไทย) จากผลิตภณัฑ ์
Cathy Doll 99% Aloe Vera&Snail Serum Soothing Gel 

11. รางวลั Beauty Hall of Frame 2017 สาขา “Bronzer&Highlighting” โดยนิตยสาร CLEO (ประเทศไทย) 
จากผลิตภณัฑ ์Cathy Doll Sculpting Highlighting&Shading cushion SPF50PA++ 

12. รางวลั Beauty Hall of Frame 2017 สาขา “Lips” โดยนิตยสาร CLEO (ประเทศไทย) จากผลิตภณัฑ ์
Crayon My Runway Lipstick #5GG 

13. รางวลั Beauty Hall of Frame 2017 สาขา “Foundation” โดยนิตยสาร CLEO (ประเทศไทย) จากผลิตภณัฑ ์
Missha Signature Real Complete BB Cream SPF25 PA++ 
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14. รางวลั Beauty Hall of Frame 2017 สาขา “Shampoo for Damaged Hair” โดยนิตยสาร CLEO (ประเทศ
ไทย) จากผลิตภณัฑ ์Boya Coenzyme Q10 Shampoo 

15. รางวลั Numero Thailand Best Beauty Brands 2017-2018 : Best CC Cream จากผลิตภณัฑ ์Cathy Doll CC 
Cream Speed White SPF50 PA++ 

16. รางวลั Numero Thailand Best Beauty Brands 2017-2018 : Best Whitening Boosting Cream จาก
ผลิตภณัฑ ์รางวลั Cathy doll Ready 2 White White Boosting Cream 

17. Numero Thailand Best Beauty Brands 2017-2018: Best Fierce Look Moisturizing Lipstick จากผลิตภณัฑ ์
Crayon My Runway Lipstick #5GG 

18. Numero Thailand Best Beauty Brands 2017-2018: Best Nourishing Matte Cushion จากผลิตภณัฑ ์Baby 
Bright White Plankton Matte Cushion  

19. รางวลั Beauty Hall of Frame 2014 สาขา “Best Mask Under 50.- ” โดยนิตยสาร CLEO (ประเทศไทย) 
จากผลิตภณัฑ ์Cathy Doll Sweety Recipe Mask 

20. รางวลั Beauty Hall of Frame 2014 สาขา “Best Body Wash” โดยนิตยสาร CLEO (ประเทศไทย) จาก
ผลิตภณัฑ ์Cathy Doll Tofu Body Bath Cleanser 

21. รางวลั Beauty Hall of Fame 2015 สาขา “Best CC in a budget” โดยนิตยสาร CLEO (ประเทศไทย) จาก
ผลิตภณัฑ ์Cathy Doll Speed White CC Cream SPF50+ PA+++ 

22. รางวลั “Best Pressed Powder” โดยนิตยสาร Lemonade จากผลิตภณัฑ ์Cathy Doll Speed White  CC 
Powder SPF40 PA+++ 

23. รางวลั Cosmo Kiss Beauty Award 2015 สาขา “Best Lenghtening & Volumizing Mascara” โดยนิตยสาร 
Cosmopolitan (ประเทศไทย) จากผลิตภณัฑ ์Cathy Doll Mademoisalle Mascara  

24.  รางวลั Beauty Hall of Fame 2015 สาขา “Best High Cover Brush” โดยนิตยสาร CLEO (ประเทศไทย) 
จากผลิตภณัฑ ์Cathy Doll Intensive Dual Coverage Brush  

25. รางวลั Beauty Hall of Fame 2015 สาขา “Best Instant Whitening Cream” โดยนิตยสาร CLEO (ประเทศ
ไทย) จากผลิตภณัฑ ์ Cathy Doll Ready 2 White One Day Whitener Body Lotion  

26. รางวลั Beauty Hall of Fame 2015 สาขา “Best Whitening Sunscreen” โดยนิตยสาร CLEO (ประเทศไทย) 
จากผลิตภณัฑ ์ Cathy Doll L-Glutathione Magic Cream SPF50 PA+++ 

27. รางวลัชนะเลิศอนัดบั 1 ประเภทบรรจุภณัฑส์าํหรับสินคา้ท่ีมีจาํหน่ายในทอ้งตลาด สาขาบรรจุภณัฑเ์พ่ือ
การจดัจาํหน่าย จากการประกวดบรรจุภณัฑไ์ทยประจาํปี 2558 (THAISTAR PACKAGING AWARDS 
2015) โดยกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม (กสอ.) จากผลิตภณัฑ ์Cathy Doll No.1 Frink Serise 

28. รางวลัชนะเลิศอนัดบั 1 ประเภทบรรจุภณัฑส์าํหรับสินคา้ท่ีมีจาํหน่ายในทอ้งตลาด สาขาบรรจุภณัฑเ์พ่ือ
การขนส่งจากการประกวดบรรจุภณัฑไ์ทยประจาํปี 2558 (THAISTAR PACKAGING AWARDS 2015) 
โดยกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม (กสอ.) จากกล่อง Karmarts Treasure Box 
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29. ผลิตภณัฑ ์Cathy Doll AA Matte Powder Cushion Oil Control SPF50 PA+++ ไดรั้บรางวลั BEST 
CUSHION จากการประกวด Beauty Hall of Fame 2016 ของนิตยสาร CLEO ประเทศไทย และรางวลั 
BEST ON-THE-GO FOUNDATION จากการประกวด Lemonade Reader Awards 2016 ของนิตยสาร 
Lemonade 

30. ผลิตภณัฑ ์Cathy Doll Geisha Hanazakari Lip Matte สี 03 Wine Orchid และสี 04 Red Rose ไดรั้บรางวลั 
BEST LIPS – LIQUID LIPS จากการประกวด Beauty Hall of Fame 2016 ของนิตยสาร CLEO ประเทศ
ไทย 

31. ผลิตภณัฑ ์Crayon 8 Sec-To-Dry Gel Liner สี 06 Strawberry ไดรั้บรางวลั BEST EYE– EYELINER จาก
การประกวด Beauty Hall of Fame 2016 ของนิตยสาร CLEO ประเทศไทย 

32. ผลิตภณัฑ ์Cathy Doll Ready 2 White 2in1 Bubble Mousse Cleanser ไดรั้บรางวลั BEST FACIAL 
CLEANSER จากการประกวด Lemonade Reader Awards 2016 ของนิตยสาร Lemonade 

33. ผลิตภณัฑ ์Cathy Doll Aloe Vera&Snail Serum Soothing Gel ไดรั้บรางวลั BEST BODY TREATMENT 
จากการประกวด Lemonade Reader Awards 2016 ของนิตยสาร Lemonade 

 
2.4 การส่ือสารการตลาด 

1. ช่องทางการส่ือสาร 
 บริษทัฯ คดัสรรช่องทางการส่ือสารเพื่อประชาสัมพนัธ์ท่ีหลากหลายและเพ่ิมเติมส่ือท่ีเป็นระดบัมวลชน 

(Mass Communication) คือใชก้ารส่ือสารท่ีมุ่งไปยงัผูรั้บจาํนวนค่อนขา้งมาก และสามารถเขา้ถึงกลุ่มผูรั้บพร้อมๆ 
กนัโดยส่ือทั้งหมดตอ้งสอดรับกบั Mood&Tone ท่ีเน้นความสดใส ร่าเริง โดดเด่น อนัเป็นเอกลกัษณ์ของแบรนด์
เป็นอยา่งดี ไดแ้ก่  

1.1 ส่ือออฟไลน์ ประกอบด้วย 
1.1.1 ส่ือส่ิงพมิพ์  

ทั้งการลงส่ือโฆษณาในหนงัสือพิมพ ์นิตยสารและหนงัสือต่างๆ  โดยเลือกใชก้าร Tie in สินคา้ในคอลมัน์
ต่างๆ ตลอดจนการลงข่าวประชาสมัพนัธ์กิจกรรมของบริษทัฯ อยา่งต่อเน่ือง  

1.1.2 ส่ือโทรทศัน์  
บริษทัฯ เลือกใช้ส่ือโทรทศัน์ (TV Commercial) เพ่ิมเขา้มา เน่ืองจากเป็นส่ือท่ีสามารถกระจายขอ้มูลได้

อยา่งทัว่ถึงเขา้ถึงกลุ่มผูบ้ริโภคทุกเพศ ทุกวยั ทุกระดบัรายได ้สร้างการจดจาํตราสินคา้ไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพโดยมี
การเลือกใชส่ื้อโทรทศันอ์ยา่งหลากหลาย ทั้งในส่วนของ Free TV ตลอดจน Digital TV 

1.1.3 ส่ือโฆษณานอกสถานที ่(Out of home) 
1) ส่ือโฆษณามลัติมีเดียในรถไฟฟ้า 
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คือส่ือประชาสัมพนัธ์บนรถไฟฟ้า (BTS) และรถไฟฟ้ามหานคร (MRT) เป็นส่ือท่ีไดรั้บการยอมรับและ
ไดรั้บความนิยมอยา่งมาก เพราะสามารถเขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายในเมือง ตลอดจนนกัท่องเท่ียวไดม้ากท่ีสุด บริษทัฯ จึง
ไดเ้ลือกใชส่ื้อดงักล่าวโดยใช ้TVC ตวัเดียวกบัส่ือโทรทศันเ์พือ่ใหเ้กิดการจดจาํแบรนดไ์ดม้ากข้ึน 

2) ส่ือป้ายโฆษณาขนาดเลก็ (Mupi) 
ป้ายโฆษณาขนาดเล็กหรือ Mupi เป็นส่ือท่ีสามารถสร้างการจาํจดแบรนด์และสร้างการรับรู้ในกลุ่ม

ประชาชนทัว่ไปอย่างทัว่ถึงและมีประสิทธิภาพ เน่ืองจากมีกระจายตวัของส่ืออยู่ทัว่กรุงเทพฯ และจงัหวดัขนาด
ใหญ่ ครอบคลุมพ้ืนท่ีทั้งในยา่นชุมชนและยา่นธุรกิจไดเ้ป็นอยา่งดี 

3) ส่ือป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ (Billboard) 
ป้ายโฆษณากลางแจง้ขนาดใหญ่ สามารถมองเห็นไดจ้ากระยะไกล และดึงดูดความสนใจไดเ้ป็นอย่างดี 

ช่วยสร้างการจาํจดแบรนดใ์นวงกวา้ง  มีการกระจายของส่ืออยู่ตามถนนสายหลกั หรือตามจุดสาํคญัๆ เช่น ส่ีแยก 
ตลาด หรือจุดท่ีมีคนพลุกพล่านในกรุงเทพฯ 

4) ส่ือป้ายโฆษณาดิจิทลั 
ป้ายโฆษณารูปแบบดิจิทลัสามารถฉายภาพโฆษณาแบบเคล่ือนไหวไดเ้ช่นเดียวกบัในส่ือโทรทศัน์ ตั้งอยู่

ในยา่นชุมชนและยา่นธุรกิจท่ีคนพลุกพล่าน ดงันั้น บริษทัฯ จึงไดเ้ลือกใชส่ื้อดงักล่าวโดยใช ้TVC ตวัเดียวกบัส่ือ
โทรทศันเ์พ่ือใหเ้กิดการจดจาํแบรนดไ์ดแ้ม่นยาํมากข้ึน  เพ่ือจบักลุ่มเป้าหมายกลุ่มวยัคนทาํงาน  ซ่ึงในปัจจุบนัดูส่ือ
ไดจ้ากโทรศพัทมื์อถือ และส่ือนอกบา้นเม่ือเดินทาง 

5) ส่ือโฆษณาเคล่ือนท่ี 
ส่ือเคล่ือนท่ี (Bus Wrap) คือการติดส่ือโฆษณาสินคา้ท่ีรถโดยสารสาธารณะสายต่างๆ ซ่ึงเป็นส่ือท่ีมีจาํนวน

คนเห็นมาก โดยบริษทัฯ เลือกใชก้ลยทุธ์แบบดาวกระจายดว้ยการกระจายไปยงัรถโดยสารสาธารณะหลากหลาย
เส้นทางครอบคลุมพ้ืนท่ีทั้งกรุงเทพมหานคร และปริมณฑล 

1.2 ส่ือออนไลน์  
ส่ือออนไลนย์งัคงเป็นอีกหน่ึงช่องทางท่ีสามารถเขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพ และเห็นผล

ท่ีสุด บริษทัฯ จึงใหค้วามสาํคญัในการจดัทาํส่ือออนไลน์ค่อนขา้งมาก โดยในปีท่ีแลว้มาบริษทัฯ มีการจดักิจกรรม
บนช่องทางออนไลน์อยา่งต่อเน่ือง นอกจากน้ียงัมีทาํการตลาดบนส่ือออนไลน ์เช่น ไวรัลคลิป (Viral video) และ
จดัทาํรีวิว (Review) สินคา้ทาง Facebook , Instagram และTwitter โดยช่องทางส่ือออนไลนต่์างๆ ของบริษทัฯ มี
ดงัต่อไปน้ี 

 Facebook:  Karmartsclub, CathyDoll, Baby Bright, Jejuvita, Reunrom Spa Product, Crayon 
Cosmetics, Missha Thailand, Skynlab_Official, Oppa Style 

 Instagram: Karmartsclub, , Babybrightclub, Jejuvita_supplement, Reunrom.spaproduct, 
Crayoncosmetics,  Misshathailand, cathydollclub, Skynlab_Official, oppastyleofficial 

 Website: www.karmarts.com, www.cathydolls.com 
 Youtube: KarmartsClub 
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 Line Official: @KARMART 
 Twitter : Cathydollclub, SKYNLAB_Official 

 
2. ด้านกจิกรรมส่งเสริมการตลาด 
 ในปี 2561 บริษทัฯ จดักิจกรรมส่งเสริมการตลาดเพ่ือสร้างความสัมพนัธ์กบักลุ่มเป้าหมายอย่างต่อเน่ือง

ดงัต่อไปน้ี 
1) กิจกรรมล่องเรือยอร์ช กบั บอย ปกรณ์ เลือกหนุ่มคู่ใจ ล่องไพรเวทยอร์ชไปกบักิจกรรมฟินๆ แบบฉบบั 

Cathy Doll พร้อมให้แฟนคลบัไดมี้โอกาสเลือกหนุ่มท่ีโดนใจไปล่องเรือยอร์ชดว้ยกนัแบบใกลชิ้ดติดขอบลาํเรือสู่
หาดทรายแกว้ อาทิ ทีมบอย-ปกรณ์ ฉัตรบริรักษ ์หนุ่มเกรียนข้ีเล่น, ทีมโจ-กวินพฒัน์ ธนาหิรัญศิลป์ หนุ่มหนา้ใส
ไอดอล และทีมก๊อต – จิราย ุ ตนัตระกูล หนุ่มเซ็กซ่ีขยี้ใจ  โดยแบ่งทีมดงัน้ี ทีมบอย สินคา้กลุ่มกนัแดด (เคท่ีดอลล์
แอลกลูตา้ไธโอนเมจิกครีม, เคท่ีดอลลอ์ควาซนันอนเกรซ่ีบอด้ีซันเซร่ัม, เคท่ีดอลลอ์อร่าซันคริสตลับอด้ีซันครีม,  
เคท่ีดอลลอิ์นวิซิเบ้ิลซนัโพรเทคชัน่) , ทีมโจ สินคา้กลุ่ม CC (เคท่ีดอลลC์C ครีม Spf50 Pa+++, เคท่ีดอลลC์C พาว
เดอร์แพ็ค Spf40 Pa+++) และ #ทีมก็อต สินคา้กลุ่มลอกสิวเส้ียน (เคท่ีดอลลแ์บล็คเฮดคลีนซ่ิงไวท์เคลยม์าส์ก, เค
ท่ีดอลลไ์วทเ์ฮดคลีนซ่ิงแบล็คเคลยม์าส์ก, เคท่ีดอลลช์าร์โคลโนสคลีนซ่ิงสตริป)  โดยจดักรรมดีๆแบบน้ีจดัข้ึน ณ 
หาดทรายแกว้  อาํเภอสัตหีบ จงัหวดัชลบุรี เม่ือวนัท่ี 5 พฤษภาคม 2561 ท่ีผ่านมา โดยมีกลุ่มเป้าหมายเขา้ร่วมสนุก
มากมาย รวมถึงไดรั้บกระแสตอบรับท่ีดีอยา่งลม้หลาม 

2) งานเปิดตัวหนุ่ม โป๊บ พรีเซนเตอร์ผลติภัณฑ์ Cathy Doll Ready 2 White White Boosting Cream   
คาร์มาร์ท จดังาน เปิดตวัผลิตภณัฑแ์บรนด ์Cathy Doll กบัสินคา้ Ready 2 White White Boosting Cream 

นาํเขา้จากประเทศเกาหลีนวตักรรม Nano Triple Encapsulation แคปซูล 3 ชั้น บูสพลงัผวิดูใสไม่ตอ้งรอ ผวิแลดู
กระจ่างใสข้ึน 3 ระดบั  

พร้อมพรีเซนเตอร์คนใหม่! ของ Cathy Doll  "โป๊ป ธนวรรธน์" ในวนัจนัทร์ท่ี 21 พฤษภาคม 2561 เวลา
18:00 น. ณ ศูนยก์ารคา้สยามพารากอน ลานแฟชัน่ฮอลล ์ ชั้น 1 โดยภายในงานยงัมีแขกคนสาํคญัและกลุ่มลูกคา้ 
รวมถึงเซเลปคนดงัท่ีมาร่วมงานกนัอยา่งคบัคัง่ เพ่ือมาร่วมแสดงความยนิดีในงานคร้ังน้ีอีกดว้ย 

3) งานเปิดตัวสองพรีเซนเตอร์แบรนด์ “Baby Bright” คริส-สิงโต กับสินค้าใหม่ BBครีมแตงโม และเจล
เลม่อนเชอร์เบท พร้อม Collection พเิศษ Winnie The Pooh 

คาร์มาร์ท บริษทัชั้นนาํผูน้าํเทรนดผ์ลิตภณัฑ์ความงามสไตลเ์กาหลีนาํโดย จดังานเปิดตวัพรีเซนเตอร์สอง

หนุ่มคู่จ้ินสุดฮอตแห่งปี คริส-พีรวสั แสงโพธิรัตน์ และ สิงโต-ปราชญา เรืองโรจน์ ข้ึนแท่นควา้พรีเซ็นเตอร์คน

ล่าสุดของแบรนด์เบบ้ีไบร์ท กบัผลิตภณัฑ์ใหม่ BBครีมแตงโม Watermelon & Tomato Matte BB Cream SPF45 

PA++ แมทท์สะใจ ปกปิดบงั และเจลเยน็เลม่อน Ice Lemon Sherbet White Gel กระชบัรูขุมขนเผยผิวกระจ่างใส   

นอกจากน้ียงัไดพ้บกบัคอลเลคชัน่ใหม่สุดค้ิวท ์Disney x Baby Bright คาแรคเตอร์ตวัการ์ตูนสุดน่ารักจาก Winnie 

The Pooh พร้อมพบกบัสองสาวสองสไตล ์เซเลบริต้ีช่ือดงั พิตตา้ ณ พทัลุง และ Beauty Blogger คุณนุก Ndmikkiholic 
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ท่ีมาร่วมพูดคุยเร่ืองเทรนด์การแต่งหน้ากบัผลิตภณัฑ์คอลเลคชั่นล่าสุด และความน่ารักของหมีพูห์ตวัใหญ่กบั

โปรโมชัน่สุดพิเศษ พร้อมดว้ยเหล่าบรรดา  Blogger พาร์ทเนอร์ทางธุรกิจ และ เซเลบดาราร่วมแสดงความยินดี ณ 

ลานกิจกรรมหนา้ร้าน Beautrium สาขา Center Point of Siam Square เม่ือวนัท่ี 26 มีนาคม 2561 ท่ีผา่นมา  

4) กจิกรรม "ดูหนังจกิเบาะ ฟินยกโรงกบัคริส-สิงโต"งานเปิดตวัมนิิซีร่ีส์ “My Baby Bright เพือ่นตาย
ตลอดไป” พร้อมกจิกรรม "ดูหนังจกิเบาะ ฟินยกโรงกบั คริส-สิงโต" 

คาร์มาร์ท จดังาน  เปิดตวัมินิซีร่ีส์ “My Baby Bright เพ่ือนตายตลอดไป” ฟินก่อนใคร Exclusive ขั้นสุดกบั 
Special Scene สุดพิเศษแบบท่ีไม่เคยมีท่ีไหนมาก่อน!! ในกิจกรรม “ ดูหนังจิกเบาะฟินยกโรง ” กบั ของพรีเซน
เตอร์สองหนุ่มคู่จ้ินสุดฮอตแห่งปี  คริส-พีรวสั แสงโพธิรัตน์ และ สิงโต-ปราชญา เรืองโรจน ์ กบัผลิตภณัฑB์Bครีม
แตงโม Watermelon & Tomato Matte BB Cream SPF45 PA++ แมทท์สะใจ ปกปิดบัง และเจลเย็นเลม่อน  Ice 
Lemon Sherbet White Gel กระชบัรูขุมขนเผยผิวกระจ่างใส โดยมีผูเ้ขา้ร่วมกิจกรรมทั้งจากแฟนคลบัในประเทศ
และแฟนคลบัจากหลากหลายประเทศ ณ โรงภาพยนตร์ Paragon Cineplex @Siam Paragon เม่ือวนัท่ี 27 พฤษภาคม 
2561ท่ีผา่นมา 

5) งานเปิดตวั  ฟิล์ม-ธนภัทร กาวิละ พรีเซนเตอร์ผลติภณัฑ์ Cathy Doll Speed White CC Cream  
คาร์มาร์ท จดังาน  เปิดตวัพรีเซ็นเตอร์คนใหม่ของผลิตภณัฑ ์ Cathy Doll Speed White CC Cream หรือ ซีซี

ครีมลายเสือในตาํนาน การันตียอดขายกว่า 20 ลา้นช้ิน และรางวลัจากหลายสถาบนั  ปาดปุ๊บ ปิดป๊ับ เนียนป๊ิง ดว้ย
คุณค่าการบาํรุงจากนํ้ าแร่ออนเซนท่ีจะเติมความชุ่มช่ืนใหก้บัผิวหนา้  ลดความหมองคลํ้า ควบคุมความมนัยาวนาน
กว่า 12 ชัว่โมง พร้อมช่วยลดเลือนรูขมุขน ป้องกนัแสงแดด  ดว้ยค่า SPF50  PA+++ มีมากถึง 6เฉดสี  เพ่ือทุกสภาพ
สีผวิ   

พร้อมเปิดตวัพรีเซนเตอร์คนใหม่ล่าสุด “ฟิล์ม-ธนภทัร กาวิละ” พระเอกหนุ่มหล่อหน้าใสสามีแห่งชาติ  
จากละครยอดฮิตแห่งปี “เมีย2018” ณ ศูนยก์ารคา้เซ็นทรัลเวิลด์ ลานเซ็นทรัลคอร์ท ชั้น1  เม่ือวนัท่ี 27 สิงหาคม 
2561 ท่ีผา่นมา โดยมีเหล่าพาร์ทเนอร์ทางธุรกิจและเซเลบคนดงักวา่ 100 ชีวิต มาร่วมแสดงความยนิดีอยา่งคบัคัง่   

6) กจิกรรม “KARMART Asian Beauty Blogger Contest 2018” 
คาร์มาร์ท จดักิจกรรมประกวดคน้หาบิวต้ีบลอ็กเกอร์ตวัจริง เพ่ือเปิดโอกาสให้เหล่าบิวต้ีบล็อกเกอร์ หนา้

ใหม่ทัว่เอเชียไดโ้ชวลี์ลาการแต่งหนา้แข่งขนักนัอยา่งเขม้ขน้ โดยหลงัจากจบการประกวดแลว้ผูท่ี้ไดรั้บรางวลัจะทาํ
การรีวิวสินคา้ของบริษทัฯ เผยแพร่ผ่านช่องทางออนไลน์ต่างๆ ซ่ึงทาํให้แบรนด์เป็นท่ีรู้จกัในวงกวา้งมากข้ึน
โดยเฉพาะในกลุ่มผูห้ญิงท่ีรักสวยรักงาม  ณ ศูนยก์ารคา้เซ็นทรัลเวิลด์ ลานเซ็นทรัลคอร์ท ชั้น1  เม่ือวนัท่ี 27 
สิงหาคม 2561 ท่ีผ่านมา โดยไดรั้บความสนใจมีผูเ้ขา้ร่วมกิจกรรมกว่า 10 ประเทศ ได้แก่ Malaysia, Indonesia, 
Taiwan, China, Singapore, Thailand, Philippines, Vietnam, Laos, Myanmar 
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7) งานเปิดตัว เป๊ก-ผลิตโชค อายนบุตร พรีเซนเตอร์คนใหม่ของผลิตภัณฑ์ “Cathy Doll Magic Dolly 
Face Two way Cake Powder”    
 คาร์มาร์ทจดังานเปิดตวัพรีเซนเตอร์คนใหม่ล่าสุดของผลิตภณัฑ ์“Cathy Doll Magic Dolly Face Two way 
Cake Powder”  แป้งผิวเป๊ะ ตบปุ๊บก็เป๊กเลย  มหัศจรรยแ์ห่งแป้งทูเวยพ์าวเดอร์ท่ีผสมรองพ้ืน เน้ือเนียนละเอียด 
เบลอรูขุมขน พร้อมป้องกนัรังสีอินฟราเรดและรังสียวีู ถึง 30 เท่า ปกปิดแน่น เน้ือแป้งบางเบาเยน็สบาย เหง่ือยิ่ง
ออกยิ่งเยน็ พร้อมเปิดตวัพรีเซนเตอร์โอปป้าคนใหม่  “เป๊ก-ผลิตโชค อายนบุตร” นกัร้องซุปตาร์แถวหนา้ขวญัใจ
ชาวสยามประเทศ ผูส้ร้างปรากฏการณ์ห้างแตก ภายใตช่ื้องาน “Cathy Doll รวมพลงันุชให้รู้ว่าสุดแค่ไหน กบัธีม 
Magic Moment with Peck Palitchock”  ณ ศูนยก์ารคา้เซ็นทรัลเวิลด์ ลานหน้า เซ็นทรัลเวิลด ์ Square A  เม่ือวนัท่ี 
24 กนัยายน  2561 

8) งานเปิดตวัพรีเซนเตอร์แบรนด์ “Baby Bright” สาวสวยคนใหม่ "มวิ นิษฐา" ทีม่าพร้อมกบัทีสุ่ดของ

ความงามเปล่งประกายบนเรียวปาก กบั Baby Bright Color Lipsticks 

คาร์มาร์ท จดังานเปิดตวัสินคา้แบรนด์  “Baby Bright”  ผลิตภณัฑ์เคร่ืองสําอางและผลิตภณัฑ์บาํรุงผิว ท่ี
รวบรวมคัดสรร ส่วนผสมท่ีดีทีสุดจากธรรมชาติ   ในงาน  “BABY BRIGHT PRESENTS HEART OF THE 
OCEAN”  กบัการเปิดตวัพรีเซนเตอร์คนใหม่ป้ายแดง “มิว-นิษฐา จิรย ัง่ยืน” นางเอกหนา้หวานจากวิกสามพระราม
ส่ี  ท่ีชวนทุกคนมาปลุกความสวย สัมผสัประสบการณ์ ความงามจากธรรมชาติ ท่ีมาพร้อมกบัความงามเปล่ง
ประกายบนเรียวปาก ผลิตภณัฑ์ Baby Bright Color Lipsticks  มาภายใตค้อนเซปต์ Underwater Series มีถึง 3 รุ่น 
ดว้ยกนั  

MM Mineral Matte Lip Paint ลิปแมทท์นํ้ าแร่ พร้อมหัวแปรงในแท่ง Plankton Matte Cushion Lip and 
Moist Tint ลิปสองเน้ือในแท่งเดียว เน้ือมอยซ์&เน้ือแมทท์หัวคุชัน่ Lip&Cheek Matte Tint และ Lip & Eye Pearl 
Matte Tint ลิปเน้ือแมททท้ิ์น เกล่ียง่าย ทาไดท้ั้งตา แกม้ ปาก  

พร้อมคู่จ้ินเบอร์หน่ึงของประเทศ  “คริส- พีรวสั แสงโพธิรัตน์” และ “สิงโต-ปราชญา เรืองโรจน”์  สองพรี
เซนเตอร์ทีม Baby Bright กบัผลิตภณัฑ์  BBครีมแตงโม แมทท์สะใจ ปกปิดปัง  และเจลเยน็เลม่อน  Ice Lemon 
Sherbet White Gel กระชบัรูขมุขนเผยผิวกระจ่างใส มาร่วมเซอร์ไพรส์และ สร้างสีสันบรรยากาศในงานให้สดช่ืน
ด่ืมดํ่าไปกบัธรรมชาติ ร่วมดว้ยทีมนักแสดงซีรีส์สุดฮอตแห่งปี  “บงัเอิญรัก Love By Chance” พร้อมด้วยเหล่า
บรรดา  Blogger ,  Makeup Artist , พาร์ทเนอร์ทางธุรกิจ และ เซเลบดาราคนดงัร่วมแสดงความยินดีอยา่งคบัคัง่ ณ 
ลาน Central Court ชั้น G ศูนยก์ารคา้ CentralWorld เม่ือวนัท่ี 29 ตุลาคม 2561 ท่ีผา่นมา  
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3.  ปัจจยัความเส่ียง 
 นโยบายการบริหารความเส่ียง  บริษทัฯ  มนีโยบายการบริหารความเส่ียงดงันี ้

ความเส่ียงด้านการให้สินเช่ือ 
 บริษทัฯและบริษทัยอ่ยมีความเส่ียงดา้นการให้สินเช่ือท่ีเก่ียวเน่ืองกบัลูกหน้ีการคา้ ลูกหน้ีตามสัญญาเช่า
ทางการเงิน เงินให้กูย้ืม และลูกหน้ีอ่ืน ฝ่ายบริหารควบคุมความเส่ียงน้ีโดยการกาํหนดให้มีนโยบายและวิธีการใน
การควบคุมสินเช่ือท่ีเหมาะสม ดงันั้นบริษทัฯและบริษทัย่อยจึงไม่คาดว่าจะไดรั้บความเสียหายท่ีเป็นสาระสาํคญั
จากการให้สินเช่ือ นอกจากน้ี  การให้สินเช่ือของบริษทัฯไม่มีการกระจุกตวัเน่ืองจากบริษทัฯมีฐานของลูกคา้ท่ี
หลากหลายและมีอยูจ่าํนวนมากราย จาํนวนเงินสูงสุดท่ีบริษทัฯและบริษทัยอ่ยอาจตอ้งสูญเสียจากการใหสิ้นเช่ือคือ
มูลค่าตามบญัชีของลูกหน้ีการคา้ ลูกหน้ีตามสัญญาเช่าทางการเงิน เงินใหกู้ย้มื และลูกหน้ีอ่ืนท่ีแสดงอยูใ่นงบแสดง
ฐานะการเงิน 
ความเส่ียงจากอตัราแลกเปลีย่น 
 บริษทัฯ และบริษทัย่อยมีความเส่ียงจากอตัราแลกเปล่ียนท่ีสําคญัอนัเก่ียวเน่ืองจากการซ้ือสินคา้และ
อุปกรณ์เป็นเงินตราต่างประเทศ และการชาํระค่าสินคา้เป็นสกุลเงินดอลล่าสหรัฐ  ในขณะท่ีบริษทัฯ จาํหน่ายเป็น
เงินบาททั้งหมดทาํใหเ้กิดความเส่ียงจากการขาดทุนจากอตัราแลกเปล่ียน  ในกรณีเงินบาทอ่อนค่าลง  อยา่งไรกต็าม
มูลค่าหน้ีสินทางการเงินในปี 2561  และ  2560  จาํนวนเงิน 4, 5  ลา้นดอลล่าสหรัฐ  มิไดมี้แนวโนม้ท่ีเพ่ิมข้ึน  หาก
มูลค่าการสั่งซ้ือเพิ่มมากข้ึนในอนาคตบริษทัฯ จะพิจารณาจดัทาํสัญญาซ้ือขายล่วงหน้า (Forward contract) ตาม
ความเหมาะสม 
 ณ  วนัท่ี  31  ธนัวาคม  2561 บริษทัฯ มียอดคงเหลือของสินทรัพยแ์ละหน้ีสินทางการเงินท่ีสาํคญัท่ีเป็น
สกุลเงินตราต่างประเทศ 4.01  ลา้นเหรียญสหรัฐอเมริกา อตัราแลกเปล่ียนเฉล่ีย 32.4498  (2560 : 5.20ลา้นเหรียญ
สหรัฐอเมริกา   อตัราแลกเปล่ียนเฉล่ีย  32.6809) 
  
ความเส่ียงจากอตัราดอกเบีย้ 
 บริษทัฯและบริษทัยอ่ยมีความเส่ียงจากอตัราดอกเบ้ียท่ีสาํคญัอนัเก่ียวเน่ืองกบัเงินฝากธนาคาร เงินใหกู้ย้มื 
เงินเบิกเกินบญัชีและเงินกูย้มืระยะสั้นท่ีมีดอกเบ้ีย อยา่งไรกต็าม เน่ืองจากสินทรัพยแ์ละหน้ีสินทางการเงินส่วนใหญ่
มีอตัราดอกเบ้ียท่ีปรับข้ึนลงตามอตัราตลาด หรือมีอตัราดอกเบ้ียคงท่ีซ่ึงใกลเ้คียงกบัอตัราตลาดในปัจจุบนั ความ
เส่ียงจากอตัราดอกเบ้ียของบริษทัฯและบริษทัยอ่ยจึงอยูใ่นระดบัตํ่า  
 สินทรัพยแ์ละหน้ีสินทางการเงินท่ีสาํคญัสามารถจดัตามประเภทอตัราดอกเบ้ีย และสาํหรับสินทรัพยแ์ละ
หน้ีสินทางการเงินท่ีมีอตัราดอกเบ้ียคงท่ีสามารถแยกตามวนัท่ีครบกาํหนด หรือ วนัท่ีมีการกาํหนดอตัราดอกเบ้ีย
ใหม่ (หากวนัท่ีมีการกาํหนดอตัราดอกเบ้ียใหม่ถึงก่อน) ตามหมายเหตุประกอบงบการเงินขอ้ 39.1 ความเส่ียงจาก
อตัราดอกเบ้ีย     
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รายงานการเปิดเผยข้อมูล (แบบ 56-1) 

ความเส่ียงจากการทีธุ่รกจิมกีารแข่งขนัสูง  และการลอกเลยีนแบบสินค้า 

เคร่ืองสาํอางและผลิตภณัฑบ์าํรุงผิวเป็นธุรกิจท่ีมีการแข่งขนัสูง  มีผูป้ระกอบการรายใหม่ทั้งในประเทศ  
และต่างประเทศโดยเฉพาะเคร่ืองสาํอางจากประเทศในแถบเอเซีย  เช่น  เกาหลี  และญ่ีปุ่น  ท่ีมีกลุ่มลูกคา้เป้าหมาย
ใกล้เคียงกับบริษัทฯ  ทําให้บริษัทต้องพบกับภาวะการแข่งขันท่ีสูงอาจมีผลต่อผลประกอบการ  และยงัมี
ผูป้ระกอบการรายย่อยท่ีขายสินคา้ลอกเลียนแบบ  และสินคา้นาํเขา้อย่างผิดกฎหมาย  ซ่ึงอาจทาํให้กระทบต่อ
ยอดขายของบริษทัฯ ได ้

อยา่งไรกต็ามบริษทัฯ  ไดเ้พ่ิมความแขง็แกร่งโดยการสร้างแบรนดใ์หเ้ป็นท่ีจดจาํ  และรักษาฐานลูกคา้ใน
ระยะยาว  เพ่ิมการประชาสัมพนัธ์  ทาํให้มีศกัยภาพในการแข่งขนั  และให้ความสําคญัของบรรจุภณัฑ์  คุณภาพ
สินคา้  เพ่ือใหเ้กิดความเช่ือมัน่  และคู่แข่งขนัไม่สามารถลอกเลียนแบบได ้

 

ความเส่ียงจากการด้อยค่าของสินค้าคงคลงั 

เคร่ืองสําอางและผลิตภณัฑ์บาํรุงผิว  เป็นสินคา้แฟชัน่ท่ีมกัมีการเปล่ียนแปลงความนิยมอยู่เสมอ  ใน
ระหว่างปี  2561  และ  2560 บริษทัฯ มีสินคา้คงคลงัเป็นสดัส่วนโดยเฉล่ียประมาณร้อยละ  26.73   และ  22.66 ของ
สินทรัพยร์วมตามลาํดบั   มีระยะเวลาการขายสินคา้เฉล่ียอยูช่่วง  129 วนั 

บริษทัฯ  ตั้งสาํรองจากการดอ้ยค่าของสินคา้คงคลงัอาย ุ 1 – 3 ปี  13 ลา้นบาท  3  ปีข้ึนไป  22  ลา้นบาท  
และฝ่ายการตลาดและปฏิบติัการขายจะกระตุน้การขายสินคา้ดงักล่าวจะทาํส่งเสริมการขายเพ่ือเร่งการขาย  บริษทัฯ  
คาดวา่ผลกระทบจากความเส่ียงน้ีค่อนขา้งนอ้ย 
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รายงานการเปิดเผยข้อมูล (แบบ 56-1) 

4.  สินทรัพย์ทีใ่ช้ในการประกอบธุรกจิ 
4.1  ทรัพย์สินถาวรและสิทธิการเช่าของบริษทั 
 ทรัพย์สินทีใ่ช้ในการประกอบธุรกจิ  

ประเภท/ลกัษณะทรัพย์สิน 
ลกัษณะ
กรรมสิทธ์ิ 

มูลค่าตามบัญชี 
(บาท) 

ภาระผูกพนั 

1.  งานระหว่างก่อสร้าง 
- สาํนกังานและโรงงาน 
2.  ส่วนปรับปรุงทีด่ิน 
- สาํนกังาน 

เป็นเจ้าของ  
2,611,167.78 

 
14,145.02 

 
 

3.  ทีด่นิ 
-     ท่ีดิน (ส่วนถนน-หอพกั) - 1 ไร่  
      - งาน   25.9 ตรว. 

 
140 หมู่ 4 ต.มาบยางพร  
อ.ปลวกแดง จ.ระยอง 

 
เป็นเจ้าของ 

 
541,100.55 

 

- ท่ีดินโรงงาน - 14 ไร่ - งาน 70.10
ตร.ว. 

140/1 หมู่ 4 ต.มาบยางพร  
อ.ปลวกแดง จ.ระยอง 

เป็นเจ้าของ 
 

39,690,700.00 * 
 

- ท่ีดินสาํนกังาน - 2 ไร่ 2 งาน 29 
ตร.ว. 

81-81/1 เพชรเกษม 54 แยก 3  
เขตภาษีเจริญ กทม. 

เป็นเจ้าของ 
 

49,630,000.00 
 

* 
 

- ท่ีดิน (โรงงาน – กทม.) 1 ไร่ 1      
งาน  4 ตร.ว. 

261/1  เพชรเกษม 54 แยก 3 
เขตภาษีเจริญ กทม. 

เป็นเจ้าของ 
 

25,200,000.00 
 

* 
 

- ท่ีดิน (จอดรถ) - 2 งาน 45 ตร.ว.  เป็นเจ้าของ 7,350,000.00 * 
- ท่ีดิน (จอดรถ – โรงงาน กทม.)  

83 ตร.ว. 
 เป็นเจ้าของ 3,800,000.00  

- ท่ีดิน  129 ตร.ว. 270/1 เพชรเกษม 54 แยก 3 
เขตภาษีเจริญ กทม. 

เป็นเจ้าของ 5,160,000.00  

- ท่ีดิน 3 ไร่ 60.90 ตร.ว. 263, 265, 267 เพชรเกษม 54 
แยก 3 
เขตภาษีเจริญ กทม. 

เป็นเจ้าของ 71,000,000.00  

รวมทีด่นิ 204,997,113.35  

4.  ส่วนปรับปรุงทีดิ่นและอาคารสํานักงาน 25,072,228.02  
 

หมายเหตุ  :  *   สินทรัพยท่ี์ติดจาํนองเพ่ือไปคํ้าประกนัสินเช่ือท่ีไดรั้บจากธนาคารพาณิชยท์ั้งระยะสั้นและระยะยาว 
 

24 



  
 

 	 	 	

รายงานการเปิดเผยข้อมูล (แบบ 56-1) 

 ทรัพย์สินทีใ่ช้ในการประกอบธุรกจิ(ต่อ) 

ประเภท/ลกัษณะทรัพย์สิน 
ลกัษณะ
กรรมสิทธ์ิ 

มูลค่าตามบัญชี 
(บาท) 

ภาระผูกพนั 

5. อาคาร     
5.1  อาคารสํานักงาน 81-81/1 เพชรเกษม 54 แยก 3  

เขตภาษีเจริญ กทม. 
 

3.00 * 

5.2  อาคารโรงงาน 140 หมู่ 4 ต. มาบยางพร  
อ. ปลวกแดง จ. ระยอง 

 
31,511,241.41 * 

5.3  อาคารใหม่ 5 ช้ัน 81-81/1 เพชรเกษม 54 แยก 3  
เขตภาษีเจริญ กทม. 

เป็นเจ้าของ 49,203,453.03 * 

5.4  อาคารสํานักงาน 270/1  ซอยเพชรเกษม 54 แยก 3 
เขตภาษีเจริญ  กทม. 
263  ซอยเพชรเกษม 54 แยก 3 
เขตภาษีเจริญ  กทม. 
265  ซอยเพชรเกษม 54 แยก 3 
เขตภาษีเจริญ  กทม. 
267  ซอยเพชรเกษม 54 แยก 3 
เขตภาษีเจริญ  กทม. 

เป็นเจ้าของ 
 

เป็นเจ้าของ 
 

เป็นเจ้าของ 
 

เป็นเจ้าของ 
 

7,888,986.97 
 

2,894,045.23 
 

10,611,499.03 
 

18,328,952.82 

 

รวมอาคาร 120,438,181.49  

6.  เคร่ืองจกัรและอุปกรณ์ 140, 140/1 หมู่ 4 ต. มาบยางพร  
อ. ปลวกแดง จ.ระยอง 
81-81/1 เพชรเกษม 54  แยก 3  
เขตภาษีเจริญ กทม. 

เป็นเจ้าของ 35,547,625.17  

7.  ยานพาหนะ  เป็นเจ้าของ  20,483,792.80  

รวมทรัพย์สินทีใ่ช้ในการประกอบธุรกจิทั้งส้ิน 406,538,940.83  

หมายเหตุ  :  *   สินทรัพยท่ี์ติดจาํนองเพ่ือไปคํ้าประกนัสินเช่ือท่ีไดรั้บจากธนาคารพาณิชยท์ั้งระยะสั้นและระยะยาว 
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รายงานการเปิดเผยข้อมูล (แบบ 56-1) 

อสังหาริมทรัพย์เพือ่การลงทุน  

ประเภท/ลกัษณะทรัพย์สิน 
ลกัษณะ
กรรมสิทธ์ิ 

มูลค่าตามบัญชี 
(บาท) 

ภาระผูกพนั 

1.  ทีด่นิ     
- ทีด่ินโรงงาน - 19 ไร่ - งาน 29.10 ตรว. 140 หมู่ 4 ต.มาบยางพร   

อ.ปลวกแดง จ.ระยอง 
เป็นเจา้ของ 67,535,368.00 * 

 
- ทีด่ินโรงงาน - 6 ไร่ - งาน 57.00 ตรว. 140, 140/1 หมู่ 4 ต.มาบยาง

พร อ.ปลวกแดง จ.ระยอง 
เป็นเจา้ของ - * 

 รวมทีด่นิ 67,535,368.00  

2.  อาคาร     
- อาคารโรงงานและสํานักงาน 140 หมู่ 4 ต.มาบยางพร   

อ.ปลวกแดง จ.ระยอง 
เป็นเจา้ของ 54,304,632.00 * 

 
 รวมอาคารและส่ิงปลูกสร้าง 54,304,632.00  

รวมอสังหาริมทรัพย์เพือ่การลงทุนท้ังส้ิน 121,840,000.00  

หมายเหตุ  :  *   สินทรัพยท่ี์ติดจาํนองเพ่ือไปคํ้าประกนัสินเช่ือท่ีไดรั้บจากธนาคารพาณิชยท์ั้งระยะสั้นและระยะยาว 

 

สินทรัพย์ทีใ่ช้เป็นหลกัประกนั 
 บริษทัฯ ได้นําท่ีดินพร้อมส่ิงปลูกสร้างท่ีใช้ในการประกอบธุรกิจมูลค่าสุทธิตามบัญชี ณ วนัท่ี 31 
ธนัวาคม 2561 จาํนวน 202.58 ลา้นบาท ไปคํ้าประกนัสินเช่ือท่ีไดรั้บจากธนาคารพาณิชยท์ั้งระยะสั้นและระยะ
ยาว และอสงัหาริมทรัพยเ์พ่ือการลงทุนมูลค่าสุทธิตามบญัชี ณ วนัท่ี 31 ธนัวาคม 2561 จาํนวน 121 ลา้นบาท ไป
วางเป็นหลกัประกนัวงเงินสินเช่ือท่ีไดรั้บจากธนาคารพาณิชยท์ั้งระยะสั้นและระยะยาว 
 
4.2 สินทรัพย์ไม่มีตวัตน 

บริษัท คาร์มาร์ท จาํกดั (มหาชน) 
     บริษัทฯ ได้ซ้ือโปรแกรม  ERP เป็นเงิน  13,329,010.60 บาท  เพ่ือรองรับการทํางานและการ

รวบรวมขอ้มูลของบริษทัให้มีประสิทธิภาพยิ่งข้ึน มูลค่าสุทธิตามบัญชี ณ วนัท่ี 31 ธันวาคม 2561 จาํนวน 
3,445,906.79 บาท 
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รายงานการเปิดเผยข้อมูล (แบบ 56-1) 

5.  ข้อพพิาททางกฎหมาย 

   สืบเน่ืองจากในปี 2552 ศาลภาษีอากรกลางไดมี้คาํพิพากษาใหบ้ริษทัฯ (ภายใตช่ื้อเดิมคือ บริษทั ไดสตาร์ 
อิเลคทริก คอร์เปอเรชัน่ จาํกดั (มหาชน)) ชาํระเงินค่าภาษีอากรพร้อมทั้งเงินเพ่ิมท่ีเก่ียวขอ้งในคดีเก่ียวกบัการนาํเขา้
สินคา้ในอดีตรวมเป็นเงิน 6.2 ลา้นบาท (ประกอบไปดว้ยเงินค่าอากรจาํนวน 1.6 ลา้นบาท และเงินเพิม่จาํนวน 4.6 
ลา้นบาท) โดยบริษทัฯไดช้าํระเงินค่าภาษีอากรดงักล่าวทั้งจาํนวนแลว้ ตามท่ีเคยไดเ้ปิดเผยไวใ้นหมายเหตุประกอบ
งบการเงินขอ้ 19 ของงบการเงินของบริษทัฯสาํหรับปีส้ินสุดวนัท่ี 31 ธนัวาคม 2552 

 ต่อมาเม่ือวนัท่ี 13 กนัยายน 2556 พนกังานอยัการ สาํนกังานอยัการพิเศษฝ่ายคดีเศรษฐกิจและทรัพยากร 4 
ไดย้ืน่ฟ้องบริษทัฯ ในฐานะนิติบุคคลท่ี 1 พร้อมทั้งกรรมการของบริษทัฯ ในฐานะส่วนตวัท่ี 2 ต่อศาลอาญากรุงเทพ
ใต ้ในฐานความผดิร่วมกนัสาํแดงเทจ็เพ่ือเล่ียงอากรดงักล่าว  

 เม่ือวนัท่ี  26 สิงหาคม  2557 บริษทัฯ  ไดจ่้ายค่าปรับทางภาษีจาํนวนรวม  28  ลา้นบาท  ใหก้บัโจทกต์าม
คาํพิพากษาของศาลชั้นตน้แลว้ 

 ปี  2558  - ไม่มี - 
ปี  2559  - ไม่มี - 
ปี  2560  คดีของศาลทรัพยสิ์นทางปัญญาและการคา้ระหว่างประเทศกลางระหว่างไมโครซอฟท์ คอร์

ปอเรชัน่ (Microsoft Corporation) ท่ี 1 กบัพวกรวม 4 คน โจทก์กบับริษทั คาร์มาร์ท จาํกดั (มหาชน) ท่ี 1 กบัพวก
รวม 9 คน 

ปี 2561 คดีของศาลทรัพยสิ์นทางปัญญาและการคา้ระหว่างประเทศกลางระหว่างไมโครซอฟท์ คอร์
ปอเรชัน่ (Microsoft Corporation) ผลของคดีปัจจุบนั ศาลชั้นตน้พิพากษาเม่ือวนัท่ี 12  กุมภาพนัธ์ 2561  ให้จาํเลย
ชาํระเงินรวมเป็นค่าเสียหายเงินตน้ 1,688,000 บาท ดอกเบ้ียร้อยละ 7.5 ต่อปีนับแต่วนัท่ี 21 สิงหาคม 2558 – 27 
กุมภาพนัธ์ 2562 รวมเป็นค่าเสียหายในส่วนเงินตน้พร้อมดอกเบ้ียจาํนวน 2,134,046.44 บาท  และในวนัท่ี 24
พฤษภาคม 2561 จาํเลยไดย้ืน่อุทธรณ์นดัฟังคาํพพิากษาอุทธรณ์ในวนัท่ี 25 มีนาคม 2562 ต่อไป 
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รายงานการเปิดเผยข้อมูล (แบบ 56-1) 

6. ข้อมูลทัว่ไปและข้อมูลสําคญัอืน่ 

ช่ือ บริษทั คาร์มาร์ท จาํกดั (มหาชน)                                                                        
ทีต่ั้ง สาํนกังาน 
 81 – 81/1  ซอยเพชรเกษม 54 แยก 3 ถนนเพชรเกษม แขวงบางดว้น 

เขตภาษีเจริญ กรุงเทพมหานคร 10160 
 โทรศพัท ์0-2805-2756-60 
 โทรสาร 0-2805-2751-2 
 โรงงานและคลงัสินคา้ 
 140 – 140/1 หมู่ 4 ตาํบลมาบยางพร อาํเภอปลวกแดง จงัหวดัระยอง 21140 
 โทรศพัท ์ 038-891-811-15 
 โทรสาร  038-891-821-22 
ประกอบธุรกจิ   การจาํหน่ายสินคา้อุปโภคบริโภค  ใหเ้ช่าและใหบ้ริการคลงัสินคา้  
ทุนจดทะเบียน  528,000,000  บาท  
ทุนจดทะเบียนเรียกชําระแล้ว 527,998,810 บาท  
จดทะเบียนจดัตั้งบริษทั 11 พฤษภาคม 2525 
จดทะเบียนเป็นบริษทัมหาชน 18 มีนาคม 2537 
จดทะเบียนในตลาดหลกัทรัพย์ 31 ตุลาคม 2537 
เลขทะเบียนบริษทั 0107537000823  (เดิมเลขท่ี บมจ. 329) 
Corporate Website 
E-commerce Website  

www.karmarts.co.th 
www.karmarts.com 

นายทะเบียนหุ้น  บริษทั ศูนยรั์บฝากหลกัทรัพย ์(ประเทศไทย) จาํกดั 
 อาคารตลาดหลกัทรัพยแ์ห่งประเทศไทย 
ผู้สอบบัญชี นายโสภณ  เพ่ิมศิริวลัลภ   
 ผูส้อบบญัชีรับอนุญาตเลขท่ี  3182 

บริษทั สาํนกังาน อีวาย จาํกดั 
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รายงานการเปิดเผยข้อมูล (แบบ 56-1) 

นิตบุิคคลทีบ่ริษทัถอืหุ้นตั้งแต่ร้อยละ 10 ขึน้ไป 

 
ประเภทธุรกจิ 

ทุนจด
ทะเบียน 

ทุนเรียก
ชําระ 

สัดส่วน
การลงทุน 

บริษัท เจ คอส แลบอราทอรีส์ จาํกดั 
สถานท่ีตั้ง   261/1  ซอยเพชรเกษม 54 
แยก 3 ถนนเพชรเกษม แขวงบางดว้น  
เขตภาษีเจริญ กรุงเทพมหานคร  
10160 
โทรศพัท ์ :  0-2805-2756-60 
โทรสาร   :  0-2805-2751-2 

 
ประกอบกิจการการผลิต  
รวมทั้งแบ่งบรรจุเคร่ืองสาํอาง  
เคร่ืองหอม  อุปกรณ์เคร่ืองมือ
และเคร่ืองใชเ้สริมความงาม
ทุกชนิด 

 
10,000,000  

 
10,000,000 

 
70.00% 

บริษัท ด ิไอโคนิค พรอพเพอร์ตี ้จาํกดั 
สถานท่ีตั้ง  83  ซอยเพชรเกษม 54 
แยก 3 ถนนเพชรเกษม แขวงบางดว้น  
เขตภาษีเจริญ กรุงเทพมหานคร  
10160 
โทรศพัท ์ :  0-2805-2756-60 
โทรสาร   :  0-2805-2751-2 

 
ประกอบกิจการดา้น
อสังหาริมทรัพย ์ 
 (โรงแรมรีสอร์ทและหอ้งชุด) 

 
213,090,000 

 
213,090,000 

 
33.33% 

Karmarts Vietnam Company 
Limited 
สถานท่ีตั้ง  ประเทศเวียดนาม 

 
 
ประกอบกิจการดา้นจาํหน่าย
ปลีก  เคร่ืองสาํอางอุปกรณ์
เคร่ืองมือ และเคร่ืองใช ้

 

 
 

400,000U$ 

 
 

200,000U$ 

 
 

49.00% 
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