
  
 

 
	 	 	

รายงานการเปิดเผยข้อมูล (แบบ 56-1) 

ส่วนที่  1  การประกอบธุรกจิ 
1.  นโยบายและภาพรวมการประกอบธุรกิจ 
1.1  การเปล่ียนแปลง และการพฒันาการที่สาํคัญ 

ประวติัความเป็นมาและการเปลี่ยนแปลงท่ีสําคญั 
ปี 2552 เร่ิมธุรกิจนําเข้าเคร่ืองสําอาง,ผลิตภณัฑ์บาํรุงผิว และผลิตภณัฑ์ประเภทสินค้าอปุโภคบริโภค เพื่อจดัจําหน่ายใน

ช่องทางต่างๆ ภายใต้เคร่ืองหมายการค้าคาร์มาร์ท ควบคูก่บัการดําเนินธุรกิจจดัจําหน่ายรถยนต์ และอปุกรณ์เอ็นจีวี 
ปี 2553 จากยอดขายท่ีโตขึน้กวา่ 100% ในธุรกิจเคร่ืองสําอาง ภายใต้เคร่ืองหมายการค้าคาร์มาร์ท 
ปี 2554  เปลี่ยนช่ือบริษัทจาก บริษัท ไดสตาร์ อิเลคทริก คอร์เปอเรชัน่ จํากดั (มหาชน) เป็น บริษัท คาร์มาร์ท จํากดั (มหาชน) 

อย่างเป็นทางการ  
ปี 2555 บมจ. คาร์มาร์ทเข้าสู่ธุรกิจเคร่ืองสําอาง ผลิตภณัฑ์บาํรุงผิว  และประเภทสินค้าอปุโภคบริโภคอย่างเต็มตวัในธุรกิจ 
ปี 2556 สินค้าขยายเข้าสู่ชอ่งทางการจดัจําหน่ายทกุช่องทาง และเร่ิมขยายธุรกิจสู่การสง่ออกสินค้าในภมิูภาคเอเชีย 
ปี 2557 ขยายช่องทางโดยหาพาร์ทเนอร์ทางธุรกิจศกัยภาพในการเปิดตลาดต่างประเทศ  ตลอดจนเปิดบริษัทย่อยในนาม 

บริษัท เจ คอส แลบอราทอรีส์ จํากัด ขึน้ซึ่งประกอบธุรกิจผลิตและแบ่งบรรจุเคร่ืองสําอาง  เคร่ืองหอม  อุปกรณ์
เคร่ืองมือและเคร่ืองใช้เสริมความงามทกุชนิด  และลงทนุเพ่ิมในธุรกิจอสงัหาริมทรัพย์ กบับริษัท  ดิ ไอโคนิค พรอพ
เพอร์ตี ้ จํากดั  เพ่ือมองหาการลงทนุเพ่ิมแบบใหม่ ๆ 

ปี 2558 บริษัทฯ ขยายธุรกิจสู่การส่งออก  โดยได้ร่วมการค้ากับ Karmarts Vietnam Company Limited ในประเทศ
เวียดนาม   

ปี 2559 เม่ือวนัท่ี 20 มกราคม 2559 บริษัทฯได้จ่ายเงินลงทุนใน บริษัท คาร์มาร์ท เวียดนาม จํากัด ซึ่งจดทะเบียนจดัตัง้ใน
ประเทศเวียดนาม จํานวนรวม 98,000 เหรียญสหรัฐอเมริกา หรือประมาณ 3.56 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 49 ของ
ทนุท่ีออกและเรียกชําระแล้วจํานวน 200,000 เหรียญสหรัฐอเมริกา บริษัทฯได้บนัทกึเงินลงทนุในบริษัทดงักล่าวเป็น
เงินลงทนุในการร่วมค้า นบัตัง้แต่วนัท่ีลงทนุ เป็นต้นไป บริษัทดงักล่าวมีระยะเวลาในการดําเนินงาน 50 ปีนบัจาก
วนัท่ีจดทะเบียนจดัตัง้บริษัท เม่ือวนัท่ี 9 ตลุาคม 2558 

ปี 2560  บริษัทฯได้เร่ิมสร้างอาคารโกดงัและโรงงานบรรจแุละประกอบแพ็คเกจผลิตภณัฑ์เคร่ืองสําอางเพิ่มอีก 1 แห่ง เพ่ือ
ควบคมุคณุภาพ ต้นทนุ ระยะเวลาการผลิต และเพือ่ตอบสนองการเติบโตของตลาด   

ปี 2561 บริษัทฯ ดําเนินการ Re-Brand และปรับภาพลกัษณ์ Corporate logo และร้านค้า Karmarts shop ของบริษัทฯ ให้
มีความทนัสมยั และตอบโจทย์ผู้บริโภคมากขึน้ 

ปี 2562 บริษัทฯ ดําเนินการ เปิดแผนกบรรจแุละประกอบแพค็เกจผลิตภณัฑ์เคร่ืองสําอาง 
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รายงานการเปิดเผยข้อมูล (แบบ 56-1) 

1.2  โครงสร้างการถือหุ้นของกลุ่มบริษัท 
บริษัทฯ ประกอบธุรกิจนําเข้าและจัดจําหน่ายสินค้าอุปโภคและบริโภคประเภทกลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองสําอาง, กลุ่ม

ผลิตภัณฑ์บํารุงผิวหน้า, กลุ่มผลิตภณัฑ์บํารุงผิวกาย, กลุ่มผลิตภัณฑ์อปุกรณ์ความงาม, กลุ่มผลิตภัณฑ์อาหารเสริม และอ่ืนๆ 
ภายใต้แบรนด์ตา่งๆจากหลากหลายประเทศ เช่น เกาหลี, ฮ่องกง, เวียดนาม, ไต้หวนั, จีน และญ่ีปุ่ นเป็นต้น 

การจดัจําหน่ายสินค้าของบริษัทฯ แบ่งเป็น 4 ช่องทาง ดงันี ้ช่องทางร้านค้าปลีกหรือร้านค้าตวัแทนจําหน่าย, ช่องทาง
คาร์มาร์ทชอ็ป, ชอ่งทางการจดัจําหน่ายแบบสมยัใหม่,  ช่องทางสง่ออก 
 
บริษัทย่อย 

บริษัท เจ คอส แลบอราทอรีส์ จาํกัด 
บริษัท เจ คอส แลบอราทอรีส์ จํากัด ประกอบกิจการด้านผลิตรวมทัง้แบ่งบรรจุเคร่ืองสําอาง  เคร่ืองหอม  อุปกรณ์

เคร่ืองมือและเคร่ืองใช้เสริมความงามทุกชนิด  บริษัทฯ เข้าซือ้หุ้ นสามัญของบริษัท เจ คอส แลบอราทอรีส์ จํากัด จํานวน 
1,400,000 หุ้น  ราคาหุ้นละ  5 บาท  คิดเป็นสดัส่วนร้อยละ  70 ของหุ้นท่ีออก (ทนุจดทะเบียน 10,000,000 บาท)  ในราคาตาม
มลูค่าท่ีตราไว้ 
 
บริษัทร่วม 

บริษัท ด ิไอโคนิค พรอพเพอร์ตี ้จาํกัด 
บริษัท ดิ ไอโคนิค พรอพเพอร์ตี ้จํากดั ประกอบกิจการด้านอสงัหาริมทรัพย์ (โรงแรม รีสอร์ทและห้องชดุ) บริษัทฯ เข้าซือ้

หุ้นสามญัเพ่ิมทนุของบริษัท ดิ ไอโคนิค พรอพเพอร์ตี ้จํากดั จํานวน 7,102,999 หุ้น ราคาหุ้นละ 10 บาท คิดเป็นสดัสว่นร้อยละ 
33.33  ของหุ้นท่ีออก (ทนุจดทะเบยีน 213,090,000 บาท) ในราคาตามมลูคา่หุ้นท่ีตราไว้ และในปี 2559 ได้จดัตัง้บริษัทย่อย 3 
บริษัทได้แก่ บริษัท ดิ ไอโคนิค จรัญสนิทวงศ์ 13 จํากดั, บริษัท ดิ ไอโคนิค พรอพเพอร์ตี ้เพชรเกษม จํากดั และบริษัท บางแวก 
คอนโดมิเนียม จํากดั โดยมีทนุจดทะเบียนบริษัทละ 1 ล้านบาท เพ่ือดําเนินการด้านพฒันาอสงัหาริมทรัพย์ 
 
บริษัทร่วมค้า 

Karmarts Vietnam Company Limited   
บริษัท Karmarts Vietnam Company Limited  ประกอบกิจการจําหน่ายปลกี เคร่ืองสําอางอปุกรณ์เคร่ืองมือและ

เคร่ืองใช้  เงินลงทนุเรียกชําระ 98,000 U$  คิดเป็นสดัส่วนร้อยละ 49 ของเงินลงทนุเรียกชําระ  มลูคา่เงินลงทนุ  200,000 บาท 
(เงินลงทนุทัง้หมด 400,000U$) บริษัทดงักล่าวมีระยะเวลาในการดําเนินงาน 50 ปีนบัจากวนัท่ีจดทะเบียนจดัตัง้บริษัทเม่ือวนัท่ี 9 
ตลุาคม 2558 
 
 
 
 
 
 
 
 

2 



  
 

 
	 	 	

รายงานการเปิดเผยข้อมูล (แบบ 56-1) 

โครงสร้างการถอืหุ้นของกลุ่มบริษัท 

กลุ่มตระกลูทีฆคีรีกลุ  ผู้ ถือหุ้นรายอ่ืนๆ 

35.90%  64.10% 

 
 

 

บริษัท  คาร์มาร์ท  จํากดั (มหาชน) 
 

 
 
 
 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
นโยบายการแบ่งการดาํเนินงานของบริษัทในกลุ่ม 

เม่ือวนัท่ี 23 มิถุนายน 2552 บริษัทฯ ได้ลงทุนใน บริษัท มาย บสั จํากัด เพื่อขยายธุรกิจด้านรถยนต์ NGV ซึ่งบริษัทฯ 
ดําเนินธุรกิจในการเดินรถยนต์โดยสารประจําทางปรับอากาศสาย ปอ.64 โดยระยะทางเร่ิมจากกระทรวงพาณิชย์ (แห่งใหม่) ถนน
รัตนาธิเบศร์ – สนามหลวง และได้รับสิทธิการเดินรถ 8 ปี 9 เดือน มลูค่า 14.50 ล้านบาท โดยนบัตัง้แต่วนัท่ี 25 ส.ค. 2552 – 31 
พ.ค. 2561 บริษัทอยู่ในระหว่างการเร่งติดต่อและเจรจาเพื่อท่ีจะจําหน่ายกิจการให้แก่บคุคลท่ีสนใจตอ่ไป ปัจจบุนับริษัทได้ขายเงิน
ลงทนุทัง้หมด  และสิน้สภาพเป็นบริษัทย่อย 

เม่ือวันท่ี  12  กรกฎาคม  2556 บริษัทฯ ได้ลงทุนในบริษัท เต้าเบ๋า จํากัด เพ่ือประกอบธุรกิจจําหน่ายเคร่ืองสําอาง
ออนไลน์ 

ระหว่างไตรมาสสามของปี 2557  บริษัท เต้าเบา๋  จํากดั  เปลี่ยนช่ือเป็นบริษัท เจ คอส แลบอราทอรีส์ จํากดั  และเปลี่ยน
ประเภทการประกอบธุรกิจมาเป็นกิจการด้านการผลิตแบง่บรรจเุคร่ืองสําอางเคร่ืองหอม  อปุกรณ์เคร่ืองมือและเคร่ืองใช้เสริมความ
งามทกุชนิด 

 

บริษัท เจ คอส แลบอราทอรีส์ จํากดั  
70% (บริษัทย่อย) 

 

 ประกอบกิจการการผลิต  รวมทัง้
แบ่งบรรจุเคร่ืองสําอาง  เคร่ือง
หอม   อุปกรณ์เค ร่ืองมือและ
เคร่ืองใช้เสริมความงามทกุชนิด 

 

บริษัท ด ิไอโคนิค พรอพเพอร์ตี ้จํากดั 
33.33% (บริษัทร่วม) 

 

 ประกอบกิจการด้าน
อสงัหาริมทรัพย์(โรงแรม  
รีสอร์ทและห้องชดุ) 

 

Karmarts Vietnam Company Limited 
49% (การร่วมค้า) 

 

 ประกอบกิจการด้านจําหน่าย
ปลีก   เค ร่ืองสําอางอุปกรณ์
เคร่ืองมือ และเคร่ืองใช้ 

บริษัท ด ิไอโคนิค พรอพเพอร์ตี ้
 จรัญสนิทวงศ์ 13 จํากดั 

(บริษัทยอ่ยของบริษัทร่วม) 

บริษัท ด ิไอโคนิค พรอพเพอร์ตี ้ 
เพชรเกษม จํากดั  

(บริษัทยอ่ยของบริษัทร่วม) 

 

บริษัท บางแวก คอนโดมิเนียม จํากดั 
(บริษัทยอ่ยของบริษัทร่วม) 
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รายงานการเปิดเผยข้อมูล (แบบ 56-1) 

บริษัท ดิ ไอโคนิค พรอพเพอร์ตี ้จํากดั ประกอบกิจการด้านอสงัหาริมทรัพย์ (โรงแรม รีสอร์ทและห้องชดุ) บริษัทฯ เข้าซือ้
หุ้นสามญัเพิ่มทุนของบริษัท ดิ ไอโคนิค พรอพเพอร์ตี ้จํากัด จํานวน 7,102,999 หุ้น ราคาหุ้นละ 10 บาท คิดเป็นสดัส่วนร้อยละ 
33.33  ของหุ้นท่ีออก (ทุนจดทะเบียน 213,090,000 บาท) ในราคาตามมูลค่าหุ้นท่ีตราไว้ และในปี 2559 ได้จดัตัง้บริษัทย่อย 3 
บริษัทได้แก่ บริษัท ดิ ไอโคนิค จรัญสนิทวงศ์ 13 จํากัด, บริษัท ดิ ไอโคนิค พรอพเพอร์ตี ้เพชรเกษม จํากัด และบริษัท บางแวก 
คอนโดมิเนียม จํากดั โดยมีทนุจดทะเบียนบริษัทละ 1 ล้านบาท เพ่ือดําเนินการด้านพฒันาอสงัหาริมทรัพย์ 

 
1.3  เป้าหมายการดาํเนินธุรกจิ 
ในรอบปีท่ีผ่านมาทางบริษัทฯ มีพฒันาการสําคญัหลายประการทัง้การพฒันาสินค้า การเพ่ิมช่องทางการจดัจําหน่าย

ควบคู่ไปกบัการสร้างความเข้มแขง็ของแบรนด์ให้กลายเป็นท่ีรู้จกัมากขึน้ และในปี 2563 ทางบริษัทฯ ได้วางแผนในการเดินหน้ารุก
ตลาดเคร่ืองสําอางทัง้ภายในประเทศ และต่างประเทศอย่างต่อเน่ือง โดยมีโครงการในการขยายธุรกิจเพ่ือบรรลตุามวิสยัทศัน์โดยมี 
4 ทิศทางหลกั  

1. มิตด้ิานผู้บริโภค 
บริษัทฯ ยงัคงสานต่อความตัง้ใจในการทําการตลาดเชิงรุกโดยพยายามใกล้ชิดกลุ่มลกูค้าเก่า และขยายสูก่ลุ่มลกูค้าใหม่ 

 เพ่ิมมาตรฐานการคดัเลือกโรงงานผลิตสินค้าท่ีได้มาตรฐานระดบัสงู ตลอดจนใส่ใจในการคดัสรรวตัถดิุบท่ีมี
คณุภาพดี เพ่ือให้ได้สินค้าท่ีมีคุณภาพสูงและดีท่ีสุด อีกทัง้ยังเป็นการสร้างความน่าเช่ือถือ ทําให้ผู้บริโภค
มัน่ใจและไว้ใจในสินค้าของบริษัทฯ 

 จดักิจกรรมส่งเสริมการตลาดอย่างต่อเน่ืองเพ่ือสร้างความสมัพนัธ์อนัดีกบักลุม่ลกูค้า ให้ลกูค้าได้รับ
ประสบการณ์ท่ีดี โดยมีทัง้กิจกรรมเพื่อสร้างการจดจําในแบรนด์ และกิจกรรมเพ่ือตอบแทนสงัคม 

 บริษัทฯ ให้ความสําคญัในการสรรหาพนัธมิตรทางธุรกิจเพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพในช่องทางการจดัจําหน่ายของ
บริษัทฯ โดยการขยายชอ่งทางการจดัจําหน่ายให้มีความหลากหลาย และครอบคลมุพืน้ท่ีมากขึน้ เพ่ือ
อํานวยความสะดวกให้กลุ่มลกูค้าเป้าหมายเข้าถึงสินค้าได้โดยง่าย 

 เพ่ิมมาตรฐานของกระบวนการตรวจสอบคณุภาพสินค้าและอายสิุนค้า  รวมถึงจดัทําฉลากสินค้าให้
ครอบคลมุตามท่ีภาครัฐกําหนด ตลอดจนพฒันาระบบจดัส่งสินค้าให้เท่าทนัต่อความต้องการของตลาดทัว่
ประเทศ 

 
2. มิตด้ิานผลิตภณัฑ์ 

บริษัทฯ ยงัคงมุ่งมัน่ในการศกึษาความต้องการของผู้บริโภคอย่างต่อเน่ืองเพ่ือสร้างสรรค์สินค้าท่ีมีรูปแบบ และคอนเซปต์
เฉพาะตวัเพ่ิมขึน้ 

 สรรหานวตักรรมใหม่ๆ  
บริษัทฯ มุ่งมัน่ในการสรรหานวตักรรมความงามใหม่ๆ อยู่เสมอ ในขณะเดียวกนัก็ให้ความสําคญัในด้านคณุภาพสินค้า

มากขึน้เช่นกนั เราเช่ือว่านวตักรรมใหม่ เป็นส่วนหนึง่ท่ีทําให้ลกูค้าได้สินค้าท่ีมีความแปลกใหม่ในขณะเดียวกนัคณุภาพก็เป็นสิ่ง
สําคญัท่ีบริษัทฯ ยงัต้องรักษาไว้ให้กบัลกูค้า บริษัทฯ จงึร่วมพฒันาสินค้าร่วมกบัพนัธมิตรทางธุรกิจท่ีมีศกัยภาพเพ่ือสร้างโอกาส 
และความตา่งทางธุรกิจ โดยยงัคงตอบโจทย์ความต้องการของลกูค้าอย่างตอ่เน่ือง และยงัคงราคาท่ีเหมาะสม 
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รายงานการเปิดเผยข้อมูล (แบบ 56-1) 

 การขยายแบรนด์สินค้าและประเภทของสินค้า 
บริษัทฯ มีนโยบายในการสร้างสรรค์สินค้าให้มีความหลากหลาย และตอบโจทย์ลกูค้าแต่ละกลุ่มมากขึน้ โดยจะเพ่ิม 

แบรนด์สินค้าใหม่ท่ีมีรูปแบบ และคอนเซปต์เฉพาะตวั ไม่ซํา้กบัผลิตภณัฑ์เก่าท่ีมีอยู่แล้ว เพื่อตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค
อย่างทัว่ถึง ทัง้ในประเทศไทยและต่างประเทศเพ่ือเพ่ิมโอกาสทางการขาย 

 เพ่ิมศกัยภาพด้านการวิจยัและพฒันาสินค้า 
บริษัทฯ ได้ร่วมมือกบับริษัท เจ คอส แลบอราทอรีส์ จํากดั ซึง่เป็นบริษัทท่ีผลิตและแบง่บรรจเุคร่ืองสําอาง เคร่ืองหอม 

อปุกรณ์เคร่ืองมือ และเคร่ืองใช้เสริมความงามทกุชนิด ทัง้นีก็้เพือ่เพ่ิมศกัยภาพทางด้านการวิจยัและพฒันาสินค้าให้มีประสิทธิภาพ  
และรวดเร็วมากขึน้ สามารถสร้างสรรค์ผลิตภณัฑ์ท่ีมีนวตักรรมความงามท่ีทนัสมยัเทียบเท่าระดบั International  

 
3. เสริมสร้างตราสนิค้าให้แข็งแรง 

บริษัทฯ เลือกใช้กลยทุธ์ทางการตลาดแบบ 360 องศาโดยมีการสร้างการรับรู้ และเข้าถึงแบรนด์มากขึน้ทัง้ Above the 
line และ Below the line เพราะผลิตภณัฑ์ความงามทัง้หลายล้วนแล้วแต่มาจากความเช่ือมัน่จากผู้บริโภค ทัง้จากตวัแบรนด์และ
คณุภาพของสินค้า บริษัทฯ จึงมุ่งเน้นไปยงัการสร้างการจดจําตราสินค้าในกลุม่ลกูค้ามากขึน้โดยจะเลือกใช้เคร่ืองมือการสื่อสาร
การตลาดให้เหมาะสมและมีความตอ่เน่ืองซึง่นอกเหนือจากส่ือภายนอกอาคารแล้วบริษัทฯยงัให้ความสําคญัอย่างมากกบัส่ือ
ออนไลน์ท่ีในปัจจบุนัเข้ามามีอิทธิพลตอ่ชีวิตประจําวนัของผู้บริโภคอีกด้วย รวมถึงการใช้พรีเซนเตอร์ท่ีมีความสอดคล้องเหมาะสม
กบัแบรนด์ เพ่ือให้เกิดการจดจําท่ีดี แก่ผู้บริโภคในวงกว้างอีกด้วย 

 
4. สร้างคุณค่าอย่างย่ังยืนให้กับผู้ถอืหุ้น ลูกค้า พนัธมิตรทางธุรกจิ พนักงาน ชุมชน 

 บริษัท ฯ มีนโยบายการดําเนินงานท่ีโปร่งใส และ สร้างมลูคา่เพ่ิมให้แก่กิจการในระยะยาว ตลอดจนบริหารบริษัท ฯ ด้วย
ความรอบครอบระมดัระวงั ควบคมุและบริหารความเสี่ยงท่ีเหมาะสม มีจริยธรรมในการดําเนินธุรกิจและบริหารงานเพื่อให้บรรลุ
เป้าหมาย รวมทัง้สร้างความเช่ือมัน่ให้แก่ผู้ ถือหุ้นเพื่อก่อประโยชน์สงูสดุต่อผู้ ถือหุ้น   ตลอดจนมุ่งมัน่ท่ีจะดําเนินธุรกิจด้วยความ
รับผิดชอบต่อสงัคม  และเป็นส่วนหนึ่งในการขบัเคล่ือนกิจกรรมเพ่ือสมัคม (CSR) ด้วยจิตสํานึกท่ีสร้างสรรค์ รวมถึงการประสาน
ความร่วมมือภายในองค์กรให้แข็งแกร่ง และบรูณาการความร่วมมือกบัผู้ประกอบการ ผู้ ท่ีเก่ียวข้อง รวมถึงผู้ ท่ีสนใจร่วมกิจกรรม 
ซึ่งเป็นพลงัและกลไกสําคญั ท่ีจะนําไปสู่การพฒันาสงัคมไทยให้มีความเจริญก้าวหน้า และสร้างผลประโยชน์แก่สงัคมไทยอย่าง
ยัง่ยืน 
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รายงานการเปิดเผยข้อมูล (แบบ 56-1) 

2.  ลักษณะการประกอบธุรกิจ 
 โครงสร้างรายได้ 

บริษัทฯ มีมลูคา่การจําหน่ายสินค้าอปุโภคปี 2560 – 2562 ดงันี ้

ผลิตภณัฑ์ 
2562 2561 2560 

พนับาท % พนับาท % พนับาท % 
มูลค่าการจาํหน่ายสินค้าอุปโภคและบริโภค       
- เคร่ืองสําอาง       

ผลิตภณัฑ์ดแูลร่างกาย 189,505 12.57 221,738 14.86 270,304 17.85 
ผลิตภณัฑ์ดแูลผิวหน้า 287,076 19.04 318,848 21.37 375,849 24.82 
ผลิตภณัฑ์เคร่ืองสําอาง 937,685 62.19 874,852 58.09 793,435 52.40 

- อปุกรณ์เสริมความงาม 20,028 1.33 19,787 1.33 15,203 1.00 
-อปุกรณ์ตกแตง่ร้านและสื่อสง่เสริมการขายและอ่ืนๆ 31,991 2.12 21,791 1.46 17,217 1.14 
- ผลิตภณัฑ์อาหารและยา 20,363 1.35 22,371 1.50 21,554 1.42 

รวมมูลค่าการจาํหน่ายสนิค้าอุปโภคและบริโภค 1,486,648 98.60 1,479,387 98.61 1,493,562 98.63 

รายได้จากการให้เชา่คลงัสนิค้า 21,067 1.40 20,757 1.39 20,757 1.37 

รวมรายได้จากการจาํหน่ายและบริการ   1,507,715 100.00 1,500,144 100.00 1,514,319 100.00 

อตัราเพ่ิม (ลด) ของรายได้  0.50  (0.94)  5.94 

 

2.1  ลักษณะการประกอบธุรกจิ 
บริษัท คาร์มาร์ท จํากัด (มหาชน) ดําเนินธุรกิจผลิต และนําเข้าผลิตภณัฑ์เคร่ืองสําอางทุกประเภทและสินค้าอปุโภค 

ภายใต้คอนเสปท์ Unique Beauty Solution ด้วยความมุ่งมัน่ท่ีจะเป็นแบรนด์เคร่ืองสําอางท่ีตอบโจทย์ครบทกุความต้องการด้าน
ความงามของผู้หญิงทกุคน ผลกัดนัให้บริษัทฯ สร้างสรรค์แบรนด์สินค้าท่ีมีเอกลกัษณ์ ชดัเจน โดดเด่นครอบคลมุทกุความต้องการ
ของผู้หญิงไทย โดยแบง่ออกเป็น 2 กลุม่ ได้แก่ 

กลุ่มแบรนด์ท่ีบริษัทเป็นเจ้าของเคร่ืองหมายการค้าเอง  โดยบริษัทฯ เป็นผู้ ออกแบบ และวางแผนรูปแบบของแต่ละ      
แบรนด์ ภายใต้การดแูลของทีมงานพฒันาผลิตภณัฑ์ท่ีมีคณุภาพทัง้ทีมไทยและต่างประเทศ  เพ่ือให้ได้สินค้าท่ีมีคณุภาพ มีความ
หลากหลายครอบคลมุทกุหมวด รวมทัง้การนําเอานวตักรรมความงามใหม่ๆ ท่ีมีความน่าสนใจมาผสมผสาน ในแพคเกจจิง้สินค้าท่ี
มีสีสนัสดใส สวยงาม และตอบโจทย์ตอ่ทกุความต้องการของกลุม่ลกูค้าท่ีนบัวนัจะมีความหลากหลายมากขึน้ ในราคาท่ีสมเหตผุล  

ในส่วนของการพัฒนาและจัดหาสินค้านัน้ แบ่งออกได้เป็นสองส่วน คือ สินค้าสําเร็จรูปท่ีพัฒนาและนําเข้าจาก
ตา่งประเทศ ด้วยโรงงานชัน้นําของโลกท่ีได้รับการยอมรับจากแบรนด์เคร่ืองสําอางชัน้นํา และอีกส่วนคือกลุ่ม Semi - Finished นํา
สินค้าเข้ามาบางส่วนเพ่ือแพคกิง้หรือแบ่งบรรจใุนประเทศไทย โดยบริษัทฯ มีการขยายในส่วนของโรงงานขึน้ใหม่  เพื่อเป็นการลด
ต้นทนุการนําเข้าสินค้าจากต่างประเทศ และทําให้สามารถควบคมุกําลงัการผลิตท่ีตอบโจทย์ต่อความต้องการของตลาดท่ีเติบโต
เพ่ิมมากขึน้ 

นอกจากนี ้บริษัทฯ ยงัเป็นตวัแทนจําหน่ายสินค้าแบรนด์ต่างประเทศแต่เพียงผู้ เดียวอีกหลากหลายแบรนด์ อาทิ Boya 
เป็นต้น 
 ด้านชอ่งทางจดัจําหน่าย บริษัทฯ ได้กระจายสินค้าผ่านร้านค้าตวัแทนจําหน่ายทัว่ประเทศทัง้ค้าสง่และค้าปลีก อาทิเช่น 
ร้านเคร่ืองสําอางประจําท้องถ่ิน   ซปุเปอร์มาร์เก็ตท้องถ่ิน   ร้านขายยา ฯลฯ รวมถึงร้านค้าปลีกสมยัใหม่ทกุรูปแบบ และพฒันา
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รายงานการเปิดเผยข้อมูล (แบบ 56-1) 

ร้านค้าปลีก Karmarts ขึน้ในรูปแบบของธุรกิจแฟรนไชส์ ท่ีทางบริษัทฯ เป็นผู้ควบคมุรูปแบบการตกแต่งร้านค้า และใช้ระบบ 
ปฏิบติัการขายหน้าร้านแบบเดียวกนั เพ่ือตอบสนองความต้องการในการเลือกซือ้สินค้าของบริษัทฯ  
 จากการตอบรับท่ีดีในตลาดภายในประเทศ ทางบริษัทจึงได้มีการต่อยอดขยายช่องทางการขายเป็นผู้ส่งออกผลิตภณัฑ์
ความงามไปสู่ตลาดต่างประเทศ โดยเร่ิมขยายสาขาไปยังประเทศต่างๆ ในภูมิภาคเอเชีย เช่น จีน, สิงคโปร์, กัมพูชา, พม่า, 
เวียดนาม, ลาว และอินโดนีเซีย เป็นต้น  โดยเป้าหมายสงูสดุของบริษัทฯ คือการก้าวเป็นบริษัทเคร่ืองสําอางอนัดบัหนึง่ของประเทศ
ไทย และก้าวไกลเป็นอนัดบัหนึง่ของเอเชียตอ่ไป 

 
2.2 การตลาด และการขาย 
ด้านชอ่งทางการจดัจําหน่ายสินค้าของบริษัทฯ มีทัง้หมด 5 ช่องทางหลกัๆ ได้แก่ 
1. ช่องทางการจดัจาํหน่ายแบบสมัยใหม่ (Modern Trade) 
ช่องทางการจดัจําหน่ายแบบสมยัใหม่ทัง้หมดของบริษัทฯ ในปัจจบุนัมีดงันี ้

 ประเภทร้านค้าสะดวกซือ้ (Convenience Store) 
เน้นจํานวนสาขา ความสะดวกสบาย โดยสถานท่ีตัง้จะอยู่ใกล้กบัผู้บริโภค จําหน่ายสินค้าปลกีขนาดพกพาและขนาดเลก็  

ธุรกิจรูปแบบนี ้ได้แก่ 7-Eleven, Family Mart, Max Valu, Jiffy, Big C Mini, Lotus Express, Tops Daily, CJ Express และ 
Lawson108 เป็นต้น 

 ประเภทซปุเปอร์มาร์เก็ต/ ไฮเปอร์มาร์เก็ต และดิสเคาท์สโตร์ 
ร้านค้าปลีกขนาดใหญ่เน้นจําหน่ายสินค้าอปุโภคบริโภคท่ีหลากหลายและมีจํานวนมากให้เลือกสรร ได้แก่ Tops, Home 

Fresh Mart, Gourmet Market, Food Hall, Tesco Lotus, Big C, Makro  เป็นต้น 

 ประเภทร้านค้าเฉพาะอย่าง (Specialty Store) 
ร้านค้าท่ีจําหน่ายสินค้ากลุ่มบิว้ตีเ้น้นสินค้าอปุโภคบริโภคเก่ียวกับเวชภัณฑ์เคร่ืองสําอาง ดูแลผิวดูแลเส้นผมมีสินค้า

หลากหลายท่ีพฒันาให้ทนัสมยัอยู่ตลอดเวลา พร้อมมีการบริการท่ีสะดวกและเป็นกันเอง ซึ่งในปัจจบุนันบัเป็นกลุ่มช่องทางท่ีมี
ศักยภาพและมีการเติบโตอย่างต่อเน่ืองรวมถึงมีลูกค้ารายใหญ่เกิดขึน้มากมาย  ได้แก่  Watsons, Boots, Beautrium, 
EVEANDBOY, Hej Street เป็นต้น นอกจากนีใ้นปีท่ีผ่านมาทางบริษัทฯเร่ิมมีการวางจําหน่ายสินค้าในร้านค้าพทัธมิตร อาทิเช่น 
Beauty Buffet โดยมีสาขาในการจําหน่ายมากถึง 200 กวา่สาขา 

และกลุ่มร้านยา เน้นสินค้าสําหรับกลุ่มลูกค้าท่ีรักสุขภาพ ได้มีการคัดเลือกผลิตภัณฑ์อาหารเสริม หรือเวชภัณฑ์
เคร่ืองสําอางบางอย่างท่ีเหมาะกบัช่องทางเพ่ือจําหน่าย  เช่น Save drug และ  Pure เป็นต้น 

 ประเภทร้านค้าในแคตตาลอ็ก 
เน้นกลุม่ลกูค้าทัว่ไป และเลือกสรรค์สินค้าให้ตอบโจทย์ทกุความต้องการของผู้บริโภค ได้แก่ Friday Catalog, 7-Catalog 

เป็นต้น 
 
2. ช่องทางคาร์มาร์ทช็อป 
คาร์มาร์ทช็อปถือเป็นช่องทางท่ีสําคญับริษัทฯ เพ่ือให้ผู้บริโภคสามารถเข้าถึงสินค้าทัง้หมดของบริษัทฯ ได้อย่างครบถ้วน 

และใกล้ชิดมากยิ่งขึน้ อีกทัง้ยงัทําให้บริษัทฯ สามารถศึกษา และเข้าถึงผู้บริโภคได้ง่ายขึน้ ซึ่งเป็นกลยทุธ์ท่ีสร้างความจงรักภกัดี
ให้กบัแบรนด์ (Brand Loyalty)  

7 



  
 

 
	 	 	

รายงานการเปิดเผยข้อมูล (แบบ 56-1) 

เดิมทีคาร์มาร์ทช็อปเป็นธุรกิจ  2 รูปแบบ  ได้แก่ 1. บริษัทลงทนุเป็นเจ้าของเอง  2.  ระบบแฟรนไชนส์ แต่ในปัจจบุนัตัง้แต่
ต้นปี 2562 บริษัทฯเร่ิมมีการทยอยซือ้คืนจากแฟรนไชนส์เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพการควบคมุจดัการหน้าสาขาให้เป็นระเบียบพร้อม
กบัพฒันาภาพลกัษณ์ความสวยงาม อีกทัง้ยงัสามารถบริหารสต็อคสินค้าให้พร้อมเพียงต่อการขายได้ดีกว่าระบบแฟรนไชนส์รูป
แบบเดิม นอกจากนีบ้ริษัทฯยงัเตรียมแผนการสร้างระบบ CRM เพ่ือรักษาฐานลกูค้าในระยะยาวได้ดีกว่ารูปแบบแฟรนไชนส์เดิมใน
ด้านระบบการจดัการหลงัร้านบริษัทฯยงัคงใช้ราคาและโปรโมชัน่รวมถึงรายการสง่เสริมการขายอ่ืน ๆ ในรูปแบบเดียวกนั 

ปัจจบุนัช่องทางคาร์มาร์ทชอ็ปในประเทศไทย มีทัง้หมดจํานวน  60 สาขา แบง่เป็นช็อปประเภท Standalone Shop 27 
สาขา และคาร์มาร์ทช็อปในพืน้ท่ีโซนบวิตีฮ้อลล์ของห้างสรรพสินค้าชัน้นํา ได้แก่ The Mall และ Robinson อีก 33 สาขา  

 
3. ช่องทางร้านค้าแบบดัง้เดมิ หรือร้านค้าตวัแทนจาํหน่าย (Traditional Trade) 
แม้วา่ปัจจบุนัการขยายตวัของร้านค้าสมยัใหม่จะเติบโตขึน้อย่างรวดเร็ว แต่ช่องทางการค้าแบบดัง้เดิมก็ยงัคงเป็นหวัใจ

สําคญัในการสร้างยอดขายให้แก่บริษัทฯ  ซึง่ปัจจบุนัร้านค้าตวัแทนจําหน่ายของคาร์มาร์ทนัน้ครอบคลมุร้านค้าปลีกได้อย่าง
กว้างขวางทัว่ประเทศ 

จากปีท่ีผ่านมาช่องทางการค้าปลีกและสง่ดัง้เดิมมีร้านค้าตวัแทนจําหน่ายกระจายตวัอยู่ทัว่ประเทศไทยกวา่ 800 ราย 
เพ่ือให้สินค้ากระจายตวั เข้าถึงมือผู้บริโภคอย่างทัว่ถึงและรวดเร็วยิ่งขึน้ โดยแบ่งประเภทด้วย 

 ประเภทค้าปลีก ประกอบด้วย ร้านค้าปลีกเคร่ืองสําอาง, ซปุเปอร์มาร์เก็ตท้องถ่ิน, ร้านสะดวกซือ้ท้องถ่ิน ร้านขาย
อปุกรณ์ทําผมท้องถ่ิน และร้านขายยาท้องถ่ิน รวมไปถึงกลุ่มโรงแรม  ร้านสปา และร้านขายสินค้าฝากในสถานท่ีท่องเท่ียว เป็นต้น 

 ประเภทค้าส่ง ประกอบด้วย ร้านค้าสง่เคร่ืองสําอาง และร้านค้าสง่สินค้าอปุโภคบริโภคประจําท้องถ่ินขนาดใหญ่ 
และศนูย์กระจายสินค้าเป็นต้น 

 ประเภทตวัแทนจดัจําหน่าย  (Distributor) เพือ่กระจายสินค้าให้ครอบคลมุทัว่พืน้ท่ีประเทศไทย 
 
4. ช่องทางส่งออก 
 บริษัทฯ ทุ่มเทขยายแบรนด์ไปยงัต่างประเทศโดยการลงพืน้ท่ีศึกษาตลาด และสร้างกลยทุธ์ทางการตลาดร่วมกบัคู่ค้า

หรือพนัธมิตรทางธุรกิจท่ีมีศกัยภาพ ซึง่แบง่เป็น 3 ประเภทคือ Sole Distributor, Distributor และ Joint Venture ปัจจบุนับริษัทฯ มี
จดุจดัจําหน่ายในตา่งประเทศทัง้หมด 14 ประเทศ ได้แก่ สิงคโปร์, กมัพชูา, เวียดนาม, เมียนมาร์, จีน, ลาว, อินโดนีเซีย, ฟิลิปปินส์, 
สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์, มาเลเซีย, ไต้หวัน, อิรัก, สหรัญอเมริกา, ฮ่องกง, รัสเซีย และ อินเดีย โดยมีการลงทุนในรูปแบบ Joint 
Venture ได้แก่  เวียดนาม  

 
5. ช่องทางการค้าธุรกจิออนไลน์ 
 สังคมออนไลน์เป็นเคร่ืองมือส่งผ่านข้อมูลท่ีสําคัญ และผลักดันให้ผู้ บริโภคหันมาศึกษาข้อมูลสินค้าผ่านทาง

อินเตอร์เน็ตมากขึน้จนเกิดความนิยมสัง่ซือ้สินค้าผ่านทางอินเตอร์เน็ตอย่างแพร่หลายท่ีเรียกว่า “E-commerce”  ดงันัน้บริษัทฯ จึง
ต้องมีช่องทางการขายออนไลน์เกิดขึน้เพ่ือตอบสนองความต้องการของลูกค้าได้อย่างรวดเร็ว สามารถซือ้ขายได้ทุกท่ีทุกเวลา 
นอกจากนีย้งัถือเป็นช่องทางในการสร้างความสมัพนัธ์ท่ีดีกบัลกูค้าเพ่ือสร้างความภกัดีตอ่แบรนด์สินค้าได้อีกทางหนึง่ด้วย 

 ช่องทางการขายออนไลน์ของบริษัทฯ ในปัจจบุนัมี  3 ประเภท 
 การขายผ่านเวบ็ไซต์ของบริษัท ได้แก่ www.karmarts.com 
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รายงานการเปิดเผยข้อมูล (แบบ 56-1) 

 การขายผ่าน Social Commerce ได้แก่ Line official account: @karmart , @karmarts_onlineshop ,Facebook และ 
Instagram official account: Karmartsclub รวมถึง Facebook และ Instagram ของแบรนด์ต่างๆ ในบริษัท 

 การขายผ่าน Marketplace ได้แก่ Lazada, Shopee, Konvy, ShopAT24, Looksi, JD Central, Weloveshopping, 
411, Line Gift Shop, Shobshop และ Buzzebees เป็นต้น 

 
2.3 ลักษณะของผลติภณัฑ์ 

 ภายใต้สโลแกนของบริษัทฯ ท่ีว่า “Unique Beauty Solution” บริษัทฯ จึงได้สร้างสรรค์และพัฒนาแบรนด์สินค้าท่ีมี
เอกลกัษณ์ ชดัเจนโดดเดน่ ราคาสินค้าเหมาะสม และมีความครอบคลมุครบทกุความต้องการของคนไทยทัว่ประเทศ  
 ทางบริษัทฯ ไม่หยุดน่ิงท่ีจะทําการวิจยัตลาดกลุ่มเป้าหมาย เพ่ือนําเอาแนวคิดท่ีได้มาใช้ในการพฒันาสินค้าใหม่และ
พฒันาสินค้าท่ีมีอยู่เดิมให้ตอบโจทย์ความต้องการของลกูค้าท่ีนบัวนัจะมีความต้องการท่ีหลากหลายมากย่ิงขึน้ รวมถึงมีการนํา
อพัเดทเทรนด์ความงามใหม่ๆ จากต่างประเทศ ทัง้เอเชีย และยุโรป รวมถึงนําเอานวตักรรมความงามใหม่ๆ จาก ซพัพลายเออร์
ต่างประเทศท่ีเทียบเท่าเคร่ืองสําอางเคาน์เตอร์แบรนด์ต่างประเทศ และไม่หยดุยัง้ในการออกแบบผลิตภณัฑ์ให้ดนู่าซือ้น่าใช้ ด้วย
การให้ทีมงานไปศึกษาดูงานเทรนด์การออกแบบใหม่ๆ ในต่างประเทศ เพื่อนํามาสร้างสรรค์และพัฒนาสินค้าอย่างต่อเน่ือง 
นอกจากนีย้งัให้ความสําคญักบัผู้บริโภคด้วยการนําเอาข้อติชมจากผู้บริโภคมาพฒันาปรับปรุงสินค้าอย่างสม่ําเสมอ 
 ปัจจบุนับริษัทฯ มีผลิตภณัฑ์เพ่ือความงามแบบครบวงจรรวมทัง้สิน้มากกวา่ 1,000  รายการโดยมีสินค้าท่ีบริษัทฯ เป็น
เจ้าของตราสินค้าเอง ได้แก่  
 

1. เคที่ดอลล์ (Cathy Doll) : Just play it! 
 “เคท่ีดอลล์” แบรนด์ท่ีปฏิวติัวงการเคร่ืองสําอาง ตอบโจทย์ทุกปัญหาความงามท่ียากจะคาดเดา ให้คณุเล่นอย่างสนุก

สดุเหว่ียงไปกบัผลิตภณัฑ์ความงามท่ีแฝงไปด้วยความมีชีวิตชีวา และมีลกัษณะโดดเด่นเฉพาะตวั มอบความสวยทั่วทัง้ร่างกาย 
ตัง้แต่ศีรษะจรดปลายเท้า ทําให้เป็นผู้ นําเทรนด์แฟชัน่แห่งนวตักรรมความงามในปัจจุบนั เหมาะสําหรับสาวสวยสมัยใหม่ ท่ีมี
ความชิค ความเก๋ ทศันคติดี จิตใจเปิดกว้าง แต่ก็มีมมุซุกซน ขีเ้ล่น น่ารักเสน่ห์ล้นเหลือ เป็นการผสมผสานความเปรีย้วอมหวานได้
อย่างลงตวัเช่นเดียวกบัตุ๊กตาเคท่ีดอลล์ ท่ีพร้อมให้สาวๆเผยเสน่ห์ความสวยแบบมีออร่าได้อย่างมัน่ใจท่ามกลางผู้คน ซึง่ประกอบ
ไปด้วยประเภทสินค้าดงันี ้

 ผลิตภณัฑ์บํารุงและชําระล้างผิวหน้า 

 ผลิตภณัฑ์บํารุงและชําระล้างผิวกาย 

 ผลิตภณัฑ์เคร่ืองสําอาง 
 อปุกรณ์เสริมความงาม 
นอกจากนีแ้บรนด์  CATHY DOLL ยังได้ร่วมกับ  The Walt Disney (Thailand) Company Limited พัฒนาและ

ออกแบบผลิตภณัฑ์เคร่ืองสําอางในคอลเลคชัน่ Cathy Doll x Disney Tsum Tsum ช่วยสร้างจดุขายท่ีแตกต่างและทํายอดขาย
เติบโตทัง้ตลาดในประเทศและตา่งประเทศ 

 
2. เบบีไ้บร์ท (BABY BRIGHT): Gift from nature  

ด้วยพลงัธรรมชาติอนับริสุทธ์ิจากเกาะเชจู  สู่ต้นกําเนิดความงามอนัมหัศจรรย์สวยดุจของขวญัจากธรรมชาติท่ีให้มา 
ก่อให้เกิดแรงบนัดาลใจในการสร้างสรรค์ผลิตภณัฑ์บํารุงผิว และเคร่ืองสําอางจากพืชพรรณนานาชนิด และแร่ธาตตุ่างๆ จนกลาย
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รายงานการเปิดเผยข้อมูล (แบบ 56-1) 

มาเป็น “เบบีไ้บรท์” ของขวญัสดุลํา้ค่าจากธรรมชาติ ท่ีเหมาะสําหรับสาวสมยัใหม่ท่ีใส่ใจสขุภาพ ดแูลตวัเอง เรียบง่าย แต่แฝงไป
ด้วยคุณค่า ช่วยมอบความสดใส อ่อนโยนให้แก่ทุกสภาพผิว ช่วยฟื้นคืนผิวให้กลับมาดูสวย แข็งแรง มีชีวิตชีวาดุจผิวเด็ก ซึ่ง
ประกอบไปด้วยประเภทสินค้าดงันี ้

 ผลิตภณัฑ์บํารุงและชําระล้างผิวหน้า 

 ผลิตภณัฑ์บํารุงและชําระล้างผิวกาย 

 ผลิตภณัฑ์เคร่ืองสําอาง 
นอกจากนีแ้บรนด์ BABY BRIGHT ยงัได้ร่วมกบั The Walt Disney (Thailand) Company Limited พฒันาและ

ออกแบบผลิตภณัฑ์เคร่ืองสําอางในคอลเลคชัน่ BABY BRIGHT x DISNEY Winnie The Pooh และ Christopher Robin ซึง่ช่วย
สร้างยอดขายเติบโตท่ีตลาดต่างประเทศได้ 

 
3. โบย่า (Boya): Professional care 

อีกขัน้แห่งการดแูลระดบัมืออาชีพ “Boya” ผลิตภณัฑ์ท่ีตอบโจทย์ทกุความต้องการในการดแูลเส้นผมและผิวกาย  พร้อม
ช่วยสร้างแรงบนัดาลใจให้ผู้ ใช้ทกุคนเผยเสน่ห์ความงามภายนอกได้อย่างมัน่ใจ  อีกทัง้ได้รับการยอมรับว่าเป็นสกินแคร์ท่ีใช้ดี  มี
คณุภาพ  เหมาะสําหรับคนทกุเพศ ทกุวยั  เพราะคดัสรรสารสกัดเป็นพิเศษ  เพ่ือดูแลปัญหาเส้นผม หนงัศีรษะ  และผิวพรรณได้
อย่างตรงจุด  พร้อมทัง้อดุมไปด้วยสารอาหารบํารุงผิว  ช่วยดูแลทุกส่วนในร่างกายตัง้แต่ศีรษะจรดปลายเท้า  เผยผิวภายนอก
แขง็แรงสขุภาพดี สร้างเสน่ห์ให้คณุสะกดทกุสายตาอย่างมืออาชีพ  ซึง่ประกอบไปด้วยประเภทสินค้าดงันี ้

 ผลิตภณัฑ์บํารุงและชําระล้างผิวกาย 

 ผลิตภณัฑ์บํารุงเส้นผม 
 

4. เจจูวต้ิา (Jejuvita): Beauty is yummy 
 อาหารท่ีมีคณุประโยชน์ รสชาติมกัจะไม่ถกูปาก จงึก่อให้เกิดการสร้างสรรค์ผลิตภณัฑ์เสริมอาหารท่ีมีความสมบรูณ์แบบ
ทัง้ทางด้านคณุประโยชน์และด้านรสชาติ กลายมาเป็นผลิตภณัฑ์เสริมอาหาร “เจจวูิต้า” ท่ีรับแรงบนัดาลใจจากความงามสขุภาพ
ดีแบบสาวเกาหลี ผสมผสานด้วยคณุค่าจากวิตามินนานาชนิดท่ีมีประโยชน์ต่อร่างกาย มาพร้อมกบัรูปแบบท่ีรับประทานง่าย ทัง้
พกพาสะดวกและรสชาติถกูปาก ช่วยปรับสมดลุให้ร่างกาย และเติมความสวย สขุภาพดีจากภายในสู่ภายนอก พร้อมมอบความ
งามท่ีน่าลิม้ลอง เพราะเราเช่ือวา่ความสวยคือความอร่อย 

 
5. ร่ืนรมย์ (Reunrom): Everyday happiness 

 ผลิตภณัฑ์ไลฟ์สไตล์และสปาท่ีมุ่งสืบสานภมิูปัญญาไทยให้คงอยู่ ด้วยการผสมผสานความเป็นไทยสมยัก่อนเข้ากบัไทย
สมยัใหม่ได้อย่างละมนุละไมและลงตวั โดยการใช้สมนุไพรไทยซึง่เปรียบดัง่ตํารับยาพืน้บ้านจากคณุย่าคณุยายท่ีสืบทอดกนัมาช้า
นาน เพ่ือมอบความร่ืนรมย์ให้ทกุวนัเป็นวนัแห่งความสขุ 4 การดงันี ้
 1.)  ความสขุท่ีได้ใช้ของผู้บริโภค (Happiness of user) 
  - ความสขุของผู้บริโภคเม่ือได้เห็นสินค้าและดีไซน์ของร่ืนรมย์ และความสขุท่ีเกิดขึน้เม่ือได้ใช้สินค้าของร่ืนรมย์ 
 2.)  ความสขุท่ีได้สง่เสริมการค้าอย่างยตุิธรรม (Fair Price & Fair Trade) 
  - ความสุขท่ีได้ช่วยเหลือเกษตรกรไทย อุดหนุนวัตถุดิบคุณภาพจากประเทศไทย ส่งเสริมอาชีพให้กับชุมชน 
ตลอดจนความสขุท่ีได้จําหน่ายสินค้าท่ีมีคณุภาพ และราคาท่ีเหมาะสมให้กบัทกุคน 
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 3.)  ความสขุของการแบง่ปันและการคืนกําไรสูส่งัคม (Sharing) 
  - ความสุขท่ีได้มีโอกาสเป็นส่วนหนึ่งในการช่วยเหลือสงัคม ด้วยความตัง้ใจท่ีจะมอบเงินกําไรจากการจําหน่าย
สินค้าร่ืนรมย์ส่วนหนึง่ให้กบัองค์กรการกศุล 
 4.)  ความสขุท่ีได้มีโอกาสสง่เสริมการท่องเท่ียวและประเพณีวฒันธรรมไทย (Promote Thai Tourism) 
  - ความสขุที่ได้ส่งเสริมการท่องเท่ียว ตลอดจนประเพณีและวฒันธรรมไทยผ่านทางผลิตภณัฑ์ของร่ืนรมย์ในการ
ออกแบบลวดลายท่ีสอดคล้องกับวฒันธรรมของไทยบนบรรจุภัณฑ์ อีกทัง้มีการถ่ายทอดกลิ่นของประเพณีวัฒนธรรมไทยผ่าน
ผลิตภณัฑ์เคร่ืองหอมร่ืนรมย์ นอกจากนีย้งัได้รวบรวมเอากลิ่นขนมไทยอนัโดดเด่นมาประยุกต์ใช้ในผลิตภณัฑ์ตามแบบฉบบัของ
ร่ืนรมย์ ซึง่ประกอบไปด้วยประเภทสินค้าดงันี ้

 ผลิตภณัฑ์สําหรับผิวหน้า 

 ผลิตภณัฑ์สําหรับผิวกาย 

 ผลิตภณัฑ์เคร่ืองหอม 

 ผลิตภณัฑ์สําหรับดแูลเส้นผม 
 

6. เครยอน (Crayon): Coloring your life 
 เคร่ืองสําอางระดบัโปรเฟสชัน่แนลท่ีแต่งเติมด้วยสีสนัหลากหลาย พร้อมมอบความโดดเด่นเปล่งประกายในสไตล์ท่ีเป็น

คณุ สามารถเนรมิตลคุจากสาววยัทํางานธรรมดาให้กลายเป็นสาวสวยชิคทันสมยัแบบมืออาชีพไม่ซํา้ใคร และมั่นใจในทุกการ
เคลื่อนไหว มอบความโมเดิร์นเพอร์เฟ็คสวยสมบรูณ์แบบพร้อมเติมสีสนัสดใสให้ชีวิตไม่ซํา้ซากจําเจ  ทําให้เหล่าสาวๆ ต่างหลงใหล
ไปกับการแต่งเติมสีสนัท่ีสนุกสนานจนหยดุไม่อยู่  ด้วยงานเคร่ืองสําอางท่ีมีเอกลกัษณ์โดดเด่นเหนือใคร   และทรงเสน่ห์ในสไตล์
เครยอน ท่ีช่วยเพ่ิมความสดใสคลัเลอร์ฟลูให้กบัชีวิตคณุ ซึง่ประกอบไปด้วยประเภทสินค้าดงันี ้

 ผลิตภณัฑ์เคร่ืองสําอาง 
 

7. เคที่ชู (Cathy Choo): Boutique fusion spa 
 ผลิตภณัฑ์บํารุงผิวสไตล์ฟิวชัน่สปาท่ีร้อยเรียงผ่านประสบการณ์อนัแสนประทบัใจจากการเดินทางทัว่ทุกมมุโลกทัง้ฝ่ัง
ตะวนัออกและตะวนัตกท่ีผสานเข้ากับสปาไทยได้อย่างลงตัว เจือด้วยกลิ่นความหอมจากธรรมชาติ อาทิ กล่ินเคร่ืองเทศ กลิ่น
สมนุไพร กลิ่นดอกไม้ กลิ่นเปลือกไม้ กลิ่นผลไม้ ก่อกําเนิดกลิ่นน่าอศัจรรย์ท่ีหาไม่ได้จากท่ีไหน รังสรรค์มาเป็นผลิตภณัฑ์ดแูลความ
งามทั่วทัง้ร่างกายและบําบดัอารมณ์ให้ผ่อนคลาย กลายมาเป็นผลิตภัณฑ์สปาท่ีสะท้อนแง่มุมทางวัฒนธรรมได้อย่างสง่างาม 
เหมาะสําหรับสาวๆ ท่ีหลงใหลในกลิ่นหอมของดอกไม้และสมนุไพรธรรมชาติ พร้อมกบับรรจภุณัฑ์อนังดงาม ท่ีตัง้วางท่ีใดก็มอบ
ความรู้สกึเสมือนอยู่ท่ามกลางความหรูหรา ซึง่ประกอบไปด้วยประเภทสินค้าดงันี ้

 ผลิตภณัฑ์บํารุงและชําระล้างผิวกาย 
 

8. โอปป้าสไตล์ (Oppa Style): Be a perfect man 
“โอปป้าสไตล์” ผลิตภณัฑ์สร้างแรงบนัดาลใจสําหรับผู้ชายท่ีอยากมีเสน่ห์หล่อเนีย้บในสไตล์โอปป้าเกาหลีจนสาวๆ ต้อง

หลงใหล กลายมาเป็นหนุ่มเพอร์เฟ็คบคุลิกดีในแบบท่ีเป็นคณุ มาพร้อมกบัผลิตภณัฑ์ท่ีพฒันามาเพื่อตอบโจทย์ความต้องการของ
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ผู้ชายตัง้แต่ศีรษะจรดปลายเท้าโดยเฉพาะ มีเอกลกัษณ์ท่ีเหมาะกบัผู้ชายทนัสมยั มอบความเท่สมบรูณ์แบบ สร้างลคุใหม่ให้คณุดู
ดีถึงขีดสดุในแบบผู้ชายสไตล์โอปป้าเกาหลีท่ีหลดุออกมาจากย่านกงันมัอย่างแท้จริง ซึง่ประกอบไปด้วยประเภทสินค้าดงันี ้

 ผลิตภณัฑ์เคร่ืองสําอาง 
 

9. สกนิแลบ็ (SKYNLAB) 
Special care for healthiness and wellness ผลิตภณัฑ์เฉพาะทางระดบัพรีเมียมเพื่อดแูลสิวผิวแพ้ง่ายและชอ่งปาก

อย่างอ่อนโยน ปราศจากสารอนัตรายและสารท่ีอาจก่อให้เกิดอาการระคายเคือง ท่ีผ่านการค้นคว้าและวิจยัโดยผู้ เช่ียวชาญเฉพาะ
ทาง เพื่อการดแูลอย่างตรงจดุ ประกอบด้วย 

 ผลิตภณัฑ์ดแูลสิวและผิวแพ้ง่าย 

 ผลิตภณัฑ์ดแูลช่องปาก 
 

10. เบอร์กาโม่ (BERGAMO) 
Secret of Oriental Beauty เคล็ดลบัความงามด้วยปรัชญาแบบชาวตะวนัออกและส่วนผสมชัน้สงู ก่อกําเนิดผลิตภณัฑ์

ดแูลผิวหน้าท่ีอดุมไปด้วยสารสกดัชัน้เย่ียมจากในอดีตท่ีถกูใช้ในรัว้วงัและสาวชนชัน้สงู เช่น โสม สมนุไพร พืชพรรณและดอกไม้ป่า
นานาชนิด ถกูนํามาพฒันาตอ่ยอดให้เหมาะกบัผิวของคนในยคุปัจจบุนั เพ่ือการปรนนิบติัผิวอย่างลํา้คา่สูผิ่วงามพสิทุธ์ิ  

 ผลิตภณัฑ์บํารุงผิว  
 

อีกทัง้บริษัทฯ ยงัมี Special Brand Project ท่ีได้ร่วมพฒันาสินค้ากบัผู้ มีช่ือเสียงในวงการความงาม ช่างแต่งหน้า ช่างผม 
ซึง่ล้วนเป็นผู้ เช่ียวชาญและชํานาญในความงามแขนงต่างๆออกมาเป็นแบรนด์พิเศษเพ่ือสร้างความเช่ือมัน่รวมถึงตอบสนองความ
ต้องการของผู้บริโภค เร่ิมต้นด้วยแบรนด์แรกช่ือ BROWIT by Nongchat เป็นผลิตภณัฑ์กลุ่มเคร่ืองสําอางสําหรับตกแต่งคิว้และ
รอบดวงตาโดยเฉพาะ ซึ่งได้ร่วมพฒันากับคุณฉัตรชยั เพียงอภิชาติ หรือเป็นท่ีรู้จกักันในนาม “น้องฉัตร” ช่างแต่งหน้าชัน้นําของ
ประเทศไทยที่ฝากผลงานการแต่งหน้าดารานกัแสดงท่ีมีช่ือเสียงมานบัไม่ถ้วน  บริษัทฯยังได้ร่วมพฒันาผลิตภัณฑ์กับ  คณุก้อง 
กฤษฏ์ิ  จิระเกียรติวฒันา  เจ้าของร้านทําผม  HIVE SALON  ซึง่เป็น Hair Stylist ผู้อยู่เบือ้งหลงัการจดัแต่งทรงผมของเซเลปดารา
ในวงการบนัเทิงมากมาย ทําให้เกิดผลิตภัณฑ์จัดแต่งทรงผมระดบัพรีเม่ียมภายใต้แบรนด์ HIVE PROFESSIONAL นอกจากนี ้
บริษัทฯยังได้ร่วมกับผู้ ท่ีมีช่ือเสียงในวงการบนัเทิง และเป็นท่ีรู้จักในประเทศ อย่างคุณจ๋า ดร. ณัฐฐาวีรนุช ทองมี ท่ีเป็นทัง้วีเจ 
นกัแสดง นกัเขียน นางแบบ พิธีกร รวมถึงวิทยากรบรรยายสอนนกัศึกษา ริเร่ิมพฒันาสินค้าภายใต้แบรนด์ J24 ซึ่งเป็นผลิตภณัฑ์
เคร่ืองสําอางคณุภาพ ท่ีเน้นคุณสมบติัติดทนตลอด 24 ชัว่โมง เหมาะสําหรับผู้ ท่ีรักการเดินทาง ชอบทํากิจกรรมตลอดทัง้วนั และ 
ไม่ชอบความยุ่งยาก  

 
รางวัลต่างๆ ที่ได้รับจากนิตยสารชัน้นํา 
 ทัง้นีค้าร์มาร์ทได้รับเกียรติจากนิตยสารด้านความงามชัน้นําของไทยมอบรางวลัการันตีคณุภาพแก่ผลิตภณัฑ์มากมาย 

ได้แก่ 
1. ผลิตภณัฑ์ Cathy Doll Clean Enough Makeup Peeling Gel ได้รับรางวลั Followers Favorite Cleansing Gel จาก

การประกวด Cleo Beauty Hall of Fame 2019 ของนิตยสาร Cleo ประเทศไทย 
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2. ผลิตภณัฑ์ Cathy Doll Micellar Cleansing Water Makeup Wipes ได้รับรางวลั Best Cleansing Wipe จากการ
ประกวด Cleo Beauty Hall of Fame 2019 ของนิตยสาร Cleo ประเทศไทย 

3. ผลิตภณัฑ์ Cathy Doll Skinny Concealer Matt & Bright ได้รับรางวลั Followers Favorites Concealer จากการ
ประกวด Cleo Beauty Hall of Fame 2019 ของนิตยสาร Cleo ประเทศไทย 

4. ผลิตภณัฑ์ Cathy Doll Flash Me Baked Lighting Powder #1 Aura Lights ได้รับรางวลั Best Highlighter & Bronzer 
จากการประกวด Cleo Beauty Hall of Fame 2019 ของนิตยสาร Cleo ประเทศไทย 

5. ผลิตภณัฑ์ Cathy Doll Soft Brow Pencil & Spoon Brush, สี #04 Dark Brown ได้รับรางวลั Best Eye Brow จากการ
ประกวด Cleo Beauty Hall of Fame 2019 ของนิตยสาร Cleo ประเทศไทย 

6. ผลิตภณัฑ์ Skynlab Premium Fresh Smile Toothpaste ได้รับรางวลั Followers Favorite Toothpaste จากการ
ประกวด Cleo Beauty Hall of Fame 2019 ของนิตยสาร Cleo ประเทศไทย 

7. ผลิตภณัฑ์ Skynlab Premium Fresh Mint Mouthwash ได้รับรางวลั Followers Favorite Mouthwash จากการ
ประกวด Cleo Beauty Hall of Fame 2019 ของนิตยสาร Cleo ประเทศไทย 

8. ผลิตภณัฑ์ Cathy Doll Ready 2 White Whitener Body Lotion ได้รับรางวลั Best Body Cream จากการประกวด Cleo 
Beauty Hall of Fame 2019 ของนิตยสาร Cleo ประเทศไทย 

9. ผลิตภณัฑ์ Reunrom Silicone Free Shampoo Anti-Damage Formula Pomegranate & Blue Trumpet Vine ได้รับ
รางวลั Best Shampoo For  Damage Hair จากการประกวด Cleo Beauty Hall of Fame 2019 ของนิตยสาร Cleo 
ประเทศไทย 

10. ผลิตภณัฑ์ ReunRom Silicone-Free Shampoo Anti-Hall Fall Formula Charcoal & Phlai ได้รับรางวลั Best 
Shampoo For Hair Fall Control จากการประกวด Cleo Beauty Hall of Fame 2019 ของนิตยสาร Cleo ประเทศไทย 

11. ผลิตภณัฑ์ Reunrom Silicone-Free Hair Mask Anti-Damage Formula Pomegranate & Blue Trumpet Vine ได้รับ
รางวลั Best Hair Treatment จากการประกวด Cleo Beauty Hall of Fame 2019 ของนิตยสาร Cleo ประเทศไทย 

12. ผลิตภณัฑ์ Browit Brow Salon Liquid and Cara #Couture Brown ได้รับรางวลั Best Eye Brow จากการประกวด 
Cleo Beauty Hall of Fame 2019 ของนิตยสาร Cleo ประเทศไทย 

13. ผลิตภณัฑ์ J24 Ink Lipstick & Tint #Lolita Sunshine ได้รับรางวลั Followers Favorite Liquid Lipstick จากการ
ประกวด Cleo Beauty Hall of Fame 2019 ของนิตยสาร Cleo ประเทศไทย 

14. ผลิตภณัฑ์ HIVE PROFESSIONAL  MAGIC VOLUME STYLING POWDER ได้รับรางวลั Best S.O.S For Hair 
Styling จากการประกวด Cleo Beauty Hall of Fame 2019 ของนิตยสาร Cleo ประเทศไทย 

15. ผลิตภณัฑ์ Cathy Smooth Blur Ctrl-Pore Serum ได้รับรางวลั Best Of Serum จากการประกวด Sudsapda Beauty 
Awards 2019 ของนิตยสารสดุสปัดาห์ 

16. ผลิตภณัฑ์ Cathy Magic Dolly Face Two Way Cake Powder SPF 30 PA+++ ได้รับรางวลั Best Of Foundation 
Powder จากการประกวด Sudsapda Beauty Awards 2019 ของนิตยสารสดุสปัดาห์ 

17. รางวลั Numero Thailand Best Beauty Brands Products 2018 – 2019 สาขา  Best Tint จากผลิตภณัฑ์ Baby 
Bright Lip and Cheek Matte Tint    
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รางวัลต่างๆ ที่เคยได้รับ 
1. รางวลัชนะเลิศอนัดบั 1 ประเภทบรรจภุณัฑ์สําหรับสินค้าท่ีมีจําหน่ายในท้องตลาด สาขาบรรจภุณัฑ์เพ่ือการจดัจําหน่าย 

จากการประกวดบรรจภุณัฑ์ไทยประจําปี 2558 (THAISTAR PACKAGING AWARDS 2015) โดยกรมส่งเสริม
อตุสาหกรรม (กสอ.) จากผลิตภณัฑ์ Cathy Doll No.1 Frink Serise 

2. รางวลัชนะเลิศอนัดบั 1 ประเภทบรรจภุณัฑ์สําหรับสินค้าท่ีมีจําหน่ายในท้องตลาด สาขาบรรจภุณัฑ์เพ่ือการขนสง่จาก
การประกวดบรรจภุณัฑ์ไทยประจําปี 2558 (THAISTAR PACKAGING AWARDS 2015) โดยกรมส่งเสริมอตุสาหกรรม 
(กสอ.) จากกลอ่ง Karmarts Treasure Box 
 
2.4 การส่ือสารการตลาด 

1. ช่องทางการส่ือสาร 
 บริษัทฯ คัดสรรช่องทางการสื่อสารเพ่ือประชาสัมพันธ์ท่ีหลากหลายและเพ่ิมเติมสื่อท่ีเป็นระดับมวลชน (Mass 

Communication) คือใช้การสื่อสารท่ีมุ่งไปยงัผู้ รับจํานวนคอ่นข้างมาก และสามารถเข้าถึงกลุ่มผู้ รับพร้อมๆ กนัโดยส่ือทัง้หมดต้อง
สอดรับกบั Mood&Tone ท่ีเน้นความสดใส ร่าเริง โดดเดน่ อนัเป็นเอกลกัษณ์ของแบรนด์เป็นอย่างดี ได้แก่  

1.1 ส่ือออฟไลน์ ประกอบด้วย 
1.1.1 ส่ือสิ่งพมิพ์  

ทัง้การลงส่ือโฆษณาในหนงัสือพิมพ์ นิตยสารและหนงัสือต่างๆ  โดยเลือกใช้การ Tie in สินค้าในคอลมัน์ต่างๆ ตลอดจน
การลงขา่วประชาสมัพนัธ์กิจกรรมของบริษัทฯ อย่างตอ่เน่ือง  

1.1.2 ส่ือโทรทัศน์  
บริษัทฯ เลือกใช้สื่อโทรทศัน์ (TV Commercial) เพิ่มเข้ามา เน่ืองจากเป็นส่ือท่ีสามารถกระจายข้อมลูได้อย่างทัว่ถึงเข้าถึง

กลุ่มผู้บริโภคทุกเพศ ทกุวยั ทกุระดบัรายได้ สร้างการจดจําตราสินค้าได้อย่างมีประสิทธิภาพโดยมีการเลือกใช้สื่อโทรทศัน์อย่าง
หลากหลาย ทัง้ในส่วนของ Free TV ตลอดจน Digital TV อาทิ ช่อง 33 HD , ช่องไทยรัฐทีวี , ช่อง New18 , ช่องONE , ช่องGMM 
เป็นต้น 

1.1.3 ส่ือโฆษณานอกสถานที่ (Out of home) 

1) สื่อโฆษณามลัติมีเดียในรถไฟฟ้า 
คือสื่อประชาสมัพนัธ์บนรถไฟฟ้า (BTS) และรถไฟฟ้ามหานคร (MRT) เป็นสื่อท่ีได้รับการยอมรับและได้รับความนิยม

อย่างมาก เพราะสามารถเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายในเมือง ตลอดจนนกัท่องเท่ียวได้มากท่ีสดุ บริษัทฯ จึงได้เลือกใช้สื่อดงักล่าวโดยใช้ 
TVC ตวัเดียวกบัสื่อโทรทศัน์เพ่ือให้เกิดการจดจําแบรนด์ได้มากขึน้ 

2) สื่อป้ายโฆษณาขนาดเล็ก (Mupi) 
ป้ายโฆษณาขนาดเล็กหรือ Mupi เป็นสื่อท่ีสามารถสร้างการจดจําแบรนด์และสร้างการรับรู้ในกลุ่มประชาชนทัว่ไปอย่าง

ทัว่ถึงและมีประสิทธิภาพ เน่ืองจากมีกระจายตวัของสื่ออยู่ทัว่กรุงเทพฯ และจงัหวดัขนาดใหญ่ ครอบคลุมพืน้ท่ีทัง้ในย่านชุมชน
และย่านธุรกิจได้เป็นอย่างดี 

3) สื่อป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ (Billboard) 
ป้ายโฆษณากลางแจ้งขนาดใหญ่ สามารถมองเห็นได้จากระยะไกล และดึงดดูความสนใจได้เป็นอย่างดี ช่วยสร้างการ

จดจําแบรนด์ในวงกว้าง  มีการกระจายของส่ืออยู่ตามถนนสายหลัก หรือตามจุดสําคัญๆ เช่น สี่แยก ตลาด หรือจุดท่ีมีคน
พลกุพล่านในกรุงเทพฯ 
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4) สื่อป้ายโฆษณาดิจิทลั 
ป้ายโฆษณารูปแบบดิจิทลัสามารถฉายภาพโฆษณาแบบเคล่ือนไหวได้เช่นเดียวกับในสื่อโทรทศัน์ ตัง้อยู่ในย่านชุมชน 

และย่านธุรกิจท่ีคนพลุกพล่าน ดงันัน้ บริษัทฯ จึงได้เลือกใช้สื่อดงักล่าวโดยใช้ TVC  ตวัเดียวกบัสื่อโทรทศัน์เพ่ือให้เกิดการจดจํา 
แบรนด์ได้แม่นยํามากขึน้  เพ่ือจบักลุ่มเป้าหมายกลุ่มวยัคนทํางาน  ซึง่ในปัจจบุนัดสูื่อได้จากโทรศพัท์มือถือ และสื่อนอกบ้านเม่ือ
เดินทาง 

5) สื่อโฆษณาเคลื่อนท่ี 
สื่อเคลื่อนท่ี (Bus Wrap) คือการติดสื่อโฆษณาสินค้าท่ีรถโดยสารสาธารณะสายต่างๆ ซึง่เป็นสื่อท่ีมีจํานวนคนเห็นมาก 

โดยบริษัทฯ เลือกใช้กลยุทธ์แบบดาวกระจายด้วยการกระจายไปยังรถโดยสารสาธารณะหลากหลายเส้นทางครอบคลมุพืน้ท่ีทัง้
กรุงเทพมหานคร และปริมณฑล 

 6)   สื่อป้ายโฆษณาในมหาวิทยาลัยทั่วประเทศ และ ส่ือป้ายโฆษณาในแหล่งชุมชนรวมถึงแหล่งพนักงาน
ออฟฟิศในกรุงเทพมหานคร 

1.2 ส่ือออนไลน์  
สื่อออนไลน์ยงัคงเป็นอีกหน่ึงช่องทางท่ีสามารถเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้อย่างมีประสิทธิภาพ และเห็นผลท่ีสดุ บริษัทฯ จึง

ให้ความสําคัญในการจัดทําส่ือออนไลน์ค่อนข้างมาก  โดยในปีท่ีผ่านมา  บริษัทฯ มีการจัดกิจกรรมบนช่องทางออนไลน์อย่าง
ตอ่เน่ือง นอกจากนีย้งัมีทําการตลาดบนส่ือออนไลน์ เช่น ไวรัลคลิป (Viral video) และจดัทํารีวิว (Review) สินค้าทาง Facebook , 
Instagram และ Twitter โดยช่องทางส่ือออนไลน์ตา่งๆ ของบริษัทฯ มีดงัตอ่ไปนี ้

 Facebook:  Karmartsclub, Cathy Doll, Baby Bright, Jejuvita, Reunrom Spa Product, Crayon 
Cosmetics, Missha Thailand, Skynlab_Official, Oppa Style 

 Instagram: Karmartsclub, Babybrightclub, Jejuvita_supplement, Reunrom.spaproduct, 
Crayoncosmetics,  Misshathailand, cathydollclub, Skynlab_Official, oppastyleofficial 

 Youtube: KarmartsClub 
 Line Official: @KARMART 
 Twitter : Cathydollclub, Babybrightclub, SKYNLAB_Official , Jejuvita_supplement 

 
2. ด้านกจิกรรมส่งเสริมการตลาด 
 ในปี 2562 บริษัทฯ จดักิจกรรมสง่เสริมการตลาดเพ่ือสร้างความสมัพนัธ์กบักลุ่มเป้าหมายอย่างตอ่เน่ืองดงัต่อไปนี ้

2.1 จัดงานเปิดตวัผลติภณัฑ์ “CATHY DOLL OIL CONTROL FILM PACT” พร้อมเปิดตวัพรีเซนเตอร์ เป๊ก 
ผลิตโชค และเปิดตัวพรีเซนเตอร์นักแสดงซีร่ีย์บังเอิญรัก ได้แก่ พีรวิชญ์ อรรถชิตสถาพร (มีน), ศิวัช 
จําลองกุล (มาร์ค), กัษมนณัฎฐ์ นาม-วิโรจน์ (เอิร์ธ), ธนพนธ์ สุขมุพนัธนาสาร (เพิร์ธ), รัฐวิทย์ กิจวรลกัษณ์ 
(แปลน), ณภัทร ณ ระนอง (กัน), กีรติ พวงมาลี (ไตรเติล้), ในวันท่ี 24 มกราคม 2562 ณ ลานริเวอร์พาร์ค 
ศูนย์การค้าไอคอนสยาม เพ่ือเป็นการกระตุ้ นยอดขายสินค้า CATHY DOLL READY 2 WHITE WHITE 
BOOSTING CREAM, CATHY DOLL READY 2 WHITE LIGHTENING MILKY MASK SHEET, CATHY 
DOLL BLACKHEADS CLEANSING, CATHY DOLL CHARCOAL NOSE CLEANSING STRIP, CATHY 
DOLL ALOE VERA & SNAIL, CATHY DOLL INVISIBLE SUN PROTECTION, CATHY DOLL UV ALERT 
SUN SERUM CUSHION SPF50 PA+++ และ CATHY DOLL SKINNY BROW PENCIL 
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2.2 กิจกรรม LOVE BY CATHY DOLL SEASON 2 “ดูหนังจิน้ฟินก่อนใคร” ในวนัท่ี 5 พฤษภาคม 2562 ณ 
โรงภาพยนตร์สยามพาวาลยั  รอยลั  แกรนด์เธียเตอร์  ศนูย์การค้าสยามพารากอน  ท่ีมีนกัแสดงซีร่ีย์บงัเอิญรัก
เป็นพรีเซนเตอร์ ได้แก่ พีรวิชญ์ อรรถชิตสถาพร (มีน), ศิวชั จําลองกลุ (มาร์ค), กษัมนณฎัฐ์ นามวิโรจน์ (เอิร์ธ), 
ธนพนธ์ สขุมุพนัธนาสาร (เพิร์ธ), รัฐวิทย์ กิจวรลกัษณ์ (แปลน), ณภทัร ณ ระนอง (กนั), กีรติ พวงมาลี (ไตเติล้) 
เป็นการกระตุ้ นยอดขายสินค้า CATHY DOLL READY 2 WHITE WHITE BOOSTING CREAM, CATHY 
COLL READY 2 WHITE LIGHTENING MILKY MASK SHEET, CATHY DOLL BLACKHEADS 
CLEANSING, CATHY DOLL CHARCOAL NOSE CLEANSING STRIP, CATHY DOLL ALOE VEARA & 
SNAIL, CATHY DOLL INVISIBLE SUN PROTECTION, CATHY DOLL UV ALERT SUN SERUM 
CUSHION SPF50 PA+++ และ CATHY DOLL SKINNY BROW PENCIL 

2.3 กจิกรรม LOVE BY CATHY DOLL SEASON 3 “ดหูนังจิน้ฟินถงึใต้” ในวนัท่ี 18 มิถนุายน 2562 ท่ีภาคใต้ 
จงัหวดัสรุาษฎร์ธานี ณ โรงภาพยนตร์ เอส เอฟ ซีเนม่า โคลีเซี่ยม สรุาษฎร์ธานี ศนูย์การค้าโคลีเซี่ยม สรุาษฎร์-
ธานี ตัง้แตเ่วลา 18.00 – 20.00 น. พบกบัพรีเซนเตอร์ 3 คน ได้แก่ พีรวิชญ์ อรรถชิตสถาพร (มีน), ศิวชั จําลอง-
กลุ (มาร์ค), กษัมนณฎัฐ์ นามวิโรจน์ (เอิร์ธ) 

2.4 กิจกรรม LOVE BY CATHY DOLL SEASON 3 “ดูหนังจิน้ฟินถึงอีสาน” ในวันท่ี 23 มิถุนายน 2562 ท่ี
ภาคอีสาน จงัหวดัขอนแก่น ณ โรงภาพยนตร์ เมเจอร์ ซีนีเพลก็ซ์ โลตสั ขอนแก่น ประตนํูา้ ท่ีเทสโก้ โลตสั สาขา
ประตนํูา้ ตัง้แต่เวลา 13.00 – 15.00 น. พบกบัพรีเซนเตอร์ 4 คน ได้แก่ ธนพนธ์ สขุมุพนัธนาสาร (เพิร์ธ), รัฐ-
วิทย์ กิจวรลกัษณ์ (แปลน), ณภทัร ณ ระนอง (กนั), กีรติ พวงมาลี (ไตเติล้) 

2.5 กิจกรรม “2P Private Dining By Cathy doll Serum” ในวนัท่ี 28 กันยายน 2562 ณ THE GARDENS OF  
DINSOR PALACE เพ่ือเป็นการกระตุ้นยอดขายสําหรับสินค้า Cathy Doll Smooth Blur Ctrl-Pore Serum, 
Cathy Doll  Babe Face Youth Space Serum, Cathy Doll Spotlight Shift-White Serum 

2.6 งานEVENT @ Big C สาขาอิมพีเรียลเวิลด์ สําโรง With Boy Pakorn   ในวนัท่ี 29 กันยายน 2562  ณ 
Big C สาขาอิมพีเรียลเวิลด์ สําโรง เพ่ือกระตุ้ นยอดขายสินค้า Cathy Doll Ultra Light Sun Fluid SPF50 
PA++++, Cathy Doll White Sun L-glutathione Magic Cream SPF50 PA+++,  Cathy Doll Aqua Sun 
Non Greasy Body Sun Serum SPF50 PA+++ 

2.7 กิจกรรมช่ือ “CATHY DOLL เลือกหนุ่มคู่ ใจ SEASON 2” @VANA NAVA HUAHIN  ในว ันเสาร์ที่ 9 
พฤศจิกายน 2562 ณ สวนนํา้วานา นาวา วอเตอร์ จังเกิล้ หัวหิน จ.ประจวบคีรีขนัธ์ เพ่ือกระตุ้นยอดขาย
ของสินค้า Cathy Doll กบั บอย ปกรณ์ เลือกหนุ่มคู่ใจ แบบฉบบั Cathy Doll พร้อมให้แฟนคลบัได้มีโอกาส 
เลือกหนุ่มท่ีโดนใจกนัแบบใกล้ชิดอาทิทีมบอย – ปกรณ์ ฉตัรบริรักษ์, ทีมมีน – พีรวิชญ์ และทีมบล ู– พงศ์ทิวตัถ์ 
โดยแบ่งทีมเพ่ือกระตุ้นยอดขายสินค้าได้แก่  กนัแดด Aura, กนัแดด Aqua, กนัแดด L-Glutathione, กนัแดด 
Fluid, กลุ่มสินค้าในหมวดลิปสติก, กลุ่มสินค้า Serum 3 สตูร , และสินค้าแป้งอดัแขง็ 

2.8 กิจกรรมส่งเสริมการขายร่วมกับ GOURMET MARKET ในงาน “HELLO BEAUTY 2019 FAIR”   
เม่ือในวนัท่ี 30 ตุลาคม 2562 เวลา 19.00 – 20.00 น. ณ ลานกิจกรรม GRAND HALL ชัน้ G เดอะมอลล์ 
บางแค โดยทาง บริษัท คาร์มาร์ท จํากัด (มหาชน) ได้จัดกิจกรรมส่งเสริมการขายและประชาสมัพนัธ์
สินค้า โดยทางแบรนด์ CATHY DOLL ได้จัดกิจกรรมสนุกๆ สุดฟิน ให้ผู้ ท่ีมาร่วมซือ้สินค้าในงาน ได้ร่วม
ลุ้นเป็นผู้ โชคดีขึน้มาเล่นกิจกรรมกระทบไหล่หนุ่มสุดฮอต เพิร์ธ ธนพนธ์ สุขุมพนัธนาสาร ท่ามกลาง
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รายงานการเปิดเผยข้อมูล (แบบ 56-1) 

บรรยากาศความอบอุ่น สนุกสนาน และกระแสตอบรับที่ดีจากเหล่า แฟนคลับของหนุ่มเพิร์ธที่มาให้
กําลงัใจกันแน่นพืน้ท่ี รวมไปถึงกลุ่มเป้าหมายท่ีมาร่วมงานกันอย่างคบัคัง่ 

2.9 สนับสนุนการโครงการประกวดไวรัลคลิปโฆษณาของกลุ่มนักศึกษาทั่ วประเทศ บริษัท คาร์มาร์ท 
จํากัด (มหาชน) โดยแบรนด์ CATHY DOLL ได้ร่วมสนับสนุนโครงการประกวดไวรัลคลิปโฆษณาของ
กลุ่มน ักศึกษาทั ่วประเทศชื่อโครงการ  “X CAMPUS ADS IDEA CONTEST 2019” จัดโดยกระทรวง
ดิจิทัลเพื่อเศรษฐกิจและสงัคม  และสมาคมอุตสาหกรรมเทคโนโลยี สารสนเทศไทย ซึ่งเป็นการประกวด
เฟ้นหาสุดยอดไวรัลคลิปโฆษณา สร้างสรรค์ไอเดียใหม่ๆ และเพื่อเป็นการประชาสมัพนัธ์และกระตุ้นการ
รับรู้รวมทัง้กระตุ้นยอดขายให้แก่สินค้า CATHY DOLL SPEED WHITE CC CREAM ซึ่งใช้เป็นสินค้าใน
โจทย์การแข่งขนั เพื่อให้ผู้ เข้าแข่งขนัผลิตไวรัลคลิปโฆษณา CC CREAM ให้เป็นที่รู้จ ักและ ให้ผู้ ที่ได้ดู
คลิปอยากทดลองใช้ CC CREAM โดยสนับสนุนในแพ็คเกจ MAIN SPONSOR มูลค่า 400,000 บาท 

2.10 สนับสนุนคอนเสิร์ต “มันเหนือมาก ตอน ตะลุยนาซ่าส์” จังหวัดเชียงใหม่ บริษัท คาร์มาร์ท จํากัด 
(มหาชน) โดยแบรนด์ CATHY DOLL ได้ร่วมสนับสนุนคอนเสิร์ต “มันเหนือมาก ตอน ตะลุยนาซ่าส์” จัด
ที่ลานทุ่งนา ณ ร้าน BRANDNEW FIELD GOOD  จ.เชียงใหม่ ในวนัท่ี 28 ธันวาคม 2562 เวลา 17.00 
น. – 24.00 น. นําทีมโดย เป๊ก เปรมณัช ท่ียกขบวนศิลปินชาวแก๊งสุดพรีเมี่ยมมามันส์กันกลางทุ่งนาทัง้ 
นิว-จิ๋ว, โอ๊ต ปราโมทย์, ป๊อป ปองกูล, อ๊อฟ  ปองศกัดิ์  และเป๊ก  ผลิตโชค  เพื่อเป็นการประชาสมัพนัธ์
แบรนด์ CATHY DOLL สู่ภาคเหนือ และอีกทัง้ยังเปิดโอกาสให้ผู้ ร่วมประกอบการภายใต้บริษัทฯได้ไปพบ
เจอกลุ่มลูกค้า เพื่อเป็นการประชาสัมพนัธ์สินค้าที่มีขายอยู่ในร้านค้า และเป็นการกระตุ้นยอดขายของ
สินค้าแบรนด์ CATHY DOLL จากหน้าร้านค้าทุกช่องทางขายที่สามารถออกใบเสร็จรับเงินจากเคร่ือง 
POS ได้  โดยส่งใบเสร็จเข้ามาร่วมลุ้นรับบตัรเข้าชมงานคอนเสิร์ตครัง้นีอี้กด้วย 

2.11 กิจกรรม “2Wish Love Intention By Cathy Doll” กิจกรรมดหูนงัสัน้โฆษณาชดุ “บงัเอิญ หรือตัง้ใจ” ของ 2 
หนุ่ม มีน พีรวิชญ์ และ แปลน รัฐวิทย์ โดยทางบริษัท คาร์มาร์ท จัดกิจกรรม “2Wish Love Intention By 
Cathy Doll” กิจกรรมสุดฟินในโรงภาพยนตร์ ร่วมดหูนงัสัน้ตอนพิเศษครัง้แรก เร่ือง“บงัเอิญ หรือตัง้ใจ” ของ 
มีน – แปลน ในวนัท่ี 13 ธนัวาคม 2562 เวลา 18.30 – 20.30 น. ณ โรงภาพยนตร์ พารากอน ซนีีเพล็กซ์ สยาม
พารากอน โดยมีผู้ เข้าร่วมกิจกรรมกว่า 300 ท่าน 

2.12 งานเปิดตัวพรีเซนเตอร์ GRAND OPENING PRESENTERS & LAUNCHING PRODUCTS “BABY 
BRIGHT PRESENTS COLORS OF NATURE” โดยบริษัท คาร์มาร์ท จัดงานเปิดตัวพรีเซนเตอร์คนใหม่
อย่างยิ่งใหญ่ถึง 3 คน ได้แก่ แพท ณปภา ตันตระกูล พรีเซนเตอร์ผลิตภัณฑ์ Baby Bright Cotton Matte 
Lipstick และ Baby Bright Baobab Comfort Moist Lipstick ออฟ จมุพล อดลุกิตติพร พรีเซนเตอร์ผลิตภณัฑ์
หมวดรองพืน้ ได้แก่ Baby Bright Aloe Snail AA Smooth Skin Anti-Acne Cream SPF50 PA+++, Baby 
Bright White Plankton DD Anti-Pollution Daily Defense Cream SPF50 PA++ +  และ  Baby Bright 
Watermelon & Tomato Matte BB Cream SPF45 PA++ กัน อรรถพันธ์ พูลสวัสด์ิ พรีเซนเตอร์ผลิตภัณฑ์
หมวดลิปสติก ได้แก่ Baby Bright Plankton Matte Cushion Lip and Moist Tint, Baby Bright MM Mineral 
Matte Lip Paint และBaby Bright Lip & Cheek Matte Tint  และนอกจากนีย้ังได้พบแขกสุดพิเศษภายใน
งานเพ่ือตอกยํา้ความสําเร็จของแบรนด์ การันตียอดขายและรางวลัจากหลายสถาบนั พบกบัพรีเซนเตอร์คู่จิน้
สดุฮอตขึน้แท่นอนัดบั 1 ตลอดกาลทัว่เอเชีย คริส พีรวสั แสงโพธิรัตน์ ตวัแทนของผลิตภณัฑ์หมวดแป้ง และ 

17 



  
 

 
	 	 	

รายงานการเปิดเผยข้อมูล (แบบ 56-1) 

สิงโต ปราชญา เรืองโรจน์ ตวัแทนของผลิตภณัฑ์หมวดเซร่ัม และพรีเซนเตอร์นางเอกหน้าหวาน  ระดบัแถว
หน้ามากความสามารถ มิว นิษฐา จิรยัง่ยืน ท่ีมาพร้อมกบัความงามเปล่งประกายบนเรียวปาก ณ ลาน River 
Park ศนูย์การค้า ICONSIAM เม่ือวนัท่ี  14  สิงหาคม  2562 ท่ีผ่านมา  โดยมีเหล่าพาร์ทเนอร์ทางธุรกิจ และ
เซเลบคนดงักวา่ 100 ชีวิต มาร่วมแสดงความยินดีอย่างคบัคัง่ 

2.13 กิจกรรมส่งเสริมการขายและประชาสัมพันธ์สินค้าผ่านตัวแทนร้านค้า BABY BRIGHT x SR 
SUPERMART แบรนด์ Baby Bright ภายใต้บริษัท คาร์มาร์ท จํากดั (มหาชน) ได้จดักิจกรรมส่งเสริมการขาย
และประชาสัมพันธ์สินค้าผ่านช่องทางตัวแทนร้านค้า SR SUPERMART สาขาเพชรบูรณ์ นอกจากนีย้ังได้
กระทบไหล่พรีเซนเตอร์นางเอกหน้าหวานระดบัแถวหน้ามากความสามารถ มิว นิษฐา จิรยัง่ยืน ตวัแทนของ
ผลิตภณัฑ์หมวด Baby Bright Lipstick ท่ีมาพร้อมกบัความสวย สดใส น่ารัก และความงามเปล่งประกายบน
เรียวปาก โดยกิจกรรมดีๆแบบนีจ้ดัขึน้ ณ SR SUPERMART สาขา เพชรบรูณ์ จงัหวดัเพชรบูรณ์ เม่ือวนัท่ี 1 
กนัยายน 2562 ท่ีผ่านมา ท่ามกลางกระแสการตอบรับท่ีดีจากแฟนคลบั รวมไปถึงกลุ่มเป้าหมายท่ีมาร่วมงาน
กนัอย่างคบัคัง่ 

2.14 กิจกรรมส่งเสริมการขายและประชาสัมพันธ์สินค้าผ่านช่องทางร้านค้า HEJ x BABY BRIGHT กับ
งาน HEJ BEAUTY FESTIVAL MARKET แบรนด์ Baby Bright ภายใต้บริษัท คาร์มาร์ท จํากัด (มหาชน) 
ได้จดักิจกรรมส่งเสริมการขายและประชาสัมพนัธ์สินค้าผ่านช่องทางร้านค้าชัน้นําอย่าง Hej Street Beauty 
กบังาน Hej Beauty Festival Market โดยมีการจดักิจกรรมสนกุๆ ใครอยากฟินต้องมา เพยีงช้อปผลิตภณัฑ์ท่ี
ร่วมรายการได้แก่  Baby Bright Aloe Snail AA Smooth Skin Anti-Acne Cream SPF50 PA+++, Baby 
Bright White Plankton DD Anti-Pollution Daily Defense Cream SPF50 PA++ +  และ  Baby Bright 
Watermelon & Tomato Matte BB Cream SPF45 PA++ ครบ 2,000 บาทก็มีสิทธ์ิลุ้ นเป็นผู้ โชคดี ท่ีจะได้
ถ่ายรูปคู่สุดฟินกันอย่างใกล้ชิดกับพรีเซนเตอร์หมวดรองพืน้สุดฮอต ออฟ จุมพล อดุลกิตติพร พร้อมรับ
ของขวญัสดุ Exclusive จากทางแบรนด์ โดยกิจกรรมสดุฟินนีจ้ดัขึน้ ณ ลานโปรโมชัน่ ชัน้ 1 เซ็นทรัลเฟสติวลั 
หาดใหญ่ เม่ือวนัท่ี 1 กนัยายน 2562 ท่ีผ่านมา ท่ามกลางบรรยากาศความอบอุ่น และกระแสตอบรับท่ีดีจาก
เหล่าเบบี๋แฟนคลบัของหนุ่มออฟท่ีมาให้กําลงัใจกันแน่นพืน้ท่ี รวมไปถึงกลุ่มเป้าหมายท่ีมาร่วมงานกันอย่าง
คบัคัง่ 

2.15 กิจกรรมส่งเสริมการขายและประชาสัมพันธ์สินค้าผ่านช่องทางร้านค้ากับงาน BABY BRIGHT 
COLOR LIPSTICKS x EVEANDBOY แบรนด์ Baby Bright ภายใต้บริษัท คาร์มาร์ท จํากัด (มหาชน) ได้
จดักิจกรรมส่งเสริมการขายและประชาสมัพนัธ์สินค้าผ่านช่องทางร้านค้าชัน้นําอย่าง EVEANDBOY กบังาน 
BABY BRIGHT COLOR LIPSTICKS x EVEANDBOY โดยทางBABY BRIGHT ได้จดักิจกรรมสนกุๆสดุฟิน
ร่วมลุ้นเป็นผู้ โชคดีขึน้ขึน้มาเล่นกิจกรรมกระทบไหล่สาวสวยสดุแซ่บตวัแม่ แพท ณปภา ตนัตระกูล และหนุ่ม
หน้าหวานสดุฮอต กนั อรรถพนัธ์ พลูสวสัด์ิ โดยกิจกรรมฟินๆนีจ้ดัขึน้หน้า EVEANDBOY สาขา Siam Square 
One เม่ือวนัท่ี 16 พฤศจิกายน 2562 ท่ีผ่านมา ท่ามกลางบรรยากาศความอบอุ่น สนกุสนาน และกระแสตอบ
รับท่ีดีจากเหล่าเบบี๋ แฟนคลบัของหนุ่มกนั และแฟนคลบัคุณแม่สดุแซ่บ แพท ณปภาท่ีมาให้กําลงัใจกันแน่น
พืน้ท่ี รวมไปถึงกลุ่มเป้าหมายท่ีมาร่วมงานกนัอย่างคบัคัง่ 

2.16 BABY BRIGHT x KRIST – SINGTO Season 2 กับงานเปิดตัวมินิซีรีส์ Season2 พร้อมกิจกรรม 
“TRUE LOVE WITH KRIST – SINGTO ปักหมุดฟิน IN BANGKOK” จากความสําเร็จอย่างสูงสุดและ
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รายงานการเปิดเผยข้อมูล (แบบ 56-1) 

กระแสเรียกร้องอย่างหนกัจากเหล่าแฟนคลับ “พีรญา”  ของ 2 หนุ่มพรีเซนเตอร์คู่จิน้สดุฮอตตลอดกาล คริส 
พีรวัส แสงโพธิรัตน์ พรีเซนเตอร์ผลิตภัณฑ์หมวดแป้ง ได้แก่ Baby Bright Red Wine Cover Pact, Baby 
Bright Anti- AC Powder Pact, Baby Bright Snail & Bee Venom 2 Way Powder Pact และ สิงโต ปราชญา 
เรืองโรจน์ พรีเซนเตอร์ผลิตภัณฑ์หมวดเซร่ัม ได้แก่ Baby Bright Lime Sakura & Berries Bright Serum, 
Baby Bright Cica & Lemon Matte Serum จึงเป็นท่ีมาของกิจกรรม Baby Bright x Krist – Singto Season 
2 ท่ีกลบัมาทําให้หวัใจของเหล่าแฟนคลบักระชุ่มกระชวยกนัอีกครัง้ พร้อมกบักิจกรรม True Love with Krist – 
Singto ปักหมดุฟิน In Bangkok ท่ีพาทกุท่านฟินก่อนใครกบัมินิซีรีส์ภาคต่อ My Baby Bright Destiny Calls 
โดยมีผู้ เข้าร่วมทัง้จากแฟนคลบัในประเทศและแฟนคลบัจากหลากหลายประเทศ ณ โรงภาพยนตร์ Paragon 
Cineplex, Siam Paragon เม่ือวนัท่ี 10 พฤศจิกายน 2562 ท่ีผ่านมา 

2.17 BABY BRIGHT X OFF – GUN กับงานเปิดตัวมินิซีรีส์ พร้อมกิจกรรม “HAPPY DAY WITH OFF-
GUN” แบรนด์ Baby Bright ภายใต้บริษัท คาร์มาร์ท จํากัด (มหาชน) ได้จดักิจกรรมเปิดตวัมินิซีรีส์ “LOVE 
FROM OUTTA SPACE” ฟินขัน้สุด Exclusive ก่อนใคร ในชื่อจัดกิจกรรม HAPPY DAY WITH OFF-GUN 
กับ 2 หนุ่มคู่จิน้สุดน่ารักมาแรงแห่งปี ออฟ จุมพล อดุลกิตติพร พรีเซนเตอร์ผลิตภัณฑ์หมวดรองพืน้ ได้แก่ 
Baby Bright Aloe Snail AA Smooth Skin Anti Acne Cream SPF50 PA+++, Baby Bright White Plankton 
DD Anti-Pollution Daily Defense Cream SPF50 PA+++ และ Baby Bright Watermelon & Tomato Matte 
BB Cream SPF45 PA++ และ กัน อรรถพนัธ์ พูลสวัสด์ิ พรีเซนเตอร์ผลิตภัณฑ์หมวดลิปสติก ได้แก่ Baby 
Bright  Plankton  Matte Cushion Lip and Moist Tint, Baby Bright MM Mineral Matte Lip Paint และ 
Baby Bright Lip & Cheek Matte Tint โดยมีผู้ เ ข้า ร่วมทัง้จากแฟนคลับในประเทศและแฟนคลับจาก
หลากหลายประเทศ ณ โรงภาพยนตร์ Paragon Cineplex, Siam Paragon เม่ือวนัท่ี 24 พฤศจิกายน 2562 ท่ี
ผ่านมา 

2.18 กิจกรรม “Feel Good with Jejuvita” กับ บาส SBFIVE โดยทางบริษัท คาร์มาร์ท จัดกิจกรรมส่งเสริม
สขุภาพดีภายใต้แบรนด์ผลิตภณัฑ์เสริมอาหาร Jejuvita ท่ีชวนผู้ ท่ีรักสขุภาพมาร่วมทํากิจกรรมสดุ Exclusive 
ไปพร้อมกับบาส SBFIVE ในวนัท่ี 2 พฤศจิกายน 2562 เวลา 14.00 – 17.00 น. ณ TRIA Medical Wellness 
Center สถาบนัสขุภาพและความงามตรัยญา พระราม 9 มีผู้สนใจเข้าร่วมกิจกรรมกว่า 50 ท่าน ภายในงาน
บรรยากาศเป็นกันเองสนุกสนาน จากกิจกรรมเต้นออกกําลงักาย และกิจกรรมทายนํา้ผักผลไม้สกัด ทัง้ยัง
ได้รับข้อมลูของผลิตภณัฑ์จากผู้บริหารแบรนด์เอง เสริมความมัน่ใจด้วยความรู้ในการลดนํา้หนกัจากเภสชักร 

2.19 กิจกรรม "Jejuvita ท้าเปล่ียนไซส์ใน 30 วัน Season 2" แข่งลดหุ่นชิงเงินรางวัล 50,000 บาท ด้วย
ผลิตภัณฑ์ Jejuvita B-JIM โดยทางบริษัท คาร์มาร์ทจดักิจกรรมส่งเสริมสขุภาพดี ภายใต้แบรนด์ผลิตภณัฑ์
เสริมอาหาร Jejuvita ท่ีชวนผู้ ท่ีรักสขุภาพมาร่วมสมคัรเข้าร่วมกิจกรรมแข่งลดนํา้หนกัด้วยการทานผลิตภณัฑ์ 
Jejuvita B-JIM ภายใน 30 วนั ซึง่จดัขึน้ตอ่เน่ืองเป็นปีท่ี 2 แล้ว มีผู้สมคัรเข้าร่วมกิจกรรมกว่า 50 ท่าน 

 ระยะเวลากิจกรรมเปิดรับสมคัรได้ตัง้แตว่นัท่ี 25 มีนาคม 2562 - 30 เมษายน 2562 

 เร่ิมแข่งขนัวนัท่ี 2 พฤษภาคม 2562 - 31 พฤษภาคม 2562 (ทาน Jejuvita B-JIM 30 วนั) 

 และจดักิจกรรมในวนัคดัเลือกรอบสดุท้าย ในวนัท่ี 8 มิถนุายน 2562 ณ บริษัท คาร์มาร์ท จํากดั 
(มหาชน) สํานกังานใหญ่ เพ่ือมอบเงินรางวลั 50,000 บาท ให้แก่ผู้ชนะเลิศ  
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รายงานการเปิดเผยข้อมูล (แบบ 56-1) 

2.20 กจิกรรมส่งเสริมการขายและประชาสัมพนัธ์สนิค้าผ่านช่องทางร้านค้ากบังาน CRAYON x BEAUTRIUM  
แบรนด์ CRAYON COSMETICS ภายใต้บริษัท คาร์มาร์ท จํากดั (มหาชน) ได้จดักิจกรรมส่งเสริมการขายและ
ประชาสมัพนัธ์สินค้าผ่านช่องทางร้านค้าชัน้นําอย่าง BEAUTRIUM กระทบไหลเ่มคอพัอาร์ตติสช่ือดงัระดบัแถว
หน้าของประเทศไทย คณุฮอลลี่ฮัว้ กานต์นิพทัธ์ สนัน่วงศ์ โดยจดักิจกรรมสนกุๆร่วมลุ้นเป็นผู้ โชคดีเพียง 1 ท่าน 

One & Only ขึน้มารับการแต่งหน้าฟรี! ท่ีหาจากท่ีไหนจากโลกนีไ้ม่ได้อีกแล้วกบัการแตง่หน้า Makeup ตวัต่อตวั

กบัพ่ีฮัว้ โดยกิจกรรมนีป้ระสบความสําเร็จไปได้ด้วยดีจากผู้คนท่ีสญัจรไปมา และมีความสนใจในเมคอพั รวมไปถึง
ต้องการรู้ทริคเด็ด เคลด็ลบัการแตง่หน้าจากสดุยอดเมคอพั อาร์ตติสช่ือดงั บริเวณ Beautrium สาขาเซน็เตอร์
พ้อยท์ สยามสแควร์ เม่ือวนัท่ี 1 สิงหาคม 2562 ท่ีผ่านมา 

2.21 SKYNLAB ร่วมส่งต่อมอบรอยยิม้สวย ม่ันใจ ลมหายใจหอมสดช่ืน กับเวทีการประปวด MISS 
THAILAND WORLD 2019 แบรนด์ SKYNLAB ภายใต้บริษัท คาร์มาร์ท จํากัด (มหาชน) ได้เข้าร่วมส่งต่อ
รอยยิม้สวย มัน่ใจ ลมหายใจหอมสดช่ืนกบัเวทีการประกวดนางงาม MISS THAILAND WORLD 2019 โดยมี
รางวลัพิเศษ MISS CONFIDENCE SMILE BY SKYNLAB ผลิตภณัฑ์ดแูลช่องปากระดบัพรีเม่ียม มอบให้แก่
นางงามหนึ่งเดียวท่ียิม้สวย มัน่ใจ และสามารถพิชิตหวัใจกรรมการได้ นัน่ก็คือ คณุเกรซ ชวลัลกัษณ์ องัเกอร์ ผู้
ท่ีสามารถคว้ารางวลัจาก SKYNLAB ไปครอบครอง เม่ือวนัท่ี 3 สิงหาคม 2562 ณ พาราเดียม ฮอลล์ โรงแรม
เดอะ เบอร์เคลีย์ ประตนํูา้ 

2.22 กจิกรรม “KARMART Asian Beauty Blogger Contest 2019” โดยทางบริษัท คาร์มาร์ท จดักิจกรรมประกวด
ค้นหาบิวตีบ้ล็อกเกอร์ตวัจริง เพ่ือเปิดโอกาสให้เหล่าบิวตีบ้ล็อกเกอร์หน้าใหม่ทัว่เอเชียได้โชว์ลีลาการแต่งหน้า
แข่งขันกันอย่างเข้มข้น โดยหลังจากจบการประกวดแล้วผู้ ท่ีได้รับรางวัลจะทําการรีวิวสินค้าของบริษัทฯ 
เผยแพร่ผ่านช่องทางออนไลน์ต่างๆ ซึง่ทําให้แบรนด์เป็นท่ีรู้จกัในวงกว้างมากขึน้ โดยเฉพาะในกลุ่มผู้หญิงท่ีรัก
สวยรักงาม โดยได้รับความสนใจมีผู้ เข้าร่วมกิจกรรมกว่า 12 ประเทศ ได้แก่ Malaysia, Indonesia, Taiwan, 
China, Singapore, Thailand, Philippines, Vietnam, Laos, Myanmar, Korea and Cambodia และสําหรับ
ปีนี ้2562 พิเศษมากย่ิงขึน้ด้วยการเปลี่ยนรูปแบบการแข่งขันเป็นแบบเรียลลิตีโ้ชว์ ให้มีเนือ้หาสนุกสนาน 
เข้มข้น และยิ่งใหญ่กวา่ท่ีเคย  ด้วยการแบง่การแข่งขนัออกเป็น 5 ภารกิจ และทําการคดัออกผู้ ท่ีตกรอบจนได้ผู้
ชนะหนึ่งเดียวของเอเชีย และในภารกิจชิงชนะเลิศรอบสดุท้ายได้จดัขึน้อย่างย่ิงใหญ่และจบลงอย่างสง่างามท่ี 
ICONSIAM โดยได้ผู้ ชนะคือ มิน้ท์ นวินดา เบอร์ต๊อตตี ตวัแทนจากประเทศไทย โดยใน 5 ภารกิจแบ่งเป็น 5 
Episodes และได้ทําการออนแอร์ท่ีช่องทาง Facebook : Karmartsclub และ Youtube : Karmarts Club 
ทัง้หมดเป็นท่ีเรียบร้อยแล้ว 
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รายงานการเปิดเผยข้อมูล (แบบ 56-1) 

 3.  ปัจจยัความเส่ียง 
 นโยบายการบริหารความเส่ียง  บริษัทฯ  มีนโยบายการบริหารความเส่ียงดงันี ้
ความเส่ียงด้านการให้สนิเช่ือ 
 บริษัทฯและบริษัทย่อยมีความเส่ียงด้านการให้สินเชื่อท่ีเก่ียวเน่ืองกบัลกูหนีก้ารค้า ลกูหนีต้ามสญัญาเช่าทางการเงิน เงินให้
กู้ ยืม และลกูหนีอ่ื้น ฝ่ายบริหารควบคมุความเส่ียงนีโ้ดยการกําหนดให้มีนโยบายและวิธีการในการควบคมุสินเชื่อท่ีเหมาะสม ดงันัน้
บริษัทฯและบริษัทย่อยจึงไม่คาดว่าจะได้รับความเสียหายท่ีเป็นสาระสําคญัจากการให้สินเช่ือ นอกจากนี ้ การให้สินเช่ือของบริษัท
ฯไม่มีการกระจกุตวัเน่ืองจากบริษัทฯมีฐานของลกูค้าท่ีหลากหลายและมีอยู่จํานวนมากราย จํานวนเงินสงูสดุท่ีบริษัทฯและบริษัท
ย่อยอาจต้องสูญเสียจากการให้สินเชื่อคือมูลค่าตามบญัชีของลูกหนีก้ารค้า ลูกหนีต้ามสัญญาเช่าทางการเงิน เงินให้กู้ ยืม และ
ลกูหนีอ่ื้นท่ีแสดงอยู่ในงบแสดงฐานะการเงิน 
 
ความเส่ียงจากอัตราแลกเปล่ียน 
 บริษัทฯ และบริษัทย่อยมีความเสี่ยงจากอตัราแลกเปล่ียนท่ีสําคญัอนัเก่ียวเนื่องจากการซือ้สินค้าและอปุกรณ์เป็นเงินตรา
ต่างประเทศ และการชําระค่าสินค้าเป็นสกุลเงินดอลล่าสหรัฐ  ในขณะท่ีบริษัทฯ จําหน่ายเป็นเงินบาททัง้หมดทําให้เกิดความเสี่ยง
จากการขาดทุนจากอตัราแลกเปลี่ยน  ในกรณีเงินบาทอ่อนค่าลง  อย่างไรก็ตามมลูค่าหนีส้ินทางการเงินในปี 2562  และ  2561  
จํานวนเงิน 3, 4  ล้านดอลล่าสหรัฐ  มิได้มีแนวโน้มท่ีเพ่ิมขึน้  หากมลูค่าการสัง่ซือ้เพ่ิมมากขึน้ในอนาคตบริษัทฯ จะพิจารณาจดัทํา
สญัญาซือ้ขายลว่งหน้า (Forward contract) ตามความเหมาะสม 
 ณ  วันท่ี  31  ธันวาคม  2562 บริษัทฯ มียอดคงเหลือของสินทรัพย์และหนีส้ินทางการเงินท่ีสําคัญท่ีเป็นสกุลเงินตรา
ต่างประเทศ 2.57  ล้านเหรียญสหรัฐอเมริกา อตัราแลกเปลี่ยนเฉล่ีย 30.1540  (2561 : 4.01 ล้านเหรียญสหรัฐอเมริกา   อตัรา
แลกเปลี่ยนเฉลี่ย  32.4498) 
  
ความเส่ียงจากอัตราดอกเบีย้ 
 บริษัทฯและบริษัทย่อยมีความเส่ียงจากอตัราดอกเบีย้ท่ีสําคญัอนัเก่ียวเน่ืองกับเงินฝากธนาคาร เงินให้กู้ ยืม เงินเบิกเกิน
บญัชีและเงินกู้ยืมระยะสัน้ท่ีมีดอกเบีย้ อย่างไรก็ตาม เน่ืองจากสินทรัพย์และหนีส้ินทางการเงินส่วนใหญ่มีอตัราดอกเบีย้ท่ีปรับขึน้
ลงตามอตัราตลาด หรือมีอตัราดอกเบีย้คงท่ีซึ่งใกล้เคียงกับอตัราตลาดในปัจจุบนั ความเส่ียงจากอตัราดอกเบีย้ของบริษัทฯและ
บริษัทย่อยจงึอยู่ในระดบัต่ํา  
 สินทรัพย์และหนีส้ินทางการเงินท่ีสําคญัสามารถจดัตามประเภทอตัราดอกเบีย้ และสําหรับสินทรัพย์และหนีส้ินทางการเงิน
ท่ีมีอตัราดอกเบีย้คงท่ีสามารถแยกตามวนัท่ีครบกําหนด หรือ วนัท่ีมีการกําหนดอตัราดอกเบีย้ใหม่ (หากวนัท่ีมีการกําหนดอตัรา
ดอกเบีย้ใหม่ถงึก่อน) ตามหมายเหตปุระกอบงบการเงินข้อ 35.1 ความเส่ียงจากอตัราดอกเบีย้     
 
ความเส่ียงจากการที่ธุรกจิมีการแข่งขันสูง  และการลอกเลียนแบบสนิค้า 

เคร่ืองสําอางและผลิตภณัฑ์บํารุงผิวเป็นธุรกิจท่ีมีการแข่งขนัสงู  มีผู้ประกอบการรายใหม่ทัง้ในประเทศ  และต่างประเทศ
โดยเฉพาะเคร่ืองสําอางจากประเทศในแถบเอเซีย  เช่น  เกาหลี  และญ่ีปุ่ น  ท่ีมีกลุ่มลกูค้าเป้าหมายใกล้เคียงกบับริษัทฯ  ทําให้
บริษัทต้องพบกับภาวะการแข่งขนัท่ีสงูอาจมีผลต่อผลประกอบการ  และยังมีผู้ประกอบการรายย่อยท่ีขายสินค้าลอกเลียนแบบ  
และสินค้านําเข้าอย่างผิดกฎหมาย  ซึง่อาจทําให้กระทบตอ่ยอดขายของบริษัทฯ ได้ 
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รายงานการเปิดเผยข้อมูล (แบบ 56-1) 

อย่างไรก็ตามบริษัทฯ  ได้เพ่ิมความแข็งแกร่งโดยการสร้างแบรนด์ให้เป็นท่ีจดจํา  และรักษาฐานลูกค้าในระยะยาว  เพิ่ม
การประชาสมัพนัธ์  ทําให้มีศกัยภาพในการแข่งขนั  และให้ความสําคญัของบรรจภุณัฑ์  คณุภาพสินค้า  เพ่ือให้เกิดความเชื่อมัน่  
และคู่แขง่ขนัไม่สามารถลอกเลียนแบบได้ 
 
ความเส่ียงจากการด้อยค่าของสนิค้าคงคลัง 

เคร่ืองสําอางและผลิตภณัฑ์บํารุงผิว  เป็นสินค้าแฟชัน่ท่ีมกัมีการเปลี่ยนแปลงความนิยมอยู่เสมอ  ในระหวา่งปี 2562 และ 
2561 บริษัทฯ มีสินค้าคงคลงัเป็นสดัส่วนโดยเฉลี่ยประมาณร้อยละ 19.51 และ 26.73 ของสินทรัพย์รวมตามลําดบั   มีระยะเวลา
การขายสินค้าเฉลี่ยอยู่ช่วง  124 วนั 

บริษัทฯ  ตัง้สํารองจากการด้อยคา่ของสินค้าคงคลงัอาย ุ1 – 3 ปี 18 ล้านบาท 3 ปีขึน้ไป 27 ล้านบาท  และฝ่ายการตลาด
และปฏิบติัการขายจะกระตุ้นการขายสินค้าดงักลา่วจะทําสง่เสริมการขายเพ่ือเร่งการขาย  บริษัทฯ  คาดวา่ผลกระทบจากความ
เสี่ยงนีค้อ่นข้างน้อย 
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รายงานการเปิดเผยข้อมูล (แบบ 56-1) 

 4.  สินทรัพย์ที่ใช้ในการประกอบธุรกิจ 
4.1  ทรัพย์สนิถาวรและสทิธิการเช่าของบริษัท 
 ทรัพย์สนิที่ใช้ในการประกอบธุรกิจ  

ประเภท/ลักษณะทรัพย์สนิ 
ลักษณะ
กรรมสทิธ์ิ 

มูลค่าตามบัญชี 
(บาท) 

ภาระ
ผูกพัน 

1.  งานระหว่างก่อสร้าง 
- สํานกังานและโรงงาน 
2.  ส่วนปรับปรุงที่ดนิ 
- สํานกังาน 

เป็นเจ้าของ  
7,999,126.98 

 
4,156.16 

 
 

3.  ที่ดนิ 
-     ท่ีดิน (สว่นถนน-หอพกั) - 1 ไร่  
      - งาน   25.9 ตรว. 

 
140 หมู่ 4 ต.มาบยางพร  
อ.ปลวกแดง จ.ระยอง 

 
เป็นเจ้าของ 

 
541,100.55 

 

- ท่ีดินโรงงาน - 14 ไร่ - งาน 70.10
ตร.ว. 

140/1 หมู ่4 ต.มาบยางพร  
อ.ปลวกแดง จ.ระยอง 

เป็นเจ้าของ 
 

56,701,000.00 * 
 

- ท่ีดินสํานกังาน - 2 ไร่ 2 งาน 29 

ตร.ว. 
81-81/1 เพชรเกษม 54 แยก 3  
เขตภาษีเจริญ กทม. 

เป็นเจ้าของ 
 

53,508,000.00 
 

* 
 

- ท่ีดิน (โรงงาน – กทม.) 1 ไร่ 1 งาน   
4 ตร.ว. 

261/1  เพชรเกษม 54 แยก 3 
เขตภาษีเจริญ กทม. 

เป็นเจ้าของ 
 

35,280,000.00 
 

* 
 

- ท่ีดิน (จอดรถ) - 2 งาน 45 ตร.ว. โฉนดเลขท่ี 13611, 21158 – 
59 และ 64699 

เป็นเจ้าของ 7,350,000.00 * 

- ท่ีดิน (จอดรถ – โรงงาน กทม.)  
83 ตร.ว. 

โฉนดเลขท่ี 57469  และ 
142036 – 38  

เป็นเจ้าของ 5,395,000.00  

- ท่ีดิน  129 ตร.ว. 270/1 เพชรเกษม 54 แยก 3 
เขตภาษีเจริญ กทม. 

เป็นเจ้าของ 7,095,000.00  

- ท่ีดิน 3 ไร่ 60.90 ตร.ว. 263, 265, 267 เพชรเกษม 54 
แยก 3 เขตภาษีเจริญ กทม. 

เป็นเจ้าของ 73,103,200.00  

- ท่ีดิน 120 ตร.ว. 
 

โฉนดเลขท่ี 57381 บ้านเลขที่
117 เพชรเกษม 54 แยก 3 เขต
ภาษีเจริญ กทม. 

เป็นเจ้าของ 7,143,925.23  

- ท่ีดิน (จอดรถ) 153 ตร.ว. โฉนดเลขท่ี 56835 – 36  เป็นเจ้าของ 10,000,000.00  
รวมที่ดนิ 264,120,508.92  

4.  ส่วนปรับปรุงที่ดนิและอาคารสาํนักงาน 20,517,175.39  

 

หมายเหต ุ :  *   สินทรัพย์ท่ีติดจํานองเพือ่ไปคํา้ประกนัสินเชื่อท่ีได้รับจากธนาคารพาณิชย์ทัง้ระยะสัน้และระยะยาว 
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รายงานการเปิดเผยข้อมูล (แบบ 56-1) 

 ทรัพย์สนิที่ใช้ในการประกอบธุรกิจ(ต่อ) 

ประเภท/ลักษณะทรัพย์สนิ 
ลักษณะ
กรรมสิทธ์ิ 

มูลค่าตามบัญชี 
(บาท) 

ภาระ
ผูกพนั 

5. อาคาร     
5.1  อาคารสาํนักงาน 81-81/1 เพชรเกษม 54 แยก 3  

เขตภาษีเจริญ กทม. 
 

3.00 * 

5.2  อาคารโรงงาน 140 หมู่ 4 ต. มาบยางพร  
อ. ปลวกแดง จ. ระยอง 

 
29,561,700.47 * 

5.3  อาคารใหม่ 5 ชัน้ 81-81/1 เพชรเกษม 54 แยก 3  
เขตภาษีเจริญ กทม. 

เป็นเจ้าของ 46,613,120.95 * 

5.4  อาคารสาํนักงาน 3 ชัน้ 270/1  ซอยเพชรเกษม 54 แยก 3 
เขตภาษีเจริญ  กทม. 

เป็นเจ้าของ 
 

7,489,780.00 
 

 

 263  ซอยเพชรเกษม 54 แยก 3 
เขตภาษีเจริญ  กทม. 

เป็นเจ้าของ 
 

2,744,147.98 
 

 

 265  ซอยเพชรเกษม 54 แยก 3 
เขตภาษีเจริญ  กทม. 

เป็นเจ้าของ 
 

10,061,875.56 
 

 

 267  ซอยเพชรเกษม 54 แยก 3 
เขตภาษีเจริญ  กทม. 

เป็นเจ้าของ 
 

17,379,603.13  

รวมอาคาร 113,850,231.09  
6.  เคร่ืองจักรและอุปกรณ์ 140, 140/1 หมู่ 4 ต. มาบยางพร  

อ. ปลวกแดง จ.ระยอง 
81-81/1 เพชรเกษม 54  แยก 3  
เขตภาษีเจริญ กทม. 

เป็นเจ้าของ 48,982,889.81  

7.  ยานพาหนะ  เป็นเจ้าของ  18,141,996.72  

รวมทรัพย์สนิที่ใช้ในการประกอบธุรกจิทัง้สิน้ 465,612,801.93  

หมายเหต ุ :  *   สินทรัพย์ท่ีติดจํานองเพือ่ไปคํา้ประกนัสินเชื่อท่ีได้รับจากธนาคารพาณิชย์ทัง้ระยะสัน้และระยะยาว 
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รายงานการเปิดเผยข้อมูล (แบบ 56-1) 

อสังหาริมทรัพย์เพื่อการลงทุน  

ประเภท/ลักษณะทรัพย์สนิ 
ลักษณะ
กรรมสทิธ์ิ 

มูลค่าตามบัญชี 
(บาท) 

ภาระ
ผูกพนั 

1.  ที่ดนิ     
- ที่ดนิโรงงาน - 19 ไร่ - งาน 29.10 ตรว. 140 หมู ่4 ต.มาบยางพร   

อ.ปลวกแดง จ.ระยอง 
เป็นเจ้าของ 68,059,950.00 * 

 
- ที่ดนิโรงงาน - 6 ไร่ - งาน 57.00 ตรว. 140, 140/1 หมู่  4 ต .มาบยาง

พร อ.ปลวกแดง จ.ระยอง 
เป็นเจ้าของ - * 

 รวมที่ดนิ 68,059,950.00  

2.  อาคาร     
- อาคารโรงงานและสาํนักงาน 140 หมู ่4 ต.มาบยางพร   

อ.ปลวกแดง จ.ระยอง 
เป็นเจ้าของ 54,240,050.00 * 

 

 รวมอาคารและสิ่งปลกูสร้าง 54,240,050.00  

รวมอสังหาริมทรัพย์เพื่อการลงทุนทัง้สิน้ 122,300,000.00  

หมายเหต ุ :  *   สินทรัพย์ท่ีติดจํานองเพือ่ไปคํา้ประกนัสินเชื่อท่ีได้รับจากธนาคารพาณิชย์ทัง้ระยะสัน้และระยะยาว 

สนิทรัพย์ที่ใช้เป็นหลักประกนั 
 บริษัทฯ ได้นําท่ีดินพร้อมส่ิงปลูกสร้างท่ีใช้ในการประกอบธุรกิจมูลค่าสุทธิตามบัญชี ณ วันท่ี 31 ธันวาคม 2562 
จํานวน 229.01 ล้านบาท ไปคํา้ประกันสินเช่ือท่ีได้รับจากธนาคารพาณิชย์ทัง้ระยะสัน้และระยะยาว และอสงัหาริมทรัพย์เพ่ือ
การลงทนุมลูค่าสทุธิตามบญัชี ณ วนัท่ี 31 ธันวาคม 2562 จํานวน 122 ล้านบาท ไปวางเป็นหลกัประกนัวงเงินสินเช่ือท่ีได้รับ
จากธนาคารพาณิชย์ทัง้ระยะสัน้และระยะยาว 
 
4.2 สนิทรัพย์ไม่มีตัวตน 

บริษัท คาร์มาร์ท จํากัด (มหาชน) 
     บริษัทฯ ได้ซือ้โปรแกรม ERP เป็นเงิน 13,329,010.60 บาท เพ่ือรองรับการทํางานและการรวบรวมข้อมลูของ

บริษัทให้มีประสิทธิภาพย่ิงขึน้ มลูค่าสทุธิตามบญัชี ณ วนัท่ี 31 ธนัวาคม 2562 จํานวน 2,291,732.38 บาท 
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รายงานการเปิดเผยข้อมูล (แบบ 56-1) 

5.  ข้อพพิาททางกฎหมาย 

   สืบเน่ืองจากในปี 2552 ศาลภาษีอากรกลางได้มีคําพิพากษาให้บริษัทฯ (ภายใต้ช่ือเดิมคือ บริษัท ไดสตาร์ อิเลคทริก 
คอร์เปอเรชัน่ จํากดั (มหาชน)) ชําระเงินค่าภาษีอากรพร้อมทัง้เงินเพ่ิมท่ีเก่ียวข้องในคดีเก่ียวกบัการนําเข้าสินค้าในอดีตรวมเป็นเงิน 
6.2 ล้านบาท (ประกอบไปด้วยเงินคา่อากรจํานวน 1.6 ล้านบาท และเงินเพ่ิมจํานวน 4.6 ล้านบาท) โดยบริษัทฯได้ชําระเงินคา่ภาษี
อากรดงักลา่วทัง้จํานวนแล้ว ตามท่ีเคยได้เปิดเผยไว้ในหมายเหตปุระกอบงบการเงินข้อ 19 ของงบการเงินของบริษัทฯสําหรับปี
สิน้สดุวนัท่ี 31 ธนัวาคม 2552 

 ต่อมาเม่ือวนัท่ี 13 กันยายน 2556 พนกังานอยัการ สํานกังานอยัการพิเศษฝ่ายคดีเศรษฐกิจและทรัพยากร 4 ได้ย่ืน
ฟ้องบริษัทฯ ในฐานะนิติบุคคลท่ี 1 พร้อมทัง้กรรมการของบริษัทฯ ในฐานะส่วนตวัท่ี 2 ต่อศาลอาญากรุงเทพใต้ ในฐานความผิด
ร่วมกนัสําแดงเท็จเพ่ือเลี่ยงอากรดงักลา่ว  

 เม่ือวนัท่ี  26 สิงหาคม  2557 บริษัทฯ  ได้จ่ายค่าปรับทางภาษีจํานวนรวม  28  ล้านบาท  ให้กบัโจทก์ตามคําพิพากษา
ของศาลชัน้ต้นแล้ว 

 ปี  2558  - ไม่มี - 
 ปี  2559  - ไม่มี - 
 ปี  2560  คดีของศาลทรัพย์สินทางปัญญาและการค้าระหว่างประเทศกลางระหว่างไมโครซอฟท์ คอร์ปอเรชั่น 

(Microsoft Corporation) ท่ี 1 กบัพวกรวม 4 คน โจทก์กบับริษัท คาร์มาร์ท จํากดั (มหาชน) ท่ี 1 กบัพวกรวม 9 คน 
ปี 2561 คดีของศาลทรัพย์สินทางปัญญาและการค้าระหว่างประเทศกลางระหว่างไมโครซอฟท์ คอร์ปอเรชั่น 

(Microsoft Corporation) ผลของคดีปัจจุบัน ศาลชัน้ต้นพิพากษาเม่ือวันท่ี 12  กุมภาพันธ์ 2561  ให้จําเลยชําระเงินรวมเป็น
ค่าเสียหายเงินต้น 1,688,000 บาท ดอกเบีย้ร้อยละ 7.5 ต่อปีนับแต่วันท่ี 21 สิงหาคม 2558 – 27 กุมภาพันธ์ 2562 รวมเป็น
ค่าเสียหายในส่วนเงินต้นพร้อมดอกเบีย้จํานวน 2,134,046.44 บาท  และในวนัท่ี 24พฤษภาคม 2561 จําเลยได้ยื่นอทุธรณ์นดัฟัง
คําพิพากษาอทุธรณ์ในวนัท่ี 25 มีนาคม 2562 ตอ่ไป 

 ปี 2562 เม่ือวนัท่ี 25 มีนาคม 2562 ได้มีคําพิพากษาของศาลอทุธรณ์คดีชํานญัพิเศษให้บริษัทฯ ชําระค่าเสียหายเป็น
จํานวนเงินรวมทัง้สิน้ 16.74 ล้านบาท  

 เม่ือวนัท่ี 16 สิงหาคม 2562 บริษัทฯ ได้ย่ืนเสนอฎีกาเพ่ือโต้แย้งคําพิพากษาศาลอทุธรณ์คดีชํานญัพิเศษต่อศาลฎีกา  
ผู้บริหารของบริษัทฯ โดยอาศยัความเห็นของท่ีปรึกษากฎหมายคาดว่าจะทราบผลว่าศาลฎีกาจะพิจารณาสัง่ในคําร้องขออนญุาต
ฎีกาวา่จะอนญุาตรับฎีกาไว้พิจารณาหรือไม่ ภายในระยะเวลา 6 ถึง 8 เดือน นบัจากวนัท่ีบริษัทฯ ได้ย่ืนฎีกา 
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รายงานการเปิดเผยข้อมูล (แบบ 56-1) 

6. ข้อมูลทั่วไปและข้อมูลสาํคัญอ่ืน 

ช่ือ บริษัท คาร์มาร์ท จํากดั (มหาชน)                                                                          
ที่ตัง้ สํานกังาน 
 81 – 81/1  ซอยเพชรเกษม 54 แยก 3 ถนนเพชรเกษม แขวงบางด้วน 

เขตภาษีเจริญ กรุงเทพมหานคร 10160 
 โทรศพัท์ 0-2805-2756-60 
 โทรสาร 0-2805-2751-2 
 โรงงานและคลงัสินค้า 
 140 – 140/1 หมู ่4 ตําบลมาบยางพร อําเภอปลวกแดง จงัหวดัระยอง 21140 
 โทรศพัท์  038-891-811-15 
 โทรสาร  038-891-821-22 
ประกอบธุรกจิ   การจําหน่ายสินค้าอปุโภคบริโภค  ให้เชา่และให้บริการคลงัสินค้า  
ทุนจดทะเบียน  528,000,000  บาท  
ทุนจดทะเบียนเรียกชาํระแล้ว 527,998,810 บาท  
จดทะเบียนจัดตัง้บริษัท 11 พฤษภาคม 2525 
จดทะเบียนเป็นบริษัทมหาชน 18 มีนาคม 2537 
จดทะเบียนในตลาดหลักทรัพย์ 31 ตลุาคม 2537 
เลขทะเบียนบริษัท 0107537000823  (เดิมเลขท่ี บมจ. 329) 
Corporate Website 
E-commerce Website  

www.karmarts.co.th 
www.karmarts.com 

นายทะเบียนหุ้น  บริษัท ศนูย์รับฝากหลกัทรัพย์ (ประเทศไทย) จํากดั 
 อาคารตลาดหลกัทรัพย์แห่งประเทศไทย 
ผู้สอบบัญชี นางสาวพิมพ์ใจ มานิตขจรกิจ   
 ผู้สอบบญัชีรับอนญุาตเลขท่ี  4521 

บริษัท สํานกังาน อีวาย จํากดั 
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รายงานการเปิดเผยข้อมูล (แบบ 56-1) 

นิตบุิคคลที่บริษัทถอืหุ้นตัง้แต่ร้อยละ 10 ขึน้ไป 
 

ประเภทธุรกจิ 
ทุนจด
ทะเบียน 

ทุนเรียก
ชาํระ 

สัดส่วน
การลงทุน 

บริษัท เจ คอส แลบอราทอรีส์ จาํกัด 
สถานท่ีตัง้   261/1  ซอยเพชรเกษม 54 
แยก 3 ถนนเพชรเกษม แขวงบางด้วน  เขต
ภาษีเจริญ กรุงเทพมหานคร  10160 
โทรศพัท์  :  0-2805-2756-60 
โทรสาร   :  0-2805-2751-2 

 
ประกอบกิจการการผลิต  รวมทัง้
แบง่บรรจเุคร่ืองสําอาง  เคร่ือง
หอม  อปุกรณ์เคร่ืองมือและ
เคร่ืองใช้เสริมความงามทกุชนิด 

 
10,000,000  

 
10,000,000 

 
70.00% 

บริษัท ด ิไอโคนิค พรอพเพอร์ตี ้จาํกัด 
สถานท่ีตัง้  83  ซอยเพชรเกษม 54 แยก 3 
ถนนเพชรเกษม แขวงบางด้วน  เขตภาษี
เจริญ กรุงเทพมหานคร  10160 
โทรศพัท์  :  0-2805-2756-60 
โทรสาร   :  0-2805-2751-2 

ประกอบกิจการด้าน
อสงัหาริมทรัพย์  
 (โรงแรมรีสอร์ทและห้องชดุ) 

213,090,000 213,090,000 33.33% 

Karmarts Vietnam Company Limited 
สถานท่ีตัง้  ประเทศเวียดนาม 

ประกอบกิจการด้านจําหน่ายปลีก  
เคร่ืองสําอางอปุกรณ์เคร่ืองมือ 
และเคร่ืองใช้ 

 

400,000U$ 200,000U$ 49.00% 
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