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0ส่วนที่  1 

การประกอบธุรกจิ 

 

1. นโยบายและภาพรวมการประกอบธรุกจิ 

บริษัท เอม็ ลิง้ค์ เอเชีย คอร์ปอเรชัน่ จํากดั (มหาชน) มีวตัถปุระสงค์หลกัในการประกอบธุรกิจการเป็นผู้

จดัจําหน่ายอปุกรณ์สื่อสารและโทรศพัท์เคลื่อนท่ี   

ภารกจิของบริษัท : บริหารองค์กรด้วยหลกัธรรมาภิบาล 

   สร้างมาตรฐานในการดําเนินงานอย่างเป็นระบบ  และโปร่งใส 

   บริการลกูค้า และสงัคมอย่างใสใ่จ 

   ดแูลและพฒันาทรัพยากรบคุคลอย่างรู้คณุคา่ 

   สร้างผลประกอบการให้ผู้ ถือหุ้น อย่างเป็นธรรม 

Core Value (M LINK) : 

 Mobility : ขบัเคลื่อนองค์กรและสงัคมด้วยความคลอ่งตวัสงูสดุ 

 Life Stye : ตอบสนองรูปแบบการใช้ชีวิต  ด้วยเทคโนโลยีท่ีทนัสมยั 

 Innovative : สร้างสรรค์โลกใหมจ่ากไอเดีย ความคิดสร้างสรรค์ และนวตักรรม 

 Networking : สร้างเครือข่ายธุรกิจ  เพ่ือนําพาสงัคมสูโ่ลกไร้พรมแดน 

 Knowledge : เป็นองค์กรแห่งการเรียนรู้ท่ีไมรู้่จบ   

 

1.1 การเปล่ียนแปลงและพัฒนาการที่สําคัญ 

ปี 2552 - Nokia แตง่ตัง้ให้บริษัทเป็น ผู้จดัจําหน่ายเพียงผู้ เดียวในพืน้ท่ีภาคกลาง    ( 

ยกเว้น กรุงเทพมหานคร  และปริมณฑล )  และ พืน้ท่ีภาคใต้  รวมทัง้ได้รับ

สิทธิบางสว่นใน กลุม่ค้าปลีกท่ีมีสาขาทัว่ประเทศ  (National Retail Chain 

หรือ NRC)  

ปี 2553 - บริษัทนํากลยทุธ์ทางการตลาดมาปรับใช้ในการบริหารทางการตลาด  โดย

แบ่งพืน้ท่ีการจําหน่ายกบัตวัแทนขายในรูปแบบ การกําหนดพืน้ท่ี และการ

กําหนดราคาขายอย่างชดัเจนและเหมาะสม  สง่ผลให้เกิดรายได้และกําไร

ขัน้ต้นท่ีเพ่ิมสงูขึน้ ทําให้บริษัทสามารถควบคมุในด้านต้นทนุและการแข่งขนั

ด้านราคา ระหวา่งตวัแทนขายได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

 - บริษัทได้รับแตง่ตัง้ให้เป็นผู้จดัจําหน่ายอปุกรณ์เสริมแท้ ย่ีห้อ Nokia เพียง

รายเดียวในประเทศไทย 

ปี 2555 - ลงทนุเพ่ิมในบริษัท พอร์ทลัเน็ท จํากดั จํานวน 32.7 ล้านหุ้น โดยมีทนุจด

ทะเบียน และทนุชําระแล้ว 3,370.00 ล้านบาท เม่ือวนัท่ี 22 มิถนุายน 2555 



บริษัท เอ็ม ลิง้ค์ เอเชีย คอร์ปอเรชัน่ จํากดั (มหาชน) 

 

สว่นท่ี 1 - 2 

 

- บริษัทได้โอนหุ้นสามญัทัง้จํานวน 33,699,940 หุ้น ของบริษัท พอร์ทลัเน็ท 

จํากดั  เม่ือวนัท่ี 24 สิงหาคม 2555 ตามสญัญาซือ้ขายกิจการ  

ลงวนัท่ี 15 พฤษภาคม 2555 มลูคา่ 1,552.00 ล้านบาท 

 ปี 2556 - บริษัทได้ลงทนุดําเนิ นการประกอบธุรกิจรูปแบบ Nokia Shop จํานวน 11 

สาขา เพ่ือเป็นการเพ่ิมช่องทางการจําหน่ายด้านร้านค้าปลีก 

 

1.2 โครงสร้างการถือหุ้นของกลุ่มบริษัท 

 

 
 

บริษัทย่อยท่ีบริษัทถือหุ้น ตัง้แตร้่อยละ 10 ขึน้ไป  ประกอบด้วย 

ช่ือบริษัท ประเภทธุรกจิ สัดส่วนการถือหุ้น 

% 

1.บจก. เทเลแมก็ซ์ เอเชีย คอร์ปอเรชัน่   ตวัแทนจําหน่ายอปุกรณ์สื่อสาร

และโทรศพัท์เคลื่อนท่ี 

99.99 

2.บจก.เอม็ ช็อป โมบาย ตวัแทนจําหน่ายอปุกรณ์สื่อสาร

และโทรศพัท์เคลื่อนท่ี 

95.00 

3.บจก.เอม็ โซลชูัน่ ผู้จดัจําหน่ายวิทยสุื่อสาร   99.99 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2. ลักษณะการประกอบธุรกจิ 

 

บมจ. เอ็มลิง้ค์ เอเชีย คอร์ปอเรชัน่ 

บจก. เทเลแม็กซ์ เอเชียคอร์ปอเรชัน่ 

99.99% 

บจก. เอ็ม ช็อป โมบาย 

95.00% 

บจก. เอ็มโซลชูัน่ 

99.99% 
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บริษัท เอม็ ลิง้ค์ เอเชีย คอร์ปอเรชัน่ จํากดั (มหาชน) ได้แบ่งหน่วยธุรกิจหลกัออกเป็น  2 หน่วย ได้แก่ 

1)  ธุรกจิโทรศัพท์เคล่ือนที่ 

  ธุรกิจหลกัของบริษัท  คือผู้จดัจําหน่ายอปุกรณ์สื่อสารและโทรศพัท์เคลื่อนท่ี โดยบริษัททําหน้าท่ี

เป็นผู้จดัจําหน่ าย (Distributor) อย่างเป็นทางการของโทรศพัท์เคลื่อนท่ี Nokia แบ่งลกัษณะการ ขาย

ออกเป็น 2 ลกัษณะคือ 

-   ลกัษณะการขายสง่ (Wholesale) โดยทําการจําหน่ายโทรศพัท์เคลื่อนท่ีและอปุกรณ์เสริมให้กบั

ตวัแทนจําหน่ายภมิูภาค (Micro Distributor) จํานวน 14 ราย (สาขาของบริษัทท่ีจั งหวดันครปฐม ,จนัทบรีุ ,

ตราด รับผิดชอบเป็น 1 ในตวัแทนจําหน่ายภมิูภาคด้วย) ในพืน้ท่ีท่ีบริษัทดแูลรับผิดชอบ  และให้กบับริษัทค้า

ปลีกขนาดใหญ่ท่ีมีสาขาทัว่ประเทศ (National Retail Chain) จํานวน 2 ราย 

-  ลกัษณะการขายปลีก (Retail) โดยทําการจําหน่ายโทรศพัท์เคลื่อนท่ีและอุปกรณ์เสริม โดยบริษัท 

ดําเนินงานในรูปแบบ Nokia Shop  จํานวน 11 สาขา และยงัดําเนินการผ่านบริษัท ในเครือคือ บริษัท เทเล

แมก็ซ์ เอเชีย คอร์ปอเรชัน่ จํากดั  ซึง่บริษัทถือหุ้นจํานวนร้อยละ 99.99 มีจํานวนสาขาทัง้สิน้ 9 สาขา รวมทัง้

ได้รับสิทธ์ิในลกัษณะ Franchise จากบริษัท แอดวานซ์ อินโฟร์ เซอร์วิส จํากดั (มหาชน) ให้ดําเนินงาน

ภายในนามของ Telewiz เพ่ือทําหน้าท่ีให้บริการรับชําระคา่บริการโทรศพัท์เคลื่อนท่ีในระบบ Digital GSM 

Advance และ Digital GSM 1800 โดยบริษัทจะได้รับสว่นแบ่งคา่ธรรมเนียมในการรับชําระคา่บริการจากผู้

ให้บริการโทรศพั ท์เคลื่อนท่ี  และบริการด้านอ่ืนๆ เช่น งานบริการจดทะเบียนเลขหมายใหม ่ บริการตอ่

สญัญาณ  เป็นต้น  และในสว่นของบริษัทเองยงัมีการดําเนินกิจการขายปลีกในลกัษณะขายฝาก 

(Consignment) ผ่านช่องทางค้าปลีกเคร่ืองใช้และอปุกรณ์ไฟฟ้าขนาดใหญ่ โดยมีทัง้หมด 87 จดุจําหน่าย 

หน่วย : แห่ง 

 

บริษัท 

จําแนกตาม 

ช่องทางการจําหนา่ย 

สาขา จดุจําหนา่ย 

 1.บมจ. เอ็มลิง้ค์ เอเชีย คอร์ปอเรชัน่ 11 87 

 2.บจ. เทเลแม็กซ์ เอเชีย คอร์ปอเรชัน่ 9 - 

รวม 20 87 

 

สําหรับนโยบายการบริหารงานของบริษัท  อยู่ ในรูปแบบของ ผู้จดัจําหน่าย (Distributor)  

ซึง่การ ขายสินค้า จะเป็นลกัษณะของการขายสง่ (Wholesale) ผ่านตวัแทนจําหน่ายตา่งๆ ส่ วนการ

ดําเนินงานของบริษัทย่อย จะเป็นการดําเนินงานในลกัษณะขายปลีก (Retail) ให้กบัลกูค้าทัว่ไป  

จากลกัษณะการดําเนินธุรกิจท่ีแตกตา่งกนัดงักลา่วข้างต้น ทําให้นโยบายการบริหารงานมีการแบ่งแยกดงันี ้

 

 

-   การบริหารการขาย  
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เน่ืองจากลกัษณะของกลุม่ลกูค้าท่ีแตกตา่งกนัของบริษัท ทําให้การวางแผนการ จําหน่ายต้องใช้

กลยทุธ์ท่ีแตกตา่งกนั ซึง่กลุม่ลกูค้าของบริษัทสามารถแบ่งออกได้  2 กลุม่คือ กลุม่ลกูค้า  Micro Distributor 

และ National Retail Chain ซึง่มียอดการสัง่ซือ้ในปริมาณมาก จะมีฝ่ายขายของบริษัทเป็นผู้ ทําการจําหน่าย 

และกลุม่ของลกูค้าท่ีเป็นผู้ ใช้บริการโดยตรงซึง่เป็นลกัษณะการจําหน่ายปลีก จะใช้เป็นลกัษณะจ้างพนกังาน

ขายหน้าร้านให้เป็นผู้ ทําการจําหน่าย 

-   บคุลากร 

ในสว่นของพนกังานทัว่ไปจะมีการแบ่งแยกกนัอย่างชดัเจน ยกเว้นแตใ่นสว่นของผู้ บริหาร  

ท่ีจะทําหน้าท่ีในการกําหนดนโยบายและการบริหารงานโดยกลุม่เดียวกนั 
 

2) ธุรกจิวิทยุส่ือสาร 

 นอกจากธุรกิจจําหน่ายเคร่ืองและอปุกรณ์เสริมของโทรศพัท์เคลื่อนท่ีแล้ว ได้ดําเนิ นธุรกิจใหมใ่น

ระบบวิทยสุื่อสาร “Trunked Radio” ซึง่เป็นระบบวิทยสุื่อสารคมนาคมเฉพาะกิจท่ีให้บริการเพ่ือการสื่อสารท่ี

ใช้เฉพาะกลุม่ เพ่ือให้สามารถติดตอ่กนัได้ในกลุม่คลื่ นความถ่ีเดียวกนั วิทยสุื่อสาร  Trunked Radio แบ่ง

ออกเป็นระบบ Digital และ Analog โดยบริษัทได้มุง่เน้นการพฒันาวิทยสุื่อสารในระบบ Digital เป็นหลกั ซึง่

เป็นทัง้ผู้ ติดตัง้ระบบ  และจําหน่ายเคร่ืองลกูข่ายให้กบัหน่วยงานราชการ และกลุม่ธุรกิจเอกชนทัว่ประเทศ 

และได้เลือกใช้เทคโนโลยีของ Motorola ซึง่ถือเป็นผู้ นําตลาดระดบัโลกท่ีมีสว่นแบ่งการตลาดรวมทัว่โลกกวา่ 

95% จงึสามารถสร้างความเช่ือมัน่ตอ่ผู้ ใช้บริการได้เป็นอย่างดี ทัง้นีบ้ริษัทได้รับการแตง่ตั ้ งเป็นตวัแทน

จําหน่ายและศนูย์บริการจาก Motorola Inc. โดยมีการลงนามเซน็สญัญาร่วมกนั เม่ือวนัท่ี 2 ธนัวาคม 2546  

 

การประกอบธุรกจิของแต่ละสายผลิตภัณฑ์ 

 1  กลุ่มธุรกจิโทรศัพท์เคล่ือนที่ 

กลุม่ธุรกิจโทรศพัท์เคลื่อนท่ีของบริษัทจําแนกตามประเภทได้ดงันี ้

บริษัท ลักษณะการประกอบธุรกจิ 

บมจ. เอม็ ลิง้ค์ เอเชีย คอร์ปอเรชัน่  ค้าสง่โทรศพัท์เคลื่อนท่ี 

บจ. เทเลแมก็ซ์ เอเชีย คอร์ปอเรชัน่ ค้าปลีกโทรศพัท์เคลื่อนท่ีดําเนินการโดยบริษัทเอง 

บจ. เอม็ ช็อป โมบาย ค้าปลีกโทรศพัท์เคลื่อนท่ี 

 

1.1 ลักษณะผลิตภัณฑ์และบริการ 

ผลิตภณัฑ์หลกัของกลุม่ธุรกิจโทรศพัท์เคลื่อนท่ีสามารถแบ่งได้ดงันี ้

(1) เคร่ืองโทรศพัท์เคลื่อนท่ี (Handset) ปัจจบุนับริษัท เอม็ ลิง้ค์ เอเชีย คอร์ปอเรชัน่ 

จํากดั (มหาชน) ได้รับแตง่ตัง้ให้เป็นผู้จดัจําหน่ายโทรศพัท์เคลื่อนท่ี Nokia 1 ใน 3 รายของประเทศไทย 

โดยผู้ผลิตจะมีการวิจยัและพฒัน า เพ่ือผลิตสินค้าให้หลากหลายตรงตามความต้องการของผู้บริโภค 

สําหรับรายละเอียดเก่ียวกบัรุ่นของโทรศพัท์เคลื่อนท่ีท่ีบริษัทนําเข้า ได้แก่ 
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ผู้ผลิต รุ่น 

Nokia 100, 101, 105, 107, 108, 109, 110, 112, 200, 202, 205, 206, 210, 300, 301, 

302,  305, 306, 308, 309, 310, 311, 500, 501, 503, 515, 1280, C2-01, C2-03, 

C5-00, C5-03, X1-01, X2-00, X2-02, Lumia 520, Lumia 620, Lumia 625, 

Lumia 720, Lumia 820, Lumia 920, Lumia 925, Lumia 1020, Lumia 1520  

 
สําหรับ บริษัท เทเลแมก็ซ์ เอเชีย คอร์ปอเรชัน่ จํากดั ซึง่เป็นร้ านจําหน่ายปลี ก

โทรศพัท์เคลื่อนท่ีทกุรุ่น  โดยจะสัง่ซือ้สินค้าในทกุ รุ่นท่ีบริษัทเป็นผู้จดัจําหน่ายก่อน  สําหรับสินค้าอ่ืนท่ี

บริษัทไมไ่ด้เป็นผู้จดัจําหน่ายจะจดัซือ้จากผู้ผลิตรายอ่ืนโดยตรง 

(2) ชดุ SIM Card (Subscriber Identification Module) ซึง่เป็นสว่นประกอบสําคญัท่ี

ต้องใช้ควบคูก่ั บโทรศพัท์เคลื่อนท่ี โดย SIM card จะทําหน้าท่ีในการเก็บรวบรวมข้อมลูเก่ียวกบัเลข

หมายและรายละเอียดข้อมลูอ่ืนๆ ของผู้ ใช้โทรศพัท์เคลื่อนท่ี โดยมีรหสั สว่นบคุคลสําหรับ ป้องกนัการ

ลกัลอบใช้โทรศพัท์โดยผู้ อ่ืน  

(3) อปุกรณ์เสริม (Accessory) คือ อปุกรณ์ท่ีใช้เพ่ิมความสะดวกสบ ายในการ  

ใช้โทรศพัท์เคลื่อนท่ีหรือใช้ทดแทนอปุกรณ์เดิมท่ีชํารุดอนัได้แก่ แบตเตอร่ี เคร่ืองชาร์จไฟ (Charger)  

หฟัูง (Headset) Bluetooth เป็นต้น โดยบริษัทได้รับการแตง่ตัง้ให้เป็นตวัแทนจําหน่ายอปุกรณ์เสริมจาก 

Nokia โดยทําการจดัจําหน่ายผ่านทกุช่องทางของบริษัท ทัง้ค้ าสง่ผ่านตวัแทนจําหน่ายและ  

ค้าปลีกผ่านช่องทางบริษัทย่อย 
 

1.2 การตลาด และภาวะการแข่งขัน 

1) การตลาด 

(ก)  ลกัษณะลกูค้าและกลุม่ลกูค้าเป้าหมาย 

ปัจจบุนักลุม่ลกูค้าท่ีใช้โทรศพัท์เคลื่อนท่ีมีการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม  โดยเลือก  

ท่ีจะใช้งานโทรศพัท์เคลื่อนท่ี ตามไลฟ์สไตล์ (Lifestyle) ตามความต้องการการใช้งานของแตล่ะบคุคล  

บริษัทได้คํานงึถงึความต้องการของผู้บริโภคท่ีปรับเปลี่ยนตามความจําเป็นในการใช้งาน จงึได้แบ่งกลุม่

ลกูค้าออกตามไลฟ์สไตล์ (Lifestyle) ของแตล่ะบคุคล ดงันี ้

1) กลุม่สมาร์ทโฟน (Smart Phone) แตเ่ดิม กลุม่นีผู้้ ใช้งานสว่นใหญ่จะเป็นกลุม่นกั

ธุรกิจ พนกังานบริษัท เน้นการใช้งานโทรศพัท์เคลื่อนท่ีท่ีมีระบบปฏิบติัการท่ีสามารถทํางานได้แม้กระทัง่อยู่

นอกสถานท่ีทํางาน เก็บรายละเอียดของงาน และสามารถค้นหาข้อมลูได้อย่างรวดเร็วฉบัไว เพ่ือไมใ่ห้พ ลาด

การติดตอ่งานท่ีสําคญั กลุม่นีมี้แนวโน้มใน การเปลี่ยนโทรศพัท์เคลื่อนท่ีในระยะ ปานกลาง โดยให้เหมาะกบั

ความต้องการ ของการใช้งานให้มีประโยชน์ตอ่อาชีพ หรือธุรกิจของตนมากท่ีสดุ  อย่างไรก็ดี กระแสความ

นิยมในการใช้โทรศพัท์เคลื่อนท่ีในกลุม่นีไ้ด้กลายเป็นแฟชัน่ในกลุม่วยัรุ่นเป็นอย่างมาก ทัง้นีเ้น่ืองจาก

สามารถตอบสนองความต้องการได้ทกุรูปแบบโดยเฉพาะความต้องการสื่อสารแบบ social network ท่ีเป็นท่ี
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นิยมในกลุม่วยัรุ่น ผ่านการใช้ application ยอดนิยมตา่งๆ ไมว่า่จะเป็น Facebook, Instagram, Line, เป็น

ต้น อีกทัง้ยงัสามารถตอบสนองการใช้งาน มลัติมีเดีย (Multimedia) เพ่ือความบนัเทิ งสว่นตวัไมว่า่จะเป็น

ความต้องการดหูนงั ฟังเพลง, ถ่ายรูป, เลน่เกมส์, ดาวน์โหลด Content, การรับสง่ MMS, การรับสง่ข้อความ

สัน้ (SMS) มีกล้องท่ีมีความละเอียดให้เลือกตัง้แตร่ะดบั 1M พิกเซลไปจนถงึ 20M พิกเซล เพ่ือให้ได้ภาพท่ี

สวยงาม โดยการใช้งานตา่งๆจะทําได้โดยการด าวน์โหลด application ตา่งๆ ซึง่มีอยู่อย่างหลากหลายและ

มากมาย ถงึแม้เคร่ืองในกลุม่สมาร์ทโฟนจะมีสว่นแบ่งการตลาดไมเ่กินร้อยละ 30 ของตลาดรวมแตมี่

แนวโน้มอตัราการเติบโตสงูท่ีสดุ โดยคาดวา่จะมีสว่นแบ่ง การตลาดไมน้่อยกวา่ร้อยละ 40 ในปี 2556 สินค้า

กลุม่นีมี้ระดบัราคาตัง้แต ่6,000 บาทขึน้ไป 

2) กลุม่สมาร์ทฟีเจอร์โฟน (Smart Feature Phone) ผู้บริโภคในกลุม่นีย้งัมีความ

ต้องการการติดตอ่สื่อสารแบบ social network เช่นเดียวกบัผู้ ใช้ในกลุม่สมาร์ทโฟน แตมี่ความต้องการใช้ท่ี

เฉพาะเจาะจงกวา่ เช่น ใช้เพียง Facebook, Line หรือ What’s App เท่านัน้ ซึง่ลกูค้ากลุม่นีจ้ะคํานงึถงึความ

คุ้มคา่ของการใช้งานมากกวา่ ทําให้ผู้ผลิตสามารถลดคณุสมบติัอ่ืนๆ ท่ีเกินความต้องการออกไปทําให้ราคา

สินค้าถกูลงมากจนเป็นท่ีพอใจของลกูค้ากลุม่นี ้โดยทัว่ไปแล้วระดบัราคาของสินค้าในกลุม่นีอ้ยู่ระหวา่ง 

2,500 – 6,000 บาท  

3) กลุม่ความต้องการใช้งานพืน้ฐาน (Feature Phone) กลุม่นีจ้ะเป็นกลุม่เดก็

นกัเรียน กลุม่ผู้สงูอาย ุและกลุม่คนท่ีมีเงินเดือนในระดบั ไมส่งู  โดยเน้นการใช้งานโทรศพัท์เคลื่อนท่ีเพ่ือ

รองรับการใช้งานพืน้ฐาน คือรับสายเข้าและโทรออก ใช้งานได้ทัง้จอสีและจอขาวดํา เน้นโทรศพั ท์เคลื่อนท่ีท่ี

มีระดบัราคาไมส่งูนกั ซึง่กลุม่นีมี้แนวโน้มในการเปลี่ยนโทรศพัท์เคลื่อนท่ีคอ่นข้างช้า สว่นใหญ่จะรอจน

โทรศพัท์เคลื่อนท่ีจะมีปัญหาใช้งานไมไ่ด้จงึเปลี่ยนใหม ่สินค้าในกลุม่นีอ้ยู่ในระดบัราคาต่ํากวา่ 2,500 บาท 

ธุรกิจค้าสง่ ในปี 2556 บริษัทซึง่เป็นหนึง่ในสามผู้จดัจําหน่ายผลิตภณัฑ์โนเกียอย่าง

เป็นทางการในประเทศไทยได้ตดัสินใจเลือกท่ีจะทําธุรกิจค้าสง่โทรศพัท์เคลื่อนท่ีและอปุกรณ์เสริม  

โนเกียแตเ่พียงย่ีห้อเดียว โดยบริษัทได้ทําการค้าสง่ผ่านช่องทางการจําหน่ายใหม่   ดงัรายละเอียดในหวัข้อ

ช่องทางการจดัจําหน่าย โดยบริษัทได้ดําเนินการขายเองท่ีจงัหวดันครปฐม  จนัทบรีุ ตราด รับหน้าท่ีทําธุรกิจ

ค้าสง่ให้แก่ผู้ประกอบการรายย่อยในจงัหวดัท่ีรับผิดชอบในฐานะตวัแทนจําหน่ายภมิูภาค (Micro Distributor) 

ด้วยอีกระดบัหนึง่ 

ธุรกิจค้าปลีก  ในสว่นของกลุม่ลกูค้าเป้าหมายในการค้าปลีกของบริษัทย่อย  

(เทเลแมก็ซ์) ได้แก่ลกูค้าทัว่ไปตามห้างสรรพสินค้า และบริเวณท่ีอยู่ในทําเลท่ีตัง้ของสาขาหรือจดุจําหน่ายของ

บริษัทย่อย   ในกรุงเทพ มหานคร และปริมณฑล  โดยสดัสว่นมลูคา่ค้าปลีกของบริษัทย่อย คิดเป็น  

ร้อยละ 11.89 ของมลูคา่ยอดขายรวมของบริษัท 

 

(ข)  กลยทุธ์ทางการตลาด 

บริษัทได้กําหนดกลยทุธ์ทางการตลาดไว้ดงันี ้

(1) การคดัเลือกผลิตภณัฑ์  บริษัทจะวางแผนการตลาดร่วมกบัผู้ผลิต (Brand 

Supplier) เพ่ือกําหนด ปริมาณสินค้าแตล่ะ รุ่นท่ีจะ นํามาจําหน่าย หลกัเกณฑ์
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และเง่ือนผลประโยชน์ของตวัแทนจําหน่าย ทัง้ Micro Distributor (MD) และ 

National Retail Chain Margin (NRC) โดยบริษัทได้แบ่งกลุม่ระดบัราคาท่ีจะ

วางจําหน่าย (End User Price) ออกเป็น 3 ระดบัเพ่ือให้สะท้อนถงึพฤติกรรม

การใช้จ่ายของผู้บริโภค ในแตล่ะช่วงสถานการณ์และเวลาท่ีแตกตา่งกนั โดยมี

รายละเอียดการแบ่งกลุม่ดงันี ้ 

 

ลักษณะของกลุ่มลูกค้า ช่วงราคา (บาท) 

Smart Phone 6,000 บาท  ขึน้ไป 

Smart Feature Phone 2,500 – 6,000 บาท 

Feature Phone ต่ํากวา่ 2,500 บาท 

บริษัทยงัคงมีนโยบายทางการตลาด ท่ีเน้นการเป็นผู้ นําด้านเทคโนโลยี โทรศพัท์เคลื่อนท่ี

รุ่นใหม่ๆ  เน้นกลุม่ลกูค้าท่ีซือ้เคร่ืองโทรศพัท์เคลื่อนท่ีเคร่ืองใหมแ่ตเ่บอร์เดิ มและเน้นกลุม่

ท่ีมีการเปลี่ยนโทรศพัท์เคลื่อนท่ีบ่อย ต้องการคณุสมบติัใหม่ๆ ท่ีสามารถตอบสนอง

รูปแบบ Life Style คนยคุใหมซ่ึง่มีอยู่ใน สินค้าระดบัราคา Smart Phone  

 

ในกลุม่ Smart Phone หลงัจากผู้ผลิตได้ปรับนโยบายสําหรับเคร่ืองสมาร์ทโฟนด้วยการ

ประกาศความร่วมมือกบั Microsoft ในการพฒันา Windows Phone เพ่ือเพ่ิมศกัยภาพ

ในการแข่งขนัในมมุของระบบปฏิบติัการท่ีตอบสนองความต้องการและเป็นท่ียอมรับใน

กลุม่ผู้บริโภค ทัง้นีห้ลงัจากการวางตลาดสินค้า Windows Phone 8 ในตา่งประเทศแล้ว 

ประสบความสําเร็จอย่างสงู ทําให้แนวโน้มการจําหน่ายเคร่ือง ในระดบัราคานีมี้มากขึน้  

 

ในกลุม่ Smart Feature Phone เป็นกลุม่สินค้าท่ีผู้ผลิตสร้างขึน้ในเชิงกลยทุธ์เพ่ือ

ตอบสนองความต้องการใช้ Smart Phone ในราคาย่อมเยา โดยการตดัคณุสมบติัท่ีเกิน

ความจําเป็นออก ซึง่ได้รับการตอบรับจากผู้บริโภคเป็นอย่างดี  

 

ในกลุม่ Feature Phone สินค้าท่ีบริษัทจดัจําหน่ายอยู่ถือวา่เป็นผู้ นําตลาดเน่ืองจาก

ผู้บริโภคมีความเช่ือมัน่ในคณุภาพ สญัญาณท่ีชดัเจน รวมถงึความทนทานของ

ผลิตภณัฑ์ โดยผู้ผลิตได้นําเสนอสินค้าหลากหลายรุ่นหลายรูปแบบเพ่ือครองสว่นแบ่ง

การตลาดในกลุม่นี  ้

 

 

 

กราฟแสดงสัดส่วนยอดจาํหน่ายตามกลุ่มสนิค้าของบริษัทในปี 2556  
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จากกราฟแสดงให้เหน็ว่าสัดส่วนยอด จาํหน่ายตามจาํนวนเคร่ือง ของบริษัทเป็นกลุ่ม Smart Phone  

และ Smart Feature Phone เป็นเพียง ร้อยละ 27 ของยอดเคร่ืองทีจ่าํหน่าย ท้ังหมด แต่คดิเป็น

สัดส่วน ตามมูลค่าทีร้่อยละ 58  ในทางกลับกัน สินค้าในกลุ่ ม Feature Phone จะมีส่วนแบ่ง

การตลาดถงึร้อยละ 73 ของยอดเคร่ืองทีจ่าํหน่ายท้ังหมด แต่ คดิเป็นสัดส่วนเพียงร้อยละ 42 ของ

มูลค่ายอดจาํหน่ายท้ังหมด  

 

(2) การจดัการสง่เสริมการขาย (Promotion) โดยแบ่งเป็น 

ก) PUSH STRATEGY ประกอบด้วย 

- Rebate เป็นการกําหนดเป้าและเง่ือนไขในการได้รับผลตอบแทนสําหรับ

ตวัแทนจําหน่ายทัง้ 2 ช่องทาง ทัง้นีส้ามารถกําหนดเป็นเง่ือนไขในหลาย

รูปแบบ เช่น การตัง้เป้าซือ้ เป้าขาย ซึง่สามารถวดัได้ทัง้ในแง่ปริมาณ

และมลูคา่  การตัง้เป้าสว่นแบ่งการตลาดในแตล่ะพืน้ท่ี การกําหนด

จํานวนเฉพาะรุ่นท่ีต้องการยอดขาย เป็นต้น ทัง้นีย้งัสามารถกําหนดรอบ

การให้ผลตอบแทนเป็น รายเดือน รายไตรมาส ได้อีกด้วย 

- Trade Promotion เป็นการซือ้เป็นชดุ Package จะได้รับสว่นลดด้วย

การแถมในรูปสินค้า เช่น ซือ้  Nokia XXXX จํานวน 100 เคร่ือง  

แถม Nokia XXXX จํานวน 22 เคร่ืองและ Nokia XXXX จํานวน  

1 เคร่ือง เป็นต้น 

- Local Marketing เป็นการจดัสรรงบสง่เสริมการตลาดให้แก่ Micro 

Distributor แตล่ะรายเพ่ือนําไปทําการโฆษณาประชาสมัพนัธ์  

จดักิจกรรมตา่งๆ เพ่ือสง่เสริมการขายให้สอดคล้องตามความเหมาะสม

ในแตล่ะพืน้ท่ี 

- Retailer Sale Incentive เป็นการงบประมาณให้แก่ Micro Distributor 

เพ่ือนําไป มอบเป็นผลตอบแทนให้แก่ผู้ จําหน่ายรายย่อยในพืน้ท่ีท่ี

รับผิดชอบเพ่ือช่วยเพ่ิมยอดการจําหน่าย ผลตอบแทนนีส้ามารถเสนอให้

ได้ในหลายรูปแบบ เช่น เม่ือทํายอดสัง่ซือ้ได้ตามท่ีกําหนดจะได้รับ
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รางวลัตอบแทนซึง่เป็นได้ทัง้ในรูปของเงินรางวลั ของรางวลั สินค้า แพก

เก็จท่องเท่ียว  ทอง เป็นต้น นอกจากนัน้แล้วยงัสามารถใช้ในการจบั

ฉลากลุ้นชิงโชคจากใบรับประกนัสินค้าได้ด้วยเช่นกนั 

ข) PULL STRATEGY (เป็นการร่วมมือกนัระหวา่งบริษัทผู้ผลิตกบับริษัท ฯ 

เพ่ือช่วยสนบัสนนุและสง่เสริมการซือ้โทรศพัท์ของผู้บริโภค)  

- Advertise support จะเป็นสื่อโฆษณาโทรศพัท์เค ลื่อนท่ีย่ีห้อตา่งๆ โดย

ผ่านทางโทรทศัน์ หนงัสือพิมพ์ และ แมก็กาซีนโทรศพัท์เคลื่อนท่ีชัน้นํา 

- Free gift เป็นลกัษณะ ของแถมท่ีแจกไปกบัสินค้า  เช่น หน้ากาก

โทรศพัท์เคลื่อนท่ี  สร้อยคล้องคอ และชดุหฟัูง Small talk ซองหนงั และ 

ของกํานลั premium ตา่งๆ 

- Price discount สว่นลดพิเศษให้กบัลกูค้าในวาระพิเศษ 

- Road show เป็นการออกบธูเพ่ือประชาสมัพนัธ์สินค้า พร้อมทัง้มี

กิจกรรมและแคมเปญพิเศษตา่ง ๆ ภายในงาน 

- POP/POS เป็นโปสเตอร์ แผ่นพบั ธงราว เพ่ือให้ความรู้ด้านผลิตภณัฑ์

แก่ผู้บริโภค 

ค) นโยบายราคา 

เน่ืองจากวตัถปุระสงค์ของการปรับโครงสร้างช่ องทางการจําหน่ายสินค้า

ใหมคื่อเพ่ือรักษาระดบัราคาสินค้าและผลตอบแทนให้มีเสถียรภาพ ดงันัน้

จงึได้มีการกําหนดราคาค้าสง่ท่ีแน่นอนเหมือนกนัทัว่ประเทศสําหรับ 

Micro Distributor ในการจําหน่ายสินค้าให้กบัผู้ จําหน่ายรายย่อยในพืน้ท่ี 

สว่นระดบัราคาค้าปลีกให้เป็นไปตามภาวการณ์แข่งขนัทางการตลาด 

ในกรณีท่ีมีการประกาศปรับลดราคาโดยผู้ผลิต  บริษัทมีข้อตกลงเก่ียวกบัการ

ชดเชยการปรับราคาภายใต้เง่ือนไขท่ีกําหนดไว้ลว่งหน้า เช่น สินค้า  

ท่ีบริษัทสัง่ซือ้ภายในระยะเวลา 30 วนัก่อนการประกาศปรับราคาโดยผู้ผลิต

จะได้รับรายได้การสนบัสนนุการขายจากผู้ผลิ ตใน รูปแบบของการชดเชย

ราคาในสว่นของสินค้าคงเหลือในคลงั ซึง่รายได้คา่ชดเชยดงักลา่วบริษัทจะ

นําไปใช้ในการชดเชยการปรับราคาให้กบัลกูค้าของบริษัทอีกตอ่หนึง่ใน

เง่ือนไขระยะเวลาท่ีสัน้กวา่ ทัง้นีเ้พ่ือเป็นการดแูลให้ลกูค้าของบริษัทได้รับ

ผลกระทบจากการปรับราคาน้อยท่ีสดุ 

ง) ช่องทางการจดัจําหน่าย 

นบัตัง้แตเ่ดือนกมุภาพนัธ์ 2552 เป็นต้นมา บริษัท โนเกีย (ประเทศไทย ) 

จํากดั ได้มีการปรับโครงสร้างช่องทางการจําหน่ายของประเทศไทยใหม ่

โดยมีวตัถปุระสงค์เพ่ือลดการแข่งขนัด้านราคาและเพ่ือให้มีเสถียรภาพ

มากขึน้ซึง่จะสะท้อนถงึผลกําไรท่ีแน่นอนสําหรั บผู้ จําหน่ายสินค้าโทรศพัท์
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เคลื่อนโนเกียทกุราย โดยมีการแบ่งโครงสร้างท่ีชดัเจนและไมท่บัซ้อนกนั 

ผลจากการแบ่งช่องทางการจําหน่ายใหม ่2 ช่องทางมีรายละเอียดดงันี ้

1. การแบ่งพืน้ท่ีตามหลกัภมิูศาสตร์ บริษัทได้รับมอบหมายให้ดแูล

รับผิดชอบการกระจายสินค้าโทรศพัท์เคลื่อนท่ีโนเกียในพืน้ท่ี 

1.1 ภาคตะวนัออก ประกอบด้วย จงัหวดั ตราด จนัทบรีุ ระยอง 

ชลบรีุ 

1.2 ภาคกลางตะวนัออก ประกอบด้วย จงัหวดั ฉะเชิงเทรา 

นครนายก สระแก้ว ปราจีนบรีุ 

1.3 ภาคกลาง ประกอบด้วย จงัหวดั สระบรีุ ลพบรีุ อยธุยา 

อา่งทอง สิงห์บรีุ สพุรรณบรีุ 

1.4 ภาคกลางตะวนัตก ประกอบด้วย จงัหวดั กาญจนบรีุ นครปฐม 

ราชบรีุ สมทุรสงคราม สมทุรสาคร เพชรบรีุ ประจวบคีรีขนัธ์ 

1.5 ภาคใต้ตอนบน ประกอบด้วย จงัหวดั ชมุพร ระนอง กระบ่ี 

ภเูก็ต สรุาษฎร์ธานี นครศรีธรรมราช 

1.6 ภาคใต้ตอนลา่ง ประกอบด้วย จงัหวดั พทัลงุ ตรัง สตลู สงขลา 

ยะลา ปัตตานี นราธิวาส 

โดยได้มีการแตง่ตัง้ตัวแทนจําหน่ายระดบัท้องถ่ิน (Micro Distributor 

หรือ MD) ซึง่ในปัจจบุนัมีทัง้สิน้จํานวน 14 ราย (ไมน่บัรวมสาขาของ

บริษัทท่ีทําหน้าท่ี MD ดแูลพืน้ท่ี จงัหวดันครปฐม ร าชบรีุ กาญจนบรีุ 

สมทุรสงคราม สมทุรสาคร  จนัทบรีุ และตราด ) เพ่ือดแูลการกระจาย

สินค้าสูผู่้ จําหน่ายรายย่ อยเฉพาะในจงัหวดัท่ีได้รับมอบหมายให้

รับผิดชอบ 

2.  กลุม่ค้าปลีกท่ีมีสาขาทัว่ประเทศ (National Retail Chain หรือ NRC) 

บริษัทได้รับมอบหมายให้เป็นผู้จดัจําหน่ายสินค้าโนเกียให้ลกูค้าใน

กลุม่นีอ้นัประกอบด้วย Computer System Connection 

International (CSCI), Bangkok Telecom และบริษัทย่อย (เทเล

แม๊กซ์)  โดยลกูค้ากลุม่นีจ้ะทําหน้าท่ีในการจําหน่ายปลีกสินค้าโนเกีย

ตรงถงึผู้บริโภคผ่านสาขาท่ีมีอยู่เท่านัน้ 

โดยบริษัทมีสดัสว่นปริมาณการจําหน่ายสินค้าแบบค้าสง่ให้แก่ลกูค้า MD และ NRC คิดเป็น 80:20 

ตามมลูคา่การจําหน่ายสินค้า 
 

 

ช่องทางค้าปลกี 
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เน่ืองจากลกัษณะการขายปลีกของบริษัทและบริษัทย่อยเป็นการขายตรงให้กบัลกูค้าทัว่ไป  ฉะนัน้

ทําเลท่ีตัง้จงึมีความสําคญั  โดยเฉพาะในแหลง่ชมุชนและห้างสรรพสินค้า  ปัจจบุนับริษัทย่อยเปิดดําเนินการ

จดุขายดงัรายละเอียดตอ่ไปนี ้ 

 

ประเภท บริษัทย่อย บริษัท 

Telemax Shop 2  

Nokia Shop  11 

Telewiz Shop 5  

Telewiz Express 1  

M Shop 1  

จดุจําหน่าย (ใน Power Buy, Power Mall,  

Home Pro) 

 87 

 

2) ภาวะการแข่งขัน 

การแข่งขนัของผู้ จําหน่ายโทรศพัท์เคลื่อนท่ี ปัจจบุนัโครงสร้างผู้ประกอบการใน  

การเป็นตวักลางการกระจายสินค้าสูผู่้บริโภคสามารถแบ่งออกเป็น 7 กลุม่ดงันีคื้อ 

1) ผู้จดัจําหน่ายและตวัแทนจําหน่ายขนาดใหญ่   ซึง่ได้รับการแตง่ตัง้จากผู้ผลิต

อย่างเป็นทางการดําเนินการในรูปแบบค้าสง่ ได้แก่ 

- บริษัท ไวร์เลส ดีไวซ์ ซพัพลาย จํากดั 

- บริษัท ยไูนเตด็ ดิสทริบิวชัน่ บิซซิเนส จํากดั 

-  บริษัท เอม็ ลิง้ค์ เอเชีย คอร์ปอเรชัน่ จํากดั (มหาชน) 

- บริษัท สามารถ ไอโมบาย จํากดั (มหาชน) 

- บริษัท ลอ็กซเลย์่ จํากดั (มหาชน) 

- บริษัท เจมาร์ท จํากดั (มหาชน) 

- บริษัท ทีดบับลิวแซด คอร์ปอเรชัน่ จํากดั (มหาชน) 

โดยผู้จดัจําหน่ายรายแรกจะเป็นบริษัทในเครือของผู้ ให้บริการคือ บริษัท  

แอดวานซ์ อินโฟร์ เซอร์วิส จํากดั (มหาชน) สว่นท่ีเหลือจะเป็นผู้จดัจําหน่ายอิสระ  โดยผู้ประกอบการในกลุม่

นีจ้ะมีบทบาทมากท่ีสดุในการกําหนดสินค้าท่ีจะมีจําหน่ายในประเทศทัง้ชนิดและการตัง้ราคา    ตลอดจน

การเลือกช่องทางในการกระจายสินค้า 

2) ผู้จดัจําหน่ายท่ีได้รับการแตง่ตัง้จากผู้ผลิตอย่างเป็น ทางการ  โดยดําเนินการใน

รูปแบบร้านค้าปลีกมีสาขา (Chain Store) ได้แก่ 

- บริษัท เจมาร์ท จํากดั (มหาชน) 

- บริษัท คอมพิวเตอร์ ซิสเท็ม คอนเน็คชัน่ อินเตอร์เนชัน่แนล จํากดั (มหาชน) 

- บริษัท สามารถ ไอโมบาย จํากดั (มหาชน)  
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- บริษัท ทีดบับลิวแซด คอร์ปอเรชัน่ จํากดั (มหาชน) 

ผู้ประกอบการในกลุม่นีจ้ะใกล้ชิดกบัทัง้ผู้ผลิตและผู้บริโภค ทําให้สามารถทราบ

ถงึภาวะตลาดรวมและแนวโน้มของผู้ผลิตวา่จะไปในทิศทางใด ทําให้สามารถปรับตวัได้อย่างรวดเร็ว 

นอกจากนีแ้ล้วยงัได้รับความเช่ือถือจากผู้บริโภคในระดบัท่ีดี 

3) ตวัแทนจําหน่ายในเครือของผู้ ให้บริการโทรศพัท์เคลื่อนท่ี ได้แก่ 

- Telewiz แตง่ตัง้โดย บริษัท แอดวานซ์ อินโฟร์ เซอร์วิส จํากดั (มหาชน) 

- DTAC Shop แตง่ตัง้โดย บริษัท โทเท่ิล แอค็เซส็ คอมมนิูเคชัน่ จํากดั(มหาชน) 

- TRUE Move Shop แตง่ตัง้โดย บริษัท ทรูมฟู จํากดั 

ผู้ประกอบการในกลุม่นีจ้ะมีความใกล้ชิดกบัผู้ ให้บริการ ทําให้ได้รับข้อมลูทิศทาง

ของผู้ ให้บริการและยงัได้รับการสนบัสนนุในด้านการตลาดจากผู้ให้บริการ  นอกจากนัน้แล้วยงัได้รับความ

เช่ือมัน่ท่ีสงูสดุจากผู้บริโภคเน่ืองจากภาพลกัษณ์ท่ีน่าเช่ือถือของผู้ ให้บริการแตล่ะราย  

4) ร้านค้าปลีกท่ีได้รับการแตง่ตัง้จากผู้ผลิต 

- Nokia Shop 

- Samsung Shop 

- iStudio 

ผู้ประกอบการในกลุม่นีจ้ะได้รับการสนบัสนนุจากผู้ผลิตในการตกแตง่ร้านค้า  

ท่ีมีเอกลกัษณ์ของตราสินค้าท่ีได้รับความน่าเช่ือถือจากผู้บริโภคสงู อีกทัง้ยงัได้รับการสนบัสนนุการสง่เสริม

การตลาดท่ีแตกตา่งจากร้านค้าทัว่ไป ทําให้สามารถขายสินค้าได้ตามราคามาตรฐานท่ีผู้ผลิตกําหนด 

5) กลุม่ผู้ประกอบการรายใหญ่ ทําการค้าครอบคลมุทัง้ค้าสง่ในทอดท่ีสอง  

อย่างเดียว จนถงึมีหน้าร้านจํานวนมากเป็นของตนเอง โดยกลุม่นีจ้ะมีวงเงินหมนุเวียนตอ่วนัคอ่นข้างสงู 

6) ร้านค้าผู้ประกอบการรายย่อย ซึง่ใช้เงินลงทนุน้อยและไมค่อ่ยมีรูปแบบ  

การจดัการ บริการหลงัการขาย จดุเดน่ของผู้ประกอบการในกลุม่นี ้   คือราคาถกู เน่ืองจากสว่นใหญ่เจ้าของ

กิจการจะเป็นผู้ ทําการขายหน้าร้านเองทําให้ลกูค้าสามารถทําการตอ่รองราคาได้ แตมี่ข้อเสียในด้านความ

น่าเช่ือถือจากผู้บริโภค 

7) กลุม่ผู้ นําเข้าสินค้า House Brand มาทําตลาดในประ เทศ ประกอบไปด้วย

ผู้ประกอบการในกลุม่ 1) ถงึ 6) ซึง่ปริมาณสินค้าท่ีนําเข้าขึน้อยู่กบัขนาดของผู้ประกอบการแตล่ะราย 

จากการท่ีมีผู้ เลน่ในทกุระดบัเพ่ิมขึน้มากทําให้การแข่งขนัทวีความรุนแรงขึน้  

ความสําเร็จของผู้ประกอบการจําหน่ายโทรศพัท์เคลื่อนท่ีจงึขึน้อยู่กบัปัจจยัตา่งๆ ดงันี ้

- ความสามารถในการจดัหาสินค้าท่ีโดดเดน่แตกตา่งจากคูแ่ข่งทัง้ในด้านคณุภาพ 

ท่ีเหนือกวา่หรือคณุภาพเดียวกนัในราคาท่ีต่ํากวา่มาตอบสนองตอ่ความต้องการ

ของผู้บริโภค 

- ความสมัพนัธ์อนัดีกบัตวัแทนจําหน่ายทัว่ประเทศ 



บริษัท เอ็ม ลิง้ค์ เอเชีย คอร์ปอเรชัน่ จํากดั (มหาชน) 

 

สว่นท่ี 1 - 13 

 

- ความสามารถในการมีช่องทางการจําหน่ายท่ีสามารถกระจาย สินค้าได้อย่างทัว่ถงึ

และรวดเร็ว  โดยเฉพาะการมีช่องทางการจําหน่ายท่ีมีความภกัดีสงู เช่น การมี 

chain store  

- ความสามารถในการสร้างความแตกตา่ง (Differentiate) ในสินค้าเดียวกบัคูแ่ข่ง

เพ่ือลดการแข่งขนัด้านราคาและเป็นการสร้างมลูคา่เพ่ิมให้สินค้า เช่น การเพ่ิม

บริการเสริม (value added service) ในสินค้า อาทิ contents และ application 

ตา่งๆ 

- ความสามารถในการควบคมุต้นทนุในการดําเนินการให้ต่ําแตมี่ประสิทธิภาพสงูสดุ 

- ความสมัพนัธ์อนัดีกบับริษัทผู้ผลิตโทรศพัท์เคลื่อนท่ีสง่ผลให้ 

1) ได้รับการสนบัสนนุในจํานวนสินค้า และเทคโนโลยีท่ีบริษัทต้องการ 

2) ได้รับการสนบัสนนุในทางการตลาด เช่น เงินสนบัสนนุในการทําโปรโมชัน่ การ

ทํา Incentive ฯลฯ 

- การบริหารสินค้าคงคลงัอย่างมีประสิทธิภาพ สง่ผลให้การหมนุเวียนสินค้าคงคลงั

เป็นไปอย่างรวดเร็ว เช่น การทยอยสัง่ซือ้สินค้าคราวละไมม่าก ทําให้ลดความเสี่ยง

ในการปรับราคาของผู้ผลิตและสินค้าตกรุ่น 

ทัง้นี ้บริษัทได้ดําเนินการปรับโครงสร้าง องค์กร เพ่ือเสริมสร้างความสามารถดงักลา่วข้างต้น   

ทําให้มีความสามารถในการแข่งขนัในตลาดในอนัดบัต้นๆ 

 

3)  แนวโน้มอุตสาหกรรม 

จากเศรษฐกิจของประเทศไทยท่ีมีความไมช่ดัเจนในด้านการเมือง สง่ผลเก่ียวกบั

การลงทนุของภาครัฐ และ การใช้จ่ายของภาคเอกชน ทําให้การฟืน้ตวัเป็นไปได้ช้า ตามรายงานของ

สภาพฒัน์ ได้ประมาณการขยายตวัของเศรษฐกิจไทยในปี 2557 ร้อยละ 3-4% ซึง่สอดคล้องกบัรายงานของ

ศนูย์วิจยักสิกรไทยจะคงกรอบตวัเลขคาดการณ์อตัราการขยายตวัของเศรษฐกิจไทยในช่วงประมาณร้อ ยละ 

2.2-3.7 โดยมีคา่กลางท่ีร้อยละ 3.0 ซึง่สอดคล้องไปในทิศทางเดียวกนั  แสดงให้เห็น ถงึภาวะเศรษฐกิจ

โดยรวมของประเทศท่ียงัคงขยายตวัอย่างตอ่เน่ือง   ประกอบกบัปี 2558 จะเปิดการค้าเสรีของประชาคม

เศรษฐกิจเอเชียน มีแนวโน้มการเจริญเติบโตทางด้านเทคโนโลยี สง่ผลให้การเติบโ ตของลกูค้าระดบักลางใน

การใช้โทรศพัท์โดยเฉลี่ยมีแนวโน้มอยู่ท่ี 2 เคร่ือง /คน  จงึ คาดการณ์ วา่แนวโน้มยอดจําหน่ายของ

โทรศพัท์เคลื่อนท่ีในปี 2557 น่าจะปรับตวัเพ่ิมขึน้ตามไปด้วย 

 

กลยทุธ์ของผู้ ให้บริการในปี 2557 จากการท่ีเปิดใช้บริการระบบ 3G  ทําให้เกิดการ

แข่งขนัของผู้ ให้บริการทัง้ 3 ราย โดยแข่งขนัเร่ืองของราคาและโปรโมชัน่แพ็กเกจการใช้งาน คณุภาพของการ

ให้บริการ  ผู้ ให้บริการจะเน้นให้ผู้บริโภคใช้งานระบบ 3G แบบเป็นแพ็กเกจ การใช้งานข้อมลูแบบไมจํ่ากดั

ปริมาณการใช้ให้กบักลุม่ผู้บริโภคท่ีมีรายได้น้อย นกัเรียน นกัศกึษาและกลุ่ มคนหนุ่มสาวแบบตรงจดุและ

คุ้มคา่ราคา เพราะกลุม่นีถื้อเป็นกลุม่ลกูค้าหลกัท่ีเติบโตมากบัโลกยคุโซเชียลและอินเทอร์เน็ต  และนอกจาก
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การแข่งขนัในเร่ืองของบริการคลื่นสญัญาณแล้ว ยงัแข่งขนั เร่ืองการ ขายเคร่ืองโทรศพัท์  รวมกบัระบบการ

ให้บริการท่ีราคาถกู โดยจะเน้นตลาดระดบัล่ าง เพ่ือกระตุ้นให้ลกูค้ามาใช้ สมาร์ทโฟน ด้านการใช้ Data 

เพ่ิมขึน้ และคอนเทนต์ใหม่ๆ  เช่น บริการอีบุ๊กและบริการฟังเพลงหรือดวิูดีโอผ่านเครือข่าย 3G 

ภาพรวมของการแข่งขนัในอตุสาหกรรมโทรศพัท์เคลื่อนท่ีในปี 2557 แตพ่อสงัเขป 

ดงัตอ่ไปนี ้

- การแข่งขนัระหวา่งผู้ผลิตรายใหญ่ สินค้าแบรนด์หลกั (Inter Brand) จะทวีความ

เข้มข้นมากขึน้เพ่ือแย่งชิงสว่นแบ่งการตลาด รูปแบบการแข่งขนั มีทัง้การนําเสนอ

ตวัสินค้าท่ีมีความโดดเดน่ในรูปแบบและคณุสมบติัในขณะท่ีมีราคาต่ําลงเพ่ือ

ดงึดดูผู้บริโภคกลุม่กลางและลา่งท่ีมีฐานขนาดใหญ่ การแข่งขนัในการช่วงชิงช่อง

ทางการจําหน่ายโดยการเสนอผลตอบแทน งบสนบัสนนุทางการตลาด  และสื่อ

โฆษณาประชาสมัพนัธ์ตา่งๆ  ทัง้นีโ้ดยเฉพาะในสินค้ากลุม่ Smart Phone แล้ว 

การแข่งขนัจะไมจํ่ากดัเพียงแครู่ปลกัษณ์และคณุสมบติัขอ งตวัเคร่ืองเท่านัน้  แต่

ความเข้มข้นจะรวมไปถงึการแข่งขนันําเสนอระบบปฏิบติัการท่ีจะสามารถรองรับ

applicationรวมทัง้การจดัให้ applicationท่ีหลากหลายและตอบสนองตอ่การใช้

งานของผู้บริโภคในกลุม่นี ้

- สว่นของผู้ นําเข้าสินค้าไมมี่แบรนด์ (House Brand) จะต้องปรับตวัอย่างมากด้าน

คณุภาพ ให้รองรับการใช้งานให้มีอตัราเสียน้อยลง ถงึอย่างไรก็ยงัคงสูส่ิน ค้า

สินค้าแบรนด์หลกัไมค่อ่นได้  กอปรกบัการท่ีมีผู้ประกอบการนําเข้าสินค้ากลุม่นี ้

เป็นจํานวนมากรายแตส่ินค้าเหมือนกนัจงึมีการแข่งขนัด้านราคาสงูขึน้ทําให้ผล

กําไรไมส่งูเหมือนเช่นเคย สง่ผลให้ธุรกิจดงักลา่วไมช่กัจงูให้มีผู้ นําเข้ารายย่อยๆ 

เพ่ิมขึน้อย่างท่ีเคยเป็นมา อย่ างไรก็ตามเน่ืองจากการเติบโตอย่างรวดเร็วของ

สินค้าในกลุม่นี ้ โดยเฉพาะกระแสความนิยมใน Smart Phone ได้เปลี่ยน

พฤติกรรมผู้บริโภคให้ยอมรับสินค้าระดบันีแ้ล้ว สว่นแบ่งการตลาดดงักลา่วจงึ

ยงัคงมีอยู่ไมห่มดไป  แตผู่้บริโภคจะคดัเลือกคณุภาพสินค้ามากขึน้ ทําให้เหลือ

ผู้ นําทางการตลาดนีเ้พียงไมก่ี่ราย 

 

สว่นภาวะอตุสาหกรรมในปี 2556 ท่ีผ่านมา จํานวนผู้ใช้โทรศพัท์เคลื่อนท่ีมียอดรวม ทัง้สิน้ 91.68 

ล้านเลขหมาย 0

1ขยายตวัเพ่ิมจากปี 2555 ร้อยละ 10.41 จากตารางข้างลา่งจะเห็นได้วา่จํานวนผู้ใช้

โทรศพัท์เคลื่อนท่ีใหมเ่พ่ิมขึน้  ซึง่เป็นผลมาการแข่งขั นทางด้านราคาของผู้ ให้บริการโทรศพัท์เคลื่อนท่ี การ

กําหนดโปรโมชัน่ในการโทรภายในเครือข่ายเดียวกนั ทําให้ผู้บริโภคมีพฤติกรรมในการใช้งาน

โทรศพัท์เคลื่อนท่ีเปลี่ยนไปจากเดิม ท่ี 1 คน 1 หมายเลข เป็น 1 คน หลายหมายเลข ตามลกัษณะการใช้งาน  

                                                 
1
 เป็นตวัเลขยอดผูใ้ชบ้ริการในคล่ืน 900 และ 1800 ของผูใ้ห้บริการเครือข่ายรายใหญ่ 3 รายเท่านั้น 
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โดยเฉพาะยอดการจําหน่ายท่ีเพ่ิมขึน้ ของโทรศพัท์เคลื่อนท่ีท่ีรองรับการใช้งานได้มากกวา่ 1 เลขหมาย เป็น

การยืนยนัพฤติกรรมดงักลา่ว 

 

ตารางแสดงจาํนวนผู้ใช้บริการโทรศัพท์เคล่ือนที่และส่วนแบ่งทางการตลาด 

ของผู้ให้บริการแต่ละราย 

หน่วย : พนัเลขหมาย 

ผู้ให้บริการ 

(Operator) 

ณ วันที่ 31 ธันวาคม 

2554 2555 2556 

ผู้ใช้บริการ  % ผู้ใช้บริการ  % ผู้ใช้บริการ  % 

AIS 
2

 33,460 44.72 35,744 43.05 40,861 44.57 

DTAC 
3

 23,217 31.02 26,318 31.69 27,942 30.48 

True Move 
4

 18,157 24.26 20,972 25.26 22,876 24.95 

รวม 74,834 100.00 83,034 100.00 91,679 100.00 

อตัราการขยายตวั (%) 4,895 7.00 8,200 10.96 8,645 10.41 

จํานวนประชากร 4

5
(ล้านคน) 64.076  64.456  n/a  

Penetration Rate 
6

(%) 116.79  128.82  n/a  

 

1.3 การจัดหาผลิตภัณฑ์ 

1)  วิธีการจัดหาและแหล่งที่มาของผลิตภัณฑ์ 

(ก) เคร่ืองโทรศพัท์เคลื่อนท่ี 

โทรศพัท์เคลื่อนท่ี ท่ีบริ ษัทเป็นผู้จดัจําหน่ายนัน้ เป็นการนําเข้าจาก

ตา่งประเทศเป็นหลกั ซึง่ในปัจจบุนั มีผู้ผลิตโทรศพัท์เคลื่อนท่ีชัน้นําอยู่หลายราย อาทิ Nokia iPhone Oppo 

Samsung เป็นต้น ได้เข้ามาทําธุรกิจในประเทศไทย โดยการแตง่ตัง้ผู้จดัจําหน่าย (Distributor) เพ่ือกระจาย

สินค้าของตนไปสูผู่้ ใช้บริการ 

นอกจากการเข้า มาทําการตลาดในประเทศไทยแล้ว ผู้ผลิต  (Supplier) แตล่ะ

รายจะมีการวิจยัและพฒันารูปแบบของโทรศพัท์เคลื่อนท่ีให้ทนักบัเทคโนโลยีและความต้องการของผู้ ใช้อยู่

ตลอดเวลา โดยเฉพาะอย่างย่ิงในยคุ ปัจจบุนั ท่ีรูปแบบการให้บริการไม่ จํากดัอยู่แคก่ารติดตอ่ สื่อสาร  

                                                 
2
 ท่ีมา www.ais.co.th  

3
 
 
ท่ีมา www.dtac.co.th 

4
 ท่ีมา www.truecorp.co.th  

5 ท่ีมา http://www.dopa.go.th/xstat/popyear.html  

6
 ประมาณการอตัราส่วนของจาํนวนโทรศพัทเ์คล่ือนท่ีต่อจาํนวนประชากร 100 คน ณ 31 ธนัวาคม 

http://www.truecorp.co.th/
http://www.dopa.go.th/xstat/popyear.html
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เพียงแคเ่สียงเท่านัน้ แตไ่ด้ครอบคลมุถงึการสื่อสารในรูปแบบอ่ืน ในลกัษณะ Multimedia เช่น การรับส่ ง

ข้อความ  (SMS) การรับสง่รูปภาพ  (MMS) ถ่ายรูป ฟังเพลง เลน่เกม การเช่ือมตอ่อินเตอร์เน็ท เป็นต้น  

จากปัจจยั ดงักลา่วทําให้แตล่ะ ปีจะมีการนํา โทรศพัท์ เคลื่อนท่ีรุ่น ใหมอ่อกสูต่ลาด ตลอดเวลา บริษัท  

ในฐานะผู้จดัจําหน่ายโทรศพัท์เคลื่อนท่ี หลกัของ Nokia จงึต้องพิจารณาการทําการตลาดร่วมกบั  

บริษัท โนเกีย (ประเทศไทย ) จํากดั ทัง้ในการกําหนดรุ่นสินค้า การทําตลาด การบริหารช่องทาง  

การจําหน่ายและการรักษาระดบัราคาสินค้า โดยมีรายละเอียดการนําเข้าสินค้าดงันี ้

 

บริษัทผู้ผลิต ประเทศ ผลิตภณัฑ์ นําเข้าจาก 

Nokia TMC Finland โทรศพัท์เคลือ่นท่ี และอปุกรณ์เสริม Nokia China 

India 

Korea 

       

(ข)  ชดุ SIM Card 

ชดุ SIM Card ท่ีบริษัทย่อยจําหน่ายนัน้  ได้สัง่ซือ้ชดุ  SIM Card  ของระบบ  

GSM Advance ระบบ 1-2-Call! และชดุ SIM Card ของระบบ Digital GSM 1800 จาก 

บริษัท  ไวร์เลส ดีไวซ์ ซพัพลาย  จํากดั  

 

1.4  งานที่ยังไม่ส่งมอบ 

บริษัทไมมี่งานท่ียงัไมส่ง่มอบ 

2 กลุ่มธุรกจิวิทยุส่ือสาร 

2.1 ลักษณะผลิตภัณฑ์และบริการ 

ระบบวิทยสุื่อสาร มี 2 กลุม่ตามลกัษณะการใช้งาน คือ 

-  ระบบ Conventional Radio ซึง่เป็นระบบท่ีไมส่ามารถแบ่งกลุม่ผู้ ใช้งานตามกลุม่

สนทนาได้ เม่ือมีคนพดูวิทยสุื่อสารทกุเคร่ืองในคลื่นความถ่ีเดียวกนัสามารถรับฟังได้พร้อมๆกนั ระบบวิทยุ

สื่อสารแบบนีใ้ช้กนัมาอย่างแพร่หลายกวา่ 30 ปีตัง้แตเ่ร่ิมมีการใช้งานระบบวิทยสุื่อสารในประเทศไทย  และ

ยงัมีใช้งานอยู่เป็นจํานวนมากทัง้ภาคราชการ เอกชน และประชาชนทัว่ไป  คลื่นความถ่ีท่ีใช้งานในระบบนีมี้

ตัง้แตย่่าน HF VHF และ UHF 

-  ระบบ Trunked Radio ซึง่เป็นระบบท่ีมีความสามารถแบ่งกลุม่ผู้ ใช้งานเป็นกลุม่ๆได้ 

ดงันัน้ผู้ ใช้งานในคลื่นความถ่ีวิทยเุดีย วกนั สามารถเลือกได้วา่จะสนทนากบักลุม่ผู้ ใช้งานกลุม่ใด โดยท่ีกลุม่

ผู้ ใช้งานกลุม่อ่ืนๆ ไมส่ามารถได้ยินการสนทนานัน้ได้ ระบบนีมี้ใช้งานอยู่ในหน่วยงานภาครัฐหลายหน่วยงาน 

โดยเฉพาะหน่วยงานท่ีเก่ียวข้องกบัความมัน่คง เช่น ทหาร กระทรวงมหาดไทย เป็นต้นคลื่นความถ่ีท่ีใช้ งาน

ในระบบนีมี้ในย่าน VHF และ UHF 
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นอกจากระบบวิทยสุื่อสาร 2 กลุม่ดงักลา่วข้างต้น ยงัสามารถแบ่งประเภทได้อีก 2 กลุม่

ตามเทคโนโลยี คือ 

-  ระบบอนาลอ็ก  เป็นเทคโนโลยีท่ีใช้งานมาแตเ่ร่ิมต้นของการใช้งานระบบวิทยสุื่อสารใน

ประเทศไทย และเป็นระบบหลกัท่ีผู้ ใช้งานทกุกลุม่ ในประเทศไทยใช้งานอยู่ ปัญหาของเทคโนโลยีนี ้  

ในปัจจบุนั คือ  เป็นระบบท่ีไมมี่การรักษาความปลอดภยัของข้อมลู สามารถดกัฟังได้ ถ้าทราบคลื่นความถ่ี  

การใช้งาน นอกจากนัน้ ยงัเป็นระบบท่ีใช้งานคลื่นความถ่ีอย่างสิน้เปลือง เพราะไมมี่การแบ่งช่องความถ่ี  

ใช้งาน ทําให้เม่ือมี จํานวนผู้ใช้งานเพ่ิมมากขึน้ก็จะเกิดการติดขดั เน่ืองจากระบบนีส้ามารถรองรับผู้ ใช้งาน  

ได้อย่างจํากดั 

-  ระบบดิจิตอล เป็นเทคโนโลยีใหมท่ี่พฒันาขึน้มาเพ่ือแก้ไขจดุออ่นและข้อบกพร่องของ

ระบบอนาลอ็ก เป็นระบบท่ีเร่ิมใช้งานอย่างแพร่หลายในตา่งประเทศ เพ่ือทดแทนระบบอนาลอ็ กท่ีใช้งานมา

นาน ระบบนีมี้หลายมาตรฐาน  ทัง้ท่ีเป็นมาตรฐานปิดของผู้ผลิตรายใดรายหนึง่ และท่ีเป็นมาตรฐานเปิดท่ีมี

ผู้ผลิตหลายรายรวมผลิตอปุกรณ์ในมาตรฐานเดียวกนั ในประเทศไทยได้เร่ิมนําเอาระบบนีม้าใช้แล้ว เช่น 

ระบบวิทยสุื่อสารของรถไฟฟ้าใต้ดิน และระบบวิทยสุื่อสารของสนามบินสวุรรณภมิู และยงัมีผู้ ใช้งานอีกหลาย

รายท่ีกําลงัมีแผนงานท่ีจะนําเอาระบบดิจิตอลนี ้เข้ามาใช้งานเพ่ือทดแทนระบบอนาลอ็กท่ีล้าสมยั ระบบนี ้เป็น

ระบบท่ีมีความปลอดภยัสงู สามารถป้องกนัการดกัฟังได้รวมทัง้สื่อสารได้รวดเร็วและติดตอ่ได้ทนัทีท่ีต้องการ 

และสามารถสนทนา ได้ตอ่เน่ืองด้วยช่องสญัญาณท่ีพร้อมรองรับการสื่อสารหลายช่องสญัญาณ ทําให้

ประหยดัเวลาและคา่ใช้จ่าย วิทยสุื่อสารในระบบ Digital เป็นบริการวิทยสุื่อสารซึง่เป็นท่ีต้องการของตลาดทัง้

กลุม่ ราชการ รัฐวิสาหกิจ และกลุม่ธุรกิจเอกชน เน่ืองจากระบบ Digital มีความปลอดภยัสงู สามารถป้องกนั

การดกัฟังได้รวมทัง้สื่อสารได้รวดเร็วและติดตอ่ได้ทนัทีท่ีต้องการ สามารถสนทนาได้ตอ่เน่ืองด้วย

ช่องสญัญาณท่ีพร้อมรองรับการสื่อสารหลายช่องสญัญาณ  ทําให้ประหยดัเวลาและคา่ใช้จ่าย 

บริษัทมีกลยทุธ์ในการเสนอขายแบบครบ วงจรตัง้แตก่ารออกแบบติดตัง้ระบบ การ

จําหนา่ยเคร่ืองลกูข่าย และการบริการหลงัการขาย โดยระดบัราคาท่ีเสนอต้องสามารถแข่งขนักบัผูค้้าในตลาด

รายอ่ืนได้ สว่น การจดัหาผลิตภณัฑ์นัน้ บริษัทได้สัง่ซือ้จาก Motorola Inc.จากประเทศสิงคโปร์  

ทัง้ตวัระบบและเคร่ืองลกูข่าย 

 

2.2 การตลาดและภาวะการแข่งขัน 

-  ลกัษณะการทําตลาดของระบบ Analog เป็นลกัษณะการจําหน่ายเคร่ืองลกูข่ายผ่าน

ตวัแทนจําหน่าย สว่นลกัษณะการทําตลาดของวิทยสุื่อสารในระบบ Digital เป็นทัง้การออกแบบ ติดตัง้ระบบ 

และจําหน่ายเคร่ืองลกูข่าย กลุม่ลกูค้าเป้าหมาย คือ หน่วยงานราชการ รัฐวิสาหกิจ บริษัทเอกชนท่ีต้องการ

จดัซือ้ระบบ สว่นช่องทางการจําหน่ายนัน้  บริษัทจะเข้าร่วมในการประมลูโครงการของหน่วยงานราชการ 

รัฐวิสาหกิจ และบริษัทเอกชน 
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-  แนวโน้มอตุสาหกรรม 

ตลาดวิทยสุื่อสารในปัจจบุนัซึง่ใช้ในหน่วยงานราชการ รัฐวิสาหกิจ และบริษัทเอกชน

เป็นตลาดในระบบ Analog การสนทนาผ่านวิทยสุื่อสารในระบบ Analog นัน้ไมส่ามารถป้องกนัการดกัฟังได้ 

เน่ืองจากระบบนีบ้คุคลใดก็ตามท่ีปรับคลื่นความถ่ีมาท่ีคลื่นเดียวกนัก็สามารถสนทนาหรือดกัฟังข้อความ

ตา่งๆ ได้  ดงันัน้หน่วยงานตา่งๆ โดยเฉพาะอย่างย่ิงหน่วยงานท่ีต้องรักษาความลบั  เช่น ทหาร ตํารวจ   ได้

เลง็เห็นถงึความสําคญัดงักลา่ว  วิทยสุื่อสารระบบ Digital จงึเป็นทางเลือกหนึง่ท่ีมีความปลอดภยัสงู  

คณุสมบติัของวิทยสุื่อสารระบบ   Digital ท่ีน่าสนใจอีกอย่างหนึง่คือ สามารถสง่ข้อมลู

ข่าวสารตา่งๆ  ทัง้ท่ีเป็นข้อความแบบตวัอกัษรได้ หรือการเพ่ิม  Application หรือ Content ตา่งๆ  

 ตามต้องกา รของผู้ ใช้ได้ สว่นคณุสมบติัพิเศษอ่ืนๆ ของวิทยสุื่อสารในระบบ Digital มีลกัษณะคล้ายกบั

คณุสมบติัของโทรศพัท์เคลื่อนท่ีในระบบ Digital เช่นกนั  

นอกจากนีต้ลาดวิทยสุื่อสารในตา่งประเทศสว่นใหญ่ได้เปลี่ยนจากระบบ Analog  

มาเป็นระบบ  Digital แล้ว จากคณุสมบติัและข้อดีตา่ งๆ ของวิทยสุื่อสารระบบ  Digital ดงักลา่วข้างต้น  

คาดวา่แนวโน้มท่ีวิทยสุื่อสารของประเทศไทยจะเปลี่ยนเป็นระบบ Digital คอ่นข้างสงูเช่นเดียว  

กบัโทรศพัท์เคลื่อนท่ี 

 

2.3 การจัดหาผลิตภัณฑ์  

บริษัทมีการจดัหา และการสัง่ซือ้ตามความต้องการของลกูค้าท่ีบริษัทเข้าร่วมงาน               

ของหน่วยงานราชการ  รัฐวิสาหกิจ และกลุม่ธุรกิจเอกชนทัว่ประเทศ โดยเลือกใช้เทคโนโลยีของโมโตโลลา่ 

ซึง่ถือเป็นผู้ นําตลาดระดบัโลก 

  

2.4 งานที่ยังไม่ได้ส่งมอบ 

ปัจจบุนัยงัไมมี่งานท่ีต้องสง่มอบ 

  

3. กลุ่มธุรกจิงานโครงการ 

ปัจจบุนับริษัทไมมี่งานในกลุม่ธุรกิจโครงการ 
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โครงสร้างรายได้ของบริษัทและบริษัทย่อยแยกตามประเภทของธุรกจิ 

ประเภทธุรกจิ ดาํเนินการโดย 

% การ 2554 2555 2556 

ถอืหุ้น 
จาํนวนเงนิ 

(ล้านบาท) 

% จาํนวนเงนิ 

(ล้านบาท) 

% จาํนวนเงนิ 

(ล้านบาท) 

% 

1. จาํหน่ายโทรศัพท์เคลื่อนที่ บมจ. เอ็ม ลิง้ค์ เอเชีย คอร์ปอเรชัน่  5,545.22 91.02 4,213.94 68.38 4,185.20 87.68 

และอุปกรณ์เสริม บจ. เทเลแม็กซ์ เอเชีย คอร์ปอเรชัน่  99.99 348.69 5.73 257.87 4.18 334.29 7.00 

 บจ.  เอ็ม ช็อป โมบาย 95.00 78.71 1.29 25.24 0.41 62.58 1.31 

รวม   5,972.62 98.04 4,497.05 72.97 4,582.07 95.99 

2. ธุรกจิวิทยุสื่อสาร บมจ. เอ็ม ลิง้ค์ เอเชีย คอร์ปอเรชัน่ 

และบจ. เอ็ม โซลชูัน่ 

 

99.97 

 

7.36 

 

0.12 

 

138.79 

 

2.25 

 

151.64 

 

3.18 

3. งานโครงการ 
บจ. พอร์ทลัเน็ท 

99.99 - - 481.03 7.81 - - 

4. อ่ืน ๆ         

4.1 รายได้ค่าบริการ บมจ. เอ็ม ลิง้ค์ เอเชีย คอร์ปอเรชัน่ และ

บริษัทย่อย 

 5.43 0.09 6.11 0.10 7.13 0.14 

4.2 รายได้ค่าส่งเสริมการขาย บมจ. เอ็ม ลิง้ค์ เอเชีย คอร์ปอเรชัน่ และ

บริษัทย่อย 

 14.30 0.23 7.44 0.12 24.16 0.51 

4.3 ดอกเบีย้รับ บมจ. เอ็ม ลิง้ค์ เอเชีย คอร์ปอเรชัน่ และ

บริษัทย่อย 

 80.07 1.32 4.52 0.07 0.72 0.01 

4.4 กําไรจากการปรับโครงสร้างหนี ้ บมจ. เอ็ม ลิง้ค์ เอเชีย คอร์ปอเรชัน่  -  536.76 8.71 - - 

4.5 กําไรจาการจําหน่ายเงินลงทนุในบริษัทย่อย บมจ. เอ็ม ลิง้ค์ เอเชีย คอร์ปอเรชัน่  -  472.26 7.67 - - 

4.6 รายได้อื่น บมจ. เอ็ม ลิง้ค์ เอเชีย คอร์ปอเรชัน่ และ

บริษัทย่อย 

 12.25 0.20 18.57 0.30 7.89 0.17 

รวม   112.05 1.84 1,045.66 16.97 39.90 0.83 

รายได้รวม   6,092.03 100.00 6,162.53 100.00 4,773.61 100.00 
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3. ปัจจัยความเส่ียง 

 

3.1  ความเส่ียงจากผลตอบแทนที่ลดลงจากการแข่งขันของผู้ประกอบในทุกระดับ 
 

อตุสาหกรรมโทรศพัท์เคลื่อนท่ีเป็นตลาดท่ีซือ้ง่ายขายคลอ่ง และมีการแข่งขนัสงู  โดยผู้ประกอบการ

สามารถเข้าออกธุรกิจนีไ้ด้สะดวก โดยเฉพาะในระดบัผู้ จําหน่ายรายย่อยท่ีเพียงมีทนุจํานวนหนึง่ก็สามารถ

เข้ามาประกอบธุรกิจนีไ้ด้แล้ว นอกจาก นีแ้ล้วยงัมีผู้ประกอบการในระดบัผู้ ค้าสง่ตัง้แตร่าย เลก็ไปจนถงึราย

ใหญ่จํานวนมาก รวมถงึผู้ผลิตท่ีแข่งขนักนัเสนอสินค้าเข้าสูต่ลาดเพ่ือแย่งชิงสว่นแบ่งตลาดกนั อยู่ตลอดเวลา 

ทําให้เกิดการแข่งขนัอย่างตอ่เน่ืองซึง่สง่ผลให้ผลตอบแทนลดลง ทําให้ผู้ประกอบการรายย่อยเร่ิมมีการ

นําเข้าสินค้าท่ีไมใ่ช่   แบรนด์หลกั (House Brand) ท่ีมีคณุลกัษณะการใช้งานท่ีครบครันในราคาท่ีต่ํากวา่

สินค้าแบรนด์หลกั  สง่ผลให้ผู้ประกอบการเหลา่นีมี้ต้นทนุท่ีต่ํากวา่และมีอตัรากําไรท่ีสงูขึน้  แต่อย่างไรก็ดี 

สินค้าแบรนด์หลกัได้มีการตอบโต้ด้วยการนําเสนอสินค้าใหม่ ท่ีมีมาตรฐาน เช่ือถือได้โดยได้ ปรับสว่นตา่ง

ราคา และเพ่ิ มการบริการหลงัการขายให้มีมาตราฐาน ทําให้สินค้า แบรนด์หลกั  มีความได้เปรียบในการ

แข่งขนัมากขึน้ 

สําหรับการจดัจําหน่ายสินค้าของบริษัท  บริษัทได้มี การปรับ โครงสร้างช่องทางการจําหน่ายในปี 

2554 สง่ผลให้การแข่งขนัด้านราคาในระดบัผู้จดัจําหน่ายหลกัไปจนถงึผู้ จําหน่ายปลีกมีเส ถียรภาพมากขึน้

ผู้ประกอบการทกุระดบัสามารถรักษาอตัราของผลตอบแทนท่ีแน่นอนมากขึน้จงึ ทําให้ลกูค้าของบริษัท มี

ความมัน่ใจในการจําหน่ายสินค้าและผลิตภณัฑ์ของท่ีบริษัทจดัจําหน่ายมากขึน้  
 

3.2 ความเส่ียงจากการเปล่ียนแปลงเทคโนโลย ี
 

ปัจจบุนัตลาดโทรศพัท์เคลื่อนท่ีในกลุม่สมาร์ทโ ฟน (Smart Phone) มีการแข่งขนัสงู ประกอบกบั

เทคโนโลยีท่ีเก่ียวมือถือมีการเปลี่ยนแปลงคอ่นข้างเร็ว ดงันัน้ ผู้ผลิตจงึจําเป็น ต้องมีการพฒันารูปแบบและ

คณุสมบติัของโทรศพัท์เคลื่อนท่ี อย่างตอ่เน่ือง  เพ่ือให้รองรับ กบัความต้องการของลกูค้า สง่ผล ให้

โทรศพัท์เคลื่อนท่ีท่ีบริ ษัทนําเข้ามาจําหน่าย อาจประสบปัญหาในเร่ืองของคณุสมบติัท่ีล้าสมยัและไม่

สามารถแข่งขนักบัโทรศพัท์รุ่นใหม่ๆ  ท่ีมีคณุสมบติัการใช้งานท่ีดีกวา่ได้ ดงันัน้ในปีท่ีผ่านมาบริษัทจงึมี ให้

ความสําคญัแก่ นโยบายการสัง่ซือ้ คอ่นข้างมาก โดยจะมีการประชมุเพ่ือปรึกษาหารือกบัแผนกตา่ง ๆท่ี

เก่ียวข้องก่อนการสัง่ซือ้อย่างเข้มงวด  

ปี 2557 การให้บริการโครงข่ายโทรศพัท์เคลื่อนท่ีในระบบ 3G จะมีมีการแข่งขนัท่ีรุนแรงมากขึน้ เพ่ือ

แย่งชิงกลุม่ลกูค้า และพยายามท่ีจะชกัจงูให้ลกูมาเปลี่ยนจากระบบ 2G มาเป็นระบบ 3G เพ่ือประหยดั

ต้นทนุหรือลดคา่ใช้จ่าย แตอ่ย่างไรก็ตาม สินค้าท่ีบริษัทจดัจําหน่ายอยู่นัน้ รองรับทัง้ระบบ 2G และ 3G อยู่

แล้ว  ดงัหากตลาดมีการเปลี่ยนแปลงมาใช้ระบบ 3G มากขึน้บริษัทก็สามารถ ร่วมมือวางแผนกบัผู้ผลิตใน

การเตรียมเพ่ิมจํานวนรุ่นท่ีรองรับระบบ 3G ให้มากตามความต้องการของตลาดท่ีเพ่ิมขึน้ได้ 

นอกจากความเสี่ยงในเร่ืองของสินค้าท่ีล้าสมยัแล้ว บริษัทอาจประสบปัญหาในเร่ืองของการปรับตวั

ให้ทนักบัเทคโนโลยีท่ีเปลี่ยนแปลง ทําให้บริษัทมีความจําเป็นต้องสัง่ซือ้สินค้ารุ่นใหม่ๆ  อยู่ตลอดเวลา เพ่ือ
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แก้ไขปัญหาดงักลา่วในอนาคต บริษัทได้กําหนดนโยบายควบคมุสินค้า เพ่ือลดความเสี่ ยงของการเก็บสินค้า

คงคลงั โดยก่อนการสัง่ซือ้นัน้ บริษัทได้มีการสํารวจและพิจารณาถงึคณุลกัษณะ ราคา รูปแบบของ

ผลิตภณัฑ์ และกลุม่เป้าหมายรวมถงึความต้องการของผู้บริโภค รวมถงึจดัให้มีการประชมุเพ่ือปรึกษาหารือ

กบัแผนกตา่งๆท่ีเก่ียวข้อง เพ่ือใช้เป็นข้อมลูประกอบในการพิจารณาปริมาณการสัง่ซือ้ และทําการสัง่ซือ้ด้วย

ปริมาณตามท่ีลกูค้าต้องการ นอกจากนีท้างบริษัทยงัได้มีการประสานงานกบัทางผู้ผลิตสินค้า (Brand 

Supplier) อย่างสม่ําเสมอ โดยท่ีผู้ผลิตจะมีการนําเสนอรูปแบบและคณุสมบติัของผลิตภณัฑ์รุ่นใหมท่ี่กําลงั

จะออกสูต่ลาด (Product Road Map) ให้กบับริษัท รวมทัง้การเปรียบเทียบกบัผลิตภณัฑ์ของคูแ่ข่งในแง่มมุ

ตา่งๆ เพ่ือเป็นข้อมลูประกอบการตดัสินใจของบริษัทในการสัง่ซือ้ ด้วยความร่วมมือดงักลา่วทําให้

โทรศพัท์เคลื่อนท่ีท่ีบริษัทนําเข้าสามารถสนองตอบความต้องการของผู้ ใช้และทนักบัเทคโนโลยีใหมอ่ยู่

ตลอดเวลา 
 

3.3 ความเส่ียงทางด้านสินค้าคงคลัง 
 

รายได้ของบริษัทมาจากการจําหน่าย โทรศพัท์เคลื่อนท่ี เป็นหลกั ซึง่ เป็นผลิตภณัฑ์ท่ีมี  

การเปลี่ยนแปลงทางเทคโนโลยีท่ีรวดเร็ว ผู้ผลิตจงึต้องทําการพฒันาและออกผลิตภณัฑ์ใหม่ๆ อยู่ตลอดเวลา 

ฉะนัน้บริษัทอาจประสบปัญหาในเร่ืองความเสี่ยงจากสิ นค้าคงคลงัและการลดมลูคา่ของสินค้าคงค้าง เช่น 

สินค้าไมพ่อกบัความต้องการของตลาดหรือได้รับสินค้าไมท่นัตามกําหนด  หรือปัญหาสินค้าท่ีเสื่อมความ

นิยมอนัเน่ืองมาจากการเปลี่ยนแปลงทางเทคโนโลยี เพ่ือแก้ไขปัญหาในเร่ืองดงักลา่ว บริษัทได้มีการวาง

แผนการสัง่ซือ้สินค้าโดยอาศยัประวติัอตัราการหมนุเวียนของสินค้าในแตล่ะรุ่นประกอบกบัข้อมลูการตลาดท่ี

ได้รับจากผู้ผลิต ซึง่จะช่วยให้การสัง่ซือ้สินค้าสะท้อนกบัความต้องการของตลาดมากท่ีสดุ อีกทัง้ยั งมีการ

ตรวจสอบอตัราการหมนุเวียนสินค้าคงคลงัเป็นประจําเพ่ือให้สามารถปรับประมาณการสัง่ซือ้เพ่ือให้สามารถ

จดัการสินค้าคงคลงัให้สมัพนัธ์กบัประมาณการยอดขายท่ีเกิดขึน้ในแตล่ะช่วงเวลา รวมทัง้การพฒันาระบบ

การจดัการสินค้าคงคลงัให้มีประสิทธิภาพมากขึน้ ทําให้สามารถควบคมุปริมาณสินค้าคงคลงัได้อย่างมี

ประสิทธิภาพ ในเร่ืองของเวลา  ปริมาณการสัง่ซือ้  และลดต้นทนุในการถือครองสินค้าคงคลงั  

 

3.4 ความเส่ียงจากการจากการเป็นผู้จัดจาํหน่ายสินค้ายื่ห้อเดียว(รายได้มากกว่าร้อยละ 90

มากจากการจาํหน่ายสินค้าเพียง 1 BRAND)    

 

การท่ีบริษัทรายได้มากกวา่ร้อยละ 90 มาจากการจําหน่ายหรือเป็นตวัแทนจําหน่ายสินค้าเพียง แบ

รนด์เดียวนัน้ ทําให้บริษัทมีความเสี่ยงในการจดัจําหน่ายสินค้าหรือความเสี่ยงในด้านรายได้ของบริษัท  กรณี

ท่ีถ้าผู้ผลิตมีการคดัเลือกผู้ ท่ีจะมาเป็นผู้จดัจําหน่ายใหม่ แทนบริษัท  จะทําให้บริษัทมีความเสี่ยงตอ่สิทธิใน

การเป็นผู้จดัจําหน่าย และรายได้  โดยอํานาจ ในการการ ตอ่รองของบริษัท มีน้อย หรือ ในกรณี ผู้ผลิตหลกั

สญูเสียความสามารถในการแข่งขนัในตลาดตอ่ผู้ผลิต คูแ่ข่งหรือสินค้าแบรนด์อ่ืน  
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 บริษัทเช่ือวา่บริษัทมีความเสี่ยงในด้านนีค้อ่นข้างต่ําเน่ืองจากในอดีตท่านผ่านมาบริษัทได้ประสบ

ความสําเร็จในการทํายอดให้กบัสินค้าท่ีบริษัทจดัจําหน่ายเป็นอย่างดีและบริษัทได้สร้างเครื อข่ายในการขาย

และสร้างฐานไว้อย่างหนาแน่น โดยจะเห็นได้จาก ยอดขายของบริษัทท่ีสงูเป็น 1 ใน 3 ของยอดขายของ

ผู้ผลิตหลกั ประกอบกบัเม่ือเร็วๆ บริษัท Microsoft ได้เข้าไปซือ้กิจการของผู้ผลิตหลกั ซึง่เป็นสญัญาณบ่งชี ้

ถงึการเพ่ิมศกัยภาพในการท่ีจะพฒันาและหาผลิตภณัฑ์ท่ีนําม าแข่งขนักบัสินค้าหรือคูแ่ข่งในตลาดได้เป็น

อย่างดี ดงันัน้โอกาสท่ีผู้ผลิตหลกัจะสญูเสียความสามารถในการแข่งขนัจงึมีอยู่น้อยมาก  
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4.  ทรัพย์สินที่ใช้ในการประกอบธุรกจิ 

(1) ที่ดนิ อาคาร ซึ่งเป็นที่ตัง้ของสํานักงาน และอุปกรณ์ 

สินทรัพย์ถาวรหลกัของบริษัทและบริษัทย่อย ประกอบด้วย 

         หน่วย : ล้านบาท 

ประเภททรัพย์สิน 
ประมาณ ณ วันท่ี 31 ธันวาคม 

ภาระผูกพัน 
อายุการใช้ (ปี) 2554 2555 2556 

ท่ีดนิ  67.20 67.20 67.20 
ใชเ้ป็นหลกัประกนัค้ําวงเงินสินเชือ่กบั ธ.อิสลามแห่งประเทศไทย 

          (จํานวน 700 ล้านบาท) 

อาคาร 5-20 204.86 203.48 246.26 ใช้เป็นหลกัประกนัคํา้วงเงินสินเช่ือกบั ธ. อิสลามแหง่ประเทศไทย 

เคร่ืองใช้สํานักงาน 
3-5 41.48 38.80 37.76 - ไม่มี - 

เคร่ืองมือในการซอ่มแซมโทรศพัท์และอปุกรณ์ 5 20.50 19.28 6.25 - ไม่มี - 

เคร่ืองตกแตง่และตดิตัง้ 5 41.59 40.00 35.87 - ไม่มี - 

ยานพาหนะ 5 35.68 41.55 18.91 - ไม่มี - 

      

รวมราคาทนุ 
 411.31 410.31 412.25  

หกั คา่เส่ือมราคา และรายการตดับญัชีสะสม 
 256.00 260.16 226.72  

ราคาสุทธิ 
 155.31 150.15 85.53  
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นอกจากนี ้บริษัทและบริษัทย่อย มีสญัญาเช่าพืน้ท่ีอาคารสํานกังาน เพ่ือใช้ในการประกอบธุรกิจ ณ วนัท่ี 31 ธนัวาคม 2556  สญัญาเช่าหลกัของบริษัทและบริษัทย่อยมี

รายละเอียด ดงันี ้ 

 

บริษัท สถานท่ีเช่า คู่สัญญา 

พืน้ท่ี

เช่า ระยะเวลาเช่า 

ค่าเช่า

ต่อเดือน เงื่อนไขการต่อสัญญา 

(ตร.ม.) (บาท) 

บริษัท เทเลแม็กซ์ 

เอเชีย คอร์ปอเรช่ัน 

จาํกัด 

อาคารเอ็ม ลิง้ค์ ชัน้ 4 

 

บมจ. เอ็ม ลิง้ค์ เอเชีย คอร์ปอเรชัน่ 193 

 

 

1 มิ.ย. 56 – 31 พ.ค. 59 

 

23,160 
 
ต้องบอกเป็นลายลกัษณ์อกัษรล่วงหน้าก่อนวนั

หมดอายไุม่น้อยกวา่ 180 วนั  

 

เดอะมอลล์ ช้อปปิง้ 

เซน็เตอร์ (งามวงศ์วาน   

2A – L7 B ) 

บมจ. เอ็ม ลิง้ค์ เอเชีย คอร์ปอเรชัน่  

 

60 1 ก.พ. 56 – 31 ม.ค. 59 

 

50,000 ต้องบอกเป็นลายลกัษณ์อกัษรล่วงหน้าก่อนวนั

หมดอายไุม่น้อยกวา่ 180 วนั 

บริษัท เอ็ม ช็อป  

โมบาย จาํกัด 

 

อาคารเอ็ม ลิง้ค์ ชัน้ 5 บมจ. เอ็ม ลิง้ค์ เอเชีย คอร์ปอเรชัน่  

 

258 1 ก.ค. 56 – 30 มิ.ย. 59 30,960 ต้องบอกเป็นลายลกัษณ์อกัษรล่วงหน้าก่อนวนั

หมดอายไุม่น้อยกวา่ 180 วนั 

 

บริษัท เอ็ม โซลูช่ัน 

จาํกัด 

 

อาคารเอ็ม ลิง้ค์ ชัน้ 1 บมจ. เอ็ม ลิง้ค์ เอเชีย คอร์ปอเรชัน่  

 

113 16 ก.ค. 56 – 15 ก.ค. 59 13,560 
 
ต้องบอกเป็นลายลกัษณ์อกัษรล่วงหน้าก่อนวนั

หมดอายไุม่น้อยกวา่ 180 วนั 
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(2) สินทรัพย์ไมมี่ตวัตน  

 -  สินทรัพย์ไมมี่ตวัตน(ระบบพฒันาโปรแกรม)ของบริษัทและบริษัทย่อย  

ณ วนัท่ี 31 ธนัวาคม 2556  มีดงันี ้

 หน่วย :   ล้านบาท 

ระบบพฒันาโปรแกรม 23.63 

หกั  ระบบพฒันาโปรแกรมตดัจ่ายสะสม 23.21 

ระบบพฒันาโปรแกรมสทุธิ 0.42 

 

-  สิทธิการเช่าของบริษัทและบริษัทย่อย ณ วนัท่ี 31 ธนัวาคม 2556  มีดงันี ้

 หน่วย :   ล้านบาท 

สิทธิการเช่า 24.10 

หกั คา่สิทธิการเช่าตดัจ่ายสะสม 17.48 

สิทธิการเช่าสทุธิ 6.62 
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สว่นท่ี 1 - 26 

5. ข้อพพิาททางกฎหมาย 

 

 -  บริษัท พอร์ทลัเน็ท จํากดั (เดิมเป็นบริษัทย่อยข องบริษัท) มีข้อพิพาททางกฎหมายกบัการไฟฟ้า

สว่นภมิูภาค (กฟภ.)  

 ตามสญัญาซือ้ขายกิจการ เม่ือวนัท่ี 15 พฤษภาคม 2555 ระหวา่งบริษัท และบริษัทสามารถ

เทลคอม จํากดั (มหาชน ) ข้อ 10 เร่ืองเงินคา่ใช้งานระบบก่อนสญัญาเช่าเร่ิมต้นและวิธีการชําระ บริษัท  

จะได้รับเงินไมเ่กิน 500.00 ล้านบาท โดย บริษัท พอร์ทลัเน็ท จํากดั  ต้องดําเนินคดีจนถงึท่ีสดุในการ

ดําเนินการเรียกร้องตามกฎหมายตอ่การไฟฟ้าสว่นภมิูภาค  (กฟภ.) ในสว่นคา่ใช้งานระบบก่อนสญัญาเช่า

เร่ิมต้น 

 ปี 2556 ยงัอยู่ระหวา่งดําเนินการสรุปสํานวนคดีของตลุาการศาลปกครองกลาง  
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6.. ข้อมูลทั่วไปและข้อมูลสําคัญอ่ืน 

 

 6.1  ช่ือ สถานที่ตัง้ของบริษัท เอม็ ลิง้ค์ เอเชีย คอร์ปอเรช่ัน จาํกัด (มหาชน) 

ช่ือบริษัทท่ีออกหลกั6ทรัพย์  บริษัท เอม็ ลิง้ค์ เอเชีย คอร์ปอเรช่ัน จาํกัด (มหาชน) 

ท่ีตัง้สํานกังาน  เลขท่ี 73 ซอยสขุมุวิท 62  อาคารเอม็ลิง้ค์  ชัน้ 1  ถนนสขุมุวิท  แขวงบางจาก  

เขตพระโขนง  กรุงเทพมหานคร 10260 

ประเภทธุรกิจ  ผู้จดัจําหน่ายอปุกรณ์สื่อสารและโทรศพัท์เคลื่อนท่ี 

เลขทะเบียนบริษัท  บมจ. 0107545000021 

โทรศพัท์  0–2741–5700 – 20   

โทรสาร  0–2741–6878   

อีเมล  Http://www.mlink.co.th 

ทนุจดทะเบียน  หุ้นสามญั 690,000,000 หุ้น มลูคา่ท่ีตราไว้หุ้นละ 1.00  บาท มลูคา่รวม  

690,000,000.00 บาท 

ทนุท่ีออกและเรียกชําระแล้ว  หุ้นสามญั 540,000,000 หุ้น มลูคา่ท่ีตราไว้หุ้นละ 1.00  บาท มลูคา่รวม  

540,000,000.00 บาท 

 

 6.2  ช่ือ สถานที่ตัง้ของนิตบุิคคลที่บริษัทถือหุ้น ตัง้แต่ร้อยละ 10 ขึน้ไป   

  ช่ือ สถานที่ตัง้ของบริษัทย่อย  ประกอบด้วย 

6.2.1 บริษัท เทเลแม็กซ์ เอเชีย คอร์ปอเรช่ัน จาํกัด 

ท่ีตัง้สํานกังาน  เลขท่ี 73  ซอยสขุมุวิท 62 อาคารเอม็ลิง้ค์  ชัน้ 4  ถนนสขุมุวิท  แขวงบางจาก  

เขตพระโขนง  กรุงเทพมหานคร 10260 

ประเภทธุรกิจ  ตวัแทนจําหน่ายอปุกรณ์สื่อสารและโทรศพัท์เคลื่อนท่ี 

เลขทะเบียนบริษัท  0105541027747 

โทรศพัท์  0–2741–5700 – 20   

โทรสาร  0–2741–6878   

ทนุจดทะเบียน  ทนุจดทะเบียนและเรียกชําระแล้วจํานวน 30,000,000.00 บาท  

เป็นหุ้นสามญั 300,000 หุ้น มลูคา่ท่ีตราไว้หุ้นละ 100.00 บาท  

สดัสว่นการถือครองหลกัทรัพย์  ร้อยละ 99.99 

 

 

 

 

 

 

 

http://www.mlink.co.th/


        บริษทั เอม็ ล้ิงค ์เอเชีย คอร์ปอเรชัน่ จาํกดั (มหาชน) 

สว่นท่ี 1 - 28 

6.2.2   บริษัท เอม็ ชอ็ป โมบาย จาํกัด 

ท่ีตัง้สํานกังาน  เลขท่ี 73 ซอยสขุมุวิท 62  อาคารเอม็ลิง้ค์  ชัน้ 5  ถนนสขุมุวิท  แขวงบางจาก  

เขตพระโขนง  กรุงเทพมหานคร 10260 

ประเภทธุรกิจ  ตวัแทนจําหน่ายอปุกรณ์สื่อสารและโทรศพัท์เคลื่อนท่ี 

เลขทะเบียนบริษัท  0105546032170 

โทรศพัท์  0- 2741- 5700 – 20 

โทรสาร  0- 2741- 4894 – 5 

ทนุจดทะเบียน  ทนุจดทะเบียนและท่ีเรียกชําระแล้ว จํานวน 10,000,000.00 บาท  

เป็นหุ้นสามญั 100,000 หุ้น มลูคา่ท่ีตราไว้หุ้นละ 100.00 บาท  

สดัสว่นการถือครองหลกัทรัพย์  ร้อยละ 95.00 

 

6.2.3 บริษัท เอม็ โซลูช่ัน จาํกัด 

ท่ีตัง้สํานกังาน  เลขท่ี 73 ซอยสขุมุวิท 62  อาคารเอม็ลิง้ค์  ชัน้ 1  ถนนสขุมุวิท  แขวงบางจาก  

เขตพระโขนง  กรุงเทพมหานคร 10260 

ประเภทธุรกิจ  ผู้จดัจําหน่ายวิทยสุื่อสาร   

เลขทะเบียนบริษัท  0105545082131 

โทรศพัท์  0-2741-5700 – 20   

โทรสาร  0- 2741-4897 

ทนุจดทะเบียน  หุ้นสามญั 100,000 หุ้น มลูคา่ท่ีตราไว้หุ้นละ 100.00  บาท มลูคา่รวม  

10,000,000.00 บาท 

ทนุท่ีออกและเรียกชําระแล้ว  หุ้นสามญั 100,000 หุ้น มลูคา่หุ้นละ 40.00  บาท มลูคา่รวม  

4,000,000.00 บาท 

สดัสว่นการถือครองหลกัทรัพย์  ร้อยละ 99.99 

 

6.3 ข้อมูลของบุคคลอ้างองิ   

6.3.1 นายทะเบียนหลกัทรัพย์  บริษัท ศูนย์รับฝากหลักทรัพย์ (ประเทศไทย) จาํกัด 

ท่ีตัง้สํานกังาน  อาคารสถาบนัวิทยาการตลาดทนุ ตลาดหลกัทรัพย์แห่งประเทศไทย  

เลขท่ี 2/7 หมูท่ี่ 4 (โครงการนอร์ธปาร์ค) ถนนวิภาวดีรังสิต กม.27  

แขวงทุ่งสองห้อง  เขตหลกัสี่  กรุงเทพมหานคร 10210 

โทรศพัท์  0-2596-9308 

โทรสาร  0-2832 -4994 – 96 
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6.3.2 ผู้สอบบญัชี บริษัท  เอส. เค. แอคเคาน์แต้นท์ เซอร์วิสเซส จาํกัด 

ท่ีตัง้สํานกังาน  128/151 อาคารพญาไทพลาซา่ ชัน้ 14 ถนนพญาไท แขวงทุ่งพญาไท  

เขตราชเทวี กรุงเทพมหานคร 10400 

โทรศพัท์  0-2214-6464   

โทรสาร  0-2215-4772 
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