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ส่วนที่ 1 : การประกอบธุรกิจ 
1. นโยบายและภาพรวมการประกอบธุรกิจ 

บริษทั อควา คอร์เปอเรชั่น จํากัด (มหาชน) (“บริษัท”/ “AQUA”) ได้เข้าจดทะเบียนเป็นหลักทรัพย์ในตลาดหลักทรัพย์
แห่งประเทศไทย เมื่อวันที ่17 กันยายน 2547 ภายใต้ชื่อ บริษัท ด ีอี แคปปิตอล จํากัด (มหาชน) โดยใช้ช่ือย่อหลักทรัพย ์“DE” 
และเมื่อวันที ่21 กุมภาพันธ์ 2550 บริษทั ไมด้า แอสเซ็ท จํากัด (มหาชน) (MIDA) ได้เข้ามาเป็นผูถ้ือหุ้นใหญ่ในสัดส่วนร้อยละ 
12.95 และเข้ามาบริหาร ได้มีนโยบายหยุดการให้สินเช่ือเช่าซ้ือเครื่องใช้ไฟฟ้า และรถรับจ้างสาธารณะ เนื่องจากพิจารณาแล้ว
ไม่คุ้มค่าใช้จ่ายในการดําเนนิการ บริษทัฯ จะติดตามเก็บเงินจากพอร์ตลูกหนี้เดิมเท่านั้น โดยอาศัยความร่วมมือระหว่างเครือข่าย
ของ MIDA ซ่ึงทําใหบ้ริษทัฯ มีเงินสดเหลือและสามารถนําไปลงทุนในธุรกิจทีเ่ห็นว่ามีศักยภาพในการลงทุนเพื่อจะพัฒนาเป็น
ธุรกิจหลักของบริษทัฯ ต่อไป ไดแ้ก่ 

 ปี 2550 ลงทุนในบริษัท เจ.อาร์.ดีล จํากัด (ต่อมาเปลี่ยนช่ือเป็น บริษัท อควา คอร์เปอเรช่ัน จํากัด (มหาชน) และ
ต่อมาในปี 2555 เปลี่ยนช่ือเป็น บริษัท อควา แอด จํากัด (มหาชน) (“AA”/ “AQUA AD”) ในสัดส่วนการลงทุนร้อยละ 50 ของ
ทุนจดทะเบียน 300 ล้านบาท ซ่ึงประกอบธุรกิจให้บริการเช่าพื้นที่ติดตั้งป้ายโฆษณา จัดหาพื้นที่ รับจ้างผลิตและติดตั้งงาน
โฆษณาประเภทต่างๆ โดยเน้นส่ือโฆษณาภายนอกที่อยู่อาศัย และส่ือโฆษณาที่ทํารายได้หลักให้กับ AA คือ ส่ือโฆษณาประเภท
บิลบอร์ด (Billboard) และก่อนการจําหน่ายเงินลงทุนบางส่วนในสัดส่วนร้อยละ 26 ของทุนชําระแล้วของ AA ให้แก่บริษัท 
วธน แคปปิตัล จํากัด (มหาชน) (“WAT”) บริษัทถือหุ้น AA ในสัดส่วนร้อยละ 100 จากการเข้าซ้ือหุ้นของ AA ส่วนที่บริษัท
ไม่ได้ถือจํานวน 225,513,053 หุ้น มูลค่าที่ตราไว้หุ้นละ 1 บาท โดยการออกหุ้นสามัญใหม่จํานวน 451,026,106 หุ้น มูลค่าที่ตรา
ไว้หุ้นละ 0.50 บาท มูลค่ายุติธรรม ณ วันจดทะเบียนเพิ่มทุนเท่ากับ 0.56 บาทต่อหุ้น บริษัทมีส่วนเกินมูลค่าหุ้นจํานวน 27.1 ล้าน
บาท และส่วนเกินทุนจากการเปลี่ยนแปลงสัดส่วนการลงทุนของกลุ่มบริษัทจํานวน (15.7) ล้านบาท 

 ปี 2551 ลงทุนในบริษัท ไอ เอ็ม ซี ซี คอร์ป จํากัด (มหาชน) (ช่ือเดิม บริษัท ไอ เอ็ม ซี ซี จํากัด) (IMCC) ซ่ึง
ประกอบธุรกิจหลักในการนําเข้าและจําหน่ายรถไฟฟ้าเอนกประสงค์ รถจักรยานยนต์ส่ีล้อ (เอทีวี) อะไหล่ และอื่นๆ จํานวน 15 
ล้านหุ้น หรือคิดเป็นร้อยละ 4.03 ของทุนชําระแล้ว  ด้วยเงินลงทุน 37.50 ล้านบาท  ต่อมาในเดือนมีนาคม 2556  บริษัทได้
จําหน่าย เงินลงทุนใน IMCC ทั้งจํานวน ในราคา 7.45 ล้านบาท มีผลขาดทุนจากการขายเงินลงทุนในปี 2556 จํานวน 30.05 ล้าน
บาท ซ่ึงบริษัทพิจารณาตั้งค่าเผื่อจากการด้อยค่าเงินลงทุนดังกล่าวทั้งจํานวนไว้ในปี 2555 แล้ว จึงไม่กระทบต่อผลการ
ดําเนินงานในปี 2556 

 ป ี2553 บริษทัฯ มีการลงทุนดังนี ้
 การลงทุนในบริษทั ออร่า ดรีม จํากัด (ซ่ึงประกอบธุรกิจโรงแรม 209 ห้อง และเซอร์วิส อพาร์ท เมนท ์ 88 

ห้อง ในจังหวัดนครปฐม) ทั้งนี้โครงการดังกล่าวอยู่ระหว่างก่อสร้าง และคาดว่าจะเปิดใช้งานได้ในป ี2558 
 บริษทัฯและบริษทัย่อยได้เข้าลงทนุโดยจะซ้ือหุ้นสามัญเพิ่มทนุใหม่ของ บริษทั ปาร์คกิ้ง แมนเนจเมน้ท ์

จํากัด (PKM) ซ่ึงประกอบธุรกจิใหบ้ริการจดัการระบบจัดเก็บเงนิในทีจ่อดรถยนต์และจักรยานยนต์ และ
ให้บริการด้านดูแลรักษาความปลอดภัยในสนามบินสุวรรณภูม ิ ต่อมาในปี 2554 บรษิัทฯและบรษิัทย่อยได้
ดําเนินการยกเลิกสัญญารับรองการให้สิทธิซ้ือหุ้นเพิ่มทุน และเรียกเงินค่าจองซ้ือหุน้จํานวน 50 ล้านบาทคืน
พร้อมค่าเสียหายจาก PKM ขณะนี้คดอียู่ระหว่างกระบวนการพิจารณาคดีของศาล  อย่างไรก็ตามบริษทัฯ 
และบริษทัย่อยได้พิจารณาตั้งค่าเผื่อการด้อยค่าเงนิลงทนุดังกล่าวทั้งจํานวนแล้ว เนื่องจากบรษิัทฯ ประเมิน
ว่าเงินลงทุนดังกล่าวไม่อาจก่อใหเ้กิดประโยชน์เชิงเศรษฐกิจใดๆ แก่บริษัทฯ ในอนาคต 

 การเข้าซ้ือหุ้นบริษทั โรงพิมพ์ตะวันออก จํากัด (มหาชน) “EPCO” ซ่ึงเป็นบรษิัทจดทะเบียนในตลาด
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หลกัทรัพย์แห่งประเทศไทยและประกอบธุรกิจโรงพิมพ์ครบวงจร โดยซ้ือหุ้นจากผู้ถือหุน้รายใหญ ่ 2 ราย 
คือ  (1) บรษิัท เอส แพ็ค แอนด ์พริ้นท์ จํากัด (มหาชน) “SPACK” จํานวน 128.54 ล้านหุน้ คิดเป็นมูลค่า 
249.37 ล้านบาท (2) Asia Special Situations MT1 Limited โดย Somers (U.K.) Limited จํานวน 76.31 ล้าน
หุ้น คิดเปน็มูลค่า 148.04 ล้านบาท และการเข้าซ้ือหุ้นในครัง้นี้ ทําใหบ้ริษทัและบรษิทัย่อยถือหุน้ในบริษทั
จดทะเบียนเกินร้อยละ 25 ซ่ึงบรษิัทและบริษทัย่อยจําเป็นต้องจัดทําคําเสนอซ้ือหุน้ทั้งหมดของ EPCO ตาม
กฎเกณฑ์ของ กลต. ทั้งนีหุ้้นทัง้หมดของ EPCO เท่ากับ 474,177,401 หุ้น (ไม่รวมหุ้นซ้ือคนืจํานวน 
41,232,800 หุ้น) และการซ้ือหุน้สามัญเพิ่มผ่านระบบการซ้ือ-ขายของตลาดหลักทรัพย์มีผลทําใหบ้ริษทัฯมี
สัดส่วนการถือหุ้น EPCO ร้อยละ 44.15 ของทุนชําระแล้ว 
และต่อมา EPCO ได้ขยายธุรกิจไปสู่การลงทุนในธุรกจิพลังงานทดแทนผ่านบรษิัทย่อยของ EPCO 
(พิจารณารายละเอียดไดจ้ากข้อ 1.3 โครงสร้างการถือหุ้นของกลุ่มบริษทั) 

จากข้อมูลข้างตน้ บริษทัฯ ไดเ้ขา้ลงทุนในธุรกจิหลายธุรกิจ ธุรกิจบางธุรกิจไม่ประสบความสําเร็จตามที่คาดการณ์ไว้ 
รวมทั้งบรษิัทไม่มีธุรกิจที่ดําเนินงานภายใต้ชื่อของบรษิัทเอง ดงันัน้ปลายปี 2554 บริษทัพิจารณาเข้าลงทุนในธุรกิจป้ายโฆษณา
ซ่ึงเป็นธุรกิจประเภทเดียวกันกบั AA (AA เป็นบรษิัทย่อยที่บรษิัทถือหุ้นร้อยละ 100 ของทุนชําระแล้ว) โดยการเข้าซ้ือป้าย
โฆษณาจากผูป้ระกอบการอ่ืน รวมถึงการก่อสร้างโครงป้ายโฆษณาใหมจ่นถึงปลายปี 2556 บริษทัได้ขายและโอนสิทธิ
ทรัพย์สินประกอบการเกี่ยวกับป้ายโฆษณาทั้งหมดของบริษทัให้กับ AA เพื่อจัดโครงสร้างธุรกิจให้มีความชัดเจน และขายเงนิ
ลงทุนในหุ้นสามัญของ AA จํานวน 105,151,997 หุน้ มูลค่าที่ตราไว้หุ้นละ 1 บาท คิดเปน็สัดส่วนร้อยละ 26 ของจํานวนหุน้ที่
ชําระแล้ว ในราคาหุ้นละ 2.66 บาท รวมมูลค่า 279,494,008 บาท ให้แก่บริษทั วธน แคปปิตัล จํากัด (มหาชน) (“WAT”) ปจัจบุัน
บริษทัถือหุ้น AQUA AD คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 74.00 

ในปี 2557 เป็นตน้ไป บรษิัทฯ อาจจะดํารงสถานะเป็น Holding Company (เป็นบรษิัทที่ลงทนุในบรษิัทอื่น) จนกว่าจะ
สามารถหาธุรกิจที่ดําเนินงานภายใต้ชื่อบริษทัได ้

 

นอกจากนี้บรษิัทได้มีการเปลี่ยนช่ือเดิมคือ บรษิัท ด ีอี แคปปิตอล จํากัด (มหาชน) โดยใช้ช่ือย่อหลักทรัพย์ “DE” เป็น
ช่ือดังต่อไปนี ้

 ป ี2551 เปลี่ยนช่ือเป็น “บริษัท ซันไชน์ คอร์เปอเรช่ัน จํากัด (มหาชน)” โดยใช้ช่ือยอ่ “SSE” 
 ปี 2553 เปลี่ยนชื่อเป็น “บริษัท พี พลัส พี จํากัด (มหาชน)” โดยใช้ช่ือย่อ “PLUS” 
 ปี 2555 เปลี่ยนชื่อเปน็ “บริษทั อควา คอร์เปอเรชั่น จํากัด (มหาชน)” โดยใช้ช่ือย่อ “AQUA” ซ่ึงเป็นช่ือที่อยู่ใช้

ในปจัจบุันของบริษทั 
 

1.1 วิสัยทัศน์ วัตถุประสงค์ และเป้าหมายในการด าเนินงานของกลุ่มบริษัท  
 
วิสัยทัศน์ 
 

“ มุ่งมั่นในการก้าวสู่การเป็นบริษทัสื่อโฆษณาช้ันนําของเมืองไทยและภูมิภาคอาเซียน ”   
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พันธกิจ 
 

AQUA มุ่งมั่นในการก้าวสู่การเป็นบรษิัทสื่อโฆษณาครบวงจร สร้างแบรนด ์ “AQUA” ให้เปน็ที่รูจ้ัก ด้วยการใช้
นวัตกรรมที่โดดเดน่ แตกต่างและมีดีไซน์ สร้างความพึงพอใจใหก้ับลูกค้า ควบคู่ไปกับการคํานึงถงึการรักษาส่ิงแวดล้อม โดย
บริษทัมุ่งหวังที่จะเป็นผูน้ําของตลาดธุรกิจส่ือโฆษณา และขยายธุรกิจบริการทั่วทัง้ภูมิภาคอาเซียน 

 
กลยุทธ์ที่น าไปสู่ความย่ังยืน  
 

 การสร้างความแตกต่างของส่ือ ด้วยการใช้นวัตกรรมและเทคโนโลยีเพื่อตอบสนองความต้องการของลูกค้า  
 การออกแบบทีท่ันสมัยและสอดคล้องกับทัศนียภาพ  
 สร้างความสัมพันธ์ที่ดีกับลูกค้า ดว้ยบริการหลังการขายที่มปีระสิทธิภาพ  
 ความรับผิดชอบต่อสังคมด้วยการใช้วัสดุที่ประหยัดพลังงานและเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม เพื่อให้เหมาะสมกับ

ทัศนียภาพของส่วนรวม  
 ขยายตลาดสื่อโฆษณาครบวงจรทั้งในประเทศและภูมิภาคอาเซียน  
 มุ่งเน้นการหาพันธมิตรทางธุรกิจ เพื่อสร้างส่วนแบ่งตลาดร่วมกัน  
 สร้างความมั่นคงให้กับพนักงานและผู้ถือหุ้น 

 
1.2  การเปลี่ยนแปลงและพัฒนาการที่ส าคัญ  

บริษัทได้เข้าจดทะเบียนในตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย เมื่อวันที่ 17 กันยายน 2547 ภายใต้ช่ือ บริษัท  ดี อี 
แคปปิตอล จํากัด (มหาชน) โดยใช้ช่ือย่อหลักทรัพย์ “DE”  และเมื่อวันที่ 21 กุมภาพันธ์ 2550 บริษัท ไมด้า แอสเซ็ท จํากัด 
(มหาชน) (MIDA) ได้เข้ามาเป็นผู้ถือหุ้นใหญ่ในสัดส่วนร้อยละ 12.95 และเข้ามาบริหาร ได้มีนโยบายหยุดการให้สินเช่ือเช่าซ้ือ
เครื่องใช้ไฟฟ้า และรถรับจ้างสาธารณะ เนื่องจากพิจารณาแล้วไม่คุ้มค่าใช้จ่ายในการดําเนินการ บริษัทจะติดตามเก็บเงินจาก
พอร์ตลูกหนี้เดิมเท่านั้น โดยอาศัยความร่วมมือระหว่างเครือข่ายของ MIDA ซ่ึงทําให้บริษัทมีเงินสดเหลือและสามารถนําไป
ลงทุนในธุรกิจที่เห็นว่ามีศักยภาพในการลงทุนเพื่อจะพัฒนาเป็นธุรกิจหลักของบริษัทต่อไป 

 

การเปลี่ยนแปลงและพัฒนาการที่ส าคัญ 
22 มีนาคม 2550 บริษัทได้ลงทุนในบริษัท เจ.อาร์.ดีล จํากัด ต่อมาเปลี่ยนช่ือเป็น บริษัท อควา คอร์เปอเรช่ัน จํากัด 

(มหาชน) และเมื่อวันที่ 4 มกราคม 2555 เปลี่ยนช่ือเป็น บริษัท อควา แอด จํากัด (มหาชน)) (AQUA AD) 
ในสัดส่วนการลงทุนร้อยละ 50 ของทุนจดทะเบียน 300 ล้านบาท โดยการซ้ือหุ้นสามัญเพิ่มทุนของ 
AQUA AD จํานวน 1.5 ล้านหุ้น ราคาหุ้นละ 100 บาท มูลค่าเงินลงทุน 150 ล้านบาท ซ่ึง AQUA AD 
ประกอบธุรกิจให้บริการเช่าพื้นที่ติดตั้งป้ายโฆษณา จัดหาพื้นที่ , รับจ้างผลิตและติดตั้งงานโฆษณา
ประเภทต่าง ๆ โดยเน้นสื่อโฆษณาภายนอกที่อยู่อาศัย และส่ือโฆษณาที่ทํารายได้หลักให้กับ AQUA AD 
คือส่ือโฆษณาประเภทบิลบอร์ด (Billboard) และสัดส่วนการลงทุนลดลงเหลือร้อยละ 44.24 สืบเนื่อง
จากการเพิ่มทุนจาก 300 ล้านบาทเป็น 316 ล้านบาท และเป็น 339.2 ล้านบาท (ตามลําดับ) ทั้งนี้บริษัทได้
สละสิทธิเนื่องจากเป็นการเพิ่มทุนให้กับเจ้าของกรรมสิทธิโครงป้ายโฆษณาที่ AQUA AD ต้องการซ้ือ
เข้าเป็นสินทรัพย์ของ AQUA AD 



   

  บริษทั อควา คอร์เปอเรช่ัน จํากัด (มหาชน)  
 

ส่วนที่ 1 หน้า 4 

8 กุมภาพันธ์ 2551 บริษัทลงทุนในบริษัท ไอ เอ็ม ซี ซี คอร์ป จํากัด (มหาชน) (ช่ือเดิม บริษัท ไอ เอ็ม ซี ซี จํากัด) (IMCC) 
ซ่ึงประกอบธุรกิจหลักในการนําเข้าและจําหน่ายรถไฟฟ้าเอนกประสงค์ รถจักรยานยนต์ส่ีล้อ (เอทีวี) 
อะไหล่และอื่นๆ มูลค่า 37.50 ล้านบาท คิดเป็นจํานวนหุ้น 15 ล้านหุ้น หรือสัดส่วนร้อยละ 4.03 ของทุน
จดทะเบียน 372.32 ล้านบาท ซ่ึงแบ่งเป็นหุ้นสามัญ 372.32 ล้านหุ้น มูลค่าที่ตราไว้หุ้นละ 1 บาท ในไตร
มาสที่ 2/2555 บริษัทพิจารณาตั้งค่าเผื่อจากการด้อยค่าเงินลงทุนดังกล่าวทั้งจํานวน เนื่องจากบริษัท
ประเมินว่า เงินลงทุนดังกล่าวไม่อาจก่อให้เกิดประโยชน์เชิงเศรษฐกิจใดๆ แก่บริษัทในอนาคต และที่
ประชุมคณะกรรมการบริษัทครั้งที่ 3/2556 เมื่อวันที่ 28 มีนาคม 2556 มีมติอนุมัติให้จําหน่ายเงินลงทุน
ใน IMCC ทั้งจํานวน ในราคา 7.45 ล้านบาท 

10 มิถุนายน 2551  ที่ประชุมวิสามัญผู้ถือหุ้นครั้งที่ 1/2551  ได้มีมติอนุมัตใิห้บริษัทได้เปลี่ยนชื่อจากเดิม  “บริษัท ดี อี แคปปิ
ตอล จํากัด (มหาชน)” เป็น “บริษัท ซันไชน์ คอร์เปอเรช่ัน จํากัด (มหาชน)” โดยใช้ช่ือย่อ “SSE” และ
เปลี่ยนแปลงมูลค่าหุ้นที่ตราไว้จากเดิมหุ้นละ 1 บาท เป็นหุ้นละ 0.10 บาท ส่งผลให้จํานวนหุ้นสามัญของ
บริษัทเพิ่มขึ้นจาก 792 ล้านหุ้น เป็น 7,920 ล้านหุ้น และได้จดทะเบียนเมื่อวันที่ 12 มิถุนายน 2551  

27 มิถุนายน 2552  ที่ประชุมสามัญผู้ถือหุ้น ประจําปี 2552 ได้มีมติอนุมัติให้เปลี่ยนแปลงมูลค่าหุ้นที่ตราไว้จากเดิมหุ้นละ 
0.10 บาท เป็นหุ้นละ 1 บาท ส่งผลให้จํานวนหุ้นสามัญลดลงจาก 7,920 ล้านหุ้น เป็น 792 ล้านหุ้น  

2  มีนาคม 2553 บริษัทได้ลงทุนในบริษัท ออร่า ดรีม จํากัด (ซ่ึงประกอบธุรกิจโรงแรม 209 ห้อง และเซอร์วิส อพาร์ท 
เมนท์  88 ห้อง ในจังหวัดนครปฐม) จํานวน 4.95 ล้านหุ้น ในราคาหุ้นละ 10 บาท ซ่ึงบริษัทได้ชําระค่า
หุ้นแล้วจํานวน 29.9 ล้านบาท ยังเหลือส่วนที่ต้องชําระให้เต็มมูลค่าที่ตราไว้อีกจํานวน 19.6 ล้านบาท 
ทั้งนี้โครงการดังกล่าวอยู่ระหว่างก่อสร้าง และคาดว่าจะเปิดใช้งานได้ในปี 2558 

เมษายน 2553 บริษัทและบริษัทย่อยได้ลงทุนเพื่อซ้ือหุ้นสามัญเพิ่มทุนใหม่ของบริษัท ปาร์คกิ้ง แมนเนจเม้นท์ จํากัด 
(ซ่ึงประกอบธุรกิจให้บริการจัดการระบบจัดเก็บเงินในที่จอดรถยนต์และจักรยานยนต์ และให้บริการ
ด้านดูแลรักษาความปลอดภัย ในสนามบินสุวรรณภูมิ) จํานวน 700,000 หุ้นๆ ละ 100 บาท รวม 70 ล้าน
บาท ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2555 มีเงินล่วงหน้าค่าหุ้นจองคงเหลือจํานวน 50 ล้านบาท และบริษัทและ
บริษัทย่อยได้พิจารณาตั้งค่าเผื่อการด้อยค่าเงินลงทุนดังกล่าวทั้งจํานวนแล้ว เนื่องจากบริษัทประเมินว่า 
เงินลงทุนดังกล่าวไม่อาจก่อให้เกิดประโยชน์เชิงเศรษฐกิจใดๆ แก่บริษัทในอนาคต 

27 เมษายน 2553  ที่ประชุมสามัญผู้ถือหุ้น ประจําปี 2553 ได้มีมติอนุมัติลดทุนจดทะเบียนของบริษัทลง 118,590,218 บาท 
หรือจากเดิม 792 ล้านบาท เหลือ 673,409,782 บาท เพื่อให้สอดคล้องกับทุนจดทะเบียนที่ชําระแล้ว 

9 สิงหาคม 2553  ที่ประชุมวิสามัญผู้ถือหุ้นครั้งที่ 1/2553 ได้มีมต ิ
 อนุมัติให้เปลี่ยนช่ือจากเดิม “บริษัท ซันไชน์ คอร์เปอเรช่ัน จํากัด (มหาชน)” เป็น “บริษัท พี พลัส พี 

จํากัด (มหาชน)” โดยใช้ช่ือย่อ “PLUS” และได้จดทะเบียนเมื่อวันที่ 27 สิงหาคม 2553 
 อนุมัติให้เข้าซ้ือหุ้นบริษัท โรงพิมพ์ตะวันออก จํากัด (มหาชน) “EPCO”  ซ่ึงเป็นบริษัทจดทะเบียน

ในตลาดหลักทรัพย์ ในสัดส่วนไม่เกินร้อยละ 39.75 ของทุนจดทะเบียนที่ชําระแล้ว หรือไม่เกิน 
204.85 ล้านหุ้น ในราคาหุ้นละ 1.94 บาท คิดเป็นมูลค่ารวม 397.41 ล้านบาท โดยจะซ้ือหุ้นจากผู้ถือ
หุ้นรายใหญ่ 2 ราย คือ  (1) บริษัท เอส แพ็ค แอนด์ พริ้นท์ จํากัด (มหาชน) “SPACK” จํานวน 
128.54 ล้านหุ้น คิดเป็นมูลค่า 249.37 ล้านบาท (2) Asia Special Situations MT1 Limited โดย 
Somers (U.K.) Limited จํานวน 76.31 ล้านหุ้น คิดเป็นมูลค่า 148.04 ล้านบาท 

และการเข้าซ้ือหุ้นในครั้งนี้ ทําให้บริษัทและบริษัทย่อยถือหุ้นในบริษัทจดทะเบียนเกินร้อยละ 25 ซ่ึง
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บริษัทและบริษัทย่อยจําเป็นต้องจัดทําคําเสนอซ้ือหุ้นทั้งหมดของ EPCO ตามกฎเกณฑ์ของ กลต. ทั้งนี้
หุ้นทั้งหมดของ EPCO เท่ากับ  474,177,401 หุ้น (ไม่รวมหุ้นซ้ือคืนจํานวน 41,232,800 หุ้น) 

8 มีนาคม 2554 ที่ประชุมวิสามัญผู้ถือหุ้นของบริษัท ครั้งที่ 1/2554 ได้มีมต ิ

 ให้ออกและจัดสรรใบสําคัญแสดงสิทธิที่จะซ้ือหุ้นสามัญของบริษัท รุ่นที่ 2 (AQUA-W2) จํานวน
ไม่เกิน 336,704,891 หน่วย ให้แก่ผู้ถือหุ้นเดิมของบริษัทในอัตราส่วน 2 หุ้นสามัญเดิม ต่อใบสําคัญ
แสดงสิทธิ 1 หน่วย โดยไม่คิดมูลค่า โดยใบสําคัญแสดงสิทธิ 1 หน่วย สามารถใช้สิทธิซ้ือหุ้น
สามัญได้ 1 หุ้น ในราคาหุ้นละ 1.50 บาท และมีกําหนดการใช้สิทธิในทุกวันส้ินเดือนของเดือน
มิถุนายน และธันวาคมของแต่ละปี ตลอดอายุของใบสําคัญแสดงสิทธิ 3 ปี และวันใช้สิทธิครั้ง
สุดท้ายคือวันที่ 14 มีนาคม 2557 

 อนุมัติการเพิ่มทุนจดทะเบียนของบริษัทจากเดิมจํานวน 673,409,782 บาท เป็นทุนจดทะเบียน 
1,010,114,673 บาท โดยทําการเพิ่มทุนรวมทั้งส้ิน 336,704,891 บาท แบ่งออกเป็นหุ้นสามัญเพิ่มทุน
จํานวน 336,704,891 หุ้น มูลค่าหุ้นละ 1 บาท และได้จดทะเบียนเมื่อวันที่ 16 มีนาคม 2554 

        26 เมษายน 2554 ที่ประชุมสามัญผู้ถือหุ้นประจําปี 2554 มีมติอนุมัติเปลี่ยนแปลงจํานวนหุ้นและมูลค่าที่ตราไว้ของบริษัท 
โดยเพิ่มจํานวนหุ้นจากเดิม 1,010,114,673 หุ้น เป็น 2,020,229,346 หุ้น และเปลี่ยนแปลงมูลค่าที่ตราไว้
จากเดิม หุ้นละ 1 บาท เป็นหุ้นละ 0.50 บาท โดยใบสําคัญแสดงสิทธิ AQUA-W2 ที่ยังไม่ได้ใช้สิทธิ
แปลงเป็นหุ้นสามัญรวม 336,693,312 หน่วย เมื่อมีการเปลี่ยนแปลงจํานวนหุ้นและมูลค่าที่ตราไว้ ส่งผล
ให้จํานวนใบสําคัญแสดงสิทธิเพิ่มขึ้นเป็น 673,386,624 หน่วย และราคาใช้สิทธิจะเปลี่ยนจากหุ้นละ 
1.50 บาท เป็นหุ้นละ 0.75 บาท โดยที่อัตราการใช้สิทธิยังคงเดิม คือ 1 หน่วยใบสําคัญแสดงสิทธิต่อ 1 
หุ้นสามัญ และได้จดทะเบียนเมื่อวันที่ 3 พฤษภาคม 2554 

        5 กรกฎาคม 2554 ที่ประชุมวิสามัญผู้ถือหุ้น ครั้งที่ 2/2554 ได้มีมต ิ
 อนุมัติให้บริษัทเข้าซ้ือหุ้นของ AQUA AD ที่เหลือจํานวน 225,513,053 หุ้น มูลค่าที่ตราไว้หุ้นละ 1 

บาท โดยการออกหุ้นสามัญใหม่จํานวน 451,026,106 หุ้น มูลค่าที่ตราไว้หุ้นละ 0.50 บาท มูลค่า
ยุติธรรม ณ วันจดทะเบียนเพิ่มทุนเท่ากับ 0.56 บาทต่อหุ้น บริษัทมีส่วนเกินมูลค่าหุ้นจํานวน 27.1 
ล้านบาท และส่วนเกินทุนจากการเปลี่ยนแปลงสัดส่วนการลงทุนของกลุ่มบริษัทจํานวน (15.7) 
ล้านบาท 

 อนุมัติเพิ่มทุนจดทะเบียนของบริษัท จํานวน 225,513,053 บาท หรือจากเดิม 1,010,114,673 บาท 
เพิ่มขึ้นเป็น 1,235,627,726 บาท เพื่อชําระค่าซ้ือหุ้นของ AQUA AD และได้จดทะเบียนเมื่อวันที่ 20 
กรกฎาคม 2554 

10 ตุลาคม 2554 ที่ประชุมคณะกรรมการบริษัท ครั้งที่  8/2554 อนุมัติให้บริษัทเข้าซ้ือหุ้นสามัญ บริษัท โรงพิมพ์
ตะวันออก จํากัด (มหาชน) (EPCO) จากบริษัทย่อย 2 บริษัท คือ บริษัท มันตรา แอสเซ็ท จํากัด จํานวน 
32,271,000 หุ้น และบริษัท อควา แอด จํากัด (มหาชน) จํานวน 38,773,000 หุ้น โดยตกลงซื้อหุ้นในราคา
หุ้นละ 1.94 บาท คิดเป็นมูลค่าเงินลงทุนทั้งส้ินจํานวน 137,825,360 บาท เพื่อให้สอดคล้องกับการจัด
โครงสร้างธุรกิจและการลงทุนของกลุ่มบริษัท ซ่ึงบริษัทชําระค่าหุ้นที่ซ้ือโดยออกตั๋วแลกเงินให้กับ
บริษัทย่อย 

4 มกราคม 2555 บริษัทย่อยได้เปลี่ยนช่ือจากเดิม “บริษัท อควา คอร์เปอเรช่ัน จํากัด (มหาชน)” เป็น “บริษัท อควา แอด 
จํากัด (มหาชน)” ได้จดทะเบียนเมื่อวันที่ 4 มกราคม 2555 
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30 มีนาคม 2555 ที่ประชุมสามัญผู้ถือหุ้น ประจําปี 2555 ได้มีมติอนุมัติให้เปลี่ยนช่ือจากเดิม “บริษัท พี พลัส พี จํากัด 
(มหาชน)” เป็น “บริษัท อควา คอร์เปอเรชั่น จํากัด (มหาชน)” โดยใช้ช่ือย่อ “AQUA” และได้จดทะเบียน
เมื่อวันที่ 2 เมษายน 2555 

4 มีนาคม 2556 ที่ประชุมวิสามัญผู้ถือหุ้น ครั้งที่ 1/2556 ได้มีมต ิ
 อนุมัติการออกและเสนอขายหุน้สามัญเพิ่มทุนให้แก่บุคคลในวงจาํกัด และ/หรือ ผู้ลงทุนสถาบนั 

และ/หรือ ผู้ลงทุนที่มีลักษณะเฉพาะ (Private Placement) จํานวน 1,500 ล้านหุ้น โดยกําหนดราคา
เสนอขายหุน้ละ 0.501 บาท ซ่ึงคํานวณโดยอ้างอิงกับราคาถัวเฉลี่ยถ่วงน้ําหนักของหุ้นบริษทัฯ ใน
ตลาดหลักทรัพย์รวม 15 วันทําการก่อนวันที่ประชุมคณะกรรมการบริษทัฯ คือวันที่ 3 ธันวาคม 
2555 ถึง วันที่ 25 ธันวาคม 2555  

 อนุมัติการเพิ่มทุนจดทะเบียนของบริษัทจากเดิมจํานวน 1,235,627,726 บาท เป็นทุนจดทะเบียน 
1,985,627,726 บาท โดยทําการเพิ่มทุนรวมทั้งส้ิน 750 ล้านบาท แบ่งออกเป็นหุ้นสามัญเพิ่มทุน
จํานวน 1,500 ล้านหุ้น มูลค่าหุ้นละ 0.50 บาท และได้จดทะเบียนเมื่อวันที่ 19 มีนาคม 2556 

23 ธันวาคม 2556  ที่ประชุมคณะกรรมการบริษัท ครั้งที่ 11/2556 อนุมัติให้  
 ขายและโอนสิทธิทรัพย์สินประกอบการเกี่ยวกับป้ายโฆษณาทั้งหมดของบริษัทให้กับ AQUA AD 

เพื่อจัดโครงสร้างธุรกิจให้มีความชัดเจน 

 ขายเงินลงทุนในหุ้นสามัญของ AQUA AD จํานวน 105,151,997 หุ้น มูลค่าที่ตราไว้หุ้นละ 1 บาท 
คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 26 ของจํานวนหุ้นที่ ชําระแล้ว ในราคาหุ้นละ 2.66 บาท รวมมูลค่า 
279,494,008 บาท ให้แก่บริษัท วธน แคปปิตัล จํากัด (มหาชน) (“WAT”) ปัจจุบันบริษัทถือหุ้น 
AQUA AD คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 73.99 

6 กุมภาพันธ์ 2557 ที่ประชุมคณะกรรมการบริษัท ครั้งที่ 1/2557 อนุมัติให้ 
 ขายหุ้นสามัญเพิ่มทุนจํานวน 1,500 ล้านหุ้น ในราคาหุ้นละ 0.501 บาท ให้แก่บุคคลในวงจํากัด

จํานวน 8 ราย และกําหนดระยะเวลาห้ามขาย (Silent Period) 1 ปี ตั้งแต่วันที่ 28 กุมภาพันธ์ 2557 
ถึงวันที่ 27 กุมภาพันธ์ 2558 

 ปรับสิทธิใบสําคัญแสดงสิทธิ AQUA-W2 เนื่องจากการขายหุ้นเพิ่มทุนให้แก่นักลงทุนแบบเฉพาะ 
เจาะจง เป็นดังนี้ 
- อัตราใช้สิทธิ จากเดิมอัตรา 1 Warrant ต่อ 1 หุ้น เป็น 1 Warrant ต่อ 1.301 หุ้น 
- ราคาใช้สิทธิ จากหุ้นละ 0.75 บาท เป็น 0.576 บาท 

19 กุมภาพันธ์ 2557 ที่ประชุมคณะกรรมการบริษัท ครั้งที่ 2/2557 อนุมัติให้ 
 ลงทุนเพิ่มในหุ้นสามัญ EPCO โดยการจองหุ้นสามัญตามที่ EPCO ได้เสนอขายหุ้นสามัญ

เพิ่มทุนแบบมอบอํานาจท่ัวไป (General Mandate) ให้แก่ผู้ถือหุ้นเดิมตามสัดส่วนการถือหุ้น
ที่ผู้ถือหุ้นแต่ละคนที่ถืออยู่ (Right offering) อัตราส่วน 5 หุ้นเดิมต่อ 1 หุ้นใหม่ จํานวน 
50,976,875 หุ้น ในราคาหุ้นละ 3.20 บาท คิดเป็นเงินลงทุนในครั้งน้ี จํานวน 163.13 ล้าน
บาท ซึ่งมีผลทําให้การถือหุน้ของบริษทัใน EPCO เปลี่ยนจากร้อยละ 44.15 เปน็ร้อยละ 45.86 ของ
ทุนชําระแล้วของ EPCO 

 เสนอท่ีประชุมผู้ถือหุ้นให้จ่ายเงินปันเป็นเงินสดหุ้นละ 0.027125025 บาท 
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27 กุมภาพันธ์ 2557 ที่ประชุมคณะกรรมการบริษัท ครั้งที่ 3/2557 อนุมัติให้เข้าลงทุนโดยซ้ือหุ้นสามัญของบริษัท ไทย คอน
ซูมเมอร์ ดิสทริบิวช่ัน เซ็นเตอร์ จํากัด(“TCDC”) ซ่ึงประกอบธุรกิจหลักทางด้านคลังสินค้าให้เช่าและ
ให้บริการแก่กลุ่มบริษัทยูนิลีเวอร์ จํานวน 262,500 หุ้น มูลค่าที่ตราไว้หุ้นละ 100 บาท คิดเป็นสัดส่วน
ร้อยละ 50.00 ของจํานวนหุ้นที่ชําระแล้ว ในราคาเฉลี่ยหุ้นละ 1,047.62 บาท รวมมูลค่า 275 ล้านบาท  

12 มีนาคม 2557 ที่ประชุมวิสามัญผู้ถือหุ้น ครั้งที่ 1/2557 ได้มีมติให้เพิ่มทุนจดทะเบียนจํานวน 101,333,108 บาท จาก 
1,985,627,726 บาท เป็น 2,086,960,834 บาท แบ่งออกเป็นหุ้นสามัญเพิ่มทุนจํานวน 202,666,216 หุ้น 
มูลค่าหุ้นละ 0.50 บาท เพื่อรองรับการใช้สิทธิใบสําคัญแสดงสิทธิ AQUA-W2 ที่เพิ่มขึ้นจากการปรับ
สิทธติามเงื่อนไขในข้อกําหนดว่าด้วยสิทธิและหน้าที่ของผู้ออก AQUA-W2  และได้จดทะเบียนเมื่อวันที่ 
13 มีนาคม 2557 

15 มีนาคม 2557 ส้ินสภาพของใบสําคัญแสดงสิทธิ AQUA-W2 
 
1.3 โครงสร้างการถือหุ้นของกลุ่มบริษัท 
 

ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2556 บริษัทมีบริษัทย่อยและบริษัทร่วม รวมทั้งหมด 3 บริษัท โดยมีโครงสร้างการถือหุ้นของ
กิจการเป็นดังนี้ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

บริษทั มันตรา แอสเซ็ท จ ากัด 
(MANTRA) 

บริษทั อควา แอด จ ากัด (มหาชน) 
(AQUA AD) 

บริษัท อควา มีเดีย 360 จ ากัด 
(AM 360) 

บริษทั โรงพิมพ์ ตะวันออก จ ากัด (มหาชน)  
(EPCO)  

 

บริษัท อควา คอร์เปอเรชั่น จ ากัด )มหาชน(  
(AQUA) 

บริษัท บ่อพลอย โซล่าร์ จ ากัด 
(BP) 

บริษัท เอ็ปโก้ กรนี พาวเวอร์ พลัส จ ากัด 
(EPCOG) 

บริษัท เจเคอาร์ พลังงาน จ ากัด 

(JKR) 

 (5 MW ท่ี จ.กาญจนบุรี) 

 

 

 

บริษัท อะควาติส เอ็นเนอร์จี จ ากัด 
(AQUATIST) 

บริษัท ลพบุรี โซล่า จ ากัด 

(LOPBURI) 

(5 MW ท่ี จ.ลพบุรี) 

บริษัท อาร์พีวี พลังงาน จ ากัด 

(RPV)  

(5 MW ที่ จ.กาญจนบุร)ี 

 

44.15% 73.99

% 

51% 76% 

99.99% 

99.99% 

100% 

99.99% 

99.96% 

100% 
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หมายเหตุ  (1)  ณ วันที่ 17 มีนาคม 2557 บริษัทได้รับจัดสรรหุ้น EPCO จากการจองซื้อหุ้นที่ EPCO เสนอขายให้แก่ผู้ถือหุ้นเดิมตามสัดส่วน

การถือหุ้นทั้งจํานวน มีผลทําให้การถือหุ้นของบริษัทใน EPCO เปลี่ยนจากการถือหุ้นร้อยละ 44.15 เป็นร้อยละ 45.86 ของทุน

ชําระแล้วของ EPCO 

 (2)  เมื่อวันที่ 18 กุมภาพันธ์ 2557 ที่ประชุมคณะกรรมการบริษัท EPCO มีมติให้เข้าซื้อหุ้นสามัญของบริษัท บ่อพลอย โซล่าร์ จํากัด 

จํานวน 5,882,400 หุ้น หรือคิดเป็นร้อยละ 24 ของทุนชําระแล้ว ในราคาหุ้นละ 23.30 บาท เป็นมูลค่าเงินลงทุน 137.06 ล้าน

บาท ซึ่งเป็นหุ้นในส่วนที่ EPCO ไม่ได้ถือ ภายหลังจากการซื้อเสร็จสิ้นภายในเดือนมีนาคม 2557 สัดส่วนการถือหุ้นของ 

EPCO ใน บริษัท บ่อพลอย โซล่าร์ จํากัด จะเปลี่ยนจากการถือหุ้นร้อยละ 76  เป็นร้อยละ 100 ของทุนชําระแล้วของ บริษัท บ่อ

พลอย โซล่าร์ จํากัด 
 
รายละเอียดเกี่ยวกับบริษัทย่อยและบริษัทร่วม ดังนี้ 
 
บริษัท มันตรา แอสเซ็ท จ ากัด 

 สัดส่วนการถือหุ้น 
บริษทั อควา คอร์เปอเรช่ันจํากัด (มหาชน) ถือหุน้ในสัดส่วน 100% 

 ลักษณะการประกอบธุรกิจ 
ประกอบธุรกิจขายและให้เช่าซ้ือรถยนต์ซ่ึงส่วนใหญ่เป็นรถรับจ้างสาธารณะ (รถแท็กซ่ี) เช่นเดียวกับบริษัท และเมื่อ

วันที่ 21 กุมภาพันธ์ 2550 มีนโยบายหยุดการให้สินเช่ือเช่าซ้ือ เนื่องจากไม่คุ้มต่อค่าใช้จ่ายในการดําเนินการและเป็นการขจัดความ
ทับซ้อนทางธุรกิจระหว่างบริษัท กับบริษัท ไมด้า แอสเซ็ท จํากัด (มหาชน) ทางบริษัทจะเก็บเงินจากพอร์ตลูกหนี้เดิมเท่านั้น โดย
อาศัยความร่วมมือระหว่างเครือข่ายของ MIDA  ปัจจุบัน บริษัทไม่ได้ใช้ระบบการบริหารและจัดเก็บเงินผ่านเครือข่ายของ MIDA 
แลว้ เนื่องจากพอร์ตลูกหนี้ที่เหลืออยู่ส่วนมากเป็นพอร์ตที่ไม่มีการเคลื่อนไหวแล้ว รวมทั้งต้องใช้การเร่งรัดในการจัดเก็บเงินผ่าน
ขั้นตอนการฟ้องร้องดําเนินคดีและบังคับคดี  ทั้งนี้ลูกหนี้เช่าซ้ือทั้งหมดของบริษัทได้ตั้งสํารองหนี้สงสัยจะสูญไว้ทั้งจํานวนแล้ว 

 

บริษัท อควา แอด จ ากัด (มหาชน) 
 สัดส่วนการถือหุ้น 

บริษทั อควา คอร์เปอเรช่ันจํากัด (มหาชน) ถือหุ้นในสัดส่วน 73.99% และบรษิัท วธน แคปปิตัล จํากัด (มหาชน) 
(“WAT”) ถือหุน้ในสัดส่วน 26% 

 ลักษณะการประกอบธุรกิจ 
ประกอบธุรกิจใหบ้ริการเช่าพื้นทีต่ิดตั้งป้ายโฆษณา จดัหาพ้ืนที่ รับจ้างผลิตและติดตั้งงานโฆษณาประเภทต่าง ๆ 
โดยเน้นส่ือโฆษณาภายนอกที่อยู่ ประเภทบิลบอรด์ (Billboard) 

 บริษัทย่อย 
1) บริษัท อควา มีเดีย 360 จํากัด ประกอบธุรกิจผลิตรายการโทรทัศน์และขายเวลาโฆษณา โดยบริษัท อควา 

แอด จํากัด (มหาชน) ถือหุ้นในสัดส่วนร้อยละ 51 
2) บริษัท เพนพับ ลิสซิ่ง จํากัด ประกอบธุรกิจผลิตและขายนิตยสาร สื่อสิ่งพิมพ์ บริหารงานขายโฆษณาโดย

บริษัท อควา แอด จํากัด (มหาชน) ถือหุ้นในสัดส่วนร้อยละ 100 และเมื่อไตรมาสที่ 4/2556 ได้ขายเงิน
ลงทุนดังกล่าวท้ังจํานวนแล้ว 
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บริษัท โรงพิมพ์ ตะวันออก จ ากัด (มหาชน) 
 สัดส่วนการถือหุ้น 

บริษทั อควา คอร์เปอเรชั่นจํากัด (มหาชน) ถือหุ้นในสัดส่วน 44.15% และการถือหุ้นส่วนทีเ่หลือสามารถดูได้ที ่
Website ของตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทยเนื่องจากเป็นบริษทัจดทะเบียน 

 ลักษณะการประกอบธุรกิจ 
ประกอบธุรกิจหลักเป็นผู้ผลิตส่ิงพิมพ์ และดําเนินธุรกิจโรงพิมพ์ในลักษณะครบวงจรโดยให้การบริการตั้งแต่ การ

วางแผนการผลิตจนกระทั่งเข้าเล่มเป็นสิ่งพิมพ์สําเร็จรูป และเมื่อปลายปี 2554 EPCO ได้ขยายธุรกิจเพิ่มในด้านพลังงานทดแทน
ผ่านบริษัทย่อย โดยได้ลงทุนก่อสร้างโรงไฟฟ้าพลังงานแสงอาทิตย์ ขนาด 10 เมกกะวัตต์ ที่อําเภอบ่อพลอย จังหวัดกาญจนบุรี  
และเมื่อปลายปี 2555 บริษัทฯได้ลงทุนในโรงไฟฟ้าพลังงานแสงอาทิตย์ ขนาด 5 เมกกะวัตต์ ที่อําเภอโคกสําโรง จังหวัดลพบุรี 
และต้นปี 2557 ลงทุนในโครงการโรงไฟฟ้าพลังงานแสงอาทิตย์ในประเทศญี่ปุ่น ขนาด 23 MW  

 บริษทัย่อย 
1) บริษทั บ่อพลอย โซล่าร์ จํากัด ประกอบธุรกิจ Holding โดยถือหุน้ในบริษทั อาร์พีวี พลังงาน จํากัด และบริษทั 

เจเคอาร์ พลังงาน จํากัด ในสัดสว่นร้อยละ 100 ซ่ึงทั้ง 2 บรษิัทเปน็ผู้ผลิตและจําหน่ายไฟฟ้าพลังงานแสงอาทิตย์ 
ขนาดกําลังการผลิตรวม 2 บริษทัเท่ากับ 10 MW. ที่จังหวัดกาญจนบรุี โดยบริษทั โรงพิมพ์ ตะวนัออก จํากัด 
(มหาชน) ถือหุน้ในสัดส่วนร้อยละ 76  

2) บริษทั เอ็ปโก้ กรีน พาวเวอร์ พลัส จํากัด ประกอบธุรกิจ Holding โดยถือหุ้นในบรษิัท อะควาตสิ เอ็นเนอรจ์ี 
จํากัด ในสัดส่วนร้อยละ 100 และบริษทั อะควาติส เอ็นเนอรจ์ี จาํกัด ถือหุ้นในบริษทั ลพบุรี โซล่าร์ จํากัด ใน
สัดส่วนร้อยละ 99.97 ซ่ึงบรษิัท ลพบุรี โซล่าร์ จํากัด เป็นผูผ้ลติและจําหน่ายไฟฟ้าพลังงานแสงอาทิตย์ ขนาด
กําลังการผลิต 5 MW. ที่จงัหวัดลพบุรี โดยบริษทั โรงพิมพ์ ตะวนัออก จํากัด (มหาชน) ถือหุน้ในบริษัท เอ็ปโก้ 
กรีน พาวเวอร์ พลัส จํากัด สัดส่วนร้อยละ 99.99  
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2. ลักษณะการประกอบธุรกิจ   

โครงสร้างรายได้ของกลุ่มบรษิัท 
โครงสร้างรายได้จากการประกอบธุรกิจของบริษัทและบริษัทย่อย ตั้งแต่ปี 2554-2556 สามารถจําแนกตามกลุ่มธุรกิจได้

ดังนี้  

กลุ่มธุรกิจ 

ดําเนินการโดย %การถือ
หุ้น 

ของบริษัท 

4552 4555 4556 
ลบ. % ลบ. % ลบ. % 

นิตยสารและค่าบริการ
ประชาสัมพันธ์ 

บจ. เพนพัน ลิชชิ่ง ถือผ่าน AA 
100% 

23.92 6.45 
 

54.62 13.56 
 

40.14 6.86 
 

สื่อป้ายโฆษณา บริษัท และ  
บมจ. อควา แอด 

 
100% และ
สิ้นปี 56 

74% 

313.89 84.68 
 
 
 

336.67 83.55 
 
 
 

356.92 60.96 
 
 
 

ให้เช่าซื้อ บริษัท และ 

บจ. มันตรา แอสเซ็ท 
       

- ดอกผลเช่าซื้อ 100% 2.67 0.72 1.53 0.38 4.08 0.70 
 - หนี้สูญรับคืน  6.53 1.76 2.69 0.67 2.06 0.35 

การลงทุน         

- กําไรจากการจําหน่ายอุปกรณ์ บริษัท 
บมจ. อควา แอด 

 
 

บจ. มันตรา แอสเซ็ท 
บจ. เพนพัน ลิชชิ่ง 

 0.20 0.08 - - 0.47 0.08 

- กําไรจากการจําหน่ายเงินลงทุน 100% และ
สิ้นปี 56 

74% 
100% 

ถือผ่าน AA 
100% 

14.48 3.91 - - 173.38 29.61 

- รายได้ดอกเบี้ยรับ - - 1.63 0.40 4.01 0.68 
- อ่ืนๆ 8.99 2.40 

 
 
 

5.80 1.44 
 
 
 

4.48 0.77 
 
 
 

รวม   03.43 8.15 13.14 4.51 182.23 01.29 

รวมรายได ้   073.68 133.33 234.92 133.33 585.52 133.33 

 
4.1 ลักษณะผลติภณัฑ์หรือบริการ 
 

ธุรกิจการจัดเก็บเงินจากพอร์ตลูกหนี้เช่าซื้อเดิม 
ในอดีตที่ผ่านมา บริษัทดําเนินธุรกิจขายเช่าซ้ือสินค้ายี่ห้อ “ไดสตาร์” ประเภทเครื่องใช้ไฟฟ้าภายในบ้าน เครื่องใช้

สํานักงาน รถจักรยานยนต์ และอื่นๆ พร้อมบริการก่อนและหลังการขายถึงบ้านให้แก่ กลุ่มลูกค้ารายย่อยระดับกลาง-ล่าง ที่อาศัย
อยู่นอกเขตเทศบาลในจังหวัดต่างๆ ทั่วประเทศ ต่อมา ณ วันที่ 21 กุมภาพันธ์ 2550 บริษัท ไมด้า แอสเซ็ท จํากัด (มหาชน) 
(MIDA) ได้เข้ามาเป็นผู้ถือหุ้นรายใหญ่ของบริษัท โดยมีสัดส่วนการถือหุ้นร้อยละ 12.95 และเข้ามาบริหาร มีนโยบายหยุดการ
ให้สินเช่ือเช่าซ้ือเครื่องใช้ไฟฟ้า และรถรับจ้างสาธารณะ(รถแท็กซ่ี) เนื่องจากไม่คุ้มต่อค่าใช้จ่ายในการดําเนินการและเป็นการ
ขจัดความทับซ้อนทางธุรกิจระหว่างบริษัท กับ MIDA ทางบริษัทจะเก็บเงินจากพอร์ตลูกหนี้เดิมเท่านั้น โดยอาศัยความร่วมมือ
ระหว่างเครือข่ายของ MIDA บริษัทจะมีเงินสดจากการเก็บเงินของลูกหนี้ซึ่งจะสามารถลงทุนในธุรกิจอื่นได้   

ปัจจุบัน บริษัทไม่ได้ใช้ระบบการบริหารและจัดเก็บเงินผ่านเครือข่ายของ MIDA แล้ว เนื่องจากพอร์ตลูกหนี้ที่เหลืออยู่
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ส่วนมากเป็นลูกหนี้ที่มีการเคลื่อนไหวน้อย รวมทั้งต้องใช้ขบวนการเร่งรัดผ่านขั้นตอนการฟ้องร้องดําเนินคดีและบังคับคดี  
ทั้งนี้ลูกหนี้เช่าซ้ือทั้งหมดของบริษัทได้ตั้งสํารองหนี้สงสัยจะสูญไว้ทั้งจํานวนแล้ว  
ลูกหนี้ตามสัญญาเช่าซ้ือ 

ลูกหนี้จากการดําเนินงานของบริษัทและบริษัทย่อย ประกอบด้วยลูกหนี้เช่าซ้ือ  7 ประเภทหลัก และมีมูลค่าคงเหลือ ณ 
วันสิ้นปี ดังนี้ 

ประเภทลูกหนี ้
2556 2555 2554 

 ล้านบาท   ร้อยละ   ล้านบาท   ร้อยละ   ล้านบาท   ร้อยละ  
อุปกรณ์และเครื่องใช้ไฟฟ้า       
- รายย่อย 93.65 41.54 94.15 36.90 95.13 35.46 
- ตัวแทน 67.31 29.86 81.17 31.82 89.63 33.41 
รถยนต ์       
- ลูกหนี้สัญญาเช่าซ้ือรถยนต์ 4.27 1.90 4.54 1.78 7.09 2.64 
- ลูกหนี้โอนสิทธิตามสัญญาเช่าซ้ือ 1.08 0.48 1.08 0.42 1.08 0.40 
-  ลูกหนี้ตามสัญญาเช่าทางการเงนิ 5.85 2.59 7.78 3.05 8.84 3.29 
โทรศัพท์สาธารณะ        50.88 22.57 64.00 25.09 64.09 23.89 
เงินให้กู้ยืม 2.40 1.06 2.40 0.94 2.45 0.91 
รวมทั้งสิ้น 225.44 100.00 455.14 133.33 468.01 133.33 

 
ธุรกิจใหบ้รกิารและผลิตสื่อป้ายโฆษณา 

ลักษณะผลิตภัณฑ์ของกลุ่มธุรกิจนี้ คือ ส่ือโฆษณาภายนอกที่อยู่อาศัย (Out of Home Media) ที่มีความหลากหลายทั้ง
ด้านรูปแบบ ขนาด สถานที่ติดตั้ง เทคนิค นวัตกรรม และการนําเสนอ เพื่อให้สามารถสนองความต้องการของตลาดและกลุ่ม
ลูกค้าเป้าหมายที่แตกต่างกัน โดยมีจุดติดตั้งครอบคลุมพื้นที่ทั้งในย่านธุรกิจและแหล่งชุมช น ทั้งในเขตกรุงเทพมหานคร 
ปริมณฑลและต่างจังหวัด 

 ในการประกอบธุรกิจมีรายได้ 2 รูปแบบ คือ การให้เช่าส่ือโฆษณา และการรับจ้างดําเนินการจัดทํา และผลิตงาน
โฆษณาประเภทต่างๆ ซ่ึงโดยส่วนใหญ่ลูกค้าที่ต้องการใช้ส่ือโฆษณาของบริษัทต้องให้บริษัทเป็นผู้ผลิตภาพโฆษณาด้วยทั้งนี้
เพื่อคุ้มครองในเรื่องการรับประกันภาพโฆษณา 

รายละเอียดของสื่อป้ายโฆษณาประเภทต่างๆ 
 บิลบอร์ด (Billboard) 

บิลบอร์ด (Billboard) เป็นส่ือป้ายโฆษณาภาพนิ่งที่มีขนาดใหญ่ที่สามารถเข้าถึงสายตาของผู้พบเห็นและกลุ่ม     
ลูกค้าเปา้หมายได้เป็นจํานวนมาก เป็นสื่อโฆษณาที่โดดเด่นชัดเจน และเข้าใจง่ายในเวลาอันรวดเร็ว สามารถเข้าถึงผู้บริโภคและ
กลุ่มเป้าหมายได้เป็นอย่างดี ส่วนมากจะพบเห็นได้ในระยะใกล้-ไกล ง่ายแก่การจดจําคุณลักษณะของสินค้า การผลิตส่ือป้าย
โฆษณาในลักษณะ Billboard นั้น สามารถใชวั้สดุได้หลากหลายเพื่อให้ภาพโฆษณาที่ติดตั้งบน Billboard นั้น มีความเหมาะสม
กับลักษณะสินค้าและสร้างความดึงดูดใจให้แก้ผู้พบเห็น 

- โครงสร้างป้ายโฆษณาใช้วัสดุตามแบบมาตรฐานอุตสาหกรรมโดยผ่านการคํานวณการรับน้ําหนัก การต้านทาน
แรงลมจากวิศวกรที่มีความชํานาญ และมีประสบการณ์   

- ตัวพ้ืนป้ายเป็นชิ้นงานต่อเนื่องด้วยวัสดุโลหะและอโลหะ เช่น แผ่นอลูมิเนียม แผ่นสังกะสี และแผ่นผ้าไวนิล   
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- ตัวอักษรมีทั้งแบบลักษณะตัวกล่องอะคลิริค ตัวกล่องโลหะ หรือกล่องโลหะติดสติกเกอร์ หรือเขียนลงบนพื้นวัสดุ
อื่นๆ การยึดชิ้นงานระหว่างพื้นป้ายกับตัวอักษรมีทั้งแบบเชื่อมร้อยเป็นน๊อตสกรู   

- ส่วนฐานรากสกัดหาคานรัดด้วยเหล็กเส้นตามแบบแปลนที่วิศวกรได้ออกแบบไว้อย่างเหมาะสมกับการรับน้ําหนัก 
เพื่อความปลอดภัยกับในบริเวณที่ใกล้เคียง   

- กลุ่มบริษัทได้มีการพัฒนารูปแบบโครงสร้างให้มีความหลากหลาย เพื่อให้สามารถตอบสนองความต้องการของ
เจ้าของสินค้า โดย Billboard สามารถแบง่ได้เป็น 3 รูปแบบได้แก่ โครงสร้างเสาเดี่ยว (Mono Pole), โครงสร้างเสาคู่ 
(Double Column) และโครงสร้างเหล็กฉากถักใยแมงมุม (Steel Truss) ซ่ึงโครงสร้างเสาเดี่ยวและโครงสร้างเสาคู่  
เป็นรูปแบบป้ายโฆษณาขนาดมาตรฐานที่ใช้เพื่อติดตั้งได้ในพื้นที่  ก่อสร้าง ที่จํากัด ในขณะที่โครงสร้างเหล็กฉาก
ถักใยแมงมุม ป้ายโฆษณาจะมีขนาดป้ายและการใช้พ้ืนที่เพิ่มขึ้น สําหรับพื้นที่ก่อสร้างโครงป้ายโฆษณา (Billboard) 
กลุ่มบริษัทได้ทําสัญญาเช่าพื้นที่โดยมีระยะเวลาสัญญาประมาณ 1-3 ปี 

ณ วันสิ้นปี 2554 – 2556 กลุ่มบริษัทมีโครงป้ายโฆษณาประเภท Billboard แบ่งตามจุดติดตั้ง ดังนี้ 

จุดติดตั้ง 
จ านวนโครงป้าย (แห่ง) 

ปี 4556 ปี 4555 ปี 4552 
ริมถนนสายหลักในเขตกรุงเทพฯและปริมณฑล 109 97 57 
ริมถนนสายหลักในต่างจังหวัด 31 25 22 
               รวม 123 144 79 

ในปี 2556 มีอัตราการใช้งานเฉลี่ยอยู่ที่ร้อยละ 77.55% ของส่ือโฆษณารูปแบบ Billboard ทั้งหมด 
 

นอกจากนี้ กลุ่มบริษัทยังมส่ืีอโฆษณาประเภทอื่น ๆ ได้แก่                                    
 Tri-Vision 

Tri-Vision เป็นส่ือป้ายโฆษณารูปแบบใหม่ที่เรียกว่า "ระบบ 3 มิติ Tri-Vision" ที่ได้รับการพัฒนาด้านเทคโนโลยี
จาก Billboard เพื่อยกระดับประสิทธิภาพในการนําเสนอโดยสามารถนําเสนอภาพนิ่ง 3 ภาพใน 1 ป้าย ป้ายโฆษณาระบบนี้ 
ได้รับการพัฒนาให้มีความก้าวหน้าอยู่ตลอดเวลา มีความแม่นยําแน่นอน และดึงดูดสายตาของผู้ที่ผ่านไปมาได้มากที่สุด ซ่ึงจาก
การวิจัยพบว่าสามารถดึงดูดความสนใจได้ดีกว่าป้ายที่นําเสนอภาพนิ่ง 1 ป้าย ถึง 4 เท่า ปัจจุบัน Tri-Vision เป็นส่ือป้ายโฆษณาที่
ไดม้ีการพัฒนาขนาดและรูปแบบแตกต่างกัน เพื่อให้สามารถติดตั้งและดึงดูดสายตาผู้พบเห็นได้อย่างเหมาะสมในจุดต่างๆ และ
ยังเป็นอีกทางเลือกหนึ่งให้ลูกค้าได้มีโอกาสเลือกใช้ให้เหมาะสมกับประเภทของกิจการ 

 Platform Lable 
เป็นงานส่ือโฆษณาที่เพิ่มความสวยงามให้กับตัวอาคาร หรือสถานที่อื่นๆ โดยใช้วัสดุที่มีความแข็งแรงทนทาน 

อายุการใช้งานยาวนาน สร้างความโดดเด่น และเป็นที่น่าจดจํา 
 Banner 

เป็นรูปแบบของส่ือโฆษณากลางแจ้งอีกชนิดหนึ่งที่ได้รับความนิยม เพราะมีความสะดวกรวดเร็วในการติดตั้ง 
และเคลื่อนย้าย ง่ายในการดูแลรักษามีสีสันที่สดใส เป็นส่ือโฆษณาที่สามารถเข้าถึงลูกค้าได้ทุกจุด และเห็นได้ชัดประหยัด
งบประมาณ เป็นที่นิยมของเจ้าของธรุกิจทั้งใหญ่และเล็ก ใช้วัสดุ ผ้าโทเร ผ้ายามา ผ้าไวนิล ผ้าคูนิล่อน ใช้เขียนหรือพิมพ์สกรีน 

 Light Box 
เป็นสื่อโฆษณาที่เน้นให้เห็นสินค้าหรือบริการนั้น ๆ ในช่วงเวลาค่ําคืน หรือในสถานที่ในร่มเพราะว่ามีหลอดไฟ

ที่ให้ความสว่างทะลุผ่านอะคลิริค ซ่ึงเป็นจุดสนใจของกลุ่มผู้บริโภคได้อย่างดี สามารถเห็นได้ง่าย ช่วงเวลาค่ําคืนโครงตู้ 
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(FRAME) เป็นวัสดุประเภทสังกะสีหรือสแตนเลส ภายในเพิ่มแสงสว่างด้วยหลอดฟลูออเรสเซ็นต์   
พื้นที่ป้ายใช้แผ่นอะคลิริคหรือไวนิล ตัวอักษรหรือโลโก้อาจเลือกใช้โพลีอะคลิริค (สติกเกอร์) ซิลค์สกรีน หรือ

ตัดแผ่นสีตามแบบ 
 Neon Light 

ผลิตป้ายส่ือโฆษณาประเภทป้ายนีออนดัด (NEON LIGHT) ซ่ึงเป็นส่ือที่ต้องการความโดดเด่นในยามค่ําคืน 
ก่อให้เกิดความหลากหลายในด้านส่ือโฆษณาอย่างมากมาย และมีคุณภาพที่มีมาตรฐานตลอดทุกช้ินงาน และดึงดูดสายตาของผู้
ที่ผ่านไปมาให้ได้มากที่สุด 

 LCD / LED 
ส่ือโฆษณาประเภทอิเลคทรอนิกส์ ซ่ึงเป็นส่ือโฆษณาที่ให้ทั้งอารมย์และความรู้สึกจากการเคลื่อนไหวและการ

ออกเสียงของภาพโฆษณา สร้างจุดสนใจให้กับผู้พบเห็นได้เป็นอย่างดี และมีความ โดดเด่นในยามค่ําคืน และเป็นที่นิยมใน
ปัจจุบัน  

 

2.2 การตลาดและการแขง่ขัน 
 

อุตสาหกรรมเครื่องใช้ไฟฟ้าและภาวะการแข่งขันและผู้ประกอบการธุรกิจเช่าซื้อ 
เนื่องจากบริษัทได้หยุดให้สินเช่ือเช่าซ้ือเครื่องใช้ไฟฟ้า และอื่นๆ ตั้งแต่ปี 2550 ตามที่แจ้งไว้ข้างต้นแล้ว บริษัทพิจารณา

แล้วว่า ข้อมูลส่วนนี้ไม่มีผลต่อการตัดสินใจของผู้ลงทุน และการเปิดเผยข้อมูลในส่วนนี้อาจจะไม่สะท้อนให้เห็นถึง
สถานการณ์ที่แท้จริงได้ จึงยกเลิกการเปิดเผยข้อมูลในส่วนนี้ 

 

ธุรกิจให้บริการและผลิตสื่อป้ายโฆษณา 
กลยุทธ์การแข่งขัน 
1. การหาพื้นที่ติดตัง้สื่อป้ายโฆษณาที่มีศักยภาพในการดําเนนิธุรกิจ   

ในการจัดหาพ้ืนที่ตดิตั้งและผลิตส่ือป้ายโฆษณาแต่ละประเภท บรษิัทมีการดําเนินการดังต่อไปนี้ 
1.1 ทําการศึกษาและวิจัยเพื่อหาพ้ืนทีท่ี่มีศักยภาพในการลงทุนติดตั้งส่ือป้ายโฆษณา โดยปจัจัยสําคัญที่ใชใ้นการ

ประกอบการพิจารณา ได้แก่ 
 ปริมาณของยานพาหนะที่ว่ิงผ่านพื้นที ่
 ความดึงดูดสายตาของพื้นที่ตดิตั้ง 
 ความหนาแน่นของป้ายบริเวณพืน้ที่ติดตั้ง 

1.2  เมื่อกําหนดจุดตดิตั้งส่ือป้ายโฆษณาที่มีศักยภาพได้แลว้ จะติดต่อเช่าพ้ืนที่ เพื่อติดตั้งโครงป้ายโฆษณา 
1.3 หลังจากนั้น ฝ่ายวิศวกรรมและก่อสร้างจะออกแบบโครงสร้างสื่อป้ายโฆษณาให้เหมาะสมกับพื้นที่โดยไม่ขัดกบั      

หลักเกณฑก์ารกอ่สร้างป้ายโฆษณาตามเทศบัญญัติ การควบคุมอาคารของกรุงเทพมหานคร หรอืหน่วยงานของ
กรมโยธาธิการในท้องถิ่นนั้นๆ  

1.4 ยืน่แบบขอติดตั้งสื่อป้ายโฆษณาต่อหน่วยงานราชการในเขตพื้นทีน่ั้นๆ 
1.5  หลังจากแบบโครงร่างได้รบัการอนุญาตจากเขตแล้ว  กลุ่มบริษทัจะใหบ้ริษทัผู้รบัเหมากอ่สร้างเป็นผู้ทําการ

ก่อสร้างหรือผลิตส่ือป้ายโฆษณาตามแบบที่ได้รับอนุญาต โดยในการกอ่สร้างจะมีทีมงานวิศวกรของบรษิัทเปน็ผู้
ตรวจสอบและควบคุมงาน 

1.6 การให้ความสําคัญในเรื่องของเทคโนโลยี การสร้างสรรค์นวัตกรรม เพื่อเพิ่มมูลค่าของสื่อโฆษณา รวมถึง การเพิ่ม
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ประเภทสื่อโฆษณา 
บริษทัใหค้วามสําคัญกับการใช้เทคโนโลยีเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพของส่ือโฆษณาที่มีอยู่ การสรรหานวัตกรรม

ใหม่ๆ ที่สามารถเพิ่มมูลค่าให้กบัสื่อโฆษณา และสามารถสนองความต้องการของตลาดอย่างแท้จริง รวมทั้งดําเนินการสรรหา
ส่ือโฆษณาประเภทอื่นๆ เพื่อเพิม่ทางเลือกให้แก่ลูกค้า โดยมีการศึกษาเทคโนโลยีต่างๆ จากส่ือโฆษณาของต่างประเทศอย่าง
สม่ําเสมอ ทั้งจากการศึกษานิตยสารด้านโฆษณาช้ันนําในต่างประเทศ และการส่งทีมงานไปศึกษาดูงานส่ือโฆษณาต่างประเทศ 
เพื่อนําเทคโนโลยีมาปรับใช้ให้เหมาะสม 

2. การผลิตงานที่มคีุณภาพตรงตามความต้องการของลูกค้า 
บริษทัตระหนักว่างานที่มคีุณภาพจะสามารถสร้างความไว้วางใจที่ดีกับลูกค้า และก่อใหเ้กิดการดําเนินธุรกิจอย่าง

ต่อเนื่อง บริษทัจงึให้ความสําคญัในเรื่องคุณภาพของชิ้นงานเปน็อย่างมาก โดยมีพันธมิตรที่ทําหน้าที่ในการผลิตภาพโฆษณา 
ซ่ึงทําให้สามารถควบคุมคุณภาพของงานได้อย่างใกล้ชิด รวมทั้งการตรวจสอบคุณภาพของชิ้นงานทั้งในเรื่องของสี รูปแบบ ให้
เป็นไปตามความต้องการของลูกค้า  

3. การสร้างความสัมพันธ์ที่ดีกับลูกค้า  
 บริษทัเนน้การสร้างความสัมพันธ์ที่ดีกับลูกค้าอย่างต่อเนื่อง นอกเหนือจากการใหบ้ริการที่มคีุณภาพ รวดเร็ว และตรง

ตามสัญญาที่ได้ทําไว้กับลูกค้าแล้ว เพื่อสร้างความประทับใจและมอบความรู้สึกที่อบอุ่นให้กบัลูกค้า บริษัท เตรียมพร้อมในการ
สร้างสรรค์กจิกรรมดี ๆ เพื่อกระชับความสัมพันธ์ที่ดีแก่ลูกค้า เพื่อตอกยํ้า แบรนด์และสร้างความเปน็หนึ่งในใจลูกค้าตลอดไป 
 
ลักษณะลูกค้าเป้าหมาย 
ลูกค้าของบรษิทัสามารถจําแนกได้เปน็ 2 ประเภทหลัก ตามลักษณะการติดต่อ ดังนี ้
1. ลูกค้าประเภทบรษิัทตัวแทนโฆษณา  (Agency) 

คือ บรษิัทตัวแทนโฆษณา ซ่ึงทําหน้าทีเ่ปน็ตัวแทนเจ้าของผลิตภัณฑ์หรือบริการในการติดต่อใหบ้ริษทัเป็นผูผ้ลิตและ
ติดตั้งสื่อป้ายโฆษณาให้กบัผลิตภัณฑ์หรือบริการของลูกค้าของตนเอง 
2. ลูกค้าที่เปน็เจ้าของผลิตภัณฑ์โดยตรง  (Direct ) 

คือ บรษิัท ห้างร้านเอกชน รวมถึงองค์กรของรัฐบาลและรัฐวิสาหกิจทั่วไป ที่เป็นผู้ประกอบการในธุรกิจต่างๆ ซ่ึงเป็น
เจ้าของผลิตภัณฑ์ หรือบริการโดยตรง ลูกค้าลักษณะนีจ้ะตดิต่อกบับรษิัทโดยไม่ผ่านบรษิทัตัวแทนโฆษณา เพื่อใหบ้ริษทัเป็น
ผู้ผลิตและตดิตั้งส่ือป้ายโฆษณาตามรายละเอียดและรูปแบบที่ได้ตกลงกัน 

ในปี 2555 – 2556 บรษิัทมีสัดส่วนรายได้แยกตามประเภทลูกค้าได้ดังนี ้
 

ป ี
Agency Direct  

รายได้รวม ราย รายได้ 
(ล้านบาท) 

สัดส่วน(%) ราย รายได้ 
(ล้านบาท) 

สัดส่วน(%) 

2556 69 152.32 42.68 118 204.60 57.32 356.92 
2555 67 145.67 43.27 128 191.00 56.73 336.67 

 
และสัดส่วนลูกค้ารายใหญ่ 10 รายแรกของรายได้รวมใน 2555 - 2556 สามารถสรุปได้ดังนี ้

 ปี 2556 ปี 2555 
สัดส่วนรายได้ลูกค้า 10 รายแรกต่อรายได้รวม (%) 34.64 36.62 
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การจ าหน่ายและช่องทางการจ าหน่าย 
ในการจําหน่ายส่ือโฆษณาของบริษัท สามารถสรุปช่องทางการจําหน่ายได้ดังนี้ 

1. ผ่านพนักงานขายของบริษัท บริษัทจะติดต่อกับลูกค้าที่มีศักยภาพในการใช้ส่ือโฆษณาภายนอกที่อยู่อาศัย  เพื่อเสนอ
ทางเลือกในการประชาสัมพันธ์สินค้าของลูกค้าและเป็นการแนะนําบริษัทต่อลูกค้า โดยบริษัทมีการจัดทําเอกสาร
ประกอบการขายซ่ึงอธิบายรายละเอียดโดยเบื้องต้นของส่ือโฆษณาประเภทต่างๆ เพื่อให้การส่ื อสารข้อมูลสู่กลุ่มลูกค้า
เป็นไปอย่างสมบูรณ์ ถูกต้องและง่ายต่อการตัดสินใจ 

2. ผ่านส่ือโฆษณาของบรษิัทเนื่องจากส่ือโฆษณาของบรษิัทอยู่ภายนอกที่อยู่อาศัย จึงสามารถจัดเป็นช่องทางการจําหน่ายของ
บริษทัได้อีกทางหนึ่ง ลูกค้าของบริษทัโดยส่วนใหญ่จะเปน็ผู้ตดิตอ่กับบริษทัจากการพบเห็นสื่อป้ายโฆษณาของบรษิัท ซ่ึง
ได้มีการระบุช่ือบรษิัทและเบอร์โทรศัพท์ไว้ 

3. ผ่านการเผยแพร่ข้อมูลบริษทัผ่านส่ือต่างๆ ได้แก่ 
 เว็บไซต์ของบริษทั บรษิทัมีการจดัทําเว็บไซต์ www.aquacorp.co.th เพื่อเผยแพรข่่าวสาร และสินค้าของบริษทั 

เพื่อให้ลูกค้าสามารถทราบถึงข้อมูลเบื้องตน้ของบรษิัทได ้
 ส่ือทางอิเลคทรอนิกส์ได้แก่ E-Mail  
 ส่ือทางส่ิงพิมพ์ต่างๆ  

ช่องทางการจัดจําหน่ายเหล่านี้มีการจัดการบริหารงานอย่างมีระบบ เพื่อประโยชน์ในการจําหน่ายส่ือโฆษณาของบริษัทเป็น
สําคัญ โดยภายหลังจากการได้รับการติดต่อจากลูกค้า ส่วนลูกค้าสัมพันธ์จะสอบถามความต้องการของลูกค้าในเบื้องต้น และ
จัดส่งลูกค้าให้กับฝ่ายการขายและการตลาด ซ่ึงมีประสบการณ์ในการเสนอส่ือโฆษณาเป็นผู้ดําเนินการประสานงานติดตามดูแล
ลูกค้าต่อไป  

 
นโยบายราคา 

ในการกําหนดราคาการใช้บริการส่ือป้ายโฆษณาและการผลิตงานส่ือโฆษณา บริษทัมีนโยบายกําหนดราคาโดยคํานึงถึง
ปัจจัยต่างๆ ดงันี ้

1. จุดติดตั้งสื่อโฆษณา เนื่องจากจุดติดตั้งสื่อโฆษณาส่วนใหญข่องบริษัทอยู่ใน prime location มีความหนาแน่นของ
ชุมชนมาก ทําให้บริษทัสามารถกําหนดราคาค่าเช่าส่ือโฆษณาในอตัราที่สูงได ้

2. ต้นทุนการเช่าสถานที่ตดิตั้งส่ือโฆษณา และต้นทุนการก่อสร้างสื่อโฆษณานั้นๆ จะมผีลต่อการกําหนดราคาค่าใช้
บริการส่ือโฆษณา  

3. ต้นทุนการผลติส่ือประเภทนั้นๆ ทั้งในด้านขนาด และความละเอียดของตัวงาน  
4. ระยะเวลาการใช้ส่ือโฆษณาของลกูค้าบริษทักําหนดให้ลูกค้าต้องทาํสัญญาในการใช้ส่ือโฆษณา เป็นระยะเวลา

ต่อเนื่องไม่น้อยกว่า 3 เดือน อย่างไรก็ดีกรณีที่ลูกค้าทําสัญญาในระยะเวลาที่นานกว่านั้น บรษิทัจะกําหนดราคาที่
ต่ําลง เนื่องจากบริษทัมีความเสี่ยงในการดําเนินงาน และมีต้นทุนการดําเนินงานที่ลดลง 

5. ปริมาณการซ้ือส่ือโฆษณาของลูกค้า โดยทั่วไปผลิตภัณฑ์ 1 ผลิตภัณฑ์ จะใช้ส่ือโฆษณา 2-3 จุด เพือ่เป็นการจงูใจ
ให้ลูกค้ามีการใช้ส่ือเพิ่มขึ้น บริษัทจะเสนอราคาที่ต่ําลงในกรณีที่ลูกค้ามีการใช้ส่ือโฆษณาหลายจุด หรือหลาย
ประเภท 

6. ต้นทุนการดําเนินงานของบรษิัทในการกําหนดราคาบรษิทัได้คํานงึถึงต้นทนุอื่นๆ ทีเ่กี่ยวข้องทัง้ในด้านต้นทนุผนั
แปรทีเ่กี่ยวข้องกับส่ือนั้นโดยตรง เช่น ค่าเช่า ค่าเบี้ยประกันภัย ค่าไฟฟ้า ค่าภาษีป้าย ค่าบํารุงรักษา และต้นทนุคงที ่
เช่น เงินเดือนพนักงาน เพื่อใหบ้รษิัทสามารถสร้างผลกําไรจากการดําเนินงานได้   
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แนวโน้มอตุสาหกรรมและ สภาพการแขง่ขนัในอุตสาหกรรม 
ภาพรวมของอุตสาหกรรมโฆษณาปี 2556 มีมูลค่าอยู่ที่ 1.15 แสนล้านบาท มีการเติบโตจากปี 2555 อยู่ที่ 0.95% คิดเป็น

มูลค่าที่เพิ่มขึ้น 1,082 ล้านบาท โดยสรุปเปรียบเทียบการใช้ส่ือของปี 2555-2556 ได้ดังนี ้
ประเภท ปี 2556 

(ล้านบาท) 

% ปี 2555 

(ล้านบาท) 

% มูลค่าการเปลี่ยนแปลง  

(ล้านบาท) 

% การเติบโต 

สื่อโทรทัศน ์ 69,249 60.20 68,105 59.77 1,144 1.68 

สื่อวิทย ุ 6,321 5.50 6,358 5.58 (37) (0.58) 

สื่อหนังสือพิมพ์ 15,258 13.26 15,184 13.33 74 0.49 

สื่อนิตยสาร 5,518 4.80 5,595 4.91 (77) (1.38) 

สื่อโรงภาพยนตร ์ 7,519 6.54 7,906 6.94 (387) (4.90) 

สื่อป้ายโฆษณา 4,153 3.61 4,532 3.98 (379) (8.36) 

สื่อเคลื่อนที่ 3,512 3.05 2,962 2.60 550 18.56 

สื่อในร้านค้า (In store) 2,623 2.28 2,733 2.40 (110) (4.02) 

สื่ออินเทอร์เน็ต 877 0.76 573 0.50 304 53.05 

รวม 115,029 100.00 113,948 100.00 1,082 0.95 

แหล่งที่มาของข้อมูล จากหนังสือพิมพ์กรุงเทพธุรกิจฉบับวันที่ 15 มกราคม 2556 โดยอ้างอิงตัวเลขการซื้อสื่อโฆษณาปี 2556 โดยบริษัท นีลเส็น 

ประเทศไทย จํากัด   

 

ในปี 2556 มูลค่าการใช้ส่ือรวมเติบโต 0.95% จากปี 2555 โดยกลุ่มส่ือที่มีการเติบโต มี 4 ส่ือ ประกอบด้วย ส่ือโทรทัศน ์
มูลค่า 69,249 ล้านบาท เตบิโต 1.68% ส่ือหนังสือพิมพ์ มูลค่า 15,258 ล้านบาท เติบโต 0.49% ส่ือเคลื่อนที ่มูลค่า 3,512 ล้านบาท 
เติบโต 18.56% และส่ืออินเทอร์เน็ต มูลค่า 877 ล้านบาท เติบโต 53.05% 

โดยส่ือส่วนใหญ่อยู่ในภาวะลดลง ประกอบด้วย ส่ือวิทยุ มูลค่า 6,321 ล้านบาท ลดลง 0.58%  ส่ือนิตยสาร มูลค่า 5,518 
ล้านบาท ลดลง 1.38% ส่ือโฆษณาในโรงภาพยนตร์ มูลค่า 7,519 ล้านบาท ลดลง 4.9% ส่ือป้ายโฆษณา มูลค่า 4,153 ล้านบาท 
ลดลง 8.36% ส่ือในร้านค้า (In store) มูลค่า 2,623 ล้านบาท ลดลง 4.02% 

ทั้งนี้การเตบิโตลดลงของส่ือป้ายโฆษณาดังกล่าว มาจากสถานการณ์การเมืองที่ไม่สงบ ทําให้สินค้าและแบรนด์ต่างๆ 
ใช้งบโฆษณาและส่ือสารการตลาดน้อยลง เนื่องจากบางพื้นที่ไม่สามารถใช้เส้นทางจราจรได ้ รวมทั้งสภาพเศรษฐกิจโดยรวม
เติบโตลดลงจากปัญหาดังกล่าว จากแหล่งข้อมูลที่อ้างถึงพบว่า การใช้งบโฆษณาเดือน ธันวาคม 2556 มีมูลค่า 9,063 ล้านบาท 
ลดลง 6.53% ซ่ึงเป็นอัตราต่ําสุดในรอบป2ี556 

สําหรับปี 2557 คาดการณ์ว่า หากในครึ่งปีหลังสถานการณ์การเมืองสงบและมีรัฐบาลที่ความมั่นคงในการบรหิาร
ประเทศแล้ว อุตสาหกรรมโฆษณาจะมีแนวโน้มเตบิโตเพิ่มมากขึน้ เนื่องจากปจัจัยทั้ง 3 ด้าน คือ 1. ผู้บริโภคกล้าใช้จ่ายเพิ่มขึน้
ทําให้เงินหมุนเวียนในตลาดเพิ่มขึ้น 2. รัฐบาลใช้จ่ายงบโฆษณาเพิ่มขึ้นเพื่อกระตุ้นตลาดผูบ้ริโภค 3. การเปิดประชาคมเศรษฐกิจ
อาเซียนหรือเออีซี (AEC) ที่จะเขา้มาส่งผลให้นักลงทนุต่างชาติเข้ามาทําธุรกิจในประเทศไทยมากขึน้   

ในปี 2557 นี้สื่อที่จะได้รบัความสนใจเป็นอย่างมากคือส่ือดจิิตอล เนื่องจากปัจจบุันผูบ้ริโภคคนไทยมีไลฟ์สไตล์ชอบ
ความเป็นส่วนตัวมากขึ้น แต่ต้องการสังคมในรูปแบบออนไลน์ควบคู่ไปด้วย ส่ือดิจติอล ส่ืออินสโตร์ และส่ือโฆษณานอกบ้าน
ในปจัจบุันจึงยังคงเติบโต ซ่ึงนักการตลาดจําเป็นต้องตอบสนองเครื่องมือการตลาดใหค้รอบคลุมผูบ้ริโภคทัง้หมด 

ที่ผ่านมาส่ือนอกบ้าน (Out of Home Media) ได้รับความสนใจจากนักการตลาดเฉพาะในเขตกรุงเทพฯ แตท่ิศทาง
ปัจจุบนัไม่เปน็เช่นนัน้อีกต่อไป ด้วยการขยายตัวทางเศรฐกิจของ "หัวเมืองหลัก" ที่มีโครงสร้างพื้นฐานทั้งธุรกิจโมเดิร์นเทรด 

http://www.bangkokbiznews.com/home/search/?cx=009233870810540600983%3Ahkyg0dlysoo&cof=FORID%3A9&ie=windows-874&q=โฆษณา
http://www.bangkokbiznews.com/home/search/?cx=009233870810540600983%3Ahkyg0dlysoo&cof=FORID%3A9&ie=windows-874&q=โฆษณา
http://www.bangkokbiznews.com/home/search/?cx=009233870810540600983%3Ahkyg0dlysoo&cof=FORID%3A9&ie=windows-874&q=โฆษณา
http://www.bangkokbiznews.com/home/search/?cx=009233870810540600983%3Ahkyg0dlysoo&cof=FORID%3A9&ie=windows-874&q=โฆษณา
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สนามบิน โครงการอสังหาริมทรพัย์ และส่ิงอํานวยความสะดวกต่างๆ ใกล้เคียงกรุงเทพฯ อีกทั้งนโยบายเปิดประชาคมเศรษฐกิจ
อาเซียน (AEC) นับเป็นปัจจัยหลักกระตุ้นการเติบโตของกลุ่ม "หัวเมืองรอง" อีกกว่า 10 จังหวัด ที่จะมีการขยายเศรษฐกิจ
เช่ือมโยงกับประเทศพื้นฐาน ส่งผลต่อเนื่องให้เกดิการขยายตัวของศูนย์การค้า ไฮเปอร์มาร์เก็ต ฟาสต์ฟู้ด ศูนย์ค้าเฟอร์นิเจอร์ เข้า
สู่พื้นที่หัวเมืองรองทั้งหมดล้วนสง่ผลต่อพฤติกรรมของผู้บริโภคทอ้งถิ่นให้มีไลฟ์สไตล์ใกล้เคียงคนกรุง และแนวโน้มยัง
ขยายตัวต่อเนื่อง จากปัจจัยหลักการเติบโตของส่ือนอกบ้านในต่างจังหวัด"หัวเมืองรอง" ทั่วประเทศ และมีกว่า 10 จังหวัด ที่จะ
ขยับฐานะใกล้เคียงหัวเมืองหลัก 

ปัจจัยดังกล่าวจะทําใหค้นต่างจังหวัดมีกําลังซ้ือสูง อีกทั้งการขยายตัวของโมเดิรน์เทรดสู่ต่างจังหวัด ส่งผลใหค้น
ต่างจังหวัดจะใช้ชีวิตอยู่ในท้องถิ่นเพิ่มขึ้น เพราะมีส่ิงอํานวยความสะดวกไม่ต่างจากเมืองกรุง ส่งผลให้สินค้าและแบรนด์ต้อง
วางกลยุทธ์ส่ือสารกับผู้บริโภคผ่านส่ือนอกบ้านในพืน้ที่ต่างจังหวัดมากขึ้นต่างๆ ในพืน้ที่ต่างจังหวัด จะมีโอกาสเติบโตตามการ
พัฒนาของนโยบายเศรษฐกิจ โดยคาดว่าในช่วง 3 ปีจากนี้จนถึงเปิดAECในปี 2558 จะเตบิโตในอัตราเฉลี่ยปีละ 15-20% 
ต่อเนื่องทุกป ี

จุดเด่นของส่ือโฆษณานอกบ้าน คือ สามารถเห็นและจับต้องได้ทําให้ส่ือดังกล่าวมีคุณสมบัติที่สามารถสร้าง “ความ
น่าไว้วางใจ” “ความพึงพอใจ” “ความตั้งใจซ้ือสินค้า” ให้กับตราสินค้าซ่ึงจะสร้างพื้นฐานที่แข็งแรงและความสําเร็จระยะยาวให้
ตราสินค้า ความท้าทายจึงอยู่ที่การเข้าถึงและสร้างความสนใจให้กลุ่มผู้บริโภค ดังนั้นเทคโนโลยี และนวัตกรรมจึงกลายเป็น
ทางเลือกที่ทรงพลังในการสร้างปฏิสัมพันธ์กับผู้บริโภค   
 
4.0 การจัดหาผลิตภณัฑ์และการให้บริการ 

ในการผลิตงานโฆษณากับลูกค้า กลุ่มบริษัทมีการดําเนินการดังต่อไปนี้ 
(1) ทําสัญญาและทําความเข้าใจกับลูกค้าถึงประเภทสื่อป้ายโฆษณา  ระยะเวลาในการโฆษณา  รูปแบบรายละเอียด

ของงานโฆษณา  
(2) หลังจากนั้น จะส่งผ่านขั้นตอนการผลิตภาพโฆษณาต่อยังบริษัทอื่น เพื่อทําการผลิตงานตามแบบที่ได้ตกลงไว้

กับลูกค้า ปัจจุบันบริษัทไม่มีนโยบายการผลิตภาพโฆษณาเอง โดยเฉพาะงานผลิตภาพด้วยมือที่ใช้แรงงานคน
เป็นสําคัญ เนื่องจากบริษัทพิจารณาแล้วว่า การจ้างผลิตภาพโฆษณามีต้นทุนในการดําเนินงานที่ต่ํากว่าการลงทุน
ในเครื่องจักรและทําการผลิตเอง อีกทั้งส่ือป้ายโฆษณาในแต่ละประเภทเหมาะกับลักษณะภาพพิมพ์ที่แตกต่าง
กัน และในช่วงที่บริษัทรับงานพร้อมกันเป็นจํานวนมาก การกระจายงานให้ผู้ผลิตภาพโฆษณาหลายรายทําให้
บริษัทสามารถส่งมอบงานได้อย่างรวดเร็วและทันตามกําหนด  

(3) บริษัทผู้ผลิตภาพโฆษณาจะผลิตงานตามที่ได้รับ หลังจากทําการผลิตภาพเสร็จแล้ว บริษัทจะทําการตรวจสอบ
คุณภาพของภาพโฆษณา ให้ถูกต้องตามแบบที่ลูกค้าระบุไว้ ทั้งในด้าน ขนาด วัสดุ สี และรูปแบบ 

(4) เมื่อส่งมอบภาพโฆษณาแล้ว กลุ่มบริษัทจะติดตั้งภาพโฆษณาในส่ือป้ายโฆษณาตามที่ได้ตกลงกับลูกค้า 
(5) ภายหลังการติดตั้งส่ือป้ายโฆษณา ฝ่ายผลิตโฆษณาจะรายงานผลการติดตั้งให้ฝ่ายการตลาดเพื่อตรวจเช็คความ

ถูกต้องและความสมบูรณ์ของงานให้เป็นไปตามเงื่อนไขที่ระบุไว้ในสัญญากับลูกค้า เมื่อฝ่ายการตลาดรับรอง
ความถูกต้องของงานแล้ว ส่วนบริการหลังการขายจะทําการถ่ายภาพส่ือป้ายโฆษณาที่เสร็จสมบูรณ์แล้ว และ
จัดส่งให้ลูกค้าเพื่อทําการตรวจสอบ 

(6) เมื่อครบกําหนดการติดตั้งงานโฆษณาบริษัทจะรื้อถอนช้ินงานโฆษณาออกจากจุดติดตั้ง โดยกรรมสิทธ์ิใน
ช้ินงานจะเป็นไปตามที่ระบุไว้ในสัญญา ส่วนใหญ่ลูกค้าจะไม่ต้องการมีกรรมสิทธ์ิในช้ินงานโฆษณา เนื่องจาก
มักจะไมส่ามารถนํามาใช้งานต่อได้อีก 

http://www.bangkokbiznews.com/home/search/?cx=009233870810540600983%3Ahkyg0dlysoo&cof=FORID%3A9&ie=windows-874&q=%CA%D7%E8%CD%B9%CD%A1%BA%E9%D2%B9
http://www.bangkokbiznews.com/home/search/?cx=009233870810540600983%3Ahkyg0dlysoo&cof=FORID%3A9&ie=windows-874&q=%CA%D7%E8%CD%B9%CD%A1%BA%E9%D2%B9
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การพัฒนาสื่อโฆษณา 
ในการพัฒนาส่ือโฆษณา บริษัทมีการจัดทําแผนโครงการและศึกษาความเป็นไปได้ร่วมกับฝ่ายขายและการตลาดดัง

รายละเอียดการดําเนินงานดังต่อไปนี้ 
1. การเตรียมการจัดทําแผนโครงการ 
2. ทําการศึกษาและวิจัยวิเคราะห์ แนวโน้มของตลาด และส่ือโฆษณาประเภทต่างๆ 
3. ศึกษาความต้องการของตลาด เพื่อประเมินความเป็นไปได้ทางด้านการขายและการตลาด 
4. วิเคราะห์สถานการณ์ทางการตลาด: วิเคราะห์หาจุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค 
5. กําหนดกลยุทธ์เพื่อวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมาย เป็นการกําหนดกลยุทธ์เพื่อระบุกลุ่มลูกค้าเป้าหมายด้วยการแบ่งส่วนตลาด 

กลุ่มลูกค้าเป้าหมาย และการวางตําแหน่ง 
6. วางแผนเกี่ยวกับส่วนผสมทางการตลาด ทางด้านสินค้าและบริการ  ราคา  ช่องทางการจัดจําหน่าย  การส่งเสริมการจัด

จําหน่าย 
7. ดําเนินการติดต่อ ประสานงานกับพันธมิตรที่เกี่ยวข้องกับโครงการด้านสถานที่ เทคโนโลยี  
8. รวมรวมข้อมูลทางด้านการตลาดจากทางพันธมิตรที่เกี่ยวข้องกับโครงการด้านสถานที่ เทคโนโลยี  
9. ประสานงานกับฝ่ายผลิตด้านการผลิตวัสดุ และพันธมิตรด้านการผลิต 
10. จัดทําประมาณการโครงการ (Feasibility Project) เพื่อพิจารณาถึงความเป็นไปได้ในการลงทุน 
11. สํารวจพื้นที่ และกําหนดจุดติดตั้ง 

การให้บรกิารหลังการขาย      
          บริษทัได้ตระหนักถึงความสําคัญของการใหบ้ริการหลังการขาย โดยบรษิัทจัดส่งรปูถ่ายป้ายโฆษณาที่แล้วเสร็จให้
ลูกค้ารับทราบ พร้อมช้ินงานโฆษณาหลังลูกค้ามีการตรวจรบัมอบงาน ตลอดจนรายงานสภาพส่ือของป้ายโฆษณาให้แก่ลูกค้า
ทุกรายได้ทราบเป็นประจําทุกเดือน เพื่อเปน็การสร้างความมั่นใจให้กับลูกค้าในบริการ 

 โดยทีมงานฝ่ายปฏบิัติการ จะตรวจสอบสภาพความสมบูรณ์ ความเรียบร้อย ความส่องสว่างของไฟฟ้าในส่ือป้าย
โฆษณาทุกประเภท เพื่อการจัดทาํจดหมายรายงานสภาพส่ือป้ายโฆษณาพร้อมรูปถ่ายให้แก่ลูกค้าได้รับทราบตลอดอายุสัญญา    

  นอกจากนี้บรษิัทยงัได้เล็งเหน็ถึงความสําคัญในการใหบ้ริการและตรวจสอบแก้ไขสภาพป้ายโฆษณาให้ทันท่วงที 
เพื่อให้มปีระสิทธิภาพในการโฆษณาสินค้าและบริการสูงสุด โดยบริษทัได้ติดเบอรโ์ทร 02-694-8888 เพื่อรบัเรื่องร้องเรียน การ
แจ้งสภาพป้ายชํารุดขัดข้อง ตลอด 24 ช่ัวโมง  

และในกรณีที่ลูกค้าครบสัญญาเชา่ป้ายโฆษณา ทางฝ่ายการขายและการตลาด จะทําหน้าทีใ่นการเสนอข้อมูล
สนับสนุนเพื่อกระตุน้ต่อการตัดสนิใจของลูกค้า อันจะก่อให้เกิดการใช้บริการส่ือป้ายโฆษณาของบรษิัทอย่างต่อเนื่อง 
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3. ปัจจัยความเสี่ยง 
 

3.1 ความเสี่ยงจากการบริหารการเก็บเงินของลูกหนี้เช่าซื้อ 
เมื่อต้นปี 2550 บริษัทได้หยุดการให้สินเช่ือใหม่สําหรับธุรกิจเช่าซ้ือเครื่องใช้ไฟฟ้า รวมทั้งหยุดการขายและปล่อย

สินเช่ือใหม่รถแท็กซ่ี โดยบริษัทได้บริหารการจัดเก็บเงินจากพอร์ตลูกหนี้เดิม ซ่ึงการดําเนินการดังกล่าวจะทําให้บริษัทมีเงินสด
คงเหลือและถือว่าเป็นแหล่งเงินทุนหลักของบริษัทที่ใช้ในการลงทุน ดังนั้น หากการบริหารการเก็บเงินไม่มีประสิทธิภาพจะมี
ผลกระทบต่อเงินลงทุนของบริษัทโดยตรง อย่างไรก็ตามบริษัทมีวิธีการบริหารการเก็บเงินจากลูกหนี้ดังกล่าว  โดยอาศัย
เครือข่ายที่มีอยู่ในช่องทางของบริษัท ไมด้า แอสเซ็ท จํากัด (มหาชน) และบริษัท ไมด้า ลิสซ่ิง จํากัด (มหาชน) และกลุ่ม
พนักงานในพื้นที่บางส่วน โดยกําหนดผลตอบแทนที่ให้เครือข่ายดังกล่าวมีความคล่องตัวในการดําเนินการและลดต้นทุน
ค่าใช้จ่ายในการบริหารงานบางส่วนลงได้ รวมทั้งการเร่งรัดการเก็บเงินโดยผ่านขบวนการยุติธรรมในกรณีที่ลูกหนี้ผิดนัดชําระ 
ซ่ึงการดําเนินการดังกล่าวบริษัทได้ดําเนินการมาระยะเวลาหนึ่งแล้ว และลูกหนี้ส่วนใหญ่อยู่ในขั้นตอนของการบังคับคดีและ
ขายทอดตลาดทรัพย์ที่ยึดมา ซ่ึงเป็นช่องทางหนึ่งที่บริษัทคาดว่าจะได้รับเงินจากลูกหนี้เพิ่มขึ้น  

ปัจจุบัน บริษัทไม่ได้ใช้ระบบการบริหารและจัดเก็บเงินผ่านเครือข่ายของ MIDA แล้ว เนื่องจากพอร์ตลูกหนี้ที่เหลืออยู่
ส่วนมากเป็นลูกหนี้ที่มีการเคลื่อนไหวน้อย รวมทั้งต้องใช้ขบวนการเร่งรัดผ่านขั้นตอนการฟ้องร้องดําเนินคดีและบังคับคดี  
ทั้งนี้ลูกหนี้เช่าซ้ือทั้งหมดของบริษัทได้ตั้งสํารองหนี้สงสัยจะสูญไว้ทั้งจํานวนแล้ว  

ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2556 บริษัทฯสรุปรายละเอียดในการบริหารจัดการลูกหนี้ตามสัญญาเช่าซ้ือ (รายละเอียดตามข้อ
2.1)  ดังนี้ 

ประเภทลูกหนี้ 

 

 

2556 (ล้านบาท)  

การบริหารจัดการ  ลูกหนี้ก่อน

สํารองฯ 

 

สํารองหนี้

สงสัยจะสูญ 

ลูกหนี-้สุทธิ 

 

 

อุปกรณ์และเครื่องใช้ไฟฟ้า     

- รายย่อย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

87.81 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

87.81 - 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

เป็นลูกหนี้รายย่อย ซึ่งเป็นผู้บริโภคที่ซื้อสินค้า

เครื่องใช้ไฟฟ้าผ่านระบบเช่าซื้อของบริษัท ต่อมาเมื่อปี 

2549 บริษัทฯได้หยุดปล่อยสินเชื่อเครื่องใช้ไฟฟ้าและ

บริหารการจัดเก็บเงินโดยมอบให้บุคคลที่เคยพนักงาน

ในพ้ืนที่ที่เคยเป็นสาขาของบริษัทจัดเกบ็ ต่อมาลูกหนี้

ดังกล่าวมีความเคลื่อนไหวน้อย ไม่เพียงพอต่อค่าใช้จ่าย

ที่ใช้ในการจัดเก็บ และไม่คุ้มต่อการดําเนินคดี ดังนั้นใน

ปี 2557 บริษัทฯมีนโยบายตัดหนี้สูญทั้งจํานวน โดย

ลูกหนี้ดงักล่าวบริษัทได้ตั้งสํารองหนี้สงสัยจะสูญไว้ทั้ง

จํานวนแล้ว หากบริษัทฯดําเนินการตัดหนี้สูญจะไม่ส่ง

กระทบต่อผลการดําเนินงานของบริษัทฯ 

- ตัวแทน 

 

 

 

63.56 

 

 

 

63.56 - 

 

 

 

เป็นลูกหนี้ผู้ประกอบการซึ่งมีประสบการณ์ด้านการขาย

ให้เช่าซื้อเครื่องใช้ไฟฟ้า โดยบริษัทฯปล่อยสินเชื่อ

เครื่องใช้ไฟฟ้า เพื่อให้ผู้เช่าซื้อไปขายให้แก่ผู้บริโภคราย

ย่อย เนื่องจากบริษัทต้องการขยายตลาดไปในพ้ืนที่ที่
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ประเภทลูกหนี้ 

 

 

2556 (ล้านบาท)  

การบริหารจัดการ  ลูกหนี้ก่อน

สํารองฯ 

 

สํารองหนี้

สงสัยจะสูญ 

ลูกหนี-้สุทธิ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

สาขาของบริษัทให้บริการไม่ทั่วถึง ต่อมาในปี 2549 

บริษัทหยุดการปล่อยสินเชื่อ ทําให้ผู้ประกอบการ

เหล่านั้นประสบปัญหาการหาแหล่งเงนิทุนเพื่อนําสินค้า

มาขายต่อ และเงินที่เก็บมาไม่เพียงพอต่อค่าใช้จ่ายใน

การดําเนินงาน ซึ่งลูกหนีก้ลุ่มนี้เป็นลกูหนี้ที่บริษัทฯได้

ฟ้องร้องดําเนินคดีแล้ว และอยู่ในขั้นตอนบังคับคดี ในป ี

2557 บริษัทฯมีนโยบายตัดหนี้สูญโดยใช้สิทธิทางภาษี

ทั้งจํานวน และลกูหนี้ดังกล่าวบริษัทได้ตั้งสํารองหนี้

สงสัยจะสูญไว้ทั้งจํานวนแล้ว หากบรษิัทฯดําเนินการตัด

หนี้สูญจะไม่ส่งกระทบต่อผลการดําเนินงานของบริษัทฯ 

และภายหลังการตัดหนี้สูญหากลกูหนีช้ําระเงินใหแ้ก่

บริษัทฯ บริษัทฯจะรับรู้เป็นรายได้หนี้สูญรับคืน 

รถยนต์     

- ลูกหนี้สัญญาเช่าซื้อรถยนต์ 3.78 3.78 - เป็นลูกหนี้รายย่อย พนักงานบริษัท และตัวแทน ที่บริษัท

สนับสนุนให้ซื้อรถยนต์เพื่อใช้เป็นเครือ่งมือในการทํา

ธุรกิจ เช่น TAXI  พนักงานบริษัทหรือตัวแทนที่มีความ

จําเป็นที่ต้องใช้รถยนต์ในการทํางาน ซึ่งหากเป็นรถยนต์

ที่บริษัทซื้อเป็นเงินสดและขายเช่าซื้อ บริษัทจะบันทึก

ในชื่อบัญชี “ลูกหนี้สัญญาเช่าซื้อรถยนต์” หากเป็นการ

เช่าซื้อจากสถาบันการเงินมาและมาใหผ้่อนต่อ จะบันทึก

ในชื่อบัญชี “ลูกหนี้โอนสิทธิตามสัญญาเช่าซื้อ” ซึ่ง

ลูกหนีก้ลุ่มนี้เป็นลูกหนี้ที่บริษัทฯได้ฟ้องร้องดําเนินคดี

แล้ว และอยู่ในขั้นตอนบังคับคดี ในป ี 2557 บริษัทฯมี

นโยบายตัดหนี้สูญโดยใช้สิทธิทางภาษีทั้งจํานวน และ

ลูกหนี้ดงักล่าวบริษัทได้ตั้งสํารองหนี้สงสัยจะสูญไว้ทั้ง

จํานวนแล้ว หาก บริษัทฯดําเนินการตัดหนี้สูญจะไม่ส่ง

กระทบต่อผลการดําเนินงานของบริษัทฯ และภายหลัง

การตัดหนี้สูญหากลูกหนีช้ําระเงินใหแ้ก่บริษัทฯ บริษัท

ฯจะรับรู้เป็นรายได้หนี้สูญรับคืน 

- ลูกหนี้โอนสิทธิตามสัญญาเช่าซื้อ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

0.96 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

0.96 - 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

-  ลูกหนี้ตามสัญญาเช่าทางการเงิน 

 

 

 

 

4.61 

 

 

 

 

1.15 3.46 

 

 

 

 

เป็นลูกหนี ้ 1 ราย ที่บริษัทฯได้ปล่อยสินเชื่อสําหรับการ

ซื้อเครื่องพิมพ์ INKJET ปัจจุบันอยู่ระหว่างการผ่อน

ชําระ แต่เนื่องจากผู้เช่าซื้อประสบปัญหาด้านการเงินทํา

ให้มีค่างวดค้างชําระ และบริษัทฯอยู่ระหว่างการเจรจา

เพื่อปรับสภาพลูกหนี้ให้สามารถผ่อนชําระให้ปกติ 
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ประเภทลูกหนี้ 

 

 

2556 (ล้านบาท)  

การบริหารจัดการ  ลูกหนี้ก่อน

สํารองฯ 

 

สํารองหนี้

สงสัยจะสูญ 

ลูกหนี-้สุทธิ 

 

 

โทรศัพท์สาธารณะ  

 

 

 

 

40.63 

 

 

 

 

40.63 - 

 

 

 

 

เป็นลูกหนี ้ 1 ราย ที่บริษัทฯได้ปล่อยสินเชื่อสําหรับการ

ขายเครื่องโทรศัพท์สาธารณะ ซึ่งบริษัทที่เช่าซื้อจาก

บริษัทฯ ได้สัมปทาน แต่ผลประกอบการของผู้เช่าซื้อไม่

เป็นไปตามที่คาดการณ์ทําให้ไม่สามารถชําระหนี้ค่าเช่า

ซื้อได้ ปัจจุบันคดีอยู่ระหว่างการบังคับคดี  

เงินใหกู้้ยืม 

 

 

2.23 

 

 

2.23 

- 

 

 

ภายหลังที่บริษัทฯหยุดให้ปล่อยสินเชื่อให้เช่าซื้อ และได้

ให้ความช่วยเหลือแก่ประกอบการบางราย โดยการให้

กู้ยืมเงินเพื่อไปซื้อสินค้ามาเพ่ือจําหน่ายระยะหนึ่ง ซึ่ง

ลูกหนีก้ลุ่มนี้เป็นลูกหนี้ที่บริษัทฯได้ฟ้องร้องดําเนินคดี

แล้ว และอยู่ในขั้นตอนบังคับคดี ในป ี 2557 บริษัทฯมี

นโยบายตัดหนี้สูญโดยใช้สิทธิทางภาษีทั้งจํานวน และ

ลูกหนี้ดงักล่าวบริษัทได้ตั้งสํารองหนี้สงสัยจะสูญไว้ทั้ง

จํานวนแล้ว หากบริษัทฯดําเนินการตัดหนี้สูญจะไม่ส่ง

กระทบต่อผลการดําเนินงานของบริษัทฯ และภายหลัง

การตัดหนี้สูญหากลูกหนีช้ําระเงินใหแ้ก่บริษัทฯ บริษัท

ฯจะรับรู้เป็นรายได้หนี้สูญรับคืน 

รวมทั้งสิ้น 430.58 433.14 0.26  

 
3.2 ความเสี่ยงจากการที่ผลตอบแทนจากการลงทุนในธุรกิจใหม่ไม่เป็นไปตามที่คาดการณ์ 

บริษัทจะมีรายได้ประเภทเงินปันผลจากการลงทุนในบริษัทย่อย และบริษัทร่วม ดังนั้นผลประกอบการและ
ความสามารถในการขยายธุรกิจของบริษัท อควา แอด จํากัด (มหาชน)  บริษัท โรงพิมพ์ตะวันออก จํากัด (มหาชน) และ/หรือ 
ของธุรกิจอื่นที่บริษัทเห็นว่ามีศักยภาพ จึงเป็นปัจจัยสําคัญที่มีผลกระทบต่อรายได้ในอนาคต ซ่ึงบริษัทอาจไม่มีความ ชํานาญ
ด้านธุรกิจที่เข้าลงทุนและพึ่งพิงผู้ถือหุ้นอีกฝ่ายในการดําเนินธุรกิจเป็นหลัก อีกทั้ง ธุรกิจใหม่ยังเป็นรายได้หลักของบริษัทใน
อนาคตอีกด้วย บริษัทจึงมีความเสี่ยงจากผลประกอบการของบริษัทที่ลงทุน ไม่เป็นไปตามที่คาดการณ์ อันอาจจะส่งผลกระทบ
ต่อการด้อยค่าของเงินลงทุนซึ่งจะกระทบต่อผลการดําเนินงานของบริษัทต่อไปได้ แต่เนื่องจากบริษัทมีนโยบายในการประเมิน
การลงทุนที่รัดกุม ไม่ว่าจะเป็นการพิจารณาถึงโอกาสในการเติบโตของธุรกิจ การตรวจสอบสถานะของบริษัทก่อนการลงทุน 
รวมถึง เมื่อบริษัทเข้าลงทุนแล้ว บริษัทได้ส่งตัวแทนเข้าไปช่วยควบคุมและบริหารงาน ซ่ึงจะช่วยลดความเส่ียงนี้ลงได้ในระดับ
หนึ่ง  

ในปีที่ผ่านมาบริษัทมีรายละเอียดเงินลงทุนดังนี้ 
บริษัท การถือหุ้น ณ 31 

ธ.ค. 2556 
ประเภทธุรกิจ การคาดการณ์ / ผลตอบแทนที่ได้รับ 

บริษัท อควา แอด จํากัด (มหาชน) 
(AA) 

73.99%ของทุน
ชําระแล้ว 

ให้เช่าพ้ืนที่ติดตั้งป้าย
โฆษณา แ ล ะ รับจ้ า ง
ผ ลิ ต  โ ด ย เ น้ น สื่ อ

ในปี 2550 บริษัทฯ หยุดปล่อยสินเชื่อทุกประเภทและมีเงิน
สดคงเหลือจากการเก็บเงินจากพอร์ตลูกหนี้เช่าซื้อ ดังนั้น
การลงทุนใน AA บริษัทฯคาดว่าจะได้รับผลตอบแทนในรูป
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โฆษณาภายนอกที่อยู่ 
ป ร ะ เ ภ ท บิ ล บ อ ร์ ด 
(Billboard) 

ของเงินปันผลที่สูงกว่าการฝากเงินไว้กับสถาบันการเงิน ที่
ผ่านมา AA จ่ายปันผลคิดเป็นอัตราร้อยละ 8.06 ในปี 2554 
ร้อยละ 5.76 ในปี 2555 และร้อยละ 8.8 ในปี 2556 เมื่อเทียบ
กับเงินลงทุน 
สาเหตุที่อาจทําให้ผลตอบแทนไม่เป็นไปตามเป้าหมาย 
ประกอบด้วย 1)โครงป้ายที่มีเอกสารการขออนุญาตไม่
ครบถ้วนถูกรื้อถอน 2) ปัญหาด้านการเมืองส่งผลต่อ
เศรษฐกิจโดยตรงและการระงับการใช้งบสื่อโฆษณาขอ
ธุรกิจบางประเภท 

บริษัท โรงพิมพ์ตะวันออก จํากัด 
(มหาชน) (EPCO) 

44.15%ของทุน
ชําระแล้ว 

เป็นผู้ผลิตสิ่งพิมพ์ และ
ดําเนินธุรกิจโรงพิมพ์
ในลักษณะครบวงจร 
และพลังงานทดแทน 

ปี 2553 บริษัทฯมีเงินสดคงเหลือจากการเก็บเงินจากพอร์ต
ลูกหนี้เช่าซื้อ ดังนั้นการลงทุนใน EPCO บริษัทฯคาดว่าจะ
ได้รับผลตอบแทนในรูปของเงินปันผลที่สูงกว่าการฝากเงิน
ไว้กับสถาบันการเงิน ที่ผ่านมา EPCO จ่ายปันผลปีละ 2 ครั้ง 
คิดเป็นอัตราร้อยละ 7.99 ในปี 2554 ร้อยละ 4.64 ในปี 2555 
และร้อยละ 8.71 ในปี 2556 เมื่อเทียบกับเงินลงทุน 
สาเหตุที่อาจทําให้ผลตอบแทนไม่เป็นไปตามเป้าหมาย 
ได้แก่ การเข้าสู่ระบบติจิตอลและอิเลคโทรนิค ทําให้
รูปแบบของการอ่านจากหนังสือหรือสิ่งพิมพ์เปลี่ยนไป
อาจจะส่งผลต่อการธุรกิจโรงพิมพ์ได้ 

บริษัท ออร่า ดรีม จํากัด   9.9%ของทุนจด
ทะเบียน 

ประกอบธุรกิจโรงแรม 
209 ห้อง และเซอร์วิส 
อพาร์ท เมนท์  88 ห้อง 
ในจังหวัดนครปฐม 
 

บริษัทคาดการณ์ว่าจะได้รับผลตอบแทนในรูปของเงินปัน
ผลที่สูงกว่าการฝากเงินไว้กับสถาบันการเงิน 
ปัจจุบันโครงการดังกล่าวอยู่ระหว่างก่อสร้าง และคาดว่าจะ
เปิดใช้งานได้ในปี 2558 
สาเหตุที่อาจทําให้ผลตอบแทนไม่เป็นไปตามเป้าหมาย 
ได้แก่ โรงแรมดังกล่าวไม่เป็นที่นิยมของผู้ใช้บริการอาจจะ
ส่งต่อผลประกอบการทําให้ไม่สามารถจ่ายปันผลได้ 

 

3.3 ความเสี่ยงในด้านข้อกฎหมายควบคุมป้ายโฆษณา 
การดําเนินธุรกิจหลักของกลุ่มบริษัทฯคือ ให้บริการเช่าพื้นที่ติดตั้งป้ายโฆษณา จัดหาพื้นที่ รับจ้างผลิตและติดตั้งงาน

โฆษณาประเภทต่างๆ โดยเน้นส่ือโฆษณาภายนอกที่อยู่อาศัย (Outdoor Advertising) ประเภทบิลบอร์ด (Billboard) กระจายอยู่
ทั้งในกรุงเทพมหานครและต่างจังหวัด ประกอบไปด้วยโครงป้ายที่บริษัทฯ ก่อสร้างเองและโครงป้ายที่ซื้อมา โดยเป็นโครงป้าย
ที่มีเอกสารการขออนุญาตก่อสร้างตามพระราชบัญญัติควบคุมอาคาร พ.ศ. 2522 คิดเป็นประมาณร้อยละ 40 ของจํานวนป้าย
ทั้งหมดที่มีอยู่ สําหรับโครงป้ายส่วนที่เหลือประมาณร้อยละ 60 บางส่วนมีเอกสารการขออนุญาตไม่ครบถ้วนเนื่องจากเป็นโครง
ป้ายที่ซื้อต่อมาจากเจ้าของเดิมที่มีระบบการจัดเก็บเอกสารไม่สมบูรณ์และบางส่วนไม่มีเอกสารการขออนุญาตก่อสร้าง ดังนั้นจึง
ถือว่าเป็นความเสี่ยงของบริษัทฯ ในกรณีที่โครงป้ายที่มีเอกสารไม่สมบูรณ์เหล่านั้นถูกตรวจสอบหรือบังคับให้รื้อถอน โดยจะ
ส่งผลให้ผลการดําเนินงานลดลงอย่างมีนัยสําคัญ ดังนี้ 

(หน่วย : ล้านบาท) ปี 2556 ปี 2555 ปี 2554 
จํานวนโครงป้ายทั้งหมดของบริษัท(แห่ง) 134 122 79 
จํานวนโครงป้ายทีม่ีเอกสารการขออนุญาตไม่ครบถ้วน(แห่ง) 83 83 44 
ร้อยละของโครงป้ายที่มีเอกสารการขออนุญาตไม่ครบถ้วน 61.94% 68.03% 55.70% 
มูลค่าตามบัญชีสุทธิ 144.22 149.19 60.46 
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(หน่วย : ล้านบาท) ปี 2556 ปี 2555 ปี 2554 
รายได้ค่าโฆษณา 144.04 122.93 89.35 
ร้อยละรายได้ค่าโฆษณารวม 47.38% 46.33% 37.29% 
ผลกระทบต่อรายได้หากรื้อถอนโครงป้าย (144.04) (122.93) (89.35) 
ผลกระทบต่อสินทรัพย์รวมและส่วนของผู้ถือหุ้นหากรื้อถอนโครงป้าย (144.22) (149.19) (60.46) 

อย่างไรก็ตาม ที่ผ่านมากลุ่มบริษัทยังไม่เคยประสบปัญหาการได้รับแจ้งบังคับให้รื้อถอนโครงป้ายโฆษณาจากทาง
หน่วยงานราชการ นอกจากนั้นทางกลุ่มบริษัทก็มีแนวทางการปฏิบัติภายหลังจากที่ได้รับโครงป้ายโฆษณามาอย่างครบถ้วนตาม
ระเบียบ อาทิเช่น การเสียภาษีป้ายสําหรับป้ายที่มีรายได้ทุกปี การทําประกันภัยทุกโครงป้ายอย่างต่อเนื่อง การตรวจสอบความ
มั่งคงแข็งแรงตามพรบ. ทุกปี ให้สมาคมป้ายและโฆษณารับรองความมั่งคงแข็งแรงของโครงป้ายทุกปี  และวางแผนการซ่อม
บํารุงอย่างสม่ําเสมอเพื่อยืดอายุการใช้งาน นอกจากนั้นทางผู้บริหารได้ติดตามข่าวสารการเจรจาหรือการเปลี่ยนแปลงกฎหมายที่
เกี่ยวข้องอย่างใกล้ชิด เพื่อดําเนินการเรื่องการขออนุญาตให้ถูกต้อง รวมทั้งการพิจารณาลงทุนในโครงป้ายโฆษณาที่มี
ใบอนุญาต เพื่อลดความเสี่ยงในกรณีนี้ 

ส่วนค่าใช้จ่ายในการรื้อถอนโครงป้าย บริษัทได้ปฏิบัติตามมาตรฐานการบัญชีฉบับที่ 16 เรื่อง ที่ดิน อาคารและ
อุปกรณ์ ซ่ึงมาตรฐานฉบับนี้กําหนดบริษัทฯต้องประมาณการค่าใช้จ่ายในรื้อถอนเบื้องต้นเป็นส่วนหนึ่งของราคาทุนของ
ทรัพย์สินที่ได้มาไว้ครบถ้วนแล้ว 

 
3.4 ความเสี่ยงในด้านการเปลี่ยนแปลงงานโฆษณาในยุคของดิจิตอลและ Online 

 ภาพรวมของอุตสาหกรรมโฆษณาปี 2556 เติบโต 0.95% จากปี 2555 หรือคิดเป็นมูลค่า 115,029 ล้านบาท โดยทีวียังมี
สัดส่วนหลักถึง 60.20% ของ งบโฆษณารวมและแนวโน้มของอุตสาหกรรมโฆษณาปีนี้ คาดว่าจะเติบโตอย่างน้อย 10% ภายใต้
สถานการณ์ทางการเมืองสงบ ซ่ึงสินค้าอุปโภคบริโภค เครื่องดื่ม ยานยนต์และเทคโนโลยีการส่ือสาร  จะเป็นกลุ่มที่ใช้เม็ดเงิน
โฆษณามากที่สุดในปีนี้  

 ในส่วนของบริษทั มองว่าในยคุของดิจิตอลและ Online มีบทบาทสําคัญมากขึ้นในการส่ือสารงานดา้นโฆษณาไปยัง
ลูกค้า เพราะลูกค้าต้องการตอบสนองแบบรวดเร็ว และไปสู่กลุ่มเป้าหมายอย่างกว้างขวาง  แต่ยังต้องการให้กลุ่มเป้าหมายจดจํา
ตัวสินค้าอยู่เสมอๆ ดังนัน้ จึงมคีวามจําเป็นที่จะต้องนําเอาส่ือโฆษณาที่เป็น Billboard ร่วมกับสือ่ดิจิตอล และ Online ประกอบ
กันในชิ้นงานโฆษณา เพื่อให้กลุ่มเป้าหมายไดจ้ดจําตัวสินค้าได้มากที่สุด ในปี 2556 บริษัทได้ศึกษาส่ือโฆษณาทางด้านดจิิตอล 
เพื่อใหท้ันสมัยและตอบโจทย์ลูกค้าในทุกยุค ทุกสมัยอีกด้วย 
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4. ทรัพย์สินท่ีใช้ในการประกอบธุรกิจ 
 

4.1 ลูกหนี้การค้าและลกูหนี้เช่าซื้อ  
ณ 31 ธันวาคม 2554 2555 และ 2556 บริษัทและบริษัทย่อย มีลูกหนี้การค้าและลูกหนี้เช่าซ้ือ-สุทธิ ดังนี้ 

รายการลูกหนี ้
31 ธ.ค. 4552 31 ธ.ค. 4555 31 ธ.ค. 4556 

ลบ. % ลบ. % ลบ. % 
ลูกหนี้การค้า/ลูกหนื่อื่น 131.07 100.00 132.97 100.00 106.08 100.00 
หัก : ค่าเผือ่หนี้สงสัยจะสูญ 5.21 3.97 3.54 2.66 0.81 0.76 
ลูกหนี้การค้า-สุทธิ 125.86 94.44 129.43 96.10 105.27 96.82 
ลูกหนี้เช่าซ้ือ 268.31 100.00 255.12 100.00 225.44 100.00 

หัก : ดอกเบี้ยเช่าซ้ือรอตัดบัญชี 25.22 9.40 24.60 9.64 21.86 9.70 
หัก : ค่าเผื่อหนี้สงสัยจะสูญ 235.68 87.84 225.27 88.30 200.12 88.77 
ลูกหนี้เช่าซ้ือ-สุทธิ 7.41 5.56 5.25 3.90 3.46 3.18 
รวมยอดลูกหนี-้สุทธิ 133.27 100.00 134.68 100.00 108.73 100.00 

 
บริษัทได้ตั้งค่าเผื่อหนี้สงสัยจะสูญจากลูกหนี้เช่าซ้ือ โดยตั้งค่าเผื่อหนี้สงสัยจะสูญจากลูกหนี้เช่าซ้ือโดยใช้รายงานอายุ

ของลูกหนี้เป็นเกณฑ์ ซ่ึงคํานวณจากลูกหนี้ตามสัญญาเช่าซ้ือหักด้วยดอกผลเช่าซ้ือรอตัดบัญชี และคํานวณจากลูกหนี้การค้า 
รวมทั้งพิจารณาจากประสบการณ์การเก็บเงินในอดีต การวิเคราะห์อายุลูกหนี้ และสถานะปัจจุบันของลูกหนี้คงค้าง ณ วันที่ใน
งบดุลของกลุ่มบริษัท โดยมีหลักเกณฑ์การตั้งค่าเผื่อหนี้สงสัยจะสูญดังนี้ 

อายุลูกหนี ้
ลูกหนี้เช่าซื้อ 

(ร้อยละของลูกหนี้เช่าซื้อ 
หลังหักดอกผลรอตดับัญช)ี 

ลูกหนี้การค้า 
(ร้อยละของลูกหนี)้ 

 
ไม่ค้างชําระ 
ค้างชําระ 1 - 2 เดือน 
ค้างชําระ 3 - 6 เดือน 
ค้างชําระ 7 - 12 เดือน 
ค้างชําระมากกว่า 12 เดือนขึน้ไป 

1 
2 
25 
50 

100 

- 
- 
- 

50 
100 

 
4.2 สินทรัพย์ถาวร 

บริษัทมีสํานักงานใหญ่ ตั้งอยู่ที่ 121/68-69 ช้ัน 21 อาคารอาร์เอสทาวเวอร์ ถนนรัชดาภิเษก แขวงดินแดง เขตดินแดง 
กรุงเทพมหานคร 10400 นอกจากการใช้พ้ืนที่ดังกล่าวเป็นสถานประกอบการของบริษัทแล้ว ยังจัดสรรพ้ืนที่ส่วนหนึ่งให้ บริษัท 
อควา แอด จํากัด (มหาชน) ซ่ึงเป็นบริษัทย่อย เช่าเพื่อเป็นสํานักงานด้วย  

กลุ่มบริษัทมีโครงป้ายโฆษณาให้บริการเช่าพื้นที่และรับจ้างผลิตส่ือป้ายโฆษณา ทรัพย์สินที่ดิน อาคารและส่วน
ปรับปรุงอาคาร ของบริษัทและบริษัทย่อย มีรายละเอียดดังนี้ 
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รายการ 
ลักษณะ
กรรมสิทธิ ์

มูลค่าตามบัญชีสุทธิ (ลา้นบาท) 

31 ธ.ค. 4554 31 ธ.ค. 4555 31 ธ.ค. 4556 
ที่ดิน 
อาคารและส่ิงปลูกสร้าง 
ส่วนปรับปรุงอาคาร 
โครงป้ายโฆษณา 

เจ้าของ 
เจ้าของ 
เจ้าของ 
เจ้าของ 

17.57 
20.72 
5.52 

171.99 

21.77 
20.22 
3.34 

241.24 

7.23 
18.99 
1.36 

303.31 
รวม 415.83 286.57 003.89 

 
AQUA AD ได้ทําสัญญากู้ยืมเงินจากสถาบันการเงินเป็นวงเงิน 192.69 ล้านบาท (ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2556 มียอด

คงเหลือ 140.68 ล้านบาท) โดยบริษัทนําทรัพย์สินที่ใช้ในการประกอบธุรกิจไปเป็นหลักประกันเงินกู้ยืมดังนี้ 
1. โฉนดที่ดินและส่ิงปลูกสร้างซึ่งเป็นกรรมสิทธิ์ของ AQUA AD จํานองในวงเงิน 10 ล้านบาท 
2. กรรมสิทธ์ในอาคารชุดพร้อมส่ิงปลูกสร้างของบริษัท จํานองในวงเงิน 85 ล้านบาท 
3. โอนสิทธิการรับเงินตามสัญญาเช่าป้ายโฆษณามูลค่าไม่ต่ํากว่า 130 ล้านบาทต่อปี 

 
4.3 สินค้าคงเหลือ 

ในปี 2554 AQUA AD ได้ลงทุนในบริษัท เพน พับลิชช่ิง จํากัด ซ่ึงเป็นธุรกิจผลิตและขายนิตยสาร ส่ือส่ิงพิมพ์ 
บริหารงานขายโฆษณา และเมื่อเดือนพฤศจิกายน 2556 AQUA AD ได้ขายเงินลงทุนดังกล่าวไปทั้งจํานวน ทําให้ ณ วันที่ 31 
ธันวาคม 2554 และ 2555 มีสินค้าคงเหลือประเภทนิตยสารจํานวน 24.87 ล้านบาท และ 16.23 ล้านบาท ตามลําดับ และณ วัน
ส้ินปี 2556 ไม่มีมูลค่าสินค้าคงเหลือในส่วนของธุรกิจนี้แล้ว  ส่วนยอดสินค้าคงเหลือตามงบการเงิน ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2556 
จํานวน 0.41 ล้านบาท เป็นส่วนของเหล็กที่ได้มาจากการรื้อถอนโครงป้ายที่บริษัทจัดเก็บไว้เพื่อนํามาใช้งานใหม่จากการ
ก่อสร้างโครงป้ายใหม่ๆ หรือเพื่อใช้ในการซ่อมแซมโครงป้าย 

 
4.4 นโยบายการลงทุนในบริษัทย่อย บริษัทร่วม และบริษัทอื่น 

นโยบายในการลงทุนในบริษัทย่อยและบริษัทร่วม บริษัทจะลงทุนในธุรกิจที่เกี่ยวเนื่องกับธุรกิจส่ือโฆษณา และธุรกิจ
ที่ให้ผลตอบแทนที่ดีและมั่นคง ความเสี่ยงในการลงทุนปานกลางถึงต่ํา  ซ่ึงจะพิจารณาสัดส่วนในการลงทุนเป็นรายๆ ไปโดยดู
จากแนวโน้มของธุรกิจ ถ้ามีโอกาสประสบความสําเร็จและสามารถสนับสนุนการดําเนินธุรกิจในปัจจุบันบริษัทจะลงทุนใน
สัดส่วนที่มากพอที่บริษัทจะสามารถเข้าไปมีส่วนร่วมในการบริหารและกําหนดนโยบาย 
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5. การเปลี่ยนแปลงนโยบายการบัญชีท่ีส าคัญ 
ตั้งแต่วันที่ 1 มกราคม 2556 บริษัทฯและบริษัทย่อย ได้ถือปฏิบัติตามมาตรฐานการบัญชี ฉบับที่ 12 เรื่องภาษีเงินได้

(ปรับปรุง 2555) ผลสะสมของการเปลี่ยนแปลงนโยบายการบัญชีดังกล่าว มีผลกระทบต่อรายการในงบแสดงฐานะการเงินและ
งบกําไรขาดทุนเบ็ดเสร็จ มีดังนี้ 

 
▪ งบแสดงฐานะการเงิน 

 งบการเงินรวม 
หน่วย : พันบาท 31 ธ.ค. 56 31 ธ.ค. 55 

(ปรับปรุงใหม่) 
1 ม.ค. 55 

(ปรับปรุงใหม)่ 
สินทรัพย์ภาษีเงินได้รอการตัดบัญชี เพิ่มขึ้น 67,338 80,088 88,109 
ขาดทุนสะสม-ยังไม่ได้จัดสรร ลดลง 67,338 80,088 88,109 
 

▪ งบกําไรขาดทุนเบ็ดเสร็จ 
 งบการเงินรวม 

หน่วย : พันบาท ปี 2556 ปี 2555 
(ปรับปรุงใหม่) 

ค่าใช้จ่ายภาษีเงินได้ เพิ่มขึ้น (ลดลง) 12,750 8,021 
กําไรสุทธิสําหรับปี เพิ่มขึ้น (ลดลง) (12,750) (8,021) 
กําไรต่อหุ้นขั้นพื้นฐาน เพิ่มขึ้น (ลดลง) (0.0071) (0.0045) 
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6. ข้อพิพาททางกฎหมาย 
-ไม่ม-ี 
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7. ข้อมูลทั่วไปและข้อมูลส าคัญอื่น 
7.1 ข้อมูลทั่วไปของบริษัทท่ีออกหลักทรัพย ์
(1) ข้อมูลส่วนของบรษิัท 
ชื่อบริษัท  บริษัท อควา คอร์เปอเรช่ัน จํากัด (มหาชน) (“บริษัท”) 

ชื่อย่อ   AQUA 
ทะเบียนเลขที ่      0107547000397 
ที่ตั้งส านักงานใหญ่      121/68-69 ช้ัน 21 อาคารอาร์เอสทาวเวอร์ ถนนรัชดาภิเษก แขวงดินแดง เขตดินแดง กรุงเทพฯ 

10400 
เว็บไซด์  www.aquacorp.co.th  
โทรศัพท ์  (02) 694-8888 
โทรสาร  (02) 694-8880  
ลักษณะการประกอบธุรกิจ - เดิมบริษัทประกอบธุรกิจขายและเช่าซ้ือเครื่องใช้ภายในบ้าน ยี่ห้อ “ไดสตาร”์ เครื่องใช้สํานักงาน 

รถจักรยานยนต์ และอื่นๆ จนมาเมื่อต้นปี 2550 บริษัทได้มีนโยบายหยุดการให้สินเช่ือเช่าซ้ือ
ทั้งหมด 

- ในเดือนมีนาคม 2550 บริษัท ได้ขยายการดําเนินธุรกิจ โดยการเข้าลงทุนในบริษัท อควา แอด 
จํากัด (มหาชน) (AQUA AD) ซ่ึงทําธุรกิจส่ือป้ายโฆษณา ร้อยละ 50 และ ในปี 2553ไดเ้ข้าลงทุน
ในบริษัท โรงพิมพ์ตะวันออก จํากัด (มหาชน) (“EPCO”) ซ่ึงทําธุรกิจโรงพิมพ์ และเป็นบริษัท
จดทะเบียนในตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย ซ่ึง ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2556 ถือหุ้นร้อยละ 
44.15 ซ่ึงต่อมาในปี 2554 EPCO ได้ขยายการดําเนินธุรกิจ โดยเข้าไปลงทุนในธุรกิจโรงไฟฟ้า
พลังงานแสงอาทิตย์ ปัจจุบันมีขนาดกําลังการผลิตทั้งหมด 15 เมกะวัตต์  และเมื่อวันที่ 7 
มกราคม 2557 คณะกรรมการบริษัทของ EPCO มีมติอนุมัติให้จัดตั้งบริษัท เอ็ปโก้ เอ็นเนอร์ยี่ 
จํากัด เป็นบริษัทย่อย เพื่อลงทุนในโครงการโรงไฟฟ้าพลังงานแสงอาทิตย์ในประเทศญี่ปุ่น 
ขนาด 23 MW ในเขตพื้นที่ คูริฮาร่า จังหวัดมิยากิ ประเทศญี่ปุ่น ซ่ึงมีใบอนุญาตขายไฟฟ้าผลิต
จากโซล่าร์เซลไม่เกิน 10 MW(AC) ที่ราคา 40 เยนต่อหน่วย เป็นเวลา 20 ปี และ 13 MW(AC) ที่
ราคา 36 เยนต่อหน่วย เป็นเวลา 20 ปี บนพื้นที่ขนาด 410,172 ตารางเมตร หรือ 256.36 ไร ่

- เมื่อปลายปี 2554 บริษัทได้พิจารณาซ้ือโครงป้ายโฆษณาและสิทธิการเช่าจากผู้ประกอบการอื่น 
รวมถึงการสร้างโครงป้ายโฆษณาใหม่ เพื่อให้มีทรัพย์สินที่สามารถดําเนินธุรกิจในนามของ
บริษัทได้ และได้มีการปรับโครงสร้างของบริษัทใหม่ โดยการซ้ือหุ้นจากผู้ถือหุ้นรายอื่นใน 
AQUA AD จนถือหุ้นใน AQUA AD ร้อยละ 100 

-ในปลายปี 2556 บริษัทได้ขายทรัพย์สินประกอบการที่เกี่ยวกับป้ายโฆษณาทั้งหมด ให้แก่ AQUA 
AD เพื่อจัดโครงสร้างธุรกิจให้มีความชัดเจนพร้อมทั้งขายหุ้นร้อยละ 26 ของ AQUA AD ให้แก่
บริษัท วธน แคปปิตัล จํากัด (มหาชน) (WAT) และถือหุ้นใน AQUA AD คงเหลือร้อยละ 74 

 
ณ วันที่ 01 ธันวาคม 2556 บริษัทมีทุนจดทะเบียนและทุนช าระแล้วดังนี้ 
ทุนจดทะเบียน  1,985,627,726 บาท แบ่งเป็นหุ้นสามัญ 3,971,255,452 หุ้น มูลค่าที่ตราไว้หุ้นละ 0.50 บาท 

ทุนช าระแล้ว  898,922,835 บาท แบ่งเป็นหุ้นสามัญ 1,797,845,670 หุ้น มูลค่าที่ตราไว้หุ้นละ 0.50 บาท 

http://www.aquacorp.co.th/
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ณ วันที่ 12 มีนาคม 2557 (ภายหลังจากการใช้สิทธิฯ ของผู้ถือ AQUA-W4) บริษัทมีทุนจดทะเบียนและทุนช าระแล้วดังนี้ 
ทุนจดทะเบียน  2,086,960,834 บาท แบ่งเป็นหุ้นสามัญ 4,173,921,668 หุ้น มูลค่าที่ตราไว้หุ้นละ 0.50 บาท 

ทุนชําระแล้ว   2,077,341,581 บาท แบ่งเป็นหุ้นสามัญ 4,154,683,162 หุ้น มูลค่าที่ตราไว้หุ้นละ 0.50 บาท 

รอบระยะเวลาบัญชี            1 มกราคม - 31 ธันวาคม 

 

(2) ข้อมูลส่วนของบริษัทที่บรษิัทถอืหุ้นเกินร้อยละ 13  
 

ชื่อบริษัท  บริษัท อควา แอด จํากัด (มหาชน) (“AQUA AD”) 

ทะเบียนเลขที ่      0107552000138 
ที่ตั้งส านักงานใหญ่      121/69 ช้ัน 21 อาคารอาร์เอสทาวเวอร์ ถนนรัชดาภิเษก แขวงดินแดง เขตดนิแดง กรงุเทพฯ 10400 
เว็บไซด์  www.aquacorp.co.th  
โทรศัพท ์  (02) 694-8888 
โทรสาร  (02) 694-8880  
ประเภทธุรกิจ  ให้บริการเช่าพื้นที่ติดตั้งป้ายโฆษณา จัดหาพ้ืนที่ รับจ้างผลิตและติดตั้งงานโฆษณาประเภทต่าง ๆ 

โดยเน้นส่ือโฆษณาภายนอกที่อยู่อาศัย และส่ือโฆษณาที่ทํารายได้หลักให้กับ AQUA AD คือส่ือ
โฆษณาประเภทบิลบอร์ด (Billboard)  

ทุนจดทะเบียน                  404,430,759 บาท (หุ้นสามัญ 404,430,759 หุ้น มูลค่าที่ตราไว้หุ้นละ 1 บาท) 

ทุนเรียกช าระแล้ว               404,430,759 บาท (หุ้นสามัญ 404,430,759 หุ้น มูลค่าที่ตราไว้หุ้นละ 1 บาท) 

รอบระยะเวลาบัญชี            1 มกราคม - 31 ธันวาคม 

 
ชื่อบริษัท  บริษัท มันตรา แอสเซ็ท จํากัด 
ทะเบียนเลขที ่      0105536086838 
ที่ตั้งส านักงานใหญ่      121/69 ช้ัน 21 อาคารอาร์เอสทาวเวอร์ ถนนรัชดาภิเษก แขวงดินแดง เขตดนิแดง กรุงเทพฯ 10400 
เว็บไซด์  - 
โทรศัพท ์  (02) 694-8888 
โทรสาร  (02) 694-8880  
ประเภทธุรกิจ  เดิมดําเนินธุรกิจขายเชาซ้ือสินคาประเภทเครื่องใชไฟฟา และรถยนต์เช่นเดียวกับบริษัท และ

ปัจจุบันได้หยุดการให้สินเช่ือใหม่แล้ว และเก็บเงินจากพอร์ตลูกหนี้เดิมเพียงอย่างเดียว 

ทุนจดทะเบียน                  10,000,000 บาท (หุ้นสามัญ 1,000,000 หุ้น มูลค่าที่ตราไว้หุ้นละ 10 บาท) 

ทุนเรียกช าระแล้ว               10,000,000 บาท (หุ้นสามัญ 1,000,000 หุ้น มูลค่าที่ตราไว้หุ้นละ 10 บาท) 

รอบระยะเวลาบัญชี            1 มกราคม - 31 ธันวาคม 

 

http://www.aquacorp.co.th/
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ชื่อบริษัท  บริษัท โรงพิมพ์ตะวันออก จํากัด (มหาชน) (“EPCO”) 
ทะเบียนเลขที ่      0107536000838 
ที่ตั้งส านักงานใหญ่      51/29 หมู่ที่ 3 ซอยสยามสามัคคี ถนนวิภาวดีรังสิต แขวงตลาดบางเขน เขตหลักส่ี กรุงเทพฯ  
เว็บไซด์  www.epco.co.th  
โทรศัพท ์  (02) 551-05141-4 
โทรสาร  (02) 552-0905 , (02) 551-0532  
ประเภทธุรกิจ  ประกอบธุรกิจหลักเป็นผู้ผลิตสิ่งพิมพ์ และดําเนินธุรกิจโรงพิมพ์ในลักษณะครบวงจรโดย

ให้การบริการตั้งแต่ การวางแผนการผลิตจนกระทั่งเข้าเล่มเป็นสิ่งพิมพ์สําเร็จรูป  และเม่ือ
ปลายปี 2554 บริษัทฯได้ขยายธุรกิจเพิ่มในด้านพลังงานทดแทนโดยบริษัทฯได้ลงทุน
ก่อสร้างโรงไฟฟ้าพลังงานแสงอาทิตย์ ขนาด 10 เมกกะวัตต์ ที่อ าเภอบ่อพลอย จังหวัด
กาญจนบุรี  และเม่ือปลายปี 2555 บริษัทฯได้ลงทุนในโรงไฟฟ้าพลังงานแสงอาทิตย์ ขนาด 
5 เมกกะวัตต์ ที่อ าเภอโคกส าโรง จังหวัดลพบุรี  และต้นปี 2557 ลงทุนในโครงการโรงไฟฟ้า
พลังงานแสงอาทิตย์ในประเทศญี่ปุ่น ขนาด 23 MW  

ทุนจดทะเบียน                  953,508,751 บาท (หุ้นสามัญ 953,508,751 หุ้น มูลค่าที่ตราไว้หุ้นละ 1 บาท) 

ทุนเรียกช าระแล้ว               524,793,567 บาท (หุ้นสามัญ 524,793,567หุ้น มูลค่าที่ตราไว้หุ้นละ 1 บาท) 

รอบระยะเวลาบัญชี            1 มกราคม - 31 ธันวาคม 

 
(0) ข้อมูลส่วนของบุคคลอ้างอิงอืน่ๆ 
นายทะเบียนผู้ถือหุ้น          บริษัท ศูนย์รับฝากหลักทรัพย์ (ประเทศไทย) จํากัด 
                                       อาคารตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย 
                                       เลขที่ 62 ถนนรัชดาภิเษก แขวงคลองเตย 
                                       เขตคลองเตย กรุงเทพมหานคร 10110 
                                       โทรศัพท์ 0-2229-2800 
                                       โทรสาร 0-2359-1259 

ผู้สอบบัญชี                       นางสาวชวนา วิวัฒน์พนชาติ 
                                       ผู้สอบบัญชีรับอนุญาตเลขที่ 4712  
                                       สํานักงานปีติเสวี 
                                       8/4 ช้ัน 1,3 ซอยวิภาวดี 44 (ซอยอมรพันธ์ 4) ถนนวิภาวดี-รังสิต  
                                       แขวงลาดยาว เขตจตุจักร กรุงเทพ 10900 
                                       โทรศัพท์        0-2941-3584-6 
                                       โทรสาร         0-2941-3658 

7.4 ข้อมูลส าคัญอืน่ๆ 

- ไม่ม-ี 

http://www.epco.co.th/

