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สวนที่1หนา1 

สวนท่ี 1 

การประกอบธุรกิจ 

1. นโยบายและภาพรวมการประกอบธรุกิจ 

วิสัยทัศนวัตถุประสงคเปาหมายหรือกลยุทธในการดําเนินงาน 

วิสัยทัศน (Vision)   

มุงสูการเปนแบรนดระดับโลก (Global Brand) 

 

กลยุทธ 

บมจ.ไทยฮามีผลิตภัณฑเกษตรแปรรูปหลากหลายเปนที่ตองการของตลาดมีฐานการผลิตที่มีประสิทธิภาพและมีตนทนุ

ที่แขงขันไดโดยใชตราสินคาและความนาเช่ือถือของบริษัทในการทําการตลาดดวยการบริหารชองทางจัดจําหนายและ

กระจายสินคาภายใตระบบบริหารขอมูลที่รวดเร็ว 

 

 เปาหมายการดําเนินธุรกิจ:  

 บริษทัมีเปาหมายและแนวทางการดําเนินธุรกิจในชวง 5 ปขางหนาดังนี ้

1.ขยายฐานในการสงออกและนําเขาใหครอบคลุมไปยังประเทศในเขตประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC) ไมนอยกวา 500 

ลานบาทตอปภายใน 2560 

2.เปนผูนําในธุรกิจการสงออกขาวขาวหอมมะลิโดยการสรางตราสินคาใหแข็งแกรงในระดับโลกโดยมีเปาหมายที่จะขยาย

ฐานลูกคาเพ่ิมเปน90ประเทศในป 2560 โดยวางแผนที่จะขยายไปยังตลาดที่มีศักยภาพเชนกลุมประเทศในเขต AEC 

ประเทศจีนและกลุมประเทศในทวีปแอฟริกา 

3.ขยายธุรกิจในสวน E-Commerce และธุรกิจแบบ B2C เพ่ือเพ่ิมรายไดเปน 100 ลานบาทตอปภายใน 5 ปขางหนา 

4.ขยายสายผลิตภัณฑใหมที่มีศักยภาพและเก้ือกูลกันกับสายผลิตภัณฑในปจจุบันอีก 3  สายผลิตภัณฑใหมภายใน 5 ป 

   

การเปลี่ยนแปลงและพฒันาการท่ีสําคัญ 

 บริษทัไทยฮาจํากัด (มหาชน) (“บริษัท”) หรือ (“THAI HA”) พ้ืนฐานเปนผูเช่ียวชาญและผูนําในผลิตภัณฑ

การเกษตรผลิตภัณฑเกษตรแปรรปูและอาหารก่ึงสําเร็จรปูเชนขาวขาวหอมมะลิวุนเสนเครื่องปรุงรสผลิตภัณฑ Value-

added โจกก่ึงสําเร็จรูปและวุนเสนก่ึงสําเร็จรูปภายใตเครื่องหมายการคา“ตราเกษตร” โดยกระจายสินคาทั่วประเทศกวา 

30,000 รานคาขยายการซ้ือ-ขายผานตลาดประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนหรือ AEC และสงออกไปมากกวา 80 ประเทศทั่วโลก

ภายใตมาตรฐานอาหารช้ันสูงในระดับสากลเชน“US FDA” “BRC” และ “HALAL” โดยมีสัดสวนรายไดจากลูกคาใน

ประเทศและตางประเทศอยูที ่ 35:65 นอกจากนี้บริษทัมีการบริหารงานบนระบบปฏิบัติการแบบองครวม SAP เนนความ

รวดเร็วถูกตองโปรงใสตรวจสอบได 

 ป 2558 บริษัทไดเสนอขายหุนเพ่ิมทุนใหแกบุคคลในวงจํากัด (Private Placement) จํานวน22,308,724 เปน

จํานวนเงนิ 63.8 ลานบาทมีผลใหบริษทัมีทุนชําระแลว 278,000,000บาท 

 ป 2558 ในดานการกํากับดูแลกิจการที่ดบีริษทัไดคะแนน 100 คะแนนเต็มจากการประเมินคุณภาพการจัดการ

ประชุมผูถือหุนประจําป 2558 
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 ป 2557 บริษัทไดลงนามในคําประกาศเจตนารมณเปนสมาชิกแนวรวมการปฏิบัตขิองภาคเอกชนในการตอตาน

การทุจริต (Collective Action Coalition Against Corruption - CAC) ซ่ึงผลักดันโครงการโดยสถาบนัสงเสริมกรรมการไทย 

(Thai Institute of Directors Association-IOD) 

 ป 2557 บริษัทไดเสนอขายหุนใหแกผูถือหุนเดิม (Right Offering) จํานวน 45,000,000 หุนในราคาหุนละ 2.80 

บาทโดยมีผูถือหุนใชสิทธิ 30,691,276 หุนซ่ึงมีผลใหบรษิัทมีทุนจดทะเบียนที่ชําระแลวจํานวนเงนิ 255,691,276 บาท 

 บริษทัดําเนนิการจดทะเบียนจัดตัง้บริษทัยอยในประเทศสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว (บรษิัทเกษตร

ลาวจํากัดผูเดียว) โดยบริษทัถือหุนในสัดสวน 100% โดยมีวัตถุประสงคเพ่ือประกอบกิจการโรงสีโรงปรบัปรุงคุณภาพ

ขาวสารและสงออกขาว 

 ป 2555 ในดานการกํากับดูแลกิจการที่ดบีริษทัเปนหนึ่งใน 17 บริษทัในตลาดหลักทรัพยที่มีกวา 600 บริษัทที่

ไดรับรางวัล Investors’ Choice Award จากสมาคมสงเสริมผูลงทนุไทยในฐานะที่ไดรบัการประเมินการจัดการประชุมผูถือ

หุน 100 คะแนนเต็มเปนปที ่ 4 ติดตอกัน (2552-2555) โดยบริษทัที่ไดรบัรางวัลดังกลาวอาทิเชนบริษทัปตท. จํากัด 

(มหาชน) (PTT), บริษทัผลิตไฟฟาจํากัด (มหาชน) (EGCO), ธนาคารกรุงไทยจํากัด (มหาชน) (KTB) 

 บริษทัมีการนําเสนอผลิตภัณฑวุนเสนก่ึงสําเร็จรปูในรูปแบบชามสูชองทางการสงออกเพ่ือรองรับความตองการ

ของลูกคาตางประเทศโดยมี 6 รสชาติคือรสตมยํากุงรสยําทะเลวุนเสนรสกุงอบวุนเสนรสผัดไทรสปูผัดพริกไทยดําและรส

ซุปไกภายใตตราสินคา Smart Chef  “Sensai” 

 บริษทัไดขยายชองทางการจัดหาวัตถุดิบและการผลิตไปสูตลาดในประชาคมเศรษฐกิจเอเซียน (AEC) เพ่ือเพ่ิม

ศักยภาพของบรษิัทในการเปนผูนําดานสินคาทางการเกษตรและรองรับการเปดตลาดเสร ีAEC 

 ป 2554 บริษัทไดเสนอขายหุนใหแกบุคคลในวงจํากัด (Private Placement) จํานวน 27,000,000 หุนซ่ึงมีผลให

บริษทัมีทุนจดทะเบียนที่ชําระแลวจํานวนเงิน 225,000,000 บาท 

 ในดานการกํากับดูแลกิจการทีด่ีบริษัทไดคะแนน 100 คะแนนเตม็เปนปที ่ 3 ติดตอกันจากการประเมินคุณภาพ

การจัดการประชุมผูถือหุนประจําป 2554 

 บริษทัไดรับการตออายุการรับรองมาตรฐานคุณภาพมาตรฐาน BRC (British Retail Consortium) เกรด A จาก

สถาบัน SGS สําหรับผลิตภัณฑขาววุนเสนก่ึงสําเร็จรูปและโจกก่ึงสําเร็จรูปเปนปที ่2 ติดตอกัน 

 นอกจากนี้ยังไดขยายกําลังการผลิตวุนเสนเปน 2,000 ตันเพ่ือรองรบัความตองการของตลาดทีข่ยายตัวมากขึ้น 

 ในสวนกิจกรรมดานสังคม (CSR) บริษัทยังคงมีการบริจาคเงนิทุนการศึกษาใหแกโรงเรียนซ่ึงทําตอเนื่องเปน

ประจําทุกปนอกจากนี้ยังไดบริจาคเงนิและผลิตภัณฑเพ่ือชวยเหลือผูประสบภัยพิบตัิอุทกภัยผานหนวยงานตางๆอาทิเชน

ตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทยมูลนิธิชัยพัฒนาและสถานีโทรทศันชอง 3 เปนตน 

 ป 2553 บริษัทไดมีการนําเสนอผลิตภัณฑก่ึงสําเร็จรูปยอดนยิมอยางวุนเสนคัพในรูปแบบซองเขาสูชองทาง

การตลาดหลายชองทางเพ่ือใหเหมาะกับไลฟสไตลของคนรุนใหมมากย่ิงขึ้นโดยมี 3 รสชาติคือรสตมยํากุงรสยําทะเลวุน

เสนและรสสุก้ีรวมถึงมีการขยายกําลังการผลิตวุนเสนเปน 1,700 ตันเพ่ือรองรบัการเจริญเตบิโตทางธุรกิจ 

 ในดานการกํากับดูแลกิจการทีด่ีบริษัทไดคะแนน 100 คะแนนเตม็เปนปที ่ 2 ติดตอกันและถือเปนหนึ่งใน 63 

บริษทัในตลาดหลักทรัพยจากการประเมินคุณภาพการจัดการประชุมผูถือหุนประจําป 2553 

 บริษทัไดรับการตออายุการรับรองมาตรฐานคุณภาพมาตรฐาน BRC (British Retail Consortium) เกรด A จาก

สถาบัน SGS สําหรับผลิตภัณฑขาววุนเสนก่ึงสําเร็จรูปและโจกก่ึงสําเร็จรูป 

 ป 2552 ดานคุณภาพสินคายอดเย่ียมบรษิัทไดรับโลคุณภาพมาตรฐานสมํ่าเสมอจากผลิตภัณฑขาวหอมมะลิเปน

เวลา 6 ปซอนจากกรมการคาภายในกระทรวงพาณิชยในดานการกํากับดูแลกิจการที่ดีบริษทัไดคะแนน 100 คะแนนเต็ม
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และถือเปนหนึ่งใน 41 บริษทัในตลาดหลักทรัพยจากการประเมินคุณภาพการจัดการประชุมผูถือหุนประจําป 2552 และการ

สํารวจการกํากับดูแลกิจการของบริษทัจดทะเบียนประจําป 2552 อยูในระดบั“ดีมาก” นอกจากนี้นบัเปนระยะเวลากวา 10 ป

ที่บรษิัทไดทํากิจกรรมสงเสริมดานสังคม (CSR) โดยมีการบริจาคเงินทนุการศึกษาใหแกโรงเรียนอีกทั้งยังรวมบริจาค

ส่ิงของใหแกวัดผูยากไรองคกรการกุศลตางๆรวมถึงผูประสบภัยพิบัติทางธรรมชาต ิ

 ป 2550 บริษทัไดรับการรบัรองมาตรฐานคุณภาพ BRC (British Retail Consortium) จากสถาบัน SGS 

 ป 2549 บริษัทไดรับรางวัล Prime Minister Award ประเภท Best Exporterโดยกรมสงเสริมการสงออกกระทรวง

พาณิชยรวมถึงยังไดรับการรับรองมาตรฐานจากองคการอาหารและยาของสหรัฐอเมริกา (US FDA) 

 วันที ่9 ธันวาคม 2548 บริษทัจดทะเบียนเขาในตลาดหลักทรัพย MAI 

 ป 2548 บรษิัทลงทุนในบรษิัทไทยฮาออสเตรเลียจํากัดในสัดสวน 100% โดยมีวัตถุประสงคเพ่ือดําเนินธุรกิจ

กระจายสินคา Consumer ของบริษทัเขาในชองทางคาสงและคาปลีกในประเทศออสเตรเลียปจจุบันไดจดทะเบียนเลิก

บริษทัเรียบรอยแลวเนื่องจากบรษิัทมีตัวแทนจําหนายใหมแลว 

 ป 2547 บริษทัไดเพ่ิมทุนจดทะเบียนเปน198 ลานบาทและไดแปรสภาพเปนบรษิัทมหาชนรวมถึงเขาลงทุนใน

บริษทัเชียรเทรดดิ้งจํากัดเพ่ือขยายธุรกิจจัดจําหนายสินคา Consumer ในประเทศและ HORECA นอกจากนี้บรษิัทไดรบั

รางวัล Prime Minister Award ประเภท Brand Name โดยกรมสงเสริมการสงออกกระทรวงพาณิชยและผลิตภัณฑขาวหอม

มะลิตราเกษตรไดทําใหบรษิัทกาวขึ้นเปนผูนําตลาดคาปลีกสมัยใหมภายในประเทศในปที2่ ติดตอกัน(ที่มา: AC Neilsen 

Retail Audit Thailand) 

 ป 2546 บริษทัไดเพ่ิมทุนจดทะเบียนเปน 115 ลานบาทเพ่ือรองรับการขยายกําลังผลิตขาวเปนเทยีบเทา150,000 

ตันขาวเปลือกตอปและลงทุนเพ่ิมเติมในโรงงานผลิตวุนเสนถ่ัวเขียวที่อําเภอตากฟาจังหวัดนครสวรรคนอกจากนีบ้ริษทั

ไดรับรองมาตรฐานระบบ ISO 9001:2000 ทั้งระบบจากสถาบัน SGS 

 ป 2545 บริษัทไดพัฒนาคุณภาพการผลิตจนไดการรบัรองมาตรฐานความปลอดภัยทางดานอาหารจากหลายระบบ

ทั้ง 2 โรงงานอาทิเชน HALAL, GMP, HACCP, THAILAND BRAND มาตรฐานกรมการคาภายในและมาตรฐานกรมการ

คาตางประเทศรวมถึงเปนบริษทัรายแรกที่ไดรับรางวัลประกาศนียบัตรเกียรตคิุณการควบคุมคุณภาพและการโฆษณาเปน

ธรรมจากสํานักงานคุมครองผูบรโิภค(สคบ.) 

 ป 2543 บริษัทไดมีการเพ่ิมทนุจดทะเบียนเปน 100 ลานบาทเพ่ือกอสรางโรงงานที่อําเภอสามพรานจังหวัด

นครปฐมซ่ึงทําใหบรษิัทสามารถเพ่ิมกําลังการผลิตอีก 300 % เปนเทียบเทา120,000 ตันขาวเปลือกเพ่ือตอบสนองการ

เจริญเติบโตของยอดขายขาวที่เพ่ิมขึ้นอยางรวดเร็ว 

 

โครงสรางการถอืหุนของกลุมบรษิัท 

 

 

 

 

 

 

 

 

99.99% 100% 

 

บริษทั ไทยฮา จํากัด (มหาชน) 

บริษทั เกษตรลาว จํากัด ผูเดียว  

(ประกอบกิจการโรงสี และโรงปรับปรุงคุณภาพ

ขาวสาร ในประเทศสาธารณรัฐประชาธิปไตย)

 

บริษทั เชียร เทรดดิ้ง จํากัด1 

(จัดจําหนายสินคา Consumer ในประเทศ) 
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หมายเหต ุ  1ในป 2554 บริษัทเชียรเทรดดิง้จาํกัดไดควบรวมกิจการกับบมจ.ไทยฮาเพ่ือปรับโครงสรางทางธุรกิจใน

กลุมบริษัทใหรองรับการนําระบบ SAP มาใชลดคาใชจายเพ่ิมเวลาและประสิทธิภาพของการดําเนนิงานปจจบุันบริษทัเชียร

เทรดดิ้งจํากัดอยูในระหวางการชําระบัญชีเพ่ือปดกิจการ 

 

2. ลักษณะการประกอบธรุกิจ 

 

โครงสรางรายไดของบรษิัทและบริษัทยอยแยกตามกลุมธุรกิจ 

กลุมธุรกิจ 

2558 2557 2556 

จํานวนเงิน 

(ลานบาท) 

% จํานวนเงิน 

(ลานบาท) 

% จํานวนเงิน 

(ลานบาท) 

% 

ธุรกิจสงออก 754.97 64.48 754 65.74 690 64.85 

ธุรกิจในประเทศ 415.87 35.52 393 34.26 374 35.15 

รวม 1,170.84 100.00 1,147 100.00 1,064 100.00 

 

ทั้งนี้บริษัทมีสัดสวนรายไดการขายสินคาทั้งหมดในประเทศตอสงออกในป 2558โดยอยูในระดับที ่35 : 65  

 

ลักษณะผลิตภัณฑหรอืบรกิาร 

บริษทัมุงเนนการทําธุรกิจผลิตและจําหนายขาวขาวหอมมะลิชนิดบรรจุถุงและสินคาเกษตรแปรรูปประเภทผลิตภัณฑ

วุนเสนวุนเสนก่ึงสําเร็จรูปและโจกก่ึงสําเร็จรูปโดยสามารถแบงออกเปน 2 กลุมผลิตภัณฑหลักคือ 1) กลุมผลิตภัณฑพืชผล

ทางการเกษตรและ 2) กลุมผลิตภัณฑเกษตรแปรรปูตามรายละเอียดดังตอไปนี ้

 

 

2.1.1   กลุมผลิตภัณฑพืชผลทางการเกษตร 

บริษทัประกอบธุรกิจในกลุมผลิตภัณฑพืชผลทางการเกษตรคือขาวสารบรรจุถุง 

  2.1.1.1 ขาวสารโดยสามารถแบงออกไดเปน 4 กลุมหลักๆดังตอไปนี ้

(1) กลุมขาวขาวหอมมะล ิ

บริษทัมีผลิตภัณฑขาวขาวหอมมะลิที่ไดรับมาตรฐานสินคาจากกรมการคาภายในและกรมการคาตางประเทศ 3 ผลิตภัณฑ

ดวยกันดังนีค้ือ 

1.ขาวขาวหอมมะลิ 100% (ตางประเทศ) ภายใตตราสินคา“KASET BRAND” “SMART CHEF” 

“IMPERIAL TASTE” และ “FIRST LADY” 

2.ขาวขาวหอมมะลิ 100% (คัดพิเศษ) ตราเกษตรเปนขาวขาวหอมมะลิที่มีคุณภาพสูงที่สุดและเปนเกรด

เดียวกับขาวขาวหอมมะลิที่สงออกไปยังตางประเทศ 
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3.ขาวขาวหอมมะลิ 100% (มาตรฐาน) ตราเกษตรเปนขาวขาวหอมมะลิที่มีคุณภาพสูงกวาช้ันคุณภาพที่

กรมการคาภายในกําหนดคือไมมีการผสมขาวชนิดอ่ืนเปนขาวขาวหอมมะลิ 105 ทั้งจํานวน 100% 

  ผลิตภัณฑขาวขาวหอมมะลินับเปนผลิตภัณฑที่บริษัทสามารถสรางช่ือเสียงใหเปนที่ยอมรับของ 

  ผูบริโภคนับตั้งแตบริษัทเริ่มเขาสูตลาดและมีการปรับปรุงคุณภาพผลิตภัณฑขาวบรรจุถุงมาตลอด 

  โดยเฉพาะอยางย่ิงในเรื่องของเครื่องจักรที่ชวยคัดเมล็ดขาวที่เสียออกจากเมล็ดขาวที่ดีมีคุณภาพและใน

  ตลาดตางประเทศณขณะนี้บริษัทมีการสงออกขาวบรรจุถุงไปยังตางประเทศทั่วโลกทั้งส้ิน 85 ประเทศ

  ปจจุบันบริษัทไดมุงเนนผลิตภัณฑขาวขาวหอมมะลิมากที่สุดเนื่องจากตองการสรางช่ือตราสินคาให

  เปนที่ยอมรับของทั่วโลกซ่ึงเปนการสรางช่ือใหกับขาวหอมมะลิแกประเทศไทยอีกทางหนึ่ง 

(2) กลุมขาวหอมผสม 

ผลิตภัณฑในกลุมนี้คือขาวหอมผสมทุงกุลาตราเกษตร 

(3) กลุมขาวขาว 

ผลิตภัณฑในกลุมนี้คือขาวขาวเสาไห 100%  ตราเกษตรเปนขาวขาวจากเขตภาคกลางที่มีคุณภาพสูง 

(4) กลุมขาวชนิดอื่นๆ 

กลุมขาวชนิดอ่ืนๆเปนขาวที่มีการบริโภคเฉพาะกลุม (Niche Market) ซ่ึงมีแนวโนมการเตบิโตในอัตรา

ที่สูงเชนในกลุมสินคาเพ่ือสุขภาพและอุตสาหกรรมขนมไดแกขาวกลองผสมธัญพืช“Happy Rice” ขาว

กลองหอมมะลิ 100% และขาวเหนียวเขี้ยวงูเปนตน 

 

             2.1.2    กลุมผลิตภณัฑเกษตรแปรรูป 

ผลิตภัณฑเกษตรแปรรูปคือผลิตภัณฑจากผลผลิตทางการเกษตรนํามาผานกระบวนการผลิตใหเปนผลิตภัณฑที่แปร

รูปอันไดแกวุนเสนวุนเสนก่ึงสําเร็จรูปโจกก่ึงสําเร็จรปูและน้ํามันพืช 

2.1.2.1วุนเสน 

วุนเสนของบริษทัแบงออกเปน 2 ตราสินคาและสามารถแบงตามตลาดหลักไดเปน 3 สวนดังนี้คือ 

1) วุนเสนถ่ัวเขียว 100% ตราเกษตร (ถุงสีเขียว) เปนวุนเสนที่อยูในเกรดคุณภาพดีที่สุดเพ่ือจําหนายใน

 ตลาดพรีเม่ียม 

  2) วุนเสนถ่ัวเขียวเกรด A ตราเกษตร (ถุงสีฟา) เปนวุนเสนอยูในช้ันคุณภาพดีสําหรับตลาดระดบั 

  มาตรฐาน 

  3) วุนเสนถ่ัวเขียว 100% (ตางประเทศ) ภายใตตราสินคา“KASET BRAND” และ“SMART CHEF” 

  เปนวุนเสนที่อยูในเกรดคุณภาพดีที่สุดเพ่ือสงออกตางประเทศ 

วุนเสนทุกประเภทมีขนาด 500 กรัมขนาด 200 กรัมขนาด 80 กรัมขนาด 70 กรัมขนาด 40 กรัมและขนาด  

35 กรัมเพ่ือความเหมาะสมในการบริโภคในแตละกลุมลูกคา 

 

2.1.2.2 วุนเสนกึ่งสําเร็จรูป 

  วุนเสนก่ึงสําเร็จรปูเปนผลิตภัณฑใหมของบรษิัทซ่ึงเปนการเพ่ิมมูลคา (Value Added Products) ใหกับ

วัตถุดิบวุนเสนซ่ึงเปนสินคาของบริษทัโดยผลิตภัณฑมีสวนประกอบของวุนเสนพรอมดวยเครื่องปรุงครบถวนซ่ึงเหมาะ

สําหรับสภาพสังคมในยุคปจจุบนัโดยเปนรูปแบบบรรจุภัณฑแบบถวยมี 3 รสชาติคือรสตมยํากุงรสกุงอบวุนเสนและรสยํา
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ทะเลวุนเสนซ่ึงไดรับการตอบรับทีด่ีจากผูบริโภคและรูปแบบบรรจุภัณฑแบบซองมี 3 รสชาติคือรสตมยํากุงรสยําทะเลและ

รสสุก้ีซ่ึงเหมาะกับไลฟสไตลของคนรุนใหมมากย่ิงขึ้น 

 

  2.1.2.3 โจกกึ่งสําเร็จรูป 

  โจกก่ึงสําเร็จรปูเปนผลิตภัณฑใหมของบรษิทัซ่ึงเปนการเพ่ิมมูลคา (Value Added Products) ใหกับ

วัตถุดิบขาวซ่ึงเปนสินคาหลักของบริษทัโดยผลิตภัณฑมีสวนประกอบของขาวพรอมดวยเครื่องปรงุครบถวนซ่ึงเหมาะ

สําหรับสภาพสังคมในยุคปจจุบนัโดยมีรูปแบบบรรจุภัณฑแบบถวยมี 5 รสชาติคือรสหมูขาวกลองรสหมูผักรวมรสไกรส

ปลาและรสแซบและรูปแบบบรรจุภัณฑแบบซองมี 4 รสชาติคอืรสหมูขาวกลองรสหมูผักรวมรสไกและรสปลาทั้งนี้บริษทั

ยังไดสุขภาพของผูบริโภคดวยการไมใสผงชูรสและเพ่ิมโอเมกา 3  

 

  2.1.2.4 น้ํามนัพืช 

  บริษทัซ้ือวัตถุดิบคือน้ํามันปาลมและน้ํามันถ่ัวเหลืองที่กล่ันแลวจากผูผลิตในประเทศทั้งหมดมาทําการ

ผลิตและปรงุสูตรโดยแบงบรรจุในขนาดตางๆและจัดจําหนายโดยจะใหความสําคัญกับคุณภาพและความเหมาะสมตาม

ความตองการของลูกคาเชนรานอาหารและภัตตาคารเปนตนเนื่องจากลูกคาจะพิจารณาเรื่องคุณภาพการใชงานเปนหลัก 

  น้ํามันพืชของบรษิทัแบงออกเปน 2 ชนิดคือน้ํามันถ่ัวเหลืองตราเชียรและน้ํามันปาลมโอเลอีนตราเชียร

ตลาดหลักของบริษทัคือตลาดอุตสาหกรรมรานอาหารและภัตตาคาร (IHORECA) เพ่ือนําไปเปนสวนประกอบในการผลิต

เพ่ือบริโภคภายในประเทศและผลิตเพ่ือสงออกขนาดบรรจนุ้ํามันพืชจะเปนขนาดใหญสําหรับตลาดอุตสาหกรรมคือขนาด 

13.75 ลิตร 18 ลิตรและ 200 ลิตรอยางไรก็ตามบริษทัจัดจําหนายผลิตภัณฑน้ํามันพืชเพียงเพ่ือตอบสนองความตองการของ

ลูกคาของบรษิทัทั้งในประเทศและตางประเทศบรษิัทจึงมิไดมีการวิเคราะหขอมูลดานการตลาดภาวะการแขงขนัและสภาพ

อุตสาหกรรมที่เก่ียวของกับน้ํามันพืช 

 

 ก. กลยุทธการแขงขนัดานผลิตภัณฑของบรษิัท 

(1) การดําเนินการดานการตลาดในเชิงรุกโดยการเพ่ิมสายผลิตภัณฑใหมเพ่ือตอบสนองความตองการของตลาดที่มีศักยภาพ

โดยบริษัทมีนโยบายที่จะเขาไปยังตลาดที่มีชองวางและมีโอกาสเติบโตเชนการเพ่ิมผลิตภัณฑใหมคือวุนเสนก่ึงสําเร็จรูป

และโจกก่ึงสําเร็จรูปและการปรับเพ่ิมโฉมบรรจุภัณฑของวุนเสนก่ึงสําเร็จรูปเปนแบบซอง 

(2) การใชกลยุทธการตลาดแบบผสมผสานในการสรางความภักดี (Brand Loyalty) ในตราสินคาเนื่องจากบริษัทเนนกล

ยุทธตลาดในเชิงรุกโดยการสรางความแตกตางและขอไดเปรียบไมวาจะเปนการใชส่ือโฆษณาประชาสัมพันธการรวมตั้ง

กองโชวสินคาในรานคาและการจัดทําของแถมไปกับตัวสินคา 

(3)  การใหความสําคัญกับคุณภาพผลิตภัณฑอยางสมํ่าเสมอเนื่องจากผลิตภัณฑของบริษัทเปนสินคาเกษตรและเกษตรแปร

รูปซ่ึงยากตอการควบคุมคุณภาพใหคงที่และสมํ่าเสมอดังนั้นบริษัทจึงใหความสําคัญกับการคัดเลือกแหลงที่มาของวัตถุดิบ

การตรวจรับวัตถุดิบตลอดจนกระบวนการควบคุมการผลิตที่จะทําใหสินคาไดรับความพึงพอใจสูงสุดจากผูบริโภค 

(4)  การพัฒนาระบบเทคโนโลยีสารสนเทศบริษัทไดลงทุนนําระบบ SAP มาใชแทนในระบบ ERP (Enterprise Resource 

Planning)เดิมทั้งในสวนของการบริหารการผลิตการบัญชีและการเงินการขายและการตลาดซ่ึงจะทําใหทุกหนวยงาน

สามารถวางแผนประสานงานและรับรูขอมูลอยางรวดเร็วและทันเหตุการณ 

(5) การบริหารทรัพยากรบุคคลโดยจัดโครงสรางองคกรเปนลักษณะสายการบังคับบัญชานอยช้ันทําใหการสนอง 

ตอนโยบายของผูบริหารและการรายงานผลงานและปรับเปล่ียนตามสถานการณตลาดไดอยางรวดเรว็ 
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ข. กลุมเปาหมายสําหรับผลิตภัณฑของบรษิัท 

กลุมเปาหมายของบรษิัทมีลักษณะดังนี ้

 

(1) กลุมผูบริโภคคนสุดทาย 

 เพศ  หญิง 80 % (กลุมแมบาน) และชาย 20% 

 อายุ  20 ปขึ้นไป 

 SEX  A – C (Social and Economic Status) 

 สถานะภาพ แตงงาน 

 Geographic  กรุงเทพฯและหัวเมืองในตางจังหวัด 

 

 (2) กลุมลูกคาอุตสาหกรรมโดยลูกคาดังกลาวสวนใหญจะเปนผูประกอบการนําไปเพ่ือผลิตหรือนําไปใชในอุตสาหกรรม 

 

 (3)กลุมผูบริโภคชาวเอเชียทีอ่าศัยอยูในประเทศตางๆทั่วโลกทีจ่ะนยิมรับประทานขาวขาวหอมมะลิของไทยที่มีรสชาติ

อรอยแตกตางจากขาวชนิดอ่ืน 

 

 

ค. การจัดจําหนายและชองทางการจําหนายผลิตภัณฑของบรษิัท 

ปจจุบนับรษิัทมีชองทางการจําหนายสินคาหลักอยู3ชองทาง1) ผานผูแทนจําหนายในประเทศ2) ผานฝายขายตางประเทศ

และ3) ผานบริษทัไทยฮาออสเตรเลียจํากัดซ่ึงเปนบรษิัทยอยของบรษิัท 

 

 

ชองทางการจําหนายสินคาของบริษัทไทยฮาจํากัด(มหาชน) และบริษัทยอย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

บมจ. ไทยฮา 

ฝายขายในประเทศ 

จําหนายและกระจายสินคาไปยังกลุม 

ลูกคาประเภท ดิสเคาทสโตร ซุปเปอรมารเก็ต 

กลุมลูกคาอุตสาหกรรมตอเนื่องและ โรงแรม  

ภัตตาคารและรานอาหาร (Catering) 

ฝายขายตางประเทศ 

 

จําหนายและกระจายสินคาของบริษัท ไปยัง

ลูกคาตางประเทศกวา 80 ประเทศทั่วโลก 
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 2.2 การตลาดและการแขงขัน 

   2.2.1 โครงสรางของอุตสาหกรรมขาวบรรจุถุง 

   โครงสรางของอุตสาหกรรมขาวบรรจุถุงแบงออกเปน 2 ตลาดคือตลาดขาวบรรจุถุงในประเทศและตลาด

ขาวบรรจุถุงเพ่ือการสงออก 

 

 ( 1 ) ขาวบรรจุถุงในประเทศ 

 การบริโภคขาวบรรจุถุงเกิดขึ้นเม่ือประมาณ 20 ปที่แลวโดยเกิดจากพฤติกรรมการบริโภคที่เปล่ียนไป

ของคนไทยที่นิยมการบริโภคขาวที่มีการควบคุมคุณภาพทั้งในดานความสะอาดและมาตรฐานที่ดีรวมถึงการคํานึงถึง

คุณภาพหลังการหุงที่สมํ่าเสมอในขณะที่ตลาดขาวตักจากกระสอบมีขนาดเล็กลงเรื่อยๆเนื่องมาจากความนิยมที่ลดนอยลง

ผูบริโภคนิยมรับประทานขาวขาวหอมมะลิอันเนื่องมาจากลักษณะเฉพาะของขาวขาวหอมมะลิที่มีความขาวนุมนวลมีกล่ิน

หอมดังนั้นผูประกอบการในอุตสาหกรรมขาวบรรจุถุงจะตองมีการพัฒนาคุณภาพสินคาใหมีความสมํ่าเสมอตลอดทั้งป

นอกจากนี้ปจจุบันกระแสความนิยมบริโภคอาหารเพ่ือสุขภาพหรือชีวจิตทําใหผูบริโภคหันมาใหความสนใจในการบริโภค

ขาวกลองและขาวอินทรียเพ่ิมมากขึ้นเนื่องจากมีคุณคาทางอาหารสูงมีประโยชนตอสุขภาพซ่ึงบริษัทผูผลิตหันมาให

ความสําคัญดานผลิตภัณฑทั้งในดานบรรจุภัณฑตราสินคาคุณภาพและชองทางในการจัดจําหนาย 

  นอกจากนี้การบริโภคขาวบรรจุถุงเกิดจากกระแสการเปล่ียนแปลงพฤติกรรมของผูบริโภคในเขต

กรุงเทพฯเนื่องมาจากสภาพครอบครัวที่มีขนาดเล็กลงสถานที่ซ้ือเปล่ียนจากรานโชวหวยเปนการซ้ือจากซูปเปอรมารเก็ต

แทนการตองการความสะดวกสบายและรวดเร็วในการเลือกซ้ือและขนสงตลอดจนเรื่องของการใชพ้ืนที่นอยในการเก็บ

รักษาจึงทําใหตลาดขาวบรรจุถุงเริ่มเติบโตขึ้นทุกๆป 

 

  ( 2 ) ขาวบรรจุถุงสงออก 

  สําหรับตลาดผูบริโภคขาวขาวหอมมะลิในตางประเทศนั้นผูบริโภคมีความตองการขาวที่มีความสะอาด

ถูกสุขอนามัยอันเปนผลมาจากพฤติกรรมที่ไมมีการซาวน้ํากอนหุงเหมือนผูบริโภคคนไทยจึงตองการผูผลิตขาวสารบรรจุ

ถุงที่มีเครื่องจักรที่ทันสมัยเชนเครื่องขัดมันและเครื่องยิงเมล็ดเสียเปนตนในการที่จะสามารถปรับปรุงคุณภาพเพ่ิมเติมไดสูง

กวาผูผลิตทั่วไปโดยสถิติการสงออกขาวในรอบป 257 ที่ผานมาประเทศไทยสามารถสงออกขาวไดจํานวนทั้งส้ิน 10.97 

ลานตันมูลคา 174,855 ลานบาทโดยปริมาณสงออกเพ่ิมขึ้น 65.9% และมูลคาสงออกเพ่ิมขึ้น 30.6% เม่ือเทียบกับป 2556 ที่มี

การสงออกปริมาณ 6.61 ลานตันมูลคา 133,852 ลานบาท 

 

ก. ปจจัยท่ีมีผลตอความสําเร็จปจจัยเส่ียงโอกาสและอุปสรรคของคูแขงรายใหม 

   (1)  ปจจัยที่มีผลตอความสําเร็จของอุตสาหกรรมขาวบรรจุถุง 

 คุณภาพสินคาที่ไดมาตรฐานเปนที่ยอมรับ 

 ตราสินคาที่แขง็แกรงซ่ึงตองใชงบประมาณและความชํานาญในการสรางสูง 

 ชองทางการจําหนายที่สะดวกตอผูบริโภค 

 เงินทนุทีต่องมีปริมาณสูงในการจดัซ้ือวัตถุดิบ 

   (2)  ปจจัยเส่ียงทีผู่ประกอบการในธุรกิจขาวบรรจุถุงตองคํานึงถึงในการประกอบธุรกิจ 

 เปนธุรกิจที่มีกําไรตอหนวยไมสูงเนื่องจากขาวเปนสินคาเกษตรและและมีราคาที่เปล่ียนแปลง

ไปตามฤดูกาลและตองอาศัยการขายในปริมาณมากเชนเดียวกับสินคาบริโภคทีจ่ําเปนอ่ีนๆ 



บริษทัไทยฮาจํากัด(มหาชน)                                                                                                                                                       

สวนที่1หนา9 

 ตองใชเงนิทุนสูงในการซ้ือวัตถุดิบเพ่ือจดัเก็บปรับปรุงคุณภาพและรอการบรรจุถุงเพ่ือจดั

จําหนายตอไป 

 (3)  ปจจัยที่เปนโอกาสสําหรับอุตสาหกรรมขาวบรรจุถุงในประเทศ 

 เปนธุรกิจที่นาสนใจทัง้ในแงของขนาดและอัตราการเติบโตของตลาด 

 ความนิยมในการบริโภคเนื่องจากเปนอาหารหลักของคนไทย 

 เปนอุตสาหกรรมที่ไดรบัความสนใจและแรงสนับสนนุจากภาครฐัในการเปดตลาดใหมใน

ตางประเทศและสงเสริมใหชาวตางชาตินิยมรับประทานขาวขาวหอมมะลิของไทย 

  (4)  ปจจัยที่เปนอุปสรรคสําหรบัอุตสาหกรรมตลาดขาวบรรจุถุง 

 ความเส่ียงในเรื่องราคาวัตถุดบิผนัผวน 

 ความเส่ียงจากการแทรกแซงตลาดขาวของรัฐบาล 

           (รายละเอียดเพ่ิมเติมอยูในสวนที ่2 เรื่อง“ปจจัยความเส่ียง”) 

 

ข.  คูแขง 

สภาวะการแขงขันตลาดในประเทศของกลุมผูผลิตขาวบรรจุถุง 

 ปจจุบันสภาวะการแขงขันในตลาดขาวบรรจุถุงจะอยูที่ผูผลิตรายใหญที่มีกิจกรรมสงเสริมการตลาดอยางตอเนื่อง

สวนผูผลิตรายยอยจะไมมีบทบาทในตลาดมากนักและจะเปนเพียงลักษณะการสงเสริมการทําการตลาดเฉพาะสวนเทานั้น 

 นอกจากนี้การแขงขันในตลาดขาวบรรจุถุงขึ้นอยูกับหลายๆปจจัยเชนปจจัยดานการสงออกขาวในแตละปถาปใด

ที่การสงออกขาวอยูในเกณฑดีราคาขาวในประเทศก็จะอยูในเกณฑดีตามไปดวยการแขงขันในตลาดขาวถุงในประเทศจะ

ไมรุนแรงมากนักแตถาปใดที่การสงออกขาวตกต่ําราคาขาวในประเทศก็จะตกต่ําไปดวยผูประกอบการในธุรกิจขาวสารก็จะ

หันมาทําตลาดในประเทศมากขึ้นการแขงขันก็จะทวีความรุนแรงทั้งจากผูผลิตรายเดิมและผูสงออกรวมถึงปจจัยเรื่อง

ปริมาณผลผลิตตอปที่ออกมาถาปใดมีผลผลิตขาวออกมามากก็จะมีผลทําใหราคาขาวตกต่ําและถาปใดประสบปญหาเรื่อง

ภัยธรรมชาติเชนน้ําทวมฝนแลงก็จะสงผลใหราคาขาวสารบรรจุถุงปรับตัวสูงขึ้นไดเชนกัน 

 ทั้งนี้หลังจากการที่ทางรัฐบาลไดมีมาตรการดานการกําหนดมาตรฐานคุณภาพขาวบรรจุถุงและมีการตรวจสอบ

ขาวถุงที่จําหนายในทองตลาดโดยสํานักงานคณะกรรมการคุมครองผูบริโภคอยางจริงจังมีผลทําใหราคาขายปลีกขาวสาร

บรรจุถุงสะทอนถึงตนทุนและคุณภาพที่แทจริงมากขึ้นทําใหชวงหางของแตละช้ันของคุณภาพขาวจะมีความแตกตางกันไม

มาก 

 

สภาวะการแขงขันตลาดตางประเทศของกลุมผูผลิตขาวบรรจุถุง 

 ดานสภาวะการแขงขันในตลาดสงออกขาวของบริษัทนั้นมีคูแขงขันทั้งทีเ่ปนผูสงออกจากประเทศไทยดวยกัน 

และจากประเทศผูสงออกขาวอ่ืนเชนเวียดนามและกัมพูชาเปนตนโดยในป 2558 ราคาขาวไทยลดลงมาใกลเคียงกับประเทศ

คูแขงสงผลใหผูสงออกสามารถแขงขันกับประเทศคูแขงไดอีกทั้งขาวไทยเปนที่นิยมและเปนที่ตองการของตลาด

ตางประเทศในขณะเดียวกันบริษัทเนนการทําตลาดตางประเทศในกลุมขาวหอมมะลิเปนหลักโดยเนนเรือ่งคณุภาพขาวหอม

มะลิที่ไมปลอมปนขาวชนิดอ่ืนเพ่ือทําใหลูกคามีความยอมรับและเช่ือถือและมีการนํากลยุทธการสงเสริมการขายมีการ

จัดทํา Premium ใหลูกคาซ่ึงจะทําใหลูกคาในตางประเทศรูจักตราสินคาและสามารถตัดสินใจในการซ้ือผลิตภัณฑของ

บริษัทประกอบกับการที่บริษัทมีความชํานาญในเรื่องการสงออกและมีความเขาใจในความตองการของลูกคาตางประเทศที่

แตกตางกันไปในแตละประเทศ 
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ค. แนวโนมอุตสาหกรรมขาวบรรจุถุง 

แนวโนมของอุตสาหกรรมขาวบรรจุถุงภายในประเทศ 

 แนวโนมของอุตสาหกรรมขาวบรรจุถุงภายในประเทศมีแนวโนมการเติบโตที่ดีเนื่องมาจากพฤติกรรมที่

เปล่ียนไปของผูบริโภคที่ตองการความสะดวกในการซ้ือสินคาและตองการสินคาที่มีมาตรฐานอันเนื่องมาจากการรณรงค

ความปลอดภัยทางดานอาหาร (Food  Safety)  ของภาครัฐบาลสงผลใหผูผลิตที่มีมาตรฐานในการผลิตที่สูงเทานั้นสามารถ

คงอยูในตลาดขาวบรรจุถุง 

 

แนวโนมของอุตสาหกรรมขาวบรรจุถุงสวนตลาดตางประเทศ 

 นายกสมาคมผูสงออกขาวไทยตั้งเปาการสงออกขาวไมต่ํากวา 9 ลานตันในป 2559 หลังจากป 2558 สงออกได

ใกลเคียง 10 ลานตันมากกวาที่ตั้งเปาไว 5 แสนตันสําหรับราคาขาวในตลาดโลกยังถูกกดดันจากสตอกขาวในหลายประเทศ

ที่ยังสูงอยูทั้งประเทศเวียดนามและประเทศอินเดียขณะที่ประเทสไทยเองยังมีสตอกขาวอยูถึง 13.5 ลานตันซ่ึงคาดวาตองใช

ระยะเวลา 2 ปจึงจะระบายหมดซ่ึงกระทรวงพาณิชยโดยกรมการคาตางประเทศพยายามหากลยุทธในการระบายขาวในส

ตอกรัฐบาลใหลดลงโดยไมสงผลกระทบตอราคาตลาดของขาวใหมเชนแผนเจรจาขายขาวแบบรัฐบาลตอรัฐบาล (G2G) 

และการสนับสนุนใหนําขาวไปใชเปนวัตถุดิบในอุตสาหกรรมทั่วไปนอกเหนือจากการบริโภคของคนและสัตวเชนการ

ผลิตถานชีวภาพ (ไบโอชาโคล) หรือบรรจุภัณฑเปนตนโดยสมาคมผูสงออกขาวไทยคาดการณวาการสงออกขาวจะมี

ทิศทางที่ดีอยางตอเนื่องจากการที่ภาวะการคาขายขาวในตลาดเปนไปตามกลไกตลาดประกอบกับกระทรวงพาณิชยไดวาง

แนวทางที่จะรวมมือกับภาคเอกชนในการขยายตลาดและรักษาสวนแบงทางการตลาดขาวไทยกับประเทศผูนําเขาขาวหลัก

ในทุกภูมิภาคทั่วโลกซ่ึงจะทําใหไทยจะยังคงสงออกขาวมากที่สุดในโลกตอไป 

 

  2.2.2  โครงสรางของอุตสาหกรรมวุนเสน 

 อุตสาหกรรมการผลิตวุนเสนในประเทศมีมานานกวา 40 ปแตยังมีผูผลิตนอยรายอันเนื่องมาจากสูตรเฉพาะแตละ

โรงงานที่ไมมีการเผยแพรมากนักและขั้นตอนการผลิตเฉพาะแตละโรงงานซ่ึงมีผลตอคุณภาพสินคาและการยอมรับของ

ผูบริโภคในแตละตราสินคารวมถึงวัตถุดิบหลักที่ใชในการผลิตคือถ่ัวเขียวที่ตองอาศัยความชํานาญในการจัดซ้ือและจัดหา

วัตถุดิบรวมทั้งปริมาณและคุณภาพที่ขึ้นอยูกับฤดกูาลในแตละป 

 อุตสาหกรรมการผลิตวุนเสนเปนอุตสาหกรรมของผูผลิตนอยรายอันเนื่องมาจากขั้นตอนการผลิตที่มีความ

ซับซอนตองการความเช่ียวชาญในการจัดการสูงขนาดของตลาดการผลิตและการบริโภคมีปริมาณ 25,000 ตันตอปมีมูลคา

ตลาดรวม 2,000 ลานบาทมีอัตราการเติบโตของตลาดประมาณรอยละ 5 ตอป (ที่มา: ขอมูลของบริษัท) 

 อยางไรก็ดีวุนเสนถ่ัวเขียวถึงแมวาจะไมใชอาหารหลักของคนไทยแตเปนอาหารที่ไดรับความนิยมอยางแพรหลาย

สามารถนํามาปรุงอาหารจานเอกของคนไทยไดหลากหลายเปนตนวายําวุนเสนแกงจืดวุนเสนและอาหารทะเลอบวุนเสน 

 

 ก. ปจจัยท่ีมีผลตอความสําเร็จปจจัยเส่ียงโอกาสและอุปสรรคของคูแขงรายใหม 

  ถึงแมวาตลาดวุนเสนถ่ัวเขียวจะมีผูผลิตนอยรายมีการแขงขันไมรุนแรงและเปนตลาดที่มีอัตราการเติบโต

ขึ้นทุกปแตการที่จะประสบความสําเร็จดานยอดขายก็สามารถทําไดยากเนื่องจากพฤติกรรมของผูบริโภคจะไมเปล่ียนตรา

สินคาเม่ือรูจักคุนเคยกับตราสินคาที่มีอยูเดิมประกอบกับชองทางการขายของรานคาดั้งเดิมจะเลือกจําหนายเฉพาะตราสินคา

ที่เปนที่นิยมของผูบริโภคเทานั้นรวมทั้งชองทางโมเดริ์นเทรดมีพ้ืนที่จํากัดสําหรับรายใหมที่จะเขามาดวยเชนกัน 
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  ข.   คูแขง 

  สภาวะการแขงขันตลาดวุนเสน 

  ตลาดวุนเสนสามารถแบงออกเปน 4 ลักษณะคือ 

  1. สินคาคุณภาพสูงและมีราคาสูง (Premium) 

  2. สินคาคุณภาพดีและมีราคาปานกลาง 

  3.  สินคาคุณภาพปานกลางในราคาประหยัด 

  4.  สินคาคุณภาพประหยัดในราคายอมเยา 

 

 ทั้งนี้ตลาดวุนเสนทั้งบนและลางบริษัทมีการสรางสินคาใหมเชนวุนเสนสดวุนเสนตัดและวุนเสนไมฟอกสีเพ่ือ

เพ่ิมความสะดวกในการปรุงอาหารและตอบสนองตอความตองการของผูบริโภคในยุคปจจุบนั 

 เนื่องจากการแขงขันในตลาดวุนเสนมีผูแขงขันนอยรายประกอบดวยผูผลิตรายใหญประมาณ 4 รายผูผลิตขนาด

กลางและขนาดเล็กอีกประมาณ 10 - 15 ราย (ที่มา: ขอมูลของบริษัท) บริษัทจึงไดตัดสินใจลงทุนการผลิตและทําการตลาด

อยางจริงจังโดยจัดจําหนายผลิตภัณฑวุนเสนตราสินคา“เกษตร” สําหรับตลาดวุนเสนตลาดบนบริษัทจะแขงขันดานคุณภาพ

เนื่องจากผูบริโภคกลุมนี้ใหความสําคัญกับคุณภาพสินคามาเปนอันดับแรกและมีแนวโนมไมเปล่ียนไปซ้ือตราสินคาใหม

หากพอใจกับตราสินคาเดิมในขณะที่วุนเสนตลาดลางจะมีการแขงขันดานราคาที่รุนแรงซ่ึงเปนการผลิตสินคาที่เนนคณุภาพ

ปานกลางจนไปถึงคุณภาพต่ําโดยผูผลิตขนาดกลางและขนาดเล็ก 

 อยางไรก็ดีบริษัทไดลงทุนในตลาดลางดังกลาวเชนกันโดยจําหนายวุนเสนในตราสินคา“ฉลาดชิม”  ซ่ึงเปนสินคา

คุณภาพปานกลางในราคาประหยัดเพ่ือสามารถแขงขันในตลาดลางไดอันเปนตลาดของผูบริโภคที่เนนราคามากกวา

คุณภาพโดยในปจจุบันบริษัทมีกําลังการผลิตวุนเสนปละ 1,768 ตัน 

 

  ค. แนวโนมอุตสาหกรรมวุนเสน 

 แนวโนมเศรษฐกิจที่ดีขึ้นยอมสงผลใหผูบริโภคมีกําลังซ้ือที่สูงขึ้นและนิยมในการบริโภคสินคาที่มีคุณคาทาง

โภชนาการและมีรสชาติอรอยสงผลใหอุตสาหกรรมวุนเสนมีแนวโนมการขยายตัวที่ดีขึ้นประกอบกับสินคาที่จะมาทดแทน

วุนเสนโดยตรงไมมีเนื่องจากวุนเสนมีลักษณะเฉพาะคือเปนเสนใสเหมือนแกวในขณะที่สินคาใกลเคียงจะเปนเสนหม่ี

บะหม่ีกวยเตี๋ยวเซ่ียงไฮหรือเสนกวยเตี๋ยวถึงกระนั้นก็ดีแนวโนมผูผลิตขนาดกลางและขนาดเล็กจะประสบปญหาตนทุนใน

การผลิตและการขายที่สูงขึ้นและมีแนวโนมที่จํานวนผูผลิตจะลดนอยลงในอนาคต  

 

 2.3 การจัดหาผลิตภณัฑหรือบริการ 

บริษัทใหความสําคัญกับคุณภาพของกลุมผลิตภัณฑมาโดยตลอดซ่ึงเปนปจจัยหลักที่ทําใหสินคาของบริษัทไดรับ

การยอมรับจากผูบริโภคอยางกวางขวางโดยบริษัทไดรับการรับรองระบบมาตรฐานความปลอดภัยทางดานอาหารจากหลาย

ระบบอาทิเชน  HALAL, GMP, HACCP, THAILAND BRAND มาตรฐานกรมการคาภายในและมาตรฐานกรมการคา

ตางประเทศรวมถึงไดรับรางวัลประกาศนียบัตรเกียรติคุณการควบคุมคุณภาพและการโฆษณาเปนธรรมจากสํานักงาน

คุมครองผูบริโภค (สคบ.) ซ่ึงมีเพียงสองรายในประเทศที่ไดรับเกียรตินี้นอกจากนี้บริษัทไดรับการรับรองมาตรฐานคุณภาพ 

BRC (British Retail Consortium) เกรด A จากสถาบัน SGS และไดรับการรับรองคุณภาพจาก USFDA 
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บริษัทมีโรงงานปรับปรุงขาวบรรจุถุงอยูที่อําเภอสามพรานจังหวัดนครปฐมซ่ึงมีกําลังการผลิตขาวเทียบเทา 

150,000 ตันขาวเปลือกตอปและโรงงานผลิตวุนเสนอยูที่อําเภอตากฟาจังหวัดนครสวรรคซ่ึงมีกําลังการผลิตวุนเสน 1,768 

ตันตอป 

 

วัตถุดิบท่ีใชในการผลิต 

ผลิตภัณฑ วัตถุดิบท่ีใช การจัดหาวัตถุดิบ 

วุนเสน ถ่ัวเขียว 15 ราย 

ขาวสาร ขาวหอมมะลิ ขาวขาว และขาวเหนียว 150 ราย 

หมายเหตุ: บริษัทซื้อขาวสารโดยตรงจากโรงสีขาวและนายหนา และซื้อถั่วเขียวซึ่งเปนวัตถุดิบสําหรับวุนเสนจากนายหนาเทานั้น 

นอกจากนี้ บริษัทซื้อธัญพืช เชน ขาวเหนียวดํา ถั่วดํางาขาว และ งาดํา ขางตน จากโรงส ีนายหนาของสหกรณ และนายหนาของเกษตรกร 

สถานท่ีท่ีใชในการเกบ็สินคาและนโยบายในการเก็บและกระจายสินคา 

 พ้ืนที่จดัเก็บขาวซ่ึงอยูในรูปของวัตถุดิบตั้งอยูที่อําเภอสามพรานจังหวัดนครปฐมเทากับ 1,000 ตารางเมตรและได

เชาคลังสินคาเพ่ิมอีก 1,500 ตารางเมตรรวมเปน 2,500 ตารางเมตรโดยสามารถเก็บวัตถุดิบขาวได 4,000 ตันขาวสารและ

สําหรับพ้ืนทีจ่ัดเก็บถ่ัวเขียวสําหรบัการผลิตวุนเสนซ่ึงอยูในรูปของวัตถุดิบและสินคาสําเรจ็รูปของบริษัทในปจจบุันซ่ึง

ตั้งอยูที่อําเภอตากฟาจังหวัดนครสวรรคเทากับ 1,632 ตารางเมตรสวนนโยบายการจัดเก็บสินคาสําเร็จรูปและการกระจาย

สามารถแบงได 2 แบบคือ 

  (1) กลุมลูกคาตางประเทศจะใชนโยบาย Made to order ซ่ึงจะไมมีสินคาคงคลัง 

  (2) กลุมลูกคาในประเทศจะใชนโยบาย Made to stock เทานั้นซ่ึงเปนการดําเนินธุรกิจปกติทั่วไป

สําหรับผูจัดจําหนายสินคาบริโภคซ่ึงจะตองใชนโยบาย Made to Stock ดังกลาวเนื่องจากไมสามารถคาดคะเนความตองการ

ของผูบริโภคในปริมาณที่แนนอนไดโดยบริษัทมีพ้ืนที่จัดเก็บสต็อคสินคาเทากับ 2,000 ตารางเมตรและไดเชาคลังสินคาอีก 

1,500 ตารางเมตรรวมเปน 3,500 ตารางเมตรเพ่ือรองรับความตองการของผูบริโภค 

 ทั้งนี้บริษัทไมมีปญหาในการจัดเก็บสินคาและวัตถุดิบซ่ึงเปนพืชผลทางการเกษตรเนื่องจากบริษัทมีนโยบายใน

การจัดเก็บและปองกันที่มีประสิทธิภาพโดยจะเห็นไดจากการที่บริษัทไดรับมาตรฐานกรมการคาตางประเทศอันไดแก

เกียรติบัตรรับรองสุขอนามัยในการผลิต (GMP: Good Manufacturing Practice), ระบบวิเคราะหอันตรายและจุดวิกฤตที่

ตองควบคุม (HACCP: Hazard Analysis and Critical Control Point) ซ่ึงเปนระบบประกันคุณภาพดานความปลอดภัยของ

อาหารและมาตรฐานระบบ ISO 9001:2000 ทั้งระบบจากสถาบัน SGS 

 

การดําเนินการท่ีเกี่ยวของกบัส่ิงแวดลอม 

เนื่องจากธุรกิจผลิตขาวสารวุนเสนน้ํามันพืชน้ําสมสายชูและธัญพืชตางๆชนิดบรรจุถุงของบริษัทเปนสินคาบริโภค

ที่มาจากวัตถุดิบธรรมชาติทั้งส้ินโดยมีการผลิตที่ไมซับซอนและไมกอใหเกิดสารพิษแกส่ิงแวดลอมและสามารถจัดการ

ผลิตภัณฑที่เปนผลพลอยได (By Product) จากการผลิตสินคาดังกลาวใหกับบริษัทผูผลิตนําไปใชเปนวัตถุดิบเชนรําขาวซ่ึง

มาจากการผลิตขาวสารบรรจุถุงหรือกากถ่ัวเขียวจากการผลิตวุนเสน 
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สําหรับการผลิตวุนเสนที่โรงงานวุนเสนที่อําเภอตากฟาจังหวัดนครสวรรคโรงงานมีระบบบําบัดน้ําทิ้งที่ไดมาตรฐาน

รองรับเพ่ือรักษาส่ิงแวดลอมอันเปนเปนสวนหนึ่งของมาตรฐานระบบ ISO 9001:2008 ที่บริษัทไดเกียรติบัตรจากสถาบัน 

SGS โดยสามารถบําบัดน้ําทิ้งไดโดยใชพลังงานนอยที่สุดนอกจากนี้ถ่ัวเขียวเปนสินคาบริโภคที่มาจากวัตถุดิบธรรมชาติไม

กอใหเกิดสารพิษแกส่ิงแวดลอมเม่ือนํามาแปรรูปเปนผลิตภัณฑวุนเสนบรรจุถุงจึงทําใหบริษัทสามารถจัดการผลิตภัณฑที่

เปนผลพลอยได (By Product) จากการผลิตสินคาดังกลาวเชนกากถ่ัวเขียวสดกากถ่ัวเขียวแหงและโปรตีนถ่ัวเขียวแหงซ่ึงมี

เกษตรกรรับซ้ือไปใชเปนอาหารสัตวอีกทั้งน้ําที่ผานการบําบัดสามารถนําไปใชประโยชนทางดานการเกษตรไดเปนอยางดี

โดยบริษัทแนะนําใหเกษตรกรนําไปเปนปุยชีวภาพแทนปุยเคมี 

 2.4 งานท่ียังไมไดสงมอบ 

 - ไมมี - 

 

 

3. ปจจัยความเส่ียง 

 

ความเส่ียงตอการดําเนินธรุกิจ 

3.1.    ความเส่ียงจากความผันผวนของคาเงินตางประเทศ 

 มีนโยบายที่จะใหความสําคัญในการทําการตลาดตางประเทศมากย่ิงขึ้นโดยมีเปาหมายการสรางตราสินคาของ

บริษัทใหเปนตราสินคาระดับโลกในขณะที่ยอดสงออกของบริษัทไปยังตางประเทศคิดเปนรอยละ 64.48 ของยอดขายของ

บริษัทและบริษัทยอยรวมกันสําหรับป 2558 โดยบริษัทไดเนนไปที่การเตรียมความพรอมในการผลิตการจัดจําหนายและ

การทําการตลาดในตรา“KASET BRAND”, “ SMART CHEF”, “IMPERIAL TASTE” และ“SEN SAI” ไปยังผูบริโภคใน

ประเทศตางๆใหกวางขวางและทั่วถึงจึงมีความเส่ียงจากการสงออกในเรื่องของความผันผวนของคาเงินสกุลดอลลารหรือ

สกุลเงินอ่ืนๆทีบ่ริษัทจะไดรับจากการขายสินคาของบริษัท 

 อยางไรก็ดีการที่บริษัทไดปองกันความเส่ียง (Hedging) โดยมีการจัดหาเงินทุนหมุนเวียนเปนสกุลเงินดอลลาร

ตามสัดสวนไมเกินเงินที่คาดวาจะไดรับจากการสงออกเพ่ือลดความเส่ียงจากการเปล่ียนแปลงของคาเงินนอกจากนี้บริษัท

ยังไดทําการซ้ือเงินตราตางประเทศลวงหนา (Currency Forward Contracts) ณ วันที่สงมอบสินคาใหกับลูกคากับธนาคาร

พาณิชยอีกบางสวนโดยจะบันทึกรายการขายดังกลาวเปนเงินบาทตามอัตราแลกเปล่ียนของธนาคารพาณิชยในวันดังกลาว

ซ่ึงทําใหบริษัทสามารถรับรูรายไดและราคาตนทุนที่แนนอนจึงเปนการลดความผันผวนของรายไดจากคาเงินตางประเทศ 

 

 3.2 ความเส่ียงจากการเปลี่ยนแปลงราคาวัตถุดิบ 

 ขาวและแปงซ่ึงเปนวัตถุดิบหลักของบริษัทในการผลิตขาวบรรจุถุงและวุนเสนเปนผลิตผลการเกษตรที่มีราคา

เคล่ือนไหวไปตามฤดูกาล (Seasonal) การเปล่ียนแปลงในราคาวัตถุดิบอาจจะสงผลกระทบถึงผลการดําเนินงานของบริษัท

บริษัทมีนโยบายในการติดตามราคาวัตถุดิบอยางใกลชิดมีการตกลงทําสัญญารับซ้ือทั้งระยะส้ันและระยะยาวจากผูผลิตผู

นําเขาทั้งรายยอยและรายใหญในตอนตนฤดูกาลและมีมาตรการในการตรวจสอบคุณภาพและดูแลการเก็บรักษาขาวและ

แปงที่ไดมาตรฐาน 

 อยางไรก็ตามในกลุมลูกคาระดับบนบริษัทสามารถปรับราคาชดเชยสวนตางไดเนื่องจากผูบริโภคเช่ือม่ันใน

คุณภาพขาวหอมมะลิภายใตตราสินคาของบริษัทโดยเฉพาะอยางย่ิงในตลาดตางประเทศที่ไมมีหนวยงานกํากับราคาขาย 
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 นอกจากนี้บริษัทไดปรับระบบจัดการดานการผลิตและการจัดจําหนายตลอดกระบวนการซ่ึงสงผลใหบริษัทมี

ขอมูลที่ถูกตองและรวดเร็วรองรับการตัดสินใจปรับแผนการดําเนินงานไดอยางมีประสิทธิภาพและสามารถลดตนทุนและ

คาใชจายในการดําเนินการลงไดอยางเปนสาระสําคัญทําใหบริษัทสามารถแขงขันกับตลาดโลกไดทั้งในระยะส้ันและระยะ

ยาว 

 

3.3    ความเส่ียงเรื่องนโยบายของรัฐบาล 

 เนื่องจากขาวเปนสินคาเกษตรที่มีผลกระทบสําคัญตอภาวะเศรษฐกิจของประเทศไทยทําใหรัฐบาลมีนโยบาย

หลายประการที่อาจกระทบตอการดําเนินงานของบริษัทเชนนโยบายการตั้งราคารับจํานําขาวเพ่ือชวยเหลือเกษตรกรทําให

ราคาขาวของไทยสูงกวาราคาตลาดโลกอันอาจเปนผลทําใหลูกคาตางประเทศของบริษัทส่ังซ้ือขาวประเภทอ่ืนทดแทน 

(Substitute goods) หรือลดจํานวนการส่ังซ้ือลงอยางไรก็ตามบริษัทเนนการขายขาวหอมมะลิซ่ึงประเทศไทยเปนผูผลิตหลัก

ของโลกอันเปนสายพันธุของไทยที่ไมสามารถปลูกไดดีในประเทศอ่ืนและผูบริโภคในตางประเทศใหความเช่ือม่ันใน

คุณภาพขาวหอมมะลิของบริษัทนอกจากนี้บริษัทเนนการเปดตลาดสินคาเกษตรกับประเทศคูคาดวยเชนกัน 

 

3.4    ความเส่ียงเรื่องนโยบายอัตราเงินเดือนและคาแรงขั้นต่ําของรัฐบาล 

 เนื่องจากกระบวนการผลิตและจัดจําหนายของบริษัทจําเปนตองใชบุคคลากรทั้งในระดับแรงงานรายวันและ

พนักงานประจําสํานักงานจํานวนมากการประกาศขึ้นอัตราคาแรงขั้นต่ําเปน 300 บาทและเงินเดือนของพนักงานระดับ

ปริญญาตรีเปน 15,000 บาทตามนโยบายของรัฐบาลทําใหตนทุนการผลิตและดําเนินงานของบริษัทสูงขึ้นอยางมี

สาระสําคัญเพ่ือรองรับสถานการณดังกลาวบริษัทไดดําเนินการปรับปรุงระบบงานใหมีการเช่ือมโยงกันตลอดกระบวนการ

เพ่ือลดขั้นตอนการปฏิบัติงานที่ไมจําเปนลงมีการอบรมเพ่ือพัฒนาทักษะของพนักงานใหสูงขึ้นรวมทั้งปรับกระบวนการ

ผลิตใหเปนอัตโนมัติมากขึ้นทําใหสามารถลดความจําเปนในการใชแรงงานลงไดบางสวน 

 

3.5    ความเส่ียงเรื่องอุทกภัย 

 หลังจากเหตุการณมหาอุทกภัยในชวงปลายป 2554 เปนตนมา บริษัทซ้ือประกันภัยพิบัติเพ่ือปองกันความเส่ียง

รวมถึงไดลงทุนปรับภูมิทัศนบริเวณรอบที่ตั้งของสถานประกอบการทุกแหงเพ่ิมเติมจากแนวคันปองกันน้ําทวมเดิมเพ่ือใช

เปนแนวปองกันถาวรรวมทั้งยกเลิกการเชาสถานประกอบการบางแหงที่อยูในพ้ืนที่ที่เส่ียงและยากตอการปองกันในอนาคต

ดวย 
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4. ทรัพยสินท่ีใชในการประกอบธรุกิจ 

 

มูลคาทรัพยสินถาวรหลักท่ีใชในการประกอบธรุกิจ 

 ลักษณะสําคัญของสินทรัพยท่ีไมมีตัวตนท่ีสําคัญ 

  บริษทัไดจดทะเบียนเครื่องหมายการคาครอบคลุมทุกตราสินคาที่จาํหนายทั้งในประเทศไทยและตางประเทศโดย

สรุปดังนี ้

 เครื่องหมายการคาทีจ่ดทะเบียนในประเทศไทยมีทัง้ส้ิน 9 เครื่องหมายการคา 

 เครื่องหมายการคาทีจ่ดทะเบียนในตางประเทศมีทัง้ส้ิน 5 เครื่องหมายการคาใน 14 ประเทศ 

 

 

 

 

 

 

 

รายการทรัพยสิน ลักษณะกรรมสิทธิ 

(เปนเจาของ/เชาซื้อ) 

มูลคาทางบัญชีสุทธิ 

(พันบาท) 

ภาระผูกพัน 

1. ที่ดิน 2 แปลง  

ที่ต้ัง อ.สามพราน จ.นครปฐม 

รวมเนื้อที ่6 ไร 17 งาน 91 ตารางวา 

เปนเจาของกรรมสิทธิ ์ 71,972 ไมติดภาระค้ําประกันใดๆ 

2. ที่ดิน 7 แปลง  

ที่ตั้ง อ.ตาคล ีจ.นครสวรรค 

รวมเนื้อที่ 37ไร 6 งาน 193 ตารางวา 

เปนเจาของกรรมสิทธิ ์ 18,642 ไมติดภาระค้ําประกันใดๆ 

3. อาคารสํานักงาน  

ที่ตั้ง อ.สามพราน จ.นครปฐม 

เปนเจาของกรรมสิทธิ ์ 12,179 ไมติดภาระค้ําประกันใดๆ 

4. อาคารสํานักงาน  

ที่ต้ัง อ.ตาคล ีจ.นครสวรรค 

เปนเจาของกรรมสิทธิ ์ 377 ไมติดภาระค้ําประกันใดๆ 

5. โรงงาน 2 แหง สําหรับผลิตขาว และ

สินคากึ่งสําเร็จรูป 

ที่ต้ัง อ.สามพราน จ.นครปฐม 

เปนเจาของกรรมสิทธิ ์ 20,018 ไมติดภาระค้ําประกันใดๆ 

6. โรงงาน 1 แหง สําหรับผลิตวุนเสน 

ที่ตั้ง  อ.ตาคลี จ.นครสวรรค 

เปนเจาของกรรมสิทธิ ์       5,483 ไมติดภาระค้ําประกันใดๆ 

7. เครื่องจักร เปนเจาของกรรมสิทธิ ์ 50,395 ไมติดภาระค้ําประกันใดๆ 
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 ทั้งนี้เครื่องหมายการคาที่สําคัญของบริษทัมีดงันี ้

รูปแบบเครื่องหมาย ช่ือเจาของ ประเภทสินคา/

บริการ 

เลขทะเบียน / ประเทศ

ท่ีจดทะเบียน 

ระยะเวลาคุมครอง 

 

 

 

เครื่องหมายการคาตรา

“เกษตร” 

บมจ.ไทยฮา ขาวบรรจุถุง ซีอ๊ิว

ขาว ซอสถ่ัวเหลือง 

ขาวตุน ขาวตม โจก 

276750 / ประเทศไทย 10 ป ตั้งแต 30 

พฤศจิกายน 2557 – 29 

พฤศจิกายน 2567 

 

 

 

เครื่องหมายการคา ตรา

“เกษตร” 

บมจ.ไทยฮา เครื่องเทศ เครื่องแกง 

พริกขี้หน ูพริกปน

ไทย น้ําสมสายชู วุน

เสนทําจากถ่ัวเขียว 

560478 / ประเทศไทย 10 ป ตั้งแต 28 

กรกฏาคม 2557 – 27 

กรกฎาคม 2567 

 

 

 นโยบายการลงทุนในบรษิัทยอย 

 ดวยบริษทัมีแผนที่จะลงทนุในกิจการโรงสีและโรงปรับปรุงคุณภาพขาวสารในประเทศสาธารณรัฐประชาธิปไตย

ประชาชนลาวเพ่ือรองรับการขยายตัวการเติบโตของธุรกิจในเขตประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนหรือ AEC และไดเล็งเห็นถึง

แนวโนมของธุรกิจขาวในประเทศสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาวเนื่องจากเปนแหลงปลูกขาวหอมมะลิที่มี

คุณภาพดีดังนั้นภายหลังจากที่ไดรับอนุมัตจิากคณะกรรมการบรษิทัในป 2556 เพ่ือจัดตั้งบรษิัทเกษตรลาวจํากัดผูเดียวใน

ประเทศสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาวเพ่ือประกอบกิจการโรงสีและโรงปรบัปรงุคุณภาพขาวสารบริษัทจึงได

ดําเนินการจดทะเบียนจดัตั้งบริษทัยอยดังกลาวจนแลวเสรจ็ในเดือนมีนาคม 2557 

 

5. ขอพพิาททางกฎหมาย 

 

- ไมมี - 
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6. ขอมูลท่ัวไปและขอมูลสําคัญอืน่ 

ขอมูลท่ัวไป 

 ช่ือบริษัท : บริษทัไทยฮาจํากัด (มหาชน) 

 ลักษณะการประกอบธุรกิจ : ผูผลิตและจําหนายสินคาทางการเกษตรทั้งในและตางประเทศ 

 ที่ตั้งสํานักงานใหญ : 140 หมู 5 ตําบลบางกระทึก อําเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม 73210 

   โทรศัพท 02-482-1661-6        

   โทรสาร   034-288-415 

 เลขทะเบียนบรษิัท : บมจ.เลขที ่0107574700311 

 Homepage : http://www.kasetbrand.com 

 ทุนจดทะเบียน :  หุนสามัญ 292,500,000 หุนมูลคา ตราไวหุนละ 1 บาท รวม292,500,000 บาท 

 ทุนจดทะเบียนเรียกชําระแลว :  หุนสามัญ 278,000,000หุน มูลคา ตราไวหุนละ 1 บาท รวม278,000,000 บาท 

 

นิติบุคคลท่ีบริษัทถอืหุนตัง้แตรอยละ 10 ขึ้นไป 

บริษัท ท่ีอยู ประเภทธุรกิจ จํานวนหุน

สามัญท่ี

ออกจําหนาย 

จํานวนหุนท่ี

ถือ 

สัดสวน 

การถือหุน 

บริษทั เกษตรลาว จํากัด  

ผูเดียว 

เมืองไกรสอนพรหม

วิหาร แขวงสะหวันนะ

เขต สาธารณรัฐ

ประชาธิปไตย

ประชาชนลาว 

กิจการโรงสี และโรง

ปรับปรุงคุณภาพ

ขาวสาร และสงออก

ขาวสารในประเทศ

สาธารณรัฐ

ประชาธิปไตยประชาชน

ลาว  

10,000 หุน 10,000 หุน 100% 

Thai Ha Australia Pty Ltd. 

(ไดจดทะเบียนเลิกบรษิัท 

เรียบรอยแลว) 

40 Constitution Road, 

Wentworthvile NSW 

2145 Australia 

Tel. 61 2 9636 9027 

Fax 61 2 9636 5027 

นําเขาและจัดจําหนาย

สินคาของบริษทัใน

ประเทศออสเตรเลีย 

300,000 หุน 300,000 หุน 100% 

บริษทั เชียร เทรดดิ้ง จํากัด 

(ไดจดทะเบียนเลิกบรษิัท

แลว อยูในระหวางการ

ชําระบัญชี) 

305 ถนนรัชดาภิเษก 

(ทาพระ-ตากสิน) แขวง

บุคคโล เขตธนบุรี 

กรุงเทพฯ 

โทร. 02-477-0021-2 

โทรสาร 02-476-9973 

จัดจําหนายสินคา 

Consumer ในประเทศ 

48,000,000 หุน 47,999,993 

หุน 

99.99% 
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ช่ือท่ีตั้งสํานักงานหมายเลขโทรศพัทของบุคคลอางองิอื่นๆ 

 นายทะเบียนหลักทรัพย : บริษทัศูนยรับฝากหลักทรัพย (ประเทศไทย) จํากัด 

   อาคารตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย 

   เลขที ่93 ถนนรัชดาภิเษก แขวงดนิแดง เขตดนิแดง กรุงเทพฯ 10400 

  โทรศัพท 02-009-9000       โทรสาร 02-009-9991 

 

ผูสอบบัญชี : นางสาววันนิสางามบัวทอง 

  เลขทะเบียนผูสอบบัญชี6838 

  บริษทัสอบบัญชีธรรมนติิจํากัด 

  267/1 ถนนประชาราษฎรสาย 1 แขวงบางซ่ือ เขตบางซ่ือ กรุงเทพ 10800 

  โทรศัพท 02-587-8080     โทรสาร 02-586-0301 
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