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ส่วนท่ี 1 

การประกอบธุรกิจ 

1. นโยบายและภาพรวมการประกอบธุรกิจ 

 บริษัท สยามโกลบอลเฮ้าส์ จ ากัด (มหาชน) (Siam Global House Public Company Limited) เกิดจากการ

ควบรวมกันระหว่าง บริษัท สยามโกลบอลเฮ้าส์ จ ากัด และบริษัท สยามโกลบอลเฮ้าส์ (ขอนแก่น) จ ากัด โดยด าเนินการควบ

รวมเสร็จเรียบร้อย ตามหนังสือแสดงการจดทะเบียนก่อต้ังบริษัทเมื่อวันท่ี 8 มิถุนายน 2550 ด้วยทุนจดทะเบียนเร่ิมแรก 

700,000,000 บาท (เจ็ดร้อยล้านบาทถ้วน) เพ่ือประกอบธุรกิจจ าหน่ายสินค้าวัสดุก่อสร้าง วัสดุตกแต่ง เคร่ืองมือ อุปกรณ์ ท่ีใ ช้

ในงานก่อสร้าง ต่อเติม ตกแต่ง บ้านและสวน ภายในอาคารหลังเดียวขนาดใหญ่ โดยใช้ช่ือทางการค้าว่า “โกลบอล เฮ้าส์” 

(Global House) ซ่ึงเป็นหนึ่งในตัวแทนจ าหน่ายวัสดุ อุปกรณ์ก่อสร้างและตกแต่งบ้านครบวงจรท่ีใหญ่ท่ีสุดแห่งหนึ่งในประเทศ

ไทย โดยก่อต้ังธุรกิจเป็นสาขาแรกในจังหวัดร้อยเอ็ด ด าเนินงานโดย นายวิทูร สุริยวนากุล ประธานเจ้าหน้าท่ีบริหาร ด้วยแรง

บันดาลใจและความมุ่งมั่นท่ีจะสร้างส่ิงใหม่ๆ ให้เกิดข้ึนแก่วงการค้าวัสดุก่อสร้างของประเทศไทย ประกอบกับเป็นผู้มีความรู้และ

ประสบการณ์ในธุรกิจค้าวัสดุก่อสร้างมาเป็นเวลานานกว่า 20 ปี  “โกลบอล เฮ้าส์”จึง ได้เกิดข้ึน ด้วยแนวคิด และปรัชญา 

“ครบ และหลากหลาย” ซ่ึงถือเป็นต้นต ารับในการบูรณาการกิจการจ าหน่ายวัสดุก่อสร้างท่ัวไปให้กลายเป็นกิจการในรูปแบบ

แวร์เฮ้าส์สโตร์ ท่ีรวมสินค้าในกลุ่มสินค้าโครงสร้าง สินค้าประเภทเคร่ืองตกแต่งบ้าน อาคารและสวน และเคร่ืองมือช่าง รวมถึง

สินค้าอ่ืน ๆ อีกหลากหลายชนิด ด้วยจ านวนรายการกว่า 240,000 รายการ โดยถูกจัดวางอย่างเป็นระเบียบภายในอาคารขนาด

ใหญ่ โดยมีขนาดพ้ืนท่ีต้ังแต่ 18,000 – 32,000 ตารางเมตร ท้ังนี้เพ่ืออ านวยความสะดวกให้ลูกค้าสามารถเลือกชม และสัมผัส

สินค้าได้อย่างใกล้ชิดด้วยตัวเอง  

1.1 วิสัยทัศน์ วัตถุประสงค์และเป้าหมายการด าเนินงานของบริษัท 

     วิสัยทัศน์ : 
       เป็นช่องทางจัดจ าหน่ายสินค้าวัสดุก่อสร้างและสินค้าตกแต่งบ้านท่ีดีทีสุดในภูมิภาคอาเซียน (A Better Choice for A 

Better Home) 

     พันธกิจ : 

บริษัทจะมุ่งสร้างคุณค่าของสินค้าและบริการให้เหมาะสมกับความต้องการของลูกค้าในแต่ละพ้ืนท่ี ควบคู่ไปกับการ

บริหารต้นทุนและค่าใช้จ่ายในการด าเนินธุรกิจให้อยู่ในระดับท่ีเหมาะสมเพ่ือให้บริษัทสามารถส่งมอบความคุ้มค่าของสินค้าและ

บริการให้แก่ลูกค้าได้สูงท่ีสุด 

เพ่ือใ ห้บรรลุวิสัยทัศน์ในการเป็นช่องทางจัดจ าหน่ายสินค้าวัสดุก่อสร้างและสินค้าตกแต่งบ้านท่ีดีท่ีสุดในอาเซียน 

นอกจากการบริหารงานภายใต้หลักธรรมาภิบาลและมุ่งเน้นกระบวนการท างานท่ีเป็นเลิศแล้ว บริษัทยังจะมุ่งพัฒนาช่องทางจัด

จ าหน่ายสินค้า การสร้างความสัมพันธ์กับลูกค้า การท างานร่วมกับพันธมิตรทางธุรกิจ ควบคู่ไปกับการพัฒนาระบบเทคโนโลยี
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สารสนเทศและการพัฒนาบุคคลากรเพ่ือรองรับการเติบโตและสร้างมูลค่าเพ่ิมท่ีเหมาะสมให้แก่ผู้มีส่วนได้เสียและสังคมโดยรวม 

  วัตถุประสงค์และเป้าหมายการด าเนินงาน 

 บริษัท สยามโกลบอลเฮ้าส์ จ ากัด (มหาชน) เป็นบริษัทท่ีจดทะเบียนก่อต้ังข้ึนโดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือประกอบ

ธุรกิจจ าหน่ายสินค้าวัสดุก่อสร้าง วัสดุตกแต่ง เคร่ืองมือ อุปกรณ์ ท่ีใช้ในงานก่อสร้าง ต่อเติม ตกแต่ง บ้านและสวน ภายใน

อาคารหลังเดียวขนาดใหญ่ โดยใช้ช่ือทางการค้าว่า “โกลบอล เฮ้าส์” (Global House) โดยส้ินปี 2561 มีจ านวนสาขา

ให้บริการรวมท้ัง ส้ิน 61 สาขา ครอบคลุม 4 ภูมิภาค คือ ภาคกลางและภาคตะวันออก 19 สาขา ได้แก่ สาขานครปฐม สาขา

ราชบุรี สาขาระยอง สาขาลพบุรี สาขาชลบุรี สาขาจันทบุรี สาขาตราด สาขานครนายก  สาขาปราณบุรี (จังหวัด

ประจวบคีรีขันธ์) สาขาศาลายา (จังหวัดนครปฐม) สาขาปทุมธานี สาขาสิงห์บุรี สาขาสมุทรสงคราม สาขากาญจนบุรี  สาขา

อ่างทอง สาขาเทพารักษ์(จังหวัดสมุทรปราการ) สาขาประจวบคีรีขันธ์ สาขาพระนครศรีอยุธยา และสาขาชัยนาท  ภาค

ตะวันออกเฉียงเหนือ 25 สาขา ไ ด้แก่ สาขาร้อยเอ็ด สาขาขอนแก่น สาขาอุดรธานี สาขากาฬสินธ์ุ สาขามหาสารคาม สาขา

หนองคาย สาขานครราชสีมา สาขาสกลนคร สาขานครพนม สาขาชัยภูมิ สาขาสุรินทร์  สาขามุกดาหาร สาขาบ้านไผ่(จังหวัด

ขอนแก่น) สาขาอุบลราชธานี สาขาบ้านตาด (จังหวัดอุดรธานี ) สาขาหนองบัวล าภู สาขาบุรีรัมย์ สาขายโสธร สาขาบึงกาฬ  

สาขาชุมแพ(จังหวัดขอนแก่น)  สาขาพังโคน(จังหวัดสกลนคร) สาขาเลย สาขาโชคชัย(จังหวัดนครราชสีมา) สาขาด่านขุนทุด

(จังหวัดนครราชสีมา) และสาขานางรอง(จังหวัดบุรีรัมย์) ภาคเหนือ 14 สาขา ได้แก่ สาขาเวียงกุมกาม(จังหวัดเชียงใหม)่ สาขา

นครสวรรค์ สาขาพิษณุโลก สาขาล าพูน สาขาแพร่ สาขาล าปาง สาขาน่าน สาขาสุโขทัย สาขาก าแพงเพชร สาขาเพชรบูรณ์  

สาขาเชียงราย สาขาอุตรดิตถ์ สาขาฝาง(จังหวัดเชียงใหม่) และสาขาแม่ฮ่องสอน และภาคใต้ 3 สาขา ได้แก่ สาขาสุราษฏร์ธานี  

สาขานครศรีธรรมราช และสาขาพัทลุง โดยสาขาแต่ละแห่งต้ังอยู่ในท าเลท่ีเหมาะสมและสะดวกต่อการเดินทางมาใช้บริการ

ของลูกค้าทุกกลุ่ม  

 นอกจากนี้เพ่ือให้บรรลุเป้าหมายของบริษัทท่ีต้ังใจจะเป็นช่องทางจัดจ าหน่ายสินค้าวัสดุก่อสร้างและสินค้า

ตกแต่งบ้านท่ีดีทีสุดในภูมิภาคอาเซียน บริษัทยังอยู่ในระหว่างขยายสาขาให้ครอบคลุมทุกพ้ืนท่ีของประเทศไทย รวมถึงการ

พัฒนาช่องทางการจัดจ าหน่ายสินค้าในช่องทางใหม่เ พ่ือรองรับวิถีการด ารงชีวิตของประชาชนท่ีเปล่ียนแปลงอยู่ตลอดเวลา 

นอกจากนี้บริษัทยังอยู่ระหว่างการศึกษาโอกาสในการขยายช่องทางจัดจ าหน่ายของบริษัทไปยังประเทศอ่ืนในภูมิภาคอาเซียน

ควบคู่ไปด้วย 

 โดยบริษัทมีความตระหนักดีว่า การเติบโตทางธุรกิจอย่างต่อเนื่องนั้น โดยเฉพาะในช่วงนี้นั้น จะต้องมาจากการ

เติบโตจากผลงานการด าเนินธุรกิจ และการเติบโตจากการขยายสาขา ดังนั้น บริษัทจึงมุ่งเน้นการตอบสนองความต้องการของ

ลูกค้าเป็นหลัก โดยจะเน้นการพิจารณาเพ่ือทบทวนถึงสินค้า และกระบวนการให้บริการท่ีมีต่อกลุ่มลูกค้า ท้ังประเภทและ

ส่วนผสมของสินค้า ความหลากหลาย การจัดหาสินค้า การก าหนดราคาอย่างสมเหตุสมผล มีความยุติธรรม การจัดเก็บสินค้าท่ี

มีประสิทธิภาพและประหยัดต้นทุน ตลอดจนการน าเสนอสินค้าในแต่ละสาขา โดยค านึงถึงความต้องการของตลาดและ

พฤติกรรมของผู้บริโภคในแต่ละสาขาเป็นส าคัญ นอกจากนี้บริษัทมีเป้าหมายการขยายสาขา เพ่ือให้สามารถตอบสนองต่อความ

ต้องการของกลุ่มลูกค้าได้อย่าง ท่ัวถึง โดยการขยายสาขาให้ครอบคลุมไปยังจังหวัดต่างๆ ในทุกภูมิภาคอย่างต่อเนื่อง   ซ่ึง
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ปัจจุบันมีสาขาท่ีเปิดให้บริการแล้วรวม 61 สาขา มีรายละเอียดดังนี้ 

ล าดับท่ี สาขา ท่ีอยู่ เปิดบริการ พ้ืนท่ีบริการ (ตร.ม.) 

1 ร้อยเอ็ด 232 หมู่ท่ี 19 ต.รอบเมือง อ.เมืองร้อยเอ็ด     
 จ.ร้อยเอ็ด 45000 

14 พฤศจิกายน 2540 20,200 
 

2 ขอนแก่น 377 หมู่ท่ี 21 ถ.มะลิวัลย์ ต.บ้านเป็ด  
อ.เมืองขอนแก่น จ.ขอนแก่น 40000 

19 มกราคม 2545 23,280 
 

3 อุดรธานี 202 หมู่ท่ี 5 ต.สามพร้าว อ.เมืองอุดรธานี      
 จ.อุดรธานี 41000 

15 พฤษภาคม 2547 20,420 
 

4 เวียงกุมกาม 
 

99/3 หมู่ท่ี 11 ต.ท่าวังตาล อ.สารภี       
จ.เชียงใหม่ 50140 

6 กรกฎาคม 2549 26,635 
 

5 ระยอง 137 หมู่ท่ี 4 ต.ทับมา อ.เมืองระยอง จ.ระยอง 
21000 

21 ตุลาคม 2550 24,482 
 

6 ชลบุรี 25/74 หมู่ท่ี 3 ต.บ้านสวน อ.เมืองชลบุรี        
จ.ชลบุรี 20000 

28 มิถุนายน 2551 26,150 
 

7 นครปฐม 222 หมู่ท่ี 8 ต.ล าพยา อ.เมืองนครปฐม           
จ.นครปฐม 73000 

27 กันยายน 2551 23,585 
 

8 ราชบุรี 280 หมู่ท่ี 2 ต.เจดีย์หัก  อ.เมืองราชบุรี            
จ.ราชบุรี 70000  

19 กันยายน 2552 22,135 

9 กาฬสินธ์ุ 193 หมู่ท่ี 10 ต.ล าพาน อ.เมืองกาฬสินธ์ุ  
จ.กาฬสินธ์ุ 46000 

27 มีนาคม 2553 18,250 
 

10 นครสวรรค์ 99/6 หมู่ท่ี 10 ต.หนองกรด  
อ.เมืองนครสวรรค์   จ.นครสวรรค์ 60240 

26 มิถุนายน 2553 20,030 
 

11 มหาสารคาม 28 ถ.สารคาม-วาปีปทุม ต.ตลาด  
อ.เมืองมหาสารคาม จ.มหาสารคาม 44000 

25 ธันวาคม 2553 23,650 
 

12 หนองคาย 365 หมู่ท่ี 6 ต.หนองกอมเกาะ  
อ.เมืองหนองคาย จ.หนองคาย 43000 

12 มีนาคม 2554 24,290 
 

13 นครราชสีมา 493 หมู่ท่ี 2 ต.บ้านเกาะ อ.เมืองนครราชสีมา   
จ.นครราชสีมา 30000 

8 ตุลาคม 2554 31,884 
 

14 สกลนคร 
 

444 หมู่ท่ี 9 ถ.บ้านนาอ้อย ต.ธาตุเชิงชุม        
อ.เมืองสกลนคร จ.สกลนคร 47000 
 
 

3 มีนาคม 2555 24,290 
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ล าดับท่ี สาขา ท่ีอยู่ เปิดบริการ พ้ืนท่ีบริการ (ตร.ม.) 

15 นครพนม 147/3 ถ.ประชาร่วมมิตร ต.หนองญาติ 
 อ.เมืองนครพนม จ.นครพนม 48000 

7 เมษายน 2555 25,340 
 

16 ชัยภูมิ 8 หมู่ท่ี 11 ต.หนองนาแซง อ.เมืองชัยภูมิ        
จ.ชัยภูมิ 36000 

23 มิถุนายน 2555 24,750 
 

17 สุรินทร์ 88 หมู่ท่ี 13 ต.เฉนียง อ.เมืองสุรินทร์ จ.สุรินทร์ 
32000 

 3 พฤศจิกายน 2555 24,561 
 

18 พิษณุโลก 9/9 หมู่ท่ี 7 ต.วัดจันทร์ อ.เมืองพิษณุโลก        
จ.พิษณุโลก 65000 

1 ธันวาคม 2555 24,454 
 

19 ล าพูน 161 หมู่ท่ี 5 ต.เวียงยอง อ.เมืองล าพูน  จ.ล าพูน 
51000 

8 ธันวาคม 2555 25,462 
 

20 มุกดาหาร 35/8 ถนนชยางกูร ต.มุกดาหาร  
อ.เมืองมุกดาหาร จ.มุกดาหาร 49000 

22 ธันวาคม 2555 27,708 
 

21 แพร่ 158 หมู่ท่ี 2 ต.ร่องกาศ อ.สูงเม่น จ.แพร่    
54130 

9 มีนาคม 2556 22,676 

22 
 

ล าปาง 518 หมู่ท่ี 11 ต.ปงแสนทอง อ.เมืองล าปาง     
จ.ล าปาง 52000 

18 พฤษภาคม 2556 27,060 

23 น่าน 288 หมู่ท่ี11 ต.ไชยสถาน อ.เมืองน่าน จ.น่าน 
55000 

22 มิถุนายน 2556 26,602 

24 สุโขทัย 88 หมู่ท่ี 6 ต.บ้านกล้วย อ.เมืองสุโขทัย           
จ.สุโขทัย 64000 

20 กรกฎาคม 2556 30,023 

25 บ้านไผ่ 77 หมู่ท่ี 6 ต.หัวหนอง อ.บ้านไผ่ จ.ขอนแก่น 
40110 

3 สิงหาคม 2556 21,769 

26 ก าแพงเพชร 11 หมู่ท่ี10 ต.นครชุม อ.เมืองก าแพงเพชร       
จ.ก าแพงเพชร 62000 

28 กันยายน 2556 26,751 

27 อุบลราชธานี 90 หมู่ท่ี 2 ต.โนนผ้ึง อ.วารินช าราบ        
จ.อุบลราชธานี 34190  

21 ธันวาคม 2556 25,372 

28 บ้านตาด 823 หมู่ท่ี 4 ต.บ้านจั่น อ.เมืองอุดรธานี         
 จ.อุดรธานี 41000 

8 กุมภาพันธ์ 2557 31,700 
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ล าดับท่ี สาขา ท่ีอยู่ เปิดบริการ พ้ืนท่ีบริการ (ตร.ม.) 

29 ลพบุรี 41/3 หมู่ท่ี 1 ต.นิคมสร้างตนเอง อ.เมือง
ลพบุรี จ.ลพบุรี 15000 

8 มีนาคม 2557 26,756 

30 ตราด 62/26 หมู่ท่ี 5 ต.วังกระแจะ อ.เมืองตราด      
จ.ตราด 23000  

28 กันยายน 2557 23,874 

31 จันทบุรี 83 หมู่ท่ี 6 ต.เขาวัว อ.ท่าใหม่ จ.จันทบุรี 
22120  

29 กันยายน 2557 30,503 

32 หนองบัวล าภู 240 หมู่ท่ี 9 ต.หนองบัว อ.เมืองหนองบัวล าภู 
จ.หนองบัวล าภู 39000  

6 ธันวาคม 2557 24,384 

33 เพชรบูรณ์ 333 หมู่ท่ี 12 ต.นางั่ว อ.เมืองเพชรบูรณ์          
จ.เพชรบูรณ์ 67000 

20 กุมภาพันธ์ 2558 24,100 

34 บุรีรัมย์ 54 หมู่ท่ี 16 ต.กระสัง อ.เมืองบุรีรัมย์ 
 จ.บุรีรัมย์ 31000 

19 มีนาคม 2558 23,950 

35 นครนายก 86/40 หมู่ท่ี10 ต.พรหมณี อ.เมืองนครนายก 
จ.นครนายก 26000 

3 กันยายน 2558 21,760 

36 
 

ยโสธร 364 หมู่ท่ี3 ต.ตาดทอง อ.เมืองยโสธร  
จ.ยโสธร 35000 

10 พฤศจิกายน 2558 19,392 

37 บึงกาฬ 328 หมู่ท่ี10 ต.บึงกาฬ อ.เมืองบึงกาฬ          
จ.บึงกาฬ 38000 

25 พฤศจิกายน 2558 19,840 

38 ปราณบุรี 1441 หมู่ท่ี2 ต.วังก์พง อ.ปราณบุรี                   
จ.ประจวบคีรีขันธ์ 77120 

28 ธันวาคม 2558 13,711 

39 ปทุมธานี 1/88 หมู่ท่ี 3 ต.บางโพธ์ิเหนือ อ.สามโคก 
จ.ปทุมธานี 12160 

28 พฤษภาคม 2559 15,440 

40 ศาลายา 8/8 หมู่ท่ี 1 ต.ทรงคนอง อ.สามพราน 
จ.นครปฐม 73210 

16 มิถุนายน 2559 15,440 

41 สิงห์บุรี 68 หมู่ท่ี 4 ต.ต้นโพธ์ิ อ.เมืองสิงห์บุรี 
จ.สิงห์บุรี 16000 

 9 กรกฎาคม 2559 14,352 

42 สมุทรสงคราม 99/1 หมู่ท่ี 11 ต.ลาดใหญ่  
อ.เมืองสมุทรสงคราม จ.สมุทรสงคราม 
75000 

 26 สิงหาคม 2559 14,054 
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ล าดับท่ี สาขา ท่ีอยู่ เปิดบริการ พ้ืนท่ีบริการ (ตร.ม.) 

43 เชียงราย 296 หมู่ท่ี 1 ต.ท่าสาย อ.เมืองเชียงราย 
จ.เชียงราย 57000 

 17 กันยายน 2559 16,408 

44 สุราษฏร์ธานี 17/5 หมู่ท่ี 2 ถนนเล่ียงเมือง ต.บางกุ้ง 
อ.เมืองสุราษฎร์ธานี จ.สุราษฎร์ธานี 84000 

 19 พฤศจิกายน 2559 16,408 

45 กาญจนบุรี 116 หมู่ท่ี 8 ต.แก่งเส้ียน อ.เมืองกาญจนบุรี 
จ.กาญจนบุรี 71000 

 21 ธันวาคม 2559 14,992 

46 นครศรีธรรมราช 100/1 หมู่ท่ี 5 ต.ปากพูน  
อ.เมืองนครศรีธรรมราช จ.นครศรีธรรมราช 
80000 

 24 ธันวาคม 2559 16,408 

47 ประจวบคีรีขันธ์ 1/2 ถ.เพชรเกษม ต.ประจวบคีรีขันธ์  
อ.เมืองประจวบคีรีขันธ์  
จ.ประจวบคีรีขันธ์ 
77000 

11 กุมภาพันธ์ 2560 14,352 

48 อุตรดิตถ์ 159 หมู่ท่ี 8 ต.ปาเซ่า อ.เมืองอุตรดิตถ์  
จ.อุตรดิตถ์ 53000 

4 มีนาคม 2560 15,256 

49 อ่างทอง 99/99 หมู่ท่ี 8 ต.โพสะ อ.เมืองอ่างทอง  
จ.อ่างทอง 14000 

18 มีนาคม 2560 15,256 

50 เลย 292 หมู่ท่ี 6 ต.นาอาน อ.เมืองเลย   
จ.เลย  42000 

30 มีนาคม 2560 14,424 

51 ชุมแพ 998 หมู่ท่ี 9 ต.ชุมแพ อ.ชุมแพ  
จ.ขอนแก่น 40130 

24 มิถุนายน 2560 13,024 
 
 

 
52 พังโคน 642 หมู่ท่ี 1 ต.พังโคน อ.พังโคน  

จ.สกลนคร  47160 
12 สิงหาคม 2560 15,644 

53 พัทลุง 228 หมู่ท่ี 10 ต.เขาเจียก อ.เมืองพัทลุง  
จ.พัทลุง 93000 

28 ตุลาคม 2560 14,512 

54 เทพารักษ์ 76/12 หมู่ท่ี 3 ต.บางพลีใหญ่ อ.บางพลี  
จ.สมุทรปราการ 10540 

16 ธันวาคม 2560 18,200 

55 โชคชัย 363 หมู่ท่ี 12 ต.โชคชัย อ.โชคชัย  
จ.นครราชสีมา 30190 

23 ธันวาคม 2560 18,029 

56 พระนครศรี 
อยุธยา 

50/3 หมู่ท่ี 5 ต.บ้านกรด อ.บางปะอิน  
จ.พระนครศรีอยุธยา 13160 

7 เมษายน 2561 12,764 
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ล าดับท่ี สาขา ท่ีอยู่ เปิดบริการ พ้ืนท่ีบริการ (ตร.ม.) 

57 ชัยนาท 798 หมู่ท่ี 5 ต.บ้านกล้วย อ.เมือง จ.ชัยนาท 
17000 

12 พฤษภาคม 2561 16,112 

58 ด่านขุนทด 408 หมู่ท่ี 4 ต.ด่านขุนทด อ.ด่านขุนทด  
จ.นครราชสีมา 30210 

12สิงหาคม 2561 13,528 

59 ฝาง 222 หมู่ท่ี 2 ต.สันทราย อ.ฝาง จ.เชียงใหม่ 
50110 

17 พฤศจิกายน 2561 15,324 

60 แม่ฮ่องสอน 61 หมู่ท่ี 11 ต.ปางหมู อ.เมือง จ.แม่ฮ่องสอน 
58000 

6 ธันวาคม 2561 10,787 

61 นางรอง 1/89 ต.ถนนหัก อ.นางรอง จ.บุรีรัมย์ 31110 26 ธันวาคม 2561 15,777 
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1.2 การเปลี่ยนแปลงและพัฒนาการท่ีส าคัญในช่วง 3 ปีท่ีผ่านมา 

ปี 2559   21 เมษายน 2559 ท่ีประชุมสามัญผู้ถือหุ้นประจ าปี 2559 มีมติให้บริษัทเพ่ิมทุนจดทะเบียนเป็น 

3,658,495,056 บาท (สามพันหกร้อยห้าสิบแปดล้านส่ีแสนเก้าหมื่นห้าพันห้าสิบหกบาทถ้วน ) 

โดยออกเป็นหุ้นสามัญรวม 174,214,050 หุ้น มูลค่าท่ีตราไ ว้ หุ้นละ 1 บาท เพ่ือรองรับการจ่าย

ปันผลเป็นหุ้นสามัญ 

 
 21 ธันวาคม 2559 ท่ีประชุมคณะกรรมการบริษัท คร้ังท่ี 6/2559 มีมติอนุมัติให้ลงนามในสัญญา

ร่วมทุนกับกลุ่มนักลงทุนท้องถ่ินชาวกัมพูชา เพ่ือรองรับการขยายธุรกิจในประเทศกัมพูชา 

 เปิดด าเนินการเพ่ิม 8 สาขา คือ ปทุมธานี ศาลายา สิงห์บุรี สมุทรสงคราม เชียงราย                

สุราษฎร์ธานี กาญจนบุรี และนครศรีธรรมราช ณ ส้ินปี 2559 มีจ านวนสาขารวมท้ังส้ิน 46 สาขา 

ปี 2560  12 มกราคม 2560 ได้ลงนามสัญญาร่วมทุนกับนักลงทุนชาวกัมพูชาและ 27 กุมภาพันธ์ 2560ได้

จดทะเบียนจัดต้ังบริษัท Global House Cambodia Co., Ltd. เพ่ือด าเนินธุรกิจจ าหน่ายสินค้า

วัสดุก่อสร้างและเคร่ืองตกแต่งบ้านในประเทศกัมพูชา  

  24 เมษายน 2560 ท่ีประชุมสามัญผู้ถือหุ้นประจ าปี 2560 มีมติให้บริษัทเพ่ิมทุนจดทะเบียนเป็น 

3,841,416,727 บาท (สามพันแปดร้อยส่ีสิบเอ็ดล้านส่ีแสนหนึ่งหมื่นหกพันเจ็ดร้อยย่ีสิบเจ็ดบาท

ถ้วน) โดยออกเป็นหุ้นสามัญรวม 182,924,606 หุ้น มูลค่าท่ีตราไว้ หุ้นละ 1 บาท เพ่ือรองรับการ

จ่ายปันผลเป็นหุ้นสามัญ 

  9 ตุลาคม 2560 เปิดด าเนินการศูนย์กระจายสินค้าวังน้อยใ ช้ระบบ ASRS (Automated 

Storage Retrieval System) ในการบริหารสินค้า ซ่ึง เป็นระบบท่ีควบคุมผ่านคอมพิวเตอร์

ท้ังหมด ท าให้เพ่ิมความรวดเร็ว แม่นย า และลดต้นทุนในการบริหารจัดการสินค้าท้ัง Supply 

Chain ได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

  เปิดด าเนินการเพ่ิม 9 สาขา คือ ประจวบคีรีขันธ์ อ่างทอง อุตรดิตถ์ เลย ชุมแพ พังโคน  

 พัทลุง โชคชัย และเทพารักษ์ ณ ส้ินปี 2560 มีจ านวนสาขารวมท้ังส้ิน 55 สาขา 

ปี 2561  30 เมษายน 2561 ท่ีประชุมสามัญผู้ถือหุ้นประจ าปี 2561 มีมติให้บริษัทเพ่ิมทุนจดทะเบียนเป็น 

4,001,472,951.00 บาท (ส่ีพันหนึ่งล้านส่ีแสนเจ็ดหมื่นสองพันเก้าร้อยห้าสิบเอ็ดบาทถ้วน) โดย

ออกเป็นหุ้นสามัญรวม 160,058,918 หุ้น มูลค่าท่ีตราไว้ หุ้นละ 1 บาท เพ่ือรองรับการจ่ายปันผล

เป็นหุ้นสามัญ 

 17 พฤศจิกายน 2561 เปิดด าเนินการ Global House Cambodia อย่างเป็นทางการนับเป็น

สาขาแห่งแรกในAEC (Asean Economics Community) และเป็นศูนย์รวมวัสดุก่อสร้างและ

ตกแต่งบ้านแห่งแรกในประเทศกัมพูชา  
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  เปิดด าเนินการเพ่ิม 6 สาขา คือ พระนครศรีอยุธยา ชัยนาท ด่านขุนทด ฝาง แม่ฮ่องสอน และ

นางรอง ณ ส้ินปี 2561 มีจ านวนสาขารวมท้ังส้ิน 61 สาขา 
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1.3 โครงสร้างการถือหุ้นของกลุ่มบริษัท (ณ 31 ธันวาคม 2561) 
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2. ลักษณะการประกอบธุรกิจ 

 ลักษณะการประกอบธุรกิจของโกลบอลเฮ้าส์ 

 
 “โกลบอล เฮ้าส์” เป็นศูนย์จ าหน่ายสินค้าวัสดุก่อสร้าง วัสดุตกแต่ง เคร่ืองมือ อุปกรณ์ ท่ีใช้ในงานก่อสร้าง ต่อ

เติม ตกแต่ง บ้านและสวน แบบครบวงจร ในรูปแบบ One Stop Shopping Home Center โดยกลุ่มลูกค้าเป้าหมายท่ีส าคัญคือ 

กลุ่มลูกค้าท่ีเป็น เจ้าของบ้าน กลุ่มผู้ประกอบอาชีพอิสระ ช่าง ผู้รับเหมาขนาดเล็กและขนาดกลาง ร้านค้าวัสดุก่อสร้างขนาดเล็ก 

และโครงการก่อสร้างอาคารและท่ีพักอาศัย ซ่ึง สินค้าท่ีจัดจ าหน่ายจะอยู่ภายใต้อาคารหลังเดียวในลักษณะแวร์เฮ้าส์สโตร์ ท่ี

จัดเก็บสินค้าพร้อมส่งมอบให้กับลูกค้าได้ทันที โดยสินค้าสามารถแบ่งออกเป็น 2 ประเภทหลัก ดังนี้  

 1. ประเภทวัสดุก่อสร้าง ส าหรับงานด้านโครงสร้าง ประกอบด้วย 

1. กลุ่มปูนซีเมนต์และก่อสร้าง 

2. กลุ่มเหล็ก ตะปู และลวด 

3. กลุ่มหลังคาและอุปกรณ์ติดต้ัง 

4. กลุ่มถังน้ า ท่อน้ า ระบบน้ าและจัดสวน 

2. ประเภทวัสดุตกแต่ง ส าหรับงานตกแต่งอาคาร ประกอบด้วย 

1. กลุ่มประตู หน้าต่าง ไม้และอุปกรณ์ 

2. กลุ่มเคร่ืองมือช่าง 

3. กลุ่มไฟฟ้าและอุปกรณ์ 

4. กลุ่มสุขภัณฑ์ ห้องน้ าและห้องครัว 

5. กลุ่มกระเบ้ืองเซรามิค วัสดุตกแต่งพ้ืนและผนัง 

6. กลุ่มสีและเคมีภัณฑ์ 

7. กลุ่มเฟอร์นิเจอร์และเคร่ืองใช้ภายในบ้าน 

ลักษณะการประกอบธุรกิจของบริษัทย่อยและบริษัทร่วม 

บริษัทโกลบอลเฮ้าส์(แคมโบเดีย) จ ากัด(“GBC”) เป็นบริษัทย่อย ถูกจัดต้ังเมื่อวันท่ี 27 กุมภาพันธ์ 2560 โดยมี

วัตถุประสงค์เพ่ือการค้าปลีกสินค้าวัสดุก่อสร้างและสินค้าตกแต่งบ้านในประเทศกัมพูชา โดย บริษัทสยามโกลบอลเฮ้าส์ จ ากัด 

(มหาชน) มีสัดส่วนการถือครองหุ้นใน GBC ร้อยละ 55     

บริษัทโกลบอลเฮ้าส์ อินเตอร์เนช่ันแนล จ ากัด (“GBI”) เป็นบริษัทร่วมค้า(Joint Venture) จัดต้ังเมื่อวันท่ี    

25 กุมภาพันธ์ 2558 เกิดจากความร่วมมือระหว่าง บริษัท สยามโกลบอลเฮ้าส์ จ ากัด (มหาชน) และ บริษัท เอสซีจี ดิสทริ

บิวช่ัน จ ากัด ในสัดส่วนร้อยละ 50:50  มีวัตถุประสงค์หลักเพ่ือเป็น Holding Company ส าหรับการลงทุนในธุรกิจค้าปลีก
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สินค้าวัสดุก่อสร้างและสินค้าตกแต่งบ้านในภูมิภาคอาเซียน  ซ่ึงการลงทุนของ GBI จะมุ่งเน้นไปท่ีการเข้าไปถือหุ้นและมีส่วน

ร่วมในการบริหารงานร่วมกับพันธมิตรท้องถ่ินในแต่ละประเทศ เพ่ืออาศัยความรู้และความช านาญในการบริหารธุรกิจของ GBI 

ร่วมกับความเช่ียวชาญในพ้ืนท่ีของพันธมิตรท้อง ถ่ิน  ปัจจุบัน GBI ไ ด้เข้าไปลงทุนในสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว 

โดยการถือหุ้นใน บริษัท สุวันนี้ โฮมเซ็นเตอร์ มหาชน ในสัดส่วนร้อยละ 34     

โครงสร้างรายได้ 

 มูลค่ารายได้ (ล้านบาท) 
โครงสร้างรายได้ ณ 31 ธ.ค. 2561 ณ 31 ธ.ค. 2560 ณ 31 ธ.ค. 2559 

 จ านวน % จ านวน % จ านวน % 

1. รายได้จากการขาย 25,336.49 96.47 20,830.56 96.65 18,857.44 96.83 

 กลุ่มวัสดุก่อสร้างส าหรับ        
งานด้านโครงสร้าง  ส าหรับง-28 านด้านโครง-29 สร้าง-30  

9,746.65 37.11 8,507.35 39.47 5,879.69 30.19 

 กลุ่มวัสดุตกแต่งส าหรับ          
งานด้านตกแต่งอาคาร  ส าหรับง-33 านตกแต่ง-34 อาคาร 

15,589.84 59.36 12,323.21 57.18 12,977.75 66.64 

2. รายได้อ่ืน 860.00 3.28 721.62 3.35 616.67 3.17 

3. รายได้จากบริษัทย่อย 65.92 0.25 - - - - 

รายได้รวม 26,262.41 100.00 21,552.18 100.00 19,474.11 100.00 
หมายเหตุ   -  รายได้อื่น คือ รายได้บริการขนส่ง รายได้ค่าติดตั้ง ค่าเช่ารับ ดอกเบ้ียรับอื่น ๆ ก าไรขาดทุนจากอัตราแลกเปล่ียน ก าไร
ขาดทุนจากการจ าหน่ายทรัพย์สิน รายได้จากการส่งเสริมการขาย  
 
2.1 ลักษณะของผลิตภัณฑ์และบริการ 
 บริษัทมีสินค้าครอบคลุมประเภทของงานก่อสร้าง ต่อเติม ตกแต่ง อาคารทุกประเภท เป็นจ านวนรายการรวม

กว่า 240,000 รายการ ครอบคลุมทุกระดับราคา โดยสินค้าท่ีวางจ าหน่ายในแต่ละประเภทนั้น ล้วนได้รับการคัดเลือกมาแล้วว่า

มีคุณภาพมาตรฐาน ท้ังยังอยู่ในความต้องการและความนิยมของตลาดท้ังในปัจจุบันและอนาคต โดยมีพ้ืนท่ีการขายเฉล่ียของ

แต่ละสาขาต้ังแต่ 18,000 – 32,000 ตารางเมตร และพ้ืนท่ีจอดรถท่ีเตรียมไว้รองรับเป็นจ านวนกว่า 200 คัน ท้ังนี้ สามารถ

แบ่งสินค้าท่ีจ าหน่ายออกเป็น 2 ประเภทหลัก โดยมีตัวอย่างรายการสินค้าตามลักษณะผลิตภัณฑ์ดังนี้ 
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ลักษณะผลิตภัณฑ์ 

ประเภทของสินค้า ตัวอย่างรายการสินค้า 
จ านวนรายการ 
ท่ีจัดจ าหน่าย 

1. กลุ่มวัสดุก่อสร้าง ส าหรับงานด้านโครงสร้าง 

- กลุ่มปูนซีเมนต์และโครงสร้าง  ปูนซีเมนต์ปอร์ตแลนด์ ปูนก่อฉาบ 1,075 

- กลุ่มเหล็ก ตะปู และลวด เหล็กเส้นกลม เหล็กข้ออ้อย เหล็กตัวซี เหล็กฉาก 3,800 

- กลุ่มหลังคาและอุปกรณ์ติดต้ัง กระเบ้ืองมุงหลังคา กระเบ้ืองคอนกรีต แผ่นยิปซัม 11,424 

- กลุ่มถังน้ า ท่อน้ า ระบบน้ าและจัดสวน ถังน้ าพลาสติก และถังสแตนเลส ท่อน้ า รวมถึง
อุปกรณ์ต่าง ๆ ท่ีใช้ในการตกแต่งและจัดสวน 

17,692 

2. กลุ่มวัสดุตกแต่ง ส าหรับงานตกแต่งอาคาร 

- กลุ่มประตู หน้าต่าง ไม้และอุปกรณ์ ประตูไม้ ประตูพีวีซี หน้าต่าง วงกบ ไม้ค้ิว ไม้บัว ราว
บันได ลูกกรงไม้ ไม้แปรรูป ไม้ฝา 

15,505 

- กลุ่มเคร่ืองมือช่าง เคร่ืองมือช่างปูน ช่างไม้ ช่างเหล็ก ช่างสี 41,653 

- กลุ่มไฟฟ้าและอุปกรณ์ไฟฟ้า สวิทช์ ปล๊ัก สายไฟฟ้า หลอดไฟฟ้า ดวงโคมไฟฟ้า  31,571 

- กลุ่มเคร่ืองใช้ไฟฟ้าและเคร่ืองครัว เคร่ืองใชัไฟฟ้าภายในบ้าน เคร่ืองครัวไฟฟ้า อุปกรณ์
เคร่ืองครัว 

24,409 

- กลุ่มสุขภัณฑ์ ห้องน้ า สุขภัณฑ์ ก๊อกน้ า อ่างอาบน้ า 27,174 

- กลุ่มกระเบ้ืองเซรามิควัสดุตกแต่งพ้ืน
และผนัง 

กระเบ้ืองปูพ้ืน บุผนัง กระเบ้ืองแกรนิต 26,344 

- กลุ่มสีและเคมีภัณฑ์ สีทาบ้าน สีรองพ้ืน สีน้ ามัน สีย้อมไม้ 16,289 

- กลุ่มเฟอร์นิเจอร์และของตกแต่งบ้าน ตู้ เตียง เก้าอ้ี ท่ีนอน โต๊ะ โซฟา อุปกรณ์ส านักงาน  16,178 

- กลุ่มกีฬาและสันทนาการ รถจักรยาน เคร่ืองป่ันจักรยาน ลู่ว่ิง อุปกรณ์ออก
ก าลังกาย 

2,298 

- กลุ่มของใช้ในบ้าน อุปกรณ์จัดเก็บ 
อุปกรณ์ท าความสะอาด 

ตู้ล้ินชัก ช้ันวาง อุปกรณ์เคร่ืองใช้ในบ้าน อุปกรณ์ท า
ความสะอาดบ้าน  

8,823 

รวมรายการสินค้าท้ังสิ้นเท่ากับ 244,235 รายการ 

  

จากจ านวนรายการสินค้าท่ีมีให้เลือกอย่างหลากหลายรวมกว่า 240,000  รายการนั้น เป็นไปตามแนวคิดและหลัก

ปรัชญาเร่ิมต้นของการก่อต้ัง ท่ีเน้นความ “ครบ และหลากหลาย” โดยเน้นแนวคิดเพ่ือการบูรณาการจากกิจการจ าหน่ายวัสดุ

ก่อสร้างท่ีสามารถพบเห็นได้โดยท่ัวไป ให้กลายเป็นกิจการในรูปแบบแวร์เฮ้าส์สโตร์ขนาดใหญ่ ท้ังนี้สามารถแบ่งพ้ืนท่ีบริการ

ออกได้เป็น 2 ส่วนคือ  
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ส่วนท่ี 1 ส่วน Shopping Area คือ พ้ืนท่ีส่วนใหญ่ท่ีลูกค้าสามารถเดินเลือกชม และเลือกซ้ือสินค้าได้อย่าง

ใกล้ชิด ตามความพึงพอใจ ซ่ึงภายในบริเวณ Shopping Area ทุก ๆ  จุด จะมีพนักงานท่ีพร้อมให้บริการ ยืนประจ าตามจุดต่าง 

ๆ ซ่ึงพร้อมให้ความช่วยเหลือและให้ค าแนะน าแก่ลูกค้าในทันทีท่ีต้องการ 

ส่วนท่ี 2 ส่วน Drive Through คือ ส่วนท่ีวางจ าหน่ายประเภทสินค้าในกลุ่มโครงสร้าง ซ่ึงในบริเวณพ้ืนท่ีส่วน

นี้ จะมี รถโฟล์คลิฟท์ และ โอเวอร์เฮด เครน พร้อมให้บริการและอ านวยความสะดวกแก่ลูกค้า  และจะเป็นพ้ืนท่ีท่ีลูกค้า

สามารถน ารถเข้ามาจอด เพ่ือจะได้เข้ามาเลือกซ้ือสินค้าได้ในบริเวณด้านหลังของศูนย์จ าหน่าย ซ่ึงจะจัดพ้ืนท่ีให้สามารถ

จ่ายเงิน ออกบิล และรับสินค้าได้ภายใน 10 นาที พร้อมบรรทุกสินค้าท่ีซ้ือกลับบ้านได้ทันที 

 

การให้บริการ 

โกลบอลเฮ้าส์ ยึดมั่นปรัชญาการจ าหน่ายสินค้าและการให้บริการ ภายใต้นโยบายคุณภาพ 5 ประการท่ีส าคัญ     

ดังนี้ 

FAST – การอ านวยความสะดวกให้เกิดความรวดเร็วในการให้บริการ  

RIGHT - การจ าหน่ายสินค้าท่ีมีคุณภาพและการให้บริการอย่างถูกต้อง เช่ือถือได้ 

CHEAP - การจ าหน่ายสินค้าในราคายุติธรรม และย่อมเยา 

EASY - การบริการอย่างเป็นกันเอง พนักงานมีขีดความสามารถให้ค าปรึกษาแก่ลูกค้าได้เป็นอย่างดี  

  การจัดแสดงสินค้าท่ีสะดวกต่อการเลือกชมและเลือกซ้ือ รวมถึงบริการจัดส่งถึงบ้าน 

POLITE - การบริการลูกค้าด้วยความสุภาพ มีมารยาท ให้เกียรติลูกค้า มีความเป็นมืออาชีพ 

 

บริการสินค้าสั่งพิเศษ : บริษัทให้บริการสินค้าส่ังพิเศษในกรณีท่ีลูกค้าต้องการสินค้าท่ีทางร้านไม่ได้เก็บสินค้าไว้

จ าหน่ายตามปกติ  

บริการรับเปลี่ยนและรับคืนสินค้า :  

บริษัทจะรับเปล่ียนและรับคืนสินค้า ในกรณีท่ีลูกค้าไม่พึงพอใจในสินค้าหรือสินค้าเกิดข้อบกพร่องจากการผลิตหรือการใช้งาน

ตามปกติ โดยมีเงื่อนไขการรับคืนสินค้าภายในระยะเวลา 30 วัน  เพียงแต่ลูกค้าน าใบเสร็จรับเงินและสินค้าในสภาพท่ีสมบูรณ์

มาแสดงเท่านั้น ทางบริษัทจะพิจารณาและจ่ายคืนเป็นเงินสดทันที 

 

บริการติดตั้ง Installation Service : 
    บริษัทมีบริการรับติดต้ังสินค้าท่ีจ าหน่ายภายในร้านหลายประเภท และรับประกันการติดต้ังนาน 180 วัน โดยทีมช่าง
มืออาชีพ  นอกจากนี้ยังได้เพ่ิมบริการ Lady Service เพ่ือบริการติดต้ังเคร่ืองใช้ไฟฟ้าและปรับปรุงบ้านแก่ลูกค้าสุภาพสตรี
โดยเฉพาะ 
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2.2 การตลาดและการแข่งขัน 

2.2.1 นโยบายการท าตลาดของผลิตภัณฑ์ 

 บริษัทมีกลยุทธ์ในระดับองค์กรท่ีใช้ในการท าตลาดของผลิตภัณฑ์ท่ีส าคัญ โดยใช้การสร้างความแตกต่าง 

(Differentiation) ดังนี้ 

1. การสร้างความแตกต่างด้านผลิตภัณฑ์ (Product Differentiation) โดยบริษัทจะส่ังซ้ือและจ าหน่าย

สินค้าวัสดุ อุปกรณ์ เคร่ืองมือท่ีใช้ในงานก่อสร้างและตกแต่งบ้านและสวนได้ครบครัน ท้ังในแบบท่ีเป็นวัสดุและสินค้าส าเร็จรูป 

โดยบริษัทจะเน้นให้ตรงตามความต้องการของลูกค้า ท้ังยังจ าหน่ายสินค้าพิเศษท่ีร้านค้าอ่ืน ๆ  ไม่นิยมเก็บไว้เป็นสินค้าคงคลัง  

2. การสร้างความแตกต่างทางด้านบริการ (Service Differentiation) บริษัทจัดร้านในรูปแบบท่ีทันสมัย 

(Modern Trade) ซ่ึงแสดงสินค้าให้ลูกค้าเห็น สามารถสัมผัสและเลือกซ้ือสินค้าจริงได้ทุกรายการ รวมท้ังให้บริการติดต้ัง ต่อ

เติม ตกแต่ง ส่ังสินค้าพิเศษ และให้ค าปรึกษาแนะน ากับลูกค้าโดยทีมผู้เช่ียวชาญของบริษัท (Global Pro) นอกจากนี้บริษัทยัง

เน้นความสะดวกสบายของลูกค้าต้ังแต่การจอดรถ จนกระท่ังออกจากบริเวณร้าน โดยลูกค้าสามารถซ้ือสินค้าแบบ Drive 

Through คือรถของลูกค้าสามารถขับเข้ามาซ้ือสินค้าได้ในบริเวณด้านหลังอาคาร นอกจากนี้บริษัทยังมีบริการรับประกันความ

พอใจภายใน 30 วัน โดยยินดีรับคืนสินค้า และจ่ายคืนเป็นเงินสดทันที  

3. การสร้างความแตกต่างด้านบุคลากร (Personal Differentiation) โดยพนักงานจะกล่าวทักทายลูกค้า

เสมอ ท าให้ลูกค้าได้สัมผัสกับความเป็นกันเอง และรู้สึกว่าพนักงานมีความพร้อมท่ีจะบริการลูกค้าตลอดเวลา ท้ังนี้ พนักงาน

ของบริษัทยังสามารถสร้างความประทับใจให้กับลูกค้าด้วยความรู้ในตัวสินค้าและผลิตภัณฑ์เป็นอย่างดี ตลอดจนการให้บริการ

ท่ีรวดเร็ว มีคุณภาพ และเต็มไปด้วยจิตส านึกของการให้บ ริการและความเป็นผู้ประกอบการ (Service Mind and 

Entrepreneur Spirit) นอกจากนี้ ทางบริษัทยังมีนโยบายให้ลูกค้าได้เดินเลือกซ้ือสินค้าตามความพึงพอใจ โดยพนักงานของ

บริษัทจะเข้าไปให้ข้อมูลเมื่อลูกค้าต้องการเท่านั้น 

4. การสร้างความแตกต่างด้านภาพลักษณ์ (Image Differentiation) โดยบริษัทมีภาพลักษณ์ของการเป็น 

Home Center ขนาดใหญ่ ท่ีมีรูปแบบอาคาร สถานท่ี การจัดสินค้าท่ีท าให้ลูกค้าเกิดความประทับใจ และไม่รู้สึกอึดอัดหรือเกิด

ความกังวลในเร่ืองของราคาสินค้า สามารถเลือกซ้ือได้ตามความพึงพอใจ รวมท้ังมีบรรยากาศภายนอกและภายในท่ีแตกต่าง

จากร้านวัสดุก่อสร้างของคู่แข่งขันท่ัวไปอย่างส้ินเชิง 

ท้ังนี้ส าหรับกลยุทธ์ในการสร้างความแตกต่างดังกล่าวมีวัตถุประสงค์เพ่ือพัฒนาความเป็นเลิศให้กับโกลบอล 

เฮ้าส์ ในแนวทาง 2P3S ดังนี้ 
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BEST PRICE จ าหน่ายสินค้าในราคาท่ีสมเหตุสมผล และยุติธรรมท่ีสุด 

BEST PERSONAL บุคลากรท่ีพร้อมให้บริการอย่างดีท่ีสุด 

BEST SELECTION มีสินค้าให้เลือกมากท่ีสุด ท้ังระดับล่าง ระดับกลาง และระดับบน 

BEST SERVICE บริการดีท่ีสุด เมื่อเทียบกับมาตรฐานสากล 

BEST STORE พัฒนาการจัดวางและการจัดแสดงสินค้าให้ดีท่ีสุด 

 นอกเหนือจากกลยุทธ์การสร้างความแตกต่างแล้ว บริษัทได้วางแผนกลยุทธ์ทางการตลาดตามหลักการ 4Ps ไว้ 

ดังนี้ 

กลยุทธ์ด้านสินค้าและผลิตภัณฑ์ และด้านบริการ(Product and Service) 

บริษัทจะวางสินค้าในแต่ละประเภทให้มากท่ีสุด ซ่ึงปัจจุบันมรีายการสินค้าให้เลือกไม่ต่ ากว่า 240,000 รายการ 

ซ่ึงรายการจ าหน่ายท่ีมีมากดังกล่าว จะช่วยสร้างความรู้สึกน่าต่ืนตาต่ืนใจในการพิจารณาเลือกชมและเลือกซ้ือสินค้าให้กับลูกค้า 

และเพ่ือให้สามารถตอบสนองต่อความต้องการของลูกค้าได้อย่างครบครัน  

นอกจากกลยุทธ์ทางด้านผลิตภัณฑ์แล้ว บริษัทยังให้ความส าคัญอย่าง ย่ิงส าหรับกลยุทธ์ทางด้านการให้บริการ 

เพ่ือการอ านวยความสะดวกให้กับลูกค้า โดยจะพัฒนาและหาวิธีท่ีจะอ านวยความสะดวก และสร้างความพึงพอใจให้กับลูกค้าท่ี

เข้าซ้ือสินค้า ดังนี้ 

1. การออกแบบให้มีระบบ Drive Through คือ รถของลูกค้าสามารถขับเข้ามาซ้ือสินค้าได้ในบริเวณด้านหลัง ซ่ึง

จะสามารถจ่ายเงิน ออกบิล และรับสินค้าได้ภายใน 10 นาที พร้อมบรรทุกสินค้าท่ีซ้ือกลับบ้านได้ทันที 

2. ระบบการขนส่งสินค้าต่อไปยังรถขนส่งจะเนน้การจัดการด้วยระบบเครน (Crane) โดยแต่ละสาขาจะมีเครนไม่ต่ า

กว่า 5 ตัว และ Forklift ไม่ต่ ากว่า 4 คัน ส าหรับการจัดวางสินค้าในแต่ละแผนก เพ่ือความสะดวกและรวดเร็วใน

การให้บริการแก่ลูกค้าในแต่ละสาขา 

3. มีระบบจัดการกระเบ้ือง โดยจ าลองมาจากระบบท่ีใช้ในโลจิสติคส์ (Logistics) สามารถค้นหากระเบ้ืองในลายท่ี

ลูกค้าต้องการได้ภายในเวลาประมาณ 1 นาที ซ่ึงถือได้ว่าเร็วท่ีสุดในประเทศไทย นอกจากนี้ในปัจจุบันบริษัทมี

การสต๊อกกระเบ้ืองคิดเป็นพ้ืนท่ีมากกว่า 200,000 ตารางเมตรต่อสาขา 

4. บริษัทมีการปรับปรุงวิธีการจัดเรียงสินค้าตลอดเวลา ซ่ึงส่วนหนึ่งสามารถช่วยในเร่ืองการติดตามสินค้าท่ีหาย

จากช้ัน ท าให้มีอัตราการสูญเสียหรือช ารุดต่ ามากเพียงประมาณร้อยละ 0.1- 0.3 เท่านั้น  

5. การให้บริการขนส่งสินค้าถึงบ้านของลูกค้า 
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กลยุทธ์ด้านราคา (Price) 

บริษัทมีนโยบายต้ังราคาสินค้าท่ีแตกต่างกันไปตามประเภทของสินค้า โดยก าหนดราคาขายให้สามารถแข่งขัน

กับคู่แข่งได้ ส าหรับกลุ่มสินค้าท่ีหมุนเวียนเร็ว เป็นท่ีนิยมในตลาด เพ่ือเพ่ิมและรักษาส่วนแบ่งตลาด และก าหนดราคาท่ีมุ่งก าไร

ให้ได้ผลตอบแทนตามเป้าหมาย ส าหรับสินค้าท่ีหมุนเวียนช้าหรือสินค้าใหม่ท่ีไม่มีจ าหน่ายในตลาดมาก่อน 

กลยุทธ์ด้านช่องทางการจ าหน่าย (Place) 

บริษัทเน้นสถานท่ีต้ังร้านค้าท่ีสะดวกในการคมนาคมและใกล้แหล่งท่ีอยู่อาศัยของชุมชน ซ่ึงจะเป็นกลุ่มลูกค้า

เป้าหมายท่ีส าคัญ รูปแบบของส่ิงปลูกสร้างหรือตัวอาคารจะมีลักษณะคล้ายกับคลังสินค้าท่ีปลูกสร้างเป็นอาคารช้ันเดียว โปร่ง

โล่ง มีอากาศถ่ายเทสะดวก โดยสามารถจัดเรียงสินค้าได้มากและสะดวกในการค้นหา โดยเน้นระบบการวางแสดงสินค้าท่ี

สวยงาม ระบบการขนถ่ายสินค้าท่ีสะดวก รวดเร็ว มีประสิทธิภาพ เน้นสร้างภาพลักษณ์ความทันสมัยและความเป็นผู้น าด้าน

การจัดจ าหน่ายสินค้า 

ในปี 2559 บริษัทได้มีการลงทุนติดต้ังระบบการจัดเก็บคลังสินค้าอัตโนมัติ ASRS (Automated Storage & 

Retrieval System) ซ่ึงเป็นระบบช่วยในการบริหารคลังสินค้าให้มีประสิทธิภาพย่ิงข้ึนโดยสามารถรับและจัดเก็บสินค้าเข้าคลัง

ได้อย่างรวดเร็วแม่นย า ลดระยะเวลาในการท างาน ลดจ านวนพนักงานในการจัดเก็บสินค้า ลดพ้ืนท่ีในการจัดเก็บสินค้า ลด

พ้ืนท่ีในการขนถ่ายสินค้า เพ่ิมปริมาณการจัดเก็บสินค้า เพ่ิมประสิทธิภาพในการเบิกจ่ายสินค้า รวมถึงสามารถลดขนาดของ

ท่ีดินท่ีต้องใช้ส าหรับการก่อสร้างสาขาด้วย โดยบริษัทได้ท าการติดต้ังระบบการจัดเก็บคลังสินค้าอัตโนมัติASRS กับศูนย์

กระจายสินค้า(Distribution Center) และสาขาท่ีเปิดด าเนินการในปี 2559 เป็นต้นมา ณ ส้ินปี 2561 ได้เปิดด าเนินการแล้ว 

24 สาขา 

กลยุทธ์ด้านการส่งเสริมการตลาด (Promotion) 

บริษัทมีนโยบายการส่งเสริมการตลาดท่ีแตกต่างกันไปตามประเภทของสินค้า โดยจะส่งเสริมการตลาดมากและ

ขายสินค้าในราคาถูกส าหรับตลาดค้าส่งและสินค้าท่ีมีจ าหน่ายในพ้ืนท่ีเป้าหมาย และส่งเสริมการตลาดมากพร้อมขายสินค้าใน

ราคาปานกลางส าหรับสินค้าท่ีไม่มีจ าหน่ายในพ้ืนท่ีเป้าหมาย 

นอกจากนี้  บริษัทยังวางแผนการตลาดตามเป้าหมายในแต่ละส่วนของตลาด (Segmentation) เพ่ือใ ห้มี

ประสิทธิภาพในการเพ่ิมส่วนแบ่งตลาดโดยรวมของบริษัทในการแข่งขันกับคู่แข่ง ซ่ึงส่วนใหญ่จะมีความช านาญเฉพาะประเภท

สินค้า ดังนี้ 

1. การโฆษณา โดยมีวัตถุประสงค์เ พ่ือสร้างการรู้จัก (Awareness) และการรับรู้ (Perception) ช่ือของ “โกลบอล 

เฮ้าส์” ในแง่ของการจ าหน่าย รูปแบบ ท่ีต้ังร้านค้า สินค้าท่ีจ าหน่าย วันและ เวลาเปิดท าการ ตลอดจนสร้าง

ภาพลักษณ์ของศูนย์จ าหน่าย (Brand Image) ว่าเป็น Home Center ขนาดยักษ์ท่ีมีสินค้าให้เลือกมากท่ีสุดและ

จ าหน่ายในราคาท่ีสมเหตุสมผลท่ีสุด มีบริการท่ีเป็นกันเอง โดยใช้ส่ือโฆษณาหลายประเภท เช่น วิทยุท้องถ่ิน ส่ือ

โฆษณาเคล่ือนท่ี ป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ ส่ิงพิมพ์และใบปลิว ป้ายและการแสดง ณ จุดซ้ือ (Point of Purchase 

Display) จดหมายตรง (Direct mail) สมุดรายช่ือโทรศัพท์ เป็นต้น 
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2. การส่งเสริมการขาย โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือกระตุ้นให้เกิดการซ้ือและสนับสนุนความพยายามทางการโฆษณาและ

การตลาด เช่น การแจกของแถม การลดราคาสินค้า การจับรางวัลชิงโชค คูปองส่วนลด รวมท้ังบริการขนส่งฟรีและ

การคืนเงินหรือแลกรางวัลตามยอดซ้ือสะสมในแต่ละช่วงเวลาส าหรับลูกค้ารายใหญ่ 

3. การประชาสัมพันธ์ โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือสร้างการรู้จัก (Awareness) สร้างความน่าเช่ือถือของบริษัทและหลีกเล่ียง

ความสับสน (Creditability and Avoidance of Clutter) การเผยแพร่ข่าวสาร (Lend Generation) สร้าง

ภาพพจน์ (Image Building) และลดต้นทุนการโฆษณา (Reduce Advertising Cost) โดยมีกลุ่มเป้าหมายเป็นลูกค้า 

ส่ือมวลชน สถาบันการเงิน กลุ่มสมาคมและร้านค้าภายในประเทศ ซ่ึงรูปแบบกิจกรรมประกอบด้วยการจัดแถลงข่าว

เปิดสาขาของบริษัท การให้ข่าวส่ือมวลชน เช่น หนังสือพิมพ์ธุรกิจ หนังสือพิมพ์ท้อง ถ่ิน รวมท้ังฝ่ายประชาสัมพันธ์

ของคู่ค้าเป็นระยะ และการจัดงานพิธีวันเปิดท าการ การให้การสนับสนุนกิจกรรมของชุมชน การให้ทุนการศึกษาแก่

นักเรียนในโรงเรียนบริเวณใกล้เคียง เป็นต้น 

กลุ่มลูกค้าเป้าหมาย 

กลุ่มลูกค้าเป้าหมายของบริษัท สามารถจ าแนกได้ออกเป็น 5 กลุ่ม โดยมีรายละเอียด ดังนี้ 

1. กลุ่มลูกค้าปลีก คือ กลุ่มลูกค้ารายย่อยท่ัวไป ท่ีเป็นเจ้าของบ้าน ช่างรายย่อย ท่ีซ้ือสินค้าและน ากลับไปใช้เอง (End-

user)  

2. กลุ่มร้านค้าช่วง คือ กลุ่มลูกค้าท่ีเป็นร้านค้าวัสดุก่อสร้างขนาดเล็กท่ีซ้ือสินค้าแล้วน าไปจ าหน่ายต่อ 

3. กลุ่มผู้รับเหมา คือ กลุ่มลูกค้าท่ีซ้ือสินค้าไปเพ่ือน าไปใช้ในการก่อสร้าง รับเหมา ต่อเติมและตกแต่งให้กับกลุ่มลูกค้า

รายย่อย ท่ีกลุ่มลูกค้าเหล่านี้รับงานก่อสร้างอีกที  

4. กลุ่มโครงการก่อสร้าง คือ กลุ่มลูกค้าในลักษณะของการก่อสร้างโครงการบ้านจัดสรร โรงแรม รีสอร์ท และ

อพาร์ตเมนท์ 

5. กลุ่มหน่วยงานราชการ – เอกชน คือ กลุ่มลูกค้าท่ีเป็นหน่วยงานท้ังในส่วนของราชการ และเอกชน 

 ส าหรับแนวโน้มการจ าหน่ายให้กับกลุ่มลูกค้าท่ีเพ่ิมสูงข้ึน ส่วนใหญ่จะอยู่ในกลุ่มลูกค้าปลีก ซ่ึงเป็น เจ้าของ

บ้าน ช่างและผู้รับเหมาขนาดเล็กและขนาดกลาง 

2.2.2 ภาวะการตลาดและการแข่งขัน 

 ในช่วงต้นปีท่ีผ่านมาภาวะเศรษฐกิจของประเทศได้รับผลกระทบจากสถานการณ์ทางการเมือง ส่งผลให้กิจกรรม

การลงทุนและการซ้ือขายอสังหาริมทรัพย์ชะลอตัว มีผลกระทบต่อยอดขายสินค้าวัสดุก่อสร้าง แต่อย่างไรก็ดีตลาดวัสดุก่อสร้าง

ยังได้รับแรงขับเคล่ือนจากปัจจัยบวกท่ีส าคัญ 2 ด้าน คือ กิจกรรมการซ่อมแซมท่ีอยู่อาศัยเนื่องจากเหตุการณ์ภัยพิบัติทาง

ธรรมชาติ และการขยายตัวของเมืองในจังหวัดชายแดนและพ้ืนท่ีใกล้เคียง รวมถึงมีลูกค้าจากประเทศเพ่ือนบ้านเดินทางเข้ามา

ซ้ือสินค้าวัสดุก่อสร้างและตกแต่งในฝ่ังไทยมากข้ึน  ส่งผลให้ยอดขายสินค้าวัสดุก่อสร้างเติบโตได้ดีในพ้ืนท่ีดังกล่าว  
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 จากปัจจัยข้างต้นท าให้มีผู้ประกอบการรายใหญ่ขยายสาขาไปในพ้ืนท่ีต่างจังหวัดเพ่ิมข้ึนอย่างต่อเนื่อง รวมไปถึง

ผู้ประกอบการท้องถ่ินก็ได้ปรับปรุงร้านให้ทันสมัยมากข้ึน เพ่ือรองรับพฤติกรรมผู้บริโภคท่ีเ ร่ิมเปล่ียนไป  ส่งผลให้ภาวะการ

แข่งขันมีแนวโน้ม สูงข้ึน  ดังนั้นบริษัทจึงมีการทบทวนปรับแผนกลยุทธ์ทางการตลาด สม่ าเสมอ  เพ่ือให้สอดคล้องกับภาวะ

เศรษฐกิจ และการแข่งขันท่ีจะสูงข้ึนอย่างต่อเนื่อง 

กลุ่มคู่แข่งขัน 

 กลุ่มคู่แข่งขันท่ีอยู่ในอุตสาหกรรมการจ าหน่ายวัสดุก่อสร้างและตกแต่งบ้านสามารถแยกเป็นกลุ่มต่างๆ   ได้
ดังนี้ 

1. กลุ่มผู้ประกอบธุรกิจโฮม เซ็นเตอร์ ได้แก่ 
1.1 โฮม โปร (Home Pro): บริหารงานโดย บริษัท โฮม โปรดักส์ เซ็นเตอร์ จ ากัด (มหาชน) ประกอบธุรกิจค้าปลีก 

โดยจ าหน่ายสินค้าและให้บริการท่ีเก่ียวข้องกับการก่อสร้าง ต่อเติม ตกแต่ง ซ่อมแซม ปรับปรุง อาคาร บ้านและ

ท่ีอยู่อาศัยแบบครบวงจร (One Stop Shopping Home Center) ปัจจุบันมีสาขาท่ีเปิดให้บริการจ านวน 84 

สาขา และมีโฮมโปรเอส เปิดให้บริการจ านวน 8 สาขา 

1.2 ไทวัสดุ : บริหารงานโดยบริษัท ซี อาร์ ซี ไทวัสดุ จ ากัด  จ าหน่ายวัสดุอุปกรณ์เพ่ือการตกแต่ง ซ่อมแซมท่ีอยู่ 

อาศัยอย่างครบวงจร ภายใต้จุดขาย “ ครบ ถูก ดี ท่ีไทวัสดุ” โดยเปิดให้บริการคร้ังแรก ปี 2553 ปัจจุบันมีสาขา

ท่ีเปิดให้บริการจ านวน 45 สาขา 

1.3 โฮมฮับ(Home HUB) :  บริหารงานโดยคุณองอาจ ต้ังมิตรประชา จ าหน่ายวัสดุก่อสร้างและตกแต่งบ้าน 

ภายใต้สโลแกน “โฮมฮับ เร็ว ง่าย ได้อย่างใจ ” ปัจจุบันมีจ านวนสาขาท้ังหมด 5 สาขา  ต้ังอยู่ท่ีจังหวัด

อุบลราชธานี 3 สาขา ขอนแก่น และ อุดรธานี 

1.4 ดูโฮม (Do Home) : บริหารงานโดยบริษัท อุบลวัสดุ จ ากัด จ าหน่ายวัสดุก่อสร้างและอุปกรณ์ตกแต่งบ้าน

ภายใต้สโลแกน “ครบ ถูก ดี...ท่ีดูโฮม ” ปัจจุบันมีสาขาท่ีเปิดให้บริการ 9 สาขา คือ สาขาอุบลราชธานี  สาขา

นครราชสีมา สาขารัง สิตคลอง 7  สาขาขอนแก่น  สาขาอุดรธานี สาขาพระราม2  สาขาบางบัวทอง สาขา

เชียงใหม่ และสาขาบางนาตราด กม.38 

1.5 เมกาโฮม (MEGA HOME): บริหารงานโดยบริษัท เมกาโฮม เซ็นเตอร์ จ ากัด ศูนย์จ าหน่ายสินค้าวัสดุก่อสร้าง

และเคร่ืองใ ช้ต่างๆ โดยมี ผู้ถือหุ้นใหญ่คือ บริษัทโฮม โปรดักส์ เซ็นเตอร์ จ ากัด (มหาชน) (โฮมโปร) เปิด

ด าเนินการปี 2556  ปัจจุบันมีสาขาท่ีเปิดให้บริการ 12 สาขา คือ สาขารังสิต สาขามีนบุรี สาขาโรจนะ  สาขา

แม่สอด สาขาหนองคาย สาขาบ่อวิน สาขากบินทร์บุรี สาขาอรัญประเทศ สาขาหาดใหญ่ สาขานครราชสีมา 

สาขานครพนม และสาขาเชียงราย 

1.6 บ้าน แอนด์ บียอนด์(baan &BEYOND):บริหารงานโดยบริษัท ซีอาร์ซี ไทวัสดุ จ ากัด ในเครือเซ็นทรัลรีเทลคอร์

ปอเรช่ัน เป็นดีพาร์ทเม้นท์สโตร์ส าหรับบ้าน เปิดด าเนินงานปี 2556 ปัจจุบันมี 6 สาขา คือ สาขาเชียงใหม่สาขา

ขอนแก่น สาขาพัทยาใต้ สาขารัตนาธิเบศร์ สาขาราชพฤกษ์ และสาขาภูเก็ต 
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2. กลุ่มผู้ประกอบธุรกิจร้านค้าเฉพาะอย่าง (Specialty Store) ไ ด้แก่ ร้านค้ารายย่อยท่ีเน้นการขายสินค้าเฉพาะอย่าง

แต่เป็นสินค้าท่ีอยู่ในกลุ่มวัสดุก่อสร้างและตกแต่งบ้าน ดังนี้ 

 ร้านค้ารายย่อยท่ีจ าหน่ายเฉพาะวัสดุก่อสร้าง ได้แก่ ซีเมนต์ไทยโฮมมาร์ท ซ่ึงเน้นการจ าหน่ายสินค้าของกลุ่ม

เครือซิเมนต์ไทย แต่ส าหรับสินค้าประเภทอ่ืน เช่น กระเบ้ืองสุขภัณฑ์ สี อุปกรณ์ไฟฟ้า ประปา ยังมีจ าหน่ายไม่

มาก 

 กลุ่มเซรามิคและสุขภัณฑ์  ได้แก่ ร้านสุขภัณฑ์เซ็นเตอร์ บุญถาวร เดคคอร์มาร์ท แกรนด์ โฮมมาร์ท และ

อินเตอร์สุขภัณฑ์ โดยมีกลุ่มสินค้าเน้นทางด้านเซรามิค สุขภัณฑ์และอุปกรณ์ในห้องน้ า 

 กลุ่มเฟอร์นิเจอร์ สินค้าตกแต่งบ้าน  ได้แก่ Index Living Mall , S.B. Furniture , IKEA ซ่ึงประกอบธุรกิจค้า

ปลีกสินค้าท่ีเก่ียวกับบ้าน โดยเน้นท่ีอุปกรณ์ตกแต่ง เฟอร์นิเจอร์ ชุดห้องนอน ชุดรับแขก เคร่ืองครัว โดยลูกค้า

เป้าหมายเป็นกลุ่มท่ีมีก าลังซ้ือสูง  

 กลุ่มเคร่ืองใช้ไฟฟ้า  ได้แก่ ร้านเพาเวอร์บาย (Power Buy) เป็นร้านค้าปลีกเคร่ืองใช้ไฟฟ้าในเครือเซ็นทรัล     

รีเทล คอร์ปปอเรช่ัน และร้านเพาเวอร์ มอลล์(Power Mall) ร้านค้าในเครือบ.เดอะมอลล์ กรุ๊ป จ ากัด 

 ร้านขาย สิน ค้าเฉพาะ อย่ าง   เช่น    ร้ านขาย สี ร้า นขายอุปกรณ์ประ ปา ร้านขายอุปกรณ์ ไฟฟ้า                  

ร้านฮาร์ดแวร์ ฯลฯ โดยร้านค้าเหล่านี้ยังขาดในเร่ืองความหลากหลายของสินค้า อีกท้ังรูปแบบการจัดเรียงยัง

เป็นแบบเก่า (Traditional Trade)  
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2.3 การจัดหาผลิตภัณฑ์ 

2.3.1 ลักษณะการจัดหาผลิตภัณฑ์ 
 

ในการจัดหาผลิตภัณฑ์ของบริษัทนั้น หน้าท่ีในการส่ังซ้ือสินค้าทุกรายการจะถูกควบคุมและด าเนินการโดย

ส านักงานจัดซ้ือ ฝ่ายบริหารสินค้า ซ่ึง ต้ังอยู่ภายในส านักงานใหญ่จังหวัดร้อยเอ็ด  ปัจจุบันบริษัทมีการจัดหาผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ 

มาวางจ าหน่ายอย่างสม่ าเสมอ โดยมีวิธีการจัดหาผลิตภัณฑ์ดังนี้ 

1. ผู้ผลิตเป็นผู้มาเสนอจ าหน่ายสินค้าให้กับบริษัท 

2. ฝ่ายบริหารสินค้าและจัดซ้ือเป็นผู้ติดต่อไปยัง ผู้ผลิตท้ังในประเทศและต่างประเทศ โดยได้ตรวจสอบสินค้า   

และนัดเย่ียมชมสินค้าและโรงงานของผู้ผลิตก่อนตัดสินใจเลือกสินค้ามาจ าหน่าย 

3. ฝ่ายบริหารสินค้าและจัดซ้ือท าการศึกษาความต้องการของตลาดและลูกค้า เพ่ือน ามาเป็นข้อมูล ประกอบการ

จัดหาผลิตภัณฑ์ตอบสนองความต้องการของลูกค้า 

 

แหล่งท่ีมาของผลิตภัณฑ์ 

บริษัทเป็นผู้จัดจ าหน่ายสินค้าจากผู้ผลิต ตัวแทนจ าหน่าย วัสดุก่อสร้าง เคร่ืองมือ อุปกรณ์ตกแต่งบ้านครบวงจร 

โดยสินค้าภายในร้าน มีการส่ัง ซ้ือแบ่งเป็น 2 ส่วน คือการจัดซ้ือผลิตภัณฑ์ในประเทศประมาณร้อยละ 80 และการจัดซ้ือ

ผลิตภัณฑ์จากต่างประเทศประมาณร้อยละ 20 โดยมีรายละเอียด ดังนี้ 

1. ผู้ผลิตภายในประเทศโดยแบ่งตามสายผลิตภัณฑ์แยกตามกลุ่มสินค้า ปัจจุบันบริษัทฯมีผู้แทนจ าหน่ายท่ีเป็น

พันธมิตรทางการค้าร่วมกันกว่า 500 ราย  ซ่ึงตลอดเวลาท่ีผ่านมาได้ให้การสนับสนุน และด าเนินงานร่วมกัน

ด้วยดีเสมอมา ท้ังด้านการโฆษณา ประชาสัมพันธ์ กิจกรรมส่งเสริมการขาย เร่ือยไปจนถึงการร่วมสนับสนุนการ

เปิดสาขาใหม่ 

2. ผลิตในต่างประเทศ คือ กลุ่มผู้ผลิตในประเทศจีน เวียดนาม และมาเลเซีย รวมกันกว่า 200 ราย  โดยสินค้าท่ี

น าเข้ามาจ าหน่าย ได้แก่ กระเบ้ืองแกรนิต อิฐแก้ว สุขภัณฑ์ อุปกรณ์ห้องน้ า อ่างสปา ฉากก้ันอาบน้ า ไม้อัด 

ประตู  หน้าต่างส าเ ร็จรูป เคร่ืองมือช่าง ลูกบิด บานพับ โคมไฟ อุปกรณ์ท าความสะอาด เคร่ืองใช้ไฟฟ้า 

เคร่ืองใช้ภายในครัว เคร่ืองมือและอุปกรณ์ส าหรับงานสวน และ เฟอร์นิเจอร์ส านักงาน  เป็นต้น 

 

2.3.2 ผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม 
 ในการด าเนินธุรกิจของบริษัทไม่ได้ก่อให้เกิดผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อมแต่อย่างใด ในขณะเดียวกันบริษัทได้ใ ห้

ความส าคัญกับนโยบายการประหยัดพลังงานภายในอาคารจ าหน่ายสินค้าของบริษัท โดยบริษัทให้ความส าคัญต้ังแต่การ

ออกแบบตัวอาคาร โดยการก่อสร้างอาคารช้ันเดียว ออกแบบในลักษณะท่ีมีหลังคาสูงและมีลักษณะโปร่งโล่ง พร้อมท้ังมีช่อง

ระบายอากาศรอบตัวอาคารพร้อมกับติดต้ังฉนวนกันความร้อนท่ัวท้ังตัวอาคาร นอกจากนี้ได้ติดต้ังระบบแอร์น้ า (Evaporative 
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Cooling) เพ่ือเพ่ิมความเย็นสบายให้อาคารโดยไม่ต้องใช้เคร่ืองปรับอากาศ ซ่ึงจะช่วยประหยัดค่าพลังงานด้านไฟฟ้าได้เป็น

อย่างดี  ส าหรับในส่วนของส านักงานมีการแบ่ง ฝ่ายต่าง ๆ เป็นห้องเล็ก เพ่ือเปิดไฟและเคร่ืองปรับอากาศเฉพาะห้อง เป็นการ

ประหยัดค่าใช้จ่ายและอนุรักษ์พลังงานอีกทางหนึ่ง 
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3. ปัจจัยความเส่ียง 

      ปัจจัยความเส่ียงท่ีอาจเกิดข้ึนและมีผลกระทบต่อการด าเนินงานในอนาคตของบริษัท มีดังนี้ 

3.1 ความเสี่ยงต่อการด าเนินธุรกิจ 

ธุรกิจค้าวัสดุก่อสร้างในปีท่ีผ่านมามีแนวโน้มค่อยๆปรับตัวดีข้ึน โดยมีแรงหนุนจากการท่ีรัฐบาลมีนโยบายต่างๆ 

เพ่ือส่งเสริมการลงทุนและกระตุ้นเศรษฐกิจ เช่น โครงสร้างพ้ืนฐานทางด้านคมนาคมยังเป็นกลุ่มท่ีภาครัฐพยายามจะเร่งรัดการ

ลงทุน ซ่ึงไม่เพียงแต่ผลักดันโครงการขนาดใหญ่เท่านั้น แต่มีโครงการขนาดกลาง และขนาดเล็ก ได้แก่ โครงการปรับปรุงถนนใน

ส่วนท้องถ่ิน โครงการฝายทดน้ า และ การซ่อมแซมอาคาร สถานท่ีราชการ เป็นต้น ซ่ึงส่งผลดีต่อธุรกิจวัสดุก่อสร้าง ส าหรั บ

ตลาดวัสดุก่อสร้างท่ีเน้นกลุ่มผู้บริโภครายย่อยยังไม่สามารถปรับตัวได้ดีนัก เนื่องจากภาวะเศรษฐกิจยังไม่ฟ้ืนตัว ท าให้ผู้บริโภค

ชะลอการใช้จ่าย   

 บริษัทฯได้ตระหนักถึงความเส่ียงและผลกระทบท่ีอาจเกิดข้ึนต่อการด าเนินธุรกิจ และเพ่ือให้สามารถด าเนิน

ธุรกิจเป็นไปตามเป้าหมายท่ีก าหนดไว้ จึงได้ก าหนดความเส่ียงและการจัดการความเส่ียงท่ีอาจเกิดข้ึนได้ดังนี้ 

 (1) ความเส่ียงจากการขยายการลงทุนในประเทศ 

 ปี 2561 บริษัทฯได้ขยายการลงทุนในประเทศเพ่ิมอีก 6 สาขา รวมมีสาขาท้ังส้ิน  61 สาขา ซ่ึงครอบคลุม 51 

จังหวัด  ได้แก่ จังหวัดร้อยเอ็ด ขอนแก่น(3 สาขา) อุดรธานี(2 สาขา) เชียงใหม่(2 สาขา) ระยอง ชลบุรี นครปฐม(2สาขา) ราชบุรี 

กาฬสินธ์ุ นครสวรรค์  มหาสารคาม หนองคาย นครราชสีมา (3 สาขา) สกลนคร(2 สาขา) นครพนม ชัยภูมิ สุรินทร์ พิษณุโลก 

ล าพูน มุกดาหาร แพร่ น่าน  ล าปาง สุโขทัย ก าแพงเพชร อุบลราชธานี ลพบุรี ตราด จันทบุรี หนองบัวล าภู เพชรบูรณ์ บุรีรัม ย์

(2 สาขา) นครนายก ยโสธร บึงกาฬ ประจวบคีรีขันธ์ (2 สาขา) ปทุมธานี  สิง ห์บุรี สมุทรสงคราม เชียงราย สุราษฎร์ธานี 

กาญจนบุรี นครศรีธรรมราช อ่างทอง อุตรดิตถ์ เลย พัทลุง สมุทรปราการ พระนครศรีอยุธยา ชัยนาท และแม่ฮ่องสอน  โดย

บริษัทยังคงมีเป้าหมายการขยายสาขาให้ครอบคลุมท่ัวประเทศ ซ่ึงขณะนี้มีสาขาท่ีอยู่ระหว่างด าเนินการก่อสร้างอีก จ านวน 6 

แห่งในพ้ืนท่ีจังหวัด ภูเก็ต สตูล ศรีสะเกษ(กันทรลักษ์) สมุทรสาคร(กระทุ่มเบน) เชียงราย(แมส่าย) และนนทบุรี(ไทรนอ้ย) ซ่ึงคาด

ว่าจะสามารถเปิดด าเนินการท้ังหมดได้ภายในปี 2562  โดยแต่ละสาขานั้นต้องใช้เงนิลงทุนประมาณ สาขาละ 300-400 ล้านบาท  

จากการท่ีบริษัทฯ มีนโยบายขยายสาขาอย่างต่อเนื่องนั้น อาจมีความเส่ียงหากเกิดกรณีผลการด าเนินงานไม่

เป็นไปตามเป้าหมายท่ีก าหนดไว้ ซ่ึงสาเหตุอาจเกิดจากปัจจัยท่ีไม่สามารถควบคุมได้ (Uncontrollable factor) อาทิ ภาวะ

เศรษฐกิจของประเทศไทย ภาวะเศรษฐกิจโลก การเปล่ียนแปลงทางการเมือง พฤติกรรมผู้บริโภคท่ีเปล่ียนแปลงไป เป็นต้น  

บริษัทฯได้หลีกเล่ียงความเส่ียง โดยก่อนการตัดสินใจลงทุนขยายสาขา บริษัทได้ท าการศึกษาและวิเคราะห์ความเป็นไปได้ของการ

ลงทุน โดยพิจารณาพ้ืนท่ีท่ีมีศักยภาพในเชิงเศรษฐกิจท่ีเหมาะสมและสอดคล้องกับธุรกิจของบริษัท พร้อมส ารวจพฤติกรรมและ

ความต้องการสินค้าประเภทวัสดุก่อสร้างและตกแต่งของกลุ่มลูกค้าเป้าหมายในพ้ืนท่ีจังหวัดนั้น ๆ ก่อน ซ่ึงจะช่วยให้บริษัท
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สามารถวางแผนรับมือกับความเส่ียงท่ีอาจจะเกิดข้ึนได้ นอกจากนี้บริษัทยังมีความได้เปรียบในเร่ืองของความ เช่ียวชาญใน

ธุรกิจ จากประสบการณ์ด าเนินธุรกิจมาเป็นเวลากว่า 20 ปี การมีต้นทุนการก่อสร้างเพ่ือขยายสาขา ท้ังในส่วน ของการจัดหา

ท่ีดินและต้นทุนการก่อสร้างในระดับต้นทุนท่ีมีความได้เปรียบในการแข่งขัน ซ่ึงจากปัจจัยต่าง ๆ ข้างต้น  จะช่วยลดความเส่ียง

จากการขยายการลงทุนให้กับบริษัทได้ 

(2) ความเส่ียงจากขยายการลงทุนในต่างประเทศ 

บริษัทฯได้ขยายการด าเนินธุรกิจไปยังประเทศกัมพูชา โดยเปิดด าเนินการสาขาแรกในกรุงพนมเปญ เมื่อวันท่ี17 
พฤศจิกายน 2561 นับเป็นสาขาแห่งแรกใน AEC (ASEAN Economics Community) และเป็นศูนย์รวมวัสดุก่อสร้างและตกแต่ง
บ้านแห่งแรกในกัมพูชา ท้ังนี้บริษัทได้พิจารณาจากความพร้อมในด้านต่างๆ เช่น โอกาสของการเติบโตทางธุรกิจ พฤติกรรม
ผู้บริโภค และก าลังซ้ือของผู้บริโภค เป็นต้น  

เนื่องจากบริษัทฯมีนโยบายขยายการลงทุนในต่างประเทศอย่างต่อเนื่อง  จึงต้องบริหารความเส่ียงจากการขยาย
การลงทุนในต่างประเทศ โดยศึกษาด้านการตลาด กฎหมาย ภาษี นโยบายของรัฐ และปัจจัยอ่ืนๆ เพ่ือประเมินผลกระทบและ
โอกาสท่ีอาจเกิดข้ึนประกอบการพิจารณาก าหนดแผนการลงทุน เพ่ือลดความเส่ียงจากการขยายการลงทุนในต่างประเทศให้กับ
บริษัท  

 (3) ความเส่ียงจากการลงทุนในสินค้าคงคลัง  

บริษัทมีสินค้าคงเหลือสุทธิ ณ  31 ธันวาคม 2559 ,31 ธันวาคม 2560 และ 31 ธันวาคม 2561 จ านวน           
10,249.66 ล้านบาท 12,603.61 ล้านบาทและ 13,297.75 ล้านบาท ตามล าดับ หรือคิดเป็นร้อยละ 44.43, 44.65 และ         
42.87 ของมูลค่าสินทรัพย์รวม  บริษัทมีจ านวนรายการสินค้าท่ีจ าหน่ายมากกว่า 240,000 รายการ  จากจ านวนรายการและ
มูลค่าของสินค้าคงคลังท่ีสูงนี้  อาจท าให้มีความเส่ียงด้านความล้าสมัยของสินค้า  ท าให้จ าหน่ายสินค้าได้น้อย หรือไม่สามารถ
จ าหน่ายได้  หรือกรณีสินค้าสูญหาย ท าให้เกิดต้นทุนในการบริหารจัดการ หรือเงินทุนจมในสินค้า รวมถึงความเสียหายในด้าน
ต่าง ๆ อันอาจส่งผลต่อปัญหาสภาพคล่องในการด าเนินธุรกิจได้  ดังนั้นเพ่ือลดความเส่ียงดังกล่าว บริษัทจึงได้ก าหนดกลยุทธ์ 
แผนการด าเนินงาน เช่น จัดรายการส่งเสริมการขายโดยการลดราคาสินค้า, การแลกซ้ือสินค้า, การให้ส่วนลดค่าขนส่ง และ จัด
ชิงโชค เป็นต้น ซ่ึงเป็นช่องทางหนึ่งในการระบายสินค้า นอกจากนี้สินค้าบางประเภทบริษัทฯสามารถขอเปล่ียนรุ่น หรือส่งคืน
ให้กับผู้จัดจ าหน่าย (Supplier) ได้เพ่ือเป็นการหมุนเวียนสินค้า ซ่ึงจะช่วยลดต้นทุนการบริหารสินค้าคงคลังและปัญหาเงินทุน
จมได้  

นอกจากนี้บริษัทฯได้ติดต้ังระบบการจัดเก็บคลังสินค้าอัตโนมัติ( Automated Storage & Retrieval System 
: ASRS ) ส าหรับสาขาท่ีเปิดด าเนินการในปี 2559 เป็นต้นมา ซ่ึงเป็นระบบการบริหารคลังสินค้าให้มีประสิทธิภาพย่ิงข้ึน  และ
สามารถลดปริมาณสินค้าคงคลังจากการเช่ือมต่อระบบIT เข้ากับระบบการจัดการสินค้าของบริษัทฯ ซ่ึงจะช่วยลดความเส่ียง
จากการลงทุนในสินค้าคงคลังของบริษัทได้ 
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 (4) ความเส่ียงจากการแข่งขันในอุตสาหกรรม 

ภาพรวมธุรกิจค้าปลีกวัสดุก่อสร้าง อุปกรณ์ตกแต่งและซ่อมแซมท่ีอยู่อาศัย มีภาวะการแข่งขันสูงข้ึนมาก 

เนื่องจากมีจ านวนผู้ประกอบการเพ่ิม ข้ึนหลายราย อีกท้ังมูลค่าตลาดท่ีเพ่ิม ข้ึนอย่างต่อเนื่องในหลายปีท่ีผ่านมา ท าให้กลุ่ม

ผู้ประกอบการค้าส่งและค้าปลีกรายใหญ่ อาทิ โฮมโปร (Home Pro) ซีเมนต์ไทย โฮมมาร์ท (Home Mart) ไทวัสดุ โฮมฮับ 

และ ดูโฮม  ท าการขยายสาขา หรือ แต่งต้ังตัวแทนจ าหน่ายไปยังบริเวณพ้ืนท่ีใกล้แหล่งชุมชน ย่านธุรกิจและศูนย์การค้าในเขต

กรุงเทพมหานครและภูมิภาคต่าง ๆ เพ่ิมข้ึนอย่างต่อเนื่อง ซ่ึงบริษัทอาจได้รับผลกระทบทางด้านส่วนแบ่งการตลาด (Market 

share) จากยอดขายท่ีอาจไม่เป็นไปตามเป้าหมายท่ีคาดการณ์ไว้ และอาจส่งผลกระทบในส่วนของอัตราการท าก าไรของบริษัท

จากการแข่งขันด้านราคา  

อย่างไรก็ตาม บริษัทได้วางแผนเพ่ือรับมือกับการแข่งขันดังกล่าว โดยเน้นกลยุทธ์การสร้างความแตกต่างด้าน

การจ าหน่ายและการให้บริการ อาทิ การจัดจ าหน่ายสินค้าประเภทวัสดุและอุปกรณ์ก่อสร้างท่ีหลากหลาย มีจ านวนรายการ

สินค้าให้เลือกมากกว่า 240,000 รายการ ท าให้ลูกค้าท่ีเข้ามาใช้บริการสามารถหาซ้ือสินค้าได้ครบ ทุกประเภท ซ่ึงเป็นสินค้าท่ี

มีความจ าเป็นส าหรับใช้ในการก่อสร้าง ต่อเติม หรือเพ่ือการตกแต่ง นอกจากนี้ยังมีสินค้าประเภทโครงสร้าง อาทิ ปูนซีเมนต์ 

เหล็กเส้น เหล็กรูปพรรณ กระเบ้ืองมุงหลังคาและวัสดุก่อสร้าง ท่ีพร้อมจ าหน่าย ซ่ึงผลิตภัณฑ์เหล่านี้มีจ าหน่ายในกลุ่ม

ผู้ประกอบการค้าส่งและค้าปลีกบางรายเท่านั้น ประกอบกับบริษัทให้ความส าคัญกับการพิจารณาสรรหาแหล่งโรงงานผู้ผลิต

สินค้าท่ีสามารถผลิตสินค้าท่ีมีคุณภาพสูงตามมาตรฐานในราคาต้นทุนผลิตท่ีสามารถสร้างความได้เปรียบด้านการแข่งขันให้กับ

บริษัท เหล่านี้จึงเป็นปัจจัยส าคัญท่ีช่วยลดความเส่ียงจากการแข่งขันในอุตสาหกรรมให้กับบริษัทได้ 

 

(5) ความเส่ียงจากความผันผวนของต้นทุนผลิตภัณฑ์ 

เนื่องจากต้นทุนผลิตภัณฑ์มีความผันผวนตามสภาวะเศรษฐกิจ ส่งผลต่อสินค้าบางประเภทท่ีบริษัท  จัด

จ าหน่าย ซ่ึงประกอบด้วยกลุ่มสินค้าท่ีมีราคาต้นทุนผันผวนน้อย และกลุ่มสินค้าโครงสร้างท่ีมีราคาต้นทุนผันผวนข้ึนลง

ตลอดเวลา อาทิ เหล็กเส้น เหล็กรูปพรรณ สายไฟ เป็นต้น บริษัทจึงอาจมีความเส่ียงในกรณีท่ีมีการเก็บสินค้าคงคลังของสินค้า

กลุ่มนี้ อย่างไรก็ตาม บริษัทมีนโยบายการก าหนดราคาท่ีมีความยืดหยุ่นตามต้นทุนท่ีผันผวน และมีการบริหารจัดการระยะเวลา

การเก็บสินค้าคงคลังอย่างใกล้ชิด ท าให้บริษัทได้รับผลกระทบจากการผันผวนของราคาไม่มากนัก นอกจากนี้ การท่ีบริษัทได้

ส่ังซ้ือสินค้าส่วนใหญ่ตรงจากผู้ผลิตจะท าให้ได้ราคาสินค้าท่ีค่อนข้างแน่นอน และมีราคาถูกกว่าการซ้ือผ่านตัวแทนจ าหน่าย 

ส่งผลให้บริษัทสามารถก าหนดราคาสินค้าได้ในระดับท่ีเหมาะสมและสามารถแข่งขันในตลาดได้ ในขณะท่ีบริษัทยังมี

ความสามารถในการท าก าไรได้เท่าเดิมหรือมากกว่าเดิม 

 

 



บริษัท สยามโกลบอลเฮ้าส์ จ ากัด (มหาชน) 
 

 หน้าท่ี 26 

 
 

(6) ความเส่ียงจากกรณีการเกิดเหตุเพลิงไหม้ตัวอาคารจ าหน่ายสินค้า 

ภายในอาคารจ าหน่ายสินค้าของบริษัท มีจ านวนสินค้าท่ีจัดวางเพ่ือสร้างความพร้อมในการให้บริการซ่ึงเป็น

สินค้าประเภท วัสดุก่อสร้าง วัสดุตกแต่ง เคร่ืองมือ อุปกรณ์ ท่ีใช้ในงานก่อสร้าง ต่อเติม  ตกแต่ง บ้านและสวน อยู่ภายใน

จ านวนมาก ประกอบกับรูปแบบของการจัดวางสินค้าในรูปแบบแวร์เฮ้าส์สโตร์ ท าใ ห้บริษัทมีความเส่ียงต่อการสูญเสียหากเกิด

เหตุเพลิงไหม้ข้ึนภายในตัวอาคารจ าหน่ายสินค้าของบริษัทได้ ซ่ึงการเกิดเหตุเพลิงไหม้อาจส่งผลกระทบต่อความสูญเสียของ

ชีวิต ในส่วนของสินค้าท่ีวางจ าหน่าย และความเสียหายท่ีจะเกิดข้ึนกับตัวอาคาร ซ่ึงบริษัทตระหนักถึงความเส่ียงดังกล่าวเป็น

อย่างดี โดยท่ีผ่านมาทางบริษัทได้จัดให้มีการท าประกันอัคคีภัย เพ่ือคุ้มครองความเสียหายท่ีอาจจะเกิดข้ึนกับตัวอาคาร

จ าหน่ายสินค้า รวมท้ังการท าประกันภัยเพ่ือคุ้มครองความเสียหายท่ีอาจเกิดกับสินค้า ตลอดจนจัดให้มีการทบทวนมูลค่า

จ านวนเงินท่ีเอาประกันโดยจะพิจารณาวงเงินความคุ้มครองให้ครอบคลุมกับมูลค่าทรัพย์สินท่ีมีอยู่ตลอดเวลา ท้ังนี้ส าหรับสินค้า

คงคลังจะมีการทบทวนมูลค่าวงเงินประกันภัยทุกปี นอกจากนี้ ทางบริษัทได้จัดให้มีการเตรียมอุปกรณ์ดับเพลิงส าหรับกรณีเกิด

เหตุฉุกเฉิน ได้แก่ ถังดับเพลิง สายยางฉีดน้ า ซ่ึงได้ติดต้ังไว้ตามจุดต่าง ๆ รอบตัวอาคาร และมีการตรวจสอบอุปกรณ์ดับเพลิง

เป็นประจ าทุกวัน  นอกจากนี้บริษัทมีนโยบายให้พนักงานแต่ละสาขาได้รับการอบรมและฝึกซ้อมดับเพลิงเป็นประจ าทุกปี อย่าง

น้อยปีละ 1 คร้ัง เพ่ือป้องกันความเส่ียงหากเกิดอัคคีภัย 

 

(7) ความเส่ียงจากภัยธรรมชาติ 
จากเหตุการณ์ภัยพิบัติทางธรรมชาติท่ีเกิดข้ึนในปีท่ีผ่านมา  ฝ่ายบริหารได้ตระหนักถึงความปลอดภัยของตัว

อาคาร  ผู้ท่ีเ ก่ียวข้องทุกฝ่าย และสินค้าคงคลัง  จึงมอบหมายให้ทีมวิศวกรตรวจสอบอาคารพร้อมกับเสริมความแข็งแรงให้ตัว

อาคารทุกสาขา        

นอกจากนี้  บริษัทฯยังได้จัดท าประกันภัยพิบัติ เพ่ือรองรับความเส่ียงหากเกิดภัยธรรมชาติต่างๆ  ซ่ึงอาจท า

ความเสียหายต่อตัวอาคาร และสินค้าคงคลังท้ังหมด  

 

(8) ความเส่ียงจากการเปล่ียนแปลงค่านิยมของผู้บริโภคและความล้าสมัยของผลิตภัณฑ์ 

เนื่องจากบริษัทประกอบธุรกิจจ าหน่ายสินค้าประเภทวัสดุก่อสร้าง วัสดุตกแต่ง เคร่ืองมือ อุปกรณ์ ท่ีใช้ในงาน

ก่อสร้าง ต่อเติม ตกแต่ง บ้านและสวน ซ่ึงสินค้าบางประเภทเช่น สุขภัณฑ์และเคร่ืองใช้ในบ้านจะเป็นท่ีนิยมในระยะหนึ่งเท่านัน้ 

ท าให้บริษัทอาจมีความเส่ียงคือ ไม่สามารถขายสินค้าท่ีล้าสมัยได้ นอกจากนี้สินค้าประเภทกระเบ้ืองเซรามิคจัดเป็นสินค้าท่ีต้อง

มีการเก็บสินค้าคงคลัง เป็นจ านวนมากเพ่ือให้เพียงพอต่อความต้องการของลูกค้า และมีการผลิตลวดลายใหม่ออกมาอย่าง

ต่อเนื่อง อย่างไรก็ตาม สินค้าท่ีเป็นรายได้หลักของบริษัทเป็นผลิตภัณฑ์พ้ืนฐาน เช่น สินค้าโครงสร้างในกลุ่มปูนซีเมนต์ เหล็ก  

และไม้ ซ่ึงเป็นสินค้าท่ีสามารถจ าหน่ายได้อย่างต่อเนื่อง ส่วนสินค้าประเภทกระเบ้ืองเซรามิค สุขภัณฑ์ และเคร่ืองใช้ในบ้านอ่ืน 

ๆ บริษัทสามารถโอนสินค้าไปขายท่ีสาขาอ่ืนหรือสาขาเปิดใหม่ได้ ท้ังยังมีการจัดรายการส่งเสริมการขายเพ่ือลดจ านวนสินค้า

ล้าสมัยออกจากสต็อก นอกจากนี้บริษัทยังมีอ านาจในการต่อรองกับผู้ผลิตหลายราย ท าใ ห้สามารถเปล่ียนสินค้าท่ีตกรุ่นเป็น
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สินค้ารุ่นใหม่ได้ในหลายรายการ ซ่ึงจะช่วยลดความเส่ียงจากการเปล่ียนแปลงค่านิยมของผู้บริโภค และความล้าสมัยของ

ผลิตภัณฑ์ให้กับบริษัทได้ส่วนหนึ่ง 

 

(9) ความเส่ียงจากการทุจริต 

บริษัทมีโครงข่ายการจัดการท่ีท าการควบคุมดูแล การฉ้อฉล และพฤติกรรมอันเป็ นการทุจริตต่างๆ  ท่ีมี

ประสิทธิภาพด้วยทีมงานตรวจสอบผู้ทรงคุณวุฒิ โดยมีวัตถุประสงค์ท่ีจะท าให้พนักงานทุกคนมีพฤติกรรมท่ีมีความโปร่งใสมาก

ท่ีสุด 

 นอกจากนี้ทางบริษัท ยังมีกระบวนการท่ีเ รียกว่า Whistle Blowing คือการท่ี ให้พนักงานทุกคน เป็น

กระบอกเสียง ท าการสอดส่องดูแลปัญหาและพฤติกรรมการทุจริตภายใน เพ่ือให้สามารถท าการตรวจสอบได้ท่ัวถึงและละเอียด

มากย่ิงข้ึน โดยทีมงานตรวจสอบจะท าการรวบรวมข้อมูลและประเด็นท่ีส าคัญให้แก่คณะกรรมการตรวจสอบ ท าการสอบสวน

และวินิจฉัยต่อไป 

 

3.2 ความเสี่ยงด้านการเงิน  

(1) ความเส่ียงทางการเงิน 

ความเส่ียงทางการเงินของบริษัทฯนั้น  มีปัจจัยมาจากอัตราดอกเบ้ียเงินกู้เนื่องจากบริษัทฯยังอาศัยการกู้ยืมเงนิ

จากสถาบันการเงินเพ่ือเป็นเงินทุนในการขยายกิจการสาขา  อย่างไรก็ดีบริษัทฯได้บริหารความเส่ียงดังกล่าว  โดยใช้บริการ

สินเช่ือกับหลายธนาคาร  เพ่ือเพ่ิมความสามารถในการต่อรองเร่ืองอัตราดอกเบ้ียเงินกู้ท้ังระยะส้ันและระยะยาว   

นอกจากนี้  บริษัทยังมีนโยบายหลักในการจ าหน่ายสินค้าเป็นเงินสด   ท าให้บริษัทมีรายได้จากการขายสดสูงมา

ตลอด โดยเปรียบเทียบกับรายได้จากการจ าหน่ายท้ังหมดมีสัดส่วน ดังนี้   ปี 2559 ร้อยละ 97.47 ปี 2560 ร้อยละ 98.60 และ

ปี 2561 ร้อยละ 94.22  และบริษัทมีลูกหนี้การค้า ณ  31 ธันวาคม 2561  จ านวน 164.63 ล้านบาท  แต่อย่างไรก็ตามบริษัท

ได้ให้ความส าคัญและเข้มงวดในการพิจารณาวงเงินสินเช่ือแก่ลูกค้า  เพ่ือลดความเส่ียงจากการไม่ได้รับช าระหนี้ โดยได้ก าหนด

นโยบายการพิจารณาสินเช่ือเฉพาะลูกค้ารายท่ีมีประวัติการช าระหนี้ดี พร้อมท้ังก าหนดให้มีหลักประกันเป็นหนังสือค้ าประกัน

ของธนาคารพาณิชย์ และจัดท านิติกรรมสัญญาให้ครบถ้วน  เพ่ือป้องกันความเส่ียงหากต้องด าเนินคดีกับลูกค้า นอกจากนี้

บริษัทยังมีนโยบายการต้ังส ารองค่าเผ่ือหนี้สงสัยจะสูญโดยการประมาณการท่ีอาจจะเกิดข้ึนจากการเก็บเงินจากลูกหนี้ไม่ไ ด้ 

โดยพิจารณาจากลูกหนี้ท่ีค้างช าระเกินก าหนดมากกว่า 6 เดือน แต่ไม่เกิน 12 เดือน  จะต้ังส ารองค่าเผ่ือหนี้สงสัยจะสูญเป็น

จ านวนร้อยละ 50 ของหนี้คงค้าง ท้ังหมดของลูกหนี้รายนั้น  และต้ังส ารองค่าเผ่ือหนี้สงสัยจะสูญจ านวนร้อยละ 100 ในลูกหนี้

การค้าท่ีค้างช าระเกินก าหนดมากกว่า 12 เดือนข้ึนไป   โดยในปี 2561 บริษัทได้บันทึกบัญชีค่าเผ่ือหนี้สงสัยจะสูญ จ านวน 

4.61  ล้านบาท และในปีท่ีผ่านมาบริษัทไม่มีหนี้สูญ 
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 (2) ความเส่ียงจากอัตราแลกเปล่ียน 

เนื่องจากบริษัทมีการส่ังซ้ือสินค้าจากต่างประเทศ จึงมีความเส่ียงจากความผันผวนของอัตราแลกเปล่ียน โดย

บริษัทมีการบริหารความเส่ียงเพ่ือลดผลกระทบจากความผันผวนของอัตราแลกเปล่ียนดังกล่าว  ผ่านนโยบายการติดตามความ

เคล่ือนไหวของอัตราแลกเปล่ียนจากแหล่งข่าวสารต่างๆอย่างใกล้ชิด และได้จัดท าสัญญาซ้ือขายเงินตราต่างประเทศล่วงหน้า

(Forward Contract) ไว้กับทางสถาบันการเงิน โดย ณ วันท่ี 31 ธันวาคม 2561 บริษัทมีวงเงินสัญญาแลกเปล่ียนเงินตรา

ต่างประเทศล่วงหน้าจ านวน 2 สัญญา เท่ากับ 4,110 ล้านบาท และ 53.34 ล้านเหรียญสหรัฐอเมริกา โดยมียอดใช้วงเงิน 

55.29 ล้านบาท ท้ังนี้วงเงินสัญญาแลกเปล่ียนดังกล่าวจะเป็นช่องทางหนึ่งในการลดผลกระทบจากความผันผวนของอัตรา

แลกเปล่ียนท่ีอาจจะเกิดข้ึนได้ในอนาคต และท่ีผ่านมาบริษัทไม่ได้รับผลกระทบจากความเส่ียงเร่ืองอัตราแลกเปล่ียนแต่อย่างใด 

3.3 ความเสี่ยงท่ีมีผลกระทบต่อสิทธิหรือการลงทุนของผู้ถือหลักทรัพย์ 

(1) ความเส่ียงจากบริษัทมีผู้ถือหุ้นรายใหญ่ >25% 
 ณ วันท่ี 31 ธันวาคม 2561 กลุ่มตระกูล สุริยวนากุล และ บริษัทเอสซีจี ดิสทริบิวช่ัน จ ากัด ถือหุ้นในบริษัท

จ านวนรวม  2,710,151,457 หุ้น คิดเป็นร้อยละ 67.72 ของจ านวนหุ้นท่ีจ าหน่ายได้แล้วท้ังหมดของบริษัท จึงท าให้ กลุ่ม

ตระกูล สุริยวนากุล และบริษัทเอสซีจี ดิสทริบิวช่ัน จ ากัด สามารถควบคุมมติท่ีประชุม ผู้ถือหุ้นได้เกือบท้ังหมด ไม่ว่าจะเป็น

เร่ืองแต่งต้ังกรรมการ หรือการขอมติในเร่ืองอ่ืนท่ีต้องใช้เสียงส่วนใหญ่ของท่ีประชุมผู้ถือหุ้น ยกเว้นเร่ืองกฎหมายหรือ ข้อบังคับ

บริษัทก าหนดต้องให้ได้รับเสียง 3 ใน 4 ของท่ีประชุมผู้ถือหุ้น ดังนั้น ผู้ถือหุ้นรายอ่ืนจึงอาจไม่สามารถรวบรวมคะแนนเสียงเพ่ือ

ตรวจสอบและถ่วงดุลเร่ืองท่ีผู้ถือหุ้นใหญ่เสนอได้ 
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4. ทรัพย์สินท่ีใช้ในการประกอบธุรกิจ 

4.1 ทรัพย์สินถาวรหลัก 

บริษัทมีสินทรัพย์หลักท่ีใช้ในการประกอบธุรกิจ ณ วันท่ี 31 ธันวาคม 2561 ดังต่อไปนี้ 

รายการ จ านวนเงิน (พันบาท) 

ท่ีดินและส่วนปรับปรุงท่ีดิน-ราคาทุน  6,960,986.57 

อาคารและอุปกรณ์-ราคาทุน 10,460,993.23 

อาคาร,ส่ิงปลูกสร้างอ่ืน และอุปกรณ์ระหว่างท า 548,535.12 

ยานพาหนะ 379,300.86 

สิทธิการเช่าท่ีดิน 329,138.66 

โปรแกรมคอมพิวเตอร์ 33,399.69 

    รวม 18,712,354.13 

หัก ค่าเส่ือมราคาสะสม-ราคาทุน -3,890,876.26 

       ค่าตัดจ าหน่ายสะสม -23,712.84 

ท่ีดิน อาคาร และอุปกรณ์สุทธิ(รวม Software และสิทธิ
การเช่าท่ีดิน) 

14,797,765.03 

 หมายเหตุ : ข้อมูลเก่ียวกับสินทรัพย์ข้างต้น สามารถดูได้จากหมายเหตุประกอบงบการเงิน ข้อ 3,10,11,12,14  
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รายละเอียดท่ีดิน สิทธิการเช่าท่ีดิน  อาคาร และอุปกรณ์ สุทธิ ณ วันท่ี 31 ธันวาคม 2561 มีดังนี้ 

ลักษณะกรรมสิทธิ์/สาขา เน้ือท่ี มูลค่าทางบัญชี (ล้านบาท) สิ้นสุดอายุ 

 โดยประมาณ ท่ีดิน / สิทธิ 
การเช่าท่ีดิน 

อาคารและ
อุปกรณ์ 

สัญญาเช่า 

1.สิทธิการเช่าท่ีดิน 
สมุทรปราการ ปทุมธานี ศาลายา เลย ภูเก็ต   
เชียงราย(อ.แม่สาย)  แม่ฮ่องสอน  
สมุทรสาคร(อ.กระทุ่มเบน) กัมพูชา 

335 ไร่ 
     3 งาน 
40.30 ตรว. 

329.14 1,406.77 2587-2592 

2.ถือกรรมสิทธิ์ (บริษัทฯเป็นเจ้าของ) 
ร้อยเอ็ด ขอนแก่น บ้านไผ่ อุดรธานี บ้านตาด       
เวียงกุมกาม ระยอง นครปฐม ชลบุรี กาฬสินธ์ุ 
มหาสารคาม พระนครศรีอยุธยา นครราชสีมา ราชบุรี 
นครสวรรค์ หนองคาย นนทบุรี สกลนคร นครพนม 
สุรินทร์ พิษณุโลก ล าพูน แพร่ มุกดาหาร 
ประจวบคีรีขันธ์ น่าน ชัยภูมิ สุโขทัย เชียงราย 
อุบลราชธานี ก าแพงเพชร จันทบุรี เพชรบูรณ์ ล าปาง 
ตราด ลพบุรี ปราณบุรี พะเยา ชัยบาดาล อุทัยธานี 
พระนครศรีอยุธยา(วังน้อย) แม่ริม สมุทรสงคราม 
บุรีรัมย์ นครนายก หนองบัวล าภู นครศรีธรรมราช  บึง
กาฬ ยโสธร สุราษฎร์ธานี สิงห์บุรี กาญจนบุรี สระแก้ว 
อ่างทอง พัทลุง อุตรดิตถ์ คลองรังสิต ชุมแพ อรัญ
ประเทศ พังโคน พังงา โชคชัย ชัยนาท ฝาง สตูล 
ด่านขุนทด นางรอง กันทรลักษ์ เดชอุดม ไทรน้อย 
หาดใหญ่ เพชรบุรี หนองหาน 

2,973 ไร่ 
      3 งาน 
 91.88 ตรว. 

5,884.90 7,167.27 - 

 
สินทรัพย์ไม่มีตัวตนท่ีส าคัญในการประกอบธุรกิจของบริษัท 

       ณ วันท่ี 31 ธันวาคม ปี 2559 ปี 2560 ปี 2561 บริษัทมีรายการสินทรัพย์ไม่มี ตัวตน มูลค่าสุทธิเท่ากับ   

5,011,570.40 บาท 6,030,488.24  บาท และ 9,686,844.96  บาท ตามล าดับ โดยสินทรัพย์ไม่มีตัวตนดังกล่าว ได้แก่ 

โปรแกรมคอมพิวเตอร์ ซ่ึงได้แสดงรวมเป็นส่วนหนึ่งของสินทรัพย์หลักท่ีใช้ในการประกอบกิจการ และท่ีดินท่ียังไม่ได้ใช้ในการ

ด าเนินงานตามท่ีกล่าวข้างต้น 

 นอกจากนี้ บริษัทได้มีการจดทะเบียนเคร่ืองหมายการค้าของบริษัท โดยมีรายการเคร่ืองหมายการค้า  ดังนี้ 
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เคร่ืองหมายการค้า 

 
 

ชื่อเคร่ืองหมายการค้า กลุ่มสินค้า 

 Haritage / ฮาริเทจ - กระจกเงา 
- ตู้เซฟนิรภัย 

 

Heritage / เฮอริเทจ - อ่างอาบน้ า ตู้อาบน้ า ฉากก้ันอาบน้ า เคาท์เตอร์อ่างล้าง
หน้า อ่างล้างหน้า 
- กระจกเงา 

 Paidok - อ่างซิงค์ล้างจาน 

 Schock - ซิงค์ล้างจาน 

 POPLAR - อ่างล้างหน้า ฝักบัว ก๊อกน้ า 
 

 CROWN / โครวน์ - อ่างซิงค์ 

 

TUF / ทัฟ - กล่องเคร่ืองมือท่ีไม่ได้ท าด้วยโลหะ 
- ลูกกลิ้งทาสี แปรงทาสี 
- รถเข็นปูน 
- ค้อน 

 GREAT WOOD/ 
 เกรทวู๊ด 

- ไม้อัด 
- ประตูท่ีท าจากไม้ใช้กับเฟอร์นิเจอร์ 
- ไม้คิ้ว ไม้บัว 
 

 
 
 
 



บริษัท สยามโกลบอลเฮ้าส์ จ ากัด (มหาชน) 
 

 หน้าท่ี 32 

 
 

เคร่ืองหมายการค้า 
 
 

ชื่อเคร่ืองหมายการค้า กลุ่มสินค้า 

 

Tapio / ตาปิโอ - ไม้พ้ืนลามิเนต 

 Daye / ดาเย่ - หัวสปริงเกอร์ 
- รถตัดหญ้า/เคร่ืองตัดหญ้า 
- สายยางฉีดช าระ 

 

Miko Floor /          
มิโกะ ฟลอ 

- ไม้พ้ืนลามิเนต 

 

Modiwa / โมดิว่า - ไม้พ้ืนลามิเนต 

 Hummer / ฮัมเมอร์ - ลูกกลิ้งทาสี แปรงทาสี 
- กล่องเคร่ืองมือท่ีไม่ได้ท าด้วยโลหะ 
- เกียงก่ออิฐ/เกียงโป๊ว/เลื่อย 
- ลูกรีเวท บันไดเคลื่อนท่ีไม่ได้ท าด้วยโลหะ 

 

Global / โกลบอล - สายน้ าดี/สายฝักบัว 

 V.E.G. Lighting  
(มีสามเหลี่ยม) 

- โคมไฟ 
 
 
 

 

Janes/ เจน - มือจับประตูหน้าต่างท าด้วยโลหะ 
- ลูกบิดประตูหน้าต่างท่ีท าด้วยโลหะ พานพับ ประตู
หน้าต่างท าด้วยโลหะ 
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เคร่ืองหมายการค้า 
 
 

ชื่อเคร่ืองหมายการค้า กลุ่มสินค้า 

 

BigRow / บ๊ิกโรว์ - ลูกบิดประตูและหน้าต่างท าด้วยโลหะ บานพับประตู
หน้าต่างท าด้วยโลหะ 
 

 COOL GUARD/ 
คลูการ์ด 

- ฉนวนกันความร้อน 

 

Delicato / เดลิคาโต้ - โต๊ะ/เก้าอ้ี 

 

Evision / อิวิชชั่น - ขายึดจอโทรทัศน์/ชุดบันทึกภาพ 

 

G'raffe / กราฟฟี - ลูกบอลบริหารร่างกาย(ลูกบอลโยคะ) 
- ตู้เสื้อผ้า 

 Inova / อิโนว่า - เคร่ืองดูดฝุ่น 
- เซ็นเซอร์จับความเคลื่อนไหว 
- พัดลม 
- เคร่ืองชั่งน้ าหนัก 

 Iris / อิริส - ชุดสายฉีดช าระ 

 

Protx / โพรเท็กซ์ - หมวกนิรภัย/แว่นตานิรภัย/กรวยสัญญาณจราจรท่ีใช้ตั้ง
บนถนน 
- ตู้นิรภัย 

 

Truffle / ทรัฟเฟ่ิล - ท่ีนอน 
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เคร่ืองหมายการค้า 
 
 

ชื่อเคร่ืองหมายการค้า กลุ่มสินค้า 
 Vero / วีโร่ - ชั้นวางเก็บของ 

- ตะแกรงกันกลิ่น 
- สายยาง 
 
 

 

Crate / คราเต้ - ชักโครก/อ่างล้างหน้า 

 

Close / โคลเซ่ - เตาไฟฟ้า/เคร่ืองดูดควัน/อ่างซิงค์ 

 Vavo / วาโว่ - ป๊ัมน้ า 
- ถังบ าบัดน้ าดี ถังบ าบัดน้ าเสีย 
- ถังเก็บน้ า 

 

Puzzle / พัสเซ่ิล - กระเบ้ืองเซรามิค 

 Saku / ซากุ - ชุดม็อบถูพ้ืน 

 Bison / ไบซ่ัน - เคร่ืองพ่นยา/ป๊ัมลม/เคร่ืองฉีดน้ าแรงดันสูง 
- ตู้เชื่อมไฟฟ้า 
- เคร่ืองยนต์/เคร่ืองป่ันไฟ 
- สว่านไฟฟ้า สว่านไฟฟ้ากระแทก สว่านแท่นเจาะ เคร่ือง
เจียร์  เคร่ืองตัดไฟเบอร์ เคร่ืองตัดถนน เคร่ืองสูบน้ า 
 
 

 

Tree'o / ทรีโอ - เก้าอ้ี/โต๊ะ 
- สายยาง 
- กรรไกรตัดก่ิง 
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เคร่ืองหมายการค้า 
 
 

ชื่อเคร่ืองหมายการค้า กลุ่มสินค้า 
 Verno / เวอร์โน่ - ชักโครก/อ่างล้างหน้า 

- ตะแกรงโลหะใช้กับท่อระบายน้ า 
- สายช าระล้าง สายถักน้ าดี สายน้ าท้ิง ฝักบัว ชั้นติดผนัง
ส าหรับใช้ในห้องน้ า โถปัสสาวะ ก๊อกน้ า 
 

 

Mac / แม็ค - คิ้วกระเบ้ือง/จมูกบันได 

 ปืนใหญ่ - ตะปู/ตะแกรงเหล็กฉีก/ตาข่ายกันนก/เหล็กแปบ 
 
 
 

 PAZZ TILE - กระเบ้ือง ไม้พ้ืนลามิเนต ไม้พ้ืนเทียม 
 
 
 

 Masdeco - จักรยาน 
 
 
 
 

 

LAPIS - เคร่ืองกรองน้ า ตู้กดน้ าร้อน ตู้กดน้ าเย็น 

  

 โดยรายการเคร่ืองหมายการค้าท่ีจดทะเบียนดังกล่าว เป็นการสร้างและยืนยันความมั่นใจให้กับลูกค้าว่าเป็นสินค้าท่ีมี

คุณภาพระดับดี และมีราคาต่ ากว่าสินค้าระดับเดียวกันท่ีจ าหน่ายในท้องตลาด นอกจากนี้ในสินค้าบางรายการยังมีการ

รับประกันคุณภาพสินค้าในเคร่ืองหมายการค้าของบริษัทท่ียาวนานกว่ามาตรฐานในท้องตลาด ซ่ึงท้ังนี้เป็นผลจากประสิทธิภาพ

ในการจัดหาผู้ผลิตท่ีสามารถผลิตสินค้าได้คุณภาพดี ในราคาต้นทุนท่ีสร้างความได้เปรียบให้กับบริษัท 
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4.2  นโยบายการลงทุนในบริษัทย่อยและบริษัทร่วม 

นโยบายการลงทุนของบริษัท คือ บริษัทจะพิจารณาลงทุนในธุรกิจท่ีเก้ือหนุนและเอ้ือประโยชน์ต่อการท าธุรกิจของ

บริษัทหรือเป็นธุรกิจซ่ึงอยู่ในอุตสาหกรรมท่ีมีแนวโน้มการเจริญเติบโตและจะค านึง ถึงอัตราผลตอบแทนท่ีได้รับจากการลงทุน

เป็นส าคัญ โดยบริษัทจะควบคุมดูแลด้วยการส่งกรรมการเข้าไปเป็นตัวแทนตามสัดส่วนการถือหุ้น ในกรณีท่ีเป็นบริษัทร่วม 

บริษัทจะไม่เข้าไปควบคุมดูแลอย่างเคร่งครัด เพียงแต่จัดส่งตัวแทนจากบริษัทเข้าไปเป็นกรรมการในบริษัทนั้น ๆ ท้ังนี้จ านวน

ตัวแทนจากบริษัทท่ีเข้าไปเป็นกรรมการจะข้ึนอยู่กับสัดส่วนการถือหุ้นของบริษัท อย่างไรก็ตามปัจจุบัน บริษัทยังไม่มี

นโยบายท่ีจะลงทุนในบริษัทย่อยหรือบริษัทร่วมใดๆ 
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5. ข้อพิพาททางกฎหมาย 

ณ วันท่ี 31 ธันวาคม 2561  บริษัทฯไม่มีข้อพิพาททางกฎหมาย 
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6. ข้อมูลท่ัวไปและข้อมูลส าคัญอ่ืน 

 6.1 ข้อมูลท่ัวไป 

ข้อมูลบริษัท     
ช่ือ   : บริษัท สยามโกลบอลเฮ้าส์ จ ากัด (มหาชน)  
ช่ือย่อหลักทรัพย์ : GLOBAL  
ท่ีต้ังส านักงานใหญ่ : เลขท่ี 232 หมู่ท่ี 19 ต าบลรอบเมือง อ าเภอเมือง จังหวัดร้อยเอ็ด 45000  
ประเภทธุรกิจ : จัดจ าหน่ายวัสดุก่อสร้าง วัสดุตกแต่ง เคร่ืองมือ อุปกรณ์ ท่ีใช้ในงาน 

ก่อสร้าง ต่อเติม ตกแต่ง บ้านและสวน  
 

เลขทะเบียนบริษัท : 0107551000029   
โทรศัพท์ : 043-519-597  
โทรสาร : 043-511-492, 043-519-649  
Home Page : www.globalhouse.co.th   
ทุนจดทะเบียน : 4,001,472,951.00 บาท  
ทุนช าระแล้ว : 4,001,469,549.00 บาท  
มูลค่าท่ีตราไว้หุ้นละ : 1 บาท  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

   

http://www.globalhouse.co.th/
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ข้อมูลบุคคลอ้างอิง   
หน่วยงานก ากับบริษัทท่ีออกหลักทรัพย์ : ส านักงานคณะกรรมการก ากับหลักทรัพย์ และตลาดหลักทรัพย์ 
ท่ีอยู่ : 333/33 ถนนวิภาวดีรังสิต แขวงจอมพล เขตจตุจักร กรุงเทพฯ 
โทรศัพท์ : 02-695-9999 
โทรสาร : 02-695-9660 
   
หน่วยงานก ากับบริษัทจดทะเบียน : ตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย (ตลท.) 
ท่ีอยู่ : 93 อาคารตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย ถนนรัชดาภิเษก 

 แขวงดินแดน เขตดินแดง กรุงเทพฯ 10400 
โทรศัพท์ : 02-009-9726-50 
โทรสาร : 02-009-9807-8 
   
นายทะเบียนหลักทรัพย์ : บริษัท ศูนย์รับฝากหลักทรัพย์(ประเทศไทย)จ ากัด 
ท่ีอยู่ : 93 อาคารตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย ถนนรัชดาภิเษก  

แขวงดินแดง เขตดินแดง กรุงเทพฯ 10400 
โทรศัพท์ : 02-009-9000 
โทรสาร : 02-009-9991 
   
ผู้สอบบัญชีรับอนุญาต : บริษัท เอ็ม อาร์ แอนด์ แอสโซซิเอส จ ากัด 
ท่ีอยู่ : ห้อง 705-706 อาคารเจ้าพระยาทาวเวอร์ 89 ซอยวัดสวนพลู 

ถนนเจริญกรุง เขตบางรัก กรุงเทพฯ 10500 
โทรศัพท์ : 02-630-7500 
โทรสาร : 02-630-7506 
   
นายทะเบียนหุ้นกู้ : หุ้นกู้ บริษัท สยามโกลบอลเฮ้าส์ จ ากัด (มหาชน) คร้ังท่ี 1/2561 
ท่ีอยู่ : ธนาคารกรุงศรีอยุธยา จ ากัด (มหาชน) เลขท่ี 1222 ถนนพระรามท่ี 3  

แขวงบางโพงพาง เขตยานนาวา กรุงเทพฯ 10120 
โทรศัพท์ : 02-296-3582 
โทรสาร : 02-683-1298 
   
 


