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2. ลกัษณะการประกอบธุรกจิ 

2.1 โครงสร้างรายได้  
โครงสร้างรายได้ของบริษัทฯ ตั้งแต่ 2556 - 2558 

 หน่วย : ลา้นบาท 

กลุ่มธุรกจิ 
2556 2557 2558 

มูลค่า ร้อยละ มูลค่า ร้อยละ มูลค่า ร้อยละ 
รายไดจ้ากธุรกิจส่ือโทรทศัน์ 463.34 68.08 501.85 67.65 627.11 74.11 
รายไดจ้ากธุรกิจส่ือวทิย ุ 33.08 4.86 26.67 3.59 25.80 3.05 
รายไดจ้ากธุรกิจส่ือรูปแบบใหม่  165.37 24.30 184.86 24.92 172.27 20.36 
รายไดอ่ื้นๆ 18.88 2.76 28.49 3.84 20.97 2.48 
       รวมรายได้ 680.67 100.00 741.87 100.00 846.15 100.00 

 
2.2 การประกอบธุรกจิของแต่ละสายธุรกจิ 
 
ธุรกจิส่ือโทรทศัน์ 

บริษทัฯ  เป็นผูผ้ลิตและจดัหารายการโทรทศัน์ประเภทข่าวและสาระความรู้ โดยมีช่องทางการออกอากาศหลาย
รูปแบบเพ่ือให้เขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายของบริษทัฯ ไดอ้ยา่งกวา้งขวาง  นอกจากน้ี บริษทัฯ ยงัไดน้าํทรัพยากรท่ีใชใ้นการผลิต
รายการโทรทศัน์ อาทิเช่น ขอ้มูลข่าว ภาพข่าว คุณภาพบุคลากรทีมข่าว มาต่อยอดขยายธุรกิจไปยงัธุรกิจเก่ียวเน่ืองต่างๆ 

ลกัษณะผลติภัณฑ์หรือบริการของธุรกจิส่ือโทรทศัน์ 
1.) สถานีโทรทศัน์ทีบ่ริษัทฯ เป็นผู้ดาํเนินการ   

บริษทัฯ เป็นผูก่้อตั้งและบริหารงานสถานีโทรทศัน์อย่างครบวงจร ทั้งดา้นการดาํเนินการผลิต การจดัหา
รายการออกอากาศ  การใหเ้ช่าเวลาออกอากาศ  และการขายเวลาโฆษณา ซ่ึงบริษทัฯ มีรายไดจ้ากการขายเวลาโฆษณา  การ
รับจา้งผลิตรายการและสารคดีสั้น  และค่าเช่าเวลา โดยบริษทัฯ  ไดด้าํเนินการในการบริหารสถานีโทรทศัน์ระบบดิจิทลั
ภาคพ้ืนดิน อยา่งเตม็รูปแบบภายหลงัไดรั้บอนุญาตจากกสทช.  

ช่ือสถานี แนวคดิหลกัของสถานี ช่องทางรับชม  
1. สถานีข่าว Nation TV 
เร่ิมออกอากาศปี 2557 

 
 
     

สถานีข่ าวและสาระความ รู้  2 4 
ชัว่โมง ซ่ึงมุ่งนาํเสนอขอ้มูลข่าวสาร
อยา่งถกูตอ้ง เป็นกลาง ทนัเหตุการณ์ 
พร้อมบทวิเคราะห์และขอ้มูลเชิงลึก
อย่างรอบด้านจากทีมงานข่าวท่ีมี
ประสบการณ์ 

- อุปกรณ์ชุดรับสัญญาณดิจิทลั(Settop Box)  
 ช่อง 22 

- ทีวดีาวเทียม ช่อง 32 
- เคเบิลทีวทีอ้งถ่ิน 
- ทีวีดาวเทียม ไทยคม-6 ระบบ C-Band ความถ่ี 

3880 MHz 
- ทีวีดาวเทียม ไทยคม-5 ระบบKU-Band ความถ่ี 

12355 MHz 
- เวบ็ไซต ์www.nationtv.tv 
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ช่ือสถานี แนวคดิหลกัของสถานี ช่องทางรับชม  
- โทรศพัทเ์คล่ือนท่ี 
- Application ผา่น iPad และ iPhone 

 
       2.) รายการโทรทศัน์ทีร่่วมผลติกบัสถานีโทรทศัน์ฟรีทวี ี

บริษทัฯ  ดาํเนินธุรกิจร่วมผลิตรายการโทรทศัน์ประเภทรายการข่าวและสาระความรู้กบัสถานีโทรทศัน์ฟรีทีวี
ช่องต่างๆ  โดยมีรายไดจ้ากส่วนแบ่งการขายเวลาโฆษณา และการประชาสัมพนัธ์สินคา้และบริการในรายการ ในปี 2558
บริษทัฯ มีรายการโทรทศัน์ท่ีร่วมผลิตกบัสถานีโทรทศัน์ฟรีทีวใีนช่อง ดงัน้ี  

 
สถานีโทรทศัน์ ช่ือรายการ รูปแบบรายการ วนัและเวลาในการออกอากาศ 

ช่อง 3 เร่ืองเด่นเยน็น้ี 
 

รายงานข่าวเหตุการณ์สําคญัท่ีเกิดข้ึนในรอบวนั
หรือประเดน็ข่าวท่ีอยูใ่นความสนใจของสังคม 

ทุกวนัจนัทร์-วนัอาทิตย ์
เวลา 16.00 -17.45 น. 

ช่อง 9 ยิง่ถก กนกซกั 
 

รายการสาระบนัเทิงประเภท “Situation talk” 
รายการแรกของไทย 

ทุกวนัจนัทร์-วนัศุกร์ 
เวลา 18.20 –18.50 น. 

 
3.) ธุรกจิเกีย่วเน่ือง 

ในปี 2558 บริษทัฯมีนโยบายต่อยอดธุรกิจโดยนาํขอ้ไดเ้ปรียบท่ีมีอยูท่ ั้งดา้นเน้ือหาขอ้มูล  คุณภาพบุคลากร  
ความพร้อมของเคร่ืองมืออุปกรณ์  และช่ือเสียงของบริษทัฯ  ขยายธุรกิจไปยงัธุรกิจท่ีเก่ียวเน่ือง เพ่ือก่อให้เกิดประโยชน์
สูงสุดแก่บริษทัฯ โดยการนาํเน้ือหารายการโทรทศัน์ท่ีไดรั้บความนิยมหรือข่าวเหตุการณ์ท่ีอยูใ่นความสนใจของกระแส
สังคมมาสร้างสรรค์เป็นสินคา้หรือกิจกรรมในรูปแบบต่างๆ เพ่ือสนองตอบต่อความตอ้งการของผูบ้ริโภค และเพ่ิม
ศกัยภาพในการหารายไดข้องบริษทัฯ  รวมทั้ง ยงัเป็นการสร้างเสริมช่ือเสียงและภาพลกัษณ์อนัดีของบริษทัฯ  ใหเ้ป็นท่ีรู้จกั
ของกลุ่มผูช้มและลูกคา้เป้าหมายไดก้วา้งขวางมากข้ึน โดยลกัษณะสินคา้  บริการ หรือกิจกรรมท่ีบริษทัฯ ไดด้าํเนินการ ณ 
ปัจจุบนั มีดงัน้ี 

 
ลกัษณะสินค้าหรือบริการ รูปแบบ 

การจดักิจกรรมพิเศษ - การจัดมินิทอล์คโชว์  ปิดห้องคุย  “ข่าวข้นคนกนก”  ณ งานสัปดาห์หนังสือ
แห่งชาติ  ในงานสัปดาห์หนงัสือแห่งชาติ  คร้ังท่ี 43 

- การจดัทวัร์ Steven Gerrard’s Farewell Trip  ซ่ึงเป็นทริปพิเศษ คือ การไปร่วมลุน้
แชมป์กบัทีมลิเวอร์พลูในแมทซ์สุดทา้ย ก่อนปิดฤดูกาล 

  
การตลาดและการแข่งขันของธุรกจิส่ือโทรทศัน์ 

1.) ภาวะอุตสาหกรรมและการแข่งขัน 
ปี 2558 อุตสาหกรรมส่ือเติบโตค่อนขา้งตํ่า เป็นไปตามอุตสาหกรรมโฆษณาท่ีมีมูลค่า 1.41 แสนลา้นบาท เติบโต 

3.5%  โดยส่ือดั้งเดิมส่วนใหญ่อยูใ่นภาวะทรงตวัและลดลง 
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 ส่วนส่ือโฆษณาท่ีเติบโตสูง คือ ทีวีดิจิทลั ส่ือออนไลน์ และ ส่ือเคล่ือนท่ี  โดยทีวีดิจิทลั ปี2557 ซ่ึงเป็นปีแรกท่ี
ออกอากาศ โฆษณาอยูท่ี่ 8,580 ลา้นบาท ปี 2558 นีลเส็น ประเทศไทย รายงานมูลค่าอยูท่ี่ 20,931ลา้นบาท เติบโต 144%  
ซ่ึงเป็นการรายงานตวัเลขจากราคาเสนอขาย (rate card) แต่จากการประเมินของสมาคมฯ ท่ีคาํนวณโดยหักส่วนลด 30% 
จากราคาเสนอขาย คาดว่ามูลค่าโฆษณาทีวีดิจิทลัปี 2558 มีมูลค่าราว 15,000 ลา้นบาท ขณะท่ีปี 2559 คาดว่าจะมีมูลค่า 
22,000 ลา้นบาท เติบโตราว 50% 

ทั้งน้ี เม็ดเงินโฆษณาจากทีวีดิจิทลั ส่วนหน่ึงเป็นการโยกงบมาจากกลุ่มฟรีทีวีรายเดิม (ทีวีอนาล็อก) และ กลุ่ม
เคเบิลและทีวีดาวเทียม ซ่ึงหลายช่องยา้ยแพลตฟอร์ม มาออกอากาศบนทีวีดิจิทลั ขณะท่ีส่ือโฆษณาเคเบิลและทีวีดาวเทียม
ปีน้ี จะอยูใ่นภาวะถดถอยต่อเน่ือง หรือลดลงราว 25% มีมูลค่า 4,500 ลา้นบาท 

ในปี 2558 จาํนวนผูป้ระกอบการท่ีไดรั้บใบอนุญาตโทรทศัน์ระบบภาคพ้ืนดินแบบดิจิทลั (Digital Terrestrial TV 
Broadcasting Service) หรือ ผูป้ระกอบการทีวีดิจิทลั 24 ช่องใหม่ และโทรทศัน์ในระบบอนาลอ็ค 6 ช่องเดิม ท่ีออกอากาศ
คู่ขนาน เป็นการเพ่ิมข้ึนของจาํนวนช่องทีวี ทาํใหภู้มิทศัน์ส่ือ หรือ Media Landscape ของส่ือทีวีในประเทศไทยเปล่ียนไป
อยา่งส้ินเชิง  และการเพ่ิมข้ึนของจาํนวนช่องทีวี ทาํใหก้ารแข่งขนัรุนแรง ท่ามกลางความไม่พร้อมของการเปล่ียนผา่นไปสู่
ระบบดิจิทลั ตามท่ีคณะกรรมการกิจการกระจายเสียง กิจการโทรทศัน์และกิจการโทรคมนาคมแห่งชาติ (กสทช.) เคย
ประกาศไว ้เม่ือคร้ังเปิดประมูลใบอนุญาต ส่งผลให้ผูป้ระกอบการ กลุ่มไทยทีวี ยติุการออกอากาศไปแลว้ 2 ช่อง สะทอ้น
ความยากลาํบากในการดาํเนินธุรกิจ และพิสูจน์ความเป็นมืออาชีพของทีวดิีจิทลั     

ความล่าชา้ของโครงการสนบัสนุนเปล่ียนผ่าน จากระบบอนาลอ็ค สู่ระบบดิจิทลั ยงัคงเป็นปัญหาสําคญั แมว้่า
การแจกคูปองส่วนลดมูลค่า 690 บาทต่อครัวเรือน เพ่ือให้นาํไปใชเ้ป็นส่วนลดในการซ้ือกล่องแปลงสัญญาณทีวีดิจิทลั 
(DVB-T2 Set-top box) หรือเคร่ืองรับโทรทศัน์ท่ีมีอุปกรณ์แปลงสัญญาณทีวีดิจิทลัในตวั (Built-in Digital TV tuner) ได้
ดาํเนินการไปแลว้ แต่การแลกกล่องรับสัญญาณยงัมีไม่เท่าจาํนวนการรับคูปอง อีกทั้ งการติดตั้งกล่องและเสาเพื่อรับ
สัญญาณ กย็งัไม่สามารถสรุปจาํนวนท่ีชดัเจนได ้  
 อยา่งไรกต็าม ส่ือโทรทศัน์ยงัคงเป็นช่องทางหลกั ในการส่ือสารทางการตลาด การโฆษณา ประชาสัมพนัธ์ ของ
สินคา้และบริการ ทาํใหอ้ตัราการเติบโตยงัดีกวา่ส่ือแขนงอ่ืนๆ   

 
ท่ีมา : นีลเส็น ประเทศไทย 
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แม้การแข่งขันในธุรกิจทีวีค่อนข้างรุนแรง แต่กเ็ร่ิมเห็นแนวโน้มที่ดี จากเม็ดเงินโฆษณาที่ทยอยปรับเปลี่ยน จาก
ทีวีอนาล็อคเดิม 6 ช่อง มาสู่ทีวีดิจิทัลมากขึน้ ตัวเลขการใช้จ่ายเม็ดเงินโฆษณา ณ ส้ินปี 2558  ซ่ึงรวบรวมโดย บริษัท นีล
เส็น ประเทศไทย พบว่าจากเม็ดเงินโฆษณาทั้งระบบ 122,318 ล้านบาท เป็นเม็ดเงินที่ใช้กับส่ือโทรทัศน์รวม 78,456 ล้าน
บาท คดิเป็นสัดส่วนรวม 64.14%  

ในจาํนวนน้ีเป็นเงินท่ีใชก้บัทีวีอนาลอ็กเดิม 57,526 ลา้นบาท หรือเป็นสัดส่วน 47.03% และเป็นเมด็เงินท่ีใชก้บั
ทีวดิีจิทลั 20,930 ลา้นบาท หรือเป็นสัดส่วน 17.11%  

เม็ดเงินโฆษณาท่ีใชก้บัส่ือทีวีดิจิทลัท่ี 20,930 ลา้นบาท เพ่ิมข้ึนจากเม่ือปี 2557 ซ่ึงทีวีดิจิทลัมียอดการใชจ่้าย
โฆษณาเพียง 8,581 ลา้นบาท หรือ 7.25% จากยอดโฆษณาปี 2557 ท่ีมียอดรวมอยูท่ี่ 118,364 ลา้นบาท ในขณะท่ีทีวีระบบ
อนาลอ็กเดิม 6 ช่องมียอดโฆษณาถึง 63,777 ลา้นบาท หรือเป็นสัดส่วนกวา่ 53.88% จากเมด็เงินโฆษณารวมดงักล่าว 

เห็นไดช้ดัว่าทิศทางการปรับตวัของเม็ดเงินโฆษณา เร่ิมถ่ายเทจากทีวีอนาล็อคเดิม มาสู่ทีวีดิจิทลั โดยมีสัดส่วน
เพ่ิมข้ึนอยา่งต่อเน่ือง หากดูจากยอดโฆษณาทีวีดิจิทลัปี 2558 พบวา่เติบโตข้ึนกวา่ 143.91% ดว้ยยอดโฆษณาท่ีเพ่ิมข้ึนจาก 
8,581 ลา้นบาทในปี 2557 มาเป็น 20,930 ลา้นบาท เม่ือส้ินสุดปี 2558  
  ขณะท่ียอดโฆษณาทีวีอนาลอ็ก 6 ช่องเดิม มีสัดส่วนลดลง อัตราส่วนการโฆษณากล็ดลงอย่างต่อเน่ือง โดย ณ ส้ิน
ปี.2558 ลดลง 9.8% หรือลดลงไปกว่า 6,251 ล้านบาท เหลือ 57,526 ล้านบาท ลดจากปี 2557 ท่ีเคยมียอดโฆษณาสูงถึง 
63,777 ล้านบาท   

 
 

ท่ีมา : นีลเส็น ประเทศไทย 
 

เช่นเดียวกบัทีวีดาวเทียม และเคเบิลทีวี ยอดโฆษณา ณ ส้ินปี 2558 ปรับตวัลดลงอยา่งเห็นไดช้ดั มียอดโฆษณา
รวมอยูท่ี่ 6,055 ลา้นบาท ลดลงกวา่ 1,177 ลา้นบาท หรือลดลง 16.27% ส่วนแบ่งเม็ดเงินโฆษณาในภาพรวมก็ลดลงดว้ย 
เม่ือเทียบกบัปี 2557 ซ่ึงเคยมียอดโฆษณารวมท่ี 7,232 ลา้นบาท โดย ณ ส้ินปี 2558 ยอดโฆษณาลดเหลือ 6,055 ลา้นบาท 
และสัดส่วนจากท่ีเคยมี 6.11% ลดเหลือ 4.95%  
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เหตุผลประการหน่ึง ท่ีทาํให้ทีวีดาวเทียม และเคเบิลทีวี มียอดโฆษณาลดลง เน่ืองจากทีวีดิจิทลั 24 ช่องใหม่ มี
ความหลากหลายมากพอท่ีจะดึงผูช้ม จากกลุ่มทีวดีาวเทียมและเคเบิลทีวมีาได ้อีกทั้งกฎเกณฑว์า่ดว้ยการเรียงลาํดบัช่องตาม
ใบอนุญาตประกอบการทีวีดิจิทลั ซ่ึงกาํหนดไวช้ดัเจนวา่ การแพร่ภาพทีวีดิจิทลัในทุกแพลตฟอร์ม จะตอ้งเรียงช่องให้ตรง
ตามใบอนุญาตท่ีแต่ละช่องประมูลไป เม่ือมีการบงัคบัใชจ้ริง ช่วยลดความสับสนของผูบ้ริโภคได ้  

ในช่วงเร่ิมตน้ตั้งแต่วนัแรก ของการออกอากาศทีวดิีจิทลัอยา่งเป็นทางการ เม่ือวนัท่ี 1 เมษายน 2557 มาจนกระทัง่
ถึงช่วงไตรมาสท่ีส่ีของปี 2558 การออกอากาศทีวีดิจิทลัในแพลตฟอร์มต่างๆ ไม่มีการเรียงช่องตามหลกัเกณฑ์ดงักล่าว 
ข้ึนอยูก่บัการจดัเรียงช่องของทีวดีาวเทียม และเคเบิลทีว ีซ่ึงสร้างความสับสนทั้งต่อผูรั้บชม และผูป้ระกอบการทีวดิีจิทลั 

แต่ล่าสุดการท่ี กสทช.ไดบ้งัคบัใช ้หลกัเกณฑ์การจดัลาํดบับริการโทรทศัน์ หรือหลกัเกณฑ์การเรียงช่อง ท่ีได้
ประกาศในราชกิจจานุเบกษา ตั้งแต่วนัท่ี 2 ตุลาคม 2558  โดยมีผลบงัคบัใชต้ามกฎหมาย ตั้งแต่วนัท่ี 2 ธนัวาคม 2558 ทาํให้
ผูรั้บใบอนุญาตใหบ้ริการโทรทศัน์ท่ีไม่ใชค้ล่ืนความถ่ี ทั้ง ทีวีดาวเทียม เคเบิลทีวี ตอ้งจดัการออกอากาศทีวีดิจิทลัไวท่ี้ช่อง
รายการ 1-36 ตามการประมูล ส่วนช่องรายการท่ี 37-60 ผูป้ระกอบการสามารถเลือกนาํเสนอรายการใดกไ็ด ้ 

ความชัดเจนในการเรียงช่องการออกอากาศ ช่วยลดความสับสนให้กบัผู้บริโภค และส่งผลดต่ีอทวีดีจิิทลั  
การออกอากาศทีวีดิจิทลัช่องใหม่ท่ีผ่านมา ซ่ึงมีช่องฟรีทีวีเพ่ิมข้ึนอีก  21  ช่อง   ออกอากาศคู่ขนานไปกบัช่อง

ทีวีอนาลอ็คเดิม ทาํให้ผูช้มกระจายตวัจากทีวีอนาลอ็คมาชมทีวีดิจิทลัช่องใหม่มากข้ึน ตามขอ้มูลการสํารวจของ สมาคม
มีเดียเอเยนซีและธุรกิจส่ือแห่งประเทศไทย (MAAT : Media Agency Association Thailand) ซ่ึงระบุวา่ปีแรกของทีวีดิจิทลั
ออกอากาศในปี  2557  จาํนวนผูช้มทีวีช่องอนาลอ็คลดลงราว  10%   และลดลงต่อเน่ืองอีก  5%   ในปี   2558  ส่งผลให้
ทีวอีนาลอ็คไม่มีแผนปรับราคาโฆษณาเพ่ิมข้ึน  

ทีวีดิจิทลัเม่ือปี 2557 มีผูช้มเพ่ิมข้ึน 30% โดยช่องผูน้าํเรทต้ิงทีวีดิจิทลั มียอดผูช้มใกลเ้คียงกบัทีวีอนาล็อกช่อง 5 
และช่อง 9 ทาํให้ทีวีดิจิทลั ปรับราคาโฆษณาเฉล่ียเพ่ิมข้ึน 40% โดยช่องผูน้าํเรทต้ิงปรับข้ึนเท่าตวั ขณะท่ีช่องทีวีดาวเทียม
และเคเบิล มีผูช้มลดลง 20% จึงไม่มีการปรับราคาเพ่ิมข้ึนในกลุ่มน้ี 

ในปี 2558 ทีวีดิจิทัลกลุ่มผู้นําเรทติง้ ประกาศปรับราคาค่าโฆษณาเพิ่มขึ้น 100-300% และมีโอกาสที่งบโฆษณา
จากทีวีอนาล็อครายเดิม จะย้ายมายังทีวีดิจิทัลเพิ่มขึ้น ตามการคาดการณ์ของ บริษัท มายด์แชร์ ประเทศไทย ที่ระบุว่า
ปัจจัยดงักล่าว ทาํให้งบโฆษณาส่ือทวีทุีกช่องทางในปี 2558 มยีอดโฆษณารวมใกล้เคียง 8 หมื่นล้านบาท โดยทีวีดิจิทัลมีเม็ด
เงนิเพิม่ขึน้ 200%  

ผลสาํรวจการรับชมทีวดิีจิทลั คร้ังท่ี 3 ระหวา่งวนัท่ี 16 - 24 ม.ค.2558 โดยสมาคมมีเดียเอเยนซ่ีฯ พบวา่  จาํนวนผู ้
รับชมทีวีอนาลอ็คผา่นเสาอากาศแบบดั้งเดิม มีจาํนวนลดลงจากการสาํรวจคร้ังแรก เม่ือเดือนพ.ค.2557 จากเดิมมีอยู ่ 21% 
สาํรวจคร้ังท่ี 2 อยูท่ี่ 14% และคร้ังท่ี 3 อยูท่ี่ 12%  

ขณะท่ีการรับชมทีวีดิจิทลั ผ่านกล่องรับสัญญาณดิจิทลั มีจาํนวนท่ีเพ่ิมข้ึนจาก 6% จากการสํารวจคร้ังแรก และ
พบวา่ข้ึนไปถึง 22% ในการสาํรวจล่าสุด กลุ่มผูต้อบแบบสอบถามยงัไดท้าํการเปล่ียนและติดตั้งอุปกรณ์ เพ่ือดูทีวีดิจิทลัจาก
การสาํรวจคร้ังแรกท่ีมี 37% เพ่ิมข้ึนมาเป็น 67% จากการสาํรวจในเดือนม.ค.2558  

พฤติกรรมการรับชมทีวีของผู้บริโภค หลังจากติดต้ังกล่องรับสัญญาณแล้วพบว่า ดูฟรีทีวีเดิมเป็นหลักลดลงจาก 
52% เหลือ 38% โดยผู้บริโภคดูช่องทีวีดิจิทัลเป็นหลัก มีสัดส่วนท่ีเพ่ิมขึน้จาก 8% เป็น 16% ส่วนผู้บริโภคท่ียังดูท้ังระบบ 
อนาลอ็ค และระบบดิจิทัลเท่าๆ กันเพ่ิมขึน้จาก 39% เป็น 46% 

ส่วนการแจกคูปองเพ่ือใชเ้ป็นส่วนลดในการซ้ือกล่องรับสัญญาณดิจิทลั DVB-T2 พบว่า 57% ของผูถู้กสํารวจ
ไดรั้บคูปองแลว้ แต่กลุ่มน้ีมีถึง 60% ไม่ใหค้วามสนใจในการแลกกล่องรับสัญญาณ โดย 50% ยงัไม่ไดแ้ลกกล่อง เน่ืองจาก
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มีกล่องและจานดาวเทียม หรือติดตั้งเคเบิลทีวีอยู่แลว้ ในขณะท่ี 13% บอกว่าการแลกมีขั้นตอนยุ่งยาก ขณะท่ี 8% บอก
คุณภาพกล่องรับสัญญาณไม่ดี และ 8% อยูใ่นระหวา่งการตดัสินใจ 

สําหรับการขยายโครงข่ายทีวีดิจิทัล ขอ้มูลจากกสทช. ระบุว่า ผูรั้บใบอนุญาตให้บริการโครงข่ายทีวีดิจิทลั ซ่ึง
ประกอบดว้ย อสมท (ช่อง9) ไทยพีบีเอส กองทพับก (ช่อง5) กรมประชาสัมพนัธ์(ช่อง11) จะตอ้งขยายโครงข่ายให้
ครอบคลุมครัวเรือนทั้งหมดอยา่งนอ้ย ตามท่ีระบุดงัน้ี คือ ตอ้งครอบคลุม 50% ของจาํนวนครัวเรือนภายใน 1 ปีนบัจากวนั
ไดรั้บอนุญาต 80% ของครัวเรือนภายน 2 ปี 90% ภายใน 3 ปี และ 95% ภายใน 4 ปี  

 
ท่ีมา : กสทช. 

 
ในปี 2557-2558 การขยายโครงข่ายปีท่ี 1 และปีท่ี 2 ไดด้าํเนินการเสร็จส้ินแลว้ โดยเป็นการติดตั้งสถานีหลกั

จาํนวน 39 สถานี และสถานีเสริม 8 สถานี 
 

การตดิตั้งสถานีโครงข่ายทวีดีจิิทลั 
ปีที ่1 
สถานีหลกั  11 สถานี ไดแ้ก่   
 กรุงเทพฯ นครราชสีมา เชียงใหม่ สงขลา อุบลราชธานี สุราษฎร์ธานี ระยอง สิงห์บุรี สุโขทยั ขอนแก่น อุดรธานี 
สถานีเสริม 1 สถานี  ไดแ้ก่  หวัหิน  
ปีที ่2  
สถานีหลกั 28 สถานี ไดแ้ก่  
 ร้อยเอ็ด เชียงราย สระแกว้ นครสวรรค ์นครศรีธรรมราช ภูเก็ต ตรัง สุรินทร์ สกลนคร ลาํปาง น่าน เพชรบูรณ์ 
ประจวบคีรีขนัธ์ กาญจนบุรี ชุมพร ตราด มุกดาหาร ตาก แม่ฮ่องสอน ระนอง เลย ชยัภูมิ แพร่ สตูล อุตรดิตถ ์บึงกาฬ ศรีสะ
เกษ ยะลา  
สถานีเสริม 7 สถานี ไดแ้ก่  
 ทุ่งสง (เขาตาว) ชุมพวง ชุมแพ เขายายเท่ียง บุรีรัมย ์พะเยา (เมือง) วงัคนั (ด่านชา้ง 2)  
ท่ีมา : กสทช. 
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สมาคมมีเดียเอเยนซ่ี และธุรกิจส่ือแห่งประเทศไทย (MAAT) มองว่า อุตสาหกรรมโฆษณาปี 2559 จะเติบโต
หรือไม่ ข้ึนอยูก่บัภาพรวมเศรษฐกิจภายในประเทศ หากภาพรวมเศรษฐกิจปี 2559 โต 2.5% ตามท่ีคาดการณ์ อุตสาหกรรม
โฆษณาจะเติบโตไม่เกิน 3%    

ทั้งน้ี ข้ึนอยูก่บัมาตรการกระตุน้เศรษฐกิจของรัฐบาล จะสามารถฟ้ืนกาํลงัซ้ือในต่างจงัหวดัไดม้ากนอ้ยแค่ไหน 
อยา่งไรก็ตามในปี 2559 เช่ือว่าสินคา้ส่วนใหญ่ ยงัคงระมดัระวงัการใชง้บโฆษณา และยงัคงรอความชดัเจนจากนโยบาย
ของรัฐบาล ในการกระตุน้เร่ืองการจบัจ่ายใชส้อยภายในประเทศ เม็ดเงินท่ีจะลงมาสู่ธุรกิจดิจิทลัทีวีกจ็ะเป็นไปตาม ภาวะ
เศรษฐกิจและแนวโนม้การจบัจ่ายใชส้อยในประเทศ  
 ส่วนการปรับราคาโฆษณาในส่ือทีวีปีน้ี มาจาก “ทีวีดิจิทลั” ในกลุ่มช่องผูน้าํเรทต้ิงทอ็ปไฟว ์โดยเฉล่ียมีการปรับ
ราคาโฆษณาประมาณ 35% ขณะท่ีกลุ่มฟรีทีวรีายเดิมปีน้ีอตัราการลดลงของจาํนวนผูช้มเร่ิมคงท่ี และยงัรักษาส่วนแบ่งเมด็
เงินโฆษณาในช่วงไพรมไ์ทมล์ะครไดดี้ 

2.) การตลาด 

กลยทุธ์การดาํเนินธุรกิจส่ือโทรทศัน์ 

บริษทัฯ  มีกลยทุธ์การดาํเนินธุรกิจและกลยทุธ์การแข่งขนัสาํหรับธุรกิจส่ือโทรทศัน์และธุรกิจท่ีเก่ียวเน่ือง  ดงัน้ี 

 สร้างความเป็นผูน้าํในการเป็นสถานีข่าวอนัดบั 1 ในทุกกลุ่มเป้าหมายและทุกพ้ืนท่ีการรับชม  

 นบัตั้งแต่วนั แรกของการออกอากาศในระบบดิจิทลัทีวี ( No.1 From Day 1) จากการสาํรวจของ AGN Neilsen 
Media Research เนชัน่ทีว ีเป็นสถานีข่าวท่ีไดรั้บความนิยมสูงสุดเป็นอนัดบั 1 ของสถานีข่าวเคเบิลและดาวเทียมทั้งหมดใน
พ้ืนท่ี กรุงเทพและหัวเมืองใหญ่ทัว่ประเทศ จุดแข็งของสถานีคือมีบุคคลากรท่ีเช่ียวชาญมีประสบการณ์ และไดรั้บการ
ยอมรับจากกลุ่มผูช้มทุกวยั ในปี 2556 การท่ีบริษทัฯไม่มีรายการในฟรีทีวีเป็นโอกาสในการนาํบุคคลากรของบริษทัฯ มา
เสริมสร้างความแขง็แกร่งใหก้บัสถานีมากยิง่ข้ึน   

 การพฒันาคุณภาพรายการอยา่งต่อเน่ือง  

บริษทัฯ  มีนโยบายพฒันาคุณภาพรายการ โดยสร้างรายการรูปแบบใหม่ๆ ในช่องเนชัน่ทีวี โดยขยายเวลาการ
ออกอากาศรายการข่าวใหเ้ร่ิมวนัใหม่ตั้งแต่เวลา 05.30 - 08.00 น.วนัจนัทร์ - ศุกร์ ดว้ยรายการ “ข่าวขน้รับอรุณ” รายการวา
ไรต้ีนิวส์โชว ์ รายการไทม์ไลน์ สุทธิชยั หยุน่ รายการวิเคราะห์เหตุการณ์สถานการณ์ท่ีเกิดข้ึนทัว่โลก ผนึกกาํลงัทีมข่าว
ต่างประเทศนาํโดย สุทธิชยั หยุน่ รายการไลน์กนก วาไรต้ีของคนข่าวอารมณ์ดีในมุมท่ีเป็นข่าวและไม่เป็นข่าวกบั กนก 
รัตน์วงศ์สกุล อีกทั้งยงัมีการพฒันาเน้ือหาในรายการข่าว เก็บตกจากเนชัน่ (ภาคเยน็) โดยการวิเคราะห์เจาะลึก ข่าวเด่น
ประเด็นร้อนของวนั ในช่วง ห้องข่าวฉุกเฉิน โดยการวิเคราะห์จากคนข่าวมืออาชีพ สุทธืชยั หยุน่ เทพชยั หยอ่ง และทพั
บรรณาธิการข่าวเครือเนชัน่ สร้างความแขง็แกร่งใหก้บัการวเิคราะห์ข่าวท่ีแตกต่างครบทุกมิติ  

ในดา้นบุคลากร เนชัน่ทีวี ไดท้าํการพฒันาศกัยภาพบุคลากรทีมผูป้ระกาศรุ่นใหม่ เขา้สู่การเป็นผูส่ื้อข่าวและผู ้
ประกาศข่าวมืออาชีพอยา่งต่อเน่ืองสมํ่าเสมอ                  

 นอกจากการพฒันาดา้นเน้ือหาแลว้ในทางเทคนิคยงัไดมี้การลงทุนสร้างสตูดิโอใหม่  @ The Coast  ส่ีแยกบางนา  
เป็นสตูดิโอ 4 มิติ   ให้เป็นสตูดิโอท่ีสามารถรองรับการผลิตรายการทั้งรายการสดและรายการเทป รวมถึงเป็นสถานท่ีจดั
กิจกรรมควบคู่ไปกบักิจกรรมของสถานีและรายการต่างๆ   
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 การเป็นผูน้าํดา้นโซเชียลมีเดีย เพ่ือสร้างการมีส่วนร่วมของผูช้ม 

บริษทัฯยงัใหค้วามสาํคญัต่อการนาํโซเชียลมีเดียรูปแบบใหม่ๆมาใชใ้นการสร้างการมีส่วนร่วมของผูช้มผา่นทาง
หนา้จอโทรทศัน์และในเวบ็ไซต ์เป็นผูบุ้กเบิกและริเร่ิมการใชท้วิตเตอร์ เฟซบุ๊ค และแฮชแทก โดยกาํหนดหัวขอ้ท่ีอยูใ่น
ความสนใจของผูช้มเละเชิญชวนให้ผูช้มแสดงความคิดเห็นผ่านทางโซเชียลมีเดียรูปแบบต่างๆ จนเป็นท่ียอมรับวา่พิธีกร
และผูส่ื้อข่าวของสถานีมีแฟนคลบัในโลกโซเชียลมีเดียรวมกนัสูงสุดในกลุ่มข่าว   

 การกาํหนดอตัราค่าโฆษณาท่ีเหมาะสม  

บริษทัฯ มีนโยบายกาํหนดอตัราค่าโฆษณาช่องรายการหรือรายการโทรทศัน์ต่างๆ ใหมี้ความเป็นธรรมกบัทุกฝ่าย 
คือ คุม้ค่าต่อลูกคา้ผูล้งโฆษณา เพ่ือรักษาความสัมพนัธ์อนัดีในระยะยาว รวมถึงเป็นอตัราท่ีบริษทัฯ  สามารถดาํรงอยูแ่ละ
แข่งขนัในธุรกิจได้  ซ่ึงการกาํหนดอตัราค่าโฆษณา บริษทัฯ จะพิจารณาจากความนิยมของรายการ ช่วงเวลาในการ
ออกอากาศ และเทียบเคียงกบัอตัราค่าโฆษณาของผูป้ระกอบการอ่ืนในธุรกิจเดียวกนั  เช่นเดียวกนักบัการกาํหนดราคา
สินคา้หรือบริการของธุรกิจเก่ียวเน่ือง  

 การขายเวลาโฆษณาเจาะจงเป็นรายการ 

นอกจากการขายแบบแพคเกจ ท่ีบริษทัฯใชเ้ป็นรูปแบบหลกัของการโฆษณาท่ีใชม้าตั้งแต่เร่ิมเปิดสถานี ทาง
บริษทัฯ เห็นศกัยภาพของรายการหลายๆรายท่ีไดรั้บความนิยมสูงและมีศกัยภาพในการสร้างรายไดไ้ดห้ลากหลายรูปแบบ
ทั้งการขายนาทีโฆษณา การขาย TIE-IN ในรายการ และการจดักิจกรรมร่วมกบัรายการ จึงเพ่ิมรูปแบบการขายแบบเจาะจง
รายการใหมี้จาํนวนมากข้ึน เช่น รายการข่าวขน้รับอรุณ รายการข่าวขน้คนเนชัน่ รายการเกบ็ตกจากเนชัน่ รายการไทมไ์ลน์ 
สุทธิชยั หยุน่ รายการ ไลน์กนก  เป็นตน้ ซ่ึงรายการเหล่าน้ีมีอตัราค่าโฆษณาและรายไดสู้งกวา่ค่าเฉล่ียของสถานี เป็นอีก
ช่องทางในการเพ่ิมรายไดส้ร้างมูลค่าเพ่ิมใหก้บัรายการนอกจากการขายแบบแพคเกจท่ีมีอยูเ่ดิม      

 การใหบ้ริการทางการตลาดในลกัษณะการส่ือสารการตลาดเชิงบูรณาการ  

จากขอ้ไดเ้ปรียบของบริษทัฯ  ท่ีมีช่องทางในการแพร่ภาพรายการโทรทศัน์ท่ีหลากหลาย ทั้งสถานีโทรทศัน์ฟรี
ทีวี เคเบิลทีวี ทีวีดาวเทียม เวบ็ไซด์ โทรศพัท์เคล่ือนท่ี ประกอบกบัส่ือประเภทอ่ืนๆ ท่ีบริษทัฯ มี ทาํให้บริษทัฯ สามารถ
ใหบ้ริการทางการตลาดในลกัษณะการส่ือสารการตลาดเชิงบูรณาการ ดว้ยการทาํการตลาดสินคา้หรือบริการผา่นส่ือหลาย
รูปแบบในเวลาเดียวกนัเพ่ิมข้ึน โดยบริษทัฯ มีความพร้อมทั้งดา้นเคร่ืองมืออุปกรณ์และทีมงานท่ีจะให้บริการอย่างครบ
วงจร ตั้ งแต่การผลิตส่ือโฆษณาท่ีมีคุณภาพน่าสนใจ การวางแผนการใช้ส่ือให้เหมาะสมกับงบประมาณและตรง
กลุ่มเป้าหมาย รวมถึงการนาํเสนองานโฆษณาสู่สาธารณชนผา่นส่ือต่างๆ ของบริษทัฯ   

ในปี 2558  บริษทัฯไดเ้พ่ิมการดาํเนินกิจกรรมทางการตลาดร่วมกบักลุ่มผูช้มโดยตรง  เช่น กิจกรรม Nation Bike 
Thailand  ท่ีดาํเนินการจดักิจกรรมไปทุกภาคของประเทศไทย ในแต่ละคร้ังท่ีจดักิจกรรมไดรั้บความนิยม มีผูเ้ขา้ร่วมงาน
จาํนวนมาก  เท่ากบับริษทัไดเ้พ่ิมกลุ่มมากข้ึนตาม    

 การมีทีมขายท่ีมีประสิทธิภาพ 

บริษทัฯ มีทีมขายโฆษณาท่ีมีความเช่ียวชาญและประสบการณ์ในการขายโฆษณา  ในรูปแบบ Branded Content  
หลากหลายรูปแบบ และโฆษณาท่ีออกอากาศในช่วงคัน่ต่อรายการ (Loose Spot)   
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 กลุ่มเป้าหมายทางธุรกิจของธุรกิจส่ือโทรทศัน์ 
 สถานีโทรทศัน์ของบริษทัฯ และรายการโทรทศัน์ท่ีร่วมผลิตกบัสถานีโทรทศัน์ฟรีทีวี มีกลุ่มเป้าหมาย 2 กลุ่ม 
ดงัน้ี 

 กลุ่มลกูคา้เป้าหมาย  แบ่งออกเป็น 2 กลุ่ม ไดแ้ก่ 

-   บริษทัตวัแทนโฆษณา (Advertising Agency) คือ บริษทัท่ีให้บริการวางแผนการโฆษณาและจดัสรรเวลา
โฆษณาใหก้บัลกูคา้ท่ีเป็นเจา้ของผลิตภณัฑห์รือบริการต่างๆ โดยลูกคา้ในกลุ่มน้ีจะซ้ือเวลาโฆษณาและการประชาสัมพนัธ์
กบับริษทัฯในลกัษณะเป็นชุด (Package) หลายรูปแบบในหลายรายการ และหลายช่วงเวลา โดยเป็นการซ้ือล่วงหนา้และมี
ระยะเวลาการซ้ือนาน ตั้งแต่ 1 เดือน 3 เดือน 6 เดือน หรือ 1 ปี  

-   บริษทัท่ีเป็นเจา้ของสินคา้โดยตรง ไดแ้ก่ บริษทัทัว่ไปท่ีกาํหนดแนวทางโฆษณาและประชาสัมพนัธ์ไดเ้อง  
โดยบริษทัเหล่าน้ีจะติดต่อซ้ือเวลาโฆษณา  หรือร่วมดาํเนินกิจกรรมทางการตลาดกบับริษทัฯ โดยตรง 

 กลุ่มผูช้มเป้าหมาย   

 ช่องรายการและรายการโทรทศัน์ของบริษทัฯ ในปี 2558  มีกลุ่มผูช้มเป้าหมายท่ีแตกต่างกนั ดงัน้ี 

สถานีโทรทศัน์/ รายการโทรทศัน์ กลุ่มผู้ชมเป้าหมาย 
สถานีข่าว Nation TV ประชาชนทัว่ไปท่ีตอ้งการรับรู้ข่าวสารประจาํวนัหรือสนใจขอ้มูล

วเิคราะห์เชิงลึก เพ่ือใหท้นัต่อสถานการณ์ท่ีกาํลงัเกิดข้ึน 
รายการเร่ืองเด่นเยน็น้ี ช่อง 3 ประชาชนทัว่ไปท่ีตอ้งการรับรู้ข่าวสารประจาํวนั เพ่ือใหท้นัต่อ

สถานการณ์ท่ีกาํลงัเกิดข้ึน 
รายการยิง่ถก กนกซกั ช่อง 9 ประชาชนทัว่ไป ท่ีตอ้งการรับรู้ข่าวสารในรูปแบบ  การนาํเสนอรายการ

แบบมีสาระและบนัเทิง 

สําหรับกลุ่มลูกคา้เป้าหมายของธุรกิจเก่ียวเน่ืองของบริษทัฯ คือ กลุ่มผูช้มประจาํของช่องรายการหรือรายการ
โทรทศัน์ของบริษทัฯ รวมทั้ง ประชาชนทัว่ไปท่ีมีความตอ้งการใชสิ้นคา้หรือรับบริการของบริษทัฯ 

 การจดัจาํหน่ายและช่องทางการจดัหน่ายของธุรกิจส่ือโทรทศัน์ 
บริษทัฯ มีฝ่ายขายโฆษณาของตนเอง ซ่ึงทาํหน้าท่ีติดต่อกับบริษทัตวัแทนโฆษณาและบริษทัเจ้าของสินคา้

โดยตรง   ในรูปแบบ Branded Content หลากหลายรูปแบบ การผลิตวีดีทศัน์แนะนาํสินคา้และองคก์ร โดยใชเ้ทคนิคการ
ถ่ายภาพมุมสูง  ซ่ึงกาํลงัเป็นท่ีนิยมแก่ลกูคา้ตรงจาํนวนมาก    และโฆษณาท่ีออกอากาศในช่วงคัน่ต่อรายการ (Loose Spot)   

  สาํหรับธุรกิจเก่ียวเน่ือง   บริษทัฯ เป็นผูจ้ดัจาํหน่ายสินคา้และบริการต่างดว้ยตนเองเป็นส่วนใหญ่ โดยใชส่ื้อของ 
บริษทัฯ  และพนัธมิตรทางธุรกิจเป็นช่องทางหลกัในการประชาสัมพนัธ์ข่าวสารให้กลุ่มลูกคา้เป้าหมาย  รวมถึงการใช ้
Facebook  และ Twitter ของพิธีกร  ช่วยเขา้ถึงกลุ่มลกูคา้ไดก้วา้งขวางมากท่ีสุด  

 การจดัหาผลิตภณัฑแ์ละบริการของธุรกิจส่ือโทรทศัน์ 
1.) สถานีโทรทศัน์และรายการโทรทศัน์ทีร่่วมผลติกบัสถานีโทรทศัน์ฟรีทวี ี
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สถานีโทรทศัน์ของบริษทัและรายการโทรทศัน์ท่ีร่วมผลิตกบัสถานีโทรทัศน์ฟรีทีวีหรือผูผ้ลิตรายการ
ภายนอก มีปัจจยัการผลิตท่ีสาํคญั ไดแ้ก่ บุคลากร ฐานขอ้มูลข่าว สถานท่ี และเคร่ืองมืออุปกรณ์ท่ีใชใ้นการผลิต ทั้งน้ี บริษทัฯ 
แบ่งรูปแบบการผลิตและจดัหารายการออก เป็น 3 ประเภท ดงัน้ี 

1.1 รายการท่ีบริษทัฯ  เป็นผูผ้ลิตเอง 

 News  Programme 

            ฝ่ายข่าวทาํหน้าท่ีเป็นผูจ้ ัดหาและผลิตข่าวทั้ งด้านการเมือง เศรษฐกิจ สังคม ศิลปวฒันธรรม 
เทคโนโลย ี ส่ิงแวดลอ้ม  ต่างประเทศ  บนัเทิง ภมิูภาค  เพ่ือนาํเสนอในรูปแบบต่างๆ เช่น รายการคุยข่าว  รายการสัมภาษณ์
ข่าว  รายการสนทนาและวิเคราะห์ข่าว  เป็นตน้  ซ่ึงจะมีการประชุมบรรณาธิการข่าวทุกสายข่าว  กาํหนดทิศทางข่าว
ร่วมกนั   กาํหนดช้ินงานข่าวให้ผูส่ื้อข่าวไปทาํข่าว  พิจารณาคดัเลือกข่าวท่ีมีคุณค่าน่าสนใจออกอากาศ  และตรวจสอบ
ความถกูตอ้งของเน้ือหาข่าว  ก่อนออกอากาศทุกคร้ัง    

 Non  News  Programme 

           บริษทัฯ มีฝ่ายผลิตและสร้างสรรคร์ายการ  ทาํหนา้ท่ีเป็นผูผ้ลิตรายการโทรทศัน์ประเภทอ่ืนๆ ท่ี
นอกเหนือจากรายการข่าวและรายการท่ีเก่ียวขอ้งกบัข่าว  ซ่ึงส่วนใหญ่จะเป็นรายการสาระความรู้ รายการวาไรต้ีไลฟสไตล ์
และรายการสารคดีสั้นในเร่ืองท่ีเป็นประโยชน์ (Filler) ซ่ึงแต่ละรายการ จะมีผูค้วบคุมรายการ (Producer) ทาํหนา้ท่ี
ควบคุมดูแลใหก้ารผลิตรายการเป็นไปตามแผนงานท่ีไดก้าํหนดไว ้

  1.2 รายการท่ีร่วมผลิตกบัผูผ้ลิตภายนอกและพนัธมิตรส่ือ 

   บริษทัฯ  มีการตกลงร่วมผลิตรายการกบัพนัธมิตรทางธุรกิจท่ีเป็นผูผ้ลิตอิสระมืออาชีพ ซ่ึงบริษทัฯ  
จะคดัเลือกบริษทัผูผ้ลิตภายนอกท่ีมีความเช่ียวชาญเฉพาะดา้นและมีช่ือเสียงเป็นท่ียอมรับในวงการต่างๆ  ส่วนใหญ่เป็น
รายการประเภทสาระความรู้และวาไรต้ีไลฟ์สไตล ์ โดยบริษทัฯ สามารถมีส่วนร่วมในการวางแนวคิดของรายการ เพ่ือให้
รายการมีเน้ือหาและรูปแบบการนาํเสนอท่ีสอดคลอ้งกบันโยบายสถานี รวมถึงเป็นผูพิ้จารณาตรวจสอบคุณภาพรายการ
ก่อนนาํแพร่ภาพออกอากาศต่อไป   
 ในปี 2558  มีรายการเพ่ิมข้ึนจากท่ีมีอยู ่ เช่น  รายการลํ้าหนา้โชว ์ เป็นรายการ update ความกา้วหนา้ของ ไอที  การใช้
อุปกรณ์ไอที  ท่ีเหมาะสมกบัแต่ละกลุ่ม   

1.3    รายการท่ีใหผู้ผ้ลิตภายนอกเช่าเวลาออกอากาศ 

 ในปี  2558  สถานีโทรทศัน์ดิจิตลัมีการแข่งขนัสูงมาก  บริษทัฯ  มีนโยบายไม่ขยายเวลาเช่าเพ่ิมข้ึน บริษทัฯ 
พิจารณาคดัเลือกประเภทรายการใหห้ลากหลาย เพ่ือใหส้ถานีไดมี้รายการครบทุกรส  ทุกรูปแบบ   เช่นรายการ Sport Talk 
The Hero  ประเภทกีฬา  และรายการตะลอนครัว  รายการครัวอีซ่ี  ประเภทอาหาร   

ปี 2558  ท่ีผา่นมา เนชัน่ทีว ี   มุ่งมัน่ท่ีจะกา้วไปสู่การเติบโตอยา่งต่อเน่ือง  เพ่ือรักษาการเป็นผูน้าํอนัดบั 1 ในกลุ่ม
สถานีโทรทศัน์กลุ่มข่าวและสาระ จดัแผนพฒันาดา้นคอนเทนทแ์ละบุคคลากร  ควบคู่แผนการตลาด  และ การลงทุนดา้น
เทคนิคและอุปกรณ์คู่กนัไป  
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ธุรกจิส่ือวทิยุ  
ลกัษณะผลติภัณฑ์หรือบริการของธุรกจิส่ือวทิยุ 
บริษทัฯ ร่วมกบัพนัธมิตรทางธุรกิจ ดาํเนินการผลิตรายการ เพ่ือออกอากาศทางสถานีวิทยกุระจายเสียงมา  25 ปี 

โดยมีรายไดจ้ากการขายโฆษณา ซ่ึงปี 2558 บริษทัฯ เป็นผูร่้วมผลิตรายการ และข่าว เพ่ือออกอากาศทางสถานีวิทยรุะบบ 
FM. 2 สถานี และระบบ AM 1 สถานี ดงัน้ี   

FM.90.5 MHz. (สถานีวิทยุกรมการพลงังานทหาร) ภายใตช่ื้อ “มิติข่าว 90.5” เนน้ผลิตข่าวสั้นตน้ชัว่โมง ข่าว
เศรษฐกิจกลางชัว่โมง และรายการวิทยุ ท่ีรายงานข่าวความเคล่ือนไหวของเหตุการณ์ท่ีน่าสนใจ ทั้งการเมือง เศรษฐกิจ 
สังคม การตลาด ต่างประเทศ การวิเคราะห์ข่าวสําคญัอย่างเจาะลึก และสัมภาษณ์บุคคลในข่าว ดาํเนินรายการโดย 
ผูด้าํเนินรายการมืออาชีพ ผูด้าํเนินรายการช่ือดงัจาก Nation TV และผูเ้ช่ียวชาญเฉพาะดา้น  

FM.102 MHz. (สถานีวิทยุ ขส.ทบ.กรมการขนส่งทหารบก) ภายใตช่ื้อ “Nation Business Radio”  
ผลิตรายการสาระความรู้ การเมือง เศรษฐกิจ และความเคล่ือนไหวต่างๆ ในสังคมคนทาํงาน แนววาไรต้ีไลฟ์สไตล ์ ท่ีจะ
เป็นประโยชน์ต่อการดาํเนินชีวิตประจาํวนัของคนวยัทาํงานข้ึนไป ดาํเนินรายการโดยผูด้าํเนินรายการคุณภาพ และ
ผูเ้ช่ียวชาญเฉพาะดา้น 

ระบบ AM 1107 KHz. (สถานีวิทยุ มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร์) ผลิตข่าวสั้ นตน้ชั่วโมง ในรูปแบบสรุป
สถานการณ์ข่าว และเหตุการณ์สาํคญั เนน้ข่าวท่ีเก่ียวขอ้ง และเป็นประโยชน์ต่อประชาชนส่วนใหญ่และท่ีอยูใ่นทอ้งถ่ิน   

โดยมีรายละเอียด ดงัน้ี 

สถานีวทิยุ 
วนัและเวลาออกอากาศ / 
รัศมพีืน้ทีอ่อกอากาศ 

ลกัษณะรายการ กลุ่มเป้าหมาย 

F.M. 90.5 MHz 
 

วนัจนัทร์ - วนัศุกร์/ 
เวลา 08.00 - 12.00 น. 
เวลา 13.00 - 15.00 น. 
และเวลา 18.30 - 20.00 น. 
 
วนัเสาร์ 
เวลา 05.00 - 06.00 น. 
และเวลา 19.30 - 20.00 น. 
 
รัศมีออกอากาศ : กรุงเทพฯ 
และปริมณฑล, 
พระนครศรีอยธุยา, ราชบุรี, 
เพชรบุรี, สุพรรณบุรี, 
ฉะเชิงเทรา,  สมุทรสงคราม 
 
 

- รายงานข่าวความเคล่ือนไหวของ
เหตุการณ์ท่ีน่าสนใจ ทั้งดา้น
การเมือง เศรษฐกิจ สังคม 
การตลาด ต่างประเทศ รวมทั้ง
วเิคราะห์ข่าวสาํคญัอยา่งเจาะลึก 
และสัมภาษณ์บุคคลในข่าวใหญ่ท่ี
สาํคญั  

- รายงานข่าวสั้นเหตุการณ์สาํคญัท่ี
น่าสนใจ 

- รายงานข่าวสั้นทนัธุรกิจกลาง
ชัว่โมงท่ีน่าสนใจ 

- รายการสรุปข่าวกีฬาดงัจากทัว่โลก 
- สนทนาสุขภาพ กาย ใจ ใหเ้คลด็
ลบัดูแลตวัเอง ทั้งความงาม อาหาร
การกิน และเหตุการณ์ความ
เคล่ือนไหวท่ีน่าสนใจในสังคม 

กลุ่มนกัธุรกิจ ผูบ้ริหาร 
คนทาํงาน นกัศึกษา และ
ประชาชนทัว่ไปท่ีสนใจ
ข่าวสาร อาย ุ25 ปีข้ึนไป 
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สถานีวทิยุ 
วนัและเวลาออกอากาศ / 
รัศมพีืน้ทีอ่อกอากาศ 

ลกัษณะรายการ กลุ่มเป้าหมาย 

- ดาํเนินรายการโดยผูด้าํเนินรายการ
จากวทิยเุนชัน่  Nation TV  บก.ใน
เครือ และผูเ้ช่ียวชาญเฉพาะดา้น 

F.M.102.0  MHz 
 

วนัจนัทร์ - วนัอาทิตย ์
เวลา 05.00 - 23.00 น. 
กรุงเทพฯ และปริมณฑล 
 

-  รายการข่าว และสาระความรู้ แบบ
วาไรต้ีไลฟ์สไตล ์ท่ีเป็นประโยชน์
ต่อการดาํเนินชีวิตประจาํวนั  

-  ดาํเนินรายการโดย ผูด้าํเนินรายการ
วทิยเุนชัน่ Nation TV  บก.ในเครือ 
และผูเ้ช่ียวชาญเฉพาะดา้น 

กลุ่มคนทาํงานทัว่ไป  
อาย ุ25 ปีข้ึนไป  

สถานีวทิยุ
มหาวทิยาลยั 
เกษตรศาสตร์ 
A.M. 1107 KHz   

ทุกวนั/ ออกอากาศตน้ชัว่โมง/ 
ทัว่ประเทศ 

รายงานข่าวสั้นเหตุการณ์สาํคญั 
ท่ีน่าสนใจ 

ประชาชนทัว่ไปท่ีสนใจ
ข่าวสาร 

 
ช่องทางการตดิตาม รับฟัง ข่าว และรายการของ Nation Radio 
 นอกจากการออกอากาศทางคล่ืนวิทย ุบริษทัฯ ยงัไดเ้ผยแพร่ข่าว และรายการวิทย ุF.M. 90.5 MHz และ F.M. 102.0 
MHz ผ่านส่ือใหม่ในรูปแบบต่างๆ เพ่ือเพ่ิมช่องทางให้ผูฟั้งสามารถรับฟังรายการวิทยุของบริษทัฯ ไดส้ะดวกมากข้ึน 
รวมทั้งเพ่ือใหส้ามารถรับฟังยอ้นหลงัไดด้ว้ย ไดแ้ก่ 

 การออกอากาศทางอินเตอร์เน็ต โดยสามารถรับฟังรายการผา่นเวบ็ไซต ์www.nationradio.co.th   นอกจากน้ียงั
สามารถรับฟังผา่นเวบ็ไซตอ่ื์น ท่ีลิงคส์ัญญาณไปดว้ย อาทิ www.sanook.com 

 การออกอากาศแบบ Radio on Mobile บนโทรศพัทเ์คล่ือนท่ี Smart Phone Window Phone และผา่นส่ือสังคม
ออนไลน์ เช่น ทวติเตอร์ www.twitter.com/NTRadio_NBC เฟซบุ๊ค www.facebook.com/radio..nbc  
 

การตลาดและการแข่งขันของธุรกจิส่ือวทิยุ 

1.) ภาวะอุตสาหกรรม และการแข่งขัน 

บริษทั  นีลเส็น ประเทศไทย จาํกดั รายงานยอดซ้ือส่ือโฆษณา ปี 2558 มีมูลค่า 122,318 ลา้นบาท เติบโตจาก
ปี 2557 ท่ีมียอด 102,346 ลา้นบาท คิดเป็น 3.34 %  ทั้งน้ี ส่ือทีวีอนาลอ็ก เคเบิลทีวี/ทีวีดาวเทียม หนงัสือพิมพ ์ต่างมียอดซ้ือ 
ส่ือโฆษณา “ลดลง”  ขณะท่ีส่ือวิทย ุกลบัมีรายไดจ้ากการโฆษณาเติบโตข้ึน 1.16 % อยูท่ี่ 5,675 ลา้นบาท จาก 5,625 ลา้น
บาท เม่ือปี 2557 ดา้นทีวีดิจิทลั ช่องใหม่ โฆษณาเติบโตมากถึง 143%  ทั้งน้ี มายดแ์ชร์ ประเทศไทย มีเดียเอเยนซ่ี ระบุว่า 
รูปแบบการใชง้บโฆษณาของสินคา้และบริการต่างๆ ปีท่ีผ่านมา ไดจ้ดัสรรงบโฆษณาจากส่ือดั้งเดิม หรือเทรดดิชัน่แนล 
มีเดีย ไปยงัส่ือดิจิทลัเพ่ิมข้ึน  
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 ดว้ยการเติบโตของส่ือประเภทอ่ืนๆ ตามการเปล่ียนแปลงพฤติกรรม และรูปแบบการดาํเนินชีวิตของผูบ้ริโภค 
ในยุคปัจจุบนั รวมถึงดิจิทลั ทีวี ท่ีมีถึง 24 ช่อง ส่งผลให้ส่ือวิทยุตอ้งเผชิญการแข่งขนัท่ีรุนแรงเพ่ิมข้ึน ทั้งการแข่งขนักนั
ภายในธุรกิจระหวา่งผูป้ระกอบการรายเดิม เพ่ือแยง่ชิงส่วนแบ่งการตลาด และงบประมาณโฆษณาผา่นส่ือวิทยท่ีุมีแนวโนม้
ลดลง  และการแข่งขนัภายนอกธุรกิจกบัส่ือประเภทอ่ืนๆ ท่ีมีแนวโนม้จะไดรั้บความนิยมเพ่ิมมากข้ึน  ทาํให้ในปี 2558
ผูป้ระกอบการสถานีวิทยตุ่างปรับตวัเพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขนัหลายดา้น เช่น  การเพ่ิมช่องทางในการรับฟัง
รายการวิทยุ ไปยงัส่ือรูปแบบใหม่อ่ืนๆ   อาทิ เว็บไซต์  ส่ือสังคมออนไลน์  ทวิตเตอร์  เฟซบุ๊ค  หรือการรับฟังผ่าน
แอพพลิเคชัน่ในโทรศพัทมื์อถือ เพ่ือเพ่ิมความสะดวกในการรับฟังรายการของกลุ่มผูฟั้ง  

 ภาวะการแข่งขนัในธุรกิจส่ือวทิยท่ีุเกิดข้ึนในปี 2559 จะรุนแรงมากข้ึน โดยเฉพาะเม่ือ กสทช. ประกาศเตรียมเปิด
ประมูลให้บริการวิทยกุระจายเสียงความชดัเจนสูง หรือดิจิทลั เรดิโอ หลงัจากไดอ้อกใบอนุญาตให้แก่ผูป้ระกอบกิจการ
กระจายเสียงเร่ิมทดลองออกอากาศในระบบดิจิตอลไปแล้วกว่า 3,900 ราย ซ่ึงเม่ือเปิดประมูลไปแล้ว ก็จะทาํให้มี
ผูป้ระกอบการรายใหม่เขา้สู่ธุรกิจน้ีเพ่ิมข้ึน การแข่งขนักจ็ะสูงข้ึนดว้ย  นอกจากน้ี ธุรกิจส่ือวิทยยุงัปรับเปล่ียนรูปแบบการ
นาํเสนอรายการผา่นส่ือรูปแบบใหม่เพ่ิมข้ึนมากข้ึน หลงัจากมีบริการโทรศพัทเ์คล่ือนท่ีภายใตร้ะบบ   เพราะประเทศไทยมี
โครงข่ายระบบการส่ือสารแบบไร้สายความเร็วสูงครอบคลุมพ้ืนท่ีส่วนใหญ่ของประเทศ   

 
2.) การตลาด 

กลยทุธ์การดาํเนินธุรกิจส่ือวทิย ุ

 บริษทัฯ มีกลยทุธ์การดาํเนินธุรกิจและกลยทุธ์การแข่งขนัสาํหรับธุรกิจวทิย ุดงัน้ี 

 การกาํหนดบุคลิกของรายการวทิยแุต่ละสถานีท่ีชดัเจน  

บริษทัฯ  กาํหนดตาํแหน่งรายการวิทยท่ีุบริษทัฯ  ร่วมผลิตแต่ละสถานีใหมี้บุคลิกรายการท่ีชดัเจน เพ่ือดึงดูดกลุ่ม
ผูฟั้งเป้าหมายใหติ้ดตามรับฟังรายการต่อเน่ืองในระยะยาว และใหล้กูคา้โฆษณาตดัสินใจเลือกซ้ือเวลาโฆษณาไดง่้ายข้ึน  

 การผลิตผลงานท่ีมีคุณภาพ 

บริษทัฯ  ใหค้วามสาํคญัต่อการพฒันาคุณภาพของรายการอยา่งต่อเน่ือง เพ่ือใหส้อดรับกบัความตอ้งการของกลุ่ม
ผูฟั้งเป้าหมายและกา้วทนัเทคโนโลยีสมยัใหม่  ดว้ยการพฒันาทกัษะความรู้ของบุคลากร ระบบขอ้มูลข่าว และเคร่ืองมือ
อุปกรณ์ในการผลิตรายการ ซ่ึงเป็นปัจจยัท่ีลว้นมีส่วนช่วยพฒันาใหร้ายการวิทยขุองบริษทัฯ  มีคุณภาพโดดเด่นทั้งในดา้น
เน้ือหาและรูปแบบการนาํเสนอ  เป็นท่ียอมรับของลกูคา้ผูฟั้งและลกูคา้โฆษณา  

 การกาํหนดอตัราค่าโฆษณาท่ีเหมาะสมและมีความยดืหยุน่  

บริษทัฯ  กาํหนดอตัราค่าโฆษณาของรายการวิทยุ โดยพิจารณาจากความนิยมของรายการ  ช่วงเวลาในการ
ออกอากาศ และเทียบเคียงกบัอตัราค่าโฆษณาของผูป้ระกอบการอ่ืนในธุรกิจเดียวกนั  นอกจากน้ี บริษทัฯ  มีการขายเวลา
โฆษณาในลกัษณะเป็นชุด (Package) เพ่ือกระจายการลงโฆษณาทั้งในรายการท่ีไดรั้บความนิยมจากผูฟั้งในระดบัสูง และ
ระดับปานกลางไปพร้อมกัน โดยมีชุดการขายอย่างหลากหลายในราคาท่ีมีส่วนลดอย่างคุม้ค่า เพ่ือให้สอดคลอ้งกับ
งบประมาณของลกูคา้  ซ่ึงเป็นกลยทุธ์ท่ีช่วยใหก้ารกาํหนดอตัราค่าโฆษณามีความยดืหยุน่ และสนองตอบต่อความตอ้งการ
ของกลุ่มลกูคา้โฆษณาไดม้ากข้ึน 
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นอกจากน้ี ยงัจดักิจกรรมต่างๆ ตามกระแสตลาด และความตอ้งการของลูกคา้ โดยผูกโยงกบัรายการท่ีมีอยใูน
คล่ืน เพ่ือสนบัสนุนการขายโฆษณาใหมี้ประสิทธิภาพมากยิง่ข้ึน  

 การเพ่ิมศกัยภาพในการรับฟัง 

บริษทัฯ ขยายช่องทางการรับฟังรายการวิทยไุปยงัส่ืออ่ืนๆ ซ่ึงเป็นเทคโนโลยีท่ีเป็นท่ีนิยมของสังคมในขณะนั้น 
เช่น เวบ็ไซต ์ ส่ือสังคมออนไลน์ และการจดัทาํแอพพลิเคชัน่ เพ่ือช่วยขยายฐานผูฟั้งรายการวิทยขุองบริษทัฯ ใหก้วา้งขวาง
ข้ึน  
 กลุ่มเป้าหมายทางธุรกิจของธุรกิจส่ือวทิย ุ
 รายการวทิยแุละรายงานข่าวสั้นตน้ชัว่โมงท่ีบริษทัฯ ร่วมผลิต มีกลุ่มเป้าหมาย ดงัน้ี 

 กลุ่มลกูคา้เป้าหมาย  ไดแ้ก่ บริษทัตวัแทนโฆษณา และบริษทัท่ีเป็นเจา้ของสินคา้โดยตรง  

 กลุ่มผูฟั้งเป้าหมาย  ซ่ึงมีความแตกต่างกนัตามแนวคิดหลกัของรายการ ดงัน้ี  

รายการ กลุ่มผู้ฟังเป้าหมาย 
F.M. 90.5 MHz กลุ่มนกัธุรกิจ ผูบ้ริหาร คนทาํงาน นกัศึกษา และประชาชนทัว่ไป 

ท่ีสนใจข่าวสาร อาย ุ25 ปีข้ึน 
F.M.102.0 MHz กลุ่มคนทาํงานทัว่ไป อาย ุ25 ปีข้ึนไป และผูป้ระกอบการรายยอ่ย 
รายงานข่าวสั้นตน้ชัว่โมง ประชาชนทัว่ไปท่ีสนใจข่าวสาร 

  
 การจดัจาํหน่ายและช่องทางการจดัหน่ายของธุรกิจส่ือวทิย ุ

บริษทัฯ  มีฝ่ายขายโฆษณาเฉพาะส่ือวิทยุของตนเอง เพ่ือทาํหน้าท่ีติดต่อกบับริษทัตวัแทนโฆษณาและบริษทั
เจา้ของสินคา้โดยตรง  

 การจดัหาผลิตภณัฑแ์ละบริการของธุรกิจส่ือวทิย ุ
 ปัจจยัหลกัสาํคญัในการผลิตรายการวิทย ุคือ บุคลากร และสถานท่ีเคร่ืองมืออุปกรณ์ท่ีใชใ้นการผลิต  ปัจจุบนั 
โดยบุคลากรส่วนงานส่ือวิทยุ แบ่งเป็น 1) ฝ่ายข่าวรับหนา้ท่ีในการผลิตข่าว  อ่านข่าว และจดัรายการ 2) บุคลากรร่วมจดั 
โดยดึงผูป้ระกาศข่าวจากฝ่ายทีวี และบรรณาธิการในเครือ มาร่วมจัดรายการ เพ่ือเพ่ิมสีสัน ความลึกของขอ้มูล และ
ศกัยภาพของรายการ 3) ฝ่ายเทคนิค ทาํหนา้ท่ีควบคุมการผลิตและการออกอากาศ โดยมีห้องจดัรายการจาํนวน   4  ห้อง 
และห้องควบคุมหลกั (Master Control Room) 1 หอ้ง ตั้งอยูท่ี่สาํนกังานใหญ่ของบริษทัฯ  ซ่ึงดว้ยความพร้อมของปัจจยั
หลกัทั้ง 3 ดา้น ทาํใหใ้นปัจจุบนั บริษทัฯ  เป็นผูผ้ลิตรายการวิทยดุว้ยตนเองส่วนหน่ึง และยงัไดรั้บสนบัสนุนจากฝ่ายทีวีอีก
ส่วนหน่ึง โดยแบ่งรูปแบบรายการเป็นดงัน้ี  

 รายงานข่าวสั้นตน้ชัว่โมง  

  ฝ่ายข่าววิทยุทาํหน้าท่ีเป็นผูจ้ ัดหาข่าวจากแหล่งข่าวต่างๆ และผลิตข่าว ทั้ งด้านการเมือง เศรษฐกิจ สังคม 
ต่างประเทศ และภูมิภาค เพ่ือนาํมาออกอากาศเป็นข่าวสั้นตน้ชัว่โมงภายในระยะเวลาประมาณ 4 นาที/คร้ัง และข่าวสั้ น
กลางชัว่โมงระยะเวลาประมาณ 3 นาที/คร้ัง 
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 รายการวทิย ุ 

 รายการวทิยท่ีุออกอากาศทาง F.M. 90.5 MHz และ F.M.102.0 MHz ประกอบดว้ย รายการท่ีเก่ียวขอ้งกบัข่าว และ
รายการสาระความรู้ วาไรต้ีไลฟ์สไตล์ โดยส่วนใหญ่มีรูปแบบการนาํเสนอในลกัษณะการพูดคุยสนทนาระหว่างผูจ้ ัด
รายการ และการสัมภาษณ์แหล่งข่าว หรือวิทยากรผูเ้ช่ียวชาญภายนอกท่ีรับเชิญพิเศษในแต่ละตอน ซ่ึงแต่ละรายการ ฝ่ายข่าว
และผูจ้ัดรายการจะร่วมกนักาํหนดประเด็นหลกัในการนาํเสนอ รวบรวมขอ้มูล นัดหมายแหล่งข่าวท่ีเก่ียวขอ้งในการให้
สัมภาษณ์ รวมทั้งจดัทาํบทรายการ และดูแลการผลิต เพ่ือใหร้ายการดาํเนินไปดว้ยความราบร่ืน 

 
ธุรกจิส่ือรูปแบบใหม่ 

บริษทัฯ ไดพ้ฒันาต่อยอดเป็นผลิตภณัฑ์และบริการดา้นขอ้มูลข่าวสารเผยแพร่ผ่านส่ือรูปแบบใหม่ อย่าง
ต่อเน่ือง อนัไดแ้ก่ เวบ็ไซต์ และอุปกรณ์เคล่ือนท่ี เช่น โทรศพัท์เคล่ือนท่ีสมาร์ทโฟน แท็บเล็ต สมาร์ททีวี เพื่อรองรับ
ต่อการเปล่ียนแปลงรูปแบบการรับขอ้มูลข่าวสารของคนยุคใหม่ผ่านส่ือต่างๆ และพฒันาการนาํเสนอขอ้มูลข่าวสาร
ในรูปแบบใหม่ ให้ทนักบัเทคโนโลยีที่กา้วไปขา้งหน้าอย ่างรวดเร็ว  ตลอดจน  สนับสนุนดิจิตอลทีวี เพื ่อสร้าง
ประสบการณ์การรับชมโทรทศัน์ที่แตกต่างจากเดิมให้กบัผูบ้ริโภค  ไดแ้ก่ การรับชมรายการจากสถานีไดค้รบทุก
ช่องทาง อย่างต่อเน่ือง  

ลกัษณะผลติภัณฑ์หรือบริการของธุรกจิส่ือรูปแบบใหม่ 

1.) ธุรกจิเวบ็ไซต์ 

บริษทัฯ จัดทาํเว็บไซต์เพ่ือนาํเสนอผลิตภณัฑ์และบริการต่างๆ ของบริษทัฯ  โดยทั้ งหมดเป็นเว็บไซต์ท่ี
นาํเสนอขอ้มูลข่าวสารและสาระความรู้ โดยบริษทัฯ มีรายไดจ้ากการขายพ้ืนท่ีโฆษณาบนเวบ็ไซต ์ ซ่ึงในปี 2558 มีดงัน้ี 

ช่ือเวบ็ไซต์ รูปแบบ 
www.nationtv.tv เวบ็ไซตท่ี์นาํเสนอรายการโทรทศัน์ของสถานีข่าวเนชัน่ทีว ี
www.oknation.net  บลอ็กท่ีใหป้ระชาชนทัว่ไปเขา้มามีส่วนร่วมในการเสนอขอ้มูลข่าวสาร 
www.nationradio.co.th เวบ็ไซตท่ี์นาํเสนอรายการวิทยท่ีุบริษทัฯ  ร่วมผลิต ซ่ึงออกอากาศทางสถานีวิทย ุ

F.M. 90.5 MHz และ F.M.102.0 MHz  
http://breakingnews.nationtv.tv นาํเสนอข่าวสั้ นจากสถานีข่าวเนชัน่ทีวีและสํานักข่าวเนชัน่ ส่งให้เวบ็ไซต์ใน

เครือเนชัน่ฯ และเวบ็ไซตอ่ื์นๆ ท่ีเป็นพนัธมิตรธุรกิจ 
www.247friend.net 
 

เกิจกรรมทบทวนความรู้ด้านวิชาการสําหรับเยาวชนท่ีเตรียมตัวสอบเข้า
มหาวทิยาลยั 

ในปี 2558 บริษทัฯ ยงัเป็นตวัแทนจาํหน่ายพ้ืนท่ีโฆษณาใหก้บับริษทัภายนอกทัว่ไป โดยมีรายไดจ้ากส่วนแบ่งค่า
โฆษณาในสัดส่วนท่ีแตกต่างกนัตามขอ้ตกลงท่ีไดท้าํกนัไว ้ ซ่ึงในปัจจุบนั มีเวบ็ไซตข์องบริษทัภายนอกท่ีอยูใ่นการดูแล
ของบริษทัฯ  คือ 

 www.pantip.com   :   เวบ็บอร์ดชุมชนท่ีเป็นแหล่งขอ้มูลใหญ่ท่ีสุดในประเทศไทย 
 www.exteen.com   :   บลอ็กท่ีใหป้ระชาชนเขา้มามีส่วนร่วมในการเสนอขอ้มูลข่าวสาร 
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รวมถึง จดัทาํแคมเปญโฆษณา ในเวบ็ไซด์อ่ืนๆ ให้กบัลูกคา้ท่ีตอ้งการลงโฆษณา โดยเป็นนายหนา้ในการ
ติดต่อเพ่ือ จดัทาํแคมเปญโฆษณานั้นๆ 

 Facebook, Youtube, Instagram :  จดัทาํแคมเปญโฆษณาใหก้บัลกูคา้ผา่นส่ือออนไลน์ดงักล่าว 
 Manage Influencer  :  บริหารเหล่าบรรดา Online Influencer ในการนาํเสนอสินคา้ใหก้บัผลิตภณัฑต่์าง ๆ 

 
2.)  ธุรกจิบริการข้อมูลผ่านอุปกรณ์เคลือ่นที ่
  บริษทัฯ  นาํขอ้มูลข่าวสารจากส่ือโทรทศัน์และส่ือวิทยุของบริษทัฯ และพนัธมิตรทางธุรกิจมาพฒันาให้มี

เน้ือหาและรูปแบบการนาํเสนอท่ีสามารถตอบรับกบัวิถีการใชชี้วิตท่ีทนัสมยัของคนยคุใหม่ ซ่ึงนิยมรับขอ้มูลข่าวสารผา่น
ส่ือรูปแบบใหม่ๆ โดยในปี 2558 บริษทัฯ ให้บริการขอ้มูลผ่านอุปกรณ์เคล่ือนท่ีประเภทต่างๆ เช่น โทรศพัท์เคล่ือนท่ี 
Smart Phone แทบ็เลต็ ดงัน้ี 

 บริการส่งข่าวหรือรายงานเหตุการณ์ต่างๆ ผ่านโทรศพัท์เคล่ือนท่ี ในรูปแบบขอ้ความสั้น (SMS: Short 
Message Service) และภาพเคล่ือนไหวพร้อมเสียง (MMS : Multimedia Messaging Service) ซ่ึงสามารถให้บริการส่งข่าว
ผา่นระบบโทรศพัทเ์คล่ือนท่ีทุกเครือข่าย และทุกประเภทข่าวตามความตอ้งการของลูกคา้ เช่น ข่าวธุรกิจ  ข่าวภาษาองักฤษ  
และข่าวสารทัว่ไป เป็นตน้  ทั้งน้ี บริษทัฯ มีรายไดจ้ากค่าสมาชิกรายเดือนของผูใ้ชบ้ริการ SMS และ MMS ท่ีเป็นบริการ
ของบริษทัฯ และไดรั้บส่วนแบ่งรายไดค้่าสมาชิก SMS และ MMS ของพนัธมิตรทางธุรกิจ ซ่ึงบริษทัฯ ให้บริการเป็น
ตวัแทนดาํเนินกิจกรรมดา้นการตลาด  

 ในปี 2558 บริการ SMS และ MMS ของบริษทัฯ และพนัธมิตรทางธุรกิจ มีดงัน้ี 

บริการ SMS 

บริการ รูปแบบ อตัราค่าบริการ 
เนชัน่ทนัข่าว ข่าวสําคัญและประเด็นข่าวใหม่ท่ีเกิดข้ึนอย่างทันเหตุการณ์จากสถานีข่าว 

Nation TV 
49 บาท/เดือน 

The Nation News ข่าวภาษาองักฤษจากหนงัสือพิมพเ์ดอะเนชัน่ 49 บาท/เดือน 
ThaiVisa ข่าวภาษาองักฤษจาก ThaiVisa และหนงัสือพิมพเ์ดอะเนชัน่ 49 บาท/เดือน 
ข่าวด่วนกรุงเทพธุรกิจ ข่าวและความเคล่ือนไหวดา้นเศรษฐกิจและการเงิน 

จากหนงัสือพิมพก์รุงเทพธุรกิจ 
49 บาท/เดือน 

ข่าวด่วนคมชดัลึก ข่าวสําคญัและประเด็นข่าวใหม่ท่ีเกิดข้ึนอย่างทนัเหตุการณ์จากหนังสือพิมพ์
คมชดัลึก 

29 บาท/เดือน 

Nation Oil Alert บริการแจง้ราคานํ้ามนั ข้ึน-ลง ทนัทีท่ีมีการเปล่ียนแปลง คร้ังละ 1 บาท 
Enjoy English with NJ สาระความรู้เก่ียวกบัภาษาองักฤษ 29 บาท/เดือน 
บริการ Horo Daily บริการดูดวงแบบรายวนั กบัหมอดูตอ๊กแตก๊ A4 จากหนงัสือพิมพค์มชดัลึก คร้ังละ 3 บาท 
 
 
 



 

 
บริษทั เนชัน่ บรอดแคสต้ิง คอร์ปอเรชัน่ จาํกดั (มหาชน) 

 

 

 21  

 

บริการ MMS 

บริการ รูปแบบ อตัราค่าบริการ 
SMS + MMS By Suthichai Yoon วเิคราะห์ข่าวประเดน็สาํคญั โดย สุทธิชยั หยุน่  59 บาท/เดือน 
บริการข่าวภาษาพม่า  
Myanmar Tadin 

ข่าวและความเคล่ือนไหวท่ีเก่ียวขอ้งกบัแรงงานพม่าใน
ประเทศไทย และข่าวท่ีน่าสนใจจาก Eleven Media 

คร้ังละ 3 บาท 

 
 บริการ Application สําหรับใชใ้นการรับชมขอ้มูลข่าวสารผ่านอุปกรณ์เคล่ือนท่ีรูปแบบต่างๆ เช่น โทรศพัท ์

เคล่ือนท่ี สมาร์ทโฟน แท็บเล็ต สําหรับรับชมรายการของสถานีข่าวเนชัน่ทีวี ให้บริการแก่ลูกคา้โดยไม่คิดค่าใชจ่้าย เพ่ือ
เป็นการเพ่ิมช่องในการเผยแพร่สถานีโทรทศัน์ของบริษทัฯ ใหเ้ขา้ถึงผูช้มไดก้วา้งขวางข้ึน  
 

การตลาดและการแข่งขันของธุรกจิส่ือรูปแบบใหม่ 

1.) ภาวะอุตสาหกรรมและการแข่งขัน 

 การเติบโตอยา่งรวดเร็วของโทรศพัทเ์คล่ือนท่ีและแทบเลต็ส่วนหน่ึงมาจากการขยายพ้ืนท่ีบริการ 3จี บนคล่ืน
ความถ่ี 2.1 กิกะเฮิรตซ์ ส่งผลให้ผูบ้ริโภคมีความตอ้งการอุปกรณ์ส่ือสารมากข้ึน รวมถึงราคาโทรศพัท์เคล่ือนท่ีและแทบ
เลต็ ทีมีราคาถกูลง  

 ปี พ.ศ.2558 กสทช.ไดด้าํเนินจดัประมูล 4G   ท่ีคล่ืนความถ่ี 1800 เมกะเฮิรตซ์ และ 900 เมกะเฮิรตซ์ ซ่ึงจะ
เป็นปัจจยัสําคญัช่วยกระตุน้ให้เกิดการใช้อินเทอร์เน็ตบนโทรศพัท์มือถือเพ่ิมมากข้ึน รวมถึงการใชง้านโซเช่ียลมีเดีย 
ประเทศไทยถือเป็นหน่ึงในประเทศท่ีมีผูใ้ชง้านเฟซบุ๊ค และไลน์มากท่ีสุดในเอเชีย โดยมีผูใ้ชง้านมากกว่า 28 ลา้นคน 
โซเช่ียลมีเดียเป็นช่องทางการส่ือสารท่ีจะช่วยกระตุน้ใหร้ายไดต้ลาดโฆษณาออนไลน์เติบโตอยา่งรวดเร็ว  

2.) การตลาด 

กลยทุธ์การดาํเนินธุรกิจส่ือรูปแบบใหม่  

ช่องทางการส่ือสารและพฤติกรรมผูบ้ริโภคท่ีเปล่ียนแปลง จากการขยายตวัของ Platform และช่องทางการส่ือสาร
ต่างๆ ท่ีเขา้ถึงผูบ้ริโภครวดเร็ว ตรงกลุ่มเป้าหมาย ทุกท่ีท่ีเวลา ผูบ้ริโภคใช ้Smart Phone เป็นช่องทางเขา้ถึงขอ้มูล 
พฤติกรรมการดูทีวหีลากหลายช่องทาง บริษทัฯ  มีกลยทุธ์การดาํเนินธุรกิจและกลยทุธ์การแข่งขนัสาํหรับธุรกิจส่ือรูปแบบ
ใหม่ ดงัน้ี 

2.1)  ธุรกิจเวบ็ไซต ์

บริษทัฯ  มีกลยุทธ์การดาํเนินธุรกิจและกลยุทธ์การแข่งขนั เพ่ือเพ่ิมความนิยมเวบ็ไซตข์องบริษทัฯ  และรายได้
จากการขายโฆษณาในเวบ็ไซตข์องบริษทัฯ  และเวบ็ไซตข์องพนัธมิตรทางธุรกิจ ดงัน้ี   

 การพฒันาคุณภาพและประสิทธิภาพของเวบ็ไซต ์
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บริษทัฯ  ดาํเนินการติดตามเพ่ือพฒันาเน้ือหาขอ้มูลและระบบการใชง้านในเวบ็ไซตใ์ห้มีความถูกตอ้ง  ทนัสมยั  
สอดรับความตอ้งการของกลุ่มลูกคา้เป้าหมาย และกา้วทนัเทคโนโลยีใหม่ๆ อยูเ่สมอ  เพ่ือให้สอดคลอ้งกบันโยบายหลกั 
คือ 5 Screen นัน่หมายถึง ผูบ้ริโภค จะเขา้ถึงเน้ือหา ขอ้มูลของบริษทัฯ ไดใ้นทุกช่องทาง และการนาํเสนอจะตอ้งมีความ
แตกต่างจากช่องทางหลกั  

 การใชโ้ซเช่ียลมีเดียช่วยในการประชาสัมพนัธ์ โดย NBC และเนชัน่กรุ๊ป มีผูติ้ดตามในเครือข่ายโซเช่ียลมีเดีย
มากกวา่ 7 ลา้นคน  

 การแสวงหาความร่วมมือพนัธมิตรทางธุรกิจรายใหม่ 

จากการท่ีบริษทัฯ  เป็นตวัแทนจาํหน่ายโฆษณาของเวบ็ไซตต่์างๆ ซ่ึงเป็นศูนยก์ลางในการเผยแพร่แลกเปล่ียน
ข่าวสารสาระความรู้ท่ีครอบคลุมหลายกลุ่มลกูคา้ เช่น นกัธุรกิจ คนทาํงาน นกัเรียน นกัศึกษา  บริษทัฯ จึงมีการขายโฆษณา
แบบผสม เพ่ือให้ลูกคา้โฆษณาสามารถเลือกเง่ือนไขพิเศษในการลงโฆษณาในเวบ็ไซตต่์างๆ  ไดพ้ร้อมกนั ในราคาท่ีมี
ส่วนลด นอกจากน้ี  บริษทัฯ  ยงัมีการเสนอขายโฆษณาขา้มส่ือทุกประเภทของบริษทัฯ   ทั้งโทรทศัน์  วิทย ุและ เวบ็ไซต ์
โดยกาํหนดส่วนลดราคาท่ีดึงดูดลูกคา้โฆษณา เพ่ือใหส้นองตอบต่อความตอ้งการของกลุ่มลูกคา้โฆษณาไดม้ากข้ึน  อีกทั้ง 
ยงัเป็นการกระจายการลงโฆษณาทั้งในส่ือท่ีไดรั้บความนิยมจากลูกคา้โฆษณาในระดบัสูงอย่างส่ือโทรทศัน์ และส่ือท่ี
ไดรั้บความนิยมจากลกูคา้โฆษณาระดบัปานกลางอยา่งส่ือเวบ็ไซตไ์ปพร้อมกนั 

2.2)  ธุรกิจบริการขอ้มูลผา่นอุปกรณ์เคล่ือนท่ี 

บริษทัฯ  มีกลยทุธ์การดาํเนินธุรกิจและกลยทุธ์การแข่งขนัสาํหรับธุรกิจบริการขอ้มูลผา่นอุปกรณ์เคล่ือนท่ี ดงัน้ี  

 พฒันาคุณภาพบริการเดิมและสร้างสรรคบ์ริการใหม่ 

บริษทัฯ ดาํเนินการพฒันาคุณภาพของบริการเดิม เพ่ือให้บริการของบริษทัฯ คงไดรั้บความนิยมจากสมาชิกราย
เดิม และดึงดูดใจสําหรับการขยายฐานไปสู่กลุ่มลูกคา้รายใหม่ดว้ย ขณะเดียวกนับริษทัฯ มีการพฒันาการให้บริการดา้น
ขอ้มูลสาํหรับอุปกรณ์เคล่ือนท่ีในรูปแบบใหม่ๆ ให้สอดรับความตอ้งการใชง้านของลูกคา้กลุ่มเป้าหมายทุกกลุ่ม และกา้ว
ทนัการเปล่ียนแปลงดา้นเทคโนโลย ีรวมถึงกระแสความนิยมของสังคมอยูเ่สมอ เช่น Application ในการรับขอ้มูลข่าวสาร
จากสถานีข่าวผา่นโทรศพัท ์Smart Phone และแทบ็เลต็  

 การจดักิจกรรมส่งเสริมการขาย 

บริษทัฯ  มีการจดักิจกรรมส่งเสริมการขายอยา่งต่อเน่ือง เพ่ือขยายฐานสมาชิกใหม่เพ่ิมข้ึน และรักษาฐานสมาชิก
เดิมให้ยงัคงรับบริการของบริษทัฯ  ต่อเน่ืองไปในระยะยาว เช่น การให้สมคัรทดลองใชบ้ริการโดยไม่เสียค่าใชจ่้ายแก่
สมาชิกใหม่  การเพ่ิมระยะเวลาใชบ้ริการโดยไม่เสียคา่ใชจ่้ายแก่สมาชิกเดิม เป็นตน้ 

 2.3) ธุรกิจจดัการสัมมนาและกิจกรรมเก่ียวกบัธุรกิจนิวมีเดีย 

  บริษทัฯ มีการสัมนาเก่ียวกบัธุรกิจนิวมีเดีย เช่น งานสัมนา Digital Marketing Summit ถือเป็นงานใหญ่ทางดา้น 
Digital Marketing ท่ีผูเ้ก่ียวขอ้งใหค้วามสนใจ  รวมไปถึงการจดัสัมนากลุ่มยอ่ยใหก้บัองคก์รท่ีสนใจในเร่ืองโซเช่ียลมีเดีย 
ในฐานะ "ผูมี้อิทธิพล" (Influencer) ทางความคิดท่ีจะช่วยในการตดัสินใจเลือกซ้ือสินคา้ของผูบ้ริโภค สินคา้และบริการ
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ต่างๆ นิยมใหบ้ลอ็กเกอร์เขียนแนะนาํและรีวิวสินคา้ ซ่ึงเป็นพ้ืนฐานของผูบ้ริโภคท่ีจะเช่ือในส่ิงท่ีผูบ้ริโภคดว้ยกนัมากกวา่
การโฆษณา  

 2.4) ธุรกิจการใหบ้ริการและจดัการประชาสัมพนัธ์องคก์รผา่นเครือข่ายสังคม 

 บริษัทฯ ให้บริการประชาสัมพนัธ์และบริหารโซเช่ียลมีเดียให้กับองค์กรท่ีสนใจ ปัจจุบันบริษัทต่างๆ ให้
ความสาํคญักบัการทาํกิจกรรมการตลาดและประชาสัมพนัธ์ผา่นโซเช่ียลมีเดียเป็นจาํนวนมาก ซ่ึงเป็นโอกาสทีก่อให้เกิด
ธุรกิจการให้บริการจัดการประชาสัมพันธ์และบริหารโซเช่ียลมีเดียให้กับบริษัทหรือองค์กรต่างๆ ท่ีต้องการทํา
ประชาสัมพนัธ์ จดักิจกรรมส่งเสริมการขายผา่นโซเช่ียลมีเดีย  ปัจจยัหลกัในการใหบ้ริการธุรกิจบริการประชาสัมพนัธ์ผา่น
โซเช่ียลมีเดีย คือ การรุกเขา้สู่โซเช่ียลมีเดียของเนชัน่กรุ๊ป อยา่งเป็นรูปธรรมและต่อเน่ืองทาํให้ เนชัน่กรุ๊ป และ NBC เป็น
ส่ือกลุ่มเดียท่ีมีบุคลากรและการรายงานข่าวผ่านทางโซเช่ียลมีเดียมากท่ีสุดในประเทศไทย ประกอบกบัโฆษณาและ
ประชาสัมพนัธ์ผ่านโซเช่ียลมีเดียไดรั้บความนิยมอยา่งสูงในช่วง 1-2 ปีท่ีผ่านมา โดยเจา้หนา้ท่ีจะดาํเนินการคิดแผนการ
ตลาดออนไลน์และวิธีการประชาสัมพนัธ์ผา่นทางโซเช่ียลมีเดียใหก้บัลูกคา้ท่ีตอ้งการเขา้ถึงลูกคา้ในกลุ่มคนรุ่นใหม่ท่ีนิยม
ติดต่อส่ือสารผา่นทางออนไลน์  นอกจากน้ี NBC มีความไดเ้ปรียบในธุรกิจน้ีในฐานะท่ีเป็นพนัธมิตรกบัเวบ็ไซตค์อมมูนิต้ี
ท่ีใหญ่สุดในประเทศไทย ไดแ้ก่ บลอ็กแก็งค,์ เอก็ซ์ทีน และยงัเป็นเจา้บลอ็กโอเคเนชัน่ รวมถึงการมีผูติ้ดตามและแฟนเพจ
ในโซเช่ียลมีเดียมากกวา่ 2 ลา้นคน 

 2.5) ธุรกิจการใหบ้ริการ Content Marketing 

 Content Marketing เป็นการนาํเสนอเน้ือหาท่ีมีประโยชน์ใหก้บัผูบ้ริโภค โดยมีจุดประสงคห์ลกัผูใ้หผู้บ้ริโภคเกิด
ความประทบัใจ จดจาํแบรนด์สินคา้ เกิดความจงรักภกัดีในสินแบรนด์สินคา้ เป็นการสร้างภาพลกัษณ์ท่ีดีให้เกิดข้ึนใน
สายตาผู ้บริโภค และเกิดการซ้ือสินค้าและบริการในท่ีสุดโดยไม่จําเป็นต้องใช้โฆษณา Content Marketing 
กาํลงัไดรั้บความนิยมมากในการประชาสัมพนัธ์สินคา้และบริการผ่านทางโซเช่ียลมีเดีย เป็นเทรนด์ท่ีเกิดข้ึนมาต่อเน่ือง
ในช่วง 1-2 ปีท่ีผ่านมา บริษทัฯ ในฐานะส่ือมวลชนท่ีมีประสบการณ์ในการผลิตเน้ือหา ในทุกรูปแบบไม่ว่าจะเป็น 
บทความ รูปภาพหรือคลิปวิดีโอ wด้นําความรู้ความความชํานาญมาสร้างสรรค์ Content Marketing 
เพ่ือช่วยในการประชาสัมพนัธ์สินคา้และบริการให้กบัแบรนดต่์างๆ และส่ือสาร ผา่นช่องทางโซเช่ียลมีเดีย ของบริษทัฯ  
โดยกลยทุธการนาํเน้ือหามาสร้างความรู้สึกผกูพนัใหเ้กิดข้ึนกบัแบรนดสิ์นคา้ บริษทัจะช่วยคิดแคมเปญ เน้ือหาในรูปแบบ
ต่าง และนาํเสนอใหก้บับริษทัท่ีสนจะจะทาํการประชาสัมพนัธ์ ในรูปแบบดงักล่าว 

 กลุ่มเป้าหมายทางธุรกิจของธุรกิจส่ือรูปแบบใหม่ 

 ธุรกิจเวบ็ไซด ์กลุ่มลกูคา้แบ่งออกเป็น 2 กลุ่ม ดงัน้ี 

- กลุ่มลกูคา้เป้าหมาย ไดแ้ก่ บริษทัตวัแทนโฆษณา และบริษทัท่ีเป็นเจา้ของสินคา้โดยตรง                         

 กลุ่มผูเ้ขา้ชมเป้าหมาย ซ่ึงจะมีความแตกต่างกนัไปในแต่ละเวบ็ไซต ์เช่น เวบ็ไซตส์ถานีโทรทศัน์ของบริษทัฯ 
อาทิ www.nationtv.tv มีกลุ่มผูเ้ขา้ชมเป้าหมาย คือ ประชาชนทัว่ไปท่ีตอ้งการรับทราบขอ้มูลข่าวสาร ขณะท่ีเวบ็ไซตข์อง
พนัธมิตรทางธุรกิจ ท่ีบริษทัฯ ใหบ้ริการเป็นตวัแทนจาํหน่ายพ้ืนท่ีโฆษณา  

 ธุรกิจบริการขอ้มูลผา่นอุปกรณ์เคล่ือนท่ี กลุ่มลูกคา้เป้าหมาย  คือ  ประชาชนทัว่ไปท่ีตอ้งการรับรู้ข่าวสาร
อยา่งทนัเหตุการณ์  
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 การจดัจาํหน่ายและช่องทางการจดัหน่ายของธุรกิจส่ือรูปแบบใหม่ 

 ธุรกิจเวบ็ไซต ์

บริษทัฯ  มีฝ่ายขายพ้ืนท่ีโฆษณาในเว็บไซต์ของตนเอง ทาํหน้าท่ีติดต่อกบับริษทัตวัแทนโฆษณาและบริษทั
เจา้ของสินคา้โดยตรง  ปีท่ีผา่นมาบริษทัฯ ดาํเนินการปรับปรุงเวบ็ไซต ์เพ่ือวตัถุประสงคใ์นการเพ่ิมรายได ้ดงัต่อไปน้ี 

- เพ่ิมทราฟิกใหก้บัเวบ็ไซต ์โดยการปรับปรุงเวบ็ไซต ์ออกแบบใหน่้าสนใจและมีเน้ือหาท่ีหลากหลายข้ึน การ
อพัเดทข่าวท่ีรวดเร็ว และการประชาสัมพนัธ์ผา่นโซเช่ียลมีเดีย 

- จดัทาํระบบ Social Monitoring สาํหรับนกัข่าวใชม้อร์นิเตอร์ข่าว กระแสข่าวท่ีกาํลงัจะเกิดข้ึน ซ่ึงส่งผลให้
บริษทัฯ เป็นผูน้าํในการเสนอข่าวไดอ้ยา่งรวดเร็ว  

บริษทัฯ  ไดมี้การโฆษณาประชาสัมพนัธ์บริการต่างๆ ของบริษทัฯ ผ่านส่ือโทรทศัน์ วิทยุ และเวบ็ไซต์ ของ
บริษทัฯ รวมทั้งผา่นส่ือหนงัสือพิมพแ์ละเวบ็ไซตข์องพนัธมิตรทางธุรกิจของบริษทัฯ โดยผูบ้ริโภคท่ีประสงคจ์ะใชบ้ริการ
ขอ้มูลดงักล่าว สามารถสมคัรใชบ้ริการดว้ยตนเองผ่านทางอุปกรณ์เคล่ือนท่ี เช่น การสมคัรรับ SMS MMS ทาง
โทรศพัทเ์คล่ือนท่ี การดาวน์โหลด Application ต่างๆ นอกจากน้ียงัขยายการพฒันาแอพพลิเคชัน่ไปยงัระบบอ่ืนๆ ไดแ้ก่ 
วนิโดวโ์ฟน, แบลก็เบอร์ร่ี เพ่ือรองรับผูใ้ชก้ลุ่มใหม่ดว้ย 

 
การจดัหาผลิตภณัฑแ์ละบริการของธุรกิจส่ือรูปแบบใหม่ 

1.)  ธุรกิจเวบ็ไซต ์  
ปัจจัยหลักสําคัญในการดาํเนินการธุรกิจเว็บไซต์ คือ บุคลากร ฐานข้อมูลข่าว และเคร่ืองมืออุปกรณ์ด้าน

คอมพิวเตอร์และเทคโนโลยีสารสนเทศ  ปัจจุบนั บริษทัฯ ใชบ้ริการ Cloud Service เพ่ือความเสถียรและรองรับการ
ขยายตวัของทราฟิกท่ีเพ่ิมข้ึน โดยเฉพาะอยา่งยิง่ในช่วงท่ีเกิดสถานการณ์ไม่ปกติ  

ฝ่ายการตลาด 
ทาํหนา้ท่ีวางแผนกลยุทธ์การตลาดผ่านการจดักิจกรรมในรูปแบบต่างๆ บนเวบ็ไซต ์เพ่ือสนบัสนุนให้เวบ็ไซต์

ของบริษทัฯ  เป็นท่ีรู้จกัในวงกวา้งและไดรั้บความนิยมจากกลุ่มเป้าหมาย เช่น ร่วมตอบแบบสอบถามเพื่อชิงรางวลั  ดาวน์
โหลด (Download) คูปองส่วนลดร้านอาหาร  เป็นตน้ 

2.)  ธุรกิจบริการขอ้มูลผา่นอุปกรณ์เคล่ือนท่ี 
ปัจจัยหลกัสําคัญในจัดหาบริการข้อมูลผ่านอุปกรณ์เคล่ือนท่ี ได้แก่ บุคลากร ฐานขอ้มูลหรือเน้ือหา  และ

เคร่ืองมืออุปกรณ์ท่ีใชใ้นการผลิต โดยเจา้หนา้ท่ีส่วนงานดงักล่าวมีหนา้ท่ีนาํฐานขอ้มูลหรือเน้ือหาในรูปแบบต่างๆ เช่น 
สัญญาณภาพและเสียงของรายการโทรทศัน์หรือข่าว MMS  ขอ้ความ SMS  มาจดัทาํในรูปแบบไฟลดิ์จิตอลใหพ้ร้อมจดัส่ง
ไปยงัระบบของผูใ้ห้บริการโครงข่ายโทรศพัทเ์คล่ือนท่ี หรือรองรับต่อการใชผ้า่น Application ของอุปกรณ์เคล่ือนท่ีของ
ค่ายผูผ้ลิตต่างๆ รวมทั้ง เป็นผูพ้ฒันา Application สาํหรับใชร้องรับบริการขอ้มูลผา่นอุปกรณ์เคล่ือนท่ีรูปแบบต่างๆ  

ทั้งน้ีบริษทั เนชัน่ บรอดแคสต้ิง คอร์ปอเรชัน่ จาํกดั (มหาชน) (NBC) ให้ความสําคญัในธุรกิจนิวมีเดียมาโดย
ตลอด จะเห็นว่าในแต่ละปี NBC ไม่หยุดน่ิงในการพฒันาและศึกษาคน้ควา้เทคโนโลยีส่ือสารใหม่ๆ เพ่ือรองรับความ
ตอ้งการของผูบ้ริโภค ในยุคท่ีมีความตอ้งการบริโภคขอ้มูลข่าวสารผ่าน "มลัติสกรีน" เช่น การเขา้ร่วมเป็นพนัธมิตร กบั 
โอเปอร์เรเตอร์ทุกบริษทั เพ่ือกระจายแอพลิเคชัน่ ใหถึ้งมือผูบ้ริโภคมากท่ีสุด 
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INE จึงกลายเป็

N Corp. ระบุว
NHN เปิดช่องท
อ การทาํการตล
ดให้บริการในป
งานคนไทย แล
วยประเทศอ่ืน อ

ฯ ฝ่ายเศรษฐกิจ 
 ข้ึนมา โดยเป็น
วมถึงโลกเอม็ค
า้มาเป็นรองนา
ไดรั้บการสนบัส

นฐานทางดิจิต
ญหาการเปล่ียนถ
ญาณ สาํหรับ 4
งขนัท่ีสูงข้ึนไป
คู่แข่งสาํคญัสาํห

กอบดว้ย 1. อิน
ยคุดิจิทลัทั้งหม
ษาไปยงัโรงเรียน
ภาครัฐผา่นอินเ
งข่ายร่วมกนัเพ่ือ
การและธุรกรรม
 Wi-Fi หรือ FT

ร้างพ้ืนฐานดิจิต
ละดูทีวีนอ้ยลง

บริษั

อวิดีโอ ท่ีเขา้ถึง

ชอ้ยา่งรวดเร็ว ส
วลากนัหลาย 1
INE ไดจ้าํนวน
ปนส่ือท่ีมีสมาชิ

วา่จาํนวนผูใ้ช ้L
ทางให้แบรนดสิ์
ลาดผา่น LINE 
ประเทศญ่ีปุ่นเป็
ะประเทศในแถ
อยา่ง อินโดนิเซี

 (คนแรกของรัฐ
นความตั้งใจขอ
อมเมิร์ซ เป็นรา
ายกรัฐมนตรีฝ่า
สนุน และเติบโ

อล ท่ียงัไม่ค่อ
ถ่ายจากอนาลอ็
G ไปแลว้ 2 ร
ปอีกขั้น ธุรกิจสื
หรับทีวดิีจิทลัด้

นเทอร์เน็ตความ
มด เช่น  Smar
นห่างไกล, Sm
เทอร์เน็ตความ
อลดค่าบริการ 4
มทางอิเลก็ทรอ

TTx 

ตอลไดรั้บการพ
 ซ่ึงก็เท่ากบัมีโ

ษทั เนชัน่ บรอดแค

กลุ่มคนจาํนวน

สร้างความต่ืนต
0 ปี แต่ในปี 25
ผูใ้ชง้าน 50 ลา้
กท่ีเติบโตเร็วท่ี

LINE ของไทย
สินคา้ร่วมทาํกา
 Official Accou
ปนประเทศแรก
ถบเอเชียตะวนั
ซย มาเลเชีย สิงค

ฐบาลพล.อ.ปร
งรัฐบาลท่ีจะใช
ากฐานสาํคญัใน
ายเศรษฐกิจ กส็
โตอยา่งต่อเน่ือง

ยแข็งแรงนัก โ
อกไปดิจิตอลท่ีย
ะลอก มีผูไ้ดใ้บ
ส่ือสังคมออนไ
ดว้ยเช่นกนั 

มเร็วสูง ทุกตาํบ
rt-Auction การ

mart-Health รัก
เร็วสูง, Smart-A
4. จดัตั้งหน่วยง
อนิกส์ปัจจุบนัมี

พฒันา ส่ือใหม
โอกาสเห็นโฆษ

คสต้ิง คอร์ปอเรชั่

นมากไดต้ลอด 

ตะลึงให้วงการ
558 ท่ีผ่านมาก
นในเวลาเพียง 
สุดในปัจจุบนั 

ยเติบโตอยา่งรว
ารตลาดผา่น LI
unt, การทาํการ
 และประสบค
ออกเฉียงใต ้ทํ
คโปร์ เป็นตน้  

ะยทุธ จนัทร์โอ
ชพ้ื้นฐานของโล
นการขบัเคล่ือน
สานต่อนโยบาย
ง  

โครงข่ายท่ีไม่ค
ยงัไม่สมบูรณ์ แ
บอนุญาตไป 4 
ไลน์ ท่ีมีเน้ือหา

บลลงทุน 8 หม่ืน
รจดัซ้ือ-จดัจา้งผ
กษาพยาบาลทา
Agriculture พฒั
งานบรอดแบน
มีมูลค่า 1.5 ลา้น

ม่จะยิ่งมีโอกาส
ษณาในทีวีนอ้ย

ชัน่ จาํกดั (มหาชน

24 ชัว่โมง 

ส่ือมาแลว้ 
การเติบโต
 1 ปีกบั 34 
  

วดเร็วและ
INE ได ้2 
รตลาดผา่น 
วามสาํเร็จ
าให้ NHN 

อชา ไดพ้ดู
ลกดิจิตอล 
นเศรษฐกิจ
ยเศรษฐกิจ

ครอบคลุม 
แต่ทั้งสอง
ราย กาํลงั
เป็นวิดีโอ

นลา้นบาท 
ผา่นระบบ
างไกลผา่น
ฒนาระบบ
ดแ์ห่งชาติ
นลา้นบาท 

สเติบโตได้
ยลงเช่นกนั 

 
น) 

 



 

 

 

วงการโฆ
ข้ึนกบัวงก

 
มีเดียมาโ
ความตอ้ง
โอเปอร์เร

โครงสร้า
แนวโนม้
ยคุเศรษฐ

ท่ีกาํลงัเดิ
ว่าจะสาม

3.4 ความ

3.4.1 ผลก

 
ผูถื้อหุน้เดิ
หุน้ 2 หุน้
ไม่ไดใ้ชจ้ ํ

 
อาจไดรั้บ
ลดลงดงัต

ก่อนการใ

จาํนวนหุน้

สัดส่วนก

 
หลงัการใ

จาํนวนหุน้

สัดส่วนก

สัดส่วนก

 

ฆษณาทั้งโลกกํ
การทีวแีละโฆษ

อยา่งไรกต็าม 
ดยตลอด จะเห็
งการของผูบ้ริโ
รเตอร์ทุกบริษทั

ถึงแม  ้ ความเ
างพ้ืนฐานดา้น
น้ี NBC มีความ
กิจดิจิตอล ท่ีรัฐ

ส่วนธุรกิจทีวีดิ
นหน้าในปัจจุบ
มารถรักษาฐานเ

 
มเส่ียงทีม่ผีลกระ

กระทบต่อผู้ถือ

ในเดือนกรกฎ
ดิมท่ีจองซ้ือหุน้
นสามญัเพ่ิมทุน 
จาํนวนทั้งส้ิน 1

ในการน้ีหากผู ้
บผลกระทบจาก
ต่อไปน้ี 

ใช้สิทธิของใบสํ

นสามญัท่ีเรียกช

การถือหุน้ของผู ้

ช้สิทธิของใบสํ

นสามญัท่ีเรียกช

การถือหุน้ของผู ้

การถือหุน้ของผู ้

 

าลงัถกประเด็น
ษณา-มาร์เกต็ต้ิง

สาํหรับ บริษทั 
นวา่ในแต่ละปี
โภค ในยคุท่ีมีค
ทเพ่ือกระจายคอ

ส่ียงของธุรกิจ
ดิจิทลัท่ีพร้อมขึ
มมัน่ใจในธุรกิจ
ฐบาลกาํลงัพยา

ดิจิทัลของ NBC
บัน ด้วยการนาํค
มด็เงินโฆษณา

ะทบต่อผู้ลงทุน

หุ้น ( Dilution 

าคม 2556 บริษั
นสามญัเพ่ิมทุน 
 ต่อ 1 หน่วยใบ
76,860,519 หน

ผูถื้อใบสาํคญัแส
ก Dilution Ef

สาคญัแสดงสิทธิ

ชาํระแลว้ 

ผูถื้อหุน้ก่อนการ

สาคญัแสดงสิทธิ

ชาํระแลว้ 

ผูถื้อหุน้ภายหลงั

ผูถื้อหุน้ท่ีลดลง 

นน้ีกนัอยา่งหนั
ง นบัเป็นความ

 เนชัน่ บรอดแ
ป NBC ไม่หยดุ
วามตอ้งการบริ
อนเทนท ์ ใหถึ้ง

จดา้นน้ี คือการ
ข้ึน จากบริการ
จนิวมีเดีย ท่ีไดข้
ยามผลกัดนัอยูใ่

C พร้อมปรับตัว
คอนเทนต์ทีวีดิจิ
ได้ด้วยความพร้

น  

 Effect) จากกา

ษทัไดมี้การออก
 NBC-W1 จาํน
บสาํคญัแสดงสิท
น่วย 

สดงสิทธิทาํการ
ffect ทั้งในเร่ือ

ธิเตม็จํานวน (3

รใชสิ้ทธิตามใบ

ธิเตม็จํานวน (N

งการใชสิ้ทธิตา
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นกั ถา้คนดูทีวีป
เส่ียงสาํคญัอีกป

คสต้ิง คอร์ปอเ
น่ิงในการพฒัน
ริโภคขอ้มูลข่าว
งมือผูบ้ริโภคมา

รเปล่ียนแปลง 
ร 4G จะทาํให้ก
ขยายบริการรอ
ในปัจจุบนั  

วเติบโตควบคู่ไ
จิทัล  ส่งผ่านถึง
ร้อมของส่ือ ท่ีมี

รใช้สิทธิของใบ

กและเสนอขายใ
วน 176,870,00
ทธิ ซ่ึง ณ วนัท่ี

รใชสิ้ทธิซ้ือหุน้
องของราคาหุ้น

31 ธันวาคม 255

บสาํคญัแสดงสิ

NBC-W1) 

มใบสาํคญัแสด

บริษั

ปกตินอ้ยลง แล
ประการท่ีตอ้งจั

เรชัน่ จาํกดั (มห
นาและศึกษาคน้
วสารผา่น "มลั
ากท่ีสุด  

เทคโนโลยีท่ีเป็
การเติบโตของ
งรับ และพร้อม

ปกับส่ือใหม่ สื
งผู้ชม ในทุกแพ
มีการออกแบบใ

บสําคญัแสดงสิท

ใบสาํคญัแสดง
00 หน่วย อาย ุ5
 31 ธนัวาคม 2

สามญัของบริษ
นในตลาดท่ีอาจ

58) 

ทธิ 

ดงสิทธิ 

ษทั เนชัน่ บรอดแค

ละดูวิดีโอออนไ
จบัตามอง  

หาชน) NBC ให
นควา้เทคโนโล ี
ติสกรีน" เช่น ก

ป็นไปอย่างรว
ส่ือเหล่าน้ีเป็น
มท่ีจะเติบโตต่อ

ส่ือสังคมออนไล
พลตฟอร์มการรั
ให้ส่งผ่านสู่ผู้ชม

ทธิ “NBC-W1

งสิทธิท่ีจะซ้ือหุ้
5 ปี โดยไม่คิดค
558 ยงัคงเหลือ

ษทัเตม็จาํนวน ผ
ปรับตวัลดลง 

535,436,6

1

712,297,0

75.

24.

คสต้ิง คอร์ปอเรชั่

ไลน์มากข้ึน จะ

หค้วามสาํคญัใน
ยส่ืีอสารใหม่ เ
การร่วมเป็นพนั

วดเร็วส่ือใหม่ที
ไปอย่างรวดเร็
อไปอยา่งมัน่คง

ลน์ ในยคุเศรษฐ
รับชมได้อย่างเท
มได้ในทุกแพล

”  

น้สามญัของบริ
ค่าตอบแทนใน
อใบสาํคญัแสด

ผูถื้อหุน้สามญัข
และสัดส่วนกา

609   หุน้ 

00 % 

074 หุน้ 

.17 % 

.83 % 

ชัน่ จาํกดั (มหาชน

ะเกิดอะไร

นธุรกิจนิว
พ่ือรองรับ
นธมิตรกบั

ท่ีมาพร้อม
ร็ว  ซ่ึงจาก
ง ควบคู่กบั

ฐกิจดิจิทัล 
ท่าทัน เช่ือ
ลตฟอร์ม  

ริษทัใหแ้ก่
อตัราส่วน
งสิทธิท่ียงั

ของบริษทั
ารถือหุ้นท่ี

 
น) 

 



 

 

 

3.4.2. ผล

 
ผูบ้ริหาร 
อตัราการ
31 ธนัวาค

 
อาจไดรั้บ
ลดลงดงัต

ก่อนการใ

จาํนวนหุน้

สัดส่วนก

 
หลงัการใ

จาํนวนหุน้

สัดส่วนก

สัดส่วนก

 

 

กระทบต่อผู้ถือ

ในเดือนสิงหา
 และ/หรือ พนกั
รใชสิ้ทธิ ใบสาํค
คม 2558 ยงัคงเ

ในการน้ีหากผู ้
บผลกระทบจาก
ต่อไปน้ี 

ใช้สิทธิของใบสํ

นสามญัท่ีเรียกช

การถือหุน้ของผู ้

ช้สิทธิของใบสํ

นสามญัท่ีเรียกช

การถือหุน้ของผู ้

การถือหุน้ของผู ้

 

อหุ้น (Dilution 

าคม 2556 บริษ
กงานของบริษทั
คญัแสดงสิทธิ 
เหลือใบสาํคญัแ

ผูถื้อใบสาํคญัแส
ก Dilution Ef

สาคญัแสดงสิทธิ

ชาํระแลว้ 

ผูถื้อหุน้ก่อนการ

สาคญัแสดงสิทธิ

ชาํระแลว้ 

ผูถื้อหุน้ภายหลงั

ผูถื้อหุน้ท่ีลดลง 

 Effect) จากกา

ษทัไดมี้การออ
ท และ/หรือ บริ
 1 หน่วยต่อหุ้น
แสดงสิทธิท่ียงัไ

สดงสิทธิทาํการ
ffect ทั้งในเร่ือ

ธิเตม็จํานวน (3

รใชสิ้ทธิตามใบ

ธิเตม็จํานวน (E

งการใชสิ้ทธิตา
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รใช้สิทธิของใบ

อกใบสําคญัแส
ริษทัยอ่ย (ESO
นสามญั 1 หุ้น ร
ไม่ไดใ้ชจ้าํนวน

รใชสิ้ทธิซ้ือหุน้
องของราคาหุ้น

31 ธันวาคม 255

บสาํคญัแสดงสิ

ESOP-WB) 

มใบสาํคญัแสด

บริษั

บสําคญัแสดงสิท

สดงสิทธิท่ีจะซ้ื
OP) จาํนวน 8,7
ราคาในการใชสิ้
นทั้งส้ิน 6,579,1

สามญัของบริษ
นในตลาดท่ีอาจ

58) 

ทธิ 

ดงสิทธิ 

ษทั เนชัน่ บรอดแค

ทธิ “ESOP-W

อหุ้นสามญัขอ
798,905 หน่วย
สิทธิ 3 บาท ต่อ
143 หน่วย 

ษทัเตม็จาํนวน ผ
ปรับตวัลดลง 

535,436,6

1

542,015,7

98.

1.

คสต้ิง คอร์ปอเรชั่

WB” 

องบริษทัให้แก่
 ชนิดไม่มีมูลค่
อ 1 หุน้สามญั ซึ

ผูถื้อหุน้สามญัข
และสัดส่วนกา

609   หุน้ 

00 % 

752 หุน้ 

.79 % 

.21 % 

ชัน่ จาํกดั (มหาชน

กรรมการ 
ค่า อาย ุ5 ปี 
ซ่ึง ณ วนัท่ี 

ของบริษทั
ารถือหุ้นท่ี

 
น) 

 



 

 
บริษทั เนชัน่ บรอดแคสต้ิง คอร์ปอเรชัน่ จาํกดั (มหาชน) 
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4. ทรัพย์สินทีใ่ช้ในการประกอบธุรกจิ  

4.1 ทรัพย์สินถาวรทีใ่ช้ในการประกอบธุรกจิ 

ณ วนัท่ี 31 ธนัวาคม 2558 กลุ่มบริษทัฯ มีสินทรัพยถ์าวรหลกัท่ีใชใ้นการประกอบธุรกิจทั้งส้ิน 165.22 ลา้นบาท 
โดยมีรายละเอียด ดงัน้ี 

 
ประเภททรัพยสิ์น ลกัษณะกรรมสิทธ์ิ มูลค่าตามบญัชี 

(ลา้นบาท) 
ภาระผกูพนั 

อุปกรณ์ท่ีใชใ้นการดาํเนินงาน เป็นเจา้ของ 133.90 ไม่มี  
ยานพาหนะ เป็นเจา้ของ 6.42 ไม่มี  
เคร่ืองตกแต่ง ติดตั้ง และเคร่ืองใช้
สาํนกังาน 

เป็นเจา้ของ 2.62 ไม่มี  

ส่วนปรับปรุงสินทรัพยเ์ช่า เป็นเจา้ของ  22.28 ไม่มี 
หมายเหตุ : ไม่รวมสินทรัพยร์ะหวา่งติดตั้งจาํนวน 0.13 ลา้นบาท 
 
4.2 สัญญาเช่าทรัพย์สินระยะยาว 

กลุ่มบริษทัฯ ไดท้าํสัญญาเช่าและบริการเพ่ือเช่าสาํนกังานรวมทั้งส่ิงอาํนวยความสะดวก เพ่ือประกอบธุรกิจ โดย 
ณ วนัท่ี  31 ธนัวาคม 2558 มีรายละเอียดของสัญญาดงัน้ี 

 
รายละเอียด ระยะเวลาสัญญา ภาระผกูพนั ระยะเวลา

คงเหลือ  เร่ิมตน้ ส้ินสุด รวมเวลา 
หอ้งชุดเลขท่ี 1858/51-62 ชั้นท่ี 12 และ 
ชั้นท่ี 13 ในอาคารอินเตอร์ลิงค ์ทาวเวอร์ 
เลขท่ี 1858 ถนนบางนา-ตราด กรุงเทพฯ 
รวมเน้ือท่ีประมาณ 2,391.18 ตารางเมตร 

1        
ธนัวาคม  

2557 

30 
พฤศจิกายน 

2560 

3 ปี  
 

ไม่มี สามารถต่อสัญญา
เช่าเพ่ิมไดไ้ม่เกิน
ระยะเวลาการเช่า
ตามสัญญาน้ี 

ห้องชุดเลขท่ี 1858/117 ชั้นท่ี 27 ใน
อาคารอินเตอร์ลิงค ์ทาวเวอร์ เลขท่ี 1858 
ถนนบางนา-ตราด กรุงเทพฯ รวมเน้ือท่ี
ประมาณ 233.28 ตารางเมตร 

21 
พฤศจิกายน  

2557 

20 
พฤศจิกายน 

2560 

3 ปี  
 

ไม่มี สามารถต่อสัญญา
เช่าเพ่ิมไดไ้ม่เกิน
ระยะเวลาการเช่า
ตามสัญญาน้ี 

ห้องเลขท่ี A212 ชั้นท่ี 2 ในอาคารเดอะ
โคสท์วิลเลจ เลขท่ี 888 ถนนสุขุมวิท 
แขวงบางนา เขตบางนา กรุงเทพฯ รวม
เน้ือท่ีประมาณ 254.10 ตารางเมตร 

1        
ธนัวาคม  

2557 

30 
พฤศจิกายน 

2560 

3 ปี  
 

ไม่มี สามารถต่อสัญญา
เช่าไดอี้ก รวมเป็น
ระยะเวลา 15 ปี 
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รายละเอียด ระยะเวลาสัญญา ภาระผกูพนั ระยะเวลา
คงเหลือ  เร่ิมตน้ ส้ินสุด รวมเวลา 

ห้องเลขท่ี A205 ชั้นท่ี 2 ในอาคารเดอะ
โคสท์วิลเลจ เลขท่ี 888 ถนนสุขุมวิท 
แขวงบางนา เขตบางนา กรุงเทพฯ รวม
เน้ือท่ีประมาณ 103.51 ตารางเมตร 

1        
ธนัวาคม  

2557 

30 
พฤศจิกายน 

2560 

3 ปี  
 

ไม่มี สามารถต่อสัญญา
เช่าไดอี้ก รวมเป็น
ระยะเวลา 15 ปี 

 
4.3 นโยบายในการบริหารลูกหนีก้ารค้า  

ในการใหบ้ริการและการขายสินคา้ โดยปกติกลุ่มบริษทัฯ มีการใหสิ้นเช่ือมีระยะเวลาตั้งแต่ 7 วนัถึง 90 วนั โดย 
ณ วนัท่ี 31 ธนัวาคม 2558 กลุ่มบริษทัฯ มีลกูหน้ีการคา้สุทธิจาํนวน 232.93  ลา้นบาท โดยมีลูกหน้ีการคา้ก่อนหกัค่าเผือ่หน้ี
สงสัยจะสูญจาํนวน 237.56  ลา้นบาท เป็นลกูหน้ีการคา้กิจการท่ีเก่ียวขอ้งกนัจาํนวน 12.77  ลา้นบาท และเป็นลูกหน้ีการคา้
กิจการอ่ืนๆ จาํนวน 224.79  ลา้นบาท โดยมีค่าเผือ่หน้ีสงสัยจะสูญ  4.63  ลา้นบาท และในปี 2558 มีการกลบัรายการหน้ี
สงสัยจะสูญ จาํนวน 3.03 ลา้นบาท ซ่ึงในการพิจารณาค่าเผือ่หน้ีสงสัยจะสูญจะประเมินโดยการวเิคราะห์ประวติัการชาํระ
หน้ี และการคาดการณ์เก่ียวกบัการชาํระหน้ีในอนาคตของลูกคา้ และลกูหน้ีจะถกูตดัจาํหน่ายบญัชีเม่ือทราบวา่เป็นหน้ีสูญ 

4.4 นโยบายในการบริหารสินค้าคงเหลอื 

ณ วนัท่ี 31 ธนัวาคม 2558 กลุ่มบริษทัฯ มีสินคา้คงเหลือสุทธิจาํนวน 10.30 ลา้นบาท เป็นสินคา้สาํเร็จรูป 8.03 
ลา้นบาท และเป็นงานระหวา่งถ่ายทาํ 2.27 ลา้นบาท โดยไม่มีการตั้งค่าเผือ่สินคา้ลา้สมยั อยา่งไรกต็าม ผูบ้ริหารจะพิจารณา
ตั้งค่าเผือ่สินคา้ลา้สมยัของบริษทัฯ สาํหรับสินคา้ท่ีเส่ือมคุณภาพ เสียหาย ลา้สมยัและคา้งนาน 

4.5 นโยบายการลงทุนในบริษัทย่อย  

การพิจารณาการลงทุน หากบริษทัฯ จะพิจารณาลงทุนในบริษทัใดเพ่ิมเติม จะตอ้งเป็นธุรกิจท่ีเก่ียวเน่ืองกบัธุรกิจ
หลกั และมีแนวโน้มท่ีจะเติบโตไดใ้นระยะยาว ทั้ งน้ี บริษทัฯ จะดาํเนินการดงักล่าวภายใตข้อ้กาํหนดหรือกฎหมายท่ี
เก่ียวขอ้ง และหากเป็นไปได ้  บริษทัฯ จะพิจารณาเร่ืองการจดัส่งตวัแทนของบริษทัฯ เขา้ไปเป็นกรรมการเพ่ือร่วมกาํหนด
นโยบายและกลยทุธ์ และ/หรือ การจดัส่งบุคลากรเขา้ร่วมบริหารจดัการดาํเนินการ แลว้แต่กรณี 
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5. ข้อพพิาททางกฎหมาย 

    บริษทัหรือบริษทัยอ่ยไม่มีขอ้พิพาททางกฎหมายใดๆ ท่ีอาจส่งผลกระทบดา้นลบต่อสินทรัพยข์องบริษทัหรือ
บริษทัยอ่ยท่ีมีจาํนวนสูงเกินกวา่ร้อยละ 5 ของส่วนของผูถื้อหุน้ ณ วนัท่ี 31 ธนัวาคม 2558 รวมทั้งไม่มีคดีท่ีมีผลกระทบต่อ
การดาํเนินธุรกิจของบริษทัและบริษทัย่อยอยา่งมีนยัสําคญั และไม่มีคดีความในธุรกิจอ่ืนท่ีไม่ไดเ้ป็นธุรกิจโดยปกติของ
บริษทัและบริษทัยอ่ย 

 



 

 

 

6. ข้อมูล

6.1 ข้อมูล

ช่ือบริษทั

ท่ีตั้งสาํนั
 

ลกัษณะก
 

เลขทะเบี

โทรศพัท์

โทรสาร 

Home Pa

ทุนจดทะ

ทุนชาํระแ
 

 
นิตบุิคคล

ช่ือนิ

บริษัทย่อย 
บริษทั เอน็บีซี
1858/51-62 ชั้
แขวงบางนา เ
บริษทั เอน็บีซี
1858/51-62 ชั้
แขวงบางนา เ
บริษทั เอน็บีซี
1858/51-62 ชั้
แขวงบางนา เ
(อยูร่ะหวา่งรอ
บริษทั) 

 

ลทัว่ไปและข้อ

ลทัว่ไป 

ท 

กังานใหญ่ 

การประกอบธุร

ยนบริษทั 

 ์

age 

เบียน 

แลว้  

ลทีบ่ริษัทถือหุ้น

นิตบุิคคล / ที่อย

ซี เน็กซ์มีเดีย จาํ
ชั้น 12,13 ถ.บาง
ขตบางนา กรุเง
ซี เน็กซ์ วิชัน่ จาํ
ชั้น 12,13 ถ.บาง
ขตบางนา กรุเง
ซี เน็กซ์ สกรีน จ
ชั้น 12,13 ถ.บาง
ขตบางนา กรุเง
อการชาํระบญัชี

 

อมูลสําคญัอืน่

: บริษ

: เลข
 กรุง

กิจ   : ประ
  เพ่ือ

: 010

: (66)

: (66)

: www

: 720

: ณ 2
 ประ

นตั้งแต่ร้อยละ 1
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ากดั 
งนา-ตราด 
งเทพฯ 

สื

ากดั 
งนา-ตราด 
งเทพฯ 

ผ
ใ
โ

จาํกดั 
งนา-ตราด 
งเทพฯ 
ชีเพ่ือปิด

ผ
ใ
โ

น 

ษทั เนชัน่ บรอด

ท่ี 1858/51-62 ช
งเทพมหานคร 1

ะกอบธุรกิจจดัห
เผยแพร่ผา่นส่ือ

7552000103 

) 2338-3645 

) 2338-3973 

w.nbc.co.th 

,343,962 บาท 

20 พฤศจิกายน 2
ะกอบดว้ยหุน้ส

10 ขึน้ไป (ข้อมู

ประเภ

ส่ือโฆษณาทาง

ผลิตรายการโท
ใหบ้ริการโฆษณ
โทรทศัน์  
ผลิตรายการโท
ใหบ้ริการโฆษณ
โทรทศัน์ 

36 

ดแคสต้ิง คอร์ป

ชั้น 12 และ 13 
10260 

หาและผลิตขอ้มู
อโทรทศัน์ ส่ือวิ

ประกอบดว้ยหุ้

2558 ทุนชาํระแ
สามญั จาํนวน 5

ล ณ วนัที ่31 ธั

ภทธุรกจิ 

ส่ือรูปแบบใหม

รทศัน์ และ
ณา ผา่นส่ือ

รทศัน์ และ
ณา ผา่นส่ือ

บริษั

ปอเรชัน่ จาํกดั (

 ถ.บางนา-ตราด

มลูข่าวสารในรู
วทิย ุและส่ือรูป

หุน้สามญั จาํนว

แลว้ของบริษทั
35,436,609 หุน้

ันวาคม 2558) 

สัดส่วนก
(%

ม่ 99

99

99

ษทั เนชัน่ บรอดแค

(มหาชน) (“บริษ

ด แขวงบางนา 

ปแบบต่างๆ (C
ปแบบใหม่ (New

น 720,343,962

เท่ากบั 535,436
น หุน้ละ 1 บาท

 

การถือหุ้น  
%) 

ท

9.99 

9.99 

9.99 

คสต้ิง คอร์ปอเรชั่

ษทัฯ”) 

เขตบางนา  

Content Provide
w Media)         

2 หุน้ หุน้ละ 1 บ

6,609 บาท 
ท 

ทุนจดทะเบียน
(บาท) 

20,000,000 

500,000,000 

1,000,000 

ชัน่ จาํกดั (มหาชน

er)     
                

บาท 

 ทุนชําระแล
(บาท) 

10,000,00

500,000,0

250,000

 
น) 

 

ล้ว 

00 

00 

0 



 

 

 

บุคคลอ้าง
นายทะเบี

ท่ีตั้ง 

โทรศพัท์

โทรสาร 

ผู้สอบบญั
 
 
 
 

ท่ีตั้ง 

โทรศพัท์

โทรสาร 
 

ทีป่รึกษาก

ท่ีตั้ง 

โทรศพัท์

โทรสาร 
 

ทีป่รึกษาก

ท่ีตั้ง 

โทรศพัท์

โทรสาร 
 

ทีป่รึกษาก

ท่ีตั้ง 

โทรศพัท์

โทรสาร 

 

งองิอืน่ ๆ  
บียนหลกัทรัพย์ 

 ์

ญชี 

 ์

กฎหมาย 

 ์

กฎหมาย 

 ์

กฎหมาย 

 ์

 

 : บริษทั ศู

: 93 ถนน

: (66) 200

: (66) 200

: บริษทั เ
 1. นางส
 2. นายวิ
 3. นายวี
 4. นางส

: 1 อาคาร

: (66) 267

: (66) 267

: บริษทั เ

: 140/40 

: (66) 263

: (66) 223

: บริษทั ที

: 900 ตน้

: (66) 268

: (66) 268

: บริษทั ส

: 900 ตน้

: (66) 225

: (66) 225

ศนูยรั์บฝากหลกั

นรัชดาภิเษก  แข

09-9999 

09-9991 

เคพีเอม็จี ภมิูไช
สาวปัทมวรรณ 
วนิิจ  ศิลามงคล
วรีะชยั  รัตนจรัส
สาววรรณาพร  จ

รเอม็ไพร์ทาวเว

77-2000 

77-2222 

เภา แอนด ์แอส

A อาคาร ไอทีเ

34-4995-7 

38-2574, (66) 2

ท่ีปรึกษากฎหม

สนทาวเวอร์ ชั้

89-4900 

89-4910  

สาํนกังานกฎหม

สนทาวเวอร์ ชั้

52-1588 

57-0440 
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กทรัพย ์(ประเท

ขวงดินแดง เขต

ชย สอบบญัชี จํ
  วฒันกลุ 
 
สกลุ 
จงพีรเดชานนท

วอร์ ชั้น 50-51 ถ

สโซซิเอทส์ ลอว

เอฟ ชั้น 19 ถนน

2634-4998 

มายธนาธิป แอน
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มายสากล ธีรคุป

ั้น 12 ถ.เพลินจิ

บริษั

ทศไทย) จาํกดั 
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นด ์พาร์ทเนอร์ส

ต แขวงลุมพินี 

ปต ์จาํกดั 

ต แขวงลุมพินี 

ษทั เนชัน่ บรอดแค

ทพฯ 10400 

บบญัชีรับอนุญ
บบญัชีรับอนุญ
บบญัชีรับอนุญ
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วงยานยาวา เขต

ด 

ริยวงศ ์เขตบางร

ส จาํกดั 
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คสต้ิง คอร์ปอเรชั่
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