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ส่วนที่ 1 
การประกอบธุรกจิ 

 

1.  นโยบายและภาพรวมการประกอบธุรกิจ 

 

บริษัท เอเชียน ไฟย์โตซูติคอลส์ จํากดั (มหาชน) (“บริษัท” หรือ “APCO”) ก่อตัง้ขึน้เม่ือวนัท่ี 2 มิถุนายน 2531 ด้วยทนุจด
ทะเบียนชําระแล้ว 1 ล้านบาท ภายใต้ช่ือ บริษัท แนทเจอรัล คอสเมตคิส์ รีเสิร์ช จํากดั เพ่ือดําเนินธุรกิจการผลิตและจําหน่ายผลิตภณัฑ์
เคร่ืองสําอางเสริมความงามและผลิตภัณฑ์เสริมอาหารจากสารสกดัธรรมชาติ ต่อมาในปี 2548 ได้จดทะเบียนแปรสภาพเป็นบริษัท
มหาชน พร้อมทัง้เปล่ียนช่ือเป็น บริษัท เอเชียน ไฟย์โตซูตคิอลส์ จํากดั (มหาชน)  และวนัท่ี 4 พฤศจิกายน 2554 เข้าจดทะเบียนซือ้ขาย
หลกัทรัพย์ในตลาดหลกัทรัพย์ MAI ภายใต้สญัลกัษณ์  “APCO”    

 
1.1  วสัิยทัศน์ วัตถุประสงค์ เป้าหมาย และกลยุทธ์ในการด าเนินงานของบริษัทในภาพรวม 

บริษัทได้กําหนดแนวทางในการดําเนินธุรกิจไว้เป็นแนวในการปฏิบตัอิย่างชดัเจน และได้ประกาศให้พนกังานของบริษัททราบ 
ผ่านการอบรม การฝึกฝน และการแจ้งให้ทราบเป็นระยะ ๆ  เพ่ือนําพาบริษัทไปสู่เป้าหมายร่วมกนั ซึง่การกําหนดแนวปฏิบตัิดงักล่าว
เป็นแนวทางที่ชดัเจน เป็นรูปธรรม เป็นไปเพ่ือประโยชน์สงูสดุของบริษัท และสามารถนําไปปฏิบตัไิด้ โดยอธิบายในรายละเอียดดงันี ้

 
วสิยัทศัน์ 
บริษัทมีวิสยัทศัน์ในการดําเนินธุรกิจ คือ เป็นผู้ นําในนวตักรรมผลิตภณัฑ์เสริมอาหารและความงาม ท่ีเกิดจากงานวิจยัและ

พฒันา “สารสกัดจากธรรมชาต”ิ ของไทยโดยนกัวทิยาศาสตร์ไทย เพ่ือเพิ่มคณุภาพชีวติของพลเมืองไทยและพลเมืองโลก 
  
พนัธกิจ 
 มุ่งเน้นการผลิตผลิตภณัฑ์บํารุงสขุภาพและความงามท่ีมีคณุภาพสงูสดุ โดยใช้เทคโนโลยีทนัสมยัล่าสดุในศตวรรษท่ี 21 
 มุ่งส่งเสริมงานค้นคว้าวจิยัด้านสารสกดัจากธรรมชาตขิองนกัวจิยัไทย 
 ตอบสนองความคาดหวงัของลกูค้าด้านผลิตภณัฑ์เสริมสขุภาพและความงาม 
   ขยายช่องทางในการจําหน่ายผลิตภณัฑ์ให้หลากหลายและทนัสมยั 

 เพิ่มคณุภาพชีวิตของพลเมืองไทยและพลเมืองโลก 
 มุ่งเน้นให้สินค้าไทยเป็นท่ีรู้จกัของชาวต่างชาติ 
 มุ่งสร้างอตุสาหกรรมที่ยัง่ยืน 
 ดําเนินการด้วยหลกับรรษัทภิบาล โดยคํานงึถงึผลที่ผู้ ถือหุ้น พนกังานและสงัคมจะได้รับภายใต้นโยบายธุรกิจสีขาว 
 มุ่งเน้นการใช้ความคิดริเร่ิมสร้างมลูคา่เพิ่มให้แก่องค์กร ผู้ ถือหุ้น ผู้ มีส่วนได้เสีย และสงัคม 
 มุ่งเน้นการสร้างพนัธมิตรทางธุรกิจทัง้ในและตา่งประเทศ 
 สร้างความเช่ือมัน่ให้แก่คูค้่าและผู้ ร่วมงานของบริษัท 

 
เป้าหมายในการดําเนินธุรกิจ 
1. วจิยั พฒันาและจําหน่ายผลิตภณัฑ์บํารุงสขุภาพจากสารสกดัจากธรรมชาติ เช่น มงัคดุ ใบบวับก งาดํา ฝร่ังและโปรตีน

สกดัจากถัว่เหลือง (Operation BIM) ซึง่มีคณุสมบตัิในการสร้างสมดลุของภูมิคุ้ มกนัในร่างกาย เพ่ือตอบสนองความ
ต้องการของผู้บริโภคที่มีอาการของโรคท่ีเกิดจากภมูิคุ้มกนัไม่สมดลุ เช่น อาการภูมิแพ้ และ แพ้ภูมิตวัเอง โรคเบาหวาน 
สะเก็ดเงิน กระดกูและข้อเส่ือม ตบัอกัเสบ ไตวาย การตดิเชือ้ และมะเร็ง เป็นต้น 
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2. วิจัย พัฒนาและจําหน่ายผลิตภัณฑ์เสริมอาหารจากสารสกัดจากธรรมชาติ โดยแบ่งออกเป็น 2 ประเภท ได้แก่ 
ผลิตภณัฑ์ลดไขมนัส่วนเกิน และผลิตภณัฑ์บํารุงผิวพรรณ 

3. วจิยั พฒันาและจําหน่ายผลิตภณัฑ์เคร่ืองสําอางเสริมความงามจากสารสกดัจากธรรมชาต ิโดยแบ่งออกเป็น 3 ประเภท 
ได้แก่ ผลิตภณัฑ์กระชบัสดัส่วน ผลิตภณัฑ์ถนอมและบํารุงผิว และผลิตภณัฑ์ตอ่ต้านริว้รอยและจดุดา่งดํา 

4. ร่วมมือกบัทีมงานผู้ เช่ียวชาญเฉพาะด้าน รวมทัง้ทีมงานจากสถาบนัการศกึษาในประเทศไทยและหน่วยงานวิจยัต่างๆ 
เพ่ือทําการวจิยัผลิตภณัฑ์ใหม่ รวมทัง้พฒันาปรับปรุงผลิตภณัฑ์เดมิให้มีประสิทธิภาพสงูขึน้ 

5. จดทะเบียนสิทธิบตัร ได้รับการรับรองความปลอดภยัจากองค์การอาหารและยา, ได้รับการรับรองเคร่ืองหมายฮาลาล 
รวมทัง้มีผลการวจิยัทางวทิยาศาสตร์รับรอง 

6. มุ่งเน้นการเติบโตของยอดขายและความสามารถในการทํากําไร โดยการมีช่องทางการจดัจําหน่ายหลายประเภท เช่น  
จดัจําหน่ายผ่านธุรกิจเครือข่าย (Direct Sales) ผ่านช่องทาง Call Center ธุรกิจค้าปลีก (Modern Trade) จดัจําหน่าย
ในตา่งประเทศ เป็นต้น เพ่ือให้ครอบคลมุกลุ่มลกูค้าเป้าหมาย เข้าถงึลกูค้าได้มากย่ิงขึน้ และมีอตัรากําไรท่ีสงูขึน้ 

7. ดําเนินธุรกิจด้วยนโยบายธุรกิจสีขาว ให้ความสําคญัแก่ผลประโยชน์ของผู้บริโภคและผู้ ท่ีเก่ียวข้อง แสวงหาความสมดลุ
ระหว่างผู้ มีส่วนเก่ียวข้องและสงัคมโดยรวม (People) สิ่งแวดล้อมและทรัพยากรธรรมชาติ (Planet) ผลประกอบการ 
(Profit) 

8. มุ่งมั่นทํางานขับเคล่ือนเพ่ือเปล่ียนแปลงสังคมให้ดีขึน้ (Passion) มีการช่วยเหลือ แบ่งปัน และเป็นส่วนหนึ่งของ
ส่วนรวม ควบคูไ่ปกบัการเตบิโตอย่างยัง่ยืนของบริษัทและพนกังาน 

9. เพิ่มคณุภาพชีวติของพลเมืองไทยและพลเมืองโลก 
 
1.2  การเปล่ียนแปลงและพัฒนาการที่ส าคัญ 
2 มิถนุายน 2531  จดทะเบียนจดัตัง้บริษัท แนทเจอรัล คอสเมติคส์ รีเสิร์ช จํากัด โดยมีทุนจดทะเบียนชําระแล้ว 1 ล้านบาท  

แบ่งเป็นหุ้นสามัญ 10,000 หุ้น มลูค่าท่ีตราไว้หุ้นละ 100 บาท โดยผู้ก่อตัง้ คือ ศาสตราจารย์  ดร.พิเชษฐ์ 
วริิยะจิตรา ถือหุ้นร้อยละ 92 ของทนุจดทะเบียนชําระแล้ว เพ่ือการผลิตผลิตภณัฑ์เคร่ืองสําอางเสริมความ
งามจากสารสกดัจากธรรมชาต ิโดยมีโรงงานแหง่แรกตัง้อยู่ท่ีอําเภอเมือง จงัหวดัเชียงใหม่ 

ปี 2534  สร้างโรงงานแหง่ใหม่ท่ีนิคมอุตสาหกรรมภาคเหนือ จงัหวดัลําพูน โดยย้ายฐานการผลิตจากโรงงานเดิมมา
ไว้ท่ีโรงงานใหม่ทัง้หมด 

25 พฤษภาคม 
2538 

 ก่อตัง้ บริษัท กรีนโกลด์ จํากดั (“GG”) ด้วยทนุจดทะเบียนชําระแล้ว 5 ล้านบาท แบ่งเป็นหุ้นสามญั 50,000 
หุ้น มูลค่าท่ีตราไว้หุ้นละ 100 บาท โดยมีวตัถุประสงค์เพ่ือผลิตผลิตภัณฑ์เสริมอาหารจาก สารสกัดจาก
ธรรมชาต ิ 

18 พฤษภาคม 
2541 

 ก่อตัง้ บริษัท เอเชียน นทูราซูติคอล เซ็นเตอร์ จํากดั ด้วยทนุจดทะเบียนชําระแล้ว 1 ล้านบาท แบ่งเป็นหุ้น
สามญั 10,000 หุ้น มลูคา่ท่ีตราไว้หุ้นละ 100 บาท เพ่ือทําการวิจยัและพฒันาผลิตภณัฑ์เคร่ืองสําอางเสริม
ความงามและผลิตภัณฑ์เสริมอาหาร โดยให้ APCO และ GG เป็นผู้ผลิตผลิตภณัฑ์ท่ีผ่านการวิจัยและ
พฒันาแล้ว 

20 พฤษภาคม 
2542 
 

 
ปี 2546 

 ก่อตัง้ บริษัท เอเชียน ไลฟ์ จํากดั (“ASL”) ด้วยทนุจดทะเบียนชําระแล้ว 10 ล้านบาท แบ่งเป็นหุ้นสามัญ 
100,000 หุ้น มลูคา่ท่ีตราไว้หุ้นละ 100 บาท โดยมีวตัถปุระสงค์หลกัเพ่ือดําเนินธุรกิจจดัจําหน่ายผลิตภณัฑ์
เคร่ืองสําอางเสริมความงามและผลิตภณัฑ์เสริมอาหารท่ีจดัจําหน่ายโดยบริษัทในกลุ่ม ด้วยระบบการขาย
ตรงหลายชัน้แบบ Multi-Level Marketing หรือ MLM  

 บริษัท กรีนโกลด์ จํากัด หรือ GG ได้รับใบรับรองมาตรฐานวิธีการท่ีดีในการผลิต (GMP : Good 
Manufacturing Practice ) จากสํานกังานคณะกรรมการอาหารและยา กระทรวงสาธารณสขุ  
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ปี 2548  ปรับโครงสร้างกลุ่มบริษัท โดย บริษัท แนทเจอรัล คอสเมติคส์ รีเสิร์ช จํากดั โดยเพิ่มทนุจดทะเบียนเป็น 93 
ล้านบาท แบ่งเป็นหุ้นสามญั 9.3 ล้านหุ้น มลูค่าท่ีตราไว้หุ้นละ 10 บาท โดยนําเงินท่ีได้รับจากการเพิ่มทุน
เข้าซือ้หุ้นในสดัส่วนร้อยละ 99.99 ใน 3 บริษัท ได้แก่ 

(1) บริษัท กรีนโกลด์ จํากดั 
(2) บริษัท เอเชียน ไลฟ์ จํากดั 
(3) บริษัท เอเชียน นทูราซูตคิอล เซน็เตอร์ จํากดั 

 
 
 

 
ปี 2548  

    และตอ่มา บริษัท แนทเจอรัล คอสเมตคิส์ รีเสิร์ช จํากดั ได้ทําการแปรสภาพเป็นบริษัทมหาชน และเปล่ียน
ช่ือเป็น บริษัท เอเชียน ไฟย์โตซูติคอลส์ จํากดั (มหาชน) รวมทัง้เปล่ียนแปลงมลูค่าท่ีตราไว้ของหุ้นจาก 10 
บาทตอ่หุ้น เป็น 1 บาทตอ่หุ้น พร้อมทัง้เพิ่มทนุจดทะเบียนจาก 93 ล้านหุ้น เป็น 116.25 ล้านหุ้น เพ่ือรองรับ
แผนการเสนอขายหุ้นให้กบัประชาชนทัว่ไป แตไ่ด้ชะลอแผนการเข้าจดทะเบียนออกไปก่อน 

 บริษัท เอเชียน ไฟย์โตซูติคอลส์ จํากัด (มหาชน) หรือ  APCO  ได้รับใบรับรองมาตรฐานวิธีการท่ีดีในการ
ผลิต (GMP : Good Manufacturing Practice ) จากสํานกังานคณะกรรมการอาหารและยา กระทรวง
สาธารณสขุ 

ปี 2549  ปรับโครงสร้างโดยการโอนธุรกิจวิจยัและพฒันาของ บริษัท เอเชียน นทูราซูติคอล เซ็นเตอร์ จํากดั เข้ามา
ดําเนินการภายใต้ APCO และทําการชําระบญัชีของบริษัท เอเชียน นทูราซูตคิอล เซน็เตอร์ จํากดั 

ปี 2554 
 

 เพิ่มทนุจดทะเบียนเป็น 200 ล้านบาท เพ่ือเสนอขายหุ้นสามญัเพิ่มทนุต่อประชาชนเป็นจํานวน 45 ล้านหุ้น 
และเสนอขายแก่ผู้ บริหารและพนักงานเป็นจํานวน 5 ล้านหุ้ น พร้อมทัง้นําหุ้นสามัญของบริษัทเข้าจ ด
ทะเบียนในตลาดหลกัทรัพย์ เอ็ม เอ ไอ 

ปี 2555 
 
 
 

 ก่อตัง้ บริษัท ทีเอช17 โกลบอล จํากัด  ด้วยทนุจดทะเบียน 1 ล้านบาท แบ่งเป็นหุ้นสามญั 100,000 หุ้น  
มลูค่าท่ีตราไว้หุ้นละ 10 บาท มีวตัถุประสงค์เพ่ือการขยายตลาด โดยการประสานงานและบริหารการจัด
จําหน่ายผลิตภณัฑ์เพ่ือผู้ มีปัญหาโรคมะเร็งทัง้ในและตา่งประเทศ  

 ร่วมลงทนุในบริษัท ทีเอช17 (ประเทศไทย) จํากดั  ในสดัส่วนการลงทุนร้อยละ 44 เพ่ือขยายช่องทางการ
จําหน่าย  

 ก่อตัง้ บริษัท ท็อป มาร์คอม จํากดั  ด้วยทนุจดทะเบียน 1 ล้านบาท แบ่งเป็นหุ้นสามญั 100,000 หุ้น  มูล
ค่าท่ีตราไว้หุ้นละ 10 บาท มีวตัถุประสงค์เพ่ือประกอบธุรกิจจําหน่ายผลิตภณัฑ์เสริมอาหารจากสารสกัด
จากธรรมชาต ิและบริการจดังานการตลาดเชิงกิจกรรมให้แก่องค์กร 

2 ธนัวาคม 2556 
 
 
 
 
 

ปี 2557 

 ปรับโครงสร้างกลุ่มบริษัท โดยการรับโอนกิจการทัง้หมด (Entire Business Transfer - EBT) ของบริษัท
ย่อยได้แก่ บริษัท เอเชียน ไลฟ์ จํากดั, บริษัท กรีนโกลด์ จํากดั, บริษัท ทีเอชสิบเจ็ด โกลบอล จํากดั, และ 
บริษัท ทอ็ป มาร์คอม จํากดั (“กลุ่มบริษัทย่อย”) ซึง่บริษัทถือหุ้นอยู่ในสดัส่วนประมาณร้อยละ 100  เข้ามา
ดําเนินการภายใต้ APCO และทําการจดทะเบียนเลิกกลุ่มบริษัทย่อย 

 บริษัทได้ดําเนินการจ่ายหุ้นปันผลจํานวน 40 ล้านหุ้น เม่ือวนัท่ี 28 เมษายน 2557 และได้ดําเนินการเสนอ
ขายหุ้นสามญัเพิ่มทุนให้แก่ผู้ ถือหุ้นเดิมตามสดัส่วน (Right Offering) จํานวน 32 ล้านหุ้น ในราคาเท่ากับ
มลูคา่ท่ีตราไว้หุ้นละ 1.00 บาท เม่ือวนัท่ี 7-9 และ 12 และ 14 พฤษภาคม 2557 

 ตอ่มา ท่ีประชมุวสิามญัผู้ ถือหุ้น ครัง้ท่ี 1/2557 มีมติอนมุตัิการลดทนุจดทะเบียนจํานวน 28,000,018 บาท 
จากทนุจดทะเบียนเดมิ 300,000,000 บาท เป็นทนุจดทะเบียน 271,999,982 บาท โดยตดัหุ้นคงเหลือจาก
การออกหุ้นปันผล 18 หุ้น และตดัหุ้นสามัญท่ียังไม่ได้นําออกจําหน่ายให้แก่บุคคลในวงจํากัด ( Private 
Placement) อีกจํานวน 28,000,000 หุ้น  
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7 มิถนุายน 2557 
26 มีนาคม 2558 

 ท่ีประชุมวิสามัญผู้ ถือหุ้น ครัง้ท่ี 1/2557 ยงัมีมติอนุมัติการเพิ่มทุนจดทะเบียนจํานวน 28,000,018 บาท 
จากทุนจดทะเบียนเดิม 271,999,982 บาท เป็นทุนจดทะเบียน 300,000,000 บาท เพ่ือเสนอขายให้แก่
ประชาชนทัว่ไป (Public Offering) ท่ีเป็นผู้ มีอุปการคณุของบริษัท และ/หรือบุคคลทัว่ไป พร้อมทัง้นําหุ้น
สามญัของบริษัทเข้าจดทะเบียนในตลาดหลกัทรัพย์ เอ็ม เอ ไอ 

  เปิดโครงการ BIM Health Center 

 ประชุมสามัญผู้ ถือหุ้นประจําปี 2558 มีมติอนุมตัิให้เปล่ียนแปลงมลูค่าท่ีตราไว้จากเดิม 1.00 บาทต่อหุ้น 
เป็น 0.10 บาทต่อหุ้น และการจัดสรรหุ้นสามัญเพิ่มทนุจากจํานวนหุ้นสามัญเพิ่มทนุไม่เกิน 28 ,000,018 
หุ้น มลูค่าท่ีตราไว้หุ้นละ 1 บาท เป็นหุ้นสามัญเพิ่มทุนจํานวนไม่เกิน 280,000,180 หุ้น มลูค่าท่ีตราไว้หุ้น
ละ 0.10 บาท เพ่ือเสนอขายให้แก่ประชาชนทัว่ไป (Public Offering) ท่ีเป็นผู้ มีอปุการคณุของบริษัท 

24 และ 27-30 
เมษายน 2558 

 บริษัทเสนอขายหุ้นสามญัเพิ่มทนุจํานวนไม่เกิน 280,000,180 หุ้น มลูค่าท่ีตราไว้หุ้นละ 0.10 บาท ให้แก่
ประชาชนทั่วไป (Public Offering) ท่ีเป็นผู้ มีอุปการคุณของบริษัท โดยได้ดําเนินการเสนอขายไปแล้ว
จํานวน 25,374,825 หุ้น โดยมีหุ้นจดทะเบียนคงเหลือจํานวน 254,625,355 หุ้น มลูค่าท่ีตราไว้หุ้นละ 0.10 
บาท 

8 เมษายน 2559 
 
 
 
 
 
 
 

 

7 และ 10-13 
ตลุาคม 2559 

 

18 และ 21-24 
พฤศจิกายน 2559 
 

 ท่ีประชมุสามญัผู้ ถือหุ้นประจําปี 2559 มีมติอนมุตัิการลดทนุจดทะเบียนจํานวน 25,462,535.50 บาท มลู
ค่าท่ีตราไ ว้หุ้ นละ 0.10 บาท จากทุนจดทะเบียนเดิม  300,000,000 บาท เป็นทุนจดทะเบียน 
274,537,464.50 บาท โดยตดัหุ้นจดทะเบียนท่ียังจําหน่ายไม่ได้จํานวน 254,625,355 หุ้น มูลค่าท่ีตราไว้
หุ้นละ 0.10 บาท  

 ท่ีประชมุสามญัผู้ ถือหุ้นประจําปี 2559  มีมตอินมุตักิารเพิ่มทนุจดทะเบียนจํานวน 25,462,535.50 บาท มลู
ค่าท่ีตราไว้หุ้ นละ 0.10 บาท จากทุนจดทะเบียนเดิม 274,537,464.50 บาท เป็นทุนจดทะเบียน 
300,000,000 บาท เพ่ือเสนอขายให้แก่ประชาชนทัว่ไป (Public Offering) ท่ีเป็นผู้ มีอุปการคณุของบริษัท 
และในกรณีท่ีมีหุ้นสามัญเพิ่มทุนเหลือจากการเสนอขายให้แก่ประชาชนทัว่ไป บริษัทจะนําไปเสนอขาย
ให้แก่ผู้ ถือหุ้นเดิมตามสัดส่วน (Right Offering)พร้อมทัง้นําหุ้นสามัญของบริษัทเข้าจดทะเบียนในตลาด
หลกัทรัพย์ เอ็ม เอ ไอ 

 บริษัทเสนอขายหุ้นสามญัเพิ่มทนุจํานวนไม่เกิน 254,625,355 หุ้น มลูค่าท่ีตราไว้หุ้นละ 0.10 บาท ให้แก่
ประชาชนทัว่ไป (Public Offering) ท่ีเป็นผู้ มีอุปการคุณของบริษัท โดยได้ดําเนินการเสนอขายไปแล้ว
จํานวน 16,252,060 หุ้น และมีหุ้นจดทะเบียนคงเหลือจํานวน 238,373,295 หุ้น มลูค่าท่ีตราไว้หุ้นละ 0.10 
บาท 

 บริษัทเสนอขายหุ้นสามญัเพิ่มทนุจํานวนไม่เกิน 238,373,295 หุ้น มลูค่าท่ีตราไว้หุ้นละ 0.10 บาท ให้แก่ผู้
ถือหุ้นเดิมตามสดัส่วน (Right Offering) โดยได้ดําเนินการเสนอขายทัง้หมดจํานวน 238,373,295 หุ้น มลู
คา่ท่ีตราไว้หุ้นละ 0.10 บาท 

 

 

 

 

 

 

 

 



                                                           แบบแสดงรายการข้อมลูประจําปี 2559 | บริษัท เอเชียน ไฟย์โตซตูิคอลส์ จํากดั (มหาชน)     - 7 - 

 

 
1.3  โครงสร้างการถือหุ้นของบริษัท 

บริษัทมีโครงสร้างการถือหุ้นดงัตอ่ไปนี ้

 
 
 
 

  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ครอบครัวสมะลาภา ครอบครัวหาญเจนลักษณ์ 
 

ผู้ถือหุ้นทั่วไป  

บมจ. เอเชียน ไฟย์โตซูติคอลส์ 
ทนุจดทะเบียน 300,000,000 บาท 
ทนุชําระแล้ว 300,000,000 บาท 

ครอบครัววิริยะจิตรา 

 

12.37% 54.10% 30.81% 

 

2.72% 

 

บจ.ทเีอช17 (ประเทศไทย) 
ทนุจดทะเบียน 5 ล้านบาท 

49.00 % 
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2.  ลักษณะการประกอบธุรกิจ 
 

บริษัทดําเนินธุรกิจการผลิตและจําหน่ายผลิตภณัฑ์บํารุงสขุภาพและความงามท่ีผลิตจากสารสกดัธรรมชาติ จากงานวิจยัของ
ศาสตราจารย์ ดร.พิเชษฐ์ วิริยะจิตรา ซึ่งเป็นผู้ ถือหุ้นใหญ่และดํารงตําแหน่งประธานเจ้าหน้าท่ีบริหาร ร่วมมือกับทีมงานผู้ เช่ียวชาญ
เฉพาะด้าน รวมทัง้ทีมงานจากสถาบนัการศกึษาในประเทศไทยและหน่วยงานวิจยัต่างๆ เพ่ือทําการวิจยัผลิตภณัฑ์ใหม่ รวมทัง้พฒันา
ปรับปรุงผลิตภณัฑ์เดมิให้มีประสิทธิภาพสงูขึน้  โดยผลิตภณัฑ์ของบริษัทได้มีการย่ืนขอจดทะเบียนสิทธิบตัร และได้รับการรับรองความ
ปลอดภยัจากองค์การอาหารและยา รวมทัง้มีผลการวจิยัทางวทิยาศาสตร์รับรอง 

บริษัทจัดจําหน่ายผลิตภัณฑ์ให้แก่ลูกค้าทัง้ในและต่างประเทศโดยใช้ช่องทางการตลาดหลากหลายช่องทาง ( Multi-
Channel Marketing )  สําหรับลูกค้าในประเทศ บริษัทจดัจําหน่ายผ่านวิธีการตลาดแบบขายตรงหลายชัน้ (Multi-Level Marketing 
หรือ MLM)  ซึง่ปัจจุบนับริษัทมีสํานกังานสาขาจํานวน 6 แห่ง ได้แก่ สาขาเชียงใหม่ สาขาสุราษฏร์ธานี สาขาชลบุรี สาขารัชดาภิเษก 
สาขาเอสพลานาด และสาขา BIM เอสพลานาด  จดัจําหน่ายผ่านช่องทาง Call Center ภายใต้รูปแบบการให้บริการของ BIM Health 
Center ซึ่งเป็นศูนย์บริการผู้ บริโภคท่ีต้องการใช้ผลิตภัณฑ์ในการดูแลสุขภาพอย่างถูกต้องและมีประสิทธิภาพสูงสุด  โดย
นกัวิทยาศาสตร์การแพทย์  ซึง่เป็นผู้ เช่ียวชาญเก่ียวกบัผลิตภณัฑ์ Operation BIM ทกุชนิดเป็นผู้ ให้คําปรึกษา รวมถึงการจดัจําหน่าย
ผ่านร้านขายยาและตวัแทนจําหน่ายในประเทศอ่ืนๆ โดยมุ่งเน้นกลุ่มลูกค้าท่ีให้ความสําคญักับการดูแลรูปร่างและสุขภาพร่างกาย 
รวมทัง้จดัจําหน่ายไปยงัตวัแทนจําหน่ายในตา่งประเทศโดยตรง ได้แก่ สิงคโปร์ มาเลเซีย อเมริกา ตรุกี เป็นต้น   

 
2.1 โครงสร้างรายได้ 

โครงสร้างรายได้ของบริษัทสําหรับปี 2557 – 2559 แยกตามผลิตภณัฑ์ มีดงันี ้

                                                                                                                                                                                     หน่วย: ล้านบาท 

โครงสร้างรายได้ 
ปี 2559 ปี 2558 ปี 2557 

มูลค่า ร้อยละ มูลค่า ร้อยละ มูลค่า ร้อยละ 
ผลิตภัณฑ์เคร่ืองส าอางเสริมความงาม       
- ผลิตภณัฑ์กระชบัสดัสว่น 8.35 1.83 16.99 4.08 20.41 4.71 
- ผลิตภณัฑ์ตอ่ต้านริว้รอยและจดุดา่งดาํ 10.64 2.34 10.50 2.53 11.74 2.71 
- ผลิตภณัฑ์ถนอมและบํารุงผิว 3.85 0.85 3.94 0.95 4.81 1.11 

รวม 22.84 5.02 31.43 7.56 36.96 8.53 
ผลิตภัณฑ์เสริมอาหาร       
- ผลิตภณัฑ์ลดไขมนัสว่นเกิน 16.17 3.56 41.41 9.96 79.08 18.26 
- ผลิตภณัฑ์บาํรุงสขุภาพ 314.94 69.26 288.93 69.48 263.89 60.93 
- ผลิตภณัฑ์บาํรุงผิวพรรณ 1.35 0.30 1.80 0.43 3.25 0.75 
- เคร่ืองดื่มบํารุงสขุภาพ 66.08 14.53 45.67 10.98 42.63 9.84 

รวม 398.54 87.65 377.82 90.86 388.85 89.79 
รวมรายได้จากการขาย 421.38 92.67 409.25 98.42 425.81 98.32 
กําไรจากการจําหน่ายทรัพย์สิน 27.30 6.00 - - - - 
รายได้อ่ืนๆ * 6.03 1.33 6.58 1.58 7.26 1.68 

รายได้รวม 454.71 100.00 415.83 100.00 433.07 100.00 

หมายเหตุ: * รายได้อ่ืนๆ ประกอบด้วย ดอกเบีย้รับ กําไรจากการขายวสัดบุรรจภุณัฑ์ กําไรจากอตัราแลกเปล่ียน เป็นต้น 
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โครงสร้างรายได้ของบริษัทสําหรับปี 2557 – 2559 จากการขายในประเทศและตา่งประเทศ  

                                                                                                                                                   หน่วย: ล้านบาท 

โครงสร้างรายได้ 
ปี 2559 ปี 2558 ปี 2557 

มูลค่า ร้อยละ มูลค่า ร้อยละ มูลค่า ร้อยละ 
รายได้จากการขายในประเทศ  419.60 92.28 393.16 94.55 423.23 97.73 
รายได้จากการขายตา่งประเทศ  1.78 0.39 16.09 3.87 2.58 0.60 
รายได้จากการขายรวม 421.38 92.67 409.25 98.42 425.81 98.32 
กําไรจากการจําหน่ายทรัพย์สิน 27.30 6.00 - - - - 
รายได้อ่ืนๆ 6.03 1.33 6.58 1.58 7.26 1.68 

รายได้รวม 454.71 100.00 415.83 100.00 433.07 100.00 

2.2 รายละเอียดผลิตภัณฑ์และบริการ 

2.2.1  ลักษณะผลิตภัณฑ์และบริการ 

บริษัท เอเชียน ไฟย์โตซูตคิอลส์ จํากดั (มหาชน)  เป็นผู้ผลิตและจดัจําหน่ายผลิตภณัฑ์บํารุงสุขภาพและความงามท่ีผลิตจาก
สารสกดัจากธรรมชาติ ผลิตภณัฑ์เกือบทัง้หมดเป็นนวตักรรมซึง่ทางทีมงานวิจยั นําโดย ศาสตราจารย์ ดร.พิเชษฐ์ วิริยะจิตรา ร่วมมือ
กบัหน่วยงานวิจัยต่างๆเป็นผู้ ค้นคว้าพฒันาขึน้ โดยมีหลักฐานทางวิทยาศาสตร์ยืนยนัประสิทธิภาพและความปลอดภัย โดยบริษัทมี
นโยบายมุ่งเน้นการผลิตและจําหน่ายผลิตภณัฑ์ภายใต้มาตรฐานดงัตอ่ไปนี ้

 มีพืน้ฐานทางวทิยาศาสตร์ 
 มีความปลอดภยัสําหรับผู้ใช้ผลิตภณัฑ์ 
 มีประสิทธิภาพชดัเจนของผลิตภณัฑ์ท่ีมีผลงานวจิยัทางวิทยาศาสตร์รองรับ 

 ทัง้นี ้ ผลิตภณัฑ์ของบริษัทจะผลิตจากสารสกดัจากธรรมชาตท่ีิหาได้ในประเทศไทยซึง่มีคณุสมบตัิท่ีเป็นประโยชน์ต่อสุขภาพ
และผิวพรรณอนัเป็นผลงานวจิยัของ ศาสตราจารย์ ดร.พิเชษฐ์ วริิยะจิตรา ร่วมมือกบัหน่วยงานวิจยัอ่ืนๆ ท่ีผ่านมา ผลิตภณัฑ์ท่ีโดดเด่น
ของบริษัท ได้แก ่ผลิตภณัฑ์ท่ีมีส่วนประกอบของสารสกดัจากธรรมชาต ิ2 ชนิด คือ  

(1) สารสกดัจากส้มแขก (Garcinia atrovidis) ซึง่มีคณุสมบตัิในการยบัยัง้เอนไซม์ในกระบวนการสร้างไขมนัจากการบริโภค
อาหารท่ีมีคาร์โบไฮเดรตสงู ทําให้มีผลตอ่การลดกระชบัสดัส่วนและเร่งการเผาผลาญไขมนัของร่างกาย  

(2) สาร GM-1 ซึง่สกัดจากเปลือกมังคดุ สาร GM-1 มีคณุสมบตัิในการยับยัง้เชือ้แบคทีเรีย ต้านการอกัเสบ ลดอาการแพ้ 
และต้านอนมุลูอิสระ เป็นต้น สารสกดัทัง้ 2 ชนิดดงักล่าว ได้ถูกนํามาเป็นส่วนประกอบสําคญัทัง้ในผลิตภณัฑ์เคร่ืองสําอางเสริมความ
งามซึง่ใช้ภายนอก และผลิตภณัฑ์เสริมอาหารซึง่ใช้บริโภค 

ปัจจุบันบริษัทมุ่งเน้นการพัฒนาผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นการต่อยอดหรือเพิ่มประสิทธิภาพของสาร GM-1 โดย ศาสตราจารย์        
ดร.พิเชษฐ์ วริิยะจิตราและนกัวิจยัไทยผู้ เช่ียวชาญ ได้ร่วมกนัทําการวิจยัโดยใช้ช่ือว่า Operation “BIM” (Balancing Immunity) ซึง่เป็น
การนําสารสกัดจากผลไม้และธัญพืชหลายชนิดผสมกับสาร GM-1 จนได้สูตร BIM ท่ีมีคุณสมบตัิสําคญัในการสร้างสมดุลให้กับ
ภมูิคุ้มกนัของร่างกาย ปรับสภาวะการผิดปกตท่ีิเกิดจากสภาวะแพ้ภูมิตวัเองท่ีส่งผลให้เกิดปัญหาทางผิวหนงั เช่น สะเก็ดเงิน กระเพาะ
ลําไส้อกัเสบ ข้อเข่าเส่ือม เบาหวาน หวัใจ ตบัและไตท่ีทํางานผิดปกติ หอบหืด อาการชกั รวมทัง้การต่อต้านเซลล์มะเร็ง ตลอดจนผู้ติด
เชือ้HIV และผู้ มีปัญหาสขุภาพทางสายตา หรืออีกนยัหนึ่งคือ BIM ก่อให้เกิดภาวะภูมิบําบดั (Auto-immunotherapy) ท่ีทําให้เกิดภาวะ
ภูมิคุ้มกนัสมดลุ (Immune Balance หรือ Immunomodulation) ขึน้ในร่างกาย (ท่ีมา: เอกสารประกอบการบรรยายเร่ือง Operation 
“BIM” ในการประชุมวิชาการวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย ครัง้ท่ี 34) ทัง้นี ้การวิจัย Operation “BIM” ดงักล่าว ยัง
พฒันาค้นคว้าเพ่ือตอ่ยอดและวจิยัคณุสมบตัใิหม่ๆเพิ่มเตมิ โดยรายละเอียดแสดงไว้ในหวัข้อท่ี 4 การวจิยัและพฒันา 
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ผลิตภณัฑ์เคร่ืองสําอางเสริมความงาม และผลิตภณัฑ์เสริมอาหาร ท่ีบริษัทมีการผลิตและจําหน่ายในปัจจุบนั มีดงัตอ่ไปนี ้

ผลิตภัณฑ์เคร่ืองส าอางเสริมความงาม 

ผลิตภัณฑ์   ลักษณะการใช้และคุณสมบัติ สมุนไพรส าคัญ ตราสินค้า / เคร่ืองหมายการค้า ปีที่เร่ิม
จ าหน่าย 

ผลิตภัณฑ์กระชับสัดส่วน ผลิตภณัฑ์ประเภทครีม หรือโลชัน่ทาผิวในรูปแบบขวด/หลอด โดยใช้วิธีการ
นวดให้ซึมเข้าสู่ผิว เพ่ือกระชับผิวและลดสัดส่วนในบริเวณท่ีต้องการ เช่น 
เอว สะโพก ต้นแขน ต้นขา เป็นต้น นอกจากนีย้งัมีผลิตภณัฑ์โลชัน่สําหรับ
ผิวหน้า เพ่ือสร้างความยืดหยุ่นและกระชบัผิวบริเวณคาง ลําคอและแก้ม 

สารสกดัจากส้มแขก ใบ
บวับก พริก ขิง ชาจีน 
มินท์ เป็นต้น 

Gold Shape/1 

 

 

2546 

Figor/1 

 
2550 

 

TrimOne/1 
 

 

2551 

 

   MILS/1 

 

2552 

 

ผลิตภัณฑ์ต่อต้านริว้รอย
และจุดด่างด า 

ผลิตภณัฑ์ประเภทครีม โลชัน่ และซีร่ัมในรูปแบบขวด/หลอด สําหรับบํารุง
ผิวซึง่เน้นคณุสมบตัใินการปรับสภาพผิว ลดความหมองคลํา้ และจดุดา่งดํา
บนผิวหน้า ทําให้ผิวหน้าขาวเนียนนุ่ม  รักษาภาวะสมดลุของความชืน้และ
ความมนัของผิวตามธรรมชาต ิรวมทัง้กระตุ้นการสร้างคอลลาเจน ให้ความ
ชุ่มชืน้ฟืน้ฟเูซลล์ผิวท่ีเส่ือมสภาพ และลดริว้รอย ทําให้ผิวหน้าดอู่อนเยาว์ 

สาร GM-1 สารสกดั
จากใบบวับก ชะเอม 
เป็นต้น 

7 Miracles/1 

 

2548 
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ผลิตภัณฑ์   ลักษณะการใช้และคุณสมบัติ สมุนไพรส าคัญ ตราสินค้า / เคร่ืองหมายการค้า ปีที่เร่ิม
จ าหน่าย 

7 Wonders/1 

 

2551 

 

  

 

 Asian Life/1 

  

2555 

 

 

 

ผลิตภณัฑ์ประเภทสเปรย์ในรูปแบบขวด สําหรับฉีดพ่นบํารุงผิวหน้าช่วย
เพิ่มความสดช่ืน ลดความหมองคลํา้ และจดุดา่งดําบนผิวหน้า ทําให้
ผิวหน้าขาวเนียนนุ่มชุ่มช่ืนอยู่เสมอ   

 APCO/1 

 

2558 

ผลิตภัณฑ์ถนอมและ 
บ ารุงผิว 

ผลิตภณัฑ์ประเภทเจล ครีม หรือโลชัน่ สําหรับล้างหน้า อาบนํา้ บํารุงผิว กนั
แดด ในรูปแบบหลอดมีคณุสมบตัิปรับระดบัความสมดลุซึง่เป็นสาเหตขุอง
อาการอกัเสบและตดิเชือ้ซึง่เป็นสาเหตขุองสิวและเชือ้แบคทีเรีย (Anti-
bacterial) ลดการอกัเสบและรอยผ่ืนบวมแดงท่ีผิวหนงั (Anti-
inflammatory) ต้านอนมุลูอิสระและการเส่ือมของเซลล์ผิวหนงัจากสภาวะ
แวดล้อม (Anti-oxidant) และช่วยในการกระชบัรูขมุขน ปรับสภาพผิวให้ชุ่ม
ชืน้ (Anti-stringent) 

สาร GM-1  Garcinia/1  2531 

 ผลิตภณัฑ์ประเภท ครีม หรือโลชัน่ สําหรับล้างหน้า บํารุงผิวและกนัแดด 
โดยเน้นคณุสมบตัต้ิานการสร้างเม็ดสีท่ีมากผิดปกต ิส่งผลให้ผิวขาวขึน้ 

สารสกดัจากมงัคดุ 
บวับก และ หม่อน 

Lyfe/1 
 

2543 

 

 

 

ผลิตภณัฑ์ประเภทครีม สําหรับเสริมสร้างและบํารุงผิวบริเวณที่ทาให้เกิด
ความเรียบเนียน ยืดหยุ่น เย็นสบาย และสดช่ืน โดยเฉพาะบริเวณผิวสะเก็ด
เงิน 

สารสกดัจากมงัคดุ 
บวับก  

Noriasis/1 

 

2553 
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ผลิตภัณฑ์เสริมอาหารและเคร่ืองด่ืม 

ผลิตภัณฑ์ ลักษณะการใช้และคุณสมบัติ สมุนไพรส าคัญ เคร่ืองหมายการค้า ปีที่เร่ิม 
จ าหน่าย 

ผลิตภัณฑ์ลดไขมันส่วนเกิน ผลิตภณัฑ์เสริมอาหารในรูปแบบแคบซูล(600 มิลลิกรัม) และซองผงละลาย
นํา้ ท่ีมีคณุสมบตัเิร่งการเปล่ียนไขมนัส่วนเกินให้เป็นพลงังาน ชะลอการสร้าง
ไขมนัใหม่จากอาหารท่ีรับประทานและการสะสมของไขมนั ทําให้รู้สึกอิ่มเร็ว
และนานขึน้ รวมทัง้ทําให้รู้สกึสดช่ืนและมีพลงังาน  

สารสกดัจากส้มแขก  Gold Shape/1 

 
 

2538 

 

 

 TrimOne/1 
 

 

2551 

 

 

  Gold Shape 
Plus/1 

  

  2557 

 

 

ผลิตภณัฑ์เคร่ืองดื่มนํา้มงัคดุผสมผลส้มการ์ซีเนียในรูปแบบกระป๋อง มี
คณุสมบตัลิดไขมนัส่วนเกิน / 2 

 Gold Shape/1 

 
 

2557 

 ขนมอบกรอบรสบาร์บีควิ ท่ีมีส่วนประกอบหลกัคือ Hi-Sol Plus และธญัพืช 
ใช้แทนอาหารได้ 1 มือ้ (หยดุการผลิตตัง้แตปี่ 2559) 

 Gold Shape/1 

 
 

2557-2558 

ผลิตภัณฑ์บ ารุงผิวพรรณ ผลิตภณัฑ์เสริมอาหารในรูปแบบแคปซูล(600 มิลลิกรัม) ท่ีมีส่วนประกอบ
ของสารต้านอนมุลูอิสระ ปรับสมดลุฮอร์โมนในร่างกายซึง่เป็นสาเหตขุองการ
เกิดฝ้า กระ จดุดา่งดํา และช่วยให้ผิวชุ่มชืน้ 

สารสกดัจากเปลือกสน
ฝร่ังเศส กลตูาไธโอน และ
โปรตีนสกดัจากถัว่เหลือง 

Bryte & 
Spryte 

 

2547 
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ผลิตภัณฑ์ ลักษณะการใช้และคุณสมบัติ สมุนไพรส าคัญ เคร่ืองหมายการค้า ปีที่เร่ิม 
จ าหน่าย 

ผลิตภัณฑ์บ ารุงสุขภาพ      

- ผลิตภณัฑ์เสริมอาหาร
บํารุงสขุภาพสตูร BIM /1 

ผลิตภณัฑ์เสริมอาหารในรูปแบบแคปซูล(600 มิลลิกรัม) เพ่ือภมูิคุ้มกนัท่ี
สมดลุ เหมาะสําหรับผู้ ท่ีต้องการรักษาสขุภาพทัว่ไป 

สารสกดัจากใบบวับก งาดํา 
ฝร่ัง เนือ้มงัคดุ โปรตีนสกดั
จากถัว่เหลือง 

Garcinia/1 /3  2550 

 Balanc/1 /3 
 

2556 

 

 Allerginok/1 

 

2556 

 

 ULCINOK/1 

 
 

2557 

 GERMINOK/1 /3 
 

 

2558 

ผลิตภณัฑ์เสริมอาหารในรูปแบบแคปซูล(600 มิลลิกรัม) สําหรับผู้ มีปัญหา
เบาหวาน 

Diabenox/1 /3 
 

 

2552 

 BIM.D/1 /3 

 

2556 
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ผลิตภัณฑ์ ลักษณะการใช้และคุณสมบัติ สมุนไพรส าคัญ เคร่ืองหมายการค้า ปีที่เร่ิม 
จ าหน่าย 

- ผลิตภณัฑ์เสริมอาหารในรูปแบบแคปซูล(600 มิลลิกรัม) สําหรับผู้ มี
ปัญหาข้อเข่า 

Arthrinox/1 /3 
 

2552 

 BIM.A/1 /3 

 

2556 

- ผลิตภณัฑ์เสริมอาหารในรูปแบบแคปซูล(600 มิลลิกรัม) สําหรับผู้ มี
ปัญหาสะเก็ดเงิน 

Noriasis/1 
 

2552 

 

 

- ผลิตภณัฑ์เสริมอาหารในรูปแบบแคปซูล(600 มิลลิกรัม) สําหรับผู้ มี
ปัญหามะเร็ง 

Tumorid/1  2554 

 

 

 

  Th 17/1 /3 

 

2555 

 

 

 -  ผลิตภณัฑ์เสริมอาหารในรูปแบบแคปซูล(600 มิลลิกรัม) สําหรับผู้
ปัญหาติดเชือ้ HIV 

 LIV/1 

 
 

2556 

 

 - ผลิตภณัฑ์เสริมอาหารในรูปแบบแคปซูล(600 มิลลิกรัม) สําหรับผู้ ท่ีมี
ปัญหาสขุภาพทางด้านดวงตาท่ีเกิดจากความเส่ือมตามธรรมชาต ิเช่น 
นํา้วุ้นตาเส่ือม ตาแห้ง ต้อหิน ต้อกระจก ม่านตาอกัเสบ จอประสาทตา
เส่ือม เป็นต้น 

 BIM O/1 /3 

 

2558 

   BIM E/1 
 

2559 
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ผลิตภัณฑ์ ลักษณะการใช้และคุณสมบัติ สมุนไพรส าคัญ เคร่ืองหมายการค้า ปีที่เร่ิม 
จ าหน่าย 

-   ผลิตภณัฑ์เคร่ืองดื่มบํารุง 
สขุภาพสตูร BIM 

-    ผลิตภณัฑ์เคร่ืองดื่มนํา้มงัคดุสกดัเข้มข้นในรูปแบบซอง ไม่เตมินํา้ตาล
และไม่มีสารกนับดู มีคณุสมบตัใินการตอ่ต้านอนมุลูอิสระ ซึง่เป็น
สาเหตขุองการเจริญเตบิโตของเซลล์มะเร็งหลายชนิด (ในการศกึษา
ระดบัห้องปฏิบตักิาร) ปรับสมดลุของภมูิคุ้มกนัและอาการท่ีเก่ียวข้อง
กบัการแพ้ภมูิตวัเอง เช่น โรคภมูิแพ้ อาการอกัเสบตา่งๆ และช่วยลด
ความดนัโลหติ 

นํา้มงัคดุสกดัเข้มข้น/ 4 
 

Myhelth/1  2551 

   
 

BIM/1 

 

2553 

 

 - ผลิตภณัฑ์เคร่ืองดื่มนํา้มงัคดุสกดัเข้มข้นในรูปแบบซอง ผสมกบัสาร
สกดัจากส้มแขก ให้คณุสมบตัขิองนํา้มงัคดุในการปรับสมดลุของ
ภมูิคุ้มกนั รวมทัง้คณุสมบตัิในการลดกระชบัสดัส่วนของส้มแขก 

นํา้มงัคดุสกดัเข้มข้น ผสม
สารสกดัจากส้มแขก/ 4 
 

BIM & Trim/1 
 

2553 

-    ผลิตภณัฑ์เสริมอาหารบํารุง
สขุภาพอ่ืนๆ 

ผลิตภณัฑ์เสริมอาหาร ”Ginkgo biloba” ในรูปแบบแคปซูล(112 มิลลิกรัม) 
ท่ีมีคณุสมบตัเิสริมสขุภาพและสตปัิญญา ซึง่มีผลตอ่อาการปวดศรีษะ ไม่
เกรน เสริมการไหลเวียนของเลือดท่ีสมอง เสริมสร้างความจําระยะสัน้และ
การขาดสมาธิ เป็นต้น 

สารสกดัจากใบแปะก้วย ANC 
 

2541 

หมายเหต ุ /1 ผลติภณัฑ์ท่ีบริษัทต้องชําระคา่ตอบแทนในการใช้ประโยชน์จากผลงานวิจยัและพฒันาผลติภณัฑ์ ท่ีพฒันาขึน้โดย ศาสตราจารย์ ดร.พเิชษฐ์ วิระยะจิตรา ยกเว้นผลติภณัฑ์กลุม่ Cleaning Milk ภายใต้ตราสนิค้า Miracles โดยคา่ตอบแทน

ดงักลา่วจะคดิเป็นอตัราเปอร์เซน็ต์ของยอดขายผลติภณัฑ์ตามท่ีตกลงกนัในสญัญา (รายละเอียดสญัญาในหวัข้อ 5.4.1 สญัญาอนญุาตให้ใช้ประโยชน์จากผลงานการวิจยัและพฒันาผลติภณัฑ์) 

 /2 รวมเรียกว่าผลติภณัฑ์ในกลุม่ Operation “BIM”  

 /3  ผลติภณัฑ์ท่ีได้เคร่ืองหมายรับรอง “ฮาลาล” 
 /4 เคร่ืองด่ืมนํา้มงัคดุ เป็นการจ้างผลติภายใต้สว่นผสมและกรรมวิธีท่ีกําหนดโดยบริษัท 
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ใบอนญุาตในการผลิตตา่งๆ ท่ีบริษัทได้รับ ประกอบด้วย ใบอนญุาตผลิตอาหาร (อ.2), หนงัสือรับรองมาตรฐานวิธีการท่ีดีในการผลิต (GMP), ใบจดทะเบียนอาหาร (สบ.5), คําขออนญุาตใช้ฉลากอาหาร 
(สบ.3), และหนงัสือสําคญัให้ใช้เคร่ืองหมายฮาลาล ทัง้นี ้เจ้าหน้าท่ีจากหน่วยงานตา่งๆ ได้แก ่เจ้าหน้าท่ีสาธารณสขุจงัหวดัจะเข้าตรวจประจําปีและตรวจ GMP และเจ้าหน้าท่ีฮาลาลจะเข้าตรวจประจําปีเป็นประจํา
ทกุปี โดยผลการตรวจพบวา่กระบวนการผลิตเป็นไปตามมาตรฐานท่ีกําหนด ทัง้นี ้บริษัทอยู่ระหวา่งการขอย่ืนจดสิทธิบตัรจํานวน 2 ฉบบั คือ สิทธิบตัรส่วนประกอบเพ่ือควบคมุการตอบสนองของระบบ และสิทธิบตัร
ส่วนผสมพฤกษเคมี และเทคนิคการปรับภมูิสมดลุเพ่ือตอ่ต้านสิ่งแปลกปลอม และการแพ้ภมูิตนเอง (รายละเอียดในหวัข้อ 5.3 เร่ืองสิทธิบตัร)  

นอกเหนือจากผลิตภณัฑ์ท่ีกลุ่มบริษัทผลิตและจําหน่ายด้วยตนเองแล้ว บริษัทยงัรับจ้างผลิตภายใต้ตราสินค้าของลูกค้า คือ ผลิตภณัฑ์เคร่ืองสําอาง Jada ซึง่บริษัทรับจ้างผลิตให้แก่บริษัทท่ีเก่ียวข้องกบั
นายชินการ สมะลาภา ซึง่เป็นกรรมการของบริษัท เน่ืองจากเป็นผลิตภณัฑ์ท่ีบริษัทท่ีเก่ียวข้องกบันายชินการ สมะลาภา ส่งออกไปยงัประเทศเวียตนามโดยมีสญัญาการจดัจําหน่ายอยู่ก่อน นอกจากนี ้  บริษัทมีการ
ขายผลิตภณัฑ์อ่ืนๆให้กบับริษัทท่ีเก่ียวข้องกบันายชินการ สมะลาภา ภายใต้ตราสินค้าของบริษัทเอง (รายละเอียดการจําหน่ายและแนวทางการแก้ไขความขดัแย้งทางผลประโยชน์ดงัท่ีเปิดเผยไว้ในส่วนท่ี 2 หวัข้อท่ี 
14 รายการระหว่างกัน) ทัง้นี ้บริษัทซึ่งเป็นผู้ผลิตสินค้า มีหน้าท่ีทําการขึน้ทะเบียนสิน ค้าท่ีตนเองผลิตต่อสํานักงานคณะกรรมการอาหารและยา ซึ่งผู้ ผลิตจะมีหน้าท่ีรับผิดชอบเฉพาะในสูตรและคุณภาพของ
ผลิตภณัฑ์ท่ีตนเองผลิตขึน้ ไม่รวมถงึขัน้ตอนและวธีิการในการจดัจําหน่าย  
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2.2.2 การตลาดและการแข่งขัน 

กลยุทธ์ทางการตลาด 

บริษัทวางกลยุทธ์ทางการตลาด สําหรับการจดัจําหน่ายผลิตภัณฑ์เคร่ืองสําอางเสริมความงามและผลิตภัณฑ์เสริมอาหาร 
โดยแบง่ออกเป็น 2 ส่วน ได้แก่ กลยทุธ์ด้านผลิตภณัฑ์ และกลยทุธ์ด้านการขาย ดงันี ้

กลยุทธ์ด้านผลิตภัณฑ์ 

 รักษาความน่าเช่ือถือในตัวผลิตภัณฑ์ 

นโยบายหลกัของบริษัทคือการมุ่งเน้นการจดัจําหน่ายผลิตภณัฑ์ท่ีผลิตขึน้จากผลงานค้นคว้า วิจยั และพฒันาโดยคณะวิจยั
ทางวทิยาศาสตร์ ซึง่ต้องมีพืน้ฐานทางวทิยาศาสตร์ท่ีเช่ือถือได้ มีความปลอดภยัตอ่ผู้ ใช้ และมีผลงานวจิยัเป็นเคร่ืองยืนยนัประสิทธิภาพ
ของผลิตภณัฑ์ ซึง่ทําให้ผลิตภณัฑ์ของบริษัทมีความน่าเช่ือถือในสายตาของผู้บริโภค และสร้างความแตกต่างจากผลิตภณัฑ์ประเภท
เดียวกนัในตลาด นอกจากนี ้ในกระบวนการผลิตจะเน้นความสะอาด ปลอดภยั ได้มาตรฐาน และเป็นมิตรกบัสิ่งแวดล้อม โดยบริษัท
ได้รับการรับรองมาตรฐานท่ีเก่ียวข้องกบัการผลิต ได้แก่ GMP (Good Manufacturing Practice), ฮาลาล (Halal) และตัง้อยู่ในนิคม
อตุสาหกรรมภาคเหนือซึง่ได้รับการรับรองมาตรฐานสิ่งแวดล้อม ISO 14001:1996 

 เผยแพร่งานวจัิยในตัวผลิตภัณฑ์เพ่ือสร้างความเข้าใจให้แก่ผู้บริโภค 

การสร้างความรู้ความเข้าใจเก่ียวกบัคณุสมบตัขิองผลิตภณัฑ์ให้แก่ผู้บริโภคเป็นปัจจยัสําคญัท่ีส่งเสริมความน่าเช่ือถือของตวั
ผลิตภณัฑ์ รวมทัง้มีผลต่อการตดัสินใจเลือกซือ้ของผู้บริโภค ซึ่งบริษัทร่วมกบัทีมนักวิจัยได้มีส่วนร่วมในการวิจัยผลงานทางวิชาการ
มากมายท่ีเก่ียวข้องกบัคณุสมบตัขิองสารสกดัจากธรรมชาตท่ีิเป็นส่วนประกอบของผลิตภณัฑ์ รวมทัง้ผลงานทางวิชาการท่ีเก่ียวข้องกบั
ประสิทธิภาพของตวัผลิตภณัฑ์ โดยได้มีการนําเสนอในเชิงลึกในการสมัมนาทางวิชาการ การจดักิจกรรมอบรมเพ่ือเผยแพร่ความรู้สู่
สมาชิกและลูกค้าของบริษัทในรูปแบบท่ีเข้าใจง่าย รวมทัง้เผยแพร่ผ่านส่ือ ทัง้ทางทีวี เว็ปไซด์ และ Social Media ต่างๆ เพ่ือให้เข้าถึง
ผู้บริโภคในวงกว้าง 

 พัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์เดมิและสร้างนวัตกรรมใหม่อย่างต่อเน่ือง 

บริษัทมีการพฒันาสตูรของผลิตภณัฑ์ท่ีจดัจําหน่ายอยู่เดมิอย่างตอ่เน่ือง เพ่ือให้ได้ประสิทธิภาพท่ีสูงขึน้และตอบสนองความ
ต้องการของผู้บริโภคมากขึน้ นอกจากนี ้บริษัทยงัมีนโยบายมุ่งเน้นการสร้างผลิตภณัฑ์ท่ีเป็นนวตักรรมใหม่ป้อนสู่ตลาด เช่น ท่ีผ่านมา
บริษัทฯได้ทําการวิจัยและพฒันาผลิตภณัฑ์ท่ีมีส่วนประกอบของ BIM (สาร GM-1 ในมงัคุดผสมกบัสารสกัดจากสมนุไพรอ่ืนๆ) ท่ีมี
คณุสมบตัิในการสร้างความสมดลุของภูมิคุ้มกนั โดยได้นําคณุสมบตัิเฉพาะเจาะจงของ BIM มาสร้างเป็นตวัผลิตภณัฑ์เสริมอาหารท่ี
เป็นนวตักรรมหลายชนิด เช่น Diabenox สําหรับผู้ มีปัญหาเบาหวาน  Arthrinox สําหรับผู้ มีปัญหาข้อเข่า Noriasis สําหรับผู้ มีปัญหา
สะเก็ดเงิน Tumorid สําหรับผู้ มีปัญหามะเร็ง Liv สําหรับผู้ มีปัญหาติดเชือ้HIV และ BIM O สําหรับผู้ มีปัญหาด้านดวงตา เป็นต้น ทัง้นี ้
บริษัทคาดวา่ BIM จะสามารถนําไปสู่การพฒันาตอ่ยอดให้เกิดผลิตภณัฑ์ใหม่ท่ีเก่ียวข้องอีกหลายประเภทในอนาคต  

 พัฒนาตราสินค้าให้สอดคล้องกับช่องทางการจัดจ าหน่าย 

ด้วยเป้าหมายทางธุรกิจท่ีจะขยายช่องทางการจดัจําหน่ายเพ่ือให้ครอบคลุมฐานลูกค้าท่ีกว้างขึน้และเพิ่มความสามารถใน
การทํากําไร บริษัทเล็งเห็นถึงความจําเป็นท่ีจะต้องสร้างตราสินค้า (Brand) ใหม่ๆเพิ่มขึน้เพ่ือให้สอดคล้องกบัช่องทางการจดัจําหน่าย 
และป้องกนัมิให้เกิดการแข่งขนัของตวัผลิตภณัฑ์ในช่องทางการจดัจําหน่ายท่ีแตกต่างกนั นอกจากนี ้บริษัทจะจดัให้มีกิจกรรมส่งเสริม
ด้านการตลาดเพ่ือให้ตราสินค้าใหม่ๆเป็นท่ีรับรู้และเข้าใจของกลุ่มลกูค้าอย่างทัว่ถงึ 
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กลยุทธ์ด้านการขาย 

 เพิ่มช่องทางการตลาดในประเทศ 

ผลิตภณัฑ์ท่ีเกิดขึน้จากการวจิยัและพฒันาของบริษัทถูกจําหน่ายในช่องทางการขายตรงของบริษัทเป็นหลกั ซึง่เป็นช่องทาง
ท่ีบริษัทจะสามารถกําหนดทิศทางของธุรกิจให้เป็นธุรกิจเครือข่ายสีขาว นําเสนอผลิตภณัฑ์ท่ีเกิดขึน้จากการวิจยั ให้เป็นประโยชน์แก่
ผู้บริโภคด้วยราคาท่ีเหมาะสม  ยตุธิรรม ทัง้ผู้ผลิต ผู้จดัจําหน่ายและผู้บริโภค จงึทําให้มียอดขายท่ีเพิ่มขึน้อย่างตอ่เน่ืองจนถงึปัจจุบนั  

ทัง้นี ้บริษัทมีนโยบายเพิ่มสัดส่วนการจัดจําหน่ายผ่านช่องทางอ่ืนๆ มากขึน้ เพ่ือลดการพึ่งพิงการจัดจําหน่ายผ่านช่อง
ทางการขายตรง ซึง่บริษัทได้ให้ความสําคญัและเพิ่มสดัส่วนการจดัจําหน่ายผ่านช่องทาง Call Center มากขึน้ โดยบริษัทได้เพิ่มการ
ประชาสมัพนัธ์ทางช่องดจิิตอลทีวี ช่องฟรีทีวี และส่ือออนไลน์ตา่งๆ ซึง่สามารถเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้โดยตรง เม่ือผู้บริโภคได้รับทราบ
ข้อมลูผ่านส่ือต่างๆและสนใจในผลิตภณัฑ์ของบริษัท สามารถติดต่อสอบถามและ/หรือสัง่ซือ้ผลิตภณัฑ์ผ่าน Call Center 1154 ทําให้
ผู้บริโภคเข้าถึงตวัผลิตภัณฑ์ของบริษัทได้สะดวกและรวดเร็วขึน้ ซึ่งในปัจจุบนับริษัทได้ มีการให้บริการในรูปแบบของ Bim Health 
Center ท่ีชัน้ 3 ห้างสรรพสินค้าเอสพลานาด และท่ีสาขารัชดา อาคารเอไอเอ ชัน้ 30 เพ่ือให้ผู้บริโภคท่ีสนใจเข้าไปติดต่อสอบถามได้
โดยจะมีแพทย์ผู้ เช่ียวชาญประจําอยู่ท่ี Bim Health Center เพ่ือให้คําแนะนําสปัดาห์ละ 2 วนั  

บริษัทมีวตัถุประสงค์ในการเปิด Bim Health Center เพ่ือให้เป็นศนูย์บริการผู้บริโภคท่ีต้องการใช้ผลิตภัณฑ์ในการดูแล
สุขภาพอย่างถูกต้องและมีประสิทธิภาพสูงสุด  โดยการปรึกษานักวิทยาศาสตร์การแพทย์  ซึ่งเป็นผู้ เช่ียวชาญเก่ียวกับผลิตภัณฑ์ 
Operation BIM ทกุชนิด ซึง่ Bim Health Center จะให้คําแนะนําในการใช้ผลิตภณัฑ์สําหรับดแูลภูมิคุ้มกนั โดยอาศยัข้อมลูท่ีผู้บริโภค
ได้แจ้งให้ทราบจากผลการตรวจร่างกายของผู้บริโภคโดยแพทย์ นอกจากนี ้บริษัทได้เร่ิมขยายช่องทางการจดัจําหน่ายทางส่ือออนไลน์ 
เพ่ือให้เข้าถงึผู้บริโภคให้ครอบคลมุมากขึน้ 

 การส่งเสริมการขายในประเทศ 

บริษัทมีนโยบายจดักิจกรรมการส่งเสริมการขายอย่างต่อเน่ือง โดยมีวตัถุประสงค์ท่ีสําคญัคือการประชาสมัพนัธ์ให้ผู้บริโภค
ได้รับทราบถงึความแตกตา่งของผลิตภณัฑ์และประสิทธิภาพท่ีรับรองโดยผลการวิจยั รวมทัง้ประสบการณ์จริงในการใช้ผลิตภณัฑ์ของ
ผู้บริโภค นอกจากนีก้ารส่งเสริมการขายยงัรวมถึงการจดัอบรมให้สมาชิกตวัแทนขายมีความรู้ความเข้าใจเพ่ือให้สามารถแนะนําสินค้า
ได้อย่างถกูต้องแม่นยําและเข้าถงึกลุ่มลกูค้าเป้าหมายมากย่ิงขึน้ โดยบริษัทมีการส่งเสริมการขายหลายแนวทาง ดงันี ้

การจดักิจกรรมส่งเสริมการขาย 

o จดักิจกรรมพบปะระหวา่งสมาชิก รวมทัง้จดัให้มีการฝึกอบรมโดยเภสชักรเก่ียวกบัข้อมลูผลิตภณัฑ์ของบริษัทและ
การทําแบบทดสอบ ในโครงการสร้างมาตรฐานผู้แทนจําหน่ายใหม่ ด้านผลิตภณัฑ์ รอบวนัพุธ 2 ครัง้ต่อเดือน และ
รอบวนัอาทติย์ 2 ครัง้ตอ่เดือน ท่ีสํานกังานสาขารัชดาภิเษก  

o จดักิจกรรมแชร์ประสบการณ์การใช้ผลิตภณัฑ์ เดือนละ 1 ครัง้ ในวนัอาทติย์สดุท้ายของเดือนท่ีสาขารัชดาภิเษก 

o จดักิจกรรมสมัมนา Operation “BIM” โดยมีนกัวิชาการมาให้ความรู้เก่ียวกบัข้อมลูทางวิชาการใหม่ๆท่ีเก่ียวข้อง
กับผลิตภัณฑ์ รวมทัง้ให้ผู้ ใช้ผลิตภัณฑ์ ซึ่งส่วนใหญ่เป็นผู้ ท่ีมีปัญหาสุขภาพ ทําการเล่าประสบการณ์ในการใช้
ผลิตภณัฑ์จาก BIM 

o จัดการอบรมการตอบคําถามเก่ียวกับผลิตภัณฑ์บริษัท โดยเภสัชกรทุกวันพุธ (อาทิตย์เว้นอาทิตย์) ท่ีสาขา
รัชดาภิเษก  
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การประชาสมัพนัธ์ผ่านส่ือตา่งๆ 

o ประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ของบริษัท ผลงานวิจัยต่างๆ รวมทัง้ศูนย์จําหน่ายผลิตภัณฑ์ของสมาชิกผ่านทาง  
เวป็ไซต์ ได้แก่ 

www.apco.co.th ประชาสมัพนัธ์ APCO ความเป็นมา ผลิตภณัฑ์ งานวิจยั และการจัด
จําหน่ายในทกุช่องทางทัง้ในและตา่งประเทศ 

www.asianlife.co.th ประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ท่ีจัดจําหน่ายผ่านช่องทางการขายตรง
รายละเอียดการสมคัรสมาชิก และศนูย์จําหน่ายผลิตภณัฑ์ตา่งๆ 

www.operationbim.com ประชาสัมพันธ์ Operation “BIM” โดยนําเสนอข้อมูลผลงานวิจัยท่ี
เก่ียวข้องในเชิงลกึ 

www.bim100.com เผยแพร่ clip ย้อนหลงัของรายการท่ีบริษัทได้เคยนําออกส่ือโทรทศัน์ / 
เคเบลิทีวี 

www.mangosteenrd.com เว็ปไซต์ศูนย์วิจัยและพัฒนามังคุดไทย นําเสนอข้อมูลการวิจัยสาร
ธรรมชาติในมังคุด โดยศาสตราจารย์ ดร.พิเชษฐ์ วิริยะจิตรา เป็น
หวัหน้าโครงการวจิยัดงักล่าว 

    นอกจากนี ้ บริษัทยงัมีการส่งเสริมให้สมาชิกตวัแทนขายจดัทําเว็ปไซต์ของตนเองเพ่ือเป็นการประชาสมัพนัธ์สินค้า
ของบริษัทให้แพร่หลายมากย่ิงขึน้อีกทางหนึง่ด้วย 

o ประชาสัมพันธ์ โฆษณาและจําหน่ายผลิตภัณฑ์ทางส่ือ facebook ผ่านเพจของบริษัทฯ ช่ือ ภูมิสมดุลBIM โดย
บริษัทจัดให้มีเจ้าหน้าท่ีดูแลงานเก่ียวกบัส่ือ Social media โดยเฉพาะเพ่ือรองรับการเปล่ียนแปลงพฤติกรรม
ผู้บริโภคที่หนัไปใช้ส่ือ social มากขึน้ 

o ประชาสมัพนัธ์ ผลิตภณัฑ์ ผลงานวิจยั ประสบการณ์ผู้ ใช้ผลิตภณัฑ์ รวมทัง้จําหน่ายผลิตภณัฑ์ผ่าน Application 
line @ ได้แก่ line @ bim100 และ line @ asianlife ช่วยให้บริษัทฯ ส่ือสารกบัผู้บริโภคท่ีนิยมใช้ line และสามารถ
โต้ตอบได้ 2 ทาง (two-way communication) สะดวกและรวดเร็ว 

o เผยแพร่การสัมมนา Operation “BIM” รวมทัง้กิจกรรมอ่ืนๆของบริษัท ผ่านทางทีวีโดยออกอากาศในช่องต่างๆ 
ดงันี ้

 ช่อง 5 (ททบ.5) 
- รายการ สขุอย่างเสรี ทกุวนัจนัทร์ เวลา 15.50 – 16.15 น. และ ทกุวนัองัคาร เวลา 13.30 – 

13.55 น. 
- รายการภมูิสมดลุ ทกุวนัพธุ เวลา 13.30 – 13.55 น. 

 นอกจากนี ้บริษัทได้เพิ่มช่องทางในการชมรายการย้อนหลงั และการติดตามข้อมูลข่าวสารต่างๆ ของ
บริษัท ได้ท่ีเว็บไซต์  www.bim100.com หรือ YouTube : BIM100channel หรือ Facebook สุขและสวย โดย BIM100 
และ ผลิตภณัฑ์กระชบัสดัส่วน GoldShape ดรูายละเอียดได้จาก www.goldshapeclub.com 

 

 การส่งเสริมการขายต่างประเทศ 

บริษัทมีนโยบายให้ความสําคญักบัการจดัจําหน่ายในตลาดตา่งประเทศมากขึน้เพ่ือการกระตุ้นยอดขาย ท่ีผ่านมา บริษัทได้มี
การแตง่ตัง้ตวัแทนจําหน่ายในประเทศตา่งๆ ซึง่มีความประสงค์จะนําผลิตภณัฑ์ไปจําหน่ายในประเทศของตนเอง ทัง้นี ้การจดัจําหน่าย
ผลิตภณัฑ์ในตา่งประเทศ จะเป็นหน้าท่ีของผู้แทนจําหน่ายในการดําเนินการขออนญุาตนําเข้าผลิตภณัฑ์ของบริษัทเพ่ือจดัจําหน่ายใน

http://www.bim100.com/
http://www.goldshapeclub.com/
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ประเทศนัน้ๆ เอง ทัง้นี ้บริษัทมีนโยบายเปิดกว้างในการแต่งตัง้ตวัแทนจําหน่ายในต่างประเทศ เพ่ือเป็นการเพิ่มโอกาสทางธุรกิจในการ
ขยายช่องทางการจดัจําหน่ายและฐานลกูค้าในต่างประเทศ  

นอกจากนีใ้นปี 2560 บริษัทได้ร่วมลงทุนกับบริษัท เบทเตอร์ พลัส กรุ๊ป จํากัด เพ่ือขยายตลาดต่างประเทศ โดยจําหน่าย
ผลิตภณัฑ์ของ APCO ผ่านช่องทางดจิิตอล มาร์เก็ตติง้ เพิ่มอีกช่องทางหนึง่ 

 รักษาฐานสมาชิกตัวแทนขาย 

ธุรกิจขายตรงหลายชัน้หรือการทําการตลาดแบบเครือข่าย มีการแข่งขันสูงในด้านการรักษาฐานสมาชิกตัวแทนขาย 
เน่ืองจากตวัแทนขายท่ีมีประสิทธิภาพสามารถเปล่ียนไปจําหน่ายผลิตภณัฑ์อ่ืนในรูปแบบเครือข่ายเช่นเดียวกนัได้โดยไม่มีข้อผูกมดัใดๆ 
ซึง่บริษัทมีนโยบายในการรักษาฐานสมาชิกตวัแทนขายโดยการกําหนดระดบัผลตอบแทนให้อยู่ในระดบัท่ีใกล้เคียงกนักบัอุตสาหกรรม 
สร้างความแตกตา่งในตวัผลิตภณัฑ์ให้ตา่งกบัผลิตภณัฑ์ของธุรกิจขายตรงอ่ืนๆ โดยใช้งานวิจยัเป็นตวัสนบัสนนุให้เกิดความเช่ือมัน่ของ
ผู้บริโภค สร้างแรงจงูใจตอ่ตวัแทนขาย โดยการให้รางวลัตอ่สมาชิกท่ีสามารถทํายอดจบัคู่และหาเครือข่ายได้ถึงระดบัต่างๆ ท่ีกําหนดไว้ 
และนอกจากนี ้การเข้าจดทะเบียนในตลาดหลกัทรัพย์ เอ็มเอไอ ของบริษัทจะช่วยเสริมสร้างภาพลกัษณ์ของบริษัทและเป็นส่วนช่วยใน
การดงึดดูและรักษาฐานสมาชิกตวัแทนขายด้วยอีกส่วนหนึง่ 

 สร้างตัวแทนขายที่มีคุณภาพ 

การจดัจําหน่ายแบบขายตรงหลายชัน้ สมาชิกตวัแทนขายจะเป็นผู้ติดต่อกบัผู้บริโภคโดยตรงเพ่ือการแนะนําสินค้า ซึง่การ
ส่ือสารของตวัแทนขายต่อผู้บริโภคจะมีส่วนสําคัญในการแสดงภาพลกัษณ์ของผลิตภณัฑ์รวมทัง้ของบริษัทเองด้วย ดงันัน้  บริษัทจึงมี
นโยบายสร้างตัวแทนขายท่ีมีคุณภาพ โดยมุ่งเน้นการจัดกิจกรรมเพ่ือให้ความรู้แก่ตัวแทนขาย เช่น การอบรมคุณสมบัติของตัว
ผลิตภณัฑ์ การอบรมเร่ืองงานวิจัยต่างๆ ท่ีเก่ียวข้องกบัผลิตภณัฑ์ นอกจากนี  ้ตวัแทนขายท่ีต้องการเป็นผู้บริหารศนูย์จําหน่ายจะต้อง
เข้ารับการอบรม เพ่ือให้มั่นใจว่าสามารถเป็นตวักลางในการส่งต่อสาระสําคญัท่ีบริษัทต้องการให้เข้าถึงผู้บริโภคได้อย่างถูกต้องและ
เหมาะสม 

2.2.3 กลุ่มลูกค้าเป้าหมาย 

ผลิตภัณฑ์ของบริษัทมีลักษณะเป็นสินค้าเพ่ือการบริโภค (Consumer Products) ประเภทสินค้าเจาะจงซือ้ (Specialty 
Products) ซึ่งหมายถึงสินค้าท่ีมีเอกลักษณ์และตราสินค้าเป็นของตนเอง ดงันัน้กลุ่มลูกค้าเป้าหมายของบริษัทจึงหมายถึงผู้บริโภค
ปลายทาง (End-user) ท่ีมีแนวโน้มวา่จะมีความต้องการท่ีจะใช้ผลิตภณัฑ์อนัมีลกัษณะเฉพาะของบริษัท แบง่ออกเป็น 2 กลุ่ม ได้แก่ 

(1) กลุ่มลูกค้าเป้าหมายสําหรับผลิตภัณฑ์ลดกระชับสัดส่วนและบํารุงผิวพรรณ ลูกค้าเป้าหมายของผลิตภัณฑ์
เคร่ืองสําอางเสริมความงามและผลิตภณัฑ์เสริมอาหารในกลุ่มนี ้จะมุ่งเน้นในกลุ่มวยัรุ่นไปจนกระทัง่ถึงวยักลางคนท่ีมีรายได้ระดบัปาน
กลางถงึรายได้ดี และให้ความสําคญักบัการดแูลตนเอง 

(2) กลุ่มลูกค้าเป้าหมายสําหรับผลิตภณัฑ์บํารุงสุขภาพ ซึง่ส่วนใหญ่เป็นผลิตภัณฑ์ในกลุ่ม Operation “BIM” รวมถึง
เคร่ืองดื่มนํา้มังคุดสกดัเข้มข้น ลูกค้าเป้าหมายของผลิตภัณฑ์ในกลุ่มนี ้ได้แก่กลุ่มวยัทํางานไปจนถึงวยัผู้สูงอายุท่ีมีรายได้ระดบัปาน
กลางถึงรายได้ดี และให้ความสําคญักบัการดูแลสุขภาพ นอกจากนีย้ังมุ่งเน้นกลุ่มผู้ มีปัญหาอันเกิดจากความไม่สมดุลของภูมิคุ้มกัน 
เช่น ผู้ มีปัญหาโรคเบาหวาน โรคกระดกู โรคข้อเข่าเส่ือม โรคสะเก็ดเงิน และโรคมะเร็ง เป็นต้น เน่ืองจากคณุสมบตัิของ BIM สามารถ
ปรับสมดลุของภมูิคุ้มกนัซึง่เป็นสาเหตขุองอาการของโรคในกลุ่มดงักล่าว 

2.2.4 ช่องทางการจัดจ าหน่าย 

ช่องทางการจัดจําหน่ายผลิตภัณฑ์ของบริษัท จะแบ่งออกได้เป็นการจัดจําหน่ายในประเทศและต่างประเทศ ซึ่งสามารถ
แสดงรายละเอียดได้ดงัภาพ 
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สําหรับการจดัจําหน่ายในประเทศ จะแบ่งออกได้เป็น 4 ช่องทาง ได้แก่ (1) การจัดจําหน่ายโดยวิธีการตลาดแบบเครือข่าย

ผ่านสํานกังานสาขา (2) การจดัจําหน่ายผ่าน Call Center (3) การจดัจําหน่ายผ่านทีวีและเคเบิลทีวี ซึง่ดําเนินการผ่านบริษัทเอกชน
แห่งหนึ่ง โดย APCO จะขายสินค้าแบบขายขาดให้กบัลูกค้า แล้วลูกค้าไปทําการตลาดและจดัจําหน่ายเองผ่านทางเคเบิลทีวี ซึง่เน้น
ออกอากาศทางช่องเคเบลิทีวีตา่งจงัหวดั และ (4) การจดัจําหน่ายผ่านช่องทางอ่ืนๆ ได้แก่ ร้านค้าปลีก Modern Trade และร้านขายยา 
เป็นต้น สําหรับตลาดในต่างประเทศ บริษัทมีการจดัจําหน่ายสินค้าผ่านช่องทาง Digital Marketing และตวัแทนจําหน่ายในประเทศ
ตา่งๆ  

สดัส่วนรายได้ของบริษัทแยกตามช่องทางการจดัจําหน่าย มีดงันี ้

หน่วย: ล้านบาท 
ปี 2559  ปี 2558 ปี 2557 

มูลค่า ร้อยละ มูลค่า ร้อยละ มูลค่า ร้อยละ 
รายได้จากการขายในประเทศ        
- จําหน่ายผ่านชอ่งทางการการตรง 283.85 62.42 233.10 56.06 241.12 55.68 
- จําหน่ายผ่าน Call Center 116.55 25.63 121.89 29.31 110.45 25.51 
- จําหน่ายผ่านทีวีและเคเบลิ 15.11 3.32 29.52 7.10 59.95 13.84 
- จําหน่ายผ่านชอ่งทางอ่ืนๆ 4.09 0.90 8.69 2.09 11.70 2.70 

รวม 419.60 92.28 393.16 94.55 423.23 97.73 
รายได้จากการขายต่างประเทศ  1.78 0.39 16.09 3.87 2.58 0.60 
รายได้จากการขายรวม 421.38 92.67 409.25 98.42 425.81 98.32 
รายได้จากการจําหน่ายทรัพย์สิน 27.30 6.00 - - - - 
รายได้อ่ืนๆ 6.03 1.33 6.58 1.58 7.26 1.68 

รายได้รวม 454.71 100.00 415.83 100.00 433.07 100.00 

 
จากตารางข้างต้นพบว่าบริษัทมีการจดัจําหน่ายผ่านช่องทางการขายตรงเป็นหลกั รองลงมาเป็นการจดัจําหน่ายผ่าน Call 

Center การจดัจําหน่ายผ่านทีวีและเคเบลิทีวี การจดัจําหน่ายผ่านช่องทางอ่ืนๆ และการจดัจําหน่ายตา่งประเทศ ตามลําดบั โดยการจดั
จําหน่ายผ่านช่องทาง Call Center เพิ่มขึน้อย่างต่อเน่ือง เน่ืองจากบริษัทมีนโยบายเพิ่มสดัส่วนการขายผ่านช่องทางดงักล่าว ซึง่เป็น
ช่องทางการจดัจําหน่ายท่ีลกูค้าสามารถสัง่ซือ้และเข้าถึงตวัผลิตภณัฑ์ได้สะดวกและรวดเร็ว สําหรับการจดัจําหน่ายผ่านทีวีและเคเบิล
ในปี 2558 – ปี 2559 มีสดัส่วนลดลง เน่ืองจากมีการเผยแพร่ข้อมลูผลิตภณัฑ์ผ่านส่ือทีวีได้น้อยลง 

ทัง้นี ้ในปี 2557 – ปี 2559 การจดัจําหน่ายผ่านช่องทางการขายตรงมีค่าใช้จ่ายในการขายคิดเป็นประมาณร้อยละ 75 – 80 
ของค่าใช้จ่ายในการขายรวม ส่วนการจัดจําหน่ายผ่าน Call Center มีค่าใช้จ่ายในการขายคิดเป็นประมาณร้อยละ 20 – 25 ของ

APCO 

ผู้บริโภค  

ส านักงานสาขา 6 แห่ง 

การจัดจ าหน่ายในประเทศ 
 

การจัดจ าหน่ายต่างประเทศ 
 

การจดัจําหน่ายผ่าน 
ช่องทางการขายตรง 
 

การจดัจําหน่ายผ่าน     
Call Center ภายใต้ Bim 

Health Center 
 

การจดัจําหน่ายผ่าน 
ทีวีและเคเบิล 

 

การจดัจําหน่ายผ่านตวัแทน
จําหน่ายตา่งๆ 

 

การจดัจําหน่าย
ผ่านช่องทางอ่ืนๆ 

 

การจดัจําหน่ายผ่าน 
Digital Marketing 
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คา่ใช้จ่ายในการขายรวม โดยการจดัจําหน่ายผ่านช่องทางทีวีและเคเบิลและการจดัจําหน่ายต่างประเทศมีค่าใช้จ่ายในการขายรวมกนั
คดิเป็นประมาณร้อยละ 1 ของคา่ใช้จ่ายในการขายรวม 

 การจัดจ าหน่ายผ่านช่องทางขายตรง 

บริษัทมีการจดัจําหน่ายผ่านช่องทางการขายตรง ด้วยแนวทางการตลาดแบบขายตรงหลายชัน้ ( Multi-Level Marketing: 
MLM) หรือการตลาดแบบเครือข่าย ซึง่เป็นหลกัการท่ีส่งเสริมให้สมาชิกจํานวนมากเข้ามามีส่วนร่วมในกระบวนการกระจายสินค้าจาก
ผู้ผลิตไปสู่ผู้บริโภค โดยท่ีผู้ มีส่วนร่วมในกระบวนการขายจะได้รับผลตอบแทนในรูปของค่าคอมมิชชัน่ ลดหลัน่กนัไปตามเง่ือนไขของแต่
ละลําดบัขัน้ของสมาชิก โดยสมาชิกแต่ละคนจะมีหน้าท่ีในการกระจายสินค้า การโฆษณาสินค้า การแนะนําตวัแทนขาย ตลอดจนการ
จัดจําหน่าย ทําให้เกิดความคล่องตวัสูง ซึ่งอัตราความรวดเร็วในการกระจายสินค้าและการเ ข้าถึงผู้บริโภคในวงกว้างจะขึน้อยู่กับ
จํานวนสมาชิกของเครือข่ายนัน้ๆ  

ปัจจบุนับริษัททําการตลาดแบบเครือข่ายในรูปแบบของ Binary (รายละเอียดการตลาดแบบเครือข่ายรูปแบบต่างๆ แสดงไว้
ในหวัข้อ 2.2.5 ภาวะอุตสาหกรรมและสภาพการแข่งขัน)  แบ่งลําดบัชัน้ของสมาชิกออกเป็น 6 ตําแหน่ง ได้แก่ Member (MB); 
Distributor (DB); Manager (M); Director (D); Vice President (VP); และ President (P) โดยสมาชิกจะได้รับสถานภาพเป็น 
Consumer หรือเป็นลกูค้าทัว่ไปก่อนเม่ือมีผู้แนะนําและชําระคา่สมคัรสมาชิก และเม่ือสะสมยอดซือ้ได้ครบ 1,000 PV (ยอดซือ้จะสะสม
เป็นคะแนนหรือเรียกว่า PV ซึง่การซือ้ผลิตภณัฑ์แต่ละชนิดจะได้รับ PV ไม่เท่ากนั) จะได้รับการเล่ือนขึน้ไปในตําแหน่ง MB จากนัน้จึง
เร่ิมทําการสะสมยอดซือ้เพิ่มขึน้พร้อมกบัการสร้างเครือข่าย เพ่ือเล่ือนขึน้ไปเป็นสมาชิกตําแหน่งท่ีสูงขึน้ไปตามลําดบั เช่น เม่ือสมาชิ ก
ตําแหน่ง MB สะสมยอดซือ้ได้ถงึ 2,000 PV จะได้เล่ือนขึน้เป็น DB โดยอตัโนมตัิ และหลงัจากนัน้จะต้องเร่ิมต้นการสร้างเครือข่าย เช่น 
การท่ีสมาชิกตําแหน่ง DB จะขึน้เป็นตําแหน่ง M ได้ จะต้องมียอดซือ้สะสม 5,000 PV รวมทัง้มีเครือข่ายเป็นสมาชิกตําแหน่ง DB อีก 2 
คน เป็นต้น โดยการเล่ือนระดบัชัน้ของสมาชิก แสดงได้ดงัแผนภาพด้านซ้ายและโครงสร้างเครือข่ายขัน้ต้นของสมาชิกแต่ละตําแหน่งดงั
แสดงในแผนภาพด้านขวา 

โครงสร้างผลตอบแทน 

สมาชิกในเครือข่ายจะได้รับผลตอบแทน 6 ช่องทาง ดงัตอ่ไปนี ้

1. ได้รับส่วนลดจากการซือ้สินค้า 20 – 30% สําหรับการซือ้สินค้าโดยทัว่ไป 

2. ผลตอบแทนจากการแนะนําสมาชิกรายอ่ืนๆ หรือค่าขยายธุรกิจ 10 – 20% ซึง่สมาชิกผู้ ท่ีแนะนําลูกค้าใหม่ให้ทําการ
สมคัรสมาชิกและซือ้สินค้า จะได้รับผลตอบแทนคา่แนะนําจากยอดซือ้ของลกูค้าใหม่รายนัน้ๆ ซึง่เป็นการสร้างแรงจูงใจให้สมาชิกเดิม
ทําการแนะนําผลิตภณัฑ์สู่ลกูค้าใหม่ พร้อมทัง้ขยายเครือข่ายในวงกว้างมากขึน้ 

3. ผลตอบแทนจากการบริหารทีมงาน (ค่า Balance คะแนน) หมายถึงส่วนแบ่งรายได้จากยอดซือ้ของทีมงานในสายงาน 
ตวัอย่างเช่น 

การเลื่อนระดบัชัน้ของสมาชิก 
โครงสร้างเครือข่าย 
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การคํานวณผลตอบแทนจากการบริหารทีมงาน จะคํานวณโดยการจบัคู่ระหว่าง 2 สายงาน ในท่ีนีห้มายถึงสายงานด้านซ้าย
และด้านขวา จํานวนยอดซือ้สะสมท่ีจะนํามาคํานวณผลตอบแทนจากการบริหารทีมงาน จะคํานวณจากยอดซือ้ของสายงานท่ีตํ่ากว่า 
หรือจากด้านขวาเทา่กบั 14,000 PV (ยอดซือ้ส่วนเกินของสายงานด้านซ้าย 20,000 – 14,000 = 6,000 PV จะยกยอดไปคํานวณรวมใน
ครัง้ถัดไป) ปัจจุบันอัตราส่วนแบ่งรายได้ค่าจับคู่ อยู่ ท่ี 400 บาทต่อยอดซือ้จับคู่ 2,000 PV ซึ่งในกรณีด้านบน สมาชิกจะได้รับ
ผลตอบแทนค่าจบัคู่เป็นจํานวน 2,800 บาท เป็นต้น โดยการให้ผลตอบแทนในลกัษณะนีเ้พ่ือสร้างแรงจูงใจให้หวัหน้าสายงานทําการ
บริหารยอดขายของแตล่ะสายงานให้มีความสมดลุกนั ไม่พึง่พาสายงานใดสายงานหนึง่  

4. ผลตอบแทนจากคา่บริหารองค์กรหรือสายงาน ซึง่หมายถงึส่วนแบง่ผลตอบแทนการบริหารทีมงานหรือส่วนแบ่งค่าจบัคู ่
10 – 20% โดยสมาชิกแต่ละรายจะได้รับส่วนแบ่งจากผลตอบแทนค่าจบัคู่ในข้อ 3 ของสมาชิกในสายงานท่ีตนเองเป็นผู้แนะนํา โดย
ค่าตอบแทนดงักล่าว จะได้รับจากสมาชิกในตําแหน่งท่ีรองลงไป 3 ระดบั เช่นสมาชิกตําแหน่ง VP จะได้รับส่วนแบ่งผลตอบแทนค่า
จบัคูจ่ากสายงานของตนเองที่อยู่ในตําแหน่ง D, M และ DB เป็นต้น 

5. ผลตอบแทนคา่บริหารรายเดือน 5% โดยกําหนดให้สมาชิกแตล่ะรายทําการรักษาสถานะโดยการคงยอดซือ้รายเดือนขัน้
ตํ่าจํานวนหนึง่ ซึง่สมาชิกจะได้รับส่วนแบง่ 5% จากคะแนนยอดซือ้ขัน้ตํ่าดงักล่าวของสมาชิกในสายงานท่ีเป็นเครือข่ายของตนเองทกุ
เดือน โดยมีวตัถปุระสงค์เพ่ือเป็นการประกนัรายได้ตอ่เดือนขัน้ตํ่าให้แก่สมาชิก  

6. ผลตอบแทน 3% จากยอดขายรวมของบริษัท (ค่า Pool Bonus) ในกรณีท่ีสมาชิกทกุตําแหน่ง สามารถแนะนําสมาชิก
ใหม่ที่มียอดซือ้สงูถงึระดบัท่ีกําหนดภายใน 1 เดือน ทัง้นี ้ผลตอบแทน 3% จากยอดขายรวมดงักล่าว จะนํามาปันส่วนให้กบัสมาชิกท่ีมี
ยอดซือ้สงูถงึระดบัท่ีกําหนดทัง้หมด โดยคํานวณผลตอบแทนตามสดัส่วนยอดซือ้ท่ีสมาชิกแต่ละคนทําได้ในเดือนนัน้ๆ ผู้ ท่ีมียอดซือ้สูง
กวา่ก็จะได้รับผลตอบแทนในจํานวนท่ีมากกว่า 

ทัง้นี ้อตัราหรือเปอร์เซน็การจ่ายผลตอบแทนในแตล่ะช่องทางสําหรับสมาชิกแตล่ะตําแหน่งจะไม่เท่ากนั โดยปกติแล้วสมาชิก
ในตําแหน่งที่สงูกวา่ จะมีโอกาสได้เปอร์เซน็ผลตอบแทนท่ีสงูกวา่ ซึง่เป็นการส่งเสริมให้สมาชิกแต่ละรายมีเป้าหมายในการสร้างยอดซือ้
และเครือข่ายเพิ่มขึน้เพ่ือให้สามารถก้าวขึน้สู่ตําแหน่งท่ีสูงขึน้และได้รับผลตอบแทนท่ีมากขึน้ ซึง่เป็นการเพิ่มโอกาสทางธุ รกิจ รวมทัง้
สร้างฐานลกูค้าในวงกว้างให้แก่บริษัท 

ณ วนัท่ี 31 ธนัวาคม 2559 สมาชิกตวัแทนขายของบริษัทในตําแหน่งต่างๆ มีดงัตอ่ไปนี ้

ต าแหน่งสมาชิก ตัวย่อ จ านวนราย  
Member MB 22,843 

Distributor DB 95,531 

Manager M 10,615 

Director D 2,273 

Vice President VP 742 

President P 336 

รวม* 132,340 

หมายเหตุ: *ไม่นบัรวมสมาชิกท่ีมีสถานะเป็น Consumer ซึง่ยงัไม่ได้รับคา่ตอบแทนในลกัษณะของเครือข่าย จํานวน 15,191 ราย 

 ทัง้นี ้จํานวนสมาชิก จะนบัจากสมาชิกท่ียงัคงมีสมาชิกภาพอยู่ ซึง่โดยปกติแล้วสมาชิกท่ีต้องการเข้าร่วมเครือข่ายของบริษัท 
จะต้องทําการตอ่อายเุพ่ือคงสมาชิกภาพทกุ 1 ปี 

สายงานด้านซ้าย ยอดซือ้รวม 
20,000 PV 

สายงานด้านขวา ยอดซือ้รวม 
14,000 PV 

สมาชิกที่เป็นผู้ รับผลตอบแทน 
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บริษัทได้เร่ิมทําการตลาดแบบเครือข่ายในระบบท่ีเป็นอยู่ปัจจุบนัในเดือนธันวาคม 2550 โดยก่อนหน้านัน้บริษัทใช้ระบบ
การตลาดแบบขายตรงรูปแบบอ่ืนซึง่มีการกําหนดผลตอบแทนและตําแหน่งท่ีต่างออกไปและยงัคงมีสมาชิกประมาณ 20 ราย ท่ีสมคัร
ใจรับผลตอบแทนแบบเดิม ซึง่ระบบดงักล่าวได้ยกเลิกไปแล้วเม่ือ สิน้เดือน กุมภาพนัธ์ 2559 เน่ืองจากสมาชิกจํานวนน้อยดงักล่าวได้
เข้ามาซือ้สินค้าในระบบท่ีใช้อยู่ในปัจจุบนัแล้ว 

สาขาและศนูย์บริการสมาชิก 

บริษัทมีสํานกังานสาขา 6 แหง่ แบง่เป็นตา่งจงัหวดั 3 สาขา ได้แก่ จงัหวดัเชียงใหม่ สรุาษฎร์ธานี และชลบุรี ส่วนในกรุงเทพมี
3 สาขา คือ รัชดาภิเษก เอสพลานาด และสาขา BIM เอสพลานาด เพ่ือให้บริการสมาชิกขายตรง โดยแต่ละสาขาจะมีการให้บริการ
สมาชิก อาทิ มีหน้าร้านแสดงสินค้า มีสินค้าจัดเตรียมไว้เพ่ือกระจายให้แก่สมาชิก และมีการจัดฝึกอบรมให้ความรู้แก่สมาชิก โดย
สมาชิกสามารถตดิตอ่ขอใช้สํานกังานสาขาของบริษัทเพ่ือการจดัฝึกอบรมด้วยตนเองก็ได้ 

นอกจากนี ้บริษัทยงัมีการส่งเสริมให้สมาชิกเปิดศนูย์จําหน่ายผลิตภณัฑ์ของบริษัท ซึง่จะเรียกว่า ศนูย์สุขภาพและความงาม
เอเชียนไลฟ์ ทําหน้าท่ีจดัจําหน่ายผลิตภณัฑ์ทกุชนิดของบริษัท และสมาชิกผู้บริหารศนูย์จะได้รับการอบรมจากบริษัท เพ่ือให้สามารถให้
ความรู้แก่ผู้ ใช้ผลิตภณัฑ์ได้อย่างถูกต้อง สมาชิกทกุตําแหน่งสามารถขอเปิดศนูย์สุขภาพและความงามเอเชียนไลฟ์ได้ ภายใต้เง่ื อนไข
การสัง่ซือ้สินค้าขัน้ตํ่าจํานวนหนึ่งเพ่ือให้มีสินค้าเตรียมไว้จําหน่ายในศนูย์ฯ และมีภูมิลําเนาในพืน้ท่ีท่ีจะเปิดให้บริการ โดยบริษัทจะให้
การสนับสนุนในการประชาสัมพันธ์ศูนย์จําหน่ายดงักล่าวในกิจกรรมต่างๆท่ีบริษัทจัดขึน้อย่างต่อเน่ือง ทัง้นี ้ณ 31 ธันวาคม 255 9 
บริษัทมีศนูย์สุขภาพและความงามเอเชียนไลฟ์ท่ีมีการจดัจําหน่ายสินค้าอย่างต่อเน่ือง (Active) จํานวน 286 ศนูย์ ซึง่เป็นศนูย์ท่ีอยู่ใน
กรุงเทพมหานครจํานวน 127 ศนูย์ ปริมณฑล 31 ศนูย์ และต่างจงัหวดัจํานวน 128 แห่ง โดยในกรณีท่ี ศนูย์บริการมียอดซือ้ของลูกค้า
ท่ีมาซือ้สินค้าผ่านศนูย์บริการไม่ได้ตามเง่ือนไขท่ีบริษัทกําหนดก็จะถูกปิดศนูย์บริการ แต่ยงัคง สถานภาพเป็นสมาชิกคนหนึ่งสามารถ
ซือ้สินค้าของบริษัทได้ตามปกต ิเพียงแตไ่ม่ได้เป็นศนูย์บริการแล้วเทา่นัน้ 

ทัง้นี ้ศนูย์จําหน่ายสินค้าทัง้หมดจะเป็นของสมาชิกตวัแทนขายผู้ ขอเปิดศนูย์ฯ และจะเรียกสมาชิกดงักล่าวว่าเป็นผู้บริหาร
ศนูย์ฯ โดยสินค้าท่ีจดัจําหน่ายอยู่ในศนูย์จําหน่ายสินค้าทัง้หมด สมาชิกท่ีเป็นผู้บริหารศูนย์ฯจะซือ้ไปจากบริษัทและจัดจําหน่ายให้แก่
ผู้บริโภคผ่านศนูย์ฯของตนเอง 

นโยบายการรับประกนัเปล่ียนและคืนผลิตภณัฑ์ 

ลกูค้าหรือสมาชิกสามารถนําผลิตภณัฑ์ของบริษัทท่ีอยู่ในสภาพสมบูรณ์มาเปล่ียนหรือคืนสินค้าได้ภายใน 7 วนั นบัจากวนัท่ี
ออกใบเสร็จรับเงิน นอกจากนี ้บริษัทยงัมีการรับประกนัความพึงพอใจในตวัผลิตภณัฑ์ โดยหากทดลองใช้ผลิตภณัฑ์ภายในระยะเวลา 
10 วนั โดยมีการใช้ผลิตภณัฑ์ไปแล้วไม่เกินร้อยละ 20 และไม่พอใจ สามารถเปล่ียนเป็นผลิตภัณฑ์อ่ืนท่ีมีมลูค่าเท่ากนั หรือรับเงินคืน
เต็มจํานวน นอกจากนี ้บริษัทจะมีการรับคืนสินค้าและคืนเงินเต็มมูลค่าในกรณีท่ีผู้ ใช้เกิดอาการแพ้ โดยมีการรับรองถึงสาเหตุของ
อาการจากใบรับรองแพทย์และจากเภสัชกรของบริษัท โดยท่ีผ่านมามีลูกค้าจํานวนน้อยมาก (ไม่เกิน 15 รายต่อปี) ท่ีต้องการขอคืน
สินค้าของบริษัท โดยสาเหตขุองการคืนสินค้าส่วนใหญ่เน่ืองจากอาการแพ้ของลกูค้ารายบคุคล มิใช่เน่ืองจากผลิตภณัฑ์มีปัญหา 

 การจัดจ าหน่ายผ่านช่องทาง Call Center ภายใต้รูปแบบการให้บริการของ Bim Health Center 

บริษัทจัดให้มีเจ้าหน้าท่ี Call Center เพ่ือดูแลและแนะนําผลิตภัณฑ์ให้กับลูกค้าทางโทรศพัท์ประจําท่ีสาขารัชดาภิเษก 
(อาคารเอไอเอ ชัน้ 30) จํานวน 12 ราย ในช่วงเวลา 9.00 น. – 18.00 น. เป็นประจําทกุวนั และจะแบง่เจ้าหน้าท่ีไปดแูลหน้าร้านวนัละ 2 
คน ท่ี Bim Health Center ชัน้ 3 ห้างสรรพสินค้าเอสพลานาด ในช่วงเวลา 10.00 น. – 19.00 น. เป็นประจําทกุวนั ภายใต้รูปแบบการ
ให้บริการของ Bim Health Center โดยท่ีสาขารัชดาภิเษกและสาขาบิมเอสพลานาด จะมีแพทย์ผู้ เช่ียวชาญประจําอยู่ท่ีศนูย์ฯ เพ่ือให้
คําปรึกษาและคําแนะนําการใช้ผลิตภณัฑ์แก่ผู้บริโภคสปัดาห์ละ 2 วนั เวลา 14.00 น. – 16.00 น. ทัง้นี ้เจ้าหน้าท่ี Call Center ทกุคน
จะได้รับการอบรมเก่ียวกบัผลิตภณัฑ์ของบริษัทจากเภสชักรก่อน เพ่ือให้สามารถตอบข้อซกัถามจากลกูค้าในเบือ้งต้นได้  
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บริษัทมีวตัถุประสงค์ในการเปิด Bim Health Center เพ่ือให้เป็นศนูย์บริการผู้บริโภคท่ีต้องการใช้ผลิตภัณฑ์ในการดูแล
สุขภาพอย่างถูกต้องและมีประสิทธิภาพสูงสุด  โดยการปรึกษานักวิทยาศาสตร์การแพทย์  ซึ่งเป็นผู้ เช่ียวชาญเก่ียวกับผลิตภัณฑ์ 
Operation BIM ทกุชนิด ซึง่ Bim Health Center จะให้คําแนะนําในการใช้ผลิตภณัฑ์สําหรับอาการ โดยอาศยัข้อมลูท่ีผู้บริโภคได้แจ้ง
ให้ทราบจากผลการตรวจร่างกายของผู้บริโภคโดยแพทย์ นอกจากนี ้บริษัทมีแผนเปิดศนูย์บริการด้านสุขภาพ “Bim Health Center” ทัง้
ในกรุงเทพฯ และในจังหวัดใหญ่ โดยร่วมมือกับผู้ เช่ียวชาญด้านวิทยาศาสตร์การแพทย์ เพ่ือให้คําปรึกษาและคําแนะนําการใช้
ผลิตภณัฑ์ BIM แก่ผู้บริโภคเพ่ือการดแูลสขุภาพ  

บริษัทจะจดัส่งสินค้าออกจากบริษัทภายใน 2 วนัให้กับลูกค้าผ่านทางไปรษณีย์ ยกเว้นผลิตภณัฑ์นํา้มงัคดุ บริษัทจะว่าจ้าง
บริษัทขนส่งจัดส่งแทน เน่ืองจากไปรษณีย์ไม่รับส่งสินค้าท่ีเป็นของเหลว ทัง้นี ้บริษัทมีนโยบายการรับคืนสินค้า โดยบริษัทจะรับคืน
สินค้าภายใน 7 วนั และรับเปล่ียนสินค้าภายใน 15 วนั ในสภาพท่ีสมบูรณ์ พร้อมใบเสร็จรับเงิน แต่ถ้าในกรณีลูกค้าใช้แล้วเกิดอาการ
แพ้ บริษัทจะรับคืนสินค้าและคืนเงินเตม็มลูคา่ โดยมีการรับรองถงึสาเหตขุองอาการจากใบรับรองแพทย์และจากเภสชักรของบริษัท 

 การจัดจ าหน่ายต่างประเทศ 

สําหรับตลาดในตา่งประเทศ บริษัทมีการจดัจําหน่ายสินค้าผ่านผู้จดัจําหน่ายในหลายประเทศ ได้แก่ สิงคโปร์ มาเลเซีย ตรุกี 
เป็นต้น โดยเป็นการจดัจําหน่ายผ่าน APCO เกือบทัง้หมด ยกเว้นผลิตภณัฑ์ Jada ท่ีจดัจําหน่ายในประเทศเวียตนามท่ียงัคงต้องมีการ
จดัจําหน่ายผ่านบริษัทในเครือนายชินการ เน่ืองจากเป็นผู้บุกเบิกตลาดในเวียดนามมาตัง้แต่เร่ิมแรก  และยังมีสญัญาผูกพันกันอยู่ 
(รายละเอียดเพิ่มเตมิเก่ียวกบับริษัทในเครือนายชินการ สมะลาภา และการขายสินค้าผ่านบริษัทในเครือนายชินการ  สมะลาภา แสดง
ในหวัข้อรายการระหวา่งกนั) ทัง้นี ้ในปี 2558 และปี 2559 บริษัทมีรายได้จากกการขายต่างประเทศจํานวน 16.09 ล้านบาท และ 1.78 
ล้านบาท ตามลําดบั 

 

2.2.5 ภาวะอุตสาหกรรมและสภาพการแข่งขัน 

อุตสาหกรรมเคร่ืองส าอางเสริมความงาม 

อตุสาหกรรมความงามเป็นอตุสาหกรรมหนึง่ที่สําคญัและสร้างรายได้ให้แก่ประเทศต่าง ๆ อย่างต่อเน่ือง เน่ืองจากมลูค่าของ
ตลาดสินค้าความงามทัว่โลกมีการเติบโตขึน้อย่างต่อเน่ืองในทกุปี โดยตลอด 20 ปีท่ีผ่านมามีอตัราการเติบโตเฉล่ียอยู่ท่ีร้อยละ 4.5 ซึง่
เป็นผลมาจากการเพิ่มขึน้ของรายได้ของประชากรและกระแสการให้ความสําคญัเร่ืองภาพลกัษณ์และการดแูลสุขภาพกนัมากขึน้ โดย
คาดการณ์วา่ในปี 2560 ตลาดสินค้าความงามทัว่โลกจะมีมลูคา่รวมกวา่ 9.3 ล้านล้านบาท (ท่ีมา : บริษัท ยูบีเอ็ม เอเชีย (ประเทศไทย) 
จํากดั) ส่วนอาเซียนมีมลูคา่ตลาดอตุสาหกรรมความงามกวา่ 500,000 ล้านบาทในปัจจุบนั และมีการคาดการณ์ว่าจะเติบโตขึน้ร้อยละ 
3 - 6 ในแตล่ะปี 

ประเทศไทยเป็นประเทศท่ีมีศักยภาพมากในการผลิตสินค้าความงาม ท่ีสามารถกล่าวได้ว่าเหนือกว่าประเทศอ่ืน ๆ ใน
อาเซียน และยงัเป็นประเทศท่ีครอบครองตลาดความงามท่ีใหญ่ท่ีสุดในอาเซียน เป็นผู้ส่งออกผลิตภณัฑ์เก่ียวกบัเส้นผมอนัดบั 1 ของ
โลก เป็นผู้ผลิตเคร่ืองสําอางอนัดบัท่ี 17 ของโลก และยงัเป็นผู้ส่งออกสกินแคร์อนัดบัท่ี 12 ของโลกอีกด้วย ส่วนตลาดภายในประเทศ
ไทยตลาดสินค้าความงามมีมลูคา่มากถงึ 250,000 ล้านบาท แบง่เป็นมลูคา่จากการซือ้ขายภายในประเทศ 150,000 ล้านบาท และการ
ส่งออกอีก 100,000 ล้านบาท โดยมีการเติบโตต่อเน่ืองร้อยละ 8 - 10 ในทกุปี และร้อยละ 27 ของการส่งออกสินค้าความงามของไทย
นัน้เป็นการส่งออกไปยงักลุ่มประเทศอาเซียนโดยเฉพาะในกลุ่มประเทศเพ่ือนบ้านของไทย นอกจากนี ้อุตสาหกรรมความงามไทยยัง
ได้รับการสนับสนนุจากทัง้ภาครัฐและเอกชนให้เป็นศูนย์กลาง (ฮบั) ด้านการผลิตในอาเซียน ทัง้ในผลิ ตภณัฑ์เคร่ืองสําอางและความ
งามของโลก ซึง่ในอนาคตไทยจะมีโอกาสเป็นทัง้ฐานการผลิตและรับจ้างผลิตควบคู่กนัไปกบัตลาดแห่งความงาม ( ท่ีมา : ส่วนอาเซียน 
สํานกัการประชาสมัพนัธ์ตา่งประเทศ กรมประชาสมัพนัธ์, 9 มิถนุายน 2016) 
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อุตสาหกรรมอาหารและเคร่ืองด่ืมเพื่อสุขภาพ 

 ในประเทศ 

 ในปัจจุบนัพฤติกรรมผู้บริโภคอยู่ในกระแสการดแูลห่วงใยสุขภาพและความปลอดภยัของผู้บริโภค เห็นได้จากการท่ีอาหาร
ประเภทออแกนิกส์ (อาหารท่ีผ่านกระบวนการปรุงแตง่น้อยท่ีสดุ) ได้รับความนิยมเพิ่มขึน้อย่างตอ่เน่ือง ซึง่กระแสดงักล่าวไม่ได้จํากดัอยู่
กบัผู้สงูอายหุรือคนวยัทํางานเทา่นัน้แตย่งัแผ่ไปถงึกลุ่มคนรุ่นใหม่ที่แม้วา่ยงัอายุน้อยและไม่มีปัญหาสุขภาพ นอกจากนี ้ปัจจยัเร่ืองช่อง
ทางการจดัจําหน่าย ประกอบกบันวตักรรมใหม่ๆ ด้านการผลิตอาหาร เช่นผลิตภัณฑ์สําหรับผู้ ท่ีต้องการควบคมุคอเรสเตอรอล ไขมัน 
หรือนํา้ตาล ผลิตภัณฑ์สําหรับความสวยความงามด้านผิวพรรณ และผลิตภัณฑ์บํารุงสมอง หวัใจ เป็นต้น ท่ีถูกพัฒนาให้มีความ
หลากหลายและตอบโจทย์ผู้บริโภคเฉพาะกลุ่มมากขึน้ ส่งผลให้อาหารเพ่ือสุขภาพเติบโตขึน้อย่างต่อเน่ือง (ท่ีมา : ศนูย์วิจยักสิกรไทย, 
24 สิงหาคม 2558) 

 กระแสดงักล่าวได้ส่งผ่านมาถึงประเทศไทย โดยตลาดของผลิตภณัฑ์ในกลุ่มดแูลสุขภาพมีแนวโน้มเติบโตอย่างต่อเน่ือง ซึ่ง
มูลค่าตลาดอาหารและเคร่ืองดื่มสุขภาพมีแนวโน้มขยายตวัต่อเน่ืองไปอยู่ท่ีประมาณเกือบ 2 แสนล้านบาทในปี 2560 หรือเพิ่มขึน้
ประมาณร้อยละ 27 จากมลูคา่ตลาดในปี 2556 ท่ี 1.57 แสนล้านบาท ตามแผนภาพด้านล่าง 
 

      
ท่ีมา: ศนูย์วิจยัเศรษฐกิจและธรุกิจ บมจ.ธนาคารไทยพาณิชย์, พฤษภาคม 2557 

มลูค่าตลาดอาหารสุขภาพของไทยจดัอยู่ท่ีอนัดบั 19 ของโลกและจากแนวโน้มการเติบโตของตลาดอาหารสุขภาพทัว่โลก
ดงักล่าว ทําให้มองวา่ตลาดอาหารสขุภาพในไทยยงัเป็นตลาดท่ีมีศกัยภาพเตบิโตอย่างต่อเน่ือง โดยมลูค่าตลาดอาหารสุขภาพของไทย
คาดว่าจะมีการเติบโตท่ีร้อยละ 6.0 ต่อปี ไปจนถึงปี 2560 โดยในปี 2558 มีตลาดอาหารประเภท functional1 ครองส่วนแบ่งตลาด
อาหารสุขภาพมากท่ีสุดท่ีประมาณร้อยละ 60 และตลาดอาหารสุขภาพได้แก่ ตลาดผลิตภัณฑ์อาหารจากธรรมชาติ 2 (Natural 
products) และตลาดอาหารสุขภาพเฉพาะกลุ่ม3 (Specific group) ท่ีมีสดัส่วนรองลงมาท่ีร้อยละ 30 และร้อยละ 8 ตามลําดบั (ท่ีมา: 
ศนูย์วจิยักสิกรไทย, 24 สิงหาคม 2558) ตามแผนภาพด้านล่าง 

หมายเหตุ:  
- General Wellbeing หมายถึง อาหารท่ี

ประกอบด้วยสารสกัดจากธรรมชาติ ซึ่งมี
ส่วนช่วยเพิ่มภูมิคุ้มกันโรค บํารุงสมอง ลด
ความเสื่อมของระบบตา่งๆภายในร่างกาย 

- Digestive Health หมายถึง ผลิภณัฑ์ท่ีช่วย
ในเร่ืองระบบย่อยอาหารและขบัถ่าย 

- Enery Boosting หมายถึง ผลิตภณัฑ์ท่ีให้
พลงังาน 

- Weight Management หมายถึง ผลติภณัฑ์
ควบคมุนํา้หนกั 



 

 

 

                                                             แบบแสดงรายการข้อมลูประจําปี 2559 | บริษัท เอเชียน ไฟย์โตซตูิคอลส์ จํากดั (มหาชน)   - 27 - 

 

       
ท่ีมา: ศนูย์วิจยักสกิรไทย, 24 สงิหาคม 2558 

ถึงแม้ว่าคนไทยจะให้ความสําคญักับสุขภาพมากขึน้ แต่คนไทยกลับมีนิสัยและพฤติกรรมบางอย่างท่ีขัดแย้งกับการดูแล
สุขภาพ โดยนิสัยและพฤติกรรมดงักล่าว รวมถึงสภาวะทางสงัคมและค่านิยม น่าจะเป็นปัจจัยให้ตลาดผลิตภณัฑ์เพ่ือสุขภาพขยาย
ตวัอย่างตอ่เน่ืองประกอบด้วย 

1. ความอ้วนซึ่งเป็นปัญหาท่ีพบทัว่ไป โดยสวนสุนนัทาเฮลท์โพลล์ได้ทําการสํารวจด้านสุขภาพเก่ียวกบัภาวะเส่ียงต่อโรค
อ้วนลงพงุของประชากรกรุงเทพมหานครและปริมณฑล ในเดือนกุมภาพนัธ์ 2559 พบว่า มีภาวะเส่ียงต่อโรคอ้วนลงพุง
โดยการสํารวจกลุ่มตวัอย่างพบว่าผู้ ท่ีมีค่าดชันีมวลกาย (BMI) เกิน 25 (เร่ิมจดัว่าอ้วนระดบั 1) มีเป็นจํานวนร้อยละ 
33.3 ซึง่ประมาณการได้เท่ากบั 4.9 ล้านคน โดยมีผู้ ท่ีออกกําลงักายเป็นประจําเพียงร้อยละ 15.4 มีผู้ มีพฤติกรรมการ
บริโภคอาหารในการรับประทานข้าวและอาหารประเภทแป้งร้อยละ 61.2 มีผู้ทานอาหารมือ้เย็นมากกว่ามือ้อ่ืนๆ ร้อยละ 
68.2 และทานอาหารมือ้เย็นใกล้กบัเวลาเข้านอน ร้อยละ 57.5 (ท่ีมา: หนงัสือพิมพ์แนวหน้า ผ่านทาง สํานกังานกองทนุ
สนบัสนนุการสร้างเสริมสุขภาพ) ซึง่สอดคล้องกบัผลสํารวจสํานกังานสถิติแห่งชาติ ซึง่พบว่าผู้บริโภคชาวไทยคํานึงถึง 
รสชาต ิความชอบ และความอยากทาน มากกวา่คณุคา่ทางโภชนาการ 

2.  ปัจจบุนัคนไทยให้ความสนใจกบัผลิตภณัฑ์จากธรรมชาติมากขึน้ โดยคาดว่าผลิตภณัฑ์เสริมสุขภาพจะเข้าใกล้สินค้าท่ี
ใช้ในชีวิตประจําวันมากขึน้ เช่น วิตามิน อาหารเสริม จะถูกนํามาเป็นส่วนผสมของผลิตภัณฑ์ต่างๆ มากขึน้ เช่น 
เคร่ืองดื่มฟังก์ชัน่นอล เป็นต้น ซึง่คาดวา่จะได้รับความนิยมจากผู้บริโภคมากยิ่งขึน้ด้วย 

3.  โลกกําลังเข้าสู่สังคมสูงอายุ ซึ่งผู้ สูงอายุมีกําลังซือ้มากและใช้จ่ายสูงในการดูแลสุขภาพ โดยเฉพาะภูมิภาคเอเชีย
ตะวนัออกท่ีจะเปล่ียนสู่สงัคมผู้สูงอายุเร็วกว่าภูมิภาคอ่ืนอย่างมีนยัยะสําคญั รายงานจากธนาคารโลกระบุว่าภูมิภาค
เอเชียตะวนัออกมีประชากรที่มีอายมุากกวา่ 65 ปีขึน้ไปคดิเป็น ร้อยละ 36 ของประชากรโลกมีอายุมากกว่า 65 ปีขึน้ ไป 
และภายในปี 2603 ภมูิภาคเอเชียตะวนัออกจะมีจํานวนประเทศท่ีมีประชากรสูงวยัมากท่ีสุดถึง 1 ใน 5 เม่ือเทียบกบั 1 
ใน 25 เม่ือปี 2553 สําหรับประเทศไทยนัน้จํานวนผู้สูงอายุเพิ่มขึน้อย่างต่อเน่ืองเช่นกนั โดยประชากรวยัทํางานในไทย
จะลดลงมากกวา่ร้อยละ 10 ภายในปีพ.ศ. 2583 (ท่ีมา: ธนาคารโลก ผ่านทาง ThaiPublica) ตามแผนภาพด้านล่าง 

 

 

 

หมายเหตุ:  
1 อาหารประเภท functional ได้แก่ อาหารท่ีมีสารอาหารซึง่เป็น

ประโยชน์ตอ่สขุภาพนอกเหนือจากคณุค่าทางโภชนาการหลกั
เช่นส่วนผสมท่ีช่วยป้องกันโรคช่วยเผาผลาญพลงังานหรือลด
ปริมาณคอเรสเตอรอลเป็นต้น 

2 ผลิตภัณฑ์อาหารจากธรรมชาติ ได้แก่ อาหารท่ีผ่านการปรุง
แต่งรสชาติน้อยหรือไม่มีการปรุงแต่งเลย เช่น สารสกัดจาก
ธรรมชาต ิ100% อาหารเช้าจากธญัพืช เป็นต้น 

3 อาหารสขุภาพเฉพาะกลุ่มแบ่งออกเป็น กลุ่มเด็กและทารก ท่ี
เน้นผลิตภัณฑ์เพิ่มสารอาหารเพ่ือเสริมสร้างพัฒนาการและ
สขุภาพของเด็ก และกลุ่มผู้สงูอายุ ท่ีเน้นอาหารท่ีรับประทาน
ง่าย สามารถป้องกันโรคเพ่ือทดแทนยาอาหารท่ีผลิตจาก
สมนุไพร และอาหารเสริมสําหรับผู้สงูอาย ุเป็นต้น 
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4.  การใช้อินเทอร์เน็ตและเทคโนโลยีต่างๆ ช่วยให้ผู้บริโภคเข้าถึงข้อมลูเก่ียวกบัสุขภาพได้ง่ายขึน้ รวมถึงช่องทางการซือ้

ขายผลิตภณัฑ์เก่ียวกบัสขุภาพขยายตวัสู่ช่องทางออนไลน์มากขึน้ โดยข้อมลูรายงานการวิจยัพฤติกรรมผู้บริโภคทัว่โลก
ปี 2016 โดย PayPal ผู้ นําด้านการชําระเงินแบบดิจิทลัระดบัโลก และอิปซอสส์ ( Ipsos) พบว่ายอดใช้จ่ายออนไลน์
ทัง้หมดของนกัช้อปชาวไทยคาดการณ์ว่าจะมีแนวโน้มเพิ่มขึน้ประมาณ 16% จากปี 2559 ตามท่ีประเมินไว้ท่ีประมาณ 
325.6 พนัล้านบาท และคาดวา่จะเพิ่มขึน้เป็น 376.8 พนัล้านบาท ในปี 2560 สําหรับยอดการช้อปออนไลน์ของประเทศ
ไทยท่ีมาจากการซือ้ของผ่านเวบ็ไซต์ในประเทศคาดวา่จะเพิ่มขึน้ 84% ในปี 2560 จากยอดการซือ้สินค้าประมาณ 60.3 
พนัล้านบาทในปี 2559 ท่ีผ่านมา ตามแผนภาพด้านล่าง                             

 
 

ทัง้นีส้ินค้ากลุ่มสขุภาพและความงามยงัเป็นหนึ่งในสินค้าท่ีนิยมซือ้ขายผ่านช่องทางออนไลน์ โดยคาดว่าจะมีการ
ใช้จ่ายผ่านช่องทางออนไลน์เตบิโตเพิ่มขึน้ 14% ในปี 2560 ตามแผนภาพด้านล่าง 

แผนภาพแสดงจํานวนประชากรท่ีมีอายตุัง้แต ่65 ปีขึน้ไปในแตล่ะภมูิภาค แผนภาพแสดงอตัราการเปล่ียนแปลงจํานวนประชากรอาย ุ15 – 64 ปี 
ระหว่างปี 2553 – 2583 

หมายเหตุ: EAP คือ ภมูิภาคเอเชียตะวนัออกและแปซฟิิค 
ท่ีมา: World Bank East Asia and Pacific Regional Report 

 

ท่ีมา: World Bank East Asia and Pacific Regional Report 
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ที่มา : paypal, ปี 2016 

ตา่งประเทศ 

ผลการสํารวจผู้บริโภคทัว่โลกของ The Nielsen Global Health & Wellness Survey 2015 พบว่าผู้บริโภคร้อยละ 50 กําลงั 
พยายามลดนํา้หนกั และพยายามหาอาหารท่ีมีการแปรรูปน้อยท่ีสุด และต้องการคณุประโยชน์ท่ีช่วยป้องกนัโรคและช่วยให้สุขภาพ 
แข็งแรง (ท่ีมา : ผู้จดัการออนไลน์ วนัท่ี 2 ธันวาคม 2558) ซึง่ Euromonitor ยงัสํารวจพบว่ามลูค่าตลาดอาหารและเคร่ืองดื่มเพ่ือ 
สุขภาพของโลกมีแนวโน้มเพิ่มขึน้ด้วยอตัราเฉล่ียร้อยละ 6 - 7 ต่อปี และคาดว่ามลูค่าตลาดจะสูงถึง 1 ล้านล้านดอลลาร์สหรัฐฯ ในปี 
2560 โดยมีตลาดท่ีใหญ่ท่ีสุดได้แก่ จีน บราซิล และสหรัฐฯ ตามลําดบั (ท่ีมา : ศนูย์วิจยักสิกรไทย, 24 สิงหาคม 2558) อย่างไรก็ตาม 
กระแสการบริโภคอาหารประเภทนีใ้นภมูิภาคอ่ืนก็มีแนวโน้มเติบโตขึน้อย่างรวดเร็วเช่นกนัโดยเฉพาะในกลุ่มประเทศเศรษฐกิจเกิดใหม่  
เช่น อินเดีย หรือแม้แตผู่้บริโภคชาวสิงคโปร์และชาวตะวนัออกกลางท่ีมีรายได้คอ่นข้างสงูและให้ความสําคญักบัคณุภาพสินค้ามากกว่า 
ราคา (ศนูย์วจิยัเศรษฐกิจและธุรกิจ บมจ.ธนาคารไทยพาณิชย์, 2559)  

อีกหนึง่กลุ่มสินค้าท่ีมีอิทธิพลในตลาดโลกนัน่ก็คือ ผลิตภณัฑ์อาหารและเคร่ืองดื่มเสริม เน่ืองจากผู้บริโภคต้องการทางเลือก
ในการตอบสนองความต้องการท่ีเฉพาะเจาะจงของตนเอง ไม่ว่าจะเป็น อาหารและเคร่ืองดื่มท่ีช่วยส่งเสริมการทํางานของสมองและ
ร่างกาย การเสริมสร้างภูมิคุ้มกนั หรือการเสริมความงาม  ควบคมุนํา้หนัก ผลิตภัณฑ์บํารุงหวัใจ และผลิตภณัฑ์เสริมการทํางานของ
ระบบย่อยอาหาร เป็นต้น ซึง่ตลาดท่ีใหญ่ท่ีสดุสําหรับอาหารและเคร่ืองดื่มเสริมคือ ประเทศญ่ีปุ่ นและสหรัฐอเมริกาซึง่ผู้บริโภคเหล่านีมี้
ความคุ้นเคยกับผลิตภัณฑ์ประเภทนีแ้ละมีกําลงัซือ้มากกว่าผู้บริโภคในประเทศกําลังพัฒนา จากงานวิจยัของ Leatherhead พบว่า
ตลาดอาหารเสริมของโลกในปี 2557 มีเตบิโตเพิ่มขึน้ร้อยละ25 จากปีก่อนหน้า หรือคดิเป็น 54 พนัล้านดอลลาร์สหรัฐฯ (ท่ีมา: ศนูย์วิจยั
เศรษฐกิจและธุรกิจ บมจ.ธนาคารไทยพาณิชย์, 22 เมษายน 2558) 
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ท่ีมา: การวเิคราะห์โดย EIC จากข้อมลูของ NUTRA ingredients-USA.com 

สภาพการแข่งขัน 

ตลาดของผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภาพและความงามเป็นตลาดท่ีมีการแข่งขนัสูง มีผู้ประกอบการอยู่ในอุตสาหกรรมเป็นจํานวน
มากและมีผู้ประกอบการรายใหม่เข้ามาแข่งขนัในตลาดตลอดเวลา เน่ืองจากมีกลุ่มลูกค้าเป้าหมายท่ีชดัเจน มีมลูค่าทางการตลาดและ
โอกาสทางธุรกิจสูง ประกอบกับมีการลงทุนขัน้ต้นเป็นจํานวนไม่มากนัก โดยส่วนใหญ่แล้วกลุ่มผู้ ประกอบการมักใช้ ช่องทางการ
จําหน่ายสินค้าเป็นช่องทางการขายตรง ซึง่เป็นช่องทางท่ีได้รับความนิยมทัง้ในธุรกิจเคร่ืองสําอางเสริมความงามและผลิตภัณฑ์เสริม
อาหาร เน่ืองจากสามารถเข้าถึงตวัผู้บริโภคเพ่ือให้ข้อมลูได้ในเชิงลึก รวมทัง้เป็นการสร้างเครือข่ายการประชาสมัพนัธ์จากตวัแทนขาย 
ซึง่มีค่าใช้จ่ายเบือ้งต้นท่ีตํ่ากว่าการประชาสมัพันธ์ทางส่ือสาธารณะ โดยมลูค่าตลาดรวมของธุรกิจขายตรงของประเทศไทยประจําปี 
2556 มีมลูคา่ประมาณ 7 หม่ืนล้านบาท ดงัแสดงในแผนภาพ 

 
ท่ีมา: สมาคมขายตรงไทย 

แนวโน้มธุรกิจขายตรงปี 2560 คาดว่าจะมี มูลค่า 62,000 ล้านบาท เติบโต 2-3% เพราะเศรษฐกิจยังไม่ฟืน้ตวัดีนกั ทําให้ 
ผู้ประกอบการยงัต้องออกแรงอย่างหนกั เช่นเดียวกบัปี 2559 ซึง่ตลาดทรงตวั บวกกับการแข่งขนัสูงขึน้ และกลยุทธ์การตลาดดิจิทลั
ออนไลน์จะเข้ามามีบทบาทสําคญั ผู้ประกอบการจะลงทุนด้านนีม้ากขึน้ เน่ืองจากเป็นเคร่ืองมือให้สมาชิกทํา งานง่ายขึน้และสร้าง
ยอดขายได้เร็ว (ท่ีมา : หนงัสือพิมพ์แนวหน้า, 14 กมุภาพนัธ์ 2560) แนวทางการดําเนินธุรกิจภายใต้กลยุทธ์การตลาด 4.0 จะมีรูปแบบ
การตลาดดิจิตอลเข้ามาเป็นเคร่ืองมือสําคญั เพ่ือเป็นช่องทางท่ีเข้าถึงผู้บริโภคและนกัธุรกิจ ซึง่เป็นการเพิ่มโอกาสทางการต ลาดและ
สร้างยอดขายให้มากขึน้ (ท่ีมา: หนงัสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจ ปีท่ี 36 ฉบบัท่ี 3,222 วนัท่ี 29 – 31 ธันวาคม 2559) จึงอาจจะดงึส่วนแบ่ง
ทางการตลาดของธุรกิจขายตรงไป   

ท่ีผ่านมา บริษัทเลือกใช้ช่องทางการจดัจําหน่ายหลกัโดยวิธีการขายตรงเช่นเดียวกนั โดยแนวทางการประกอบธุรกิจขายตรง
นีมี้การแบ่งย่อยออกไปตามวิธีการคํานวณผลตอบแทน โดยมีรูปแบบหลักท่ีได้รับความนิยมในประเทศไทยอยู่ 3 รูปแบบ ได้แก่          
(1) แผนการจ่ายผลตอบแทนแบบขัน้บันได (Stair Step และ Stair Step Break Away) ซึง่จ่ายผลตอบแทนจากการขายสูงขึน้ไปเป็น
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ลําดบัเหมือนขัน้บนัได แตไ่ม่เน้นผลตอบแทนจากส่วนแบง่กําไรของสายงานมากนกั (2) แผนการจ่ายผลตอบแทนแบบ Unilevel  ซึง่ให้
ผลตอบแทนจากส่วนแบ่งกําไรจากสายงานมากขึน้ แต่ยังคงจํากัดระดบัชัน้ ท่ีจะนํามาคํานวณผลตอบแทน และ (3) แผนการจ่าย
ผลตอบแทนแบบไบนาร่ี (Binary) ซึง่เน้นในเร่ืองการสร้างและบริหารเครือข่าย โดยผลตอบแทนท่ีได้รับจะขึน้อยู่กบัลูกทีมทกุคน และ
จ่ายผลตอบแทนจากการจบัคู ่2 สายงานเพ่ือให้หวัหน้าทีมเอาใจใส่กบัการบริหารทีมงานอย่างสมดลุกนั ซึง่เป็นแผนการตลาดรูปแบบท่ี
บริษัทใช้อยู่ในปัจจุบนั (ท่ีมา: เอกสารประกอบการบรรยายวิชาการขายตรง คณะวิทยาการจดัการ มหาวิทยาลยัสงขลานครินทร์ และ
วทิยานิพนธ์เร่ืองการวเิคราะห์รายได้และคา่ใช้จ่ายสําหรับนกัธุรกิจขายตรงอิสระ คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์) 

ปัจจุบนั บริษัทยงัได้ขยายช่องทางการจัดจําหน่ายเพิ่มขึน้ โดยการทําการตลาดผ่านทางโทรศพัท์ (Call Center) เพ่ือการ
เข้าถงึผู้บริโภคอย่างใกล้ชิดและรวดเร็ว สร้างความได้เปรียบทางธุรกิจในสภาพเศรษฐกิจท่ีมีการแข่งขนักนัสงู  

ทัง้นี ้แม้วา่ธุรกิจผลิตภณัฑ์เพ่ือสขุภาพและความงามจะมีการแข่งขนัสูงและเข้าสู่ธุรกิจได้ง่ายโดยอาศยัช่องทางการขายตรง 
แตผู่้ประกอบการใหม่ที่เข้ามาในธุรกิจจะต้องใช้ระยะเวลาในการสร้างความเข้าใจให้ผู้บริโภคเก่ียวกบัคณุสมบตัิและความแตกต่างของ
ผลิตภัณฑ์ของตน จึงทําให้ผู้ ประกอบการรายใหม่ยังคงมีฐานธุรกิจไม่กว้างขวางนัก แต่ APCO ได้สร้างฐานธุรกิจผลิตภัณฑ์
เคร่ืองสําอางเสริมความงามมากว่า 20 ปี ทําให้มีฐานลูกค้าท่ีกว้างขวางและมีศกัยภาพในการแข่งขันในอุตสาหกรรมจากจุดเด่น
ดงัตอ่ไปนี ้

 จดุเดน่ด้านผลิตภณัฑ์ 
o ผลิตภณัฑ์ของบริษัทมีความเป็นนวตักรรมอนัเกิดจากผลงานวิจยัซึง่เป็นเคร่ืองรับรองประสิทธิภาพของผลิตภณัฑ์  
o บริษัทมีทีมวิจัยหลัก ซึ่งประกอบด้วย ศาสตราจารย์ ดร.พิเชษฐ์ วิริยะจิตรา ประธานเจ้าหน้าท่ีบริหารบริษัท 

ร่วมกับนักวิจัยผู้ เช่ียวชาญจากสาขาวิชาต่างๆ ทําหน้าท่ีค้นคว้าเพ่ือปรับปรุงประสิทธิภาพของผลิตภัณฑ์อย่าง
ตอ่เน่ือง รวมทัง้ดําเนินงานวจิยัเพ่ือสร้างนวตักรรมใหม่ป้อนสู่ตลาด 

 จดุเดน่ด้านการตลาด 
o บริษัทมีการสนับสนุนให้สมาชิกตัวแทนขายเปิดศูนย์จําหน่ายสินค้า เพ่ือเป็นศูนย์กลางในกระจายสินค้าจาก

ส่วนกลางออกสู่ส่วนภูมิภาค ทําให้ผลิตภัณฑ์ของบริษัทเข้าถึงผู้ บริโภคได้มากขึน้ โดยปัจจุบันมีศูนย์จําหน่าย
สินค้าท่ีมีการขายสินค้าอย่างตอ่เน่ืองเป็นจํานวนรวม 286 แหง่ทัว่ประเทศ 

o มีการจดัจําหน่ายหลายช่องทาง นอกเหนือจากการขายผ่านช่องทางขายตรง โดยผู้บริโภคสามารถติดต่อสอบถาม 
และ/หรือ สั่งซือ้ผลิตภัณฑ์ได้ทาง Call Center ซึ่งสะดวกและรวดเร็ว นอกจากนี ้บริษัทยังมีศูนย์บริการด้าน
สขุภาพ หรือ Bim Health Center ซึง่มีแพทย์ผู้ เช่ียวชาญให้คําปรึกษาและแนะนําการใช้ผลิตภณัฑ์ 

o มีการประชาสมัพนัธ์หลากหลายช่องทาง ทัง้การจดักิจกรรมส่งเสริมการขาย การเผยแพร่ทางเวปไซต์ ส่ือเคเบิลทีวี 
รวมไปถงึ Social Media ตา่งๆ เพ่ือให้เกิดการส่ือสารกบัผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายได้หลายช่องทาง 

จากแนวโน้มการเติบโตของอุตสาหกรรมเคร่ืองสําอางเสริมความงามและธุรกิจอาหารเสริมเพ่ือสุขภาพ และแนวโน้มการ
เพิ่มขึน้ของกลุ่มผู้สงูอายุซึง่เป็นลูกค้าเป้าหมายหลกัส่วนหนึ่งของบริษัท ประกอบกบัความสามารถในการแข่งขนัของบริษัทในปัจจุบนั 
ทําให้ผู้บริหารเช่ือมัน่วา่บริษัทมีศกัยภาพในการแข่งขนัและการเติบโตในธุรกิจท่ีมีการแข่งขนัสูง โดยจะมีนโยบายการเพิ่มยอดขายด้วย
การจดัจําหน่ายในช่องทางอ่ืนๆ เพิ่มขึน้ โดยเฉพาะการจัดจําหน่ายผ่าน Call Center ภายใต้รูปแบบการให้บริการของ Bim Health 
Center รวมทัง้เพิ่มสดัส่วนการจําหน่ายในต่างประเทศ โดยได้มีการแต่งตัง้ตวัแทนจําหน่ายในประเทศต่างๆ เพ่ือให้ผลิตภณัฑ์เข้าถึง
ผู้บริโภคได้ในวงกว้างมากขึน้ นอกจากนี ้ผู้บริหารมีนโยบายมุ่งเน้นการพฒันานวตักรรมในกลุ่มผลิตภณัฑ์เสริมอาหารเพิ่มขึน้ เน่ืองจาก
มีศกัยภาพทางการตลาดท่ีดี และเช่ือว่ากลุ่มผู้บริโภคผลิตภณัฑ์เสริมอาหาร เม่ือเกิดความเช่ือมัน่ต่อตวัผลิตภณัฑ์แล้วจะมีแนวโน้มใน
การซือ้ตอ่เน่ืองมากกวา่กลุ่มเคร่ืองสําอางเสริมความงาม ซึง่คาดวา่จะส่งผลให้ฐานรายได้ของบริษัทมีความมัน่คงมากย่ิงขึน้ 
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2.3  การจัดหาผลิตภัณฑ์ 

2.3.1  การผลิต 

การผลิตผลิตภณัฑ์เคร่ืองสําอางเสริมความงามและผลิตภณัฑ์เสริมอาหาร องค์ประกอบหลกัจะใช้วตัถุดิบชนิดเดียวกนั คือ 
สารสกดัจากส้มแขกและมงัคดุ โดยมีการผสมพืชสมนุไพร ธัญพืช หรือสารสกดัอ่ืนๆ ตามสูตรของผลิตภณัฑ์แต่ละผลิตภณัฑ์ ขัน้ตอน
การผลิตจะเป็นดงันี ้

 

วตัถุดิบทางการเกษตร เช่น ส้มแขก มงัคุด จะรับเข้ามาท่ีโรงงานในสภาพอบแห้ง ส่วนพืชสมุนไพรอ่ืนๆ เช่น ใบบวับก จะ
รับเข้ามาเป็นวัตถุดิบสด และนํามาอบแห้งท่ีโรงงาน ซึ่งวัตถุดิบในสภาพอบแห้งประกอบกับการจัดเก็บอย่างเหมาะสม ทําให้
องค์ประกอบท่ีเป็นสารเคมีสําคญั (Active ingredients) ในตวัวตัถุดิบจะไม่เกิดการเส่ือมสลาย และสามารถเก็บไว้ได้นานกว่า 10 ปี 
หลงัจากนัน้วตัถุดิบอบแห้งจะถูกนํามาสกัดสารเคมีสําคญัให้อยู่ในสภาพบริสุทธ์ ซึง่จะเรียกว่ากระบวนการสกดัให้เป็นวตัถุดิบแปลง
สภาพ และสามารถจัดเก็บไว้ได้เป็นเวลานานเช่นกัน ต่อจากนัน้วัตถุดิบแปลงสภาพดังกล่าวจะถูกนําไปใช้เป็นส่วนผสมหลักใน
ผลิตภณัฑ์ต่างๆของบริษัทต่อไป ตามปกติแล้วบริษัทจะมีการประมาณการยอดขายและจัดส่งให้กบัฝ่ายผลิตทกุไตรมาส เม่ือทําการ
ผลิตแล้วจะทําการจดัส่งเพ่ือการขายภายในเวลาประมาณไม่เกิน 2 สปัดาห์ โดยท่ีผลิตภณัฑ์ทกุประเภทมีอายปุระมาณ 3 ปี 

ทัง้นี ้ผลิตภณัฑ์นํา้มงัคดุเข้มข้น บริษัทวา่จ้างบริษัทเอกชน 2 ราย ในจงัหวดันครปฐม และจงัหวดัสมทุรปราการให้เป็นผู้ผลิต 
เน่ืองจากต้องการลดต้นทนุคา่ขนส่งเนือ้มงัคดุสดซึง่เป็นวตัถดุบิ รวมทัง้นํา้มงัคดุซึง่มีนํา้หนกัมาก โดยเนือ้มงัคดุสดจะทําการแช่แข็งไว้ท่ี
จงัหวดัจนัทบุรีซึง่ใกล้กบัแหล่งเพาะปลูกมงัคดุเพ่ือรอการผลิต  บริษัทควบคมุคณุภาพการผลิตนํา้มงัคุดโดยการตรวจสอบใบควบคุม
คณุภาพ (Certification of Analysis) ท่ีได้รับจากผู้ผลิต รวมทัง้ทําการสุ่มตรวจคณุภาพด้วยตนเองเป็นครัง้คราว  

สําหรับการผลิต Refreshing Spray บริษัทผลิตในรูปแบบของสารละลายบรรจุใส่ถงัพลาสติกปิดสนิท มีการตรวจวิเคราะห์
คณุภาพทางกายภาพและทางจลุชีวะจาก Lab ของบริษัท และจะจดัส่งตอ่ให้กบับริษัทเอกชนรายหนึง่เพ่ือบรรจุใส่ขวดสเปรย์ เม่ือบรรจุ
แล้วจะมีการตรวจสอบคณุภาพอีกรอบก่อนส่งมอบสินค้าให้บริษัท 

 

ผง (Powder) 

วตัถดุิบ 

 

วตัถดุิบแปลงสภาพ 

 

แคปซูล 

ผลิตภณัฑ์ 
เสริมอาหาร 

ครีม (Paste) 

ผลิตภณัฑ์เคร่ืองสําอาง
เสริมความงาม 

อดัเม็ดเป็นแคปซลูโดยใช้เคร่ืองอดั 

ชัง่นํา้หนกัวตัถดุบิแปลงสภาพและส่วนผสม
ตา่งๆ ตามสตูรของแตล่ะผลิตภณัฑ์ และ
นํามาผสมกนัในเคร่ืองผสม 

นําวตัถดุิบมาผ่านกระบวนการสกดั 

บรรจขุวด 

บรรจขุวดหรือหลอด 

การผสม 

 

สารละลาย (Solution) 

บรรจถุงัเพื่อสง่ไปบรรจุ
ขวด Spray 
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2.3.2  ก าลังการผลิตและอัตราการใช้ก าลังการผลิต 

APCO ทําการผลิต 1 กะต่อวนั และ 300 วนัต่อปี โดยเคร่ืองจกัรท่ีเป็นคอขวด  (Bottle neck) เป็นตวักําหนดกําลงัการผลิต
สูงสุดของโรงงาน สําหรับผลิตภณัฑ์เคร่ืองสําอางเสริมความงาม ได้แก่ เคร่ืองบรรจุครีม ส่วนผลิตภัณฑ์เสริมอาหาร ได้แก่ เคร่ืองอัด
แคปซูลและเคร่ืองบรรจซุอง ดงันัน้การวดักําลงัการผลิตจะพิจารณาจากประสิทธิภาพการทํางานของเคร่ืองจกัร โดยบริษัทมีกําลงัการ
ผลิตและอตัราการใช้กําลงัการผลิตจําแนกตามผลิตภณัฑ์ ดงัตอ่ไปนี ้

 

 
       ประเภทผลิตภัณฑ์ ขนาดบรรจุ 

 
ก าลังการผลิตต่อปีต่อ 1 กะ 

 
2559 2558 2557 

1 ผลิตภณัฑ์เคร่ืองสําอางเสริมความงาม 
  

 
  

 
  - ประเภท ครีม/โลชัน่/สารละลาย 150 / 200 ml กําลงัผลติสงูสดุตอ่ปี 1,576,800 1,576,800     1,576,800  

 
   (หน่วย: ขวด/หลอด/กระป๋อง) 

 
 จํานวนการผลิตจริง  10,169 32,906           46,581  

   
 อตัราการใช้กําลงัการผลิต  0.64% 2.09% 2.95% 

  
6 - 70 ml กําลงัผลติสงูสดุตอ่ปี 5,898,400 5,898,400     5,898,400  

   
 จํานวนการผลิตจริง  48.635 58,508           94,951  

   
 อตัราการใช้กําลงัการผลิต  0.82% 0.99% 1.61% 

2 ผลิตภณัฑ์อาหารเสริม      
 

  

 
  - ประเภท Capsule  500 mg กําลงัผลติสงูสดุตอ่ปี 40,880,000 40,880,000   40,880,000  

 
   (หน่วย: เม็ด) 

 
 จํานวนการผลิตจริง  17,287,450 16,049,715   15,306,164  

   
 อตัราการใช้กําลงัการผลิต  42.29% 39.26% 37.44% 

  
100 mg กําลงัผลติสงูสดุตอ่ปี 7,008,000 7,008,000     7,008,000  

   
 จํานวนการผลิตจริง  98,910 99,630         199,399  

   
 อตัราการใช้กําลงัการผลิต  1.41% 1.42% 2.85% 

 
  - ประเภท ซอง ทกุขนาด กําลงัผลติสงูสดุตอ่ปี 14,716,800 14,716,800   14,716,800  

 
   (หน่วย: ซอง) 

 
 จํานวนการผลิตจริง  1,546,932 2,358,916     5,423,810  

   
 อตัราการใช้กําลงัการผลิต  10.51% 16.03% 36.85% 

จากตารางอตัราการผลิตพบว่าอตัราการผลิตของผลิตภณัฑ์เคร่ืองสําอางเสริมความงามในปี 2557 – ปี 2559 มีแนวโน้มใน
การผลิตลดลง เน่ืองจากเป็นผลิตภณัฑ์ท่ีมีการแข่งขนัสงู ส่งผลให้มียอดสัง่ซือ้ลดลง ทัง้นี ้ในปี 2557 บริษัทได้ติดตัง้เคร่ืองบรรจุครีมใส่
ซองขนาด 6-70 มิลลิกรัมเพิ่มขึน้ เน่ืองจากบริษัทมีการเพิ่มขนาดบรรจุของผลิตภณัฑ์ครีมกระชบัสดัส่วนในบรรจุภณัฑ์ท่ีมีขนาดเล็กลง 
เพ่ือให้สามารถจดัจําหน่ายได้ในราคาท่ีย่อมเยาว์ขึน้  

แตจ่ะเห็นได้ว่าอตัราการผลิตของผลิตภณัฑ์เสริมอาหาร ซึง่เน้นไปทางเสริมสุขภาพและควบคมุนํา้หนกักระชบัสดัส่วนนัน้มี
แนวโน้มในการผลิตมากขึน้ โดยเฉพาะกลุ่มผลิตภณัฑ์เสริมสขุภาพ เน่ืองจากมีการประชาสมัพนัธ์ผลิตภณัฑ์มากขึน้และได้รับการตอบ
รับจากลกูค้าเป็นอย่างดี ซึง่จะเห็นได้จากการผลิตแคปซูล 500 มิลลิกรัมมีอตัราการผลิตเพิ่มขึน้อย่างต่อเน่ือง ในขณะท่ีอตัราการผลิต
ประเภทซองลดลงตามรายได้จากผลิตภณัฑ์ลดไขมนัส่วนเกิน Gold Shape ท่ีลดลง 

ทัง้นี ้แคปซูลประเภท 100 มิลลิกรัม มีอัตราการใช้กําลงัการผลิตลดลงในปี 2557 – ปี 2558 เน่ืองจากมีผู้สั่งซือ้ผลิตภณัฑ์ 
“Ginkgo Biloba” ลดลง แตสํ่าหรับปี 2558-2559 มีอตัราการใช้กําลงัการผลิตในอตัราใกล้เคียงกนั  

สําหรับปี 2559 อตัราการผลิตของผลิตภณัฑ์เคร่ืองสําอางเสริมความงามลดลง เม่ือเทียบกบังวดเดียวกนัของปีก่อน ซึ่ง
เป็นไปตามการเตบิโตของรายได้รวมจากผลิตภณัฑ์เคร่ืองสําอางที่ลดลง เน่ืองจากเป็นผลิตภณัฑ์ท่ีมีการแข่งขนัสูง ประกอบกบัลูกค้าซึง่
ซือ้สินค้าจาก APCO แบบซือ้ขาดและนําไปจดัจําหน่ายเองผ่านทางเคเบิลทีวี มีการสัง่ซือ้ผลิตภณัฑ์เคร่ืองสําอางประเภทผลิตภณัฑ์
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กระชบัสดัส่วน Gold Shape ลดลงเน่ืองจากมีการเผยแพร่ข้อมลูผลิตภณัฑ์ผ่านส่ือทีวีน้อยลง ทัง้นี ้ อตัราการผลิตผลิตภณัฑ์เสริม
อาหารประเภทแคปซูล 500 mg ยงัคงเพิ่มขึน้ตามการเติบโตของรายได้จากผลิตภณัฑ์เสริมอาหารบํารุงสุขภาพกลุ่ม BIM ในขณะท่ี
อตัราการผลิตผลิตภณัฑ์เสริมอาหารประเภทซองลดลงตามรายได้จากผลิตภณัฑ์เสริมอาหารประเภทลดไขมนัส่วนเกิน Gold Shape ท่ี
ลดลง เน่ืองจากมีการเผยแพร่ข้อมลูผลิตภณัฑ์ผ่านส่ือทีวีน้อยลง 

2.3.3  แหล่งที่มาของวัตถุดบิ 

วตัถุดิบหลักของบริษัทคือวตัถุดิบทางการเกษตร ส่วนใหญ่สั่งซือ้จากเกษตรกรในพืน้ท่ีท่ีมีการเพาะปลูกพืชผลนัน้ๆ โดยมี
ตวักลางในท้องถิ่นทําการรวบรวมให้จากเกษตรกรรายย่อย เช่น ส้มแขก สั่งซือ้จากพืน้ท่ีภาคใต้ มังคดุ สั่งซือ้จากพืน้ท่ีในแถบจงัหวดั
ระยอง จันทบุรี และตราด ใบบวับก สัง่ซือ้จากพืน้ท่ีในภาคเหนือ เป็นต้น วตัถุดิบทางการเกษตรบางชนิดออกผลได้เพียงปีละ 1 ครัง้ 
ดงันัน้ บริษัทจงึมีนโยบายสัง่ซือ้วตัถดุบิในปริมาณท่ีมากเพียงพอท่ีจะสามารถใช้ในการผลิตได้ไม่ตํ่ากว่า 2 ปี เพ่ือป้องกนัการขาดแคลน
ของวตัถดุบิและลดต้นทนุค่าขนส่ง ประกอบกบัวตัถุดิบท่ีผ่านการอบแห้งแล้วสามารถเก็บไว้ได้นานมากโดยท่ีส่วนประกอบสําคญัไม่มี
การเส่ือมสภาพ 

ส้มแขกซึง่เป็นวตัถดุบิสําคญัตวัหนึง่ได้ถกูสัง่ซือ้ไว้ล่วงหน้าในปริมาณมาก บริษัทจึงไม่ได้รับผลกระทบจากความผนัผวนของ
ราคาวตัถดุบิดงักล่าว ทัง้นี ้ปริมาณวตัถดุบิส้มแขกท่ีบริษัทจดัเก็บไว้ ณ  31 ธันวาคม 2559 เม่ือเทียบกบัประมาณการปริมาณการผลิต 
ยังคงสามารถใช้ในการผลิตต่อเน่ืองได้อีกประมาณ 2-2.5 ปี ทัง้นี ้วตัถุดิบส้มแขกจะถูกจัดเก็บในสภาพอบแห้งอยู่ในคลังสินค้าท่ีมี
อุณหภูมิและความชืน้ท่ีเหมาะสม โดยบริษัทจะมีการตรวจสอบคณุภาพทัง้ทางกายภาพและทางเคมีเป็นประจําทกุปี เพ่ือให้มั่นใจว่า
ส่วนประกอบท่ีสําคญัในส้มแขก หรือ HCA (Hydroxy-citric acid) ยงัอยู่ในเกณฑ์ตามมาตรฐานท่ีกําหนด ซึง่จากข้อมลูผลการทดสอบ
จากบริษัทพบวา่ ปริมาณ HCA ในส้มแขกท่ีเก็บไว้เกินกว่า 5 ปี ยงัอยู่ในเกณฑ์ท่ีมาตรฐานกําหนด อย่างไรก็ตาม บริษัทมีนโยบายการ
ตัง้คา่เผ่ือสินค้าเส่ือมคณุภาพสําหรับวตัถดุบิท่ีมีอายเุกินกว่า 5 ปี 

สําหรับมงัคุดซึ่งเป็นวตัถุดิบสําคญัอีกตวัหนึ่ง ราคาขายในแต่ละปี ขึน้อยู่กับปริมาณการเพาะปลูกและความต้องการของ
ตลาดในปีนัน้ๆ โดยในปี โดยในปี 2558 และปี 2559 ใช้มงัคดุในการผลิตมลูค่า 6.68 ล้านบาท และ 3.73 ล้านบาท ตามลําดบั คิดเป็น
สดัส่วนร้อยละ 14.31 และร้อยละ 11.61 ของมลูคา่วตัถดุบิโดยรวม ตามลําดบั ทัง้นี ้บริษัทได้มีการตกลงประกนัราคามงัคดุกบัตวัแทน
กลุ่มชาวสวนไว้ ดงันัน้ หากในอนาคตราคามงัคุดมีความผนัผวน จะไม่กระทบต่อต้นทุนรวมของบริษัทอย่างมีนยัสําคญั  โดยปริมาณ
วตัถดุบิมงัคดุท่ีบริษัทจดัเก็บไว้ ณ 31 ธันวาคม 2559 เม่ือเทียบกบัประมาณการปริมาณการผลิต ยงัคงสามารถใช้ในการผลิตต่อเน่ือง
ได้อีกประมาณ 6 เดือน - 1 ปี เน่ืองจากมีแนวโน้มการผลิตเพิ่มขึน้ตามความต้องการของตลาด ทัง้นี ้เปลือกมงัคดุจะถูกจดัเก็บในสภาพ
อบแห้งอยู่ในคลงัสินค้าท่ีมีอณุหภมูิและความชืน้ท่ีเหมาะสม และเนือ้มงัคดุจะถูกจดัเก็บในสภาพแช่แข็ง โดยบริษัทจะมีการตรวจสอบ
คณุภาพทัง้ทางกายภาพและทางเคมีเป็นประจําทกุปี เพ่ือให้มัน่ใจว่าส่วนประกอบท่ีสําคญัในมังคุด ยงัอยู่ในเกณฑ์ตามมาตรฐานท่ี
กําหนด  

วตัถุดิบอ่ืนๆ เช่น สารเคมีท่ีใช้ในการผลิต ภาชนะบรรจุผลิตภัณฑ์ เป็นวตัถุดิบท่ีมีจําหน่ายทัว่ไป ซึ่งบริษัทสั่งซือ้จากผู้ จัด
จําหน่ายหลายราย โดยมิได้พึง่พาผู้จดัจําหน่ายรายใดรายหนึ่ง ทัง้นี ้วตัถุดิบทัง้หมดของบริษัทสัง่ซือ้ในประเทศไทย ส่งผลให้ไม่มีความ
เส่ียงท่ีเก่ียวกบัอตัราแลกเปล่ียนในด้านการจดัซือ้ โดยมลูคา่วตัถดุบิหลกัท่ีใช้ในแตล่ะปีดงัแสดงในตาราง 
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วัตถุดิบ 
วัตถุดิบที่ใช้ในการผลิต (ล้านบาท) 

ปี 2559 ปี 2558 ปี 2557 
จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 

วัตถุดิบทางการเกษตร 8.92 27.75% 14.76 31.65% 10.84 25.16% 
- ส้มแขก 1.46** 4.54% 2.69 5.77% 2.48 5.75% 
-  มงัคดุ 3.73 11.61% 6.68 14.31% 5.83 13.52% 
- อ่ืนๆ เชน่ บวับก ขิง งา ถัว่เหลือง 3.73 11.61% 5.39* 11.57% 2.54 5.89% 
สารเคมีที่ใช้ในการผลิต 16.77 52.18% 24.63 52.81% 22.04 51.14% 
ภาชนะบรรจุ 6.45 20.07% 7.25 15.54% 10.21 23.70% 

รวม 32.14 100.00% 46.63 100.00% 43.09 100.00% 
หมายเหต:ุ   * ปี 2558 มีการใช้บัวบกในการผลิตเพิ่มขึน้ เน่ืองจากมีการจําหน่ายผลิตภัณฑ์ท่ีใช้ใบบัวบกเป็นวตัถุดิบมากขึน้ เช่น Garcinia, 

Arthrinox, Diabenox, BIM A, BALANC มีการผลติและจําหน่ายมากขึน้ นอกจากนี ้บริษัทฯ มีการเปิดตวัผลติภณัฑ์ใหม่ ได้แก่ BIM O 
ซึง่ใช้ใบบวับกเป็น วตัถดุบิเพิ่มขึน้อีกด้วย ทัง้นี ้ใบบวับกในตารางข้างต้น คือ ใบบวับกสดซึง่จะนําเข้าขบวนการอบแห้งอยู่ในรูปวตัถุดิบ
แปลงสภาพสําหรับนําผลติเป็นสารสกดัจากใบบวับกและนําไปเป็นสว่นผสมในผลติภณัฑ์ตอ่ไป ในปี 2558 ใบบวับกแห้งยงัมีจํานวนคง
เหลืออยู่พอสมควร ทําให้ในงวด 12 เดือนปี 2559 ใช้ใบบวับกสดมาผลิตเป็นใบบวับกแห้งน้อยลง โดยจะผลิตใบบวับกแห้ง เก็บไว้
เพ่ือให้เพียงพอตอ่การใช้ผลติผลติภณัฑ์ประมาณ 2 ปี ตามนโยบายบริษัท  
** ปี 2559 มีการใช้ส้มแขกลดลง เน่ืองจากมีการจาหน่ายผลิตภณัฑ์ลดกระชบัสดัส่วน Gold Shape ลดลง เน่ืองจากมีการเผยแพร่ 
ข้อมลูผลติภณัฑ์ผ่านสื่อทีวีได้น้อยลง  

 

2.3.4  ผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม 

บริษัทให้ความสําคัญต่อผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมและสุขภาพของพนักงาน รวมทัง้บุคคลอ่ืนๆท่ีมีส่วนเก่ียวข้องใน
กระบวนการผลิต และท่ีพกัอาศยัในบริเวณใกล้เคียง ดงันัน้ บริษัทจึงมีนโยบายชดัเจนและเป็นรูปธรรม ให้มีการฝึกอบรมเพ่ือให้ความรู้
แก่พนักงานในเร่ืองการรักษาสิ่งแวดล้อม ประกอบกับมีนโยบายให้พนักงานได้รับการป้องกันท่ีเหมาะสมเม่ือต้องเก่ียวข้องกับ
กระบวนการผลิตท่ีอาจมีการสัมผัสกับสารเคมีหรือฝุ่ นละออง เช่น การสวมถุงมือยาง เสือ้คลุม ผ้าปิดปาก รองเท้าบูต เป็นต้น 
นอกจากนีภ้ายในโรงงานยงัจดัให้มีระบบบําบดันํา้เสียท่ีเกิดขึน้จากกระบวนการผลิตทัง้หมด ซึง่ระบบดงักล่าวได้รับการตรวจสอบและ
ผ่านมาตรฐานของกรมโรงงานอตุสาหกรรม กระทรวงอตุสาหกรรม นอกจากนี ้โรงงานของบริษัทตัง้อยู่ในนิคมอุตสาหกรรมภาคเหนือท่ี
ได้รับมาตรฐานสิ่งแวดล้อม ISO 14001:1996 ด้วย ซึง่ที่ผ่านมาบริษัทยงัไม่เคยมีข้อพิพาทหรือถูกฟ้องร้องเก่ียวกบัสิ่งแวดล้อมแต่อย่าง
ใด 
 
2.4 งานที่ยังไม่ได้ส่งมอบ 

เน่ืองจากธุรกิจของบริษัทเป็นการผลิตและจดัจําหน่ายผลิตภณัฑ์โดยมิได้เป็นการผลิตตามคําสัง่จากลกูค้า ดงันัน้จงึไม่มีงาน
ท่ียงัไม่ได้ส่งมอบ 
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3.  ปัจจัยความเสี่ยง 

 ก่อนตดัสินใจลงทนุในหุ้นสามญัของบริษัท นกัลงทนุควรใช้วิจารณญาณอย่างรอบคอบในการพิจารณา ปัจจยัความเส่ียงใน
หวัข้อนีร้วมทัง้ข้อมูลอ่ืนๆ ท่ีปรากฏในเอกสารนี ้ทัง้นีปั้จจัยความเส่ียงดังกล่าวมิได้เป็นปัจจัยความเส่ียงทัง้หมดท่ีมีอยู่ ซึ่งอาจมี
ผลกระทบต่อหุ้นสามญัของบริษัท ดงันัน้ปัจจยัความเส่ียงอ่ืนๆ ท่ีบริษัทมิทราบในขณะนีห้รือท่ีบริษัทเห็นว่าเป็นปัจ จยัความเส่ียงท่ีไม่
เป็นสาระสําคญัในปัจจบุนั อาจเป็นปัจจยัความเส่ียงท่ีมีผลกระทบตอ่การดําเนินงานของบริษัทในอนาคต  

3.1   ความเส่ียงในการประกอบธุรกิจ 

 ความเส่ียงจากบุคลากร 

ในส่วนวิชาการ ผลิตภัณฑ์เกือบทัง้หมดท่ีบริษัทผลิตและจําหน่ายในปัจจุบนั เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีเกิดขึน้จากผลงานวิจัยและ
พฒันาซึง่นําโดย ศาสตราจารย์ ดร.พิเชษฐ์ วริิยะจิตรา จงึทําให้บริษัทมีความเส่ียงในการพึ่งพิงความรู้และความเช่ียวชาญของบุคลากร
ดงักล่าว นอกจากนี ้ศาสตราจารย์ ดร.พิเชษฐ์ วิริยะจิตรา ยงัดํารงตําแหน่งประธานเจ้าหน้าท่ีบริหาร ซึง่มีหน้าท่ีโดยตรงในการกําหนด
นโยบาย ทิศทาง และการตลาดของบริษัท ซึง่ในอนาคตหากมีการเปล่ียนแปลงบุคลากรดงักล่าว อาจส่งผลกระทบต่อการดําเนินงาน
ของบริษัทได้ 

อย่างไรก็ตาม เน่ืองจากศาสตราจารย์ ดร.พิเชษฐ์ วิริยะจิตรา เป็นผู้ก่อตัง้และมีฐานะเป็นผู้ ถือหุ้นใหญ่ของบริษัท ทําให้คาด
ว่าบริษัทจะสามารถรักษาบุคลากรดังกล่าวไว้ได้ในระยะยาว นอกจากนี  ้บริษัทได้จัดตัง้ทีมงานวิจัยและพัฒนา ซึ่งประกอบด้วย
ผู้ เช่ียวชาญในสาขาวชิาตา่งๆ ท่ีเก่ียวข้องกบัผลิตภณัฑ์ของบริษัท จดัตัง้ศนูย์วจิยัและพฒันามงัคดุไทย รวมทัง้ร่วมมือกบัหน่วยงานวิจยั
ตา่งๆ เพ่ือร่วมกนัทําการวจิยัและต่อยอดผลิตภณัฑ์ของบริษัทอย่างต่อเน่ือง โดยมิได้เป็นการพึ่งพิงบุคคลใดบุคคลหนึ่ง หรือหน่วยงาน
ใดหน่วยงานหนึ่ง  อีกทัง้ยงัได้มีการจดัสรรหุ้นให้แก่ทีมงานวิจยัดงักล่าวเพ่ือให้มีส่วนร่วมในความเป็นเจ้าของและสร้างแรงจูงใจให้อยู่
กบับริษัทในระยะยาว 

นอกจากนี ้ในกรณีท่ีมีการวจิยัและพฒันาผลิตภณัฑ์จากวตัถุดิบใหม่ท่ีทีมวิจยัปัจจุบนัของบริษัทไม่มีความเช่ียวชาญ บริษัท
มีนโยบายว่าจ้างหน่วยงานภายนอก เช่น มหาวิทยาลยั หรือ หน่วยงานวิจัยอ่ืนๆ ท่ีมีความเ ช่ียวชาญในด้านนัน้ๆ เป็นผู้ ทําการวิจยั ซึ่ง
คาดวา่จะทําให้ใช้เวลาและคา่ใช้จ่ายท่ีน้อยกวา่ท่ีบริษัทจะเป็นผู้ ทําการวจิยัและพฒันาด้วยตนเอง รวมทัง้เป็นการลดการพึ่งพิงบุคลากร
ด้วยอีกทางหนึง่ อย่างไรก็ตาม สตูรในการผลิตทัง้หมดท่ีเกิดขึน้จากการวิจยัและพฒันาของ ศาสตราจารย์ ดร.พิเชษฐ์ วิริยะจิตรา จาก
นกัวจิยัและหน่วยงานภายนอกอ่ืนๆ ท่ีทําการผลิตอยู่ในปัจจุบนั รวมทัง้ท่ีจะผลิตในอนาคตเป็นของบริษัททัง้หมด โดยมีการบนัทกึสูตร
การผลิตทัง้หมดเก็บรวบรวมไว้ในตู้ นิรภยัของบริษัท มีผู้บริหารสองท่านถือกุญแจไว้ท่านละหนึ่งดอก และ บริษัทได้ย่ืนขอจดสิทธิบตัร
สําหรับสตูรการผลิตผลิตภณัฑ์ท่ีสําคญัของบริษัทไว้แล้ว 

ในส่วนของการบริหารจดัการ บริษัทได้จดัให้มีคณะกรรมการบริษัทเป็นผู้ กําหนดนโยบายและทิศทางในการดําเนินธุรกิจ โดย
มีคณะกรรมการบริหารเป็นผู้บริหารงานในภาพรวมตามนโยบายท่ีได้รับจากคณะกรรมการบริษัทและผู้ ถือหุ้น และจัดให้มีคณะท่ี
ปรึกษาในด้านตา่งๆ เช่น ท่ีปรึกษาการตลาด ท่ีปรึกษาการวิจยัและพฒันา ท่ีปรึกษา CSR (Corporate Social Responsibility) เป็นต้น 
ซึง่ประกอบด้วยผู้ทรงคณุวฒุใินด้านท่ีเก่ียวข้อง เพ่ือให้คําปรึกษาในการบริหารงาน เพ่ือให้ธุรกิจเตบิโตไปข้างหน้าอย่างมีประสิทธิภาพ 

 ความเส่ียงจากการพึ่งพงิธุรกิจในช่องทางปัจจุบันซึ่งผ่านธุรกิจขายตรงเป็นหลัก 

เน่ืองจากรายได้ของบริษัทส่วนหนึง่มาจากการจดัจําหน่ายในช่องทางขายตรง  โดยใน ปี 2557 ปี 2558 และปี 2559 บริษัทมี
รายได้จากการจดัจําหน่ายด้วยช่องทางการขายตรง ร้อยละ 55.68 ร้อยละ 56.06 และร้อยละ 60.01 ของรายได้รวม ตามลําดบั  ธุรกิจ
ดงักล่าวเป็นธุรกิจท่ีมีการแข่งขันรุนแรงและมีผู้ ประกอบการเป็นจํานวนมาก ซึ่งนักธุรกิจขายตรงหรือสมาชิกตวัแทนขายสามารถ
เปล่ียนไปเป็นตวัแทนขายของผู้ประกอบการรายใดก็ได้ในอตุสาหกรรม ขึน้อยู่กบัโครงสร้างและส่วนแบ่งผลตอบแทนของยอดจําหน่าย
เป็นสําคัญ ดังนัน้หากมีผู้ ประกอบการรายอ่ืนให้ข้อเสนอผลตอบแทนท่ีดีกว่า สมาชิกตัวแทนขายของบริษัทอาจเปล่ี ยนไปให้
ความสําคญักบัการจําหน่ายสินค้าอ่ืนแทนได้ 
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ด้วยเหตนีุ ้ บริษัทจงึได้ให้ความสําคญัตอ่โครงสร้างผลตอบแทนของสมาชิกตวัแทนขาย โดยมีนโยบายการจ่ายผลตอบแทนท่ี
อยู่ในระดบัเดียวกนักบัอตุสาหกรรม มีโครงสร้างผลตอบแทนท่ีการสร้างแรงจงูใจทัง้การขายสินค้าและการหาสมาชิกเครือข่าย รวมทัง้มี
การแบง่ผลตอบแทนในรูปแบบอ่ืน เช่น การให้รางวลัพิเศษแก่สมาชิกท่ีทํายอดขายได้ถึงระดบัท่ีกําหนด เป็นต้น และบริษัทเช่ือว่าความ
น่าเช่ือถือในตวัผลิตภณัฑ์สามารถทําให้ผู้บริโภคเช่ือมัน่และเกิดความพึงพอใจท่ีจะซือ้ต่อเน่ืองในระยะยาวด้วย การท่ียอดรายได้จาก
การจําหน่ายในช่องทางนีเ้พิ่มขึน้อย่างตอ่เน่ืองเสริมกบัผลการวิจยัและพฒันาผลิตภณัฑ์จึงเป็นตวัแปรท่ีทําให้ความเส่ียงจากการพึ่งพิง
ธุรกิจขายตรง กลายเป็นความมัน่คงในการสร้างรายได้และจะเป็นส่วนหนึง่ของการเจริญเตบิโตของบริษัทอย่างตอ่เน่ืองตอ่ไป   

แตเ่พ่ือเป็นการเสริมการเจริญเตบิโตและลดการพึง่พาจดัจําหน่ายผ่านช่องทางการขายตรง  บริษัทมีนโยบายเพิ่มสดัส่วนการ
จําหน่ายในช่องทางอ่ืน ๆ ให้มากขึน้  เช่น ช่องทาง Call Center โดยบริษัทมีสดัส่วนการจดัจําหน่ายผ่าน Call Center เพิ่มขึน้จากร้อย
ละ 25.51 ของรายได้รวมในปี 2557 เป็นร้อยละ 29.31 และร้อยละ 25.63 ของรายได้รวมใน ปี 2558 และปี 2559 ตามลําดับ 
นอกจากนีใ้นปี 2559 บริษัทได้ขยายช่องทางการจําหน่ายเพิ่มขึน้เพ่ือลดความเส่ียงจากการพึ่งพาช่องทางการขายตรง โด ยร่วมทุน
จัดตัง้บริษัทร่วมจํานวน 2 บริษัท บริษัทแรกมีวัตถุประสงค์เพ่ือทําการตลาดและจําหน่ายสินค้าของบริษัท ผ่านช่องทาง Digital 
Marketing ไปยงัตลาดทัว่โลก และบริษัทท่ี 2 เพ่ือประกอบธุรกิจสถาบนัทางการแพทย์ ท่ีให้การรักษาดแูลและป้องกนัการติดเชือ้ไวรัส 
และโรคติดเชือ้รุนแรง ด้วยหลกัการกระตุ้นภูมิต้านทาน โดยใช้สารจากธรรมชาติด้วยผลิตภณัฑ์ของบริษัท ร่วมกบักระบวนการรักษา
ทางการแพทย์อ่ืนๆ ซึง่คาดวา่จะเร่ิมดําเนินการได้ในปี 2560 

 ความเส่ียงในการจัดหาวัตถุดบิ 

วตัถดุบิหลกัของบริษัท ได้แก่ ส้มแขกและมงัคดุ ซึง่เป็นวตัถุดิบทางการเกษตร โดยจะออกผลปีละครัง้และมีปริมาณผลผลิต
ขึน้อยู่กบัสภาพภมูิอากาศในแตล่ะปี ดงันัน้หากประสบปัญหาสภาพอากาศไม่เอือ้อํานวย เช่น เกิดอุทกภยัหรือภยัแล้ง อาจทําให้บริษัท
ประสบปัญหาการขาดแคลนวตัถุดิบในการผลิตได้  นอกจากนี  ้ส้มแขกยังเป็นพืชท่ีเพาะปลูกในภาคใต้  โดยเฉพาะในเขต 3 จังหวดั
ชายแดนภาคใต้ ซึง่อาจทําให้เกิดความลําบากในการจดัหาวตัถดุบิจากปัญหาความไม่สงบท่ีเป็นอยู่ในปัจจบุนั 

บริษัทตระหนกัดีถงึสภาวะทางธรรมชาตท่ีิไม่อาจควบคมุได้ซึง่มีผลตอ่การจดัหาวตัถุดิบ ดงันัน้จึงมีนโยบายการสัง่ซือ้วตัถุดิบ
ทางการเกษตรในปริมาณมาก โดยแต่ละครัง้ให้ครอบคลุมการผลิตและจําหน่ายได้ไม่ตํ่ากว่า 2 ปี โดยวตัถุดิบดงักล่าวเม่ือนํามาผ่าน
การอบแห้งและเก็บรักษาไว้ในสภาพท่ีเหมาะสม จะสามารถเก็บไว้ได้นานกว่า 10 ปี โดยท่ีสารประกอบ สําคญัในตวัวตัถุดิบไม่มีการ
เส่ือมสลาย สําหรับการจดัหาวตัถดุิบส้มแขก บริษัทมีตวัแทนในท้องถิ่นภาคใต้เป็นผู้รวบรวมสินค้าและจดัส่งให้กบับริษัท 

 ความเส่ียงจากสินค้าทดแทน 

ผลิตภณัฑ์เคร่ืองสําอางเสริมความงามและผลิตภณัฑ์เสริมอาหาร เป็นผลิตภณัฑ์ท่ีมีสินค้าทดแทนท่ีมีคณุสมบตัิในลกัษณะ
เดียวกนัเป็นจํานวนมาก ตวัอย่างเช่น ผลิตภณัฑ์กระชบัสดัส่วนท่ีมีจําหน่ายในเชิงพาณิชย์จํานวนมากมายหลากหลายตราสินค้าซึง่มี
คณุสมบตัท่ีิโฆษณาไว้ใกล้เคียงกนั คือช่วยลดนํา้หนกัและทําให้รูปร่างดี ดงันัน้จงึทําให้ผู้บริโภคมีทางเลือกในการบริโภคมาก  

บริษัทตระหนกัดีถึงสินค้าท่ีมีคณุสมบตัิในแนวทางเดียวกนัในอุตสาหกรรมเคร่ืองสําอางเสริมความงามและผลิตภณัฑ์เสริม
อาหาร จงึมุ่งเน้นการประชาสมัพนัธ์ให้ผู้บริโภคเข้าใจถึงความแตกต่างของผลิตภณัฑ์ของบริษัท ตัง้แต่การเผยแพร่ผลงานวิจยัท่ีแสดง
ถงึประสิทธิภาพของผลิตภณัฑ์ของบริษัทท่ีเหนือกว่าสินค้าทดแทนอ่ืนในท้องตลาด รวมไปถึงการแบ่งปันประสบการณ์ความพึงพอใจ
ของผู้ ใช้จริง อีกทัง้มุ่งเน้นการอบรมตวัแทนขายให้เข้าใจถึงคุณสมบตัิของผลิตภัณฑ์อย่างถูกต้องเพ่ือให้สามารถส่ือสารให้ผู้บริโภค
เข้าใจและรับรู้ถงึความแตกตา่งกบัผลิตภณัฑ์อ่ืนๆในท้องตลาด 

 ความเส่ียงจากอัตราแลกเปล่ียน 

บริษัทมีการจดัจําหน่ายผลิตภณัฑ์ในตา่งประเทศเป็นจํานวนไม่มากนกัเม่ือเทียบกบัรายได้รวม โดยใน ปี 2557 ปี2558 และ
ปี 2559 บริษัทมีสัดส่วนรายได้จากการขายต่างประเทศประมาณ ร้อยละ 0.60 ร้อยละ 3.87 และร้อยละ 0.42 ของรายได้รวม 
ตามลําดบั และส่วนใหญ่บริษัทกําหนดนโยบายการขายต่างประเทศโดยใช้เงินบาท ยกเว้นลูกค้าบางรายท่ีมีการขายเป็นเงินสกุล
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ตา่งประเทศ โดยในปี 2557 – 2559  มีสดัส่วนการขายเป็นเงินสกุลต่างประเทศเฉล่ียประมาณไม่เกินร้อยละ 1.50  ของรายได้จากการ
ขายรวมของบริษัท ซึง่ถือวา่บริษัทมีความเส่ียงจากอตัราแลกเปล่ียนในปัจจุบนัอยู่ในระดบัตํ่า  
 
3.2   ความเส่ียงจากการท่ีผู้ถือหุ้นรายใหญ่ของบริษัทถือหุ้นรวมกันเกินกว่าร้อยละ 50 

ณ วนัท่ี 10 มีนาคม 2560 กลุ่มครอบครัววิริยะจิตราถือหุ้นในบริษัท เป็นจํานวน 1,622,815,579 หุ้น คิดเป็นสดัส่วนร้อยละ 
54.10 ของจํานวนหุ้นท่ีจําหน่ายได้แล้วทัง้หมดของบริษัท ส่งผลให้ครอบครัววิริยะจิตราเป็นผู้ ถือหุ้นใหญ่ซึ่งสามารถควบคุมมติส่วน
ใหญ่ในท่ีประชุมผู้ ถือหุ้นได้ เว้นแต่เร่ืองท่ีกฎหมายหรือข้อบงัคบัของบริษัทกําหนดให้ต้องได้รับมติไม่ตํ่ากว่า 3 ใน 4 ของท่ีประชุมผู้ ถือ
หุ้น เช่น การเพิ่มทนุ การลดทนุ การขายหรือโอนกิจการบางส่วนหรือทัง้หมด เป็นต้น ดงันัน้ผู้ ถือหุ้นรายอ่ืนจึงอาจจะไม่สามารถรวบรวม
คะแนนเสียงเพ่ือตรวจสอบหรือถ่วงดลุเร่ืองที่ผู้ ถือหุ้นใหญ่นําเสนอได้ 

บริษัทตระหนักถึงความเส่ียงดงักล่าว จึงได้จัดให้มีคณะกรรมการท่ีเป็นบุคคลภายนอกซึง่ได้แก่กรรมการอิสระ 4 ท่าน ทํา
หน้าท่ีประธานกรรมการ รวมทัง้เป็นกรรมการตรวจสอบจํานวน 4 ท่าน จากจํานวนกรรมการทัง้หมด 8 ท่าน (เดิมบริษัทมีการแต่งตัง้
คณะกรรมการตรวจสอบจํานวน 3 ท่านตามข้อกําหนดของตลาดหลกัทรัพย์ แต่เน่ืองจาก บริษัทฯ เล็งเห็นความสําคญัของความเส่ียง
ในประเดน็นี ้ในปี 2556 บริษัทฯ จึงได้มีการแต่งตัง้กรรมการอิสระเข้าดํารงตําแหน่งกรรมการตรวจสอบเพิ่มอีก 1 ท่าน)   เพ่ือทําหน้าท่ี
ตรวจสอบและถ่วงดลุการทํางานของคณะกรรมการและผู้บริหารบริษัท นอกจากนีย้งัแต่งตัง้ผู้ทรงคณุวฒุิเป็นท่ีปรึกษาฝ่ายตรวจสอบ
ภายในเพ่ือให้การตรวจสอบภายในมีความถกูต้องสมบรูณ์    

คณะกรรมการบริษัทมีนโยบายการดําเนินงานโดยคํานึงถึงประโยชน์สูงสุดของผู้ ถือหุ้น มีการกําหนดขอบเขตอํานาจหน้าท่ี
ของคณะกรรมการบริษัท คณะกรรมการบริหาร และคณะกรรมการตรวจสอบอย่างชัดเจน และหากบริษัทมีความจําเป็นในการทํา
รายการกับบุคคลท่ีอาจมีความขัดแย้ง บริษัทจะปฏิบัติตามขัน้ตอนการอนุมัติการทํารายการระหว่างกันและหลักเกณฑ์ของตลาด
หลกัทรัพย์แหง่ประเทศไทยอย่างเคร่งครัด โดยบคุคลที่อาจมีความขดัแย้งจะไม่มีสิทธิออกเสียงในการพิจารณารายการดงักล่าว 
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4.  การวิจัยและพัฒนา 

APCO ให้ความสําคญัอย่างยิ่งกบัการวจิยัและพฒันาเพ่ือค้นคว้าคณุสมบตัใิหม่ๆ ของพืชและสมนุไพรท่ีหาได้ในประเทศไทย 
เพ่ือนํามาต่อยอดให้เกิดผลิตภัณฑ์อันเป็นนวตักรรมและตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค บริษัทมุ่งเน้นการวิจัยโดยอาศยัความ
ร่วมมือจากนกัวจิยัในสาขาตา่งๆ รวมทัง้ร่วมมือกบัหน่วยงานราชการ มหาวทิยาลยัและหน่วยวิจยัอ่ืนๆ อนัมีความเช่ียวชาญเฉพาะด้าน
ท่ีเก่ียวข้องกบัพืชสมนุไพรท่ีเป็นองค์ประกอบสําคญัของผลิตภณัฑ์ของกลุ่มบริษัท 

งานวจิัยสารสกัดจากส้มแขก 

สารสกดัจากส้มแขกเป็นส่วนประกอบสําคญัตวัหนึง่ในผลิตภณัฑ์ลดกระชบัสดัส่วนของบริษัท ในส้มแขกมีส่วนประกอบของ 
HCA (Hydroxy-citric acid) ซึง่มีคณุสมบตัยิบัยัง้การทํางานของเอนไซม์ท่ีเก่ียวข้องกบัวงจรการย่อยสลายกลูโคสของเซลล์ในร่างกาย 
ซึง่มีผลช่วยยบัยัง้ไม่ให้นํา้ตาล (Glucose) ซึง่มาจากอาหารประเภทคาร์โบไฮเดรตเปล่ียนไปเป็นไขมนัสะสม  

 
เม่ือคนเราบริโภคข้าว แป้ง นํา้ตาล ซึง่เป็นคาร์โบไฮเดรต ร่างกายจะเปล่ียนให้เป็นไกลโคเจนท่ีสะสมอยู่ในตบัและกล้ามเนือ้

เพ่ือให้พลังงาน เม่ือแหล่งสะสมเต็มแล้ว จะเกิดความรู้สึกอิ่มโดยอตัิโนมัติ  ต่อมาไกลโคเจนจะถูกเปล่ียนเป็นกลู โคสเพ่ือให้พลงังาน 
โดยส่วนเกินจะถูกเปล่ียนไปเป็นไขมนั การทํางานของ HCA จะไปช่วยยบัยัง้เอนไซม์ ATP-Citrate Lyase ทําให้กลูโคสไม่สามารถ
เปล่ียนไปเป็นไขมนัได้ จึงถูกเปล่ียนไปเป็นพลงังานของร่างกายเท่านัน้ การใช้กลูโคสจะน้อยลง และไกลโคเจนก็จะเปล่ียนเป็นกลูโคส
ช้าลง จงึยงัคงอยู่ในตบัและกล้ามเนือ้นานขึน้ ซึง่จะทําให้เกิดความรู้สกึอิ่มนานขึน้ และหวิช้าลง  

ในปี 2543 บริษัทร่วมกับนักวิจัยจากแผนกอายุรศาสตร์ โรงพยาบาลรามาธิบดี และศูนย์วิจัยคณะแพทยศาสตร์ 
มหาวิทยาลัยมหิดล ได้ทําการพิสูจน์ประสิทธิภาพของ HCA ความเข้มข้น 70% ในการลดไขมันสะสมของร่างกายในกลุ่มสตรีท่ีมี
นํา้หนกัประมาณ 65 - 70 กิโลกรัม ซึง่พบว่ากลุ่มท่ีทําการทดลองมีนํา้หนกัตวัท่ีลดลงซึง่เกิดจากการหายไปของไขมนัสะสมใต้ผิวหนงั
บริเวณต้นแขน ใต้สะบกั และเหนือเอว และรอบสะโพก โดยไม่มีผลข้างเคียงอ่ืนใดกับกลุ่มผู้ทดลอง ซึ่งนักวิจัยได้นําเสนอผลงาน
ดงักล่าวในสภาโภชนาการคลินิกระดบัโลกท่ีจังหวดัพิษณุโลก ในเดือนธันวาคม 2543 และพิมพ์เผยแพร่ในวารสารนานาชาติอีกด้วย 
(Asia Pac J.Clin Nutr 2007 ; 16 (1) : 25-29) 

บริษัทอาศยัคณุสมบตัขิอง HCA ในการยบัยัง้เอนไซม์ดงักล่าวมาผลิตเป็นผลิตภณัฑ์เสริมอาหารเพ่ือลดกระชบัสดัส่วน และ
ยงัได้พฒันาเป็นครีมหรือโลชัน่ท่ีใช้ในการนวดเพ่ือกระชบัสดัส่วน โดยได้ทดลองผลร่วมกบัสถาบนัเดอร์มสแกน ( Dearmscan) ซึง่เป็น
สถาบนัทดสอบประสิทธิภาพผลิตภณัฑ์จากประเทศฝร่ังเศส ให้อาสาสมคัรทดลองใช้ผลิตภณัฑ์ต่อเน่ืองบริเวณรอบเอวนาน 4 สปัดาห์ 
พบว่ารอบเอวโดยเฉล่ียของอาสาสมคัรลดลงอย่างมีนยัสําคญั และผลการตรวจเลือดก่อนและหลังทดลองไม่พบว่ามีผลข้างเคียงกับ
อาสาสมคัร 

 

คาร์โบไฮเดรต 

ไกลโคเจน 

กลโูคส พลงังาน ไขมนั 

สะสมในตบัและกล้ามเนือ้ 

HCA ยบัยัง้เอนไซม์ ATP-Citrate Lyase 
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งานวจิัยสารสกัดจากมังคุด 

ปัจจุบนั APCO มุ่งเน้นการวิจยัท่ีเก่ียวข้องกบัมงัคดุ ภายใต้ช่ือโครงการ Operation “BIM” หรือ “Balancing Immunity” ซึง่
เป็นโครงการวิจยัท่ีเก่ียวข้องกบัสารสกดัจากมงัคดุต่อผลของภาวะสมดลุของภูมิคุ้มกนัในร่างกาย จุดเร่ิมต้นของการวิจยัสารสกดัจาก
มงัคดุเร่ิมตัง้แต่ปี 2514 โดยศาสตราจารย์ ดร. พิเชษฐ์ วิริยะจิตรา ร่วมกบัคณะนกัวิจัยของมหาวิทยาลยัสงขลานครินทร์ ได้สงัเกตว่า
เปลือกมังคุดผสมกับนํา้ปูนใสเป็นภูมิปัญญาชาวบ้านซึ่งสามารถใช้รักษาแผลได้ จึงได้ทําการวิจัยต่อเน่ืองมาเป็นระยะเวลานานจน
สามารถสกดัสาร GM-1 และค้นพบว่าสารดงักล่าวมีประสิทธิภาพในการยบัยัง้การเจริญและฆ่าเชือ้แบคทีเรีย ต้านการอักเสบ ระงับ
ปวด ลดอาการแพ้ สมานผิว ลดจุดและรอยด่างดําบนใบหน้า ต้านอนุมลูอิสระ และฆ่าเซลล์มะเร็งในหลอดทดลองได้ รวมทัง้มีความ
ปลอดภยัต่อการบริโภค อย่างไรก็ตาม การพฒันาสาร GM-1 ให้เป็นองค์ประกอบของยามีต้นทนุท่ีสูงมากและใช้ระยะเวลานานไม่ตํ่า
กว่า 10 ปี ดงันัน้จึงได้พัฒนาสารสกดั GM-1 เสริมกับสารสกดัจากธรรมชาติอ่ืนๆ เป็นส่วนประกอบของเคร่ืองสําอางและผลิตภณัฑ์
เสริมอาหาร 

 
 

จนกระทัง่ในปี 2550 เกิดสถานการณ์ราคามงัคุดตกตํ่าทัว่ประเทศ คณะนักวิจัยจึงได้จัดตัง้ทีมวิจยั  Operation “BIM” ขึน้ 
โดยมีความมุ่งหวงัว่าจะช่วยพัฒนาผลิตภัณฑ์ท่ีเก่ียวกับมังคุดเพิ่มขึน้ เพ่ือให้เกษตรกรมีรายได้และแก้ไขปัญหามังคุดล้นตลาดใน
ขณะนัน้ โดยศาสตราจารย์ ดร.พิเชษฐ์ วริิยะจิตรา ในฐานะหวัหน้าโครงการวจิยั ได้จดัตัง้ศนูย์วิจยัและพฒันามงัคดุไทย และร่วมมือกบั
หน่วยงานวิจยัอ่ืน เช่น มหาวิทยาลยัเชียงใหม่ ศนูย์วิจยัเทคโนโลยีชีวการแพทย์ เป็นต้น และนกัวิจยัผู้ เช่ียวชาญในสาขาวิชาต่างๆ ท่ี มี
บทบาทสําคญั ได้แก่ 

(1) รองศาสตราจารย์ ดร. ภญ. อําไพ ปัน้ทอง ภาควชิาเภสชัวิทยา คณะแพทยศาสตร์ มหาวิทยาลยัเชียงใหม่ 

(2) รองศาสตราจารย์ ดร. ศริิวรรณ องค์ไชย ภาควชิาเคมี คณะแพทยศาสตร์ มหาวทิยาลยัเชียงใหม่ 

(3) รองศาสตราจารย์ ดร. ภญ. เสาวลกัษณ์ พงษ์ไพจิตร  ภาควชิาจลุชีววทิยา คณะวิทยาศาสตร์ 
มหาวทิยาลยัสงขลานครินทร์ 

(4) รองศาสตราจารย์ ดร. วลิาวลัย์ มหาบษุราคมั  ภาควชิาเคมี คณะวิทยาศาสตร์ มหาวิทยาลยัสงขลานครินทร์ 

โครงการ Operation “BIM” ประสบความสําเร็จในการพฒันาสารสกดัจากสมนุไพรธรรมชาติสูตร BIM ซึง่เป็นส่วนผสมของ
สาร GM-1 ร่วมกบัธญัพืชหลายชนิดท่ีมีส่วนเสริมฤทธ์ิซึง่กนัและกนั และค้นพบวา่สารสกดั BIM ดงักล่าว มีคณุสมบตัิในการสร้างสมดลุ
ของภมูิคุ้มกนัในร่างกาย (Immunomodulation) หรืออีกนยัหนึ่งคือเกิดภาวะภูมิบําบดั (Auto-immunotherapy) โดยมีงานวิจยัสําคญัท่ี
รองรับคณุสมบตัิดงักล่าว ซึง่นกัวิจยัของบริษัททํางานร่วมกบั ศาสตราจารย์ ดร.วชัระ กษิณฤกษ์ ผู้ เช่ียวชาญด้านภูมิคุ้มกนัวิทยาและ
นกัวทิยาศาสตร์ดีเดน่แหง่ชาต ิ(สาขาวทิยาภมูิคุ้มกนั ปี 2551) ผู้ อํานวยการศนูย์วจิยัเทคโนโลยีชีวการแพทย์ มีสาระสําคญัดงันี ้

ภาวะภมูิบําบดัท่ีเกิดจากความสมดลุของ Th1, Th2, และ Th17  

T helper cell (Th cell) เป็นเม็ดเลือดขาวชนิดหนึ่งท่ีมีความสําคญัในการสร้างสมดลุของภูมิคุ้มกนัด้วยการส่งสญัญาณ
กระตุ้นให้เม็ดเลือดขาวนกัฆ่า (Phagocyte, Cytotoxic T cell, NK cell) สามารถจดัการกบัสิ่งแปลกปลอมต่างๆ ท่ีเข้าสู่
ร่างกายได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

- Th cell จะกลายเป็น Th1 เม่ือได้รับการกระตุ้นจากเชือ้รา แบคทีเรีย ไวรัส รวมทัง้เซลล์มะเร็ง และจะทําการหลัง่
สารเคมีท่ีทําให้เม็ดเลือดขาวนกัฆ่าสามารถจดัการกบัสิ่งแปลกปลอมเหล่านีไ้ด้ดีขึน้ 
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- Th cell จะกลายเป็น Th2 เม่ือได้รับการกระตุ้นจากสารก่อภูมิแพ้ และจะทําการหลัง่สารเคมีท่ีกระตุ้นให้ไขกระดกู
สร้างเม็ดเลือดขาวบางชนิดซึง่จะสร้างแอนตบิอดีเ้พ่ือจดัการกบัสิ่งแปลกปลอมเปล่านี ้อย่างไรก็ตาม หากมีปริมาณ
มากเกินไปจะทําให้เกิดภมูิแพ้และโรคแพ้ภมูิตวัเอง 

- Th cell สามารถกลายเป็น Th17 และหลั่งสารเคมีท่ีกระตุ้นเซลล์เม็ดเลือดขาวบางชนิดให้สามารถกําจัดสิ่ง
แปลกปลอมที่เหลือจากการจดัการของ Th1 และ Th2 

- Th cell สามารถกลายเป็น T reg ท่ีทําหน้าท่ีควบคมุการทํางานของ Th1, Th2 และ Th17 ไม่ให้มากเกินไป  จึง
สามารถควบคมุอาการภมูิแพ้ และแพ้ภมูิตวัเองได้ 

ภาวะภมูิคุ้มกนัท่ีสมดลุในร่างกาย ขึน้อยู่กบัความสมดลุของ Th1, Th2, Th17 และ T reg  

ผลจากการวิจัยพบว่า BIM มีผลทําให้ Th1, Th9 และ Th17 เพิ่มขึน้ส่งผลให้ร่างกายสามารถจัดการกบัเชือ้รา แบคทีเรีย 
ไวรัส รวมทัง้เซลล์มะเร็ง ได้ดีขึน้ และทําให้ Th2 มีระดบัตํ่ากวา่ Th1 เล็กน้อย ซึง่ทําให้ลดภาวะภูมิแพ้และการแพ้ภูมิตวัเองท่ีเกิดการท่ีมี 
Th2 มากเกินไป นอกจากนี ้การท่ีมี Th17 เพิ่มขึน้จะทําให้สามารถจดัการกบัสิ่งแปลกปลอมท่ีเหลือจากการจดัการของ Th1 และ Th2 
ได้เพิ่มขึน้ด้วย 

 ในปี 2010 MD Cancer Center, University of Texas พบว่า Th17 นอกจากจะป้องกนัและระงบัการเกิดมะเร็งปอดในหนู
แล้ว ยังสามารถลดมะเร็งปอดในหนูได้อย่างมีประสิทธิภาพ  การค้นพบดงักล่าวสามารถใช้อธิบายได้ว่า ผู้ มีปัญหามะเร็งท่ีบริโภค
ผลิตภณัฑ์ BIM แล้วอาการดีขึน้  ส่วนใหญ่เกิดจากการท่ีมี Th17 เพิ่มขึน้จากการใช้ผลิตภณัฑ์ BIM นัน่เอง 

จากผลงานการค้นพบข้างต้น ส่งผลให้เกิดนวตักรรมอันเกิดจากการนํา BIM มาเป็นส่วนผสมของผลิตภณัฑ์เสริมอาหาร
หลายชนิด โดยการปรับปรุงสูตรให้เหมาะสมกบัผู้ มีปัญหาท่ีเกิดจากการแพ้ภูมิตวัเองประเภทต่างๆ เช่น Diabenox สําหรับผู้ มีปัญหา
เบาหวาน Arthrinox สําหรับผู้ มีปัญหาข้อเข่า Noriasis สําหรับผู้ มีปัญหาสะเก็ดเงิน และ Tumorid สําหรับผู้ มีปัญหามะเร็ง และ LIV 
สําหรับผู้ตดิเชือ้ HIV เป็นต้น โดยบริษัทได้ทําการย่ืนขอสิทธิบตัรสําหรับสตูรการผลิตของผลิตภณัฑ์ดงักล่าวไว้แล้ว  

 นอกจากนี ้บริษัทได้จัดให้มีโครงการเผยแพร่ผลงานวิจยัท่ีเก่ียวข้องกับ Operation “BIM” ในรูปแบบท่ีเข้าใจง่ายเพ่ือให้
สามารถเข้าถงึผู้บริโภคได้ในวงกว้าง จงึได้จดัให้มีโครงการ BIM100 ซึง่ได้เชิญผู้ มีปัญหาจากอาการต่างๆ ท่ีเก่ียวข้องกบัภาวะภูมิคุ้มกนั
ไม่สมดลุมาเล่าเร่ืองอาการและผลท่ีประสบด้วยตนเองภายหลงัจากใช้ผลิตภณัฑ์เสริมอาหารสูตร BIM ซึง่ตวัอย่างผู้ ท่ีเข้าร่วมโครงการ 
ได้แก่ ผู้ มีปัญหามะเร็งระยะสดุท้าย เอดส์ สิวอกัเสบ เบาหวาน พาร์กินสนั ลําไส้ติดเชือ้ ตบัเส่ือม กระเพาะเรือ้รัง สะเก็ดเงิน เรื ้อนกวาง 
ไขข้ออกัเสบรูมาตอยด์ สะบ้าหวัเข่าเส่ือม เป็นต้น ซึ่งบริษัทได้ทําการสมัภาษณ์ผู้ มีปัญหาดงักล่าว และเผยแพร่ทางเคเบิลทีวี รวมทัง้
เวบ็ไซต์ของบริษัท เพ่ือให้ผู้บริโภคได้เข้าใจผลิตภณัฑ์ในเชิงประสบการณ์มากขึน้ 
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บริษัทมีค่าใช้จ่ายเพ่ือสนบัสนนุงานวจิยัต่างๆ สําหรับปี 2557 - 2559 ดงัตอ่ไปนี ้

โครงการวิจัย 
มูลค่าการสนับสนุน (บาท) 

ปี 2557 ปี 2558 ปี 2559 
โครงการที่ 1 
โครงการศกึษาผลของผลิตภณัฑ์ Operation BIM ตอ่การทํางานระบบภมิูคุ้มกนัในผู้ ป่วยเอดส์ 
ตอ่เน่ืองปีที่ 2 ร่วมกบั ศนูย์วิจยัเทคโนโลยีชีวการแพทย์ คณะเทคนิคการแพทย์ 
มหาวิทยาลยัเชียงใหม ่และ โรงพยาบาลแมอ่อน ซึง่เป็นโครงการศกึษาตอ่เน่ืองในเร่ืองผลิตภณัฑ์ 
Operation BIM สามารถเพ่ิม CD4 ในผู้ ป่วยเอดส์ได้หรือไม ่(ระยะเวลาโครงการตัง้แตว่นัที่ 1 
มกราคม 2557 ถึงวนัที่ 31 ธันวาคม 2557) โดยผลที่ได้จากการศกึษาพบวา่ ผลิตภณัฑ์ Operation 
BIM สามารถเพ่ิม CD4 ได้ (งบประมาณ 3.25 ล้านบาท) 

 
3,281,520 

 

 
 
 

 

โครงการที่ 2 
โครงการวิจยั NK cell activity เป็นการศกึษาวิจยัวา่ผลิตภณัฑ์ Operation BIM สามารถเพ่ิม NK 
cell ซึง่เป็นเม็ดเลือดขาวที่ทําหน้าที่ทําลายสิ่งแปลกปลอมตา่งๆ ในร่างกาย เชน่ ไวรัส เซลล์มะเร็ง 
เป็นต้น (เร่ิมโครงการเม่ือเดือนเมษายน 2557) โดยผลจากการวิจยัพบวา่ ผลิตภณัฑ์ Operation 
BIM สามารถเพ่ิมเม็ดเลือดขาวดงักลา่วได้ (เป็นการทําวิจยัภายในบริษัทจงึไมมี่การตัง้งบประมาณ 
โดยคา่ใช้จา่ยจะเป็นการจา่ยตามจริง) 

 
155,454 

 

 
 

 

โครงการที่ 3 
โครงการประสิทธิผลของนํา้มังคดุเข้มข้นผสมส้มแขกต่อการลดนํา้หนักในหญิงอ้วนร่วมกับกลุ่ม
สาขาวิชาโภชนศาสตร์ คณะแพทยศาสตร์โรงพยาบาลรามาธิบดี มหาวิทยาลยัมหิดล(เร่ิมโครงการ
ในเดือนตลุาคม 2557 - มีนาคม 2559)โดยผลที่ได้จากการศึกษาพบว่า ภายหลังดื่มนํา้มังคุด 2 
กระป๋องตอ่วนั นาน 4 สปัดาห์ ค่าเฉลี่ยของ body weight, BMI, total body fat, % bwลดลงอย่าง
มีนยัสําคญัทางสถิติจากสปัดาห์ก่อนการศกึษา (week 0 )  และ ภายหลงัเม่ือคมุอาหารเอง (week 
4) และเม่ือหยดุดื่มนํา้มงัคดุกลบัมาคมุอาหารเอง (week 12)  ก็คงระดบัทกุมาตรการที่ลดลงนีไ้ด้
อย่างมีนัยสําคญัทางสถิติจาก week 0 และ 4 โดยไม่กลบัมาเพิ่มขึน้อีก และที่สําคญัพบว่า total 
body fat, % bwใน week 12 นี ้ยงัคงลดลงต่อได้อีกจากสัปดาห์ที่ 8 อย่างมีนัยสําคญัทางสถิติ  
(งบประมาณ 0.55 ล้านบาท) 

 
275,000 

 
220,000 

 
55,000 

โครงการที่ 4 
โครงการศึกษาผลของผลิตภณัฑ์ Operation BIM ต่อการสร้างสมดลุและการกระตุ้นการทํางาน
ของระบบภมิูคุ้มกนั ตอ่เน่ืองปีที่ 3 ร่วมกบั ศนูย์วิจยัเทคโนโลยีชีวการแพทย์ คณะเทคนิคการแพทย์
มหาวิทยาลยัเชียงใหม(่ระยะเวลาโครงการตัง้แตว่นัที่ 1 มกราคม 2558 ถึงวนัที่ 31 ธันวาคม 2558) 
โดยผลที่ได้จากการศึกษาพบว่า อาสาสมคัรที่รับประทาน BIM Essence 300 ml ต่อเน่ืองกัน 15 
วนั จะมีการสร้างสาร IL-18 ออกมาจากเม็ดเลือดขาว มากกว่าอาสาสมคัรที่ไม่ได้รับประทาน BIM 
Essence50 % ส่วนอาสาสมคัรที่รับประทาน Arthrinox capsule วนัละ 4 capsules  ต่อเน่ืองกัน 
15 วนั ไมพ่บความแตกตา่งในการสร้างสาร IL-18 (งบประมาณ 5.58 ล้านบาท) 

  
2,791,800 

 
 

โครงการที่ 5 
โครงการ”การศกึษาการกระตุ้นการสร้างซยัโตไคน์จากเม็ดเลือดขาว T lymphocytes จาก
อาสาสมคัรที่ได้รับประทานผลิตภณัฑ์เสริมอาหาร APCO สตูรการ์ซิเนียและ ไอสิบแปด"  ร่วมกบั
มหาวิทยาลยัมหิดลโดยคณะแพทยศาตร์ ศิริราชพยาบาล ระยะเวลาโครงการ 1 ปี (งบประมาณ  
7.27 ล้านบาท) 
 

  
 

 
49,436.07 

หมายเหตุ: -  โครงการวิจยัลําดบัท่ี 1 และ 4 ได้มีการจดัทําเป็นบนัทกึข้อตกลงความร่วมมือระหว่างบริษัทกับศนูย์วิจยัเทคโนโลยีชีวการแพทย์ คณะเทคนิค
การแพทย์ มหาวิทยาลยัเชียงใหม่ 
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-  โครงการวิจัยลําดับท่ี 3 ได้มีการจัดทําเป็นบันทึกข้อตกลงความร่วมมือระหว่างบริษัทกับ คณะแพทยศาสตร์โรงพยาบาลรามาธิบดี 
มหาวิทยาลยัมหดิล 

- โครงการวิจัยลําดับท่ี 5 อยู่ระหว่างการดําเนินการบันทึกข้อตกลงความร่วมมือระหว่างบริษัทกับคณะแพทยศาสตร์  ศิริราชพยาบาล 
มหาวิทยาลยัมหดิล และการดําเนินการขอรับการอนมุตัจิากคณะกรรมการพิจารณาจริยธรรม 

- ค่าใช้จ่ายเพ่ือสนับสนุนงานวิจัยสําหรับโครงการลําดบัท่ี 1,3 และ 5 เป็นค่าใช้จ่ายสําหรับค่าอุปกรณ์ ค่าตรวจผลในห้องทดลอง ค่าบริหาร
โครงการ คา่ตอบแทนนกัวิจยัในโครงการ เป็นต้น ซึง่ไม่รวมคา่จ้างท่ีปรึกษาด้านวิจยัผลติภณัฑ์ท่ีบริษัทเป็นผู้ว่าจ้างโดยตรง 
 

สําหรับแผนการวจิยัในอนาคต คณะนกัวจิยัเช่ือวา่ BIM ยงัคงมีคณุสมบตัท่ีิโดดเดน่อีกมาก จงึมุ่งเน้นการดําเนินโครงการวิจยัเพ่ือยืนยนั
ประสิทธิภาพด้วยวทิยาศาสตร์ภมูิคุ้มกนั รวมทัง้พฒันาประสิทธิภาพให้ดียิ่งขึน้เพ่ือให้สามารถนําไปพฒันาผลิตภณัฑ์เสริมอาหาร BIM 
สตูรใหม่ เพ่ือให้ตอบสนองความต้องการของผู้ มีปัญหาแพ้ภมูิตวัเองได้หลากหลายและเฉพาะเจาะจงมากย่ิงขึน้ 
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5.  ทรัพย์สินที่ใช้ในการประกอบธุรกิจ 

 
   5.1 ทรัพย์สินไม่หมุนเวียนหลัก 

ทรัพย์สินท่ีบริษัทใช้ในการประกอบธุรกิจ ณ วนัท่ี 31 ธนัวาคม 2559 ประกอบด้วย  

1.1 ท่ีดนิและกรรมสิทธ์ิในห้องชุด 

เลขที่โฉนดที่ดิน/
กรรมสิทธ์ิในห้องชุด 

ที่ตัง้ เนือ้ที่ 
เจ้าของ
กรรมสิทธ์ิ 

มูลค่าสุทธิ 
(บาท) 

วัตถุประสงค์ใน
การถือครอง 

27416 84/3 หมู ่4 นิคมอตุสาหกรรม 
ภาคเหนือ (ฝ่ังตะวนัตก) 

ต.บ้านกลาง อ.เมือง 
จ.ลําพนู 

5 ไร่  
7 ตารางวา 

APCO 2,612,052.42 
 

เพ่ือใช้เป็นที่ตัง้ของ
โรงงานผลิตสินค้า 

76768,76769 
(ตกึแถว3 ชัน้2 คหูา) 

22 อ.หาดใหญ่ จ.สงขลา 135 
ตารางเมตร 

APCO 5,000,000 เพ่ือใช้เป็นที่ตัง้ของ
สํานกังานสาขา 

449, 450, 4491,  
6579.8680  

ชัน้ 11 อาคารชดุ เอส วี ซิตี ้
อาคาร 2 ถนนพระราม 3  

ชอ่งนนทรี ยานนาวา กรุงเทพ 

63.19 
ตารางเมตร 

APCO 68,584.86 เพ่ือใช้เป็นที่พกั
พนกังาน 

159123,159124,159125 
เลขที่ดิน 503,504,505
ตกึแถวสามชัน้สามคหูา 

170/126-8 ม.3 ต.เสม็ด อ.เมือง 
จ.ชลบรีุ 

 

520 
ตารางเมตร 

APCO 616,000 เพ่ือใช้เป็นที่ตัง้ของ
สํานกังานสาขา 

รวม 
 

8,296,637.28 

ทัง้นี ้ท่ีดินและกรรมสิทธ์ิในห้องชดุทัง้หมด เป็นกรรมสิทธ์ิของบริษัทและไม่มีภาระผกูพนัใดๆ 

1.2 สินทรัพย์ถาวรอ่ืน 

ประเภทของสินทรัพย์ ลักษณะกรรมสิทธ์ิ 
มูลค่าคงเหลือสุทธิ (บาท) 
หลังหกัค่าเสื่อมราคาสะสม 

อาคารและสว่นปรับปรุงอาคาร เป็นเจ้าของ 63,158,960.07 
เคร่ืองจกัรและอปุกรณ์ เป็นเจ้าของ 17,173,120.45 
เคร่ืองมือและเคร่ืองใช้ เป็นเจ้าของ  2,327,564.62 
เคร่ืองตกแตง่สํานกังาน เป็นเจ้าของ    629,523.14 
เคร่ืองใช้สํานกังาน เป็นเจ้าของ  4,835,548.42 
ยานพาหนะ เป็นเจ้าของ 10,290,465.34 

 
รวม 98,415,182.04 

ทัง้นี ้สินทรัพย์ถาวรอ่ืนดงัตาราง เป็นกรรมสิทธ์ิของบริษัทและไม่มีภาระผกูพนัใดๆ 
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1.3 สิทธิการเช่า 

พืน้ท่ีเช่า รายละเอียดของสัญญา 

1. โกดงัสินค้าของ APCO                                    
ตัง้อยูท่ี่ 269  ถ.กรุงเทพกรีฑา แขวงหวัหมาก        
เขตบางกะปิ กรุงเทพมหานคร 

ผู้ เชา่ :   APCO 
ผู้ ให้เชา่ :   นางพรรณี สวุินยั 
ระยะเวลา : 1 มิถนุายน 2557 – 30 พฤษภาคม 2560  
คา่เชา่ : 61,300  บาทตอ่เดือน 

2. สาขาสรุาษฎร์ธานีของ APCO                                
ตัง้อยูท่ี่ 251/6 ถ.ชนเกษม ต.ตลาด  อ.เมือง            
จ.สรุาษฎร์ธานี 

 

ผู้ เชา่ :   APCO 
ผู้ ให้เชา่ :  คณะบคุคลนางอรุณี วิริยะจิตรา และนางวิภา 
                         วิทยาเวโรจน์ (เป็นบคุคลที่เก่ียวข้องกบับริษัท) 
ระยะเวลา :  1 กรกฎาคม 2557 – 30 มิถนุายน 2560 
คา่เชา่ :  13,000  บาทตอ่เดือน 

3. สาขาเชียงใหมข่อง APCO                               
ตัง้อยูท่ี่ 61/5 ถ.อินทวโรรส ต.ศรีภมิู อ.เมือง            
จ.เชียงใหม่ 

 

ผู้ เชา่ :   APCO 
ผู้ ให้เชา่ :  บริษัท อรุณพิทยา จํากดั (เป็นบคุคลที่เก่ียวข้องกบับริษัท) 
ระยะเวลา      :  1 กรกฎาคม 2557 – 30 มิถนุายน 2560 
คา่เชา่           :  35,000 บาทตอ่เดือน 

4. สาขาBIM เอสพลานาดของ APCO  
    ตัง้อยูท่ี่ 318 ชัน้ 3 อาคารศนูย์การค้าเอสพละนาด  

ผู้ เชา่ :   APCO 
ผู้ ให้เชา่ :   บริษัท สยามฟิวเจอร์ พร็อพเพอร์ตี ้จํากดั 
ระยะเวลา       :   3 ปี นบัตัง้แตว่นัที่ 1 ตลุาคม 2559 – 30 กนัยายน 2562 
พืน้ที่เชา่         :   ประมาณ 68 ตารางเมตร 
คา่เชา่            :    538.20 บาทตอ่เดือนตอ่ตารางเมตร หรือคิดเป็นประมาณ 

36,597.60 บาทตอ่เดือน 
5. สาขาเอสพลานาด ของ APCO  
    ตัง้อยูท่ี่ 317 ชัน้ 3 อาคารศนูย์การค้าเอสพละนาด  

ผู้ รับโอนสิทธิการเชา่ :   APCO 
ผู้ ให้เชา่ :  บริษัท สยามฟิวเจอร์ พร็อพเพอร์ตี ้จํากดั 
ระยะเวลา       :   3 ปี นบัตัง้แตว่นัที่ 1 สิงหาคม 2558 – 31 กรกฎาคม 2561 
พืน้ที่เชา่         :   ประมาณ 65.54 ตารางเมตร 
คา่เชา่            :    759 บาทตอ่เดือนตอ่ตารางเมตร หรือคิดเป็นประมาณ 

49,744.86 บาทตอ่เดือน 

6. สาขารัชดาของ APCO  
    ตัง้อยูท่ี่ ชัน้ 30 (ทัง้ชัน้) อาคาร เอไอเอ แคปปิตอล 

เซ็นเตอร์  

ผู้ เชา่ :   APCO 
ผู้ ให้เชา่ :   บริษัท เอไอเอ จํากดั 
ระยะเวลา       :  3 ปี นบัตัง้แตว่นัที่ 1 ตลุาคม 2557 – 30 กนัยายน 2560 โดย

สามารถตอ่สญัญาได้อีกครัง้ละ 3 ปี 
พืน้ที่เชา่         :  ประมาณ 1,894.72 ตารางเมตร 
คา่เชา่            :   660 บาทตอ่เดือนตอ่ตารางเมตร หรือคิดเป็นประมาณ 
                         1,248,967.50 บาทตอ่เดือน 
วนัสง่มอบพืน้ที่เพ่ือตกแตง่       : 1 ตลุาคม 2557  
วนัเร่ิมต้นชําระคา่เชา่              : 1 มกราคม 2558 

หมายเหตุ: สําหรับสญัญาเช่าลําดบัท่ี 1, 2, 3, และ 6 ดงัที่กลา่วในตารางเม่ือครบกําหนดอายสุญัญาเช่า ผู้เช่าสามารถตอ่สญัญาเช่าได้อีกครัง้ละ 3 ปี โดย
ตกลงราคาคา่เช่าร่วมกนักบัผู้ เช่า สําหรับสญัญาเช่าลําดบัท่ี 4 และ 5 ไม่ได้ระบรุายละเอียดในการตอ่อายสุญัญาในสญัญาเช่า ซึง่โดยปกตเิม่ือ
ใกล้ครบกําหนดในสญัญา ผู้ ให้เช่าจะมีหนงัสือแจ้งรายละเอียดในการตอ่อายสุญัญาเช่ามาถึงผู้ เช่า  
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5.2  เคร่ืองหมายการค้า 

บริษัทได้จดทะเบียนเคร่ืองหมายการค้ากบัสํานกัเคร่ืองหมายการค้า กรมทรัพย์สินทางปัญญา สําหรับผลิตภณัฑ์แต่ละชนิด
เพ่ือป้องกนัการละเมิดสิทธิ โดยเคร่ืองหมายการค้าจะมีอาย ุ10 ปี รายละเอียดดงันี ้

ประเภทสินค้า เคร่ืองหมายการค้า เจ้าของ วันที่จดทะเบียน วันหมดอายุ 

ครีมบํารุงผิว  APCO 26 กนัยายน 2550 25 กนัยายน 2560 

 
 

APCO 26 กนัยายน 2550 25 กนัยายน 2560 

  APCO 26 กนัยายน 2550 25 กนัยายน 2560 

  APCO 22 พฤศจิกายน 2550 21 พฤศจิกายน 2560 

  APCO 26 กนัยายน 2550 25 กนัยายน 2560 

  APCO 26 กนัยายน 2550 25 กนัยายน 2560 

  APCO* 26 กนัยายน 2550 25 กนัยายน 2560 

เคร่ืองสําอาง ครีมทา
หน้า โลชัน่บํารุงผิว 
ครีมกนัแดด 
 
 

 APCO 26 พฤษภาคม 2553 25 พฤษภาคม 2563 

 APCO* 23 มีนาคม 2554 22 มีนาคม 2564 

 
 APCO* 27 เมษายน 2544 26 เมษายน 2564 

อาหารเสริมจาก
ผลไม้สกดัอดัเม็ด 

 APCO 10 ตลุาคม 2549 9 ตลุาคม 2559** 

  GG* 11 กมุภาพนัธ์ 2540 10 กมุภาพนัธ์ 2560*** 

  GG* 23 พฤษภาคม 2540 22 พฤษภาคม 2560*** 

อาหารเสริมที่ทํามา
จากพืชสมนุไพร 

 APCO* 26 กนัยายน 2550 25 กนัยายน 2560 

  APCO* 26 กนัยายน 2550 25 กนัยายน 2560 

  APCO 26 กนัยายน 2550 25 กนัยายน 2560 

  APCO 26 กนัยายน 2550 25 กนัยายน 2560 

  APCO 26 กนัยายน 2550 25 กนัยายน 2560 

  APCO 26 กนัยายน 2550 25 กนัยายน 2560 

  APCO 22 พฤศจิกายน 2550 21 พฤศจิกายน 2560 

  APCO 22 พฤศจิกายน 2550 21 พฤศจิกายน 2560 

  APCO 17 กนัยายน 2552 16 กนัยายน 2562 
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ประเภทสินค้า เคร่ืองหมายการค้า เจ้าของ วันที่จดทะเบียน วันหมดอายุ 

  APCO* 4 กนัยายน 2552 3 กนัยายน 2562 

  APCO* 4 กนัยายน 2552 3 กนัยายน 2562 

  APCO 24 กนัยายน 2552 23 กนัยายน 2562 

  APCO* 30 เมษายน 2552 29 เมษายน 2562 

  APCO* 30 เมษายน 2552 29 เมษายน 2562 

  APCO 20 เมษายน 2553 19 เมษายน 2563 

  APCO 20 เมษายน 2553 19 เมษายน 2563 

  APCO 11 พฤษภาคม 2553 10 พฤษภาคม 2563 

  
 

APCO* 29 มกราคม 2558 28 มกราคม 2568 

 BIMXTRA APCO 7 พฤษภาคม 2558 6 พฤษภาคม 2568 

 EYELAST APCO 7 พฤษภาคม 2558 6 พฤษภาคม 2568 

 BIMEYE APCO 7 พฤษภาคม 2558 6 พฤษภาคม 2568 

 MACULAST APCO 7 พฤษภาคม 2558 6 พฤษภาคม 2568 

 BIMPLUS APCO 7 พฤษภาคม 2558 6 พฤษภาคม 2568 

ยาสมนุไพรลด
นํา้หนกั 

 GG* 19 ธนัวาคม 2539 18 ธนัวาคม 2559*** 

  GG 19 ธนัวาคม 2539 18 ธนัวาคม 2559*** 

นํา้ผลไม้  GG 10 มกราคม 2540 9 มกราคม 2560*** 

  GG 11 กมุภาพนัธ์ 2540 10 กมุภาพนัธ์ 2560*** 

  

 
GG 23 พฤษภาคม 2540 22 พฤษภาคม 2560*** 

  APCO 10 ตลุาคม 2549 9 ตลุาคม 2559** 

 หมายเหต:ุ    *  เคร่ืองหมายการค้าท่ีมีจําหน่ายอยู่ในปัจจบุนั 
                   **  อยู่ระหว่างการตอ่อาย ุ
 ***  อยู่ระหว่างการตอ่อายแุละดําเนินการโอนให้แก่ APCO 
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- GG คือ บริษัท กรีนโกลด์ จํากดั เป็นบริษัทย่อยของ APCO ซึง่ในเดือนธนัวาคม 2556 ได้มีการปรับโครงสร้างกลุม่บริษัท โดยการรับ
โอนกิจการทัง้หมดของบริษัทย่อย เข้ามาดาํเนินการภายใต้ APCO และทําการจดทะเบียนเลกิบริษัทย่อย ทัง้นี ้บริษัทอยู่ระหว่างการ
โอนเคร่ืองหมายการค้าท่ี GG เป็นเจ้าของมาเป็นของ APCO 

- ในกรณีท่ีเคร่ืองหมายการค้าหมดอายแุละบริษัทมิได้ดําเนินการตอ่อาย ุบคุคลอ่ืนสามารถนําเคร่ืองหมายการค้านัน้มาขอจดทะเบียน
เป็นเจ้าของได้ อย่างไรก็ตาม บริษัทมีนโยบายในการติดตามและดําเนินการย่ืนต่ออายุการจดทะเบียนเคร่ืองหมายการค้า เพ่ือให้
สามารถใช้ในการค้าตอ่ไป 

5.3  สิทธิบัตร 

บริษัทกําลงัอยู่ระหวา่งการย่ืนขอจดทะเบียนคําขอรับสิทธิบตัรการประดษิฐ์สําหรับการประดษิฐ์ดงัตอ่ไปนี  ้
(1) ส่วนประกอบโภชนเภสชัภณัฑ์ ซึง่เป็นสิทธิบตัรท่ีเก่ียวกบัผลิตภณัฑ์ท่ีผลิตจากสารสกดัจากมงัคดุและสารสกดัจากส้ม

แขก 
(2) ส่วนประกอบเพ่ือควบคุมการตอบสนองของระบบภูมิคุ้มกนั ซึ่งเป็นสิทธิบตัรท่ีเก่ียวกบัผลิตภณัฑ์ท่ีผลิตจากสารสกัด

จากมงัคดุและธญัพืชหลายชนิด หรือผลิตภณัฑ์ในกลุ่มของ Operation “BIM” 

รายละเอียดการย่ืนคําขอสิทธิบตัรดงักล่าว สรุปได้ดงัตอ่ไปนี ้

สิทธิบัตรการ
ประดิษฐ์/1 

รายละเอียด 

ชื่อสิทธิบตัร ส่วนประกอบเพื่อควบคุมการตอบสนองของระบบ
ภมิูคุ้มกนั 

ส่วนผสมพฤกษเคมี และ เทคนิคการปรับภูมิ
สมดลุเพื่อต่อต้านสิ่งแปลกปลอม และการแพ้ภูมิ
ตนเอง/2 

คําขอเลขที่ 1001001545 1601002466 
วนัที่ยื่นคําขอ 5 ตลุาคม 2553 28 เมษายน 2559 
ชื่อผู้ขอ บมจ.เอเชียน ไฟย์โตซตูิคอลส์ บมจ.เอเชียน ไฟย์โตซตูิคอลส์ 
ชื่อผู้ประดิษฐ์ นายพิเชษฐ์ วิริยะจิตรา 

นางอําไพ ปัน้ทอง 
นางศิริวรรณ องค์ไชย 
นางสาวเสาวลกัษณ์ พงษ์ไพจิตร 
นางสาววิลาวลัย์ มหาบษุราคมั 

นายพิเชษฐ์ วิริยะจิตรา 

สถานะ อยูร่ะหวา่งการประกาศโฆษณาการขอรับสิทธิบตัร อยูร่ะหวา่งการยื่นเอกสารแก้ไขก่อนการประกาศ
โฆษณา 

 หมายเหตุ: /1 การจดสทิธิบตัร กฎหมายจะให้ความคุ้มครอง 20 ปีนบัแตว่นัท่ีย่ืนคําขอรับสทิธิบตัร หลงัจากนัน้สาธารณชนสามารถใช้ประโยชน์จาก
สทิธิบตัรนัน้ได้ แตห่ากมีการพฒันาเทคโนโลยีท่ีได้จดไว้ ก็สามารถย่ืนขอจดสทิธิบตัรใหม่ได้  

  /2 บริษัทอยู่ระหว่างดําเนินการจดสทิธิบตัรในประเทศสหรัฐอเมริกา สงิคโปร์ และมาเลเซีย ในหวัข้อเดียวกนันี ้

 

5.4   สัญญาส าคัญอ่ืนๆ ที่เก่ียวข้องในการด าเนินธุรกิจ 

1.  สัญญาอนุญาตให้ใช้ประโยชน์จากผลงานการวจิัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

คูส่ญัญา : ฝ่ายท่ี 1:    บริษัท เอเชียน ไฟย์โตซูตคิอลส์ จํากดั (มหาชน) (“ผู้ ได้รับอนญุาต”)  
ซึง่ถือหุ้นร้อยละ 53.69 โดยศาสตราจารย์ ดร.พิเชษฐ์ วิริยะจิตรา และภรรยาคือ                    
รองศาสตราจารย์อรุณี วริิยะจิตรา 

ฝ่ายท่ี 2:    บริษัท อรุณพิทยา จํากดั (“ผู้อนญุาต”)  
ซึง่ถือหุ้นร้อยละ 100 โดยศาสตราจารย์ ดร.พิเชษฐ์ วิริยะจิตรา และภรรยา คือ 
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รองศาสตราจารย์อรุณี วริิยะจิตรา 

วนัท่ีลงนาม : 1 ธนัวาคม 2556 

สรุปสาระสําคญัของสญัญา : 1. การอนุญาตให้ใช้ผลงานวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์ ซึ่งหมายถึง ผลงานวิจัยและ
พัฒนาในเ ร่ืองเ ก่ียวกับสารสกัดจากมังคุดและ/หรือสารสกัดจากส้มแขกท่ี
ศาสตราจารย์ ดร.พิเชษฐ์ วิริยะจิตรา ได้วิจยัและพฒันามาในอดีตจนถึงปัจจุบนัเป็น
องค์ประกอบ รวมถงึผลงานท่ีตอ่ยอดมาจากสารสกดัดงักล่าว 

2. ผู้ อนุญาตให้ใช้ประโยชน์มีหน้าท่ีทดลองและวิจัยพัฒนา  เพ่ือยกระดับคุณภาพ
ผลิตภณัฑ์ให้ดีขึน้อย่างตอ่เน่ือง  

3. ผู้ ได้รับอนุญาตจะเป็นผู้ เก็บรักษาสูตรการผลิตท่ีได้จากผลงานการวิจัยและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ของผู้ อนุญาต และห้ามมิให้นําสูตรและขัน้ตอนการผลิตไปเผยแพร่แก่
บคุคลอ่ืน 

คา่ตอบแทน : ร้อยละ 5 ของยอดขายผลิตภณัฑ์ หากเป็นการจําหน่ายออกจากโรงงาน 
ร้อยละ 2  ของยอดขายผลิตภณัฑ์ หากเป็นการจําหน่ายออกจากสํานกังานสาขา 
โดยให้จ่ายคา่ตอบแทนเดือนละ 1 ครัง้ หลงัการสรุปยอดขาย 

ระยะเวลาสญัญา : จนกวา่จะมีการบอกเลิกสญัญาจากคูส่ญัญาทัง้สองฝ่าย 
สัญญาจ้างวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์ดังกล่าว มีท่ีมาเน่ืองจากผลิตภัณฑ์ส่วนใหญ่ของบริษัทในอดีตท่ีผ่านมา ผลิตจาก

ผลงานวิจัยสารสกัดจากมงัคุดและส้มแขกของศาสตราจารย์ ดร.พิเชษฐ์ วิริยะจิตรา ท่ีวิจยัขึน้ร่วมกับทีมนกัวิจยัอ่ืนๆ เป็นการส่วนตวั 
และอนญุาตให้บริษัททําการผลิตโดยไม่คิดค่าตอบแทน อย่างไรก็ตาม ศาสตราจารย์ ดร.พิเชษฐ์ วิริยะจิตรา ได้ให้ APCO เป็นผู้ ย่ืนขอ
สิทธิบตัรในตวัผลิตภณัฑ์และสูตรการผลิตทัง้หมด และชําระค่าตอบแทนในการใช้ประโยชน์จากงานวิจยัและพฒันาในอตัราร้อยละ 5 
ของยอดขายของผลิตภัณฑ์ท่ีผลิตขึน้จากผลงานวิจัยส่วนตัวท่ีผ่านมา รวมถึงผลิ ตภัณฑ์ใหม่ท่ีอาจเกิดขึน้ในอนาคตจากงานวิจัย
ดงักล่าวด้วย ซึง่หลกัการดงักล่าวได้ผ่านการอนมุตัจิากท่ีประชุมคณะกรรมการบริษัทครัง้ท่ี 1/2549 เม่ือวนัท่ี 27 กุมภาพนัธ์ 2549 โ ดย
ท่ีประชุมคณะกรรมการได้มีการพิจารณาว่าอัตราค่าตอบแทนดังกล่าวใกล้เคียงกับ ค่าตอบแทนท่ีสภาวิจัยแห่งชาติให้แก่นักวิจัยท่ี
สามารถนําผลงานวจิยัไปสู่อตุสาหกรรมได้ โดยได้มีการจดัทําสญัญาขึน้เม่ือวนัท่ี 1 มกราคม 2551 และเร่ิมมีผลบงัคบัใช้ย้อนหลงัตัง้แต่
วนัท่ี 1 มกราคม 2549 ต่อมาท่ีประชุมคณะกรรมการบริษัท ครัง้ท่ี 6/2554 เม่ือวนัท่ี 23 กันยายน 2554 มีมติอนุมัติให้มีการจัดทํา
สญัญาฉบบัใหม่ วตัถุประสงค์เพ่ือการปรับปรุงเนือ้ความในสัญญาฉบบัเดิมให้มีความชัดเจนมากยิ่งขึน้ และได้เปล่ียนคู่สัญญาจาก 
ห้างหุ้นส่วนสามญักรีนส์ทโูกลด์ ซึง่มีศาสตราจารย์ ดร.พิเชษฐ์ วริิยะจิตรา เป็นหุ้นส่วนผู้จดัการ เป็น บริษัท อรุณพิทยา จํากัด ซึง่ถือหุ้น
ร้อยละ 100 โดยศาสตราจารย์ ดร.พิเชษฐ์ วิริยะจิตรา และภรรยาคือ รองศาสตราจารย์อรุณี วิริยะจิตรา ทัง้นี ้สญัญาฉบบัใหม่ให้มีผล
บงัคบัใช้ตัง้แตเ่ดือนมกราคม 2554 เป็นต้นไป  

ทัง้นี ้ท่ีประชมุวสิามญัผู้ ถือหุ้น ครัง้ที่ 1/2556 เม่ือวนัท่ี 20 กนัยายน 2556 มีมติอนมุตัิการปรับโครงสร้างของกลุ่มบริษัท โดย
บริษัทได้ดําเนินการปรับโครงสร้างแล้วเสร็จเม่ือวนัท่ี 30 พฤศจิกายน 2556 โดยการรับโอนกิจการทัง้หมด (Entire Business Transfer - 
EBT) ของบริษัทย่อย ได้แก่ บริษัท เอเชียน ไลฟ์ จํากดั, บริษัท กรีนโกลด์ จํากดั, บริษัท ทีเอชสิบเจ็ด โกลบอล จํากดั, และ บริษัท ท็อป 
มาร์คอม จํากดั (“กลุ่มบริษัทย่อย”) ซึง่บริษัทถือหุ้นอยู่ในสดัส่วนประมาณร้อยละ 100  เข้ามาดําเนินการภายใต้ APCO และทําการจด
ทะเบียนเลิกกลุ่มบริษัทย่อย โดยหลงัจากการปรับโครงสร้างกลุ่มบริษัท ได้มีการจดัทํา “สญัญาอนญุาตให้ใช้ประโยชน์จากผลงานการ
วิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์” ขึน้ใหม่ และได้มีการปรับปรุงเงื่อนไขค่าตอบแทนในสญัญา โดยบริษัทตกลงชําระค่าตอบแทนการใช้
ประโยชน์จากผลงานวิจยัและพฒันาในอตัราร้อยละ 5 ของยอดขาย หากจําหน่ายออกจากโรงงาน และ ร้อยละ 2 ของยอดขาย หาก
จําหน่ายออกจากสํานกังานสาขา โดยให้มีผลบงัคบัใช้ตัง้แตว่นัท่ี 1 ธนัวาคม 2556 โดยชําระคา่ตอบแทนเดือนละครัง้ หลงัสรุปยอดขาย 
โดยมีรายละเอียดโดยสรุปของสญัญาตามตารางข้างต้น ทัง้นี ้ผลิตภณัฑ์ท่ีไม่รวมอยู่ในการคํานวณค่าตอบแทน ได้แก่ Bryte & Spryte, 
Ginkgo Biloba และผลิตภณัฑ์บางตวัในกลุ่มของ Miracles และ Jada 
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สําหรับแนวทางในการทําการวิจยัและพฒันาในอนาคต ในกรณีท่ีมีการวิจยัและพฒันาผลิตภณัฑ์จากวตัถุดิบใหม่ท่ีทีมวิจัย
ปัจจุบนัของบริษัทไม่มีความชํานาญ บริษัทมีนโยบายว่าจ้างหน่วยงานภายนอก เช่น มหาวิทยาลยั หรือ หน่วยงานวิจยัอ่ืนๆ ท่ีมีความ
เช่ียวชาญเป็นผู้ ทําการวจิยั ซึง่คาดวา่จะทําให้ใช้เวลาและคา่ใช้จ่ายท่ีน้อยกวา่ท่ีบริษัทจะเป็นผู้ ทําการวจิยัและพฒันาด้วยตนเอง 

 
2.  สัญญาจ้างที่ปรึกษาด้านวจิัยผลิตภัณฑ์ 

สญัญาจดัทําขึน้ระหวา่ง APCO และ 
(1) รองศาสตราจารย์ ดร. ศริิวรรณ องค์ไชย  ลงวนัท่ี 1 มีนาคม 2553 

(2) รองศาสตราจารย์ ดร. วลิาวลัย์ มหาบษุราคมั  ลงวนัท่ี 1 มีนาคม 2553 

โดย APCO ว่าจ้างผู้ทรงคณุวฒุิดงักล่าวเพ่ือเป็นท่ีปรึกษาเก่ียวกบัการวิจยัผลิตภณัฑ์ ชําระค่าจ้างเป็นรายเดือน มีผลบงัคบั
ใช้ตัง้แต่วันท่ีในสัญญาจนกว่าจะบอกเลิกสัญญา ผู้ ทรงคุณวุฒิดังกล่าวเป็นผู้ ร่วมคณะวิจัยในโครงการ Operation “BIM” ซึ่งมี 
ศาสตราจารย์ ดร.พิเชษฐ์ วิริยะจิตรา เป็นหวัหน้าโครงการ โดยผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นผลจากงานวิจัยดงักล่าวถือเป็นลิขสิทธ์ิของบริษัท
ร่วมกบันกัวจิยั  

 
3.  สัญญาจ้างที่ปรึกษาด้านวจิัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

สญัญาจดัทําขึน้ระหวา่ง APCO และ 

(1) รองศาสตราจารย์ ดร. ภญ. อําไพ ปัน้ทอง  ลงวนัท่ี 1 มกราคม 2555 

(2) รองศาสตราจารย์ ดร. ภญ. เสาวลกัษณ์ พงษ์ไพจิตร  ลงวนัท่ี 1 มกราคม 2555 

โดย รองศาสตราจารย์ ดร. ภญ. อําไพ ปัน้ทอง ดํารงตําแหน่งประธานกรรมการวิจัยและพัฒนา และ รองศาสตราจารย์     
ดร. ภญ. เสาวลกัษณ์ พงษ์ไพจิตร ดํารงตําแหน่งกรรมการวิจยัและพฒันา โดยบริษัทว่าจ้างผู้ทรงคณุวฒุิดงักล่าวเพ่ือเป็นท่ีปรึกษาให้
ความรู้เก่ียวกบัผลิตภณัฑ์แก่ผู้บริโภคทางส่ือประชาสมัพนัธ์ตา่งๆ ตามที่บริษัทกําหนด รวมถึงการให้คําปรึกษาแก่สมาชิกของสาขาโดย
จะเข้าไปท่ีสาขาตามท่ีบริษัทกําหนด เพ่ือให้คําปรึกษาสปัดาห์ละ 2 ครัง้ ซึง่บริษัทจะชําระค่าจ้างเป็นรายเดือน และสญัญามีผลบงัคบั
ใช้ตัง้แต่วนัท่ีในสัญญาจนกว่าจะบอกเลิกสัญญา ทัง้นี ้ประธานกรรมการวิจัยและพัฒนาจะร่วมกับประธานเจ้าหน้าท่ีบริหารในการ
วางแผนวิจยัและพัฒนาผลิตภัณฑ์ รวมถึงการให้คําแนะนําแก่ร้านค้าในเครือบริษัท Fascino เก่ียวกับผลิตภณัฑ์จดัชุดสําหรับผู้ ป่วย
มะเร็ง ผู้ทรงคณุวฒุิดงักล่าวเป็นผู้ ร่วมคณะวิจยัในโครงการ Operation “BIM” ซึง่มี ศาสตราจารย์ ดร.พิเชษฐ์ วิริยะจิตรา เป็นหวัหน้า
โครงการ โดยผลิตภณัฑ์ท่ีเป็นผลจากงานวจิยัดงักล่าวถือเป็นลิขสิทธ์ิของบริษัทร่วมกบันกัวจิยั  

 
4.  สัญญาจ้างผู้เช่ียวชาญ 

คูส่ญัญา : ฝ่ายท่ี 1: บริษัท เอเชียน ไฟย์โตซูติคอลส์ จํากดั (มหาชน) (“บริษัทฯ”) 
ฝ่ายท่ี 2: พญ. วลยัรัตน ธรรมจรีย์ (“ผู้ เช่ียวชาญ”) 

วนัท่ีลงนาม : 2 มกราคม 2559 

สาระสําคญัของสญัญา : 1. บริษัทฯ ว่าจ้างผู้ เช่ียวชาญเพ่ือเป็นผู้ ให้คําปรึกษาและแนะนําในการใช้ผลิตภัณฑ์ 
Operation BIM  แก่ผู้บริโภค ในกิจกรรมทัง้หมดของ Bim Health Center 

2. ผู้ เช่ียวชาญจะให้คําแนะนําแก่ผู้บริโภค ณ สํานกังานของบริษัท สาขารัชดาภิเษก ชัน้ 30 
อาคาร AIA Capital Center รัชดาภิเษก ทกุวนัจนัทร์และวนัพธุของสปัดาห์ ระหว่างเวลา 
14.00-16.00 น. โดยบริษัทจะชาระคา่จ้างเป็นรายเดือน 

ระยะเวลาสญัญา : จนกวา่จะมีการบอกเลิกสญัญาจากคูส่ญัญาทัง้สองฝ่าย 
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5. ข้อตกลงร่วมกันในการซือ้ขายผลิตภัณฑ์ 

คูส่ญัญา : ฝ่ายท่ี 1: บริษัท เอเชียน ไฟย์โตซูติคอลส์ จํากดั (มหาชน) (“ผู้ขาย”) 
ฝ่ายท่ี 2: บริษัท ฟาร์มาฮอฟ จํากดั (“ผู้ซือ้”) 

วนัท่ีลงนาม : 23 ธนัวาคม 2558 (เร่ิมทําการตลาดต้นปี 2559) 
สาระสําคญัของสญัญา : 1. ผู้ซือ้จะสัง่ซือ้ผลิตภณัธ์จากผู้ขาย ซึง่เป็นผู้ผลิต เฉพาะผลิตภณัฑ์ท่ีมีการตกลงร่วมกนัเพ่ือ

นําไปจําหน่ายแก่ผู้บริโภคอีกทอดหนึง่ 
2. ผู้ซือ้ตกลงซือ้และผู้ ขายตกลงขายผลิตภัณฑ์ของบริษัทในราคาท่ีตกลงกัน ซึ่งเป็นราคา

ขายส่ง และผู้ขายเป็นผู้ รับผิดชอบคา่ขนส่ง 
3. การพิจารณาการสัง่ซือ้ขัน้ตํ่าแบง่เป็น 2 ช่วง คือ  

ช่วงที่ 1: คูส่ญัญาทัง้สองฝ่ายตกลงปริมาณการสัง่ซือ้ขัน้ตํ่าร่วมกนั 
ช่วงที่ 2: ไตรมาสที่ 2, 3 และ 4 ปี 2559 คูส่ญัญาทัง้สองฝ่ายจะกําหนดปริมาณการสัง่ซือ้
ขัน้ตํ่าร่วมกนัล่วงหน้าแต่ละไตรมาส โดยพิจารณาจากยอดขายในไตรมาสท่ีผ่านมา และ
ปริมาณผลิตภณัฑ์คงเหลือซึง่ยงัจําหน่ายไม่ได้ของผู้ขาย 

4. ผู้ขายยินยอมรับคืนผลิตภัณฑ์ท่ีใกล้หมดอายุไม่น้อยกว่า 365 วนั นบัจากวนัหมดอายุท่ี
ปรากฏบนฉลากผลิภัณฑ์ ณ วนัท่ีผู้ ขายได้รับสินค้าคืน โดยผลิตภัณฑ์ต้องอยู่ในสภาพ
พร้อมขาย (หมายถงึอยู่ในสภาพเดียวกนักบัสภาพท่ีทางผู้ขายส่งมอบแก่ผู้ซือ้) 

ระยะเวลาสญัญา : 1 ปี นบัตัง้แตว่นัทําข้อตกลงจนถงึวนัท่ี 22 ธนัวาคม 2559 
 

5.5  นโยบายการลงทุนในบริษัทย่อยและ/หรือบริษัทร่วม 

บริษัทมีนโยบายลงทุนในบริษัทย่อยหรือบริษัทร่วมท่ีมีวตัถุประสงค์ในการประกอบกิจการท่ีเป็นส่วนสนับสนุนกิจการของ
บริษัท อันจะทําให้บริษัทมีผลประกอบการหรือผลกําไรเพิ่มมากขึน้ หรือธุรกิจท่ีเอือ้ประโยชน์ (Synergy) ให้กับบริษัท  โดยสามารถ
สนบัสนนุการดําเนินธุรกิจหลกัของบริษัทให้มีความครบวงจรมากย่ิงขึน้  

ทัง้นีก้ารลงทนุในบริษัทย่อยและบริษัทร่วมจะอยู่ภายใต้การควบคมุและตรวจสอบของคณะกรรมการตรวจสอบ  และในการ
กํากบัดแูลบริษัทย่อยและบริษัทร่วม  บริษัทจะส่งกรรมการของบริษัทหรือคดัเลือกผู้บริหารท่ีมีคณุสมบตัิและประสบการณ์ท่ีเหมาะสม
กบัการดําเนินธุรกิจเพ่ือเป็นตวัแทนในการบริหารงาน  เพ่ือกําหนดนโยบายท่ีสําคญัและควบคุมการดําเนินธุรกิจของบริษัทย่อยและ
บริษัทร่วมดงักล่าว 
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6.  โครงการในอนาคต 

บริษัทมีแผนในการขยายธุรกิจและฐานลกูค้า ดงัตอ่ไปนี ้ 

(1) แผนการเพิ่มยอดขาย 

บริษัทมีแผนเพิ่มยอดขายในประเทศ โดยจะเน้นการขายผลิตภณัฑ์ Operation BIM กบักลุ่มลูกค้าในประเทศมากขึน้ มี
การจัดกิจกรรมและโปรโมชั่นกับกลุ่มผู้แนะนําผลิตภัณฑ์อย่างต่อเน่ือง ตลอดจนเพิ่มการประชาสมัพนัธ์ผ่านรายการโทรทศัน์ในช่อง
เคเบิลทีวี และฟรีทีวี รวมถึงส่ือออนไลน์ต่างๆ เพ่ือให้ข้อมลูประชาสัมพันธ์สามารถเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้โดยตรง  และเพ่ือเป็นการ
กระตุ้นยอดขายให้กบัช่องทาง Call Center ผ่าน call center 1154 นอกจากนี ้บริษัทมีแผนจะมีการขยายช่องทางจําหน่ายทางร้านยา 
ในลักษณะ Mass Marketing โดยเร่ิมทดลองทําการตลาดเฉพาะบางผลิตภัณฑ์โดยเฉพาะผลิตภณัฑ์สุขภาพและความงามท่ีใช้ทา
ภายนอก เพ่ือให้เข้าถงึผู้บริโภคได้ง่ายขึน้ ซึง่บริษัทมีแผนท่ีจะเข้าร่วมทนุจดัตัง้บริษัทท่ีจะขยายไปยงัช่องทางด้านนี ้นอกจากนี ้ บริษัทมี
นโยบายเพิ่มสดัส่วนการจัดจําหน่ายผ่านช่องทางอ่ืนๆ มากขึน้ด้วย โดยบริษัทได้ให้ความสําคญัและเพิ่มสัดส่วนการจดัจําหน่ายผ่าน
ช่องทาง Call Center ภายใต้รูปแบบการให้บริการของ BIM Health Center มากขึน้ โดยบริษัทมีวตัถุประสงค์ในการเปิด Bim Health 
Center เพ่ือให้เป็นศูนย์บริการผู้บริโภคท่ีต้องการใช้ผลิตภัณฑ์ในการดูแลสุขภาพอย่างถูกต้องและมีประสิทธิภาพสูงสุด  โดยการ
ปรึกษานักวิทยาศาสตร์การแพทย์  ซึ่งเป็นผู้ เช่ียวชาญเก่ียวกับผลิตภณัฑ์ Operation BIM ทุกชนิด ซึ่ง Bim Health Center จะให้
คําแนะนําในการใช้ผลิตภณัฑ์สําหรับอาการป่วย โดยอาศยัข้อมลูท่ีผู้บริโภคได้แจ้งให้ทราบจากผลการตรวจร่างกายของผู้บริโภคโดย
แพทย์ ซึง่กลุ่มลูกค้าเป้าหมายส่วนใหญ่จะเป็นกลุ่มผู้บริโภคระดบัปานกลางขึน้ไป ท่ีต้องการความมั่นใจในการใช้ผลิตภณัฑ์ โดยการ
ปรึกษาจากผู้ เช่ียวชาญโดยตรง หรือการร่วมทุนกับแพทย์ผู้ เช่ียวชาญในการจัดตัง้สถาบนัวิจัยดูแลผู้ติดเชือ้ HIV และผู้ ป่วย AIDS 
สําหรับการให้บริการในประเทศไทยหรือ AEC 

 (2)  แผนการขยายช่องทางการจดัจําหน่ายและการประชาสมัพนัธ์ 

      บริษัทมีแผนการขยายช่องทางการตลาดและการจัดจําหน่าย โดยปัจจุบนัอยู่ระหว่างการศึกษาความเป็นไปได้ในการ
ขยายช่องทางการจดัจําหน่าย โดยการลงทนุในระบบเครือข่ายออนไลน์ ศนูย์ภูมิสมดลุเพ่ือสุขภาพ และโครงข่ายช่องทางการกระจาย
สินค้าผ่านร้านขายยา เพ่ือเป็นการขยายฐานการตลาดให้ครอบคลุมกลุ่มลูกค้ามากขึน้ และนอกจากนี ้ยังมีแผนท่ีจะลงทนุในธุรกิจ
โฆษณาและประชาสมัพนัธ์ เพ่ือเพิ่มศกัยภาพในการโฆษณาประชาสมัพนัธ์ผลิตภณัฑ์ของบริษัทให้แพร่หลายมากขึน้ 

(3)  แผนการออกผลิตภณัฑ์และโครงการวจิยั 

      บริษัทมีแผนจะเร่ิมโครงการวจิยั “ภมูิสมดลุ มิตใิหม่เพ่ือสขุภาพ” โดยมุ่งสร้างผลิตภณัฑ์เพ่ือตอบรับสงัคมผู้สูงอายุ โดยมี
การทําบนัทกึข้อตกลงความร่วมมือทางวิชาการในการวิจยัพฒันาผลิตภณัฑ์ ระหว่าง APCO กบัคณะแพทย์ศาสตร์ของมหาวิทยาลัย
แหง่หนึง่ในประเทศไทย เพ่ือศกึษาผลของผลิตภณัฑ์ Operation BIM ต่อการเสริมสร้างการทํางานของระบบภูมิคุ้มกนัและสร้างสมดลุ
ของระบบภูมิคุ้มกัน ซึ่งบริษัทร่วมกับภาควิชาวิทยาภูมิคุ้มกันได้ดําเนินการย่ืนแผนงานและรายละเอียดโครงการ เพ่ือขอดําเนินการ
โครงการดงักล่าวจากทางมหาวทิยาลยัแล้ว และอยู่ระหวา่งพิจารณา 
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7.  ข้อพิพาททางกฎหมาย 

 
                                                                              - ไม่มี – 
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8.  ข้อมูลส าคัญอื่น 
 

ชื่อบริษัท :    บริษัท เอเชียน ไฟย์โตซูตคิอลส์ จ ากัด (มหาชน)   (“บริษัท”) 

ช่ือภาษาอังกฤษ :     ASIAN PHYTOCEUTICALS PUBLIC COMPANY LIMITED 

ประเภทธุรกิจ 
 
ทุนจดทะเบียน 
ทุนที่ออกและช าระเต็มมูลค่า 
 

:     ผลิตและจาํหน่ายผลิตภณัฑ์เพ่ือสขุภาพและความงามจากสารสกดัจากธรรมชาติ จากผลงานการวิจยั
และพฒันาของนกัวิทยาศาสตร์ไทย 

:      300 ล้านบาท ประกอบด้วยหุ้นสามญั 3,000 ล้านหุ้น มลูคา่หุ้นละ 0.10 บาท  (ณ 31 ธันวาคม 2559) 
:      300 ล้านบาท ประกอบด้วยหุ้นสามญั 3,000 ล้านหุ้น มลูคา่หุ้นละ 0.10 บาท  (ณ 31 ธันวาคม 2559) 
        

ที่ตัง้ส านักงานใหญ่  :     เลขที่ 84/3 หมู ่4 นิคมอตุสาหกรรมภาคเหนือ (ฝ่ังตะวนัตก)  
      ถนนทางหลวงหมายเลข 11 ตําบลบ้านกลาง อําเภอเมืองลําพนู จงัหวดัลําพนู  51000 
        โทรศพัท์  0-5358-1374    โทรสาร  0-5358-1375 

ที่ตัง้ส านักงานสาขา :    สาขารัชดาภิเษก    
       เลขที่ 89 อาคารเอไอเอ แคปปิตอล เซ็นเตอร์ ชัน้ 30 ถนนรัชดาภิเษก แขวงดินแดง เขตดินแดง 

กรุงเทพมหานคร 10400 
โทรศพัท์ 0-2646-4800 

:    สาขาเชียงใหม ่  
       เลขที ่61/5 ถนนอินทวโรรส ตําบลศรีภมิู อําเภอเมืองเชียงใหม ่จงัหวดัเชียงใหม ่50200  
       โทรศพัท์  0-5335-8276 
:      สาขาสรุาษฎร์ธานี 
       เลขที่  251/6 ถนนชนเกษม ตําบลตลาด อําเภอเมืองสรุาษฎร์ธานี จงัหวดัสรุาษฎร์ธานี 84000  
       โทรศพัท์  0-7728-8013 
:     สาขาชลบรีุ 
       เลขที่ 170/126-128 หมูท่ี่ 3 ตําบลเสม็ด อําเภอเมืองชลบรีุ จงัหวดัชลบรีุ 20000  
       โทรศพัท์  0-3845-5025 
:     สาขาเอสพลานาด 
      อาคารศนูย์การค้าเอสพลานาด  ห้องเลขที่ 317 ชัน้ที่ 3   
      เลขที่ 99  ถนนรัชดาภิเษก แขวงดนิแดง  เขตดินแดง กรุงเทพมหานคร  10400 
       โทรศพัท์  0-2660-9011  
:     สาขา BIM เอสพลานาด 
       อาคารศนูย์การค้าเอสพลานาด  ห้องเลขที่ 318 ชัน้ที่ 3   
       เลขที่ 99  ถนนรัชดาภิเษก แขวงดนิแดง  เขตดินแดง กรุงเทพมหานคร  10400 
       โทรศพัท์  0-2660-9013  

เลขทะเบียนบริษัท         :    0107548000480 

Home Page :    www.apco.co.th 

บริษัทร่วม 
 
ประเภทธุรกิจ 
ทุนจดทะเบียน 

:   บริษัท ทีเอช17 (ประเทศไทย) จํากดั 
     เลขที่ 276 ถนนสมเด็จพระเจ้าตากสิน แขวงบางยี่เรือ เขตธนบรีุ กรุงเทพมหานคร 10600 
:   จําหน่ายผลิตภณัฑ์ของบริษัท สําหรับผู้ ป่วยมะเร็ง   
:    5 ล้านบาท ( การถือหุ้นโดย APCO คิดเป็นสดัสว่นร้อยละ 49 )   

บุคคลอ้างอิง 

นายทะเบียนหลักทรัพย์ 

 

 

ผู้สอบบัญชี 

:  บริษัท ศนูย์รับฝากหลกัทรัพย์ (ประเทศไทย) จํากดั 
    เลขที่ 93 อาคารหลกัทรัพย์แหง่ประเทศไทย 
    ถนนรัชดาภิเษก แขวงดินแดง เขตดนิแดง กรุงเทพมหานคร 10400 
    โทรศพัท์ 0-2009-9000  โทรสาร 0-2009-9991    
:   นางสาวนงราม เลาหอารีดิลก  ผู้สอบบญัชีรับอนญุาตทะเบียนเลขที่ 4334 
    บริษัท เอเอสที มาสเตอร์ จํากดั 
    เลขที่  790/12 อาคารทองหลอ่ทาวเวอร์ ซอยทองหลอ่ 18  
    ถนนสขุมุวิท 55 แขวงคลองตนั เขตวฒันา กรุงเทพมหานคร 
   โทรศพัท์  0-2714-8842  โทรสาร 0-2185-0225 

 

http://www.apco.co.th/

