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ส่วนที่ 1 
การประกอบธุรกจิ 

 

1.  นโยบายและภาพรวมการประกอบธุรกิจ 

 

บริษัท เอเชียน ไฟย์โตซูติคอลส์ จ ากดั (มหาชน) (“บริษัท” หรือ “APCO”) ก่อตัง้ขึน้เม่ือวนัท่ี 2 มิถุนายน 2531 ด้วยทนุจด
ทะเบียนช าระแล้ว 1 ล้านบาท ภายใต้ช่ือ บริษัท แนทเจอรัล คอสเมตคิส์ รีเสิร์ช จ ากดั เพ่ือด าเนินธุรกิจการผลิตและจ าหน่ายผลิตภณัฑ์
เคร่ืองส าอางเสริมความงามและผลิตภัณฑ์เสริมอาหารจากสารสกดัธรรมชาติ ต่อมาในปี 2548 ได้จดทะเบียนแปรสภาพเป็นบริษัท
มหาชน พร้อมทัง้เปล่ียนช่ือเป็น บริษัท เอเชียน ไฟย์โตซูตคิอลส์ จ ากดั (มหาชน)  โดยวนัท่ี 4 พฤศจิกายน 2554 เข้าจดทะเบียนซือ้ขาย
หลกัทรัพย์ในตลาดหลกัทรัพย์ MAI ภายใต้สญัลกัษณ์  “APCO” และวนัท่ี 14 พฤษภาคม 2561 บริษัทย้ายหลกัทรัพย์จดทะเบียนเข้า
ซือ้ขายในตลาดหลกัทรัพย์แหง่ประเทศไทย (SET)    

 
1.1  วสัิยทัศน์ วัตถุประสงค์ เป้าหมาย และกลยุทธ์ในการด าเนินงานของบริษัทในภาพรวม 

บริษัทได้ก าหนดแนวทางในการด าเนินธุรกิจไว้เป็นแนวในการปฏิบตัอิย่างชดัเจน และได้ประกาศให้พนกังานของบริษัททราบ 
ผ่านการอบรม การฝึกฝน และการแจ้งให้ทราบเป็นระยะ ๆ  เพ่ือน าพาบริษัทไปสู่เป้าหมายร่วมกนั ซึง่การก าหนดแนวปฏิบตัิดงักล่าว
เป็นแนวทางที่ชดัเจน เป็นรูปธรรม เป็นไปเพ่ือประโยชน์สงูสดุของบริษัท และสามารถน าไปปฏิบตัไิด้ โดยอธิบายในรายละเอียดดงันี ้

 
วสิยัทศัน์ 
บริษัทมีวสิยัทศัน์ในการด าเนินธุรกิจ คือ เป็นผู้น าในนวตักรรมผลิตภณัฑ์บ ารุงสุขภาพและความงาม ท่ีเกิดจากงานวิจยัและ

พฒันา “สารสกัดจากธรรมชาต”ิ ของไทยโดยนกัวทิยาศาสตร์ไทย เพ่ือเพิ่มคณุภาพชีวติของพลเมืองไทยและพลเมืองโลก 
  
พนัธกิจ 
 มุ่งเน้นการผลิตผลิตภณัฑ์บ ารุงสขุภาพและความงามท่ีมีคณุภาพสงูสดุ โดยใช้เทคโนโลยีทนัสมยัล่าสดุในศตวรรษท่ี 21 
 มุ่งส่งเสริมงานค้นคว้าวจิยัด้านสารสกดัจากธรรมชาตขิองนกัวจิยัไทย 
 ตอบสนองความคาดหวงัของลกูค้าด้านผลิตภณัฑ์เสริมสขุภาพและความงาม 
   ขยายช่องทางในการจ าหน่ายผลิตภณัฑ์ให้หลากหลายและทนัสมยั 
 เพิ่มคณุภาพชีวิตของพลเมืองไทยและพลเมืองโลก 
 มุ่งเน้นให้สินค้าไทยเป็นท่ีรู้จกัของชาวต่างชาติ 
 มุ่งสร้างอตุสาหกรรมที่ยัง่ยืน 
 ด าเนินการด้วยหลกับรรษัทภิบาล โดยค านงึถงึผลที่ผู้ ถือหุ้น พนกังานและสงัคมจะได้รับภายใต้นโยบายธุรกิจสีขาว 
 มุ่งเน้นการใช้ความคิดริเร่ิมสร้างมลูคา่เพิ่มให้แก่องค์กร ผู้ ถือหุ้น ผู้ มีส่วนได้เสีย และสงัคม 
 มุ่งเน้นการสร้างพนัธมิตรทางธุรกิจทัง้ในและตา่งประเทศ 
 สร้างความเช่ือมัน่ให้แก่คูค้่าและผู้ ร่วมงานของบริษัท 
 รับผิดชอบตอ่สงัคมในการด าเนินธุรกิจ 
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เป้าหมายในการด าเนินธุรกิจ 
1. วจิยั พฒันาและจ าหน่ายผลิตภณัฑ์บ ารุงสขุภาพจากสารสกดัจากธรรมชาติ เช่น มงัคดุ ใบบวับก งาด า ฝร่ังและโปรตีน

สกดัจากถัว่เหลือง (Operation BIM) ซึง่มีคณุสมบตัิในการสร้างสมดลุของภูมิคุ้มกนัในร่างกาย เพ่ือตอบสนองความ
ต้องการของผู้บริโภคที่มีอาการของโรคท่ีเกิดจากภมูิคุ้มกนัไม่สมดลุ เช่น อาการภูมิแพ้ และ แพ้ภูมิตวัเอง โรคเบาหวาน 
สะเก็ดเงิน กระดกูและข้อเส่ือม ตบัอกัเสบ ไตวาย การตดิเชือ้ และมะเร็ง เป็นต้น 

2. วิจัย พัฒนาและจ าหน่ายผลิตภัณฑ์เสริมอาหารจากสารสกัดจากธรรมชาติ โดยแบ่งออกเป็น 2 ประเภท ได้แก่ 
ผลิตภณัฑ์ลดไขมนัส่วนเกิน และผลิตภณัฑ์บ ารุงผิวพรรณ 

3. วจิยั พฒันาและจ าหน่ายผลิตภณัฑ์เคร่ืองส าอางเสริมความงามจากสารสกดัจากธรรมชาต ิโดยแบ่งออกเป็น 3 ประเภท 
ได้แก่ ผลิตภณัฑ์กระชบัสดัส่วน ผลิตภณัฑ์ถนอมและบ ารุงผิว และผลิตภณัฑ์ตอ่ต้านริว้รอยและจดุดา่งด า 

4. ร่วมมือกบัทีมงานผู้ เช่ียวชาญเฉพาะด้าน รวมทัง้ทีมงานจากสถาบนัการศกึษาในประเทศไทยและหน่วยงานวิจยัต่างๆ 
เพ่ือท าการวจิยัผลิตภณัฑ์ใหม่ รวมทัง้พฒันาปรับปรุงผลิตภณัฑ์เดมิให้มีประสิทธิภาพสงูขึน้ 

5. จดทะเบียนสิทธิบตัร ได้รับการรับรองความปลอดภยัจากองค์การอาหารและยา, ได้รับการรับรองเคร่ืองหมายฮาลาล 
รวมทัง้มีผลการวจิยัทางวทิยาศาสตร์รับรอง 

6. มุ่งเน้นการเติบโตของยอดขายและความสามารถในการท าก าไร โดยการมีช่องทางการจดัจ าหน่ายหลายประเภท เช่น  
จดัจ าหน่ายผ่านธุรกิจเครือข่าย (Direct Sales) ผ่านช่องทาง Call Center ธุรกิจค้าปลีก (Modern Trade) จดัจ าหน่าย
ในตา่งประเทศ เป็นต้น เพ่ือให้ครอบคลมุกลุ่มลกูค้าเป้าหมาย เข้าถงึลกูค้าได้มากย่ิงขึน้ และมีอตัราก าไรท่ีสงูขึน้ 

7. ด าเนินธุรกิจด้วยนโยบายธุรกิจสีขาว ให้ความส าคญัแก่ผลประโยชน์ของผู้บริโภคและผู้ ท่ีเก่ียวข้อง แสวงหาความสมดลุ
ระหว่างผู้ มีส่วนเก่ียวข้องและสงัคมโดยรวม (People) สิ่งแวดล้อมและทรัพยากรธรรมชาติ (Planet) ผลประกอบการ 
(Profit) 

8. มุ่งมั่นท างานขับเคล่ือนเพ่ือเปล่ียนแปลงสังคมให้ดีขึน้ (Passion) มีการช่วยเหลือ แบ่งปัน และเป็นส่วนหนึ่งของ
ส่วนรวม ควบคูไ่ปกบัการเตบิโตอย่างยัง่ยืนของบริษัทและพนกังาน 

9. เพิ่มคณุภาพชีวติของพลเมืองไทยและพลเมืองโลก 
 
1.2  การเปล่ียนแปลงและพัฒนาการที่ส าคัญ 
2 มิถนุายน 2531  จดทะเบียนจดัตัง้บริษัท แนทเจอรัล คอสเมติคส์ รีเสิร์ช จ ากัด โดยมีทุนจดทะเบียนช าระแล้ว 1 ล้านบาท  

แบ่งเป็นหุ้นสามัญ 10,000 หุ้น มลูค่าท่ีตราไว้หุ้นละ 100 บาท โดยผู้ก่อตัง้ คือ ศาสตราจารย์  ดร.พิเชษฐ์ 
วิริยะจิตรา ถือหุ้นร้อยละ 92 ของทุนจดทะเบียนช าระแล้ว เพ่ือการผลิตผลิตภัณฑ์เคร่ืองส าอางเสริม    
ความงามจากสารสกดัจากธรรมชาต ิโดยมีโรงงานแหง่แรกตัง้อยู่ท่ีอ าเภอเมือง จงัหวดัเชียงใหม่ 

ปี 2534  สร้างโรงงานแห่งใหม่ท่ีนิคมอุตสาหกรรมภาคเหนือ จังหวดัล าพูน โดยย้ายฐานการผลิตจากโรงงานเดิม    
มาไว้ท่ีโรงงานใหม่ทัง้หมด 

25 พฤษภาคม 
2538 

 ก่อตัง้ บริษัท กรีนโกลด์ จ ากดั (“GG”) ด้วยทนุจดทะเบียนช าระแล้ว 5 ล้านบาท แบ่งเป็นหุ้นสามญั 50,000 
หุ้น มูลค่าท่ีตราไว้หุ้นละ 100 บาท โดยมีวตัถุประสงค์เพ่ือผลิตผลิตภัณฑ์เสริมอาหารจากสารสกัดจาก
ธรรมชาต ิ 

18 พฤษภาคม 
2541 

 ก่อตัง้ บริษัท เอเชียน นทูราซูติคอล เซ็นเตอร์ จ ากดั ด้วยทนุจดทะเบียนช าระแล้ว 1 ล้านบาท แบ่งเป็นหุ้น
สามญั 10,000 หุ้น มลูคา่ท่ีตราไว้หุ้นละ 100 บาท เพ่ือท าการวิจยัและพฒันาผลิตภณัฑ์เคร่ืองส าอางเสริม
ความงามและผลิตภัณฑ์เสริมอาหาร โดยให้ APCO และ GG เป็นผู้ผลิตผลิตภณัฑ์ท่ีผ่านการวิจยัและ
พฒันาแล้ว 
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20 พฤษภาคม 
2542 
 

 
ปี 2546 

 ก่อตัง้ บริษัท เอเชียน ไลฟ์ จ ากดั (“ASL”) ด้วยทนุจดทะเบียนช าระแล้ว 10 ล้านบาท แบ่งเป็นหุ้นสามัญ 
100,000 หุ้น มลูคา่ท่ีตราไว้หุ้นละ 100 บาท โดยมีวตัถปุระสงค์หลกัเพ่ือด าเนินธุรกิจจดัจ าหน่ายผลิตภณัฑ์
เคร่ืองส าอางเสริมความงามและผลิตภณัฑ์เสริมอาหารท่ีจดัจ าหน่ายโดยบริษัทในกลุ่ม ด้วยระบบการขาย
ตรงหลายชัน้แบบ Multi-Level Marketing หรือ MLM  

 บริษัท กรีนโกลด์ จ ากัด หรือ GG ได้รับใบรับรองมาตรฐานวิธีการท่ีดีในการผลิต (GMP : Good 
Manufacturing Practice ) จากส านกังานคณะกรรมการอาหารและยา กระทรวงสาธารณสขุ  

ปี 2548  ปรับโครงสร้างกลุ่มบริษัท โดย บริษัท แนทเจอรัล คอสเมติคส์ รีเสิร์ช จ ากดั โดยเพิ่มทนุจดทะเบียนเป็น 93 
ล้านบาท แบ่งเป็นหุ้นสามญั 9.3 ล้านหุ้น มลูค่าท่ีตราไว้หุ้นละ 10 บาท โดยน าเงินท่ีได้รับจากการเพิ่มทุน
เข้าซือ้หุ้นในสดัส่วนร้อยละ 99.99 ใน 3 บริษัท ได้แก่ 

(1) บริษัท กรีนโกลด์ จ ากดั 
(2) บริษัท เอเชียน ไลฟ์ จ ากดั 
(3) บริษัท เอเชียน นทูราซูตคิอล เซน็เตอร์ จ ากดั 

 
 
 

 
ปี 2548  

    และตอ่มา บริษัท แนทเจอรัล คอสเมตคิส์ รีเสิร์ช จ ากดั ได้ท าการแปรสภาพเป็นบริษัทมหาชน และเปล่ียน
ช่ือเป็น บริษัท เอเชียน ไฟย์โตซูติคอลส์ จ ากดั (มหาชน) รวมทัง้เปล่ียนแปลงมลูค่าท่ีตราไว้ของหุ้นจาก 10 
บาทตอ่หุ้น เป็น 1 บาทตอ่หุ้น พร้อมทัง้เพิ่มทนุจดทะเบียนจาก 93 ล้านหุ้น เป็น 116.25 ล้านหุ้น เพ่ือรองรับ
แผนการเสนอขายหุ้นให้กบัประชาชนทัว่ไป แตไ่ด้ชะลอแผนการเข้าจดทะเบียนออกไปก่อน 

 บริษัท เอเชียน ไฟย์โตซูติคอลส์ จ ากัด (มหาชน) หรือ  APCO  ได้รับใบรับรองมาตรฐานวิธีการท่ีดีในการ
ผลิต (GMP : Good Manufacturing Practice ) จากส านกังานคณะกรรมการอาหารและยา กระทรวง
สาธารณสขุ 

ปี 2549  ปรับโครงสร้างโดยการโอนธุรกิจวิจยัและพฒันาของ บริษัท เอเชียน นทูราซูติคอล เซ็นเตอร์ จ ากดั เข้ามา
ด าเนินการภายใต้ APCO และท าการช าระบญัชีของบริษัท เอเชียน นทูราซูตคิอล เซน็เตอร์ จ ากดั 

ปี 2554 
 

 เพิ่มทนุจดทะเบียนเป็น 200 ล้านบาท เพ่ือเสนอขายหุ้นสามญัเพิ่มทนุต่อประชาชนเป็นจ านวน 45 ล้านหุ้น 
และเสนอขายแก่ผู้ บริหารและพนักงานเป็นจ านวน 5 ล้านหุ้ น พร้อมทัง้น าหุ้ นสามัญของบริษัทเข้า           
จดทะเบียนในตลาดหลกัทรัพย์ เอ็ม เอ ไอ 

ปี 2555 
 
 
 

 ก่อตัง้ บริษัท ทีเอช17 โกลบอล จ ากัด  ด้วยทนุจดทะเบียน 1 ล้านบาท แบ่งเป็นหุ้นสามญั 100,000 หุ้น  
มลูค่าท่ีตราไว้หุ้นละ 10 บาท มีวตัถุประสงค์เพ่ือการขยายตลาด โดยการประสานงานและบริหารการจัด
จ าหน่ายผลิตภณัฑ์เพ่ือผู้ มีปัญหาโรคมะเร็งทัง้ในและตา่งประเทศ  

 ร่วมลงทนุในบริษัท ทีเอช17 (ประเทศไทย) จ ากดั  ในสดัส่วนการลงทุนร้อยละ 44 เพ่ือขยายช่องทางการ
จ าหน่าย  

 ก่อตัง้ บริษัท ท็อป มาร์คอม จ ากัด  ด้วยทุนจดทะเบียน 1 ล้านบาท แบ่งเป็นหุ้นสามัญ 100,000 หุ้ น        
มลูคา่ท่ีตราไว้หุ้นละ 10 บาท มีวตัถปุระสงค์เพ่ือประกอบธุรกิจจ าหน่ายผลิตภณัฑ์เสริมอาหารจากสารสกดั
จากธรรมชาต ิและบริการจดังานการตลาดเชิงกิจกรรมให้แก่องค์กร 

2 ธนัวาคม 2556 
 
 
 
 
 
 
 
 

 ปรับโครงสร้างกลุ่มบริษัท โดยการรับโอนกิจการทัง้หมด (Entire Business Transfer - EBT) ของบริษัท
ย่อยได้แก่ บริษัท เอเชียน ไลฟ์ จ ากดั, บริษัท กรีนโกลด์ จ ากดั, บริษัท ทีเอชสิบเจ็ด โกลบอล จ ากดั, และ 
บริษัท ทอ็ป มาร์คอม จ ากดั (“กลุ่มบริษัทย่อย”) ซึง่บริษัทถือหุ้นอยู่ในสดัส่วนประมาณร้อยละ 100  เข้ามา
ด าเนินการภายใต้ APCO และท าการจดทะเบียนเลิกกลุ่มบริษัทย่อย 
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ปี 2557 

 

 บริษัทได้ด าเนินการจ่ายหุ้นปันผลจ านวน 40 ล้านหุ้น เม่ือวนัท่ี 28 เมษายน 2557 และได้ด าเนินการเสนอ
ขายหุ้นสามญัเพิ่มทุนให้แก่ผู้ ถือหุ้นเดิมตามสดัส่วน (Right Offering) จ านวน 32 ล้านหุ้น ในราคาเท่ากับ
มลูคา่ท่ีตราไว้หุ้นละ 1.00 บาท เม่ือวนัท่ี 7-9 และ 12 และ 14 พฤษภาคม 2557 

 ตอ่มา ท่ีประชมุวสิามญัผู้ ถือหุ้น ครัง้ท่ี 1/2557 มีมติอนมุตัิการลดทนุจดทะเบียนจ านวน 28,000,018 บาท 
จากทนุจดทะเบียนเดมิ 300,000,000 บาท เป็นทนุจดทะเบียน 271,999,982 บาท โดยตดัหุ้นคงเหลือจาก
การออกหุ้นปันผล 18 หุ้น และตดัหุ้นสามัญท่ียังไม่ได้น าออกจ าหน่ายให้แก่บุคคลในวงจ ากัด (Private 
Placement) อีกจ านวน 28,000,000 หุ้น  

 
 
 

 
7 มิถนุายน 2557 
26 มีนาคม 2558 

 ท่ีประชุมวิสามัญผู้ ถือหุ้น ครัง้ท่ี 1/2557 ยงัมีมติอนุมัติการเพิ่มทุนจดทะเบียนจ านวน 28,000,018 บาท 
จากทุนจดทะเบียนเดิม 271,999,982 บาท เป็นทุนจดทะเบียน 300,000,000 บาท เพ่ือเสนอขายให้แก่
ประชาชนทัว่ไป (Public Offering) ท่ีเป็นผู้ มีอุปการคณุของบริษัท และ/หรือบุคคลทัว่ไป พร้อมทัง้น าหุ้น

สามญัของบริษัทเข้าจดทะเบียนในตลาดหลกัทรัพย์แหง่ประเทศไทย (SET)  

  เปิดโครงการ BIM Health Center 

 ประชุมสามัญผู้ ถือหุ้นประจ าปี 2558 มีมติอนุมตัิให้เปล่ียนแปลงมลูค่าท่ีตราไว้จากเดิม 1.00 บาทต่อหุ้น 
เป็น 0.10 บาทต่อหุ้น และการจัดสรรหุ้นสามัญเพิ่มทนุจากจ านวนหุ้นสามัญเพิ่มทนุไม่เกิน 28,000,018 
หุ้น มลูค่าท่ีตราไว้หุ้นละ 1 บาท เป็นหุ้นสามัญเพิ่มทุนจ านวนไม่เกิน 280,000,180 หุ้น มลูค่าท่ีตราไว้หุ้น
ละ 0.10 บาท เพ่ือเสนอขายให้แก่ประชาชนทัว่ไป (Public Offering) ท่ีเป็นผู้ มีอปุการคณุของบริษัท 

24 และ 27-30 
เมษายน 2558 

 บริษัทเสนอขายหุ้นสามญัเพิ่มทนุจ านวนไม่เกิน 280,000,180 หุ้น มลูค่าท่ีตราไว้หุ้นละ 0.10 บาท ให้แก่
ประชาชนทั่วไป (Public Offering) ท่ีเป็นผู้ มีอุปการคุณของบริษัท โดยได้ด าเนินการเสนอขายไปแล้ว
จ านวน 25,374,825 หุ้น โดยมีหุ้นจดทะเบียนคงเหลือจ านวน 254,625,355 หุ้น มลูค่าท่ีตราไว้หุ้นละ 0.10 
บาท 

8 เมษายน 2559 
 
 
 
 
 
 
 

 

7 และ 10-13 
ตลุาคม 2559 

 

18 และ 21-24 
พฤศจิกายน 2559 
 
 

 ท่ีประชุมสามัญผู้ ถือหุ้นประจ าปี 2559 มีมติอนุมัติการลดทุนจดทะเบียนจ านวน 25,462,535.50 บาท    
มูลค่าท่ีตราไว้หุ้ นละ 0.10 บาท จากทุนจดทะเบียนเดิม 300,000,000 บาท เป็นทุนจดทะเบียน 
274,537,464.50 บาท โดยตดัหุ้นจดทะเบียนท่ียงัจ าหน่ายไม่ได้จ านวน 254,625,355 หุ้น มลูค่าท่ีตราไว้
หุ้นละ 0.10 บาท  

 ท่ีประชุมสามัญผู้ ถือหุ้นประจ าปี 2559  มีมติอนุมัติการเพิ่มทุนจดทะเบียนจ านวน 25,462,535.50 บาท  
มูลค่าท่ีตราไว้หุ้นละ 0.10 บาท จากทุนจดทะเบียนเดิม 274,537,464.50 บาท เป็นทุนจดทะเบียน 
300,000,000 บาท เพ่ือเสนอขายให้แก่ประชาชนทัว่ไป (Public Offering) ท่ีเป็นผู้ มีอุปการคณุของบริษัท 
และหุ้นสามญัเพิ่มทนุท่ีเหลือจากการเสนอขายให้แก่ประชาชนทัว่ไป บริษัทจะเสนอขายให้แก่ผู้ ถือหุ้นเดิม
ตามสัดส่วน (Right Offering) พร้อมทัง้น าหุ้นสามัญของบริษัทเข้าจดทะเบียนในตลาดหลักทรัพย์แห่ง
ประเทศไทย (SET)  

 บริษัทเสนอขายหุ้นสามญัเพิ่มทนุจ านวนไม่เกิน 254,625,355 หุ้น มลูค่าท่ีตราไว้หุ้นละ 0.10 บาท ให้แก่
ประชาชนทัว่ไป (Public Offering) ท่ีเป็นผู้ มีอุปการคุณของบริษัท โดยได้ด าเนินการเสนอขายไปแล้ว
จ านวน 16,252,060 หุ้น และมีหุ้นจดทะเบียนคงเหลือจ านวน 238,373,295 หุ้น มลูค่าท่ีตราไว้หุ้นละ 0.10 
บาท 

 บริษัทเสนอขายหุ้นสามญัเพิ่มทนุจ านวนไม่เกิน 238,373,295 หุ้น มลูค่าท่ีตราไว้หุ้นละ 0.10 บาท ให้แก่   
ผู้ ถือหุ้นเดิมตามสดัส่วน (Right Offering) โดยได้ด าเนินการเสนอขายทัง้หมดจ านวน 238,373,295 หุ้น  
มลูคา่ท่ีตราไว้หุ้นละ 0.10 บาท 
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กมุภาพนัธ์ 2560 
 
 
 
 
9 เมษายน 2561 
 
14 พฤษภาคม 
2561 

 
 ร่วมลงทนุในบริษัท BIM Health Center จ ากดั ในสดัส่วนการลงทนุร้อยละ 49.99 เพ่ือจดัตัง้ BIM Health 

Center ท่ีชัน้ G  ศนูย์การค้าพาราไดซ์ พาร์ค ศรีนครินทร์ 
 ร่วมลงทุนในบริษัท เอซี พลัส โกลบอล จ ากัด ในสัดส่วนการลงทุนร้อยละ 50 เพ่ือขยายช่องทางการ

จ าหน่าย Digital Marketing แต่ได้จ าหน่ายเงินลงทุนให้แก่บุคคลภายนอกในเดือนสิงหาคม 2560 
เน่ืองจากการด าเนินงานไม่เป็นไปตามแผนท่ีวางไว้  

 ท่ีประชมุสามญัผู้ ถือหุ้นประจ าปี 2561 มีมติอนมุตัิให้เปล่ียนแปลงมลูค่าท่ีตราไว้จากเดิม 0.10 บาทต่อหุ้น 
เป็น 0.50 บาทตอ่หุ้น เพ่ือการย้ายหลกัทรัพย์เข้าจดทะเบียนในตลาดหลกัทรัพย์ (SET)  

 ย้ายหลกัทรัพย์จดทะเบียนเข้าซือ้ขายในตลาดหลกัทรัพย์แหง่ประเทศไทย (SET)  
 
 

 
1.3  โครงสร้างการถือหุ้นของบริษัท 

บริษัทมีโครงสร้างการถือหุ้นดงัตอ่ไปนี ้

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

  

บมจ. เอเชียน ไฟย์โตซูติคอลส์ 
ทนุจดทะเบียน 300,000,000 บาท 
ทนุช าระแล้ว 300,000,000 บาท    

บจ.บิม เฮลท์ เซ็นเตอร์ 
ทนุจดทะเบียน 10 ล้านบาท 

 

49.99% 
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2.  ลักษณะการประกอบธุรกิจ 
 

บริษัทด าเนินธุรกิจการผลิตและจ าหน่ายผลิตภณัฑ์บ ารุงสขุภาพและความงามท่ีผลิตจากสารสกดัธรรมชาติ จากงานวิจยัของ
ศาสตราจารย์ ดร.พิเชษฐ์ วิริยะจิตรา ซึ่งเป็นผู้ ถือหุ้นใหญ่และด ารงต าแหน่งประธานเจ้าหน้าท่ีบริหาร ร่วมมือกับทีมงานผู้ เช่ียวชาญ
เฉพาะด้าน รวมทัง้ทีมงานจากสถาบนัการศกึษาในประเทศไทยและหน่วยงานวิจยัต่างๆ เพ่ือท าการวิจยัผลิตภณัฑ์ใหม่ รวมทัง้พฒันา
ปรับปรุงผลิตภณัฑ์เดมิให้มีประสิทธิภาพสงูขึน้  โดยผลิตภณัฑ์ของบริษัทได้มีการย่ืนขอจดทะเบียนสิทธิบตัร และได้รับการรับรองความ
ปลอดภยัจากองค์การอาหารและยา รวมทัง้มีผลการวจิยัทางวทิยาศาสตร์รับรอง 

บริษัทจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ให้แก่ลูกค้าทัง้ในและต่างประเทศโดยใช้ช่องทางการตลาดหลากหลายช่องทาง ( Multi-
Channel Marketing )  ส าหรับลูกค้าในประเทศ บริษัทจัดจ าหน่ายผ่านช่องทางการตลาดแบบขายตรงหลายชัน้ (Multi-Level 
Marketing หรือ MLM)  จัดจ าหน่ายผ่านช่องทาง Call Center ภายใต้รูปแบบการให้บริการของ BIM Health Center ซึ่งเป็น
ศนูย์บริการผู้บริโภคที่ต้องการใช้ผลิตภณัฑ์ในการดแูลสุขภาพอย่างถูกต้องและมีประสิทธิภาพสูงสุด  โดยมีนกัวิทยาศาสตร์การแพทย์
ซึง่เป็นผู้ เช่ียวชาญเก่ียวกบัผลิตภณัฑ์ Operation BIM ทกุชนิดเป็นผู้ ให้ค าปรึกษา การจ าหน่ายผ่านช่องทาง Dropship รวมถึงการจดั
จ าหน่ายผ่านตวัแทนจ าหน่ายในประเทศอ่ืนๆ โดยมุ่งเน้นกลุ่มลกูค้าท่ีให้ความส าคญักบัการดแูลรูปร่างและสุขภาพร่างกาย โดยปัจจุบนั
บริษัทมีส านกังานสาขาจ านวน 6 แหง่ ได้แก่  สาขาเชียงใหม่ สาขาสุราษฏร์ธานี สาขาชลบุรี สาขารัชดาภิเษก สาขาเอสพลานาด และ
สาขา BIM เอสพลานาด  นอกจากนี ้บริษัทยังมีการจัดจ าหน่ายไปยังตวัแทนจ าหน่ายในต่างประเทศโดยตรง ได้แก่ จีน สิงคโปร์ 
มาเลเซีย อเมริกา เป็นต้น 

 
2.1 โครงสร้างรายได้ 

โครงสร้างรายได้ของบริษัทส าหรับปี 2560 – 2562 แยกตามผลิตภณัฑ์ มีดงันี ้

                                                                                                                                                                                     หน่วย: ล้านบาท 

โครงสร้างรายได้ 
ปี 2562 ปี 2561 ปี 2560 

มูลค่า ร้อยละ มูลค่า ร้อยละ มูลค่า ร้อยละ 
ผลิตภัณฑ์เคร่ืองส าอางเสริมความงาม       
- ผลิตภณัฑ์กระชบัสดัสว่น 4.07 1.47 5.97 1.59 7.86 1.85 
- ผลิตภณัฑ์ตอ่ต้านริว้รอยและจดุดา่งด า 4.57 1.66 21.43 5.69 6.10 1.44 
- ผลิตภณัฑ์ถนอมและบ ารุงผิว 1.52 0.55 2.71 0.72 3.39 0.80 

รวม 10.16 3.68 30.11 8.00 17.35 4.09 
ผลิตภัณฑ์เสริมอาหาร       
- ผลิตภณัฑ์ลดไขมนัสว่นเกิน 1.72 0.62 8.42 2.24 17.67 4.17 
- ผลิตภณัฑ์บ ารุงสขุภาพ 208.87 75.65 250.03 66.42 292.07 68.87 
- ผลิตภณัฑ์บ ารุงผิวพรรณ 0.04 0.01 0.16 0.04 0.48 0.11 
- เคร่ืองดื่มบ ารุงสขุภาพ 48.64 17.62 81.11 21.54 88.17 20.79 

รวม 259.27 93.90 339.72 90.24 398.39 93.94 
รวมรายได้จากการขาย 269.43 97.58 369.83 98.24 415.74 98.03 

รายได้อ่ืนๆ /1 6.68 2.42 6.62 1.76 8.35 1.97 

รายได้รวม/2 276.11 100.00 376.45 100.00 424.09 100.00 

หมายเหตุ:   /1 รายได้อ่ืนๆ ประกอบด้วย ดอกเบีย้รับ รับเงินคืนภาษี ก าไรจากการขายวสัดบุรรจภุณัฑ์ ก าไรจากอตัราแลกเปลี่ยน เป็นต้น 

                /2  รายได้รวมท่ีแสดงในงบการเงินปี 2562 จ านวน 254.33 ล้านบาท เป็นผลกระทบจากการจดัประเภทรายการตามมาตรฐานการรายงานทาง 
                         การเงินฉบบัท่ี 15 เร่ืองรายได้จากสญัญาที่ท ากบัลกูค้า ท่ีน าคา่นายหน้าท่ีจ่ายให้ลกูค้า จ านวน 21.78 ล้านบาท หกัออกจากรายได้จากการ 
                        ขาย 
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โครงสร้างรายได้ของบริษัทส าหรับปี 2560 – 2562 จากการขายในประเทศและตา่งประเทศ  
                                                                                                                                                   หน่วย: ล้านบาท 

โครงสร้างรายได้ 
ปี 2562 ปี 2561 ปี 2560 

มูลค่า ร้อยละ มูลค่า ร้อยละ มูลค่า ร้อยละ 
รายได้จากการขายในประเทศ  263.98 95.61 356.88 94.80 415.57 97.99 
รายได้จากการขายตา่งประเทศ  5.45 1.97 12.95 3.44 0.17 0.04 
รายได้จากการขายรวม 269.43 97.58 369.83 98.24 415.74 98.03 
รายได้อ่ืนๆ 6.68 2.42 6.62 1.76 8.35 1.97 

รายได้รวม 276.11 100.00 376.45 100.00 424.09 100.00 
 

2.2 รายละเอียดผลิตภัณฑ์และบริการ 

2.2.1  ลักษณะผลิตภัณฑ์และบริการ 

บริษัท เอเชียน ไฟย์โตซูตคิอลส์ จ ากดั (มหาชน)  เป็นผู้ผลิตและจดัจ าหน่ายผลิตภณัฑ์บ ารุงสุขภาพและความงามท่ีผลิตจาก
สารสกดัจากธรรมชาติ ผลิตภณัฑ์เกือบทัง้หมดเป็นนวตักรรมซึง่ทางทีมงานวิจยั น าโดย ศาสตราจารย์ ดร.พิเชษฐ์ วิริยะจิตรา ร่วมมือ
กบัหน่วยงานวิจยัต่างๆ เป็นผู้ ค้นคว้าพฒันาขึน้ โดยมีหลกัฐานทางวิทยาศาสตร์ยืนยนัประสิทธิภาพและความปลอดภัย โดยบริษัทมี
นโยบายมุ่งเน้นการผลิตและจ าหน่ายผลิตภณัฑ์ภายใต้มาตรฐานดงัตอ่ไปนี ้

 มีพืน้ฐานทางวทิยาศาสตร์ 
 มีความปลอดภยัส าหรับผู้ใช้ผลิตภณัฑ์ 
 มีประสิทธิภาพชดัเจนของผลิตภณัฑ์ท่ีมีผลงานวจิยัทางวิทยาศาสตร์รองรับ 

 ทัง้นี ้ ผลิตภณัฑ์ของบริษัทจะผลิตจากสารสกดัจากธรรมชาตท่ีิหาได้ในประเทศไทยซึง่มีคณุสมบตัท่ีิเป็นประโยชน์ต่อสุขภาพ
และผิวพรรณอนัเป็นผลงานวจิยัของ ศาสตราจารย์ ดร.พิเชษฐ์ วริิยะจิตรา ร่วมมือกบัหน่วยงานวิจยัอ่ืนๆ ท่ีผ่านมา ผลิตภณัฑ์ท่ีโดดเด่น
ของบริษัท ได้แก ่ผลิตภณัฑ์ท่ีมีส่วนประกอบของสารสกดัจากธรรมชาต ิ2 ชนิด คือ  

(1) สารสกดัจากส้มแขก (Garcinia atrovidis) ซึง่มีคณุสมบตัิในการยบัยัง้เอนไซม์ในกระบวนการสร้างไขมนัจากการบริโภค
อาหารท่ีมีคาร์โบไฮเดรตสงู ท าให้มีผลตอ่การลดกระชบัสดัส่วนและเร่งการเผาผลาญไขมนัของร่างกาย  

(2) สาร GM-1 ซึง่สกัดจากเปลือกมังคดุ สาร GM-1 มีคณุสมบตัิในการยับยัง้เชือ้แบคทีเรีย ต้านการอกัเสบ ลดอาการแพ้ 
และต้านอนมุลูอิสระ เป็นต้น สารสกดัทัง้ 2 ชนิดดงักล่าว ได้ถูกน ามาเป็นส่วนประกอบส าคญัทัง้ในผลิตภณัฑ์เคร่ืองส าอางเสริมความ
งามซึง่ใช้ภายนอก และผลิตภณัฑ์เสริมอาหารซึง่ใช้บริโภค 

ปัจจุบันบริษัทมุ่งเน้นการพัฒนาผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นการต่อยอดหรือเพิ่มประสิทธิภาพของสาร  GM-1 โดย ศาสตราจารย์        
ดร.พิเชษฐ์ วริิยะจิตราและนกัวิจยัไทยผู้ เช่ียวชาญ ได้ร่วมกนัท าการวิจยัโดยใช้ช่ือว่า Operation “BIM” (Balancing Immunity) ซึง่เป็น
การน าสารสกัดจากผลไม้และธัญพืชหลายชนิดผสมกับสาร GM-1 จนได้สูตร BIM ท่ีมีคุณสมบตัิส าคญัในการสร้างสมดุลให้กับ
ภมูิคุ้มกนัของร่างกาย ปรับสภาวะการผิดปกตท่ีิเกิดจากสภาวะแพ้ภูมิตวัเองท่ีส่งผลให้เกิดปัญหาทางผิวหนงั เช่น สะเก็ดเงิน กระเพาะ
ล าไส้อกัเสบ ข้อเข่าเส่ือม เบาหวาน หวัใจ ตบัและไตท่ีท างานผิดปกติ หอบหืด อาการชกั รวมทัง้การต่อต้านเซลล์มะเร็ง ตลอดจนผู้ติด
เชือ้HIV และผู้ มีปัญหาสขุภาพทางสายตา หรืออีกนยัหนึ่งคือ BIM ก่อให้เกิดภาวะภูมิบ าบดั (Auto-immunotherapy) ท่ีท าให้เกิดภาวะ
ภูมิคุ้มกนัสมดลุ (Immune Balance หรือ Immunomodulation) ขึน้ในร่างกาย (ท่ีมา: เอกสารประกอบการบรรยายเร่ือง Operation 
“BIM” ในการประชุมวิชาการวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย ครัง้ท่ี 34) ทัง้นี ้การวิจัย Operation “BIM” ดงักล่าว ยัง
พฒันาค้นคว้าเพ่ือตอ่ยอดและวจิยัคณุสมบตัใิหม่ๆ เพิ่มเตมิ โดยรายละเอียดแสดงไว้ในหวัข้อท่ี 4 การวจิยัและพฒันา 
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ผลิตภณัฑ์เคร่ืองส าอางเสริมความงาม และผลิตภณัฑ์เสริมอาหาร ท่ีบริษัทมีการผลิตและจ าหน่ายในปัจจุบนั มีดงัตอ่ไปนี ้

ผลิตภัณฑ์เคร่ืองส าอางเสริมความงาม 

ผลิตภัณฑ์   ลักษณะการใช้และคุณสมบัติ สมุนไพรส าคัญ ตราสินค้า / เคร่ืองหมายการค้า ปีที่เร่ิม
จ าหน่าย 

ผลิตภัณฑ์กระชับสัดส่วน ผลิตภณัฑ์ประเภทครีม หรือโลชัน่ทาผิวในรูปแบบขวด/หลอด โดยใช้วิธีการ
นวดให้ซึมเข้าสู่ผิว เพ่ือกระชับผิวและลดสัดส่วนในบริเวณท่ีต้องการ เช่น 
เอว สะโพก ต้นแขน ต้นขา เป็นต้น นอกจากนีย้งัมีผลิตภณัฑ์โลชัน่ส าหรับ
ผิวหน้า เพ่ือสร้างความยืดหยุ่นและกระชบัผิวบริเวณคาง ล าคอและแก้ม 

สารสกดัจากส้มแขก ใบ
บวับก พริก ขิง ชาจีน 
มินท์ เป็นต้น 

Gold Shape/1 

 

 2546 

TrimOne/1 
 

2551 

   MILS/1  2552 

 

    

GS 

 

 

 

 

2561 

ผลิตภัณฑ์ต่อต้านริว้รอย
และจุดด่างด า 

ผลิตภณัฑ์ประเภทครีม โลชัน่ และซีร่ัมในรูปแบบขวด/หลอด ส าหรับบ ารุง
ผิวซึง่เน้นคณุสมบตัใินการปรับสภาพผิว ลดความหมองคล า้ และจดุดา่งด า
บนผิวหน้า ท าให้ผิวหน้าขาวเนียนนุ่ม  รักษาภาวะสมดลุของความชืน้และ
ความมนัของผิวตามธรรมชาต ิรวมทัง้กระตุ้นการสร้างคอลลาเจน ให้ความ
ชุ่มชืน้ฟืน้ฟเูซลล์ผิวท่ีเส่ือมสภาพ และลดริว้รอย ท าให้ผิวหน้าดอู่อนเยาว์ 

สาร GM-1 สารสกดั
จากใบบวับก ชะเอม 
เป็นต้น 

 

7 Miracles/1 

  

2548 
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ผลิตภัณฑ์   ลักษณะการใช้และคุณสมบัติ สมุนไพรส าคัญ ตราสินค้า / เคร่ืองหมายการค้า ปีที่เร่ิม
จ าหน่าย 

7 Wonders/1  2551 

  

 

 Asian Life/1 

  

2555 

 

   Gold Figor Gold Figor 2561 

ผลิตภัณฑ์ถนอมและ 
บ ารุงผิว 

ผลิตภณัฑ์ประเภทเจล ครีม หรือโลชัน่ ส าหรับล้างหน้า อาบน า้ บ ารุงผิว กนั
แดด ในรูปแบบหลอดมีคณุสมบตัิปรับระดบัความสมดลุซึง่เป็นสาเหตขุอง
อาการอกัเสบและตดิเชือ้ซึง่เป็นสาเหตขุองสิวและเชือ้แบคทีเรีย (Anti-
bacterial) ลดการอกัเสบและรอยผ่ืนบวมแดงท่ีผิวหนงั (Anti-
inflammatory) ต้านอนมุลูอิสระและการเส่ือมของเซลล์ผิวหนงัจากสภาวะ
แวดล้อม (Anti-oxidant) และช่วยในการกระชบัรูขมุขน ปรับสภาพผิวให้ชุ่ม
ชืน้ (Anti-stringent) 

สาร GM-1  Garcinia/1  2531 

 ผลิตภณัฑ์ประเภท ครีม หรือโลชัน่ ส าหรับล้างหน้า บ ารุงผิวและกนัแดด 
โดยเน้นคณุสมบตัต้ิานการสร้างเม็ดสีท่ีมากผิดปกต ิส่งผลให้ผิวขาวขึน้ 

สารสกดัจากมงัคดุ 
บวับก และ หม่อน 

Lyfe/1 
 

2543 

 

 

ผลิตภณัฑ์ประเภทครีม ส าหรับเสริมสร้างและบ ารุงผิวบริเวณที่ทาให้เกิด
ความเรียบเนียน ยืดหยุ่น เย็นสบาย และสดช่ืน โดยเฉพาะบริเวณผิวสะเก็ด
เงิน 

สารสกดัจากมงัคดุ 
บวับก  

Noriasis/1 

 

2553 

 ผลิตภณัฑ์ประเภทครีม ใช้ทาผิวให้เกิดความยืดหยุ่น เย็นสบาย ส าหรับผู้ ท่ี
มีปัญหาบริเวณเข่าและข้อศอก 

สารสกดัจากมงัคดุ 
บวับก และถัว่เหลือง 

 

Arthrino/1 
 

2562 
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ผลิตภัณฑ์เสริมอาหารและเคร่ืองด่ืม 

ผลิตภัณฑ์ ลักษณะการใช้และคุณสมบัติ สมุนไพรส าคัญ เคร่ืองหมายการค้า 
ปีที่เร่ิม 
จ าหน่าย 

ผลิตภัณฑ์ลดไขมันส่วนเกิน ผลิตภัณฑ์เสริมอาหารในรูปแบบแคบซูล(600 มิลลิกรัม) และซองผง
ละลายน า้ ท่ีมีคุณสมบัติเร่งการเปล่ียนไขมันส่วนเกินให้เป็นพลังงาน 
ชะลอการสร้างไขมันใหม่จากอาหารท่ีรับประทานและการสะสมของ
ไขมนั ท าให้รู้สกึอิ่มเร็วและนานขึน้ รวมทัง้ท าให้รู้สกึสดช่ืนและมีพลงังาน  

สารสกดัจากส้มแขก  Gold Shape/1 

 

 

2538 

 

 

 TrimOne/1 
 

2551 

 

 

  Gold Shape 
Plus/1 

  

   2557 

 

 

  
GS Hi-Sol 

 
2561 

 

 

ผลิตภณัฑ์เคร่ืองดื่มน า้มงัคดุผสมผลส้มการ์ซีเนียในรูปแบบกระป๋อง มี
คณุสมบตัลิดไขมนัส่วนเกิน / 2 

  

Gold Shape/1 

 

 

 

2557 

ผลิตภัณฑ์บ ารุงผิวพรรณ ผลิตภณัฑ์เสริมอาหารในรูปแบบแคปซูล(600 มิลลิกรัม) ท่ีมี
ส่วนประกอบของสารต้านอนมุลูอิสระ ปรับสมดลุฮอร์โมนในร่างกายซึง่
เป็นสาเหตขุองการเกิดฝ้า กระ จดุด่างด า และช่วยให้ผิวชุ่มชืน้ 

สารสกดัจากเปลือกสน
ฝร่ังเศส กลตูาไธโอน และ
โปรตีนสกดัจากถัว่เหลือง 

Bryte & Spryte 

 

2547 
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ผลิตภัณฑ์ ลักษณะการใช้และคุณสมบัติ สมุนไพรส าคัญ เคร่ืองหมายการค้า 
ปีที่เร่ิม 
จ าหน่าย 

ผลิตภัณฑ์บ ารุงสุขภาพ      

- ผลิตภณัฑ์เสริมอาหาร
บ ารุงสขุภาพสตูร BIM /1 

ผลิตภณัฑ์เสริมอาหารในรูปแบบแคปซูล(600 มิลลิกรัม) เพ่ือภมูิคุ้มกนัท่ี
สมดลุ เหมาะส าหรับผู้ ท่ีต้องการรักษาสขุภาพทัว่ไป 

สารสกดัจากใบบวับก งาด า 
ฝร่ัง เนือ้มงัคดุ โปรตีนสกดั
จากถัว่เหลือง 

GARCINIA/1 /3  2550 

 BALANC/1 /3 
 

2556 

 ALLERGINOK/1 

 

2556 

 

 ULCINOK/1 /3 

 
 

2557 

 GERMINOK/1 /3 
 

2558 

 MYLIFE/1 /3 

  

2560 

 
VVIN Plus 

 

 
2561 

ผลิตภณัฑ์เสริมอาหารในรูปแบบแคปซูล(600 มิลลิกรัม) ส าหรับผู้ มี
ปัญหาเบาหวาน 

DIABENOX/1 /3 
 

2552 

 BIM.D/3 
 

2556 
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ผลิตภัณฑ์ ลักษณะการใช้และคุณสมบัติ สมุนไพรส าคัญ เคร่ืองหมายการค้า 
ปีที่เร่ิม 
จ าหน่าย 

- ผลิตภณัฑ์เสริมอาหารในรูปแบบแคปซูล(600 มิลลิกรัม) ส าหรับ   
ผู้ มีปัญหาข้อเข่า 

ARTHRINOX/1 /3 
 

2552 

 BIM.A/1 /3 
 

2556 

- ผลิตภณัฑ์เสริมอาหารในรูปแบบแคปซูล(600 มิลลิกรัม) ส าหรับ   
ผู้ มีปัญหาสะเก็ดเงิน 

NORIASIS/1 /3 
 

2552 

 

- ผลิตภณัฑ์เสริมอาหารในรูปแบบแคปซูล(600 มิลลิกรัม) ส าหรับ   
ผู้ มีปัญหามะเร็ง 

TUMORID/1  2554 

 

 

  Th 17/1 /3 

 

2555 

 

 

   Th Plus/1 /3 
 

2559 

   KTC Plus/1 /3 
 

2562 

 -  ผลิตภณัฑ์เสริมอาหารในรูปแบบแคปซูล(600 มิลลิกรัม) ส าหรับ 
ผู้ มีปัญหาติดเชือ้ HIV 

 LIV/1/3 
 

2556 

 - ผลิตภณัฑ์เสริมอาหารในรูปแบบแคปซูล(600 มิลลิกรัม) ส าหรับ  
ผู้ ท่ีมีปัญหาสขุภาพทางด้านดวงตาท่ีเกิดจากความเส่ือมตาม

 BIM O/1 /3 

 

2558 
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ผลิตภัณฑ์ ลักษณะการใช้และคุณสมบัติ สมุนไพรส าคัญ เคร่ืองหมายการค้า 
ปีที่เร่ิม 
จ าหน่าย 

 ธรรมชาต ิเช่น น า้วุ้นตาเส่ือม ตาแห้ง ต้อหนิ ต้อกระจก ม่านตา
อกัเสบ จอประสาทตาเส่ือม เป็นต้น 

 BIM E/1 
 

2559 

 

 

- ผลิตภณัฑ์เสริมอาหารในรูปแบบแคปซูล(600 มิลลิกรัม) เพ่ือ
ภมูิคุ้มกนัท่ีสมดลุ เหมาะส าหรับผู้ ท่ีต้องการรักษาสขุภาพทัว่ไป 

สารสกดัจากเนือ้มงัคดุ  I18/1 /3 

 

2560 

-   ผลิตภณัฑ์เคร่ืองดื่มบ ารุง 
สขุภาพสตูร BIM 

-    ผลิตภณัฑ์เคร่ืองดื่มน า้มงัคดุสกดัเข้มข้นในรูปแบบซอง ไม่เตมิ
น า้ตาลและไม่มีสารกนับดู มีคณุสมบตัใินการตอ่ต้านอนมุลูอิสระ 
ซึง่เป็นสาเหตขุองการเจริญเตบิโตของเซลล์มะเร็งหลายชนิด (ใน
การศกึษาระดบัห้องปฏิบตักิาร) ปรับสมดลุของภมูิคุ้มกนัและ
อาการท่ีเก่ียวข้องกบัการแพ้ภมูิตวัเอง เช่น โรคภมูิแพ้ อาการ
อกัเสบตา่งๆ และช่วยลดความดนัโลหติ 

น า้มงัคดุสกดัเข้มข้น/ 4 
 

Myhelth/1  2551 

  
 

BIM/1 

 

2553 

 

 - ผลิตภณัฑ์เคร่ืองดื่มน า้มงัคดุสกดัเข้มข้นในรูปแบบซอง ผสมกบั
สารสกดัจากส้มแขก ให้คณุสมบตัขิองน า้มงัคดุในการปรับสมดลุ
ของภมูิคุ้มกนั รวมทัง้คณุสมบตัใินการลดกระชบัสดัส่วนของส้ม
แขก 

น า้มงัคดุสกดัเข้มข้น ผสม
สารสกดัจากส้มแขก/ 4 
 

 

BIM & Trim/1 

 

 

 

2553 

-    ผลิตภณัฑ์เสริมอาหารบ ารุง
สขุภาพอ่ืนๆ 

ผลิตภณัฑ์เสริมอาหาร ”Ginkgo biloba” ในรูปแบบแคปซูล(112 
มิลลิกรัม) ท่ีมีคณุสมบตัเิสริมสขุภาพและสตปัิญญา ซึง่มีผลตอ่อาการ
ปวดศรีษะ ไม่เกรน เสริมการไหลเวียนของเลือดท่ีสมอง เสริมสร้าง
ความจ าระยะสัน้และการขาดสมาธิ เป็นต้น 

สารสกดัจากใบแปะก้วย  

ANC 

  

2541 

หมายเหต ุ /1 ผลติภณัฑ์ท่ีบริษัทต้องช าระคา่ตอบแทนในการใช้ประโยชน์จากผลงานวิจยัและพฒันาผลติภณัฑ์ ที่พฒันาขึน้โดย ศาสตราจารย์ ดร.พเิชษฐ์ วิระยะจิตรา ยกเว้นผลติภณัฑ์กลุม่ Cleaning Milk ภายใต้ตราสนิค้า Miracles โดยคา่ตอบแทน

ดงักลา่วจะคดิเป็นอตัราเปอร์เซน็ต์ของยอดขายผลติภณัฑ์ตามท่ีตกลงกนัในสญัญา (รายละเอียดสญัญาในหวัข้อ 5.4.1 สญัญาอนญุาตให้ใช้ประโยชน์จากผลงานการวิจยัและพฒันาผลติภณัฑ์) 
 /2 รวมเรียกว่าผลติภณัฑ์ในกลุม่ Operation “BIM”  
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 /3  ผลติภณัฑ์ท่ีได้เคร่ืองหมายรับรอง “ฮาลาล” 
   /4 เคร่ืองด่ืมน า้มงัคดุ เป็นการจ้างผลติภายใต้สว่นผสมและกรรมวิธีท่ีก าหนดโดยบริษัท 

ใบอนญุาตส าหรับการผลิตท่ีบริษัทได้รับ ประกอบด้วย ใบอนญุาตผลิตอาหาร (อ.2), ใบจดทะเบียนอาหาร (สบ.5), ค าขออนญุาตใช้ฉลากอาหาร (สบ.3), หนงัสือรับรองมาตรฐานวิธีการท่ีดีในการผลิต 
(GMP) และหนงัสือส าคญัให้ใช้เคร่ืองหมายฮาลาล ทัง้นี ้เจ้าหน้าท่ีจากหน่วยงานตา่งๆ ได้แก ่เจ้าหน้าท่ีส านกังานคณะกรรมการอาหารและยา ผู้ตรวจประเมินฯของบริษัท เอเจเอ รีจีสตร้าส์ จ ากดั ซึง่เป็นหน่วยงานท่ี
ขึน้ทะเบียนกบัส านกังานคณะกรรมการอาหารและยา (อย.) เพ่ือตรวจประเมินสถานท่ีผลิต และเจ้าหน้าท่ีคณะกรรมการกลางอิสลามแหง่ประเทศไทย จะเข้าตรวจรับรองมาตรฐานการผลิตตามหลกัเกณฑ์วิธีการท่ีดี
ในการผลิต (GMP) ส าหรับเคร่ืองส าอาง, อาหาร และตรวจการด าเนินการตามกรรมวธีิอย่างถกูต้องตามหลกัการศาสนาอิสลามเป็นประจ าทกุปี  พร้อมออกหนงัสือรับรองผลการตรวจเพ่ือรับรองว่ากระบวนการผลิต
เป็นไปตามมาตรฐานท่ีก าหนด นอกจากนี ้บริษัทอยู่ระหว่างการขอย่ืนจดสิทธิบตัรจ านวน 2 ฉบบั คือ สิทธิบตัรส่วนประกอบเพ่ือควบคมุการตอบสนองของระบบ และสิทธิบตัรส่วนผสมพฤกษเคมี และเทคนิคการ
ปรับภมูิสมดลุเพ่ือตอ่ต้านสิ่งแปลกปลอม และการแพ้ภมูิตนเอง (รายละเอียดในหวัข้อ 5.3 เร่ืองสิทธิบตัร)  

นอกเหนือจากผลิตภณัฑ์ท่ีบริษัทผลิตและจ าหน่ายด้วยตนเองแล้ว บริษัทยงัรับจ้างผลิตสินค้าภายใต้ตราสินค้าของลกูค้า คือ ผลิตภณัฑ์เคร่ืองส าอาง Jada ซึง่บริษัทรับจ้างผลิตให้แก่บริษัทท่ีมีสญัญาการ

จดัจ าหน่ายอยู่ก่อน เพ่ือส่งออกไปยงัประเทศเวียดนาม ทัง้นี ้บริษัทในฐานะผู้ผลิตสินค้า มีหน้าท่ีเฉพาะการขึน้ทะเบียนสินค้าท่ีผลิตต่อส านกังานคณะกรรมการอาหารและยา (อย.) รับผิดชอบสูตรและคณุภาพของ
ผลิตภณัฑ์ท่ีตนเองผลิต ไม่รวมถงึขัน้ตอนและวธีิการในการจดัจ าหน่าย  
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2.2.2 การตลาดและการแข่งขัน 

กลยุทธ์ทางการตลาด 

บริษัทวางกลยุทธ์ทางการตลาด ส าหรับการจดัจ าหน่ายผลิตภัณฑ์เคร่ืองส าอางเสริมความงามและผลิตภัณฑ์เสริมอาหาร 
โดยแบง่ออกเป็น 2 ส่วน ได้แก่ กลยทุธ์ด้านผลิตภณัฑ์ และกลยทุธ์ด้านการขาย ดงันี ้

กลยุทธ์ด้านผลิตภัณฑ์ 

 รักษาความน่าเช่ือถือในตัวผลิตภัณฑ์ 

นโยบายหลกัของบริษัทคือการมุ่งเน้นการจดัจ าหน่ายผลิตภณัฑ์ท่ีผลิตขึน้จากผลงานค้นคว้า วิจยั และพฒันาโดยคณะวิจยั
ทางวทิยาศาสตร์ ซึง่ต้องมีพืน้ฐานทางวทิยาศาสตร์ท่ีเช่ือถือได้ มีความปลอดภยัตอ่ผู้ ใช้ และมีผลงานวจิยัเป็นเคร่ืองยืนยนัประสิทธิภาพ
ของผลิตภณัฑ์ ซึง่ท าให้ผลิตภณัฑ์ของบริษัทมีความน่าเช่ือถือในสายตาของผู้บริโภค และสร้างความแตกต่างจากผลิตภณัฑ์ประเภท
เดียวกนัในตลาด นอกจากนี ้ในกระบวนการผลิตจะเน้นความสะอาด ปลอดภยั ได้มาตรฐาน และเป็นมิตรกบัสิ่งแวดล้อม โดยบริษัท
ได้รับการรับรองมาตรฐานท่ีเก่ียวข้องกบัการผลิต ได้แก่ GMP (Good Manufacturing Practice), ฮาลาล (Halal) และตัง้อยู่ในนิคม
อตุสาหกรรมภาคเหนือซึง่ได้รับการรับรองมาตรฐานสิ่งแวดล้อม ISO 14001:1996 

 เผยแพร่งานวจัิยในตัวผลิตภัณฑ์เพ่ือสร้างความเข้าใจให้แก่ผู้บริโภค 

การสร้างความรู้ความเข้าใจเก่ียวกบัคณุสมบตัขิองผลิตภณัฑ์ให้แก่ผู้บริโภคเป็นปัจจยัส าคญัท่ีส่งเสริมความน่าเช่ือถือของตวั
ผลิตภณัฑ์ รวมทัง้มีผลต่อการตดัสินใจเลือกซือ้ของผู้บริโภค ซึ่งบริษัทร่วมกบัทีมนักวิจัยได้มีส่วนร่วมในการวิจัยผลงานทางวิชาการ
มากมายท่ีเก่ียวข้องกบัคณุสมบตัขิองสารสกดัจากธรรมชาตท่ีิเป็นส่วนประกอบของผลิตภณัฑ์ รวมทัง้ผลงานทางวิชาการท่ีเก่ียวข้องกบั
ประสิทธิภาพของตวัผลิตภณัฑ์ โดยได้มีการน าเสนอในเชิงลึกในการสมัมนาทางวิชาการ การจดักิจกรรมอบรมเพ่ือเผยแพร่ความรู้สู่
สมาชิกและลูกค้าของบริษัทในรูปแบบท่ีเข้าใจง่าย รวมทัง้เผยแพร่ผ่านส่ือ ทัง้ทางทีวี เว็ปไซด์ และ Social Media ต่างๆ เพ่ือให้เข้าถึง
ผู้บริโภคในวงกว้าง 

 พัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์เดมิและสร้างนวัตกรรมใหม่อย่างต่อเน่ือง 

บริษัทมีการพฒันาสตูรของผลิตภณัฑ์ท่ีจดัจ าหน่ายอยู่เดมิอย่างตอ่เน่ือง เพ่ือให้ได้ประสิทธิภาพท่ีสูงขึน้และตอบสนองความ
ต้องการของผู้บริโภคมากขึน้ นอกจากนี ้บริษัทยงัมีนโยบายมุ่งเน้นการสร้างผลิตภณัฑ์ท่ีเป็นนวตักรรมใหม่ป้อนสู่ตลาด เช่น ท่ีผ่านมา
บริษัทฯได้ท าการวิจัยและพฒันาผลิตภณัฑ์ท่ีมีส่วนประกอบของ BIM (สาร GM-1 ในมงัคุดผสมกบัสารสกัดจากสมนุไพรอ่ืนๆ) ท่ีมี
คณุสมบตัิในการสร้างความสมดลุของภูมิคุ้มกนั โดยได้น าคณุสมบตัิเฉพาะเจาะจงของ BIM มาสร้างเป็นตวัผลิตภณัฑ์เสริมอาหารท่ี
เป็นนวตักรรมหลายชนิด เช่น Diabenox ส าหรับผู้ มีปัญหาเบาหวาน  Arthrinox ส าหรับผู้ มีปัญหาข้อเข่า Noriasis ส าหรับผู้ มีปัญหา
สะเก็ดเงิน Tumorid ส าหรับผู้ มีปัญหามะเร็ง Liv ส าหรับผู้ มีปัญหาติดเชือ้HIV และ BIM O ส าหรับผู้ มีปัญหาด้านดวงตา เป็นต้น ทัง้นี ้
บริษัทคาดวา่ BIM จะสามารถน าไปสู่การพฒันาตอ่ยอดให้เกิดผลิตภณัฑ์ใหม่ท่ีเก่ียวข้องอีกหลายประเภทในอนาคต  

 พัฒนาตราสินค้าให้สอดคล้องกับช่องทางการจัดจ าหน่าย 

ด้วยเป้าหมายทางธุรกิจท่ีจะขยายช่องทางการจดัจ าหน่ายเพ่ือให้ครอบคลุมฐานลูกค้าท่ีกว้างขึน้และเพิ่มความสามารถใน
การท าก าไร บริษัทเล็งเห็นถึงความจ าเป็นท่ีจะต้องสร้างตราสินค้า (Brand) ใหม่ๆเพิ่มขึน้เพ่ือให้สอดคล้องกบัช่องทางการจดัจ าหน่าย 
และป้องกนัมิให้เกิดการแข่งขนัของตวัผลิตภณัฑ์ในช่องทางการจดัจ าหน่ายท่ีแตกต่างกนั นอกจากนี ้บริษัทจะจดัให้มีกิจกรรมส่งเสริม
ด้านการตลาดเพ่ือให้ตราสินค้าใหม่ๆ เป็นท่ีรับรู้และเข้าใจของกลุ่มลกูค้าอย่างทัว่ถงึ 
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กลยุทธ์ด้านการขาย 

 เพิ่มช่องทางการตลาดในประเทศ 

ผลิตภณัฑ์ท่ีเกิดขึน้จากการวจิยัและพฒันาของบริษัทถูกจ าหน่ายในช่องทางการขายตรงของบริษัทเป็นหลกั ซึง่เป็นช่องทาง
ท่ีบริษัทจะสามารถก าหนดทิศทางของธุรกิจให้เป็นธุรกิจเครือข่ายสีขาว น าเสนอผลิตภัณฑ์ท่ีเกิดขึน้จากการวิจยัให้เป็นประโยชน์แก่
ผู้บริโภคด้วยราคาท่ีเหมาะสม  ยตุธิรรม ทัง้ผู้ผลิต ผู้จดัจ าหน่ายและผู้บริโภค จึงท าให้มียอดขายท่ีเพิ่มขึน้อย่างต่อเน่ือง   จนถึงปัจจุบนั
ตัง้แต่เดือน เมษายน 2562 บริษัทได้ปรับช่องทางการจ าหน่ายใหม่ โดยช่องทางการขายตรงให้จ าหน่ายเฉพาะผลิตภณัฑ์เสริมความ
งามและเคร่ืองส าอาง ส าหรับผลิตภณัฑ์บ ารุงสุขภาพกลุ่ม Operation BIM ให้มาจ าหน่ายในช่องทางการขายผ่านตวัแทนจ าหน่าย 
(Sales Agent) 

ทัง้นี ้บริษัทมีนโยบายเพิ่มสัดส่วนการจัดจ าหน่ายผ่านช่องทางอ่ืนๆ มากขึน้ เพ่ือลดการพึ่งพิงการจัดจ าหน่ายผ่านช่อง
ทางการขายตรง ซึง่บริษัทได้ให้ความส าคญัและเพิ่มสดัส่วนการจดัจ าหน่ายผ่านช่องทาง Call Center มากขึน้ โดยบริษัทได้เพิ่มการ
ประชาสมัพนัธ์ทางช่องดจิิตอลทีวี ช่องฟรีทีวี และส่ือออนไลน์ตา่งๆ ซึง่สามารถเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้โดยตรง เม่ือผู้บริโภคได้รับทราบ
ข้อมลูผ่านส่ือต่างๆและสนใจในผลิตภณัฑ์ของบริษัท สามารถติดต่อสอบถามและ/หรือสัง่ซือ้ผลิตภณัฑ์ผ่าน Call Center 1154 ท าให้
ผู้บริโภคเข้าถึงตวัผลิตภัณฑ์ของบริษัทได้สะดวกและรวดเร็วขึน้ ซึ่งในปัจจุบนับริษัทได้มีการให้บริการในรูปแบบของ Bim Health 
Center ท่ีชัน้ 3 ห้างสรรพสินค้าเอสพลานาด และท่ีสาขารัชดาภิเษก อาคารเอไอเอ ชัน้ 30 นอกจากนีย้งัมีบริษัทร่วมท่ีเปิดให้บริการท่ี
ชัน้ G ศนูย์การค้าพาราไดซ์ พาร์ค ศรีนครินทร์ เพ่ือให้ผู้บริโภคท่ีสนใจเข้าไปติดต่อสอบถามได้ โดยจะมีแพทย์ผู้ เช่ียวชาญประจ าอยู่ท่ี 
Bim Health Center เพ่ือให้ค าแนะน าสปัดาห์ละ 2 วนั  

บริษัทมีวตัถุประสงค์ในการเปิด Bim Health Center เพ่ือให้เป็นศนูย์บริการผู้บริโภคท่ีต้องการใช้ผลิตภัณฑ์ในการดูแล
สุขภาพอย่างถูกต้องและมีประสิทธิภาพสูงสุด  โดยการปรึกษานักวิทยาศาสตร์การแพทย์  ซึ่งเป็นผู้ เช่ียวชาญเก่ียวกับผลิตภัณฑ์ 
Operation BIM ทกุชนิด ซึง่ Bim Health Center จะให้ค าแนะน าในการใช้ผลิตภณัฑ์ส าหรับดแูลภูมิคุ้มกนั โดยอาศยัข้อมลูท่ีผู้บริโภค
ได้แจ้งให้ทราบจากผลการตรวจร่างกายของผู้บริโภคโดยแพทย์ นอกจากนี ้บริษัทได้เร่ิมขยายช่องทางการจดัจ าหน่ายทางส่ือออนไลน์ 
เพ่ือให้เข้าถงึผู้บริโภคให้ครอบคลมุมากขึน้ 

 การส่งเสริมการขายในประเทศ 

บริษัทมีนโยบายจดักิจกรรมการส่งเสริมการขายอย่างต่อเน่ือง โดยมีวตัถุประสงค์ท่ีส าคญัคือการประชาสมัพนัธ์ให้ผู้บริโภค
ได้รับทราบถงึความแตกตา่งของผลิตภณัฑ์และประสิทธิภาพท่ีรับรองโดยผลการวิจยั รวมทัง้ประสบการณ์จริงในการใช้ผลิตภณัฑ์ของ
ผู้บริโภค นอกจากนีก้ารส่งเสริมการขายยงัรวมถึงการจดัอบรมให้สมาชิกตวัแทนขายมีความรู้ความเข้าใจเพ่ือให้สามารถแนะน าสินค้า
ได้อย่างถกูต้องแม่นย าและเข้าถงึกลุ่มลกูค้าเป้าหมายมากย่ิงขึน้ โดยบริษัทมีการส่งเสริมการขายหลายแนวทาง ดงันี ้

การจดักิจกรรมส่งเสริมการขาย 

o จดักิจกรรมพบปะระหวา่งสมาชิก รวมทัง้จดัให้มีการฝึกอบรมโดยเภสชักรเก่ียวกบัข้อมลูผลิตภณัฑ์ของบริษัทและ
การท าแบบทดสอบ ในโครงการสร้างมาตรฐานผู้ แทนจ าหน่ายใหม่ ด้านผลิตภณัฑ์ รอบวนัพุธ 2 ครั ้งต่อเดือน ท่ี
ส านกังานสาขารัชดาภิเษก  

o จดักิจกรรมแชร์ประสบการณ์การใช้ผลิตภณัฑ์ เดือนละ 1 ครัง้ ผ่านช่องทาง Facebook Live ท่ีสาขารัชดาภิเษก 

o จดักิจกรรมสมัมนา Operation “BIM” โดยมีนกัวิชาการมาให้ความรู้เก่ียวกบัข้อมลูทางวิชาการใหม่ๆท่ีเก่ียวข้อง
กับผลิตภัณฑ์ รวมทัง้ให้ผู้ ใช้ผลิตภัณฑ์ซึ่งส่วนใหญ่เป็นผู้ ท่ีมีปัญหาสุขภาพ ท าการเล่าประสบการณ์ในการใช้
ผลิตภณัฑ์จาก BIM ทกุวนัอาทติย์ ท่ีส านกังานสาขารัชดาภิเษก 
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การประชาสมัพนัธ์ผ่านส่ือตา่งๆ 

o ประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ของบริษัท ผลงานวิจัยต่างๆ รวมทัง้ศูนย์จ าหน่ายผลิตภัณฑ์ของสมาชิกผ่านทาง  
เวป็ไซต์ ได้แก่ 

www.apco.co.th ประชาสมัพนัธ์ APCO ความเป็นมา ผลิตภณัฑ์ งานวิจยั และการจัด
จ าหน่ายในทกุช่องทางทัง้ในและตา่งประเทศ 

www.asianlife.co.th ประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ท่ีจัดจ าหน่ายผ่านช่องทางการขายตรง
รายละเอียดการสมคัรสมาชิก และศนูย์จ าหน่ายผลิตภณัฑ์ตา่งๆ 

www.operationbim.com ประชาสัมพันธ์ Operation “BIM” โดยน าเสนอข้อมูลผลงานวิจัยท่ี
เก่ียวข้องในเชิงลกึ 

www.bim100.com เผยแพร่ clip ย้อนหลงัของรายการท่ีบริษัทได้เคยน าออกส่ือโทรทศัน์ / 
เคเบลิทีวี 

www.mangosteenrd.com เว็ปไซต์ศูนย์วิจัยและพัฒนามังคุดไทย น าเสนอข้อมูลการวิจัยสาร
ธรรมชาติในมังคุด โดยศาสตราจารย์ ดร.พิเชษฐ์ วิริยะจิตรา เป็น
หวัหน้าโครงการวจิยัดงักล่าว 

    นอกจากนี ้ บริษัทยงัมีการส่งเสริมให้สมาชิกตวัแทนขายจดัท าเวป็ไซต์ของตนเองเพ่ือเป็นการประชาสมัพนัธ์สินค้า
ของบริษัทให้แพร่หลายมากย่ิงขึน้อีกทางหนึง่ด้วย 

o ประชาสมัพนัธ์ โฆษณาและจ าหน่ายผลิตภณัฑ์ทางส่ือ Facebook ผ่านเพจของบริษัทฯ ช่ือ ภูมิสมดุลBIM โดย
บริษัทจัดให้มีเจ้าหน้าท่ีดูแลงานเก่ียวกบัส่ือ Social media โดยเฉพาะเพ่ือรองรับการเปล่ียนแปลงพฤติกรรม
ผู้บริโภคที่หนัไปใช้ส่ือ social มากขึน้ 

o ประชาสมัพนัธ์ ผลิตภณัฑ์ ผลงานวิจยั ประสบการณ์ผู้ ใช้ผลิตภณัฑ์ รวมทัง้จ าหน่ายผลิตภณัฑ์ผ่าน Application 
line @ ได้แก่ line @ bim100callcenter และ line @ asianlife ช่วยให้บริษัทฯ ส่ือสารกบัผู้บริโภคท่ีนิยมใช้ line 
และสามารถโต้ตอบได้ 2 ทาง (two-way communication) สะดวกและรวดเร็ว 

o เผยแพร่ผลงานวิจยั และประสบการณ์ผู้ ใช้ผลิตภัณฑ์ ผ่านทางทีวี โดย ออกอากาศในช่องเนชัน่ทีวี ผ่านรายการ 
Hotline สายสขุภาพ และรายการเก๋ากบัโจ๋ สขุสวยได้ทกุวนั ในช่วงคร่ึงปีแรกของปี 2562 

 
นอกจากนี ้บริษัทได้เพิ่มช่องทางในการชมรายการย้อนหลงั และการติดตามข้อมลูข่าวสารต่างๆ ของบริษัท ได้ท่ี

เวบ็ไซต์  www.bim100.com หรือ YouTube : BIM100channel และ APCO Channel หรือ Facebook ภมูิสมดลฺุBIM  
 

 การส่งเสริมการขายต่างประเทศ 

บริษัทมีนโยบายให้ความส าคญักบัการจดัจ าหน่ายในตลาดตา่งประเทศมากขึน้เพ่ือการกระตุ้นยอดขาย ท่ีผ่านมา บริษัทได้มี
การแตง่ตัง้ตวัแทนจ าหน่ายในประเทศตา่งๆ ซึง่มีความประสงค์จะน าผลิตภณัฑ์ไปจ าหน่ายในประเทศของตนเอง ทัง้นี ้การจดัจ าหน่าย
ผลิตภณัฑ์ในตา่งประเทศ จะเป็นหน้าท่ีของผู้แทนจ าหน่ายในการด าเนินการขออนญุาตน าเข้าผลิตภณัฑ์ของบริษัทเพ่ือจดัจ าหน่ายใน
ประเทศนัน้ๆ เอง ทัง้นี ้บริษัทมีนโยบายเปิดกว้างในการแต่งตัง้ตวัแทนจ าหน่ายในต่างประเทศ เพ่ือเป็นการเพิ่มโอกาสทางธุรกิจในการ
ขยายช่องทางการจดัจ าหน่ายและฐานลกูค้าในต่างประเทศ  

 

 

http://www.bim100.com/
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 รักษาฐานสมาชิกตัวแทนขาย 

ธุรกิจขายตรงหลายชัน้หรือการท าการตลาดแบบเครือข่าย มีการแข่งขันสูงในด้านการรักษาฐานสมาชิกตัวแทนขาย 
เน่ืองจากตวัแทนขายท่ีมีประสิทธิภาพสามารถเปล่ียนไปจ าหน่ายผลิตภณัฑ์อ่ืนในรูปแบบเครือข่ายเช่นเดียวกนัได้โดยไม่มีข้อผูกมดัใดๆ 
ซึง่บริษัทมีนโยบายในการรักษาฐานสมาชิกตวัแทนขายโดยการก าหนดระดบัผลตอบแทนให้อยู่ในระดบัท่ีใกล้เคียงกนักบัอุตสาหกรรม 
สร้างความแตกตา่งในตวัผลิตภณัฑ์ให้ตา่งกบัผลิตภณัฑ์ของธุรกิจขายตรงอ่ืนๆ โดยใช้งานวิจยัเป็นตวัสนบัสนนุให้เกิดความเช่ือมัน่ของ
ผู้บริโภค สร้างแรงจงูใจตอ่ตวัแทนขาย โดยการให้รางวลัตอ่สมาชิกท่ีสามารถท ายอดจบัคู่และหาเครือข่ายได้ถึงระดบัต่างๆ ท่ีก าหนดไว้ 
และนอกจากนี ้การเข้าจดทะเบียนในตลาดหลกัทรัพย์แห่งประเทศไทยของบริษัทจะช่วยเสริมสร้างภาพลกัษณ์ของบริษัทและเป็นส่วน
ช่วยในการดงึดดูและรักษาฐานสมาชิกตวัแทนขายด้วยอีกส่วนหนึง่ 

 สร้างตัวแทนขายที่มีคุณภาพ 

การจดัจ าหน่ายแบบขายตรงหลายชัน้ สมาชิกตวัแทนขายจะเป็นผู้ติดต่อกบัผู้บริโภคโดยตรงเพ่ือการแนะน าสินค้า ซึง่การ
ส่ือสารของตวัแทนขายต่อผู้บริโภคจะมีส่วนส าคญัในการแสดงภาพลกัษณ์ของผลิตภณัฑ์รวมทัง้ของบริษัทเองด้วย ดงันัน้ บริ ษัทจึงมี
นโยบายสร้างตัวแทนขายท่ีมีคุณภาพ โดยมุ่งเน้นการจัดกิจกรรมเพ่ือให้ความรู้แก่ตัวแทนขาย เช่น การอบรมคุณสมบัติของตัว
ผลิตภณัฑ์ การอบรมเร่ืองงานวิจัยต่างๆ ท่ีเก่ียวข้องกบัผลิตภณัฑ์ นอกจากนี ้ตวัแทนขายท่ีต้องการเป็นผู้บริหารศนูย์จ าหน่ายจะต้อง
เข้ารับการอบรม เพ่ือให้มั่นใจว่าสามารถเป็นตวักลางในการส่งต่อสาระส าคญัท่ีบริษัทต้องการให้เข้าถึงผู้บริโภคได้อย่างถูกต้องและ
เหมาะสม 
2.2.3 กลุ่มลูกค้าเป้าหมาย 

ผลิตภัณฑ์ของบริษัทมีลักษณะเป็นสินค้าเพ่ือการบริโภค (Consumer Products) ประเภทสินค้าเจาะจงซือ้ (Specialty 
Products) ซึ่งหมายถึงสินค้าท่ีมีเอกลักษณ์และตราสินค้าเป็นของตนเอง ดงันัน้กลุ่มลูกค้าเป้าหมายของบริษัทจึงหมายถึงผู้บริโภค
ปลายทาง (End-user) ท่ีมีแนวโน้มวา่จะมีความต้องการท่ีจะใช้ผลิตภณัฑ์อนัมีลกัษณะเฉพาะของบริษัท แบง่ออกเป็น 2 กลุ่ม ได้แก่ 

(1) กลุ่มลูกค้าเป้าหมายส าหรับผลิตภัณฑ์ลดกระชับสัดส่วนและบ ารุงผิวพรรณ ลูกค้าเป้าหมายของผลิตภัณฑ์
เคร่ืองส าอางเสริมความงามและผลิตภณัฑ์เสริมอาหารในกลุ่มนี ้จะมุ่งเน้นในกลุ่มวยัรุ่นไปจนกระทัง่ถึงวยักลางคนท่ีมีรายได้ระดบัปาน
กลางถงึรายได้ดี และให้ความส าคญักบัการดแูลตนเอง 

(2) กลุ่มลูกค้าเป้าหมายส าหรับผลิตภณัฑ์บ ารุงสุขภาพ ซึง่ส่วนใหญ่เป็นผลิตภัณฑ์ในกลุ่ม “Operation BIM” รวมถึง
เคร่ืองดื่มน า้มังคุดสกดัเข้มข้น ลูกค้าเป้าหมายของผลิตภัณฑ์ในกลุ่มนี ้ได้แก่กลุ่มวยัท างานไปจนถึงวยัผู้สูงอายุท่ีมีรายได้ระดบัป าน
กลางถึงรายได้ดี และให้ความส าคญักบัการดูแลสุขภาพ นอกจากนีย้ังมุ่งเน้นกลุ่มผู้ มีปัญหาอันเกิดจากความไม่สมดุลของภูมิคุ้มกัน 
เช่น ผู้ มีปัญหาโรคเบาหวาน โรคกระดกู โรคข้อเข่าเส่ือม โรคสะเก็ดเงิน และโรคมะเร็ง เป็นต้น เน่ืองจากคณุสมบตัิของ BIM สามารถ
ปรับสมดลุของภมูิคุ้มกนัซึง่เป็นสาเหตขุองอาการของโรคในกลุ่มดงักล่าว 
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2.2.4 ช่องทางการจัดจ าหน่าย 

ช่องทางการจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ของบริษัท จะแบ่งออกได้เป็นการจัดจ าหน่ายในประเทศและต่างประเทศ ซึ่งสามารถ
แสดงรายละเอียดได้ดงัภาพ 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

ส าหรับการจดัจ าหน่ายในประเทศ จะแบ่งออกได้เป็น 5 ช่องทาง ได้แก่ (1) การจัดจ าหน่ายโดยวิธีการตลาดแบบเครือข่าย
และตวัแทนจ าหน่าย (Sales Agent) ผ่านส านกังานสาขา (2) การจัดจ าหน่ายผ่าน Call Center (3) การจัดจ าหน่ายผ่านระบบ 
Dropship (4) การจดัจ าหน่ายผ่านทีวีและเคเบิลทีวี ซึ่งด าเนินการผ่านบริษัทเอกชนแห่งหนึ่ง โดย APCO จะขายสินค้าแบบขายขาด
ให้กบัลูกค้า แล้วลูกค้าไปท าการตลาดและจดัจ าหน่ายเองผ่านทางเคเบิลทีวี ซึง่เน้นออกอากาศทางช่องเคเบิลทีวีต่างจงัหวดั แล ะ (5) 
การจัดจ าหน่ายผ่านช่องทางอ่ืนๆ ได้แก่ ร้านค้าปลีก Modern Trade เป็นต้น ส าหรับตลาดในต่างประเทศ บริษัทมีการจัดจ าหน่าย
สินค้าผ่านช่องทาง Digital Marketing และตวัแทนจ าหน่ายในประเทศตา่งๆ  

สดัส่วนรายได้ของบริษัทแยกตามช่องทางการจดัจ าหน่าย มีดงันี ้

หน่วย: ล้านบาท 
ปี 2562  ปี 2561 ปี 2560 

มูลค่า ร้อยละ มูลค่า ร้อยละ มูลค่า ร้อยละ 
รายได้จากการขายในประเทศ        
- จ าหน่ายผ่านชอ่งทางการการตรง  66.53 24.10 237.70 63.14 291.30 68.69 
- จ าหน่ายผ่านชอ่งทาง Sales Agent 83.15 30.11 - - - - 
- จ าหน่ายผ่าน Call Center  77.77 28.17 97.33 25.85 101.49 23.93 
- จ าหน่ายผ่าน Dropship 28.70 10.39 - - - - 
- จ าหน่ายผ่านทีวีและเคเบลิ 1.14 0.42 6.64 1.76 17.14 4.04 
- จ าหน่ายผ่านชอ่งทางอ่ืนๆ 6.69 2.42 14.55 3.87 5.64 1.33 

รวม 263.98 95.61 356.88 94.80 415.57 97.99 
รายได้จากการขายต่างประเทศ  5.45 1.97 12.95 3.44 0.17 0.04 
รายได้จากการขายรวม 269.43 97.58 369.83 98.24 415.74 98.03 
รายได้อ่ืนๆ 6.68 2.42 6.62 1.76 8.35 1.97 

รายได้รวม/* 276.11* 100 376.45 100.00 424.09 100.00 
 

/* รายได้รวมท่ีแสดงในงบการเงินปี 2562 จ านวน 254.33 ล้านบาท เป็นผลกระทบจากการจัดประเภทรายการตามมาตรฐานการรายงานทางการเงินฉบบัท่ี 15 
เร่ืองรายได้จากสญัญาท่ีท ากบัลกูค้า โดยการน าค่านายหน้าท่ีจ่ายให้กบัลกูค้า จากช่องทางการขายผ่านตัวแทน (Sales Agent) และช่องทางการขาย Dropship จ านวน 21.78 
ล้านบาท หกัออกจากรายได้จากการขาย 

APCO 

ผู้บริโภค  

ส านักงานสาขา 6 แห่ง 

การจัดจ าหน่ายในประเทศ 
 

การจัดจ าหน่ายต่างประเทศ 
 

การจดัจ าหน่าย
ผ่านช่องทางการ
ขายตรง & 

Sales Agent 
 

 การจดัจ าหน่าย
ผ่าน Call Center  
ภายใต้ Bim Health 

Center 
 

 การจดั
จ าหน่ายผ่าน         
ทีวีและเคเบิล 
 

การจดัจ าหน่ายผ่านตวัแทน
จ าหน่ายตา่งๆ 

 

การจดั
จ าหน่ายผ่าน
ช่องทางอ่ืนๆ 

 

การจดัจ าหน่ายผ่าน 
Digital Marketing 

 การจดั
จ าหน่าย
ผ่านระบบ
Dropship  
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จากตารางข้างต้นพบว่าบริษัทมีการจดัจ าหน่ายผ่านช่องทางการขายตรงและ Sales Agent เป็นหลกั ซึง่ช่องทางการขาย
ผ่าน Sales Agent เร่ิมในเดือน เมษายน 2562 จ าหน่ายเฉพาะผลิตภณัฑ์กลุ่ม Operation BIM รองลงมาเป็นการจดัจ าหน่ายผ่าน Call 
Center, Dropship, การจัดจ าหน่ายผ่านทีวีและเคเบิลทีวี การจัดจ าหน่ายผ่านช่องทางอ่ืนๆ และการจัดจ าหน่ายต่างประเทศ 
ตามล าดบั โดยบริษัทมีนโยบายเพิ่มสัดส่วนการขายผ่านช่องทาง Call Center ให้มากขึน้เพ่ือลดการพึ่งพาการจ าหน่ายผ่านช่อง
ทางการขายตรง ซึ่งช่องทางการจัดจ าหน่ายการขายตรง มีค่าใช้จ่ายในการขายค่อนข้างสูง คิดเป็นประมาณร้อยละ 70-75 ของ
ค่าใช้จ่ายในการขายรวม ในขณะท่ีช่องทางการจดัจ าหน่ายทาง Call Center มีค่าใช้จ่ายในการขายคิดเป็นประมาณร้อยละ 20 – 25 
ของคา่ใช้จ่ายในการขายรวม ส าหรับการจดัจ าหน่ายผ่านช่องทางทีวีและเคเบลิในปี 2560-2562 มีสดัส่วนลดลงเน่ืองจากมีการเผยแพร่
ข้อมลูผลิตภณัฑ์ผ่านส่ือทีวีได้น้อยลง โดยการจดัจ าหน่ายผ่านช่องทางทีวีและเคเบิลและการจดัจ าหน่ายต่างประเทศมีค่าใช้จ่ายในการ
ขายรวมกนัคดิเป็นประมาณร้อยละ 1 ของคา่ใช้จ่ายในการขายรวม 

 การจัดจ าหน่ายผ่านช่องทางขายตรง 

บริษัทมีการจดัจ าหน่ายผลิตภณัฑ์เสริมความงามและเคร่ืองส าอางผ่านช่องทางการขายตรง ด้วยแนวทางการตลาดแบบขาย
ตรงหลายชัน้ (Multi-Level Marketing: MLM) หรือการตลาดแบบเครือข่าย ซึง่เป็นหลกัการท่ีส่งเสริมให้สมาชิกจ านวนมากเข้ามามีส่วน
ร่วมในกระบวนการกระจายสินค้าจากผู้ผลิตไปสู่ผู้ บริโภค โดยท่ีผู้ มีส่วนร่วมในกระบวนการขายจะได้รับผลตอบแทนในรูปของค่า
คอมมิชชัน่ ลดหลัน่กนัไปตามเง่ือนไขของแตล่ะล าดบัขัน้ของสมาชิก โดยสมาชิกแต่ละคนจะมีหน้าท่ีในการกระจายสินค้า การโฆษณา
สินค้า การแนะน าตวัแทนขาย ตลอดจนการจดัจ าหน่าย ท าให้เกิดความคล่องตวัสงู ซึง่อตัราความรวดเร็วในการกระจายสินค้าและการ
เข้าถงึผู้บริโภคในวงกว้างจะขึน้อยู่กบัจ านวนสมาชิกของเครือข่ายนัน้ๆ  

ปัจจุบันบริษัทท าการตลาดแบบเครือข่ายในรูปแบบของ Binary แบ่งล าดับชัน้ของสมาชิกออกเป็น 6 ต าแหน่ง ได้แก่ 
Member (MB); Distributor (DB); Manager (M); Director (D); Vice President (VP); และ President (P) โดยสมาชิกจะได้รับ
สถานภาพเป็น Consumer หรือเป็นลูกค้าทัว่ไปก่อนเม่ือมีผู้แนะน าและช าระค่าสมคัรสมาชิก และเม่ือสะสมยอดซือ้ได้ครบ 1,000 PV 
(ยอดซือ้จะสะสมเป็นคะแนนหรือเรียกวา่ PV ซึง่การซือ้ผลิตภณัฑ์แตล่ะชนิดจะได้รับ PV ไม่เท่ากนั) จะได้รับการเล่ือนขึน้ไปในต าแหน่ง 
MB จากนัน้จงึเร่ิมท าการสะสมยอดซือ้เพิ่มขึน้พร้อมกบัการสร้างเครือข่าย เพ่ือเล่ือนขึน้ไปเป็นสมาชิกต าแหน่งที่สูงขึน้ไปตามล าดบั เช่น 
เม่ือสมาชิกต าแหน่ง MB สะสมยอดซือ้ได้ถึง 2,000 PV จะได้เล่ือนขึน้เป็น DB โดยอตัโนมตัิ และหลงัจากนัน้จะต้องเร่ิมต้นการสร้าง
เครือข่าย เช่น การท่ีสมาชิกต าแหน่ง DB จะขึน้เป็นต าแหน่ง M ได้ จะต้องมียอดซือ้สะสม 5,000 PV รวมทัง้มีเครือข่ายเป็นสมาชิก
ต าแหน่ง DB อีก 2 คน เป็นต้น โดยการเล่ือนระดบัชัน้ของสมาชิก แสดงได้ดงัแผนภาพด้านซ้ายและโครงสร้างเครือข่ายขัน้ต้นของ
สมาชิกแตล่ะต าแหน่งดงัแสดงในแผนภาพด้านขวา 

การเลื่อนระดบัชัน้ของสมาชิก 

 

 

โครงสร้างเครือข่าย 
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โครงสร้างผลตอบแทน 

สมาชิกในเครือข่ายจะได้รับผลตอบแทน 6 ช่องทาง ดงัตอ่ไปนี ้

1. ได้รับส่วนลดจากการซือ้สินค้า 20 – 30% ส าหรับการซือ้สินค้าโดยทัว่ไป 

2. ผลตอบแทนจากการแนะน าสมาชิกรายอ่ืนๆ หรือค่าขยายธุรกิจ 10 – 20% ซึง่สมาชิกผู้ ท่ีแนะน าลูกค้าใหม่ให้ท าการ
สมคัรสมาชิกและซือ้สินค้า จะได้รับผลตอบแทนคา่แนะน าจากยอดซือ้ของลกูค้าใหม่รายนัน้ๆ ซึง่เป็นการสร้างแรงจูงใจให้สมาชิกเดิม
ท าการแนะน าผลิตภณัฑ์สู่ลกูค้าใหม่ พร้อมทัง้ขยายเครือข่ายในวงกว้างมากขึน้ 

3. ผลตอบแทนจากการบริหารทีมงาน (ค่า Balance คะแนน) หมายถึงส่วนแบ่งรายได้จากยอดซือ้ของทีมงานในสายงาน 
ตวัอย่างเช่น 

 

การค านวณผลตอบแทนจากการบริหารทีมงาน จะค านวณโดยการจบัคู่ระหว่าง 2 สายงาน ในท่ีนีห้มายถึงสายงานด้านซ้าย
และด้านขวา จ านวนยอดซือ้สะสมท่ีจะน ามาค านวณผลตอบแทนจากการบริหารทีมงาน จะค านวณจากยอดซือ้ของสายงานท่ีต ่ากว่า 
หรือจากด้านขวาเทา่กบั 14,000 PV (ยอดซือ้ส่วนเกินของสายงานด้านซ้าย 20,000 – 14,000 = 6,000 PV จะยกยอดไปค านวณรวมใน
ครัง้ถัดไป) ปัจจุบันอัตราส่วนแบ่งรายได้ค่าจับคู่ อยู่ ท่ี 400 บาทต่อยอดซือ้จับคู่ 2,000 PV ซึ่งในกรณีด้านบน สมาชิกจะได้รับ
ผลตอบแทนค่าจบัคู่เป็นจ านวน 2,800 บาท เป็นต้น โดยการให้ผลตอบแทนในลกัษณะนีเ้พ่ือสร้างแรงจูงใจให้หวัหน้าสายงานท าการ
บริหารยอดขายของแตล่ะสายงานให้มีความสมดลุกนั ไม่พึง่พาสายงานใดสายงานหนึง่  

4. ผลตอบแทนจากคา่บริหารองค์กรหรือสายงาน ซึง่หมายถงึส่วนแบง่ผลตอบแทนการบริหารทีมงานหรือส่วนแบ่งค่าจบัคู ่
10 – 20% โดยสมาชิกแต่ละรายจะได้รับส่วนแบ่งจากผลตอบแทนค่าจบัคู่ในข้อ 3 ของสมาชิกในสายงานท่ีตนเองเป็นผู้แนะน า โดย
ค่าตอบแทนดงักล่าว จะได้รับจากสมาชิกในต าแหน่งท่ีรองลงไป 3 ระดบั เช่นสมาชิกต าแหน่ง VP จะได้รับส่วนแบ่งผลตอบแทนค่า
จบัคูจ่ากสายงานของตนเองที่อยู่ในต าแหน่ง D, M และ DB เป็นต้น 

5. ผลตอบแทนคา่บริหารรายเดือน 5% โดยก าหนดให้สมาชิกแตล่ะรายท าการรักษาสถานะโดยการคงยอดซือ้รายเดือนขัน้
ต ่าจ านวนหนึง่ ซึง่สมาชิกจะได้รับส่วนแบง่ 5% จากคะแนนยอดซือ้ขัน้ต ่าดงักล่าวของสมาชิกในสายงานท่ีเป็นเครือข่ายของตนเองทกุ
เดือน โดยมีวตัถปุระสงค์เพ่ือเป็นการประกนัรายได้ตอ่เดือนขัน้ต ่าให้แก่สมาชิก  

6. ผลตอบแทน 3% จากยอดขายรวมของบริษัท (ค่า Pool Bonus) ในกรณีท่ีสมาชิกทกุต าแหน่ง สามารถแนะน าสมาชิก
ใหม่ที่มียอดซือ้สงูถงึระดบัท่ีก าหนดภายใน 1 เดือน ทัง้นี ้ผลตอบแทน 3% จากยอดขายรวมดงักล่าว จะน ามาปันส่วนให้กบัสมาชิกท่ีมี
ยอดซือ้สงูถงึระดบัท่ีก าหนดทัง้หมด โดยค านวณผลตอบแทนตามสดัส่วนยอดซือ้ท่ีสมาชิกแต่ละคนท าได้ในเดือนนัน้ๆ ผู้ ท่ีมียอดซือ้สูง
กวา่ก็จะได้รับผลตอบแทนในจ านวนท่ีมากกว่า 

ทัง้นี ้อตัราหรือเปอร์เซน็การจ่ายผลตอบแทนในแตล่ะช่องทางส าหรับสมาชิกแตล่ะต าแหน่งจะไม่เท่ากนั โดยปกติแล้วสมาชิก
ในต าแหน่งที่สงูกวา่ จะมีโอกาสได้เปอร์เซน็ผลตอบแทนท่ีสงูกวา่ ซึง่เป็นการส่งเสริมให้สมาชิกแต่ละรายมีเป้าหมายในการสร้างยอดซือ้
และเครือข่ายเพิ่มขึน้เพ่ือให้สามารถก้าวขึน้สู่ต าแหน่งท่ีสูงขึน้และได้รับผลตอบแทนท่ีมากขึน้ ซึง่เป็นการเพิ่มโอกาสทางธุรกิจ รวมทัง้
สร้างฐานลกูค้าในวงกว้างให้แก่บริษัท 

 

 

 

สายงานด้านซ้าย ยอดซือ้รวม 
20,000 PV 

สายงานด้านขวา ยอดซือ้รวม 
14,000 PV 

สมาชิกที่เป็นผู้ รับผลตอบแทน 
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 การจัดจ าหน่ายผ่านช่องทางตัวแทนจ าหน่าย (Sales Agent) 
  โครงสร้างผลตอบแทน 

ตวัแทนจ าหน่ายจะได้รับค่าตอบแทน เป็น% จากยอดขายรวมในแตล่ะเดือน ดงันี ้
       ยอดขายตอ่เดือน              คา่ตอบแทน 

น้อยกวา่ 100,000 บาท   10.00% 
100,001 – 300,000 บาท   20.00% 
300,001 – 500,000 บาท   25.00% 
500,001 – 750,000 บาท   27.50% 
750,001 – 1,000,000 บาท   30.00% 

1,000,001 – 1,200,000 บาท   32.00% 
1,200,001 – 1,500,000 บาท   33.00% 
1,500,001 บาทขึน้ไป    35.00% 

สาขาและศนูย์บริการสมาชิก 

บริษัทมีส านกังานสาขา 6 แหง่ แบง่เป็นตา่งจงัหวดั 3 สาขา ได้แก่ จงัหวดัเชียงใหม่ สรุาษฎร์ธานี และชลบุรี ส่วนในกรุงเทพมี
3 สาขา คือ รัชดาภิเษก เอสพลานาด และสาขา BIM เอสพลานาด เพ่ือให้บริการสมาชิกขายตรง โดยแต่ละสาขาจะมีการให้บริการ
สมาชิก อาทิ มีหน้าร้านแสดงสินค้า มีสินค้าจัดเตรียมไว้เพ่ือกระจายให้แก่สมาชิก และมีการจัดฝึกอบรมให้ความรู้แก่สมาชิก โดย
สมาชิกสามารถตดิตอ่ขอใช้ส านกังานสาขาของบริษัทเพ่ือการจดัฝึกอบรมด้วยตนเองก็ได้ 

นอกจากนี ้บริษัทยงัมีการส่งเสริมให้สมาชิกเปิดศนูย์จ าหน่ายผลิตภณัฑ์ของบริษัท ซึง่จะเรียกว่า ศนูย์สุขภาพและความงาม
เอเชียนไลฟ์ ท าหน้าท่ีจดัจ าหน่ายผลิตภณัฑ์ทกุชนิดของบริษัท และสมาชิกผู้บริหารศนูย์จะได้รับการอบรมจากบริษัท เพ่ือให้สามารถให้
ความรู้แก่ผู้ ใช้ผลิตภณัฑ์ได้อย่างถูกต้อง สมาชิกทกุต าแหน่งสามารถขอเปิดศนูย์สุขภาพและความงามเอเชียนไลฟ์ได้ ภายใต้เง่ื อนไข
การสัง่ซือ้สินค้าขัน้ต ่าจ านวนหนึ่งเพ่ือให้มีสินค้าเตรียมไว้จ าหน่ายในศนูย์ฯ และมีภูมิล าเนาในพืน้ท่ีท่ีจะเปิดให้บริการ โดยบริษัทจะให้
การสนบัสนนุในการประชาสมัพนัธ์ศนูย์จ าหน่ายดงักล่าวในกิจกรรมต่างๆท่ีบริษัทจดัขึน้อย่างต่อเน่ือง  โดยในกรณีท่ีศนูย์บริการมียอด
ซือ้ของลูกค้าท่ีมาซือ้สินค้าผ่านศนูย์บริการไม่ได้ตามเง่ือนไขท่ีบริษัทก าหนดก็จะถูกปิดศนูย์บริการ  แต่ยงัคงสถานภาพเป็นสมาชิกคน
หนึง่สามารถซือ้สินค้าของบริษัทได้ตามปกติ เพียงแตไ่ม่ได้เป็นศนูย์บริการแล้วเทา่นัน้ 

ทัง้นี ้ศนูย์จ าหน่ายสินค้าทัง้หมดจะเป็นของสมาชิกตวัแทนขายผู้ ขอเปิดศนูย์ฯ และจะเรียกสมาชิกดงักล่าวว่าเป็นผู้บริหาร
ศนูย์ฯ โดยสินค้าท่ีจดัจ าหน่ายอยู่ในศนูย์จ าหน่ายสินค้าทัง้หมด สมาชิกท่ีเป็นผู้บริหารศูนย์ฯจะซือ้ไปจากบริษัทและจัดจ าหน่ายให้แก่
ผู้บริโภคผ่านศนูย์ฯของตนเอง 

นโยบายการรับประกนัเปล่ียนและคืนผลิตภณัฑ์ 

ลกูค้าหรือสมาชิกสามารถน าผลิตภณัฑ์ของบริษัทท่ีอยู่ในสภาพสมบูรณ์มาเปล่ียนหรือคืนสินค้าได้ภายใน 7 วนั นบัจากวนัท่ี
ออกใบเสร็จรับเงิน นอกจากนี ้บริษัทยงัมีการรับประกนัความพึงพอใจในตวัผลิตภณัฑ์ โดยหากทดลองใช้ผลิตภณัฑ์ภายในระยะเวลา 
10 วนั และมีการใช้ผลิตภณัฑ์ไปไม่เกินร้อยละ 20 หากไม่พอใจ สามารถเปล่ียนเป็นผลิตภณัฑ์อ่ืนท่ีมีมลูค่าเท่ากนั หรือรับเงินคืนเต็ม
จ านวน นอกจากนี ้บริษัทจะมีการรับคืนสินค้าและคืนเงินเต็มมลูค่าในกรณีท่ีผู้ ใช้เกิดอาการแพ้ โดยมีการรับรองถึงสาเหตขุองอาการ
จากใบรับรองแพทย์และจากเภสชักรของบริษัท โดยท่ีผ่านมามีลูกค้าจ านวนน้อยมาก (ไม่เกิน 15 รายต่อปี) ท่ีต้องการขอคืนสินค้าของ
บริษัท โดยสาเหตขุองการคืนสินค้าส่วนใหญ่เน่ืองจากอาการแพ้ของลกูค้ารายบุคคล มิใช่เน่ืองจากผลิตภณัฑ์มีปัญหา 
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 การจัดจ าหน่ายผ่านช่องทาง Call Center ภายใต้รูปแบบการให้บริการของ Bim Health Center 

บริษัทจัดให้มีเจ้าหน้าท่ี Call Center เพ่ือดูแลและแนะน าผลิตภัณฑ์ให้กับลูกค้าทางโทรศพัท์ประจ าท่ีสาขารัชดาภิเษก 
(อาคารเอไอเอ ชัน้ 30) จ านวน 12 ราย ในช่วงเวลา 9.00 น. – 18.00 น. เป็นประจ าทกุวนั และจะแบง่เจ้าหน้าท่ีไปดแูลหน้าร้านวนัละ 2 
คน ท่ี Bim Health Center ชัน้ 3 ห้างสรรพสินค้าเอสพลานาด ในช่วงเวลา 10.00 น. – 19.00 น. เป็นประจ าทกุวนั ภายใต้รูปแบบการ
ให้บริการของ Bim Health Center โดยท่ีสาขารัชดาภิเษกและสาขาบิมเอสพลานาด จะมีแพทย์ผู้ เช่ียวชาญประจ าอยู่ท่ีศนูย์ฯ เพ่ือให้
ค าปรึกษาและค าแนะน าการใช้ผลิตภัณฑ์แก่ผู้บริโภคสปัดาห์ละ 2 วนั เวลา 14.00 น. – 16.00 น. ทัง้นี ้เจ้าหน้าท่ี Call Center ทกุคน
จะได้รับการอบรมเก่ียวกบัผลิตภณัฑ์ของบริษัทจากเภสชักรก่อน เพ่ือให้สามารถตอบข้อซกัถามจากลกูค้าในเบือ้งต้นได้  

บริษัทมีวตัถุประสงค์ในการเปิด Bim Health Center เพ่ือให้เป็นศนูย์บริการผู้บริโภคท่ีต้องการใช้ผลิตภัณฑ์ในการดูแล
สุขภาพอย่างถูกต้องและมีประสิทธิภาพสูงสุด  โดยการปรึกษานักวิทยาศาสตร์การแพทย์  ซึ่งเป็นผู้ เช่ียวชาญเก่ียวกับผลิตภัณฑ์ 
Operation BIM ทกุชนิด ซึง่ Bim Health Center จะให้ค าแนะน าในการใช้ผลิตภณัฑ์ส าหรับอาการ โดยอาศยัข้อมลูท่ีผู้บริโภคได้แจ้ง
ให้ทราบจากผลการตรวจร่างกายของผู้บริโภคโดยแพทย์ นอกจากนี ้บริษัทมีแผนเปิดศนูย์บริการด้านสุขภาพ “Bim Health Center” ทัง้
ในกรุงเทพฯ และในจังหวัดใหญ่ โดยร่วมมือกับผู้ เช่ียวชาญด้านวิทยาศาสตร์การแพทย์ เพ่ือให้ค าปรึกษาแล ะค าแนะน าการใช้
ผลิตภณัฑ์ BIM แก่ผู้บริโภคเพ่ือการดแูลสขุภาพ  

บริษัทจะจดัส่งสินค้าออกจากบริษัทภายใน 2 วนัให้กบัลูกค้าผ่านทางไปรษณีย์ และบริษัทขนส่งเอกชน พร้อมกบัเพิ่มบริการ
เก็บเงินปลายทางโดยบริษัทขนส่งเอกชนดงักล่าว เพ่ือเพิ่มความสะดวกให้กบัลูกค้า ส่วนผลิตภณัฑ์น า้มงัคดุ บริษัทจะจดัส่งโดยบริษัท
ขนส่งเอกชนเท่านัน้ เน่ืองจากไปรษณีย์ไม่รับส่งสินค้าท่ีเป็นของเหลว ทัง้นี ้บริษัทมีนโยบายการรับคืนสินค้า โดยบริษัทจะรับคืนสินค้า
ภายใน 7 วนั และรับเปล่ียนสินค้าภายใน 15 วนั ในสภาพท่ีสมบูรณ์ พร้อมใบเสร็จรับเงิน แต่ถ้าในกรณีลูกค้าใช้แล้วเกิดอาการแพ้ 
บริษัทจะรับคืนสินค้าและคืนเงินเตม็มลูคา่ โดยมีการรับรองถงึสาเหตขุองอาการจากใบรับรองแพทย์และจากเภสชักรของบริษัท 

 การจัดจ าหน่ายต่างประเทศ 
ส าหรับตลาดในต่างประเทศ บริษัทมีการจดัจ าหน่ายสินค้าผ่านผู้จดัจ าหน่ายในหลายประเทศ ได้แก่ จีน สิงคโปร์ มาเลเซีย เป็นต้น โดย
เป็นการจดัจ าหน่ายผ่าน APCO เกือบทัง้หมด ยกเว้นผลิตภณัฑ์ Jada ท่ีจดัจ าหน่ายในประเทศเวียตนามที่ยงัคงต้องมีการจดัจ าหน่าย
ผ่านบริษัทอ่ืน  เน่ืองจากเป็นผู้บกุเบกิตลาดเวียดนามมาตัง้แตเ่ร่ิมแรก และมีสญัญาผกูพนักนัอยู่  ทัง้นี ้ในปี 2560 ปี 2561 และปี 2562 
บริษัทมีรายได้จากการขายต่างประเทศจ านวน 0.17 ล้านบาท 12.95 ล้านบาท และ  5.45 ล้านบาท 

 

2.2.5 ภาวะอุตสาหกรรมและสภาพการแข่งขัน 

อุตสาหกรรมเคร่ืองส าอางเสริมความงาม 

อตุสาหกรรมความงามเป็นอตุสาหกรรมหนึง่ที่ส าคญัและสร้างรายได้ให้แก่ประเทศต่าง ๆ อย่างต่อเน่ือง เน่ืองจากมลูค่าของ
ตลาดสินค้าความงามทัว่โลกมีการเตบิโตขึน้อย่างตอ่เน่ืองในทกุปี จากผลการวจิยัใหม่ของ Orbis คาดวา่ ตลาดผลิตภณัฑ์เคร่ืองส าอาง
ทั่วโลกระหว่างปี  2562-2566 จะเติบโต 7.14% และมีมูลค่าตลาดกว่า  8 แสนล้านดอลลาร์สหรัฐฯ  (ท่ีมา : 
http://www.thansettakij.com/content/341246, 8 พฤศจิกายน 2561) 

 

 

 

 

 

http://www.thansettakij.com/content/341246
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ในขณะที่ตลาดเคร่ืองส าอางในประเทศไทย ปี 
2562  เติบโตราว 6% มลูค่าประมาณ 3 แสนล้านบาท 
แบ่งเป็นการส่งออกราว 1.2-1.3 แสนล้านบาท ท่ีเหลือ
เป็นตลาดในประเทศ โดยแนวโน้มปี 2563 คาดว่าตลาด
ยังโตต่อเน่ือง 5% เพราะสินค้าไทยมีคุณภาพเป็นท่ี
ยอมรับในตลาดโลก อีกทัง้ราคาท่ีต ่ากวา่คูแ่ข่ง เช่น ญ่ีปุ่ น 
หรือประเทศอ่ืนๆ ท าให้ลกูค้ายงัมองเป็นตวัเลือกส าคญั 
(https://www.bangkokbiznews.com/news/detail/864
236  30 มกราคม 2563) 

 

 

อุตสาหกรรมผลิตภัณฑ์เสริมอาหารและเคร่ืองด่ืมเพื่อสุขภาพ 

 ตา่งประเทศ 

ภาพรวมรายได้ตลาดอาหารเสริมทัว่โลกในปี ค.ศ. 2016 มีมูลค่าอยู่ท่ี 121.2 พนัล้านเหรียญสหรัฐ และมีอตัราเติบโตเฉล่ีย
สะสมต่อปีอยู่ท่ี 5.7 เปอร์เซ็นต์ (ปี ค.ศ. 2006-2020) แม้ว่าในปี ค.ศ. 2009 และปี ค.ศ. 2015 ความผนัผวนของเศรษฐกิจจะส่งผล
กระทบให้อัตราการเจริญเติบโตของตลาดดังกล่าวลดลง แต่ในปีถัดมาตลาดอาหารเสริมก็กลับมาเติบโตอย่างต่อเน่ือง  โดยการ
คาดการณ์จากวารสาร Nutrition Business Journal (NBJ) ระบวุา่ รายได้ตลาดอาหารเสริมทัว่โลกจะมีมลูค่าสูงถึง155พนัล้านเหรียญ
สหรัฐ ในปี ค.ศ. 2020 ซึง่รายได้ดงักล่าวจะมาจากการเติบโตในภูมิภาคเอเชีย (ไม่รวมประเทศจีน ญ่ีปุ่ นและอินเดีย)และภูมิภาคยุโรป
ตะวนัออก โดยคาดการณ์วา่จะมีอตัราการเตบิโตเฉล่ียสะสมตอ่ปีสงูถงึ 9 เปอร์เซน็ต์ 

 
 

          โดยในปี ค.ศ. 2016 ตลาดอาหารเสริมส าหรับการออกก าลงักาย และกระตุ้นภูมิคุ้มกนั มีรายได้อยู่ท่ี 45.3 พนัล้านเหรียญสหรัฐ 

หรือมีอตัราการเติบโตอยู่ท่ี 7.6 เปอร์เซ็นต์ และมีสดัส่วนการจ าหน่ายอยู่ท่ี 37.4 เปอร์เซ็นต์ของอาหารเสริมทัว่โลก ในขณะท่ีตลาดใน

ภมูิภาคเอเชียแปซฟิิกมีการเตบิโตอยู่ท่ี 10 เปอร์เซน็ต์ (ปี ค.ศ. 2017-2022) หรือ คาดว่าจะมีรายได้อยู่ท่ี 1.3 พนัล้านเหรียญสหรัฐในปี 

ค.ศ 2022 ส่วนภมูิภาคตะวนัออกกลางและแอฟริกามีอตัราการเตบิโตอยู่ท่ี 11 เปอร์เซน็ต์  

https://www.bangkokbiznews.com/news/detail/864236
https://www.bangkokbiznews.com/news/detail/864236
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ในประเทศ 

ปัจจุบนักระแสการดูแลสุขภาพและรูปลักษณ์ของสังคมไทยเป็นกระแสท่ีก าลงัมาแรง ประชาชนตื่นตวัทัง้ในเร่ืองของการ
รับประทานอาหาร การออกก าลงักาย การเข้าคอร์สสุขภาพ และหนึ่งในวิธีการดแูลสุขภาพของประชาชนท่ีพบเห็นได้บ่อยครัง้ คือ การ
บริโภคผลิตภัณฑ์เสริมอาหาร (Dietary Supplements) เพ่ือสุขภาพ อาทิ วิตามิน แร่ธาตุ หรือสารสกัดจากพืช/สัตว์ ด้วยการท่ี
ประชาชนสามารถเข้าถงึผลิตภณัฑ์เสริมอาหารได้ง่าย ทัง้จากร้านสะดวกซือ้  ร้านขายยา ตวัแทนขายตรง รวมถึงช่องทางออนไลน์ท าให้
ธุรกิจเพ่ือสขุภาพก็ไม่คอ่ยได้รับผลกระทบมากนกัและยงัขยายตวัอย่างตอ่เน่ือง ไม่วา่เศรษฐกิจจะเป็นเช่นไร 

ผลิตภัณฑ์อาหารเสริมไม่ได้มีแนวโน้มเติบโตสูงในสังคมผู้ สูงอายุเท่านัน้ หากแต่หนุ่มสาววัยท างานก็ล้วนทุ่มเงินให้กับ
ผลิตภณัฑ์เสริมอาหารเป็นจ านวนมากในแต่ละปี โดยธนาคารไทยพาณิชย์ได้ให้ข้อมลูผ่านเว็บไซด์ scbsme.scb.co.th ว่าจากข้อมูล 
EuroMonitor พบว่าเม่ือไม่ก่ีปีท่ีผ่านมาธุรกิจอาหารเสริมของไทยมีมูลค่ามากกว่า 6.67 แสนล้านบาท โดยธุรกิจอาหารเสริ มนีแ้บ่ง
ออกเป็น 3 ประเภท ได้แก่ อาหารเสริมความงาม อาหารเสริมสุขภาพและรักษาโรค และอาหารเสริมเพิ่มสมรรถภาพทางร่างกาย  ทัง้นี ้
อาหารเสริมสุขภาพและรักษาโรคเป็นตลาดท่ีมีมลูค่ามากท่ีสุด ด้วยมลูค่า 518,000 ล้านบาท รองลงมาเป็นอาหารเสริมความงาม มี
มลูคา่ตลาดประมาณ 142,000 ล้านบาท และอนัดบัสุดท้ายตลาดอาหารเสริมเพิ่มสมรรถภาพทางร่างการมีมลูค่าตลาด 66,700 ล้าน

บาท ( https://www.thebangkokinsight.com/203493/  21 มีนาคม 2563 )  

ตลาดอาหารเสริมสุขภาพและรักษาโรคมีอตัราการเติบโตปีละ 7-8% ด้วยตวัเลขของมลูค่าอาหารเสริมท่ีเติบโตขึน้มาจนถึง
ปัจจบุนั และจากการส ารวจพบว่ากลุ่มผู้บริโภคท่ียงัรับประทานอาหารเสริมอยู่นัน้ ยงัคงซือ้อย่างต่อเน่ือง และมีแนวโน้มเพิ่มขึน้เพราะ
ผู้บริโภคกลุ่มนี ้คือกลุ่มที่มีความเข้าใจ และมีความต้องการในการบริโภคอาหารเสริมอย่างแท้จริง  
 
สภาพการแข่งขัน 

ตลาดของผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภาพและความงามเป็นตลาดท่ีมีการแข่งขนัสูง มีผู้ประกอบการอยู่ในอุตสาหกรรมเป็นจ านวน
มากและมีผู้ประกอบการรายใหม่เข้ามาแข่งขนัในตลาดตลอดเวลา เน่ืองจากมีกลุ่มลูกค้าเป้าหมายท่ีชดัเจน มีมูลค่าทางการตลาดและ
โอกาสทางธุรกิจสงู ประกอบกบัมีการลงทนุขัน้ต้นเป็นจ านวนไม่มากนกั โดยส่วนใหญ่แล้วกลุ่มผู้ประกอบการมกัใช้ช่องทางการขายตรง
เป็นช่องทางในการจ าหน่ายสินค้าท่ีส าคญัคิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 80 และร้านค้าปลีกมีสัดส่วนร้อยละ 20 ซึ่งช่องทางขายตรงเป็น
ช่องทางท่ีได้รับความนิยมทัง้ในธุรกิจเคร่ืองส าอางเสริมความงามและผลิตภณัฑ์เสริมอาหาร เพราะสามารถเข้าถึงตวัผู้บริโภคเพ่ือให้
ข้อมลูได้ในเชิงลกึ รวมทัง้เป็นการสร้างเครือข่ายการประชาสมัพนัธ์จากตวัแทนขาย ซึง่มีค่าใช้จ่ายเบือ้งต้นท่ีต ่ากว่าการประชาสมัพนั ธ์
ทางส่ือสาธารณะ ประเมินมลูคา่การตลาดรวมอยู่ท่ี 71,000 ล้านบาท ( ตวัเลขล่าสดุในปี 2561) หรือ คดิเฉล่ียอตุสาหกรรมขายตรงไทย

https://www.thebangkokinsight.com/203493/
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ทัง้ระบบเตบิโตไม่ต ่ากวา่ 3- 5% ต่อปี ( ท่ีมา : http://www.thepowernetworknews.com/2019/01/18/top10/, 18 มกราคม 2562)  ซึง่
เม่ือถามแนวโน้มหรือเทรนด์ธุรกิจขายตรงในปีหน้าปี 2562 จะมีทิศทางเป็นเช่นไรก็ได้รับค าตอบจาก “นายกสมาคม สมาคม
อตุสาหกรรมขายตรงไทย (TDIA : Thai Direct Sale Industrial Association)” วา่ โดยส่วนใหญ่กลุ่มคนท่ีบริโภคขายตรงจะเป็นกลุ่มคน
ระดบัล่างและระดบักลางท่ีได้รับผลกระทบจากภาวะเศรษฐกิจ และธุรกิจขายตรงเป็นการสร้างโอกาสให้คนท่ีไม่ว่าจะเป็นใคร อายุ
เท่าใด อาชีพอะไรก็ตามธุรกิจขายตรงก็ยังเป็นอีกทางเลือกท่ีจะท าให้เศรษฐกิจดีขึ น้ ซึ่งมั่นใจว่าในปี 2562 ส าหรับธุรกิจขายตรงจะ
ส า ม า ร ถ เ ติ บ โ ต ต่ อ ไ ป ไ ด้ อี ก ใ น อั ต ร า  5 %  ใ ก ล้ เ คี ย ง กั บ ใ น อ ดี ต ท่ี เ ค ย โ ต ถึ ง  4 -5 %  ม า แ ล้ ว  (  ท่ี ม า  : 
http://www.thepowernetworknews.com/2018/12/06/8176/, 6 ธนัวาคม 2561) 

นอกจากนีป้ระเทศไทยก าลงัก้าวเข้าสู่สงัคมผู้สูงอายุเต็มรูปแบบ โดยในปี 2565 คาดว่าจะมีผู้สูงอายุถึง 13 ล้านคน หรือราว 
20% ของประชากรทัง้ประเทศ ซึง่คนกลุ่มนีมี้ก าลงัซือ้และต้องการใช้สินค้า โดยเฉพาะสินค้าด้านสุขภาพ จึงนบัเป็นโอกาสในการขยาย
ธุรกิจขายตรง 

อีกทัง้โมเดลธุรกิจขายตรงตอบโจทย์คนยคุมิลเลียนเนียลส์ หรือ Gen Y ท่ีต้องการประกอบธุรกิจอย่างอิสระ มีรายได้ มีรางวลั
ผลตอบแทน จงึเป็นแรงหนนุขบัเคล่ือนอตุสาหกรรมขายตรง โดยมีสดัส่วนประมาณ 15% ของนกัธุรกิจขายตรง และปีนีแ้นวโน้มผู้หญิง
จะหันมาเป็นนักธุรกิจขายตรงมืออาชีพท่ีเป็นอาชีพหลักมากยิ่ งขึ น้  จากเดิมท่ีเ ป็นเพียงอาชีพเสริมเท่านัน้  ( ท่ีมา : 
https://positioningmag.com/1165287, 9 เมษายน 2561)  

ท่ีผ่านมา บริษัทเลือกใช้ช่องทางการจดัจ าหน่ายหลกัโดยวิธีการขายตรงเช่นเดียวกนั โดยแนวทางการประกอบธุรกิจขายตรง
นีมี้การแบ่งย่อยออกไปตามวิธีการค านวณผลตอบแทน โดยมีรูปแบบหลักท่ีได้รับความนิยมในประเทศไทยอยู่ 3 รูปแบบ ได้แก่          
(1) แผนการจ่ายผลตอบแทนแบบขัน้บนัได (Stair Step และ Stair Step Break Away) ซึง่จ่ายผลตอบแทนจากการขายสูงขึน้ไปเป็น
ล าดบัเหมือนขัน้บนัได แตไ่ม่เน้นผลตอบแทนจากส่วนแบง่ก าไรของสายงานมากนกั (2) แผนการจ่ายผลตอบแทนแบบ Unilevel  ซึง่ให้
ผลตอบแทนจากส่วนแบ่งก าไรจากสายงานมากขึน้ แต่ยังคงจ ากัดระดบัชัน้ท่ีจะน ามาค านวณผลตอบแทน และ (3) แผนการจ่าย
ผลตอบแทนแบบไบนาร่ี (Binary) ซึง่เน้นในเร่ืองการสร้างและบริหารเครือข่าย โดยผลตอบแทนท่ีได้รับจะขึน้อยู่กบัลูกทีมทกุคน และ
จ่ายผลตอบแทนจากการจบัคู ่2 สายงานเพ่ือให้หวัหน้าทีมเอาใจใส่กบัการบริหารทีมงานอย่างสมดลุกนั ซึง่เป็นแผนการตลาดรูปแบบท่ี
บริษัทใช้อยู่ในปัจจุบนั (ท่ีมา: เอกสารประกอบการบรรยายวิชาการขายตรง คณะวิทยาการจดัการ มหาวิทยาลยัสงขลานครินทร์ และ
วทิยานิพนธ์เร่ืองการวเิคราะห์รายได้และคา่ใช้จ่ายส าหรับนกัธุรกิจขายตรงอิสระ คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์) 

ปัจจุบัน บริษัทยังได้ขยายช่องทางการจัดจ าหน่ายเพิ่มขึน้ โดยการท าการตลาดผ่านทางโทรศัพท์ (Call Center) และ 
ช่องทาง Dropship เพ่ือการเข้าถงึผู้บริโภคอย่างใกล้ชิดและรวดเร็ว สร้างความได้เปรียบทางธุรกิจในสภาพเศรษฐกิจท่ีมีการแข่งขนักนั
สงู  

ทัง้นี ้แม้วา่ธุรกิจผลิตภณัฑ์เพ่ือสขุภาพและความงามจะมีการแข่งขนัสูงและเข้าสู่ธุรกิจได้ง่ายโดยอาศยัช่องทางการขายตรง 
แตผู่้ประกอบการใหม่ที่เข้ามาในธุรกิจจะต้องใช้ระยะเวลาในการสร้างความเข้าใจให้ผู้บริโภคเก่ียวกบัคณุสมบตัิและความแตกต่างของ
ผลิตภัณฑ์ของตน จึงท าให้ผู้ ประกอบการรายใหม่ยังคงมีฐานธุรกิจไม่กว้างขวางนัก แต่ APCO ได้สร้างฐานธุรกิจผลิตภัณฑ์
เคร่ืองส าอางเสริมความงามมากว่า 20 ปี ท าให้มีฐานลูกค้าท่ีกว้างขวางและมีศกัยภาพในการแข่งขันในอุตสาหกรรมจากจุดเด่น
ดงัตอ่ไปนี ้

 จดุเดน่ด้านผลิตภณัฑ์ 
o ผลิตภณัฑ์ของบริษัทมีความเป็นนวตักรรมอนัเกิดจากผลงานวิจยัซึง่เป็นเคร่ืองรับรองประสิทธิภาพของผลิตภณัฑ์  
o บริษัทมีทีมวิจัยหลัก ซึ่งประกอบด้วย ศาสตราจารย์ ดร.พิเชษฐ์ วิริยะจิตรา ประธานเจ้าหน้าท่ีบริหารบริษัท 

ร่วมกับนักวิจัยผู้ เช่ียวชาญจากสาขาวิชาต่างๆ ท าหน้าท่ีค้นคว้าเพ่ือปรับปรุงประสิทธิภาพของผลิตภัณฑ์อย่าง
ตอ่เน่ือง รวมทัง้ด าเนินงานวจิยัเพ่ือสร้างนวตักรรมใหม่ป้อนสู่ตลาด 

 
 

http://www.thepowernetworknews.com/2019/01/18/top10/
http://www.thepowernetworknews.com/2018/12/06/8176/
https://positioningmag.com/1165287
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 จดุเดน่ด้านการตลาด 
o บริษัทมีการสนับสนุนให้สมาชิกตัวแทนขายเปิดศูนย์จ าหน่ายสินค้า เพ่ือเป็นศูนย์กลางในกระจายสินค้าจาก

ส่วนกลางออกสู่ส่วนภูมิภาค ท าให้ผลิตภัณฑ์ของบริษัทเข้าถึงผู้ บริโภคได้มากขึน้ โดยปัจจุบันมีศูนย์จ าหน่าย
สินค้าท่ีมีการขายสินค้าอย่างตอ่เน่ืองเป็นจ านวนรวม 286 แหง่ทัว่ประเทศ 

o มีการจดัจ าหน่ายหลายช่องทาง นอกเหนือจากการขายผ่านช่องทางขายตรง โดยผู้บริโภคสามารถติดต่อสอบถาม 
และ/หรือ สั่งซือ้ผลิตภัณฑ์ได้ทาง Call Center ซึ่งสะดวกและรวดเร็ว นอกจากนี ้บริษัทยังมีศูนย์บริการด้าน
สขุภาพ หรือ Bim Health Center ซึง่มีแพทย์ผู้ เช่ียวชาญให้ค าปรึกษาและแนะน าการใช้ผลิตภณัฑ์ 

o มีการประชาสมัพนัธ์หลากหลายช่องทาง ทัง้การจดักิจกรรมส่งเสริมการขาย การเผยแพร่ทางเวปไซต์ ส่ือเคเบิลทีวี 
รวมไปถงึ Social Media ตา่งๆ เพ่ือให้เกิดการส่ือสารกบัผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายได้หลายช่องทาง 

จากแนวโน้มการเติบโตของอุตสาหกรรมเคร่ืองส าอางเสริมความงามและธุรกิจอาหารเสริมเพ่ือสุขภาพ และแนวโน้มการ
เพิ่มขึน้ของกลุ่มผู้สงูอายุซึง่เป็นลูกค้าเป้าหมายหลกัส่วนหนึ่งของบริษัท ประกอบกบัความสามารถในการแข่งขนัของบริษัทในปัจจุบนั 
ท าให้ผู้บริหารเช่ือมัน่วา่บริษัทมีศกัยภาพในการแข่งขนัและการเติบโตในธุรกิจท่ีมีการแข่งขนัสูง โดยจะมีนโยบายการเพิ่มยอดขายด้วย
การจดัจ าหน่ายในช่องทางอ่ืนๆ เพิ่มขึน้ โดยเฉพาะการจัดจ าหน่ายผ่าน Call Center ภายใต้รูปแบบการให้บริการของ Bim Health 
Center รวมทัง้เพิ่มสดัส่วนการจ าหน่ายในต่างประเทศ โดยได้มีการแต่งตัง้ตวัแทนจ าหน่ายในประเทศต่างๆ เพ่ือให้ผลิตภณัฑ์เข้าถึง
ผู้บริโภคได้ในวงกว้างมากขึน้ นอกจากนี ้ผู้บริหารมีนโยบายมุ่งเน้นการพฒันานวตักรรมในกลุ่มผลิตภณัฑ์เสริมอาหารเพิ่มขึน้ เน่ืองจาก
มีศกัยภาพทางการตลาดท่ีดี และเช่ือว่ากลุ่มผู้บริโภคผลิตภณัฑ์เสริมอาหาร เม่ือเกิดความเช่ือมัน่ต่อตวัผลิตภณัฑ์แล้วจะมีแนวโน้มใน
การซือ้ตอ่เน่ืองมากกวา่กลุ่มเคร่ืองส าอางเสริมความงาม ซึง่คาดวา่จะส่งผลให้ฐานรายได้ของบริษัทมีความมัน่คงมากย่ิงขึน้ 

 

2.3  การจัดหาผลิตภัณฑ์ 

2.3.1  การผลิต 

การผลิตผลิตภณัฑ์เคร่ืองส าอางเสริมความงามและผลิตภณัฑ์เสริมอาหาร จะใช้วตัถุดิบชนิดเดียวกนั คือ สารสกดัจากส้ม
แขกและมงัคดุ เป็นองค์ประกอบหลกั  โดยผลิตภณัฑ์แตล่ะผลิตภณัฑ์จะมีการผสมพืชสมนุไพร ธญัพืช หรือสารสกดัอ่ืนๆ ท่ีแตกต่างกนั
ตามสตูรของแตล่ะผลิตภณัฑ์ และมีขัน้ตอนการผลิตดงันี ้

 

 

ผง (Powder) 

วตัถดุิบ 

 

วตัถดุิบแปลงสภาพ 

 

แคปซูล 

ผลิตภณัฑ์ 
เสริมอาหาร 

ครีม (Paste) 

ผลิตภณัฑ์เคร่ืองส าอาง
เสริมความงาม 

อดัเม็ดเป็นแคปซลูโดยใช้เคร่ืองอดั 

ชัง่น า้หนกัวตัถดุบิแปลงสภาพและ
ส่วนผสมตา่งๆ ตามสตูรของแตล่ะ
ผลิตภณัฑ์ และน ามาผสมกนัในเคร่ือง
ผสม 

น าวตัถดุิบมาผ่านกระบวนการสกดั 

บรรจขุวด 

บรรจขุวด/หลอด/
ถงั 

การผสม 
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วตัถดุบิทางการเกษตร เช่น ส้มแขก มงัคดุ โรงงานจะรับเข้ามาในสภาพอบแห้ง ส่วนพืชสมนุไพรอ่ืนๆ เช่น ใบบวับก จะรับเข้า
มาเป็นวตัถดุบิสด และน ามาอบแห้งที่โรงงาน ซึง่วตัถดุบิในสภาพอบแห้งประกอบกบัการจดัเก็บอย่างเหมาะสม จะท าให้องค์ประกอบท่ี
เป็นสารเคมีส าคญั (Active ingredients) ในตวัวตัถุดิบไม่เกิดการเส่ือมสลาย และสามารถเก็บไว้ได้นานกว่า 10 ปี จากนัน้วตัถุดิบ
อบแห้งดังกล่าวจะถูกน ามาสกัดสารเคมีส าคัญให้อยู่ในสภาพบริสุทธ์ เรียกว่ากระบวนการสกัดให้เป็นวัตถุดิบแปลงสภาพ  ซึ่งจะ
น าไปใช้เป็นส่วนผสมหลกัในผลิตภณัฑ์ตา่งๆ ของบริษัทตอ่ไป โดยวตัถุดิบแปลงสภาพดงักล่าวยงัคงสามารถจดัเก็บไว้ได้เป็นเวลานาน
เช่นกนั และบริษัทจะมีการประมาณการยอดขายเพ่ือจดัส่งให้กบัฝ่ายผลิตวางแผนการผลิตทกุไตรมาส เม่ือท าการผลิตแล้วจะท าการ
จดัส่งเพ่ือการจ าหน่ายภายในระยะเวลาไม่เกิน 2 สปัดาห์ โดยผลิตภณัฑ์ทกุประเภทมีอายปุระมาณ 3 ปี 

ทัง้นี ้ผลิตภณัฑ์น า้มงัคดุเข้มข้น บริษัทวา่จ้างบริษัทเอกชน 2 ราย ในจงัหวดันครปฐม และจงัหวดัสมทุรปราการให้เป็นผู้ผลิต 
เน่ืองจากต้องการลดต้นทนุคา่ขนส่งวตัถดุบิเนือ้มงัคดุสด รวมถงึสินค้าส าเร็จรูปน า้มงัคดุซึง่มีน า้หนกัมาก โดยเนือ้มงัคดุสดจะท าการแช่
แข็งไว้ท่ีจังหวดัจันทบุรีใกล้กับแหล่งเพาะปลูกมังคุดเพ่ือรอการผลิต  บริษัทควบคุมคุณภาพการผลิตน า้มงัคุดโดยการตรวจสอบใบ
ควบคมุคณุภาพ (Certification of Analysis) ท่ีได้รับจากผู้ผลิต รวมทัง้ท าการสุ่มตรวจคณุภาพด้วยตนเองเป็นครัง้คราว  

 
2.3.2  ก าลังการผลิตและอัตราการใช้ก าลังการผลิต 

APCO ท าการผลิต 1 กะต่อวนั และ 300 วนัต่อปี โดยมีเคร่ืองจกัรท่ีเป็นคอขวด (Bottleneck) ได้แก่ เคร่ืองบรรจุครีม เคร่ือง
ผสมครีม ส าหรับผลิตภัณฑ์เคร่ืองส าอางเสริมความงาม และ เคร่ืองอัดแคปซูล เคร่ืองบรรจุซอง ส าหรับผลิตภณัฑ์เสริมอาหาร เป็น
ตวัก าหนดก าลังการผลิตสูงสุดของโรงงาน ดงันัน้การวดัก าลังการผลิตจะพิจารณาจากประสิทธิภาพการท างานของเคร่ืองจกัร โดย
บริษัทมีก าลงัการผลิตและอตัราการใช้ก าลงัการผลิตจ าแนกตามผลิตภณัฑ์ ดงัตอ่ไปนี ้

 
       ประเภทผลิตภัณฑ์ ขนาดบรรจุ 

 
ก าลังการผลิตต่อปีต่อ 1 กะ 

 
2562 2561 2560 

1 ผลติภณัฑ์เคร่ืองส าอางเสริมความงาม 
  

 
  

 
  - ประเภท ครีม/โลชัน่ 150  - 200 ml. ก าลงัผลติสงูสดุตอ่ปี 1,576,800 1,576,800 1,576,800 

 
   (หน่วย: ขวด/หลอด/ถงั 

 
 จ านวนการผลติจริง  5,142 14,100 10,426 

   
 อตัราการใช้ก าลงัการผลติ  0.33% 0.89% 0.66% 

  6 - 70 ml. ก าลงัผลติสงูสดุตอ่ปี 5,898,400 5,898,400 5,898,400 
    จ านวนการผลติจริง  20,344 26,098 39,355 
    อตัราการใช้ก าลงัการผลติ  0.34% 0.44% 0.67% 

  
50 kg. ก าลงัผลติสงูสดุตอ่ปี 6,000 6,000 - 

   
 จ านวนการผลติจริง  64 76 - 

   
 อตัราการใช้ก าลงัการผลติ  1.07% 1.27% - 

2 ผลติภณัฑ์อาหารเสริม      
  

 
  - ประเภท Capsule  500 mg. ก าลงัผลติสงูสดุตอ่ปี 40,880,000 40,880,000 40,880,000 

 
   (หน่วย: เม็ด) 

 
 จ านวนการผลติจริง  13,446,905 15,973,380 16,786,850 

   
 อตัราการใช้ก าลงัการผลติ  32.89% 39.07% 41.06% 

  
100 mg. ก าลงัผลติสงูสดุตอ่ปี 7,008,000 7,008,000 7,008,000 

   
 จ านวนการผลติจริง  - 48,600 97,020 

   
 อตัราการใช้ก าลงัการผลติ  - 0.69% 1.38% 

  170 mg. ก าลงัผลติสงูสดุตอ่ปี 7,008,000 7,008,000 - 
    จ านวนการผลติจริง  - 70,400 - 
    อตัราการใช้ก าลงัการผลติ  - 1.00% - 

 
  - ประเภท ซอง ทกุขนาด ก าลงัผลติสงูสดุตอ่ปี 14,716,800 14,716,800 14,716,800 

 
   (หน่วย: ซอง) 

 
 จ านวนการผลติจริง  371,256 1,484,970 2,041,458 

   
 อตัราการใช้ก าลงัการผลติ  2.52% 10.09% 13.87% 
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จากตารางอตัราการผลิตข้างต้นพบวา่ ในปี 2560 – ปี 2562 อตัราการผลิตของผลิตภณัฑ์เคร่ืองส าอางเสริมความงามทกุทกุ
ขนาดบรรจุ มีอตัราลดลง เน่ืองจากเป็นผลิตภณัฑ์ท่ีมีการแข่งขนัสูง ก าลงัซือ้ถดถอยจากพิษเศรษฐกิจ ส่งผลให้มียอดสัง่ซือ้ไม่มากนกั
แม้จะมุ่งเป้าจ าหน่ายเป็น Bulk (ขนาดบรรจ ุ50 Kg.) ไปยงัตลาดตา่งประเทศก็ตาม  

ส่วนอตัราการผลิตของผลิตภณัฑ์เสริมอาหาร ซึง่เน้นไปทางเสริมสุขภาพและควบคมุน า้หนกักระชบัสดัส่วนนัน้มีแนวโน้มใน
การผลิตลดลงในปี 2562 โดยกลุ่มผลิตภณัฑ์เสริมสุขภาพนัน้ลดลงเล็กน้อย เม่ือเทียบกบักลุ่มควบคมุน า้หนกักระชบัสดัส่วนซึง่ลดลง
มากกวา่ เน่ืองจากมีข้อจ ากดัในการโฆษณาประชาสมัพนัธ์ในสรรพคณุของผลิตภณัฑ์ และภาวะเศรษฐกิจท่ีไม่ด ี

2.3.3  แหล่งที่มาของวัตถุดบิ 

วตัถุดิบหลักของบริษัทคือวตัถุดิบทางการเกษตร ส่วนใหญ่สั่งซือ้จากเกษตรกรในพืน้ท่ีท่ีมีการเพาะปลูกพืชผลนัน้ๆ โดยมี
ตวักลางในท้องถิ่นเป็นผู้ รวบรวมให้จากเกษตรกรรายย่อย ตวัอย่างเช่น ส้มแขก สั่งซือ้จากพืน้ท่ีภาคใต้ มังคุด สั่งซือ้จากพืน้ท่ีในแถบ
จงัหวดัระยอง จนัทบรีุ และตราด ใบบวับก สัง่ซือ้จากพืน้ท่ีในภาคเหนือ เป็นต้น วตัถุดิบทางการเกษตรบางชนิดออกผลได้เพียงปีละ 1 
ครัง้ ดงันัน้ บริษัทจงึมีนโยบายสัง่ซือ้วตัถุดิบในปริมาณท่ีมากเพียงพอท่ีจะสามารถใช้ในการผลิตได้ไม่ต ่ากว่า 2 ปี เพ่ือป้องกนัการขาด
แคลนของวตัถุดิบและลดต้นทนุค่าขนส่ง ซึง่ไม่ส่งผลใดๆกบัวตัถุดิบเน่ืองจากวตัถุดิบท่ีผ่านการอบแห้งแล้วสามารถเก็บไว้ได้นาน โดย
ส่วนประกอบส าคญัไม่มีการเส่ือมสภาพ 

ส้มแขกซึง่เป็นวตัถดุบิส าคญัตวัหนึง่ได้ถกูสัง่ซือ้ไว้ล่วงหน้าในปริมาณมาก บริษัทจึงไม่ได้รับผลกระทบจากความผนัผวนของ
ราคาวตัถดุบิดงักล่าว ปริมาณวตัถดุบิส้มแขกท่ีบริษัทจดัเก็บไว้ ณ  31 ธนัวาคม 2562 เม่ือเทียบกบัประมาณการปริมาณการผลิตยงัคง
สามารถใช้ในการผลิตตอ่เน่ืองได้อีกประมาณ 2 - 2.5 ปี ทัง้นี ้วตัถุดิบส้มแขกจะถูกจดัเก็บในสภาพอบแห้งอยู่ในคลงัสินค้าท่ีมีอุณหภูมิ
และความชืน้ท่ีเหมาะสม โดยบริษัทจะมีการตรวจสอบคุณภาพทัง้ทางกายภาพและทางเคมีเป็นประจ าทุกปี เพ่ือให้มั่นใจว่า
ส่วนประกอบท่ีส าคญัในส้มแขก หรือ HCA (Hydroxy-citric acid) ยงัอยู่ในเกณฑ์ตามมาตรฐานท่ีก าหนด ซึง่จากข้อมลูผลการทดสอบ
จากบริษัทพบวา่ ปริมาณ HCA ในส้มแขกท่ีเก็บไว้เกินกว่า 5 ปี ยงัอยู่ในเกณฑ์ท่ีมาตรฐานก าหนด อย่างไรก็ตาม บริษัทมีนโยบายการ
ตัง้คา่เผ่ือสินค้าเส่ือมคณุภาพส าหรับวตัถดุบิท่ีมีอายเุกินกว่า 5 ปี 

ส าหรับมังคุดซึง่เป็นวตัถุดิบส าคญัอีกตวัหนึ่ง  ในปี 2560, 2561 และปี 2562 บริษัทใช้มังคดุในการผลิตมูลค่า 8.10 ล้าน
บาท 7.47 ล้านบาท และ 3.86 ล้านบาทตามล าดบั คิดเป็นสดัส่วนร้อยละ 25.23 ร้อยละ 19.96 และร้อยละ 22.00 ของมลูค่าวตัถุดิบ
โดยรวม ตามล าดบั ทัง้นี ้ราคามงัคดุในแต่ละปีจะขึน้อยู่กบัปริมาณการเพาะปลูกและความต้องการของตลาดในปีนัน้ๆ บริษัทจึงได้มี
การตกลงประกันราคามังคดุกบัตวัแทนกลุ่มชาวสวนไว้ ดงันัน้ หากในอนาคตราคามังคดุ เกิดความผันผวนจะไม่กระทบต่อต้นทนุรวม
ของบริษัทอย่างมีนยัส าคญั ปริมาณวตัถุดิบมงัคดุท่ีบริษัทจดัเก็บไว้ ณ 31 ธันวาคม 2562 เม่ือเทียบกบัประมาณการปริมาณการผลิต 
ยงัคงสามารถใช้ในการผลิตต่อเน่ืองได้อีกประมาณ 1 ปี – 2 ปี ทัง้นี ้เปลือกมงัคุดจะถูกจัดเก็บในสภาพอบแห้งอยู่ในคลังสินค้าท่ีมี
อุณหภูมิและความชืน้ท่ีเหมาะสม และเนือ้มงัคุดจะถูกจัดเก็บในสภาพแช่แข็ง โดยบริษัทจะมีการตรวจสอบคุณภาพทัง้ทางกายภาพ
และทางเคมีเป็นประจ าทกุปี เพ่ือให้มัน่ใจวา่ส่วนประกอบท่ีส าคญัในมงัคดุ ยงัอยู่ในเกณฑ์ตามมาตรฐานท่ีก าหนด  

วตัถุดิบอ่ืนๆ เช่น สารเคมีท่ีใช้ในการผลิต ภาชนะบรรจุผลิตภัณฑ์ เป็นวตัถุดิบท่ีมีจ าหน่ายทัว่ไป ซึ่งบริษัทสั่งซือ้จากผู้ จัด
จ าหน่ายหลายราย โดยมิได้พึง่พาผู้จดัจ าหน่ายรายใดรายหนึ่ง ทัง้นี ้วตัถุดิบทัง้หมดของบริษัทสัง่ซือ้ในประเทศไทย ส่งผลให้ไม่มีความ
เส่ียงท่ีเก่ียวกบัอตัราแลกเปล่ียนในด้านการจดัซือ้ โดยมลูคา่วตัถดุบิหลกัท่ีใช้ในแตล่ะปีดงัแสดงในตาราง 

วัตถุดิบ 
วัตถุดิบที่ใช้ในการผลิต (ล้านบาท) 

ปี 2562 ปี 2561 ปี 2560 
จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 

วัตถุดิบทางการเกษตร 3.89 22.16% 9.78 26.12% 8.20 25.54% 
-  ส้มแขก 0.00 0.00% 0.00* 0.00% 0.02 0.06% 
-  มงัคดุ 3.86 22.01% 7.47 19.96% 8.10 25.23% 
-  อ่ืนๆ เชน่ บวับก ขิง งา ถัว่เหลือง 0.03 0.15% 2.30** 6.15% 0.08 0.25% 
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วัตถุดิบ 
วัตถุดิบที่ใช้ในการผลิต (ล้านบาท) 

ปี 2562 ปี 2561 ปี 2560 
จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 

สารเคมีที่ใช้ในการผลิต 10.80 61.54% 21.16 56.54% 15.87 49.42% 
ภาชนะบรรจุ 2.86 16.30% 6.49 17.34% 8.04 25.04% 

รวม 17.56 100.00% 37.43 100.00% 32.11 100.00% 
 
หมายเหต:ุ  :   *  ปี 2561และ 2562 ไม่มีการใช้วตัถุดิบส้มแขก เน่ืองจากส้มแขกท่ีผ่านกระบวนการแปลงสภาพเป็นส้มแขกชนิดผงในปี 2560  ยงัคง

เพียงพอท่ีจะใช้ส าหรับการผลิตผลิตภัณฑ์ลดกระชับสดัส่วนในปี 2561และ 2562  ประกอบกับยอดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ลดกระชับ
สดัสว่นท่ีลดลงจากการจ ากดัการเผยแพร่ข้อมลูผลติภณัฑ์ผ่านสื่อทีวี  

    **    ใบบวับกในตารางข้างต้น คือ ใบบวับกสดซึง่น าเข้ากระบวนการอบแห้งอยู่ในรูปวตัถดุบิแปลงสภาพ ส าหรับน ามาผลติเป็นสารสกัดจาก
ใบบวับกและน าไปเป็นสว่นผสมในผลติภณัฑ์ตอ่ไป  ในปี 2560 ไม่มีการน าใบบวับกสดมาอบแห้ง เน่ืองจากบวับกอบแห้งที่ผลติไว้ยงัคง
เพียงพอท่ีจะใช้ผลติได้ถึงปี 2561  แตใ่นปี 2561 วตัถดุบิใบบวับกเพิ่มขึน้ เน่ืองจากมีการน าใบบวับกสดมาอบแห้ง เพ่ือเตรียมไว้ใช้ในปี
ถดัไป สว่นปี 2562 ก็ไม่มีการน าใบบวับกสดมาอบแห้ง เน่ืองจากยงัมีใบบวับกอบแห้งที่ท าไว้เหลืออยู่ ทัง้ได้ซือ้ใบบวับกแห้งเข้ามาเพ่ือ
เตรียมใช้ในปีถดัไป 

 

2.3.4  ผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม 

บริษัทให้ความส าคัญต่อผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมและสุขภาพของพนักงาน รวมทัง้บุคคลอ่ืนๆท่ีมีส่วนเก่ียวข้องใน
กระบวนการผลิต และท่ีพกัอาศยัในบริเวณใกล้เคียง ดงันัน้ บริษัทจึงมีนโยบายชดัเจนและเป็นรูปธรรม ให้มีการฝึกอบรมเพ่ือให้ความรู้
แก่พนักงานในเร่ืองการรักษาสิ่งแวดล้อม ประกอบกับมีนโยบายให้พนักงานได้รับการป้องกันท่ีเหมาะสมเม่ือต้องเก่ียวข้องกับ
กระบวนการผลิตท่ีอาจมีการสัมผัสกับสารเคมีหรือฝุ่ นละออง เช่น การสวมถุงมือยาง เสือ้คลุม ผ้าปิดปาก รองเท้าบู ท เป็นต้น 
นอกจากนี ้โรงงานยงัจดัให้มีระบบบ าบดัน า้เสียท่ีเกิดขึน้จากกระบวนการผลิตทัง้หมด ซึ่งได้รับการตรวจสอบและผ่านมาตรฐานของ
กรมโรงงานอุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม นอกจากนี ้โรงงานของบริษัทตัง้อยู่ในนิคมอุตสาหกรรมภาคเหนือท่ีได้รับมาตรฐาน
สิ่งแวดล้อม ISO 14001:1996 ซึง่ที่ผ่านมาบริษัทยงัไม่เคยมีข้อพิพาทหรือถกูฟ้องร้องเก่ียวกบัสิ่งแวดล้อมแตอ่ย่างใด 
 
2.4  งานที่ยังไม่ได้ส่งมอบ 

เน่ืองจากธุรกิจของบริษัทเป็นการผลิตและจดัจ าหน่ายผลิตภณัฑ์โดยมิได้เป็นการผลิตตามค าสัง่จากลกูค้า ดงันัน้จงึไม่มีงาน
ท่ียงัไม่ได้ส่งมอบ 
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3.  ปัจจัยความเสี่ยง 

 

3.1   ความเส่ียงในการประกอบธุรกิจ 

 ความเส่ียงจากบุคลากร 

ในส่วนวิชาการ ผลิตภัณฑ์เกือบทัง้หมดท่ีบริษัทผลิตและจ าหน่ายในปัจจุบนั เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีเกิดขึน้จากผลงานวิจัยและ
พฒันาซึง่น าโดย ศาสตราจารย์ ดร.พิเชษฐ์ วริิยะจิตรา จงึท าให้บริษัทมีความเส่ียงในการพึ่งพิงความรู้และความเช่ียวชาญของบุคลากร
ดงักล่าว นอกจากนี ้ศาสตราจารย์ ดร.พิเชษฐ์ วิริยะจิตรา ยงัด ารงต าแหน่งประธานเจ้าหน้าท่ีบริหาร ซึง่มีหน้าท่ีโดยตรงในการก าหนด
นโยบาย ทิศทาง และการตลาดของบริษัท ซึง่ในอนาคตหากมีการเปล่ียนแปลงบุคลากรดงักล่าว อาจส่งผลกระทบต่อการด าเนินงาน
ของบริษัทได้ 

อย่างไรก็ตาม เน่ืองจากศาสตราจารย์ ดร.พิเชษฐ์ วิริยะจิตรา เป็นผู้ก่อตัง้และมีฐานะเป็นผู้ ถือหุ้นใหญ่ของบริษัท ท าให้คาด
ว่าบริษัทจะสามารถรักษาบุคลากรดังกล่าวไว้ได้ในระยะยาว นอกจากนี  ้บริษัทได้จัดตัง้ทีมงานวิจัยและพัฒนา ซึ่งประกอบด้วย
ผู้ เช่ียวชาญในสาขาวชิาตา่งๆ ท่ีเก่ียวข้องกบัผลิตภณัฑ์ของบริษัท จดัตัง้ศนูย์วจิยัและพฒันามงัคดุไทย รวมทัง้ร่วมมือกบัหน่วยงานวิจยั
ตา่งๆ เพ่ือร่วมกนัท าการวจิยัและต่อยอดผลิตภณัฑ์ของบริษัทอย่างต่อเน่ือง โดยมิได้เป็นการพึ่งพิงบุคคลใดบุคคลหนึ่ง หรือหน่วยงาน
ใดหน่วยงานหนึ่ง  อีกทัง้ยงัได้มีการจดัสรรหุ้นให้แก่ทีมงานวิจยัดงักล่าวเพ่ือให้มีส่วนร่วมในความเป็นเจ้าของและสร้างแรงจูงใจให้อยู่
กบับริษัทในระยะยาว 

นอกจากนี ้ในกรณีท่ีมีการวจิยัและพฒันาผลิตภณัฑ์จากวตัถุดิบใหม่ท่ีทีมวิจยัปัจจุบนัของบริษัทไม่มีความเช่ียวชาญ บริษัท
มีนโยบายว่าจ้างหน่วยงานภายนอก เช่น มหาวิทยาลยั หรือ หน่วยงานวิจัยอ่ืนๆ ท่ีมีความเช่ียวชาญในด้านนัน้ๆ เป็นผู้ท าการวิจยั ซึ่ง
คาดวา่จะท าให้ใช้เวลาและคา่ใช้จ่ายท่ีน้อยกวา่ท่ีบริษัทจะเป็นผู้ท าการวจิยัและพฒันาด้วยตนเอง รวมทัง้เป็นการลดการพึ่งพิงบุคลากร
ด้วยอีกทางหนึง่ อย่างไรก็ตาม สตูรในการผลิตทัง้หมดท่ีเกิดขึน้จากการวิจยัและพฒันาของ ศาสตราจารย์ ดร.พิเชษฐ์ วิริยะจิตรา จาก
นกัวจิยัและหน่วยงานภายนอกอ่ืนๆ ท่ีท าการผลิตอยู่ในปัจจุบนั รวมทัง้ท่ีจะผลิตในอนาคตเป็นของบริษัททัง้หมด โดยมีการบนัทกึสูตร
การผลิตทัง้หมดเก็บรวบรวมไว้ในตู้ นิรภยัของบริษัท มีผู้บริหารสองท่านถือกุญแจไว้ท่านละหนึ่งดอก และบริษัทได้ย่ืนขอจดสิทธิบตัร
ส าหรับสตูรการผลิตผลิตภณัฑ์ท่ีส าคญัของบริษัทไว้แล้ว 

ในส่วนของการบริหารจดัการ บริษัทได้จดัให้มีคณะกรรมการบริษัทเป็นผู้ก าหนดนโยบายและทิศทางในการด าเนินธุรกิจ โดย
มีคณะกรรมการบริหารเป็นผู้บริหารงานในภาพรวมตามนโยบายท่ีได้รับจากคณะกรรมการบริษัทและผู้ ถือหุ้น และจัดให้มีคณะท่ี
ปรึกษาในด้านตา่งๆ เช่น ท่ีปรึกษาการตลาด ท่ีปรึกษาการวิจยัและพฒันา ท่ีปรึกษา CSR (Corporate Social Responsibility) เป็นต้น 
ซึง่ประกอบด้วยผู้ทรงคณุวฒุใินด้านท่ีเก่ียวข้อง และบริษัทจะพิจารณาผู้ ท่ีมีความสามารถเข้าร่วมบริหารกิจการเพิ่มเติมอยู่เสมอ เพ่ือให้
ค าปรึกษาในการบริหารงาน เพ่ือให้ธุรกิจเตบิโตไปข้างหน้าอย่างมีประสิทธิภาพ 

 ความเส่ียงของช่องทางธุรกิจ 

เน่ืองจากรายได้ของบริษัทส่วนหนึ่งมาจากการจดัจ าหน่ายในช่องทางขายตรงและตวัแทนจ าหน่าย (Sales Agent) โดยในปี 
2560 ปี 2561 และปี 2562 บริษัทมีรายได้จากการจดัจ าหน่ายด้วยช่องทางการขายตรงและตวัแทนจ าหน่าย (Sales Agent) ร้อยละ 
66.31 ร้อยละ 61.16 และร้อยละ 56.74 ของรายได้รวม ตามล าดบั ธุรกิจดงักล่าวเป็นธุรกิจท่ีมีการแข่งขนัรุนแรงและมีผู้ประกอบการ
เป็นจ านวนมาก ซึง่นกัธุรกิจขายตรงหรือสมาชิกตวัแทนขายสามารถเปล่ียนไปเป็นตวัแทนขายของผู้ประกอบการรายใดก็ได้ในกิจการ
ประเภทเดียวกัน ขึน้อยู่กับโครงสร้างและส่วนแบ่งผลตอบแทนของยอดจ าหน่ายเป็นส าคัญ ดงันัน้หากมีผู้ประกอบการรายอ่ืนให้
ข้อเสนอผลตอบแทนท่ีดีกวา่ สมาชิกตวัแทนขายของบริษัทอาจเปล่ียนไปให้ความส าคญักบัการจ าหน่ายสินค้าอ่ืนแทนได้ 

ด้วยเหตนีุ ้ บริษัทจงึได้ให้ความส าคญัตอ่โครงสร้างผลตอบแทนของสมาชิกตวัแทนขาย โดยมีนโยบายการจ่ายผลตอบแทนท่ี
อยู่ในระดบัเดียวกนักบักิจการประเภทเดียวกนัอ่ืนๆ โดยมีโครงสร้างผลตอบแทนท่ีสร้างแรงจูงใจทัง้การขายสินค้าและการหาสมาชิก
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เครือข่าย รวมทัง้มีการแบง่ผลตอบแทนในรูปแบบอ่ืน เช่น การให้รางวลัพิเศษแก่สมาชิกท่ีท ายอดขายได้ถึงระดบัท่ีก าหนด เป็นต้น และ
บริษัทเช่ือวา่ความน่าเช่ือถือในตวัผลิตภณัฑ์สามารถท าให้ผู้บริโภคเช่ือมัน่และเกิดความพงึพอใจท่ีจะซือ้ตอ่เน่ืองในระยะยาวด้วย การท่ี
ยอดรายได้จากการจ าหน่ายในช่องทางนีเ้พิ่มขึน้อย่างตอ่เน่ืองเสริมกบัผลการวจิยัและพฒันาผลิตภณัฑ์จงึเป็นตวัแปรท่ีท าให้ความเส่ียง
จากการพึง่พิงธุรกิจขายตรงและตวัแทนจ าหน่าย (Sales Agent) กลายเป็นความมัน่คงในการสร้างรายได้และจะเป็นส่วนหนึ่งของการ
เจริญเตบิโตของบริษัทอย่างตอ่เน่ืองตอ่ไป   

แตเ่พ่ือเป็นการเสริมการเจริญเตบิโตและลดการพึง่พาการจดัจ าหน่ายผ่านช่องทางการขายตรง  บริษัทมีนโยบายเพิ่มสดัส่วน
การจ าหน่ายในช่องทางอ่ืน ๆ ให้มากขึน้  เช่น ช่องทาง Call Center  โดยบริษัทมีสดัส่วนการจดัจ าหน่ายผ่าน Call Center ร้อยละ 
23.93 ของรายได้รวมในปี 2560  ร้อยละ 20.87 และร้อยละ 30.58 ของรายได้รวมใน ปี 2561 และปี 2562 ตามล าดบั, ช่องทาง 
Dropship มีสดัส่วนการจดัจ าหน่ายร้อยละ 5.04 และร้อยละ 21.68 ของรายได้รวมในปี 2561 และปี 2562 ตามล าดบั รวมถึงการร่วม
ทนุจดัตัง้บริษัทร่วม ได้แก่ บริษัท บิม เฮลท์ เซ็นเตอร์ จ ากดั เพ่ือเปิดศนูย์บริการ โดยมีนกัวิทยาศาสตร์การแพทย์ผู้ เช่ียวชาญเก่ียวกบั
ผลิตภัณฑ์ส าหรับการดูแลภูมิคุ้มกันให้ค าแนะน าในการใช้ผลิตภัณฑ์ในการดูแลสุขภาพอย่างถูกต้องและมีประสิทธิภาพสูงสุดแก่
ผู้บริโภค ซึง่มีสัดส่วนการจัดจ าหน่ายร้อยละ 21.68 ร้อยละ 20.82 และร้อยละ 30.58 ของรายได้รวมใน ปี 2560 2561 และปี 2562 
ตามล าดบั 

 ความเส่ียงในการจัดหาวัตถุดบิ 

วตัถดุบิหลกัของบริษัท ได้แก่ ส้มแขกและมงัคดุ ซึง่เป็นวตัถุดิบทางการเกษตร โดยจะออกผลปีละครัง้และมีปริมาณผลผลิต
ขึน้อยู่กบัสภาพภมูิอากาศในแตล่ะปี ดงันัน้หากประสบปัญหาสภาพอากาศไม่เอือ้อ านวย เช่น เกิดอุทกภยัหรือภยัแล้ง อาจท าให้บริษัท
ประสบปัญหาการขาดแคลนวตัถุดิบในการผลิตได้  นอกจากนี ้ส้มแขกยังเป็นพืชท่ีเพาะปลูกในภาคใต้  โดยเฉพาะในเขต 3 จังหวดั
ชายแดนภาคใต้ ซึง่อาจท าให้เกิดความล าบากในการจดัหาวตัถดุบิ หากเกิดปัญหาความไม่สงบ 

บริษัทตระหนกัดีถงึสภาวะทางธรรมชาตท่ีิไม่อาจควบคมุได้ซึง่มีผลตอ่การจดัหาวตัถุดิบ ดงันัน้จึงมีนโยบายการสัง่ซือ้วตัถุดิบ
ทางการเกษตรในปริมาณมาก โดยแต่ละครัง้ให้ครอบคลุมการผลิตและจ าหน่ายได้ไม่ต ่ากว่า 2 ปี โดยวตัถุดิบดงักล่าวเม่ือน ามาผ่าน
การอบแห้งและเก็บรักษาไว้ในสภาพท่ีเหมาะสม จะสามารถเก็บไว้ได้นานกว่า 10 ปี โดยท่ีสารประกอบส าคญัในตวัวตัถุดิบไม่มีการ
เส่ือมสลาย ส าหรับการจดัหาวตัถดุบิส้มแขก บริษัทมีตวัแทนในท้องถิ่นภาคใต้เป็นผู้รวบรวมสินค้าและจดัส่งให้กบับริษัท 

 ความเส่ียงจากสินค้าทดแทน 

ผลิตภณัฑ์เคร่ืองส าอางเสริมความงามและผลิตภณัฑ์เสริมอาหาร เป็นผลิตภณัฑ์ท่ีมีสินค้าทดแทนท่ีมีคณุสมบตัิในลกัษณะ
เดียวกนัเป็นจ านวนมาก ตวัอย่างเช่น ผลิตภณัฑ์กระชบัสดัส่วนท่ีมีจ าหน่ายในเชิงพาณิชย์จ านวนมากมายหลากหลายตราสินค้าซึง่มี
คณุสมบตัท่ีิโฆษณาไว้ใกล้เคียงกนั คือช่วยลดน า้หนกัและท าให้รูปร่างดี ดงันัน้จงึท าให้ผู้บริโภคมีทางเลือกในการบริโภคมาก  

บริษัทตระหนกัดีถึงสินค้าท่ีมีคณุสมบตัิในแนวทางเดียวกนัในอุตสาหกรรมเคร่ืองส าอางเสริมความงามและผลิตภณัฑ์เสริม
อาหาร จงึมุ่งเน้นการประชาสมัพนัธ์ให้ผู้บริโภคเข้าใจถึงความแตกต่างของผลิตภณัฑ์ของบริษัท ตัง้แต่การเผยแพร่ผลงานวิจยัท่ีแสดง
ถงึประสิทธิภาพของผลิตภณัฑ์ของบริษัทท่ีเหนือกว่าสินค้าทดแทนอ่ืนในท้องตลาด รวมไปถึงการแบ่งปันประสบการณ์ความพึงพอใจ
ของผู้ ใช้จริง อีกทัง้มุ่งเน้นการอบรมตวัแทนขายให้เข้าใจถึงคุณสมบตัิของผลิตภัณฑ์อย่างถูกต้องเพ่ือให้สามารถส่ือสารให้ผู้บริ โภค
เข้าใจและรับรู้ถงึความแตกตา่งกบัผลิตภณัฑ์อ่ืนๆในท้องตลาด 

 ความเส่ียงจากอัตราแลกเปล่ียน 

บริษัทมีการจดัจ าหน่ายผลิตภณัฑ์ในตา่งประเทศเป็นจ านวนไม่มากนกัเม่ือเทียบกบัรายได้รวม โดยใน ปี 2560  ปี2561 และ
ปี 2562 บริษัทมีสดัส่วนรายได้จากการขายต่างประเทศประมาณร้อยละ 0.04 ร้อยละ 3.44 และ ร้อยละ 2.02 ของรายได้รวมจากการ
ขาย ตามล าดบั และส่วนใหญ่บริษัทก าหนดนโยบายการขายต่างประเทศโดยใช้เงินบาท ยกเว้นลูกค้าบางรายท่ีมีการขายเป็นเงินสกุล
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ตา่งประเทศ โดยในปี 2560 – 2562  มีสดัส่วนการขายเป็นเงินสกุลต่างประเทศเฉล่ียประมาณไม่เกินร้อยละ 0.04 ของรายได้จากการ
ขายรวมของบริษัท ซึง่ถือวา่บริษัทมีความเส่ียงจากอตัราแลกเปล่ียนในปัจจุบนัอยู่ในระดบัต ่า  

3.2   ความเส่ียงจากการท่ีผู้ถือหุ้นรายใหญ่ของบริษัทถือหุ้นรวมกันเกินกว่าร้อยละ 50 

ณ วนัท่ี 11 มีนาคม 2563 กลุ่มครอบครัววิริยะจิตราถือหุ้นในบริษัทเป็นจ านวน 392,246,829 หุ้น คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 
65.37 ของจ านวนหุ้นท่ีจ าหน่ายได้แล้วทัง้หมดของบริษัท ส่งผลให้ครอบครัววิริยะจิตราเป็นผู้ ถือหุ้นใหญ่ซึ่งสามารถควบคุมมติส่วน
ใหญ่ในท่ีประชุมผู้ ถือหุ้นได้ เว้นแต่เร่ืองท่ีกฎหมายหรือข้อบงัคบัของบริษัทก าหนดให้ต้องได้รับมติไม่ต ่ากว่า 3 ใน 4 ของท่ีประชุมผู้ ถือ
หุ้น เช่น การเพิ่มทนุ การลดทนุ การขายหรือโอนกิจการบางส่วนหรือทัง้หมด เป็นต้น ดงันัน้ผู้ ถือหุ้นรายอ่ืนจึงอาจจะไม่สามารถรวบรวม
คะแนนเสียงเพ่ือตรวจสอบหรือถ่วงดลุเร่ืองที่ผู้ ถือหุ้นใหญ่น าเสนอได้ 

บริษัทตระหนกัถงึความเส่ียงดงักล่าว จงึได้ก าหนดโครงสร้างคณะกรรมการบริษัทตามหลกัการก ากบัดแูลกิจการท่ีดี  โดยจดั
ให้มีกรรมการอิสระที่เป็นบคุคลภายนอกจ านวน 3 ทา่น  พร้อมทัง้แตง่ตัง้ 1 ทา่น ท าหน้าท่ีประธานกรรมการบริษัท รวมทัง้เป็นกรรมการ
ตรวจสอบจ านวน 3 ท่าน จากจ านวนกรรมการทัง้หมด 6 ท่าน  เพ่ือท าหน้าท่ีตรวจสอบและถ่วงดลุการท างานของคณะกรรมการและ
ผู้บริหารบริษัท  

นอกจากนี ้คณะกรรมการบริษัทมีนโยบายการด าเนินงานโดยค านึงถึงประโยชน์สูงสุดของผู้ ถือหุ้น มีการก าหนดขอบเขต
อ านาจหน้าท่ีของคณะกรรมการบริษัท คณะกรรมการบริหาร และคณะกรรมการตรวจสอบอย่างชดัเจน และหากบริษัทมีความจ าเป็น
ในการท ารายการกบับุคคลท่ีอาจมีความขดัแย้ง บริษัทจะปฏิบตัิตามขัน้ตอนการอนมุตัิการท ารายการระหว่างกนัและหลกัเกณฑ์ของ
ตลาดหลกัทรัพย์แหง่ประเทศไทยอย่างเคร่งครัด โดยบคุคลที่อาจมีความขดัแย้งจะไม่มีสิทธิออกเสียงในการพิจารณารายการดงักล่าว 
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4.  การวิจัยและพัฒนา 

APCO ให้ความส าคญัอย่างยิ่งกบัการวจิยัและพฒันาเพ่ือค้นคว้าคณุสมบตัใิหม่ๆ ของพืชและสมนุไพรท่ีหาได้ในประเทศไทย 
เพ่ือน ามาต่อยอดให้เกิดผลิตภัณฑ์อันเป็นนวตักรรมและตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค บริษัทมุ่งเน้นการวิจัยโดยอาศยัความ
ร่วมมือจากนกัวจิยัในสาขาตา่งๆ รวมทัง้ร่วมมือกบัหน่วยงานราชการ มหาวทิยาลยัและหน่วยวิจยัอ่ืนๆ อนัมีความเช่ียวชาญเฉพาะด้าน
ท่ีเก่ียวข้องกบัพืชสมนุไพรท่ีเป็นองค์ประกอบส าคญัของผลิตภณัฑ์ของบริษัท 

งานวจิัยสารสกัดจากส้มแขก 

สารสกดัจากส้มแขกเป็นส่วนประกอบส าคญัตวัหนึง่ในผลิตภณัฑ์ลดกระชบัสดัส่วนของบริษัท ในส้มแขกมีส่วนประกอบของ 
HCA (Hydroxy-citric acid) ซึง่มีคณุสมบตัยิบัยัง้การท างานของเอนไซม์ท่ีเก่ียวข้องกับวงจรการย่อยสลายกลูโคสของเซลล์ในร่างกาย 
ซึง่มีผลช่วยยบัยัง้ไม่ให้น า้ตาล (Glucose) ซึง่มาจากอาหารประเภทคาร์โบไฮเดรตเปล่ียนไปเป็นไขมนัสะสม  

 
เม่ือคนเราบริโภคข้าว แป้ง น า้ตาล ซึง่เป็นคาร์โบไฮเดรต ร่างกายจะเปล่ียนให้เป็นไกลโคเจนท่ีสะสมอยู่ในตบัและกล้ามเนือ้

เพ่ือให้พลังงาน เม่ือแหล่งสะสมเต็มแล้ว จะเกิดความรู้สึกอิ่มโดยอตัโนมัติ  ต่อมาไกลโคเจนจะถูกเปล่ียนเป็นกลูโคสเพ่ือให้พลงังาน 
โดยส่วนเกินจะถูกเปล่ียนไปเป็นไขมนั การท างานของ HCA จะไปช่วยยบัยัง้เอนไซม์ ATP-Citrate Lyase ท าให้กลูโคสไม่สามารถ
เปล่ียนไปเป็นไขมนัได้ จึงถูกเปล่ียนไปเป็นพลงังานของร่างกายเท่านัน้ การใช้กลูโคสจะน้อยลง และไกลโคเจนก็จะเปล่ียนเป็นกลูโคส
ช้าลง จงึยงัคงอยู่ในตบัและกล้ามเนือ้นานขึน้ ซึง่จะท าให้เกิดความรู้สกึอิ่มนานขึน้ และหวิช้าลง  

ในปี 2543 บริษัทร่วมกับนักวิจัยจากแผนกอายุรศาสตร์ โรงพยาบาลรามาธิบดี และศูนย์วิจัยคณะแพทยศาสตร์ 
มหาวิทยาลัยมหิดล ได้ท าการพิสูจน์ประสิทธิภาพของ HCA ความเข้มข้น 70% ในการลดไขมันสะสมของร่างกายในกลุ่มสตรีท่ีมี
น า้หนกัประมาณ 65 - 70 กิโลกรัม ซึง่พบว่ากลุ่มท่ีท าการทดลองมีน า้หนกัตวัท่ีลดลงซึง่เกิดจากการหายไปของไขมนัสะสมใต้ผิวหนงั
บริเวณต้นแขน ใต้สะบกั เหนือเอว และรอบสะโพก โดยไม่มีผลข้างเคียงอ่ืนใดกบักลุ่มผู้ทดลอง ซึง่นกัวิจยัได้น าเสนอผลงานดงักล่าวใน
สภาโภชนาการคลินิกระดบัโลกท่ีจังหวดัพิษณุโลก ในเดือนธันวาคม 2543 และพิมพ์เผยแพร่ในวารสารนานาชาติอีกด้วย (Asia Pac 
J.Clin Nutr 2007 ; 16 (1) : 25-29) 

บริษัทอาศยัคณุสมบตัขิอง HCA ในการยบัยัง้เอนไซม์ดงักล่าวมาผลิตเป็นผลิตภณัฑ์เสริมอาหารเพ่ือลดกระชบัสดัส่วน และ
ยงัได้พฒันาเป็นครีมหรือโลชัน่ท่ีใช้ในการนวดเพ่ือกระชบัสดัส่วน โดยได้ทดลองผลร่วมกบัสถาบนัเดอร์มสแกน (Dearmscan) ซึง่เป็น
สถาบนัทดสอบประสิทธิภาพผลิตภณัฑ์จากประเทศฝร่ังเศส ให้อาสาสมคัรทดลองใช้ผลิตภณัฑ์ต่อเน่ืองบริเวณรอบเอวนาน 4 สปัดาห์ 
พบว่ารอบเอวโดยเฉล่ียของอาสาสมคัรลดลงอย่างมีนยัส าคญั และผลการตรวจเลือดก่อนและหลังทดลองไม่พบว่ามีผลข้างเคียงกับ
อาสาสมคัร 

 

คาร์โบไฮเดรต 

ไกลโคเจน 

กลโูคส พลงังาน ไขมนั 

สะสมในตบัและกล้ามเนือ้ 

HCA ยบัยัง้เอนไซม์ ATP-Citrate Lyase 



 

 

 

                                                             แบบแสดงรายการข้อมลูประจ าปี 2562 | บริษัท เอเชียน ไฟย์โตซตูิคอลส์ จ ากดั (มหาชน)   - 37 - 

 

งานวจิัยสารสกัดจากมังคุด 

ปัจจุบนั APCO มุ่งเน้นการวิจยัท่ีเก่ียวข้องกบัมงัคดุ ภายใต้ช่ือโครงการ Operation “BIM” หรือ “Balancing Immunity” ซึง่
เป็นโครงการวิจยัท่ีเก่ียวข้องกบัสารสกดัจากมงัคดุต่อผลของภาวะสมดลุของภูมิคุ้มกนัในร่างกาย จุดเร่ิมต้นของการวิจยัสารสกดัจาก
มงัคดุเร่ิมตัง้แต่ปี 2514 โดยศาสตราจารย์ ดร. พิเชษฐ์ วิริยะจิตรา ร่วมกบัคณะนกัวิจัยของมหาวิทยาลยัสงขลานครินทร์ ได้สงัเกตว่า
เปลือกมังคุดผสมกับน า้ปูนใสเป็นภูมิปัญญาชาวบ้านซึ่งสามารถใช้รักษาแผลได้ จึงได้ท าการวิจัยต่อเน่ืองมาเป็นระยะเวลานานจน
สามารถสกดัสาร GM-1 และค้นพบว่าสารดงักล่าวมีประสิทธิภาพในการยบัยัง้การเจริญและฆ่าเชือ้แบคทีเรีย ต้านการอักเสบ ระงับ
ปวด ลดอาการแพ้ สมานผิว ลดจุดและรอยด่างด าบนใบหน้า ต้านอนุมลูอิสระ และฆ่าเซลล์มะเร็งในหลอดทดลองได้ รวมทัง้มีความ
ปลอดภยัต่อการบริโภค อย่างไรก็ตาม การพฒันาสาร GM-1 ให้เป็นองค์ประกอบของยามีต้นทนุท่ีสูงมากและใช้ระยะเวลานานไม่ต ่า
กว่า 10 ปี ดงันัน้จึงได้พัฒนาสารสกดั GM-1 เสริมกับสารสกดัจากธรรมชาติอ่ืนๆ เป็นส่วนประกอบของเคร่ืองส าอางและผลิตภณัฑ์
เสริมอาหาร 

 
 

จนกระทัง่ในปี 2550 เกิดสถานการณ์ราคามงัคุดตกต ่าทัว่ประเทศ คณะนักวิจัยจึงได้จัดตัง้ทีมวิจยั Operation “BIM” ขึน้ 
โดยมีความมุ่งหวงัว่าจะช่วยพัฒนาผลิตภัณฑ์ท่ีเก่ียวกับมังคุดเพิ่มขึน้ เพ่ือให้เกษตรกรมีรายได้และแก้ไขปัญหามังคุดล้นตลาดใน
ขณะนัน้ โดยศาสตราจารย์ ดร.พิเชษฐ์ วริิยะจิตรา ในฐานะหวัหน้าโครงการวจิยั ได้จดัตัง้ศนูย์วิจยัและพฒันามงัคดุไทย และร่วมมือกบั
หน่วยงานวิจยัอ่ืน เช่น มหาวิทยาลยัเชียงใหม่ ศนูย์วิจยัเทคโนโลยีชีวการแพทย์ เป็นต้น และนกัวิจยัผู้ เช่ียวชาญในสาขาวิชาต่างๆ ท่ีมี
บทบาทส าคญั ได้แก่ 

(1) รองศาสตราจารย์ ดร. ภญ. อ าไพ ปัน้ทอง ภาควชิาเภสชัวิทยา คณะแพทยศาสตร์ มหาวิทยาลยัเชียงใหม่ 

(2) รองศาสตราจารย์ ดร. ศริิวรรณ องค์ไชย ภาควชิาเคมี คณะแพทยศาสตร์ มหาวทิยาลยัเชียงใหม่ 

(3) รองศาสตราจารย์ ดร. ภญ. เสาวลกัษณ์ พงษ์ไพจิตร  ภาควชิาจลุชีววทิยา คณะวิทยาศาสตร์ 
มหาวทิยาลยัสงขลานครินทร์ 

(4) รองศาสตราจารย์ ดร. วลิาวลัย์ มหาบษุราคมั  ภาควชิาเคมี คณะวิทยาศาสตร์ มหาวิทยาลยัสงขลานครินทร์ 

โครงการ Operation “BIM” ประสบความส าเร็จในการพฒันาสารสกดัจากสมนุไพรธรรมชาติสูตร BIM ซึง่เป็นส่วนผสมของ
สาร GM-1 ร่วมกบัธญัพืชหลายชนิดท่ีมีส่วนเสริมฤทธ์ิซึง่กนัและกนั และค้นพบวา่สารสกดั BIM ดงักล่าว มีคณุสมบตัิในการสร้างสมดลุ
ของภมูิคุ้มกนัในร่างกาย (Immunomodulation) หรืออีกนยัหนึ่งคือเกิดภาวะภูมิบ าบดั (Auto-immunotherapy) โดยมีงานวิจยัส าคญัท่ี
รองรับคณุสมบตัิดงักล่าว ซึง่นกัวิจยัของบริษัทท างานร่วมกบั ศาสตราจารย์ ดร.วชัระ กษิณฤกษ์ ผู้ เช่ียวชาญด้านภูมิคุ้มกนัวิทยาและ
นกัวทิยาศาสตร์ดีเดน่แหง่ชาต ิ(สาขาวทิยาภมูิคุ้มกนั ปี 2551) ผู้อ านวยการศนูย์วจิยัเทคโนโลยีชีวการแพทย์ มีสาระส าคญัดงันี ้

ภาวะภมูิบ าบดัท่ีเกิดจากความสมดลุของ Th1, Th2, และ Th17  

T helper cell (Th cell) เป็นเม็ดเลือดขาวชนิดหนึ่งท่ีมีความส าคญัในการสร้างสมดลุของภูมิคุ้มกนัด้วยการส่งสญัญาณ
กระตุ้นให้เม็ดเลือดขาวนกัฆ่า (Phagocyte, Cytotoxic T cell, NK cell) สามารถจดัการกบัสิ่งแปลกปลอมต่างๆ ท่ีเข้าสู่
ร่างกายได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

- Th cell จะกลายเป็น Th1 เม่ือได้รับการกระตุ้นจากเชือ้รา แบคทีเรีย ไวรัส รวมทัง้เซลล์มะเร็ง และจะท าการหลัง่
สารเคมีท่ีท าให้เม็ดเลือดขาวนกัฆ่าสามารถจดัการกบัสิ่งแปลกปลอมเหล่านีไ้ด้ดีขึน้ 
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- Th cell จะกลายเป็น Th2 เม่ือได้รับการกระตุ้นจากสารก่อภูมิแพ้ และจะท าการหลัง่สารเคมีท่ีกระตุ้นให้ไขกระดกู
สร้างเม็ดเลือดขาวบางชนิดซึง่จะสร้างแอนตบิอดีเ้พ่ือจดัการกบัสิ่งแปลกปลอมเหล่านี ้อย่างไรก็ตาม หากมีปริมาณ
มากเกินไปจะท าให้เกิดภมูิแพ้และโรคแพ้ภมูิตวัเอง 

- Th cell สามารถกลายเป็น Th17 และหลั่งสารเคมีท่ีกระตุ้นเซลล์เม็ดเลือดขาวบางชนิดให้สามารถก าจัดสิ่ง
แปลกปลอมที่เหลือจากการจดัการของ Th1 และ Th2 

- Th cell สามารถกลายเป็น T reg ท่ีท าหน้าท่ีควบคมุการท างานของ Th1, Th2 และ Th17 ไม่ให้มากเกินไป  จึง
สามารถควบคมุอาการภมูิแพ้ และแพ้ภมูิตวัเองได้ 

ภาวะภมูิคุ้มกนัท่ีสมดลุในร่างกาย ขึน้อยู่กบัความสมดลุของ Th1, Th2, Th17 และ T reg  

ผลจากการวิจัยพบว่า BIM มีผลท าให้ Th1, Th9 และ Th17 เพิ่มขึน้ส่งผลให้ร่างกายสามารถจัดการกบัเชือ้รา แบคทีเรีย 
ไวรัส รวมทัง้เซลล์มะเร็ง ได้ดีขึน้ และท าให้ Th2 มีระดบัต ่ากวา่ Th1 เล็กน้อย ซึง่ท าให้ลดภาวะภูมิแพ้และการแพ้ภูมิตวัเองท่ีเกิดการท่ีมี 
Th2 มากเกินไป นอกจากนี ้การท่ีมี Th17 เพิ่มขึน้จะท าให้สามารถจดัการกบัสิ่งแปลกปลอมท่ีเหลือจากการจดัการของ Th1 และ Th2 
ได้เพิ่มขึน้ด้วย 

 ในปี 2010 MD Cancer Center, University of Texas พบว่า Th17 นอกจากจะป้องกนัและระงบัการเกิดมะเร็งปอดในหนู
แล้ว ยังสามารถลดมะเร็งปอดในหนูได้อย่างมีประสิทธิภาพ  การค้นพบดงักล่าวสามารถใช้อธิบายได้ว่า ผู้ มีปัญหามะเร็งท่ีบริโภค
ผลิตภณัฑ์ BIM แล้วอาการดีขึน้  ส่วนใหญ่เกิดจากการท่ีมี Th17 เพิ่มขึน้จากการใช้ผลิตภณัฑ์ BIM นัน่เอง 

จากผลงานการค้นพบข้างต้น ส่งผลให้เกิดนวตักรรมอันเกิดจากการน า BIM มาเป็นส่วนผสมของผลิตภณัฑ์เสริมอาหาร
หลายชนิด โดยการปรับปรุงสูตรให้เหมาะสมกบัผู้ มีปัญหาท่ีเกิดจากการแพ้ภูมิตวัเองประเภทต่างๆ เช่น Diabenox ส าหรับผู้ มีปัญหา
เบาหวาน Arthrinox ส าหรับผู้ มีปัญหาข้อเข่า Noriasis ส าหรับผู้ มีปัญหาสะเก็ดเงิน และ Tumorid ส าหรับผู้ มีปัญหามะเร็ง และ LIV 
ส าหรับผู้ตดิเชือ้ HIV เป็นต้น โดยบริษัทได้ท าการย่ืนขอสิทธิบตัรส าหรับสตูรการผลิตของผลิตภณัฑ์ดงักล่าวไว้แล้ว  

 นอกจากนี ้บริษัทได้จัดให้มีโครงการเผยแพร่ผลงานวิจยัท่ีเก่ียวข้องกับ Operation “BIM” ในรูปแบบท่ีเข้าใจง่ายเพ่ือให้
สามารถเข้าถงึผู้บริโภคได้ในวงกว้าง จงึได้จดัให้มีโครงการ BIM100 ซึง่ได้เชิญผู้ มีปัญหาจากอาการต่างๆ ท่ีเก่ียวข้องกบัภาวะภูมิคุ้มกนั
ไม่สมดลุมาเล่าเร่ืองอาการและผลท่ีประสบด้วยตนเองภายหลงัจากใช้ผลิตภณัฑ์เสริมอาหารสูตร BIM ซึง่ตวัอย่างผู้ ท่ีเข้าร่วมโครงการ 
ได้แก่ ผู้ มีปัญหามะเร็งระยะสดุท้าย เอดส์ สิวอกัเสบ เบาหวาน พาร์กินสนั ล าไส้ติดเชือ้ ตบัเส่ือม กระเพาะเรือ้รัง สะเก็ดเงิน เรื ้อนกวาง 
ไขข้ออกัเสบรูมาตอยด์ สะบ้าหวัเข่าเส่ือม เป็นต้น ซึ่งบริษัทได้ท าการสมัภาษณ์ผู้ มีปัญหาดงักล่าว และเผยแพร่ทางเคเบิลทีวี รวมทัง้
เวบ็ไซต์ของบริษัท เพ่ือให้ผู้บริโภคได้เข้าใจผลิตภณัฑ์ในเชิงประสบการณ์มากขึน้ 

บริษัทยงัได้ท างานวิจยักับน า้มงัคดุ BIM พบว่า น า้มงัคดุ BIM มีผลลด IL-1β, IL-6, IL-17, TNF-α และ IFN-γ และท าให้   
IL-18 เพิ่มขึน้ ส่งผลให้แก้ไขความเส่ือมของตา สามารถถนอมดวงตาไม่ให้สูญเสียการมองเห็นจากอาการจอประสาทตาเส่ือมชนิด
เปียกได้ 
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บริษัทมีค่าใช้จ่ายเพ่ือสนบัสนนุงานวจิยัต่างๆ ส าหรับปี 2560 - 2562 ดงัตอ่ไปนี ้

โครงการวิจัย 
มูลค่าการสนับสนุน (บาท) 

ปี 2562 ปี 2561 ปี 2560 
โครงการที่ 1 
โครงการ”การศึกษาการกระตุ้นการสร้างซยัโตไคน์จากเม็ดเลือดขาว T lymphocytes จาก
อาสาสมัครที่ได้รับประทานผลิตภัณฑ์เสริมอาหาร APCO สูตรการ์ซิเนียและ ไอสิบแปด"  
ร่วมกับมหาวิทยาลัยมหิดลโดยคณะแพทยศาตร์ ศิริราชพยาบาล ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของ
โครงการวิจยั การพฒันาสตูรผลิตภณัฑ์เสริมอาหาร APCO และศึกษาผลของผลิตภณัฑ์เสริม
อาหาร APCO ต่อการท างานของเม็ดเลือดขาวชนิด T lymphocyte โดยฝ่ายวิจยัและพฒันา
บริษัท เอเชียน ไฟย์โตซูติคอลส์ จ ากัด (มหาชน) ระยะเวลาโครงการ เร่ิมตัง้แต่ 24 เมษายน 
2560 และมีผลบังคับใช้จนกว่าการศึกษาวิจัยจะเสร็จสิน้สมบูรณ์ (งบประมาณ  7.27 ล้าน
บาท) 

 
 

 
 

 
7,325,932.30 

โครงการที่ 2 

โครงการวิจยั"ประสิทธิผลและความปลอดภยัของนวตักรรมครีมจากสมนุไพรไทย(กาซีเนีย® 

/อาธริน็อกซ์®/บิมเอ®) เปรียบเทียบกับไดโคลฟีแนคเจลในการบ าบัดอาการของโรคข้อเข่า

เสื่อม" ร่วมกบั คณะแพทยศาสตร์ มหาวิทยาลยัเชียงใหม ่ ระยะเวลาโครงการ 1 ปี เร่ิมตัง้แต่ 3 
มกราคม  2561 - 2 มกราคม 2562 (งบประมาณ. 1.3  ล้านบาท) ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของ
โครงการวิจยัการพฒันาครีมบ าบดัอาการของโรคข้อเข่าเสื่อมจากสมนุไพรไทยให้มีประสิทธิผล
เทียบเท่ากับไดโคลฟีแนคเจลซึ่งเป็นยามาตรฐานในการบ าบดัอาการผู้ ป่วยโรคข้อเข่าเสื่อม 
โดยฝ่ายวิจยัและพฒันา บริษัท เอเชียน ไฟย์โตซตูิคอลส์ จ ากดั (มหาชน) ระยะเวลาโครงการ 2 
ปี    เร่ิมตัง้แตว่นัที่ 3 มกราคม 2560  สิน้สดุวนัที่ 2 มกราคม 2562 (งบประมาณรวม 1.7 ล้าน
บาท) 

 
130,824 

 
1,276,468.38 

 
321,376.01 

หมายเหตุ:  
- โครงการวิจยัที่ 1 บนัทกึข้อตกลงความร่วมมือระหว่างบริษัทกบัคณะแพทยศาสตร์  ศริิราชพยาบาล มหาวิทยาลยัมหดิล  
- โครงการวิจยัที่ 2 บนัทกึข้อตกลงความร่วมมือระหว่างบริษัทกบัคณะแพทยศาสตร์  มหาวิทยาลยัเชียงใหม่ 

 

ส าหรับแผนการวจิยัในอนาคต คณะนกัวจิยัเช่ือวา่ BIM ยงัคงมีคณุสมบตัท่ีิโดดเดน่อีกมาก จงึมุ่งเน้นการด าเนินโครงการวิจยัเพ่ือยืนยนั
ประสิทธิภาพด้วยวทิยาศาสตร์ภมูิคุ้มกนั รวมทัง้พฒันาประสิทธิภาพให้ดียิ่งขึน้เพ่ือให้สามารถน าไปพฒันาผลิตภณัฑ์เสริมอาหาร BIM 
สตูรใหม่ เพ่ือให้ตอบสนองความต้องการของผู้ มีปัญหาแพ้ภมูิตวัเองได้หลากหลายและเฉพาะเจาะจงมากย่ิงขึน้ 
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5.  ทรัพย์สินที่ใช้ในการประกอบธุรกิจ 

 
   5.1 ทรัพย์สินไม่หมุนเวียนหลัก 

ทรัพย์สินท่ีบริษัทใช้ในการประกอบธุรกิจ ณ วนัท่ี 31 ธนัวาคม 2562 ประกอบด้วย  

1.1 ท่ีดนิและกรรมสิทธ์ิในห้องชุด 

เลขที่โฉนดที่ดิน/
กรรมสิทธ์ิในห้องชุด 

ที่ตัง้ เนือ้ที่ 
เจ้าของ
กรรมสิทธ์ิ 

มูลค่าสุทธิ 
(บาท) 

วัตถุประสงค์ใน
การถือครอง 

27416 84/3 หมู ่4 นิคมอตุสาหกรรม 
ภาคเหนือ (ฝ่ังตะวนัตก) 
ต.บ้านกลาง อ.เมือง 

จ.ล าพนู 

5 ไร่  
7 ตารางวา 

APCO 2,585,747.74 
 

เพ่ือใช้เป็นที่ตัง้ของ
โรงงานผลิตสินค้า 

76768,76769 
(ตกึแถว 3 ชัน้ 2 คหูา) 

22 อ.หาดใหญ่ จ.สงขลา 135 
ตารางเมตร 

APCO 5,000,000 เพ่ือใช้เป็นที่ตัง้ของ
ส านกังานสาขา 

449, 450, 4491,  
6579,8680  

ชัน้ 11 อาคารชดุ เอส วี ซิตี ้
อาคาร 2 ถนนพระราม 3  

ชอ่งนนทรี ยานนาวา กรุงเทพ 

63.19 
ตารางเมตร 

APCO 1 เพ่ือใช้เป็นที่พกั
พนกังาน 

159123,159124,159125 
เลขที่ดิน 503,504,505
ตกึแถวสามชัน้สามคหูา 

170/126-8 ม.3 ต.เสม็ด อ.เมือง 
จ.ชลบรีุ 

 

520 
ตารางเมตร 

APCO 616,000 เพ่ือใช้เป็นที่ตัง้ของ
ส านกังานสาขา 

รวม 
 

8,201,748.74 

ทัง้นี ้ท่ีดินและกรรมสิทธ์ิในห้องชดุทัง้หมด เป็นกรรมสิทธ์ิของบริษัทและไม่มีภาระผกูพนัใดๆ 

1.2 สินทรัพย์ถาวรอ่ืน 

ประเภทของสินทรัพย์ ลักษณะกรรมสิทธ์ิ 
มูลค่าคงเหลือสุทธิ (บาท) 
หลังหกัค่าเสื่อมราคาสะสม 

อาคารและสว่นปรับปรุงอาคาร เป็นเจ้าของ 40,924,654.40 
เคร่ืองจกัรและอปุกรณ์ เป็นเจ้าของ 12,486,191.25 
เคร่ืองมือและเคร่ืองใช้ เป็นเจ้าของ  1,221,531.08 
เคร่ืองตกแตง่ส านกังาน เป็นเจ้าของ       70,571.60 
เคร่ืองใช้ส านกังาน เป็นเจ้าของ     770,239.79 
ยานพาหนะ เป็นเจ้าของ  7,680,481.01 

 
รวม 63,153,669.13 

ทัง้นี ้สินทรัพย์ถาวรอ่ืนดงัตาราง เป็นกรรมสิทธ์ิของบริษัทและไม่มีภาระผกูพนัใดๆ 
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1.3 สิทธิการเช่า 

พืน้ท่ีเช่า รายละเอียดของสัญญา 

1. โกดงัสินค้าของ APCO                                    
ตัง้อยูท่ี่ 269  ถ.กรุงเทพกรีฑา แขวงหวัหมาก        
เขตบางกะปิ กรุงเทพมหานคร 

ผู้ เชา่ :   APCO 
ผู้ ให้เชา่ :   นางพรรณี สวุินยั 
ระยะเวลา : 1 มิถนุายน 2561 – 30 พฤษภาคม 2564 
คา่เชา่ : 67,430  บาทตอ่เดือน 

2. สาขาสรุาษฎร์ธานีของ APCO                                
ตัง้อยูท่ี่ 251/6 ถ.ชนเกษม ต.ตลาด  อ.เมือง            
จ.สรุาษฎร์ธานี 

 

ผู้ เชา่ :   APCO 
ผู้ ให้เชา่ :  คณะบคุคลนางอรุณี วิริยะจิตรา และนางวิภา 
                         วิทยาเวโรจน์ (เป็นบคุคลที่เก่ียวข้องกบับริษัท) 
ระยะเวลา :  1 กรกฎาคม 2560 – 30 มิถนุายน 2563 
คา่เชา่ :  13,000  บาทตอ่เดือน 

3. สาขาเชียงใหมข่อง APCO                               
ตัง้อยูท่ี่ 61/5 ถ.อินทวโรรส ต.ศรีภมิู อ.เมือง            
จ.เชียงใหม่ 

 

ผู้ เชา่ :   APCO 
ผู้ ให้เชา่ :  บริษัท อรุณพิทยา จ ากดั (เป็นบคุคลที่เก่ียวข้องกบับริษัท) 
ระยะเวลา      :  1 กรกฎาคม 2560 – 30 มิถนุายน 2563 
คา่เชา่           :  35,000 บาทตอ่เดือน 

4. สาขาเอสพลานาด ของ APCO  
    ตัง้อยูท่ี่ 317 ชัน้ 3 อาคารศนูย์การค้าเอสพละนาด  

ผู้ รับโอนสิทธิการเชา่ :   APCO 
ผู้ ให้เชา่ :   บริษัท สยามฟิวเจอร์ พร็อพเพอร์ตี ้จ ากดั 
ระยะเวลา       :   3 ปี นบัตัง้แตว่นัที่ 1 สิงหาคม 2561 – 31 กรกฎาคม 2564 
พืน้ที่เชา่         :   ประมาณ 65.54 ตารางเมตร 
คา่เชา่            :    872.85 บาทตอ่เดือนตอ่ตารางเมตร หรือคิดเป็นประมาณ 

57,206.59 บาทตอ่เดือน 

5. สาขารัชดาภิเษกของ APCO  
    ตัง้อยูท่ี่ ชัน้ 30 (ทัง้ชัน้) อาคาร เอไอเอ แคปปิตอล 
เซ็นเตอร์  

ผู้ เชา่ :   APCO 
ผู้ ให้เชา่ :   บริษัท เอไอเอ จ ากดั 
ระยะเวลา       :  3 ปี นบัตัง้แตว่นัที่ 1 ตลุาคม 2560 – 30 กนัยายน 2563  
พืน้ที่เชา่         :  ประมาณ 1,894.72 ตารางเมตร 
คา่เชา่            :   760 บาทตอ่เดือนตอ่ตารางเมตร หรือคิดเป็นประมาณ 
                         1,438,205.00 บาทตอ่เดือน 

หมายเหตุ: ส าหรับสญัญาเช่าล าดบัท่ี 2, 3, และ 5 ดงัที่กลา่วในตารางเม่ือครบก าหนดอายสุญัญาเช่า ผู้เช่าสามารถตอ่สญัญาเช่าได้อีกครัง้ละ 3 ปี โดย
ตกลงราคาคา่เช่าร่วมกนักบัผู้ เช่า ส าหรับสญัญาเช่าล าดบัท่ี 4 ไมไ่ด้ระบรุายละเอียดในการตอ่อายสุญัญาในสญัญาเช่า ซึง่โดยปกตเิม่ือใกล้
ครบก าหนดในสญัญา ผู้ ให้เช่าจะมีหนงัสอืแจ้งรายละเอียดในการตอ่อายสุญัญาเชา่มาถึงผู้เช่า  
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5.2  เคร่ืองหมายการค้า 

บริษัทได้จดทะเบียนเคร่ืองหมายการค้ากบัส านกัเคร่ืองหมายการค้า กรมทรัพย์สินทางปัญญา ส าหรับผลิตภณัฑ์แต่ละชนิด
เพ่ือป้องกนัการละเมิดสิทธิ โดยเคร่ืองหมายการค้าจะมีอาย ุ10 ปี รายละเอียดดงันี ้

ประเภทสินค้า เคร่ืองหมายการค้า เจ้าของ วันที่จดทะเบียน วันหมดอายุ 

ครีมบ ารุงผิว  APCO 26 กนัยายน 2550 25 กนัยายน 2560** 

  APCO 26 กนัยายน 2550 25 กนัยายน 2570 

  APCO 26 กนัยายน 2550 25 กนัยายน 2570 

  APCO 22 พฤศจิกายน 2550 21 พฤศจิกายน 2560** 

  APCO 26 กนัยายน 2550 25 กนัยายน 2570 

  APCO 26 กนัยายน 2550 25 กนัยายน 2570 

  APCO* 26 กนัยายน 2550 25 กนัยายน 2570 

 
 

APCO 8 มิถนุายน 2561 7 มิถนุายน 2571 

 
 

APCO 14 มิถนุายน 2561 13 มิถนุายน 2571 

เคร่ืองส าอาง ครีมทา
หน้า โลชัน่บ ารุงผิว 
ครีมกนัแดด 
 
 

 
APCO 26 พฤษภาคม 2543 25 พฤษภาคม 2563** 

 
APCO* 23 มีนาคม 2554 22 มีนาคม 2564 

 
 

APCO* 27 เมษายน 2544 26 เมษายน 2564 

อาหารเสริมจาก
ผลไม้สกดัอดัเม็ด 

 
APCO 10 ตลุาคม 2549 9 ตลุาคม 2569 

  APCO* 11 กมุภาพนัธ์ 2540 10 กมุภาพนัธ์ 2560** 

  APCO 23 พฤษภาคม 2540 22 พฤษภาคม 2570 

อาหารเสริมที่ท ามา
จากพืชสมนุไพร 

 
APCO* 26 กนัยายน 2550 25 กนัยายน 2570 

  APCO* 26 กนัยายน 2550 25 กนัยายน 2570 

  APCO 26 กนัยายน 2550 25 กนัยายน 2570 

  APCO 26 กนัยายน 2550 25 กนัยายน 2570 

  APCO 26 กนัยายน 2550 25 กนัยายน 2570 

  APCO 26 กนัยายน 2550 25 กนัยายน 2570 
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ประเภทสินค้า เคร่ืองหมายการค้า เจ้าของ วันที่จดทะเบียน วันหมดอายุ 

  APCO 22 พฤศจิกายน 2550 21 พฤศจิกายน 2570 

  APCO 22 พฤศจิกายน 2550 21 พฤศจิกายน 2570 

  APCO 17 กนัยายน 2552 16 กนัยายน 2562** 

  APCO* 4 กนัยายน 2552 3 กนัยายน 2562** 

  APCO* 4 กนัยายน 2552 3 กนัยายน 2562** 

  APCO 24 กนัยายน 2552 23 กนัยายน 2562** 

  APCO 30 เมษายน 2552 29 เมษายน 2572 

  APCO* 30 เมษายน 2552 29 เมษายน 2572 

  APCO 20 เมษายน 2553 19 เมษายน 2563** 

  APCO 20 เมษายน 2553 19 เมษายน 2563** 

  APCO 11 พฤษภาคม 2553 10 พฤษภาคม 2563** 

 
 
 

APCO* 29 มกราคม 2558 28 มกราคม 2568 

 BIMXTRA APCO 7 พฤษภาคม 2558 6 พฤษภาคม 2568 

 EYELAST APCO 7 พฤษภาคม 2558 6 พฤษภาคม 2568 

 BIMEYE APCO 7 พฤษภาคม 2558 6 พฤษภาคม 2568 

 MACULAST APCO 7 พฤษภาคม 2558 6 พฤษภาคม 2568 

 BIMPLUS APCO 7 พฤษภาคม 2558 6 พฤษภาคม 2568 

 BIMOPLUS APCO 17 กนัยายน 2558 16 กนัยายน 2568 

 ECZENOK APCO 21 กรกฎาคม 2559 20 กรกฎาคม 2569 

ยาสมนุไพรลด
น า้หนกั 

 
APCO* 19 ธนัวาคม 2539 18 ธนัวาคม 2569 

  

APCO 19 ธนัวาคม 2539 18 ธนัวาคม 2569 

น า้ผลไม้  APCO 10 มกราคม 2540 9 มกราคม 2570 



 

 

 

                                                             แบบแสดงรายการข้อมลูประจ าปี 2562 | บริษัท เอเชียน ไฟย์โตซตูิคอลส์ จ ากดั (มหาชน)   - 44 - 

 

ประเภทสินค้า เคร่ืองหมายการค้า เจ้าของ วันที่จดทะเบียน วันหมดอายุ 

  APCO 11 กมุภาพนัธ์ 2540 10 กมุภาพนัธ์ 2560** 

 
 
 

APCO 23 พฤษภาคม 2540 22 พฤษภาคม 2570 

  APCO 10 ตลุาคม 2549 9 ตลุาคม 2569 

 หมายเหต:ุ    *  เคร่ืองหมายการค้าท่ีมีจ าหน่ายอยู่ในปัจจบุนั 
                   **  อยู่ระหว่างการตอ่อาย ุ
  

- ในกรณีท่ีเคร่ืองหมายการค้าหมดอายแุละบริษัทมิได้ด าเนินการตอ่อาย ุบคุคลอ่ืนสามารถน าเคร่ืองหมายการค้านัน้มาขอจดทะเบียน
เป็นเจ้าของได้ อย่างไรก็ตาม บริษัทมีนโยบายในการติดตามและด าเนินการย่ืนต่ออายุการจดทะเบียนเคร่ืองหมายการค้า เพ่ือให้สามารถใช้ในการค้า
ตอ่ไป 

5.3  สิทธิบัตร 

บริษัทก าลงัอยู่ระหวา่งการย่ืนขอจดทะเบียนค าขอรับสิทธิบตัรการประดษิฐ์ส าหรับการประดษิฐ์ดงัตอ่ไปนี ้
(1) ส่วนประกอบโภชนเภสชัภณัฑ์ ซึง่เป็นสิทธิบตัรท่ีเก่ียวกบัผลิตภณัฑ์ท่ีผลิตจากสารสกดัจากมงัคดุและสารสกดัจากส้ม

แขก 
(2) ส่วนประกอบเพ่ือควบคุมการตอบสนองของระบบภูมิคุ้มกนั ซึ่งเป็นสิทธิบตัรท่ีเก่ียวกบัผลิตภณัฑ์ท่ีผลิตจากสารสกัด

จากมงัคดุและธญัพืชหลายชนิด หรือผลิตภณัฑ์ในกลุ่มของ Operation “BIM” 

รายละเอียดการย่ืนค าขอสิทธิบตัรดงักล่าว สรุปได้ดงัตอ่ไปนี ้

สิทธิบัตรการ
ประดิษฐ์/1 

รายละเอียด 

ชื่อสิทธิบตัร ส่วนประกอบเพื่อควบคุมการตอบสนองของระบบ
ภมิูคุ้มกนั 

ส่วนผสมพฤกษเคมี และ เทคนิคการปรับภูมิ
สมดลุเพื่อต่อต้านสิ่งแปลกปลอม และการแพ้ภูมิ
ตนเอง/2 

ค าขอเลขที่ 1001001545 1601002466 
วนัที่ยื่นค าขอ 5 ตลุาคม 2533 28 เมษายน 2559 
ชื่อผู้ขอ บมจ.เอเชียน ไฟย์โตซตูิคอลส์ บมจ.เอเชียน ไฟย์โตซตูิคอลส์ 
ชื่อผู้ประดิษฐ์ นายพิเชษฐ์ วิริยะจิตรา 

นางอ าไพ ปัน้ทอง 
นางศิริวรรณ องค์ไชย 
นางสาวเสาวลกัษณ์ พงษ์ไพจิตร 
นางสาววิลาวลัย์ มหาบษุราคมั 

นายพิเชษฐ์ วิริยะจิตรา 

สถานะ อยูร่ะหวา่งการประกาศโฆษณาการขอรับสิทธิบตัร อยูร่ะหวา่งการยื่นเอกสารแก้ไขก่อนการประกาศ
โฆษณา 

 หมายเหตุ: /1 การจดสทิธิบตัร กฎหมายจะให้ความคุ้มครอง 20 ปีนบัแตว่นัท่ีย่ืนค าขอรับสทิธิบตัร หลงัจากนัน้สาธารณชนสามารถใช้ประโยชน์จาก
สทิธิบตัรนัน้ได้ แตห่ากมีการพฒันาเทคโนโลยีท่ีได้จดไว้ ก็สามารถย่ืนขอจดสทิธิบตัรใหม่ได้  

  /2 บริษัทอยู่ระหว่างด าเนินการจดสทิธิบตัรในประเทศสหรัฐอเมริกา สงิคโปร์ และมาเลเซีย ในหวัข้อเดียวกนันี ้
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5.4   สัญญาส าคัญอ่ืนๆ ที่เก่ียวข้องในการด าเนินธุรกิจ 

1.  สัญญาอนุญาตให้ใช้ประโยชน์จากผลงานการวจิัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

คูส่ญัญา : ฝ่ายท่ี 1:    บริษัท เอเชียน ไฟย์โตซูตคิอลส์ จ ากดั (มหาชน) (“ผู้ ได้รับอนญุาต”)  
ซึง่ถือหุ้นร้อยละ 64.59 โดยศาสตราจารย์ ดร.พิเชษฐ์ วิริยะจิตรา และภรรยาคือ                    
รองศาสตราจารย์อรุณี วริิยะจิตรา 

ฝ่ายท่ี 2:    บริษัท อรุณพิทยา จ ากดั (“ผู้อนญุาต”)  
ซึง่ถือหุ้นร้อยละ 100 โดยศาสตราจารย์ ดร.พิเชษฐ์ วิริยะจิตรา และภรรยา คือ 
รองศาสตราจารย์อรุณี วริิยะจิตรา 

วนัท่ีลงนาม : 1 ธนัวาคม 2556 
สรุปสาระส าคญัของสญัญา : 1.    การอนญุาตให้ใช้ผลงานวจิยัและพฒันาผลิตภณัฑ์ ซึง่หมายถงึ ผลงานวิจยัและพฒันา

ในเร่ืองเก่ียวกบัสารสกดัจากมงัคดุและ/หรือสารสกดัจากส้มแขกท่ีศาสตราจารย์ ดร.
พิเชษฐ์ วิริยะจิตรา ได้วิจัยและพัฒนามาในอดีตจนถึงปัจจุบันเป็นองค์ประกอบ 
รวมถงึผลงานท่ีตอ่ยอดมาจากสารสกดัดงักล่าว 

2.   ผู้ อนุญาตให้ใช้ประโยชน์มีหน้าท่ีทดลองและวิจัยพัฒนา เพ่ือยกระดับคุณภาพ
ผลิตภณัฑ์ให้ดีขึน้อย่างตอ่เน่ือง  

3.    ผู้ ได้รับอนุญาตจะเป็นผู้ เก็บรักษาสูตรการผลิตท่ีได้จากผลงานการวิจัยและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ของผู้ อนุญาต และห้ามมิให้น าสูตรและขัน้ตอนการผลิตไปเผยแพร่แก่
บคุคลอ่ืน 

คา่ตอบแทน : ร้อยละ 5 ของยอดขายผลิตภณัฑ์ หากเป็นการจ าหน่ายออกจากโรงงาน 
ร้อยละ 2 ของยอดขายผลิตภณัฑ์ หากเป็นการจ าหน่ายออกจากส านกังานสาขา 
โดยให้จ่ายคา่ตอบแทนเดือนละ 1 ครัง้ หลงัการสรุปยอดขาย 

ระยะเวลาสญัญา : จนกวา่จะมีการบอกเลิกสญัญาจากคูส่ญัญาทัง้สองฝ่าย 

สัญญาจ้างวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์ดังกล่าว มีท่ีมาเน่ืองจากผลิตภัณฑ์ส่วนใหญ่ของบริษัทในอดีตท่ีผ่านมา ผลิตจาก
ผลงานวิจัยสารสกัดจากมงัคุดและส้มแขกของศาสตราจารย์ ดร.พิเชษฐ์ วิริยะจิตรา ท่ีวิจยัขึน้ร่วมกับทีมนกัวิจยัอ่ืนๆ เป็นการส่วนตวั 
และอนญุาตให้บริษัทท าการผลิตโดยไม่คิดค่าตอบแทน อย่างไรก็ตาม ศาสตราจารย์ ดร.พิเชษฐ์ วิริยะจิตรา ได้ให้ APCO เป็นผู้ ย่ืนขอ
สิทธิบตัรในตวัผลิตภณัฑ์และสูตรการผลิตทัง้หมด และช าระค่าตอบแทนในการใช้ประโยชน์จากงานวิจยัและพฒันาในอตัราร้อยละ 5 
ของยอดขายของผลิตภัณฑ์ท่ีผลิตขึน้จากผลงานวิจัยส่วนตัวท่ีผ่านมา รวมถึงผลิตภัณฑ์ใหม่ท่ีอาจเกิดขึน้ในอนาคตจากงานวิจัย
ดงักล่าวด้วย ซึง่หลกัการดงักล่าวได้ผ่านการอนมุตัจิากท่ีประชุมคณะกรรมการบริษัทครัง้ท่ี 1/2549 เม่ือวนัท่ี 27 กุมภาพนัธ์ 2549 โดย
ท่ีประชุมคณะกรรมการได้มีการพิจารณาว่าอัตราค่าตอบแทนดังกล่าวใกล้เคียงกับค่าตอบแทนท่ีสภาวิจัยแห่งชาติให้แก่นักวิจัยท่ี
สามารถน าผลงานวจิยัไปสู่อตุสาหกรรมได้ โดยได้มีการจดัท าสญัญาขึน้เม่ือวนัท่ี 1 มกราคม 2551 และเร่ิมมีผลบงัคบัใช้ย้อนหลงัตัง้แต่
วนัท่ี 1 มกราคม 2549 ต่อมาท่ีประชุมคณะกรรมการบริษัท ครัง้ท่ี 6/2554 เม่ือวันท่ี 23 กันยายน 2554 มีมติอนุมัติให้มีการจัดท า
สญัญาฉบบัใหม่ วตัถุประสงค์เพ่ือการปรับปรุงเนือ้ความในสัญญาฉบบัเดิมให้มีความชัดเจนมากยิ่งขึน้ และได้เปล่ียนคู่สัญญาจาก 
ห้างหุ้นส่วนสามญักรีนส์ทโูกลด์ ซึง่มีศาสตราจารย์ ดร.พิเชษฐ์ วริิยะจิตรา เป็นหุ้นส่วนผู้จดัการ เป็น บริษัท อรุณพิทยา จ ากดั ซึง่ถือหุ้น
ร้อยละ 100 โดยศาสตราจารย์ ดร.พิเชษฐ์ วิริยะจิตรา และภรรยาคือ รองศาสตราจารย์อรุณี วิริยะจิตรา ทัง้นี ้สญัญาฉบบัใหม่ให้มีผล
บงัคบัใช้ตัง้แตเ่ดือนมกราคม 2554 เป็นต้นไป  
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ทัง้นี ้ท่ีประชมุวสิามญัผู้ ถือหุ้น ครัง้ที่ 1/2556 เม่ือวนัท่ี 20 กนัยายน 2556 มีมติอนมุตัิการปรับโครงสร้างของกลุ่มบริษัท โดย
บริษัทได้ด าเนินการปรับโครงสร้างแล้วเสร็จเม่ือวนัท่ี 30 พฤศจิกายน 2556 โดยการรับโอนกิจการทัง้หมด (Entire Business Transfer - 
EBT) ของบริษัทย่อย ได้แก่ บริษัท เอเชียน ไลฟ์ จ ากดั, บริษัท กรีนโกลด์ จ ากดั, บริษัท ทีเอชสิบเจ็ด โกลบอล จ ากดั, และ บริษัท ท็อป 
มาร์คอม จ ากดั (“กลุ่มบริษัทย่อย”) ซึง่บริษัทถือหุ้นอยู่ในสดัส่วนประมาณร้อยละ 100  เข้ามาด าเนินการภายใต้ APCO   และท าการ
จดทะเบียนเลิกกลุ่มบริษัทย่อย โดยหลงัจากการปรับโครงสร้างกลุ่มบริษัท ได้มีการจดัท า “สญัญาอนญุาตให้ใช้ประโยชน์จากผลงาน
การวจิยัและพฒันาผลิตภณัฑ์” ขึน้ใหม่ และได้มีการปรับปรุงเงื่อนไขค่าตอบแทนในสญัญา โดยบริษัทตกลงช าระค่าตอบแทนการใช้
ประโยชน์จากผลงานวิจยัและพฒันาในอตัราร้อยละ 5 ของยอดขาย หากจ าหน่ายออกจากโรงงาน และ ร้อยละ 2 ของยอดขาย หาก
จ าหน่ายออกจากส านกังานสาขา โดยให้มีผลบงัคบัใช้ตัง้แตว่นัท่ี 1 ธนัวาคม 2556 โดยช าระคา่ตอบแทนเดือนละครัง้ หลงัสรุปยอดขาย 
โดยมีรายละเอียดโดยสรุปของสญัญาตามตารางข้างต้น ทัง้นี ้ผลิตภณัฑ์ท่ีไม่รวมอยู่ในการค านวณค่าตอบแทน ได้แก่ Bryte & Spryte, 
Ginkgo Biloba และผลิตภณัฑ์บางตวัในกลุ่มของ Miracles และ Jada 

ส าหรับแนวทางในการท าการวิจยัและพฒันาในอนาคต ในกรณีท่ีมีการวิจยัและพฒันาผลิตภณัฑ์จากวตัถุดิบใหม่ท่ีทีมวิจัย
ปัจจุบนัของบริษัทไม่มีความช านาญ บริษัทมีนโยบายว่าจ้างหน่วยงานภายนอก เช่น มหาวิทยาลยั หรือ หน่วยงานวิจั ยอ่ืนๆ ท่ีมีความ
เช่ียวชาญเป็นผู้ท าการวจิยั ซึง่คาดวา่จะท าให้ใช้เวลาและคา่ใช้จ่ายท่ีน้อยกวา่ท่ีบริษัทจะเป็นผู้ท าการวจิยัและพฒันาด้วยตนเอง 

 
2.  สัญญาจ้างที่ปรึกษาด้านวจิัยผลิตภัณฑ์ 

สญัญาจดัท าขึน้ระหวา่ง APCO และ 
(1) รองศาสตราจารย์ ดร. ศริิวรรณ องค์ไชย  ลงวนัท่ี 1 มีนาคม 2553 
(2) รองศาสตราจารย์ ดร. วลิาวลัย์ มหาบษุราคมั  ลงวนัท่ี 1 มีนาคม 2553 

โดย APCO ว่าจ้างผู้ทรงคณุวฒุิดงักล่าวเพ่ือเป็นท่ีปรึกษาเก่ียวกบัการวิจยัผลิตภณัฑ์ ช าระค่าจ้างเป็นรายเดือน มีผลบงัคบั
ใช้ตัง้แต่วันท่ีในสัญญาจนกว่าจะบอกเลิกสัญญา ผู้ ทรงคุณวุฒิดังกล่ าวเป็นผู้ ร่วมคณะวิจัยในโครงการ Operation “BIM” ซึ่งมี 
ศาสตราจารย์ ดร.พิเชษฐ์ วิริยะจิตรา เป็นหวัหน้าโครงการ โดยผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นผลจากงานวิจัยดงักล่าวถือเป็นลิขสิทธ์ิของบริษัท
ร่วมกบันกัวจิยั  

3.  สัญญาจ้างที่ปรึกษาด้านวจิัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

สญัญาจดัท าขึน้ระหวา่ง APCO และ 

(1) รองศาสตราจารย์ ดร. ภญ. อ าไพ ปัน้ทอง  ลงวนัท่ี 1 มกราคม 2555 
(2) รองศาสตราจารย์ ดร. ภญ. เสาวลกัษณ์ พงษ์ไพจิตร  ลงวนัท่ี 1 มกราคม 2555 

โดย รองศาสตราจารย์ ดร. ภญ. อ าไพ ปัน้ทอง ด ารงต าแหน่งประธานกรรมการวิจัยและพัฒนา และ รองศาสตราจารย์     
ดร.ภญ. เสาวลกัษณ์ พงษ์ไพจิตร ด ารงต าแหน่งกรรมการวิจยัและพฒันา โดยบริษัทว่าจ้างผู้ทรงคณุวุฒิดงักล่าวเพ่ือเป็นท่ีปรึกษาให้
ความรู้เก่ียวกบัผลิตภณัฑ์แก่ผู้บริโภคทางส่ือประชาสมัพนัธ์ตา่งๆ ตามที่บริษัทก าหนด รวมถึงการให้ค าปรึกษาแก่สมาชิกของสาขาโดย
จะเข้าไปท่ีสาขาตามท่ีบริษัทก าหนด เพ่ือให้ค าปรึกษาสปัดาห์ละ 2 ครัง้ ซึง่บริษัทจะช าระค่าจ้างเป็นรายเดือน และสญัญามีผลบงัคบั
ใช้ตัง้แต่วนัท่ีในสัญญาจนกว่าจะบอกเลิกสัญญา ทัง้นี ้ประธานกรรมการวิจัยและพัฒนาจะร่วมกับประธานเจ้าหน้าท่ีบริหารในการ
วางแผนวิจยัและพัฒนาผลิตภัณฑ์ รวมถึงการให้ค าแนะน าแก่ร้านค้าในเครือบริษัท Fascino เก่ียวกับผลิตภณัฑ์จดัชุดส าหรับผู้ ป่วย
มะเร็ง ผู้ทรงคณุวฒุิดงักล่าวเป็นผู้ ร่วมคณะวิจยัในโครงการ Operation “BIM” ซึง่มี ศาสตราจารย์ ดร.พิเชษฐ์ วิริยะจิตรา เป็นหวัหน้า
โครงการ โดยผลิตภณัฑ์ท่ีเป็นผลจากงานวจิยัดงักล่าวถือเป็นลิขสิทธ์ิของบริษัทร่วมกบันกัวจิยั  
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4. สัญญาจ้างผู้เช่ียวชาญ 
      คูส่ญัญา : ฝ่ายท่ี 1: บริษัท เอเชียน ไฟย์โตซูติคอลส์ จ ากดั (มหาชน) (“บริษัทฯ”) 

ฝ่ายท่ี 2: พญ. วลยัรัตน ธรรมจรีย์ (“ผู้ เช่ียวชาญ”) 
      วนัท่ีลงนาม : 2 มกราคม 2559 
      สาระส าคญัของสญัญา : 1. บริษัทฯ ว่าจ้างผู้ เช่ียวชาญเพ่ือเป็นผู้ ให้ค าปรึกษาและแนะน าในการใช้ผลิตภัณฑ์ 

Operation BIM  แก่ผู้บริโภค ในกิจกรรมทัง้หมดของ Bim Health Center 
2. ผู้ เช่ียวชาญจะให้ค าแนะน าแก่ผู้บริโภค ณ ส านกังานของบริษัท สาขารัชดาภิเษก ชัน้ 30 

อาคาร AIA Capital Center รัชดาภิเษก ทกุวนัจนัทร์และวนัพธุของสปัดาห์ ระหว่างเวลา 
14.00-16.00 น. โดยบริษัทจะช าระคา่จ้างเป็นรายเดือน 

       ระยะเวลาสญัญา 
 

: จนกวา่จะมีการบอกเลิกสญัญาจากคูส่ญัญาทัง้สองฝ่าย 
 

5.5  นโยบายการลงทุนในบริษัทย่อยและ/หรือบริษัทร่วม 

บริษัทมีนโยบายลงทุนในบริษัทย่อยหรือบริษัทร่วมท่ีมีวตัถุประสงค์ในการประกอบกิจการท่ีเป็นส่วนสนับสนุนกิจการของ
บริษัท อันจะท าให้บริษัทมีผลประกอบการหรือผลก าไรเพิ่มมากขึน้ หรือธุรกิจท่ีเอือ้ประโยชน์ (Synergy) ให้กับบริษัท  โดยสามารถ
สนบัสนนุการด าเนินธุรกิจหลกัของบริษัทให้มีความครบวงจรมากย่ิงขึน้  

ทัง้นีก้ารลงทนุในบริษัทย่อยและบริษัทร่วมจะอยู่ภายใต้การควบคมุและตรวจสอบของคณะกรรมการตรวจสอบ  และในการ
ก ากบัดแูลบริษัทย่อยและบริษัทร่วม  บริษัทจะส่งกรรมการของบริษัทหรือคดัเลือกผู้บริหารท่ีมีคณุสมบตัิและประสบการณ์ท่ีเหมาะสม
กบัการด าเนินธุรกิจเพ่ือเป็นตวัแทนในการบริหารงาน  เพ่ือก าหนดนโยบายท่ีส าคญัและควบคุมการด าเนินธุรกิจของบริษัทย่อยและ
บริษัทร่วมดงักล่าว 
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6.  ข้อพิพาททางกฎหมาย 

 
                                                                              - ไม่มี – 
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7.  ข้อมูลส าคัญอื่น 
 

ชื่อบริษัท :    บริษัท เอเชียน ไฟย์โตซูตคิอลส์ จ ากัด (มหาชน)   (“บริษัท”) 

ช่ือภาษาอังกฤษ :     ASIAN PHYTOCEUTICALS PUBLIC COMPANY LIMITED 

ประเภทธุรกิจ 
 
ทุนจดทะเบียน 
ทุนที่ออกและช าระเต็มมูลค่า 
 

:     ผลิตและจ าหนา่ยผลิตภณัฑ์เพ่ือสขุภาพและความงามจากสารสกดัจากธรรมชาติ จากผลงานการวิจยั
และพฒันาของนกัวิทยาศาสตร์ไทย 

:      300 ล้านบาท ประกอบด้วยหุ้นสามญั 600 ล้านหุ้น มลูคา่หุ้นละ 0.50 บาท  (ณ 31 ธันวาคม 2562) 
:      300 ล้านบาท ประกอบด้วยหุ้นสามญั 600 ล้านหุ้น มลูคา่หุ้นละ 0.50 บาท  (ณ 31 ธันวาคม 2562) 
        

ที่ตัง้ส านักงานใหญ่  :     เลขที่ 84/3 หมู ่4 นิคมอตุสาหกรรมภาคเหนือ (ฝ่ังตะวนัตก)  
      ถนนทางหลวงหมายเลข 11 ต าบลบ้านกลาง อ าเภอเมืองล าพนู จงัหวดัล าพนู  51000 
        โทรศพัท์  0-5358-1374    โทรสาร  0-5358-1375 

ที่ตัง้ส านักงานสาขา :    สาขารัชดาภิเษก    
      เลขที่ 89 อาคารเอไอเอ แคปปิตอล เซ็นเตอร์ ชัน้ 30 ถนนรัชดาภิเษก แขวงดินแดง เขตดินแดง 

กรุงเทพมหานคร 10400 
โทรศพัท์ 0-2646-4800 

:    สาขาเชียงใหม ่  
       เลขที ่61/5 ถนนอินทวโรรส ต าบลศรีภมิู อ าเภอเมืองเชียงใหม ่จงัหวดัเชียงใหม ่50200  
       โทรศพัท์  0-5335-8276 
:      สาขาสรุาษฎร์ธานี 
       เลขที่  251/6 ถนนชนเกษม ต าบลตลาด อ าเภอเมืองสรุาษฎร์ธานี จงัหวดัสรุาษฎร์ธานี 84000  
       โทรศพัท์  0-7728-8013 
:     สาขาชลบรีุ 
       เลขที่ 170/126-128 หมูท่ี่ 3 ต าบลเสม็ด อ าเภอเมืองชลบรีุ จงัหวดัชลบรีุ 20000  
       โทรศพัท์  0-3845-5025 
:     สาขาเอสพลานาด 
      อาคารศนูย์การค้าเอสพลานาด  ห้องเลขที่ 317 ชัน้ที่ 3   
      เลขที่ 99  ถนนรัชดาภิเษก แขวงดนิแดง  เขตดินแดง กรุงเทพมหานคร  10400 
       โทรศพัท์  0-2660-9011  
:     สาขา BIM เอสพลานาด 
       อาคารศนูย์การค้าเอสพลานาด  ห้องเลขที่ 318 ชัน้ที่ 3   
       เลขที่ 99  ถนนรัชดาภิเษก แขวงดนิแดง  เขตดินแดง กรุงเทพมหานคร  10400 
       โทรศพัท์  0-2660-9013  

เลขทะเบียนบริษัท         :    0107548000480 

Home Page :    www.apco.co.th 

บริษัทร่วม 
 

ประเภทธุรกิจ 
ทุนจดทะเบียน 

:   บริษัท บิม เฮลท์ เซ็นเตอร์ จ ากดั 
 อาคารศนูย์การค้า พาราไดซ์ พาร์ค ห้องเลขที่ GC078 ชัน้ G เลขที่ 61 ถนนศรีนครินทร์ แขวงหนองบอน    
 เขตประเวศ กรุงเทพมหานคร  10250 

:   จ าหน่ายผลิตภณัฑ์ของบริษัท  
:   10 ล้านบาท ( การถือหุ้นโดย APCO คิดเป็นสดัสว่นร้อยละ 49.99 ) 

บุคคลอ้างอิง 

นายทะเบียนหลักทรัพย์ 

 

ผู้สอบบัญชี 

:  บริษัท ศนูย์รับฝากหลกัทรัพย์ (ประเทศไทย) จ ากดั 
    เลขที่ 93 อาคารหลกัทรัพย์แหง่ประเทศไทย 
    ถนนรัชดาภิเษก แขวงดินแดง เขตดนิแดง กรุงเทพมหานคร 10400 
    โทรศพัท์ 0-2009-9000  โทรสาร 0-2009-9991    
:   นางสาวนงราม เลาหอารีดิลก ผู้สอบบญัชีรับอนญุาตทะเบียนเลขที่ 4334 
    บริษัท เอเอสที มาสเตอร์ จ ากดั 
    เลขที่  790/12 อาคารทองหลอ่ทาวเวอร์ ซอยทองหลอ่ 18  
    ถนนสขุมุวิท 55 แขวงคลองตนั เขตวฒันา กรุงเทพมหานคร 
   โทรศพัท์  0-2714-8842  โทรสาร 0-2185-0225 

http://www.apco.co.th/

