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ส่วนที ่3 ฐานะการเงินและผลการดําเนินงาน 

13.ข้อมูลทางการเงนิท่ีสาํคัญ 

ฐานะการเงินและผลการดําเนินงาน 

สรุปรายงานการสอบบัญชี 

งบการเงินสําหรับป สิ้นสุด ณ วันท่ี 31 ธันวาคม 2558 

ตรวจสอบโดย นางสาวสมจินตนา พลหิรัญรัตน ผูสอบบัญชีรับอนุญาตเลขท่ี 5599 จาก บริษัท สอบบัญชี ดี ไอ เอ อินเตอร

เนช่ันแนล จํากัด ซ่ึงไดแสดงความเห็นวางบการเงินแสดงฐานะทางการเงินของบริษัท ณ วันท่ี 31 ธันวาคม 2558 ผลการดําเนินงาน

และกระแสเงินสด สําหรับปสิ้นสุดวันเดียวกัน โดยถูกตองตามท่ีควรในสาระสําคัญตามมาตรฐานการรายงานทางการเงิน 

งบการเงินสําหรับป สิ้นสุด ณ วันท่ี 31 ธันวาคม 2557 

ตรวจสอบโดย นางสาวสมจินตนา พลหิรัญรัตน ผูสอบบัญชีรับอนุญาตเลขท่ี 5599 จาก บริษัท สอบบัญชี ดี ไอ เอ อินเตอร

เนช่ันแนล จํากัด ซ่ึงไดแสดงความเห็นวางบการเงินแสดงฐานะทางการเงินของบริษัท ณ วันท่ี 31 ธันวาคม 2557 ผลการดําเนินงาน

และกระแสเงินสด สําหรับปสิ้นสุดวันเดียวกัน โดยถูกตองตามท่ีควรในสาระสําคัญตามมาตรฐานการรายงานทางการเงิน 
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ตารางสรุปงบการเงินรวม บริษัท บิวตี้ คอมมูนิตี้ จํากัด (มหาชน) 

สําหรับปส้ินสุด ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2558 , 2557 และ 2556 

 (หน่วย: ล้านบาท)

งบแสดงฐานะการเงิน 31 ธันวาคม 2558 % 31 ธันวาคม 2557 % 31 ธันวาคม 2556 %

(ปรับปรุงใหม)่ (ปรับปรุงใหม)่

สินทรัพย์หมุนเวียน

     เงินสดและรายการเทียบเท่าเงินสด 119.01                       7.97% 174.56                       13.56% 192.14                       16.87%

     เงินลงทุนชั�วคราว 620.00                       41.53% 380.00                       29.53% 500.00                       43.89%

     ลูกหนี�การค้าและลูกหนี�อื�น 40.93                         2.74% 22.26                         1.73% 25.84                         2.27%

     สินค้าคงเหลือ 290.11                       19.43% 288.49                       22.42% 175.77                       15.43%

รวมสินทรัพย์หมุนเวียน 1,070.05                    71.67% 865.31                       67.24% 893.76                       78.46%

สินทรัพย์ไม่หมุนเวียน

     เงินฝากสถาบันการเงินที�มีภาระผูกพัน 10.00                         0.67% 10.00                         0.78% -                             0.00%

     เงินลงทุนระยะยาว -                             0.00% 100.00                       7.77% -                             0.00%

     ที�ดิน อาคารและอุปกรณ์ 292.53                       19.59% 198.43                       15.42% 157.01                       13.78%

     สิทธิการเช่า 8.70                           0.58% 10.60                         0.82% 11.10                         0.97%

     สินทรัพย์ไม่มีตัวตน 14.78                         0.99% 20.08                         1.56% 10.76                         0.94%

     สินทรัพย์ภาษีเงินได้รอการตัดบัญชี 8.22                           0.55% 3.54                           0.28% 1.52                           0.13%

     สินทรัพย์ไม่หมุนเวียนอื�น 88.65                         5.94% 78.99                         6.14% 65.02                         5.71%

รวมสินทรัพย์ไม่หมุนเวียน 422.87                       28.33% 421.64                       32.76% 245.41                       21.54%

รวมสินทรัพย์ 1,492.92                    100.00% 1,286.95                    100.00% 1,139.17                    100.00%

หนี�สินหมุนเวียน

     เจ้าหนี�การค้าและเจ้าหนี�อื�น 272.96                       18.28% 142.69                       11.09% 110.76                       9.72%

     ภาษีเงินได้ค้างจ่าย 61.60                         4.13% 47.69                         3.71% 25.48                         2.24%

รวมหนี�สินหมุนเวียน 334.55                       22.41% 190.38                       14.79% 136.24                       11.96%

หนี�สินไม่หมุนเวียน

     ภาระผูกพันผลประโยชน์พนักงาน 6.90                           0.46% 5.72                           0.44% 1.60                           0.14%

     หนี�สินไม่หมุนเวียนอื�น 3.46                           0.23% 3.34                           0.26% 2.55                           0.22%

รวมหนี�สินไม่หมุนเวียน 10.36                         0.69% 9.06                           0.70% 4.15                           0.36%

รวมหนี�สิน 344.92                       23.10% 199.44                       15.50% 140.39                       12.32%

ส่วนของผู้ถือหุ้น

     ทุนเรือนหุ้น

         ทุนจดทะเบียน

             หุ้นสามัญ 3,000,000,000 หุ้น มูลค่าหุ้นละ 0.10 บาท 300.00                       -                             -                             

             หุ้นสามัญ    300,000,000 หุ้น มูลค่าหุ้นละ 1.00 บาท -                             300.00                       300.00                       

         ทุนที�ชําระแล้ว

             หุ้นสามัญ 3,000,000,000 หุ้น มูลค่าหุ้นละ 0.10 บาท 300.00                       -                             -                             

             หุ้นสามัญ    300,000,000 หุ้น มูลค่าหุ้นละ 1.00 บาท -                             300.00                       300.00                       

         ส่วนเกินมูลค่าหุ้น 556.44                       37.27% 556.44                       43.24% 556.44                       48.85%

     กําไรสะสม 

         จัดสรรแล้ว

             สํารองตามกฎหมาย 30.00                         2.01% 30.00                         2.33% 27.86                         2.45%

         ยังไม่ได้จัดสรร 261.56                       17.52% 201.07                       15.62% 114.48                       10.05%

รวมส่วนของผู้ถือหุ้น 1,148.00                    76.90% 1,087.51                    84.50% 998.78                       87.68%

รวมหนี�สินและส่วนของผู้ถือหุ้น 1,492.92                    100.00% 1,286.95                    100.00% 1,139.17                    100.00%
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งบกําไรขาดทุนเบ็ดเสร็จ 

สําหรับปส้ินสุด วันที่ 31 ธันวาคม 2558, 2557 และ 2556 

 (หน่วย: ล้านบาท)

งบกําไรขาดทุนเบ็ดเสร็จ 2558 % 2557 % 2556 %

(ปรับปรุงใหม่) (ปรับปรุงใหม่)

รายได้จากการขาย 1,773.02               98.94% 1,359.45               98.14% 970.70                  97.35%

ต้นทุนขาย (586.42)                -32.72% (444.58)                -32.09% (287.87)                -28.87%

กําไรขั�นต้น 1,186.60               66.93% 914.87                  67.30% 682.82                  70.34%

รายได้อื่น

     ดอกเบี�ยรับ 13.67                    0.76% 18.28                    1.32% 21.57                    2.16%

     อื่น ๆ 5.34                      0.30% 7.54                      0.54% 4.85                      0.49%

            รวมรายได้อื่น 19.01                    1.06% 25.82                    1.86% 26.42                    2.65%

รวมรายได้ 1,792.03               100.00% 1,385.27               100.00% 997.11                  100.00%

ค่าใช้จ่ายในการขาย (543.56)                -30.33% (439.53)                -31.73% (348.20)                -34.92%

ค่าใช้จ่ายในการบริหาร (159.23)                -8.89% (124.37)                -8.98% (101.73)                -10.20%

ต้นทุนทางการเงิน -                       0.00% -                       0.00% (0.21)                    -0.02%

กําไรก่อนภาษีเงินได้ 502.82                  28.06% 376.79                  27.20% 259.10                  25.98%

ภาษีเงินได้ (100.32)                -5.60% (75.63)                  -5.46% (52.13)                  -5.23%

กําไรสําหรับปี 402.49                  22.46% 301.16                  21.74% 206.97                  20.76%

กําไร(ขาดทุน)เบ็ดเสร็จอื่น :

กําไร(ขาดทุน)จากประมาณการตามหลัก

คณิตศาตร์ประกันภัยสําหรับโครงการ

ผลประโยชน์พนักงาน

 - สุทธิจากค่าใช้จ่ายภาษีเงินได้ -                       0.00% (2.43)                    -0.18% -                       0.00%

กําไร(ขาดทุน)เบ็ดเสร็จอื่นสําหรับปี -                       0.00% (2.43)                    -0.18% -                       0.00%

กําไรเบ็ดเสร็จรวมสําหรับปี 402.49                  22.46% 298.73                  21.56% 206.97                  20.76%
 

 

 

* อัตรารอยละของกําไรขั้นตน คํานวณจากมูลคากําไรขั้นตน หารดวยรายไดหลักจากการขายผลิตภัณฑ (ไมรวมรายไดอ่ืนๆ) ซ่ึง

สอดคลองกับอัตรากําไรขั้นตนท่ีเปดเผยในอัตราสวนทางการเงินท่ีสําคัญ 
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งบกระแสเงินสด 

สําหรับปส้ินสุด วันที่ 31 ธันวาคม 2558, 2557 และ 2556 

(หน่วย: ล้านบาท)

งบกระแสเงินสด 2558 2557 2556

กระแสเงินสดจากกิจกรรมดําเนินงาน (ปรับปรุงใหม่) (ปรับปรุงใหม่)

     กําไรก่อนภาษีเงินได้ 502.82                  376.79                  259.10                  

     รายการปรับปรุงกระทบกําไรก่อนภาษีเงินได้เป็น

        เงินสดรับ (จ่าย) จากกิจกรรมดําเนินงาน 

          ค่าเสื่อมราคาและค่าตัดจําหน่าย 48.70                    43.98                    32.16                    

          หนี�สงสัยจะสูญ -                        -                        0.25                      

          ขาดทุนจากการลดมูลค่าของสินค้า 1.55                      0.17                      (0.05)                     

          ขาดทุนจากการลดมูลค่าทรัพย์สิน 4.93                      -                        -                        

          (กําไร)ขาดทุนจากการขายทรัพย์สิน (0.02)                     (0.64)                     1.29                      

          ขาดทุนจากการตัดจําหน่ายทรัพย์สิน 3.10                      1.23                      -                        

          (รายได้)รอตัดบัญชี - คะแนนสะสม (6.32)                     (4.32)                     (1.16)                     

          ค่าใช้จ่ายผลประโยชน์พนักงาน 1.18                      1.08                      0.32                      

          ดอกเบี�ยจ่าย -                        -                        0.21                      

     กําไรจากการดําเนินงานก่อนการเปลี่ยนแปลงใน

       สินทรัพย์และหนี�สินดําเนินงาน 555.93                  418.30                  292.12                  

     สินทรัพย์จากการดําเนินงาน (เพิ่มขึ�น) ลดลง

         ลูกหนี�การค้าและลูกหนี�อื่น (18.20)                   3.58                      (14.33)                   

         สินค้าคงเหลือ (3.17)                     (112.89)                 (52.15)                   

         สินทรัพย์ไม่หมุนเวียนอื่น (9.67)                     (13.97)                   (16.09)                   

             สินทรัพย์จากการดําเนินงาน (เพิ่มขึ�น) ลดลง (31.04)                   (123.27)                 (82.57)                   

     หนี�สินจากการดําเนินงานเพิ่มขึ�น (ลดลง)

         เจ้าหนี�การค้าและเจ้าหนี�อื่น 124.40                  26.59                    23.23                    

         หนี�สินไม่หมุนเวียนอื่น 0.13                      0.79                      0.33                      

              หนี�สินจากการดําเนินงานเพิ่มขึ�น (ลดลง)      124.52                  27.39                    23.57                    

         เงินสดได้มา(ใช้ไป)จากกิจกรรมดําเนินงาน 649.42                  322.41                  233.12                  

          จ่ายดอกเบี�ย -                        -                        (0.21)                     

          จ่ายภาษีเงินได้ (91.10)                   (54.84)                   (40.76)                   

เงินสดสุทธิได้มา(ใช้ไป)จากกิจกรรมดําเนินงาน 558.32                  267.57                  192.15                  

กระแสเงินสดจากกิจกรรมลงทุน

      เงินลงทุนชั่วคราว(เพิ่มขึ�น)ลดลง (240.00)                 110.00                  (40.00)                   

      ซื�อเงินลงทุนระยะยาว 100.00                  (100.00)                 -                        

      ซื�ออาคาร และอุปกรณ์ (130.56)                 (74.25)                   (47.92)                   

      เงินรับจากการขายอุปกรณ์ 0.04                      1.62                      1.27                      

      ซื�อสิทธิการเช่า -                        (1.37)                     (0.30)                     

      ซื�อสินทรัพย์ไม่มีตัวตน (1.36)                     (11.15)                   (9.54)                     

เงินสดสุทธิได้มา(ใช้ไป)จากกิจกรรมลงทุน (271.87)                 (75.14)                   (96.49)                   

กระแสเงินสดจากกิจกรรมจัดหาเงิน

     ชําระหนี�สินตามสัญญาเช่าการเงิน -                        -                        (0.82)                     

     ชําระคืนเงินกู้ยืมระยะยาวจากสถาบันการเงิน -                        -                        (5.97)                     

     จ่ายเงินปันผล (342.00)                 (210.00)                 (195.00)                 

เงินสดสุทธิได้มา(ใช้ไป)จากกิจกรรมจัดหาเงิน (342.00)                 (210.00)                 (201.80)                 

เงินสดและรายการเทียบเท่าเงินสดเพิ่มขึ�น (ลดลง) สุทธิ (55.55)                   (17.57)                   (106.13)                 

เงินสดและรายการเทียบเท่าเงินสดต้นงวด 174.56                  192.14                  298.26                  

เงินสดและรายการเทียบเท่าเงินสดสิ�นงวด 119.01                  174.56                  192.14                  
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อัตราสวนทางการเงินที่สําคัญ 

สําหรับปส้ินสุด วันที่ 31 ธันวาคม 2558, 2557 และ 2556 

2558 2557 2556

อัตราส่วนสภาพคล่อง

อัตราส่วนสภาพคล่อง (เท่า) 3.20           4.55          6.56              

อัตราส่วนสภาพคล่องหมุนเร็ว (เท่า) 2.33           3.08          5.27              

อัตราส่วนสภาพคล่องกระแสเงินสด (เท่า) 2.13           1.64          1.75              

อัตราส่วนหมุนเวียนลูกหนี�การค้า (เท่า) 91.38         148.35      146.96          

ระยะเวลาเก็บหนี�เฉลี�ย (วัน) 4                2               2                   

อัตราส่วนหมุนเวียนสินค้าคงเหลือ (เท่า) 2.03           1.92          1.92              

ระยะเวลาขายสินค้าเฉลี�ย (วัน) 178            188           187               

อัตราส่วนหมุนเวียนสินค้าสําเร็จรูป (เท่า) 2.63           2.55          2.73              

ระยะเวลาขายสินค้าสําเร็จรูปเฉลี�ย (วัน) 137            141           132               

อัตราส่วนหมุนเวียนเจ้าหนี� (เท่า) 5.50           6.75          6.38              

ระยะเวลาชําระหนี� (วัน) 65              53             56                 

วงจรเงินสด (วัน) 116            137           133               

อัตราส่วนแสดงความสามารถในการหากําไร

อัตรากําไรขั�นต้น (%) 66.93% 67.30% 70.34%

อัตรากําไรจากการดําเนินงาน (%) 28.06% 27.20% 25.98%

อัตราส่วนเงินสดต่อการทํากําไร (%) 111.04% 71.01% 74.10%

อัตราส่วนกําไรสุทธิ (%) 22.46% 21.56% 20.76%

อัตราผลตอบแทนผู้ถือหุ้น (%) 36.01% 28.87% 20.85%

อัตราส่วนแสดงประสิทธิภาพในการดําเนินงาน

อัตราผลตอบแทนจากสินทรัพย์ (%) 28.96% 24.83% 18.66%

อัตราผลตอบแทนจากสินทรัพย์ถาวร (%) 182.62% 195.29% 170.01%

อัตราการหมุนของสินทรัพย์ (เท่า) 1.29           1.14          0.90              

อัตราส่วนวิเคราะห์นโยบายการเงิน

อัตราส่วนหนี�สินต่อส่วนของผู้ถือหุ้น (เท่า) 0.30           0.18          0.14              

อัตราส่วนความสามารถชําระดอกเบี�ย (เท่า) -             -            1,184.20       

อัตราส่วนความสามารถชําระภาระผูกพัน (เท่า) 0.91           0.94          0.64

อัตราการจ่ายเงินปันผล (%) 84.97% 69.73% 94.22%

อัตรากําไรสุทธิต่อหุ้น (บาท) 0.13           1.00          0.69              

อัตราส่วนทางการเงิน

 

    หมายเหตุ * อัตรากําไรสุทธิตอหุน  ป 2558 คํานวณท่ีฐานทุนจดทะเบียน 3,000 ลานหุน มูลคาหุนละ 0.10 บาท ป 2557 

และ 2556 คํานวณท่ีฐานทุนจดทะเบียน 300 ลานหุน มูลคาหุนละ 1 บาท 
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คําอธิบายและการวิเคราะหฐานะการเงินและผลการดําเนินงาน 

• ภาพรวมการดําเนินงานที่ผานมา 

บริษัท บิวต้ี คอมมูนิต้ี จํากัด (มหาชน) จัดต้ังขึ้นเมื่อวันท่ี 19 ตุลาคม 2543 (เดิมช่ือ บริษัท โมนาโพลิแตนท จํากัด )ประกอบ

ธุรกิจคาปลีกผลิตภัณฑเพ่ือความงามไดแก ผลิตภัณฑเคร่ืองสําอาง (Make-up) ผลิตภัณฑบํารุงผิว (Skin care) ผลิตภัณฑเสริมอาหาร 

(Food Supplement) และอุปกรณเสริมความงาม (Accessories) ปจจุบันจัดจําหนายภายใตรานคาปลีก ไดแก “บิวต้ี บุฟเฟต (Beauty 

Buffet)”, “บิวต้ี คอทเทจ (Beauty Cottage)” และ “บิวต้ี มารเก็ต (Beauty Market)” รวมท้ังจําหนายโปรดักส แบรนด ดวยแบรนด 

“เมด อิน เนเจอร (Made in Nature)” และผลิตภัณฑแบรนด “เกิรลล่ี เกิรล (Girly Girl)”  ซ่ึงจําหนายผานหางสรรพสินคา ซุปเปอร

มารเก็ต รานคอนวีเนียนสโตร, แค็ตตาล็อกและ รานคาปลีกคาสงตางๆ( Traditional trade) ซ่ึงแตละแนวคิดจะมีความแตกตางกันใน

ดานการออกแบบผลิตภัณฑ ชองทางการจําหนาย และตําแหนงทางการตลาด เพ่ือการตอบสนองความตองการตอกลุมลูกคาเปาหมายท่ี

แตกตางกัน และเปนการสรางฐานลูกคาใหครอบคลุมทุกระดับของการใชผลิตภัณฑเพื่อความงาม 

บิวต้ี บุฟเฟต , บิวต้ี คอทเทจ และบิวต้ี มารเก็ต จัดจําหนายโดยผานชองทางรานคาปลีก โดยท่ี บิวต้ี บุฟเฟต มีความโดด

เดนในการจําหนายท้ังผลิตภัณฑเพ่ือการบํารุงผิวและเคร่ืองสําอาง ในขณะท่ีบิวต้ี คอทเทจ เนนการจัดจําหนายผลิตภัณฑจากธรรมชาติ

เพ่ือการบํารุงผิว สวนบิวต้ี มารเก็ต เปดตัวในไตรมาส 3 ของป 2556 เปนแนวคิดในการนําเสนอรูปแบบการผสมผสานระหวางคอน

เซ็ปทของ Super Market และรานเคร่ืองสําอางเขาดวยกัน ภายใตแนวคิดน้ีไดนําจุดเดนของการซ้ือสินคาท่ีหลากหลายใน Super 

Market รานสะดวกซ้ือและความต่ืนเตนของการชอปเคร่ืองสําอางมาผนวกเขาดวยกัน บิวต้ี มารเก็ต เปนรานเคร่ืองสําอางเฉพาะอยาง 

( Beauty specialty store) ท่ีมุงเนนการขายผลิตภัณฑเพ่ือความงามโดยเฉพาะ จึงทําใหเกิดความแตกตางและความแปลกใหมใน

วงการรานเคร่ืองสําอาง  สวนผลิตภัณฑ เมด อิน เนเจอร และเกิรลล่ี เกิรล  ( Girly Girl )  เปนสินคากลุมสกินแคร จําหนายผาน

หางสรรพสินคา ซุปเปอรมารเก็ต รานคอนวีเนียนสโตร , แค็ตตาล็อก และรานคาปลีกคาสงตางๆ(Traditional trade)  

 

ท่ีผานมาบริษัทขยายสาขารานคาปลีกเพื่อการจัดจําหนายท้ังในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และในจังหวัดตางๆท่ัวประเทศ รวมท้ังการ

เพ่ิมชองทางการจําหนายผานโมเดิรนเทรดและเทรดดิช่ันนอลเทรด สงผลใหรายไดรวมของบริษัทเติบโตอยางตอเน่ืองเปน 1,792.03 

ลานบาทในป 2558 จาก 1,385.27 ลานบาทในป 2557 คิดเปนอัตราการเติบโตรอยละ 29.36  โดยบริษัทมีกําไรสุทธิในป 2558 และป 

2557 เปนจํานวน 402.49 ลานบาท และ 301.16 ลานบาท(ปรับปรุงใหม) ตามลําดับ คิดเปนอัตรากําไรสุทธิรอยละ 22.46 และรอยละ 

21.74 ตามลําดับ ท้ังน้ี กําไรสุทธิของบริษัทมีอัตราท่ีเพ่ิมขึ้นอยางตอเน่ือง สาเหตุสําคัญเน่ืองมาจากการเปดตัวและขยายตัวอยาง

รวดเร็วของท้ังบิวต้ี บุฟเฟต บิวต้ี คอทเทจ และรานบิวต้ี มารเก็ต รวมถึงชองทางอ่ืน รวมท้ังการท่ีรายไดเพ่ิมขึ้นในขณะท่ีคาใชจายคงท่ี

บางสวนยังคงมีจํานวนเทาเดิม ซ่ึงทําใหเกิดการประหยัดจากขนาด ( Economy of scale) ในการดําเนินธุรกิจ ซ่ึงสะทอนถึงการมี

ประสิทธิภาพในการควบคุมคาใชจายไดเปนอยางดี 

ท้ังน้ีเพ่ือใหบริษัทเติบโตอยางย่ังยืน สอดคลองกับแนวโนมมูลคาตลาดเคร่ืองสําอางในประเทศไทย และมูลคาการสงออก

เคร่ืองสําอางท่ีมีการเติบโตอยางตอเน่ือง จากการเตรียมตัวเขาสูประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ( ASIAN Economic Community: AEC) 

และการเปดเสรีทางการคา (Free Trade Area: FTA)ปจจุบันบริษัทมีโครงการพัฒนาแนวคิดผลิตภัณฑรูปแบบใหมท่ีเกี่ยวของกับความ

งาม สุขภาพ และไลฟสไตล ซ่ึงเปนสายธุรกิจท่ีบริษัทมีความเช่ียวชาญ เพ่ือตอบสนองความตองการท่ีหลากหลายของผูบริโภค รวมท้ัง

การขยายสาขาอยางตอเน่ือง และมีการพัฒนาระบบการจัดจําหนายผานพาณิชยอิเล็กทรอนิกส ( E-Commerce) เพ่ือใหผลิตภัณฑ

เขาถึงผูบริโภคมากขึ้น 
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• การวิเคราะหผลการดําเนินงานสําหรับป 2558 และป 2557 

การวิเคราะหผลการดําเนินงานของบริษัทสําหรับป 2557 และป 2556 เปนดังน้ี 

รายได 

โครงสร้างรายได้แยกตามช่องทางการจัดจําหน่าย หน่วย : ล้านบาท

มูลค่า
ร้อยละ

(ต่อรายได้รวม)

ร้อยละ

(ต่อยอดขาย )
มูลค่า

ร้อยละ

(ต่อรายได้รวม)

ร้อยละ

(ต่อยอดขาย )
มูลค่า

ร้อยละ

(ต่อรายได้รวม)

ร้อยละ

(ต่อยอดขาย )
มูลค่า ร้อยละ

จําหน่ายผ่านร้านค้าปลีก(Retail shops) :

- ร้านบิวตี� บุฟเฟ่ต์ (Beauty Buffet) 1,343.86      74.99% 75.79% 1,080.72      78.02% 79.50% 766.12         76.83% 78.93% 263.14 24.35%

- ร้านบิวตี� คอทเทจ (Beauty Cottage) 202.60         11.31% 11.43% 156.83         11.32% 11.54% 139.40         13.98% 14.36% 45.77 29.19%

- ร้านบิวตี� มาร์เก็ต (Beauty Market) 65.77            3.67% 3.71% 56.51            4.08% 4.16% 13.25            1.33% 1.37% 9.26 16.39%

รวมจําหน่ายผ่านร้านค้าปลีก 1,612.24      89.97% 90.93% 1,294.06      93.42% 95.19% 918.77         92.14% 94.65% 318.18 24.59%

จําหน่ายผ่านแฟรนไขส์ (Franchises) 26.04            1.45% 1.47% 22.41            1.62% 1.65% 23.76            2.38% 2.45% 3.63 16.21%

จําหน่ายผ่าน Oversea, Wholesales & Other 59.00            3.29% 3.33% 17.82            1.29% 1.31% 14.37            1.44% 1.48% 41.18 231.07%

จําหน่ายผ่าน Consumer Product 75.75            4.23% 4.27% 25.16            1.82% 1.85% 13.79            1.38% 1.42% 50.59 201.07%

รวมรายได้จากการขาย 1,773.02      98.94% 100.00% 1,359.45      98.14% 100.00% 970.69         97.35% 100.00% 413.57         30.42%

รายได้อื่น 19.01            1.06% 25.82            1.86% 26.42            2.65% (6.81 ) (26.39%)

รวมรายได้ทั�งสิ�น 1,792.03      100.00% 1,385.27      100.00% 997.11         100.00% 406.76         29.36%

โครงสร้างรายได้แยกตามช่องทางการจัดจําหน่าย

2557 2556 เปลี่ยนแปลง2558

 

รายไดรวมของบริษัทในป 2558 และ 2557 มีจํานวนเทากับ 1,792.03 ลานบาท และ 1,385.27  ลานบาท(ปรับปรุงใหม) 

ตามลําดับ คิดเปนอัตราการเติบโตรอยละ 29.36 รายไดจากการขายหลักๆของบริษัท มาจากการจัดจําหนายผลิตภัณฑผานชองทาง

รานคาปลีก มีจํานวนเทากับ 1,612.24 ลานบาท หรือรอยละ 89.97  สวนการจําหนายผานแฟรนไชส มีจํานวนเทากับ 26.04 ลานบาท 

หรือรอยละ 1.45 จําหนายผานชองทางคาสงท้ังในและตางประเทศและอ่ืนๆ มีจํานวนเทากับ 59.00 ลานบาท หรือรอยละ 3.29 

จําหนายผานคอนซูเมอรโปรดักส 75.75 ลานบาท หรือรอยละ 4.23 และรายไดอ่ืน 19.01 ลานบาท หรือรอยละ 1.06 

ท้ังน้ี ผลประกอบการของบริษัทมีการเติบโตเพ่ิมขึ้นอยางมากในป 2558  เน่ืองจากหลายๆปจจัย ไดแก การขยายชองทางการจัด

จําหนายเพ่ิมขึ้นท้ังในสวนการขยายสาขาและเพ่ิมชองทางการจัดจําหนาย, การท่ีกําลังซ้ือของสินคาความสวยความงามเติบโตดีท้ังใน

กรุงเทพและตางจังหวัดจากการท่ีทุกคนใสใจและสนใจในบุคลิกตนเองเพ่ิมขึ้นและการขยายตัวของเมืองเพิ่มขึ้น อีกท้ังบริษัทไดจัด

กิจกรรมดาน CRM กับลูกคาสมาชิกอยางตอเน่ือง สงผลใหยอดขายตอบิลและอัตราการกลับมาซ้ือของลูกคาสมาชิกเพ่ิมมากขึ้น 

ประกอบกับบริษัทฯไดใหความสําคัญกับ พนักงานขายหนาราน ( sales force)โดยไดมีการ Re-training พนักงานขาย ทุกระดับเพ่ือ

ทบทวนและเพิ่มเติมความรูสินคาและบริการ นอกจากน้ี บิวต้ีไดมีการพัฒนาและนําเสนอผลิตภัณฑใหมๆแกลูกคาอยางสม่ําเสมอและ

ตอเน่ืองตลอดปท่ีผานมา รวมท้ังยังมีปจจัยสนับสนุนเพ่ิมเติมท่ีทําใหยอดขายปรับตัวเพ่ิมขึ้นคือ สินคาของ BEAUTY ไดรับความสนใจ

และยอมรับจากลูกคาท่ีเปนนักทองเท่ียวตางประเทศอยางมาก เชน จีน ฮองกง  และตะวันออกกลาง  
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โครงสร้างรายได้แยกตามกลุ่มผลิตภัณฑ์ หน่วย : ล้านบาท

มูลค่า
ร้อยละ

(ต่อรายได้รวม)

ร้อยละ

(ต่อยอดขาย )
มูลค่า

ร้อยละ

(ต่อรายได้รวม)

ร้อยละ

(ต่อยอดขาย )
มูลค่า

ร้อยละ

(ต่อรายได้รวม)

ร้อยละ

(ต่อยอดขาย )
มูลค่า ร้อยละ

เครื่องสําอาง 386.57         21.57% 28.77% 364.93         26.34% 33.77% 369.55 37.06% 48.24% 21.65 5.93%

ผลิตภัณฑ์บํารุงผิว 917.85         51.22% 68.30% 664.81         47.99% 61.52% 348.22 34.92% 45.45% 253.04 38.06%

ผลิตภัณฑ์เสริมอาหาร 2.75              0.15% 0.20% 7.27              0.52% 0.67% 0.85 0.09% 0.11% (4.52 ) (62.15%)

อุปกรณ์เสริมความงาม 36.69            2.05% 2.73% 43.71            3.16% 4.04% 47.5 4.76% 6.20% (7.03 ) (16.07%)

1,343.86      74.99% 100.00% 1,080.72      78.02% 100.00% 766.12 76.83% 100.00% 263.14         24.35%

เครื่องสําอาง 77.33            4.32% 38.17% 63.71            4.60% 40.62% 61.07 6.12% 43.81% 13.62 21.37%

ผลิตภัณฑ์บํารุงผิว 117.03         6.53% 57.76% 85.21            6.15% 54.33% 67.6 6.78% 48.49% 31.82 37.34%

อุปกรณ์เสริมความงาม 8.25              0.46% 4.07% 7.91              0.57% 5.04% 10.73 1.08% 7.70% 0.34 4.26%

202.60         11.31% 100.00% 156.83         11.32% 100.00% 139.4 13.98% 100.00% 45.77           29.19%

เครื่องสําอาง 32.10            1.79% 48.80% 27.61            1.99% 48.86% 6.43 0.64% 48.53% 4.48 16.24%

ผลิตภัณฑ์บํารุงผิวหน้า 14.22            0.79% 21.62% 10.49            0.76% 18.56% 2.58 0.26% 19.47% 3.73 35.55%

ผลิตภัณฑ์บํารุงผิวกาย 7.19              0.40% 10.93% 7.41              0.53% 13.11% 1.78 0.18% 13.43% (0.22 ) (3.00%)

อุปกรณ์เสริมความงาม 3.22              0.18% 4.90% 4.33              0.31% 7.66% 0.74 0.07% 5.58% (1.11 ) (25.55%)

ผลิตภัณฑ์บํารุงผม 3.03              0.17% 4.61% 2.52              0.18% 4.46% 0.71 0.07% 5.36% 0.51 20.25%

ผลิตภัณฑ์นํ�าหอม 3.84              0.21% 5.84% 2.08              0.15% 3.68% 0.5 0.05% 3.77% 1.76 84.64%

ผลิตภัณฑ์เสริมอาหาร 1.22              0.07% 1.85% 1.05              0.08% 1.86% 0.26 0.03% 1.96% 0.17 15.76%

ผลิตภัณฑ์ครีมอาบนํ�า 0.77              0.04% 1.18% 0.77              0.06% 1.37% 0.16 0.02% 1.21% (0.00 ) (0.25%)

ผลิตภัณฑ์สําหรับผู้ชาย 0.18              0.01% 0.28% 0.24              0.02% 0.43% 0.09 0.01% 0.68% (0.06 ) (24.01%)

65.77            3.67% 100.00% 56.51            4.08% 100.00% 13.25 1.33% 100.00% 9.26              16.39%

จําหน่ายผ่านแฟรนไขส์ (Franchises) 26.04            1.45% 100.00% 22.41            1.62% 100.00% 23.76 2.38% 100.00% 3.63 16.21%

จําหน่ายผ่าน Oversea, Wholesales & Other 59.00            3.29% 100.00% 17.82            1.29% 100.00% 14.37 1.44% 100.00% 41.18 231.07%

จําหน่ายผ่าน Consumer Product 75.75            4.23% 100.00% 25.16            1.82% 100.00% 13.79 1.38% 100.00% 50.59 201.07%

รายได้อื่น ๆ 19.01            1.06% 100.00% 25.82            1.86% 100.00% 26.42 2.65% 100.00% (6.81 ) (26.39%)

1,792.03      100.00% 1,385.27      100.00% 997.11         100.00% 406.76         29.36%

รายได้จากร้าน บิวตี� มาร์เก็ต

รวมรายได้จากร้าน บิวตี� มาร์เก็ต

รวมรายได้ทั�งสิ�น

2556 เปลี่ยนแปลง

รายได้จากร้าน บิวตี� บุฟเฟ่ต์

รวมรายได้จากร้าน บิวตี� บุฟเฟ่ต์

รายได้จากร้าน บิวตี� คอทเทจ

2557

รวมรายได้จากร้าน บิวตี� คอทเทจ

2558
โครงสร้างรายได้แยกตาม

กลุ่มผลิตภัณฑ์

 

โครงสร้างรายได้แยกตามช่องทางการจัดจําหน่ายและตราผลิตภัณฑ์ (หน่วย : ล้านบาท)

ตราสินค้า

ช่องทาง รายได้อื่น

1,276.06        90.29% -                   0.00% -                  0.00% -                  0.00% 33.53              57.91% 34.28          86.09% -               1,343.86           74.99%

94.95% 0.00% 0.00% 0.00% 2.49% 2.55% 0.00% 100.00%

-                 0.00% 202.60              96.05% -                  0.00% -                  0.00% -                  0.00% -             0.00% -               202.60              11.31%

0.00% 100.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 100.00%

10.44             0.74% 2.92                  1.38% 49.50              98.29% 0.70                97.10% 1.73                2.98% 0.49            1.22% -               65.77                3.67%

15.88% 4.44% 75.25% 1.06% 2.62% 0.74% 0.00% 100.00%

24.77             1.75% -                   0.00% -                  0.00% -                  0.00% 0.70                1.22% 0.56            1.42% -               26.04                1.45%

95.13% 0.00% 0.00% 0.00% 2.71% 2.17% 0.00% 100.00%

48.86             3.46% 2.08                  0.99% -                  0.00% 0.01                0.93% 20.80              35.92% 4.00            10.06% -               75.75                4.23%

64.50% 2.75% 0.00% 0.01% 27.46% 5.29% 0.00% 100.00%

53.17             3.76% 3.32                  1.58% 0.86                1.71% 0.01                1.98% 1.14                1.97% 0.48            1.21% -               59.00                3.29%

90.13% 5.64% 1.46% 0.02% 1.93% 0.82% 0.00% 100.00%

1,413.31        100.00% 210.93              100.00% 50.36              100.00% 0.72                100.00% 57.90              100.00% 39.82          100.00% -               1,773.02           98.94%

79.71% 11.90% 2.84% 0.04% 3.27% 2.25% 0.00% 100.00%

รายได้อื่น -                 -                   -                  -                  -                  -             19.01           19.01                

1,413.31        100.00% 210.93              100.00% 50.36              100.00% 0.72                100.00% 57.90              100.00% 39.82          100.00% 19.01           1,792.03           100.0%

78.87% 11.77% 2.81% 0.04% 3.23% 2.22% 1.06% 100.00%

 ผ่านช่องทาง

ต่างประเทศ,   ค้าส่ง 

รวมรายได้จากการขาย

รวมรายได้ทั�งหมด

ร้านบิวตี� บุฟเฟ่ต์

ร้านบิวตี� คอทเทจ

ร้านบิวตี� มาร์เก็ต

ร้านของแฟรนไชส์

 จําหน่ายผ่านช่องทาง 

Consumer Product

ปี 2558

ตราสินค้าบิวตี� บุฟเฟ่ต์ ตราสินค้าบิวตี� คอทเทจ ตราสินค้าผู้อื่น ตราสินค้าบิวตี� คูซีน ตราสินค้าเมดอินเนเจอร์ ตราสินค้าเกิร์ลลี่เกิร์ล รวม
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รายไดของบริษัทเติบโตอยางตอเน่ือง เน่ืองมาจากการขยายสาขารานคาปลีกของ บิวต้ี บุฟเฟต , บิวต้ี 

คอทเทจ และ บิวต้ี มารเก็ต รวมถึงการจัดจําหนายโปรดักส แบรนด ดวยผลิตภัณฑแบรนดเมด อิน เนเจอร และผลิตภัณฑ

แบรนดเกิรลล่ี เกิรล (Girly Girl)  ซ่ึงจําหนายผานหางสรรพสินคา ซุปเปอรมารเก็ต รานคอนวีเนียนสโตร, แค็ตตาล็อกและ 

รานคาปลีกคาสงตางๆ(Traditional trade) โดยมีรายละเอียดดังน้ี 

(1) รายไดจากบิวต้ี บุฟเฟต 

รายไดจากการจัดจําหนายผลิตภัณฑภายใตแนวคิดรานบิวต้ี บุฟเฟต ในป 2558 และป 2557 มีจํานวนเทากับ 1,343.86 ลาน

บาท และ 1,080.72 ลานบาท ตามลําดับ คิดเปนสัดสวนรอยละ 74.99 และรอยละ 78.02 ของรายไดรวม ตามลําดับ และ

คิดเปนอัตราการเติบโตรอยละ 24.35 ซ่ึงเปนผลจากการขยายสาขาในท่ัวทุกภูมิภาคของประเทศเพ่ือใหเขาถึงกลุมลูกคามาก

ย่ิงขึ้น โดยสาขา ณ สิ้นป 2558 มีจํานวนรวมท้ังในประเทศและตางประเทศ 256 สาขา (ในประเทศ 227 สาขา และ

ตางประเทศ 29 สาขา) เพ่ิมขึ้น 39 สาขาจาก ณ สิ้นป 2557 ท่ีมีจํานวน 217 สาขา (ในประเทศ 204 สาขา และตางประเทศ 

13 สาขา) ท้ังน้ี ผลิตภัณฑบํารุงผิว, ผลิตภัณฑเคร่ืองสําอาง, ผลิตภัณฑเสริมอาหาร และอุปกรณเสริมความงาม มีสัดสวนการ

จําหนายโดยเฉล่ียประมาณรอยละ 68.30 รอยละ 28.77 รอยละ 0.20 และรอยละ 2.73 ตามลําดับ 

ผลิตภัณฑของแบรนด บิวต้ี บุฟเฟต นอกเหนือจากการจัดจําหนายผานรานคาปลีกท่ีดําเนินการโดยบริษัทภายใตแนวคิดราน

บิวต้ี บุฟเฟต แลว ยังมีการจัดจําหนายผานชองทางอ่ืนอีก ไดแก ผานแฟรนไชส ผานรานบิวต้ี มารเก็ต และผานการขายสง

ท้ังในและตางประเทศ และผานชองทางคอนซูเมอร โปรดักสดวย โดยมียอดขายเฉล่ียผานชองทางแฟรนไชสรอยละ 1.75 

และชองทางตางๆท่ีเหลือรอยละ 7.96 ของรายไดรวมของแบรนด บิวต้ี บุฟเฟต 

(2) รายไดจากบิวต้ี คอทเทจ 

ผลิตภัณฑภายใตแนวคิด บิวต้ี คอทเทจ ณ สิ้นป 2558 มีการเปดสาขาท้ังหมดเปนจํานวน 73 สาขา (ในประเทศ 70 สาขา 

และตางประเทศ 3 สาขา)  เพ่ิมขึ้น 5 สาขาจากป 2557 ท่ีมี 68 สาขา(ในประเทศ 65 สาขา และตางประเทศ 3 สาขา) และ

ป 2558 และ 2557 มีรายไดรวมเปนจํานวน 202.60 ลานบาท และ 156.83 ลานบาท ตามลําดับ คิดเปนอัตราการเติบโตรอย

ละ 29.19 โดยบิวต้ี คอทเทจ มุงเนนการนําเสนอผลิตภัณฑท่ีผลิตจากสารสกัดจากธรรมชาตินานาชนิดท่ีมีคุณสมบัติเดนในการ

บํารุงผิว จึงทําใหสัดสวนโดยเฉล่ียของยอดขายของผลิตภัณฑบํารุงผิวอยูท่ีรอยละ 57.76  ในขณะท่ีสัดสวนเฉล่ียของ

ผลิตภัณฑเคร่ืองสําอางและอุปกรณเสริมความงามอยูท่ีประมาณรอยละ 38.17 และรอยละ 4.07 ตามลําดับ ท้ังน้ี ผลิตภัณฑ

ของ บิวต้ีคอทเทจ มีการจําหนายใหกับผูคาสงเชนเดียวกันกับ บิวต้ี บุฟเฟต โดยมีสัดสวนการจําหนายประมาณรอยละ 3.95 

ของรายไดรวม แตมิไดมีการจัดจําหนายผานแฟรนไชส 

(3) รายไดจากบิวต้ี มารเก็ต 

ผลิตภัณฑภายใตแนวคิด บิวต้ี มารเก็ต ไดรับการเปดตัวเปนคร้ังแรกในไตรมาส 3 ป 2556เปนรานซุปเปอรมารเก็ตของความ

งาม (The Supermarket of Beauty) ณ สิ้นป 2558 มีการเปดสาขาท้ังหมดเปนจํานวน 13 สาขา (ในประเทศท้ังหมด)  

เพ่ิมขึ้น 3 สาขาจากป 2557 ท่ีมี 10 สาขา และป 2558 และ 2557 มีรายไดรวมเปนจํานวน 65.77 ลานบาท และ 56.51 

ลานบาท ตามลําดับ คิดเปนอัตราการเติบโตรอยละ 16.39 ท้ังน้ี สัดสวนยอดขายของแตละผลิตภัณฑ ไดแก ผลิตภัณฑ

เคร่ืองสําอาง รอยละ 48.80, ผลิตภัณฑบํารุงผิวหนา รอยละ 21.62,ผลิตภัณฑบํารุงผิวกาย รอยละ 10.93,  อุปกรณเสริม

ความงาม รอยละ 4.90, ผลิตภัณฑบํารุงผม รอยละ 4.61, นํ้าหอม รอยละ 5.84, ผลิตภัณฑเสริมอาหาร รอยละ 1.85, 

ผลิตภัณฑครีมอาบนํ้า รอยละ 1.18 และผลิตภัณฑสําหรับผูชาย รอยละ 0.28 โดยราน บิวต้ี มารเก็ต  มีสัดสวนยอดขาย

ผลิตภัณฑท่ีเปนของบริษัทเอง รอยละ 24.75 และผลิตภัณฑของผูอ่ืน รอยละ 75.25 
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(4) การจําหนายผานแฟรนไชส ในป 2558 และ 2557 มีรายไดรวมเปนจํานวนท้ังสิ้น 26.04 ลานบาท และ 22.41 ลานบาท 

ตามลําดับ คิดเปนอัตราการเติบโตรอยละ 16.20  การจําหนายผานแฟรนไชสเปนการจําหนายผานแฟรนไชส ท่ีไดรับการแตงต้ังจาก

บริษัทซ่ึงเปนรานเกาต้ังแตเปดบริษัทใหมๆจํานวน 5 ราน โดยปจจุบันบริษัทไมมีนโยบายเปดใหแฟรนไชสเพ่ิมเติม 

(5) การจําหนายผานชองทางคาสงท้ังในและตางประเทศและชองทางอ่ืนๆ ป 2558 และ 2557 มีรายไดรวมเปนจํานวน 

59.00 ลานบาท และ 17.82 ลานบาท ตามลําดับ คิดเปนอัตราการเติบโตรอยละ 231.07 การจําหนายผานชองทางคาสงในประเทศเปน

การจําหนายผานผูขายสงท่ีนําสินคาไปขายในพ้ืนท่ีท่ีไมมีสาขาของบริษัทต้ังอยู สวนการจําหนายผานชองทางคาสงตางประเทศเปนการ

ขายสงใหกับลูกคาชาวตางชาติ เน่ืองจากบริษัทมีนโยบายขายไปตางประเทศโดยผานตัวแทนในลักษณะขายสงโดยยอดจําหนายผาน

ผูขายสงในประเทศมีสัดสวนท่ีนอยและมีแนวโนมท่ีลดลงในอนาคตเน่ืองจากบริษัทมีนโยบายการขยายสาขาใหครอบคลุมพ้ืนท่ีมากขึ้น 

แตยอดขายสงใหลูกคาตางชาติมีสัดสวนมากกวามากและมีแนวโนมสูงขึ้น  สวนยอดขายอ่ืนๆเปนการขายใหพนักงานในราคาสวัสดิการ

และขาย Open House ซ่ึงมีสัดสวนไมมากนัก 

(6) การจําหนายผานชองทางคอนซูเมอร โปรดักส ป 2558 และ 2557 มีรายไดรวมเปนจํานวน 75.75 ลานบาท และ 

25.16 ลานบาท ตามลําดับ คิดเปนอัตราการเติบโตรอยละ 201.07  ชองทางน้ีเปนการ จําหนายผานชองทางรานคาปลีกขนาดใหญ 

หางสรรพสินคา ซุปเปอรมารเก็ต หรือ โมเดิรนเทรด(Modern Trade) และผานชองทางรานคาปลีกคาสงท้ังในกรุงเทพฯและตางจังหวัด

(Traditional Trade) รวมถึงการขายผานชองทางอ่ืนๆ เชน ผานรานคอนวีเนียนสโตร คาตาล็อก และเวบไซต เปนตน 

(7) รายไดอ่ืน 

รายไดอ่ืนในป 2558 และ 2557 มีจํานวนรวม  19.01 ลานบาท และ 25.82  ลานบาท ตามลําดับ โดยรายไดอ่ืนของบริษัท

หลักๆไดแกรายไดจากดอกเบี้ยรับ  

ตนทุนขายและกําไรข้ันตน 

ตนทุนขายของบริษัทในป 2558 และป 2557 มีจํานวนเทากับ 586.42 ลานบาท และ 444.58 ลานบาท ตามลําดับ คิดเปน

อัตรากําไรขั้นตนรอยละ 66.93 และรอยละ 67.30 ตามลําดับ อัตรากําไรขั้นตนในป 2558 ตํ่ากวาป 2557 อยูเล็กนอย เน่ืองจาก

ยอดขายของรานบิวต้ี มารเก็ต และชองทางตางๆท่ีมียอดขายเพ่ิมขึ้น ซ่ึงมีอัตรากําไรขั้นตนตํ่ากวารานบิวต้ี บุฟเฟตและรานบิวต้ี คอท

เทจ ประกอบกับการทําโปรโมช่ันเพ่ือกระตุนยอดขายอยางตอเน่ืองจึงทําใหอัตราขั้นตนโดยรวมในป 2558 ปรับตัวลดลงเล็กนอยเมื่อ

เทียบกับป 2557 

เน่ืองจากบริษัทไมมีนโยบายการผลิตสินคาดวยตนเอง ดังน้ันองคประกอบหลักของตนทุนขายจึงไดแกตนทุนการสั่งผลิตสินคา 

สําหรับ บิวต้ี บุฟเฟต บิวต้ีคอทเทจ และ บิวต้ี  มารเก็ต คิดเปนสัดสวนโดยเฉล่ียมากกวารอยละ99 ของตนทุนรวม สัดสวนดังกลาว

คอนขางคงท่ีในแตละปเน่ืองจากราคาสั่งผลิตมีความผันผวนคอนขางนอย โดยบริษัทจะวางแผนการสั่งผลิตและการออกผลิตภัณฑใหม

เปนรายป ทําใหบริษัทมีความยืดหยุนในการปรับแผนการกําหนดราคาขายใหสอดคลองกับตนทุนการสั่งผลิต สวนตนทุนขายอ่ืนๆ 

ประกอบดวยคาขนสงสินคา คาภาษีและคาใชจายอ่ืนๆในการนําเขา คิดเปนสัดสวนโดยเฉล่ียรวมประมาณรอยละ 0.5 ของตนทุนขาย

รวม  

ในสวนของผลิตภัณฑ เมด อิน เนเจอร และเกิรลล่ี เกิรล จะมีโครงสรางตนทุนแตกตางจากผลิตภัณฑอ่ืนๆ เน่ืองจากบริษัทจัด

จําหนายผานชองทางรานคาปลีกขนาดใหญ หางสรรพสินคา ซุปเปอรมารเก็ต หรือ โมเดิรนเทรด (Modern Trade) และผานชองทาง

รานคาปลีกคาสง (Traditional Trade) การจําหนายลักษณะน้ีสวนใหญจะเปนลักษณะของการขายขาด ( Sales) ซ่ึงทางหางจะคิด

คาใชจายเปน 2 สวนคือ คาแรกเขาประมาณ 5,000 – 1,000,000 บาท (บันทึกบัญชีเปนคาใชจายในการขาย) และสวนแบงกําไรจาก

การขาย ประมาณรอยละ 25 – 40 (บันทึกบัญชีเปนยอดหักจากยอดขาย) ซ่ึงคาใชจายดังกลาวจะแตกตางกันไปตามเง่ือนไขของแตละ

หาง 
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ท้ังน้ี เง่ือนไขการจัดจําหนายสินคาในลักษณะของการขายดังกลาวสงผลใหตนทุนขายของผลิตภัณฑ เมด อิน เนเจอร และ

เกิรลล่ี เกิรล อยูในระดับท่ีสูงกวาบิวต้ี บุฟเฟต และบิวต้ีคอทเทจ  อยางไรก็ตาม การจัดจําหนายในลักษณะน้ีจะชวยลดคาใชจายในการ

ขายและบริหารของบริษัท เชน คาใชจายพนักงานขาย คาเชา คาฝกอบรม คาคอมมิชช่ัน เปนตน ซ่ึงทําใหอัตรากําไรสุทธิของการจัด

จําหนายผลิตภัณฑ เมด อิน เนเจอร และเกิรลล่ี เกิรล อยูในระดับท่ีใกลเคียงกับผลิตภัณฑอ่ืนๆของบริษัท 

นอกจากน้ีในชวงป 2558 และ 2557 บริษัทมีการจําหนายผลิตภัณฑของบริษัท ในลักษณะของการฝากขาย ( Consignment) 

กับตัวแทนจําหนายหลายราย เชน 7-Catalog, Friday Catalog, Web Lazada, Konvy ฯลฯ โดยราคาขายผลิตภัณฑจะมีระดับสวนลด

ท่ีใกลเคียงกับสวนแบงกําไรจากการขายในกรณีขายขาดผานคอนซูมเมอรโปรดักส แตยอดขายยังนอยมากเพียงประมาณรอยละ 0.7 

เมื่อเทียบกับรายไดรวม (ยอดรายไดน้ีถูกรวมอยูในชองทางการจําหนายผาน Consumer Product) 

คาใชจายในการขายและบริหาร 

คาใชจายในการขายในป 2558  และ ป 2557 มีจํานวนเทากับ 543.56  ลานบาท และ 439.53 ลานบาทตามลําดับคิดเปน

สัดสวนรอยละ 30.33 และรอยละ 31.73 ของรายไดรวม ตามลําดับ โดยคาใชจายในการขายหลักของบริษัทไดแกคาเชาและคาบริการ

สําหรับการดําเนินงานสาขารานคาปลีก คิดเปนสัดสวนโดยเฉล่ียรอยละ 13.34 และรอยละ 15.45 ของรายไดรวม ตามลําดับ คาใชจาย

ในการขายท่ีสําคัญอ่ืนๆ ไดแก คาใชจายเกี่ยวกับพนักงานรวมท้ังคาคอมมิชช่ันพนักงานขาย ซ่ึงในป 2558 และ ป 2557 คิดเปนสัดสวน

โดยเฉล่ียรอยละ 10.40 และรอยละ 10.53 ของรายไดรวม ตามลําดับ ท้ังน้ี สัดสวนของคาใชจายในการขายตอรายไดรวมในป 2558 

ลดลงจากป 2557 เน่ืองจากคาใชจายบางสวนเปนคาใชจายคงท่ี ซ่ึงเมื่อยอดขายเพิ่มขึ้น ทําใหสัดสวนคาใชจายลดลง 

คาใชจายในการบริหาร สําหรับป 2558 และป 2557 มีจํานวนเทากับ 159.23 ลานบาท และ 124.37 ลานบาท ตามลําดับ คิด

เปนสัดสวนรอยละ 8.89 และ รอยละ 8.98 ของรายไดรวม ตามลําดับ คาใชจายในการบริหารท่ีสําคัญไดแก คาใชจายเกี่ยวกับพนักงาน

ซ่ึงในป 2558  และ ป 2557  คิดเปนสัดสวนโดยเฉล่ียรอยละ 6.52 และรอยละ 6.55 ของรายไดรวม สวนคาใชจายในการบริหารอ่ืนๆ 

ไดแก คาเดินทาง คาฝกอบรม คาธรรมเนียมตางๆ คาใชจายสํานักงาน คาเสื่อมราคา และอ่ืนๆ ท้ังน้ี ในป 2558 สัดสวนดังกลาว

ปรับตัวลดลงเน่ืองจากรายไดรวมมีการเติบโตเพ่ิมขึ้นในขณะท่ีคาใชจายบริหารบางสวนคงท่ีหรือเติบโตในสัดสวนท่ีนอยกวารายได ท้ังน้ี 

บริษัทไดคํานึงถึงการบริหารคาใชจายตางๆใหเกิดประโยชนสูงสุดกับบริษัท และมีการควบคุมคาใชจายตางๆไมใหสูงเกินไปโดยไดมีการ

นําโครงการประหยัดคาใชจาย (Cost saving program) มาใชเพ่ือท่ีจะสามารถควบคุมคาใชจายท่ีสามารถควบคุมไดใหเกิดประสิทธิภาพ

สูงสุด 

กําไรสุทธิ        

บริษัทมีกําไรสุทธิสําหรับงวดในป 2558 และป 2557 เปนจํานวน 402.49 ลานบาท และ 301.16 ลานบาท(ปรับปรุงใหม) 

ตามลําดับ คิดเปนอัตรากําไรสุทธิรอยละ 22.46 และรอยละ 21.74 ตามลําดับ ท้ังน้ี กําไรสุทธิของบริษัทมีจํานวนท่ีเพ่ิมขึ้นอยางตอเน่ือง

และอัตรากําไรสุทธิไดปรับตัวขึ้นอีกดวย สาเหตุสําคัญเน่ืองมาจากการเปดตัวและขยายตัวอยางรวดเร็วของท้ังบิวต้ี บุฟเฟต บิวต้ี คอท

เทจ และรานบิวต้ี มารเก็ต รวมถึงชองทางอ่ืนๆอีกดวย รวมท้ังการท่ีรายไดเพิ่มขึ้นในขณะท่ีคาใชจายคงท่ีบางสวนยังคงมีจํานวนเทาเดิม 

ซ่ึงทําใหเกิดการประหยัดจากขนาด ( Economy of scale) ในการดําเนินธุรกิจ ซ่ึงสะทอนถึงกับการมีประสิทธิภาพในการควบคุม

คาใชจายไดเปนอยางดี 

อน่ึง ในป 2557 มีรายการปรับปรุงกําไร(ขาดทุน)เบ็ดเสร็จอ่ืนตามมาตรฐานบัญชี ซ่ึงกําไรสําหรับป 2557 เทากับ 301.16 ลาน

บาท หักกําไร(ขาดทุน)เบ็ดเสร็จอ่ืน-สุทธิจากคาใชจายภาษีเงินได เทากับ 2.43 ลานบาท  คงเหลือเปนกําไรเบ็ดเสร็จสําหรับป 2557 

เทากับ 298.73 ลานบาท ท้ังน้ี เน่ืองจากมีการบันทึกรายการกําไร(ขาดทุน)เบ็ดเสร็จอ่ืนในไตรมาส 1 ป 2557 ซ่ึงเปนกําไร(ขาดทุน)จาก

ประมาณการตามหลักคณิตศาสตรประกันภัยสําหรับโครงการผลประโยชนพนักงานท่ีเปนยอดของปกอน จํานวน 3.04 ลานบาท สุทธิ

จากคาใชจายภาษีเงินไดเทากับ 2.43 ลานบาท  (โปรดดูรายละเอียดไดในงบการเงินประจําป) 
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การวิเคราะหฐานะทางการเงินสําหรับป 2558 และ ป 2557 

สินทรัพย 

สินทรัพยรวมของบริษัท ณ สิ้นป 2558 และสิ้นป 2557 มีจํานวนเทากับ 1,492.92 ลานบาท และ 1,286.95 ลานบาท 

ตามลําดับ คิดเปนอัตราการขยายตัวรอยละ 16.00 สาเหตุหลักการขยายตัวของสินทรัพยรวมในป 2558 เน่ืองมาจากยอดขายเติบโต

อยางตอเน่ืองจากผลิตภัณฑภายใตแนวคิด บิวต้ี บุฟเฟต และบิวต้ี คอทเทจ รวมท้ังการเปดตัวของแนวคิด บิวต้ี มารเก็ต ทําใหบริษัทมี

เงินสดเพ่ิมขึ้นจากการดําเนินงาน มีสินคาคงเหลือเพ่ิมขึ้น มีสินทรัพยถาวรเพิ่มขึ้นจากการขยายกิจการและการกอสรางอาคารคลังสินคา

ใหมและศูนยฝกอบรมใหม  

สินทรัพยหมุนเวียน ณ สิ้นป 2558  และสิ้นป 2557 มีจํานวนเทากับ 1,070.05 ลานบาท และ 865.31 ลานบาท ตามลําดับ 

คิดเปนสัดสวนรอยละ 71.67 และรอยละ 67.24 ของสินทรัพยรวม ตามลําดับ สินทรัพยหมุนเวียนของบริษัทประกอบดวยสินทรัพยท่ี

สําคัญ ดังตอไปน้ี 

(1) เงินสดและรายการเทียบเทาเงินสด ณ สิ้นป 2558 และสิ้นป 2557 มีจํานวนเทากับ 119.01 ลานบาท และ 174.56 

ลานบาท ตามลําดับ คิดเปนรอยละ 7.97 และรอยละ 13.56 ของสินทรัพยรวม ตามลําดับ  

(2) ณ สิ้นป 2558 และสิ้นป 2557  บริษัทฯมีเงินลงทุนช่ัวคราว จํานวน 620  ลานบาท และ 380 ลานบาท ตามลําดับ คิด

เปนรอยละ 41.53 และรอยละ 29.54 ของสินทรัพยรวม ตามลําดับ เงินลงทุนช่ัวคราวเปนเงินฝากระยะสั้นกับสถาบันการเงินหลายแหง

ในประเทศ ครบกําหนดภายในระยะเวลาท่ีเกิน 3 เดือนแตไมเกิน 1 ป และไมมีขอจํากัดในการเบิกใช 

(3) ลูกหน้ีการคาสุทธิ ณ สิ้นป 2558 และสิ้นป 2557 มีจํานวนเทากับ 30.52 ลานบาท และ 8.29 ลานบาท ตามลําดับ คิด

เปนสัดสวนรอยละ 2.37 และรอยละ 0.64 ของสินทรัพยรวม ตามลําดับ บริษัทมีลูกหน้ีการคาในสัดสวนท่ีนอยเมื่อเทียบกับสินทรัพย

รวมเน่ืองจากขายสินคาดวยเงินสดเกือบท้ังหมด โดยมีระยะเวลาในการเก็บหน้ีเฉล่ียเทากับ 4 วัน บริษัทมีการใหเครดิตทางการคากับ

ลูกคาคอนซูเมอร โปรดักส ลูกหน้ีแฟรนไชส ลูกหน้ีคาสงตางประเทศและพนักงานบริษัท ซ่ึงลูกคาคอนซูเมอร โปรดักสมียอดลูกหน้ี

เพ่ิมขึ้นจากยอดขายท่ีเพ่ิมขึ้น ไดแก รานคาปลีกขนาดใหญ หางสรรพสินคา ซุปเปอรมารเก็ต หรือ โมเดิรนเทรด (Modern Trade) และ

ผานชองทางรานคาปลีกคาสง(Traditional Trade) จึงทําใหลูกหน้ีการคาโดยรวมเพ่ิมขึ้นกวาในอดีต แตระยะเวลาในการเก็บหน้ีเฉล่ียยัง

สามารถรักษาใหอยูในระดับ 4 วัน อยางไรก็ตามบริษัทไมมีลูกหน้ีการคาท่ีคางชําระเกินกวา 1 ป 

มูลค่า % มูลค่า %

ลูกหนี�การค้าที่ไม่เกินกําหนดชําระ 25.02    81.98% 7.45      89.87%

ลูกหนี�การค้าเกินกําหนดชําระ

- ไม่เกิน 3 เดือน 4.98      16.32% 0.81      9.77%

- มากกว่า 3 เดือนแต่ไม่เกิน 1  ปี 0.52      1.70% 0.03      0.36%

รวมลูกหนี�การค้า 30.52    8.29      

ลูกหนี�การค้า
31/12/255731/12/2558

 

 

(4) สินคาคงเหลือ ณ สิ้นป 2558 และสิ้นป 2557 มีจํานวนเทากับ 290.11 ลานบาท และ 288.48 ลานบาท ตามลําดับ คิด

เปนรอยละ 19.43 และรอยละ 22.42 ของสินทรัพยรวม ตามลําดับ สินคาคงเหลือของบริษัทจะแบงออกไดเปนสินคาสําเร็จรูป บรรจุ

ภัณฑ และวัสดุสิ้นเปลืองดังตาราง 
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มูลค่า % มูลค่า % มูลค่า % มูลค่า %

สินค้าสําเร็จรูป 225.03      77.05% 223.37      99.26% 1.66          0.74% -            0.00%

บรรจุภัณฑ์ 46.14        15.80% 37.79        81.90% 7.98          17.30% 0.37          0.80%

งานระหว่างทํา 19.17        6.56% 19.17        100.00% -            0.00% -            0.00%

วัสดุสิ�นเปลือง 1.73          0.59% 1.66          95.95% 0.07          4.05% -            0.00%

รวม 292.07      100.00% 281.99      96.55% 9.71          3.32% 0.37          0.13%

หัก ค่าเผื่อการลดมูลค่าของสินค้า (1.96 ) -            0.00 -            0.00 -            0.00 -            

สุทธิ 290.11      -            -            -            -            -            -            -            

> 3 ปี1-3 ปี
สินค้าคงเหลือ

< 1 ปี2558

 

บริษัทไมมีนโยบายการผลิตสินคาดวยตนเอง แตใชวิธีการสั่งผลิตโดยใหผูผลิตเปนผูจัดหาวัตถุดิบท่ีใชในการผลิตท้ังหมด 

ดังน้ันสินคาคงเหลือเกือบท้ังหมดของบริษัทจึงอยูในรูปของสินคาสําเร็จรูปและบรรจุภัณฑ ซ่ึงมีมูลคาโดยเฉล่ียรอยละ 99 ของสินคา

คงเหลือโดยรวม ท้ังน้ี สินคาสําเร็จรูปจะมีนโยบายการต้ังคาเผ่ือการลดมูลคาสินคาและสินคาเสื่อมคุณภาพโดยพิจารณาจากอายุของ

สินคา เชน ผลิตภัณฑบํารุงผิว จะถูกต้ังคาเผ่ือฯในอัตราท่ีเร็วกวาเคร่ืองสําอางและอุปกรณเสริมความงาม เน่ืองจากมีอายุการขายท่ีสั้น

กวา และหากพบวาสินคาใดมีการชํารุดเสียหาย หมดอายุ หรือยกเลิกการขาย จะถูกต้ังสํารองคาเผ่ือฯรอยละ 100 สําหรับบรรจุภัณฑจะ

มีนโยบายการต้ังคาเผ่ือฯในอัตราท่ีชากวาสินคาสําเร็จรูป เน่ืองจากบรรจุภัณฑสวนใหญสามารถใชไดกับสินคาหลายประเภท รวมท้ัง

บางสวนสามารถนํามาพิมพฉลากใหมไดในกรณีท่ีสินคายกเลิกการผลิต ในสวนของวัสดุสิ้นเปลืองน้ัน สวนใหญไดแกเคร่ืองแบบพนักงาน 

และอุปกรณอ่ืนๆ ไดมีการต้ังคาเผ่ือการลดมูลคาและเสื่อมคุณภาพไวดวยแลว 

สินคาคงเหลือท่ีไดรับการต้ังสํารองคาเผ่ือการลดมูลคาสินคาและสินคาเสื่อมคุณภาพสวนใหญไดแกบรรจุภัณฑ เชน ขวด 

กลอง สต๊ิกเกอร สําหรับสินคาท่ีเลิกผลิตแลวและไมสามารถนํากลับมาใชใหมได รวมท้ังสินคาสําเร็จรูปท่ีชํารุด ซ่ึงบริษัทจะแยกไวเปน

คลังสินคาชํารุด โดยสําหรับป 2558  และ 2557 บริษัทมีการต้ังสํารองคาเผ่ือฯในสวนของคลังสินคาชํารุดเปนจํานวน 0.28 ลานบาท 

และ 0.07 ลานบาท ตามลําดับ คลังสินคาชํารุดมีจํานวนไมมากนักเน่ืองจากบริษัทมีการบริหารสต็อคท่ีดีและมีแผนการทําลายสินคา

ชํารุดในทุกๆสิ้นป โดยการทําลายสินคาดังกลาว ไดปฏิบัติตามหลักเกณฑของกรมสรรพากรทุกประการ 

ณ สิ้นป 2558 และสิ้นป 2557 บริษัทมีระยะเวลาการขายสินคาเฉล่ียเทากับ 178 วัน และ 188 วัน ตามลําดับ ซ่ึงคํานวณ

รวมสินคาคงเหลือประเภทบรรจุภัณฑดวย อยางไรก็ตาม หากคํานวณเฉพาะระยะเวลาในการขายสินคาสําเร็จรูปเฉล่ีย ณ สิ้นป 2558 

และ 2557 มีระยะเวลาเทากับ 137 วัน และ141 วัน ตามลําดับ ซ่ึงลดลงจากปกอนและสมเหตุสมผลกับการสํารองสินคาเพ่ือขาย

สําหรับรานคาปลีกจํานวนมากและสําหรับสาขาท่ีเปดใหม สตอกสินคาสําหรับสินคาใหม และลดปญหาสินคาขาด รวมท้ังรองรับการเปด

รานคอนเซปทใหมคือรานบิวต้ี มารเก็ต ซ่ึงเปนรานขนาดใหญกวา ท้ังน้ี บริษัทมีการตรวจสอบอายุของสินคาคงเหลืออยางสม่ําเสมอและ

บริหารจัดการสินคาตามอายุคงเหลือของสินคาแตละประเภท สงผลใหสินคาคงเหลือท่ีอยูในคลังปกติของบริษัทรอยละ 96.55 เปน

สินคาท่ีมีอายุไมเกิน 1 ป ซ่ึงถือวามีความเสี่ยงเร่ืองสินคาเสื่อมสภาพตํ่า 

(5)  สินทรัพยไมหมุนเวียน ณ สิ้นป 2558 และสิ้นป 2557 มีจํานวนเทากับ 422.87 ลานบาท และ 421.64 ลานบาท 

ตามลําดับ คิดเปนสัดสวนรอยละ 28.33 และรอยละ 32.76 ของสินทรัพยรวม ตามลําดับ สินทรัพยไมหมุนเวียนหลักของบริษัท ไดแก 

ท่ีดิน อาคาร และอุปกรณโดย ณ สิ้นป 2558 และสิ้นป 2557 มีจํานวน 292.53 ลานบาท และ 198.43 ลานบาท ตามลําดับ คิดเปน

อัตราการเติบโตรอยละ 47.42 โดยสวนใหญท่ีเพ่ิมขึ้นเปน การกอสรางอาคารคลังสินคาใหมและศูนยฝกอบรมใหม และการลงทุนใน

เคร่ืองใชสํานักงานและเคร่ืองตกแตงสําหรับการขยายสาขารานคาปลีก บิวต้ี บุฟเฟต, บิวต้ี คอทเทจ และบิวต้ี มารเก็ต  

สินทรัพยไมหมุนเวียนท่ีสําคัญอ่ืนๆ ไดแก สิทธิการเชาระยะยาวของรานคาปลีกมาบุญครอง 1 ตัดจําหนายเปนระยะเวลา 7 ป

ตามวิธีเสนตรง โดยสัญญาสิ้นสุดลงในป 2556 ท้ังน้ีบริษัทไดทําการตออายุสัญญาดังกลาวอีกเปนระยะเวลา 10 ป ซ่ึงสัญญาฉบับใหม
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จะสิ้นสุดลงในป 2566 นอกจากน้ี สินทรัพยไมหมุนเวียนอ่ืนๆ ไดแก เงินมัดจําการเชาซ่ึงเพิ่มขึ้นอยางตอเน่ืองจากการขยายสาขา และ

สินทรัพยไมมีตัวตนซ่ึงไดแกโปรแกรมคอมพิวเตอรท่ีใชในการดําเนินงานของบริษัท  

ท้ังน้ี ในการระดมทุนจากประชาชนท่ัวไปใน เดือนธันวาคม 2555 บริษัทจะนําเงินสวนหน่ึงมาทําการลงทุนเพื่อการขยายสาขา

จําหนายผลิตภัณฑ รวมท้ังลงทุนเพ่ือการปรับปรุงระบบการดําเนินงานภายใน เชน ระบบโปรแกรมคอมพิวเตอร ขยายคลังสินคา สวน

ฝกอบรม เปนตน เพ่ือรองรับการขยายธุรกิจในอนาคต จึงมีผลทําให บริษัทมีสินทรัพยรวมท่ีเพ่ิมขึ้นภายหลังจากการเขาจดทะเบียนใน

ตลาดหลักทรัพย โดยในปจจุบันการกอสรางคลังสินคาและสวนฝกอบรม กําลังอยูในขั้นตอนการกอสราง โดยความคืบหนา ณ วันท่ี 31 

ธันวาคม 2558 คืบหนาประมาณรอยละ 90 ของโครงการกอสรางท้ังหมด ซ่ึงความคืบหนาดังกลาว เปนไปตามแผนงานของโครงการ

และคาดวาจะกอสรางแลวเสร็จและเขาใชไดภายในไตรมาส 1 ป 2559 น้ี สวนระบบคอมพิวเตอร บริษัทไดมีการลงทุนพัฒนาระบบใหม

เพ่ือปรับปรุงระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ โดยระบบบริหารทรัพยากรองคกรโดยรวม (โปรแกรมบัญชี) ( ERP : Enterprise Resource 

Planning ) ไดเซ็นสัญญาซ้ือขายโปรแกรมกับ  MICROSOFT DYNAMICS AX 2012  และอยูในขั้นตอนพัฒนาโปรแกรม   คาดวาจะ

แลวเสร็จภายในป 2559 น้ี 

สภาพคลอง 

 (1) สภาพคลองกระแสเงินสด 

 กระแสเงินสดจากกิจกรรมดําเนินงานของบริษัทในป 2558 และป 2557 เทากับ 558.32 ลานบาท และ 267.57 ลานบาท 

ตามลําดับ ซ่ึงสวนใหญเปนผลมาจากการท่ีบริษัทมีกําไรท่ีเพ่ิมขึ้นและเงินสดไดมาจากกิจกรรมดําเนินงานเพ่ิมขึ้น กระแสเงินสดจาก

กิจกรรมการลงทุนป 2558 และป 2557 มียอดใชไป 271.87 ลานบาท และใชไป 75.14 ลานบาท ตามลําดับ เน่ืองจากใชไปในการนํา

เงินไปฝากสถาบันการเงินเปนเงินลงทุนช่ัวคราวเพิ่มขึ้น 240.00  ลานบาทในป 2558 และ การลงทุนในสินทรัพยถาวรอันไดแกการ

กอสรางอาคาร การซ้ืออุปกรณและเคร่ืองตกแตงสํานักงาน และการลงทุนซ้ือโปรแกรมคอมพิวเตอรสําหรับใชในการบริหารงาน สําหรับ

กระแสเงินสดจากกิจกรรมการจัดหาเงินในป 2558 และป 2557 มียอดใชไปจํานวน 342.00 ลานบาท และ 210.00  ลานบาท 

ตามลําดับ ซ่ึงเปนการจายเงินปนผล 

(2) อัตราสวนสภาพคลอง 

ในป 2558 และป 2557 บริษัทมีอัตราสวนสภาพคลองเทากับ 3.20  เทาและ 4.55  เทา ตามลําดับ ซ่ึงอยูในเกณฑท่ีดี 

เน่ืองจากบริษัทมีการดํารงเงินสดจากการดําเนินงานไวคอนขางมาก เมื่อพิจารณาจากวงจรเงินสด จะเห็นไดวาวงจรเงินสดของบริษัทมี

ระยะเวลาดีขึ้น โดยในชวง ป 2558 และป 2557 บริษัทมีวงจรเงินสดเทากับ 116 วัน และ 137 วัน ตามลําดับ สาเหตุเน่ืองมาจากการ

ระยะเวลาขายสินคาเฉล่ียเพิ่มขึ้นและระยะเวลาการชําระหน้ีเพ่ิมขึ้น อยางไรก็ตามบริษัทยังคงมีสภาพคลองท่ีเพียงพอสําหรับการบริหาร

วงจรเงินสดดังกลาว จึงทําใหบริษัทไมมีการพึ่งพาเงินกูยืมระยะสั้นจากสถาบันการเงิน 

 

แหลงที่มาของเงินทุน 

 หน้ีสินรวมของบริษัท ณ สิ้นป 2558  และสิ้นป 2557 มีจํานวน 344.92 ลานบาท และ 199.44 ลานบาท ตามลําดับ โดยมี

หน้ีสินหมุนเวียนท่ีสําคัญของบริษัทประกอบดวย 

(1) เจาหน้ีการคา ณ สิ้นป 2558 และสิ้นป 2557 มีจํานวนรวมเทากับ 134.66 ลานบาท และ 78.69 ลานบาท ตามลําดับ 

คิดเปนสัดสวนรอยละ 9.02 และรอยละ 6.11 ของสินทรัพยรวม ตามลําดับ โดยมีระยะเวลาชําระหน้ีเทากับ 65 วัน และ 53 วัน 

ตามลําดับ เจาหน้ีการคาเพ่ิมขึ้นในป 2558 สวนหน่ึงเน่ืองจากมีการสั่งซ้ือสินคาเพื่อเขามาจําหนายเพ่ิมขึ้นจากยอดขายท่ีเพิ่มขึ้น  
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(2) เจาหน้ีอ่ืน ประกอบดวยคาใชจายคางจาย เจาหน้ีกรมสรรพากร เจาหน้ีคาทรัพยสิน ฯลฯ ณ สิ้นป 2558 และสิ้นป 2557 

มีจํานวนเทากับ 138.30 ลาน และ 64.00 ลานบาท ตามลําดับ คิดเปนสัดสวนรอยละ 9.26 และรอยละ 4.97 ของสินทรัพยรวม 

ตามลําดับ 

(3) สวนของผูถือหุน ณ สิ้นป 2558 และสิ้นป 2557 มีจํานวน 1,148.00 ลานบาท และ  1,087.51 ลานบาท ตามลําดับ ป 

2558  สวนของผูถือหุนเพิ่มขึ้นจากป 2557 เน่ืองจากผลประกอบการท่ีดีและมีกําไรซ่ึงทําใหกําไรสะสมเพ่ิมขึ้น ท้ังน้ี ท่ีประชุมกรรมการ

บริษัทเมื่อวันท่ี 25 กุมภาพันธ 2559 ไดมีมติอนุมัติการจายเงินปนผลรวมท้ังสิ้นสําหรับป 2558 ในอัตราหุนละ 0.133 บาท คิดเปน

จํานวนเงินท้ังสิ้น 399.00 ลานบาท หรือเทากับ 99.13% ของกําไรสุทธิหลังหักภาษีและสํารองตามกฎหมาย (นโยบายจายเงินปนผลไม

นอยกวา 50% ของกําไรสุทธิหลังหักภาษีและสํารองตามกฎหมาย) โดยจายเงินปนผลระหวางกาลไปแลวเมื่อวันท่ี 11 กันยายน 2558 

ในอัตราหุนละ 0.05 บาท คงเหลือเงินปนผลท่ีจายเพิ่มอีกในอัตราหุนละ 0.083 บาท ซ่ึงจะจายใหแกผูถือหุนในวันท่ี 19 พฤษภาคม 

2559 เพ่ือเสนอขออนุมัติจากท่ีผูประชุมผูถือหุน ในวันท่ี 25 เมษายน 2559  

อน่ึง การประชุมผูถือหุน เมื่อ 24 เมษายน 2558 ไดมีการอนุมัติการเปล่ียนแปลงมูลคาหุนจากหุนละ 1.00 บาทตอหุน จํานวน 

300 ลานหุน จํานวนเงิน 300.00 ลานบาท เปล่ียนเปนมูลคาหุนละ 0.10 บาทตอหุน จํานวน 3,000 ลานหุน จํานวนเงิน 300.00 ลาน

บาท โดยสัดสวนการถือหุนไมมีการเปล่ียนแปลง และจดทะเบียนการเปล่ียนแปลงกับกระทรวงพาณิชยแลวเมื่อ 8 พฤษภาคม 2558  

(4) อัตราสวนหน้ีสินตอสวนของผูถือหุน ณ สิ้นป 2558 และ สิ้นป 2557 เทากับ 0.30 เทา และ 0.18 เทา ตามลําดับ โดย

เพ่ิมขึ้นเล็กนอย เน่ืองจากการ ท่ีหน้ีสินรวมเพ่ิมขึ้นมากกวาการเพิ่มขึ้นของสวนของผูถือหุน ซ่ึงจะเห็นไดวาบริษัทใชแหลงเงินทุนในการ

ดําเนินธุรกิจสวนใหญจากสวนของผูถือหุน ทําใหมีความเสี่ยงดานการเงินตํ่าและมีความคลองตัวในการดําเนินธุรกิจ 

คาตอบแทนของผูสอบบัญชี 

งบการเงินของบริษัทไดรับการตรวจสอบโดย นางสาวสมจินตนา พลหิรัญรัตน ผูสอบบัญชีรับอนุญาตเลขท่ี 5599 บริษัท สอบ

บัญชี ดี ไอ เอ อินเตอรเนช่ันแนล จํากัด มีคาใชจายสําหรับป 2558 และป 2557 เปนจํานวน 1.06 ลานบาท และ 0.94 ลานบาท 

ตามลําดับ 

ปจจัยที่อาจมีผลตอการดําเนินงานหรือฐานะการเงินของบริษัทในอนาคต 

ผลกระทบจากการเปล่ียนแปลงชองทางการจัดจําหนาย 

เน่ืองจากบริษัทไดมีการจัดจําหนายผลิตภัณฑใหมภายใตแนวคิดเมด อิน เนเจอร และเกิรลล่ี เกิรล โดยจําหนายผานชองทาง

รานคาปลีกขนาดใหญ หางสรรพสินคา ซุปเปอรมารเก็ต หรือ โมเดิรนเทรด (Modern Trade) และผานชองทางรานคาปลีกคาสงท้ังใน

กรุงเทพฯและตางจังหวัด(Traditional Trade) ซ่ึงชองทางการขายดังกลาวจะมีตนทุนขายท่ีมากกวาการจัดจําหนายผานชองทางรานคา

ปลีกซ่ึงเปนชองทางหลักของบริษัทในปจจุบันซ่ึงหากบริษัทมีสัดสวนการขายผานชองทางน้ีจํานวนมากขึ้นอาจสงผลใหแนวโนมอัตรากําไร

ขั้นตนของบริษัทลดลง อยางไรก็ตาม การจัดจําหนายสินคาท้ังในลักษณะของการขายขาดและฝากขาย จะชวยลดคาใชจายในการขาย

และบริหารของบริษัท เชน คาใชจายพนักงานขาย คาเชา คาฝกอบรม คาคอมมิชช่ัน เปนตน ซ่ึงทําใหอัตรากําไรสุทธิของการจัด

จําหนายผานชองทางดังกลาวอยูในระดับท่ีใกลเคียงกับผลิตภัณฑอ่ืนๆของบริษัท ท้ังน้ี บริษัทคาดวาการจําหนายสินคาผานชองทางน้ีจะ

สามารถเขาถึงผูบริโภคไดในวงกวางมากขึ้น ซ่ึงคาดวาจะสงผลใหรายไดรวมและกําไรสุทธิของบริษัทโดยรวมปรับตัวเพ่ิมขึ้น 

อน่ึง การจัดจําหนายผานรานคาปลีก  ภายใตคอนเซ็ปต บิวต้ี มารเก็ต ( Beauty Market) เปนรานซุปเปอรมารเก็ตของความ

งาม (The Supermarket of Beauty) โดยการจัดจําหนายผานรานบิวต้ี มารเก็ต ( Beauty Market) จะมีกําไรขั้นตนท่ีตํ่ากวารานบิวต้ี 

บุฟเฟตและรานบิวต้ี คอทเทจ เน่ืองจากมีการจําหนายสินคาของผูอ่ืนดวยซ่ึงมีอัตรากําไรขั้นตนตํ่ากวาสินคาของบริษัทเอง ซ่ึงหากบริษัท

มีสัดสวนการขายผานชองทางน้ีจํานวนมากขึ้นอาจสงผลใหแนวโนมอัตรากําไรขั้นตนของบริษัทลดลง อยางไรก็ตามคาดวาจะสงผลให

รายไดรวมและกําไรสุทธิของบริษัทโดยรวมปรับตัวเพ่ิมขึ้น 
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