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ส่วนที่ 3 ฐานะการเงนิและผลการด าเนินงาน 
13.ข้อมูลทางการเงนิที่ส าคัญ 

13.1 สรุปรายงานการสอบบัญชี 
งบการเงนิส าหรับปี สิน้สุด ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2560 
ตรวจสอบโดย นางสวุิมล  กฤตยาเกียรณ์ ผู้สอบบญัชีรับอนุญาตเลขที่ 2982 จาก บริษัท สอบบญัชี ดี ไอ เอ 

อินเตอร์เนชัน่แนล จ ากดั ซึง่ได้แสดงความเห็นวา่งบการเงินแสดงฐานะทางการเงินของบริษัท ณ วนัท่ี 31 ธนัวาคม 2560 

ผลการด าเนินงานและกระแสเงินสด ส าหรับปีสิน้สดุวนัเดียวกนั โดยถกูต้องตามที่ควรในสาระส าคญัตามมาตรฐานการ

รายงานทางการเงิน 

งบการเงนิส าหรับปี สิน้สุด ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2559 

ตรวจสอบโดย นางสวุิมล  กฤตยาเกียรณ์ ผู้สอบบญัชีรับอนุญาตเลขที่ 2982 จาก บริษัท สอบบญัชี ดี ไอ เอ 

อินเตอร์เนชัน่แนล จ ากดั ซึง่ได้แสดงความเห็นวา่งบการเงินแสดงฐานะทางการเงินของบริษัท ณ วนัท่ี 31 ธนัวาคม 2559 

ผลการด าเนินงานและกระแสเงินสด ส าหรับปีสิน้สดุวนัเดียวกนั โดยถกูต้องตามที่ควรในสาระส าคญัตามมาตรฐานการ

รายงานทางการเงิน 
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ตารางสรุปงบการเงนิรวม บริษัท บวิตี ้คอมมูนิตี ้จ ากดั (มหาชน) 
งบแสดงฐานะการเงินส าหรับปีสิน้สดุ ณ วนัท่ี 31 ธนัวาคม 2560, 2559 และ 2558 

(หน่วย: ลา้นบาท)

งบแสดงฐานะการเงิน 31 ธันวาคม 2560 % 31 ธันวาคม 2559 % 31 ธันวาคม 2558 %

สินทรัพย์หมุนเวียน

เงินสดและรายการเทียบเท่าเงินสด 505.86                  21.66% 216.87                  12.39% 119.01                  7.97%

เงินลงทนุชัว่คราว 800.00                  34.25% 680.00                  38.85% 620.00                  41.53%

ลกูหนีก้ารค้าและลกูหนีห้มนุเวยีนอ่ืน 145.65                  6.24% 41.77                    2.39% 40.93                    2.74%

สนิค้าคงเหลอื 409.74                  17.54% 373.89                  21.36% 290.11                  19.43%

รวมสินทรัพย์หมุนเวียน 1,861.24            79.69% 1,312.53            74.98% 1,070.05            71.67%

สินทรัพย์ไม่หมุนเวียน

เงินฝากสถาบนัการเงินที่มีภาระผกูพัน -                        0.00% 10.00                    0.57% 10.00                    0.67%

เงินลงทนุระยะยาวอ่ืน 50.00                    2.14% -                        0.00% -                        0.00%

ที่ดิน อาคารและอปุกรณ์ 288.57                  12.36% 303.80                  17.35% 292.53                  19.59%

สทิธิการเช่า 6.11                      0.26% 7.32                      0.42% 8.70                      0.58%

สนิทรัพย์ไม่มีตัวตน 20.96                    0.90% 15.97                    0.91% 14.78                    0.99%

สนิทรัพย์ภาษีเงินได้รอการตัดบญัชี 10.72                    0.46% 9.21                      0.53% 8.22                      0.55%

สนิทรัพย์ไม่หมนุเวยีนอ่ืน 97.89                    4.19% 91.71                    5.24% 88.65                    5.94%

รวมสินทรัพย์ไม่หมุนเวียน 474.25               20.31% 438.02               25.02% 422.87               28.33%

รวมสินทรัพย์ 2,335.49            100.00% 1,750.55            100.00% 1,492.92            100.00%

หนีสิ้นหมุนเวียน

เจ้าหนีก้ารค้าและเจ้าหนีห้มนุเวยีนอ่ืน 433.92                  18.58% 315.71                  18.03% 272.96                  18.28%

ภาษีเงินได้ค้างจ่าย 177.84                  7.61% 97.78                    5.59% 61.60                    4.13%

รวมหนีสิ้นหมุนเวียน 611.76               26.19% 413.48               23.62% 334.55               22.41%

หนีสิ้นไม่หมุนเวียน

ประมาณการหนีส้นิไม่หมนุเวยีนส าหรับผลประโยชน์พนักงาน 9.33                      0.40% 7.78                      0.44% 6.90                      0.46%

ประมาณการหนีส้นิไม่หมนุเวยีนอ่ืน 5.10                      0.22% 5.10                      0.29% -                        0.00%

หนีส้นิไม่หมนุเวยีนอ่ืน 4.14                      0.18% 3.90                      0.22% 3.46                      0.23%

รวมหนีสิ้นไม่หมุนเวียน 18.57                0.80% 16.78                0.96% 10.36                0.69%

รวมหนีสิ้น 630.33               26.99% 430.26               24.58% 344.92               23.10%

ส่วนของผู้ถือหุ้น

ทนุเรือนหุ้น

ทนุจดทะเบยีน

หุ้นสามญั 3,022,610,000 หุ้น มลูค่าหุ้นละ 0.10 บาท  302.26                  302.26                  -                        

หุ้นสามญั 3,000,000,000 หุ้น มลูค่าหุ้นละ 0.10 บาท -                        -                        300.00                  

ทนุที่ช าระแล้ว

หุ้นสามญั 3,002,734,585 หุ้น มลูค่าหุ้นละ 0.10 บาท 300.27                  -                        -                        

หุ้นสามญั 3,000,000,000 หุ้น มลูค่าหุ้นละ 0.10 บาท -                        300.00                  300.00                  

สว่นเกินมลูค่าหุ้น 570.73                  24.44% 556.44                  31.79% 556.44                  37.27%

สว่นทนุจากการจ่ายโดยใช้หุ้นเป็นเกณฑ์ 10.31                    0.44% 4.77                      0.27% -                        

ก าไรสะสม 

จดัสรรแล้ว

ส ารองตามกฎหมาย 30.23                    1.29% 30.00                    1.71% 30.00                    2.01%

ยงัไม่ได้จดัสรร 793.63                  33.98% 429.08                  24.51% 261.56                  17.52%

รวมส่วนของผู้ถือหุ้น 1,705.16            73.01% 1,320.29            75.42% 1,148.00            76.90%

รวมหนีสิ้นและส่วนของผู้ถือหุ้น 2,335.49            100.00% 1,750.55            100.00% 1,492.92            100.00%  
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งบก าไรขาดทุนเบด็เสร็จ 
ส าหรับปีสิน้สดุ วนัท่ี 31 ธนัวาคม 2560, 2559 และ 2558 

(หน่วย: ลา้นบาท)

งบก าไรขาดทุนเบด็เสร็จ 2560 % 2559 % 2558 %

รายได้จากการขาย 3,713.40 99.41% 2,539.45 99.24% 1,773.02 98.94%

ต้นทนุขาย (1,197.96) (32.07%) (833.11) (32.56%) (586.42) (32.72%)

ก าไรขัน้ต้น 2,515.44 67.74% 1,706.34 67.19% 1,186.60 66.93%

รายได้อ่ืน

ดอกเบีย้รับ 15.89 0.43% 13.15 0.51% 13.67 0.76%

อ่ืน ๆ 6.08 0.16% 6.24 0.24% 5.34 0.30%

รวมรายได้อ่ืน 21.97 0.59% 19.39 0.76% 19.01 1.06%

รวมรายได้ 3,735.37 100.00% 2,558.84 100.00% 1,792.03 100.00%

ค่าใช้จ่ายในการขาย (723.90) (19.38%) (674.48) (26.36%) (543.56) (30.33%)

ค่าใช้จ่ายในการบริหาร (280.09) (7.50%) (230.07) (8.99%) (159.23) (8.89%)

ต้นทนุทางการเงิน  -    -    -    -    -    -   

ก าไรก่อนค่าใช้จ่ายภาษีเงินได้ 1,533.43 41.05% 821.18 32.09% 502.82 28.06%

ค่าใช้จ่ายภาษีเงินได้ (304.11) (8.14%) (165.18) (6.46%) (100.32) (5.60%)

ก าไรส าหรับปี 1,229.32 32.91% 656.01 25.64% 402.49 22.46%

ก าไร(ขาดทนุ)เบด็เสร็จอ่ืน:

รายการที่จะไม่ถกูบนัทึกในสว่นของก าไรหรือขาดทนุในภายหลงั

ผลขาดทนุจากการประมาณการตามหลกัคณิตศาสตร์ประกนัภยั  -   0.64  -   

หกั : ผลกระทบของภาษีเงินได้  -    -   (0.13) (0.00%)  -    -   

ก าไรเบด็เสร็จอ่ืนส าหรับปี  -    -   0.51 0.02%  -    -   

ก าไรเบด็เสร็จรวมส าหรับปี 1,229.32 32.91% 656.52 25.66% 402.49 22.46%  
* อตัราร้อยละของก าไรขัน้ต้น ค านวณจากมลูคา่ก าไรขัน้ต้น หารด้วยรายได้หลกัจากการขายผลติภณัฑ์ (ไม่

รวมรายได้อื่นๆ) ซึง่สอดคล้องกบัอตัราก าไรขัน้ต้นท่ีเปิดเผยในอตัราสว่นทางการเงินท่ีส าคญั 
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งบกระแสเงนิสด  ส าหรับปีสิน้สดุ วนัท่ี 31 ธนัวาคม 2560, 2559 และ 2558( หนว่ย :ล้านบาท) (หน่วย: ล้านบาท)

งบก าไรขาดทุนเบด็เสร็จ 2560 2559 2558

กระแสเงินสดจากกิจกรรมด าเนินงาน

ก าไรก่อนคา่ใช้จา่ยภาษีเงินได้ 1,533.43 821.18 502.82

รายการปรับปรุงกระทบก าไรก่อนภาษีเงินได้เป็น

เงินสดรับ (จา่ย) จากกิจกรรมด าเนินงาน 

คา่เสื่อมราคาและคา่ตดัจา่ย 60.61 59.40 48.70

หนีส้งสยัจะสญู 0.47 0.11  -   

ขาดทนุจากการลดมลูคา่ของสินค้า 4.63 0.31 1.55

ขาดทนุจากการลดมลูคา่สินทรัพย์ไม่มีตวัตน  -    -   4.93

ขาดทนุจากการท าลายสินค้า 4.74 2.89  -   

(ก าไร)ขาดทนุจากการขายทรัพย์สิน 0.03 (0.03) (0.02)

ขาดทนุจากการตดัจ าหน่ายทรัพย์สิน 4.36 2.99 3.10

ขาดทนุจากการตดัจ าหน่ายสินทรัพย์ไม่มีตวัตนอ่ืน  -   0.42  -   

(รายได้)รับรู้ - คะแนนสะสม (5.40) (5.65) (6.32)

ประมาณการหนีส้ินไม่หมนุเวยีนผลประโยชน์พนักงาน 1.56 1.51 1.18

คา่ใช้จา่ยที่เกิดจากการจา่ยโดยใช้หุ้นเป็นเกณฑ์ 6.43 4.77  -   

ดอกเบีย้จา่ย  -    -    -   

ก าไรจากการด าเนินงานก่อนการเปลี่ยนแปลงใน

สินทรัพย์และหนีส้ินด าเนินงาน 1,610.85 887.91 555.93

สินทรัพย์จากการด าเนินงาน (เพิ่มขึน้) ลดลง

ลกูหนีก้ารค้าและลกูหนีห้มนุเวยีนอ่ืน (104.35) (0.95) (18.20)

สินค้าคงเหลือ (45.21) (86.99) (3.17)

สินทรัพย์ไม่หมนุเวยีนอ่ืน (6.17) (3.06) (9.67)

สินทรัพย์จากการด าเนินงาน (เพ่ิมขึน้) ลดลง (155.74) (91.00) (31.04)

หนีสิ้นจากการด าเนินงานเพิ่มขึน้ (ลดลง)

เจ้าหนีก้ารค้าและเจ้าหนีห้มนุเวยีนอ่ืน 106.73 35.90 124.40

หนีส้ินไม่หมนุเวยีนอ่ืน 0.24 0.44 0.13

หนีส้ินจากการด าเนินงานเพ่ิมขึน้ (ลดลง)      106.97 36.33 124.52

เงินสดได้มา(ใช้ไป)จากกิจกรรมด าเนินงาน 1,562.08 833.24 649.42

จา่ยดอกเบีย้  -    -    -   

จา่ยภาษีเงินได้ (225.56) (130.12) (91.10)

เงินสดสุทธิได้มา(ใช้ไป)จากกิจกรรมด าเนินงาน 1,336.53 703.13 558.32

กระแสเงินสดจากกิจกรรมลงทุน

เงินลงทนุชัว่คราว(เพ่ิมขึน้)ลดลง (120.00) (60.00) (240.00)

เงินฝากสถาบนัการเงินที่มีภาระผกูพัน(เพ่ิมขึน้)ลดลง 10.00  -    -   

เงินลงทนุระยะยาวอ่ืน(เพ่ิมขึน้)ลดลง (50.00)  -   100.00

ซือ้อาคาร และอุปกรณ์ (32.52) (53.48) (130.56)

เงินรับจากการขายอุปกรณ์ 0.09 0.08 0.04

ซือ้สิทธิการเชา่  -    -    -   

ซือ้สินทรัพย์ไม่มีตวัตนอ่ืน (4.34) (2.91) (1.36)

เงินสดสุทธิได้มา(ใช้ไป)จากกิจกรรมลงทุน (196.77) (116.30) (271.87)

กระแสเงินสดจากกิจกรรมจดัหาเงิน

ช าระหนีส้ินตามสญัญาเชา่การเงิน  -    -    -   

ช าระคนืเงินกู้ยืมระยะยาวจากสถาบนัการเงิน  -    -    -   

จา่ยเงินปันผล (864.45) (488.97) (342.00)

เงินสดรับจากการใช้สิทธิใบส าคญัแสดงสิทธิซือ้หุ้นสามญั 13.67  -    -   

เงินสดสุทธิได้มา(ใช้ไป)จากกิจกรรมจดัหาเงิน (850.77) (488.97) (342.00)

เงินสดและรายการเทยีบเท่าเงินสดเพิ่มขึน้ (ลดลง) สุทธิ 288.99 97.86 (55.55)

เงินสดและรายการเทียบเท่าเงินสด ณ วนัต้นปี 216.87 119.01 174.56

เงินสดและรายการเทยีบเท่าเงินสด ณ วันสิน้ปี 505.86 216.87 119.01   
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อัตราส่วนทางการเงนิที่ส าคัญ 

ส าหรับปีสิน้สดุ วนัท่ี 31 ธนัวาคม 2560, 2559 และ 2558 

2560 2559 2558

อัตราส่วนสภาพคล่อง

อตัราสว่นสภาพคลอ่ง (เท่า) 3.04        3.17        3.20        

อตัราสว่นสภาพคลอ่งหมนุเร็ว (เท่า) 2.37        2.27        2.33        

อตัราสว่นสภาพคลอ่งกระแสเงินสด (เท่า) 2.61        1.88        2.13        

อตัราสว่นหมนุเวยีนลกูหนีก้ารค้า (เท่า) 61.37      85.20      91.38      

ระยะเวลาเก็บหนีเ้ฉลี่ย (วนั) 6             4             4             

อตัราสว่นหมนุเวยีนสนิค้าคงเหลอื (เท่า) 3.06        2.51        2.03        

ระยะเวลาขายสนิค้าเฉลี่ย (วนั) 118         143         178         

อตัราสว่นหมนุเวยีนสนิค้าส าเร็จรูป (เท่า) 4.05        3.26        2.63        

ระยะเวลาขายสนิค้าส าเร็จรูปเฉลี่ย (วนั) 89           110         137         

อตัราสว่นหมนุเวยีนเจ้าหนี ้ (เท่า) 7.82        6.66        5.50        

ระยะเวลาช าระหนี ้ (วนั) 46           54           65           

วงจรเงินสด (วนั) 78           94           116         

อัตราส่วนแสดงความสามารถในการหาก าไร

อตัราก าไรขัน้ต้น (%) 67.44% 67.37% 66.93%

อตัราก าไรจากการด าเนินงาน (%) 41.05% 32.34% 28.06%

อตัราสว่นเงินสดตอ่การท าก าไร (%) 87.16% 85.62% 111.04%

อตัราสว่นก าไรสทุธิ (%) 32.91% 25.64% 22.46%

อตัราผลตอบแทนผู้ ถือหุ้น (%) 81.27% 53.15% 36.01%

อัตราส่วนแสดงประสิทธิภาพในการด าเนินงาน

อตัราผลตอบแทนจากสนิทรัพย์ (%) 60.17% 40.45% 28.96%

อตัราผลตอบแทนจากสนิทรัพย์ถาวร (%) 434.63% 239.05% 182.62%

อตัราการหมนุของสนิทรัพย์ (เท่า) 1.83        1.05        1.29        

อัตราส่วนวิเคราะห์นโยบายการเงนิ

อตัราสว่นหนีส้นิตอ่สว่นของผู้ ถือหุ้น (เท่า) 0.37        0.33        0.30        

อตัราสว่นความสามารถช าระดอกเบีย้ (เท่า) -          -          -          

อตัราสว่นความสามารถช าระภาระผกูพัน (เท่า) 2.00        1.16        0.91        

อตัราการจา่ยเงินปันผล (%) 70.33% 74.54% 84.97%

อตัราก าไรสทุธิตอ่หุ้น* (บาท) 0.41        0.22        0.13        

อัตราส่วนทางการเงนิ

 
     หมายเหต ุ* อตัราก าไรสทุธิตอ่หุ้น ปี 2560 ค านวณทีฐ่านทนุจดทะเบียน 3,003 ล้านหุ้น มลูคา่หุ้นละ 

0.10 บาท ปี 2559 และ 2558 ค านวณที่ฐานทนุจดทะเบียน 3,000 ล้านหุ้น มลูคา่หุ้นละ 0.10 บาท 
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14. การวิเคราะห์และค าอธิบายของฝ่ายจัดการ 
14.1  ค าอธิบายและการวเิคราะห์ฐานะการเงนิและผลการด าเนินงาน 

 ภาพรวมการด าเนินงานที่ผ่านมา 
บริษัท บิวตี ้คอมมนูิตี ้จ ากดั (มหาชน) จัดตัง้ขึน้เมื่อวนัที่ 19 ตุลาคม 2543 (เดิมช่ือ บริษัท โมนาโพลิแตนท์ 

จ ากดั)ประกอบธุรกิจค้าปลกีผลติภณัฑ์เพื่อความงามได้แก่ ผลติภณัฑ์เคร่ืองส าอาง (Make-up) ผลติภณัฑ์บ ารุงผิว (Skin 

care) ผลิตภณัฑ์เสริมอาหาร (Food Supplement) และอุปกรณ์เสริมความงาม (Accessories) ปัจจุบนัจัดจ าหน่าย

ภายใต้ร้านค้าปลีก ได้แก่ “บิวตี ้บุฟเฟต์ (Beauty Buffet)”, “บิวตี ้คอทเทจ (Beauty Cottage)” และ “บิวตี ้มาร์เก็ต 

(Beauty Market)” รวมทัง้จ าหน่ายโปรดกัส์แบรนด์ ด้วยแบรนด์ “เมด อิน เนเจอร์ (Made in Nature)” ซึ่งจ าหน่ายผ่าน

ห้างสรรพสนิค้า ซุปเปอร์มาร์เก็ต ร้านคอนวีเนียนสโตร์, แค็ตตาล็อก, อีคอมเมิร์ช (E-commerce) และร้านค้าปลีกค้าสง่

ต่างๆ (Traditional trade) ซึ่งแต่ละแนวคิดจะมีความแตกต่างกนัในด้านการออกแบบผลิตภณัฑ์ ช่องทางการจ าหน่าย 

และต าแหนง่ทางการตลาด เพื่อการตอบสนองความต้องการตอ่กลุม่ลกูค้าเป้าหมายที่แตกตา่งกนั และเป็นการสร้างฐาน

ลกูค้าให้ครอบคลมุทกุระดบัของการใช้ผลติภณัฑ์เพื่อความงาม 

บิวตี ้บฟุเฟต์ , บิวตี ้คอทเทจ และบิวตี ้มาร์เก็ต จดัจ าหนา่ยโดยผา่นช่องทางร้านค้าปลกี โดยที่ บิวตี ้บฟุเฟต์ มี
ความโดดเดน่ในการจ าหนา่ยทัง้ผลติภณัฑ์เพื่อการบ ารุงผิวและเคร่ืองส าอาง ในขณะท่ีบิวตี ้คอทเทจ เน้นการจดัจ าหนา่ย
ผลติภณัฑ์จากธรรมชาติเพื่อการบ ารุงผิว สว่นบิวตี ้มาร์เก็ต เปิดตวัในไตรมาส 3 ของปี 2556 เป็นแนวคิดในการน าเสนอ
รูปแบบการผสมผสานระหว่างคอนเซ็ปท์ของ Super Market และร้านเคร่ืองส าอางเข้าด้วยกัน ภายใต้แนวคิดนีไ้ด้น า
จุดเด่นของการซือ้สินค้าที่หลากหลายใน Super Market ร้านสะดวกซือ้และความตื่นเต้นของการช้อปเคร่ืองส าอางมา
ผนวกเข้าด้วยกนั บิวตี ้มาร์เก็ต เป็นร้านเคร่ืองส าอางเฉพาะอยา่ง ( Beauty specialty store) ท่ีมุง่เน้นการขายผลติภณัฑ์
เพื่อความงามโดยเฉพาะ จึงท าให้เกิดความแตกตา่งและความแปลกใหมใ่นวงการร้านเคร่ืองส าอาง สว่นผลิตภณัฑ์ เมด 
อิน เนเจอร์ เป็นสนิค้ากลุม่สกินแคร์ จ าหนา่ยผา่นห้างสรรพสนิค้า ซุปเปอร์มาร์เก็ต ร้านคอนวีเนียนสโตร์ , แค็ตตาลอ็ก, อี
คอมเมิร์ช (E-commerce) และร้านค้าปลกีค้าสง่ตา่งๆ (Traditional trade)  
 

ที่ผ่านมาบริษัทขยายสาขาร้านค้าปลีกเพื่อการจัดจ าหน่ายทัง้ในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และในจังหวดั

ตา่งๆ ทัว่ประเทศ รวมทัง้การเพิ่มช่องทางการจ าหนา่ยผา่นโมเดิร์นเทรดและเทรดดิชัน่นอลเทรด สง่ผลให้รายได้รวมของ

บริษัทเติบโตอย่างต่อเนื่องเป็น 3,735.37 ล้านบาทในปี 2560 จาก 2,558.84 ล้านบาทในปี 2559 คิดเป็นอตัราการ

เติบโตร้อยละ 45.98 โดยบริษัทมีก าไรสทุธิในปี 2560 และปี 2559 เป็นจ านวน 1,229.32 ล้านบาท และ 656.01 ล้าน

บาท ตามล าดบั คิดเป็นอตัราก าไรสทุธิร้อยละ 32.91 และร้อยละ 25.64 ตามล าดบั ทัง้นี ้ก าไรสทุธิของบริษัทมีอตัรา ที่

เพิ่มขึน้อยา่งตอ่เนื่อง สาเหตสุ าคญัเนื่องมาจากการเปิดตวัและขยายตวัอย่างรวดเร็วของทัง้บิวตี ้บฟุเฟ่ต์ บิวตี ้คอทเทจ 

และร้านบิวตี ้มาร์เก็ต รวมถึงช่องทางอื่น รวมทัง้การที่รายได้เพิ่มขึน้ในขณะที่ค่าใช้จ่ายคงที่บางสว่นยงัคงมีจ านวนเท่า

เดิม ซึ่งท าให้เกิดการประหยดัจากขนาด (Economy of scale) ในการด าเนินธุรกิจ ซึ่งสะท้อนถึงการมีประสิทธิภาพใน

การควบคมุคา่ใช้จ่ายได้เป็นอยา่งดี 

ทัง้นีเ้พื่อให้บริษัทเติบโตอยา่งยัง่ยืน สอดคล้องกบัแนวโน้มมลูค่าตลาดเคร่ืองส าอางในประเทศไทย และมลูค่า

การส่งออกเคร่ืองส าอางที่มีการเติบโตอย่างต่อเนื่อง จากการเตรียมตัวเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (ASIAN 

Economic Community: AEC) และการเปิดเสรีทางการค้า (Free Trade Area: FTA)ปัจจุบนับริษัทมีโครงการพฒันา
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แนวคิดผลติภณัฑ์รูปแบบใหมท่ี่เก่ียวข้องกบัความงาม สขุภาพ และไลฟ์สไตล์ ซึง่เป็นสายธุรกิจที่บริษัทมีความเช่ียวชาญ 

เพื่อตอบสนองความต้องการท่ีหลากหลายของผู้บริโภค รวมทัง้การขยายสาขาอย่างต่อเนื่อง และมีการพฒันาระบบการ

จัดจ าหน่ายผ่านพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ (E-Commerce) เพื่อให้ผลิตภัณฑ์เข้าถึงผู้ บริโภคมากขึน้ รวมถึงมีการจัด

จ าหนา่ยสูส่ากลซึง่เป็นช่องทางที่ท าให้การขยายตวัของยอดขายมีเพิ่มมากขึน้และช่วยลดความเสี่ยงจากการผกูขาดใน

การจ าหน่ายผ่านเพียงช่องทางใดช่องทางหนึ่งท าให้บริษัทมีช่องทางการจัดจ าหน่ายที่มีความหลากหลายและเข้าถึง

ผู้บริโภคได้ในวงกว้างเพิ่มมากขึน้ 

14.2 การวิเคราะห์ผลการด าเนินงานส าหรับปี 2560 และปี 2559 

การวิเคราะห์ผลการด าเนินงานของบริษัทส าหรับปี 2560 และปี 2559 เป็นดงันี ้
รายได้ 

โครงสร้างรายได้แยกตามชอ่งทางการจดัจ าหน่าย หน่วย : ล้านบาท

มูลค่า
ร้อยละ

(ต่อรายได้รวม)

ร้อยละ

(ต่อยอดขาย)
มูลค่า

ร้อยละ

(ต่อรายได้รวม)

ร้อยละ

(ต่อยอดขาย)
มูลค่า

ร้อยละ

(ต่อรายได้รวม)

ร้อยละ

(ต่อยอดขาย)

จ าหน่ายผ่านร้านค้าปลีก (Retail shop) :

- ร้านบวิตี ้บฟุเฟ่ต์ (Beauty Buffet) 2,092.81 56.03% 56.36% 1,771.68 69.24% 69.77% 1,343.86 74.99% 75.79% 

- ร้านบวิตี ้คอทเทจ (Beauty Cottage) 393.57 10.54% 10.60% 238.88 9.34% 9.41% 202.60 11.31% 11.43% 

- ร้านบวิตี ้มาร์เก็ต (Beauty Market) 64.38 1.72% 1.73% 64.94 2.54% 2.56% 65.77 3.67% 3.71% 

รวมจ าหน่ายผ่านร้านค้าปลีก 2,550.76 68.29% 68.69% 2,075.49 81.11% 81.73% 1,612.24 89.97% 90.93% 

จ าหน่ายผ่านแฟรนไขส์ (Franchises) 24.43 0.65% 0.66% 22.94 0.90% 0.90% 26.04 1.45% 1.47% 

จ าหน่ายผ่าน Oversea 514.26 13.77% 13.85% 178.06 6.96% 7.01% 51.17 2.86% 2.89% 

จ าหน่ายผ่าน Consumer Product 459.71 12.31% 12.38% 182.82 7.14% 7.20% 40.81 2.28% 2.30% 

จ าหน่ายผ่าน Ecommerce 153.95 4.12% 4.15% 74.00 2.89% 2.91% 34.94 1.95% 1.97% 

จ าหน่ายผ่าน Other Sales 10.29 0.28% 0.28% 6.15 0.24% 0.24% 7.83 0.44% 0.44% 

รวมรายได้จากการขาย 3,713.40 99.41% 100.00% 2,539.45 99.24% 100.00% 1,773.02 98.94% 100.00% 

รายได้อ่ืน 21.97 0.59% 19.39 0.76% 19.01 1.06% 

รวมรายได้ทัง้สิน้ 3,735.37 100.00% 2,558.84 100.00% 1,792.03 100.00% 

2559
โครงสร้างรายได้แยกตาม

ช่องทางการจัดจ าหน่าย

25582560

 
รายได้รวมของบริษัทในปี 2560 และ 2559 มีจ านวนเท่ากับ 3,735.37 ล้านบาท และ 2,558.84 ล้านบาท 

ตามล าดบั คิดเป็นอตัราการเติบโตร้อยละ 45.98 รายได้จากการขายหลกัๆ ของบริษัท มาจากการจดัจ าหน่ายผลิตภณัฑ์

ผ่านช่องทางร้านค้าปลีก มีจ านวนเท่ากับ 2,550.76 ล้านบาท หรือร้อยละ 68.29 ส่วนการจ าหน่ายผ่านแฟรนไชส์ มี

จ านวนเท่ากบั 24.43 ล้านบาท หรือร้อยละ 0.65 จ าหน่ายผ่านช่องทางต่างประเทศ มีจ านวนเท่ากบั 514.26 ล้านบาท 

หรือร้อยละ 13.77 จ าหน่ายผ่านคอนซูเมอร์โปรดกัส์ 459.71 ล้านบาท หรือร้อยละ 12.31 จ าหน่ายผ่านอีคอมเมิร์ช 

153.95 ล้านบาทหรือร้อยละ 4.12 จ าหน่ายผ่านช่องทางอื่น มีจ านวนเท่ากับ 10.29 ล้านบาท หรือร้อยละ 0.28 และ

รายได้อื่น 21.97 ล้านบาท หรือร้อยละ 0.59 

ทัง้นี ้ผลประกอบการของบริษัทมกีารเติบโตเพิ่มขึน้อยา่งมากในปี 2560  เนื่องจากหลายๆ ปัจจยั ได้แก่ การขยาย
ช่องทางการจดัจ าหนา่ยเพิ่มขึน้ทัง้ในสว่นการขยายสาขาและเพิ่มช่องทางการจดัจ าหนา่ย, การท่ีก าลงัซือ้ของสนิค้าความ
สวยความงามเติบโตดีทัง้ในกรุงเทพและตา่งจงัหวดัจากการท่ีทกุคนใสใ่จและสนใจในบคุลกิตนเองเพิ่มขึน้และการ
ขยายตวัของเมืองเพิ่มขึน้ อีกทัง้บริษัทได้จดักิจกรรมด้าน CRM กบัลกูค้าสมาชิกอยา่งตอ่เนื่อง สง่ผลให้ยอดขายตอ่บิล
และอตัราการกลบัมาซือ้ของลกูค้าสมาชิกเพิม่มากขึน้ ประกอบกบับริษัทฯได้ให้ความส าคญักบั พนกังานขายหน้าร้าน 
(sales force)โดยได้มีการ Re-training พนกังานขาย ทกุระดบัเพือ่ทบทวนและเพิ่มเติมความรู้สนิค้าและบริการ 
นอกจากนี ้บิวตีไ้ด้มกีารพฒันาและน าเสนอผลติภณัฑ์ใหม่ๆ  แก่ลกูค้าอยา่งสม ่าเสมอและตอ่เนื่องตลอดปีที่ผา่นมา 
รวมทัง้ยงัมีปัจจยัสนบัสนนุเพิ่มเติมที่ท าให้ยอดขายปรับตวัเพิม่ขึน้คือ สนิค้าของ BEAUTY ได้รับความสนใจและยอมรับ
จากลกูค้าทีเ่ป็นนกัทอ่งเที่ยวตา่งประเทศอยา่งมากทัง้จาก ประเทศ จีน ฮ่องกง ไต้หวนั อาเซยีน และตะวนัออกกลาง  
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โครงสร้างรายได้แยกตามกลุ่มผลิตภัณฑ์ หน่วย : ล้านบาท

มูลค่า
ร้อยละ

(ต่อรายได้รวม)

ร้อยละ

(ต่อยอดขาย)
มูลค่า

ร้อยละ

(ต่อรายได้รวม)

ร้อยละ

(ต่อยอดขาย)
มูลค่า

ร้อยละ

(ต่อรายได้รวม)

ร้อยละ

(ต่อยอดขาย)
มูลค่า ร้อยละ

รายได้จากร้าน บวิตี ้บุฟเฟ่ต์

เคร่ืองส าอาง 339.27 9.08% 16.21% 479.23 18.73% 27.05% 386.57 21.57% 28.77% (139.96) (29.20%) 

ผลิตภณัฑ์บ ารุงผิว 1,707.86 45.72% 81.61% 1,243.29 48.59% 70.18% 917.85 51.22% 68.30% 464.57 37.37% 

ผลิตภณัฑ์เสริมอาหาร 4.44 0.12% 0.21% 2.77 0.11% 0.16% 2.75 0.15% 0.20% 1.68 60.57% 

อปุกรณ์เสริมความงาม 41.24 1.10% 1.97% 46.39 1.81% 2.62% 36.69 2.05% 2.73% (5.15) (11.11%) 

รวมรายได้จากร้าน บวิตี ้บุฟเฟ่ต์ 2,092.81 56.03% 100.00% 1,771.68 69.24% 100.00% 1,343.86 74.99% 100.00% 321.13 18.13% 

รายได้จากร้าน บวิตี ้คอทเทจ

เคร่ืองส าอาง 229.43 6.14% 58.29% 96.11 3.76% 40.24% 77.33 4.32% 38.17% 133.32 138.71% 

ผลิตภณัฑ์บ ารุงผิว 154.37 4.13% 39.22% 134.01 5.24% 56.10% 117.03 6.53% 57.76% 20.36 15.20% 

อปุกรณ์เสริมความงาม 9.77 0.26% 2.48% 8.75 0.34% 3.66% 8.25 0.46% 4.07% 1.02 11.61% 

รวมรายได้จากร้าน บวิตี ้คอทเทจ 393.57 10.54% 100.00% 238.88 9.34% 100.00% 202.60 11.31% 100.00% 154.70 64.76% 

รายได้จากร้าน บวิตี ้มาร์เก็ต

เคร่ืองส าอาง 32.43 0.87% 50.37% 30.90 1.21% 47.59% 32.10 1.79% 48.80% 1.53 4.95% 

ผลิตภณัฑ์บ ารุงผิวหน้า 14.13 0.38% 21.95% 14.70 0.57% 22.64% 14.22 0.79% 21.62% (0.57) (3.86%) 

ผลิตภณัฑ์บ ารุงผิวกาย 7.07 0.19% 10.99% 6.57 0.26% 10.11% 7.19 0.40% 10.93% 0.51 7.71% 

อปุกรณ์เสริมความงาม 2.82 0.08% 4.39% 4.03 0.16% 6.21% 3.22 0.18% 4.90% (1.21) (30.01%) 

ผลิตภณัฑ์บ ารุงผม 2.21 0.06% 3.43% 2.30 0.09% 3.55% 3.03 0.17% 4.61% (0.10) (4.19%) 

ผลิตภณัฑ์น า้หอม 1.50 0.04% 2.33% 3.19 0.12% 4.92% 3.84 0.21% 5.84% (1.69) (53.07%) 

ผลิตภณัฑ์เสริมอาหาร 3.62 0.10% 5.63% 2.77 0.11% 4.27% 1.22 0.07% 1.85% 0.85 30.78% 

ผลิตภณัฑ์ครีมอาบน า้ 0.59 0.02% 0.92% 0.43 0.02% 0.67% 0.77 0.04% 1.18% 0.16 36.99% 

ผลิตภณัฑ์ส าหรับผู้ชาย 0.00 0.00% 0.00% 0.04 0.00% 0.05% 0.18 0.01% 0.28% (0.03) (98.22%) 

รวมรายได้จากร้าน บวิตี ้มาร์เก็ต 64.38 1.72% 100.00% 64.94 2.54% 100.00% 65.77 3.67% 100.00% (0.56) (0.86%) 

จ าหน่ายผ่านแฟรนไขส์ (Franchises) 24.43 0.65% 100.00% 22.94 0.90% 100.00% 26.04 1.45% 100.00% 1.49 6.50% 

จ าหน่ายผ่าน Oversea 514.26 13.77% 100.00% 178.06 6.96% 100.00% 51.17 2.86% 100.00% 336.20 188.81% 

จ าหน่ายผ่าน Consumer Product 459.71 12.31% 100.00% 182.82 7.14% 100.00% 75.75 4.23% 100.00% 276.89 151.46% 

จ าหน่ายผ่าน Ecommerce 153.95 4.12% 100.00% 74.00 2.89% 100.00%  -    -    -   79.95 108.05% 

จ าหน่ายผ่าน Other Sales 10.29 0.28% 100.00% 6.15 0.24% 100.00% 7.83 0.44% 100.00% 4.14 67.37% 

รายได้อ่ืน ๆ 21.97 0.59% 100.00% 19.39 0.76% 100.00% 19.01 1.06% 100.00% 2.58 13.29% 

รวมรายได้ทัง้สิน้ 3,735.37 100.00% 2,558.84 100.00% 1,792.03 100.00% 1,176.53 45.98% 

โครงสร้างรายได้แยกตาม

กลุ่มผลิตภัณฑ์

2560 2559 2558 เปล่ียนแปลง

 
โครงสร้างรายได้แยกตามช่องทางการจัดจ าหน่ายและตราผลิตภัณฑ์ (หน่วย : ล้านบาท)

ตราสินค้า

ช่องทาง รายได้อ่ืน

2,013.85 64.43%  -   0.00%  -   0.00% 28.93 47.82% 50.03 79.01%  -   2,092.81 56.03%

96.23% 0.00% 0.00% 1.38% 2.39%  -   100.00%

 -   0.00% 393.57 94.96%  -   0.00%  -   0.00%  -   0.00%  -   393.57 10.54%

0.00% 100.00% 0.00% 0.00% 0.00%  -   100.00%

10.32 0.33% 2.98 0.72% 48.86 98.87% 0.68 1.12% 1.54 2.44%  -   64.38 1.72%

16.02% 4.64% 75.89% 1.05% 2.40%  -   100.00%

23.42 0.75%  -   0.00%  -   0.00% 0.43 0.72% 0.57 0.90%  -   24.43 0.65%

95.88% 0.00% 0.00% 1.78% 2.34%  -   100.00%

423.80 13.56% 6.76 1.63%  -   0.00% 24.45 40.42% 4.70 7.42%  -   459.71 12.31%

92.19% 1.47% 0.00% 5.32% 1.02%  -   100.00%

146.97 4.70% 2.81 0.68%  -   0.00% 2.70 4.47% 1.47 2.32%  -   153.95 4.12%

95.46% 1.83% 0.00% 1.76% 0.95%  -   100.00%

501.77 16.05% 5.37 1.30%  -   0.00% 2.85 4.72% 4.27 6.75%  -   514.26 13.77%

97.57% 1.04% 0.00% 0.55% 0.83%  -   100.00%

5.59 0.18% 2.95 0.71% 0.56 1.13% 0.45 0.74% 0.73 1.16%  -   10.29 0.28%

54.36% 28.71% 5.41% 4.38% 7.13%  -   100.00%

3,125.72 100.00% 414.45 100.00% 49.42 100.00% 60.49 100.00% 63.32 100.00%  -   3,713.40 99.41%

84.17% 11.16% 1.33% 1.63% 1.71%  -   100.00%

รายได้อ่ืน  -    -    -    -    -   21.97 21.97 

3,125.72 100.00% 414.45 100.00% 49.42 100.00% 60.49 100.00% 63.32 100.00% 21.97 3,735.37 100.00%

83.68% 11.10% 1.32% 1.62% 1.70% 0.59% 100.00%

ปี 2560

ตราสินค้าบวิตี ้บุฟเฟ่ต์ ตราสินค้าบวิตี ้คอทเทจ ตราสินค้าผู้อ่ืน ตราสินค้าเมดอินเนเจอร์ ตราสินค้าอ่ืน รวม

ร้านบวิตี ้บุฟเฟ่ต์

ร้านบวิตี ้คอทเทจ

ร้านบวิตี ้มาร์เก็ต

ร้านของแฟรนไชส์

จ าหน่ายผ่านช่องทาง 

Consumer Product

จ าหน่ายผ่านช่องทาง 

Ecommerce

จ าหน่ายผ่านช่องทาง

ต่างประเทศ

รวมรายได้จากการขาย

รวมรายได้ทัง้หมด

จ าหน่ายผ่านช่องทางอ่ืน

 
 

รายได้ของบริษัทเติบโตอยา่งตอ่เนื่อง เนื่องมาจากการขยายสาขาร้านค้าปลกีของ บิวตี ้บฟุเฟต์ , บิวตี ้คอทเทจ 

และ บิวตี ้มาร์เก็ต รวมถงึการจดัจ าหนา่ยโปรดกัส์ แบรนด์ ด้วยผลติภณัฑ์แบรนด์เมด อิน เนเจอร์ ซึง่จ าหนา่ยผา่น

ห้างสรรพสนิค้า ซุปเปอร์มาร์เก็ต ร้านคอนวีเนยีนสโตร์, แค็ตตาลอ็ก, อีคอมเมิร์ช (E-commerce)  และ ร้านค้าปลกีค้าสง่

ตา่งๆ(Traditional trade) โดยมีรายละเอยีดดงันี ้
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(1) รายได้จากบิวตี ้บฟุเฟต์ 
รายได้จากการจดัจ าหนา่ยผลติภณัฑ์ภายใต้แนวคิดร้านบิวตี ้บฟุเฟต์ ในปี 2560 และปี 2559 มีจ านวนเท่ากบั 

2,092.81 ล้านบาท และ 1,771.68 ล้านบาท ตามล าดบั คิดเป็นสดัสว่นร้อยละ 56.03 และร้อยละ 69.24 ของรายได้รวม 

ตามล าดบั และคิดเป็นอตัราการเติบโตร้อยละ 18.13 ซึ่งเป็นผลจากการขยายสาขาในทัว่ทกุภมูิภาคของประเทศเพื่อให้

เข้าถึงกลุม่ลกูค้ามากยิ่งขึน้ โดยสาขา ณ สิน้ปี 2560 มีจ านวนรวมสาขาในประเทศ 261 สาขา เพิ่มขึน้ 13 สาขาจาก ณ 

สิน้ปี 2559 ที่มีจ านวน 248 สาขา สว่นสาขาตา่งประเทศที่จ าหนา่ยผา่นตวัแทนจ าหนา่ยมี 16 สาขาในปี 2560 ลดลง 24 

สาขาจาก ณ สิน้ปี 2559 ที่มีจ านวน 40 สาขาลดลงเนื่องจากอยูร่ะหวา่งปรับปรุงและย้ายท าเลที่ตัง้ใหม่ ทัง้นี ้ผลิตภณัฑ์

บ ารุงผิว, ผลิตภณัฑ์เคร่ืองส าอาง, ผลิตภณัฑ์เสริมอาหาร และอปุกรณ์เสริมความงาม มีสดัสว่นการจ าหน่ายโดยเฉลี่ย

ประมาณร้อยละ 45.72 ร้อยละ 9.08 ร้อยละ 0.21 และร้อยละ 1.97 ตามล าดบั 

ผลิตภณัฑ์ของแบรนด์ บิวตี ้บุฟเฟต์ นอกเหนือจากการจัดจ าหน่ายผ่านร้านค้าปลีกที่ด าเนินการโดยบริษัท

ภายใต้แนวคิดร้านบิวตี ้บฟุเฟต์ แล้ว ยงัมีการจดัจ าหนา่ยผา่นช่องทางอื่นอีก ได้แก่ ผา่นแฟรนไชส์, ผา่นร้านบิวตี ้มาร์เก็ต

, ผา่นช่องทางคอนซูเมอร์ โปรดกัส์, ผา่นช่องทางอีคอมเมิร์ช (E-commerce)  และผ่านการขายสง่ทัง้ในและต่างประเทศ 

โดยมียอดขายเฉลีย่ผา่นช่องทางแฟรนไชส์ร้อยละ 0.75 และช่องทางต่างๆ ที่เหลือร้อยละ 34.82 ของรายได้รวมของแบ

รนด์ บิวตี ้บฟุเฟต์ 

(2) รายได้จากบิวตี ้คอทเทจ 
ผลติภณัฑ์ภายใต้แนวคิด บิวตี ้คอทเทจ ณ สิน้ปี 2560 มีจ านวนรวมสาขาในประเทศ 75 สาขา เพิ่มขึน้ 4 สาขา

จาก ณ สิน้ปี 2559 ที่มีจ านวน 71 สาขา ในปี 2560 และ 2559 มีรายได้รวมเป็นจ านวน 393.57 ล้านบาท และ 238.88 

ล้านบาท ตามล าดบั คิดเป็นอตัราการเติบโตร้อยละ 64.76 โดยบิวตี ้คอทเทจ มุ่งเน้นการน าเสนอผลิตภณัฑ์ที่ผลิตจาก

สารสกดัจากธรรมชาตินานาชนิดที่มีคณุสมบตัิเดน่ในการบ ารุงผิว จึงท าให้สดัสว่นโดยเฉลี่ยของยอดขายของผลิตภณัฑ์

บ ารุงผิวอยูท่ี่ร้อยละ 39.22 ในขณะท่ีสดัสว่นเฉลีย่ของผลิตภณัฑ์เคร่ืองส าอางและอปุกรณ์เสริมความงามอยู่ที่ประมาณ

ร้อยละ58.29 และร้อยละ 2.48 ตามล าดบั ทัง้นี ้ผลิตภณัฑ์ของ บิวตีค้อทเทจ  ยงัมีการจัดจ าหน่ายผ่านช่องทางอื่นอีก 

ได้แก่ ผา่นร้านบิวตี ้มาร์เก็ต, ผ่านช่องทางคอนซูเมอร์ โปรดกัส์, ผ่านช่องทางอีคอมเมิร์ช (E-commerce)  และผ่านการ

ขายสง่ทัง้ในและตา่งประเทศ เช่นเดียวกนักบั บิวตี ้บฟุเฟต์ โดยมีสดัสว่นการจ าหน่ายประมาณร้อยละ 5.04 ของรายได้

รวม แตม่ิได้มีการจดัจ าหนา่ยผา่นแฟรนไชส์ 

(3) รายได้จากบิวตี ้มาร์เก็ต 
ผลติภณัฑ์ภายใต้แนวคิด บิวตี ้มาร์เก็ต ได้รับการเปิดตวัเป็นครัง้แรกในไตรมาส 3 ปี 2556 เป็นร้านซุปเปอร์มาร์

เก็ตของความงาม (The Supermarket of Beauty) ณ สิน้ปี 2560 มีการเปิดสาขาทัง้หมดเป็นจ านวน 9 สาขา (ใน
ประเทศทัง้หมด)  ลดลง 4 สาขาจาก ณ สิน้ปี 2559 ที่มีจ านวน 13 สาขา ในปี 2560 และ 2559 มีรายได้รวมเป็นจ านวน 
64.38 ล้านบาท และ 64.94 ล้านบาท ตามล าดบั คิดเป็นอตัราการเติบโตลดลงร้อยละ 0.86 ทัง้นี ้สดัสว่นยอดขายของแต่
ละผลิตภณัฑ์ ได้แก่ ผลิตภณัฑ์เคร่ืองส าอาง ร้อยละ 50.37, ผลิตภณัฑ์บ ารุงผิวหน้า ร้อยละ 21.95, ผลิตภณัฑ์บ ารุงผิว
กาย ร้อยละ 10.99,  อปุกรณ์เสริมความงาม ร้อยละ 4.39, น า้หอม ร้อยละ 0.04, ผลิตภณัฑ์เสริมอาหาร ร้อยละ 0.10, 
ผลิตภัณฑ์บ ารุงผม ร้อยละ 0.06 และผลิตภัณฑ์ครีมอาบน า้ ร้อยละ 0.02 โดยร้าน บิวตี ้มาร์เก็ต มีสดัส่วนยอดขาย
ผลติภณัฑ์ที่เป็นของบริษัทเอง ร้อยละ 24.11 และผลติภณัฑ์ของผู้อื่น ร้อยละ 75.89 
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(4) การจ าหนา่ยผา่นแฟรนไชส์  
ในปี 2560 และ 2559 มีรายได้รวมเป็นจ านวนทัง้สิน้ 24.43 ล้านบาท และ 22.94 ล้านบาท ตามล าดบั คิดเป็น

อตัราการเติบโตร้อยละ 6.50  การจ าหนา่ยผา่นแฟรนไชส์เป็นการจ าหนา่ยผา่นแฟรนไชส์ ที่ได้รับการแตง่ตัง้จากบริษัทซึ่ง
เป็นร้านเก่าตัง้แตเ่ปิดบริษัทใหม่ๆ  จ านวน 4 ร้าน โดยปัจจบุนับริษัทไมม่ีนโยบายเปิดให้แฟรนไชส์เพิ่มเติม 

(5) การจ าหนา่ยผา่นช่องทางตา่งประเทศ 

ปี 2560 และ 2559 มีรายได้รวมเป็นจ านวน 514.26 ล้านบาท และ 178.26 ล้านบาท ตามล าดบั คิดเป็นอตัรา

การเติบโตร้อยละ 188.81 เป็นการจ าหน่ายผ่านช่องทางค้าส่งต่างประเทศเป็นการขายส่งให้กับลกูค้าชาวต่างชาติ 

เนื่องจากบริษัทมีนโยบายขายไปต่างประเทศโดยผ่านตวัแทนในลกัษณะขายสง่ รวมถึงการแต่งตัง้ตวัแทนจ าหน่ายใน

ประเทศนัน้ๆ เพื่อท าการจ าหนา่ยสนิค้าภายใต้แบรนด์ของบริษัท 

(6) การจ าหนา่ยผา่นช่องทางคอนซูเมอร์ โปรดกัส์ 

ปี 2560 และ 2559 มีรายได้รวมเป็นจ านวน 459.71 ล้านบาท และ 182.82 ล้านบาท ตามล าดบั คิดเป็นอตัรา

การเติบโตร้อยละ 151.46 ช่องทางนีเ้ป็นการจ าหน่ายผ่านช่องทางร้านค้าปลีกขนาดใหญ่ ห้างสรรพสินค้า ซุปเปอร์มาร์

เก็ต หรือ โมเดิร์นเทรด (Modern Trade) และผา่นช่องทางร้านค้าปลีกค้าสง่ทัง้ในกรุงเทพฯและต่างจงัหวดั (Traditional 

Trade) รวมถึงการขายผา่นช่องทางอื่นๆ เช่น ผา่นร้านคอนวีเนียนสโตร์และแค็ตตาลอ็ก รวมถึงการจ าหนา่ยผา่นร้านดิวตี ้

ฟรี อยา่งเช่น King Power เป็นต้น 

(7) การจ าหนา่ยผา่นช่องทางอีคอมเมิร์ช (E-commerce) 

ปี 2560 และ 2559 มีรายได้รวมเป็นจ านวน 153.95 ล้านบาท และ 74.00 ล้านบาท ตามล าดบั คดิเป็นอตัรา

การเติบโตร้อยละ 108.05 ช่องทางนีเ้ป็นการจ าหนา่ยผ่านช่องทางเวปไซต์ บิวตี ้พลาซา่(www.beautyplazaonline.com) 

ที่เป็นเวปไซต์ของบริษัทเองและจ าหนา่ยผา่นเวปไซต์ภายนอก เชน่ Lazada, Shopee, , Konvy, Shopat24, Craze, We 

love Shopping, Beauticool, Abc Point, Buzzebees, Orami, Krungsri First Choice นอกจากนีย้งัจ าหนา่ยผา่น

ช่องทางสงัคมออนไลน์ตา่ง ๆ เชน่ Facebook, Instagram, Line@, Wechat, Alibaba และ  Amazon 

(8) การจ าหน่ายผ่านช่องทางอื่น เป็นการขายให้พนกังานในราคาสวสัดิการและขาย Open House ซึ่งมี

สดัส่วนไม่มากเมื่อเปรียบเทียบกบัรายได้รวมโดยในปี 2560 และ 2559 มีจ านวน 10.29 ล้านบาทและ 6.15 ล้านบาท 

ตามล าดบั 

 

(9) รายได้อื่น 
รายได้อื่นในปี 2560 และ 2559 มีจ านวนรวม  21.97 ล้านบาท และ 19.39 ล้านบาท ตามล าดบั โดยรายได้อื่น

ของบริษัทหลกัๆ ได้แก่รายได้จากดอกเบีย้รับ  

 

ต้นทุนขายและก าไรขัน้ต้น 
ต้นทุนขายของบริษัทในปี 2560 และปี 2559 มีจ านวนเท่ากับ 1,197.96 ล้านบาท และ 833.11 ล้านบาท 

ตามล าดบั คิดเป็นอตัราก าไรขัน้ต้นร้อยละ 67.74 และร้อยละ 67.19 ตามล าดบั อตัราก าไรขัน้ต้นในปี 2560 สงูกว่าปี 

2559 อยูเ่ลก็น้อย เนื่องจากทางบริษัทมีการบริหารสนิค้าคงเหลอือยา่งมีประสทิธิภาพซึง่สอดคล้องกบัระยะเวลาการขาย

สินค้าส าเร็จรูปเฉลี่ยที่ 89 วนัในปี 2560 ซึ่งในปี 2559 อยู่ที่ 110 วนั รวมถึงอ านาจต่อรองในการผลิตต่าง ๆ ที่ดีขึน้ อนั
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เกิดจากการประหยดัจากขนาด (Economy of scale) ท าให้อตัราก าไรขัน้ต้นโดยรวมในปี 2560 ปรับตวัเพิ่มขึน้เล็กน้อย

เมื่อเทียบกบัปี 2559 

เนื่องจากบริษัทไม่มีนโยบายการผลิตสินค้าด้วยตนเอง ดงันัน้องค์ประกอบหลกัของต้นทนุขายจึงได้แก่ต้นทุน

การสัง่ผลติสนิค้า ส าหรับ บิวตี ้บฟุเฟต์ บิวตีค้อทเทจ และ บิวตี ้มาร์เก็ต คิดเป็นสดัสว่นโดยเฉลี่ยมากกว่าร้อยละ99 ของ

ต้นทนุรวม สดัสว่นดงักลา่วคอ่นข้างคงที่ในแต่ละปีเนื่องจากราคาสัง่ผลิตมีความผนัผวนค่อนข้างน้อย โดยบริษัทจะวาง

แผนการสัง่ผลติและการออกผลิตภณัฑ์ใหม่เป็นรายปี ท าให้บริษัทมีความยืดหยุ่นในการปรับแผนการก าหนดราคาขาย

ให้สอดคล้องกบัต้นทนุการสัง่ผลิต สว่นต้นทุนขายอื่นๆ ประกอบด้วยค่าขนส่งสินค้า ค่าภาษีและค่า ใช้จ่ายอื่นๆ ในการ

น าเข้า คิดเป็นสดัสว่นโดยเฉลีย่รวมประมาณร้อยละ 0.14 ของต้นทนุขายรวม  

ในสว่นของผลิตภณัฑ์ เมด อิน เนเจอร์ จะมีโครงสร้างต้นทนุแตกต่างจากผลิตภณัฑ์อื่นๆ เนื่องจากบริษัทจัด

จ าหนา่ยผา่นช่องทางร้านค้าปลกีขนาดใหญ่ ห้างสรรพสินค้า ซุปเปอร์มาร์เก็ต หรือ โมเดิร์นเทรด (Modern Trade) และ

ผ่านช่องทางร้านค้าปลีกค้าส่ง (Traditional Trade) การจ าหน่ายลกัษณะนีส้ว่นใหญ่จะเป็นลกัษณะของการขายขาด 

(Sales) ซึ่งทางห้างจะคิดค่าใช้จ่ายเป็น 2 สว่นคือ ค่าแรกเข้าประมาณ 5,000 – 1,000,000 บาท ต่อรายการ (บนัทึก

บญัชีเป็นค่าใช้จ่ายในการขาย) และสว่นแบ่งก าไรจากการขาย ประมาณร้อยละ 25 – 40 (บนัทึกบญัชีเป็นยอดหกัจาก

ยอดขาย) ซึง่คา่ใช้จ่ายดงักลา่วจะแตกตา่งกนัไปตามเง่ือนไขของแตล่ะห้าง 

ทัง้นี ้เง่ือนไขการจดัจ าหน่ายสินค้าในลกัษณะของการขายดงักลา่วสง่ผลให้ต้นทนุขายของผลิตภณัฑ์ เมด อิน 

เนเจอร์ อยู่ในระดบัที่สงูกว่าบิวตี ้บุฟเฟต์ และบิวตีค้อทเทจ  อย่างไรก็ตาม การจัดจ าหน่ายในลกัษณะนีจ้ะช่วยลด

คา่ใช้จ่ายในการขายและบริหารของบริษัท เช่น คา่ใช้จ่ายพนกังานขาย ค่าเช่า ค่าฝึกอบรม ค่าคอมมิชชัน่ เป็นต้น ซึ่งท า

ให้อตัราก าไรสทุธิของการจดัจ าหนา่ยผลติภณัฑ์ เมด อิน เนเจอร์ อยูใ่นระดบัท่ีใกล้เคียงกบัผลติภณัฑ์อื่นๆของบริษัท 

นอกจากนีใ้นช่วงปี 2560 และ 2559 บริษัทมีการจ าหน่ายผลิตภณัฑ์ของบริษัท ในลกัษณะของการฝากขาย 

(Consignment) กบัตวัแทนจ าหน่ายหลายราย เช่น King Power, 7-Catalog, Friday Catalog, Web Lazada, Konvy 

ฯลฯ โดยราคาขายผลติภณัฑ์จะมีระดบัสว่นลดที่ใกล้เคียงกบัสว่นแบง่ก าไรจากการขายในกรณีขายขาดผา่นคอนซูมเมอร์

โปรดกัส์ โดยมียอดขายที่เพิ่มขึน้มากคิดเป็นร้อยละ 9.55 เมื่อเทียบกบัรายได้รวม (ยอดรายได้นีถ้กูรวมอยูใ่นช่องทางการ

จ าหนา่ยผา่น Consumer Product) 

ค่าใช้จ่ายในการขายและบริหาร 
ค่าใช้จ่ายในการขายในปี 2560 และ ปี 2559 มีจ านวนเท่ากับ 723.90 ล้านบาท และ 674.48 ล้านบาท

ตามล าดบัคิดเป็นสดัสว่นร้อยละ 19.38 และร้อยละ 26.36 ของรายได้รวม ตามล าดบั โดยค่าใช้จ่ายในการขายหลกัของ

บริษัทได้แก่คา่เช่าและคา่บริการส าหรับการด าเนินงานสาขาร้านค้าปลีก คิดเป็นสดัสว่นโดยเฉลี่ยร้อยละ 7.26 และร้อย

ละ 10.39 ของรายได้รวม ตามล าดบั ค่าใช้จ่ายในการขายที่ส าคญัอื่นๆ ได้แก่ ค่าใช้จ่ายเก่ียวกับพนกังานรวมทัง้ค่า

คอมมิชชัน่พนกังานขาย ซึ่งในปี 2560 และ ปี 2559 คิดเป็นสดัสว่นโดยเฉลี่ยร้อยละ 6.32 และร้อยละ 9.08 ของรายได้

รวม ตามล าดบั ทัง้นี ้สัดส่วนของค่าใช้จ่ายในการขายต่อรายได้รวมในปี 2560 ลดลงจากปี 2559 เนื่องจากค่าใช้จ่าย

บางสว่นเป็นคา่ใช้จ่ายคงที่ ซึง่เมื่อยอดขายเพิ่มขึน้ ท าให้สดัสว่นคา่ใช้จ่ายลดลง 

คา่ใช้จ่ายในการบริหาร ส าหรับปี 2560 และปี 2559 มีจ านวนเทา่กบั 280.09 ล้านบาท และ 230.07 ล้านบาท 

ตามล าดบั คิดเป็นสดัส่วนร้อยละ 7.50 และ ร้อยละ 8.99 ของรายได้รวม ตามล าดบั ค่าใช้จ่ายในการบริหารที่ส าคญั
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ได้แก่ คา่ใช้จ่ายเก่ียวกบัพนกังานซึง่ในปี 2560 และ ปี 2559 คิดเป็นสดัสว่นโดยเฉลีย่ร้อยละ 5.49 และร้อยละ 6.64 ของ

รายได้รวม สว่นคา่ใช้จ่ายในการบริหารอื่นๆ ได้แก่ คา่เดินทาง คา่ฝึกอบรม คา่ธรรมเนียมต่างๆ ค่าใช้จ่ายส านกังาน และ

อื่นๆ ทัง้นี ้ในปี 2560 สดัส่วนดงักล่าวปรับตวัลดลงเนื่องจากรายได้รวมมีการเติบโตเพิ่มขึน้ในขณะที่ค่าใช้จ่ายบริหาร

บางสว่นเป็นค่าใช้จ่ายคงที่หรือเติบโตในสดัสว่นที่น้อยกว่ารายได้ ยกเว้น ค่าเสื่ อมราคา ที่ปรับตวัเพิ่มขึน้จากปี 2559 

จ านวน 18.71 เป็น 22.43 ล้านบาทในปี 2560 เพิ่มขึน้ 3.72 ล้านบาทหรือคิดเป็นร้อยละ 19.87 เนื่องจากการรับรู้ค่า

เสื่อมราคาของอาคารส านกังานใหม่ คลงัสินค้าใหม่ และศนูย์ฝึกอบรมใหม่ที่แล้วเสร็จและเร่ิมรับรู้เต็มปีครัง้แรกในปี 

2560 ทัง้นี ้บริษัทได้ค านงึถึงการบริหารคา่ใช้จ่ายตา่งๆให้เกิดประโยชน์สงูสดุกบับริษัท และมีการควบคมุค่าใช้จ่ายต่างๆ

ไม่ให้สงูเกินไปโดยได้มีการน าโครงการประหยดัค่าใช้จ่าย (Cost saving program) มาใช้เพื่อที่จะสามารถควบคุม

คา่ใช้จ่ายที่สามารถควบคมุได้ให้เกิดประสิทธิภาพสงูสดุ 

ก าไรสุทธิ        
บริษัทมีก าไรสทุธิส าหรับงวดในปี 2560 และปี 2559 เป็นจ านวน 1,229.32 ล้านบาท และ 656.01 ล้านบาท

ตามล าดับ คิดเป็นอัตราก าไรสุทธิร้อยละ 32.91 และร้อยละ 25.64 ตามล าดับ ทัง้นี ้ก าไรสทุธิของบริษัทมีจ านวนที่

เพิ่มขึน้อย่างต่อเนื่องและอตัราก าไรสทุธิได้ปรับตวัขึน้อีกด้วย สาเหตุส าคญัเนื่องมาจากการเปิดตวัและขยายตวัอย่าง

รวดเร็วของทัง้บิวตี ้บฟุเฟ่ต์ บิวตี ้คอทเทจ ร้านบิวตี ้มาร์เก็ต และโมเดิร์นเทรด รวมถึงช่องทางอื่นๆอีกด้วย รวมทัง้การที่

รายได้เพิ่มขึน้สงูกว่าในขณะที่ค่าใช้จ่ายคงที่บางส่วนเพิ่มขึน้ในอตัราที่น้อยกว่ารายได้ ซึ่งท าให้เกิดการประหยดัจาก

ขนาด (Economy of scale) ในการด าเนินธุรกิจ ซึง่สะท้อนถึงกบัการมีประสทิธิภาพในการควบคมุคา่ใช้จ่ายได้เป็นอย่าง

ดี 

 

14.3 การวิเคราะห์ฐานะทางการเงนิส าหรับปี 2560 และ ปี 2559 

สินทรัพย์ 
สินทรัพย์รวมของบริษัท ณ สิน้ปี 2560 และสิน้ปี 2559 มีจ านวนเท่ากบั 2,335.49 ล้านบาท และ 1,750.55 

ล้านบาท ตามล าดบั คิดเป็นอัตราการขยายตวัร้อยละ 33.42 สาเหตุหลกัการขยายตัวของสินทรัพย์รวมในปี 2559 

เนื่องมาจากยอดขายเติบโตอยา่งตอ่เนื่องจากผลติภณัฑ์ภายใต้แนวคิด บิวตี ้บฟุเฟต์ บิวตี ้คอทเทจและบิวตี ้มาร์เก็ต ท า

ให้บริษัทมีเงินสดเพิ่มขึน้จากการด าเนินงาน มีสนิค้าคงเหลอืเพิ่มขึน้ มีสนิทรัพย์ถาวรเพิ่มขึน้จากการขยายกิจการและการ

ก่อสร้างอาคารคลงัสนิค้าใหมแ่ละศนูย์ฝึกอบรมใหม ่ 

สินทรัพย์หมนุเวียน ณ สิน้ปี 2560 และสิน้ปี 2559 มีจ านวนเท่ากบั 1,861.24 ล้านบาท และ 1,312.53 ล้าน

บาท ตามล าดบั คิดเป็นสดัสว่นร้อยละ 79.69 และร้อยละ 74.98 ของสินทรัพย์รวม ตามล าดบั สินทรัพย์หมนุเวียนของ

บริษัทประกอบด้วยสนิทรัพย์ที่ส าคญั ดงัตอ่ไปนี ้

(1) เงินสดและรายการเทียบเทา่เงินสด ณ สิน้ปี 2560 และสิน้ปี 2559 มีจ านวนเทา่กบั 505.86 ล้านบาท และ 
216.87 ล้านบาท ตามล าดบั คิดเป็นร้อยละ 21.66 และร้อยละ 12.39 ของสนิทรัพย์รวม ตามล าดบั  

(2) ณ สิน้ปี 2560 และสิน้ปี 2559 บริษัทฯมีเงินลงทุนชั่วคราว จ านวน 800 ล้านบาท และ 680 ล้านบาท 
ตามล าดบั คิดเป็นร้อยละ 34.25 และร้อยละ 38.85 ของสนิทรัพย์รวม ตามล าดบั เงินลงทนุชัว่คราวเป็นเงินฝากระยะสัน้
กบัสถาบนัการเงินหลายแหง่ในประเทศ ครบก าหนดภายในระยะเวลาที่เกิน 3 เดือนแต่ไม่เกิน 1 ปี และไม่มีข้อจ ากดัใน
การเบิกใช้ 
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(3) ลกูหนีก้ารค้าสทุธิ ณ สิน้ปี 2560 และสิน้ปี 2559 มีจ านวนเท่ากบั 91.34 ล้านบาท และ 28.99 ล้านบาท 
ตามล าดบั คิดเป็นสดัสว่นร้อยละ 3.91 และร้อยละ 1.66 ของสนิทรัพย์รวม ตามล าดบั บริษัทมีลกูหนีก้ารค้าในสดัสว่นที่
น้อยเมื่อเทียบกบัสนิทรัพย์รวมเนื่องจากขายสนิค้าด้วยเงินสดเกือบทัง้หมด โดยมีระยะเวลาในการเก็บหนีเ้ฉลี่ยเท่ากบั 6 
วนั บริษัทมีการให้เครดิตทางการค้ากบัลกูค้าคอนซูเมอร์โปรดกัส์ ลกูหนีแ้ฟรนไชส์ ลกูหนีค้้าสง่ต่างประเทศและพนกังาน
บริษัท ซึง่ลกูค้าคอนซูเมอร์ โปรดกัส์มียอดลกูหนีเ้พิ่มขึน้เนื่องจากบริษัทมีการให้เครดิตกบัลกูค้ารายใหมเ่พิ่มขึน้แต่บริษัท
ก็ยงัมีการบริหารลกูหนีไ้ด้ดี และรวมถึงการติดตามเก็บช าระหนีท้ี่มีประสิทธิภาพรับช าระเงินได้ตรงตามเวลาโดยบริษัท
ยงัคงรักษาระยะเวลาในการเก็บหนีเ้ฉลีย่ให้อยูใ่นระดบั 6 วนั อยา่งไรก็ตามบริษัทไมม่ีลกูหนีก้ารค้าที่ค้างช าระเกินกว่า 1 
ปี 

มูลค่า % มูลค่า %

ลูกหน้ีการคา้ท่ีไม่เกินก าหนดช าระ 87.51      95.20% 24.77      85.12%

ลูกหน้ีการคา้เกินก าหนดช าระ
- ไม่เกิน 3 เดือน 4.04        4.40% 4.30        14.78%

- มากกว่า 3 เดือนแต่ไม่เกิน 1  ปี 0.37        0.40% 0.03        0.10%

รวมลูกหนีก้ารค้า 91.92      29.10      

ลูกหนีก้ารค้า
31/12/255931/12/2560

 
 

(4) สนิค้าคงเหลือ ณ สิน้ปี 2560 และสิน้ปี 2559 มีจ านวนเท่ากบั 409.74 ล้านบาท และ 373.89 ล้านบาท 
ตามล าดบั คิดเป็นร้อยละ 17.54 และร้อยละ 21.36 ของสนิทรัพย์รวม ตามล าดบั สนิค้าคงเหลอืของบริษัทจะแบง่ออกได้
เป็นสนิค้าส าเร็จรูป บรรจภุณัฑ์ และวสัดสุิน้เปลอืงดงัตาราง 

มูลค่า % มูลค่า % มูลค่า % มูลค่า %

สินคา้ส าเร็จรูป 306.71      73.62% 278.78      90.89% 27.85        9.08% 0.08          3.15%
บรรจุภณัฑ์ 61.95        14.87% 37.15        59.97% 22.37        36.11% 2.43          3.92%
งานระหว่างท า 43.51        10.44% 43.51        100.00% -            0.00% -            0.00%
วสัดุส้ินเปลือง 4.47          1.07% 4.15          92.84% 0.29          6.49% 0.03          0.67%

รวม 416.64      100.00% 363.59      87.27% 50.51        12.12% 2.54          0.61%

หกั ค่าเผ่ือการลดมูลค่าของสินคา้ (6.90 ) -            0.00 -            0.00 -            0.00 -            
สุทธิ 409.74      -            -            -            -            -            -            -            

> 3 ปี1-3 ปี
สินค้าคงเหลอื

< 1 ปี2560

 
บริษัทไม่มีนโยบายการผลิตสินค้าด้วยตนเอง แต่ใช้วิธีการสัง่ผลิตโดยให้ผู้ผลิตเป็นผู้จดัหาวตัถุดิบที่ ใช้ในการ

ผลิตทัง้หมด ดงันัน้สินค้าคงเหลือเกือบทัง้หมดของบริษัทจึงอยู่ในรูปของสินค้าส าเร็จรูปและบรรจุภณัฑ์ ซึ่งมีมลูค่าโดย

เฉลี่ยร้อยละ 98.93 ของสินค้าคงเหลือโดยรวม ทัง้นี ้สินค้าส าเร็จรูปจะมีนโยบายการตัง้ค่าเผ่ือการลดมลูค่าสินค้าและ

สินค้าเสื่อมคุณภาพโดยพิจารณาจากอายุของสินค้า เช่น ผลิตภัณฑ์บ ารุงผิว จะถูกตัง้ค่าเผ่ือฯในอัตราที่เร็วกว่า

เคร่ืองส าอางและอปุกรณ์เสริมความงาม เนื่องจากมีอายกุารขายที่สัน้กว่า และหากพบว่าสินค้าใดมีการช ารุดเสียหาย 

หมดอาย ุหรือยกเลกิการขาย จะถกูตัง้ส ารองคา่เผ่ือฯร้อยละ 100 ส าหรับบรรจภุณัฑ์จะมีนโยบายการตัง้คา่เผ่ือฯในอตัรา

ที่ช้ากว่าสินค้าส าเร็จรูป เนื่องจากบรรจุภณัฑ์สว่นใหญ่สามารถใช้ได้กบัสินค้าหลายประเภท รวมทัง้บางสว่นสามารถ

น ามาพิมพ์ฉลากใหมไ่ด้ในกรณีที่สนิค้ายกเลกิการผลติ ในสว่นของวสัดสุิน้เปลอืงนัน้ สว่นใหญ่ได้แก่เคร่ืองแบบพนกังาน 

และอปุกรณ์อื่นๆ ได้มีการตัง้คา่เผ่ือการลดมลูคา่และเสือ่มคณุภาพไว้ด้วยแล้ว 

สินค้าคงเหลือที่ได้รับการตัง้ส ารองค่าเผ่ือการลดมูลค่าสินค้าและสินค้าเสื่อมคุณภาพส่วนใหญ่ได้แก่บรรจุ

ภณัฑ์ เช่น ขวด กลอ่ง สติ๊กเกอร์ ส าหรับสนิค้าที่เลกิผลติแล้วและไมส่ามารถน ากลบัมาใช้ใหมไ่ด้ รวมทัง้สนิค้าส าเร็จรูปที่
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ช ารุด ซึ่งบริษัทจะแยกไว้เป็นคลงัสินค้าช ารุด โดยส าหรับปี 2560 และ 2559 บริษัทมีการตัง้ส ารองค่าเผ่ือฯในส่วนของ

คลงัสนิค้าช ารุดเป็นจ านวน 0.80 ล้านบาท และ 0.17 ล้านบาท ตามล าดบั คลงัสินค้าช ารุดมีจ านวนไม่มากนกัเนื่องจาก

บริษัทมีการบริหารสต็อกที่ดีและมีแผนการท าลายสนิค้าช ารุดในทกุๆ สิน้ปี โดยการท าลายสินค้าดงักลา่ว ได้ปฏิบตัิตาม

หลกัเกณฑ์ของกรมสรรพากรทกุประการ 

ณ สิน้ปี 2560 และสิน้ปี 2559 บริษัทมีระยะเวลาการขายสินค้าเฉลี่ยเท่ากบั 118 วนั และ 143 วนั ตามล าดบั 

ซึ่งค านวณรวมสินค้าคงเหลือประเภทบรรจุภัณฑ์ด้วย อย่างไรก็ตาม หากค านวณเฉพาะระยะเวลาในการขายสินค้า

ส าเร็จรูปเฉลี่ย ณ สิน้ปี 2560 และ 2559 มีระยะเวลาเท่ากับ 89 วนั และ110 วนั ตามล าดบั ซึ่งลดลงจากปีก่อนและ

สมเหตสุมผลกบัการส ารองสนิค้าเพื่อขายส าหรับร้านค้าปลกีจ านวนมากและส าหรับสาขาที่เปิดใหม่ สต็อกสินค้าส าหรับ

สนิค้าใหม ่และลดปัญหาสนิค้าขาด ทัง้นี ้บริษัทมีการตรวจสอบอายขุองสนิค้าคงเหลอือยา่งสม ่าเสมอและบริหารจดัการ

สินค้าตามอายคุงเหลือของสินค้าแต่ละประเภท ส่งผลให้สินค้าคงเหลือที่อยู่ในคลงัปกติของบริษัทร้อยละ 90.89 เป็น

สนิค้าที่มีอายไุมเ่กิน 1 ปี ซึง่ถือว่ามีความเสีย่งเร่ืองสนิค้าเสือ่มสภาพต ่า 

(5)  สนิทรัพย์ไมห่มนุเวียน ณ สิน้ปี 2560 และสิน้ปี 2559 มีจ านวนเทา่กบั 474.25 ล้านบาท และ 438.02 ล้าน

บาท ตามล าดบั คิดเป็นสดัสว่นร้อยละ 20.31 และร้อยละ 25.02 ของสินทรัพย์รวม ตามล าดบั สินทรัพย์ไม่หมุนเวียน

หลกัของบริษัท ได้แก่ ที่ดิน อาคาร และอุปกรณ์โดย ณ สิน้ปี 2560 และสิน้ปี 2559 มีจ านวน 288.57 ล้านบาท และ 

303.80 ล้านบาท ตามล าดบั คิดเป็นอตัราการเติบโตลดลงร้อยละ 5.01 โดยส่วนใหญ่ที่ลดลงเนื่องจากในปีปัจจุบนัจะ

ไมไ่ด้มีการจดัซือ้ทรัพย์สนิเข้ามามากและบางสว่นสนิทรัพย์บางรายการก็คิดคา่เสือ่มราคาจนเต็มมลูคา่ของทรัพย์สนิแล้ว

จึงท าให้ ท่ีดิน อาคาร และอปุกรณ์สทุธิมีมลูคา่ลดลงจากปีที่แล้ว 

สนิทรัพย์ไมห่มนุเวียนที่ส าคญัอื่นๆ ได้แก่ สทิธิการเช่าระยะยาวของร้านค้าปลกีมาบญุครอง 1 ตดัจ าหน่ายเป็น

ระยะเวลา 7 ปีตามวิธีเส้นตรง โดยสญัญาสิน้สุดลงในปี 2556 ทัง้นีบ้ริษัทได้ท าการต่ออายุสญัญาดังกล่าวอีกเป็น

ระยะเวลา 10 ปี ซึ่งสญัญาฉบบัใหม่จะสิน้สดุลงในปี 2566 นอกจากนี ้สินทรัพย์ไม่หมนุเวียนอื่นๆ ได้แก่ เงินมดัจ าการ

เช่าซึ่งเพิ่มขึน้อย่างต่อเนื่องจากการขยายสาขา และสินทรัพย์ไม่มีตัวตนซึ่งได้แก่โปรแกรมคอมพิวเตอร์ ที่ใช้ในการ

ด าเนินงานของบริษัท  

ทัง้นี ้ในการระดมทนุจากประชาชนทัว่ไปในเดือนธันวาคม 2555 บริษัทจะน าเงินสว่นหนึ่งมาท าการลงทนุเพื่อ

การขยายสาขาจ าหน่ายผลิตภณัฑ์ รวมทัง้ลงทุนเพื่อการปรับปรุงระบบการด าเนินงานภายใน เช่น ระบบโปรแกรม

คอมพิวเตอร์ ขยายคลงัสนิค้า สว่นฝึกอบรม เป็นต้น เพื่อรองรับการขยายธุรกิจในอนาคตจึงมีผลท าให้บริษัทมีสินทรัพย์

รวมที่เพิ่มขึน้ภายหลงัจากการเข้าจดทะเบียนในตลาดหลกัทรัพย์ โดยในปัจจุบนั ณ วนัที่ 31 ธันวาคม 2559 อาคาร

ส านกังาน คลงัสินค้าและศูนย์ฝึกอบรมใหม่ได้สร้างเสร็จเรียบร้อยแล้วในไตรมาส 1 ปี 2559 ส่วนระบบคอมพิวเตอร์ 

บริษัทได้มีการลงทนุพฒันาระบบใหม่เพื่อปรับปรุงระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ โดยระบบบริหารทรัพยากรองค์กรโดยรวม 

(โปรแกรมบัญชี) ( ERP : Enterprise Resource Planning ) ได้เซ็นสญัญาซือ้ขายโปรแกรมกับ  MICROSOFT 

DYNAMICS AX 2012  และอยูใ่นขัน้ตอนพฒันาโปรแกรม  แล้วเสร็จในปี 2560และจะเร่ิมใช้ในปี 2561 นี ้
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สภาพคล่อง 

 (1) สภาพคลอ่งกระแสเงินสด 

 กระแสเงินสดจากกิจกรรมด าเนินงานของบริษัทในปี 2560 และปี 2559 เท่ากับ 1,336.53 ล้านบาท และ 

703.13 ล้านบาท ตามล าดับ ซึ่งส่วนใหญ่เป็นผลมาจากการที่บริษัทมีก าไรที่เพิ่ มขึน้และเงินสดได้มาจากกิจกรรม

ด าเนินงานเพิ่มขึน้ กระแสเงินสดจากกิจกรรมการลงทุนปี 2560 และปี 2559 มียอดใช้ไป 196.77 ล้านบาท และใช้ไป 

116.30 ล้านบาท ตามล าดบั เนื่องจากใช้ไปในการน าเงินไปฝากสถาบนัการเงินเป็นเงินลงทนุชัว่คราวเพิ่มขึน้ 120 ล้าน

บาทในปี 2560 และการลงทนุในสนิทรัพย์ถาวรอนัได้แก่การก่อสร้างอาคาร การซือ้อปุกรณ์และเคร่ืองตกแต่งส านกังาน 

และการลงทนุซือ้โปรแกรมคอมพิวเตอร์ส าหรับใช้ในการบริหารงาน ส าหรับกระแสเงินสดจากกิจกรรมการจดัหาเงินในปี 

2560 และปี 2559 มียอดใช้ไปจ านวน 850.77 ล้านบาท และ 488.97 ล้านบาท ตามล าดบั ซึง่เป็นการจ่ายเงินปันผล 

 

 

(2) อตัราสว่นสภาพคลอ่ง 

ในปี 2560 และปี 2559 บริษัทมีอตัราส่วนสภาพคล่องเท่ากับ 3.04 เท่าและ 3.17 เท่า ตามล าดบั ซึ่งอยู่ใน
เกณฑ์ที่ดี เนื่องจากบริษัทมีการด ารงเงินสดจากการด าเนินงานไว้คอ่นข้างมาก เมื่อพิจารณาจากวงจรเงินสด จะเห็นได้วา่
วงจรเงินสดของบริษัทมีระยะเวลาดีขึน้ โดยในช่วง ปี 2560 และปี 2559 บริษัทมีวงจรเงินสดเท่ากบั 78 วนั และ 94 วนั 
ตามล าดบั สาเหตเุนื่องมาจากการระยะเวลาขายสนิค้าเฉลีย่ลดลงและระยะเวลาการช าระหนี-้ลดลง อยา่งไรก็ตามบริษัท
ยงัคงมีสภาพคลอ่งที่เพียงพอส าหรับการบริหารวงจรเงินสดดงักลา่ว จึงท าให้บริษัทไม่มีการพึ่งพาเงินกู้ยืมระยะสัน้จาก
สถาบนัการเงิน 

แหล่งที่มาของเงนิทุน 

 หนีส้ินรวมของบริษัท ณ สิน้ปี 2560 และสิน้ปี 2559 มีจ านวน 630.33 ล้านบาท และ 430.26 ล้านบาท 

ตามล าดบั โดยมีหนีส้นิหมนุเวียนที่ส าคญัของบริษัทประกอบด้วย 

(1) เจ้าหนีก้ารค้า ณ สิน้ปี 2559 และสิน้ปี 2558 มีจ านวนรวมเท่ากบั 191.03 ล้านบาท และ 115.49 ล้าน
บาท ตามล าดบั คิดเป็นสดัสว่นร้อยละ 8.18 และร้อยละ 6.60 ของสินทรัพย์รวม ตามล าดบั โดยมีระยะเวลาช าระหนี ้
เทา่กบั 46 วนั และ 54 วนั ตามล าดบั เจ้าหนีก้ารค้าเพิ่มขึน้ในปี 2560 สว่นหนึ่งเนื่องจากยอดขายของบริษัทที่ขยายตวั
เพิ่มขึน้ จึงมีการสัง่ซือ้สนิค้าเพิ่มขึน้ เพื่อรองรับยอดขายดงักลา่ว  

(2) เจ้าหนีอ้ื่น ประกอบด้วยค่าใช้จ่ายค้างจ่าย เจ้าหนีก้รมสรรพากร เจ้าหนีค้่าทรัพย์สิน ฯลฯ ณ สิน้ปี 2560 
และสิน้ปี 2559 มีจ านวนเท่ากบั 242.89 ล้านบาท และ 200.22 ล้านบาท ตามล าดบัคิดเป็นสดัสว่นร้อยละ 10.40 และ
ร้อยละ 11.44 ของสนิทรัพย์รวม ตามล าดบั 

(3) สว่นของผู้ ถือหุ้น ณ สิน้ปี 2560 และสิน้ปี 2559 มีจ านวน 1,705.16 ล้านบาท และ 1,320.29 ล้านบาท 
ตามล าดบั ปี 2560  ส่วนของผู้ ถือหุ้นเพิ่มขึน้จากปี 2559 เนื่องจากผลประกอบการที่ดีและมีก าไรซึ่งท าให้ก าไรสะสม
เพิ่มขึน้ 

ในสว่นของทนุจดทะเบียนเพิ่มขึน้ จากการประชมุผู้ ถือหุ้นเมื่อ วนัที่ 25 เมษายน 2559 ได้มีการอนมุตัิการออก
เสนอขายใบส าคญัแสดงสิทธิที่จะซือ้หุ้นสามญัเพิ่มทนุของบริษัท จ านวนไม่เกิน 22.61 ล้านหุ้น โดยไม่คิดมลูค่าให้แก่
กรรมการท่ีเป็นผู้บริหารและ/หรือ พนกังานบริษัท (ESOP Warrant-1) ครัง้ที่ 1 โดยเมื่อวนัที่ 16 มกราคม 2560 ได้มีผู้มา
ใช้สทิธิซือ้หุ้นสามญัคิดเป็นจ านวนหุ้น 0.97 ล้านหุ้น และทางบริษัทได้จดทะเบียนเปลี่ยนแปลงจ านวนหุ้นกบักรมพฒันา
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ธุรกิจการค้า กระทรวงพาณิชย์เมื่อวนัท่ี 25 มกราคม 2560 เรียบร้อยแล้ว ดงันัน้จึงท าให้จ านวนหุ้นที่จะได้รับสิทธิในการ
รับเงินปันผลจากการด าเนินงานปี 2559 เพิ่มขึน้จาก 3,000.00 ล้านหุ้น เป็น 3,000.97 ล้านหุ้น 

เมื่อวนัท่ี 17 กรกฎาคม 2560 ได้มีผู้มาใช้ใบส าคญัแสดงฯ (ESOP Warrant-1) ครัง้ที่ 2 คิดเป็นจ านวนหุ้น 1.77 
ล้านหุ้น และทางบริษัทได้จดทะเบียนเปลี่ยนแปลงจ านวนหุ้นกบักรมพฒันาธุรกิจการค้า กระทรวงพาณิชย์เมื่อวนัที่ 26 
กรกฎาคม 2560 เรียบร้อยแล้ว ดังนัน้จึงท าให้จ านวนหุ้นที่จะได้รับสิทธิในการรับเงินปันผลระหว่างกาลจากผลการ
ด าเนินงานคร่ึงปีแรกปี 2560 เพิ่มขึน้จาก 3,000.97 ล้านหุ้น เป็น 3,002.73 ล้านหุ้น 

นอกจากนี ้เมื่อวนัที่ 16 มกราคม 2561 ได้มีผู้มาใช้ใบส าคญัแสดงฯ (ESOP Warrant-1) ครัง้ที่ 3 คิดเป็น
จ านวนหุ้น 2.11 ล้านหุ้น และทางบริษัทได้จดทะเบียนเปลี่ยนแปลงจ านวนหุ้นกับกรมพฒันาธุรกิจการค้า กระทรวง
พาณิชย์เมื่อวนัที่ 26 มกราคม 2561 เรียบร้อยแล้ว ดงันัน้จึงท าให้จ านวนหุ้นที่จะได้รับสิทธิในการรับเงินปันผลจากการ
ด าเนินงานปี 2560 เพิ่มขึน้จาก 3,002.73 ล้านหุ้น เป็น 3,004.84 ล้านหุ้น 

ทัง้นี ้ท่ีประชมุกรรมการบริษัทเมื่อวนัท่ี 22 กมุภาพนัธ์ 2561 ได้มีมติอนมุตัิการจ่ายเงินปันผลรวมทัง้สิน้ส าหรับ
ปี 2560 ในอตัราหุ้นละ 0.408 บาท คิดเป็นจ านวนเงินทัง้สิน้ 1,225.66 ล้านบาท หรือเทา่กบั 99.70% ของก าไรสทุธิหลงั
หกัภาษีและส ารองตามกฎหมาย (นโยบายจ่ายเงินปันผลไม่น้อยกว่า 50% ของก าไรสทุธิหลงัหกัภาษีและส ารองตาม
กฎหมาย) โดยจ่ายเงินปันผลระหวา่งกาลไปแล้วเมื่อวนัท่ี 9 กนัยายน 2560 ในอตัราหุ้นละ 0.15 บาท คงเหลือเงินปันผล
ที่จ่ายเพิ่มอีกในอตัราหุ้นละ 0.258 บาท ซึง่จะจ่ายให้แก่ผู้ ถือหุ้นในวนัท่ี 18 พฤษภาคม 2561 เพื่อเสนอขออนมุตัิจากที่ผู้
ประชมุผู้ ถือหุ้น ในวนัท่ี 25 พฤษภาคม 2561 

(4) อตัราส่วนหนีส้ินต่อส่วนของผู้ ถือหุ้น ณ สิน้ปี 2560 และ สิน้ปี 2559 เท่ากับ 0.37 เท่า และ 0.33 เท่า 
ตามล าดบั โดยเพิ่มขึน้เลก็น้อย เนื่องจากการทีห่นีส้นิรวมเพิ่มขึน้มากกวา่การเพิ่มขึน้ของสว่นของผู้ ถือหุ้น ซึง่จะเห็นได้ว่า
บริษัทใช้แหล่งเงินทุนในการด าเนินธุรกิจสว่นใหญ่จากส่วนของผู้ ถือหุ้น ท าให้มีความเสี่ยงด้านการเงินต ่าและมีความ
คลอ่งตวัในการด าเนินธุรกิจ 
1.4 ค่าตอบแทนของผู้สอบบญัชี 

งบการเงินของบริษัทได้รับการตรวจสอบโดย นางสุวิมล กฤตยาเกียรณ์ ผู้สอบบญัชีรับอนุญาตเลขที่ 2982 

บริษัท สอบบญัชี ดี ไอ เอ อินเตอร์เนชัน่แนล จ ากดั มีค่าใช้จ่ายส าหรับปี 2560 และปี 2559 เป็นจ านวน 1.30 ล้านบาท 

และ 1.15 ล้านบาท ตามล าดบั 

1.5 ปัจจัยที่อาจมีผลต่อการด าเนินงานหรือฐานะการเงนิของบริษัทในอนาคต 

ผลกระทบจากการเปลีย่นแปลงชอ่งทางการจดัจ าหนา่ย 

เนื่องจากบริษัทได้มีการจดัจ าหน่ายผลิตภณัฑ์ใหม่ภายใต้แนวคิดเมด อิน เนเจอร์ โดยจ าหน่ายผ่านช่องทาง

ร้านค้าปลีกขนาดใหญ่ ห้างสรรพสินค้า ซุปเปอร์มาร์เก็ต หรือ โมเดิร์นเทรด(Modern Trade) และผ่านช่องทางร้านค้า

ปลกีค้าสง่ทัง้ในกรุงเทพฯและตา่งจงัหวดั(Traditional Trade) ซึง่ช่องทางการขายดงักลา่วจะมีต้นทนุขายที่มากกว่าการ

จดัจ าหนา่ยผา่นช่องทางร้านค้าปลกีซึง่เป็นชอ่งทางหลกัของบริษัทในปัจจบุนัซึง่หากบริษัทมีสดัสว่นการขายผา่นช่องทาง

นีจ้ านวนมากขึน้อาจส่งผลให้แนวโน้มอัตราก าไรขัน้ต้นของบริษัทลดลง อย่างไรก็ตาม การจัดจ าหน่ายสินค้าทัง้ใน

ลกัษณะของการขายขาดและฝากขาย จะช่วยลดคา่ใช้จ่ายในการขายและบริหารของบริษัท เช่น ค่าใช้จ่ายพนกังานขาย 

คา่เช่า คา่ฝึกอบรม คา่คอมมิชชัน่ เป็นต้น ซึง่ท าให้อตัราก าไรสทุธิของการจดัจ าหนา่ยผา่นช่องทางดงักลา่วอยู่ในระดบัที่

ใกล้เคียงกบัผลติภณัฑ์อื่นๆของบริษัท ทัง้นี ้บริษัทคาดว่าการจ าหน่ายสินค้าผ่านช่องทางนีจ้ะสามารถเข้าถึงผู้บริโภคได้

ในวงกว้างมากขึน้ ซึง่คาดวา่จะสง่ผลให้รายได้รวมและก าไรสทุธิของบริษัทโดยรวมปรับตวัเพิ่มขึน้ 
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อนึง่ การจดัจ าหน่ายผ่านร้านค้าปลีก ภายใต้คอนเซ็ปต์ บิวตี ้มาร์เก็ต (Beauty Market) เป็นร้านซุปเปอร์มาร์
เก็ตของความงาม (The Supermarket of Beauty) โดยการจดัจ าหน่ายผ่านร้านบิวตี ้มาร์เก็ต (Beauty Market) จะมี
ก าไรขัน้ต้นที่สงูกว่าร้านบิวตี ้บฟุเฟ่ต์และร้านบิวตี ้คอทเทจ เนื่องจากมีการจ าหน่ายสินค้าของผู้อื่นด้วยซึ่งมีอตัราก าไร
ขัน้ต้นต ่ากว่าสินค้าของบริษัทเอง แต่เนื่องจากสินค้าสว่นใหญ่เป็นสินค้ารับฝากขายจึงสง่ผลให้ก าไรขัน้ต้นรวมของร้าน
บิวตี ้มาร์เก็ต มีอตัราค่อนข้างสงูเพราะการรับรู้รายได้จากการรับฝากขาย ตามมาตรฐานบญัชี ซึ่งหากบริษัทมีสดัสว่น
การขายผ่านช่องทางนีจ้ านวนมากขึน้อาจส่งผลให้แนวโน้มอตัราก าไรขัน้ต้นของบริษัทสงูสดุ อย่างไรก็ตามคาดว่าจะ
สง่ผลให้รายได้รวมและก าไรสทุธิของบริษัทโดยรวมปรับตวัเพิ่มขึน้  

 


