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1. นโยบายและ ภาพรวมการประกอบธุรกิจ 

1.1. วิสัยทัศน์ วัตถุประสงค์ เป้าหมาย กลยุทธ์ 

 

บริษัท แม็คกรุ๊ป จํากัด (มหาชน) (“บริษัทฯ”) และบริษัทย่อย มุ่งหวงัที	จะเป็นองค์กรธุรกิจชั .นนําของเอเชีย         
ด้านเครื	องแต่งกายและไลฟ์สไตล์ ด้วยการบริหารจดัการแบรนด์หลากหลาย ให้เหมาะสมกบัรูปแบบการใช้ชีวิตที	แตกต่าง 
และมุ่งมั	นที	จะสร้างความพึงพอใจสงูสดุต่อผู้มีสว่นได้เสีย (stakeholder) และลกูค้าของเราด้วยผลิตภณัฑ์คณุภาพที	ได้รับ 
การออกแบบอยา่งสมสรีระมากที	สดุ ในราคาที	เป็นธรรมในทกุระดบัของคนรุ่นใหม่ โดยช่องทางการจําหน่ายที	สะดวกสบาย
พร้อมการบริการที	ทุม่เทจากใจ 

 

บริษัทฯ มุง่มั	นที	จะเป็นผู้ นําด้านธุรกิจค้าปลกีเครื	องแตง่กายและไลฟ์สไตล์ในภมูิภาคเอเชีย ด้วยการมีแบรนด์
ที	หลากหลายเพื	อตอบสนองทกุรูปแบบชีวิตที	ต่างกัน โดยได้จดัทําแผนธุรกิจ ซึ	งมีเป้าหมายทางการเงิน และเป้าหมายการ
เติบโตของรายได้ ที	อตัราเติบโตเฉลี	ย ร้อยละ 20 ตอ่ปี ตั .งแต่ปี 2556 – 2559 และเพิ	มขีดความสามารถในการทํากําไรสงูสดุ 
บริษัทฯ มีความมุง่มั	นที	จะบรรลเุป้าหมายดงักลา่วโดยใช้กลยทุธ์ดงัตอ่ไปนี . 

 
1) กลยุทธ์ด้านผลิตภณัฑ์ : เพิ�มความหลากหลายของผลิตภณัฑ์ ทั 3งเครื�องแต่งกาย สินค้าไลฟ์สไตล์

และพัฒนาแบรนด์สินค้าใหม่เพื�อตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคทุกกลุ่มทุกวัย 

บริษัทฯ มุ่งมั	นที	จะตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค ด้วยการออกแบบและนําเสนอผลิตภณัฑ์ใหม ่
ทั .งที	เป็นสินค้ารูปแบบมาตรฐาน (เบสิก) และสินค้าแฟชั	น ให้มีความหลากหลายของประเภทผลิตภัณฑ์               
เพื	อครอบคลมุความต้องการของลกูค้า เช่น นําเสนอสินค้าแฟชั	นใหม่ๆ ในฤดกูาลต่างๆ โดยพิจารณาถึงกระแส    
การแต่งกายในแต่ละช่วงเวลานั .น เป็นต้น  และมุ่งเน้นการสร้างการรับรู้ในตราสินค้าของบริษัทให้เป็นที	รู้จัก        
อยา่งกว้างขวางยิ	งขึ .น  

นอกจากนี .บริษัทฯ มีแผนการที	จะพฒันาและออกแบรนด์สินค้าใหม่อย่างต่อเนื	องเพื	อขยายไปในตลาด
ใหม่ที	มีความต้องการเฉพาะกลุ่มที	แตกต่างกันออกไป  โดยในปีที	ผ่านมาในส่วนของแบรนด์ “Mc”ได้มีการ
ออกแบบผลิตภณัฑ์ให้เหมาะกบักลุ่มเป้าหมายยิ	งขึ .น เช่น การออกผลิตภณัฑ์ Mc Me เพื	อลกูค้าผู้หญิงที	อาย ุ  
40 ปีขึ .นไป ที	ต้องการหนัมาใสย่ีนส์ รวมถึงได้เปิดตวัแบรนด์ใหม่ชื	อ “Mc Pink” ซึ	งมุ่งเน้นที	ตลาดเครื	องแต่งกาย
สําหรับวยัรุ่นเพศหญิงที	มีรูปแบบการใช้ชีวิตในเมือง โดยมีแนวคิดเป็น “Stylish & Fashionable Everyday 
Wear” ในเดือนกมุภาพนัธ์ 2556  เปิดตวัแบรนด์ “Mc mini” ซึ	งมุง่เน้นที	ตลาดเครื	องแต่งกายสําหรับเด็กในเดือน
เมษายน 2556  เปิดตวัแบรนด์  “mc mc” เพื	อขยายฐานธุรกิจเข้าสูก่ลุม่สินค้า Value-for-money สําหรับทกุเพศ
ทกุวยั ภายใต้แนวคิด “365 Days of Style วนัไหนไหนก็ mc mc” ในเดือนพฤศจิกายน 2556  และเปิดตวัแบรนด์ 
“The Blue Brothers” เพื	อขยายฐานธุรกิจเข้าสูต่ลาดพรีเมียม โดยการเปิดตวัร้านค้าปลีก “The Blue Brothers 
Denim Store” จําหนา่ยยีนส์ The Blue Brothers และยีนส์นําเข้าแบรนด์ดงัจากทั	วโลกในเดือนธนัวาคม 2556  

รวมทั .งได้มีการขยายกลุม่ผลิตภณัฑ์สินค้าและการจดัจําหน่ายสู่นาฬิกาแฟชั	นแบรนด์ชั .นนําจากทั	วโลก 
อาทิเช่น Diesel, DKNY, Emporio Armani ในเดือนพฤศจิกายน 2556 
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2) กลยุทธ์ด้านช่องทางการจาํหน่าย 

2.1) ขยายช่องทางการจัดจาํหน่ายให้เข้าถงึลกูค้าได้ครอบคลุมพื 3นที�ทั�วประเทศ 

บริษัทฯ ตั .งเป้าหมายที	จะขยายช่องทางการจดัจําหน่ายให้ครอบคลมุ ด้วยการเพิ	มร้านค้าปลีก
ของตนเอง (Free-standing Shop) และจุดขายในห้างค้าปลีกสมยัใหม่ (Modern Trade) ซึ	งในสิ .นปี 
2556 มีจํานวน 614 แห่ง และมีแผนที	จะขยายอย่างต่อเนื	อง ปีละประมาณ 100 จุดขาย โดยบริษัทฯ        
จะมุ่งเน้นการเปิดร้านค้าปลีกของตนเอง (Free-standing Shop) เพื	อจะสามารถบริหารจัดการสินค้า
คงเหลือในแต่ละร้านค้าได้ด้วยตนเอง มีความสะดวกในการเคลื	อนย้ายสินค้า  ก่อให้เกิดประโยชน์ใน         
การบริหารจดัการสินค้าคงคลงัอย่างมีประสิทธิภาพ  รวมทั .งการขายตรงให้กบัผู้บริโภคเป็นเงินสดทําให้
ระยะเวลาการเก็บหนี .โดยรวมลดลง สามารถบริหารจดัการความสามารถในการทํากําไรได้ดีกวา่  

กลยทุธ์การเปิดร้านค้าแหง่ใหมข่องบริษัทฯ จะทําให้สามารถเข้าถึงกลุม่ลกูค้าเป้าหมายทกุวยัได้
มากขึ .น และเพิ	มความสะดวกในการซื .อสินค้าแก่ลกูค้า ทั .งนี .ในการเปิดร้านค้าใหม่แต่ละแห่งบริษัทฯ จะ
พิจารณาความเป็นไปได้อยา่งรอบคอบโดยพิจารณาถึง ทําเล จํานวนประชากร กลุม่ลกูค้าเป้าหมายและ
กําลงัซื .อ เป็นต้น 

นอกจากนี .บริษัทฯ ยงัได้ขยายเข้าสู่ช่องทางการจัดจําหน่ายโดยรถโมบายเคลื	อนที	เพื	อเข้าถึง
ผู้บริโภคโดยตรง โดยบริษัทฯ มีแผนที	จะเพิ	มจํานวนรถโมบายเคลื	อนที	 จากที	มีจํานวน 1 คนั ในปี 2556 
เพิ	มเป็น 6 คนัในปี 2557 

                                   

2.2) เพิ�มช่องทางการจัดจาํหน่ายทางอินเตอร์เน็ตหรือออนไลน์ 

บจก. ว้าว มี ซึ	งเป็นบริษัทย่อยของบริษัทฯ ได้เปิดตวัช่องทางการจดัจําหน่ายทางอินเตอร์เน็ต
หรือออนไลน์ขึ .น ในเดือนมิถุนายน 2556 ภายใต้ชื	อเว็บไซต์ www.wowme.co.th เพื	อเป็นการเพิ	มช่อง
ทางการจดัจําหนา่ยสูล่กูค้ารายยอ่ยอีกทางหนึ	ง โดยเน้นสนิค้าที	เป็นเสื .อผ้า เครื	องแตง่กายและสนิค้าอื	นๆ  
ที	เกี	ยวข้องกับการใช้ชีวิตประจําวันของผู้บริโภค ทั .งที	เป็นแบรนด์ของกลุ่มบริษัทฯ และแบรนด์อื	นๆ          
ที	กลุ่มบริษัทฯ ไม่ได้เป็นเจ้าของ ทั .งแบรนด์ในประเทศและต่างประเทศ ซึ	งจะทําให้บริษัทฯ เข้าถึงกลุ่ม
ลกูค้าเป้าหมายได้มากขึ .น และเพิ	มความสะดวกในการซื .อสนิค้าแก่ลกูค้า 

 

2.3) ขยายช่องทางการจัดจําหน่ายไปยังต่างประเทศ เพื�อให้คลอบคลุมกลุ่มประเทศใน
ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (ASEAN Economic Community: AEC) 
บริษัทฯ มีเป้าหมายที	จะขยายฐานลูกค้าใหม่ไปยังต่างประเทศ จากปัจจุบันที	มีการแต่งตั .ง  

ผู้แทนจําหนา่ยในประเทศสหภาพพม่า และ สาธารณรัฐประชาธิปไตย ประชาชนลาวแล้ว โดยมุ่งหวงัจะ
ขยายช่องทางให้ครอบคลุมกลุ่มประเทศในประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน เช่น อินโดนีเซีย มาเลเซีย 
เวียดนาม และกัมพูชา เป็นต้น  โดยจะพิจารณาถึงรูปแบบการเข้าลงทุนที	เหมาะสม ทั .งการเข้าไป
ดําเนินการโดยตรงด้วยกลุม่บริษัทฯ เอง หรือในรูปแบบของการร่วมลงทนุกบัพนัธมิตรทางธุรกิจ หรือการ
แตง่ตั .งผู้จดัจําหนา่ย เพื	อให้สอดคล้องกบัแนวทางการดําเนินธุรกิจและความเสี	ยงในการลงทนุในประเทศ
นั .นๆ 
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3) แสวงหาโอกาสในการเข้าซื 3อกจิการ หรือเข้าร่วมลงทุนกับพนัธมิตรทางธุรกิจเพิ�มเติม 

บริษัทฯ ยงัคงนโยบายการแสวงหาโอกาสในการเข้าซื .อกิจการ หรือเข้าร่วมลงทนุกับพนัธมิตรทางธุรกิจ    
ที	มีความเกี	ยวเนื	องกบัธุรกิจของกลุม่บริษัทฯ เพิ	มเติม โดยมีเป้าหมายการลงทนุในธุรกิจที	มีผลประโยชน์ร่วมกนั 
(synergy) กับบริษัทฯ ทั .งภายในประเทศและขยายไปสู่กลุ่มประเทศในประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ภายใต้
เงื	อนไขลงทนุและผลตอบแทนที	เหมาะสม 

บริษัทฯ มีนโยบายมุ่งเน้นการขยายผลิตภณัฑ์ไลฟ์สไตล์มากขึ .น  ซึ	งในปีที	ผ่านมาบริษัทได้ขยายตวัเข้าสู่
ธุรกิจนาฬิกา โดยเข้าลงทนุใน “บจก. ไทม์ เดคโค คอร์ปอเรชั	น” ซึ	งเป็นบริษัทตวัแทนจดัจําหนา่ยนาฬิการายใหญ่
ในประเทศไทย ไทม์ เดคโคมีแผนที	จะขยายจดุขายให้ครอบคลมุทั	วประเทศ เช่นเดียวกบัเครื	องแตง่กายโดยมีแผน
ที	จะเพิ	มจดุขายจากที	มีจํานวน 70 แห่งในปี 2556 โดยจะเพิ	มขึ .นปีละประมาณ 10 จุดขาย รวมทั .งมีแผนที	จะนํา
สนิค้านาฬิกาเข้าไปจําหนา่ยในร้าน Mc Shop ทั	วประเทศด้วย 

 

4) มุ่งเน้นการบริหารจัดการห่วงโซ่อุปทาน (Supply Chain Management) เพื�อให้เกิดความสามารถ
ในการทาํกาํไรสูงสุด 

บริษัทฯ จะให้ความสําคัญกับการบริหารจัดการห่วงโซ่อุปทานในทุกภาคส่วนของการประกอบธุรกิจ  
ตั .งแต่การจัดหาวัตถุดิบ การบริหารสายการผลิต การบริหารสินค้าสําเร็จรูป และการจัดส่งสินค้าสู่ร้านค้า          
ทั	วประเทศ  โดยนําเทคโนโลยีการจัดการห่วงโซ่อปุทาน หรือ Supply Chain Management มาบริหารจดัการ 
เพื	อเพิ	มผลผลติ พฒันาประสทิธิภาพในการผลติ และลดระยะเวลาในการสง่สนิค้าออกสูต่ลาด 

นอกจากนี .บริษัทฯ ยงัให้ความสําคญักับการพฒันาบุคลากรให้สามารถมีศกัยภาพรองรับการเติบโต ตั .งแต่การ   
สรรหาบคุลากรผู้มีความสามารถเป็นที	ยอมรับในวงการแฟชั	นและวงการค้าปลกี และมีประสบการณ์ทั .งในระดบัประเทศและ    
ระดบัภมูิภาค ตลอดจนการมุ่งพฒันาศกัยภาพของพนกังานภายในให้สามารถเติบโตได้ในองค์กร การบริหารค่าตอบแทน    
ที	มีระบบการจัดการที	ยุติธรรม มีเกณฑ์การพิจารณาผลงานอย่างชัดเจนและพิสจูน์ได้  เพื	อให้สามารถสร้างแรงจูงใจให้
พนกังานเกิดขวัญและกําลงัใจ และอีกประการสําคัญคือการกําหนดการลดขั .นตอนที	ไม่จําเป็นและพฒันากระบวนการ
ภายในองค์กรให้มีประสิทธิภาพให้มากขึ .น  อนัจะช่วยลดต้นทนุการผลิตที	ไม่จําเป็นและเพิ	มขั .นตอนที	สนบัสนนุการตอบรับ
ความต้องการของลกูค้าได้ดีและรวดเร็วยิ	งขึ .น  

     
1.2. การเปลี�ยนแปลงและพัฒนาการที�สาํคัญ 

ประวัติความเป็นมา 

ปี 2518 - กางเกงยีนส์แบรนด์ “Mc” ถือกําเนิดขึ .นภายใต้วิสยัทศัน์ของนายพิชยั กญัจนาภรณ์ 
ปี 2523 - ก่อตั .ง “บจก. พี.เค.การ์เม้นท์ (อิมปอร์ต – เอ็กซ์ปอร์ต)” เพื	อดําเนินธุรกิจผลติเสื .อผ้าสาํเร็จรูปประเภทยีนส์

ภายใต้แบรนด์ “Mc” 
ปี 2543 - เปิดตวัแบรนด์ “Mc Lady” และ “Bison” เพิ	มความหลากหลายของสินค้า และตอบสนองความต้องการ

ของกลุม่ผู้บริโภคได้มากขึ .น 
ปี 2551 - ดําเนินแผนการขยายสาขาเชิงรุก โดยเปิดให้บริการร้านค้าปลีกของตนเอง (Free-standing Shop)   

สาขาแรกที	เทสโก้ โลตสั ศาลายา 



ส่วนที	 1 การประกอบธุรกิจ  แบบ 56-1 ประจําปี 2556 

                                    บริษัท แม็คกรุ๊ป จํากดั (มหาชน)  4 

ปี 2555 - ปรับโครงสร้างการประกอบธุรกิจ เพื	อรองรับการเติบโตในอนาคต โดยก่อตั .งบริษัทจํากัด ภายใต้ชื	อ 
“บริษัท แม็คกรุ๊ป จํากัด” มีทุนจดทะเบียน 300 ล้านบาท เพื	อดําเนินธุรกิจค้าปลีกเครื	องแต่งกายและ  
ไลฟ์สไตล์ 

- จดัตั .ง “บจก. วินเนอร์แมน” เพื	อให้บริการและบริหารจดัการพนกังานขาย  

- จดัตั .ง “บจก. แม็ค ยีนส์ แมนแูฟคเจอริ	ง” เพื	อรองรับการขยายกําลงัการผลติเสื .อผ้าสาํเร็จรูป 

- จดัตั .งตวัแทนจดัจําหน่ายสินค้าของกลุม่บริษัทฯ ในประเทศสหภาพพม่า และ สาธารณรัฐประชาธิปไตย 
ประชาชนลาว 
 

การเปลี�ยนแปลงและพัฒนาการที�สาํคัญในปี 2556 
ในปี 2556 ที	ผ่านมาบริษัทฯ เกิดการเปลี	ยนแปลงครั .งสําคัญ เพื	อรองรับการก้าวขึ .นเป็นผู้ ดําเนินธุรกิจค้าปลีก   

เครื	องแตง่กายและไลฟ์สไตล์ของเอเชีย ด้วยการออกผลิตภณัฑ์ใหม่ๆ และการขยายธุรกิจเพื	อตอบสนองความต้องการของ
ทกุกลุม่เป้าหมาย 

มกราคม - จดัตั .งบริษัท “MC INTER LIMITED” จดทะเบียนในเขตบริหารพิเศษฮ่องกง แห่งสาธารณรัฐประชาชนจีน 
เพื	อรองรับการดําเนินธุรกิจ และการลงทนุในตา่งประเทศในอนาคต 

กมุภาพนัธ์ - เปิดตวัแบรนด์ “Mc Pink” ขยายธุรกิจเข้าสูเ่สื .อผ้าแฟชั	นวยัรุ่นสตรี 
 - จดัตั .ง “บจก. ว้าว มี” เพื	อดําเนินธุรกิจจดัจําหนา่ยสนิค้าและบริการผา่นทางอินเตอร์เนต 

มีนาคม - จดทะเบียนแปรสภาพเป็นบริษัทมหาชน ในชื	อ “บริษัท แม็คกรุ๊ป จํากัด (มหาชน)” และเพิ	มทุนจด
ทะเบียนเป็น 400 ล้านบาท 

เมษายน - เปิดตวัแบรนด์ “Mc mini” ขยายฐานกลุม่ลกูค้าสูก่ลุม่เด็กอาย ุ6-12 ปี 

มิถนุายน - เปิดตวัเว็บไซต์ www.wowme.co.th ขยายเข้าสูธุ่รกิจอี-คอมเมิร์ซ ช้อปปิ.งออนไลน์ 

กรกฎาคม - เข้าเป็นบริษัทจดทะเบียนในตลาดหลกัทรัพย์แห่งประเทศไทย และ เริ	มซื .อขายหลกัทรัพย์ของบริษัทฯ    
ในตลาดหลกัทรัพย์แหง่ประเทศไทย โดยใช้ชื	อยอ่หลกัทรัพย์ “MC” 

ตลุาคม - จดัตั .ง “บจก. ลคุ บาลานซ์” เพื	อรองรับการลงทนุในธุรกิจใหมใ่นกลุม่สนิค้าไลฟ์สไตล์ 

พฤศจิกายน - ขยายเข้าสูธุ่รกิจไลฟ์สไตล์ (นาฬิกา) โดย บจก. ลคุ บาลานซ์ เข้าลงทนุถือหุ้น 51% ใน “บจก.ไทม์ เดคโค 
คอร์ปอเรชั	น” หนึ	งในผู้ นําธุรกิจนําเข้า และจัดจําหน่ายนาฬิกาแบรนด์ดงัชั .นนําจากทั	วโลก อาทิเช่น 
Diesel, DKNY, Emporio Armani เป็นต้น 

 - หลกัทรัพย์ MC ได้รับเลอืกนําเข้าคํานวณดชันี MSCI Global Small Cap Indices 

ธนัวาคม - เปิดตวัแบรนด์ “The Blue Brothers” ขยายฐานธุรกิจเข้าสูต่ลาดพรีเมียม โดยการเปิดร้านค้าปลีก The 

Blue Brothers Denim Store จําหนา่ยยีนส์ “The Blue Brothers” และยีนส์นําเข้าแบรนด์ดงัจากทั	วโลก 
 - เปิดตวัแบรนด์ “mc mc” ขยายฐานธุรกิจเข้าสูก่ลุม่สนิค้า Value-for-money สาํหรับทกุเพศทกุวยั 
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1.3   โครงสร้างการถอืหุ้นของกลุ่มธุรกิจ 

• รายละเอียดของบริษัทฯ และบริษัทย่อย 

ชื�อบริษัท 
ทุนชาํระแล้ว 

(บาท) 
ลักษณะการดาํเนินธุรกิจ 

สัดส่วน
การถอืหุ้น 

บมจ. แม็คกรุ๊ป 400,000,000 
ดําเนินธุรกิจเกี	ยวกบัการบริหารการจดัจําหนา่ยเครื	อง
แตง่กายและสนิค้าไลฟ์สไตล์ 

- 

บจก. พี.เค.การ์เม้นท์ (อิมปอร์ต-
เอ็กซ์ปอร์ต) 

250,000,000 
ดําเนินธุรกิจเป็นผู้ผลติเสื .อผ้าสาํเร็จรูปประเภทกางเกง
ยีนส์ 

99.99% 

บจก. วินเนอร์แมน 1,000,000 
ดําเนินธุรกิจเป็นผู้ให้บริการและบริหารจดัการพนกังาน
ขายและพนกังานคลงัสนิค้า 

99.97% 

บจก. แม็ค ยีนส์ แมนแูฟคเจอริ	ง 1,000,000 ดําเนินธุรกิจเป็นผู้ผลติเสื .อผ้าสาํเร็จรูป 99.97% 

บจก. ว้าว ม ี 1,000,000 
ดําเนินธุรกิจจดัจําหนา่ยสนิค้าและบริการผา่นทาง
อินเตอร์เน็ตหรือออนไลน์ 

79.97% 

บจก. ลคุ บาลานซ์ 1,000,000 ดําเนินธุรกิจลงทนุในกิจการอื	น 99.97% 

บจก. ไทม์ เดคโค คอร์ปอเรชั	น 20,410,000 
ดําเนินธุรกิจธุรกิจนําเข้าและจดัจําหนา่ยนาฬิกาแบรนด์
ชั .นนําจากทั	วโลก 

51.00% 

MC INTER LIMITED 
1 ดอลลาร์

ฮ่องกง 
ยงัไมม่กีารดาํเนินธุรกิจ โดยจดัตั .งเพื	อรองรับการดาํเนิน
ธุรกิจ และการลงทนุในตา่งประเทศในอนาคต 

100% 
2.  

  บมจ. แม็คกรุ๊ป 

บจก. 
ลุค บาลานซ์ 

99.97% 

บจก. 
วนิเนอร์แมน 

99.97% 

บจก. แม็ค ยีนส์ 
แมนูแฟคเจอริ�ง 
 

99.97% 

บจก. พี.เค.การ์
เม้นท์ (อิมปอร์ต-

เอ็กซ์ปอร์ต) 
 

99.99% 

MC INTER 
LIMITED 

100% 

ธุรกิจใหม่ ปฏิบติัการ การผลิต 

บจก. ว้าว มี 

79.97% 

บจก. ไทม์ เดคโค 
คอร์ปอเรชั�น 

51.00% 
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1.4 ความสัมพันธ์กับกลุ่มธุรกจิของผู้ถอืหุ้นใหญ่ 

 - ไมม่ี - 
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2. ลักษณะการประกอบธุรกิจ 

 

 บริษัทฯ ดําเนินธุรกิจค้าปลีกเครื	องแต่งกายและไลฟ์สไตล์ภายใต้เครื	องหมายการค้าของกลุ่มบริษัทฯ และ
เครื	องหมายการค้าของบคุคลอื	น โดยมุ่งเน้นการเป็นผู้บริหารตราสินค้า บริหารการขายและการตลาด การออกแบบ จดัหา
ผลติภณัฑ์ บริหารคลงัสนิค้า และการกระจายสนิค้าสาํหรับการจดัจําหนา่ยผลติภณัฑ์ทั .งหมดของกลุม่บริษัทฯ โดยมีรูปแบบ
การประกอบธุรกิจ (Business Model) ซึ	งสามารถสรุปเป็นแผนภาพได้ดงันี . 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

  
ภายใต้ความสาํเร็จของการเติบโตของธุรกิจผา่นการขยายเครือขา่ยการจดัจําหน่ายครอบคลมุทั	วประเทศที	ผ่านมา

บริษัทฯ ได้ตระหนกัถึงคุณค่าของการเพิ	มมูลค่าธุรกิจผ่านร้านค้าและจุดจําหน่ายที	แข็งแกร่งของบริษัทฯ ซึ	งเป็นรากฐาน
องค์ประกอบหลกัของการบริหารจัดการอย่างเป็นระบบ เพื	อสร้างความมั	นคงและต่อยอดโอกาสในการสร้าง ความ
หลากหลายในแบรนด์และสนิค้าของบริษัทฯ จึงให้ความสาํคญักบัรูปแบบการประกอบธุรกิจของบริษัทฯ ดงันี . 

1) การวางแผนเพื�อการบริหารแบรนด์และสนิค้า (Planning) 

การวางแผนการบริหารแบรนด์และสินค้าเป็นปัจจยัหลกัในกระบวนการดําเนินธุรกิจของบริษัทฯ บริษัทฯ จึงมี 
การวิเคราะห์และวางแผนดําเนินการโดยพิจารณาเงื	อนไขและองค์ประกอบที	เกี	ยวข้องอย่างเหมาะสม ด้วยการศึกษา ความ
ต้องการของผู้บริโภค และสิ	งแวดล้อมที	มีผลกระทบต่อการเปลี	ยนแปลงพฤติกรรมของผู้บริโภค เพื	อนําเสนอและพฒันา     

 
 
 

การวางแผน 
(Planning) 

 
การจดัหาสินค้า 

(Product Sourcing) 

 
 
 
 

การบริหารเครือขา่ย 
ค้าปลีก 

(Retail Network 
Management) 

การบริหารแบรนด์และสินค้า 
(Brand and Production Management) 

ควบคมุคณุภาพ 
(Quality Control) 

ควบคมุการผลิต 
(Production Control) 

การวางแผนความต้องการ 
(Demand Planning) 

โรงงานผลิตของบริษัทฯ 
(Our Production Facilities 

ผู้ รับจ้างผลิตภายนอก 
(Outsource Manufacturers) 

การวางแผนเครือขา่ย 
(Network Planning) 

การบริหารการกระจายสนิค้า 
(Distribution Management) 

การบริหารสินค้าคงคลงั 
(Inventory Management) 

ในประเทศ 
(Domestic) 

 
ต่างประเทศ (International) 
(ผ่านตวัแทนจําหน่ายสินค้า) 

ร้านค้าปลีกของบริษัทฯ 
(Free Standing Shops) 

ห้างค้าปลีกสมยัใหม ่
(Modern Trade) 

ผู้บริโภค 
(End-Customers) 

การขายและการตลาด 
(Sale & Marketing) 

การวางแผนการผลติ 
(Production Planning) 

การวางแผนจดัหาวตัถดิุบ 
(Raw Material Procurement) 

การวิจยัและพฒันา 
(Research & Development) 

การออกแบบ 
(Design) 

การทําแพทเทิร์น 
(Patterns) 

 
หมายถึง บคุคลภายนอก 
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แบรนด์หรือสนิค้าได้ตรงตามความต้องการของผู้บริโภคได้ในเวลาที	เหมาะสม การวิจยัและพฒันาแบรนด์หรือรูปแบบสินค้า
อยา่งตอ่เนื	อง และการทําแพทเทิร์นหรือโครงงานเพื	อให้ได้คณุภาพดีและเหมาะกบัสรีระของผู้บริโภคในแต่ละกลุม่เป้าหมาย 
นอกจากนี .บริษัทฯ ยงัมีการวางแผนการขายและการตลาดในแต่ละแบรนด์หรือสินค้า รวมถึงการวางแผนการจดัหาวตัถดุิบ
และการจดัหาสนิค้าจากหลายแห่งเพื	อให้ได้สินค้าที	มีคณุภาพในต้นทนุราคาที	สามารถแข่งขนัได้ โดยบริษัทฯ มีการพฒันา
วตัถดุิบร่วมกบัผู้ผลิต เพื	อให้ได้รูปแบบ ลวดลาย หรือคณุสมบตัิที	เหมาะสมในแต่ละแบรนด์หรือสินค้าด้วย เพื	อนําไปสูก่าร
วางแผนในการจดัหาสนิค้าได้อยา่งเหมาะสม  

 

2) การจัดหาสินค้า (Product Sourcing) 

บริษัทฯ จะเป็นผู้จดัหาผลติภณัฑ์โดยการวางแผนเกี	ยวกบัความต้องการของสนิค้านั .นๆ โดยพิจารณาจาก
ปริมาณความต้องการสนิค้าในแตล่ะรุ่น แบบ สี และขนาด เพื	อให้บริษัทฯ สามารถวางแผนการจดัหาสนิค้าได้อยา่งมี
ประสทิธิภาพ ด้วยคณุภาพและต้นทนุที	แขง่ขนัได้ เพียงพอและทนัตอ่แผนการจําหนา่ยสนิค้าไปทั	วประเทศ 

ในส่วนของเครื	องแต่งกายนั .นบริษัทฯ จัดหาสินค้าจากโรงงานผลิตของกลุ่มบริษัทฯ (Our Production 
Facilities) และจากการวา่จ้างผู้ รับจ้างผลติภายนอก (Outsource Manufacturers) หลายรายในการผลติสนิค้าให้กบับริษัทฯ 
ซึ	งเป็นรายที	บริษัทฯ เชื	อมั	นในคณุภาพและการสง่มอบที	ตรงเวลาจากการร่วมดําเนินธุรกิจกนัมาเป็นระยะเวลานาน และจาก
ประสบการณ์การผลติสนิค้าด้วยตนเองกวา่ 39 ปีที	ผา่นมา บริษัทฯ สามารถเป็นผู้ควบคมุการผลติ (Production Control) ให้
คําแนะนําและควบคมุคณุภาพการผลิต (Quality Control) เพื	อให้การจดัหาสินค้าของบริษัทฯ  ไม่ว่าจากแหลง่ใดสามารถ
ตอบสนองเป็นไปตามแผนความต้องการสนิค้าได้ภายในเวลาที	กําหนด 

ในส่วนของธุรกิจนาฬิกา บริษัทฯ เป็นตัวแทนจําหน่ายและสินค้าส่วนใหญ่สั	งโดยตรงจากบริษัทผู้ เป็น       
เจ้าของแบรนด์ โดยผู้ เป็นเจ้าของแบรนด์จะจดัให้มีการดสูินค้าก่อนสั	งซื .อปีละประมาณ 2 ครั .ง บริษัทฯ จะทําการประมาณ
การตวัเลขการขายในแตล่ะเดือน และทําการสั	งซื .อทกุเดือน เพื	อให้สามารถจดัหาสนิค้าได้ทนักบัความต้องการ 

3) การบริหารเครือข่ายค้าปลกี (Retail Network Management) 

บริษัทฯ มีการบริหารจัดการช่องทางการค้าปลีกเพื	อเข้าถึงกลุ่มผู้บริโภคได้อย่างทั	วถึง โดยมีแผนที	จะขยาย
สาขาให้ครอบคลมุยิ	งขึ .นและมุง่เน้นการเปิดร้านค้าปลกีของตนเองเป็นหลกั เพื	อลดข้อจํากดัการเติบโตที	ต้องพึ	งพิงการเตบิโต
ของห้างค้าปลีกสมัยใหม่ และยังเป็นการขายสินค้าตรงสู่ผู้ บริโภค ซึ	งทําให้บริษัทฯ สามารถบริหารสินค้า เงินสด และ
ความสามารถในการทํากําไรได้ดีกว่า โดยบริษัทฯ มีทีมงานในการวางแผนเครือข่ายอย่างเป็นรูปแบบ มีการกําหนด
หลกัเกณฑ์การพิจารณาที	สามารถวดัประสทิธิภาพได้ ซึ	งมาจากประสบการณ์ความสาํเร็จที	ผา่นมาของบริษัทฯ และวิเคราะห์
สถานที	ตั .งที	มีศกัยภาพในการเปิดร้านค้าปลีกแห่งใหม่ รวมถึงคอยติดตามวิเคราะห์และวดัผลการดําเนินงาน และ ยงัมี
เครือขา่ยค้าปลกีในตา่งประเทศ ผา่นคูค้่าซึ	งเป็นตวัแทนจําหน่ายสินค้าที	มีความเชี	ยวชาญในการทําตลาดในแต่ละประเทศ 
เช่น พมา่ และลาว เป็นต้น และมีแผนที	จะขยายตลาดไปยงั อินโดนีเซีย มาเลเซีย เวียดนาม และกมัพชูา ในอนาคตอนัใกล้ 

นอกจากนี .บริษัทฯ ยงัได้มีการขยายเข้าสู่ช่องทางการจัดจําหน่ายเพื	อเข้าถึงผู้บริโภคโดยตรง โดยรถโมบาย
เคลื	อนที	ของบริษัทฯ  รวมทั .งมีการพฒันาตอ่เนื	องในช่องทางการจดัจําหนา่ยทางอินเตอร์เน็ตหรือออนไลน์ โดย บจก. ว้าว มี 
ภายใต้ชื	อเว็บไซต์ www.wowme.co.th เพื	อเป็นการเพิ	มช่องทางการจดัจําหนา่ยสูล่กูค้ารายยอ่ยอีกทางหนึ	ง  
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พร้อมกันนี .บริษัทฯ ยังให้ความสําคัญกับการบริหารจัดการสินค้าคงเหลือ โดยการวางแผนพัฒนาระบบ
เทคโนโลยีสารสนเทศให้รองรับการตรวจนบัสนิค้าได้อยา่งรวดเร็วและแมน่ยํา ทั .งในแตล่ะสาขาทั	วประเทศและคลงัสนิค้าของ
บริษัทฯ ซึ	งจะเป็นการปรับปรุงประสิทธิภาพการบริหารสินค้าคงคลงัได้อย่างมีประสิทธิภาพ สอดคล้องกับแผนการรวม   
ศนูย์คลงัสนิค้าสาํเร็จรูปไว้ในสถานที	เดียวกนั ซึ	งคาดวา่จะดําเนินการได้ในไตรมาสที	สองปี 2557 

2.1 ลักษณะผลิตภณัฑ์และบริการ 

แบรนด์และสินค้าของบริษัทฯ 

แบรนด์สนิค้าของกลุม่บริษัทฯ มีจดุเดน่ และรูปแบบที	แตกต่างกนั เพื	อตอบสนองความต้องการของตลาดในแต่ละ
กลุม่เป้าหมาย ดงันี . 

1. ผลิตภณัฑ์เสื 3อผ้า และเครื�องแต่งกายที�เกี�ยวข้อง ภายใต้แบรนด์ “Mc” 
แบรนด์ “Mc” เป็นแบรนด์ที	มียอดขายเป็นอนัดบัหนึ	งในตลาดยีนส์ที	มีแบรนด์ในประเทศไทย (อ้างอิง

รายงานการวิจยัธุรกิจยีนส์ในประเทศไทยของสมาคมการจดัการธุรกิจแหง่ประเทศไทย (TMA) เป็นสินค้าที	เน้นการ
ออกแบบภายใต้แนวคิด “Simple Fashion Jeans” โดยเน้นสินค้าในสว่นของ Denim เป็นหลกัและมีสญัลกัษณ์ที	
บง่บอกถึงความเป็นแบรนด์ “Mc Jeans” อย่างชดัเจนบนผลิตภณัฑ์ สืบเนื	องมาจากประสบการณ์การทํายีนส์ที	มี
ความโดดเดน่ด้านแพทเทิร์นมานานเกือบ 40 ปี ความใสใ่จในรายละเอียดด้านคณุภาพในทกุขั .นตอนการผลิต และ
นโยบายด้านราคาที	ทําให้สินค้าเข้าถึงลกูค้าได้ในทกุระดบั รวมไปถึงการออกแบบผลิตภณัฑ์ใหม่ๆ ให้เหมาะกับ
กลุม่เป้าหมายยิ	งขึ .น เช่น การออกผลิตภณัฑ์ Mc Me เพื	อลกูค้าผู้หญิงที	อาย ุ40 ปีขึ .นไปที	ต้องการหนัมาใสย่ีนส์ 
ดงันั .นแบรนด์ “Mc Jeans” จึงเป็นแบรนด์ที	สร้างรายได้หลกัให้แก่บริษัทฯ โดยมีรายได้จากการขายผลิตภณัฑ์
ภายใต้แบรนด์ “Mc” คิดเป็นสดัสว่นร้อยละ 79.4 ร้อยละ 78.2 และร้อยละ 76.1 ของรายได้จากการขายรวม ในปี 
2554 ปี  2555 และปี 2556 ตามลาํดบั 

2. ผลิตภณัฑ์เสื 3อผ้า และเครื�องแต่งกายที�เกี�ยวข้อง ภายใต้แบรนด์ “Mc Lady” 
แบรนด์ “Mc Lady” เป็นแบรนด์สนิค้าสตรีที	มุ่งเน้นการออกแบบที	เหมาะสมเข้ากบัสรีระของผู้หญิงวยัรุ่น 

ภายใต้แนวคิด “Lively, Easy Going and Comfortable” โดยมีจุดเด่นด้านการออกแบบให้เสื .อผ้ามีลกัษณะเป็น 
Denim Street Fashion สําหรับผู้หญิงที	มีความเป็นตัวของตวัเอง ทันสมยั ตามแนวโน้มแฟชั	น โดยมีลกูค้า
กลุม่เป้าหมาย ได้แก่ ผู้หญิงวยัรุ่น วยันกัศกึษา และวยัเริ	มทํางาน ที	มีอายรุะหว่าง 18 ปี ถึง 25 ปี บริษัทฯ มีรายได้
จากการขายผลิตภณัฑ์ภายใต้แบรนด์ “Mc Lady” คิดเป็นสดัส่วนร้อยละ 17.9  ร้อยละ 18.3 และ ร้อยละ 16.7  
ของรายได้จากการขายสนิค้า ในปี 2554 ปี 2555 และ ปี 2556 ตามลาํดบั 

3. ผลิตภณัฑ์เสื 3อผ้า และเครื�องแต่งกายที�เกี�ยวข้อง ภายใต้แบรนด์ “Bison” 
แบรนด์ “Bison” เป็นแบรนด์ที	มุ่งเน้นการออกแบบและบริหารการตลาดภายใต้แนวคิด “Cool, 

Comfortable, Breaking Rules, Character”  โดยมีจุดเด่นด้านการออกแบบให้สามารถสวมใสไ่ด้ในทกุโอกาส 
เช่นเดียวกบัแบรนด์ “Mc” แต่กําหนดตําแหน่งทางการตลาดด้วยการให้ความสําคญัด้านราคาเป็นหลกั แต่ยงัคง
คณุภาพและความปราณีตในการตดัเย็บ บริษัทฯ มีรายได้จากการขายผลิตภณัฑ์ภายใต้แบรนด์ “Bison” คิดเป็น
สดัสว่นร้อยละ 2.2 ร้อยละ 3.4 และร้อยละ 4.0  ของรายได้จากการขายสินค้า ในปี 2554 ปี 2555 และ   ปี 2556 
ตามลาํดบั 
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4. ผลิตภณัฑ์เสื 3อผ้า และเครื�องแต่งกายที�เกี�ยวข้องภายใต้แบรนด์ “Mc Pink” 
แบรนด์ “Mc Pink” เป็นสนิค้าแฟชั	นสตรี ที	เป็นกลุม่ผลติภณัฑ์ใหม่ของบริษัทฯ ภายใต้แนวคิด “Stylish & 

Fashionable Everyday Wear” ซึ	งบริษัทฯ เริ	มจดัจําหนา่ยตั .งแตเ่ดือนกมุภาพนัธ์ 2556 เป็นต้นมา โดยกลุม่ลกูค้า
เป้าหมายของแบรนด์ “Mc Pink” คือ นกัศกึษา และวยัเริ	มทํางานผู้หญิงที	มีอายรุะหวา่ง 18 ปี ถึง 25 ปี ซึ	งเป็นกลุม่
ที	ชื	นชอบแฟชั	นและใส่ใจในการแต่งกายให้มีความโดดเด่นและทนัสมยั ชอบเข้าสงัคมและความถี	ในการเปลี	ยน
เครื	องแตง่กายสงู ในปี 2556 บริษัทฯ มีรายได้จากการขายผลติภณัฑ์ภายใต้แบรนด์ “Mc Pink” คิดเป็นสดัสว่นร้อย
ละ 0.4 ของรายได้จากการขายสนิค้า 

5. ผลิตภณัฑ์เสื 3อผ้า และเครื�องแต่งกายที�เกี�ยวข้องภายใต้แบรนด์ “Mc mini  
แบรนด์ “Mc mini” เป็นกลุม่สนิค้าใหมข่องบริษัทฯ ที	มุง่เน้นลกูค้ากลุม่เด็ก จากช่องว่างทางการตลาดที	มี

อยูแ่ละเพื	อเป็นการตอบสนองความต้องการของลกูค้าให้ครอบคลมุทกุกลุม่เป้าหมาย ภายใต้แนวคิด“Childhood, 
Time with Happiness” บริษัทฯ ได้เริ	มจดัจําหนา่ยสนิค้า Mc mini ตั .งแตเ่ดือนเมษายน 2556 โดยมีจุดเด่นคือเป็น
สินค้าที	มีคณุภาพเทียบเท่ากบัสินค้าของผู้ ใหญ่ และมีความสดใสของรูปแบบสินค้าโดยกลุม่ลกูค้าเป้าหมายของ
ผลติภณัฑ์แบรนด์ “Mc mini” คือ กลุม่เด็กผู้ชาย ที	มีอายรุะหวา่ง 6 ปี ถึง 12 ปี นอกจากนี .บริษัทฯ มีแผนจะเพิ	มการ
ผลิตสินค้าสําหรับเด็กผู้หญิงในช่วงวัยเดียวกัน ภายในปลายปี 2557 บริษัทฯ มีรายได้จากการขายผลิตภัณฑ์
ภายใต้แบรนด์ “Mc mini” คิดเป็นสดัสว่นร้อยละ 0.3 ของรายได้จากการขายสนิค้าในปี 2556 

6. ผลิตภณัฑ์เสื 3อผ้าและเครื�องแต่งกายที�เกี�ยวข้องภายใต้แบรนด์ “mc mc“ 
แบรนด์ “mc mc” เป็นแบรนด์ที	ขยายฐานเข้าสูก่ลุม่สนิค้า Value-for-money สาํหรับทกุเพศทกุวยั ภายใต้

แนวคิด “365 Days of Style วนัไหนไหนก็ mc mc” ซึ	งบริษัทฯ เริ	มจดัจําหน่ายตั .งแต่เดือนพฤศจิกายน 2556 เป็น
ต้นมา โดยกลุม่ลกูค้าเป้าหมายของแบรนด์ “mc mc” คือ ทกุเพศทกุวยัที	เน้นแต่งตวัสบายๆ แต่ยงัดดูีในแบบฉบบั
ของตวัเอง โดยลกัษณะของสนิค้าและคอลเลคชั	นในแบบ “Easy Quality Open Fun” เพื	อให้ลกูค้านกึถึง “mc mc” 
ทกุวนั และ สามารถซื .อสนิค้าจากร้าน ”mc mc” ได้ทกุวนั 

7. ผลิตภณัฑ์เสื 3อผ้าและเครื�องแต่งกายที�เกี�ยวข้องภายใต้แบรนด์อื�นๆ “The Blue Brothers” 
ตั .งแตเ่ดือนมิถนุายน 2556 บริษัทฯ ได้เริ	มจดัจําหนา่ยสนิค้าภายใต้แบรนด์ “The Blue Brothers” ซึ	งเป็น

สินค้าคณุภาพระดบัพรีเมียม  ต่อมาในเดือน ธันวาคม 2556 บริษัทฯ ได้มีการเปิดร้านค้าปลีกแห่งใหม่ภายใต้ชื	อ 
“The Blue Brothers Denim Store” อยา่งเต็มรูปแบบเป็นแหง่แรก โดยจดัจําหนา่ยสนิค้าภายใต้แบรนด์ The Blue 
Brothers  และสนิค้ายีนส์ของผู้ผลติรายอื	นที	มีชื	อเสยีงในตา่งประเทศที	มีเอกลกัษณ์เฉพาะตวัทั .งรูปแบบ ดีไซน์ และ
การสวมใส ่เน้นคณุภาพระดบัพรีเมี	ยม  

8. ผลิตภณัฑ์นาฬิกาภายใต้แบรนด์ชั 3นนํามากมายจากทั�วโลก 
บริษัทฯ ขยายกลุม่ผลติภณัฑ์สนิค้าและการจดัจําหนา่ยเข้าสูน่าฬิกาแฟชั	นแบรนด์ดงัจากทั	วโลก  อาทิเช่น 

Diesel, DKNY, Emporio Armani เป็นต้น ผา่นเครือขา่ยการจดัจําหนา่ยของ ไทม์ เดคโค ซึ	งบริษัทยอ่ยของบริษัทฯ 
ได้เข้าลงทนุและถือหุ้นอยู่ในสดัสว่น 51% ในเดือนพฤศจิกายน 2556 ซึ	งเป็นตวัแทนจําหน่าย แต่เพียงผู้ เดียวของ
นาฬิกาชั .นนําหลากหลายแบรนด์ โดยกลุม่ลกูค้าเป้าหมาย คือ กลุ่มลกูค้าชายหญิงที	มีอายตุั .งแต่ 15 ปี ขึ .นไปที	
ต้องการนาฬิกาแฟชั	นที	เข้ากบับคุลิกและแฟชั	นร่วมสมยั บริษัทฯ มีรายได้จากการขายผลิตภณัฑ์ของไทม์ เดคโค 
คิดเป็นสดัสว่นร้อยละ 2.2 ของรายได้จากการขายสนิค้าในปี 2556 
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โครงสร้างรายได้  

 โครงสร้างรายได้ของบริษัทฯ และบริษัทย่อยและบริษัทย่อย ตามงบการเงินรวมปี  2556 และ งบการเงินรวม
ประหนึ	งทําใหมใ่นปี 2554 – 2555 มีรายละเอียดดงันี . 

1. โครงสร้างรายได้แยกตามผลิตภณัฑ์ 

งบการเงนิรวม 
(* งบการเงินเสมือนรวม) 

ปี 2554 * ปี 2555 * ปี 2556 

ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ 

รายได้จากการขายเสื .อผ้าสาํเร็จรูป และเครื	องแตง่กายที	เกี	ยวข้อง 
1. เครื	องหมายการค้า Mc 1,432.0 79.4 1,998.6 78.2 2,259.4 76.1 
2. เครื	องหมายการค้า McLady 323.7 17.9 467.6 18.3 495.7 16.7 
3. เครื	องหมายการค้า Bison 39.8 2.2 86.1 3.4 120.2 4.0 
4. เครื	องหมายการค้า McPink - - - - 12.5 0.4 
5. เครื	องหมายการค้า McMini - - - - 8.5 0.3 
6. เครื	องหมายการค้าอื	น - - - - 3.0 0.1 
7. รายได้จากการขายวตัถดุิบอื	น1/ 9.0 0.5 3.3 0.1 4.0 0.1 

รวมรายได้จากการขายเสื 3อผ้าสาํเร็จรูปฯ 1,804.5 100.0 2,555.6 100.0 2,903.3 97.7 
รายได้จากการขายสนิค้าไลฟ์สไตล์ (Lifestyles) อื	น 

1.  รายได้จากการขายสนิค้าและบริการ
ทางอินเตอร์เน็ต 2/ 

- - - - 2.1 0.1 

2.  รายได้จากการขายนาฬิกา 3/ - - - - 67.4 2.2 

รวมรายได้จากการขาย 1,804.5 100.0 2,555.6 100.0 2,972.8 100.0 

หมายเหต ุ:  1/ รายได้อื	นสว่นใหญ่ เป็นรายได้จากการขายวตัถดุิบประเภท accessories ให้แก่ผู้ รับจ้างผลิต 
   2/ รายได้จากการขายสินค้าและบริการทางอินเตอร์เน็ต เริ	มตั .งแตว่นัที	 1 มิถนุายน – 31 ธันวาคม 2556 
 3/ รายได้จากการขายนาฬิกา เริ	มตั .งแตว่นัที	 1 พฤศจิกายน – 31 ธันวาคม 2556 
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2. โครงสร้างรายได้แยกตามช่องทางการจัดจาํหน่าย 

งบการเงนิรวม 
(* งบการเงินเสมือนรวม) 

ปี 2554 * ปี 2555 * ปี 2556 

ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ 

1.  รายได้จากการขายผา่นห้างค้าปลกีสมยัใหม ่
(Modern Trade) 1,389.9 77.0 1,771.1 69.3 1,783.9 60.0 

2.  รายได้จากการขายผา่นร้านค้าปลกีของ
ตนเอง (Free-standing Shop) 395.4 21.9 729.5 28.5 1,140.0 38.4 

3. รายได้จากการขายผา่นช่องทางการขายอื	น 1/ 19.2 1.1 55.0 2.2 48.9 1.6 

รวมรายได้จากการขาย 1,804.5 100.0 2,555.6 100.0 2,972.8 100.0 

หมายเหต ุ:  1/  รายได้จากการขายผ่านชอ่งทางการขายอื	น ได้แก่ การขายผ่านตวัแทนการจดัจําหน่าย, การออกบูธแสดงสินค้า ร้านค้าปลีกค้า
สง่และขายผ่านทางอินเตอร์เน็ต เป็นต้น 

กลุ่มลูกค้าเป้าหมาย   

ลกูค้ารายใหญ่ 10 รายแรกของกลุม่บริษัทฯ โดยสว่นใหญ่จะเป็นห้างค้าปลีกสมยัใหม่รายใหญ่ (Modern Trade) 
โดยมีสดัสว่นรายได้จากการขายของลกูค้า 10 รายแรก คิดเป็นร้อยละ 49.2 ร้อยละ 46.1 และร้อยละ 40.6 ของยอดขายรวม
ในปี 2554 ปี 2555  และ ปี 2556 ตามลาํดบั 

 หากแบ่งกลุ่มลกูค้าปลายทางของบริษัทฯ พบว่า บริษัทฯ มียอดขายจากกลุ่มลกูค้าในต่างจังหวดัคิดเป็นร้อยละ 
81.6 ร้อยละ 80.5 และร้อยละ 76.0 ของยอดขายรวมในปี 2554 ปี 2555 และปี 2556 ตามลาํดบั 

ช่องทางการจาํหน่าย   

 ณ วนัที	 31 ธันวาคม 2556 บริษัทฯ จัดจําหน่ายสินค้าทั .งหมดผ่านช่องทางการจดัจําหน่ายรวม 684 แห่ง ทั	ว
ประเทศไทยและ 10 แห่งในต่างประเทศผ่านตวัแทนจําหน่าย เพื	อให้เข้าถึงลกูค้าได้อย่างทั	วถึง โดยมีรายละเอียดตาม
ประเภทของช่องทางการจดัจําหนา่ยดงันี . 

1. ร้านค้าปลกีของตนเอง (Free-standing Shop) : ร้านค้าปลกีของบริษัทฯ ซึ	งสว่นใหญ่ตั .งอยู่ในศนูย์การค้า และ
พลาซา่ในห้างสรรพสนิค้า เป็นต้น ประกอบด้วย 
- ร้านค้าปลีกที	ขายสินค้าเสื .อผ้าสําเร็จรูปประเภทยีนส์เป็นหลกั ภายใต้แบรนด์ “Mc” รวมถึงผลิตภณัฑ์  

Mc Me  และ/หรือแบรนด์ “Mc Lady” และ/หรือแบรนด์ “Mc mini” และ/หรือแบรนด์ “Bison” 
- ร้านค้าปลกีที	ขายสนิค้าแฟชั	นสตรี ภายใต้แบรนด์ “Mc Pink” 
- ร้านค้าปลกีที	ขายสนิค้าเสื .อผ้าสาํหรับ บรุุษ สตรี เด็กชาย และ เด็กหญิง  ภายใต้แบรนด์ “mc mc” 
- ร้านค้าปลกีภายใต้ชื	อ “The Blue Brothers Denim Store” จดัจําหนา่ยผลติภณัฑ์ประเภทยีนส์ที	เน้นกลุม่

ลกูค้าที	มีกําลงัซื .อสงู (premium) ซึ	งเป็นสินค้าภายใต้แบรนด์ “The Blue Brothers” ที	บริษัทฯ เป็น
เจ้าของ และสนิค้านําเข้าภายใต้แบรนด์ชั .นนําจากตา่งประเทศ  

- ร้านค้าปลกีที	ขายสนิค้านาฬิกาแบรนด์ชั .นนําจากทั	วโลก อาทิเช่น Diesel, DKNY, Emporio Armani 
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2. ห้างค้าปลกีสมยัใหม ่(Modern Trade) : เป็นจดุขายหรือเคาน์เตอร์ในห้างสรรพสนิค้าทั .งที	เป็นเครือข่าย    และ
เป็นห้างสรรพสินค้าท้องถิ	นในต่างจังหวัด และซุปเปอร์สโตร์ที	มีสาขากระจายอยู่ทั	วประเทศ เช่น เซ็นทรัล        
โรบินสนั เดอะมอลล์ บิ�กซี เทสโก้โลตสั เป็นต้น 

3. รถ Moblie Unit : เพื	อขยายกลุม่ลกูค้าในตา่งจงัหวดัในท้องที	ที	ยงัไม่มีจุดขาย เพื	อให้สามารถเข้าถึงกลุม่ลกูค้า
ได้มากขึ .น และอาจจะสามารถนํารถเคลื	อนที	ข้ามเขตเข้าไปขายในประเทศเพื	อนบ้านได้ เพื	อเป็นการทดสอบ
ตลาดก่อนไปเปิดสาขา 

4. ช่องทางการขายอื	นๆในประเทศ : เช่น การเปิดบธูขายในงานแสดงสนิค้า หรือเทศกาลตา่งๆ 

5. ช่องขายผา่นตวัแทนจําหนา่ยในตา่งประเทศ : กลุม่บริษัทฯ เริ	มขยายช่องทางการจดัจําหน่ายไปสูต่่างประเทศ 
ด้วยการแตง่ตั .งตวัแทนการจดัจําหนา่ย ซึ	งจะเป็นผู้ ทําการตลาด กระจายและจดัจําหนา่ยสนิค้าของกลุม่บริษัทฯ 
ในประเทศพมา่ ในเดือนเมษายน 2555 และในประเทศลาว ในเดือนธนัวาคม 2555 และได้ตั .งเป้าหมายในการ
ขยายการจดัจําหนา่ยไปสูป่ระเทศในกลุม่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน เช่น อินโดนีเซีย มาเลเซีย เวียดนาม และ
กมัพชูา เป็นต้น ณ วนัที	 31 ธนัวาคม 2556 บริษัทมีจุดขายต่างประเทศรวม 10 แห่ง โดยอยู่ที	ลาว 1 แห่ง และ
พมา่ 9 แหง่ 

� ตารางแสดงจาํนวนช่องทางการจัดจาํหน่ายแบ่งตามประเภทของกลุ่มบริษัทฯ ในปี 2554, 2555 และ 2556 

ประเภทเสื .อผ้าและเครื	องแตง่กายภายใต้กลุม่“แม็ค” 

แบ่งตามช่องทางการจัดจาํหน่าย 
ปี 2554 ปี 2555 ปี 2556 

แห่ง ร้อยละ แห่ง ร้อยละ แห่ง ร้อยละ 
ร้านค้าปลกีของตนเอง (Free-standing Shop) 74 16.6 117 22.9 174 28.0 
ห้างค้าปลกีสมยัใหม ่(Modern Trade) 372 83.4 394 77.1 439 70.2 
รถ Mobile Unit - - - - 1 0.2 
รวมร้านค้าในประเทศ 446 100.0 511 100.0 614 98.4 
ร้านค้าตา่งประเทศ - - - - 10 1.6 

รวม 446 100.0 511 100.0 624  100.0 

ประเภทนาฬิกาภายใต้กลุม่ “ไทม์ เดดโค” 

แบ่งตามช่องทางการจัดจาํหน่าย 
ปี 2554 ปี 2555 ปี 2556 

แห่ง ร้อยละ แห่ง ร้อยละ แห่ง ร้อยละ 

ร้านค้าปลกีของตนเอง (Free-standing Shop) - - - - 13 18.6 
ห้างค้าปลกีสมยัใหม ่(Modern Trade) - - - - 57 81.4 

รวม - - - - 70 100.0 
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� ตารางแสดงจาํนวนช่องทางการจัดจาํหน่ายแบ่งตามภมิูศาสตร์ของกลุ่มบริษัทฯ ในปี 2554, 2555 และ 2556 

ประเภทเสื .อผ้าและเครื	องแตง่กายภายใต้กลุม่“แม็ค” 

แบ่งตามภมิูศาสตร์ 
ปี 2554 ปี 2555 ปี 2556 

แห่ง ร้อยละ แห่ง ร้อยละ แห่ง ร้อยละ 
ต่างจังหวดั 

- ร้านค้าปลกีของตนเอง 
- ห้างค้าปลกีสมยัใหม ่(Modern Trade)  

311 
59 

252 

69.7 
13.2 
56.5       

362 
93 

269 

70.8 
18.2 
52.6 

451 
137 
314 

72.3 
22.0 
50.3 

กรุงเทพและปริมณฑล 
- ร้านค้าปลกีของตนเอง 
- ห้างค้าปลกีสมยัใหม ่(Modern Trade) 

135 
15 

120 

30.3 
3.4 

26.9 

149 
24 

125 

29.2 
4.7 

24.5 

162 
37 

125 

26.1 
6.1 

20.0 
รถ Mobile Unit - - - - 1 0.0 
รวมร้านค้าในประเทศ 446 100.0 511 100.0 614 98.4 
ร้านค้าตา่งประเทศ - - - - 10 1.6 

รวมทั 3งสิ 3น 446 100.0 511 100.0 624 100.0 

ประเภทนาฬิกาภายใต้กลุม่ “ไทม์ เดดโค” 

แบ่งตามภมิูศาสตร์ 
ปี 2554 ปี 2555 ปี 2556 

แห่ง ร้อยละ แห่ง ร้อยละ แห่ง ร้อยละ 

ต่างจังหวดั 
- ร้านค้าปลกีของตนเอง 
- ห้างค้าปลกีสมยัใหม ่(Modern Trade)  

- 
- 
- 

- 
- 
- 

- 
- 
- 

- 
- 
- 

28 
5 

23 

40.0 
7.1 

32.9 
กรุงเทพและปริมณฑล 

- ร้านค้าปลกีของตนเอง 
- ห้างค้าปลกีสมยัใหม ่(Modern Trade) 

- 
- 
- 

- 
- 
- 

- 
- 
- 

- 
- 
- 

42 
8 

34 

60.0 
11.4 
48.6 

รวมทั 3งสิ 3น - - - - 70 100.0 

 
6. ช่องทางการจดัจําหนา่ยผา่นอินเตอร์เนต : บริษัทฯ ได้เปิดช่องทางการจดัจําหนา่ยผา่นทางอินเตอร์เนต ภายใต้

ชื	อเว็ปไซต์ www.wowme.co.th ในเดือนมิถนุายน 2556 เพื	อเข้าสูต่ลาดการจดัจําหน่ายประเภทออนไลน์ ซึ	ง
บริหารจัดการโดยบริษัทย่อยของบริษัทฯ ชื	อ บจก.ว้าว มี โดยมีบริษัทฯ เป็นผู้ ถือหุ้นใหญ่ในสดัส่วนร้อยละ 
79.97  การเปิดช่องทางการจดัจําหนา่ยทางอินเตอร์เนตนี .จะทําให้บริษัทฯ ขยายฐานสนิค้าสูส่ินค้าอื	นที	มีความ
หลากหลายมากขึ .นได้อยา่งรวดเร็ว เข้าสูฐ่านลกูค้ากลุม่คนรุ่นใหมที่	มีพฤติกรรมการบริโภคที	เปลี	ยนแปลงไป 
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นโยบายการกาํหนดราคา 

บริษัทฯ มีนโยบายในการกําหนดระดบัราคาขายปลกี โดยพิจารณาจากปัจจยัตา่งๆ อาทิเช่น ต้นทนุสินค้า ประเภท
สินค้า รุ่น แบบสินค้า และอตัรากําไรขั .นต้นที	กําหนดไว้ นอกจากนี .บริษัทฯ จะพิจารณาถึงอปุสงค์ในตลาดการแข่งขนั และ
กําลงัซื .อของกลุม่ลกูค้าเป้าหมาย โดยบริษัทฯ มีการกําหนดระดบัราคาขายปลีกให้เหมาะสม สามารถเปรียบเทียบกบัคู่แข่ง
ในระดบัเดียวกนั และให้อยูใ่นระดบัที	แขง่ขนัได้ บริษัทฯ ไม่มีนโยบายในการแข่งขนัด้านราคากบัผู้จดัจําหน่ายสินค้ารายอื	น 
อยา่งไรก็ตามบริษัทฯ อาจมีการนําสนิค้ามาจดัรายการสง่เสริมการขาย ตามกลยทุธ์ทางการตลาดของบริษัทฯ และ/หรือห้าง
ค้าปลกีสมยัใหม ่ในจดุจําหนา่ยตา่งๆ ตามความเหมาะสม เพื	อกระตุ้นยอดขาย และเพิ	มฐานลกูค้าในแตล่ะช่วงเวลา 

 บริษัทฯ มีกลยุทธ์การกําหนดราคาขายปลีกสินค้าของกลุ่มบริษัทฯ เป็น 3 รูปแบบ แตกต่างกันไปตามความ
เหมาะสมของแตล่ะช่องทางการจดัจําหนา่ย และช่วงเวลาในการทําประชาสมัพนัธ์หรือสง่เสริมการขาย ดงันี . 

- สินค้าราคาปกติ (Normal Price) : กําหนดระดบัราคาขายปลีกเป็นราคาปกติเท่ากบัราคาป้าย ซึ	งใช้กบั
สินค้าที	จัดจําหน่ายผ่านร้านค้าปลีกของตนเอง (Free-standing Shop) และจุดขายในห้างสรรพสินค้าทั	ว
ประเทศ  ซึ	งเป็นราคาที	แข่งขนัได้ในสินค้าประเภทเดียวกนั  รวมทั .งสินค้าแบรนด์ใหม่ mc mc ที	กําหนดราคา
ในลกัษณะ Value-for- money  

- สินค้าราคาเดียว (One Price) : กําหนดระดบัราคาขายปลีกเป็นราคาเดียว เช่น 790  890 และ 990 บาทต่อ
ตวั ซึ	งเป็นสนิค้าที	มีการออกแบบและผลติเฉพาะรุ่นพิเศษสาํหรับกลุม่ลกูค้าเป้าหมายเฉพาะกลุม่ที	เหมาะสมกบั
ช่องทางการจดัจําหนา่ยบางประเภท สว่นใหญ่ในร้านค้าปลกีขนาดใหญ่ 

- สินค้าราคาโปรโมชั�น : กําหนดระดบัราคาขายปลีกโดยมีส่วนลดจากราคาปกติ โดยนําสินค้าบางกลุ่มมา    
จัดรายการส่งเสริมการขาย ด้วยกลยุทธ์การให้ส่วนลด สําหรับสินค้าที	เคลื	อนไหวช้า หรือให้ส่วนลดเพื	อเร่ง
ยอดขายในช่วงเทศกาล เป็นต้น 

 
2.2 การตลาดและการแข่งขัน 

• ธุรกิจค้าปลกีเครื�องแต่งกายและสินค้าไลฟ์สไตล์ในประเทศไทย 

ในปี 2556 นับเป็นปีที	เต็มไปด้วยความท้าทายสําหรับธุรกิจค้าปลีกเครื	องแต่งกายและสินค้าไลฟ์สไตล์จาก
หลากหลายปัจจยั ทั .งในมิติของภาคการสง่ออก การผลติภาคอตุสาหกรรม และการใช้จ่ายภาคเอกชนที	สง่ผลกระทบต่อการ
ขยายตวัทางเศรษฐกิจ และความเชื	อมั	นผู้บริโภคเกี	ยวกบัภาวะเศรษฐกิจโดยรวม เป็นผลให้การใช้จ่ายครัวเรือนชะลอตวัลง 
ตามเงื	อนไขทางด้านรายได้และการเงินที	มีข้อจํากัดมากขึ .น โดยสํานกังานคณะกรรมการพฒันาการเศรษฐกิจและสงัคม
แห่งชาติได้ปรับประมาณการแนวโน้มการเติบโตของผลิตภณัฑ์มวลรวม (GDP) ของประเทศไทยสําหรับปี 2556 ว่าจะ
ขยายตวัเพียงร้อยละ 3 และการบริโภคของครัวเรือนขยายตวัร้อยละ 0.8  เปรียบเทียบกบัปี 2555 ที	 GDP ขยายตวัร้อยละ 
6.5 และการบริโภคของครัวเรือนเติบโตร้อยละ 6.7 

นอกจากนี .จากพฤติกรรมคนไทยในปัจจุบนัซึ	งหนัมาดแูลตวัเองมากขึ .น มีความสนใจด้านการแต่งกายและแฟชั	น 
โดยผู้บริโภคมีแนวโน้มบริโภคสนิค้าและบริการที	มีความคุ้มค่าต่อการจบัจ่ายเพิ	มขึ .น ผนวกกบัการใช้จ่ายขึ .นกบัรายได้ และ
รสนิยมเป็นสาํคญั มีการเปรียบเทียบคณุภาพ ราคา และภาพลกัษณ์ของสนิค้าอยา่งรอบคอบก่อนตดัสนิใจซื .อ อีกทั .งยงัเลอืก
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สถานที	จับจ่ายโดยคํานึงความสะดวกสบายในการเดินทาง สําหรับผู้ บริโภคในต่างจังหวัดมีพฤติกรรมการใช้จ่าย
เปลี	ยนแปลงไปเป็นแบบสงัคมเมืองมากขึ .นอยา่งตอ่เนื	อง 

ในขณะเดียวกันผู้บริโภคมีการตอบสนอง ต่อแฟชั	นที	รวดเร็วและมีไลฟ์สไตล์มากขึ .น จากความก้าวหน้าของ
เทคโนโลยีการสื	อสาร ทําให้สามารถติดตามถึงการเปลี	ยนแปลงด้านแฟชั	นทั .งในประเทศและต่างประเทศได้ง่ายขึ .น ทําให้
ผู้บริโภคต้องการ สนิค้าที	มีความใหม ่หลากหลาย คุ้มค่า มีแฟชั	น ทนัสมยั สง่ผลให้มีการเข้ามาของแบรนด์สินค้าใหม่ๆจาก
ทั .งในประเทศและตา่งประเทศ โดยเฉพาะอยา่งยิ	งการเข้ามาของผู้ประกอบการธุรกิจ Fast Fashion Retailers ชั .นนําของโลก 
เช่น “Zara” “UNIQLO” “H&M” และ “GAP” เป็นต้น   

 จากปัจจยัตา่งๆที	ได้กลา่วมาในข้างต้น ผู้ประกอบการในธุรกิจค้าปลกีเครื	องแตง่กายและไลฟ์สไตล์จึงต้อง    เผชิญ
กับการแข่งขันทางการตลาดที	เข้มข้นขึ .น เนื	องจากมีกลุ่มลูกค้าเป้าหมายและช่องทางการจัดจําหน่ายที	ตรงกัน คือ 
ห้างสรรพสนิค้าชั .นนํา และการเปิดร้านขนาดใหญ่ตามศนูย์กลางแฟชั	นต่างๆ ผู้ประกอบการในธุรกิจค้าปลีกเครื	องแต่งกาย
และสินค้าไลฟ์สไตล์จึงต้องให้ความสําคญักับกลยทุธ์ส่งเสริมและกระตุ้นการขายในรูปแบบต่างๆ เพื	อดึงดดูผู้บริโภคและ
รักษาสว่นแบง่ตลาดเอาไว้ให้ได้มากที	สดุ การทําการตลาดเพื	อสร้างแบรนด์ของตนให้มีจดุเดน่ และสามารถดงึดดูความสนใจ
ของผู้บริโภค รวมทั .งความสามารถในการบริหารจดัการช่องทางการจดัจําหน่ายเพื	อให้สามารถแข่งขนัได้กบัแบรนด์เสื .อผ้า
ของผู้ประกอบการในประเทศและจากตา่งประเทศ ทั .งที	มีอยูแ่ล้วและเข้ามาใหม ่ซึ	งมีความได้เปรียบในด้านความสดใหมข่อง
แบรนด์สินค้า มีการใช้เทคโนโลยีการออกแบบที	ทนัสมยั หรือมีเครือข่าย โรงงานการผลิตที	มีประสิทธิภาพและมีต้นทนุการ
ผลติที	ตํ	ากวา่ นอกจากนี .การให้บริการที	ดีเป็นสิ	งจําเป็นที	ผู้ประกอบการในธุรกิจค้าปลีกเครื	องแต่งกายและไลฟ์สไตล์ต้องให้
ความสาํคญัไมน้่อยไปกวา่การนําเสนอสนิค้าด้วยเช่นกนั 

• ภาพรวมธุรกิจการค้าปลกีเครื�องแต่งกายและสินค้าไลฟ์สไตล์ในประชาคมอาเซียน (ASEAN 
Economics Community: AEC) 

นบัแตส่มาคมประชาชาติแหง่เอเชียตะวนัออกเฉียงใต้ (ASEAN) ได้รับการก่อตั .งจนถึงปัจจบุนั มีพฒันาการ   อย่าง
ต่อเนื	องจนมาถึงก้าวสู่การรวมตัวเป็นประชาคมเศรษฐกิจของประเทศในทวีปเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ หรือ อาเซียน 
(ASEAN) ทั .ง 10 ประเทศ ซึ	งจะเริ	มเปิดการค้าเสรีในปี 2558 เพื	อรองรับสิ	งแวดล้อมทางด้านเศรษฐกิจการค้าภายนอก
ภมูิภาคที	ได้เกิดการเปลี	ยนแปลงอย่างรวดเร็วอนัเป็นผลมาจากกระแสโลกาภิวฒัน์ โดยมีสว่นเอื .อประโยชน์สําคญัในด้าน
ความเสรีการเคลื	อนย้ายทรัพยากร แรงงาน และการค้าขายระหว่างกันในตลาดอาเซียน ก่อให้เกิดการสร้างมูลค่าเพิ	ม        
ในตลาดอาเซียนซึ	งมีแนวโน้มการขยายตวัทางเศรษฐกิจที	ดีอยา่งตอ่เนื	อง 

สําหรับภาคธุรกิจค้าปลีกเมื	อมีการเปิดการค้าเสรี ประเทศในกลุ่มสมาชิกจะทยอยเปิดตลาดบริการให้แก่กนั เป็น
ระยะๆ จนมากขึ .นเป็นลําดบั เพื	อเสริมสร้างความร่วมมือด้านการค้าขายและบริการอีกทั .งยงัเป็นการปรับปรุงประสิทธิภาพ
และความสามารถในการแขง่ขนั เพื	อกระจายไปสูท่ั .งในและนอกอาเซียน โดยในธุรกิจค้าปลีกเครื	องแต่งกายและสินค้าไลฟ์
สไตล์ของอาเซียนมีความคกึคกัและเติบโตอยา่งรวดเร็ว โดยได้รับปัจจยัหนนุจากไลฟ์สไตล์และกําลงัซื .อ  ของผู้บริโภครุ่นใหม่
ที	ให้ความสาํคญักบัการแตง่กายมากขึ .น และผู้บริโภคในระดบั Middle Market ในอาเซียนมีแนวโน้มขยายตวัเพิ	มขึ .น ซึ	งเป็น
กลุม่เป้าหมายหลกัที	มีศกัยภาพสําหรับการเข้าไปทําตลาด โดยเฉพาะอย่างยิ	ง กลุม่วยัรุ่นวยัทํางานที	มีกําลงัซื .อ และพร้อม
เปิดรับการบริโภคสิ	งใหม่ๆ  ชื	นชอบสนิค้าแฟชั	นและการแตง่กาย อีกทั .งยงัมีการตดัสนิใจเลอืกซื .อสนิค้าง่ายจากสื	อต่างๆ และ
เทคโนโลยีที	เข้ามามีบทบาทเพิ	มมากขึ .น จึงทําให้สนิค้ากลุม่นี .มีโอกาสเข้าไปทําตลาดได้ไมย่าก 
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เมื	อพิจารณาถึงโอกาสทางธุรกิจของธุรกิจค้าปลีกพบว่าตลาดอาเซียนยงัเปิดโอกาสทางธุรกิจให้แก่ภาคเอกชน
อยา่งมาก กลา่วคือประชากรรวมอาเซียนจาก 10 ประเทศมีจํานวน 608 ล้านคน และมีมลูค่าผลิตภณัฑ์มวลรวมในประเทศ
ทั .งตลาดถึง 2,320 ล้านล้านเหรียญสหรัฐ นบัเป็นตลาดที	ยงักว้างที	ยงัคงเปิดโอกาสให้ธุรกิจค้าปลกีเครื	องแต่งกายและสินค้า
ไลฟ์สไตล์ไทยเติบโตได้อีก นอกจากนี .ลกัษณะพฤติกรรมผู้บริโภคมีการเปลี	ยนแปลงไปสูส่งัคมสมยัใหม่ ประชากรมีแนวโน้ม
รายได้สงูขึ .น นกัทอ่งเที	ยวเพิ	มขึ .น ปริมาณและมลูคา่การค้าชายแดนเพิ	มขึ .น มีการขยายการลงทนุเพิ	มขึ .น การจ้างงานสงูขึ .น 
เหลา่นี .เป็นข้อบง่ชี .ถึงอนาคตที	ดีของธุรกิจค้าปลกีในอาเซียน 

จํานวนประชากรและมูลค่ามวลรวมในประเทศ (GDP) ปี 2555

ประชากรจํานวน
มลูค่า อตัราการเติบโต ต่อประชากร

ประเทศ  (ล้านคน) ('000 ล้านเหรียญสหรัฐ)  (ร้อยละ)  (เหรียญสหรัฐ)

1 ประเทศอนิโดนีเซีย 246.9 878 6.2 3,557

2 ประเทศไทย 66.8 366 6.5 5,480

3 ประเทศสิงคโปร์ 5.3 275 1.3 51,710

4 ประเทศมาเลเซีย 29.2 305 5.6 10,432

5 ประเทศฟิลิปปินส์ 96.7 250 6.8 2,587

6 ประเทศเวียดนาม 88.8 156 5.2 1,755

7 ประเทศพม่า 52.8 50 5.5 806

8 ประเทศบรูไน 0.4 17 2.2 41,127

9 ประเทศกัมพูชา 14.9 14 7.3 944

10 ประเทศลาว 6.6 9 8.2 1,417

รวม 608.4 2,320                                       

ที	มา: The World Bank Group

มลูค่าผลิตภณัฑ์มวลรวมในประเทศ (GDP)

 
 

2.3 การจัดหาผลิตภณัฑ์ 

บริษัทฯ มีแนวทางการจัดหาผลิตภัณฑ์เครื	องแต่งกาย เพื	อจัดจําหน่ายใน 2 ช่องทางหลัก คือ 1) การจัดหา
ผลติภณัฑ์จากโรงงานผลติของบริษัทยอ่ยภายในกลุม่ และ 2) การจดัหาผลิตภณัฑ์โดยจ้างจากผู้ รับจ้างผลิตสินค้าภายนอก 
(Outsource) ในปัจจบุนักลุม่บริษัทฯ มีนโยบายในการจดัหาผลติภณัฑ์ประเภทกางเกงยีนส์ทั .งประเภทรุ่นมาตรฐาน (เบสิก) 
และประเภทแฟชั	นที	ต้องใช้เทคนิคการฟอกสแีบบใหม ่ ด้วยการผลติจากโรงงานผลติของบริษัทย่อยและมีนโยบายในการจดั
จ้างผู้ รับจ้างผลิตสินค้าภายนอกสําหรับการจัดหาสินค้าประเภทอื	น เช่น เสื .อยืด เสื .อเชิ .ต เสื .อผ้าแฟชั	นสตรี และสินค้ากลุ่ม
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เครื	องหนงั เข็มขดั กระเป๋า และกลุ่มสินค้าตกแต่ง เช่น หมวก ผ้าพนัคอ เป็นต้น รวมทั .งการจัดจ้าง   ผู้ รับจ้างผลิตสินค้า
ภายนอก สาํหรับการผลติกางเกงยีนส์ประเภทที	มีการผลติซบัซ้อน หรือในกรณีที	กําลงัการผลติของ   กลุม่บริษัทฯ มีกําลงัการ
ผลติไมเ่พียงพอ อยา่งไรก็ตามบริษัทฯ อยู่ระหว่างการเสาะหาผู้ผลิตภายนอกและในต่างประเทศ  ที	มีต้นทนุค่าแรงงานที	ตํ	า
กวา่ โดยเน้นพิจารณาจากคณุภาพฝีมือแรงงานที	ได้มาตรฐาน และเป็นกลุม่ประเทศที	เป็นสมาชิกเขตการค้าเสรีอาเซียน ซึ	ง
จะทําให้ได้รับสทิธิประโยชน์ทางภาษีศลุกากร เพื	อให้เกิดประสิทธิภาพในการบริหารจดัการต้นทนุสงูสดุ และเพื	อรองรับการ
ขยายตวัทางธุรกิจสูภ่มูิภาคเอเชียในอนาคต 

ในกระบวนการผลติของกลุม่บริษัทฯ ที	อาจสง่ผลกระทบตอ่สิ	งแวดล้อม เช่น นํ .าเสยีจากการซกัฟอก  และฝุ่ นละออง
จากการพน่สสีเปรย์ บริษัทฯ และบริษัทยอ่ยได้ดําเนินการเพื	อลดผลกระทบดงักลา่ว โดยปฏิบตัิตามกฎระเบียบ  และขั .นตอน
การปฏิบตัิงานอยา่ง และ มีการดําเนินการเพื	อควบคมุและจดัการผลกระทบตอ่สิ	งแวดล้อมดงันี . 

1. นํ .าเสยีจากการซกัฟอก: นํ .าเสยีที	เกิดจากขั .นตอนการซกัฟอกผลติภณัฑ์ จะถกูกกัเก็บไว้ในบอ่บําบดันํ .าเสยี 
เพื	อให้อุณหภมูิ สภาพเป็นกรด-ด่าง กลิ	นและสีที	เหมาะสมตามข้อบงัคบัของกรมโรงงานอุตสาหกรรม 
ก่อนถกูปลอ่ยลงสูแ่หลง่นํ .าสาธารณะหรือสิ	งแวดล้อม 

2. ฝุ่ นละอองจากการพ่นสีสเปรย์: ฝุ่ นละอองจากขั .นตอนการพ่นสีสเปรย์เพื	อตกแต่งผลิตภณัฑ์ โดยจะมี
ระบบการดูดฝุ่ นละอองจากการพ่นสีสเปรย์ดังกล่าวไม่ให้ฟุ้ งกระจายออกไปภายนอกโรงงานในทันที 
นอกจากนี . พนกังานจะได้รับการป้องกันที	เหมาะสมเมื	อต้องเกี	ยวข้องกับกระบวนการผลิตที	อาจมีการ
สมัผสักบัสารเคมีหรือฝุ่ นละออง เช่น การสวมถงุมือยาง เสื .อคลมุ ผ้าปิดปาก รองเท้าบู๊ต เป็นต้น 

ทั .งนี .ตั .งแต่เริ	มดําเนินการผลิต โรงงานทั .งหมดของบริษัทย่อย ไม่เคยมีข้อพิพาทหรือฟ้องร้องเกี	ยวกับการสร้าง
ผลกระทบตอ่สิ	งแวดล้อมและไมเ่คยได้รับการตกัเตือนหรือปรับจากหน่วยงานของรัฐตามกฎหมายที	บริษัทฯย่อยต้องปฏิบตัิ
ตามอนัได้แก่ พระราชบญัญตัิโรงงาน พ.ศ. 2535 และพระราชบญัญัติสง่เสริมและรักษาคณุภาพสิ	งแวดล้อมแห่งชาติ พ.ศ. 
2535 แตอ่ยา่งใด 

สาํหรับแนวทางการจดัหาผลติภณัฑ์นาฬิกานั .น บริษัทฯ เป็นตวัแทนจําหนา่ย และสนิค้าสว่นใหญ่สั	งตรงจากบริษัท
ผู้ เป็นเจ้าของแบรนด์จากตา่งประเทศ โดยผู้ เป็นเจ้าของแบรนด์จะจดัให้มีการดสูนิค้าก่อนสั	งซื .อ ปีละประมาณ 2 ครั .ง ซึ	งการ
สั	งซื .อจะมีเวลาในการสั	งซื .อจนกระทั	งได้รับของ ประมาณ 2-4 เดือน ดงันั .นบริษัทฯ จะทําการประมาณการตวัเลข การขายใน
แตล่ะเดือน และการทําการสั	งซื .อสนิค้าทกุเดือน เพื	อให้สามารถจดัหาสนิค้าได้ทนักบัความต้องการ  

 
2.4 งานที�ยงัไม่ได้ส่งมอบ (กรณีเป็นโครงการ) 

- ไมม่ี - 
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3. ปัจจัยความเสี�ยง 

ปัจจยัความเสี	ยงที	อาจจะมีผลกระทบตอ่ธุรกิจ ฐานะการเงิน ผลการดําเนินงาน และโอกาสทางธุรกิจของบริษัทฯ
อยา่งมีนยัสาํคญัและแนวทางของบริษัทฯ ในการป้องกนัความเสี	ยง สามารถสรุปได้ดงันี . 

 
1. ความเสี�ยงที�เกี�ยวข้องกับธุรกิจการจัดจาํหน่ายเครื�องแต่งกายและสินค้าไลฟ์สไตล์ 

1.1 ความเสี�ยงจากธุรกิจการจัดจําหน่ายเครื� องแต่งกายและสินค้าไลฟ์สไตล์มีสภาวะการ
แข่งขันที� รุนแรง 

ปัจจัยที	มีผลกระทบต่อการแข่งขนั ในธุรกิจการจัดจําหน่ายเครื	องแต่งกายและสินค้าไลฟ์สไตล์
ประกอบด้วย การเข้ามาใหมข่องคูแ่ขง่ทั .งในประเทศและจากตา่งประเทศ การสร้างแบรนด์สนิค้าใหม ่การแข่งขนั
ด้านราคา การโฆษณาประชาสมัพนัธ์ การเพิ	มขึ .นของช่องทางการจดัจําหนา่ยเพื	อเข้าถึงผู้บริโภคได้ง่ายขึ .น 

อย่างไรก็ตามบริษัทฯมีนโยบายที	จะเพิ	มช่องทางการขายผ่านร้านค้าปลีกของตนเอง และช่องทาง
การขายอื	นๆ เช่น รถโมบายเคลื	อนที	 (Mobile Unit) เพื	อเข้าถึงกลุม่ลกูค้าเป้าหมายได้ครอบคลมุมากขึ .น และเพิ	ม
ความสะดวกในการซื .อสินค้าแก่ลกูค้า และมุ่งเน้นการสร้างการรับรู้ในตราสินค้าของบริษัทให้เป็นที	รู้จักอย่าง
กว้างขวางยิ	งขึ .น  

นอกจากนี .จากประสบการณ์การผลติที	ยาวนานทําให้บริษัทฯเชี	ยวชาญในการควบคมุคณุภาพและ
ต้นทนุการผลติ ไมว่า่จะเป็นการผลติด้วยโรงงานของตนเองและควบคมุการว่าจ้างผลิตโดยผู้ผลิตรายอื	น ทําให้มี
ความสามารถในการดําเนินงานที	มีประสทิธิภาพ 

 

1.2 ความเสี�ยงจากการเปลี�ยนแปลงพฤติกรรมของผู้บริโภคตามสินค้าแฟชั�น 

สนิค้าของบริษัทฯเป็นกลุม่สนิค้าแฟชั	นจึงอาจได้รับผลกระทบจากการเปลี	ยนแปลงรสนิยมใน    การ
บริโภคเสื .อผ้า รูปแบบการใช้ชีวิตของผู้บริโภค และการเปลี	ยนแปลงของฤดกูาลอยู่ตลอดเวลา ทําให้สินค้าแฟชั	น
ที	จัดจําหน่ายอาจไม่ทนัต่อการเปลี	ยนแปลงของพฤติกรรมผู้บริโภค นอกจากนี .สินค้าแฟชั	นใหม่ๆ ของบริษัทฯ 
อาจไมไ่ด้รับความนิยม หากบริษัทฯไมส่ามารถออกแบบผลติภณัฑ์ให้สอดคล้องกบัความต้องการของผู้บริโภคได้
ทนัทว่งที 

บริษัทฯมีการทํางานร่วมกันระหว่างฝ่ายการตลาด ฝ่ายขาย และฝ่ายออกแบบ เพื	อสํารวจความ
เปลี	ยนแปลงของผู้บริโภค นอกจากนี .บริษัทฯยงัศึกษาและติดตามแนวโน้มแฟชั	นทั .งในประเทศและต่างประเทศ
อย่างสมํ	าเสมอมาโดยตลอด และนําเสนอสินค้าแฟชั	นใหม่ๆในแต่ละฤดูกาลเพื	อให้ทนัต่อความต้องการของ
ผู้บริโภคในทกุช่วงเวลา 

 
2. ความเสี�ยงที�เกี�ยวข้องกับการดาํเนินธุรกิจ 

2.1 ความเสี�ยงจากแผนธุรกิจของบริษัทฯ ไม่เป็นไปตามที�วางแผนไว้ 

แผนธุรกิจและกลยุทธ์การเติบโตของผลประกอบการของบริษัทฯ ประกอบด้วยการเพิ	มความ
หลากหลายของผลติภณัฑ์ การพฒันาแบรนด์สนิค้าใหม ่การขยายช่องทางการจดัจําหนา่ย การเข้าซื .อกิจการหรือ
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เข้าร่วมลงทนุกบัพนัธมิตรทางธุรกิจ การลดต้นทนุการผลติและศึกษาการขยายฐานการจดัหาผลิตภณัฑ์    ไปยงั
แหลง่พื .นที	ที	มีต้นทนุตํ	ากวา่ ซึ	งความสาํเร็จของแผนการเติบโตดงักลา่วมีความสาํคญัตอ่ธุรกิจโดยรวมของบริษัทฯ 

ทั .งนี .คณะกรรมการและฝ่ายบริหารของบริษัทฯ ให้ความสําคญัในการดําเนินการกลยทุธ์การเติบโต
เหลา่นี .ให้เป็นรูปธรรม โดยในระหว่างปี 2556 บริษัทฯ ได้ออกแบรนด์สินค้าใหม่ ได้แก่ “Mc Pink” “Mc mini”            
“The Blue Brothers” และ “mc mc” ซึ	งเป็นการเพิ	มประเภทของสินค้าของกลุม่บริษัทฯ ให้มีความหลากหลาย 
และให้ครอบคลมุฐานลกูค้าได้กว้างขึ .น 

นอกจากนี .ยงัได้มีการลงทนุในธุรกิจนาฬิกา เพื	อสร้างให้บริษัทฯก้าวเข้าสูธุ่รกิจไลฟ์สไตล์อย่างเต็ม
รูปแบบ และเป็นไปตามกลยทุธ์ที	วางแผนไว้ 

2.2 ความเสี�ยงจากการพึ�งพิงลูกค้ารายใหญ่น้อยราย 

บริษัทฯมีลกูค้ารายใหญ่ 10 รายแรก สว่นใหญ่เป็นห้างค้าปลีกสมยัใหม่รายใหญ่ (Modern Trade) 
และเป็นลกูค้าที	มีความสมัพนัธ์อนัยาวนานกบับริษัทฯ และมีการสั	งซื .อสินค้าอย่างต่อเนื	องและสมํ	าเสมอ ทั .งนี . 
บริษัทฯตระหนกัถึงความเสี	ยงจากการพึ	งพิงลกูค้ารายใหญ่และอํานาจตอ่รองที	จํากดั ดงันั .น บริษัทฯจึงมีนโยบาย
ลดความเสี	ยงโดยการรักษาความสมัพนัธ์ที	ดีกบัลกูค้ากลุม่ดงักลา่ว และมีนโยบายในการขายผ่านร้านค้าปลีก
ของตนเอง (Free-standing Shop) ให้มากขึ .น โดยมุง่เน้นการเปิดร้านค้าปลกีที	ขายแบรนด์ของบริษัทฯเอง ซึ	งทํา
ให้บริษัทฯสามารถลดระดบัการพึ	งพิงลกูค้ารายใหญ่ได้ในอนาคต 

 

2.3 ความเสี�ยงด้านการจัดการสินค้าคงคลัง 

เนื	องจากบริษัทฯ ต้องมีการผลิตสินค้าที	หลากหลายและมีปริมาณมาก ประกอบความต้องการ
สนิค้าที	ไมค่งที	แนน่อน ทําให้บริษัทฯ อาจมีสนิค้าคงคลงัมากหรือน้อยเกินความต้องการของตลาด และอาจสง่ผล
ให้ไมส่ามารถสง่มอบสนิค้าให้กบัผู้บริโภคได้ตามเวลาที	กําหนด 

เพื	อตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคได้อย่างมีประสิทธิภาพ ทางบริษัทฯได้จดัตั .งคณะทํางาน
ขึ .น โดยมีวตัถุประสงค์เพื	อวางแผนควบคมุระดบัของสินค้าคงคลงัให้มีความเหมาะสม เริ	มตั .งแต่การออกแบบ
สนิค้า การสั	งซื .อวตัถดุิบ การผลติ การจดัเก็บ ไปจนถึงการสง่มอบ และให้มีการจดัทํามาตรฐานของเวลาการผลติ
และการพฒันาสินค้า เพื	อตั .งเป็นมาตรฐานในการดําเนินงานให้เป็นไปตามเวลาที	กําหนด และมีการพฒันา      
ให้ใช้เวลาลดลงอยา่งตอ่เนื	อง 

นอกจากนี .บริษัทฯอยู่ระหว่างการพฒันาระบบ Enterprise Resource Planing (ERP) มาใช้    
เพื	อให้บริษัทฯมีการบริหารจดัการในกระบวนการตา่งๆได้อยา่งมีประสทิธิภาพสงูสดุอีกด้วย 

 

3. ความเสี�ยงที�เกี�ยวข้องกับการจัดหาสินค้าเพื�อจัดจาํหน่าย 

3.1 ความเสี�ยงจากความผันผวนของราคาวัตถุดิบ 

ผ้ายีนส์ มีฝ้าย (cotton) เป็นส่วนประกอบหลกัที	สําคญั ถึงแม้ว่าโดยปกติราคาตลาดของผ้าจะ
คอ่นข้างคงที	 มีการเคลื	อนไหวของราคาตํ	าและราคาฝ้ายในตลาดโลกจะมีการเปลี	ยนแปลงอยูน้่อยก็ตาม แต่หาก
ราคาฝ้าย มีความผนัผวนสงูมาก อาจมีผลกระทบตอ่ราคาราคาผ้ายีนส์ซึ	งเป็นวตัถดุิบหลกัของบริษัทฯ  



ส่วนที	 1 การประกอบธุรกิจ  แบบ 56-1 ประจําปี 2556 

                                    บริษัท แม็คกรุ๊ป จํากดั (มหาชน)  21 

ทั .งนี .จากการที	บริษัทฯ เป็นหนึ	งในผู้ ใช้ผ้ายีนส์รายใหญ่และมากที	สดุในประเทศไทย ส่งผลให้กลุ่ม
บริษัทฯ มีอํานาจในการต่อรองกับผู้จัดจําหน่ายวตัถุดิบได้มากขึ .น นอกจากนี .บริษัทฯ ยงัมีระบบการจัดซื .อที	มี
ประสทิธิภาพ โดยมีการวางแผนการสั	งซื .อที	เหมาะสม และคดัเลือกผู้จดัจําหน่ายวตัถดุิบ ทําให้บริษัทฯ สามารถ
รักษาอตัรากําไรขั .นต้นได้คอ่นข้างคงที	 

3.2 ความเสี�ยงจากการพึ�งพิงการเช่าโรงงานและทรัพย์สินอื�นจากผู้ถอืหุ้นใหญ่ 

กลุ่มบริษัทฯ เช่าโรงงานและทรัพย์สินอื	นจากผู้ ถือหุ้นใหญ่ เพื	อใช้ในการประกอบธุรกิจ (สําหรับ
รายละเอียดเพิ	มเติมสามารถอ้างอิงได้จากข้อ 12 เรื	อง รายการระหว่างกัน) อย่างไรก็ตามการที	กลุ่มบริษัทฯ           
บริหารจัดการทรัพย์สินด้วยวิธีการเช่าจะช่วยให้กลุ่มบริษัทฯ มีความคลอ่งตวัในการโยกย้ายกําลงัการผลิตใน
อนาคตโดยพิจารณาทางเลอืกในการขยายธุรกิจที	จะก่อให้เกิดประโยชน์ให้กบักลุม่บริษัทฯ สงูสดุ 

4. ความเสี�ยงที�เกี�ยวข้องกับกฎหมายและระเบียบทางการค้า 

4.1 ความเสี�ยงจากการเปิดเสรีทางการค้าภายในภมิูภาคอาเซียน (AEC) 

การรวมตวัเป็นประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC) ในปี 2558 สง่ผลให้มีการเปิดเสรีการเคลื	อนย้าย
ทรัพยากรเงินทนุ แรงงาน และการค้าขายระหวา่งกบัในตลาดอาเซียน โดยทําให้บริษัทฯมีสนิค้าจากประเทศ    ใน
กลุม่อาเซียนเข้ามาแขง่ขนักบับริษัทฯ ได้ และอาจสง่ผลให้เกิดการแข่งขนัที	รุนแรงมากยิ	งขึ .นทั .งตลาดในประเทศ
และในประเทศอาเซียน 

อย่างไรก็ตามแบรนด์ “Mc Jeans” เป็นแบรนด์ยีนส์ของไทยเพียงรายเดียวที	สามารถแข่งขนักับ      
แบรนด์ยีนส์จากต่างประเทศได้ ด้วยคณุภาพที	ดี และราคาที	เหมาะสม รวมทั .งมีการออกแบบที	เหมาะกบัสรีระ
ของคนในภมูิภาคอาเซียนได้เป็นอย่างดี โดยบริษัทฯมุ่งเน้นการสร้างการรับรู้ในแบรนด์สินค้าของบริษัทให้เป็นที	
รู้จักอย่างกว้างขวางและแข็งแกร่งยิ	งขึ .น ในขณะเดียวกันกลุ่มบริษัทฯ มีนโยบายในการขยายตลาดการจัด
จําหน่ายไปยงัประเทศในเขตประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ซึ	งในปัจจุบนั บริษัทฯ ได้มีช่องทางการจัดจําหน่าย
สนิค้าในบางประเทศของภมูิภาคแล้ว 

4.2 ความเสี�ยงจากการต่อสัญญาเช่าร้านค้า 

เนื	องจากบริษัทฯ มีการจดัจําหนา่ยสนิค้าผ่านช่องทางการจดัจําหน่ายที	เป็นร้านค้าของตนเอง โดย
ร้านค้าดงักลา่วเป็นสญัญาเช่า ซึ	งส่วนใหญ่มีอายสุญัญาประมาณ 3 ปี ดงันั .นบริษัทฯ จึงมีความเสี	ยงจากการ
ไมไ่ด้รับการตอ่อายสุญัญาเช่า หรือมีความเสี	ยงจากการที	อตัราคา่เช่าและคา่บริการปรับตวัสงูขึ .น 

อยา่งไรก็ตามสญัญาเช่าบางสญัญาได้ให้สทิธิกบับริษัทฯในการตอ่อายสุญัญาเมื	อครบกําหนดอายุ
สญัญา และมีการปรับอตัราค่าเช่าที	ชัดเจน โดยระยะเวลาที	ผ่านมาบริษัทฯ ได้ปฏิบตัิตามสญัญาเช่าดงักลา่ว
อยา่งเคร่งครัดและไมเ่คยถกูยกเลกิสญัญาจากผู้ให้เช่า รวมทั .งร้านค้าของบริษัทฯ ยงัช่วยดงึดดูให้ลกูค้าเข้ามาใช้
บริการศนูย์การค้า ซึ	งเป็นการเอื .อประโยชน์ทางธุรกิจระหวา่งผู้ประกอบการศนูย์การค้ากบับริษัทฯ จึงทําให้บริษัท
ฯ เชื	อมั	นวา่จะได้รับสนบัสนนุเป็นอยา่งดีในการตอ่อายสุญัญาจากผู้ให้เช่าตอ่ไปในอนาคต 
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4.3 ความเสี� ยงในการต่อสัญญา เปลี� ยนแปลงเงื�อนไข และข้อตกลงของสัญญาตัวแทน
จาํหน่ายสินค้า 

สําหรับธุรกิจจดัจําหน่ายสินค้า การได้เป็นตวัแทนจําหน่ายแต่เพียงผู้ เดียวเป็นปัจจยัสําคญัในเชิง
การแข่งขนั สญัญาของบริษัทฯและบริษัทย่อยมีสองลกัษณะ ได้แก่ แบบที	ต่อสญัญาโดยอตัโนมตัิ และแบบที	มี
กําหนดเวลา สําหรับสญัญาที	มีการกําหนดระยะเวลาในการต่อสญัญานั .น มีความเสี	ยงที	คู่สญัญาจะไม่ต่อ
สญัญา ซึ	งจะมีโอกาสทําให้บริษัทฯสญูเสยีรายได้จากการเป็นตวัแทนจําหนา่ย 

อย่างไรก็ตาม จากการดําเนินธุรกิจระหว่างกันมาเป็นเวลานาน และบริษัทฯได้ดําเนินการตาม

เงื	อนไขที	ระบุในสญัญามาโดยตลอด ส่งผลให้บริษัทฯได้รับความไว้วางใจให้ต่ออายุสญัญา ยกเว้นในกรณีที	

บริษัทฯตกลงที	จะไมต่อ่อายสุญัญา นอกจากนั .น หากคู่สญัญาขอเปลี	ยนแปลงเงื	อนไขข้อตกลง โดยเฉพาะอตัรา

คา่ตอบแทน บริษัทฯ จะเจรจาตอ่รองเพื	อให้การเปลี	ยนแปลงดงักลา่วก่อให้เกิดผลประโยชน์ร่วมกนัทั .งสองฝ่าย 
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4. ทรัพย์สินที�ใช้ในการประกอบธุรกิจ 

4.1 ทรัพย์สินของบริษัท 

1. ทรัพย์สินถาวรหลกัของบริษัทฯ 

ณ วนัที	 31 ธันวาคม 2556 บริษัทฯ และบริษัทย่อยมีสินทรัพย์ถาวรหลกัที	ใช้ในการประกอบธุรกิจ โดยมี
รายละเอียดดงันี . 

ประเภทสินทรัพย์ ลักษณะกรรมสิทธิw 
มูลค่าตามบัญชีสุทธิ (บาท) 

ณ วันที� 31 ธ.ค. 56 
ภาระผูกพัน 

ที	ดินและสว่นปรับปรุงที	ดิน  

ที	ตั .งสาํนกังานใหญ่ และโรงงาน PK1 

พื .นที	รวม 7 ไร่ 51 ตารางวา 

PKG 17,032,422 ไมม่ี 

อาคารและสว่นปรับปรุงอาคาร

สาํนกังานใหญ่ และ โรงงาน PK1 

บริษัทฯ  PKG และ TDC 79,594,606 

เครื	องจกัรและอปุกรณ์โรงงาน PKG และ MJM 74,471,586 ไมม่ี 

เครื	องตกแตง่ ติดตั .งและเครื	องใช้

สาํนกังาน 

บริษัทฯ  PKG  MJM 

และ TDC 

69,213,444 ไมม่ี 

ยานพาหนะ บริษัทฯ  PKG  MJM 

และ TDC 

53,249,165 ไมม่ี 

สนิทรัพย์ระหวา่งสร้างและตดิตั .ง บริษัทฯ  PKG  MJM 

และ TDC 

46,600,897 ไมม่ี 

รวมมูลค่าสุทธิตามบัญช ี  340,162,120  

 

2. สินทรัพย์ไม่มีตัวตน 

ณ วนัที	 31 ธันวาคม 2556 บริษัทฯ และบริษัทย่อย มีสินทรัพย์ไม่มีตวัตนที	ใช้ในการประกอบธุรกิจ โดยมี
รายละเอียดดงัตอ่ไปนี . 

ประเภท บริษัทที�ถอืกรรมสิทธิw 
มูลค่าสุทธิตามบัญชี (บาท) 

ณ วันที� 31 ธ.ค. 56 

โปรแกรมคอมพิวเตอร์ บริษัทฯ และ PKG 8,007,211 

รวมมูลค่าสุทธิตามบัญช ี  8,007,211 
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3. เครื�องหมายการค้าที�ใช้ในการประกอบธุรกิจ 

บริษัทฯ และบริษัทยอ่ย มีการจดทะเบียนเครื	องหมายการค้าตา่งๆ ซึ	งเป็นกรรมสทิธิ�ของบจก. พี.เค.การ์เม้นท์ 
(อิมปอร์ต-เอ็กซ์ปอร์ต) โดยจดทะเบียนการค้าทั .งในประเทศไทยและต่างประเทศ ได้แก่ “Mc” “Mc Lady” “Bison” “Mc 
Pink” “Mc mini” “mc mc” และ “The Blue Brothers” เป็นต้น ทั .งนี .บริษัทย่อยจะทําการต่ออายเุครื	องหมายการค้าทกุ
เครื	องหมายเมื	อถึงกําหนดต่ออายุ นอกจากนี . หากกลุ่มบริษัทฯมีการออกแบบผลิตภณัฑ์ใหม่ๆ หรือมีการคิดค้น        ตรา
สนิค้าใหม่ๆ  กลุม่บริษัทฯจะดําเนินการขอจดทะเบียนเครื	องหมายการค้าใหมต่ามความเหมาะสม 

4. สัญญาเช่า 

1)  สัญญาเช่าพื 3นที� ร้านค้า 
บมจ. แม็คกรุ๊ป มีสญัญาเช่าพื .นที	ร้านค้ากบัศนูย์การค้า ห้างค้าปลีก และอาคารพาณิชย์ หลายแห่ง   ทั .ง

ในเขตกรุงเทพฯและต่างจงัหวดัในประเทศไทย เพื	อใช้เป็นร้านค้าในการจดัจําหน่ายสินค้าของกลุม่บริษัท โดยสญัญาสว่น
ใหญ่มีอายสุญัญาประมาณ 3 ปี 

2) สัญญาเช่าที�ดนิและอาคารโรงงาน 

• สัญญาเช่าที�ดนิและอาคารโรงงาน PK2 
ณ วนัที	 31 ธนัวาคม 2556 บริษัทยอ่ยของบริษัทฯ มีสญัญาเช่าที	ดินและโรงงาน PK2 และสญัญา

บริการ เพื	อใช้เป็นโรงงานผลติเสื .อผ้าสาํเร็จรูป กําหนดคา่เช่าและคา่บริการเป็นรายเดือนๆ ละ 309,015 บาท โดยค่า
เช่าและค่าบริการจะมีการปรับขึ .นทุกปีปฏิทิน โดยปรับเพิ	มขึ .นตามอตัราเงินเฟ้อของแต่ละปีที	ประมาณการโดย
ธนาคารแหง่ประเทศไทย โดยมีสาระสาํคญัดงันี . 

สัญญา สรุปสาระสาํคัญของสัญญา 

สญัญาเชา่ที	ดินและโรงงาน PK2 
คูส่ญัญา 
บจก. พี.เค.แกรนด์ (“ผู้ให้เช่า”) 
บจก. แม็ค ยีนส์ แมนแูฟคเจอริ	ง (“ผู้ เช่า”) 

1. ที	ดินและโรงงาน PK2 ตั .งอยู่ที	 15, 22 ซอยสขุาภิบาล 2 ถนนวงแหวน
กาญจนาภิเษก แขวงประเวศ เขตประเวศ กรุงเทพฯ โดยที	ดินมีเนื .อที	รวม 
1ไร่ 1 งาน 71 ตารางวา และอาคารมีพื .นที	ใช้สอยรวม 2,943 ตารางเมตร 

2. ระยะเวลาการเช่า 10 ปี นบัตั .งแต่วนัที	 1 กันยายน 2555 ถึงวนัที	 31 
สิงหาคม 2565 โดยผู้ เช่ามีสิทธิเช่าที	ดินและโรงงาน PK2 ต่อออกไปอีก
เป็นเวลา 10 ปี โดยผู้ เช่าต้องแจ้งไปยงัผู้ ให้เช่าเป็นลายลกัษณ์อกัษร
อยา่งน้อยลว่งหน้าไมน้่อยกวา่ 30 วนัก่อนครบกําหนดระยะเวลาการเช่า 

3. ผู้ เช่ามีสิทธิยกเลิกสัญญาเช่าได้แต่เพียงฝ่ายเดียว โดยไม่ต้องชําระ
คา่ธรรมเนียมการบอกเลกิสญัญาเช่าลว่งหน้า 

สญัญาบริการโรงงาน PK2 
คูส่ญัญา 
บจก. พี.เค.แกรนด์ (“ผู้ให้บริการ”) 
บจก. แม็ค ยีนส์ แมนแูฟคเจอริ	ง 
(“ผู้ รับบริการ”) 

1. อายุสญัญา 10 ปี โดยระยะเวลาเริ	มต้นและสิ .นสดุของสญัญาบริการ
โรงงาน PK2 นี .จะเทา่กบัระยะเวลาเริ	มต้นและสิ .นสดุของสญัญาเช่าที	ดิน
และโรงงาน PK2 

2. สญัญาบริการโรงงาน PK2 จะสิ .นสดุลงเมื	อสญัญาเช่าที	ดินและโรงงาน 
PK2 สิ .นสดุลง 
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• สัญญาเช่าที�ดนิและอาคารโรงงาน PK3 
ณ วนัที	 31 ธนัวาคม 2556 บริษัทยอ่ยของบริษัทฯ มีสญัญาเช่าที	ดินและโรงงาน PK3 และสญัญา

บริการ เพื	อใช้เป็นโรงงานผลติเสื .อผ้าสาํเร็จรูป กําหนดค่าเช่าและค่าบริการเป็นรายเดือนๆละ 647,309 บาท โดยค่า
เช่าและค่าบริการจะมีการปรับขึ .นทุกปีปฏิทิน โดยปรับเพิ	มขึ .นตามอตัราเงินเฟ้อของแต่ละปีที	ประมาณการโดย
ธนาคารแหง่ประเทศไทย โดยมีสาระสาํคญัดงันี . 

สัญญา สรุปสาระสาํคัญของสัญญา 

สญัญาเชา่ที	ดินและโรงงาน PK3 
คูส่ญัญา 
บจก. พี.เค.แกรนด์ (“ผู้ให้เช่า”) 
บจก. แม็ค ยีนส์ แมนแูฟคเจอริ	ง (“ผู้ เช่า”) 

1. ที	ดินและโรงงาน PK3 ตั .งอยู่ที	 88, 88/1-2 ซอยสขุาภิบาล 2 ถนนวง
แหวนกาญจนาภิเษก แขวงประเวศ เขตประเวศ กรุงเทพฯ โดยที	ดินมีเนื .อ
ที	รวม 4 ไร่ 1 งาน 12 ตารางวา และอาคารมีพื .นที	ใช้สอยรวม 6,409 
ตารางเมตร 

2. ระยะเวลาการเช่า 10 ปี นบัตั .งแต่วนัที	 1 กันยายน 2555 ถึงวนัที	 31 
สิงหาคม 2565 โดยผู้ เช่ามีสิทธิเช่าที	ดินและโรงงาน PK3 ต่อออกไปอีก
เป็นเวลา 10 ปี โดยผู้ เช่าต้องแจ้งไปยงัผู้ ให้เช่าเป็นลายลกัษณ์อกัษร
อยา่งน้อยลว่งหน้าไมน้่อยกวา่ 30 วนัก่อนครบกําหนดระยะเวลาการเช่า 

3. ผู้ เช่ามีสทิธิยกเลกิสญัญาเช่าได้แตเ่พียงฝ่ายเดียว 

สญัญาบริการโรงงาน PK3 
คูส่ญัญา 
บจก. พี.เค.แกรนด์ (“ผู้ให้บริการ”) 
บจก. แม็ค ยีนส์ แมนแูฟคเจอริ	ง 
(“ผู้ รับบริการ”) 

1. อายุสญัญา 10 ปี โดยระยะเวลาเริ	มต้นและสิ .นสดุของสญัญาบริการ
โรงงาน PK3 นี .จะเทา่กบัระยะเวลาเริ	มต้นและสิ .นสดุของสญัญาเช่าที	ดิน
และโรงงาน PK3 

2. สญัญาบริการโรงงาน PK3 จะสิ .นสดุลงเมื	อสญัญาเช่าที	ดินและโรงงาน 
PK3 สิ .นสดุลง 

 

• สัญญาเช่าที�ดนิและโรงงาน PK บางปะกง 
ณ วนัที	 31 ธันวาคม 2556 บริษัทย่อยของบริษัทฯ มีสญัญาเช่าที	ดินและโรงงาน PK บางปะกง 

เพื	อใช้เป็นโรงงานผลติเสื .อผ้าสาํเร็จรูป กําหนดคา่เช่าเป็นรายเดือนๆละ 35,834 บาท โดยคา่เช่าจะมีการปรับขึ .นทกุปี
ปฏิทิน โดยปรับเพิ	มขึ .นตามอตัราเงินเฟ้อของแต่ละปีที	ประมาณการโดยธนาคารแห่งประเทศไทย โดยมีสาระสําคญั
ดงันี . 

สัญญา สรุปสาระสาํคัญของสัญญา 

สญัญาเชา่ที	ดินและโรงงาน PK บางปะกง 
คูส่ญัญา 
บจก. พี.เค.แกรนด์ (“ผู้ให้เช่า”) 
 

1. ที	ดินและโรงงาน PK บางปะกง ตั .งอยู่ที	 30/216 ตําบลท่าข้าม อําเภอ
บางประกง จงัหวดัฉะเชิงเทรา โดยที	ดินมีเนื .อที	รวม 1 งาน 6 ตารางวา 
และอาคารมีพื .นที	ใช้สอยรวม 837.6 ตารางเมตร 
 



ส่วนที	 1 การประกอบธุรกิจ  แบบ 56-1 ประจําปี 2556 

                                    บริษัท แม็คกรุ๊ป จํากดั (มหาชน)  26 

สัญญา สรุปสาระสาํคัญของสัญญา 

บจก. พี.เค.การ์เม้นท์ (อิมปอร์ต-เอ็กซ์
ปอร์ต) (“ผู้ เช่า”) 

2. ระยะเวลาการเช่า 10 ปี นบัตั .งแต่วนัที	 1 กันยายน 2555 ถึงวนัที	 31 
สิงหาคม 2565 โดยผู้ เช่ามีสิทธิเช่าที	ดินและโรงงาน PK บางปะกง ต่อ
ออกไปอีกเป็นเวลา 10 ปี โดยผู้ เช่าต้องแจ้งไปยงัผู้ ให้เช่าเป็นลายลกัษณ์
อกัษรอย่างน้อยล่วงหน้าไม่น้อยกว่า 30 วนัก่อนครบกําหนดระยะเวลา
การเช่า 

3. ผู้ เช่ามีสิทธิยกเลิกสัญญาเช่าได้แต่เพียงฝ่ายเดียว โดยไม่ต้องชําระ
คา่ธรรมเนียมการบอกเลกิสญัญาเช่าลว่งหน้า 

 

• สัญญาเช่าพื 3นที�อาคารผลิตเฟอร์นิเจอร์ 
ณ วนัที	 31 ธันวาคม 2556 บริษัทฯ มีสญัญาเช่าพื .นที	อาคารผลิตเฟอร์นิเจอร์ บางส่วน และ

สญัญาบริการ กําหนดคา่เช่าและคา่บริการเป็นรายเดือนๆละ 448,308 บาท โดยมีสาระสาํคญัดงันี . 

สัญญา สรุปสาระสาํคัญของสัญญา 

สญัญาเชา่พื .นที	อาคารผลติเฟอร์นิเจอร์ 
บจก. พี. เค. แกรนด์ (“ผู้ให้เชา่”) 
บมจ. แม็คกรุ๊ป (“ผู้ เช่า”) 

1. อาคารผลติเฟอร์นิเจอร์ บางสว่น ตั .งอยูที่	 ถนนเฉลมิพระเกียรติ ร.9 แขวง
ประเวศ เขตประเวศ กรุงเทพฯ โดยมีพื .นที	เช่าประมาณ 4,151 ตาราง
เมตร 

2. ระยะเวลาการเช่า 10 ปี นบัตั .งแต่วนัที	 1 พฤศจิกายน 2556 ถึงวนัที	     
31 ตลุาคม 2566 โดยผู้ เช่ามีสิทธิเช่าอาคารผลิตเฟอร์นิเจอร์ ต่อออกไป
เป็นเวลา 10 ปี โดยผู้ เช่าต้องแจ้งไปยงัผู้ ให้เช่าเป็นลายลกัษณ์อกัษร
อยา่งน้อยลว่งหน้าไมน้่อยกวา่ 30 วนัก่อนครบกําหนดระยะเวลาการเช่า 

3. ผู้ เช่ามีสิทธิยกเลิกสัญญาเช่าได้แต่เพียงฝ่ายเดียว โดยไม่ต้องชําระ
คา่ธรรมเนียมการบอกเลกิสญัญาเช่าลว่งหน้า 

สญัญาบริการอาคารผลติเฟอร์นิเจอร์ 
คูส่ญัญา 
บจก. พี. เค. แกรนด์ (“ผู้ให้บริการ”) 
บมจ. แม็คกรุ๊ป (“ผู้ รับบริการ”) 

1. อายุสญัญา 10 ปี โดยระยะเวลาเริ	มต้นและสิ .นสดุของสญัญาบริการ
อาคารผลิตเฟอร์นิเจอร์ นี .จะเท่ากับระยะเวลาเริ	มต้นและสิ .นสุดของ
สญัญาเช่าอาคารผลติเฟอร์นิเจอร์ 

2. สญัญาบริการอาคารผลติเฟอร์นิเจอร์ จะสิ .นสดุลง เมื	อสญัญาเช่าอาคาร
ผลติเฟอร์นิเจอร์ สิ .นสดุลง 

 
3)  สัญญาเช่าช่วงที�ดนิและอาคารสาํนักงานที�สี�พระยา 
ณ วนัที	 31 ธนัวาคม 2556 บริษัทฯ มีสญัญาเชา่ชว่งอาคารสาํนกังานที	สี	พระยา และสญัญาบริการ เพื	อ

ใช้เป็นสาํนกังาน กําหนดคา่เชา่และคา่บริการเป็นรายเดือนๆละ 150,000 บาท โดยคา่เชา่และคา่บริการจะมีการปรับขึ .นทกุปี
ปฏิทิน โดยปรับเพิ	มขึ .นตามอตัราเงินเฟ้อของแตล่ะปีที	ประมาณการโดยธนาคารแหง่ประเทศไทยโดยมีสาระสาํคญัดงันี . 
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สัญญา สรุปสาระสาํคัญของสัญญา 

สญัญาเชา่ชว่งอาคาร 
คูส่ญัญา 
บจก. มิลเลเนี	ยม (1975) (“ผู้ให้เช่า”) 
บมจ. แม็คกรุ๊ป (“ผู้ เช่า”) 

1. อาคารพาณิชย์ 4 ชั .น เพื	อประกอบการค้า อาคารตั .งอยู่ ที	  69             
ซอยวดัมหาพฤฒาราม ถนนสี	พระยา แขวงมหาพฤฒาราม เขตบางรัก 
กรุงเทพฯ ซึ	งผู้ให้เช่าได้เช่าจากสาํนกังานทรัพย์สนิสว่นพระมหากษัตริย์ 

2. ระยะเวลาการเช่า 2 ปี 9 เดือน นบัตั .งแต่วนัที	 1 ตลุาคม 2555 ซึ	งจะ
สิ .นสดุตามสญัญาเช่าหลกัระหว่างผู้ ให้เช่า กับสํานกังานทรัพย์สินส่วน
พระมหากษัตริย์ 

สญัญาบริการอาคารสาํนกังานสี	พระยา 
คูส่ญัญา 
บจก. มิลเลเนี	ยม (1975) (“ผู้ให้บริการ”) 
บมจ. แม็คกรุ๊ป (“ผู้ รับบริการ”) 

1. อายุสญัญา 2 ปี 9 เดือน โดยระยะเวลาเริ	มต้นและสิ .นสดุของสญัญา
บริการอาคารสาํนกังานสี	พระยา นี .จะเทา่กบัระยะเวลาเริ	มต้นและสิ .นสดุ
ของสญัญาเช่าช่วงอาคาร 

2. สญัญาบริการอาคารสํานกังานสี	พระยา จะสิ .นสดุลงเมื	อสญัญาเช่าช่วง
อาคารสิ .นสดุลง 

 
4) สัญญาเช่าที�ดินสาํหรับป้ายโฆษณา 
ณ วนัที	 31 ธนัวาคม 2556 บริษัทฯ และบริษัทยอ่ยมีสญัญาเช่าที	ดิน เพื	อสร้างป้ายโฆษณา หลายแห่งใน

ตา่งจงัหวดั กบับคุคลที	ไมม่ีความขดัแย้งทางผลประโยชน์ โดยสว่นใหญ่มีอายสุญัญาประมาณ 3 – 5 ปี 
นอกจากนี . บริษัทยอ่ยของบริษัทฯ มีสญัญาเช่าที	ดินเพื	อสร้างป้ายโฆษณา จากบคุคลที	เกี	ยวข้องกนั โดยมี

สาระสาํคญัดงันี . 

สัญญา สรุปสาระสาํคัญของสัญญา 

สญัญาเชา่ที	ดินเพื	อสร้างป้ายโฆษณา 
นายพิชยั กญัจนาภรณ์ (“ผู้ให้เชา่”) 
บจก. พี.เค.การ์เม้นท์ (อิมปอร์ต-เอ็กซ์
ปอร์ต) (“ผู้ เช่า”) 

1. ที	ดิน ตั .งอยู่ที	 อําเภอพรหมบรีุ จงัหวดัสิงห์บรีุ โดยที	ดินมีเนื .อที	รวม 2 ไร่ 
90 ตารางวา 

2. ระยะเวลาการเช่า 3 ปี นับตั .งแต่วันที	 1 กันยายน 2555 ถึงวันที	          
31 สงิหาคม 2558 

3. กําหนดคา่เช่าเป็นรายเดือนๆละ 2,500 บาท 

สญัญาเชา่ที	ดินเพื	อสร้างป้ายโฆษณา 
นายพิชยั กญัจนาภรณ์ (“ผู้ให้เชา่”) 
บจก. พี.เค.การ์เม้นท์ (อิมปอร์ต-เอ็กซ์
ปอร์ต) (“ผู้ เช่า”) 

1. ที	ดิน ตั .งอยู่ที	 อําเภอปากท่อ จงัหวดัราชบุรี โดยที	ดินมีเนื .อที	รวม 1 ไร่   
54 ตารางวา 

2. ระยะเวลาการเช่า 3 ปี นับตั .งแต่วันที	 1 กันยายน 2555 ถึงวันที	           
31 สงิหาคม 2558 

3. กําหนดคา่เช่าเป็นรายเดือนๆละ 5,000 บาท 
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5)  สัญญาเช่าทรัพย์สนิที�จะส่งมอบในอนาคต 

• สัญญาเช่าพื 3นที�อาคาร PK3 ส่วนเพิ�ม (PK3 Extension) 
ณ วนัที	 31 ธันวาคม 2556 บริษัทย่อยของบริษัทฯ มีสญัญาเช่าพื .นที	อาคาร PK3 สว่นเพิ	ม และ

สญัญาบริการ เพื	อรองรับการขยายคลงัสินค้าของกลุ่มบริษัทฯ กําหนดค่าเช่าและค่าบริการเป็นรายเดือนๆ ละ 
171,392 บาท โดยมีสาระสาํคญัดงันี . 

สัญญา สรุปสาระสาํคัญของสัญญา 

สญัญาเชา่พื .นที	อาคาร PK3 สว่นเพิ	ม 
คูส่ญัญา 
บจก. พี.เค.แกรนด์ (“ผู้ให้เช่า”) 
บจก. แม็ค ยีนส์ แมนแูฟคเจอริ	ง (“ผู้ เช่า”) 

1. พื .นที	อาคาร PK3 สว่นเพิ	ม ตั .งอยูที่	 ถนนเฉลมิพระเกียรต ิ ร.9 ซอย 48 
(ซอยจดัสรรทหารเรือ) แขวงดอกไม้ เขตประเวศ กรุงเทพฯ โดยที	ดินมีเนื .อ
ที	รวม 1 ไร่ 43 ตารางวา และอาคารมีพื .นที	ใช้สอยรวม 1,648 ตารางเมตร 

2. ระยะเวลาการเชา่ 10 ปี นบัตั .งแตว่นัที	ผู้ เช่าได้รับมอบพื .นที	อาคาร PK3 
สว่นเพิ	ม โดยผู้ เช่ามีสทิธิเชา่พื .นที	อาคาร PK3 สว่นเพิ	ม ตอ่ออกไปเป็น
เวลา 10 ปี โดยผู้ เช่าต้องแจ้งไปยงัผู้ให้เช่าเป็นลายลกัษณ์อกัษรอยา่ง
น้อยลว่งหน้าไมน้่อยกวา่ 30 วนัก่อนครบกําหนดระยะเวลาการเชา่ 

3. ผู้ให้เชา่จะก่อสร้างอาคาร PK3 สว่นเพิ	ม ให้เสร็จสมบรูณ์ และสง่มอบ
พื .นที	อาคาร PK3 สว่นเพิ	ม ให้แก่ผู้ เช่าภายใน 31 กรกฎาคม 2557 หาก
ผู้ให้เชา่ไมส่ามารถสง่มอบอาคาร PK3 สว่นเพิ	ม ได้ภายในเวลาที	กําหนด 
ผู้ให้เชา่จะต้องแจ้งให้ผู้ เชา่ทราบ และแจ้งกําหนดวนัก่อสร้างแล้วเสร็จ
ใหม ่ให้ผู้ เช่าทราบลว่งหน้าอยา่งน้อย 60 วนั ก่อนถึงกําหนดวนัที	ก่อสร้าง
แล้วเสร็จ 

4. ผู้ให้เชา่จะก่อสร้างสนิทรัพย์ให้เป็นไปอยา่งถกูต้อง รวมถงึการได้รับ
ใบอนญุาตก่อสร้างและใบอนญุาตเปิดใช้อาคาร เพื	อให้ผู้ เช่าสามารถใช้
สนิทรัพย์ได้โดยชอบด้วยกฎหมายและผู้ให้เชา่จะต้องปฏิบตัติามเงื	อนไข
ตา่งๆที	ได้ระบไุว้ในสญัญาเชา่ 

5. ผู้ เช่ามีสทิธิยกเลกิสญัญาเช่าได้แตเ่พียงฝ่ายเดียวโดยไมต้่องชําระ
คา่ธรรมเนียมการบอกเลกิสญัญาเชา่ลว่งหน้า 

สญัญาบริการอาคารโรงงาน PK3 
สว่นเพิ	ม 
คูส่ญัญา 
บจก. พี.เค.แกรนด์ (“ผู้ให้บริการ”) 
บจก. แม็ค ยีนส์ แมนแูฟคเจอริ	ง 
(“ผู้ รับบริการ”) 

1. อายสุญัญา 10 ปี โดยระยะเวลาเริ	มต้นและสิ .นสดุของสญัญาบริการ
โรงงาน PK3 สว่นเพิ	ม นี .จะเทา่กบัระยะเวลาเริ	มต้นและสิ .นสดุของ
สญัญาเชา่ที	ดินและโรงงาน PK3 สว่นเพิ	ม 

2. สญัญาบริการอาคารโรงงาน PK3 สว่นเพิ	ม จะสิ .นสดุลงเมื	อสญัญาเชา่
ที	ดินและโรงงาน PK3 สว่นเพิ	ม สิ .นสดุลง 
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• สัญญาเช่าที�ดนิและโรงงาน PK บางปะกง ส่วนเพิ�ม 
ณ วนัที	 31 ธันวาคม 2556 บริษัทย่อยของบริษัทฯ มีสญัญาเช่าที	ดินและโรงงาน และสญัญา

บริการ เพื	อใช้เป็นโรงงาน PK บางปะกง สว่นเพิ	ม กําหนดคา่เช่าและค่าบริการเป็นรายเดือนๆละ 422,820 บาท โดย
มีสาระสาํคญัดงันี . 

สัญญา สรุปสาระสาํคัญของสัญญา 

สญัญาเชา่ที	ดินและโรงงาน PK บางปะกง 
สว่นเพิ	ม 
คูส่ญัญา 
บจก. พี.เค.แกรนด์ (“ผู้ให้เช่า”) 
บจก. พี.เค.การ์เม้นท์ (อิมปอร์ต-เอ็กซ์
ปอร์ต) (“ผู้ เช่า”) 

1. ที	ดิน โรงเรือน และสิ	งปลกูสร้าง ตั .งอยู่ที	 ตําบลท่าข้าม อําเภอบางปะกง 
จงัหวดัฉะเชิงเทรา โดยที	ดินมีเนื .อที	รวม 4 ไร่ 2 งาน 74 ตารางวา และ
อาคารมีพื .นที	ใช้สอยรวม 5,220 ตารางเมตร 

2. ระยะเวลาการเช่า 10 ปี นบัตั .งแต่วนัที	ผู้ เช่าได้รับมอบที	ดินและโรงงาน 
PK บางปะกง สว่นเพิ	ม โดยผู้ เช่ามีสิทธิเช่าที	ดินและโรงงาน PK บางปะ
กง สว่นเพิ	ม ต่อออกไปเป็นเวลา 10 ปี โดยผู้ เช่าต้องแจ้งไปยงัผู้ ให้เช่า
เป็นลายลกัษณ์อักษรอย่างน้อยล่วงหน้าไม่น้อยกว่า 30 วันก่อนครบ
กําหนดระยะเวลาการเช่า 

3. ผู้ ให้เช่าต้องก่อสร้างโรงงาน PK บางปะกง ส่วนเพิ	ม ให้เสร็จสมบูรณ์ 
และสง่มอบที	ดินและโรงงาน PK บางปะกง สว่นเพิ	ม ให้แก่ผู้ เช่าภายใน 1 
กุมภาพนัธ์ 2558 หากผู้ ให้เช่าไม่สามารถส่งมอบที	ดินและโรงงาน PK 
บางปะกง สว่นเพิ	ม ได้ภายในเวลาที	กําหนด ผู้ ให้เช่าจะต้องแจ้งให้ผู้ เช่า
ทราบ และแจ้งกําหนดวนัก่อสร้างแล้วเสร็จใหม่ ให้ผู้ เช่าทราบล่วงหน้า
อยา่งน้อย 60 วนั ก่อนถึงกําหนดวนัที	ก่อสร้างแล้วเสร็จ 

4. ผู้ ให้เช่าจะก่อสร้างสินทรัพย์ให้เป็นไปอย่างถูกต้อง รวมถึงการได้รับ
ใบอนญุาตก่อสร้างและใบอนญุาตเปิดใช้อาคาร เพื	อให้ผู้ เช่าสามารถใช้
สนิทรัพย์ได้โดยชอบด้วยกฎหมาย และผู้ให้เช่าจะต้องปฏิบตัิตามเงื	อนไข
ตา่งๆที	ได้ระบไุว้ในสญัญาเช่า 

5. ผู้ เช่ามีสิทธิยกเลิกสญัญาเช่าได้แต่เพียงฝ่ายเดียว โดยไม่ต้องชําระ
คา่ธรรมเนียมการบอกเลกิสญัญาเช่าลว่งหน้า 

สญัญาบริการ PK บางปะกง สว่นเพิ	ม 
คูส่ญัญา 
บจก. พี.เค.แกรนด์ (“ผู้ให้บริการ”) 
บจก. พี.เค.การ์เม้นท์ (อิมปอร์ต-เอ็กซ์
ปอร์ต) (“ผู้ รับบริการ”) 

1. อายสุญัญา 10 ปี โดยระยะเวลาเริ	มต้นและสิ .นสดุของสญัญาบริการ PK 
บางปะกง สว่นเพิ	ม นี .จะเท่ากบัระยะเวลาเริ	มต้นและสิ .นสดุของสญัญา
เช่าที	ดินและโรงงาน PK บางปะกง สว่นเพิ	ม 

2. สญัญาบริการ PK บางปะกง สว่นเพิ	ม จะสิ .นสดุลงเมื	อสญัญาเช่าที	ดิน
และโรงงาน PK บางปะกง สว่นเพิ	ม สิ .นสดุลง 
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• สัญญาเช่าพื 3นที�อาคารคลงัสินค้าและศูนย์กระจายสินค้า (Distribution Center) 
ณ วนัที	 31 ธนัวาคม 2556 บริษัทฯ มีสญัญาเชา่พื .นที	อาคารคลงัสนิค้าและศนูย์กระจายสนิค้า 

(distribution center) บางสว่น และสญัญาบริการ เพื	อใช้เป็นที	เก็บและกระจายสนิค้า กําหนดคา่เช่าและคา่บริการ
เป็นรายเดือนๆ ละ 1,587,500 บาท โดยมีสาระสาํคญัดงันี . 

สัญญา สรุปสาระสาํคัญของสัญญา 

สญัญาเชา่พื .นที	อาคารคลงัสนิค้าและศนูย์
กระจายสนิค้า (distribution center) 
บจก. พี.เค.แกรนด์ (“ผู้ให้เช่า”) 
บมจ. แม็คกรุ๊ป (“ผู้ เช่า”) 

1. อาคารคลงัสนิค้าและศนูย์กระจายสนิค้า (distribution center) บางสว่น 
ตั .งอยู่ที	 แขวงคลองสองต้นนุ่น เขตลาดกระบงั กรุงเทพฯ โดยมีพื .นที	เช่า
ประมาณ 12,700 ตารางเมตร 

2. ระยะเวลาการเช่า 10 ปี นบัตั .งแต่วนัที	ผู้ เช่าได้รับมอบอาคารคลงัสินค้า
และศนูย์กระจายสนิค้า (distribution center) โดยผู้ เช่ามีสิทธิเช่าอาคาร
คลงัสินค้าและศนูย์กระจายสินค้า (distribution center) ต่อออกไปเป็น
เวลา 10 ปี โดยผู้ เช่าต้องแจ้งไปยงัผู้ ให้เช่าเป็นลายลกัษณ์อกัษรอย่าง
น้อยลว่งหน้าไมน้่อยกวา่ 30 วนัก่อนครบกําหนดระยะเวลาการเช่า 

3. ผู้ ใ ห้ เ ช่ าจะก่อส ร้างอาคารคลังสิน ค้าและศูน ย์กระจายสิน ค้า 
(distribution center) ให้เสร็จสมบรูณ์ และสง่มอบอาคารคลงัสินค้าและ
ศูนย์กระจายสินค้า (distribution center) ให้แก่ผู้ เช่าภายใน                 
1 กมุภาพนัธ์ 2557 หากผู้ให้เช่าไมส่ามารถสง่มอบอาคารคลงัสินค้าและ
ศูนย์กระจายสินค้า (distribution center) ได้ภายในเวลาที	กําหนด     
ผู้ ให้เช่าจะต้องแจ้งให้ผู้ เช่าทราบ และแจ้งกําหนดวนัก่อสร้างแล้วเสร็จ
ใหมใ่ห้ผู้ เช่าทราบลว่งหน้าอยา่งน้อย 60 วนั ก่อนถึงกําหนดวนัที	ก่อสร้าง
แล้วเสร็จ 

4. ผู้ ให้เช่าจะก่อสร้างสินทรัพย์ให้เป็นไปอย่างถูกต้อง รวมถึงการได้รับ
ใบอนญุาตก่อสร้างและใบอนญุาตเปิดใช้อาคาร เพื	อให้ผู้ เช่าสามารถใช้
สนิทรัพย์ได้โดยชอบด้วยกฎหมาย และผู้ให้เช่าจะต้องปฏิบตัิตามเงื	อนไข
ตา่งๆที	ได้ระบไุว้ในสญัญาเช่า 

5. ผู้ เช่ามีสิทธิยกเลิกสัญญาเช่าได้แต่เพียงฝ่ายเดียว โดยไม่ต้องชําระ
คา่ธรรมเนียมการบอกเลกิสญัญาเช่าลว่งหน้า 

สญัญาบริการอาคารคลงัสนิค้าและศนูย์
กระจายสนิค้า (distribution center) 
คูส่ญัญา 
บจก. พี.เค.แกรนด์ (“ผู้ให้บริการ”) 
บจก. แม็คกรุ๊ป (“ผู้ รับบริการ”) 

1. อายุสญัญา 10 ปี โดยระยะเวลาเริ	มต้นและสิ .นสดุของสญัญาบริการ
อาคารคลงัสินค้าและศูนย์กระจายสินค้า (distribution center) นี .จะ
เทา่กบัระยะเวลาเริ	มต้นและสิ .นสดุของสญัญาเช่าอาคารคลงัสินค้าและ
ศนูย์กระจายสนิค้า (distribution center) 

2. สญัญาบริการอาคารคลงัสินค้าและศูนย์กระจายสินค้า (distribution 
center) จะสิ .นสดุลง เมื	อสญัญาเช่าอาคารคลงัสินค้าและศนูย์กระจาย
สนิค้า (distribution center) สิ .นสดุลง 
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• สัญญาเช่าพื 3นที�อาคารศูนย์การออกแบบ (Design Center) 
ณ วนัที	 31 ธันวาคม 2556 บริษัทฯ มีสญัญาเช่าพื .นที	อาคารศนูย์การออกแบบ (design center) 

และสญัญาบริการ กําหนดคา่เช่าและคา่บริการเป็นรายเดือนๆ ละ 375,000 บาท โดยมีสาระสาํคญัดงันี . 

สัญญา สรุปสาระสาํคัญของสัญญา 

สญัญาเชา่พื .นที	อาคารศนูย์การออกแบบ 
(design center) 
บจก. เอสเอส ชาลเล้นจ์ (“ผู้ให้เชา่”) 
บมจ. แม็คกรุ๊ป (“ผู้ เช่า”) 

1. อาคารศนูย์การออกแบบ (design center) ตั .งอยู่ที	 2 ถนนสขุาภิบาล 2 
ปากซอย 5 แขวงประเวศ เขตประเวศ กรุงเทพฯ โดยมีพื .นที	เช่าประมาณ 
3,000 ตารางเมตร 

2. ระยะเวลาการเช่า 10 ปี นบัตั .งแต่วนัที	ผู้ เช่าได้รับมอบอาคารศูนย์การ
ออกแบบ (design center) โดยผู้ เช่ามีสิทธิเช่าอาคารศนูย์การออกแบบ 
(design center) ต่อออกไปเป็นเวลา 10 ปี โดยผู้ เช่าต้องแจ้งไปยงัผู้ ให้
เช่าเป็นลายลกัษณ์อกัษรอย่างน้อยลว่งหน้าไม่น้อยกว่า 30 วนัก่อนครบ
กําหนดระยะเวลาการเช่า 

3. ผู้ ให้เช่าจะก่อสร้างอาคารศนูย์การออกแบบ (design center) ให้เสร็จ
สมบรูณ์ และสง่มอบอาคารศนูย์การออกแบบ (design center) ให้แก่ผู้
เช่าภายใน 1 กุมภาพนัธ์ 2557 หากผู้ ให้เช่าไม่สามารถสง่มอบอาคาร
ศนูย์การออกแบบ (design center) ได้ภายในเวลาที	กําหนด ผู้ ให้เช่า
จะต้องแจ้งให้ผู้ เช่าทราบ และแจ้งกําหนดวนัก่อสร้างแล้วเสร็จใหม่ ให้ผู้
เช่าทราบลว่งหน้าอยา่งน้อย 60 วนั ก่อนถึงกําหนดวนัที	ก่อสร้างแล้วเสร็จ 

4. ผู้ ให้เช่าจะก่อสร้างสินทรัพย์ให้เป็นไปอย่างถูกต้อง รวมถึงการได้รับ
ใบอนญุาตก่อสร้างและใบอนญุาตเปิดใช้อาคาร เพื	อให้ผู้ เช่าสามารถใช้
สนิทรัพย์ได้โดยชอบด้วยกฎหมาย และผู้ให้เช่าจะต้องปฎิบตัิตามเงื	อนไข
ตา่งๆที	ได้ระบไุว้ในสญัญาเช่า 

5. ผู้ เช่ามีสิทธิยกเลิกสัญญาเช่าได้แต่เพียงฝ่ายเดียว โดยไม่ต้องชําระ
คา่ธรรมเนียมการบอกเลกิสญัญาเช่าลว่งหน้า 

สญัญาบริการอาคารศนูย์การออกแบบ 
(design center) 
คูส่ญัญา 
บจก. เอสเอส ชาลเล้นจ์ (“ผู้ให้บริการ”) 
บมจ. แม็คกรุ๊ป (“ผู้ รับบริการ”) 

1. อายุสญัญา 10 ปี โดยระยะเวลาเริ	มต้นและสิ .นสดุของสญัญาบริการ
อาคารศนูย์การออกแบบ (design center) นี .จะเท่ากบัระยะเวลาเริ	มต้น
และสิ .นสดุของสญัญาเช่าอาคารศนูย์การออกแบบ (design center) 

2. สญัญาบริการอาคารศนูย์การออกแบบ (design center) จะสิ .นสดุลง เมื	อ
สญัญาเช่าอาคารศนูย์การออกแบบ (design center) สิ .นสดุลง 
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5.  สัญญาการค้าที�สาํคัญ 

บริษัทฯ มีข้อตกลงการค้ากบัร้านค้าปลีกขนาดใหญ่ (Modern Trade) หลายแห่ง เพื	อขายสินค้าของบริษัทฯ
ทั .งในลกัษณะของการขายเครดิต และการขายฝาก (consignment) โดยมีข้อตกลงทั .งประเภทปีต่อปีและประเภทไม่มีการ
กําหนดอาย ุและบางสญัญามีเงื	อนไขให้ฝ่ายหนึ	งฝ่ายใดๆสามารถบอกเลิกข้อตกลงได้ แล้วแต่กรณี อย่างไรก็ตามในอดีตที	
ผ่านมาบริษัทฯ สามารถดําเนินการต่ออายุของข้อตกลงได้อย่างต่อเนื	องสําหรับข้อตกลงประเภทปีต่อปี และยงัมิเคยถูก
คูส่ญัญาบอกเลกิแตอ่ยา่งใด 

6.  การประกันภยัทรัพย์สนิ 

บริษัทฯ ได้ทําประกนัความเสี	ยงภยัทรัพย์สนิและธุรกิจหยดุชะงกั สําหรับ โรงงาน PK1 โรงงาน PK2  โรงงาน 
PK3 โรงงาน PK บางปะกง อาคารสาํนกังานสี	พระยา ร้านค้าปลีกของตนเอง บธู และสถานที	จดัจําหน่ายสินค้าของบริษัทฯ
ทั	วประเทศ โดยทรัพย์สินภายใต้การประกันความเสี	ยงภัยดังกล่าวได้แก่ ตัวอาคารโรงงาน ระบบสาธารณูปโภคต่างๆ 
เครื	องจักร สต๊อคสินค้าทุกชนิด และทรัพย์สินอื	นๆทั .งหมดทุกชนิดที	เกี	ยวข้องกับการดําเนินธุรกิจของบริษัทฯ และการ
ประกนัภยัธุรกิจหยดุชะงกั ครอบคลมุถึง การหยดุชะงกัหรือการการกระทบกระเทือนต่อธุรกิจของบริษัทฯ ซึ	งมีผลต่อเนื	อง
จากความเสยีหายตอ่ทรัพย์สนิที	ได้เอาประกนัภยัไว้ อนัสง่ผลให้เกิด การสญูเสยีกําไรขั .นต้น เนื	องจากการลดลงของยอดขาย
และการเพิ	มขึ .นของค่าใช้จ่ายในการดําเนินการ โดยมีบริษัทฯ และบริษัทย่อย เป็นผู้ เอาประกันภยั โดยมีจํานวนเงินเอา
ประกนัภยัรวมทั .งสิ .นประมาณ 2,763 ล้านบาท 

7. เงนิลงทุนในบริษัทย่อย 

บริษัทฯ มีเงินลงทนุในบริษัทยอ่ย ตามที	ปรากฏในงบการเงินเฉพาะกิจการของบริษัทฯ ซึ	งแสดงตามวิธี ราคา
ทนุ โดย ณ วนัที	 31 ธนัวาคม 2556 มีมลูคา่เงินลงทนุสทุธิเทา่กบั 253.796 ล้านบาท หรือคิดเป็นร้อยละ 5.33 ของสินทรัพย์
รวมของงบการเงินเฉพาะของบริษัทฯ ทั .งนี .บริษัทฯ มีนโยบายลงทนุผ่านบริษัทย่อย โดยจะพิจารณาลงทนุในธุรกิจที	สามารถ
ตอบสนองความต้องการของลกูค้าให้ได้รับสนิค้าและบริการที	หลากหลายมากขึ .น  โดยมีรายละเอียดดงัตอ่ไปนี . 

บริษัทย่อย 
ทุนชาํระแล้ว 
(ล้านบาท) 

สัดส่วนการลงทุน 
(ร้อยละ) 

มูลค่าเงนิลงทุนสุทธิ 
(ล้านบาท) 

เงนิลงทุนในบริษัทย่อยทางตรง 
- บจก. พี.เค.การ์เม้นท์ (อิมปอร์ต-เอ็กซ์ปอร์ต) 250.00 99.99 249.996 
- บจก. แม็ค ยีนส์ แมนแูฟคเจอริ	ง 1.00 99.97 1.00 
- บจก. วินเนอร์แมน 1.00 99.97 1.00 
- บจก. ว้าว ม ี 1.00 79.97 0.80 
- MC INTER LIMITED - 100.00 - 
- บจก. ลคุ บาลานซ์ 1.00 99.97 1.00 

รวมเงนิลงทุนทางตรง   253.796 
เงนิลงทุนในบริษัทย่อยทางอ้อม 

- บจก. ไทม์ เดคโค คอร์ปอเรชั	น 20.41 51.00 199.999 
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4.2 นโยบายการลงทุนในบริษัทย่อย 

ณ วนัที	 31 ธนัวาคม 2555 บริษัทฯ ลงทนุในบริษัทย่อยทั .งสิ .น 3 แห่ง ได้แก่ บจก. พี.เค.การ์เม้นท์ (อิมปอร์ต-เอ็กซ์
ปอร์ต) และ บจก. แม็ค ยีนส์ แมนแูฟคเจอริ	ง ดําเนินธุรกิจผลติเสื .อผ้าสาํเร็จรูป ในสดัสว่นการถือหุ้นร้อยละ 99.99 และร้อย0 
คิดเป็นมลูคา่เงินลงทนุตามราคาทนุสทุธิตามที	ปรากฎในงบการเงินสิ .นสดุวนัที	 31 ธนัวาคม 2555 จํานวน 251.9 ล้านบาท 

 ในระหวา่งปี 2556 ที	ผา่นมา บริษัทฯ มีการลงทนุในบริษัทยอ่ยเพิ	มเติม 3 บริษัท ได้แก่ บจก. ว้าว มี ดําเนินธุรกิจจดั
จําหน่ายผ่านทางอินเตอร์เน็ตในสดัส่วนการถือหุ้นร้อยละ 79.97 คิดเป็นมูลค่าเงินลงทุน 0.8 ล้านบาท และ Mc Inter 
Limited ซึ	งดําเนินธุรกิจจดัจําหน่ายเสื .อผ้าสําเร็จรูป และการลงทนุในต่างประเทศในสดัสว่นการถือหุ้นร้อยละ 100.00 คิด
เป็นมลูคา่เงินลงทนุ 1 ดอลลาร์ฮ่องกง 

 รวมทั .งได้จัดตั .งบจก.ลคุ บาลานซ์ เพื	อดําเนินการลงทุนในกิจการอื	นในสดัส่วนร้อยละ 99.97 คิดเป็นมลูค่าการ
ลงทนุ 1 ล้านบาท ต่อมาในเดือนพฤศจิกายน 2556 บจก.ลคุ บาลานซ์ ได้ร่วมทนุในบจก.ไทม์ เดคโค คอร์ปอเรชั	น ดําเนิน
ธุรกิจนําเข้าและจดัจําหน่ายนาฬิกาแบรนด์ชั .นนําจากทั	วโลก ในสดัส่วนร้อยละ 51 คิดเป็นมลูค่าเงินลงทุนประมาณ 200 
ล้านบาท ทั .งนี .เพื	อเพิ	มโอกาสในการขยายธุรกิจและสนบัสนนุการเติบโต 

บริษัทฯ มีนโยบายการลงทุนในธุรกิจที	มีความเกี	ยวเนื	องกับธุรกิจของกลุ่มบริษัทฯ โดยมุ่งเน้นการลงทุนใน     

ระยะยาว และพิจารณาจากปัจจยัพื .นฐานและศกัยภาพการเติบโตของธุรกิจ ที	สามารถสร้างผลตอบแทนที	ดีในการลงทนุ 

ทั .งนี .บริษัทฯ มีนโยบายในการลงทนุในสดัสว่นที	มากเพียงพอที	จะสามารถเข้าร่วมบริหารจดัการและกําหนดแนวทางของ

ธุรกิจดงักลา่วได้ โดยอาจพิจารณาลงทนุในรูปแบบต่างๆ ที	มีความเหมาะสม เช่น การลงทนุเองทั .งหมดหรือบางสว่น หรือ 

การร่วมทนุ เป็นต้น 
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5. ข้อพพิาททางกฎหมาย 

 

บริษัทฯ หรือบริษัทยอ่ย มิได้เป็นคูค่วาม หรือคูก่รณีของคดีความหรือข้อพิพาททางกฎหมายใด ที	อาจมีผลกระทบ

ด้ า น ล บ ต่ อ สิ น ท รั พ ย์ ข อ ง บ ริ ษั ท ฯ ห รื อ บ ริ ษั ท ย่ อ ย ที	 มี จํ า น ว น สู ง ก ว่ า ร้ อ ย ล ะ  5 ข อ ง ส่ ว น ข อ ง ผู้ ถื อ หุ้ น  ณ 

วนัที	 31 ธันวาคม 2556 นอกจากนี . บริษัทฯ หรือบริษัทย่อย มิได้มีคดีความที	มีผลกระทบต่อการดําเนินธุรกิจของบริษัทฯ 

อยา่งมีนยัสาํคญัที	ไมส่ามารถประเมินผลกระทบเป็นตวัเลขได้ รวมทั .งไมไ่ด้มีคดีความที	มิได้เกิดจากการประกอบธุรกิจโดย

ปกติของบริษัท 
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6. ข้อมูลทั�วไปและข้อมูลสาํคญัอื�น 

6.1 ข้อมูลทั�วไป 

ชื	อบริษัท  :  บริษัท แม็คกรุ๊ป จํากดั (มหาชน) 

ที	ตั .งสาํนกังานใหญ่  :  448, 450 ถนนออ่นนชุ แขวงประเวศ เขตประเวศ กรุงเทพฯ 10250 
 :  โทรศพัท์ : 0-2329-1051-6 

:  เว็บไซต์ : www.mcgroupnet.com 

เลขทะเบียนบริษัท  :  0107556000230 

ประเภทธุรกิจ :  บริษัท แม็คกรุ๊ป จํากดั (มหาชน) ดําเนินธุรกิจค้าปลกีเครื	องแตง่กายและไลฟ์สไตล์ 

ภายใต้เครื	องหมายการค้าของกลุม่บริษัทฯ และเครื	องหมายการค้าของบคุคลอื	น 

ทนุจดทะเบียน  :  400,000,000 บาท 

ทนุชําระแล้ว :  400,000,000 บาท (หุ้นสามญัจํานวน 800,000,000 หุ้น) 

มลูคา่หุ้นที	ตราไว้  :  0.50 บาท 

นายทะเบียนหลกัทรัพย์  :  บริษัทศนูย์รับฝากหลกัทรัพย์ (ประเทศไทย) จํากดั 

เลขที	 62 อาคารตลาดหลกัทรัพย์ แหง่ประเทศไทย ชั .น 4, 7 ถนนรัชดาภิเษก  

  แขวงคลองเตย เขตคลองเตย กรุงเทพฯ 10110 

ผู้สอบบญัชี :  บริษัท เคพีเอ็มจี ภมูิไชย สอบบญัชี จํากดั 

ชั .น 50-51 เอ็มไพร์ทาวเวอร์ เลขที	 195 ถนนสาทรใต้ แขวงยายนาวา เขตสาทร กรุงเทพฯ 
10120 

:  โทรศพัท์ : 0-2677-2000 

 :  โทรสาร : 0-2677-2222 

:  โดยนายวิเชียร ธรรมตระกลู และ/หรือนางสาวบงกช อํ	าเสงี	ยม และ/หรือ นางสาว

อรวรรณ ศิริรัตนวงศ์ ผู้สอบบญัชีรับอนญุาตเลขที	 3183, 3684 และ 3757 ตามลาํดบั 
 

ที	ปรึกษากฎหมาย :  บริษัท วีระวงค์ ชินวฒัน์ และเพียงพนอ จํากดั 

ชั .น 22 อาคารเมอร์ควิรี	 ทาวเวอร์ เลขที	 540 ถนนเพลนิจิต แขวงลมุพินี เขตปทมุวนั 

กรุงเทพฯ 10330 

:  โทรศพัท์ : 0-2264-8000 

 :  โทรสาร : 0-2657-2222  
 

6.2 ข้อมูลสาํคัญอื�น 

- ไมม่ี - 


