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1. นโยบายและ ภาพรวมการประกอบธุรกิจ 

1.1. วิสัยทัศน์ วัตถุประสงค์ เป้าหมาย กลยุทธ์ 
 

บริษัท แม็คกรุ๊ป จ ากดั (มหาชน) (“บริษัท”) และบริษัทยอ่ยมุง่หวงัที่จะเป็นองค์กรธุรกิจชัน้น าด้านเคร่ืองแต่งกาย
และสินค้าที่ตอบสนองรูปแบบการด ารงชีวิต (Lifestyle) ที่เปลี่ยนแปลงไปของผู้บริโภค ผ่านการบริหารจดัการสินค้าภายใต้
ตราสนิค้าที่หลากหลาย เพื่อความพงึพอใจสงูสดุของลกูค้าผา่นผลติภณัฑ์คณุภาพ ราคาที่เป็นธรรมช่องทางการจดัจ าหน่าย
ทีค่รอบคลมุ และการบริการท่ีประทบัใจ 

บริษัทได้จดัท าแผนธุรกิจเพื่อผลกัดนัให้บริษัทเติบโตตามเป้าหมายที่ระบไุว้ข้างต้นด้วยการเติบโตของรายได้
และความสามารถในการรักษาผลก าไรอยา่งยัง่ยืนผา่นกลยทุธ์ดงัตอ่ไปนี  ้

1. กลยุทธ์ด้านผลิตภณัฑ์ : เพิ่มความหลากหลายและความแข็งแกร่งของผลิตภณัฑ์ นวัตกรรมและ
แบรนด์สนิค้าเพื่อตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคทุกกลุ่มทุกวัยและทุกไลฟ์สไตล์ 

บริษัทมุ่งเน้นการออกแบบและน าเสนอผลิตภัณฑ์ให้มีความหลากหลายทันสมัย และมีนวัตกรรมใหม่ๆ  
ให้เหมาะสมกบัความต้องการของลกูค้าแตล่ะกลุม่และยงัคงลงทนุตอ่เนื่องเพื่อความยัง่ยืนในระยะยาวและความสามารถ
ในการแขง่ขนั โดยบริษัทมุง่เน้นการสร้างมลูคา่เพิ่มให้กบัตราสนิค้าของบริษัทให้เป็นท่ีรู้จกัอยา่งกว้างขวางยิง่ขึน้ ทัง้ 3 กลุม่
สินค้า อนัได้แก่ สินค้ากลุ่มยีนส์ (Denim) ภายใต้แบรนด์ “Mc Jeans” ผ่านคอลเลคชั่นเซลเวจ (Selvedge) หรือกางเกง
ยีนส์ริมแดง ที่มีความเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะตวัที่ผลิตจากผ้าทอหน้าแคบที่มีการควบคมุคณุภาพสงูกวา่ผ้าทอทัว่ไปและมี
การเย็บริมขอบผ้าด้วยด้ายสีเพื่อให้ผ้ามีความทนทาน   ซึ่งถือเป็นสญัลกัษณ์ของความพรีเมี่ยมในวงการยีนส์  สินค้า    
Non-denim หรือ Casual wear โดยเพิ่มไลน์สินค้าแนว Activewear และเปิดตวัอย่างเป็นทางการภายใต้แบรนด์ “U-P”    
(ยู-พี) ด้วยคอลเลคชัน่แนว Conceal & Reveal ภายใต้คอนเซ็ปต์ที่เน้นความสนุก เท่ ให้พลงั ในสไตล์น้อยแต่มาก  และ
ตามด้วยคอลเลคชัน่ตอ่มาแนว Monochrome และ Pastel เหมาะกบัผู้ที่ชอบแตง่ตวั Sport casual ที่คมุโทนแบบสเีดียวทัง้
ลคุ หรือคนที่ชอบโทนสพีาสเทลที่ดสูดใส สบายตา และตอ่ด้วยคอลเลคชัน่ Livelihood ที่มาพร้อมลายกราฟฟิคค าคมบอก
เล่าเร่ืองราวการด าเนินชีวิตของผู้คนผ่านสญัลกัษณ์และประโยคที่กินใจ ด้วยเนือ้ผ้านุ่ม ระบายอากาศดีเยี่ยมให้สวมใส่
สบายทกุสมัผสัทัง้ใสอ่อกก าลงักายและล าลอง สามารถมิกซ์แอนด์แมทช์ในชีวิตประจ าวนั ในขณะที่สินค้า Lifestyle อื่น 
เช่น  Fashion Accessories รวมทัง้ Personal care นัน้ยังคงพัฒนาสินค้าใหม่ที่ตรงใจและสอดคล้องไลฟ์สไตล์ของ
ผู้บริโภค เพื่อเพิ่มความสนุกในการแต่งตวัและการใช้ชีวิต เช่น รองเท้า Mc Sneaker และ Slip-on ที่มีรูปทรงที่ทันสมัย       
ใสส่บายบ่งบอกถึงรูปแบบการใช้ชีวิตที่คล่องตวั กระเป๋าเดินทาง และ Mc Backpack กระเป๋าที่ตอบโจทย์ทกุการใช้งานของ
คนรุ่นใหม่ ใส่โน๊ตบุ๊คพร้อมตวัซพัพอร์ตหลงัด้านในและช่องย่อยส าหรับจัดเก็บ gadget อุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ช่องส าหรับ
เสยีบสายชารต์ USB เพิ่มความคลอ่งตวัตลอดการใช้งาน   

2. กลยุทธ์ด้านช่องทางการจ าหน่าย 

2.1) ขยายช่องทางการจดัจ าหนา่ยออฟไลน์ให้ครอบคลมุฐานลกูค้าที่ก าลงัขยายตวัทัว่ประเทศ 

บริษัทตัง้เป้าหมายที่จะเพิ่มการเติบโตของยอดขายผ่านช่องทางการจดัจ าหน่ายออฟไลน์ให้ครอบคลมุพืน้ท่ี
ทัว่ประเทศ ด้วยร้านค้าปลีกของตนเอง (Free-standing Shop) จุดขายในห้างค้าปลีกสมยัใหม่* (Modern Trade) และจุด
ขายเคลื่อนที่ (Mobile Units) และขยายพืน้ที่ในสาขาที่มีศกัยภาพ ซึ่ง ณ สิน้เดือนมิถนุายน ปี 2562 มีจ านวนรวม 624 แห่ง 
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ทัง้นีเ้พื่อประโยชน์ในการบริหารจดัการสินค้า ความคลอ่งตวัของการน าเสนอสินค้าใหม่ที่มีความหลากหลายมากขึน้และรองรับ
การจดักิจกรรมสง่เสริมการขายเพื่อสร้างประสบการณ์ที่แปลกใหม ่และยงัคงความสนกุให้กบัลกูค้าเฉกเช่นที่ผา่นมา 

กลยทุธ์การขยายจดุจ าหน่ายสินค้าข้างต้นจะท าให้บริษัทสามารถเข้าถึงกลุม่ลกูค้าเป้าหมายได้มากขึน้ ทัง้นี ้
บริษัทจะพิจารณาความเป็นไปได้อยา่งรอบคอบโดยพิจารณาถึงท าเล ศกัยภาพของศนูย์การค้า จ านวนประชากร กลุม่ลกูค้า
เป้าหมาย และก าลงัซือ้ ณ จดุขายใหมแ่ตล่ะแหง่  

*จุดขายในห้างค้าปลีกสมยัใหม่ (Modern Trade) คือ ห้างสรรพสินค้าท้องถ่ิน ห้างสรรพสินค้าที่มีสาขาทัว่
ประเทศ และห้างค้าปลกีสแตนด์อะโลน  

2.2) พฒันาอยา่งตอ่เนื่องส าหรับช่องทางการจดัจ าหนา่ยทางอินเตอร์เน็ตหรือออนไลน์ 

บจก. ว้าว มี ซึ่งเป็นบริษัทยอ่ยของบริษัท ได้ท าการพฒันาเว็บไซต์ mcshop.com ในรูปแบบใหม่ให้มีจดุเดน่ 
และมีลกัษณะการใช้งาน (feature) ที่น่าสนใจหลายอยา่งที่สวยงามเป็นสดัสว่น เพื่อให้ลกูค้าได้รับประสบการณ์การจบัจ่าย
ออนไลน์อย่างง่ายและสะดวกสบาย โดยจ าหน่ายสินค้าเสือ้ผ้า เคร่ืองแต่งกายและสินค้าไลฟ์สไตล์ของกลุ่มบริษัท และมี
สนิค้าเฉพาะรุ่นท่ีจ าหนา่ยเฉพาะช่องทางออนไลน์  เพื่อดงึดดูกลุม่ลกูค้าเดิมและกลุม่ลกูค้าเป้าหมายให้รับรู้และได้ทดลองใช้
ผลติภณัฑ์ตา่งๆ ของกลุม่บริษัทมากขึน้  

2.3) พฒันาอยา่งตอ่เนื่องส าหรับการเช่ือมตอ่ช่องทางการจดัจ าหนา่ยทัง้ทางออฟไลน์และออนไลน์ 

บริษัทได้เข้าลงทนุในธุรกิจ ‘Mcmillion’ ซึ่งเป็นผู้บริหารคลงัสินค้าและการจดัสง่สินค้าแบบครบวงจรส าหรับ
ธุรกิจ  E-commerce เพื่อรองรับการเติบโตในระยะยาวและลดระยะเวลาการจดัสง่สนิค้าส าหรับลกูค้าที่สัง่ซือ้สินค้าผา่นช่องทาง
ออนไลน์ให้สัน้ที่สดุ ในช่วงที่ผ่านมาบริษัทสามารถเพิ่มรายได้จากช่องทางที่ส าคญัทางกลยทุธ์ที่ได้ลงทนุไปก่อนหน้ารวมถึง
รายได้จากช่องทาง mcmc outlets , mcshop.com, Lazada, Shopee, JD, Looksi, Buzzbees และล่าสุด Zilingo, Shop@24 
รวมทัง้ K+ Market ที่ท าให้บริษัทสามารถเข้าถึงลกูค้าได้อยา่งรวดเร็วทกุที่ทกุเวลา 

3. ขยายช่องทางการจัดจ าหน่ายไปยังต่างประเทศ เพื่อให้ครอบคลุมกลุ่มประเทศในประชาคม
เศรษฐกิจอาเซียน (ASEAN Economic Community: AEC) และประเทศอื่นๆ ที่มีศักยภาพ 

บริษัทมีเป้าหมายที่จะขยายฐานลกูค้าใหม่ในกลุม่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน และประเทศที่มีศกัยภาพใน
การต่อยอดธุรกิจ โดยจากปัจจุบนัที่มีการผู้แทนจ าหน่ายในประเทศเมียนมาร์ ประเทศลาว และประเทศอิหร่าน โดย ณ สิน้
เดือนมิถนุายน ปี 2562 มีจ านวนรวม 14 แหง่  

นอกจากนีบ้ริษัทยงัมีแผนงานจะเพิ่มจดุขายให้ครอบคลมุกลุม่ประเทศอื่นๆ ในประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนให้
มากขึน้  โดยจะพิจารณาถึงรูปแบบการเข้าลงทุนในจังหวะและคู่ค้าที่เหมาะสม ทัง้การเข้าไปด าเนินการโดยตรง โดยกลุม่
บริษัทเอง หรือในรูปแบบของการร่วมลงทนุกบัพนัธมิตรทางธุรกิจ หรือการแต่งตัง้ผู้แทนจ าหน่าย เพื่อให้สอดคล้องกบัแนว
ทางการด าเนินธุรกิจและความเสีย่งในการลงทนุในประเทศนัน้ๆ  

4. แสวงหาโอกาสในการเข้าซือ้กิจการ หรือเข้าร่วมลงทุนกับพันธมิตรทางธุรกิจเพิ่มเติม  
บริษัทยงัคงนโยบายการแสวงหาโอกาสในการเข้าซือ้กิจการ หรือเข้าร่วมลงทุนกับพนัธมิตร   ทางธุรกิจที่มี

ความเก่ียวเนื่อง เพื่อเป้าหมายในการขยายธุรกิจตามแผนยทุธศาสตร์ของกลุม่บริษัท 
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5. มุ่งเน้นการเพิ่มประสิทธิภาพในการบริหารจัดการ 

บริษัทให้ความส าคญักบัการบริหารจดัการภายในทกุภาคสว่นของการประกอบธุรกิจ ตัง้แตก่ารจดัหาวตัถดุิบ 
การบริหารสายการผลติ การวางแผนการบริหารสนิค้าส าเร็จรูป การจดัสง่สนิค้าสู่ร้านค้าทัว่ประเทศ รวมถึงการบริหารจดัการ
ร้านค้าและจดุขาย โดยการปรับปรุงระบบการท างานภายใน (Process Improvement) พร้อมกบัการน าระบบสารสนเทศมา
ใช้เพื่อให้เกิดประสิทธิภาพในการบริหารจดัการทัง้ระบบตัง้แต่การเลือกซือ้วตัถดุิบ การพฒันาประสิทธิภาพในการผลิตของ
โรงงานของบริษัท  การควบคมุการผลิตของผู้ผลิตที่บริษัทเลือกใช้ในการผลิตสินค้า การพฒันาผลิตภณัฑ์ให้เหมาะสมและ
รวดเร็ว ตลอดจนการจดัเก็บและการกระจายสนิค้าที่มีประสทิธิภาพมากขึน้ 

นอกจากนี ้บริษัทยังให้ความส าคัญกับการพัฒนาบุคลากรให้มีศักยภาพรองรับการเติบโตของบริษัท           
ตัง้แตก่ารสรรหาบคุลากรผู้มีความรู้ความสามารถ การมุง่พฒันาศกัยภาพของพนกังานภายในให้สามารถเติบโตได้ในองค์กร 
การบริหารค่าตอบแทนที่มีระบบการจัดการที่ยุติธรรม มีเกณฑ์การพิจารณาผลงานอย่างชัดเจนและพิสจูน์ได้  เพื่อสร้าง
แรงจงูใจให้พนกังานมีขวญัและก าลงัใจ  

1.2 การเปลี่ยนแปลงและพัฒนาการที่ส าคัญ 

ประวัติความเป็นมาของบริษัท 

ปี 2518 - กางเกงยีนส์แบรนด์ “Mc” ตวัแรกถือก าเนิดขึน้ 

ปี 2523 - ก่อตัง้ “บจก. พี.เค.การ์เม้นท์ (อิมปอร์ต – เอ็กซ์ปอร์ต)” เพื่อด าเนินธุรกิจผลติเสือ้ผ้าส าเร็จรูปประเภท
ยีนส์ภายใต้แบรนด์ “Mc” 

ปี 2543 - เ ปิดตัวแบรนด์ “Mc Lady”  และ “Bison”  เพิ่มความหลากหลายของสินค้าและตอบสนอง                
ความต้องการของกลุม่ผู้บริโภคได้มากขึน้ 

ปี 2551 - ด าเนินแผนการขยายสาขาเชิงรุก โดยเปิดให้บริการร้านค้าปลีกของตนเอง (Free-standing Shop)   
สาขาแรกที่เทสโก้ โลตสั ศาลายา 

 ปี 2555 - ปรับโครงสร้างการประกอบธุรกิจ เพื่อรองรับการเติบโตในอนาคต โดยก่อตัง้บริษัทจ ากัด ภายใต้ช่ือ 
“บริษัท แม็คกรุ๊ป จ ากดั” มีทนุจดทะเบียน 300 ล้านบาท เพื่อด าเนินธุรกิจค้าปลีกเคร่ืองแต่งกายและ
สนิค้าไลฟ์สไตล์ 

- จดัตัง้ “บจก. วินเนอร์แมน” เพื่อบริหารจดัการด้านพนกังานขาย  
- จดัตัง้ “บจก. แม็ค ยีนส์ แมนแูฟคเจอร่ิง” เพื่อรองรับการขยายก าลงัการผลติเสือ้ผ้าส าเร็จรูป 
- จดัตัง้ตวัแทนจดัจ าหนา่ยสนิค้าของกลุม่บริษัท ในประเทศเมียนมาร์และประเทศลาว 

ปี 2556 -    จดัตัง้บริษัท “MC INTER LIMITED” จดทะเบียนในเขตบริหารพิเศษฮ่องกง แหง่สาธารณรัฐประชาชน
จีน เพื่อรองรับการด าเนินธุรกิจ และการลงทนุในตา่งประเทศในอนาคต  

- จดัตัง้ “บจก. ว้าว มี” เพื่อด าเนินธุรกิจจดัจ าหนา่ยสนิค้าและบริการผา่นทางอินเตอร์เน็ต 
- จดัตัง้ “บจก. ลคุ บาลานซ์” เพื่อรองรับการลงทนุในธุรกิจใหมใ่นกลุม่สนิค้าไลฟ์สไตล์  
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- จดทะเบียนแปรสภาพเป็นบริษัทมหาชน ในช่ือ “บริษัท แม็คกรุ๊ป จ ากัด (มหาชน)” และเพิ่มทุน         
จดทะเบียนเป็น 400 ล้านบาท 

- เข้าเป็นบริษัทจดทะเบียนในตลาดหลกัทรัพย์แห่งประเทศไทยและเร่ิมซือ้ขายหลกัทรัพย์ของบริษัท     
ในตลาดหลกัทรัพย์แหง่ประเทศไทย โดยใช้ช่ือยอ่หลกัทรัพย์ “MC” 

- เปิดตวัแบรนด์ “Mc Pink” ขยายธุรกิจเข้าสูเ่สือ้ผ้าแฟชัน่วยัรุ่นสตรี  
- เปิดตวัแบรนด์ “Mc mini” ขยายฐานกลุม่ลกูค้าสูก่ลุม่เด็กอาย ุ6-12 ปี 
- เปิดตวัแบรนด์ “The Blue Brothers” ขยายฐานธุรกิจเข้าสูต่ลาดพรีเมียม  
- เปิดตวัแบรนด์ “mc mc” ขยายฐานธุรกิจเข้าสูก่ลุม่สนิค้า Value-for-money ส าหรับทกุเพศทกุวยั 
- เปิดตวัสนิค้าใหม ่“Mc Me” ภายใต้แบรนด์ “Mc” เพื่อขยายเข้าสูก่ลุม่ลกูค้าผู้หญิงที่มีอาย ุ40 ปีขึน้ไป 
- เข้าลงทุนถือหุ้น 51% ใน “บจก.ไทม์ เดคโค คอร์ปอเรชั่น” หนึ่งในผู้น าธุรกิจน าเข้าและจัดจ าหน่าย

นาฬิกาแบรนด์ดงัชัน้น าจากทัว่โลก อาทิเช่น Diesel, DKNY, Emporio Armani เป็นต้น 

ปี 2557 - จดัตัง้ตวัแทนจดัจ าหนา่ยสนิค้าของกลุม่บริษัท ในประเทศเวียดนาม 
 - เปิดตวัร้านค้าปลกี “The Blue Brothers Denim Store” อยา่งเป็นทางการ  
 - เปิดตวัสินค้าใหม่ ”Mc mini girls” ภายใต้แบรนด์ “Mc mini” เพื่อขยายฐานลกูค้าจากเดิมที่เจาะจง

เฉพาะกลุม่เด็กผู้ชายอาย ุ6-12 ปี ครอบคลมุสูก่ลุม่เด็กผู้หญิงอาย ุ6-12 ปี 
 - เปิดตวัสนิค้าใหม ่“Mc Plus” ภายใต้แบรนด์ “Mc” เพื่อขยายฐานลกูค้าเข้าสูก่ลุม่ลกูค้าไซส์พิเศษ 

ปี 2558 -    ย้ายคลงัสินค้าและศูนย์กระจายสินค้าจากโรงงาน 1 ไปที่คลงัสินค้าเช่าของ บมจ. ดับบลิวเอชเอ      
คอร์ปอเรชัน่ ทีถ่นนร่มเกล้า  

- เปิดตวัสินค้าใหม่ “กระเป๋าเดินทาง Mc” น า้หนกัเบา ภายใต้แบรนด์ “Mc” สินค้าประเภทไลฟ์สไตล์
ส าหรับนกัเดินทาง 

- เปิดช่องทางจ าหน่ายใหม่ในสถานีบริการน า้มนั ปตท. โดยใช้แบรนด์ “mc mc” ขยายฐานลกูค้าใหม่  
ที่เป็นคนท้องถ่ินและนกัเดินทาง  

- จัดตัง้ “บจก. แม็คจีเนียส” และลงนามในสญัญาร่วมทุนกับ บริษัท เพชรเกษมโฮลดิง้ จ ากัด ซึ่งเป็น
ผู้ เช่ียวชาญด้านผลติสิง่ทอ โดยมีสดัสว่นการลงทนุ 51:49 ในบริษัท ท๊อป ที 2015 จ ากดั เพื่อประกอบ
ธุรกิจจ าหนา่ยสนิค้าเสือ้ผ้าทอ่นบนภายใต้แบรนด์ “Mc T”  

- จดัตัง้ตวัแทนจดัจ าหนา่ยสนิค้าของกลุม่บริษัท ในประเทศกมัพชูา 
- เปลีย่นช่ือและปรับโฉมเว็บไซต์จาก www.WoWme.co.th เป็น www.mcshop.com  

ปี 2559 -    เปิดตวั Mc Jeans Official Line เพื่อเพิ่มช่องทางในการสือ่สารและอพัเดทขา่วสารกบัลกูค้า  
 - ติดอนัดบั ESG100 หลกัทรัพย์จดทะเบียนที่มีการด าเนินงานที่โดดเด่นด้านสิ่งแวดล้อม สงัคม และ

ธรรมาภิบาล (Environmental, Social and Governance หรือ ESG) ภายใต้อุตสาหกรรมบริการ       
ซึง่จดัอนัดบัโดยสถาบนัไทยพฒัน์  

 - เปิดตวั www.mcshop.com Official Line เพื่อโปรโมทสทิธิพิเศษและสนิค้าใหมข่องช่องทางออนไลน์   
 - ได้รับรางวัล “ผลิตภัณฑ์ยอดเยี่ยมของประเทศไทย” หรือ Premium Products of Thailand - The 

Pride of Thais สาขาเคร่ืองแต่งกายและเคร่ืองประดบั ในงาน Thailand Industry Expo 2016 จดัขึน้
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โดยกระทรวงอุตสาหกรรม เพื่อยกย่องผลิตภณัฑ์หรือบริการที่มีคุณภาพยอดเยี่ยมที่สร้างช่ือเสียง
ให้แก่ประเทศจนเป็นที่ยอมรับในระดบัโลก ตลอดจนเชิดชูเกียรติบุคคล ผู้คิดค้นนวตักรรม รวมทัง้
สง่เสริมการสร้างตราสนิค้า ยกระดบัผลติภณัฑ์ให้นา่เช่ือถือในคณุภาพสนิค้าไทย  

 -  ปรับโครงสร้างการบริหารจดัการและปรับแผนธุรกิจของ บจก.ไทม์ เดคโค คอร์ปอเรชัน่  
 - เปิดตวัแบรนด์ “U-P” ขยายธุรกิจเข้าสูเ่สือ้ผ้าชดุออกก าลงักาย (Activewear) ที่เน้น function การใช้

งานเป็นหลกั (Sport functional) ตามสโลแกน “Unlimited Performance”  
 - เร่ิมวางจ าหนา่ยสนิค้าไลฟ์สไตลใ์หม ่“ผลติภณัฑ์บ ารุงผิว” ภายใต้แบรนด์ “M&C”  

 ปี 2560 -    บริษัท แม็คกรุ๊ป จ ากัด (มหาชน) ได้ลงนามในสัญญาร่วมทุนกับ นายวิริยะ พึ่งสุนทร  ซึ่งเป็น
ผู้ เช่ียวชาญด้านการพฒันาผลติภณัฑ์บ ารุงผิว โดยมีสดัสว่นการลงทนุ 55:45 ในบริษัท อโรมาธิค แอ็ค
ทีฟ จ ากดั เพื่อประกอบธุรกิจจ าหน่ายผลิตภณัฑ์บ ารุงผิวและเคร่ืองหอมอื่นๆ ภายใต้แบรนด์ “M&C” 
รวมถึงเป็นตวัแทนจ าหนา่ยแบรนด์ “Nature Touch” เพื่อรองรับธุรกิจการจ าหนา่ยสนิค้าไลฟ์สไตล์ 

-     บจก.ไทม์ เดคโค คอร์ปอเรชัน่ ได้ท าการย้ายส านกังานมาอยูท่ี่เดยีวกนักบับริษัท แม็คกรุ๊ป จ ากดั (มหาชน) 

เพื่อการบริหารงานอยา่งมีประสทิธิภาพ  

 - จดัตัง้ตวัแทนจดัจ าหนา่ยสนิค้าของกลุม่บริษัท ในประเทศอิหร่าน 
 - ปรับปรุงเว็บไซต์ www.mcshop.com ในรูปแบบใหม่ให้มีจุดเด่นและ feature ที่น่าสนใจรวมถึงหน้า 

Blog ที่สวยงามเป็นสัดส่วน เพื่อให้ลูกค้าได้รับประสบการณ์ช๊อปปิ้งออนไลน์ได้อย่างง่ายและ
สะดวกสบาย 

 - เข้าเป็นสมาชิกแนวร่วมปฏิบตัิของภาคเอกชนไทยในการต่อต้านทจุริต (Collective Action Coalition 
Against Corruption หรือ CAC) ในงานประชุมระดบัชาติวา่ด้วยการสร้างแนวร่วมปฏิบตัิภาคเอกชน
ไทยในการต่อต้านทจุริตครัง้ที่ 5 ซึ่งเป็นความส าเร็จและสะท้อนถึงความมุง่มัน่และให้ความส าคญัใน
ด้านการบริหารงานด้วยความโปร่งใสตามหลกัธรรมาภิบาลเพื่อสร้างความเติบโตอยา่งยัง่ยืน 

 - ได้รับรางวลับริษัทจดทะเบียนด้านผลการด าเนินงานดีเด่น (Outstanding Company Performance 
Awards) จากงานประกาศผลรางวลั “SET Awards 2017”  

               -    ได้รับการประกาศรายช่ือหลักทรัพย์ใช้ส าหรับค านวณดัชนี SET100 และดัชนี SETHD ในช่วง 
คร่ึงปีแรก พ.ศ. 2561  

 - เร่ิมทดลองใช้ระบบ Customer Relationship Management (CRM) เพื่อรับสมัครสมาชิกภายใต้
โปรแกรม “MC Club” เพื่อรับสทิธิพิเศษเหนือระดบัตลอดทัง้ปี 

ปี 2561 -    มีความร่วมมือกบั Warrix ท่ีได้ลขิสทิธ์ิผลติและจดัจ าหนา่ยเสือ้ฟตุบอลทีมชาติไทย   
 - เพิ่มช่องทางจ าหน่ายใหม่ส าหรับกลุ่มผลิตภณัฑ์บ ารุงผิวแบรนด์ “M&C”และ“Nature Touch” ผ่าน

เคาน์เตอร์ในโซน Hello Beauty ห้างสรรพสนิค้าโรบินสนั ภายใต้ช่ือ “Aromatique Active”  
 - มีความร่วมมือกบั The Walt Disney Thailand ในการออกผลิตภณัฑ์ Sport Fashion ในคอลเลคชัน่   

Marvel ของ 11 Super Hero ลขิสทิธ์ิแท้      
 - ติดตัง้ระบบ Customer Relationship Management (CRM) เพื่อรับสมคัรสมาชิก “MC Club” สะสม 

คะแนนเพื่อรับสทิธิพิเศษ ทกุร้านค้าปลกีของตนเองครบทัว่ประเทศ   
 - ปรับโครงสร้างการถือหุ้นในบริษัทยอ่ย โดยบริษัทจ าหนา่ยหุ้นสามญัของบริษัท อโรมาธิค แอ็คทีฟ 



ส่วนท่ี 1 การประกอบธุรกิจ - นโยบายและภาพรวมการประกอบธุรกิจ  แบบ 56-1 ประจ าปี 2562 

                                                 บริษัท แม็คกรุ๊ป จ ากดั (มหาชน)  6 

การผลิต ปฏิบติัการ ธุรกิจไลฟ์สไตล์ 

  จ ากดั ให้กบับริษัท ลคุ บาลานซ์ จ ากดั ซึ่งเป็นบริษัทย่อย เพื่อให้เป็นบริษัทแกนในการถือหุ้นของบริษัท
ในกลุ่มธุรกิจใหม่ มีความชัดเจน เหมาะสมและคล่องตัวต่อการขยายธุรกิจในอนาคตเว็บไซต์ 
mcshop.com เพิ่มบริการ Ship to Shop เช่ือมต่อช่องทางออนไลน์และออฟไลน์ และสามารถ
ให้บริการหลงัการขายแบบไร้รอยตอ่ได้ที่ร้านค้าแม็คยีนส์   

การเปลี่ยนแปลงและพัฒนาการที่ส าคัญในปี 2562 (ตัง้แต่เดือนกรกฎาคม 2561 ถงึเดือนมิถุนายน 2562) 

สงิหาคม -    บริษัทได้รับมติอนมุตัิโครงการซือ้หุ้นคืน และได้จบโครงการซือ้หุ้นคืนในเดือนกมุภาพนัธ์ 2562 

ตลุาคม -    บริษัท ลคุ บาลานซ์ จ ากดั ซึง่เป็นบริษัทยอ่ย ได้เข้าซือ้หุ้นสามญัของบริษัท แมคมิลเลีย่น (ประเทศไทย) 
จ ากดั จากนาย Thomas Foo Choong How   โดยมีสดัสว่นการลงทนุคิดเป็นร้อยละ 45 ของทนุจดทะเบยีน
ทัง้หมดของบริษัท แมคมิลเลีย่น (ประเทศไทย) จ ากดั  ซึง่เป็นธุรกิจให้บริการการจดัการและบริหาร
คลงัสนิค้าแบบครบวงจรส าหรับธุรกิจออนไลน์และอื่นๆ  

ธนัวาคม            -     เปิดตวัโฉมใหมแ่บรนด์ “U-P” ธุรกิจเสือ้ผ้าแนว Activewear ที่เน้น function การใช้งาน (Sport 
functional) และแฟชัน่ ด้วยดีไซน์แบบ “ Fun, Cool, Energy and Minimal”  

1.3 โครงสร้างการถอืหุ้นของกลุ่มธุรกิจ 
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ลุค บาลานซ์ 

99.98% 

บมจ. แม็คกรุ๊ป 

บจ.  
แมค็จีเนียส 

99.99% 

บจ. 
ท๊อป ที 2015 

51.00% 

บจ.  
อโรมาธิค 
แอค็ทีฟ 

55.00% 
บจ.  

แมคมลิเล่ียน 
(ประเทศไทย) 

45.00% 

รีเทลแพลตฟอร์ม 
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• รายละเอียดของบริษัท และบริษัทย่อย 

ชื่อบริษัท 
ทุนช าระแล้ว 

(บาท) 
ลักษณะการด าเนินธุรกิจ 

สัดส่วน
การถอืหุ้น 

บมจ. แม็คกรุ๊ป 400,000,000 
ด าเนินธุรกิจเก่ียวกบัการบริหารการจดัจ าหน่ายเคร่ืองแตง่
กายและสินค้าไลฟ์สไตล์ 

- 

บจ. พี.เค.การ์เม้นท์ (อิมปอร์ต-
เอ็กซ์ปอร์ต) 

250,000,000 ด าเนินธุรกิจเป็นผู้ผลิตเสือ้ผ้าส าเร็จรูปประเภทกางเกงยีนส์ 99.99% 

บจ. วนิเนอร์แมน 1,000,000 
ด าเนินธุรกิจเป็นผู้ให้บริการและบริหารจดัการพนกังานขาย
และพนกังานคลงัสินค้า 

99.97% 

บจ. แม็ค ยีนส์ แมนแูฟคเจอร่ิง 1,000,000 ด าเนินธุรกิจเป็นผู้ผลิตเสือ้ผ้าส าเร็จรูป 99.97% 

บจ. ว้าว มี 19,000,000 
ด าเนินธุรกิจจดัจ าหน่ายสินค้าและบริการผ่านทาง
อินเตอร์เน็ตหรือออนไลน์ 

99.99% 

บจ. ลคุ บาลานซ์ 213,000,000 ด าเนินธุรกิจลงทนุในกิจการอ่ืน 99.98% 

บจ. แม็คจีเนียส 16,000,000 ด าเนินธุรกิจลงทนุในกิจการอ่ืน 99.99% 

บจ. อโรมาธิค แอ็คทีฟ 8,000,000 ประกอบกิจการค้าผลิตภณัฑ์บ ารุงผิวและเคร่ืองหอมอ่ืนๆ 55.00% 

บจ. ไทม์ เดคโค คอร์ปอเรชัน่ 20,410,000 ด าเนินธุรกิจน าเข้าและจดัจ าหน่ายนาฬิกาชัน้น าจากทัว่โลก 51.00% 

บจ. ท๊อป ที 2015 30,000,000 ด าเนินธุรกิจจ าหน่ายสินค้า 51.00% 

บจ. แมคมิลเล่ียน (ประเทศไทย)  25,000,000 
ด าเนินธุรกิจเป็นผู้ให้บริการการจดัการและบริหาร
คลงัสินค้าแบบครบวงจรส าหรับธุรกิจออนไลน์และอ่ืนๆ 

45.00% 

MC INTER LIMITED 
1 ดอลลาร์

ฮ่องกง 
ยงัไม่มีการด าเนินธุรกิจ โดยจดัตัง้เพ่ือรองรับการด าเนิน
ธุรกิจ และการลงทนุในต่างประเทศในอนาคต 

100.00% 

 
                             

1.4 ความสัมพันธ์กับกลุ่มธุรกิจของผู้ถอืหุ้นใหญ่ 

- ไมม่ี- 
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2. ลักษณะการประกอบธุรกิจ 

บริษัทด าเนินธุรกิจค้าปลีกเคร่ืองแต่งกายและสินค้าไลฟ์สไตล์ ภายใต้เคร่ืองหมายการค้าของกลุ่มบริษัท 
และเคร่ืองหมายการค้าของบุคคลอื่น โดยมุ่งเน้นเป็นผู้ บริหารตราสินค้า บริหารการขายและการตลาด ออกแบบ  
จดัหาผลติภณัฑ์ บริหารคลงัสนิค้า และกระจายสนิค้า โดยมีรูปแบบการประกอบธุรกิจ (Business Model) ดงันี ้

 

 

  

 
  

 
 

การวางแผนสินค้าและ
การพฒันาผลิตภณัฑ์ 
(Merchandising & 

New Product 
Development) 

 

 
 

การบริหารห่วงโซ่
อปุทาน 

(Supply Chain 
Management) 

 

 
 
 
 

การบริหารเครือขา่ย 
ค้าปลีก 

(Retail Management) 
 

การวางแผนและการบริหารสินค้า  
(Merchandising) 

การควบคมุคณุภาพ 
(Quality Control) 

การควบคมุการผลิต 
(Production Control) 

การวางแผนการจดัหา 
(Procurement Planning) 

การบริหารการกระจายสนิค้า 
(Distribution Management) 

การบริหารสนิค้าคงคลงั 
(Inventory Management) 

การวางแผนเครือขา่ย 
(Network Planning) 

การบริหารตราสินค้า 
(Marketing) 

ในประเทศ 
(Domestic) ต่างประเทศ  

(International Business) 
(ผ่านตวัแทนจ าหน่ายสนิค้า) 
(Through distributors) ร้านค้าปลกีของบริษัท 

(Free Standing Shops) 
ห้างค้าปลกีสมยัใหม่ 
(Modern Trade) 

ผู้บริโภค 
(End-Customers) 

การจดัหาวตัถดิุบ 
(Material Sourcing) 

การพฒันาต้นแบบสนิค้าใหม่ 
(Prototyping) 

การวิจยัและพฒันา 
(Research Development) 

การออกแบบ 
(Design) 

การออกแบบและการพฒันาสินค้าใหม ่ 
(New Product Development) 

โรงงานผลติของบริษัท 
(In-house production) 

ผู้ รับจ้างผลิตภายนอก 
(Outsourcing) 

วางแผนการสัง่สนิค้า 
(Planning) 

การกระจายและการเติมสนิค้า 
(Allocation/Replenishment) 

ตรวจสอบและติดตาม 
(Monitoring/Tracking) 

 ธุรกิจออนไลน์   
(E- Commerce business) 

การบริหารร้านค้า 
(Operation) 
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1) การวางแผนสินค้าและการพัฒนาผลิตภณัฑ์ (Merchandising Plan and New Product Development) 
การวางแผนสินค้าและการพัฒนาสินค้าใหม่เป็นปัจจัยหลกัในกระบวนการด าเนินธุรกิจของบริษัท  

บริษัทจึงมีการวิเคราะห์และศึกษาความต้องการของผู้บริโภค และการเปลี่ยนแปลงของไลฟ์สไตล์ กระแสสงัคม และ
พฤติกรรมของผู้บริโภค เพื่อน าข้อมูลดงักล่าวมาพิจารณาในการออกแบบ พฒันา และจัดหาสินค้าใหม่ รวมถึงการวาง
แผนการจดัหาวตัถดุิบ หรือการพฒันาวตัถดุิบร่วมกบัผู้ผลติอื่น เพื่อให้ได้สนิค้าที่มีคณุภาพในต้นทนุท่ีสามารถแขง่ขนัได้  

2) การบริหารห่วงโซ่อุปทาน (Supply Chain Management) 
ส าหรับธุรกิจเสือ้ผ้าเคร่ืองแต่งกายและสินค้าไลฟ์สไตล์นอกเหนือจากธุรกิจนาฬิกานัน้ บริษัทจัดหา

สินค้าจากโรงงานผลิตของกลุม่บริษัท และจากการว่าจ้างผู้ รับจ้างผลิตภายนอกหลายรายที่บริษัทเช่ือมัน่ในคณุภาพและ
ความสามารถ ในการตอบสนองความต้องการทัง้ด้าน ปริมาณ เวลา และต้นทนุของบริษัทได้เป็นอยา่งดี ในสว่นของธุรกิจ
นาฬิกา บริษัทเป็นตวัแทนจ าหน่ายสินค้าโดยตรงจากบริษัทเจ้าของแบรนด์ โดยบริษัทจะท าการประมาณการตวัเลขการ
ขายและท าการสัง่ซือ้สนิค้า เพื่อให้สามารถจดัหาสนิค้าได้ทนักบัความต้องการอยา่งมีประสทิธิภาพ 

3) การบริหารเครือข่ายค้าปลกี (Retail Network Management) 
บริษัทมีการบริหารจัดการช่องทางการค้าปลีกเพื่อเข้าถึงกลุ่มผู้บริโภคได้อย่างทัว่ถึง โดยมีแผนที่จะ

ขยายสาขาให้ครอบคลุมยิ่งขึน้และมุ่งเน้นการเปิดร้านค้าปลีกของตนเองเป็นหลกั โดยบริษัทมีทีม งานในการวางแผน
เครือข่ายอยา่งเป็นรูปแบบ มีการก าหนดหลกัเกณฑ์การพิจารณาที่สามารถวดัประสิทธิภาพได้ มีการวิเคราะห์สถานท่ีตัง้ที่
มีศักยภาพในการเปิดร้านค้าปลีกแห่งใหม่ รวมถึงติดตาม วิเคราะห์ และวัดผลการด าเนินงาน นอกจากนี ้บริษัทยงัมี
เครือขา่ยค้าปลกีในตา่งประเทศ ผ่านคูค้่าซึง่เป็นตวัแทนจ าหนา่ยสนิค้าที่มีความเช่ียวชาญในการท าตลาดในแตล่ะประเทศ 
เช่น ประเทศเมียนมาร์ ประเทศลาว ประเทศอิหร่าน เป็นต้น และยงัมีแผนที่จะขยายตลาดไปยงัประเทศที่มีศกัยภาพ ใน
อนาคตอนัใกล้นีด้้วย 

บริษัทยงัได้มีการขยายเข้าสู่ช่องทางการจัดจ าหน่ายเพื่อเ ข้าถึงผู้บริโภคโดยตรง โดยรถโมบายเคลื่อนที่   
ตลอดจนมีการพฒันาช่องทางการจดัจ าหนา่ยทางอินเตอร์เน็ต หรือ ออนไลน์ เพื่อเป็นการเพิ่มศกัยภาพในการเข้าถึงลกูค้า
ทกุกลุม่อยา่งทัว่ถึง  

2.1 ลักษณะผลิตภณัฑ์และบริการ 

แบรนด์และสินค้าของบริษัท 

แบรนด์สินค้าของกลุ่มบริษัทมีจุดเด่น และรูปแบบที่แตกต่างกัน เพื่อตอบสนองความต้องการของตลาด     
ในแตล่ะกลุม่เป้าหมาย และตอบสนองไลฟ์สไตล์ของลกูค้า โดยการออกแบบสนิค้า การเลอืกสรรสนิค้า การตกแตง่ร้านค้า       
การออกแบบโปรแกรมส่งเสริมการขาย และการออกแคมเปญต่างๆนัน้ ต้องคิดจากพืน้ฐานของไลฟ์สไตล์ของลูกค้า        
เป็นหลกั ท าให้มีสนิค้ากลุม่ใหม่ๆ  เกิดขึน้ ไมว่า่จะเป็นกระเป๋า เข็มขดั ชดุกีฬา หรือผลติภณัฑ์บ ารุงผิว 

1. ผลิตภณัฑ์เสือ้ผ้า และเคร่ืองแต่งกาย ภายใต้แบรนด์ “Mc” 
แบรนด์ “Mc Jeans” เป็นแบรนด์ที่ได้รับความนิยมเป็นอันดับต้นๆ ในตลาดยีนส์ของประเทศไทย        

สืบเนื่องมาจากประสบการณ์การท ายีนส์ที่มีความโดดเด่นด้านแพทเทิร์นมานานกวา่ 40 ปี ความใสใ่จในรายละเอียดด้าน
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คณุภาพของวตัถดุิบ ขัน้ตอนในการผลิตในทกุๆ ขัน้ตอน  รวมถึงนโยบายด้านราคาท าให้สินค้าสามารถเข้าถึงลกูค้าได้ใน
ทกุระดบั และในปีที่ผ่านมา Mc Jeans ได้มุ่งเน้นในการพฒันาผลิตภณัฑ์อื่นๆ เน้นความเป็นไลฟ์สไตล์ที่เหมาะกบัรูปแบบ
การใช้ชีวิตที่หลากหลายของแต่ละคนมากขึน้ ไม่ว่าจะเป็นสินค้าคอลเลคชั่น Mc Biker Denim ‘Motorcycle Series’            
ที่ได้รับแรงบนัดาลใจมาจากชดุนกัแขง่รถมอเตอร์ไซค์ โดยผสมผสานรูปแบบและรายละเอียดลงในเสือ้ผ้ายีนส์ ที่สามารถ
ใช้งานในชีวิตประจ าวนัอย่างมีสไตล์ สินค้าคอลเลคชัน่ Mc Wear-to-work ที่เหมาะกบัไลฟ์สไตล์ในการแต่งตวัไปท างาน
ด้วยเสือ้เชิต้แบบ smart casual หรือแบบ Classic  เสือ้คลมุแบบเบลเซอร์ผ้าย้อมคราม (Indigo) ด้วยโครงสร้างผ้าที่มีการ
ทอสไตล์ถกั (Knit) ท าให้สวมใสส่บายในวนัที่ต้องการลคุแบบสภุาพอย่างมีสไตล์ นอกจากนีย้งัมีสินค้าอื่นๆ เช่น รองเท้า
ผ้าใบ Mc Selvedge Walker กระเป๋าเดินทาง กระเป๋าสะพาย หมวก ผ้าพนัคอ รองเท้าแตะ เป็นต้น ทัง้หมดนีท้ าให้แบรนด์ 
“Mc Jeans” เป็นแบรนด์ที่สร้างรายได้หลกัให้แก่บริษัท โดยมีรายได้จากการขายผลิตภณัฑ์ภายใต้แบรนด์ “Mc” คิดเป็น
สดัสว่นร้อยละ 79.2 ของรายได้จากการขายสนิค้าในปี 2562 

2. ผลิตภณัฑ์เสือ้ผ้า และเคร่ืองแต่งกาย ภายใต้แบรนด์ “Mc Lady” 
แบรนด์ “Mc Lady” เน้นความทันสมัยในลักษณะของคนที่ชอบการแต่งตัว โดยมีสินค้าให้เลือก

หลากหลายชนิดและมีรายละเอียดของรูปแบบที่อิงตามกระแสนิยมโดยเน้นสว่นประกอบของผ้ายีนส์เป็นหลกั ซึ่งสินค้าแต่
ละชนิดสามารถ Mix & Match กนัได้หลายรูปแบบหลายสไตล์และมีรูปทรงที่ใสส่บายเหมาะกบัผู้หญิงทกุวยั ตัง้แต่วยัรุ่น
จนถึงวยัท างาน หรือวยักลางคนที่ยงัคงสนกุกบัการแตง่ตวัโดยไมจ่ ากดัอาย ุรวมทัง้มีการพฒันาสนิค้ากลุม่อื่นๆ เช่น หมวก 
ผ้าพนัคอ และเข็มขดั การขายผลิตภณัฑ์ภายใต้แบรนด์ “Mc Lady” คิดเป็นสดัส่วน ร้อยละ 6.7 ของรายได้จากการขาย
สนิค้าในปี 2562 

3. ผลิตภณัฑ์เสือ้ผ้าและเคร่ืองแต่งกายภายใต้แบรนด์ “The Blue Brothers” 
           แบรนด์ “The Blue Brothers” ยีนส์ส าหรับคนที่ รักและสะสมยีนส์ ทุกคอลเลคชั่นของ The Blue 
Brothers มีเอกลกัษณ์เฉพาะตัวที่สะท้อนไลฟ์สไตล์ของกลุ่มลูกค้าที่มองหากางเกงยีนส์ระดับ premium ด้วยวัตถุดิบ
คณุภาพน าเข้าจากตา่งประเทศ และการออกแบบที่ลงรายละเอียดในทกุกระบวนการผลิตเพื่อรังสรรค์ยีนส์คณุภาพสงูที่มี
เอกลกัษณ์เฉพาะตวัให้กบักลุม่คนรักยีนส์โดยเฉพาะ โดยแบรนด์ The Blue Brothers ได้รับการตอบรับท่ีดีจากกลุม่ลกูค้าที่
ต้องการสะท้อนความมีตวัตน และจุดยืนที่ชัดเจนในแบบฉบบัของตวัเอง ด้วยความชัดเจนของแบรนด์  คอนเซ็ปสินค้า 
ลกูค้า และราคาที่เหมาะสมท าให้แบรนด์ The Blue Brothers ได้รับการกลา่วขวญัถึงในกลุม่คนรักยีนส์อยา่งตอ่เนื่อง 

4. ผลิตภณัฑ์เสือ้ผ้าและเคร่ืองแต่งกายภายใต้แบรนด์อื่นๆ “McT” 
แบรนด์ “McT” เป็นสินค้าในกลุม่เสือ้ยืด ที่เน้นในเร่ืองนวตักรรมการผลิต (Innovation) ทัง้เนือ้ผ้าและ

เทคนิคการพิมพ์ซึ่งมีการออกแบบลวดลายที่มีความสวยงามและมีลกัษณะเฉพาะตวั โดย McT มีการผลิตสินค้าด้วยผ้า
ชนิดพิเศษที่เรียกว่า ซอฟท์เทค (Soft tech) ซึ่งมีคณุสมบตัิพิเศษคือมีความนุ่มผิวสมัผสัเหมือนก ามะหยี่  แม้ขณะหลงัซกั 
และด้วยเนือ้ผ้าฝ้าย (Cotton) 100% จึงสามารถระบายอากาศได้ดี มีความคงตวัสงูไม่ยบั หรือเป็นรอยง่าย ใสไ่ด้ทัง้เพศ
ชายและเพศหญิง นอกจากนี ้ยงัมีการผลติเสือ้โปโล และเสือ้ฮู้ดดี ้(Hoodies) ที่ใช้ผ้าดรายบาล๊านซ์ (Dri-Balance) ซึง่เป็น
เทคโนโลยีการผลิตผ้า 2 ชัน้ที่มีการดดูซบัเหง่ือออกจากร่างกายได้ในทนัที อีกทัง้สามารถระบายอากาศได้ดี ท าให้รู้สกึเย็น 
แห้งสบายในเวลาสวมใส ่และมีรูปทรงที่เหมาะกบัรูปร่างของคนไทยซึง่ได้รับการตอบรับเป็นอยา่งดี 
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5. ผลิตภณัฑ์เสือ้ผ้าและเคร่ืองแต่งกายภายใต้แบรนด์ “U-P” 
แบรนด์ “U-P” เป็นสินค้าในกลุ่ม Active Wear ที่สามารถใส่ได้ทัง้ชายและหญิง ด้วยรูปแบบที่สวมใส่

ง่ายแต่ดูดี มีรูปแบบที่สวยงามและคุณสมบัติเหมาะสมกับการใช้งาน ตามสโลแกน “ UNLIMITED PERFORMANCE” 
ด้วยการเลือกใช้วตัถดุิบพิเศษ “HYDROPHILIC” ที่มีโครงสร้างผ้าประกอบด้วยเส้นใยสงัเคราะห์ Synthetic fiber ที่ท าให้
ร่างกายรู้สกึแห้งสบายเวลาสวมใสป่ระกอบกบักระบวนการผลิตที่ได้มาตรฐานท าให้ได้สินค้าคณุภาพดีได้มาตรฐานสากล 
ในด้านของรูปแบบ “U-P” มีรูปแบบที่ทนัสมยั สามารถ Mix & Match กบัเสือ้ผ้าอื่นๆได้ สามารถสวมใสเ่พื่อการออกก าลงั
กาย และใสท่ ากิจกรรมตา่งๆ ในชีวิตประจ าวนั ตามคอนเซ็ป “Active wear with Fashion Attitude” 

6. ผลิตภณัฑ์เสือ้ผ้า และเคร่ืองแต่งกายภายใต้แบรนด์ “Mc mini” 
แบรนด์ “Mc mini” เป็นกลุ่มสินค้าส าหรับเด็กผู้ ชายและเด็กผู้ หญิง ที่มีอายุระหว่าง 6 – 12 ปี 

โดยสร้างสรรค์ผลิตภณัฑ์บนแนวคิดการส่งต่อสไตล์จากรุ่นสู่รุ่น ดงันัน้ Mc mini จะเป็นเสือ้ผ้าเด็กที่ไม่เหมือนเสือ้ผ้าเด็ก
ทัว่ไป แต่จะเป็นเสือ้ผ้าที่สืบทอดความคลาสสิกมาจาก Mc Jeans แล้วเติมสีสนัความสนุกในช่วงวยัเด็กเข้าไป ท าให้ได้
ผลติภณัฑ์เสือ้ผ้าเด็กที่มีความโดดเดน่ไมซ่ า้ใคร 

7. ผลิตภณัฑ์บ ารุงผิวและเคร่ืองหอมภายใต้แบรนด์ “M&C” 
แบรนด์ “M&C” เป็นผลิตภัณฑ์บ ารุงผิวและเคร่ืองหอมที่เน้นคุณภาพของวัตถุดิบ ในปีที่ผ่านมา 

บริษัทได้วางจ าหน่ายผลิตภณัฑ์ประเภทโลชัน่ เจลอาบน า้ สบู่หอม แป้งหอม และน า้หอม โดยยงัคงเน้นสว่นผสมของสาร
สกัดจากธรรมชาติ  น า้มันธรรมชาติ  มีคุณสมบัติบ า รุง ไม่ใ ห้ ผิวแห้งก ร้าน ท าใ ห้ ผิว เ รียบเนียนและชุ่ม ชื น้  
โดยไม่มีส่วนผสมของน า้มันปิโตรเลียม พาราเบน ซิลิโคน และมีกลิ่นหอมที่เป็นเอกลักษณ์ ที่ส าคัญเป็นผลิตภัณฑ์  
ที่ไม่มีการใช้สัตว์ในการทดลอง ทัง้นี ใ้นปัจจุบันบริษัทได้วางจ าหน่ายผลิตภัณฑ์บ ารุงผิว  M&C ที่ ร้านแม็คยีนส์ 
ทกุสาขาและช่องทางออนไลน์ www.mcshop.com 

8. ผลิตภณัฑ์นาฬิกาภายใต้แบรนด์ชัน้น ามากมายจากทั่วโลก 
บริษัทเป็นผู้จดัจ าหนา่ยนาฬิกาแฟชัน่แบรนด์ดงัจากทัว่โลก อาทิเช่น Diesel, DKNY, Emporio Armani 

เป็นต้น ผ่านเครือข่ายการจดัจ าหน่ายของ ไทม์ เดคโค ซึ่งเป็นบริษัทย่อยที่บริษัทถือหุ้นอยู่ในสดัสว่น 51% โดยกลุม่ลกูค้า
เป้าหมาย คือ กลุม่ลกูค้าชายหญิงท่ีต้องการนาฬิกาแฟชัน่ที่เข้ากบับคุลิกและแฟชัน่ร่วมสมยั บริษัทมีรายได้จากการขาย
ผลติภณัฑ์ของนาฬิกา คิดเป็นสดัสว่นร้อยละ 9.6 ของรายได้จากการขายสนิค้าในปี 2562 

 

 
 
 
 
 
 
 
 

http://www.mcshop.com/
http://www.mcshop.com/
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โครงสร้างรายได้  
 โครงสร้างรายได้ของบริษัทและบริษัทย่อย ตามงบการเงินรวมปี  2560 – 2562 (1 กรกฎาคม 2561 ถึง 30 

มิถนุายน 2562) มีรายละเอียดดงันี ้

1. โครงสร้างรายได้แยกตามผลิตภณัฑ์ 

 

ปี 2560 
(1 ม.ค. – 31 ธ.ค. 2560) 

ปี 2561 
(1 ม.ค. – 30 มิ.ย. 2561) 

ปี 2562 
(1 ก.ค. 2561 – 30 มิ.ย. 2562) 

ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ 

รายได้จากการขายเสือ้ผ้าส าเร็จรูป เคร่ืองแตง่กายที่เก่ียวข้อง และสนิค้าไลฟสไตล์อื่น 
1. เคร่ืองหมายการค้า Mc 1/ 3,146 74.4 1,527 77.3 2,925 79.2 
2. เคร่ืองหมายการค้า Mc Lady 461 10.9 179 9.1 244 6.7 
3. เคร่ืองหมายการค้า McT 145 3.4 73 3.7 97 2.7 
4. เคร่ืองหมายการค้า mc mc 17 0.4 4 0.2 3 0.1 
5. เคร่ืองหมายการค้า Mc mini 9 0.2 4 0.2 5 0.1 
6. เคร่ืองหมายการค้า Bison 3 0.1 2 0.1 1 0.0 
7. เคร่ืองหมายการค้าอื่น 60 1.5 7 0.4 69 1.9 
8. รายได้จากการขายนาฬิกา   387 9.2 178 9.0 350 9.6 

รวมรายได้จากการขาย 4,228 100.0 1,974 100.0 3,694 100.0 
หมายเหต ุ:  1/รวมรายได้จากการขายวตัถดุบิประเภท accessories ให้แก่ผู้ รับจ้างผลติ 

2. โครงสร้างรายได้แยกตามช่องทางการจัดจ าหน่าย 

 

ปี 2560 
(1 ม.ค. – 31 ธ.ค. 2560) 

ปี 2561 
(1 ม.ค. – 30 มิ.ย. 2561) 

ปี 2562 
(1 ก.ค. 2561 – 30 มิ.ย. 2562) 

ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ 

1.  รายได้จากการขายผา่นห้างค้าปลกีสมยัใหม ่ 1,375 32.5 647 32.8  1,216   32.9  
2.  รายได้จากการขายผา่นร้านค้าปลกีของตนเอง  2,531 59.8 1,212 61.4 2,233 60.4 

3. รายได้จากการขายผา่นช่องทางการขายอื่น 1/ 322 7.6 115 5.8 245 6.6 
รวมรายได้จากการขาย 4,228 100.0 1,974 100.0 3,694 100.0 

หมายเหต ุ: 1/ รายได้จากการขายผ่านช่องทางการขายอ่ืน ได้แก่ การขายผ่านตวัแทนการจดัจ าหน่าย, การออกบูธแสดงสินค้า ร้านค้าปลีก ค้าส่ง และขาย
ผ่านทางอินเตอร์เน็ต เป็นต้น 

กลุ่มลูกค้าเป้าหมาย   
ลูกค้ารายใหญ่ 10 รายแรก เป็นห้างค้าปลีกสมัยใหม่รายใหญ่ (Modern Trade) โดยมีสัดส่วนรายได้       

จากการขาย คิดเป็นร้อยละ  22.1 ร้อยละ 22.2 และร้อยละ 20.0 ของยอดขายรวมในปี 2560  2561 (เดือนมกราคมถึง
เดือนมิถนุายน) และปี 2562 (เดือนกรกฎาคม ปี 2561 ถึงเดือนมิถนุายน ปี 2562) ตามล าดบั 
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หากแบง่กลุม่ลกูค้าปลายทางของบริษัท พบวา่บริษัทมียอดขายจากกลุม่ลกูค้าในตา่งจงัหวดัคิดเป็นร้อยละ 59 
ร้อยละ 61 และร้อยละ 62 ของยอดขายรวมในปี 2560  ปี 2561 (เดือนมกราคมถึงเดือนมิถุนายน) และปี 2562 (เดือน
กรกฎาคม ปี 2561 ถึงเดือนมิถนุายน ปี 2562) ตามล าดบั 
 
ช่องทางการจ าหน่าย   

ณ วันที่ 30 มิถุนายน 2562 บริษัทจัดจ าหน่ายสินค้าทัง้หมดผ่านช่องทางการจัดจ าหน่ายรวม 624 แห่ง 
ทัว่ประเทศไทย และ 14 แหง่ในตา่งประเทศผา่นตวัแทนจ าหนา่ย โดยมีรายละเอียดดงันี ้

1. ร้านค้าปลีกของตนเอง (Free-standing Shop) : ร้านค้าปลีกของบริษัทส่วนใหญ่ตัง้อยู่ในศูนย์การค้า 
และพลาซา่ในห้างสรรพสนิค้าประกอบด้วย 

- ร้านค้าปลกีที่ขายสนิค้าภายใต้แบรนด์ “Mc” “Mc Lady”  และ “The Blue Brothers” 
- ร้านค้าปลกีที่ขายสนิค้าเสือ้ผ้าส าหรับ บรุุษ สตรี เด็กชาย และ เด็กหญิง ภายใต้แบรนด์ “mc mc” 

 
2. ห้างค้าปลกีสมยัใหม ่(Modern Trade) : เป็นจดุขายหรือเคาน์เตอร์ในห้างสรรพสนิค้าทัง้ที่เป็นเครือข่าย    

และเป็นห้างสรรพสินค้าท้องถ่ินในต่างจังหวัด และซุปเปอร์สโต ร์ที่มีสาขากระจายอยู่ทั่วประเทศ         
เช่น ห้างสรรพสนิค้าเซ็นทรัล ห้างสรรพสนิค้าโรบินสนั ห้างสรรพสนิค้าเดอะมอลล์ บิ๊กซีซุปเปอร์เซ็นเตอร์ 
และเทสโก้โลตสัซุปเปอร์เซ็นเตอร์ เป็นต้น 

3. รถ Moblie Unit : เป็นจุดขายในตา่งจงัหวดัและท้องที่ท่ียงัไมม่ีจุดขาย เพื่อให้สามารถเข้าถึงกลุม่ลกูค้า
ได้มากขึน้ และยงัสามารถใช้เป็นช่องทางในการทดสอบตลาดก่อนเปิดสาขาอีกด้วย 

4. ช่องทางการขายอื่นๆในประเทศ : เช่น การเปิดบธูขายในงานแสดงสนิค้า หรือเทศกาลตา่งๆ 

5. ช่องขายผ่านตวัแทนจ าหนา่ยในตา่งประเทศ : บริษัทเร่ิมขยายช่องทางการจดัจ าหน่ายไปสูต่า่งประเทศ
ด้วยการแต่งตัง้ตัวแทนการจัดจ าหน่าย ซึ่งจะเป็นผู้ ท าการตลาด กระจายและจัดจ าหน่ายสินค้า            
ณ เดือนมิถนุายน ปี 2562 บริษัทมีจุดขายต่างประเทศรวม 14 แห่ง ได้แก่ ประเทศเมียนมาร์ ประเทศ
ลาว ประเทศมาเลเซีย และประเทศอิหร่าน 

6. ช่องทางการจัดจ าหน่ายผ่านอินเตอร์เนต : โดยช่วงปลายเดือนธันวาคม 2558 บริษัทเปิดเว็บไซต์         
ช่ือ www.mcshop.com โดยเน้นสินค้าเสือ้ผ้า เคร่ืองแต่งกาย เคร่ืองประดบั ภายใต้แบรนด์ของกลุ่ม
บริษัทเป็นหลัก โดยมีเป้าหมายเพื่อเป็นทางเลือกในการซือ้สินค้าส าหรับกลุ่มลูกค้าปัจจุบัน และ        
กลุม่ลกูค้าใหม่ 

7. ช่องทางการจัดจ าหน่ายในสถานีบริการน า้มนั ปตท. : บริษัทได้เพิ่มช่องทางการจัดจ าหน่ายอีกหนึ่ง
ช่องทางในสถานีบริการน า้มนั ปตท. ภายใต้ช่ือร้าน mc mc by Mc เพื่อเพิ่มศักยภาพในการเข้าถึง     
ฐานลูกค้าในประเทศให้ครอบคลุมมากขึน้ตามการพัฒนาธุรกิจค้าปลีกในสถานีบริการน า้มนั และ
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รูปแบบการใช้ชีวิต (Lifestyle) และการเดินทางของผู้บริโภคที่พฒันาไปอย่างไม่หยดุยัง้ โดยมีรูปแบบ
การค้าดงันี ้

- ภายใต้รูปแบบของ muiti-brand shop โดยจะมีสินค้าในเครือของMc group อาทิ Mc jeans      
Mc lady และ mc mc จดัจ าหนา่ย 

- น าเสนอสินค้าที่หลากหลาย และเหมาะสมกบัการเดินทางเช่น เสือ้ผ้าและเคร่ืองประดบั หมวก 
แวน่ตา กระเป๋าและอื่นๆ 

8. ช่องทางการขายตรง (Direct Sale): เพื่อเป็นการเข้าถึงผู้ บริโภคให้ได้มากยิ่งขึน้ บริษัทได้เพิ่มช่อง
ทางการจดัจ าหนา่ยสนิค้าผา่นทางนิตยสารขายตรงอีกหนึง่ช่องทาง 

 
ตารางแสดงจ านวนช่องทางการจัดจ าหน่ายแบ่งตามประเภทของกลุ่มบริษัท ในปี  2560, 2561 และ 2562                 
(1 กรกฎาคม 2561 ถงึ  30 มิถุนายน 2562)  

ประเภทเสือ้ผ้าและเคร่ืองแตง่กายภายใต้กลุม่“แม็ค”คร่ืองแตง่กายภายใต้กลุม่“แม็ค” 

แบ่งตามช่องทางการจัดจ าหน่าย 

ปี 2560 
(1 ม.ค. – 31 ธ.ค. 

2560) 

ปี 2561 
(1 ม.ค. – 30 มิ.ย. 2561) 

ปี 2562 
(1 ก.ค. 2561 – 30 มิ.ย. 

2562) 
แห่ง ร้อยละ แห่ง ร้อยละ แห่ง ร้อยละ 

ร้านค้าปลกีของตนเอง (Free-standing Shop) 285 36.0 288 36.0 312 48.9 
ห้างค้าปลกีสมยัใหม ่(Modern Trade) 488 61.6 493 61.5 306 48.0 
รถ Mobile Unit 6 0.8 6 0.8 6 0.9 
รวมร้านค้าในประเทศ 779 98.4 787 98.3 624 97.8 
ร้านค้าตา่งประเทศ 13 1.6 14 1.7 14 2.2 

รวม 792 100.0 801 100.0 638 100.0 

 

ประเภทนาฬิกาภายใต้กลุม่ “ไทม์ เดดโค” 

แบ่งตามช่องทางการจัดจ าหน่าย 
ปี 2560 

(1 ม.ค. – 31 ธ.ค. 2560) 
ปี 2561 

(1 ม.ค. – 30 มิ.ย. 2561) 
ปี 2562 

(1 ก.ค. 2561 – 30 มิ.ย. 2562) 
แห่ง ร้อยละ แห่ง ร้อยละ แห่ง ร้อยละ 

ร้านค้าปลกีของตนเอง (Free-standing Shop) 15 14.7 14 15.1 19 20.4 
ห้างค้าปลกีสมยัใหม ่(Modern Trade) 87 85.3 79 84.9 74 79.6 

รวม 102 100.0 93 100.0 93 100 
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ตารางแสดงจ านวนช่องทางการจัดจ าหน่ายแบ่งตามภูมิศาสตร์ของกลุ่มบริษัท ในปี 2560, 2561 และ 2562                 
(1 กรกฎาคม 2561 ถงึ 30 มิถุนายน 2562)  

ประเภทเสือ้ผ้าและเคร่ืองแตง่กายภายใต้กลุม่ “แม็ค” 

แบ่งตามภมิูศาสตร์ 

ปี 2560 
(1 ม.ค. – 31 ธ.ค. 

2560) 

ปี 2561 
(1 ม.ค. – 30 มิ.ย. 

2561) 

ปี 2562 
(1 ก.ค. 2561 – 30 มิ.ย. 

2562) 
แห่ง ร้อยละ แห่ง ร้อยละ แห่ง ร้อยละ 

ต่างจังหวดั 
- ร้านค้าปลกีของตนเอง 
- ห้างค้าปลกีสมยัใหม ่(Modern Trade)  

565 
217 
348 

71.3 
27.4 
43.9 

574 
222 
352 

71.7 
27.7 
44.0 

456 
244 
212 

71.4 
38.2 
33.2 

กรุงเทพและปริมณฑล 
- ร้านค้าปลกีของตนเอง 
- ห้างค้าปลกีสมยัใหม ่(Modern Trade) 

208 
68 

140 

26.3 
8.6 

17.7 

207 
66 

141 

25.8 
8.2 

17.7 

162 
68 
94 

25.4 
10.7 
14.7 

รถ Mobile Unit และคอนเทนเนอร์ 6 0.8 6 0.8 6 0.9 
รวมร้านค้าในประเทศ 779 98.4 787 98.3 624 97.8 
ร้านค้าตา่งประเทศ 13 1.6 14 1.7 14 2.2 

รวมทัง้สิน้ 792 100.0 801 100.0 638 100.0 

ประเภทนาฬิกาภายใต้กลุม่ “ไทม์ เดดโค” 

แบ่งตามภมิูศาสตร์ 

ปี 2560 
(1 ม.ค. – 31 ธ.ค. 

2560) 

ปี 2561 
(1 ม.ค. – 30 มิ.ย. 

2561) 

ปี 2562 
(1 ก.ค. 2561 – 30 มิ.ย. 

2562) 

แห่ง ร้อยละ แห่ง ร้อยละ แห่ง ร้อยละ 

ต่างจังหวดั 
- ร้านค้าปลกีของตนเอง 
- ห้างค้าปลกีสมยัใหม ่(Modern Trade)  

52 
7 

45 

48.6 
6.5 

42.1 

49 
6 

43 

52.7 
6.5 

46.2 

48 
8 

40 

51.6 
8.6 

43.0 
กรุงเทพและปริมณฑล 
- ร้านค้าปลกีของตนเอง 
- ห้างค้าปลกีสมยัใหม ่(Modern Trade) 

50 
8 

40 

46.7 
7.5 

39.3 

44 
8 

36 

47.3 
8.6 

38.7 

45 
11 
34 

48.4 
11.8 
36.6 

รวมทัง้สิน้ 107 100.0 93 100.0 93 100 

นโยบายการก าหนดราคา 

บริษัทมีนโยบายในการก าหนดระดบัราคาขายปลีก โดยพิจารณาจากปัจจยัต่างๆ อาทิเช่น ต้นทุนสินค้า 
ประเภทสนิค้า รุ่น แบบสนิค้า และอตัราก าไรขัน้ต้นท่ีก าหนดไว้ นอกจากนีบ้ริษัทจะพิจารณาถงึอปุสงค์ในตลาด การแขง่ขนั 
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และก าลังซือ้ของกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย บริษัทไม่มีนโยบายในการแข่งขันด้านราคากับผู้ จัดจ าหน่ายสินค้ารายอื่น          
อย่างไรก็ตาม บริษัทอาจมีการน าสินค้ามาจัดรายการส่งเสริมการขาย ตามกลยุทธ์ทางการตลาดของบริษัท และ/หรือ       
ห้างค้าปลกีสมยัใหม ่ในจดุจ าหนา่ยตา่งๆ ตามความเหมาะสม เพื่อกระตุ้นยอดขาย และเพิ่มฐานลกูค้าในแตล่ะช่วงเวลา 
 

2.2  การตลาดและการแข่งขัน 

• ธุรกิจค้าปลกีเคร่ืองแต่งกายและสินค้าไลฟ์สไตล์ในประเทศไทย  

ส านักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสงัคมแห่งชาติ (สศช.)  คาดว่า เศรษฐกิจไทยในปี 2562 จะ
ขยายตวัร้อยละ 3.3 – 3.8 สาเหตสุ าคญัมาจาก การชะลอตวัของเศรษฐกิจโลก การเพิ่มขึน้ของมาตรการกีดกนัทางการค้า
นบัจากคร่ึงหลงัของปี 2561 ซึ่งถกูซ า้เติมโดยความไม่แน่นอนในทิศทางของผลการเจรจาระหว่างสหรัฐฯกับจีน สง่ผลให้
การสง่ออกของ ประเทศต่าง ๆ ในภมูิภาคปรับตวัลดลง  และจ านวนนกัท่องเที่ยวที่ลดลง โดยเฉพาะจ านวนนกัท่องเที่ยว
จากประเทศจีนซึง่กลบัมาปรับตวัลดลงอีกครัง้ร้อยละ 11.3 สาเหตสุว่นหนึง่มาจากขา่วสารความรุนแรงของปัญหามลภาวะ
ทางอากาศ (PM 2.5) และความวิตกกงัวลต่อแนวโน้มการชะลอตวัทางเศรษฐกิจ ส่งผลให้เศรษฐกิจไทยในไตรมาสแรก
ขยายตวัต ่ากว่าการคาดการณ์  ซึ่งสอดคล้องกับภาพรวมธุรกิจและแนวโน้มไตรมาสที่สองของปี 2562 โดยธนาคารแห่ง
ประเทศไทย การบริโภคภาคเอกชนขยายตวัชะลอลงจากระยะเดียวกนัของปีก่อนในเกือบทกุหมวดการใช้จ่าย โดยเฉพาะ 
ในหมวดสินค้าคงทนที่หดตวัตามยอดขายยานยนต์ในประเทศ ส าหรับปัจจยัสนบัสนนุก าลงัซือ้โดยรวมมีทิศทางชะลอลง 
ตามรายได้รวมลกูจ้างนอกภาคเกษตรกรรมที่ขยายตวัชะลอลง สว่นรายได้เกษตรกร  ในเดือนมิถนุายนขยายตวัเร่งขึน้จาก
ราคายางและสบัปะรดเป็นส าคญั ขณะที่ราคาสินค้าเกษตรหลกัอื่นๆ ยงัหดตวั สอดคล้องกบัดชันีความเช่ือมัน่ผู้บริโภคที่
ปรับลดลงตอ่เนื่อง   

ด้วยภาพรวมเศรษฐกิจดงักลา่ว สง่ผลให้ธุรกิจค้าปลกีเคร่ืองแตง่กายและสนิค้าไลฟ์สไตล์ในประเทศไทย
มีการสรรหากลยทุธ์ทางการตลาดและการจดัรายการสง่เสริมการขายที่กระตุ้นการใช้จา่ยของผู้บริโภคที่คอ่นข้างรุนแรงและ
ต่อเนื่อง เพื่อรักษาส่วนแบ่งทางการตลาดและสร้างการเติบโตทางธุรกิจ และต้องมีเข้าใจความต้องการของลกูค้าในยคุ
ปัจจุบนัมากขึน้เพื่อให้สามารถออกแบบและการพฒันาสินค้าให้เกิดการเข้าถึงลกูค้าในแต่ละกลุ่มเป้าหมายได้ดียิ่งขึน้ 
รวมถึงการสร้างกิจกรรมทางการตลาดให้ลกูค้าเกิดความผกูพนัในตราสินค้าในระยะยาว อีกทัง้จ าเป็นต้องหาช่องทางการ
ขายใหม่ที่ทนัสมยัอยา่งตอ่เนื่องโดยเฉพาะการขยายช่องทางการจ าหน่ายในตลาดออนไลน์และการร่วมมือกบัคูค้่าในการ
รุกตลาดออนไลน์ที่ได้รับความนิยมอย่างมาก การบริหารลดต้นทุนค่าใช้จ่ายต่างๆ เพื่อให้เกิดประสิทธิภาพมากยิ่งขึน้ 
ปัจจยัเหลา่นีถื้อเป็นปัจจยัที่ส าคญัที่ช่วยสง่เสริมให้ธุรกิจมีการเติบโตอยา่งตอ่เนื่องและยัง่ยืน  
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2.3 การจัดหาผลิตภณัฑ์ 

บริษัทมีแนวทางการจัดหาผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกาย เพื่อจัดจ าหน่ายใน 2 ช่องทางหลัก คือ 1) จาก
โรงงานผลติของบริษัทยอ่ยภายในกลุม่ และ 2) การจดัหาผลติภณัฑ์โดยจ้างจากผู้ รับจ้างผลติสนิค้าภายนอก (Outsource) 
ในปัจจุบนักลุม่บริษัทมีนโยบายในการจดัหาผลิตภณัฑ์ประเภทกางเกงยีนส์ทัง้ประเภทรุ่นมาตรฐาน (เบสิก) และประเภท
แฟชั่นที่ต้องใช้เทคนิคการฟอกสีแบบใหม่ และผ้าที่มีนวตักรรมใหม่ที่ท าให้สินค้าดูดีมีคุณภาพมากขึน้ด้วยการผลิตจาก
โรงงานผลติของบริษัทยอ่ยและมีนโยบายในการจดัจ้างผู้ รับจ้างผลติสนิค้าภายนอกส าหรับการจดัหาสนิค้าประเภทอื่น เช่น 
เสือ้ยืด เสือ้เชิต้ เสือ้โปโล เสือ้แจ๊คเก็ต และกลุม่เคร่ืองประดบัตกแตง่ เช่น กระเป๋าเดินทาง กระเป๋าสะพาย รองเท้า หมวก 
เป็นต้น รวมทัง้การจดัจ้างผู้ รับจ้างผลิตสินค้าภายนอกส าหรับการผลิตกางเกงยีนส์ ในกรณีที่ก าลงัการผลิตของกลุม่บริษัท
มีก าลงัการผลติไมเ่พียงพอ  

2.4 งานที่ยงัไม่ได้ส่งมอบ (กรณีเป็นโครงการ) 

- ไมม่ี - 
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3. ปัจจัยความเสี่ยง 

ปัจจยัความเสี่ยงที่อาจจะมีผลกระทบต่อธุรกิจ ฐานะการเงิน ผลการด าเนินงานและโอกาสทางธุรกิจของ
บริษัทอยา่งมีนยัส าคญั และแนวทางของบริษัทในการป้องกนัและจดัการความเสีย่ง สามารถสรุปได้ดงันี ้

1. ความเสี่ยงที่เกี่ยวข้องกับธุรกิจการจัดจ าหน่ายเคร่ืองแต่งกายและสินค้าไลฟ์สไตล์ 

1.1 ความเสี่ยงจากสภาวะการแข่งขันที่รุนแรง 

ปัจจัยที่มีผลกระทบต่อการแข่งขนัในธุรกิจการจัดจ าหน่ายเคร่ืองแต่งกายและสินค้าไลฟ์สไตล์
ประกอบด้วย การเข้ามาของคูแ่ข่งรายใหมท่ัง้ในประเทศและจากตา่งประเทศด้วยสินค้าและแบรนด์สนิค้า
ใหม ่  การแขง่ขนัด้านราคา การท าโปรโมชัน่สง่เสริมการขาย การโฆษณาประชาสมัพนัธ์ การแขง่ขนัในการ
เพิ่มช่องทางการจดัจ าหน่ายเพื่อเข้าถึงผู้บริโภคได้ง่ายขึน้ และการใช้สื่อและช่องทางออนไลน์ในการเข้าถึง
ผู้บริโภค 

อย่างไรก็ตาม บริษัทมีนโยบายที่จะรักษาจุดแข็งในการเข้าถึงผู้บริโภคผ่านการเพิ่มช่องทาง 
การจัดจ าหน่ายให้ครอบคลมุพืน้ที่ทัว่ประเทศอย่างต่อเนื่องด้วยร้านค้าปลีกของตนเอง จุดขายในห้างค้า
ปลีกสมัยใหม่ (Modern Trade) การใช้รถโมบายเคลื่อนที่ (Mobile Unit) และช่องทางออนไลน์ผ่าน 
www.mcshop.com เพื่อมุ่งเน้นการสร้างการรับรู้ในตราสินค้าของบริษัทให้เป็นที่ รู้จัก ในวงกว้าง                       
การเช่ือมตอ่ระหวา่งร้านค้าออฟไลน์และออนไลน์ได้อย่างไร้รอยตอ่ และเพิ่มความสามารถในการแขง่ขนัได้
มีประสทิธิภาพมากยิ่งขึน้  

นอกจากนี  ้ด้วยประสบการณ์การผลิตและการจัดหาสินค้าที่ยาวนานท าให้บริษัทมีความ
เช่ียวชาญในการควบคมุคณุภาพ และต้นทนุการผลิต ไม่ว่าจะเป็นการผลิตด้วยโรงงานของตนเองหรือการ
ควบคุมการจ้างผลิตโดยผู้ ผลิตรายอื่น  ท าให้บริษัทสามารถแข่งขันกับคู่แข่งรายต่างๆ  ได้อย่างมี
ประสทิธิภาพเนื่องจากสนิค้าได้รับการยอมรับในเร่ืองคณุภาพและราคาเป็นอยา่งดี 

1.2 ความเสี่ยงจากการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของผู้บริโภค 

สินค้าของบริษัทเป็นกลุ่มสินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์จึงอาจได้รับผลกระทบจากการเปลี่ยนแปลง
รสนิยมและรูปแบบการใช้ชีวิตของผู้บริโภค ทัง้นี ้บริษัทมีการท างานร่วมกนัระหวา่งฝ่ายการตลาด ฝ่ายขาย 
และฝ่ายออกแบบ เพื่อส ารวจความเปลี่ยนแปลงของพฤติกรรมผู้บริโภคอย่างต่อเนื่อง ตลอดจนศึกษา
ติดตามแนวโน้มแฟชั่นทัง้ในประเทศและต่างประเทศอย่างสม ่าเสมอเพื่อน าเสนอสินค้าใหม่ๆ ให้ทนัต่อ
ความต้องการของผู้บริโภคในทกุช่วงเวลา  

บริษัทได้เร่ิมใช้ระบบ CRM (Customer Relationship Management) เพื่อสร้างความสมัพนัธ์กบั
ลกูค้าและบริหารจดัการสทิธิประโยชน์ของสมาชิก ซึง่ท าให้สามารถเข้าถึงข้อมลูเชิงลกึของผู้บริโภคในเร่ือง
พฤติกรรมที่มีการเปลีย่นแปลงได้รวดเร็วยิ่งขึน้ 
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2. ความเสี่ยงที่เกี่ยวข้องกับการด าเนินธุรกิจ 

2.1 ความเสี่ยงจากกลยุทธ์การเติบโตของบริษัท 

แผนธุรกิจและกลยุทธ์ของบริษัทมุ่งเน้นการเพิ่มความหลากหลายและความแข็งแกร่งของ
ผลิตภณัฑ์ นวตักรรมและแบรนด์สินค้าใหม่ๆ  เพื่อตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคทกุกลุม่ทกุวยัและ
ทุกไลฟ์สไตล์ การขยายช่องทางการจัดจ าหน่ายเพื่อให้สามารถเข้าถึงลูกค้าได้ครอบคลุมทุกพืน้ที่                        
ทัว่ประเทศ การลดต้นทนุ การผลติ และการขยายฐานการจดัหาผลติภณัฑ์ไปยงัแหลง่อื่นที่มีต้นทนุต ่ากวา่ 

คณะกรรมการและฝ่ายบริหารของบริษัทให้ความส าคญัในการด าเนินงานตามแผนธุรกิจและ 
กลยุทธ์ข้างต้นอย่างมีระบบแบบแผน โดยการสรรหาบุคลากรที่มีประสบการณ์ ความรู้ ความสามารถ             
เข้ามารับผิดชอบเพื่อการติดตามและวดัผลอยา่งมีประสทิธิภาพ โดยควบคูก่บัการใช้ระบบจดัการทรัพยากร
ในองค์กรที่เช่ือมโยงการปฏิบัติงานทุกส่วน (ERP-Enterprise Resource Planning) เพื่อให้เป็นไปตาม              
กลยทุธ์ที่วางแผนไว้ 

2.2 ความเสี่ยงจากการพึ่งพิงลูกค้ารายใหญ่น้อยราย 

บริษัทมีลกูค้ารายใหญ่ 10 รายแรก เป็นห้างค้าปลีกสมยัใหม่ (Modern Trade) ซึ่งเป็นลกูค้าที่มี
ความสมัพนัธ์อนัยาวนานกบับริษัท และมีการสัง่ซือ้สินค้าอย่างต่อเนื่องสม ่าเสมอ ทัง้นี ้บริษัทตระหนกัถึง 
ความเสี่ยงจากการพึ่งพิงลกูค้ารายใหญ่และอ านาจต่อรองที่จ ากัด จึงมีนโยบายลดความเสี่ยง โดยการ
รักษาความสัมพันธ์ที่ดีกับลูกค้ากลุ่มดังกล่าว และมีนโยบายในการขายผ่านร้านค้าปลีกของตนเอง                
(Free standing Shop) ให้มากขึน้ โดยมุ่งเน้นการเปิดร้านค้าปลีกที่ขายสินค้าแบรนด์ของบริษัทเอง ท าให้
สามารถลดระดบัการพึง่พิงลกูค้ารายใหญ่ได้ในอนาคต โดยสิน้เดือนมิถนุายน ปี 2562 บริษัทมีร้านค้าปลีก
ของตนเองทัง้สิน้ จ านวน 312 จดุขาย จากทัง้หมด 624 จดุขาย  

2.3 ความเสี่ยงด้านการจัดการสินค้าคงคลัง 

เนื่องจากบริษัทต้องมีการผลิตสินค้าที่หลากหลายและมีปริมาณมาก ประกอบกบัความต้องการ
สนิค้าที่ไมค่งที่แนน่อนท าให้บริษัทอาจมีสนิค้าคงคลงัมากหรือน้อยไปเมื่อเทียบกบัความต้องการของตลาด 
และอาจไมส่ามารถพฒันาและกระจายสนิค้าได้อยา่งทนัทว่งที 

เพื่อตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคได้อยา่งมีประสิทธิภาพ ทางบริษัทได้จดัตัง้คณะท างาน
ขึน้โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อวางแผนควบคุมระดับของสินค้าคงคลังให้มีความเหมาะสม เ ร่ิมตัง้แต่                        
การออกแบบสินค้า การสัง่ซือ้วตัถุดิบ การผลิต การจัดเก็บ ไปจนถึงการส่งสินค้าไปยงัทุกจุดขายอย่าง
รวดเร็ว นอกจากนี ้บริษัทได้จัดท ามาตรฐานของเวลาการผลิตและการพัฒนาสินค้าใหม่ เพื่อตัง้เป็น
มาตรฐานในการด าเนินงานให้เป็นไปตามเวลาที่ก าหนด และมีการพฒันาให้ใช้เวลาลดลงอยา่งตอ่เนื่อง 
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2.4 ความเสี่ยงจากการต่อสัญญาเช่าร้านค้า 

เนื่องจากบริษัทมีการจัดจ าหน่ายสินค้าผ่านช่องทางการจัดจ าหน่ายที่เป็นร้านค้าของตนเอง 
โดยร้านค้าดงักลา่วเป็นสญัญาเช่า ซึ่งส่วนใหญ่มีอายสุญัญาประมาณ 3 ปี ดงันัน้ บริษัทจึงมีความเสี่ยง
จากการไมไ่ด้รับการตอ่อายสุญัญาเช่า หรือมีความเสีย่งจากการที่อตัราคา่เช่าและคา่บริการอาจปรับตวัสงูขึน้ 

อย่างไรก็ตาม สญัญาเช่าบางสญัญาได้ให้สิทธิกับบริษัทในการต่ออายสุญัญาเมื่อครบก าหนด
อายุสญัญา และมีการปรับอตัราค่าเช่าที่ชัดเจน โดยระยะเวลาที่ผ่านมาบริษัทได้ปฏิบตัิตามสญัญาเช่า
ดงักลา่วอย่างเคร่งครัดและไม่เคยถกูยกเลิกสญัญาจากผู้ ให้เช่า รวมทัง้ร้านค้าของบริษัทยงัช่วยดึงดูดให้
ลกูค้าเข้ามาใช้บริการศนูย์การค้าซึ่งเป็นการเอือ้ประโยชน์ทางธุรกิจระหว่างผู้ประกอบการศนูย์การค้ากับ
บริษัท จึงท าให้บริษัทเช่ือมัน่วา่จะได้รับสนบัสนนุเป็นอยา่งดีในการตอ่อายสุญัญาจากผู้ให้เช่าตอ่ไปในอนาคต 

3. ความเสี่ยงจากความผันผวนของราคาวัตถุดิบ 

ผ้ายีนส์มีฝ้าย (cotton) เป็นสว่นประกอบหลกัที่ส าคญั ถึงแม้วา่ราคาตลาดของผ้าจะคอ่นข้างคงที่  
มีการเคลือ่นไหวของราคาต ่า และราคาฝ้ายในตลาดโลกมีการเปลีย่นแปลงอยูน้่อยก็ตาม แตห่ากราคาฝ้าย
มีพฒันาการที่เปลี่ยนแปลงไปเนื่องจากแนวโน้มการผลิตสินค้าจากฝ้ายมีอตัราสงูขึน้ ราคาฝ้ายก็อาจมี
ความผนัผวนกวา่ที่ผา่นมาได้ ซึง่อาจมีผลกระทบตอ่ราคาผ้ายีนส์ซึง่เป็นวตัถดุิบหลกัของบริษัท  

ทัง้นี ้จากการที่บริษัทเป็นหนึ่งในผู้ ใช้ผ้ายีนส์รายใหญ่ที่สดุในประเทศไทย ส่งผลให้กลุ่มบริษัท 
มีอ านาจในการต่อรองกับผู้ จัดจ าหน่ายวัตถุดิบได้มากขึน้ นอกจากนี  ้บริษัทยังมีระบบการจัดซือ้ที่มี
ประสิทธิภาพ โดยมีการวางแผนการสัง่ซือ้ที่เหมาะสม และคัดเลือกผู้ จัดจ าหน่ายวัตถุดิบท าให้บริษัท
สามารถจัดการผลกระทบจากความผนัผวนของราคาวตัถุดิบต่อความสามารถในการท าก าไรได้อย่างมี
ประสทิธิภาพ 
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4. ทรัพย์สินที่ใช้ในการประกอบธุรกิจ 

4.1  ทรัพย์สินของบริษัท 

1. ทรัพย์สินถาวรหลกัของบริษัท 

ณ วันที่  30 มิถุนายน 2562 บริษัทและบริษัทย่อยมีสินทรัพย์ถาวรหลักที่ใช้ในการประกอบธุรกิจ                  
โดยมีรายละเอียดดงันี ้

ประเภทสินทรัพย์ ลักษณะกรรมสิทธ์ิ 
มูลค่าตามบัญชีสุทธิ (พนับาท) 

ณ วันที่ 30 มิ.ย. 62 

ภาระ

ผูกพัน 

ที่ดินและสว่นปรับปรุงที่ดิน  

ที่ตัง้ส านกังานใหญ่ และโรงงาน PK1 

พืน้ท่ีรวม 7 ไร่ 51 ตารางวา  

บริษัท และ PKG  152,017 ไมม่ี 

อาคารและสว่นปรับปรุงอาคาร

ส านกังานใหญ่ และ โรงงาน PK1 

บริษัท PKG และ TDC 146,790 

เคร่ืองจกัรและอปุกรณ์โรงงาน บริษัท PKG และ MJM 29,503 ไมม่ี 

เคร่ืองตกแตง่ ติดตัง้และเคร่ืองใช้

ส านกังาน 

บริษัท PKG MJM 

และ TDC 

49,902 ไมม่ี 

ยานพาหนะ บริษัท PKG MJM 

และ TDC 

35,779 ไมม่ี 

สนิทรัพย์ระหวา่งสร้างและตดิตัง้ บริษัท PKG MJM 

และ TDC 

2,402 ไมม่ี 

รวมมูลค่าสุทธิตามบัญช ี  416,393  

2. สินทรัพย์ไม่มตีัวตน 

ณ วันที่  30 มิถุนายน 2562 บริษัทและบริษัทย่อยมีสินทรัพย์ไม่มีตัวตนที่ใช้ในการประกอบธุรกิจ                 
โดยมีรายละเอียดดงัตอ่ไปนี ้

ประเภท บริษัทที่ถอืกรรมสิทธ์ิ 
มูลค่าสุทธิตามบัญชี (พนับาท) 

ณ วันที่ 30 มิ.ย. 62 

โปรแกรมคอมพิวเตอร์ บริษัท และ PKG 162,588 

รวมมูลค่าสุทธิตามบัญช ี  162,588 
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1. เคร่ืองหมายการค้าที่ใช้ในการประกอบธุรกิจ 

บริษัทและบริษัทยอ่ยมีการจดทะเบียนเคร่ืองหมายการค้าต่างๆ ที่ใช้ในการประกอบธุรกิจ ทัง้ในประเทศและ
ต่างประเทศ เช่น เคร่ืองหมายการค้า “Mc” “Mc Lady” “Mc Pink” “Mc mini” “mc mc” “McT” “The Blue Brothers” 
“Bison” “U-P” “M&C” เป็นต้น โดยบริษัทและบริษัทยอ่ยจะตอ่อายเุคร่ืองหมายการค้าเมื่อถึงก าหนด นอกจากนี ้หากกลุม่
บริษัทมีการออกแบบผลิตภณัฑ์ใหม่ๆ หรือมีการคิดค้นตราสินค้าใหม่ๆ กลุ่มบริษัทจะยื่นจดทะเบียนเคร่ืองหมายการค้า
ดงักลา่วตามความเหมาะสม 

2. สัญญาเช่า 
1) สัญญาเช่าพืน้ที่ ร้านค้า 

บมจ. แม็คกรุ๊ป มีสญัญาเช่าพืน้ที่ร้านค้ากบัศนูย์การค้า ห้างค้าปลีก อาคารพาณิชย์ และสถานีบริการ
น า้มนั ปตท. หลายแห่ง ทัง้ในเขตกรุงเทพฯและต่างจงัหวดัในประเทศไทย เพื่อใช้เป็นร้านค้าในการจดัจ าหน่ายสินค้าของ
กลุม่บริษัท โดยสญัญาสว่นใหญ่มีอายสุญัญาประมาณ 3 ปี 

 2)  สัญญาเช่าที่ดินและอาคารโรงงาน 

• สัญญาเช่าที่ดนิและอาคารโรงงาน 2 
ณ วนัท่ี 30 มิถนุายน 2562 บริษัทยอ่ยของบริษัทมีสญัญาเช่าที่ดินและโรงงาน 2 และสญัญาบริการ 

เพื่อใช้เป็นโรงงานผลิตเสือ้ผ้าส าเร็จรูป ก าหนดค่าเช่าและคา่บริการเป็นรายเดือน เดือนละ 360,425 บาท โดยค่าเช่าและ
ค่าบริการจะมีการปรับขึน้ทุกปีปฏิทิน โดยปรับเพิ่มขึน้ในอตัราร้อยละ 3 ของค่าเช่าและค่าบริการในเดือนที่ครบรอบปี
ปฏิทิน มีสาระของสญัญา ดงันี ้

สัญญา สรุปสาระส าคัญของสัญญา 

สญัญาเชา่ที่ดินและโรงงาน 2 
คูส่ญัญา 
บจก. บูติค พร้อพเพอร์ตี ้แมนเนจเม้นท์ 
(“ผู้ให้เช่า”) 
บจก. แม็ค ยีนส์ แมนแูฟคเจอร่ิง  
(“ผู้ เชา่”) 

1. ที่ดินและโรงงาน 2 ตัง้อยู่ที่  15 ถนนกาญจนาภิเษก แขวงประเวศ  
เขตประเวศ กรุงเทพฯ และเลขที่ 22 ซอยสุขาภิบาล 2 แขวงประเวศ          
เขตประเวศ กรุงเทพฯ โดยที่ดินมีเนือ้ที่รวม 1 ไร่ 1 งาน 71 ตารางวา 
และอาคารมีพืน้ท่ีใช้สอยรวม 2,943 ตารางเมตร 

2. ระยะเวลาการเช่า 10 ปี นับตัง้แต่วันที่ 1 กันยายน 2555 ถึงวันที่           
31 สิงหาคม 2565 โดยผู้ เช่ามีสิทธิเช่าที่ดินและโรงงาน 2 ต่อออกไปอีก 
2 ครัง้ ครัง้ละ 10 ปี โดยผู้ เช่าต้องแจ้งไปยังผู้ ให้เช่าเป็นลายลกัษณ์
อกัษรอย่างน้อยลว่งหน้าไม่น้อยกวา่ 30 วนัก่อนครบก าหนดระยะเวลา        
การเช่า 

3. ผู้ เช่ามีสิทธิยกเลิกสญัญาเช่าได้แต่เพียงฝ่ายเดียว โดยไม่ต้องช าระ
คา่ธรรมเนียมการบอกเลกิสญัญาเช่าลว่งหน้า 

สญัญาบริการโรงงาน 2 
คูส่ญัญา 
  

1. อายุสญัญา 10 ปี โดยระยะเวลาเร่ิมต้นและสิน้สดุของสญัญาบริการ
โรงงาน 2 นีจ้ะเท่ากบัระยะเวลาเร่ิมต้นและสิน้สดุของสญัญาเช่าที่ดิน
และโรงงาน 2 
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สัญญา สรุปสาระส าคัญของสัญญา 

บจก. บตูิค พร้อพเพอร์ตี ้แมนเนจเม้นท์ 
(“ผู้ให้บริการ”) 
บจก. แม็ค ยีนส์ แมนแูฟคเจอร่ิง 
(“ผู้ รับบริการ”) 

2. สญัญาบริการโรงงาน 2 จะสิน้สดุลงเมื่อสญัญาเช่าที่ดินและโรงงาน 2 
สิน้สดุลง 

• สัญญาเช่าที่ดนิและโรงงานบางปะกง 

ณ วนัท่ี 30 มิถนุายน 2562 บริษัทยอ่ยของบริษัทมีสญัญาเช่าที่ดินและโรงงานบางปะกง เพื่อใช้เป็น
โรงงานผลิตเสือ้ผ้าส าเร็จรูป ก าหนดค่าเช่าเป็นรายเดือน เดือนละ 38,650 บาท โดยค่าเช่าจะมีการปรับขึน้ทุกปีปฏิทิน  
โดยปรับเพิ่มขึน้ตามอตัราเงินเฟ้อของแตล่ะปีที่ประมาณการโดยธนาคารแหง่ประเทศไทย โดยมีสาระส าคญัดงันี ้

สัญญา สรุปสาระส าคัญของสัญญา 

สญัญาเชา่ที่ดินและโรงงานบางปะกง 
คูส่ญัญา 
บจก. พี.เค.แกรนด์ (“ผู้ให้เช่า”) 
บจก. พี.เค.การ์เม้นท์ (อมิปอร์ต-เอ็กซ์
ปอร์ต) (“ผู้ เช่า”) 

1. ที่ดินและโรงงานบางปะกง ตัง้อยู่ที่ 30/216 ต าบลท่าข้าม อ าเภอบาง
ประกง จงัหวดัฉะเชิงเทรา โดยที่ดินมีเนือ้ที่รวม 1 งาน 6 ตารางวา และ
อาคารมีพืน้ท่ีใช้สอยรวม 837.6 ตารางเมตร 

2. ระยะเวลาการเช่า 10 ปี นับตัง้แต่วันที่ 1 กันยายน 2555 ถึงวันที่ 31 
สิงหาคม 2565 โดยผู้ เช่ามีสิทธิเช่าที่ดินและโรงงานบางปะกง ต่อ
ออกไปอีกเป็นเวลา 10 ปี โดยผู้ เช่าต้องแจ้งไปยังผู้ ให้เช่าเป็นลาย
ลกัษณ์อักษรอย่างน้อยล่วงหน้าไม่น้อยกว่า 30 วันก่อนครบก าหนด
ระยะเวลาการเช่า 

3. ผู้ เช่ามีสิทธิยกเลิกสญัญาเช่าได้แต่เพียงฝ่ายเดียว โดยไม่ต้องช าระ
คา่ธรรมเนียมการบอกเลกิสญัญาเช่าลว่งหน้า 

อนึง่ บริษัทได้บอกเลกิสญัญาเชา่ที่ดินและโรงงานบางปะกง โดยมีผลเป็นการเลกิสญัญานบัตัง้แต่
วนัท่ี 31 ธนัวาคม 2561 เป็นต้นไป ทัง้นี ้บริษัทมีสทิธิยกเลกิสญัญาเชา่ได้แตเ่พียงฝ่ายเดียว โดยไมต้่องช าระคา่ธรรมเนยีม
การบอกเลกิสญัญาเช่าก่อนครบก าหนดระยะเวลาของสญัญาเช่า 

3) สัญญาเช่าที่ดินส าหรับพืน้ที่จอดรถและร้านอาหาร 

ณ วันที่ 30 มิถุนายน 2562 บริษัทมีสญัญาเช่าที่ดิน เพื่อใช้เป็นพืน้ที่จอดรถ และ/หรือเป็นที่ตัง้
ร้านอาหาร ก าหนดคา่เช่าเป็นรายเดือน เดือนละ 40,000 บาท โดยคา่เช่าจะมีการปรับขึน้ทกุๆ สามปีปฏิทิน ในอตัราไมเ่กิน
ร้อยละ 12 ของคา่เช่าตามสญัญาคราวก่อน และมีสาระส าคญัดงันี ้

สัญญา สรุปสาระส าคัญของสัญญา 

สญัญาเชา่ที่ดิน 
คูส่ญัญา 

1. ที่ดินตัง้อยู่ที่  27 ถนนสุขาภิบาล 2 แขวงประเวศ เขตประเวศ 
กรุงเทพฯ โดยมีพืน้ท่ีเช่าประมาณ 441 ตารางวา 
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สัญญา สรุปสาระส าคัญของสัญญา 

นายณรงค์ ติยะวนิช (“ผู้ให้เช่า”) 
บมจ. แม็คกรุ๊ป (“ผู้ เชา่”) 

2. ระยะเวลาการเช่า 3 ปี เร่ิมต้นวนัที่ 1 ธันวาคม 2559 และสิน้สดุวนัท่ี 
30 พฤศจิกายน 2562 โดยผู้ เช่ามีสิทธิเช่าที่ดินต่อไปอีก 3 คราว  
คราวละ 3 ปี โดยผู้ เช่าต้องแจ้งไปยงัผู้ ให้เช่าเป็นลายลกัษณ์อักษร
ลว่งหน้าก่อนครบก าหนดระยะเวลาเช่าในแตล่ะคราว 

3. หากคู่สัญญาประสงค์จะยกเลิกสัญญาเช่า คู่สัญญาต้องตกลง
ยกเลกิสญัญาเช่าร่วมกนัเป็นลายลกัษณ์อกัษร  

4) สัญญาเช่าที่ดินส าหรับป้ายโฆษณา 

ณ วันที่  30 มิถุนายน 2562 บริษัทและบริษัทย่อยมีสัญญาเช่าที่ดิน เพื่อสร้างป้ายโฆษณา  
หลายแหง่ในตา่งจงัหวดั กบับคุคลที่ไมม่ีความขดัแย้งทางผลประโยชน์ โดยสว่นใหญ่มีอายสุญัญาประมาณ 1 - 3 ปี 

5) สัญญาเช่าพืน้ที่ 

• สัญญาเช่าพืน้ที่อาคารคลงัสินค้าและศูนย์กระจายสินค้า (Distribution Center) 

ณ วนัที่ 30 มิถุนายน 2562 บริษัทมีสญัญาเช่าและสญัญาบริการพืน้ที่อาคารคลงัสินค้าและ
ศนูย์กระจายสินค้า กบั บริษัทหลกัทรัพย์จดัการกองทนุกสิกรไทยจ ากดั ในฐานะทรัสตีของทรัสต์เพื่อการลงทนุใน
อสงัหาริมทรัพย์ และสิทธิการเช่าดบับลิวเอชเอ พรีเมี่ยมโกรท กระท าการโดย บมจ. ดบับลิวเอชเอ คอร์ปอเรชัน่ 
เพื่อใช้เป็นท่ีเก็บและกระจายสนิค้า ก าหนดคา่เช่าและคา่บริการเป็นรายเดือน เดือนละ 2,078,505 บาท โดยคา่เช่า 
และคา่บริการจะมีการปรับขึน้ทกุๆ สามปีปฏิทินในอตัราคงที่ตามที่ก าหนดในสญัญา 

สัญญา สรุปสาระส าคัญของสัญญา 

สญัญาเชา่พืน้ท่ีอาคารคลงัสนิค้าและ
ศนูย์กระจายสนิค้า (distribution center) 
 
คูส่ญัญา 
บริษัทหลกัทรัพย์จดัการกองทนุกสกิรไทย
จ ากัด ในฐานะทรัสตีของทรัสต์เพื่อการ
ลงทนุในอสงัหาริมทรัพย์ และสทิธิการเชา่
ดบับลิวเอชเอ พรีเมี่ยมโกรท กระท าการ
โดย บมจ. ดับบลิวเอชเอ คอร์ปอเรชั่น 
(“ผู้ให้เช่า”) 
บมจ. แม็คกรุ๊ป (“ผู้ เชา่”) 

1. อาคารคลังสินค้าและศูนย์กระจายสินค้า (distribution center) 
บางส่วน ตัง้อยู่ที่  1/9 ถนนไอซีดี ต าบลคลองสามประเวศ อ าเภอ
ลาดกระบงั กรุงเทพมหานครโดยมีพืน้ที่เช่าประมาณ 12,597 ตาราง
เมตร 

2. ระยะเวลาการเช่า 10 ปี เร่ิมต้นวันที่ 15 มีนาคม 2558 และสิน้สุดใน
วนัท่ี 14 มีนาคม 2568  

3. หากผู้ เช่าต้องการเลิกสญัญานีก้่อนสิน้สดุระยะเวลาการเช่า ผู้ เช่าต้อง
แจ้งให้ผู้ ให้เช่าทราบเป็นลายลกัษณ์อกัษรล่วงหน้าอย่างน้อย 6 เดือน 
และเงินประกนัจะถกูริบทัง้หมด 

4. ผู้ ให้เช่ามีสิทธิในการมอบ โอน ให้มีสว่นร่วม หรือแปลงหนี ้ซึ่งสิทธิและ
หน้าที่ใดๆ ของผู้ ให้เช่าตามสญัญาเช่าและสญัญาบริการให้แก่ (1) 
กองทุนรวมอสังหาริมทรัพย์ที่ผู้ ให้เช่าถือหน่วยลงทุนอยู่และได้รับ
แต่งตัง้ให้เป็นผู้ บริหารอสังหาริมทรัพย์ หรือ (2) กองทรัสต์เพื่อการ
ลงทนุในอสงัหาริมทรัพย์ ที่บริหารจดัการโดยผู้ให้เช่าหรือบริษัทในเครือ
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สัญญา สรุปสาระส าคัญของสัญญา 

ของผู้ ให้เช่า โดยต้องได้รับความยินยอมจากผู้ เช่า และผู้ ให้เช่าเป็น
ผู้ รับผิดชอบคา่ใช้จ่ายที่เกิดขึน้จากการนี ้

สญัญาบริการอาคารคลงัสนิค้าและศนูย์
กระจายสนิค้า (distribution center) 
คูส่ญัญา 
บริษัทหลกัทรัพย์จดัการกองทนุกสกิรไทย
จ ากัด ในฐานะทรัสตีของทรัสต์เพื่อการ
ลงทนุในอสงัหาริมทรัพย์ และสทิธิการเชา่
ดบับลิวเอชเอ พรีเมี่ยมโกรท กระท าการ
โดย บมจ. ดับบลิวเอชเอ คอร์ปอเรชั่น  
(“ผู้ให้บริการ”) 
บมจ. แม็คกรุ๊ป (“ผู้ รับบริการ”) 

1. อายุสญัญา 10 ปี โดยระยะเวลาเร่ิมต้นและสิน้สดุของสญัญาบริการ
อาคารคลงัสินค้าและศูนย์กระจายสินค้า (distribution center) นีจ้ะ
เทา่กบัระยะเวลาเร่ิมต้นและสิน้สดุของสญัญาเช่าอาคารคลงัสนิค้าและ
ศนูย์กระจายสนิค้า (distribution center) 

2. สญัญาบริการอาคารคลงัสินค้าและศูนย์กระจายสินค้า (distribution 
center) จะสิน้สดุลง เมื่อสญัญาเช่าอาคารคลงัสินค้าและศนูย์กระจาย
สนิค้า (distribution center) สิน้สดุลง 
ผู้ ให้บริการมีสิทธิในการมอบ โอน ให้มีสว่นร่วม หรือแปลงหนี ้ซึ่งสิทธิ
และหน้าที่ใดๆ ของผู้ ให้บริการตามสญัญาเช่าและสญัญาบริการให้แก่ 
(1) กองทุนรวมอสงัหาริมทรัพย์ที่ผู้ ให้บริการถือหน่วยลงทุนอยู่และ
ได้รับแตง่ตัง้ให้เป็นผู้บริหารอสงัหาริมทรัพย์ หรือ (2) กองทรัสต์เพื่อการ
ลงทนุในอสงัหาริมทรัพย์ ที่บริหารจดัการโดยผู้ ให้บริการหรือบริษัทใน
เครือของผู้ ให้บริการ โดยต้องได้รับความยินยอมจากผู้ รับบริการ และผู้
ให้บริการเป็นผู้ รับผิดชอบคา่ใช้จ่ายที่เกิดขึน้จากการนี ้

• สัญญาเช่าพืน้ที่อาคารศูนย์การออกแบบ (Design Center) 

ณ วนัที่ 30 มิถนุายน 2562 บริษัทมีสญัญาเช่าพืน้ที่อาคารศนูย์การออกแบบ (design center) 
และสญัญาบริการ ก าหนดค่าเช่าและค่าบริการเป็นรายเดือน เดือนละ 383,745.53 บาท โดยค่าบริการจะมีการปรับขึน้ 
ทกุปีปฏิทิน โดยปรับเพิ่มขึน้ตามอตัราเงินเฟ้อของแตล่ะปีที่ประมาณการโดยธนาคารแหง่ประเทศไทย มีสาระส าคญัดงันี ้

สัญญา สรุปสาระส าคัญของสัญญา 

สญัญาเชา่พืน้ท่ีอาคารศนูย์การออกแบบ 
(design center) 
คูส่ญัญา 
บจก. เอสเอส ชาลเล้นจ์ (“ผู้ให้เชา่”) 
บมจ. แม็คกรุ๊ป (“ผู้ เชา่”) 

1. อาคารศนูย์การออกแบบ (design center) ตัง้อยู่ที่ 2 ซอยสขุาภิบาล 2 
ซอย 5 แขวงประเวศ เขตประเวศ กรุงเทพฯ และเลขที่ 9 ซอยสขุาภิบาล 
2 ซอย 7 แขวงประเวศ เขตประเวศ กรุงเทพฯ โดยมีพืน้ที่เช่าประมาณ 
3,000 ตารางเมตร 

2. ระยะเวลาการเช่า 10 ปี นบัตัง้แต่วนัที่ผู้ เช่าได้รับมอบอาคารศนูย์การ
ออกแบบ (design center) โดยผู้ เช่ามีสทิธิเช่าอาคารศนูย์การออกแบบ 
(design center) ต่อออกไปเป็นเวลา 10 ปี โดยผู้ เช่าต้องแจ้งไปยงัผู้ให้
เช่าเป็นลายลกัษณ์อักษรอย่างน้อยล่วงหน้าไม่น้อยกว่า 30 วันก่อน
ครบก าหนดระยะเวลาการเช่า 
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สัญญา สรุปสาระส าคัญของสัญญา 

3. ผู้ เช่ามีสิทธิยกเลิกสญัญาเช่าได้แต่เพียงฝ่ายเดียว โดยไม่ต้องช าระ
คา่ธรรมเนียมการบอกเลกิสญัญาเช่าลว่งหน้า 

สญัญาบริการอาคารศนูย์การออกแบบ 
(design center) 
คูส่ญัญา 
บจก. เอสเอส ชาลเล้นจ์ (“ผู้ให้บริการ”) 
บมจ. แม็คกรุ๊ป (“ผู้ รับบริการ”) 

1. อายุสญัญา 10 ปี โดยระยะเวลาเร่ิมต้นและสิน้สุดของสญัญาบริการ
อาคารศนูย์การออกแบบ (design center) นีจ้ะเท่ากบัระยะเวลาเร่ิมต้น
และสิน้สดุของสญัญาเช่าอาคารศนูย์การออกแบบ (design center) 

2. สญัญาบริการอาคารศูนย์การออกแบบ (design center) จะสิน้สดุลง 
เมื่อสญัญาเช่าอาคารศนูย์การออกแบบ (design center) สิน้สดุลง 

• สัญญาเช่าพืน้ที่จอดรถอาคารศูนย์การออกแบบ (Design Center) 

ณ วนัท่ี 30 มิถนุายน 2562 บริษัทมีสญัญาเชา่พืน้ท่ีจอดรถอาคารศนูย์การออกแบบ (Design 
Center) ก าหนดคา่เช่าเป็นรายเดือน เดือนละ 50,000 บาท มสีาระส าคญัดงันี ้

สัญญา สรุปสาระส าคัญของสัญญา 

สญัญาเช่าพืน้ที่จอดรถอาคารศูนย์การ
ออกแบบ (Design Center) 
คูส่ญัญา 
บจก. เอสเอส ชาลเล้นจ์ (“ผู้ให้เช่า”) 
บมจ. แม็คกรุ๊ป (“ผู้ เช่า”) 

1. พืน้ที่จอดรถอาคารศูนย์การออกแบบ (Design Center) ตัง้อยู่ที่ 
แขวงประเวศ เขตประเวศ กรุงเทพฯ โดยมีพืน้ที่เช่าประมาณ 412 
ตารางวา 

2. ระยะเวลาการเช่า 9 ปี เร่ิมต้นวันที่ 1 ตุลาคม 2558 และสิน้สดุ
วันที่ 30 กันยายน 2567 โดยผู้ เช่ามีสิทธิเช่าพืน้ที่จอดรถ ต่อ
ออกไปเป็นเวลา 10 ปี โดยผู้ เช่าต้องแจ้งไปยงัผู้ ให้เช่าเป็นลาย
ลักษณ์อักษรอย่างน้อยล่วงหน้าไม่น้อยกว่า 30 วันก่อนครบ
ก าหนดระยะเวลาการเช่า 

3. ผู้ เช่ามีสิทธิยกเลิกสญัญาเช่าได้แต่เพียงฝ่ายเดียว โดยไม่ต้อง
ช าระคา่ธรรมเนียมการบอกเลกิสญัญาเช่าลว่งหน้า 

• สัญญาเช่าพืน้ที่อาคาร Workshop 

ณ วันที่ 30 มิถุนายน 2562 บริษัทมีสัญญาเช่าพืน้ที่อาคาร Workshop และสัญญาบริการ 
ก าหนดค่าเช่าและค่าบริการเป็นรายเดือน เดือนละ 87,421.69 บาท โดยค่าบริการจะมีการปรับขึน้ทุกปีปฏิทิน โดยปรับ
เพิ่มขึน้ตามอตัราเงินเฟ้อของแตล่ะปีที่ประมาณการโดยธนาคารแหง่ประเทศไทย มีสาระส าคญัดงันี  ้

สัญญา สรุปสาระส าคัญของสัญญา 

สญัญาเชา่พืน้ท่ีอาคาร Workshop 
คูส่ญัญา 
บจก. เอสเอส ชาลเล้นจ์ (“ผู้ให้เชา่”) 
บมจ. แม็คกรุ๊ป (“ผู้ เชา่”) 

1. อาคาร Workshop ตัง้อยู่ที่ 1/1 ซอยสุขาภิบาล 2 ซอย 5 แขวงประเวศ  
เขตประเวศ กรุงเทพฯ โดยมีพืน้ท่ีเช่าประมาณ 539 ตารางเมตร 

2. ระยะเวลาการเช่า 10 ปี เร่ิมต้นวนัที่ 1 ตลุาคม 2558 และสิน้สดุวนัที่ 30 
กันยายน 2568 โดยผู้ เช่ามีสิทธิเช่าอาคาร Workshop ต่อออกไปเป็น
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สัญญา สรุปสาระส าคัญของสัญญา 

เวลา 10 ปี โดยผู้ เช่าต้องแจ้งไปยงัผู้ ให้เช่าเป็นลายลกัษณ์อกัษรอย่าง
น้อยลว่งหน้าไมน้่อยกวา่ 30 วนัก่อนครบก าหนดระยะเวลาการเช่า 

3. ผู้ เช่ามีสิทธิยกเลิกสัญญาเช่าได้แต่เพียงฝ่ายเดียว โดยไม่ต้องช าระ
คา่ธรรมเนียมการบอกเลกิสญัญาเช่าลว่งหน้า 

สญัญาบริการอาคาร Workshop 
คูส่ญัญา 
บจก. เอสเอส ชาลเล้นจ์ (“ผู้ให้บริการ”) 
บมจ. แม็คกรุ๊ป (“ผู้ รับบริการ”) 

1. อายุสญัญา 10 ปี โดยระยะเวลาเร่ิมต้นและสิน้สุดของสัญญาบริการ
อาคาร Workshop นีจ้ะเท่ากับระยะเวลาเร่ิมต้นและสิน้สุดของสญัญา
เช่าอาคาร Workshop 

2. สญัญาบริการ Workshop จะสิน้สดุลง เมื่อสญัญาเช่าอาคาร Workshop 
สิน้สดุลง 

• สัญญาเช่าพืน้ที่อาคาร Mc Studio 

ณ วันที่ 30 มิถุนายน 2562 บริษัทมีสัญญาเช่าพืน้ที่อาคาร Mc Studio และสัญญาบริการ
อาคาร Mc Studio ก าหนดค่าเช่าและค่าบริการเป็นรายเดือน เดือนละ 401,858 บาท โดยค่าเช่าและค่าบริการจะมีการ
ปรับขึน้ทกุๆ สามปีปฏิทินในอตัราไมเ่กินร้อยละ 5 ของคา่เช่าและคา่บริการตามสญัญาคราวก่อน และมีสาระส าคญัดงันี ้

สัญญา สรุปสาระส าคัญของสัญญา 

สญัญาเชา่พืน้ท่ีอาคาร Mc Studio 
คูส่ญัญา 
บจก. เอสเอส ชาลเล้นจ์ (“ผู้ให้เชา่”) 
บมจ. แม็คกรุ๊ป (“ผู้ เชา่”) 

1. อาคาร Mc Studio ตัง้อยู่ที่ 4 ซอยสุขาภิบาล 2 ซอย 7 แขวงประเวศ 
เขตประเวศ กรุงเทพฯ โดยมีพืน้ท่ีเช่าประมาณ 2,976.72 ตารางเมตร 

2. ระยะเวลาการเช่า 3 ปี เร่ิมต้นวนัท่ี 1 มกราคม 2560 และสิน้สดุวนัท่ี 31 
ธันวาคม 2562 โดยผู้ เช่ามีสิทธิเช่าอาคาร Mc Studio ต่อออกไปเป็น
เวลา 3 ปี โดยผู้ เช่าต้องแจ้งไปยงัผู้ ให้เช่าเป็นลายลกัษณ์อกัษรอย่าง
น้อยลว่งหน้าไมน้่อยกวา่ 30 วนัก่อนครบก าหนดระยะเวลาการเช่า 

3. ผู้ เช่ามีสิทธิยกเลิกสญัญาเช่าได้แตเ่พียงฝ่ายเดียว โดยไม่ต้องช าระเบีย้
ปรับในการบอกเลกิสญัญาเช่าก่อนครบก าหนดระยะเวลาเช่า 

สญัญาบริการอาคาร Mc Studio 
คูส่ญัญา 
บจก. เอสเอส ชาลเล้นจ์ (“ผู้ให้บริการ”) 
บมจ. แม็คกรุ๊ป (“ผู้ รับบริการ”) 

1. อายุสญัญา 3 ปี โดยระยะเวลาเร่ิมต้นและสิน้สุดของสญัญาบริการ
อาคาร Mc Studio นีจ้ะเท่ากบัระยะเวลาเร่ิมต้นและสิน้สดุของสญัญา
เช่าอาคาร Mc Studio 

2. สัญญาบริการ Mc Studio จะสิ น้สุดลง  เมื่ อสัญญาเช่ าอาคาร  
Mc Studio สิน้สดุลง 

3. สัญญาการค้าที่ส าคัญ 

บริษัทมีข้อตกลงการค้ากับร้านค้าปลีกขนาดใหญ่ (Modern Trade) หลายแห่ง เพื่อขายสินค้าของบริษัท     
ทัง้ในลกัษณะของการขายเครดิต และการขายฝาก (consignment) โดยมีข้อตกลงทัง้ประเภทปีต่อปีและประเภทไม่มี       
การก าหนดอายุ และบางสญัญามีเง่ือนไขให้ฝ่ายหนึ่งฝ่ายใด สามารถบอกเลิกข้อตกลงได้ แล้วแต่กรณี อย่างไรก็ตาม        
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ในอดีตที่ผ่านมา บริษัทสามารถด าเนินการต่ออายุของข้อตกลงได้อย่างต่อเนื่องส าหรับข้อตกลงประเภทปีต่อปี และ          
ยงัมิเคยถกูคูส่ญัญาบอกเลกิแตอ่ยา่งใด  

 

4. การประกันภยัทรัพย์สิน 

บริษัทได้ท าประกันภยัความเสี่ยงภยัทรัพย์สินและธุรกิจหยุดชะงัก ส าหรับโรงงาน 1 โรงงาน 2 อาคารศนูย์ 
การออกแบบ (Design Center) อาคารคลังสินค้าและศูนย์กระจายสินค้า (Distribution Center) อาคารเวิร์คช็อป 
(Workshop) อาคารสตดูิโอ (Studio) ร้านค้าปลีก บธู บธูจ าหน่ายสินค้าเคลื่อนที่ในรูปแบบของรถบสั (Mobile Unit) และ
สถานที่จัดจ าหน่ายสินค้าของบริษัททัว่ประเทศ โดยทรัพย์สินภายใต้การประกนัความเสี่ยงภยัดงักล่าว  ได้แก่ ตวัอาคาร
โรงงาน ระบบสาธารณปูโภคต่างๆ เคร่ืองจกัร สต๊อคสินค้าทุกชนิด และทรัพย์สินอื่นๆทัง้หมดทุกชนิดที่เก่ียวข้องกบัการ
ด าเนินธุรกิจของบริษัท และการประกนัภยัธุรกิจหยดุชะงกั ครอบคลมุถึงการหยดุชะงกั หรือการกระทบกระเทือนต่อธุรกิจ
ของบริษัท ซึ่งมีผลต่อเนื่องจากความเสียหายต่อทรัพย์สินที่ได้เอาประกันภยัไว้ อนัส่งผลให้เกิดการสญูเสียก าไรขัน้ต้น 
เนื่องจากการลดลงของยอดขายและการเพิ่มขึน้ของค่าใช้จ่ายในการด าเนินการ โดยมีบริษัทและบริษัทย่อยเป็นผู้ เอา
ประกนัภยั โดยมีจ านวนทนุประกนัภยัรวมทัง้สิน้ประมาณ 5,509 ล้านบาท 

5. เงนิลงทุนในบริษัทย่อยและบริษัทร่วมค้า 

• บริษัทย่อย 

บริษัทมีเงินลงทุนในบริษัทย่อยตามที่ปรากฏในงบการเงินเฉพาะกิจการของบริษัท ซึ่งแสดงตาม     
วิธีราคาทนุ โดย ณ วนัท่ี 30 มิถนุายน 2562 มีมลูคา่เงินลงทนุสทุธิเทา่กบั 299.953 ล้านบาท (ประกอบด้วยมลูคา่เงินลงทนุ
เท่ากับ 499.593 และส ารองเงินลงทุนในบริษัทย่อย 200.000 ล้านบาท) หรือคิดเป็นร้อยละ 6.08 ของสินทรัพย์รวมของ 
งบการเงินเฉพาะของบริษัท ทัง้นี ้บริษัทมีนโยบายลงทุนผ่านบริษัทย่อย โดยจะพิจารณาลงทุนในธุรกิจ ที่สามารถ
ตอบสนองความต้องการของลกูค้าให้ได้รับสนิค้าและบริการท่ีหลากหลายมากขึน้ โดยมีรายละเอียดดงันี  ้

บริษัทย่อย 
ทุนช าระแล้ว 
(ล้านบาท) 

สัดส่วนการลงทุน 
(ร้อยละ) 

มูลค่าเงนิลงทุนสุทธิ 
(ล้านบาท) 

เงนิลงทุนในบริษัทย่อยทางตรง 
- บจก. พี.เค.การ์เม้นท์ (อิมปอร์ต-เอ็กซ์ปอร์ต) 250.00 99.99 249.996 
- บจก. แม็ค ยีนส์ แมนแูฟคเจอร่ิง 1.00 99.97 1.00 
- บจก. วินเนอร์แมน 1.00 99.97 1.00 
- บจก. ว้าว ม ี 19.00 99.99 19.00 
- MC INTER LIMITED - 100.00 - 
- บจก. ลคุ บาลานซ์ 213.00 99.98 212.957 
- บจก. แม็คจีเนียส 16.00 99.99 16.00 

   - บจก. อโรมาธิค แอ๊คทีฟ - - - 

รวมเงนิลงทุนทางตรง   499.953 

หกั คา่เผ่ือการลงทนุในบริษัทยอ่ย   200.000 

รวมเงนิลงทุนทางตรงสุทธิ   299.953 
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บริษัทย่อย 
ทุนช าระแล้ว 
(ล้านบาท) 

สัดส่วนการลงทุน 
(ร้อยละ) 

มูลค่าเงนิลงทุนสุทธิ 
(ล้านบาท) 

เงนิลงทุนในบริษัทย่อยทางอ้อม 
- บจก. ไทม์ เดคโค คอร์ปอเรชัน่ 20.41 51.00 10.41 
- บจก. อโรมาธิค แอ๊คทีฟ 8.00 54.99 4.40 

 

• บริษัทร่วมค้า 

ณ วนัที่ 30 มิถุนายน 2562 บจก.แม็คจีเนียส ซึ่งเป็นบริษัทย่อยของบริษัท มีเงินลงทุนใน บจก.ท๊อป ที 2015 
 ซึง่เป็นบริษัทร่วมค้า ซึง่แสดงตามวิธีราคาทนุ โดย ณ วนัที่ 30 มิถนุายน 2562 ในสดัสว่นร้อยละ 51 คิดเป็นเงิน 15.3 ล้านบาท 
โดยมีรายละเอียดดงัตอ่ไปนี ้

บริษัทร่วมค้า 
ทุนช าระแล้ว 
(ล้านบาท) 

สัดส่วนการลงทุน 
(ร้อยละ) 

มูลค่าเงนิลงทุนสุทธิ 
(ล้านบาท) 

- บจก. ท๊อป ที 2015 30.00 51.00 15.3 
-บจก. แมคมิลเลีย่น (ประเทศไทย) 5.00 45.00 2.25 

รวมเงนิลงทุนในบริษัทร่วมค้า   17.55 

4.2 นโยบายการลงทุนในบริษัทย่อย 

บริษัทมีนโยบายการลงทุนในธุรกิจที่มีความเก่ียวเนื่องกับธุรกิจของกลุ่มบริษัท โดยมุ่งเน้นการลงทุน           
ในระยะยาว และพิจารณาจากปัจจยัพืน้ฐานและศกัยภาพการเติบโตของธุรกิจ ที่สามารถสร้างผลตอบแทนที่ดีในการลงทนุ 
ทัง้นี ้บริษัทมีนโยบายในการลงทุนในสดัส่วนที่มากเพียงพอที่จะสามารถเข้าร่วมบริหารจดัการและก าหนดแนวทางของ
ธุรกิจดงักลา่วได้ โดยอาจพิจารณาลงทนุในรูปแบบต่างๆ ที่มีความเหมาะสม เช่น การลงทนุเองทัง้หมด หรือบางสว่น หรือ 
การร่วมทนุ เป็นต้น  

 

 
 

 
 

 

 

4.3 การเปิดเผยราคาประเมินทรัพย์สิน 
-ไมม่ี- 
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5. ข้อพิพาททางกฎหมาย 

บริษัทหรือบริษัทย่อยมิได้เป็นคู่ความ หรือคู่กรณีของคดีความหรือข้อพิพาททางกฎหมายใดที่อาจมีผลกระทบ
ด้านลบต่อสินทรัพย์ของบริษัทหรือบริษัทย่อยที่มีจ านวนสงูกวา่ร้อยละ 5 ของสว่นของผู้ ถือหุ้น ณ วนัที่ 30 มิถนุายน 2562 
นอกจากนี ้บริษัทหรือบริษัทย่อยมิได้มีคดีความที่มีผลกระทบต่อการด าเนินธุรกิจของบริษัทอย่างมีนยัส าคญัที่ไมส่ามารถ
ประเมินผลกระทบเป็นตวัเลขได้ รวมทัง้ไมม่ีคดีความที่มิได้เกิดจากการประกอบธุรกิจโดยปกติของบริษัท 
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6. ข้อมูลทั่วไปและข้อมูลส ำคัญอื่น 

6.1 ข้อมูลทั่วไป 

ช่ือบริษัท  :  บริษัท แม็คกรุ๊ป จ ากดั (มหาชน) 

ที่ตัง้ :  • ส านกังานใหญ่ 
 448, 450 ถนนออ่นนชุ แขวงประเวศ เขตประเวศ กรุงเทพฯ 10250 
 โทรศพัท์ : 02-329-1050-6 
 :  • อาคารแม็ค ดีไซน์เซ็นเตอร์ 
 2 ถนนสขุาภิบาล 2 ซอย 5 แขวงประเวศ เขตประเวศ กรุงเทพฯ 10250 
 โทรศพัท์ : 02-117-9999 
 :  • อาคารแม็ค สตดูิโอ 
 4 ถนนสขุาภิบาล 2 ซอย 7 แขวงประเวศ เขตประเวศ กรุงเทพฯ 10250 
 โทรศพัท์ : 02-117-9999 
เว็บไซต์  :  www.mcgroupnet.com 
เลขทะเบียนบริษัท  :  0107556000230 

ประเภทธุรกิจ :  ด าเนินธุรกิจค้าปลีกเคร่ืองแต่งกายและไลฟ์สไตล์ ภายใต้เคร่ืองหมายการค้าของ

กลุม่บริษัทฯ และเคร่ืองหมายการค้าของบคุคลอื่น 

ทนุจดทะเบียน  :  400,000,000 บาท 

ทนุช าระแล้ว :  400,000,000 บาท (หุ้นสามญัจ านวน 800,000,000 หุ้น) 

มลูคา่หุ้นท่ีตราไว้  :  0.50 บาท 

นายทะเบียนหลกัทรัพย์  :  บริษัท ศนูย์รับฝากหลกัทรัพย์ (ประเทศไทย) จ ากดั 

   เลขที่ 93 ถนนรัชดาภิเษก แขวงดินแดง เขตดินแดง กรุงเทพฯ 10400 

ผู้สอบบญัชี :  บริษัท ส านกังาน อีวาย จ ากดั 

ชัน้ 33 อาคารเลครัชดา 193/136-137 ถนนรัชดาภิเษก คลองเตย กรุงเทพฯ 10110  

:  โทรศพัท์ : 02-661-9190, 02-264-0777 

:  โทรสาร : 02-661-9192, 02-264-0789-90 

:  โดยนางสาวรุ้งนภา เลิศสวุรรณกุล ผู้สอบบญัชีรับอนุญาต ทะเบียนเลขที่ 3516 
และ/หรือ นางสาวพิมพ์ใจ มานิตขจรกิจ ผู้ สอบบัญชีรับอนุญาต ทะเบียนเลขที่ 
4521 และ/หรือ นางสาวรสพร เดชอาคม ผู้สอบบญัชีรับอนุญาต ทะเบียนเลขที่ 
5659 และ/หรือ นางสาวสุมนา พันธ์พงษ์สานนท์ ผู้ สอบบัญชีรับอนุญาต       
ทะเบียนเลขที่ 5872 และ/หรือ นางสาวอรวรรณ เตชวฒันศิริกุล ผู้สอบบัญชีรับ
อนญุาตทะเบียนเลขที่ 4807 

6.2 ข้อมูลส ำคัญอื่น 

 - ไมม่ี -  




