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1. นโยบายและ ภาพรวมการประกอบธุรกิจ 

1.1. วิสัยทัศน ์วัตถุประสงค ์เป้าหมาย กลยุทธ ์
เพื่อสรา้งประสบการณใ์นการจบัจ่ายสินคา้อนัน่าจดจ าใหแ้ก่ลกูคา้ ไม่ว่าจะเป็นบริการที่ดี การคดัสรรสินคา้

คุณภาพ และความคุ้มค่า เพื่อให้ลูกค้าของบริษัทเกิดความพึงพอใจสูงสุด อีกทั้งท าให้สถานที่ท  างานของบริษัท  
เป็นสถานท่ีท างานแห่งความสขุที่พนกังานมีความภมูิใจในองคก์ร รวมถึงไดร้บัความไวว้างใจดา้นผลตอบแทนระยะยาวจาก
นกัลงทนุและผูถื้อหุน้ 

บริษัทไดจ้ดัท าแผนธุรกิจเพื่อผลกัดนัใหบ้ริษัทเติบโตตามเป้าหมายที่ระบุไวข้า้งตน้ดว้ยการเติบโตของรายได้
และความสามารถในการรกัษาผลก าไรอย่างมั่นคงและยั่งยืนผ่านกลยทุธด์งัต่อไปนี  ้

1. กลยุทธด์้านผลิตภัณฑ ์: เพิ่มความหลากหลายและความแข็งแกร่งของผลิตภัณฑ ์นวัตกรรมและ
แบรนดส์นิค้าเพื่อตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคทุกกลุ่มทุกวัยและทกุไลฟ์สไตล ์

บริษัทมุ่งเน้นการออกแบบและน าเสนอผลิตภัณฑ์ให้มีความหลากหลายทันสมัย และมีนวัตกรรมใหม่ๆ  
ใหเ้หมาะสมกบัความตอ้งการของลกูคา้แต่ละกลุ่มและยงัคงลงทุนต่อเนื่องเพื่อความยั่งยืนในระยะยาวและความสามารถ
ในการแข่งขนั โดยบรษิัทมุ่งเนน้การสรา้งมลูค่าเพิ่มใหก้บัตราสินคา้ของบรษิัทใหเ้ป็นท่ีรูจ้กัอยา่งกวา้งขวางยิง่ขึน้ ทัง้ 3 กลุ่ม
สินคา้ อันไดแ้ก่ สินคา้กลุ่มยีนส ์(Denim) ภายใตแ้บรนด ์“Mc Jeans” ผ่านคอลเลคชั่นเซลเวจ (Selvedge) หรือกางเกง
ยีนสร์ิมแดง ที่มีความเป็นเอกลกัษณเ์ฉพาะตวัที่ผลิตจากผา้ทอหนา้แคบที่มีการควบคุมคุณภาพสงูกว่าผา้ทอทั่วไปและมี
การเย็บรมิขอบผา้ดว้ยดา้ยสีเพื่อใหผ้า้มีความทนทาน   ซึ่งถือเป็นสญัลกัษณข์องความพรีเมี่ยมในวงการยีนส ์ สินคา้ Non-
denim หรือ Casual wear โดยเพิ่มไลนสิ์นคา้แนว Activewear และเปิดตวัอย่างเป็นทางการภายใตแ้บรนด ์ “U-P” (ยู-พี) 
ดว้ยคอลเลคชั่นแนว Conceal & Reveal ภายใตค้อนเซ็ปตท์ี่เนน้ความสนกุ เท่ ใหพ้ลงั ในสไตลน์อ้ยแต่มาก และตามดว้ย
คอลเลคชั่นต่อมาแนว Monochrome และ Pastel เหมาะกบัผูท้ี่ชอบแต่งตวั Sport casual ที่คมุโทนแบบสีเดียวทัง้ลคุ หรือ
คนที่ชอบโทนสีพาสเทลที่ดูสดใส สบายตา และต่อดว้ยคอลเลคชั่น Livelihood ที่มาพรอ้มลายกราฟฟิคค าคมบอกเล่า
เรื่องราวการด าเนินชีวิตของผูค้นผ่านสญัลกัษณแ์ละประโยคที่กินใจ ดว้ยเนือ้ผา้นุ่ม ระบายอากาศดีเยี่ยมใหส้วมใส่สบาย
ทุกสัมผัสทั้งใส่ออกก าลังกายและล าลอง สามารถมิกซแ์อนดแ์มทชใ์นชีวิตประจ าวัน ในขณะที่สินคา้ Lifestyle อื่น เช่น  
Fashion Accessories รวมทั้ง Personal care นั้นยังคงพัฒนาสินคา้ใหม่ที่ตรงใจและสอดคลอ้งไลฟ์สไตลข์องผู้บริโภค 
เพื่อเพิ่มความสนุกในการแต่งตวัและการใชช้ีวิต เช่น รองเทา้ Mc Sneaker และ Slip-on ที่มีรูปทรงที่ทนัสมยัใส่สบายบ่ง
บอกถึงรูปแบบการใชช้ีวิตที่คล่องตวั เสือ้ฮูด้ดีแ้ละเสือ้แจ็คเก็ต ที่ผลิตจากผา้นุ่มล่ืน สามารถซมึซบัเหงื่อ และระบายอากาศไดด้ี 
สามารถใส่ผสมผสานกบักางเกงยีนสท์ัง้ขาสัน้และขายาวไดซ้ึ่งจะไดก้ารแต่งตวัในแนว minimal look 

2. กลยุทธด์้านช่องทางการจ าหน่าย 

2.1) ขยายช่องทางการจดัจ าหน่ายออฟไลนใ์หค้รอบคลมุฐานลกูคา้ที่ก าลงัขยายตวัทั่วประเทศ 

บริษัทตัง้เป้าหมายที่จะเพิ่มการเติบโตของยอดขายผ่านช่องทางการจดัจ าหน่ายออฟไลนใ์หค้รอบคลมุพืน้ท่ี
ทั่วประเทศ ดว้ยรา้นคา้ปลีกของตนเอง (Free-standing Shop) จุดขายในหา้งคา้ปลีกสมยัใหม่* (Modern Trade) และจุด
ขายเคล่ือนที่ (Mobile Units) และขยายพืน้ที่ในสาขาที่มีศักยภาพ ซึ่ง ณ สิน้เดือนมิถุนายน ปี 2564 มีจ านวนมากกว่า 600 
แห่ง ทัง้นีเ้พื่อประโยชนใ์นการบริหารจดัการสินคา้ ความคล่องตวัของการน าเสนอสินคา้ใหม่ที่มีความหลากหลายมากขึน้และ
รองรบัการจดักิจกรรมส่งเสรมิการขายเพื่อสรา้งประสบการณท์ี่แปลกใหม่ และยงัคงความสนกุใหก้บัลกูคา้เฉกเช่นที่ผ่านมา 
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กลยุทธก์ารขยายจดุจ าหน่ายสินคา้ขา้งตน้จะท าใหบ้ริษัทสามารถเขา้ถึงกลุ่มลกูคา้เป้าหมายไดม้ากขึน้ ทัง้นี ้
บรษิัทจะพิจารณาความเป็นไปไดอ้ย่างรอบคอบโดยพิจารณาถึงท าเล ศกัยภาพของศนูยก์ารคา้ จ านวนประชากร กลุ่มลกูคา้
เป้าหมาย และก าลงัซือ้ ณ จดุขายใหม่แต่ละแห่ง  

*จุดขายในหา้งคา้ปลีกสมยัใหม่ (Modern Trade) คือ หา้งสรรพสินคา้ทอ้งถิ่น หา้งสรรพสินคา้ที่มีสาขาทั่ว
ประเทศ และหา้งคา้ปลีกสแตนดอ์ะโลน  

2.2) พฒันาอย่างต่อเนื่องส าหรบัช่องทางการจดัจ าหน่ายทางอินเตอรเ์น็ตหรือออนไลน ์

บจ. ลุคบาลานซ ์ซึ่งเป็นบริษัทย่อยของบริษัท ไดท้ าการพัฒนาเว็บไซต ์mcshop.com ในรูปแบบใหม่ใหม้ี
จดุเด่น และมีลกัษณะการใชง้าน (feature) ที่น่าสนใจหลายอย่างที่สวยงามเป็นสดัส่วน เพื่อใหล้กูคา้ไดร้บัประสบการณก์าร
จับจ่ายออนไลนอ์ย่างง่ายและสะดวกสบาย โดยจ าหน่ายสินคา้เสือ้ผา้ เครื่องแต่งกายและสินคา้ไลฟ์สไตล์ของกลุ่มบริษัท 
และมีสินคา้เฉพาะรุ่นที่จ  าหน่ายเฉพาะช่องทางออนไลน์  เพื่อดึงดูดกลุ่มลูกคา้เดิมและกลุ่มลูกคา้เป้าหมายใหร้บัรูแ้ละได้
ทดลองใชผ้ลิตภณัฑต์่างๆ ของกลุ่มบรษิัทมากขึน้  

2.3) พฒันาอย่างต่อเนื่องส าหรบัการเชื่อมต่อช่องทางการจดัจ าหน่ายทัง้ทางออฟไลนแ์ละออนไลน ์

บริษัทไดพ้ัฒนาระบบ  E-commerce mcshop.com อย่างต่อเนื่อง เพื่อใหลู้กคา้ไดร้บัประสบการณ์ที่ดีใน
การช๊อปป้ิงออนไลนก์ับบริษัท โดยมุ่งเนน้การเชื่อมต่อช่องทางการจัดจ าหน่าย ออฟไลน ์ออนไลน ์เขา้ดว้ยกัน โดยลูกคา้
สามารถสั่งซือ้สินคา้ออนไลน ์แลว้จัดส่งสินคา้ไปที่สาขาออฟไลนท์ี่ตอ้งการได ้รวมทั้งสามารถเปล่ียนหรือคืนสินคา้ที่ รา้น
ออฟไลนต์ามที่ลกูคา้สะดวก และเป็นการช่วยเพิ่ม ทราฟฟิค (Traffic) ใหก้ลบัมาที่รา้นออฟไลนไ์ดด้ว้ย 

3. ขยายช่องทางการจัดจ าหน่ายไปยังต่างประเทศ เพื่อให้ครอบคลุมกลุ่มประเทศในประชาคม
เศรษฐกิจอาเซียน (ASEAN Economic Community: AEC) และประเทศอื่นๆ ทีมี่ศักยภาพ 

บริษัทมีเป้าหมายที่จะขยายฐานลกูคา้ใหม่ในกลุ่มประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน และประเทศที่มีศกัยภาพใน
การต่อยอดธุรกิจ โดยจากปัจจุบนัที่มีผูแ้ทนจ าหน่ายในประเทศเมียนมาร ์ประเทศลาว ประเทศกัมพูชา และประเทศอิหรา่น 
โดย ณ สิน้เดือนมิถนุายน ปี 2564 มีจ านวนรวม 9 แห่ง  

นอกจากนีบ้รษิัทยงัมีแผนงานจะเพิ่มจดุขายใหค้รอบคลมุกลุ่มประเทศอื่นๆ ในประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนให้
มากขึน้  โดยจะพิจารณาถึงรูปแบบการเขา้ลงทุนในจังหวะและคู่คา้ที่เหมาะสม ทั้งการเขา้ไปด าเนินการโดยตรงโดยกลุ่ม
บริษัทเอง หรือในรูปแบบของการร่วมลงทุนกับพนัธมิตรทางธุรกิจ หรือการแต่งตัง้ผู้แทนจ าหน่าย เพื่อใหส้อดคลอ้งกับแนว
ทางการด าเนินธุรกิจและความเส่ียงในการลงทนุในประเทศนัน้ๆ  

 
4. แสวงหาโอกาสในการเข้าซือ้กิจการ หรือเข้าร่วมลงทุนกับพันธมิตรทางธุรกิจเพิ่มเติม  
บริษัทยังคงนโยบายการแสวงหาโอกาสในการเขา้ซือ้กิจการ หรือเขา้ร่วมลงทุนกับพันธมิตร   ทางธุรกิจที่มี

ความเก่ียวเนื่อง เพื่อเป้าหมายในการขยายธุรกิจตามแผนยทุธศาสตรข์องกลุ่มบรษิัท 
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5. มุ่งเน้นการเพิ่มประสิทธิภาพในการบริหารจัดการ 

บรษิัทใหค้วามส าคญักบัการบรหิารจดัการภายในทกุภาคส่วนของการประกอบธุรกิจ ตัง้แต่การจดัหาวตัถดุิบ 
การบรหิารสายการผลิต การวางแผนการบรหิารสินคา้ส าเรจ็รูป การจดัส่งสินคา้สู่รา้นคา้ทั่วประเทศ รวมถึงการบรหิารจดัการ
รา้นคา้และจดุขาย โดยการปรบัปรุงระบบการท างานภายใน (Process Improvement) พรอ้มกับการน าระบบสารสนเทศมา
ใชเ้พื่อใหเ้กิดประสิทธิภาพในการบริหารจดัการทัง้ระบบตัง้แต่การเลือกซือ้วตัถุดิบ การพฒันาประสิทธิภาพในการผลิตของ
โรงงานของบริษัท  การควบคุมการผลิตของผูผ้ลิตที่บริษัทเลือกใชใ้นการผลิตสินคา้ การพฒันาผลิตภณัฑใ์หเ้หมาะสมและ
รวดเรว็ ตลอดจนการจดัเก็บและการกระจายสินคา้ที่มีประสิทธิภาพมากขึน้ 

1.2 การเปลี่ยนแปลงและพัฒนาการทีส่ าคัญ 

ประวัติความเป็นมาของบริษทั 

ปี 2518 - กางเกงยีนสแ์บรนด ์“Mc” ตวัแรกถือก าเนิดขึน้ 

ปี 2523 - ก่อตัง้ “บจ. พี.เค.การเ์มน้ท ์(อิมปอรต์ – เอ็กซป์อรต์)” เพื่อด าเนินธุรกิจผลิตเสือ้ผา้ส าเรจ็รูปประเภทยีนส์
ภายใตแ้บรนด ์“Mc” 

ปี 2543 - เ ปิดตัวแบรนด์ “Mc Lady”  และ “Bison”  เพิ่มความหลากหลายของสินค้าและตอบสนอง                
ความตอ้งการของกลุ่มผูบ้รโิภคไดม้ากขึน้ 

ปี 2551 - ด าเนินแผนการขยายสาขาเชิงรุก โดยเปิดใหบ้ริการรา้นคา้ปลีกของตนเอง (Free-standing Shop)   
สาขาแรกที่เทสโก ้โลตสั ศาลายา 

 ปี 2555 - ปรบัโครงสรา้งการประกอบธุรกิจ เพื่อรองรบัการเติบโตในอนาคต โดยก่อตัง้บริษัทจ ากัด ภายใตช้ื่อ 
“บริษัท แม็คกรุ๊ป จ ากัด” มีทุนจดทะเบียน 300 ลา้นบาท เพื่อด าเนินธุรกิจคา้ปลีกเครื่องแต่งกาย       
และสินคา้ไลฟ์สไตล ์

- จดัตัง้ “บจ. วินเนอรแ์มน” เพื่อบรหิารจดัการดา้นพนกังานขาย  
- จดัตัง้ “บจ. แม็ค ยีนส ์แมนแูฟคเจอริ่ง” เพื่อรองรบัการขยายก าลงัการผลิตเสือ้ผา้ส าเรจ็รูป 
- จดัตัง้ตวัแทนจดัจ าหน่ายสินคา้ของกลุ่มบรษิัท ในประเทศเมียนมาร ์และประเทศลาว 

ปี 2556 -    จดัตัง้บรษิัท “MC INTER LIMITED” จดทะเบียนในเขตบรหิารพิเศษฮ่องกง แห่งสาธารณรฐัประชาชน
จีน เพื่อรองรบัการด าเนินธุรกิจ และการลงทนุในต่างประเทศในอนาคต  

- จดัตัง้ “บจ. วา้ว มี” เพื่อด าเนินธุรกิจจดัจ าหน่ายสินคา้และบรกิารผ่านทางอินเตอรเ์น็ต 
- จดัตัง้ “บจ. ลคุ บาลานซ”์ เพื่อรองรบัการลงทนุในธุรกิจใหม่ในกลุ่มสินคา้ไลฟ์สไตล ์ 
- จดทะเบียนแปรสภาพเป็นบริษัทมหาชน ในชื่อ “บริษัท แม็คกรุ๊ป จ ากัด (มหาชน)” และเพิ่มทุน         

จดทะเบียนเป็น 400 ลา้นบาท 
- เขา้เป็นบริษัทจดทะเบียนในตลาดหลักทรพัยแ์ห่งประเทศไทย และเริ่มซือ้ขายหลักทรพัยข์องบริษัท     

ในตลาดหลกัทรพัยแ์ห่งประเทศไทย โดยใชช้ื่อย่อหลกัทรพัย ์“MC” 
- เปิดตวัแบรนด ์“Mc Pink” ขยายธุรกิจเขา้สู่เสือ้ผา้แฟชั่นวยัรุน่สตร ี  
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- เปิดตวัแบรนด ์“Mc mini” ขยายฐานกลุ่มลกูคา้สู่กลุ่มเด็กอาย ุ6-12 ปี 
- เปิดตวัแบรนด ์“The Blue Brothers” ขยายฐานธุรกิจเขา้สู่ตลาดพรีเมียม  
- เปิดตวัแบรนด ์“mc mc” ขยายฐานธุรกิจเขา้สู่กลุ่มสินคา้ Value-for-money ส าหรบัทกุเพศทกุวยั 
- เปิดตวัสินคา้ใหม่ “Mc Me” ภายใตแ้บรนด ์“Mc” เพื่อขยายเขา้สู่กลุ่มลกูคา้ผูห้ญิงที่มีอายุ 40 ปีขึน้ไป 
- เขา้ลงทุนถือหุน้ 51% ใน “บจก.ไทม ์เดคโค คอรป์อเรชั่น” หนึ่งในผูน้  าธุรกิจน าเขา้และจัดจ าหน่าย

นาฬิกาแบรนดด์งัชัน้น าจากทั่วโลก อาทิเช่น Diesel, DKNY, Emporio Armani เป็นตน้ 

ปี 2557 - จดัตัง้ตวัแทนจดัจ าหน่ายสินคา้ของกลุ่มบรษิัท ในประเทศเวียดนาม 
 - เปิดตวัรา้นคา้ปลีก “The Blue Brothers Denim Store” อย่างเป็นทางการ  
 - เปิดตัวสินคา้ใหม่ “Mc mini girls” ภายใตแ้บรนด ์“Mc mini” เพื่อขยายฐานลูกคา้จากเดิมที่เจาะจง

เฉพาะกลุ่มเด็กผูช้ายอาย ุ6-12 ปี ครอบคลมุสู่กลุ่มเด็กผูห้ญิงอาย ุ6-12 ปี 
 - เปิดตวัสินคา้ใหม่ “Mc Plus” ภายใตแ้บรนด ์“Mc” เพื่อขยายฐานลกูคา้เขา้สู่กลุ่มลกูคา้ไซสพ์ิเศษ 

ปี 2558 -    ย้ายคลังสินคา้และศูนยก์ระจายสินคา้จากโรงงาน 1 ไปที่คลังสินคา้เช่าของ บมจ. ดับบลิวเอชเอ      
คอรป์อเรชั่น ที่ถนนรม่เกลา้  

- เปิดตัวสินคา้ใหม่ “กระเป๋าเดินทาง Mc” น า้หนักเบา ภายใตแ้บรนด ์“Mc” สินคา้ประเภทไลฟ์สไตล์
ส าหรบันกัเดินทาง 

- เปิดช่องทางจ าหน่ายใหม่ในสถานีบริการน า้มนั ปตท. โดยใชแ้บรนด ์“mc mc” ขยายฐานลกูคา้ใหม่  
ที่เป็นคนทอ้งถิ่นและนกัเดินทาง  

- จัดตัง้ “บจก. แม็คจีเนียส” และลงนามในสัญญาร่วมทุนกับ บริษัท เพชรเกษมโฮลดิง้ จ ากัด ซึ่งเป็น
ผูเ้ชี่ยวชาญดา้นผลิตสิ่งทอ โดยมีสดัส่วนการลงทนุ 51:49 ในบรษิัท ท๊อป ที 2015 จ ากดั เพื่อประกอบ
ธุรกิจจ าหน่ายสินคา้เสือ้ผา้ท่อนบนภายใตแ้บรนด ์“Mc T”  

- จดัตัง้ตวัแทนจดัจ าหน่ายสินคา้ของกลุ่มบรษิัท ในประเทศกมัพชูา 
- เปล่ียนชื่อและปรบัโฉมเว็บไซตจ์าก www.WoWme.co.th เป็น www.mcshop.com  

ปี 2559 -    เปิดตวั Mc Jeans Official Line เพื่อเพิ่มช่องทางในการส่ือสารและอพัเดทข่าวสารกบัลกูคา้  
 - ติดอันดับ ESG100 หลักทรพัยจ์ดทะเบียนที่มีการด าเนินงานที่โดดเด่นดา้นส่ิงแวดลอ้ม สังคม และ

ธรรมาภิบาล (Environmental, Social and Governance หรือ ESG) ภายใต้อุตสาหกรรมบริการ       
ซึ่งจดัอนัดบัโดยสถาบนัไทยพฒัน ์ 

 - เปิดตวั www.mcshop.com Official Line เพื่อโปรโมทสิทธิพิเศษและสินคา้ใหม่ของช่องทางออนไลน ์  
 - ไดร้ับรางวัล “ผลิตภัณฑ์ยอดเยี่ยมของประเทศไทย” หรือ Premium Products of Thailand - The 

Pride of Thais สาขาเครื่องแต่งกายและเครื่องประดบั ในงาน Thailand Industry Expo 2016 จดัขึน้
โดยกระทรวงอุตสาหกรรม เพื่อยกย่องผลิตภัณฑห์รือบริการที่มีคุณภาพยอดเยี่ยมที่สรา้งชื่อเสียง
ใหแ้ก่ประเทศจนเป็นที่ยอมรบัในระดับโลก ตลอดจนเชิดชูเกียรติบุคคล ผูค้ิดคน้นวัตกรรม รวมทั้ง
ส่งเสรมิการสรา้งตราสินคา้ ยกระดบัผลิตภณัฑใ์หน้่าเชื่อถือในคณุภาพสินคา้ไทย  

 -  ปรบัโครงสรา้งการบรหิารจดัการและปรบัแผนธุรกิจของ บจ.ไทม ์เดคโค คอรป์อเรชั่น  
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 - เปิดตวัแบรนด ์“U-P” ขยายธุรกิจเขา้สู่เสือ้ผา้ชดุออกก าลงักาย (Activewear) ที่เนน้ function การใช้
งานเป็นหลกั (Sport functional) ตามสโลแกน “Unlimited Performance”  

 - เริ่มวางจ าหน่ายสินคา้ไลฟ์สไตลใ์หม่ “ผลิตภณัฑบ์ ารุงผิว” ภายใตแ้บรนด ์“M&C”  

 ปี 2560 -    บริษัท แม็คกรุ๊ป จ ากัด (มหาชน) ได้ลงนามในสัญญาร่วมทุนกับ นายวิริยะ พึ่งสุนทร  ซึ่งเป็น
ผู้เชี่ยวชาญดา้นการพัฒนาผลิตภัณฑ์บ ารุงผิว โดยมีสัดส่วนการลงทุน 55:45 ในบริษัท อโรมาธิค   
แอ็คทีฟ จ ากัด เพื่อประกอบธุรกิจจ าหน่ายผลิตภัณฑบ์ ารุงผิวและเครื่องหอมอื่ นๆ ภายใตแ้บรนด ์
“M&C” รวมถึงเป็นตัวแทนจ าหน่ายแบรนด ์“Nature Touch” เพื่อรองรับธุรกิจการจ าหน่ายสินคา้    
ไลฟ์สไตล ์

-     บจ.ไทม ์เดคโค คอรป์อเรชั่น ไดท้ าการยา้ยส านกังานมาอยู่ที่เดยีวกนักบับรษิัท แม็คกรุ๊ป จ ากดั (มหาชน) 

เพื่อการบรหิารงานอย่างมีประสิทธิภาพ  

 - จดัตัง้ตวัแทนจดัจ าหน่ายสินคา้ของกลุ่มบรษิัท ในประเทศอิหรา่น 
 - ปรบัปรุงเว็บไซต ์www.mcshop.com ในรูปแบบใหม่ใหม้ีจุดเด่นและ feature ที่น่าสนใจรวมถึงหนา้ 

Blog ที่สวยงามเป็นสัดส่วน เพื่อให้ลูกค้าได้รับประสบการณ์ช๊อปป้ิงออนไลน์ได้อย่างง่ายและ
สะดวกสบาย 

 - เขา้เป็นสมาชิกแนวร่วมปฏิบตัิของภาคเอกชนไทยในการต่อตา้นทุจริต (Collective Action Coalition 
Against Corruption หรือ CAC) ในงานประชุมระดบัชาติว่าดว้ยการสรา้งแนวร่วมปฏิบตัิภาคเอกชน
ไทยในการต่อตา้นทจุรติครัง้ที่ 5 ซึ่งเป็นความส าเร็จและสะทอ้นถึงความมุ่งมั่นและใหค้วามส าคญัใน
ดา้นการบรหิารงานดว้ยความโปรง่ใสตามหลกัธรรมาภิบาลเพื่อสรา้งความเติบโตอย่างยั่งยืน 

 - ไดร้บัรางวัลบริษัทจดทะเบียนดา้นผลการด าเนินงานดีเด่น (Outstanding Company Performance 
Awards) จากงานประกาศผลรางวลั “SET Awards 2017”  

               -    ได้รับการประกาศรายชื่อหลักทรัพย์ใช้ส าหรับค านวณดัชนี SET100 และดัชนี SETHD ในช่วง 
ครึง่ปีแรก พ.ศ. 2561  

 - เริ่มทดลองใช้ระบบ Customer Relationship Management (CRM) เพื่อรับสมัครสมาชิกภายใต้
โปรแกรม “MC Club” เพื่อรบัสิทธิพิเศษเหนือระดบัตลอดทัง้ปี 

ปี 2561 -    มีความรว่มมือกบั Warrix ท่ีไดลิ้ขสิทธ์ิผลิตและจดัจ าหน่ายเสือ้ฟตุบอลทีมชาติไทย   
 - เพิ่มช่องทางจ าหน่ายใหม่ส าหรับกลุ่มผลิตภัณฑ์บ ารุงผิวแบรนด์ “M&C” และ “Nature Touch”      

ผ่านเคานเ์ตอรใ์นโซน Hello Beauty หา้งสรรพสินคา้โรบินสนั ภายใตช้ื่อ “Aromatique Active” 
 - มีความร่วมมือกับ The Walt Disney Thailand ในการออกผลิตภณัฑ ์Sport Fashion ในคอลเลคชั่น   

Marvel ของ 11 Super Hero ลิขสิทธ์ิแท ้     
 - ติดตัง้ระบบ Customer Relationship Management (CRM) เพื่อรบัสมคัรสมาชิก “MC Club” สะสม 

คะแนนเพื่อรบัสิทธิพิเศษ ทกุรา้นคา้ปลีกของตนเองครบทั่วประเทศ   
 - ปรบัโครงสรา้งการถือหุน้ในบรษิัทย่อย โดยบรษิัทจ าหน่ายหุน้สามญัของบรษิัท อโรมาธิค แอ็คทีฟ 
  จ ากัด ใหก้ับบริษัท ลคุ บาลานซ ์จ ากัด ซึ่งเป็นบริษัทย่อย เพื่อใหเ้ป็นบริษัทแกนในการถือหุน้ของบรษิัท

ในกลุ่มธุรกิจใหม่ มีความชดัเจน เหมาะสมและคล่องตวัต่อการขยายธุรกิจในอนาคต 
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- เว็บไซต์ mcshop.com เพิ่มบริการ  Ship to Shop เชื่ อมต่อช่องทางออนไลน์และออฟไลน์                  
และสามารถใหบ้รกิารหลงัการขายแบบไรร้อยต่อไดท้ี่รา้นคา้แม็คยีนส ์  

ปี 2562     -    บรษิัทไดร้บัอนมุตัิโครงการซือ้หุน้คืน และไดจ้บโครงการซือ้หุน้คืนในเดือนกมุภาพนัธ ์2562 
 -    บริษัท ลคุ บาลานซ ์จ ากัด ซึ่งเป็นบริษัทย่อย ไดเ้ขา้ซือ้หุน้สามญัของบริษัท แมคมิลเล่ียน (ประเทศไทย) 

จ ากดั ซึ่งปัจจบุนัไดเ้ปล่ียนชื่อเป็น บรษิัท แม็คมิลเล่ียน (ไทยแลนด)์ จ ากดั  จากนาย Thomas Foo Choong 
How   โดยมีสัดส่วนการลงทุนคิดเป็นรอ้ยละ 45 ของทุนจดทะเบียนทั้งหมดของบริษัท แมคมิลเล่ียน 
(ประเทศไทย) จ ากัด  ซึ่งเป็นธุรกิจใหบ้ริการการจัดการและบริหารคลังสินคา้แบบครบวงจรส าหรบั
ธุรกิจออนไลนแ์ละอื่นๆ  

                  -     เปิดตวัโฉมใหม่แบรนด ์“U-P” ธุรกิจเสือ้ผา้แนว Activewear ที่เนน้ function การใชง้าน (Sport functional) 
และแฟชั่น ดว้ยดีไซนแ์บบ “ Fun, Cool, Energy and Minimal”  

 
กรกฎาคม   -    บรษิัทไดแ้ตง่ตัง้นางชนญัญารกัษ์ เพช็รรตัน ์กรรมการของบรษิทั  ใหด้  ารงต าแหนง่ประธานเจา้หนา้ที่บรหิาร 

โดยมีผลตัง้แตว่นัท่ี 1 ตลุาคม 2562 

สิงหาคม -    บริษัทได้เ ปิดตัวคอลเลคชั่ นพิ เศษ Mc X Moo โดยได้จับมือกับหมู พลพัฒน์ อัศวะประภา  

จากแบรนด ์ MOO (หม)ู ที่น าเอากลิ่นอายของความเป็นอเมริกนัวินเทจ และเสือ้ผา้สไตลเ์วิรค์แวรม์า

ดัดแปลงให้เกิดความร่วมสมัย ที่ผสมผสานประโยชน์การใช้สอยและความคลาสสิควินเทจเขา้ไว้

ดว้ยกนัสามารถสวมใส่ไดท้ัง้ในวนัท างานและในวนัสบายๆ ไดอ้ย่างลงตวั นอกจากนีบ้รษิัทยงัไดด้งึตวั 

โตโน่ ภาคิน ค าวิลัยศักดิ์ เป็นพรีเซนเตอรค์นใหม่ พรอ้มเปิดตัวคอลเลคชั่นพิเศษ แม็ค ไบคเ์กอร์      

คอลเลคชั่น ตอกย า้ความเท่ ปราดเปรียว และความคล่องตัวไวอ้ย่างลงตัวตอบโจทยท์ั้งแฟชั่นและ

ฟังกช์ั่น ที่ไม่เพียงส าหรบัขี่มอเตอรไ์ซคเ์ท่านัน้ แต่ยงัสามารถสวมใส่ไดใ้นชีวิตประจ าวนัดว้ย 

กนัยายน   -    บรษิัท ลคุ บาลานซ ์จ ากดั ซึ่งบรษิัทถือหุน้อยู่รอ้ยละ 99.98 ไดจ้ าหน่ายหุน้ท่ีถือทัง้หมด 51% ในบรษิัท 

ไทม ์เดคโค คอรป์อเรชั่น จ ากัด (TDC) ซึ่งด าเนินธุรกิจน าเขา้และจ าหน่ายนาฬิกาแบรนดช์ัน้น าจาก

ทั่วโลก ใหก้ับนายวราฤทธ์ิ เปล่งวาณิช และนายภาณุ ณรงคช์ยักุล ผูถื้อหุน้ใน TDC รวม 1,041,002 

หุน้ ที่ราคาหุน้ละ 28.8184 บาท คิดเป็นมลูค่ารวม 30 ลา้นบาท  ทัง้นีบ้ริษัทไดน้ าเงินจากการขายหุน้ 

TDC ไปใช้ในการพัฒนาธุรกิจให้เกิดประสิทธิภาพดียิ่งขึน้ และ /หรือ ใช้เป็นเงินทุนส ารองส าหรับ

โอกาสในการเขา้ลงทุนในกิจการอื่นๆ ตามนโยบายการลงทุนของบริษัท ซึ่งสามารถสนับสนุนธุรกิจ

หลกัหรือธุรกิจที่มีความเชี่ยวชาญ และเป็นธุรกิจที่จะสรา้งก าไรไดอ้ย่างต่อเนื่อง 

ปี 2563 

มีนาคม   -    บริษัทไดเ้ปิดสายการผลิตหนา้กากผา้และหมวกป้องกันเชือ้โรค เพื่อช่วยบรรเทาปัญหาขาดแคลน  

หนา้กากอนามัยภายใตส้ถานการณก์ารแพร่ระบาดของเชือ้ไวรสั covid-19 ซึ่งไดว้างจ าหน่ายผ่าน
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ช่องทางออนไลน์ ขณะเดียวกันบริษัทไดจ้ดัท ากรมธรรมป์ระกันภัย covid-19 ใหก้ับพนักงานทุกคน

กว่า 2,500 คน รวมทัง้ประกาศใชน้โยบายการท างานจากที่บา้น (work from home) 

ปี 2564   

มกราคม   -    บรษิัทจบัมือกบัอนิเตอรเ์นชั่นแนลพารท์เนอร ์(International Partner) รว่มกนัสรา้งสรรคแ์คมเปญ 

การตลาดในชื่อ Legend on Legend กบัคอนเซปต ์“Mc Jeans, Everyday is a match day เพราะทุ

กนัคือการแข่งขนั อีกทัง้ไดน้ าโลโกแ้บรนดแ์ม็คยีนตไ์ปปรากฎในเกมสก์ารแขง่ขนัฟตุบอลพรีเมียรลี์ก

ของทีมชัน้ของลีก รวมทัง้การไดต้  านานนกัฟตุบอลระดบัโลกอยา่งไมเคิล โอเว่น และดมิิทาร ์เบอรบ์า

ตอฟ มารว่มในแคมเปญดว้ย  

มีนาคม    -    บรษิัทไดล้งนามสญัญาคู่คา้กบัพนัธมิตรจากประเทศมาเลเซยี คือ บรษิัท Heedspace Sdn Bhd ซึ่ง

เป็นพนัธมิตรที่มีประสบการณแ์ละเชี่ยวชาญดา้นการสรา้งแบรนดใ์นประเทศมาเลเซียและการรว่มมือ

เป็นพนัธมิตรในครัง้นีน้บัเป็นกา้วส าคญัตามนโยบายการขยายฐานลกูคา้ไปยงัต่างประเทศ 

-    บรษิัทประสานความรว่มมือทางธุรกจิกบัไปรษณียไ์ทย เพื่อขยายฐานลกูคา้เพิ่มมากขึน้ และไดก้ลุ่ม

ลกูคา้ใหม่ในเขตเมืองรองและชมุชนทอ้งถิ่น อีกทัง้ต่อยอดธุรกจิในการใหบ้รกิารอื่นๆ อาทิ บรกิาร

จดัส่งสินคา้ดว้ยบรกิารไปรษณียด์่วนพิเศษ (EMS) ในประเทศ บรกิารคลงัสินคา้ครบวงจร ที่ ปณท. 

และจดัส่งสินคา้ไปยงัผูร้บัปลายทางทั่วประเทศ รวมทัง้เขา้มาจ าหน่ายผ่านช่องทางออนไลนข์อง 

ปณท ดว้ย 

มิถุนายน   -    บรษิัทไดแ้ต่งตัง้นายเจมส ์รชิารด์ อมตวิวฒัน ์ ใหด้  ารงต าแหน่งรกัษาการประธานเจา้หนา้ที่บรหิาร 

โดยมีผลตัง้แตว่นัท่ี 1 มถินุายน 2564 

มิถุนายน   -   บริษัทไดเ้ปิดตวัแคมเปญ Earth Friendly น าเสนอคอลเลคชั่นใหม่ที่ใส่ใจส่ิงแวดลอ้ม ชูนวตักรรม ทัง้
คอลเลคชั่น Mc Save the World ที่ใชน้วัตกรรม Dry Dye ยอ้มผา้ไม่ใชน้ า้ รายแรกในไทย และคอล
เลคชั่น Mc X Toni ที่ได ้“โทนี่ รากแก่น” มารว่มสรา้งสรรคแ์ฟชั่นสดุฮิป ดีไซนด์ว้ยผา้ที่ท  าจากพลาสตกิ
รีไซเคิล และผา้ใยกญัชง (Hemp) ที่ทัง้สวมใส่สบาย ดีไซนส์วย พรอ้มใส่ใจสิ่งแวดลอ้ม  

สิงหาคม   -   บริษัทไดร้บัรางวัล Consumer Choice ในงาน Shopee Brand Conference 2021 ในหมวดแบรนด์
แฟชั่นเครื่องแต่งกาย โดยการมอบรางวลังาน Shopee Brand Conference นัน้จดัขึน้เป็นประจ าทกุปี 
เพื่อยกย่องความเป็นเลิศในการด าเนินธุรกิจของแบรนดใ์นแขนงต่างๆ จนเป็นที่ยอมรบัจากนกัชอ้ป
บนแพลตฟอรม์ชอ้ปป้ี  
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1.3 โครงสร้างการถือหุน้ของกลุ่มธุรกิจ 

 

  

 

 

 

 

 

 
 

 

 

• รายละเอียดของบริษัท และบริษัทย่อย 

ชื่อบริษทั 
ทุนช าระแล้ว 

(บาท) 
ลักษณะการด าเนินธุรกิจ 

สัดส่วน
การถือหุน้ 

บมจ. แม็คกรุ๊ป 400,000,000 
ด าเนินธุรกิจเก่ียวกับการบริหารการจดัจ าหน่ายเครื่องแต่ง
กายและสินคา้ไลฟ์สไตล ์

- 

บจ. วินเนอรแ์มน 1,000,000 
ด าเนินธุรกิจเป็นผูใ้หบ้ริการและบริหารจดัการพนักงานขาย
และพนกังานคลงัสินคา้ 

99.97% 

บจ. แม็ค ยีนส ์แมนแูฟคเจอริ่ง 1,000,000 ด าเนินธุรกิจเป็นผูผ้ลิตเสือ้ผา้ส  าเรจ็รูป 99.97% 

บจ. วา้ว มี 19,000,000 
ด าเนินธุรกิจจดัจ าหน่ายสินคา้และบริการผ่านทาง
อินเตอรเ์น็ตหรือออนไลน ์

99.99% 

บจ. ลคุ บาลานซ ์ 213,000,000 ด าเนินธุรกิจลงทุนในกิจการอื่น 99.98% 

บจ. แม็คจีเนียส 16,000,000 ด าเนินธุรกิจลงทุนในกิจการอื่น 99.99% 

บจ. อโรมาธิค แอ็คทีฟ 8,000,000 ประกอบกิจการคา้ผลิตภณัฑบ์ ารุงผิวและเครื่องหอมอื่นๆ 55.00% 

บจ. ท๊อป ที 2015 1,875,000 ด าเนินธุรกิจจ าหน่ายสินคา้ 51.00% 

บจ. แม็คมิลเลี่ยน (ไทยแลนด)์  5,000,000 
ด าเนินธุรกิจเป็นผูใ้หบ้ริการการจัดการและบริหาร
คลงัสินคา้แบบครบวงจรส าหรบัธุรกิจออนไลนแ์ละอื่นๆ 

45.00% 

                             
1.4 ความสัมพันธก์ับกลุ่มธุรกิจของผู้ถือหุ้นใหญ่ 

- ไม่มี- 

บจ. ว้าว มี 

99.99% 
บจ. แม็ค ยีนส ์
แมนูแฟคเจอร่ิง 
 

99.97% 

บจ. 
วินเนอรแ์มน 

99.97% 
บจ. 

ลุค บาลานซ ์

99.98% 

บมจ. แม็คกรุ๊ป 

บจ.  
แม็คจีเนียส 

99.99% 

บจ. 
ท๊อป ที 2015 

51.00% 

บจ.  
อโรมาธิค 
แอ็คทีฟ 

55.00% 
บจ.  

แม็คมิลเลี่ยน 
(ไทยแลนด)์ 

45.00% 
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2. ลักษณะการประกอบธุรกิจ 

บริษัทด าเนินธุรกิจคา้ปลีกเครื่องแต่งกายและสินคา้ไลฟ์สไตล ์ภายใตเ้ครื่องหมายการคา้ของกลุ่มบริษัท 
และเครื่องหมายการค้าของบุคคลอื่น โดยมุ่งเน้นเป็นผู้บริหารตราสินค้า บริหารการขายและการตลาด ออกแบบ  
จดัหาผลิตภณัฑ ์บรหิารคลงัสินคา้ และกระจายสินคา้ โดยมีรูปแบบการประกอบธุรกิจ (Business Model) ดงันี ้

 

 

  

 
  

 
 

การวางแผนสินคา้และ
การพฒันาผลิตภณัฑ ์
(Merchandising & 

New Product 
Development) 

 

 
 

การบริหารห่วงโซ่
อปุทาน 

(Supply Chain 
Management) 

 

 
 
 
 

การบริหารเครือข่าย 
คา้ปลีก 

(Retail Management) 
 

การวางแผนและการบริหารสินคา้  
(Merchandising) 

การควบคมุคณุภาพ 
(Quality Control) 

การควบคมุการผลิต 
(Production Control) 

การวางแผนการจดัหา 
(Procurement Planning) 

การบริหารการกระจายสินคา้ 
(Distribution Management) 

การบริหารสินคา้คงคลงั 
(Inventory Management) 

การวางแผนเครือข่าย 
(Network Planning) 

การบริหารตราสินคา้ 
(Marketing) 

ในประเทศ 
(Domestic) ต่างประเทศ  

(International Business) 
(ผ่านตวัแทนจ าหน่ายสินคา้) 
(Through distributors) รา้นคา้ปลีกของบริษัท 

(Free Standing Shops) 
หา้งคา้ปลีกสมยัใหม่ 
(Modern Trade) 

ผูบ้ริโภค 
(End-Customers) 

การจดัหาวตัถดิุบ 
(Material Sourcing) 

การพฒันาตน้แบบสินคา้ใหม่ 
(Prototyping) 

การวิจยัและพฒันา 
(Research Development) 

การออกแบบ 
(Design) 

การออกแบบและการพฒันาสินคา้ใหม่  
(New Product Development) 

โรงงานผลิตของบริษัท 
(In-house production) 

ผูร้บัจา้งผลิตภายนอก 
(Outsourcing) 

วางแผนการสั่งสินคา้ 
(Planning) 

การกระจายและการเติมสินคา้ 
(Allocation/Replenishment) 

ตรวจสอบและติดตาม 
(Monitoring/Tracking) 

 ธุรกิจออนไลน ์  
(E- Commerce business) 

การบริหารรา้นคา้ 
(Operation) 
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1) การวางแผนสินค้าและการพัฒนาผลิตภัณฑ ์(Merchandising Plan and New Product Development) 
การวางแผนสินคา้และการพฒันาสินคา้ใหม่เป็นปัจจยัหลกัในกระบวนการด าเนินธุรกิจของบรษิัท  โดย

มุ่งเน้นการวิเคราะห์และศึกษาพฤติกรรมของผู้บริโภค ที่มีการเปล่ียนแปลงรูปแบบไลฟ์สไตล์ไปตามกระแสสังคม 
นอกจากนีพ้ฤติกรรมของผูบ้ริโภคที่มีการเปล่ียนแปลงไป ทางบริษัทไดน้ ามาเป็นขอ้มลูไปใชใ้นการพฒันาออกแบบ  และ
จดัหาผลิตภณัฑใ์หม่ รวมถึงการวางแผนกลยทุธใ์นการจดัหาวตัถดุิบ อีกทัง้การพฒันาวตัถดุิบรว่มกบัผูผ้ลิตรายอื่น เพื่อให้
ไดผ้ลิตภณัฑท์ี่มีคณุภาพในตน้ทนุท่ีสามารถแข่งขนัได ้ 

2) การบริหารหว่งโซ่อปุทาน (Supply Chain Management) 
ส าหรบัธุรกิจเสือ้ผา้เครื่องแต่งกายและสินคา้ไลฟ์สไตลน์ัน้ บริษัทจดัหาสินคา้จากโรงงานผลิตของกลุ่ม

บริษัท และจากการว่าจา้งผูร้บัจา้งผลิตภายนอกหลายรายที่บริษัทเชื่อมั่นในคณุภาพและความสามารถ ในการตอบสนอง
ความตอ้งการทัง้ดา้น ปรมิาณ เวลา และตน้ทนุของบริษัทไดเ้ป็นอย่างดี  

3) การบริหารเครือข่ายค้าปลีก (Retail Network Management) 

บริษัทมีการบรหิารจดัการช่องทางการคา้ปลีกเพื่อเขา้ถึงกลุ่มผูบ้ริโภคไดอ้ย่างทั่วถึง โดยมีแผนงานที่จะ
ขยายสาขาให้ครอบคลุมทุกพืน้ที่มากยิ่งขึน้ โดยมุ่งเน้นการเปิดรา้นคา้ปลีกของตนเองเป็นหลัก ทั้งนีบ้ริษัทมีทีมงานที่
รบัผิดชอบในการวางแผนขยายเครือข่ายอย่างมีระบบและมีการก าหนดหลกัเกณฑก์ารพิจารณาที่สามารถวดัผลอย่างมี
ประสิทธิภาพ นอกจากนี ้บริษัทยังมีเครือข่ายคา้ปลีกในต่างประเทศ ผ่านคู่คา้ซึ่งเป็นตัวแทนจ าหน่ายสินคา้ที่มีความ
เชี่ยวชาญในการท าตลาดในแต่ละประเทศ เช่น ประเทศเมียนมาร ์ประเทศลาว ประเทศกัมพูชา และประเทศอิหร่าน เป็น
ตน้ และยงัมีแผนท่ีจะขยายตลาดไปยงัประเทศที่มีศกัยภาพ ในอนาคตอนัใกลน้ีด้ว้ย 

บริษัทยังไดม้ีการขยายเขา้สู่ช่องทางการจัดจ าหน่ายเพื่อเขา้ถึงผูบ้ริโภคโดยตรง โดยรถโมบายเคล่ือนที่   
ตลอดจนมีการพฒันาช่องทางการจดัจ าหน่ายทางอินเตอรเ์น็ต หรือ ออนไลน ์เพื่อเป็นการเพิ่มศกัยภาพในการเขา้ถึงลกูคา้
ทกุกลุ่มอย่างทั่วถึง  

4) การบริหารธุรกิจออนไลน ์(Online Bussiness & E-commerce) 
  

บรษิัทมีการบรหิารจดัการธุรกิจออนไลนห์รืออีคอมเมิรซ์ โดยมุ่งเนน้การใชเ้ทคโนโลยีและกลยทุธก์ารตลาด 
ออนไลนเ์พื่อเขา้ถึงกลุ่มผูบ้รโิภคยคุใหม่ โดยอาศยัเครื่องมือหลกัคือเว็บไซต ์mcshop.com รวมถึงช่องทางอีมารเ์ก็ตเพลส
ต่ า ง ๆ  ไ ด้ แ ก่  Lazada, Shopee, JD, Zilingo, K-Marketplace แ ล ะ  Shop24  ธุ ร กิ จ อ อ น ไ ล น์ มี ก า ร เ ติ บ โ ต 
อย่างต่อเนื่องและบริษัทยังคงมีแผนในการขยายช่องทางการขายและด าเนินกลยุทธ์การตลาดออนไลน ์เพื่อเขา้ถึงกลุ่ม
ลกูคา้และตลาดใหม่ๆ รวมถึงเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขนัทางธุรกิจ 
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2.1 ลักษณะผลิตภัณฑแ์ละบริการ 

แบรนดแ์ละสินค้าของบริษทั 

  แบรนดแ์ละสินคา้สะทอ้นภาพรวมของบริษัทตัง้แต่วิสัยทัศน ์ความเชื่อ ค่านิยมที่หลอมรวมเป็นหนึ่ง
เดียวกนัผ่านผลิตภณัฑ ์และบรกิารท่ีมีคณุภาพ มุ่งเนน้กลุ่มเป้าหมายที่ชดัเจน การออกแบบสินคา้มีจดุเดน่ ในเรื่องคณุภาพ 
และราคาที่สมเหตุสมผล และ มีช่องการจดัจ าหน่ายที่ครอบคลุม ในแต่ละกลุ่มเป้าหมายตอบสนองไลฟ์สไตลข์องลกูคา้ 
นอกจากนีก้ารตกแต่งรา้นคา้ การจดัรายการส่งเสรมิการขาย และออกแคมเปญต่างๆ เนน้จากพืน้ฐานไลฟ์สไตลข์องลกูคา้
เป็นหลกั ท าใหบ้รษิัทฯ สามารถออกผลิตภณัฑใ์หม่ๆ ตอบสนองกบัความตอ้งการของลกูคา้ 

1. ผลิตภัณฑเ์สือ้ผ้า และเคร่ืองแต่งกาย ภายใต้แบรนด ์“Mc” 
“Mc Jeans” เป็นแบรนด์ที่ได้รับความนิยมเป็นอันดับต้นๆ ในธุรกิจแฟชั่นรีเทลของประเทศไทย  

โดยเฉพาะสินคา้กลุ่มยีนส ์ดว้ยประสบการณท์ี่มีมายาวนานกว่า 46 ปี ในดา้นการคดัสรรวตัถดุิบที่มีคณุภาพ และใส่ใจใน
ทุกขั้นตอนของการผลิต และในปีที่ผ่านมา Mc Jeans ไดมุ้่งเน้นในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีความหลากหลาย และ
เหมาะสมกับรูปแบบการใชช้ีวิตมากขึน้ ไม่ว่าจะเป็นสินคา้พรีเมียมคอลเลคชั่นอย่าง Mc Jeans Selvedge Series ซึ่งเป็น
กางเกงยีนสร์ิมแดงที่โดดเด่นดว้ยดีไซน์ และแพทเทิรท์เสือ้ฮูด้ดี ้ที่ตอบโจทยท์ัง้แฟชั่นและการใชง้าน รวมถึง Mc Sneakers 
& Slip On ซึ่งเป็นรองเทา้ผา้ใบท่ีไดร้บัความนิยมเป็นอย่างมาก 

นอกจากนี ้ในสถานการณท์ี่ธุรกิจแฟชั่นรีเทลตอ้งเผชิญกับความทา้ทายครัง้ใหญ่จากการแพร่ระบาด
ของโรค Covid-19 และไดร้ับผลกระทบทั้งอุตสาหกรรม บริษัทไดป้รับตัวอย่างรวดเร็วในทุกภาคส่วน เพื่อตอบรับกับ
สถานการณ์ที่เกิดขึน้อย่างทันท่วงที โดย  Mc Jeans ไดอ้อกผลิตภัณฑ์ใหม่เป็นหน้ากากผ้า Anti virus และกลุ่มสินคา้
เสือ้ผา้ที่ป้องกนัแบคทีเรีย ที่นอกจากจะไดร้บัการตอบรบัเป็นอย่างดีแลว้ ยงัสามารถช่วยบรรเทาปัญหา การแพร่ระบาดได้
ดว้ย  รวมถึงการเนน้ขายผ่านช่องทางออนไลนเ์ป็นหลกัในช่วงที่รา้นคา้ไม่สามารถเปิดใหบ้รกิารได ้

ทั้งหมดนี ้ท  าให้ “Mc Jeans” เป็นแบรนด์ที่สรา้งรายได้หลักให้แก่บริษัท โดยมีรายได้จากการขาย
ผลิตภณัฑภ์ายใตแ้บรนด ์“Mc” คิดเป็นสดัส่วนรอ้ยละ 97 ของรายไดจ้ากการขายสินคา้ในปี 2564 
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2. ผลิตภัณฑเ์สือ้ผ้า และเคร่ืองแต่งกาย ภายใต้แบรนด ์“Mc Lady” 
“Mc Lady” เป็นสินคา้กลุ่มผูห้ญิงที่เนน้ความทนัสมยั ส าหรบัผูท้ี่ชื่นชอบการแต่งตวั โดยมีสินคา้ใหเ้ลือก

หลากหลายชนิด ออกแบบสินคา้ตามกระแสนิยม เนน้ผา้ยีนสเ์ป็นส่วนประกอบหลกั เพิ่มความสนกุดว้ยการ Mix & Match 
ตามสไตลก์ารแต่งตวั เหมาะสมกบัผูห้ญิงทกุวยั ที่ยงัคงสนกุกบัการแต่งตวั 
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โครงสร้างรายได้  
โครงสรา้งรายไดข้องบริษัทและบริษัทย่อย ตามงบการเงินรวมปี  2562 – 2564 (1 กรกฎาคม 2563 ถึง 30 

มิถนุายน 2564) มีรายละเอียดดงันี ้

1. โครงสร้างรายได้แยกตามผลิตภัณฑ ์

งบการเงนิรวม 
ปี 2562 

(1 ก.ค. 2561 – 30 มิ.ย. 2562) 
ปี 2563 

(1 ก.ค. 2562 – 30 มิ.ย. 2563) 
ปี 2564 

(1 ก.ค. 2563 – 30 มิ.ย. 2564) 
ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ 

รายไดจ้ากการขายเสือ้ผา้ส าเรจ็รูป เครื่องแต่งกายที่เก่ียวขอ้ง และสินคา้ไลฟ์สไตลอ์ื่น  
1. เครื่องหมายการคา้ Mc 1/ 2,925 79.2 2,969 93.3  3,117  96.8 
2. เครื่องหมายการคา้ Mc Lady 244 6.7 120 3.8  52  1.6 
3. เครื่องหมายการคา้ McT 97 2.7 19 0.6  8  0.3 
4. เครื่องหมายการคา้ mc mc 3 0.1 3 0.1  0  0.0 
5. เครื่องหมายการคา้ Mc mini 5 0.1 1 0.0  0  0.0 
6. เครื่องหมายการคา้ Bison 1 0.0 4 0.1  1  0.0 
7. เครื่องหมายการคา้ UP  16  0.4 20 0.6  32  1.0 
8. เครื่องหมายการคา้อื่น  53  1.4 7 0.2  9  0.3 
9. รายไดจ้ากการขายนาฬิกา   350 9.6 39 1.2 0 0.0 

รวมรายได้จากการขาย 3,694 100.0 3,182 100.0  3,220  100.0 
หมายเหต ุ:  1/รวมรายไดจ้ากการขายวตัถดิุบประเภท accessories ใหแ้ก่ผูร้บัจา้งผลิต 

2. โครงสร้างรายได้แยกตามช่องทางการจัดจ าหน่าย 

 
ปี 2562 

(1 ก.ค. 2561 – 30 มิ.ย. 2562) 
ปี 2563 

(1 ก.ค. 2562 – 30 มิ.ย. 2563) 
ปี 2564 

(1 ก.ค. 2563 – 30 มิ.ย. 2564) 
ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ 

1.  รายไดจ้ากการขายผ่านหา้งคา้ปลีกสมยัใหม่   1,216   32.9  838 26.3 805 25.0 
2.  รายไดจ้ากการขายผ่านรา้นคา้ปลีกของตนเอง  2,233 60.4 1,819 57.2 1,874 58.2 

3. รายไดจ้ากการขายผ่านช่องทางการขายอื่น 1/ 245 6.6 525 16.5 540 16.8 
รวมรายได้จากการขาย 3,694 100.0 3,182 100.0  3,220  100.0 

หมายเหตุ : 1/ รายไดจ้ากการขายผ่านช่องทางการขายอื่น ไดแ้ก่ การขายผ่านตวัแทนการจัดจ าหน่าย, การออกบูธแสดงสินคา้ รา้นคา้ปลีก คา้ส่ง และขาย
ผ่านทางอินเตอรเ์น็ต เป็นตน้ 

กลุ่มลูกค้าเป้าหมาย   
ลูกค้ารายใหญ่ 10 รายแรก เป็นห้างค้าปลีกสมัยใหม่รายใหญ่ (Modern Trade) โดยมีสัดส่วนรายได้       

จากการขาย คิดเป็นรอ้ยละ 22.2, รอ้ยละ 24.6 และรอ้ยละ 23.4 ของยอดขายรวมในปี 2562 (กรกฎาคม ปี 2561 ถึง 
มิถุนายน ปี 2562)  ,ปี 2563 (กรกฎาคม ปี 2562 ถึง มิถุนายน ปี 2563) และปี 2564 (กรกฎาคม ปี 2563 ถึง มิถุนายน ปี 
2564) ตามล าดบั 
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หากแบ่งกลุ่มลกูคา้ปลายทางของบรษิัท พบว่าบรษิัทมียอดขายจากกลุ่มลกูคา้ในต่างจงัหวดัคิดเป็นรอ้ยละ 61 
,รอ้ยละ 65 และรอ้ยละ 66 ของยอดขายรวมในปี 2562 (กรกฎาคม ปี 2561 ถึง มิถนุายน ปี 2562), ปี 2563 (กรกฎาคม ปี 
2562 ถึง มิถนุายน ปี 2563) และปี 2564 (กรกฎาคม ปี 2563 ถึง มิถนุายน ปี 2564) ตามล าดบั 

ช่องทางการจ าหน่าย  
บรษิัทมีช่องทางการจดัจ าหน่ายสินคา้ที่หลากหลาย ครอบคลมุทกุพืน้ท่ี ทัง้ในประเทศ และต่างประเทศ โดย

แบ่งออกเป็นประเภทร้านค้า  Free-Standing Shop, Department Store, Modern Trade และรถ Mobile car รวมทุก
ช่องทางการจดัจ าหน่ายรวมมากว่า 600 จดุขาย ณ วนัท่ี 30 มิถนุายน 2564 โดยมีรายละเอียดแต่ละช่องทางดงันี ้

1. รา้นคา้ปลีกของตนเอง (Free-standing Shop) : รา้นคา้ปลีกของบริษัทส่วนใหญ่ตัง้อยู่ในศูนยก์ารคา้ 
และพลาซ่าในหา้งสรรพสินคา้ประกอบดว้ย 
- รา้นคา้ปลีกที่ขายสินคา้ภายใตแ้บรนด ์“ Mc” และ “ Mc Lady ”   
- รา้นคา้ปลีกที่ขายสินคา้เสือ้ผา้ส าหรบั บรุุษ สตรี ภายใตแ้บรนด ์“mc mc” 

2. ห้างค้าปลีกสมัยใหม่ (Modern Trade) : เป็นจุดขาย หรือ เคาน์เตอรใ์นห้างสรรพสินค้าทั้งที่ เป็น
เครือข่าย รวมทัง้หา้งสรรพสินคา้ทอ้งถิ่นในต่างจงัหวดั และซุปเปอรส์โตรท์ี่มีสาขากระจายอยูท่ั่วประเทศ         
เช่น หา้งสรรพสินคา้เซ็นทรลัฯ, หา้งสรรพสินคา้โรบินสนั ,หา้งสรรพสินคา้เดอะมอลล,์ บิ๊กซีซุปเปอรเ์ซ็น
เตอร ์, วี-สแควร ์นครสวรรค ์และ ไดอาน่า หาดใหญ่ เป็นตน้ 

3. Moblie Car : เป็นรถขายสินคา้แบบเคลื่อนที่ ในเขตกรุงเทพปริมณฑล และต่างจงัหวดั เพื่อใหส้ามารถ
เขา้ถึงกลุ่มลูกคา้ในทอ้งถิ่น และจังหวัดต่างๆไดม้ากขึน้ นอกจากนีย้ังสามารถใชเ้ป็นช่องทางในการ
ทดสอบตลาด ก่อนเปิดสาขาใหม่อีกดว้ย 

4. ช่องทางการขายอื่นๆ ในประเทศ : เช่น น าสินคา้จดัรายการราคาพิเศษ นอกพืน้ที่การขาย และ เปิดบธู
ขายในงานแสดงสินคา้ งานประจ าจงัหวดั หรือเทศกาลต่างๆ 

5. ช่องทางขายผ่านตัวแทนจ าหน่ายในต่างประเทศ : บริษัทเริ่มขยายช่องทางการจัดจ าหน่ายไปสู่
ต่างประเทศดว้ยการแต่งตัง้ ตัวแทนการจัดจ าหน่ายทั้ง Offline และ Online ซึ่งจะเป็นผูท้  าการตลาด 
กระจาย และจัดจ าหน่ายสินคา้ บริษัทมีจุดขายต่างประเทศรวม 10 แห่ง ไดแ้ก่ ประเทศเมียนมาร,์ 
ประเทศลาว, ประเทศกมัพชูา และประเทศอิหรา่น ณ เดือนมิถนุายน ปี 2564   

6. ช่องทางการจัดจ าหน่ายผ่านอินเตอรเ์น็ต : โดยช่วงปลายเดือนธันวาคม 2558 บริษัทเปิดเว็บไซต ์ชื่อ 
www.mcshop.com โดยเนน้สินคา้เสือ้ผา้ เครื่องแต่งกาย เครื่องประดบั ภายใตแ้บรนดข์องกลุ่มบรษิัท
เป็นหลัก โดยมีเป้าหมายเพื่อเป็นทางเลือกในการซือ้สินคา้ส าหรบักลุ่มลูกคา้ปัจจุบัน และกลุ่มลกูคา้
ใหม่ รวมทั้งมีการเพิ่มช่องทางการจัดจ าหน่ายให้หลากหลายมากขึน้บน Marketplace ต่างๆ เช่น 
Lazada, Shopee, JD, Zilingo, Shop@24 และ K+Market เพื่อความสะดวกของลกูคา้ในการเลือกซือ้
สินคา้ของบรษิัท 

7. ช่องทางการจัดจ าหน่ายในสถานีบริการน า้มัน ปตท. : บริษัทไดเ้พิ่มช่องทางการจัดจ าหน่ายอีกหนึ่ง
ช่องทางในสถานีบริการน า้มัน ปตท. ภายใตช้ื่อรา้น mc mc by Mc เพื่อเพิ่มศักยภาพในการเขา้ถึง     
กลุ่มลูกคา้ในเขตชุมชน และนักเดินทาง ลูกคา้ในประเทศใหค้รอบคลุมมากขึน้ตามการพัฒนาธุรกิจ 
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คา้ปลีกในสถานีบริการน า้มนั ตอบสนองรูปแบบการใชช้ีวิต (Lifestyle) และการเดินทางของผูบ้ริโภคที่
พฒันาไปอย่างไม่หยดุยัง้ โดยมีรูปแบบการคา้ดงันี ้
- ภายใตรู้ปแบบของ muiti-brand shop โดยจะมีสินคา้ในเครือของ Mc group อาทิ Mc jeans,      

Mc lady และ mc mc จดัจ าหน่าย 
- น าเสนอสินคา้ที่หลากหลาย และเหมาะสมกับการเดินทาง เช่น เสือ้ผา้และเครื่องประดบั หมวก 

แว่นตา กระเป๋าและอื่นๆ 

8. ช่องทางการขายตรง (Direct Channel): เป็นการเพิ่มช่องทางการจดัจ าหน่ายสินคา้ โดยผ่านส่ือโฆษณา 
ส่ือโทรทศัน ์แค็ตตาล็อก เพื่อเป็นการเขา้ถึงผูบ้รโิภคใหไ้ดม้ากยิ่งขึน้ เช่น Home Shopping, Wholesale, 
Corporate sales จดัจ าหน่ายสินคา้ผ่านทางนิตยสารขายตรงอีกหนึ่งช่องทาง 

 
ตารางแสดงจ านวนช่องทางการจัดจ าหน่ายแบ่งตามประเภทของกลุ่มบริษัท ในปี 2562, 2563 และ 2564                 
(1 กรกฎาคม 2561 ถึง  30 มิถุนายน 2564)  

ประเภทเสือ้ผา้และเครื่องแต่งกายภายใตก้ลุ่ม“แม็ค” 

แบ่งตามช่องทางการจัดจ าหน่าย 
ปี 2562 

(1 ก.ค. 61 – 30 มิ.ย. 62) 
ปี 2563 

(1 ก.ค. 62 – 30 มิ.ย. 63) 
ปี 2564 

(1 ก.ค. 63 – 30 มิ.ย. 64) 
แห่ง ร้อยละ แห่ง ร้อยละ แห่ง ร้อยละ 

รา้นคา้ปลีกของตนเอง (Free-standing Shop) 312 48.9 334 50.8 334 52.4 
หา้งคา้ปลีกสมยัใหม่ (Modern Trade) 306 48.0 305 46.4 287 45.1 
รถ Mobile Unit 6 0.9 6 0.9 6 0.9 
รวมร้านค้าในประเทศ 624 97.8 645 98.1 627 98.3 

รา้นคา้ต่างประเทศ 14 2.2 12 1.8 10 1.6 
รวม 638 100.0 657 100.0 637 100 
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ตารางแสดงจ านวนช่องทางการจัดจ าหน่ายแบ่งตามภูมิศาสตร์ของกลุ่มบริษัท ในปี 2562, 2563 และ 2564                 
(1 กรกฎาคม 2561 ถึง 30 มิถุนายน 2564)  

ประเภทเสือ้ผา้และเครื่องแต่งกายภายใตก้ลุ่ม “แม็ค”   

แบ่งตามภูมิศาสตร ์
ปี 2562 

(1 ก.ค. 61 – 30 มิ.ย. 62) 
ปี 2563 

(1 ก.ค. 62 – 30 มิ.ย. 63) 
ปี 2564 

(1 ก.ค. 63 – 30 มิ.ย. 64) 
แห่ง ร้อยละ แห่ง ร้อยละ แห่ง ร้อยละ 

ต่างจังหวัด 
- รา้นคา้ปลีกของตนเอง 
- หา้งคา้ปลีกสมยัใหม่ (Modern Trade)  

456 
244 
212 

71.4 
38.2 
33.2 

475 
265 
210 

72.2 
40.3 
31.9 

459 
264 
195 

72.1 
41.4 
30.6 

กรุงเทพและปริมณฑล 
- รา้นคา้ปลีกของตนเอง 
- หา้งคา้ปลีกสมยัใหม่ (Modern Trade) 

162 
68 
94 

25.4 
10.7 
14.7 

170 
69 
95 

25.8 
10.5 
14.4 

168 
70 
98 

26.4 
11.0 
15.4 

รถ Mobile Unit และคอนเทนเนอร ์ 6 0.9 6 0.9 6 0.9 
รวมร้านค้าในประเทศ 624 97.8 645 98.1 627 98.4 
รา้นคา้ต่างประเทศ 14 2.2 12 1.8 10 1.6 

รวมทัง้สิน้ 638 100.0 657 100.0 637 100.0 

นโยบายการก าหนดราคา 

บรษิัทมีนโยบายในการก าหนดระดบัราคาใหเ้หมาะสมกบัผูบ้รโิภค และมีเกณฑใ์นการพิจารณา เช่น ตน้ทนุ
สินคา้ ประเภทสินคา้ และ อตัราก าไรขัน้ตน้ที่ก าหนดไว ้นอกจากนีบ้ริษัทจะพิจารณาถึงอุปสงคใ์นตลาด การแข่งขนั และ
ก าลงัซือ้ของกลุ่มลกูคา้เป้าหมาย บริษัทไม่มีนโยบายในการแข่งขันดา้นราคากบัผูจ้ดัจ าหน่ายสินคา้รายอื่น  อย่างไรก็ตาม 
บริษัทอาจมีการน าสินคา้มาจัดรายการส่งเสริมการขาย ตามกลยุทธ์ทางการตลาดของบริษัท และ/หรือ ห้างคา้ปลีก
สมยัใหม่ ในจดุจ าหน่ายต่างๆ ตามความเหมาะสม เพื่อกระตุน้ยอดขาย และเพิ่มฐานลกูคา้ในแต่ละช่วงเวลา 

2.2  การตลาดและการแข่งขัน 

• ธุรกิจค้าปลกีเคร่ืองแต่งกายและสินค้าไลฟ์สไตลใ์นประเทศไทย  
จากภาพรวมเศรษฐกจิในช่วงกรกฎาคม - ธันวาคม 2563  มีการปรบัตวัลดลงโดยในช่วง เดือนตลุาคม – ธันวาคม 

2564 ปรบัตวัลดลงรอ้ยละ 4.2 ถือว่าปรบัตวัดีขึน้เมื่อเทียบกบัการลดลงรอ้ยละ 6.4 ในช่วงเดือนกรกฎาคม-กนัยายน 2564 
เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อนหนา้  ซึ่งถือว่าในเดือนตลุาคม-ธันวาคม 2563 ภาพรวมเศรษฐกิจขยายตวัรอ้ยละ 1.3  
ปี 2563 ภาพรวมเศรษฐกิจไทยปรบัตวัลดลงรอ้ยละ 6.1 เมื่อเทียบกับการขยายตวั รอ้ยละ 2.3 ในปี 2562   ในดา้นการใช้
จ่าย การอุปโภคบริโภคภาคเอกชนที่เป็นปัจจยัส าคญัต่อธุรกิจแฟชั่นรีเทลขยายตวัรอ้ยละ 0.9  ซึ่งส่วนหนึ่งเป็นผลมาจาก
มาตรการกระตุน้เศรษฐกิจของภาครฐั   การลงทุนภาคเอกชนและการส่งออกสินคา้ลดลงในอตัราที่ชะลอลง ขณะที่การใช้
จ่ายและการลงทนุภาครฐัขยายตวั ส่วนการส่งออกบรกิารลดลงต่อเนื่อง  

ภาพรวมเศรษฐกิจในชว่งเดือนมกราคม 2564 เป็นตน้ไปมีการปรบัตวัลดลงอย่างต่อเนื่อง โดยในชว่งมกราคม - 
มีนาคม 2564 ปรบัตวัลดลงรอ้ยละ 2.6 ซึง่เป็นการปรบัตวัดีขึน้เมื่อเทยีบกบัการลดลงรอ้ยละ 4.2 ในชว่งเดือนตลุาคม-
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ธันวาคม 2563  เป็นการขยายตวัรอ้ยละ 0.2 จากชว่งเดือนธันวาคม 2563 ที่กล่าวมา ในดา้นการใชจ้่าย มีแรงสนบัสนนุ
ส าคญัจากการกลบัมาขยายตวัของการส่งออกสินคา้และการลงทนุภาคเอกชน รวมทัง้การขยายตวัต่อเนื่องของการใชจ้่าย
รฐับาลและการขยายตวัเรง่ขึน้ของการลงทนุภาครฐั ในขณะที่การบรโิภคภาคเอกชนซึง่เป็นปัจจยัส าคญัต่อธุรกจิแฟชั่นรี
เทลยงัคงปรบัตวัลดลงรอ้ยละ 0.5 และการส่งออกบรกิารก็ลดลงต่อเนื่องเช่นกนั เนื่องจากไดร้บัผลกระทบจากการแพร่
ระบาดของโรคโควิด-19ระลอกใหม่ โดยการใชจ้า่ยหมวดเสือ้ผา้และรองเทา้ลดลงรอ้ยละ 0.6 และ 21.8 ตามล าดบั และเมื่อ
เขา้สู่ชว่งเมษายน - มถินุายน 2564 ภาพรวมเศรษฐกจิไดป้รบัลดลงอย่างต่อเนื่องมาจากผลกระทบของโรคโควิด-19 ระลอก
สามที่ส่งผลกระทบเป็นวงกวา้งและส่งผลต่อสภาวะความมั่นคงทางเศรษฐกิจระดบัจลุภาคไปจนถงึระดบัมหภาค การ
ปรบัเปล่ียนพฤติกรรมการอปุโภคบรโิภคและจบัจ่ายใชส้อย ท าใหก้ารบรโิภคภาคเอกชน และการลงทนุรวมปรบัตวัลดลง
อย่างต่อเนื่อง  

จากภาพรวมเศรษฐกจิที่ปรบัตวัลดลงอย่างต่อเนื่องดงักล่าว เป็นปัจจยัส่งใหธุ้รกจิคา้ปลีกภาพรวมปรบัตวัลดลง 
อย่างไรกด็ี บรษิัทฯ ไม่ไดน้ิ่งเฉยตามกระแสการลดลงของภาพรวมธุรกจิแต่กลบักนัไดม้ีการบรหิารจดัการและปรบัเปล่ียน
กลยทุธใ์หท้นัต่อสถานการณซ์ึง่ส่งผลท าใหบ้รษิัทฯ มียอดขายเตบิโตขึน้  0.7% เมื่อเทียบกบัชว่งเวลาเดียวกนัของปีก่อน
หนา้ โดยเป็นการเติบโตยอดขายที่สวนกระแสภาพรวมธุรกิจคา้ปลีก 

ดว้ยปัจจยัดา้นเศรษฐกิจภาพรวมที่ปรบัตวัลดลงอย่างมีนยัส าคญั ส่งผลใหบ้ริษัทฯ ซึ่งด าเนินธุรกิจแฟชั่นรีเทล
และสินคา้ไลฟ์สไตลไ์ดม้ีการปรบัตวัและวางแผนกลยุทธใ์นการด าเนินธุรกิจในรูปแบบใหม่อยู่ตลอดเวลา  โดยมีแนวโนม้
การสรา้งความร่วมมือระหว่างธุรกิจมากขึน้เพื่อขยายฐานลูกคา้และสรา้งความไดเ้ปรียบทางธุรกิจ เช่น การท าโครงการ
คอแล็บบอเรชั่นกบัแบรนดสิ์นคา้หรือบคุคลที่มีชื่อเสียง ขณะเดียวกนัก็ปรบัวิธีการเขา้ถึงผูบ้รโิภคในรูปแบบใหม่เพื่อตามให้
ทันพฤติกรรมผู้บริโภคที่เปล่ียนไปอย่างรวดเร็วจากสถานการณ์โควิด -19   ซึ่งเมื่อผู้บริโภคปรับตัวเข้ากับวิถีชีวิตใหม่ 
พฤติกรรมการจับจ่ายซือ้สินคา้เปล่ียนไปเป็นการซือ้ผ่านช่องทางออนไลนม์ากขึน้เรื่อยๆ ดังนั้นบริษัทฯมีการปรบัตวัเพื่อ
สามารถรองรบัความตอ้งการของลกูคา้ไดท้นัท่วงที  บรษิัทฯ ไดว้างแผนกลยทุธใ์นการเขา้ถึงผูบ้รโิภคที่มีวิถีชีวิตดิจิทลั ดว้ย
การสรา้งระบบการขายที่เชื่อมต่อการขายแบบออนไลนแ์ละออฟไลนห์รือหนา้รา้นเขา้ดว้ยกัน  อ านวยความสะดวกดว้ย
พนักงานขายที่สามารถใหบ้ริการที่ดีกับลูกคา้ไดท้ัง้รูปแบบออนไลนแ์ละออฟไลน ์ การจ าหน่ายสินคา้ในช่องทางมาเก็ต
เพลสที่เป็นท่ีนิยม การจดัส่งสินคา้ถึงมือลกูคา้ในเวลาอนัรวดเรว็ การขยายช่องทางการจ าหน่ายสินคา้ในรูปแบบใหม่ๆเช่น 
การร่วมมือกับบริษัทไปรษณียไ์ทย รวมถึงการบริการลูกคา้ให้สามารถซือ้สินคา้ไดส้ะดวกง่ายดายผ่านแพลตฟอ รม์ที่
ครอบคลมุหลากหลายรูปแบบ เช่น โปรแกรมชอ้ปฟร็อมโฮม, แชทแอนดช์อ้ป, การซือ้สินคา้ผ่านพนกังานขายทีมโซเชียล
คอมเมิรซ์ที่พรอ้มเป็นผูช้่วยชอ้ปป้ิงส่วนตวั การจ าหน่ายสินคา้ผ่านโปรแกรมออนไลนไ์ลฟ์สตรีมมิ่งเพื่อเพิ่มการเขา้ถึงลกูคา้
ที่มีวิถีชีวิตดิจิทลัไลฟ์สไตล ์ การน านวตักรรมเขา้มาเพื่อสรา้งสรรคผ์ลิตภณัฑใ์หม่ๆ   การพฒันาสินคา้ที่ซือ้ง่ายขายคล่อง
และเป็นทางเลือกให้กับผูบ้ริโภคในภาวะปัจจุบัน  รวมถึงการจัดท ารายการส่งเสริมการขายที่น่าสนใจ เพื่อดึงดูดและ
กระตุน้ความตอ้งการซือ้สินค้าเพื่อตอบโจทยค์วามตอ้งการของลูกคา้ดว้ยสินคา้คุณภาพในราคาที่เขา้ถึงไดท้่ามกลาง
สภาวะเศรษฐกิจที่ชะลอตัวและการบริโภคเอกชนที่ปรบัตัวลดลง นอกจากนี ้ ยังมุ่งเนน้การบริหารจัดการตน้ทุนอย่างมี
คุณภาพ เป็นการบริหารจัดการระบบ การใช้ฐานข้อมูลที่มีมาวิเคราะห์การจัดการสินค้าและซัพพลายเชนอย่างมี
ประสิทธิภาพเพื่อส่งเสรมิใหธุ้รกิจเติบโตต่อเนื่องและยั่งยืน ควบคู่ไปกบัการท ากิจกรรมเพื่อตอบแทนสงัคมในรูปแบบต่างๆ
ทัง้การบริจาคส่ิงของ สรา้งอาชีพและรายได ้สนบัสนุนการศึกษาแก่เยาวชน ตลอดจนโครงการเพื่ออนุรกัษ์ส่ิงแวดลอ้ม ที่
ด  าเนินการเป็นรูปธรรมมาอย่างต่อเนื่อง 
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2.3 การจัดหาผลิตภัณฑ ์
บริษัทมีแนวทางการจัดหาผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกาย เพื่ อจัดจ าหน่ายใน 2 ช่องทางหลัก  คือ 

1) จากโรงงานผลิตของบริษัทย่อยภายในกลุ่ม และ 2) การจัดหาผลิตภัณฑ์โดยจ้างจากผู้รับจา้งผลิตสินคา้ภายนอก 
(Outsource) ในปัจจุบนักลุ่มบรษิัทมีนโยบายในการจดัหาผลิตภณัฑป์ระเภทกางเกงยีนสท์ัง้ประเภทรุน่มาตรฐาน (เบสิก) 
และประเภทแฟชั่นที่ต้องใช้เทคนิคการฟอกสีแบบใหม่ และผ้าที่มีนวัตกรรมใหม่ที่ท  าให้สินคา้ดูดีมีคุณภาพมากขึน้  
ดว้ยการผลิตจากโรงงานผลิตของบริษัท และมีนโยบายในการจดัจา้งผูร้บัจา้งผลิตสินคา้ภายนอกส าหรบัการจดัหาสินคา้
ประเภทอื่น เช่น เสือ้ยืด เสือ้เชิต้ เสือ้โปโล เสือ้แจ๊คเก็ต และกลุ่มเครื่องประดบัตกแต่ง เช่น กระเป๋าเดินทาง กระเป๋าสะพาย 
รองเทา้ หมวก เป็นตน้ รวมทัง้การจดัจา้งผูร้บัจา้งผลิตสินคา้ภายนอกส าหรบัการผลิตกางเกงยีนส ์ในกรณีที่ก าลงัการผลิต
ของบรษิัทมีก าลงัการผลิตไม่เพียงพอ  

2.4 งานทียั่งไม่ได้ส่งมอบ (กรณีเป็นโครงการ) 

- ไม่มี - 
 

 



ส่วนท่ี 1 การประกอบธุรกิจ – ปัจจัยความเสี่ยง  แบบ 56-1 ประจ าปี 2564 

                                                บริษัท แม็คกรุ๊ป จ ากัด (มหาชน)  19 

3. ปัจจัยความเสี่ยง 

ปัจจัยความเส่ียงที่อาจจะมีผลกระทบต่อธุรกิจ ฐานะการเงิน ผลการด าเนินงานและโอกาสทางธุรกิจ  
ของบรษิัทอย่างมีนยัส าคญั และแนวทางของบรษิัทในการป้องกนัและจดัการความเส่ียง สามารถสรุปไดด้งันี ้

1. ความเสี่ยงทีเ่กี่ยวข้องกับธุรกิจการจัดจ าหน่ายเคร่ืองแต่งกายและสินค้าไลฟ์สไตล ์

1.1 ความเสี่ยงจากสภาวะการแข่งขันทีรุ่นแรง 

ปัจจัยที่มีผลกระทบต่อการแข่งขันในธุรกิจการจัดจ าหน่ายเครื่องแต่งกายและสินคา้ไลฟ์สไตล์
ประกอบดว้ย การเขา้มาของคู่แข่งรายใหม่ทัง้ในประเทศและจากต่างประเทศดว้ยสินคา้และแบรนดสิ์นคา้
ใหม่   การแข่งขนัดา้นราคา การท าโปรโมชั่นส่งเสรมิการขาย การโฆษณาประชาสมัพนัธ ์การแข่งขนัในการ
เพิ่มช่องทางการจดัจ าหน่ายเพื่อเขา้ถึงผูบ้ริโภคไดง้่ายขึน้ และการใชส่ื้อและช่องทางออนไลนใ์นการเขา้ถึง
ผูบ้รโิภค 

อย่างไรก็ตาม บริษัทมีนโยบายที่จะรักษาจุดแข็งในการเข้าถึงผู้บริโภคผ่านการเพิ่มช่องทาง 
การจัดจ าหน่ายใหค้รอบคลุมพืน้ที่ทั่วประเทศอย่างต่อเนื่องดว้ยรา้นคา้ปลีกของตนเอง จุดขายในหา้งคา้
ปลีกสมัยใหม่ (Modern Trade) การใช้รถโมบายเคล่ือนที่  (Mobile Unit) และช่องทางออนไลน์ผ่าน 
www.mcshop.com เพื่อมุ่งเน้นการสร้างการรับรู ้ในตราสินค้าของบริษัทให้เป็นที่ รู ้จัก ในวงกว้าง                       
การเชื่อมต่อระหว่างรา้นคา้ออฟไลนแ์ละออนไลนไ์ดอ้ย่างไรร้อยต่อ และเพิ่มความสามารถในการแข่งขนัได้
มีประสิทธิภาพมากยิ่งขึน้  

นอกจากนี ้ ด้วยประสบการณ์การผลิตและการจัดหาสินค้าที่ยาวนานท าให้บริษัทมีความ
เชี่ยวชาญในการควบคุมคณุภาพ และตน้ทุนการผลิต ไม่ว่าจะเป็นการผลิตดว้ยโรงงานของตนเองหรือการ
ควบคุมการจ้างผลิตโดยผู้ผลิตรายอื่น  ท าให้บริษัทสามารถแข่งขันกับคู่แข่งรายต่างๆ ได้อย่างมี
ประสิทธิภาพเนื่องจากสินคา้ไดร้บัการยอมรบัในเรื่องคณุภาพและราคาเป็นอย่างดี 

1.2 ความเสี่ยงจากการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของผู้บริโภค 

สินคา้ของบริษัทเป็นกลุ่มสินคา้แฟชั่นไลฟ์สไตลจ์ึงอาจไดร้ับผลกระทบจากการเปล่ียนแปลง
รสนิยมและรูปแบบการใชช้ีวิตของผูบ้รโิภค ทัง้นี ้บรษิัทมีการท างานรว่มกนัระหว่างฝ่ายการตลาด ฝ่ายขาย 
และฝ่ายออกแบบ เพื่อส ารวจความเปล่ียนแปลงของพฤติกรรมผู้บริโภคอย่างต่อเนื่อง ตลอดจนศึกษา
ติดตามแนวโนม้แฟชั่นทั้งในประเทศและต่างประเทศอย่างสม ่าเสมอเพื่อน าเสนอสินคา้ใหม่ๆ ใหท้ันต่อ
ความตอ้งการของผูบ้รโิภคในทกุช่วงเวลา  

บริษัทได้ใช้ระบบ CRM (Customer Relationship Management) เพื่อสรา้งความสัมพันธ์กับ
ลกูคา้และบรหิารจดัการสิทธิประโยชนข์องสมาชิก ซึ่งท าใหส้ามารถเขา้ถึงขอ้มลูเชิงลกึของผูบ้ริโภคในเรื่อง
พฤติกรรมที่มีการเปล่ียนแปลงไดร้วดเรว็ยิ่งขึน้ 
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2. ความเสี่ยงทีเ่กี่ยวข้องกับการด าเนินธุรกิจ 

2.1 ความเสี่ยงจากกลยุทธก์ารเติบโตของบริษัท 

แผนธุรกิจและกลยุทธ์ของบริษัทมุ่งเน้นการเพิ่มความหลากหลายและความแข็งแกร่งของ
ผลิตภณัฑ ์นวตักรรมและแบรนดสิ์นคา้ใหม่ๆ เพื่อตอบสนองความตอ้งการของผูบ้ริโภคทุกกลุ่มทุกวยัและ
ทุกไลฟ์สไตล์ การขยายช่องทางการจัดจ าหน่ายเพื่อให้สามารถเข้าถึงลูกค้าได้ครอบคลุมทุกพืน้ที่                        
ทั่วประเทศ การลดตน้ทนุ การผลิต และการขยายฐานการจดัหาผลิตภณัฑไ์ปยงัแหล่งอื่นท่ีมีตน้ทนุต ่ากว่า 

คณะกรรมการและฝ่ายบริหารของบริษัทใหค้วามส าคัญในการด าเนินงานตามแผนธุรกิจและ  
กลยุทธ์ข้างตน้อย่างมีระบบแบบแผน โดยการสรรหาบุคลากรที่มีประสบการณ ์ความรู ้ความสามารถ             
เขา้มารบัผิดชอบเพื่อการติดตามและวดัผลอย่างมีประสิทธิภาพ โดยควบคู่กบัการใชร้ะบบจดัการทรพัยากร
ในองคก์รที่เชื่อมโยงการปฏิบตัิงานทุกส่วน (ERP-Enterprise Resource Planning) เพื่อใหเ้ป็นไปตามกล
ยทุธท์ี่วางแผนไว ้

2.2 ความเสี่ยงจากการพึ่งพิงลูกค้ารายใหญ่น้อยราย 

บริษัทมีลกูคา้รายใหญ่ 10 รายแรก เป็นหา้งคา้ปลีกสมยัใหม่ (Modern Trade) ซึ่งเป็นลกูคา้ที่มี
ความสมัพนัธอ์นัยาวนานกับบริษัท และมีการสั่งซือ้สินคา้อย่างต่อเนื่องสม ่าเสมอ ทัง้นี ้บริษัทตระหนกัถึง  
ความเส่ียงจากการพึ่งพิงลูกคา้รายใหญ่และอ านาจต่อรองที่จ  ากัด จึงมีนโยบายลดความเส่ียง โดยการ
รักษาความสัมพันธ์ที่ดีกับลูกค้ากลุ่มดังกล่าว และมีนโยบายในการขายผ่านรา้นค้าปลีกของตนเอง                
(Free standing Shop) ใหม้ากขึน้ โดยมุ่งเนน้การเปิดรา้นคา้ปลีกที่ขายสินคา้แบรนดข์องบริษัทเอง ท าให้
สามารถลดระดบัการพ่ึงพิงลกูคา้รายใหญ่ไดใ้นอนาคต โดยสิน้เดือนมิถนุายน ปี 2564 บรษิัทมีรา้นคา้ปลีก
ของตนเองทัง้สิน้ จ านวน 334 จดุขาย จากทัง้หมดมากกว่า 600 จดุขาย  

2.3 ความเสี่ยงด้านการจัดการสินค้าคงคลัง 

เนื่องจากบริษัทตอ้งมีการผลิตสินคา้ที่หลากหลายและมีปริมาณมาก ประกอบกับความตอ้งการ
สินคา้ที่ไม่คงที่แน่นอนท าใหบ้รษิัทอาจมีสินคา้คงคลงัมากหรือนอ้ยไปเมื่อเทียบกบัความตอ้งการของตลาด 
และอาจไม่สามารถพฒันาและกระจายสินคา้ไดอ้ย่างทนัท่วงที 

เพื่อตอบสนองความตอ้งการของผูบ้ริโภคไดอ้ย่างมีประสิทธิภาพ ทางบริษัทไดจ้ดัตัง้คณะท างาน
ขึ ้นโดยมีวัตถุประสงค์เพื่อวางแผนควบคุมระดับของสินค้าคงคลังให้มีความเหมาะสม เริ่มตั้งแต่                        
การออกแบบสินคา้ การสั่งซือ้วัตถุดิบ การผลิต การจัดเก็บ ไปจนถึงการส่งสินคา้ไปยังทุกจุดขายอย่าง
รวดเร็ว นอกจากนี ้ บริษัทได้จัดท ามาตรฐานของเวลาการผลิตและการพัฒนาสินคา้ใหม่ เพื่อตั้งเป็น
มาตรฐานในการด าเนินงานใหเ้ป็นไปตามเวลาที่ก าหนด และมีการพฒันาใหใ้ชเ้วลาลดลงอย่างต่อเนื่อง 
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2.4 ความเสี่ยงจากการต่อสัญญาเช่าร้านค้า 

เนื่องจากบริษัทมีการจัดจ าหน่ายสินคา้ผ่านช่องทางการจัดจ าหน่ายที่เป็นรา้นคา้ของตนเอง  
โดยรา้นคา้ดงักล่าวเป็นสัญญาเช่า ซึ่งส่วนใหญ่มีอายุสัญญาประมาณ 3 ปี ดังนั้น บริษัทจึงมีความเส่ียง
จากการไม่ไดร้บัการต่ออายสุญัญาเช่า หรือมีความเส่ียงจากการที่อตัราค่าเช่าและค่าบรกิารอาจปรบัตวัสงูขึน้ 

อย่างไรก็ตาม สัญญาเช่าบางสัญญาไดใ้หสิ้ทธิกับบริษัทในการต่ออายุสัญญาเมื่อครบก าหนด
อายุสัญญา และมีการปรบัอัตราค่าเช่าที่ชัดเจน โดยระยะเวลาที่ผ่านมาบริษัทไดป้ฏิบัติตามสัญญาเช่า
ดงักล่าวอย่างเคร่งครดัและไม่เคยถูกยกเลิกสญัญาจากผูใ้หเ้ช่า รวมทัง้รา้นคา้ของบริษัทยงัช่วยดึงดูดให้
ลกูคา้เขา้มาใชบ้ริการศูนยก์ารคา้ซึ่งเป็นการเอือ้ประโยชนท์างธุรกิจระหว่างผูป้ระกอบการศูนยก์ารคา้กับ
บรษิัท จึงท าใหบ้รษิัทเชื่อมั่นว่าจะไดร้บัสนบัสนนุเป็นอย่างดีในการต่ออายสุญัญาจากผูใ้หเ้ช่าต่อไปในอนาคต 

3. ความเสี่ยงจากความผันผวนของราคาวัตถุดิบ 

ผา้ยีนสม์ีฝา้ย (cotton) เป็นส่วนประกอบหลกัที่ส  าคญั ถึงแมว้่าราคาตลาดของผา้จะค่อนขา้งคงที่  
มีการเคล่ือนไหวของราคาต ่า และราคาฝา้ยในตลาดโลกมีการเปล่ียนแปลงอยู่นอ้ยก็ตาม แต่หากราคาฝา้ย
มีพัฒนาการที่เปล่ียนแปลงไปเนื่องจากแนวโนม้การผลิตสินคา้จากฝ้ายมีอัตราสูงขึ ้น ราคาฝ้ายก็อาจมี
ความผนัผวนกว่าที่ผ่านมาได ้ซึ่งอาจมีผลกระทบต่อราคาผา้ยีนสซ์ึ่งเป็นวตัถดุิบหลกัของบรษิัท  

ทั้งนี ้จากการที่บริษัทเป็นหนึ่งในผูใ้ชผ้า้ยีนสร์ายใหญ่ที่สุดในประเทศไทย ส่งผลใหก้ลุ่มบริษัท  
มีอ านาจในการต่อรองกับผู้จัดจ าหน่ายวัตถุดิบได้มากขึน้ นอกจากนี ้ บริษัทยังมีระบบการจัดซือ้ที่มี
ประสิทธิภาพ โดยมีการวางแผนการสั่งซือ้ที่เหมาะสม และคัดเลือกผู้จัดจ าหน่ายวัตถุดิบท าให้บริษัท
สามารถจัดการผลกระทบจากความผันผวนของราคาวตัถุดิบต่อความสามารถในการท าก าไรไดอ้ย่างมี
ประสิทธิภาพ 
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4. ทรัพยส์ินทีใ่ช้ในการประกอบธุรกิจ 

4.1  ทรัพยส์ินของบริษทั 

1. ทรัพยส์ินถาวรหลกัของบริษัท 

ณ วันที่  30 มิถุนายน 2564 บริษัทและบริษัทย่อยมีสินทรัพย์ถาวรหลักที่ ใช้ในการประกอบธุรกิจ                  
โดยมีรายละเอียดดงันี ้

ประเภทสินทรัพย ์ ลักษณะกรรมสิทธิ ์
มูลค่าตามบัญชีสุทธิ (พนับาท) 

ณ วันที ่30 มิ.ย. 64 
ภาระผูกพัน 

ที่ดินและส่วนปรบัปรุงที่ดิน  

ที่ตัง้ส านกังานใหญ่ และโรงงาน PK1  

พืน้ท่ีรวม 7 ไร ่51 ตารางวา  

บรษิัท 151,119 ไม่มี 

อาคารและส่วนปรบัปรุงอาคารส านกังาน

ใหญ่ และ โรงงาน PK1 

บรษิัท 103,410 

เครื่องจกัรและอปุกรณโ์รงงาน บรษิัท 17,471 ไม่มี 

เครื่องตกแตง่ ติดตัง้และเครื่องใชส้ านกังาน บรษิัท 35,111 ไม่มี 

ยานพาหนะ บรษิัท 17,328 ไม่มี 

สินทรพัยร์ะหว่างสรา้งและตดิตัง้ บรษิัท 858 ไม่มี 

รวมมูลค่าสุทธิตามบัญช ี  325,297  

2. สินทรัพยไ์ม่มีตัวตน 

ณ วันที่  30 มิถุนายน 2564 บริษัทและบริษัทย่อยมีสินทรัพย์ไม่มีตัวตนที่ ใช้ในการประกอบธุรกิจ                 
โดยมีรายละเอียดดงัต่อไปนี ้

ประเภท บริษัททีถื่อกรรมสิทธิ ์
มูลค่าสุทธิตามบัญชี (พนับาท) 

ณ วันที ่30 มิ.ย. 64 

โปรแกรมคอมพิวเตอร ์ บรษิัท 131,986 

รวมมูลค่าสุทธิตามบัญช ี  131,986 
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1. เคร่ืองหมายการค้าทีใ่ช้ในการประกอบธุรกิจ 

บริษัทและบริษัทย่อยมีการจดทะเบียนเครื่องหมายการคา้ต่างๆ ที่ใชใ้นการประกอบธุรกิจ ทัง้ในประเทศและ
ต่างประเทศ เช่น เครื่องหมายการคา้ “Mc” “Mc Lady” “Mc Pink” “Mc mini” “mc mc” “McT” “The Blue Brothers” 
“Bison” “U-P” “M&C” เป็นตน้ โดยบรษิัทและบรษิัทย่อยจะต่ออายเุครื่องหมายการคา้เมื่อถึงก าหนด นอกจากนี ้หากกลุ่ม
บริษัทมีการออกแบบผลิตภัณฑใ์หม่ๆ หรือมีการคิดคน้ตราสินคา้ใหม่ๆ กลุ่มบริษัทจะยื่นจดทะเบียนเครื่องหมายการคา้
ดงักล่าวตามความเหมาะสม 

2. สัญญาเช่า 
1) สัญญาเช่าพืน้ทีร้่านค้า   

บมจ. แม็คกรุ๊ป มีสญัญาเช่าพืน้ท่ีรา้นคา้กับศนูยก์ารคา้ หา้งคา้ปลีก อาคารพาณิชย ์และสถานีบริการ
น า้มนั ปตท. หลายแห่ง ทัง้ในเขตกรุงเทพฯและต่างจงัหวดัในประเทศไทย เพื่อใชเ้ป็นรา้นคา้ในการจดัจ าหน่ายสินคา้ของ
กลุ่มบรษิัท โดยสญัญาส่วนใหญ่มีอายสุญัญาประมาณ 1 - 3 ปี 

 2) สัญญาเช่าทีด่ินส าหรับพืน้ทีจ่อดรถและร้านอาหาร  
ณ วันที่ 30 มิถุนายน 2564 บริษัทมีสัญญาเช่าที่ดิน เพื่อใช้เป็นพืน้ที่จอดรถ และ/หรือเป็นที่ตั้ง

ร ้านอาหาร ก าหนดค่าเช่าเป็นรายเดือน เดือนละ 44,800 บาท โดยค่าเช่าจะมีการปรับขึ ้นทุกๆ สามปีปฏิทิน  
ในอตัราไม่เกินรอ้ยละ 12 ของค่าเช่าตามสญัญาคราวก่อน และมีสาระส าคญัดงันี ้

สัญญา สรุปสาระส าคัญของสัญญา 

สญัญาเชา่ที่ดิน 
คู่สญัญา 
นายณรงค ์ติยะวนิช (“ผูใ้หเ้ช่า”) 
บมจ. แม็คกรุ๊ป (“ผูเ้ชา่”) 

1. ที่ดินตั้งอยู่ที่  27 ถนนสุขาภิบาล 2 แขวงประเวศ เขตประเวศ 
กรุงเทพฯ โดยมีพืน้ท่ีเช่าประมาณ 441 ตารางวา 

2. ระยะเวลาการเช่า 3 ปี เริ่มตน้วนัที่ 1 ธันวาคม 2562 และสิน้สดุวนัท่ี 
30 พฤศจิกายน 2565 โดยผู้เช่ามีสิทธิเช่าที่ดินต่อไปอีก 2 คราว  
คราวละ 3 ปี โดยผูเ้ช่าตอ้งแจง้ไปยังผูใ้ห้เช่าเป็นลายลักษณ์อักษร
ล่วงหนา้ก่อนครบก าหนดระยะเวลาเช่าในแต่ละคราว 

3. หากคู่สัญญาประสงค์จะยกเลิกสัญญาเช่า คู่สัญญาต้องตกลง
ยกเลิกสญัญาเช่ารว่มกนัเป็นลายลกัษณอ์กัษร  

3) สัญญาเช่าทีด่ินส าหรับป้ายโฆษณา  

ณ วันที่  30 มิถุนายน 2564 บริษัทและบริษัทย่อยมีสัญญาเช่าที่ดิน เพื่อสร้างป้ายโฆษณา  
หลายแห่งในต่างจงัหวดั กบับคุคลที่ไม่มีความขดัแยง้ทางผลประโยชน ์โดยส่วนใหญ่มีอายสุญัญาประมาณ 1 - 3 ปี 
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4) สัญญาเช่าพืน้ที ่ 

• สัญญาเช่าพืน้ทีอ่าคารคลงัสินค้าและศูนยก์ระจายสินค้า (Distribution Center) 

ณ วันที่ 30 มิถุนายน 2564 บริษัทมีสัญญาเช่าและสัญญาบริการพืน้ที่อาคารคลังสินคา้และ
ศูนยก์ระจายสินคา้ กับ บริษัทหลกัทรพัยจ์ดัการกองทุนกสิกรไทยจ ากัด ในฐานะทรสัตีของทรสัตเ์พื่อการลงทุนใน
อสังหาริมทรพัย ์และสิทธิการเช่าดบับลิวเอชเอ พรีเมี่ยมโกรท กระท าการโดย บมจ. ดับบลิวเอชเอ คอรป์อเรชั่น 
เพื่อใชเ้ป็นท่ีเก็บและกระจายสินคา้ ก าหนดค่าเช่าและค่าบรกิารเป็นรายเดือน เดือนละ 2,286,355.50 บาท โดยค่า
เช่าและค่าบรกิารจะมีการปรบัขึน้ทกุๆ สามปีปฏิทินในอตัราคงที่ตามที่ก าหนดในสญัญา 

สัญญา สรุปสาระส าคัญของสัญญา 

สญัญาเชา่พืน้ท่ีอาคารคลงัสินคา้และ
ศนูยก์ระจายสินคา้ (distribution center) 
 
คู่สญัญา 
บรษิัทหลกัทรพัยจ์ดัการกองทุนกสิกรไทย
จ ากัด ในฐานะทรัสตีของทรัสตเ์พื่อการ
ลงทนุในอสงัหารมิทรพัย ์และสิทธิการเชา่
ดับบลิวเอชเอ พรีเมี่ยมโกรท กระท าการ
โดย บมจ. ดับบลิวเอชเอ คอรป์อเรชั่น 
(“ผูใ้หเ้ช่า”) 
บมจ. แม็คกรุ๊ป (“ผูเ้ชา่”) 

1. อาคารคลัง สินค้าและศูนย์กระจายสินค้า  (distribution center) 
บางส่วน ตั้งอยู่ที่  1/9 ถนนไอซีดี ต  าบลคลองสามประเวศ อ าเภอ
ลาดกระบัง กรุงเทพมหานครโดยมีพืน้ที่เช่าประมาณ 12,597 ตาราง
เมตร 

2. ระยะเวลาการเช่า 10 ปี เริ่มตน้วันที่ 15 มีนาคม 2558 และสิน้สุดใน
วนัท่ี 14 มีนาคม 2568  

3. หากผูเ้ช่าตอ้งการเลิกสญัญานีก้่อนสิน้สดุระยะเวลาการเช่า ผูเ้ช่าตอ้ง
แจง้ใหผู้ใ้หเ้ช่าทราบเป็นลายลักษณอ์ักษรล่วงหนา้อย่างนอ้ย 6 เดือน 
และเงินประกนัจะถกูรบิทัง้หมด 

4. ผูใ้หเ้ช่ามีสิทธิในการมอบ โอน ใหม้ีส่วนร่วม หรือแปลงหนี ้ซึ่งสิทธิและ
หน้าที่ใดๆ ของผู้ให้เช่าตามสัญญาเช่าและสัญญาบริการให้แก่ (1) 
กองทุนรวมอสังหาริมทรัพย์ที่ผู้ให้เช่าถือหน่วยลงทุนอยู่และได้รับ
แต่งตั้งให้เป็นผู้บริหารอสังหาริมทรัพย์ หรือ (2) กองทรัสต์เพื่อการ
ลงทนุในอสงัหารมิทรพัย ์ที่บรหิารจดัการโดยผูใ้หเ้ช่าหรือบรษิัทในเครือ
ของผู้ให้เช่า โดยตอ้งไดร้ับความยินยอมจากผู้เช่า และผู้ให้เช่าเป็น
ผูร้บัผิดชอบค่าใชจ้่ายที่เกิดขึน้จากการนี ้

สญัญาบรกิารอาคารคลงัสินคา้และศนูย์
กระจายสินคา้ (distribution center) 
คู่สญัญา 
บรษิัทหลกัทรพัยจ์ดัการกองทุนกสิกรไทย
จ ากัด ในฐานะทรัสตีของทรัสตเ์พื่อการ
ลงทนุในอสงัหารมิทรพัย ์และสิทธิการเชา่
ดับบลิวเอชเอ พรีเมี่ยมโกรท กระท าการ

1. อายุสัญญา 10 ปี โดยระยะเวลาเริ่มตน้และสิน้สุดของสัญญาบริการ
อาคารคลังสินคา้และศูนยก์ระจายสินคา้ (distribution center) นีจ้ะ
เท่ากบัระยะเวลาเริ่มตน้และสิน้สดุของสญัญาเช่าอาคารคลงัสินคา้และ
ศนูยก์ระจายสินคา้ (distribution center) 

2. สัญญาบริการอาคารคลังสินคา้และศูนยก์ระจายสินคา้ (distribution 
center) จะสิน้สดุลง เมื่อสญัญาเช่าอาคารคลงัสินคา้และศนูยก์ระจาย
สินคา้ (distribution center) สิน้สดุลง 
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สัญญา สรุปสาระส าคัญของสัญญา 

โดย บมจ. ดับบลิวเอชเอ คอรป์อเรชั่น  
(“ผูใ้หบ้รกิาร”) 
บมจ. แม็คกรุ๊ป (“ผูร้บับรกิาร”) 

ผูใ้หบ้ริการมีสิทธิในการมอบ โอน ใหม้ีส่วนร่วม หรือแปลงหนี ้ซึ่งสิทธิ
และหนา้ที่ใดๆ ของผูใ้หบ้ริการตามสญัญาเช่าและสญัญาบริการใหแ้ก่ 
(1) กองทุนรวมอสังหาริมทรัพยท์ี่ผู้ให้บริการถือหน่วยลงทุนอยู่และ
ไดร้บัแต่งตัง้ใหเ้ป็นผูบ้รหิารอสงัหารมิทรพัย ์หรือ (2) กองทรสัตเ์พื่อการ
ลงทุนในอสงัหาริมทรพัย ์ที่บริหารจดัการโดยผูใ้หบ้ริการหรือบริษัทใน
เครือของผูใ้หบ้ริการ โดยตอ้งไดร้บัความยินยอมจากผูร้บับริการ และผู้
ใหบ้รกิารเป็นผูร้บัผิดชอบค่าใชจ้่ายที่เกิดขึน้จากการนี ้

 

• สัญญาเช่าพืน้ทีอ่าคารศูนยก์ารออกแบบ (Design Center) 

ณ วนัที่ 30 มิถุนายน 2563 บริษัทมีสญัญาเช่าพืน้ที่อาคารศูนยก์ารออกแบบ (design center) 
และสัญญาบริการ ก าหนดค่าเช่าและค่าบริการเป็นรายเดือน เดือนละ 386,615.64 บาท โดยค่าบริการจะมีการปรบัขึน้ 
ทกุปีปฏิทิน โดยปรบัเพิ่มขึน้ตามอตัราเงินเฟ้อของแต่ละปีที่ประมาณการโดยธนาคารแห่งประเทศไทย มีสาระส าคญัดงันี ้

สัญญา สรุปสาระส าคัญของสัญญา 

สญัญาเชา่พืน้ท่ีอาคารศนูยก์ารออกแบบ 
(design center) 
คู่สญัญา 
บจ. เอสเอส ชาลเลน้จ ์(“ผูใ้หเ้ช่า”) 
บมจ. แม็คกรุ๊ป (“ผูเ้ชา่”) 

1. อาคารศูนยก์ารออกแบบ (design center) ตัง้อยู่ที่ 2 ซอยสขุาภิบาล 2 
ซอย 5 แขวงประเวศ เขตประเวศ กรุงเทพฯ และเลขที่ 9 ซอยสขุาภิบาล 
2 ซอย 7 แขวงประเวศ เขตประเวศ กรุงเทพฯ โดยมีพืน้ที่เช่าประมาณ 
3,000 ตารางเมตร 

2. ระยะเวลาการเช่า 10 ปี นับตัง้แต่วันที่ผูเ้ช่าไดร้บัมอบอาคารศูนยก์าร
ออกแบบ (design center) โดยผูเ้ช่ามีสิทธิเช่าอาคารศนูยก์ารออกแบบ 
(design center) ต่อออกไปเป็นเวลา 10 ปี โดยผูเ้ช่าตอ้งแจง้ไปยงัผูใ้ห้
เช่าเป็นลายลักษณ์อักษรอย่างน้อยล่วงหน้าไม่น้อยกว่า 30 วันก่อน
ครบก าหนดระยะเวลาการเช่า 

3. ผู้เช่ามีสิทธิยกเลิกสัญญาเช่าไดแ้ต่เพียงฝ่ายเดียว โดยไม่ตอ้งช าระ
ค่าธรรมเนียมการบอกเลิกสญัญาเช่าล่วงหนา้ 

สญัญาบรกิารอาคารศนูยก์ารออกแบบ 
(design center) 
คู่สญัญา 
บจ. เอสเอส ชาลเลน้จ ์(“ผูใ้หบ้รกิาร”) 
บมจ. แม็คกรุ๊ป (“ผูร้บับรกิาร”) 

1. อายุสัญญา 10 ปี โดยระยะเวลาเริ่มตน้และสิน้สุดของสัญญาบริการ
อาคารศูนยก์ารออกแบบ (design center) นีจ้ะเท่ากับระยะเวลาเริ่มตน้
และสิน้สดุของสญัญาเช่าอาคารศนูยก์ารออกแบบ (design center) 

2. สัญญาบริการอาคารศูนยก์ารออกแบบ (design center) จะสิน้สุดลง 
เมื่อสญัญาเช่าอาคารศนูยก์ารออกแบบ (design center) สิน้สดุลง 
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• สัญญาเช่าพืน้ทีจ่อดรถอาคารศูนยก์ารออกแบบ (Design Center) 

ณ วนัท่ี 30 มิถนุายน 2564 บรษิัทมีสญัญาเชา่พืน้ท่ีจอดรถอาคารศนูยก์ารออกแบบ (Design 
Center) ก าหนดคา่เช่าเป็นรายเดือน เดือนละ 50,000 บาท มีสาระส าคญัดงันี ้

สัญญา สรุปสาระส าคัญของสัญญา 

สัญญาเช่าพืน้ที่จอดรถอาคารศูนยก์าร
ออกแบบ (Design Center) 
คู่สญัญา 
บจ. เอสเอส ชาลเลน้จ ์(“ผูใ้หเ้ช่า”) 
บมจ. แม็คกรุ๊ป (“ผูเ้ช่า”) 

1. พืน้ที่จอดรถอาคารศูนยก์ารออกแบบ (Design Center) ตัง้อยู่ที่ 
แขวงประเวศ เขตประเวศ กรุงเทพฯ โดยมีพืน้ที่เช่าประมาณ 412 
ตารางวา 

2. ระยะเวลาการเช่า 9 ปี เริ่มตน้วันที่ 1 ตุลาคม 2558 และสิน้สุด
วันที่  30 กันยายน 2567 โดยผู้เช่ามีสิทธิเช่าพื ้นที่จอดรถ ต่อ
ออกไปเป็นเวลา 10 ปี โดยผู้เช่าตอ้งแจง้ไปยังผู้ให้เช่าเป็นลาย
ลักษณ์อักษรอย่างน้อยล่วงหน้าไม่น้อยกว่า 30 วันก่อนครบ
ก าหนดระยะเวลาการเช่า 

3. ผู้เช่ามีสิทธิยกเลิกสัญญาเช่าไดแ้ต่เพียงฝ่ายเดียว โดยไม่ตอ้ง
ช าระค่าธรรมเนียมการบอกเลิกสญัญาเช่าล่วงหนา้ 

• สัญญาเช่าพืน้ทีอ่าคาร Workshop 

ณ วันที่  30 มิถุนายน 2564 บริษัทมีสัญญาเช่าพืน้ที่อาคาร Workshop และสัญญาบริการ 
ก าหนดค่าเช่าและค่าบริการเป็นรายเดือน เดือนละ 88,215.79  บาท โดยค่าบริการจะมีการปรบัขึน้ทุกปีปฏิทิน โดยปรบั
เพิ่มขึน้ตามอตัราเงินเฟ้อของแต่ละปีที่ประมาณการโดยธนาคารแห่งประเทศไทย มีสาระส าคญัดงันี ้

สัญญา สรุปสาระส าคัญของสัญญา 

สญัญาเชา่พืน้ท่ีอาคาร Workshop 
คู่สญัญา 
บจ. เอสเอส ชาลเลน้จ ์(“ผูใ้หเ้ช่า”) 
บมจ. แม็คกรุ๊ป (“ผูเ้ชา่”) 

1. อาคาร Workshop ตั้งอยู่ที่ 1/1 ซอยสุขาภิบาล 2 ซอย 5 แขวงประเวศ  
เขตประเวศ กรุงเทพฯ โดยมีพืน้ท่ีเช่าประมาณ 539 ตารางเมตร 

2. ระยะเวลาการเช่า 10 ปี เริ่มตน้วนัที่ 1 ตุลาคม 2558 และสิน้สดุวนัที่ 30 
กันยายน 2568 โดยผู้เช่ามีสิทธิเช่าอาคาร Workshop ต่อออกไปเป็น
เวลา 10 ปี โดยผู้เช่าตอ้งแจ้งไปยังผู้ให้เช่าเป็นลายลักษณ์อักษรอย่าง
นอ้ยล่วงหนา้ไม่นอ้ยกว่า 30 วนัก่อนครบก าหนดระยะเวลาการเช่า 

3. ผู้เช่ามีสิทธิยกเลิกสัญญาเช่าได้แต่เพียงฝ่ายเดียว โดยไม่ต้องช าระ
ค่าธรรมเนียมการบอกเลิกสญัญาเช่าล่วงหนา้ 

สญัญาบรกิารอาคาร Workshop 
คู่สญัญา 
บจ. เอสเอส ชาลเลน้จ ์(“ผูใ้หบ้รกิาร”) 
บมจ. แม็คกรุ๊ป (“ผูร้บับรกิาร”) 

1. อายุสัญญา 10 ปี โดยระยะเวลาเริ่มตน้และสิน้สุดของสัญญาบริการ
อาคาร Workshop นีจ้ะเท่ากับระยะเวลาเริ่มตน้และสิน้สุดของสัญญา
เช่าอาคาร Workshop 

2. สญัญาบรกิาร Workshop จะสิน้สดุลง เมื่อสญัญาเช่าอาคาร Workshop 
สิน้สดุลง 
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• สัญญาเช่าพืน้ทีอ่าคาร Mc Studio 

ณ วันที่  30 มิถุนายน 2564 บริษัทมีสัญญาเช่าพืน้ที่อาคาร Mc Studio และสัญญาบริการ
อาคาร Mc Studio ก าหนดค่าเช่าและค่าบริการเป็นรายเดือน เดือนละ 421,951 บาท โดยค่าเช่าและค่าบริการจะมีการ
ปรบัขึน้ทกุๆ สามปีปฏิทินในอตัราไม่เกินรอ้ยละ 5 ของค่าเช่าและค่าบรกิารตามสญัญาคราวก่อน และมีสาระส าคญัดงันี ้

สัญญา สรุปสาระส าคัญของสัญญา 

สญัญาเชา่พืน้ท่ีอาคาร Mc Studio 
คู่สญัญา 
บจ. เอสเอส ชาลเลน้จ ์(“ผูใ้หเ้ช่า”) 
บมจ. แม็คกรุ๊ป (“ผูเ้ชา่”) 

1. อาคาร Mc Studio ตั้งอยู่ที่  4 ซอยสุขาภิบาล 2 ซอย 7 แขวงประเวศ 
เขตประเวศ กรุงเทพฯ โดยมีพืน้ท่ีเช่าประมาณ 2,976.72 ตารางเมตร 

2. ระยะเวลาการเช่า 3 ปี เริ่มตน้วนัท่ี 1 มกราคม 2563 และสิน้สดุวนัท่ี 31 
ธันวาคม 2565 โดยผู้เช่ามีสิทธิเช่าอาคาร Mc Studio ต่อออกไปเป็น
เวลา 3 ปี โดยผูเ้ช่าตอ้งแจง้ไปยังผูใ้หเ้ช่าเป็นลายลักษณ์อักษรอย่าง
นอ้ยล่วงหนา้ไม่นอ้ยกว่า 30 วนัก่อนครบก าหนดระยะเวลาการเช่า 

3. ผูเ้ช่ามีสิทธิยกเลิกสญัญาเช่าไดแ้ต่เพียงฝ่ายเดียว โดยไม่ตอ้งช าระเบีย้
ปรบัในการบอกเลิกสญัญาเช่าก่อนครบก าหนดระยะเวลาเช่า 

สญัญาบรกิารอาคาร Mc Studio 
คู่สญัญา 
บจก. เอสเอส ชาลเลน้จ ์(“ผูใ้หบ้รกิาร”) 
บมจ. แม็คกรุ๊ป (“ผูร้บับรกิาร”) 

1. อายุสัญญา 3 ปี โดยระยะเวลาเริ่มตน้และสิน้สุดของสัญญาบริการ
อาคาร Mc Studio นีจ้ะเท่ากับระยะเวลาเริ่มตน้และสิน้สดุของสญัญา
เช่าอาคาร Mc Studio 

2. สัญญาบริการ  Mc Studio จะสิ ้นสุดลง  เมื่ อสัญญาเช่ าอาคาร  
Mc Studio สิน้สดุลง 

3. สัญญาการค้าทีส่ าคัญ  

บริษัทมีข้อตกลงการคา้กับรา้นคา้ปลีกขนาดใหญ่ (Modern Trade) หลายแห่ง เพื่อขายสินคา้ของบริษัท     
ทั้งในลักษณะของการขายเครดิต และการขายฝาก (consignment) โดยมีข้อตกลงทั้งประเภทปีต่อปีและประเภทไม่มี       
การก าหนดอายุ และบางสัญญามีเงื่อนไขใหฝ่้ายหนึ่งฝ่ายใด สามารถบอกเลิกขอ้ตกลงได ้แลว้แต่กรณี อย่างไรก็ตาม         
ในอดีตที่ผ่านมา บริษัทสามารถด าเนินการต่ออายุของขอ้ตกลงไดอ้ย่างต่อเนื่องส าหรับข้อตกลงประเภทปีต่อปี และ          
ยงัมิเคยถกูคู่สญัญาบอกเลิกแต่อย่างใด  

 

4. การประกันภัยทรัพยส์ิน 

บรษิัทไดท้ าประกนัภยัความเส่ียงภยัทรพัยสิ์นและธุรกิจหยดุชะงกั ส าหรบัโรงงาน 1 อาคารศนูยก์ารออกแบบ 
(Design Center) อาคารคลังสินคา้และศูนยก์ระจายสินคา้ (Distribution Center) อาคารเวิรค์ช็อป (Workshop) อาคาร
สตูดิโอ (Studio) รา้นคา้ปลีก บูธ บูธจ าหน่ายสินคา้เคล่ือนที่ในรูปแบบของรถบสั (Mobile Unit) และสถานที่จดัจ าหน่าย
สินค้าของบริษัททั่วประเทศ โดยทรัพย์สินภายใตก้ารประกันความเส่ียงภัยดังกล่าว  ได้แก่ ตัวอาคารโรงงาน ระบบ
สาธารณูปโภคต่างๆ เครื่องจกัร สต๊อคสินคา้ทกุชนิด และทรพัยสิ์นอื่นๆทัง้หมดทุกชนิดที่เก่ียวขอ้งกบัการด าเนินธุรกิจของ
บริษัท การประกันภัยธุรกิจหยุดชะงกั ครอบคลุมถึงการหยุดชะงกั  หรือการกระทบกระเทือนต่อธุรกิจของบริษัท ซึ่งมีผล
ต่อเนื่องจากความเสียหายต่อทรพัยสิ์นท่ีไดเ้อาประกนัภยัไว ้อนัส่งผลใหเ้กิดการสญูเสียก าไรขัน้ตน้ เนื่องจากการลดลงของ
ยอดขายและการเพิ่มขึน้ของค่าใชจ้่ายในการด าเนินการ และการประกันภัยความรบัผิดต่อบุคคลภายนอก ซึ่งคุม้ครอง
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ความรบัผิดต่อบคุคลภายนอกตามกฎหมายที่เกดิขึน้จากการประกอบธุรกิจของบรษิทั โดยมีบรษิัทและบรษิัทย่อยเป็นผูเ้อา
ประกนัภยั โดยมีจ านวนทนุประกนัภยัรวมทัง้สิน้ประมาณ 4,981 ลา้นบาท                                                                                                                                                                                                                                                               

5. เงนิลงทนุในบริษทัย่อยและบริษัทร่วมค้า 

• บริษัทย่อย 

บริษัทมีเงินลงทุนในบริษัทย่อยตามที่ปรากฏในงบการเงินเฉพาะกิจการของบริษัท ซึ่งแสดงตาม     
วิธีราคาทนุ โดย ณ วนัท่ี 30 มิถนุายน 2564 มีมลูค่าเงินลงทนุสทุธิเท่ากบั 298.954 ลา้นบาท (ประกอบดว้ยมลูค่าเงนิลงทนุ
เท่ากับ 499.953 และส ารองเงินลงทุนในบริษัทย่อย 200.999 ลา้นบาท) หรือคิดเป็นรอ้ยละ 9.39 ของสินทรพัยร์วมของ 
งบการเงินเฉพาะของบริษัท ทั้งนี ้ บริษัทมีนโยบายลงทุนผ่านบริษัทย่อย โดยจะพิจารณาลงทุนในธุรกิจ ที่สามารถ
ตอบสนองความตอ้งการของลกูคา้ใหไ้ดร้บัสินคา้และบรกิารท่ีหลากหลายมากขึน้ โดยมีรายละเอียดดงันี ้ 

บริษัทย่อย 
ทุนช าระแล้ว 
(ล้านบาท) 

สัดส่วนการลงทนุ 
(ร้อยละ) 

มูลค่าเงนิลงทุนสุทธ ิ
(ล้านบาท) 

เงินลงทนุในบริษัทย่อยทางตรง 
- บจ. แม็ค ยีนส ์แมนแูฟคเจอริง่ 1.00 99.97 1.00 
- บจ. วินเนอรแ์มน 1.00 99.97 1.00 
- บจ. วา้ว ม ี 19.00 99.99 19.00 
- บจ. ลคุ บาลานซ ์ 213.00 99.98 212.957 
- บจ. แม็คจเีนียส 16.00 99.99 16.00 

   - บจ. อโรมาธิค แอ๊คทีฟ - - - 

รวมเงนิลงทนุทางตรง   499.953 

หกั ค่าเผ่ือการลงทนุในบรษิัทย่อย   200.999 

รวมเงนิลงทนุทางตรงสุทธิ   298.954 

เงินลงทนุในบริษัทย่อยทางอ้อม 
- บจ. อโรมาธิค แอ๊คทีฟ 8.00 55.00 4.40 

 

• บริษัทร่วมค้า 

ณ วันท่ี 30 มิถุนายน 2564 บจ. แม็คจีเนียส ซึ่งเป็นบริษัทย่อยของบริษัท มีเงินลงทุนใน บจ. ท๊อป ที 2015 
 ซึ่งเป็นบริษัทร่วมคา้ และ บจ. ลคุ บาลานซ ์ซึ่งเป็นบริษัทย่อย ของบริษัทมีเงินลงทุนในบจ. แม็คมิลเล่ียน (ไทยแลนด)์ โดยมี
รายละเอียดดงัต่อไปนี ้

บริษัทร่วมค้า 
ทุนช าระแล้ว 
(ล้านบาท) 

สัดส่วนการลงทนุ 
(ร้อยละ) 

มูลค่าเงนิลงทุนสุทธ ิ
(ล้านบาท) 

- บจ. ท๊อป ที 2015 1.875 51.00 0.96 
- บจ. แม็คมิลเล่ียน (ไทยแลนด)์ 5.00 45.00 11.25 

รวมเงนิลงทนุในบริษทัร่วมคา้   12.21 
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4.2 นโยบายการลงทนุในบริษทัยอ่ย 

บริษัทมีนโยบายการลงทุนในธุรกิจที่มีความเก่ียวเนื่องกับธุรกิจของกลุ่มบริษัท โดยมุ่งเน้นการลงทุน           
ในระยะยาว และพิจารณาจากปัจจยัพืน้ฐานและศกัยภาพการเติบโตของธุรกจิ ที่สามารถสรา้งผลตอบแทนที่ดีในการลงทนุ 
ทั้งนี ้บริษัทมีนโยบายในการลงทุนในสัดส่วนที่มากเพียงพอที่จะสามารถเขา้ร่วมบริหารจดัการและก าหนดแนวทางของ
ธุรกิจดงักล่าวได ้โดยอาจพิจารณาลงทุนในรูปแบบต่างๆ ที่มีความเหมาะสม เช่น การลงทุนเองทัง้หมด หรือบางส่วน หรือ 
การรว่มทนุ เป็นตน้  

 

 
 

 
 

 
 

4.3 การเปิดเผยราคาประเมินทรัพยส์ิน 
-ไม่มี- 

 



ส่วนท่ี 1 การประกอบธุรกิจ – ขอ้พิพาททางกฎหมาย  แบบ 56-1 ประจ าปี 2564 

                                                บริษัท แม็คกรุ๊ป จ ากัด (มหาชน)  30 

5. ข้อพิพาททางกฎหมาย 

บริษัทหรือบริษัทย่อยมิไดเ้ป็นคู่ความ หรือคู่กรณีของคดีความหรือขอ้พิพาททางกฎหมายใด ที่อาจมีผลกระทบ
ดา้นลบต่อสินทรพัยข์องบรษิัทหรือบรษิัทย่อย ที่มีจ านวนสงูกว่ารอ้ยละ 5 ของส่วนของผูถื้อหุน้ ณ วนัท่ี 30 มิถนุายน 2564 
นอกจากนี ้บริษัทหรือบริษัทย่อยมิไดม้ีคดีความที่มีผลกระทบต่อการด าเนินธุรกิจของบริษัทอย่างมีนยัส าคญัที่ไม่สามารถ
ประเมินผลกระทบเป็นตวัเลขได ้รวมทัง้ไม่มีคดีความที่มิไดเ้กิดจากการประกอบธุรกิจโดยปกติของบรษิัท 
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6. ข้อมูลทั่วไปและข้อมูลส ำคัญอื่น 

6.1 ข้อมูลทั่วไป 

ชื่อบรษิัท  :  บรษิัท แม็คกรุ๊ป จ ากดั (มหาชน) 

ที่ตัง้ :  ส านกังานใหญ่ 
 448, 450 ถนนอ่อนนชุ แขวงประเวศ เขตประเวศ กรุงเทพฯ 10250 
 โทรศพัท ์: 02-329-1050-6 
 :  อาคารแม็ค ดีไซนเ์ซ็นเตอร ์
 2 ถนนสขุาภิบาล 2 ซอย 5 แขวงประเวศ เขตประเวศ กรุงเทพฯ 10250 
 โทรศพัท ์: 02-117-9999 
 :  อาคารแม็ค สตดูิโอ 
 4 ถนนสขุาภิบาล 2 ซอย 7 แขวงประเวศ เขตประเวศ กรุงเทพฯ 10250 
 โทรศพัท ์: 02-117-9999 
เว็บไซต ์  :  www.mcgroupnet.com 
เลขทะเบียนบรษิัท  :  0107556000230 

ประเภทธุรกิจ :  ด าเนินธุรกิจคา้ปลีกเครื่องแต่งกายและไลฟ์สไตล ์ภายใตเ้ครื่องหมายการคา้ของ

กลุ่มบรษิัทฯ และเครื่องหมายการคา้ของบคุคลอื่น 

ทนุจดทะเบียน  :  400,000,000 บาท 

ทนุช าระแลว้ :  400,000,000 บาท (หุน้สามญัจ านวน 800,000,000 หุน้) 

มลูค่าหุน้ท่ีตราไว ้ :  0.50 บาท 

นายทะเบียนหลกัทรพัย ์ :  บรษิัท ศนูยร์บัฝากหลกัทรพัย ์(ประเทศไทย) จ ากดั 

   เลขที่ 93 ถนนรชัดาภิเษก แขวงดินแดง เขตดินแดง กรุงเทพฯ 10400 

   โทรศพัท ์02-009-9000 

   โทรสาร  02-009-9001 

ผูส้อบบญัชี :  บรษิัท ดีลอยท ์ทูช้ โธมทัส ุไชยยศ สอบบญัชี จ ากดั 

อาคาร เอไอเอ สาทร ทาวเวอร,์ ชัน้ 23 – 27 

   11/1 ถนนสาทรใต ้ยานนาวา สาทร กรุงเทพ 10120:  โทรศพัท ์: 02-034-0000 

:  โทรสาร : 02-034-0100 

:  โดยนายมนูญ  มนูสุข ผู้สอบบัญชีรับอนุญาต ทะเบียนเลขที่  4292 และ/หรือ     
นางสาวเพ็ญศรี ธรรมวโรดม ผูส้อบบญัชีรบัอนุญาต ทะเบียนเลขที่ 4923 และ/หรือ
นายวลัลภ  วิไลวรวิทย ์ผูส้อบบญัชีอนญุาต ทะเบียนเลขท่ี 6797 

6.2 ข้อมูลส ำคัญอืน่ 

 - ไม่มี -  


