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1.	 การประกอบธุุรกิิจของแต่่ละสายผลิิตภััณฑ์์ 

1.1	 รายละเอีียดของผลิิตภััณฑ์์หรืือบริการ

ธุุรกิิจของบริิษััทฯ สามารถจำำ�แนกได้้เป็็น 3 ธุุรกิิจย่่อยดัังนี้้�

(1)	 ธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายภายใต้้เครื่่องหมายการค้้า Maxxcare
TM  
: บริิษััทฯ ทำำ�การตลาด ขาย และจััดจำำ�หน่่ายผลิิตภััณฑ์์ต่่างๆ ซึ่่�งส่่วนใหญ่่ 

คืือ ผลิิตภััณฑ์์ยาตามใบสั่่�งแพทย์์ (Prescription Pharmaceutical Products) ผลิิตภััณฑ์์ยาจำำ�หน่่ายหน้้าเคาน์์เตอร์์ (OTC) 

และสิินค้้าอุุปโภคบริิโภค

	 การให้้บริิการดัังกล่่าวรวมถึึงการให้้บริิการบริิหารคลัังสิินค้้า การดำำ�เนิินการเก็็บเงิิน รัับผิิดชอบหนี้้�เสีียที่่�อาจเกิิดขึ้้�นจากการให้้บริิการจััด 

จำำ�หน่่ายสิินค้้าให้้แก่่ลููกค้้าภายนอก นอกจากนี้้� บริิษััทฯ ยัังให้้บริิการแบบเพิ่่�มมููลค่่า ได้้แก่่ การให้้บริิการทำำ�การตลาดให้้กัับลููกค้้ารายใหญ่่ 

บางรายอีีกด้้วย

	 บริิษััทฯ ดำำ�เนิินธุุรกิิจจััดจำำ�หน่่ายภายใต้้เครื่่องหมายการค้้า Maxxcare
TM

 ใน 3 ประเทศ ได้้แก่่ ประเทศเมีียนมาร์์ ประเทศเวีียดนาม 

และประเทศกััมพููชา โดยลููกค้้าส่่วนของบริิษััทฯ คืือ บริิษััทยา และบริิษััทผลิิตสิินค้้าอุุปโภคบริิโภคชั้้�นนำำ�ทั้้�งในและต่่างประเทศ

	 นอกจากนี้้� บริิษััทฯ ยัังทำำ�การจััดจำำ�หน่่ายผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่องหมายการค้้า Mega We Care
TM

 ของบริิษััทฯ ในตลาดที่่�บริิษััทฯ 

ประกอบธุุรกิิจอีีกด้้วย

(2)	 ธุุรกิิจผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่องหมายการค้้า Mega We Care
TM 
: บริิษััทฯ พััฒนา ผลิิต ทำำ�การตลาด และจำำ�หน่่ายผลิิตภััณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุุง 

สุุขภาพ (Nutraceutical Products) ผลิิตภััณฑ์์ยาตามใบสั่่�งแพทย์์ (Prescription Pharmaceutical Products) และผลิิตภััณฑ์์ยาจำำ�หน่่าย 

หน้้าเคาน์์เตอร์์ (OTC) ภายใต้้เครื่่องหมายการค้้า Mega We Care
TM

 ของบริิษััทฯ

(3)	 ธุุรกิิจการรัับจ้้างผลิิต (OEM) : นอกจากการผลิตผลิตภัณฑ์์ภายใต้้เคร่ื่องหมายการค้้าของบริิษััทฯ แล้้ว โรงงานของบริิษััทฯ ทั้้�งท่ี่�อยู่่�ในประเทศไทย  

และประเทศออสเตรเลีียยัังรัับจ้้างผลิิตผลิิตภััณฑ์์ต่่างๆ ให้้แก่่ลููกค้้าภายนอกอีีกด้้วย

	 * ส่่วนนี้้�ยัังรวมถึึงผลิิตภััณฑ์์ที่่�เราเป็็นเจ้้าของสิิทธิ์์�สำำ�หรัับเครื่่องหมายการค้้าของบุุคคลที่่�สามและโครงการใหม่่ซึ่่�งอยู่่�ในขั้้�นเริ่่�มต้้น

Policy and Overview of Business
นโนบายและภาพรวมการประกอบธุุรกิิจ
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1.	 PRODUCT LINES

1.1	 Details of Products or Services

We operate in the following three business segments :

(1)	 Our Maxxcare
TM 

distribution business : We market, sell and distribute various branded prescription pharmaceutical 

products, OTC and FMCG products.

	 Our services include warehouse management, collections (including assuming the liability for bad debts), and value-added 

services, such as marketing services for some major principals.

	 We operate our Maxxcare
TM

 distribution business in three countries, namely, Myanmar, Vietnam and Cambodia.  

Our main customers (principals) are domestic and international pharmaceutical companies and leading FMCG product 

manufacturers

	 In addition, we also distribute our Mega We Care
TM

 branded products in the markets in which we operate.

(2)	 Our Mega We Care
TM

 branded products business* : We develop, manufacture, market and sell our Mega We Care
TM 

branded nutraceutical products, prescription pharmaceutical products and OTC products.

(3)	 Our OEM business : In addition to manufacturing our own branded products, our manufacturing facilities in Thailand 

and Australia perform OEM for third party customers.

	 * This segment also includes products where we own perpetual license to third party trademarks and new projects which 

are at their nascent stage.
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ภาพรวมการประกอบธุุรกิิจของบริษััทฯ 

บริิษััทเภสััชกรรม

และบริิษััทผลิิตสิินค้้า

อุุปโภคบริิโภค

ตััวแทนจััดจำำ�หน่่าย /

ผู้้�จััดจำำ�หน่่ายภายนอก 

(Third Party

Distributor)

ร้้านขายยาปลีีก

ร้้านค้้าปลีีก

ร้้านขายยา

ที่่�มีีเครืือข่่าย

สาขาครอบคลุุม 

พื้้�นที่่�ต่่างๆ

โรงพยาบาล และคลิินิิก

ธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่าย 

ภายใต้้เครื่่�องหมาย 

การค้้า

MaxxcareTM 

ธุุรกิิจรัับจ้้างผลิิต 

(OEM)
จ้้างผลิิต

ผู้้�จััดจำำ�หน่่าย ช่่องทางจััดจำำ�หน่่าย ผู้้�บริิโภค

จ้้างจััดจำำ�หน่่าย

จุุดรัับรู้้�รายได้้ 
1

ธุุรกิิจผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้

เครื่่�องหมายการค้้า 

Mega We CareTM

1

2

3

(1)	 บริิษััทฯ ผลิตผลิตภัณฑ์์ภายใต้้เคร่ื่องหมายการค้้า Mega We Care
TM

 ส่่วนใหญ่่ที่�โรงงานของบริิษััทฯ ในประเทศไทย และประเทศออสเตรเลีีย 

ซึ่่�งดำำ�เนิินการภายใต้้บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ จำำ�กััด (มหาชน) และ บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ (ออสเตรเลีีย) พีีทีีวาย จำำ�กััด

	 บริิษััทฯ จะดำำ�เนิินการจััดจำำ�หน่่ายสิินค้้าของบริิษััทฯ ภายใต้้เคร่ื่องหมายการค้้า Mega We Care
TM  

ผ่่านธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายภายใต้้เคร่ื่องหมาย 

การค้้า Maxxcare
TM  

ในประเทศท่ี่�บริิษััทฯ มีีโครงสร้างพื้้�นฐานในการจััดจำำ�หน่่าย ได้้แก่่ ประเทศเมีียนมาร์์ ประเทศเวีียดนาม และ ประเทศกััมพููชา 

และในประเทศไนจีีเรีีย ประเทศเยเมน และประเทศกาน่่า ที่่�ซึ่่ �งบริิษััทใช้้เป็็นฐานในการจััดจำำ�หน่่ายผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่องหมาย 

การค้้า Mega We Care
TM

	 ในประเทศอ่ื่นๆ ท่ี่�บริิษััทฯ ไม่่มีีโครงสร้างพื้้�นฐานในการจััดจำำ�หน่่าย บริิษััทฯ จะจััดจำำ�หน่่ายผ่่านผู้้�จัดจำำ�หน่่ายภายนอก ท่ี่�มีีประสบการณ์์ยาวนาน 

และมีีเครืือข่่ายการจััดจำำ�หน่่ายครอบคลุุมพื้้�นที่่�ตามที่่�บริิษััทฯ ต้้องการ โดยผู้้�จััดจำำ�หน่่ายดัังกล่่าวจะเป็็นผู้้�บริิหารคลัังสิินค้้า กระจายสิินค้้า 

และเป็็นผู้้�ดำำ�เนิินการเก็็บเงิิน และรัับผิิดชอบหนี้้�เสีียที่่�อาจเกิิดจากการเก็็บเงิินจากลููกค้้า ซึ่่�งได้้แก่่ ร้้านขายยาปลีีก ร้้านขายยาที่่�มีีเครืือข่่าย 

สาขาครอบคลุุมพื้้�นที่่�ต่่างๆ (Chain Pharmacies) โรงพยาบาล และคลีีนิิค

	 บริิษััทฯ จะรัับรู้้�รายได้้จากการขาย เม่ื่อลููกค้้าซ่ึ่�งได้้แก่่ ร้้านขายยาปลีีก ร้้านขายยาท่ี่�มีีเครืือข่่ายสาขาครอบคลุุมพื้้�นท่ี่�ต่่าง (Chain Pharmacies)  

โรงพยาบาล และคลิินิิกดัังกล่่าวข้้างต้้น ซื้้�อผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่องหมายการค้้า Mega We Care
TM

 ของบริิษััทฯ

	 อย่่างไรก็็ดีี ณ ปััจจุุบัันในตลาดซึ่่�งยัังมีีขนาดเล็็กของบริิษััทฯ เช่่น ประเทศรััสเซีีย เขตปกครองพิิเศษฮ่่องกง และประเทศสิิงคโปร์์ บริิษััทฯ 

จะขายสิินค้้าให้้กัับบริิษััทท้้องถิ่่�นโดยบริิษััทฯ จะไม่่มีีการทำำ�การตลาด หรืือการกระจายสิินค้้า และจะบัันทึึกรายได้จ้ากการขายผลิตภัณัฑ์์ทัันทีี 

เมื่่อขาย

 	 โดยทั่่�วไปบริิษััทฯจะเป็็นผู้้�ดำำ�เนิินการขาย และทำำ�การตลาด โดยทีีมงานของบริิษััทฯ ซึ่่�งอาจดำำ�เนิินการผ่่านสำำ�นัักงานผู้้�แทนในตลาดหลัักที่่� 

บริิษััทฯ ประกอบธุุรกิิจภายใต้้เคร่ื่องหมายการค้้าของตนเอง ไม่่ว่่าบริิษััทฯ จะจััดจำำ�หน่่ายสิินค้้าผ่่านธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายภายใต้้เคร่ื่องหมาย 

การค้้า Maxxcare
TM 

ของบริิษััทฯ เอง หรืือจััดจำำ�หน่่ายผ่่านผู้้�จััดจำำ�หน่่ายซึ่่�งเป็็นบุุคคลภายนอก

ร้านขายยาปลีก

ร้านขายยาที่มีเครือข่ายสาขาครอบคลุมพื้นที่ต่างๆ

โรงพยาบาล และคลินิก

ร้านค้าปลีก

จุดรับรู้รายได้1 

1
 สำำ�หรัับธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายภายใต้้เครื่่องหมายการค้้า Maxxcare

TM
 และธุุรกิิจผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่องหมายการค้้า Mega We Care

TM
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Overview of Our Business Flows

1
 This is the point of revenue recognition for our Maxxcare

TM
 distribution business and Mega We Care

TM
 branded business

Pharmaceutical  

companies and  

FMCG product

manufacturers

Third party

distributor

Retail pharmacies

Retail stores

Pharmacies with 

network branches 

covering several 

areas (chain  

pharmacies)

Hospitals and clinics

Maxxcare
TM  

distribution  

business

OEM

OEM service

Distributor Distribution channel Consumer

￼ Distribution 

service

Point of revenue recognition 
1

Mega We CareTM 

branded products

business

1

2

3

(1)	 Most of our Mega We Care
TM

 branded products are manufactured at our factories located in Thailand and Australia.  

These factories are operated by Mega Lifesciences Public Company Limited and Mega Lifesciences (Australia) Pty 

Limited, respectively.

	 We distribute our Mega We Care
TM

 branded products through our Maxxcare
TM

 distribution business in those countries 

in which it operates, such as in Myanmar, Vietnam and Cambodia and in Nigeria, Yemen and Ghana where we use the 

infrastructure to distribute our Mega We Care
TM

 branded products. In those countries in which our Maxxcare
TM

 distribution 

business does not operate, we distribute through third party distributors. These third party distributors have extensive 

experience and distribution networks, and can cater to our requirements. The third party distributors are responsible for 

managing warehouses, distributing products, and collecting payments. They will also be responsible for customers’ bad 

debts, such as the debts of retail pharmacies, chain pharmacies and hospitals and clinics.

	 We recognize our revenues from sales when our Mega We Care
TM

 branded products are sold to our customers, who are 

retail pharmacies, chain pharmacies and hospitals and clinics.

	 However, in our markets in which we have a smaller presence, such as Russia, the Hong Kong Special Administrative 

Region of the People’s Republic of China and Singapore, we currently sell the products to local companies without 

marketing or distributing, and will record income generated from products sale upon the occurrence of such sale.

	 In general, we perform sales and marketing services using our in-house teams or through a representative office  

in the main markets in which we sell our branded products. Such sales and marketing services are performed irrespective  

of whether we distribute products through our Maxxcare
TM

 distribution business or by using a third party distributor.

ภาพรวมการประกอบธุุรกิิจของบริษััทฯ 

บริิษััทเภสััชกรรม

และบริิษััทผลิิตสิินค้้า

อุุปโภคบริิโภค

ตััวแทนจััดจำำ�หน่่าย /

ผู้้�จััดจำำ�หน่่ายภายนอก 

(Third Party

Distributor)

ร้้านขายยาปลีีก

ร้้านค้้าปลีีก

ร้้านขายยา

ที่่�มีีเครืือข่่าย

สาขาครอบคลุุม 

พื้้�นที่่�ต่่างๆ

โรงพยาบาล และคลิินิิก

ธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่าย 

ภายใต้้เครื่่�องหมาย 

การค้้า

MaxxcareTM 

ธุุรกิิจรัับจ้้างผลิิต 

(OEM)
จ้้างผลิิต

ผู้้�จััดจำำ�หน่่าย ช่่องทางจััดจำำ�หน่่าย ผู้้�บริิโภค

จ้้างจััดจำำ�หน่่าย

จุุดรัับรู้้�รายได้้ 
1

ธุุรกิิจผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้

เครื่่�องหมายการค้้า 

Mega We CareTM

1

2

3

(1)	 บริิษััทฯ ผลิตผลิตภัณฑ์์ภายใต้้เคร่ื่องหมายการค้้า Mega We Care
TM

 ส่่วนใหญ่่ที่�โรงงานของบริิษััทฯ ในประเทศไทย และประเทศออสเตรเลีีย 

ซึ่่�งดำำ�เนิินการภายใต้้บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ จำำ�กััด (มหาชน) และ บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ (ออสเตรเลีีย) พีีทีีวาย จำำ�กััด

	 บริิษััทฯ จะดำำ�เนิินการจััดจำำ�หน่่ายสิินค้้าของบริิษััทฯ ภายใต้้เคร่ื่องหมายการค้้า Mega We Care
TM  

ผ่่านธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายภายใต้้เคร่ื่องหมาย 

การค้้า Maxxcare
TM  

ในประเทศท่ี่�บริิษััทฯ มีีโครงสร้างพื้้�นฐานในการจััดจำำ�หน่่าย ได้้แก่่ ประเทศเมีียนมาร์์ ประเทศเวีียดนาม และ ประเทศกััมพููชา 

และในประเทศไนจีีเรีีย ประเทศเยเมน และประเทศกาน่่า ที่่�ซึ่่ �งบริิษััทใช้้เป็็นฐานในการจััดจำำ�หน่่ายผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่องหมาย 

การค้้า Mega We Care
TM

	 ในประเทศอ่ื่นๆ ท่ี่�บริิษััทฯ ไม่่มีีโครงสร้างพื้้�นฐานในการจััดจำำ�หน่่าย บริิษััทฯ จะจััดจำำ�หน่่ายผ่่านผู้้�จัดจำำ�หน่่ายภายนอก ท่ี่�มีีประสบการณ์์ยาวนาน 

และมีีเครืือข่่ายการจััดจำำ�หน่่ายครอบคลุุมพื้้�นที่่�ตามที่่�บริิษััทฯ ต้้องการ โดยผู้้�จััดจำำ�หน่่ายดัังกล่่าวจะเป็็นผู้้�บริิหารคลัังสิินค้้า กระจายสิินค้้า 

และเป็็นผู้้�ดำำ�เนิินการเก็็บเงิิน และรัับผิิดชอบหนี้้�เสีียที่่�อาจเกิิดจากการเก็็บเงิินจากลููกค้้า ซึ่่�งได้้แก่่ ร้้านขายยาปลีีก ร้้านขายยาที่่�มีีเครืือข่่าย 

สาขาครอบคลุุมพื้้�นที่่�ต่่างๆ (Chain Pharmacies) โรงพยาบาล และคลีีนิิค

	 บริิษััทฯ จะรัับรู้้�รายได้้จากการขาย เม่ื่อลููกค้้าซ่ึ่�งได้้แก่่ ร้้านขายยาปลีีก ร้้านขายยาท่ี่�มีีเครืือข่่ายสาขาครอบคลุุมพื้้�นท่ี่�ต่่าง (Chain Pharmacies)  

โรงพยาบาล และคลิินิิกดัังกล่่าวข้้างต้้น ซื้้�อผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่องหมายการค้้า Mega We Care
TM

 ของบริิษััทฯ

	 อย่่างไรก็็ดีี ณ ปััจจุุบัันในตลาดซึ่่�งยัังมีีขนาดเล็็กของบริิษััทฯ เช่่น ประเทศรััสเซีีย เขตปกครองพิิเศษฮ่่องกง และประเทศสิิงคโปร์์ บริิษััทฯ 

จะขายสิินค้้าให้้กัับบริิษััทท้้องถิ่่�นโดยบริิษััทฯ จะไม่่มีีการทำำ�การตลาด หรืือการกระจายสิินค้้า และจะบัันทึึกรายได้จ้ากการขายผลิตภัณัฑ์์ทัันทีี 

เมื่่อขาย

 	 โดยทั่่�วไปบริิษััทฯจะเป็็นผู้้�ดำำ�เนิินการขาย และทำำ�การตลาด โดยทีีมงานของบริิษััทฯ ซึ่่�งอาจดำำ�เนิินการผ่่านสำำ�นัักงานผู้้�แทนในตลาดหลัักที่่� 

บริิษััทฯ ประกอบธุุรกิิจภายใต้้เคร่ื่องหมายการค้้าของตนเอง ไม่่ว่่าบริิษััทฯ จะจััดจำำ�หน่่ายสิินค้้าผ่่านธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายภายใต้้เคร่ื่องหมาย 

การค้้า Maxxcare
TM 

ของบริิษััทฯ เอง หรืือจััดจำำ�หน่่ายผ่่านผู้้�จััดจำำ�หน่่ายซึ่่�งเป็็นบุุคคลภายนอก

ร้านขายยาปลีก

ร้านขายยาที่มีเครือข่ายสาขาครอบคลุมพื้นที่ต่างๆ

โรงพยาบาล และคลินิก

ร้านค้าปลีก

จุดรับรู้รายได้1 
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(2)	 บริิษััทฯ ดำำ�เนิินธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายภายใต้้ภายใต้้เครื่่องหมายการค้้า Maxxcare
TM

 แก่่ลููกค้้าภายนอก ผ่่านบริิษััทย่่อยทางตรงของบริิษััทฯ 

ได้้แก่่ บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ พีีทีีวาย จำำ�กัด ซ่ึ่�งตั้้�งอยู่่�ใน ประเทศไทย เป็็นหลััก และดำำ�เนิินการผ่่านบริิษััทย่่อยทางอ้้อม ในประเทศต่่างๆ 

ได้้แก่่ประเทศเมีียนมาร์์ ประเทศเวีียดนาม และประเทศกััมพููชา สำำ�หรัับประเทศไนจีีเรีีย ประเทศเยเมน และประเทศกาน่่า บริิษััทฯ มีีโครงสร้าง 

พื้้�นฐานการจััดจำำ�หน่่ายสิินค้้า อย่่างไรก็็ดีี ในประเทศดัังกล่่าวบริิษััทฯ ดำำ�เนิินการจััดจำำ�หน่่ายเฉพาะสิินค้้าภายใต้้เครื่่องหมายการค้้า  

Mega We Care
TM

 ของบริิษััทฯเท่่านั้้�น ทั้้�งนี้้�รายละเอีียดรููปแบบการประกอบธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายภายใต้้เครื่่องหมายการค้้า Maxxcare
TM 

อาจแตกต่่างกัันขึ้้�นอยู่่�กัับข้้อกำำ�หนด และกฎหมายของหน่่วยงานกำำ�กัับดููแลที่่�เกี่่�ยวข้้อง ในประเทศที่่�บริิษััทฯ ประกอบธุุรกิิจอยู่่�

	 ในการให้้บริิการจััดจำำ�หน่่ายภายใต้้เคร่ื่องหมายการค้้า Maxxcare
TM

 สำำ�หรัับผลิตภัณฑ์์เภสััชกรรม และสิินค้้าอุุปโภคบริิโภคให้้กัับลููกค้้าภายนอก 

ของบริิษััทฯ นั้้�น บริิษััทฯ จะซื้้�อผลิตภัณฑ์์ดัังกล่่าวจากลููกค้้าของบริิษััทฯ และจำำ�หน่่ายต่่อให้้แก่่ช่่องทางจำำ�หน่่ายผลิตภัณฑ์์ต่่างๆ และบริิษััทฯ 

จะบัันทึึกรายได้้จากการขายผลิิตภััณฑ์์เมื่่อบริิษััทฯ จำำ�หน่่ายผลิิตภััณฑ์์ให้้แก่่ช่่องทางจำำ�หน่่ายเสร็็จสิ้้�น และบัันทึึกมููลค่่าผลิิตภััณฑ์์ที่่�ซื้้�อมา 

เป็็นต้้นทุุนขายของบริิษััทฯ โดยบริิษััทฯ จะได้้รัับค่่าธรรมเนีียมตามรููปแบบการให้้บริิการท่ี่�ตกลงไว้้ล่่วงหน้้า ได้้แก่่ บริิการทำำ�การตลาด การขาย 

และบริิการขนส่่งสิินค้้า เป็็นร้้อยละของมููลค่่าสิินค้้าที่่�บริิษััทฯ จำำ�หน่่ายให้้กัับช่่องทางจำำ�หน่่ายผลิิตภััณฑ์์เหล่่านั้้�น

(3)	 บริิษััทฯ รัับจ้้างผลิิตผลิิตภััณฑ์์ให้้แก่่บริิษััทเภสััชกรรมภายนอก โดยจะรัับรู้้�รายได้้เมื่่อขายสิินค้้าให้้แก่่ลููกค้้าดัังกล่่าว

	 การวิิเคราะห์์กลุ่่�มธุุรกิิจของบริิษััทฯ จะยึึดภาพรวม และขั้้�นตอนการประกอบธุุรกิิจของบริิษััทฯ ตามที่่�ได้้อธิิบายข้้างต้้นโดยจะเริ่่�มจากการ 

วิิเคราะห์์ธุุรกิิจผลิตภัณฑ์์ภายใต้้เคร่ื่องหมายการค้้า Mega We Care
TM

 ของบริิษััทฯธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายภายใต้้เคร่ื่องหมายการค้้า Maxxcare
TM

  

และธุุรกิิจการรัับจ้้างผลิิต (OEM) ตามลำำ�ดัับ

1.1.1	ธุุรกิิจผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่องหมายการค้้า Mega We Care
TM

 ของบริิษััทฯ

บริิษััทฯ แบ่่งผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่องหมายการค้้าของบริิษััทฯ ออกเป็็นประเภทต่่างๆ ดัังต่่อไปนี้้�

(1)	 ผลิิตภัณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุงสุุขภาพ (Nutraceutical Products)  :  เป็็นผลิตภัณฑ์์ท่ี่�มีีประโยชน์ต่่อสุุขภาพนอกเหนืือจากสารอาหารท่ี่�ได้้รัับจากการ 

รัับประทานอาหารตามปกติิ เช่่น อาหารเสริิม วิิตามิิน และเกลืือแร่่ชนิิดต่่างๆ

(2)	 ผลิิตภััณฑ์์ยาตามใบสั่่�งแพทย์์ (Prescription Pharmaceutical Products) : เป็็นยาที่่�จำำ�หน่่ายให้้กัับผู้้�บริิโภคที่่�มีีใบสั่่�งแพทย์์เท่่านั้้�น 

เช่่น ยาสำำ�หรัับโรคเบาหวาน โรคผิิวหนััง โรคทางเดิินอาหาร และในกลุ่่�มเฉพาะทางอื่่นๆ

(3)	 ผลิิตภััณฑ์์ยาจำำ�หน่่ายหน้้าเคาน์์เตอร์์ (OTC) : เป็็นยาที่่�จำำ�หน่่ายโดยเภสััชกรโดยตรงโดยไม่่ต้้องมีีใบสั่่�งแพทย์์ เช่่น ยาบรรเทาปวด 

ยาลดกรดในกระเพาะอาหาร และยาแก้้ไอ

บริิษััทฯ เห็็นว่่าหนึ่่ �งในจุุดแข็็งหลัักของบริิษััทฯ คืือการมีีเครื่่องหมายการค้้าของตนเอง มีีผลิิตภััณฑ์์ที่่ �มีีคุุณภาพสููง เป็็นที่่ �รู้้�จั  ักแพร่่หลาย 

และได้้รัับการยอมรัับเป็็นอย่่างดีี โดยผลิตภัณฑ์์ภายใต้้เคร่ื่องหมายการค้้าดัังกล่่าวได้้แก่่ Nat C
TM

 Nat B
TM

 Enat
TM

 Ferrovit
TM

 Acnotin
TM

 และ Gofen
TM 

บริิษััทฯ จำำ�หน่่ายผลิตภัณฑ์์ของบริิษััทฯ ภายใต้้เคร่ื่องหมายการค้้าดัังกล่่าวเพ่ื่อสร้างความแตกต่่างท่ี่�ชััดเจนจากผลิตภัณฑ์์ของคู่่�แข่่งทางธุุรกิิจของบริิษััทฯ  

นอกจากนี้้� บริิษััทฯ เช่ื่อมั่่�นว่่าผลิตภัณฑ์์ภายใต้้เคร่ื่องหมายการค้้าของบริิษััทฯ ได้้รัับความเช่ื่อถืือ และเป็็นท่ี่�ยอมรัับ อีีกทั้้�งเป็็นหน่ึ่�งในผลิตภัณฑ์์ท่ี่�หมู่่�เภสััชกร  

แพทย์์ผู้้�เชี่่�ยวชาญ และผู้้�บริิโภคในส่่วนที่่�เกี่่�ยวกัับการบำำ�บััดโรคที่่�เกี่่�ยวข้้องนึึกถึึงเป็็นลำำ�ดัับแรก (Top of Mind) นอกจากนี้้� การรัับรู้้�เกี่่�ยวกัับผลิิตภััณฑ์ ์

ของบริิษััทฯ โดยเหล่่าเภสััชกร แพทย์์ และผู้้�บริิโภคเป็็นปััจจััยท่ี่�สำำ�คัญสำำ�หรัับวงจรชีีวิตของผลิตภัณฑ์์ (Product Life Cycle) ความต้้องการ และความสามารถ 

ในการทำำ�กำำ�ไรของบริิษััทฯ การท่ี่�ลููกค้้าของบริิษััทฯ รู้้�จักช่ื่อ และเคร่ื่องหมายการค้้าของผลิตภัณฑ์์ของบริิษััทฯ จะส่่งผลให้้บริิษััทฯ สามารถรักษา และขยาย 

ความต้้องการผลิิตภััณฑ์์ใหม่่ๆ และผลิิตภััณฑ์์ที่่�มีีอยู่่�ของบริิษััทฯ ได้้อย่่างมีีประสิิทธิิภาพ
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(2)	 Our Maxxcare
TM

 distribution business is conducted for principals directly by our Thai subsidiary, Mega Lifesciences  

Pty Limited, and also indirectly through our subsidiaries in countries such as Myanmar, Vietnam, and Cambodia. While 

we have distribution infrastructure in Nigeria, Yemen and Ghana, we only distribute our Mega We Care
TM

 branded  

products in these countries. Accordingly, the way in which our Maxxcare
TM

 distribution business operates may differ 

from country to country, depending on market conditions and applicable laws.

	 When providing distribution services in relation to pharmaceutical and FMCG products to our third-party customers 

(principals), we purchase the products from our principals and re-sell them through our distribution channels. The income 

derived from a sale is recorded when the re-sale is completed. We record the cost of the products that are purchased 

from our principals as our costs of sale. The distribution fee (which is agreed in advance) which we receive is based 

on the service provided (which may include marketing, sales and delivery services) and on a percentage of the price of 

the products distributed.

(3)	 We also provide OEM services for third-party pharmaceutical companies. We realise revenue in this business segment 

when the products are sold to our OEM customers

	 The analysis of our business segments is based on the overview and the flow of our business operation starting 

from analyzing Mega We Care
TM

 branded products business, Maxxcare
TM

 distribution business and OEM business,  

respectively.

1.1.1	Product Business under our Mega We Care
TM

 branded products

We categorize our branded products into the following categories:

(1)	 Nutraceutical products : products that provide health benefits in addition to the basic nutritional value found in a normal 

diet. Nutraceutical products include food supplements, vitamins and other minerals.

(2)	 Prescription pharmaceutical products : medicines which are only available for purchase by consumers with a medical 

prescription, such as medicines for diabetes, skin treatment, and gastrointestinal ailments amongst other specialities.

(3)	 OTC products : medicines that are sold directly by pharmacists without a medical prescription, such as medicines for 

pain relief, cough remedy, and antacids.

We believe that one of our core strengths is the wide-range of high quality and well-recognised brands that we offer all our markets. 

These branded products include Nat C
TM

, Nat B
TM

, Enat
TM

, Ferrovit
TM

, Acnotin
TM

, and Gofen
TM.

 We sell our products under trademarked 

brand names to distinguish our products from those of our competitors. We are confident that our branded products are trusted 

and established brands, and that these brands occupy a “top-of-mind” position with pharmacists, specialist doctors and consumers 

in their respective therapeutic segments. Awareness of our products by pharmacists, doctors and our end consumers is critical to 

our products’ lifecycle, demand, and profitability. Our products’ brand and name recognition allows us to effectively maintain and 

expand demand for our new and existing products.
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1.1.1.1	 ผลิิตภััณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุุงสุุขภาพ (Nutraceutical Products) ของบริิษััทฯ

	สำำ� หรัับกฎระเบีียบท่ี่�เก่ี่�ยวข้้องกัับผลิตภัณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุงสุุขภาพ (Nutraceutical Products) นั้้�นจะแตกต่่างกัันไปในแต่่ละประเทศ โดยบางประเทศได้้ 

กำำ�หนดกฎระเบีียบว่่าผลิตภัณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุงสุุขภาพ (Nutraceutical Products) เป็็นเภสััชภัณฑ์์ ในขณะท่ี่�บางประเทศได้้กำำ�หนดว่่าผลิตภัณฑ์์เหล่่านี้้�เป็็น 

ยาทางเลืือก (complementary medicines) หรืืออาหาร โดยทั่่�วไปแล้้วจะสามารถจำำ�หน่่ายผลิตภัณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุงสุุขภาพ (Nutraceutical Products) 

ภายนอกร้้านขายยาท่ี่�ขึ้้�นทะเบีียนไว้้ได้้ เช่่น ในซููเปอร์์มาร์์เก็็ต ร้้านสะดวกซื้้�อ ร้้านค้้าปลีีกอ่ื่นๆ การขายผ่่านทางการส่่งไปรษณีีย์โดยตรงไปยัังผู้้�บริิโภค  

(Direct Mail) และการขายผ่่านทางอิินเตอร์์เน็็ต ทั้้�งนี้้� ผลิิตภััณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุุงสุุขภาพ (Nutraceutical Products) ของบริิษััทฯ ได้้แก่่ วิิตามิินเพื่่อ

การบำำ�รุุงสุุขภาพที่่�หลากหลาย เกลืือแร่่ ผลิิตภััณฑ์์เสริิมอาหารผลิิตภััณฑ์์สมุุนไพร ผลิิตภััณฑ์์เพื่่อการดููแลสุุขภาพผิิว ผลิิตภััณฑ์์สำำ�หรัับเส้้นผม

 และผลิิตภััณฑ์์เพื่่อความงาม และเวชสำำ�อาง

	 ในวัันท่ี่� 12 ธัันวาคม 2555 บริิษััทฯ ได้้ดำำ�เนิินการซื้้�อเคร่ื่องหมายการค้้า Eugica
TM

 จากบริิษััท ดีีเอชจีี ฟาร์์มาซููติิคอล จอยท์์ สต๊อก (DHG Pharmaceutical 

Joint Stock Company) ในประเทศเวีียดนาม และได้้จดทะเบีียนเปลี่่�ยนชื่่อเจ้้าของเครื่่องหมายการค้้ากัับหน่่วยงานของประเทศเวีียดนามแล้้ว

เสร็็จเมื่่อวัันที่่� 10 เมษายน 2556 ที่่�ผ่่านมา ทั้้�งนี้้� ตามสััญญาซื้้�อเครื่่องหมายการค้้า และสััญญาที่่�เกี่่�ยวข้้องนั้้�น บริิษััทฯ จะเริ่่�มดำำ�เนิินการซื้้�อขาย

 และรัับรู้้�รายได้้จากการขายผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่องหมายการค้้า Eugica
TM

 ตั้้�งแต่่วัันที่่� 1 มกราคม 2556 (สามารถดููรายละเอีียดเพิ่่�มเติิมใน 

หััวข้้อ 13.3 รายละเอีียดการซื้้�อเครื่่องหมายการค้้า Eugica
TM

 ทรััพย์์สิินทางปััญญา และเอกสารสิิทธิ์์�ต่่างๆ ที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับผลิิตภััณฑ์์ที่่�ผลิิต และ 

จำำ�หน่่ายภายใต้้เครื่่องหมายการค้้า Eugica
TM

)

ผลิิตภััณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุุงสุุขภาพ รููปของผลิิตภััณฑ์์

Eugica
TM

ผลิิตภััณฑ์์ยาและยาอมสมุุนไพร

	 เมื่่อวัันที่่� 30 พฤศจิิกายน 2559 บริิษััทฯ ได้้เข้้าซื้้�อกิิจการ Bio-Life Marketing Sdn. Bhd.(Bio-Life
®
) ประเทศมาเลเซีียซึ่่�งเป็็นแบรนด์์สิินค้้า 

หลัักในประเทศมาเลเซีีย และในประเทศอื่่น เช่่น ฮ่่องกง ไต้้หวััน เวีียดนาม และเมีียนมาร์์ บริิษััทฯ ได้้ซื้้�อกิิจการดัังกล่่าวในราคา 621.3 ล้้านบาท 

(77 ล้้านมาเลเซีียริิงกิิต)
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1.1.1.1	 Our nutraceutical products

	 The regulation of nutraceutical products differs between countries, with some jurisdictions regulating nutraceuticals as pharmaceuticals, 

whilst others regulate these products as complementary medicines or foods. Generally, nutraceuticals can be sold outside of 

registered pharmacies, such as in supermarkets, convenience stores, other retail outlets, by direct mail, and over the internet. 

Our nutraceutical products include a variety of healthcare supplements, vitamins, minerals and dietary supplements, herbal 

products, skin health care products, hair products, beauty products and cosmeceuticals.

	 On December 12, 2012, we purchased the Eugica
TM

 brand from DHG Pharmaceutical Joint Stock Company in Vietnam. On April 

10, 2013, we completed the registration of the change of trademark owner with the relevant authority in Vietnam. As provided 

in the trademark sale and purchase agreement and other relevant agreements, the sale and purchase of the trademark  

occurred on January 1, 2013. We began realising revenue from the sale of Eugica
TM

 branded products on the same date  

(see Section 13.3 for details about the purchase of Eugica
TM 

brand, including intellectual property and title documents in relation 

to the products manufactured and distributed under the Eugica
TM

 brand.)

Nutraceutical Product Product Image

Eugica
TM

Pharmaceutical product and herbal lozenges

	 On November 30, 2016, we completed acquisition of Bio-Life
®
 brand in Malaysia. The company Bio-Life Marketing Sdn.  

Bhd., Malaysia. The brand has significant presence in Malaysia apart from a some footprint in Hongkong, Taiwan, Vietnam and 

Myanmar. The acquisition was done at a purchase price of Thai Baht 621.3 Million (Malaysian Ringgit 77 Million).



010 แบบแสดงรายการข้้อมููลประจำำ�าปีี 2562   •  บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ จำำ�ากััด (มหาชน)

1.1.2	ธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่าย ภายใต้้เครื่่องหมายการค้้า Maxxcare
TM

บริิษััทฯ เชื่่อว่่า บริิษััทฯ เป็็นผู้้�จััดจำำ�หน่่ายผลิิตภััณฑ์์ยา และผลิิตภััณฑ์์ยาจำำ�หน่่ายหน้้าเคาน์์เตอร์์ (OTC) ชั้้�นนำำ�ระหว่่างประเทศ และเป็็นหนึ่่�งในสอง 

ผู้้�จััดจำำ�หน่่ายที่่�มีียอดขายของผลิิตภััณฑ์์อุุปโภคบริิโภคสููงสุุดในประเทศเมีียนมาร์์ นอกจากนี้้� บริิษััทฯ ยัังเป็็นผู้้�จััดจำำ�หน่่ายผลิิตภััณฑ์์ยา และผลิิตภััณฑ์์ 

ยาจำำ�หน่่ายหน้้าเคาน์์เตอร์์ (OTC) ชั้้�นนำำ�ในประเทศเวีียดนาม และประเทศกััมพููชา

บริิษััทฯ จััดจำำ�หน่่ายผลิตภัณฑ์์ยา และผลิตภัณฑ์์ยาจำำ�หน่่ายหน้้าเคาน์์เตอร์์ (OTC) ให้้แก่่ผู้้�จำำ�หน่่ายยา ซ่ึ่�งรวมถึึงร้้านขายยา โรงพยาบาล และร้้านค้้าอื่น่ๆ 

สำำ�หรัับการจััดจำำ�หน่่ายสิินค้้าอุุปโภคบริิโภคในประเทศเมีียนมาร์์ บริิษััทฯ ได้้จััดจำำ�หน่่ายผลิิตภััณฑ์์อุุปโภคบริิโภคผ่่านทางร้้านค้้าปลีีก เช่่น ร้้านสะดวกซื้้�อ 

และร้้านค้้าปลีีกทั่่�วไป

บริิษััทฯ มีีคลัังสิินค้้าและสำำ�นักงานจำำ�นวน 16 แห่่งในประเทศเมีียนมาร์์ ประเทศเวีียดนาม และประเทศกััมพููชา คลัังสิินค้้าเหล่่านี้้� ตั้้�งอยู่่�ในทำำ�เลท่ี่�เหมาะสม 

ช่่วยส่่งเสริิมให้้บริิษััทฯ สามารถทำำ�การตลาด การขาย และการจััดจำำ�หน่่ายไปยัังร้้านค้้าปลีีก ร้้านขายยา โรงพยาบาล และร้้านค้้าได้้อย่่างครอบคลุุม 

ทั่่�วทั้้�งประเทศ ณ ปััจจุุบััน บริิษััทฯ มีีเครืือข่่ายการจััดจำำ�หน่่ายที่่�กว้้างขวาง โดยเฉพาะในประเทศกััมพููชา เมีียนมาร์์ และประเทศเวีียดนาม ที่่�บริิษััทฯ  

มีีเครืือข่่ายการจััดจำำ�หน่่ายครอบคลุุมร้้านค้้า จำำ�นวน11,000 แห่่ง 50,000 แห่่ง และ 26,500 แห่่ง ตามลำำ�ดัับ

บริิษััทฯ สร้างความแตกต่่างจากผู้้�จัดจำำ�หน่่ายสิินค้้ารายอ่ื่นจากการให้้บริิการแบบเพิ่่�มมููลค่่า (Value-Added Service) ให้้แก่่ลูกค้้า เช่่น ระบบการติิดตาม 

และการบริิหารจััดการสิินค้้าคงคลััง และการเข้้าถึึงข้้อมููลทางการตลาดที่่�มีีประโยชน์์รวมถึึงการแบ่่งปัันข้้อมููลตามเวลาปััจจุุบััน (Real-Time) 

ให้้กัับลููกค้้าของบริิษััทฯ การให้้บริิการแบบเพิ่่�มมููลค่่า (Value-Added Service) ของบริิษััทฯ ช่่วยเพิ่่�มประสิิทธิิภาพให้้กัับการทำำ�งานของลููกค้้า และช่่วยลด 

ค่่าใช้้จ่่ายด้้านสิินค้้าคงคลััง และการปฏิิบััติิการอ่ื่นๆ อีีกทั้้�งยัังช่่วยในการจััดการธุุรกิิจของลููกค้้าให้้มีีประสิิทธิิภาพมากขึ้้�น ตลอดจนช่่วยปรัับกิิจกรรมส่่งเสริม 

ด้้านการตลาดของลููกค้้าให้้มีีความเหมาะสมกัับกลุ่่�มลููกค้้าเป้้าหมายอีีกด้้วย ซึ่่�งล้้วนเป็็นการเพิ่่�มความสามารถของบริิษััทฯ ในการรัักษาฐานลููกค้้าเอาไว้้

บริิษััทฯ ให้้บริิการแบบเพิ่่�มมููลค่่า (Value-Added Service) โดยมีีรูปแบบการให้้บริิการเก่ี่�ยวกัับการจััดจำำ�หน่่ายทั้้�งสิ้้�น 3 รููปแบบ ได้้แก่่ (1) บริิการขนส่่งสิินค้้า 

เพีียงอย่่างเดีียว (Pure Logistic) (2) บริิการขาย และบริิการขนส่่งสิินค้้า (Sale and Conventional Distribution Services) และ (3) บริิการทำำ�การตลาด 

การขาย และบริิการขนส่่งสิินค้้า (Marketing, Sale and Conventional Distribution Services) ซึ่่�งบริิษััทฯ ให้้บริิการแบบครบวงจรครอบคลุุมทั่่�ว 

ประเทศที่่�มีีการจััดจำำ�หน่่ายสิินค้้า โดยบริิษััทฯ จะเป็็นผู้้�ทำำ�การตลาด การขาย การขนส่่ง และจััดจำำ�หน่่ายสิินค้้า (โลจิิสติิกส์์) แทนลููกค้้าเองทั้้�งหมด ทั้้�งนี้้� 

ธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายของบริิษััทฯ จะมีีอััตรากำำ�ไรขั้้�นต้้นจากการขายผลิิตภััณฑ์์ ซึ่่�งโดยทั่่�วไปจะอยู่่�ในช่่วงระหว่่างประมาณร้้อยละ 8.0 ถึึงร้้อยละ 30.0 ซึ่่�ง 

แตกต่่างกัันไปตามระดัับของบริิการท่ี่�บริิษััทฯ นำำ�เสนอ และประเทศท่ี่�บริิษััทฯ ประกอบธุุรกิิจนอกจากนี้้�ในการเจรจาสััญญาซื้้�อขายสิินค้้าเพ่ื่อการจััดจำำ�หน่่าย 

ให้้กัับลููกค้้าของบริิษััทฯ เง่ื่อนไข และราคาซื้้�อขายจะแตกต่่างกัันขึ้้�นอยู่่�กัับประเภท และปริิมาณของสิินค้้าท่ี่�รัับจัดัจำำ�หน่่าย รวมทั้้�งระดัับของการให้้บริิการ 

และประเทศที่่�บริิษััทฯ ให้้บริิการการจััดจำำ�หน่่ายอีีกด้้วย

ในการให้้บริิการดัังกล่่าว บริิษััทฯ มีีการปรัับแนวทางการขาย การตลาด และการนำำ�เสนอต่่อผู้้�บริิโภคอย่่างเหมาะสมตามประเภทของผลิิตภััณฑ์์ 

ซึ่่�งสามารถแบ่่งออกเป็็น 2 ประเภทหลัักได้้แก่่ ผลิิตภััณฑ์์ยา และสิินค้้าอุุปโภคบริิโภค ทีีมงานการตลาดของบริิษััทฯ ที่่�รัับผิิดชอบสิินค้้าอุุปโภคบริิโภค 

จะทำำ�การตลาดโดยตรง และจััดกิิจกรรมทางการตลาดเพื่่อส่่งเสริิมการขายสิินค้้าอุุปโภคบริิโภค กัับ ซุุปเปอร์์มาร์์เก็็ต ห้้างสรรพสิินค้้า ร้้านค้้ารายใหญ่่ 

ผู้้�แทนจำำ�หน่่าย และช่่องทางจำำ�หน่่ายอ่ื่นๆ สำำ�หรัับทีีมงานการตลาดของบริิษััทฯ ท่ี่�รัับผิิดชอบผลิตภัณฑ์์ยา จะทำำ�การตลาดโดยตรงไปยัังช่่องทางการแพทย์์ 

ทั้้�งหมด เช่่น ร้้านขายยา โรงพยาบาล คลิินิิก และร้้านค้้าปลีีกอื่่นๆ ทีีมงานของบริิษััทฯ มุ่่�งเน้้นการบริิการทางการตลาด การขาย และบริิการด้้านการ 

จััดจำำ�หน่่ายที่่�ครบวงจร และเหมาะสมสำำ�หรัับช่่องทางจำำ�หน่่ายต่่างๆ และผลิิตภััณฑ์์ที่่�จะจััดจำำ�หน่่าย

สำำ�หรัับบริิการขนส่่งสิินค้้า (Conventional Distribution Services) บริิษััทฯ มีีระบบ และขั้้�นตอนการดำำ�เนิินงานที่่�ต่่อเนื่่อง ส่่งผลให้้บริิษััทฯ 

สามารถบริิหารจััดการผลิตภัณฑ์์ ได้้อย่่างมีีประสิิทธิิภาพ รวมทั้้�งมีีการควบคุุมคุุณภาพในทุุกขั้้�นตอนของการดำำ�เนิินงาน ตั้้�งแต่่การจััดซื้้�อ ไปจนถึึงการจััดส่่ง 

ผลิิตภััณฑ์์ไปยัังช่่องทางจำำ�หน่่ายต่่างๆ บริิษััทฯ จะซื้้�อผลิิตภััณฑ์์จากลููกค้้าของบริิษััทฯ และจััดส่่งผลิิตภััณฑ์์เหล่่านี้้�ไปทำำ�การตรวจสอบคุุณภาพ รวมทั้้�งให้้

ความช่่วยเหลืือในพิิธีีการทางศุุลกากร และภาษีีที่่�เกี่่�ยวข้้อง บริิษััทฯ จะดำำ�เนิินการจััดเก็็บผลิิตภััณฑ์์ไว้้ในคลัังสิินค้้าที่่�มีีการควบคุุมอุุณหภููมิิจนกว่่าจะได้้

รัับคำำ�สั่่�งซื้้�อจากช่่องทางจำำ�หน่่ายและจะดำำ�เนิินการตามคำำ�สั่่�งซื้้�อดัังกล่่าว และจััดทำำ�ใบราคาสิินค้้า จากนั้้�นบริิษััทฯ จะดำำ�เนิินการขนส่่ง และจััดจำำ�หน่่าย

สิินค้้า (โลจิิสติิกส์์) และการจััดส่่งผลิิตภััณฑ์์ของบริิษััทฯ ให้้ตรงตามกำำ�หนดเวลา โดยกระบวนการปฏิิบััติิการจะสิ้้�นสุุดเมื่่อบริิษััทฯ ได้้รัับชำำ�ระเงิินจาก

ร้้านค้้า และส่่งเงิินให้้แก่่ลููกค้้าต่่อไป

นอกจากนี้้� บริิษััทฯ มีีระบบเทคโนโลยีีสารสนเทศขั้้�นสููง สามารถจััดเก็็บ วิิเคราะห์์ และประมวลข้้อมููลสำำ�คััญทางธุุรกิิจ (Business Intelligence) 

ในทุุกประเทศท่ี่�บริิษััทฯ ดำำ�เนิินธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่าย ข้้อมููลสำำ�คัญทางธุุรกิิจนี้้� ช่่วยให้้บริิษััทฯ สามารถรวบรวม และวิิเคราะห์์ข้้อมููลการปฏิิบััติิงานของบริิษััทฯ 

เช่่น ระดัับของสิินค้้าคงคลััง และข้้อมููลการขายผลิตภัณฑ์์ ซ่ึ่�งมีีความสำำ�คัญต่่อบริิษััทฯ และลููกค้้าของบริิษััทฯ การท่ี่�บริิษััทฯ มีีระบบเทคโนโลยีีสารสนเทศท่ี่�ดีี 

ประกอบกัับบริิการแบบเพิ่่�มมููลค่่า (Value Added Service) ทั้้�งในด้้านการขาย และการตลาด ส่่งผลให้้บริิษััทฯ ได้้เปรีียบทางการแข่่งขัันทางธุุรกิิจ และ 

ช่่วยเสริิมสร้้างความสััมพัันธ์์ระหว่่างลููกค้้า และช่่องทางจำำ�หน่่ายต่่างๆ ของบริิษััทฯ ให้้ดีียิ่่�งขึ้้�นอีีกด้้วย
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1.1.2	Our Maxxcare
TM

 distribution business

We believe that we are the leading international distributor of pharmaceutical and OTC products and also one of the top two  

distributors of FMCG products in Myanmar. We are also the leading distributor of pharmaceutical and OTC products in Vietnam and 

Cambodia. We distribute pharmaceutical and OTC products to drug dispensers, including pharmacies, hospitals, and other drugs sales 

outlets. In Myanmar, we distribute FMCG products through retail outlets, such as convenience stores and traditional retail channels.

We operate a total of 16 warehouses and offices across Myanmar, Vietnam and Cambodia. These warehouses are strategically 

located and help us market, sell and distribute to a broad range of retailers and drug dispensers across these countries, including 

retail pharmacies, hospitals and other drug sales outlets. Presently, we have a wide distribution network particularly, our Cambodia, 

Myanmar and Vietnamese distribution network, which provides access to around 11,000, 50,000 and 26,500 outlets respectively.

We distinguish ourselves as a distributor in part through the value-added services we provide to our principals, such as inventory 

tracking and management systems, and access to valuable market data and real-time information sharing with principals. Our  

value-added services help our principals to increase operational efficiency and reduce inventory and fulfillment costs and other 

operational expenses, and at the same time, enhance our ability to retain principals. Our value-added services can also benefit our 

principals by helping them manage their businesses more efficiently, as well as by tailoring their marketing activities to target customers.

We provide value-added services by offering our principals 3 distribution models, namely (i) conventional distribution services  

(or “pure” logistics services), (ii) sales and conventional distribution services, and (iii) marketing, sales and conventional distribution 

services, of which we offer full range of services including marketing, sales, transportation, and distribution across the country on 

behalf of our principals. In this regard, our distribution service generates a gross profit margin from the distribution of products, 

which generally ranges from approximately 8.0% to 30.0%, varying by the level of service and the country in which we operate. In 

addition, our distribution agreements with our principals may provide for differing conditions of sale and sale prices, which vary in 

accordance with the type and quantity of the products to be distributed.

Our sales and marketing approach to our ultimate end-consumers is tailored according to two main product categories, namely 

pharmaceutical products and FMCG products. Our FMCG products marketing team markets directly and engages in marketing 

activities to promote FMCG products of our principals to supermarkets and department stores, key accounts, dealers, and others. 

Our pharmaceutical products marketing team will market our principals’ pharmaceutical products directly to all medical channels, 

including pharmacies, hospitals, clinics, and other retailers. Each team will provide a complete package of marketing, sales and 

distribution services suitable to the relevant principal and the products to be distributed on its behalf.

Our conventional distribution services involve several integrated stages that allow for enhanced efficiency and quality control of 

our products at every stage of our operations from procurement to deliver to our end consumers. We purchase products from 

our principals and submit these products to a quality control inspection and assist in clearing any customs and tax matters, if  

relevant. We warehouse our products in a climate-controlled environment until the receipt of end consumer orders, which will then 

be processed and an invoice of which will be created; then we arrange for logistics services and the timely delivery of products. The 

operating process concludes with payment collection from end consumers which we remit net of our service fees to our principals.

Our advanced information technology systems allow us to collect, analyze and derive business intelligence across each of our  

distribution markets. This business intelligence helps us gather and analyze our operational data, such as inventory levels and product 

sales information, which are valuable to us and our principals. The strength of our information technology systems, combined with 

our value-added sales and marketing services, is a source of competitive advantage and helps strengthen our existing principal and 

customer relationships.
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ทั้้�งนี้้�รายละเอีียดรููปแบบการประกอบธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายภายใต้้เครื่่องหมายการค้้า Maxxcare
TM  

ในประเทศต่่างๆ สามารถสรุุปได้้ดัังนี้้�

(1)	 การจััดจำำ�หน่่ายผ่่านผู้้�นำำ�เข้้าท้้องถ่ิ่�น : ในการประกอบธุุรกิิจจััดจำำ�หน่่ายในประเทศที่่�มีีกฎหมายควบคุุมการนำำ�เข้้าผลิิตภััณฑ์์ยาผลิิตภััณฑ์์ 

อาหารเพื่่อสุุขภาพ และสิินค้้าอุุปโภคบริิโภค บริิษััทฯ จะดำำ�เนิินการจััดจำำ�หน่่าย โดยส่่งสิินค้้าของลููกค้้าของบริิษััทฯ ไปยัังประเทศดัังกล่่าว

ผ่่านผู้้�นำำ�เข้้าท้้องถิ่่�น ซึ่่�งผู้้�นำำ�เข้้าท้้องถิ่่�นจะมีีหน้้าที่่�จััดทำำ�เอกสารเกี่่�ยวกัับขั้้�นตอนการนำำ�เข้้าสิินค้้า และพิิธีีการศุุลกากรในประเทศที่่�บริิษััทฯ

 ดำำ�เนิินธุุรกิิจ โดยผู้้�นำำ�เข้้าท้้องถิ่่�นจะได้้รัับค่่าธรรมเนีียมในการให้้บริิการตามเงื่่อนไขที่่�ตกลงกัันไว้้ล่่วงหน้้า นอกจากนี้้�บริิษััทฯ จะใช้้บริิการ 

นำำ�เข้้าจากผู้้�นำำ�เข้้าท้้องถิ่่�นหลายราย และบริิษััทฯ สงวนสิิทธิิในการเปลี่่�ยนผู้้�นำำ�เข้้าท้้องถิ่่�นได้้

	 บริิษััทฯ มีีนโยบายในการพิิจารณาคััดเลืือกผู้้�นำำ�เข้้าท้้องถิ่่�น โดยมุ่่�งเน้้นช่ื่อเสีียง และความสามารถในการประกอบธุุรกิิจ รวมถึึงประสบการณ์์ 

ในการดำำ�เนิินธุุรกิิจกัับบริิษััทฯ ที่่�ยาวนานในประเทศนั้้�นๆ

	 เมื่่อสิินค้้าได้้รัับการจััดส่่งถึึงประเทศที่่�หมาย บริิษััทย่่อยของบริิษััทฯ ในประเทศนั้้�นๆ จะเป็็นผู้้�รัับสิินค้้าและดำำ�เนิินการจััดหน่่าย ให้้แก่่ลููกค้้า

ของบริิษััทฯ ไปยัังช่่องทางจำำ�หน่่ายสิินค้้าต่่างๆ ประเทศท่ี่�บริิษััทฯ มีีลักษณะการประกอบธุุรกิิจรููปแบบนี้้�ได้้แก่่ ประเทศเมีียนมาร์์ และประเทศ

เวีียดนาม

	 อย่่างไรก็็ดีี รููปแบบการประกอบธุุรกิิจในประเทศเมีียนมาร์์ และประเทศเวีียดนามอาจเปล่ี่�ยนแปลงได้้ หากกฎหมายควบคุุมการนำำ�เข้้าสิินค้้า 

ผลิิตภััณฑ์์ยา ผลิิตภััณฑ์์อาหารเพื่่อสุุขภาพ และสิินค้้าอุุปโภคบริิโภค เปลี่่�ยนแปลงไปหรืือไม่่มีีการควบคุุมการนำำ�เข้้าในประเทศดัังกล่่าว

(2)	 การจััดจำำ�หน่่ายโดยตรงโดยไม่่ผ่่านผู้้�นำำ�เข้้าท้้องถิ่่�น : ในการประกอบธุุรกิิจจััดจำำ�หน่่ายในประเทศที่่�ไม่่มีีกฎหมายควบคุุมการนำำ�เข้้า 

ผลิิตภััณฑ์์ยา ผลิิตภััณฑ์์อาหารเพื่่อสุุขภาพ และสิินค้้าอุุปโภคบริิโภคบริิษััทฯ จะดำำ�เนิินการนำำ�เข้้าสิินค้้าโดยตรงในประเทศที่่�บริิษััทฯ 

ประกอบธุุรกิิจโดย บริิษััทฯ ย่่อยของบริิษััทฯ ในประเทศนั้้�น จะเป็็นผู้้�ดำำ�เนิินการนำำ�เข้้า จััดจำำ�หน่่าย และกระจายสิินค้้าให้้แก่่ลูกค้้าของบริิษััทฯ  

ไปยัังช่่องทางจััดจำำ�หน่่ายต่่างๆ ประเทศที่่�บริิษััทฯ มีีลัักษณะการประกอบธุุรกิิจรููปแบบนี้้�ได้้แก่่ ประเทศกััมพููชา และไนจีีเรีีย

1.1.2.1	 ประเทศเมีียนมาร์์

	 ประเทศเมีียนมาร์์เป็็นตลาดที่่�ใหญ่่ที่่�สุุดสำำ�หรัับธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายภายใต้้เครื่่องหมายการค้้า Maxxcare
TM

 ของบริิษััทฯ โดยในปีีสิ้้�นสุุดวัันที่่�  

31 ธัันวาคม 2562 นั้้�น บริิษััทฯ มีีรายได้้จากการจััดจำำ�หน่่ายภายใต้้เครื่่องหมายการค้้า Maxxcare
TM

 ในประเทศเมีียนมาร์์ คิิดเป็็นร้้อยละ 70.4 

ของรายได้้ทั้้�งหมดจากธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายภายใต้้เคร่ื่องหมายการค้้า Maxxcare
TM

 ลููกค้้าของบริิษััทฯ ประกอบด้้วยบริิษััทเภสััชกรรมข้้ามชาติ ิ

ตลอดจนบริิษััทด้้านสิินค้้าอุุปโภคบริิโภค

	 บริิษััทฯ เป็็นผู้้�จัดจำำ�หน่่ายท่ี่�มีียอดขายสููงสุุดหน่ึ่�งในสองอัันดัับแรกสำำ�หรัับกลุ่่�มผลิตภัณฑ์์สิินค้้าเพ่ื่อการอุุปโภคบริิโภคในประเทศเมีียนมาร์์ โดยบริิษััทฯ 

ได้้เริ่่�มดำำ�เนิินธุุรกิิจในประเทศเมีียนมาร์์ มาตั้้�งแต่่ปีี 2538 จากการดำำ�เนิินธุุรกิิจมาอย่่างยาวนาน ประกอบกัับเครืือข่่ายการจััดจำำ�หน่่ายที่่�กว้้างขวาง 

และครอบคลุุมเกืือบร้้อยละ 85 ของประเทศเมีียนมาร์์ ส่่งผลให้้บริิษััทฯ อยู่่�ในสถานะที่่�ดีี และสามารถเติิบโตอย่่างก้้าวกระโดดไปพร้้อมกัับการ 

เติิบโตด้้านการใช้้จ่่ายของผู้้�บริิโภค และการดููแลสุุขภาพที่่�ได้้รัับแรงผลัักดัันจากการเติิบโตทางเศรษฐกิิจในประเทศเมีียนมาร์์ จากการศึึกษาของ 

ธนาคารเพื่่อการพััฒนาเอเชีีย (Asia Development Bank) ในปีี 2555 ในทวีีปเอเชีีย ประเทศเมีียนมาร์์ มีีเศรษฐกิิจที่่�มีีศัักยภาพในการเติิบโต 

อย่่างรวดเร็็ว โดยจะสามารถขยายตััวได้้ระหว่่างร้้อยละ 7 ถึึงร้้อยละ 8 ต่่อปีี สามารถเป็็นประเทศที่่�มีีรายได้้ขนาดกลาง และมีีรายได้้ต่่อหััวเพิ่่�ม

ขึ้้�นสามเท่่าจากปััจจุุบัันภายในปีี 2573 อีีกด้้วย ทั้้�งนี้้� บริิษััทฯ เป็็นบริิษััทที่่�ให้้บริิการขนส่่ง และจััดจำำ�หน่่ายสิินค้้า (โลจิิสติิกส์์) รายแรกในประเทศ

เมีียนมาร์์ที่่�ได้้รัับการรัับรอง ISO 9001 เมื่่อปีี 2549

	 บริิษััทฯ เช่ื่อว่่าธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายภายใต้้เคร่ื่องหมายการค้้า Maxxcare
TM

 ในประเทศเมีียนมาร์์ จะสร้างโอกาสในการเติิบโตทางธุุรกิิจในอนาคตให้้ 

แก่่บริิษััทฯ อย่่างมีีนัยสำำ�คัญ โดยธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายของบริิษััทฯ ในประเทศเมีียนมาร์์ มีีขนาดใหญ่่ ทำำ�ให้้บริิษััทฯ มีีขีีดความสามารถทางการแข่่งขัันสููง  

อีีกทั้้�งบริิษััทฯ ยัังมีีระบบโครงสร้้างพื้้�นฐานในการจััดจำำ�หน่่ายสิินค้้าที่่�กว้้างขวาง และครอบคลุุม รวมทั้้�งมีีประวััติิการดำำ�เนิินธุุรกิิจที่่�ยาวนาน และ 

มีีความรู้้�เกี่่�ยวกัับตลาดในประเทศเมีียนมาร์์เป็็นอย่่างดีี นอกจากนี้้� บริิษััทฯ ได้้พััฒนาระบบเทคโนโลยีีสารสนเทศขั้้�นสููง ส่่งผลให้้บริิษััทฯ มีีความ 

เข้้าใจลึึกซึ้้�งเก่ี่�ยวกัับตลาดในประเทศเมีียนมาร์์ ทำำ�ให้้บริิษััทฯ สามารถจัดเก็็บ วิิเคราะห์์ และประมวลข้้อมููลสำำ�คัญทางธุุรกิิจเพ่ื่อประโยชน์แก่่ลูกค้้า 

ของบริิษััทฯซึ่่�งเชื่่อว่่าปััจจััยเหล่่านี้้� จะช่่วยส่่งเสริิมความได้้เปรีียบทางการแข่่งขัันในธุุรกิิจที่่�มีีลัักษณะเฉพาะของบริิษััทฯ ในตลาดซึ่่�งข้้อมููลสำำ�คััญ 

ทางธุุรกิิจหาได้้ยาก ส่่งผลให้้บริิษััทฯ เป็็นตััวเลืือกที่่�สำำ�คััญสำำ�หรัับลููกค้้าซึ่่�งเป็็นบริิษััทข้้ามชาติินอกจากนี้้� จากการที่่�ประเทศเมีียนมาร์์ ได้้เปิิด 

ประเทศเพ่ื่อรองรัับการลงทุุนจากต่่างประเทศ รวมทั้้�งเศรษฐกิิจท่ี่�มีีแนวโน้้มดีีขึ้้�นอย่่างต่่อเน่ื่อง ทำำ�ให้้บริิษััทฯ คาดว่่าความสามารถในการทำำ�กำำ�ไรของ 

บริิษััทฯ ในประเทศเมีียนมาร์์ ทั้้�งด้้านการเป็็นผู้้�จััดจำำ�หน่่ายและการขายผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่องหมายการค้้าของบริิษััทฯ จะเพิ่่�มขึ้้�นอย่่างต่่อเนื่่อง

	 ในประเทศเมีียนมาร์์ บริิษััทฯ มีีคลัังสิินค้้าทั้้�งหมดจำำ�นวน 7 แห่่ง ซึ่่�งตั้้�งอยู่่�ในทำำ�เลที่่�เหมาะสมในย่่างกุ้้�ง มััณฑะเลย์์ เมาะละแหม่่ง เนปิิดอว์์ ตองยีี 

และลาชิิโอ โดยบริิษััทฯ จััดจำำ�หน่่ายให้้กัับร้้านค้้าจำำ�นวนรวม 50,000 แห่่ง ซึ่่�งครอบคลุุมเกืือบร้้อยละ 85 ของประเทศ หน่่วยงานจััดจำำ�หน่่าย 

ภายใต้้เครื่่องหมายการค้้า Maxxcare
TM

 ของบริิษััทฯ มีีการว่่าจ้้างพนัักงานเป็็นจำำ�นวนประมาณ 1,600 คน ในประเทศเมีียนมาร์์
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The details of our Maxxcare
TM

 distribution business can be summarized as follows :

(1)	 Distribution through local importers : In countries that have legal restrictions regarding the import of pharmaceutical 

products, nutraceutical products and FMCG products, we distribute our principals’ products by delivering them to a local 

importer. The local importer will then be responsible for arranging import related documents and customs formalities in 

that country. The local importer will receive a service fee which is agreed in advance. We may use multiple local importers 

and we reserve our right to change the local importers we use.

	 We have a policy regarding the selection of local importers which focuses on their reputation and capability to perform, 

and takes into account the length of their experience of working with the Company.

	 When the products have been delivered at the country of destination, our subsidiary office will receive the products and 

distribute them to the customers through the distribution channels. This is our practice in Myanmar and Vietnam.

	 However, the manner in which our distribution business in Myanmar and Vietnam is operated may change if the legal 

restrictions regarding the import of pharmaceutical products, nutraceutical products and FMCG products are amended 

or if import control regulations cease to exist.

(2)	 Direct distribution without local importers : In countries that do not have any legal restrictions regarding the import of 

pharmaceutical products, nutraceutical products or FMCG products, we import the products through a subsidiary. That 

subsidiary will manage the import and distribution of the products to customers through our distribution channels. This 

is our practice in Cambodia and Nigeria.

1.1.2.1	 Myanmar

	 Myanmar is the largest market for our Maxxcare
TM

 distribution business segment by revenue, accounting for 70.4% of the total 

revenues of our Maxxcare
TM

 distribution business for the year ended December 31, 2019. Our principals comprise international 

pharmaceutical companies as well as FMCG companies.

	 In term of sales volume, we are one of the top two FMCG distributors in Myanmar. Our presence in Myanmar dates back 

to 1995 and this long standing heritage, combined with our extensive distribution reach covering almost 85% of the country, 

uniquely positions us to capture the significant growth expected in healthcare and consumer spending driven by the expected 

economic growth in the country. According to a 2012 ADB study, Myanmar could follow Asia’s fast growing economies and 

expand at between 7% to 8% a year, become a middle income nation, and triple per capita income by 2030. We were the 

first logistics company in Myanmar to receive an ISO 9001 certification, which we received in 2006.

	 We believe that our Maxxcare
TM

 distribution business in Myanmar has significant opportunity for growth in the coming years. In 

our view, the scale of our operations in Myanmar presents a high barrier to entry to potential competitors due to our extensive 

infrastructure, wide coverage and our long standing history in and knowledge of the Myanmar market. We operate customized 

and advanced information technology systems that provide deep insight into the Myanmar market, allowing us to collect,  

analyze and derive business intelligence for our principals. We believe this represents a unique competitive advantage for us in 

a market where data is difficult to obtain and makes us a partner of choice for international principals. As Myanmar continues 

to open up to foreign investment and its economic prospects continue to improve, we anticipate that our profitability in this 

market, both as a distributor and in selling our branded products, will continue to increase.

	 We have 7 warehouses and offices, which are strategically located in Yangon, Mandalay, Mawlamyaing, Naypyidaw, Taungyyi 

and Lashio and Magway. Our distribution channels has access to around 50,000 outlets, representing geographical coverage 

of more than 85% of the country. We employover1,600 people in Myanmar.
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บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ จำำ�กััด (ประเทศเมีียนมาร์์)

คลัังสิินค้้า และการดำำ�เนิินงานของบริิษััทฯ ในประเทศเมีียนมาร์์

กิิจกรรมส่่งเสริิมการขายในประเทศเมีียนมาร์์

1.1.2.2	 ประเทศเวีียดนาม

	 ประเทศเวีียดนามเป็็นตลาดที่่�มีีขนาดใหญ่่เป็็นลำำ�ดัับที่่�สองสำำ�หรัับธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายภายใต้้เครื่่องหมายการค้้า Maxxcare
TM

 ของบริิษััทฯ 

โดยในปีีสิ้้�นสุุดวัันที่่� 31 ธัันวาคม 2562 บริิษััทฯ มีีรายได้้จากการจััดจำำ�หน่่ายภายใต้้เครื่่องหมายการค้้า Maxxcare
TM

 ในประเทศเวีียดนาม 

คิิดเป็็นร้้อยละ 18.4 ของรายได้้ทั้้�งหมดจากธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายภายใต้้เครื่่องหมายการค้้า Maxxcare
TM

 บริิษััทฯ เริ่่�มประกอบธุุรกิิจการจััด 

จำำ�หน่่ายในประเทศเวีียดนามเมื่่อปีี 2538 และเชื่่อว่่าในปััจจุุบัันบริิษััทฯ เป็็นผู้้�จััดจำำ�หน่่ายผลิิตภััณฑ์์ยา และผลิิตภััณฑ์์ยาจำำ�หน่่ายหน้้าเคาน์์เตอร์์ 

(OTC) ชั้้�นนำำ�ในประเทศเวีียดนามลููกค้้าของบริิษััทฯ ส่่วนใหญ่่ประกอบด้้วยบริิษััทเภสััชกรรมระหว่่างประเทศโดยธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายของบริิษััทฯ  

ได้้รัับการรัับรอง ISO 9001 ในปีี 2551

	 บริิษััทฯ เชื่่อว่่าการที่่�บริิษััทฯ มีีการดำำ�เนิินธุุรกิิจมาอย่่างยาวนานในฐานะที่่�เป็็นผู้้�จััดจำำ�หน่่ายในประเทศเวีียดนาม และความสามารถของบริิษััทฯ 

ในการนำำ�เสนอบริิการแบบเพิ่่�มมููลค่่า (Value-Added Service) อย่่างครบวงจร ให้้แก่่ลููกค้้าของบริิษััทฯ ส่่งผลให้้บริิษััทฯ เป็็นหนึ่่�งในบริิษััทด้้าน 

การจััดจำำ�หน่่ายผลิิตภััณฑ์์ยา และผลิิตภััณฑ์์ยาจำำ�หน่่ายหน้้าเคาน์์เตอร์์ (OTC) ที่่�มีีศัักยภาพในการแข่่งขัันมากที่่�สุุดในประเทศ

	 บริิษััทฯ มีีคลัังสิินค้้าจำำ�นวน 5 แห่่งในประเทศเวีียดนามซึ่่�งตั้้�งอยู่่�ในทำำ�เลที่่�เหมาะสมใน ฮานอย ดานััง และโฮจิิมิินห์์ คลัังสิินค้้าทั้้�งหมดของบริิษััทฯ 

ได้้รัับการรัับรองจากกระทรวงสาธารณสุุขของประเทศเวีียดนาม เครืือข่่ายการจััดจำำ�หน่่ายในประเทศเวีียดนามครอบคลุุมร้้านค้้าจำำ�นวน 26,500 

แห่่ง และ บริิษััทฯ มีีการว่่าจ้้างพนัักงานเป็็นจำำ�นวนมากกว่่า 150 คน ในประเทศเวีียดนาม

	 ภาพต่่อไปน้ี้�เป็็นคลัังสิินค้า 
	 และการดำำ�เนิินงานของบริิษััทฯ 
	 ในประเทศเมีียนมาร์์
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Mega Lifesciences Limited (Myanmar)

Our warehouses and operations in Myanmar

Our promotional activities in Myanmar

1.1.2.2	 Vietnam

	 Vietnam is the second largest market for our Maxxcare
TM

 distribution business and accounted for 18.4% of the total revenues 

of our Maxxcare
TM

 distribution business for the year ended December 31, 2019. We commenced our distribution business in 

Vietnam in 1995 and believe we are currently the leading distributor of pharmaceutical and OTC products in Vietnam. Most of 

our principals comprise of international pharmaceutical companies. Our distribution business received ISO 9001 accreditation 

in 2008.

	 We believe our long-standing presence as a distributor in Vietnam and our ability to offer a full range of value added services 

to our principals, has positioned us as one of the most competitive pharmaceutical and OTC distribution companies in the 

country.

	 We operate a total of 5 warehouses and offices in Vietnam, which are strategically located in Hanoi, Danang andHo Chi Minh,. 

All of our warehouses are certified by the Vietnam Ministry of Health. Our Vietnamese distribution network has access to around 

26,500 and we employ over 150 people in Vietnam.

	 The following are pictures 	
	 of our warehouses and 		
	 operations in Myanmar.
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คลัังสิินค้้าในประเทศเวีียดนาม

ระบบขนส่่งในประเทศเวีียดนาม

1.1.2.3	 ประเทศกััมพููชา

	 ในปีีสิ้้�นสุุดวัันที่่� 31 ธัันวาคม 2562 ประเทศกััมพููชาสร้้างรายได้้จากการจััดจำำ�หน่่ายภายใต้้เครื่่องหมายการค้้า Maxxcare
TM

 ให้้แก่่บริิษััทฯ 

คิิดเป็็นร้้อยละ 11 ของรายได้้ทั้้�งหมดจากธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายภายใต้้เครื่่องหมายการค้้า Maxxcare
TM

 บริิษััทฯ เริ่่�มธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายใน 

ประเทศกััมพููชาในปีี 2539 โดยบริิษััทฯ เป็็นผู้้�จัดจำำ�หน่่ายชั้้�นนำำ�ของผลิตภัณฑ์์ยา และผลิตภัณฑ์์ยาจำำ�หน่่ายหน้้าเคาน์์เตอร์์ (OTC) ในประเทศกััมพููชา

	 ธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายในประเทศกััมพููชาของบริิษััทฯ นั้้�น บริิษััทฯ ได้้ดำำ�เนิินกลยุุทธ์์ตามที่่�บริิษััทฯ ได้้ตั้้�งเป้้าหมายไว้้ โดยการใช้้ประโยชน์์จากระบบ 

โครงสร้้างพื้้�นฐานการจััดจำำ�หน่่ายสิินค้้าของบริิษััทฯ และการให้้บริิการแบบเพิ่่�มมููลค่่า (Value-Added Service) ของบริิษััทฯ เพื่่อสนัับสนุุนกลุ่่�ม 

ลููกค้้าที่่�เป็็นบริิษััทด้้านเภสััชกรรมชั้้�นนำำ�ทั่่�วโลก ในการพััฒนากลยุุทธ์์ทางการตลาดให้้ประสบความสำำ�เร็็จ

	 บริิษััทฯ มีีคลัังสิินค้้าจำำ�นวน 4 แห่่งในประเทศกััมพููชาซึ่่�งตั้้�งอยู่่�ในกรุุงพนมเปญและพระตะบอง เครืือข่่ายการจััดจำำ�หน่่ายของบริิษััทฯ ในประเทศ 

กััมพููชาครอบคลุุมร้้านค้้าจำำ�นวนกว่่า 11,000 แห่่ง ทั่่�วประเทศหน่่วยงานจััดจำำ�หน่่าย ภายใต้้เครื่่องหมายการค้้า Maxxcare
TM

 ของบริิษััทฯ  

มีีการว่่าจ้้างพนัักงานเป็็นจำำ�นวนมากกว่่า 240 คนในประเทศกััมพููชา

	 ต่่อไปน้ี้�เป็็นรูปภาพของคลัังสิินค้า และการดำำ�เนิินธุุรกิิจของบริิษััทฯ ในประเทศกััมพูชา

คลัังสิินค้้าของบริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ พีีทีีวาย จำำ�กััด (ประเทศกััมพููชา)

	 ต่่อไปน้ี้�เป็็นรูปภาพของคลัังสิินค้า 	 	
	 และการดำำ�เนิินธุุรกิิจของบริิษััทฯ 	 	
	 ในประเทศเวีียดนาม
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Our logistics in Vietnam

Our warehouse in Vietnam

1.1.2.3	 Cambodia

	 For the year ended December 31, 2019, revenue earned from Maxxcare
TM

 distribution business in Cambodia accounted for 

11% of the total revenues of our Maxxcare
TM

 distribution business. We commenced our distribution business in Cambodia in 

1996 and we are the leading distributor of pharmaceuticals and OTC products in Cambodia.

	 Our Cambodian distribution business has pursued a targeted strategy, leveraging our distribution infrastructure and value-added 

service offering to support leading global pharmaceutical companies in developing successful market-entry strategies.

	 We operate 4 warehouse and offices in Cambodia, located in Phnom Penh and Battambang. Our distribution channels has 

access to around 11,000 outlets nationwide. Our Maxxcare
TM

 division employs over 240 people in Cambodia.

	 The following are pictures of our warehouse and operations in Cambodia.

Warehouses of Mega Lifesciences Pty. Limited (Cambodia)

	 The following are pictures 	
	 of our warehouses and 		
	 operations in Vietnam.
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1.1.3	ธุุรกิิจการรัับจ้้างผลิิต (OEM)

นอกเหนืือจากการผลิิตผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่องหมายการค้้าของบริิษััทฯ แล้้ว บริิษััทฯ ยัังดำำ�เนิินธุุรกิิจด้้านการผลิิตตามสััญญา หรืือการรัับจ้้างผลิิต 

ผลิตภัณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุงสุุขภาพ (Nutraceutical Products) ผลิตภัณฑ์์ยาตามใบสั่่�งแพทย์์ (Prescription Pharmaceutical Products) และผลิตภัณฑ์์ยาจำำ�หน่่าย 

หน้้าเคาน์์เตอร์์ (OTC) สำำ�หรัับลููกค้้าภายนอกอีีกด้้วย

ธุุรกิิจการรัับจ้้างผลิิต (OEM) ของบริิษััทฯ ส่่งผลให้้บริิษััทฯ มีีที่่�มาของรายได้้ที่่�หลากหลายและสามารถทำำ�ให้้ใช้้กำำ�ลัังการผลิิตส่่วนที่่�เหลืืออยู่่�ให้้เกิิด 

ประโยชน์์สููงสุุด ดัังนั้้�นธุุรกิิจดัังกล่่าวจึึงทำำ�ให้้บริิษััทฯ สามารถเพิ่่�มประสิิทธิิภาพและประสิิทธิิผลในการใช้้เครื่่องจัักรของบริิษััทฯ รวมทั้้�งช่่วยลดต้้นทุุน 

ต่่อหน่่วยการผลิิตอีีกด้้วย ลููกค้้าส่่วนใหญ่่ของธุุรกิิจรัับจ้้างผลิิต (OEM) ของบริิษััทฯ คืือลููกค้้าที่่�ดำำ�เนิินธุุรกิิจร่่วมกัันกัับบริิษััทฯ มาเป็็นระยะเวลานาน 

1.2 	 การตลาด และภาวะการแข่่งขัน

1.2.1	จุุดแข็็งและกลยุุทธ์์ด้้านการแข่่งขััน

1.2.1.1	 จุุดแข็็งด้้านการแข่่งขััน

	จุ ุดแข็็งทางด้้านการแข่่งขัันของบริิษััทฯ สามารถสรุุปได้้ดัังนี้้�

•	 บริษัทฯ มีเครื่องหมายการค้าช้ันน�ำในตลาดผลิตภัณฑ์กล่มบ�ำรุงสุขภาพ (nutraceutical products) และผลิตภัณฑ์ยา 

ซึ่งมีอัตราการเติบโตสูง

กลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์ของบริิษััทฯ มีีเครื่่องหมายการค้้าชั้้�นนำำ�และมีีผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่องหมายการค้้าที่่�ได้้ถููกจััดเป็็นอัันดัับหนึ่่�ง หรืือ 1 ใน 5 

อัันดัับสููงสุุดของตลาดในด้้านของยอดขาย ในหลายกลุ่่�มประเภทผลิิตภััณฑ์์ ทั้้�งในประเทศไทย ประเทศเวีียดนาม และประเทศเมีียนมาร์์

บริิษััทฯ เชื่่อว่่าการที่่�เภสััชกร แพทย์์ และผู้้�บริิโภค ได้้รู้้�จัักและเชื่่อถืือผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่องหมายการค้้าของบริิษััทฯ มาเป็็นระยะเวลานาน

 เป็็นปััจจััยสำำ�คััญต่่อวงจรชีีวิิตของผลิิตภััณฑ์์ของบริิษััทฯ (Product Life Cycle) รวมทั้้�งมีีผลต่่อความต้้องการและความสามารถในการทำำ� 

กำำ�ไรให้้แก่่ผลิตภัณฑ์์ของบริิษััทฯ นอกจากนี้้� ปััจจััยดัังกล่่าวยัังทำำ�ให้้บริิษััทฯ สามารถรักษา หรืือเพิ่่�มความต้้องการสำำ�หรัับผลิตภัณฑ์์ใหม่่  และ 

ผลิิตภััณฑ์์ในปััจจุุบัันของบริิษััทฯ ได้้อีีกด้้วย การที่่�บริิษััทฯ มีีผลิิตภััณฑ์์ชั้้�นนำำ�ในตลาดหลายรายการแสดงให้้เห็็นถึึงความสามารถในการใช้้ 

ประโยชน์จากจุุดแข็็งของเคร่ื่องหมายการค้้าของบริิษััทฯ เพ่ื่อให้้เกิิดความได้้เปรีียบทางการแข่่งขัันในตลาดท่ี่�มีีการเติิบโตอย่่างรวดเร็็วอัันเน่ื่อง 

มาจากการพััฒนาทางเศรษฐกิิจที่่�ดีีขึ้้�นในภููมิิภาคเอเชีียตะวัันออกเฉีียงใต้้

•	 กลยุทธ์ด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์แบบมุ่งเน้น (Targeted) และมีประสิทธิภาพ (Efficient) ผลักดันให้เกิดความแข็งแกร่งของกล่ม 

ผลิิตภััณฑ์์ของบริิษััทฯ อย่่างต่่อเนื่่อง

บริิษััทฯ เชื่่อว่่าปััจจััยสำำ�คััญที่่�มีีผลต่่อความสำำ�เร็็จอย่่างต่่อเนื่่อง และการเติิบโตอย่่างยั่่�งยืืนของธุุรกิิจผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่องหมายการค้้า  

Mega We Care
TM

 คืือ ความสามารถในการพััฒนา และนำำ�เสนอผลิิตภััณฑ์์ใหม่่ๆ เข้้ามายัังกลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์ของบริิษััทฯ โดยผ่่านการพััฒนา 

ผลิตภัณฑ์์ภายในของบริิษััทฯ และการจััดซื้้�อเอกสารทางเทคนิิคของผลิตภัณฑ์์ (Technical Dossier) จากบริิษััทภายนอกเพ่ื่อนำำ�ผลิตภัณฑ์์ใหม่่   

เหล่่านั้้�นมาขออนุุมััติิจากหน่่วยงานที่่�เกี่่�ยวข้้อง ความพยายามในการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ของบริิษััทฯ จะมุ่่�งเน้้นผลิิตภััณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุุงสุุขภาพ 

(Nutraceutical Products) ผลิตภัณฑ์์ยาตามใบสั่่�งแพทย์์ (Prescription Pharmaceutical Products) และผลิตภัณฑ์์ยาจำำ�หน่่ายหน้้าเคาน์์เตอร์์ 

(OTC) ใหม่่  เพ่ื่อเสริมสร้างกลุ่่�มผลิตภัณฑ์์ของบริิษััทฯ นอกจากนี้้� บริิษััทฯ ยัังมีีการปรัับปรุุงผลิตภัณฑ์์ท่ี่�มีีอยู่่�ในปััจจุุบััน โดยพััฒนาลัักษณะการใช้้ 

ขนาดรัับประทานต่่างๆ รวมถึึงตำำ�รัับยาใหม่่ๆ กลไกในการออกฤทธิ์์�ของผลิิตภััณฑ์์แบบใหม่่ และกระบวนการผลิิตให้้ดีียิ่่�งขึ้้�น

บริิษััทฯ ใช้้การวิิเคราะห์์สภาวะตลาดและเน้้นการใช้้ประโยชน์์จากความเป็็นผู้้�นำำ�ทางการตลาดของบริิษััทฯ ในการนำำ�ผลิิตภััณฑ์์ใหม่่ๆ  

ตามประเภทของการบำำ�บััดรัักษา ไปสู่่�กลุ่่�มตลาดเป้้าหมาย โดยบริิษััทฯ เน้้นกลุ่่�มตลาดเป้้าหมายที่่�บริิษััทฯ มีีความได้้เปรีียบทางการแข่่งขัันอยู่่� 

แล้้ว นอกจากนี้้� บริิษััทฯ ยัังมีีการขยายสายผลิตภัณัฑ์์จากผลิตภัณฑ์์ท่ี่�มีีอยู่่� เพ่ื่อตอบสนองความต้้องการท่ี่�เปล่ี่�ยนแปลงไปของผู้้�บริิโภค อีีกด้้วย

ตั้้�งแต่่วัันที่่� 1 มกราคม 2551 บริิษััทฯ ได้้วางจำำ�หน่่ายผลิิตภััณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุุงสุุขภาพ (Nutraceutical Products) ใหม่่จำำ�นวน 37 รายการ 

ผลิตภัณฑ์์ยาใหม่่จำำ�นวน 78 รายการ และผลิตภัณฑ์์ยาจำำ�หน่่ายหน้้าเคาน์์เตอร์์ (OTC) ใหม่่จำำ�นวน 7 รายการโดยเป็็นผลิตภัณฑ์์ท่ี่�มีีสูตรเฉพาะ  

ณ วัันที่่� 31 ธัันวาคม 2557 บริิษััทฯ มีีตำำ�รัับยาของผลิิตภััณฑ์์ที่่�มีีสููตรเฉพาะจำำ�นวนทั้้�งหมด 69 รายการ และมีีคำำ�ขออนุุญาตที่่�อยู่่�ในระหว่่าง 

การพิิจารณาในประเทศต่่างๆ ที่่�บริิษััทฯ มีีการดำำ�เนิินธุุรกิิจจำำ�นวน 405 รายการ นอกจากนี้้� บริิษััทฯ ยัังมีีตำำ�รัับยาของผลิิตภััณฑ์์ที่่�มีีสููตร 

เฉพาะใหม่่ที่่�อยู่่�ในระหว่่างการพััฒนาอีีกจำำ�นวน 91 รายการ
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1.1.3	Our OEM business

In addition to manufacturing our branded products, we also engage in contract manufacturing of nutraceutical, prescription  

pharmaceutical, and OTC products for third party customers.

Our OEM business allows us to diversify the sources of our revenues, and maximize our unused manufacturing capacity. This in 

turn increases our productivity and efficiency of machinery usage and reduces production costs. Most of the customers of our OEM 

business are long-standing customers.

1.2	 Marketing and Competition

1.2.1	Competitive strengths and strategy

1.2.1.1	 Competitive strengths

Our competitive strengths can be summarized as follows :

•	 We own market leading brands in fast growing nutraceutical and pharmaceutical markets

Our product portfolio includes market leading brands, including several top or top five ranked products by sales in many 

of the product categories in Thailand, Vietnam and Myanmar.

We believe the awareness of our trusted and established brands among pharmacists, doctors and our end consumers is 

critical to our products’ lifecycle, demand and profitability and allows us to maintain and expand demand for our new and 

existing products. The market leading position of many of our products illustrates our ability to capitalize on the strength 

of our brands. We believe our brands and heritage represent a key competitive advantage in the fast growing markets 

resulting from the accelerating economic development and growth in Southeast Asian.

•	 Efficient and targeted product development strategy driving continuous portfolio enhancement

We believe a critical component of the ongoing success and sustainable growth of our Mega We Care
TM

 branded products 

business is our ability to develop and introduce new products into our portfolio through a combination of both in-house  

product development and the procurement from third parties of technical dossiers for submission of new products for regulatory 

approval. Our new product development efforts are focused on identifying new nutraceutical, prescription pharmaceutical 

and OTC product candidates for our portfolio, as well as the improvement of existing products through the development 

of new uses, different dosages and formulation forms, new delivery mechanisms and improved production processes.

We deploy a market driven approach to product development and focus on leveraging our existing market position to 

introduce new products in therapeutic categories in our target markets where we believe we have a competitive advantage, 

as well as on extending product lines of existing products in response to changes in market demand.

Our new product development efforts have successfully leveraged our proprietary platform drug delivery technology systems 

in soft gelatin capsules, including our Clearcap
TM 

, Acticoat
TM 

, Emulcap
TM 

, and Actisome
TM

 technologies which enable us 

to provide consumers improved product formulations with enhanced therapeutic benefits.



020 แบบแสดงรายการข้้อมููลประจำำ�าปีี 2562   •  บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ จำำ�ากััด (มหาชน)

บริิษััทฯ พััฒนาผลิิตภััณฑ์์ใหม่่โดยใช้้เทคโนโลยีีระบบการนำำ�ส่่งยา (Drug Delivery Technology System) สำำ�หรัับแคปซููลเจลนิ่่�ม  

อัันได้้แก่่เทคโนโลยีี Clearcap
TM

 Acticoat
TM

 Emulcap
TM

 และ Actisome
TM

  ที่่�บริิษััทฯ พััฒนาขึ้้�นมาเอง เพื่่อทำำ�ให้้ผู้้�บริิโภคได้้รัับประโยชน์ ์

จากผลิิตภััณฑ์์ของบริิษััทฯ อย่่างมีีประสิิทธิิภาพมากขึ้้�น

ตััวอย่่างของผลิิตภััณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุุงสุุขภาพ (Nutraceutical Products) และนวััตกรรมทางเทคโนโลยีีของบริิษััทฯ คืือผลิิตภััณฑ์์ Nat B
TM  

ซึ่่�งเป็็นการรวมวิิตามิินบีีหลายชนิิดไว้้ในเม็็ดเดีียว (Single Dosage Form) ซึ่่�งเป็็นความท้้าทายในการพััฒนาตำำ�รัับยาเป็็นอย่่างยิ่่�ง เนื่่องจาก 

การพััฒนาดัังกล่่าวมีีความยากลำำ�บาก ผู้้�บริิโภคในอดีีตต้้องรัับประทานวิิตามิินหลายขนาด ส่่งผลให้้เกิิดประสิิทธิิผลต่ำำ�� โดยบริิษััทฯ ได้้ผสม 

ตำำ�รัับยาของผลิิตภััณฑ์์โดยใช้้แคปซููลนิ่่�ม ทำำ�ให้้บริิษััทฯ สามารถรวมวิิตามิินบีีทั้้�งหมดไว้้ในเม็็ดเดีียว (Single Dosage Form) บริิษััทฯ 

ได้้มีีการเริ่่�มจำำ�หน่่าย Nat B
TM

 ในปีี 2548 และข้้อมููลจาก IMS Health เมื่่อเดืือนมิิถุุนายน 2556 พบว่่าผลิิตภััณฑ์์นี้้� เป็็นวิิตามิินบีีรวมที่่� 

มีียอดขายสููงสุุดในประเทศไทยในปีี 2555

อีีกตััวอย่่างความสำำ�เร็็จของกลยุุทธ์์ในการขยายสายผลิิตภััณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุุงสุุขภาพ (Nutraceutical Products) ของบริิษััทฯคืือ การพััฒนา 

ผลิตภัณฑ์์ในรููปแบบของแคปซููลเจลนิ่่�ม และการใช้้เทคโนโลยีี Actisome
TM

 เพ่ื่อเพิ่่�มอััตราการดููดซึึมของสารออกฤทธิ์์�ให้้มีีประสิิทธิิภาพมากขึ้้�น

นอกจากนี้้�การนำำ�ผลิิตภััณฑ์์ Nat C Yummy Gummyz ออกจำำ�หน่่ายในประเทศเมีียนมาร์์ในปีี 2555 เป็็นตััวอย่่างของการขยายสาย 

ผลิิตภััณฑ์์เพิ่่�มเติิมจากความสำำ�เร็็จของ Nat C
TM

 โดยการปรัับเปลี่่�ยนรููปแบบการนำำ�เสนอวิิตามิินซีีให้้อยู่่�ในรููปแบบของขนมซึ่่�งช่่วยขยาย 

ตลาดเป้้าหมายของผลิิตภััณฑ์์ไปยัังตลาดกลุ่่�มลููกค้้าเด็็ก

อีีกตััวอย่่างในการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ยาจำำ�หน่่ายหน้้าเคาน์์เตอร์์ (OTC) บริิษััทฯ ได้้ใช้้เทคโนโลยีี Clearcap
TM

 เพื่่อพััฒนากลไกในการนำำ�ส่่งยา 

(Delivery Mechanism) โดยปรัับเปล่ี่�ยนจากรููปแบบของผลิตภัณฑ์์ยาเม็็ดแบบแข็็ง (Hard Tablet) เป็็นผลิตภัณฑ์์ยาแคปซููลเจลนิ่่�ม (Soft Gel) 

ท่ี่�บรรจุุสารออกฤทธิ์์� (Active Ingredient) ในรููปแบบของเหลว เพ่ื่อเพิ่่�มอััตราการดููดซึึมตััวยา และทำำ�ให้้ยาออกฤทธิ์์�ได้้เร็็วขึ้้�น ซ่ึ่�งทำำ�ให้้ผู้้�บริิโภค 

ได้้รัับประโยชน์จากผลิตภัณฑ์์ของบริิษััทฯ มากขึ้้�น การปรัับปรุุงกลไกการนำำ�ส่่งยาดัังกล่่าวทำำ�ให้้ผลิตภัณฑ์์ของบริิษััทฯ ประสบความสำำ�เร็็จอย่่างสููง

•	 ความรวดเร็วในการน�ำผลิตภัณฑ์เข้าสู่ตลาด ตั้งแต่การเลือกผลิตภัณฑ์ที่จะน�ำเข้าสู่ตลาด จนถึงการวางจ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์

บริิษััทฯ เชื่่อว่่าความรวดเร็็วของบริิษััทฯ ในการนำำ�ผลิิตภััณฑ์์ใหม่่ๆ เข้้าสู่่�ตลาดเป็็นหนึ่่�งในความได้้เปรีียบทางการแข่่งขัันหลัักของบริิษััทฯ  

การที่่�บริิษััทฯ (1) มีีทีีมงานพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ภายในของบริิษััทฯ รวมทั้้�งมีีทีีมงานในการจััดหาเอกสารทางเทคนิิคของผลิิตภััณฑ์์ที่่�พร้้อม 

สำำ�หรัับใช้้ในการขึ้้�นทะเบีียนยา (Ready-Made Dossiers) (2) มีีแผนกขึ้้�นทะเบีียนผลิิตภััณฑ์์ (3) มีีโรงงานผลิิตภายในของบริิษััทฯ 

และ (4) มีีความสามารถในการลดเวลาการขึ้้�นทะเบีียนโดยได้้รัับประโยชน์์จากระเบีียบข้้อบัังคัับของประเทศออสเตรเลีีย ทำำ�ให้้บริิษััทฯ 

สามารถเปลี่่�ยนความคิิด (Idea) ให้้เป็็นผลิิตภััณฑ์์ที่่�วางจำำ�หน่่ายในตลาดได้้อย่่างรวดเร็็ว

โรงงานผลิิตของบริิษััทฯ ในประเทศออสเตรเลีียทำำ�ให้้บริิษััทฯ สามารถลดเวลาในการนำำ�ผลิิตภััณฑ์์เข้้าสู่่�ตลาดของบริิษััทฯ ได้้ เนื่่องจาก 

หน่่วยงานควบคุุมดููแลผลิตภัณฑ์์สุุขภาพของออสเตรเลีียจััดประเภทผลิตภัณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุงสุุขภาพ (Nutraceutical Products) เกืือบทั้้�งหมดเป็็น 

“ยาเสริิมอาหาร” ทำำ�ให้้บริิษััทฯ สามารถขึ้้�นบััญชีีผลิิตภััณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุุงสุุขภาพ (Nutraceutical Products) และได้้รัับหนัังสืือรัับรองการขึ้้�น 

บััญชีีผลิตภัณฑ์์ (Certificate of Listed Product หรืือ “CLP”) หรืือ หนัังสืือรัับรองผลิตภัณฑ์์ยา (Certificate of Pharmaceutical Products 

หรืือ “CPP”) ได้้ภายใน 8 ถึึง 14 สััปดาห์์ ซึ่่�งสั้้�นกว่่ากระบวนการในหลายประเทศ โดยเมื่่อบริิษััทฯ ได้้รัับ CLP หรืือ CPP แล้้ว ตำำ�รัับ

ยา และเอกสารทางเทคนิิคของผลิิตภััณฑ์์ (Dossier) จะสามารถขึ้้�นทะเบีียนผลิิตภััณฑ์์ในตลาดบางประเทศอย่่างรวดเร็็วมากขึ้้�น ทั้้�งนี้้� การ

ตััดสิินใจขึ้้�นบััญชีีผลิิตภััณฑ์์ใด ว่่าจะเป็็น CLP หรืือ CPP นั้้�น จะขึ้้�นอยู่่�กัับความเหมาะสม กฎระเบีียบ และข้้อบัังคัับต่่างๆ ของประเทศเป้้า

หมาย (Target Market) เป็็นสำำ�คััญ
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An example of our nutraceutical product and technological innovation is Nat B
TM 

. Including the entire spectrum of  

B vitamins in a single dosage form represents a significant formulation challenge. This difficulty usually results in a requirement 

for consumers to take multiple dosages and results in low efficacy. By formulating the product in a soft gel form, we 

were able to incorporate the entire spectrum of B Vitamins in a single dosage form. Nat B
TM

 was launched in 2005, and  

according to information from IMS Health as of June 2013 was Thailand’s top ranking Vitamin B complex by sales in 2012.

Another example of our successful strategy to expand our nutraceutical product line is the use of our Actisome
TM

 technology 

to develop a soft gel capsule format that increases the absorption rate of active ingredients.

Nat C Yummy Gummyz, which we launched in the Myanmar market in 2012, is a further example of the success of our 

nutraceutical line extension strategy; we built upon the success of our proven Nat C brand by modifying the delivery form 

into a candy, which extended the product’s target market into the child health segment.

An example from our OTC product development is the use of our Clearcap
TM

 technology to develop a delivery mechanism 

that modified the product format from hard tablet to a soft gel capsule containing a solution of active ingredients. This 

increased the absorption rate and active ingredient efficacy. This improvement yielded a successful result. Speed to market 

from product identification to product launch

•	 Speed to market from product identification to product launch

We believe the speed with which we can bring new products to market is one of our key competitive advantages. Our  

in-house product development team, outsourcing team (which is responsible for acquiring ready-made dossiers for product 

registration), product registration department, in-house manufacturing facilities, and our ability to shorten the registration 

time by benefiting from the Australian regulatory regime, enable us to rapidly convert ideas into new product launches in 

our markets.

Our production facility in Australia enables us to shorten product launch time. Since the Australian TGA classifies most 

nutraceuticals as “dietary supplements”, we can register nutraceutical products and obtain a Certificate of Listed product 

(“CLP”) or a Certificate of Pharmaceutical Product (“CPP”) within 8 to 14 weeks which is shorter than process in many 

countries. Once the CLP or CPP is obtained from Australian TGA, the product formulations and technical dossiers can 

then be registered in other countries quickly. The decision to list a product as CLP or CPP depends on the laws and 

regulations of the target markets.
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•	 มุ่งเน้นผลิตผลิตภัณฑ์และการท�ำการตลาดโดยยึดหลักวิทยาศาสตร์ และสร้างความสัมพันธ์ที่ดีกับลูกค้า

บริิษััทฯ เชื่่อว่่ากลยุุทธ์์ทางการขาย และทีีมงานการตลาดของบริิษััทฯ มีีส่่วนสำำ�คััญอย่่างมากในการทำำ�ให้้ผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่องหมายการค้้า 

Mega We Care
TM

 และธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายของบริิษััทฯ เติิบโต

ร้้ายขายยา ร้้านค้้าปลีีก ช่่องทางทางการแพทย์์และกิิจกรรมการโฆษณา การส่่งเสริิมการขายและกิิจกรรมด้้านการศึึกษาของบริิษััทฯ  

เป็็นปััจจััยสำำ�คััญที่่�สร้้างแรงจููงใจต่่อผู้้�บริิโภคต่่อผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่องหมายการค้้าของบริิษััทฯ โดยบริิษััทฯ มีีทีีมงานด้้านการขาย 

และการตลาดเป็็นของตนเอง ซึ่่�งมีีหน้้าที่่�ในการทำำ�การตลาด และส่่งเสริิมการขายผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่องหมายการค้้าของบริิษััทฯ 

โดยตรงต่่อร้้านขายยาปลีีก โรงพยาบาล คลิินิิก สถาบัันทางการแพทย์์ และร้้านค้้าอื่่นๆ รวมทั้้�งดำำ�เนิินการส่่งเสริิมให้้ผลิิตภััณฑ์์ของบริิษััทฯ  

เป็็นที่่�รู้้�จััก และยอมรัับในตลาด

ตััวแทนฝ่่ายขายและผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านผลิิตภััณฑ์์ของบริิษััทฯ จะมีีหน้้าที่่�รัับผิิดชอบในการส่่งเสริิมการขายผลิิตภััณฑ์์โดยการให้้ความรู้้�แก่่ 

ผู้้�บริิโภค โดยยึึดตามหลัักวิิทยาศาสตร์์และจะมีีการออกไปพบปะกัับลููกค้้าและผู้้�บริิโภค เพื่่อ (1) จััดสััมมนาทางการศึึกษา (2) ให้้ข้้อมููล 

ผลิิตภััณฑ์์ที่่�ได้้ปรัับปรุุงใหม่่และข้้อมููลการส่่งเสริิมการขาย (3) เข้้าร่่วมในการแสดงสิินค้้า (4) จััดการฝึึกอบรมทางการศึึกษาและจััดการ

ประชุุมเพื่่อให้้ข้้อมููลสำำ�หรัับบุุคลากรทางการแพทย์์ และ (5) ประสานงานเรื่่องการเผยแพร่่สิ่่�งตีีพิิมพ์์โดยผู้้�เชี่่�ยวชาญในอุุตสาหกรรม ทั้้�งนี้้� 

บริิษััทฯ ได้้ให้้ความสำำ�คััญต่่อการพััฒนาคุุณภาพของทีีมงานฝ่่ายขายของบริิษััทฯ อย่่างต่่อเนื่่อง โดยมีีการจััดฝึึกอบรมทีีมงานฝ่่ายขาย เพื่่อ 

พััฒนาความรู้้�เก่ี่�ยวกัับผลิตภัณฑ์์ และเพิ่่�มความเช่ี่�ยวชาญทางการขาย บริิษััทฯ เช่ื่อว่่าการนำำ�แนวทางการขายท่ี่�ยึึดตามหลัักการทางวิิทยาศาสตร์ 

มาใช้้กัับผู้้�บริิโภคของบริิษััทฯ จะช่่วยเสริมสร้างความสััมพัันธ์์ระหว่่างผู้้�บริิโภค และบริิษััทฯ โดย บริิษััทฯ ให้้ความสำำ�คััญต่่อร้้านขายยา ซ่ึ่�งเป็็น 

กลไกสำำ�คััญในการสร้้างความต้้องการของผู้้�บริิโภคในตลาดประเทศกำำ�ลัังพััฒนา รวมทั้้�งเป็็นปััจจััยที่่�สำำ�คััญในการสร้้างความรู้้�เกี่่�ยวกัับข้้อมููล

ความปลอดภััย และประสิิทธิิผลของผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่องหมายการค้้าของบริิษััทฯ

•	 บริษัทฯ เป็นผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ท่ีมีคุณภาพสูงที่ได้รับการยอมรับและมีโรงงานผลิตที่ได้มาตรฐานระดับโลก ซึ่งได้รับการรับรองจาก 

หน่่วยงานต่่างๆ ทั่่�วโลก

ชื่่อเสีียงของบริิษััทฯ ในฐานะการเป็็นผู้้�ผลิิตผลิิตภััณฑ์์ที่่�มีีคุุณภาพสููง เป็็นส่่วนสำำ�คััญในการเสริิมสร้้างเครื่่องหมายการค้้าของบริิษััทฯ 

ให้้แข็็งแกร่่ง

บริิษััทฯ มีีระบบและกระบวนการบริิหารจััดการด้้านคุุณภาพที่่�เข้้มงวด บริิษััทฯ ให้้ความสำำ�คััญต่่อการควบคุุมคุุณภาพของผลิิตภััณฑ์์กลุ่่�ม 

บำำ�รุุงสุุขภาพ (Nutraceutical Products) ผลิิตภััณฑ์์ยาตามใบสั่่�งแพทย์์ (Prescription Pharmaceutical Products) และผลิิตภััณฑ์์ยา 

จำำ�หน่่ายหน้้าเคาน์์เตอร์์ (OTC) ของบริิษััทฯ โดยโรงงานของบริิษััทฯ มีีการบริิหารจััดการคุุณภาพตามแนวทางและหลัักเกณฑ์์วิิธีีการ 

ท่ี่�ดีีในการผลิตยา (GMP) สำำ�หรัับมนุุษย์์ของสหภาพยุุโรป นอกจากนี้้�โรงงานผลิตของบริิษััทฯ ในประเทศไทยได้้รัับการรัับรองจาก (1) หน่่วยงาน 

ควบคุุมดููแลผลิิตภััณฑ์์สุุขภาพของประเทศออสเตรเลีีย (2) หน่่วยงานด้้านสาธารณสุุขของประเทศเยอรมััน และ (3) สำำ�นัักงาน 

คณะกรรมการอาหารและยาของประเทศไทย รวมทั้้�งได้้รัับการรัับรองด้้านหลัักเกณฑ์์วิิธีีการที่่�ดีีในการผลิิตยาจากอีีก 12 ประเทศ ด้้วย 

สำำ�หรัับโรงงานผลิตของบริิษััทฯ ในประเทศออสเตรเลีียได้้รัับการรัับรองจากหน่่วยงานควบคุุมดููแลผลิตภัณฑ์์สุุขภาพของประเทศออสเตรเลีีย

•	 บริษัทฯ เป็นหน่ึงในผู้น�ำตลาดในประเทศเมียนมาร์ ซึ่งบริษัทฯ ได้ด�ำเนินธุรกิจมาเป็นระยะเวลานานและมีธุรกิจการจัดจ�ำหน่าย 

ผลิิตภััณฑ์์ที่่�แข็็งแกร่่ง

บริิษััทฯ เชื่่อว่่า การที่่�บริิษััทฯ ได้้ดำำ�เนิินธุุรกิิจในประเทศเมีียนมาร์์ มาตั้้�งแต่่ปีี 2538 เป็็นหนึ่่�งในจุุดแข็็งทางธุุรกิิจที่่�สำำ�คััญของบริิษััทฯ

บริิษััทฯ เป็็นผู้้�จััดจำำ�หน่่ายผลิิตภััณฑ์์ยาและผลิิตภััณฑ์์ยาจำำ�หน่่ายหน้้าเคาน์์เตอร์์ (OTC) ชั้้�นนำำ� และเป็็นหนึ่่�งในสองของผู้้�จััดจำำ�หน่่ายชั้้�น 

นำำ�ของผลิิตภััณฑ์์เพื่่อการอุุปโภคบริิโภคในประเทศเมีียนมาร์์ โดยบริิษััทฯ เน้้นถึึงคุุณภาพและขอบเขตการให้้บริิการที่่�ครอบคลุุมของบริิษััทฯ  

เป็็นสิ่่�งดึึงดููดที่่�สำำ�คััญต่่อบริิษััทเภสััชกรรม และบริิษััทผู้้�ผลิิตสิินค้้าอุุปโภคบริิโภครายอื่่นๆ ที่่�บริิษััทฯ รัับเป็็นผู้้�จััดจำำ�หน่่ายผลิิตภััณฑ์์ให้้

ด้้วยศัักยภาพทางธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายในประเทศเมีียนมาร์์ของบริิษััทฯ ส่่งผลให้้บริิษััทฯ ได้้รัับประโยชน์์ในการเพิ่่�มส่่วนแบ่่งทาง 

การตลาดและความสามารถในการทำำ�กำำ�ไรในธุุรกิิจผลิตภัณฑ์์ภายใต้้เคร่ื่องหมายการค้้าของบริิษััทฯ อีีกทั้้�งยัังส่่งผลให้้บริิษััทฯ มีีความได้้เปรีียบ

ทางการแข่่งขัันเหนืือกว่่าบริิษััทด้้านเภสััชกรรม และผลิิตภััณฑ์์บำำ�รุุงสุุขภาพรายอื่่นๆ ทั้้�งนี้้� ธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายของบริิษััทฯ ในประเทศเมีีย

นมาร์์ ประเทศเวีียดนาม และประเทศกััมพููชา ถืือเป็็นแหล่่งข้้อมููลสำำ�คััญในด้้านการแข่่งขัันและการตลาดของบริิษััทฯ และเป็็นเครื่่องมืือใน

การสร้้างและรัักษาความสััมพัันธ์์ทางธุุรกิิจของบริิษััทฯ กัับบรรดาร้้านค้้าปลีีกและร้้านขายยา ทำำ�ให้้สถานะทางธุุรกิิจของผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้

เครื่่องหมายการค้้าของบริิษััทฯ มีีความแข็็งแกร่่งมากยิ่่�งขึ้้�น บริิษััทฯ เชื่่อว่่าระบบโครงสร้้างพื้้�นฐานของบริิษััทฯ ที่่�มีีขนาดใหญ่่ ครอบคลุุม

 และประวััติิการดำำ�เนิินธุุรกิิจมาเป็็นระยะเวลานานของบริิษััทฯ ประกอบกัับความรู้้�เกี่่�ยวกัับตลาดในประเทศเมีียนมาร์์ จะช่่วยส่่งเสริิม 

ความได้้เปรีียบทางการแข่่งขัันในธุุรกิิจของบริิษััทฯ
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•	 Science-based product and marketing approach fostering strong customer and consumer relationships

We believe our sales strategy and our sales and marketing teams have significantly contributed to the growth of both our 

Mega We Care
TM

 branded products as well as our distribution businesses.

Pharmacy, retail and medical channels and our own advertising, promotion and educational activities are the key influencers 

of our end consumers for our branded products. Our in-house sales and marketing teams directly market and promote 

our branded products to retail pharmacies, hospitals, clinics and other medical institutions, and retail outlets, and actively 

seek to strengthen the market recognition of our products.

Our sales representatives and product specialists use a science based approach to promote our products and educate  

consumers. They also regularly visit customers and consumers to provide educational seminars, updated product  

information and promotional materials, and attend trade shows, organize academic training and information sessions for 

medical professionals, and coordinate the distribution of publications by industry experts. We continually strengthen the 

quality of our sales force by training them to improve their product knowledge and sales skills. We believe that applying 

our science-based sales approach to customers for both our pharmaceutical and consumer health products has served 

to deepen and strengthen our customer relationships by recognizing the particular importance of pharmacies in serving 

the health needs of consumers in developing markets, and is a critical factor in building awareness of the safety and 

effectiveness of our branded products.

•	 Our reputation is built on high quality products and world-class manufacturing facilities, certified by global  

regulatory agencies

Our reputation for manufacturing high quality products is a key attribute of the strength of our brands.

We maintain highly stringent quality management processes and systems, devoting significant attention to the quality of all 

our nutraceutical, prescription pharmaceutical and OTC products. Our quality management systems for our manufacturing  

facilities comply with the European Union guidelines for GMP for medicinal products for humans. Our manufacturing 

facilities in Thailand are certified by the Australian TGA, German health authorities, and the Thai FDA, and have received 

GMP certifications from 12 countries. Our manufacturing facility in Australia has also been certified by the Australian TGA.

•	 We are one of the market leaders in Myanmar with a long-established and strong distribution business

We believe that our presence in Myanmar since 1995 is one of the key strengths of our business.

We are the leading distributor of pharmaceutical and OTC products and are one of the top two distributors of FMCG  

products in Myanmar. The quality and scope of our services are key attractions to the pharmaceutical and FMCG  

companies whose products we distribute.

The capabilities of our Myanmar distribution business can further be leveraged to increase the market share and profitability  

of our branded products business, resulting in a unique competitive advantage relative to other pharmaceutical and  

nutraceutical companies. Our distribution business in Myanmar, as well as Vietnam and Cambodia, has served as a source of 

competitive and market intelligence, and a vehicle to establish and maintain relationships with retailers and drug dispensers, 

strengthening the position of our branded product business. We believe our extensive infrastructure, wide coverage and 

our long standing history in and knowledge of the Myanmar market will contribute to our competitive advantage.
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•	 บริษัทฯ ประกอบธุรกิจที่มีความมั่นคง และมุ่งเน้นตลาดที่อยู่ในประเทศก�ำลังพัฒนาซึ่งมีการเติบโตทางเศรษฐกิจอย่างรวดเร็ว

บริิษััทฯ ประกอบธุุรกิิจในตลาดท่ี่�อยู่่�ในประเทศกำำ�ลังพััฒนาทั่่�วโลก โดยมุ่่�งเน้้นท่ี่�ภููมิิภาคเอเชีียตะวัันออกเฉีียงใต้้และทางตอนใต้้ของทะเลทราย 

ซาฮาราในทวีีปแอฟริกาเป็็นหลััก โดยในปีี 2562 รายได้้จากภููมิิภาคเอเชีียตะวัันออกเฉีียงใต้้คิิดเป็็นร้้อยละ 87 ของรายได้้ทั้้�งหมดของบริิษััทฯ  

นอกจากนี้้� ตลาดผลิิตภััณฑ์์ยาและผลิิตภััณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุุงสุุขภาพของผู้้�บริิโภคในภููมิิภาคเอเชีียตะวัันออกเฉีียงใต้้ มีีการขยายตััวอย่่างรวดเร็็ว  

สอดคล้้องกัับการเติิบโตของสภาวะทางเศรษฐกิิจที่่�แข็็งแกร่่งขึ้้�นของภููมิิภาคและการเปลี่่�ยนแปลงของประชากรในพื้้�นที่่� ความสำำ�เร็็จในการ

สร้้างตำำ�แหน่่งทางการตลาดที่่�แข็็งแกร่่งในภููมิิภาคเอเชีียตะวัันออกเฉีียงใต้้ของบริิษััทฯ โดยเฉพาะอย่่างยิ่่�งในประเทศไทย ประเทศเมีียนมาร์์  

และประเทศเวีียดนาม ได้้แสดงให้้เห็็นถึึงศัักยภาพของบริิษััทฯ ในการพััฒนากลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์ที่่�เหมาะสม และการนำำ�กลยุุทธ์์ด้้านการตลาดที่่�

มีีประสิิทธิิภาพมาใช้้ในตลาดที่่�กำำ�ลัังเติิบโต

•	 บริษัทฯ มีวัฒนธรรมองค์กรที่แข็งแกร่ง

บริิษััทฯ มีีความเชื่่อว่่า “บุุคลากรต้้องมาก่่อน” (People First) โดยมุ่่�งเน้้นการพััฒนาบุุคลการของบริิษััทฯ เป็็นสำำ�คััญบริิษััทฯ ให้้ความสำำ�คััญ 

ต่่อการอบรม และพััฒนาทัักษะของผู้้�จััดการและพนัักงานของบริิษััทฯ และให้้ความช่่วยเหลืือบุุคคลากรดัังกล่่าวค้้นหาจุุดแข็็งของตนเอง  

เพื่่อให้้มีีส่่วนร่่วมและเป็็นส่่วนหนึ่่�งของบริิษััทฯ บริิษััทฯ มีีการบริิหารจััดการธุุรกิิจในลัักษณะที่่�ทำำ�ให้้ผลประโยชน์์ของพนัักงาน ผู้้�บริิหาร  

ลููกค้้า และผู้้�จััดหาผลิิตภััณฑ์์เป็็นไปในทิิศทางเดีียวกััน นอกจากนี้้� บริิษััทฯ ให้้ความสำำ�คััญเรื่่องสวััสดิิการและการพััฒนาของพนัักงานเป็็น 

อย่่างมาก โดยบริิษััทฯ ต้้องการให้้พนัักงานมีีส่่วนร่่วมในธุุรกิิจของบริิษััทฯ และอุุทิิศตนในการจััดหาผลิิตภััณฑ์์ที่่�เป็็นประโยชน์์ต่่อผู้้�บริิโภค 

ของบริิษััทฯ เนื่่องจากบริิษััทฯ เชื่่อว่่าแนวทางดัังกล่่าวนี้้� จะสามารถขัับเคลื่่อนให้้ธุุรกิิจของบริิษััทฯ เติิบโตและสามารถดำำ�เนิินธุุรกิิจได้้อย่่าง 

ต่่อเนื่่องไปในอนาคต และทำำ�ให้้บริิษััทฯ สามารถรัักษาพนัักงานที่่�มีีคุุณภาพให้้อยู่่�กัับบริิษััทฯ ให้้อยู่่�กัับบริิษััทฯ ได้้ต่่อไป

1.2.1.2	 กลยุุทธ์์การแข่่งขััน

บริิษััทฯ มีีเป้้าหมายในการเสริิมสร้้างความแข็็งแกร่่งให้้เป็็นหนึ่่�งในบริิษััทด้้านการดููแลสุุขภาพชั้้�นนำำ�ในภููมิิภาคเอเชีียตะวัันออกเฉีียงใต้้

บริิษััทฯ มุ่่�งเน้้นการดำำ�รงไว้้และการสร้้างความเป็็นผู้้�นำำ�ในกลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์บำำ�รุุงสุุขภาพ (Nutraceutical Product) ของบริิษััทฯ ในประเทศไทย  

ประเทศเวีียดนาม และประเทศเมีียนมาร์์ นอกจากนี้้� บริิษััทฯ จะทำำ�การขยายและพััฒนาสถานะทางการตลาดสำำ�หรัับผลิิตภััณฑ์์ยาตามใบสั่่�ง 

แพทย์์ (Prescription Pharmaceutical Products) และผลิิตภััณฑ์์ยาจำำ�หน่่ายหน้้าเคาน์์เตอร์์ (OTC) ในตลาดดัังกล่่าว และในระยะยาว บริิษััทฯ 

จะพััฒนาผลิตภัณฑ์์ภายใต้้เคร่ื่องหมายการค้้าของบริิษััทฯ และขยายตลาดไปยัังประเทศกำำ�ลังพััฒนาในตลาดภููมิิภาคเอเชีียตะวัันออกเฉีียงใต้้อ่ื่นๆ 

รวมทั้้�งประเทศในทวีีปแอฟริิกา ประเทศในตะวัันออกกลาง กลุ่่�มประเทศเครืือรััฐเอกราช (CIS) และประเทศในทวีีปอเมริิกาใต้้

บริิษััทฯ มุ่่�งมั่่�นในการลงทุุนเพ่ื่อเสริมสร้างความแข็็งแกร่่งของระบบโครงสร้างพื้้�นฐานด้้านการจััดจำำ�หน่่ายของบริิษััทฯ ท่ี่�บริิษััทฯ ได้้สร้างไว้้ในประเทศ 

เมีียนมาร์์อย่่างต่่อเน่ื่อง เพ่ื่อรัักษาตำำ�แหน่่งการเป็็นผู้้�นำำ�ทางการตลาดของบริิษััทฯ รวมทั้้�งส่่งเสริมความแข็็งแกร่่งของธุุรกิิจดัังกล่่าวต่่อไปในอนาคต 

นอกจากนี้้� บริิษััทฯจะดำำ�เนิินการรัักษาสถานะของบริิษััทฯ ในการเป็็นหน่ึ่�งในผู้้�จัดจำำ�หน่่ายชั้้�นนำำ�ในประเทศเวีียดนาม และประเทศกััมพููชาด้้วยเช่่นกััน

สำำ�หรัับธุุรกิิจรัับจ้้างผลิต (OEM) บริิษััทฯ จะยัังคงรัับจ้้างผลิตผลิตภัณฑ์์ยาในกลุ่่�มบำำ�รุงสุุขภาพ (Nutraceutical Products) และผลิตภัณฑ์์ยาต่่างๆ  

สำำ�หรัับบริิษััทลููกค้้าตามสััญญาอย่่างต่่อเนื่่อง ซึ่่�งบริิษััทเหล่่านี้้�เป็็นลููกค้้าที่่�ทำำ�ธุุรกิิจร่่วมกัันกัับบริิษััทฯ มาเป็็นระยะเวลานาน บริิษััทฯเชื่่อว่่าธุุรกิิจ 

การรัับจ้้างผลิิตนี้้�จะส่่งเสริิมชื่่อเสีียงของบริิษััทฯ ในการเป็็นผู้้�ผลิิตที่่�มีีคุุณภาพสููง นอกจากนี้้�จะทำำ�ให้้บริิษััทฯ สามารถเพิ่่�มอััตรากำำ�ลัังการผลิิตได้ ้

มากขึ้้�นโดยการใช้้เครื่่องจัักรที่่�มีีอยู่่�ของบริิษััทฯ ให้้เกิิดประสิิทธิิภาพสููงสุุด
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•	 We have a well-established presence in and are focused on fast growing developing country markets

We service fast growing developing markets globally with key focus in Southeast Asia and Sub-Saharan African region. 

Southeast Asia continues to be the largest region contributing 87% of our total revenues in 2019. Our Southeast Asian 

pharmaceutical and nutraceutical markets have been expanding rapidly, in line with the region’s strong economic growth 

and demographic changes. Our success in building a strong market position in Southeast Asia, and in particular Thailand, 

Myanmar and Vietnam, has demonstrated our ability to develop a suitable product portfolio and implement an effective 

marketing strategy in a developing market environment.

•	 We have a unique organizational culture which drives our businesses across our markets

We have a “people first” culture that focuses on the development of our human capital. Our approach emphasises educating 

and developing the skills of our managers and employees. We assist them in identifying their strengths in order to become 

engaged and committed members of our organization. We manage and organize our business in a manner that closely 

aligns the interests of employees, management, customers and suppliers. We place great importance on the welfare and 

development of our employees. We want our workforce to be engaged in our business, and to be dedicated to providing 

products that are beneficial to our end customers. We believe this approach has driven the growth of our business across 

our markets and will continue to do so into the future, and has significantly contributed to our ability to retain quality staff.

1.2.1.2	 Strategies

Our goal is to further strengthen our position as one of the leading Southeast Asian healthcare companies.

We will focus on maintaining and building the leadership of our nutraceutical brands in Thailand, Vietnam and Myanmar. We 

will also seek to expand and develop market-leading positions for our prescription pharmaceuticals and OTC products in 

these markets. In the longer term, we seek to enter or develop a stronger presence for our branded products in developing 

countries in other Southeast Asian markets, Africa, the Middle East, the CIS and South America.

We are focused on investing in the continued strengthening of the distribution infrastructure we have established in Myanmar  

to maintain and further enhance our strong leadership position, as well as to sustain our position as one of the leading  

distributors in Vietnam and Cambodia.

We will also continue to contract manufacture nutraceuticals and pharmaceuticals for companies, many of whom are long 

standing customers. This enhances our reputation for quality manufacturing and enables us to reduce idle manufacturing 

capacity, thereby increasing our productivity and efficiency.
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องค์์ประกอบสำำ�คััญของกลยุุทธ์์ของบริิษััทฯ ในการบรรลุุเป้้าหมายดัังกล่่าวมีีดัังต่่อไปนี้้�

•	 เสริมสร้างยอดขาย และส่วนแบ่งทางการตลาดของผลิตภัณฑ์ภายใต้เครื่องหมายการค้าชั้นน�ำของบริษัทฯ

บริิษััทฯ มีีแผนที่่�จะเสริิมสร้้างความแข็็งแกร่่งในตลาดที่่�บริิษััทฯ ประกอบธุุรกิิจอยู่่�ในปััจจุุบััน โดยการใช้้ประโยชน์์จากจุุดแข็็งและความ 

เป็็นที่่�รู้้�จัักของเครื่่องหมายการค้้า เพื่่อเพิ่่�มความต้้องการผลิิตภััณฑ์์ของบริิษััทฯ บริิษััทฯ เชื่่อว่่าการทำำ�การตลาดเพื่่อกระตุ้้�นให้้ผู้้�บริิโภค 

มีีความสนใจในสุุขภาพมากขึ้้�นจะส่่งผลดีีต่่อผลิิตภััณฑ์์ของบริิษััทฯ โดยบริิษััทฯ จะดำำ�เนิินการดัังกล่่าวผ่่านการทำำ�การตลาด การโฆษณา

 และการให้้ข้้อมููลทางการศึึกษา ซึ่่�งจะมีีส่่วนช่่วยในการสนัับสนุุนและส่่งเสริิมให้้ส่่วนแบ่่งทางการตลาด ตลอดจนขนาดของตลาดโดยรวม 

ให้้เติิบโตมากยิ่่�งขึ้้�น

ณ ปััจจุุบััน บริิษััทฯ มีีการตั้้�งงบประมาณด้้านค่่าใช้้จ่่ายสำำ�หรัับการโฆษณาเป็็นจำำ�นวนมากในประเทศไทย โดยเฉพาะโฆษณาที่่�มุ่่�งเน้้น 

ไปที่่�กลุ่่�มผู้้�ใช้้ผลิิตภััณฑ์์รายใหม่่ๆ โดยผ่่านช่่องทางที่่�หลากหลาย รวมถึึงการทำำ�การตลาดทางอิินเตอร์์เน็็ต และการจััดกิิจกรรม ณ จุุดขาย  

(point of sales) เป็็นต้้น

นอกจากนี้้� บริิษััทฯ มีีแผนที่่�จะดำำ�เนิินการส่่งเสริิมให้้ผลิิตภััณฑ์์ของบริิษััทฯ มีีความแข็็งแกร่่งมากขึ้้�น โดยผ่่านวิิธีีการสร้้างความสััมพัันธ์ ์

กัับผู้้�บริิโภครายใหม่่ๆ นอกจากนี้้� บริิษััทฯ มีีความตั้้�งใจที่่�จะลงทุุนขยายทีีมงานด้้านการขายและการตลาดที่่�มีีความเชี่่�ยวชาญเป็็นการ 

เฉพาะ เพื่่อให้้บริิษััทฯ สามารถขยายฐานของผลิิตภััณฑ์์ของบริิษััทฯ ให้้ครอบคลุุมในตลาดมากขึ้้�น รวมทั้้�งดำำ�เนิินการทางการตลาด 

เพื่่อให้้ผลิิตภััณฑ์์ของบริิษััทฯ เป็็นที่่�รู้้�จัักในกลุ่่�มผู้้�บริิโภคมากขึ้้�น โดยบริิษััทฯ เชื่่อว่่าการดำำ�เนิินการดัังกล่่าวจะช่่วยส่่งเสริิมให้้รายได้้ของ 

บริิษััทฯ เพิ่่�มสููงขึ้้�นในอนาคต

กิิจกรรมส่่งเสริิมการขาย

•	 วางจ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์ใหม่ภายใต้เครื่องหมายการค้าของบริษัทฯ ในตลาดกลุ่มเป้าหมายของบริษัทฯ

บริิษััทฯ มีีความมุ่่�งมั่่�นในการรัักษาอััตราการเติิบโตที่่�ดีี และส่่วนแบ่่งทางการตลาดของบริิษััทฯ โดยการใช้้ประโยชน์์จากจุุดแข็็ง และความ 

เป็็นที่่�รู้้�จัักของเครื่่องหมายการค้้า เพื่่อวางจำำ�หน่่ายทั้้�งผลิิตภััณฑ์์ใหม่่ๆ และการขยายสายผลิิตภััณฑ์์ที่่�มีีอยู่่�แล้้วในส่่วนของผลิิตภััณฑ์์ 

ภายใต้้เครื่่องหมายการค้้าของบริิษััทฯ โดยผลิิตภััณฑ์์ใหม่่ภายใต้้เครื่่องหมายการค้้าของบริิษััทฯ จะยัังคงมุ่่�งเน้้นไปที่่�ผลิิตภััณฑ์์กลุ่่�ม 

บำำ�รุุงสุุขภาพ (Nutraceutical Products) ผลิิตภััณฑ์์ยาตามใบสั่่�งแพทย์์ (Prescription Pharmaceutical Products) และผลิิตภััณฑ์์ 

ยาจำำ�หน่่ายหน้้าเคาน์์เตอร์์ (OTC)

สำำ�หรัับกลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์บำำ�รุุงสุุขภาพ (Nutraceutical Products) การพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ใหม่่ๆ หรืือการขยายสายผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่อง 

หมายการค้้าของบริิษััทฯ ที่่�เป็็นที่่�รู้้�จัักกัันดีีอยู่่�แล้้ว บริิษััทฯ จะเน้้นความมีีประสิิทธิิผลในการใช้้งานและความปลอดภััยของผลิิตภััณฑ์ ์

เป็็นหลััก

การคััดเลืือกผลิิตภััณฑ์์ยาตามใบสั่่�งแพทย์์ (Prescription Pharmaceutical Products) ที่่ �จะออกวางจำำ�หน่่ายใหม่่นั้้ �น บริิษััทฯ  

จะ (1) ตรวจสอบตำำ�รัับยาซึ่่�งประสบความสำำ�เร็็จมาแล้้ว โดยผู้้�คิิดค้้นและพััฒนาตำำ�รัับยารายแรก (2) ผลิิตภััณฑ์์ดัังกล่่าวอยู่่�ในตลาดด้้าน 

การบำำ�บััดรัักษาที่่�บริิษััทฯ ดำำ�เนิินธุุรกิิจอยู่่� และ (3) สิิทธิิบััตรของผลิิตภััณฑ์์ดัังกล่่าวหมดอายุุแล้้วหรืือกำำ�ลัังจะหมดอายุุในระยะเวลา 

อัันใกล้้ โดยบริิษััทฯ มุ่่�งมั่่�นที่่�จะเป็็นบริิษััทยาที่่�เติิบโตภายในตลาดกลุ่่�มตลาดเป้้าหมาย และมีีส่่วนแบ่่งทางการตลาดทางด้้านการบำำ�บััดรัักษา

ที่่�เพิ่่�มขึ้้�น

ในส่่วนของผลิิตภััณฑ์์ยาจำำ�หน่่ายหน้้าเคาน์์เตอร์์ (OTC) บริิษััทฯ จะดำำ�เนิินการพััฒนาและทำำ�การตลาดผลิิตภััณฑ์์ใหม่่ๆ รวมถึึงพััฒนาและ 

ขยายสายผลิตภัณฑ์์ภายใต้้เคร่ื่องหมายการค้้าปััจจุุบัันของบริิษััทฯ โดยมุ่่�งเน้้นผลิตภัณฑ์์ท่ี่�สามารถบรรเทาอาการของโรคต่่างๆ ท่ี่�เร็็วขึ้้�น ใช้้ง่่าย 

และมีีตำำ�รัับยาที่่�เหมาะสมกัับยาที่่�ใช้้รัักษาด้้วยตนเอง (Self-Medication)
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The key elements of our strategy to achieve those goals are as follows :

•	 Grow sales and market share of our existing market leading brands

We plan to strengthen our position within our existing markets by leveraging our brand strength and awareness to increase 

demand for our existing branded products. We believe active consumer promotion of the health benefits of our products 

through marketing, advertising and education will support our ability to increase market share as well as grow the overall 

size of our markets. At present a significant portion of our Thai budget is spent on advertising, with a particular focus on 

targeting new users of our products through various channels including internet marketing and point-of-sale presence activities.

We will seek to strengthen our presence in our existing markets through creating new customer relationships. We intend to 

invest further in expanding our specialized sales and marketing team to increase our coverage of the market and increase 

the awareness of our product portfolio to drive further revenue growth.

Promotional activities

•	 Launch new branded products in our target market segments

We intend to maintain strong growth and capture market share by leveraging our brand strength and awareness to launch 

both new products as well as new line extensions of existing products in our branded products segment. Our new product 

focus will continue to be on nutraceutical and prescription pharmaceutical and OTC products.

Our nutraceutical new product development efforts are focused on identifying new clinically-effective and safe product 

candidates, as well as creating line extensions of existing established brands.

New prescription pharmaceutical product candidates are selected based on a review of pharmaceutical formulations which 

have been successful for major originator pharmaceutical companies in those therapeutic market segments where we already 

have a presence, and for which patents have either expired or are due to expire in the near term. We aim to grow our 

presence as a pharmaceutical company within our target markets and increase our market share within therapeutic segments.

In OTC products, we will focus on the development and marketing of new products, including the development of line-extensions  

of current brands that offer faster relief, are easy to use, which have better formulations for self-medication.
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•	 ขยายธุรกิจการจัดจ�ำหน่ายภายใต้เครื่องหมายการค้า Maxxcare
TM

 ของบริษัทฯ

บริิษััทฯ มีีความมุ่่�งมั่่�นในการขยายธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายให้้เติิบโต โดยเฉพาะอย่่างยิ่่�งในประเทศเมีียนมาร์์ โดย (1) ให้้บริิการแก่่ 

ลููกค้้าของบริิษััทฯ ที่่�มีีอยู่่�ในปััจจุุบัันอย่่างเต็็มความสามารถ (2) การสรรหาลููกค้้าใหม่่เพิ่่�มเติิม และ (3) การลงทุุนและการพััฒนาระบบ 

โครงสร้้างพื้้�นฐานในการจััดจำำ�หน่่ายเพิ่่�มเติิม ทั้้�งนี้้�แนวทางการดำำ�เนิินธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายของบริิษััทฯ คืือการช่่วยทำำ�ให้้ธุุรกิิจของลููกค้้า

บริิษััทฯ เติิบโตขึ้้�น

บริิษััทฯ เชื่่อว่่าการให้้บริิการแบบเพิ่่�มมููลค่่า (Value-Added) ของบริิษััทฯ เช่่น การจััดให้้มีีระบบการติิดตามและการบริิหารจััดการ 

สิินค้้าคงคลััง (Inventory Tracking Management System) และการเข้้าถึึงข้้อมููลทางการตลาดที่่�สำำ�คััญ รวมถึึงการบัันทึึกข้้อมููลตาม 

เวลาจริิง (Real-Time) จะก่่อให้้เกิิดประโยชน์์กัับลููกค้้าของบริิษััทฯ โดยจะช่่วยให้้ลููกค้้าสามารถจััดการกัับธุุรกิิจของตนได้้อย่่างมีี 

ประสิิทธิิภาพมากขึ้้�น ตลอดจนสามารถปรัับกิิจกรรมด้้านการตลาดให้้เหมาะสมกัับลููกค้้ากลุ่่�มเป้้าหมายของลููกค้้า อัันจะส่่งผลให้้บริิษััทฯ  

สามารถจััดหาลููกค้้ารายใหม่่เพิ่่�มเติิม และสามารถรัักษาฐานลููกค้้าเดิิมได้้

•	 เปิดตลาดใหม่ ที่บริษัทฯ คาดว่าจะสามารถแข่งขันได้อย่างประสบความส�ำเร็จ

นอกเหนืือจากการทำำ�ให้้สถานะของบริิษััทฯ ในตลาดที่่�มีีอยู่่�ในปััจจุุบัันมีีความแข็็งแกร่่งแล้้ว บริิษััทฯ ยัังตั้้�งเป้้าหมายในการขยายธุุรกิิจ 

ผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่องหมายการค้้าของบริิษััทฯ ไปยัังตลาดใหม่่ๆ อีีกด้้วย โดยบริิษััทฯ มุ่่�งเน้้นการทำำ�การตลาดของผลิิตภััณฑ์์ภายใต้ ้

เครื่่องหมายการค้้าของบริิษััทฯ ในตลาดที่่�กำำ�ลัังเติิบโต (Developing Market) ทั่่�วโลก ความสำำ�เร็็จของบริิษััทฯ ในการสร้้างธุุรกิิจ 

ที่่�มีีความแข็็งแกร่่งในภููมิิภาคเอเชีียตะวัันออกเฉีียงใต้้ โดยเฉพาะอย่่างยิ่่�งในประเทศไทย ประเทศเมีียนมาร์์ และประเทศเวีียดนาม  

ได้้แสดงให้้เห็็นถึึงความสามารถของบริิษััทฯ ในการพััฒนากลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์ที่่�เหมาะสม และการนำำ�กลยุุทธ์์ทางการตลาดที่่�มีีประสิิทธิิภาพ 

มาใช้้ในตลาดที่่�กำำ�ลัังเติิบโต บริิษััทฯ จะใช้้ประโยชน์์จากประสบการณ์์ของบริิษััทฯ เพื่่อนำำ�ผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่องหมายการค้้าของ 

บริิษััทฯ เข้้าสู่่�ตลาดในภููมิิศาสตร์์ใหม่่ๆ ที่่�บริิษััทฯ เชื่่อว่่าจะสามารถแข่่งขัันได้้อย่่างประสบผลสำำ�เร็็จ บริิษััทฯ คาดว่่าตลาดของประเทศ 

ในทวีีปแอฟริิกา ประเทศกลุ่่�มตะวัันออกกลาง กลุ่่�มประเทศเครืือรััฐเอกราช (CIS) และประเทศในทวีีปอเมริิกาใต้้ จะเป็็นตลาดใหม่่ 

ที่่�มีีศัักยภาพของบริิษััทฯ โดยบริิษััทฯ ได้้เริ่่�มวางรากฐานทางธุุรกิิจที่่�จำำ�เป็็นโดยเฉพาะในด้้านบุุคลากร ความรู้้� ความเข้้าใจ และขั้้�นตอน 

การขึ้้�นทะเบีียนผลิิตภััณฑ์์ในตลาดที่่�กำำ�ลัังเติิบโตใหม่่เหล่่านี้้�

•	 พัฒนาความสามารถในการท�ำก�ำไรของบริษัทฯ

บริิษััทฯ มุ่่�งเน้้นการควบคุุมและการลดค่่าใช้้จ่่าย ซึ่่�งเป็็นองค์์ประกอบที่่�สำำ�คััญประการหนึ่่�งในการดำำ�เนิินการทางธุุรกิิจและบริิหาร 

ทางการเงิินของบริิษััทฯ โดยบริิษััทฯ ทำำ�การประเมิินค่่าใช้้จ่่ายในการจััดจำำ�หน่่ายและการผลิิต เพื่่อระบุุกระบวนการที่่�ขาดประสิิทธิิภาพ 

อย่่างต่่อเนื่่อง เช่่น การปรัับปรุุงเพิ่่�มจำำ�นวนผลผลิิตสุุทธิิที่่�ได้้จากกระบวนการผลิิต (Manufacturing Yield) ของบริิษััทฯ อย่่างสม่ำำ��เสมอ 

เพื่่อลดการใช้้ส่่วนผสมหลััก เช่่น เจลาติิน และลดการสููญเสีียจากการผลิิต เช่่น การปรัับปรุุงกระบวนการผลิิต และบรรจุุภััณฑ์์ของบริิษััทฯ 

เป็็นแบบอัตัโนมัติัิ นอกจากนี้้� บริิษััทฯ ยัังมีีแผนในการเพิ่่�มอััตรากำำ�ไรขั้้�นต้้นของบริิษััทฯ โดยการบริิหารจัดัการความหลากหลายของผลิตภัณฑ์์ 

ของบริิษััทฯ ให้้สอดคล้้องกัับความต้้องการของผู้้�บริิโภคอีีกด้้วย

•	 พิจารณาโอกาสในการซื้อธุรกิจในอนาคต เพื่อส่งเสริมธุรกิจผลิตภัณฑ์ภายใต้เครื่องหมายการค้าของบริษัทฯ

นอกจากการเติิบโตทางธุุรกิิจ โดยบริิษััทฯเองแล้้ว บริิษััทฯ จะประเมิินโอกาสในการเข้้าซื้้�อกิิจการอ่ื่นเพ่ื่อขยายธุุรกิิจผลิตภัณฑ์์ภายใต้้เคร่ื่องหมาย 

การค้้าของบริิษััทฯ ซึ่่�งรวมถึึงการซื้้�อตราสิินค้้า เครื่่องหมายการค้้า และเทคโนโลยีีตำำ�รัับยาของผลิิตภััณฑ์์ที่่�เฉพาะเจาะจง ทั้้�งนี้้� เมื่่อวัันที่่�  

12 ธัันวาคม 2555 บริิษััทฯ ได้้เข้้าทำำ�สัญญาเพ่ื่อเข้้าซื้้�อสิิทธิิทั้้�งหมดในเคร่ื่องหมายการค้้า Eugica
TM

 ทรััพย์์สิินทางปััญญา และเอกสารสิิทธิ์์�ต่่างๆ 

ที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับผลิิตภััณฑ์์ที่่�ผลิิต และจำำ�หน่่ายภายใต้้เครื่่องหมายการค้้า Eugica
TM

 ที่่�เป็็นผลิิตภััณฑ์์ชั้้�นนำำ�ในตลาดประเทศเวีียดนามจาก 

บริิษััท ดีีเอชจีี ฟาร์์มาซููติิคอลจอยท์์ สต็็อก (DHG Pharmaceutical Joint Stock Company) ซึ่่�งตั้้�งอยู่่�ในประเทศเวีียดนามนอกจากนี้้� 

ในเดืือนพฤศจิิกายน 2559 บริิษััทฯ ได้้มาซึ่่�ง Bio-Life ® ประเทศมาเลเซีีย ซึ่่�งบริิษััท Bio-Life Marketing Sdn. Bhd. ประเทศมาเลเซีีย 

เป็็นเจ้้าของแบรนด์์ดัังกล่่าว

•	 ด�ำเนินธุรกิจรับจ้างผลิต (OEM) อย่างต่อเนื่อง

บริิษััทฯ วางแผนในการรัับจ้้างผลิิตผลิิตภััณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุุงสุุขภาพ (nutraceutical products) และผลิิตภััณฑ์์ยาต่่างๆ อย่่างต่่อเนื่่อง 

สำำ�หรัับลููกค้้าที่่�บริิษััทฯ มีีความสััมพัันธ์์ทางธุุรกิิจด้้วย บริิษััทฯเชื่่อว่่า ธุุรกิิจการรัับจ้้างผลิิตนี้้�จะส่่งเสริิมให้้กระบวนการผลิิตผลิิตภััณฑ์์ 

ที่่�มีีคุุณภาพของบริิษััทฯ มีีชื่่อเสีียงมากขึ้้�น นอกจากนี้้�จะทำำ�ให้้บริิษััทฯ สามารถเพิ่่�มอััตรากำำ�ลัังการผลิิตได้้มากขึ้้�น โดยการใช้้เครื่่องจัักรที่่�มีีอยู่่� 

ของบริิษััทฯ ให้้เกิิดประสิิทธิิภาพสููงสุุด ณ ปััจจุุบััน บริิษััทฯ อยู่่�ระหว่่างการเพิ่่�มกำำ�ลัังการผลิิตสำำ�หรัับโรงงานในประเทศไทย โดยบริิษััทฯ  

คาดว่่ากำำ�ลัังการผลิิตส่่วนหนึ่่�งที่่�เพิ่่�มขึ้้�นจะใช้้ในการผลิิตสิินค้้าจากธุุรกิิจรัับจ้้างผลิิต (OEM) ของบริิษััทฯ



029Mega Lifesciences Public Company Limited   •   Annual Registration Form For Fiscal Year 2019

•	 Expand our Maxxcare
TM

 distribution business

We intend to grow our Maxxcare
TM

 distribution business, particularly in Myanmar, by actively (i) working with our existing 

principals; (ii) adding further principals, and (iii) investing in and developing new infrastructure. Our approach to our distribution  

business is to assist our principals to grow their businesses.

We believe that our value-added services, such as inventory tracking and management systems, and access to valuable 

market data and real-time information sharing with principals, benefit our principals by helping them manage their businesses  

more efficiently, as well as by tailoring their marketing activities to target their customers, and will enable us to acquire 

new and retain existing principals.

•	 Enter new markets where we can successfully compete

In addition to strengthening our presence in our existing markets, we intend to selectively expand our branded products 

business into new markets. We are focused on marketing our brands only in developing markets globally. Our success in 

building a strong market position in Southeast Asia, and in particular in Thailand, Myanmar and Vietnam has demonstrated 

our ability to develop a suitable product portfolio and implement an effective marketing strategy in developing markets. 

We will selectively seek to leverage on this experience by entering new geographic markets where we believe we can 

successfully compete with our brand portfolio. We have identified markets in Africa, the Middle East, the CIS, and South 

America as our new frontiers. We have started building the necessary business infrastructure in terms of people, knowledge, 

and product registrations in these new developing markets.

•	 Expand margins and profitability

Our focus on controlling and reducing costs is an important element of our operating and financial performance.  

We will continue to evaluate and address manufacturing and distribution cost inefficiencies. For example, we are constantly 

improving the yield of our manufacturing processes so that we can reduce the consumption of key ingredients, such as 

gelatin. We are focused on reducing production losses, and are in the process of further automating our production and 

packaging processes. We also plan to further increase our gross profit margins by actively managing our product mix in 

response to customer demand.

•	 Selectively assess acquisition opportunities in our branded products business

We intend to complement our organic growth by selectively continuing to assess potential acquisition opportunities to 

expand our Mega We Care
TM

 branded products business, including for specific brands, trademarks and product formulation 

technologies. For example, in December 2012 we entered into a contract to acquire all rights to the market leading Eugica
TM  

brand, including intellectual property and title documents in relation to the products manufactured and distributed under the 

Eugica
TM

 brand, from DHG Pharmaceutical Joint Stock Co. in Vietnam. Further, in November 2016, we acquired Bio-Life
®  

in Malaysia which is a brand owned by Bio-Life Marketing Sdn. Bhd., Malaysia.

•	 Continue OEM business

We plan to continue to manufacture nutraceuticals and pharmaceuticals for companies with whom we have established 

relationships. Our OEM business enhances our reputation as a high quality manufacturer. In addition, this will enable us 

to increase our manufacturing capacity by maximizing the capacity of our existing machines.



030 แบบแสดงรายการข้้อมููลประจำำ�าปีี 2562   •  บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ จำำ�ากััด (มหาชน)

1.2.2	กลุ่่�มลููกค้้าเป้้าหมาย และกลยุุทธ์์การขาย และการตลาด

บริิษััทฯ มีีกลุ่่�มลููกค้้าเป้้าหมายคืือผู้้�บริิโภคที่่�มีีรายได้้ระดัับปานกลาง โดยบริิษััทฯ จะขายผ่่านช่่องทางการจำำ�หน่่ายของบริิษััทฯ ซึ่่�งรวมถึึงร้้านขายยาปลีีก 

โรงพยาบาล และคลิินิิก บริิษััทฯ ได้้สร้้างเครืือข่่ายการขาย และการตลาดที่่�ครอบคลุุมทั่่�วทั้้�งประเทศที่่�บริิษััทฯ มีีการดำำ�เนิินธุุรกิิจอยู่่� ทีีมงานด้้านการขาย 

และการตลาดภายในองค์์กรของบริิษััทฯ จะเป็็นผู้้�รัับผิิดชอบในการพััฒนาด้้านการตลาด และการจััดกิิจกรรมส่่งเสริิมการขายให้้แก่่ทั้้�งธุุรกิิจผลิิตภััณฑ์์ 

ภายใต้้เคร่ื่องหมายการค้้า Mega We Care
TM

 ของบริิษััทฯ และผลิตภัณฑ์์ของลููกค้้าภายใต้้ธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายภายใต้้เคร่ื่องหมายการค้้า Maxxcare
TM 

ของบริิษััทฯ

กลุ่่�มลููกค้้าเป้้าหมาย และกลยุุทธ์์การขายและการตลาดสำำ�หรัับส่่วนธุุรกิิจหลัักสามส่่วนของบริิษััทฯ มีีดัังต่่อไปนี้้�

1.2.2.1	 ธุุรกิิจผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่องหมายการค้้า Mega We Care
TM

	สำำ� หรัับธุุรกิิจผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่องหมายการค้้า Mega We Care
TM

 ของบริิษััทฯ ลููกค้้าของผลิิตภััณฑ์์ยาจำำ�หน่่ายหน้้าเคาน์์เตอร์์ (OTC) และ 

ผลิิตภััณฑ์์ยาตามใบสั่่�งแพทย์์ (Prescription Pharmaceutical Products) ภายใต้้เครื่่องหมายการค้้าของบริิษััทฯ ส่่วนใหญ่่ คืือ ร้้านขายยา โรง

พยาบาล คลิินิิก ผู้้�ประกอบวิิชาชีีพด้้านสุุขภาพ และแพทย์์ สำำ�หรัับผลิิตภััณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุุงสุุขภาพ (Nutraceutical Products) บริิษััทฯ มีีกลุ่่�มลููกค้้า

เป้้าหมายเช่่นเดีียวกัับผลิตภัณฑ์์ยาจำำ�หน่่ายหน้้าเคาน์์เตอร์์ (OTC) และ ผลิตภัณฑ์์ยาตามใบสั่่�งแพทย์์ (Prescription Pharmaceutical Products) 

ข้้างต้้น และมีีลููกค้้าที่่�เป็็นกลุ่่�มร้้านค้้าปลีีก และมีีช่่องทางการจำำ�หน่่ายโดยตรงแก่่ผู้้�บริิโภคอีีกด้้วย

1.2.2.2	 ธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายภายใต้้เครื่่องหมายการค้้า Maxxcare
TM

	ลู ูกค้้าเป้้าหมาย (หรืือผู้้�ว่่าจ้้าง) ของธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่าย Maxxcare
TM

 คืือบริิษััทด้้านเภสััชกรรมในประเทศ และต่่างประเทศ รวมถึึงบริิษััทที่่�เป็็น 

ผู้้�จำำ�หน่่ายสิินค้้าอุุปโภคบริิโภคท่ี่�มีีความต้้องการบริิการการจััดจำำ�หน่่ายในประเทศต่่างๆ ท่ี่�บริิษััทฯ มีีธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายแล้้ว เช่่นประเทศเมีียนมาร์์ 

ประเทศเวีียดนาม และประเทศกััมพููชา

1.2.2.3	 ธุุรกิิจรัับจ้้างผลิิต (OEM)

	ลู กค้้าของธุุรกิิจรัับจ้้างผลิตของบริิษััทฯ คืือบริิษััทด้้านเภสััชกรรมทั้้�งในประเทศ และต่่างประเทศท่ี่�บริิษััทฯ มีีความสััมพัันธ์์ทางธุุรกิิจด้้านการรัับจ้้าง 

ผลิิตตามสััญญา ลููกค้้าของธุุรกิิจรัับจ้้างผลิิต (OEM) ของบริิษััทฯ เกืือบทั้้�งหมดเป็็นลููกค้้าที่่�ทำำ�ธุุรกิิจร่่วมกัันกัับบริิษััทฯ มาเป็็นระยะเวลานาน  

อย่่างไรก็็ดีี บริิษััทฯ ไม่่มีีแผนในการเติิบโตธุุรกิิจรัับจ้้างผลิิต (OEM) อย่่างมีีนััยสำำ�คััญและบริิษััทฯ มิิได้้มีีการแสวงหาลููกค้้ารายใหม่่ๆ ในธุุรกิิจนี้้�

เพิ่่�มเติิมแต่่อย่่างใด

1.3	 การจััดซ้ื้�อผลิิตภััณฑ์์หรืือบริการ

1.3.1	การจััดหาวััตถุุดิิบ

วััตถุุดิิบหลัักที่่�ใช้้ในกระบวนการผลิิตผลิิตภััณฑ์์ของบริิษััทฯ คืือ (1) ตััวยาหลััก หรืือ Active Ingredient (2) สารปรุุงแต่่งยา หรืือ Excipient (3) เจลาติิน 

และ (4) บรรจุุภััณฑ์์

บริิษััทฯ จััดหาวััตถุุดิิบหลัักส่่วนใหญ่่จากผู้้�ขายหลายราย เนื่่องจากบริิษััทฯ ไม่่ต้้องการพึ่่�งพาผู้้�ขายวััตถุุดิิบรายใดรายหนึ่่�งๆ มากเกิินไป รวมทั้้�งบริิษััทฯ 

มีีนโยบายในการเก็็บวััตถุุดิิบของบริิษััทฯ คลัังสิินค้้าในปริิมาณที่่�พอเพีียงเพื่่อให้้ บริิษััทฯ สามารถเปลี่่�ยนผู้้�ขายวััตถุุดิิบรายใหม่่ ได้้โดยไม่่ทำำ�ให้้กระบวน 

การผลิิตต้้องหยุุดชะงััก ทั้้�งนี้้� โดยส่่วนใหญ่่ บริิษััทฯ จะไม่่ทำำ�สััญญาจััดซื้้�อวััตถุุดิิบ (Supplier Arrangement) ที่่�มีีอายุุสััญญาเกิินกว่่าหนึ่่�งปีีอัันเป็็นไปตาม 

หลัักปฏิิบััติิของตลาดโดยทั่่�วไป บริิษััทฯ จะสั่่�งซื้้�อวััตถุุดิิบจากผู้้�จััดหาวััตถุุดิิบโดยใช้้ใบสั่่�งซื้้�อ (Purchase Order) ในราคาตลาด อย่่างไรก็็ดีี บริิษััทฯ มีีการ 

จััดหาวััตถุดิิบชนิิดหนึ่่�งซ่ึ่�งเป็็นวััตถุุดิิบภายใต้้เครื่่องหมายการค้้า จากผู้้�ขายรายหนึ่่�ง ทั้้�งนี้้�บริิษััทฯ อยู่่�ระหว่่างการทำำ�สััญญาจััดซื้้�อวััตถุดิิบจากผู้้�ขายราย 

ดัังกล่่าว เพื่่อจำำ�หน่่ายให้้แก่่บริิษััทฯ แต่่เพีียงผู้้�เดีียว (Exclusive Supply Agreement)

บริิษััทฯ มีีการคััดเลืือกและตรวจสอบผู้้�ขายวััตถุุดิิบที่่�เป็็นส่่วนผสมหลัักอย่่างระมััดระวััง โดยเฉพาะอย่่างยิ่่�ง บริิษััทฯ ได้้กำำ�หนดให้้ผู้้�ขายวััตถุุดิิบต้้องมีี

หลัักฐานที่่�ระบุุว่่าผู้้�ขายดัังกล่่าวมีีใบอนุุญาต และได้้รัับการอนุุญาตที่่�จำำ�เป็็นในการดำำ�เนิินธุุรกิิจของตนทั้้�งหมด ซึ่่�งอาจรวมถึึงใบอนุุญาตในการประกอบ 

ธุุรกิิจ ใบอนุุญาตในการผลิิตผลิิตภััณฑ์์ยา ใบรัับรองการจดทะเบีียนการนำำ�เข้้า ใบรัับรอง GMP และ ISO หรืือใบอนุุญาตอื่่นๆ ที่่�เกี่่�ยวข้้อง

ในอดีีตที่่�ผ่่านมา บริิษััทฯ ไม่่เคยประสบปััญหาการขาดแคลนวััตถุุดิิบที่่�ส่่งผลต่่อการผลิิตอย่่างมีีนััยสำำ�คััญ
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1.2.2	Target customers and sales and marketing strategy

We target middle-income end consumers through our customers or distribution channels which include retail pharmacies, hospitals 

and clinics. We have established an extensive sales and marketing network across our countries of operation. Our in-house sales 

and marketing team is responsible for developing marketing and promotional activities to serve both our Mega We Care
TM

 branded 

products business and the products of our principals of our Maxcare
TM

 distribution business.

The target customers and sales and marketing strategy for our three main business segments can be described as follows:

1.2.2.1	 Mega We Care
TM

 branded products business

	 Within our Mega We Care
TM

 branded products business segment, the customers of our OTC and our branded prescription pharmaceutical  

products are mainly pharmacies, hospitals, clinics, health practitioners and physicians. In addition to targeting those same 

customers of our OTC and our branded prescription pharmaceutical products, our nutraceutical products are targeted at other 

retailers and direct to consumer channels.

1.2.2.2	 Maxxcare
TM

 distribution business

	 The target customers (or principals) for our Maxxcare
TM

 distribution business are international and local pharmaceutical and 

FMCG companies with a need for distribution services in those countries where we have established distribution business, 

most notably in Myanmar, Vietnam, and Cambodia.

1.2.2.3	 OEM business

	 The customers of our OEM supply business are those international and regional pharmaceutical companies with whom we 

have an established contract manufacturing relationship. Since most of the customers of our OEM business are long-standing  

customers, and as we do not expect significant growth in our OEM business, we do not envisage actively seeking new  

customers for this business.

1.3	 Procurement of Products or Services

1.3.1	Raw Material Procurement

The principal raw materials used in our manufacturing process are (i) active ingredients; (ii) excipient; (iii) gelatin; and, (iv) packaging.

We maintain multiple sources for the majority of our raw materials to ensure we are not over-dependent on any one supplier, and 

maintain adequate stockpiles in order to be able to substitute new suppliers without interrupting our manufacturing processes. In line 

with market practice, we typically do not enter into supplier arrangements for terms of more than one year. We purchase our raw 

materials through our suppliers by providing them with purchase orders for the delivery of raw materials at market prices. However, 

there is one particular trademarked raw material for which we are in the process of negotiating an exclusive supply agreement.

We carefully screen and audit the key ingredient suppliers for our business. In particular, we require that our suppliers provide us 

with evidence that they have all licenses and permits necessary to conduct their operations, which may include business licenses, 

pharmaceutical production manufacturing permits, import registration certificates, GMP and ISO certifications or other relevant licenses.

We historically have not experienced any shortages in raw materials that significantly affected our manufacturing operations.
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ตารางต่่อไปนี้้�แสดงรายละเอีียดของผู้้�ขายวััตถุุดิิบหลัักของผลิิตภััณฑ์์จำำ�นวน 10 รายการที่่�มีียอดขายสููงสุุดของบริิษััทฯ

ชื่่อผลิิตภััณฑ์์ ตััวยาหลัักหรืือ active ingredient จำำ�นวนผู้้�ขายวััตถุุดิิบในปััจจุุบัันของบริิษััท

Acnotin
TM

Isotretinoin 2

Alfacalcidol
TM

Alfacalcidol 3

Ferrotone
TM

/ Ferrovit
TM

Ferrous Fumarate 2

Folic acid 2

Fish Oil น้ำำ��มัันปลา 2

Giloba
TM

ใบแปะก๊๊วยในรููปไฟโตโซม 1

Gofen
TM

Ibuprofen 2

LivolinForte
TM

LecithinPC 3

Pyridoxine Hydrochloride 4

Meditrol
TM

Calcitriol 3

Nat C
TM

Ascobic acid 3

Calcium Ascorbate 3

Hesperidine 1

Rutin 1

Sodium Ascorbate 3

PynocareWhite
TM

สารสกััดจากเปลืือกสน French Maritime 1

เบต้้าแคโรทีีนสกััดจากธรรมชาติิ 2

OryzaCeramide-P 1

ที่่�มา: บริิษััทฯ

1.3.2	กระบวนการผลิิต

โรงงานผลิิตของบริิษััทฯ ทำำ�การผลิิตผลิิตภััณฑ์์สำำ�เร็็จรููปสำำ�หรัับกลุ่่�มธุุรกิิจผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่องหมายการค้้า Mega We Care
TM

 ของบริิษััทฯ และ 

สำำ�หรัับธุุรกิิจรัับจ้้างผลิิต (OEM)

1.3.2.1	 โรงงานผลิิตของบริิษััทฯ

	 บริิษััทฯ ผลิิตผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่องหมายการค้้าของบริิษััทฯ เป็็นจำำ�นวนมาก ซึ่่�งรวมถึึงผลิิตภััณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุุงสุุขภาพ (Nutraceutical Products)  

ผลิิตภััณฑ์์ยาตามใบสั่่�งแพทย์์ (Prescription Pharmaceutical Products) และผลิิตภััณฑ์์ยาจำำ�หน่่ายหน้้าเคาน์์เตอร์์ (OTC) โดยโรงงานผลิิต 

ของบริิษััทฯ ได้้รัับการออกแบบมาเพื่่อให้้สามารถผลิิตผลิิตภััณฑ์์ที่่�มีีความหลากหลายทั้้�งด้้านปริิมาณ ขนาด สููตรผสม ขนาดยาที่่�ใช้้ และรููปร่่าง 

ของบรรจุุภััณฑ์์ที่่�แตกต่่างกััน ในขณะที่่�ยัังคงรัักษาระดัับของการควบคุุมคุุณภาพไว้้อย่่างเข้้มงวด บริิษััทฯ ผลิิตผลิิตภััณฑ์์ยาที่่�มีีขนาดยาที่่�ใช้้ 

และรููปแบบที่่�หลากหลาย เช่่น แบบเม็็ด แบบแคปซููล (แคปซููลแข็็ง และแคปซููลเจลนิ่่�ม) แบบผง และแบบซอง

	 บริิษััทฯ มีีโรงงานผลิิตจำำ�นวน 3 โรงงาน โดยมีีโรงงาน 2 แห่่งตั้้�งอยู่่�ในจัังหวััดสมุุทรปราการ ประเทศไทย และอีีกหนึ่่�งแห่่งตั้้�งอยู่่�ที่่� พาเคนแฮม 

เมลเบิิร์์น ประเทศออสเตรเลีีย

	 บริิษััทฯ ใช้้โรงงานผลิิตของบริิษััทฯ ส่่วนใหญ่่เพื่่อการผลิิตผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่องหมายการค้้า Mega We Care
TM

	 โรงงานผลิตของบริิษััทฯ ในประเทศไทย ตั้้�งอยู่่�ท่ี่�นิิคมอุุตสาหกรรมบางปูู ซ่ึ่�งอยู่่�ห่่างจากสนามบิินสุุวรรณภููมิิ ประมาณ 40 กิิโลเมตร และมีีที่�อยู่่�ดัังนี้้�

•	 เลขที่ 384 ซอย 6 ถนนพัฒนาการ 3 นิคมอุตสาหกรรมบางปู จังหวัดสมุทรปราการ 10280 ประเทศไทย (“โรงงานซอย 6”) ใช้ในการ 

ผลิิตผลิิตภััณฑ์์ประเภทแคปซููลเจลนิ่่�ม แคปซููลแข็็ง และแบบซอง และ

•	 เลขที่ 515/1 ซอย 8 ถนนพัฒนาการ 3 นิคมอุตสาหกรรมบางปู จังหวัดสมุทรปราการ 10280 ประเทศไทย (“โรงงานซอย 8”) ใช้ในการ 

ผลิิตผลิิตภััณฑ์์ประเภทแคปซููลแข็็ง แบบเม็็ด และแบบซอง และในอนาคตจะสามารถผลิิตแคปซููลเจลนิ่่�มได้้
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The table below describes the major suppliers of our active ingredients for our top ten products.

Product name Active ingredients
Number of current suppliers of the 

Company

Acnotin
TM

Isotretinoin 2

Alfacalcidol
TM

Alfacalcidol 3

Ferrotone
TM

/ Ferrovit
TM

Ferrous fumarate 2

Folic acid 2

Fish Oil Fish Oil 2

Giloba
TM

Ginkgo Biloba Phytosome 1

Gofen
TM

Ibuprofen 2

LivolinForte
TM

Lecithin PC 3

Pyridoxine Hydrochloride 4

Meditrol
TM

Calcitriol 3

Nat C
TM

Ascobic Acid 3

Calcium Ascorbate 3

Hesperidine 1

Rutin 1

Sodium Ascorbate 3

PynocareWhite
TM

French Maritime Pine Bark Extract 1

Natural Beta-Carotene 2

Oryza Ceramide-P 1

1.3.2	Manufacturing and production

Our manufacturing facilities produce finished products for our Mega We Care
TM

 branded products business segment and for our 

OEM business.

1.3.2.1	 Manufacturing facilities

	 We manufacture a broad range of branded products, including nutraceutical, prescription pharmaceutical and OTC products. 

Our manufacturing facilities are designed to ensure production of a variety of products of different quantities, sizes, formulations, 

dosages, and packaging configurations while maintaining strict levels of quality control. We manufacture our pharmaceutical 

products in various dosages and forms, such as tablets, capsules (both soft gels and hard gels), powder,and sachets.

	 We own and operate three manufacturing facilities, two in SamutPrakarn, Thailand and one in Pakenham, Melbourne, Australia.

	 We utilize our manufacturing facilities primarily for the production of our Mega We Care
TM

 branded products.

	 In Thailand, our manufacturing facilities are located at the Bangpoo Industrial Estate, which is around 40 kilometers away from 

the Suvarnabhumi International Airport, in the following locations:

•	 384 Soi 6, Pattanakarn 3 Road, Bangpoo Industrial Estate, Samut Prakarn 10280, Thailand (the “Soi 6 Facility”) which  

produces capsules (in the forms of soft gels and hard gels), and sachets; and

•	 515/1 Soi 8, Pattanakarn 3 Road, Bangpoo Industrial Estate, Samut Prakarn 10280, Thailand (the “Soi 8 Facility”) which 

produces hard gel capsules, tablets, and sachets. (soft gels capsules shall be able to produced in the nearly future).
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	สำำ� หรัับโรงงานของบริิษััทฯ ที่่�ตั้้�งอยู่่�ที่่�พาเคนแฮม เมลเบิิร์์น ประเทศออสเตรเลีีย (“โรงงานพาเคนแฮม”) บริิษััทฯ ใช้้โรงงานดัังกล่่าวในการผลิิต

ผลิิตภััณฑ์์แบบแคปซููลแข็็ง แบบเม็็ด และแบบผง

โรงงานซอย 6 โรงงานซอย 8 โรงงานพาเคนแฮม

1.3.2.2	 กำำ�ลัังการผลิิต

โรงงานผลิิตแคปซููลเจลนิ่่�มของบริิษััทฯ ในประเทศไทยเป็็นหนึ่่�งในโรงงานผลิิตที่่�มีีขนาดใหญ่่ที่่�สุุดในภููมิิภาคเอเชีียตะวัันออกเฉีียงใต้้และโรงงาน

ของเราในประเทศออสเตรเลีียยัังเป็็นผู้้�ผลิิตผลิิตภััณฑ์์แบบผงรายใหญ่่ด้้วย เราเป็็นหนึ่่�งในบริิษััทจำำ�นวนไม่่มากที่่�ผลิิตผลิิตภััณฑ์์เสริิมอาหารโดย

ใช้้โรงงานมาตรฐานเภสััชกรรมสนัับสนุุนความมุ่่�งมั่่�นของเราเพื่่อมาตรฐานคุุณภาพที่่�สมบููรณ์์แบบ

โรงงานผลิตในปััจจุุบันัของเราสามารถรองรับัปริิมาณการผลิติที่�สูงูขึ้้�นเพ่ื่อตอบสนองความต้้องการในอีีก 3-5 ปีีข้้างหน้้าโดยไม่่มีีค่่าใช้้จ่่ายท่ี่�เพิ่่�มขึ้้�น

ประเทศไทย : กำำ�ลัังการผลิิตรวมประจำำ�ปีของเรา ณ เดืือนธัันวาคม 2562 บนพื้้�นฐานการทำำ�งานแบบสองกะ อยู่่�ที่่� 3.8 พัันล้้าน แคปซููลเจลนิ่่�ม 

117.9 ล้้านแคปซููลแข็็ง 339.0 ล้้านเม็็ดและ 36 ล้้านซอง

ออสเตรเลีีย : กำำ�ลัังการผลิิตรวมประจำำ�ปีีของเรา ณ เดืือนธัันวาคม ปีี พ. ศ. 2562 บนพื้้�นฐานการทำำ�งานแบบกะเดีียวอยู่่�ที่่� 1,051.1 เมตริิกตัันผง
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	 Our facility in Pakenham, Melbourne, Australia (the “Pakenham Facility”) manufactures hard capsules, tablets, and powders.

Soi 6 Facility Soi 8 Facility Pakenham Facility

1.3.2.2	 Production capacity

	 Our manufacturing facilities in Thailand for soft gel capsules are one of the largest such facilities in Southeast Asia and our 

Australian facility mainly producing powders. We are amongst very few companies who manufacturing medicinal supplements 

using pharmaceutical standard plant, re-enforcing our commitment to impeccable quality standards.

	 Our current manufacturing facilities can support higher production volumes to meet demand for the next three to four years.

	 Thailand : Our total annual manufacturing capacity as at December 2019 based on double shifts working and considering necessary  

downtime stands at, 3.8 billion soft gel capsules, 117.9 million hard gel capsules, 339.0 million tablets and 36 million sachets.

	 Australia : Our total annual manufacturing capacity as at December 2019 based on single shift working and considering necessary  

downtime stands at, 1051.1 metric tonnes of powder.
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1.3.2.3	 กระบวนการผลิิต

	 บริิษัทัฯ ผลิติ ผลิติภัณัฑ์์ยาในขนาดและรูปูแบบท่ี่�หลากหลาย เช่่น แบบเม็็ด แบบแคปซููล (ทั้้�งแบบเจลนิ่่�มและแบบแข็็ง) โดยกระบวนการผลิต 

มีีความแตกต่่างกัันไปตามแต่่ละชนิิดของผลิิตภััณฑ์์ ซึ่่�งสามารถจำำ�แนกออกได้้เป็็นสองประเภทหลััก ได้้แก่่ กระบวนการผลิิตสำำ�หรัับ 

แคปซููลเจลนิ่่�มและกระบวนการผลิิตสำำ�หรัับยาเม็็ด รายละเอีียดของแต่่ละกระบวนการสามารถสรุุปได้้ดัังนี้้�

	 แคปซููลนิ่่�ม

	 กระบวนการผลิิตแคปซููลเจลนิ่่�มเป็็นไปตามแผนภููมิิดัังต่่อไปนี้้�

กระบวนการผลิิตแคปซููลเจลนิ่่�ม

กระบวนการผลิิตแคปซููลเจลนิ่่�มสามารถสรุุปได้้ดัังนี้้�

ขั้้�นตอนที่่� 1

การจััดเตรีียมวััตถุุดิิบ

ร่่อนและคััดเลืือก

ชั่่�งน้ำำ��หนััก กรอง และถ่่ายโอน

ขั้้�นตอนที่่� 2.1

การเตรีียมเจลาติินสำำ�หรัับทำำ�แคปซููลเจลนิ่่�ม

ทำำ�ให้้ละลาย ขจััดฟองอากาศ

ผสมสีี และควบคุุมความหนืืด

ขั้้�นตอนที่่� 2.2

การผสม และการเตรีียมส่่วนผสม 

สำำ�หรัับตััวยา (Fill Material)

ผสมบด และขจััดฟองอากาศ นำำ�อากาศออก

ขั้้�นตอนที่่� 3

การบรรจุุแคปซููล 

บรรจุุแคปซููล และปั่่�นเพื่่�อเตรีียมอบแห้้ง

ขั้้�นตอนที่่� 4  

การอบแห้้ง

การอบแห้้งโดยการใช้้ถาดและการปั่่�นโดยใช้้เครื่่�องอบ

ขั้้�นตอนที่่� 5  

การตรวจสอบ และทำำ�ความสะอาด

ตรวจสอบ ขจััดน้ำำ��มัันส่่วนเกิิน และพิิมพ์์

ขั้้�นตอนที่่� 6  

การบรรจุุหีีบห่่อ

บรรจุุแบบแผง หรืือบรรจุุใส่่ขวด
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1.3.2.3	 Manufacturing process

	 We manufacture our pharmaceutical products in various dosages and forms, such as tablets, capsules (both soft gels and hard gels).  

The manufacturing process varies from product to product but can be broadly categorised into two categories : the manufacturing  

process for soft gel capsules and the manufacturing process for tablets. Each of these processes are described in further detail below.

	 Soft gel Capsules

	 The production process for soft gel capsules is set out in the diagram below.

Manufacturing Process for Softgel Capsules

The manufacturing process for softgel capsules can be summarized as follows:

STEP 1: 

RAW MATERIAL HANDLING

Seiving and screening Weighing  

Filtration and transferring

STEP 2.1:

GELATIN PREPARATION

Melting Deaeration

Coloring and Viscosity Control

STEP 2.2:

MIXING AND FILL MATERIAL

PREPARATION

Mixing, Milling Deaeration

STEP 3: 

ENCAPSULATION 

Encapsulation

Tumble Predrying

STEP 4: 

DRYING

Drying by tray and tumble drying

STEP 5: 

INSPECTION AND POLISHING

Inspection Pegreasing Printing

STEP 6: 

PACKAGING

Blister Packing Bottle Filling
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	 กระบวนการผลิิตในแต่่ละขั้้�นตอนสามารถสรุุปได้้ดัังต่่อไปนี้้�

	 ขั้้�นตอนที่่� 1 : การจััดเตรีียมวััตถุุดิิบ

	 บริิษัทัฯ จะดำำ�เนิินการหาแหล่่งวัตัถุุดิิบทั้้�งหมดจากผู้้�ขายที่่�บริิษัทัฯ ได้้ตรวจสอบด้้านคุุณภาพและผ่่านการอนุุมััติิแล้้วเมื่่อได้้รับัวัตัถุดุิิบ บริษิัทัฯ จะมีี 

การตรวจสอบว่่าวััตถุุดิิบมีีความเสีียหายและอยู่่�ในสภาพที่่�สมบููรณ์์หรืือไม่่ โดยจะดำำ�เนิินการตรวจสอบกัับใบสั่่�งซื้้�อและจะมีีการทบทวน 

เอกสารเกี่่�ยวกัับการนำำ�เข้้าทั้้�งหมด พร้้อมกัับใบรัับรองการวิิเคราะห์์ จากนั้้�นจะออกใบรัับวััตถุุดิิบและส่่งวััตถุุดิิบต่่อไปยัังแผนกตรวจสอบคุุณภาพ  

แผนกตรวจสอบคุณุภาพจะทำำ�การสุ่่�มตรวจตัวัอย่่างและวิิเคราะห์์วััตถุดุิบิ เม่ื่อวััตถุดุิบิได้้รับัการพิจิารณาอนุมุัตัิแิล้้ว จึึงจะถููกนำำ�ไปใช้้ในการผลิตต่่อไป

ห้้องรัับวััตถุุดิิบ การรัับวััตถุุดิิบ

	 ขั้้�นตอนที่่� 2.1 : การเตรีียมเจลาติินสำำ�หรัับทำำ�แคปซููลเจลนิ่่�ม

	 เจลาติินดิิบเม็็ดเล็็กๆ จะถููกนำำ�ไปผสมกัับกลีีเซอรีีนและน้ำำ�� โดยอาจมีีการเพิ่่�มสารแต่่งสีีได้้ในขั้้�นตอนนี้้� กลีีเซอรีีนจะทำำ�หน้้าที่่�เหมืือนพลาสติิก 

ไซเซอร์์ (Plasticizer) เพื่่อเสริมสภาพความยืืดหยุ่่�นในสารประกอบเจลาติิน ทั้้�งนี้้� บริิษััทฯ สามารถเลืือกใช้้พลาสติไซเซอร์์ชนิดอื่่นในการผสม  

โดยสามารถใช้้พลาสติไซเซอร์์ชนิดนั้้�นเพีียงอย่่างเดีียวหรืือใช้้ร่่วมกัับกลีีเซอรีีน เช่่น ซอลบิิทอล (Sorbitol) ก็็ได้้ โดยสััดส่่วนของวััตถุดิิบท่ี่�ใช้้ 

ผสมแต่่ละชนิิดจะต้้องมีีการพิิจารณาอย่่างระมััดระวััง เนื่่องจากต้้องปรัับเปลี่่�ยนวััสดุุให้้เข้้ากัับตำำ�รัับยา และ/หรืือข้้อกำำ�หนดทางสิ่่�งแวดล้้อม เช่่น 

อาจต้้องปรัับสููตรของเจลาติินตามสภาพความเป็็นกรด ปริิมาณน้ำำ��ของสิ่่�งที่่�บรรจุุ หรืือสำำ�หรัับสภาพอากาศที่่�มีีความชื้้�นสููง

	 หลัังจากผสมวััตถุดิิบเข้้าด้้วยกัันแล้้ว ฝ่่ายผลิตจะเทส่่วนผสมลงไปในเครื่่องผสม (Reactor) ที่่�เรีียกว่่าตััวละลายเจลาติิน (Gelatin Melter) 

เครื่่องผสมจะห่่อหุ้้�มด้้วยเครื่่องกำำ�เนิิดความร้้อน และจะทำำ�ความร้้อนให้้กัับส่่วนผสมในขณะที่่�ใบกวนของเครื่่องผสมจะหมุุนกวนไปรอบๆ ภายใต้้ 

สภาวะสููญญากาศ ส่่วนผสมของเจลาติินซึ่่�งมีีน้ำำ��อยู่่�ด้้วยประมาณร้้อยละ 40 จะถููกผสมภายใต้้ความร้้อนจนละลายเป็็นสารละลายข้้นเหนีียว ซึ่่�ง

ใช้้เวลาประมาณ 1 ชั่่�วโมง โดยสารละลายนี้้� จะถููกถ่่ายไปยัังถัังที่่�มีีการควบคุุมอุุณหภููมิิ และส่่งต่่อไปยัังห้้องปลอดเชื้้�อที่่�มีีเครื่่องบรรจุุแคปซููล

 เนื่่องจากสารละลายเจลาติินจะต้้องควบคุุมอุุณหภููมิิไม่่ให้้เย็็นเพราะจะแข็็งตััวได้้ และจะต้้องใช้้ในระยะเวลาท่ี่�กำำ�หนดจึึงจะต้้องมีีการวางแผน

การผลิิตเพื่่อให้้ขบวนการต่่างๆ ดำำ�เนิินการได้้ต่่อเนื่่องและสอดคล้้องกััน

เครื่่องผสมเจลาติินสำำ�หรัับทำำ�แคปซููลเจลนิ่่�ม
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	 Each step of manufacturing process can be summarized as follows :

	 Step 1 : Raw material handling

	 All raw materials are sourced from the Company’s examined and approved list of suppliers. Upon receipt, the containers are 

inspected for damage and integrity, checked against the purchase order and all import documents are reviewed along with 

the certificate of analysis. A goods receipt note is then issued and sent to the quality control (“QC”) department. The QC  

department then carries out sampling and analysis of the raw materials. Upon approval of the raw material, it can then be 

used by production.

Raw material handling room Raw material handling

	 Step 2.1 : Gelatin Preparation

	 Raw granular gelatin is mixed with glycerine and water. Coloring agent can also be added at this stage. Glycerine acts as a 

plasticizer in the gelatin compound. Other plasticizers can also be used either alone or in combination with glycerine, such as 

sorbitol. The proportions of each ingredient involved in the mixture are considered carefully as the shell material needs to be 

adapted to formulation and/or environmental requirements. For instance, the gelatin recipe may need to be adjusted to account 

for acidity, water content of the fill material, or for climates with high humidity.

	 After the ingredients are combined, the mixture is placed into a reactor called a gelatin melter. The reactor, which is surrounded 

by a thermal jacket, heats the mixture while a very high torque mixer stirs it under vacuum. At this stage, approximately 40% of 

gelatin mixture consists of water. This process takes around 1 hour until the gelatin turns into a molten liquid mass. As soon as 

the liquid gelatin mass is ready for the encapsulation process, it is transferred to ground heated tanks which are wheeled into 

the main encapsulation machine room. It is critical to keep the liquid gelatin warm before or during the encapsulation process,  

otherwise it will cool and solidify. It is critical to plan and schedule the gelatin production in terms of time and required quantities.

Reactor for gelatin preparation
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	ขั้้�นต อนที่่� 2.2 : การผสมและการเตรีียมส่่วนผสมสำำ�หรัับตััวยา (Fill Material)

	 บริิษััทฯ จะชั่่�งน้ำำ��หนัักส่่วนผสมหลัักและส่่วนผสมอื่่นๆ เช่่น ตััวยา วิิตามิิน หรืือผลิตภััณฑ์์อื่่นๆ และผสมเข้้าด้้วยกัันตามตำำ�รับยาที่่�กำำ�หนด  

ทีีละขั้้�นตอนตามกระบวนการผลิิต ทั้้�งนี้้� ส่่วนผสมที่่�เป็็นเนื้้�อเดีียวกัันนี้้� (Homogeneous Fill Material) เป็็นปััจจััยที่่�สำำ�คััญต่่อคุุณภาพของ 

ผลิิตภััณฑ์์สำำ�หรัับอุุปกรณ์์ใช้้ในขบวนการผสมนั้้�นมีีหลากหลาย เช่่น ถัังผสม (processing Tank) เครื่่องผสมแรงเฉืือนสููง (High-Shear Mixer)  

เคร่ื่องโฮโมจีีไนเซอร์์ (Homogenizer) และเคร่ื่องบดท่ี่�หลากหลาย สำำ�หรับัขั้้�นตอนการผสมนี้้�โดยตัวัยา (Fill Material) ที่่�สามารถบรรจุลุงในแคปซููลนิ่่�ม  

มีีหลายรููปแบบ ทั้้�งรููปแบบส่่วนผสมในน้ำำ��มััน (Oil mixture) ยาข้้น (Paste) สารละลาย (Solubilised Mixture) หรืือ อิิมััลชั่่�น (Emulsion)

	ส ารที่่�ให้้กลิ่่�นรสและสารให้้ความหวานทั้้�งจากธรรมชาติิและสารสัังเคราะห์์ จะถููกใช้้เพื่่อเพิ่่�มรสชาติิ ซึ่่�งสารเหล่่านี้้�สามารถนำำ�มาผสมในส่่วนผสม

ของเจลาติินได้้

เครื่่องผสมตััวยา

	ขั้้�นต อนที่่� 3 : การบรรจุุลงแคปซููล

	 การบรรจุุลงแคปซููลคืือกระบวนการผลิตที่่�ทำำ�ให้้เปลืือกเจลาติิน (Gelatin shell) และส่่วนผสม รวมเป็็นแคปซููลเจลนิ่่�ม กระบวนการนี้้�จะดำำ�เนินิการ 

ในสภาพแวดล้้อมแบบปิิดท่ี่�เรีียกว่่า ห้้องปลอดเชื้้�อ (Clean Room (Class D)) ซ่ึ่�งมีีการควบคุุมอุณุหภูมูิ ิและความชื้้�น โดยจะมีีการนำำ�เปลืือกเจลาติิน 

และส่่วนผสมมารวมกัันในเครื่่องบรรจุุลงแคปซููล

	 ในระหว่่างกระบวนการบรรจุลุงแคปซูลูส่่วนผสมของเจลาตินิอุ่่�นจะถููกป้้อนไปยังัลูกูกลิ้้�งขนาดใหญ่่ที่่�ควบคุมุอุณุหภูมูิพิื้้�นผิวิให้้เย็็นซ่ึ่�งอยู่่�สองข้้างทาง 

ของเครื่่องบรรจุุด้้วยอุุปกรณ์์ที่่�เรีียกว่่า Spreader Box ซึ่่�งตั้้�งอยู่่�ด้้านบนของลููกกลิ้้�ง ส่่วนผสมของเจลาติินเหลวอุ่่�นจะไหลผ่่านลููกกลิ้้�งเปลี่่�ยนเป็็น

แผ่่นเจลาติินนิ่่�มและส่่งไปยัังแม่่พิิมพ์์ (Die Roll) ซึ่่�งเป็็นตััวกำำ�หนดรููปร่่าง และขนาดของเจลนิ่่�ม

	 ในระหว่่างกระบวนการข้้างต้้นปั๊๊�มท่ี่�มีีความเที่่�ยงตรงสููง (Positive Displacement Pump) จะฉีีดส่่วนผสมตััวยาไปยัังหััวฉีีดที่่�ควบคุุมอุุณหภููมิ ิ

(Heated Wedge) ซ่ึ่�งตั้้�งวางอยู่่�ระหว่่างแม่่พิมพ์์สองลููกที่่�หมุุนเข้้าหากันั (Rotary Die) ตัวัยาจะถููกฉีีดลงไปยัังส่่วนท่ี่�เป็็นหลุมุบนแม่่พิมพ์์ (Die Cavities) 

ระหว่่างแผ่่นเจลาตินินิ่่�ม ก่่อนท่ี่�ลูกูกลิ้้�งแม่่พิมพ์์ (Die Roll) จะผนึึกแผ่่นเจลาตินิสองด้้านเข้้าเช่ื่อมติิดกััน พร้้อมทั้้�งตัดัแคปซูลูให้้หลุดุล่่วงลงไปยังัถาด 

รองรัับต่่อไป

เครื่่องบรรจุุลงแคปซููล ขั้้�นตอนการบรรจุุลงแคปซููล
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	 Step 2.2 : Mixing and fill material preparation

	 The active and inactive ingredients (e.g. medicines, vitamins and other products) are weighed in accordance with the required 

formula and mixed step by step as per the manufacturing process. A homogeneous fill material plays a vital role to ensure 

product quality. Various equipment are available, such as processing tanks, high-shear mixer, homogenizer and variety of mills 

for this purpose. There are various types of fill materials, such as oil mixture, paste, solubilised mixture or emulsions.

	 Natural or artificial flavours and sweeteners are used for taste enhancement. These can go into fill or gelatin mixture.

	

Fill material mixer

	 Step 3 : Encapsulation

	 Encapsulation is the manufacturing process that brings the gelatin shell and the fill material together to form soft gel capsules. 

It takes place in a closed environment called a clean room (Class D) which has controlled temperature and humidity. The 

gelatin shell and fill material are brought together simultaneously in the encapsulation machine.

	 During the encapsulation process, a pump delivers the warm gelatin mixture over two chilled drums which are located at both 

opposite sides of the machine, through a spreader box that sits over each drum. The warm liquid gelatin mixture flows over 

the drums and this transforms the liquid gelatin into two ribbons of gel. The left and right ribbons pass over rollers which feed 

them through two die rolls. These die rolls determine the shape and size of softgels and cut the Softgel shell from the ribbons 

as they turn around.

	 Simultaneously, a sensitive and high accuracy positive displacement pump delivers the fill material into a heated wedge which 

sits between rotary dies. This wedge injects the fill material into the die cavities between ribbons just right before the die rolls 

cut the ribbons and seal the two halves together, before dropping them onto a tray.

	

Encapsulation machine Encapsulation process
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	ขั้้�นต อนที่่� 4 : การอบแห้้ง

	วั ตถุปุระสงค์์ของกระบวนการอบแห้้งคืือการลดปริมิาณของน้ำำ��เพ่ื่อทำำ�ให้้แคปซูลูแข็็ง ทนทาน และพร้้อมสำำ�หรับัการบรรจุหุีีบห่่อ กระบวนการทำำ�ให้้

แห้้งจำำ�เป็็นต้้องอยู่่�ในสภาพแวดล้้อมที่่�มีีความชื้้�นสััมพััทธ์์ในอากาศและอุุณหภููมิิต่ำำ�� กระบวนการนี้้�แบ่่งออกเป็็นสองขั้้�นตอน ดัังนี้้�

•	 ขัน้ตอนที่ 1 :  เคร่ืองอบ (Tumble Dryer) จะป่ันเจลนิม่ไปมาเป็นเวลา 40 นาที เพ่ือลดปริมาณน�้ำที่อยูใ่นแคปซูลนิม่ออกไปประมาณร้อยละ 35

•	 ขั้นตอนที่ 2 : แคปซูลเจลนิ่มจะถูกแผ่ไปบนถาดที่วางเรียงซ้อนกันและย้ายไปยังห้องอบ หรืออุโมงค์ที่มีอากาศไหลผ่านและถูกพักอยู่ที่นั่น 

ประมาณ 24 ถึึง 48 ชั่่�วโมง หรืือจนกว่่าเจลนิ่่�มจะแข็็งตัวัเพีียงพอ กระบวนการนี้้�เรีียกว่่า การอบแห้้ง (Manual Drying) โดยอุุณหภูมูิใินห้้องอบ 

จะต่ำำ��กว่่า 30 องศาเซลเซีียส และมีีความชื้้�นสััมพััทธ์์ (Relative Humidity) ประมาณร้้อยละ 20

เครื่่องอบ (Tumble Dryer) ขั้้�นตอนการอบแห้้ง (Manual Drying)

	ขั้้�นต อนที่่� 5 : การตรวจสอบ การทดสอบผลิิตภััณฑ์์ และการทำำ�ความสะอาด

	 หลัังจากการอบแห้้ง แคปซููลทั้้�งหมดจะถููกตรวจสอบทางสายตาบนโต๊๊ะตรวจสอบ แคปซููลที่่�มีีรููปร่่างผิิดปกติิ เสีียหาย และ/หรืือไม่่ถููกบรรจุุจนเต็็ม

 จะถููกนำำ�ออกไปและถููกกำำ�จััด อััตราการสููญเสีียที่่�ยอมรัับได้้คืือไม่่เกิินร้้อยละสองถึึงร้้อยละสามของผลิิตภััณฑ์์ ทั้้�งนี้้� ในขั้้�นตอนสุุดท้้ายก่่อนการ 

บรรจุุหีีบห่่อคืือการทำำ�ความสะอาดและขััดแคปซููลนิ่่�มเพื่่อนำำ�น้ำำ��มัันที่่�อาจมีีอยู่่�ที่่�ภายนอกของแคปซููลออกไป และในกรณีีที่่�จำำ�เป็็นอาจมีีการส่่ง

ผลิิตภััณฑ์์ไปพิิมพ์์ชื่่อเครื่่องหมายการค้้าบนแคปซููลโดยใช้้หมึึกที่่�สามารถรัับประทานได้้

ขั้้�นตอนการตรวจสอบ

	 ขั้้�นตอนที่่� 6 : การบรรจุุหีีบห่่อ

	 การบรรจุหุีีบห่่อของแคปซูลูเจลนิ่่�มจะเหมือืนกับัแคปซูลูแข็ง็และแบบเม็ด็จะไม่่แตกต่่างกันั โดยผลิติภัณัฑ์์ที่่�ผลิติเสร็จ็แล้้วจะจัดัเก็บ็ไว้้ในห้้องจัดัเก็บ็ 

ที่่�มีีการควบคุุมอุุณหภููมิิ (20 ถึึง 25 องศาเซลเซีียส) ก่่อนที่่�จะถููกนำำ�ไปบรรจุุแบบแผงแผงหรืือบรรจุุลงขวดต่่อไป

กระบวนการบรรจุุหีีบห่่อ
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	 Step 4 : Drying

	 The purpose of the drying process is to decrease the water content to create hard and durable finished softgel capsules ready 

for packaging. The drying process requires an environment with low relative humidity in the air and low temperature. This 

process is divided into two stages.

•	 The first stage is performed by a tumble dryer consists of sections. This equipment tumbles the softgels for 40 minutes 

and removes approximately 35 percent of the water content in the softgel capsules.

•	 In the second stage, softgel capsules are spread on stackable trays and transferred to the drying room or tunnel where 

high air flow exists and they stay around 24 to 48 hours or until the softgels become hard enough. This process is called 

manual drying. The temperature in the drying room is below 30 degree Celsius and humidity is around 20%RH.

Tumble dryer Manual drying

	 Step 5 : Inspection, product testing and polishing

	 After drying, all capsules are visually inspected on an inspection table. Any misshaped, damaged and/or not fully filled capsules 

are removed and rejected. Two to three percent of the productsis an acceptable rejection rate. The final step before packaging 

is to clean and polish the softgel capsules to remove oil that the capsules may have on their exterior skin. If required, products 

are sent for printing the brand name on the capsules using edible inks.

Inspection process

	 Step 6 : Packaging

	 There is no difference between packaging softgels and tablets or hard capsules. All bulk products are stored in bulk stores 

having controlled temperature (20-25 degree Celsius) before it goes for either blister or bottle packing.

Packaging process
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	ก ระบวนการผลิิตสำำ�หรัับยาแบบแข็็ง (เช่่น เม็็ดแข็็ง (Tablets) แคปซููลแข็็ง (Hard Capsule) และยาผง (Powder))

กระบวนการผลิิตผลิิตภััณฑ์์ยาแบบแข็็ง สามารถสรุุปได้้ดัังนี้้�

ขั้้�นตอนที่่� 1

การจััดเตรีียมวััตถุุดิิบ

ร่่อนและคััดเลืือก

ชั่่�งน้ำำ��หนััก กรอง และถ่่ายโอน

ขั้้�นตอนที่่� 4

การบรรจุุหีีบห่่อ

บรรจุุแบบแผง บรรจุุขวด

หรืือบรรจุุลงกล่่อง

ขั้้�นตอนที่่� 3

ในระหว่่างการทำำ�ให้้

เป็็นเม็็ด / เป็็นผง

ขั้้�นตอนที่่� 2

กระบวนการทำำ�ให้้เป็็น 

เม็็ดแบบเปีียก

ผสมวััตถุุดิิบทำำ�ให้้เป็็น 

เม็็ดแกรนููลแบบเปีียก, 

ทำำ�ให้้เป็็นเม็็ดแกรนููล  

แบบแห้้งและ

ทำำ�การหล่่อลื่่�น

การทำำ�ให้้เป็็นเม็็ด

ตอกเม็็ดและ

เคลืือบฟิิล์์ม

การท�ำให้เป็นแคปซูลแข็ง

บรรจุ

การบรรจุุแบบซอง

บรรจุุ

ขั้้�นตอนที่่� 2

กระบวนการทำำ�ให้้เป็็น 

เม็็ดแบบแห้้ง

ผสมวััตถุุดิิบ

บีีบอััดทำำ�ให้้เป็็น 

เม็็ดแกรนููลแบบแห้้ง

และทำำ�การหล่่อลื่่�น

ขั้้�นตอนที่่� 2

กระบวนการบีีบอััด 

โดยตรง

ผสมวััตถุุดิิบ

และทำำ�การหล่่อลื่่�น

ขั้นตอนที่ 1 

การจัดเตรียมวัตถุดิบ

ร่อนและคัดเลือก

ชั่งน้ำ�หนักกรองและถ่ายโอน
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	 Manufacturing process for solid dosage products (such as tablets, hard capsules and powder)

The manufacturing process for solid dosage products is set out in the diagram below.

STEP 1 :

RAW MATERIAL HANDLING

Seiving and screening Weighing  

Filtration and Transferring

STEP 4

PACKAGING

Blister Packing Bottle

Filling Cartoning

STEP 3 :

In process granule / 

powder

STEP 2 :

WET GRANULATION 

PROCESS

Blending Drying

granulation 

and Lubrication

Tablet

Compression

Coating

Hard capsul

Filling

Sachet

Filling

STEP 2 :

DRY GRANULATION 

PROCESS

Blending, Compaction 

Dry granulation 

Lubrication

STEP 2 :

DIRECT COMPACT

PROCESS

Blending 

Lubrication

	ก ระบวนการผลิิตสำำ�หรัับยาแบบแข็็ง (เช่่น เม็็ดแข็็ง (Tablets) แคปซููลแข็็ง (Hard Capsule) และยาผง (Powder))

กระบวนการผลิิตผลิิตภััณฑ์์ยาแบบแข็็ง สามารถสรุุปได้้ดัังนี้้�

ขั้้�นตอนที่่� 1

การจััดเตรีียมวััตถุุดิิบ

ร่่อนและคััดเลืือก

ชั่่�งน้ำำ��หนััก กรอง และถ่่ายโอน

ขั้้�นตอนที่่� 4

การบรรจุุหีีบห่่อ

บรรจุุแบบแผง บรรจุุขวด

หรืือบรรจุุลงกล่่อง

ขั้้�นตอนที่่� 3

ในระหว่่างการทำำ�ให้้

เป็็นเม็็ด / เป็็นผง

ขั้้�นตอนที่่� 2

กระบวนการทำำ�ให้้เป็็น 

เม็็ดแบบเปีียก

ผสมวััตถุุดิิบทำำ�ให้้เป็็น 

เม็็ดแกรนููลแบบเปีียก, 

ทำำ�ให้้เป็็นเม็็ดแกรนููล  

แบบแห้้งและ

ทำำ�การหล่่อลื่่�น

การทำำ�ให้้เป็็นเม็็ด

ตอกเม็็ดและ

เคลืือบฟิิล์์ม

การท�ำให้เป็นแคปซูลแข็ง

บรรจุ

การบรรจุุแบบซอง

บรรจุุ

ขั้้�นตอนที่่� 2

กระบวนการทำำ�ให้้เป็็น 

เม็็ดแบบแห้้ง

ผสมวััตถุุดิิบ

บีีบอััดทำำ�ให้้เป็็น 

เม็็ดแกรนููลแบบแห้้ง

และทำำ�การหล่่อลื่่�น

ขั้้�นตอนที่่� 2

กระบวนการบีีบอััด 

โดยตรง

ผสมวััตถุุดิิบ

และทำำ�การหล่่อลื่่�น

ขั้นตอนที่ 1 

การจัดเตรียมวัตถุดิบ

ร่อนและคัดเลือก

ชั่งน้ำ�หนักกรองและถ่ายโอน
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ขั้้�นตอนของกระบวนการผลิิตหน่่วยขนาดยาแบบแข็็งสามารถอธิิบายได้้ดัังต่่อไปนี้้�

	ขั้้�นต อนที่่� 1 : การจััดเตรีียมวััตถุุดิิบ

(1)	 การรัับวััตถุุดิิบ บริิษััทฯ จะดำำ�เนิินการจััดหาแหล่่งวััตถุุดิิบทั้้�งหมดจากผู้้�ขายที่่�ได้้รัับการอนุุมััติิจากฝ่่ายประกัันคุุณภาพ เมื่่อได้้รัับวััตถุุดิิบแล้้ว

บริิษััทฯ จะมีีการตรวจสอบว่่าสิินค้้ามีีความเสีียหายและอยู่่�ในสภาพท่ี่�สมบููรณ์์หรืือไม่่ โดยจะดำำ�เนิินการตรวจสอบกัับใบสั่่�งซื้้�อและจะมีี 

การตรวจสอบเอกสารเกี่่�ยวกัับการนำำ�เข้้าทั้้�งหมดพร้้อมกัับใบรัับรองการวิิเคราะห์์ จากนั้้�นจะออกใบรัับสิินค้้าและส่่งสิินค้้าต่่อไปยัังแผนก

ตรวจสอบคุุณภาพ แผนกตรวจสอบคุุณภาพจะทำำ�การสุ่่�มตรวจตััวอย่่างและวิิเคราะห์์วััตถุุดิิบ เมื่่อวััตถุุดิิบได้้รัับการพิิจารณาอนุุมััติิแล้้ว  

จึึงจะถููกนำำ�ไปใช้้ในการผลิิตต่่อไป

(2) 	 การร่่อนวััตถุุดิิบ ในขั้้�นตอนต่่อๆ ไป วััตถุุดิิบที่่�ใช้้ในการผลิตทั้้�งหมดจะถููกผลิตตามกระบวนการท่ี่�ระบุุไว้้ในบัันทึึกการผลิตแบบ Batch  

(Batch Production Record) และจะถููกร่่อนโดยใช้้เครื่่อง Virbrosifter

	ขั้้�นต อนที่่� 2 : กระบวนการผสมสามารถทำำ�ได้้เป็็นแบบแกรนููลเปีียก (Wet Granulation Process) การทำำ�แกรนููลแห้้ง (Dry Granulation 

Process) หรืือการผสมเพื่่อตอกเม็็ดโดยตรง (Direct Compression Process)

(1)	 การผสมวััตถุุดิิบ :

	 การผสมวััตถุุดิิบสามารถทำำ�ได้้ 3 วิิธีี ดัังนี้้�

•	 ส�ำหรับการผสมวัตถุดิบโดยวิธีการท�ำเม็ดแกรนูล (Granule) แบบเปียก ตัวยาหลักและตัวยาเสริมจะถูกผสมกันในเครื่องผสม High 

Shear Mixer Granulator ตามเวลาที่ก�ำหนดไว้ในต�ำรับยาที่เกี่ยวข้อง

•	 ส�ำหรับการผสมวัตถดบิโดยวิธีการท�ำเมด็แกรนลู (Granule) แบบแห้ง วัตถดบิที่ถกูร่อนทัง้หมดจะถกูน�ำไปผสมในเคร่ืองผสมแล้วผ่าน 

เครื่่องบีีบอััด (Compactor) แล้้วผสมให้้เข้้ากัันในเครื่่องผสม (double Cone Blender หรืือ Swing Mixer แล้้วแต่่ผลิิตภััณฑ์์) ตาม 

เวลาที่่�กำำ�หนดไว้้ในตำำ�รัับยาที่่�เกี่่�ยวข้้อง

•	 ส�ำหรับการผสมวัตถดิบเพื่อตอกเม็ดโดยตรง หรือ การบรรจุลงแคปซูลแบบแข็ง วัตถดิบที่ถกร่อนทั้งหมดจะถูกผสมในเคร่ืองผสม 

(Double Cone Blender หรือ Swing Mixer แล้วแต่ผลิตภัณฑ์) โดยส่วนผสมดังกล่าวจะอยู่ในรูปผง จากนั้นจึงน�ำเข้าสู่กระบวนการ 

ตอกเม็็ดโดยตรงหรืือบรรจุุลงแคปซููลแบบแข็็ง ต่่อไป

(2)	 การเตรีียมสารยึึดเกาะ :

	ส ารละลายยึึดเกาะ (Binder Solution) อาจมีีส่่วนประกอบเป็็นน้ำำ�� หรืือไม่่เป็็นน้ำำ��ก็็ได้้ ทั้้�งนี้้� ขึ้้�นอยู่่�กัับข้้อกำำ�หนดของผลิิตภััณฑ์์ สารละลาย 

ยึึดเกาะจะถููกเตรีียมโดยการเพิ่่�มสารยึึดเกาะ (ตััวถููกละลาย) ลงไปในตััวทำำ�ละลายในถัังสแตนเลสและจะถููกคนจนกระทั่่�งละลายตััวอย่่าง

สมบููรณ์์

(3) 	 การทำำ�ให้้เป็็นเม็็ดแกรนููล :

	 การทำำ�ให้้เป็็นเม็็ดแกรนููล (Granulation) สามารถทำำ�ได้้สองวิิธีี ดัังต่่อไปนี้้�

•	 การท�ำให้เป็นเมด็แกรนลูแบบแห้ง (Dry granulation) - บริษัทฯ จะน�ำกระบวนการการท�ำให้เป็นเมด็แกรนลูแบบแห้งมาใช้ส�ำหรับผลติภณัฑ์ 

ที่่�ไวต่่อความชื้้�นและความร้้อน สำำ�หรัับผลิิตภััณฑ์์ดัังกล่่าว ภายหลัังจากการผสมวััตถุุดิิบทั้้�งหมดเสร็็จสิ้้�นแล้้ว ผลิิตภััณฑ์์จะถููกส่่งผ่่าน 

เคร่ื่องบีีบอััดแบบลููกกลิ้้�ง (Roller Compacter) เพ่ื่อขึ้้�นรููปแบบแบบแข็็ง (Solid Compacts) ซึ่่�งจะอยู่่�ในรููปของเกล็ด็ (Flakes) จากนั้้�น 

จะลดขนาดของเกล็็ดลงให้้มีีขนาดเท่่ากัับเม็็ดแกรนููล (Granule) ที่่�ต้้องการ

•	 การท�ำให้เป็นเมด็แกรนลูแบบเปียก (Wet Granulation) – กระบวนการท�ำให้เป็นเมด็แกรนลูแบบเปียกจะใช้ เคร่ืองผสม High Shear 

Mixer Granulator หลังจากที่ผสมตัวยาหลักและส่วนประกอบอื่นๆ ทั้งหมดเสร็จสิ้นแล้ว จะเติมสารละลายยึดเกาะโดยใช้ใบพัด และ

เครื่องตัด (Impeller and Chopper) จนกระทั่งขึ้นรูปเป็นก้อน (Dough) ก่อนจะถูกน�ำไปบดแบบเปียกโดยผ่านตะแกรงที่เหมาะสม 

เพื่่อทำำ�ให้้เป็็นเม็็ดแกรนููลแบบเปีียก (Wet Granules)

•	 กระบวนการผสมเพื่อตอกเม็ดโดยตรง (Direct Compression) ส�ำหรับกระบวนการบีบอัดโดยตรง ส่วนผสมวัตถุดิบไม่จ�ำเป็นต้อง 

ผ่่านขั้้�นตอนนี้้�
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Each step in the solid dosage manufacturing process can be described as follows :

	 Step 1 : Raw material handling

(1)	 All raw materials are sourced from approved manufacturers. Upon receipt, the containers are inspected for damages and 

integrity, checked against the purchase order and all import documents reviewed along with the certificate of analysis. 

A goods receipt note is then issued and sent to QC department. The QC department then carries out sampling and 

analysis of the raw materials. Upon approval of the raw material by the QC department, the raw material is ready for 

use by production.

(2)	 All the raw materials as per Batch Production Record are dispensed and sifted through a required sieve using a vibrosifter 

machine.

	 Step 2 : Wet Granulation Process/ Dry Granulation Process/ Direct Compression Process

(1)	 Blending

	 The blending of raw material can be performed by following three methods.

•	 As per the blending of raw material for wet granulation process, active and inactive ingredients are mixed in high 

shear mixer granulator for specified time in accordance with the relevant formula.

•	 As per the blending of raw material for dry granulation process, all the sifted raw material can be mixed and compacted  

through compactor. After that, it shall be mixed in double cone blender or swing mixer, (depending on the product), 

for a specified time in accordance with the relevant formula.

•	 As per the blending of raw material for direct compaction process or hard encapsulation, all sifted raw material can 

be mixed in double cone blender or swing mixer (depending on the product). The material in the form of powder 

shall then be processed through direct compaction or hard encapsulation process.

(2)	 Binder Preparation

	 The binder solution can be aqueous or non-aqueous, depending on the product requirements. The binder solution is 

prepared by addition of binder (solute) into solvent in a stainless container under stirring until it dissolves completely.

(3)	 Granulation

	 There are two types of granulation :

•	 Dry granulation. Dry granulation is adopted for moisture and heat sensitive products. For such products, after the 

mixing of all raw materials, the products are passed through roller compactor to form solid compacts (Flakes).  

The flakes are then reduced to the desired size of granules.

•	 Wet granulation. The wet granulation process is completed using a high shear mixer granulator. After mixing of all 

active and inactive material, the binder solution is added with impeller and chopper until a dough is formed. Thereafter,  

the dough is subject to wet milling through a suitable screen to produce the wet granules.

•	 Products that require direct compression do not need to follow this process.

STEP 2

DRY GRANULATION PROCESS

Blending, Compaction

Dry granulation

Lubrication
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(4) 	 การอบแห้้ง และการกำำ�หนดขนาดของเม็็ดแกรนููล (Granules) :

	 หลังัจากการทำำ�ให้้เป็็นเม็็ดแกรนููลแล้้ว หากเป็็นเม็็ดแกรนููลแบบเปีียก (Wet Granules) จะทำำ�การอบแห้้งโดยใช้้อุุปกรณ์์ Fluid Bed Dryer โดย 

เม็ด็แกรนูลูแบบเปีียกจะถููกทำำ�ให้้แห้้งโดยใช้้ลมร้้อนที่่�มีีการควบคุมุอุณุหภูมูิจินกลายเป็็นเม็ด็แกรนูลูแบบแห้้ง กระบวนการนี้้�จะดำำ�เนินิอย่่าง 

ต่่อเน่ื่องจนกระทั่่�งได้้ระดับัความชื้้�นที่่�ต้้องการ จากนั้้�นเม็ด็แกรนูลูที่่�แห้้งแล้้วจะถููกนำำ�ไปผ่่านกระบวนการโดยการใช้้ Multimill/Dry Granulator 

ที่่�มีีตะแกรงเพื่่อการทำำ�ให้้เป็็นเม็็ดแกรนููล (Granules) ที่่�มีีขนาดที่่�เท่่ากััน

(5) 	 ทำำ�การหล่่อลื่่น :

	 เม็ด็ขนาดเล็ก็ที่่�แห้้งแล้้ว จะถููกผสมกัับสารหล่่อล่ื่นในเคร่ื่องผสม (Double Cone Blender หรือื Swing Mixer แล้้วแต่่กรณีี) ตามระยะเวลา 

ที่่�กำำ�หนด

เครื่่องผสมยาสำำ�หรัับการทำำ�ให้้เป็็นเม็็ดแกรนููล การอบแห้้งโดยใช้้อุุปกรณ์์ Fluid Bed Dryer

	ขั้้�นต อนที่่� 3 : การทำำ�ให้้เป็็นเม็็ด แคปซููลแข็็ง และการบรรจุุแบบซอง

(1) 	 ในกรณีีที่่�ผลิิตภััณฑ์์เป็็นแบบเม็็ด

•	 การตอกเมด็ : เมด็แกรนลู (Granules) ที่ถกูหล่อลืน่จะถกูบบีอดัจนกลายเป็นเมด็โดยใช้เครือ่งตอกเมด็ (Rotary Compression Machine) 

ซึ่่�งจะสามารถผลิตยาเม็ด็ (Tablets) ที่่�มีีขนาด รูปูร่่างและน้ำำ��หนักัได้้ตามท่ี่�ต้้องการโดยใช้้เคร่ื่องมืือท่ี่�เหมาะสมตามความต้้องการของแต่่ละ 

ผลิติภัณัฑ์์ ในระหว่่างการบีีบอััด จะมีีการกำำ�จัดผงออกจากยาเม็็ด (Tablets) และผ่่านเข้้าไปยัังเคร่ื่องตรวจหาโลหะ (Metal Detector)

•	 การเคลอืบฟิล์ม : หากผลติภณัฑ์ดงักล่าวต้องมกีารเคลอืบฟิลม์ ยาเมด็แกน (Core tablet) จะผ่านกระบวนการเคลอืบโดยเครือ่งเคลอืบ 

ฟิิล์์มอัตัโนมัติัิ โดยจะมีีการเตรีียมสารเคลือืบโดยการเพิ่่�มโพลีีเมอร์์ในการเคลือืบ (Coating Polymer) ลงไปในสารละลายโดยใช้้การคน จน

กระทั่่�งละลายเป็็นเนื้้�อเดีียวกันั จากนั้้�นสารเคลืือบจะถููกผ่่านไปยััง Colloid Mill ยาเม็ด็แกนจะถููกนำำ�เข้้าไปยัังหม้้อเคลืือบ (Coating Pan) 

จากนั้้�น บริิษััทฯจะมีีการปรัับ (1) ช่่องทางอากาศเข้้าออก (2) ความเร็็วการหมุุนของหม้้อเคลืือบ (3) อุุณหภููมิิของเครื่่องเป่่าลม  

(4) ตำำ�แหน่่งของปืืนสเปรย์์ และ (5) อััตราการพ่่นฝอย การปรัับเครื่่องจัักรและการฉีีดสเปรย์์จะดำำ�เนิินอย่่างต่่อเนื่่องจนกระทั่่�งได้้

อััตราส่่วนน้ำำ��หนัักที่่�เพิ่่�มขึ้้�นตามที่่�ต้้องการ

•	 การตรวจสอบ : ยาเม็ดแกน (Core Tablet) หรือยาเม็ดที่ถูกเคลือบ (Coated Tablet) จะถูกตรวจสอบด้วยสายตาแบบ 100% ที่โต๊ะ 

ตรวจสอบคุุณภาพ โดยเม็็ดที่่�ผิิดปกติิจะถููกนำำ�ออกไป

(2) 	 ในกรณีีที่่�ผลิิตภััณฑ์์เป็็นแบบแคปซููลแข็็ง

	 บริษิัทัฯ จะมีีการเตรีียมผง หรือืเม็ด็แกรนูลู (Granules) ในลักัษณะเดีียวกันักับักระบวนการผลิติยาแบบเม็ด็ โดยจะบรรจุผุงหรือืเม็ด็แกรนูลู  

ดัังกล่่าวลงในแคปซููลเจลาติินแข็็งในขนาดของแคปซููลที่่�กำำ�หนด โดยใช้้เครื่่องบรรจุุแคปซููลอััตโนมััติิ ในระหว่่างการบรรจุุจะมีีการควบคุุม

อุุณหภููมิิ และความชื้้�นตามข้้อกำำ�หนดของผลิิตภััณฑ์์

(3) 	 ในกรณีีที่่�ผลิิตภััณฑ์์เป็็นแบบบรรจุุซอง (Sachet)

	 บริิษััทฯ จะมีีการเตรีียมผงและเม็็ดแกรนููล ในลัักษณะเดีียวกัันกัับกระบวนการผลิิตแบบเม็็ด โดยจะเติิมผงหรืือเม็็ดแกรนููล ดัังกล่่าวลงใน 

ซองโดยใช้้เครื่่องบรรจุุและผนึึกซองอััตโนมััติิ ในระหว่่างการบรรจุุจะมีีการควบคุุมอุุณหภููมิิและความชื้้�นตามข้้อกำำ�หนดของผลิิตภััณฑ์์
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(4) 	 Drying and sizing of granules

	 Following granulation, the wet granules are dried using Fluid Bed dryer equipment. Wet granules are fluidized in hot air 

current at controlled temperature to achieve dried uniform granules. This process is continued till desired moisture level 

is achieved. The dried granules are then processed by a multimill/dry granulator with a suitable screen to create uniform 

sized granules.

(5) 	 Lubrication

	 The dried granules are mixed with presifted lubricant in a double cone blender or a swing mixer for a specified time.

	

Mixer granulator Drying using fluid bed dryer

	 Step 3 : Compression into Tablet/Hard Capsules/Sachet

(1)	 Tablet

•	 The lubricated granules are compressed into tablets using a rotary compression machine. The desired size, shape 

and weight of tablets is achieved using suitable tooling as per the product requirement. During compression, tablets  

are dedusted and passed through metal detector. All the physical parameters of the tablets are checked and recorded 

at fixed time intervals in Batch Production Record.

•	 Film coating of core tablets is done by automatic film coating machine. The coating dispersion is prepared by addition  

of coating polymer into solvent under stirring until homogenous dispersion is formed. The coating dispersion is then 

passed through colloid mill. The core tablets are loaded into coating pan. The air inlet, air outlet, pan rpm, blower 

temperature, spray gun position, spray rate is adjusted as per a Batch Production record and spraying is continued 

until the desired percent weight gain is achieved.

•	 The core or coated tablets are 100 % visually inspected on inspection table. Any defective tablets are removed.

(2) 	 Hard Capsule

	 The powder or granules are prepared in similar manner to the tablet manufacturing process. The powder or granules 

are filled into hard gelatin capsules in required capsules sizes using an automatic capsule filling machine. During filling, 

temperature and humidity is controlled as per product requirement.

(3) 	 Sachet Filling (Sachet)

	 The powder or granules are prepared in a similar manner to the tablet manufacturing process. The powder or granules 

are filled into sachets using an automatic sachet filling and sealing machine. During filling, temperature and humidity is 

controlled as per product requirements.
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เครื่่องตอกเม็็ดสำำ�หรัับแกรนููลแบบแห้้ง เครื่่องสำำ�หรัับการผสมเพื่่อตอกเม็็ดโดยตรง

กระบวนการตอกเม็็ด กระบวนการเคลืือบเม็็ด

	ขั้้�นต อนที่่� 4 : การบรรจุุหีีบห่่อ

	สำำ� หรัับผลิิตภััณฑ์์แบบเม็็ด ที่่�ได้้รัับการเคลืือบแล้้วจะถููกบรรจุุแบบแผงโดยใช้้ PVC/PVdC แบบใสหรืือแบบขุ่่�น หรืือแผงแบบทึึบทั้้�งสองด้้าน 

(Alu-Alu) หรืือในขวดตามข้้อกำำ�หนดของผลิิตภััณฑ์์ หลัังจากนั้้�นการบรรจุุหีีบห่่อลำำ�ดัับที่่�สองคืือการบรรจุุลงกล่่องและส่่งมอบให้้ผู้้�ขนส่่งสิินค้้า

	สำำ� หรับัผลิติภัณัฑ์์แบบแคปซูลูแข็ง็จะถููกตรวจสอบและบรรจุแุบบแผง หรือืในขวดตามความต้้องการ หลังัจากนั้้�นจะถููกบรรจุลุงในกล่่อง และจัดัส่่ง 

ให้้แก่่ผู้้�ขนส่่งสิินค้้า

	สำำ� หรัับผลิิตภััณฑ์์แบบซอง (Sachet) จะมีีการตรวจสอบซอง (Sachet) หลัังจากนั้้�นจะถููกบรรจุุลงในกล่่องและส่่งมอบให้้ผู้้�ขนส่่งสิินค้้า

การบรรจุุหีีบห่่อ การติิดฉลาก
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Dry granule rotary compression machine Mixer for direct compression

	

Compression into tablet Tablet coating

	 Step 4 : Packaging

	 Core or coated tablets are packed in clear or opaque PVC/PVdC blister, Alu-Alu blister or bottles in accordance with product 

requirements, followed by secondary packaging into carton and delivery to the shippers.

	 The capsules are then inspected and packed into suitable blister or bottles as required, followed by secondary packaging into 

carton and delivery to the shippers.

	 The sachets are then inspected and packed in suitable cartons and for delivery to the shippers as required.

Packaging Labeling
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1.3.2.4	 การผลิิตที่่�ใช้้บริิการจากบุุคคลภายนอก (Outsource Manufacturing)

	 โดยปกติิ บริิษััทฯ จะใช้้โรงงานผลิตของบริิษััทฯ ทั้้�งที่่�อยู่่�ในประเทศออสเตรเลีีย และในประเทศไทยในการผลิตผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่องหมาย 

การค้้าของบริิษััทฯ โดยประมาณมากกว่่าร้้อยละ 65 ของผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่องหมายการค้้าของบริิษััทฯ ผลิิตโดยโรงงานผลิิตของบริิษััทฯ เอง 

อย่่างไรดีี ในบางกรณีี บริิษััทฯอาจตััดสิินใจหรืือจำำ�เป็็นต้้องใช้้บริิการจากบุุคคลภายนอกในการผลิิต เช่่น

(1)	ผลิ ิตภััณฑ์์สำำ�หรัับฉีีดผลิตภััณฑ์์ที่่�มีีฟองฟู่่�และผลิตภัณฑ์์อื่่นๆท่ี่�บริิษััทฯไม่่สามารถผลิตได้้เองท่ี่�โรงงานผลิตของบริิษััทฯ รวมถึึงผลิตภัณฑ์ ์

อาหารเสริิมของบริิษััทฯ บางชนิิด เช่่น Nat C Yummy Gummyz ยาอม ผลิิตภััณฑ์์ที่่�เคี้้�ยวได้้ และที่่�อยู่่�ในรููปแบบอื่่นๆ

(2)	ผลิ ติภัณัฑ์์ยาตามใบสั่่�งแพทย์์ (Prescription Pharmaceutical Products) ที่่�บริษิัทัฯ ได้้ซื้้�อตำำ�รับัยา และเอกสารเพ่ื่อการขึ้้�นทะเบีียนผลิติภัณัฑ์์ 

จากบริิษััทด้้านเภสััชกรรมอื่่นซึ่่�งเป็็นผู้้�พััฒนาผลิิตภััณฑ์์ และผลิิตภััณฑ์์ซึ่่�งอยู่่�ภายใต้้สััญญาอนุุญาตให้้ใช้้สิิทธิิ (License Agreement) กัับ

บริิษััทอื่่นๆ

1.3.2.5	 การบริิหารจััดการด้้านคุุณภาพ

	 ในแต่่ละขั้้�นตอนการผลิติ บริิษััทฯ มีีกระบวนการในการควบคุุมคุุณภาพอย่่างเคร่่งครััด เพ่ื่อให้้แน่่ใจได้้ว่่าผลิติภัณฑ์์ และอุปุกรณ์์ในการผลิติของบริิษััทฯ 

ไม่่มีีข้้อบกพร่่องใดๆ

	 บริิษััทฯ รัักษาไว้้ซึ่่�งกระบวนการ และระบบบริิหารจััดการคุุณภาพอย่่างเคร่่งครััด โดยบริิษััทฯ ให้้ความสำำ�คััญด้้านคุุณภาพอย่่างมากต่่อผลิิตภััณฑ์์ 

หลักัของบริิษัทัฯ ซึ่่�งได้้แก่่ ผลิติภัณัฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุงสุุขภาพ (Nutraceutical Products) ผลิติภัณฑ์์ยาตามใบสั่่�งแพทย์์ (Prescription Pharmaceutical 

Products) และผลิิตภััณฑ์์ยาจำำ�หน่่ายหน้้าเคาน์์เตอร์์ (OTC) ของบริิษััทฯ กระบวนการและระบบบริิหารจััดการคุุณภาพของโรงงานของบริิษััทฯ 

เป็็นไปตามหลัักเกณฑ์์ และวิิธีีการที่่�ดีีในการผลิิตยารัักษาโรคสำำ�หรัับมนุุษย์์ท่ี่�กำำ�หนดโดยสหภาพยุุโรป โรงงานของบริิษััทฯ ทั้้�งในประเทศไทย  

และประเทศออสเตรเลีียได้้รัับการรัับรองจากหน่่วยงานควบคุุมดููแลผลิตภัณฑ์์สุุขภาพของประเทศออสเตรเลีีย หน่่วยงานด้้านสาธารณสุุขของ

ประเทศเยอรมััน และสำำ�นัักงานคณะกรรมการอาหารและยาของประเทศไทย และได้้รัับการรัับรองหลัักเกณฑ์์วิิธีีการที่่�ดีีในการผลิิตยา (GMP) 

จาก 11 ประเทศทั่่�วโลก

	 บริิษััทฯ ได้้ปฏิิบััติิตามมาตรฐานด้้านคุุณภาพที่่�เข้้มงวดและเหมาะสมกัับการผลิิตผลิิตภััณฑ์์ยาตามใบสั่่�งแพทย์์ (Prescription Pharmaceutical 

Products) และผลิตภัณัฑ์์ยาจำำ�หน่่ายหน้้าเคาน์์เตอร์์ (OTC) รวมทั้้�งใช้้มาตรฐานท่ี่�เข้้มงวดดัังกล่่าวกับัผลิติภัณัฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุงสุุขภาพ (Nutraceutical 

Products) อีีกด้้วย เกณฑ์์มาตรฐานขั้้�นสููงนี้้�เป็็นส่่วนสำำ�คััญของกลยุุทธ์์ทางธุุรกิิจของบริิษััทฯ ที่่�ทำำ�ให้้บริิษััทฯ สามารถนำำ�เสนอผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้ 

เคร่ื่องหมายการค้้าที่่�มีีคุณุภาพสูงู โดยใช้้การทำำ�การตลาดโดยยึึดตามหลักัวิทิยาศาสตร์ โดยบริษิัทัฯ มีีพนักังานทั้้�งหมดในหน่่วยงานด้้านการบริหิาร 

จััดการคุุณภาพมากกว่่า 160 คน

	 รายละเอีียดของระบบบริิหารจััดการคุุณภาพของบริิษััทฯ หลัักเกณฑ์์และวิิธีีการท่ี่�ดีีในการผลิิต และกระบวนการควบคุุมคุุณภาพสามารถสรุุป 

ได้้ดัังนี้้�

	 บริษิัทัฯ เห็น็ว่่าระบบบริหิารจัดัการคุณุภาพถือืเป็็นแนวคิดิที่่�ครอบคลุมุทุกุปััจจัยัในองค์์กร ไม่่ว่่าจะเป็็นปััจจัยัใดปััจจัยัหนึ่่�ง หรือืหลายปััจจัยัรวมกันั ซึ่่�ง

ปััจจัยัดังักล่่าวมีีผลต่่อคุณุภาพของผลิติภัณัฑ์์ของบริษิัทัฯ ดังันั้้�น วัตัถุปุระสงค์์ของระบบบริหิารจัดัการคุณุภาพของบริษิัทัฯ คือืผลิติภัณัฑ์์ของบริษิัทัฯ 

จะต้้องได้้รัับการผลิิตโดยผ่่านกระบวนการที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับการออกแบบ การวางแผน การนำำ�ไปใช้้งาน การบำำ�รุุงรัักษา และการปรัับปรุุงระบบอย่่าง 

ต่่อเนื่่อง ส่่งผลให้้บริิษััทฯ สามารถนำำ�เสนอผลิิตภััณฑ์์ที่่�มีีคุุณภาพที่่�เหมาะสม โดยบริิษััทฯ ดำำ�เนิินการใช้้กระบวนการด้้าน GMP และกระบวนการ

ในการควบคุุมคุุณภาพเป็็นส่่วนหนึ่่�งของระบบบริิหารจััดการคุุณภาพของบริิษััทฯ
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1.3.2.4	 Outsourced manufacturing

	 We generally prefer to use our own manufacturing facilities in Australia or Thailand to manufacture our branded products. 

Approximately over 65% of our branded products are manufactured in our own manufacturing facilities. However, there are a 

number of specific situations where we must or may elect to outsource manufacturing. We outsource the manufacture of:

(1)	 Injectables, effervescents and other products which cannot be produced at our own manufacturing facilities as well as 

some of our food supplements. For example, Nat C Yummy Gummyz, lozenges, cheweable products and other formats 

including effervescent products; and

(2)	 prescription pharmaceutical products for which we have acquired the dossier used to register the product from other 

pharmaceutical companies that develop such products, and products under licensing agreements with other companies.

1.3.2.5	 Quality management

	 At each of the above steps, we undertake rigorous quality assurance procedures to ensure that our products and manufacturing 

equipment are free from any defects.

	 We maintain highly stringent quality management processes and systems, devoting significant attention to the quality of all our  

nutraceutical, prescription pharmaceutical and OTC products. Our quality management processes and systems for our manufacturing  

facilities follow the European Union GMP guidelines for medicinal products for humans. Our manufacturing facilities in Thailand  

and Australia are certified by the Australian TGA, German health authorities, and the Thai FDA, and have received GMP  

certifications from 11 countries in total.

	 We follow these stringent quality standards, typically earmarked for the manufacture of prescription pharmaceutical and OTC 

products including nutraceutical products. This high benchmark is a critical component of our business strategy allowing us to 

offer high quality branded products marketed through a science-based approach. We employed over 160 employees across 

our quality management functions.

	 A brief description of our quality management, GMP and quality control processes and systems is given below.

	 Quality management is an all encompassing concept, covering all matters which individually or collectively influence the quality  

of the product. The objective of our quality management system is to ensure that products are manufactured through a 

process which involves designing, planning, implementing, maintaining and continuously improving a system that allows the 

consistent delivery of products with appropriate quality attributes. Our GMP and quality control processes are integral to our 

quality management.
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	 นอกจากนี้้�หลักัเกณฑ์์วิธิีีการที่่�ดีีในการผลิติยา (GMP) เป็็นส่่วนประกอบของระบบบริหิารจัดัการคุณุภาพที่่�สำำ�คัญัของบริษิัทัฯ GMP จะช่่วยทำำ�ให้้บริษิัทัฯ 

แน่่ใจว่่าผลิิตภััณฑ์์ที่่�ได้้รัับการผลิิต และควบคุุมคุุณภาพตลอดกระบวนการผลิิตจะเป็็นไปตามมาตรฐานด้้านคุุณภาพที่่�เหมาะสมตามวััตถุุประสงค์ ์

ในการใช้้ และตามท่ี่�กำำ�หนดโดยหน่่วยงานการอนุุญาตทางการตลาด หรืือหน่่วยงานด้้านการอนุุญาตทางคลิินิิก หรืือข้้อกำำ�หนดของผลิตภััณฑ์์ท่ี่� 

เกี่่�ยวข้้อง โดยข้้อกำำ�หนดพื้้�นฐานของ GMP ของบริิษััทฯ มีีดัังต่่อไปนี้้�

(1)	มีี การกำำ�หนดขั้้�นตอนกระบวนการผลิิตทั้้�งหมดอย่่างชััดเจน

(2)	มีี การทบทวนข้้อมููลทั้้�งหมดอย่่างเป็็นระบบเพื่่อให้้แน่่ใจได้้ว่่าผลิิตภััณฑ์์ทั้้�งหมดเป็็นไปตามคุุณภาพที่่�กำำ�หนด และเป็็นไปตามข้้อกำำ�หนดของ

ผลิิตภััณฑ์์นั้้�นๆ

(3)	มีี การตรวจสอบความถููกต้้องของขั้้�นตอนที่่�สำำ�คััญในกระบวนการผลิิต และการเปลี่่�ยนแปลงที่่�มีีนััยสำำ�คััญ

(4)	มีี การจััดหาปััจจััยที่่�จำำ�เป็็นทั้้�งหมด ซึ่่�งรวมถึึง

•	 บุคลากรที่ได้รับการฝึกอบรม และมีคุณภาพ

•	 สถานที่ และพื้นที่ที่เหมาะสม

•	 เครื่องมือ และบริการที่เหมาะสม

•	 วัสดุ ภาชนะใส่ของ และฉลากที่เหมาะสม

•	 ขั้นตอนการปฏิบัติงาน และค�ำแนะน�ำที่ได้รับการอนุมัติตามระบบคุณภาพด้านเภสัชกรรม (Pharmaceutical Quality System) และ

•	 การจัดเก็บ และการขนส่งที่เหมาะสม

(5)	มีีคำำ� แนะนำำ�และขั้้�นตอนการปฏิิบััติิงานที่่�เป็็นลายลัักษณ์์อัักษร มีีความชััดเจน และไม่่คลุุมเครืือ

(6)	จั ัดการให้้มีีการดำำ�เนิินการตามขั้้�นตอนการปฏิิบััติิงานท่ี่�ถููกต้้องและพนัักงานฝ่่ายปฏิิบััติิการได้้รัับการฝึึกอบรมเกี่่�ยวกัับขั้้�นตอนการปฏิิบััติ ิ

งานดัังกล่่าว

(7)	มีี การบัันทึึกขั้้�นตอนที่่�จำำ�เป็็นทั้้�งหมดที่่�แสดงว่่าขั้้�นตอนการปฏิิบััติิงานและคำำ�แนะนำำ�ที่่�กำำ�หนดได้้มีีการดำำ�เนิินการตามจริิง รวมทั้้�งปริิมาณ  

และคุุณภาพของผลิิตภััณฑ์์เป็็นไปตามที่่�คาดการณ์์ไว้้

(8)	มีี การบัันทึึกความคลาดเคล่ื่อนท่ี่�สำำ�คัญและทำำ�การตรวจสอบโดยมีีวัตถุปุระสงค์์เพ่ื่อหาสาเหตุุ และการปฏิบัิัติกิารในการแก้้ไข และการป้้องกััน 

ที่่�เหมาะสม

(9)	มีี การบัันทึึกข้้อมููลในรููปแบบที่่�สามารถเข้้าใจและเข้้าถึึงได้้ ซึ่่�งทำำ�ให้้สามารถติดตามประวััติิการผลิิตของทุุกกลุ่่�มได้้

(10)	มีี การจััดจำำ�หน่่ายที่่�ลดความเสี่่�ยงต่่อคุุณภาพของผลิิตภััณฑ์์ให้้เหลืือน้้อยที่่�สุุด และการปฏิิบััติิตามหลัักการจััดจำำ�หน่่ายที่่�ดีี

(11)	มีี ระบบในการเรีียกคืืนกลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์ใดๆ จากการจำำ�หน่่ายหรืือการจััดส่่ง และ

(12)	มีี การตรวจสอบคำำ�ร้องเกี่่�ยวกับัผลิตภัณัฑ์์ การสอบสวนสาเหตุขุองความบกพร่่องทางคุณุภาพ และมาตรการที่่�เหมาะสมที่่�เกี่่�ยวกับัผลิติภัณัฑ์์ 

ที่่�บกพร่่องเพื่่อป้้องกัันการเกิิดอีีก

	 การควบคุุมคุุณภาพตามหลัักของ GMP ถืือเป็็นส่่วนสำำ�คััญการดำำ�เนิินกิิจการของบริิษััทฯ โดยบริิษััทฯ ได้้ (1) มีีการจััดตั้้�งหน่่วยงานที่่�ดำำ�เนิินการ 

ทดสอบคุณุภาพ (2) มีีการคััดเลือืกบุคุลากรที่่�มีีศักยภาพ และได้้รัับการฝึึกอบรม และ (3) มีีการตรวจสอบความถููกต้้องของวิิธีีการตรวจสอบอีีกครั้้�งหนึ่่�ง 

นอกจากนี้้� บริิษััทฯ ได้้มีีการเก็็บตััวอย่่างในหลายขั้้�นตอนของกระบวนการผลิิต ซึ่่�งรวมถึึงวััตถุุดิิบ ผลิิตภััณฑ์์ที่่�บรรจุุหีีบห่่อ ผลิิตภััณฑ์์กึ่่�งสำำ�เร็็จรููป 

และสำำ�เร็็จรููป โดยบุุคลากรที่่�ได้้รัับการฝึึกอบรม ตััวอย่่างเหล่่านี้้�ได้้รัับการตรวจสอบโดยวิิธีีที่่�ได้้รัับการอนุุมััติิแล้้ว และผลลััพธ์์ได้้ถููกนำำ�มาประเมิิน

กัับข้้อมููลจำำ�เพาะ โดยบริิษััทฯ จะทำำ�การจำำ�หน่่ายผลิตภััณฑ์์หลัังได้้หลัังจากท่ี่�ผลิิตภััณฑ์์นั้้�นได้้รัับการรัับรองจากบุุคคลท่ี่�มีีคุณสมบััติิในการรัับรอง 

เท่่านั้้�น นอกจากนี้้� บริิษััทฯ จะมีีการจััดเก็็บรายละเอีียด และการบัันทึึกของกระบวนการเก็็บตััวอย่่าง การตรวจสอบ และการทดสอบพร้้อมกัับการ 

อ้้างอิิงตััวอย่่างเพื่่อการขออนุุญาตในการตรวจสอบในอนาคตในกรณีีที่่�จำำ�เป็็น

	ทั้้ �งนี้้� ที่่�ผ่่านมาบริิษััทฯ ได้้ปฏิิบััติิตามกฎหมายและข้้อกำำ�หนดที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับขั้้�นตอนการผลิิตและการควบคุุมคุุณภาพอย่่างเคร่่งครััด และบริิษััทฯ

ได้้ผ่่านการตรวจสอบคุุณภาพการผลิิตและคุุณภาพโรงงานโดยหน่่วยงานราชการและหน่่วยงานควบคุุมคุุณภาพต่่างๆ ที่่�เกี่่�ยวข้้องเป็็นที่่� 

เรีียบร้้อยแล้้ว
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	 GMP is an essential component of our quality management system. GMP ensures that products are consistently produced and 

controlled to the quality standards appropriate to their intended use and as required by their respective marketing authorization 

or clinical authorization or product specifications. Basic requirements of our GMP include:

(1)	 clear definition of all manufacturing processes;

(2)	 systemic review of all information to ensure all products are of required quality and comply with their specifications;

(3)	 validation of critical steps in the manufacturing processes and any significant changes:

(4)	 provision of all necessary facilities including:

•	 appropriately qualified and trained personnel;

•	 adequate premises and space;

•	 suitable equipment and services;

•	 appropriate materials, containers and labels;

•	 approved procedures and instructions, in accordance with the pharmaceutical quality system; and

•	 suitable storage and transport.

(5)	 clear and unambiguous written instructions and procedures;

(6)	 ensuring procedures are carried out correctly and operators are trained to do so;

(7)	 recording all required steps which demonstrate that the defined procedures and instructions were in fact taken and that 

the quantity and quality of the product was as expected;

(8)	 recording significant deviations, investigation with the objective of determining the root cause and implementation of 

appropriate corrective and preventive action;

(9)	 recording information in a comprehensible and accessible form which allows the complete history of a batch to be traced;

(10)	 distribution minimising risk to product quality and accounting of good distribution practice;

(11)	 system available to recall any batch of product, from sale or supply; and

(12)	 examination of product complaints, investigation into the causes of quality defects and appropriate measures taken in 

respect of the defective products and to prevent reoccurrence.

	 Quality control is integral to our GMP and involves the establishment of testing facilities, recruitment of trained personnel and 

validation of testing methodologies. Samples are taken at various stages of the manufacturing process, and include raw materials,  

packaging products, intermediate and finished products, by trained personnel. These samples are tested using approved 

methodologies and the results are assessed against specifications. The product is released for sale only after certification by 

a qualified person. Detailed records of the sampling, inspection and testing process along with reference samples are retained 

to permit future examination if necessary.

	 We strictly comply with the laws and regulations relating to manufacturing procedures and quality control and we pass tests 

in regard to manufacturing quality and facility quality by government agencies and other quality control related agencies.
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1.3.3	ผลกระทบต่่อสิ่่�งแวดล้้อม

การผลิตยาของบริิษััทฯ ในประเทศไทยและในประเทศออสเตรเลีียอยู่่�ภายใต้้กฎหมาย กฎระเบีียบ และข้้อกำำ�หนดด้้านสิ่่�งแวดล้้อมทั้้�งที่่�บัังคัับใช้้ใน 

ระดัับประเทศ ระดัับจัังหวััด และระดัับท้้องถิ่่�น

กฎหมาย กฎระเบีียบ และข้้อกำำ�หนดด้้านสิ่่�งแวดล้้อมถููกบัังคัับใช้้กัับบริิษััทผู้้�ผลิตยาในประเทศไทย ประกอบด้้วยบทบััญญััติิเก่ี่�ยวกัับการควบคุุมการ 

ปล่่อยมลพิิษทางอากาศ มลพิิษทางน้ำำ�� การป้้องกััน และการบำำ�บััดน้ำำ��เสีียและไอเสีียและการบริิหารจััดการและการกำำ�จััดสารและของเสีียที่่�เป็็นอัันตราย  

อย่่างไรก็็ดีี ปริิมาณ ไอเสีีย น้ำำ��เสีีย แอลกอฮอล์์ และของเสีียอื่่นๆ ซึ่่�งเกิิดจากกระบวนการผลิิตของบริิษััทฯ อยู่่�ในเกณฑ์์มาตรฐาน และเป็็นไปตาม

กฎหมาย กฎระเบีียบและข้้อกำำ�หนดด้้านสิ่่�งแวดล้้อมที่่�เกี่่�ยวข้้องทั้้�งหมด

บริิษััทฯ เชื่่อว่่า ปััจจุุบัันบริิษััทฯ ได้้ปฏิิบััติิตามกฎหมาย กฎระเบีียบ และข้้อกำำ�หนดด้้านสิ่่�งแวดล้้อมที่่�ใช้้บัังคัับทั้้�งในระดัับประเทศ ระดัับจัังหวััด และ 

ระดัับเทศบาลทั้้�งในประเทศออสเตรเลีีย และในประเทศไทยท่ี่�เก่ี่�ยวข้้องกัับโรงงานผลิตของบริิษััทฯ แล้้ว นอกจากนี้้� บริิษััทฯ ยัังได้้รัับการอนุุมััติิจาก 

หน่่วยงานของรััฐบาลที่่�เกี่่�ยวข้้องทั้้�งหมดเกี่่�ยวกัับการประกอบธุุรกิิจของบริิษััทฯ แล้้ว

บริษิัทัฯ ไม่่เคยถููกฟ้้องร้้องดำำ�เนินิคดีีใดๆ เกี่่�ยวกับัการไม่่ปฏิบิัตัิติามกฎหมายว่่าด้้วยสิ่่�งแวดล้้อม (ทั้้�งในอดีีต และในปััจจุบัุัน) อย่่างไรก็ด็ีี บริษัิัทฯ ไม่่สามารถ 

คาดการณ์์ได้้ว่่าบริิษััทฯจะได้้รัับผลกระทบของเหตุกุารณ์์ด้้านสิ่่�งแวดล้้อมท่ี่�อาจเกิดิขึ้้�นโดยไม่่อาจคาดการณ์์ได้้ หรืือมีีกฎหมาย กฎระเบีียบ และข้้อกำำ�หนด 

ฉบัับใหม่่ หรืือที่่�แก้้ไขเพิ่่�มเติิมใหม่่ในอนาคตที่่�อาจส่่งผลกระทบต่่อบริิษััทฯ หรืือโรงงานผลิิตของบริิษััทฯ ในอนาคตได้้

1.4	 ระเบีียบข้อบัังคับท่ี่�เก่ี่�ยวข้้องกับการประกอบธุุรกิิจ

1.4.1 กรอบระเบีียบข้้อบัังคัับในแง่่การผลิิต และจำำ�หน่่ายผลิิตภััณฑ์์

1.4.1.1 	 ภาพรวม

	 บริษิััทฯ เป็็นผู้้�พััฒนา ผู้้�ผลิิต ผู้้�ทำำ�การตลาด และผู้้�จััดจำำ�หน่่ายผลิิตภััณฑ์์ด้้านเภสััชกรรมและการบำำ�รุงุสุุขภาพ บริิษัทัฯ จึึงมีีหน้้าที่่�ในการปฏิิบััติิตาม 

กฎระเบีียบข้้อบัังคับัและอยู่่�ภายใต้้การตรวจสอบของหน่่วยงานท่ี่�เก่ี่�ยวข้้องในประเทศท่ี่�บริิษััทฯ ดำำ�เนิินธุุรกิิจอยู่่� ผลิติภัณฑ์์ของบริิษััทฯ ได้้ถููกจััดอยู่่� 

ในผลิิตภััณฑ์์ประเภทอาหาร หรืือยา ซึ่่�งการผลิิตและการจำำ�หน่่ายจะต้้องมีีการขึ้้�นทะเบีียน และต้้องได้้รัับใบอนุุญาตซึ่่�งออกโดยหน่่วยงานของรััฐ 

ที่่�เกี่่�ยวข้้องในแต่่ละประเทศที่่�บริิษััทฯ มีีการดำำ�เนิินธุุรกิิจอยู่่� บริิษััทฯ ได้้รัับใบอนุุญาตที่่�จำำ�เป็็นในการประกอบธุุรกิิจทั้้�งหมด รวมถึึงได้้ขึ้้�นทะเบีียน  

และได้้รัับอนุุญาตให้้ผลิิตและจำำ�หน่่ายผลิิตภััณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุุงสุุขภาพ (Nutraceutical Products) ผลิิตภััณฑ์์ยาตามใบสั่่�งแพทย์์ (Prescription 

Pharmaceutical Products) และผลิิตภััณฑ์์ยาจำำ�หน่่ายหน้้าเคาน์์เตอร์์ (OTC) ภายใต้้เครื่่องหมายการค้้า Mega We Care
TM

 ของบริิษััทฯ 

นอกจากนี้้� ธุรุกิจิการจัดัจำำ�หน่่ายผลิตภัณฑ์์ภายใต้้เคร่ื่องหมายการค้้า Maxxcare
TM

 ของบริิษััทฯ ได้้รัับใบอนุุญาต รวมทั้้�งได้้ทำำ�การขึ้้�นทะเบีียน และ 

ได้้รัับการอนุุญาตที่่�จำำ�เป็็นสำำ�หรัับการขาย และจััดจำำ�หน่่ายผลิิตภััณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุุงสุุขภาพ (Nutraceutical Products) ผลิิตภััณฑ์์ยาตามใบสั่่�งแพทย์์ 

(Prescription Pharmaceutical Products) และผลิติภัณัฑ์์ยาจำำ�หน่่ายหน้้าเคาน์์เตอร์์ (OTC) รวมทั้้�งสินิค้้าอุปุโภคบริโิภคสำำ�หรับัผลิติภัณัฑ์์ภายใต้้ 

เครื่่องหมายการค้้าMega We Care
TM

 ของบริิษััทฯ และผลิิตภััณฑ์์ของลููกค้้าที่่�บริิษััทฯ เป็็นผู้้�รัับจ้้างผลิิต

1.4.1.2 	 หลัักเกณฑ์์วิิธีีการที่่�ดีีในการผลิิต (Good Manufacturing Practice หรืือ GMP)

	 GMP คืือหลัักการ ข้้อบัังคัับ และขั้้�นตอนในการผลิิตผลิิตภััณฑ์์ด้้านเภสััชกรรมเพื่่อให้้มั่่�นใจได้้ว่่าผลิิตภััณฑ์์มีีคุุณภาพเหมาะสมสำำ�หรัับการบริิโภค

ของมนุุษย์์ โดย GMP ครอบคลุุมถึึงการจััดการและควบคุุมคุุณภาพ ข้้อบัังคัับเกี่่�ยวกัับบุุคลากร สถานที่่�ประกอบการ และอุุปกรณ์์ การจััดทำำ�

เอกสาร การผลิิต สััญญาสำำ�หรัับการผลิิต และวิิเคราะห์์ผลิตภััณฑ์์ วิิธีีการเก็็บผลิตภััณฑ์์ การฟื้้�นฟููสภาพ การถอนสิินค้้าออกจากตลาด และ

การกำำ�กับดููแลด้้วยตััวเอง เนื่่องจากคุุณภาพของสิินค้้าไม่่อาจถููกชี้้�วััดได้้โดยการตรวจสอบในขั้้�นตอนสุุดท้้ายของการผลิิตแต่่เพีียงอย่่างเดีียว  

ดัังนั้้�น การตรวจสอบคุุณภาพของสิินค้้าในทุุกขั้้�นตอนของกระบวนการผลิิตผลิิตภััณฑ์์ทางด้้านเภสััชกรรมจึึงเป็็นหลัักการพื้้�นฐานที่่�สำำ�คััญของ 

GMP ในแทบทุุกตลาดที่่�บริิษััทฯ ประกอบธุุรกิิจอยู่่� บริิษััทฯ มีีหน้้าที่่�ในการปฏิิบััติิตามมาตรฐาน GMP ที่่�ถููกกำำ�หนดโดยหน่่วยงานที่่�เกี่่�ยวข้้องใน 

ท้้องถิ่่�นนั้้�นๆ

1.4.1.3 	 การทำำ�ระบบขึ้้�นทะเบีียนเภสััชกรรมให้้สอดคล้้องกัันในประชาคมอาเซีียน

	 รายได้้ของบริิษััทฯ มาจากตลาดในภููมิิภาคเอเชีียตะวัันออกเฉีียงใต้้ ซึ่่�งคิิดเป็็นร้้อยละ 87 ของรายได้้จากการขายทั้้�งหมดในปีีบััญชีีสิ้้�นสุุดวัันที่่� 31 

ธัันวาคม 2562 โดยในภููมิิภาคเอเชีียตะวัันออกเฉีียงใต้้นั้้�น ตลาดหลัักของบริิษััทฯ ซึ่่�งประกอบด้้วยตลาดในประเทศไทย ประเทศเมีียนมาร์์ และ

ประเทศเวีียดนาม ได้้ทำำ�รายได้้ให้้กัับบริิษััทฯ ถึึงร้้อยละ 74.2 ของรายได้้จากการขายทั้้�งหมดในปีีบััญชีีสิ้้�นสุุดวัันที่่� 31 ธัันวาคม 2562 ทั้้�งนี้้� สมาชิิก

ของประชาคมอาเซีียน ประกอบด้้วย ประเทศไทย ประเทศเวีียดนาม ประเทศเมีียนมาร์์ ประเทศสิิงคโปร์์ ประเทศมาเลเซีีย ประเทศฟิิลิิปปิินส์์ 

ประเทศอิินโดนีีเซีีย ประเทศกััมพููชา ประเทศบรููไน และประเทศลาว ประชาคมอาเซีียนได้้ถููกก่่อตั้้�งขึ้้�นเพื่่อส่่งเสริิมความเป็็นเอกภาพ และความ

ร่่วมมืือทางเศรษฐกิิจในภููมิิภาค และมุ่่�งที่่�จะสร้้างเขตการค้้าเสรีี และเป็็นตลาดเดีียวภายในปีี 2558
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1.3.3	Environmental impact

Our pharmaceutical manufacturing operations in Thailand and Australia are governed by national, provincial and local environmental 

laws, rules and regulations.

The relevant environmental laws, rules and regulations applicable to pharmaceutical manufacturers in Thailand include provisions 

governing air emissions, water discharge, prevention and treatment of sewage and exhaust fumes and the management and  

disposal of hazardous substances and waste. The primary wastes generated from our pharmaceutical manufacturing processes 

are air emissions, waste water, alcohol and other waste, which are generated in compliance with all applicable environmental laws, 

rules and regulations.

We believe we are currently in compliance in all material respects with applicable national, provincial and municipal environmental 

laws, rules and regulations in Australia and Thailand in respect of our manufacturing facilities, and we have obtained all the relevant 

government approvals in relation to our operations.

We have never been subject to any lawsuit against us in relation to environmental law violations (in the past and at present). However,  

we cannot predict the impact that unforeseeable environmental contingencies or new or amended laws, rules or regulations may 

have on us or our production facilities.

1.4	 Regulations related to our Business Operations

1.4.1	Regulatory framework in respect to the manufacturing and sale of our products

1.4.1.1	 Overview

	 As a developer, manufacturer, marketer and distributor of pharmaceutical and consumer health products, we are subject to 

regulation and oversight from regulatory authorities in the markets in which we are present. Our products are treated either as 

food or drug products, the manufacture and sale of which requires both registration and licensing by government agencies in 

each of the countries in which we operate. We had obtained all necessary licenses, registrations and permits to manufacture 

and sell our nutraceutical, prescription pharmaceutical and OTC products of our Mega We Care
TM

 branded products business. In 

addition, our Maxxcare
TM

 distribution business had obtained all necessary licenses, registrations and permits to sell and distribute 

our nutraceutical, prescription pharmaceutical, and OTC products, as well as FMCG products for both our Mega We Care
TM

  

branded products business and our principals.

1.4.1.2 	 Good Manufacturing Practice

	 GMP is a set of principles, requirements and procedures for manufacturing pharmaceutical products to ensure the quality 

necessary for human consumption. GMP covers quality management and control, requirements regarding personnel, premises 

and equipment, documentation, product manufacturing, contracts for product manufacturing and analysis, storage practices, 

reclamation, product withdrawal and self-monitoring. A basic underlying premise of GMP is that quality cannot be tested in 

the finished batch of production but must be built into all stages of the pharmaceutical manufacturing process. Most markets 

in which we operate require us to comply with GMP standards set by local regulators.

1.4.1.3	 ASEAN harmonization of pharmaceutical registration

	 Our Southeast Asian markets contributed 87% of our total sales for the year ended December 31, 2019. Within Southeast Asia, 

our Key Markets, comprising markets in Thailand, Myanmar, Vietnam, contributed 74.2% of our total sales for the year ended 

December 31, 2019.

	 Thailand, Vietnam and Myanmar, along with Singapore, Malaysia, Philippines, Indonesia, Cambodia, Brunei and Laos, are 

members of ASEAN. ASEAN was established to promote regional economic unity and cooperation, and aims to create a free 

trade area and a single market by 2015.
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	ส่่ วนหนึ่่�งของการริิเริ่่�มทางการค้้าในตลาดประชาคมอาเซีียนรวมถึึงแผนการดำำ�เนิินการด้้านสาธารณสุุข และอุุตสาหกรรมด้้านเภสััชกรรมของ 

แต่่ละประเทศมีีความสอดคล้้องกััน ซึ่่�งแผนการดัังกล่่าวรวมถึึงการพััฒนาแนวทางในการทำำ�ให้้กฎเกณฑ์์เกี่่�ยวกัับเภสััชกรรมของประเทศต่่างๆ  

มีีความสอดคล้้องกััน และการขึ้้�นทะเบีียนยามีีรููปแบบเดีียวกััน หรืือที่่�เรีียกว่่าชุุดเอกสารการขึ้้�นทะเบีียนตำำ�รัับยาในภููมิิภาคอาเซีียน 

(ASEAN Common Technical Dossier หรืือ “ACTD”) ซึ่่�งเหมืือนกัันในทุุกประเทศสมาชิิกอาเซีียน เพื่่อวััตถุุประสงค์์นี้้� ประชาคมอาเซีียนจึึง 

ได้้มีีการจััดทำำ�ข้้อกำำ�หนดด้้านมาตรฐานชุุดเอกสารการขึ้้�นทะเบีียนตำำ�รัับยา (ASEAN Common Technical Requirement หรืือ ACTR) ขึ้้�น ซึ่่�ง 

ได้้รัับความเห็็นชอบจากกลุ่่�มประเทศสมาชิิกอาเซีียนในการใช้้เป็็นรากฐานของ ACTD

	 ประเทศไทยเป็็นหนึ่่�งในกลุ่่�มประเทศที่่�ได้้นำำ� ACTD ไปปฏิิบััติิ โดยได้้เริ่่�มปฏิิบััติิตั้้�งแต่่ปีี 2552 ตามประกาศของสำำ�นัักงานคณะกรรมการอาหาร 

และยาของประเทศไทย เรื่่อง การนำำ�ข้้อตกลง ASEAN Harmonized Product on Pharmaceutical Registration สู่่�การปฏิิบััติิเต็็มรููปแบบ 

ลงวัันที่่� 2 พฤศจิิกายน 2550 ACTD ถููกแบ่่งออกเป็็น 4 ส่่วน ได้้แก่่ ส่่วนที่่� 1 เอกสารเกี่่�ยวกัับการบริิหาร ส่่วนที่่� 2 เอกสารคุุณภาพ ส่่วนที่่� 3  

เอกสารเกี่่�ยวกัับขั้้�นตอนก่่อนการทดสอบทางคลิินิิก ส่่วนที่่� 4 เอกสารเกี่่�ยวกัับการทดสอบทางคลิินิิก สำำ�หรัับส่่วนที่่� 1 ประกอบด้้วย 3 หมวด ได้้แก่่ 

(1) การแนะนำำ�ผลิติภัณัฑ์์ (2) ภาพรวมของเนื้้�อหาของการจัดัทำำ�เอกสาร (3) แบบคำำ�ขอที่่�ครบเกณฑ์์ และได้้แนบใบรับัรอง และการอนุมุัตัิทิี่่�เกี่่�ยวข้้อง 

ส่่วนท่ี่� 2 ประกอบด้้วย 3 หมวด ได้้แก่่ คุณุภาพของผลิตภัณัฑ์์ รูปูแบบของการผลิต และการศึึกษาทั้้�งหลายท่ี่�เก่ี่�ยวข้้องกัับผลิติภัณัฑ์์ เน่ื่องจากส่่วนท่ี่� 

3 และ 4 เกี่่�ยวข้้องกัับเฉพาะผลิิตภััณฑ์์ยาสามััญชนิิดใหม่่ตามใบสั่่�งแพทย์์ (ได้้แก่่ ผลิิตภััณฑ์์ที่่�ไม่่ใช่่ยาสามััญ และไม่่มีีสิิทธิิบััตร) ส่่วนดัังกล่่าว 

จึึงไม่่มีีการนำำ�มาบัังคัับใช้้กัับผลิิตภััณฑ์์ของบริิษััทฯ ซึ่่�งอยู่่�ระหว่่างการพััฒนา

	 บริิษััทฯ เชื่่อว่่าแผนดำำ�เนิินการด้้านสาธารณสุุข และอุุตสาหกรรมด้้านเภสััชกรรมให้้สอดคล้้องกัันในประชาคมอาเซีียนจะเป็็นโอกาสที่่�ดีีในอนาคต 

สำำ�หรัับบริิษััทฯ ในการปรัับปรุุงความรวดเร็็ว ความมีีประสิิทธิิภาพ และความมีีประสิิทธิิผลของต้้นทุุนในการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ใหม่่ๆ และการขึ้้�น 

ทะเบีียนภายในเอเชีียตะวัันออกเฉีียงใต้้ นอกจากนี้้� ยัังส่่งผลให้้บริิษััทฯ สามารถบริิหารกลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์ของบริิษััทฯ ให้้มีีประสิิทธิิภาพมากขึ้้�นทั่่�ว 

ทั้้�งภููมิิภาคเอเชีียตะวัันออกเฉีียงใต้้

	 อย่่างไรก็็ตาม แนวทางของ ACTD จะเป็็นแบบเดีียวกัันทั่่�วทุุกประเทศในประชาคมอาเซีียน แต่่การตีีความและแนวทางในการบัังคัับใช้้ก็็ยัังคงมีี

ลัักษณะเฉพาะตััวในแต่่ละประเทศ จึึงทำำ�ให้้การปฏิิบััติิตาม ACTD มีีความแตกต่่างกัันไปในแต่่ละประเทศ

	สำำ� หรัับกฎหมายและระเบีียบข้้อบัังคับัที่่�สำำ�คัญที่่�บริิษััทฯ ต้้องปฏิบัิัติติามในตลาดท่ี่�เป็็นกลุ่่�มลููกค้้าหลัักและในประเทศออสเตรเลีีย รวมทั้้�งการได้้รัับ

อนุุมััติิในประเทศอื่่นๆ ซึ่่�งรวมถึึงการปฏิิบััติิตาม ACTD ในแต่่ละประเทศ ในภููมิิภาคเอเชีียตะวัันออกเฉีียงใต้้ สามารถสรุุปได้้ดัังต่่อไปนี้้�

1.4.2 กฎระเบีียบที่่�เกี่่�ยวข้้องในประเทศไทย

อาหารและยาทั้้�งหมดที่่�มีีการจำำ�หน่่ายในประเทศไทยนั้้�นตกอยู่่�ภายใต้้การกำำ�กับดููแลของสำำ�นักงานคณะกรรมการอาหารและยา ซึ่่�งเป็็นหน่่วยงานใน 

สัังกััดของกระทรวงสาธารณสุุข

กฎระเบีียบและข้้อบัังคัับหลัักที่่�ใช้้บัังคัับกัับการดำำ�เนิินธุุรกิิจของบริิษััทฯ ในประเทศไทย มีีดัังต่่อไปนี้้�

1.4.2.1	 พระราชบััญญััติิยา พ.ศ. 2510 ( และที่่�แก้้ไขเพิ่่�มเติิม) (“พ.ร.บ. ยา”)

	 พระราชบััญญััติิยาควบคุุม “ยา” ทุุกประเภท ตามที่่�นิิยามไว้้ใน พ.ร.บ. ยา โดยคำำ�นิิยามของ “ยา” รวมถึึง (1) วััตถุุที่่�มุ่่�งหมายสำำ�หรัับใช้้ในการ 

วินิิจิฉััย บำำ�บัด บรรเทา รักัษา หรือืป้้องกันัโรค หรือืความเจ็บ็ปวดของมนุุษย์์หรือืสััตว์ (2) วัตัถุที่่�เป็็นเภสััชเคมีีภัณัฑ์์ หรือืเภสััชเคมีีภัณัฑ์์กึ่่�งสำำ�เร็จ็รููป 

(3) วััตถุุที่่�มุ่่�งหมายสำำ�หรัับให้้เกิิดผลแก่่สุุขภาพ โครงสร้้าง หรืือการกระทำำ�หน้้าที่่�ใดๆ ของร่่างกายของมนุุษย์์หรืือสััตว์์ และ (4) วััตถุุใดๆ 

ตามประกาศของกระทรวงสาธารณสุุข ทั้้�งนี้้� ไม่่รวมถึึง วััตถุุใดๆ ที่่�กิินได้้ และถููกกำำ�หนดให้้เป็็นอาหาร

	ผลิ ติภัณัฑ์์ยาจำำ�หน่่ายหน้้าเคาน์์เตอร์์ (OTC) ผลิติภัณัฑ์์ยาตามใบสั่่�งแพทย์์ (Prescription Pharmaceutical Products) และผลิติภัณัฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุงุสุขุภาพ 

(Nutraceutical Products) หลายประเภทของบริิษััทฯ ตกอยู่่�ภายใต้้นิิยามของคำำ�ว่่า “ยา” ตาม พ.ร.บ. ยา

	สำำ�นั ักงานคณะกรรมการอาหารและยาของประเทศไทย มีีคณะกรรมการยา ซึ่่�งถืือเป็็นหน่่วยงานหลัักที่่�ทำำ�หน้้าที่่�รัับผิิดชอบในการควบคุุมให้้มีีการ 

ดำำ�เนิินการให้้เป็็นไปตาม พ.ร.บ. ยา
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	 Part of the ASEAN trade initiative includes a public health and pharmaceutical harmonization scheme, which includes developing 

harmonized guidelines for the regulation of pharmaceuticals and a unified format of drug registration applications, the ASEAN 

Common Technical Dossier (“ACTD”). For this purpose, an ASEAN Common Technical Requirements was also prepared and 

approved by the group countries to serve as a foundation for ACTD.

	 Thailand was among the first group of countries to implement the ACTD, which it implemented in 2009 by virtue of the Notification  

of the Thai FDA regarding the Complete Implementation of ASEAN Harmonized Products on Pharmaceutical Registration dated 

2 November 2007 . There are 4 parts to ACTD application: Part I – Administrative Documents; Part II – Quality Documents; 

Part III – Pre-clinical Documents; and Part IV – Clinical Documents. Part I is comprised of three sections, which respectively 

provide (i) an introduction to the product; (ii) an overview of the contents of the whole dossier; and (iii) a prescribed application 

form to which relevant certificates and approvals are provided. Part II contains three sections which address the quality of the 

product, the manner in which it is manufactured, and any studies in relation to the product. As Part III and IV are relevant only 

to new prescription pharmaceutical products (i.e. not generic, off-patent products), these parts do not apply to our products 

which are under development.

	 We believe the proposed ASEAN public health and pharmaceutical harmonization scheme represents a future opportunity for 

us to further improve the speed, efficiency and cost effectiveness of its new product development and registration initiatives 

within Southeast Asia and will enable us to more effectively leverage our product portfolio across all Southeast Asian markets.

	 Although the ACTD guidelines are uniform throughout ASEAN, the interpretation of the guidelines remains country-specific. 

This has led to variations in the content of the ACTD applications from country to country.

	 The following sections outline the key laws and regulations we are subject to in our Key Markets and Australia and approvals 

obtained in other jurisdictions, including the implementation of the ACTD in each of our key Southeast Asian markets.

1.4.2	Regulatory Regime in Thailand

All drugs and foods sold in Thailand are regulated by the Thai FDA, which is administered by the Ministry of Public Health.

The following are the key laws and regulations to which our operation are subject to in Thailand.

1.4.2.1 	 Drugs Act B.E. 2510 (as amended) (the “Drugs Act”)

	 The Drugs Act regulates all “drugs”, as defined within the Drugs Act. The definition of “drugs” includes (i) substances intended  

for use in the diagnosis, treatment, relief, cure or prevention of human or animal illness, (ii) pharmaceutical chemical substances  

or semi-processed pharmaceutical substances, (iii) substances intended to produce an effect on health, structure or any 

functions of a human or animal body, and (iv) substances notified by the Ministry of Public Health, but excludes any edible 

item categorized as food.

	 Our OTC and prescription pharmaceutical products and many of our nutraceutical products fall within the definition of “drugs” 

under the Drugs Act.

	 The Thai FDA, through the Drug Commission, is the main regulatory body responsible for the administration of the Drugs Act.



060 แบบแสดงรายการข้้อมููลประจำำ�าปีี 2562   •  บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ จำำ�ากััด (มหาชน)

	 กฎระเบีียบ และข้้อบังัคับัหลักัซึ่่�งใช้้บังัคับักับัผลิติภัณัฑ์์ยาจำำ�หน่่ายหน้้าเคาน์์เตอร์์ (OTC) ผลิติภัณัฑ์์ยาตามใบสั่่�งแพทย์์ (Prescription Pharmaceutical 

Products) และผลิิตภััณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุุงสุุขภาพ (Nutraceutical Products) ของบริิษััทฯ ที่่�ถููกจััดให้้เป็็นยามีีรายละเอีียดดัังต่่อไปนี้้�

(1)	 การขอใบอนุุญาต การผลิิต และการนำำ�เข้้า

	 ผู้้�ผลิิตยาต้้องได้้รัับใบอนุุญาต 4 ประเภท ได้้แก่่ (1) ใบอนุุญาตนำำ�เข้้ายาแผนปััจจุุบััน (2) ใบอนุุญาตผลิิตยาแผนปััจจุุบััน (3) ใบอนุุญาต 

นำำ�เข้้ายาแผนโบราณ (4) ใบอนุุญาตผลิิตยาแผนโบราณ

	 ในการขอรัับใบอนุุญาตผลิตยาแผนปััจจุุบัันหรืือแผนโบราณ ผู้้�ผลิตจะต้้องยื่่นแบบแปลนแผงผัังสิ่่�งปลููกสร้้างเพื่่อขอรัับการอนุุมััติิจาก 

สำำ�นักงานคณะกรรมการอาหารและยา โดยสำำ�นักงานคณะกรรมการอาหารและยาจะดำำ�เนิินการตรวจสอบโรงงาน และหากพบว่่า 

โรงงานได้้ปฏิิบััติิตามข้้อกำำ�หนดของสำำ�นักงานคณะกรรมการอาหารและยาก็็จะมีีการออกใบอนุุญาตผลิตยาให้้ เมื่่อได้้รัับใบอนุุญาต  

ใบอนุุญาตในการผลิิตยาจะต้้องได้้รัับการต่่ออายุุในทุุกๆ ปีี

	สำำ� หรัับใบอนุุญาตนำำ�เข้้ายาแผนปััจจุุบัันหรืือยาแผนโบราณ สำำ�นัักงานคณะกรรมการอาหารและยาจะทำำ�การตรวจสอบสถานที่่�เก็็บยา 

ของผู้้�ขออนุญุาตนำำ�เข้้า เพ่ื่อให้้แน่่ใจว่่าสถานที่่�เก็บ็ยาเป็็นไปตามเป็็นไปตามข้้อกำำ�หนดของคณะกรรมการอาหารและยาเกี่่�ยวกับัสุขุลักัษณะ 

การระบายอากาศและความปลอดภััย เมื่่อได้้รัับใบอนุุญาต ใบอนุุญาตในการนำำ�เข้้ายาจะต้้องได้้รัับการต่่ออายุุในทุุกๆ ปีี

	 บริิษััทฯ ได้้รัับใบอนุุญาตผลิิตยา และใบอนุุญาตนำำ�เข้้ายาที่่�จำำ�เป็็นทั้้�งหมดจากสำำ�นัักงานคณะกรรมการอาหารและยาสำำ�หรัับยาแผนปััจจุุบััน 

และแผนโบราณ

	 นอกจากนี้้� ยัังมีีประกาศกระทรวงสาธารณสุุขเกี่่�ยวกัับมาตรการ และขั้้�นตอนในการผลิิตยาซึ่่�งออกตามความใน พ.ร.บ. ยา ซึ่่�งได้้กำำ�หนดให้ ้

สถานที่่�ผลิติยาต้้องปฏิบัิัติติามแนวทางของ GMP เพ่ื่อให้้แน่่ใจว่่ายา และการผลิติยาเป็็นไปตามมาตรฐานด้้านคุุณภาพ ความมีีประสิิทธิภิาพ 

และความปลอดภััย ทั้้�งนี้้� โรงงานผลิิตของบริิษััทฯ ที่่�ตั้้�งอยู่่�ในประเทศไทย ได้้รัับใบรัับรอง และได้้ปฏิิบััติิตามแนวทางของ GMP แล้้ว

(2)	 การขึ้้�นทะเบีียน และประเภทของยา

	 นอกจากข้้อบังัคับัเกี่่�ยวกับัใบอนุญุาตดังัที่่�ได้้กล่่าวมาแล้้วข้้างต้้น ผู้้�รับัอนุญุาตผลิติยา หรือืผู้้�รับัอนุญุาตให้้นำำ� หรือืสั่่�งยาเข้้ามาในราชอาณาจักัร 

จะต้้องนำำ�ตำำ�รัับยามาขอขึ้้�นทะเบีียนต่่อสำำ�นัักงานคณะกรรมการอาหาร และยาก่่อนการผลิิตหรืือการนำำ�เข้้าผลิิตภััณฑ์์ยาดัังกล่่าว และเมื่่อ 

ได้้รัับใบสำำ�คััญการขึ้้�นทะเบีียนตำำ�รัับยาแล้้วจึึงจะสามารถผลิิตหรืือนำำ�เข้้ายาได้้ แล้้วแต่่กรณีี

	ทั้้ �งนี้้� พรบ. ยา ได้้จำำ�แนกยาออกเป็็น 6 ประเภทซึ่่�งมีีข้้อกำำ�หนดเกี่่�ยวกัับการขึ้้�นทะเบีียนที่่�แตกต่่างกััน ได้้แก่่ (1) ยาสามััญ (2) ยาใหม่่  

(3) ยาสามััญใหม่่ (4) ยาเสพติิดให้้โทษ (5) ยาชีีวภาพ และ (6) ยาแผนโบราณ ข้้อกำำ�หนดเก่ี่�ยวกัับการขึ้้�นทะเบีียนยาประเภท 

ต่่างๆ สามารถสรุุปได้้ดัังต่่อไปนี้้�

•	 ยาสามัญ (Generic Drugs) คือ ผลิตภัณฑ์ซึ่งได้มีการขึ้นทะเบียนไว้ก่อนปี 2532

•	 ยาชนิดใหม่ (New Drugs) คือ ผลิตภัณฑ์ซึ่งได้มีการยื่นขอขึ้นทะเบียนไว้หลังปี 2532

•	 ยาสามัญใหม่ (New Generic Drugs) คือ ยาสามัญชนิดใหม่

•	 ยาเสพติดให้โทษ (Narcotic Drugs)

•	 ยาชีวภาพ (Biological Drugs) คอื ผลติภณัฑ์ชีวภาพใหม่ (New Biological Products) หรือผลติภณัฑ์ชีวภาพดัง้เดมิ (Conventional  

Biological Products)

•	 ยาแผนโบราณ (Traditional Drugs) คือ ยาสมุนไพร และยาที่ดัดแปลงมาจากสมุนไพร

	 จากประสบการณ์์ของบริิษััทฯ โดยทั่่�วไปแล้้วระยะเวลาในการขอขึ้้�นทะเบีียนผลิิตภััณฑ์์เภสััชกรรมจะใช้้เวลาประมาณ 12 ถึึง 18 เดืือนนัับ

จากวัันที่่�ยื่่นคำำ�ขอครั้้�งแรก

	 บริิษััทฯ ได้้ดำำ�เนิินการขึ้้�นทะเบีียนตำำ�รับยา สำำ�หรัับผลิตภััณฑ์์ทุุกประเภทท่ี่�บริิษััทฯ มีีการจำำ�หน่่ายในประเทศไทยตามท่ี่�กฎหมายกำำ�หนด 

เรีียบร้้อยแล้้ว
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	 The key regulations which apply to our OTC and prescription pharmaceutical products and those nutraceutical products that 

are classified as drugs are described below.

(1)	 Licensing, manufacturing and importation

	 Drug manufacturers must hold four licenses, namely (i) a conventional drug import license, (ii) a conventional drug production  

license, (iii) a traditional drug import license, and (iv) a traditional drug production license.

	 In order to obtain a conventional or traditional drug production license, a drug manufacturer must submit its manufacturing  

plant’s layouts for Thai FDA’s approval. The Thai FDA will then inspect the plant, and, if the plant meets the Thai FDA’s 

requirements, a drug production license will be issued. Once issued, the drug production license must be renewed annually.

	 As for the conventional or traditional drug import license, the Thai FDA will inspect the drug storage premises of the 

manufacturer to ensure that the storage premises meet sanitary, air ventilation and safety requirements so as to maintain 

the quality of drugs. Once issued, the drug import license must also be renewed annually.

	 We have duly obtained all necessary drug production licenses and drug import licenses from the Thai FDA in respect 

of conventional and traditional drugs.

	 The Notifications of the Ministry of Public Health issued under the Drugs Act regarding the details of the measures and 

procedures for drug manufacturing require that drug manufacturing facilities comply with the relevant GMP guidelines in 

order to ensure that the drug and its manufacture meet standards of quality, efficacy and safety. Our Thailand manufacturing  

facilities have obtained certificates and comply with the terms of GMP guidelines.

(2)	 Registration and Categories of Drugs

	 In addition to the above licensing requirements, drug formulations must be registered with the Thai FDA by drug manufacturers  

or importers prior to the manufacturing or import of such drug. After a drug import license or a drug production license 

has been obtained (whether for a conventional or traditional drug), the formulation of the drug is lodged with the Thai 

FDA for registration. Once a registration certificate for the drug has been issued, the drug may be produced or imported, 

as the case may be.

	 There are six categories of drugs with differing registration requirements : (i) generic drugs, (ii) new drugs, (iii) new generic 

drugs, (iv) narcotic drugs, (v) biological drugs and (vi) traditional drugs. The registration requirements for these different 

drugs categories can be summarized as follows:

•	 Generic drugs are those products which were registered prior to 1989.

•	 New drugs are those products which are submitted for registration after 1989.

•	 New generic drugs are new versions of generic drugs.

•	 Narcotic drugs

•	 Biological drugs are new biological products or conventional biological products.

•	 Traditional drugs are herbal medicines and modified herbal medicines.

	 From our experience, registration of drug formulations generally requires 12 to 18 months from the time of initial  

application.

	 We hold registrations for all of the products we sell in Thailand, as required by law.
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(3)	 การตรวจสอบ

	สำำ�นั กงานคณะกรรมการอาหารและยา จะทำำ�การตรวจสอบโรงงานและสถานท่ี่�ผลิิตยาอย่่างสม่ำำ��เสมอ และนำำ�ผลิตภััณฑ์์ยาไปทำำ�การ 

ตรวจวิิเคราะห์์ในห้้องปฏิิบััติิการ การฝ่่าฝืืนข้้อกำำ�หนดใดๆ ภายใต้้ พรบ. ยา อาจนำำ�ไปสู่่�การดำำ�เนิินคดีีกัับผู้้�ผลิิต หรืือ การเรีียกคืืนผลิิตภััณฑ์์

(4)	 การใช้้ฉลากและการโฆษณา

	 นอกจากการควบคุุมการขึ้้�นทะเบีียนตำำ�รับยา การผลิต และการนำำ�เข้้าผลิตภััณฑ์์ยาตามท่ี่�กล่่าวไว้้ข้้างต้้น ผลิิตภััณฑ์์ยาในประเทศไทยยััง 

ตกอยู่่�ภายใต้้ข้้อกำำ�หนดของฉลาก และการโฆษณา เช่่น ยาบางประเภทจะต้้องมีีการระบุคุำำ�เตือืน และวิธิีีการใช้้ยาลงบนฉลากยา นอกจากนี้้� 

การโฆษณาไม่่ว่่าในรููปแบบใดจะต้้องได้้รัับอนุุมััติิจากสำำ�นัักงานคณะกรรมการอาหาร และยา

1.4.2.1	 พระราชบััญญััติิอาหาร พ.ศ. 2552 (และที่่�แก้้ไขเพิ่่�มเติิม) (“พ.ร.บ. อาหาร”)

	 พระราชบัญญัตัิอิาหาร ควบคุมุ “อาหาร” หรืือวัตัถุทุุกุชนิดิที่่�สามารถรับัประทานได้้ ภายใต้้ พรบ. อาหาร “อาหาร” มีีความหมายรวมถึึง ของกิินหรือื 

เครื่่องค้ำำ��จุนชีีวิิตที่่�คนกิิน ดื่่ม อม หรืือนำำ�เข้้าสู่่ �ร่่ างกายไม่่ว่่าด้้วยวิิธีีใดๆ หรืือในรููปลัักษณะใดๆ แต่่ไม่่รวมถึึง ยา หรืือวััตถุุที่่�ถููกจััด 

ให้้เป็็นยาตามกฎหมายว่่าด้้วยการนั้้�น (เช่่น ตาม พ.ร.บ. ยา ดัังที่่�ได้้กล่่าวมาแล้้วข้้างต้้น)

	สำำ�นั กังานคณะกรรมการอาหารและยามีีคณะกรรมการอาหารเป็็นหน่่วยงานท่ี่�รับัผิดิชอบในการกำำ�กับดูแูลให้้มีีการดำำ�เนิินการให้้เป็็นไปตาม พ.ร.บ. อาหาร

	ผลิ ตภััณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุุงสุุขภาพ (Nutraceutical Products) ของบริิษััทฯ บางประเภทดัังที่่�ปรากฏในข้้อ 3.1.1 ได้้ตกอยู่่�ภายใต้้นิิยามของคำำ�ว่่า 

“อาหาร” ตาม พ.ร.บ.อาหาร ดัังนั้้�น การนำำ�เข้้า การผลิต และการตลาดที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับผลิิตภััณฑ์์ของบริิษััทฯ จึึงต้้องปฏิิบััติิให้้เป็็นไปตาม 

ข้้อกำำ�หนดภายใต้้พ.ร.บ.อาหาร

	 พ.ร.บ. อาหารได้้กำำ�หนดตารางปริิมาณสารอาหารที่่�แนะนำำ�ให้้บริิโภคในแต่่ละวััน (“อาร์์ดีีไอ”) ซึ่่�งประกอบไปด้้วยปริิมาณมาตรฐานของ 

วิิตามิิน แร่่ธาตุุ และ/หรืือสารอาหารอื่่นๆ ที่่�แนะนำำ�ให้้บริิโภคในแต่่ละวััน ยิ่่�งไปกว่่านั้้�น ประกาศของกระทรวงสาธารณสุุขฉบัับท่ี่� 293  

เก่ี่�ยวกัับผลิตภััณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุงสุุขภาพ ได้้กำำ�หนดว่่าผลิตภััณฑ์์เสริมอาหาร (ผลิตภััณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุงสุุขภาพ) จะต้้องมีีปริิมาณวิิตามิินหรืือแร่่ธาตุุ  

ไม่่เกิินปริิมาณสููงสุุดที่่�กำำ�หนดในบััญชีีสารอาหารท่ี่�แนะนำำ�ให้้บริิโภคประจำำ�วันสำำ�หรัับคนไทยอายุุตั้้�งแต่่หกปีีขึ้้�นไป (อาร์์ดีีไอ) หรืืออีีกนััยหนึ่่�ง 

หากผลิิตภััณฑ์์กลุ่่ �มบำำ�รุงสุุขภาพใดๆ มีีปริิมาณวิิตามิินหรืือแร่่ธาตุุเกิินระดัับที่่�กำำ�หนดไว้้ในอาร์์ดีีไอผลิตภัณฑ์์กลุ่่ �มบำำ�รุงสุุขภาพดัังกล่่าว 

จะถููกจััดให้้เป็็น “ยา” ภายใต้้ พ.ร.บ. ยา

	 กฎระเบีียบข้้อบัังคัับหลัักที่่�บัังคัับใช้้กัับผลิิตภััณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุุงสุุขภาพ (Nutraceutical Products) ของบริิษััทฯ มีีดัังต่่อไปนี้้�

(1)	 การขอใบอนุุญาตการผลิิต และการใช้้ฉลาก

	 ภายใต้้ พรบ. อาหาร ผู้้�ประกอบกิิจการด้้านอาหารจะต้้องได้้รัับใบอนุุญาต 2 ประเภทก่่อนที่่�จะเริ่่�มดำำ�เนิินธุุรกิิจ กล่่าวคืือ (1) ใบอนุุญาต 

ผลิิตอาหาร (2) ใบอนุุญาตนำำ�เข้้าอาหาร

	 ในการขอรัับใบอนุุญาตผลิตอาหาร ผู้้�ผลิตอาหารจะต้้องยื่่นแบบแปลนแผนผัังสิ่่�งปลููกสร้้างของโรงงานผลิต เพื่่อขออนุุมััติิจากสำำ�นักงาน 

คณะกรรมการอาหารและยา หลัังจากนั้้�นสำำ�นักงานคณะกรรมการอาหารและยาจะดำำ�เนิินการตรวจสอบโรงงาน และหากโรงงาน 

มีีลักษณะเป็็นไปตามหลัักเกณฑ์์ของสำำ�นักงานคณะกรรมการอาหารและยา สำำ�นักงานคณะกรรมการอาหารและยาก็็จะออกใบอนุุญาต 

ผลิิตอาหารให้้เมื่่อได้้รัับใบอนุุญาต ใบอนุุญาตในการผลิิตอาหารจะต้้องได้้รัับการต่่ออายุุทุุกๆ 3 ปีี

	สำำ� หรับัการขอรับัใบอนุญุาตนำำ�เข้้าอาหาร ผู้้�นำำ�เข้้าจะต้้องย่ื่นแผนผังัของสถานที่่�เก็็บอาหารเพ่ื่อขออนุมุัตัิติ่่อสำำ�นักังานคณะกรรมการอาหาร 

และยา โดยสำำ�นักงานคณะกรรมการอาหารและยาจะทำำ�การตรวจสอบสถานท่ี่�เก็บ็อาหารดังักล่่าวเพ่ื่อให้้แน่่ใจว่่าสถานท่ี่�เก็บ็อาหาร เป็็นไปตาม 

ข้้อกำำ�หนดของคณะกรรมการอาหารและยาเกี่่�ยวกัับสุุขลักษณะ การระบายอากาศ และความปลอดภััย นอกจากนี้้� สถานท่ี่�เก็็บอาหาร 

จะต้้องมีีอุุปกรณ์์ที่่�เพีียงพอสำำ�หรัับการเก็็บรัักษาและถนอมอาหาร เมื่่อได้้รัับใบอนุุญาต ใบอนุุญาตในการนำำ�เข้้าอาหารจะต้้องได้้รัับการ 

ต่่ออายุุทุุกๆ 3 ปีี

	 นอกจากนี้้� อาหารบางประเภทท่ี่�ถููกกำำ�หนดโดยสำำ�นัักงานคณะกรรมการอาหารและยาจะต้้องได้้รัับการขึ้้�นทะเบีียนกัับสำำ�นัักงานคณะกรรม 

การอาหารและยาก่่อนมีีการนำำ�เข้้าเพ่ื่อจำำ�หน่่ายในประเทศไทย โดยทั่่�วไปผลิตภัณฑ์์อาหารที่่�นำำ�เข้้าจะต้้องมีีการติดิฉลากมาตรฐาน นอกจากนี้้� 

ผลิิตภััณฑ์์บางประเภทอาจถููกกำำ�กัับให้้มีีการติิดฉลากโภชนาการเช่่นกััน นอกจากนี้้� กฎเกณฑ์์ของกระทรวงสาธารณสุุขได้้กำำ�หนดให้้ผู้้�ผลิิต 

อาหารตามประเภทที่่�ได้้กำำ�หนดไว้้จะต้้องปฏิิบััติิตามมาตรฐาน GMP ด้้วย

	 บริิษััทฯ ได้้ปฏิิบััติิตามระเบีียบข้้อบัังคัับที่่�ได้้กล่่าวไว้้ข้้างต้้น และได้้รัับใบรัับรอง GMP ซึ่่�งรัับรองว่่าอุุปกรณ์์ และเครื่่องมืือที่่�ใช้้ในการผลิิต 

ของบริิษััทฯ เป็็นไปตามหลัักปฏิิบััติิที่่�ออกโดยกระทรวงสาธารณสุุข ทั้้�งนี้้� หลัักปฏิิบััติิดัังกล่่าวได้้กำำ�หนดหลัักเกณฑ์์ทั่่�วไปเกี่่�ยวกัับสุุขอนามััย

ของอาหาร และเป็็นหลัักที่่�สอดคล้้องกัับมาตรฐานระหว่่างประเทศสำำ�หรัับการผลิิตผลิิตภััณฑ์์เสริิมอาหาร
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(3)	 Inspection

	 The Thai FDA regularly conducts inspections of drugs factories, and requires drugs to be submitted for laboratory testing. 

In the event of any violation of the requirements of the Drugs Act, the manufacturer may be subject to prosecution or 

be required to conduct a product recall.

(4)	 Labeling and advertising

	 In addition to licensing requirements and formulation registration as stated above, drugs in Thailand are also subject to 

labeling and advertising requirements. For instance, some drugs must be accompanied by usage instructions and warning 

statements on the drug label. In addition, any form of advertisement must be approved by Thai FDA.

1.4.2.2	 Food Act B.E. 2552 (as amended) (the “Food Act”)

	 The Food Act regulates all edible “food” substances, as defined within that Food Act. The definition of “food” within the Food 

Act includes any edible item, but excludes any edible item which is categorised as a drug or medicine in other legislation 

(such as the above mentioned Drugs Act).

	 The Thai FDA, through the Food Commission, is the main regulatory body responsible for the administration of the Food Act.

	 Some of the Company’s nutraceutical products described in section 3.1.1, fall within the Food Act definition of “food”. As such, 

our import, manufacture, and marketing of some of our nutraceutical products is regulated under the Food Act.

	 The Food Act establishes a Recommended Dietary Intake (“RDI”) chart, containing recommended daily consumption  

standards for vitamins, minerals and/or other ingredients. In addition, the Notification of Ministry of Public Health No.293 

regarding Nutraceutical Products stipulates that vitamin and mineral content of nutraceutical products shall not exceed the 

maximum content specified in nutrient lists for RDI. In other words, if the vitamin and mineral content of any nutraceutical  

product exceeds the relevant RDI threshold, such nutraceutical products shall be regarded as “drugs” under the Drugs Act.

	 The key regulations which apply to some of our nutraceutical products are described below.

(1)	 Licensing, manufacturing and labeling

	 Food manufacturers regulated under the Food Act must obtain two licenses prior to the commencement of its business 

activities, namely, (i) a food production license and (ii) a food import license.

	 In order to obtain a food production license, a food manufacturer must submit its manufacturing plant’s layouts for Thai 

FDA approval. The Thai FDA will then inspect the plant, and, if the plant meets the Thai FDA’s requirements, a food 

production license will be issued. Once issued, the food production license must be renewed every three years.

	 As for the food import license, the importer must submit its food storage premise’s layout for Thai FDA approval. In this 

respect, the Thai FDA shall determine whether or not the storage premise has complied with sanitary, air ventilation, and 

safety requirements. In addition, there must be sufficient equipment for the storage and preservation of food. Once the 

food import license has been issued, it must be renewed every three years.

	 In addition, certain food products prescribed by the Thai FDA must be registered with the Thai FDA prior to their import 

for sale in Thailand. The imported food products are generally required to have standard labels affixed. Nutrition labeling 

is also required for certain products. According to the regulations issued by the Ministry of Public Health, the manufacture 

of specified classes of foods must also comply with GMP standards.

	 We have complied with the foregoing requirements and have duly obtained a GMP certificate which certifies that our 

manufacturing facilities conform to the Code of Practice issued by the Ministry of Public Health. This Code of Practice,  

which specifies general principles of food hygiene, was issued in accordance with international standards for the  

manufacture of food supplements.



064 แบบแสดงรายการข้้อมููลประจำำ�าปีี 2562   •  บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ จำำ�ากััด (มหาชน)

(2)	 การขึ้้�นทะเบีียนและประเภทของอาหาร

	 ในการขึ้้�นทะเบีียนอาหารในประเทศไทยแบ่่งออกเป็็น 4 ประเภท ได้้แก่่

•	 อาหารควบคมุเฉพาะ คอื อาหารซึ่งต้องมีการขึ้นทะเบียนต�ำรับอาหาร การผลติอาหารที่ควบคมุเฉพาะจะต้องเป็นไปตามข้อก�ำหนดเกี่ยวกับ 

คุุณภาพมาตรฐานของอาหาร ข้้อกำำ�หนดเฉพาะการบรรจุุหีีบห่่อและการติิดฉลาก รวมทั้้�งหลัักเกณฑ์์อื่่นๆ เกี่่�ยวกรรมวิิธีีการผลิิตที่่�ดีี 

ตััวอย่่างของอาหารประเภทนี้้� ได้้แก่่ อาหารทารก และอาหารควบคุุมน้ำำ��หนััก

•	 อาหารที่ก�ำหนดคุณภาพหรือมาตรฐาน คือ อาหารซึ่งคุณภาพและฉลากจะต้องเป็นไปตามข้อก�ำหนดเกี่ยวกับคุณภาพมาตรฐาน แต่ 

ไม่่จำำ�เป็็นต้้องมีีการขอขึ้้�นทะเบีียน อาหารประเภทนี้้�ส่่วนใหญ่่จะเป็็นอาหารท่ี่�ผลิติในท้้องถิ่่�นโดยอุุตสาหกรรมขนาดเล็็กหรืืออุุตสาหกรรม 

ในครััวเรืือน

•	 อาหารที่ต้องมีฉลาก คือ อาหารซึ่งมีอัตราความเสี่ยงต�่ำในการก่อให้เกิดอันตรายต่อสุขภาพของผู้บริโภค กฎข้อบังคับเกี่ยวกับอาหาร 

ประเภทนี้้�มุ่่�งเน้้นที่่�การใช้้ฉลากกำำ�กับัอาหารเพ่ื่อหลีีกเลี่่�ยงไม่่ให้้ผู้้�บริโิภคเข้้าใจผิดิหรือืเป็็นการหลอกลวงผู้้�บริโิภค (ได้้แก่่ อาหารฉายรังัสีี 

หมากฝรั่่�ง ขนมหวาน ขนมปััง และน้ำำ��ปรุุงรสที่่�บรรจุุในภาชนะที่่�ปิิดสนิิท)

•	 อาหารทั่วไป คือ อาหารซึ่งไม่ใช่อาหารประเภทใดประเภทหนึ่งที่ได้กล่าวมาข้างต้น อาหารประเภทนี้รวมถึงอาหารดิบ อาหารปรุงแล้ว 

อาหารแปรรูปหรือที่ไม่ได้แปรรูป อาหารประเภทนี้ไม่ต้องมีการขอขึ้นทะเบียน อย่างไรก็ดี การผลิตอาหารทั่วไปถูกควบคุม 

และตรวจสอบด้านสุขอนามัย ความปลอดภัย การใช้ฉลาก และการโฆษณา

	ทั้้ �งนี้้� มีีแต่่อาหารควบคุุมเฉพาะเท่่านั้้�นที่่�ต้้องขึ้้�นทะเบีียนตำำ�รัับอาหารก่่อนมีีการผลิิตหรืือนำำ�เข้้า โดยปกติิ การขึ้้�นทะเบีียนสำำ�หรัับอาหาร 

ควบคุมุเฉพาะจะใช้้ระยะเวลาประมาณ 3 ถึึง 6 เดือืนนับัแต่่วันัที่่�มีีการย่ื่นคำำ�ขอครั้้�งแรกในกรณีีที่�ผลิติภัณัฑ์์มีีส่่วนผสมซึ่่�งได้้มีีการขึ้้�นทะเบีียน 

แล้้วอยู่่�ก่่อน ส่่วนในกรณีีอื่่นๆ การขึ้้�นทะเบีียนอาจใช้้เวลาถึึง 18 เดืือน

(3)	 การตรวจสอบ

	สำำ�นั ักงานคณะกรรมการอาหารและยาจะทำำ�การตรวจสอบโรงงานและสถานที่่�ผลิิตอาหารเป็็นประจำำ� และนำำ�ผลิิตภััณฑ์์อาหารไปทำำ�การ 

ตรวจวิเิคราะห์์ในห้้องปฏิบัิัติิการ การฝ่่าฝืืนข้้อกำำ�หนดใดๆ ภายใต้้ พรบ. อาหาร อาจนำำ�ไปสู่่�การดำำ�เนิินคดีีกับผู้้�ผลิติ หรืือการเรีียกคืืนผลิติภัณัฑ์์

(4)	 การใช้้ฉลากและการโฆษณา

	 นอกจากการควบคุุมการขอใบอนุุญาต การผลิิต และการนำำ�เข้้าอาหารในประเทศไทยแล้้ว ยัังมีีข้้อบัังคัับเกี่่�ยวกัับการใช้้ฉลาก ผลิิตภััณฑ์์ใด

ก็ต็ามซ่ึ่�งมีีลักษณะดัังต่่อไปนี้้�จะต้้องติิดฉลากให้้เป็็นไปตามมาตรฐานฉลากเก่ี่�ยวกัับคุณุค่่าทางโภชนาการได้้แก่่ (1) ผลิติภัณัฑ์์ที่่�มีีการกล่่าวอ้้าง 

ทางโภชนาการ หรืือใช้้คุุณค่่าในการส่่งเสริิมการขาย (2) ผลิิตภััณฑ์์ที่่�ระบุุกลุ่่�มผู้้�บริิโภคในการส่่งเสริิมกายขาย หรืือ (3) ผลิิตภััณฑ์์ที่่�ถููก 

กำำ�หนดให้้ติิดฉลากเกี่่�ยวกัับคุุณค่่าทางโภชนาการ ตามประกาศของสำำ�นัักงานคณะกรรมการอาหารและยา ทั้้�งนี้้�การโฆษณาผ่่าน 

สื่่อสาธารณะใดๆ จะต้้องได้้รัับการอนุุมััติิจากสำำ�นัักงานคณะกรรมการอาหารและยาก่่อน

1.4.2.3	 พระราชบััญญััติิว่่าด้้วยราคาสิินค้้าและบริิการ พ.ศ.2542 (“พ.ร.บ. ควบคุุมราคา”)

	 พ.ร.บ. ควบคุมุราคามีีข้้อกำำ�หนดควบคุมุราคาจำำ�หน่่ายของสินิค้้าหรือืบริกิาร โดยคณะกรรมการกลางว่่าด้้วยราคาสินิค้้าและบริกิาร มีีอำำ�นาจกำำ�หนด 

ราคาสููงสุุดของราคาซื้้�อ หรืือราคาจำำ�หน่่ายของสิินค้้าหรืือบริิการที่่�มีีการควบคุุม และอาจกำำ�หนดให้้มีีการแจ้้ง ปริิมาณ สถานที่่�เก็็บสิินค้้า ต้้นทุุน 

ค่่าใช้้จ่่าย แผนการผลิิต แผนและวิิธีีการจััดจำำ�หน่่ายของสิินค้้าหรืือบริิการที่่�มีีการควบคุุม

	 โดยทั่่�วไปคณะกรรมการกลางว่่าด้้วยราคาสิินค้้า และบริิการจะออกประกาศกำำ�หนดประเภทของสิินค้้า และบริิการท่ี่�มีีการควบคุุมเป็็นรายปีี ซึ่่�งรวม 

ไปถึึงสิินค้้าประเภทดัังต่่อไปนี้้� (1) น้ำำ��มัันหรืือไขมัันที่่�ได้้จากพืืชหรืือสััตว์์ (2) ยารัักษาโรค และ (3) อาหารที่่�บรรจุุในภาชนะที่่�ปิิดสนิิท นอกจากนี้้�

 เมื่่อผลิิตภััณฑ์์ได้้ถููกกำำ�หนดให้้เป็็นสิินค้้าควบคุุมแล้้ว คณะกรรมการกลางว่่าด้้วยราคาสิินค้้าและบริิการสามารถใช้้ดุุลพิินิิจพิิจารณากลไกควบคุุม

ราคาของผลิิตภััณฑ์์ดัังกล่่าวภายในขอบอำำ�นาจที่่�ตนมีีอยู่่�ตามที่่�ได้้กล่่าวไว้้แล้้วข้้างต้้น

	ดั ังนั้้�น การกำำ�หนดราคาของผลิิตภััณฑ์์บางประเภทของบริิษััทฯ อาจตกอยู่่�ภายใต้้กลไกควบคุุมราคาที่่�กำำ�หนดโดยคณะกรรมการกลางว่่าด้้วยราคา 

สิินค้้าและบริิการ อย่่างไรก็็ดีี ณ วัันที่่� 31 ธัันวาาคม 2557 บริิษััทฯ มิิยัังมิิได้้รัับผลกระทบอย่่างมีีนััยสำำ�คััญจากการควบคุุม และกำำ�กัับดููแลดัังกล่่าว

1.4.2.4	 พระราชบััญญััติิการสาธารณสุุข พ.ศ.2535 (“พ.ร.บ. การสาธารณสุุข”)

	 พ.ร.บ. การสาธารณสุุข ได้้มีีข้้อกำำ�หนดควบคุุมกิิจการหรืือการดำำ�เนิินการซ่ึ่�งอาจเป็็นอัันตรายต่่อสุุขภาพและอนามััยของประชาชน ดัังที่่�กำำ�หนด 

ไว้้ในกฎกระทรวงต่่างๆ โดยการผลิิตอาหารและยาบางประเภทซึ่่�งอาจเป็็นอัันตรายต่่อสุุขภาพจะต้้องได้้รัับใบอนุุญาตจากเจ้้าพนัักงานท้้องถิ่่�น 

ในเขตพื้้�นท่ี่�ที่่�โรงงานนั้้�นตั้้�งอยู่่� บริิษัทัฯ ในฐานะเป็็นผู้้�ผลิตผลิตภัณฑ์์ยาควบคุุม ยาสามัญัประจำำ�บ้าน และผลิติภัณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุงสุขุภาพ (Nutraceutical  

Products) จึึงต้้องปฏิิบััติิตาม พ.ร.บ. การสาธารณสุุขด้้วย

	คำำ�ข อเพื่่อรัับใบอนุุญาตสำำ�หรัับกิิจการที่่�เป็็นอัันตรายต่่อสุุขภาพจะต้้องยื่่นต่่อเจ้้าพนัักงานท้้องถิ่่�นซึ่่�งจะพิิจารณาคำำ�ขอเพื่่อให้้แน่่ใจว่่าเป็็นไปตาม 

เงื่่อนไขบางประการเกี่่�ยวกัับสุุขอนามััยของสถานประกอบกิิจการ และมาตรฐานอื่่นๆ
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(2)	 Registration and categories of foods

	 The registration of foods in Thailand fall into 4 categories, comprised of:

•	 Specially Controlled Foods are foods which require product registration. The production of specially controlled foods 

must comply with quality standards, specifications, packaging, and labeling requirements, as well as other aspects 

of good manufacturing practices. Examples of such foods are infant foods and weight control foods.

•	 Standardized Foods are foods whose quality and labeling must comply with the standard requirements, but for 

which registration is not required. Foods in this category are mainly locally-produced food from small-scale or 

household industries.

•	 Labeled Foods are foods which expose a lower risk of hazard to consumers’ health. The regulation of such foods 

mainly focus on the labeling of the foods in order to avoid consumers being misled (i.e. irradiated foods, chewing 

gum, candy, bread and sauces in sealed containers).

•	 General Foods are foods which are not listed in the categories above. As this includes raw food, cooked food, 

preserved or non-preserved food, registrations are not required. Nevertheless, the production of general foods is 

controlled and monitored for hygiene, safety, labeling and advertisement.

	 Only specially controlled foods require production registration before their production or import. The registration of specially  

controlled foods generally takes 3 to 6 months from the time of the initial application, in cases where the product contains 

an ingredient which has been registered before. In other cases, registration may take up to 18 months.

(3)	 Inspection

	 The Thai FDA regularly conducts the inspection of food factories and premises, and subjects food products for laboratory 

testing. In the event of violations, product recall and/or prosecution may be carried out.

(4)	 Labeling and advertising

	 In addition to licensing, manufacture and import control, foods in Thailand are subject to labeling requirements. Any 

products which (i) have nutritional or health claims, (ii) target specified consumer groups in sale promotions, or (iii) which 

have been subject to Thai FDA notification as requiring nutritional labeling, must bear standardized nutritional labels.  

In addition, any form of advertisement through any public medium is subject to approval from the Thai FDA.

1.4.2.3	 Price of Goods and Services Act B.E. 2542 (the “Price Control Act”)

	 The Price Control Act regulates the distribution prices of the controlled goods or services. The Central Price of Goods 

and Services Committee (the “CPS Committee”) has authority to determine the maximum sale or distribution prices of 

the controlled goods or services, and may require for the declaration of the amount, place of storage, costs, expenses, 

production plan, distribution plan and the methods for distribution of the controlled goods or services.

	 In general, types of the controlled goods and services shall be annually prescribed by the Notification of the CPS Committee,  

which currently include, among others, (i) product contain oil or fat from plants and animals, (ii) drugs, and (iii) products 

in sealed containers. In addition, upon the products being prescribed as controlled goods, the CPS Committee shall have 

further discretion to determine the pricing control mechanism of such products within the aforesaid scope of its authority.

	 As a consequence, the pricing of certain of our products which are subject to the price control of the CPS Committee 

may not be discretionarily increased. As of December 31, 2014, the Company has not been materially affected by such 

controls.

1.4.2.4 	 Public Health Act B.E. 2535 (“Public Health Act”)

	 The Public Health Act regulates the activities and operations which may be harmful to “public health”, as defined under the 

relevant Ministerial Regulations. The production of certain kinds of food and drugs which are deemed to be harmful to public 

health requires a license from the local authority in the area that the factory is located (“Public Health License”). We, as a 

prescription pharmaceutical, OTC and nutraceutical products manufacturer, are required to comply with the Public Health Act.

	 Applications for Public Health License must be sent to the local authority, which then examines the application to ensure that 

certain conditions regarding sanitation and other standards are met.
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	 ใบอนุุญาตต่่างๆ ที่่�ออกให้้ตาม พ.ร.บ. การสาธารณสุุข มีีอายุุ 1 ปีีนัับแต่่วัันที่่�ออก เมื่่อได้้รัับคำำ�ขอแล้้วสถานประกอบกิิจการยัังคงดำำ�เนิินกิิจการ 

ต่่อไปได้้ เว้้นแต่่จะมีีคำำ�สั่่�งจากเจ้้าพนัักงานท้้องถิ่่�นสั่่�งให้้หยุุดกิิจการ การต่่ออายุุใบอนุุญาตจะต้้องเป็็นไปตามหลัักเกณฑ์์ วิิธีีการ และเงื่่อนไขที่่� 

กำำ�หนดในข้้อกำำ�หนดของท้้องถิ่่�น ซึ่่�งปััจจุุบัันบริิษััทฯ ได้้รัับใบอนุุญาตดัังกล่่าวแล้้ว

	 นอกจากนี้้� มาตรา 65 ของ พ.ร.บ. การสาธารณสุุข กำำ�หนดโทษสำำ�หรัับผู้้�ที่่�ไม่่ปฏิิบััติิตามข้้อกำำ�หนดของ พ.ร.บ. ดัังกล่่าวว่่า หากผู้้�ประกอบกิิจการ 

มิิได้้เสีียค่่าธรรมเนีียม ผู้้�ประกอบการจะต้้องชำำ�ระค่่าปรัับเพิ่่�มขึ้้�นอีีกร้้อยละ 20 ของจำำ�นวนค่่าธรรมเนีียมที่่�ค้้างชำำ�ระ หากมีีการค้้างชำำ�ระ 

ค่่าธรรมเนีียมดัังกล่่าว และจำำ�นวนครั้้�งที่่�ค้้างชำำ�ระเกิินกว่่าสองครั้้�ง เจ้้าพนักังานท้้องถิ่่�นมีีอำำ�นาจสั่่�งให้้ผู้้�นั้้�นหยุดุการดำำ�เนิินกิจิการได้้จนกว่่าจะได้้เสีีย 

ค่่าธรรมเนีียม และค่่าปรัับจนครบจำำ�นวน

1.4.2.5	 พระราชบััญญััติิส่่งเสริิมการลงทุุน พ.ศ. 2520 (“พ.ร.บ.ส่่งเสริิมการลงทุุน”)

	 พ.ร.บ. ส่่งเสริมการลงทุุน มีีวัตถุประสงค์์ในการสร้างสิ่่�งจูงูใจทางด้้านภาษีี และด้้านเศรษฐกิิจอ่ื่นๆ ให้้แก่่บริิษัทัทั้้�งในประเทศไทย และบริิษัทัต่่างชาติิ 

เพื่่อกระตุ้้�นการลงทุุนในประเทศไทย

	 พ.ร.บ. ส่่งเสริิมการลงทุุน อยู่่�ภายใต้้การกำำ�กัับดููแลของคณะกรรมการส่่งเสริมการลงทุุน โดยทั่่�วไปคณะกรรมการส่่งเสริิมการลงทุุน จะสนัับสนุุน 

และให้้บััตรส่่งเสริิมการลงทุุนแก่่โครงการที่่�มีีส่่วนในการกระตุ้้�นเศรษฐกิิจของประเทศไทย (หรืือด้้านอื่่นๆ ที่่�ได้้ระบุุไว้้) โครงการที่่�สร้้างโอกาสใน 

การจ้้างงาน ลดผลกระทบต่่อสิ่่�งแวดล้้อม และพััฒนาโครงสร้้างพื้้�นฐานของประเทศไทย คณะกรรมการส่่งเสริิมการลงทุุนยัังมีีอำำ�นาจที่่�จะอนุุมััติิ 

สิิทธิิประโยชน์์ทั้้�งในด้้านการเงิินและสิิทธิิประโยชน์์อื่่นๆ ได้้หลายรููปแบบ ทั้้�งนี้้� สิิทธิิประโยชน์์ท่ี่�คณะกรรมการส่่งเสริมการลงทุุนให้้แก่่เฉพาะ 

โครงการที่่�ได้้รัับการส่่งเสริิมการลงทุุน และระยะเวลาในการได้้รัับสิิทธิิประโยชน์์จะถููกระบุุไว้้ในบััตรส่่งเสริิมการลงทุุน

	 บริษิัทัฯได้้รัับสิิทธิพิิิเศษจากคณะกรรมการส่่งเสริมการลงทุุนภายใต้้บทบััญญัตัิขิองพระราชบัญญัตัิสิ่่งเสริมการลงทุุน พ.ศ. 2520 เก่ี่�ยวกับัการผลิตยา 

โดยมีีผลตั้้�งแต่่วันที่่� 1 พฤษภาคม 2561 สิิทธิิประโยชน์์ท่ี่�ได้้รัับรวมถึึงการได้้รัับยกเว้้นอากรขาเข้้าสำำ�หรัับเครื่่องจัักรที่่�ได้้รัับการอนุุมััติิโดย 

คณะกรรมการส่่งเสริิมการลงทุุนและได้้รัับยกเว้้นการเสีียภาษีีเงิินได้้สำำ�หรัับการดำำ�เนิินงานเป็็นระยะเวลา 8 ปีี นัับจากวัันที่่�เริ่่�มมีีรายได้้จากการ 

ดำำ�เนิินการดัังกล่่าว

	สิ ิทธิิพิิเศษในการลงทุุนที่่�ทางบริิษััทฯ ได้้รัับ มีีการระบุุไว้้ในบััตรส่่งเสริิมการลงทุุนดัังต่่อไปนี้้�

(1)	 ได้้รัับยกเว้้นอากรนำำ�เข้้าสำำ�หรัับเคร่ื่องจัักร

(2)	 ได้้รัับการยกเว้้นอากรนำำ�เข้้าวััตถุุดิิบ และส่่วนประกอบที่่�ใช้้ในการผลิิตสิินค้้าสำำ�หรัับการส่่งออก

(3)	 ได้้รัับยกเว้้นภาษีีเงิินได้้นิิติิบุุคคล (ระยะเวลาปลอดภาษีี) เป็็นเวลา 8 ปีี และ

(4)	 เงิินปัันผลของบริิษััทฯ ซึ่่�งได้้จ่่ายแล้้วในระหว่่างระยะเวลาปลอดภาษีีจะได้้รัับการยกเว้้นไม่่ต้้องรวมคำำ�นวณเพื่่อเสีียภาษีีเงิินได้้ในระหว่่าง 

ระยะเวลาปลอดภาษีี

	 บริิษััทฯ และบริิษััทย่่อยในประเทศไทยได้้รัับสิิทธิิพิิเศษจากกรมสรรพากรตามประมวลรััษฎากร ว่่าด้้วยการลดอััตราและยกเว้้นรััษฎากร  

(ฉบัับที่่� 587) พ.ศ. 2558 ซึ่่�งเกีียวข้้องกัับสถานะการเป็็นศููนย์์กลางการค้้าระหว่่างประเทศ สิิทธิิประโยชน์์ที่่�ได้้รัับรวมถึึงการได้้รัับการยกเว้้นภาษีี

เงิินได้้สำำ�หรัับการทำำ�ธุุรกรรมบางรายการเป็็นระยะเวลา 15 ปีีนัับตั้้�งแต่่ วัันที่่� 1 มกราคม พ.ศ. 2560 ในฐานะบริิษััทได้้รัับสิิทธิิประโยชน์์ บริิษััทฯ 

และบริิษััทย่่อยต้้องปฏิิบััติิตามข้้อกำำ�หนดและเงื่่อนไขบางประการที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับการค้้าระหว่่างประเทศ พระราชกฤษฎีีกายกเลิิกสิิทธิิประโยชน์ ์

ของการค้้าระหว่่างประเทศตั้้�งแต่่วัันที่่� 1 มิิถุุนายน พ.ศ 2562

	 บริษิัทั ได้้รัับสิทิธิิพิิเศษจากกรมสรรพากรตามประมวลรััษฎากรว่่าด้้วยการลดอััตราภาษีีและการได้้รัับยกเว้้นภาษีี (ฉบัับที่่� 674) พ.ศ. 2561 เก่ี่�ยวข้้อง 

กัับสถานะเป็็นศููนย์์ธุุรกิิจระหว่่างประเทศ สิิทธิิประโยชน์์ที่่�ได้้รัับรวมถึึงการได้้รัับยกเว้้นการเสีียภาษีีเงิินได้้สำำ�หรัับธุุรกรรมบางรายการเป็็นระยะ 

เวลา 14 ปีี 6 เดืือน นัับตั้้�งแต่่วัันที่่� 1 มิิถุุนายน พ.ศ. 2562 ในฐานะบริิษััทได้้รัับสิิทธิิประโยชน์์ บริิษััทฯ จะต้้องปฏิิบััติิตามเงื่่อนไขบางประการที่่�

บัังคัับใช้้กัับบริิษััทธุุรกิิจระหว่่างประเทศ

1.4.3	กฎระเบีียบที่่�เกี่่�ยวข้้องในประเทศเวีียดนาม

กฎ ระเบีียบ และข้้อบัังคัับหลัักที่่�ใช้้บัังคัับกัับธุุรกิิจของบริิษััทฯ ในประเทศเวีียดนาม มีีดัังนี้้�

(1)	 ใบอนุุญาต

	 ในการประกอบกิิจการบริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ (เวีียดนาม) จำำ�กััด (“เมก้้า เวีียดนาม”) ต้้องได้้รัับใบอนุุญาต (สงวนไว้้สำำ�หรัับใบอนุุญาต

ที่่�อยู่่�ในระหว่่างการพิิจารณา) หรืือได้้รัับการอนุุญาตการประกอบกิิจการ ดัังต่่อไปนี้้� 
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	 All licenses issued under the Public Health Act are valid for one year from the date of issuance. Upon receipt of the application, 

business operations may continue unless an order is issued from local officials to cease operations. Local regulations govern 

the rules, procedures and conditions for the application to renew the license. We currently hold such a license.

	 Section 65 of the Public Health Act prescribes penalties for non-compliance with the provisions of the said act. If the relevant 

fees for the operations of the business are not paid a fine at a rate of 20% of the outstanding amount in fees shall be added 

to the overdue amount. If the such fees and their outstanding amounts have not been paid or are overdue for more than two 

periods, the local official may order the business operation of the defaulting business operator to cease until such outstanding 

fees have been paid in full.

1.4.2.5	 Investment Promotion Act B.E. 2520 (the “Investment Promotion Act”)

	 The Investment Promotion Act provides tax and other economic incentives to Thai and foreign companies in order to stimulate 

investment in Thailand.

	 The Investment Promotion Act is chiefly administered by the BOI. In general, the BOI will promote and grant BOI certificates 

for projects that will stimulate the Thai economy (or specified areas thereof), create employment, reduce environmental impacts 

and develop Thailand’s infrastructure. The BOI is also empowered to grant a wide range of fiscal and non-fiscal incentives. 

The investment incentives that the BOI grants to a particular project, and the period for which those incentives will subsist, 

are specified in a BOI certificate.

	 We have received the privileges by the Board of Investment under the provisions of the Industrial Investment Promotion Act 

of B.E. 2520 relating to manufacturing of medicines starting from 1 May 2018. The privileges granted include exemption from 

payment of import duty on machinery approved by the Board and exemption from payment of income tax for certain operations 

for a period of eight years from the date on which the income is first derived from such operations.

	 The investment privileges granted to us contained in our BOI certificate are as follows:

(i)	 exemption from import duties on machinery;

(ii)	 exemption from import duties on the raw materials and components for the manufacturing of the products for export;

(iii)	 exemption from corporate income taxes (tax holiday) for 8 years;

(iv)	 exclusion from taxable income of dividends derived from the Company during the tax holiday and paid out during  

tax holiday period.

	 The Company and a subsidiary in Thailand have been granted privileges by Revenue Department under the Revenue Code 

Governing Reduction of Tax Rates and Exemption of Taxes (No. 587) B.E. 2558 relating to their status as International Trade 

Centre. The privileges granted include an exemption from payment of income tax for certain transactions for a period of fifteen 

years commencing from 1 January 2017. As promoted companies, the Company and its subsidiary must comply with certain 

terms and conditions applicable to International Trade Centre. The Royal Decrees cancelled benefits of International Trade 

Centre effective from 1 June 2019.

	 The Company has been granted privileges by Revenue Department under the Revenue Code Governing Reduction of Tax Rates 

and Exemption of Taxes (No. 674) B.E. 2561 relating to its status as International Business Center. The privileges granted  

include an exemption from payment of income tax for certain transactions for a period of fourteen years and six months 

commencing from 1 June 2019. As a promoted company, the Company must comply with certain conditions applicable to 

International Business Company.

1.4.3	Regulatory Regime in Vietnam

The following are the key laws and regulations to which our Vietnam operations are subject.

(1)	 Licensing

	 Mega Lifesciences Vietnam Limited (“Mega Vietnam”) requires, and holds (save for those that are pending approval), the 

following licenses or authorizations to conduct its operations:
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ใบอนุุญาต/การอนุุญาต
วััตถุุประสงค์์ของ 

ใบอนุุญาต/การอนุุญาต
วัันที่่�อนุุมััติิ วัันหมดอายุุ

หนัังสืือรัับรองการลงทุุน เพื่่อประกอบกิิจการค้้าขาย 3 กรกฎาคม 2543 3 กรกฎาคม 2563

หนัังสืือรัับรองว่่าโรงงานผ่่าน

มาตรฐานความปลอดภััยด้้าน

อาหาร

ธุุรกิิจที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับการ 

ประกอบการค้้าอาหารต้้องมีี 

หนัังสืือรัับรองดัังกล่่าว

อยู่่�ในระหว่่างการพิิจารณา

อนุุมััติิ

ไม่่มีีข้้อมููล

หนัังสืือรัับรองว่่ามีีการปฏิิบััติ ิ

สอดคล้้องกัับระเบีียบข้้อบัังคัับ 

เรื่่องความปลอดภััยด้้านอาหาร

การค้้าผลิิตภััณฑ์์อาหารแต่่ละ

ชนิิดของ เมก้้า เวีียดนามต้้อง

ได้้รัับหนัังสืือรัับรองดัังกล่่าว

เมก้้า เวีียดนาม ได้้รัับหนัังสืือ 

รับัรองสำำ�หรับัผลิติภัณัฑ์์อาหาร 

แต่่ละชนิิดที่่�ทำำ�การค้้าขาย  

วัันที่่�อนุุมััติิจึึงแตกต่่างกัันไป 

ตามชนิิดของผลิิตภััณฑ์์อาหาร

แตกต่่างกัันไปตามแต่่ชนิิดของ

ผลิิตภััณฑ์์อาหาร

ใบอนุุญาตประกอบกิิจการ

คลัังสิินค้้า

การดำำ�เนิินการของโก

ดัังสิินค้้าโฮจิิมิินห์์ซิิตี้้� 

ต้้องได้้รัับใบอนุุญาต

24 มีีนาคม 2558 23 มีีนาคม 2561

หนัังสืือรัับรองความพึึงพอใจใน 

เงื่่อนไขการค้้าผลิิตภััณฑ์์ยา

การเก็็บยาที่่�โกดัังสิินค้้า 

โฮจิิมิินห์์ซิิตี้้� ต้้องได้้รัับหนัังสืือ 

รัับรองดัังกล่่าว

11 กรกฎาคม 2559 ไม่่มีี

(2)	 การควบคุุมการนำำ�เข้้า

	 ภายใต้้กฎหมายของประเทศเวีียดนาม บริิษััทต่่างชาติิ (เช่่น บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ จำำ�กััด (มหาชน) และบริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ 

พีีทีีวาย จำำ�กััด) ไม่่สามารถส่่งออกผลิิตภััณฑ์์ยาเข้้ามายัังประเทศเวีียดนามได้้โดยตรง (Direct Export)

	ทั้้ �งนี้้� ในการส่่งออกผลิติภัณัฑ์์ยาจากประเทศอ่ื่นเข้้ามายังัประเทศเวีียดนามโดยวิธิีีอื่น (Indirect Export) บริษิัทัต่่างชาติจิะต้้องได้้รับัใบอนุญุาต 

สำำ�หรัับการประกอบกิิจการยา และวััสดุเภสััชกรรมในประเทศเวีียดนาม จากองค์์กรบริิหารยาของประเทศเวีียดนาม (ต่่อไปนี้้�จะเรีียกว่่า 

“DAV”) และผลิิตภััณฑ์์ดัังกล่่าว จะต้้องนำำ�เข้้าโดยบริิษััทเวีียดนามที่่�ได้้รัับใบอนุุญาตนำำ�เข้้าเท่่านั้้�น ณ ปััจจุุบััน บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์

จำำ�กััด (มหาชน) และบริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ พีีทีีวาย จำำ�กััด ต่่างได้้รัับใบอนุุญาตสำำ�หรัับการประกอบกิิจการยาและวััสดุุเภสััชกรรมใน

ประเทศเวีียดนาม โดยใบอนุุญาตต่่างๆ ฉบัับปััจจุุบัันของบริิษััทเหล่่านี้้� จะหมดอายุุในวัันที่่� 16 พฤษภาคม 2561 ใบอนุุญาตเหล่่านี้้�ทำำ�ให้้

บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ จำำ�กััด (มหาชน) และบริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ พีีทีีวาย จำำ�กััด สามารถส่่งออกผลิิตภััณฑ์์อาหารเพื่่อสุุขภาพ 

(Functional Foods) ผลิิตภััณฑ์์ยา และอุุปกรณ์์ทางการแพทย์์บางชนิิด (เช่่น ยาทางเลืือก และสมุุนไพร) เข้้ามายัังประเทศเวีียดนามผ่่าน 

ทางบริิษััทเวีียดนามที่่�ได้้รัับใบอนุุญาตนำำ�เข้้า

(3)	 การควบคุุมราคา

	 ในประเทศเวีียดนาม ราคาของผลิิตภััณฑ์์เภสััชกรรมถููกจััดการภายใต้้หลัักการดัังต่่อไปนี้้�

(ก)	 ภาคธุรุกิจิที่่�ประกอบกิจิการเกี่่�ยวกับัผลิติภัณัฑ์์ด้้านเภสัชักรรม (รวมถึึง ผู้้�ผลิต ผู้้�ส่่งออก ผู้้�นำำ�เข้้า ผู้้�ขายส่่ง ผู้้�ขายปลีีก เป็็นต้้น) สามารถ 

กำำ�หนดราคาผลิิตภััณฑ์์ด้้านเภสััชกรรมได้้ แต่่ต้้องอยู่่�ภายใต้้การตรวจสอบและควบคุุมโดยหน่่วยงานของรััฐบาลที่่�เกี่่�ยวข้้อง และ

(ข)	 หน่่วยงานของรััฐบาลที่่�เกี่่�ยวข้้องอาจกำำ�หนดมาตรการรัักษาราคายาให้้คงที่่�ได้้
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License/authorisation
Purpose of  

license/authorisation
Date of approval Expiry

Investment certificate Authority to trade. July 3, 2000 July 3, 2020

Certificate of eligible  

facilities for food safety

Required for any business 

engaged in food trading.

Submitted, but not yet 

approved

n/a

Certificate of announcement 

on conformity with regulations 

on food safety

Required for each food 

product traded by Mega 

Vietnam.

Mega Vietnam has  a  

certificate for each food 

product in which it trades. 

The relevant approval 

date varies for each food 

product.

Varies for each food 

product.

Certificate of good storage 

practices

Required for operation of 

Ho Chi Minh City warehouse.

March 24, 2015 March 23, 2018

Certificate of satisfaction of 

drug trading conditions

Required for storage of 

drugs at Ho Chi Minh City 

warehouse.

July 11, 2016 Perpetual

(2) 	 Import controls

	 Vietnamese law provides that a foreign company (such as Mega Lifesciences Public Company Limited and Mega  

Lifesciences Pty Limited) cannot export its pharmaceutical products directly into Vietnam.

	 In order to export drugs indirectly from abroad, the foreign company must obtain a license for “operation in medicine and 

pharmaceutical materials in Vietnam” (“Foreign Vietnamese Pharmaceutical License”) from the DAV and then conduct 

the export of drugs into Vietnam through a duly licensed Vietnamese entity. Mega Lifesciences Public Company Limited 

and Mega Lifesciences Pty Limited each hold a Foreign Vietnamese Pharmaceutical License. These such licenses expire 

on May 16, 2018. These licenses permit Mega Lifesciences Public Company Limited and Mega Lifesciences Pty Limited 

to export functional foods, certain pharmaceutical products and medical devices (i.e. alternative medicines and herbs) 

into Vietnam through a duly licensed Vietnamese entity, such as Mega Vietnam.

(3)	 Price controls

	 In Vietnam, the prices of pharmaceutical products in Vietnam are managed in accordance with the following principles:

(A)	 entities engaging in pharmaceutical products business (including manufacturers, exporters, importers, wholesalers, 

retailers etc) can set prices for pharmaceutical products but subject to the ‘inspection’ and ‘control’ by the relevant 

Government agency; and
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	 หนัังสืือเวีียนร่่วมเลขที่่� 50/2011/TTLT-BYT-BTC-BCT ซึ่่�งออกโดยกระทรวงสาธารณสุุข กระทรวงการคลััง และกระทรวงอุุตสาหกรรม 

และการค้้า ของประเทศเวีียดนาม ลงวัันที่่� 30 ธัันวาคม 2554 ว่่าด้้วยการจััดการราคายา (“หนัังสืือเวีียน 50”) กำำ�หนดมาตรการตรวจสอบ 

และควบคุุมโดยหน่่วยงานของรััฐบาลที่่�เกี่่�ยวข้้องดัังต่่อไปนี้้�

(1)	 ออกข้้อบัังคัับให้้ภาคธุุรกิิจท่ี่�ถููกควบคุุม แสดงรายการราคาของผลิิตภััณฑ์์ด้้านเภสััชกรรม (รวมถึึง ราคานำำ�เข้้า ราคาขายส่่ง 

และราคาขายปลีีก) ก่่อนท่ี่�จะนำำ�สินค้้าดัังกล่่าวเข้้าสู่่�ตลาดเป็็นครั้้�งแรก หากภาคธุุรกิิจมีีความประสงค์์จะเปล่ี่�ยนราคาของผลิิตภัณฑ์์ 

ที่่�เกี่่�ยวข้้อง จะต้้องมีีการเปลี่่�ยนแปลงเอกสารแสดงรายการราคาสิินค้้าใหม่่ด้้วย

(2)	 ผู้้�ขายส่่งและผู้้�ขายปลีีกต้้องระบุรุาคาบนป้้ายกระดาษ หรือืแสดงด้้วยวิธิีีการอ่ื่นสำำ�หรับัผลิติภัณัฑ์์ที่่�ทำำ�การตลาด ไม่่ว่่าจะเป็็นการแขวน

หรืือติิดไว้้ในท่ี่�ที่่�ลููกค้้าจะสัังเกตได้้ง่่าย หากสถานประกอบกิิจการที่่�อยู่่�ภายใต้้การควบคุุมต้้องการจะเปล่ี่�ยนแปลงราคาของสิินค้้าท่ี่� 

เกี่่�ยวข้้องจะต้้องมีีการเปลี่่�ยนประกาศราคาใหม่่ด้้วย

	 นอกจากนี้้� หนัังสืือเวีียน 50 ได้้กำำ�หนดขั้้�นตอนการประกาศราคายานำำ�เข้้าจากต่่างประเทศ หรืือที่่�ผลิิตในประเทศ ขั้้�นตอนการประกาศ 

ราคายาที่่�ผลิิตนอกประเทศเวีียดนามมีีดัังต่่อไปนี้้�

(1)	 ต้้องมีีการประกาศราคาหลังัจากที่่�มีีการขึ้้�นทะเบีียน และก่่อนที่่�จะนำำ�สินิค้้าเข้้าสู่่�ตลาดเป็็นครั้้�งแรก การเปลี่่�ยนแปลงราคาที่่�ได้้ประกาศ 

แล้้วจะต้้องมีีการประกาศราคาที่่�เปลี่่�ยนแปลงใหม่่ด้้วย

(2)	 เอกสารแสดงรายการราคาสิินค้้าจะต้้องทำำ�ตามแบบที่่�กำำ�หนดไว้้ในหนัังสือืเวีียน 50 เอกสารแสดงรายการราคาสิินค้้าจะต้้องจัดัทำำ�เป็็น 

2 ชุุด ชุุดหนึ่่�งยื่่นต่่อ DAV และอีีกชุุดหนึ่่�งจััดเก็็บไว้้ในระบบเอกสาร

(3)	 เอกสารแสดงรายการราคาสิินค้้าที่่�เปลี่่�ยนใหม่่จะต้้องถููกจััดทำำ�จำำ�นวน 2 ชุุด ชุุดหนึ่่�งยื่่นต่่อ DAV และอีีกชุุดหนึ่่�งจััดเก็็บไว้้ในระบบ 

เอกสาร เอกสารต้้องประกอบด้้วย (1) หนัังสืือขอเปล่ี่�ยนแปลงราคาสิินค้้าใหม่่ตามแบบท่ี่�กำำ�หนดไว้้ในหนัังสืือเวีียน 50 และ (2)  

รายการของราคาสิินค้้าที่่�มีีการเปลี่่�ยนแปลงใหม่่ตามแบบที่่�กำำ�หนดไว้้ในหนัังสืือเวีียน 50

(4)	 เมื่่อได้้รัับเอกสารแสดงรายการราคาสิินค้้าเรีียบร้้อยแล้้ว DAV จะออกใบรัับยืืนยัันการรัับเอกสารแสดงรายการราคาสิินค้้าที่่� 

เปลี่่�ยนแปลงใหม่่ให้้

	 แม้้ว่่าการประกาศราคาไม่่จำำ�ต้้องได้้รัับการอนุุมััติิจาก DAV แต่่หน่่วยงานของรััฐที่่�เกี่่�ยวข้้องมีีสิิทธิิปฏิิเสธไม่่ยอมรัับการประกาศราคา 

สิินค้้า หรืือการประกาศราคาสิินค้้าที่่�เปลี่่�ยนแปลงใหม่่ได้้ หากราคาดัังกล่่าวไม่่สมเหตุุผล ความสมเหตุุผลของราคาจะถููกพิิจารณาตาม 

หลักัการดังัต่่อไปนี้้� คือื (1) ต้้นทุนุในการนำำ�เข้้า ต้้นทุนุในการผลิติทั้้�งหมด และต้้นทุนุในการนำำ�สินิค้้าออกจำำ�หน่่าย (2) ราคาตลาดในประเทศ 

และตลาดระหว่่างประเทศ (3) การเปลี่่�ยนแปลงของต้้นทุุนในการลงทุุน เช่่น วััตถุุดิิบ อััตราแลกเปลี่่�ยนเงิินตรา และต้้นทุุนอื่่นๆ หากมีี 

การปฏิิเสธการประกาศราคาสิินค้้า หน่่วยงานของรััฐบาลที่่�เกี่่�ยวข้้องจะส่่งหนัังสืือบอกกล่่าวอย่่างเป็็นทางการไปยัังผู้้�ประกาศให้้พิิจารณา 

ราคาที่่�ได้้ประกาศอีีกครั้้�ง

	 หน่่วยงานของรััฐบาลที่่�เกี่่�ยวข้้องอาจกำำ�หนดมาตรการรัักษาราคายาให้้คงที่่�ในตลาดได้้ อย่่างไรก็็ตาม ข้้อบัังคัับเกี่่�ยวกัับผลิตภััณฑ์์เภสััช 

กรรมไม่่ได้้กล่่าวถึึงรายละเอีียดของมาตรการรัักษาราคายาให้้คงที่่�ว่่าควรจะเป็็นอย่่างไร

(4)	 การขึ้้�นทะเบีียน ACTD

	 ในประเทศเวีียดนาม ส่่วนที่่� 1 และส่่วนที่่� 2 ของเอกสาร ACTD จะต้้องย่ื่นคำำ�ขอขึ้้�นทะเบีียนในประเภทผลิติภัณัฑ์์ยาสามัญั ยาตามใบสั่่�งแพทย์์ 

(Prescription Pharmaceutical Products) และยาจำำ�หน่่ายหน้้าเคาน์์เตอร์์ (OTC)

	 ภายใต้้ข้้อยกเว้้นบางประการ มีีสารออกฤทธิ์์� (“APIs”) จำำ�นวน 12 ประเภทท่ี่�อยู่่�ในผลิตภัณัฑ์์ยาสามััญ ซึ่่�งต้้องมีีการย่ื่นผลการศึึกษาเกี่่�ยวกับั 

ชีีวสมมููลของยา (Bioequivalence Study) พร้้อมด้้วยเอกสารขอขึ้้�นทะเบีียน ACTD นอกจากนี้้� การขึ้้�นทะเบีียนผลิิตภััณฑ์์ที่่�มีีสาร APIs 

ซึ่่�งมีีปฏิิกิิริิยากัับอาหาร จะต้้องมีีการศึึกษาเกี่่�ยวกัับชีีวสมมููลเป็็นรายกรณีีด้้วย

	 นอกจากนี้้� ผลิิตภััณฑ์์ท่ี่�มีีลักษณะในการออกฤทธิ์์�ต่่อเนื่่องหรืือออกฤทธิ์์�ได้้ยาวนานขึ้้�น จะต้้องมีีการยื่่นผลการศึึกษาเก่ี่�ยวกัับชีีวสมมููลด้้วย 

ไม่่ว่่าจะมีี APIs ปนอยู่่�ในผลิิตภััณฑ์์หรืือไม่่ก็็ตาม

	 การขึ้้�นทะเบีียนยาสมุุนไพร และยาแผนโบราณจะต้้องยื่่นเอกสาร ACTD ส่่วนที่่� 1 และส่่วนที่่� 2 ประกอบด้้วย อย่่างไรก็็ดีี ส่่วนที่่� 2  

ได้้ถููกแก้้ไขสำำ�หรับัการขอขึ้้�นทะเบีียนดังักล่่าว เพ่ื่อแสดงข้้อมูลูเพิ่่�มเติมิเกี่่�ยวกับัส่่วนที่่�เป็็นสมุนุไพร และ/หรือื พืชื รวมทั้้�งการวิเิคราะห์์ตัวัชี้้�วัดั 

ความปลอดภััย และประสิิทธิิภาพโดยเปรีียบเทีียบกัับยาที่่�มีีส่่วนประกอบเป็็นสารเคมีี และไม่่ต้้องมีีการยื่่นผลการศึึกษาเกี่่�ยวกัับชีีวสมมููล

	 การขึ้้�นทะเบีียน ACTD ในประเทศเวีียดนามจะใช้้เวลาประมาณ 12 – 18 เดืือน การขึ้้�นทะเบีียนจะมีีผลไม่่เกิิน 5 ปีี การขอขึ้้�นทะเบีียน 

ซ้ำำ��สำำ�หรัับผลิิตภััณฑ์์ที่่�เกี่่�ยวข้้องต้้องยื่่นภายใน 6 เดืือนก่่อนที่่�การขึ้้�นทะเบีียนปััจจุุบัันจะหมดอายุุ มิิฉะนั้้�น ผลิิตภััณฑ์์ดัังกล่่าวจะต้้องผ่่าน 

ขั้้�นตอนการขึ้้�นทะเบีียนใหม่่
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(B)	 the relevant Government agency may apply measures to stabilize drug prices.

	 Joint Circular 50/2011/TTLT-BYT-BTC-BCT issued by the Ministry of Health, the Ministry of Finance and the Ministry of 

Industry and Trade dated December 30, 2011 on the management of drug prices (“Circular 50”) provides for ‘inspection’ 

and ‘control’ measures which may be exercised by the relevant Government agency, which include:

(i)	 The requirement that regulated entities declare prices of pharmaceutical products (including, import price, wholesale 

and retail prices) prior to the first circulation to the market of such products. If the regulated entity seeks to change 

the price of the relevant product, the declaration must be renewed.

(ii)	 Wholesalers and retailers must list the prices by way of public notices on boards, papers or other means placed, 

hung or stuck at sale places convenient for customers’ observation. Prescription products must not be sold at a 

higher price than the displayed price.

	 Circular 50 also provides for the procedures for declaring the prices of drugs imported from foreign countries or  

manufactured domestically. The procedures for declaring the prices of drugs manufactured outside of Vietnam are as follows:

(i)	 The price of a product must be declared following its registration and prior to the product being first circulated.  

Any change to the declared price requires the price declaration to be renewed.

(ii)	 The price declaration dossier must be made in the form prescribed in Circular 50. The price declaration dossier will 

be made in two sets, one set is submitted to the DAV and the other is for filing.

(iii)	 The price declaration renewal dossier will be made in two sets, one of which is submitted to the DAV and the other 

is for filing. The dossier will consist of (i) request letter for a price declaration renewal in the form prescribed in 

Circular 50 and (ii) list of price declaration renewal in the form prescribed in Circular 50.

(iv)	 Upon receipt of a proper price declaration dossier, the DAV will issue an acknowledgement of receipt of price  

declaration renewal dossier.

	 Although no approval from the DAV is required in respect of the declared price, the relevant Government agency has the 

right to refuse to accept the price declaration or declaration renewal if the price is ‘unreasonable’. The ‘reasonableness’ 

of pricing is determined on the basis of (i) import costs, total production costs, circulation costs, (ii) prices in domestic 

and international markets, and (iii) changes in input costs such as materials, exchange rates and other costs. In the event 

of refusal of a declared price, the relevant Government agency will send an official notice to the declarant requesting 

the declarant to reconsider its declared price.

	 The relevant Government agency may apply measures to stabilize drug prices on the market. However, regulations on 

pharmaceutical products are silent on what potential such stabilization measures are.

(4)	 ACTD Registration

	 In Vietnam, Parts I and II of the ACTD dossier must be submitted for the registration of prescription pharmaceutical 

products and OTC products.

	 Subject to some exceptions, there are 12 prescribed active pharmaceutical ingredients (“APIs”) contained in generic 

products for which a bioequivalence study must be submitted with the ACTD dossier. Product registrations featuring 

APIs that are known to be affected by food may be required to provide a bioequivalent study on a case by case basis.

	 In addition, those products that feature a sustained, modified or extended release delivery profile require the submission 

of a bioequivalence study, irrespective of the API contained within the product.

	 For the registration of herbal and traditional drugs, Parts I and II of the ACTD dossier must be submitted. However, 

Part II is modified in the case of such registrations to provide further information on the ingredient herbs and/or plants,  

its analysis of markers, and safety and efficacy compared to chemical drugs. A bioequivalence study is not required.

	 ACTD registration in Vietnam takes approximately 12 to 18 months. Registrations are valid for a maximum duration of 

5 years. Re-registration of the relevant product must be submitted 6 months prior to its current registration’s expiry, 

otherwise the product will subject to a new ACTD registration process.
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	 กระทรวงสาธารณสุุขของประเทศเวีียดนามอาจขอตััวอย่่างผลิิตภััณฑ์์เพื่่อทดสอบเป็็นรายกรณีีไป อย่่างไรก็็ดีีในทางปฏิิบััติิ อััตราการขึ้้�น 

ทะเบีียนซึ่่�งมีีการทดสอบด้้วยเกิิดขึ้้�นน้้อยมาก

(5)	 การขึ้้�นทะเบีียนผลิิตภััณฑ์์อาหารเสริิมเพื่่อสุุขภาพ

	 ในประเทศเวีียดนาม ผลิิตภััณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุุงสุุขภาพ (Nutraceutical Products) ของบริิษััทฯ ถููกจััดให้้เป็็นผลิิตภััณฑ์์อาหารเสริิมเพื่่อสุุขภาพ 

(Functional Foods) ดัังนั้้�นผลิิตภััณฑ์์ดัังกล่่าวจึึงต้้องขึ้้�นทะเบีียนกัับองค์์กรบริิหารอาหาร การขึ้้�นทะเบีียนผลิตภััณฑ์์ดัังกล่่าวจะใช้้เวลา 

ระหว่่าง 2 ถึึง 8 สััปดาห์์ในการกรอกคำำ�ขอ การขึ้้�นทะเบีียนมีีผลใช้้ได้้ 3 ถึึง 5 ปีี (5 ปีี สำำ�หรัับกิิจการที่่�มีี ISO 22000 เอชเอซีีซีีพีี (HACCP) 

หรืือการรัับรองคุุณภาพที่่�คล้้ายกััน)

1.4.4	กฎ และระเบีียบที่่�เกี่่�ยวข้้องในประเทศเมีียนมาร์์

ในการประกอบธุุรกิิจของบริิษััทฯ ในประเทศเมีียนมาร์์ บริิษััทฯ จะต้้องปฏิิบััติิตามกฎหมาย และระเบีียบข้้อบัังคัับหลัักในประเทศเมีียนมาร์์ ดัังนี้้�

(1)	 ใบอนุุญาต

	 ในประเทศเมีียนมาร์์ บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ พีีทีีวาย จำำ�กััด (เมีียนมาร์์) (“เมก้้า เมีียนมาร์์”) และสำำ�นัักงานผู้้�แทนของบริิษััท เมก้้า  

ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ พีีทีีวาย จำำ�กััด (ประเทศไทย) ต้้องได้้รัับใบอนุุญาต หรืือการอนุุญาตการประกอบกิิจการ ดัังต่่อไปนี้้� 

ใบอนุุญาต/การอนุุญาต
วััตถุุประสงค์์ของ 

ใบอนุุญาต/การอนุุญาต
วัันที่่�อนุุมััติิ วัันหมดอายุุ

ใบอนุุญาตทำำ�การค้้า เลขที่่� 137/1995  

ออกให้้โดยคณะกรรมการบริิหารการลงทุุน 

และบริิษััท ให้้แก่่ เมก้้า เมีียนมาร์์

อำำ�นาจในการทำำ�การค้้า 30 ตุุลาคม 2557 29 ตุุลาคม 2562

ใบอนุุญาตทำำ�การค้้า เลขที่่� 010/2003  

ออกให้้โดยคณะกรรมการบริิหารการลงทุุน 

และบริิษััท ให้้แก่่ บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ 

พีีทีีวาย จำำ�กััด (ประเทศไทย)

อำำ�นาจในการทำำ�การค้้า 21 พฤศจิิกายน 2557 20 พฤศจิิกายน 2562

(2)	 การควบคุุมการนำำ�เข้้า

	ผลิ ิตภััณฑ์์ทุุกประเภทท่ี่�ถููกจััดให้้อยู่่ �ในประเภทอาหารหรืือยาตามกฎหมายอาหารแห่่งชาติิ หรืือกฎหมายยาแห่่งชาติิแล้้วแต่่กรณีี  

จะต้้องได้้รัับคำำ�รับรองการนำำ�เข้้าจากองค์์การอาหารและยาของประเทศเมีียนมาร์์ และใบอนุุญาตนำำ�เข้้าจากกระทรวงพาณิิชย์์ด้้วย จาก

ประสบการณ์์ของบริษิัทัฯ การอนุมุัตัิใิบอนุญุาตนำำ�เข้้าอาหาร หรือืยาจะใช้้เวลาประมาณ 3 ถึึง 4 วันั (แล้้วแต่่กรณีี) ใบอนุญุาตนำำ�เข้้าสำำ�หรับั

ผลิิตภััณฑ์์อาหารหรืือยาแต่่ละประเภทมีีอายุุ 3 ถึึง 5 เดืือน

	 ยาที่่�ได้้ขึ้้�นทะเบีียนจะต้้องนำำ�เข้้าโดยบุุคคลสััญชาติิเมีียนมาร์์ หรืือบริิษััทที่่�ได้้จดทะเบีียนเป็็นผู้้�นำำ�เข้้าทั่่�วไปเท่่านั้้�น นอกจากนี้้� บุุคคลหรืือ

บริิษััทที่่�นำำ�เข้้ายา ต้้องมีีใบรัับรองการขึ้้�นทะเบีียนสำำ�หรัับเภสััชกรรม ซึ่่�งเรีียกว่่าใบรัับรองอนุุมััติิการนำำ�เข้้า และการนำำ�เข้้าในแต่่ละครั้้�งจะ

ต้้องมีีใบอนุุญาตต่่างหากซึ่่�งออกให้้โดยกระทรวงพาณิิชย์์

(2)	 การขึ้้�นทะเบีียน ACTD

	ผลิ ิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่องหมายการค้้าของบริิษััทฯ ทั้้�งหมดถููกจััดให้้อยู่่�ในประเภทยา หรืือ อาหาร ภายใต้้กฎหมายของประเทศเมีียนมาร์์

	 “ยา” ถููกนิิยามไว้้ในมาตรา 2 (บีี) ของกฎหมายยาแห่่งชาติิ ซึ่่�งมีีนิิยามว่่า “สิ่่�งที่่�มีีไว้้สำำ�หรัับใช้้ ไม่่ว่่าภายในหรืือภายนอก ในการวิิเคราะห์์

ป้้องกััน และรัักษาโรค คุุมกำำ�เนิิด หรืือท่ี่�มีีผลท่ี่�เป็็นประโยชน์์ต่่อมนุุษย์์และสััตว์์” และสิ่่�งใดๆ ที่่�เป็็นไปนิิยามดัังกล่่าวให้้ถืือเป็็นยาตาม 

ประกาศของกระทรวงสาธารณสุุข

	 “อาหาร” ถููกนิิยามไว้้ในกฎหมายอาหารแห่่งชาติิว่่าเป็็น “สิ่่�งที่่�มนุุษย์์พร้้อมกิินหรืือดื่่มได้้ ส่่วนผสมของสิ่่�งดัังกล่่าวหรืือสารปรุุงแต่่งรส 

รสอาหาร ยกเว้้น ยา และยัังรวมถึึงสิ่่�งที่่�กระทรวงสาธารณสุุขได้้ประกาศเป็็นครั้้�งคราวว่่าเป็็นอาหารด้้วย”
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	 The Vietnamese Ministry of Health may also request samples of a product for testing on a case by case basis. However, 

in practice, the rate of registrations subject to such testing is very low.

(5)	 Functional food registration

	 In Vietnam, our nutraceutical products are classified as functional foods. As such, they must be registered with the 

Food Administration Department. Registration of such products takes between 2 to 8 weeks of the filing of the product 

application. Registrations are valid 3 to 5 years (with 5 years being possible in the case of businesses which have ISO 

22000, HACCP or similar accreditation).

1.4.4	Regulatory Regime in Myanmar

The following are the key laws and regulations to which our operations are subject to in Myanmar.

(1)	 Licensing

	 In Myanmar, Mega Lifesciences Limited (“Mega Myanmar”) and the representative office of Mega Lifesciences Pty Limited 

(Thailand) are required to hold, and do hold, the following licenses or authorisations to conduct their operations:

License/authorisation
Purpose of license/au-

thorisation
Date of approval Expiry

Permit to Trade No. 137/1995 issued 

by the Directorate of Investment and 

Companies Administration to Mega 

Myanmar

Authority to trade. October 30, 2014 October 29, 2019

Permit to Trade No. 010/2003 issued 

by the Directorate of Investment and 

Companies Administration to Mega 

Lifesciences Pty Limited (Thailand)

Authority to trade. November 21, 2014 November 20, 2019

(2)	 Import controls

	 All products which are classified as a food or a drug in accordance with the National Food Law or the National Drug 

Law (as the case may be) must receive an import recommendation from the Myanmar Food and Drug Administration 

and receive an import license from the Ministry of Commerce. In our experience, it takes approximately 3 to 4 days to 

obtain approval of an import license for a food or a drug product (as the case may be). The import license for each food 

or drug product is valid for 3 to 5 months.

	 Registered drugs may be imported only by a Myanmar national or a corporation that is a general registered importer. 

In addition to this, the person or the corporation importing the drugs must have a special registration certificate for  

pharmaceuticals known as a drug importation approval certificate. Each shipment must also have a separate licence 

issued by the Ministry of Commerce.

(3)	 ACTD Registration

	 All of our branded products are classified as either a drug or a food under Myanmar law.

	 A “drug” is defined by Section 2 (b) of the National Drug Law as “a substance for use, whether internal or external, in the 

diagnosis, prevention and treatment of disease, birth control or for any beneficial effect in human beings and animals.” 

Also included in the definition is any substance determined by notification to be a drug by the Ministry of Health.

	 “Food” is defined under the National Food Law as being any “edible thing that human beings can readily eat or drink, 

ingredient included therein or food additives except drug. This expression also includes things determined to be food by 

the Ministry of Health by notification from time to time.”
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	ผลิ ิตภััณฑ์์ทั้้�งหมดที่่�ได้้ถููกจััดให้้เป็็นยาดัังที่่�ได้้กล่่าวมาข้้างต้้น จะต้้องมีีการขึ้้�นทะเบีียนกัับองค์์การอาหารและยาของประเทศเมีียนมาร์์ตาม 

ข้้อกำำ�หนดของ ACTD จากประสบการณ์์ของบริษัิัทฯ การขึ้้�นทะเบีียนผลิติภัณฑ์์ยาในประเทศเมีียนมาร์์จะใช้้เวลาประมาณ 12 ถึึง 15 เดือืน

	ข ณะนี้้� องค์์การอาหารและยาของประเทศเมีียนมาร์์ ไม่่มีีแผนกที่่�มีีความเชี่่�ยวชาญเกี่่�ยวกัับการขึ้้�นทะเบีียนยาสมุนไพร ดัังนั้้�นการอนุุมััติ ิ

การขึ้้�นทะเบีียนผลิิตภััณฑ์์ดัังกล่่าวอาจใช้้เวลานานมาก (อาจเป็็นเวลาหลายปีี) ซึ่่�งนานกว่่าผลิิตภััณฑ์์อื่่นๆ ที่่�ถููกจััดให้้เป็็นยา

1.4.5	กฎเกณฑ์์การควบคุุมในประเทศออสเตรเลีีย

ในการประกอบธุุรกิิจของบริิษััทฯ ในประเทศออสเตรเลีีย บริิษััทฯ จะต้้องปฏิิบััติิตามกฎหมาย และระเบีียบข้้อบัังคัับหลัักในประเทศออสเตรเลีีย ดัังนี้้�

(1)	 กฎหมายว่่าด้้วยสิินค้้าเกี่่�ยวกัับการรัักษาโรค

	 ผู้้�ผลิิตผลิิตภััณฑ์์ด้้านเภสััชกรรม จะอยู่่�ภายใต้้การควบคุุมของหน่่วยงานควบคุุมดููแลผลิิตภััณฑ์์สุุขภาพ หรืือ TGA ภายใต้้กฎหมายว่่าด้้วย 

สิินค้้าเกี่่�ยวกัับการรัักษาโรค พ.ศ. 2532 (“TGA Act”) TGA จะเป็็นผู้้�ควบคุุมคุุณภาพ ความปลอดภััย และประสิิทธิิภาพของผลิิตภััณฑ์์ 

ด้้านเภสััชกรรมที่่�จำำ�หน่่ายในประเทศออสเตรเลีีย TGA ทำำ�หน้้าที่่�หลายประการเกี่่�ยวกัับการประเมิินและตรวจสอบ เพื่่อให้้แน่่ใจว่่าสิินค้้า

เภสััชกรรมที่่�จำำ�หน่่ายในประเทศออสเตรเลีียมีีมาตรฐานที่่�ยอมรัับได้้ โดยมีีวััตถุุประสงค์์ให้้ชาวออสเตรเลีียสามารถเข้้าถึึงและได้้รัับ 

ประโยชน์์จากผลิิตภััณฑ์์ทางเภสััชกรรมที่่�ก้้าวหน้้าได้้ในเวลาที่่�เหมาะสม ผู้้�ผลิิตยาทุุกประเภทที่่�เป็็นชาวออสเตรเลีียต้้องได้้รัับใบอนุุญาต 

ภายใต้้ส่่วนที่่� 4 ของ TGA Act และขั้้�นตอนการผลิิตจะต้้องเป็็นตามหลัักการของ GMP

(2)	 การขึ้้�นทะเบีียน (Registration) หรืือการขึ้้�นบััญชีี (Listing)

	สิ นค้้าเภสััชกรรมทั้้�งหมดที่่�ผลิิตเพื่่อจำำ�หน่่ายในประเทศออสเตรเลีีย จะต้้องถููกขึ้้�นทะเบีียนในรายการจดทะเบีียนสิินค้้าเภสััชกรรมของ 

ประเทศออสเตรเลีีย (Australian Registration of Therapeutic Goods หรืือ “ARTG”) หรืือ ขึ้้�นบััญชีี (Listed) ก่่อนการจำำ�หน่่าย ซึ่่�งขึ้้�น 

อยู่่�กัับส่่วนผสมของผลิิตภััณฑ์์ ขนาดใช้้ และข้้ออ้้างเกี่่�ยวกัับการส่่งเสริิมการขายหรืือสรรพคุุณการรัักษาโรคของผลิิตภััณฑ์์นั้้�น

	 ยาที่่�ถููกจััดประเภทให้้เป็็นยาที่่�ต้้องมีีการขึ้้�นทะเบีียนยาประเภทดัังกล่่าวคืือ ยาที่่�มีีความเส่ี่�ยงสููง ซึ่่�งต้้องขึ้้�นทะเบีียนกัับ ARTG โดยยา 

แต่่ละประเภทจะถููกประเมิินคุุณภาพ ความปลอดภััย และประสิิทธิิภาพ สำำ�หรัับยาดัังต่่อไปนี้้�

•	 ยาตามใบสั่งแพทย์ทุกประเภท

•	 ยาจ�ำหน่ายหน้าเคาน์เตอร์ (OTC) ส่วนใหญ่

•	 ยาทางเลือก (Complementary Medicines) บางประเภท

	 ยาที่่�ถููกจัดัประเภทให้้เป็็นยาที่่�ต้้องมีีการขึ้้�นบัญัชีียาประเภทดังักล่่าวคือื ยาซึ่่�งมีีความเส่ี่�ยงต่ำำ�� มีีส่่วนผสมที่่�เป็็นอันัตรายน้้อย และได้้ผ่่านการ

รัับรองแล้้วและมีีการอวดอ้้างสรรพคุุณอย่่างจำำ�กััด โดยจะต้้องถููกขึ้้�นในบััญชีีของ ARTG ซึ่่�ง TGA จะประเมิินคุุณภาพ และความปลอดภััย 

แต่่จะไม่่มีีการประเมิินประสิิทธิิภาพ สำำ�หรัับยาดัังต่่อไปนี้้�

•	 ยาจ�ำหน่ายหน้าเคาน์เตอร์ (OTC) บางประเภท

•	 ยาทางเลือก (Complementary Medicines) ส่วนใหญ่

	 ในประเทศออสเตรเลีีย ผลิิตภััณฑ์์ยาซ่ึ่�งมีีส่่วนผสมของสมุนไพร วิิตามิิน แร่่ธาตุุ อาหารเสริม การรัักษาแบบธรรมชาติิบำำ�บัด และ 

การบำำ�บััดรัักษาโดยใช้้กลิ่่�นหอม บางประเภทถููกจััดให้้อยู่่�ในประเภท “ยาทางเลืือก” (Complementary Medicines) และถููกควบคุุม 

ดัังเช่่นยาภายใต้้ TGA Act

	 นอกจากนี้้� ยาที่่�ถููกรวบรวมอยู่่�ในบััญชีี ARTG คืือ ผลิิตภััณฑ์์ที่่�มีีลัักษณะดัังต่่อไปนี้้�

•	 ต้องมีตัวยาความเสี่ยงต�่ำในปริมาณที่เหมาะสม ซึ่งได้รับอนุญาตให้ใช้ในยาที่ถูกรวบรวมในรายชื่อของ TGA

•	 ต้องถูกผลิตตามหลักการของ GMP

•	 สามารถระบุข้อความดังต่อไปนี้เท่าน้ัน (ส�ำหรับการใช้รักษาโรค) (1) ส�ำหรับรักษาสุขภาพและท�ำให้สุขภาพแข็งแรง หรือ (2)  

ระบุุข้้อความแน่่นอนว่่า สำำ�หรัับโรคที่่�ไม่่รุุนแรงและไม่่ลุุกลาม และ

•	 ขณะยี่นค�ำขอต่อ TGA ผู้ผลิต/ผู้น�ำเข้าต้องรับรองว่าสินค้าที่ยื่นค�ำขอเป็นไปตามข้อบังคับของกฎหมายทุกประการ

	 ยาที่่�ถููกรวบรวมอยู่่�ในบััญชีีของ ARTG จะถููกกำำ�หนดหมายเลข AUST L ไว้้โดยเฉพาะ ซึ่่�งต้้องแสดงไว้้บนฉลาก
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	 All products which are classified as drugs in accordance with the above must be registered with the Myanmar Food and 

Drug Administration in accordance with ACTD requirements. Based on our experience, it takes approximately 12 to 15 

months to obtain product registrations for drugs in Myanmar.

	 At present, the Myanmar Food and Drug Administration does not have a department which specializes in herbal drug 

registrations, and therefore approval of registrations of such products may take significantly longer (up to several years) 

than those products that are classified as drugs.

1.4.5	Regulatory Regime in Australia

The following are the key laws and regulations to which our operations are subject to in Australia.

(1)	 Therapeutic Goods Act

	 Manufacturers of pharmaceutical products are regulated by the Therapeutic Goods Administration, or TGA, under the 

Therapeutic Goods Act 1989 (the “TGA Act”). The TGA regulates the quality, safety and efficacy of pharmaceuticals 

sold in Australia. The TGA carries out a range of assessment and monitoring activities to ensure that therapeutic goods 

available in Australia are of an acceptable standard, with a goal of ensuring that the Australian community has access, 

within a reasonable time, to therapeutic advances. Australian manufacturers of all medicines must be licensed under Part 

4 of the Act and their manufacturing processes must comply with the principles of GMP.

(2)	 Registration or Listing

	 All therapeutic goods manufactured for sale in Australia must be listed or registered in the Australian Register of  

Therapeutic Goods (“ARTG”), before they can be sold. Whether a product is listed or registered in the ARTG depends 

largely on the ingredients, the dosage form of the product and the promotional or therapeutic claims made for the product.

	 Within the regulatory framework, medicines are classified as either registered or listed. The following higher risk medicines 

must be registered on the ARTG, which involves individually evaluating the quality, safety and efficacy of the product.

•	 All prescription medicines.

•	 Most over-the-counter medicines.

•	 Some complementary medicines.

	 Lower risk medicines containing pre-approved, low-risk ingredients and that make limited claims must be listed on the 

ARTG. The following listed medicines are assessed by the TGA for quality and safety but not efficacy.

•	 Some over-the-counter medicines.

•	 Most complementary medicines.

	 In Australia, medicinal products containing such ingredients as herbs, vitamins, minerals, nutritional supplements,  

homoeopathic and certain aromatherapy preparations are referred to as ‘complementary medicines’ and are regulated 

as medicines under the TGA Act.

	 To be a listed medicine on the ARTG, a product:

•	 can only contain certain low risk ingredients in acceptable amounts that are permitted for use in listed medicines 

by the TGA;

•	 must be manufactured in accordance with the principles of GMP;

•	 can only make indications (for therapeutic use) for health maintenance and health enhancement or certain indications 

for non-serious and self-limiting conditions; and

•	 at the time of submitting a listed medicine application to the TGA, the manufacturer or importer must certify that the 

goods in the application meet all of the legislative requirements of section 26A (Part 3-2, Division 2) of the TGA Act.

	 Medicines listed on the ARTG are assigned a unique AUST L number, which must be displayed on the medicine label.
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	ขั้้ �นตอนการขอขึ้้�นบััญชีียา สามารถสรุุปได้้ดัังนี้้�

	 ยาท่ี่�ถููกรวบรวมอยู่่�ในรายชื่่อของ ARTG จะถููกรวบรวมผ่่านระบบอิิเล็็กทรอนิิกส์์ ขั้้�นตอนของการรวบรวมยาให้้อยู่่�ในรายชื่่อดัังกล่่าว  

ทำำ�ให้้ยาทางเลืือกซึ่่�งมีีความเส่ี่�ยงต่ำำ��เข้้าสู่่�ตลาดได้้รวดเร็็วขึ้้�น ในขณะที่่�ยี่่�นคำำ�ขอต่่อ TGA ผู้้�ขอต้้องรัับรองว่่าสิินค้้าท่ี่�ยื่่นคำำ�ขอเป็็นไปตาม 

ข้้อบัังคัับของการขอถููกรวบรวมอยู่่�ในรายชื่่อทุุกประการ

	 หลัังจากการยื่่นคำำ�ขอผ่่านระบบอิิเล็็กทรอนิิกส์์แล้้วจะมีีการออกหมายเลข AUST L ให้้ภายใน 4 – 6 สััปดาห์์ โดยผู้้�ผลิิต/ผู้้�นำำ�เข้้าของยา 

ที่่�ถููกรวบรวมอยู่่�ในบััญชีียา ซึ่่�งได้้รัับการรัับรองให้้จำำ�หน่่ายในประเทศออสเตรเลีีย อาจเลืือกขอ CPP ตามระบบการรัับรองขององค์์การ 

อนามััยโลก (WHO) หรืือหนังัสือืรับัรองการขึ้้�นทะเบีียนผลิตภัณัฑ์์ยาที่่�ถููกรวบรวมอยู่่�ในรายช่ื่ออย่่างใดอย่่างหน่ึ่�งก็ไ็ด้้ CLP มีี รูปูแบบคล้้ายกัับ 

CPP แต่่ไม่่ได้้ถููกออกภายใต้้ระบบการรัับรองของ WHO ว่่าด้้วยคุุณภาพของผลิิตภััณฑ์์ยาทื่่กำำ�ลัังเข้้าสู่่�การค้้าระหว่่างประเทศ

(3)	 กฎเกณฑ์์เกี่่�ยวกัับการส่่งออก

	 ยาที่่�มีีไว้้เพื่่อส่่งออกเท่่านั้้�นจะต้้องถููกรวบรวมอยู่่�ในรายชื่่อของ ARTG (ไม่่ต้้องมีีการขึ้้�นทะเบีียน) ก่่อนที่่�จะเริ่่�มส่่งออก

	ต ามหลัักทั่่�วไป แผนกส่่งออกจะรัับรองเอกสารเท่่าที่่�สามารถทำำ�ได้้ขึ้้�นอยู่่�กัับว่่าจะเป็็นกำำ�หนดการของ CLP หรืือ CPP ดัังนั้้�นการรัับรอง 

จะจำำ�กััดแต่่เพีียงเอกสารดัังต่่อไปนี้้�เท่่านั้้�น คืือ

•	 รายละเอียดของสูตร

•	 รายละเอียดของการผลิต

•	 ฉลากผลิตภัณฑ์ และ

•	 ข้อมูลของผลิตภัณฑ์ที่ได้รับการรับรองโดยคณะกรรมการประเมินความปลอดภัยของยา (Drug Safety Evaluation Board)  

สำำ�หรัับผลิิตภััณฑ์์ที่่�ขึ้้�นทะเบีียนใน ARTG

	 โรงงานผลิิตของบริิษััทฯ ในประเทศออสเตรเลีียทำำ�ให้้บริิษััทฯ สามารถร่่นระยะเวลาในการนำำ�ผลิิตภััณฑ์์เข้้าสู่่�ตลาด เนื่่องจาก TGA ของ 

ประเทศออสเตรเลีียจััดให้้ผลิิตภััณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุงสุุขภาพ (Nutraceutical Products) ส่่วนใหญ่่ให้้อยู่่�ในประเภทของ ยาทางเลืือก  

(Complementary Medicines) ดัังนั้้�น การขึ้้�นบััญชีีผลิิตภััณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุุงสุุขภาพ (Nutraceutical Products) และได้้รัับ CLP หรืือ CPP 

สำำ�หรัับผลิิตภััณฑ์์ดัังกล่่าวสามารถทำำ�ได้้ภายใน 8 ถึึง 14 สััปดาห์์ เมื่่อได้้รัับ CLP หรืือ CPP แล้้ว บริิษััทฯ สามารถนำำ�ตำำ�รัับยา และ 

เอกสารทางเทคนิิคของผลิิตภััณฑ์์ (Dossier) ไปขึ้้�นทะเบีียนผลิิตภััณฑ์์ในตลาดบางประเทศอย่่างสะดวกมากขึ้้�น

(4)	 การตรวจสอบ

	 TGA ทำำ�หน้้าท่ี่�ตรวจสอบผู้้�ผลิตในออสเตรเลีียท่ี่�ผลิติสินิค้้าเก่ี่�ยวกับัการรัักษาโรค เพ่ื่อให้้แน่่ใจว่่าเป็็นไปตามมาตรฐานท่ี่�ยอมรัับได้้ของ GMP 

หรืือเป็็นไปตามมาตรฐานระบบบริิหารคุุณภาพ (Quality Management System) ตามที่่�กำำ�หนดไว้้ใน TGA Act และ กฎกระทรวงภายใต้้ 

TGA Act รวมทั้้�งคำำ�สั่่�งเกี่่�ยวกัับหลัักการผลิิตและสิินค้้าเกี่่�ยวกัับการรัักษาโรค

	 TGA Act กำำ�หนดให้้ผู้้�ผลิิตต่่างประเทศที่่�ผลิิตยาและสิินค้้าเกี่่�ยวกัับการรัักษาโรคซึ่่�งไม่่ใช่่อุุปกรณ์์แพทย์์ ที่่�มีีการจำำ�หน่่ายผลิิตภััณฑ์์ใน 

ประเทศออสเตรเลีีย ต้้องปฏิิบััติิตามมาตรฐานที่่�ยอมรัับได้้ของ GMP ซึ่่�งเท่่าเทีียมกัับมาตรฐานที่่�กำำ�หนดไว้้สำำ�หรัับผู้้�ผลิตในออสเตรเลีีย 

หากผู้้�ผลิตไม่่สามารถจััดหาเอกสารหลัักฐานท่ี่�เหมาะสมตาม GMP ได้้ TGA จะทำำ�การตรวจสถานท่ี่�ผลิตในลัักษณะเดีียวกัับท่ี่�ปฏิิบััติิต่่อ 

ผู้้�ผลิิตในออสเตรเลีีย

	 ผู้้�ผลิิตในออสเตรเลีียที่่�ผลิิตยาเกี่่�ยวกัับการรัักษาโรคทุุกประเภทต้้องได้้รัับใบอนุุญาตภายใต้้ข้้อกำำ�หนดของ TGA Act

	 การตรวจสอบ จะกระทำำ�โดยผู้้�ตรวจสอบ 1 ถึึง 2 คน และใช้้เวลาประมาณ 1 ถึึง 5 วันั เม่ื่อได้้ทำำ�การตรวจสอบสมบูรูณ์์แล้้ว จะมีีการออกใบรับัรอง 

GMP ให้้ซึ่่�งปรกติิจะมีีอายุุ 1 ถึึง 3 ปีี ขึ้้�นอยู่่�กัับระดัับของการปฏิิบััติิตามที่่�ผู้้�ตรวจสอบสัังเกต โดยจะไม่่มีีการต่่อใบอนุุญาตเกิิน 3 ปีี 

การตรวจสอบซ้ำำ��จะกระทำำ� 1 ถึึง 3 เดืือนก่่อนที่่�ใบรัับรองจะหมดอายุุ

	 โรงงานผลิิตของบริิษััทฯ ทั้้�งสองแห่่งในประเทศไทยได้้รัับการตรวจสอบโดย TGA ในเดืือนพฤษภาคม พ.ศ.2554 รวมทั้้�งได้้มีีการตรวจสอบ

โดย GMP ของสหภาพยุุโรป หลัังจากการตรวจสอบโดย TGA อีีกด้้วย และโรงงานทั้้�งสองแห่่งได้้รัับใบรัับรองจากอีียููซึ่่�งจะหมดอายุุใน 

เดืือนกรกฎาคม 2557 ทั้้�งนี้้� TGA อยู่่�ระหว่่างการตรวจสอบเพื่่อพิิจารณาแนวโน้้มในการขยายใบรัับรองไปอีีกจนถึึงเดืือนกรกฎาคม 2557 

ตามใบรัับรองของอีียู ูอีีกด้้วย สำำ�หรับัโรงงานผลิตในประเทศออสเตรเลีียของบริิษััทฯ ได้้รับัการตรวจสอบโดย TGA ในเดือืนมกราคม 2556 

และได้้รัับการรัับรองจนถึึงเดืือนมกราคม 2559
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	 The registration process for medicinal listing can be summarized as follows:

	 Listed medicines are included on the ARTG via a streamlined electronic listing facility. The process for listing products 

allows for early market access for low risk complementary medicines. The applicant must certify, upon submission of 

their application to the TGA, that the goods that are the subject of the application meet all the requirements of listing.

	 It normally takes 4-6 weeks to get an AUST L number after lodging the application in the eBS. Manufacturer or importer 

of listed medicines which have been approved for sale in Australia have the choice of either requesting a CPP as per the 

WHO Certification Scheme or a CLP. A CLP is similar in format to a CPP but is not issued under the WHO Certification 

Scheme On the Quality of Pharmaceutical Products Moving in International Commerce.

(3)	 Export regulations

	 Medicines intended solely for the purpose of export are required to be listed (not registered) on the ARTG before export 

is commenced.

	 As a matter of general principle, the Export Unit only certifies documents, as schedules to CPPs or CLPs, that it can 

verify. Therefore certification is limited to the following documents only:

•	 formulation details;

•	 manufacturing details;

•	 labels for finished products; and

•	 product information which is the same as that approved by DSEB for a product registered in the ARTG.

	 Our production facility in Australia enables us to shorten our products’ time to market. As the Australian TGA classifies 

most nutraceuticals as “complementary medicines,” it is generally possible to register a nutraceutical product and obtain 

a CPP or CLP for it in from 8 to 14 weeks. Once the CPP or CLP is obtained, the dossier for the product facilitates 

registration of the product in certain of our markets.

 (4)	 Inspection

	 The TGA performs inspections of Australian manufacturers of therapeutic goods to ensure that they meet an acceptable 

standard of GMP or comply with QMS standards, as legislated in the TGA Act and TGA Regulations, including the 

Manufacturing Principles and the Therapeutic Goods Orders.

	 The TGA Act requires that overseas manufacturers of medicines and other therapeutic goods that are not medical devices, 

supplied in Australia, meet an acceptable standard of GMP comparable to that required for Australian manufacturers. 

If acceptable documentary GMP evidence cannot be provided, the TGA will undertake on-site inspections in the same 

manner as that conducted for the Australian manufacturers.

	 Australian manufacturers of all types of therapeutic medicines must be licensed under regulations of the TGA Act.

	 The inspection is conducted by 1-2 inspectors and lasts from 1-5 days. Upon successful completion of the audit, the 

GMP certificate is granted and is usually valid for 1-3 years depending on the level of compliances observed by the 

inspectors. No certification extends beyond 3 years. Re-audits are conducted 1-3 months prior to the expiry of the 

certificate.

	 Our two plants in Thailand were last audited by the TGA in May 2011. An EU GMP audit was also conducted post the 

TGA audit and both plants were granted EU certifications until July 2014. Based on the EU certification, the TGA is 

currently carrying out a desktop audit to potentially extend their certifications until July 2014. Our Australian plant was 

audited by the TGA in January 2013 and certified until January 2016.
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(5)	 การใช้้ฉลาก การบรรจุุหีีบห่่อ และการโฆษณา

	 การใช้้ฉลาก การบรรจุุหีีบห่่อ และการโฆษณาผลิตภัณฑ์์ด้้านเภสััขกรรมอยู่่�ภายใต้้การควบคุุมของ TGA มีีแนวทางเกี่่�ยวกัับวิิธีีปฏิิบััติ ิ

ตามท่ี่�ได้้กล่่าวมาข้้างต้้น โดยเป็็นแนวทางท่ี่�ผู้้�ประเมินิของ TGA ใช้้ในการประเมิินความเหมาะสมของการใช้้ฉลาก การบรรจุหุีีบห่่อ และการ 

โฆษณาของผลิิตภััณฑ์์เภสััชกรรม TGA รัับผิิดชอบในการทำำ�ให้้แน่่ใจว่่าสิินค้้าเกี่่�ยวกัับการรัักษาโรคที่่�มีีจำำ�หน่่ายในประเทศออสเตรเลีียนั้้�น 

ปลอดภััยและเหมาะสมตามวััตถุุประสงค์์ของผลิตภัณฑ์์นั้้�น ซึ่่�งรวมถึึงสิินค้้าที่่�ชาวออสเตรเลีียจะต้้องใช้้ประจำำ�วัน เช่่น วิิตามิินเม็็ด  

และพลาสเตอร์์ปิิดแผล จนกระทั่่�งสิินค้้าที่่�ใช้้ในการรัักษาอาการร้้ายแรง เช่่น ยาควบคุุม วััคซีีน ผลิิตภััณฑ์์เลืือด และศััลยกรรมเทีียม

1.4.6	ใบรัับรอง GMP

นอกจากใบรัับรอง GMP ในประเทศไทย บริิษััทฯ ยัังได้้รัับใบรัับรอง GMP ดัังต่่อไปนี้้�ด้้วย

สถานะของการอนุุมััติิ GMP

ประเทศ เจ้้าหน้้าที่่� ที่่�ตั้้�ง
ปีีที่่�ได้้รัับอนุุมััติิเป็็น

ครั้้�งแรก พ.ศ.
สถานะการอนุุมััติิปััจจุุบััน

ไทย สำำ�นัักงานคณะกรรมการอาหาร และยา โรงงานซอย 6 2528 ได้้รัับอนุุมััติิแล้้ว

สำำ�นัักงานคณะกรรมการอาหาร และยา โรงงานซอย 8 2552 ได้้รัับอนุุมััติิแล้้ว

ออสเตรเลีีย หน่่วยงานควบคุุมดููแลผลิิตภััณฑ์์สุุขภาพ โรงงานซอย 6 2536 ได้้รัับอนุุมััติิแล้้ว

หน่่วยงานควบคุุมดููแลผลิิตภััณฑ์์สุุขภาพ โรงงานซอย 8 2552 ได้้รัับอนุุมััติิแล้้ว

หน่่วยงานควบคุุมดููแลผลิิตภััณฑ์์สุุขภาพ โรงงานพาเคนแฮม 2556 ได้้รัับอนุุมััติิแล้้ว

สหภาพยุุโรป เจ้้าหน้้าที่่�สาธารณสุุขเยอรมััน โรงงานซอย 6 2544 ได้้รัับอนุุมััติิแล้้ว

เจ้้าหน้้าที่่�สาธารณสุุขเยอรมััน โรงงานซอย 8 2551 ได้้รัับอนุุมััติิแล้้ว

โอมาน กระทรวงสาธารณสุุข โรงงานซอย 6 2552 ได้้รัับอนุุมััติิแล้้ว

อููกัันดา หน่่วยงานกำำ�กัับดููแลยา โรงงานซอย 6 2547 ได้้รัับอนุุมััติิแล้้ว

หน่่วยงานกำำ�กัับดููแลยา โรงงานซอย 8 2556 ได้้รัับอนุุมััติิแล้้ว

เยเมน กระทรวงสาธารณสุุข โรงงานซอย 6 2549 ได้้รัับอนุุมััติิแล้้ว

กระทรวงสาธารณสุุข โรงงานซอย 8 2555 ได้้รัับอนุุมััติิแล้้ว

สหรััฐอาหรัับ

เอมิิเรตส์์

กระทรวงสาธารณสุุข โรงงานซอย 6 และ

โรงงานพาเคนแฮม

2551 ได้้รัับอนุุมััติิแล้้ว

กระทรวงสาธารณสุุข โรงงานซอย 8 2556 ได้้รัับอนุุมััติิแล้้ว

ซููดาน กระทรวงสาธารณสุุข โรงงานซอย 6 2555 ได้้รัับอนุุมััติิแล้้ว

ยููเครน กระทรวงสาธารณสุุข โรงงานซอย 6 2549 ได้้รัับอนุุมััติิแล้้ว

กระทรวงสาธารณสุุข โรงงานซอย 8 2553 ได้้รัับอนุุมััติิแล้้ว

เอธิิโอเปีีย เจ้้าหน้้าที่่�บริิหาร และควบคุุมยา โรงงานซอย 6 และ 

โรงงานซอย 8

2553 ได้้รัับอนุุมััติิแล้้ว

เปรูู กระทรวงสาธารณสุุข โรงงานซอย 6 และ 

โรงงานซอย 8

2555 ได้้รัับอนุุมััติิแล้้ว



079Mega Lifesciences Public Company Limited   •   Annual Registration Form For Fiscal Year 2019

(5)	 Labeling, packaging and advertising

	 Labeling, packaging and advertising of pharmaceutical products are also regulated by the TGA. There are best practice 

guidelines that are in place for each of these areas, to guide TGA assessors in assessing the appropriateness of the  

labeling, packaging and advertising of pharmaceuticals. The TGA is responsible for ensuring that therapeutic goods available  

for sale in Australia are safe and fit for their intended purpose. These include goods Australians rely on every day, such 

as vitamin pills and band aids, through to goods used to treat serious conditions, such as controlled medicines, vaccines, 

blood products and surgical implants.

1.4.6 GMP Certifications

In addition to its Thai GMP certification, the Company has received the following GMP certificates:

STATUS OF GMP APPROVALS

Country Authority Site
Year of first  

approval
Current status

Thailand Thai FDA Soi 6 Facility 1985 Approved

Thai FDA Soi 8 Facility 2009 Approved

Australia TGA Soi 6 Facility 1993 Approved

TGA Soi 8 Facility 2009 Approved

TGA Pakenham Facility 2013 Approved

European Union German Health Authority Soi 6 Facility 2001 Approved

German Health Authority Soi 8 Facility 2008 Approved

Oman Ministry of Health Soi 6 Facility 2009 Approved

Uganda National Drug Authority Soi 6 Facility 2004 Approved

National Drug Authority Soi 8 Facility 2013 Approved

Yemen Ministry of Health Soi 6 Facility 2006 Approved

Ministry of Health Soi 8 Facility 2012 Approved

United Arab Emirates Ministry of Health Soi 6 Facility &

Pakenham Facility

2008 Approved

Ministry of Health Soi 8 Facility 2013 Approved

Sudan Ministry of Health Soi 6 Facility 2012 Approved

Ukraine Ministry of Health Soi 6 Facility 2006 Approved

Ministry of Health Soi 8 Facility 2010 Approved

Ethiopia Drug Administration &

Control Authority

Soi 6 Facility & 

Soi 8 Facility

2010 Approved

Peru Ministry of Health Soi 6 Facility & 

Soi 8 Facility

2012 Approved
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Nature of Business
ลัักษณะการประกอบธุุรกิิจ

ภาพรวมของอุุตสาหกรรม
ประชากรโลกเริ่่ �มหัันมาตระหนัักถึึงความสำำ�คััญของการมีีสุุขภาพดี ี

กัันมากขึ้้�น ทุุกคนให้้ความสนใจในปััจจััยที่่�สร้้างเสริิมสุุขภาพ ตลอดจน 

มองหาแนวทางการรัักษาอาการเจ็็บป่่วย หรืือยาอายุุวััฒนะที่่�จะทำำ�ให้้ 

มีีอายุุยืืนยาวอย่่างมีีสุุขภาพแข็็งแรง สุุขภาพจึึงไม่่ได้้เป็็นเพีียงเป้้าหมาย  

แต่่ยัังเป็็นวิิถีีในการใช้้ชีีวิิตและเป็็นตลาดที่่�มีีศัักยภาพสููงที่่�จะเติิบโต

อาหารเสริิมถืือเป็็นตลาดใหญ่่ที่่�สุุดในธุุรกิิจสุุขภาพ ประกอบด้้วย 6 กลุ่่�ม

ผลิิตภััณฑ์์หลััก ได้้แก่่ วิิตามิิน เกลืือแร่่ สมุุนไพร อาหารเสริิมสำำ�หรัับ 

มื้้�ออาหาร อาหารเสริิมสำำ�หรัับนัักกีีฬา อาหารเสริิมพิิเศษ

ตลาดอาหารเสริิมทั่่�วโลกขัับเคลื่่อนโดยความตระหนัักรู้้�ของผู้้�บริิโภคที่่�

เพิ่่�มมากขึ้้�นในเรื่่องการดููแลสุุขภาพเชิิงป้้องกััน ประกอบกัับประชากร 

ผู้้�สูงอายุุ อาหารเสริิมกลุ่่�มวิตามิินและเกลืือแร่่ถืือเป็็นกลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์หลััก 

ของ เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ และเป็็นแหล่่งรายได้้หลัักของธุุรกิิจสุุขภาพ 

สำำ�หรัับผู้้�บริิโภค 

NBJ คาดการณ์์ว่ ่าตลาดอาหารเสริ ิมในปีี พ.ศ. 2560 เติิบโต  

128,300,000 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐฯ โดยมีีอััตราการเติิบโตร้้อยละ 5.8 คิิด

เป็็นยอดขายใหม่่ 7,000 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐฯ
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Industry Overview
Around the world, more and more people are realizing the  

value of good health, fuelling rising interest in all the things  

that promote it and more people are looking for remedies to cure 

what ails them, and elixirs to help them stay healthy well into 

their twilight years. Health is not just a goal. It is both a lifestyle 

choice and a thriving consumer market.

Dietary supplement represents the biggest category of the 

Consumer Health market, Dietary supplements includes 6 main 

product categories: Vitamins, Minerals, Herbs, Meal Supplements, 

Sports Nutrition Supplements, Specialty Supplements, herbals.

The global dietary supplements market is primarily driven by 

increased consumer awareness for preventative healthcare along 

with aging population. Vitamins and Dietary Supplements is the 

key category for Mega Lifesciences and a key contributor to the 

Consumer Health Business.

NBJ estimates the global supplement market in 2017 at 128.3 

billion and that 5.8 percent growth account for $7 Billion in 

new sales.
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นัับเป็็นครั้้�งแรกที่่�หลายประเทศในทวีีปเอเชีีย อาทิิ จีีน อิินเดีีย ญี่่�ปุ่่�น 

และประเทศขนาดเล็็กอีีกจำำ�นวนมาก มีีการจัับจ่่ายผลิิตภััณฑ์์อาหารเสริิม

ในปริิมาณที่่�สููงกว่่าตลาดในสหรััฐอเมริิกา

ผลิิตภััณฑ์์อาหารเสริิมมีีศัักยภาพที่่ �จะเติิบโตอย่่างมากในภููมิิภาค 

เอเชีีย-แปซิิฟิิคในอีีก 2-3 ปีีข้้างหน้้า เนื่่องด้้วยผู้้�บริิโภคได้้รัับการศึึกษา 

และสามารถเข้้าถึึงข้้อมููล จึึงมีีความต้้องการผลิิตภััณฑ์์อาหารเสริิมเพื่่อ 

บำำ�รุุงสุุขภาพพื้้�นฐานและเพื่่อเสริิมสุุขภาพแบบเฉพาะเจาะจง ซึ่่�งผู้้�ผลิิต 

ก็็ได้้มีีการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์และแบรนด์์ใหม่่ๆเพื่่อตอบสนองความ 

ต้้องการดัังกล่่าว

Source: Nutrition Business Journal ($mil, consumer sales)

Global Supplement Sales by Country, 2017
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Africa: Supplement Sales by Product, 2017
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สาระสำำ�คััญคืือ ตลาดอาหารเสริิมในกลุ่่�มประเทศเอเชีียกำำ�ลัังเติิบโตใน 

อััตราที่่�เร็็วกว่่าตลาดสหรััฐอเมริิกาและตลาดโลกในภาพรวม 

ในปีี พ.ศ. 2560 ยอดขายในประเทศดัังกล่่าวในเอเชีียเพิ่่�มสููงขึ้้�นร้้อยละ 

6.3 ซึ่่�งเป็็นอััตราที่่�สููงกว่่าตลาดสหรััฐอเมริกาอย่่างมีีนััยยะสำำ�คัญถึึงร้้อยละ  

5 แม้้ว่่าจะมีีขนาดของตลาดที่่�เล็็กกว่่า แต่่ตลาดอาหารเสริิมในทวีีป 

แอฟริิกามีีอััตราการเติิบโตที่่�ร้้อยละ 9.3 ในขณะที่่�ตลาดอเมริิกาใต้้นั้้�นไม่่ 

ต่่างกัันเท่่าไรนััก อยู่่�ที่่�ร้้อยละ 9.1 ตลาดรััสเซีียและยุุโรปตะวัันออกมีีอััตรา 

การเติิบโตที่่�แข็็งแรงอยู่่�ที่่�ร้้อยละ 9

การเติิบโตก้้าวกระโดดในตลาดผลิิตภััณฑ์์อาหารเสริิมใน
ภููมิิภาคเอเชีีย-แปซิิฟิคิ

เอเชีีย-แปซิิฟิิคเป็็นภููมิิภาคที่่�มีีการเติิบโตเด่่นชััดที่่ �สุุดสำำ�หรัับตลาด 

ผลิิตภััณฑ์์อาหารเสริิม แม้้จะไม่่นัับรวมตลาดที่่�มีีขนาดใหญ่่อย่่างจีีน 

ก็็ตาม เนื่่องด้้วยความสามารถในการหารายได้้ที่่�สููงขึ้้�น ประกอบกัับการ

เข้้าถึึงข้้อมููลดิิจิิตััลที่่�ทั่่�วถึึงมากขึ้้�น ทำำ�ให้้ผู้้�บริิโภคมีีความรู้้�ในเรื่่องของ 

ประโยชน์์ที่่�ได้้จากการดููแลสุุขภาพเชิิงป้้องกััน และหัันมาให้้ความสนใจ 

ในผลิิตภััณฑ์์อาหารเสริิมเพื่่อดููแลรัักษาสุุขภาพและป้้องกัันโรคภััยที่่�อาจ

เกิิดขึ้้�นในอนาคต

ไม่่ใช่่เรื่่องน่่าประหลาดใจเลยที่่�ผลิิตภััณฑ์์อาหารเสริิมจะได้้รัับความนิิยม 

อย่่างมากในภููมิิภาคเอเชีีย-แปซิิฟิิค เนื่่องจากสมุุนไพรเป็็นสิ่่�งที่่�ได้้รัับ 

ความนิิยมสืืบทอดกัันมา และผลิิตจากวััตถุุดิิบธรรมชาติิเป็็นส่่วนหนึ่่�ง 

ของวิิถี ีชี ีวิ ิตและวััฒนธรรมของชาวเอเชีียมาเป็็นเวลาหลายสิิบปีี 

ผู้้�บริิโภคมีีความคุ้้�นเคยกัับผลิิตภััณฑ์์และประโยชน์์ต่่อสุุขภาพดีีอยู่่�แล้้ว  

อัันเป็็นปััจจััยที่่ �เอื้้ �อให้้ผู้้� บริิโภคมีีความกระตืือรืือร้้นที่่ �จะทดลองใช้้ 

ผลิิตภััณฑ์์ใหม่่ๆ มากขึ้้�น 

ในช่่วงปีี พ.ศ. 2556 - พ.ศ. 2561 ยอดขายปลีีกเพิ่่�มขึ้้�นกว่่า 700  

ล้้านดอลลาร์์สหรััฐฯ ในจำำ�นวนนี้้� ยอดขายกว่่าครึ่่�งมาจากกลุ่่�มยาบำำ�รุุง 

อ้้างอิิงข้้อมููลจาก Euromonitor International

ผลการดำำ�เนิินงานในทวีีปแอฟริกา

วิิตามิินและอาหารเสริิมจััดว่่าเป็็นตลาดเกิิดใหม่่ในทวีีปแอฟริิกา ที่่�ถููก 

ขัับเคลื่่อนโดยความตระหนัักในเรื่่องสุุขภาพ การรัักษาอาการเจ็็บป่่วย

ด้้วยตนเองที่่�เพิ่่�มมากขึ้้�น การขยายช่่องทางการจััดจำำ�หน่่าย และการ 

เกิิดขึ้้�นของแบรนด์์ใหม่่ๆ ในตลาด นัับว่่ามีีโอกาสมากสำำ�หรัับตลาดวิิตามิิน 

และอาหารเสริิมในภููมิิภาคนี้้� เนื่่องจากผู้้�บริิโภคมองว่่าเป็็นส่่วนหนึ่่�งของ 

ชีีวิิตประจำำ�วัันของพวกเขา หากพููดถึึงผลิิตภััณฑ์์ในกลุ่่�มนี้้ � วิิตามิิน 

ได้้รัับความนิิยมมากที่่�สุุด และมีีอััตราการเติิบโตสููงที่่�สุุดเกืือบ 115  

ล้้านดอลลาร์์สหรััฐฯ ทั่่ �วทั้้ �งภููมิิภาคในช่่วงทดลอง ความสำำ�เร็็จใน 

ผลประกอบการนี้้�มีีปััจจัยหลััก 2 ส่่วน คืือ ผู้้�บริิโภคสามารถเข้้าถึึงผลิิตภััณฑ์์ 

ได้้ง่่ายและกว้้างขวาง เนื่่องจากมีีฐานการผลิิตและจััดจำำ�หน่่ายโดย 

แบรนด์์ชั้้�นนำำ�ของภููมิิภาคเอง และผลิิตภััณฑ์์มีีภาพลัักษณ์์ที่่�สามารถ 

ป้้องกัันปััญหาสุุขภาพได้้โดยการเพิ่่�มภููมิิคุ้้�มกัันให้้กัับร่่างกาย 
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Source: Nutrition Business Journal ($mil, consumer sales)

Global Supplement Sales by Country, 2017
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Africa: Supplement Sales by Product, 2017
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For the first time, the Asian countries, including China, India,  

Japan and a host of smaller states, have spent more on  

supplements than the United States.

The important part of that news is that the supplement market 

in Asian countries is growing faster than the U.S. market and 

the world as a whole.

In 2017, sales across those nations rose 6.3 percent, substantially 

stronger the U.S. market’s 5 percent. Though far smaller, the 

African supplement market grew at 9.3 percent. Latin America 

was not far behind with 9.1 percent growth. Russia and Eastern 

Europe, showed a very robust 9 percent growth in sales of 

supplements.

Big growth in dietary supplements across  
Asia Pacific

Asia Pacific is one of the strongest regions for dietary supplement 

growth, even looking past the Chinese market. As disposable 

income grows and greater access to digital information increases  

consumers’ knowledge of preventive medicine benefits, 

consumers are turning to dietary supplements to address  

current health issues and prevent future illnesses.

It’s not surprising that dietary supplements are so popular in 

the region; herbal, traditional and natural products have been 

part of Asian consumers’ lives and cultures for decades. These 

consumers are already deeply familiar with these products and 

their potential benefits and are eager to increase usage and try 

new products.

Between 2013 - 2018, retail sales increased by more than $700 

million, with more than half of that growth coming from tonics, 

according to Euromonitor International.

Dietary supplements have massive potential in Asia Pacific 

over the next few years. An educated and connected consumer  

base is demanding more products to address both general  

health and specific supplementation and manufacturers are 

responding by developing brand extensions and new products 

that will continue to cater to these needs.

Africa by the numbers

Vitamins and dietary supplements is an emerging market in 

Africa, which is driven by growing health awareness, increasing 

self-medication, expansion of distribution networks, and the 

entrance of new brands. This region offers several opportunities 

for vitamins and dietary supplements, as consumers willingly 

include such products as part of their daily lives. Within the 

category, vitamins are the most preferred, and witnessed the 

highest absolute growth of close to $115 million across the 

region in the review period. There are two key reasons for this 

category’s performance: they benefit from broader accessibility 

given that they are manufactured and sold by the region’s 

leading brands; they are perceived as preventing health issues 

by boosting immunity.
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การเติิบโตของตลาดอาหารเสริิมในอเมริิกากลางและ 
อเมริิกาใต้้

สำำ�หรัับประเทศในแถบละติินอเมริิกา กฎหมายที่่�ควบคุุมผลิิตภััณฑ์์กลุ่่�ม 

วิิตามิิน เกลืือแร่่ และอาหารเสริิมยัังไม่่เข้้มงวดมากนััก เทีียบกัับกลุ่่�ม 

ผลิิตภััณฑ์์ยาที่่�จำำ�หน่่ายตามร้้านขายยาโดยไม่่ต้้องมีีใบสั่่ �งจากแพทย์์  

เนื่่องจากวิิตามิิน เกลืือแร่่ และอาหารเสริิม มีีกฎระเบีียบเรื่่องการ 

จััดจำำ�หน่่ายที่่�เปิิดกว้้างมากกว่่าและขั้้�นตอนการอนุุมติิที่่�เข้้มงวดน้้อยกว่่า  

รวมถึึงยาบางประเภทที่่�เดิิมสามารถจ่ายได้้ตามแพทย์์สั่่�งเท่่านั้้�น ก็็ได้้เปลี่่�ยน 

มาอยู่่�ในกลุ่่�มของวิิตามิิน เกลืือแร่่ และอาหารเสริิม

ในไตรมาส 2 ของปีี พ.ศ. 2561 ยอดขายผลิิตภััณฑ์์วิิตามิิน เกลืือแร่่

 และอาหารเสริิมในละติินอเมริิกาเติิบโตร้้อยละ 14 หรืือเท่่ากัับ 1,700 

ล้้านดอลลาร์์สหรััฐฯ แม้้ว่่าจะเติิบโตเพีียงร้้อยละ 6 แต่่กลุ่่�มวิิตามิินรวม 

ยัังคงเป็็นกลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์ย่่อยที่่�ใหญ่่ที่่�สุุด สร้้างรายรัับถึึงร้้อยละ 22 

คาดว่่าจะมีีการเติิบโตที่่�แข็็งแรงอย่่างต่่อเนื่่องของกลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์ต่่างๆ  

ด้้วยความสนใจที่่�เพิ่่�มขึ้้�นของผู้้�บริิโภค และความพยายามของผู้้�ขาย 

ที่่�วางตำำ�แหน่่งตนเองเป็็นผู้้�ให้้บริิการด้้านสุุขภาพ และความเป็็นอยู่่�ที่่� 

ดีีแบบที่่�เดีียวจบ ในขณะเดีียวกัันผู้้� ผลิิตจำำ�เป็็นต้้องคอยจัับตาดููการ 

เปลี่่�ยนแปลงทางกฎหมายและระเบีียบที่่�เกี่่�ยวข้้องเพื่่อปรัับตััวให้้เข้้ากัับ 

สถานการณ์์ ตลอดจนเพ่ื่อหลีีกเลี่่�ยงผลกระทบที่่�อาจเกิิดขึ้้�นจากลููกค้้าหรืือ 

การที่่�อุุปทานไม่่เพีียงพอต่่อความต้องการ อย่่างไรก็็ตาม การถืือความเสี่่�ยง 

ดัังกล่่าวก็็เป็็นเรื่่องที่่�คุ้้�มค่่า การขยายตััวของพื้้�นที่่�จำำ�หน่่ายในอีีก 10 ปีี 

ข้้างหน้้าถืือเป็็นการสร้้างโอกาสในการเติิบโตในอุุตสาหกรรมที่่�มีีศัักยภาพ 

สููงเช่่นนี้้� 

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018e 2019e 2020e 2021e

0%

2%

4%

6%

8%

10%

12%

14%

16%

18%

20%

$0

$2,000

$4,000

$6,000

$8,000

$10,000

$12,000

$14,000

$16,000

Source: Nutrition Business Journal ($mil, consumer sales)

Latin America: Supplement Sales and Growth, 2007-2021e



085Mega Lifesciences Public Company Limited   •  Annual Registration Form For Fiscal Year 2019

Supplement markets grow in Central and South 
America

Latin American countries, vitamins, minerals and supplements 

(VMS) are subject to less stringent legislation than other  

over-the-counter (OTC) medicine categories, often benefiting from 

more liberal distribution regulations and less restrictive product 

approval frameworks — including Rx-to-OTC switches that bring 

former prescription items into VMS.

In Q2 2018, overall VMS retail sales in Latin America grew by 

14 percent to $1.7 billion. Despite growth of just 6 percent, 

multivitamins remains the largest subcategory, generating 22 

percent of revenue.

Strong category growth is expected to continue amid both 

increased consumer interest in health and retailers’ efforts to 

position themselves as one-stop health and wellness destinations.  

Manufacturers will need to closely watch regulatory shifts and 
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adjust accordingly in order to avoid consumer backlash or  

supply disruption. Yet taking on these challenges is well worth it. 

The expansion of the space throughout the next decade offers 

a unique opportunity to capitalize on a robust growth sector.
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Risk Factors
ปัจัจััยความเสี่่�ยง

บริิษััท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์์ จำำ�กัด (มหาชน)  
ระบุุความเส่ี่�ยง และบริิหารความเส่ี่�ยง  

โดยการสร้างกระบวนการลดความเส่ี่�ยง  
ซ่ึ่�งเป็็นส่่วนหน่ึ่�งของกลยุุทธ์์ทางธุุรกิจ  

บริิษััทยัังคงเติิบโตอย่างต่่อเน่ื่�อง 
บริิษััทมีีการจัดการบริิหารความเส่ี่�ยง 

ได้้อย่างมีีประสิิทธิิภาพ ในภาวะการแข่่งขััน
ท่ี่�เปลี่�ยนแปลง และปััจจัยทางการเมืือง 
ความเส่ี่�ยงท่ี่�สำำ�คัญท่ี่�บริิษััทต้้องเผชิิญ  
และอาจมีีผลกระทบอย่างมีีนัยสำำ�คัญ 

ในการดำำ�เนิินงานของบริิษััทมีีดังต่่อไปนี้้�

ความเสี่่�ยงเกี่่�ยวกัับการดำำ�เนิินธุุรกิิจของบริิษััทฯ
1 	ธุ รกิจ ฐานะทางการเงินิ และผลการดำำ�เนิินงานของ 

บริิษััทฯ อาจได้้รัับผลกระทบในทางลบหากบริิษััทฯ 
ไม่่สามารถแข่่งขัันในตลาดได้้อย่างมีีประสิิทธิิภาพ

อุุตสาหกรรมยา (pharmaceutical industry) เป็็นกลุ่่�มอุุตสาหกรรม 

ที่่�มีีการแข่่งขัันสููง โดยคู่่�แข่่งที่่�สำำ�คััญของบริิษััทฯ ได้้แก่่ ผู้้�ผลิิต และ 

ผู้้�จััดจำำ�หน่่ายผลิิตภััณฑ์์ยา และผลิิตภััณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุุงสุุขภาพรายใหญ่่ 

ทั้้�งในประเทศ และต่่างประเทศ นอกจากนี้้� เนื่่องจากบริิษััทฯ ประกอบ

ธุุรกิิจในหลายประเทศ บริิษััทฯ จึึงยัังต้้องแข่่งขัันกัับผู้้�ผลิิต และผู้้�จััด

จำำ�หน่่ายผลิิตภััณฑ์์ยา และผลิิตภัณัฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุงสุุขภาพในประเทศที่่�บริิษััทฯ

ประกอบธุุรกิิจอีีกด้้วย

ดัังนั้้�น บริิษััทฯ อาจได้้รัับผลกระทบจากการแข่่งขัันกัับผลิิตภััณฑ์์ของ 

คู่่�แข่่งทางการค้้าของบริิษััทฯ และไม่่สามารถรัับรองได้้ว่่า บริิษััทฯ จะยััง

คงมีีความสามารถในการแข่่งขัันโดยการสร้้างความแตกต่่างและโดดเด่่น

สำำ�หรัับ ผลิิตภััณฑ์์ และบริิการของบริิษััทฯ จากผลิิตภััณฑ์์ และบริิการ 

ของคู่่�แข่่งได้้อย่่างต่่อเนื่่อง หรืือยัังคงรัักษาความสััมพัันธ์์ทางธุุรกิิจกัับ 

ผู้้�จััดหาผลิิตภััณฑ์์ และลููกค้้าที่่�มีีอยู่่�ในปััจจุุบัันได้้ นอกจากนี้้� บริิษััทฯ ไม่่

สามารถรับรองได้ว่้่า บริิษััทฯ จะสามารถขยายหรืือรัักษาส่่วนแบ่ง่ทางการ

ตลาดในขณะนี้้�ไว้้ได้้ อีีกทั้้�งการแข่่งขัันที่่�รุุนแรงขึ้้�นอย่่างมาก อาจมีีผล 

ในทางลบต่่อธุุรกิิจ ผลการดำำ�เนิินงาน ฐานะทางการเงิิน และโอกาสทาง

ธุุรกิิจของบริิษััทฯ อย่่างมีีนััยสำำ�คััญ

นอกจากนี้้� คู่่�แข่่งรายใหม่่ทั้้�งในประเทศ และต่่างประเทศอาจเข้้าสู่่�ตลาด

ที่่�บริิษััทฯ ประกอบธุุรกิิจอยู่่�ในปััจจุุบััน โดยบริิษััทเหล่่านี้้�อาจมีีทรััพยากร

ด้้านการเงิิน เทคนิิค การวิิจััยและพััฒนา การตลาด การจััดจำำ�หน่่าย และ

ทรััพยากรด้้านอื่่นๆ ที่่�ดีีกว่่าที่่�บริิษััทฯ และอาจมีีประวััติิการดำำ�เนิินงาน 

มายาวนานกว่่า ทำำ�ให้้มีีฐานลููกค้้าที่่�ใหญ่่กว่่า หรืือสามารถเข้้าถึึงตลาดได้้

กว้้าง และลึึกกว่่าบริิษััทฯ ซึ่่�งอาจมีผลในทางลบต่่อธุุรกิิจ ผลการดำำ�เนิินงาน

ฐานะทางการเงิิน และโอกาสทางธุุรกิิจของบริิษััทฯ อย่่างมีีนััยสำำ�คัญเช่่นกััน

2.	 หากบริิษััทฯ ไม่่สามารถรัักษาฐานลููกค้าสำำ�หรัับธุุรกิจการ
จััดจำำ�หน่่ายภายใต้้เคร่ื่�องหมายการค้า MaxxcareTM 
ของบริิษััทฯ อาจส่งผลกระทบในทางลบต่่อธุรกิจ 
ของบริิษััทฯ ได้้

ในการประกอบธุุรกิ ิจการจั ัดจำ ำ�หน่่ายภายใต้้เครื่ ่องหมายการค้้า  

Maxxcare
TM
 ของบริิษััทฯ นั้้�น บริิษััทฯ จะดำำ�เนิินการจััดส่่งผลิิตภััณฑ์์ทั้้�งหมด 

ให้้แก่่ผู้้�บริิโภคผ่่านเครืือข่่ายการจััดจำำ�หน่่ายของบริิษััทฯ โดย ณ ปััจจุุบััน

บริิษััทฯ มีีระบบโครงสร้้างพื้้�นฐานการจััดจำำ�หน่่ายสิินค้้าในประเทศ 

เมีียนมาร์์ ประเทศกััมพููชา และประเทศเวีียดนาม

นอกจากการจััดจำำ�หน่่ายผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่องหมายการค้้า Mega 

We Care
TM 

ของบริิษััทฯ ในประเทศเหล่่านี้้�แล้้ว การประกอบธุุรกิิจการ 

จััดจำำ�หน่่ายภายใต้้เครื่่องหมายการค้้า Maxxcare
TM

 ของบริิษััทฯ 

ยัังให้้บริิการจััดส่่งผลิิตภััณฑ์์ยา และสิินค้้าอุุปโภคบริิโภคให้้แก่่บริิษััท

ภายนอกที่่�ประกอบธุุรกิิจยา และสิินค้้าอุุปโภคบริิโภคในประเทศกััมพููชา  

ประเทศเมีียนมาร์์ และประเทศเวีียดนามโดยรายได้้จากธุุรกิิจจััดจำำ�หน่่าย 

ดัังกล่่าวคิิดเป็็นร้้อยละ 45.5 และ 48.6 ของรายได้้จากการขายทั้้�งหมดของ 

กลุ่่�มบริิษััทฯ ในรอบปีีบััญชีีสิ้้�นสุุดวัันที่่� 31 ธัันวาคม 2561 และรอบปีี 

บััญชีีสิ้้�นสุุดวัันที่่� 31 ธัันวาคม 2562 โดยปกติิ บริิษััทฯ จะจััดจำำ�หน่่าย 

ผลิิตภััณฑ์์ดัังกล่่าวตามสััญญาที่่�เกี่่�ยวข้้อง ซึ่่�งจััดทำำ�ขึ้้�นโดยตรงระหว่่าง 

บริิษััทฯ และลูกูค้า้เป็น็รายปีโีดยภายใต้สั้ัญญาดังักล่า่ว ลูกูค้า้ของบริิษััทฯ 

จะให้้ผลตอบแทนและความช่่วยเหลืืออื่่นๆ ในการจััดจำำ�หน่่ายผลิิตภััณฑ์์ 

ของตนแก่่บริิษััทฯ

ทั้้�งนี้้� ข้้อตกลงซึ่่�งสนัับสนุุนธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่าย Maxxcare
TM

 ของบริิษััทฯ 

ปกติิมีีลัักษณะเป็็นข้้อตกลงระยะสั้้�น และโดยทั่่�วไปจะมีีการต่่ออายุุสััญญา

ทุุก 3 ปีี และคู่่�สััญญาฝ่่ายใดฝ่่ายหนึ่่�งมีีสิิทธิิบอกเลิิกสััญญาได้้โดยการส่่ง 

คำำ�บอกกล่่าวล่่วงหน้้าไปยัังคู่่�สััญญาอีีกฝ่่ายหนึ่่�งอย่่างน้้อย 6 เดืือน
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Mega Lifesciences Public 
Company Limited (Company) 

identifies its risks and manages them by 
building mitigation processes as a part of its 

business strategy. The Company  
continues to grow and by identifying and  
efficiently managing its risks in an ever  

changing competition and political landscape.  
The following text describes the key risks  

faced by the Company and which may have 
a significant impact on 

our operations:

Risks Relating to Our Business Operations
1.	 Our business, financial condition and results of 

operations may be negatively affected if we are  
unable to compete effectively in our markets.

The pharmaceutical industry is highly competitive. Our key 

competitors are large national and international manufacturers 

and distributors of pharmaceutical and healthcare products. In 

addition, we compete with local manufacturers and distributors  

of pharmaceutical products and other healthcare product 

providers in each market in which we operate.

Thus, we may be impacted by competition from competitors’ 

products and we cannot assure you that we will be able to 

remain competitive by continually distinguishing our products 

and services from that of our competitors’, or maintain our  

existing supplier and customer relationships. Nor can we assure 

you that we will increase or maintain our existing market share. 

Moreover, any significant increase in competition could have a 

negative effect on our revenue and profitability as well as our 

business and prospects.

Furthermore, new competitors, domestic or foreign, may enter 

markets where we currently operate. These companies may have 

greater financial, technical, research and development, marketing, 

distribution and other resources than we do. They may also have 

longer operating histories, larger customer bases or broader and 

deeper market coverage. This may negatively impact our business, 

operations, finances and commercial opportunities in a material 

manner.

2.	 Our failure to maintain the principals of our  
MaxxcareTM distribution business segment could have 
a negative effect on our business.

Our Maxxcare
TM

 distribution business division distributes 

substantially all products to customers through a distribution 

network that currently consists of our own distribution infrastructure 

in Myanmar, Cambodia and in Vietnam through strategic tie-ups 

as an aggregator.

In addition to distributing our own Mega We Care
TM

 branded 

products in these countries, our Maxxcare
TM

 distribution business 

also distributes healthcare and FMCG products for international 

pharmaceutical and international and local FMCG companies 

in Cambodia and Myanmar and through strategic partners and 

aggregating arrangements in Vietnam. These distribution activities  

accounted for 45.5% and 48.6% of our consolidated group  

operating revenues for fiscal year ended December 31, 2018 

and year ended December 31, 2019 respectively. We typically  

distribute such products pursuant to the relevant agreements 

entered into directly between us and such principals, under which 

our principals provide us with a series of incentives and other 

support to distribute their products.

The arrangements which support our Maxxcare
TM

 distribution 

business operations are typically short-term in nature, and are 

generally renewed every three years and can be terminated by 

six months’ notice by either party.
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ดัังนั้้�น บริิษััทฯ ไม่่สามารถรัับรองได้้ว่่า ลููกค้้าธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายภายใต้้

เคร่ื่องหมายการค้้า Maxxcare
TM

 ของบริิษััทฯ จะยัังคงขายผลิิตภััณฑ์์ให้้แก่่

บริิษััทฯ ตามเงื่่อนไขที่่�ยอมรับได้้เชิิงพาณิิชย์์ หรืือจะยัังคงใช้้บริิการการ

จััดจำำ�หน่่ายของบริิษััทฯ ต่่อไปในอนาคตหรืือไม่่ นอกจากนี้้� บริิษััทฯ ยัังไม่่

สามารถรัับรองได้้ว่่า บริิษััทฯ จะสามารถสร้้างความสััมพัันธ์์ทางธุุรกิิจกัับ

ลููกค้้ารายใหม่่ได้้ อีีกทั้้�ง ความสััมพัันธ์์ระหว่่างบริิษััทฯ กัับลููกค้้าในปััจจุุบััน 

อาจมีการเปลี่่�ยนแปลงไปอย่่างมีีนััยสำำ�คัญเน่ื่องจากสาเหตุุที่่�อยู่่�นอกเหนืือ

การควบคุุมของบริิษััทฯ เช่่น ลููกค้้าในต่่างประเทศของบริิษััทฯ อาจจััดตั้้�ง 

หรืืออาจมีีแผนที่่�จะจััดตั้้�งธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายของตนเองขึ้้�นในตลาด 

บางประเทศ ส่่งผลให้้ลููกค้้าเหล่่านี้้�พึ่่�งพิิงการจััดจำำ�หน่่ายของบริิษััทฯ น้้อยลง

นอกจากนี้้� สััญญาตััวแทน หรืือสััญญาจััดจำำ�หน่่ายที่่�ทำำ�กับลููกค้้าในธุุรกิิจ

การจััดจำำ�หน่่ายภายใต้้เครื่่องหมายการค้้า Maxxcare
TM

 ของบริิษััทฯ อาจ

สิ้้�นสุุดลงได้้ เน่ื่องจากสาเหตุุหลายประการซึ่่�งอยู่่�นอกเหนืือการควบคุุมของ 

บริิษััทฯ อีีกทั้้�ง สััญญาที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับการจัดัจำำ�หน่่ายรายปีีสำำ�หรัับผลิิตภััณฑ์์

บางประเภท มิิได้้เป็็นสััญญาผููกขาดที่่�ให้้สิิทธิิการจััดจำำ�หน่่ายแก่่บริิษััทฯ  

แต่่เพีียงผู้้�เดีียว ดัังนั้้�นบริิษััทฯ จึึงไม่่สามารถรัับรองได้้ว่่า คู่่�แข่่งทางการ

ค้้าของบริิษััทฯ จะได้้รัับสิิทธิิในการจััดจำำ�หน่่ายผลิิตภััณฑ์์ดัังกล่่าวหรืือไม่่

ดัังนั้้�น หากบริิษััทฯ ไม่่สามารถรัักษา หรืือขยายฐานลููกค้้าในธุุรกิิจการ 

จััดจำำ�หน่่ายภายใต้้เครื่่องหมายการค้้า Maxxcare
TM

 ของบริิษััทฯ หรืือ

รัักษาความสัมพันธ์์กัับลููกค้้าในธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายของบริิษััทฯ ได้้รายได้้

และสััดส่่วนรายได้้การจััดจำำ�หน่่าย และความสามารถในการทำำ�กำำ�ไรของ 

บริิษััทฯ อาจลดลง และส่่งผลกระทบในทางลบต่่อธุุรกิิจ ผลการดำำ�เนิินงาน 

ฐานะทางการเงิิน และโอกาสทางธุุรกิิจของบริิษััทฯ อย่่างมีีนััยสำำ�คััญ

3.	 หากบริิษััทฯ ไม่่สามารถดำำ�เนิินธุุรกิจจัดจำำ�หน่่าย 
ภายใต้้เคร่ื่�องหมายการค้า MaxxcareTM ได้้อย่างมีี 
ประสิิทธิิภาพอาจส่งผลกระทบในทางลบต่่อธุรกิจ 
ของบริิษััทฯ ได้้

ความสามารถของบริิษััทฯที่่�จะตอบสนองความต้้องของลููกค้้าในธุุรกิิจ

การจััดจำำ�หน่่ายภายใต้้เครื่่องหมายการค้้า Maxxcare
TM

 ของบริิษััทฯ 

อาจถููกจำำ�กััดลงหากบริิษััทฯ ไม่่สามารถดำำ�เนิินธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายภาย 

ใต้้เครื่่องหมายการค้้า Maxxcare
TM

 ของบริิษััทฯ ได้้อย่่างมีีประสิิทธิิภาพ

หรืือหากการดำำ�เนิินงานของบริิษััทย่่อย หรืือคลัังสิินค้้าแห่่งใดแห่่งหนึ่่�ง 

ของบริิษััทฯ หยุุดชะงััก หรืือปิิดดำำ�เนิินการชั่่�วคราว ไม่่ว่่าด้้วยสาเหตุุจาก 

ภััยธรรมชาติิ หรืือสาเหตุุอ่ื่นใด การหยุุดชะงัักดัังกล่่าวอาจนำำ�มาซึ่่�งต้้นทุุน

ที่่�สููงขึ้้�น หรืือระยะเวลาในการจััดส่่งสิินค้้าที่่�ยาวนานขึ้้�น

ในธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่าย การประมาณการจำำ�นวนสิินค้้าที่่�จะถููกจััดจำำ�หน่่าย

ในแต่่ละปีีนั้้�นทำำ�ได้้ยาก ดัังนั้้�น บริิษััทฯ อาจไม่่สามารถดำำ�เนิินงานการ 

จััดจำำ�หน่่ายให้้มีปีระสิิทธิิภาพสููงสุุดได้้ ซึ่่�งอาจส่งผลให้้ (1) บริิษััทฯ มีีสิินค้้า

คงคลัังมากเกิินความต้้องการ หรืือไม่่เพีียงพอ (2) บริิษััทฯ ไม่่สามารถ

จััดการคลัังสิินค้้าได้้อย่่างมีีประสิิทธิิภาพ และ (3) ความสามารถในการ

จััดจำำ�หน่่ายสิินค้้าลดลง การที่่�บริิษััทฯ ไม่่สามารถดำำ�เนิินกระบวนการจััด

จำำ�หน่่ายได้้อย่่างมีีประสิิทธิิภาพ อาจทำำ�ให้้กำำ�ไรจากการดำำ�เนิินงาน และ

ความสามารถในการทำำ�กำำ�ไรของบริิษััทฯ ลดลงอย่่างมีีนััยสำำ�คััญ

4.	 บริิษััทฯ อาจไม่่ประสบความสำำ�เร็จ็ในการนำำ�ผลิติภัณฑ์์ 
ใหม่่เข้้าสู่่�ตลาด

บริิษััทฯ เชื่่อว่่า ปััจจััยสำำ�คััญที่่�มีีผลต่่อความสำำ�เร็็จอย่่างต่่อเนื่่อง และ 

การเติิบโตอย่่างยั่่�งยืืนของธุุรกิิจผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่องหมายการค้้า 

Mega We Care
TM
 ของบริิษััทฯ คืือ ความสามารถในการพััฒนา และนำำ�เสนอ

ผลิิตภััณฑ์์ใหม่่ๆ ของบริิษััทฯ เข้้าสู่่�ตลาด โดยเฉพาะ ผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้

เครื่่องหมายการค้้าของบริิษััทฯ โดยผ่่านการพััฒนาโดยหน่่วยงานภายใน

ของบริิษััทฯ และการจััดซื้้�อเอกสารรัับรองทางเทคนิิค (technical dossier) 

จากบริิษััทภายนอก เพื่่อยื่่นขออนุุมััติิกัับหน่่วยงานที่่�เกี่่�ยวข้้อง

ทั้้�งนี้้� ความสำำ�เร็็จของผลิิตภััณฑ์์ใหม่่ของบริิษััทฯ ขึ้้�นอยู่่�กัับความสามารถ

ของบริิษััทฯ ในคััดเลืือกผลิิตภััณฑ์์ใหม่่ๆ ที่่�เหมาะสมในการพััฒนาสููตรยา

โดยใช้้ต้้นทุุนของบริิษััทฯ อย่่างคุ้้�มค่่า และประหยััดเวลามากที่่�สุุด รวม

ทั้้�งสามารถพัฒนาให้้เป็็นผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้เคร่ื่องหมายการค้้าของบริิษััทฯ 

และนำำ�ผลิิตภััณฑ์์ดัังกล่่าวเข้้าสู่่�ตลาดได้้อย่่างประสบความสำำ�เร็็จ

บริิษััทฯ ต้้องพััฒนา ทดสอบ และผลิิตผลิิตภััณฑ์์ของบริิษััทฯ รวมทั้้�งต้้อง

พิิสููจน์์ว่่า ผลิิตภััณฑ์์ของบริิษััทฯ มีีประสิิทธิิภาพ และมีีความปลอดภััยไม่่

ด้้อยไปกว่่าผลิิตภััณฑ์์ต้้นแบบ นอกจากนี้้� ผลิิตภััณฑ์์ทั้้�งหมดของบริิษััทฯ  

ต้้องเป็็นไปตามมาตรฐานที่่ �กฎหมาย และกฎระเบีียบที่่ �เกี่่ �ยวข้้อง

กำำ�หนดและได้้รัับอนุุมััติิจากหน่่วยงานกำำ�กัับดููแลที่่�เกี่่�ยวข้้อง นอกจากนี้้�

กระบวนการพััฒนา และการขายต้้องใช้้ทั้้�งเวลา และค่่าใช้้จ่่ายในการ

ดำำ�เนิินงาน อีีกทั้้�งยัังมีีความเสี่่�ยงสููง

นอกจากนี้้� ความล่่าช้้าในขั้้�นตอนของการขึ้้�นทะเบีียน และการขออนุุมััติิ

หรืือการที่่ �ผลิิตภััณฑ์์ของบริิษััทฯ ไม่่ได้้รัับการอนุุมััติิจากหน่่วยงาน 

กำำ�กับดููแลที่่�เกี่่�ยวข้้อง อาจส่งผลกระทบในทางลบต่่อธุุรกิิจ ผลการดำำ�เนิินงาน

ฐานะทางการเงิิน และโอกาสทางธุุรกิิจของบริิษััทฯ อย่่างมีีนััยสำำ�คััญได้้ 

โดยบริิษััทฯ อาจถูกห้้าม หรืือถููกจำำ�กัด มิิให้้มีีการออกผลิิตภััณฑ์์ใหม่่ได้้ตาม

ระยะเวลาที่่�บริิษััทฯ ต้้องการ ซึ่่�งอาจส่งผลให้้คู่่�แข่่งของบริิษััทฯ ได้้ส่่วนแบ่่ง

ทางการตลาดในตลาดผลิิตภััณฑ์์ที่่�บริิษััทฯ เล็็งเห็็นว่่าจะสร้้างผลกำำ�ไร 

โดยรวมให้้แก่่บริิษััทฯ ได้้

นอกจากนี้้� เม่ื่อผลิิตภััณฑ์์ของบริิษััทฯ ได้้รัับการพััฒนา ทดสอบ และอนุุมััติิ

โดยหน่่วยงานที่่�เกี่่�ยวข้้องแล้้ว บริิษััทฯ อาจไม่่สามารถได้้ผลตอบแทน 

จากการผลิิต และทำำ�การตลาดผลิิตภััณฑ์์ดัังกล่่าวได้้ตามที่่�คาดไว้้ ซึ่่�งอาจ

มีีผลกระทบในทางลบต่่อธุุรกิิจ ผลการดำำ�เนิินงาน ฐานะทางการเงิิน และ

โอกาสทางธุุรกิิจของบริิษััทฯ อย่่างมีีนััยสำำ�คััญ

ปััจจัยัหลััก ซึ่่�งอาจส่งผลกระทบต่่อการยอมรับของผู้้�บริิโภค ต่่อผลิิตภัณัฑ์์

ใหม่่ของบริิษััทฯ ประกอบด้้วย ประสิิทธิิภาพในการทำำ�การตลาด และข้้อดีี

ข้้อเสีียของผลิิตภััณฑ์์ เมื่่อเทีียบกัับคู่่�แข่่ง ปััจจััยดัังกล่่าว อาจทำำ�ให้้ความ

เชื่่อมั่่�นของผู้้�บริิโภคในผลิิตภััณฑ์์ใหม่่ของบริิษััทฯ ลดน้้อยลงและอาจ 

ส่่งผลกระทบในทางลบต่่อธุุรกิิจ ผลการดำำ�เนิินงาน ฐานะทางการเงิิน และ

โอกาสทางธุุรกิิจของบริิษััทฯ อย่่างมีีนััยสำำ�คััญได้้
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We cannot assure you that the principals of our Maxxcare
TM 

distribution business will continue to sell products to us on 

commercially acceptable terms, or at all, or that such distribution 

arrangements will continue. We also cannot assure you that we 

will be able to establish new distributor relationships, or renew 

our agreements with our principals when they expire. In addition, 

we cannot assure you that there would not be material changes 

in our relationships with principals due to reasons beyond our 

control. For example, some of our multinational principals may 

establish or may have plans to establish their own distribution 

businesses in certain markets, which could make these principals 

less dependent on us to distribute their products.

In addition, our agency or distribution agreements with principals 

of our Maxxcare
TM

 distribution business may be terminated from 

time to time due to various reasons that are beyond our control. 

Moreover, the relevant annual distribution agreements for some 

products are not exclusive, and we cannot assure you that our 

competitors will not obtain the distribution rights of such products.

Therefore, if we fail to maintain or expand the principals of our 

Maxxcare
TM

 distribution business, our revenues, the ratio of 

revenue derived from our distribution business and the profitability 

of our distribution business may decrease, and our business, 

financial condition, results of operations and commercial  

opportunities could be negatively affected in a material manner.

3.	 If we are unable to operate our MaxxcareTM  distribution 
business efficiently, our business may be negatively 
affected.

Our ability to meet the demand of our principals within our 

Maxxcare
TM

 distribution business may be constrained if we are 

unable to efficiently operate our Maxxcare
TM

 distribution business,  

or if the operations of one or more of our subsidiaries or  

warehouses are disrupted or shut down for any reason, including 

as a result of natural disasters. Any such disruption could result 

in higher costs or longer lead times associated with product 

distribution.

In addition, as it is difficult to predict accurate sales volume 

in the distribution industry, we may be unable to optimize our 

distribution operations, which may result in us: (1) having excess 

or insufficient inventory; (2) being unable to efficiently warehouse 

products; and (3) having a decreased ability to distribute products. 

Any failure to effectively operate our distribution processes may 

also materially decrease our operating margins and reduce our 

profitability.

4.	 We may not be successful in introducing new products.

We believe a critical component of the ongoing success and 

sustainable growth of our Mega We Care
TM 

 branded products 

business is our ability to develop and introduce new products 

into our portfolio, particularly branded generic products, through 

a combination of both in-house product development and the 

procurement from third parties through arrangements including 

but not limited to purchase of technical dossiers for submission 

of new products for regulatory approval and or registering and 

marketing third party brands under Mega’s trademarks under 

defined term contracts with options to renew.

As such, the success of our new product candidates is highly 

dependent on our ability to identify reference products that 

provide a suitable basis for the development of a generic 

formulation of existing drugs, to develop these drugs in a 

cost-effective and timely basis, and to commercialize them 

successfully.

We must develop, test and manufacture generic products, as 

well as prove that our generic products are no less effective and 

safe than their original counterparts. All of our products must 

meet regulatory standards and receive regulatory approvals. The 

development and commercialization process is both time consuming 

and costly, and involves a high degree of business risk.

In addition, any delays in any part of the registration and approval 

process or our inability to obtain regulatory approval for our 

product candidates could materially and adversely affect our 

business, financial condition, commercial opportunities, results  

of operations and prospects by prohibiting or restricting  

the timely launch of new products, which could lead to our 

competitors gaining market share of product markets important 

to our overall profitability.

In addition, our product candidates, if and when fully developed, 

tested and approved by the relevant authority, may not perform 

as we expect, and may not be able to be successfully and 

profitably produced and marketed. This may negatively impact 

our business, results of operations, financial condition and  

commercial opportunities in a material manner.

The primary factors which may affect the commercial acceptance 

of our new products by our customers include, among others, 

the effectiveness of our marketing efforts and the products’ 

perceived advantages and disadvantages relative to competing 

products. Any of these factors, if they preclude or diminish our 

customers’ confidence in our products, could have a negative 

effect on our business, results of operations, financial condition 

and commercial opportunities in a material manner.
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5.	 บริิษััทฯ อาศััยผู้้�จัดจำำ�หน่่ายในการขายผลิิตภัณฑ์์ 
ภายใต้้เคร่ื่�องหมายการค้า Mega We CareTM  
ของบริิษััทฯ

นอกจากประเทศเมีียนมาร์์ ประเทศเวีียดนาม ประเทศกัมพูชา ประเทศไนจีีเรีีย

ประเทศเยเมน และประเทศกาน่่า ซึ่่�งบริิษััทฯ มีีระบบโครงสร้้างพื้้�นฐาน

การจััดจำำ�หน่่ายสิินค้้าในประเทศเหล่่านั้้�นแล้้ว บริิษััทฯ ยัังต้้องใช้้ผู้้�จัดจำำ�หน่่าย

ซึ่่�งเป็็นบุุคคลภายนอกในการจััดจำำ�หน่่ายผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้เคร่ื่องหมายการค้้า 

Mega We Care
TM 

ของบริิษััทฯ ในแต่่ละประเทศที่่�บริิษััทฯ ดำำ�เนิินธุุรกิิจ

ทั้้�งนี้้� บริิษััทฯ จะไม่่เข้้าทำำ�สััญญาระยะยาวกัับผู้้�จััดจำำ�หน่่ายที่่�เป็็นบุุคคล

ภายนอก แม้้ว่่าบริิษััทฯ จะมีีความสััมพัันธ์์ทางธุุรกิิจที่่ �ยาวนานกัับ 

ผู้้�จััดจำำ�หน่่ายเหล่่านั้้�นก็็ตาม ลัักษณะการทำำ�สััญญาดัังกล่่าว ถืือเป็็นหลััก

ปกติิทั่่�วไปของอุุตสาหกรรมที่่�บริิษััทฯ ดำำ�เนิินธุุรกิิจอยู่่�

ดัังนั้้�น บริิษััทฯ ไม่่สามารถรัับรองได้้ว่่า ผู้้�จััดจำำ�หน่่ายทุุกรายของบริิษััทฯ 

จะต่่ออายุุสััญญาที่่�มีีอยู่่�กัับบริิษััทฯ หรืือจะยัังคงความสััมพัันธ์์ทางธุุรกิิจ 

กัับบริิษััทฯ ต่่อไปในอนาคต นอกจากนี้้� บริิษััทฯ ยัังไม่่สามารถรับรองได้้ว่่า 

ผู้้�จััดจำำ�หน่่ายของบริิษััทฯ จะดำำ�เนิินการจััดจำำ�หน่่ายสิินค้้าได้้ตรงตามเป้้า

ที่่�บริิษััทฯ ตั้้�งไว้้ได้้หรืือไม่่ ในกรณีีที่่�ผู้้�จััดจำำ�หน่่ายหลายรายตััดสิินใจที่่�จะ 

ยุุติิความสััมพัันธ์์ทางธุุรกิิจกัับบริิษััทฯ หรืือปฏิิบััติิงานได้้ไม่่ตรงตาม 

เป้้าหมาย และบริิษััทฯ อาจได้้รัับผลกระทบในทางลบจากความล่่าช้้า 

ในการที่่�บริิษััทฯ ต้้องเข้้าเจรจา ทำำ�ข้้อตกลงการจััดจำำ�หน่่ายสิินค้้ากัับผู้้�จััด

จำำ�หน่่ายรายอ่ื่น ซึ่่�งอาจส่งผลกระทบในทางลบต่่อธุุรกิิจ ผลการดำำ�เนิินงาน 

ฐานะทางการเงิิน และโอกาสทางธุุรกิิจของบริิษััทฯ อย่่างมีีนััยสำำ�คััญ

6.	ทีี มงานด้้านการตลาดและทีีมงานด้้านการขายของ 
บริิษััทฯ อาจต้องเผชิิญกัับความเส่ี่�ยงท่ี่�หลากหลาย

การดำำ�เนิินงานของทีีมงานด้้านการตลาดและทีีมงานด้้านการขายของ 

บริิษััทฯ ต้้องเผชิิญกัับความเสี่่�ยงบางประการ ซึ่่�งรวมถึึง

•	 ไม่่สามารถทำำ�โฆษณา การตลาด และการส่่งเสริิมการขายซึ่่�งจำำ�เป็็น

ต่่อการรัักษาส่่วนแบ่่งทางการตลาด และเพิ่่�มการรัับรู้้�เคร่ื่องหมายการค้้า 

ผลิิตภััณฑ์์และบริิการของบริิษััทฯ ได้้อย่่างมีีประสิิทธิิภาพ

•	 ไม่่สามารถดำำ�เนิินกลยุุทธ์์ด้้านราคา และกลยุุทธ์์อื่่นๆ เพื่่อแข่่งขััน 

กัับบริิษััทอื่่นในอุุตสาหกรรมได้้อย่่างมีีประสิิทธิิภาพ

•	 ไม่่สามารถตอบสนองความต้องการของลููกค้้าที่่�เปลี่่�ยนแปลงไปได้้ทัันเวลา

•	 ไม่่สามารถปฏิิบััติิตามกฎหมาย ข้้อกำำ�หนด หรืือข้้อบัังคัับใดๆ 

ในประเทศที่่�เกี่่�ยวข้้อง และ

•	 ไม่่สามารถปฏิิบััติิตามเงื่่อนไขที่่ �กำ ำ�หนดไว้้ในใบอนุุญาต และ 

การตรวจสอบของหน่่วยงานที่่�เกี่่�ยวข้้อง

เหตุุการณ์์ข้้างต้้นอาจส่่งผลกระทบในทางลบต่่อธุุรกิิจ ผลการดำำ�เนิินงาน

ฐานะทางการเงิิน ชื่่อเสีียง และโอกาสทางธุุรกิิจของบริิษััทฯ อย่่างมีี 

นััยสำำ�คััญ

7.	 หากต้นทุุนวััตถุดิิบของบริิษััทฯ เพิ่่�มขึ้้�น หรืือบริิษััทฯ 
อาจไม่่สามารถจััดหาวััตถุดิิบได้้ในราคา และคุุณภาพ 
ท่ี่�ต้้องการ อาจส่งผลกระทบในทางลบต่่อธุรกิจ 
ของบริิษััทฯ ได้้

ธุุรกิิจผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้เคร่ื่องหมายการค้้า Mega We Care
TM

 ของบริิษััทฯ

และธุุรกิิจการรัับจ้้างผลิิต (OEM) ของบริิษััทฯ จำำ�เป็็นต้้องใช้้วััตถุุดิิบหลััก 

4 ชนิิด ได้้แก่่ (1) ตััวยาสำำ�คััญ หรืือ active ingredients (2) สาร 

ปรุุงแต่่งยาหรืือ excipient (3) บรรจุุภััณฑ์์ยา และ (4) เจลาติิน

หากวััตถุุดิิบที่่�มีีอยู่่�ในตลาดมีีปริิมาณลดลง อัันเกิิดจากเหตุุการณ์์ต่่างๆ เช่่น 

การเปลี่่�ยนแปลงทางสภาพภููมิิอากาศ ภััยธรรมชาติิ ความต้องการซึ่่�งเพิ่่�ม

ขึ้้�นอย่่างกะทัันหััน หรืือการที่่�ต้้นทุุนในการผลิิตวััตถุุดิิบดัังกล่่าวเพิ่่�มสููงขึ้้�น  

(โดยเฉพาะตััวยาสำำ�คัญ และเจลาติิน) อาจทำำ�ให้้ต้้นทุุนในการจััดหาวััตถุุดิิบ

ของบริิษััทฯ เพิ่่�มขึ้้�น นอกจากนี้้�บริิษััทฯ ไม่่สามารถรับรองได้้ว่่า บริิษััทฯ จะ

สามารถผลัักภาระต้้นทุุนวััตถุุดิิบที่่�เพิ่่�มขึ้้�นไปให้้ผู้้�บริิโภคได้้ ซึ่่�งจะส่่งผล 

กระทบในทางลบต่่อธุุรกิิจ ผลการดำำ�เนิินงาน และฐานะทางการเงิินของ 

บริิษััทฯ อย่่างมีีนััยสำำ�คััญ

ในการผลิิตผลิิตภััณฑ์์ของบริิษััทฯ บริิษััทฯ ต้้องใช้้วััตถุุดิิบที่่�มีีคุุณภาพสููง

ในปริิมาณที่่�เพีียงพอ ในราคาที่่�ยอมรัับได้้ และต้้องสามารถจััดหาวััตถุุดิิบ

ดัังกล่่าวได้้ทัันเวลา ทั้้�งนี้้� โดยทั่่�วไป บริิษััทฯ จะไม่่เข้้าทำำ�สััญญาจััดหา

วััตถุุดิิบระยะยาวกัับผู้้�ขายวััตถุุดิิบ ดัังนั้้�น บริิษััทฯ อาจมีีความเสี่่�ยงจาก

ภาวะขาดแคลนวััตถุุดิิบ และราคาตลาดของวััตถุุดิิบที่่�ผัันผวน นอกจากนี้้�  

ในกรณีีที่่�ผู้้�ขายวััตถุุดิิบของบริิษััทฯ ไม่่สามารถจััดหาวััตถุุดิิบที่่�มีีคุุณภาพ

ได้้ในปริิมาณที่่�เพีียงพอ บริิษััทฯ อาจไม่่สามารถจััดหาวััตถุุดิิบทดแทนจาก

แหล่่งอื่่นได้้ทัันต่่อเวลา และในราคาที่่�เหมาะสมได้้ บริิษััทฯ อาจต้้องยอม

ซื้้�อวััตถุุดิิบจากผู้้�ขายวััตถุุดิิบรายอื่่นซึ่่�งอาจมีีราคาที่่�แพง หรืืออาจจััดหา

วััตถุุดิิบที่่�ไม่่ได้้คุุณภาพในระดัับที่่�บริิษััทฯ ต้้องการ ซึ่่�งอาจทำำ�ให้้กระบวนการ

ผลิิตของบริิษััทฯ ต้้องหยุุดชะงััก และอาจส่่งผลกระทบในทางลบต่่อธุุรกิิจ  

ผลการดำำ�เนิินงาน และฐานะทางการเงิินของบริิษััทฯ อย่่างมีีนััยสำำ�คััญ

8.	 บริิษััทฯ ใช้้โรงงาน และคลัังสิินค้้าของตนเองเป็็น 
หลัักในการผลิิต และจััดเก็็บผลิิตภัณฑ์์ของบริิษััทฯ  
การหยุุดชะงัักของโรงงานผลิิตในปััจจุบััน อาจทำำ�ให้้
รายได้้จากการขายของบริิษััทฯ ลดลงและส่่งผล 
กระทบในทางลบต่่อธุรกิจ ผลการดำำ�เนิินงาน และ 
ฐานะทางการเงิินของบริิษััทฯ อย่างมีีนัยสำำ�คัญ

บริิษััทฯ ใช้้โรงงานผลิิตและคลัังสิินค้้าของบริิษััทฯ เป็็นหลัักในการดำำ�เนิิน

ธุุรกิิจผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้เคร่ื่องหมายการค้้า Mega We Care
TM  

ของบริิษััทฯ  

และธุุรกิิจรัับจ้้างผลิิต (OEM) ดัังนั้้�น การเกิิดภััยธรรมชาติิ เช่่น พายุุ 

อััคคีีภััย และแผ่่นดิินไหว หรืือเหตุุการณ์์ร้้ายแรงที่่�บริิษััทฯ คาดไม่่ถึึง 

เช่่น การขััดข้้องของระบบไฟฟ้้า การขาดแคลนน้ำำ��ประปา การโจมตีีของ 

ผู้้�ก่อการร้้าย และสงคราม ตลอดจนการเปลี่่�ยนแปลงข้้อกำำ�หนดต่่างๆ ของ

หน่่วยงานรััฐเกี่่�ยวกัับที่่�ดิินของโรงงานผลิิตของบริิษััทฯ อาจส่่งผลกระทบ

อย่่างมีีนััยสำำ�คััญต่่อความสามารถในการผลิิตผลิิตภััณฑ์์ และการดำำ�เนิิน

ธุุรกิิจของบริิษััทฯ โดยบริิษััทฯ อาจประสบปััญหาในการจััดหาโรงงานและ

อุุปกรณ์์แทนที่่�ได้้ทัันต่่อเวลา นอกจากนี้้� การเกิิดภััยพิิบััติิต่่างๆ ยัังอาจ

ทำำ�ให้้สิินค้้าคงคลััง และอุุปกรณ์์ที่่�อยู่่�ในโรงงานผลิิตของบริิษััทฯ เสีียหาย  

ส่่งผลให้้ธุุรกิิจของบริิษััทฯ ต้้องหยุุดชะงััก และอาจส่่งผลกระทบในทาง

ลบต่่อธุุรกิิจ ผลการดำำ�เนิินงาน ฐานะทางการเงิิน หรืือโอกาสทางธุุรกิิจ 

ของบริิษััทฯ อย่่างมีีนััยสำำ�คััญ

นอกจากนี้้� โรงงานผลิิตของบริิษััทฯ ได้้รัับการออกแบบ ติิดตั้้�งอุุปกรณ์์ และ

ได้้รัับการรัับรองตามมาตรฐานสากลสำำ�หรัับการผลิิตผลิิตภััณฑ์์เฉพาะ อาทิิ

แคปซููลเจลนิ่่�ม ดัังนั้้�น โรงงานผลิิตผลิิตภััณฑ์์ชนิิดหนึ่่�งอาจไม่่สามารถ

เปลี่่�ยนมาผลิิตผลิิตภััณฑ์์อีีกชนิิดหนึ่่�งได้้ โดยที่่�ไม่่ได้้เปลี่่�ยนเครื่่องมืือ

อุุปกรณ์์ หรืือได้้รัับการรัับรองมาตรฐานระหว่่างประเทศที่่�เกี่่�ยวข้้องใหม่่ 

ซึ่่�งอาจใช้้เวลา และมีีค่่าใช้้จ่่ายสููงมาก ดัังนั้้�น หากบริิษััทฯ จำำ�เป็็นต้้องย้้าย

โรงงานผลิิตเนื่่องจากประสบภััยพิิบััติิต่่างๆ ข้้างต้้น บริิษััทฯ อาจต้้องใช้้ 

ค่่าใช้้จ่่ายจำำ�นวนมากในการย้้ายเครื่่องมืือ และอุุปกรณ์์ต่่างๆ ไปที่่�โรงงาน

ผลิิตแห่่งใหม่่ รวมทั้้�งต้้องใช้้เวลาในการขอการรัับรองมาตรฐานระหว่่าง

ประเทศที่่�เกี่่�ยวข้้องใหม่่อีีกด้้วย
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5.	 We rely on our distributors for transacting 
sales of our Mega We CareTM branded products.

Other than in Myanmar, Vietnam (through strategic partners), 

Cambodia, Nigeria, Yemen and Ghana, where we have set up 

our own distribution infrastructure, we use third party distributors 

to distribute our Mega We Care
TM

 branded products in each 

relevant country.

In line with industry practice, we generally do not have long-term 

agreements with such third-party distributors, though we have 

established long-term relationships with many of them.

We cannot assure you all of our distributors will renew their 

agreements with us, or otherwise continue their business 

relationships with us. Neither can we assure you that our distributors 

will meet performance targets in the future. In the event that 

a significant number of our distributors decide not to continue 

their business relationships with us or fail to meet performance 

targets, our business, results of operations, financial condition 

and commercial opportunities could be negatively affected from 

resultant delays in finding alternative distribution arrangements 

in a material manner.

6.	 The continued success of our marketing and sales 
team is subject to a variety of risks.

The performance of our marketing and sales team is subject to 

certain risks, including:

•	 Inability to successfully execute advertising, marketing and 

promotional programs necessary to effectively maintain 

market share and increase the awareness of our brands, 

products and services;

•	 Failure to implement effective pricing and other strategies in 

response to competitive pressures in the industry;

•	 Inability to respond to changes in consumer demand in a 

timely manner;

•	 Failure to adhere to, or comply with, any relevant local laws, 

rules or regulations; and

•	 Failure to comply with the terms prescribed within the  

regulatory or governmental permits, approvals and clearances, 

or to pass government inspections or audits.

The occurrence of any such circumstances could have a negative 

effect on our business, results of operations, financial condition, 

reputation and commercial opportunities in a material manner.

7.	 If our raw material costs increase, or if we are unable 
to procure raw materials at acceptable prices and 
quality, it may negatively affect our business.

Our Mega We Care
TM

 branded products business and our OEM 

business division depend heavily on the supply of 4 categories 

of raw materials, being: (1) active ingredients; (2) excipient; 

(3) packaging; and or (4) gelatin.

Any decrease in the supply, which may occur for various  

reasons, for example, due to changes in the natural climate, natural 

disaster, sudden increase in demand or an increase in the cost 

of raw materials (particularly active ingredients and gelatin), 

could lead to an increase in the costs of the procurement of 

raw materials. In addition, we cannot assure you that we would 

be able to pass on any increase in raw material costs to our 

customers, which may negatively affect our business, results of 

operations and financial condition in a material manner.

In order to manufacture our products, we must obtain sufficient 

quantities of high-quality raw materials at commercially acceptable 

prices and in a timely manner. As such, we typically do not enter 

into long-term supply agreements with raw material suppliers and 

as a result are vulnerable to supply shortages and fluctuations in 

market prices. Should any of our suppliers fail to supply sufficient 

quantities of raw materials of an acceptable quality in the future, 

we may be unable to obtain replacement raw materials elsewhere 

in a timely and cost effective manner. We may also be forced 

to obtain raw materials from different suppliers, who may require 

us to pay prices that are not commercially reasonable or may 

provide us with raw materials that are not of an acceptable quality. 

This may consequently disrupt our manufacturing process and 

negatively affect our business, results of operations and financial 

condition in a material manner.

8.	 We rely largely on our own manufacturing and storage 
facilities in the manufacturing and storage of our 
products. Any disruption of our current facilities or 
in the development of new facilities could reduce or 
restrict sales and have a negative effect on our  
business, financial condition and results of operations 
in a material manner.

We rely largely on our own manufacturing and storage facilities 

for the continued operation of our Mega We Care
TM

 branded 

products business and our OEM business. As such, natural 

disasters, such as storms, fires or earthquakes, or other unanticipated 

catastrophic events, including power interruptions, water shortages, 

terrorist attacks and wars, as well as changes in governmental  

regulations for the land underlying these facilities, could 

significantly impair our ability to manufacture products and 

operate our business. These facilities and equipment would be 

difficult to replace in a timely manner. In addition, catastrophic 

events may also destroy any inventory and equipment located 

within our manufacturing facilities. The occurrence of such  

an event could significantly and negatively disrupt our  

business, results of operations, financial condition or commercial 

opportunities in a material manner.

In addition, our manufacturing facilities are designed, equipped 

and certified in accordance with applicable international standards 

for producing particular products, i.e., soft gel capsules. 

Consequently, manufacturing facilities for one product may not  

be converted to produce another product without being re-tooled, 
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9.	ก ารที่�มีีผลิิตภัณฑ์์ปลอมในตลาดค้้าปลีีกของ 
ผลิิตภัณฑ์์ยา อาจทำำ�ให้้เคร่ื่�องหมายการค้าและ  
ช่ื่�อเสีียงของบริิษััทฯ ได้รั้ับความเสีียหายและส่่งผลก
ระทบในทางลบต่่อธุรกิจ ผลการดำำ�เนิินงานฐานะ
ทางการเงิิน และโอกาสทางธุุรกิจของบริิษััทฯ

ผลิิตภััณฑ์์ยา และผลิิตภััณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุุงสุุขภาพบางชนิิดที่่�ขายในตลาด

ค้้าปลีีกบางแห่่ง อาจได้้รัับการผลิิตโดยไม่่มีีใบอนุุญาต หรืือไม่่ได้้รัับการ 

อนุุญาตโดยถููกต้้อง และ/หรืือมีีการติิดฉลากผิิดโดยเจตนา และฉ้้อฉล 

เกี่่�ยวกัับตััวยาที่่�บรรจุุภายใน และ/หรืือแอบอ้้างชื่่อผู้้�ผลิิตโดยมิิชอบโดย 

ทั่่�วไปผลิิตภััณฑ์์ดัังกล่่าว คืือผลิิตภััณฑ์์ปลอม โดยจะถููกจำำ�หน่่ายในราคาต่ำำ��

กว่่าผลิิตภััณฑ์์ของแท้้ เน่ื่องจากมีีต้้นทุุนการผลิิตที่่�ต่ำำ��กว่่า และในบางกรณีี  

มีีลัักษณะคล้้ายคลึึงกัับผลิิตภััณฑ์์ของแท้้ นอกจากนี้้� ผลิิตภััณฑ์์ปลอมอาจมี  

หรืืออาจไม่่มีีส่่วนประกอบทางเคมีีเหมืือนกัับผลิิตภััณฑ์์ของแท้้อีีกด้้วย

ทั้้�งนี้้� กฎระเบีียบข้้อบัังคัับที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับผลิิตภััณฑ์์ปลอม ซึ่่�งมีีอยู่่�เป็็น

จำำ�นวนมากในตลาดที่่�บริิษััทฯ ดำำ�เนิินธุุรกิิจอยู่่�ในปััจจุุบััน อาจไม่่ได้้ถููก

บัังคัับใช้้อย่่างมีีประสิิทธิิภาพ ทำำ�ให้้ไม่่สามารถกำำ�จััดการผลิิต และการ

ขายผลิิตภััณฑ์์ปลอมได้้อย่่างเด็็ดขาด การที่่�ผู้้�อื่่นขายผลิิตภััณฑ์์ปลอม 

โดยใช้้เครื่่องหมายการค้้าของบริิษััทฯ โดยผิิดกฎหมาย อาจทำำ�ให้้บริิษััทฯ

เสีียชื่่อเสีียง ถููกปรัับ หรืือได้้รัับโทษอื่่นๆ รวมทั้้�งอาจทำำ�ให้้บริิษััทฯ 

ต้้องถููกฟ้้องร้้องดำำ�เนิินคดีี

นอกจากนี้้� การเพิ่่�มขึ้้�นของจำำ�นวนผลิิตภััณฑ์์ปลอมอย่่างต่่อเน่ื่องอาจทำำ�ให้้

ภาพลัักษณ์์ของผู้้�จััดจำำ�หน่่าย และผู้้�ค้้าปลีีกในสายตาของผู้้�บริิโภคเป็็นไป

ในทางลบ และอาจทำำ�ให้้ชื่่อเสีียง และเครื่่องหมายการค้้าของบริิษััทอื่่นๆ 

เสีียหายเช่่นเดีียวกัับบริิษััทฯ นอกจากนี้้� ผู้้�บริิโภคอาจซื้้�อผลิิตภััณฑ์์ปลอม

ซึ่่�งแข่่งขัันโดยตรงกัับผลิิตภััณฑ์์ของลููกค้้าในธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายภายใต้้

เครื่่องหมายการค้้า Maxxcare
TM

 ของบริิษััทฯ หรืือผลิิตภััณฑ์์อื่่นภายใต้้

เครื่่องหมายการค้้าของบริิษััทฯ ดัังนั้้�น การเพิ่่�มขึ้้�นของจำำ�นวนผลิิตภััณฑ์์

ปลอมอย่่างต่่อเนื่่องในตลาดที่่�บริิษััทฯ ดำำ�เนิินธุุรกิิจ อาจส่่งผลกระทบ 

ในทางลบต่่อธุุรกิิจ ผลการดำำ�เนิินงาน ฐานะทางการเงิิน และชื่่อเสีียง 

ของบริิษััทฯ

10.	 หากบริิษััทฯ ไม่่สามารถคุ้้�มครองทรััพย์์สิินทาง
ปััญญา เครื่่�องหมายการค้า้ และความลับัทางการค้า้ 
ของบริิษััทฯ อาจส่งผลกระทบในทางลบต่่อธุรกิจ  
ผลการดำำ�เนิินงาน ฐานะทางการเงิิน และโอกาส 
ทางธุุรกิจของบริิษััทฯ อย่างมีีนัยสำำ�คัญ

ความสำำ�เร็็จของบริิษััทฯ ขึ้้�นอยู่่�กับความสามารถของบริิษััทฯ ที่่�จะคุ้้�มครอง

และรัักษาไว้้ซึ่่�งเครื่่องหมายการค้้าที่่�บริิษััทฯ ถืือสิิทธิิเป็็นเจ้้าของ บริิษััทฯ 

ได้้ขอรัับความคุ้้�มครองในเคร่ื่องหมายการค้้าของบริิษััทฯ ภายใต้้กฎหมาย

ว่่าด้้วยการคุ้้�มครองเครื่่องหมายการค้้าในประเทศไทย และประเทศอื่่นๆ 

ตลอดจนการจััดทำำ�สัญญาการเก็็บรัักษาความลับของพนัักงานของบริิษััทฯ 

และบุุคคลภายนอกที่่�ทำำ�การค้้ากัับบริิษััทฯ

ณ วัันที่่� 31 ธัันวาคม พ.ศ. 2562 บริิษััทฯ มีีการจดทะเบีียนเคร่ื่องหมายการค้้า 

3,194 รายการ อย่่างไรก็็ดีีขั้้�นตอนในการดำำ�เนิินการเพื่่อขอรัับความ 

คุ้้�มครองในเคร่ื่องหมายการค้้านั้้�น ใช้้ระยะเวลานาน และมีีค่่าใช้้จ่่ายสููง 

บริิษััทฯ ไม่่สามารถรับรองได้้ว่่า คำำ�ขอจดทะเบีียนเคร่ื่องหมายการค้้าที่่�อยู่่�

ระหว่่างดำำ�เนิินการ หรืือคำำ�ขอจดทะเบีียนเคร่ื่องหมายการค้้าใดๆ ที่่�บริิษััทฯ 

จะดำำ�เนิินการในอนาคตเกี่่�ยวกัับผลิิตภััณฑ์์อื่่นๆ จะได้้รัับอนุุมััติิหรืือไม่่ 

นอกจากนี้้� บริิษััทฯ ไม่่สามารถรับรองได้้ว่่า บริิษััทฯ จะได้้รัับความคุ้้�มครอง 

หรืือได้้รัับผลประโยชน์์เชิิงพาณิิชย์์สำำ�หรัับการจดทะเบีียนเคร่ื่องหมายการค้้า

ที่่�จะออกในอนาคต อีีกทั้้�ง ขอบเขตการคุ้้�มครองเครื่่องหมายการค้้า 

จดทะเบีียนอาจแตกต่่างกัันไปในแต่่ละประเทศ นอกจากนี้้ � คำำ�ขอ 

จดทะเบีียนเครื่่องหมายการค้้า และเครื่่องหมายการค้้าจดทะเบีียน 

อาจถููกคััดค้้าน ไม่่มีีผลสมบููรณ์์ตามกฎหมาย หรืือตกอยู่่�ภายใต้้ข้้อจำำ�กัด

ใดๆ ได้้ในอนาคต

บริิษััทฯ มีีวิิทยาการความรู้้� เทคโนโลยีี และข้้อมููลทางการค้้าที่่�บริิษััทฯ  

รวบรวมขึ้้�นเอง รวมทั้้�งมีีผลิิตภััณฑ์์บางรายการซึ่่�งอยู่่�ระหว่่างการจด 

สิิทธิิบััตรกัับหน่่วยงานที่่�เกี่่�ยวข้้อง ซึ่่�งทั้้�งหมดนี้้�ถืือเป็็นความลับทางการค้้า 

ที่่�สำำ�คััญของบริิษััทฯ ในการดำำ�รงไว้้ซึ่่�งความสามารถในการแข่่งขัันทาง

ธุุรกิิจ นอกจากนี้้� บริิษััทฯ ยัังขอรัับความคุ้้�มครองความลัับทางการค้้าโดย

เข้้าทำำ�สััญญาการไม่่เปิิดเผยข้้อมููล และการเก็็บรัักษาความลัับกัับผู้้�ที่่� 

เข้้าถึึงความลัับดัังกล่่าว เช่่น (1) พนัักงาน (2) บริิษััทที่่�เข้้าร่่วมโครงการ

ทางธุุรกิิจกัับบริิษััทฯ (3) บุุคคลภายนอกซึ่่�งเป็็นผู้้�ร่่วมงานทางธุุรกิิจ 

กัับบริิษััทฯ ในด้้านวิิทยาศาสตร์์ (4) ผู้้�ผลิิตประเภทสััญญาจ้้าง (5) ที่่�ปรึึกษา

และ (6) บุุคคลอื่่นๆ

อย่่างไรก็็ดีี คู่่�สััญญาดัังกล่่าว อาจไม่่ปฏิิบััติิตามสััญญา และอาจมีีการ 

เปิิดเผยข้้อมููลที่่�บริิษััทฯ ถืือสิิทธิิเป็็นเจ้้าของ รวมถึึงความลัับทางการค้้า 

ของบริิษััทฯ โดยบริิษััทฯ อาจไม่่ได้้รัับการแก้้ไขเยีียวยาอย่่างเพีียงพอ 

สำำ�หรัับการผิิดสััญญาดัังกล่่าว ทั้้�งนี้้� การบัังคัับตามข้้อเรีียกร้้องให้้คู่่�สัญญา 

ที่่�เปิิดเผยความลัับทางการค้้าโดยมิิชอบด้้วยกฎหมาย หรืือใช้้ความลัับ 

ทางการค้้าในทางที่่�ผิิดนั้้�น เป็็นเรื่่องที่่�ดำำ�เนิินการได้้ยาก อีีกทั้้�งมีีค่่าใช้้จ่่าย

สููงและใช้้ระยะเวลานานในการดำำ�เนิินคดีี รวมทั้้�งผลการพิิจารณาคดีี 

นั้้�นไม่่สามารถคาดเดาได้้ นอกจากนั้้�น ศาลทั้้�งในประเทศไทย และใน 

ต่่างประเทศ รวมถึึงขอบเขตอำำ�นาจของศาลในต่่างประเทศ อาจมีีแนว 

ในการพิิจารณาที่่�ไม่่เอื้้�อประโยชน์์ต่่อการคุ้้�มครองสิิทธิิในความลับทางการค้้า

นอกจากนี้้� หากผู้้�อื่่นได้้มาซึ่่�งความลัับทางการค้้าของบริิษััทฯ โดยชอบ

ด้้วยกฎหมาย หรืือโดยการพััฒนาขึ้้�นเองโดยคู่่�แข่่งทางการค้้าของบริิษััทฯ  

บริิษััทฯ ย่่อมไม่่มีีสิิทธิิห้้ามมิิให้้คู่่�แข่่งทางธุุรกิิจดัังกล่่าวใช้้เทคโนโลยีี หรืือ

ข้้อมููลดัังกล่่าวเพื่่อแข่่งขัันกัับบริิษััทฯ หากความลัับทางการค้้าใดของ 

บริิษััทฯ ถููกเปิิดเผยหรืือพััฒนาขึ้้�นเองโดยคู่่�แข่่งทางธุุรกิิจของบริิษััทฯ  

ย่่อมจะส่่งผลกระทบในทางลบต่่อตำำ�แหน่่งการแข่่งขัันทางธุุรกิิจของ 

บริิษััทฯ ผลการดำำ�เนิินงาน ฐานะทางการเงิิน และโอกาสทางธุุรกิิจของ 

บริิษััทฯ อย่่างมีีนััยสำำ�คััญ
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re-equipped and re-certified in accordance with the relevant 

international standards, which could be very time-consuming 

and costly. As such, if we are forced to re-locate any or all 

of our manufacturing facilities after experiencing any of the  

aforementioned disasters, our expenses may rise due to the cost 

of relocating our tools and equipment to a new manufacturing  

facility. There may also be delays in obtaining necessary 

re-certification from the relevant national authorities.

9.	 The existence of counterfeit products in the  
pharmaceutical retail market may damage our brand 
and reputation and have a negative effect on our 
business, financial condition, results of operations 
and commercial opportunities.

Certain products distributed or sold in the pharmaceutical and 

health care retail market in certain markets may be manufactured  

without proper licenses or approvals and/or intentionally and 

fraudulently mislabeled with respect to their content and/or 

manufacturer. These products are generally referred to as counterfeit 

products. These products are generally sold at lower prices than 

authentic products due to their lower production costs, and in 

some cases, are very similar in appearance to the authentic 

products. Furthermore, counterfeit products may or may not 

have the same chemical content as their authentic counterparts.

The counterfeit product regulation control and enforcement system  

in a substantial number of our markets is not sufficiently well 

developed to completely eliminate production and sale of such 

products. Any sale of counterfeit products by others illegally using 

our brand names may subject us to negative publicity, fines and 

other administrative penalties or even result in litigation against us.

Moreover, the continued proliferation of counterfeit products may 

reinforce the negative image of distributors and retailers among 

consumers, and may severely harm the reputation and brand 

names of companies like ours. Furthermore, consumers may 

buy counterfeit products that are in direct competition with the 

products of principals to our Maxxcare
TM

 distribution business  

or our Mega We Care
TM

 branded products. As a result, the 

continued proliferation of counterfeit pharmaceutical products 

in our operating markets could have a negative effect on our 

business, results of operations, financial condition and reputation.

10.	 If we are unable to protect our intellectual property, 
trademarks and trade secrets, our business, results 
of operations, financial condition and commercial 
opportunities could be negatively affected in a  
material manner.

Our success depends in part on our ability to protect and maintain 

our proprietary trademarks. We seek to protect our trademarks 

under trademark protection laws in Thailand and other jurisdictions, 

as well as employee and third party confidentiality agreements.

As of December 31, 2019, we had 3,194 trademark registrations. 

However, the process of seeking trademark protection can be 

lengthy and expensive, and we cannot assure you that our 

pending trademark applications, or any trademark applications 

we may make in the future in respect of other products, will 

result in an issued trademark, or that any trademark registrations 

issued in the future will be able to provide us with meaningful 

protection or commercial benefits. The scope of protection for 

registered trademarks may also vary across different jurisdictions. 

Moreover, trademark applications and registered trademarks may 

be challenged, invalidated or circumvented in the future.

In addition to seeking patents for some of our technology and 

product candidates, we also rely on trade secrets, including  

unpatented know-how, technology and other proprietary information, 

all of which are considered as important trade secrets for us to 

maintain our competitive position. In addition, we seek to protect 

these trade secrets in part by entering into non-disclosure and 

confidentiality agreements with parties who have access to them, 

such as: (1) employees; (2) corporate collaborators; (3) outside 

scientific collaborators; (4) contract manufacturers; (5) consultants; 

and (6) other third parties.

Notwithstanding these efforts, any of these parties may breach 

the agreements and disclose our proprietary information, including 

our trade secrets, and we may not be able to obtain adequate 

remedies for such breaches. Enforcing a claim against a party 

that illegally disclosed or misappropriated a trade secret is difficult, 

expensive and time-consuming, and the outcome is unpredictable. 

In addition, some courts inside and outside Thailand, including 

in foreign jurisdictions, are less willing or unwilling to protect 

trade secrets.

In addition, if any of our trade secrets were to be lawfully obtained 

or independently developed by a competitor, we would have no 

right to prevent them from using that technology or information to 

compete with us. If any of our trade secrets were to be disclosed 

to, or independently developed by, a competitor, our competitive  

position, results of our operations, financial condition and 

commercial opportunities would be negatively affected in a 

material manner.
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11.	 ความเส่ี่�ยงบางประการในการประกอบธุุรกิจใน 
ประเทศเมีียนมาร์์

ในปีีบััญชีีสิ้้�นสุุด 2560 2561 และปีีบััญชีีสิ้้�นสุุดวัันที่่� 31 ธัันวาคม 2562  

รายได้้จากการขายจากประเทศเมีียนมาร์์ ของบริิษััทฯ คิิดเป็็นประมาณ

ร้้อยละ 29.8 35.8 และ 40.6 ของรายได้้จากการขายทั้้�งหมดของบริิษััทฯ

ตามลำำ�ดับ 

ตั้้�งแต่่เดืือนพฤศจิิกายนปีี พ.ศ. 2540 เป็็นต้้นมาประเทศเมีียนมาร์์ตกอยู่่� 

ภายใต้้การปกครองของสภาสัันติิภาพและการพััฒนาแห่่งรััฐ (State 

Peace and Development Council ซึ่่�งเดิิมคืือสภาการฟื้้�นฟููกฎหมาย 

และความสงบเรีียบร้้อยแห่่งรััฐ (State Law and Order Restoration 

Council) โดยเป็็นระบอบการปกครองโดยทหารที่่�ปกครองประเทศ 

เมีียนมาร์์มาตั้้�งแต่่ ปีี พ.ศ. 2531 ถึึงเดืือนพฤศจิิกายน ปีี พ.ศ. 2540

อย่่างไรก็็ดีี ในช่่วงเวลาที่่�ผ่่านมามีีการคััดค้้าน และการประท้้วงในประเทศ 

เมีียนมาร์์โดยกลุ่่�มสนัับสนุุนประชาธิิปไตย กลุ่่�มศาสนา และกลุ่่�มชนเผ่่า 

ต่่างๆ การประท้้วงคััดค้้านดัังกล่่าวรวมถึึงการปะทะกัันโดยใช้้อาวุุธ

แม้้ว่่าในช่่วงที่่�ผ่่านมา รััฐบาลของประเทศเมีียนมาร์์ได้้มีีการปฏิิรููปเศรษฐกิิจ

และระบบการเงิินบางส่่วนให้้พึ่่�งพากลไกตลาดมากขึ้้�นกว่่าเดิิม อาทิิ 

การขายทรััพย์์สิินที่่�รััฐมีีกรรมสิทธิ์์� อย่่างไรก็็ดีี เศรษฐกิิจส่วนใหญ่่ยัังคงอยู่่�

ภายใต้้การควบคุุมของรััฐ เน่ื่องจากเป็็นแนวทางเศรษฐกิิจแบบสัังคมนิยม

ต่่อมาเมื่่อเดืือนพฤษภาคม ปีี พ.ศ. 2551 ประเทศเมีียนมาร์์ได้้มีีการให้้

สััตยาบัันรััฐธรรมนููญฉบัับใหม่่โดยการลงประชามติิทั่่�วประเทศ และได้้

จััดให้้มีีการเลืือกตั้้�งขึ้้�นเป็็นครั้้�งแรกในช่่วงสองทศวรรษที่่�ผ่่านมาในเดืือน

พฤศจิกิายน ปีี พ.ศ. 2553 แม้ว่้่าผู้้�นำำ�ฝ่่ายค้้านจะได้ค้ว่ำำ��บาตรการเลืือกตั้้�ง 

ดัังกล่่าวก็็ตาม อย่่างไรก็็ดีี ตั้้�งแต่่เดืือนมีีนาคม ปีี พ.ศ. 2554 เป็็นต้้นมา  

ประธานาธิิบดีีคนใหม่่ได้้แสดงให้้เห็็นว่่า รััฐบาลได้้ให้้ความสำำ�คััญต่่อ 

หลัักประชาธิิปไตยโดยดำำ�เนิินการปล่่อยตััวนัักโทษทางการเมืืองหลายราย 

รวมทั้้�งดำำ�เนิินมาตรการ และขั้้�นตอนต่่างๆ เพ่ื่อทำำ�ให้้เศรษฐกิิจที่่�เคยถููกรััฐ

ครอบงำำ�อยู่่�ให้้เป็็นอิิสระ และอนุุญาตให้้มีีการเลืือกตั้้�งสภานิิติิบััญญััติิ ซึ่่�ง

พรรคฝ่่ายค้้านได้้รัับชััยชนะอย่่างท่่วมท้้น

อย่่างไรก็็ดีี บริิษััทฯ ไม่ส่ามารถรับรองได้้ว่่าการเปลี่่�ยนแปลงทางเศรษฐกิิจ

หรืือการเมืืองในประเทศเมีียนมาร์์จะเปลี่่�ยนแปลงไปในทางที่่�ดีีอย่่าง 

ต่่อเนื่่อง ซึ่่�งหากการปฏิิรููปประเทศของรััฐบาลเมีียนมาร์์ล้้มเหลว ปััจจััย 

ดัังกล่่าวอาจส่่งผลกระทบในทางลบต่่อธุุรกิิจ ผลการดำำ�เนิินงาน ฐานะ

ทางการเงิิน และโอกาสทางธุุรกิิจของบริิษััทฯ อย่่างมีีนััยสำำ�คััญ

12.	 ในประเทศเวีียดนาม ความสามารถในการกำำ�หนดราคา 
ขายของผลิิตภัณฑ์์ ของบริิษััทฯ ตามกลไกตลาดนั้้�น
ได้้ถููกควบคุุมโดยการจำำ�กัดราคาของรััฐบาล

ราคาผลิิตภััณฑ์์ยาในประเทศเวีียดนามเป็็นไปตามข้้อกำำ�หนด และต้้อง 

ได้้รัับการอนุุมััติิจากรััฐบาลก่่อน หน่่วยงานราชการที่่�เกี่่�ยวข้้องในประเทศ

เวีียดนามมีอำำ�นาจในการตรวจสอบ และควบคุุมผลิิตภััณฑ์์ยา โดยบริิษััทฯ

ต้้องประกาศราคาผลิิตภััณฑ์์ยาของบริิษััทฯ แก่่ประชาชนโดยทั่่�วไป 

(ราคานำำ�เข้้า ราคาขายส่่งและราคาขายปลีีก) ก่่อนการจััดจำำ�หน่่าย และ

ยื่่นเสนอเอกสารตำำ�รัับยาที่่�มีีราคาเดีียว (one price dossier) 1 ฉบัับ 

เพ่ื่อขออนุุมััติิจากองค์์การอาหารและยาเวีียดนาม (Drug Administration 

of Vietnam หรืือ “DAV”) และอีีก 1 ฉบัับ เพื่่อขอขึ้้�นทะเบีียน หากมีี 

การเสนอให้้เปลี่่�ยนแปลงราคา บริิษััทฯ ต้้องเริ่่�มกระบวนการ และยื่่นขอ

อนุุมััติิใหม่่อีีกครั้้�ง หากราคาที่่�บริิษััทฯ เสนอเป็็นราคาที่่�ยอมรับได้ ้DAV จะ

ออกหนัังสืือรัับทราบการแถลงราคาของบริิษััทฯ หากราคาที่่�เสนอดัังกล่่าว

ได้้รัับการพิิจารณาแล้้วว่่า “ไม่่สมเหตุุสมผล” ตามมาตรฐานความสมเหตุุ 

สมผลซึ่่�งกำำ�หนดโดยต้้นทุุนการนำำ�เข้้า ต้้นทุุนการผลิิตและการขาย ราคา

ในตลาดภายในประเทศ และต่่างประเทศ และต้้นทุุนวััตถุุดิิบ DAV จะขอ

ให้้บริิษััทฯ พิิจารณาราคาที่่�เสนอใหม่่และยื่่นขออีีกครั้้�ง

ดัังนั้้�น กฎเกณฑ์์ ดัังกล่่าวอาจจำำ�กััดความสามารถของบริิษััทฯ ในการ

กำำ�หนดราคาผลิิตภััณฑ์์ของบริิษััทฯ นอกจากนี้้� บริิษััทฯ ไม่่สามารถ 

คาดการณ์์ถึึงมาตรการใดๆ ที่่�รััฐบาลประเทศเวีียดนามจะนำำ�มาใช้้เพื่่อ

ควบคุุมราคาในอนาคตซึ่่�งปััจจััยดัังกล่่าวอาจส่่งผลกระทบในทางลบต่่อ

ธุุรกิิจ ผลการดำำ�เนิินงาน ฐานะทางการเงิิน และโอกาสทางธุุรกิิจของ 

บริิษััทฯ อย่่างมีีนััยสำำ�คััญ

13.	ก ารเปลี่�ยนแปลงของอััตราแลกเปลี่�ยนเงิินตรา 
ต่่างประเทศอาจส่งผลกระทบในทางลบต่่อธุรกิจ  
ผลการดำำ�เนิินงาน ฐานะทางการเงินิหรืือโอกาสทาง 
ธุุรกิจของบริิษััทฯ อย่างมีีนัยสำำ�คัญ

บริิษััทฯ มีีการทำำ�ธุุรกรรมที่่�เป็็นสกุุลเงิินตราต่่างประเทศอื่่นๆ นอกจาก 

สกุุลเงิินบาท (ซึ่่�งเป็็นสกุุลเงิินที่่�ใช้้ในการรายงานผลการดำำ�เนิินงาน และ

ฐานะทางการเงิินในงบการเงิินของบริิษััทฯ) ดัังนั้้�น บริิษััทฯ จึึงมีีความเสี่่�ยง

จากการเปลี่่�ยนแปลงของอััตราแลกเปลี่่�ยนเงิินตราต่่างประเทศ เน่ื่องจาก 

บริิษััทฯ อาจไม่่สามารถผลัักภาระที่่�เกิิดขึ้้�นจากการเปลี่่�ยนแปลงของ

อััตราแลกเปลี่่�ยนไปที่่�ราคาสิินค้้าที่่�บริิษััทฯ ขายให้้แก่่ผู้้�บริิโภคได้้อย่่าง 

ทัันท่่วงทีี

14.	ก ารเติิบโตอย่างต่่อเน่ื่�องของบริิษััทฯ ส่่วนหน่ึ่�งขึ้้�นอยู่่� 
กัับการเพิ่่�มขึ้้�นของรายได้้สุุทธิิส่่วนบุุคคลท่ี่�แท้้จริิง 
(real disposable income) และค่่าใช้้จ่่ายเฉล่ี่�ยต่่อหัว 
(per capitaspending) ในประเทศต่า่งๆ ท่ี่�บริิษััทฯ
ประกอบธุุรกิจอยู่่� ซ่ึ่�งอาจไม่่เติิบโตได้้รวดเร็็วเท่่ากัับ 
ในอดีีตที่�ผ่่านมา หรืืออาจไม่่มีีการเติิบโตเลยก็็เป็็นได้้

โดยทั่่�วไป การเพิ่่�มขึ้้�นของรายได้้สุุทธิิส่่วนบุุคคลทำำ�ให้้ความต้้องการ 

ผลิิตภััณฑ์์ของบริิษััทฯ เพิ่่�มขึ้้�นอย่่างไรก็็ดีี การเพิ่่�มขึ้้�นของความต้้องการ 

ผลิิตภััณฑ์์ดัังกล่่าวต้้องใช้้เวลาระยะหนึ่่�งภายหลัังจากการเพิ่่�มขึ้้�นของราย

ได้้สุุทธิิส่่วนบุุคคล ในขณะที่่�การลดลงของรายได้้สุุทธิิส่่วนบุุคคลจะมีีผล 

ในทางลบต่่อความต้้องการผลิิตภััณฑ์์ของบริิษััทฯ ในทัันทีี

รายได้้สุุทธิิส่่วนบุุคคล และค่่าใช้้จ่่ายต่่อหััวในส่่วนของผลิิตภััณฑ์์ของ 

บริิษััทฯ ในประเทศต่างๆ ซึ่่�งบริิษััทฯ ประกอบธุุรกิิจอยู่่� ได้้เพิ่่�มขึ้้�นในช่่วงปีี 

ที่่�ผ่่านมา อย่่างไรก็็ดีี หากรายได้้สุุทธิิส่่วนบุุคคล และค่่าใช้้จ่่ายต่่อหััว 

ในส่่วนของผลิิตภััณฑ์์ดัังกล่่าว ไม่่สามารถเติิบโตได้้รวดเร็็วเท่่ากัับ 

ในอดีีตที่่�ผ่่านมา หรืือไม่่มีีการเติิบโตเลย อาจส่่งผลในทางลบกัับธุุรกิิจ 

ผลการดำำ�เนิินงาน ฐานะทางการเงิิน และโอกาสทางธุุรกิิจของบริิษััทฯ

อย่่างมีีนััยสำำ�คััญ
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11.	 There are certain risks associated with doing 
business in Myanmar.

For the fiscal year ended 2017, 2018 and the year ended  

December 31, 2019, approximately, 29.8%, 35.8%, and 40.6%,  

respectively, of our total consolidated group operating revenues 

came from Myanmar.

Since November 1997, Myanmar has been governed by the 

State Peace and Development Council, formerly known as the 

State Law and Order Restoration Council, a military-dominated 

regime that previously governed Myanmar from 1988 to November 

1997. Myanmar has experienced opposition from pro-democracy, 

religious and ethnic groups in recent years, with such opposition 

having at times included armed resistance.

Although the government of Myanmar has in recent years 

instituted certain market-based economic and financial reforms, 

such as the sale of state-owned assets, much of the economy 

remains state-dominated as a result of past socialist economic 

initiatives. A new constitution was ratified in May 2008 through 

a nationwide referendum. In November 2010, Myanmar held its 

first elections in two decades, although key opposition leaders 

boycotted the election. Since March 2011, the new president has 

shown leanings towards democratization, freed several political 

prisoners, taken steps to liberalize the state-controlled economy 

and permitted parliamentary elections, which were overwhelmingly 

won by the opposition party.

In any event, we cannot assure you that political or economic 

developments in Myanmar will always be positive, nor not have 

a negative effect on our business, financial condition, results of 

operations and commercial opportunities. Should such reforms 

by the Myanmar government fail, the occurrence of such events 

may negatively affect our business, results of operations, financial 

condition and commercial opportunities in a material manner.

12.	 Our ability to set our prices solely in accordance with 
market forces is restricted in Vietnam by government 
price limits.

Prices of pharmaceutical products in Vietnam are subject to the  

regulation and approval of the government. Relevant government 

agencies in Vietnam are empowered to “inspect” and “control” 

prices for pharmaceutical products. We must publicly declare 

the prices of our pharmaceutical products (import prices, wholesale 

and retail prices) prior to distribution, and submit one price 

dossier for approval to the Drug Administration of Vietnam 

(“DAV”) and another for filing. If any changes in pricing are 

proposed to be made, the process must be re-started and  

a new approval obtained. If our proposed pricing is acceptable, 

the DAV will issue a receipt of acknowledgement in respect 

of our price declaration. If such proposed price is determined 

to be ‘unreasonable’, based upon standards of reasonability 

determined by import, production and circulation costs, prices 

in domestic and international markets and input costs, then the 

DAV will request that we reconsider our proposed pricing and 

re-submit.

As such, this limits our ability to price our products in accordance 

with traditional economic principles. In addition, we cannot predict 

the nature of any measures that may be adopted in the future 

by the Vietnamese government to control prices. This may have 

a negative effect on our business, financial condition, results of 

operations and commercial opportunities in a material manner.

13.	 Changes in foreign currency exchange rates could 
negatively affect our business, results of operations 
financial condition, or commercial opportunities in a 
material manner.

In our operations, there are transactions and balances denominated 

in currencies other than the Thai Baht (which is the currency 

used to report our results of operations and financial condition 

in our financial statements). As such, we are exposed to the 

risk of such changes in foreign currency exchange rates in the 

event that we cannot immediately pass on the effect of any such 

devaluation in our pricing to our customers.

14.	 Our continued growth depends, in part, on increases 
in real disposable income and per capita spending 
across countries in which we operate, each of which 
may not grow as rapidly as it has in the past or may 
not grow at all.

Generally, an increase in disposable income raises demand 

for our products after a considerable time lag, while a fall in 

disposable income has an immediate negative effect. Given this, 

a decline in real disposable income will have an immediate and 

negative effect on the demand for our products.

While real disposable income and per capita spending on products 

across countries in which we operate have generally risen in 

recent years, each may not grow as rapidly as it has in the past 

or may not grow at all, which might cause our business, financial 

condition, results of operations and commercial opportunities to 

be negatively affected in a material manner.
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15.	 บริิษััทฯ อาจไม่่สามารถต่่ออายุุใบรัับรอง และ 
ใบอนุญาตอื่�นๆ ในการประกอบธุุรกิจของบริิษััทฯ  
ได้้ นอกจากนี้้� บริิษััทฯ อาจไม่่สามารถปฏิิบััติิตามข้้อ
กำำ�หนดทางกฎหมายและมาตรฐานบััญชีีที่�มีีการ 
บัังคัับใช้้ ซ่ึ่�งอาจมีีการเปลี่�ยนแปลง หรืือมีีการแก้้ไข
ซ่ึ่�งอาจส่งผลกระทบในทางลบต่อ่ธุรกิจฐานะทางการเงินิ 
และผลการดำำ�เนิินงานของบริิษััทฯ

ในการผลิิต และการจััดจำำ�หน่่ายผลิิตภััณฑ์์ของบริิษััทฯ บริิษััทฯต้้องได้้

รัับใบอนุุญาตประเภทต่่างๆ จากหน่่วยงานราชการและหน่่วยงานอื่่นๆ 

ในประเทศต่่างๆ ที่่�บริิษััทฯ ประกอบธุุรกิิจอยู่่�

ณ ปััจจุุบััน บริิษััทฯ ได้้รัับใบอนุุญาต และใบรัับรองต่่างๆ ที่่�จำำ�เป็็นสำำ�หรัับ

การผลิิตผลิิตภััณฑ์์ของบริิษััทฯ และการดำำ�เนิินธุุรกิิจจััดจำำ�หน่่ายของ 

บริิษััทฯ ใบอนุุญาตและการรัับรองต่่างๆ เหล่่านั้้�นต้้องมีีการต่่ออายุุ 

และ/หรืือได้้รัับการประเมิินใหม่่ตามรอบระยะเวลาที่่�กำำ�หนดโดยหน่่วย 

งานราชการที่่�เกี่่ �ยวข้้อง โดยบริิษััทฯ จะดำำ�เนิินการขอต่่ออายุุตามที่่�

กฎหมาย และระเบีียบข้้อบัังคัับกำำ�หนด อย่่างไรก็็ดีี มาตรฐานของการต่่อ

อายุุใบอนุุญาต หรืือการประเมิินใหม่่ดัังกล่่าวอาจมีีการเปลี่่�ยนแปลงเป็็น

ครั้้�งคราว ทำำ�ให้้บริิษััทฯ ไม่่สามารถรัับรองได้้ว่่า บริิษััทฯ จะสามารถต่่อ

อายุุใบอนุุญาต และการรัับรองดัังกล่่าวทั้้�งหมดได้้ การที่่�บริิษััทฯ ไม่่สามารถ 

ต่่ออายุุใบอนุุญาต หรืือการรัับรองใดๆ ซึ่่�งมีีความสำำ�คัญต่่อการดำำ�เนิินธุุรกิิจ

ของบริิษััทฯ อาจเป็็นอุุปสรรคต่่อการดำำ�เนิินธุุรกิิจของบริิษััทฯ และอาจ 

ส่่งผลกระทบในทางลบต่่อธุุรกิิจ ผลการดำำ�เนิินงานฐานะทางการเงิิน และ

โอกาสทางธุุรกิิจของบริิษััทฯ อย่่างมีีนััยสำำ�คััญ

นอกจากนี้้� บริิษััทฯ อาจต้องดำำ�เนิินการเพ่ื่อให้้ได้้มาซึ่่�งใบอนุุญาตหรืือใบรัับรอง

เพิ่่�มเติิม หากการตีีความกฎหมายปััจจุุบัันมีีการเปลี่่�ยนแปลง หรืือมีีการ

ออกกฎหมายใหม่่ในอนาคตซึ่่�งบริิษััทฯ ไม่่สามารถรัับรองได้้ว่่า บริิษััทฯ  

จะดำำ�เนิินการให้้ได้้มาซึ่่�งใบอนุุญาต หรืือการรัับรองเพิ่่�มเติิมดัังกล่่าวได้้  

นอกจากนี้้� การได้้มาซึ่่�ง ใบอนุุญาต หรืือการรัับรองเพิ่่�มเติิมดัังกล่่าว 

อาจมีีต้้นทุุนและค่่าใช้้จ่่ายเพิ่่�มขึ้้�นจำำ�นวนมาก อีีกทั้้�ง บริิษััทฯ อาจจะต้้อง

ได้้รัับโทษทางกฎหมายในประเทศที่่�เกี่่�ยวข้้อง ซึ่่�งอาจส่่งผลกระทบใน 

ทางลบต่่อผลธุุรกิิจ ผลการดำำ�เนิินงาน ฐานะทางการเงิิน และโอกาส 

ทางธุุรกิิจของบริิษััทฯ อย่่างมีีนััยสำำ�คััญ

นอกเหนืือจากใบอนุุญาตและใบรัับรองข้้างต้้น มาตรฐาน และนโยบาย

ทางการบััญชีีสำำ�หรัับบริิษััทที่่�ดำำ�เนิินธุุรกิิจยา ซึ่่�งรวมถึึงนโยบายเกี่่�ยวกัับ

การรัับรู้้�รายได้้ การวิิจััยและพััฒนา และค่่าใช้้จ่่ายที่่�เกี่่�ยวข้้อง ต้้องมีี 

การทบทวน ตีีความ และได้้รัับคำำ�แนะนำำ�จากหน่่วยงานทางบััญชีีที่่ �

เกี่่�ยวข้้อง การเปลี่่�ยนแปลง หรืือการตีีความ มาตรฐานทางการบััญชีีดััง

กล่่าว อาจทำำ�ให้้บริิษััทฯ ต้้องจััดทำำ� หรืือจำำ�แนกประเภทรายการทางบััญชีี

ใหม่่ และอาจต้้องปรัับแก้้ เปลี่่�ยนแปลง หรืือแก้้ไขงบการเงิินของบริิษััทฯ 

รวมถึึงรายการที่่�อยู่่�ในเอกสารฉบัับนี้้�อีีกด้้วย

16.	สิ นค้้าคงเหลืืออาจอยู่่�ในระดัับท่ี่�ไม่่เพีียงพอหรืือมาก 
เกิินไป ส่่งผลให้้ค่่าใช้้จ่่ายในการดำำ�เนิินงานของบริิษััทฯ 
เพิ่่�มขึ้้�น หรืือทำำ�ให้้บริิษััทฯ สููญเสีียยอดขายซ่ึ่�งอาจ
ส่่งผลกระทบในทางลบต่อ่ธุรกิจผลการดำำ�เนินิงานฐานะ 
ทางการเงิินและโอกาสทางธุุรกิจของบริิษััทฯ  
อย่างมีีนัยสำำ�คัญ

บริิษััทฯ ต้้องรัักษาสิินค้้าคงเหลืือให้้อยู่่�ในระดัับที่่�เพีียงพอต่่อการดำำ�เนิิน 

ธุุรกิิจผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่องหมายการค้้า Mega We Care
TM

 และ

ธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายภายใต้้เคร่ื่องหมายการค้้า Maxxcare
TM
 ของบริิษััทฯ  

ให้้ประสบผลสำำ�เร็็จ ตลอดจนตอบสนองความต้้องการของตลาดได้้ 

นอกจากนี้้�บริิษััทฯ มีีความเสี่่�ยงที่่�จะมีีการสะสมของสิินค้้าคงเหลืือเกิินว่่า 

ที่่�บริิษััทฯ ต้้องการได้้ โดยเฉพาะสิินค้้าคงเหลืือในธุุรกิิจผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้

เครื่่องหมายการค้้า Mega We Care
TM 

ของบริิษััทฯ เอง

ความเสี่่�ยงดัังกล่่าว เป็็นผลจากการเปลี่่�ยนแปลงอย่่างรวดเร็็วใน วงจร

ชีีวิิตของผลิิตภััณฑ์์ (product life cycle) ความพึึงพอใจของผู้้�บริิโภค 

ที่่�เปลี่่�ยนแปลงไป ความไม่่แน่่นอนในความสำำ�เร็็จของการนำำ�ผลิิตภััณฑ์ ์

เข้้าสู่่�ตลาด และยอดขายคงค้้างของลููกค้้าภายใต้้ธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่าย 

ของบริิษััทฯ ตลอดจนสภาพแวดล้้อมทางเศรษฐกิิจที่่�ผัันผวนในช่่วงระยะ

เวลาที่่�ผ่่านมา

บริิษััทฯ ไม่่สามารถรัับประกัันได้้ว่่า บริิษััทฯ จะสามารถคาดการณ์์ได้้อย่่าง

ถููกต้้องเกี่่�ยวกัับแนวโน้้ม และเหตุุการณ์์ทางการตลาดข้้างต้้น รวมถึึง 

หลีีกเลี่่�ยงการเก็็บสะสมสิินค้้าในปริิมาณที่่�เกิินกว่่าความต้้องการ หรืือ 

การเก็็บสิินค้้าไม่่เพีียงพอต่่อความต้้องการของตลาดได้้ เนื่่องจาก

•	 ความต้องการผลิิตภััณฑ์์อาจเปลี่่�ยนแปลงไปอย่่างมีีนััยสำำ�คัญ ระหว่่าง

ช่่วงเวลาที่่�บริิษััทฯ ได้้รัับคำำ�สั่่�งให้้ผลิิตผลิิตภััณฑ์์ และช่่วงเวลาที่่�

บริิษััทฯ จััดส่่งผลิิตภััณฑ์์ดัังกล่่าวเพื่่อขาย

•	 เมื่่อบริิษััทฯ เริ่่�มนำำ�ผลิิตภััณฑ์์ใหม่่เข้้าสู่่�ตลาด การคาดการณ์์ความ

ต้้องการของผลิิตภััณฑ์์ดัังกล่่าวอย่่างถููกต้้องนั้้�น ทำำ�ได้้ยาก และ

•	 การซื้้�อสิินค้้าคงเหลืือบางประเภท บริิษััทฯ อาจต้องใช้้ระยะเวลานาน

ในการรอสิินค้้า

การที่่�บริิษััทฯ มีีระดัับสิินค้้าคงเหลืือที่่�เกิินความต้องการของลููกค้้าอาจส่งผล 

ให้้ (1) บริิษััทฯ อาจต้้องมีีการตั้้�งสำำ�รอง หรืือตััดรายการสิินค้้าคงเหลืือ 

ส่่วนเกิิน (2) สิินค้้าคงเหลืือดัังกล่่าวหมดอายุุ หรืือ (3) ค่่าใช้้จ่่ายใน

การรัักษาสิินค้้าคงเหลืือเพิ่่�มขึ้้�น ในทางกลัับกััน หากบริิษััทฯ ประเมิิน 

ความต้้องการของผู้้�บริิโภคต่ำำ��เกิินไป หรืือไม่่สามารถจััดหาผลิิตภััณฑ์์ 

ได้้ทัันตามกำำ�หนดเวลา บริิษััทฯ อาจต้้องประสบกัับภาวะขาดแคลนสิินค้้า

คงเหลืือส่่งผลให้้บริิษััทฯ ไม่่สามารถส่่งสิินค้้าได้้ตามคำำ�สั่่�งซื้้�อของลููกค้้า  

และย่่อมส่่งผลกระทบในทางลบต่่อความสััมพัันธ์์กัับลููกค้้า ซึ่่�งอาจมีี 

ผลกระทบในทางลบต่่อธุุรกิิจ ผลการดำำ�เนิินงาน ฐานะทางการเงิิน และ

โอกาสทางธุุรกิิจของบริิษััทฯ อย่่างมีีนััยสำำ�คััญ

17.	ส ภาพเศรษฐกิิจ การเมืืองสัังคม และนโยบายของ
รััฐบาลในตลาดท่ี่�สำำ�คัญบางแห่่งอาจส่งผลกระทบต่่อ 
ธุุรกิจผลการดำำ�เนิินงาน ฐานะทางการเงิินและโอกาส
ทางธุุรกิจของบริิษััทฯ อย่างมีีนัยสำำ�คัญ

ณ วัันที่่� 31 ธัันวาคม พ.ศ. 2561 และ ณ วัันที่่� 31 ธัันวาคม พ.ศ. 2562 

รายได้้รวมของบริิษััทฯ ส่่วนใหญ่่มาจากประเทศกำำ�ลังพััฒนาเช่่น ประเทศ

เมีียนมาร์์ ประเทศเวีียดนาม ประเทศกััมพููชา ประเทศไนจีีเรีีย ประเทศ

เยเมน ประเทศยููเครน และประเทศเปรูู (“ตลาดที่่�มีีความเสี่่�ยงสููง”)  

ซึ่่�งคิิดเป็็นประมาณร้้อยละ 69.9 และร้้อยละ 72.3 ของรายได้้รวมของบริิษััทฯ  

ดัังนั้้�น ฐานะทางการเงิินและผลการดำำ�เนิินงาน ตลอดจนการเติิบโตของ

ธุุรกิิจของบริิษััทฯ จะได้้รัับผลกระทบอย่่างมีีนััยสำำ�คััญจากการพััฒนาด้้าน

เศรษฐกิิจ การเมืือง และกฎหมายในตลาดดัังกล่่าว ความเสี่่�ยงในการ

ดำำ�เนิินธุุรกิิจในตลาดดัังกล่่าว ที่่�อาจมีีผลกระทบอย่่างมีีนััยสำำ�คััญต่่อ 

ผลการดำำ�เนิินงานของบริิษััทฯ สามารถสรุุปได้้ดัังนี้้�

•	 สภาพความไม่่มั่่ �นคงทางการเมืืองซึ่่ �งยัังไม่่มีีข้ ้อยุุติิ สงคราม 

การก่่อความไม่่สงบ และการเป็็นปรปัักษ์์ในบางประเทศและภููมิิภาค

ซึ่่�งบริิษััทฯ ประกอบธุุรกิิจอยู่่� หรืือกำำ�ลัังจะประกอบธุุรกิิจในอนาคต

•	 ระบบกฎหมายที่่�ยัังไม่่ได้้รัับการพััฒนา
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15.	 We may not be able to fully comply with applicable 
regulatory and accounting requirements or renew our 
certifications and other permits and licenses which 
enable us to conduct our business. Non-compliance 
with, changes in or amendments to these regulatory 
and accounting requirements could have a negative 
effect on our business, financial condition and results 
of operations.

Our manufacturing and distribution activities require us to obtain 

certain permits and licenses from various governmental authorities 

in the countries in which we manufacture or distribute.

At present, we have obtained relevant permits, licenses and 

certifications required for the manufacture and distribution of 

our products. These permits and licenses are subject to periodic  

renewal and/or reassessment by the relevant government 

authorities. We intend to apply for the renewal of these permits, 

licenses and certifications when required by applicable laws, 

rules and regulations. However, the standards of such renewal 

or reassessment may change from time to time. Thus, we cannot 

assure you that we will be able to successfully renew all of these 

permits, licenses and certifications. Any inability to renew any 

permits, licenses or certifications that are material to our operations 

could severely disrupt, as well as prevent us from conducting, 

our business and may negatively affect our business, results of 

operations, financial condition and commercial opportunities in 

a material manner.

Furthermore, we may be required to apply for additional permits, 

licenses or certifications if any interpretation or implementation 

of the relevant current regulations change, or if new regulations 

requires us to obtain additional permits, licenses or certifications. 

We cannot assure you that we will successfully obtain them. 

In the event that we do obtain such permits, licenses or certifications, 

there may be significant additional costs and expenses involved. 

In addition, we may also be subject to penalties imposed by 

laws of the relevant jurisdictions which may adversely affect our 

business, results of operations, financial condition and commercial 

opportunities in a material manner.

In addition, not only may a permit, license and accounting 

methods and policies for pharmaceutical companies, including 

policies governing revenue recognition, research and development 

and related expenses, they are also subject to further review, 

interpretation and guidance from relevant accounting authorities. 

Changes to, or different interpretations of, accounting methods 

or policies may require us to reclassify, restate or otherwise 

change or revise our financial statements, including those 

contained in this filing.

16.	 Failure to maintain adequate inventory levels could 
increase our operating costs or cause us to lose 
sales, either of which could have a negative effect 
on our business, results of operations, financial 
condition and commercial opportunities in a  
material manner.

We need to maintain sufficient inventory levels to operate our 

Mega We Care
TM

 branded products business and our Maxxcare
TM

 

distribution business successfully as well as to meet market 

demand. At the same time, we are exposed to the risk of  

excess inventory accumulation, especially of our Mega We Care
TM 

branded products.

In particular, the aforementioned inventory risk a result of rapid 

changes in product life cycles, changes in consumer preferences, 

uncertainty of success of product launches, and manufacturer 

back orders as well as the recent volatile economic environment.

We cannot assure you that we can accurately predict these 

market trends and events, including avoiding over-stocking or 

under-stocking products, for the following reasons:

•	 Demand for products could change significantly between the 

time product inventory is ordered and the time it is delivered 

for sale;

•	 When we begin to introduce a new product into the  

market, it is particularly difficult to forecast product demand 

accurately; and

•	 The purchase of certain types of inventory may also require 

significant lead time.

Inventory levels in excess of customer demand may result in: (1) 

setting up of reserves or inventory write-downs; (2) expiration 

of products; or (3) increase in inventory holding costs. Conversely, 

if we underestimate consumer demand or if our suppliers fail to 

provide products in a timely manner, we may experience inventory 

shortages, which may in turn result in unfulfilled customer orders 

and have a negative impact on customer relationships. As such, 

the occurrence of which could have a negative effect on our 

business, results of operations, financial condition and commercial 

opportunities in a material manner.

17.	 The economic, political and social conditions and 
government policies in some of our major markets 
could affect our business, results of operations,  
financial condition and commercial opportunities.

As of December 31, 2018 and December 31, 2019, a significant 

portion of our consolidated group revenues are derived from 

a number of emerging frontier markets or countries, such as 

Myanmar, Vietnam, Cambodia, Nigeria, Yemen, Ukraine and Peru 

(“Major Risk Markets”), which accounted for approximately 69.9% 
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•	 ความไม่่แน่่นอนทางเศรษฐกิิจในตลาดต่่างประเทศ

•	 ผลกระทบของภาวะเงิินเฟ้้อ

•	ภั ัยธรรมชาติิ

•	 การไม่่สามารถเข้้าถึึงทรััพยากรบุุคคลในประเทศดัังกล่่าว

•	 การดำำ�เนิินการทางราชการ เช่่น การเวนคืืนทรััพย์์สิิน การเปลี่่�ยนแปลง

กฎหมายและข้้อบัังคัับทั่่�วไป การควบคุุมอัตราแลกเปลี่่�ยน ความยุ่่�งยาก

ในการบัังคัับสิิทธิิตามสััญญา

•	 ข้้อจำำ�กััดในการลงทุุนในบางประเทศ และ

•	 การเปลี่่�ยนแปลงนโยบายการค้้าทั่่�วโลก เช่่น การคว่ำำ��บาตร และ 

การสั่่ �งห้้ามค้้าขายที่่ �กำ ำ�หนดโดยประเทศสหรััฐอเมริิกา และ 

ประเทศอื่่นๆ

แม้้เศรษฐกิิจของตลาดที่่�มีีความเสี่่�ยงสููง ได้้เปลี่่�ยนจากเศรษฐกิิจที่่�รััฐบาล

มีีการควบคุุมอย่่างเข้้มงวด เป็็นเศรษฐกิิจแบบเปิิด (market-oriented 

economy) ตลาดมากขึ้้�น ทรััพย์์สิินในการประกอบธุุรกิิจโดยทั่่�วไป 

ส่่วนใหญ่่ในตลาดที่่�มีีความเสี่่�ยงสููงยัังคงเป็็นของรััฐบาลอยู่่� และรััฐบาล

ของตลาดที่่�มีีความเสี่่�ยงสููงยัังควบคุุมการเติิบโตของเศรษฐกิิจโดยการ

จััดสรรทรััพยากร การควบคุุมการชำำ�ระหนี้้�ที่่�เป็็นสกุุลเงิินตราต่่างประเทศ

การกำำ�หนดนโยบายการเงิิน และการให้้สิิทธิิพิิเศษแก่่ธุุรกิิจ หรืือบริิษััท 

บางประเภท

ในช่่วงที่่�ผ่่านมา รััฐบาลของแต่่ละประเทศในตลาดที่่�มีีความเสี่่�ยงสููง 

ได้้ดำำ�เนิินมาตรการในระดัับที่่�แตกต่่างกััน ในการใช้้ประโยชน์์จากกลไก

ตลาดในการปฏิิรููปเศรษฐกิิจ การลดการถืือกรรมสิิทธิ์์�ของรััฐในทรััพย์์สิิน

ที่่�ใช้้ในการประกอบธุุรกิิจ และการสร้้างการกำำ�กัับดููแลกิิจการที่่�ดีีในการ

ดำำ�เนิินธุุรกิิจ มาตรการปฏิิรููปเศรษฐกิิจเหล่่านี้้�อาจมีีการปรัับ หรืือเปลี่่�ยน  

หรืือนำำ�มาใช้้โดยไม่่เท่่าเทีียมกัันในแต่่ละประเภทธุุรกิิจ หรืือในภููมิิภาค

ต่า่งๆ ของประเทศ ดังันั้้�น มาตรการบางประการเหล่่านี้้�อาจเป็็นประโยชน์์

ต่่อเศรษฐกิิจโดยรวม แต่่อาจส่่งผลกระทบในทางลบต่่อธุุรกิิจของบริิษััทฯ

โดยทั่่�วไป ระบบกฎหมายของตลาดที่่�มีีความเสี่่�ยงสููงบางแห่่งมีีความ 

ไม่่แน่่นอน ซึ่่�งอาจทำำ�ให้้ความคุ้้�มครองทางกฎหมายต่่อบริิษััทฯ มีีจำำ�กััด

โดยเฉพาะการคุ้้�ม ครองเครื่่องหมายการค้้า และธุุรกิิจของบริิษััทฯ 

(รวมถึึงผลิิตภััณฑ์์ปลอม) บริิษััทฯ อาจประสบอุุปสรรคในการดำำ�เนิินการ

ทางกฎหมาย และบัังคัับตามคำำ�พิิพากษากัับผู้้�ที่่�ปฏิิบััติิผิิดสััญญา หรืือ

หน้้าที่่�ตามกฎหมายต่่อบริิษััทฯ หรืือผู้้�ที่่�ละเมิิดเครื่่องหมายการค้้า และใบ

อนุุญาตของบริิษััทฯ

18.	 บริิษััทฯ มีีการดำำ�เนิินงานที่่� เ ก่ี่�ยวข้้องกัับวััตถุ 
อัันตรายและต้้องปฏิิบััติิตามกฎหมายและข้้อบังคัั 
ด้้านสิ่่�งแวดล้้อม ซ่ึ่�งอาจทำำ�ให้้บริิษััทฯ มีีข้อจำำ�กัด ใน
การดำำ�เนิินธุุรกิจ และมีีค่าใช้้จ่่ายสููงขึ้้�นได้้

การดำำ�เนิินธุุรกิิจของบริิษััทฯ เกี่่�ยวข้้องกัับการจััดเก็็บ การใช้้ และการกำำ�จัด

วััตถุุอัันตราย รวมถึึงสารเคมีีที่่�มีีฤทธิ์์�กััดกร่่อน ระเบิิดได้้ และติิดไฟง่่าย 

และของเสีียชีีวภาพ บริิษััทฯ อยู่่�ภายใต้้บัังคัับของกฎหมายและข้้อบัังคัับ

ของรััฐบาลกลาง รััฐ และท้้องถิ่่�นเกี่่�ยวกัับการใช้้ การผลิิต การจััดเก็็บ 

การจััดการ และการกำำ�จััดวััตถุุอัันตรายเหล่่านี้้� แม้้บริิษััทฯ จะเชื่่อว่่า 

ขั้้�นตอนความปลอดภััยของบริิษััทฯ ในการจััดการและกำำ�จััดวััตถุุเหล่่านี้้� 

จะเป็็นไปตามมาตรฐานที่่�กำำ�หนดโดยกฎหมายและข้้อบัังคัับ บริิษััทฯ 

ไม่่สามารถรับรองได้้ว่่า บริิษััทฯ จะสามารถขจัดความเสี่่�ยงในการปนเป้ื้�อน 

หรืืออัันตรายจากวััตถุุเหล่่านี้้�ได้้

19.	ธุ รกิจผลิิตภัณฑ์์ภายใต้้เคร่ื่�องหมายการค้า Mega 
We CareTM ของบริิษััทฯ อยู่่�ภายใต้้การกำำ�กับดููแล 
อย่างเข้้มงวด และข้้อบังคัับของทางราชการใน 
อนาคตอาจสร้างภาระเพิ่่�มให้้แก่่ธุุรกิจของบริิษััทฯ 
และส่่งผลกระทบในทางลบต่่อธุรกิจผลการดำำ�เนิิน 
งานฐานะทางการเงิินและโอกาสทางธุุรกิจของ 
บริิษััทฯ อย่างมีีนัยสำำ�คัญ

โดยทั่่�วไป ธุุรกิิจผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่องหมายการค้้า Mega We Care
TM 

ของบริิษััทฯ อยู่่� ภายใต้้ข้้อบัังคัับและการกำำ�กัับดููแลที่่ �เข้้มงวดของ 

หน่่วยงานราชการ โดยเฉพาะอย่่างยิ่่�ง กรอบการกำำ�กัับดููแลที่่�ครอบคลุุม

ทุุกด้้านของการดำำ�เนิินงานของบริิษััทฯ ซึ่่ �งรวมถึึงข้้อกำำ�หนดอื่่นๆ 

ที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับ ขั้้�นตอนการอนุุมััติิ การผลิิต การอนุุญาต และการรัับรอง 

ขั้้�นตอนการต่่ออายุุ และการประเมิินตามรอบระยะเวลา การขึ้้�นทะเบีียน

ยาใหม่่ การควบคุุมคุุณภาพ การกำำ�หนดราคาผลิิตภััณฑ์์ยา และการ

ดููแลรัักษาสิ่่�งแวดล้้อม

การไม่่ปฏิิบััติิตามกฎหมาย ระเบีียบ และข้้อบัังคัับเหล่่านี้้ �อาจถืือ 

เป็็นความผิิดทางแพ่่ง หรืือทางอาญา และอาจมีีผลในทางลบต่่อธุุรกิิจ 

ผลการดำำ�เนิินงาน ฐานะทางการเงิิน ชื่่อเสีียง และโอกาสทางธุุรกิิจของ 

บริิษััทฯ อย่่างมีีนััยสำำ�คััญ

นอกจากนี้้� กิิจกรรมที่่�ดำำ�เนิินการ หรืือจะเริ่่�มดำำ�เนิินการเกี่่�ยวกัับการ 

ส่่งเสริิมสุุขภาพโดยรััฐบาลในประเทศที่่�บริิษััทฯ ประกอบธุุรกิิจ อาจจะ 

ส่่งผลให้้อุุตสาหกรรมยาและผลิิตภััณฑ์์กลุ่่�มบำ ำ�รุุงสุุขภาพเติิบโตขึ้้ �น

อย่่างไรก็็ดีี บริิษััทฯ ไม่่สามารถรัับประกัันได้้ว่่า หน่่วยงานราชการที่่�

เกี่่ �ยวข้้อง จะนำำ�นโยบายซึ่่�งเป็็นประโยชน์์ต่่ออุุตสาหกรรมดัังกล่่าว 

มาใช้้ นอกจากนี้้� หน่่วยงานราชการที่่�เกี่่�ยวข้้องอาจนำำ�เสนอนโยบายที่่�ไม่่

เป็็นประโยชน์์ต่่ออุุตสาหกรรมดัังกล่่าว โดยการยกเลิิก หรืือการแก้้ไข 

ซึ่่�งนโยบายที่่�เป็็นประโยชน์์ หรืือการนำำ�นโยบายที่่�ไม่่เป็็นประโยชน์์ต่่อ

อุุตสาหกรรมดัังกล่่าวมาบัังคัับใช้้ อาจส่่งผลกระทบในทางลบต่่อธุุรกิิจ 

ผลการดำำ�เนิินงาน ฐานะทางการเงิิน และโอกาสทางธุุรกิิจของบริิษััทฯ

อย่่างมีีนััยสำำ�คััญ

20.	 บริิษััทฯ อาจต้องรัับผิิดชอบต่่อความเสีียหายท่ี่�เกิิด
ขึ้้�นจากสินค้้าท่ี่�ไม่่ปลอดภััย (product liability) การ
บาดเจ็็บของบุุคคล หรืือข้อเรีียกร้องกรณีีการ 
ทำำ�ให้้ผู้้�อื่�นเสีียชีีวิต หรืือการเรีียกคืืนผลิิตภัณฑ์์  
สำำ�หรัับผลิิตภัณฑ์์และบริิการของบริิษััทฯ

บริิษััทฯ มีีความเสี่่�ยงในการผลิิต การบรรจุุหีีบห่่อ การตลาด และการ 

จััดจำำ�หน่่ายผลิิตภััณฑ์์ยา และผลิิตภััณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุงสุุขภาพ (nutraceutical 

products) ความเสี่่�ยงดัังกล่่าวอาจเกิิดมาจาก (1) ผลิิตภััณฑ์์ที่่�ไม่่ปลอดภััย 

(2) ผลิิตภััณฑ์์ที่่ �ไม่่มีีประสิิทธิิภาพ (3) ผลิิตภััณฑ์์ที่่ �ชำำ�รุุดบกพร่่อง 

(4) ผลิิตภััณฑ์์ที่่�มีีการปนเปื้้�อน (5) การติิดฉลากผลิิตภััณฑ์์ที่่�ไม่่เพีียงพอ 

และไม่่ถููกต้้อง (6) คำำ�เตืือนที่่�ไม่่เพีียงพอ หรืือการเปิิดเผยข้้อมููลผล 

ข้้างเคีียงที่่�ไม่่เพีียงพอ หรืือการทำำ�ให้้เข้้าใจผิิด และ (7) การจััดจำำ�หน่่าย

ยาปลอมโดยไม่่เจตนา

ในกรณีีที่่�ผู้้�บริิโภคใช้้ผลิิตภััณฑ์์ของบริิษััทฯ หรืือ ใช้้ผลิิตภััณฑ์์ดัังกล่่าวโดย

ไม่่ถููกวิิธีี เป็็นผลให้้มีีการบาดเจ็็บ หรืือเสีียชีีวิิต อาจส่่งผลให้้ผู้้�เสีียหาย 

เรีียกร้้องให้้บริิษััทฯ รัับผิิดชอบต่่อความเสีียหายที่่�เกิิดขึ้้�นจากผลิิตภััณฑ์์ 

ของบริิษััทฯ โดยให้้บริิษััทฯ ชดใช้้ค่่าเสีียหาย หรืืออาจมีีการเรีียกคืืน

ผลิิตภััณฑ์์ของบริิษััทฯ จากตลาด รวมทั้้�งหน่่วยงานราชการที่่�เกี่่�ยวข้้อง 

อาจสั่่�งให้้บริิษััทฯ ระงัับหรืือ หยุุดการประกอบกิิจการได้้
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and 72.3% of our consolidated group revenues. Accordingly, 

our financial condition and results of operations as well as the 

growth of our business will be affected to a significant extent by  

economic, political and legal developments in any of the Major 

Risk Markets. These international operations are subject to certain 

specific risks that can materially affect our results of operations 

and can be summarised as follows:

•	 Unsettled political conditions, war, civil unrest and hostilities 

in some countries and regions where we operate or seek to 

operate;

•	 Undeveloped legal systems;

•	 Economic instability in foreign markets;

•	 The impact of inflation;

•	 Natural disasters;

•	 An inability to access necessary human capital;

•	 Governmental action such as expropriation of assets, general 

legislative and regulatory environment changes, exchange 

controls and the difficulty of enforcing contractual rights;

•	 Restrictions on foreign investment in certain jurisdictions; and

•	 Changes in global trade policies such as sanctions and  

embargoes imposed by the United States and other countries.

Although the economies of the Major Risk Markets have been 

transitioning from tightly government-controlled economies to 

more market-oriented economies, the majority of productive 

assets in such Major Risk Markets are still owned by their 

respective governments. The governments of the Major Risk 

Markets also exercise significant control over the economic 

growth through allocating resources, controlling repayments 

of foreign currency-denominated obligations, setting monetary 

policy and providing preferential treatment to particular industries 

or companies.

In recent years, the governments of the Major Risk Markets, to 

varying degrees and extents, have each implemented measures 

emphasizing the utilization of market forces in the economic 

reform, the reduction of state ownership of productive assets and 

the establishment of sound corporate governance in business 

enterprises. These economic reform measures may be adjusted 

or modified or applied inconsistently from industry to industry, 

or across different regions of the country. As a result, some of 

these measures may benefit the overall economy, but may have 

a negative effect on our business.

Generally, the legal systems of some of the Major Risk Markets 

have inherent uncertainties that could limit the legal protections 

available to us to protect our trademarks and our business  

(including from counterfeit products). In the Major Risk Markets 

we may experience difficulties in effecting service of legal process 

and enforcing judgments against persons who breach contractual 

or legal duties to us, or violate our trademarks and licenses.

18.	 We deal with hazardous materials and must comply 
with environmental laws and regulations, which can 
be expensive and restrict our business operation.

Our activities involve the controlled storage, use and disposal 

of hazardous materials, including corrosive, explosive and flammable 

chemicals, and biological waste. We are subject to federal, state 

and local laws and regulations governing the use, manufacture, 

storage, handling and disposal of these hazardous materials. 

Although we believe that our safety procedures for the handling 

and disposing of these materials comply with the standards 

prescribed by these laws and regulations, we cannot assure you 

that we would be able to eliminate the risk of contamination or 

injury from these materials.

19.	 Our Mega We CareTM branded products business is 
highly regulated, and future government regulations 
may place additional burdens on our business as well 
as have a negative effect on our business, financial 
condition, results of operations and commercial  
opportunities in a material manner.

Our Mega We Care
TM 

branded products business is generally 

subject to extensive government regulation and supervision. 

In particular, the regulatory framework addresses all aspects 

of our operations, including approval, production, licensing and 

certification requirements and procedures for periodic renewal 

and reassessment processes, registration of new drugs, quality 

control, pricing of pharmaceutical products and environmental 

protection.

Violation of these laws, rules and regulations may also constitute  

civil or criminal offenses under certain circumstances, and could 

have a negative effect on our business, results of operations, 

financial condition, reputation, as well as our, commercial 

opportunities in a material manner.

In addition, many initiatives taken, or to be taken, by certain 

governments in countries in which we operate under an ongoing 

healthcare reform plan, are expected to significantly contribute 

to the growth of the pharmaceutical and healthcare industry. 

We cannot assure you, however, that the relevant governmental  

authorities will continue to introduce favorable policies. 

In addition, the relevant government authorities may also introduce 

policies that are unfavorable to the pharmaceutical industry by 

terminating or materially alterating any favorable policies, or 

introducing any unfavorable policies, which could have a negative 

effect on our business, financial condition, results of operation 

and commercial opportunities in a material manner.
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แม้้ว่่าบริิษััทฯ ได้้ทำำ�ประกัันภััยความรัับผิิดชอบต่่อความเสีียหายที่่�เกิิดขึ้้�น

จากสิินค้้าที่่�ไม่่ปลอดภััย (product liability) ซึ่่�งบริิษััทฯ เชื่่อว่่าสอดคล้้อง

กัับหลัักปฏิิบััติิทั่่�วไปของอุุตสาหกรรมนี้้� อย่่างไรก็็ดีี หากบริิษััทฯ จะต้้อง 

รัับผิิดชอบตามข้้อเรีียกร้้องของผู้้�เสีียหาย บริิษััทฯ อาจต้้องดำำ�เนิินการ

ชดใช้้ความเสีียหายที่่�เกิิดขึ้้ �น ซึ่่ �งจะส่่งผลกระทบในทางลบต่่อธุุรกิิจ 

ผลการดำำ�เนิินงาน ฐานะทางการเงิิน ชื่่อเสีียง และโอกาสทางธุุรกิิจ 

ของบริิษััทฯ อย่่างมีีนััยสำำ�คััญ

หากมีีข้้อกล่่าวหาว่่าผลิิตภััณฑ์์ของบริิษััทฯ เป็็นอัันตราย แม้้ว่่าข้้อกล่่าวหา

ดัังกล่่าวจะไม่่ได้้อยู่่�บนพื้้�นฐานของความเป็็นจริง บริิษััทฯ อาจต้องประสบกัับ

เหตุุการณ์์ที่่�ผู้้�บริิโภคมีีความต้องการในผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้เคร่ื่องหมายการค้้า

ของบริิษััทฯ หรืือผลิิตภััณฑ์์ที่่�รัับจ้้างผลิิต (OEM) ลดน้้อยลง นอกจากนี้้�  

ผลิิตภััณฑ์์เหล่่านี้้�อาจถููกเรีียกคืืนจากตลาด การเรีียกคืืนผลิิตภััณฑ์์ใดๆ  

โดยไม่่คำำ�นึึงถึึงความชอบด้้วยกฎหมาย อาจส่่งผลกระทบในทางลบ 

ต่่อธุุรกิิจ ผลการดำำ�เนิินงาน ฐานะทางการเงิิน ชื่่อเสีียง และโอกาส 

ทางธุุรกิิจของบริิษััทฯ อย่่างมีีนััยสำำ�คััญ

21.	ปร ะกัันภััยของบริิษััทฯ อาจมีีความคุ้้�มครองไม่่ 
เพีียงพอ

บริิษััทฯ ได้้ทำำ�ประกัันภััยที่่�มีีความคุ้้�มครองตามหลัักปฏิิบััติิที่่�เป็็นปกติิ 

ในอุุตสาหกรรมนี้้� อย่่างไรก็็ดีี บริิษััทฯ มิิได้้ทำำ�ประกัันภััยเต็็มจำำ�นวนสำำ�หรัับ

ความเสี่่�ยงภััยบางประการ เนื่่องจากความเสี่่�ยงภััยบางประการดัังกล่่าว  

ไม่่มีีประกัันภััยที่่�ให้้ความคุ้้�มครอง หรืือไม่่เป็็นไปตามเงื่่อนไขที่่�สมเหตุุ 

สมผลในเชิิงพาณิิชย์์ นอกจากนี้้ � บริิษััทฯ มิิได้้ทำำ�ประกัันคุ้้�ม ครอง 

ความล่่าช้้าของโครงการที่่�อยู่่�ระหว่่างดำำ�เนิินงาน การสููญเสีียค่่าเช่่า

หรืือกำำ�ไร หรืือการบกพร่่องในคุุณภาพของวััสดุุที่่�ใช้้ ดัังนั้้�น หากเกิิด 

การสููญเสีียใดๆ ในส่่วนที่่�บริิษััทฯ ไม่่ได้้ทำำ�ประกัันภััย หรืือการสููญเสีียที่่�เกิิน

กว่่าวงเงิินที่่�บริิษััทฯ ได้้ทำำ�ประกัันภััยไว้้ บริิษััทฯ อาจต้้องสููญเสีียเงิินทุุน  

และรายได้้ที่่�คาดว่่าจะได้้รัับจากทรััพย์์สิินที่่�ได้้รัับผลกระทบ นอกจากนี้้� 

เงิินที่่�บริิษััทฯ ต้้องชำำ�ระในส่่วนความสููญเสีียที่่�ไม่่ได้้ทำำ�ประกัันภััยไว้้ อาจ 

ส่่งผลกระทบในทางลบต่่อธุุรกิิจ ผลการดำำ�เนิินงาน และฐานะทางการ 

เงิินของบริิษััทฯ อย่่างมีีนััยสำำ�คััญ

22.	 บริิษััทฯ อาจไม่่สามารถดำำ�เนิินการหาโอกาสในการได้้
มาซ่ึ่�งโครงการในอนาคต หรืือไม่่สามารถดำำ�เนิินการ 
ให้้โครงการในอนาคตประสบผลสำำ�เร็็จ

กลยุุทธ์์ประการหนึ่่�งของบริิษััทฯ คืือการแสวงหาประโยชน์์จากแนวโน้้ม 

การควบรวมธุุรกิิจในอุุตสาหกรรมยา และผลิิตภััณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุุงสุุขภาพที่่�

มีีการกระจายตััวอยู่่�ในตลาดประเทศกำำ�ลัังพััฒนาจำำ�นวนมาก โดยการ 

เข้้าซื้้�อกิิจการ หรืือเคร่ื่องหมายการค้้า เช่่น การเข้้าซื้้�อเคร่ื่องหมายการค้้า 

Eugica
TM 

ทรััพย์์สิินทางปััญญา และเอกสารสิิทธิ์์�ต่่างๆ ที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับ

ผลิิตภััณฑ์์ที่่�ผลิิต และจำำ�หน่่ายภายใต้้เครื่่องหมายการค้้า Eugica
TM

 จาก 

บริิษััท ดีีเอชจีี ฟาร์์มาซููติิคอลจอยท์์สต๊๊อก จำำ�กััด (DHG Pharmaceutical 

Joint Stock Company) เม่ื่อวัันที่่� 12 ธัันวาคม พ.ศ. 2555 และได้้ซื้้�อกิิจการ

ภายใต้้เครื่่องหมายการค้้า Bio-Life (Biolife Marketing Sdn.Bhd.)

ประเทศมาเลเซีีย เมื่่อวัันที่่� 30 พฤศจิิกายน พ.ศ. 2559 และการได้้มาซึ่่�ง 

สิิทธิ์์�ในผลิิตภััณฑ์์ยาสร้้างของ Sandoz
®
 ในพม่่าและเอธิิโอเปีีย นอกจาก

นี้้� เพื่่อขยายธุุรกิิจของบริิษััทฯ บริิษััทฯ อาจหา ดำำ�เนิินการ และจััดตั้้�ง

โครงการร่่วมทุุนเป็็นครั้้�งคราว อย่่างไรก็็ดีี กลยุุทธ์์การเข้้าซื้้�อกิิจการ หรืือ

เครื่่องหมายการค้้าของบริิษััทฯ นำำ�มาซึ่่�งความเสี่่�ยงดัังต่่อไปนี้้�

•	 บริิษััทฯ อาจประเมิินมููลค่่าของกิิจการ หรืือเครื่่องหมายการค้้า 

เป้้าหมายที่่�บริิษััทฯ จะเข้้าซื้้�อไม่่ถููกต้้อง

•	 บริิษััทฯ อาจไม่่ได้้รัับผลประโยชน์์ทางธุุรกิิจตามที่่�คาดหวัังไว้้จากการ

เข้้าซื้้�อกิิจการ หรืือเครื่่องหมายการค้้าที่่�บริิษััทฯ ดำำ�เนิินการแล้้วเสร็็จ

•	 บริิษััทฯ อาจประสบกัับปััญหาและอุุปสรรคจากการรวมการดำำ�เนิินงาน  

และ/หรืือ เทคโนโลยีี หรืือผลิิตภััณฑ์์ของกิิจการที่่�เข้้าซื้้�อเข้้ากัับ 

การดำำ�เนิินงานของบริิษััทฯ

•	 บริิษััทฯ อาจประสบกัับการแข่่งขัันที่่�รุุนแรงจากบริิษััทคู่่�แข่่งในการ 

เข้้าซื้้�อกิิจการ หรืือเครื่่องหมายการค้้าที่่�อาจเกิิดขึ้้�น

•	 บริิษััทฯ อาจไม่่สามารถเข้้าถึึงแหล่่งเงิินทุุนที่่�เพีียงพอสำำ�หรัับการ 

เข้้าซื้้�อกิิจการ หรืือเครื่่องหมายการค้้าที่่�อาจเกิิดขึ้้�น และ

•	 บริิษััทฯ อาจไม่่สามารถรัักษาพนัักงานที่่�มีีความสำำ�คััญต่่อธุุรกิิจ 

ที่่ �บริิษััทฯ เข้้าไปซื้้ �อกิิจการ หรืือไม่่สามารถรัักษาพนัักงานที่่ �มี ี

ความสำำ�คััญ ในการใช้้เทคโนโลยีี หรืือมีีความสามารถในการ 

นำำ�ผลิิตภััณฑ์์ที่่�บริิษััทฯ เข้้าซื้้�อมาออกขายได้้เป็็นผลสำำ�เร็็จ

นอกจากนี้้� กิิจการที่่�บริิษััทฯ จะเข้้าซื้้�ออาจไม่่มีีระบบควบคุุมภายในที่่�ดีี 

(โดยเฉพาะอย่่างยิ่่�งกระบวนการควบคุุมด้านบััญชีี และการควบคุุมภายใน

ทั่่�วไปของกิิจการ) ซึ่่�งบริิษััทฯ อาจต้องมีีค่่าใช้้จ่่ายเพิ่่�มขึ้้�นในการรวมกิจการ

อีีกด้้วย

หากบริิษััทฯ ไม่่สามารถเข้้าซื้้�อกิิจการ หรืือเคร่ื่องหมายการค้้าตามกลยุุทธ์์

ของบริิษััทฯ หรืือหากบริิษััทฯ ไม่่สามารถรวมกิจการที่่�เข้้าซื้้�อได้้สำำ�เร็็จ หรืือ

หากกิิจการที่่�เข้้าซื้้�อ ไม่่ปฏิิบััติิตามกฎหมาย หรืือดำำ�เนิินการตามหลัักปฏิิบััติิ

ทางธุุรกิิจที่่�ดีีก่่อนการควบรวมกิิจการ อาจส่่งผลกระทบในทางลบ อย่่าง

มีีนััยสำำ�คััญต่่อมููลค่่าของกิิจการที่่�เข้้าซื้้�อ ส่่งผลให้้ บริิษััทฯ อาจไม่่ได้้รัับ

ประโยชน์์จากการควบรวมตามที่่�คาดการณ์์ไว้้ และส่่งผลในทางลบต่่อ

ธุุรกิิจ ผลการดำำ�เนิินงาน ฐานะทางการเงิิน และโอกาสทางธุุรกิิจของ 

บริิษััทฯ อย่่างมีีนััยสำำ�คััญ

23.	ก ารดำำ�เนิินงานทางการเงิินของบริิษััทฯ อาจได้้รัับ 
ผลกระทบ จากความผัันผวนของอััตราดอกเบี้้�ย

ตามที่่�ปรากฏในงบการเงิินรวมของบริิษััทฯ ณ วัันที่่� 31 ธัันวาคม 2561 และ 

ณ วัันที่่� 31 ธัันวาคม 2562 บริิษััทฯ มีียอดหนี้้�เงิินกู้้�จากสถาบัันการเงิิน เป็็น

จำำ�นวนทั้้�งสิ้้�น 956.4 และ 888.3 ล้้านบาทซึ่่�งหนี้้�เงิินกู้้�ดังกล่่าวส่่วนใหญ่่คิิด

อััตราดอกเบี้้�ยแบบลอยตััว 

การปรัับเพิ่่�มอััตราดอกเบี้้�ย อาจทำำ�ให้้ต้้นทุุนการกู้้�ยืืมเงิินในอนาคตของ 

บริิษััทฯ ปรัับตััวเพิ่่�มขึ้้�นอย่่างมาก และ อาจส่งผลกระทบในทางลบต่่อธุุรกิิจ  

ผลการดำำ�เนิินงาน และฐานะทางการเงิินของบริิษััทฯ อย่่างมีีนััยสำำ�คััญ
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20.	 We may be subject to product liability,personal  
injury or wrongful death claims or product recalls in 
connection with our products and services.

We are exposed to risks inherent in the manufacturing, packaging, 

marketing and distribution of pharmaceutical, and nutraceutical 

products, such as: (1) unsafe products; (2) ineffective products; 

(3) defective products; (4) contaminated products; (5) improper 

or inaccurate labeling of products; (6) inadequate warnings 

or insufficient or misleading disclosures of side effects; and 

(7) unintentional distribution of counterfeit medicines.

In the event of any use or misuse of our products resulting in 

personal injury or death, product liability claims may be brought 

against us for damages. We may also be subject to product 

recalls and any relevant government may close down our operations.

Although we maintain product liability insurance which we believe 

to be consistent with industry practice, a substantial claim or 

a substantial number of claims against us, if successful, would 

have a material adverse effect on our business, reputation, 

financial condition, results of operations and commercial 

opportunities.

In the event of allegations that any of our products are harmful,  

even if unfounded, we may experience reduced consumer 

demand for our products or orders for our OEM business or 

these products may be recalled from the market. Any product 

recalls, regardless of merit, could have a negative impact on our 

business, results of operations, financial condition, reputation and 

commercial opportunities in a material manner.

21.	 Our level of insurance coverage may not be adequate.

Although we maintain insurance coverage that we believe is in 

accordance with customary industry practice, we are not fully 

insured against certain risks because such insurance is either 

not available at all or not available on commercially reasonable 

terms. In addition, we do not carry coverage for timely completion 

of our projects under development, loss of rent or profit or 

defects in the quality of materials used. Should an uninsured 

loss or a loss in excess of insured limits occur, we may lose 

the capital invested in, and the anticipated revenue from, the  

affected assets. In addition, any payments we make to cover any 

uninsured loss of the insurer of such event, may have a negative  

effect on our business, financial condition and results of  

operations in a material manner.

22.	 We may not be able to successfully identify, acquire 
or integrate future projects.

One of our business strategies is to take advantage of the 

consolidation trend in the highly fragmented pharmaceutical 

industry in our frontier and emerging markets by engaging in 

acquisition transactions, such as our acquisition of the Eugica
TM 

brand, including intellectual property and title documents in 

relation to the products manufactured and distributed under 

the Eugica
TM

 brand, from DHG Pharmaceutical Joint Stock Co. 

on December 12, 2012 and acquisition of enterprise as well as 

brands of Biolife Marketing Sdn. Bhd., Malaysia on November 30, 

2016 and certain pharmaceutical brands forming entire business 

of Sandoz
®
 in Myanmar and Ethiopia. In addition, in order to 

expand our business, we may identify, pursue and set up joint 

venture projects from time to time. Our acquisition strategy entails 

the following risks, among others:

•	 We may incorrectly assess the value of any acquisition target;

•	 We may not realise any of the anticipated benefits from any 

of the acquisitions we complete;

•	 We may face difficulties associated with integrating the 

operations and/or the technologies or products of acquired 

businesses with our operations;

•	 We may experience increasing competition for potential 

business acquisitions or trademark acquisitions;

•	 We may not have access to sufficient capital to finance 

potential business acquisitions or trademark acquisitions; and

•	 We may not be able to retain key employees of companies 

acquired by us or key employees necessary successfully 

commercialise technologies and products that we acquire.

In addition, businesses that we acquire may not have internal 

control policies (in particular with respect to accounting control 

procedures and general internal controls) in place which may 

incur extra costs and expenses when integrating the operations 

of acquired businesses into those of our group.

If we are unable to make business acquisitions or trademark 

acquisitions in accordance with our strategy, if we are unable 

to successfully integrate our acquisitions or if a failure by the 

acquired company to comply with law or to administer good 

business practice and policies prior to acquisition has a material 

adverse effect on the value of such acquired company, we may 

not be able to obtain the advantages that the acquisitions were 

intended to create and our business, financial condition, results 

of operations and commercial opportunities may be materially 

and negatively affected.
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24.	 บริิษััทฯ มีีความเส่ี่�ยงเพิ่่�มขึ้้�นเน่ื่�องจากการเปลี่�ยน 
แปลงสภาพแวดล้้อมทางธุุรกิจของบริิษััทฯ ปริิมาณ 
ข้้อมูลท่ี่�เพิ่่�มขึ้้�น การรับัข้้อมูลจากบุคุคลภายนอก และ
ภััยคุุกคามความปลอดภััยทางไซเบอร์์ซ่ึ่�งมีีความ 
ซัับซ้้อนมากยิ่่�งขึ้้�น

เทคโนโลยีีที่่ �เกิิดขึ้้ �นใหม่่ และการยอมรัับรููปแบบธุุรกิิจใหม่่ๆ อาจ 

เพิ่่�มความเสี่่�ยงนี้้�ได้้เช่่นกััน ความล้้มเหลวในการรัักษาข้้อมููลของลููกค้้า 

ผลิิตภััณฑ์์และ/หรืือ ข้้อมููลของบริิษััทฯ ซึ่่�งอาจส่่งผลต่่อชื่่อเสีียง การเงิิน 

และกฎเกณฑ์์ที่่�เกี่่�ยวข้้อง อย่่างไรก็็ตามเพื่่อลดความเสี่่�ยงเหล่่านี้้� บริิษััทฯ 

ได้้ใช้้การควบคุุมที่่�ชาญฉลาดของบริิษััทฯ การตระหนัักรู้้�ถึึงความปลอดภััย

ในโลกไซเบอร์์ และโปรแกรมการฝึึกอบรม นอกจากนี้้� บริิษััทฯ ยัังได้้

มีีการตรวจสอบการควบคุุมความปลอดภััยของบริิษััทฯ อย่่างต่่อเนื่่อง  

เมื่่อรัับทราบถึึงภััยคุุกคาม และรู้้�เท่่าทัันความเสี่่�ยงจากภััยคุุกคามใหม่่ๆ  

ที่่�อาจจะเกิิดขึ้้�น

ความเส่ี่�ยงในการบริิหารจัดการ

1.	 บริิษััทฯ อาศััยความรู้้�ความสามารถของผู้้�บริิหารของ 
บริิษััทฯ เป็็นสำำ�คัญในการบริิหารจัดัการ ธุุรกิจ หาก 
บริิษััทฯ ไม่่สามารถรัักษาไว้้ซ่ึ่�งผู้้�บริิหารของบริิษััทฯ 
บริิษััทฯ อาจได้้รัับผลกระทบในทางลบต่่อธุรกิจ 
กระแสเงิินสดผลการดำำ�เนิินงาน ฐานะทางการเงิิน 
และโอกาสทางธุุรกิจของบริิษััทฯ อย่างมีีนัยสำำ�คัญ

ความสำำ�เร็็จในอนาคตของบริิษััทฯ ขึ้้�นอยู่่�กัับการปฏิิบััติิงานอย่่างต่่อเนื่่อง 

ผู้้�บริิหารของบริิษััทฯ เป็็นสำำ�คััญ

บริิษััทฯ ต้้องอาศััยความเชี่่�ยวชาญและประสบการณ์์ของผู้้�บริิหารโดย 

เฉพาะประสบการณ์์ที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับธุุรกิิจยา และความรู้้�ด้้านวิิชาชีีพอื่่นๆ 

นอกจากนี้้� ความสำำ�เร็็จในการจััดจำำ�หน่่ายผลิิตภััณฑ์์ของบริิษััทฯ ก็็ขึ้้�นอยู่่�กับ 

ความทุ่่�มเทและความชำำ�นาญของบุุคลากรด้้านการขายและการตลาด  

ดัังนั้้�น ความสามารถของบริิษััทฯ ที่่�จะรัักษาบุุคลากรที่่�สำำ�คััญไว้้ โดย

เฉพาะผู้้�บริิหารระดัับสููง บุุคลากรสำำ�คััญด้้านการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ และ 

บุุคลากรสำำ�คััญด้้านการขายและการตลาดซึ่่ �งเป็็นปััจจััยสำำ�คััญต่่อ 

ความสามารถในการแข่่งขัันของบริิษััทฯ การแข่่งขัันให้้ได้้มาซึ่่�งบุุคลากร 

เหล่่านี้้�อาจทำำ�ให้้บริิษััทฯ ต้้องเสนอค่่าตอบแทนและผลประโยชน์์อื่่นๆ ที่่� 

สููงกว่่าบริิษััทคู่่�แข่่งเพ่ื่อรัักษาไว้้ซึ่่�งบุุคลากรเหล่่านี้้� และอาจทำำ�ให้้ค่่าใช้้จ่่าย 

ในการดำำ�เนิินงานของบริิษััทฯ เพิ่่�มขึ้้�น และอาจส่่งผลกระทบในทางลบ

ต่่อธุุรกิิจผลการดำำ�เนิินงาน ฐานะทางการเงิิน และโอกาสทางธุุรกิิจของ 

บริิษััทฯ อย่่างมีีนััยสำำ�คััญ

อย่่างไรก็็ดีี บริิษััทฯ อาจไม่่สามารถจููงใจ หรืือรัักษาบุุคลากรที่่�จำำ�เป็็น 

ต่่อการบรรลุุเป้้าหมายทางธุุรกิิจของบริิษััทฯ ได้้ ซึ่่�งอาจทำำ�ให้้การดำำ�เนิินธุุรกิิจ  

และโอกาสทางธุุรกิิจของบริิษััทฯ หยุุดชะงัักลงได้้การสููญเสีียพนัักงาน 

สำำ�คััญ รวมถึึงผู้้�บริิหารระดัับสููง บุุคลากรสำำ�คััญด้้านการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ 

และบุุคลากรสำำ�คัญด้้านการขายและการตลาด อาจทำำ�ให้้ธุุรกิิจและโอกาส 

ทางธุุรกิิจของบริิษััทฯ ได้้รัับความเสีียหายเป็็นอย่่างมาก 

บริิษััทฯ ไม่่ได้้ทำำ�ประกัันภััยในกรณีีที่่�มีีการสููญเสีียไปซึ่่�งบุุคลากรที่่�สำำ�คััญ 

ของบริิษััทฯ ดัังนั้้�น หากบริิษััทฯ ต้้องสููญเสีียบุุคลากรดัังกล่่าวไป บริิษััทฯ  

อาจไม่่สามารถหาผู้้�ที่่�มีีคุุณสมบััติิเหมาะสมมาดำำ�รงตำำ�แหน่่งแทนได้้ใน 

เวลาที่่�เหมาะสม และบริิษััทฯ อาจต้องเสีียค่่าใช้้จ่่ายในการสรรหา และฝึึก 

อบรมบุุคลากรใหม่่เพิ่่ �มขึ้้ �น ซึ่่ �งอาจทำำ�ให้้ธุุรกิิจและโอกาสทางธุุรกิิจ 

ของบริิษััทฯ หยุุดชะงัักลงได้้ 

นอกจากนี้้� หากบุุคลากรที่่�สำำ�คััญคนใดของบริิษััทฯ ไปร่่วมงานกัับคู่่�แข่่ง  

หรืือจััดตั้้�งบริิษััทคู่่�แข่่งขึ้้�น บริิษััทฯ อาจสููญเสีียลููกค้้าของบริิษััทฯ ซึ่่�ง 

อาจส่่งผลกระทบในทางลบต่่อธุุรกิิจ กระแสเงิินสด ผลการดำำ�เนิินงาน  

ฐานะทางการเงิิน และโอกาสทางธุุรกิิจของบริิษััทฯ อย่่างมีีนััยสำำ�คััญ

2.	กลุ่่� มผู้้�ถืือหุ้้�นท่ี่�มีีอำำ�นาจควบคุุมของบริิษััทฯ 
สามารถควบคุุมเสีียงของท่ี่�ประชุุมผู้้�ถืือหุ้้�นได้้

ภายหลัังจากการเสนอขายหุ้้�นสามััญในครั้้�งนี้้�แล้้วเสร็็จ กลุ่่�มผู้้�ถืือหุ้้�น 

ที่่�มีีอำำ�นาจควบคุุมของบริิษััทฯ ได้้แก่่ บริิษััท ยููนิิสเตรทช์์ จำำ�กััด และ

ครอบครััวชาห์์ จะถืือหุ้้�นโดยตรงและโดยอ้้อมในบริิษััทฯ เป็็นจำำ�นวนรวม

มากกว่่าร้้อยละ 50 ของจำำ�นวนหุ้้�นที่่�ออกและจำำ�หน่่ายได้้แล้้วทั้้�งหมด 

ของบริิษััทฯ จึึงทำำ�ให้้กลุ่่�มผู้้�ถือหุ้้�นที่่�มีีอำำ�นาจควบคุุมดังกล่่าวมีอีำำ�นาจในการ

ควบคุุมการบริิหารจััดการบริิษััทฯ รวมถึึงสามารถควบคุุมเสีียงของที่่�ประชุุม

ผู้้�ถืือหุ้้�นได้้เกืือบทั้้�งหมด ไม่่ว่่าจะเป็็นเรื่่องการแต่่งตั้้�งกรรมการ หรืือ 

การขอมติิในเรื่่องอื่่นที่่�ต้้องใช้้เสีียงส่่วนใหญ่่ของที่่�ประชุุมผู้้�ถืือหุ้้�น ยกเว้้น

เรื่่องที่่�กฎหมายหรืือข้้อบัังคัับของบริิษััทฯ กำำ�หนดให้้ต้้องได้้รัับเสีียง 3 ใน 

4 ของที่่�ประชุุมผู้้�ถือหุ้้�น ดัังนั้้�น จึึงเป็็นการยากที่่�ผู้้�ถือหุ้้�นรายอ่ื่นจะสามารถ

รวบรวมคะแนนเสีียงเพื่่อตรวจสอบและถ่่วงดุุลเรื่่องที่่�กลุ่่�มผู้้�ถืือหุ้้�นที่่�มีี

อำำ�นาจควบคุุมเสนอได้้

ความเส่ี่�ยงเก่ี่�ยวกัับการถืือหุ้้�นสามััญของบริิษััทฯ

บริิษััทฯ อาจไม่่สามารถจ่่าย หรืืออาจเลืือกที่่�จะไม่่จ่่ายเงิินปัันผล

บริิษััทฯ มีีนโยบายการจ่่ายเงิินปัันผลให้้แก่่ผู้้�ถืือหุ้้�นไม่่ต่ำำ��กว่่าร้้อยละ 25 

ของกำำ�ไรสุุทธิิรายปีี (หลัังหัักภาษีีเงิินได้้นิิติิบุุคคลและสำำ�รองตามกฎหมาย) 

นัับแต่่วัันที่่�บริิษััทฯ เป็็นบริิษััทจดทะเบีียนในตลาดหลัักทรััพย์์ฯ อย่่างไร 

ก็็ตาม การจ่่ายเงิินปัันผลในแต่่ละปีีอาจแตกต่่างกัันขึ้้�นอยู่่�กัับการดำำ�เนิิน 

ธุุรกิิจ สถานะการเงิิน แผนการลงทุุน ความจำำ�เป็็นในการใช้้เงิินทุุนหมุุนเวีียน

เพื่่อดำำ�เนิินธุุรกิิจ ขยายกิิจการของบริิษััทฯ และปััจจััยอื่่นๆ ที่่�เกี่่�ยวข้้อง

การจ่่ายเงิินปัันผลดัังกล่่าว มีีโอกาสเปลี่่�ยนแปลงได้้ตามสถานการณ์์  

โอกาส และการตััดสิินใจของคณะกรรมการ ซึ่่�งหากบริิษััทฯ มีีความ

จำำ�เป็็นอื่่นใด เช่่น การขยายธุุรกิิจ การลงทุุนโครงการในอนาคต หรืือ

เกิิดเหตุุการณ์์มิิได้้คาดคิิดที่่�ส่่งผลเชิิงลบต่่อกระแสเงิินสดของบริิษััทฯ 

อาจส่งผลให้้ บริิษััทฯ พิิจารณาจ่า่ยเงิินปันัผลต่ำำ��กว่่าอัตัราที่่�กำำ�หนดไว้้หรืือ

ไม่่จ่่าย และอาจส่่งผลกระทบต่่อราคาหุ้้�นสามััญของบริิษััทฯ ภายหลััง 

การเข้้าจดทะเบีียนในตลาดหลัักทรััพย์์ฯ
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23.	 Our financial performance may be affected by  
fluctuations in interest rates.

As of December 31, 2018 and December 31, 2019, based upon 

our consolidated financial statements, we have, on a consolidated 

basis, outstanding loans from financial institutions in the amount 

of Baht 956.4 million and 888.3 million respectively, which are 

subject to floating interest rates.

Any increase in prevailing interest rates could substantially 

increase our future borrowing costs and result in a higher interest 

burden. This may in turn have a negative impact on our business, 

financial condition, results of operations in a material manner.

24.	 There is a growing risk as our business environment 
changes, data volumes grow, data convergence with 
third parties and cyber security threats become more 
sophisticated.

Emerging technologies and embracing new business models 

may also heighten the risk. Failure to maintain our customer, 

product and or corporate data can result in reputational, financial 

and regulatory implications. However, to mitigate this we have  

implemented company wise controls, cyber security awareness 

and training programs. We also continually review our security 

controls based on known threats and updated intelligence.

Risks relating to Management
1.	 We depend substantially on the knowledge and  

proficiency of our key management personnel, and 
our business, cash flow, results of operations,  
financial condition and commercial opportunities 
may be negatively affected if we lose their services.

Our future success depends heavily upon the continued services 

of our key management personnel. 

In particular, we rely on the expertise and experience of our 

key management personnel and their pharmaceutical industry- 

related  experience and other professional knowledge. In addition, 

success in the distribution of our products depends on the 

dedication and skills of our sales and marketing personnel. 

Our ability to attract and retain key personnel, in particular, 

senior management, key product development personnel and 

key sales and marketing personnel, is a critical aspect of our  

competitiveness. Competition for these individuals could require us 

to offer higher compensation and other benefits in order to attract 

and retain them, which would increase our operating expenses 

and, in turn, could materially and adversely affect our business,  

result of operations, financial condition, results of operations and 

commercial opportunities. 

We may be unable to attract or retain the personnel required 

to achieve our business objectives, and failure to do so could 

severely disrupt our business and prospects. The loss of any 

of our key employees, including senior executives, key product 

development personnel or key sales and marketing personnel, 

could severely harm our business and prospects. 

We do not maintain key-person insurance for members of 

our management team. If we lose the services of any senior 

management, we may not be able to identify suitable or qualified 

replacements, and may incur additional expenses to recruit and 

train new personnel, which could severely disrupt our business 

and prospects. 

Furthermore, if any of our executive officers join a competitor or 

form a competing company, we may lose a significant number 

of our customers, which could have a negative effect on our 

business, cash flow, result of operations, financial conditions and 

commercial opportunities. 

2.	 Our Controlling Shareholders are able to exercise 
significant influence over us. 

Our controlling shareholders, namely Unistrech Co., Ltd. owned 

by the Shah family, will own more than, directly and indirectly, 

atleast 50% of our entire issued share capital in aggregate. 

Accordingly, our controlling shareholders will have the ability 

to exercise significant influence over our business, including 

to exercise influence over most of the votes in the meeting 

of shareholders in relation to the election of our directors or 

any other resolution which requires majority votes, except for 

those matters which require three quarters of the votes cast by 

shareholders as required by law or our articles of association.  

Therefore, it would be difficult for other shareholders to 

accumulate votes in order to provide checks and balances in 

matters that the controlling shareholders has control over.

Risks relating to the ownership of our 
shares
We may not be able to or may elect not to pay dividends.

Our dividend payment policy is to pay dividends in the amount 

of not less than 25% per cent of our annual net profit (after 

corporate income tax and appropriation of statutory reserves) 

from the date the Company has been listed on the SET. 

However, the dividend payment for each year may vary depending 

on our business operations, financial condition, investment plan 

and the need for working capital for business operations and 

expansion as well as other relevant factors. 

The aforesaid payment of dividends is subject to changes in 

accordance with the situation opportunities and the resolution 

of the Board of Directors. If we have other necessities such as 

business expansion, future project investment or any unforeseeable 

events which negatively affect our cash flow, we may consider 

paying a lower rate of the specified dividends or may elect not 

to pay any dividends at all, which may impact our ordinary share 

price after being listed on the SET.
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ทรััพย์์สิินที่่�ใช้้ในการประกอบธุุรกิิจ

Assets for business

1.	 สิินทรััพย์์ที่่�ใช้้ในการประกอบธุุรกิิจ 

ณ วัันที่่� 31 ธัันวาคม 2562 สิินทรััพย์์ถาวรหลัักที่่�ใช้้ในการประกอบธุุรกิิจของกลุ่่�มบริิษััทฯ มีีมููลค่่าสุุทธิิหลัังหัักค่่าเสื่่อมราคา รวมทั้้�งหมดเท่่ากัับ 

1,802 ล้้านบาท โดยมีีรายละเอีียดดัังตารางต่่อไปนี้้�

รายการ
มููลค่่าตามบััญชีีสุุทธิ ิ

หลัังหัักค่่าเสื่่อมราคา (ล้้านบาท)
ลัักษณะกรรมสิิทธิ์์�

ที่่�ดิิน
1

282.0 เป็็นเจ้้าของ

อาคารและส่่วนปรัับปรุุงอาคาร 632.1 เป็็นเจ้้าของ

เครื่่องจัักรและอุุปกรณ์์ 368.0 เป็็นเจ้้าของ

เครื่่องตกแต่่งติิดตั้้�ง และเครื่่องใช้้สำำ�นัักงาน 114.6 เป็็นเจ้้าของ

สิินทรััพย์์อื่่น

	 -	 ส่่วนปรัับปรุุงอาคารเช่่า 11.7 เป็็นเจ้้าของ

	 -	 สิินทรััพย์์ระหว่่างการก่่อสร้้าง 324.0 เป็็นเจ้้าของ

	 -	 ยานพาหนะ 69.6 สััญญาเช่่าการเงิิน/เป็็นเจ้้าของ

รวม 1,802.0

หมายเหตุุ: 
1
 รวมสิินทรััพย์์ประเภทอสัังหาริิมทรััพย์์เพื่่อการลงทุุน
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1.	 OPERATING ASSETS

As of December 31, 2019, the net book value of our major operating fixed assets after depreciation was Baht 1,802 million, as 

represented in the following table.

Item
Net book value after depreciation 

(in millions THB)
Ownership

Land
1

282.0 Owner

Building and building improvement 632.1 Owner

Machinery and equipment 368.0 Owner

Furniture, fixtures and office equipment 114.6 Owner

Other assets

	 -	 Leasehold building improvement 11.7 Owner

	 -	 Assets under construction 324.0 Owner

	 -	 Vehicles 69.6 Finance lease/Owner

Total 1,802.0

Remark:
1
 Includes assets classified as investment property.
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1.1	 ที่่�ดิิน

โฉนดที่่�ดิินอ้้างอิิง สถานที่่�ตั้้�ง
ผู้้�ถืือ

กรรมสิิทธิ์์�

มููลค่่า

ตามบััญชีี  

(ล้้านบาท)

วััตถุุประสงค์์การถืือ

ครอง
ภาระผููกพััน

วงเงิินจำำ�นอง 

(ล้้านบาท)

ประเทศไทย

โฉนดที่่�ดิิน 

เลขที่่� 90180 

(โรงงานซอย 8)

ตำำ�บลแพรกษา  

อำำ�เภอเมือืงสมุทุรปราการ  

จัังหวััดสมุุทรปราการ

บริิษััท เมก้้า

ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ 

จำำ�กััด (มหาชน)

1.5 ใช้้เป็็นที่่�ตั้้�งโรงงาน

ผลิิตผลิิตภััณฑ์์ภาย

ใต้้เครื่่องหมายการค้้า 

Mega We Care
TM 

ของบริิษััทฯ และการ

รัับจ้้างผลิิต (OEM)

ไม่่มีี ไม่่มีี

โฉนดที่่�ดิิน 

เลขที่่� 46618 

(โรงงานซอย 6)

ตำำ�บลแพรกษา 

อำำ�เภอเมือืงสมุทุรปราการ 

จัังหวััดสมุุทรปราการ

บริิษััท เมก้้า

ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ 

จำำ�กััด (มหาชน)

23.5 ใช้้เป็็นที่่�ตั้้�งโรงงาน

ผลิิตผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้

เครื่่องหมายการค้้า 

Mega We Care
TM 

ของบริิษััทฯ และการ

รัับจ้้างผลิิต (OEM)

ไม่่มีี ไม่่มีี

โฉนดที่่�ดิิน 

เลขที่่� 31588 

(มวกเหล็็ก สระบุุรีี)

ตำำ�บล มิิตรภาพ  

อำำ�เภอมวกเหล็็ก  

จัังหวััดสระบุุรีี

บริิษััท เมก้้า

ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ 

จำำ�กััด (มหาชน)

26.8 สนัับสนุุนพื้้�นที่่� 

ธุุรกิิจใหม่่

ไม่่มีี ไม่่มีี

โฉนดที่่�ดิิน 

เลขที่่� 334902 

(เมืืองสมุุทรปราการ)

ตำำ�บลแพรกษา  

อำำ�เภอเมือืงสมุทุรปราการ 

จัังหวััดสมุุทรปราการ

บริิษััท เมก้้า

ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ 

จำำ�กััด (มหาชน)

168.3 ใช้้เป็็นที่่�ตั้้�งโรงงาน 

ผลิิตผลิิตภััณฑ์์ในอนาคต

และตั้้�งเป็็นคลัังสิินค้้า

สำำ�หรัับจััดเก็็บวััตถุุดิิบและ

สิินค้้าสำำ�เร็็จรูปภายใต้้ 

เคร่ื่องหมายการค้้า 

Mega We Care
TM 

ของบริิษััทฯ

ไม่่มีี ไม่่มีี

รวมทั้้�งสิ้้�น 220.1

ประเทศออสเตรเลีีย

หนัังสืือแสดง

กรรมสิิทธิ์์� 

เล่่มที่่� 11241  

เลขที่่� 618

ล็็อต 40 เนชั่่�นแนล  

อเวนิิว พาเคนแฮม 3810 

วิิคตอเรีียออสเตรเลีีย

บริิษััท เมก้้า

ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์

(ออสเตรเลีีย) 

พีีทีีวาย จำำ�กััด

30.5 ใช้้เป็็นที่่�ตั้้�งโรงงานผลิิต 

ผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้

เครื่่องหมายการค้้า 

Mega We Care
TM

ไม่่มีี ไม่่มีี

หนัังสืือแสดง

กรรมสิิทธิ์์� 

เล่่มที่่� 11554  

เลขที่่� 386

ล็็อต 901 เนชั่่�นแนล  

อเวนิิว พาเคนแฮม 3810 

วิิคตอเรีียออสเตรเลีีย

บริิษััท เมก้้า

ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์

(ออสเตรเลีีย) 

พีีทีีวาย จำำ�กััด

31.4 ใช้้เป็็นที่่�ตั้้�งโรงงานผลิิต 

ผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้

เครื่่องหมายการค้้า 

Mega We Care
TM 

ของบริิษััทฯ และการ

รัับจ้้างผลิิต (OEM)

ไม่่มีี ไม่่มีี

รวมทั้้�งสิ้้�น 61.9
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1.1	 Land

Land Title  

reference
Location Owner

Book Value  

(in millions 

THB)

Purpose of  

Possession
Encumbrance

Mortgage  

Amount  

(in million 

THB)

Thailand

Land Title Deed 

No. 90180 

(Soi8 Facility)

Tambon Prakkasa  

(Praktasa), Amphur 

Muang Samut Prakarn, 

Samut Prakarn Province

Mega  

Lifesciences 

Public  

Company 

Limited

1.5 Manufacturing  

facility for our  

Mega We Care
TM

branded products  

and OEM business

None Nil

Land Title Deed 

No. 46618 

(Soi6 Facility)

Tambon Prakkasa  

(Praktasa), Amphur 

Muang Samut Prakarn, 

Samut Prakarn Province

Mega  

Lifesciences 

Public  

Company 

Limited

23.5 Manufacturing  

facility for our  

Mega We Care
TM

branded products  

and OEM business

None Nil

Land Title Deed 

No. 31588 

(Mualek,  

Saraburee)

Tambon Mittaparb 

Amphur Muaklek, 

Saraburee Province

Mega  

Lifesciences 

Public  

Company 

Limited

26.8 Supporting new 

business areas

None Nil

Land Title Deed 

No. 334902 

(Muang 

Samut prakarn )

Tambon Preaksa  

Amphur Muang 

Samut Prakarn 

Samut Prakarn Province, 

Thialand

Mega  

Lifesciences 

Public  

Company 

Limited

168.3 To facilitate future 

expansion of 

manufacturing  

capacity and set 

up a warehouse 

for storing raw  

materials and 

finished goods, 

primarily for our 

Mega We Care
TM 

business.

None Nil

Total 220.1

Australia

Certificate of 

Title Volume 

11241 Folio 618

Lot 40 National Avenue, 

Pakenham 3810,  

Victoria, Australia

Mega 

Lifesciences 

(Australia) 

Pty. Ltd.

30.5 Manufacturing  

facility for our 

Mega We Care
TM 

branded products  

and OEM business

None Nil

Certificate of 

Title Volume 

11554 Folio 386

Lot 901 National Avenue,  

Pakenham 3810,  

Victoria, Australia

Mega 

Lifesciences 

(Australia) 

Pty. Ltd.

31.4 Manufacturing  

facility for our  

Mega We Care
TM 

branded products  

and OEM business

None Nil

Total 61.9
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1.2	 อาคาร และส่่วนปรัับปรุุงอาคาร

สิินทรััพย์์ สถานที่่�ตั้้�ง ผู้้�ถือกรรมสิทธิ์์�

มููลค่่าตาม 

บััญชีี  

(ล้้านบาท)

วัตถุประสงค์การถือครอง ภาระผููกพััน
วงเงิินจำำ�นอง 

(ล้้านบาท)

อาคารปลููกสร้้าง

ภายในบริิเวณพื้้�นที่่� 

โรงงานซอย 8 

โฉนดที่่�ดิิน 

เลขที่่� 90180

ตำำ�บลแพรกษา 

อำำ�เภอเมืือง

สมุุทรปราการ 

จัังหวััดสมุุทรปราการ

บริิษััท เมก้้า

ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ 

จำำ�กัด (มหาชน)

338.4

โรงงานผลิิตผลิิตภััณฑ์์

ภายใต้้เครื่่องหมายการค้้า 

Mega We Care
TM 

ของบริิษััทฯ และการ 

รัับจ้้างผลิิต (OEM)

ไม่่มีี ไม่่มีี

อาคารปลููกสร้้าง

ภายในบริิเวณพื้้�นที่่�

โรงงานซอย 6 

โฉนดที่่�ดิิน 

เลขที่่� 46618

ตำำ�บลแพรกษา 

อำำ�เภอเมืือง

สมุุทรปราการ 

จัังหวััดสมุุทรปราการ

บริิษััท เมก้้า

ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ 

จำำ�กัด (มหาชน)

โรงงานผลิิตผลิิตภััณฑ์์ 

ภายใต้้เครื่่องหมายการค้้า 

Mega We Care
TM 

ของบริิษััทฯ และการ 

รัับจ้้างผลิิต (OEM)

ไม่่มีี ไม่่มีี

อาคารปลููกสร้้าง

ภายในบริิเวณพื้้�นที่่� 

โรงงานซอย 8 

โฉนดที่่�ดิิน 

เลขที่่� 334902 

(เมืืองสมุุทรปราการ)

ตำำ�บลแพรกษา 

อำำ�เภอเมืือง

สมุุทรปราการ  

จัังหวััดสมุุทรปราการ

บริิษััท เมก้้า

ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ 

จำำ�กัด (มหาชน)

ไม่่มีี ไม่่มีี

อาคารปลููกสร้้าง

ภายโฉนดที่่�ดิิน 

เลขที่่� 324 325  

326 และ 327

เขตพื้้�นทีี Mingaladon 

เขตอุุตสาหกรรมย่างกุ้้�ง  

ประเทศเมีียนมาร์์

บริิษััท  

แม็็กซ์์แคร์์ 

จำำ�กััด 

ประเทศ 

เมีียนมาร์์
1

195.2 ธุรกิจการจัดจ�ำหน่ายสินค้า

ภายใต้เครื่องหมายการค้า 

Maxxcare
TM

ไม่่มีี ไม่่มีี

อาคารปลููกสร้้าง 

บนหนัังสืือ 

แสดงกรรมสิิทธิ์์� 

เล่่มที่่� 11241  

เลขที่่� 618

ล็็อต 40 เนชั่่�นแนล  

อเวนิิว พาเคนแฮม 

3810 วิิคตอเรีีย 

ออสเตรเลีีย

บริิษััท เมก้้า

ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์

(ออสเตรเลีีย) 

พีีทีีวาย จำำ�กััด

97.1 โรงงานผลิิตผลิิตภััณฑ์์ภาย

ใต้้เครื่่องหมายการค้้า 

Mega We Care
TM 

ของบริิษััทฯ และการ 

รัับจ้้างผลิิต (OEM)

ไม่่มีี ไม่่มีี

อื่่นๆ 1.4 ไม่่มีี ไม่่มีี

รวมทั้้�งสิ้้�น 632.1

1.3	 เคร่ื่�องจัักรและอุุปกรณ์์

ตารางต่่อไปนี้้�แสดงรายละเอีียดเครื่่องจัักร และอุุปกรณ์์หลัักที่่�ใช้้ในการผลิิตผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่องหมายการค้้า Mega We Care
TM 

ของบริิษััทฯ และ

การรัับจ้้างผลิิต (OEM) ของโรงงานผลิิตที่่�ตั้้�งอยู่่�ในประเทศไทย 2 โรงงาน ได้้แก่่ โรงงานซอย 6 และโรงงานซอย 8 และโรงงานที่่�ตั้้�งอยู่่�ในประเทศ

ออสเตรเลีีย โดย ณ วัันที่่� 31 ธัันวาคม 2562 เครื่่องจัักรและอุุปกรณ์์หลัักที่่�ใช้้ในการผลิิตในโรงงานผลิิตในประเทศไทย และประเทศออสเตรเลีีย  

มีีมููลค่่าทางบััญชีีสุุทธิิรวมคิิดเป็็นอััตราร้้อยละ 92.9 และ 59.9 ของมููลค่่าเครื่่องจัักรและอุุปกรณ์์รวมในประเทศไทยและมููลค่่าเครื่่องจัักรและอุุปกรณ์์

รวมในประเทศออสเตรเลีียตามลำำ�ดัับ

สิินทรััพย์์

มููลค่่าทางบััญชีีสุุทธิิ

หลัังหัักค่่าเสื่่อม 

(ล้้านบาท)

วััตถุุประสงค์์การถืือครอง ลัักษณะกรรมสิิทธิ์์� ภาระผููกพััน

ประเทศไทย
1

เครื่่องจัักรสำำ�หรัับบรรจุุหีีบห่่อ 87.6 การผลิิตผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้

เครื่่องหมายการค้้า Mega We Care
TM 

ของบริิษััทฯ และการรัับจ้้างผลิิต (OEM)

เป็็นเจ้้าของ ไม่่มีี
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1.2 	 Building and building improvement

Asset Location Owner

Book Value  

(in millions 

THB)

Purpose of Possession Encumbrance

Mortgage 

Amount 

(in millions  

THB)

The buildings  

situated in the  

area of Soi 8  

Facility on Land  

Title Deed No. 90180

Tambon Prakkasa 

(Praktasa),  

Amphur Muang 

Samut Prakarn, 

Samut Prakarn  

Province

Mega  

Lifesciences  

Public  

Company 

Limited

338.4

Manufacturing facility  

for our Mega We Care
TM 

branded products and 

OEM business

None Nil

The buildings  

situated in the  

area of Soi 6  

Facility on Land  

Title Deed No. 46618

Tambon Prakkasa  

(Praktasa),  

Amphur Muang 

Samut Prakarn, 

Samut Prakarn 

Province

Mega 

Lifesciences 

Public  

Company 

Limited

Manufacturing facility for 

our Mega We Care
TM

branded products and 

OEM business

None Nil

The buildings  

situated in the  

area of Soi 8  

Facility on Land  

Title Deed No. 334902 

(Muang Samut   

Prakarn)

Tambon Preaksa 

Amphur Muang 

Samut Prakarn 

Samut Prakarn 

Province,  

Thialand

Mega 

Lifesciences 

Public  

Company 

Limited

None Nil

The building  

situated on land with 

plot number 324, 

325, 326 and 327

Mingaladon 

township, Yangon 

industrial zone, 

Myanmar

MAXXCARE 

Limited, 

(Myanmar)
1

195.2 Distribution centre  

operating under  

Maxxcare
TM

 distribution 

business

None Nil

The buildings  

situated on Certificate  

of Title Volume 

11241 Folio 618

Lot 40 National 

Avenue, Pakenham  

3810, Victoria, 

Australia

Mega 

Lifesciences 

(Australia) 

Pty. Limited

97.1 Manufacturing facility for 

our Mega We Care
TM 

branded products and 

OEM business

None Nil

Others 1.4 None Nil

Total 632.1

1
	 Maxxcare Limited (Myanmar) is considered as owner of building constructed on lease land as the useful life of building is less than the 

period of lease.

1.3	 Machinery and Equipment

The table below describes the core machine and equipment assets used in the manufacturing of our Mega We Care
TM

 branded products  

and OEM business for our two manufacturing facilities in Thailand, namely, Soi 6 Facility and Soi 8 Facility and our manufacturing  

facility located in Australia. As of December 31, 2019, the core machine and equipment assets by net book value accounted for 

92.9% and 59.9% of the total value of machine and equipment assets in Thailand and Australia, respectively.

Asset

Net book value 

after depreciation 

(in millions THB)

Purpose of Possession Ownership Encumbrance

Thailand
1

Packing Machine 87.6 Manufacturing of our Mega We Care
TM

branded products and OEM business

Owner None
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สิินทรััพย์์

มููลค่่าทางบััญชีีสุุทธิิ

หลัังหัักค่่าเสื่่อม 

(ล้้านบาท)

วััตถุุประสงค์์การถืือครอง ลัักษณะกรรมสิิทธิ์์� ภาระผููกพััน

แผงพลัังงานแสงอาทิิตย์์ 29.2 การผลิิตผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้

เครื่่องหมายการค้้า Mega We Care
TM 

ของบริิษััทฯ และการรัับจ้้างผลิิต (OEM)

เป็็นเจ้้าของ ไม่่มีี

อุปุกรณ์์เคร่ื่องใช้้ในห้้องปฏิบัิัติิการ  

(Lab Equipment)

23.8 การผลิิตผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้

เครื่่องหมายการค้้า Mega We Care
TM 

ของบริิษััทฯ และการรัับจ้้างผลิิต (OEM)

เป็็นเจ้้าของ ไม่่มีี

เครื่่องจัักรสำำ�หรัับบรรจุุผลิิตภััณฑ์์

ชนิิดแคปซููล

22.5 การผลิิตผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้

เครื่่องหมายการค้้า Mega We Care
TM 

ของบริิษััทฯ และการรัับจ้้างผลิิต (OEM)

เป็็นเจ้้าของ ไม่่มีี

อุุปกรณ์์สำำ�หรัับระบบปรัับอากาศ 21.3 การผลิิตผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้

เครื่่องหมายการค้้า Mega We Care
TM 

ของบริิษััทฯ และการรัับจ้้างผลิิต (OEM)

เป็็นเจ้้าของ ไม่่มีี

เครื่่องลดความชื้้�น 15.8 การผลิิตผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้

เครื่่องหมายการค้้า Mega We Care
TM 

ของบริิษััทฯ และการรัับจ้้างผลิิต (OEM)

เป็็นเจ้้าของ ไม่่มีี

ระบบไฟฟ้้า 13.7 การผลิิตผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้

เครื่่องหมายการค้้า Mega We Care
TM 

ของบริิษััทฯ และการรัับจ้้างผลิิต (OEM)

เป็็นเจ้้าของ ไม่่มีี

อุุปกรณ์์ในคลัังสิินค้้า 12.2 การผลิิตผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้

เครื่่องหมายการค้้า Mega We Care
TM 

ของบริิษััทฯ และการรัับจ้้างผลิิต (OEM)

เป็็นเจ้้าของ ไม่่มีี

เครื่่องจัักรสำำ�หรัับผลิิตเม็็ดยา 10.0 การผลิิตผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้

เครื่่องหมายการค้้า Mega We Care
TM 

ของบริิษััทฯ และการรัับจ้้างผลิิต (OEM)

เป็็นเจ้้าของ ไม่่มีี

เครื่่องอบแห้้ง 9.7 การผลิิตผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้

เครื่่องหมายการค้้า Mega We Care
TM 

ของบริิษััทฯ และการรัับจ้้างผลิิต (OEM)

เป็็นเจ้้าของ ไม่่มีี

เครื่่องทำำ�ความเย็็น 8.5 การผลิิตผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้

เครื่่องหมายการค้้า Mega We Care
TM 

ของบริิษััทฯ และการรัับจ้้างผลิิต (OEM)

เป็็นเจ้้าของ ไม่่มีี

เครื่่องบำำ�บััดน้ำำ��เสีีย 5.5 การผลิิตผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้

เครื่่องหมายการค้้า Mega We Care
TM 

ของบริิษััทฯ และการรัับจ้้างผลิิต (OEM)

เป็็นเจ้้าของ ไม่่มีี

เครื่่องผสมวััตถุุดิิบ 4.9 การผลิิตผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้

เครื่่องหมายการค้้า Mega We Care
TM 

ของบริิษััทฯ และการรัับจ้้างผลิิต (OEM)

เป็็นเจ้้าของ ไม่่มีี

เครื่่องทำำ�ความร้้อน 2.7 การผลิิตผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้

เครื่่องหมายการค้้า Mega We Care
TM 

ของบริิษััทฯ และการรัับจ้้างผลิิต (OEM)

เป็็นเจ้้าของ ไม่่มีี

อุุปกรณ์์สำำ�หรัับแผนกวิิศวกรรม 23.9 การผลิิตผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้

เครื่่องหมายการค้้า Mega We Care
TM 

ของบริิษััทฯ และการรัับจ้้างผลิิต (OEM)

เป็็นเจ้้าของ ไม่่มีี

อื่่นๆ 22.2 การผลิิตผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้

เครื่่องหมายการค้้า Mega We Care
TM 

ของบริิษััทฯ และการรัับจ้้างผลิิต (OEM)

เป็็นเจ้้าของ ไม่่มีี

รวม 313.5
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Asset

Net book value 

after depreciation 

(in millions THB)

Purpose of Possession Ownership Encumbrance

Solar Panel 29.2 Manufacturing of our Mega We Care
TM

branded products and OEM business

Owner None

Lab Equipments 23.8 Manufacturing of our Mega We Care
TM

branded products and OEM business

Owner None

Encapsulation Machine 22.5 Manufacturing of our Mega We Care
TM

branded products and OEM business

Owner None

Air System 21.3 Manufacturing of our Mega We Care
TM

branded products and OEM business

Owner None

Bry Air 15.8 Manufacturing of our Mega We Care
TM

branded products and OEM business

Owner None

Electric Systems 13.7 Manufacturing of our Mega We Care
TM

branded products and OEM business

Owner None

Warehouse Equipment 12.2 Manufacturing of our Mega We Care
TM

branded products and OEM business

Owner None

Tablet machines 10.0 Manufacturing of our Mega We Care
TM

branded products and OEM business

Owner None

Dryer Machines 9.7 Manufacturing of our Mega We Care
TM

branded products and OEM business

Owner None

Chiller 8.5 Manufacturing of our Mega We Care
TM

branded products and OEM business

Owner None

Water Treatment Plants 5.5 Manufacturing of our Mega We Care
TM

branded products and OEM business

Owner None

Mixing Machine 4.9 Manufacturing of our Mega We Care
TM

branded products and OEM business

Owner None

Boilers 2.7 Manufacturing of our Mega We Care
TM

branded products and OEM business

Owner None

Spare Parts and Tools 23.9 Manufacturing of our Mega We Care
TM

branded products and OEM business

Owner None

Others 22.2 Manufacturing of Mega We Care
TM 

branded products and OEM business

Owner None

Total 313.5
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สิินทรััพย์์

มููลค่่าทางบััญชีีสุุทธิิ

หลัังหัักค่่าเสื่่อม 

(ล้้านบาท)

วััตถุุประสงค์์การถืือครอง ลัักษณะกรรมสิิทธิ์์� ภาระผููกพััน

ประเทศออสเตรเลีีย

เครื่่องจัักรสำำ�หรัับการขึ้้�นรููป

ผลิิตภััณฑ์์ชนิิดเม็็ด (Tablet)

2.4 การผลิิตผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้

เครื่่องหมายการค้้า Mega We Care
TM 

ของบริิษััทฯ และการรัับจ้้างผลิิต (OEM)

เป็็นเจ้้าของ ไม่่มีี

ครื่่องตอกเม็็ดยาแบบโรตารี่่� 2.1 การผลิิตผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้

เครื่่องหมายการค้้า Mega We Care
TM 

ของบริิษััทฯ และการรัับจ้้างผลิิต (OEM)

เป็็นเจ้้าของ ไม่่มีี

เครื่่องจัักรสำำ�หรัับบรรจุุผง 0.4 การผลิิตผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้

เครื่่องหมายการค้้า Mega We Care
TM 

ของบริิษััทฯ และการรัับจ้้างผลิิต (OEM)

เป็็นเจ้้าของ ไม่่มีี

แผงพลัังงานแสงอาทิิตย์์ 1.4 การผลิิตผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้

เครื่่องหมายการค้้า Mega We Care
TM 

ของบริิษััทฯ และการรัับจ้้างผลิิต (OEM)

เป็็นเจ้้าของ ไม่่มีี

เครื่่องจัักรสำำ�หรัับเคลืือบ

ผลิิตภััณฑ์์

1.5 การผลิิตผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้

เครื่่องหมายการค้้า Mega We Care
TM 

ของบริิษััทฯ และการรัับจ้้างผลิิต (OEM)

เป็็นเจ้้าของ ไม่่มีี

เครื่่องปรัับอากาศ 4.2 การผลิิตผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้

เครื่่องหมายการค้้า Mega We Care
TM 

ของบริิษััทฯ และการรัับจ้้างผลิิต (OEM)

เป็็นเจ้้าของ ไม่่มีี

เครื่่องจัักรสำำ�หรัับบรรจุุผลิิตภััณฑ์์

ชนิิดแผง

1.2 การผลิิตผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้

เครื่่องหมายการค้้า Mega We Care
TM 

ของบริิษััทฯ และการรัับจ้้างผลิิต (OEM)

เป็็นเจ้้าของ ไม่่มีี

เครื่่องจัักรสำำ�หรัับปิิดกระป๋๋อง 1.3 การผลิิตผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้

เครื่่องหมายการค้้า Mega We Care
TM 

ของบริิษััทฯ และการรัับจ้้างผลิิต (OEM)

เป็็นเจ้้าของ ไม่่มีี

เครื่่องจัักรสำำ�หรัับการขึ้้�นรููป

ผลิิตภััณฑ์์ชนิิดเม็็ดยี่่�ห้้อ 

Manesty D Express

1.2 การผลิิตผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้

เครื่่องหมายการค้้า Mega We Care
TM 

ของบริิษััทฯ และการรัับจ้้างผลิิต (OEM)

เป็็นเจ้้าของ ไม่่มีี

เครื่่องจัักรสำำ�หรัับบรรจุุ

ผลิิตภััณฑ์์

1.7 การผลิิตผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้

เครื่่องหมายการค้้า Mega We Care
TM 

ของบริิษััทฯ และการรัับจ้้างผลิิต (OEM)

เป็็นเจ้้าของ ไม่่มีี

แท่่นสำำ�หรัับผสมวััตถุุดิิบ 0.7 การผลิิตผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้

เครื่่องหมายการค้้า Mega We Care
TM 

ของบริิษััทฯ และการรัับจ้้างผลิิต (OEM)

เป็็นเจ้้าของ ไม่่มีี

เครื่่องปิิดผลิิตภััณฑ์์ 0.8 การผลิิตผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้

เครื่่องหมายการค้้า Mega We Care
TM 

ของบริิษััทฯ และการรัับจ้้างผลิิต (OEM)

เป็็นเจ้้าของ ไม่่มีี

เครื่่องบรรจุุผลิิตภััณฑ์์ 

ชนิิดแคปซููลแข็็ง

0.5 การผลิิตผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้

เครื่่องหมายการค้้า Mega We Care
TM 

ของบริิษััทฯ และการรัับจ้้างผลิิต (OEM)

เป็็นเจ้้าของ ไม่่มีี

วััสดุุอุุปกรณ์์สำำ�หรัับเครื่่องจัักร 0.8 การผลิิตผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้

เครื่่องหมายการค้้า Mega We Care
TM 

ของบริิษััทฯ และการรัับจ้้างผลิิต (OEM)

เป็็นเจ้้าของ ไม่่มีี

เคร่ื่องจักัรสำำ�หรับัตรวจสอบเม็็ดยา 0.4 การผลิิตผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้

เครื่่องหมายการค้้า Mega We Care
TM 

ของบริิษััทฯ และการรัับจ้้างผลิิต (OEM)

เป็็นเจ้้าของ ไม่่มีี
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Asset

Net book value 

after depreciation 

(in millions THB)

Purpose of Possession Ownership Encumbrance

Australia

Tablet Filling Line  

including Decommissioning

2.4 Manufacturing of our Mega We Care
TM 

branded products and OEM business

Owner None

Rotary Tablet Press 2.1 Manufacturing of our Mega We Care
TM 

branded products and OEM business

Owner None

Powder filling machine 0.4 Manufacturing of our Mega We Care
TM 

branded products and OEM business

Owner None

Solar Panels 1.4 Manufacturing of our Mega We Care
TM 

branded products and OEM business

Owner None

Coating machine 1.5 Manufacturing of our Mega We Care
TM 

branded products and OEM business

Owner None

Air conditioner 4.2 Manufacturing of our Mega We Care
TM 

branded products and OEM business

Owner None

Blister line 1.2 Manufacturing of our Mega We Care
TM 

branded products and OEM business

Owner None

Can seamer 1.3 Manufacturing of our Mega We Care
TM 

branded products and OEM business

Owner None

Tablet Machine - 

Manesty D Express

1.2 Manufacturing of our Mega We Care
TM 

branded products and OEM business

Owner None

Packing machine 1.7 Manufacturing of our Mega We Care
TM 

branded products and OEM business

Owner None

Mixing Platform 0.7 Manufacturing of our Mega We Care
TM 

branded products and OEM business

Owner None

Sealing Machines 0.8 Manufacturing of our Mega We Care
TM 

branded products and OEM business

Owner None

Hard Capsule Filler 

Machine

0.5 Manufacturing of our Mega We Care
TM 

branded products and OEM business

Owner None

Tooling machine 0.8 Manufacturing of our Mega We Care
TM 

branded products and OEM business

Owner None

Vision Tablet Scanning 

System

0.4 Manufacturing of our Mega We Care
TM 

branded products and OEM business

Owner None
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สิินทรััพย์์

มููลค่่าทางบััญชีีสุุทธิิ

หลัังหัักค่่าเสื่่อม 

(ล้้านบาท)

วััตถุุประสงค์์การถืือครอง ลัักษณะกรรมสิิทธิ์์� ภาระผููกพััน

เครื่่องจัักรสำำ�หรัับการผสม

วััตถุุดิิบ

0.3 การผลิิตผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้

เครื่่องหมายการค้้า Mega We Care
TM 

ของบริิษััทฯ และการรัับจ้้างผลิิต (OEM)

เป็็นเจ้้าของ ไม่่มีี

เครื่่องจัักรสำำ�หรัับตรวจจัับโลหะ 0.2 การผลิิตผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้

เครื่่องหมายการค้้า Mega We Care
TM 

ของบริิษััทฯ และการรัับจ้้างผลิิต (OEM)

เป็็นเจ้้าของ ไม่่มีี

รถยก 0.3 การผลิิตผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้

เครื่่องหมายการค้้า Mega We Care
TM 

ของบริิษััทฯ และการรัับจ้้างผลิิต (OEM)

เป็็นเจ้้าของ ไม่่มีี

อื่่นๆ 14.3 การผลิิตผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้

เครื่่องหมายการค้้า Mega We Care
TM 

ของบริิษััทฯ และการรัับจ้้างผลิิต (OEM)

เป็็นเจ้้าของ ไม่่มีี

รวม 35.7

ประเทศเวีียดนาม

เครื่่องจัักรและอุุปกรณ์ ์

สำำ�หรัับคลัังสิินค้้า

0.1 สนัับสนุุนธุุรกิิจผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้

เครื่่องหมายการค้้า Mega We Care
TM 

ของบริษัิัทฯ และธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายสิินค้้า

เป็็นเจ้้าของ ไม่่มีี

ประเทศกััมพููชา

เครื่่องจัักรและอุุปกรณ์์สำำ�หรัับ

คลัังสิินค้้า

6.7 สนัับสนุุนธุุรกิิจผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้

เครื่่องหมายการค้้า Mega We Care
TM 

ของบริษัิัทฯ และธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายสิินค้้า

เป็็นเจ้้าของ ไม่่มีี

บริิษััท แม็็กซ์์แคร์์ จำำ�กััด (ประเทศเมีียนมาร์์)

แผงพลัังงานแสงอาทิิตย์แ์ละ 

อิินเวอร์์เตอร์์

12.0 สนัับสนุุนธุุรกิิจผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้

เครื่่องหมายการค้้า Mega We Care
TM 

ของบริษัิัทฯ และธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายสิินค้้า

เป็็นเจ้้าของ ไม่่มีี

รวมทั้้�งสิ้้�น 368.0

หมายเหตุุ : 
1
 เครื่่องจัักรและอุุปกรณ์์ถููกใช้้สำำ�โรงงานทั้้�ง 2 แห่่งคืือ โรงงานซอย 6 และโรงงานซอย 8

1.4	 เคร่ื่�องตกแต่่งติิดตั้้�ง และเคร่ื่�องใช้้สำำ�นักงาน

สิินทรััพย์์
มููลค่่าทางบัญชีีสุทธิิ 

(ล้้านบาท)
วััตถุุประสงค์์การถืือครอง ลัักษณะกรรมสิิทธิ์์� ภาระผููกพััน

เครื่่องตกแต่่งติิดตั้้�ง  

และเครื่่องใช้้สำำ�นัักงาน

114.6 สนัับสนุุนการดำำ�เนิินธุุรกิิจ เป็็นเจ้้าของ ไม่่มีี
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Asset

Net book value 

after depreciation 

(in millions THB)

Purpose of Possession Ownership Encumbrance

Mixer 0.3 Manufacturing of Mega We Care
TM 

branded products and OEM business

Owner None

Metal detector 0.2 Manufacturing of our Mega We Care
TM 

branded products and OEM business

Owner None

Forklift 0.3 Manufacturing of our Mega We Care
TM 

branded products and OEM business

Owner None

Others 14.3 Manufacturing of our Mega We Care
TM 

branded products and OEM business

Owner None

Total 35.7

Vietnam

Machines and equipment 

for warehouse

0.1 Supporting Brands and Distribution 

business

Owner None

Cambodia

Machines and equipment 

for warehouse

6.7 Supporting Brands and Distribution 

business

Owner None

MAXXCARE Limited, (Myanmar)

Solar panels and inverter 12.0 Supporting Brands and Distribution 

business

Owner None

Total 368.0

Remark: 
1 
The machines and equipment are used for our two manufacturing facilities in Thailand namely, the Soi 6 Facility and Soi 8 Facility.

1.4	 Furniture, fixtures and office equipment

Asset

Net book value after  

depreciation 

(in millions THB)

Purpose of  

Possession
Ownership Encumbrance

Furniture, fixtures and office 

equipment

114.6 Supporting business 

operation

Owner None
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1.5	 สิินทรััพย์์อ่ื่�น

สิินทรััพย์์อื่่น
มููลค่่าทางบัญชีีสุทุธิิ 

(ล้้านบาท)
วััตถุุประสงค์์การถืือครอง ลัักษณะกรรมสิิทธิ์์� ภาระผููกพััน

ส่่วนปรัับปรุุงอาคารเช่่า 11.7 สนัับสนุุนธุุรกิิจผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้

เครื่่องหมายการค้้า Mega We Care
TM 

ของบริิษััทฯ และธุุรกิิจจััดจำำ�หน่่าย

เป็็นเจ้้าของ ไม่่มีี

สิินทรััพย์์ภายใต้้การดำำ�เนิินการ 324.0 สนัับสนุุนธุุรกิิจผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้

เครื่่องหมายการค้้า Mega We Care
TM 

ของบริิษััทฯ และธุุรกิิจจััดจำำ�หน่่าย

เป็็นเจ้้าของ ไม่่มีี

ยานพาหนะ 69.6 สนัับสนุุนธุุรกิิจผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้

เครื่่องหมายการค้้า Mega We Care
TM 

ของบริิษััทฯ และธุุรกิิจจััดจำำ�หน่่าย

สััญญาเช่่าการเงิิน/

เป็็นเจ้้าของ

ไม่่มีี

1.6	 สิินทรััพย์์ไม่่มีีตััวตน

สิินทรััพย์์ วััตถุุประสงค์์ในการครอบครอง

โปรแกรมคอมพิิวเตอร์์ สิิทธิิการใช้้โปรแกรมคอมพิวเตอร์์เพื่่อใช้้ในการดำำ�เนิินธุุรกิิจทั่่�วไปของบริิษััท รวมถึึงโปรแกรมบัญชีี และระบบ

ข้้อมููลการบริิหารจััดการเพื่่อการสนัับสนุุนทางธุุรกิิจ ซึ่่�งรวมถึึงการสนัับสนุุนด้้านการผลิิต โลจิิสติิกส์์และการ

บริิหารจััดการด้้านการขาย

มููลค่่าตามบััญชีีของโปรแกรมคอมพิิวเตอร์์ ณ วัันที่่� 31 ธัันวาคม 2562 อยู่่�ที่่� 23.4 ล้้านบาท

ผลิิตภััณฑ์์Eugica
TM

ในเดืือนธัันวาคม 2555 บริิษััทฯ ได้้เข้้าซื้้�อผลิิตภััณฑ์์ Eugica (รวมถึึงเครื่่องหมายการค้้า และสิิทธิิในทรััพย์์สิิน 

ทางปััญญาที่่�เกี่่�ยวข้้องทั้้�งหมด) บริิษััทฯ ได้้เป็็นเจ้้าของผลิิตภััณฑ์์ตามกฎหมายในเดืือนกรกฎาคม 2556 

เครื่่องหมายการค้้านี้้�มีีอายุุไม่่จำำ�กััด เนื่่องจากสามารถที่่�จะสร้้างรายได้้ให้้ธุุรกิิจอย่่างต่่อเนื่่อง

มููลค่่าตามบััญชีีของเครื่่องหมายการค้้า ณ วัันที่่� 31 ธัันวาคม 2562 เท่่ากัับ 185.4 ล้้านบาท

เครื่่�องหมายการค้า้และ 
ค่า่ความนิิยมจากการ 
เข้า้ซ้ื้ �อกิิจการBio-Life ®

ในวัันที่่� 30 พฤศจิิกายน 2559 บริิษััทฯ ได้้เข้้าซื้้�อหุ้้�นร้้อยละ 100 ของกิิจการ Bio-Life Marketing SDN.BHD. 

เมื่่อสิ้้�นสุุดการรายงานการประเมิินราคาอิิสระโดยพิิจารณามููลค่่ายุุติิธรรมของธุุรกิิจ การกำำ�หนดราคาซื้้�อได้้เสร็็จ

สิ้้�นลงในเดืือนสิิงหาคม 2560 มีีผลให้้เกิิดการปรัับมููลค่่าของเครื่่องหมายการค้้าและค่่าความนิิยมในงบการเงิิน

ที่่�ได้้รัับการประเมิินเบื้้�องต้้น ณ วัันที่่� 31 ธัันวาคม 2559 เครื่่องหมายการค้้าและค่่าความนิิยมนี้้�มีีอายุุไม่่จำำ�กััด 

เนื่่องจากสามารถที่่�จะสร้้างรายได้้ให้้ธุุรกิิจอย่่างต่่อเนื่่อง

มููลค่่าตามบััญชีีของเครื่่องหมายการค้้าและค่่าความนิิยม ณ วัันที่่� 31 ธัันวาคม 2562 มีีจำำ�นวน 256.3 ล้้านบาท

 และ 199.4 ล้้านบาท

การได้้มาซึ่่�งสิิทธิ์์�ใน 

เคร่ื่องหมายการค้้าจาก Sandoz ®

ในเดืือนธัันวาคม 2561 บริิษััทฯ ได้้รัับสิิทธิ์์�การเป็็นเจ้้าของในการขึ้้�นทะเบีียนผลิิตภััณฑ์์ / การอนุุญาตด้้านการ

ตลาด องค์์ความรู้้� ใบอนุุญาตเครื่่องหมายการค้้า การค้้าและสิิทธิ์์�อื่่น ๆ ที่่�เกี่่�ยวข้้อง (ทั้้�งหมดนี้้�เรีียกรวมกัันว่่า“ 

สิิทธิิ”) ในส่่วนของผลิิตภััณฑ์์ยาที่่�กำำ�หนดจาก Sandoz GmbH สำำ�หรัับประเทศเมีียนมาร์์ และเอธิิโอเปีีย สิิทธิ์์�นี้้�

มีีอายุุไม่่จำำ�กััด เนื่่องจากสามารถที่่�จะสร้้างรายได้้ให้้ธุุรกิิจอย่่างต่่อเนื่่อง

มููลค่่าตามบััญชีีของสิิทธิ์์� ณ วัันที่่� 31 ธัันวาคม 2562 มีีจำำ�นวน 294.9 ล้้านบาท

สิินทรััพย์์ไม่่มีีตััวตนอื่่น บริษัิัทฯมีเีคร่ื่องหมายการค้้าที่่�ต้้องตัดัจำำ�หน่่ายจำำ�นวน 6.2 ล้้านบาท ใบอนุญุาตจดทะเบีียนยาจำำ�นวน 5.8 ล้้านบาท 

และซอฟท์์แวร์์ที่่�อยู่่�ระหว่่างการพััฒนาจำำ�นวน

20.1 ล้้านบาท ณ วัันที่่� 31 ธัันวาคม 2562
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1.5	 Other Assets

Other Assets

Net book value after  

depreciation 

(in millions THB)

Purposes of  

Possession
Ownership Encumbrance

Leasehold building improvement 11.7 Support Mega We Care
TM 

branded products business 

and Distribution business

Owner None

Assets under construction 324.0 Support Mega We Care
TM 

branded products business 

and Distribution business

Owner None

Vehicles 69.6 Product distribution and for 

support Mega We Care
TM 

branded products business

Finance 

lease/Owner

None

1.6	 Intangible Assets

Asset Purpose of Possession

Computer software Rights to use computer software in relation to our general business activities. Such computer 

software includes accounting software and supporting management information systems, which 

includes manufacturing and logistics support, and sales force management, amongst others.

The carrying value of Computer Software as on 31 December 2019 was Baht 23.4 million

Eugica
TM 

brand In December, 2012, the company initiated acquisition of the Eugica brand (including Trade mark 

and all intellectual property rights), the company became the legal owner of this brand in July, 

2013. This Trademark is considered to have an infinite life as this will continue to generate inflows 

with the perpetual existence of business. The carrying value of this Trade Mark as at 31 December 

2019was Baht 185.4 million.

Trademark and Goodwill  

on Acquisition of Bio-Life ®

On November 30, 2016, we acquired 100% equity of Bio-Life Marketing SDN. BHD. Pursuant to 

finalization of Independent appraisal report determining the fair value of the business, the purchase 

price allocation was completed in August 2017 resulting in adjustments to value of trademark and 

goodwill in financial statements which were preliminary assessed as at 31 December 2016. These 

Trademark and goodwill are considered to have an infinite life as they will continue to generate 

inflows with perpetual existence of business.

The carrying value of trademark and goodwill as on 31 December 2019 was Baht 256.3 million 

and Baht 199.4 million.

Knowhow & Licensed  

Trademark Acquisition  

from Sandoz ®

In December 2018, we acquired ownership rights in respect of product registrations/ marketing 

authorizations, know-how, license to trademark, commercial and other related rights (All these to 

be collectively referred as “rights”) in respect of designated pharmaceutical products for Myanmar 

and Ethiopia from Sandoz GmbH. These rights are expected to have an infinite life as they will 

continue to generate inflows with perpetual existence of business.

The carrying value of these rights as on 31 December 2019 was Baht 294.9 million.

Other intangible assets The company had a trademark subject to amortization with a carrying amount of Baht 6.2 million, 

Drug registration licenses of Baht 5.8 million and software under development of Baht 20.1 million 

as on 31 December 2019.
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1.7	 เคร่ื่�องหมายการค้้า

บริิษััทฯ ตระหนัักถึึงความสำำ�คัญของเครื่่องหมายการค้้าที่่�ได้้รัับการยอมรับอย่่างกว้้างขวางทางด้้านคุุณภาพของผลิิตภััณฑ์์ซึ่่�งเป็็นจุุดแข็็งที่่�สำำ�คัญใน

การประกอบธุุรกิิจ ด้้วยเหตุุนี้้�บริิษััทฯ จึึงเชื่่อว่่าการคุ้้�มครองเครื่่องหมายการค้้าจากสิินค้้าลอกเลีียนแบบเป็็นสิ่่�งสำำ�คัญที่่�จะทำำ�ให้้บริิษััทสามารถรักษา

เครื่่องหมายการค้้าให้้เป็็นที่่�ยอมรัับในทุุกประเทศที่่�บริิษััทฯ ทำำ�การตลาดและขายผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่องหมายการค้้าของบริิษััทฯ

บริิษััทฯ เป็็นเจ้้าของหรืือเป็็นผู้้�มีีสิิทธิิในเครื่่องหมายการค้้าที่่�สำำ�คััญ เช่่น เครื่่องหมายการค้้า Mega We Care
TM

 Maxxcare
TM

 BioLife
TM

 และ 

เครื่่องหมายการค้้าอื่่นๆ ในประเทศต่่างๆ ที่่�บริิษััทฯ ขายผลิิตภััณฑ์์เหล่่านั้้�น เช่่น GofenTM Livolin
TM

 Acnotin
TM

 และ Eugica
TM

1.8	 ประกัันภััยธุุรกิิจและทรััพย์์สิินที่่�ใช้้ในการประกอบธุุรกิิจ

บริิษััทฯ ทำำ�กรมธรรม์์ประกัันภััยซึ่่�งคุ้้�มครองครอบคลุุมทั้้�ง 3 ลัักษณะธุุรกิิจของบริิษััทฯ ในทุุกประเทศที่่�บริิษััทฯดำำ�เนิินธุุรกิิจ โดยบริิษััทฯ มีีนโยบายการ

ทำำ�กรมธรรม์์ประกัันภััยที่่�มีีคุ้้�มครองทรััพย์์สิิน และการดำำ�เนิินธุุรกิิจในระดัับสููงสุุดเท่่าที่่�บริิษััทฯ สามารถทำำ�ได้้ในประเทศต่่างๆ ซึ่่�งระดัับการคุ้้�มครองของ

กรมธรรม์์ดัังกล่่าว สอดคล้้องกัับหลัักปฏิิบััติิในอุุตสาหกรรมในแต่่ละลัักษณะธุุรกิิจ โดยบริิษััทฯ มีีจำำ�นวนเงิินที่่�เอาประกัันภััยตามกรมธรรม์์ในประเทศที่่�

สำำ�คััญ ณ วัันที่่� 31 ธัันวาคม 2562 อย่่างน้้อยจำำ�นวน 10,521.1 ล้้านบาท

บริษัิัทฯ ทำำ�กรมธรรม์์ประกันัภัยัประเภทประกันัภัยัความเสี่่�ยงทุกุชนิดิ (all-risks)(รวมถึึงการประกันัการธุุรกิจิหยุดุชะงักั)ซึ่่�งคุ้้�มครองครอบคลุมุทั้้�งโรงงาน

ผลิติทั้้�ง 2 โรงงานในประเทศไทย และโรงงานในประเทศออสเตรเลีีย ซึ่่�งครอบคลุุมความเสีียหายที่่�เกิดิขึ้้�นจาก (1) การจัดัหาแหล่่งวัตัถุุดิบิ และกึ่่�งวัตัถุุดิบิ 

(2) ระหว่่างการผลิิต และ (3) สต๊๊อกสิินค้้า ทั้้�งที่่�จััดเก็็บภายในคลัังสิินค้้าและอยู่่�ในระหว่่างขนส่่ง สิินทรััพย์์ถาวร ยานยนต์์ และอื่่นๆ

นอกจากนี้้� บริิษััทฯ ทำำ�กรมธรรม์์ประกัันภััยประเภทความรับผิิดต่่อผลิิตภััณฑ์์สิินค้้า (product liability) ที่่�เกิิดจากความบกพร่่องของผลิิตภััณฑ์์สิินค้้า  

รวมทั้้�งประกันัภัยัความรับผิิดชอบต่่อบุุคคลภายนอก เช่่น การเสีียชีีวิิต การบาดเจ็็บทางร่่างกายหรืือการเจ็็บป่่วยของบุคุคลภายนอกอันัเน่ื่องมาจากธุุรกิจิ

ของบริิษััทฯ อีีกทั้้�งการประกัันภััยความรับผิิดต่่อบุุคคลภายนอก ยัังให้้ความคุ้้�มครองถึึงการเรีียกร้้องค่่าเสีียหายโดยบุุคคลภายนอกเกี่่�ยวกัับการได้้รัับ 

บาดเจ็็บ ความเสีียหายต่่อทรััพย์์สิิน หรืือความเสีียหายต่่อสภาพแวดล้้อมอัันเกิิดจากอุุบััติิเหตุุที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับธุุรกิิจของบริิษััทฯ

อย่่างไรก็็ดีี กรมธรรม์์ประกัันภััยของบริิษััทฯ ไม่่ครอบคลุุมความเสีียหายที่่�เกิิดจากเหตุุสุุดวิิสััย การก่่อการร้้าย และการก่่อจลาจลในประเทศไทย

รายละเอีียดกรมธรรม์์ประกัันภััยของกลุ่่�มบริิษััทฯ สามารถสรุุปได้้ดัังนี้้�
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1.7	 Trademarks

We recognise that high-quality and well-recognised brands are a core strength in operating our business. As such, we believe trademark  

protection is particularly important for the maintenance of the recognised brand names in all countries in which we market and sell 

our branded products.

We own or have the rights to material trademarks that we use in conjunction with the sale of our branded products, including  

Mega We Care
TM

, Maxxcare
TM

, BioLife
TM

 and other trademarks for our brands in those countries in which we sell them including 

Gofen
TM

, Livolin
TM

, Acnotin
TM

 and Eugica
TM

.

1.8	 Insurance Program and Operating Assets

We maintain insurance coverage in respect of each of the three business divisions in our respective markets and have policies to 

manage the insurance coverage in relation to our assets and business operation in order to have the highest coverage available 

which is consistent with industry practice. The total sum insured in key markets as of December 31, 2019 was Baht 10,521.1million.

We maintain industrial all-risks insurance (including business interruption insurance)covering our two manufacturing facilities in  

Thailand and manufacturing facility in Australia, which covers risk arising from our: (1) sourcing of raw material, semi-raw material; 

(2) work in process; and (3) inventories, in storage and in transit, fixed assets, motor vehicles amongst others. 

We maintain product liability insurance and public liability insurance. The former covers death, injuries or illness of third parties 

resulting from the Company’s business, and public liability insurance covering third party claims in respect of personal injuries, 

property or environmental damages arising from accidents relating to our business.

However, we are generally not insured for losses arising from force majeure, terrorism and riots in Thailand.

The insurance coverages of our group companies can be summarised as follows:
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บริิษััท ประเทศ
รายละเอีียดสิินทรััพย์ ์

ที่่�เอาประกัันภััย/กรรมธรรม์์
ผู้้�รัับประโยชน์์

จำำ�นวนเงิินที่่�เอา

ประกัันภัยั(ล้้านบาท)

บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ 

จำำ�กััด (มหาชน)

ไทย •	อาคาร โรงงานและคลัังสิินค้้า  

ซึ่่�งตั้้�งอยู่่�ภายใน โรงงานซอย 6  

และโรงงานซอย 8

•	ประกัันความเสี่่�ยงภััยทุุกชนิิด

บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ 

จำำ�กััด (มหาชน)

630.0

•	เครื่่องจัักรและอุุปกรณ์์,เครื่่องตกแต่่ง

ติิดตั้้�ง ซึ่่�งตั้้�งอยู่่�ภายใน โรงงานซอย 

6 และโรงงานซอย 8

•	ประกัันความเสี่่�ยงภััยทุุกชนิิด

บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ 

จำำ�กััด (มหาชน)

1,297.0

•	สต๊๊อกสินิค้้ารวมถึึงวััตถุดิุิบ  

วัสัดุทุี่่�ใช้้ในการบรรจุุหีีบห่่อ  

ที่่�เก็็บอยู่่�ภายในคลังัสินิค้้า

•	ประกัันความเสี่่�ยงภััยทุกุชนิดิ

บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ 

จำำ�กััด (มหาชน)

550.0

•	สิินค้้าที่่�อยู่่�ในระหว่่างขนส่่ง

•	ประกัันความเสี่่�ยงภััยทุุกชนิิด

บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ 

จำำ�กััด (มหาชน)

800.0

•	กรมธรรม์์รถยนต์์และรถ

จัักรยานยนต์์

•	ประกัันการโจรกรรม อััคคีีภััย 

อุุบััติิเหตุุ ความเสีียหายต่่อตััวรถยนต์์ 

บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ 

จำำ�กััด (มหาชน)

1.1

•	ประกัันภััยธุุรกิิจหยุุดชะงััก บริิษััท เมก้้าไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ 

จำำ�กััด (มหาชน)

2,240.0

•	ประกัันความรัับผิิดในผลิิตภััณฑ์์ บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์

จำำ�กััด (มหาชน)  

และบริิษััทร่่วม

302.0

•	ประกัันความรัับผิิดต่่อบุุคคล

ภายนอก

บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์

จำำ�กััด (มหาชน)  

และบริิษััทร่่วม

บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ 

จำำ�กััด (มหาชน)

ไทย •	ประกัันความรัับผิิดของกรรมการและ

พนัักงาน

บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์

จำำ�กััด (มหาชน)  

และบริิษััทร่่วม

70.0

•	ประกัันความรัับผิิดทั่่�วไป บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์

จำำ�กััด (มหาชน)  

และบริิษััทร่่วม

15.0

•	ประกัันเครื่่องคอมพิิวเตอร์์และ

โปรเจคเตอร์์

บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์

จำำ�กััด (มหาชน)  

และบริิษััทร่่วม

4.0

•	ประกัันเงิินสดและการฉ้้อโกง บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ 

จำำ�กััด (มหาชน)

1.9

บริษัิัท แนทเชอรััล เฮลท์์ฟู้้�ดส์์  

จำำ�กััด (ประเทศไทย)

ไทย •	เคร่ื่องตกแต่่งติดิตั้้�งคอมพิวิเตอร์์ 

และทรัพัย์์สินิอ่ื่นที่่�อยู่่�ภายในอาคาร 

แอมเพิลิ ทาวเวอร์์

•	ประกัันความเสี่่�ยงภััยทุกุชนิดิ

•	ประกัันภัยัเงินิสด

บริิษััท แนทเชอรััล เฮลท์์

ฟู้้�ดส์์ จำำ�กััด (ประเทศไทย)

0.5

0.9

•	สต๊๊อกสิินค้้า รวมถึึง วััตถุุดิิบ และ

บรรจุุภััณฑ์์

บริิษััท แนทเชอรััล เฮลท์์

ฟู้้�ดส์์ จำำ�กััด (ประเทศไทย)

5.5
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Company Country Details of Asset Insured Beneficiary
Sum Insured 

(in millions THB)

Mega Lifesciences Public 

Company Limited

Thailand •	Buildings including factories and  

warehouses located at Soi 6 

Facility and Soi 8 Facility

•	All risks insurance

Mega Lifesciences  

Public Company Limited

630.0

•	Machinery and equipment,  

furniture and fixtures located at 

Soi 6 Facility and Soi 8 Facility

•	All risks insurance

Mega Lifesciences  

Public Company Limited

1,297.0

•	Inventories including raw materials,  

packing materials stored in  

warehouse

•	All risks insurance

Mega Lifesciences  

Public Company Limited

550.0

•	Stock in transit

•	All risk during transit

Mega Lifesciences  

Public Company Limited

800.0

•	Motor policy including cars and 

motorcycles

•	Theft, fire, accident, own  

damage insurance

Mega Lifesciences  

Public Company Limited

1.1

•	Business interruption Mega Lifesciences  

Public Company Limited

2,240.0

•	Product liability Mega Lifesciences Public 

Company Limited and its 

associated companies

302.0

•	Public liability Mega Lifesciences Public 

Company Limited and its 

associated companies

Mega Lifesciences  

Public Company Limited

Thailand •	Directors’ and officers’ Liability Mega Lifesciences Public 

Company Limited and its 

associated companies

70.0

•	Comprehensive general liability 

insurance

Mega Lifesciences  

Public Company Limited

15.0

•	Computers and projectors Mega Lifesciences Public 

Company Limited and its 

associated companies

4.0

•	Money insurance and fidelity  

guarantee

Mega Lifesciences Public 

Company Limited

1.9

Natural Health Foods  

Limited (Thailand)

Thailand •	Furniture, fixtures, fitouts,  

computers and other property 

located at Ample tower

•	All risks insurance

•	Money insurance

Natural Health Foods 

Limited (Thailand)

0.5

0.9

•	Inventories including raw  

materials, packing materials

Natural Health Foods  

Limited (Thailand)

5.5
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บริิษััท ประเทศ
รายละเอีียดสิินทรััพย์ ์

ที่่�เอาประกัันภััย/กรรมธรรม์์
ผู้้�รัับประโยชน์์

จำำ�นวนเงิินที่่�เอา

ประกัันภัยั(ล้้านบาท)

บริิษััท เมก้้า วีี แคร์์ จำำ�กััด  

(ประเทศไทย)

ไทย •	อาคารที่่�อำำ�เภอมวกเหล็็ก  

จัังหวััดสระบุุรีี

•	เครื่่องตกแต่่งติิดตั้้�งคอมพิิวเตอร์์และ

ทรััพย์์สิินอื่่น

•	ประกัันภััยเงิินสด

บริิษััท เมก้้า วีี แคร์์ จำำ�กััด  

(ประเทศไทย)

20.0 

5.0 

0.9

บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์  

พีีทีีวาย จำำ�กััด

ไทย •	เครื่่องตกแต่่งติิดตั้้�งคอมพิิวเตอร์์และ

ทรััพย์์สิินอื่่นที่่�อยู่่�ภายในอาคาร 

แอมเพิิล ทาวเวอร์์

•	ประกัันความเสี่่�ยงภััยทุุกชนิิด

บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์  

พีีทีีวาย จำำ�กััด

37.0

•	สต๊๊อกสิินค้้าที่่�เก็็บอยู่่�ภายในอาคารแอ

มเพิิล ทาวเวอร์์

•	ประกัันความเสี่่�ยงภััยทุุกชนิิด

บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์  

พีีทีีวาย จำำ�กััด

30.0

•	สต๊๊อกสิินค้้าที่่�เก็็บอยู่่�ภายใน 

คลัังสิินค้้าของซิิลลิิค

•	ประกัันความเสี่่�ยงภััยทุุกชนิิด

บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์  

พีีทีีวาย จำำ�กััด

132.0

•	กรมธรรม์์รถยนต์์ และรถ

จัักรยานยนต์์

•	ประกัันการโจรกรรม อััคคีีภัยั อุบัุัติเิหตุุ

ความเสีียหายต่่อตััวรถยนต์์

บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์  

พีีทีีวาย จำำ�กััด

0.5

•	ประกัันเงิินสดและการฉ้้อโกง บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์  

พีีทีีวาย จำำ�กัด และบริิษััท

ร่่วม

2.0

•	ประกัันภััยธุุรกิิจหยุุดชะงััก บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์  

พีีทีีวาย จำำ�กััด

1,430.0

บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์ ์

(ออสเตรเลีีย) พีีทีีวาย จำำ�กัด

ออสเตรเลยี
1

•	อาคารโรงงานและคลัังสิินค้้า

•	ประกัันอััคคีีภััยและความเสีียหายอื่่น 

•	ประกัันการโจรกรรมและความเสีียหาย 

ประเภทกระจก

บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์ ์

(ออสเตรเลีีย) พีทีีวีาย

 จำำ�กัด

231.5

•	เครื่่องจัักรและอุุปกรณ์์เครื่่องตกแต่่ง

ติิดตั้้�ง

•	ประกัันอััคคีีภััยและความเสีียหายอื่่น

•	ประกัันการโจรกรรมและความเสีีย

หายประเภทกระจก

บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์ ์

(ออสเตรเลีีย) พีทีีวีาย

 จำำ�กัด

122.0

•	สต๊๊อกสิินค้้า

•	ประกัันอััคคีีภััยและความเสีียหายอื่่น

บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์ ์

(ออสเตรเลีีย) พีทีีวีาย

 จำำ�กัด

126.3

•	ประกัันภััยธุุรกิิจหยุุดชะงััก บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์ ์

(ออสเตรเลีีย) พีทีีวีาย

 จำำ�กัด

315.7

บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์ ์

(เวีียดนาม) จำำ�กััด

เวีียดนาม
2

•	อาคารทั้้�งหมด

•	ประกัันความเสี่่�ยงภััยทุุกชนิิด

บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์ ์

(เวีียดนาม) จำำ�กััด

12.8

•	ประกัันความรับัผิดิต่่อบุุคคลภายนอก

•	ประกัันความเสี่่�ยงภััยทุุกชนิิด

บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์ ์

(เวีียดนาม) จำำ�กััด

29.2

•	อุุปกรณ์์และเครื่่องยนต์์ที่่�สามารถ

เคลื่่อนย้้ายได้้

•	ประกัันความเสี่่�ยงภััยทุุกชนิิด

บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์ ์

(เวีียดนาม) จำำ�กััด

9.2

•	ประกัันภััยธุุรกิิจหยุุดชะงััก

•	ประกัันความเสี่่�ยงภััยทุุกชนิิด

บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์ ์

(เวีียดนาม) จำำ�กััด

153.3
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Company Country Details of Asset Insured Beneficiary
Sum Insured 

(in millions THB)

Mega We Care Limited 

(Thailand)

Thailand •	Building at Muaklek, Saraburi.

•	Furniture, fixtures, fitouts,  

computers and other property

•	Money insurance

Mega We Care Limited 

(Thailand)

20.0 

5.0 

0.9

Mega Lifesciences Pty. 

Limited

Thailand •	Furniture, fixtures, fitouts,  

computers and other property 

located at Ample tower

•	All risks insurance

Mega Lifesciences Pty. 

Limited

37.0

•	Inventories (finished goods, etc) 

stored at Ample Tower

•	All risks insurance

Mega Lifesciences Pty. 

Limited

30.0

•	Inventories (finished goods, etc) 

stored in Zuellig warehouse

•	All risks insurance

Mega Lifesciences Pty. 

Limited

132.0

•	Motor policy including cars  

and motorcycles

•	Theft, fire, accident, own  

damage insurance

Mega Lifesciences Pty. 

Limited

0.5

•	Money insurance and fidelity 

guarantee

Mega Lifesciences Pty. 

Limited and its associated  

companies

2.0

•	Business interruption Mega Lifesciences Pty. 

Limited

1,430.0

Mega Lifesciences  

(Australia) Pty. Limited

Australia
1

•	Building including factory and 

warehouse

•	Fire and other damage, burglary 

and glass insurance

Mega Lifesciences  

(Australia) Pty. Limited

231.5

•	Machinery and equipment,  

furniture and fixtures

•	Fire and other damage, burglary 

and glass insurance

Mega Lifesciences  

(Australia) Pty. Limited

122.0

•	Inventory Fire & other damage Mega Lifesciences  

(Australia) Pty. Limited

126.3

•	Business interruption Mega Lifesciences  

(Australia) Pty. Limited

315.7

Mega Lifesciences  

(Vietnam) Limited

Vietnam
2

•	Building located at all locations

•	Industrial all risks

Mega Lifesciences  

(Vietnam) Limited

12.8

•	Public Liability

•	Industrial All risks

Mega Lifesciences  

(Vietnam) Limited

29.2

•	Movable equipment and  

automobiles

•	Industrial All risks

Mega Lifesciences  

(Vietnam) Limited

9.2

•	Business interruption

•	Industrial all risks

Mega Lifesciences  

(Vietnam) Limited

153.3



124 แบบแสดงรายการข้้อมููลประจำำ�ปีี 2562  •  บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ จำำ�กััด (มหาชน)

บริิษััท ประเทศ
รายละเอีียดสิินทรััพย์ ์

ที่่�เอาประกัันภััย/กรรมธรรม์์
ผู้้�รัับประโยชน์์

จำำ�นวนเงิินที่่�เอา

ประกัันภัยั(ล้้านบาท)

บริิษััท เมก้้าไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์

จำำ�กััด 

เมีียนมาร์์ 
3

•	สิินค้้า เครื่่องตกแต่่ง และ 

อุุปกรณ์์สำำ�นัักงานที่่�เมืืองลาชิิโอ

•	ประกัันอััคคีีภััยและความเสีียหายอื่่น

ที่่�เมืืองลาชิิโอ

บริิษััท เมก้้าไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์

จำำ�กััด (เมีียนมาร์์)

25.3

•	สิินค้้า เครื่่องตกแต่่ง และ 

อุุปกรณ์์สำำ�นัักงานที่่�เมืืองมััณฑะเลย์์

•	ประกัันอััคคีีภััยและความเสีียหายอื่่น

ที่่�เมืืองมััณฑะเลย์์

บริิษััท เมก้้าไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์

จำำ�กััด (เมีียนมาร์์)

181.0

•	สิินค้้า เครื่่องตกแต่่ง และ 

อุุปกรณ์์สำำ�นัักงานที่่�เมืืองเมาะลำำ�เลิิง

•	ประกัันอััคคีีภััยและความเสีียหายอื่่น

ที่่�เมืืองเมาะลำำ�เลิิง

บริิษััท เมก้้าไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์

จำำ�กััด (เมีียนมาร์์)

25.0

•	สิินค้้า เครื่่องตกแต่่ง และ 

อุุปกรณ์์สำำ�นัักงานที่่�เมืืองเนปิิดอว์์

•	ประกัันอััคคีีภััยและความเสีียหายอื่่น

ที่่�เมืืองเนปิิดอว์์

บริิษััท เมก้้าไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์

จำำ�กััด (เมีียนมาร์์)

15.0

•	สิินค้้า เครื่่องตกแต่่ง และ 

อุุปกรณ์์สำำ�นัักงานที่่�เมืืองตองยีี

•	ประกัันอััคคีีภััยและความเสีียหายอื่่น

ที่่�เมืืองตองยีี

บริิษััท เมก้้าไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์

จำำ�กััด (เมีียนมาร์์)

43.3

•	สิินค้้า เครื่่องตกแต่่ง และ 

อุุปกรณ์์สำำ�นัักงานที่่�เมืืองย่่างกุ้้�ง

•	ประกัันอััคคีีภััยและความเสีียหายอื่่น

ที่่�เมืืองย่่างกุ้้�ง

บริิษััท เมก้้าไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์

จำำ�กััด (เมีียนมาร์์)

12.6

•	กรมธรรม์์รถยนต์์ และรถ

จัักรยานยนต์์

บริิษััท เมก้้าไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์

จำำ�กััด (เมีียนมาร์์)

34.6

บริิษััท แม๊๊กซ์์แคร์ ์

จำำ�กััด (ประเทศเมีียนมาร์์)

เมีียนมาร์์ 
3

•	อาคาร ชั้้�นวางสิินค้้า รถยก

•	ประกัันอััคคีีภััยและความเสีียหายอื่่น

ที่่�เมืืองย่่างกุ้้�ง

บริิษััท แม๊๊กซ์์แคร์์ จำำ�กััด  

(เมีียนมาร์์)

1041.8

บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์ ์

พีีทีีวาย เปรูู เอส.เอ.ซีี.

เปรูู 
3

•	กรมธรรม์์รถยนต์์ และรถจักรยานยนต์์

•	ประกัันการโจรกรรม อััคคีีภััย 

อุุบััติิเหตุุ ความเสีียหายที่่�เกิิดกัับ 

ตััวรถยนต์์

บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์ ์

พีีทีีวาย เปรูู เอส.เอ.ซีี. (เปรูู)

1.6

บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ 

กาน่่า จำำ�กััด

กาน่่า 
6

•	สต๊๊อกสิินค้้า

•	ประกัันความเสี่่�ยงภััยทุุกชนิิด

บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ 

กาน่่า จำำ�กััด	

15.0

•	กรมธรรม์์รถยนต์์ 

•	กรมธรรม์์รถยนต์์แบบครอบคลุุม

บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ 

กาน่่า จำำ�กััด

5.3
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Company Country Details of Asset Insured Beneficiary
Sum Insured 

(in millions THB)

Mega Lifesciences 

Limited

Myanmar
3

•	Inventory, furniture fixture and 

equipment’ e.t.c. at Lashio

•	Fire and other damage  

insurance at Lashio

Mega Lifesciences Ltd 

(Myanmar)

25.3

•	Inventory, furniture fixture and 

equipment’ e.t.c. at Mandalay

•	Fire and other damage  

insurance at Mandalay

Mega Lifesciences Ltd 

(Myanmar)

181.0

•	Inventory, furniture fixture and 

equipment’ e.t.c. at Mawlamyine

•	Fire and other damage  

insurance at Mawlamyine

Mega Lifesciences Ltd 

(Myanmar)

25.0

•	Inventory, furniture fixture and 

equipment’ e.t.c. at Nay Pyi Taw

•	Fire and other damage  

insurance at Nay Pyi Taw

Mega Lifesciences Ltd 

(Myanmar)

15.0

•	Inventory, furniture fixture and 

equipment’ e.t.c. at Taungyi

•	Fire and other damage  

insurance at Taungyi

Mega Lifesciences Ltd 

(Myanmar)

43.3

•	Inventory, furniture fixture and 

equipment’ e.t.c. at Yangon

•	Fire and other damage  

insurance at Yangon

Mega Lifesciences Ltd 

(Myanmar)

12.6

•	Motor policy including cars  

and motorcycles

Mega Lifesciences Ltd 

(Myanmar)

34.6

MAXXCARE Limited, 

(Myanmar)

Myanmar
3

•	Buildings, Generators, racks, 

Forklifts

•	Fire and Other damage  

insurance at Yangon

Maxxcare Limited  

(Myanmar)

1041.8

Mega Lifesciences Pty 

Peru S.A.C

Peru
3

•	Motor policy including cars and 

motorcycles

•	Theft, fire, accident, own  

damage insurance

Mega Lifesciences Pty. 

Peru S.A.C. (Peru)

1.6

Mega Lifesciences  

Ghana Limited

Ghana
6

•	Inventory 

•	All risks

Mega Lifesciences  

Ghana Limited

15.0

•	Motor insurance policy

•	Motor Comprehensive Policy

Mega Lifesciences  

Ghana Limited

5.3



126 แบบแสดงรายการข้้อมููลประจำำ�ปีี 2562  •  บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ จำำ�กััด (มหาชน)

บริิษััท ประเทศ
รายละเอีียดสิินทรััพย์ ์

ที่่�เอาประกัันภััย/กรรมธรรม์์
ผู้้�รัับประโยชน์์

จำำ�นวนเงิินที่่�เอา

ประกัันภัยั(ล้้านบาท)

บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ 

ไพรเวท จำำ�กััด

อิินเดีีย 
4

•	เครื่่องตกแต่่งติิดตั้้�ง อุุปกรณ์์

เครื่่องจัักร คอมพิิวเตอร์์ และ

ทรััพย์์สิินอื่่น

•	ประกัันการโจรกรรม

บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ 

ไพรเวท จำำ�กััด

7.6

•	เคร่ื่องตกแต่่งติดิตั้้�ง อุปุกรณ์์

เคร่ื่องจักัร คอมพิวเตอร์์ และ

ทรัพัย์์สินิอ่ื่น

•	ประกัันอััคคีภัีัยและความเสียีหายอ่ื่น

บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ 

ไพรเวท จำำ�กััด

19.5

•	เครื่่องตกแต่่งติิดตั้้�ง อุุปกรณ์์

เครื่่องจัักร คอมพิิวเตอร์์ และ

ทรััพย์์สิินอื่่นที่่�

•	ประกัันความเสี่่�ยงภััยเกี่่�ยวกัับอุุปกรณ์์

ทางอิิเล็็กทรอนิิกส์์

บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ 

ไพรเวท จำำ�กััด

1.3

•	เครื่่องคอมพิิวเตอร์์โน้้ตบุ้้�ค

•	ประกัันอััคคีีภััยและโจรกรรม

บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ 

ไพรเวท จำำ�กััด

1.3

บริิษััท เมก้้าไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ 

ไนจีีเรีีย จำำ�กััด

ไนจีีเรีีย 
5

•	เครื่่องคอมพิิวเตอร์์โน้้ตบุ้้�ค  

และโทรศััพท์์

•	ประกัันภััยความเสี่่�ยงภััยทุุกชนิิด

บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ 

ไนจีีเรีีย จำำ�กััด

0.4

•	เคร่ื่องตกแต่่งติดิตั้้�ง อุปุกรณ์์

เคร่ื่องจักัร

•	ประกัันอััคคีภัีัยและความเสียีหายอ่ื่น

บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ 

ไนจีีเรีีย จำำ�กััด

2.7

•	สต๊๊อกสิินค้้า

•	ประกัันอััคคีีภััยและโจรกรรม

บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ 

ไนจีีเรีีย จำำ�กััด

54.1

•	ประกัันเงิินสดและการฉ้้อโกง บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ 

ไนจีีเรีีย จำำ�กััด

6.0

•	ประกัันความรับัผิดิต่่อบุุคคลภายนอก

•	ประกัันความเสีียหายส่่วนบุุคคลและ

ความเสีียหายทรััพย์์สิิน

บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ 

ไนจีีเรีีย จำำ�กััด

0.3

•	กรมธรรม์์รถยนต์์และรถขนส่่ง

•	อุุบััติิเหตุุ ความเสีียหายโดยตนเอง

และผู้้�อื่่น

บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ 

ไนจีีเรีีย จำำ�กััด

8.3
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Company Country Details of Asset Insured Beneficiary
Sum Insured 

(in millions THB)

Mega Lifesciences Private 

Limited

India
4

•	Furniture, fixtures, fitouts,  

machinery, computers and  

other property

•	Burglary risk

Mega Lifesciences  

Private Limited

7.6

•	Furniture, fixtures, fitouts,  

machinery, computers and  

other property

•	Fire and other damage insurance

Mega Lifesciences  

Private Limited

19.5

•	Furniture, fixtures, fitouts,  

machinery, computers and  

other property

•	Electronic equipment risk  

insurance

Mega Lifesciences  

Private Limited

1.3

•	Laptops

•	Fire and burglary insurance

Mega Lifesciences  

Private Limited

1.3

Mega Lifesciences Nigeria 

Limited

Nigeria
5

•	Laptops and phones

•	All risk insurance

Mega Lifesciences  

Nigeria Limited

0.4

•	Furniture, fixtures, fitouts,  

machinery, computers and  

other property

•	Fire and other damage insurance

Mega Lifesciences  

Nigeria Limited

2.7

•	Inventory

•	Fire and burglary insurance

Mega Lifesciences  

Nigeria Limited

54.1

•	Money insurance and fidelity 

guarantee

•	Theft, robbery, stealing, cheating 

etc.

Mega Lifesciences  

Nigeria Limited

6.0

•	Public liability insurance

•	Personal injury and property 

damage

Mega Lifesciences  

Nigeria Limited

0.3

•	Motor policy and transportation 

vehicles

•	Accident, damage by self and 

others

Mega Lifesciences  

Nigeria Limited

8.3



128 แบบแสดงรายการข้้อมููลประจำำ�ปีี 2562  •  บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ จำำ�กััด (มหาชน)

บริิษััท ประเทศ
รายละเอีียดสิินทรััพย์ ์

ที่่�เอาประกัันภััย/กรรมธรรม์์
ผู้้�รัับประโยชน์์

จำำ�นวนเงิินที่่�เอา

ประกัันภัยั(ล้้านบาท)

บริิษััท เมก้้าไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์  

พีีทีีวาย จำำ�กััด(กััมพููชา)

กัมัพูชา 
3

•	สต๊๊อกสิินค้้า เครื่่องตกแต่่งติิดตั้้�ง

 อุุปกรณ์์ เครื่่องจัักร คอมพิิวเตอร์์

และทรััพย์์สิินอื่่น

•	ประกัันอััคคีีภััย

บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์  

พีีทีีวาย จำำ�กััด (กััมพููชา)

181.0

•	เครื่่องตกแต่่งติิดตั้้�ง อุุปกรณ์์  

เครื่่องใช้้สำำ�นัักงานและทรััพย์์สิินอื่่น

•	ประกัันการโจรกรรม

บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์  

พีีทีีวาย จำำ�กััด (กััมพููชา)

21.1

•	กรมธรรม์์รถยนต์์ 

•	ประกัันความเสี่่�ยงแบบครอบคลุุม

บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์  

พีีทีีวาย จำำ�กััด (กััมพููชา)

2.4

•	สิินค้้าระหว่่างขนส่่ง

•	ประกัันความเสี่่�ยงภััยทุุกชนิิด

บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์  

พีีทีีวาย จำำ�กััด (กััมพููชา)

120.6

•	ประกัันเงิินสดและการฉ้้อโกง

•	ความปลอดภััยในระหว่่างทาง  

การฉ้้อโกง เป็็นต้้น

บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์  

พีีทีีวาย จำำ�กััด (กััมพููชา)

13.1

Bio-Life Marketing Sdn. 

Bhd (มาเลเซีีย)

มาเลเซีีย 
7

•	สต๊๊อกสิินค้้า เครื่่องตกแต่่งติิดตั้้�ง

อุุปกรณ์์ เครื่่องจัักร คอมพิิวเตอร์์

และทรััพย์์สิินอื่่น

•	ประกัันภััยความเสี่่�ยงภััยทุุกชนิิด

Bio-Life Marketing Sdn. 

Bhd (มาเลเซีีย)

86.7

•	การขนส่่งสิินค้้าทางทะเล

•	ประกัันความเสี่่�ยงภััยทุุกชนิิด

Bio-Life Marketing Sdn. 

Bhd (มาเลเซีีย)

18.3

•	กรมธรรม์์รถยนต์์ 

•	ประกัันความเสี่่�ยงแบบครอบคลุุม

Bio-Life Marketing Sdn. 

Bhd (มาเลเซีีย)

0.6

รวมทั้้�งสิ้้�น 10,521.1

หมายเหตุุ:

1
 อััตราแลกเปลี่่�ยน ณ วัันที่่� 31 ธัันวาคม 2562 1 ดอลล่่าร์์ออสเตรเลีียเท่่ากัับ 21.0492 บาท

2
 อััตราแลกเปลี่่�ยน ณ วัันที่่� 31 ธัันวาคม 2562 1000 เวีียดนามดองเท่่ากัับ 1.3015 บาท

3
 อััตราแลกเปลี่่�ยน ณ วัันที่่� 31 ธัันวาคม 2562 1 ดอลล่่าร์์สหรััฐเท่่ากัับ 30.1540 บาท

4
 อััตราแลกเปลี่่�ยน ณ วัันที่่� 31 ธัันวาคม 2562 1 อิินเดีียรููปีีเท่่ากัับ 0.4220 บาท

5
 อััตราแลกเปลี่่�ยน ณ วัันที่่� 31 ธัันวาคม 2562 1 ไนจีีเรีียนไนราเท่่ากัับ 0.0827บาท

6
 อััตราแลกเปลี่่�ยน ณ วัันที่่� 31 ธัันวาคม 2562 1 กาเนีียนเซดี้้�เท่่ากัับเท่่ากัับ 5.4492 บาท

7
 อััตราแลกเปลี่่�ยน ณ วัันที่่� 31 ธัันวาคม 2562 1 มาเลเซีียริิงกิิต เท่่ากัับ 7.3222 บาท

1.9	 นโยบายการลงทุุนในบริิษััทย่่อยและบริิษััทร่่วม

บริิษััทฯ มีีนโยบายที่่�จะลงทุุนในบริิษััทย่่อยหรืือบริิษััทร่่วมที่่�สนัับสนุุนการดำำ�เนิินธุุรกิิจของบริิษััทฯ ซึ่่�งบริิษััทฯ เห็็นว่่าจะก่่อให้้เกิิดประโยชน์์ร่่วมเพื่่อ

เพิ่่�มช่่องทางในการหารายได้้ และเพิ่่�มความสามารถในการทำำ�กำำ�ไรของบริิษััทฯ  ทั้้�งนี้้� บริิษััทฯ จะพิิจารณาสััดส่่วนการลงทุุน กำำ�ไรที่่�คาดว่่าจะได้้รัับ  

ความเสี่่�ยงที่่�อาจเกิิดขึ้้�น และสถานะทางการเงิินของบริิษััทฯ ก่่อนการตััดสิินใจลงทุุนในโครงการต่่างๆ โดยการตััดสิินใจในการลงทุุนดัังกล่่าวนั้้�น จะต้้อง

ได้้รับัการพิจิารณาเห็็นชอบจากที่่�ประชุมุคณะกรรมการบริษัิัทฯ หรือืที่่�ประชุมุผู้้�ถือืหุ้้�น (แล้้วแต่่กรณี)ี บริษัิัทฯ จะแต่่งตั้้�งตัวัแทนของบริษัิัทฯ ที่่�มีคีุณุสมบัตัิิ

และประสบการณ์์ เพ่ื่อเข้้าร่่วมเป็็นคณะกรรมการในบริษัิัทนั้้�นๆ เพ่ื่อกำำ�หนดนโยบายที่่�สำำ�คัญั และกำำ�กับัดููแลการดำำ�เนินิงานของบริษัิัทย่่อย และบริษัิัทร่่วม 

ดัังกล่่าว



129Mega Lifesciences Public Company Limited   •  Annual Registration Form For Fiscal Year 2019

Company Country Details of Asset Insured Beneficiary
Sum Insured 

(in millions THB)

Mega Lifesciences Pty 

Limited (Cambodia)

Cambodia
3

•	Inventory, furniture, fixtures,  

fit-outs, machinery, computers 

and other property

•	Fire insurance

Mega Lifesciences Pty 

Limited (Cambodia)

181.0

•	Furniture, fixtures, fit-outs, office 

equipment and other assets

•	Burglary insurance

Mega Lifesciences Pty 

Limited (Cambodia)

21.1

•	Motor policy and transportation 

vehicles

•	Comprehensive risk

Mega Lifesciences Pty 

Limited (Cambodia)

2.4

•	Stock in transit

•	All risk

Mega Lifesciences Pty 

Limited (Cambodia)

120.6

•	Money insurance and fidelity 

guarantee

•	In Safe, in transit, fraud e.t.c

Mega Lifesciences Pty 

Limited (Cambodia)

13.1

Bio-Life Marketing Sdn. 

Bhd (Malaysia)

Malaysia
7

•	Inventory, furniture, fixtures,  

fit-outs, machinery, money,  

computers and other property.

•	All risk

Bio-Life Marketing Sdn. 

Bhd (Malaysia)

86.7

•	Marine cargo

•	All risks

Bio-Life Marketing Sdn. 

Bhd (Malaysia)

18.3

•	Motor policy and transportation 

vehicles

•	Comprehensive risk

Bio-Life Marketing Sdn. 

Bhd (Malaysia)

0.6

Total 10,521.1

Remarks: 	

1 
Currency exchange rate as at December 31, 2019 was 1 AUD to 21.0492 THB.

2 
Currency exchange rate as at December 31, 2019 was 1000 VND to 1.3015 THB.

3 
Currency exchange rate as at December 31, 2019 was 1 USD to 30.1540 THB.

4 
Currency exchange rate as at December 31, 2019 was 1 Indian Rupee to 0.4220 THB.

5 
Currency exchange rate as at December 31, 2019 was 1 Nigerian Naira to 0.0827 THB.

6 
Currency exchange rate as at December 31, 2019 was 1 Ghanian Cedi to 5.4492 THB.

7 
Currency exchange rate as at December 31, 2019 was 1 Malaysian Ringgit to 7.3222 THB.

1.9	 Investment Policies in its subsidiary and associated companies

We have a policy to invest in subsidiaries or associated companies which support our objectives and allow us to derive more income 

or profits. We also consider the investment ratio, expected profits, potential risks and financial condition of those entities before 

investing. The decision to make such an investment will be considered and determined by our Board of Directors or a sharehold-

ers’ meeting (as the case may be). We shall appoint a qualified and experienced Company representative to act as a member of 

the Board of Directors to determine important policies and control business operations of the subsidiary or associated companies.



130 แบบแสดงรายการข้้อมููลประจำำ�ปีี 2562  •  บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ จำำ�กััด (มหาชน)

ณ วัันที่่� 31 ธัันวาคม 2562 บริิษััทฯ ได้้ลงทุุน
1 
ในบริิษััทย่่อย (โดยตรง และผ่่านบริิษััทย่่อย) ตามตารางดัังต่่อไปนี้้�

บริิษััทย่่อย (ประเทศ)
สััดส่่วนการถืือหุ้้�น 

(ร้้อยละ)
2

ณ วัันที่่�  

31 ธัันวาคม  2562

ณ วัันที่่�  

31 ธัันวาคม  2561

1. บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ จำำ�กััด (ประเทศเมีียนมาร์์) 99.99 90,653,184 12,303,184

2. บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ (เวีียดนาม) จำำ�กััด  

(ประเทศเวีียดนาม)

99.99 112,827,483 112,827,483

3. บริิษััท เมก้้า วีี แคร์์ จำำ�กััด (ประเทศไทย) 99.96 4,900,000 4,900,000

4. บริิษััท แนทเชอรััล เฮลท์์ฟู้้�ดส์์ จำำ�กััด (ประเทศไทย) 99.99 4,995,900 4,995,900

5. บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ พีีทีีวาย จำำ�กััด (ประเทศไทย) 99.99 99,626,964 99,626,964

6. บริิษััท อีี-เซ็็นซ จำำ�กััด (ประเทศไทย) 99.96 499,300 499,300

7. บริษัิัท เมก้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ พีทีีวีาย จำำ�กัด (ประเทศกัมพูชา) 99.99 18,860,452 18,860,452

8. บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ (ออสเตรเลีีย) พีีทีีวาย จำำ�กััด 

(ประเทศออสเตรเลีีย)

99.99 470,155,882 470,155,882

9. บริษัิัท เมก้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ไนจีีเรียี จำำ�กัด (ประเทศไนจีเีรียี) 99.99 17,891,906 17,891,906

10. บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ เอสดีีเอ็็น. บีีเอชดีี.  

(ประเทศมาเลเซีีย)

100 644,293,991 644,293,991

11. บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ พีีทีีวายเปรููเอส.เอ.ซีี.  

(ประเทศเปรูู)

99.99 1,530,285 1,530,285

12. บริิษััท พีีทีี เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ (ประเทศอิินโดนีีเซีีย) 98.99 15,011,646 15,011,646

13. บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ กาน่่า จำำ�กััด (ประเทศกาน่่า) 99.99 10,185,051 10,185,051

14. บริษัิัท เมก้า โพรดัักส์์ (มอริเิชียีส) จำำ�กัดั (ประเทศมอริเิชียีส) 99.99 4,991,811 4,991,811

15. บริษัิัท เมก้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ ไพรเวท จำำ�กัด (ประเทศอินเดีีย) 99.99 7,640,828 7,640,828

16. บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ พีีทีีอีี จำำ�กััด (ประเทศสิิงคโปร์์) 99.99 156,000 156,000

17. บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ จำำ�กััด (ประเทศยููเครน) 100 2,049,140 2,049,140

18. บริิษััท แม็็กซ์์แคร์์ จำำ�กััด (ประเทศเมีียนมาร์์) 100 640,287,944 536,227,219

19. Bio-Life Marketing Sdn. Bhd. (มาเลเซีีย) 100 617,655,789 617,655,789

20. บริิษััท แม็็กซ์์แคร์์ จำำ�กััด (เวีียดนาม) 100 3,253,000 3,253,000

21. บริิษััท เมก้้า วีี แคร์์ แทนซาเนีีย จำำ�กััด 100 1,323,155 -

22. บริิษััท เฮลท์์ แอท โฮม พีีทีีอีี จำำ�กััด 100 31.9 -

1
 รวมถึึงการให้้สิิทธิิซื้้�อหุ้้�นสามััญแก่่พนัักงานผ่่านบริิษััทย่่อย

2
 ณ วัันที่่� 31 ธัันวาคม 2562
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As of December 31,2019, the Company (by itself and through its subsidiaries)had invested
1
 in subsidiaries as listed below.

Subsidiary (Country)
Holding  

(percentage)
2

Amount  

Dec 31, 2019

Amount  

Dec 31, 2018

1. Mega Lifesciences Limited (Myanmar) 99.99 90,653,184 12,303,184

2. Mega Lifesciences (Vietnam) Limited (Vietnam) 99.99 112,827,483 112,827,483

3. Mega We Care Limited (Thailand) 99.96 4,900,000 4,900,000

4. Natural Health Foods Limited (Thailand) 99.99 4,995,900 4,995,900

5. Mega Lifesciences Pty. Limited (Thailand) 99.99 99,626,964 99,626,964

6. E-Sense Limited (Thailand) 99.96 499,300 499,300

7. Mega Lifesciences Pty. Limited (Cambodia) 99.99 18,860,452 18,860,452

8. Mega Lifesciences (Australia) Pty. Limited (Australia) 99.99 470,155,882 470,155,882

9. Mega Lifesciences Nigeria Limited (Nigeria) 99.99 17,891,906 17,891,906

10. Mega Lifesciences Sdn. Bhd. (Malaysia) 100 644,293,991 644,293,991

11. Mega Lifesciences Pty. Peru S.A.C. (Peru) 99.99 1,530,285 1,530,285

12. PT Mega Lifesciences (Indonesia) 98.99 15,011,646 15,011,646

13. Mega Lifesciences Ghana Limited (Ghana) 99.99 10,185,051 10,185,051

14. Mega Products (Mauritius) Limited (Mauritius) 99.99 4,991,811 4,991,811

15. Mega Lifesciences Private Limited (India) 99.99 7,640,828 7,640,828

16. Mega Lifesciences Pte. Limited (Singapore) 99.99 156,000 156,000

17. Mega Lifesciences Limited (Ukraine) 100 2,049,140 2,049,140

18. MAXXCARE Limited, (Myanmar) 100 640,287,944 536,227,219

19. Bio-Life Marketing Sdn. Bhd. (Malaysia) 100 617,655,789 617,655,789

20. MAXXCARE Company Limited (Vietnam) 100 3,253,000 3,253,000

21. Mega wecare Tanzania Ltd 100 1,323,155 -

22. Health at Home Pte Ltd 100 31.9 -

1 
Includes contribution towards employee stock option plan granted to Companies subsidiaries.

2 
As at 31December 2019.
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ในระหว่่างปีี 2562 บริิษััทฯ ได้้ลงทุุนจำำ�นวน 1.32 ล้้านบาท ในทุุนจดทะเบีียนและทุุนชำำ�ระแล้้วของ บริิษััท เมก้้า วีีแคร์์ แทนซาเนีีย จำำ�กััด  

ซึ่่�งเป็็นบริิษััทย่่อยโดยตรงในประเทศแทนซาเนีีย เพื่่อขยายธุุรกิิจ

ในระหว่่างปีี 2562 บริิษััทฯ ได้้จััดตั้้�ง บริิษััท เฮลท์์ แอท โฮม พีีทีีอีี จำำ�กัด ซึ่่�งเป็็นบริิษััทย่่อยโดยตรงในประเทศสิงคโปร์์  เพื่่อให้้การสนัับสนุุน 

ด้้านดิิจิิทััลในธุุรกิิจผลิิตภััณฑ์์

ในระหว่่างปีี 2562 บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ พีีทีีวาย จำำ�กััด  ได้้ลงทุุนเพิ่่�มเติิม จำำ�นวน 104.6 ล้้านบาท ในทุุนจดทะเบีียนและทุุนชำำ�ระแล้้วของ  

บริิษััท แม็็กซแคร์์ จำำ�กััด ซึ่่�งเป็็นบริิษััทย่่อยในประเทศเมีียนมาร์์ เพื่่อขยายธุุรกิิจ

ในระหว่่างปีี 2562 บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ พีีทีีวาย จำำ�กัด ได้้ลงทุุนเพิ่่�มเติิม จำำ�นวน 78.35 ล้้านบาท ในทุุนจดทะเบีียนและทุุนชำำ�ระแล้้วของ  

บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ จำำ�กััด ซึ่่�งเป็็นบริิษััทย่่อยในประเทศเมีียนมาร์์ เพื่่อขยายธุุรกิิจ

ในระหว่่างปีี 2561 บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ พีีทีีวาย จำำ�กัด  ได้้ลงทุุน จำำ�นวน 3.25 ล้้านบาท ในทุุนจดทะเบีียนและทุุนชำำ�ระแล้้วของ  

บริิษััท แม็็กซแคร์์ จำำ�กััด ซึ่่�งเป็็นบริิษััทย่่อยในประเทศเวีียดนาม เพื่่อขยายธุุรกิิจ

ในระหว่่างปีี 2561 บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ พีีทีีวาย จำำ�กััด  ได้้ลงทุุน จำำ�นวน 226.63  ล้้านบาท ในทุุนจดทะเบีียนและทุุนชำำ�ระแล้้วของ  

บริิษััท แม็็กซแคร์์ จำำ�กััด ซึ่่�งเป็็นบริิษััทย่่อยในประเทศเมีียนมาร์์ เพื่่อขยายธุุรกิิจ
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During 2019, the Company made a new investment of Baht 1.32 million in the issued and paid up capital of Mega We Care Tanzania Ltd., 

a direct subsidiary in Tanzania, in order to expand business.

During 2019, the Company incorporated, Health at Home Pte Ltd., a direct subsidiary in Singapore, in order to provide digital support 

to branded products business.

During 2019, Mega Lifesciences PTY Limited (Thailand) made an additional investment of Baht 104.06 million in the issued and paid 

up capital of MAXXCARE Limited, an indirect subsidiary in Myanmar, in order to expand the business.

During 2019, Mega Lifesciences PTY Limited (Thailand) made an additional investment of Baht 78.35 million in the issued and paid 

up capital of Mega Lifesciences Limited, an indirect subsidiary in Myanmar, in order to expand the business.

During 2018, Mega Lifesciences PTY Limited (Thailand) made a new investment of Baht 3.25 million in the issued and paid up capital 

of MAXXCARE Company Ltd., an indirect subsidiary in Vietnam, in order to expand the business.

During 2018, Mega Lifesciences PTY Limited (Thailand) made an additional investment of Baht 226.63 million in the issued and paid 

up capital of MAXXCARE Limited, an indirect subsidiary in Myanmar, in order to expand the business.
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สิินทรััพย์์ธุุรกิิจ 

สิินทรััพย์์ที่่�ไม่่มีีตััวตน: เครื่่องหมายการค้้า

ณ วันัที่่� 31 ธันัวาคม 2562 บริษัิัท เมก้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ จำำ�กัดั (มหาชน) ได้้จดทะเบียีนเคร่ื่องหมายการค้้าจำำ�นวน 3,194 รายการ กับัประเทศไทย เวียีดนาม 

ฟิิลิิปปิินส์์ เมีียนมาร์์ กััมพููชา อิินเดีีย ไนจีีเรีีย เปรูู ยููเครน มาเลเซีีย อิินโดนีีเซีีย แทนซาเนีีย สิิงคโปร์์ เคนย่่า คาซััคสถาน ศรีีลัังกา สาธารณรััฐโดมิินิิกััน 

กัันพููชา กาน่่า ปานามา มองโกเลีีย ฮ่่องกง แซมเบีีย อาเซอร์์ไบจาน แอฟริิกาใต้้ กััวเตมาลา ไต้้หวััน ตริินิิแดดกัับโตเบโก รััสเซีีย ลาว นิิวซีีแลนด์์ บรููไน 

โรมาเนีีย รวัันดา มอลโดวา อุุซเบกิิสถาน ฯลฯ และอยู่่�ระหว่่างดำำ�เนิินการ 827 รายการ
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BUSINESS ASSETS

Intangible Assets: Trademarks

End of Dec. 31, 2019 MEGA LIFESCIENCS holds Trademarks rights over 3194 marks with the following countries Thailand, Vietnam, 

Philippines, Myanmar, Cambodia, India, Nigeria, Peru, Ukraine, Malaysia, Indonesia, Tanzania, Singapore, Kenya, Kazakhstan,  

Sri Lanka, Dominican Republic, Colombia, Ghana, Panama, Mongolia, Hong Kong, Zambia, Azerbaijan, South Africa, Guatemala, 

Taiwan, China, Trinidad and Tobago, Russia, Laos, New Zeeland , Brunei Darussalam, Romania, Rwanda, Moldova, Uzbekistan, etc. 

and also possess 827 live trademark applications.
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การเปรีียบเทีียบ: ปีีที่่�ผ่่านมา กัับ ปีี 2562

1 มกราคม 2562 – 31 ธันวาคม 2561 ปีีที่่�ผ่่านมา – 31 ธัันวาคม 2562

เครื่่องหมายการค้้า 198 3194

อยู่่�ระหว่่างขอจดทะเบีียนเครื่่องหมายการค้้า 160 827

แบรนด์์/ผลิิตภััณฑ์์ชั้้�นนำำ�ในตลาด กัับ การคุ้้�มครองเครื่่องหมายการค้้าทั่่�วโลก ถึึงวัันที่่� 31ธัันวาคม 2562

14

NNO
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LIVOLIN

ENAT

NAT B

VITACAP
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NAT C

GINSOMIN
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BAROLE
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ACNOTIN

PERGLIM

INSUNOVA

URSOLIV

MEDITROL

LIGABA

UROFLOW

DUOCETZ

18

14

14

11

11

15

7

9

3

2

42

11

11

8

8

7

7

3

GOFEN

ZIRIN

GOGAZ

LOREZE

CODEPECT

MUCLEAR

AVARIN

NOPRAFAZT

TM’s

ผลิิตภััณฑ์์เสริิมอาหาร 
ชั้้�นนำำ�ในตลาดกัับ
เคร่ื่�องหมาย

การค้้าจดทะเบีียน

ยาตามใบสั่่�งแพทย์์
ชั้้�นนำำ�ในตลาดกัับ
เคร่ื่�องหมาย

การค้้าจดทะเบีียน

ผลิิตภััณฑ์์ยาจำำ�หน่่ายหน้้า 
เคาน์์เตอร์์ชั้้�นนำำ�ในตลาด
กัับเคร่ื่�องหมายการค้้า

จดทะเบีียน
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Vs Registered TM’s
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Prescription  

Medicines (Brands)  
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Market leading OTC 
Medicines (Brands)
Vs Registered TM’s

Comparison: Historical Vs 2019 for Mega Lifesciences Public Company Limited

Jan. 01, 2019 - Dec. 31
st
, 2019 Historical - till Dec. 31

st
, 2019

Registered Trademarks 198 3194

Live Trademark application 160 827

Market leading brands & extensions Vs registered Trademarks (Globally, till Dec. 31, 2019)
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เครื่่องหมายการค้้าที่่�จดทะเบีียนใน ปีี 2562

ประเทศ เครื่่องหมายการค้้า ประเภท เลขทะเบีียน

วันหมดอายุ

วัน เดือน ปี

กััมพููชา CHOLEZZ 29 KH/72197/19 19 9 2023

กััมพููชา CHOLEZZ 5 KH/72196/19 19 9 2023

กััมพููชา UROALFA 5 KH/72195/19 19 9 2023

กััมพููชา NAT B 5 KH/61262/16 30 9 2025

กััมพููชา 5 KH/61263/16 30 9 2025

กััมพููชา WHEY KONTROL BLEND OF WHEY 

PROTEIN

5 KH/70099/18 8 12 2026

กััมพููชา VEDA BALM 5 KH/70436/19 13 9 2027

กััมพููชา URSOLIV 5 KH/70446/19 4 5 2028

กััมพููชา MELANORM 5 KH/70616/19 17 5 2028

กััมพููชา AVARIN 5 612764 23 1 2029

กาน่่า ACNOTIN 5 50319 3 2 2027

กาน่่า CILZEC 5 50312 23 6 2023

กาน่่า ENAT 400 5 50321 6 5 2020

กาน่่า EUGICA 5 50310 27 6 2023

กาน่่า FENZA 5 50317 8 2 2027

กาน่่า GILOBA 5 50306 27 6 2023

กาน่่า GLOW 5 50320 23 8 2028

กาน่่า GOGAZ 5 50309 23 6 2023

กาน่่า LEEGABA 5 50314 16 5 2027

กาน่่า LIGABA 5 50311 27 6 2023

กาน่่า MAXCAL 5 50307 27 6 2023

กาน่่า MEGA WE CARE MEDICAL NUTRITION 5 50316 8 2 2027

กาน่่า NAT B 5 50313 27 6 2023

กาน่่า NAT C 5 50308 27 6 2023

กาน่่า 5 50315 27 10 2026

กาน่่า WHEY KONTROL BLEND OF WHEY 

PROTEIN

5 50318 8 2 2027
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Trademarks registered during the calendar year 2019

Country Brand name Class
TM /  

Certificate No.

Renewal Date

DD MM YYYY

Cambodia CHOLEZZ 29 KH/72197/19 19 9 2023

Cambodia CHOLEZZ 5 KH/72196/19 19 9 2023

Cambodia UROALFA 5 KH/72195/19 19 9 2023

Cambodia NAT B 5 KH/61262/16 30 9 2025

Cambodia 5 KH/61263/16 30 9 2025

Cambodia WHEY KONTROL BLEND OF WHEY 

PROTEIN

5 KH/70099/18 8 12 2026

Cambodia VEDA BALM 5 KH/70436/19 13 9 2027

Cambodia URSOLIV 5 KH/70446/19 4 5 2028

Cambodia MELANORM 5 KH/70616/19 17 5 2028

Colombia AVARIN 5 612764 23 1 2029

Ghana ACNOTIN 5 50319 3 2 2027

Ghana CILZEC 5 50312 23 6 2023

Ghana ENAT 400 5 50321 6 5 2020

Ghana EUGICA 5 50310 27 6 2023

Ghana FENZA 5 50317 8 2 2027

Ghana GILOBA 5 50306 27 6 2023

Ghana GLOW 5 50320 23 8 2028

Ghana GOGAZ 5 50309 23 6 2023

Ghana LEEGABA 5 50314 16 5 2027

Ghana LIGABA 5 50311 27 6 2023

Ghana MAXCAL 5 50307 27 6 2023

Ghana MEGA WE CARE MEDICAL NUTRITION 5 50316 8 2 2027

Ghana NAT B 5 50313 27 6 2023

Ghana NAT C 5 50308 27 6 2023

Ghana 5 50315 27 10 2026

Ghana WHEY KONTROL BLEND OF WHEY 

PROTEIN

5 50318 8 2 2027



140 แบบแสดงรายการข้้อมููลประจำำ�ปีี 2562  •  บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ จำำ�กััด (มหาชน)

ประเทศ เครื่่องหมายการค้้า ประเภท เลขทะเบีียน

วัันหมดอายุุ

วััน เดืือน ปีี

อิินเดีีย BIO-GENULIN 5 2068035 21 7 2025

อิินเดีีย GLY4PAR 5 2068419 19 10 2025

อิินเดีีย 5 2068113 10 8 2025

อิินเดีีย PANFORM 5 2175730 29 9 2026

อิินเดีีย PEMEXED 500 5 2175118 22 9 2026

อิินเดีีย 5 2068037 23 7 2025

อิินเดีีย XUVAN XL 5 2067373 21 7 2025

อิินเดีีย EUGICA BRONFAZT 5 2176473 12 8 2026

อิินเดีีย NAT D 50000 5 2134520 9 3 2026

อิินเดีีย VEDA BALM 5 2270337 12 9 2027

อิินเดีีย BABY NATURA 5 2175417 28 9 2026

อิินเดีีย HEALTH @ HOME 35 2133545 28 4 2028

อิินเดีีย 35 2133546 28 4 2028

อิินเดีีย 5 2176335 26 5 2026

อิินเดีีย PANFOR-V 5 2331162 23 12 2026

อิินเดีีย B - KYPTRIN 5 2184802 3 12 2028

อิินเดีีย NUTRIFRESH 5 2176349 23 6 2026

เคนย่่า NNO Night Nourishing Oil 3 102149 16 5 2028

เคนย่่า VEDA BALM 5 102148 16 5 2028

เคนย่่า UROKA 5 102419 6 4 2028

มาเลเซีีย RIDLOR-PLUS 5 2016062077 30 6 2026

มาเลเซีีย LARFEN 5 2016062067 30 6 2026

มาเลเซีีย NAT C 5 2016062066 30 6 2026

มาเลเซีีย BIO-VIZION 5 2018056754 30 3 2028
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Country Brand name Class
TM /  

Certificate No.

Renewal Date

DD MM YYYY

India BIO-GENULIN 5 2068035 21 7 2025

India GLY4PAR 5 2068419 19 10 2025

India 5 2068113 10 8 2025

India PANFORM 5 2175730 29 9 2026

India PEMEXED 500 5 2175118 22 9 2026

India 5 2068037 23 7 2025

India XUVAN XL 5 2067373 21 7 2025

India EUGICA BRONFAZT 5 2176473 12 8 2026

India NAT D 50000 5 2134520 9 3 2026

India VEDA BALM 5 2270337 12 9 2027

India BABY NATURA 5 2175417 28 9 2026

India HEALTH @ HOME 35 2133545 28 4 2028

India 35 2133546 28 4 2028

India 5 2176335 26 5 2026

India PANFOR-V 5 2331162 23 12 2026

India B - KYPTRIN 5 2184802 3 12 2028

India NUTRIFRESH 5 2176349 23 6 2026

Kenya NNO Night Nourishing Oil 3 102149 16 5 2028

Kenya VEDA BALM 5 102148 16 5 2028

Kenya UROKA 5 102419 6 4 2028

Malaysia RIDLOR-PLUS 5 2016062077 30 6 2026

Malaysia LARFEN 5 2016062067 30 6 2026

Malaysia NAT C 5 2016062066 30 6 2026

Malaysia BIO-VIZION 5 2018056754 30 3 2028



142 แบบแสดงรายการข้้อมููลประจำำ�ปีี 2562  •  บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ จำำ�กััด (มหาชน)

ประเทศ เครื่่องหมายการค้้า ประเภท เลขทะเบียน

วันหมดอายุ

วััน เดืือน ปี

มาเลเซีีย MEGA WE CARE MEDICAL NUTRITION 5 2016074114 21 12 2026

มาเลเซีีย MEGAVEDA 5 2016062085 30 6 2026

เมีียนมาร์์ B - KYPTRIN 5 15832 NA NA NA

เมีียนมาร์์ BIMATO 5 27062 NA NA NA

เมีียนมาร์์ BRIZAGAN 5 27061 NA NA NA

เมีียนมาร์์ DORZARELIEF-T 5 27060 NA NA NA

เมีียนมาร์์ DORZAWELL-T 5 27059 NA NA NA

เมีียนมาร์์ DUOCETZ 5 15828 NA NA NA

เมีียนมาร์์ ETKOXX 5 22033 NA NA NA

เมีียนมาร์์ EZZY 5 22031 NA NA NA

เมีียนมาร์์ INSUNOVA DP 5 15824 NA NA NA

เมีียนมาร์์ INSUNOVA DP R 5 15831 NA NA NA

เมีียนมาร์์ MEDI-ALPHA 5 15829 NA NA NA

เมีียนมาร์์ 35 15831 NA NA NA

เมีียนมาร์์ RRTHYMIA 5 15827 NA NA NA

เมีียนมาร์์ SO-EZZY 5 22032 NA NA NA

เมีียนมาร์์ ZERCYM 5 15830 NA NA NA

เมีียนมาร์์ MAXXCARE 35, 41, 44 28602 NA NA NA

เมีียนมาร์์ DR. DRINK 35, 41, 44 28603 NA NA NA

เมีียนมาร์์ 35, 41, 44 28605 NA NA NA

เมีียนมาร์์ 35, 41, 44 28606 NA NA NA

เมีียนมาร์์ 35, 41, 44 28604 NA NA NA
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Country Brand name Class
TM /  

Certificate No.

Renewal Date

DD MM YYYY

Malaysia MEGA WE CARE MEDICAL NUTRITION 5 2016074114 21 12 2026

Malaysia MEGAVEDA 5 2016062085 30 6 2026

Myanmar B - KYPTRIN 5 15832 NA NA NA

Myanmar BIMATO 5 27062 NA NA NA

Myanmar BRIZAGAN 5 27061 NA NA NA

Myanmar DORZARELIEF-T 5 27060 NA NA NA

Myanmar DORZAWELL-T 5 27059 NA NA NA

Myanmar DUOCETZ 5 15828 NA NA NA

Myanmar ETKOXX 5 22033 NA NA NA

Myanmar EZZY 5 22031 NA NA NA

Myanmar INSUNOVA DP 5 15824 NA NA NA

Myanmar INSUNOVA DP R 5 15831 NA NA NA

Myanmar MEDI-ALPHA 5 15829 NA NA NA

Myanmar 35 15831 NA NA NA

Myanmar RRTHYMIA 5 15827 NA NA NA

Myanmar SO-EZZY 5 22032 NA NA NA

Myanmar ZERCYM 5 15830 NA NA NA

Myanmar MAXXCARE 35, 41, 44 28602 NA NA NA

Myanmar DR. DRINK 35, 41, 44 28603 NA NA NA

Myanmar 35, 41, 44 28605 NA NA NA

Myanmar 35, 41, 44 28606 NA NA NA

Myanmar 35, 41, 44 28604 NA NA NA



144 แบบแสดงรายการข้้อมููลประจำำ�ปีี 2562  •  บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ จำำ�กััด (มหาชน)

ประเทศ เครื่องหมายการค้า ประเภท เลขทะเบียน

วันหมดอายุ

วััน เดืือน ปี

เมีียนมาร์์ 35, 41, 44 28607 NA NA NA

เมีียนมาร์์ 35, 41, 44 28608 NA NA NA

เมีียนมาร์์ 35, 41, 44 28609 NA NA NA

เมีียนมาร์์ 35, 41, 44 28610 NA NA NA

เมีียนมาร์์ 35, 41, 44 28610 NA NA NA

เมีียนมาร์์ BABY NATURA 35, 41, 44 5730 NA NA NA

เมีียนมาร์์ BIO-LIFE 35, 41, 44 5734 NA NA NA

เมีียนมาร์์ HEALTH @ HOME 35, 41, 44 5740 NA NA NA

เมีียนมาร์์ MEGA 35, 41, 44 5722 NA NA NA

เมีียนมาร์์ MEGA WE CARE 35, 41, 44 5733 NA NA NA

เมีียนมาร์์ MEGA WE CARE EXCELLENCE  

ACADEMY

35, 44 5725 NA NA NA

เมีียนมาร์์ MEGA WE CARE EXCELLENCE 

ACADEMY

35, 44 5730 NA NA NA

เมีียนมาร์์ MEGA WE CARE HERBALMEDS 35, 41, 44 5727 NA NA NA

เมีียนมาร์์ MEGAVEDA 35, 41, 44 5719 NA NA NA

เมีียนมาร์์ NATURAL WE CARE 35, 41, 44 5721 NA NA NA

เมีียนมาร์์ PLANT BASED WHOLE FOOD 35, 41, 44 5731 NA NA NA

เมีียนมาร์์ REKOVER 29 5721 NA NA NA

เมีียนมาร์์ WE CARE 35, 41, 44 5733 NA NA NA

เมีียนมาร์์ WELLNESS WE CARE 35, 41, 44 5725 NA NA NA

เปรูู FORTIGEL 5 279289 22 5 2029

เปรูู REZT 5 281583 12 7 2029

เปรูู ELASTIFORT 5 278679 2 5 2029

เปรูู RuEze 5 286670 13 11 2029
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Country Brand name Class
TM /  

Certificate No.

Renewal Date

DD MM YYYY

Myanmar 35, 41, 44 28607 NA NA NA

Myanmar 35, 41, 44 28608 NA NA NA

Myanmar 35, 41, 44 28609 NA NA NA

Myanmar 35, 41, 44 28610 NA NA NA

Myanmar 35, 41, 44 28601 NA NA NA

Myanmar BABY NATURA 35, 41, 44 5730 NA NA NA

Myanmar BIO-LIFE 35, 41, 44 5734 NA NA NA

Myanmar HEALTH @ HOME 35, 41, 44 5740 NA NA NA

Myanmar MEGA 35, 41, 44 5722 NA NA NA

Myanmar MEGA WE CARE 35, 41, 44 5733 NA NA NA

Myanmar MEGA WE CARE EXCELLENCE ACADEMY 35, 44 5725 NA NA NA

Myanmar MEGA WE CARE EXCELLENCE ACADEMY 35, 44 5730 NA NA NA

Myanmar MEGA WE CARE HERBALMEDS 35, 41, 44 5727 NA NA NA

Myanmar MEGAVEDA 35, 41, 44 5719 NA NA NA

Myanmar NATURAL WE CARE 35, 41, 44 5721 NA NA NA

Myanmar PLANT BASED WHOLE FOOD 35, 41, 44 5731 NA NA NA

Myanmar REKOVER 29 5721 NA NA NA

Myanmar WE CARE 35, 41, 44 5733 NA NA NA

Myanmar WELLNESS WE CARE 35, 41, 44 5725 NA NA NA

Peru FORTIGEL 5 279289 22 5 2029

Peru REZT 5 281583 12 7 2029

Peru ELASTIFORT 5 278679 2 5 2029

Peru RuEze 5 286670 13 11 2029



146 แบบแสดงรายการข้้อมููลประจำำ�ปีี 2562  •  บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ จำำ�กััด (มหาชน)

ประเทศ เครื่องหมายการค้า ประเภท เลขทะเบียน

วัันหมดอายุุ

วััน เดืือน ปีี

ฟิิลิิปปิินส์์ 5 00003479 14 7 2029

ฟิิลิิปปิินส์์ NAPROFAZT 5 000014349 13 1 2029

ฟิิลิิปปิินส์์ INSUNOVA DP 5 00001337 1 8 2029

ฟิิลิิปปิินส์์ INSUNOVA 5 00001340 27 6 2029

ฟิิลิิปปิินส์์ INSUNOVA G 5 00001341 27 6 2029

ฟิิลิิปปิินส์์ BOOZT 5 00007942 13 1 2029

ฟิิลิิปปิินส์์ MEGA WE CARE GOGAZ MINT 5 00003475 11 7 2029

ฟิิลิิปปิินส์์ 5 00007247 13 10 2029

ฟิิลิิปปิินส์์ GOGAZ MINT 5 00003476 11 7 2029

ฟิิลิิปปิินส์์ NAT CAL PLUS 5 00012632 6 6 2029

ฟิิลิิปปิินส์์ NAT CAL PLUS 5 00012637 6 6 2029

ฟิิลิิปปิินส์์ MEGA WE CARE NNO SMOOTH SKIN 3 00012636 25 7 2029

ฟิิลิิปปิินส์์ NNO SMOOTH SKIN 3 00012633 6 6 2029

ฟิิลิิปปิินส์์ WHEY S 5 00012634 6 6 2029

ฟิิลิิปปิินส์์ EUGICA COFF SYRUP 5 00007948 25 7 2029

ฟิิลิิปปิินส์์ MEGA WE CARE WHEY S 5 00012638 6 6 2029

ฟิิลิิปปิินส์์ REMEFLU 5 00014352 13 1 2029

ฟิิลิิปปิินส์์ NAT CARD 5 00014356 13 1 2029

ฟิิลิิปปิินส์์ EUGICA SINUZ 5 00002597 11 7 2029

ฟิิลิิปปิินส์์ GLUCOMEAL ADVANZ 5 00002598 11 7 2029

ฟิิลิิปปิินส์์ EUGICA COFF CAPSULE 5 00004370 13 10 2029

ฟิิลิิปปิินส์์ IICARE DAILY 5 00004371 11 7 2029

ฟิิลิิปปิินส์์ WHEY KONTROL BLEND OF WHEY 

PROTEIN

5 00003478 11 7 2029

ฟิิลิิปปิินส์์ MEGA WE CARE 35 00016623 28 4 2029

ฟิิลิิปปิินส์์ MEGA WE CARE MEDICAL NUTRITION 5 00003477 11 7 2029
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Country Brand name Class

TM /  

Certificate 

No.

Renewal Date

DD MM YYYY

Philippines 5 00003479 14 7 2029

Philippines NAPROFAZT 5 000014349 13 1 2029

Philippines INSUNOVA DP 5 00001337 1 8 2029

Philippines INSUNOVA DP R 5 00001338 1 8 2029

Philippines INSUNOVA 5 00001340 27 6 2029

Philippines INSUNOVA G 5 00001341 27 6 2029

Philippines BOOZT 5 00007942 13 1 2029

Philippines MEGA WE CARE GOGAZ MINT 5 00003475 11 7 2029

Philippines 5 00007247 13 10 2029

Philippines GOGAZ MINT 5 00003476 11 7 2029

Philippines NAT CAL PLUS 5 00012632 6 6 2029

Philippines NAT CAL PLUS 5 00012637 6 6 2029

Philippines MEGA WE CARE NNO SMOOTH SKIN 3 00012636 25 7 2029

Philippines NNO SMOOTH SKIN 3 00012633 6 6 2029

Philippines WHEY S 5 00012634 6 6 2029

Philippines EUGICA COFF SYRUP 5 00007948 25 7 2029

Philippines MEGA WE CARE WHEY S 5 00012638 6 6 2029

Philippines REMEFLU 5 00014352 13 1 2029

Philippines NAT CARD 5 00014356 13 1 2029

Philippines EUGICA SINUZ 5 00002597 11 7 2029

Philippines GLUCOMEAL ADVANZ 5 00002598 11 7 2029

Philippines EUGICA COFF CAPSULE 5 00004370 13 10 2029

Philippines IICARE DAILY 5 00004371 11 7 2029

Philippines WHEY KONTROL BLEND OF WHEY 

PROTEIN

5 00003478 11 7 2029

Philippines MEGA WE CARE 35 00016623 28 4 2029

Philippines MEGA WE CARE MEDICAL NUTRITION 5 00003477 11 7 2029



148 แบบแสดงรายการข้้อมููลประจำำ�ปีี 2562  •  บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ จำำ�กััด (มหาชน)

ประเทศ เครื่่องหมายการค้้า ประเภท เลขทะเบีียน

วันหมดอายุ

วัน เดือน ปี

ศรีีลัังกา NOPETIGO 5 189127 30 5 2024

ศรีีลัังกา MEGAPTH 5 188344 23 4 2024

ศรีีลัังกา MEGAPTH LOGO 5 188345 23 4 2024

ศรีีลัังกา CILZEC 5 189120 30 5 2024

ศรีีลัังกา AURITZ 5 189126 30 5 2024

ศรีีลัังกา GLOW ENHANZ LOGO 5 188342 23 4 2024

ศรีีลัังกา HI- GREEN 5 180883 10 6 2023

ศรีีลัังกา MEGA WE CARE REVETIZE 5 188340 23 4 2024

ศรีีลัังกา MAXXOMEGA 3 5 183014 3 9 2023

ศรีีลัังกา FENZA 5 183012 3 9 2023

ศรีีลัังกา ENAT 5 183009 3 9 2023

ศรีีลัังกา MEGA WE CARE 5 180896 10 6 2023

ศรีีลัังกา 5 208245 9 6 2026

ไทย ANTIOX 29 KOR96497 8 10 2028

ไทย CALCOD 5 KOR306216 1 9 2028

ไทย CALCOD MEGA WE CARE 5 KOR314617 31 10 2028

ไทย CALMI 3 KOR191112068 26 1 2028

ไทย CHARGEEN 29 KOR110564 6 7 2029

ไทย CHONMAX 29 KOR314313 3 10 2028

ไทย CHONMAX 5 KOR313386 3 10 2028

ไทย CLEARCAP 5 KOR88086 7 9 2028

ไทย COFFMED 5 KOR304179 15 8 2028

ไทย COFFMED CLEARCAP 5 KOR304180 15 8 2028

ไทย COLESTRIM 5 KOR323085 27 2 2029

ไทย DEEVI 29 KOR296621 1 9 2028

ไทย DEEVI 5 KOR301421 1 9 2028

ไทย DEZIRE 2B 5 KOR191107913 1 10 2025

ไทย D-TOXI 29 KOR301388 15 8 2028

ไทย EMULCAP 5 KOR95846 22 10 2028
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Country Brand name Class
TM /  

Certificate No.

Renewal Date

DD MM YYYY

Sri Lanka NOPETIGO 5 189127 30 5 2024

Sri Lanka MEGAPTH 5 188344 23 4 2024

Sri Lanka MEGAPTH LOGO 5 188345 23 4 2024

Sri Lanka CILZEC 5 189120 30 5 2024

Sri Lanka AURITZ 5 189126 30 5 2024

Sri Lanka GLOW ENHANZ LOGO 5 188342 23 4 2024

Sri Lanka HI- GREEN 5 180883 10 6 2023

Sri Lanka MEGA WE CARE REVETIZE 5 188340 23 4 2024

Sri Lanka MAXXOMEGA 3 5 183014 3 9 2023

Sri Lanka FENZA 5 183012 3 9 2023

Sri Lanka ENAT 5 183009 3 9 2023

Sri Lanka MEGA WE CARE 5 180896 10 6 2023

Sri Lanka 5 208245 9 6 2026

Thailand ANTIOX 29 KOR96497 8 10 2028

Thailand CALCOD 5 KOR306216 1 9 2028

Thailand CALCOD MEGA WE CARE 5 KOR314617 31 10 2028

Thailand CALMI 3 KOR191112068 26 1 2028

Thailand CHARGEEN 29 KOR110564 6 7 2029

Thailand CHONMAX 29 KOR314313 3 10 2028

Thailand CHONMAX 5 KOR313386 3 10 2028

Thailand CLEARCAP 5 KOR88086 7 9 2028

Thailand COFFMED 5 KOR304179 15 8 2028

Thailand COFFMED CLEARCAP 5 KOR304180 15 8 2028

Thailand COLESTRIM 5 KOR323085 27 2 2029

Thailand DEEVI 29 KOR296621 1 9 2028

Thailand DEEVI 5 KOR301421 1 9 2028

Thailand DEZIRE 2B 5 KOR191107913 1 10 2025

Thailand DEZIRE II 5 KOR191107921 1 10 2025

Thailand D-TOXI 29 KOR301388 15 8 2028

Thailand EMULCAP 5 KOR95846 22 10 2028



150 แบบแสดงรายการข้้อมููลประจำำ�ปีี 2562  •  บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ จำำ�กััด (มหาชน)

ประเทศ เครื่่องหมายการค้้า ประเภท เลขทะเบีียน

วันหมดอายุ

วัน เดือน ปี

ไทย EUGICA IVY SYRUP 29 KOR191107961 2 11 2027

ไทย GINSOEVE 5 KOR191105880 2 11 2027

ไทย EUGICA IVY SYRUP 5 KOR191112064 1 12 2027

ไทย GILOMAX 5 KOR335154 31 10 2028

ไทย GILOMAX 29 KOR311725 31 10 2028

ไทย HYPERZEN 5 KOR88085 7 9 2028

ไทย IMUNCOL+PROBIOTIX GOLD 5 KOR191115432 26 1 2028

ไทย LYCOCAR 29 KOR88084 7 9 2028

ไทย MEDI-ALPHA 5 KOR312999 31 10 2028

ไทย MEDICTROL 5 KOR88956 7 9 2028

ไทย MEGA WE CARE CHONMAX 5 KOR326793 3 10 2028

ไทย MEGA WE CARE GILOMAX 5 KOR386613 31 10 2028

ไทย MEGA WE CARE PROMUNE 5 KOR326148 3 10 2028

ไทย MEGANAT C 5 KOR191107940 2 11 2027

ไทย 5 KOR181115738 1 3 2027

ไทย MEMOSERINE 29 KOR97396 8 10 2028

ไทย NATURGUT CHEWZ 5 KOR191107979 2 11 2027

ไทย PYCNOCARE 29 KOR101861 8 10 2028

ไทย REMOOV 29 KOR64621 22 11 2026

ไทย RIILAX 5 KOR96240 22 10 2028

ไทย SLEN DUOFIT 30 KOR191112065 1 12 2027

ไทย TEROCYS-4 5 KOR191112066 1 12 2027

ไทย TRONCIM 5 KOR300242 2 7 2028

ไทย VIAFLEX 5 KOR304152 2 7 2028

ไทย VYOBESE 5 KOR306951 3 10 2028

ไทย ZKALM 3 KOR191112067 26 1 2028

ไทย CHARZ PRO 5 KOR191107993 2 11 2027

ไทย CHARZ SPORTS 5 KOR191107934 2 11 2027

ไทย EUGICA COFF LOZENGE 5 KOR191107955 2 11 2027

ไทย KETOCETZ 5 KOR191112069 26 1 2028

ไทย PRANAA FOOD FOR LIFE 29 KOR191115417 1 12 2027
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Thailand EUGICA IVY SYRUP 29 KOR191107961 2 11 2027

Thailand GINSOEVE 5 KOR191105880 2 11 2027

Thailand EUGICA IVY SYRUP 5 KOR191112064 1 12 2027

Thailand GILOMAX 5 KOR335154 31 10 2028

Thailand GILOMAX 29 KOR311725 31 10 2028

Thailand HYPERZEN 5 KOR88085 7 9 2028

Thailand IMUNCOL+PROBIOTIX GOLD 5 KOR191115432 26 1 2028

Thailand LYCOCAR 29 KOR88084 7 9 2028

Thailand MEDI-ALPHA 5 KOR312999 31 10 2028

Thailand MEDICTROL 5 KOR88956 7 9 2028

Thailand MEGA WE CARE CHONMAX 5 KOR326793 3 10 2028

Thailand MEGA WE CARE GILOMAX 5 KOR386613 31 10 2028

Thailand MEGA WE CARE PROMUNE 5 KOR326148 3 10 2028

Thailand MEGANAT C 5 KOR191107940 2 11 2027

Thailand 5 KOR181115738 1 3 2027

Thailand MEMOSERINE 29 KOR97396 8 10 2028

Thailand NATURGUT CHEWZ 5 KOR191107979 2 11 2027

Thailand PYCNOCARE 29 KOR101861 8 10 2028

Thailand REMOOV 29 KOR64621 22 11 2026

Thailand RIILAX 5 KOR96240 22 10 2028

Thailand SLEN DUOFIT 30 KOR191112065 1 12 2027

Thailand TEROCYS-4 5 KOR191112066 1 12 2027

Thailand TRONCIM 5 KOR300242 2 7 2028

Thailand VIAFLEX 5 KOR304152 2 7 2028

Thailand VYOBESE 5 KOR306951 3 10 2028

Thailand ZKALM 3 KOR191112067 26 1 2028

Thailand CHARZ PRO 5 KOR191107993 2 11 2027

Thailand CHARZ SPORTS 5 KOR191107934 2 11 2027

Thailand EUGICA COFF LOZENGE 5 KOR191107955 2 11 2027

Thailand KETOCETZ 5 KOR191112069 26 1 2028

Thailand PRANAA FOOD FOR LIFE 29 KOR191115417 1 12 2027
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ประเทศ เครื่่องหมายการค้้า ประเภท เลขทะเบีียน

วัันหมดอายุุ

วััน เดืือน ปีี

ยููเครน MEGA WE CARE HERBAL MEDS 5 256345 26 7 2027

อุุซเบกิิสถาน LIVOLIN FORTE 5 36655 4 1 2028

อุุซเบกิิสถาน GOFEN 5 36657 16 8 2028

อุุซเบกิิสถาน IICARE 5 36136 16 8 2028

อุุซเบกิิสถาน FENZA 5 36137 16 8 2028

อุุซเบกิิสถาน PROSTACARE 5 36685 16 8 2028

อุุซเบกิิสถาน ECHINAX 5 36390 16 8 2028

อุุซเบกิิสถาน 35 36010 16 8 2028

เวีียดนาม RESIDRON 150 5 314878 7 6 2026

เวีียดนาม ULTRAPRO ISOLATE 5 314597 21 2 2026

เวีียดนาม MEGA WE CARE DEZIRE 5 312908 5 12 2026

เวีียดนาม 5 313507 7 10 2026

เวีียดนาม WECHARZ 3 322630 27 10 2026

เวีียดนาม WECHARZ 5 322629 27 10 2026

เวีียดนาม WECHARZ 29 322614 27 10 2026

ข้้อพิิพาททางกฎหมาย

ณ วัันที่่� 31 ธัันวาคม 2562 บริิษััทฯ และบริิษััทย่่อยในตลาดหลััก มิิได้้มีีข้้อพิิพาททางกฎหมายที่่�ยัังไม่่สิ้้�นสุุด หรืือมีีส่่วนเกี่่�ยวข้้องกัับการกระทำำ�ใดๆ ซึ่่�ง

อาจมีีผลกระทบในเชิิงลบต่่อสิินทรััพย์์ของบริิษััทฯ หรืือบริิษััทย่่อยที่่�มีีจำำ�นวนสููงกว่่าร้้อยละ 5 ของส่่วนของผู้้�ถืือหุ้้�น หรืือที่่�อาจมีีผ ลกระทบต่่อการดำำ�เนิิน

ธุุรกิิจของบริิษััทฯ หรืือบริิษััทย่่อยอย่่างมีีนััยสำำ�คััญ

นอกจากนี้้� บริิษััทฯ และบริิษััทย่่อยในตลาดหลััก ยัังไม่่เคยถููกเรีียกร้้องใดๆ ในเรื่่องที่่�เกี่่�ยวกัับความรับผิิดชอบต่่อความเสีียหายที่่�เกิิดขึ้้�นจากสิินค้้า 

ที่่�ไม่่ปลอดภััย (Product Liability) ของบริิษััทฯ หรืือการบาดเจ็็บของบุุคคล (Personal Injury) หรืือการเสีียชีีวิิตที่่�เกิิดขึ้้�นโดยมิิชอบ (Wrongful Death)  

อัันมีีสาเหตุุมาจากผลิิตภััณฑ์์ของบริิษััทฯ หรืือการเรีียกคืืนผลิิตภััณฑ์์ (Product Recall)

ข้้อพิิพาททางกฎหมาย

Legal Disputes
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Certificate No.

Renewal Date
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Ukraine MEGA WE CARE HERBAL MEDS 5 256345 26 7 2027

Uzbekistan LIVOLIN FORTE 5 36655 4 1 2028

Uzbekistan GOFEN 5 36657 16 8 2028

Uzbekistan IICARE 5 36136 16 8 2028

Uzbekistan FENZA 5 36137 16 8 2028

Uzbekistan PROSTACARE 5 36685 16 8 2028

Uzbekistan ECHINAX 5 36390 16 8 2028

Uzbekistan 35 36010 16 8 2028

Vietnam RESIDRON 150 5 314878 7 6 2026

Vietnam ULTRAPRO ISOLATE 5 314597 21 2 2026

Vietnam MEGA WE CARE DEZIRE 5 312908 5 12 2026

Vietnam 5 313507 7 10 2026

Vietnam WECHARZ 3 322630 27 10 2026

Vietnam WECHARZ 5 322629 27 10 2026

Vietnam WECHARZ 29 322614 27 10 2026

Legal Disputes
As of December 31, 2019, we and our affiliates were not involved in any ongoing legal disputes or actions which would have a 

negative impact on our or our affiliates’ assets in an amount exceeding 5% of total shareholder equity or which would have a material 

impact on our or our affiliates’ business operations.

We and our affiliates have not been subject to any claim based on product liability, personal injury or wrongful death caused by 

our products, or product recall.
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ข้้อมููลทั่่�วไป

General Information

สำำ�นักงานสาขา/นัักลงทุุนสััมพัันธ์์

909 อาคารแอมเพิิลทาวเวอร์์ ชั้้�น 10  

ถนนเทพรััตน แขวงบางนาเหนืือ เขตบางนา 

กรุุงเทพฯ 10260  ประเทศไทย

โทรศััพท์์:  +66 2 769 4222 

โทรสาร: +66 2 393 7629

ผู้้�สอบบััญชีีอิิสระ

คุุณ อรวรรณ ชุุณหกิิจไพศาล  

ผู้้�สอบบััญชีีรัับอนุุญาต เลขทะเบีียน 6105

บริิษััท เคพีีเอ็็มจีี ภููมิิไชย สอบบััญชีี จำำ�กััด 

อาคารเอ็็มไพร์์ทาวเวอร์์ชั้้�น 50-51 

195 ถนนสาทรใต้้ แขวงยานนาวา เขตสาธร กรุุงเทพฯ 10120 

ประเทศไทย

โทรศััพท์์: +66 2 677 2000  

โทรสาร: +66 2 677 2233  

เว็็บไซต : www.kpmg.co.th

นายทะเบีียน

บริิษััท ศููนย์์รัับฝากหลัักทรััพย์์(ประเทศไทย) จำำ�กััด

93  ถนนรััชดาภิิเษก แขวงดิินแดง เขตดิินแดง กรุุงเทพฯ 10400  

โทรศััพท์์:  +66 2 009 9000  

โทรสาร: +66  2 009-9991 

เว็็บไซต์์:  www.set.or.th/tsd

บริิษััท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์์  
จำำ�กัด (มหาชน)

ทะเบีียนเลขที่่� 
0107556000221

ที่่�ตั้้�งสำำ�นักงานใหญ่่ 

384 หมู่่� 4 ซอย 6 ถนนพััฒนา 3 
นิิคมอุุตสาหกรรมบางปูู ตำำ�บลแพรกษา 

อำำ�เภอเมืือง จัังหวััดสมุทรปราการ 
10280 ประเทศไทย

โทรศััพท์์: +66 2 401 8686 
โทรสาร: +66 2 324 0451 

เว็็บไซต์์: www.megawecare.com

ตลาดหลัักทรััพย์์ที่่�จดทะเบีียน

ตลาดหลัักทรััพย์์แห่่งประเทศไทย

อาคารตลาดหลัักทรััพย์์แห่่งประเทศไทย  

93 ถนนรััชดาภิิเษก เขตดิินแดง กรุุงเทพฯ 10400 ประเทศไทย     

โทรศััพท์:์ +66 2 009 9000 

โทรสาร: +66 2 009 9991 

ศููนย์์บริิการข้้อมููล: +66  2 009-9999 

เว็็บไซต์:์ www.set.or.th

ที่่�ปรึึกษาด้้านกฎหมาย

บริิษััท ฮัันตััน แอนดรููส์์ เคิิร์์ท (ไทยแลนด์์) จำำ�กััด

อาคารคิิวเฮ้้าส์์ลุุมพิินีีชั้้�น 34 1 ถนนสาทรใต้ ้

แขวงทุ่่�งมหาเมฆ เขตสาทร กรุุงเทพฯ 10120 ประเทศไทย

ติิดต่่อบริิษััท

เลขานุุการบริิษััท

นางสาวสุุจิินตนา บุุญวรภััทร 

sujin@megawecare.com  

นัักลงทุุนสััมพัันธ์์

นายวิิเวก ดาวััน

vivek@megawecare.com 

นายโธมััส อัับราฮััม

thomas@megawecare.com 

นายอจิิต จฮา

ajit@megawecare.com
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Listing on Stock Exchange

The Stock Exchange of Thailand (SET) 

The Stock Exchange of Thailand Building, 93 Ratchadaphisek Road,  

Dindaeng, Bangkok 10400, Thailand.

Tel: +66 2 009 9000  

Fax: +66 2 009 9991 

SET Contact Center: +66 2 009 9999 

Website: www.set.or.th

Legal Counsel

Hunton Andrews Kurth (Thailand) Limited 

34
th
 Floor, Q House Lumpini Building, 1 South Sathorn Road,  

Thungmahamek, Sathorn, Bangkok 10120, Thailand.

Company Contact

Company Secretary

Ms. Sujintana Boonworapat 

sujin@megawecare.com

Investor Relations

Mr. Vivek Dhawan 

vivek@megawecare.com 

Mr. Thomas Abraham 

thomas@megawecare.com 

Mr. Ajit Jha 

ajit@megawecare.com

MEGA Lifesciences Public  

Company Limited

Company Registration Number 

01075560000221

Head Office

384, Moo 4, Soi 6, Pattana 3 Road, 
Bangpoo Industrial Estate,

Praeksa Sub-district, Samutprakarn District,
Samutprakarn 10280, Thailand

Telephone: +66 2 401 8686
Fax: +66 2 324 0451

Website: www.megawecare.com

Branch Office/Investor Relations

909, Ample Tower, 10
th
 Floor,  

Debaratna Road, Bangna Nuea Sub-District, Bangna District-

Bangkok 10260, Thailand.

Tel: +66 2 769 4222 

Fax: +66 2 393 7629

Independent Public Accountants	

Ms. Orawan Chunhakitpaisan 

Certified Public Accountant (Thailand) No. 6105 

KPMG Phoomchai Audit Ltd. 

50
th
 - 51

st 
Floors, Empire Tower, 195 South Sathorn Road,  

Yannawa, Sathorn, Bangkok 10120, Thailand.

Tel: +66 2 677 2000 

Fax: +66 2 677 2233 

Website: www.kpmg.co.th

Registrar

Thailand Securities Depository Company Limited 

The Stock Exchange of Thailand Building, 93 Ratchadaphisek 

Road, Dindaeng, Bangkok 10400

Tel: +66 2 009 9000 

Fax: +66 2 009 9991  

Website: www.set.or.th/tsd


	02-nature-P80-P155

