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Policy and Business  
Operations Overview
1. การประกอบธุรกิจของแต่ละสายผลิตภัณฑ์
1.1 รายละเอียดของผลิตภัณฑ์หรือบริการ
ธุุรกิิจของบริษัิัทฯ สามารถจำำ�แนกได้้เป็น็ 3 ธุุรกิิจย่่อยดัังนี้้�

1.	 ธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า MaxxcareTM : บริิษััทฯ ทำำ�การตลาด ขาย และจััดจำำ�หน่่ายผลิตภััณฑ์์ต่่างๆ ซึ่่�งส่่วนใหญ่่ 
คืือผลิตภััณฑ์์ยาตามใบสั่่�งแพทย์ ์(prescription pharmaceutical products) ผลิตภััณฑ์์ยาจำำ�หน่่ายหน้า้เคาน์เ์ตอร์ ์(OTC) และสินิค้้าอุุปโภค
บริโิภค 

การให้้บริิการดัังกล่่าวรวมถึึงการให้้บริิการบริิหารคลัังสิินค้้า การดำำ�เนิินการเก็็บเงิิน รัับผิิดชอบหนี้้�เสีียท่ี่�อาจเกิิดขึ้้�นจากการให้้บริิการจััด
จำำ�หน่่ายสินิค้้าให้แ้ก่่ลูกูค้้าภายนอก นอกจากนี้้� บริิษััทฯ ยังัให้บ้ริกิารแบบเพิ่่�มมูลูค่่า ได้้แก่่ การให้บ้ริกิารทำำ�การตลาดให้้กัับลูกูค้้ารายใหญ่่
บางรายอีีกด้้วย

บริษัิัทฯ ดำำ�เนินิธุุรกิิจจััดจำำ�หน่่ายภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า MaxxcareTM ใน 3 ประเทศ ได้้แก่่ ประเทศเมีียนมาร์ ์ประเทศเวีียดนาม และ
ประเทศกััมพููชา โดยลูกูค้้าส่่วนของบริษัิัทฯ คืือ บริิษััทยา และบริษัิัทผลิตสินิค้้าอุุปโภคบริโิภคชั้้�นนำำ�ทั้้�งใน และต่่างประเทศ 

นอกจากนี้้� บริิษััทฯ ยังัทำำ�การจััดจำำ�หน่่ายผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า Mega We CareTM ของบริษัิัทฯ ในตลาดท่ี่�บริษัิัทฯ ประกอบ
ธุุรกิิจอีีกด้้วย

2.	 *ธุุรกิิจผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า Mega We CareTM : บริิษััทฯ พััฒนา ผลิต ทำำ�การตลาด และจำำ�หน่่ายผลิตภััณฑ์์กลุ่่�ม 
บำำ�รุงสุุขภาพ (nutraceutical products) ผลิตภััณฑ์์ยาตามใบสั่่�งแพทย์์ (prescription pharmaceutical products) และผลิตภััณฑ์์ยา 
จำำ�หน่่ายหน้า้เคาน์เ์ตอร์ ์(OTC) ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า Mega We CareTM ของบริษัิัทฯ

3.	 ธุุรกิิจการรับัจ้้างผลิิต (OEM): นอกจากการผลิตผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้าของบริิษััทฯ แล้้ว โรงงานของบริิษััทฯ ทั้้�งท่ี่�อยู่่�ใน
ประเทศไทย และประเทศออสเตรเลีียยังัรับัจ้้างผลิตผลิตภััณฑ์์ต่่างๆ ให้แ้ก่่ลูกูค้้าภายนอกอีีกด้้วย

*	ส่่ วนนี้้�ยังัรวมถึึงผลิตภััณฑ์์ท่ี่�เราเป็น็เจ้้าของสิิทธิ์์�สำำ�หรับัเครื่่�องหมายการค้้าของบุุคคลท่ี่�สามและโครงการใหม่่ซ่ึ่�งอยู่่�ในขั้้�นเริ่่�มต้้น

ภาพรวมการประกอบธุุรกิิจของบริิษััทฯ

ผู้้�จัดจำำ�หน่่าย ช่่องทางจััดจำำ�หน่่าย ผู้้�บริโิภค
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ธุุรกิิจผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้
เครื่่�องหมายการค้้า  
Mega We CareTM

บริษัิัทเภสัชักรรม
และบริษัิัทผลิิตสินิค้้า

อุุปโภค บริโิภค

ตััวแทนจััดจำำ�หน่่าย /
ผู้้�จัดจำำ�หน่่ายภายนอก

(third party distributor)

จุุดรับัรู้้� รายได้้1

จ้้าง
จััดจำำ�หน่่าย

จ้้างผลิิต

ร้า้นขายยาปลีกี

โรงพยาบาล และคลิินิิก

ร้า้นค้้าปลีกี

ร้า้นขายยาที่่�มีเีครืือข่า่ย
สาขาครอบคลุมุ

พื้้�นที่่�ต่่างๆ

3

ธุุรกิิจรับัจ้้างผลิิต (OEM)

1

ธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่าย
ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า 

MaxxcareTM

1  สำำ�หรับัธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า MaxxcareTM และธุุรกิิจผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า Mega We CareTM
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1. PRODUCT LINES
1.1 Details of Products or Services
We operate in the following three business segments: 

1.	 Our MaxxcareTM distribution business : We market, sell and distribute various branded prescription pharmaceutical products, 
OTC and FMCG products.

Our services include warehouse management, collections (including assuming the liability for bad debts), and value-added 
services, such as marketing services for some major principals.

We operate our MaxxcareTM distribution business in three countries, namely, Myanmar, Vietnam and Cambodia. Our main 
customers (principals) are domestic and international pharmaceutical companies and leading FMCG product manufacturers.

In addition, we also distribute our Mega We CareTM branded products in the markets in which we operate.

2.	 Our Mega We CareTM branded products business* : We develop, manufacture, market and sell our Mega We CareTM branded 

nutraceutical products, prescription pharmaceutical products and OTC products.

3.	 Our OEM business: In addition to manufacturing our own branded products, our manufacturing facilities in Thailand and 
Australia perform OEM for third party customers.

*	 This segment also includes products where we own perpetual license to third party trademarks and new projects which are at their nascent stage.

Overview of Our Business Flows 

Distributor Distribution channel Consumer
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OEM

1
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distribution
business

1  This is the point of revenue recognition for our MaxxcareTM distribution business and Mega We CareTM branded business

003Mega Lifesciences Public Company Limited  •  Annual Registration Form For Fiscal Year 2020   •  MEGA



1.	 บริษัิัทฯ ผลิตผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า Mega We CareTM ส่่วนใหญ่่ที่�โรงงานของบริษัิัทฯ ในประเทศไทย ประเทศออสเตรเลีีย 
และประเทศอิินโดนีีเซีีย ซึ่่�งดำำ�เนินิการภายใต้้บริษัิัท บริิษััท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์จำำ�กัด (มหาชน) บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์(ออสเตรเลีีย)  
พีีทีีวาย จำำ�กัด และ บริิษััท พีีทีี เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์ประเทศอิินโดนีีเซีีย

บริิษััทฯ จะดำำ�เนิินการจััดจำำ�หน่่ายสิินค้้าของบริิษััทฯ ภายใต้้เคร่ื่�องหมายการค้้า Mega We CareTM ผ่่านธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายภายใต้้
เครื่่�องหมายการค้้า MaxxcareTM ในประเทศท่ี่�บริิษััทฯ มีีโครงสร้้างพื้้�นฐานในการจััดจำำ�หน่่าย ได้้แก่่ ประเทศเมีียนมาร์์ ประเทศเวีียดนาม 
และประเทศกััมพูชูา และในประเทศไนจีีเรีีย ประเทศเยเมน และประเทศกาน่่า ท่ี่�ซึ่่�งบริษัิัทใช้เ้ป็น็ฐานในการจััดจำำ�หน่่ายผลิตภััณฑ์์ภายใต้้
เครื่่�องหมายการค้้า Mega We CareTM

ในประเทศอ่ื่�นๆ ท่ี่�บริิษััทฯ ไม่่มีีโครงสร้้างพื้้�นฐานในการจััดจำำ�หน่่าย บริิษััทฯ จะจััดจำำ�หน่่ายผ่่านผู้้�จัดจำำ�หน่่ายภายนอก ท่ี่�มีีประสบการณ์์
ยาวนาน และมีีเครืือข่่ายการจััดจำำ�หน่่ายครอบคลุมุพื้้�นท่ี่�ตามท่ี่�บริิษััทฯ ต้้องการ โดยผู้้�จัดจำำ�หน่่ายดัังกล่่าวจะเป็น็ผู้้�บริหิารคลัังสิินค้้า กระจาย
สิินค้้า และเป็็นผู้้�ดำำ�เนิินการเก็็บเงิิน และรัับผิิดชอบหนี้้�เสีียท่ี่�อาจเกิิดจากการเก็็บเงิินจากลููกค้้า ซึ่่�งได้้แก่่ ร้้านขายยาปลีีก ร้้านขายยาท่ี่�มีี 
เครืือข่่ายสาขาครอบคลุมุพื้้�นท่ี่�ต่่างๆ (chain pharmacies) โรงพยาบาล และคลีีนิค

บริิษััทฯ จะรัับรู้้�รายได้้จากการขาย เม่ื่�อลููกค้้าซึ่่�งได้้แก่่ ร้้านขายยาปลีีก ร้้านขายยาท่ี่�มีีเครืือข่่ายสาขาครอบคลุุมพื้้�นท่ี่�ต่่างๆ (chain 
pharmacies) โรงพยาบาล และคลิินิกิดัังกล่่าวข้า้งต้้น ซื้้�อผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า Mega We CareTM ของบริษัิัทฯ 

อย่่างไรก็็ดีี ณ ปัจัจุุบันัในตลาดซ่ึ่�งยังัมีีขนาดเล็็กของบริษัิัทฯ เช่่น ประเทศรัสัเซีีย เขตปกครองพิเิศษฮ่่องกง และประเทศสิงิคโปร์ ์บริิษััทฯ 
จะขายสิินค้้าให้้กัับบริิษััทท้้องถิ่่�นโดยบริิษััทฯ จะไม่่มีีการทำำ�การตลาด หรืือการกระจายสิินค้้า และจะบัันทึึกรายได้้จากการขายผลิตภััณฑ์์
ทัันทีีเม่ื่�อขาย

โดยทั่่�วไปบริิษััทฯจะเป็็นผู้้�ดำำ�เนิินการขาย และทำำ�การตลาด โดยทีีมงานของบริิษััทฯ ซึ่่�งอาจดำำ�เนิินการผ่่านสำำ�นัักงานผู้้�แทนในตลาด
หลัักท่ี่�บริิษััทฯ ประกอบธุุรกิิจภายใต้้เคร่ื่�องหมายการค้้าของตนเอง ไม่่ว่่าบริิษััทฯ จะจััดจำำ�หน่่ายสิินค้้าผ่่านธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายภายใต้้
เครื่่�องหมายการค้้า MaxxcareTM ของบริษัิัทฯ เอง หรืือจััดจำำ�หน่่ายผ่่านผู้้�จัดจำำ�หน่่ายซึ่่�งเป็น็บุุคคลภายนอก 

2.	 บริษัิัทฯ ดำำ�เนินิธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายภายใต้้ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า MaxxcareTM แก่่ลูกค้้าภายนอก ผ่่านบริิษััทย่่อยทางตรงของบริษัิัทฯ 
ได้้แก่่ บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ พีีทีีวาย จำำ�กัด ซ่ึ่�งตั้้�งอยู่่�ใน ประเทศไทย เป็็นหลััก และดำำ�เนิินการผ่่านบริิษััทย่่อยทางอ้้อม ในประเทศ
ต่่างๆ ได้้แก่่ประเทศเมีียนมาร์์ ประเทศเวีียดนาม และประเทศกััมพูชูา สำำ�หรัับประเทศไนจีีเรีีย ประเทศเยเมน และประเทศกาน่่า บริษัิัทฯ มีี
โครงสร้า้งพื้้�นฐานการจััดจำำ�หน่่ายสินิค้้า อย่่างไรก็็ดีี ในประเทศดัังกล่่าวบริิษััทฯ ดำำ�เนิินการจััดจำำ�หน่่ายเฉพาะสินิค้้าภายใต้้เคร่ื่�องหมายการค้้า  
Mega We CareTM ของบริษัิัทฯ เท่่านั้้�น ทั้้�งนี้้�รายละเอีียดรููปแบบการประกอบธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า MaxxcareTM 
อาจแตกต่่างกัันขึ้้�นอยู่่�กัับข้อ้กำำ�หนด และกฎหมายของหน่่วยงานกำำ�กับดูแูลท่ี่�เก่ี่�ยวข้อ้ง ในประเทศท่ี่�บริษัิัทฯ ประกอบธุุรกิิจอยู่่�

ในการให้้บริิการจััดจำำ�หน่่ายภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า MaxxcareTM สำำ�หรัับผลิตภััณฑ์์เภสััชกรรม และสิินค้้าอุุปโภคบริิโภคให้้กัับลููกค้้า
ภายนอกของบริิษััทฯ นั้้�น บริษัิัทฯ จะซื้้�อผลิตภััณฑ์์ดัังกล่่าวจากลููกค้้าของบริิษััทฯ และจำำ�หน่่ายต่่อให้แ้ก่่ช่่องทางจำำ�หน่่ายผลิตภััณฑ์์ต่่างๆ และ
บริษัิัทฯ จะบัันทึึกรายได้้จากการขายผลิตภััณฑ์์เม่ื่�อบริิษััทฯ จำำ�หน่่ายผลิตภััณฑ์์ให้้แก่่ช่่องทางจำำ�หน่่ายเสร็จสิ้้�น และบัันทึึกมูลูค่่าผลิตภััณฑ์์ท่ี่�
ซื้้�อมาเป็น็ต้้นทุุนขายของบริษัิัทฯ โดยบริษัิัทฯ จะได้้รับัค่่าธรรมเนีียมตามรููปแบบการให้บ้ริกิารท่ี่�ตกลงไว้้ล่่วงหน้า้ ได้้แก่่ บริิการทำำ�การตลาด 
การขาย และบริกิารขนส่่งสินิค้้า เป็็นร้อ้ยละของมูลูค่่าสินิค้้าท่ี่�บริษัิัทฯ จำำ�หน่่ายให้้กัับช่่องทางจำำ�หน่่ายผลิตภััณฑ์์เหล่่านั้้�น

3.	 บริษัิัทฯ รับัจ้้างผลิตผลิตภััณฑ์์ ให้้แก่่บริษัิัทเภสัชักรรมภายนอก โดยจะรับัรู้้�รายได้้เมื่่�อขายสินิค้้าให้แ้ก่่ลูกูค้้าดัังกล่่าว

การวิิเคราะห์์กลุ่่�มธุุรกิิจของบริิษััทฯ จะยึึดภาพรวม และขั้้�นตอนการประกอบธุุรกิิจของบริิษััทฯ ตามท่ี่�ได้้อธิิบายข้้างต้้นโดยจะเริ่่�มจาก
การวิิเคราะห์์ธุุรกิิจผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า Mega We CareTM ของบริิษััทฯธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า 
MaxxcareTM และธุุรกิิจการรับัจ้้างผลิต (OEM) ตามลำำ�ดับ

1.1.1 ธุุรกิิจผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้เคร่ื่�องหมายการค้้า Mega We CareTM ของบริิษััทฯ 
บริษัิัทฯ แบ่่งผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้าของบริษัิัทฯ ออกเป็น็ประเภทต่่างๆ ดัังต่่อไปนี้้�

1.	 ผลิิตภััณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุงสุุขภาพ (Nutraceutical Products):เป็็นผลิตภััณฑ์์ท่ี่�มีีประโยชน์์ต่่อสุุขภาพนอกเหนืือจากสารอาหารท่ี่�ได้้รัับ 
จากการรับัประทานอาหารตามปกติิ เช่่น อาหารเสริมิ วิิตามิิน และเกลืือแร่่ชนิดิต่่างๆ

2.	 ผลิิตภััณฑ์์ยาตามใบสั่่�งแพทย์์ (Prescription Pharmaceutical Products) : เป็็นยาท่ี่�จำำ�หน่่ายให้้กัับผู้้�บริิโภคท่ี่�มีีใบสั่่�งแพทย์์เท่่านั้้�น เช่่น  
ยาสำำ�หรับัโรคเบาหวาน โรคผิิวหนััง โรคทางเดิินอาหารและในกลุ่่�มเฉพาะทางอ่ื่�นๆ

3.	 ผลิิตภััณฑ์์ยาจำำ�หน่่ายหน้้าเคาน์์เตอร์ ์(OTC) : เป็น็ยาท่ี่�จำำ�หน่่ายโดยเภสััชกรโดยตรงโดยไม่่ต้องมีีใบสั่่�งแพทย์ ์เช่่น ยาบรรเทาปวด ยาลดกรด
ในกระเพาะอาหาร และยาแก้้ไอ
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1.	 Most of our Mega We CareTM branded products are manufactured at our factories located in Thailand, Australia and Indonesia. 
These factories are operated by Mega Lifesciences Public Company Limited, Mega Lifesciences (Australia) Pty Limited and 
PT Mega Lifesciences Indonesia, respectively. 

We distribute our Mega We CareTM branded products through our MaxxcareTM distribution business in those countries in which 
it operates, such as in Myanmar, Vietnam and Cambodia and in Nigeria, Yemen and Ghana where we use the infrastructure 
to distribute our Mega We CareTM branded products. 

In those countries in which our MaxxcareTM distribution business does not operate, we distribute through third party distributors. 
These third party distributors have extensive experience and distribution networks, and can cater to our requirements. The 
third party distributors are responsible for managing warehouses, distributing products, and collecting payments. They will also 
be responsible for customers’ bad debts, such as the debts of retail pharmacies, chain pharmacies and hospitals and clinics.

We recognize our revenues from sales when our Mega We CareTM branded products are sold to our customers, who are retail 
pharmacies, chain pharmacies and hospitals and clinics.

However, in our markets in which we have a smaller presence, such as Russia, the Hong Kong Special Administrative Region 
of the People’s Republic of China and Singapore, we currently sell the products to local companies without marketing or 
distributing, and will record income generated from products sale upon the occurrence of such sale. 

In general, we perform sales and marketing services using our in-house teams or through a representative office in the main 
markets in which we sellour branded products. Such sales and marketing services are performed irrespective of whether we 
distribute products through our MaxxcareTM distribution business or by using a third party distributor. 

2.	 Our MaxxcareTM distribution business is conducted for principals directly by our Thai subsidiary, Mega Lifesciences Pty Limited, and also 

indirectly through our subsidiaries in countries such as Myanmar, Vietnam, and Cambodia. While we have distribution infrastructure in 

Nigeria, Yemen and Ghana, weonly distribute our Mega We CareTM branded products in these countries. Accordingly, the way in which 

our MaxxcareTM distribution business operates may differ from country to country, depending on market conditions and applicable laws.

When providing distribution services in relation to pharmaceutical and FMCG products to our third-party customers (principals), 
we purchase the products from our principals and re-sell them through our distribution channels. The income derived from a 
sale is recorded when the re-sale is completed. We record the cost of the products that are purchased from our principals as 
our costs of sale. The distribution fee (which is agreed in advance) which we receive is based on the service provided (which 
may include marketing, sales and delivery services) and on a percentage of the price of the products distributed. 

3.	 We also provide OEM services for third-party pharmaceutical companies. We realise revenue in this business segment when 
the products are sold to our OEM customers

The analysis of our business segments is based on the overview and the flow of our business operation starting from analyzing 
Mega We CareTM branded products business, MaxxcareTM distribution business and OEM business, respectively.

1.1.1 Product Business under our Mega We CareTM branded products

We categorize our branded products into the following categories:

1.	 Nutraceutical Products: products that provide health benefits in addition to the basic nutritional value found in a normal 
diet. Nutraceutical products include food supplements, vitamins and other minerals. 

2.	 Prescription Pharmaceutical Products: medicines which are only available for purchase by consumers with a medical prescription, 

such as medicines for diabetes, skin treatment, and gastrointestinal ailments amongst other specialities.

3.	 OTC Products: medicines that are sold directly by pharmacists without a medical prescription, such as medicines for pain 
relief, cough remedy, and antacids.
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บริิษััทฯ เห็็นว่่าหนึ่่�งในจุุดแข็็งหลัักของบริิษััทฯ คืือการมีีเคร่ื่�องหมายการค้้าของตนเอง มีีผลิตภััณฑ์์ท่ี่�มีีคุุณภาพสููง เป็็นท่ี่�รู้้�จั กแพร่่หลาย และ 
ได้้รัับการยอมรัับเป็็นอย่่างดีี โดยผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เคร่ื่�องหมายการค้้าดัังกล่่าวได้้แก่่ Nat CTM Nat BTM EnatTM FerrovitTM AcnotinTM และ  
GofenTM บริิษััทฯ จำำ�หน่่ายผลิตภััณฑ์์ของบริิษััทฯ ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้าดัังกล่่าวเพื่่�อสร้้างความแตกต่่างท่ี่�ชััดเจนจากผลิตภััณฑ์์ของคู่่�แข่่ง 
ทางธุุรกิิจของบริิษััทฯ นอกจากนี้้� บริิษััทฯ เช่ื่�อมั่่�นว่่าผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เคร่ื่�องหมายการค้้าของบริิษััทฯ ได้้รัับความเช่ื่�อถืือ และเป็็นท่ี่�ยอมรัับ  
อีีกทั้้�งเป็็นหน่ึ่�งในผลิตภััณฑ์์ท่ี่�หมู่่�เภสััชกร แพทย์์ผู้้�เช่ี่�ยวชาญ และผู้้�บริิโภคในส่่วนท่ี่�เก่ี่�ยวกัับการบำำ�บัดโรคท่ี่�เก่ี่�ยวข้อ้งนึึกถึึงเป็็นลำำ�ดับแรก (Top of 
Mind) นอกจากนี้้� การรับัรู้้�เก่ี่�ยวกัับผลิตภััณฑ์์ของบริิษััทฯ โดยเหล่่าเภสัชักร แพทย์์ และผู้้�บริโิภคเป็น็ปััจจััยท่ี่�สำำ�คัญสำำ�หรัับวงจรชีีวิตของผลิตภััณฑ์์ 
(Product Life Cycle) ความต้้องการ และความสามารถในการทำำ�กำำ�ไรของบริิษััทฯ การท่ี่�ลูกูค้้าของบริษัิัทฯ รู้้�จักชื่่�อ และเคร่ื่�องหมายการค้้าของ
ผลิตภััณฑ์์ของบริษัิัทฯ จะส่่งผลให้บ้ริษัิัทฯ สามารถรักัษา และขยายความต้้องการผลิตภััณฑ์์ใหม่่  และผลิตภััณฑ์์ท่ี่�มีีอยู่่�ของบริษัิัทฯ ได้้อย่่างมีี
ประสิทิธิิภาพ

1.1.1.1 ผลิิตภััณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุงสุขุภาพ (Nutraceutical Products) ของบริษัิัทฯ

สำำ�หรับักฎระเบีียบท่ี่�เก่ี่�ยวข้อ้งกัับผลิตภััณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุงสุขุภาพ (Nutraceutical Products) นั้้�นจะแตกต่่างกัันไปในแต่่ละประเทศ โดยบางประเทศ
ได้้กำำ�หนดกฎระเบีียบว่่าผลิตภััณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุงสุุขภาพ (Nutraceutical Products) เป็น็เภสัชัภัณฑ์์ ในขณะท่ี่�บางประเทศได้้กำำ�หนดว่่าผลิตภััณฑ์์เหล่่า
นี้้�เป็น็ยาทางเลืือก (Complementary Medicines) หรืืออาหาร โดยทั่่�วไปแล้้วจะสามารถจำำ�หน่่ายผลิตภััณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุงสุขุภาพ (Nutraceutical 
Products) ภายนอกร้้านขายยาท่ี่�ขึ้้�นทะเบีียนไว้้ได้้ เช่่น ในซููเปอร์ม์าร์์เก็็ต ร้า้นสะดวกซื้้�อ ร้า้นค้้าปลีีกอ่ื่�นๆ การขายผ่่านทางการส่่งไปรษณีีย์โดยตรง
ไปยังัผู้้�บริโิภค (Direct Mail) และการขายผ่่านทางอิินเตอร์์เน็ต็ ทั้้�งนี้้� ผลิตภััณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุงสุขุภาพ (Nutraceutical Products) ของบริษัิัทฯ ได้้แก่่ 
วิิตามินิเพื่่�อการบำำ�รุงสุุขภาพท่ี่�หลากหลาย เกลืือแร่่ ผลิตภััณฑ์์เสริมิอาหาร ผลิตภััณฑ์์สมุนุไพร ผลิตภััณฑ์์เพื่่�อการดูแูลสุขุภาพผิวิ ผลิตภััณฑ์์สำำ�หรับั
เส้น้ผม และผลิตภััณฑ์์เพื่่�อความงาม และเวชสำำ�อาง

ในวัันท่ี่� 12 ธัันวาคม 2555 บริิษััทฯ ได้้ดำำ�เนิินการซื้้�อเครื่่�องหมายการค้้า EugicaTM จากบริิษััท ดีีเอชจีี ฟาร์์มาซููติิคอล จอยท์์ สต๊อก (DHG 
Pharmaceutical Joint Stock Company) ในประเทศเวีียดนาม และได้้จดทะเบีียนเปล่ี่�ยนชื่่�อเจ้้าของเคร่ื่�องหมายการค้้ากัับหน่่วยงานของ 
ประเทศเวีียดนามแล้้วเสร็จ็เมื่่�อวัันท่ี่� 10 เมษายน 2556 ท่ี่�ผ่่านมา ทั้้�งนี้้� ตามสัญัญาซื้้�อเครื่่�องหมายการค้้า และสัญัญาท่ี่�เก่ี่�ยวข้อ้งนั้้�น บริษัิัทฯ จะเริ่่�ม
ดำำ�เนิินการซื้้�อขาย และรัับรู้้�รายได้้จากการขายผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เคร่ื่�องหมายการค้้า EugicaTM ตั้้�งแต่่วันท่ี่� 1 มกราคม 2556 (สามารถดูรายละเอีียด
เพิ่่�มเติิมในหัวัข้อ้ 13.3 รายละเอีียดการซื้้�อเครื่่�องหมายการค้้า EugicaTM ทรััพย์ส์ินิทางปัญัญา และเอกสารสิิทธิ์์�ต่่างๆ ท่ี่�เก่ี่�ยวข้อ้งกัับผลิตภััณฑ์์ท่ี่�
ผลิต และจำำ�หน่่ายภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า EugicaTM)

ผลิิตภััณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุงสุขุภาพ รููปของผลิิตภััณฑ์์

EugicaTM

ผลิตภััณฑ์์ยาและยาอมสมุนุไพร

เมื่่�อวัันท่ี่� 30 พฤศจิิกายน 2559 บริิษััทฯ ได้้เข้า้ซื้้�อกิิจการBio-Life Marketing Sdn. Bhd.(Bio-Life ®) ประเทศมาเลเซีียซึ่่�งเป็น็แบรนด์์สินิค้้าหลััก
ในประเทศมาเลเซีีย และในประเทศอ่ื่�น เช่่น ฮ่่องกง ไต้้หวััน เวีียดนาม และเมีียนมาร์ ์บริษัิัทฯ ได้้ซื้้�อกิิจการดัังกล่่าวในราคา 621.3 ล้้านบาท (77 
ล้้านมาเลเซีียริิงกิิต)

1.1.2 ธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่าย ภายใต้้เคร่ื่�องหมายการค้้า MaxxcareTM

บริษัิัทฯ เชื่่�อว่่า บริิษััทฯ เป็็นผู้้�จัดจำำ�หน่่ายผลิตภััณฑ์์ยา และผลิตภััณฑ์์ยาจำำ�หน่่ายหน้า้เคาน์เ์ตอร์ ์(OTC) ชั้้�นนำำ�ระหว่่างประเทศ และเป็น็หนึ่่�งใน
สองผู้้�จัดจำำ�หน่่ายท่ี่�มีียอดขายของผลิตภััณฑ์์อุุปโภคบริโิภคสูงูสุดุในประเทศเมีียนมาร์ ์นอกจากนี้้� บริิษััทฯ ยังัเป็น็ผู้้�จัดจำำ�หน่่ายผลิตภััณฑ์์ยา และ
ผลิตภััณฑ์์ยาจำำ�หน่่ายหน้้าเคาน์เ์ตอร์ ์(OTC) ชั้้�นนำำ�ในประเทศเวีียดนาม และประเทศกััมพูชูา

บริษัิัทฯ จััดจำำ�หน่่ายผลิตภััณฑ์์ยา และผลิตภััณฑ์์ยาจำำ�หน่่ายหน้า้เคาน์เ์ตอร์ ์ (OTC) ให้แ้ก่่ผู้้�จำำ�หน่่ายยา ซึ่่�งรวมถึึงร้า้นขายยา โรงพยาบาล และ
ร้้านค้้าอ่ื่�นๆ สำำ�หรัับการจััดจำำ�หน่่ายสิินค้้าอุุปโภคบริิโภคในประเทศเมีียนมาร์์ บริิษััทฯ ได้้จััดจำำ�หน่่ายผลิตภััณฑ์์อุุปโภคบริิโภคผ่่านทางร้้านค้้า
ปลีีก เช่่น ร้า้นสะดวกซื้้�อ และร้า้นค้้าปลีีกทั่่�วไป
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We believe that one of our core strengths is the wide-range of high quality and well-recognised brands that we offer all our 
markets. These branded products include Nat CTM, Nat BTM, EnatTM, FerrovitTM, AcnotinTM, and GofenTM. We sell our products under 
trademarked brand names to distinguish our products from those of our competitors. We are confident that our branded products 
are trusted and established brands, and that these brands occupy a “top-of-mind” position with pharmacists, specialist doctors and 
consumers in their respective therapeutic segments. Awareness of our products by pharmacists, doctors and our end consumers 
is critical to our products’ lifecycle, demand, and profitability.Our products’ brand and name recognition allows us to effectively 
maintain and expand demand for our new and existing products.

1.1.1.1 Our nutraceutical products

The regulation of nutraceutical products differs between countries, with some jurisdictions regulating nutraceuticals as 
pharmaceuticals, whilst others regulate these products as complementary medicines or foods. Generally, nutraceuticals can be 
sold outside of registered pharmacies, such as in supermarkets, convenience stores, other retail outlets, by direct mail, and over 
the internet. Our nutraceutical products include a variety of healthcare supplements, vitamins, minerals and dietary supplements, 
herbal products, skin health care products, hair products, beauty products and cosmeceuticals. 

On December 12, 2012, we purchased the EugicaTM brand from DHG Pharmaceutical Joint Stock Company in Vietnam. On April 
10, 2013, we completed the registration of the change of trademark owner with the relevant authority in Vietnam. As provided 
in the trademark sale and purchase agreement and other relevant agreements, the sale and purchase of the trademark occurred 
on January 1, 2013. We began realising revenue from the sale of EugicaTM branded products on the same date (see Section 13.3 
for details about the purchase of EugicaTM brand, including intellectual property and title documents in relation to the products 
manufactured and distributed under the EugicaTMbrand.)

Nutraceutical Product Product Image

EugicaTM

Pharmaceutical product and herbal 
lozenges

On November 30, 2016, we completed acquisition of Bio-Life® brand in Malaysia. The company Bio-Life Marketing Sdn. Bhd., 
Malaysia. The brand has significant presence in Malaysia apart from a some footprint in Hongkong, Taiwan, Vietnam and Myanmar. 
The acquisition was done at a purchaseprice of Thai Baht 621.3 Million (Malaysian Ringgit 77 Million). 

1.1.2 Our MaxxcareTM distribution business

We believe that we are the leading international distributor of pharmaceutical and OTC products and also one of the top two 
distributors of FMCG products in Myanmar. We are also the leading distributor of pharmaceutical and OTC products in Vietnam 
and Cambodia.

We distribute pharmaceutical and OTC products to drug dispensers, including pharmacies, hospitals, and other drugs sales outlets. 
In Myanmar, we distribute FMCG products through retail outlets, such as convenience stores and traditional retail channels. 
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บริษัิัทฯ มีีคลัังสินิค้้าและสำำ�นักังานจำำ�นวน 16 แห่่งในประเทศเมีียนมาร์์ ประเทศเวีียดนาม และประเทศกััมพูชูา คลัังสินิค้้าเหล่่านี้้� ตั้้�งอยู่่�ในทำำ�เล
ท่ี่�เหมาะสม ช่่วยส่่งเสริมให้บ้ริษัิัทฯ สามารถทำำ�การตลาด การขาย และการจััดจำำ�หน่่ายไปยังัร้า้นค้้าปลีีก ร้า้นขายยา โรงพยาบาล และร้า้นค้้าได้้
อย่่างครอบคลุมุทั่่�วทั้้�งประเทศ ณ ปัจัจุุบันั บริษัิัทฯ มีีเครืือข่่ายการจััดจำำ�หน่่ายท่ี่�กว้้างขวาง โดยเฉพาะในประเทศกััมพูชูา เมีียนมาร์ ์และประเทศ
เวีียดนาม ท่ี่�บริษัิัทฯ มีีเครืือข่่ายการจััดจำำ�หน่่ายครอบคลุมุร้า้นค้้า จำำ�นวน 11,000 แห่่ง 40,000 แห่่ง และ 35,000 แห่่ง ตามลำำ�ดับ

บริิษััทฯ สร้้างความแตกต่่างจากผู้้�จัดจำำ�หน่่ายสิินค้้ารายอ่ื่�นจากการให้้บริิการแบบเพิ่่�มมููลค่่า (Value-Added Service) ให้้แก่่ลููกค้้า เช่่น ระบบ
การติิดตาม และการบริิหารจััดการสิินค้้าคงคลััง และการเข้้าถึึงข้้อมููลทางการตลาดท่ี่�มีีประโยชน์รวมถึึงการแบ่่งปัันข้้อมููลตามเวลาปััจจุุบััน  
(Real-Time) ให้้กัับลูกูค้้าของบริิษััทฯ การให้้บริกิารแบบเพิ่่�มมูลูค่่า (Value-Added Service) ของบริิษััทฯ ช่่วยเพิ่่�มประสิิทธิภิาพให้้กัับการทำำ�งาน
ของลูกูค้้า และช่่วยลดค่่าใช้จ้่่ายด้้านสินิค้้าคงคลััง และการปฏิิบัติัิการอ่ื่�นๆ อีีกทั้้�งยังัช่่วยในการจััดการธุุรกิิจของลูกูค้้าให้ม้ีีประสิทิธิภิาพมากขึ้้�น 
ตลอดจนช่่วยปรับักิิจกรรมส่่งเสริมิด้้านการตลาดของลูกูค้้าให้ม้ีีความเหมาะสมกัับกลุ่่�มลูกูค้้าเป้า้หมายอีีกด้้วย ซึ่่�งล้้วนเป็น็การเพิ่่�มความสามารถ
ของบริษัิัทฯ ในการรักัษาฐานลูกูค้้าเอาไว้้

บริษัิัทฯ ให้้บริกิารแบบเพิ่่�มมูลูค่่า (Value-Added Service) โดยมีีรูปแบบการให้บ้ริกิารเก่ี่�ยวกัับการจััดจำำ�หน่่ายทั้้�งสิ้้�น 3 รููปแบบ ได้้แก่่ (1) บริกิาร
ขนส่่งสินิค้้าเพีียงอย่่างเดีียว (Pure Logistic) (2) บริกิารขาย และบริิการขนส่่งสินิค้้า (Sale and Conventional Distribution Services) และ 
(3) บริิการทำำ�การตลาด การขาย และบริิการขนส่่งสินิค้้า (Marketing, Sale and Conventional Distribution Services) ซึ่่�งบริษัิัทฯ ให้้บริกิาร 
แบบครบวงจรครอบคลุมุทั่่�วประเทศท่ี่�มีีการจััดจำำ�หน่่ายสินิค้้า โดยบริษัิัทฯ จะเป็น็ผู้้�ทำำ�การตลาด การขาย การขนส่่ง และจััดจำำ�หน่่ายสินิค้้า (โลจิิสติกส์)์  
แทนลููกค้้าเองทั้้�งหมด ทั้้�งนี้้� ธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายของบริิษััทฯ จะมีีอัตรากำำ�ไรขั้้�นต้้นจากการขายผลิตภััณฑ์์ ซึ่่�งโดยทั่่�วไปจะอยู่่�ในช่่วงระหว่่าง
ประมาณร้อ้ยละ 8.0 ถึึงร้อ้ยละ 30.0 ซ่ึ่�งแตกต่่างกัันไปตามระดัับของบริกิารท่ี่�บริษัิัทฯ นำำ�เสนอ และประเทศท่ี่�บริษัิัทฯ ประกอบธุุรกิิจนอกจากนี้้� 
ในการเจรจาสััญญาซื้้�อขายสิินค้้าเพ่ื่�อการจััดจำำ�หน่่ายให้้กัับลููกค้้าของบริิษััทฯ เง่ื่�อนไข และราคาซื้้�อขายจะแตกต่่างกัันขึ้้�นอยู่่�กัับประเภท และ
ปริมิาณของสินิค้้าท่ี่�รับัจััดจำำ�หน่่าย รวมทั้้�งระดัับของการให้บ้ริกิาร และประเทศท่ี่�บริษัิัทฯ ให้บ้ริกิารการจััดจำำ�หน่่ายอีีกด้้วย 

ในการให้บ้ริกิารดัังกล่่าว บริษัิัทฯ มีีการปรับัแนวทางการขาย การตลาด และการนำำ�เสนอต่่อผู้้�บริโิภคอย่่างเหมาะสมตามประเภทของผลิตภััณฑ์์ 
ซึ่่�งสามารถแบ่่งออกเป็็น 2 ประเภทหลัักได้้แก่่ ผลิตภััณฑ์์ยา และสินิค้้าอุุปโภคบริิโภค ทีีมงานการตลาดของบริษัิัทฯ ท่ี่�รับัผิดิชอบสินิค้้าอุุปโภค
บริโิภค จะทำำ�การตลาดโดยตรง และจััดกิิจกรรมทางการตลาดเพ่ื่�อส่่งเสริมการขายสิินค้้าอุุปโภคบริิโภค กัับ ซุุปเปอร์์มาร์์เก็็ต ห้า้งสรรพสิินค้้า ร้า้น
ค้้ารายใหญ่่ ผู้้�แทนจำำ�หน่่าย และช่่องทางจำำ�หน่่ายอ่ื่�นๆ สำำ�หรับัทีีมงานการตลาดของบริิษััทฯ ท่ี่�รับัผิดิชอบผลิตภััณฑ์์ยา จะทำำ�การตลาดโดยตรง
ไปยังัช่่องทางการแพทย์ท์ั้้�งหมด เช่่น ร้า้นขายยา โรงพยาบาล คลิินิกิ และร้้านค้้าปลีีกอ่ื่�นๆ ทีีมงานของบริิษััทฯ มุ่่�งเน้น้การบริิการทางการตลาด  
การขาย และบริกิารด้้านการจััดจำำ�หน่่ายท่ี่�ครบวงจร และเหมาะสมสำำ�หรัับช่่องทางจำำ�หน่่ายต่่างๆ และผลิตภััณฑ์์ท่ี่�จะจััดจำำ�หน่่าย 

สำำ�หรัับบริิการขนส่่งสิินค้้า (Conventional Distribution Services) บริิษััทฯ มีีระบบ และขั้้�นตอนการดำำ�เนิินงานท่ี่�ต่่อเนื่่�อง ส่่งผลให้้บริิษััทฯ 
สามารถบริิหารจััดการผลิตภััณฑ์์ ได้้อย่่างมีีประสิิทธิิภาพ รวมทั้้�งมีีการควบคุุมคุุณภาพในทุุกขั้้�นตอนของการดำำ�เนิินงาน ตั้้�งแต่่การจััดซื้้�อ ไป
จนถึึงการจััดส่่งผลิตภััณฑ์์ไปยัังช่่องทางจำำ�หน่่ายต่่างๆ บริิษััทฯ จะซื้้�อผลิตภััณฑ์์จากลููกค้้าของบริิษััทฯ และจััดส่่งผลิตภััณฑ์์เหล่่านี้้�ไปทำำ�การ
ตรวจสอบคุณุภาพ รวมทั้้�งให้ค้วามช่่วยเหลืือในพิธิีีการทางศุลุกากร และภาษีีที่�เก่ี่�ยวข้อ้ง บริษัิัทฯ จะดำำ�เนินิการจััดเก็็บผลิตภััณฑ์์ไว้้ในคลัังสินิค้้า
ท่ี่�มีีการควบคุุมอุุณหภููมิิจนกว่่าจะได้้รัับคำำ�สั่่�งซื้้�อจากช่่องทางจำำ�หน่่ายและจะดำำ�เนิินการตามคำำ�สั่่�งซื้้�อดัังกล่่าว และจััดทำำ�ใบราคาสิินค้้า จากนั้้�น
บริษัิัทฯ จะดำำ�เนิินการขนส่่ง และจััดจำำ�หน่่ายสินิค้้า (โลจิิสติกส์)์ และการจััดส่่งผลิตภััณฑ์์ของบริษัิัทฯ ให้้ตรงตามกำำ�หนดเวลา โดยกระบวนการ 
ปฏิิบัติัิการจะสิ้้�นสุดุเมื่่�อบริษัิัทฯ ได้้รับัชำำ�ระเงิินจากร้า้นค้้า และส่่งเงิินให้แ้ก่่ลูกูค้้าต่่อไป

นอกจากนี้้� บริิษััทฯ มีีระบบเทคโนโลยีีสารสนเทศขั้้�นสูงู สามารถจัดเก็็บ วิิเคราะห์ ์และประมวลข้อ้มููลสำำ�คัญทางธุุรกิิจ (business intelligence) 
ในทุุกประเทศท่ี่�บริิษััทฯ ดำำ�เนิินธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่าย ข้้อมููลสำำ�คัญทางธุุรกิิจนี้้� ช่่วยให้้บริิษััทฯ สามารถรวบรวม และวิิเคราะห์์ข้้อมููลการปฏิิบััติิ
งานของบริิษััทฯ เช่่น ระดัับของสิินค้้าคงคลััง และข้้อมููลการขายผลิตภััณฑ์์ ซึ่่�งมีีความสำำ�คัญต่่อบริิษััทฯ และลููกค้้าของบริิษััทฯ การท่ี่�บริิษััทฯ  
มีีระบบเทคโนโลยีีสารสนเทศท่ี่�ดีี ประกอบกัับบริกิารแบบเพิ่่�มมูลูค่่า (Value Added Service) ทั้้�งในด้้านการขาย และการตลาด ส่่งผลให้บ้ริษัิัทฯ 
ได้้เปรีียบทางการแข่่งขันัทางธุุรกิิจ และช่่วยเสริมิสร้า้งความสัมัพันัธ์ร์ะหว่่างลูกูค้้า และช่่องทางจำำ�หน่่ายต่่างๆ ของบริษัิัทฯ ให้ด้ีียิ่่�งขึ้้�นอีีกด้้วย

ทั้้�งนี้้�รายละเอีียดรููปแบบการประกอบธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า MaxxcareTM ในประเทศต่่างๆ สามารถสรุปได้้ดัังนี้้�

1.	 การจััดจำำ�หน่่ายผ่า่นผู้้�นำำ�เข้้าท้้องถิ่่�น : ในการประกอบธุุรกิิจจััดจำำ�หน่่ายในประเทศท่ี่�มีีกฎหมายควบคุุมการนำำ�เข้า้ผลิตภััณฑ์์ยา ผลิตภััณฑ์์
อาหารเพ่ื่�อสุุขภาพ และสินิค้้าอุุปโภคบริโิภค บริษัิัทฯ จะดำำ�เนินิการจััดจำำ�หน่่าย โดยส่่งสินิค้้าของลูกูค้้าของบริษัิัทฯ ไปยังัประเทศดัังกล่่าว
ผ่่านผู้้�นำำ�เข้้าท้้องถิ่่�น ซึ่่�งผู้้�นำำ�เข้า้ท้้องถิ่่�นจะมีีหน้้าท่ี่�จััดทำำ�เอกสารเก่ี่�ยวกัับขั้้�นตอนการนำำ�เข้า้สิินค้้า และพิิธีีการศุุลกากรในประเทศท่ี่�บริษัิัทฯ 
ดำำ�เนินิธุุรกิิจ โดยผู้้�นำำ�เข้า้ท้้องถิ่่�นจะได้้รับัค่่าธรรมเนีียมในการให้บ้ริกิารตามเง่ื่�อนไขที่�ตกลงกัันไว้้ล่่วงหน้า้ นอกจากนี้้�บริษัิัทฯ จะใช้บ้ริกิาร
นำำ�เข้า้จากผู้้�นำำ�เข้า้ท้้องถิ่่�นหลายราย และบริษัิัทฯ สงวนสิทิธิใินการเปล่ี่�ยนผู้้�นำำ�เข้า้ท้้องถิ่่�นได้้

บริษัิัทฯ มีีนโยบายในการพิจิารณาคััดเลืือกผู้้�นำำ�เข้า้ท้้องถิ่่�น โดยมุ่่�งเน้น้ชื่่�อเสีียง และความสามารถในการประกอบธุุรกิิจ รวมถึึงประสบการณ์์
ในการดำำ�เนิินธุุรกิิจกัับบริษัิัทฯ ท่ี่�ยาวนานในประเทศนั้้�นๆ 
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We operate a total of 16 warehouses and offices across Myanmar, Vietnam and Cambodia. These warehouses are strategically 
located and help us market, sell and distribute to a broad range of retailers and drug dispensers across these countries, including 
retail pharmacies, hospitals and other drug sales outlets. Presently, we have a wide distribution network particularly, our Cambodia, 
Myanmar and Vietnamese distribution network, which provides access to around 11,000, 40,000 and 35,000 outlets respectively. 

We distinguish ourselves as a distributor in part through the value-added services we provide to our principals, such as inventory 
tracking and management systems, and access to valuable market data and real-time information sharing with principals. Our 
value-added services help our principals to increase operational efficiency and reduce inventory and fulfillment costs and other 
operational expenses, and at the same time, enhance our ability to retain principals. Our value-added services can also benefit 
our principals by helping them manage their businesses more efficiently, as well as by tailoring their marketing activities to target 
customers.

We provide value-added services by offering our principals 3 distribution models, namely (i) conventional distribution services (or 
“pure” logistics services), (ii) sales and conventional distribution services, and (iii) marketing, sales and conventional distribution 
services, of which we offer full range of services including marketing, sales, transportation, and distribution across the country on 
behalf of our principals. In this regard, our distribution service generates a gross profit margin from the distribution of products, 
which generally ranges from approximately 8.0% to 30.0%, varying by the level of service and the country in which we operate. 
In addition, our distribution agreements with our principals may provide for differing conditions of sale and sale prices, which vary 
in accordance with the type and quantity of the products to be distributed.

Our sales and marketing approach to our ultimate end-consumers is tailored according to two main product categories, namely 
pharmaceutical products and FMCG products. Our FMCG products marketing team markets directly and engages in marketing 
activities to promote FMCG products of our principals to supermarkets and department stores, key accounts, dealers, and others. 
Our pharmaceutical products marketing team will market our principals’ pharmaceutical products directly to all medical channels, 
including pharmacies, hospitals, clinics, and other retailers. Each team will provide a complete package of marketing, sales and 
distribution services suitable to the relevant principal and the products to be distributed on its behalf. 

Our conventional distribution services involve several integrated stages that allow for enhanced efficiency and quality control of 
our products at every stage of our operations from procurement to deliver to our end consumers. We purchase products from our 
principals and submit these products to a quality control inspection and assist in clearing any customs and tax matters, if relevant. 
We warehouse our products in a climate-controlled environment until the receipt of end consumer orders, which will then be 
processed and an invoice of which will be created; then we arrange for logistics services and the timely delivery of products. The 
operating process concludes with payment collection from end consumers which we remit net of our service fees to our principals.

Our advanced information technology systems allow us to collect, analyze and derive business intelligence across each of our 
distribution markets. This business intelligence helps us gather and analyze our operational data, such as inventory levels and 
product sales information, which are valuable to us and our principals. The strength of our information technology systems, 
combined with our value-added sales and marketing services, is a source of competitive advantage and helps strengthen our 
existing principal and customer relationships.

The details of our MaxxcareTM distribution business can be summarized as follows: 

1.	 Distribution through local importers : In countries that have legal restrictions regarding the import of pharmaceutical 
products, nutraceutical products and FMCG products, we distribute our principals’ products by delivering them to a local 
importer. The local importer will then be responsible for arranging import related documents and customs formalities in that 
country. The local importer will receive a service fee which is agreed in advance. We may use multiple local importers and we 
reserve our right to change the local importers we use. 

We have a policy regarding the selection of local importers which focuses on their reputation and capability to perform, and 
takes into account the length of their experience of working with the Company. 
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เมื่่�อสิินค้้าได้้รัับการจััดส่่งถึึงประเทศท่ี่�หมาย บริิษััทย่่อยของบริิษััทฯ ในประเทศนั้้�นๆ จะเป็็นผู้้�รับสิินค้้า และดำำ�เนิินการจััดหน่่าย ให้้แก่่
ลูกูค้้าของบริิษััทฯ ไปยัังช่่องทางจำำ�หน่่ายสินิค้้าต่่างๆ ประเทศท่ี่�บริษัิัทฯ มีีลักษณะการประกอบธุุรกิิจรููปแบบนี้้�ได้้แก่่ ประเทศเมีียนมาร์์ และ
ประเทศเวีียดนาม 

อย่่างไรก็็ดีี รููปแบบการประกอบธุุรกิิจในประเทศเมีียนมาร์์ และประเทศเวีียดนามอาจเปล่ี่�ยนแปลงได้้ หากกฎหมายควบคุุมการนำำ�เข้้าสิินค้้า 
ผลิตภััณฑ์์ยา ผลิตภััณฑ์์อาหารเพื่่�อสุขุภาพ และสินิค้้าอุุปโภคบริิโภค เปล่ี่�ยนแปลงไป หรืือไม่่มีีการควบคุมุการนำำ�เข้า้ในประเทศดัังกล่่าว 

2.	 การจััดจำำ�หน่่ายโดยตรงโดยไม่่ผ่า่นผู้้�นำำ�เข้้าท้้องถิ่่�น : ในการประกอบธุุรกิิจจััดจำำ�หน่่ายในประเทศท่ี่�ไม่่มีีกฎหมายควบคุมุการนำำ�เข้า้ผลิตภััณฑ์์
ยา ผลิตภััณฑ์์อาหารเพื่่�อสุุขภาพ และสินิค้้าอุุปโภคบริโิภคบริษัิัทฯ จะดำำ�เนินิการนำำ�เข้า้สินิค้้าโดยตรงในประเทศท่ี่�บริิษััทฯ ประกอบธุุรกิิจโดย  
บริิษััทฯ ย่่อยของบริิษััทฯ ในประเทศนั้้�น จะเป็็นผู้้�ดำำ�เนิินการนำำ�เข้้า จััดจำำ�หน่่าย และกระจายสิินค้้าให้้แก่่ลูกค้้าของบริิษััทฯ ไปยัังช่่องทา 
งจััดจำำ�หน่่ายต่่างๆ ประเทศท่ี่�บริษัิัทฯ มีีลักษณะการประกอบธุุรกิิจรููปแบบนี้้�ได้้แก่่ ประเทศกััมพูชูา และไนจีีเรีีย

1.1.2.1 ประเทศเมียีนมาร์์

ประเทศเมีียนมาร์์เป็น็ตลาดท่ี่�ใหญ่่ที่�สุดุสำำ�หรับัธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า MaxxcareTM ของบริษัิัทฯ โดยในปีสีิ้้�นสุดุวัันท่ี่� 31 
ธันัวาคม 2563 นั้้�น บริิษััทฯ มีีรายได้้จากการจััดจำำ�หน่่ายภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า MaxxcareTM ในประเทศเมีียนมาร์์ คิิดเป็น็ร้อ้ยละ 75.1 ของ
รายได้้ทั้้�งหมดจากธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า MaxxcareTM ลูกูค้้าของบริษัิัทฯ ประกอบด้้วยบริิษััทเภสััชกรรมข้า้มชาติิตลอด
จนบริษัิัทด้้านสินิค้้าอุุปโภคบริโิภค 

บริิษััทฯ เป็็นผู้้�จัดจำำ�หน่่ายท่ี่�มีียอดขายสููงสุุดหนึ่่�งในสองอัันดัับแรกสำำ�หรัับกลุ่่�มผลิตภััณฑ์์สิินค้้าเพื่่�อการอุุปโภคบริิโภคในประเทศเมีียนมาร์์ โดย
บริษัิัทฯ ได้้เริ่่�มดำำ�เนินิธุุรกิิจในประเทศเมีียนมาร์ ์มาตั้้�งแต่่ปี 2538 จากการดำำ�เนินิธุุรกิิจมาอย่่างยาวนาน ประกอบกัับเครืือข่่ายการจััดจำำ�หน่่าย
ท่ี่�กว้้างขวาง และครอบคลุุมเกืือบร้อ้ยละ 85 ของประเทศเมีียนมาร์์ ส่่งผลให้บ้ริษัิัทฯ อยู่่�ในสถานะท่ี่�ดีี และสามารถเติิบโตอย่่างก้้าวกระโดดไป
พร้อ้มกัับการเติิบโตด้้านการใช้จ้่่ายของผู้้�บริโิภค และการดููแลสุขุภาพท่ี่�ได้้รับัแรงผลักดัันจากการเติิบโตทางเศรษฐกิิจในประเทศเมีียนมาร์ ์จาก
การศึึกษาของธนาคารเพื่่�อการพัฒันาเอเชีีย (Asia Development Bank) ในปีี 2555 ในทวีีปเอเชีีย ประเทศเมีียนมาร์์ มีีเศรษฐกิิจท่ี่�มีีศักัยภาพใน
การเติิบโตอย่่างรวดเร็ว็ โดยจะสามารถขยายตััวได้้ระหว่่างร้อ้ยละ 7 ถึึงร้อ้ยละ 8 ต่่อปี ีสามารถเป็็นประเทศท่ี่�มีีรายได้้ขนาดกลาง และมีีรายได้้
ต่่อหัวัเพิ่่�มขึ้้�นสามเท่่าจากปัจัจุุบันัภายในปีี 2573 อีีกด้้วย ทั้้�งนี้้� บริษัิัทฯ เป็น็บริษัิัทท่ี่�ให้บ้ริกิารขนส่่ง และจััดจำำ�หน่่ายสิินค้้า (โลจิิสติกส์)์ รายแรก
ในประเทศเมีียนมาร์ท่์ี่�ได้้รับัการรับัรอง ISO 9001 เม่ื่�อปีี 2549

บริิษััทฯ เชื่่�อว่่าธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า MaxxcareTM ในประเทศเมีียนมาร์์ จะสร้้างโอกาสในการเติิบโตทางธุุรกิิจ 
ในอนาคตให้้แก่่บริิษััทฯ อย่่างมีีนััยสำำ�คัญ โดยธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายของบริิษััทฯ ในประเทศเมีียนมาร์์ มีีขนาดใหญ่่ ทำำ�ให้้บริิษััทฯ มีีขีีด 
ความสามารถทางการแข่่งขัันสููง อีีกทั้้�งบริิษััทฯ ยัังมีีระบบโครงสร้้างพื้้�นฐานในการจััดจำำ�หน่่ายสิินค้้าท่ี่�กว้้างขวาง และครอบคลุุม รวมทั้้�งมีี
ประวััติิการดำำ�เนิินธุุรกิิจท่ี่�ยาวนาน และมีีความรู้้�เก่ี่�ยวกัับตลาดในประเทศเมีียนมาร์์เป็็นอย่่างดีี นอกจากนี้้� บริิษััทฯ ได้้พััฒนาระบบเทคโนโลยีี
สารสนเทศขั้้�นสูงู ส่่งผลให้บ้ริษัิัทฯ มีีความเข้า้ใจลึึกซึ้้�งเก่ี่�ยวกัับตลาดในประเทศเมีียนมาร์์ ทำำ�ให้บ้ริษัิัทฯ สามารถจัดเก็็บ วิิเคราะห์ ์และประมวล
ข้้อมููลสำำ�คัญทางธุุรกิิจเพื่่�อประโยชน์์แก่่ลููกค้้าของบริิษััทฯ ซึ่่�งเชื่่�อว่่าปััจจััยเหล่่านี้้� จะช่่วยส่่งเสริิมความได้้เปรีียบทางการแข่่งขัันในธุุรกิิจท่ี่�มีี
ลัักษณะเฉพาะของบริษัิัทฯ ในตลาดซ่ึ่�งข้อ้มูลูสำำ�คัญทางธุุรกิิจหาได้้ยาก ส่่งผลให้บ้ริษัิัทฯ เป็น็ตััวเลืือกท่ี่�สำำ�คัญสำำ�หรับัลูกูค้้าซึ่่�งเป็น็บริษัิัทข้า้มชาติิ 
นอกจากนี้้� จากการท่ี่�ประเทศเมีียนมาร์์ ได้้เปิิดประเทศเพ่ื่�อรองรัับการลงทุุนจากต่่างประเทศ รวมทั้้�งเศรษฐกิิจท่ี่�มีีแนวโน้้มดีีขึ้้�นอย่่างต่่อเนื่่�อง 
ทำำ�ให้บ้ริษัิัทฯ คาดว่่าความสามารถในการทำำ�กำำ�ไรของบริิษััทฯ ในประเทศเมีียนมาร์์ ทั้้�งด้้านการเป็็นผู้้�จัดจำำ�หน่่าย และการขายผลิตภััณฑ์์ภายใต้้
เครื่่�องหมายการค้้าของบริษัิัทฯ จะเพิ่่�มขึ้้�นอย่่างต่่อเนื่่�อง 

ในประเทศเมีียนมาร์์ บริิษััทฯ มีีคลัังสิินค้้าและออฟฟิิศทั้้�งหมดจำำ�นวน 7 แห่่ง ซึ่่�งตั้้�งอยู่่�ในทำำ�เลท่ี่�เหมาะสมในย่่างกุ้้�ง มััณฑะเลย์์ เมาะละแหม่่ง  
เนปิดิอว์์ ตองยีี ลาชิิโอ และมาเกว เครืือข่่ายการจััดจำำ�หน่่ายของบริษัิัทฯ มีีประมาณ 40,000 แห่่ง ซึ่่�งครอบคลุมุมากกว่่าร้้อยละ 85 ของประเทศ 
บริษัิัทฯ มีีการว่่าจ้้างพนักังานเป็น็จำำ�นวนมากกว่่า 1,500 คนในประเทศเมีียนมาร์์
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When the products have been delivered at the country of destination, our subsidiary office will receive the products and 
distribute them to the customers through the distribution channels. This is our practice in Myanmar and Vietnam. 

However, the manner in which our distribution business in Myanmar and Vietnam is operated may change if the legal 
restrictions regarding the import of pharmaceutical products, nutraceutical products and FMCG products are amended or if 
import control regulations cease to exist.

2.	 Direct distribution without local importers : In countries that do not have any legal restrictions regarding the import of 
pharmaceutical products, nutraceutical products or FMCG products, we import the products through a subsidiary. That 
subsidiary will manage the import and distribution of the products to customers through our distribution channels. This is 
our practice in Cambodia and Nigeria. 

1.1.2.1 Myanmar

Myanmar is the largest market for our MaxxcareTM distribution business segment by revenue, accounting for 75.1% of the total 
revenues of our MaxxcareTM distribution business for the year ended December 31, 2020. Our principals comprise international 
pharmaceutical companies as well as FMCG companies.

In term of sales volume, we are one of the top two FMCG distributors in Myanmar. Our presence in Myanmar dates back to 1995 
and this long standing heritage, combined with our extensive distribution reach covering almost 85% of the country, uniquely 
positions us to capture the significant growth expected in healthcare and consumer spending driven by the expected economic 
growth in the country. According to a 2012 ADB study, Myanmar could follow Asia’s fast growing economies and expand at between 
7% to 8% a year, become a middle income nation, and triple per capita income by 2030. We were the first logistics company in 
Myanmar to receive an ISO 9001 certification, which we received in 2006.

We believe that our MaxxcareTM distribution business in Myanmar has significant opportunity for growth in the coming years. In 
our view, the scale of our operations in Myanmar presents a high barrier to entry to potential competitors due to our extensive 
infrastructure, wide coverage and our long standing history in and knowledge of the Myanmar market. We operate customized 
and advanced information technology systems that provide deep insight into the Myanmar market, allowing us to collect, analyze 
and derive business intelligence for our principals. We believe this represents a unique competitive advantage for us in a market 
where data is difficult to obtain and makes us a partner of choice for international principals. As Myanmar continues to open up 
to foreign investment and its economic prospects continue to improve, we anticipate that our profitability in this market, both as 
a distributor and in selling our branded products, will continue to increase. 

We have 7 warehouses and offices, which are strategically located in Yangon, Mandalay, Mawlamyaing, Naypyidaw, Taungyyi and 
Lashio and Magway. Our distribution channels has access to around 40,000 outlets, representing geographical coverage of more 
than 85% of the country. We employ over 1,500 people in Myanmar.
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ภาพต่่อไปน้ี้�เป็น็คลัังสิินค้า และการดำำ�เนิินงานของบริิษััทฯ ในประเทศเมีียนมาร์์

บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์จำำ�กัด (ประเทศเมียีนมาร์)์

คลัังสินิค้้า และการดำำ�เนิินงานของบริษัิัทฯ ในประเทศเมียีนมาร์์

กิิจกรรมส่ง่เสริมิการขายในประเทศเมียีนมาร์์

1.1.2.2 ประเทศเวียีดนาม

ประเทศเวีียดนามเป็็นตลาดท่ี่�มีีขนาดใหญ่่เป็็นลำำ�ดับท่ี่�สองสำำ�หรัับธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า MaxxcareTM ของบริิษััทฯ  
โดยในปีสีิ้้�นสุดุวัันท่ี่� 31 ธันัวาคม 2563 บริษัิัทฯ มีีรายได้้จากการจััดจำำ�หน่่ายภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า MaxxcareTM ในประเทศเวีียดนาม คิิดเป็น็
ร้อ้ยละ 15.0 ของรายได้้ทั้้�งหมดจากธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า MaxxcareTM บริิษััทฯ เริ่่�มประกอบธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายใน
ประเทศเวีียดนามเมื่่�อปีี 2538 และเช่ื่�อว่่าในปััจจุุบัันบริิษััทฯ เป็็นผู้้�จัดจำำ�หน่่ายผลิตภััณฑ์์ยา และผลิตภััณฑ์์ยาจำำ�หน่่ายหน้้าเคาน์์เตอร์์ (OTC)  
ชั้้�นนำำ�ในประเทศเวีียดนามลููกค้้าของบริิษััทฯ ส่่วนใหญ่่ประกอบด้้วยบริิษััทเภสััชกรรมระหว่่างประเทศโดยธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายของบริิษััทฯ  
ได้้รับัการรับัรอง ISO 9001 ในปีี 2551

บริษัิัทฯ เช่ื่�อว่่าการท่ี่�บริษัิัทฯ มีีการดำำ�เนิินธุุรกิิจมาอย่่างยาวนานในฐานะท่ี่�เป็น็ผู้้�จัดจำำ�หน่่ายในประเทศเวีียดนาม และความสามารถของบริิษััทฯ 
ในการนำำ�เสนอบริิการแบบเพิ่่�มมูลูค่่า (Value-Added Service) อย่่างครบวงจร ให้้แก่่ลูกค้้าของบริิษััทฯ ส่่งผลให้้บริิษััทฯ เป็็นหน่ึ่�งในบริิษััทด้้านการ
จััดจำำ�หน่่ายผลิตภััณฑ์์ยา และผลิตภััณฑ์์ยาจำำ�หน่่ายหน้้าเคาน์เ์ตอร์ ์(OTC) ท่ี่�มีีศักัยภาพในการแข่่งขันัมากท่ี่�สุดุในประเทศ

บริิษััทฯ มีีคลัังสิินค้้าและออฟฟิิศจำำ�นวน 5 แห่่งในประเทศเวีียดนาม ซึ่่�งตั้้�งอยู่่�ในทำำ�เลท่ี่�เหมาะสมใน ฮานอย ดานััง และโฮจิมิินห์์ คลัังสิินค้้า 
ทั้้�งหมดของบริิษััทฯ ได้้รัับการรัับรองจากกระทรวงสาธารณสุุขของประเทศเวีียดนาม เครืือข่่ายการจััดจำำ�หน่่ายในประเทศเวีียดนามครอบคลุุม
ร้า้นค้้าประมาณ 35,500 แห่่ง และบริษัิัทฯ มีีการว่่าจ้้างพนักังานเป็็นจำำ�นวนมากกว่่า 150 คน ในประเทศเวีียดนาม
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The following are pictures of our warehouses and operations in Myanmar.

Mega Lifesciences Limited (Myanmar)

Our warehouses and operations in Myanmar

Our promotional activities in Myanmar

1.1.2.2 Vietnam

Vietnam is the second largest market for our MaxxcareTM distribution business and accounted for 15.0% of the total revenues of 
our MaxxcareTM distribution business for the year ended December 31, 2020. We commenced our distribution business in Vietnam 
in 1995 and believe we are currently the leading distributor of pharmaceutical and OTC products in Vietnam. Most of our principals 
comprise of international pharmaceutical companies. Our distribution business received ISO 9001 accreditation in 2008.

We believe our long-standing presence as a distributor in Vietnam and our ability to offer a full range of value added services to 
our principals, has positioned us as one of the most competitive pharmaceutical and OTC distribution companies in the country.

Our infrastructure includes a total of 5 warehouses and offices in Vietnam, which are strategically located in Hanoi, Danang and 
Ho Chi Minh. All of our warehouses are certified by the Vietnam Ministry of Health. Our Vietnamese distribution network has 
access to around 35,000 outlets nationwide and we employ over 150 people in Vietnam. 
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ต่่อไปน้ี้�เป็น็รูปภาพของคลัังสิินค้า และการดำำ�เนิินธุรกิิจของบริิษััทฯ ในประเทศเวีียดนาม

ระบบขนส่ง่ในประเทศเวียีดนาม คลัังสินิค้้าในประเทศเวียีดนาม

1.1.2.3 ประเทศกััมพูชูา

ในปีสีิ้้�นสุดุวัันท่ี่� 31 ธันัวาคม 2563 ประเทศกััมพูชูาสร้า้งรายได้้จากการจััดจำำ�หน่่ายภายใต้้เคร่ื่�องหมายการค้้า MaxxcareTM ให้้แก่่บริิษััทฯ คิิดเป็น็
ร้้อยละ 9.7 ของรายได้้ทั้้�งหมดจากธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า MaxxcareTM บริิษััทฯ เริ่่�มธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายในประเทศ
กััมพูชูาในปี ี2539 โดยบริิษััทฯ เป็็นผู้้�จัดจำำ�หน่่ายชั้้�นนำำ�ของผลิตภััณฑ์์ยา และผลิตภััณฑ์์ยาจำำ�หน่่ายหน้า้เคาน์เ์ตอร์ ์(OTC) ในประเทศกััมพูชูา 

ธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายในประเทศกััมพููชาของบริิษััทฯ นั้้�น บริิษััทฯ ได้้ดำำ�เนิินกลยุุทธ์์ตามท่ี่�บริิษััทฯ ได้้ตั้้�งเป้้าหมายไว้้ โดยการใช้ป้ระโยชน์จากระบบ
โครงสร้า้งพื้้�นฐานการจััดจำำ�หน่่ายสินิค้้าของบริษัิัทฯ และการให้้บริกิารแบบเพิ่่�มมูลูค่่า (Value-Added Service) ของบริษัิัทฯ เพ่ื่�อสนับัสนุนุกลุ่่�ม
ลูกูค้้าท่ี่�เป็น็บริษัิัทด้้านเภสัชักรรมชั้้�นนำำ�ทั่่�วโลก ในการพัฒันากลยุุทธ์ท์างการตลาดให้้ประสบความสำำ�เร็็จ

บริิษััทฯ มีีคลัังสิินค้้าและออฟฟิิศ 4 แห่่งในประเทศกััมพููชา ซึ่่�งตั้้�งอยู่่�ในกรุุงพนมเปญและพระตะบอง เครืือข่่ายการจััดจำำ�หน่่ายของบริิษััทฯ  
ในประเทศกััมพููชาครอบคลุุมร้้านค้้าประมาณกว่่า 11,000 แห่่งทั่่�วประเทศ หน่่วยงานจััดจำำ�หน่่ายภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า MaxxcareTM  

ของบริษัิัทฯ มีีการว่่าจ้้างพนักังานเป็น็จำำ�นวนมากกว่่า 250 คนในประเทศกััมพูชูา

ต่่อไปน้ี้�เป็น็รูปภาพของคลัังสิินค้า และการดำำ�เนิินธุรกิิจของบริิษััทฯ ในประเทศกััมพููชา

คลัังสินิค้้าของบริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์พีทีีวีาย จำำ�กัด (ประเทศกััมพูชูา)

1.1.3 ธุุรกิิจการรัับจ้้างผลิิต (OEM)

นอกเหนืือจากการผลิตผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้าของบริิษััทฯ แล้้ว บริิษััทฯ ยัังดำำ�เนิินธุุรกิิจด้้านการผลิตตามสััญญา หรืือการรัับจ้้าง
ผลิตผลิตภััณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุงสุุขภาพ (Nutraceutical Products) ผลิตภััณฑ์์ยาตามใบสั่่�งแพทย์์ (Prescription Pharmaceutical Products) และ
ผลิตภััณฑ์์ยาจำำ�หน่่ายหน้้าเคาน์เ์ตอร์ ์(OTC) สำำ�หรัับลูกูค้้าภายนอกอีีกด้้วย

ธุุรกิิจการรัับจ้้างผลิต (OEM) ของบริิษััทฯ ส่่งผลให้้บริิษััทฯ มีีที่�มาของรายได้้ท่ี่�หลากหลาย และสามารถทำำ�ให้้ใช้้กำำ�ลังการผลิตส่่วนท่ี่�เหลืืออยู่่�
ให้้เกิิดประโยชน์สููงสุุด ดัังนั้้�น ธุุรกิิจดัังกล่่าวจึึงทำำ�ให้้บริิษััทฯ สามารถเพิ่่�มประสิิทธิิภาพ และประสิิทธิิผลในการใช้้เครื่่�องจัักรของบริิษััทฯ  
รวมทั้้�งช่่วยลดต้้นทุุนต่่อหน่่วยการผลิตอีีกด้้วย ลููกค้้าส่่วนใหญ่่ของธุุรกิิจรัับจ้้างผลิต (OEM) ของบริิษััทฯ คืือ ลููกค้้าท่ี่�ดำำ�เนิินธุุรกิิจร่่วมกัันกัับ
บริษัิัทฯ มาเป็็นระยะเวลานาน 
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The following are pictures of our warehouses and operations in Vietnam.

Our logistics in Vietnam Our warehouse in Vietnam

1.1.2.3 Cambodia

For the year ended December 31, 2020, revenue earned from MaxxcareTM distribution business in Cambodia accounted for 9.7% 
of the total revenues of our MaxxcareTM distribution business. We commenced our distribution business in Cambodia in 1996 and 
we are the leading distributor of pharmaceuticals and OTC products in Cambodia. 

Our Cambodian distribution business has pursued a targeted strategy, leveraging our distribution infrastructure and value-added 
service offering to support leading global pharmaceutical companies in developing successful market-entry strategies. 

We operate 4 warehouses and offices in Cambodia, located in Phnom Penh and Battambang. Our distribution channels has access 
to around 11,000 outlets nationwide. Our MaxxcareTM division employs over 250 people in Cambodia.

The following are pictures of our warehouse and operations in Cambodia.

Warehouses of Mega Lifesciences Pty. Limited (Cambodia)

1.1.3 Our OEM business

In addition to manufacturing our branded products, we also engage in contract manufacturing of nutraceutical, prescription 
pharmaceutical, and OTC products for third party customers.

Our OEM business allows us to diversify the sources of our revenues, and maximize our unused manufacturing capacity. This in 
turn increases our productivity and efficiency of machinery usage and reduces production costs. Most of the customers of our 
OEM business are long-standing customers. 
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1.2 การตลาด และภาวะการแข่งขัน
1.2.1 จุุดแข็็ง และกลยุทธ์์ด้้านการแข่่งขััน

1.2.1.1 จุุดแข็็งด้้านการแข่ง่ขันั

จุุดแข็็งทางด้้านการแข่่งขันัของบริษัิัทฯ สามารถสรุปได้้ดัังนี้้�

•	 บริษัิัทฯ มีเีครื่่�องหมายการค้้าชั้้�นนำำ�ในตลาดผลิิตภััณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุงสุุขภาพ (Nutraceutical Products) และผลิิตภััณฑ์์ยา ซึ่่�งมี ี
อััตราการเติิบโตสูงู

กลุ่่�มผลิตภััณฑ์์ของบริษัิัทฯ มีีเครื่่�องหมายการค้้าชั้้�นนำำ� และมีีผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เคร่ื่�องหมายการค้้าท่ี่�ได้้ถูกูจััดเป็น็อัันดัับหนึ่่�ง หรืือ 1 ใน 5 
อัันดัับสูงูสุดุของตลาดในด้้านของยอดขาย ในหลายกลุ่่�มประเภทผลิตภััณฑ์์ ทั้้�งในประเทศไทย ประเทศเวีียดนาม และประเทศเมีียนมาร์์ 

บริษัิัทฯ เชื่่�อว่่าการท่ี่�เภสััชกร แพทย์ ์และผู้้�บริิโภค ได้้รู้้�จัก และเชื่่�อถืือผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เคร่ื่�องหมายการค้้าของบริษัิัทฯ มาเป็น็ระยะเวลา
นาน เป็็นปัจัจััยสำำ�คัญต่่อวงจรชีีวิตของผลิตภััณฑ์์ของบริษัิัทฯ (Product Life Cycle) รวมทั้้�งมีีผลต่่อความต้้องการ และความสามารถ
ในการทำำ�กำำ�ไรให้้แก่่ผลิตภััณฑ์์ของบริิษััทฯ นอกจากนี้้� ปััจจััยดัังกล่่าวยัังทำำ�ให้้บริิษััทฯ สามารถรักษา หรืือเพิ่่�มความต้้องการสำำ�หรัับ
ผลิตภััณฑ์์ใหม่่  และผลิตภััณฑ์์ในปััจจุุบันัของบริษัิัทฯ ได้้อีีกด้้วย การท่ี่�บริษัิัทฯ มีีผลิตภััณฑ์์ชั้้�นนำำ�ในตลาดหลายรายการ แสดงให้้เห็น็
ถึึงความสามารถในการใช้ป้ระโยชน์จากจุุดแข็ง็ของเครื่่�องหมายการค้้าของบริษัิัทฯ เพื่่�อให้เ้กิิดความได้้เปรีียบทางการแข่่งขันัในตลาด
ท่ี่�มีีการเติิบโตอย่่างรวดเร็ว็อัันเน่ื่�องมาจากการพัฒันาทางเศรษฐกิิจท่ี่�ดีีขึ้้�นในภูมูิภิาคเอเชีียตะวัันออกเฉีียงใต้้ 

•	 กลยุุทธ์์ด้้านการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์แบบมุ่่�งเน้้น (Targeted) และมีปีระสิิทธิิภาพ (Efficient) ผลัักดัันให้้เกิิดความแข็็งแกร่ง่ของ 
กลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์ของบริษัิัทฯ อย่า่งต่่อเน่ื่�อง

บริษัิัทฯ เชื่่�อว่่า ปัจัจััยสำำ�คัญท่ี่�มีีผลต่่อความสำำ�เร็จ็อย่่างต่่อเนื่่�อง และการเติิบโตอย่่างยั่่�งยืืนของธุุรกิิจผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เคร่ื่�องหมายการค้้า 
Mega We CareTM คืือ ความสามารถในการพััฒนา และนำำ�เสนอผลิตภััณฑ์์ใหม่่  เข้า้มายังักลุ่่�มผลิตภััณฑ์์ของบริิษััทฯ โดยผ่่านการพัฒันา
ผลิตภััณฑ์์ภายในของบริษัิัทฯ และการจััดซื้้�อเอกสารทางเทคนิคิของผลิตภััณฑ์์ (Technical Dossier) จากบริิษััทภายนอก เพ่ื่�อนำำ�ผลิต
ภััณฑ์์ใหม่่ๆ เหล่่านั้้�นมาขออนุุมััติิจากหน่่วยงานท่ี่�เก่ี่�ยวข้้อง ความพยายามในการพััฒนาผลิตภััณฑ์์ของบริิษััทฯ จะมุ่่�งเน้้นผลิตภััณฑ์์
กลุ่่�มบำำ�รุงสุุขภาพ (Nutraceutical Products) ผลิตภััณฑ์์ยาตามใบสั่่�งแพทย์ ์(Prescription Pharmaceutical Products) และผลิตภััณฑ์์
ยาจำำ�หน่่ายหน้้าเคาน์เ์ตอร์ ์(OTC) ใหม่่  เพื่่�อเสริมิสร้า้งกลุ่่�มผลิตภััณฑ์์ของบริษัิัทฯ นอกจากนี้้� บริิษััทฯ ยังัมีีการปรัับปรุุงผลิตภััณฑ์์ท่ี่�มีี
อยู่่�ในปัจัจุุบันั โดยพััฒนาลัักษณะการใช้ ้ขนาดรับัประทานต่่างๆ รวมถึึงตำำ�รับัยาใหม่่  กลไกในการออกฤทธิ์์�ของผลิตภััณฑ์์แบบใหม่่ 
และกระบวนการผลิตให้้ดีียิ่่�งขึ้้�น 

บริิษััทฯ ใช้้การวิิเคราะห์์สภาวะตลาด และเน้้นการใช้้ประโยชน์จากความเป็็นผู้้�นำำ�ทางการตลาดของบริิษััทฯ ในการนำำ�ผลิตภััณฑ์์ 
ใหม่่ๆ ตามประเภทของการบำำ�บััดรัักษา ไปสู่่�กลุ่่�มตลาดเป้้าหมาย โดยบริิษััทฯ เน้้นกลุ่่�มตลาดเป้้าหมายท่ี่�บริิษััทฯ มีีความได้้เปรีียบ 
ทางการแข่่งขันัอยู่่�แล้้ว นอกจากนี้้� บริษัิัทฯ  ยังัมีีการขยายสายผลิตภััณฑ์์จากผลิตภััณฑ์์ท่ี่�มีีอยู่่� เพื่่�อตอบสนองความต้้องการท่ี่�เปล่ี่�ยนแปลง
ไปของผู้้�บริโิภค อีีกด้้วย

บริิษััทฯ พััฒนาผลิตภััณฑ์์ใหม่่โดยใช้้เทคโนโลยีีระบบการนำำ�ส่่งยา (Drug Delivery Technology System) สำำ�หรัับแคปซููลเจลนิ่่�ม  
อัันได้้แก่่เทคโนโลยีี ClearcapTM ActicoatTM EmulcapTM และ ActisomeTM ท่ี่�บริิษััทฯ  พัฒันาขึ้้�นมาเอง เพ่ื่�อทำำ�ให้้ผู้้�บริิโภคได้้รับัประโยชน์
จากผลิตภััณฑ์์ของบริษัิัทฯ อย่่างมีีประสิทิธิภิาพมากขึ้้�น

ตััวอย่่างของผลิตภััณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุงสุขุภาพ (Nutraceutical Products) และนวััตกรรมทางเทคโนโลยีีของบริิษััทฯ คืือผลิตภััณฑ์์ Nat BTM  
ซึ่่�งเป็็นการรวมวิิตามิินบีีหลายชนิดไว้้ในเม็็ดเดีียว (Single Dosage Form) ซึ่่�งเป็็นความท้้าทายในการพััฒนาตำำ�รับยาเป็็นอย่่างยิ่่�ง 
เนื่่�องจากการพัฒันาดัังกล่่าวมีีความยากลำำ�บาก ผู้้�บริโิภคในอดีีตต้้องรับัประทานวิิตามินิหลายขนาด ส่่งผลให้เ้กิิดประสิทิธิผิลต่ำำ� โดย
บริษัิัทฯ ได้้ผสมตำำ�รับัยาของผลิตภััณฑ์์โดยใช้แ้คปซููลนิ่่�ม ทำำ�ให้บ้ริษัิัทฯ สามารถรวมวิิตามินิบีีทั้้�งหมดไว้้ในเม็ด็เดีียว (Single Dosage 
Form) บริิษััทฯ ได้้มีีการเริ่่�มจำำ�หน่่าย Nat BTM ในปีี 2548 และข้อ้มูลูจาก IMS Health เม่ื่�อเดืือนมิถิุนุายน 2556 พบว่่าผลิตภััณฑ์์นี้้�  
เป็น็วิิตามินิบีีรวมท่ี่�มีียอดขายสูงูสุดุในประเทศไทยในปีี 2555 
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1.2 Marketing and Competition
1.2.1 Competitive strengths and strategy

1.2.1.1 Competitive strengths

Our competitive strengths can be summarized as follows :

•	 We own market leading brands in fast growing nutraceutical and pharmaceutical markets 

Our product portfolio includes market leading brands, including several top or top five ranked products by sales in many 
of the product categories in Thailand, Vietnam and Myanmar. 

We believe the awareness of our trusted and established brands among pharmacists, doctors and our end consumers is 
critical to our products’ lifecycle, demand and profitability and allows us to maintain and expand demand for our new 
and existing products. The market leading position of many of our products illustrates our ability to capitalize on the 
strength of our brands. We believe our brands and heritage represent a key competitive advantage in the fast growing 
markets resulting from the accelerating economic development and growth in Southeast Asian.

•	 Efficient and targeted product development strategy driving continuous portfolio enhancement

We believe a critical component of the ongoing success and sustainable growth of our Mega We CareTM branded products 
business is our ability to develop and introduce new products into our portfolio through a combination of both in-house 
product development and the procurement from third parties of technical dossiers for submission of new products for 
regulatory approval. Our new product development efforts are focused on identifying new nutraceutical, prescription 
pharmaceutical and OTC product candidates for our portfolio, as well as the improvement of existing products through the 
development of new uses, different dosages and formulation forms, new delivery mechanisms and improved production 
processes. 

We deploy a market driven approach to product development and focus on leveraging our existing market position to 
introduce new products in therapeutic categories in our target markets where we believe we have a competitive advantage, 
as well as on extending product lines of existing products in response to changes in market demand. 

Our new product development efforts have successfully leveraged our proprietary platform drug delivery technology 
systems in soft gelatin capsules, including our ClearcapTM, ActicoatTM, EmulcapTM, and ActisomeTM technologies which 
enable us to provide consumers improved product formulations with enhanced therapeutic benefits.

An example of our nutraceutical product and technological innovation is Nat BTM. Including the entire spectrum of 
B vitamins in a single dosage form represents a significant formulation challenge. This difficulty usually results in a 
requirement for consumers to take multiple dosages and results in low efficacy. By formulating the product in a soft 
gel form, we were able to incorporate the entire spectrum of B Vitamins in a single dosage form. Nat BTM was launched 
in 2005, and according to information from IMS Health as of June 2013 was Thailand’s top ranking Vitamin B complex 
by sales in 2012.
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อีีกตััวอย่่างความสำำ�เร็็จของกลยุุทธ์์ในการขยายสายผลิตภััณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุงสุุขภาพ (Nutraceutical Products) ของบริิษััทฯ คืือ  
การพััฒนาผลิตภััณฑ์์ในรููปแบบของแคปซููลเจลนิ่่�ม และการใช้้เทคโนโลยีี ActisomeTM เพื่่�อเพิ่่�มอััตราการดููดซึึมของสารออกฤทธิ์์�ให้้
มีีประสิิทธิิภาพมากขึ้้�น 

นอกจากนี้้�การนำำ�ผลิตภััณฑ์์ Nat C Yummy Gummyz ออกจำำ�หน่่ายในประเทศเมีียนมาร์์ในปีี 2555เป็็นตััวอย่่างของการขยาย 
สายผลิตภััณฑ์์เพิ่่�มเติิมจากความสำำ�เร็จ็ของ Nat CTM โดยการปรับัเปล่ี่�ยนรููปแบบการนำำ�เสนอวิิตามินิซีีให้อ้ยู่่�ในรููปแบบของขนมซึ่่�งช่่วย
ขยายตลาดเป้า้หมายของผลิตภััณฑ์์ไปยัังตลาดกลุ่่�มลูกูค้้าเด็็ก

อีีกตััวอย่่างในการพััฒนาผลิตภััณฑ์์ยาจำำ�หน่่ายหน้้าเคาน์์เตอร์์ (OTC) บริิษััทฯ ได้้ใช้้เทคโนโลยีี ClearcapTM เพ่ื่�อพััฒนากลไกใน 
การนำำ�ส่่งยา (Delivery Mechanism) โดยปรัับเปล่ี่�ยนจากรููปแบบของผลิตภััณฑ์์ยาเม็็ดแบบแข็็ง (Hard Tablet) เป็็นผลิตภััณฑ์์ยา
แคปซููลเจลนิ่่�ม (Soft Gel) ท่ี่�บรรจุุสารออกฤทธิ์์� (Active Ingredient) ในรููปแบบของเหลว เพื่่�อเพิ่่�มอััตราการดููดซึึมตััวยา และทำำ�ให้ย้า
ออกฤทธิ์์�ได้้เร็็วขึ้้�น ซึ่่�งทำำ�ให้้ผู้้�บริิโภคได้้รัับประโยชน์จากผลิตภััณฑ์์ของบริิษััทฯ มากขึ้้�น การปรัับปรุุงกลไกการนำำ�ส่่งยาดัังกล่่าวทำำ�ให้้
ผลิตภััณฑ์์ของบริษัิัทฯ ประสบความสำำ�เร็็จอย่่างสูงู

•	 ความรวดเร็ว็ในการนำำ�ผลิิตภััณฑ์์เข้า้สู่่�ตลาด ตั้้�งแต่่การเลืือกผลิิตภััณฑ์์ที่่�จะนำำ�เข้้าสู่่�ตลาด จนถึึงการวางจำำ�หน่่ายผลิิตภััณฑ์์

บริิษััทฯ เชื่่�อว่่าความรวดเร็็วของบริิษััทฯ ในการนำำ�ผลิตภััณฑ์์ใหม่่ๆ เข้้าสู่่�ตลาดเป็็นหนึ่่�งในความได้้เปรีียบทางการแข่่งขัันหลัักของ 
บริษัิัทฯ การท่ี่�บริิษััทฯ (1) มีีทีีมงานพัฒันาผลิตภััณฑ์์ภายในของบริษัิัทฯ รวมทั้้�งมีีทีีมงานในการจััดหาเอกสารทางเทคนิคิของผลิตภััณฑ์์
ท่ี่�พร้้อมสำำ�หรัับใช้้ในการขึ้้�นทะเบีียนยา (Ready-Made Dossiers) (2) มีีแผนกขึ้้�นทะเบีียนผลิตภััณฑ์์ (3) มีีโรงงานผลิตภายในของ 
บริิษััทฯ และ (4) มีีความสามารถในการลดเวลาการขึ้้�นทะเบีียนโดยได้้รัับประโยชน์์จากระเบีียบข้้อบัังคัับของประเทศออสเตรเลีีย  
ทำำ�ให้บ้ริษัิัทฯ สามารถเปล่ี่�ยนความคิิด (Idea) ให้้เป็น็ผลิตภััณฑ์์ท่ี่�วางจำำ�หน่่ายในตลาดได้้อย่่างรวดเร็็ว 

โรงงานผลิตของบริิษััทฯ ในประเทศออสเตรเลีียทำำ�ให้้บริิษััทฯ สามารถลดเวลาในการนำำ�ผลิตภััณฑ์์เข้้าสู่่�ตลาดของบริิษััทฯ ได้้  
เนื่่�องจากหน่่วยงานควบคุมุดูแูลผลิตภััณฑ์์สุขุภาพของออสเตรเลีียจััดประเภทผลิตภััณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุงสุขุภาพ (Nutraceutical Products) 
เกืือบทั้้�งหมดเป็น็ “ยาเสริมอาหาร” ทำำ�ให้บ้ริษัิัทฯ สามารถขึ้้�นบััญชีีผลิตภััณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุงสุขุภาพ (nutraceutical products) และได้้รับั
หนังัสืือรับัรองการขึ้้�นบัญัชีีผลิตภััณฑ์์ (Certificate of Listed Product หรืือ “CLP”) หรืือ หนังัสืือรับัรองผลิตภััณฑ์์ยา (certificate of 
Pharmaceutical Products หรืือ “CPP”) ได้้ภายใน 8 ถึึง 14 สัปัดาห์ ์ซึ่่�งสั้้�นกว่่ากระบวนการในหลายประเทศ โดยเมื่่�อบริษัิัทฯ ได้้รับั 
CLP หรืือ CPP แล้้ว ตำำ�รับัยา และเอกสารทางเทคนิคิของผลิตภััณฑ์์ (Dossier) จะสามารถขึ้้�นทะเบีียนผลิตภััณฑ์์ในตลาดบางประเทศ
อย่่างรวดเร็็วมากขึ้้�น ทั้้�งนี้้� การตััดสิินใจขึ้้�นบัญัชีีผลิตภััณฑ์์ใด ว่่าจะเป็็น CLP หรืือ CPP นั้้�น จะขึ้้�นอยู่่�กัับความเหมาะสม กฎระเบีียบ และ
ข้อ้บังัคัับต่่างๆ ของประเทศเป้า้หมาย (Target Market) เป็็นสำำ�คัญ

•	 มุ่่�งเน้้นผลิิตผลิิตภััณฑ์์และการทำำ�การตลาดโดยยึึดหลัักวิิทยาศาสตร์ ์และสร้า้งความสัมัพันัธ์์ที่่�ดีกัีับลูกูค้้า

บริิษััทฯ เช่ื่�อว่่ากลยุุทธ์์ทางการขาย และทีีมงานการตลาดของบริิษััทฯ มีีส่่วนสำำ�คัญอย่่างมากในการทำำ�ให้้ผลิตภััณฑ์์ภายใต้้
เครื่่�องหมายการค้้า Mega We CareTM และธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายของบริิษััทฯ เติิบโต

ร้า้ยขายยา ร้า้นค้้าปลีีก ช่่องทางทางการแพทย์ ์และกิิจกรรมการโฆษณา การส่่งเสริมิการขาย และกิิจกรรมด้้านการศึึกษาของบริิษััทฯ 
เป็็นปััจจััยสำำ�คัญท่ี่�สร้้างแรงจููงใจต่่อผู้้�บริิโภคต่่อผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้าของบริิษััทฯ โดยบริิษััทฯ มีีทีีมงานด้้านการขาย 
และการตลาดเป็็นของตนเอง ซึ่่�งมีีหน้้าท่ี่�ในการทำำ�การตลาด และส่่งเสริิมการขายผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้าของบริิษััทฯ 
โดยตรงต่่อร้้านขายยาปลีีก โรงพยาบาล คลิินิิก สถาบัันทางการแพทย์์ และร้้านค้้าอ่ื่�นๆ รวมทั้้�งดำำ�เนิินการส่่งเสริิมให้้ผลิตภััณฑ์์ของ 
บริษัิัทฯ เป็็นท่ี่�รู้้�จั ก และยอมรับัในตลาด

ตััวแทนฝ่่ายขาย และผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านผลิตภััณฑ์์ของบริิษััทฯ จะมีีหน้้าท่ี่�รัับผิิดชอบในการส่่งเสริิมการขายผลิตภััณฑ์์ โดยการให้ ้
ความรู้้�แก่่ผู้้�บริิโภคโดยยึึดตามหลัักวิิทยาศาสตร์์ และจะมีีการออกไปพบปะกัับลููกค้้าและผู้้�บริิโภค เพื่่�อ (1) จััดสััมมนาทางการศึึกษา 
(2) ให้้ข้้อมููลผลิตภััณฑ์์ท่ี่�ได้้ปรัับปรุุงใหม่่ และข้้อมููลการส่่งเสริิมการขาย (3) เข้้าร่่วมในการแสดงสิินค้้า (4) จััดการฝึึกอบรมทางการ
ศึึกษา และจััดการประชุุมเพื่่�อให้ข้้อ้มูลูสำำ�หรับับุุคลากรทางการแพทย์ ์และ (5) ประสานงานเรื่่�องการเผยแพร่่สิ่่�งตีีพิมิพ์โ์ดยผู้้�เชี่่�ยวชาญ
ในอุุตสาหกรรม ทั้้�งนี้้� บริิษััทฯ ได้้ให้้ความสำำ�คัญต่่อการพััฒนาคุุณภาพของทีีมงานฝ่่ายขายของบริิษััทฯ อย่่างต่่อเน่ื่�อง โดยมีีการจััด 
ฝึกึอบรมทีีมงานฝ่า่ยขาย เพื่่�อพัฒันาความรู้้�เก่ี่�ยวกัับผลิตภััณฑ์์ และเพิ่่�มความเชี่่�ยวชาญทางการขาย บริิษััทฯ เชื่่�อว่่าการนำำ�แนวทาง
การขายท่ี่�ยึึดตามหลัักการทางวิิทยาศาสตร์์มาใช้กั้ับผู้้�บริโิภคของบริิษััทฯ จะช่่วยเสริมสร้างความสััมพันัธ์ร์ะหว่่างผู้้�บริโิภค และบริิษััทฯ  
โดยบริิษััทฯ ให้้ความสำำ�คัญต่่อร้้านขายยา ซึ่่�งเป็็นกลไกสำำ�คัญในการสร้้างความต้้องการของผู้้�บริิโภคในตลาดประเทศกำำ�ลังพััฒนา  
รวมทั้้�งเป็็นปััจจััยท่ี่�สำำ�คัญในการสร้างความรู้้�เก่ี่�ยวกัับข้้อมููลความปลอดภััย และประสิิทธิิผลของผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า
ของบริษัิัทฯ 
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Another example of our successful strategy to expand our nutraceutical product line is the use of our ActisomeTM 
technology to develop a soft gel capsule format that increases the absorption rate of active ingredients.

Nat C Yummy Gummyz, which we launched in the Myanmar market in 2012, is a further example of the success of our 
nutraceutical line extension strategy; we built upon the success of our proven Nat C brand by modifying the delivery 
form into a candy, which extended the product’s target market into the child health segment.

An example fromour OTC product development is the use of our ClearcapTM technology to develop a delivery mechanism 
that modified the product format from hard tablet to a soft gel capsule containing a solution of active ingredients. This 
increased the absorption rate and active ingredient efficacy. This improvement yielded a successful result. 

•	 Speed to market from product identification to product launch

We believe the speed with which we can bring new products to market is one of our key competitive advantages.  
Our in-house product development team, outsourcing team (which is responsible for acquiring ready-made dossiers for 
product registration), product registration department, in-house manufacturing facilities, and our ability to shorten 
the registration time by benefiting from the Australian regulatory regime, enable us to rapidly convert ideas into new 
product launches in our markets. 

Our production facility in Australia enables us to shorten product launch time. Since the Australian TGA classifies most 
nutraceuticals as “dietary supplements”, we can register nutraceutical products and obtain a Certificate of Listed 
product (“CLP”) or a Certificate of Pharmaceutical Product (“CPP”) within 8 to 14 weeks which is shorter than process 
in many countries. Once the CLP or CPP is obtained from Australian TGA, the product formulations and technical dossiers 
can then be registered in other countries quickly. The decision to list a product as CLP or CPP depends on the laws and 
regulations of the target markets. 

•	 Science-based product and marketing approach fostering strong customer and consumer relationships

We believe our sales strategy and our sales and marketing teams have significantly contributed to the growth of both 
our Mega We CareTM branded products as well as our distribution businesses.

Pharmacy, retail and medical channels and our own advertising, promotion and educational activities are the key 
influencers of our end consumers for our branded products. Our in-house sales and marketing teams directly market and 
promote our branded products to retail pharmacies, hospitals, clinics and other medical institutions, and retail outlets, 
and actively seek to strengthen the market recognition of our products.

Our sales representatives and product specialists use a science based approach to promote our products and educate 
consumers.. They also regularly visit customers and consumers to provide educational seminars, updated product 
information and promotional materials, and attend trade shows, organize academic training and information sessions for 
medical professionals, and coordinate the distribution of publications by industry experts. We continually strengthen the 
quality of our sales force by training them to improve their product knowledge and sales skills. We believe that applying 
our science-based sales approach to customers for both our pharmaceutical and consumer health products has served 
to deepen and strengthen our customer relationships by recognizing the particular importance of pharmacies in serving 
the health needs of consumers in developing markets, and is a critical factor in building awareness of the safety and 
effectiveness of our branded products.

019Mega Lifesciences Public Company Limited  •  Annual Registration Form For Fiscal Year 2020   •  MEGA



•	 บริษัิัทฯ เป็็นผู้้�ผลิิตผลิิตภััณฑ์์ที่่�มีคีุุณภาพสููงที่่�ได้้รับัการยอมรับั และมีโีรงงานผลิิตที่่�ได้้มาตรฐานระดัับโลก ซึ่่�งได้้รับัการรับัรอง
จากหน่่วยงานต่่างๆ ทั่่�วโลก

ชื่่�อเสีียงของบริิษััทฯ ในฐานะการเป็็นผู้้�ผลิตผลิตภััณฑ์์ท่ี่�มีีคุณุภาพสูงู เป็็นส่่วนสำำ�คัญในการเสริมสร้างเครื่่�องหมายการค้้าของบริษัิัทฯ 
ให้แ้ข็็งแกร่่ง

บริษัิัทฯ มีีระบบ และกระบวนการบริหิารจััดการด้้านคุุณภาพท่ี่�เข้ม้งวด บริษัิัทฯ ให้ค้วามสำำ�คัญต่่อการควบคุมุคุณุภาพของผลิตภััณฑ์์
กลุ่่�มบำำ�รุงสุุขภาพ (Nutraceutical Products) ผลิตภััณฑ์์ยาตามใบสั่่�งแพทย์ ์(Prescription Pharmaceutical Products) และผลิตภััณฑ์์
ยาจำำ�หน่่ายหน้้าเคาน์เ์ตอร์ ์(OTC) ของบริษัิัทฯ โดยโรงงานของบริิษััทฯ มีีการบริิหารจััดการคุณุภาพ ตามแนวทาง และหลัักเกณฑ์์วิิธีี
การท่ี่�ดีีในการผลิตยา (GMP) สำำ�หรับัมนุษุย์ ์ของสหภาพยุุโรป นอกจากนี้้� โรงงานผลิตของบริษัิัทฯ ในประเทศไทย ได้้รับัการรับัรอง
จาก (1) หน่่วยงานควบคุุมดููแลผลิตภััณฑ์์สุุขภาพของประเทศออสเตรเลีีย (2) หน่่วยงานด้้านสาธารณสุุขของประเทศเยอรมััน และ 
(3) สำำ�นัักงานคณะกรรมการอาหารและยาของประเทศไทย รวมทั้้�งได้้รัับการรัับรองด้้านหลัักเกณฑ์์วิิธีีการท่ี่�ดีีในการผลิตยาจากอีีก 
12 ประเทศด้้วย สำำ�หรับัโรงงานผลิตของบริษัิัทฯ ในประเทศออสเตรเลีียได้้รับัการรัับรองจากหน่่วยงานควบคุุมดูแูลผลิตภััณฑ์์สุขุภาพ
ของประเทศออสเตรเลีีย

•	 บริษัิัทฯ เป็็นหน่ึ่�งในผู้้�นำำ�ตลาดในประเทศเมียีนมาร์ ์ซึ่่�งบริษัิัทฯ ได้้ดำำ�เนิินธุุรกิิจมาเป็็นระยะเวลานาน และมีธุีุรกิิจการจััดจำำ�หน่่าย
ผลิิตภััณฑ์์ที่่�แข็ง็แกร่ง่

บริษัิัทฯ เช่ื่�อว่่า การท่ี่�บริษัิัทฯ ได้้ดำำ�เนินิธุุรกิิจในประเทศเมีียนมาร์์ มาตั้้�งแต่่ปี ี2538 เป็น็หนึ่่�งในจุุดแข็ง็ทางธุุรกิิจท่ี่�สำำ�คัญของบริษัิัทฯ 

บริษัิัทฯ เป็น็ผู้้�จัดจำำ�หน่่ายผลิตภััณฑ์์ยา และผลิตภััณฑ์์ยาจำำ�หน่่ายหน้า้เคาน์เ์ตอร์ ์(OTC) ชั้้�นนำำ� และเป็น็หนึ่่�งในสองของผู้้�จัดจำำ�หน่่าย
ชั้้�นนำำ�ของผลิตภััณฑ์์เพื่่�อการอุุปโภคบริโิภคในประเทศเมีียนมาร์์ โดยบริิษััทฯ เน้้นถึึงคุณุภาพ และขอบเขตการให้้บริกิารท่ี่�ครอบคลุมุ
ของบริษัิัทฯ เป็น็สิ่่�งดึึงดูดูท่ี่�สำำ�คัญต่่อบริษัิัทเภสัชักรรม และบริษัิัทผู้้�ผลิตสินิค้้าอุุปโภคบริโิภครายอ่ื่�นๆ ท่ี่�บริษัิัทฯ รับัเป็น็ผู้้�จัดจำำ�หน่่าย
ผลิตภััณฑ์์ให้ ้

ด้้วยศัักยภาพทางธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายในประเทศเมีียนมาร์์ของบริิษััทฯ ส่่งผลให้้บริิษััทฯ ได้้รัับประโยชน์์ในการเพิ่่�มส่่วนแบ่่ง 
ทางการตลาด และความสามารถในการทำำ�กำำ�ไรในธุุรกิิจผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้าของบริิษััทฯ อีีกทั้้�งยัังส่่งผลให้้บริิษััทฯ  
มีีความได้้เปรีียบทางการแข่่งขันั เหนืือกว่่าบริษัิัทด้้านเภสััชกรรม และผลิตภััณฑ์์บำำ�รุงสุขุภาพรายอ่ื่�นๆ ทั้้�งนี้้� ธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายของ 
บริิษััทฯ ในประเทศเมีียนมาร์์ ประเทศเวีียดนาม และประเทศกััมพููชา ถืือเป็็นแหล่่งข้้อมููลสำำ�คัญในด้้านการแข่่งขััน และการตลาด 
ของบริิษััทฯ และเป็็นเครื่่�องมืือในการสร้้าง และรัักษาความสััมพัันธ์์ทางธุุรกิิจของบริิษััทฯ กัับบรรดาร้้านค้้าปลีีก และร้้านขายยา  
ทำำ�ให้ส้ถานะทางธุุรกิิจของผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้าของบริษัิัทฯ มีีความแข็ง็แกร่่งมากยิ่่�งขึ้้�น บริษัิัทฯ เชื่่�อว่่าระบบโครงสร้า้ง
พื้้�นฐานของบริิษััทฯ ท่ี่�มีีขนาดใหญ่่ ครอบคลุุม และประวััติิการดำำ�เนินิธุุรกิิจมาเป็น็ระยะเวลานานของบริิษััทฯ ประกอบกัับความรู้้�เก่ี่�ยว
กัับตลาดในประเทศเมีียนมาร์ ์จะช่่วยส่่งเสริมิความได้้เปรีียบทางการแข่่งขันัในธุุรกิิจของบริษัิัทฯ 

•	 บริษัิัทฯ ประกอบธุุรกิิจที่่�มีคีวามมั่่�นคง และมุ่่�งเน้้นตลาดที่่�อยู่่�ในประเทศกำำ�ลังพัฒันาซึ่่�งมีกีารเติิบโตทางเศรษฐกิิจอย่า่งรวดเร็ว็

บริิษััทฯ ประกอบธุุรกิิจในตลาดท่ี่�อยู่่�ในประเทศกำำ�ลังพััฒนาทั่่�วโลก โดยมุ่่�งเน้้นท่ี่�ภููมิิภาคเอเชีียตะวัันออกเฉีียงใต้้และทางตอนใต้้ของ
ทะเลทรายซาฮาราในทวีีปแอฟริกิาเป็น็หลััก โดยในปีี 2563 รายได้้จากภูมูิภิาคเอเชีียตะวัันออกเฉีียงใต้้คิิดเป็น็ร้อ้ยละ 87.7 ของรายได้้ 
ทั้้�งหมดของบริิษััทฯ นอกจากนี้้� ตลาดผลิตภััณฑ์์ยา และผลิตภััณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุงสุุขภาพของผู้้�บริิโภคในภููมิิภาคเอเชีียตะวัันออกเฉีียง
ใต้้ มีีการขยายตััวอย่่างรวดเร็็ว สอดคล้้องกัับการเติิบโตของสภาวะทางเศรษฐกิิจท่ี่�แข็็งแกร่่งขึ้้�นของภููมิิภาค และการเปล่ี่�ยนแปลง 
ของประชากรในพื้้�นท่ี่� ความสำำ�เร็็จในการสร้้างตำำ�แหน่่งทางการตลาดท่ี่�แข็็งแกร่่งในภููมิิภาคเอเชีียตะวัันออกเฉีียงใต้้ของบริิษััทฯ  
โดยเฉพาะอย่่างยิ่่�งในประเทศไทย ประเทศเมีียนมาร์ ์และประเทศเวีียดนาม ได้้แสดงให้เ้ห็น็ถึึงศักัยภาพของบริษัิัทฯ ในการพัฒันากลุ่่�ม
ผลิตภััณฑ์์ท่ี่�เหมาะสม และการนำำ�กลยุุทธ์ด้์้านการตลาดท่ี่�มีีประสิทิธิภิาพมาใช้ใ้นตลาดท่ี่�กำำ�ลังเติิบโต

•	 บริษัิัทฯ มีวัีัฒนธรรมองค์์กรที่่�แข็ง็แกร่ง่

บริษัิัทฯ มีีความเชื่่�อว่่า “บุุคลากรต้้องมาก่่อน” (people first) โดยมุ่่�งเน้น้การพัฒันาบุุคลการของบริษัิัทฯ เป็น็สำำ�คัญบริษัิัทฯ ให้ค้วาม
สำำ�คัญต่่อการอบรม และพััฒนาทัักษะของผู้้�จัดการ และพนัักงานของบริษัิัทฯ และให้้ความช่่วยเหลืือบุุคคลากรดัังกล่่าวค้้นหาจุุดแข็ง็ 
ของตนเอง เพ่ื่�อให้้มีีส่่วนร่่วมและเป็็นส่่วนหน่ึ่�งของบริิษััทฯ บริิษััทฯ มีีการบริิหารจััดการธุุรกิิจในลัักษณะท่ี่�ทำำ�ให้้ผลประโยชน์ 
ของพนัักงาน ผู้้�บริหิาร ลูกูค้้า และผู้้�จัดหาผลิตภััณฑ์์เป็น็ไปในทิิศทางเดีียวกััน นอกจากนี้้� บริษัิัทฯ ให้้ความสำำ�คัญเรื่่�องสวัสดิการ และ 
การพััฒนาของพนัักงานเป็็นอย่่างมาก โดยบริิษััทฯ ต้้องการให้้พนัักงานมีีส่่วนร่่วมในธุุรกิิจของบริิษััทฯ และอุุทิิศตนในการจััดหา
ผลิตภััณฑ์์ท่ี่�เป็็นประโยชน์ต่่อผู้้�บริิโภคของบริิษััทฯ เน่ื่�องจากบริิษััทฯ เช่ื่�อว่่าแนวทางดัังกล่่าวนี้้� จะสามารถขับเคล่ื่�อนให้้ธุุรกิิจของ 
บริษัิัทฯ เติิบโต และสามารถดำำ�เนิินธุุรกิิจได้้อย่่างต่่อเนื่่�องไปในอนาคต และทำำ�ให้้บริษัิัทฯ สามารถรักษาพนักังานท่ี่�มีีคุณุภาพให้้อยู่่�กัับ
บริษัิัทฯ ให้อ้ยู่่�กัับบริษัิัทฯ ได้้ต่่อไป
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•	 Our reputation is built on high quality products and world-class manufacturing facilities, certified by global 
regulatory agencies

Our reputation for manufacturing high quality products is a key attribute of the strength of our brands. 

We maintain highly stringent quality management processes and systems, devoting significant attention to the quality 
of all our nutraceutical, prescription pharmaceutical and OTC products. Our quality management systems for our 
manufacturing facilities comply with the European Union guidelines for GMP for medicinal products for humans. Our 
manufacturing facilities in Thailand are certified by the Australian TGA, German health authorities, and the Thai FDA, 
and have received GMP certifications from 12 countries. Our manufacturing facility in Australia has also been certified 
by the Australian TGA.

•	 We are one of the market leaders in Myanmar with a long-established and strong distribution business 

We believe that our presence in Myanmar since 1995 is one of the key strengths of our business. 

We are the leading distributor of pharmaceutical and OTC products and are one of the top two distributors of FMCG 
products in Myanmar. The quality and scope of our services are key attractions to the pharmaceutical and FMCG companies 
whose products we distribute. 

The capabilities of our Myanmar distribution business can further be leveraged to increase the market share and profitability 
of our branded products business, resulting in a unique competitive advantage relative to other pharmaceutical and 
nutraceutical companies. Our distribution business in Myanmar, as well as Vietnam and Cambodia, has served as a source 
of competitive and market intelligence, and a vehicle to establish and maintain relationships with retailers and drug 
dispensers, strengthening the position of our branded product business. We believe our extensive infrastructure, wide 
coverage and our long standing history in and knowledge of the Myanmar market will contribute to our competitive 
advantage. 

•	 We have a well-established presence in and are focused on fast growing developing country markets 

We service fast growing developing markets globally with key focus in Southeast Asia and Sub-Saharan African region. 
Southeast Asia continues to be the largest region contributing 87.7% of our total revenues in 2020. Our Southeast 
Asian pharmaceutical and nutraceutical markets have been expanding rapidly, in line with the region’s strong economic 
growth and demographic changes. Our success in building a strong market position in Southeast Asia, and in particular 
Thailand, Myanmar and Vietnam, has demonstrated our ability to develop a suitable product portfolio and implement 
an effective marketing strategy in a developing market environment. 

•	 We have a unique organizational culture which drives our businesses across our markets

We have a “people first” culture that focuses on the development of our human capital. Our approach emphasises 
educating and developing the skills of our managers and employees. We assist them in identifying their strengths in order 
to become engaged and committed members of our organization. We manage and organize our business in a manner 
that closely aligns the interests of employees, management, customers and suppliers. We place great importance on the 
welfare and development of our employees. We want our workforce to be engaged in our business, and to be dedicated 
to providing products that are beneficial to our end customers. We believe this approach has driven the growth of our 
business across our markets and will continue to do so into the future, and has significantly contributed to our ability 
to retain quality staff.
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1.2.1.2 กลยุุทธ์์การแข่ง่ขันั

บริษัิัทฯ มีีเป้้าหมายในการเสริมิสร้า้งความแข็ง็แกร่่งให้เ้ป็น็หนึ่่�งในบริษัิัทด้้านการดููแลสุขุภาพชั้้�นนำำ�ในภููมิภิาคเอเชีียตะวัันออกเฉีียงใต้้

บริิษััทฯ มุ่่�งเน้้นการดำำ�รงไว้้ และการสร้างความเป็็นผู้้�นำำ�ในกลุ่่�มผลิตภััณฑ์์บำำ�รุงสุุขภาพ (Nutraceutical Product) ของบริิษััทฯ ใน 
ประเทศไทย ประเทศเวีียดนาม และประเทศเมีียนมาร์์ นอกจากนี้้� บริษัิัทฯ จะทำำ�การขยาย และพัฒันาสถานะทางการตลาดสำำ�หรัับผลิตภััณฑ์์
ยาตามใบสั่่�งแพทย์์ (Prescription Pharmaceutical Products) และผลิตภััณฑ์์ยาจำำ�หน่่ายหน้้าเคาน์์เตอร์์ (OTC) ในตลาดดัังกล่่าว และ 
ในระยะยาว บริิษััทฯ จะพััฒนาผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้าของบริษัิัทฯ และขยายตลาดไปยัังประเทศกำำ�ลังพัฒันาในตลาดภููมิภิาค
เอเชีียตะวัันออกเฉีียงใต้้อ่ื่�นๆ รวมทั้้�งประเทศในทวีีปแอฟริกา ประเทศในตะวัันออกกลาง กลุ่่�มประเทศเครืือรัฐัเอกราช (CIS) และประเทศ
ในทวีีปอเมริิกาใต้้

บริิษััทฯ มุ่่�งมั่่�นในการลงทุุนเพื่่�อเสริิมสร้้างความแข็็งแกร่่งของระบบโครงสร้้างพื้้�นฐานด้้านการจััดจำำ�หน่่ายของบริิษััทฯ ท่ี่�บริิษััทฯ ได้้สร้้าง
ไว้้ในประเทศเมีียนมาร์์อย่่างต่่อเน่ื่�อง เพื่่�อรัักษาตำำ�แหน่่งการเป็็นผู้้�นำำ�ทางการตลาดของบริิษััทฯ รวมทั้้�งส่่งเสริิมความแข็็งแกร่่งของธุุรกิิจ 
ดัังกล่่าวต่่อไปในอนาคต นอกจากนี้้� บริษัิัทฯจะดำำ�เนินิการรักัษาสถานะของบริษัิัทฯ  ในการเป็น็หนึ่่�งในผู้้�จัดจำำ�หน่่ายชั้้�นนำำ�ในประเทศเวีียดนาม 
และประเทศกััมพูชูาด้้วยเช่่นกััน

สำำ�หรัับธุุรกิิจรัับจ้้างผลิต (OEM) บริิษััทฯ จะยัังคงรัับจ้้างผลิตผลิตภััณฑ์์ยาในกลุ่่�มบำำ�รุงสุุขภาพ (Nutraceutical Products) และ 
ผลิตภััณฑ์์ยาต่่างๆ สำำ�หรัับบริิษััทลููกค้้าตามสััญญาอย่่างต่่อเน่ื่�อง ซึ่่�งบริิษััทเหล่่านี้้�เป็็นลููกค้้าท่ี่�ทำำ�ธุุรกิิจร่่วมกัันกัับบริิษััทฯ มาเป็็นระยะ 
เวลานาน บริษัิัทฯ  เชื่่�อว่่า ธุุรกิิจการรัับจ้้างผลิตนี้้�จะส่่งเสริมชื่่�อเสีียงของบริษัิัทฯ  ในการเป็น็ผู้้�ผลิตท่ี่�มีีคุณุภาพสูงู นอกจากนี้้�จะทำำ�ให้้บริษัิัทฯ 
สามารถเพิ่่�มอััตรากำำ�ลังการผลิตได้้มากขึ้้�น โดยการใช้เ้ครื่่�องจัักรท่ี่�มีีอยู่่�ของบริษัิัทฯ  ให้เ้กิิดประสิทิธิภิาพสูงูสุดุ 

องค์์ประกอบสำำ�คัญของกลยุุทธ์ข์องบริษัิัทฯ  ในการบรรลุเุป้า้หมายดัังกล่่าวมีีดังต่่อไปนี้้�

•	 เสริมิสร้า้งยอดขาย และส่ว่นแบ่ง่ทางการตลาดของผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้าชั้้�นนำำ�ของบริษัิัทฯ

บริิษััทฯ มีีแผนท่ี่�จะเสริมสร้างความแข็็งแกร่่งในตลาดท่ี่�บริิษััทฯ ประกอบธุุรกิิจอยู่่�ในปััจจุุบััน โดยการใช้้ประโยชน์จากจุุดแข็็ง และ
ความเป็็นท่ี่�รู้้�จั กของเคร่ื่�องหมายการค้้า เพ่ื่�อเพิ่่�มความต้้องการผลิตภััณฑ์์ของบริิษััทฯ บริิษััทฯ เช่ื่�อว่่าการทำำ�การตลาดเพ่ื่�อกระตุ้้�นให้้
ผู้้�บริโิภคมีีความสนใจในสุขุภาพมากขึ้้�น จะส่่งผลดีีต่่อผลิตภััณฑ์์ของบริษัิัทฯ โดยบริิษััทฯ จะดำำ�เนิินการดัังกล่่าวผ่่านการทำำ�การตลาด 
การโฆษณา และการให้้ข้้อมููลทางการศึึกษา ซึ่่�งจะมีีส่่วนช่่วยในการสนัับสนุุน และส่่งเสริิมให้้ส่่วนแบ่่งทางการตลาด ตลอดจนขนาด
ของตลาดโดยรวมให้เ้ติิบโตมากยิ่่�งขึ้้�น 

ณ ปัจัจุุบันั บริิษััทฯ มีี การตั้้�งงบประมาณด้้านค่่าใช้จ้่่ายสำำ�หรับัการโฆษณา เป็็นจำำ�นวนมากในประเทศไทย โดยเฉพาะโฆษณาท่ี่�มุ่่�งเน้้นไป
ท่ี่�กลุ่่�มผู้้�ใช้ผ้ลิตภััณฑ์์รายใหม่่  โดยผ่่านช่่องทางท่ี่�หลากหลาย รวมถึึงการทำำ�การตลาดทางอิินเตอร์เ์น็ต็ และการจััดกิิจกรรม ณ จุุดขาย  
(point of sales) เป็น็ต้้น

นอกจากนี้้� บริษัิัทฯ มีี แผนท่ี่�จะดำำ�เนิินการส่่งเสริมิให้้ผลิตภััณฑ์์ของบริิษััทฯ มีีความแข็็งแกร่่งมากขึ้้�น โดยผ่่านวิิธีีการสร้างความสััมพัันธ์์
กัับผู้้�บริิโภครายใหม่่ๆ นอกจากนี้้� บริิษััทฯ มีีความตั้้�งใจท่ี่�จะลงทุุนขยายทีีมงานด้้านการขาย และการตลาดท่ี่�มีีความเชี่่�ยวชาญเป็็น 
การเฉพาะ เพ่ื่�อให้้บริษัิัทฯ สามารถขยายฐานของผลิตภััณฑ์์ของบริษัิัทฯ ให้้ครอบคลุมุในตลาดมากขึ้้�น รวมทั้้�งดำำ�เนินิการทางการตลาด
เพื่่�อให้้ผลิตภััณฑ์์ของบริิษััทฯ เป็็นท่ี่�รู้้�จั กในกลุ่่�มผู้้�บริิโภคมากขึ้้�น โดยบริิษััทฯ เช่ื่�อว่่าการดำำ�เนิินการดัังกล่่าวจะช่่วยส่่งเสริมให้้รายได้้ 
ของบริษัิัทฯเพิ่่�มสูงูขึ้้�นในอนาคต

กิิจกรรมส่ง่เสริมิการขาย
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1.2.1.2 Strategies

Our goal is to further strengthen our position as one of the leading Southeast Asian healthcare companies.

We will focus on maintaining and building the leadership of our nutraceutical brands in Thailand, Vietnam and Myanmar. 
We will also seek to expand and develop market-leading positions for our prescription pharmaceuticals and OTC products in 
these markets. In the longer term, we seek to enter or develop a stronger presence for our branded products in developing 
countries in other Southeast Asian markets, Africa, the Middle East, the CIS and South America.

We are focused on investingin the continued strengthening of the distribution infrastructure we have established in Myanmar 
to maintain and further enhance our strong leadership position, as well as to sustain our position as one of the leading 
distributors in Vietnam and Cambodia.

We will also continue to contract manufacture nutraceuticals and pharmaceuticals for companies, many of whom are long 
standing customers. This enhances our reputation for quality manufacturing and enables us to reduce idle manufacturing 
capacity, thereby increasing our productivity and efficiency.

The key elements of our strategy to achieve those goals are as follows :

•	 Grow sales and market share of our existing market leading brands

We plan to strengthen our position within our existing markets by leveraging our brand strength and awareness to 
increase demand for our existing branded products. We believe active consumer promotion of the health benefits of 
our products through marketing, advertising and education will support our ability to increase market share as well as 
grow the overall size of our markets. At present a significant portion of our Thai budget is spent on advertising, with 
a particular focus on targeting new users of our products through various channels including internet marketing and 
point-of-sale presence activities. 

We will seek to strengthen our presence in our existing markets through creating new customer relationships. We intend 
to invest further in expanding our specialized sales and marketing team to increase our coverage of the market and 
increase the awareness of our product portfolio to drive further revenue growth.

Promotional activities
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•	 วางจำำ�หน่่ายผลิิตภััณฑ์์ใหม่่ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้าของบริษัิัทฯ ในตลาดกลุ่่�มเป้้าหมายของบริษัิัทฯ

บริษัิัทฯ มีีความมุ่่�งมั่่�นในการรักัษาอััตราการเติิบโตท่ี่�ดีี และส่่วนแบ่่งทางการตลาดของบริษัิัทฯ โดยการใช้ป้ระโยชน์จ์ากจุุดแข็ง็ และ 
ความเป็็นท่ี่�รู้้�จั กของเครื่่�องหมายการค้้า เพ่ื่�อวางจำำ�หน่่ายทั้้�งผลิตภััณฑ์์ใหม่่ๆ และการขยายสายผลิตภััณฑ์์ท่ี่�มีีอยู่่�แล้้วในส่่วนของ
ผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เคร่ื่�องหมายการค้้าของบริิษััทฯ โดยผลิตภััณฑ์์ใหม่่ภายใต้้เคร่ื่�องหมายการค้้าของบริิษััทฯ จะยัังคงมุ่่�งเน้้นไปท่ี่�
ผลิตภััณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุงสุขุภาพ (Nutraceutical Products) ผลิตภััณฑ์์ยาตามใบสั่่�งแพทย์ ์ (Prescription Pharmaceutical Products)  
และผลิตภััณฑ์์ยาจำำ�หน่่ายหน้้าเคาน์เ์ตอร์ ์(OTC)

สำำ�หรัับกลุ่่�มผลิตภััณฑ์์บำำ�รุงสุุขภาพ (Nutraceutical Products) การพััฒนาผลิตภััณฑ์์ใหม่่ๆ หรืือการขยายสายผลิตภััณฑ์์ภายใต้้
เคร่ื่�องหมายการค้้าของบริิษััทฯ ท่ี่�เป็็นท่ี่�รู้้�จั กกัันดีีอยู่่�แล้้ว บริิษััทฯ จะเน้้นความมีีประสิิทธิิผลในการใช้้งาน และความปลอดภััยของ
ผลิตภััณฑ์์เป็น็หลััก 

การคััดเลืือกผลิตภััณฑ์์ยาตามใบสั่่�งแพทย์์ (Prescription Pharmaceutical Products) ท่ี่�จะออกวางจำำ�หน่่ายใหม่่นั้้�น บริิษััทฯ จะ  
(1) ตรวจสอบตำำ�รับยาซ่ึ่�งประสบความสำำ�เร็็จมาแล้้ว โดยผู้้�คิดค้้นและพััฒนาตำำ�รับยารายแรก (2) ผลิตภััณฑ์์ดัังกล่่าวอยู่่�ในตลาด 
ด้้านการบำำ�บัดัรักัษาท่ี่�บริษัิัทฯ ดำำ�เนินิธุุรกิิจอยู่่� และ (3) สิทิธิบิัตัรของผลิตภััณฑ์์ดัังกล่่าวหมดอายุุแล้้ว หรืือกำำ�ลังจะหมดอายุุในระยะ
เวลาอัันใกล้้ โดยบริิษััทฯ มุ่่�งมั่่�นท่ี่�จะเป็็นบริิษััทยาท่ี่�เติิบโตภายในตลาดกลุ่่�มตลาดเป้้าหมาย และมีีส่่วนแบ่่งทางการตลาดทางด้้าน 
การบำำ�บัดัรักัษาท่ี่�เพิ่่�มขึ้้�น

ในส่่วนของผลิตภััณฑ์์ยาจำำ�หน่่ายหน้้าเคาน์เ์ตอร์ ์(OTC) บริษัิัทฯ จะดำำ�เนิินการพัฒันา และทำำ�การตลาดผลิตภััณฑ์์ใหม่่  รวมถึึงพัฒันา 
และขยายสายผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เคร่ื่�องหมายการค้้าปััจจุุบัันของบริิษััทฯ โดยมุ่่�งเน้้นผลิตภััณฑ์์ท่ี่�สามารถบรรเทาอาการของโรคต่่างๆ  
ท่ี่�เร็ว็ขึ้้�น ใช้ง้่่าย และมีีตำำ�รับัยาท่ี่�เหมาะสมกัับยาท่ี่�ใช้รั้ักษาด้้วยตนเอง (Self-Medication) 

•	 ขยายธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า MaxxcareTM ของบริษัิัทฯ 

บริษัิัทฯ มีีความมุ่่�งมั่่�นในการขยายธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายให้้เติิบโต โดยเฉพาะอย่่างยิ่่�งในประเทศเมีียนมาร์ ์โดย (1) ให้้บริกิารแก่่ลูกูค้้า
ของบริิษััทฯ ท่ี่�มีีอยู่่�ในปััจจุุบัันอย่่างเต็็มความสามารถ (2) การสรรหาลููกค้้าใหม่่เพิ่่�มเติิม และ (3) การลงทุุน และการพััฒนาระบบ
โครงสร้า้งพื้้�นฐานในการจััดจำำ�หน่่ายเพิ่่�มเติิม ทั้้�งนี้้� แนวทางการดำำ�เนิินธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายของบริิษััทฯ คืือ การช่่วยทำำ�ให้ธุุ้รกิิจของ
ลูกูค้้าบริษัิัทฯ เติิบโตขึ้้�น

บริิษััทฯ เช่ื่�อว่่าการให้้บริิการแบบเพิ่่�มมููลค่่า (Value-Added) ของบริิษััทฯ เช่่น การจััดให้้มีีระบบการติิดตาม และการบริิหารจััดการ
สินิค้้าคงคลััง (Inventory Tracking Management System) และการเข้า้ถึึงข้อ้มูลูทางการตลาดท่ี่�สำำ�คัญ รวมถึึงการบัันทึึกข้อ้มูลูตาม 
เวลาจริิง (Real-Time) จะก่่อให้้เกิิดประโยชน์์กัับลููกค้้าของบริิษััทฯ โดยจะช่่วยให้้ลููกค้้าสามารถจัดการกัับธุุรกิิจของตนได้้อย่่างมีี
ประสิทิธิภิาพมากขึ้้�น ตลอดจนสามารถปรับักิิจกรรมด้้านการตลาดให้เ้หมาะสมกัับลููกค้้ากลุ่่�มเป้้าหมายของลูกูค้้า อัันจะส่่งผลให้บ้ริิษััทฯ 
สามารถจัดหาลูกูค้้ารายใหม่่เพิ่่�มเติิม และสามารถรักัษาฐานลููกค้้าเดิิมได้้

•	 เปิิดตลาดใหม่ ่ที่่�บริษัิัทฯ คาดว่่าจะสามารถแข่่งขันัได้้อย่า่งประสบความสำำ�เร็จ็

นอกเหนืือจากการทำำ�ให้ส้ถานะของบริษัิัทฯ  ในตลาดท่ี่�มีีอยู่่�ในปัจัจุุบันัมีีความแข็ง็แกร่่งแล้้ว บริษัิัทฯ ยังัตั้้�งเป้้าหมายในการขยายธุุรกิิจ
ผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้าของบริษัิัทฯ ไปยัังตลาดใหม่่  อีีกด้้วย โดยบริิษััทฯ มุ่่�งเน้น้การทำำ�การตลาดของผลิตภััณฑ์์ภายใต้้
เครื่่�องหมายการค้้าของบริษัิัทฯ ในตลาดท่ี่�กำำ�ลังเติิบโต (Developing Market) ทั่่�วโลก ความสำำ�เร็็จของบริษัิัทฯ ในการสร้างธุุรกิิจท่ี่�มีี
ความแข็็งแกร่่งในภููมิิภาคเอเชีียตะวัันออกเฉีียงใต้้ โดยเฉพาะอย่่างยิ่่�งในประเทศไทย ประเทศเมีียนมาร์์ และประเทศเวีียดนาม ได้้
แสดงให้เ้ห็น็ถึึงความสามารถของบริษัิัทฯ ในการพัฒันากลุ่่�มผลิตภััณฑ์์ท่ี่�เหมาะสม และการนำำ�กลยุุทธ์ท์างการตลาดท่ี่�มีีประสิทิธิภิาพ
มาใช้้ในตลาดท่ี่�กำำ�ลังเติิบโต บริิษััทฯ จะใช้้ประโยชน์จากประสบการณ์์ของบริิษััทฯ เพ่ื่�อนำำ�ผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เคร่ื่�องหมายการค้้าของ 
บริษัิัทฯ เข้า้สู่่�ตลาดในภูมูิศิาสตร์ใ์หม่่  ท่ี่�บริษัิัทฯ เช่ื่�อว่่าจะสามารถแข่่งขันัได้้อย่่างประสบผลสำำ�เร็็จ บริิษััทฯ คาดว่่าตลาดของประเทศ
ในทวีีปแอฟริกิา ประเทศกลุ่่�มตะวัันออกกลาง กลุ่่�มประเทศเครืือรัฐัเอกราช (CIS) และประเทศในทวีีปอเมริกิาใต้้ จะเป็น็ตลาดใหม่่ที่�
มีีศักัยภาพของบริษัิัทฯ โดยบริษัิัทฯ ได้้เริ่่�มวางรากฐานทางธุุรกิิจ ท่ี่�จำำ�เป็น็โดยเฉพาะในด้้านบุุคลากร ความรู้้� ความเข้า้ใจ และขั้้�นตอน
การขึ้้�นทะเบีียนผลิตภััณฑ์์ในตลาดท่ี่�กำำ�ลังเติิบโตใหม่่เหล่่านี้้�
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•	 Launch new branded products in our target market segments

We intend to maintain strong growth and capture market share by leveraging our brand strength and awareness to launch 
both new products as well as new line extensions of existing products in our branded products segment. Our new product 
focus will continue to be on nutraceutical and prescription pharmaceutical and OTC products. 

Our nutraceutical new product development efforts are focused on identifying new clinically-effective and safe product 
candidates, as well as creating line extensions of existing established brands. 

New prescription pharmaceutical product candidates are selected based on a review of pharmaceutical formulations 
which have been successful for major originator pharmaceutical companies in those therapeutic market segments 
where we already have a presence, and for which patents have either expired or are due to expire in the near term. We 
aim to grow our presence as a pharmaceutical company within our target markets and increase our market share within 
therapeutic segments.

In OTC products, we will focus on the development and marketing of new products, including the development of line-
extensions of current brands that offer faster relief, are easy to use, which have better formulations for self-medication.

•	 Expand our MaxxcareTM distribution business

We intend to grow our MaxxcareTM distribution business, particularly in Myanmar, by actively (i) working with our existing 
principals; (ii) adding further principals, and (iii) investing in and developing new infrastructure. Our approach to our 
distribution business is to assist our principals to grow their businesses. 

We believe that our value-added services, such as inventory tracking and management systems, and access to valuable 
market data and real-time information sharing with principals, benefit our principals by helping them manage their 
businesses more efficiently, as well as by tailoring their marketing activities to target their customers, and will enable 
us to acquire new and retain existing principals.

•	 Enter new markets where we can successfully compete

In addition to strengthening our presence in our existing markets, we intend to selectively expand our branded products 
business into new markets. We are focused on marketing our brands only in developing markets globally. Our success in 
building a strong market position in Southeast Asia, and in particular in Thailand, Myanmar and Vietnam has demonstrated 
our ability to develop a suitable product portfolio and implement an effective marketing strategy in developing markets. 
We will selectively seek to leverage on this experience by entering new geographic markets where we believe we can 
successfully compete with our brand portfolio. We have identified markets in Africa, the Middle East, the CIS, and South 
America as our new frontiers. We have started building the necessary business infrastructure in terms of people, knowledge, 
and product registrations in these new developing markets.
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•	 พัฒันาความสามารถในการทำำ�กำำ�ไรของบริษัิัทฯ

บริิษััทฯ มุ่่�งเน้้นการควบคุุมและการลดค่่าใช้้จ่่าย ซึ่่�งเป็็นองค์์ประกอบท่ี่�สำำ�คัญประการหนึ่่�งในการดำำ�เนิินการทางธุุรกิิจและบริิหาร 
ทางการเงิินของบริิษััทฯ  โดยบริิษััทฯ ทำำ� การประเมิินค่่าใช้จ้่่ายในการจััดจำำ�หน่่ายและการผลิต เพ่ื่�อระบุุกระบวนการท่ี่�ขาดประสิิทธิภิาพ
อย่่างต่่อเนื่่�อง เช่่น การปรัับปรุุงเพิ่่�มจำำ�นวนผลผลิตสุทุธิท่ิี่�ได้้จากกระบวนการผลิต (Manufacturing Yield) ของบริิษััทฯ อย่่างสม่ำำ�เสมอ 
เพื่่�อลดการใช้้ส่่วนผสมหลััก เช่่น เจลาติิน และมีีการใช้้ทรััพยากรอ่ื่�นๆ อย่่างเหมาะสมท่ี่�สุุด และยัังมุ่่�งเน้้นการลดการสููญเสีียจาก 
การผลิต เช่่น การปรัับปรุุงกระบวนการผลิต และบรรจุุภััณฑ์์ของบริิษััทฯ เป็็นแบบอััตโนมััติิ ด้้วยการเพิ่่�มกำำ�ลังการผลิต มีีการใช้ท้รัพัยากร
ให้เ้กิิดประโยชน์สูงูสุดุ การเจรจาต่่อรองราคาสำำ�หรัับวััตถุดิุิบและสิินค้้าจากภายนอก และการเปิิดตััวผลิตภััณฑ์์ใหม่่ ซึ่่�งช่่วยให้้เรารัักษา
และเพิ่่�มอััตรากำำ�ไรขั้้�นต้้นของผลิตภััณฑ์์แบรนด์์ Mega We Care™ ในอนาคต ด้้วยการเติิบโตอย่่างยั่่�งยืืนของรายได้้และอััตรากำำ�ไรขั้้�น
ต้้นท่ี่�มั่่�นคงในอนาคต นอกจากต้้นทุุนการดำำ�เนินิงานของบริษัิัทฯ มีีส่่วนช่่วยในการเพิ่่�มอััตรากำำ�ไรด้้วย

•	 พิจิารณาโอกาสในการซื้้�อธุุรกิิจในอนาคต เพื่่�อส่ง่เสริมิธุุรกิิจผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้าของบริษัิัทฯ 

นอกจากการเติิบโตทางธุุรกิิจ โดยบริษัิัทฯเองแล้้ว บริษัิัทฯ จะประเมินิโอกาสในการเข้า้ซื้้�อกิิจการอ่ื่�นเพื่่�อขยายธุุรกิิจผลิตภััณฑ์์ภายใต้้
เครื่่�องหมายการค้้าของบริษัิัทฯ ซึ่่�งรวมถึึงการซื้้�อตราสินิค้้า เครื่่�องหมายการค้้า และเทคโนโลยีีตำำ�รับัยาของผลิตภััณฑ์์ท่ี่�เฉพาะเจาะจง 
ทั้้�งนี้้� เม่ื่�อวัันท่ี่� 12 ธันัวาคม 2555 บริิษััทฯ ได้้เข้้าทำำ�สัญัญาเพื่่�อเข้า้ซื้้�อสิทิธิทิั้้�งหมดในเคร่ื่�องหมายการค้้า EugicaTM ทรัพัย์ส์ินิทางปััญญา 
และเอกสารสิิทธิ์์�ต่่างๆ ท่ี่�เก่ี่�ยวข้้องกัับผลิตภััณฑ์์ท่ี่�ผลิต และจำำ�หน่่ายภายใต้้เคร่ื่�องหมายการค้้า EugicaTM ท่ี่�เป็็นผลิตภััณฑ์์ชั้้�นนำำ�ใน
ตลาดประเทศเวีียดนามจาก บริิษััท ดีีเอชจีี ฟาร์ม์าซููติิคอลจอยท์์ สต็อก (DHG Pharmaceutical Joint Stock Company) ซึ่่�งตั้้�งอยู่่�ใน
ประเทศเวีียดนามนอกจากนี้้� ในเดืือนพฤศจิิกายน 2559 บริิษััทฯ ได้้มาซึ่่�ง Bio-Life ® ประเทศมาเลเซีีย ซึ่่�งบริษัิัท Bio-Life Marketing 
Sdn. Bhd. ประเทศมาเลเซีีย เป็น็เจ้้าของแบรนด์์ดัังกล่่าว

•	 ดำำ�เนิินธุุรกิิจรับัจ้้างผลิิต (OEM) อย่า่งต่่อเน่ื่�อง

บริิษััทฯ วางแผนในการรัับจ้้างผลิตผลิตภััณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุงสุุขภาพ (Nutraceutical Products) และผลิตภััณฑ์์ยาต่่างๆ อย่่างต่่อเนื่่�อง
สำำ�หรับัลูกูค้้าท่ี่�บริษัิัทฯ มีีความสัมัพันัธ์ท์างธุุรกิิจด้้วย บริษัิัทฯ  เชื่่�อว่่า ธุุรกิิจการรัับจ้้างผลิตนี้้�ส่่งเสริมิให้ก้ระบวนการผลิตผลิตภััณฑ์์
ท่ี่�มีีคุณุภาพของบริษัิัทฯ มีีชื่่�อเสีียงมากขึ้้�น นอกจากนี้้�จะทำำ�ให้บ้ริษัิัทฯ สามารถเพิ่่�มอััตรากำำ�ลังการผลิตได้้มากขึ้้�น โดยการใช้เ้ครื่่�องจัักร
ท่ี่�มีีอยู่่�ของบริษัิัทฯ ให้้เกิิดประสิิทธิภิาพสูงูสุดุ 

1.2.2 กลุ่่�มลููกค้าเป้้าหมาย และกลยุทธ์์การขาย และการตลาด
บริิษััทฯ มีีกลุ่่�มลููกค้้าเป้้าหมายคืือผู้้�บริิโภคท่ี่�มีีรายได้้ระดัับปานกลาง โดยบริิษััทฯ จะขายผ่่านช่่องทางการจำำ�หน่่ายของบริิษััทฯ ซึ่่�งรวมถึึง 
ร้า้นขายยาปลีีก โรงพยาบาล และคลิินิกิ บริษัิัทฯ ได้้สร้า้งเครืือข่่ายการขาย และการตลาดท่ี่�ครอบคลุมุทั่่�วทั้้�งประเทศท่ี่�บริษัิัทฯ มีีการดำำ�เนินิธุุรกิิจ
อยู่่� ทีีมงานด้้านการขาย และการตลาดภายในองค์์กรของบริิษััทฯ จะเป็็นผู้้�รัับผิิดชอบในการพััฒนาด้้านการตลาด และการจััดกิิจกรรมส่่งเสริม 
การขายให้แ้ก่่ทั้้�งธุุรกิิจผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า Mega We CareTM ของบริษัิัทฯ และผลิตภััณฑ์์ของลูกูค้้าภายใต้้ธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่าย
ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า MaxxcareTM ของบริษัิัทฯ

กลุ่่�มลููกค้้าเป้า้หมาย และกลยุุทธ์ก์ารขาย และการตลาดสำำ�หรับัส่่วนธุุรกิิจหลัักสามส่่วนของบริษัิัทฯ มีีดังต่่อไปนี้้�

1.2.2.1 ธุุรกิิจผลิิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า Mega We CareTM

สำำ�หรัับธุุรกิิจผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า Mega We CareTM ของบริิษััทฯ ลููกค้้าของผลิตภััณฑ์์ยาจำำ�หน่่ายหน้้าเคาน์์เตอร์์ (OTC)  
และ ผลิตภััณฑ์์ยาตามใบสั่่�งแพทย์์ (prescription pharmaceutical products) ภายใต้้เคร่ื่�องหมายการค้้าของบริิษััทฯ ส่่วนใหญ่่ คืือ  
ร้า้นขายยา โรงพยาบาล คลิินิกิ ผู้้�ประกอบวิิชาชีีพด้้านสุุขภาพ และแพทย์ ์สำำ�หรัับผลิตภััณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุงสุขุภาพ (Nutraceutical Products) 
บริษัิัทฯ มีีกลุ่่�มลูกูค้้าเป้า้หมายเช่่นเดีียวกัับผลิตภััณฑ์์ยาจำำ�หน่่ายหน้า้เคาน์เ์ตอร์ ์ (OTC) และ ผลิตภััณฑ์์ยาตามใบสั่่�งแพทย์ ์ (Prescription 
Pharmaceutical Products) ข้า้งต้้น และมีีลูกูค้้าท่ี่�เป็น็กลุ่่�มร้้านค้้าปลีีก และมีีช่่องทางการจำำ�หน่่ายโดยตรงแก่่ผู้้�บริโิภคอีีกด้้วย 

1.2.2.2 ธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า MaxxcareTM

ลูกูค้้าเป้า้หมาย (หรืือผู้้�ว่่าจ้้าง) ของธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่าย MaxxcareTM คืือบริษัิัทด้้านเภสัชักรรมในประเทศ และต่่างประเทศ รวมถึึงบริษัิัท
ท่ี่�เป็็นผู้้�จำำ�หน่่ายสิินค้้าอุุปโภคบริิโภคท่ี่�มีีความต้้องการบริิการการจััดจำำ�หน่่ายในประเทศต่่างๆ ท่ี่�บริิษััทฯ มีีธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายแล้้ว เช่่น
ประเทศเมีียนมาร์์ ประเทศเวีียดนาม และประเทศกััมพูชูา
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•	 Expand margins and profitability 

Our focus on controlling and reducing costs is an important element of our operating and financial performance. We 
will continue to evaluate and address manufacturing and distribution cost inefficiencies. For example, we are constantly 
improving the yield of our manufacturing processes so that we can reduce the consumption of key ingredients, such 
as gelatin and optimally use other resources. We are focused on reducing production losses, and are in the process of 
further automating our production and packaging processes. With increased utilization of our manufacturing capacities, 
optimum utilization of our resources, better price negotiations for our raw materials and outsourced goods and new 
product launches, may help us maintain and improve the gross profit margins of Mega We CareTM branded products 
in future. With sustainable growth in revenue and steady gross profits margins in future; our operating cost may get 
leveraged and contribute towards margin expansion. 

•	 Selectively assess acquisition opportunities in our branded products business

We intend to complement our organic growth by selectively continuing to assess potential acquisition opportunities 
to expand our Mega We CareTM branded products business, including for specific brands, trademarks and product 
formulation technologies. For example, in December 2012 we entered into a contract to acquire all rights to the market 
leading EugicaTM brand, including intellectual property and title documents in relation to the products manufactured 
and distributed under the EugicaTM brand, from DHG Pharmaceutical Joint Stock Co. in Vietnam. Further, in November 
2016, we acquired Bio-Life ® in Malaysia which is a brand owned by Bio-Life Marketing Sdn. Bhd., Malaysia. 

•	 Continue OEM business 

We plan to continue to manufacture nutraceuticals and pharmaceuticals for companies with whom we have established 
relationships. Our OEM business enhances our reputation as a high quality manufacturer. In addition, this will enable us 
to increase our manufacturing capacity by maximizing the capacity of our existing machines. 

1.2.2 Target customers and sales and marketing strategy

We target middle-income end consumers through our customers or distribution channels which include retail pharmacies, hospitals 
and clinics. We have established an extensive sales and marketing network across our countries of operation. Our in-house sales 
and marketing team is responsible for developing marketing and promotional activities to serve both our Mega We CareTM branded 
products business and the products of our principals of our MaxcareTM distribution business.

The target customers and sales and marketing strategy for our three main business segments can be described as follows :

1.2.2.1 Mega We CareTM branded products business

Within our Mega We CareTM branded products business segment, the customers of our OTC and our branded prescription 
pharmaceutical products are mainly pharmacies, hospitals, clinics, health practitioners and physicians. In addition to targeting 
those same customers of our OTC and our branded prescription pharmaceutical products, our nutraceutical products are 
targeted at other retailers and direct to consumer channels. 

1.2.2.2 MaxxcareTM distribution business

The target customers (or principals) for our MaxxcareTM distribution business are international and local pharmaceutical and 
FMCG companies with a need for distribution services in those countries where we have established distribution business, 
most notably in Myanmar, Vietnam, and Cambodia. 
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1.2.2.3 ธุุรกิิจรับัจ้้างผลิิต (OEM)

ลููกค้้าของธุุรกิิจรัับจ้้างผลิตของบริิษััทฯ คืือบริิษััทด้้านเภสััชกรรมทั้้�งในประเทศ และต่่างประเทศท่ี่�บริิษััทฯ มีีความสััมพัันธ์์ทางธุุรกิิจด้้าน
การรัับจ้้างผลิตตามสััญญา ลููกค้้าของธุุรกิิจรัับจ้้างผลิต (OEM) ของบริิษััทฯ เกืือบทั้้�งหมดเป็็นลููกค้้าท่ี่�ทำำ�ธุุรกิิจร่่วมกัันกัับบริิษััทฯ มาเป็็น
ระยะเวลานาน อย่่างไรก็็ดีี บริิษััทฯ ไม่่มีีแผนในการเติิบโตธุุรกิิจรับัจ้้างผลิต (OEM) อย่่างมีีนัยัสำำ�คัญ และบริิษััทฯ มิไิด้้มีีการแสวงหาลููกค้้า
รายใหม่่  ในธุุรกิิจนี้้�เพิ่่�มเติิมแต่่อย่่างใด

1.3 การจัดซื้อผลิตภัณฑ์หรือบริการ
1.3.1 การจััดหาวััตถุุดิิบ
วััตถุุดิิบหลัักท่ี่�ใช้้ในกระบวนการผลิตผลิตภััณฑ์์ของบริิษััทฯ คืือ (1) ตััวยาหลััก หรืือ active ingredient (2) สารปรุุงแต่่งยา หรืือ excipient  
(3) เจลาติิน และ (4) บรรจุุภััณฑ์์

บริิษััทฯ จััดหาวััตถุุดิิบหลัักส่่วนใหญ่่จากผู้้�ขายหลายราย เนื่่�องจากบริิษััทฯ ไม่่ต้องการพ่ึ่�งพาผู้้�ขายวััตถุุดิิบรายใดรายหนึ่่�งๆ มากเกิินไป รวมทั้้�ง
บริิษััทฯ มีีนโยบายในการเก็็บวััตถุุดิิบของบริิษััทฯ คลัังสิินค้้าในปริิมาณท่ี่�พอเพีียงเพื่่�อให้้ บริิษััทฯ สามารถเปล่ี่�ยนผู้้�ขายวััตถุุดิิบรายใหม่่ ได้้โดย
ไม่่ทำำ�ให้ก้ระบวนการผลิตต้้องหยุุดชะงััก ทั้้�งนี้้� โดยส่่วนใหญ่่ บริษัิัทฯ จะไม่่ทำำ�สัญัญาจััดซื้้�อวััตถุดิุิบ (Supplier Arrangement) ท่ี่�มีีอายุุสัญัญาเกิิน
กว่่าหนึ่่�งปีอัีันเป็น็ไปตามหลัักปฏิิบัติัิของตลาดโดยทั่่�วไป บริิษััทฯ จะสั่่�งซื้้�อวััตถุดิุิบจากผู้้�จัดหาวััตถุดิุิบโดยใช้ใ้บสั่่�งซื้้�อ (Purchase Order) ในราคา
ตลาด อย่่างไรก็็ดีี บริษัิัทฯ มีีการจััดหาวััตถุุดิิบชนิดหน่ึ่�งซึ่่�งเป็น็วััตถุดิุิบภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า จากผู้้�ขายรายหนึ่่�ง ทั้้�งนี้้�บริษัิัทฯ อยู่่�ระหว่่างการ
ทำำ�สัญัญาจััดซื้้�อวััตถุดิุิบจากผู้้�ขายรายดัังกล่่าว เพื่่�อจำำ�หน่่ายให้แ้ก่่บริษัิัทฯ แต่่เพีียงผู้้�เดีียว (Exclusive Supply Agreement)

บริษัิัทฯ มีีการคััดเลืือก และตรวจสอบผู้้�ขายวััตถุดิุิบท่ี่�เป็น็ส่่วนผสมหลััก อย่่างระมััดระวััง โดยเฉพาะอย่่างยิ่่�ง บริิษััทฯ ได้้กำำ�หนดให้้ผู้้�ขายวััตถุดิุิบต้้อง
มีีหลัักฐานท่ี่�ระบุุว่่าผู้้�ขายดัังกล่่าวมีีใบอนุญุาต และได้้รับัการอนุญุาตท่ี่�จำำ�เป็น็ในการดำำ�เนิินธุุรกิิจของตนทั้้�งหมด ซึ่่�งอาจรวมถึึงใบอนุญุาตในการ
ประกอบธุุรกิิจ ใบอนุญุาตในการผลิตผลิตภััณฑ์์ยา ใบรับัรองการจดทะเบีียนการนำำ�เข้า้ ใบรับัรอง GMP และ ISO หรืือใบอนุญุาตอ่ื่�นๆ ท่ี่�เก่ี่�ยวข้อ้ง

ในอดีีตท่ี่�ผ่่านมา บริษัิัทฯ ไม่่เคยประสบปัญัหาการขาดแคลนวััตถุดิุิบท่ี่�ส่่งผลต่่อการผลิตอย่่างมีีนัยัสำำ�คัญ

ตารางต่่อไปนี้้�แสดงรายละเอีียดของผู้้�ขายวััตถุุดิิบหลัักของผลิตภััณฑ์์จำำ�นวน 10 รายการท่ี่�มีียอดขายสููงสุดุของบริษัิัทฯ

ชื่่�อผลิิตภััณฑ์์ ตััวยาหลััก หรืือ active ingredient จำำ�นวนผู้้�ขายวััตถุดิุิบในปััจจุุบันัของบริษัิัท

AcnotinTM Isotretinoin 2

AlfacalcidolTM Alfacalcidol 3

FerrotoneTM/ FerrovitTM Ferrous fumarate 2

Folic acid 2

Fish Oil น้ำำ�มันัปลา 2

GilobaTM ใบแปะก๊๊วยในรููปไฟโตโซม 1

GofenTM Ibuprofen 2

LivolinForteTM Lecithin PC 3

Pyridoxine Hydrochloride 4

MeditrolTM Calcitriol 3

Nat CTM Ascobic Acid 3

Calcium Ascorbate 3

Hesperidine 1

Rutin 1

Sodium Ascorbate 3

PynocareWhiteTM สารสกัดจากเปลืือกสน French Maritime 1

Natural Beta-Carotene 2

เบต้้าแคโรทีีนสกัดจากธรรมชาติิ 1

ท่ี่�มา: บริิษััทฯ
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1.2.2.3 OEM business

The customers of our OEM supply business are those international and regional pharmaceutical companies with whom 
we have an established contract manufacturing relationship. Since most of the customers of our OEM business are long-
standing customers, and as we do not expect significant growth in our OEM business, we do not envisage actively seeking 
new customers for this business.

1.3 Procurement of Products or Services
1.3.1 Raw Material Procurement

The principal raw materials used in our manufacturing process are (i) active ingredients; (ii) excipient; (iii) gelatin; and, (iv) packaging.

We maintain multiple sources for the majority of our raw materials to ensure we are not over-dependent on any one supplier, and 
maintain adequate stockpiles in order to be able to substitute new suppliers without interrupting our manufacturing processes. In 
line with market practice, we typically do not enter into supplier arrangements for terms of more than one year. We purchase our raw 
materials through our suppliers by providing them with purchase orders for the delivery of raw materials at market prices. However, 
there is one particular trademarked raw material for which we are in the process of negotiating an exclusive supply agreement.

We carefully screen and audit the key ingredient suppliers for our business. In particular, we require that our suppliers provide us 
with evidence that they have all licenses and permits necessary to conduct their operations, which may include business licenses, 
pharmaceutical production manufacturing permits, import registration certificates, GMP and ISO certifications or other relevant 
licenses.

We historically have not experienced any shortages in raw materials that significantly affected our manufacturing operations.

The table below describes the major suppliers of our active ingredients for our top ten products.

Product name Active ingredients Number of current suppliers of the Company

AcnotinTM Isotretinoin 2

AlfacalcidolTM Alfacalcidol 3

FerrotoneTM/ FerrovitTM Ferrous fumarate 2

Folic acid 2

Fish Oil Fish Oil 2

GilobaTM Ginkgo BilobaPhytosome 1

GofenTM Ibuprofen 2

LivolinForteTM Lecithin PC 3

Pyridoxine Hydrochloride 4

MeditrolTM Calcitriol 3

Nat CTM Ascobic Acid 3

Calcium Ascorbate 3

Hesperidine 1

Rutin 1

Sodium Ascorbate 3

PynocareWhiteTM French Maritime Pine Bark Extract 1

Natural Beta-Carotene 2

OryzaCeramide-P 1
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1.3.2 กระบวนการผลิิต
โรงงานผลิตของบริิษััทฯ ทำำ�การผลิตผลิตภััณฑ์์สำำ�เร็็จรููปสำำ�หรัับกลุ่่�มธุุรกิิจผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า Mega We CareTM ของบริิษััทฯ 
และสำำ�หรับัธุุรกิิจรับัจ้้างผลิต (OEM)

1.3.2.1 โรงงานผลิิตของบริษัิัทฯ

บริิษััทฯ ผลิตผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เคร่ื่�องหมายการค้้าของบริิษััทฯ เป็็นจำำ�นวนมาก ซึ่่�งรวมถึึงผลิตภััณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุงสุุขภาพ (Nutraceutical 
Products) ผลิตภััณฑ์์ยาตามใบสั่่�งแพทย์์ (Prescription Pharmaceutical Products) และผลิิตภััณฑ์์ยาจำำ�หน่่ายหน้้าเคาน์์เตอร์์ (OTC)  
โดยโรงงานผลิตของบริิษััทฯ ได้้รัับการออกแบบมาเพื่่�อให้้สามารถผลิตผลิตภััณฑ์์ท่ี่�มีีความหลากหลายทั้้�งด้้านปริิมาณ ขนาด สููตรผสม 
ขนาดยาท่ี่�ใช้้ และรููปร่่างของบรรจุุภััณฑ์์ท่ี่�แตกต่่างกััน ในขณะท่ี่�ยัังคงรัักษาระดัับของการควบคุุมคุุณภาพไว้้อย่่างเข้้มงวด บริิษััทฯ ผลิต 
ผลิตภััณฑ์์ยาท่ี่�มีีขนาดยาท่ี่�ใช้ ้และรููปแบบท่ี่�หลากหลาย เช่่น แบบเม็ด็ แบบแคปซููล (แคปซููลแข็ง็ และแคปซููลเจลนิ่่�ม) แบบผง และแบบซอง 

บริษัิัทฯ มีีโรงงานผลิตจำำ�นวน 3 โรงงาน โดยมีีโรงงาน 2 แห่่งตั้้�งอยู่่�ในจัังหวััดสมุทรปราการ ประเทศไทย และอีีกหนึ่่�งแห่่งตั้้�งอยู่่�ท่ี่� พาเคนแฮม  
เมลเบิิร์น์ ประเทศออสเตรเลีีย

บริษัิัทฯ ใช้โ้รงงานผลิตของบริษัิัทฯ ส่่วนใหญ่่เพื่่�อการผลิตผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า Mega We CareTM

โรงงานผลิตของบริิษััทฯ ในประเทศไทย ตั้้�งอยู่่�ท่ี่�นิิคมอุุตสาหกรรมบางปูู ซึ่่�งอยู่่�ห่่างจากสนามบิินสุุวรรณภููมิิ ประมาณ 40 กิิโลเมตร และ 
มีีที่�อยู่่�ดัังนี้้�

•	 เลขที่� 384 ซอย 6 ถนนพัฒันาการ 3 นิคิมอุุตสาหกรรมบางปูู จัังหวััดสมุทุรปราการ 10280 ประเทศไทย (“โรงงานซอย 6”) ใช้ใ้นการ
ผลิตผลิตภััณฑ์์ประเภทแคปซููลเจลนิ่่�ม แคปซููลแข็ง็ และแบบซอง และ

•	 เลขที่� 515/1 ซอย 8 ถนนพัฒันาการ 3 นิคิมอุุตสาหกรรมบางปูู จัังหวััดสมุทุรปราการ 10280 ประเทศไทย (“โรงงานซอย 8”) ใช้ใ้น
การผลิตผลิตภััณฑ์์ประเภทแคปซููลแข็ง็ แบบเม็ด็ และแบบซอง และในอนาคตจะสามารถผลิตแคปซููลเจลนิ่่�มได้้

สำำ�หรัับโรงงานของบริิษััทฯ ท่ี่�ตั้้�งอยู่่�ท่ี่�พาเคนแฮม เมลเบิิร์์น ประเทศออสเตรเลีีย (“โรงงานพาเคนแฮม”) บริิษััทฯ ใช้้โรงงานดัังกล่่าวใน 
การผลิตผลิตภััณฑ์์แบบแคปซููลแข็ง็ แบบเม็ด็ แบบซอง และแบบผง 

สำำ�หรับัโรงงานของบริษัิัทฯ ท่ี่�ตั้้�งอยู่่�ท่ี่�โบโกร์ ์ประเทศอิินโดนีีเซีีย ใช้ผ้ลิตผลิตภััณฑ์์แบบเม็ด็ แคปซููลแข็ง็ และแบบซอง

โรงงานซอย 6 โรงงานซอย 8 โรงงานพาเคนแฮม

1.3.2.2 กำำ�ลังการผลิิต

ณ วัันท่ี่� 31 ธัันวาคม 2563 บริิษััทฯ มีีโรงงานผลิตทั้้�งสิ้้�น 4 แห่่ง ตั้้�งอยู่่�ในประเทศไทย 2 แห่่ง ในประเทศออสเตรเลีียและอิินโดนีีเซีีย  
ประเทศละ 1 แห่่ง บริิษััทฯ เช่ื่�อว่่าโรงงานผลิตของเรามีีกำำ�ลังการผลิตเพีียงพอท่ี่�จะตอบสนองความต้้องการในอีีก 3-4 ปีีข้้างหน้้า กำำ�ลัง 
การผลิตประจำำ�ปีใีนโรงงานต่่างๆ ณ วัันท่ี่� 31 ธัันวาคม 2563 มีีดังต่่อไปนี้้�:

1.	 ประเทศไทย (บนพื้้�นฐานการทำำ�งานแบบสามกะ) : 3.8 พันัล้้านแคปซููลเจลนิ่่�ม 117.9 ล้้านแคปซููลแข็็ง 339 ล้้านเม็็ด และ 48 ล้้านซอง

2.	 ประเทศออสเตรเลียี (บนพื้้�นฐานการทำำ�งานแบบกะเดียีว) : 276 เมตริิกตัันผง 203 ล้้านเม็ด็ 12.1 ล้้านแคปซููลแข็ง็ และ 2.1 ล้้านซอง

3.	 ประเทศอิินโดนีเีซียี (บนพื้้�นฐานการทำำ�งานแบบกะเดียีว) : 99.2 ล้้านเม็ด็ 18.6 ล้้านแคปซููลแข็ง็ และ 5.2 ล้้านซอง

1.3.2.3 กระบวนการผลิิต

บริษัิัทฯ ผลิต ผลิตภััณฑ์์ยาในขนาด และรููปแบบท่ี่�หลากหลาย เช่่น แบบเม็็ด แบบแคปซููล (ทั้้�งแบบเจลนิ่่�ม และแบบแข็็ง) โดยกระบวนการ
ผลิตมีีความแตกต่่างกัันไปตามแต่่ละชนิิดของผลิตภััณฑ์์ ซึ่่�งสามารถจำำ�แนกออกได้้เป็็นสองประเภทหลััก ได้้แก่่ กระบวนการผลิตสำำ�หรัับ
แคปซููลเจลนิ่่�ม และกระบวนการผลิตสำำ�หรับัยาเม็ด็ รายละเอีียดของแต่่ละกระบวนการสามารถสรุปได้้ดัังนี้้�
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1.3.2 Manufacturing and production

Our manufacturing facilities produce finished products for our Mega We CareTM branded products business segment and for our 
OEM business.

1.3.2.1 Manufacturing facilities

We manufacture a broad range of branded products, including nutraceutical,prescription pharmaceutical and OTC products. Our 
manufacturing facilities are designed to ensure production of a variety of products of different quantities, sizes, formulations, 
dosages, and packaging configurations while maintaining strict levels of quality control. We manufacture our pharmaceutical 
products in various dosages and forms, such as tablets, capsules (both soft gels and hard gels), powder,and sachets.

We own and operate three manufacturing facilities, two in SamutPrakarn, Thailand and one in Pakenham, Melbourne, Australia.

We utilize our manufacturing facilities primarily for the production of our Mega We CareTM branded products. 

In Thailand, our manufacturing facilities are located at the Bangpoo Industrial Estate, which is around 40 kilometers away 
from the Suvarnabhumi International Airport, in the following locations:

•	 384 Soi 6, Pattanakarn 3 Road, Bangpoo Industrial Estate, Samut Prakarn10280, Thailand (the “Soi 6 Facility”) which 
produces capsules (in the forms of soft gels and hard gels), and sachets; and

•	 515/1 Soi 8, Pattanakarn 3 Road, Bangpoo Industrial Estate, Samut Prakarn10280, Thailand (the “Soi 8 Facility”) which 
produces hard gel capsules, tablets, and sachets. (soft gels capsules shall be able to produced in the nearly future). 

Our facility in Pakenham, Melbourne, Australia (the “Pakenham Facility”) manufactures hard gel capsules, tablets, sachets 
and powders. 

Soi 6 Facility Soi 8 Facility Pakenham Facility

1.3.2.2 Production capacity

As of December 31, 2020, we had four manufacturing plants - two in Thailand and one each in Australia and Indonesia. 
We believe our manufacturing plants have sufficient capacity to meet the requirements of ensuing 3-4 years. Our annual 
manufacturing capacity at respective plants as at December 31, 2020 was as below:

1.	 Thailand (based on three shift working) : 3.8 billion standard soft gel capsules, 117.9 million hard gel capsules, 339 
million tablets and 48 million sachets. 

2.	 Australia (based on one shift working) : 276 metric tonnes of powder, 203 million tablets, 12.1 million hard gel capsules 
and 2.1 million sachets. 

3.	 Indonesia (based on one shift working) : 99.2 million tablets, 18.6 million hard gel capsules and 5.2 million sachets.

1.3.2.3 Manufacturing process

We manufacture our pharmaceutical products in various dosages and forms, such as tablets, capsules (both soft gels and 
hard gels). The manufacturing process varies from product to product but can be broadly categorised into two categories: 
the manufacturing process for soft gel capsules and the manufacturing process for tablets. Each of these processes are 
described in further detail below.
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แคปซููลนิ่่�ม

กระบวนการผลิตแคปซููลเจลนิ่่�มเป็น็ไปตามแผนภููมิดัิังต่่อไปนี้้�

กระบวนการผลิิตแคปซููลเจลนิ่่�ม

กระบวนการผลิิตแคปซููลเจลนิ่่�มสามารถสรุุปได้้ดัังนี้้�

ขั้้�นตอนที่่� 1 
การจััดเตรียีมวััตถุดิุิบ

ร่่อนและคััดเลืือก ชั่่�งน้ำำ�หนักั กรอง และถ่่ายโอน

ขั้้�นตอนที่่� 2.2 
การผสม และการเตรียีมส่ว่นผสมสำำ�หรับัตััวยา 

(fill material)
ผสมบด และขจัดฟองอากาศ นำำ�อากาศออก

ขั้้�นตอนที่่� 2.1 
การเตรียีมเจลาติินสำำ�หรับัทำำ�แคปซููลเจลนิ่่�ม

ทำำ�ให้ล้ะลาย ขจัดฟองอากาศ  
ผสมสีี และควบคุมุความหนืืด

ขั้้�นตอนที่่� 4 
การอบแห้ง้

การอบแห้ง้โดยการใช้ถ้าดและการปั่่� นโดยใช้เ้คร่ื่�องอบ

ขั้้�นตอนที่่� 5 
การตรวจสอบ และทำำ�ความสะอาด

ตรวจสอบ ขจัดน้ำำ�มันัส่่วนเกิิน และพิมิพ์์

ขั้้�นตอนที่่� 6 
การบรรจุุหีบีห่อ่

บรรจุุแบบแผง หรืือบรรจุุใส่่ขวด

ขั้้�นตอนที่่� 3 
การบรรจุุแคปซููล 

บรรจุุแคปซููล และปั่่� นเพื่่�อเตรีียมอบแห้ง้

กระบวนการผลิตในแต่่ละขั้้�นตอนสามารถสรุปได้้ดัังต่่อไปนี้้�

ขั้้�นตอนที่่� 1: การจััดเตรียีมวััตถุดิุิบ

บริษัิัทฯ จะดำำ�เนิินการหาแหล่่งวััตถุุดิิบทั้้�งหมดจากผู้้�ขายท่ี่�บริิษััทฯ ได้้ตรวจสอบด้้านคุุณภาพ และผ่่านการอนุุมัติัิแล้้วเม่ื่�อได้้รับัวััตถุุดิิบ บริิษััทฯ จะ
มีีการตรวจสอบว่่าวััตถุุดิิบมีีความเสีียหาย และอยู่่�ในสภาพท่ี่�สมบููรณ์์หรืือไม่่ โดยจะดำำ�เนินิการตรวจสอบกัับใบสั่่�งซื้้�อ และจะมีีการทบทวนเอกสาร
เก่ี่�ยวกัับการนำำ�เข้้าทั้้�งหมด พร้อ้มกัับใบรับัรองการวิิเคราะห์์ จากนั้้�นจะออกใบรับัวััตถุดิุิบ และส่่งวััตถุดิุิบต่่อไปยังัแผนกตรวจสอบคุณุภาพ แผนก
ตรวจสอบคุณุภาพจะทำำ�การสุ่่�มตรวจตััวอย่่าง และวิิเคราะห์์วััตถุดิุิบ เม่ื่�อวััตถุดิุิบได้้รับัการพิจิารณาอนุมุัติัิแล้้ว จึึงจะถูกูนำำ�ไปใช้ใ้นการผลิตต่่อไป 
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Soft gel Capsules

The production process for softgel capsules is set out in the diagram below.

Manufacturing Process for Soft Gel Capsules

The manufacturing process for soft gel capsules can be summarized as follows:

STEP 1:
RAW MATERIAL HANDLING

Seiving and screening Weighing
Filtration and transferring

STEP 2.2:
MIXING AND FILL MATERIAL

PREPARATION

Mixing, Milling Deaeration

STEP 2.1:
GELATIN PREPARATION

Melting Deaeration
Coloring and Viscosity Control

STEP 4:
DRYING

Drying by tray and tumble drying

STEP 5:
INSPECTION AND POLISHING

Inspection Pegreasing Printing

STEP 6:
PACKAGING

Blister Packing Bottle Filling

STEP 3:
ENCAPSULATION

Encapsulation
Tumble Predrying

Each step of manufacturing process can be summarized as follows:

Step 1:	 Raw material handling

All raw materials are sourced from the Company’s examined and approved list of suppliers. Upon receipt, the containers are 
inspected for damage and integrity, checked against the purchase order and all import documents are reviewed along with the 
certificate of analysis. A goods receipt note is then issued and sent to the quality control(“QC”) department. The QC department 
then carries out sampling and analysis of the raw materials. Upon approval of the raw material, it can then be used by production.
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ห้อ้งรับัวััตถุดิุิบ การรับัวััตถุดิุิบ

ขั้้�นตอนที่่� 2.1 : การเตรียีมเจลาติินสำำ�หรับัทำำ�แคปซููลเจลนิ่่�ม

เจลาติินดิิบเม็็ดเล็็กๆ จะถูกูนำำ�ไปผสมกัับกลีีเซอรีีนและน้ำำ� โดยอาจมีีการเพิ่่�มสารแต่่งสีีได้้ในขั้้�นตอนนี้้� กลีีเซอรีีนจะทำำ�หน้า้ท่ี่�เหมืือนพลาสติไซเซอร์ ์ 
(Plasticizer) เพ่ื่�อเสริมสภาพความยืืดหยุ่่�นในสารประกอบเจลาติิน ทั้้�งนี้้� บริิษััทฯ สามารถเลืือกใช้พ้ลาสติไซเซอร์์ชนิดอ่ื่�นในการผสม โดยสามารถ
ใช้พ้ลาสติไซเซอร์์ชนิดินั้้�นเพีียงอย่่างเดีียว หรืือใช้ร้่่วมกัับกลีีเซอรีีน เช่่น ซอลบิิทอล (sorbitol) ก็็ได้้ โดยสััดส่่วนของวััตถุดิุิบท่ี่�ใช้ผ้สมแต่่ละชนิดิ 
จะต้้องมีีการพิิจารณาอย่่างระมัดัระวััง เนื่่�องจากต้้องปรับัเปล่ี่�ยนวััสดุให้เ้ข้า้กัับตำำ�รับัยา และ/หรืือ ข้อ้กำำ�หนดทางสิ่่�งแวดล้้อม เช่่น อาจต้้องปรับั
สูตูรของเจลาติินตามสภาพความเป็น็กรด ปริิมาณน้ำำ�ของสิ่่�งท่ี่�บรรจุุ หรืือสำำ�หรัับสภาพอากาศท่ี่�มีีความชื้้�นสูงู

หลัังจากผสมวััตถุุดิิบเข้า้ด้้วยกัันแล้้ว ฝ่า่ยผลิตจะเทส่่วนผสมลงไปในเคร่ื่�องผสม (Reactor) ท่ี่�เรีียกว่่า ตััวละลายเจลาติิน (Gelatin Melter) เคร่ื่�อง
ผสมจะห่่อหุ้้�มด้้วยเครื่่�องกำำ�เนิิดความร้อ้น และจะทำำ�ความร้้อนให้้กัับส่่วนผสมในขณะท่ี่�ใบกวนของเคร่ื่�องผสมจะหมุนุกวนไปรอบๆ ภายใต้้สภาวะ
สูญูญากาศ ส่่วนผสมของเจลาติินซ่ึ่�งมีีน้ำำ�อยู่่�ด้้วยประมาณร้อ้ยละ 40 จะถููกผสมภายใต้้ความร้้อน จนละลายเป็็นสารละลายข้น้เหนีียว ซึ่่�งใช้เ้วลา
ประมาณ 1 ชั่่�วโมง โดยสารละลายนี้้� จะถูกูถ่่ายไปยังัถัังท่ี่�มีีการควบคุมุอุุณหภูมูิ ิและส่่งต่่อไปยังัห้อ้งปลอดเชื้้�อท่ี่�มีีเคร่ื่�องบรรจุุแคปซููล เน่ื่�องจาก
สารละลายเจลาติินจะต้้องควบคุุมอุุณหภููมิิ ไม่่ให้้เย็็นเพราะจะแข็็งตััวได้้ และจะต้้องใช้้ในระยะเวลาท่ี่�กำำ�หนด จึึงจะต้้องมีีการวางแผนการผลิต
เพื่่�อให้้ขบวนการต่่างๆ ดำำ�เนินิการได้้ต่่อเนื่่�องและสอดคล้้องกััน

เครื่่�องผสมเจลาติินสำำ�หรับัทำำ�แคปซููลเจลนิ่่�ม

ขั้้�นตอนที่่� 2.2 : การผสม และการเตรียีมส่ว่นผสมสำำ�หรับัตััวยา (fill material)

บริิษััทฯ จะชั่่�งน้ำำ�หนัักส่่วนผสมหลััก และส่่วนผสมอ่ื่�นๆ เช่่น ตััวยา วิิตามิิน หรืือผลิตภััณฑ์์อ่ื่�นๆ และผสมเข้้าด้้วยกัันตามตำำ�รัับยาท่ี่�กำำ�หนด  
ทีีละขั้้�นตอนตามกระบวนการผลิต ทั้้�งนี้้� ส่่วนผสมท่ี่�เป็็นเนื้้�อเดีียวกัันนี้้� (Homogeneous Fill Material) เป็็นปััจจััยท่ี่�สำำ�คัญต่่อคุุณภาพของ 
ผลิตภััณฑ์์สำำ�หรับัอุุปกรณ์ใ์ช้ใ้นขบวนการผสมนั้้�น มีีหลากหลาย เช่่น ถัังผสม (Processing Tank) เครื่่�องผสมแรงเฉืือนสูงู (High-Shear Mixer) 
เครื่่�องโฮโมจีีไนเซอร์ ์(Homogenizer) และเคร่ื่�องบดท่ี่�หลากหลาย สำำ�หรับัขั้้�นตอนการผสมนี้้�โดยตััวยา (Fill Material) ท่ี่�สามารถบรรจุุลงในแคปซููล
นิ่่�ม มีีหลายรููปแบบ ทั้้�งรููปแบบส่่วนผสมในน้ำำ�มันั (Oil Mixture) ยาข้น้ (Paste) สารละลาย (Solubilised Mixture) หรืือ อิิมัลัชั่่�น (Emulsion)
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Raw material handling room Raw material handling

Step 2.1 : Gelatin Preparation

Raw granular gelatin is mixed with glycerine and water. Coloring agent can also be added at this stage. Glycerine acts as a plasticizer 
in the gelatin compound. Other plasticizers can also be used either alone or in combination with glycerine, such as sorbitol. The 
proportions of each ingredient involved in the mixture are considered carefully as the shell material needs to be adapted to 
formulation and/or environmental requirements. For instance, the gelatin recipe may need to be adjusted to account for acidity, 
water content of the fill material, or for climates with high humidity.

After the ingredients are combined, the mixture is placed into a reactor called a gelatinmelter. The reactor, which is surrounded 
by a thermal jacket, heats the mixture while a very high torque mixer stirs it under vacuum. At this stage, approximately 40% of 
gelatin mixture consists of water. This process takes around 1 hour until the gelatin turns into a molten liquid mass. As soon as 
the liquid gelatin mass is ready for the encapsulation process, it is transferred to ground heated tanks which are wheeled into 
the main encapsulation machine room. It is critical to keep the liquid gelatin warm before or during the encapsulation process, 
otherwise it will cool and solidify. It is critical to plan and schedule the gelatin production in terms of time and required quantities. 

Reactor for gelatin preparation

Step 2.2 : Mixing and fill material preparation

The active and inactive ingredients (e.g. medicines, vitamins and other products) are weighed in accordance with the required 
formula and mixed step by step as per the manufacturing process. A homogeneous fill material plays a vital role to ensure product 
quality. Various equipment are available, such as processing tanks, high-shear mixer, homogenizer and variety of mills for this 
purpose. There are various types of fill materials, such as oil mixture, paste, solubilised mixture or emulsions.
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สารท่ี่�ให้้กลิ่่�นรสและสารให้้ความหวานทั้้�งจากธรรมชาติิ และสารสัังเคราะห์์ จะถููกใช้้เพื่่�อเพิ่่�มรสชาติิ ซึ่่�งสารเหล่่านี้้�สามารถนำำ�มาผสมในส่่วน
ผสมของเจลาติินได้้

เครื่่�องผสมตััวยา

ขั้้�นตอนที่่� 3 : การบรรจุุลงแคปซููล

การบรรจุุลงแคปซููลคืือกระบวนการผลิตท่ี่�ทำำ�ให้เ้ปลืือกเจลาติิน (Gelatin Shell) และส่่วนผสม รวมเป็น็แคปซููลเจลนิ่่�ม กระบวนการนี้้�จะดำำ�เนินิการ 
ในสภาพแวดล้้อมแบบปิิดท่ี่�เรีียกว่่า ห้้องปลอดเชื้้�อ (Clean Room (Class D)) ซึ่่�งมีีการควบคุุมอุุณหภููมิิ และความชื้้�น โดยจะมีีการนำำ�เปลืือก 
เจลาติิน และส่่วนผสมมารวมกัันในเคร่ื่�องบรรจุุลงแคปซููล

ในระหว่่างกระบวนการบรรจุุลงแคปซููลส่่วนผสมของเจลาติินอุ่่�นจะถููกป้อ้นไปยังัลูกูกลิ้้�งขนาดใหญ่่ที่�ควบคุุมอุุณหภููมิพิื้้�นผิิวให้เ้ย็น็ซึ่่�งอยู่่�สองข้า้ง
ทางของเครื่่�องบรรจุุด้้วยอุุปกรณ์์ท่ี่�เรีียกว่่า Spreader Box ซึ่่�งตั้้�งอยู่่�ด้้านบนของลูกูกลิ้้�ง ส่่วนผสมของเจลาติินเหลวอุ่่�นจะไหลผ่่านลูกูกลิ้้�งเปล่ี่�ยน
เป็น็แผ่่นเจลาติินนิ่่�มและส่่งไปยังัแม่่พิมิพ์ ์(Die Roll) ซึ่่�งเป็น็ตััวกำำ�หนดรููปร่่าง และขนาดของเจลนิ่่�ม 

ในระหว่่างกระบวนการข้้างต้้นปั๊๊� มท่ี่�มีีความเท่ี่�ยงตรงสููง (Positive Displacement Pump) จะฉีีดส่่วนผสมตััวยาไปยัังหััวฉีีดท่ี่�ควบคุุมอุุณหภููมิ ิ
(Heated Wedge) ซึ่่�งตั้้�งวางอยู่่�ระหว่่างแม่่พิิมพ์์สองลููกท่ี่�หมุุนเข้้าหากััน (Rotary Die) ตััวยาจะถููกฉีีดลงไปยัังส่่วนท่ี่�เป็็นหลุุมบนแม่่พิิมพ์ ์ 
(Die Cavities) ระหว่่างแผ่่นเจลาติินนิ่่�ม ก่่อนท่ี่�ลูกูกลิ้้�งแม่่พิมิพ์ ์(Die Roll) จะผนึึกแผ่่นเจลาติินสองด้้านเข้า้เช่ื่�อมติิดกััน พร้อ้มทั้้�งตััดแคปซููลให้้
หลุดุล่่วงลงไปยังัถาดรองรับัต่่อไป

เครื่่�องบรรจุุลงแคปซููล ขั้้�นตอนการบรรจุุลงแคปซููล
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Natural or artificial flavours and sweeteners are used for taste enhancement. These can go into fill or gelatinmixture.

Fill material mixer

Step 3 : Encapsulation 

Encapsulation is the manufacturing process that brings the gelatin shell and the fill material together to form softgel capsules. 
It takes place in a closed environment called a clean room (Class D) which has controlled temperature and humidity. The gelatin 
shell and fill material are brought together simultaneously in the encapsulation machine.

During the encapsulation process, a pump delivers the warm gelatin mixture over two chilled drums which are located at both 
opposite sides of the machine, through a spreader box that sits over each drum. The warm liquid gelatin mixture flows over the 
drums and this transforms the liquid gelatin into two ribbons of gel. The left and right ribbons pass over rollers which feed them 
through two die rolls. These die rolls determine the shape and size of softgels and cut the Softgel shell from the ribbons as they 
turn around.

Simultaneously, a sensitive and high accuracy positive displacement pump delivers the fill material into a heated wedge which 
sits between rotary dies. This wedge injects the fill material into the die cavities between ribbons just right before the die rolls cut 
the ribbons and seal the two halves together, before dropping them on to a tray.

Encapsulation machine Encapsulation process
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ขั้้�นตอนที่่� 4 : การอบแห้ง้

วััตถุุประสงค์์ของกระบวนการอบแห้้งคืือการลดปริิมาณของน้ำำ�เพื่่�อทำำ�ให้้แคปซููลแข็็ง ทนทาน และพร้้อมสำำ�หรัับการบรรจุุหีีบห่่อ กระบวนการ
ทำำ�ให้แ้ห้ง้จำำ�เป็น็ต้้องอยู่่�ในสภาพแวดล้้อมท่ี่�มีีความชื้้�นสัมัพัทัธ์ใ์นอากาศ และอุุณหภูมูิติ่ำำ� กระบวนการนี้้�แบ่่งออกเป็น็สองขั้้�นตอน ดัังนี้้�

ขั้้�นตอนท่ี่� 1 : เครื่่�องอบ (Tumble Dryer) จะปั่่� นเจลนิ่่�มไปมาเป็น็เวลา 40 นาทีี เพื่่�อลดปริมิาณน้ำำ�ที่�อยู่่�ในแคปซููลนิ่่�มออกไปประมาณร้อ้ยละ 35

ขั้้�นตอนท่ี่� 2 : แคปซููลเจลนิ่่�มจะถููกแผ่่ไปบนถาดท่ี่�วางเรีียงซ้้อนกััน และย้้ายไปยัังห้อ้งอบ หรืืออุุโมงค์์ท่ี่�มีีอากาศไหลผ่่าน และถููกพัักอยู่่�ท่ี่�นั่่�นประมาณ 
24 ถึึง 48 ชั่่�วโมง หรืือจนกว่่าเจลนิ่่�มจะแข็ง็ตััวเพีียงพอ กระบวนการนี้้�เรีียกว่่า การอบแห้ง้ (Manual Drying) โดยอุุณหภูมูิใินห้อ้งอบจะต่ำำ�กว่่า  
30 องศาเซลเซีียส และมีีความชื้้�นสัมัพัทัธ์ ์(Relative Humidity) ประมาณร้้อยละ 20 

เครื่่�องอบ (Tumble Dryer) ขั้้�นตอนการอบแห้ง้ (Manual Drying)

ขั้้�นตอนที่่� 5 : การตรวจสอบ การทดสอบผลิิตภััณฑ์์ และการทำำ�ความสะอาด

หลัังจากการอบแห้ง้ แคปซููลทั้้�งหมดจะถูกูตรวจสอบทางสายตาบนโต๊๊ะตรวจสอบ แคปซููลท่ี่�มีีรูปร่่างผิดิปกติิ เสีียหาย และ/หรืือ ไม่่ถูกูบรรจุุจนเต็็ม 
จะถูกูนำำ�ออกไปและถูกูกำำ�จัด อััตราการสูญูเสีียท่ี่�ยอมรับัได้้ คืือ ไม่่เกิินร้อ้ยละสองถึึงร้อ้ยละสามของผลิตภััณฑ์์ ทั้้�งนี้้� ในขั้้�นตอนสุดุท้้ายก่่อนการ
บรรจุุหีีบห่่อ คืือ การทำำ�ความสะอาดและขััดแคปซููลนิ่่�มเพื่่�อนำำ�น้ำำ�มันัท่ี่�อาจมีีอยู่่�ท่ี่�ภายนอกของแคปซููลออกไป และในกรณีีที่�จำำ�เป็น็ อาจมีีการส่่ง
ผลิตภััณฑ์์ไปพิิมพ์์ชื่่�อเคร่ื่�องหมายการค้้าบนแคปซููลโดยใช้ห้มึึกท่ี่�สามารถรับประทานได้้

ขั้้�นตอนการตรวจสอบ
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Step 4 : Drying

The purpose of the drying process is to decrease the water content to create hard and durable finished softgel capsules ready for 
packaging. The drying process requires an environment with low relative humidity in the air and low temperature. This process 
is divided into two stages.

The first stage is performed by a tumble dryer consists of sections. This equipment tumbles the softgels for 40 minutes and removes 
approximately 35 percent of the water content in the softgel capsules.

In the second stage, softgel capsules are spread on stackable trays and transferred to the drying room or tunnel where high air 
flow exists and they stay around 24 to 48 hours or until the softgels become hard enough. This process is called manual drying. 
The temperature in the drying room is below 30 degree Celsius and humidity is around 20%RH.

Tumble dryer Manual drying

Step 5 : Inspection, product testing and polishing

After drying, all capsules are visually inspected on an inspection table. Any misshaped, damaged and/or not fully filled capsules 
are removed and rejected. Two to three percent of the productsis an acceptable rejection rate. The final step before packaging is 
to clean and polish the softgel capsules to remove oil that the capsules may have on their exterior skin. If required, products are 
sent for printing the brand name on the capsules using edible inks.

Inspection process
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ขั้้�นตอนที่่� 6 : การบรรจุุหีบีห่อ่

การบรรจุุหีีบห่่อของแคปซููลเจลนิ่่�มจะเหมืือนกัับแคปซููลแข็็งและแบบเม็็ด จะไม่่แตกต่่างกััน โดยผลิตภััณฑ์์ท่ี่�ผลิตเสร็็จแล้้ว จะจััดเก็็บไว้้ในห้้อง
จััดเก็็บท่ี่�มีีการควบคุมุอุุณหภููมิ ิ(20 ถึึง 25 องศาเซลเซีียส) ก่่อนท่ี่�จะถูกูนำำ�ไปบรรจุุแบบแผงแผงหรืือบรรจุุลงขวดต่่อไป

กระบวนการบรรจุุหีบีห่อ่

กระบวนการผลิิตสำำ�หรับัยาแบบแข็ง็ (เช่น่ เม็็ดแข็ง็ (Tablets) แคปซููลแข็ง็ (Hard Capsule) และยาผง (Powder)

กระบวนการผลิตผลิตภััณฑ์์ยาแบบแข็ง็ สามารถสรุปได้้ดัังนี้้�

ขั้้�นตอนที่่� 1 
การจััดเตรียีมวััตถุดิุิบ

ร่่อนและคััดเลืือก ชั่่�งน้ำำ�หนักั กรอง และถ่่ายโอน

ขั้้�นตอนที่่� 3

ในระหว่่างการทำำ�ให้เ้ป็น็ 
เม็ด็ / เป็น็ผง

ขั้้�นตอนที่่� 4 
การบรรจุุหีบีห่อ่

บรรจุุแบบแผง บรรจุุขวด  
หรืือบรรจุุลงกล่่อง

ขั้้�นตอนที่่� 2 
กระบวนการทำำ�ให้เ้ป็็นเม็ด็แบบเปีียก

ผสมวััตถุดิุิบทำำ�ให้เ้ป็น็เม็ด็แกรนูลู  
แบบเปียีก, ทำำ�ให้้เป็น็เม็ด็แกรนูลู  

แบบแห้ง้และทำำ�การหล่่อล่ื่�น

การทำำ�ให้เ้ป็็นเม็ด็

ตอกเม็็ดและเคลืือบฟิล์ิ์ม

ขั้้�นตอนที่่� 2 
กระบวนการทำำ�ให้เ้ป็็นเม็็ดแบบแห้ง้

ผสมวััตถุดิุิบ บีีบอััดทำำ�ให้เ้ป็น็เม็ด็ 
แกรนูลูแบบแห้ง้ และทำำ�การหล่่อล่ื่�น

การทำำ�ให้เ้ป็็นแคปซููลแข็ง็

บรรจุุ

ขั้้�นตอนที่่� 2 
กระบวนการบีบีอััดโดยตรง

ผสมวััตถุดิุิบ และทำำ�การหล่่อล่ื่�น

การบรรจุุแบบซอง

บรรจุุ
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Step 6 : Packaging

There is no difference between packaging softgels and tablets or hard capsules. All bulk products are stored in bulk stores having 
controlled temperature (20-25 degree Celsius) before it goes for either blister or bottle packing. 

Packaging process

Manufacturing process for solid dosage products (such as tablets, hard capsules and powder) 

The manufacturing process for solid dosage products is set out in the diagram below.

STEP 1:
RAW MATERIAL HANDLING

Seiving and screening Weighing
Filtration and Transferring

STEP 3:
RAW MATERIAL HANDLING

In process granule /
powder

STEP 4:
PACKAGING

Blister Packing Bottle
Filling Cartoning

STEP 2:
WET GRANULATION PROCESS

Blending Drying granulation
and Lubrication

Tablet

Compression
Coating

STEP 2:
DRY GRANULATION PROCESS

Blending, Compaction
Dry granulation Lubrication

Hard capsul

Filling

STEP 2:
DIRECT COMPACT PROCESS

Blending Lubrication

Sachet

Filling
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ขั้้�นตอนของกระบวนการผลิตหน่่วยขนาดยาแบบแข็ง็สามารถอธิบิายได้้ดัังต่่อไปนี้้�

ขั้้�นตอนที่่� 1 : การจััดเตรียีมวััตถุดิุิบ

1.	 การรัับวััตถุดิุิบ บริิษััทฯ จะดำำ�เนิินการจััดหาแหล่่งวััตถุุดิิบทั้้�งหมดจากผู้้�ขายท่ี่�ได้้รับัการอนุมุัติัิจากฝ่า่ยประกัันคุณุภาพ เม่ื่�อได้้รับัวััตถุดิุิบ
แล้้ว บริษัิัทฯ จะมีีการตรวจสอบว่่าสินิค้้ามีีความเสีียหายและอยู่่�ในสภาพท่ี่�สมบููรณ์ห์รืือไม่่ โดยจะดำำ�เนินิการตรวจสอบกัับใบสั่่�งซื้้�อ และ
จะมีีการตรวจสอบเอกสารเก่ี่�ยวกัับการนำำ�เข้้าทั้้�งหมดพร้้อมกัับใบรัับรองการวิิเคราะห์์ จากนั้้�นจะออกใบรัับสิินค้้า และส่่งสิินค้้าต่่อไป
ยังัแผนกตรวจสอบคุุณภาพ แผนกตรวจสอบคุุณภาพจะทำำ�การสุ่่�มตรวจตััวอย่่าง และวิิเคราะห์วั์ัตถุดิุิบ เม่ื่�อวััตถุดิุิบได้้รับัการพิจิารณา
อนุมุัติัิแล้้ว จึึงจะถูกูนำำ�ไปใช้ใ้นการผลิตต่่อไป

2.	 การร่่อนวััตถุดิุิบ ในขั้้�นตอนต่่อๆ ไป วััตถุุดิิบท่ี่�ใช้ใ้นการผลิตทั้้�งหมดจะถูกูผลิตตามกระบวนการท่ี่�ระบุุไว้้ในบันัทึึกการผลิตแบบ Batch 
(Batch Production Record) และจะถููกร่่อนโดยใช้เ้คร่ื่�อง Virbrosifter

ขั้้�นตอนที่่� 2 : กระบวนการผสมสามารถทำำ�ได้้เป็็นแบบแกรนููลเปีียก (Wet Granulation Process), การทำำ�แกรนููลแห้ง้ (Dry Granulation 
Process), หรืือการผสมเพื่่�อตอกเม็ด็โดยตรง (Direct Compression Process)

1.	 การผสมวััตถุดิุิบ:

การผสมวััตถุดิุิบสามารถทำำ�ได้้ 3 วิิธีี ดัังนี้้�

สำำ�หรับัการผสมวััตถุุดิิบโดยวิิธีีการทำำ�เม็ด็แกรนูลู (Granule) แบบเปียีก ตััวยาหลัักและตััวยาเสริมิจะถูกูผสมกัันในเครื่่�องผสม High Shear 
Mixer Granulator ตามเวลาท่ี่�กำำ�หนดไว้้ในตำำ�รับยาท่ี่�เก่ี่�ยวข้อ้ง 

สำำ�หรัับการผสมวััตถุุดิิบโดยวิิธีีการทำำ�เม็็ดแกรนููล (Granule) แบบแห้้ง วััตถุุดิิบท่ี่�ถููกร่่อนทั้้�งหมดจะถููกนำำ�ไปผสมในเคร่ื่�องผสมแล้้วผ่่าน 
เคร่ื่�องบีีบอััด (Compactor) แล้้วผสมให้้เข้้ากัันในเคร่ื่�องผสม(Double Cone Blender หรืือ Swing Mixer แล้้วแต่่ผลิตภััณฑ์์) ตามเวลาท่ี่�
กำำ�หนดไว้้ในตำำ�รับัยาท่ี่�เก่ี่�ยวข้อ้ง

สำำ�หรับัการผสมวััตถุุดิิบเพื่่�อตอกเม็ด็โดยตรง หรืือ การบรรจุุลงแคปซููลแบบแข็ง็ วััตถุดิุิบท่ี่�ถูกูร่่อนทั้้�งหมดจะถูกูผสมในเคร่ื่�องผสม (Double 
Cone Blender หรืือ Swing Mixer แล้้วแต่่ผลิตภััณฑ์์) โดยส่่วนผสมดัังกล่่าวจะอยู่่�ในรููปผง จากนั้้�นจึึงนำำ�เข้า้สู่่�กระบวนการตอกเม็ด็โดยตรง
หรืือบรรจุุลงแคปซููลแบบแข็ง็ ต่่อไป

2.	 การเตรีียมสารยึึดเกาะ:

สารละลายยึึดเกาะ (Binder  Solution) อาจมีีส่่วนประกอบเป็น็น้ำำ� หรืือไม่่เป็น็น้ำำ�ก็ได้้ ทั้้�งนี้้� ขึ้้�นอยู่่�กัับข้อ้กำำ�หนดของผลิตภััณฑ์์ สารละลายยึึดเกาะ 
จะถูกูเตรีียมโดยการเพิ่่�มสารยึึดเกาะ (ตััวถููกละลาย) ลงไปในตััวทำำ�ละลายในถัังสแตนเลสและจะถูกูคนจนกระทั่่�งละลายตััวอย่่างสมบููรณ์ ์

3.	 การทำำ�ให้เ้ป็น็เม็ด็แกรนูลู :

การทำำ�ให้เ้ป็น็เม็ด็แกรนูลู (Granulation) สามารถทำำ�ได้้สองวิิธีี ดัังต่่อไปนี้้�

•	 การทำำ�ให้้เป็็นเม็็ดแกรนููลแบบแห้้ง (Dry Granulation) - บริิษััทฯ จะนำำ�กระบวนการการทำำ�ให้้เป็็นเม็็ดแกรนููลแบบแห้้งมาใช้้สำำ�หรัับ
ผลิตภััณฑ์์ท่ี่�ไวต่่อความชื้้�น และความร้้อน สำำ�หรัับผลิตภััณฑ์์ดัังกล่่าว ภายหลัังจากการผสมวััตถุุดิิบทั้้�งหมดเสร็จสิ้้�นแล้้ว ผลิตภััณฑ์์ 
จะถููกส่่งผ่่านเครื่่�องบีีบอััดแบบลููกกลิ้้�ง (Roller Compacter) เพื่่�อขึ้้�นรููปแบบแบบแข็็ง (Solid Compacts) ซึ่่�งจะอยู่่�ในรููปของเกล็็ด 
(Flakes)จากนั้้�นจะลดขนาดของเกล็็ดลงให้ม้ีีขนาดเท่่ากัับเม็ด็แกรนูลู (Granule) ท่ี่�ต้้องการ

•	 การทำำ�ให้เ้ป็็นเม็ด็แกรนูลูแบบเปียีก (Wet Granulation) - กระบวนการทำำ�ให้เ้ป็น็เม็ด็แกรนูลูแบบเปียีกจะใช้ ้เครื่่�องผสม High Shear 
Mixer Granulator หลัังจากท่ี่�ผสมตััวยาหลััก และส่่วนประกอบอ่ื่�นๆ ทั้้�งหมดเสร็จ็สิ้้�นแล้้ว จะเติิมสารละลายยึึดเกาะโดยใช้ใ้บพััด และ
เครื่่�องตััด (Impeller And Chopper) จนกระทั่่�งขึ้้�นรููปเป็็นก้้อน (Dough) ก่่อนจะถูกูนำำ�ไปบดแบบเปียีกโดยผ่่านตะแกรงท่ี่�เหมาะสมเพื่่�อ
ทำำ�ให้เ้ป็น็เม็ด็แกรนูลูแบบเปียีก (Wet Granules) 

กระบวนการผสมเพื่่�อตอกเม็ด็โดยตรง (Direct Compression) สำำ�หรับักระบวนการบีีบอััดโดยตรง ส่่วนผสมวััตถุดิุิบไม่่จำำ�เป็น็ต้้องผ่่านขั้้�น
ตอนนี้้�

4.	 การอบแห้ง้ และการกำำ�หนดขนาดของเม็ด็แกรนูลู (Granules) :

หลัังจากการทำำ�ให้เ้ป็น็เม็ด็แกรนูลูแล้้ว หากเป็น็เม็ด็แกรนูลูแบบเปียีก (Wet Granules) จะทำำ�การอบแห้ง้โดยใช้อุุ้ปกรณ์ ์Fluid Bed Dryer โดย
เม็็ดแกรนููลแบบเปีียกจะถููกทำำ�ให้้แห้้งโดยใช้้ลมร้้อนท่ี่�มีีการควบคุุมอุุณหภููมิิจนกลายเป็็นเม็็ดแกรนููลแบบแห้้ง กระบวนการนี้้�จะดำำ�เนิินอย่่างต่่อ
เนื่่�องจนกระทั่่�งได้้ระดัับความชื้้�นท่ี่�ต้้องการ จากนั้้�นเม็็ดแกรนููลท่ี่�แห้้งแล้้วจะถููกนำำ�ไปผ่่านกระบวนการโดยการใช้้ Multimill/Dry Granulator 
ท่ี่�มีีตะแกรงเพ่ื่�อการทำำ�ให้้เป็น็เม็ด็แกรนูลู (Granules) ท่ี่�มีีขนาดท่ี่�เท่่ากััน
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Each step in the solid dosage manufacturing process can be described as follows:

Step 1 : Raw material handling

1.	 All raw materials are sourced from approved manufacturers. Upon receipt, the containers are inspected for damages 
and integrity, checked against the purchase order and all import documents reviewed along with the certificate of 
analysis. A goods receipt note is then issued and sent to QC department. The QC department then carries out sampling 
and analysis of the raw materials. Upon approval of the raw material by the QC department, the raw material is ready 
for use by production. 

2.	 All the raw materials as per Batch Production Record are dispensed and sifted through a required sieve using a vibrosifter 
machine.

Step 2 : Wet Granulation Process/ Dry Granulation Process/ Direct Compression Process 

1.	 Blending

The blending of raw material can be performed by following three methods. 

As per the blending of raw material for wet granulation process, active and inactive ingredients are mixed in high shear mixer 
granulator for specified time in accordance with the relevant formula. 

As per the blending of raw material for dry granulation process, all the sifted raw material can be mixed and compacted 
through compactor. After that, it shall be mixed in double cone blender or swing mixer, (depending on the product), for a 
specified time in accordance with the relevant formula. 

As per the blending of raw material for direct compaction process or hard encapsulation, all sifted raw material can be mixed 
in double cone blender or swing mixer (depending on the product). The material in the form of powder shall then be processed 
through direct compaction or hard encapsulation process.

2.	 Binder Preparation

The binder solution can be aqueous or non-aqueous, depending on the product requirements. The binder solution is prepared 
by addition of binder (solute) into solvent in a stainless container under stirring until it dissolves completely. 

3.	 Granulation 

There are two types of granulation :

•	 Dry granulation. Dry granulation is adopted for moisture and heat sensitive products. For such products, after the mixing 
of all raw materials, the products are passed through roller compactor to form solid compacts (Flakes). The flakes are 
then reduced to the desired size of granules. 

•	 Wet granulation. The wet granulation process is completed using a high shear mixer granulator. After mixing of all active 
and inactive material, the binder solution is added with impeller and chopper until a dough is formed. Thereafter, the 
dough is subject to wet milling through a suitable screen to produce the wet granules.

Products that require direct compression do not need to follow this process.

4.	 Drying and sizing of granules

Following granulation, the wet granules are dried using Fluid Bed dryer equipment. Wet granules are fluidized in hot air current 
at controlled temperature to achieve dried uniform granules. This process is continued till desired moisture level is achieved. 
The dried granules are then processed by a multimill/dry granulator with a suitable screen to create uniform sized granules.
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5.	 ทำำ�การหล่่อล่ื่�น

เม็็ดขนาดเล็็กท่ี่�แห้ง้แล้้ว จะถูกูผสมกัับสารหล่่อล่ื่�นในเคร่ื่�องผสม (Double Cone Blender หรืือ Swing Mixer แล้้วแต่่กรณีี) ตามระยะเวลา
ท่ี่�กำำ�หนด

เครื่่�องผสมยาสำำ�หรับัการทำำ�ให้เ้ป็็นเม็ด็แกรนููล การอบแห้ง้โดยใช้อุุ้ปกรณ์์ fluid bed dryer

ขั้้�นตอนที่่� 3 : การทำำ�ให้เ้ป็็นเม็ด็แคปซููลแข็ง็ และการบรรจุุแบบซอง

1.	 ในกรณีีที่�ผลิตภััณฑ์์ เป็็นแบบเม็ด็

•	 การตอกเม็็ด : เม็็ดแกรนููล (Granules) ท่ี่�ถููกหล่่อล่ื่�นจะถููกบีีบอััดจนกลายเป็็นเม็็ดโดยใช้้เครื่่�องตอกเม็็ด (Rotary Compression  
Machine) ซึ่่�งจะสามารถผลิตยาเม็็ด (Tablets) ท่ี่�มีีขนาด รููปร่่างและน้ำำ�หนัักได้้ตามท่ี่�ต้้องการโดยใช้้เครื่่�องมืือท่ี่�เหมาะสมตาม 
ความต้้องการของแต่่ละผลิตภััณฑ์์ ในระหว่่างการบีีบอััด จะมีีการกำำ�จัดผงออกจากยาเม็ด็ (Tablets) และผ่่านเข้า้ไปยังัเครื่่�องตรวจหา
โลหะ (Metal Detector) 

•	 การเคลืือบฟิิล์์ม: หากผลิตภััณฑ์์ดัังกล่่าวต้้องมีีการเคลืือบฟิิล์์ม ยาเม็็ดแกน (Core Tablet) จะผ่่านกระบวนการเคลืือบโดย 
เครื่่�องเคลืือบฟิล์ิ์มอััตโนมัติัิ โดยจะมีีการเตรีียมสารเคลืือบโดยการเพิ่่�มโพลีีเมอร์ใ์นการเคลืือบ (Coating Polymer) ลงไปในสารละลาย
โดยใช้้การคน จนกระทั่่�งละลายเป็็นเนื้้�อเดีียวกััน จากนั้้�นสารเคลืือบจะถููกผ่่านไปยััง Colloid Mill ยาเม็็ดแกนจะถููกนำำ�เข้้าไปยััง 
หม้้อเคลืือบ (Coating Pan) จากนั้้�น บริิษััทฯ  จะมีีการปรัับ (1) ช่่องทางอากาศเข้้าออก (2) ความเร็็วการหมุุนของหม้้อเคลืือบ  
(3) อุุณหภููมิิของเครื่่�องเป่่าลม (4) ตำำ�แหน่่งของปืืนสเปรย์์ และ (5) อััตราการพ่่นฝอย การปรัับเครื่่�องจัักรและการฉีีดสเปรย์์จะ 
ดำำ�เนินิอย่่างต่่อเนื่่�องจนกระทั่่�งได้้อััตราส่่วนน้ำำ�หนัักท่ี่�เพิ่่�มขึ้้�นตามท่ี่�ต้้องการ

•	 การตรวจสอบ : ยาเม็ด็แกน (Core Tablet) หรืือยาเม็ด็ท่ี่�ถูกูเคลืือบ (Coated Tablet) จะถูกูตรวจสอบด้้วยสายตาแบบ 100% ท่ี่�โต๊๊ะ
ตรวจสอบคุณุภาพ โดยเม็ด็ท่ี่�ผิดิปกติิจะถููกนำำ�ออกไป

2.	 ในกรณีีที่�ผลิตภััณฑ์์เป็็นแบบแคปซููลแข็ง็

•	 บริษัิัทฯ จะมีีการเตรีียมผง หรืือเม็็ดแกรนูลู (Granules) ในลัักษณะเดีียวกัันกัับกระบวนการผลิตยาแบบเม็ด็ โดยจะบรรจุุผงหรืือเม็ด็
แกรนูลู ดัังกล่่าวลงในแคปซููลเจลาติินแข็ง็ในขนาดของแคปซููลท่ี่�กำำ�หนด โดยใช้เ้ครื่่�องบรรจุุแคปซููลอััตโนมัติัิ ในระหว่่างการบรรจุุ จะ
มีีการควบคุมุอุุณหภููมิแิละความชื้้�นตามข้อ้กำำ�หนดของผลิตภััณฑ์์ 

3.	 ในกรณีีที่�ผลิตภััณฑ์์เป็็นแบบบรรจุุซอง (Sachet)

บริษัิัทฯ จะมีีการเตรีียมผงและเม็ด็แกรนูลู ในลัักษณะเดีียวกัันกัับกระบวนการผลิตแบบเม็ด็ โดยจะเติิมผงหรืือเม็ด็แกรนูลู ดัังกล่่าวลงในซองโดย
ใช้เ้ครื่่�องบรรจุุและผนึึกซองอััตโนมัติัิ ในระหว่่างการบรรจุุจะมีีการควบคุุมอุุณหภูมูิแิละความชื้้�นตามข้อ้กำำ�หนดของผลิตภััณฑ์์ 
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5.	 Lubrication

The dried granules are mixed with presifted lubricant in a double cone blender or a swing mixer for a specified time.

Mixer granulator Drying using fluid bed dryer

Step 3 : Compression into Tablet/Hard Capsules/ Sachet

1.	 Tablet

•	 The lubricated granules are compressed into tablets using a rotary compression machine. The desired size, shape and 
weight of tablets is achieved using suitable tooling as per the product requirement. During compression, tablets are 
dedusted and passed through metal detector. All the physical parameters of the tablets are checked and recorded at 
fixed time intervals in Batch Production Record.

•	 Film coating of core tablets is done by automatic film coating machine. The coating dispersion is prepared by addition of 
coating polymer into solvent under stirring until homogenous dispersion is formed. The coating dispersion is then passed 
through colloid mill. The core tablets are loaded into coating pan. The air inlet, air outlet, pan rpm, blower temperature, 
spray gun position, spray rate is adjusted as per a Batch Production record and spraying is continued until the desired 
percent weight gain is achieved. 

•	 The core or coated tablets are 100% visually inspected on inspection table. Any defective tablets are removed.

2.	 Hard Capsule

•	 The powder or granules are prepared in similar manner to the tablet manufacturing process. The powder or granules 
are filled into hard gelatin capsules in required capsules sizes using an automatic capsule filling machine. During filling, 
temperature and humidity is controlled as per product requirement. 

3.	 Sachet Filling (Sachet)

The powder or granules are prepared in a similar manner to the tablet manufacturing process. The powder or granules are 
filled into sachets using an automatic sachet filling and sealing machine. During filling, temperature and humidity is controlled 
as per product requirements.
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เครื่่�องตอกเม็ด็สำำ�หรับัแกรนููลแบบแห้ง้ เครื่่�องสำำ�หรับัการผสมเพื่่�อตอกเม็็ดโดยตรง

Compression into tablet กระบวนการเคลืือบเม็็ด

ขั้้�นตอนที่่� 4 : การบรรจุุหีบีห่อ่

•	 สำำ�หรัับผลิตภััณฑ์์แบบเม็็ด ท่ี่�ได้้รัับการเคลืือบแล้้วจะถููกบรรจุุแบบแผงโดยใช้้ PVC/PVDC แบบใสหรืือแบบขุ่่�น หรืือแผงแบบทึึบ 
ทั้้�งสองด้้าน (Alu-Alu) หรืือในขวดตามข้อ้กำำ�หนดของผลิตภััณฑ์์ หลัังจากนั้้�นการบรรจุุหีีบห่่อลำำ�ดับท่ี่�สองคืือการบรรจุุลงกล่่องและส่่ง
มอบให้ผู้้้�ขนส่่งสินิค้้า

•	 สำำ�หรัับผลิตภััณฑ์์แบบแคปซููลแข็็งจะถููกตรวจสอบและบรรจุุแบบแผง หรืือในขวดตามความต้้องการ หลัังจากนั้้�นจะถููกบรรจุุลงใน
กล่่อง และจััดส่่งให้แ้ก่่ผู้้�ขนส่่งสินิค้้า

•	 สำำ�หรับัผลิตภััณฑ์์แบบซอง (Sachet) จะมีีการตรวจสอบซอง (Sachet) หลัังจากนั้้�นจะถูกูบรรจุุลงในกล่่อง และส่่งมอบให้ผู้้้�ขนส่่งสินิค้้า

การบรรจุุหีบีห่อ่ การติิดฉลาก
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Dry granule rotary compression machine Mixer for direct compression

Compression into tablet Drying using fluid bed dryer

Step 4 : Packaging

•	 Core or coated tablets are packed in clear or opaque PVC/PVDC blister, Alu-Alu blister or bottles in accordance with 
product requirements, followed by secondary packaging into carton and delivery to the shippers. 

•	 The capsules are then inspected and packed into suitable blister or bottles as required, followed by secondary packaging 
into carton and delivery to the shippers. 

•	 The sachets are then inspected and packed in suitable cartons and for delivery to the shippers as required.

Packaging Labelling
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1.3.2.4 การผลิิตที่่�ใช้บ้ริกิารจากบุุคคลภายนอก (Outsource Manufacturing)

โดยปกติิ บริิษััทฯ จะใช้โ้รงงานผลิตของบริิษััทฯ ทั้้�งท่ี่�อยู่่�ในประเทศออสเตรเลีียและในประเทศไทยในการผลิตผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เคร่ื่�องหมายการค้้า
ของบริษัิัทฯ โดยประมาณมากกว่่าร้อ้ยละ 65 ของผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เคร่ื่�องหมายการค้้าของบริษัิัทฯ ผลิตโดยโรงงานผลิตของบริษัิัทฯ เอง อย่่างไร
ก็็ดีี ในบางกรณีี บริษัิัทฯ อาจตััดสินิใจ หรืือจำำ�เป็็นต้้องใช้บ้ริกิารจากบุุคคลภายนอกในการผลิต เช่่น

•	 ผลิตภััณฑ์์สำำ�หรับัฉีีดผลิตภััณฑ์์ท่ี่�มีีฟองฟู่่�และผลิตภััณฑ์์อ่ื่�นๆ ท่ี่�บริษัิัทฯ  ไม่่สามารถผลิตได้้เองท่ี่�โรงงานผลิตของบริษัิัทฯ รวมถึึง ผลิตภััณฑ์์
อาหารเสริมิของบริษัิัทฯ บางชนิด เช่่น Nat C Yummy Gummyz ยาอม ผลิตภััณฑ์์ท่ี่�เคี้้�ยวได้้ และท่ี่�อยู่่�ในรููปแบบอ่ื่�นๆ 

•	 ผลิตภััณฑ์์ยาตามใบสั่่�งแพทย์์ (Prescription Pharmaceutical Products) ท่ี่�บริิษััทฯ  ได้้ซื้้�อตำำ�รัับยา และเอกสารเพื่่�อการขึ้้�นทะเบีียน 
ผลิตภััณฑ์์จากบริิษััทด้้านเภสััชกรรมอ่ื่�นซึ่่�งเป็็นผู้้�พััฒนาผลิตภััณฑ์์ และผลิตภััณฑ์์ซึ่่�งอยู่่�ภายใต้้สััญญาอนุุญาตให้้ใช้้สิิทธิิ (License  
Agreement) กัับบริษัิัทอ่ื่�นๆ 

1.3.2.5 การบริหิารจััดการด้้านคุณุภาพ

ในแต่่ละขั้้�นตอนการผลิต บริิษััทฯ มีีกระบวนการในการควบคุุมคุุณภาพอย่่างเคร่่งครััด เพ่ื่�อให้้แน่่ใจได้้ว่่าผลิตภััณฑ์์ และอุุปกรณ์์ในการผลิต 
ของบริษัิัทฯ ไม่่มีีข้อ้บกพร่่องใดๆ

บริษัิัทฯ รักัษาไว้้ซึ่่�งกระบวนการ และระบบบริหิารจััดการคุณุภาพอย่่างเคร่่งครััด โดยบริษัิัทฯ ให้ค้วามสำำ�คัญด้้านคุุณภาพอย่่างมากต่่อผลิตภััณฑ์์
หลัักของบริษัิัทฯ ซึ่่�งได้้แก่่ ผลิตภััณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุงสุขุภาพ (Nutraceutical Products) ผลิตภััณฑ์์ยาตามใบสั่่�งแพทย์ ์(Prescription Pharmaceutical 
Products) และผลิตภััณฑ์์ยาจำำ�หน่่ายหน้้าเคาน์เ์ตอร์ ์(OTC) ของบริษัิัทฯ กระบวนการ และระบบบริหิารจััดการคุณุภาพของโรงงานของบริษัิัทฯ 
เป็็นไปตามหลัักเกณฑ์์ และวิิธีีการท่ี่�ดีีในการผลิตยารัักษาโรคสำำ�หรัับมนุุษย์์ท่ี่�กำำ�หนดโดยสหภาพยุุโรป โรงงานของบริิษััทฯ ทั้้�งในประเทศไทย 
และประเทศออสเตรเลีียได้้รัับการรัับรองจากหน่่วยงานควบคุุมดููแลผลิตภััณฑ์์สุุขภาพของประเทศออสเตรเลีีย หน่่วยงานด้้านสาธารณสุุข 
ของประเทศเยอรมััน และสำำ�นักงานคณะกรรมการอาหารและยาของประเทศไทย และได้้รัับการรัับรองหลัักเกณฑ์์วิิธีีการท่ี่�ดีีในการผลิตยา  
(GMP) จาก 11 ประเทศทั่่�วโลก

บริษัิัทฯ ได้้ปฏิิบัติัิตามมาตรฐานด้้านคุุณภาพท่ี่�เข้ม้งวด และเหมาะสมกัับการผลิตผลิตภััณฑ์์ยาตามใบสั่่�งแพทย์ ์(Prescription Pharmaceutical 
Products) และผลิตภััณฑ์์ยาจำำ�หน่่ายหน้า้เคาน์เ์ตอร์ ์(OTC) รวมทั้้�งใช้ม้าตรฐานท่ี่�เข้้มงวดดัังกล่่าวกัับผลิตภััณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุงสุุขภาพ (Nutraceutical 
Products) อีีกด้้วย เกณฑ์์มาตรฐานขั้้�นสูงูนี้้�เป็น็ส่่วนสำำ�คัญของกลยุุทธ์ท์างธุุรกิิจของบริษัิัทฯ ท่ี่�ทำำ�ให้บ้ริษัิัทฯ สามารถนำำ�เสนอผลิตภััณฑ์์ภายใต้้
เครื่่�องหมายการค้้าท่ี่�มีีคุุณภาพสููง โดยใช้้การทำำ�การตลาดโดยยึึดตามหลัักวิิทยาศาสตร์์ โดยบริิษััทฯ มีีพนัักงานทั้้�งหมดในหน่่วยงานด้้านการ
บริหิารจััดการคุณุภาพมากกว่่า 160 คน

รายละเอีียดของระบบบริิหารจััดการคุุณภาพของบริิษััทฯ หลัักเกณฑ์์และวิิธีีการท่ี่�ดีีในการผลิต และกระบวนการควบคุุมคุุณภาพสามารถสรุป
ได้้ดัังนี้้�

บริษัิัทฯ เห็น็ว่่าระบบบริหิารจััดการคุณุภาพถืือเป็น็แนวคิิดท่ี่�ครอบคลุมุทุกุปัจัจััยในองค์์กร ไม่่ว่่าจะเป็น็ปัจัจััยใดปัจัจััยหนึ่่�ง หรืือหลายปัจัจััยรวม
กััน ซึ่่�งปัจัจััยดัังกล่่าวมีีผลต่่อคุณุภาพของผลิตภััณฑ์์ของบริษัิัทฯ ดัังนั้้�น วััตถุปุระสงค์์ของระบบบริหิารจััดการคุณุภาพของบริษัิัทฯ คืือผลิตภััณฑ์์ 
ของบริษัิัทฯ จะต้้องได้้รับัการผลิตโดยผ่่านกระบวนการท่ี่�เก่ี่�ยวข้อ้งกัับการออกแบบ การวางแผน การนำำ�ไปใช้ง้าน การบำำ�รุงรักัษา และการปรับัปรุุง
ระบบอย่่างต่่อเน่ื่�อง ส่่งผลให้บ้ริษัิัทฯ สามารถนำำ�เสนอผลิตภััณฑ์์ท่ี่�มีีคุณุภาพท่ี่�เหมาะสม โดยบริษัิัทฯ ดำำ�เนินิการใช้ก้ระบวนการด้้าน GMP และ
กระบวนการในการควบคุมุคุณุภาพเป็น็ส่่วนหน่ึ่�งของระบบบริหิารจััดการคุณุภาพของบริษัิัทฯ

นอกจากนี้้�หลัักเกณฑ์์วิิธีีการท่ี่�ดีีในการผลิตยา (GMP) เป็็นส่่วนประกอบของระบบบริิหารจััดการคุุณภาพท่ี่�สำำ�คัญของบริิษััทฯ GMP จะช่่วยทำำ�
ให้บ้ริษัิัทฯ แน่่ใจว่่าผลิตภััณฑ์์ท่ี่�ได้้รับัการผลิต และควบคุุมคุณุภาพตลอดกระบวนการผลิตจะเป็น็ไปตามมาตรฐานด้้านคุณุภาพท่ี่�เหมาะสมตาม
วััตถุปุระสงค์์ในการใช้ ้และตามท่ี่�กำำ�หนดโดยหน่่วยงานการอนุญุาตทางการตลาด หรืือหน่่วยงานด้้านการอนุญุาตทางคลิินิกิ หรืือข้อ้กำำ�หนดของ
ผลิตภััณฑ์์ท่ี่�เก่ี่�ยวข้้อง โดยข้อ้กำำ�หนดพื้้�นฐานของ GMP ของบริิษััทฯ มีีดังต่่อไปนี้้�

•	 มีีการกำำ�หนดขั้้�นตอนกระบวนการผลิตทั้้�งหมดอย่่างชัดัเจน

•	 มีีการทบทวนข้้อมููลทั้้�งหมดอย่่างเป็็นระบบเพ่ื่�อให้้แน่่ใจได้้ว่่าผลิตภััณฑ์์ทั้้�งหมดเป็็นไปตามคุุณภาพท่ี่�กำำ�หนด และเป็็นไปตามข้อ้กำำ�หนดของ
ผลิตภััณฑ์์นั้้�น ๆ

•	 มีีการตรวจสอบความถูกูต้้องของขั้้�นตอนท่ี่�สำำ�คัญในกระบวนการผลิต และการเปล่ี่�ยนแปลงท่ี่�มีีนัยัสำำ�คัญ
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1.3.2.4 Outsourced manufacturing

We generally prefer to use our own manufacturing facilities in Australia or Thailand to manufacture our branded products. 
Approximately over 65% of our branded products are manufactured in our own manufacturing facilities. However, there are a 
number of specific situations where we must or may elect to outsource manufacturing. We outsource the manufacture of: 

•	 Injectables, effervescents and other products which cannot be produced at our own manufacturing facilities as well as some 
of our food supplements. For example, Nat C Yummy Gummyz, lozenges, cheweable products and other formats including 
effervescent products; and

•	 prescription pharmaceutical products for which we have acquired the dossier used to register the product from other 
pharmaceutical companies that develop such products, and products under licensing agreements with other companies.

1.3.2.5 Quality management

At each of the above steps, we undertake rigorous quality assurance procedures to ensure that our products and manufacturing 
equipment are free from any defects. 

We maintain highly stringent quality management processes and systems, devoting significant attention to the quality of all our 
nutraceutical, prescription pharmaceutical and OTC products. Our quality management processes and systems for our manufacturing 
facilities follow the European Union GMP guidelines for medicinal products for humans. Our manufacturing facilities in Thailand and 
Australia are certified by the Australian TGA, German health authorities, and the Thai FDA, and have received GMP certifications 
from 11 countries in total.

We follow these stringent quality standards, typically earmarked for the manufacture of prescription pharmaceutical and OTC 
products including nutraceutical products. This high benchmark is a critical component of our business strategy allowing us to 
offer high quality branded products marketed through a science-based approach. We employed over 160 employees across our 
quality management functions.

A brief description of our quality management, GMP and quality control processes and systems is given below.

Quality management is an all encompassing concept, covering all matters which individually or collectively influence the quality of 
the product. The objective of our quality management system is to ensure that products are manufactured through a process which 
involves designing, planning, implementing, maintaining and continuously improving a system that allows the consistent delivery 
of products with appropriate quality attributes. Our GMP and quality control processes are integral to our quality management.

GMP is an essential component of our quality management system. GMP ensures that products are consistently produced and 
controlled to the quality standards appropriate to their intended use and as required by their respective marketing authorization 
or clinical authorization or product specifications. Basic requirements of our GMP include:

•	 clear definition of all manufacturing processes;

•	 systemic review of all information to ensure all products are of required quality and comply with their specifications;

•	 validation of critical steps in the manufacturing processes and any significant changes; 
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•	 มีีการจััดหาปัจัจััยท่ี่�จำำ�เป็น็ทั้้�งหมด ซ่ึ่�งรวมถึึง
ก.	บุ คลากรท่ี่�ได้้รับัการฝึกึอบรม และมีีคุณุภาพ

ข.	สถ านท่ี่� และพื้้�นท่ี่�ท่ี่�เหมาะสม

ค.	 เครื่่�องมืือ และบริิการท่ี่�เหมาะสม

ง.	วั สดุ ุภาชนะใส่่ของ และฉลากท่ี่�เหมาะสม

จ.	ขั้้ �นตอนการปฏิิบัติัิงาน และคำำ�แนะนำำ�ที่�ได้้รับัการอนุมุัติัิตามระบบคุณุภาพด้้านเภสัชักรรม (Pharmaceutical Quality System) และ

ฉ.	 การจััดเก็็บ และการขนส่่งท่ี่�เหมาะสม

•	 มีีคำำ�แนะนำำ� และขั้้�นตอนการปฏิิบัติัิงานท่ี่�เป็น็ลายลัักษณ์อั์ักษร มีีความชััดเจน และไม่่คลุมุเครืือ

•	 จััดการให้้มีีการดำำ�เนิินการตามขั้้�นตอนการปฏิิบััติิงานท่ี่�ถููกต้้อง และพนัักงานฝ่่ายปฏิิบััติิการได้้รัับการฝึึกอบรมเก่ี่�ยวกัับขั้้�นตอนการปฏิิบััติิ
งานดัังกล่่าว

•	 มีีการบัันทึึกขั้้�นตอนท่ี่�จำำ�เป็็นทั้้�งหมดท่ี่�แสดงว่่าขั้้�นตอนการปฏิิบััติิงาน และคำำ�แนะนำำ�ที่�กำำ�หนดได้้มีีการดำำ�เนิินการตามจริิง รวมทั้้�งปริิมาณ 
และคุุณภาพของผลิตภััณฑ์์เป็น็ไปตามท่ี่�คาดการณ์์ไว้้

•	 มีีการบัันทึึกความคลาดเคล่ื่�อนท่ี่�สำำ�คัญ และทำำ�การตรวจสอบโดยมีีวัตถุุประสงค์์เพื่่�อหาสาเหตุุ และการปฏิิบััติิการในการแก้้ไข และ 
การป้อ้งกัันท่ี่�เหมาะสม

•	 มีีการบันัทึึกข้้อมูลูในรููปแบบท่ี่�สามารถเข้า้ใจ และเข้า้ถึึงได้้ ซึ่่�งทำำ�ให้ส้ามารถติดตามประวััติิการผลิตของทุกุกลุ่่�มได้้

•	 มีีการจััดจำำ�หน่่ายท่ี่�ลดความเสี่่�ยงต่่อคุณุภาพของผลิตภััณฑ์์ให้เ้หลืือน้อ้ยท่ี่�สุดุ และการปฏิิบัติัิตามหลัักการจััดจำำ�หน่่ายท่ี่�ดีี

•	 มีีระบบในการเรีียกคืืนกลุ่่�มผลิตภััณฑ์์ใดๆ จากการจำำ�หน่่ายหรืือการจััดส่่ง และ

•	 มีีการตรวจสอบคำำ�ร้อ้งเก่ี่�ยวกัับผลิตภััณฑ์์ การสอบสวนสาเหตุุของความบกพร่่องทางคุณุภาพ และมาตรการท่ี่�เหมาะสมท่ี่�เก่ี่�ยวกัับผลิตภััณฑ์์
ท่ี่�บกพร่่องเพ่ื่�อป้้องกัันการเกิิดอีีก

การควบคุมุคุณุภาพตามหลัักของ GMP ถืือเป็น็ส่่วนสำำ�คัญการดำำ�เนิินกิิจการของบริษัิัทฯ โดยบริษัิัทฯ ได้้ (1) มีีการจััดตั้้�ง หน่่วยงานท่ี่�ดำำ�เนินิการ
ทดสอบคุุณภาพ (2) มีีการคััดเลืือกบุุคลากรท่ี่�มีีศักยภาพ และได้้รัับการฝึึกอบรม และ (3) มีีการตรวจสอบความถููกต้้องของวิิธีีการตรวจสอบ 
อีีกครั้้�งหนึ่่�ง นอกจากนี้้� บริิษััทฯ ได้้มีีการเก็็บตััวอย่่างในหลายขั้้�นตอนของกระบวนการผลิต ซึ่่�งรวมถึึงวััตถุดิุิบ ผลิตภััณฑ์์ท่ี่�บรรจุุหีีบห่่อ ผลิตภััณฑ์์
ก่ึ่�งสำำ�เร็จ็รููป และสำำ�เร็จ็รููป โดยบุุคลากรท่ี่�ได้้รับัการฝึกึอบรม ตััวอย่่างเหล่่านี้้�ได้้รับัการตรวจสอบโดยวิิธีีที่�ได้้รับัการอนุุมัติัิแล้้ว และผลลััพธ์์ได้้ถูกูนำำ�
มาประเมินิกัับข้้อมูลูจำำ�เพาะ โดยบริษัิัทฯ จะทำำ�การจำำ�หน่่ายผลิตภััณฑ์์หลัังได้้หลัังจากท่ี่�ผลิตภััณฑ์์นั้้�นได้้รับัการรับัรองจากบุุคคลท่ี่�มีีคุณุสมบัติัิใน
การรับัรองเท่่านั้้�น นอกจากนี้้� บริิษััทฯ จะมีีการจััดเก็็บรายละเอีียด และการบันัทึึกของกระบวนการเก็็บตััวอย่่าง การตรวจสอบ และการทดสอบ
พร้อ้มกัับการอ้้างอิิงตััวอย่่างเพื่่�อการขออนุญุาตในการตรวจสอบในอนาคตในกรณีีที่�จำำ�เป็น็ 

ทั้้�งนี้้� ท่ี่�ผ่่านมาบริิษััทฯ ได้้ปฏิิบัติัิตามกฎหมาย และข้อ้กำำ�หนดท่ี่�เก่ี่�ยวข้อ้งกัับขั้้�นตอนการผลิตและการควบคุุมคุณุภาพอย่่างเคร่่งครัดั และบริิษััทฯ  
ได้้ผ่่านการตรวจสอบคุุณภาพการผลิต และคุุณภาพโรงงานโดยหน่่วยงานราชการและหน่่วยงานควบคุุมคุุณภาพต่่างๆ ท่ี่�เก่ี่�ยวข้้องเป็็นท่ี่� 
เรีียบร้อ้ยแล้้ว 

1.3.3 ผลกระทบต่่อส่ิ่�งแวดล้้อม
การผลิตยาของบริษัิัทฯ  ในประเทศไทย และในประเทศออสเตรเลีียอยู่่�ภายใต้้กฎหมาย กฎระเบีียบ และข้อ้กำำ�หนดด้้านสิ่่�งแวดล้้อมทั้้�งท่ี่�บังัคัับใช้้
ในระดัับประเทศ ระดัับจัังหวััด และระดัับท้้องถิ่่�น

กฎหมาย กฎระเบีียบ และข้้อกำำ�หนดด้้านสิ่่�งแวดล้้อม ถูกูบังัคัับใช้กั้ับบริษัิัทผู้้�ผลิตยาในประเทศไทย ประกอบด้้วยบทบัญัญัติัิเก่ี่�ยวกัับการควบคุมุ
การปล่่อยมลพิิษทางอากาศ มลพิษิทางน้ำำ� การป้อ้งกััน และการบำำ�บัดัน้ำำ�เสีีย และไอเสีีย และการบริิหารจััดการ และการกำำ�จัดสาร และของเสีีย
ท่ี่�เป็น็อัันตราย อย่่างไรก็็ดีี ปริมิาณ ไอเสีีย น้ำำ�เสีีย แอลกอฮอล์์ และของเสีียอ่ื่�นๆ ซึ่่�งเกิิดจากกระบวนการผลิตของบริษัิัทฯ อยู่่�ในเกณฑ์์มาตรฐาน 
และเป็็นไปตามกฎหมาย กฎระเบีียบ และข้อ้กำำ�หนดด้้านสิ่่�งแวดล้้อมท่ี่�เก่ี่�ยวข้อ้งทั้้�งหมด

บริษัิัทฯ เชื่่�อว่่า ปัจัจุุบันั บริษัิัทฯ ได้้ปฏิิบัติัิตามกฎหมาย กฎระเบีียบ และข้อ้กำำ�หนดด้้านสิ่่�งแวดล้้อมท่ี่�ใช้บ้ังัคัับทั้้�งในระดัับประเทศ ระดัับจัังหวััด 
และระดัับเทศบาลทั้้�งในประเทศออสเตรเลีีย และในประเทศไทยท่ี่�เก่ี่�ยวข้้องกัับโรงงานผลิตของบริิษััทฯ แล้้ว นอกจากนี้้� บริิษััทฯ ยัังได้้รัับการ
อนุมุัติัิจากหน่่วยงานของรัฐับาลท่ี่�เก่ี่�ยวข้อ้งทั้้�งหมดเก่ี่�ยวกัับการประกอบธุุรกิิจของบริษัิัทฯ แล้้ว
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•	 provision of all necessary facilities including: 
a.	 appropriately qualified and trained personnel; 

b.	 adequate premises and space; 

c.	 suitable equipment and services; 

d.	 appropriate materials, containers and labels; 

e.	 approved procedures and instructions, in accordance with the pharmaceutical quality system; and

f.	 suitable storage and transport.

•	 clear and unambiguous written instructions and procedures;

•	 ensuring procedures are carried out correctly and operators are trained to do so; 

•	 recording all required steps which demonstrate that the defined procedures and instructions were in fact taken and that the 
quantity and quality of the product was as expected;

•	 recording significant deviations, investigation with the objective of determining the root cause and implementation of 
appropriate corrective and preventive action;

•	 recording information in a comprehensible and accessible form which allows the complete history of a batch to be traced;

•	 distribution minimising risk to product quality and accounting of good distribution practice;

•	 system available to recall any batch of product, from sale or supply; and

•	 examination of product complaints, investigation into the causes of quality defects and appropriate measures taken in respect 
of the defective products and to prevent reoccurrence.

Quality control is integral to our GMP and involves the establishment of testing facilities, recruitment of trained personnel 
and validation of testing methodologies. Samples are taken at various stages of the manufacturing process, and include raw 
materials, packaging products, intermediate and finished products, by trained personnel. These samples are tested using approved 
methodologies and the results are assessed against specifications. The product is released for sale only after certification by a 
qualified person. Detailed records of the sampling, inspection and testing process along with reference samples are retained to 
permit future examination if necessary.

We strictly comply with the laws and regulations relating to manufacturing procedures and quality control and we pass tests in 
regard to manufacturing quality and facility quality by government agencies and other quality control related agencies.

1.3.3 Environmental impact

Our pharmaceutical manufacturing operations in Thailand and Australia are governed by national, provincial and local environmental 
laws, rules and regulations.

The relevant environmental laws, rules and regulations applicable to pharmaceutical manufacturers in Thailand include provisions 
governing air emissions, water discharge, prevention and treatment of sewage and exhaust fumes and the management and 
disposal of hazardous substances and waste. The primary wastes generated from our pharmaceutical manufacturing processes 
are air emissions, waste water, alcohol and other waste, which are generated in compliance with all applicable environmental 
laws, rules and regulations.

We believe we are currently in compliance in all material respects with applicable national, provincial and municipal environmental 
laws, rules and regulations in Australia and Thailand in respect of our manufacturing facilities, and we have obtained all the relevant 
government approvals in relation to our operations.
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บริษัิัทฯ ไม่่เคยถูกูฟ้อ้งร้อ้งดำำ�เนินิคดีีใดๆ เก่ี่�ยวกัับการไม่่ปฏิิบัติัิตามกฎหมายว่่าด้้วยสิ่่�งแวดล้้อม (ทั้้�งในอดีีต และในปัจัจุุบันั) อย่่างไรก็็ดีี บริษัิัทฯ 
ไม่่สามารถคาดการณ์์ได้้ว่่าบริิษััทฯ  จะได้้รัับผลกระทบของเหตุุการณ์์ด้้านสิ่่�งแวดล้้อมท่ี่�อาจเกิิดขึ้้�นโดยไม่่อาจคาดการณ์์ได้้ หรืือมีีกฎหมาย  
กฎระเบีียบ และข้อ้กำำ�หนดฉบัับใหม่่ หรืือท่ี่�แก้้ไขเพิ่่�มเติิมใหม่่ในอนาคตท่ี่�อาจส่่งผลกระทบต่่อบริษัิัทฯ หรืือโรงงานผลิตของบริษัิัทฯ ในอนาคตได้้

1.4 ระเบียบข้อบังคับที่เกี่ยวข้องกับการประกอบธุรกิจ
1.4.1  กรอบระเบีียบข้้อบัังคัับในแง่่การผลิิต และจำำ�หน่่ายผลิิตภััณฑ์์
1.4.1.1 ภาพรวม

บริษัิัทฯ เป็็นผู้้�พัฒันา ผู้้�ผลิต ผู้้�ทำำ�การตลาด และผู้้�จัดจำำ�หน่่ายผลิตภััณฑ์์ด้้านเภสัชักรรม และการบำำ�รุงสุขุภาพ บริิษััทฯ จึึงมีีหน้า้ท่ี่�ในการปฏิิบัติัิ
ตามกฎระเบีียบข้้อบัังคัับ และอยู่่�ภายใต้้การตรวจสอบของหน่่วยงานท่ี่�เก่ี่�ยวข้้องในประเทศท่ี่�บริิษััทฯ ดำำ�เนิินธุุรกิิจอยู่่� ผลิตภััณฑ์์ของบริิษััทฯ 
ได้้ถููกจััดอยู่่�ในผลิตภััณฑ์์ประเภทอาหาร หรืือยา ซ่ึ่�งการผลิต และการจำำ�หน่่ายจะต้้องมีีการขึ้้�นทะเบีียน และต้้องได้้รัับใบอนุุญาตซึ่่�งออกโดย
หน่่วยงานของรััฐท่ี่�เก่ี่�ยวข้้องในแต่่ละประเทศท่ี่�บริิษััทฯ มีีการดำำ�เนิินธุุรกิิจอยู่่� บริิษััทฯ ได้้รัับใบอนุุญาตท่ี่�จำำ�เป็็นในการประกอบธุุรกิิจทั้้�งหมด  
รวมถึึงได้้ขึ้้�นทะเบีียน และได้้รัับอนุุญาตให้้ผลิต และจำำ�หน่่ายผลิตภััณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุงสุุขภาพ (Nutraceutical Products) ผลิตภััณฑ์์ยาตาม 
ใบสั่่�งแพทย์์ (Prescription Pharmaceutical Products) และผลิตภััณฑ์์ยาจำำ�หน่่ายหน้า้เคาน์เ์ตอร์ ์(OTC) ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า Mega We CareTM  
ของบริษัิัทฯ นอกจากนี้้� ธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า MaxxcareTM ของบริษัิัทฯ ได้้รับัใบอนุญุาต รวมทั้้�งได้้ทำำ�การ
ขึ้้�นทะเบีียน และได้้รับัการอนุุญาตท่ี่�จำำ�เป็น็สำำ�หรับัการขาย และจััดจำำ�หน่่ายผลิตภััณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุงสุขุภาพ (Nutraceutical Products) ผลิตภััณฑ์์
ยาตามใบสั่่�งแพทย์์ (Prescription Pharmaceutical Products) และผลิตภััณฑ์์ยาจำำ�หน่่ายหน้้าเคาน์์เตอร์์ (OTC) รวมทั้้�งสิินค้้าอุุปโภคบริิโภค
สำำ�หรับัผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้าMega We CareTM ของบริษัิัทฯ และผลิตภััณฑ์์ของลูกูค้้าท่ี่�บริษัิัทฯ เป็น็ผู้้�รับัจ้้างผลิต

1.4.1.2 หลัักเกณฑ์์วิิธีกีารที่่�ดีใีนการผลิิต (Good Manufacturing Practice หรืือ GMP) 

GMP คืือหลัักการ ข้อ้บัังคัับ และขั้้�นตอนในการผลิตผลิตภััณฑ์์ด้้านเภสััชกรรมเพ่ื่�อให้้มั่่�นใจได้้ว่่าผลิตภััณฑ์์มีีคุณุภาพเหมาะสมสำำ�หรัับการบริิโภค
ของมนุุษย์์ โดย GMP ครอบคลุุมถึึงการจััดการ และควบคุุมคุุณภาพ ข้้อบัังคัับเก่ี่�ยวกัับบุุคลากร สถานท่ี่�ประกอบการ และอุุปกรณ์์ การจััดทำำ�
เอกสาร การผลิต สัญัญาสำำ�หรับัการผลิต และวิิเคราะห์์ผลิตภััณฑ์์ วิิธีีการเก็็บผลิตภััณฑ์์ การฟื้้� นฟูสูภาพ การถอนสินิค้้าออกจากตลาด และการ
กำำ�กับดููแลด้้วยตััวเอง เน่ื่�องจากคุุณภาพของสิินค้้าไม่่อาจถููกชี้้�วััดได้้โดยการตรวจสอบในขั้้�นตอนสุุดท้้ายของการผลิตแต่่เพีียงอย่่างเดีียว ดัังนั้้�น 
การตรวจสอบคุณุภาพของสินิค้้าในทุุกขั้้�นตอนของกระบวนการผลิตผลิตภััณฑ์์ทางด้้านเภสัชักรรมจึึงเป็น็หลัักการพื้้�นฐานท่ี่�สำำ�คัญของ GMP ใน
แทบทุกุตลาดท่ี่�บริษัิัทฯ ประกอบธุุรกิิจอยู่่� บริษัิัทฯ มีีหน้า้ท่ี่�ในการปฏิิบัติัิตามมาตรฐาน GMP ท่ี่�ถูกูกำำ�หนดโดยหน่่วยงานท่ี่�เก่ี่�ยวข้อ้งในท้้องถิ่่�นนั้้�นๆ 

1.4.1.3 การทำำ�ระบบขึ้้�นทะเบียีนเภสัชักรรมให้ส้อดคล้้องกัันในประชาคมอาเซียีน

รายได้้ของบริษัิัทฯ มาจากตลาดในภููมิภิาคเอเชีียตะวัันออกเฉีียงใต้้ ซึ่่�งคิิดเป็น็ร้้อยละ 87.7 ของรายได้้จากการขายทั้้�งหมดในปีีบัญัชีีสิ้้�นสุดุวัันท่ี่� 31 
ธันัวาคม 2563 โดยในภููมิภิาคเอเชีียตะวัันออกเฉีียงใต้้นั้้�น ตลาดหลัักของบริษัิัทฯ ซึ่่�งประกอบด้้วยตลาดในประเทศไทย ประเทศเมีียนมาร์์ และ 
ประเทศเวีียดนาม ได้้ทำำ�รายได้้ให้้กัับบริิษััทฯ ถึึงร้้อยละ 74.4 ของรายได้้จากการขายทั้้�งหมดในปีีบััญชีีสิ้้�นสุุดวัันท่ี่� 31 ธัันวาคม 2563 ทั้้�งนี้้�  
สมาชิิกของประชาคมอาเซีียน ประกอบด้้วย ประเทศไทย ประเทศเวีียดนาม ประเทศเมีียนมาร์์ ประเทศสิิงคโปร์์ ประเทศมาเลเซีีย ประเทศ
ฟิลิิิปปินิส์ ์ประเทศอิินโดนีีเซีีย ประเทศกััมพูชูา ประเทศบรููไน และประเทศลาว ประชาคมอาเซีียนได้้ถูกูก่่อตั้้�งขึ้้�นเพื่่�อส่่งเสริมิความเป็็นเอกภาพ 
และความร่่วมมืือทางเศรษฐกิิจในภูมูิภิาค และมุ่่�งท่ี่�จะสร้า้งเขตการค้้าเสรีี และเป็น็ตลาดเดีียวภายในปีี 2558

ส่่วนหน่ึ่�งของการริิเริ่่�มทางการค้้าในตลาดประชาคมอาเซีียนรวมถึึงแผนการดำำ�เนิินการด้้านสาธารณสุุข และอุุตสาหกรรมด้้านเภสััชกรรมของ
แต่่ละประเทศมีีความสอดคล้้องกััน ซึ่่�งแผนการดัังกล่่าวรวมถึึงการพััฒนาแนวทางในการทำำ�ให้้กฎเกณฑ์์เก่ี่�ยวกัับเภสััชกรรมของประเทศต่่างๆ 
มีีความสอดคล้้องกััน และการขึ้้�นทะเบีียนยามีีรูปแบบเดีียวกััน หรืือท่ี่�เรีียกว่่าชุุดเอกสารการขึ้้�นทะเบีียนตำำ�รัับยาในภููมิิภาคอาเซีียน (ASEAN  
Common Technical Dossier หรืือ “ACTD”) ซึ่่�งเหมืือนกัันในทุุกประเทศสมาชิกิอาเซีียน เพ่ื่�อวััตถุปุระสงค์์นี้้� ประชาคมอาเซีียนจึึงได้้มีีการจััด
ทำำ�ข้อ้กำำ�หนดด้้านมาตรฐานชุุดเอกสารการขึ้้�นทะเบีียนตำำ�รับัยา (ASEAN Common Technical Requirement หรืือ ACTR) ขึ้้�น ซึ่่�งได้้รับัความเห็็น
ชอบจากกลุ่่�มประเทศสมาชิกิอาเซีียนในการใช้เ้ป็น็รากฐานของ ACTD

ประเทศไทยเป็น็หนึ่่�งในกลุ่่�มประเทศท่ี่�ได้้นำำ� ACTD ไปปฏิิบัติัิ โดยได้้เริ่่�มปฏิิบัติัิตั้้�งแต่่ปี ี2552 ตามประกาศของสำำ�นักังานคณะกรรมการอาหาร 
และยาของประเทศไทย เรื่่�องการนำำ�ข้้อตกลง ASEAN Harmonized Product on Pharmaceutical Registration สู่่�การปฏิิบััติิเต็็มรููปแบบ  
ลงวัันท่ี่� 2 พฤศจิิกายน 2550 ACTD ถูกูแบ่่งออกเป็น็ 4 ส่่วน ได้้แก่่ ส่่วนท่ี่� 1 เอกสารเก่ี่�ยวกัับการบริหิาร ส่่วนท่ี่� 2 เอกสารคุุณภาพ ส่่วนท่ี่� 3 เอกสาร
เก่ี่�ยวกัับขั้้�นตอนก่่อนการทดสอบทางคลิินิกิ ส่่วนท่ี่� 4 เอกสารเก่ี่�ยวกัับการทดสอบทางคลิินิกิ สำำ�หรัับส่่วนท่ี่� 1 ประกอบด้้วย 3 หมวด ได้้แก่่ (1) การ
แนะนำำ�ผลิตภััณฑ์์ (2) ภาพรวมของเนื้้�อหาของการจััดทำำ�เอกสาร (3) แบบคำำ�ขอท่ี่�ครบเกณฑ์์ และได้้แนบใบรับัรอง และการอนุมุัติัิท่ี่�เก่ี่�ยวข้อ้ง ส่่วนท่ี่�  
2 ประกอบด้้วย 3 หมวด ได้้แก่่ คุณุภาพของผลิตภััณฑ์์ รููปแบบของการผลิต และการศึึกษาทั้้�งหลายท่ี่�เก่ี่�ยวข้อ้งกัับผลิตภััณฑ์์ เน่ื่�องจากส่่วนท่ี่� 3 
และ 4 เก่ี่�ยวข้้องกัับเฉพาะผลิตภััณฑ์์ยาสามััญชนิดิใหม่่ตามใบสั่่�งแพทย์ ์(ได้้แก่่ ผลิตภััณฑ์์ท่ี่�ไม่่ใช่่ยาสามััญ และไม่่มีีสิทิธิบิัตัร) ส่่วนดัังกล่่าวจึึงไม่่มีี
การนำำ�มาบังัคัับใช้กั้ับผลิตภััณฑ์์ของบริษัิัทฯ ซึ่่�งอยู่่�ระหว่่างการพัฒันา
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We have never been subject to any lawsuit against us in relation to environmental law violations (in the past and at present). 
However, we cannot predict the impact that unforeseeable environmental contingencies or new or amended laws, rules or 
regulations may have on us or our production facilities.

1.4 Regulations related to our Business Operations
1.4.1 Regulatory framework in respect to the manufacturing and sale of our products

1.4.1.1 Overview

As a developer, manufacturer, marketer and distributor of pharmaceutical and consumer health products, we are subject to 
regulation and oversight from regulatory authorities in the markets in which we are present. Our products are treated either 
as food or drug products, the manufacture and sale of which requires both registration and licensing by government agencies 
in each of the countries in which we operate.We had obtained all necessary licenses, registrations and permits to manufacture 
and sell our nutraceutical, prescription pharmaceutical and OTC products of our Mega We CareTM branded products business. In 
addition, our MaxxcareTM distribution business had obtained all necessary licenses, registrations and permits to sell and distribute 
ournutraceutical, prescription pharmaceutical, and OTC products, as well as FMCG products for both our Mega We CareTM branded 
products business and our principals.

1.4.1.2 Good Manufacturing Practice

GMP is a set of principles, requirements and procedures for manufacturing pharmaceutical products to ensure the quality 
necessary for human consumption. GMP covers quality management and control, requirements regarding personnel, premises 
and equipment, documentation, product manufacturing, contracts for product manufacturing and analysis, storage practices, 
reclamation, product withdrawal and self-monitoring. A basic underlying premise of GMP is that quality cannot be tested in the 
finished batch of production but must be built into all stages of the pharmaceutical manufacturing process. Most markets in which 
we operate require us to comply with GMP standards set by local regulators.

1.4.1.3 ASEAN harmonization of pharmaceutical registration

Our Southeast Asian markets contributed 87.7% of our total sales for the year ended December 31, 2020. Within Southeast Asia, 
our Key Markets, comprising markets in Thailand, Myanmar, Vietnam, contributed 74.4% of our total sales for the year ended 
December 31, 2020. Thailand, Vietnam and Myanmar, along with Singapore, Malaysia, Philippines, Indonesia, Cambodia, Brunei 
and Laos, are members of ASEAN. ASEAN was established to promote regional economic unity and cooperation, and aims to create 
a free trade area and a single market by 2015. 

Part of the ASEAN trade initiative includes a public health and pharmaceutical harmonization scheme, which includes developing 
harmonized guidelines for the regulation of pharmaceuticals and a unified format of drug registration applications, the ASEAN 
Common Technical Dossier (“ACTD”). For this purpose, an ASEAN Common Technical Requirements was also prepared and approved 
by the group countries to serve as a foundation for ACTD.

Thailand was among the first group of countries to implement the ACTD, which it implemented in 2009 by virtue of the Notification 
of the Thai FDA regarding the Complete Implementation of ASEAN Harmonized Products on Pharmaceutical Registration dated 
2 November 2007 . There are 4 parts to ACTD application: Part I – Administrative Documents; Part II – Quality Documents; Part 
III – Pre-clinical Documents; and Part IV – Clinical Documents. Part I is comprised of three sections, which respectively provide 
(i) an introduction to the product; (ii) an overview of the contents of the whole dossier; and (iii) a prescribed application form to 
which relevant certificates and approvals are provided. Part II contains three sections which address the quality of the product, 
the manner in which it is manufactured, and any studies in relation to the product. As Part III and IV are relevant only to new 
prescription pharmaceutical products (i.e. not generic, off-patent products), these parts do not apply to our products which are 
under development. 
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 บริิษััทฯ เชื่่�อว่่าแผนดำำ�เนินิการด้้านสาธารณสุขุ และอุุตสาหกรรมด้้านเภสััชกรรมให้ส้อดคล้้องกัันในประชาคมอาเซีียนจะเป็น็โอกาสที่�ดีีในอนาคต
สำำ�หรับับริษัิัทฯ ในการปรัับปรุุงความรวดเร็ว็ ความมีีประสิิทธิภิาพ และความมีีประสิิทธิผิลของต้้นทุนุในการพัฒันาผลิตภััณฑ์์ใหม่่  และการขึ้้�น
ทะเบีียนภายในเอเชีียตะวัันออกเฉีียงใต้้ นอกจากนี้้� ยัังส่่งผลให้้บริิษััทฯ สามารถบริิหารกลุ่่�มผลิตภััณฑ์์ของบริิษััทฯ ให้้มีีประสิิทธิิภาพมากขึ้้�น 
ทั่่�วทั้้�งภูมูิภิาคเอเชีียตะวัันออกเฉีียงใต้้

อย่่างไรก็็ตาม แนวทางของ ACTD จะเป็็นแบบเดีียวกัันทั่่�วทุุกประเทศในประชาคมอาเซีียน แต่่การตีีความ และแนวทางในการบังัคัับใช้ก็้็ยังัคงมีี
ลัักษณะเฉพาะตััวในแต่่ละประเทศ จึึงทำำ�ให้ก้ารปฏิิบัติัิตาม ACTD มีีความแตกต่่างกัันไปในแต่่ละประเทศ

สำำ�หรับักฎหมาย และระเบีียบข้อ้บัังคัับท่ี่�สำำ�คัญท่ี่�บริิษััทฯ ต้้องปฏิิบัติัิตามในตลาดท่ี่�เป็็นกลุ่่�มลููกค้้าหลััก และในประเทศออสเตรเลีีย รวมทั้้�งการได้้
รับัอนุมุัติัิในประเทศอ่ื่�นๆ ซ่ึ่�งรวมถึึงการปฏิิบัติัิตาม ACTD ในแต่่ละประเทศ ในภูมูิภิาคเอเชีียตะวัันออกเฉีียงใต้้ สามารถสรุปได้้ดัังต่่อไปนี้้� 

1.4.2 กฎระเบีียบที่่�เกี่่�ยวข้องในประเทศไทย
อาหารและยาทั้้�งหมดท่ี่�มีีการจำำ�หน่่ายในประเทศไทยนั้้�นตกอยู่่�ภายใต้้การกำำ�กับดููแลของสำำ�นัักงานคณะกรรมการอาหาร และยา ซึ่่�งเป็็น 
หน่่วยงานในสังักััดของกระทรวงสาธารณสุขุ

กฎระเบีียบและข้อ้บัังคัับหลัักท่ี่�ใช้บ้ังัคัับกัับการดำำ�เนิินธุุรกิิจของบริษัิัทฯ ในประเทศไทย มีีดังต่่อไปนี้้� 

1.4.2.1 พระราชบัญัญัติัิยา พ.ศ. 2510 ( และที่่�แก้้ไขเพิ่่�มเติิม) (“พ.ร.บ.ยา”)

พระราชบัญญััติิยาควบคุุม “ยา” ทุุกประเภท ตามท่ี่�นิิยามไว้้ใน พ.ร.บ.ยา โดยคำำ�นิยามของ “ยา” รวมถึึง (1) วััตถุุท่ี่�มุ่่�งหมายสำำ�หรัับใช้้ใน 
การวิินิจิฉัยั บำำ�บัดั บรรเทา รักัษา หรืือป้อ้งกัันโรค หรืือความเจ็็บปวดของมนุษุย์ห์รืือสัตัว์์ (2) วััตถุทุ่ี่�เป็น็เภสัชัเคมีีภัณฑ์์ หรืือเภสัชัเคมีีภัณฑ์์ก่ึ่�งสำำ�เร็จ็รููป  
(3) วััตถุุท่ี่�มุ่่�งหมายสำำ�หรัับให้้เกิิดผลแก่่สุขภาพ โครงสร้าง หรืือการกระทำำ�หน้้าท่ี่�ใดๆ ของร่่างกายของมนุุษย์์หรืือสััตว์์ และ (4) วััตถุุใดๆ  
ตามประกาศของกระทรวงสาธารณสุขุ ทั้้�งนี้้� ไม่่รวมถึึง วััตถุุใดๆ ท่ี่�กิินได้้ และถูกูกำำ�หนดให้เ้ป็น็อาหาร

ผลิตภััณฑ์์ยาจำำ�หน่่ายหน้้าเคาน์์เตอร์์ (OTC) ผลิตภััณฑ์์ยาตามใบสั่่�งแพทย์์ (Prescription Pharmaceutical Products) และผลิิตภััณฑ์์กลุ่่�ม 
บำำ�รุงสุขุภาพ (Nutraceutical Products) หลายประเภทของบริษัิัทฯ ตกอยู่่�ภายใต้้นิยิามของคำำ�ว่่า “ยา” ตาม พ.ร.บ. ยา

สำำ�นัักงานคณะกรรมการอาหารและยาของประเทศไทย มีีคณะกรรมการยา ซึ่่�งถืือเป็็นหน่่วยงานหลัักท่ี่�ทำำ�หน้้าท่ี่�รัับผิิดชอบในการควบคุุมให้้มีี
การดำำ�เนินิการให้เ้ป็น็ไปตาม พ.ร.บ. ยา

กฎระเบีียบ และข้้อบัังคัับหลัักซ่ึ่�งใช้้บัังคัับกัับผลิตภััณฑ์์ยาจำำ�หน่่ายหน้้าเคาน์์เตอร์์ (OTC) ผลิตภััณฑ์์ยาตามใบสั่่�งแพทย์์ (Prescription 
Pharmaceutical Products) และผลิตภััณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุงสุขุภาพ (Nutraceutical Products) ของบริิษััทฯ ที่ �ถูกูจััดให้้เป็็นยามีีรายละเอีียดดัังต่่อไปนี้้�

1.	 การขอใบอนุุญาต การผลิิต และการนำำ�เข้้า

ผู้้�ผลิตยาต้้องได้้รับัใบอนุญุาต 4 ประเภท ได้้แก่่ (1) ใบอนุุญาตนำำ�เข้า้ยาแผนปััจจุุบันั (2) ใบอนุญุาตผลิตยาแผนปัจัจุุบันั (3) ใบอนุญุาตนำำ�เข้า้ยา
แผนโบราณ (4) ใบอนุุญาตผลิตยาแผนโบราณ

ในการขอรับัใบอนุญุาตผลิตยาแผนปััจจุุบันัหรืือแผนโบราณ ผู้้�ผลิตจะต้้องยื่่�นแบบแปลนแผงผังัสิ่่�งปลูกูสร้างเพื่่�อขอรับัการอนุมุัติัิจากสำำ�นักังาน
คณะกรรมการอาหารและยา โดยสำำ�นัักงานคณะกรรมการอาหารและยาจะดำำ�เนิินการตรวจสอบโรงงาน และหากพบว่่าโรงงานได้้ปฏิิบััติิตาม
ข้อ้กำำ�หนดของสำำ�นักังานคณะกรรมการอาหารและยาก็็จะมีีการออกใบอนุญุาตผลิตยาให้ ้ เม่ื่�อได้้รับัใบอนุญุาต ใบอนุุญาตในการผลิตยาจะต้้อง
ได้้รับัการต่่ออายุุในทุกุๆ ปีี 

สำำ�หรัับใบอนุุญาตนำำ�เข้้ายาแผนปััจจุุบัันหรืือยาแผนโบราณ สำำ�นัักงานคณะกรรมการอาหารและยาจะทำำ�การตรวจสอบสถานที่่�เก็็บยาของ 
ผู้้�ขออนุุญาตนำำ�เข้้า เพ่ื่�อให้้แน่่ใจว่่าสถานท่ี่�เก็็บยาเป็็นไปตามเป็็นไปตามข้้อกำำ�หนดของคณะกรรมการอาหารและยาเก่ี่�ยวกัับสุุขลักษณะ  
การระบายอากาศ และความปลอดภััย เมื่่�อได้้รับัใบอนุญุาต ใบอนุญุาตในการนำำ�เข้า้ยาจะต้้องได้้รับัการต่่ออายุุในทุกุๆ ปีี

บริิษััทฯ ได้้รัับใบอนุุญาตผลิตยา และใบอนุุญาตนำำ�เข้้ายาท่ี่�จำำ�เป็็นทั้้�งหมดจากสำำ�นัักงานคณะกรรมการอาหารและยาสำำ�หรัับยาแผนปััจจุุบััน  
และแผนโบราณ

นอกจากนี้้� ยังัมีีประกาศกระทรวงสาธารณสุขุเก่ี่�ยวกัับมาตรการ และขั้้�นตอนในการผลิตยาซึ่่�งออกตามความใน พ.ร.บ.ยา ซึ่่�งได้้กำำ�หนดให้ส้ถาน
ท่ี่�ผลิตยาต้้องปฏิิบัติัิตามแนวทางของ GMP เพ่ื่�อให้้แน่่ใจว่่ายา และการผลิตยาเป็น็ไปตามมาตรฐานด้้านคุณุภาพ ความมีีประสิิทธิภิาพ และความ
ปลอดภััย ทั้้�งนี้้� โรงงานผลิตของบริษัิัทฯ ท่ี่�ตั้้�งอยู่่�ในประเทศไทย ได้้รับัใบรับัรอง และได้้ปฏิิบัติัิตามแนวทางของ GMP แล้้ว 
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We believe the proposed ASEAN public health and pharmaceutical harmonization scheme represents a future opportunity for us 
to further improve the speed, efficiency and cost effectiveness of its new product development and registration initiatives within 
Southeast Asia and will enable us to more effectively leverage our product portfolio across all Southeast Asian markets.

Although the ACTD guidelines are uniform throughout ASEAN, the interpretation of the guidelines remains country-specific. This 
has led to variations in the content of the ACTD applications from country to country.

The following sections outline the key laws and regulations we are subject to in our Key Markets and Australia and approvals 
obtained in other jurisdictions, including the implementation of the ACTD in each of our key Southeast Asian markets.

1.4.2 Regulatory Regime in Thailand

All drugs and foods sold in Thailand are regulated by the Thai FDA, which is administered by the Ministry of Public Health.

The following are the key laws and regulations to which our operation are subject to in Thailand.

1.4.2.1 Drugs Act B.E. 2510 (as amended) (the “Drugs Act”)

The Drugs Act regulates all “drugs”, as defined within the Drugs Act. The definition of “drugs” includes (i) substances intended 
for use in the diagnosis, treatment, relief, cure or prevention of human or animal illness, (ii) pharmaceutical chemical substances 
or semi-processed pharmaceutical substances, (iii) substances intended to produce an effect on health, structure or any functions 
of a human or animal body, and (iv) substances notified by the Ministry of Public Health, but excludes any edible item categorized 
as food. 

Our OTC and prescription pharmaceutical products and many of our nutraceutical products fall within the definition of “drugs” 
under the Drugs Act. 

The Thai FDA, through the Drug Commission, is the main regulatory body responsible for the administration of the Drugs Act. 

The key regulations which apply to our OTC and prescription pharmaceutical products and those nutraceutical products that are 
classified as drugs are described below.

1.	 Licensing, manufacturing and importation

Drug manufacturers must hold four licenses, namely (i) a conventional drug import license, (ii) a conventional drug production 
license, (iii) a traditional drug import license, and (iv) a traditional drug production license.

In order to obtain a conventional or traditional drug production license, a drug manufacturer must submit its manufacturing plant’s 
layouts for Thai FDA’s approval. The Thai FDA will then inspect the plant, and, if the plant meets the Thai FDA’s requirements, a 
drug production license will be issued. Once issued, the drug production license must be renewed annually. 

As for the conventional or traditional drug import license, the Thai FDA will inspect the drug storage premises of the manufacturer 
to ensure that the storage premises meet sanitary, air ventilation and safety requirements so as to maintain the quality of drugs. 
Once issued, the drug import license must also be renewed annually.

We have duly obtained all necessary drug production licenses and drug import licenses from the Thai FDA in respect of conventional 
and traditional drugs. 

The Notifications of the Ministry of Public Health issued under the Drugs Act regarding the details of the measures and procedures 
for drug manufacturing require that drug manufacturing facilities comply with the relevant GMP guidelines in order to ensure that 
the drug and its manufacture meet standards of quality, efficacy and safety. Our Thailand manufacturing facilities have obtained 
certificates and comply with the terms of GMP guidelines.
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2.	 การขึ้้�นทะเบียีน และประเภทของยา

นอกจากข้อ้บัังคัับเก่ี่�ยวกัับใบอนุุญาตดัังท่ี่�ได้้กล่่าวมาแล้้วข้า้งต้้น ผู้้�รับัอนุญุาตผลิตยา หรืือผู้้�รับัอนุญุาตให้น้ำำ� หรืือสั่่�งยาเข้า้มาในราชอาณาจัักร 
จะต้้องนำำ�ตำำ�รับยามาขอขึ้้�นทะเบีียนต่่อสำำ�นักงานคณะกรรมการอาหารและยาก่่อนการผลิตหรืือการนำำ�เข้้าผลิตภััณฑ์์ยาดัังกล่่าว และเม่ื่�อได้้รัับ
ใบสำำ�คัญการขึ้้�นทะเบีียนตำำ�รับยาแล้้วจึึงจะสามารถผลิตหรืือนำำ�เข้า้ยาได้้ แล้้วแต่่กรณีี

ทั้้�งนี้้� พ.ร.บ. ยา ได้้จำำ�แนกยาออกเป็น็ 6 ประเภทซึ่่�งมีีข้อ้กำำ�หนดเก่ี่�ยวกัับการขึ้้�นทะเบีียนท่ี่�แตกต่่างกััน ได้้แก่่(1) ยาสามััญ (2) ยาใหม่่ (3) ยาสามััญ
ใหม่่ (4) ยาเสพติิดให้โ้ทษ (5) ยาชีีวภาพ และ (6) ยาแผนโบราณ ข้อ้กำำ�หนดเก่ี่�ยวกัับการขึ้้�นทะเบีียนยาประเภทต่่างๆ สามารถสรุปได้้ดัังต่่อไปนี้้� 

(1)	 ยาสามัญั (Generic Drugs) คืือ ผลิตภััณฑ์์ซึ่่�งได้้มีีการขึ้้�นทะเบีียนไว้้ก่่อนปี ี2532 

(2)	 ยาชนิดิใหม่่ (New Drugs) คืือ ผลิตภััณฑ์์ซ่ึ่�งได้้มีีการยื่่�นขอขึ้้�นทะเบีียนไว้้หลัังปี ี2532 

(3)	 ยาสามัญัใหม่่ (New Generic Drugs) คืือ ยาสามัญัชนิดิใหม่่ 

(4)	 ยาเสพติิดให้โ้ทษ (Narcotic Drugs) 

(5)	 ยาชีีวภาพ (Biological Drugs) คืือ ผลิตภััณฑ์์ชีีวภาพใหม่่ (New Biological Products) หรืือผลิตภััณฑ์์ชีีวภาพดั้้�งเดิิม (Conventional 
Biological Products) 

(6)	 ยาแผนโบราณ (Traditional Drugs) คืือ ยาสมุนุไพร และยาท่ี่�ดััดแปลงมาจากสมุนุไพร 

จากประสบการณ์ข์องบริษัิัทฯ โดยทั่่�วไปแล้้วระยะเวลาในการขอขึ้้�นทะเบีียนผลิตภััณฑ์์เภสัชักรรมจะใช้เ้วลาประมาณ 12 ถึึง 18 เดืือนนับัจาก
วัันท่ี่�ยื่่�นคำำ�ขอครั้้�งแรก 

บริษัิัทฯ ได้้ดำำ�เนิินการขึ้้�นทะเบีียนตำำ�รับยา สำำ�หรัับผลิตภััณฑ์์ทุกุประเภทท่ี่�บริิษััทฯ มีีการจำำ�หน่่ายในประเทศไทย ตามท่ี่�กฎหมายกำำ�หนดเรีียบร้้อย
แล้้ว

3.	 การตรวจสอบ

สำำ�นัักงานคณะกรรมการอาหาร และยา จะทำำ�การตรวจสอบโรงงาน และสถานท่ี่�ผลิตยาอย่่างสม่ำำ�เสมอ และนำำ�ผลิตภััณฑ์์ยาไปทำำ�การตรวจ
วิิเคราะห์ใ์นห้อ้งปฏิิบัติัิการ การฝ่า่ฝืืนข้อ้กำำ�หนดใดๆ ภายใต้้ พ.ร.บ. ยาอาจนำำ�ไปสู่่�การดำำ�เนินิคดีีกับผู้้�ผลิต หรืือการเรีียกคืืนผลิตภััณฑ์์ 

4.	 การใช้้ฉลากและการโฆษณา

นอกจากการควบคุุมการขึ้้�นทะเบีียนตำำ�รัับยา การผลิต และการนำำ�เข้้าผลิตภััณฑ์์ยาตามท่ี่�กล่่าวไว้้ข้้างต้้น ผลิตภััณฑ์์ยาในประเทศไทยยัังตกอยู่่� 
ภายใต้้ข้อ้กำำ�หนดของฉลาก และการโฆษณา เช่่น ยาบางประเภทจะต้้องมีีการระบุุคำำ�เตืือน และวิิธีีการใช้ย้าลงบนฉลากยา นอกจากนี้้� การโฆษณา
ไม่่ว่่าในรููปแบบใดจะต้้องได้้รับัอนุมุัติัิจากสำำ�นักังานคณะกรรมการอาหาร และยา

1.4.2.2 พระราชบัญัญัติัิอาหาร พ.ศ. 2552 (และที่่�แก้้ไขเพิ่่�มเติิม) (“พ.ร.บ.อาหาร”)

พระราชบัญัญัติัิอาหาร ควบคุุม “อาหาร” หรืือวััตถุุทุกุชนิดิท่ี่�สามารถรับัประทานได้้ ภายใต้้ พ.ร.บ. อาหาร “อาหาร” มีีความหมายรวมถึึง ของกิิน
หรืือเครื่่�องค้ำำ�จุนชีีวิตท่ี่�คนกิิน ด่ื่�ม อม หรืือนำำ�เข้้าสู่่�ร่่างกายไม่่ว่่าด้้วยวิิธีีใดๆ หรืือในรููปลัักษณะใดๆ แต่่ไม่่รวมถึึง ยา หรืือวััตถุุท่ี่�ถููกจััดให้้เป็็นยา 
ตามกฎหมายว่่าด้้วยการนั้้�น (เช่่น ตาม พ.ร.บ. ยา ดัังท่ี่�ได้้กล่่าวมาแล้้วข้า้งต้้น)

สำำ�นัักงานคณะกรรมการอาหาร และยามีีคณะกรรมการอาหารเป็็นหน่่วยงานท่ี่�รัับผิิดชอบในการกำำ�กับดููแลให้้มีีการดำำ�เนิินการให้้เป็็นไปตาม 
พ.ร.บ.อาหาร

ผลิตภััณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุงสุุขภาพ (Nutraceutical Products) ของบริิษััทฯ บางประเภทดัังท่ี่�ปรากฏในข้้อ 3.1.1 ได้้ตกอยู่่�ภายใต้้นิิยามของคำำ�ว่่า 
“อาหาร” ตาม พ.ร.บ.อาหาร ดัังนั้้�น การนำำ�เข้า้ การผลิต และการตลาดท่ี่�เก่ี่�ยวข้้องกัับผลิตภััณฑ์์ของบริษัิัทฯ จึึงต้้องปฏิิบัติัิให้เ้ป็น็ไปตามข้้อกำำ�หนด 
ภายใต้้พ.ร.บ.อาหาร

พ.ร.บ.อาหารได้้กำำ�หนดตารางปริิมาณสารอาหารท่ี่�แนะนำำ�ให้้บริิโภคในแต่่ละวััน (“อาร์์ดีีไอ”) ซึ่่�งประกอบไปด้้วยปริิมาณมาตรฐานของวิิตามิิน 
แร่่ธาตุ ุและ/หรืือ สารอาหารอ่ื่�นๆ ท่ี่�แนะนำำ�ให้้บริโิภคในแต่่ละวััน ยิ่่�งไปกว่่านั้้�น ประกาศของกระทรวงสาธารณสุุขฉบับัท่ี่� 293 เก่ี่�ยวกัับผลิตภััณฑ์์
กลุ่่�มบำำ�รุงสุุขภาพ ได้้กำำ�หนดว่่าผลิตภััณฑ์์เสริมอาหาร (ผลิตภััณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุงสุุขภาพ) จะต้้องมีีปริิมาณวิิตามิินหรืือแร่่ธาตุุ ไม่่เกิินปริิมาณสููงสุุด
ท่ี่�กำำ�หนดในบััญชีีสารอาหารท่ี่�แนะนำำ�ให้้บริิโภคประจำำ�วันสำำ�หรัับคนไทยอายุุตั้้�งแต่่หกปีีขึ้้�นไป (อาร์์ดีีไอ) หรืืออีีกนััยหนึ่่�ง หากผลิตภััณฑ์์กลุ่่�ม 
บำำ�รุงสุุขภาพใดๆ มีีปริิมาณวิิตามิินหรืือแร่่ธาตุุเกิินระดัับท่ี่�กำำ�หนดไว้้ในอาร์์ดีีไอผลิตภััณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุงสุุขภาพดัังกล่่าวจะถููกจััดให้้เป็็น “ยา”  
ภายใต้้พ.ร.บ.ยา

กฎระเบีียบข้อ้บังัคัับหลัักท่ี่�บังัคัับใช้กั้ับผลิตภััณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุงสุขุภาพ (Nutraceutical Products) ของบริิษััทฯ มีีดังต่่อไปนี้้�
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2.	 Registration and Categories of Drugs

In addition to the above licensing requirements, drug formulations must be registered with the Thai FDA by drug manufacturers 
or importers prior to the manufacturing or import of such drug. After a drug import license or a drug production license has been 
obtained (whether for a conventional or traditional drug), the formulation of the drug is lodged with the Thai FDA for registration. 
Once a registration certificate for the drug has been issued, the drug may be produced or imported, as the case may be. 

There are six categories of drugs with differing registration requirements: (i) generic drugs, (ii) new drugs, (iii) new generic 
drugs, (iv) narcotic drugs, (v) biological drugs and (vi) traditional drugs. The registration requirements for these different drugs 
categoriescanbe summarized as follows: 

(i)	 Generic drugs are those products which were registered prior to 1989. 

(ii)	 New drugs are those products which are submitted for registration after 1989. 

(iii)	 New generic drugs are new versions of generic drugs. 

(iv)	 Narcotic drugs

(v)	 Biological drugs are new biological products or conventional biological products.

(vi)	 Traditional drugs are herbal medicines and modified herbal medicines. 

From our experience, registration of drug formulations generally requires 12 to 18 months from the time of initial application. 

We hold registrations for all of the products we sell in Thailand, as required by law.

3.	 Inspection

The Thai FDA regularly conducts inspections of drugs factories, and requires drugs to be submitted for laboratory testing. In the 
event of any violation of the requirements of the Drugs Act, the manufacturer may be subject to prosecution or be required to 
conduct a product recall.

4.	 Labelling and advertising

In addition to licensing requirements and formulation registration as stated above, drugs in Thailand are also subject to labelling 
and advertising requirements. For instance, some drugs must be accompanied by usage instructions and warning statements on 
the drug label. In addition, any form of advertisement must be approved by Thai FDA.

1.4.2.2 Food Act B.E. 2552 (as amended) (the “Food Act”)

The Food Act regulates all edible “food” substances, as defined within that Food Act. The definition of “food” within the Food 
Act includes any edible item, but excludes any edible item which is categorised as a drug or medicine in other legislation (such 
as the abovementioned Drugs Act).

The Thai FDA, through the Food Commission, is the main regulatory body responsible for the administration of the Food Act.

Some of the Company’s nutraceutical products described in section 3.1.1, fall within the Food Act definition of “food”. As such, 
our import, manufacture, and marketing of some of our nutraceutical products is regulated under the Food Act.

The Food Act establishes a Recommended Dietary Intake (“RDI”) chart, containing recommended daily consumption standards for 
vitamins, minerals and/or other ingredients. In addition, the Notification of Ministry of Public Health No.293 regarding Nutraceutical 
Products stipulates that vitamin and mineral content of nutraceutical products shall not exceed the maximum content specified 
in nutrient lists for RDI. In other words, if the vitamin and mineral content of any nutraceutical product exceeds the relevant RDI 
threshold, such nutraceutical products shall be regarded as “drugs” under the Drugs Act. 

The key regulations which apply to some of our nutraceutical products are described below.
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1.	 การขอใบอนุุญาตการผลิิต และการใช้ฉ้ลาก

ภายใต้้ พ.ร.บ. อาหาร ผู้้�ประกอบกิิจการด้้านอาหารจะต้้องได้้รับัใบอนุญุาต 2 ประเภทก่่อนท่ี่�จะเริ่่�มดำำ�เนินิธุุรกิิจ กล่่าวคืือ (1) ใบอนุุญาตผลิต
อาหาร (2) ใบอนุญุาตนำำ�เข้า้อาหาร

ในการขอรัับใบอนุุญาตผลิตอาหาร ผู้้�ผลิตอาหารจะต้้องยื่่�นแบบแปลนแผนผัังสิ่่�งปลููกสร้างของโรงงานผลิต เพื่่�อขออนุุมััติิจากสำำ�นัักงานคณะ
กรรมการอาหารและยา หลัังจากนั้้�นสำำ�นัักงานคณะกรรมการอาหารและยาจะดำำ�เนิินการตรวจสอบโรงงาน และหากโรงงานมีีลักษณะเป็็นไป
ตามหลัักเกณฑ์์ของสำำ�นัักงานคณะกรรมการอาหารและยา สำำ�นัักงานคณะกรรมการอาหารและยาก็็จะออกใบอนุุญาตผลิตอาหารให้้ เมื่่�อได้้รัับ
ใบอนุญุาต ใบอนุญุาตในการผลิตอาหารจะต้้องได้้รับัการต่่ออายุุทุกุๆ 3 ปีี

สำำ�หรัับการขอรัับใบอนุุญาตนำำ�เข้้าอาหาร ผู้้�นำำ�เข้้าจะต้้องย่ื่�นแผนผัังของสถานท่ี่�เก็็บอาหารเพื่่�อขออนุุมััติิต่่อสำำ�นัักงานคณะกรรมการอาหาร 
และยา โดยสำำ�นักงานคณะกรรมการอาหารและยาจะทำำ�การตรวจสอบสถานท่ี่�เก็็บอาหารดัังกล่่าวเพื่่�อให้แ้น่่ใจว่่าสถานท่ี่�เก็็บอาหาร เป็็นไปตาม
ข้้อกำำ�หนดของคณะกรรมการอาหารและยาเก่ี่�ยวกัับสุุขลักษณะ การระบายอากาศ และความปลอดภััย นอกจากนี้้� สถานท่ี่�เก็็บอาหารจะต้้องมีี
อุุปกรณ์ท่์ี่�เพีียงพอสำำ�หรัับการเก็็บรักัษา และถนอมอาหาร เม่ื่�อได้้รับัใบอนุญุาต ใบอนุญุาตในการนำำ�เข้า้อาหารจะต้้องได้้รับัการต่่ออายุุทุกุๆ 3 ปีี

นอกจากนี้้� อาหารบางประเภทท่ี่�ถููกกำำ�หนดโดยสำำ�นัักงานคณะกรรมการอาหารและยาจะต้้องได้้รัับการขึ้้�นทะเบีียนกัับสำำ�นัักงานคณะกรรมการ
อาหารและยาก่่อนมีีการนำำ�เข้้าเพ่ื่�อจำำ�หน่่ายในประเทศไทย โดยทั่่�วไปผลิตภััณฑ์์อาหารท่ี่�นำำ�เข้้าจะต้้องมีีการติิดฉลากมาตรฐาน นอกจากนี้้� 
ผลิตภััณฑ์์บางประเภทอาจถููกกำำ�กับให้้มีีการติิดฉลากโภชนาการเช่่นกััน นอกจากนี้้� กฎเกณฑ์์ของกระทรวงสาธารณสุุขได้้กำำ�หนดให้้ผู้้�ผลิตอาหาร
ตามประเภทท่ี่�ได้้กำำ�หนดไว้้จะต้้องปฏิิบัติัิตามมาตรฐาน GMP ด้้วย

บริิษััทฯ ได้้ปฏิิบััติิตามระเบีียบข้้อบัังคัับท่ี่�ได้้กล่่าวไว้้ข้้างต้้น และได้้รัับใบรัับรอง GMP ซึ่่�งรัับรองว่่าอุุปกรณ์์ และเคร่ื่�องมืือท่ี่�ใช้้ในการผลิตของ 
บริษัิัทฯ เป็น็ไปตามหลัักปฏิิบัติัิท่ี่�ออกโดยกระทรวงสาธารณสุขุ ทั้้�งนี้้� หลัักปฏิิบัติัิดัังกล่่าวได้้กำำ�หนดหลัักเกณฑ์์ทั่่�วไปเก่ี่�ยวกัับสุขุอนามัยัของอาหาร 
และเป็็นหลัักท่ี่�สอดคล้้องกัับมาตรฐานระหว่่างประเทศสำำ�หรับัการผลิตผลิตภััณฑ์์เสริมิอาหาร

2.	 การขึ้้�นทะเบียีน และประเภทของอาหาร

ในการขึ้้�นทะเบีียนอาหารในประเทศไทยแบ่่งออกเป็น็ 4 ประเภท ได้้แก่่

(1)	 อาหารควบคุมุเฉพาะ คืือ อาหารซึ่่�งต้้องมีีการขึ้้�นทะเบีียนตำำ�รับัอาหาร การผลิตอาหารท่ี่�ควบคุมุเฉพาะจะต้้องเป็น็ไปตามข้อ้กำำ�หนด
เก่ี่�ยวกัับคุณุภาพมาตรฐานของอาหาร ข้อ้กำำ�หนดเฉพาะการบรรจุุหีีบห่่อ และการติิดฉลาก รวมทั้้�งหลัักเกณฑ์์อ่ื่�นๆ เก่ี่�ยวกรรมวิิธีีการ
ผลิตท่ี่�ดีี ตััวอย่่างของอาหารประเภทนี้้� ได้้แก่่ อาหารทารก และอาหารควบคุุมน้ำำ�หนักั

(2)	 อาหารท่ี่�กำำ�หนดคุณุภาพหรืือมาตรฐาน คืือ อาหารซึ่่�งคุณุภาพ และฉลากจะต้้องเป็น็ไปตามข้้อกำำ�หนดเก่ี่�ยวกัับคุณุภาพมาตรฐาน แต่่ไม่่
จำำ�เป็็นต้้องมีีการขอขึ้้�นทะเบีียน อาหารประเภทนี้้�ส่่วนใหญ่่จะเป็็นอาหารท่ี่�ผลิตในท้้องถิ่่�นโดยอุุตสาหกรรมขนาดเล็็กหรืืออุุตสาหกรรม
ในครัวั

(3)	 อาหารท่ี่�ต้้องมีีฉลาก คืือ อาหารซ่ึ่�งมีีอัตราความเสี่่�ยงต่ำำ�ในการก่่อให้เ้กิิดอัันตรายต่่อสุขุภาพของผู้้�บริโิภค กฎข้อ้บังัคัับเก่ี่�ยวกัับอาหาร
ประเภทนี้้�มุ่่�งเน้้นท่ี่�การใช้้ฉลากกำำ�กับอาหารเพื่่�อหลีีกเล่ี่�ยงไม่่ให้้ผู้้�บริิโภคเข้้าใจผิิดหรืือเป็็นการหลอกลวงผู้้�บริิโภค (ได้้แก่่ อาหาร 
ฉายรังัสีี หมากฝรั่่�ง ขนมหวาน ขนมปััง และน้ำำ�ปรุุงรสที่�บรรจุุในภาชนะท่ี่�ปิดิสนิทิ)

(4)	 อาหารทั่่�วไป คืือ อาหารซ่ึ่�งไม่่ใช่่อาหารประเภทใดประเภทหน่ึ่�งท่ี่�ได้้กล่่าวมาข้้างต้้น อาหารประเภทนี้้�รวมถึึงอาหารดิิบ อาหารปรุุง
แล้้ว อาหารแปรรููปหรืือท่ี่�ไม่่ได้้แปรรููป อาหารประเภทนี้้�ไม่่ต้องมีีการขอขึ้้�นทะเบีียน อย่่างไรก็็ดีี การผลิตอาหารทั่่�วไปถูกูควบคุมุ และ 
ตรวจสอบด้้านสุขุอนามัยั ความปลอดภััย การใช้ฉ้ลาก และการโฆษณา

ทั้้�งนี้้� มีีแต่่อาหารควบคุมุเฉพาะเท่่านั้้�นท่ี่�ต้้องขึ้้�นทะเบีียนตำำ�รับอาหารก่่อนมีีการผลิตหรืือนำำ�เข้า้ โดยปกติิ การขึ้้�นทะเบีียนสำำ�หรับัอาหารควบคุมุ
เฉพาะจะใช้้ระยะเวลาประมาณ 3 ถึึง 6 เดืือนนัับแต่่วันท่ี่�มีีการย่ื่�นคำำ�ขอครั้้�งแรกในกรณีีที่�ผลิตภััณฑ์์มีีส่่วนผสมซึ่่�งได้้มีีการขึ้้�นทะเบีียนแล้้วอยู่่�ก่่อน 
ส่่วนในกรณีีอื่�นๆ การขึ้้�นทะเบีียนอาจใช้เ้วลาถึึง 18 เดืือน

3.	 การตรวจสอบ

สำำ�นักังานคณะกรรมการอาหารและยาจะทำำ�การตรวจสอบโรงงาน และสถานที่่�ผลิตอาหารเป็น็ประจำำ� และนำำ�ผลิตภััณฑ์์อาหารไปทำำ�การตรวจ
วิิเคราะห์ใ์นห้อ้งปฏิิบัติัิการ การฝ่า่ฝืืนข้อ้กำำ�หนดใดๆ ภายใต้้ พ.ร.บ. อาหารอาจนำำ�ไปสู่่�การดำำ�เนินิคดีีกับผู้้�ผลิต หรืือการเรีียกคืืนผลิตภััณฑ์์
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1.	 Licensing, manufacturing and labelling

Food manufacturers regulated under the Food Act must obtain two licenses prior to the commencement of its business activities, 
namely, (i) a food production license and (ii) a food import license. 

In order to obtain a food production license, a food manufacturer must submit its manufacturing plant’s layouts for Thai FDA 
approval. The Thai FDA will then inspect the plant, and, if the plant meets the Thai FDA’s requirements, a food production license 
will be issued. Once issued, the food production license must be renewed every three years. 

As for the food import license, the importer must submit its food storage premise’s layout for Thai FDA approval. In this respect, the 
Thai FDA shall determine whether or not the storage premise has complied with sanitary, air ventilation, and safety requirements. 
In addition, there must be sufficient equipment for the storage and preservation of food. Once the food import license has been 
issued, it must be renewed every three years. 

In addition, certain food products prescribed by the Thai FDA must be registered with the Thai FDA prior to their import for sale in 
Thailand. The imported food products are generally required to have standard labels affixed. Nutrition labelling is also required 
for certain products. According to the regulations issued by the Ministry of Public Health, the manufacture of specified classes of 
foods must also comply with GMP standards. 

We have complied with the foregoing requirements and have duly obtained a GMP certificate which certifies that our manufacturing 
facilities conform to the Code of Practice issued by the Ministry of Public Health. This Code of Practice, which specifies general 
principles of food hygiene, was issued in accordance with international standards for the manufacture of food supplements.

2.	 Registration and categories of foods

The registration of foods in Thailand fall into 4 categories, comprised of: 

(i)	 Specially Controlled Foods are foods which require product registration. The production of specially controlled foods 
must comply with quality standards, specifications, packaging, and labelling requirements, as well as other aspects of 
good manufacturing practices. Examples of such foods are infant foods and weight control foods. 

(ii)	 Standardized Foods are foods whose quality and labelling must comply with the standard requirements, but for which 
registration is not required. Foods in this category are mainly locally-produced food from small-scale or household 
industries. 

(iii)	 Labelled Foods are foods which expose a lower risk of hazard to consumers’ health. The regulation of such foods mainly 
focus on the labelling of the foods in order to avoid consumers being misled (i.e. irradiated foods, chewing gum, candy, 
bread and sauces in sealed containers).

(iv)	 General Foods are foods which are not listed in the categories above. As this includes raw food, cooked food, preserved 
or non-preserved food, registrations are not required. Nevertheless, the production of general foods is controlled and 
monitored for hygiene, safety, labelling and advertisement.

Only specially controlled foods require production registration before their production or import. The registration of specially 
controlled foods generally takes 3 to 6 months from the time of the initial application, in cases where the product contains an 
ingredient which has been registered before. In other cases, registration may take up to 18 months. 

3.	 Inspection

The Thai FDA regularly conducts the inspection of food factories and premises, and subjects food products for laboratory testing. 
In the event of violations, product recall and/or prosecution may be carried out.
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4.	 การใช้้ฉลาก และการโฆษณา

นอกจากการควบคุุมการขอใบอนุุญาต การผลิต และการนำำ�เข้า้อาหารในประเทศไทยแล้้ว ยังัมีีข้อ้บัังคัับเก่ี่�ยวกัับการใช้ฉ้ลาก ผลิตภััณฑ์์ใดก็็ตาม
ซึ่่�งมีีลักษณะดัังต่่อไปนี้้�จะต้้องติิดฉลากให้้เป็็นไปตามมาตรฐานฉลากเก่ี่�ยวกัับคุุณค่่าทางโภชนาการได้้แก่่ (1) ผลิตภััณฑ์์ท่ี่�มีีการกล่่าวอ้้างทาง
โภชนาการ หรืือใช้้คุุณค่่าในการส่่งเสริิมการขาย (2) ผลิตภััณฑ์์ท่ี่�ระบุุกลุ่่�มผู้้�บริิโภคในการส่่งเสริิมกายขาย หรืือ (3) ผลิตภััณฑ์์ท่ี่�ถููกกำำ�หนดให้ ้
ติิดฉลากเก่ี่�ยวกัับคุณุค่่าทางโภชนาการ ตามประกาศของสำำ�นักังานคณะกรรมการอาหารและยา ทั้้�งนี้้� การโฆษณาผ่่านสื่่�อสาธารณะใดๆ จะต้้อง
ได้้รับัการอนุมุัติัิจากสำำ�นักังานคณะกรรมการอาหารและยาก่่อน

1.4.2.3 พระราชบัญัญัติัิว่่าด้้วยราคาสินิค้้าและบริกิาร พ.ศ.2542 (“พ.ร.บ. ควบคุมุราคา”)

พ.ร.บ. ควบคุุมราคามีีข้้อกำำ�หนดควบคุุมราคาจำำ�หน่่ายของสิินค้้าหรืือบริิการ โดยคณะกรรมการกลางว่่าด้้วยราคาสิินค้้าและบริิการ มีีอำำ�นาจ
กำำ�หนดราคาสูงูสุดุของราคาซื้้�อ หรืือราคาจำำ�หน่่ายของสินิค้้าหรืือบริกิารท่ี่�มีีการควบคุุม และอาจกำำ�หนดให้ม้ีีการแจ้้งปริมิาณ สถานท่ี่�เก็็บสินิค้้า 
ต้้นทุนุ ค่่าใช้จ้่่าย แผนการผลิต แผนและวิิธีีการจััดจำำ�หน่่ายของสินิค้้าหรืือบริกิารท่ี่�มีีการควบคุุม

โดยทั่่�วไปคณะกรรมการกลางว่่าด้้วยราคาสิินค้้าและบริิการจะออกประกาศกำำ�หนดประเภทของสิินค้้า และบริิการท่ี่�มีีการควบคุุมเป็็นรายปีี  
ซึ่่�งรวมไปถึึงสิินค้้าประเภทดัังต่่อไปนี้้� (1) น้ำำ�มัันหรืือไขมันท่ี่�ได้้จากพืืชหรืือสััตว์์ (2) ยารัักษาโรค และ (3) อาหารท่ี่�บรรจุุในภาชนะท่ี่�ปิิดสนิท 
นอกจากนี้้� เม่ื่�อผลิตภััณฑ์์ได้้ถูกูกำำ�หนดให้เ้ป็น็สินิค้้าควบคุุมแล้้ว คณะกรรมการกลางว่่าด้้วยราคาสินิค้้า และบริิการสามารถใช้ดุุ้ลพินิิจิพิจิารณา
กลไกควบคุมุราคาของผลิตภััณฑ์์ดัังกล่่าวภายในขอบอำำ�นาจท่ี่�ตนมีีอยู่่�ตามท่ี่�ได้้กล่่าวไว้้แล้้วข้า้งต้้น

ดัังนั้้�น การกำำ�หนดราคาของผลิตภััณฑ์์บางประเภทของบริษัิัทฯ อาจตกอยู่่�ภายใต้้กลไกควบคุมุราคาท่ี่�กำำ�หนดโดยคณะกรรมการกลางว่่าด้้วยราคา
สินิค้้า และบริกิาร อย่่างไรก็็ดีี ณ วัันท่ี่� 31 ธันัวาาคม 2557บริษัิัทฯ มิยิังัมิไิด้้รับัผลกระทบอย่่างมีีนัยัสำำ�คัญจากการควบคุุม และกำำ�กับดูแูลดัังกล่่าว

1.4.2.4 พระราชบัญัญัติัิการสาธารณสุขุ พ.ศ.2535 (“พ.ร.บ. การสาธารณสุขุ”)

พ.ร.บ. การสาธารณสุขุได้้มีีข้อ้กำำ�หนดควบคุมุกิิจการหรืือการดำำ�เนินิการซึ่่�งอาจเป็น็อัันตรายต่่อสุขุภาพและอนามัยัของประชาชน ดัังท่ี่�กำำ�หนดไว้้
ในกฎกระทรวงต่่างๆ โดยการผลิตอาหารและยาบางประเภทซึ่่�งอาจเป็น็อัันตรายต่่อสุขุภาพจะต้้องได้้รับัใบอนุญุาตจากเจ้้าพนักังานท้้องถิ่่�นในเขต
พื้้�นท่ี่�ท่ี่�โรงงานนั้้�นตั้้�งอยู่่� บริิษััทฯ ในฐานะเป็็นผู้้�ผลิตผลิตภััณฑ์์ยาควบคุมุ ยาสามััญประจำำ�บ้า้น และผลิตภััณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุงสุขุภาพ (Nutraceutical 
Products) จึึงต้้องปฏิิบัติัิตาม พ.ร.บ. การสาธารณสุขุด้วย

คำำ�ขอเพ่ื่�อรัับใบอนุญุาตสำำ�หรับักิิจการท่ี่�เป็็นอัันตรายต่่อสุขุภาพจะต้้องยื่่�นต่่อเจ้้าพนักังานท้้องถิ่่�นซึ่่�งจะพิจิารณาคำำ�ขอเพ่ื่�อให้แ้น่่ใจว่่าเป็็นไปตาม
เง่ื่�อนไขบางประการเก่ี่�ยวกัับสุขุอนามัยัของสถานประกอบกิิจการ และมาตรฐานอ่ื่�นๆ

ใบอนุญุาตต่่างๆ ท่ี่�ออกให้ต้าม พ.ร.บ. การสาธารณสุุข มีีอายุุ 1 ปีนีับัแต่่วันท่ี่�ออก เม่ื่�อได้้รับัคำำ�ขอแล้้ว สถานประกอบกิิจการยังัคงดำำ�เนินิกิิจการ
ต่่อไปได้้ เว้้นแต่่จะมีีคำำ�สั่่�งจากเจ้้าพนัักงานท้้องถิ่่�นสั่่�งให้้หยุุดกิิจการ การต่่ออายุุใบอนุุญาตจะต้้องเป็็นไปตามหลัักเกณฑ์์ วิิธีีการ และเง่ื่�อนไขที่�
กำำ�หนดในข้อ้กำำ�หนดของท้้องถิ่่�น ซึ่่�งปัจัจุุบันับริษัิัทฯ ได้้รับัใบอนุญุาตดัังกล่่าวแล้้ว

นอกจากนี้้� มาตรา 65 ของ พ.ร.บ. การสาธารณสุุข กำำ�หนดโทษสำำ�หรัับผู้้�ที่�ไม่่ปฏิิบััติิตามข้้อกำำ�หนดของ พ.ร.บ. ดัังกล่่าวว่่า หากผู้้�ประกอบ
กิิจการมิไิด้้เสีียค่่าธรรมเนีียม ผู้้�ประกอบการจะต้้องชำำ�ระค่่าปรับัเพิ่่�มขึ้้�นอีีกร้้อยละ 20 ของจำำ�นวนค่่าธรรมเนีียมท่ี่�ค้้างชำำ�ระ หากมีีการค้้างชำำ�ระ 
ค่่าธรรมเนีียมดัังกล่่าว และจำำ�นวนครั้้�งท่ี่�ค้้างชำำ�ระเกิินกว่่าสองครั้้�ง เจ้้าพนักังานท้้องถิ่่�นมีีอำำ�นาจสั่่�งให้ผู้้้�นั้้�นหยุุดการดำำ�เนิินกิิจการได้้จนกว่่าจะได้้
เสีียค่่าธรรมเนีียม และค่่าปรับัจนครบจำำ�นวน

1.4.2.5 พระราชบัญัญัติัิส่ง่เสริมิการลงทุนุ พ.ศ. 2520 (“พ.ร.บ.ส่ง่เสริมิการลงทุนุ”)

พ.ร.บ. ส่่งเสริมิการลงทุนุมีีวัตถุุประสงค์์ในการสร้า้งสิ่่�งจููงใจทางด้้านภาษีี และด้้านเศรษฐกิิจอ่ื่�นๆ ให้แ้ก่่บริษัิัททั้้�งในประเทศไทย และบริษัิัทต่่าง
ชาติิเพ่ื่�อกระตุ้้�นการลงทุนุในประเทศไทย

พ.ร.บ. ส่่งเสริมิการลงทุนุอยู่่�ภายใต้้การกำำ�กับดูแูลของคณะกรรมการส่่งเสริมิการลงทุุน โดยทั่่�วไปคณะกรรมการส่่งเสริมิการลงทุุน จะสนับสนุนุ 
และให้้บััตรส่่งเสริมการลงทุุนแก่่โครงการท่ี่�มีีส่่วนในการกระตุ้้�นเศรษฐกิิจของประเทศไทย (หรืือด้านอ่ื่�นๆ ท่ี่�ได้้ระบุุไว้้) โครงการท่ี่�สร้างโอกาส
ในการจ้้างงาน ลดผลกระทบต่่อสิ่่�งแวดล้้อม และพััฒนาโครงสร้างพื้้�นฐานของประเทศไทย คณะกรรมการส่่งเสริมการลงทุุนยัังมีีอำำ�นาจท่ี่�จะ 
อนุุมััติิสิิทธิิประโยชน์ทั้้�งในด้้านการเงิิน และสิิทธิิประโยชน์อ่ื่�นๆ ได้้หลายรููปแบบ ทั้้�งนี้้� สิิทธิิประโยชน์ท่ี่�คณะกรรมการส่่งเสริมการลงทุุนให้้แก่่
เฉพาะโครงการท่ี่�ได้้รับัการส่่งเสริมิการลงทุนุ และระยะเวลาในการได้้รับัสิทิธิปิระโยชน์ ์จะถูกูระบุุไว้้ในบัตัรส่่งเสริมิการลงทุุน

บริิษััทฯ  ได้้รัับสิิทธิิพิิเศษจากคณะกรรมการส่่งเสริิมการลงทุุนภายใต้้บทบััญญััติิของพระราชบััญญััติิส่่งเสริิมการลงทุุนพ.ศ. 2520 เก่ี่�ยวกัับ 
การผลิตยา โดยมีีผลตั้้�งแต่่วันท่ี่� 1 พฤษภาคม 2561 สิทิธิปิระโยชน์ท่ี่�ได้้รับัรวมถึึงการได้้รับัยกเว้้นอากรขาเข้า้สำำ�หรับัเครื่่�องจัักรท่ี่�ได้้รับัการอนุมุัติัิ
โดยคณะกรรมการส่่งเสริมิการลงทุนุและได้้รับัยกเว้้นการเสีียภาษีีเงิินได้้สำำ�หรับัการดำำ�เนินิงานเป็น็ระยะเวลา 8 ปี ีนับัจากวัันท่ี่�เริ่่�มมีีรายได้้จาก
การดำำ�เนินิการดัังกล่่าว
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4.	 Labelling and advertising

In addition to licensing, manufacture and import control, foods in Thailand are subject to labelling requirements. Any products 
which (i) have nutritional or health claims, (ii) target specified consumer groups in sale promotions, or (iii) which have been 
subject to Thai FDA notification as requiring nutritional labelling, must bear standardized nutritional labels. In addition, any form 
of advertisement through any public medium is subject to approval from the Thai FDA.

1.4.2.3 Price of Goods and Services Act B.E. 2542 (the “Price Control Act”)

The Price Control Act regulates the distribution prices of the controlled goods or services. The Central Price of Goods and Services 
Committee (the “CPS Committee”) has authority to determine the maximum sale or distribution prices of the controlled goods 
or services, and may require for the declaration of the amount, place of storage, costs, expenses, production plan, distribution 
plan and the methods for distribution of the controlled goods or services. 

In general, types of the controlled goods and services shall be annually prescribed by the Notification of the CPS Committee, 
which currently include, among others, (i) product contain oil or fat from plants and animals, (ii) drugs, and (iii) products in sealed 
containers. In addition, upon the products being prescribed as controlled goods, the CPS Committee shall have further discretion 
to determine the pricing control mechanism of such products within the aforesaid scope of its authority. 

As a consequence, the pricing of certain of our products which are subject to the price control of the CPS Committee may not be 
discretionarily increased. As of December 31, 2014, the Company has not been materially affected by such controls.

1.4.2.4 Public Health Act B.E. 2535 (“Public Health Act”)

The Public Health Act regulates the activities and operations which may be harmful to “public health”, as defined under the 
relevant Ministerial Regulations. The production of certain kinds of food and drugs which are deemed to be harmful to public health 
requires a license from the local authority in the area that the factory is located (“Public Health License”). We, as a prescription 
pharmaceutical, OTC and nutraceutical products manufacturer, are required to comply with the Public Health Act.

Applications for Public Health License must be sent to the local authority, which then examines the application to ensure that 
certain conditions regarding sanitation and other standards are met.

All licenses issued under the Public Health Act are valid for one year from the date of issuance. Upon receipt of the application, 
business operations may continue unless an order is issued from local officials to cease operations. Local regulations govern the 
rules, procedures and conditions for the application to renew the license. We currently hold such a license.

Section 65 of the Public Health Act prescribes penalties for non-compliance with the provisions of the said act. If the relevant fees 
for the operations of the business are not paid a fine at a rate of 20% of the outstanding amount in fees shall be added to the 
overdue amount. If the such fees and their outstanding amounts have not been paid or are overdue for more than two periods, 
the local official may order the business operation of the defaulting business operator to cease until such outstanding fees have 
been paid in full. 

1.4.2.5 Investment Promotion Act B.E. 2520 (the “Investment Promotion Act”)

The Investment Promotion Act provides tax and other economic incentives to Thai and foreign companies in order to stimulate 
investment in Thailand. 

The Investment Promotion Act is chiefly administered by the BOI. In general, the BOI will promote and grant BOI certificates for 
projects that will stimulate the Thai economy (or specified areas thereof), create employment, reduce environmental impacts 
and develop Thailand’s infrastructure. The BOI is also empowered to grant a wide range of fiscal and non-fiscal incentives. The 
investment incentives that the BOI grants to a particular project, and the period for which those incentives will subsist, are 
specified in a BOI certificate.

We have received the privileges by the Board of Investment under the provisions of the Industrial Investment Promotion Act 
of B.E. 2520 relating to manufacturing of medicines starting from 1 May 2018. The privileges granted include exemption from 
payment of import duty on machinery approved by the Board and exemption from payment of income tax for certain operations 
for a period of eight years from the date on which the income is first derived from such operations.
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สิทิธิพิิเิศษในการลงทุนุท่ี่�ทางบริษัิัทฯ ได้้รับั มีีการระบุุไว้้ในบััตรส่่งเสริมิการลงทุุนดัังต่่อไปนี้้�

(1)	 ได้้รับัการยกเว้้นอากรนำำ�เข้า้สำำ�หรับัเครื่่�องจัักร จนกว่่าจะเปิดิโครงการ ซึ่่�งการยกเว้้นนี้้�อยู่่�ภายใต้้การขยายระยะเวลาโดยคณะกรรมการ
ส่่งเสริมิการลงทุนุ

(2)	 ได้้รับัการยกเว้้นอากรนำำ�เข้า้วััตถุุดิิบ และส่่วนประกอบท่ี่�ใช้ใ้นการผลิตสินิค้้าสำำ�หรัับการส่่งออก

(3)	 ได้้รับัยกเว้้นภาษีีเงิินได้้นิติิิบุุคคล (ระยะเวลาปลอดภาษีี) เป็น็เวลา 8 ปีี นับัจากวัันท่ี่�ได้้รับัรายได้้ครั้้�งแรกจากการดำำ�เนิินงานดัังกล่่าว 

(4)	 ได้้รับัการยกเว้้นรายได้้ท่ี่�ต้้องเสีียภาษีีของเงิินปัันผลของผู้้�ถืือหุ้้�น ท่ี่�บริษัิัทได้้ประกาศจากกำำ�ไรท่ี่�ได้้รับัการยกเว้้นไม่่ต้องเสีียภาษีีเงิินได้้

บริิษััทฯ และบริิษััทย่่อยในประเทศไทยได้้รัับสิิทธิิพิิเศษจากกรมสรรพากรตามประมวลรััษฎากร ว่่าด้้วยการลดอััตราและยกเว้้นรััษฎากร  
(ฉบัับท่ี่� 587) พ.ศ. 2558 ซึ่่�งเกีียวข้้องกัับสถานะการเป็็นศููนย์์กลางการค้้าระหว่่างประเทศ สิิทธิิประโยชน์ท่ี่�ได้้รัับรวมถึึงการได้้รัับการยกเว้้น 
ภาษีีเงิินได้้สำำ�หรัับการทำำ�ธุุรกรรมบางรายการเป็็นระยะเวลา 15 ปีีนัับตั้้�งแต่่ วัันท่ี่� 1 มกราคม พ.ศ. 2560 ในฐานะบริิษััทได้้รัับสิิทธิิประโยชน์ ์
บริิษััทฯ  และบริิษััทย่่อยต้้องปฏิิบััติิตามข้้อกำำ�หนดและเง่ื่�อนไขบางประการท่ี่�เก่ี่�ยวข้้องกัับการค้้าระหว่่างประเทศ พระราชกฤษฎีีกายกเลิิกสิิทธิิ
ประโยชน์ข์องการค้้าระหว่่างประเทศตั้้�งแต่่วันท่ี่� 1 มิิถุุนายน พ.ศ. 2562

บริิษััท ได้้รัับสิิทธิิพิิเศษจากกรมสรรพากรตามประมวลรััษฎากรว่่าด้้วยการลดอััตราภาษีีและการได้้รัับยกเว้้นภาษีี (ฉบัับท่ี่� 674) พ.ศ. 2561 
เก่ี่�ยวข้อ้งกัับสถานะเป็น็ศูนูย์ธุ์ุรกิิจระหว่่างประเทศ สิทิธิปิระโยชน์ท่์ี่�ได้้รับัรวมถึึงการได้้รับัยกเว้้นการเสีียภาษีีเงิินได้้สำำ�หรับัธุุรกรรมบางรายการ
เป็็นระยะเวลา 14 ปีี 6 เดืือน นัับตั้้�งแต่่วันท่ี่� 1 มิิถุุนายน พ.ศ. 2562 ในฐานะบริิษััทได้้รัับสิิทธิิประโยชน์ บริิษััทฯ จะต้้องปฏิิบััติิตามเง่ื่�อนไข 
บางประการท่ี่�บังัคัับใช้กั้ับบริษัิัทธุุรกิิจระหว่่างประเทศ

1.4.3 กฎระเบีียบที่่�เกี่่�ยวข้องในประเทศเวีียดนาม
กฎ ระเบีียบ และข้อ้บัังคัับหลัักท่ี่�ใช้บ้ังัคัับกัับธุุรกิิจของบริษัิัทฯ ในประเทศเวีียดนาม มีีดังนี้้�

1.	 ใบอนุุญาต

ในการประกอบกิิจการบริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์์ (เวีียดนาม) จำำ�กัด (“เมก้้า เวีียดนาม”) ต้้องได้้รับัใบอนุญุาต (สงวนไว้้สำำ�หรัับใบอนุญุาตท่ี่�อยู่่�ใน
ระหว่่างการพิจิารณา) หรืือได้้รับัการอนุญุาตการประกอบกิิจการ ดัังต่่อไปนี้้� 

ใบอนุุญาต/การอนุุญาต
วััตถุปุระสงค์์ของ

ใบอนุุญาต/การอนุุญาต
วัันที่่�อนุุมัติัิ วัันหมดอายุุ

หนังัสืือรับัรองการลงทุนุ เพื่่�อประกอบกิิจการค้้าขาย 3 กรกฎาคม 2543 3 กรกฎาคม 2563

หนังัสืือรับัรองว่่าโรงงานผ่่านมาตรฐาน
ความปลอดภััยด้้านอาหาร

ธุุรกิิจท่ี่�เก่ี่�ยวข้อ้งกัับการประกอบ
การค้้าอาหารต้้องมีีหนังัสืือรับัรอง
ดัังกล่่าว

อยู่่�ในระหว่่างการพิิจารณา
อนุมุัติัิ

ไม่่มีีข้อ้มูลู

หนังัสืือรับัรองว่่ามีีการปฏิิบัติัิสอดคล้้อง
กัับระเบีียบข้้อบังัคัับเรื่่�องความปลอดภััย
ด้้านอาหาร

การค้้าผลิตภััณฑ์์อาหารแต่่ละชนิดิ
ของ เมก้้า เวีียดนามต้้องได้้รับั
หนัังสืือรับัรองดัังกล่่าว

เมก้้า เวีียดนาม ได้้รับั
หนังัสืือรับัรองสำำ�หรับั
ผลิตภััณฑ์์อาหารแต่่ละชนิดิ
ท่ี่�ทำำ�การค้้าขาย วัันท่ี่�อนุมุัติัิ
จึึงแตกต่่างกัันไปตามชนิดิ
ของผลิตภััณฑ์์อาหาร

แตกต่่างกัันไปตามแต่่
ชนิดิของผลิตภััณฑ์์

อาหาร

ใบอนุญุาตประกอบกิิจการคลัังสินิค้้า การดำำ�เนินิการของโกดัังสินิค้้า 
โฮจิมินิห์์ซิิตี้้� ต้้องได้้รับัใบอนุญุาต

24 มีีนาคม 2558 23 มีีนาคม 2561

หนังัสืือรับัรองความพึึงพอใจในเง่ื่�อนไข
การค้้าผลิตภััณฑ์์ยา

การเก็็บยาท่ี่�โกดัังสินิค้้าโฮจิมินิห์ซ์ิติี้้� 
ต้้องได้้รับัหนัังสืือรับัรองดัังกล่่าว

11 กรกฎาคม 2559 ไม่่มีี

2.	 การควบคุมุการนำำ�เข้้า

ภายใต้้กฎหมายของประเทศเวีียดนาม บริิษััทต่่างชาติิ (เช่่น บริิษััท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์์ จำำ�กัด (มหาชน) และบริิษััท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์์ พีีทีีวาย จำำ�กัด)  
ไม่่สามารถส่่งออกผลิตภััณฑ์์ยาเข้า้มายังัประเทศเวีียดนามได้้โดยตรง(direct export)
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The investment privileges granted to us contained in our BOI certificate are as follows:

(i)	 exemption from import duties on machinery until the opening of project for which this exemption is given subject to 
extensions of time limit by BOI ;

(ii)	 exemption from import duties on the raw materials and components for the manufacturing of the products for export;

(iii)	 exemption from corporate income taxes (tax holiday) for 8 years from the date on which the income is first derived from 
such operations; 

(iv)	 exclusion from taxable income in the hands of shareholder of dividends declared by the company out of exempted profits. 

The Company and a subsidiary in Thailand have been granted privileges by Revenue Department under the Revenue Code 
Governing Reduction of Tax Rates and Exemption of Taxes (No. 587) B.E. 2558 relating to their status as International Trade 
Centre. The privileges granted include an exemption from payment of income tax for certain transactions for a period of fifteen 
years commencing from 1 January 2017. As promoted companies, the Company and its subsidiary must comply with certain terms 
and conditions applicable to International Trade Centre. The Royal Decrees cancelled benefits of International Trade Centre 
effective from 1 June 2019.

The Company has been granted privileges by Revenue Department under the Revenue Code Governing Reduction of Tax Rates and 
Exemption of Taxes (No. 674) B.E. 2561 relating to its status as International Business Center. The privileges granted include an 
exemption from payment of income tax for certain transactions for a period of fourteen years and six months commencing from 1 
June 2019. As a promoted company, the Company must comply with certain conditions applicable to International Business Company

1.4.3 Regulatory Regime in Vietnam

The following are the key laws and regulations to which our Vietnam operations are subject.

1.	 Licensing

Mega Lifesciences Vietnam Limited (“Mega Vietnam”) requires, and holds (save for those that are pending approval), the following 
licenses or authorizations to conduct its operations:

License/authorisation Purpose of license/authorisation Date of approval Expiry

Investment certificate Authority to trade. July 3, 2000 July 3, 2020

Certificate of eligible facilities for 
food safety

Required for any business engaged 
in food trading.

Submitted, but not 
yet approved

n/a

Certificate of announcement on 
conformity with regulations on food 
safety

Required for each food product 
traded by Mega Vietnam.

Mega Vietnam has a 
certificate for each 
food product in which 
it trades. The relevant 
approval date varies 
for each food product. 

Varies for each food 
product.

Certificate of good storage practices Required for operation of Ho Chi 
Minh City warehouse.

March 24, 2015 March 23, 2018

Certificate of satisfaction of drug 
trading conditions 

Required for storage of drugs at 
Ho Chi Minh City warehouse.

July 11, 2016 Perpetual

2.	 Import controls

Vietnamese law provides that a foreign company (such as Mega Lifesciences Public Company Limited and Mega Lifesciences Pty 
Limited) cannot export its pharmaceutical products directly into Vietnam. 
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ทั้้�งนี้้� ในการส่่งออกผลิตภััณฑ์์ยาจากประเทศอ่ื่�นเข้า้มายังัประเทศเวีียดนามโดยวิิธีีอื่�น (Indirect Export) บริษัิัทต่่างชาติิจะต้้องได้้รับัใบอนุญุาต
สำำ�หรับัการประกอบกิิจการยา และวััสดุเุภสัชักรรมในประเทศเวีียดนาม จากองค์์กรบริหิารยาของประเทศเวีียดนาม (ต่่อไปนี้้�จะเรีียกว่่า“DAV”) 
และผลิตภััณฑ์์ดัังกล่่าว จะต้้องนำำ�เข้า้โดยบริิษััทเวีียดนามท่ี่�ได้้รับัใบอนุญุาตนำำ�เข้า้เท่่านั้้�น ณ ปัจัจุุบันั บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์จำำ�กัด (มหาชน) 
และบริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ พีีทีีวาย จำำ�กัด ต่่างได้้รัับใบอนุุญาตสำำ�หรัับการประกอบกิิจการยาและวััสดุเภสััชกรรมในประเทศเวีียดนาม  
โดยใบอนุญุาตต่่างๆ ฉบัับปัจัจุุบันัของบริษัิัทเหล่่านี้้� จะหมดอายุุในวัันท่ี่� 16 พฤษภาคม 2561 ใบอนุญุาตเหล่่านี้้�ทำำ�ให้ ้บริิษััท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์์ 
จำำ�กัด (มหาชน) และบริิษััท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์์ พีีทีีวาย จำำ�กัด สามารถส่่งออกผลิตภััณฑ์์อาหารเพื่่�อสุขุภาพ (Functional Foods) ผลิตภััณฑ์์ยา 
และอุุปกรณ์ท์างการแพทย์บ์างชนิดิ (เช่่น ยาทางเลืือก และสมุนุไพร) เข้้ามายัังประเทศเวีียดนามผ่่านทางบริิษััทเวีียดนามท่ี่�ได้้รับัใบอนุญุาตนำำ�เข้า้

3.	 การควบคุมุราคา

ในประเทศเวีียดนาม ราคาของผลิตภััณฑ์์เภสัชักรรมถูกูจััดการภายใต้้หลัักการดัังต่่อไปนี้้�

(ก)	 ภาคธุุรกิิจท่ี่�ประกอบกิิจการเก่ี่�ยวกัับผลิตภััณฑ์์ด้้านเภสัชักรรม (รวมถึึง ผู้้�ผลิต ผู้้�ส่่งออก ผู้้�นำำ�เข้า้ ผู้้�ขายส่่ง ผู้้�ขายปลีีก เป็็นต้้น) สามารถ
กำำ�หนดราคาผลิตภััณฑ์์ด้้านเภสัชักรรมได้้ แต่่ต้องอยู่่�ภายใต้้การตรวจสอบและควบคุมุโดยหน่่วยงานของรััฐบาลท่ี่�เก่ี่�ยวข้อ้ง และ

(ข)	 หน่่วยงานของรัฐับาลท่ี่�เก่ี่�ยวข้อ้งอาจกำำ�หนดมาตรการรัักษาราคายาให้้คงท่ี่�ได้้

หนัังสืือเวีียนร่่วมเลขที่� 50/2011/TTLT-BYT-BTC-BCT ซึ่่�งออกโดยกระทรวงสาธารณสุุข กระทรวงการคลััง และกระทรวงอุุตสาหกรรม และ 
การค้้า ของประเทศเวีียดนาม ลงวัันท่ี่� 30 ธันัวาคม 2554 ว่่าด้้วยการจััดการราคายา (“หนังัสืือเวีียน 50”) กำำ�หนดมาตรการตรวจสอบ และควบคุมุ
โดยหน่่วยงานของรัฐับาลท่ี่�เก่ี่�ยวข้อ้งดัังต่่อไปนี้้�

(1)	 ออกข้อ้บังัคัับให้้ภาคธุุรกิิจท่ี่�ถูกูควบคุุม แสดงรายการราคาของผลิตภััณฑ์์ด้้านเภสัชักรรม (รวมถึึง ราคานำำ�เข้า้ ราคาขายส่่ง และราคา
ขายปลีีก) ก่่อนท่ี่�จะนำำ�สินิค้้าดัังกล่่าวเข้า้สู่่�ตลาดเป็น็ครั้้�งแรก หากภาคธุุรกิิจมีีความประสงค์์จะเปล่ี่�ยนราคาของผลิตภััณฑ์์ท่ี่�เก่ี่�ยวข้อ้ง 
จะต้้องมีีการเปล่ี่�ยนแปลงเอกสารแสดงรายการราคาสินิค้้าใหม่่ด้วย

(2)	 ผู้้�ขายส่่ง และผู้้�ขายปลีีกต้้องระบุุราคาบนป้้าย กระดาษ หรืือแสดงด้้วยวิิธีีการอ่ื่�นสำำ�หรัับผลิตภััณฑ์์ท่ี่�ทำำ�การตลาด ไม่่ว่่าจะเป็็นการ
แขวน หรืือติิดไว้้ในท่ี่�ท่ี่�ลูกูค้้าจะสัังเกตได้้ง่่าย หากสถานประกอบกิิจการท่ี่�อยู่่�ภายใต้้การควบคุมุต้้องการจะเปล่ี่�ยนแปลงราคาของสิินค้้า
ท่ี่�เก่ี่�ยวข้้อง จะต้้องมีีการเปล่ี่�ยนประกาศราคาใหม่่ด้วย

นอกจากนี้้� หนัังสืือเวีียน 50 ได้้กำำ�หนดขั้้�นตอนการประกาศราคายานำำ�เข้า้จากต่่างประเทศ หรืือท่ี่�ผลิตในประเทศ ขั้้�นตอนการประกาศราคายา
ท่ี่�ผลิตนอกประเทศเวีียดนามมีีดังต่่อไปนี้้� 

(1)	 ต้้องมีีการประกาศราคาหลัังจากท่ี่�มีีการขึ้้�นทะเบีียน และก่่อนท่ี่�จะนำำ�สินค้้าเข้า้สู่่�ตลาดเป็็นครั้้�งแรก การเปล่ี่�ยนแปลงราคาท่ี่�ได้้ประกาศ
แล้้วจะต้้องมีีการประกาศราคาท่ี่�เปล่ี่�ยนแปลงใหม่่ด้วย

(2)	 เอกสารแสดงรายการราคาสินิค้้าจะต้้องทำำ�ตามแบบท่ี่�กำำ�หนดไว้้ในหนัังสืือเวีียน 50 เอกสารแสดงรายการราคาสินิค้้าจะต้้องจััดทำำ�เป็็น 
2 ชุุด ชุุดหนึ่่�งยื่่�นต่่อ DAV และอีีกชุุดหน่ึ่�งจััดเก็็บไว้้ในระบบเอกสาร

(3)	 เอกสารแสดงรายการราคาสิินค้้าท่ี่�เปล่ี่�ยนใหม่่จะต้้องถููกจััดทำำ�จำำ�นวน 2 ชุุด ชุุดหน่ึ่�งยื่่�นต่่อ DAV และอีีกชุุดหน่ึ่�งจััดเก็็บไว้้ในระบบเอกสาร 
เอกสารต้้องประกอบด้้วย (1) หนังัสืือขอเปล่ี่�ยนแปลงราคาสินิค้้าใหม่่ตามแบบท่ี่�กำำ�หนดไว้้ในหนังัสืือเวีียน 50 และ (2) รายการของราคา
สินิค้้าท่ี่�มีีการเปล่ี่�ยนแปลงใหม่่ตามแบบท่ี่�กำำ�หนดไว้้ในหนังัสืือเวีียน 50

(4)	 เมื่่�อได้้รับัเอกสารแสดงรายการราคาสิินค้้าเรีียบร้้อยแล้้ว DAV จะออกใบรัับยืืนยัันการรัับเอกสารแสดงรายการราคาสิินค้้าท่ี่�เปล่ี่�ยนแปลง
ใหม่่ให้้

แม้ว้่่าการประกาศราคาไม่่จำำ�ต้องได้้รับัการอนุมุัติัิจาก DAV แต่่หน่่วยงานของรัฐัท่ี่�เก่ี่�ยวข้้องมีีสิทิธิปิฏิิเสธไม่่ยอมรัับการประกาศราคาสินิค้้า หรืือการ
ประกาศราคาสิินค้้าท่ี่�เปล่ี่�ยนแปลงใหม่่ได้้ หากราคาดัังกล่่าวไม่่สมเหตุุผล ความสมเหตุุผลของราคาจะถููกพิิจารณาตามหลัักการดัังต่่อไปนี้้� คืือ (1) 
ต้้นทุนุในการนำำ�เข้้า ต้้นทุนุในการผลิตทั้้�งหมด และต้้นทุุนในการนำำ�สินค้้าออกจำำ�หน่่าย (2) ราคาตลาดในประเทศ และตลาดระหว่่างประเทศ (3) 
การเปล่ี่�ยนแปลงของต้้นทุุนในการลงทุนุ เช่่น วััตถุุดิิบ อััตราแลกเปล่ี่�ยนเงิินตรา และต้้นทุนุอ่ื่�นๆ หากมีีการปฏิิเสธการประกาศราคาสินิค้้า หน่่วย
งานของรัฐับาลท่ี่�เก่ี่�ยวข้อ้งจะส่่งหนังัสืือบอกกล่่าวอย่่างเป็น็ทางการไปยัังผู้้�ประกาศให้พ้ิจิารณาราคาท่ี่�ได้้ประกาศอีีกครั้้�ง

หน่่วยงานของรัฐับาลท่ี่�เก่ี่�ยวข้อ้งอาจกำำ�หนดมาตรการรักัษาราคายาให้ค้งท่ี่�ในตลาดได้้ อย่่างไรก็็ตาม ข้อ้บังัคัับเก่ี่�ยวกัับผลิตภััณฑ์์เภสััชกรรมไม่่
ได้้กล่่าวถึึงรายละเอีียดของมาตรการรักัษาราคายาให้ค้งท่ี่�ว่่าควรจะเป็น็อย่่างไร
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In order to export drugs indirectly from abroad, the foreign company must obtain a license for “operation in medicine and 
pharmaceutical materials in Vietnam” (“Foreign Vietnamese Pharmaceutical License”) from the DAV and then conduct the 
export of drugs into Vietnam through a duly licensed Vietnamese entity. Mega Lifesciences Public Company Limited and Mega 
Lifesciences Pty Limited each hold a Foreign Vietnamese Pharmaceutical License. These such licenses expire on May 16, 2018. 
These licenses permit Mega Lifesciences Public Company Limited and Mega Lifesciences Pty Limited to export functional foods, 
certain pharmaceutical products and medical devices (i.e. alternative medicines and herbs) into Vietnam through a duly licensed 
Vietnamese entity, such as Mega Vietnam. 

3.	 Price controls

In Vietnam, the prices of pharmaceutical products in Vietnam are managed in accordance with the following principles: 

(i)	 entities engaging in pharmaceutical products business (including manufacturers, exporters, importers, wholesalers, 
retailers etc) can set prices for pharmaceutical products but subject to the ‘inspection’ and ‘control’ by the relevant 
Government agency; and

(ii)	 the relevant Government agency may apply measures to stabilize drug prices.

Joint Circular 50/2011/TTLT-BYT-BTC-BCT issued by the Ministry of Health, the Ministry of Finance and the Ministry of Industry 
and Trade dated December 30, 2011 on the management of drug prices (“Circular 50”) provides for ‘inspection’ and ‘control’ 
measures which may be exercised by the relevant Government agency, which include: 

(i)	 The requirement that regulated entities declare prices of pharmaceutical products (including, import price, wholesale 
and retail prices) prior to the first circulation to the market of such products. If the regulated entity seeks to change the 
price of the relevant product, the declaration must be renewed. 

(ii)	 Wholesalers and retailers must list the prices by way of public notices on boards, papers or other means placed, hung 
or stuck at sale places convenient for customers’ observation. Prescription products must not be sold at a higher price 
than the displayed price. 

Circular 50 also provides for the procedures for declaring the prices of drugs imported from foreign countries or manufactured 
domestically. The procedures for declaring the prices of drugs manufactured outside of Vietnam are as follows:

(i)	 The price of a product must be declared following its registration and prior to the product being first circulated. Any 
change to the declared price requires the price declaration to be renewed. 

(ii)	 The price declaration dossier must be made in the form prescribed in Circular 50. The price declaration dossier will be 
made in two sets, one set is submitted to the DAV and the other is for filing. 

(iii)	 The price declaration renewal dossier will be made in two sets, one of which is submitted to the DAV and the other is for 
filing. The dossier will consist of (i) request letter for a price declaration renewal in the form prescribed in Circular 50 
and (ii) list of price declaration renewal in the form prescribed in Circular 50. 

(iv)	 Upon receipt of a proper price declaration dossier, the DAV will issue an acknowledgement of receipt of price declaration 
renewal dossier.

Although no approval from the DAV is required in respect of the declared price, the relevant Government agency has the right 
to refuse to accept the price declaration or declaration renewal if the price is ‘unreasonable’. The ‘reasonableness’ of pricing is 
determined on the basis of (i) import costs, total production costs, circulation costs, (ii) prices in domestic and international markets, 
and (iii) changes in input costs such as materials, exchange rates and other costs. In the event of refusal of a declared price, the 
relevant Government agency will send an official notice to the declarant requesting the declarant to reconsider its declared price. 

The relevant Government agency may apply measures to stabilize drug prices on the market. However, regulations on pharmaceutical 
products are silent on what potential such stabilization measures are.
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4.	 การขึ้้�นทะเบียีน ACTD

ในประเทศเวีียดนาม ส่่วนท่ี่� 1 และส่่วนท่ี่� 2 ของเอกสาร ACTD จะต้้องยื่่�นคำำ�ขอขึ้้�นทะเบีียนในประเภทผลิตภััณฑ์์ยาสามัญั ยาตามใบสั่่�งแพทย์ ์
(Prescription Pharmaceutical Products) และยาจำำ�หน่่ายหน้า้เคาน์เ์ตอร์ ์(OTC)

ภายใต้้ข้้อยกเว้้นบางประการ มีีสารออกฤทธิ์์� (“APIs”) จำำ�นวน 12 ประเภทท่ี่�อยู่่�ในผลิตภััณฑ์์ยาสามััญ ซึ่่�งต้้องมีีการยื่่�นผลการศึึกษาเก่ี่�ยวกัับ 
ชีีวสมมููลของยา (Bioequivalence Study) พร้้อมด้้วยเอกสารขอขึ้้�นทะเบีียน ACTD นอกจากนี้้� การขึ้้�นทะเบีียนผลิตภััณฑ์์ท่ี่�มีีสาร APIs ซึ่่�งมีี
ปฏิิกิิริยิากัับอาหาร จะต้้องมีีการศึึกษาเก่ี่�ยวกัับชีีวสมมูลูเป็น็รายกรณีีด้วย

นอกจากนี้้� ผลิตภััณฑ์์ท่ี่�มีีลักษณะในการออกฤทธิ์์�ต่่อเนื่่�องหรืือออกฤทธิ์์�ได้้ยาวนานขึ้้�น จะต้้องมีีการย่ื่�นผลการศึึกษาเก่ี่�ยวกัับชีีวสมมููลด้้วย  
ไม่่ว่่าจะมีี APIs ปนอยู่่�ในผลิตภััณฑ์์หรืือไม่่ก็ตาม

การขึ้้�นทะเบีียนยาสมุนไพร และยาแผนโบราณจะต้้องยื่่�นเอกสาร ACTD ส่่วนท่ี่� 1 และส่่วนท่ี่� 2 ประกอบด้้วย อย่่างไรก็็ดีี ส่่วนท่ี่� 2 ได้้ถูกูแก้้ไข
สำำ�หรัับการขอขึ้้�นทะเบีียนดัังกล่่าว เพ่ื่�อแสดงข้อ้มููลเพิ่่�มเติิมเก่ี่�ยวกัับส่่วนท่ี่�เป็็นสมุนไพร และ/หรืือ พืืช รวมทั้้�งการวิิเคราะห์์ตััวชี้้�วััด ความปลอดภััย 
และประสิทิธิิภาพโดยเปรีียบเทีียบกัับยาท่ี่�มีีส่่วนประกอบเป็็นสารเคมีี และไม่่ต้องมีีการยื่่�นผลการศึึกษาเก่ี่�ยวกัับชีีวสมมูลู

การขึ้้�นทะเบีียน ACTD ในประเทศเวีียดนามจะใช้้เวลาประมาณ 12 – 18 เดืือน การขึ้้�นทะเบีียนจะมีีผลไม่่เกิิน 5 ปีี การขอขึ้้�นทะเบีียนซ้ำำ�
สำำ�หรัับผลิตภััณฑ์์ท่ี่�เก่ี่�ยวข้้องต้้องย่ื่�นภายใน 6 เดืือนก่่อนท่ี่�การขึ้้�นทะเบีียนปััจจุุบัันจะหมดอายุุ มิิฉะนั้้�น ผลิตภััณฑ์์ดัังกล่่าวจะต้้องผ่่านขั้้�นตอน 
การขึ้้�นทะเบีียนใหม่่

กระทรวงสาธารณสุขุของประเทศเวีียดนามอาจขอตััวอย่่างผลิตภััณฑ์์เพื่่�อทดสอบเป็น็รายกรณีีไป อย่่างไรก็็ดีี ในทางปฏิิบัติัิ อััตราการขึ้้�นทะเบีียน
ซึ่่�งมีีการทดสอบด้้วยเกิิดขึ้้�นน้้อยมาก

5.	 การขึ้้�นทะเบียีนผลิิตภััณฑ์์อาหารเสริมิเพื่่�อสุขุภาพ

ในประเทศเวีียดนาม ผลิตภััณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุงสุุขภาพ (Nutraceutical Products) ของบริิษััทฯ ถููกจััดให้้เป็็นผลิตภััณฑ์์อาหารเสริิมเพ่ื่�อสุุขภาพ 
(Functional Foods) ดัังนั้้�นผลิตภััณฑ์์ดัังกล่่าวจึึงต้้องขึ้้�นทะเบีียนกัับองค์์กรบริหิารอาหาร การขึ้้�นทะเบีียนผลิตภััณฑ์์ดัังกล่่าวจะใช้เ้วลาระหว่่าง 
2 ถึึง 8 สััปดาห์ใ์นการกรอกคำำ�ขอ การขึ้้�นทะเบีียนมีีผลใช้ไ้ด้้ 3 ถึึง 5 ปีี (5 ปีี สำำ�หรัับกิิจการท่ี่�มีี ISO 22000 เอชเอซีีซีีพีี (HACCP) หรืือการรัับรอง
คุณุภาพท่ี่�คล้้ายกััน) 

1.4.4 กฎ และระเบีียบที่่�เกี่่�ยวข้องในประเทศเมีียนมาร์์
ในการประกอบธุุรกิิจของบริษัิัทฯ ในประเทศเมีียนมาร์์ บริิษััทฯ จะต้้องปฏิิบัติัิตามกฎหมาย และระเบีียบข้อ้บัังคัับหลัักในประเทศเมีียนมาร์ ์ดัังนี้้�

1.	 ใบอนุุญาต

ในประเทศเมีียนมาร์์ บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์พีีทีีวาย จำำ�กัด (เมีียนมาร์)์ (“เมก้้า เมีียนมาร์์”) และสำำ�นักังานผู้้�แทนของ บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซ
แอ็็นซ์ ์พีีทีีวาย จำำ�กัด (ประเทศไทย) ต้้องได้้รับัใบอนุญุาต หรืือการอนุญุาตการประกอบกิิจการ ดัังต่่อไปนี้้� 

ใบอนุุญาต/การอนุุญาต
วััตถุปุระสงค์์ของ

ใบอนุุญาต/การอนุุญาต
วัันที่่�อนุุมัติัิ วัันหมดอายุุ

ใบอนุญุาตทำำ�การค้้า เลขที่� 137/1995 ออกให้้โดยคณะ
กรรมการบริหิารการลงทุนุ และบริษัิัท ให้้แก่่ เมก้้า เมีีย
นมาร์์

อำำ�นาจในการทำำ�การค้้า 30 ตุลุาคม 2557 29 ตุลุาคม 2562

ใบอนุญุาตทำำ�การค้้า เลขที่� 010/2003 ออกให้้โดยคณะ
กรรมการบริหิารการลงทุนุ และบริษัิัท ให้้แก่่ บริษัิัท เม
ก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์พีีทีีวาย จำำ�กัด (ประเทศไทย)

อำำ�นาจในการทำำ�การค้้า 21 พฤศจิิกายน 2557 20 พฤศจิิกายน 2562

2.	 การควบคุมุการนำำ�เข้้า

ผลิตภััณฑ์์ทุุกประเภทท่ี่�ถููกจััดให้้อยู่่�ในประเภทอาหารหรืือยาตามกฎหมายอาหารแห่่งชาติิ หรืือกฎหมายยาแห่่งชาติิแล้้วแต่่กรณีี จะต้้องได้้ 
รัับคำำ�รัับรองการนำำ�เข้้าจากองค์์การอาหารและยาของประเทศเมีียนมาร์์ และใบอนุุญาตนำำ�เข้้าจากกระทรวงพาณิิชย์์ด้้วย จากประสบการณ์ ์
ของบริษัิัทฯ การอนุุมัติัิใบอนุุญาตนำำ�เข้า้อาหารหรืือยาจะใช้เ้วลาประมาณ 3 ถึึง 4 วััน (แล้้วแต่่กรณีี) ใบอนุุญาตนำำ�เข้า้สำำ�หรัับผลิตภััณฑ์์อาหาร 
หรืือยาแต่่ละประเภทมีีอายุุ 3 ถึึง 5 เดืือน
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4.	 ACTD Registration

In Vietnam, Parts I and II of the ACTD dossier must be submitted for the registration of prescription pharmaceutical products and 
OTC products.

Subject to some exceptions, there are 12 prescribed active pharmaceutical ingredients (“APIs”) contained in generic products 
for which a bioequivalence study must be submitted with the ACTD dossier. Product registrations featuring APIs that are known 
to be affected by food may be required to provide a bioequivalent study on a case by case basis. 

In addition, those products that feature a sustained, modified or extended release delivery profile require the submission of a 
bioequivalence study, irrespective of the API contained within the product.

For the registration of herbal and traditional drugs, Parts I and II of the ACTD dossier must be submitted. However, Part II is modified 
in the case of such registrations to provide further information on the ingredient herbs and/or plants, its analysis of markers, and 
safety and efficacy compared to chemical drugs. A bioequivalence study is not required.

ACTD registration in Vietnam takes approximately 12 to 18 months. Registrations are valid for a maximum duration of 5 years.  
Re-registration of the relevant product must be submitted 6 months prior to its current registration’s expiry, otherwise the product 
will subject to a new ACTD registration process.

The Vietnamese Ministry of Health may also request samples of a product for testing on a case by case basis. However, in practice, 
the rate of registrations subject to such testing is very low.

5.	 Functional food registration

In Vietnam, our nutraceutical products are classified as functional foods. As such, they must be registered with the Food 
Administration Department. Registration of such products takes between 2 to 8 weeks of the filing of the product application. 
Registrations are valid 3 to 5 years (with 5 years being possible in the case of businesses which have ISO 22000, HACCP or similar 
accreditation).

1.4.4 Regulatory Regime in Myanmar

The following are the key laws and regulations to which our operations are subject to in Myanmar.

1.	 Licensing

In Myanmar, Mega Lifesciences Limited (“Mega Myanmar”) and the representative office of Mega Lifesciences Pty Limited (Thailand) 
are required to hold, and do hold, the following licenses or authorisations to conduct their operations:

License/authorisation
Purpose of license/

authorisation
Date of approval Expiry

Permit to Trade No. 137/1995 issued by the 
Directorate of Investment and Companies 
Administration to Mega Myanmar

Authority to trade. October 30, 2014 October 29, 2019

Permit to Trade No. 010/2003 issued by the 
Directorate of Investment and Companies 
Administration to Mega Lifesciences Pty Limited 
(Thailand) 

Authority to trade. November 21, 2014 November 20, 2019

2.	 Import controls

All products which are classified as a food or a drug in accordance with the National Food Law or the National Drug Law (as the 
case may be) must receive an import recommendation from the Myanmar Food and Drug Administration and receive an import 
license from the Ministry of Commerce. In our experience, it takes approximately 3 to 4 days to obtain approval of an import license 
for a food or a drug product (as the case may be). The import license for each food or drug product is valid for 3 to 5 months.
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ยาท่ี่�ได้้ขึ้้�นทะเบีียนจะต้้องนำำ�เข้า้โดยบุุคคลสััญชาติิเมีียนมาร์์ หรืือบริิษััทท่ี่�ได้้จดทะเบีียนเป็็นผู้้�นำำ�เข้า้ทั่่�วไปเท่่านั้้�น นอกจากนี้้� บุุคคลหรืือบริิษััทท่ี่�
นำำ�เข้า้ยา ต้้องมีีใบรัับรองการขึ้้�นทะเบีียนสำำ�หรัับเภสััชกรรม ซึ่่�งเรีียกว่่าใบรัับรองอนุุมัติัิการนำำ�เข้า้ และการนำำ�เข้า้ในแต่่ละครั้้�งจะต้้องมีีใบอนุุญาต
ต่่างหากซึ่่�งออกให้โ้ดยกระทรวงพาณิิชย์์

3.	 การขึ้้�นทะเบียีน ACTD

ผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้าของบริษัิัทฯ ทั้้�งหมดถูกูจััดให้อ้ยู่่�ในประเภทยา หรืือ อาหาร ภายใต้้กฎหมายของประเทศเมีียนมาร์์

“ยา” ถูกูนิยิามไว้้ในมาตรา 2 (บีี) ของกฎหมายยาแห่่งชาติิ ซึ่่�งมีีนิยิามว่่า “สิ่่�งท่ี่�มีีไว้้สำำ�หรัับใช้ ้ไม่่ว่่าภายในหรืือภายนอก ในการวิิเคราะห์ ์ป้อ้งกััน 
และรัักษาโรค คุุมกำำ�เนิิด หรืือท่ี่�มีีผลท่ี่�เป็็นประโยชน์ต่่อมนุุษย์์ และสััตว์์” และสิ่่�งใดๆ ท่ี่�เป็็นไปนิิยามดัังกล่่าวให้้ถืือเป็็นยาตามประกาศของ
กระทรวงสาธารณสุขุ

“อาหาร” ถูกูนิยิามไว้้ในกฎหมายอาหารแห่่งชาติิ ว่่าเป็น็ “สิ่่�งท่ี่�มนุษุย์พ์ร้อ้มกิินหรืือด่ื่�มได้้ ส่่วนผสมของสิ่่�งดัังกล่่าวหรืือสารปรุุงแต่่งรสรสอาหาร 
ยกเว้้น ยา และยังัรวมถึึงสิ่่�งท่ี่�กระทรวงสาธารณสุขุได้้ประกาศเป็น็ครั้้�งคราวว่่าเป็น็อาหารด้้วย”

ผลิตภััณฑ์์ทั้้�งหมดท่ี่�ได้้ถููกจััดให้้เป็็นยาดัังท่ี่�ได้้กล่่าวมาข้้างต้้น จะต้้องมีีการขึ้้�นทะเบีียนกัับองค์์การอาหาร และยาของประเทศเมีียนมาร์์ตาม 
ข้อ้กำำ�หนดของ ACTD จากประสบการณ์ข์องบริษัิัทฯ การขึ้้�นทะเบีียนผลิตภััณฑ์์ยาในประเทศเมีียนมาร์จ์ะใช้เ้วลาประมาณ 12 ถึึง 15 เดืือน

ขณะนี้้� องค์์การอาหารและยาของประเทศเมีียนมาร์ ์ไม่่มีีแผนกท่ี่�มีีความเช่ี่�ยวชาญเก่ี่�ยวกัับการขึ้้�นทะเบีียนยาสมุนุไพร ดัังนั้้�นการอนุมุัติัิการขึ้้�น
ทะเบีียนผลิตภััณฑ์์ดัังกล่่าวอาจใช้เ้วลานานมาก (อาจเป็็นเวลาหลายปีี) ซึ่่�งนานกว่่าผลิตภััณฑ์์อ่ื่�นๆ ท่ี่�ถูกูจััดให้เ้ป็น็ยา

1.4.5 กฎเกณฑ์์การควบคุุมในประเทศออสเตรเลีีย
ในการประกอบธุุรกิิจของบริิษััทฯ  ในประเทศออสเตรเลีีย บริิษััทฯ จะต้้องปฏิิบัติัิตามกฎหมาย และระเบีียบข้อ้บังัคัับหลัักในประเทศออสเตรเลีีย 
ดัังนี้้�

1.	 กฎหมายว่่าด้้วยสินิค้้าเกี่่�ยวกัับการรักัษาโรค

ผู้้�ผลิตผลิตภััณฑ์์ด้้านเภสัชักรรม จะอยู่่�ภายใต้้การควบคุุมของหน่่วยงานควบคุุมดูแูลผลิตภััณฑ์์สุขุภาพ หรืือ TGA ภายใต้้กฎหมายว่่าด้้วยสินิค้้า
เก่ี่�ยวกัับการรักัษาโรค พ.ศ. 2532 (“TGA Act”) TGA จะเป็น็ผู้้�ควบคุมุคุณุภาพ ความปลอดภััย และประสิิทธิภิาพของผลิตภััณฑ์์ด้้านเภสัชักรรม
ท่ี่�จำำ�หน่่ายในประเทศออสเตรเลีีย TGA ทำำ�หน้้าท่ี่�หลายประการเก่ี่�ยวกัับการประเมิิน และตรวจสอบ เพ่ื่�อให้้แน่่ใจว่่าสินิค้้าเภสััชกรรมท่ี่�จำำ�หน่่ายใน
ประเทศออสเตรเลีียมีีมาตรฐานท่ี่�ยอมรัับได้้ โดยมีีวัตถุุประสงค์์ให้้ชาวออสเตรเลีียสามารถเข้า้ถึึงและได้้รับัประโยชน์จากผลิตภััณฑ์์ทางเภสัชักรรม
ท่ี่�ก้้าวหน้า้ได้้ในเวลาท่ี่�เหมาะสม ผู้้�ผลิตยาทุุกประเภทท่ี่�เป็น็ชาวออสเตรเลีียต้้องได้้รับัใบอนุญุาตภายใต้้ส่่วนท่ี่� 4 ของ TGA Act และขั้้�นตอนการ
ผลิตจะต้้องเป็น็ตามหลัักการของ GMP

2.	 การขึ้้�นทะเบียีน (Registration) หรืือ การขึ้้�นบัญัชี ี(Listing)

สิินค้้าเภสััชกรรมทั้้�งหมดท่ี่�ผลิตเพ่ื่�อจำำ�หน่่ายในประเทศออสเตรเลีีย จะต้้องถููกขึ้้�นทะเบีียนในรายการจดทะเบีียนสิินค้้าเภสััชกรรมของประเทศ
ออสเตรเลีีย (Australian Registration of Therapeutic Goods หรืือ “ARTG”) หรืือ ขึ้้�นบััญชีี (Listed) ก่่อนการจำำ�หน่่าย ซึ่่�งขึ้้�นอยู่่�กัับส่่วนผสม
ของผลิตภััณฑ์์ ขนาดใช้ ้และข้อ้อ้้างเก่ี่�ยวกัับการส่่งเสริมิการขาย หรืือสรรพคุณุการรัักษาโรคของผลิตภััณฑ์์นั้้�น

ยาท่ี่�ถูกูจััดประเภทให้้เป็็นยาท่ี่�ต้้องมีีการขึ้้�นทะเบีียนยาประเภทดัังกล่่าว คืือ ยาท่ี่�มีีความเสี่่�ยงสููง ซึ่่�งต้้องขึ้้�นทะเบีียนกัับ ARTG โดยยาแต่่ละประเภท
จะถูกูประเมินิคุณุภาพ ความปลอดภััย และประสิทิธิภิาพ สำำ�หรับัยาดัังต่่อไปนี้้�

•	 ยาตามใบสั่่�งแพทย์ท์ุกุประเภท

•	 ยาจำำ�หน่่ายหน้้าเคาน์เ์ตอร์ ์(OTC) ส่่วนใหญ่่

•	 ยาทางเลืือก (Complementary Medicines) บางประเภท

ยาท่ี่�ถููกจััดประเภทให้้เป็็นยาท่ี่�ต้้องมีีการขึ้้�นบััญชีียาประเภทดัังกล่่าว คืือ ยาซึ่่�งมีีความเสี่่�ยงต่ำำ� มีีส่่วนผสมท่ี่�เป็็นอัันตรายน้้อย และได้้ผ่่าน 
การรับัรองแล้้ว และมีีการอวดอ้้างสรรพคุณุอย่่างจำำ�กัด โดยจะต้้องถูกูขึ้้�นในบััญชีีของ ARTG ซึ่่�ง TGA จะประเมิินคุณุภาพ และความปลอดภััย  
แต่่จะไม่่มีีการประเมิินประสิทิธิภิาพ สำำ�หรับัยาดัังต่่อไปนี้้�

•	 ยาจำำ�หน่่ายหน้้าเคาน์เ์ตอร์ ์(OTC) บางประเภท

•	 ยาทางเลืือก (Complementary Medicines) ส่่วนใหญ่่ 
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Registered drugs may be imported only by a Myanmar national or a corporation that is a general registered importer. In addition 
to this, the person or the corporation importing the drugs must have a special registration certificate for pharmaceuticals known 
as a drug importation approval certificate. Each shipment must also have a separate licence issued by the Ministry of Commerce.

3.	 ACTD Registration

All of our branded products are classified as either a drug or a food under Myanmar law.

A “drug” is defined by Section 2 (b) of the National Drug Law as “a substance for use, whether internal or external, in the diagnosis, 
prevention and treatment of disease, birth control or for any beneficial effect in human beings and animals”. Also included in the 
definition is any substance determined by notification to be a drug by the Ministry of Health.

“Food” is defined under the National Food Law as being any “edible thing that human beings can readily eat or drink, ingredient 
included therein or food additives except drug. This expression also includes things determined to be food by the Ministry of 
Health by notification from time to time.” 

All products which are classified as drugs in accordance with the above must be registered with the Myanmar Food and Drug 
Administration in accordance with ACTD requirements. Based on our experience, it takes approximately 12 to 15 months to obtain 
product registrations for drugs in Myanmar.

At present, the Myanmar Food and Drug Administration does not have a department which specializes in herbal drug registrations, 
and therefore approval of registrations of such products may take significantly longer (up to several years) than those products 
that are classified as drugs.

1.4.5 Regulatory Regime in Australia

The following are the key laws and regulations to which our operations are subject to in Australia.

1.	 Therapeutic Goods Act

Manufacturers of pharmaceutical products are regulated by the Therapeutic Goods Administration, or TGA, under the Therapeutic 
Goods Act 1989 (the “TGA Act”). The TGA regulates the quality, safety and efficacy of pharmaceuticals sold in Australia. The 
TGA carries out a range of assessment and monitoring activities to ensure that therapeutic goods available in Australia are of an 
acceptable standard, with a goal of ensuring that the Australian community has access, within a reasonable time, to therapeutic 
advances. Australian manufacturers of all medicines must be licensed under Part 4 of the Act and their manufacturing processes 
must comply with the principles of GMP. 

2.	 Registration or Listing

All therapeutic goods manufactured for sale in Australia must be listed or registered in the Australian Register of Therapeutic 
Goods (“ARTG”), before they can be sold. Whether a product is listed or registered in the ARTG depends largely on the ingredients, 
the dosage form of the product and the promotional or therapeutic claims made for the product. 

Within the regulatory framework, medicines are classified as either registered or listed. The following higher risk medicines must 
be registered on the ARTG, which involves individually evaluating the quality, safety and efficacy of the product .

•	 All prescription medicines.

•	 Most over-the-counter medicines.

•	 Some complementary medicines.

Lower risk medicines containing pre-approved, low-risk ingredients and that make limited claims must be listed on the ARTG. The 
following listed medicines are assessed by the TGA for quality and safety but not efficacy.

•	 Some over-the-counter medicines.

•	 Most complementary medicines.
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ในประเทศออสเตรเลีีย ผลิตภััณฑ์์ยาซ่ึ่�งมีีส่่วนผสมของ สมุนุไพร วิิตามินิ แร่่ธาตุุ อาหารเสริม การรัักษาแบบธรรมชาติิบำำ�บัดั และการบำำ�บัดรัักษา
โดยใช้ก้ลิ่่�นหอม บางประเภทถููกจััดให้้อยู่่�ในประเภท “ยาทางเลืือก” (Complementary Medicines) และถูกูควบคุมุดัังเช่่นยาภายใต้้ TGA Act

นอกจากนี้้� ยาท่ี่�ถูกูรวบรวมอยู่่�ในบัญัชีี ARTG คืือ ผลิตภััณฑ์์ท่ี่�มีีลักษณะดัังต่่อไปนี้้� 

•	 ต้้องมีีตัวยาความเสี่่�ยงต่ำำ�ในปริมิาณท่ี่�เหมาะสม ซ่ึ่�งได้้รับัอนุญุาตให้ใ้ช้ใ้นยาท่ี่�ถูกูรวบรวมในรายช่ื่�อของ TGA

•	 ต้้องถููกผลิตตามหลัักการของ GMP

•	 สามารถระบุุข้้อความดัังต่่อไปนี้้�เท่่านั้้�น (สำำ�หรัับการใช้้รัักษาโรค) (1) สำำ�หรัับรัักษาสุุขภาพ และทำำ�ให้้สุุขภาพแข็็งแรง หรืือ (2) ระบุุ
ข้อ้ความแน่่นอนว่่า สำำ�หรับัโรคท่ี่�ไม่่รุนแรงและไม่่ลุกุลาม และ

•	 ขณะยี่่�นคำำ�ขอต่่อ TGA ผู้้�ผลิต/ผู้้�นำำ�เข้า้ต้้องรับัรองว่่าสินิค้้าท่ี่�ยื่่�นคำำ�ขอเป็น็ไปตามข้อ้บัังคัับของกฎหมายทุกุประการ

ยาท่ี่�ถูกูรวบรวมอยู่่�ในบัญัชีีของ ARTGจะถูกูกำำ�หนดหมายเลข AUST L ไว้้โดยเฉพาะ ซึ่่�งต้้องแสดงไว้้บนฉลาก

ขั้้�นตอนการขอขึ้้�นบัญัชีียา สามารถสรุปได้้ดัังนี้้�

ยาท่ี่�ถููกรวบรวมอยู่่�ในรายชื่่�อของ ARTG จะถููกรวบรวมผ่่านระบบอิิเล็็กทรอนิิกส์์ ขั้้�นตอนของการรวบรวมยาให้้อยู่่�ในรายชื่่�อดัังกล่่าว ทำำ�ให้ ้
ยาทางเลืือกซึ่่�งมีีความเสี่่�ยงต่ำำ�เข้า้สู่่�ตลาดได้้รวดเร็ว็ขึ้้�น ในขณะท่ี่�ยี่่�นคำำ�ขอต่่อ TGA ผู้้�ขอต้้องรับัรองว่่าสินิค้้าท่ี่�ยื่่�นคำำ�ขอเป็น็ไปตามข้อ้บัังคัับของ
การขอถูกูรวบรวมอยู่่�ในรายชื่่�อทุกุประการ

หลัังจากการยื่่�นคำำ�ขอผ่่านระบบอิิเล็็กทรอนิกิส์แ์ล้้ว จะมีีการออกหมายเลข AUST Lให้ภ้ายใน 4 – 6 สัปัดาห์ ์โดยผู้้�ผลิต/ผู้้�นำำ�เข้า้ของยาท่ี่�ถูกูรวบรวม
อยู่่�ในบััญชีียา ซึ่่�งได้้รัับการรัับรองให้้จำำ�หน่่ายในประเทศออสเตรเลีีย อาจเลืือกขอ CPP ตามระบบการรัับรองขององค์์การอนามััยโลก (WHO)  
หรืือหนัังสืือรัับรองการขึ้้�นทะเบีียนผลิตภััณฑ์์ยาท่ี่�ถููกรวบรวมอยู่่�ในรายชื่่�อ อย่่างใดอย่่างหนึ่่�งก็็ได้้ CLP มีี รููปแบบคล้้ายกัับ CPP แต่่ไม่่ได้้ถููก 
ออกภายใต้้ระบบการรับัรองของ WHO ว่่าด้้วยคุุณภาพของผลิตภััณฑ์์ยาท่ื่�กำำ�ลังเข้า้สู่่�การค้้าระหว่่างประเทศ 

3.	 กฎเกณฑ์์เกี่่�ยวกัับการส่ง่ออก

ยาท่ี่�มีีไว้้เพ่ื่�อส่่งออกเท่่านั้้�นจะต้้องถููกรวบรวมอยู่่�ในรายชื่่�อของ ARTG (ไม่่ต้องมีีการขึ้้�นทะเบีียน) ก่่อนท่ี่�จะเริ่่�มส่่งออก

ตามหลัักทั่่�วไป แผนกส่่งออกจะรับัรองเอกสารเท่่าท่ี่�สามารถทำำ�ได้้ ขึ้้�นอยู่่�กัับว่่าจะเป็น็กำำ�หนดการของ CLP หรืือ CPP ดัังนั้้�นการรัับรองจะจำำ�กัด
แต่่เพีียงเอกสารดัังต่่อไปนี้้�เท่่านั้้�น คืือ

•	 รายละเอีียดของสูตูร

•	 รายละเอีียดของการผลิต

•	 ฉลากผลิตภััณฑ์์ และ

•	 ข้้อมูลูของผลิตภััณฑ์์ท่ี่�ได้้รับัการรับัรองโดย คณะกรรมการประเมิินความปลอดภััยของยา (Drug Safety Evaluation Board) สำำ�หรัับ
ผลิตภััณฑ์์ท่ี่�ขึ้้�นทะเบีียนใน ARTG

โรงงานผลิตของบริษัิัทฯ ในประเทศออสเตรเลีียทำำ�ให้้บริษัิัทฯ สามารถร่่นระยะเวลาในการนำำ�ผลิตภััณฑ์์เข้า้สู่่�ตลาด เนื่่�องจาก TGA ของประเทศ
ออสเตรเลีียจััดให้้ผลิตภััณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุงสุุขภาพ (Nutraceutical Products) ส่่วนใหญ่่ให้้อยู่่�ในประเภทของ ยาทางเลืือก (Complementary 
Medicines) ดัังนั้้�น การขึ้้�นบััญชีีผลิตภััณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุงสุุขภาพ (Nutraceutical Products) และได้้รัับ CLP หรืือ CPP สำำ�หรัับผลิตภััณฑ์์ 
ดัังกล่่าว สามารถทำำ�ได้้ภายใน 8 ถึึง 14 สัปัดาห์์ เม่ื่�อได้้รับั CLP หรืือ CPPแล้้ว บริิษััทฯ สามารถนำำ�ตำำ�รับยา และเอกสารทางเทคนิิคของผลิตภััณฑ์์ 
(Dossier) ไปขึ้้�นทะเบีียนผลิตภััณฑ์์ในตลาดบางประเทศอย่่างสะดวกมากขึ้้�น

4.	 การตรวจสอบ

TGA ทำำ�หน้า้ท่ี่�ตรวจสอบผู้้�ผลิตในออสเตรเลีียท่ี่�ผลิตสินิค้้าเก่ี่�ยวกัับการรักัษาโรค เพ่ื่�อให้แ้น่่ใจว่่าเป็น็ไปตามมาตรฐานท่ี่�ยอมรับัได้้ของ GMP หรืือ
เป็น็ไปตามมาตรฐานระบบบริหิารคุุณภาพ (Quality Management System) ตามท่ี่�กำำ�หนดไว้้ใน TGA Act และ กฎกระทรวงภายใต้้ TGA Act  
รวมทั้้�ง คำำ�สั่่�งเก่ี่�ยวกัับหลัักการผลิต และสินิค้้าเก่ี่�ยวกัับการรักัษาโรค

TGA Act กำำ�หนดให้้ผู้้�ผลิตต่่างประเทศท่ี่�ผลิตยา และสิินค้้าเก่ี่�ยวกัับการรัักษาโรคซึ่่�งไม่่ใช่่อุปกรณ์์แพทย์์ ท่ี่�มีีการจำำ�หน่่ายผลิตภััณฑ์์ในประเทศ
ออสเตรเลีีย ต้้องปฏิิบััติิตามมาตรฐานท่ี่�ยอมรัับได้้ของ GMP ซึ่่�งเท่่าเทีียมกัับมาตรฐานท่ี่�กำำ�หนดไว้้สำำ�หรัับผู้้�ผลิตในออสเตรเลีีย หากผู้้�ผลิต 
ไม่่สามารถจัดหาเอกสารหลัักฐานท่ี่�เหมาะสมตาม GMP ได้้ TGA จะทำำ�การตรวจสถานท่ี่�ผลิตในลัักษณะเดีียวกัับท่ี่�ปฏิิบัติัิต่่อผู้้�ผลิตในออสเตรเลีีย
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In Australia, medicinal products containing such ingredients as herbs, vitamins, minerals, nutritional supplements, homoeopathic 
and certain aromatherapy preparations are referred to as ‘complementary medicines’ and are regulated as medicines under the 
TGA Act.

To be a listed medicine on the ARTG, a product:

•	 can only contain certain low risk ingredients in acceptable amounts that are permitted for use in listed medicines by 
the TGA;

•	 must be manufactured in accordance with the principles of GMP;

•	 can only make indications (for therapeutic use) for health maintenance and health enhancement or certain indications 
for non-serious and self-limiting conditions; and

•	 at the time of submitting a listed medicine application to the TGA, the manufacturer or importer must certify that the 
goods in the application meet all of the legislative requirements of section 26A (Part 3-2, Division 2) of the TGA Act.

Medicines listed on the ARTG are assigned a unique AUST L number, which must be displayed on the medicine label.

The registration process for medicinal listing can be summarized as follows:

Listed medicines are included on the ARTG via a streamlined electronic listing facility. The process for listing products allows for 
early market access for low risk complementary medicines. The applicant must certify, upon submission of their application to 
the TGA, that the goods that are the subject of the application meet all the requirements of listing. 

It normally takes 4-6 weeks to get an AUST L number after lodging the application in the eBS. Manufacturer or importer of listed 
medicines which have been approved for sale in Australia have the choice of either requesting a CPP as per the WHO Certification 
Scheme or a CLP. A CLP is similar in format to a CPP but is not issued under the WHO Certification Scheme On the Quality of 
Pharmaceutical Products Moving in International Commerce. 

3.	 Export regulations

Medicines intended solely for the purpose of export are required to be listed (not registered) on the ARTG before export is commenced.

As a matter of general principle, the Export Unit only certifies documents, as schedules to CPPs or CLPs, that it can verify. Therefore 
certification is limited to the following documents only:

•	 formulation details;

•	 manufacturing details;

•	 labels for finished products; and

•	 product information which is the same as that approved by DSEB for a product registered in the ARTG.

Our production facility in Australia enables us to shorten our products’ time to market. As the Australian TGA classifies most 
nutraceuticals as “complementary medicines,” it is generally possible to register a nutraceutical product and obtain a CPP or CLP 
for it in from 8 to 14 weeks. Once the CPP or CLP is obtained, the dossier for the product facilitates registration of the product in 
certain of our markets.

4.	 Inspection

The TGA performs inspections of Australian manufacturers of therapeutic goods to ensure that they meet an acceptable standard 
of GMP or comply with QMS standards, as legislated in the TGA Act and TGA Regulations, including the Manufacturing Principles 
and the Therapeutic Goods Orders. 

The TGA Act requires that overseas manufacturers of medicines and other therapeutic goods that are not medical devices, 
supplied in Australia, meet an acceptable standard of GMP comparable to that required for Australian manufacturers. If acceptable 
documentary GMP evidence cannot be provided, the TGA will undertake on-site inspections in the same manner as that conducted 
for the Australian manufacturers. 
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ผู้้�ผลิตในออสเตรเลีียท่ี่�ผลิตยาเก่ี่�ยวกัับการรักัษาโรคทุกุประเภท ต้้องได้้รับัใบอนุญุาตภายใต้้ข้อ้กำำ�หนดของ TGA Act

การตรวจสอบ จะกระทำำ�โดยผู้้�ตรวจสอบ 1 ถึึง 2 คน และใช้เ้วลาประมาณ 1 ถึึง 5 วััน เม่ื่�อได้้ทำำ�การตรวจสอบสมบููรณ์แ์ล้้ว จะมีีการออกใบรัับรอง  
GMP ให้ซ้ึ่่�งปรกติิจะมีีอายุุ 1 ถึึง 3 ปี ีขึ้้�นอยู่่�กัับระดัับของการปฏิิบัติัิตามท่ี่�ผู้้�ตรวจสอบสังัเกต โดยจะไม่่มีีการต่่อใบอนุญุาตเกิิน 3 ปี ีการตรวจสอบ
ซ้ำำ�จะกระทำำ� 1 ถึึง 3 เดืือนก่่อนท่ี่�ใบรับัรองจะหมดอายุุ

โรงงานผลิตของบริษัิัทฯ ทั้้�งสองแห่่งในประเทศไทยได้้รับัการตรวจสอบโดย TGA ในเดืือนพฤษภาคม พ.ศ.2554 รวมทั้้�งได้้มีีการตรวจสอบโดย 
GMP ของสหภาพยุุโรป หลัังจากการตรวจสอบโดย TGA อีีกด้้วย และโรงงานทั้้�งสองแห่่งได้้รับัใบรับัรองจาก อีียูซึ่่�งจะหมดอายุุในเดืือนกรกฎาคม 
2557 ทั้้�งนี้้� TGA อยู่่�ระหว่่างการตรวจสอบเพื่่�อพิจิารณาแนวโน้ม้ในการขยายใบรัับรองไปอีีกจนถึึงเดืือนกรกฎาคม 2557 ตามใบรับัรองของอีียู 
อีีกด้้วย สำำ�หรับัโรงงานผลิตในประเทศออสเตรเลีียของบริษัิัทฯ ได้้รับัการตรวจสอบโดยTGAในเดืือนมกราคม 2556 และได้้รับัการรัับรองจนถึึง
เดืือนมกราคม 2559

5.	 การใช้้ฉลาก การบรรจุุหีบีห่อ่ และการโฆษณา

การใช้ฉ้ลาก การบรรจุุหีีบห่่อ และการโฆษณาผลิตภััณฑ์์ด้้านเภสัชักรรมอยู่่�ภายใต้้การควบคุมุของ TGA มีีแนวทางเก่ี่�ยวกัับวิิธีีปฏิิบัติัิตามท่ี่�ได้้กล่่าว
มาข้า้งต้้น โดยเป็น็แนวทางท่ี่�ผู้้�ประเมินิของ TGA ใช้ใ้นการประเมินิความเหมาะสมของการใช้ฉ้ลาก การบรรจุหุีีบห่่อ และการโฆษณาของผลิตภััณฑ์์
เภสัชักรรม TGA รับัผิดิชอบในการทำำ�ให้แ้น่่ใจว่่าสินิค้้าเก่ี่�ยวกัับการรัักษาโรคท่ี่�มีีจำำ�หน่่ายในประเทศออสเตรเลีียนั้้�น ปลอดภััย และเหมาะสมตาม
วััตถุปุระสงค์์ของผลิตภััณฑ์์นั้้�น ซึ่่�งรวมถึึงสินิค้้าท่ี่�ชาวออสเตรเลีียจะต้้องใช้ป้ระจำำ�วัน เช่่น วิิตามินิเม็ด็ และพลาสเตอร์ป์ิดิแผล จนกระทั่่�งสินิค้้าท่ี่�
ใช้ใ้นการรักัษาอาการร้า้ยแรง เช่่น ยาควบคุุม วััคซีีน ผลิตภััณฑ์์เลืือด และศัลัยกรรมเทีียม

1.4.6 ใบรัับรองGMP
นอกจากใบรับัรอง GMP ในประเทศไทย บริิษััทฯ ยัังได้้รับัใบรับัรอง GMP ดัังต่่อไปนี้้�ด้้วย

สถานะของการอนุุมััติิ GMP

ประเทศ เจ้้าหน้้าที่่� ที่่�ตั้้�ง
20 พฤศจิิกายน 

2562
สถานะการอนุุมัติัิ

ปััจจุุบันั

ไทย
สำำ�นักังานคณะกรรมการอาหาร และยา โรงงานซอย 6 2528 ได้้รับัอนุมุัติัิแล้้ว

สำำ�นักังานคณะกรรมการอาหาร และยา โรงงานซอย 8 2552 ได้้รับัอนุมุัติัิแล้้ว

ออสเตรเลีีย

หน่่วยงานควบคุุมดูแูลผลิตภััณฑ์์สุขุภาพ โรงงานซอย 6 2536 ได้้รับัอนุมุัติัิแล้้ว

หน่่วยงานควบคุุมดูแูลผลิตภััณฑ์์สุขุภาพ โรงงานซอย 8 2552 ได้้รับัอนุมุัติัิแล้้ว

หน่่วยงานควบคุุมดูแูลผลิตภััณฑ์์สุขุภาพ โรงงานพาเคนแฮม 2556 ได้้รับัอนุมุัติัิแล้้ว

สหภาพยุุโรป
เจ้้าหน้้าท่ี่�สาธารณสุขุเยอรมันั โรงงานซอย 6 2544 ได้้รับัอนุมุัติัิแล้้ว

เจ้้าหน้้าท่ี่�สาธารณสุขุเยอรมันั โรงงานซอย 8 2551 ได้้รับัอนุมุัติัิแล้้ว

โอมาน กระทรวงสาธารณสุขุ โรงงานซอย 6 2552 ได้้รับัอนุมุัติัิแล้้ว

อููกัันดา
หน่่วยงานกำำ�กับดูแูลยา โรงงานซอย 6 2547 ได้้รับัอนุมุัติัิแล้้ว

หน่่วยงานกำำ�กับดูแูลยา โรงงานซอย 8 2556 ได้้รับัอนุมุัติัิแล้้ว

เยเมน
กระทรวงสาธารณสุขุ โรงงานซอย 6 2549 ได้้รับัอนุมุัติัิแล้้ว

กระทรวงสาธารณสุขุ โรงงานซอย 8 2555 ได้้รับัอนุมุัติัิแล้้ว

สหรัฐัอาหรับั
เอมิิเรตส์์

กระทรวงสาธารณสุขุ โรงงานซอย 6 และ 
โรงงานพาเคนแฮม

2551 ได้้รับัอนุมุัติัิแล้้ว

กระทรวงสาธารณสุขุ โรงงานซอย 8 2556 ได้้รับัอนุมุัติัิแล้้ว

ซููดาน กระทรวงสาธารณสุขุ โรงงานซอย 6 2555 ได้้รับัอนุมุัติัิแล้้ว

ยููเครน
กระทรวงสาธารณสุขุ โรงงานซอย 6 2549 ได้้รับัอนุมุัติัิแล้้ว

กระทรวงสาธารณสุขุ โรงงานซอย 8 2553 ได้้รับัอนุมุัติัิแล้้ว

เอธิิโอเปียี
เจ้้าหน้้าท่ี่�บริหิาร และควบคุุมยา โรงงานซอย 6 และ

โรงงานซอย 8
2553 ได้้รับัอนุมุัติัิแล้้ว

เปรูู
กระทรวงสาธารณสุขุ โรงงานซอย 6 และ

โรงงานซอย 8
2555 ได้้รับัอนุมุัติัิแล้้ว

072 MEGA   •   แบบแสดงรายการข้อ้มููลประจำำ�ปี ี2563 •  บริิษััท เมก้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์ ์จำำ�กัด (มหาชน)



Australian manufacturers of all types of therapeutic medicines must be licensed under regulations of the TGA Act.

The inspection is conducted by 1-2 inspectors and lasts from 1-5 days. Upon successful completion of the audit, the GMP certificate 
is granted and is usually valid for 1-3 years depending on the level of compliances observed by the inspectors. No certification 
extends beyond 3 years. Re-audits are conducted 1-3 months prior to the expiry of the certificate.

Our two plants in Thailand were last audited by the TGA in May 2011. An EU GMP audit was also conducted post the TGA audit 
and both plants were granted EU certifications until July 2014. Based on the EU certification, the TGA is currently carrying out 
a desktop audit to potentially extend their certifications until July 2014. Our Australian plant was audited by the TGA in January 
2013 and certified until January 2016.

5.	 Labelling, packaging and advertising

Labelling, packaging and advertising of pharmaceutical products are also regulated by the TGA. There are best practice guidelines 
that are in place for each of these areas, to guide TGA assessors in assessing the appropriateness of the labelling, packaging and 
advertising of pharmaceuticals. The TGA is responsible for ensuring that therapeutic goods available for sale in Australia are safe 
and fit for their intended purpose. These include goods Australians rely on every day, such as vitamin pills and band aids, through 
to goods used to treat serious conditions, such as controlled medicines, vaccines, blood products and surgical implants.

1.4.6 GMP Certifications

In addition to its Thai GMP certification, the Company has received the following GMP certificates:

STATUS OF GMP APPROVALS

Country Authority Site
Year of first 

approval
Current status

Thailand
Thai FDA Soi 6 Facility 1985 Approved

Thai FDA Soi 8 Facility 2009 Approved

Australia

TGA Soi 6 Facility 1993 Approved

TGA Soi 8 Facility 2009 Approved

TGA Pakenham Facility 2013 Approved

European Union
German Health Authority Soi 6 Facility 2001 Approved

German Health Authority Soi 8 Facility 2008 Approved

Oman Ministry of Health Soi 6 Facility 2009 Approved

Uganda
National Drug Authority Soi 6 Facility 2004 Approved

National Drug Authority Soi 8 Facility 2013 Approved

Yemen
Ministry of Health Soi 6 Facility 2006 Approved

Ministry of Health Soi 8 Facility 2012 Approved

United Arab 
Emirates

Ministry of Health Soi 6 Facility & Pakenham 
Facility

2008 Approved

Ministry of Health Soi 8 Facility 2013 Approved

Sudan Ministry of Health Soi 6 Facility 2012 Approved

Ukraine
Ministry of Health Soi 6 Facility 2006 Approved

Ministry of Health Soi 8 Facility 2010 Approved

Ethiopia
Drug Administration &  

Control Authority
Soi 6 Facility & Soi 8 Facility 2010 Approved

Peru Ministry of Health Soi 6 Facility &Soi 8 Facility 2012 Approved
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ลัักษณะการประกอบธุุรกิิจ

Nature of Business

สถานการณ์ของอุตสาหกรรมสุขภาพผู้บริโภค
อุุตสาหกรรมสุุขภาพผู้้�บริิโภคมีีมูลค่่าราว 272,900 ล้้านเหรีียญ
สหรััฐในปีี 2563 และมีีแนวโน้้มจะเติิบโตร้้อยละ 1.4 ในระหว่่างปี ี 
2562 -2563 โดยมีีมูลค่่าคงท่ี่� แม้้จะมีีอัตราเติิบโตลดลงเล็็กน้อ้ยจาก
ปีีก่่อนหน้้า นอกเหนืือจากผลกระทบของตลาดที่่�อิ่่�มตััวแล้้ว รวมถึึง
การขาดแคลนในผลิตภััณฑ์์อย่่างต่่อเนื่่�อง โดยเปล่ี่�ยนจากยาท่ี่�สั่่�งจ่่าย
โดยแพทย์์มาเป็็นยาท่ี่�จำำ�หน่่ายในร้้านขายยา รวมถึึงผลิตภััณฑ์์ท่ี่�เป็็น
นวััตกรรมใหม่่อย่่างแท้้จริงิ
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อุตสาหกรรมสุขภาพผู้บริโภค แยกตามหมวดผลิตภัณฑ์:
ตามราคาขายปลีกช่วงปี 2015-2025

ราคาขายปลีก: ล้านเหรียญสหรัฐ

แหล่่งข้อ้มููล: งานวิิจััยสุุขภาพผู้้�บริโิภคของยููโรมอนิเิตอร์ ์อิินเตอร์เ์นชั่่�นแนล ท่ี่�ได้้รับัการตีีพิมิพ์เ์มื่่�อวัันท่ี่� 7 กัันยายน ค.ศ. 2020  
หมายเหตุุ: ตััวเลขมูลูค่่าคำำ�นวณจากค่่าเงิินเหรีียญสหรััฐ โดยใช้อั้ัตราแลกเปล่ี่�ยนตายตััวของปี ี2020 และราคาผลิตภััณฑ์์คงท่ี่�ในปีเีดีียวกััน

ตลาดผลิตภััณฑ์์เสริิมอาหารในช่่วงก่่อนเกิิดโรคระบาดโควิิด-19  
มีีความเข้้มแข็็งและเติิบโตทั่่�วโลก ยููโรมอนิิเตอร์์ อิินเตอร์์เนชั่่�นแนล
รายงานว่่าทั้้�งวิิตามิินและผลิตภััณฑ์์เสริิมอาหารมีีอัตราเติิบโต 
โดยเฉล่ี่�ยต่่อปีแีบบทบต้้นท่ี่�ร้อ้ยละ 3 ในช่่วงปี ี2557 -2562 โดยมีีอัตรา
เติิบโตดีีทั่่�วทุกุภูมูิภิาค

อัตราเติบโตจากมูลค่าค้าปลีกของผลิตภัณฑ์เสริมอาหาร
และผลิตภัณฑ์เสริมภูมิคุ้มกันช่วงปี 2014-2020
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เสริมภูมิคุ้มกัน ผลิตภัณฑ์เสริมอาหารประเภทอื่นๆ

แหล่่งข้อ้มูลู: งานวิิจััยสุขุภาพผู้้�บริโิภคของยููโรมอนิเิตอร์ ์อิินเตอร์เ์นชั่่�นแนล ท่ี่�ได้้รับัการตีีพิมพ์เ์มื่่�อวัันท่ี่� 7 กัันยายน ค.ศ. 2020  
หมายเหตุ:ุ ตััวเลขมูลูค่่าคำำ�นวณจากค่่าเงิินเหรีียญสหรัฐั โดยใช้อั้ัตราแลกเปล่ี่�ยนตายตััวของปี ี2020 และราคาผลิตภััณฑ์์คงท่ี่�ในปีเีดีียวกััน

074 MEGA   •   แบบแสดงรายการข้อ้มููลประจำำ�ปี ี2563 •  บริิษััท เมก้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์ ์จำำ�กัด (มหาชน)



The State of the Consumer Health Industry

The consumer health industry, valued at USD272.9 billion in 
2018, is set to grow by 1.4% between 2019-2020 in constant 
value terms, slightly lower than growth from the previous year. 
Along with the effects of maturing markets, there is a continued 
lack of category enhancing RX (prescription)-to-OTC switches 
and genuinely innovative products.

Consumer Health by Category: Retail RSP 2015-2025
Retail Value RSP USD million
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Source: Euromonitor International’s Consumer Health Research, published 7 September 2020.  
Note: Values in USD, fixed 2020 exchange rates and constant 2020 prices

The marketplace for dietary supplements before the 
COVID-19 pandemic was strong and growing globally. From 
2014 to 2019, vitamins and dietary supplements saw a 
global compound annual growth rate of 3%, according to 
Euromonitor International, with growth strong in all regions.  

Retail Value Growth of Dietary Supplements and
Immunity-Positioned Supplements 2-14-2020
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Source: Euromonitor International’s Consumer Health Research, published 7 September 2020.  
Note: Values in USD, fixed 2020 exchange rates and constant 2020 prices
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โรคระบาดโควิิด-19 เพิ่่�มความคาดหวัังว่่าตลาดจะยิ่่�งเติิบโตอย่่าง
แข็็งแกร่่งในปีี 2563 ด้้วยผู้้�บริิโภคทั่่�วโลกต่่างหัันมาซื้้�อวิิตามิินและ
ผลิตภััณฑ์์เสริิมอาหาร เนื่่�องจากข้้อกัังวลด้้านสุุขภาพทั่่�วไปและ 
ฉับัพลััน ขณะท่ี่�การป้้องกัันโรค โภชนาการและการมีีความสมบููรณ์ท์ั้้�ง
กายและใจกลายเป็น็ความต้้องการสากลเพราะคนเริ่่�มนึึกถึึงโรคโควิิด-19 
กัันเป็็นลำำ�ดับต้้นๆ ยููโรมอนิิเตอร์์จึึงคาดการณ์์ว่่าตลาดโลกจะเติิบโต
ในอััตราเร่่งจากร้อ้ยละ 1 ในปีี 2562 มาเป็็นกว่่าร้อ้ยละ 4 ในปีี 2563

ตลาดเกิิดใหม่่เป็็นผู้้�นำำ�กระแสนิิยมวิิตามิินและผลิตภััณฑ์์เสริมอาหาร
ตลอดช่่วง 5 ปีีก่่อนหน้้าท่ี่�โรคโควิิด-19 จะแพร่่ระบาดจากแรงหนุุน
ของสภาพเศรษฐกิิจระดัับมหภาคท่ี่�ดีีขึ้้�น โดยปริิมาณรายได้้ท่ี่�ใช้้จ่่าย
ได้้จริิงต่่อหััวท่ี่�สููงขึ้้�นมีีความสััมพัันธ์์ในเชิิงบวกกัับความสามารถใน 
การเจาะตลาดของวิิตามิินและผลิตภััณฑ์์เสริมอาหารเน่ื่�องจาก 
ผู้้�บริิโภคท่ี่�มีีรายได้้มากกว่่ามัักจะคำำ�นึึงถึึงเรื่่�องสุุขภาพและความ
สมบููรณ์์ทั้้�งกายและใจในระยะยาวมากกว่่า การเติิบโตทางเศรษฐกิิจ
ในตลาดเกิิดใหม่่ในช่่วงปีี 2557-2562 ช่่วยให้้ตลาดของวิิตามิิน
และผลิตภััณฑ์์เสริมอาหารเติิบโตในอััตราสููงอย่่างต่่อเน่ื่� องใน
ตะวัันออกกลาง แอฟริกา ละติินอเมริกิาและเอเชีียตะวัันออกเฉีียงใต้้

ตลาดวิิตามิินและผลิตภััณฑ์์เสริมอาหารสามารถฝ่่ามรสุุมเศรษฐกิิจ
ในปี ี2563 ได้้ค่่อนข้้างดีี โดยตััวเลขยอดขายช่่วยย้ำำ�ให้เ้ห็น็ว่่าตลาดนี้้�
ไม่่ค่่อยได้้รัับผลกระทบจากภาวะเศรษฐกิิจตกต่ำำ�เมื่่�อเทีียบกัับตลาด
ผลิตภััณฑ์์อ่ื่�น ๆ 

ก่่อนหน้้าท่ี่�โรคโควิิด-19 จะแพร่่ระบาด อุุปสงค์์ของวิิตามิินและ
ผลิตภััณฑ์์เสริมอาหารมัักจะเก่ี่�ยวข้้องกัับความกัังวลด้้านการเพิ่่�มขึ้้�น
ของวััย (ดัังจะเห็็นได้้จากรููปแบบประวััติิเฉพาะของผู้้�ที่�ใช้้ผลิตภััณฑ์์
เหล่่านี้้�เป็็นประจำำ�) โดยตััวอย่่างผลิตภััณฑ์์ท่ี่�เติิบโตอย่่างรวดเร็็วใน
ตลาด คืือ กลูโูคซามีีน (สำำ�หรับัดูแูลข้อ้) โปรไบโอติิกส์ ์(สำำ�หรับัการย่่อย) 
ผลิตภััณฑ์์สำำ�หรัับดููแลสุุขภาพดวงตาและผลิตภััณฑ์์สำำ�หรัับสุุขภาพ 
โดยรวม อาทิิ ยาบำำ�รุงท่ี่�มีีส่่วนผสมหลายอย่่าง นอกจากนี้้�แล้้ว 
ผลิตภััณฑ์์สำำ�หรัับเด็็ก (วิิตามิินรวมและโปรไบโอติิกส์์) ก็็เป็็นท่ี่�นิิยม
ค่่อยข้้างมากโดยเฉพาะอย่่างยิ่่�งในเอเชีีย

ยิ่่�งเมื่่�อเกิิดโรคระบาดโควิิด-19 ผู้้�บริิโภคยิ่่�งตั้้�งใจแสวงหาวิิตามิิน
และผลิิตภััณฑ์์เสริมิอาหารที่่�เน้้นเรื่่�องภูมูิคิุ้้�มกััน (วิิตามิินซี ีวิิตามิินดี ี 
เอ็็กไคนาเซีีย โสมและโปรไบโอติิกส์์) ตลอดจนผลิิตภััณฑ์์เพื่่�อ
สุุขภาพโดยรวม อาทิิ วิิตามิินรวม ถึึงแม้้ส่่วนผสมหลัักสำำ�หรัับ
ผลิิตภััณฑ์์เสริิมภููมิิคุ้้�มกัันจะแตกต่่างกัันไปตามแต่่ภููมิิภาค แต่่ 
ผลตอบรับัต่่อผลิิตภััณฑ์์เป็็นไปในทิิศทางเดียีวกัันทั้้�งสิ้้�น

ผลิิตภััณฑ์์เสริิมอาหารประเภทสมุุนไพรหรืือแบบดั้้�งเดิิมมีีอัตรา
เติิบโตเหมืือนกัับผลิตภััณฑ์์เสริิมอาหารทั่่�วไปอยู่่�มากในช่่วงหลาย
ปีีท่ี่�ผ่่านมา อย่่างไรก็็ตาม ผลิตภััณฑ์์เสริมอาหารประเภทสมุนไพร
หรืือแบบดั้้�งเดิิมยัังอิิงกัับตลาดเอเชีียแปซิิฟิิคเป็็นหลััก ยููโรมอนิิเตอร์ ์
เผยว่่ายอดขายมากกว่่าร้้อยละ 54 ของผลิตภััณฑ์์ดัังกล่่าวมาจาก 
เอเชีียแปซิฟิิคิ (ยอดขายร้้อยละ 20 จากจีีน) 

นอกจากนี้้�แล้้ว ผลิตภััณฑ์์เสริมอาหารประเภทสมุนไพรหรืือแบบ
ดั้้�งเดิิมยัังมีีอัตราเติิบโตสูงูยิ่่�งขึ้้�นไปอีีกในปีนีี้้�เพราะผู้้�บริโิภคหันัมาสนใจ 
ส่่วนผสมท่ี่�เก่ี่�ยวข้้องกัับการเสริมภููมิิคุ้้�มกัันมากขึ้้�น อาทิิ สมุุนไพรจีีน
อย่่างเห็็ดหลิินจืือ หรืือผลิตภััณฑ์์อายุุรเวชอย่่างขมิ้้�น กะเพราหรืือ
ชวันปราช

ในตลาดโลก วิิตามิินและผลิตภััณฑ์์เสริมอาหารยัังอยู่่�ในรููปแบบ
ของเม็็ดเป็็นหลััก (เม็็ด/แคปซููล/เจล) โดยผู้้�ตอบแบบสอบถามของ 
ยููโรมอนิเิตอร์เ์กืือบร้อ้ยละ 80 ระบุุว่่าใช้ผ้ลิตภััณฑ์์ในรููปแบบนี้้� กระนั้้�น
ก็็ดีี ความต้้องการของผู้้�บริิโภคมีีการเปล่ี่�ยนแปลงอย่่างรวดเร็็วดัังจะ
เห็็นได้้จากการท่ี่�รููปแบบเยลล่ี่�เริ่่�มปรากฎให้้เห็็นมากขึ้้�นเรื่่�อยๆ ไม่่ใช่่
เฉพาะในอเมริิกาเท่่านั้้�น แต่่ในตลาดทั่่�วเอเชีียเลยทีีเดีียวโดยผลิตภััณฑ์์
ในรููปแบบเยลล่ี่�จะมีีราคาท่ี่�สูงูกว่่าผลิตภััณฑ์์รููปแบบเม็็ด อย่่างไรก็็ตาม 
ผลิตภััณฑ์์ในรููปแบบเยลล่ี่�ยัังมีีแพร่่หลายน้้อยกว่่ารููปแบบผงและ 
น้ำำ�ที่�พบเห็น็ได้้ทั่่�วไป

เนื่่�องจากอุุปสงค์์ด้้านความสมบููรณ์์ทั้้�งกายและใจแบบองค์์รวมมีี 
มากขึ้้�น ผู้้�ผลิตจะได้้ประโยชน์์จากการสร้้างสรรค์์นวััตกรรมใหม่่ๆ 
สำำ�หรัับตลาดท่ี่�สนใจด้้านภููมิิคุ้้�มกััน รวมถึึงตลาดท่ี่�เน้้นคลายข้้อกัังวล
ของผู้้�บริิโภคเก่ี่�ยวกัับการอยู่่�ดีีกินดีี และมุ่่�งเน้้นเร่ื่�องการนอนหลัับ
และสุขุภาพจิิต

อย่่างไรก็็ตาม ความสนใจในหมวดผลิตภััณฑ์์ท่ี่�แข็ง็แกร่่งมาแต่่ดั้้�งเดิิม 
อาทิิ โภชนาการการกีีฬาและผลิตภััณฑ์์เพื่่� อการควบคุุมน้ำำ�หนััก  
จะกลัับมาใหม่่และคงอยู่่�อย่่างยาวนานกว่่า ขณะท่ี่�ผลิตภััณฑ์์ท่ี่�เน้้น
เฉพาะด้้านอย่่างความงาม พลััง การย่่อยอาหาร ความเครีียดและ 
การรัับรู้้�จะสร้า้งโอกาสใหม่่  ในวงการ นอกจากนี้้�แล้้ว อีีคอมเมิริ์ซ์จะ
ค่่อยๆ ก้้าวเข้า้มามีีบทบาทสำำ�คัญในแวดวงนี้้�อย่่างแน่่นอน และจะช่่วย
ลดผลกระทบของโรคระบาดท่ี่�จะมีีต่่อในระยะยาวด้้วย
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The COVID-19 pandemic supercharged expectations for a strong 
rebound in 2020. Global consumers reached to vitamins and 
dietary supplements to meet both acute and general health 
concerns, and prevention, nutrition and wellness became 
universal needs with COVID-19 front of mind. As a result, 
Euromonitor expects global growth to accelerate from just 1% 
in 2019 to over 4% for full-year 2020.

Emerging economies led the charge toward vitamins and 
dietary supplements in the five years before COVID-19, largely 
on the back of improving macroeconomies. Rising rates of per 
capita disposable income and penetration of vitamins and 
dietary supplements are positively correlated, as consumers with 
more means are able to think longer-term about their health 
and wellness. Economic gains across emerging economies, from 
2014 to 2019, allowed for sustained high growth across Middle 
East and Africa, Latin America, and Southeast Asia. 

The vitamins and dietary supplements marketplace has 
weathered the economic headwinds of 2020 quite well, and 
sales performance supports the fact that the category is 
relatively well-protected from the impacts of a sustained 
economic downturn. 

Before COVID-19, global demand for vitamins and dietary 
supplements centered around concerns related to aging (given 
the traditional profile of a consistent user of these products). 
The fastest-growing categories globally included glucosamine 
(for joint health), probiotics (for digestion), eye health products 
and general health-oriented products like multi-ingredient 
tonics. Products also oriented for children (multivitamins, 
probiotics) proved quite popular, especially in Asia.

With COVID-19, consumers have moved decidedly to vitamins 
and dietary supplements positioned around immunity 
(vitamin C, vitamin D, echinacea, ginseng, probiotics), as 
well as general health products like basic multis. Though the 
dominant ingredients for immunity change in each region, 
the overall response has been consistent across the world: 

Herbal and traditional dietary supplements have seen 
remarkably similar growth as a broader category in recent years. 
The herbal and traditional dietary supplement landscape is still 
largely dependent on Asia Pacific, as the region represents over 
54% of total sales (and China taking 20% of sales), according 
to Euromonitor.

There has been an uptick in global growth of herbal and 
traditional dietary supplements this year, as consumers 
gravitate more toward ingredients that have an association 
with immunity, from Traditional Chinese Medicine ingredients 
like lingzhi and reishi mushrooms to Ayurvedic products like 
turmeric, tulsi or chyawanprash. 

Globally, pill-based formats (pills/capsules/gels) dominate 
the vitamins and dietary supplements marketplace, with almost 
80% of global respondents from Euromonitor’s aforementioned 
survey reporting usage of this format. However, consumer 
demand is changing rapidly. As with the U.S., gummies are 
becoming a more common sighting in markets throughout 
Asia and command a premium price compared to pill-based 
forms. More ubiquitous, though, are powder and liquid versions.

With increasing demand for holistic wellness, manufacturers 
will benefit from innovating in the immunity space as well as 
addressing consumers’ well-being concerns with a focus on 
sleep and mental health.

However, longer-term interest in traditionally strong categories 
will recur, especially in sports nutrition and weight management. 
Focus areas such as beauty, energy, digestion, stress, cognition 
will also create new opportunities, irrespective of the category. 
The shift to e-commerce will slowly but surely be key for the 
industry, as it looks to limit the longer-term impact of the 
pandemic.
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บริิษััท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ จำำ�กัด (มหาชน) ระบุุความเสี่่�ยงและบริิหารความเสี่่�ยงโดยการสร้้างกระบวนการ 
ลดความเสี่่�ยง ซ่ึ่�งเป็น็ส่วนหน่ึ่�งของกลยุุทธ์์ทางธุุรกิิจ บริิษััทยัังคงเติิบโตอย่่างต่่อเนื่่�อง บริิษััทมีีการจััดการบริิหาร 
ความเสี่่�ยงได้้อย่่างมีีประสิิทธิิภาพ ในภาวะการแข่่งขัันที่่�เปลี่่�ยนแปลงและปััจจััยทางการเมืือง ความเสี่่�ยงที่่�สำำ�คัญที่่�
บริิษััทต้้องเผชิิญและอาจมีีผลกระทบอย่่างมีีนััยสำำ�คัญในการดำำ�เนิินงานของบริิษััทฯ มีีดัังต่่อไปน้ี้�

ปััจจััยความเส่ี่�ยง

Risk Factors

ความเสี่ยงเกี่ยวกับการดำ�เนินธุรกิจของบริษัทฯ

1.	 ธุุรกิิจ ฐานะทางการเงิิน และผลการดำำ�เนิินงานของ 
บริิษััทฯ อาจได้้รัับผลกระทบในทางลบหากบริิษััทฯ ไม่่
สามารถแข่่งขัันในตลาดได้้อย่่างมีีประสิิทธิิภาพ

อุุตสาหกรรมยา (pharmaceutical industry) เป็็นกลุ่่�มอุุตสาหกรรม 
ท่ี่�มีีการแข่่งขัันสููง โดยคู่่�แข่่งท่ี่�สำำ�คัญของบริิษััทฯ ได้้แก่่ผู้้�ผลิตและ 
ผู้้�จัดจำำ�หน่่ายผลิตภััณฑ์์ยา และผลิตภััณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุงสุุขภาพรายใหญ่่
ทั้้�งในประเทศ และต่่างประเทศ นอกจากนี้้� เน่ื่�องจากบริิษััทฯ ประกอบ
ธุุรกิิจในหลายประเทศ บริิษััทฯ จึึงยัังต้้องแข่่งขัันกัับผู้้�ผลิต และ 
ผู้้�จัดจำำ�หน่่ายผลิตภััณฑ์์ยา และผลิตภััณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุงสุขุภาพ ในประเทศ
ท่ี่�บริษัิัทฯ ประกอบธุุรกิิจอีีกด้้วย

ดัังนั้้�น บริษัิัทฯ อาจได้้รับัผลกระทบจากการแข่่งขันักัับผลิตภััณฑ์์ของ
คู่่�แข่่งทางการค้้าของบริษัิัทฯ และไม่่สามารถรับรองได้้ว่่า บริิษััทฯ จะ
ยัังคงมีีความสามารถในการแข่่งขัันโดยการสร้างความแตกต่่างและ
โดดเด่่นสำำ�หรับัผลิตภััณฑ์์และบริกิารของบริษัิัทฯ จากผลิตภััณฑ์์และ
บริิการของคู่่�แข่่งได้้อย่่างต่่อเนื่่�อง หรืือยัังคงรัักษาความสััมพัันธ์์ทาง
ธุุรกิิจกัับผู้้�จัดหาผลิตภััณฑ์์ และลููกค้้าท่ี่�มีีอยู่่�ในปััจจุุบัันได้้ นอกจากนี้้� 
บริิษััทฯ ไม่่สามารถรัับรองได้้ว่่า บริิษััทฯ จะสามารถขยายหรืือรัักษา
ส่่วนแบ่่งทางการตลาดในขณะนี้้�ไว้้ได้้ อีีกทั้้�งการแข่่งขัันท่ี่�รุุนแรงขึ้้�น
อย่่างมาก อาจมีีผลในทางลบต่่อธุุรกิิจ ผลการดำำ�เนิินงาน ฐานะทาง 
การเงิิน และโอกาสทางธุุรกิิจของบริษัิัทฯ อย่่างมีีนัยัสำำ�คัญ

นอกจากนี้้� คู่่�แข่่งรายใหม่่ทั้้�งในประเทศและต่่างประเทศ อาจเข้้าสู่่� 
ตลาดท่ี่�บริิษััทฯ ประกอบธุุรกิิจอยู่่�ในปััจจุุบััน โดยบริิษััทเหล่่านี้้�อาจมีี 
ทรััพยากรด้้านการเงิิน เทคนิิค การวิิจััยและพััฒนา การตลาด  
การจััดจำำ�หน่่าย และทรััพยากรด้้านอ่ื่�นๆ ท่ี่�ดีีกว่่าท่ี่�บริิษััทฯ และอาจ
มีีประวััติิการดำำ�เนิินงานมายาวนานกว่่า ทำำ�ให้้มีีฐานลููกค้้าท่ี่�ใหญ่่กว่่า 
หรืือสามารถเข้้าถึึงตลาดได้้กว้้างและลึึกกว่่าบริิษััทฯ ซึ่่�งอาจมีีผลใน
ทางลบต่่อธุุรกิิจ ผลการดำำ�เนิินงาน ฐานะทางการเงิิน และโอกาสทาง
ธุุรกิิจของบริษัิัทฯ อย่่างมีีนัยัสำำ�คัญเช่่นกััน

2.	 หากบริิษััทฯ ไม่่สามารถรักษาฐานลูกค้าสำำ�หรัับ
ธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายภายใต้้เคร่ื่�องหมายการค้้า 
MaxxcareTM ของบริิษััทฯ อาจส่่งผลกระทบในทาง
ลบต่่อธุุรกิิจของบริิษััทฯ ได้้

ในการประกอบธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายภายใต้้เครื่่� องหมายการค้้า 
MaxxcareTM ของบริษัิัทฯ นั้้�น บริิษััทฯ จะดำำ�เนิินการจััดส่่งผลิตภััณฑ์์
ทั้้�งหมดให้้แก่่ผู้้�บริิโภคผ่่านเครืือข่่ายการจััดจำำ�หน่่ายของบริิษััทฯ โดย 
ณ ปัจัจุุบันั บริษัิัทฯ มีีระบบโครงสร้า้งพื้้�นฐานการจััดจำำ�หน่่ายสินิค้้าใน
ประเทศเมีียนมาร์์ ประเทศกััมพูชูา และประเทศเวีียดนาม
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Risks relating to our Business Operations

1.	 Our business, financial condition and results 
of operations may be negatively affected if 
we are unable to compete effectively in our 
markets.

The pharmaceutical industry is highly competitive. Our key 
competitors are large national and international manufacturers 
and distributors of pharmaceutical and healthcare products. 
In addition, we compete with local manufacturers and 
distributors of pharmaceutical products and other healthcare 
product providers in each market in which we operate.

Thus, we may be impacted by competition from competitors’ 
products and we cannot assure you that we will be able to 
remain competitive by continually distinguishing our products 
and services from that of our competitors’, or maintain our 
existing supplier and customer relationships. Nor can we assure 
you that we will increase or maintain our existing market share. 
Moreover, any significant increase in competition could have a 
negative effect on our revenue and profitability as well as our 
business and prospects.

Furthermore, new competitors, domestic or foreign, may enter 
markets where we currently operate. These companies may 
have greater financial, technical, research and development, 
marketing, distribution and other resources than we do. They 
may also have longer operating histories, larger customer bases 
or broader and deeper market coverage. This may negatively 
impact our business, operations, finances and commercial 
opportunities in a material manner.

2.	 Our failure to maintain the principalsof our 
MaxxcareTM distribution business segment 
could have a negative effect on our business.

Our MaxxcareTM distribution business division distributes 
substantially all products to customers through a distribution 
network that currently consists of our own distribution 
infrastructure in Myanmar, Cambodia and Vietnam through 
strategic tie-ups as an aggregator.

Mega Lifesciences Public Company Limited (Company) identifies its risks and manages them by 
building mitigation processes as a part of its business strategy. The Company continues to grow 
and by identifying and efficiently managing its risks in an ever changing competition and political 
landscape. The following text describes the key risks faced by the Company and which may have 
a significant impact on our operations:
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นอกจากการจััดจำำ�หน่่ายผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เคร่ื่� องหมายการค้้า  
Mega We CareTM ของบริิษััทฯ ในประเทศเหล่่านี้้�แล้้ว การประกอบธุุรกิิจ 
การจััดจำำ�หน่่ายภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า MaxxcareTM ของบริิษััทฯ 
ยัังให้้บริิการจััดส่่งผลิตภััณฑ์์ยา และสิินค้้าอุุปโภคบริิโภคให้้แก่่บริิษััท
ภายนอกท่ี่�ประกอบธุุรกิิจยา และสิินค้้าอุุปโภคบริิโภคในประเทศ
กััมพููชา ประเทศเมีียนมาร์์ และประเทศเวีียดนาม โดยรายได้้จาก
ธุุรกิิจจััดจำำ�หน่่ายดัังกล่่าวคิิดเป็น็ร้อ้ยละ 48.6 และ 51.7 ของรายได้้ 
จากการขายทั้้�งหมดของกลุ่่�มบริิษััทฯในรอบปีีบััญชีีสิ้้�นสุุดวัันท่ี่� 31 
ธันัวาคม 2562 และรอบปีีบัญัชีีสิ้้�นสุดุวัันท่ี่� 31 ธันัวาคม 2563 โดยปกติิ 
บริิษััทฯ จะจััดจำำ�หน่่ายผลิตภััณฑ์์ดัังกล่่าวตามสััญญาท่ี่�เก่ี่�ยวข้้อง ซึ่่�ง 
จััดทำำ�ขึ้้�นโดยตรงระหว่่างบริิษััทฯ และลููกค้้าเป็็นรายปีี โดยภายใต้้ 
สััญญาดัังกล่่าว ลููกค้้าของบริิษััทฯ จะให้้ผลตอบแทนและความ 
ช่่วยเหลืืออ่ื่�นๆ ในการจััดจำำ�หน่่ายผลิตภััณฑ์์ของตนแก่่บริษัิัทฯ 

ทั้้�งนี้้� ข้้อตกลงซึ่่�งสนัับสนุุนธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่าย MaxxcareTM ของ 
บริิษััทฯ ปกติิมีีลักษณะเป็็นข้้อตกลงระยะสั้้�น และโดยทั่่�วไปจะมีี 
การต่่ออายุุสััญญาทุุก 3 ปีี และคู่่�สััญญาฝ่่ายใดฝ่่ายหน่ึ่�งมีีสิทธิิ 
บอกเลิิกสััญญาได้้โดยการส่่งคำำ�บอกกล่่าวล่่วงหน้้าไปยัังคู่่�สััญญา 
อีีกฝ่า่ยหนึ่่�งอย่่างน้อ้ย 6 เดืือน

ดัังนั้้�น บริิษััทฯ ไม่่สามารถรัับรองได้้ว่่า ลููกค้้าธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่าย 
ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า MaxxcareTM ของบริิษััทฯ จะยัังคงขาย
ผลิตภััณฑ์์ให้้แก่่บริิษััทฯ ตามเง่ื่�อนไขที่�ยอมรัับได้้เชิิงพาณิิชย์์ หรืือจะ
ยัังคงใช้้บริิการการจััดจำำ�หน่่ายของบริิษััทฯ ต่่อไปในอนาคตหรืือไม่่ 
นอกจากนี้้� บริิษััทฯ ยัังไม่่สามารถรัับรองได้้ว่่า บริิษััทฯ จะสามารถ
สร้า้งความสัมัพัันธ์ท์างธุุรกิิจกัับลูกูค้้ารายใหม่่ได้้ อีีกทั้้�งความสัมัพันัธ์ ์
ระหว่่างบริิษััทฯ กัับลููกค้้าในปััจจุุบััน อาจมีีการเปล่ี่�ยนแปลงไปอย่่าง 
มีีนััยสำำ�คัญเน่ื่�องจากสาเหตุุท่ี่�อยู่่�นอกเหนืือการควบคุุมของบริิษััทฯ 
เช่่น ลููกค้้าในต่่างประเทศของบริิษััทฯ อาจจััดตั้้�ง หรืืออาจมีีแผนท่ี่�
จะจััดตั้้�งธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายของตนเองขึ้้�นในตลาดบางประเทศ  
ส่่งผลให้ลู้กูค้้าเหล่่านี้้�พึ่่�งพิงิการจััดจำำ�หน่่ายของบริษัิัทฯ น้้อยลง

นอกจากนี้้� สััญญาตััวแทน หรืือสััญญาจััดจำำ�หน่่ายท่ี่�ทำำ�กับลููกค้้าใน
ธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า MaxxcareTM ของ 
บริษัิัทฯ อาจสิ้้�นสุดุลงได้้ เนื่่�องจากสาเหตุุหลายประการซึ่่�งอยู่่�นอกเหนืือ 
การควบคุุมของบริิษััทฯ อีีกทั้้�ง สััญญาท่ี่�เก่ี่�ยวข้้องกัับการจััดจำำ�หน่่าย
รายปีีสำำ�หรัับผลิตภััณฑ์์บางประเภท มิิได้้เป็็นสััญญาผููกขาดท่ี่�ให้้
สิิทธิิการจััดจำำ�หน่่ายแก่่บริิษััทฯ แต่่เพีียงผู้้�เดีียว ดัังนั้้�นบริิษััทฯ จึึงไม่่
สามารถรับัรองได้้ว่่า คู่่�แข่่งทางการค้้าของบริษัิัทฯ จะได้้รับัสิทิธิใินการ 
จััดจำำ�หน่่ายผลิตภััณฑ์์ดัังกล่่าวหรืือไม่่ 

ดัังนั้้�น หากบริิษััทฯ ไม่่สามารถรัักษา หรืือขยายฐานลููกค้้าในธุุรกิิจ 
การจััดจำำ�หน่่ายภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า MaxxcareTM ของบริิษััทฯ 
หรืือรักัษาความสัมัพันัธ์กั์ับลูกูค้้าในธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายของบริษัิัทฯ 
ได้้ รายได้้และสััดส่่วนรายได้้การจััดจำำ�หน่่าย และความสามารถในการ
ทำำ�กำำ�ไรของบริิษััทฯ อาจลดลง และส่่งผลกระทบในทางลบต่่อธุุรกิิจ 
ผลการดำำ�เนินิงาน ฐานะทางการเงิิน และโอกาสทางธุุรกิิจของบริิษััทฯ 
อย่่างมีีนัยัสำำ�คัญ

3.	 หากบริิษััทฯ ไม่่สามารถดำำ�เนิินธุุรกิิจจััดจำำ�หน่่าย
ภายใต้้เคร่ื่�องหมายการค้้า MaxxcareTM ได้้อย่่าง 
มีีประสิิทธิิภาพ อาจส่่งผลกระทบในทางลบต่่อธุุรกิิจ
ของบริิษััทฯ ได้้

ความสามารถของบริิษััทฯ ท่ี่�จะตอบสนองความต้้องของลููกค้้าใน
ธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า MaxxcareTM ของ 
บริิษััทฯ อาจถููกจำำ�กัดลงหากบริิษััทฯ ไม่่สามารถดำำ�เนิินธุุรกิิจ 
การจััดจำำ�หน่่ายภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า MaxxcareTM ของบริิษััทฯ 
ได้้อย่่างมีีประสิิทธิิภาพ หรืือหากการดำำ�เนิินงานของบริิษััทย่่อย หรืือ
คลัังสิินค้้าแห่่งใดแห่่งหน่ึ่�งของบริิษััทฯ หยุุดชะงััก หรืือปิิดดำำ�เนิินการ
ชั่่�วคราว ไม่่ว่่าด้้วยสาเหตุจุากภััยธรรมชาติิ หรืือสาเหตุอุ่ื่�นใด การหยุุด
ชะงัักดัังกล่่าวอาจนำำ�มาซึ่่�งต้้นทุนุท่ี่�สูงูขึ้้�น หรืือระยะเวลาในการจััดส่่ง
สินิค้้าท่ี่�ยาวนานขึ้้�น 

ในธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่าย การประมาณการจำำ�นวนสิินค้้าท่ี่�จะถููก 
จััดจำำ�หน่่ายในแต่่ละปีีนั้้�นทำำ�ได้้ยาก ดัังนั้้�น บริิษััทฯ อาจไม่่สามารถ
ดำำ�เนินิงานการจััดจำำ�หน่่ายให้้มีีประสิทิธิภิาพสูงูสุดุได้้ ซึ่่�งอาจส่่งผลให้้  
(1) บริิษััทฯ มีีสิินค้้าคงคลัังมากเกิินความต้้องการ หรืือไม่่เพีียงพอ  
(2) บริษัิัทฯ ไม่่สามารถจัดการคลัังสินิค้้าได้้อย่่างมีีประสิทิธิภิาพ และ 
(3) ความสามารถในการจััดจำำ�หน่่ายสิินค้้าลดลง การท่ี่�บริิษััทฯ ไม่่
สามารถดำำ�เนิินกระบวนการจััดจำำ�หน่่ายได้้อย่่างมีีประสิิทธิิภาพ อาจ
ทำำ�ให้้กำำ�ไรจากการดำำ�เนิินงาน และความสามารถในการทำำ�กำำ�ไรของ 
บริษัิัทฯ ลดลงอย่่างมีีนัยัสำำ�คัญ

4.	 บริิษััทฯ อาจไม่่ประสบความสำำ�เร็็จในการนำำ�ผลิิตภััณฑ์์
ใหม่่เข้้าสู่่�ตลาด

บริษัิัทฯ เช่ื่�อว่่า ปัจัจััยสำำ�คัญท่ี่�มีีผลต่่อความสำำ�เร็็จอย่่างต่่อเนื่่�อง และ
การเติิบโตอย่่างยั่่�งยืืนของธุุรกิิจผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า 
Mega We CareTM ของบริิษััทฯ คืือ ความสามารถในการพััฒนา 
และนำำ�เสนอผลิตภััณฑ์์ใหม่่ๆ ของบริิษััทฯ เข้้าสู่่�ตลาด โดยเฉพาะ 
ผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้าของบริิษััทฯ โดยผ่่านการพััฒนา
โดยหน่่วยงานภายในของบริิษััทฯ และการจััดซื้้�อเอกสารรัับรองทาง
เทคนิคิ (technical dossier) จากบริิษััทภายนอก เพื่่�อยื่่�นขออนุมุัติัิกัับ 
หน่่วยงานท่ี่�เก่ี่�ยวข้อ้ง 

ทั้้�งนี้้� ความสำำ�เร็็จของผลิตภััณฑ์์ใหม่่ของบริิษััทฯ ขึ้้�นอยู่่�กัับความ
สามารถของบริิษััทฯ ในการคััดเลืือกผลิตภััณฑ์์ใหม่่ๆ ท่ี่�เหมาะสม 
ในการพััฒนาสููตรยาโดยใช้้ต้้นทุุนของบริิษััทฯ อย่่างคุ้้�มค่่า และ
ประหยััดเวลามากท่ี่�สุุด รวมทั้้�งสามารถพัฒนาให้้เป็็นผลิตภััณฑ์์ 
ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้าของบริิษััทฯ และนำำ�ผลิตภััณฑ์์ดัังกล่่าวเข้้า
สู่่�ตลาดได้้อย่่างประสบความสำำ�เร็็จ

บริิษััทฯ ต้้องพััฒนา ทดสอบ และผลิตผลิตภััณฑ์์ของบริิษััทฯ  
รวมทั้้�งต้้องพิิสููจน์์ว่่า ผลิตภััณฑ์์ของบริิษััทฯ มีีประสิิทธิิภาพ และมีี
ความปลอดภััยไม่่ด้อยไปกว่่าผลิตภััณฑ์์ต้้นแบบ นอกจากนี้้� ผลิตภััณฑ์์
ทั้้�งหมดของบริิษััทฯ ต้้องเป็็นไปตามมาตรฐานท่ี่�กฎหมาย และ 
กฎระเบีียบท่ี่�เก่ี่�ยวข้้องกำำ�หนด และได้้รัับอนุุมััติิจากหน่่วยงานกำำ�กับ
ดููแลท่ี่�เก่ี่�ยวข้้อง นอกจากนี้้� กระบวนการพััฒนา และการขายต้้องใช้ ้
ทั้้�งเวลาและค่่าใช้จ้่่ายในการดำำ�เนิินงาน อีีกทั้้�งยังัมีีความเสี่่�ยงสูงู 
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In addition to distributing our own Mega We CareTM branded 
products in these countries, our MaxxcareTM distribution 
business also distributes healthcare and FMCG products for 
international pharmaceutical and international and local 
FMCG companies in Cambodia and Myanmar and through 
strategic partners and aggregating arrangements in Vietnam. 
These distribution activities accounted for 48.6% and 51.7% 
of our consolidated group operating revenues for fiscal year 
ended December 31, 2019 and year ended December 31, 2020 
respectively. We typically distribute such products pursuant 
to the relevant agreements entered into directly between us 
and such principals, under which our principals provide us with 
a series of incentives and other support to distribute their 
products.

The arrangements which support our MaxxcareTM distribution 
business operations are typically short-term in nature, and are 
generally renewed every three years and can be terminated by 
six months’ notice by either party.

We cannot assure you that the principals of our MaxxcareTM 
distribution business will continue to sell products to us 
on commercially acceptable terms, or at all, or that such 
distribution arrangements will continue. We also cannot 
assure you that we will be able to establish new distributor 
relationships, or renew our agreements with our principals when 
they expire. In addition, we cannot assure you that there would 
not be material changes in our relationships with principals 
due to reasons beyond our control. For example, some of our 
multinational principals may establish or may have plans to 
establish their own distribution businesses in certain markets, 
which could make these principals less dependent on us to 
distribute their products.

In addition, our agency or distribution agreements with 
principals of our MaxxcareTM distribution business may be 
terminated from time to time due to various reasons that are 
beyond our control. Moreover, the relevant annual distribution 
agreements for some products are not exclusive, and we cannot 
assure you that our competitors will not obtain the distribution 
rights of such products.

Therefore, if we fail to maintain or expand the principals of 
our MaxxcareTM distribution business, our revenues, the ratio 
of revenue derived from our distribution business and the 
profitability of our distribution business may decrease, and 
our business, financial condition, results of operations and 
commercial opportunities could be negatively affected in a 
material manner.

3.	 If we are unable to operate our MaxxcareTM

distribution business efficiently, our business 
may be negatively affected.

Our ability to meet the demand of our principals within our 
MaxxcareTM distribution business may be constrained if we 
are unable to efficiently operate our MaxxcareTM distribution 
business, or if the operations of one or more of our subsidiaries 
or warehouses are disrupted or shut down for any reason, 
including as a result of natural disasters. Any such disruption 
could result in higher costs or longer lead times associated 
with product distribution.

In addition, as it is difficult to predict accurate sales volume 
in the distribution industry, we may be unable to optimize 
our distribution operations, which may result in us: (1) having 
excess or insufficient inventory; (2) being unable to efficiently 
warehouse products; and (3) having a decreased ability to 
distribute products. Any failure to effectively operate our 
distribution processes may also materially decrease our 
operating margins and reduce our profitability.

4.	 We may not be successful in introducing new 
products.

We believe a critical component of the ongoing success and 
sustainable growth of our Mega We CareTM branded products 
business is our ability to develop and introduce new products 
into our portfolio, particularly branded generic products, through 
a combination of both in-house product development and the 
procurement from third parties through arrangements including 
but not limited to purchase of technical dossiers for submission 
of new products for regulatory approval and or registering and 
marketing third party brands under Mega’s trademarks under 
defined term contracts with options to renew.

As such, the success of our new product candidates is highly 
dependent on our ability to identify reference products that 
provide a suitable basis for the development of a generic 
formulation of existing drugs, to develop these drugs in a 
cost-effective and timely basis, and to commercialize them 
successfully.

We must develop, test, and manufacture generic products, as 
well as prove that our generic products are no less effective and 
safe than their original counterparts. All of our products must 
meet regulatory standards and receive regulatory approvals. 
The development and commercialization process is both time 
consuming and costly, and involves a high degree of business risk.
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นอกจากนี้้� ความล่่าช้้าในขั้้�นตอนของการขึ้้�นทะเบีียน และการ 
ขออนุุมััติิ หรืือการท่ี่�ผลิตภััณฑ์์ของบริิษััทฯ ไม่่ได้้รัับการอนุุมััติิจาก
หน่่วยงานกำำ�กับดูแูลท่ี่�เก่ี่�ยวข้อ้ง อาจส่่งผลกระทบในทางลบต่่อธุุรกิิจ 
ผลการดำำ�เนินิงาน ฐานะทางการเงิิน และโอกาสทางธุุรกิิจของบริิษััทฯ 
อย่่างมีีนัยัสำำ�คัญได้้ โดยบริิษััทฯ อาจถููกห้า้ม หรืือถููกจำำ�กัด มิใิห้้มีีการ
ออกผลิตภััณฑ์์ใหม่่ได้้ตามระยะเวลาท่ี่�บริษัิัทฯ ต้้องการ ซ่ึ่�งอาจส่่งผล
ให้้คู่่�แข่่งของบริิษััทฯ ได้้ส่่วนแบ่่งทางการตลาดในตลาดผลิตภััณฑ์์ท่ี่�
บริษัิัทฯ เล็็งเห็น็ว่่าจะสร้า้งผลกำำ�ไรโดยรวมให้แ้ก่่บริษัิัทฯ ได้้

นอกจากนี้้� เมื่่�อผลิตภััณฑ์์ของบริิษััทฯ ได้้รัับการพััฒนา ทดสอบ 
และอนุุมััติิโดยหน่่วยงานท่ี่�เก่ี่�ยวข้้องแล้้ว บริิษััทฯ อาจไม่่สามารถได้้ 
ผลตอบแทนจากการผลิต และทำำ�การตลาดผลิตภััณฑ์์ดัังกล่่าวได้้ตาม
ท่ี่�คาดไว้้ ซึ่่�งอาจมีีผลกระทบในทางลบต่่อธุุรกิิจ ผลการดำำ�เนิินงาน 
ฐานะทางการเงิิน และโอกาสทางธุุรกิิจของบริษัิัทฯ อย่่างมีีนัยัสำำ�คัญ

ปััจจััยหลััก ซึ่่�งอาจส่่งผลกระทบต่่อการยอมรัับของผู้้�บริิโภคต่่อ
ผลิตภััณฑ์์ใหม่่ของบริิษััทฯ ประกอบด้้วย ประสิิทธิิภาพในการทำำ� 
การตลาด และข้้อดีีข้้อเสีียของผลิตภััณฑ์์ เมื่่�อเทีียบกัับคู่่�แข่่ง ปััจจััย 
ดัังกล่่าวอาจทำำ�ให้้ความเชื่่� อมั่่�นของผู้้�บริิโภคในผลิตภััณฑ์์ใหม่่ 
ของบริิษััทฯ ลดน้้อยลงและอาจส่่งผลกระทบในทางลบต่่อธุุรกิิจ  
ผลการดำำ�เนินิงาน ฐานะทางการเงิิน และโอกาสทางธุุรกิิจของบริิษััทฯ 
อย่่างมีีนัยัสำำ�คัญได้้

5.	 บริิษััทฯ อาศััยผู้้�จัดจำำ�หน่่ายในการขายผลิิตภััณฑ์์
ภายใต้้เคร่ื่�องหมายการค้้า Mega We CareTM ของ 
บริิษััทฯ 

นอกจากประเทศเมีียนมาร์์ ประเทศเวีียดนาม ประเทศกััมพููชา  
ประเทศไนจีีเรีีย ประเทศเยเมน และประเทศกาน่่า ซ่ึ่�งบริิษััทฯ  
มีีระบบโครงสร้างพื้้�นฐานการจััดจำำ�หน่่ายสิินค้้าในประเทศเหล่่านั้้�น
แล้้ว บริิษััทฯ ยัังต้้องใช้้ผู้้�จัดจำำ�หน่่ายซ่ึ่�งเป็็นบุุคคลภายนอกในการ 
จััดจำำ�หน่่ายผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เคร่ื่�องหมายการค้้า Mega We CareTM  
ของบริษัิัทฯ ในแต่่ละประเทศท่ี่�บริษัิัทฯ ดำำ�เนิินธุุรกิิจ

ทั้้�งนี้้� บริิษััทฯ จะไม่่เข้า้ทำำ�สัญญาระยะยาวกัับผู้้�จัดจำำ�หน่่ายท่ี่�เป็็นบุุคคล
ภายนอก แม้้ว่่าบริิษััทฯ จะมีีความสััมพัันธ์์ทางธุุรกิิจท่ี่�ยาวนานกัับ 
ผู้้�จัดจำำ�หน่่ายเหล่่านั้้�นก็็ตาม ลัักษณะการทำำ�สัญญาดัังกล่่าวถืือเป็็น 
หลัักปกติิทั่่�วไปของอุุตสาหกรรมท่ี่�บริษัิัทฯ ดำำ�เนิินธุุรกิิจอยู่่� 

ดัังนั้้�น บริิษััทฯ ไม่่สามารถรัับรองได้้ว่่า ผู้้�จัดจำำ�หน่่ายทุุกรายของ 
บริษัิัทฯ จะต่่ออายุุสัญัญาท่ี่�มีีอยู่่�กัับบริิษััทฯ หรืือจะยัังคงความสััมพัันธ์์
ทางธุุรกิิจกัับบริิษััทฯ ต่่อไปในอนาคต นอกจากนี้้� บริิษััทฯ ยังัไม่่สามารถ
รับัรองได้้ว่่า ผู้้�จัดจำำ�หน่่ายของบริษัิัทฯ จะดำำ�เนินิการจััดจำำ�หน่่ายสินิค้้า
ได้้ตรงตามเป้า้ท่ี่�บริษัิัทฯ ตั้้�งไว้้ได้้หรืือไม่่ ในกรณีีที่�ผู้้�จัดจำำ�หน่่ายหลาย
รายตััดสิินใจท่ี่�จะยุุติิความสััมพัันธ์์ทางธุุรกิิจกัับบริิษััทฯ หรืือปฏิิบััติิ
งานได้้ไม่่ตรงตามเป้้าหมาย และบริิษััทฯ อาจได้้รัับผลกระทบใน 
ทางลบจากความล่่าช้้าในการท่ี่�บริิษััทฯ ต้้องเข้้าเจรจา ทำำ�ข้้อตกลง
การจััดจำำ�หน่่ายสิินค้้ากัับผู้้�จัดจำำ�หน่่ายรายอ่ื่�น ซึ่่�งอาจส่่งผลกระทบ
ในทางลบต่่อธุุรกิิจ ผลการดำำ�เนิินงาน ฐานะทางการเงิิน และโอกาส 
ทางธุุรกิิจของบริษัิัทฯ อย่่างมีีนัยัสำำ�คัญ

6.	ที มงานด้้านการตลาดและทีีมงานด้้านการขายของ 
บริิษััทฯ อาจต้้องเผชิิญกัับความเสี่่�ยงที่่�หลากหลาย

การดำำ�เนิินงานของทีีมงานด้้านการตลาดและทีีมงานด้้านการขาย 
ของบริษัิัทฯ ต้้องเผชิญิกัับความเสี่่�ยงบางประการ ซึ่่�งรวมถึึง

•	 ไม่่สามารถทำำ�โฆษณา การตลาด และการส่่งเสริิมการขายซ่ึ่�ง
จำำ�เป็็นต่่อการรัักษาส่่วนแบ่่งทางการตลาด และเพิ่่�มการรัับรู้้�
เครื่่�องหมายการค้้า ผลิตภััณฑ์์ และบริิการของบริิษััทฯ ได้้อย่่าง
มีีประสิทิธิภิาพ

•	 ไม่่สามารถดำำ�เนิินกลยุุทธ์ด้์้านราคา และกลยุุทธ์อ่์ื่�นๆ เพ่ื่�อแข่่งขันั
กัับบริษัิัทอ่ื่�นในอุุตสาหกรรมได้้อย่่างมีีประสิทิธิภิาพ

•	 ไม่่สามารถตอบสนองความต้้องการของลููกค้้าท่ี่�เปล่ี่�ยนแปลงไป
ได้้ทัันเวลา

•	 ไม่่สามารถปฏิิบัติัิตามกฎหมาย ข้อ้กำำ�หนด หรืือข้อ้บังัคัับใดๆ ใน
ประเทศท่ี่�เก่ี่�ยวข้อ้ง และ

•	 ไม่่สามารถปฏิิบัติัิตามเง่ื่�อนไขที่�กำำ�หนดไว้้ในใบอนุญุาต และการ
ตรวจสอบของหน่่วยงานท่ี่�เก่ี่�ยวข้อ้ง 

เหตุุการณ์์ข้้างต้้นอาจส่่งผลกระทบในทางลบต่่อธุุรกิิจ ผลการ 
ดำำ�เนิินงาน ฐานะทางการเงิิน ชื่่�อเสีียง และโอกาสทางธุุรกิิจของ 
บริษัิัทฯ อย่่างมีีนัยัสำำ�คัญ

7.	 หากต้นทุนวััตถุุดิิบของบริิษััทฯ เพิ่่�มข้ึ้�น หรืือบริิษััทฯ 
อาจไม่่สามารถจัดหาวััตถุุดิิบได้้ในราคาและคุุณภาพ
ที่่�ต้้องการ อาจส่่งผลกระทบในทางลบต่่อธุุรกิิจของ 
บริิษััทฯ ได้้

ธุุรกิิจผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า Mega We CareTM ของ 
บริษัิัทฯ และธุุรกิิจการรับัจ้้างผลิต (OEM) ของบริษัิัทฯ จำำ�เป็น็ต้้องใช้้
วััตถุดิุิบหลััก 4 ชนิดิ ได้้แก่่ (1) ตััวยาสำำ�คัญ หรืือ active ingredients 
(2) สารปรุุงแต่่งยา หรืือ excipient (3) บรรจุุภััณฑ์์ยา และ (4) เจลาติิน 

หากวััตถุุดิิบท่ี่�มีีอยู่่�ในตลาดมีีปริมิาณลดลง อัันเกิิดจากเหตุกุารณ์ต์่่างๆ 
เช่่น การเปล่ี่�ยนแปลงทางสภาพภูมูิอิากาศ ภััยธรรมชาติิ ความต้้องการ
ซึ่่�งเพิ่่�มขึ้้�นอย่่างกะทัันหันั หรืือการท่ี่�ต้้นทุนุในการผลิตวััตถุดิุิบดัังกล่่าว
เพิ่่�มสููงขึ้้�น (โดยเฉพาะตััวยาสำำ�คัญ และเจลาติิน) อาจทำำ�ให้้ต้้นทุุน 
ในการจััดหาวััตถุุดิิบของบริษัิัทฯ เพิ่่�มขึ้้�น นอกจากนี้้�บริิษััทฯ ไม่่สามารถ
รับัรองได้้ว่่า บริษัิัทฯ จะสามารถผลักภาระต้้นทุุนวััตถุุดิิบท่ี่�เพิ่่�มขึ้้�นไปให้้
ผู้้�บริิโภคได้้ ซึ่่�งจะส่่งผลกระทบในทางลบต่่อธุุรกิิจ ผลการดำำ�เนิินงาน 
และฐานะทางการเงิินของบริษัิัทฯ อย่่างมีีนัยัสำำ�คัญ

ในการผลิตผลิตภััณฑ์์ของบริษัิัทฯ บริษัิัทฯ ต้้องใช้วั้ัตถุดิุิบท่ี่�มีีคุณุภาพ
สููงในปริิมาณท่ี่�เพีียงพอในราคาท่ี่�ยอมรัับได้้ และต้้องสามารถจัดหา
วััตถุุดิิบดัังกล่่าวได้้ทัันเวลา ทั้้�งนี้้� โดยทั่่�วไป บริิษััทฯ จะไม่่เข้้าทำำ�
สััญญาจััดหาวััตถุุดิิบระยะยาวกัับผู้้�ขายวััตถุุดิิบ ดัังนั้้�น บริิษััทฯ อาจ
มีีความเสี่่�ยงจากภาวะขาดแคลนวััตถุุดิิบ และราคาตลาดของวััตถุุดิิบ
ท่ี่�ผัันผวน นอกจากนี้้� ในกรณีีที่�ผู้้�ขายวััตถุุดิิบของบริิษััทฯ ไม่่สามารถ
จััดหาวััตถุุดิิบท่ี่�มีีคุุณภาพได้้ในปริิมาณท่ี่�เพีียงพอ บริิษััทฯ อาจไม่่
สามารถจัดหาวััตถุุดิิบทดแทนจากแหล่่งอ่ื่�นได้้ทัันต่่อเวลาและใน 
ราคาท่ี่�เหมาะสมได้้ บริษัิัทฯ อาจต้้องยอมซื้้�อวััตถุดิุิบจากผู้้�ขายวััตถุดิุิบ 
รายอ่ื่�นซึ่่�งอาจมีีราคาท่ี่�แพง หรืืออาจจััดหาวััตถุุดิิบท่ี่�ไม่่ได้้คุุณภาพ 
ในระดัับท่ี่�บริษัิัทฯ ต้้องการ ซึ่่�งอาจทำำ�ให้้กระบวนการผลิตของบริิษััทฯ  
ต้้องหยุุดชะงััก และอาจส่่งผลกระทบในทางลบต่่อธุุรกิิจ ผลการ 
ดำำ�เนินิงาน และฐานะทางการเงิินของบริษัิัทฯ อย่่างมีีนัยัสำำ�คัญ
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In addition, any delays in any part of the registration and approval 
process or our inability to obtain regulatory approval for our 
product candidates could materially and adversely affect our 
business, financial condition, commercial opportunities, results of 
operations and prospects by prohibiting or restricting the timely 
launch of new products, which could lead to our competitors 
gaining market share of product markets important to our overall 
profitability.

In addition, our product candidates, if and when fully developed, 
tested and approved by the relevant authority, may not perform as 
we expect, and may not be able to be successfully and profitably 
produced and marketed. This may negatively impact our business, 
results of operations, financial condition and commercial 
opportunities in a material manner.

The primary factors which may affect the commercial acceptance 
of our new products by our customers include, among others, 
the effectiveness of our marketing efforts and the products’ 
perceived advantages and disadvantages relative to competing 
products. Any of these factors, if they preclude or diminish our 
customers’ confidence in our products, could have a negative 
effect on our business, results of operations, financial condition 
and commercial opportunities in a material manner.

5.	 We rely on our distributors for transacting 
sales of our Mega We CareTM branded 
products.

Other than in Myanmar, Vietnam (through strategic partners), 
Cambodia, Nigeria, Yemen and Ghana, where we have set up our 
own distribution infrastructure, we use third party distributors 
to distribute our Mega We CareTM branded products in each 
relevant country.

In line with industry practice, we generally do not have 
long-term agreements with such third-party distributors, 
though we have established long-term relationships with 
many of them.

We cannot assure you all of our distributors will renew their 
agreements with us, or otherwise continue their business 
relationships with us. Neither can we assure you that our 
distributors will meet performance targets in the future. In 
the event that a significant number of our distributors decide 
not to continue their business relationships with us or fail to 
meet performance targets, our business, results of operations, 
financial condition and commercial opportunities could be 
negatively affected from resultant delays in finding alternative 
distribution arrangements in a material manner.

6.	 The continued success of our marketing and 
sales team is subject to a variety of risks.

The performance of our marketing and sales team is subject to 
certain risks, including:

•	 inability to successfully execute advertising, marketing and 
promotional programs necessary to effectively maintain 
market share and increase the awareness of our brands, 
products and services;

•	 failure to implement effective pricing and other strategies 
in response to competitive pressures in the industry;

•	 inability to respond to changes in consumer demand in a 
timely manner;

•	 failure to adhere to, or comply with, any relevant local laws, 
rules or regulations; and

•	 failure to comply with the terms prescribed within the 
regulatory or governmental permits, approvals and 
clearances, or to pass government inspections or audits.

The occurrence of any such circumstances could have a negative 
effect on our business, results of operations, financial condition, 
reputation and commercial opportunities in a material manner.

7.	 If our raw material costs increase, or if 
we areunable to procure raw materials 
at acceptable prices and quality, it may 
negatively affect our business.

Our Mega We CareTM branded products business and our OEM 
business division depend heavily on the supply of 4 categories 
of raw materials, being: (1) active ingredients; (2) excipient; (3) 
packaging; and or (4) gelatin.

Any decrease in the supply, which may occur for various reasons, 
for example, due to changes in the natural climate, natural 
disaster, sudden increase in demand or an increase in the cost 
of raw materials (particularly active ingredients and gelatin), 
could lead to an increase in the costs of the procurement of 
raw materials. In addition, we cannot assure you that we would 
be able to pass on any increase in raw material costs to our 
customers, which may negatively affect our business, results 
of operations and financial condition in a material manner.

In order to manufacture our products, we must obtain sufficient 
quantities of high-quality raw materials at commercially 
acceptable prices and in a timely manner. As such, we typically 
do not enter into long-term supply agreements with raw 
material suppliers and as a result are vulnerable to supply 
shortages and fluctuations in market prices. Should any of our 
suppliers fail to supply sufficient quantities of raw materials 
of an acceptable quality in the future, we may be unable to 
obtain replacement raw materials elsewhere in a timely and 
cost effective manner. We may also be forced to obtain raw 
materials from different suppliers, who may require us to pay 
prices that are not commercially reasonable or may provide 
us with raw materials that are not of an acceptable quality. 
This may consequently disrupt our manufacturing process 
and negatively affect our business, results of operations and 
financial condition in a material manner.
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8.	 บริิษััทฯ ใช้้โรงงานและคลัังสิินค้าของตนเองเป็็น
หลัักในการผลิิตและจััดเก็็บผลิิตภััณฑ์์ของบริิษััทฯ 
การหยุุดชะงัักของโรงงานผลิิตในปัจจุุบััน อาจ
ทำำ�ให้้รายได้้จากการขายของบริิษััทฯ ลดลง และส่่ง 
ผลกระทบในทางลบต่่อธุุรกิิจ ผลการดำำ�เนิินงาน และ
ฐานะทางการเงิินของบริิษััทฯ อย่่างมีีนััยสำำ�คัญ

บริิษััทฯ ใช้้โรงงานผลิตและคลัังสิินค้้าของบริิษััทฯ เป็็นหลัักในการ
ดำำ�เนิินธุุรกิิจผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เคร่ื่�องหมายการค้้า Mega We CareTM 
ของบริษัิัทฯ และธุุรกิิจรัับจ้้างผลิต (OEM) ดัังนั้้�น การเกิิดภััยธรรมชาติิ
เช่่น พายุุ อััคคีีภัย และแผ่่นดิินไหว หรืือเหตุุการณ์์ร้้ายแรงท่ี่�บริิษััทฯ 
คาดไม่่ถึึง เช่่น การขัดัข้อ้งของระบบไฟฟ้า้ การขาดแคลนน้ำำ�ประปา 
การโจมตีีของผู้้�ก่่อการร้้าย และสงคราม ตลอดจนการเปล่ี่�ยนแปลง
ข้้อกำำ�หนดต่่างๆ ของหน่่วยงานรััฐเก่ี่�ยวกัับท่ี่�ดิินของโรงงานผลิตของ 
บริษัิัทฯ อาจส่่งผลกระทบอย่่างมีีนัยสำำ�คัญต่่อความสามารถในการผลิต
ผลิตภััณฑ์์ และการดำำ�เนิินธุุรกิิจของบริษัิัทฯ โดยบริิษััทฯ อาจประสบ
ปัญัหาในการจััดหาโรงงานและอุุปกรณ์์แทนท่ี่�ได้้ทัันต่่อเวลา นอกจากนี้้�  
การเกิิดภััยพิิบััติิต่่างๆ ยัังอาจทำำ�ให้้สิินค้้าคงคลััง และอุุปกรณ์์ท่ี่�อยู่่�
ในโรงงานผลิตของบริิษััทฯ เสีียหาย ส่่งผลให้้ธุุรกิิจของบริิษััทฯ ต้้อง
หยุุดชะงััก และอาจส่่งผลกระทบในทางลบต่่อธุุรกิิจ ผลการดำำ�เนินิงาน 
ฐานะทางการเงิิน หรืือโอกาสทางธุุรกิิจของบริษัิัทฯ อย่่างมีีนัยัสำำ�คัญ

นอกจากนี้้� โรงงานผลิตของบริษัิัทฯ ได้้รับัการออกแบบ ติิดตั้้�งอุุปกรณ์ ์
และได้้รัับการรัับรองตามมาตรฐานสากลสำำ�หรัับการผลิตผลิตภััณฑ์์
เฉพาะ อาทิิ แคปซููลเจลนิ่่�ม ดัังนั้้�น โรงงานผลิตผลิตภััณฑ์์ชนิดิหนึ่่�งอาจ
ไม่่สามารถเปล่ี่�ยนมาผลิตผลิตภััณฑ์์อีีกชนิดหนึ่่�งได้้ โดยท่ี่�ไม่่ได้้เปล่ี่�ยน
เครื่่�องมืือ อุุปกรณ์์ หรืือได้้รัับการรัับรองมาตรฐานระหว่่างประเทศ 
ท่ี่�เก่ี่�ยวข้้องใหม่่ ซึ่่�งอาจใช้เ้วลา และมีีค่่าใช้จ้่่ายสูงูมาก ดัังนั้้�น หากบริษัิัทฯ  
จำำ�เป็็นต้้องย้้ายโรงงานผลิตเนื่่�องจากประสบภััยพิิบััติิต่่างๆ ข้้างต้้น 
บริิษััทฯ อาจต้้องใช้้ค่่าใช้้จ่่ายจำำ�นวนมากในการย้้ายเครื่่�องมืือ และ
อุุปกรณ์ต์่่างๆ ไปท่ี่�โรงงานผลิตแห่่งใหม่่ รวมทั้้�งต้้องใช้เ้วลาในการขอ
การรับัรองมาตรฐานระหว่่างประเทศท่ี่�เก่ี่�ยวข้อ้งใหม่่อีีกด้้วย 

9.	ก ารที่่� มีีผลิิตภััณฑ์์ปลอมในตลาดค้้าปลีกของ
ผลิิตภััณฑ์์ยาอาจทำำ�ให้้เคร่ื่�องหมายการค้้าและ 
ช่ื่�อเสีียงของบริิษััทฯ ได้้รัับความเสีียหาย และส่่งผล 
กระทบในทางลบต่่อธุุรกิิจ ผลการดำำ�เนิินงาน 
ฐานะทางการเงิิน และโอกาสทางธุุรกิิจของบริิษััทฯ

ผลิตภััณฑ์์ยา และผลิตภััณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุงสุขุภาพบางชนิดิ ท่ี่�ขายในตลาด
ค้้าปลีีกบางแห่่ง อาจได้้รัับการผลิตโดยไม่่มีีใบอนุุญาต หรืือไม่่ได้้รัับ
การอนุญุาตโดยถูกูต้้อง และ/หรืือ มีีการติิดฉลากผิดิโดยเจตนา และ 
ฉ้้อฉลเก่ี่�ยวกัับตััวยาท่ี่�บรรจุุภายใน และ/หรืือ แอบอ้้างชื่่�อผู้้�ผลิตโดย
มิิชอบ โดยทั่่�วไปผลิตภััณฑ์์ดัังกล่่าว คืือผลิตภััณฑ์์ปลอม โดยจะถููก
จำำ�หน่่ายในราคาต่ำำ�กว่่าผลิตภััณฑ์์ของแท้้ เนื่่�องจากมีีต้นทุุนการผลิต
ท่ี่�ต่ำำ�กว่่า และในบางกรณีีมีีลักษณะคล้้ายคลึึงกัับผลิตภััณฑ์์ของแท้้ 
นอกจากนี้้� ผลิตภััณฑ์์ปลอมอาจมีีหรืืออาจไม่่มีีส่่วนประกอบทางเคมีี
เหมืือนกัับผลิตภััณฑ์์ของแท้้อีีกด้้วย 

ทั้้�งนี้้� กฎระเบีียบข้้อบัังคัับท่ี่�เก่ี่�ยวข้้องกัับผลิตภััณฑ์์ปลอมซึ่่�งมีีอยู่่�เป็็น
จำำ�นวนมากในตลาดท่ี่�บริิษััทฯ ดำำ�เนิินธุุรกิิจอยู่่�ในปััจจุุบััน อาจไม่่ได้้
ถูกูบังัคัับใช้อ้ย่่างมีีประสิทิธิภิาพ ทำำ�ให้ไ้ม่่สามารถกำำ�จัดการผลิต และ
การขายผลิตภััณฑ์์ปลอมได้้อย่่างเด็็ดขาด การท่ี่�ผู้้�อื่�นขายผลิตภััณฑ์์
ปลอมโดยใช้เ้คร่ื่�องหมายการค้้าของบริษัิัทฯ โดยผิิดกฎหมาย อาจทำำ�
ให้บ้ริษัิัทฯ เสีียชื่่�อเสีียง ถูกูปรับั หรืือได้้รับัโทษอ่ื่�นๆ รวมทั้้�งอาจทำำ�ให้้
บริษัิัทฯ ต้้องถูกูฟ้อ้งร้อ้งดำำ�เนินิคดีี 

นอกจากนี้้� การเพิ่่�มขึ้้�นของจำำ�นวนผลิตภััณฑ์์ปลอมอย่่างต่่อเนื่่�อง
อาจทำำ�ให้้ภาพลัักษณ์์ของผู้้�จัดจำำ�หน่่าย และผู้้�ค้าปลีีกในสายตาของ 
ผู้้�บริิโภคเป็็นไปในทางลบ และอาจทำำ�ให้้ชื่่�อเสีียง และเครื่่�องหมาย 
การค้้าของบริิษััทอ่ื่�นๆ เสีียหายเช่่นเดีียวกัับบริิษััทฯ นอกจากนี้้�  
ผู้้�บริิโภคอาจซื้้�อผลิตภััณฑ์์ปลอมซึ่่�งแข่่งขัันโดยตรงกัับผลิตภััณฑ์์ของ
ลูกูค้้าในธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า MaxxcareTM 
ของบริิษััทฯ หรืือผลิตภััณฑ์์อ่ื่� นภายใต้้เคร่ื่� องหมายการค้้าของ 
บริิษััทฯ ดัังนั้้�น การเพิ่่�มขึ้้�นของจำำ�นวนผลิตภััณฑ์์ปลอมอย่่างต่่อเนื่่�องใน 
ตลาดท่ี่�บริิษััทฯ ดำำ�เนิินธุุรกิิจ อาจส่่งผลกระทบในทางลบต่่อธุุรกิิจ  
ผลการดำำ�เนิินงาน ฐานะทางการเงิิน และชื่่�อเสีียงของบริษัิัทฯ 

10.	หากบริิ ษััทฯ  ไ ม่่สามารถคุ้้� มครองทรััพ ย์์ สิิน 
ทางปััญญา เคร่ื่�องหมายการค้้า และความลัับทาง 
การค้้าของบริิษััทฯ อาจส่่งผลกระทบในทางลบต่่อ
ธุุรกิิจ ผลการดำำ�เนิินงาน ฐานะทางการเงิิน และโอกาส
ทางธุุรกิิจของบริิษััทฯ อย่่างมีีนััยสำำ�คัญ

ความสำำ�เร็็จของบริิษััทฯ ขึ้้�นอยู่่�กัับความสามารถของบริิษััทฯ ท่ี่�จะ
คุ้้�มครอง และรัักษาไว้้ซึ่่�งเครื่่�องหมายการค้้าท่ี่�บริิษััทฯ ถืือสิิทธิิเป็็น
เจ้้าของ บริิษััทฯ ได้้ขอรัับความคุ้้�มครองในเครื่่�องหมายการค้้าของ 
บริิษััทฯ ภายใต้้กฎหมายว่่าด้้วยการคุ้้�มครองเครื่่�องหมายการค้้าใน
ประเทศไทย และประเทศอ่ื่�นๆ ตลอดจนการจััดทำำ�สัญญาการเก็็บ
รัักษาความลัับของพนัักงานของบริิษััทฯ และบุุคคลภายนอกท่ี่�ทำำ� 
การค้้ากัับบริษัิัทฯ

ณ วัันท่ี่� 31 ธันัวาคม 2563 บริษัิัทฯ มีีการจดทะเบีียนเคร่ื่�องหมายการค้้า 
3,233 รายการ อย่่างไรก็็ดีี ขั้้�นตอนในการดำำ�เนินิการเพื่่�อขอรับัความ
คุ้้�มครองในเครื่่�องหมายการค้้านั้้�นใช้ร้ะยะเวลานานและมีีค่่าใช้จ้่่ายสูงู 
บริษัิัทฯ ไม่่สามารถรับัรองได้้ว่่า คำำ�ขอจดทะเบีียนเครื่่�องหมายการค้้า
ท่ี่�อยู่่�ระหว่่างดำำ�เนินิการ หรืือคำำ�ขอจดทะเบีียนเครื่่�องหมายการค้้าใดๆ 
ท่ี่�บริิษััทฯ จะดำำ�เนิินการในอนาคตเก่ี่�ยวกัับผลิตภััณฑ์์อ่ื่�นๆ จะได้้รัับ
อนุมุัติัิหรืือไม่่ นอกจากนี้้� บริิษััทฯ ไม่่สามารถรับัรองได้้ว่่า บริษัิัทฯ จะ 
ได้้รัับความคุ้้�มครอง หรืือได้้รัับผลประโยชน์์เชิิงพาณิิชย์์สำำ�หรัับการ
จดทะเบีียนเคร่ื่�องหมายการค้้าท่ี่�จะออกในอนาคต อีีกทั้้�ง ขอบเขต
การคุ้้�มครองเครื่่�องหมายการค้้าจดทะเบีียนอาจแตกต่่างกัันไปใน
แต่่ละประเทศ นอกจากนี้้� คำำ�ขอจดทะเบีียนเครื่่�องหมายการค้้า และ
เคร่ื่�องหมายการค้้าจดทะเบีียนอาจถููกคััดค้้าน ไม่่มีีผลสมบููรณ์์ตาม
กฎหมาย หรืือตกอยู่่�ภายใต้้ข้อ้จำำ�กัดใดๆ ได้้ในอนาคต

084 MEGA   •   แบบแสดงรายการข้อ้มููลประจำำ�ปี ี2563 •  บริิษััท เมก้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์ ์จำำ�กัด (มหาชน)



8.	 We rely largely on our own manufacturing and 
storage facilities in the manufacturing and 
storage of our products. Any disruption of  
our current facilities or in the development of 
new facilities could reduce or restrict sales 
and have a negative effect on our business, 
financial condition and results of operations 
in a material manner.

We rely largely on our own manufacturing and storage facilities 
for the continued operation of our Mega We CareTM branded 
products business and our OEM business. As such, natural 
disasters, such as storms, fires or earthquakes, or other  
unanticipated catastrophic events, including power 
interruptions, water shortages, terrorist attacks and wars, as  
well as changes in governmental regulations for the land 
underlying these facilities, could significantly impair our ability 
to manufacture products and operate our business. These 
facilities and equipment would be difficult to replace in a timely 
manner. In addition, catastrophic events may also destroy any 
inventory and equipment located within our manufacturing 
facilities. The occurrence of such an event could significantly and  
negatively disrupt our business, results of operations, financial 
condition or commercial opportunities in a material manner.

In addition, our manufacturing facilities are designed, equipped 
and certified in accordance with applicable international 
standards for producing particular products, i.e., soft gel 
capsules. Consequently, manufacturing facilities for one product 
may not be converted to produce another product without 
being re-tooled, re-equipped and re-certified in accordance 
with the relevant international standards, which could be very 
time-consuming and costly. As such, if we are forced to re-locate 
any or all of our manufacturing facilities after experiencing any 
of the aforementioned disasters, our expenses may rise due 
to the cost of relocating our tools and equipment to a new 
manufacturing facility. There may also be delays in obtaining 
necessary re-certification from the relevant national authorities.

9.	 The existence of counterfeit products in the 
pharmaceutical retail market may damage 
our brand and reputation and have a negative 
effect on our business, financial condition, 
results of operations and commercial 
opportunities.

Certain products distributed or sold in the pharmaceutical 
and health care retail market in certain markets may be 
manufactured without proper licenses or approvals and/
or intentionally and fraudulently mislabeled with respect 
to their content and/or manufacturer. These products are 

generally referred to as counterfeit products. These products 
are generally sold at lower prices than authentic products due 
to their lower production costs, and in some cases, are very 
similar in appearance to the authentic products. Furthermore, 
counterfeit products may or may not have the same chemical 
content as their authentic counterparts.

The counterfeit product regulation control and enforcement 
system in a substantial number of our markets is not sufficiently 
well developed to completely eliminate production and sale 
of such products. Any sale of counterfeit products by others 
illegally using our brand names may subject us to negative 
publicity, fines and other administrative penalties or even result 
in litigation against us.

Moreover, the continued proliferation of counterfeit products 
may reinforce the negative image of distributors and retailers 
among consumers, and may severely harm the reputation and 
brand names of companies like ours. Furthermore, consumers 
may buy counterfeit products that are in direct competition 
with the products of principals to our MaxxcareTM distribution 
business or our Mega We CareTM branded products. As a result, 
the continued proliferation of counterfeit pharmaceutical 
products in our operating markets could have a negative effect 
on our business, results of operations, financial condition and 
reputation.

10.	If we are unable to protect our intellectual 
property, trademarks and trade secrets, our 
business, results of operations, financial 
condition and commercial opportunities 
could be negatively affected in a material 
manner.

Our success depends in part on our ability to protect and 
maintain our proprietary trademarks. We seek to protect 
our trademarks under trademark protection laws in Thailand 
and other jurisdictions, as well as employee and third party 
confidentiality agreements.

As of December 31, 2020, we had 3,233 trademark registrations. 
However, the process of seeking trademark protection can be 
lengthy and expensive, and we cannot assure you that our 
pending trademark applications, or any trademark applications 
we may make in the future in respect of other products, 
will result in an issued trademark, or that any trademark 
registrations issued in the future will be able to provide us 
with meaningful protection or commercial benefits. The scope 
of protection for registered trademarks may also vary across 
different jurisdictions. Moreover, trademark applications and 
registered trademarks may be challenged, invalidated or 
circumvented in the future. 
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บริิษััทฯ มีีวิทยาการความรู้้� เทคโนโลยีี และข้้อมููลทางการค้้าท่ี่�
บริษัิัทฯ รวบรวมขึ้้�นเอง รวมทั้้�งมีีผลิตภััณฑ์์บางรายการซึ่่�งอยู่่�ระหว่่าง 
การจดสิิทธิบิัตัรกัับหน่่วยงานท่ี่�เก่ี่�ยวข้อ้ง ซ่ึ่�งทั้้�งหมดนี้้�ถืือเป็น็ความลัับ 
ทางการค้้าท่ี่�สำำ�คัญของบริิษััทฯ ในการดำำ�รงไว้้ซึ่่�งความสามารถใน 
การแข่่งขัันทางธุุรกิิจ นอกจากนี้้� บริิษััทฯ ยัังขอรัับความคุ้้�มครอง
ความลัับทางการค้้าโดยเข้้าทำำ�สัญญาการไม่่เปิิดเผยข้้อมููล และการ
เก็็บรัักษาความลัับกัับผู้้�ที่�เข้้าถึึงความลัับดัังกล่่าว เช่่น (1) พนัักงาน 
(2) บริษัิัทท่ี่�เข้า้ร่่วมโครงการทางธุุรกิิจกัับบริษัิัทฯ (3) บุุคคลภายนอก
ซึ่่�งเป็น็ผู้้�ร่่วมงานทางธุุรกิิจกัับบริษัิัทฯ ในด้้านวิิทยาศาสตร์ ์(4) ผู้้�ผลิต
ประเภทสัญัญาจ้้าง (5) ท่ี่�ปรึึกษา และ (6) บุุคคลอ่ื่�นๆ 

อย่่างไรก็็ดีี คู่่�สััญญาดัังกล่่าว อาจไม่่ปฏิิบััติิตามสััญญา และอาจมีี 
การเปิิดเผยข้้อมููลท่ี่�บริิษััทฯ ถืือสิิทธิิเป็็นเจ้้าของ รวมถึึงความลัับ
ทางการค้้าของบริิษััทฯ โดยบริิษััทฯ อาจไม่่ได้้รัับการแก้้ไขเยีียวยา 
อย่่างเพีียงพอสำำ�หรัับการผิิดสััญญาดัังกล่่าว ทั้้�งนี้้� การบัังคัับตาม 
ข้้อเรีียกร้้องให้้คู่่�สััญญาท่ี่�เปิิดเผยความลัับทางการค้้าโดยมิิชอบด้้วย
กฎหมาย หรืือใช้้ความลัับทางการค้้าในทางท่ี่�ผิดินั้้�น เป็็นเรื่่�องท่ี่�ดำำ�เนินิ
การได้้ยาก อีีกทั้้�งมีีค่่าใช้จ้่่ายสูงูและใช้ร้ะยะเวลานานในการดำำ�เนินิคดีี  
รวมทั้้�งผลการพิิจารณาคดีีนั้้�นไม่่สามารถคาดเดาได้้ นอกจากนั้้�น  
ศาลทั้้�งในประเทศไทย และในต่่างประเทศ รวมถึึงขอบเขตอำำ�นาจของ
ศาลในต่่างประเทศ อาจมีีแนวในการพิิจารณาท่ี่�ไม่่เอื้้�อประโยชน์์ต่่อ
การคุ้้�มครองสิทิธิิในความลัับทางการค้้า 

นอกจากนี้้� หากผู้้�อื่�นได้้มาซ่ึ่�งความลัับทางการค้้าของบริิษััทฯ โดย
ชอบด้้วยกฎหมาย หรืือโดยการพััฒนาขึ้้�นเองโดยคู่่�แข่่งทางการค้้า 
ของบริิษััทฯ บริิษััทฯ ย่่อมไม่่มีีสิิทธิิห้้ามมิิให้้คู่่�แข่่งทางธุุรกิิจดัังกล่่าว
ใช้เ้ทคโนโลยีี หรืือข้อ้มููลดัังกล่่าวเพื่่�อแข่่งขันักัับบริษัิัทฯ หากความลัับ 
ทางการค้้าใดของบริิษััทฯ ถููกเปิิดเผย หรืือพััฒนาขึ้้�นเองโดยคู่่�แข่่ง
ทางธุุรกิิจของบริษัิัทฯ ย่่อมจะส่่งผลกระทบในทางลบต่่อตำำ�แหน่่งการ
แข่่งขันัทางธุุรกิิจของบริิษััทฯ ผลการดำำ�เนิินงาน ฐานะทางการเงิิน และ
โอกาสทางธุุรกิิจของบริษัิัทฯ อย่่างมีีนัยัสำำ�คัญ

11.	 ความเสี่่�ยงบางประการในการประกอบธุุรกิิจใน
ประเทศเมีียนมาร์์

ในปีบีัญัชีีสิ้้�นสุดุ 2561 2562 และปีีบัญัชีีสิ้้�นสุดุวัันท่ี่� 31 ธันัวาคม 2563 
รายได้้จากการขายจากประเทศเมีียนมาร์์ ของบริิษััทฯ คิิดเป็น็ประมาณ
ร้้อยละ 35.8 40.6 และ 46.5 ของรายได้้จากการขายทั้้�งหมดของ 
บริษัิัทฯ ตามลำำ�ดับ

ตั้้�งแต่่เดืือนพฤศจิิกายนปีี 2540 เป็็นต้้นมา ประเทศเมีียนมาร์์ตกอยู่่�
ภายใต้้การปกครองของสภาสัันติิภาพและการพััฒนาแห่่งรััฐ (State 
Peace and Development Council) ซึ่่�งเดิิมคืือสภาการฟื้้� นฟูกูฎหมาย
และความสงบเรีียบร้อ้ยแห่่งรัฐั (State Law and Order Restoration 
Council) โดยเป็็นระบอบการปกครองโดยทหารท่ี่�ปกครองประเทศ 
เมีียนมาร์์มาตั้้�งแต่่ ปีี 2531 ถึึงเดืือนพฤศจิิกายน ปีี 2540 อย่่างไร
ก็็ดีี ในช่่วงเวลาท่ี่�ผ่่านมามีีการคััดค้้าน และการประท้้วงในประเทศ 
เมีียนมาร์โ์ดยกลุ่่�มสนับัสนุนประชาธิปิไตย กลุ่่�มศาสนา และกลุ่่�มชนเผ่่า 
ต่่างๆ การประท้้วงคััดค้้านดัังกล่่าวรวมถึึงการปะทะกัันโดยใช้อ้าวุุธ 

อย่่างไรก็็ดีี ในช่่วงเวลาท่ี่�ผ่่านมามีีการคััดค้้าน และการประท้้วงใน
ประเทศเมีียนมาร์์โดยกลุ่่�มสนัับสนุุนประชาธิิปไตย กลุ่่�มศาสนา และ
กลุ่่�มชนเผ่่าต่่างๆ การประท้้วงคััดค้้านดัังกล่่าวรวมถึึงการปะทะกััน
โดยใช้อ้าวุุธ 

แม้้ว่่าในช่่วงท่ี่�ผ่่านมา รััฐบาลของประเทศเมีียนมาร์์ได้้มีีการปฏิิรููป
เศรษฐกิิจ และระบบการเงิินบางส่่วนให้้พึ่่�งพากลไกตลาดมากขึ้้�นกว่่า
เดิิม อาทิิ การขายทรััพย์์สิินท่ี่�รััฐมีีกรรมสิิทธิ์์� อย่่างไรก็็ดีี เศรษฐกิิจ
ส่่วนใหญ่่ยัังคงอยู่่�ภายใต้้การควบคุุมของรััฐ เน่ื่�องจากเป็็นแนวทาง
เศรษฐกิิจแบบสัังคมนิิยม ต่่อมาเมื่่�อเดืือนพฤษภาคมปีี พ.ศ. 2551 
ประเทศเมีียนมาร์์ได้้มีีการให้้สััตยาบัันรััฐธรรมนููญฉบัับใหม่่โดย 
การลงประชามติิทั่่�วประเทศ และได้้จััดให้้มีีการเลืือกตั้้�งขึ้้�นเป็็นครั้้�ง
แรกในช่่วงสองทศวรรษท่ี่�ผ่่านมาในเดืือนพฤศจิิกายนปีี พ.ศ. 2553 
แม้ว้่่าผู้้�นำำ�ฝ่า่ยค้้านจะได้้คว่ำำ�บาตรการเลืือกตั้้�งดัังกล่่าวก็็ตาม อย่่างไร
ก็็ดีี ตั้้�งแต่่เดืือนมีีนาคมปีี พ.ศ. 2554 เป็น็ต้้นมา ประธานาธิบิดีีคนใหม่่
ได้้แสดงให้เ้ห็น็ว่่า รัฐับาลได้้ให้ค้วามสำำ�คัญต่่อหลัักประชาธิปิไตยโดย
ดำำ�เนิินการปล่่อยตััวนัักโทษทางการเมืืองหลายราย รวมทั้้�งดำำ�เนิิน
มาตรการ และขั้้�นตอนต่่างๆ เพ่ื่�อทำำ�ให้้เศรษฐกิิจท่ี่�เคยถููกรััฐครอบงำ��
อยู่่�ให้้เป็็นอิิสระ และอนุุญาตให้้มีีการเลืือกตั้้�งสภานิิติิบััญญััติิ ซึ่่�ง 
พรรคฝ่า่ยค้้านได้้รับัชัยัชนะอย่่างท่่วมท้้น 

อย่่างไรก็็ดีี บริิษััทฯ ไม่่สามารถรับรองได้้ว่่าการเปล่ี่�ยนแปลงทาง
เศรษฐกิิจ หรืือการเมืืองในประเทศเมีียนมาร์จ์ะเปล่ี่�ยนแปลงไปในทางท่ี่�
ดีีอย่่างต่่อเนื่่�อง ซึ่่�งหากการปฏิิรููปประเทศของรััฐบาลเมีียนมาร์์ล้้มเหลว 
ปัจัจััยดัังกล่่าวอาจส่่งผลกระทบในทางลบต่่อธุุรกิิจ ผลการดำำ�เนินิงาน 
ฐานะทางการเงิิน และโอกาสทางธุุรกิิจของบริิษััทฯ อย่่างมีีนัยัสำำ�คัญ

12.	 ในประเทศเวีียดนาม ความสามารถในการกำำ�หนดราคา
ขายของผลิิตภััณฑ์์ของบริิษััทฯ ตามกลไกตลาดนั้้�น 
ได้้ถููกควบคุุมโดยการจำำ�กัดราคาของรััฐบาล

ราคาผลิตภััณฑ์์ยาในประเทศเวีียดนามเป็็นไปตามข้้อกำำ�หนด และ
ต้้องได้้รับัการอนุมุัติัิจากรััฐบาลก่่อน หน่่วยงานราชการท่ี่�เก่ี่�ยวข้อ้งใน
ประเทศเวีียดนามมีีอำำ�นาจในการตรวจสอบและควบคุมุผลิตภััณฑ์์ยา  
โดยบริิษััทฯ ต้้องประกาศราคาผลิตภััณฑ์์ยาของบริิษััทฯ แก่่ประชาชน
โดยทั่่�วไป (ราคานำำ�เข้้า ราคาขายส่่ง และราคาขายปลีีก) ก่่อนการ
จััดจำำ�หน่่าย และยื่่�นเสนอเอกสารตำำ�รัับยาท่ี่�มีีราคาเดีียว (one price 
dossier) 1 ฉบัับเพ่ื่�อขออนุุมััติิจากองค์์การอาหารและยาเวีียดนาม 
(Drug Administration of Vietnam หรืือ “DAV” ) และอีีก 1 ฉบัับเพื่่�อ
ขอขึ้้�นทะเบีียน หากมีีการเสนอให้้เปล่ี่�ยนแปลงราคา บริิษััทฯ ต้้องเริ่่�ม
กระบวนการ และย่ื่�นขออนุุมััติิใหม่่อีีกครั้้�ง หากราคาท่ี่�บริิษััทฯ เสนอ
เป็็นราคาท่ี่�ยอมรัับได้้ DAV จะออกหนัังสืือรัับทราบการแถลงราคา 
ของบริิษััทฯ หากราคาท่ี่�เสนอดัังกล่่าวได้้รัับการพิิจารณาแล้้วว่่า  
“ไม่่สมเหตุุสมผล” ตามมาตรฐานความสมเหตุุสมผลซึ่่�งกำำ�หนดโดย
ต้้นทุุนการนำำ�เข้้า ต้้นทุุนการผลิตและการขาย ราคาในตลาดภายใน
ประเทศและต่่างประเทศ และต้้นทุุนวััตถุุดิิบ DAV จะขอให้้บริิษััทฯ 
พิจิารณาราคาท่ี่�เสนอใหม่่และยื่่�นขออีีกครั้้�ง

ดัังนั้้�น กฎเกณฑ์์ดัังกล่่าวอาจจำำ�กัดความสามารถของบริิษััทฯ ในการ
กำำ�หนดราคาผลิตภััณฑ์์ของบริิษััทฯ นอกจากนี้้� บริิษััทฯ ไม่่สามารถ
คาดการณ์ถ์ึึงมาตรการใดๆ ท่ี่�รัฐับาลประเทศเวีียดนามจะนำำ�มาใช้เ้พ่ื่�อ
ควบคุมุราคาในอนาคต ซึ่่�งปัจัจััยดัังกล่่าวอาจส่่งผลกระทบในทางลบ
ต่่อธุุรกิิจ ผลการดำำ�เนิินงาน ฐานะทางการเงิิน และโอกาสทางธุุรกิิจ
ของบริษัิัทฯ อย่่างมีีนัยัสำำ�คัญ 
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In addition to seeking patents for some of our technology and 
product candidates, we also rely on trade secrets, including 
unpatented know-how, technology and other proprietary 
information, all of which are considered as important trade 
secrets for us to maintain our competitive position. In addition, 
we seek to protect these trade secrets in part by entering into 
non-disclosure and confidentiality agreements with parties 
who have access to them, such as: (1) employees; (2) corporate 
collaborators; (3) outside scientific collaborators; (4) contract 
manufacturers; (5) consultants; and (6) other third parties.

Notwithstanding these efforts, any of these parties may breach 
the agreements and disclose our proprietary information, 
including our trade secrets, and we may not be able to obtain 
adequate remedies for such breaches. Enforcing a claim against 
a party that illegally disclosed or misappropriated a trade secret 
is difficult, expensive and time-consuming, and the outcome 
is unpredictable. In addition, some courts inside and outside 
Thailand, including in foreign jurisdictions, are less willing or 
unwilling to protect trade secrets.

In addition, if any of our trade secrets were to be lawfully 
obtained or independently developed by a competitor, we would 
have no right to prevent them from using that technology or 
information to compete with us. If any of our trade secrets were 
to be disclosed to, or independently developed by, a competitor, 
our competitive position, results of our operations, financial 
condition and commercial opportunities would be negatively 
affected in a material manner.

11.	There are certain risks associated with doing 
business in Myanmar.

For the fiscal year ended 2018, 2019 and the year ended 
December 31, 2020, approximately, 35.8%, 40.6%, and 
46.5%, respectively, of our total consolidated group operating  
revenues came from Myanmar.

Since November 1997, Myanmar has been governed by the 
State Peace and Development Council, formerly known as the 
State Law and Order Restoration Council, a military-dominated 
regime that previously governed Myanmar from 1988 to 
November 1997. Myanmar has experienced opposition from 
pro-democracy, religious and ethnic groups in recent years, 
with such opposition having at times included armed resistance.

Although the government of Myanmar has in recent years 
instituted certain market-based economic and financial reforms, 
such as the sale of state-owned assets, much of the economy 

remains state-dominated as a result of past socialist economic 
initiatives. A new constitution was ratified in May 2008 through 
a nationwide referendum. In November 2010, Myanmar held its 
first elections in two decades, although key opposition leaders 
boycotted the election. Since March 2011, the new president 
has shown leanings towards democratization, freed several 
political prisoners, taken steps to liberalize the state-controlled 
economy and permitted parliamentary elections, which were 
overwhelmingly won by the opposition party.

In any event, we cannot assure you that political or economic 
developments in Myanmar will always be positive, nor not 
have a negative effect on our business, financial condition, 
results of operations and commercial opportunities. Should 
such reforms by the Myanmar government fail, the occurrence 
of such events may negatively affect our business, results of 
operations, financial condition and commercial opportunities 
in a material manner.

12.	Our ability to set our prices solely in  
accordance with market forces is restricted 
in Vietnam by government price limits.

Prices of pharmaceutical products in Vietnam are subject 
to the regulation and approval of the government. Relevant 
government agencies in Vietnam are empowered to “inspect” 
and “control” prices for pharmaceutical products. We must 
publicly declare the prices of our pharmaceutical products 
(import prices, wholesale and retail prices) prior to distribution, 
and submit one price dossier for approval to the Drug 
Administration of Vietnam (“DAV”) and another for filing. If any 
changes in pricing are proposed to be made, the process must be 
re-started and a new approval obtained. If our proposed pricing 
is acceptable, the DAV will issue a receipt of acknowledgement 
in respect of our price declaration. If such proposed price is 
determined to be ‘unreasonable’, based upon standards of 
reasonability determined by import, production and circulation 
costs, prices in domestic and international markets and input 
costs, then the DAV will request that we reconsider our proposed 
pricing and re-submit.

As such, this limits our ability to price our products in accordance 
with traditional economic principles. In addition, we cannot 
predict the nature of any measures that may be adopted in 
the future by the Vietnamese government to control prices. 
This may have a negative effect on our business, financial 
condition, results of operations and commercial opportunities 
in a material manner.
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13.	ก ารเปลี่่�ยนแปลงของอััตราแลกเปลี่่�ยนเงิินตรา 
ต่่างประเทศอาจส่่งผลกระทบในทางลบต่่อธุุรกิิจ  
ผลการดำำ�เนิินงาน ฐานะทางการเงิิน หรืือโอกาสทาง 
ธุุรกิิจของบริิษััทฯ อย่่างมีีนััยสำำ�คัญ

บริษัิัทฯ มีีการทำำ�ธุุรกรรมท่ี่�เป็น็สกุลุเงิินตราต่่างประเทศอ่ื่�นๆ นอกจาก
สกุลเงิินบาท (ซึ่่�งเป็็นสกุุลเงิินท่ี่�ใช้้ในการรายงานผลการดำำ�เนิินงาน 
และฐานะทางการเงิินในงบการเงิินของบริิษััทฯ) ดัังนั้้�น บริิษััทฯ จึึง
มีีความเสี่่�ยงจากการเปล่ี่�ยนแปลงของอััตราแลกเปล่ี่�ยนเงิินตราต่่าง
ประเทศ เน่ื่�องจากบริิษััทฯ อาจไม่่สามารถผลักภาระท่ี่�เกิิดขึ้้�นจาก 
การเปล่ี่�ยนแปลงของอััตราแลกเปล่ี่�ยนไปท่ี่�ราคาสิินค้้าท่ี่�บริิษััทฯ  
ขายให้แ้ก่่ผู้้�บริโิภคได้้อย่่างทัันท่่วงทีี

14.	ก ารเติิบโตอย่่างต่่อเน่ื่�องของบริิษััทฯ ส่่วนหนึ่่�งข้ึ้�น
อยู่่�กับการเพิ่่�มข้ึ้�นของรายได้้สุุทธิิส่่วนบุคคลที่่�แท้้จริิง 
(real disposable income) และค่่าใช้้จ่่ายเฉลี่่�ยต่่อหััว  
(per capitaspending) ในประเทศต่่างๆ ที่่�บริิษััทฯ 
ประกอบธุุรกิิจอยู่่� ซ่ึ่�งอาจไม่่เติิบโตได้้รวดเร็็วเท่่ากัับ
ในอดีีตที่่�ผ่่านมา หรืืออาจไม่่มีีการเติิบโตเลยก็็เป็็นได้้

โดยทั่่�วไป การเพิ่่�มขึ้้�นของรายได้้สุุทธิิส่่วนบุุคคลทำำ�ให้้ความต้้องการ
ผลิตภััณฑ์์ของบริิษััทฯ เพิ่่�มขึ้้�น อย่่างไรก็็ดีี การเพิ่่�มขึ้้�นของความ
ต้้องการผลิตภััณฑ์์ดัังกล่่าวต้้องใช้้เวลาระยะหนึ่่�งภายหลัังจากการ
เพิ่่�มขึ้้�นของรายได้้สุทุธิสิ่่วนบุุคคล ในขณะท่ี่�การลดลงของรายได้้สุทุธิิ
ส่่วนบุุคคลจะมีีผลในทางลบต่่อความต้้องการผลิตภััณฑ์์ของบริิษััทฯ 
ในทัันทีี 

รายได้้สุุทธิิส่่วนบุุคคล และค่่าใช้้จ่่ายต่่อหััวในส่่วนของผลิตภััณฑ์์ 
ของบริิษััทฯ ในประเทศต่่างๆ ซ่ึ่�งบริิษััทฯ ประกอบธุุรกิิจอยู่่� ได้้เพิ่่�ม
ขึ้้�นในช่่วงปีท่ีี่�ผ่่านมา อย่่างไรก็็ดีี หากรายได้้สุทุธิสิ่่วนบุุคคล และค่่าใช้้
จ่่ายต่่อหััวในส่่วนของผลิตภััณฑ์์ดัังกล่่าว ไม่่สามารถเติิบโตได้้รวดเร็็ว
เท่่ากัับในอดีีตท่ี่�ผ่่านมา หรืือไม่่มีีการเติิบโตเลย อาจส่่งผลในทางลบ
กัับธุุรกิิจ ผลการดำำ�เนิินงาน ฐานะทางการเงิิน และโอกาสทางธุุรกิิจ
ของบริษัิัทฯ อย่่างมีีนัยัสำำ�คัญ

15.	 บริิษััทฯ อาจไม่่สามารถต่่ออายุุใบรัับรองและ 
ใบอนุุญาตอื่่�นๆ ในการประกอบธุุรกิิจของบริิษััทฯ 
ได้้ นอกจากนี้้� บริิษััทฯ อาจไม่่สามารถปฏิิบััติิตาม 
ข้้อกำำ�หนดทางกฎหมายและมาตรฐานบัญชีีที่่�มีีการ
บัังคัับใช้้ ซ่ึ่�งอาจมีีการเปลี่่�ยนแปลง หรืือมีีการแก้้ไข 
ซ่ึ่�งอาจส่่งผลกระทบในทางลบต่่อธุุรกิิจ ฐานะทาง 
การเงิิน และผลการดำำ�เนิินงานของบริิษััทฯ 

ในการผลิตและการจััดจำำ�หน่่ายผลิตภััณฑ์์ของบริิษััทฯ บริิษััทฯ ต้้อง
ได้้รับัใบอนุญุาตประเภทต่่างๆ จากหน่่วยงานราชการ และหน่่วยงาน 
อ่ื่�นๆ ในประเทศต่่างๆ ท่ี่�บริษัิัทฯ ประกอบธุุรกิิจอยู่่�

ณ ปััจจุุบััน บริิษััทฯ ได้้รัับใบอนุุญาต และใบรัับรองต่่างๆ ท่ี่�จำำ�เป็็น
สำำ�หรัับการผลิตผลิตภััณฑ์์ของบริิษััทฯ และการดำำ�เนิินธุุรกิิจ 
จััดจำำ�หน่่ายของบริิษััทฯ ใบอนุุญาตและการรัับรองต่่างๆ เหล่่านั้้�น 
ต้้องมีีการต่่ออายุุ และ/หรืือ ได้้รับัการประเมินิใหม่่ตามรอบระยะเวลา
ท่ี่�กำำ�หนดโดยหน่่วยงานราชการท่ี่�เก่ี่�ยวข้อ้ง โดยบริษัิัทฯ จะดำำ�เนิินการ

ขอต่่ออายุุตามท่ี่�กฎหมาย และระเบีียบข้้อบัังคัับกำำ�หนด อย่่างไรก็็ดีี 
มาตรฐานของการต่่ออายุุใบอนุุญาต หรืือการประเมิินใหม่่ดังกล่่าว 
อาจมีีการเปล่ี่�ยนแปลงเป็น็ครั้้�งคราว ทำำ�ให้บ้ริษัิัทฯ ไม่่สามารถรับรอง 
ได้้ว่่า บริิษััทฯ จะสามารถต่่ออายุุใบอนุุญาต และการรัับรองดัังกล่่าว
ทั้้�งหมดได้้ การท่ี่�บริิษััทฯ ไม่่สามารถต่่ออายุุใบอนุุญาต หรืือการรับัรอง 
ใดๆ ซึ่่�งมีีความสำำ�คัญต่่อการดำำ�เนินิธุุรกิิจของบริษัิัทฯ อาจเป็น็อุุปสรรค
ต่่อการดำำ�เนิินธุุรกิิจของบริิษััทฯ และอาจส่่งผลกระทบในทางลบ
ต่่อธุุรกิิจ ผลการดำำ�เนิินงาน ฐานะทางการเงิิน และโอกาสทางธุุรกิิจ 
ของบริษัิัทฯ อย่่างมีีนัยัสำำ�คัญ

นอกจากนี้้� บริิษััทฯ อาจต้้องดำำ�เนินิการเพื่่�อให้ไ้ด้้มาซึ่่�งใบอนุญุาตหรืือ
ใบรับัรองเพิ่่�มเติิม หากการตีีความกฎหมายปััจจุุบันัมีีการเปล่ี่�ยนแปลง 
หรืือมีีการออกกฎหมายใหม่่ในอนาคตซึ่่�งบริิษััทฯ ไม่่สามารถรัับรอง 
ได้้ว่่า บริิษััทฯ จะดำำ�เนิินการให้้ได้้มาซึ่่�งใบอนุุญาต หรืือการรัับรอง
เพิ่่�มเติิมดัังกล่่าวได้้ นอกจากนี้้� การได้้มาซึ่่�งใบอนุุญาต หรืือการ
รับัรองเพิ่่�มเติิมดัังกล่่าว อาจมีีต้นทุนุและค่่าใช้จ้่่ายเพิ่่�มขึ้้�นจำำ�นวนมาก  
อีีกทั้้�งบริิษััทฯ อาจจะต้้องได้้รัับโทษทางกฎหมายในประเทศท่ี่�
เก่ี่�ยวข้อ้ง ซึ่่�งอาจส่่งผลกระทบในทางลบต่่อผลธุุรกิิจ ผลการดำำ�เนินิงาน  
ฐานะทางการเงิิน และโอกาสทางธุุรกิิจของบริษัิัทฯ อย่่างมีีนัยัสำำ�คัญ 

นอกเหนืือจากใบอนุุญาตและใบรัับรองข้้างต้้น มาตรฐานและนโยบาย
ทางการบััญชีีสำำ�หรัับบริิษััทท่ี่�ดำำ�เนิินธุุรกิิจยา ซึ่่�งรวมถึึงนโยบายเก่ี่�ยว
กัับการรับัรู้้�รายได้้ การวิิจััยและพัฒันา และค่่าใช้จ้่่ายท่ี่�เก่ี่�ยวข้อ้ง ต้้อง
มีีการทบทวน ตีีความ และได้้รัับคำำ�แนะนำำ�จากหน่่วยงานทางบััญชีี
ท่ี่�เก่ี่�ยวข้้อง การเปล่ี่�ยนแปลงหรืือการตีีความมาตรฐานทางการบััญชีี
ดัังกล่่าว อาจทำำ�ให้้บริษัิัทฯ ต้้องจััดทำำ�หรืือจำำ�แนกประเภทรายการทาง
บัญัชีีใหม่่ และอาจต้้องปรัับแก้้ เปล่ี่�ยนแปลง หรืือแก้้ไขงบการเงิินของ 
บริษัิัทฯ รวมถึึงรายการท่ี่�อยู่่�ในเอกสารฉบับันี้้�อีีกด้้วย

16.	สิ นค้าคงเหลืืออาจอยู่่�ในระดัับที่่�ไม่่เพีียงพอ หรืือมาก
เกิินไป ส่่งผลให้้ค่่าใช้้จ่่ายในการดำำ�เนิินงานของบริิษััทฯ  
เพิ่่�มข้ึ้�น หรืือทำำ�ให้้บริิษััทฯ สููญเสีียยอดขาย ซ่ึ่�งอาจ
ส่่งผลกระทบในทางลบต่่อธุุรกิิจ ผลการดำำ�เนิินงาน
ฐานะทางการเงิิน และโอกาสทางธุุรกิิจของบริิษััทฯ 
อย่่างมีีนััยสำำ�คัญ

บริิษััทฯ ต้้องรัักษาสิินค้้าคงเหลืือให้้อยู่่�ในระดัับท่ี่�เพีียงพอต่่อการ
ดำำ�เนิินธุุรกิิจผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เคร่ื่�องหมายการค้้า Mega We CareTM 
และธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่ายภายใต้้เคร่ื่�องหมายการค้้า MaxxcareTM ของ 
บริิษััทฯ ให้้ประสบผลสำำ�เร็็จ ตลอดจนตอบสนองความต้้องการของ
ตลาดได้้ นอกจากนี้้� บริิษััทฯ มีีความเสี่่�ยงท่ี่�จะมีีการสะสมของสิินค้้าคง
เหลืือเกิินกว่่าท่ี่�บริษัิัทฯ ต้้องการได้้ โดยเฉพาะสิินค้้าคงเหลืือในธุุรกิิจ
ผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า Mega We CareTM ของบริษัิัทฯ เอง

ความเสี่่�ยงดัังกล่่าว เป็็นผลจากการเปล่ี่�ยนแปลงอย่่างรวดเร็็วในวงจร
ชีีวิตของผลิตภััณฑ์์ (product life cycle) ความพึึงพอใจของผู้้�บริโิภค
ท่ี่�เปล่ี่�ยนแปลงไป ความไม่่แน่่นอนในความสำำ�เร็จ็ของการนำำ�ผลิตภััณฑ์์
เข้า้สู่่�ตลาด และยอดขายคงค้้างของลููกค้้าภายใต้้ธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่าย
ของบริิษััทฯ ตลอดจนสภาพแวดล้้อมทางเศรษฐกิิจท่ี่�ผัันผวนในช่่วง
ระยะเวลาท่ี่�ผ่่านมา 
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13.	Changes in foreign currency exchange rates 
could negatively affect our business, results of 
operations financial condition, or commercial 
opportunities in a material manner.

In our operations, there are transactions and balances 
denominated in currencies other than the Thai Baht (which is 
thecurrency used to report our results of operations and financial 
condition in our financial statements). As such, we are exposed 
to the risk of such changes in foreign currency exchange rates 
in the event that we cannot immediately pass on the effect of  
any such devaluation in our pricing to our customers.

14.	Our continued growth depends, in part, on 
increases in real disposable income and per 
capita spending across countries in which we  
operate, each of which may not grow as rapidly  
as it has in the past or may not grow at all.

Generally, an increase in disposable income raises demand 
for our products after a considerable time lag, while a fall in 
disposable income has an immediate negative effect. Given this, 
a decline in real disposable income will have an immediate and 
negative effect on the demand for our products.

While real disposable income and per capita spending on 
products across countries in which we operate have generally 
risen in recent years, each may not grow as rapidly as it has in 
the past or may not grow at all, which might cause our business, 
financial condition, results of operations and commercial 
opportunities to be negatively affected in a material manner.

15.	We may not be able to fully comply with 
applicable regulatory and accounting 
requirements or renew our certifications and 
other permits and licenses which enable us 
to conduct our business. Non-compliance 
with, changes in or amendments to these 
regulatory and accounting requirements 
could have a negative effect on our business, 
financial condition and results of operations.

Our manufacturing and distribution activities require us to 
obtain certain permits and licenses from various governmental 
authorities in the countries in which we manufacture or 
distribute.

At present, we have obtained relevant permits, licenses and 
certifications required for the manufacture and distribution of 
our products. These permits and licenses are subject to periodic 
renewal and/or reassessment by the relevant government 
authorities. We intend to apply for the renewal of these permits, 
licenses and certifications when required by applicable laws, 

rules and regulations. However, the standards of such renewal 
or reassessment may change from time to time. Thus, we 
cannot assure you that we will be able to successfully renew 
all of these permits, licenses and certifications. Any inability to 
renew any permits, licenses or certifications that are material 
to our operations could severely disrupt, as well as prevent 
us from conducting, our business and may negatively affect 
our business, results of operations, financial condition and 
commercial opportunities in a material manner.

Furthermore, we may be required to apply for additional 
permits, licenses or certifications if any interpretation or 
implementation of the relevant current regulations change, 
or if new regulations requires us to obtain additional permits, 
licenses or certifications. We cannot assure you that we will 
successfully obtain them. In the event that we do obtain such 
permits, licenses or certifications, there may be significant 
additional costs and expenses involved. In addition, we may 
also be subject to penalties imposed by laws of the relevant 
jurisdictions which may adversely affect our business, results of 
operations, financial condition and commercial opportunities 
in a material manner.

In addition, not only may a permit, license and accounting 
methods and policies for pharmaceutical companies, 
including policies governing revenue recognition, research 
and development and related expenses, they are also 
subject to further review, interpretation and guidance from 
relevant accounting authorities. Changes to, or different 
interpretations of, accounting methods or policies may require 
us to reclassify, restate or otherwise change or revise our 
financial statements, including those contained in this filing.

16.	Failure to maintain adequate inventory 
levels could increase our operating costs or 
cause usto lose sales, either of which could 
have a negative effect on our business, 
results of operations, financial condition and 
commercial opportunities in a material manner.

We need to maintain sufficient inventory levels to operate our 
Mega We CareTM branded products business and our MaxxcareTM 
distribution business successfully as well as to meet market 
demand. At the same time, we are exposed to the risk of excess 
inventory accumulation, especially of our Mega We CareTM 

branded products.

In particular, the aforementioned inventory risk a result of 
rapid changes in product life cycles, changes in consumer 
preferences, uncertainty of success of product launches, 
and manufacturer back orders as well as the recent volatile 
economic environment.
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บริษัิัทฯ ไม่่สามารถรับัประกัันได้้ว่่า บริษัิัทฯ จะสามารถคาดการณ์ไ์ด้้
อย่่างถูกูต้้องเก่ี่�ยวกัับแนวโน้ม้และเหตุกุารณ์ท์างการตลาดข้า้งต้้น รวม
ถึึงหลีีกเล่ี่�ยงการเก็็บสะสมสิินค้้าในปริิมาณท่ี่�เกิินกว่่าความต้้องการ 
หรืือการเก็็บสินิค้้าไม่่เพีียงพอต่่อความต้้องการของตลาดได้้ เนื่่�องจาก

•	 ความต้้องการผลิตภััณฑ์์อาจเปล่ี่�ยนแปลงไปอย่่างมีีนััยสำำ�คัญ 
ระหว่่างช่่วงเวลาท่ี่�บริิษััทฯ ได้้รัับคำำ�สั่่�งให้้ผลิตผลิตภััณฑ์์ และ 
ช่่วงเวลาท่ี่�บริษัิัทฯ จััดส่่งผลิตภััณฑ์์ดัังกล่่าวเพื่่�อขาย

•	 เมื่่�อบริษัิัทฯ เริ่่�มนำำ�ผลิตภััณฑ์์ใหม่่เข้้าสู่่�ตลาด การคาดการณ์ค์วาม
ต้้องการของผลิตภััณฑ์์ดัังกล่่าวอย่่างถูกูต้้องนั้้�น ทำำ�ได้้ยาก และ

•	 การซื้้�อสินิค้้าคงเหลืือบางประเภท บริษัิัทฯ อาจต้้องใช้ร้ะยะเวลา
นานในการรอสินิค้้า

การท่ี่�บริิษััทฯ มีีระดัับสิินค้้าคงเหลืือท่ี่�เกิินความต้้องการของลููกค้้าอาจ
ส่่งผลให้้ (1) บริิษััทฯ อาจต้้องมีีการตั้้�งสำำ�รอง หรืือตััดรายการสิินค้้า 
คงเหลืือส่่วนเกิิน (2) สินิค้้าคงเหลืือดัังกล่่าวหมดอายุุ หรืือ (3) ค่่าใช้จ้่่าย
ในการรักัษาสินิค้้าคงเหลืือเพิ่่�มขึ้้�น ในทางกลัับกััน หากบริษัิัทฯ ประเมินิ
ความต้้องการของผู้้�บริโิภคต่ำำ�เกิินไป หรืือไม่่สามารถจัดหาผลิตภััณฑ์์
ได้้ทัันตามกำำ�หนดเวลา บริิษััทฯ อาจต้้องประสบกัับภาวะขาดแคลน
สิินค้้าคงเหลืือ ส่่งผลให้้บริิษััทฯ ไม่่สามารถส่่งสิินค้้าได้้ตามคำำ�สั่่�งซื้้�อ
ของลูกูค้้า และย่่อมส่่งผลกระทบในทางลบต่่อความสัมัพันัธ์กั์ับลูกูค้้า 
ซึ่่�งอาจมีีผลกระทบในทางลบต่่อธุุรกิิจ ผลการดำำ�เนิินงาน ฐานะทาง 
การเงิิน และโอกาสทางธุุรกิิจของบริษัิัทฯ อย่่างมีีนัยัสำำ�คัญ

17.	สภ าพเศรษฐกิิจ การเมืือง สัังคม และนโยบายของ
รััฐบาลในตลาดที่่�สำำ�คัญบางแห่่งอาจส่่งผลกระทบต่่อ
ธุุรกิิจ ผลการดำำ�เนิินงาน ฐานะทางการเงิินและโอกาส
ทางธุุรกิิจของบริิษััทฯ อย่่างมีีนััยสำำ�คัญ

ณ วัันท่ี่� 31 ธันัวาคม 2562 และ ณ วัันท่ี่� 31 ธันัวาคม 2563 รายได้้
รวมของบริิษััทฯ ส่่วนใหญ่่มาจากประเทศกำำ�ลังพััฒนาเช่่น ประเทศ 
เมีียนมาร์ ์ประเทศเวีียดนาม ประเทศกััมพููชา ประเทศไนจีีเรีีย ประเทศ
เยเมน ประเทศยููเครน และประเทศเปรูู (“ตลาดท่ี่�มีีความเสี่่�ยงสููง”)  
ซึ่่�งคิิดเป็น็ประมาณ ร้อ้ยละ 72.3 และ 73.2 ของรายได้้รวมของบริิษััทฯ 
ดัังนั้้�น ฐานะทางการเงิินและผลการดำำ�เนิินงาน ตลอดจนการเติิบโต 
ของธุุรกิิจของบริิษััทฯ จะได้้รัับผลกระทบอย่่างมีีนัยสำำ�คัญจาก 
การพััฒนาด้้านเศรษฐกิิจ การเมืือง และกฎหมายในตลาดดัังกล่่าว 
ความเสี่่�ยงในการดำำ�เนิินธุุรกิิจในตลาดดัังกล่่าว ท่ี่�อาจมีีผลกระทบ
อย่่างมีีนัยสำำ�คัญต่่อผลการดำำ�เนิินงานของบริิษััทฯ สามารถสรุปได้้ 
ดัังนี้้�

•	ส ภาพความไม่่มั่่�นคงทางการเมืืองซ่ึ่�งยัังไม่่มีีข้้อยุุติิ สงคราม  
การก่่อความไม่่สงบ และการเป็็นปรปัักษ์์ในบางประเทศและ
ภูมิูิภาคซึ่่�งบริษัิัทฯ ประกอบธุุรกิิจอยู่่� หรืือกำำ�ลังจะประกอบธุุรกิิจ
ในอนาคต

•	 ระบบกฎหมายท่ี่�ยังัไม่่ได้้รับัการพัฒันา
•	 ความไม่่แน่่นอนทางเศรษฐกิิจในตลาดต่่างประเทศ
•	ผ ลกระทบของภาวะเงิินเฟ้อ้
•	ภั ยธรรมชาติิ
•	 การไม่่สามารถเข้า้ถึึงทรัพัยากรบุุคคลในประเทศดัังกล่่าว

•	 การดำำ�เนิินการทางราชการ เช่่น การเวนคืืนทรััพย์์สิิน การ
เปล่ี่�ยนแปลงกฎหมายและข้้อบัังคัับทั่่�วไป การควบคุุมอััตรา 
แลกเปล่ี่�ยน ความยุ่่�งยากในการบัังคัับสิทิธิติามสัญัญา

•	 ข้อ้จำำ�กัดในการลงทุนุในบางประเทศ และ
•	 การเปล่ี่�ยนแปลงนโยบายการค้้าทั่่�วโลก เช่่น การคว่ำำ�บาตร และ

การสั่่�งห้้ามค้้าขายท่ี่�กำำ�หนดโดยประเทศสหรััฐอเมริิกา และ 
ประเทศอ่ื่�นๆ 

แม้้เศรษฐกิิจของตลาดท่ี่�มีีความเสี่่�ยงสููง ได้้เปล่ี่�ยนจากเศรษฐกิิจท่ี่�
รััฐบาลมีีการควบคุุมอย่่างเข้้มงวด เป็็นเศรษฐกิิจแบบเปิิด (market-
oriented economy) ตลาดมากขึ้้�น ทรััพย์์สิินในการประกอบธุุรกิิจ
โดยทั่่�วไปส่่วนใหญ่่ในตลาดท่ี่�มีีความเสี่่�ยงสููงยัังคงเป็็นของรััฐบาล
อยู่่� และรััฐบาลของตลาดท่ี่�มีีความเสี่่�ยงสููงยัังควบคุุมการเติิบโตของ
เศรษฐกิิจโดยการจััดสรรทรัพัยากร การควบคุมุการชำำ�ระหนี้้�ท่ี่�เป็น็สกุลุ
เงิินตราต่่างประเทศ การกำำ�หนดนโยบายการเงิิน และการให้ส้ิทิธิพิิเิศษ
แก่่ธุุรกิิจ หรืือบริิษััทบางประเภท

ในช่่วงท่ี่�ผ่่านมา รััฐบาลของแต่่ละประเทศในตลาดท่ี่�มีีความเสี่่�ยงสููง 
ได้้ดำำ�เนิินมาตรการในระดัับท่ี่�แตกต่่างกััน ในการใช้้ประโยชน์จาก
กลไกตลาดในการปฏิิรููปเศรษฐกิิจ การลดการถืือกรรมสิิทธิ์์�ของรััฐใน
ทรัพัย์์สินิท่ี่�ใช้ใ้นการประกอบธุุรกิิจ และการสร้างการกำำ�กับดููแลกิิจการ
ท่ี่�ดีีในการดำำ�เนิินธุุรกิิจ มาตรการปฏิิรููปเศรษฐกิิจเหล่่านี้้�อาจมีีการปรัับ 
หรืือเปล่ี่�ยน หรืือนำำ�มาใช้้โดยไม่่เท่่าเทีียมกัันในแต่่ละประเภทธุุรกิิจ 
หรืือในภูมูิภิาคต่่างๆ ของประเทศ ดัังนั้้�น มาตรการบางประการเหล่่า
นี้้�อาจเป็น็ประโยชน์ต์่่อเศรษฐกิิจโดยรวม แต่่อาจส่่งผลกระทบในทาง
ลบต่่อธุุรกิิจของบริษัิัทฯ 

โดยทั่่�วไป ระบบกฎหมายของตลาดท่ี่�มีีความเสี่่�ยงสููงบางแห่่งมีีความ
ไม่่แน่่นอน ซึ่่�งอาจทำำ�ให้ค้วามคุ้้�มครองทางกฎหมายต่่อบริษัิัทฯ มีีจำำ�กัด 
โดยเฉพาะการคุ้้�มครองเคร่ื่�องหมายการค้้า และธุุรกิิจของบริิษััทฯ (รวม
ถึึงผลิตภััณฑ์์ปลอม) บริิษััทฯ อาจประสบอุุปสรรคในการดำำ�เนิินการ
ทางกฎหมาย และบังัคัับตามคำำ�พิพิากษากัับผู้้�ที่�ปฏิิบัติัิผิดิสัญัญา หรืือ
หน้า้ท่ี่�ตามกฎหมายต่่อบริษัิัทฯ หรืือผู้้�ที่�ละเมิิดเคร่ื่�องหมายการค้้า และ
ใบอนุญุาตของบริษัิัทฯ 

18.	 บริิษััทฯ มีีการดำำ�เนิินงานที่่�เกี่่�ยวข้องกัับวััตถุุอัันตราย
และต้้องปฏิิบััติิตามกฎหมายและข้้อบัังคัับด้้าน 
ส่ิ่�งแวดล้้อม ซ่ึ่�งอาจทำำ�ให้้บริิษััทฯ มีีข้้อจำำ�กัดใน 
การดำำ�เนิินธุุรกิิจ และมีีค่่าใช้้จ่่ายสููงข้ึ้�นได้้

การดำำ�เนิินธุุรกิิจของบริิษััทฯ เก่ี่�ยวข้้องกัับการจััดเก็็บ การใช้้ และ 
การกำำ�จัดวััตถุุอัันตราย รวมถึึงสารเคมีีที่�มีีฤทธิ์์�กััดกร่่อน ระเบิดิได้้ และ
ติิดไฟง่่าย และของเสีียชีีวภาพ บริษัิัทฯ อยู่่�ภายใต้้บังัคัับของกฎหมาย
และข้้อบังัคัับของรัฐับาลกลาง รัฐั และท้้องถิ่่�นเก่ี่�ยวกัับการใช้ ้การผลิต 
การจััดเก็็บ การจััดการ และการกำำ�จัดวััตถุอัุันตรายเหล่่านี้้� แม้บ้ริษัิัทฯ 
จะเช่ื่�อว่่าขั้้�นตอนความปลอดภััยของบริิษััทฯ ในการจััดการและ
กำำ�จัดวััตถุุเหล่่านี้้�จะเป็็นไปตามมาตรฐานท่ี่�กำำ�หนดโดยกฎหมายและ 
ข้้อบัังคัับ บริิษััทฯ ไม่่สามารถรัับรองได้้ว่่า บริิษััทฯ จะสามารถขจัด 
ความเสี่่�ยงในการปนเปื้้� อน หรืืออัันตรายจากวััตถุเุหล่่านี้้�ได้้
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We cannot assure you that we can accurately predict these 
market trends and events, including avoiding over-stocking or 
under-stocking products, for the following reasons:

•	 demand for products could change significantly between 
the time product inventory is ordered and the time it is 
delivered for sale;

•	 when we begin to introduce a new product into the market, 
it is particularly difficult to forecast product demand 
accurately; and

•	 the purchase of certain types of inventory may also require 
significant lead time.

Inventory levels in excess of customer demand may result in:  
(1) setting up of reserves or inventory write-downs; (2)  
expiration of products; or (3) increase in inventory holding 
costs. Conversely, if we underestimate consumer demand or if  
our suppliers fail to provide products in a timely manner, we may  
experience inventory shortages, which may in turn result in 
unfulfilled customer orders and have a negative impact on 
customer relationships. As such, the occurrence of which could 
have a negative effect on our business, results of operations, 
financial condition and commercial opportunities in a material 
manner.

17.	The economic, political and social conditions 
and government policies in some of our 
major markets could affect our business, 
results of operations, financial condition and 
commercial opportunities.

As of December 31, 2019 and December 31, 2020, a significant 
portion of our consolidated group operating revenues are derived 
from a number of emerging frontier markets or countries, such 
as Myanmar, Vietnam, Cambodia, Nigeria, Yemen, Ukraine and 
Peru (“Major Risk Markets”), which accounted for approximately 
72.3% and 73.2% of our consolidated group revenues. 
Accordingly, our financial condition and results of operations as 
well as the growth of our business will be affected to a significant 
extent by economic, political and legal developments in any 
of the Major Risk Markets. These international operations are 
subject to certain specific risks that can materially affect our 
results of operations and can be summarised as follows:

•	 unsettled political conditions, war, civil unrest and 
hostilities in some countries and regions where we operate 
or seek to operate;

•	 undeveloped legal systems;
•	 economic instability in foreign markets;
•	 the impact of inflation;
•	 natural disasters;
•	 an inability to access necessary human capital;
•	 governmental action such as expropriation of assets, 

general legislative and regulatory environment changes, 

exchange controls and the difficulty of enforcing 
contractual rights;

•	 restrictions on foreign investment in certain jurisdictions; and
•	 changes in global trade policies such as sanctions and 

embargoes imposed by the United States and other 
countries.

Although the economies of the Major Risk Markets have been 
transitioning from tightly government-controlled economies to 
more market-oriented economies, the majority of productive 
assets in such Major Risk Markets are still owned by their 
respective governments. The governments of the Major Risk 
Markets also exercise significant control over the economic 
growth through allocating resources, controlling repayments 
of foreign currency-denominated obligations, setting monetary 
policy and providing preferential treatment to particular 
industries or companies.

In recent years, the governments of the Major Risk Markets, to 
varying degrees and extents, have each implemented measures 
emphasizing the utilization of market forces in the economic 
reform, the reduction of state ownership of productive assets 
and the establishment of sound corporate governance in 
business enterprises. These economic reform measures may be 
adjusted or modified or applied inconsistently from industry to 
industry, or across different regions of the country. As a result, 
some of these measures may benefit the overall economy, but 
may have a negative effect on our business.

Generally, the legal systems of some of the Major Risk 
Markets have inherent uncertainties that could limit the legal 
protections available to us to protect our trademarks and our 
business (including from counterfeit products). In the Major 
Risk Markets we may experience difficulties in effecting service 
of legal process and enforcing judgments against persons 
who breach contractual or legal duties to us, or violate our 
trademarks and licenses.

18.	We deal with hazardous materials and 
must comply with environmental laws and 
regulations, which can be expensive and 
restrict our business operation.

Our activities involve the controlled storage, use and disposal 
of hazardous materials, including corrosive, explosive and 
flammable chemicals, and biological waste. We are subject to 
federal, state and local laws and regulations governing the use, 
manufacture, storage, handling and disposal of these hazardous 
materials. Although we believe that our safety procedures for 
the handling and disposing of these materials comply with 
the standards prescribed by these laws and regulations, we 
cannot assure you that we would be able toeliminate the risk of 
contamination or injury from these materials.
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19.	 ธุุ ร กิิจผ ลิิต ภััณฑ์์ภาย ใ ต้้ เค ร่ื่� องหมายการค้้ า  
Mega We CareTM ของบริษัิัทฯ อยู่่�ภายใต้ก้ารกำำ�กับ
ดููแลอย่่างเข้้มงวดและข้้อบัังคัับของทางราชการ ใน
อนาคตอาจสร้างภาระเพิ่่�มให้้แก่่ธุุรกิิจของบริิษััทฯ และ 
ส่่งผลกระทบในทางลบต่่อธุุรกิิจ ผลการดำำ�เนิินงาน  
ฐานะทางการเงิิน และโอกาสทางธุุรกิิจของบริิษััทฯ 
อย่่างมีีนััยสำำ�คัญ

โดยทั่่�วไป ธุุรกิิจผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า Mega We CareTM  

ของบริิษััทฯ อยู่่�ภายใต้้ข้้อบัังคัับและการกำำ�กับดููแลท่ี่� เข้้มงวด
ของหน่่วยงานราชการ โดยเฉพาะอย่่างยิ่่�งกรอบการกำำ�กับดููแลท่ี่�
ครอบคลุมุทุุกด้้านของการดำำ�เนินิงานของบริษัิัทฯ ซ่ึ่�งรวมถึึงข้อ้กำำ�หน
ดอ่ื่�นๆ ท่ี่�|เก่ี่�ยวข้้องกัับ ขั้้�นตอนการอนุุมััติิการผลิต การอนุุญาตและ 
การรัับรอง ขั้้�นตอนการต่่ออายุุ และการประเมิินตามรอบระยะ
เวลา การขึ้้�นทะเบีียนยาใหม่่ การควบคุุมคุุณภาพ การกำำ�หนดราคา
ผลิตภััณฑ์์ยา และการดูแูลรักัษาสิ่่�งแวดล้้อม

การไม่่ปฏิิบััติิตามกฎหมาย ระเบีียบ และข้้อบัังคัับเหล่่านี้้�อาจถืือเป็็น
ความผิิดทางแพ่่ง หรืือทางอาญา และอาจมีีผลในทางลบต่่อธุุรกิิจ  
ผลการดำำ�เนิินงาน ฐานะทางการเงิิน ชื่่�อเสีียง และโอกาสทางธุุรกิิจ 
ของบริษัิัทฯ อย่่างมีีนัยัสำำ�คัญ

นอกจากนี้้� กิิจกรรมท่ี่�ดำำ�เนิินการ หรืือจะเริ่่�มดำำ�เนิินการเก่ี่�ยวกัับการ
ส่่งเสริิมสุุขภาพโดยรััฐบาลในประเทศท่ี่�บริิษััทฯ ประกอบธุุรกิิจ อาจ
จะส่่งผลให้้อุุตสาหกรรมยาและผลิตภััณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุงสุุขภาพเติิบโต
ขึ้้�น อย่่างไรก็็ดีี บริษัิัทฯ ไม่่สามารถรับัประกัันได้้ว่่า หน่่วยงานราชการ
ท่ี่�เก่ี่�ยวข้้อง จะนำำ�นโยบายซึ่่�งเป็น็ประโยชน์ต่่ออุุตสาหกรรมดัังกล่่าวมา
ใช้ ้นอกจากนี้้� หน่่วยงานราชการท่ี่�เก่ี่�ยวข้อ้งอาจนำำ�เสนอนโยบายท่ี่�ไม่่
เป็น็ประโยชน์ต์่่ออุุตสาหกรรมดัังกล่่าว โดยการยกเลิิก หรืือการแก้้ไข
ซึ่่�งนโยบายท่ี่�เป็็นประโยชน์ ์หรืือการนำำ�นโยบายท่ี่�ไม่่เป็น็ประโยชน์ต์่่อ
อุุตสาหกรรมดัังกล่่าวมาบัังคัับใช้ ้อาจส่่งผลกระทบในทางลบต่่อธุุรกิิจ 
ผลการดำำ�เนินิงาน ฐานะทางการเงิิน และโอกาสทางธุุรกิิจของบริิษััทฯ 
อย่่างมีีนัยัสำำ�คัญ

20.	บริิษััทฯ อาจต้้องรัับผิิดชอบต่่อความเสีียหายที่่�เกิิด
ข้ึ้�นจากสินค้าที่่�ไม่่ปลอดภััย (product liability)  
การบาดเจ็็บของบุุคคล หรืือข้้อเรีียกร้องกรณีี 
การทำำ�ให้้ผู้้�อื่�นเสีียชีีวิิต หรืือการเรีียกคืืนผลิิตภััณฑ์์ 
สำำ�หรัับผลิิตภััณฑ์์และบริิการของบริิษััทฯ

บริิษััทฯ มีีความเส่ี่�ยงในการผลิต การบรรจุุหีีบห่่อ การตลาด และ 
การจััดจำำ�หน่่ายผลิตภััณฑ์์ยา และผลิตภััณฑ์์กลุ่่�มบำำ�รุงสุุขภาพ 
(nutraceutical products) ความเสี่่�ยงดัังกล่่าวอาจเกิิดมาจาก 
(1) ผลิตภััณฑ์์ท่ี่�ไม่่ปลอดภััย (2) ผลิตภััณฑ์์ท่ี่�ไม่่มีีประสิิทธิิภาพ (3) 
ผลิตภััณฑ์์ท่ี่�ชำำ�รุดบกพร่่อง (4) ผลิตภััณฑ์์ท่ี่�มีีการปนเปื้้� อน (5) การติิด
ฉลากผลิตภััณฑ์์ท่ี่�ไม่่เพีียงพอ และไม่่ถูกูต้้อง (6) คำำ�เตืือนท่ี่�ไม่่เพีียงพอ 
หรืือการเปิิดเผยข้้อมููลผลข้้างเคีียงท่ี่�ไม่่เพีียงพอ หรืือการทำำ�ให้้เข้้าใจ
ผิดิ และ (7) การจััดจำำ�หน่่ายยาปลอมโดยไม่่เจตนา

ในกรณีีที่�ผู้้�บริิโภคใช้้ผลิตภััณฑ์์ของบริิษััทฯ หรืือ ใช้้ผลิตภััณฑ์์ 
ดัังกล่่าวโดยไม่่ถูกูวิิธีี เป็น็ผลให้ม้ีีการบาดเจ็็บ หรืือเสีียชีีวิต อาจส่่งผลให้ ้
ผู้้�เสีียหาย เรีียกร้้องให้้บริิษััทฯ รัับผิิดชอบต่่อความเสีียหายท่ี่�เกิิดขึ้้�น 
จากผลิตภััณฑ์์ของบริิษััทฯ โดยให้้บริิษััทฯ ชดใช้ค้่่าเสีียหาย หรืืออาจมีี
การเรีียกคืืนผลิตภััณฑ์์ของบริษัิัทฯ จากตลาด รวมทั้้�งหน่่วยงานราชการ
ท่ี่�เก่ี่�ยวข้อ้ง อาจสั่่�งให้บ้ริษัิัทฯ ระงัับ หรืือ หยุุดการประกอบกิิจการได้้

แม้้ว่่าบริิษััทฯ ได้้ทำำ�ประกัันภััยความรัับผิิดชอบต่่อความเสีียหายท่ี่�
เกิิดขึ้้�นจากสิินค้้าท่ี่�ไม่่ปลอดภััย (product liability) ซึ่่�งบริษัิัทฯ เช่ื่�อว่่า 
สอดคล้้องกัับหลัักปฏิิบััติิทั่่�วไปของอุุตสาหกรรมนี้้� อย่่างไรก็็ดีี หาก 
บริิษััทฯ จะต้้องรับัผิดิชอบตามข้อ้เรีียกร้อ้งของผู้้�เสีียหาย บริษัิัทฯ อาจ
ต้้องดำำ�เนินิการชดใช้ค้วามเสีียหายท่ี่�เกิิดขึ้้�น ซึ่่�งจะส่่งผลกระทบในทาง
ลบต่่อธุุรกิิจ ผลการดำำ�เนิินงาน ฐานะทางการเงิิน ชื่่�อเสีียง และโอกาส
ทางธุุรกิิจของบริษัิัทฯ อย่่างมีีนัยัสำำ�คัญ

หากมีีข้้อกล่่าวหาว่่าผลิตภััณฑ์์ของบริิษััทฯ เป็็นอัันตราย แม้้ว่่าข้้อ 
กล่่าวหาดัังกล่่าวจะไม่่ได้้อยู่่�บนพื้้�นฐานของความเป็็นจริิง บริิษััทฯ  
อาจต้้องประสบกัับเหตุุการณ์์ท่ี่�ผู้้�บริิโภคมีีความต้้องการในผลิตภััณฑ์์
ภายใต้้เคร่ื่�องหมายการค้้าของบริิษััทฯ หรืือผลิตภััณฑ์์ท่ี่�รัับจ้้างผลิต 
(OEM) ลดน้อ้ยลง นอกจากนี้้� ผลิตภััณฑ์์เหล่่านี้้�อาจถูกูเรีียกคืืนจากตลาด 
การเรีียกคืืนผลิตภััณฑ์์ใดๆ โดยไม่่คำำ�นึึงถึึงความชอบด้้วยกฎหมาย อาจ
ส่่งผลกระทบในทางลบต่่อธุุรกิิจ ผลการดำำ�เนิินงาน ฐานะทางการเงิิน  
ชื่่�อเสีียง และโอกาสทางธุุรกิิจของบริษัิัทฯ อย่่างมีีนัยัสำำ�คัญ

21.	ป ระกัันภััยของบริิษััทฯ อาจมีีความคุ้้�มครองไม่่ 
เพีียงพอ

บริิษััทฯ ได้้ทำำ�ประกัันภััยท่ี่�มีีความคุ้้�มครองตามหลัักปฏิิบััติิท่ี่�เป็็นปกติิ 
ในอุุตสาหกรรมนี้้� อย่่างไรก็็ดีี บริิษััทฯ มิิได้้ทำำ�ประกัันภััยเต็็มจำำ�นวน
สำำ�หรับัความเสี่่�ยงภััยบางประการ เนื่่�องจากความเสี่่�ยงภััยบางประการ
ดัังกล่่าว ไม่่มีีประกัันภััยท่ี่�ให้้ความคุ้้�มครอง หรืือไม่่เป็น็ไปตามเง่ื่�อนไขที่�
สมเหตุุสมผลในเชิิงพาณิิชย์ นอกจากนี้้� บริษัิัทฯ มิไิด้้ทำำ�ประกัันคุ้้�มครอง
ความล่่าช้้าของโครงการท่ี่�อยู่่�ระหว่่างดำำ�เนิินงาน การสููญเสีียค่่าเช่่า
หรืือกำำ�ไร หรืือการบกพร่่องในคุุณภาพของวััสดุุท่ี่�ใช้้ ดัังนั้้�น หากเกิิด
การสููญเสีียใดๆ ในส่่วนท่ี่�บริษัิัทฯ ไม่่ได้้ทำำ�ประกัันภััย หรืือการสููญเสีีย
ท่ี่�เกิินกว่่าวงเงิินท่ี่�บริษัิัทฯ ได้้ทำำ�ประกัันภััยไว้้ บริิษััทฯ อาจต้้องสูญูเสีีย 
เงิินทุุน และรายได้้ท่ี่�คาดว่่าจะได้้รัับจากทรััพย์์สิินท่ี่�ได้้รัับผลกระทบ 
นอกจากนี้้�เงิินท่ี่�บริิษััทฯ ต้้องชำำ�ระในส่่วนความสููญเสีียท่ี่�ไม่่ได้้ทำำ�
ประกัันภััยไว้้ อาจส่่งผลกระทบในทางลบต่่อธุุรกิิจ ผลการดำำ�เนิินงาน 
และฐานะทางการเงิินของบริษัิัทฯ อย่่างมีีนัยัสำำ�คัญ 

22.	บริิษััทฯ อาจไม่่สามารถดำำ�เนิินการหาโอกาสในการได้้
มาซ่ึ่�งโครงการในอนาคต หรืือไม่่สามารถดำำ�เนิินการ
ให้้โครงการในอนาคตประสบผลสำำ�เร็็จ

กลยุุทธ์์ประการหนึ่่�งของบริิษััทฯ คืือการแสวงหาประโยชน์์จาก
แนวโน้้มการควบรวมธุุรกิิจในอุุตสาหกรรมยา และผลิตภััณฑ์์กลุ่่�ม
บำำ�รุงสุุขภาพท่ี่�มีีการกระจายตััวอยู่่�ในตลาดประเทศกำำ�ลังพััฒนา
จำำ�นวนมาก โดยการเข้้าซื้้� อกิิจการหรืือเครื่่� องหมายการค้้า เช่่น  
การเข้้าซื้้�อเครื่่�องหมายการค้้า EugicaTM ทรััพย์์สิินทางปััญญา และ
เอกสารสิิทธิ์์�ต่่างๆ ท่ี่�เก่ี่�ยวข้้องกัับผลิตภััณฑ์์ท่ี่�ผลิต และจำำ�หน่่าย 
ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า EugicaTM จาก บริษัิัท ดีีเอชจีี ฟาร์ม์าซููติิคอล
จอยท์์สต๊อก จำำ�กัด (DHG Pharmaceutical Joint Stock Company) 
เมื่่�อวัันท่ี่� 12 ธันัวาคม 2555 และได้้ซื้้�อกิิจการภายใต้้เคร่ื่�องหมายการค้้า 
Bio-Life (Biolife Marketing Sdn.Bhd.) ประเทศมาเลเซีีย เมื่่�อวััน
ท่ี่� 30 พฤศจิิกายน 2559 และการได้้มาซึ่่�งสิทิธิ์์� ในผลิตภััณฑ์์ยาสร้า้ง
ของ Sandoz ® ในพม่่าและเอธิโิอเปียี นอกจากนี้้� เพื่่�อขยายธุุรกิิจของ 
บริิษััทฯ บริิษััทฯ อาจหา ดำำ�เนิินการ และจััดตั้้�งโครงการร่่วมทุุนเป็็น
ครั้้�งคราว อย่่างไรก็็ดีี กลยุุทธ์์การเข้า้ซื้้�อกิิจการ หรืือเคร่ื่�องหมายการค้้า 
ของบริษัิัทฯ นำำ�มาซึ่่�งความเสี่่�ยงดัังต่่อไปนี้้�
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19.	Our Mega We CareTM branded products business 
is highly regulated, and future government 
regulations may place additional burdens on 
our business as well as have a negative effect 
on our business, financial condition, results 
of operations and commercial opportunities  
in a material manner.

Our Mega We CareTM branded products business is generally 
subject to extensive government regulation and supervision. In 
particular, the regulatory framework addresses all aspects of 
our operations, including approval, production, licensing and 
certification requirements, and procedures for periodic renewal 
and reassessment processes, registration of new drugs, quality 
control, pricing of pharmaceutical products and environmental 
protection.

Violation of these laws, rules, and regulations may also 
constitute civil or criminal offenses under certain circumstances, 
and could have a negative effect on our business, results of 
operations, financial condition, reputation, as well as our, 
commercial opportunities in a material manner.

In addition, many initiatives taken, or to be taken, by certain 
governments in countries in which we operate under an ongoing 
healthcare reform plan, are expected to significantly contribute 
to the growth of the pharmaceutical and healthcare industry. 
We cannot assure you, however, that the relevant governmental 
authorities will continue to introduce favorable policies. 
In addition, the relevant government authorities may also 
introduce policies that are unfavorable to the pharmaceutical 
industry by terminating or materially alterating any favorable 
policies, or introducing any unfavorable policies, which could 
have a negative effect on our business, financial condition, 
results of operation and commercial opportunities in a material 
manner.

20.	We may be subject to product liability, 
personal injury or wrongful death claims 
or product recalls in connection with our 
products and services.

We are exposed to risks inherent in the manufacturing, 
packaging, marketing, and distribution of pharmaceutical, 
and nutraceutical products, such as: (1) unsafe products; 
(2) ineffective products; (3) defective products; (4) contaminated  
products; (5) improper or inaccurate labelling of products; (6) 
inadequate warnings or insufficient or misleading disclosures 
of side effects; and (7) unintentional distribution of counterfeit 
medicines.

In the event of any use or misuse of our products resulting 
in personal injury or death, product liability claims may be 

brought against us for damages. We may also be subject to 
product recalls and any relevant government may close down 
our operations.

Although we maintain product liability insurance which we 
believe to be consistent with industry practice, a substantial 
claim or a substantial number of claims against us, if successful, 
would have a material adverse effect on our business, 
reputation, financial condition, results of operations and 
commercial opportunities.

In the event of allegations that any of our products are harmful, 
even if unfounded, we may experience reduced consumer 
demand for our products or orders for our OEM business or 
these products may be recalled from the market. Any product 
recalls, regardless of merit, could have a negative impact on our 
business, results of operations, financial condition, reputation 
and commercial opportunities in a material manner.

21.	Our level of insurance coverage may not be 
adequate.

Although we maintain insurance coverage that we believe is 
in accordance with customary industry practice, we are not 
fully insured against certain risks because such insurance is 
either not available at all or not available on commercially 
reasonable terms. In addition, we do not carry coverage for 
timely completion of our projects under development, loss of 
rent or profit or defects in the quality of materials used. Should 
an uninsured loss or a loss in excess of insured limits occur, we 
may lose the capital invested in, and the anticipated revenue 
from, the affected assets. In addition, any payments we make 
to cover any uninsured loss of the insurer of such event, may 
have a negative effect on our business, financial condition and 
results of operations in a material manner.

22.	We may not be able to successfully identify, 
acquire or integrate future projects.

One of our business strategies is to take advantage of the 
consolidation trend in the highly fragmented pharmaceutical 
industry in our frontier and emerging markets by engaging in 
acquisition transactions, such as our acquisition of the EugicaTM 

brand, including intellectual property and title documents in 
relation to the products manufactured and distributed under 
the EugicaTM brand, from DHG Pharmaceutical Joint Stock Co. 
on December 12, 2012, acquisition of enterprise as well as 
brands of Biolife Marketing Sdn. Bhd., Malaysia on November 
30, 2016 and certain pharmaceutical brands forming entire 
business of Sandoz ® in Myanmar and Ethiopia. In addition, in 
order to expand our business, we may identify, pursue and set 
up joint venture projects from time to time. Our acquisition 
strategy entails the following risks, among others:
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•	 บริิษััทฯ อาจประเมิินมููลค่่าของกิิจการ หรืือเครื่่�องหมายการค้้า
เป้า้หมายท่ี่�บริษัิัทฯ จะเข้า้ซื้้�อไม่่ถูกูต้้อง

•	 บริษัิัทฯ อาจไม่่ได้้รับัผลประโยชน์ท์างธุุรกิิจตามท่ี่�คาดหวัังไว้้จาก
การเข้้าซื้้�อกิิจการ หรืือเครื่่�องหมายการค้้าท่ี่�บริิษััทฯ ดำำ�เนิินการ 
แล้้วเสร็จ็

•	 บริิษััทฯ อาจประสบกัับปััญหาและอุุปสรรคจากการรวมการ
ดำำ�เนิินงาน และ/หรืือ เทคโนโลยีี หรืือผลิตภััณฑ์์ของกิิจการท่ี่�เข้า้
ซื้้�อเข้า้กัับการดำำ�เนิินงานของบริษัิัทฯ 

•	 บริิษััทฯ อาจประสบกัับการแข่่งขัันท่ี่�รุุนแรงจากบริิษััทคู่่�แข่่งใน
การเข้้าซื้้�อกิิจการ หรืือเคร่ื่�องหมายการค้้าท่ี่�อาจเกิิดขึ้้�น

•	 บริษัิัทฯ อาจไม่่สามารถเข้า้ถึึงแหล่่งเงิินทุนุท่ี่�เพีียงพอสำำ�หรับัการ
เข้้าซื้้�อกิิจการ หรืือเคร่ื่�องหมายการค้้าท่ี่�อาจเกิิดขึ้้�น และ

•	 บริิษััทฯ อาจไม่่สามารถรัักษาพนัักงานท่ี่�มีีความสำำ�คัญต่่อธุุรกิิจ
ท่ี่�บริิษััทฯ เข้้าไปซื้้�อกิิจการ หรืือไม่่สามารถรัักษาพนัักงานท่ี่�มีี
ความสำำ�คัญในการใช้้เทคโนโลยีีหรืือมีีความสามารถในการนำำ�
ผลิตภััณฑ์์ท่ี่�บริษัิัทฯ เข้า้ซื้้�อมาออกขายได้้เป็็นผลสำำ�เร็จ็

นอกจากนี้้� กิิจการท่ี่�บริษัิัทฯ จะเข้า้ซื้้�ออาจไม่่มีีระบบควบคุุมภายในท่ี่�
ดีี (โดยเฉพาะอย่่างยิ่่�งกระบวนการควบคุมุด้้านบััญชีี และการควบคุมุ
ภายในทั่่�วไปของกิิจการ) ซึ่่�งบริิษััทฯ อาจต้้องมีีค่่าใช้้จ่่ายเพิ่่�มขึ้้�นใน
การรวมกิิจการอีีกด้้วย 

หากบริิษััทฯ ไม่่สามารถเข้้าซื้้� อกิิจการ หรืือเคร่ื่� องหมายการค้้า 
ตามกลยุุทธ์์ของบริิษััทฯ หรืือหากบริิษััทฯ ไม่่สามารถรวมกิิจการท่ี่�
เข้า้ซื้้�อได้้สำำ�เร็จ็ หรืือหากกิิจการท่ี่�เข้า้ซื้้�อ ไม่่ปฏิิบัติัิตามกฎหมาย หรืือ
ดำำ�เนินิการตามหลัักปฏิิบัติัิทางธุุรกิิจท่ี่�ดีีก่่อนการควบรวมกิิจการ อาจ
ส่่งผลกระทบในทางลบอย่่างมีีนััยสำำ�คัญต่่อมููลค่่าของกิิจการท่ี่�เข้้าซื้้�อ  
ส่่งผลให้้บริิษััทฯ อาจไม่่ได้้รัับประโยชน์จากการควบรวมตามท่ี่� 
คาดการณ์์ไว้้ และส่่งผลในทางลบต่่อธุุรกิิจ ผลการดำำ�เนิินงาน  
ฐานะทางการเงิิน และโอกาสทางธุุรกิิจของบริษัิัทฯ อย่่างมีีนัยัสำำ�คัญ

23.	การดำำ�เนิินงานทางการเงิินของบริิษััทฯ อาจได้้รัับ
ผลกระทบจากความผัันผวนของอััตราดอกเบี้้�ย

ตามท่ี่�ปรากฏในงบการเงิินรวมของบริิษััทฯ ณ วัันท่ี่� 31 ธันัวาคม 2562 
และ ณ วัันท่ี่� 31 ธันัวาคม 2563 บริิษััทฯ มีียอดหนี้้�เงิินกู้้�จากสถาบััน
การเงิิน เป็็นจำำ�นวนทั้้�งสิ้้�น 888.3 และ 499.5 ล้้านบาทซ่ึ่�งหนี้้�เงิินกู้้�
ดัังกล่่าวส่่วนใหญ่่คิดอััตราดอกเบี้้�ยแบบลอยตััว 

การปรัับเพิ่่�มอััตราดอกเบี้้�ย อาจทำำ�ให้้ต้้นทุุนการกู้้�ยืืมเงิินในอนาคต
ของบริิษััทฯ ปรัับตััวเพิ่่�มขึ้้�นอย่่างมาก และ อาจส่่งผลกระทบในทาง
ลบต่่อธุุรกิิจ ผลการดำำ�เนิินงาน และฐานะทางการเงิินของบริิษััทฯ 
อย่่างมีีนัยัสำำ�คัญ

24.	บริิ ษััทฯ มีีความเสี่่� ยง เพิ่่� ม ข้ึ้� น เ น่ื่� องจากการ
เปลี่่�ยนแปลงสภาพแวดล้้อมทางธุุรกิิจของบริิษััทฯ 
ปริมาณข้้อมููลที่่�เพิ่่� มข้ึ้�น การรัับข้้อมููลจากบุคคล
ภายนอก และภััยคุุกคามความปลอดภััยทางไซเบอร์์
ซ่ึ่�งมีีความซัับซ้้อนมากยิ่่�งข้ึ้�น

เทคโนโลยีีที่�เกิิดขึ้้�นใหม่่ และการยอมรับัรููปแบบธุุรกิิจใหม่่  อาจเพิ่่�ม 
ความเสี่่�ยงนี้้�ได้้เช่่นกััน ความล้้มเหลวในการรัักษาข้้อมููลของลููกค้้า 
ผลิตภััณฑ์์ และ/หรืือ ข้้อมููลของบริิษััทฯ ซึ่่�งอาจส่่งผลต่่อชื่่�อเสีียง 
การเงิินและกฎเกณฑ์์ท่ี่�เก่ี่�ยวข้้อง อย่่างไรก็็ตามเพ่ื่�อลดความเสี่่�ยง 
เหล่่านี้้� บริษัิัทฯ ได้้ใช้ก้ารควบคุุมท่ี่�ชาญฉลาดของบริษัิัทฯ การตระหนััก
รู้้�ถึึงความปลอดภััยในโลกไซเบอร์ ์และโปรแกรมการฝึกึอบรม นอกจาก
นี้้� บริิษััทฯ ยังัได้้มีีการตรวจสอบการควบคุุมความปลอดภััยของบริิษััทฯ 
อย่่างต่่อเนื่่�องเม่ื่�อรัับทราบถึึงภััยคุุกคาม และรู้้�เท่่าทัันความเสี่่�ยงจาก 
ภััยคุกุคามใหม่่  ท่ี่�อาจจะเกิิดขึ้้�น

25.	ความยั่่�งยืืน
เนื่่� องจากบริิษััทฯ มีีมาตรฐานด้้านคุุณภาพและความยั่่�งยืืนท่ี่�สููง  
แต่่วัตถุุดิิบ/ส่่วนผสมสำำ�หรัับผลิตภััณฑ์์วััตถุุดิิบเป็็นของหายากตาม
ธรรมชาติิ จึึงมีีความเสี่่�ยงท่ี่�จะขาดแคลนวััสดุ โดยเฉพาะอย่่างยิ่่�งเมื่่�อ
บริิษััทฯ มีีกลยุุทธ์ท่์ี่�จะส่่งสินิค้้าให้แ้ก่่ตลาดท่ี่�เติิบโตเร็ว็ของทั้้�งประเทศ
ด้้อยพััฒนาและประเทศกำำ�ลังพััฒนา นอกจากนี้้�แล้้ว การเปล่ี่�ยนแปลง
สภาพภููมิอิากาศท่ี่�เป็็นผลสืืบเน่ื่�องจากอุุปสงค์์ท่ี่�เพิ่่�มมากขึ้้�นอาจส่่งผลก
ระทบต่่อการจััดหาวััตถุดิุิบด้้วยเช่่นกััน 

อย่่างไรก็็ตาม บริิษััทฯ มีีแนวทางท่ี่�เน้้นใช้้กระบวนการคััดเลืือกคู่่�ค้้า 
ท่ี่�มิิเพีียงปฏิิบััติิตามแนวทางวิิธีีการท่ี่�ดีีในการผลิตหากแต่่ยังมีี 
มาตรฐานอ่ื่�นๆ สูงูด้้วย โดยบริิษััทฯ ดำำ�เนินิการตามท่ี่�จำำ�เป็น็เพื่่�อความ
ยั่่�งยืืนของวััสดุ อาทิิ การรัักษาความสััมพัันธ์์อัันดีีกับคู่่�ค้้าท่ี่�น่่าเชื่่�อถืือ 
การใช้้เทคโนโลยีีขั้้�นสููงในการประมาณวััสดุุท่ี่�ต้้องใช้้ การลงทุุนใน 
การรัักษาความสััมพันัธ์ใ์นระยะยาว และการผสมผสานองค์์ประกอบ
ต่่างๆ เหล่่านี้้�เข้้ากัับแต้้มต่่อด้้านโรงงานผลิตในแหล่่งท่ี่�ต้้นทุุนผลิต 
ต่ำำ�กว่่าและมีีความยืืดหยุ่่�น

26.	การคุ้้�มครองข้้อมููลและกฎระเบีียบที่่�เกี่่�ยวข้อง
บริิษััทฯ ลงทุุนสร้้างสภาพแวดล้้อมด้้านเทคโนโลยีีสารสนเทศท่ี่�
ครอบคลุุมด้้านการจััดเก็็บและประมวลข้้อมููล โดยถืือว่่าข้้อมููลรวม
ถึึงข้้อมููลส่่วนบุุคคลเป็็นส่่วนสำำ�คัญของทรััพย์์สิินทางปััญญา หลาย
ประเทศมีีการประกาศใช้้กฎหมายคุ้้�มครองข้้อมููลส่่วนบุุคคลท่ี่�เน้้น
ความเป็็นส่่วนตััวและการใช้้ข้้อมููลตามท่ี่�ได้้รัับอนุุญาตจากเจ้้าของ
ข้้อมููล ทั้้�งนี้้�บริิษััทฯ ได้้รวบรวมและจััดเก็็บข้้อมููลในเครื่่�องเซิิร์์ฟเวอร์์
ท่ี่�มีีผู้้�ให้้บริิการคลาวด์์ คอมพิิวติ้้�งซึ่่�งเป็็นบุุคคลท่ี่�สามเป็็นผู้้�ดููแลอย่่าง
มืืออาชีีพ 

บริิษััทฯ มีีนโยบายและกรอบการดำำ�เนิินงานด้้านการคุ้้�มครองข้้อมููล 
พร้้อมทั้้�งมีีระบบรัักษาความปลอดภััยคอมพิิวเตอร์์ท่ี่�ทัันสมััย รวมถึึง
นโยบายการจำำ�กัดการใช้ง้านข้อ้มูลูท่ี่�อยู่่�ในความครอบครองของบริษัิัทฯ 
นอกจากนี้้�แล้้ว บริิษััทฯ ยัังกำำ�หนดข้้อจำำ�กัดในสััญญาท่ี่�จััดทำำ�กับคู่่�ค้้า
เพื่่�อคุ้้�มครองข้้อมููลท่ี่�เป็็นลิิขลิทธิ์์�ของบริิษััทฯ รวมถึึงจััดทดสอบการ
ทำำ�งานของระบบในภาวะตึึงเครีียดตลอดจนจััดให้้บุุคคลท่ี่�สามตรวจ

094 MEGA   •   แบบแสดงรายการข้อ้มููลประจำำ�ปี ี2563 •  บริิษััท เมก้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์ ์จำำ�กัด (มหาชน)



•	 we may incorrectly assess the value of any acquisition target;
•	 we may not realise any of the anticipated benefits from 

any of the acquisitions we complete;
•	 we may face difficulties associated with integrating the 

operations and/or the technologies or products of acquired 
businesses with our operations;

•	 we may experience increasing competition for potential 
business acquisitions or trademark acquisitions;

•	 we may not have access to sufficient capital to 
finance potential business acquisitions or trademark  
acquisitions; and

•	 we may not be able to retain key employees of companies 
acquired by us or key employees necessary successfully  
commercialise technologies and products that we acquire.

In addition, businesses that we acquire may not have internal 
control policies (in particular with respect to accounting control 
procedures and general internal controls) in place which may 
incur extra costs and expenses when integrating the operations 
of acquired businesses into those of our group.

If we are unable to make business acquisitions or trademark 
acquisitions in accordance with our strategy, if we are unable 
to successfully integrate our acquisitions or if a failure by the 
acquired company to comply with law or to administer good 
business practice and policies prior to acquisition has a material 
adverse effect on the value of such acquired company, we may 
not be able to obtain the advantages that the acquisitions were 
intended to create and our business, financial condition, results 
of operations and commercial opportunities may be materially 
and negatively affected.

23.	Our financial performance may be affected 
by fluctuations in interest rates.

As of December 31, 2019 and December 31, 2020, based 
upon our consolidated financial statements, we have, on a 
consolidated basis, outstanding loans from financial institutions 
in the amount of Baht 888.3 million and Baht 499.5 million 
respectively, which are subject to floating interest rates. 

Any increase in prevailing interest rates could substantially 
increase our future borrowing costs and result in a higher 
interest burden. This may in turn have a negative impact on 
our business, financial condition, results of operations in a 
material manner.

24.	There is a growing as our business 
environment changes, data convergance 
with third parties and cyber security threats 
become more sophisticated.

Emerging technologies and embracing new business models 
may also heighten the risk. Failure to maintain our customer, 
product and or corporate data can result in reputational, 
financial and regulatory implications. However, to mitigate this 
we have implemented company wise controls, cyber security 
awareness and training programs. We also continually review 
our security controls based on known threats and updated 
intelligence.

25.	Sustainability

Our high quality standards and sustainability combined with 
inherent scarcity of the raw materials/ ingredients for our 
products run a risk of shortage of such materials. Combined 
with these factors and Mega's strategy to supply to fast 
growing under developed and developing countries may lead 
to a shortage of supplies and there is a risk of climate change 
affecting the supplies in response to rising demand.

However, Mega has a process oriented approach for selecting 
suppliers not only compliant with the requirements of Good 
Manufacturing Practices but much beyond those standards. 
Mega takes all steps necessary to ensure sustainability of 
supplies including maintaing effective long term relationships 
with credible suppliers, high level of technology in forecasting, 
investing in long term relationships and blend these factors 
with an advantage of flexible captive manufacturing facility.

26. Data Privacy and related regulatory 
environment

Mega has invested in building an information technology 
environment which involves collection and processing of 
data. Data including personal data remains an important part 
of the intellectual property. Countries have announced their 
data protection laws which includes privacy and usage of data 
to the extent approved by the data owners. In addition, data 
is collected and stored on servers maintained by third parties 
offering cloud computing on professional basis.

Mega has in place a Data Privacy policy and framework. Mega 
also has a contemporary computer security system and a policy 
for restricted use of data in the company's possession. Mega 
also has restrictions in its agreements with vendors to safeguard 
Mega's proprietary data. Mega has in place a system of stress 
testing and infrastructure audits by third parties.
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สอบโครงสร้า้งพื้้�นฐานของระบบด้้วย

ความเสี่ยงในการบริหาร
จัดการ
1.	 บริิษััทฯ อาศััยความรู้้�ความสามารถของผู้้�บริิหาร

ของบริิษััทฯ เป็็นสำำ�คัญในการบริิหารจััดการธุุรกิิจ 
หากบริิษััทฯ ไม่่สามารถรักษาไว้้ซ่ึ่�งผู้้�บริิหารของ 
บริิษััทฯ บริิษััทฯ อาจได้้รัับผลกระทบในทางลบต่่อ
ธุุรกิิจ กระแสเงิินสด ผลการดำำ�เนิินงาน ฐานะทาง 
การเงิิน และโอกาสทางธุุรกิิจของบริิษััทฯ อย่่างมีี 
นััยสำำ�คัญ

ความสำำ�เร็็จในอนาคตของบริิษััทฯ ขึ้้�นอยู่่�กัับการปฏิิบััติิงานอย่่าง 
ต่่อเนื่่�องของผู้้�บริหิารของบริษัิัทฯ เป็็นสำำ�คัญ

บริษัิัทฯ ต้้องอาศัยัความเชี่่�ยวชาญและประสบการณ์ข์องผู้้�บริหิาร โดย
เฉพาะประสบการณ์์ท่ี่�เก่ี่�ยวข้้องกัับธุุรกิิจยา และความรู้้�ด้านวิิชาชีีพ 
อ่ื่�นๆ นอกจากนี้้� ความสำำ�เร็็จในการจััดจำำ�หน่่ายผลิตภััณฑ์์ของบริษัิัทฯ 
ก็็ขึ้้�นอยู่่�กัับความทุ่่�มเทและความชำำ�นาญของบุุคลากรด้้านการขาย
และการตลาด ดัังนั้้�น ความสามารถของบริษัิัทฯ ท่ี่�จะรัักษาบุุคลากรท่ี่�
สำำ�คัญไว้้ โดยเฉพาะผู้้�บริหิารระดัับสูงู บุุคลากรสำำ�คัญด้้านการพััฒนา
ผลิตภััณฑ์์ และบุุคลากรสำำ�คัญด้้านการขายและการตลาด ซึ่่�งเป็น็ปััจจััย
สำำ�คัญต่่อความสามารถในการแข่่งขัันของบริิษััทฯ การแข่่งขัันให้้ได้้ 
มาซึ่่�งบุุคลากรเหล่่านี้้�อาจทำำ�ให้้บริิษััทฯ ต้้องเสนอค่่าตอบแทนและ 
ผลประโยชน์อ่์ื่�นๆ ท่ี่�สูงูกว่่าบริษัิัทคู่่�แข่่งเพื่่�อรักัษาไว้้ซ่ึ่�งบุุคลากรเหล่่านี้้�  
และอาจทำำ�ให้ค้่่าใช้้จ่่ายในการดำำ�เนินิงานของบริษัิัทฯ เพิ่่�มขึ้้�น และอาจ
ส่่งผลกระทบในทางลบต่่อธุุรกิิจ ผลการดำำ�เนิินงาน ฐานะทางการเงิิน 
และโอกาสทางธุุรกิิจของบริษัิัทฯ อย่่างมีีนัยัสำำ�คัญ

อย่่างไรก็็ดีี บริิษััทฯ อาจไม่่สามารถจูงใจ หรืือรัักษาบุุคลากรท่ี่�จำำ�เป็น็ 
ต่่อการบรรลุุเป้้าหมายทางธุุรกิิจของบริิษััทฯ ได้้ ซ่ึ่�งอาจทำำ�ให้ ้
การดำำ�เนิินธุุรกิิจ และโอกาสทางธุุรกิิจของบริิษััทฯ หยุุดชะงัักลงได้้ 
การสููญเสีียพนัักงานสำำ�คัญ รวมถึึงผู้้�บริิหารระดัับสููง บุุคลากรสำำ�คัญ
ด้้านการพััฒนาผลิตภััณฑ์์ และบุุคลากรสำำ�คัญด้้านการขายและ 
การตลาด อาจทำำ�ให้้ธุุรกิิจและโอกาสทางธุุรกิิจของบริิษััทฯ ได้้รัับ 
ความเสีียหายเป็็นอย่่างมาก 

บริิษััทฯ ไม่่ได้้ทำำ�ประกัันภััยในกรณีีที่�มีีการสููญเสีียไปซึ่่�งบุุคลากร 
ท่ี่�สำำ�คัญของบริิษััทฯ ดัังนั้้�น หากบริิษััทฯ ต้้องสููญเสีียบุุคลากร 
ดัังกล่่าวไป บริิษััทฯ อาจไม่่สามารถหาผู้้�ที่�มีีคุุณสมบััติิเหมาะสม 
มาดำำ�รงตำำ�แหน่่งแทนได้้ในเวลาท่ี่�เหมาะสม และบริิษััทฯ อาจต้้อง 
เสีียค่่าใช้จ้่่ายในการสรรหา และฝึกึอบรมบุุคลากรใหม่่เพิ่่�มขึ้้�น ซึ่่�งอาจ
ทำำ�ให้ธุุ้รกิิจ และโอกาสทางธุุรกิิจของบริษัิัทฯ หยุุดชะงัักลงได้้ 

นอกจากนี้้� หากบุุคลากรท่ี่�สำำ�คัญคนใดของบริิษััทฯ ไปร่่วมงานกัับ 
คู่่�แข่่ง หรืือจััดตั้้�งบริิษััทคู่่�แข่่งขึ้้�น บริิษััทฯ อาจสููญเสีียลููกค้้าของ 

บริิษััทฯ ซึ่่�งอาจส่่งผลกระทบในทางลบต่่อธุุรกิิจ กระแสเงิินสด  
ผลการดำำ�เนินิงาน ฐานะทางการเงิิน และโอกาสทางธุุรกิิจของบริษัิัทฯ 
อย่่างมีีนัยัสำำ�คัญ

2.	กลุ่่� มผู้้�ถืือหุ้้�นที่่�มีีอำำ�นาจควบคุุมของบริิษััทฯ สามารถ
ควบคุุมเสีียงของที่่�ประชุุมผู้้�ถืือหุ้้�นได้้

ภายหลัังจากการเสนอขายหุ้้�นสามััญในครั้้�งนี้้�แล้้วเสร็็จ กลุ่่�มผู้้�ถืือหุ้้�น 
ท่ี่�มีีอำำ�นาจควบคุุมของบริิษััทฯ ได้้แก่่ บริิษััท ยููนิิสเตรทช์์ จำำ�กัด และ
ครอบครััวชาห์์ จะถืือหุ้้�นโดยตรงและโดยอ้้อมในบริิษััทฯ เป็็นจำำ�นวน
รวมมากกว่่าร้้อยละ 50.0 ของจำำ�นวนหุ้้�นท่ี่�ออกและจำำ�หน่่ายได้้แล้้ว
ทั้้�งหมดของบริิษััทฯ จึึงทำำ�ให้้กลุ่่�มผู้้�ถืือหุ้้�นท่ี่�มีีอำำ�นาจควบคุุมดัังกล่่าว
มีีอำำ�นาจในการควบคุุมการบริิหารจััดการบริิษััทฯ รวมถึึงสามารถ
ควบคุุมเสีียงของท่ี่�ประชุุมผู้้�ถืือหุ้้�นได้้เกืือบทั้้�งหมด ไม่่ว่่าจะเป็็น
เรื่่�องการแต่่งตั้้�งกรรมการ หรืือการขอมติิในเรื่่�องอ่ื่�นท่ี่�ต้้องใช้้เสีียง
ส่่วนใหญ่่ของท่ี่�ประชุุมผู้้�ถืือหุ้้�น ยกเว้้นเร่ื่�องท่ี่�กฎหมายหรืือข้้อบัังคัับ 
ของบริิษััทฯ กำำ�หนดให้้ต้้องได้้รัับเสีียง 3 ใน 4 ของท่ี่�ประชุุมผู้้�ถืือหุ้้�น 
ดัังนั้้�น จึึงเป็็นการยากท่ี่�ผู้้�ถืือหุ้้�นรายอ่ื่�นจะสามารถรวบรวมคะแนน
เสีียงเพื่่�อตรวจสอบและถ่่วงดุุลเรื่่�องท่ี่�กลุ่่�มผู้้�ถืือหุ้้�นท่ี่�มีีอำำ�นาจควบคุุม
เสนอได้้ 

ความเสี่ยงเกี่ยวกับการ 
ถือหุ้นสามัญของบริษัทฯ
บริษัิัทฯ อาจไม่่สามารถจ่่าย หรืืออาจเลืือกที่่�จะไม่จ่่่ายเงิินปัันผล

บริิษััทฯ มีีนโยบายการจ่่ายเงิินปัันผลให้้แก่่ผู้้�ถืือหุ้้�นไม่่ต่ำำ�กว่่าร้้อยละ  
25 ของกำำ�ไรสุุทธิิรายปีี (หลัังหัักภาษีีเงิินได้้นิิติิบุุคคลและสำำ�รอง 
ตามกฎหมาย) นัับแต่่วันท่ี่�บริิษััทฯ เป็็นบริิษััทจดทะเบีียนใน 
ตลาดหลัักทรััพย์์ฯ อย่่างไรก็็ตาม การจ่่ายเงิินปัันผลในแต่่ละปีีอาจ 
แตกต่่างกััน ขึ้้�นอยู่่�กัับการดำำ�เนิินธุุรกิิจ สถานะการเงิิน แผนการลงทุุน 
ความจำำ�เป็็นในการใช้้เงิินทุุนหมุุนเวีียนเพ่ื่�อดำำ�เนิินธุุรกิิจ การขยาย
กิิจการของบริษัิัทฯ และปัจัจััยอ่ื่�นๆ ท่ี่�เก่ี่�ยวข้อ้ง

การจ่่ายเงิินปัันผลดัังกล่่าว มีีโอกาสเปล่ี่�ยนแปลงได้้ตามสถานการณ์ ์
โอกาส และการตััดสิินใจของคณะกรรมการ ซึ่่�งหากบริิษััทฯ มีีความ
จำำ�เป็น็อ่ื่�นใด เช่่น การขยายธุุรกิิจ การลงทุุนโครงการในอนาคต หรืือ
เกิิดเหตุุการณ์์มิิได้้คาดคิิดท่ี่�ส่่งผลเชิิงลบต่่อกระแสเงิินสดของบริิษััทฯ 
อาจส่่งผลให้้ บริิษััทฯ พิิจารณาจ่่ายเงิินปัันผลต่ำำ�กว่่าอััตราท่ี่�กำำ�หนด
ไว้้หรืือไม่่จ่่าย และอาจส่่งผลกระทบต่่อราคาหุ้้�นสามััญของบริิษััทฯ  
ภายหลัังการเข้า้จดทะเบีียนในตลาดหลัักทรัพัย์ฯ์ 
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Risks relating to 
Management
1.	 We depend substantially on the knowledge 

and proficiency of our key management 
personnel, and our business, cash flow, 
results of operations, financial condition and 
commercial opportunities may be negatively 
affected if we lose their services.

Our future success depends heavily upon the continued services 
of our key management personnel.

In particular, we rely on the expertise and experience of our 
key management personnel and their pharmaceutical industry-
related experience and other professional knowledge. In 
addition, success in the distribution of our products depends on 
the dedication and skills of our sales and marketing personnel. 
Our ability to attract and retain key personnel, in particular, 
senior management, key product development personnel 
and key sales and marketing personnel, is a critical aspect of 
our competitiveness. Competition for these individuals could 
require us to offer higher compensation and other benefits in 
order to attract and retain them, which would increase our 
operating expenses and, in turn, could materially and adversely 
affect our business, result of operations, financial condition, 
results of operations and commercial opportunities.

We may be unable to attract or retain the personnel required 
to achieve our business objectives, and failure to do so could 
severely disrupt our business and prospects. The loss of any of 
our key employees, including senior executives, key product 
development personnel or key sales and marketing personnel, 
could severely harm our business and prospects.

We do not maintain key-person insurance for members of 
our management team. If we lose the services of any senior 
management, we may not be able to identify suitable or 
qualified replacements, and may incur additional expenses to 
recruit and train new personnel, which could severely disrupt 
our business and prospects.

Furthermore, if any of our executive officers join a competitor or 
form a competing company, we may lose a significant number 
of our customers, which could have a negative effect on our 
business, cash flow, result of operations, financial conditions 
and commercial opportunities.

2.	 Our Controlling Shareholders are able to 
exercise significant influence over us.

Our controlling shareholders, namely Unistrech Co., Ltd. owned 
by the Shah family, will own more than, directly and indirectly, 
atleast 50.0% of our entire issued share capital in aggregate. 
Accordingly, our controlling shareholders will have the ability 
to exercise significant influence over our business, including 
to exercise influence over most of the votes in the meeting 
of shareholders in relation to the election of our directors or 
any other resolution which requires majority votes, except for 
those matters which require three quarters of the votes cast by 
shareholders as required by law or our articles of association. 
Therefore, it would be difficult for other shareholders to 
accumulate votes in order to provide checks and balances in 
matters that the controlling shareholders has control over.

Risks relating to the 
ownership of our shares
We may not be able to or may elect not to pay dividends.

Our dividend payment policy is to pay dividends in the amount 
of not less than 25.0% percent of our annual net profit (after 
corporate income tax and appropriation of statutory reserves) 
from the date the Company has been listed on the SET. However, 
the dividend payment for each year may vary depending on 
our business operations, financial condition, investment plan 
and the need for working capital for business operations and 
expansion as well as other relevant factors.

The aforesaid payment of dividends is subject to changes in 
accordance with the situation opportunities and the resolution 
of the Board of Directors. If we have other necessities such 
as business expansion, future project investment or any 
unforeseeable events which negatively affect our cash flow, 
we may consider paying a lower rate of the specified dividends 
or may elect not to pay any dividends at all, which may impact 
our ordinary share price after being listed on the SET.
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ทรััพย์์สิินท่ี่�ใช้้ในการประกอบธุุรกิิจ 

Asset for business

1. สินทรัพย์ที่ใช้ในการประกอบธุรกิจ
ณ วัันท่ี่� 31 ธัันวาคม 2563 สิินทรััพย์์ถาวรหลัักท่ี่�ใช้้ในการประกอบธุุรกิิจของกลุ่่�มบริิษััทฯ มีีมููลค่่าสุุทธิิหลัังหัักค่่าเสื่่�อมราคา รวมทั้้�งหมด
เท่่ากัับ1,985.2 ล้้านบาท โดยมีีรายละเอีียดดัังตารางต่่อไปนี้้�

รายการ
มูลูค่่าตามบัญัชีสีุทุธิิ

หลัังหักัค่่าเสื่่�อมราคา(ล้้านบาท)
ลัักษณะกรรมสิทิธิ์์�

ท่ี่�ดิิน1 328.4 เป็น็เจ้้าของ

อาคารและส่่วนปรับัปรุุงอาคาร 1,004.3 เป็น็เจ้้าของ

เครื่่�องจัักรและอุุปกรณ์์ 343.5 เป็น็เจ้้าของ

เครื่่�องตกแต่่งติิดตั้้�ง และเครื่่�องใช้ส้ำำ�นักงาน 133.7 เป็น็เจ้้าของ

สินิทรัพัย์์อ่ื่�น

- ส่่วนปรับัปรุุงอาคารเช่่า 12.5 เป็น็เจ้้าของ

- สินิทรัพัย์ร์ะหว่่างการก่่อสร้า้ง 105.4 เป็น็เจ้้าของ

- ยานพาหนะ 57.4 เป็น็เจ้้าของ

รวม 1,985.2

หมายเหตุุ:	 1 รวมสินิทรัพัย์ป์ระเภทอสังัหาริิมทรัพัย์เ์พื่่�อการลงทุนุ

1.1	ที่่ �ดิิน

โฉนดที่่�ดิินอ้้างอิิง สถานที่่�ตั้้�ง ผู้้�ถืือกรรมสิทิธิ์์�

มูลูค่่า
ตามบัญัชี ี

(ล้้าน
บาท)

วััตถุปุระสงค์์ 
การถืือครอง

ภาระผูกูพันั
วงเงิิน
จำำ�นอง 

(ล้้านบาท)

ประเทศไทย

โฉนดท่ี่�ดิินเลขที่� 
90180 
(โรงงานซอย 8)

ตำำ�บลแพรกษา อำำ�เภอ
เมืืองสมุทุรปราการ 
จัังหวััดสมุทุรปราการ 

บริษัิัท เมก้้าไลฟ์์
ไซแอ็็นซ์ ์จำำ�กัด 
(มหาชน)

1.5 ใช้เ้ป็น็ท่ี่�ตั้้�งโรงงาน
ผลิตผลิตภััณฑ์์ภาย
ใต้้เครื่่�องหมายการค้้า 
Mega We CareTM ของ 
บริษัิัทฯ และการรับัจ้้าง
ผลิต (OEM)

ไม่่มีี ไม่่มีี

โฉนดท่ี่�ดิินเลขที่� 
46618
(โรงงานซอย 6)

ตำำ�บลแพรกษาอำำ�เภอ
เมืืองสมุทุรปราการ 
จัังหวััดสมุทุรปราการ 

บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์์
ไซแอ็็นซ์ ์จำำ�กัด 
(มหาชน)

23.5 ใช้เ้ป็น็ท่ี่�ตั้้�งโรงงาน
ผลิตผลิตภััณฑ์์ภาย
ใต้้เครื่่�องหมายการค้้า 
Mega We CareTM ของ 
บริษัิัทฯ และการรับัจ้้าง
ผลิต (OEM)

ไม่่มีี ไม่่มีี
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1. OPERATING ASSETS
As of December 31, 2020, the net book value of our major operating fixed assets after depreciation was Baht 1,985.2 million, as 
represented in the following table.

Item
Net book value after depreciation

(in millions THB)
Ownership

Land1 328.4 Owner

Building and building improvement 1,004.3 Owner

Machinery and equipment 343.5 Owner

Furniture, fixtures and office equipment 133.7 Owner

Other assets

- Leasehold building improvement 12.5 Owner

- Assets under construction 105.4 Owner

- Vehicles 57.4 Owner

Total 1,985.2

Remark:	 1 Includes assets classified as investment property.

1.1 Land

Land Title 
reference

Location Owner

Book 
Value (in 
millions 

THB)

Purpose of 
Possession

Encumbrance

Mortgage 
Amount  

(in million 
THB)

Thailand

Land Title Deed 
No. 90180 
(Soi 8 Facility)

Tambon Prakkasa 
(Praktasa), Amphur 
Muang Samut Prakarn, 
SamutPrakarn Province

Mega Lifesciences 
Public Company 
Limited

1.5 Manufacturing 
facility for our Mega 
We CareTM branded 
products and OEM 
business.

None Nil

Land Title Deed 
No. 46618
(Soi 6 Facility)

Tambon Prakkasa 
(Praktasa), Amphur 
Muang Samut Prakarn, 
Samut Prakarn Province

Mega Lifesciences 
Public Company 
Limited

23.5 Manufacturing 
facility for our Mega 
We CareTM branded 
products and OEM 
business.

None Nil
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โฉนดที่่�ดิินอ้้างอิิง สถานที่่�ตั้้�ง ผู้้�ถืือกรรมสิทิธิ์์�

มูลูค่่า
ตามบัญัชี ี

(ล้้าน
บาท)

วััตถุปุระสงค์์ 
การถืือครอง

ภาระผูกูพันั
วงเงิิน
จำำ�นอง 

(ล้้านบาท)

โฉนดท่ี่�ดิินเลขที่� 
31588
(มวกเหล็็ก 
สระบุุรีี)

ตำำ�บล มิติรภาพ อำำ�เภอ
มวกเหล็็ก จัังหวััดสระบุุรีี

บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์์
ไซแอ็็นซ์ ์จำำ�กัด 
(มหาชน)

26.8 สนับัสนุนุศูนูย์เ์วลเนส
เซ็น็เตอร์์

ไม่่มีี ไม่่มีี

โฉนดท่ี่�ดิินเลขที่� 
334902
(เมืือง
สมุทุรปราการ)

ตำำ�บลแพรกษาอำำ�เภอ
เมืืองสมุทุรปราการ 
จัังหวััดสมุทุรปราการ 

บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์์
ไซแอ็็นซ์ ์จำำ�กัด 
(มหาชน)

168.3 คลัังสินิค้้า การพััฒนา
ผลิตภััณฑ์์และการ
ควบคุมุคุณุภาพ
โรงงานผลิตแห่่งใหม่่
สำำ�หรัับธุุรกิิจ ภายใต้้
เครื่่�องหมายการค้้า 
Mega We CareTM ของ 
บริษัิัทฯ

ไม่่มีี ไม่่มีี

รวมทั้้�งสิ้้�น 220.1 

ประเทศออสเตรเลียี

หนังัสืือแสดง
กรรมสิทิธิ์์�เล่่มท่ี่� 
11241 เลขที่� 618

ล็็อต 40 เนชั่่�นแนล 
อเวนิวิ พาเคนแฮม 3810 
วิิคตอเรีียออสเตรเลีีย

บริษัิัท เมก้้า 
ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์
(ออสเตรเลีีย) พีีทีีวาย 
จำำ�กัด

30.5 ใช้เ้ป็น็ท่ี่�ตั้้�งโรงงาน
ผลิตผลิตภััณฑ์์ภาย
ใต้้เครื่่�องหมายการค้้า 
Mega We CareTM

ไม่่มีี ไม่่มีี

หนังัสืือแสดง
กรรมสิทิธิ์์�เล่่มท่ี่� 
11554 เลขที่� 386

ล็็อต 901 เนชั่่�นแนล อ
เวนิิว พาเคนแฮม 3810 
วิิคตอเรีียออสเตรเลีีย

บริษัิัท เมก้้า 
ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์
(ออสเตรเลีีย)  
พีีทีีวาย จำำ�กัด

34.2 ใช้เ้ป็น็ท่ี่�ตั้้�งโรงงาน
ผลิตผลิตภััณฑ์์ภาย
ใต้้เครื่่�องหมายการค้้า 
MegaWe CareTM ของ 
บริษัิัทฯ และการรับัจ้้าง
ผลิต (OEM)

ไม่่มีี ไม่่มีี

รวมทั้้�งสิ้้�น 64.7

ประเทศอิินโดนีเีซียี

หนังัสืือแสดง
กรรมสิทิธิ์์� เลขที่� 
SHGB เลขที่� 11 
และเลขที่� 14

No 23 ,Dessa Pasir 
Muncang District, 
Caringin Subdistrict, 
Bogorcity, WestJava, 
Indonesia

บริษัิัท พีีทีี เมก้้า ไลฟ์์
ไซแอ็็นซ์์ ประเทศ
อิินโดนีีเซีีย

43.6 ใช้เ้ป็น็ท่ี่�ตั้้�งโรงงาน
ผลิตผลิตภััณฑ์์ภาย
ใต้้เครื่่�องหมายการค้้า 
Mega We CareTM

ไม่่มีี ไม่่มีี

รวมทั้้�งสิ้้�น 43.6

รวมทั้้�งสิ้้�น 328.4
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Land Title 
reference

Location Owner

Book 
Value (in 
millions 

THB)

Purpose of 
Possession

Encumbrance

Mortgage 
Amount  

(in million 
THB)

Land Title Deed 
No. 31588
(Muaklek, 
Saraburee)

Tambon Mittaparb 
Amphur Muaklek 
Saraburee, Province

Mega Lifesciences 
Public Company 
Limited

26.8 Supporting Wellness 
center. 

None Nil

Land title deed 
No. 334902
(Muang  
Samut Prakarn ) 
 

Tambon Preaksa, 
Amphur Muang  
Samut Prakarn 
Samut Prakarn  
Province, Thialand 

Mega Lifesciences 
Public Company 
Limited

168.3 Warehouse, Product 
development & QC, 
new manufacturing 
plant primarily for 
our Mega We CareTM 
business. 

None Nil

Total 220.1 

Australia

Certificate of 
Title Volume 
11241 Folio 618

Lot 40 National 
Avenue, Pakenham 
3810, Victoria,  
Australia

Mega Lifesciences 
(Australia) Pty. Ltd.

30.5 Manufacturing 
facility for our Mega 
We CareTM branded 
products and OEM 
business

None Nil

Certificate of 
Title Volume 
11554 Folio 386

Lot 901 National 
Avenue, Pakenham 
3810, Victoria,  
Australia

Mega Lifesciences 
(Australia) Pty. Ltd.

34.2 Manufacturing 
facility for our Mega 
We CareTM branded 
products and OEM 
business

None Nil

Total 64.7

Indonesia

Certificate no. 
SHGB No. 11  
and No 14

No 23 ,Dessa 
Pasir Muncang 
District,Caringin 
Subdistrict,Bogor 
city,West 
Java,Indonesia

PT Mega 
Lifesciences 
Indonesia

43.6 Manufacturing 
facility for our Mega 
We CareTM branded 
products business

None Nil

Total 43.6

Total 328.4
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1.2	 อาคาร และส่่วนปรับปรุงอาคาร

โฉนดที่่�ดิินอ้้างอิิง สถานที่่�ตั้้�ง ผู้้�ถืือกรรมสิทิธิ์์�
มูลูค่่าตาม
บัญัชี ี(ล้้าน

บาท)

วััตถุปุระสงค์์ 
การถืือครอง

ภาระผูกูพันั
วงเงิินจำำ�นอง 

(ล้้านบาท)

อาคารปลูกูสร้า้ง
ภายในบริเิวณ
พื้้�นท่ี่�โรงงานซอย 
8 โฉนดท่ี่�ดิินเลขที่� 
90180 และเลขที่� 
334902

ตำำ�บลแพรกษา 
อำำ�เภอเมืืองสมุทรปราการ 
จัังหวััดสมุทุรปราการ

บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์์
ไซแอ็็นซ์ ์จำำ�กัด 
(มหาชน)

524.6

โรงงานผลิตผลิตภััณฑ์์ 
ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า 
Mega We CareTM  
ของบริษัิัทฯ และ 
การรัับจ้้างผลิต (OEM)

ไม่่มีี ไม่่มีี

อาคารปลูกูสร้า้ง
ภายในบริเิวณ
พื้้�นท่ี่�โรงงาน 
ซอย 6 โฉนดท่ี่�ดิิน
เลขที่� 46618

ตำำ�บลแพรกษา
อำำ�เภอเมืืองสมุทรปราการ 
จัังหวััดสมุทุรปราการ

บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์์
ไซแอ็็นซ์ ์จำำ�กัด 
(มหาชน)

โรงงานผลิตผลิตภััณฑ์์
ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า 
Mega We CareTM  
ของบริษัิัทฯ และการ
รับัจ้้างผลิต (OEM)

ไม่่มีี ไม่่มีี

อาคารปลูกูสร้า้ง
ภายโฉนดท่ี่�ดิิน 
เลขที่� 324 325 
326 และ 327

เขตพื้้�นท่ี่� Mingaladon 
เขตอุุตสาหกรรมย่่างกุ้้�ง 
ประเทศเมีียนมาร์์

บริษัิัท แม็ก็ซ์แ์คร์ ์
จำำ�กัด ประเทศ 
เมีียนมาร์1์

345.9 ธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่าย
สินิค้้าภายใต้้
เครื่่�องหมายการค้้า 
MaxxcareTM

ไม่่มีี ไม่่มีี

อาคารปลูกูสร้า้ง
บนหนังัสืือแสดง
กรรมสิทิธิ์์�เล่่มท่ี่� 
11241 เลขที่� 618

ล็็อต 40 เนชั่่�นแนล อเวนิิว
พาเคนแฮม 3810 
วิิคตอเรีีย ออสเตรเลีีย

บริษัิัท เมก้้า  
ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์
(ออสเตรเลีีย)  
พีีทีีวาย จำำ�กัด

97.9 โรงงานผลิตผลิตภััณฑ์์
ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า 
Mega We CareTM  

ของบริษัิัทฯ และการ
รับัจ้้างผลิต (OEM)

ไม่่มีี ไม่่มีี

อาคารปลูกูสร้า้ง
บนหนังัสืือแสดง
กรรมสิทิธิ์์� เลขที่� 
SHGB เลขที่� 11 
และเลขที่� 14

No. 23, Dessa Pasir 
Muncang District, 
Caringin Subdistrict, 
Bogorcity, West Java, 
ประเทศอิินโดนีีเซีีย

บริษัิัท พีีทีี เมก้้า  
ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์
ประเทศอิินโดนีีเซีีย

34.5 โรงงานผลิตผลิตภััณฑ์์
ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า 
Mega We CareTM  
ของบริษัิัทฯ

ไม่่มีี ไม่่มีี

อ่ื่�นๆ 1.4 ไม่่มีี ไม่่มีี

รวมทั้้�งสิ้้�น 1,004.3

1  บริษัิัท แม็ก็ซ์แ์คร์ ์จำำ�กัด ประเทศเมีียนมาร์ ์ถืือเป็น็เจ้้าของอาคารท่ี่�สร้า้งบนท่ี่�ดิินให้้เช่่าเนื่่�องจากอายุุการใช้้งานของอาคารน้อ้ยกว่่าระยะเวลาของสัญัญาเช่่า
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1.2 Building and building improvement

Asset Location Owner

Book 
Value (in 
millions 

THB)

Purpose of 
Possession

Encumbrance

Mortgage 
Amount 

(in millions 
THB)

The buildings 
situated in the 
area of Soi 8 
Facility on Land 
Title Deed No. 
90180 &  
No. 334902

Tambon Prakkasa 
(Praktasa), Amphur 
Muang Samut Prakarn, 
Samut Prakarn Province

Mega 
Lifesciences 
Public Company 
Limited

524.6

Manufacturing 
facility for our Mega 
We CareTM branded 
products and OEM 
business

None Nil

The buildings 
situated in the 
area of Soi 6 
Facility on Land 
Title Deed No. 
46618

Tambon Prakkasa 
(Praktasa), Amphur 
Muang Samut Prakarn, 
Samut Prakarn Province

Mega 
Lifesciences 
Public Company 
Limited

Manufacturing 
facility for our Mega 
We CareTM branded 
products and OEM 
business

None Nil

The building 
situated on 
land with plot 
number 324, 
325, 326 and 
327 

Mingaladon township, 
Yangon industrial  
zone, Myanmar

MAXXCARE 
Limited, 
(Myanmar)1

345.9 Distribution 
centre operating 
under MaxxcareTM 
distribution business 

None Nil

The buildings 
situated on 
Certificate of 
Title Volume 
11241 Folio 618

Lot 40 National 
Avenue, Pakenham 
3810, Victoria, Australia

Mega 
Lifesciences 
(Australia) Pty. 
Limited

97.9 Manufacturing 
facility for our Mega 
We CareTM branded 
products and OEM 
business

None Nil

The building 
situated on 
Certificate No. 
SHGB No. 11  
and No. 14

No. 23, Dessa Pasir 
Muncang District, 
Caringin Subdistrict, 
Bogor city, West Java, 
Indonesia

PT Mega 
Lifesciences 
Indonesia

34.5 Manufacturing 
facility for our Mega 
We CareTM branded 
products business

None Nil

Others 1.4 None Nil

Total 1,004.3

1  Maxxcare Limited (Myanmar) is considered as owner of building constructed on lease land as the useful life of building is less than the period of lease. 
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1.3 เคร่ื่�องจัักรและอุุปกรณ์์
ตารางต่่อไปนี้้�แสดงรายละเอีียดเครื่่�องจัักร และอุุปกรณ์์หลัักท่ี่�ใช้้ในการผลิตผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า Mega We CareTM ของ 
บริษัิัทฯ และการรับัจ้้างผลิต (OEM) ของโรงงานผลิตท่ี่�ตั้้�งอยู่่�ในประเทศไทย 2 โรงงาน ได้้แก่่ โรงงานซอย 6 และโรงงานซอย 8 และโรงงานท่ี่�ตั้้�ง
อยู่่�ในประเทศออสเตรเลีีย และประเทศอิินโดนีีเซีีย โดย ณ วัันท่ี่� 31ธันัวาคม 2563 เครื่่�องจัักรและอุุปกรณ์ห์ลัักท่ี่�ใช้ใ้นการผลิตในโรงงานผลิตใน
ประเทศไทย และประเทศออสเตรเลีีย มีีมูลูค่่าทางบัญัชีีสุทุธิริวมคิิดเป็น็อััตราร้อ้ยละ 93.0 55.8 และ 63.6 ของมูลูค่่าเคร่ื่�องจัักรและอุุปกรณ์ร์วม
ในประเทศไทยและมูลูค่่าเครื่่�องจัักรและอุุปกรณ์์รวมในประเทศออสเตรเลีียและประเทศอิินโดนีีเซีียตามลำำ�ดับ

สินิทรัพัย์์
มูลูค่่าทางบัญัชีสีุทุธิิ

หลัังหักัค่่าเสื่่�อม
(ล้้านบาท)

วัตถปุระสงค์การถือครอง
ลัักษณะ

กรรมสิทิธิ์์�
ภาระผูกูพันั

ประเทศไทย1

เครื่่�องจัักรสำำ�หรับั 
บรรจุุหีีบห่่อ

74.3 การผลิตผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า  
Mega We CareTM ของบริษัิัทฯ และการรับัจ้้างผลิต (OEM)

เป็นเจ้าของ ไม่่มีี

แผงพลัังงาน 
แสงอาทิิตย์์

26.3 การผลิตผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า  
Mega We CareTM ของบริษัิัทฯ และการรับัจ้้างผลิต (OEM)

เป็นเจ้าของ ไม่่มีี

อุุปกรณ์เ์ครื่่�องใช้ ้
ในห้อ้งปฏิิบัติัิการ  
(Lab Equipment)

20.7 การผลิตผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า  
Mega We CareTM ของบริษัิัทฯ และการรับัจ้้างผลิต (OEM)

เป็นเจ้าของ ไม่่มีี

เครื่่�องจัักรสำำ�หรับับรรจุุ
ผลิตภััณฑ์์ชนิดิแคปซููล

17.7 การผลิตผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า  
Mega We CareTM ของบริษัิัทฯ และการรับัจ้้างผลิต (OEM)

เป็นเจ้าของ ไม่่มีี

อุุปกรณ์ส์ำำ�หรับัระบบ
ปรับัอากาศ

17.3 การผลิตผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า  
Mega We CareTM ของบริษัิัทฯ และการรับัจ้้างผลิต (OEM)

เป็นเจ้าของ ไม่่มีี

เครื่่�องลดความชื้้�น 13.1 การผลิตผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า  
Mega We CareTM ของบริษัิัทฯ และการรับัจ้้างผลิต (OEM)

เป็นเจ้าของ ไม่่มีี

ระบบไฟฟ้า 10.6 การผลิตผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า  
Mega We CareTM ของบริษัิัทฯ และการรับัจ้้างผลิต (OEM)

เป็นเจ้าของ ไม่่มีี

อุุปกรณ์ใ์นคลัังสินิค้้า 10.5 การผลิตผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า  
Mega We CareTM ของบริษัิัทฯ และการรับัจ้้างผลิต (OEM)

เป็นเจ้าของ ไม่่มีี

เครื่่�องจัักรสำำ�หรับัผลิต
เม็็ดยา

8.6 การผลิตผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า  
Mega We CareTM ของบริษัิัทฯ และการรับัจ้้างผลิต (OEM)

เป็นเจ้าของ ไม่่มีี

เครื่่�องอบแห้้ง 7.5 การผลิตผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า  
Mega We CareTM ของบริษัิัทฯ และการรับัจ้้างผลิต (OEM)

เป็นเจ้าของ ไม่่มีี

เครื่่�องทำำ�ความเย็็น 13.1 การผลิตผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า  
Mega We CareTM ของบริษัิัทฯ และการรับัจ้้างผลิต (OEM)

เป็นเจ้าของ ไม่่มีี

เครื่่�องบำำ�บัดน้ำำ�เสีีย 4.3 การผลิตผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า  
Mega We CareTM ของบริษัิัทฯ และการรับัจ้้างผลิต (OEM)

เป็นเจ้าของ ไม่่มีี

เครื่่�องผสมวััตถุดิุิบ 4.3 การผลิตผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า  
Mega We CareTM ของบริษัิัทฯ และการรับัจ้้างผลิต (OEM)

เป็นเจ้าของ ไม่่มีี

เครื่่�องทำำ�ความร้้อน 4.4 การผลิตผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า  
Mega We CareTM ของบริษัิัทฯ และการรับัจ้้างผลิต (OEM)

เป็นเจ้าของ ไม่่มีี

อุุปกรณ์ส์ำำ�หรับัแผนก
วิิศวกรรม

22.5 การผลิตผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า  
Mega We CareTM ของบริษัิัทฯ และการรับัจ้้างผลิต (OEM)

เป็นเจ้าของ ไม่่มีี

อ่ื่�นๆ 19.1 การผลิตผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า  
Mega We CareTM ของบริษัิัทฯ และการรับัจ้้างผลิต (OEM)

เป็นเจ้าของ ไม่่มีี
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1.3 Machinery and Equipment

The table below exhibits the core machines and equipment used in the manufacturing of our Mega We CareTM branded products 
and OEM business for our two manufacturing facilities in Thailand, namely, Soi 6 Facility and Soi 8 Facility and our manufacturing 
facilities located in Australia and Indonesia. As of December 31, 2020, the core machine and equipment assets by net book value 
accounted for 93.0%, 55.8%, 63.6%. of the total value of machine and equipment assets in Thailand, Australia and Indonesia 
respectively.

Asset
Net book value  

after depreciation  
(in millions THB)

Purpose of Possession Ownership Encumbrance

Thailand1

Packing Machine 74.3 Manufacturing of our Mega We CareTM branded 
products and OEM business

Owner None

Solar Panel 26.3 Manufacturing of our Mega We CareTM branded 
products and OEM business

Owner None

Lab Equipments 20.7 Manufacturing of our Mega We CareTM branded 
products and OEM business

Owner None

Encapsulation 
Machine 

17.7 Manufacturing of our Mega We CareTM branded 
products and OEM business

Owner None

Air System 17.3 Manufacturing of our Mega We CareTM branded 
products and OEM business

Owner None

Bry Air 13.1 Manufacturing of our Mega We CareTM branded 
products and OEM business

Owner None

Electric Systems 10.6 Manufacturing of our Mega We CareTM branded 
products and OEM business

Owner None

Warehouse 
Equipment

10.5 Manufacturing of our Mega We CareTM branded 
products and OEM business

Owner None

Tablet machines 8.6 Manufacturing of our Mega We CareTM branded 
products and OEM business

Owner None

Dryer Machines 7.5 Manufacturing of our Mega We CareTM branded 
products and OEM business

Owner None

Chiller 13.1 Manufacturing of our Mega We CareTM branded 
products and OEM business

Owner None

Water Treatment 
Plants

4.3 Manufacturing of our Mega We CareTM branded 
products and OEM business

Owner None

Mixing Machine 4.3 Manufacturing of our Mega We CareTM branded 
products and OEM business

Owner None

Boilers 4.4 Manufacturing of our Mega We CareTM branded 
products and OEM business

Owner None

Spare Parts and 
Tools

22.5 Manufacturing of our Mega We CareTM branded 
products and OEM business

Owner None

Others 19.1 Manufacturing of Mega We CareTM branded 
products and OEM business

Owner None
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สินิทรัพัย์์
มูลูค่่าทางบัญัชีสีุทุธิิ

หลัังหักัค่่าเสื่่�อม
(ล้้านบาท)

วัตถปุระสงค์การถือครอง
ลัักษณะ

กรรมสิทิธิ์์�
ภาระผูกูพันั

รวม 274.3

ประเทศออสเตรเลียี

เครื่่�องจัักรสำำ�หรับัการ
ขึ้้�นรููปผลิตภััณฑ์์ชนิดิ
เม็็ด (Tablet)

2.3 การผลิตผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า  
Mega We CareTM ของบริษัิัทฯ และการรับัจ้้างผลิต (OEM)

เป็นเจ้าของ ไม่่มีี

เครื่่�องตอกเม็็ดยา 
แบบโรตารี่่�

1.9 การผลิตผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า  
Mega We CareTM ของบริษัิัทฯ และการรับัจ้้างผลิต (OEM)

เป็นเจ้าของ ไม่่มีี

เครื่่�องจัักรสำำ�หรับั 
บรรจุุผง

0.4 การผลิตผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า  
Mega We CareTM ของบริษัิัทฯ และการรับัจ้้างผลิต (OEM)

เป็นเจ้าของ ไม่่มีี

แผงพลัังงาน 
แสงอาทิิตย์์

1.1 การผลิตผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า  
Mega We CareTM ของบริษัิัทฯ และการรับัจ้้างผลิต (OEM)

เป็นเจ้าของ ไม่่มีี

เครื่่�องจัักรสำำ�หรับั
เคลืือบผลิตภััณฑ์์

1.5 การผลิตผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า  
Mega We CareTM ของบริษัิัทฯ และการรับัจ้้างผลิต (OEM)

เป็นเจ้าของ ไม่่มีี

เครื่่�องปรัับอากาศ 3.5 การผลิตผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า  
Mega We CareTM ของบริษัิัทฯ และการรับัจ้้างผลิต (OEM)

เป็นเจ้าของ ไม่่มีี

เครื่่�องจัักรสำำ�หรับั 
บรรจุุผลิตภััณฑ์์
ชนิดิแผง

1.2 การผลิตผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า  
Mega We CareTM ของบริษัิัทฯ และการรับัจ้้างผลิต (OEM)

เป็นเจ้าของ ไม่่มีี

เครื่่�องจัักรสำำ�หรับั 
ปิดิกระป๋อ๋ง

1.1 การผลิตผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า  
Mega We CareTM ของบริษัิัทฯ และการรับัจ้้างผลิต (OEM)

เป็นเจ้าของ ไม่่มีี

เครื่่�องจัักรสำำ�หรับั 
การขึ้้�นรููปผลิตภััณฑ์์ 
ชนิดิเม็ด็ยี่่�ห้อ้
Manesty D Express

1.2 การผลิตผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า  
Mega We CareTM ของบริษัิัทฯ และการรับัจ้้างผลิต (OEM)

เป็นเจ้าของ ไม่่มีี

เครื่่�องจัักรสำำ�หรับั 
บรรจุุผลิตภััณฑ์์

1.4 การผลิตผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า  
Mega We CareTM ของบริษัิัทฯ และการรับัจ้้างผลิต (OEM)

เป็นเจ้าของ ไม่่มีี

แท่่นสำำ�หรับัผสม
วััตถุดิุิบ

0.5 การผลิตผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า  
Mega We CareTM ของบริษัิัทฯ และการรับัจ้้างผลิต (OEM)

เป็นเจ้าของ ไม่่มีี

เครื่่�องปิิดผลิตภััณฑ์์ 0.7 การผลิตผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า  
Mega We CareTM ของบริษัิัทฯ และการรับัจ้้างผลิต (OEM)

เป็นเจ้าของ ไม่่มีี

เครื่่�องบรรจุุผลิตภััณฑ์์
ชนิดิแคปซููลแข็็ง

0.4 การผลิตผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า  
Mega We CareTM ของบริษัิัทฯ และการรับัจ้้างผลิต (OEM)

เป็นเจ้าของ ไม่่มีี

วััสดุอุุุปกรณ์ส์ำำ�หรับั
เครื่่�องจัักร

0.7 การผลิตผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า  
Mega We CareTM ของบริษัิัทฯ และการรับัจ้้างผลิต (OEM)

เป็นเจ้าของ ไม่่มีี

เครื่่�องจัักรสำำ�หรับัตรวจ
สอบเม็ด็ยา

0.3 การผลิตผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า  
Mega We CareTM ของบริษัิัทฯ และการรับัจ้้างผลิต (OEM)

เป็นเจ้าของ ไม่่มีี

เครื่่�องจัักรสำำ�หรับั 
การผสมวััตถุดิุิบ

0.2 การผลิตผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า  
Mega We CareTM ของบริษัิัทฯ และการรับัจ้้างผลิต (OEM)

เป็นเจ้าของ ไม่่มีี
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Asset
Net book value  

after depreciation  
(in millions THB)

Purpose of Possession Ownership Encumbrance

Total 274.3

Australia

Tablet Filling 
Line including 
Decommissioning

2.3 Manufacturing of our Mega We CareTM branded 
products and OEM business

Owner None

Rotary Tablet Press 1.9 Manufacturing of our Mega We CareTM branded 
products and OEM business

Owner None

Powder filling 
machine

0.4 Manufacturing of our Mega We CareTM branded 
products and OEM business

Owner None

Solar Panels 1.1 Manufacturing of our Mega We CareTM branded 
products and OEM business

Owner None

Coating machine 1.5 Manufacturing of our Mega We CareTM branded 
products and OEM business

Owner None

Air conditioner 3.5 Manufacturing of our Mega We CareTM branded 
products and OEM business

Owner None

Blister line 1.2 Manufacturing of our Mega We CareTM branded 
products and OEM business

Owner None

Can seamer 1.1 Manufacturing of our Mega We CareTM branded 
products and OEM business

Owner None

Tablet Machine - 
Manesty D Express

1.2 Manufacturing of our Mega We CareTM branded 
products and OEM business

Owner None

Packing machine 1.4 Manufacturing of our Mega We CareTM branded 
products and OEM business

Owner None

Mixing Platform 0.5 Manufacturing of our Mega We CareTM branded 
products and OEM business

Owner None

Sealing Machines 0.7 Manufacturing of our Mega We CareTM branded 
products and OEM business

Owner None

Hard Capsule Filler 
Machine 

0.4 Manufacturing of our Mega We CareTM branded 
products and OEM business

Owner None

Tooling machine 0.7 Manufacturing of our Mega We CareTM branded 
products and OEM business

Owner None

Vision Tablet 
Scanning System

0.3 Manufacturing of our Mega We CareTM branded 
products and OEM business

Owner None

Mixer 0.2 Manufacturing of our Mega We CareTM branded 
products and OEM business

Owner None

Metal detector 0.2 Manufacturing of our Mega We CareTM branded 
products and OEM business

Owner None
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สินิทรัพัย์์
มูลูค่่าทางบัญัชีสีุทุธิิ

หลัังหักัค่่าเสื่่�อม
(ล้้านบาท)

วัตถปุระสงค์การถือครอง
ลัักษณะ

กรรมสิทิธิ์์�
ภาระผูกูพันั

เครื่่�องจัักรสำำ�หรับั 
ตรวจจัับโลหะ

0.2 การผลิตผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า  
Mega We CareTM ของบริษัิัทฯ และการรับัจ้้างผลิต (OEM)

เป็นเจ้าของ ไม่่มีี

รถยก 0.2 การผลิตผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า  
Mega We CareTM ของบริษัิัทฯ และการรับัจ้้างผลิต (OEM)

เป็นเจ้าของ ไม่่มีี

อ่ื่�นๆ 14.9 การผลิตผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า  
Mega We CareTM ของบริษัิัทฯ และการรับัจ้้างผลิต (OEM)

เป็นเจ้าของ ไม่่มีี

รวม 33.7

ประเทศอิินโดนีเีซียี

Agilent HPLC 1.7 การผลิตผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า  
Mega We CareTM ของบริษัิัทฯ

เป็นเจ้าของ ไม่่มีี

เครื่่�องเคลืือบ 1.0 การผลิตผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า  
Mega We CareTM ของบริษัิัทฯ

เป็นเจ้าของ ไม่่มีี

เครื่่�องชั่่�ง 
ความละเอีียดสูงู

0.93 การผลิตผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า  
Mega We CareTM ของบริษัิัทฯ

เป็นเจ้าของ ไม่่มีี

เครื่่�องทดสอบ 
การละลายของยา

0.61 การผลิตผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า  
Mega We CareTM ของบริษัิัทฯ

เป็นเจ้าของ ไม่่มีี

ตู้้�ควบคุมุอุุณหภูมูิ ิ
และความชื้้�น

0.57 การผลิตผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า  
Mega We CareTM ของบริษัิัทฯ

เป็นเจ้าของ ไม่่มีี

เครื่่�องปั่่� นไฟ 0.54 การผลิตผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า  
Mega We CareTM ของบริษัิัทฯ

เป็นเจ้าของ ไม่่มีี

เครื่่�องตอกเม็็ดยา 0.49 การผลิตผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า  
Mega We CareTM ของบริษัิัทฯ

เป็นเจ้าของ ไม่่มีี

เครื่่�องจัักรสำำ�หรับัตรวจ
จัับโลหะ

0.42 การผลิตผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า  
Mega We CareTM ของบริษัิัทฯ

เป็นเจ้าของ ไม่่มีี

เครื่่�องบรรจุุผลิตภััณฑ์์
ชนิดิแคปซููล

0.42 การผลิตผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า  
Mega We CareTM ของบริษัิัทฯ

เป็นเจ้าของ ไม่่มีี

เครื่่�องอบแห้้ง 0.41 การผลิตผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า  
Mega We CareTM ของบริษัิัทฯ

เป็นเจ้าของ ไม่่มีี

AHT integrated 0.41 การผลิตผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า  
Mega We CareTM ของบริษัิัทฯ

เป็นเจ้าของ ไม่่มีี

HVAC 0.40 การผลิตผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า  
Mega We CareTM ของบริษัิัทฯ

เป็นเจ้าของ ไม่่มีี

เครื่่�องสตริิปแพคยา 0.37 การผลิตผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า  
Mega We CareTM ของบริษัิัทฯ

เป็นเจ้าของ ไม่่มีี

เครื่่�องจัักรสำำ�หรับั 
การผสมวััตถุดิุิบ

0.34 การผลิตผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า  
Mega We CareTM ของบริษัิัทฯ

เป็นเจ้าของ ไม่่มีี

เครื่่�องทำำ�ลมแห้้ง 0.33 การผลิตผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า  
Mega We CareTM ของบริษัิัทฯ

เป็นเจ้าของ ไม่่มีี
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Asset
Net book value  

after depreciation  
(in millions THB)

Purpose of Possession Ownership Encumbrance

Forklift 0.2 Manufacturing of our Mega We CareTM branded 
products and OEM business

Owner None

Others 14.9 Manufacturing of our Mega We CareTM branded 
products and OEM business

Owner None

Total 33.7

Indonesia

Agilent HPLC 1.7 Manufacturing of our Mega We CareTM branded 
products business

Owner None

Coater 1.0 Manufacturing of our Mega We CareTM branded 
products business

Owner None

Microbalance Mettler 0.93 Manufacturing of our Mega We CareTM branded 
products business

Owner None

Dissolution tester 0.61 Manufacturing of our Mega We CareTM branded 
products business

Owner None

Climatic chamber 0.57 Manufacturing of our Mega We CareTM branded 
products business

Owner None

Generator 0.54 Manufacturing of our Mega We CareTM branded 
products business

Owner None

Rotary tableting 
machine

0.49 Manufacturing of our Mega We CareTM branded 
products business

Owner None

Metal detector 0.42 Manufacturing of our Mega We CareTM branded 
products business

Owner None

Capsule filling 
machine

0.42 Manufacturing of our Mega We CareTM branded 
products business

Owner None

Fluid bed dryer 0.41 Manufacturing of our Mega We CareTM branded 
products business

Owner None

AHT integrated 0.41 Manufacturing of our Mega We CareTM branded 
products business

Owner None

HVAC 0.40 Manufacturing of our Mega We CareTM branded 
products business

Owner None

Strip packing 
machine

0.37 Manufacturing of our Mega We CareTM branded 
products business

Owner None

Mixer 0.34 Manufacturing of our Mega We CareTM branded 
products business

Owner None

Air dryer 0.33 Manufacturing of our Mega We CareTM branded 
products business

Owner None
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สินิทรัพัย์์
มูลูค่่าทางบัญัชีสีุทุธิิ

หลัังหักัค่่าเสื่่�อม
(ล้้านบาท)

วัตถปุระสงค์การถือครอง
ลัักษณะ

กรรมสิทิธิ์์�
ภาระผูกูพันั

FT IR 0.31 การผลิตผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า  
Mega We CareTM ของบริษัิัทฯ

เป็นเจ้าของ ไม่่มีี

เครื่่�องบรรจุุ 
เม็็ดยาลงแผง

0.25 การผลิตผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า  
Mega We CareTM ของบริษัิัทฯ

เป็นเจ้าของ ไม่่มีี

เครื่่�องนัับอััตโนมัติัิ 0.25 การผลิตผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า  
Mega We CareTM ของบริษัิัทฯ

เป็นเจ้าของ ไม่่มีี

เครื่่�องทดสอบ 
ความแข็ง็

0.24 การผลิตผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า  
Mega We CareTM ของบริษัิัทฯ

เป็นเจ้าของ ไม่่มีี

อ่ื่�นๆ 5.7 การผลิตผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า  
Mega We CareTM ของบริษัิัทฯ

เป็นเจ้าของ ไม่่มีี

รวม 15.7

ประเทศกััมพูชูา

เครื่่�องจัักรและอุุปกรณ์์
สำำ�หรับัคลัังสินิค้้า

6.9 สนับัสนุนุธุุรกิิจผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า  
Mega We CareTM ของบริษัิัทฯ และธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่าย
สินิค้้า

เป็นเจ้าของ ไม่่มีี

บริษัิัท แม็็กซ์แ์คร์ ์จำำ�กัด (ประเทศเมียีนมาร์)์

แผงพลัังงานแสงอาทิิตย์์
และอิินเวอร์เ์ตอร์์

12.5 สนับัสนุนุธุุรกิิจผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้า  
Mega We CareTM ของบริษัิัทฯ และธุุรกิิจการจััดจำำ�หน่่าย
สินิค้้า

เป็นเจ้าของ ไม่่มีี

อ่ื่�นๆ 0.4 สนับัสนุนุการดำำ�เนินิธุุรกิิจ

รวมทั้้�งสิ้้�น 343.5

หมายเหตุุ : 	 1  เครื่่�องจัักรและอุุปกรณ์ถ์ูกูใช้ส้ำำ�โรงงานทั้้�ง 2 แห่่งคืือโรงงานซอย 6 และโรงงานซอย 8
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Asset
Net book value  

after depreciation  
(in millions THB)

Purpose of Possession Ownership Encumbrance

FT IR 0.31 Manufacturing of our Mega We CareTM branded 
products business

Owner None

Blister packing 
machine

0.25 Manufacturing of our Mega We CareTM branded 
products business

Owner None

Automatic Couting 
machine

0.25 Manufacturing of our Mega We CareTM branded 
products business

Owner None

Hardness tester 0.24 Manufacturing of our Mega We CareTM branded 
products business

Owner None

Others 5.7 Manufacturing of our Mega We CareTM branded 
products business

Owner None

TOTAL 15.7

Cambodia

Machines and 
equipment for 
warehouse

6.9 Supporting Brands and Distribution business Owner None

MAXXCARE Limited, (Myanmar)

Solar panels and 
inverter

12.5 Supporting Brands and Distribution business Owner None

Others 0.4 Supporting business

TOTAL 343.5

Remark: 	 1  The machines and equipment are used for our two manufacturing facilities in Thailand namely, the Soi 6 Facility and Soi 8 Facility.
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1.4	 เคร่ื่�องตกแต่่งติิดตั้้�ง และเคร่ื่�องใช้้สำำ�นักงาน

สินิทรัพัย์์
มูลูค่่าทางบัญัชีสีุทุธิิ

(ล้้านบาท)
วััตถุปุระสงค์์การถืือ

ครอง
ลัักษณะ

กรรมสิทิธิ์์�
ภาระผูกูพันั

เครื่่�องตกแต่่งติิดตั้้�ง และ 
เครื่่�องใช้ส้ำำ�นักงาน

133.7 สนับัสนุนุการดำำ�เนินิ
ธุุรกิิจ

เป็น็เจ้้าของ ไม่่มีี

1.5	สิ นทรััพย์์อ่ื่�น

สินิทรัพัย์อ่์ื่�น
มูลูค่่าทางบัญัชีสีุทุธิิ

(ล้้านบาท)
วััตถุปุระสงค์์การถืือครอง

ลัักษณะ
กรรมสิทิธิ์์�

ภาระผูกูพันั

ส่่วนปรับัปรุุงอาคารเช่่า 12.5 สนับัสนุนุธุุรกิิจผลิตภััณฑ์์ภายใต้้
เครื่่�องหมายการค้้า Mega We CareTM ของ 
บริษัิัทฯ และธุุรกิิจจััดจำำ�หน่่าย

เป็น็เจ้้าของ ไม่่มีี

สินิทรัพัย์์ภายใต้้ 
การดำำ�เนินิการ

105.4 สนับัสนุนุธุุรกิิจผลิตภััณฑ์์ภายใต้้
เครื่่�องหมายการค้้า Mega We CareTM ของ 
บริษัิัทฯ และธุุรกิิจจััดจำำ�หน่่าย

เป็น็เจ้้าของ ไม่่มีี

ยานพาหนะ 57.4 สนับัสนุนุธุุรกิิจผลิตภััณฑ์์ภายใต้้
เครื่่�องหมายการค้้า Mega We CareTM ของ 
บริษัิัทฯ และธุุรกิิจจััดจำำ�หน่่าย

เป็น็เจ้้าของ ไม่่มีี

1.6	สิ นทรััพย์์ไม่่มีีตััวตน

สินิทรัพัย์์ วััตถุปุระสงค์์ในการครอบครอง

โปรแกรมคอมพิวิเตอร์์ สิิทธิิการใช้้โปรแกรมคอมพิิวเตอร์์เพื่่�อใช้้ในการดำำ�เนิินธุุรกิิจทั่่�วไปของบริิษััท รวมถึึงโปรแกรมบััญชีี และ
ระบบข้อ้มูลูการบริหิารจััดการเพ่ื่�อการสนับัสนุนุทางธุุรกิิจ ซึ่่�งรวมถึึงการสนับสนุนุด้้านการผลิต โลจิิสติกส์ ์
และการบริหิารจััดการด้้านการขาย
มูลูค่่าตามบัญัชีีของโปรแกรมคอมพิิวเตอร์ ์ณ วัันท่ี่� 31 ธันัวาคม 2563 อยู่่�ท่ี่� 20.8 ล้้านบาท

ผลิตภััณฑ์์ EugicaTM ในเดืือนธันัวาคม 2555 บริิษััทฯ ได้้เข้า้ซื้้�อผลิตภััณฑ์์ Eugica (รวมถึึงเคร่ื่�องหมายการค้้า และสิิทธิใินทรััพย์ส์ินิ
ทางปััญญาท่ี่�เก่ี่�ยวข้้องทั้้�งหมด) บริิษััทฯ ได้้เป็็นเจ้้าของผลิตภััณฑ์์ตามกฎหมายในเดืือนกรกฎาคม 2556 
เครื่่�องหมายการค้้านี้้�มีีอายุุไม่่จำำ�กัด เนื่่�องจากสามารถที่�จะสร้า้งรายได้้ให้ธุุ้รกิิจอย่่างต่่อเนื่่�อง
มูลูค่่าตามบัญัชีีของเครื่่�องหมายการค้้า ณ วัันท่ี่� 31 ธันัวาคม 2563 เท่่ากัับ 185.4 ล้้านบาท

เครื่่�องหมายการค้้าและค่่า
ความนิยิมจากการเข้า้ซื้้�อ
กิิจการ Bio-Life ® 

ในวัันท่ี่� 30 พฤศจิิกายน 2559 บริิษััทฯ ได้้เข้า้ซื้้�อหุ้้�นร้้อยละ 100 ของกิิจการ Bio-Life Marketing SDN.BHD. 
เมื่่�อสิ้้�นสุดุการรายงานการประเมินิราคาอิิสระโดยพิจิารณามูลูค่่ายุุติิธรรมของธุุรกิิจ การกำำ�หนดราคาซื้้�อได้้
เสร็จสิ้้�นลงในเดืือนสิิงหาคม 2560 มีีผลให้้เกิิดการปรัับมููลค่่าของเครื่่�องหมายการค้้าและค่่าความนิิยมใน 
งบการเงิินท่ี่�ได้้รับัการประเมินิเบื้้�องต้้น ณ วัันท่ี่� 31 ธันัวาคม 2559 เครื่่�องหมายการค้้าและค่่าความนิิยมนี้้�
มีีอายุุไม่่จำำ�กัด เน่ื่�องจากสามารถที่�จะสร้า้งรายได้้ให้ธุุ้รกิิจอย่่างต่่อเนื่่�อง
มููลค่่าตามบััญชีีของเครื่่�องหมายการค้้าและค่่าความนิิยม ณ วัันท่ี่� 31 ธัันวาคม 2563 มีีจำำ�นวน 260.2  
ล้้านบาท และ 202.5 ล้้านบาท

การได้้มาซึ่่�งสิทิธิ์์�ใน
เครื่่�องหมายการค้้าจาก 
Sandoz ®

ในเดืือนธัันวาคม 2561 บริิษััทฯ ได้้รัับสิิทธิ์์�การเป็็นเจ้้าของในการขึ้้�นทะเบีียนผลิตภััณฑ์์ / การอนุุญาต 
ด้้านการตลาด องค์์ความรู้้� ใบอนุุญาตเครื่่�องหมายการค้้า การค้้าและสิิทธิ์์�อ่ื่�นๆ ท่ี่�เก่ี่�ยวข้้อง (ทั้้�งหมดนี้้� 
เรีียกรวมกัันว่่า “สิทิธิ”ิ) ในส่่วนของผลิตภััณฑ์์ยาท่ี่�กำำ�หนดจาก Sandoz GmbH สำำ�หรัับประเทศเมีียนมาร์ ์
และเอธิโิอเปียี สิทิธิ์์�นี้้�มีีอายุุไม่่จำำ�กัด เนื่่�องจากสามารถที่�จะสร้า้งรายได้้ให้ธุุ้รกิิจอย่่างต่่อเนื่่�อง
มูลูค่่าตามบัญัชีีของสิทิธิ์์� ณ วัันท่ี่� 31 ธันัวาคม 2563 มีีจำำ�นวน 294.9 ล้้านบาท
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1.4 Furniture, fixtures and office equipment

Asset
Net book value after 

depreciation 
(in millions THB)

Purpose of 
Possession 

Ownership Encumbrance

Furniture, fixtures and office 
equipment

133.7 Supporting business 
operation

Owner None

1.5 Other Assets

Other Assets
Net book value after 

depreciation 
(in millions THB)

Purposes of Possession Ownership Encumbrance

Leasehold building 
improvement 

12.5 Support Mega We CareTM branded products 
business and Distribution business

Owner None

Assets under 
construction

105.4 Manufacturing of our Mega We CareTM branded 
products and OEM business 

Owner None

Vehicles 57.4 Product distribution and for suppor Mega We 
CareTM branded products business 

Owner None

1.6	 Intangible Assets

Asset Purpose of Possession

Computer software Rights to use computer software in relation to our general business activities. Such computer 
software includes accounting software and supporting management information systems, which 
includes manufacturing and logistics support, and sales force management, amongst others.
The carrying value of Computer Software as on 31 December 2020 was Baht 20.8 million

EugicaTM brand In December, 2012, the company initiated acquisition of the Eugica brand (including Trade 
mark and all intellectual property rights), the company became the legal owner of this brand in 
July, 2013. This Trademark is considered to have an infinite life as this will continue to generate 
inflows with the perpetual existence of business. The carrying value of this Trade Mark as at 31 
December 2020 was Baht 185.4 million.

Trademark and Goodwill 
on Acquisition of Bio-Life® 

On November 30, 2016, we acquired 100% equity of Bio-Life Marketing SDN. BHD. Pursuant 
to finalization of Independent appraisal report determining the fair value of the business, the 
purchase price allocation was completed in August 2017 resulting in adjustments to value 
of trademark and goodwill in financial statements which were preliminary assessed as at 31 
December 2016. These Trademark and goodwill are considered to have an infinite life as they 
will continue to generate inflows with perpetual existence of business.
The carrying value of trademark and goodwill as on 31 December 2020 was Baht 260.2 million 
and Baht 202.5 million. 

Knowhow & Licensed 
Trademark Acquisition 
from Sandoz® 

In December 2018, we acquired ownership rights in respect of product registrations/ marketing 
authorizations, know-how, license to trademark, commercial and other related rights (All these 
to be collectively referred as “rights”) in respect of designated pharmaceutical products for 
Myanmar and Ethiopia from Sandoz GmbH. These rights are expected to have an infinite life as 
they will continue to generate inflows with perpetual existence of business.
The carrying value of these rights as on 31 December 2020 was Baht 294.9 million.

113Mega Lifesciences Public Company Limited  •  Annual Registration Form For Fiscal Year 2020   •  MEGA



เครื่่�องหมายการค้้าและค่่า
ความนิยิมจากการเข้า้ซื้้�อ
กิิจการ บริษัิัท PT. Futamed 
Pharamcuticals (เปล่ี่�ยนช่ื่�อ
เป็น็ พีีทีี เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์
ประเทศอิินโดนีีเซีีย)

บริิษััทฯ  ได้้ทำำ�สัญญาซื้้�อหุ้้�นแบบมีีเง่ื่�อนไข (CSPA) สำำ�หรัับการเข้้าซื้้�อหุ้้�นในเดืือนพฤศจิิกายน 2562  
(คิิดเป็็นร้้อยละ 83.33 ของการถืือสิิทธิ์์�เป็็นเจ้้าของ) บนพื้้�นฐานกระแสเงิินสดอิิสระจากหนี้้�ของบริิษััท  
PT Futamed Pharmaceuticals (เปล่ี่�ยนชื่่�อเป็็น พีีทีี เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์ ประเทศอิินโดนีีเซีีย) ซึ่่�งเป็็น 
บริิษััทท่ี่�จดทะเบีียนในประเทศอิินโดนีีเซีีย โดยดำำ�เนิินธุุรกิิจด้้านการผลิตและการตลาดผลิตภััณฑ์์ยา
และผลิตภััณฑ์์บำำ�รุงสุุขภาพ การซื้้�อกิิจการได้้เสร็จสิ้้�นในเดืือนกุุมภาพัันธ์์ 2563 มููลค่่าตามบััญชีีของ
เครื่่�องหมายการค้้าและค่่าความนิยิม ณ วัันท่ี่� 31 ธันัวาคม 2563 เท่่ากัับ 63.2 ล้้านบาทและ 234.8 ล้้านบาท

สินิทรัพัย์์ไม่่มีีตัวตนอ่ื่�น บริษัิัทฯ มีีสิ นิทรััพย์ไ์ม่่มีีตัวตนอ่ื่�น ณ วัันท่ี่� 31 ธันัวาคม 2563 ดัังนี้้�
1.	 เครื่่�องหมายการค้้าท่ี่�ต้้องตััดจำำ�หน่่ายจำำ�นวน 5.2 ล้้านบาท
2.	 ใบอนุญุาตจดทะเบีียนยาจำำ�นวน 5.8 ล้้านบาท คาดว่่ามีีอายุุไม่่จำำ�กัด เนื่่�องจากสามารถที่�จะสร้า้งราย

ได้้ให้้ธุุรกิิจอย่่างต่่อเนื่่�อง
3.	 ซอฟท์แวร์ท่์ี่�อยู่่�ระหว่่างการพััฒนาจำำ�นวน 39.3 ล้้านบาท ประกอบด้้วยหลายโปรแกรมท่ี่�เก่ี่�ยวข้อ้งกัับ

การบัญัชีี การผลิต การขาย และสุขุภาพดิิจิิทััล 

1.7 เคร่ื่�องหมายการค้้า
บริิษััทฯ ตระหนัักถึึงความสำำ�คัญของเคร่ื่�องหมายการค้้าท่ี่�ได้้รัับการยอมรัับอย่่างกว้้างขวาง ทางด้้านคุุณภาพของผลิตภััณฑ์์ซึ่่�งเป็็นจุุดแข็็งท่ี่�
สำำ�คัญในการประกอบธุุรกิิจ ด้้วยเหตุุนี้้� บริิษััทฯ จึึงเช่ื่�อว่่าการคุ้้�มครองเคร่ื่�องหมายการค้้าจากสิินค้้าลอกเลีียนแบบเป็็นสิ่่�งสำำ�คัญ ท่ี่�จะทำำ�ให้้บริิษััท
สามารถรักษาเคร่ื่�องหมายการค้้าให้เ้ป็น็ท่ี่�ยอมรัับในทุุกประเทศท่ี่�บริษัิัทฯ ทำำ�การตลาด และขายผลิตภััณฑ์์ภายใต้้เครื่่�องหมายการค้้าของบริิษััทฯ

บริิษััทฯ เป็็นเจ้้าของหรืือเป็็นผู้้�มีีสิิทธิิในเครื่่�องหมายการค้้าท่ี่�สำำ�คัญ เช่่น เครื่่�องหมายการค้้า Mega We CareTM MaxxcareTM BioLifeTM และ
เครื่่�องหมายการค้้าอ่ื่�นๆ ในประเทศต่่างๆ ท่ี่�บริษัิัทฯ ขายผลิตภััณฑ์์เหล่่านั้้�น เช่่น NAT CTM GofenTM LivolinTM AcnotinTM  และ EugicaTM 

1.8	ป ระกัันภััยธุุรกิิจและทรััพย์์สิินที่่�ใช้้ในการประกอบธุุรกิิจ
บริิษััทฯ ทำำ�กรมธรรม์์ประกัันภััยซ่ึ่�งคุ้้�มครองครอบคลุุมทั้้�ง 3 ลัักษณะธุุรกิิจของบริิษััทฯ ในทุุกประเทศท่ี่�บริิษััทฯดำำ�เนิินธุุรกิิจ โดยบริิษััทฯ มีี 
นโยบายการทำำ�กรมธรรม์์ประกัันภััยท่ี่�มีีคุ้้�มครองทรััพย์์สิิน และการดำำ�เนิินธุุรกิิจในระดัับสููงสุุดเท่่าท่ี่�บริิษััทฯ สามารถทำำ�ได้้ในประเทศต่่างๆ ซ่ึ่�ง
ระดัับการคุ้้�มครองของกรมธรรม์ดั์ังกล่่าว สอดคล้้องกัับหลัักปฏิิบัติัิในอุุตสาหกรรมในแต่่ละลัักษณะธุุรกิิจ โดยบริิษััทฯ มีีจำำ�นวนเงิินท่ี่�เอาประกััน
ภััยตามกรมธรรม์์ในประเทศท่ี่�สำำ�คัญ ณ วัันท่ี่� 31 ธัันวาคม 2563 อย่่างน้อ้ยจำำ�นวน 12,100 ล้้านบาท 

บริิษััทฯ ทำำ�กรมธรรม์์ประกัันภััยประเภทประกัันภััยความเสี่่�ยงทุุกชนิด (all-risks) (รวมถึึงการประกัันการธุุรกิิจหยุุดชะงััก) กรรมการและ 
เจ้้าหน้้าท่ี่�รัับผิิดชอบการขนส่่งสิินค้้าทางทะเล การรัับประกัันความถููกต้้อง ซึ่่�งครอบคลุุมความเสี่่�ยงท่ี่�เก่ี่�ยวข้้องกัับ: (1) การจััดหาแหล่่งวััตถุุดิิบ 
และก่ึ่�งวััตถุดิุิบ (2) ระหว่่างการผลิต และ (3) สต๊อกสินิค้้า ทั้้�งท่ี่�จััดเก็็บภายในคลัังสินิค้้า และอยู่่�ในระหว่่างขนส่่ง (4) สินิทรัพัย์ถ์าวร ยานยนต์์ 
และอ่ื่�นๆ (5) เงิินสดในสำำ�นักังาน เงิินสดระหว่่างทาง และอ่ื่�น ๆ

นอกจากนี้้� บริิษััทฯ ทำำ�กรมธรรม์ป์ระกัันภััยประเภทความรัับผิดิต่่อผลิตภััณฑ์์สินิค้้า (product liability) ท่ี่�เกิิดจากความบกพร่่องของผลิตภััณฑ์์
สิินค้้า รวมทั้้�งประกัันภััยความรัับผิิดชอบต่่อบุุคคลภายนอก เช่่น การเสีียชีีวิต การบาดเจ็็บทางร่่างกายหรืือการเจ็็บป่่วยของบุุคคลภายนอก 
อัันเนื่่�องมาจากธุุรกิิจของบริิษััทฯ อีีกทั้้�งการประกัันภััยความรัับผิิดต่่อบุุคคลภายนอก ยัังให้้ความคุ้้�มครองถึึงการเรีียกร้้องค่่าเสีียหายโดย 
บุุคคลภายนอกเก่ี่�ยวกัับการได้้รัับบาดเจ็็บ ความเสีียหายต่่อทรััพย์์สิิน หรืือความเสีียหายต่่อสภาพแวดล้้อมอัันเกิิดจากอุุบััติิเหตุุท่ี่�เก่ี่�ยวข้้องกัับ
ธุุรกิิจของบริษัิัทฯ

อย่่างไรก็็ดีี กรมธรรม์์ประกัันภััยของบริษัิัทฯ ไม่่ครอบคลุมุความเสีียหายท่ี่�เกิิดจากเหตุสุุดุวิิสัยั การก่่อการร้้าย และการก่่อจลาจลในประเทศไทย

รายละเอีียดกรมธรรม์ป์ระกัันภััยของกลุ่่�มบริษัิัทฯ สามารถสรุปได้้ดัังนี้้� 
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Trademark and Goodwill on 
acquisition of PT. Futamed 
Pharamcuticals (renamed 
as PT Mega Lifesciences 
Indonesia)

MEGA entered into the conditional share purchase agreement (CSPA) for acquisition of shares in 
November 2019 (representing 83.33% of ownership interest) on debt free cash free basis of PT 
Futamed Pharmaceuticals (renamed as PT Mega Lifesciences Indoensia), a company incorporated 
in Indonesia, engaged in manufacturing and marketing of pharmaceutical and nutraceutical 
products. The acquisition completed in February 2020. The carrying value of trademark and 
goodwill as on 31 December 2020 was Baht 63.2 million and Baht 234.8 million.

Other intangible assets MEGA had following other intangible assets as at 31 December 2020:
1.	 A trademark subject to amortization with a carrying amount of Baht 5.2 million. 
2.	 Drug registration licenses having a carrying amount of Baht 5.8 million, are expected to have 

an infinite life as they will continue to generate inflows with perpetual existence of business.
3.	 Software under development of Baht 39.3 million, consisting of multiple projects relating 

to accounting, manufacturing, sales and digital health amongst others.

1.7 Trademarks

We recognise that high-quality and well-recognised brands are a core strength in operating our business. As such, we believe 
trademark protection is particularly important for the maintenance of the recognised brand names in all countries in which we 
market and sell our branded products. 

We own or have the rights to material trademarks that we use in conjunction with the sale of our branded products, including 
Mega We CareTM, MaxxcareTM, BioLifeTM and other trademarks for our brands in those countries in which we sell them including 
NAT CTM , GofenTM, LivolinTM, AcnotinTM and EugicaTM. 

1.8 Insurance Program and Operating Assets

We maintain insurance coverage in respect of each of the three business divisions in our respective markets and have policies 
to manage the insurance coverage in relation to assets and business operation in order to have the highest coverage available 
which is consistent with industry practice. The total sum insured in key markets as of December 31, 2020 was Baht 12,100 million.

We maintain industrial all-risks insurance (including business interruption insurance), directors and officers liability marine cargo, 
fidelity guarantee amongst others covering risk associated with: (1) sourcing of raw material, semi-raw material; (2) work in process; 
and (3) inventories, in storage and in transit, (4) fixed assets, motor vehicles (5) Money in office, in-transit, amongst others. 

We maintain product liability insurance and public liability insurance. The former covers death, injuries or illness of third parties 
resulting from the Company’s business, and public liability insurance covering third party claims in respect of personal injuries, 
property or environmental damages arising from accidents relating to our business.

However, we are generally not insured for losses arising from force majeure, terrorism and riots in Thailand.

The insurance coverages of our group companies can be summarised as follows:
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บริษัิัท ประเทศ รายละเอียีดสินิทรัพัย์์ ผู้้�รับัประโยชน์
จำำ�นวนเงิินที่่�

เอาประกัันภััย 
(ล้้านบาท)

บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์์ 
จำำ�กัด (มหาชน)

ไทย •	 อาคาร โรงงานและคลัังสินิค้้า ซึ่่�งตั้้�งอยู่่�ภายใน
โรงงานซอย 6 และโรงงานซอย 8

•	 ประกัันความเสี่่�ยงภััยทุกุชนิดิ

บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์
จำำ�กัด (มหาชน)

815

•	 เครื่่�องจัักรและอุุปกรณ์,์ เคร่ื่�องตกแต่่ง ติิดตั้้�ง 
ซึ่่�งตั้้�งอยู่่�ภายในโรงงานซอย 6 และโรงงาน
ซอย 8

•	 ประกัันความเสี่่�ยงภััยทุกุชนิดิ

บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์
จำำ�กัด (มหาชน)

1,216 
 

•	 สต๊อกสินิค้้ารวมถึึงวััตถุดิุิบ วััสดุท่ี่�ใช้ใ้นการ
บรรจุุหีีบห่่อ ท่ี่�เก็็บอยู่่�ภายในคลัังสินิค้้า

•	 ประกัันความเสี่่�ยงภััยทุกุชนิดิ

บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์
จำำ�กัด (มหาชน)

645

•	 สินิค้้าท่ี่�อยู่่�ในระหว่่างขนส่่ง
•	 ประกัันความเสี่่�ยงภััยทุกุชนิดิ

บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์
จำำ�กัด (มหาชน)

800

•	 กรมธรรม์ร์ถยนต์์และรถจักรยานยนต์์
•	 ประกัันการโจรกรรม อััคคีีภัย อุุบัติัิเหตุ ุความ

เสีียหายต่่อตััวรถยนต์์ 

บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์
จำำ�กัด (มหาชน)

0.9

•	 ประกัันภััยธุุรกิิจหยุุดชะงััก บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์
จำำ�กัด (มหาชน)

2,450

•	 ประกัันความรัับผิดิในผลิตภััณฑ์์ บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์
จำำ�กัด (มหาชน)  
และบริษัิัทร่่วม

300.4
•	 ประกัันความรัับผิดิต่่อบุุคคลภายนอก บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์

จำำ�กัด (มหาชน)  
และบริษัิัทร่่วม

บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์์ 
จำำ�กัด (มหาชน)

ไทย •	 ประกัันความรัับผิดิของกรรมการและพนักังาน บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์
จำำ�กัด (มหาชน)  
และบริษัิัทร่่วม

70

•	 ประกัันความรัับผิดิทั่่�วไป บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์
จำำ�กัด (มหาชน)

15

•	 ประกัันเคร่ื่�องคอมพิวิเตอร์แ์ละโปรเจคเตอร์์ บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์
จำำ�กัด (มหาชน)  
และบริษัิัทร่่วม

4

•	 ประกัันเงิินสดและการฉ้้อโกง บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์
จำำ�กัด (มหาชน)

1.9
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Company Country Details of Asset Insured Beneficiary
Sum Insured 
(in millions 

THB)

Mega Lifesciences 
Public Company 
Limited

Thailand •	 Buildings including factories and 
warehouses located at Soi 6 Facility and 
Soi 8 Facility

•	 All risks insurance 

Mega Lifesciences 
Public Company 
Limited

815

•	 Machinery and equipment, furniture and 
fixtures located at Soi 6 Facility and Soi 
8 Facility

•	 All risks insurance 

Mega Lifesciences 
Public Company 
Limited

1,216 
 

•	 Inventories including raw materials, 
packing materials stored in warehouse

•	 All risks insurance

Mega Lifesciences 
Public Company 
Limited

645

•	 Stock in transit
•	 All risk during transit

Mega Lifesciences 
Public Company 
Limited

800

•	 Motor policy including cars and 
motorcycles

•	 Theft, fire, accident, own damage 
insurance

Mega Lifesciences 
Public Company 
Limited

0.9

•	 Business interruption Mega Lifesciences 
Public Company 
Limited

2,450

•	 Product liability Mega Lifesciences 
Public Company 
Limited and its 
associated companies

300.4
•	 Public liability Mega Lifesciences 

Public Company 
Limited and its 
associated companies

Mega Lifesciences 
Public Company 
Limited

Thailand •	 Directors’ and officers’ Liability Mega Lifesciences 
Public Company 
Limited and its 
associated companies

70

•	 Comprehensive general liability insurance Mega Lifesciences 
Public Company 
Limited

15

•	 Computers and projectors Mega Lifesciences 
Public Company 
Limited and its 
associated companies

4

•	 Money insurance and fidelity guarantee Mega Lifesciences 
Public Company 
Limited

1.9
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บริษัิัท ประเทศ รายละเอียีดสินิทรัพัย์์ ผู้้�รับัประโยชน์
จำำ�นวนเงิินที่่�

เอาประกัันภััย 
(ล้้านบาท)

บริษัิัท เมก้้า วีี แคร์ ์จำำ�กัด 
(ประเทศไทย)

ไทย •	 เครื่่�องตกแต่่ง ติิดตั้้�ง คอมพิวิเตอร์แ์ละ
ทรัพัย์ส์ินิอ่ื่�นท่ี่�อยู่่�ภายในอาคารแอมเพิลิ 
ทาวเวอร์์

•	 ประกัันความเสี่่�ยงภััยทุกุชนิดิ
•	 ประกัันภััยเงิินสด
•	 สต๊อกสินิค้้า รวมถึึง วััตถุดิุิบ และบรรจุุภััณฑ์์

บริษัิัท แนทเชอรัลั เฮลท์์
ฟู้้�ดส์ ์จำำ�กัด (ประเทศไทย)

0.3

0.9
5.5

บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์์ 
พีีทีีวาย จำำ�กัด

ไทย •	 อาคารท่ี่�อำำ�เภอมวกเหล็็ก จัังหวััดสระบุุรีี
•	 เครื่่�องตกแต่่ง ติิดตั้้�ง คอมพิวิเตอร์แ์ละ

ทรัพัย์ส์ินิอ่ื่�น
•	 ประกัันภััยเงิินสด

บริษัิัท เมก้้า วีี แคร์์ จำำ�กัด 
(ประเทศไทย)

19
6

0.9
บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์์ 
พีีทีีวาย จำำ�กัด

ไทย •	 เครื่่�องตกแต่่ง ติิดตั้้�ง คอมพิวิเตอร์แ์ละ
ทรัพัย์ส์ินิอ่ื่�นท่ี่�อยู่่�ภายในอาคารแอมเพิลิ 
ทาวเวอร์์

•	 ประกัันความเสี่่�ยงภััยทุกุชนิดิ

บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์
พีีทีีวาย จำำ�กัด

39

•	 สต๊อกสินิค้้าท่ี่�เก็็บอยู่่�ภายในอาคาร 
แอมเพิลิ ทาวเวอร์์

•	 ประกัันความเสี่่�ยงภััยทุกุชนิดิ

บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์
พีีทีีวาย จำำ�กัด

35

•	 สต๊อกสินิค้้าท่ี่�เก็็บอยู่่�ภายในคลัังสินิค้้าของ 
ซิลิลิิค

•	 ประกัันความเสี่่�ยงภััยทุกุชนิดิ

บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์
พีีทีีวาย จำำ�กัด

152

•	 กรมธรรม์ร์ถยนต์์ และรถจักรยานยนต์์
•	 ประกัันการโจรกรรม อััคคีีภัย อุุบัติัิเหตุ ุ 

ความเสีียหายต่่อตััวรถยนต์์

บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์
พีีทีีวาย จำำ�กัด

0.38

•	 ประกัันเงิินสดและการฉ้้อโกง บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์
พีีทีีวาย จำำ�กัดและ 
บริษัิัทร่่วม

2

•	 ประกัันภััยธุุรกิิจหยุุดชะงััก บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์
พีีทีีวาย จำำ�กัด

1,480

บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์์ 
(ออสเตรเลีีย)  
พีีทีีวาย จำำ�กัด

ออสเตรเลีีย1 •	 อาคารโรงงานและคลัังสินิค้้า
•	 ประกัันอััคคีีภัยและความเสีียหายอ่ื่�น 
•	 ประกัันการโจรกรรมและความเสีียหาย

ประเภทกระจก

บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์
(ออสเตรเลีีย)  
พีีทีีวาย จำำ�กัด

252.1

•	 เครื่่�องจัักรและอุุปกรณ์ ์เครื่่�องตกแต่่ง ติิดตั้้�ง
•	 ประกัันอััคคีีภัยและความเสีียหายอ่ื่�น
•	 ประกัันการโจรกรรมและความเสีียหาย

ประเภทกระจก

บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์
(ออสเตรเลีีย)  
พีีทีีวาย จำำ�กัด

132.9

•	 สต๊อกสินิค้้า
•	 ประกัันอััคคีีภัยและความเสีียหายอ่ื่�น

บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์
(ออสเตรเลีีย)  
พีีทีีวาย จำำ�กัด

137.5

•	 ประกัันภััยธุุรกิิจหยุุดชะงััก บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์
(ออสเตรเลีีย)  
พีีทีีวาย จำำ�กัด

275
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Company Country Details of Asset Insured Beneficiary
Sum Insured 
(in millions 

THB)

Natural Health Foods 
Limited (Thailand)

Thailand •	 Furniture, fixtures, fitouts, computers and 
other property located at Ample tower

•	 All risks insurance
•	 Money insurance
•	 Inventories including raw materials, 

packing materials

Natural Health Foods 
Limited (Thailand)

0.3

0.9
5.5

Mega We Care Limited 
(Thailand)

Thailand •	 Building at Muaklek, Saraburi.
•	 Furniture, fixtures, fitouts, computers and 

other property
•	 Money insurance

Mega We Care Limited 
(Thailand)

19
6

0.9
Mega Lifesciences Pty. 
Limited

Thailand •	 Furniture, fixtures, fitouts, computers and 
other property located at Ample tower

•	 All risks insurance

Mega Lifesciences Pty. 
Limited

39

•	 Inventories (finished goods, etc.) stored at 
Ample Tower

•	 All risks insurance

Mega Lifesciences Pty. 
Limited

35

•	 Inventories (finished goods, etc.) stored in 
Zuellig warehouse

•	 All risks insurance

Mega Lifesciences Pty. 
Limited

152

•	 Motor policy including cars and 
motorcycles

•	 Theft, fire, accident, own damage 
insurance

Mega Lifesciences Pty. 
Limited

0.38

•	 Money insurance and fidelity guarantee Mega Lifesciences 
Pty. Limited and its 
associated companies

2

•	 Business interruption Mega Lifesciences Pty. 
Limited

1,480

Mega Lifesciences 
(Australia) Pty. Limited 

Australia1 •	 Building including factory and warehouse
•	 fire and other damage 
•	 burglary and glass insurance

Mega Lifesciences 
(Australia) Pty. Limited 

252.1

•	 Machinery and equipment, furniture and 
fixtures

•	 fire and other damage
•	 burglary and glass insurance

Mega Lifesciences 
(Australia) Pty. Limited 

132.9

•	 Inventory 
•	 Fire & other damage 

Mega Lifesciences 
(Australia) Pty. Limited 

137.5

•	 Business interruption Mega Lifesciences 
(Australia) Pty. Limited 

275
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บริษัิัท ประเทศ รายละเอียีดสินิทรัพัย์์ ผู้้�รับัประโยชน์
จำำ�นวนเงิินที่่�

เอาประกัันภััย 
(ล้้านบาท)

บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์์ 
(เวีียดนาม) จำำ�กัด

เวีียดนาม2 •	 อาคารทั้้�งหมด
•	 ประกัันความเสี่่�ยงภััยทุกุชนิดิ

บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์
(เวีียดนาม) จำำ�กัด

10 

•	 เครื่่�องตกแต่่ง ติิดตั้้�ง คอมพิวิเตอร์แ์ละ
ทรัพัย์ส์ินิอ่ื่�น

•	 ประกัันความเสี่่�ยงภััยทุกุชนิดิ

บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์
(เวีียดนาม) จำำ�กัด

9.3

•	 ประกัันความรัับผิดิต่่อบุุคคลภายนอก
•	 ประกัันความเสี่่�ยงภััยทุกุชนิดิ

บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์
(เวีียดนาม) จำำ�กัด

29.2

•	 อุุปกรณ์แ์ละเคร่ื่�องยนต์์ท่ี่�สามารถเคล่ื่�อนย้า้ยได้้
•	 ประกัันความเสี่่�ยงภััยทุกุชนิดิ

บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์
(เวีียดนาม) จำำ�กัด

8.1 

•	 การขนส่่งทางทะเล บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์
(เวีียดนาม) จำำ�กัด

49.4

•	 ประกัันภััยธุุรกิิจหยุุดชะงััก
•	 ประกัันความเสี่่�ยงภััยทุกุชนิดิ

บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์
(เวีียดนาม) จำำ�กัด

153 

บริิษััท เมก้้า ไลฟ์์ไซแอ็็นซ์์
จำำ�กัด 

เมีียนมาร์3์ •	 สินิค้้า เคร่ื่�องตกแต่่ง และอุุปกรณ์ส์ำำ�นักังานท่ี่�
เมืืองลาชิโิอ

•	 ประกัันอััคคีีภัยและความเสีียหายอ่ื่�นท่ี่�เมืือง
ลาชิโิอ

บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์์
จำำ�กัด (เมีียนมาร์)์

25.3

•	 สินิค้้า เคร่ื่�องตกแต่่ง และอุุปกรณ์ส์ำำ�นักังานท่ี่�
เมืืองมัณัฑะเลย์์

•	 ประกัันอััคคีีภัยและความเสีียหายอ่ื่�นท่ี่� 
เมืืองมัณัฑะเลย์์

บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์์
จำำ�กัด (เมีียนมาร์)์

179.8

•	 สินิค้้า เคร่ื่�องตกแต่่ง และอุุปกรณ์ส์ำำ�นักังาน 
ท่ี่�เมืืองเมาะลำำ�เลิิง

•	 ประกัันอััคคีีภัยและความเสีียหายอ่ื่�นท่ี่� 
เมืืองเมาะลำำ�เลิิง

บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์์
จำำ�กัด (เมีียนมาร์)์

29.3

•	 สินิค้้า เคร่ื่�องตกแต่่ง และอุุปกรณ์ส์ำำ�นักังานท่ี่�
เมืืองเนปิดิอว์์

•	 ประกัันอััคคีีภัยและความเสีียหายอ่ื่�นท่ี่�เมืือง 
เนปิดิอว์์

บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์์
จำำ�กัด (เมีียนมาร์)์

15.0

•	 สินิค้้า เคร่ื่�องตกแต่่ง และอุุปกรณ์ส์ำำ�นักังานท่ี่�
เมืืองตองยีี

•	 ประกัันอััคคีีภัยและความเสีียหายอ่ื่�นท่ี่�เมืือง
ตองยีี

บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์์
จำำ�กัด (เมีียนมาร์)์

32.5

•	 สินิค้้า เคร่ื่�องตกแต่่ง และอุุปกรณ์ส์ำำ�นักังานท่ี่�
เมืืองย่่างกุ้้�ง

•	 ประกัันอััคคีีภัยและความเสีียหายอ่ื่�นท่ี่�เมืือง
ย่่างกุ้้�ง

บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์์
จำำ�กัด (เมีียนมาร์)์

145.1

•	 สินิค้้า เคร่ื่�องตกแต่่ง และอุุปกรณ์ส์ำำ�นักังานท่ี่�
เลขที่� 21 เมืืองลาชิิโอ

•	 ประกัันอััคคีีภัยและความเสีียหายอ่ื่�นท่ี่�เมืือง
ลาชิโิอ

บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์์
จำำ�กัด (เมีียนมาร์)์

17.4

•	 สินิค้้า เครื่่�องตกแต่่ง และอุุปกรณ์ส์ำำ�นักังานท่ี่� 
เลขที่� 3 Expressway เมืือง Hlegu

•	 ประกัันอััคคีีภัยและความเสีียหายอ่ื่�น

บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์์
จำำ�กัด (เมีียนมาร์)์

16.5
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Company Country Details of Asset Insured Beneficiary
Sum Insured 
(in millions 

THB)

Mega Lifesciences 
(Vietnam) Limited

Vietnam2 •	 Building located at all locations
•	 Industrial all risks

Mega Lifesciences 
(Vietnam) Limited

10 

•	 Furniture, Fixture,Fitouts,Computers and 
Other assets

•	 Industrial All risks

Mega Lifesciences 
(Vietnam) Limited

9.3

•	 Public Liability
•	 Industrial All risks

Mega Lifesciences 
(Vietnam) Limited

29.2

•	 Movable equipment and automobiles
•	 Industrial All risks

Mega Lifesciences 
(Vietnam) Limited

8.1 

•	 Marine cargo Mega Lifesciences 
(Vietnam) Limited

49.4

•	 Business interruption
•	 Industrial all risks

Mega Lifesciences 
(Vietnam) Limited

153 

Mega Lifesciences 
Limited

Myanmar3 •	 Inventory, furniture fixture and 
equipment’ etc. at Lashio

•	 Fire and other damage insurance at 
Lashio

Mega Lifesciences Ltd 
(Myanmar)

25.3

•	 Inventory, furniture fixture and 
equipment’ etc. at Mandalay

•	 Fire and other damage insurance at 
Mandalay 

Mega Lifesciences Ltd 
(Myanmar)

179.8

•	 Inventory, furniture fixture and 
equipment’ etc. at Mawlamyine

•	 Fire and other damage insurance at 
Mawlamyine 

Mega Lifesciences Ltd 
(Myanmar)

29.3

•	 Inventory, furniture fixture and 
equipment’ etc. at Nay Pyi Taw

•	 Fire and other damage insurance at  
Nay Pyi Taw 

Mega Lifesciences Ltd 
(Myanmar)

15.0

•	 Inventory, furniture fixture and 
equipment’ etc. at Taungyi

•	 Fire and other damage insurance at 
Taungyi 

Mega Lifesciences Ltd 
(Myanmar)

32.5

•	 Inventory, furniture fixture and 
equipment’ etc. at Yangon

•	 Fire and other damage insurance at 
Yangon 

Mega Lifesciences Ltd 
(Myanmar)

145.1

•	 Inventory, furniture fixture and 
equipment’ etc. at No. 21/sa Lashio

•	 Fire and other damage insurance at 
Lashio

Mega Lifesciences Ltd 
(Myanmar)

17.4

•	 Inventory, furniture fixture and  
equipment’ etc. at No. 3 Expressway, 
Hlegu township

•	 Fire and other damage insurance at Lashio

Mega Lifesciences Ltd 
(Myanmar)

16.5
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บริษัิัท ประเทศ รายละเอียีดสินิทรัพัย์์ ผู้้�รับัประโยชน์
จำำ�นวนเงิินที่่�

เอาประกัันภััย 
(ล้้านบาท)

•	 สินิค้้า เครื่่�องตกแต่่ง และอุุปกรณ์์
•	 ประกัันอััคคีีภัยและความเสีียหายอ่ื่�น 

ท่ี่�เมืืองลาชิิโอ

บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์์
จำำ�กัด (เมีียนมาร์)์

60.1

•	 กรมธรรม์ร์ถยนต์์ และรถจักรยานยนต์์ บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์์
จำำ�กัด (เมีียนมาร์)์

38.8

บริษัิัท แม๊๊กซ์แ์คร์์
จำำ�กัด (ประเทศเมีียนมาร์)์

เมีียนมาร์3์ •	 อาคาร ชั้้�นวางสินิค้้า รถยก
•	 ประกัันอััคคีีภัยและความเสีียหายอ่ื่�นท่ี่�เมืือง

ย่่างกุ้้�ง

บริษัิัท แม๊ก๊ซ์แ์คร์์
จำำ�กัด (ประเทศเมีียนมาร์)์

1,290.2

บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์์
พีีทีีวาย เปรูู เอส.เอ.ซีี.

เปรูู3 •	 กรมธรรม์ร์ถยนต์์ และรถจักรยานยนต์์
•	 ประกัันการโจรกรรม อััคคีีภัย อุุบัติัิเหตุ ุ 

ความเสีียหายท่ี่�เกิิดกัับตััวรถยนต์์

บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์์
พีีทีีวาย เปรูู เอส.เอ.ซีี.
(เปรูู)

1.8

บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์์ 
กาน่่า จำำ�กัด

กาน่่า6 •	 สต๊อกสินิค้้า
•	 ประกัันความเสี่่�ยงภััยทุกุชนิดิ

บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์
กาน่่า จำำ�กัด

15.0

•	 กรมธรรม์ร์ถยนต์์ 
•	 กรมธรรม์ร์ถยนต์์แบบครอบคลุมุ

บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์
กาน่่า จำำ�กัด

9.2

บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์์ 
ไพรเวท จำำ�กัด

อิินเดีีย4 •	 เครื่่�องตกแต่่ง ติิดตั้้�ง อุุปกรณ์ ์เครื่่�องจัักร 
คอมพิวิเตอร์ ์และทรัพัย์ส์ินิอ่ื่�น

•	 ประกัันการโจรกรรม

บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์
ไพรเวท จำำ�กัด

19.8

•	 เครื่่�องตกแต่่ง ติิดตั้้�ง อุุปกรณ์ ์เครื่่�องจัักร 
คอมพิวิเตอร์ ์และทรัพัย์ส์ินิอ่ื่�นท่ี่�

•	 ประกัันความเสี่่�ยงภััยเก่ี่�ยวกัับอุุปกรณ์ ์
ทางอิิเล็็กทรอนิกิส์์

บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์
ไพรเวท จำำ�กัด

1.4 

•	 เครื่่�องคอมพิวิเตอร์โ์น้ต้บุ้้�ค
•	 ประกัันอััคคีีภัยและโจรกรรม

บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์
ไพรเวท จำำ�กัด

1

บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์์ 
ไนจีีเรีีย จำำ�กัด

ไนจีีเรีีย5 •	 เครื่่�องคอมพิวิเตอร์โ์น้ต้บุ้้�ค และโทรศัพัท์์
•	 ประกัันภััยความเสี่่�ยงภััยทุกุชนิดิ

บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์
ไนจีีเรีีย จำำ�กัด

0.3

•	 เครื่่�องตกแต่่ง ติิดตั้้�ง อุุปกรณ์ ์เครื่่�องจัักร
•	 ประกัันอััคคีีภัยและความเสีียหายอ่ื่�น

บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์
ไนจีีเรีีย จำำ�กัด

2.4

•	 สต๊อกสินิค้้า
•	 ประกัันอััคคีีภัยและโจรกรรม

บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์
ไนจีีเรีีย จำำ�กัด

48

•	 ประกัันเงิินสดและการฉ้้อโกง บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์
ไนจีีเรีีย จำำ�กัด

5.4

•	 ประกัันความรัับผิดิต่่อบุุคคลภายนอก
•	 ประกัันความเสีียหายส่่วนบุุคคลและความเสีีย

หายทรััพย์ส์ินิ

บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์
ไนจีีเรีีย จำำ�กัด

0.2

•	 กรมธรรม์ร์ถยนต์์และรถขนส่่ง
•	 อุุบัติัิเหตุุ ความเสีียหายโดยตนเองและผู้้�อื่�น

บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์
ไนจีีเรีีย จำำ�กัด

7.4
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Company Country Details of Asset Insured Beneficiary
Sum Insured 
(in millions 

THB)

•	 Inventory, furniture fixture and 
equipment’ e.t.c.

•	 Fire and other damage insurance at Lashio

Mega Lifesciences Ltd 
(Myanmar)

60.1

•	 Motor policy including cars and 
motorcycles

Mega Lifesciences Ltd 
(Myanmar)

38.8

MAXXCARE Limited, 
(Myanmar)

Myanmar3 •	 Buildings, Generators, racks, Forklifts
•	 Fire and Other damage insurance at 

Yangon

Maxxcare Limited 
(Myanmar)

1,290.2

Mega Lifesciences Pty 
Peru S.A.C

Peru3 •	 Motor policy including cars and 
motorcycles

•	 Theft, fire, accident, own damage 
insurance

Mega Lifesciences Pty. 
Peru S.A.C. (Peru)

1.8

Mega Lifesciences 
Ghana Limited

Ghana6 •	 Inventory 
•	 All risks

Mega Lifesciences 
Ghana Limited

15.0

•	 Motor insurance policy 
•	 Motor Comprehensive Policy

Mega Lifesciences 
Ghana Limited

9.2

Mega Lifesciences 
Private Limited

India4 •	 Furniture, fixtures, fitouts, machinery, 
computers and other property

•	 Fire and other damage insurance

Mega Lifesciences 
Private Limited

19.8

•	 Furniture, fixtures, fitouts, machinery, 
computers and other property

•	 Electronic equipment risk insurance

Mega Lifesciences 
Private Limited

1.4 

•	 Laptops
•	 Fire and burglary insurance

Mega Lifesciences 
Private Limited

1

Mega Lifesciences 
Nigeria Limited

Nigeria5 •	 Laptops and phones
•	 All risk insurance

Mega Lifesciences 
Nigeria Limited

0.3

•	 Furniture, fixtures, fitouts, machinery, 
computers and other property

•	 Fire and other damage insurance

Mega Lifesciences 
Nigeria Limited

2.4

•	 Inventory
•	 Fire and burglary insurance

Mega Lifesciences 
Nigeria Limited

48

•	 Money insurance and fidelity guarantee 
Theft, robbery, stealing, cheating etc. 

Mega Lifesciences 
Nigeria Limited

5.4

•	 Public liability insurance
•	 Personal injury and property damage

Mega Lifesciences 
Nigeria Limited

0.2

•	 Motor policy and transportation vehicles
•	 Accident, damage by self and others

Mega Lifesciences 
Nigeria Limited

7.4
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บริษัิัท ประเทศ รายละเอียีดสินิทรัพัย์์ ผู้้�รับัประโยชน์
จำำ�นวนเงิินที่่�

เอาประกัันภััย 
(ล้้านบาท)

บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์์
พีีทีีวาย จำำ�กัด (กััมพููชา)

กััมพูชูา3 •	 สต๊อกสินิค้้า เคร่ื่�องตกแต่่ง ติิดตั้้�ง อุุปกรณ์์
เครื่่�องจัักรคอมพิิวเตอร์แ์ละทรัพัย์ส์ินิอ่ื่�น

•	 ประกัันอััคคีีภัย

บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์์
พีีทีีวาย จำำ�กัด (กััมพูชูา)

249.3

•	 เครื่่�องตกแต่่ง ติิดตั้้�ง อุุปกรณ์ ์เครื่่�องใช้้
สำำ�นักังานและทรัพัย์ส์ินิอ่ื่�น

•	 ประกัันการโจรกรรม

บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์์
พีีทีีวาย จำำ�กัด (กััมพูชูา)

15.0

•	 กรมธรรม์ร์ถยนต์์ 
•	 ประกัันความเสี่่�ยงแบบครอบคลุมุ

บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์์
พีีทีีวาย จำำ�กัด (กััมพูชูา)

4.3

•	 สินิค้้าระหว่่างขนส่่ง
•	 ประกัันความเสี่่�ยงภััยทุกุชนิดิ

บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์์
พีีทีีวาย จำำ�กัด (กััมพูชูา)

120.1

•	 ประกัันเงิินสดและการฉ้้อโกง
•	 ความปลอดภััยในระหว่่างทาง การฉ้้อโกง 

เป็น็ต้้น

บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์์
พีีทีีวาย จำำ�กัด (กััมพูชูา)

14.6

Bio-Life Marketing Sdn. 
Bhd (มาเลเซีีย)

มาเลเซีีย7 •	 สต๊อกสินิค้้า เคร่ื่�องตกแต่่ง ติิดตั้้�ง อุุปกรณ์์
เครื่่�องจัักรคอมพิิวเตอร์แ์ละทรัพัย์ส์ินิอ่ื่�น

•	 ประกัันภััยความเสี่่�ยงภััยทุกุชนิดิ

Bio-Life Marketing Sdn. 
Bhd (มาเลเซีีย)

79

•	 การขนส่่งสินิค้้าทางทะเล
•	 ประกัันความเสี่่�ยงภััยทุกุชนิดิ

Bio-Life Marketing Sdn. 
Bhd (มาเลเซีีย)

18.6

•	 กรมธรรม์ร์ถยนต์์ 
•	 ประกัันความเสี่่�ยงแบบครอบคลุมุ

Bio-Life Marketing Sdn. 
Bhd (มาเลเซีีย)

0.5

บริษัิัท พีีทีี เมก้้า ไลฟ์ไ์ซ
แอ็็นซ์ ์ประเทศอิินโดนีีเซีีย
(ชื่่�อเดิิม PT Futamed 
Pharmaceutical)

อิินโดนีีเซีีย8 •	 ทรัพัย์ส์ินิ
•	 ประกัันภััยความเสี่่�ยงภััยทุกุชนิดิ

บริษัิัท พีีทีี เมก้้า  
ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์ประเทศ 
อิินโดนีีเซีีย

37.3

•	 รถยนต์์ บริษัิัท พีีทีี เมก้้า  
ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์ประเทศ 
อิินโดนีีเซีีย

1.8

บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์์ 
แอลแอลซีี ประเทศยููเครน
และสำำ�นักังานตััวแทน

ยููเครน9 •	 รถยนต์์ บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์
แอลแอลซีี ประเทศยููเครน
และสำำ�นักังานตััวแทน

27.2

•	 ไฟไหม้ ้ฟ้า้ผ่่า ก๊๊าซระเบิดิแผ่่นดิินไหว พายุุ  
น้ำำ�ท่่วม การลัักขโมย ความเสีียหายท่ี่�เป็น็
อัันตราย

บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์
แอลแอลซีี ประเทศยููเครน
และสำำ�นักังานตััวแทน

75.4

•	 ประกัันภััยขนส่่งสินิค้้า บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์
แอลแอลซีี ประเทศยููเครน
และสำำ�นักังานตััวแทน

379.1

รวมทั้้�งหมด 12,100
Remarks: 	 1	อั ตราแลกเปล่ี่�ยน ณ วัันท่ี่� 31 ธันัวาคม 2563 1 ดอลล่่าร์อ์อสเตรเลีียเท่่ากัับ 22.9188 บาท
	 2	อั ตราแลกเปล่ี่�ยน ณ วัันท่ี่� 31 ธันัวาคม 2563 1000 ดองเวีียดนามเท่่ากัับ  1.2990 บาท
	 3	อั ตราแลกเปล่ี่�ยน ณ วัันท่ี่� 31 ธันัวาคม 2563 1 ดอลล่่าร์ส์หรัฐัเท่่ากัับ 30.0371 บาท
	 4	 อััตราแลกเปล่ี่�ยน ณ วัันท่ี่� 31 ธันัวาคม 2563 1 รููปีอิีินเดีียเท่่ากัับ 0.4091 บาท
	 5	อั ตราแลกเปล่ี่�ยน ณ วัันท่ี่� 31 ธันัวาคม 2563 1 ไนราไนจีีเรีีย เท่่ากัับ 0.0732  บาท
	 6	อั ตราแลกเปล่ี่�ยน ณ วัันท่ี่� 31 ธันัวาคม 2563 1 กาเนีียนเซดี้้� เท่่ากัับ 5.7602 บาท
	 7	อั ตราแลกเปล่ี่�ยน ณ วัันท่ี่� 31 ธันัวาคม 2563 1 ริงิกิิต มาเลเซีีย เท่่ากัับ 7.4357 บาท
	 8	อั ตราแลกเปล่ี่�ยน ณ วัันท่ี่� 31 ธันัวาคม 2563 1 รููเปียีห์ ์อิินโดนีีเซีีย เท่่ากัับ 0.0021 บาท
	 9	อั ตราแลกเปล่ี่�ยน ณ วัันท่ี่� 31 ธันัวาคม 2563 1 ฮริฟิเนีียยููเครน เท่่ากัับ 1.0623 บาท
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Company Country Details of Asset Insured Beneficiary
Sum Insured 
(in millions 

THB)

Mega Lifesciences Pty 
Limited (Cambodia)

Cambodia3 •	 Inventory, furniture, fixtures, fit-outs, 
machinery, computers and other property

•	 Fire insurance

Mega Lifesciences Pty 
Limited (Cambodia)

249.3

•	 Furniture, fixtures, fit-outs, office 
equipment and other assets

•	 Burglary insurance

Mega Lifesciences Pty 
Limited (Cambodia)

15.0

•	 Motor policy and transportation vehicles
•	 Comprehensive risk

Mega Lifesciences Pty 
Limited (Cambodia)

4.3

•	 Stock in transit
•	 All risk

Mega Lifesciences Pty 
Limited (Cambodia)

120.1

•	 Money insurance and fidelity guarantee 
•	 In Safe, in transit, fraud e.t.c

Mega Lifesciences Pty 
Limited (Cambodia)

14.6

Bio-Life Marketing Sdn. 
Bhd (Malaysia)

Malaysia7 •	 Inventory, furniture, fixtures, fit-outs, 
machinery, money, computers and other 
property.

•	 All risk

Bio-Life Marketing Sdn. 
Bhd (Malaysia)

79

•	 Marine cargo
•	 All risks

Bio-Life Marketing Sdn. 
Bhd (Malaysia)

18.6

•	 Motor policy and transportation vehicles
•	 Comprehensive risk

Bio-Life Marketing Sdn. 
Bhd (Malaysia)

0.5

PT Mega Lifesciences 
Indonesia 
(Formerly PT Futamed 
Pharmaceuticals)

Indonesia8 •	 Property,
•	 All risk

PT Mega Lifesciences 
Indonesia

37.3

•	 Motor Vehicles PT Mega Lifesciences 
Indonesia

1.8

Mega Lifesciences LLC 
Ukraine and rep office

Ukraine9 •	 Motor Vehicles Mega Lifesciences LLC 
Ukraine and rep office

27.2

•	 Fire,Lightning, Gas explosion, earthquake, 
storm, flood, burglary, malicious damage

Mega Lifesciences LLC 
Ukraine

75.4

•	 Cargo Insurance Mega Lifesciences LLC 
Ukraine

379.1

Total 12,100
Remarks: 	 1	 Currency exchange rate as at December 31, 2020 was 1 AUD to 22.9188 THB. 
	 2	 Currency exchange rate as at December 31, 2020 was 1000 VND to 1.2990 THB. 
	 3	 Currency exchange rate as at December 31, 2020 was 1 USD to 30.0371 THB.
	 4	 Currency exchange rate as at December 31, 2020 was 1 Indian Rupee to 0.4091 THB.
	 5	 Currency exchange rate as at December 31, 2020 was 1 Nigerian Naira to 0.0732 THB.
	 6	 Currency exchange rate as at December 31, 2020 was 1 Ghanian Cedi to 5.7602 THB.
	 7	 Currency exchange rate as at December 31, 2020 was 1 Malaysian Ringgit to 7.4357 THB.
	 8	 Currency exchange rate as at December 31, 2020 was 1 Indonesian Rupiah to 0.0021 THB.
	 9	 Currency exchange rate as at December 31, 2020 was 1Ukrainan Hrvyna to 1.0623 THB.
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1.9 นโยบายการลงทุุนในบริิษััทย่่อยและบริิษััทร่่วม
บริษัิัทฯ มีีนโยบายท่ี่�จะลงทุนุในบริิษััทย่่อยหรืือบริษัิัทร่่วมท่ี่�สนับัสนุนุการดำำ�เนินิธุุรกิิจของบริษัิัทฯ ซึ่่�งบริษัิัทฯ เห็็นว่่าจะก่่อให้เ้กิิดประโยชน์ร์่่วม
เพื่่�อเพิ่่�มช่่องทางในการหารายได้้ และเพิ่่�มความสามารถในการทำำ�กำำ�ไรของบริิษััทฯ  ทั้้�งนี้้� บริิษััทฯ จะพิิจารณาสััดส่่วนการลงทุุน กำำ�ไรท่ี่�คาด
ว่่าจะได้้รับั ความเสี่่�ยงท่ี่�อาจเกิิดขึ้้�น และสถานะทางการเงิินของบริษัิัทฯ ก่่อนการตััดสินิใจลงทุนุในโครงการต่่างๆ โดยการตััดสินิใจในการลงทุนุ 
ดัังกล่่าวนั้้�น จะต้้องได้้รัับการพิิจารณาเห็็นชอบจากท่ี่�ประชุุมคณะกรรมการบริิษััทฯ หรืือท่ี่�ประชุุมผู้้�ถืือหุ้้�น (แล้้วแต่่กรณีี) บริิษััทฯ จะแต่่งตั้้�ง
ตััวแทนของบริษัิัทฯ ท่ี่�มีีคุณุสมบัติัิ และประสบการณ์ ์เพื่่�อเข้า้ร่่วมเป็น็คณะกรรมการในบริิษััทนั้้�นๆ เพื่่�อกำำ�หนดนโยบายท่ี่�สำำ�คัญ และกำำ�กับดูแูล
การดำำ�เนินิงานของบริษัิัทย่่อย และบริษัิัทร่่วมดัังกล่่าว

ณ วัันท่ี่� 31 ธันัวาคม 2563 บริิษััทฯ ได้้ลงทุนุ1 ในบริิษััทย่่อย (โดยตรง และผ่่านบริิษััทย่่อย) ตามตารางดัังต่่อไปนี้้�

บริษัิัทย่อ่ย (ประเทศ)
สัดัส่ว่นการถืือหุ้้�น

(ร้อ้ยละ)2

ณ วัันที่่� 31  
ธัันวาคม 2563

ณ วัันที่่� 31  
ธัันวาคม 2562

1.	 บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์จำำ�กัด (ประเทศเมีียนมาร์์) 99.99 90,653,184 90,653,184 

2.	 บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์์ (เวีียดนาม) จำำ�กัด (ประเทศเวีียดนาม) 99.99 112,827,483 112,827,483 

3.	 บริษัิัท เมก้้า วีี แคร์ ์จำำ�กัด (ประเทศไทย)3 99.96 - 4,900,000 

4.	 บริษัิัท แนทเชอรัลั เฮลท์์ฟู้้�ดส์ ์จำำ�กัด (ประเทศไทย) 99.99 4,995,900 4,995,900 

5.	 บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์พีีทีีวาย จำำ�กัด (ประเทศไทย) 99.99 99,626,964 99,626,964 

6.	 บริษัิัท อีี-เซ็น็ซ จำำ�กัด (ประเทศไทย) 99.96 499,300 499,300 

7.	 บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์พีีทีีวาย จำำ�กัด (ประเทศกััมพูชูา) 99.99 18,860,452 18,860,452 

8.	 บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์(ออสเตรเลีีย) พีีทีีวาย จำำ�กัด (ประเทศ
ออสเตรเลีีย)

99.99 541,363,882 470,155,882 

9.	 บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ไ์นจีีเรีีย จำำ�กัด (ประเทศไนจีีเรีีย) 99.99 17,891,906 17,891,906 

10.	 บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์เอสดีีเอ็็น. บีีเอชดีี. (ประเทศมาเลเซีีย) 100 644,293,991 644,293,991 

11.	 บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์พีีทีีวายเปรููเอส.เอ.ซีี. (ประเทศเปรูู) 99.99 1,530,285 1,530,285 

12.	 บริษัิัท พีีทีี เมก้้าไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์(์ประเทศอิินโดนีีเซีีย) 98.99 15,011,646 15,011,646 

13.	 บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์กาน่่า จำำ�กัด (ประเทศกาน่่า) 99.99 10,185,051 10,185,051 

14.	 บริษัิัท เมก้้า โพรดัักส์ ์(มอริเิชีียส) จำำ�กัด (ประเทศมอริิเชีียส) 99.99 4,991,811 4,991,811 

15.	 บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์ไพรเวท จำำ�กัด (ประเทศอิินเดีีย) 99.99 7,640,828 7,640,828 

16.	 บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์พีีทีีอีี จำำ�กัด (ประเทศสิิงคโปร์)์ 99.99 156,000 156,000 

17.	 บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์จำำ�กัด (ประเทศยููเครน) 100 2,049,140 2,049,140 

18.	 บริษัิัท แม็็กซ์แ์คร์ ์จำำ�กัด (ประเทศเมีียนมาร์์) 100 649,889,263 640,287,944 

19.	 Bio-Life Marketing Sdn. Bhd. (ประเทศมาเลเซีีย) 100 617,655,789 617,655,789 

20.	 บริษัิัท แม็็กซ์แ์คร์ ์จำำ�กัด (ประเทศเวีียดนาม) 100 12,730,000 3,253,000 

21.	 บริษัิัท เมก้้า วีี แคร์ ์แทนซาเนีีย จำำ�กัด (ประเทศแทนซาเนีีย) 100 2,277,713 1,323,155

22.	 บริษัิัท เฮลท์์ แอท โฮม พีีทีีอีี จำำ�กัด (ประเทศสิิงคโปร์)์ 100 31.9 31.9

23.	 บริษัิัท พีีทีี เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์ประเทศอิินโดนีีเซีีย (ช่ื่�อเดิิม PT 
Futamed Pharmaceuticals)

84.62 538,730,009 -

24.	 บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์จำำ�กัด (ประเทศฟิิลิิปปิินส์)์ 100 6,229,300 -

1 	 รวมถึึงการให้ส้ิทิธิซิื้้�อหุ้้�นสามัญัแก่่พนักังานผ่่านบริษัิัทย่่อย (2557-2562) 
2 	 ณ วัันท่ี่� 31 ธันัวาคม 2563
3 	มู ลูค่่าเงิินลงทุนุ ณ วัันท่ี่� 31 ธันัวาคม 2563 เป็น็ศูนูย์ ์เนื่่�องจากการตั้้�งสำำ�รองสำำ�หรัับการด้้อยค่่าของเงิินลงทุนุ ในระหว่่างปี ี2563 
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1.9 Investment Policies in its subsidiary and associated companies

We have a policy to invest in subsidiaries or associated companies to facilitate expansion of our business. We also consider the 
investment ratio, expected profits, potential risks and financial condition of those entities or business before investing. The decision 
to make such an investment will be considered and determined by our Board of Directors or a shareholders’ meeting (as the case 
may be). We shall appoint a qualified and experienced Company representative to act as a member of the Board of Directors to 
determine important policies and control business operations of the subsidiary or associated companies. 

As of December 31, 2020, the Company (by itself and through its subsidiaries) had invested1 in subsidiaries as listed below.

Subsidiary (Country)
Holding 

(percentage)2

Amount Dec 31, 
2020

Amount Dec 31, 
2019

1.	 Mega Lifesciences Limited (Myanmar) 99.99 90,653,184 90,653,184 

2.	 Mega Lifesciences (Vietnam) Limited (Vietnam) 99.99 112,827,483 112,827,483 

3.	 Mega We Care Limited (Thailand)3 99.96 - 4,900,000 

4.	 Natural Health Foods Limited (Thailand) 99.99 4,995,900 4,995,900 

5.	 Mega Lifesciences Pty. Limited (Thailand) 99.99 99,626,964 99,626,964 

6.	 E-Sense Limited (Thailand) 99.96 499,300 499,300 

7.	 Mega Lifesciences Pty. Limited (Cambodia) 99.99 18,860,452 18,860,452 

8.	 Mega Lifesciences (Australia) Pty. Limited (Australia) 99.99 541,363,882 470,155,882 

9.	 Mega Lifesciences Nigeria Limited (Nigeria) 99.99 17,891,906 17,891,906 

10.	 Mega Lifesciences Sdn. Bhd. (Malaysia) 100 644,293,991 644,293,991 

11.	 Mega Lifesciences Pty. Peru S.A.C. (Peru) 99.99 1,530,285 1,530,285 

12.	 PT Mega Lifesciences (Indonesia) 98.99 15,011,646 15,011,646 

13.	 Mega Lifesciences Ghana Limited (Ghana) 99.99 10,185,051 10,185,051 

14.	 Mega Products (Mauritius) Limited (Mauritius) 99.99 4,991,811 4,991,811 

15.	 Mega Lifesciences Private Limited (India) 99.99 7,640,828 7,640,828 

16.	 Mega Lifesciences Pte. Limited (Singapore) 99.99 156,000 156,000 

17.	 Mega Lifesciences Limited (Ukraine) 100 2,049,140 2,049,140 

18.	 MAXXCARE Limited, (Myanmar) 100 649,889,263 640,287,944 

19.	 Bio-Life Marketing Sdn. Bhd. (Malaysia) 100 617,655,789 617,655,789 

20.	 MAXXCARE Company Limited (Vietnam) 100 12,730,000 3,253,000 

21.	 Mega We Care Tanzania Ltd (Tanzania) 100 2,277,713 1,323,155

22.	 Health at Home Pte Ltd (Singapore) 100 31.9 31.9

23.	 PT Mega Lifesciences Indonesia (Indonesia) (Formerly PT 
Futamed Pharmaceuticals) 

84.62 538,730,009 -

24.	 Mega Lifesciences Limited Inc. (Philippines) 100 6,229,300 -

1 	 Includes contribution towards employee stock option plan granted to Companies subsidiaries (2014-2019). 
2 	 As at 31 December 2020. 
3 	 The value of investment as at December 31, 2020 is zero as a result of provision for investment impairment recognized during 2020. 
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ในระหว่่างปี ี2563 บริิษััทฯ ได้้ลงทุนุใหม่่จำำ�นวน 416.91 ล้้านบาท ในทุุนจดทะเบีียนและทุุนชำำ�ระแล้้วของบริษัิัท บริิษััท พีีทีี เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์์ 
ประเทศอิินโดนีีเซีีย (ชื่่�อเดิิม PT Futamed Pharmaceuticals) ซึ่่�งเป็น็บริษัิัทย่่อยโดยตรงในประเทศอิินโดนีีเซีีย เพ่ื่�อขยายธุุรกิิจ

ในระหว่่างปีี 2563 บริิษััทฯ ได้้ลงทุุนเพิ่่�มเติิมจำำ�นวน 121.82 ล้้านบาท ในทุุนจดทะเบีียนและทุุนชำำ�ระแล้้วของบริิษััท บริิษััท พีีทีี เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์์  
ประเทศอิินโดนีีเซีีย (ช่ื่�อเดิิม PT Futamed Pharmaceuticals) ซึ่่�งเป็น็บริษัิัทย่่อยโดยตรงในประเทศอิินโดนีีเซีีย เพ่ื่�อขยายธุุรกิิจ ความเป็็นเจ้้า
ยังัคงไม่่เปล่ี่�ยนแปลง

ในระหว่่างปี ี2563 บริิษััทฯได้้ลงทุนุเพิ่่�มเติิม 0.96 ล้้านบาท ในทุนุจดทะเบีียนและทุุนชำำ�ระแล้้วของบริษัิัท เมก้้า วีีแคร์ ์แทนซาเนีีย จำำ�กัด ซึ่่�งเป็น็
บริษัิัทย่่อยโดยตรงในประเทศแทนซาเนีีย เพื่่�อขยายธุุรกิิจ

ในระหว่่างปี ี2563 บริิษััท ได้้ลงทุนุใหม่่จำำ�นวน 6.23 ล้้านบาท ในทุนุจดทะเบีียนและทุุนชำำ�ระแล้้วของบริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์จำำ�กัด. ซึ่่�งเป็น็ 
บริษัิัทย่่อยโดยตรงในประเทศฟิลิิิปปิินส์ ์ซ่ึ่�งจััดตั้้�งขึ้้�นเมื่่�อวัันท่ี่� 7 กัันยายน 2563 เพ่ื่�อขยายธุุรกิิจ

ในระหว่่างปีี 2562 บริิษััทฯ ได้้ลงทุุนใหม่่จำำ�นวน 1.32 ล้้านบาท ในทุุนจดทะเบีียนและทุุนชำำ�ระแล้้วของบริิษััทเมก้้า วีีแคร์์ แทนซาเนีีย จำำ�กัด  
ซึ่่�งเป็น็บริษัิัทย่่อยโดยตรงในประเทศแทนซาเนีีย เพื่่�อขยายธุุรกิิจ

ในระหว่่างปีี 2562 บริิษััทฯ ได้้จััดตั้้�ง บริิษััท เฮลท์์ แอท โฮม พีีทีีอีี จำำ�กัด ซึ่่�งเป็็นบริิษััทย่่อยโดยตรงในประเทศสิิงคโปร์์ เพ่ื่�อให้้การสนัับสนุุน 
ด้้านดิิจิิทััลในธุุรกิิจผลิตภััณฑ์์ของบริษัิัทฯ

ในระหว่่างปี ี2563 บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์์ พีีทีีวาย จำำ�กัด ได้้ลงทุนุเพิ่่�มเติิมจำำ�นวน 9.60 ล้้านบาท ในทุนุจดทะเบีียนและทุุนชำำ�ระแล้้วของ 
บริษัิัทแม็็กซ์แ์คร์ ์จำำ�กัด ซ่ึ่�งเป็น็บริษัิัทย่่อยทางอ้้อมในประเทศเมีียนมาร์์ เพื่่�อขยายธุุรกิิจ

ในระหว่่างปี ี2563 บริิษััท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์พีีทีีวาย จำำ�กัด ได้้ลงทุนุเพิ่่�มเติิม จำำ�นวน 9.48 ล้้านบาท ในทุุนจดทะเบีียนและทุุนชำำ�ระแล้้วของ 
บริษัิัทแม็็กซ์แ์คร์ ์จำำ�กัด ซ่ึ่�งเป็น็บริษัิัทย่่อยทางอ้้อมในประเทศเวีียดนาม เพ่ื่�อขยายธุุรกิิจ

ในระหว่่างปี ี2563 บริิษััท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์พีีทีีวาย จำำ�กัด ได้้ลงทุนุเพิ่่�มเติิม จำำ�นวน 71.21 ล้้านบาท ในทุุนจดทะเบีียนและทุุนชำำ�ระแล้้วของ
บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์์ (ประเทศออสเตรเลีีย) พีีทีีวาย จำำ�กัด ซึ่่�งเป็น็บริษัิัทย่่อยทางอ้้อมในประเทศออสเตรเลีีย เพื่่�อขยายธุุรกิิจ

ในระหว่่างปี ี2562 บริิษััท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์พีีทีีวาย จำำ�กัด ได้้ลงทุนุเพิ่่�มเติิม จำำ�นวน 104.6 ล้้านบาท ในทุุนจดทะเบีียนและทุุนชำำ�ระแล้้วของ 
บริษัิัทแม็็กซแคร์ ์จำำ�กัด ซ่ึ่�งเป็น็บริษัิัทย่่อยทางอ้้อมในประเทศเมีียนมาร์์ เพื่่�อขยายธุุรกิิจ

ในระหว่่างปี ี2562 บริิษััท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์พีีทีีวาย จำำ�กัด ได้้ลงทุนุเพิ่่�มเติิม จำำ�นวน 78.35 ล้้านบาท ในทุุนจดทะเบีียนและทุุนชำำ�ระแล้้วของ 
บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์์ จำำ�กัด ซึ่่�งเป็น็บริษัิัทย่่อยทางอ้้อมในประเทศเมีียนมาร์์ เพื่่�อขยายธุุรกิิจ
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During 2020, the Company made a new investment of Baht 416.91 million in the issued and paid up capital of PT Mega Lifesciences 
Indonesia (formerly PT Futamed Pharmaceuticals), a direct subsidiary in Indonesia, in order to expand the business. 

During 2020, the Company made an additional investment of Baht 121.82 million in the issued and paid up capital of PT Mega 
Lifesciences Indonesia (formerly PT Futamed Pharmaceuticals), a direct subsidiary in Indonesia, in order to expand the business. 
The ownership interest remained unchanged

During 2020, the Company made an additional investment of Baht 0.96 million in the issued and paid up capital of Mega We Care 
Tanzania Ltd., a direct subsidiary in Tanzania, in order to expand the business.

During 2020, the Company made a new investment of Baht 6.23 million in the issued and paid up capital of Mega Lifesciences 
Limited Inc., a direct subsidiary in Philippines which was incorporated on 7th September 2020, in order to expand the business.

During 2019, the Company made a new investment of Baht 1.32 million in the issued and paid up capital of Mega We Care Tanzania 
Ltd., a direct subsidiary in Tanzania, in order to expand business.

During 2019, the Company incorporated, Health at Home Pte Ltd., a direct subsidiary in Singapore, in order to provide digital 
support to branded products business.

During 2020, Mega Lifesciences PTY Limited (Thailand) made an additional investment of Baht 9.60 million in the issued and paid 
up capital of MAXXCARE Limited, an indirect subsidiary in Myanmar, in order to expand the business.

During 2020, Mega Lifesciences PTY Limited (Thailand) made an additional investment of Baht 9.48 million in the issued and paid 
up capital of MAXXCARE Company Limited, an indirect subsidiary in Vietnam, in order to expand the business.

During 2020, Mega Lifesciences PTY Limited (Thailand) made an additional investment of Baht 71.21 million in the issued and 
paid up capital of Mega Lifesciences (Australia) Pty. Limited, an indirect subsidiary in Australia, in order to expand the business.

During 2019, Mega Lifesciences PTY Limited (Thailand) made an additional investment of Baht 104.06 million in the issued and 
paid up capital of MAXXCARE Limited, an indirect subsidiary in Myanmar, in order to expand the business.

During 2019, Mega Lifesciences PTY Limited (Thailand) made an additional investment of Baht 78.35 million in the issued and 
paid up capital of Mega Lifesciences Limited, an indirect subsidiary in Myanmar, in order to expand the business.
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สินทรัพย์ที่ไม่มีตัวตน: เครื่องหมายการค้า

ณ วัันท่ี่� 31 ธันัวาคม 2563 บริษัิัท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ ์จำำ�กัด (มหาชน) ได้้จดทะเบีียนเคร่ื่�องหมายการค้้าจำำ�นวน 3,235 รายการ กัับประเทศ
ออสเตรเลีีย อาเซอร์์ไบจาน บรููไน กััมพูชูาจีีน โคลััมเบีีย สาธารณรัฐัโดมินิิกัิัน เอกวาดอร์์ กาน่่า กััวเตมาลา ฮ่่องกง อิินเดีีย อิินโดนีีเซีีย คาซััคสถาน 
เคนย่่า ลาว มาเลเซีีย มอลโดวา มองโกเลีีย นิวิซีีแลนด์์ ไนจีีเรีีย ปานามา เปรูู ฟิลิิิปปินิส์ ์โรมาเนีีย รัสัเซีีย รวัันดา สิงิคโปร์ ์แอฟริกาใต้้ ศรีีลังกา 
ไต้้หวััน แทนซาเนีีย ไทย ตริินิแิดดกัับโตเบโก ยููกัันดา ยููเครน อุุซเบกิิสถาน เวีียดนาม แซมเบีีย ฯลฯ และอยู่่�ระหว่่างดำำ�เนินิการ 1,136 รายการ
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Intangible Assets: Trademarks

End of Dec. 31, 2020 MEGA LIFESCIENCS holds Trademarks rights over 3,235 marks with the following countries Australia, 
Azerbaijan, Brunei Darussalam, Cambodia, China, Colombia, Dominican Republic, Ecuador, Ghana, Guatemala, Hong Kong, India, 
Indonesia, Kazakhstan, Kenya, Laos, Malaysia, Moldova, Mongolia, Myanmar, New Zealand, Nigeria, Panama, Peru, Philippines, 
Romania, Russia, Rwanda, Singapore, South Africa, Sri Lanka, Sudan, Taiwan, Tanzania, Thailand, Trinidad and Tobago, Uganda, 
Ukraine, Uzbekistan, Vietnam, Zambia and also possess 1,136 live trademark applications.
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การเปรียบเทีียบ: ปีทีี่่�ผ่่านมากัับปีี 2563

1 มกราคม 2563 – 31 ธัันวาคม 2563 ปีีที่่�ผ่า่นมา – 31 ธัันวาคม2563

เครื่่�องหมายการค้้า 142 3235

อยู่่�ระหว่่างขอจดทะเบีียนเครื่่�องหมายการค้้า 398 1136

แบรนด์ผลิิตภััณฑ์์ชั้้�นนำำ�ในตลาด กัับ/การคุ้้�มครองเคร่ื่�องหมายการค้้าทั่่�วโลก ถึึงวัันที่่� 31 ธัันวาคม 2563
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Comparison: Historical Vs 2020 for Mega Lifesciences Public Company Limited

Jan. 01, 2020 - Dec. 31st, 2020 Historical - till Dec. 31st, 2020

Registered Trademarks 142 3235

Live Trademark application 398 1136

Market leading brands & extensions Vs registered Trademarks (Globally, till Dec. 31, 2020)
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เคร่ื่�องหมายการค้้าที่่�จดทะเบีียนใน ปี ี2563

ประเทศ Brand name Class
TM / Certificate  

No.
Ex.  
DD

Ex.  
MM

Ex.  
YYYY

กััมพููชา GOFAZT 5 KH/75564/20 9 7 2029

กััมพููชา 5 KH/77407/20 16 12 2029

กััมพููชา 32 KH/77406/20 16 12 2029

โคลััมเบีีย GOGAZ 5 663443 25 9 2030

เอกวาดอร์์ ENAT 5 2020_9642 15 4 2030

เอกวาดอร์์ NAT B 5 2020_16013 21 5 2030

เอกวาดอร์์ 5 2020_21219 13 7 2030

เอกวาดอร์์ AVARIN 5 2020_30791 30 7 2030

อิินเดีีย EUGICA 5 2354487 21 2 2023

อิินเดีีย RUEZE 5 2404369 18 9 2029

อิินเดีีย SILDIXON 5 2409793 11 9 2029

อิินโดนีีเซีีย NUTRIFRESH 5 IDM000670175 18 8 2026

อิินโดนีีเซีีย FLOEZY 5 IDM000687414 1 11 2023

อิินโดนีีเซีีย 5 IDM000729792 8 11 2028

อิินโดนีีเซีีย UROKA 5 IDM000729778 8 11 2028

อิินโดนีีเซีีย EUGICA 29 IDM000790989 11 3 2023

เคนย่่า DUOCETZ 5 107534 28 5 2029

เคนย่่า MEDITROL 5 107535 28 5 2029
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Trademarks registered during the calendar year 2020

Country Brand name Class
TM / Certificate  

No.
Ex.  
DD

Ex.  
MM

Ex.  
YYYY

Cambodia GOFAZT 5 KH/75564/20 9 7 2029

Cambodia 5 KH/77407/20 16 12 2029

Cambodia 32 KH/77406/20 16 12 2029

Colombia GOGAZ 5 663443 25 9 2030

Ecuador ENAT 5 2020_9642 15 4 2030

Ecuador NAT B 5 2020_16013 21 5 2030

Ecuador 5 2020_21219 13 7 2030

Ecuador AVARIN 5 2020_30791 30 7 2030

India EUGICA 5 2354487 21 2 2023

India RUEZE 5 2404369 18 9 2029

India SILDIXON 5 2409793 11 9 2029

Indonesia NUTRIFRESH 5 IDM000670175 18 8 2026

Indonesia FLOEZY 5 IDM000687414 1 11 2023

Indonesia 5 IDM000729792 8 11 2028

Indonesia UROKA 5 IDM000729778 8 11 2028

Indonesia EUGICA 29 IDM000790989 11 3 2023

Kenya DUOCETZ 5 107534 28 5 2029

Kenya MEDITROL 5 107535 28 5 2029
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ประเทศ Brand name Class
TM / Certificate  

No.
Ex.  
DD

Ex.  
MM

Ex.  
YYYY

มาเลเซีีย LIGABA 5 TM2019007282 1 3 2029

เมีียนมาร์์ ALERTEN 5 1460 NA NA NA

เมีียนมาร์์ ALVOETIN 5 1448 NA NA NA

เมีียนมาร์์ ALVOGRASTIM 5 1449 NA NA NA

เมีียนมาร์์ AVARIN 5 1444 NA NA NA

เมีียนมาร์์ BIO- LIFE GUMMY 5 1436 NA NA NA

เมีียนมาร์์ COLESTRIM SUPRA 5 1446 NA NA NA

เมีียนมาร์์ DESIRE 5 1447 NA NA NA

เมีียนมาร์์ FEMIVEG 5 1445 NA NA NA

เมีียนมาร์์ GINSOMIN EVE 5 1437 NA NA NA

เมีียนมาร์์ GLOW COLLAGEN 5 1443 NA NA NA

เมีียนมาร์์ HEPAXIDE 5 1456 NA NA NA

เมีียนมาร์์ IMICILA 5 1451 NA NA NA

เมีียนมาร์์ LAMISOPT 5 1454 NA NA NA

เมีียนมาร์์ LATAMOLOL 5 1453 NA NA NA

เมีียนมาร์์ LIVOLIN MAXX 5 1459 NA NA NA

เมีียนมาร์์ MAXPENEM 5 1452 NA NA NA

เมีียนมาร์์ NAT D 5 1439 NA NA NA

เมีียนมาร์์ NNO VITE APLICAPZ 5 1438 NA NA NA

เมีียนมาร์์ NO PAUSE 5 1442 NA NA NA

เมีียนมาร์์ OMIFLEX 5 1441 NA NA NA

เมีียนมาร์์ PEG ALVOGRASTIM 5 1450 NA NA NA

เมีียนมาร์์ PROSDROP 5 1457 NA NA NA

เมีียนมาร์์ PROSTACARE 5 1455 NA NA NA

เมีียนมาร์์ REGENEZ 5 1440 NA NA NA

เมีียนมาร์์ TEMOL 5 1458 NA NA NA

เมีียนมาร์์ CITI-STIC 5 3245 NA NA NA

เมีียนมาร์์ FBDCARE 5 3243 NA NA NA

เมีียนมาร์์ SFCCARE 5 3242 NA NA NA

เมีียนมาร์์ TROPVEL 5 3244 NA NA NA

ฟิลิิิปปินิส์์ 35 4/2018/00020010 5 1 2030
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Country Brand name Class
TM / Certificate  

No.
Ex.  
DD

Ex.  
MM

Ex.  
YYYY

Malaysia LIGABA 5 TM2019007282 1 3 2029

Myanmar ALERTEN 5 1460 NA NA NA

Myanmar ALVOETIN 5 1448 NA NA NA

Myanmar ALVOGRASTIM 5 1449 NA NA NA

Myanmar AVARIN 5 1444 NA NA NA

Myanmar BIO- LIFE GUMMY 5 1436 NA NA NA

Myanmar COLESTRIM SUPRA 5 1446 NA NA NA

Myanmar DESIRE 5 1447 NA NA NA

Myanmar FEMIVEG 5 1445 NA NA NA

Myanmar GINSOMIN EVE 5 1437 NA NA NA

Myanmar GLOW COLLAGEN 5 1443 NA NA NA

Myanmar HEPAXIDE 5 1456 NA NA NA

Myanmar IMICILA 5 1451 NA NA NA

Myanmar LAMISOPT 5 1454 NA NA NA

Myanmar LATAMOLOL 5 1453 NA NA NA

Myanmar LIVOLIN MAXX 5 1459 NA NA NA

Myanmar MAXPENEM 5 1452 NA NA NA

Myanmar NAT D 5 1439 NA NA NA

Myanmar NNO VITE APLICAPZ 5 1438 NA NA NA

Myanmar NO PAUSE 5 1442 NA NA NA

Myanmar OMIFLEX 5 1441 NA NA NA

Myanmar PEG ALVOGRASTIM 5 1450 NA NA NA

Myanmar PROSDROP 5 1457 NA NA NA

Myanmar PROSTACARE 5 1455 NA NA NA

Myanmar REGENEZ 5 1440 NA NA NA

Myanmar TEMOL 5 1458 NA NA NA

Myanmar CITI-STIC 5 3245 NA NA NA

Myanmar FBDCARE 5 3243 NA NA NA

Myanmar SFCCARE 5 3242 NA NA NA

Myanmar TROPVEL 5 3244 NA NA NA

Philippines 35 4/2018/00020010 5 1 2030
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ประเทศ Brand name Class
TM / Certificate  

No.
Ex.  
DD

Ex.  
MM

Ex.  
YYYY

ฟิลิิิปปินิส์์ EUGICA 3, 5, 29, 30 4/2019/00018899 11 04 2030

ฟิลิิิปปินิส์์ EZZY 5 4/2019/00018900 11 04 2030

ฟิลิิิปปินิส์์ FENIVAG 5 4/2019/00018906 11 04 2030

ฟิลิิิปปินิส์์ FENMINT 5 4/2019/00019496 11 04 2030

ฟิลิิิปปินิส์์ FUCOMUNE 5 4/2019/00018907 11 04 2030

ฟิลิิิปปินิส์์ MEGA WE CARE RESIDRON 5 4/2019/00019492 11 04 2030

ฟิลิิิปปินิส์์ MEGASOVIR 5 4/2019/00019497 11 04 2030

ฟิลิิิปปินิส์์ MEGASOVIR 5 4/2019/00019500 11 04 2030

ฟิลิิิปปินิส์์ PROGUT CHEWZ 5 4/2019/00019499 11 04 2030

ฟิลิิิปปินิส์์ QURLED 5 4/2019/00018908 11 04 2030

ฟิลิิิปปินิส์์ MEGA WE CARE EUGICA HERBAL THROAT SPRAY 5 4/2018/00012635 9 8 2030

ฟิลิิิปปินิส์์ NATURAL WE CARE 29, 30, 32 4/2019/00019487 9 8 2030

ฟิลิิิปปินิส์์ EUGICA HERBAL INFUSION 5 4/2019/00019493 09 08 2030

ฟิลิิิปปินิส์์ INVEL FORTE L 5 4/2019/00019495 9 8 2030

ฟิลิิิปปินิส์์ KIDDZ DHA CHEWZ 5 4/2019/00019494 9 8 2030

ฟิลิิิปปินิส์์ KIDDZ HI OMEGA 3 5 4/2019/00008198 09 08 2030

ฟิลิิิปปินิส์์ MEGA WE CARE UNOMINT 5 4/2020/00001884 09 08 2030

ฟิลิิิปปินิส์์ UNOMINT 5 4/2020/00001883 09 08 2030

ฟิลิิิปปินิส์์ HEALTH@HOME 35, 43, 44 4/2019/00008197 9 8 2030

ฟิลิิิปปินิส์์ FENMINT 5 4/2019/00019486 20 9 2030

ฟิลิิิปปินิส์์ PEMEXED 5 4/2019/00019490 20 09 2030

เปรูู MEGAKIDZ 5 296782 25 9 2030

ไทย BIOTON 29 KOR59110 13 8 2026

ไทย CONCEEV 5 KOR64673 13 8 2026

ไทย LIPOX 29 KOR101649 2 4 2029

ไทย NATURAL CARE 29 KOR105033 2 4 2029

ไทย SKWA 29 KOR58393 13 8 2026

ไทย AVARINO 5 KOR314353 4 5 2029

ไทย CAROMAX 5 KOR314357 4 5 2029

ไทย DECLAW 29 KOR314628 4 5 2029

ไทย DECLAW 5 KOR314629 4 5 2029

ไทย DEEVI 5 KOR317674 4 5 2029

ไทย DEEVI 29 KOR317675 4 5 2029

ไทย DIAVIT 29 KOR313034 4 5 2029
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Country Brand name Class
TM / Certificate  

No.
Ex.  
DD

Ex.  
MM

Ex.  
YYYY

Philippines EUGICA 3, 5, 29, 30 4/2019/00018899 11 04 2030

Philippines EZZY 5 4/2019/00018900 11 04 2030

Philippines FENIVAG 5 4/2019/00018906 11 04 2030

Philippines FENMINT 5 4/2019/00019496 11 04 2030

Philippines FUCOMUNE 5 4/2019/00018907 11 04 2030

Philippines MEGA WE CARE RESIDRON 5 4/2019/00019492 11 04 2030

Philippines MEGASOVIR 5 4/2019/00019497 11 04 2030

Philippines MEGASOVIR 5 4/2019/00019500 11 04 2030

Philippines PROGUT CHEWZ 5 4/2019/00019499 11 04 2030

Philippines QURLED 5 4/2019/00018908 11 04 2030

Philippines MEGA WE CARE EUGICA HERBAL THROAT SPRAY 5 4/2018/00012635 9 8 2030

Philippines NATURAL WE CARE 29, 30, 32 4/2019/00019487 9 8 2030

Philippines EUGICA HERBAL INFUSION 5 4/2019/00019493 09 08 2030

Philippines INVEL FORTE L 5 4/2019/00019495 9 8 2030

Philippines KIDDZ DHA CHEWZ 5 4/2019/00019494 9 8 2030

Philippines KIDDZ HI OMEGA 3 5 4/2019/00008198 09 08 2030

Philippines MEGA WE CARE UNOMINT 5 4/2020/00001884 09 08 2030

Philippines UNOMINT 5 4/2020/00001883 09 08 2030

Philippines HEALTH@HOME 35, 43, 44 4/2019/00008197 9 8 2030

Philippines FENMINT 5 4/2019/00019486 20 9 2030

Philippines PEMEXED 5 4/2019/00019490 20 09 2030

Peru MEGAKIDZ 5 296782 25 9 2030

Thailand BIOTON 29 KOR59110 13 8 2026

Thailand CONCEEV 5 KOR64673 13 8 2026

Thailand LIPOX 29 KOR101649 2 4 2029

Thailand NATURAL CARE 29 KOR105033 2 4 2029

Thailand SKWA 29 KOR58393 13 8 2026

Thailand AVARINO 5 KOR314353 4 5 2029

Thailand CAROMAX 5 KOR314357 4 5 2029

Thailand DECLAW 29 KOR314628 4 5 2029

Thailand DECLAW 5 KOR314629 4 5 2029

Thailand DEEVI 5 KOR317674 4 5 2029

Thailand DEEVI 29 KOR317675 4 5 2029

Thailand DIAVIT 29 KOR313034 4 5 2029
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ประเทศ Brand name Class
TM / Certificate  

No.
Ex.  
DD

Ex.  
MM

Ex.  
YYYY

ไทย DIAVIT 5 KOR314627 4 5 2029

ไทย ENHANZ 29 KOR317671 31 3 2029

ไทย ENHANZ 5 KOR321966 31 3 2029

ไทย GLUCOVIT 29 KOR314356 4 5 2029

ไทย GLUCOVIT 5 KOR314626 4 5 2029

ไทย JUFOR 5 KOR321978 4 5 2029

ไทย JUFOR 29 KOR314354 4 5 2029

ไทย MEGA WE CARE CALCIVITA 5 KOR321965 31 3 2029

ไทย MEGA WE CARE GAZKO 5 KOR321967 31 3 2029

ไทย OSTEOKARE 5 KOR323098 31 3 2029

ไทย REPLAZE 29 KOR314355 4 5 2029

ไทย REPLAZE 5 KOR321979 4 5 2029

ไทย UDGALL 5 KOR321980 4 5 2029

ไทย VISAGLOW (PLAIN TEXT) 10 201108359 29 12 2026

ไทย ACTISOME 29 KOR329290 30 10 2029

ไทย CELLUCARE 29 KOR329289 30 10 2029

ไทย EMULCAP 29 KOR329291 30 10 2029

ไทย PYNOCARE 29 KOR329288 30 10 2029

ไทย WAVE 3 KOR336494 30 10 2029

ไทย COSANOL 29 KOR324308 19 6 2029

ไทย 32 201115038 26 7 2028

ไทย TAMSIN 5 KOR328341 20 8 2029

ไทย ALERTEN 30 KOR130867 14 2 2030

ไทย BILOBA 29 KOR330902 8 1 2030

ไทย FENZA 29 KOR291483 20 2 2028

ไทย GING 500 29 KOR134595 14 2 2021

ไทย MOFAZT 5 KOR296579 20 2 2028

ไทย MUCLEAR 5 KOR336762 8 1 2030

ไทย Q COENYME Q 10 30 KOR134593 14 2 2021
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Country Brand name Class
TM / Certificate  

No.
Ex.  
DD

Ex.  
MM

Ex.  
YYYY

Thailand DIAVIT 5 KOR314627 4 5 2029

Thailand ENHANZ 29 KOR317671 31 3 2029

Thailand ENHANZ 5 KOR321966 31 3 2029

Thailand GLUCOVIT 29 KOR314356 4 5 2029

Thailand GLUCOVIT 5 KOR314626 4 5 2029

Thailand JUFOR 5 KOR321978 4 5 2029

Thailand JUFOR 29 KOR314354 4 5 2029

Thailand MEGA WE CARE CALCIVITA 5 KOR321965 31 3 2029

Thailand MEGA WE CARE GAZKO 5 KOR321967 31 3 2029

Thailand OSTEOKARE 5 KOR323098 31 3 2029

Thailand REPLAZE 29 KOR314355 4 5 2029

Thailand REPLAZE 5 KOR321979 4 5 2029

Thailand UDGALL 5 KOR321980 4 5 2029

Thailand VISAGLOW (PLAIN TEXT) 10 201108359 29 12 2026

Thailand ACTISOME 29 KOR329290 30 10 2029

Thailand CELLUCARE 29 KOR329289 30 10 2029

Thailand EMULCAP 29 KOR329291 30 10 2029

Thailand PYNOCARE 29 KOR329288 30 10 2029

Thailand WAVE 3 KOR336494 30 10 2029

Thailand COSANOL 29 KOR324308 19 6 2029

Thailand 32 201115038 26 7 2028

Thailand TAMSIN 5 KOR328341 20 8 2029

Thailand ALERTEN 30 KOR130867 14 2 2030

Thailand BILOBA 29 KOR330902 8 1 2030

Thailand FENZA 29 KOR291483 20 2 2028

Thailand GING 500 29 KOR134595 14 2 2021

Thailand MOFAZT 5 KOR296579 20 2 2028

Thailand MUCLEAR 5 KOR336762 8 1 2030

Thailand Q COENYME Q 10 30 KOR134593 14 2 2021
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ประเทศ Brand name Class
TM / Certificate  

No.
Ex.  
DD

Ex.  
MM

Ex.  
YYYY

ไทย REVITIZ 29 KOR328417 8 1 2030

ไทย REVITIZ 5 KOR336761 8 1 2030

ไทย VEINACARE 29 KOR126784 4 2 2030

ไทย A-K 5 KOR134592 17 3 2030

ไทย MEDICAP WE SHAPE IDEA 35 BOR12476 17 3 2030

ไทย UROALFA 5 KOR341275 1 6 2030

ไทย ZINVEL 5 KOR343381 1 6 2030

ไทย EUGICA SINUZ 5 201123059 6 2 2029

ไทย MEGA WE CARE HUMAN WELLNESS 35 201123077 6 2 2029

ไทย IMUNCOL+PROBIOTIX GOLD 5 201102929 23 5 2028

ไทย MEGA WE CARE EUGICA HERBAL THROAT SPRAY 5 180131357 19 9 2028

ไทย 1 201123072 3 4 2029

ไทย 5 201123044 3 4 2029

ไทย REGENEZ 1 201118853 3 4 2029

ไทย REGENEZ 5 201118853 3 4 2029

อุุซเบกิิสถาน NAT B 5 MGU 37427 16 8 2028

เวีียดนาม PRANAA FOOD FOR LIFE 43 4-344219-000 21 9 2027

เวีียดนาม PRANAA 43 4-344218-000 21 9 2027

เวีียดนาม EUGICA COFF LOZENGE 5 351634 29 9 2027

เวีียดนาม NORMA PRO 5 351622 29 9 2027

เวีียดนาม VEDA BALM 5 355009 13 9 2027

เวีียดนาม CLEARCAP 5 355801 25 1 2028

เวีียดนาม ZKALM 3 355312 31 1 2028

เวีียดนาม LOREZE 5 355802 25 1 2028
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Country Brand name Class
TM / Certificate  

No.
Ex.  
DD

Ex.  
MM

Ex.  
YYYY

Thailand REVITIZ 29 KOR328417 8 1 2030

Thailand REVITIZ 5 KOR336761 8 1 2030

Thailand VEINACARE 29 KOR126784 4 2 2030

Thailand A-K 5 KOR134592 17 3 2030

Thailand MEDICAP WE SHAPE IDEA 35 BOR12476 17 3 2030

Thailand UROALFA 5 KOR341275 1 6 2030

Thailand ZINVEL 5 KOR343381 1 6 2030

Thailand EUGICA SINUZ 5 201123059 6 2 2029

Thailand MEGA WE CARE HUMAN WELLNESS 35 201123077 6 2 2029

Thailand IMUNCOL+PROBIOTIX GOLD 5 201102929 23 5 2028

Thailand MEGA WE CARE EUGICA HERBAL THROAT SPRAY 5 180131357 19 9 2028

Thailand 1 201123072 3 4 2029

Thailand 5
201123044

3 4 2029

Thailand REGENEZ 1 201118853 3 4 2029

Thailand REGENEZ 5 201118853 3 4 2029

Uzbekistan NAT B 5 MGU 37427 16 8 2028

Vietnam PRANAA FOOD FOR LIFE 43 4-344219-000 21 9 2027

Vietnam PRANAA 43 4-344218-000 21 9 2027

Vietnam EUGICA COFF LOZENGE 5 351634 29 9 2027

Vietnam NORMA PRO 5 351622 29 9 2027

Vietnam VEDA BALM 5 355009 13 9 2027

Vietnam CLEARCAP 5 355801 25 1 2028

Vietnam ZKALM 3 355312 31 1 2028

Vietnam LOREZE 5 355802 25 1 2028
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ประเทศ Brand name Class
TM / Certificate  
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Ex.  
DD

Ex.  
MM

Ex.  
YYYY

เวีียดนาม 5 355311 31 1 2028

เวีียดนาม 5 355310 31 1 2028

เวีียดนาม EUGICA COFF SYRUP 5 355326 5 3 2028

เวีียดนาม NNO DAY SERUM APLICAPZ 3 354726 4 10 2027

แซมเบีีย FERROTONE 5 1327/2019 19 9 2026

แซมเบีีย GOFEN 5 1326/2019 19 9 2026

ข้้อพิิพาททางกฎหมาย

Legal Disputes

ข้้อพิิพาททางกฎหมาย
ณ วัันท่ี่� 31 ธันัวาคม 2563 บริิษััทฯ และบริิษััทย่่อยในตลาดหลััก มิไิด้้มีีข้อ้พิพิาททางกฎหมายท่ี่�ยังัไม่่สิ้้�นสุดุ หรืือมีีส่่วนเก่ี่�ยวข้อ้งกัับการกระทำำ�ใดๆ 
ซึ่่�งอาจมีีผลกระทบในเชิงิลบต่่อสินิทรััพย์ข์องบริษัิัทฯ หรืือบริษัิัทย่่อยท่ี่�มีีจำำ�นวนสูงูกว่่าร้้อยละ 5 ของส่่วนของผู้้�ถืือหุ้้�น หรืือท่ี่�อาจมีีผลกระทบต่่อ
การดำำ�เนินิธุุรกิิจของบริษัิัทฯ หรืือบริิษััทย่่อยอย่่างมีีนัยัสำำ�คัญ

นอกจากนี้้� บริิษััทฯ และบริิษััทย่่อยในตลาดหลััก ยังัไม่่เคยถููกเรีียกร้้องใดๆ ในเรื่่�องท่ี่�เก่ี่�ยวกัับความรัับผิิดชอบต่่อความเสีียหายท่ี่�เกิิดขึ้้�นจากสิินค้้า 
ท่ี่�ไม่่ปลอดภััย (Product Liability) ของบริษัิัทฯ หรืือการบาดเจ็็บของบุุคคล (Personal Injury) หรืือการเสีียชีีวิตท่ี่�เกิิดขึ้้�นโดยมิชิอบ (Wrongful Death)  
อัันมีีสาเหตุุมาจากผลิตภััณฑ์์ของบริษัิัทฯ หรืือการเรีียกคืืนผลิตภััณฑ์์ (Product Recall)
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Country Brand name Class
TM / Certificate  

No.
Ex.  
DD

Ex.  
MM

Ex.  
YYYY

Vietnam 5 355311 31 1 2028

Vietnam 5 355310 31 1 2028

Vietnam EUGICA COFF SYRUP 5 355326 5 3 2028

Vietnam NNO DAY SERUM APLICAPZ 3 354726 4 10 2027

Zambia FERROTONE 5 1327/2019 19 9 2026

Zambia GOFEN 5 1326/2019 19 9 2026

Legal Disputes

As of December 31, 2020, we and our affiliates were not involved in any ongoing legal disputes or actions which would have a 
negative impact on our or our affiliates’ assets in an amount exceeding 5% of total shareholder equity or which would have a 
material impact on our or our affiliates’ business operations.

We and our affiliates have not been subject to any claim based on product liability, personal injury or wrongful death caused by 
our products, or product recall.
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บริิษััท เมก้้า ไลฟ์ไ์ซแอ็็นซ์ จำำ�กัด (มหาชน)
ทะเบีียนเลขที่่� 0107556000221

ที่่�ตั้้�งสำำ�นักงานใหญ่่ 
384 หมู่่� 4 ซอย 6 ถนนพััฒนา 3 

นิิคมอุตสาหกรรมบางปู ู
ตำำ�บลแพรกษา อำำ�เภอเมืือง

จัังหวััดสมุุทรปราการ 10280 ประเทศไทย

โทรศััพท์ +66 2 401 8686
โทรสาร +66 2 324 0451

เว็็บไซต์์ www.megawecare.com

สำำ�นักงานสาขา/นัักลงทุุนสัมพัันธ์
909 อาคารแอมเพิลิทาวเวอร์ช์ั้้�น 10 
ถนนเทพรัตัน แขวงบางนาเหนืือ เขตบางนา
กรุุงเทพฯ 10260 ประเทศไทย

โทรศัพัท์์: +66 2 769 4222
โทรสาร: +66 2 393 7629

ผู้้�สอบบััญชีีอิิสระ
คุณุ อรวรรณ ชุุณหกิิจไพศาล 
ผู้้�สอบบัญัชีีรับัอนุญุาต เลขทะเบีียน 6105
บริษัิัท เคพีีเอ็็มจีี ภูมูิไิชย สอบบัญัชีี จำำ�กัด
อาคารเอ็็มไพร์์ทาวเวอร์ช์ั้้�น 50-51
195 ถนนสาทรใต้้ แขวงยานนาวา เขตสาธร
กรุุงเทพฯ 10120 ประเทศไทย 

โทรศัพัท์์: +66 2 677 2000 
โทรสาร: +66 2 677 2233 
เว็็บไซต์์: www.kpmg.co.th

นายทะเบีียน
บริษัิัท ศูนูย์ร์ับัฝากหลัักทรัพัย์ ์(ประเทศไทย) จำำ�กัด
93 ถนนรัชัดาภิิเษก แขวงดิินแดง เขตดิินแดง กรุุงเทพฯ 10400 

โทรศัพัท์์ +66 2 009 9000 
โทรสาร +66 2 009-9991
เว็็บไซต์์: http://www.set.or.th/tsd

ตลาดหลัักทรััพย์์ท่ี่�จดทะเบีียน
ตลาดหลัักทรัพัย์แ์ห่ง่ประเทศไทย
อาคารตลาดหลัักทรัพัย์แ์ห่ง่ประเทศไทย 
93 ถนนรััชดาภิิเษก เขตดิินแดง กรุุงเทพฯ 10400

โทรศัพัท์์ +66 2 009 9000
โทรสาร +66 2 009 9991
ศูนูย์บ์ริกิารข้อ้มูลู +66 2 009-9999
เว็็บไซต์์ : www.set.or.th

ท่ี่�ปรึึกษาด้้านกฎหมาย
บริษัิัท ฮัันตััน แอนดรููส์ ์เคิิร์ท์ (ไทยแลนด์์) จำำ�กัด
อาคารคิิวเฮ้้าส์ล์ุมุพินิีชีั้้�น 34
1 ถนนสาทรใต้้แขวงทุ่่�งมหาเมฆ เขตสาทร
กทม 10120 ประเทศไทย

ติิดต่่อบริษััท
เลขานุุการบริษัิัท
นางสาวสุุจิินตนา บุุญวรภััทร
sujin@megawecare.com  

นัักลงทุุนสััมพัันธ์์
นายวิเวก ดาวััน
vivek@megawecare.com

นายโธมัสั อัับบราฮััม
thomas@megawecare.com

นายอจิิต จฮา
ajit@megawecare.com

ข้้อมููลทั่่�วไป

General Infomation
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Mega Lifesciences Public Company Limited
Company Registration Number
01075560000221

Head Office
384, Moo 4, Soi 6, Pattana 3 Road, 

Bangpoo Industrial Estate,
Praeksa Sub-district, Samutprakarn District,

Samutprakarn 10280

Telephone: +66 2 401 8686
Fax: +66 2 324 0451

Website: www.megawecare.com

Branch Office/ Investor Relations

909, Ample Tower, 10th Floor,
Debaratna Road, Bangna Nuea Subdistrict, Bangna,
Bangkok 10260 Thailand

Telephone: +66 2 769 4222
Fax: +66 2 393 7629

Independent Public Accountants

Ms. Orawan Chunhakitpaisan
Certified Public Accountant (Thailand) No. 6105
KPMG Phoomchai Audit Ltd.
50th - 51st Floors, Empire Tower
195 South Sathorn Road Yannawa, Sathorn
Bangkok 10120 Thailand

Telephone: +66 2 677 2000
Fax: +66 2 677 2233
Website: www.kpmg.co.th

Registrar

Thailand Securities Depository Company Limited
The Stock Exchange of Thailand Building 
93 Ratchadaphisek Road, Dindaeng, 
Dindaeng, Bangkok 10400

Telephone: +66 2 009 9000
Fax: +66 2 009 9991 
Website: http://www.set.or.th/tsd

Listing on Stock Exchange

The Stock Exchange of Thailand (SET)
The Stock Exchange of Thailand Building 
93 Ratchadaphisek Road, Dindaeng, Dindaeng, Bangkok 10400

Telephone: +66 2 009 9000 
Fax: +66 2 009 9991
SET Contact Center: +66 2 009 9999
Website: http://www.set.or.th

Legal Counsel

Hunton Andrews Kurth (Thailand) Limited
34th Floor, Q House Lumpini building,
1 South Sathorn Road, Thungmahamek, Sathorn,
Bangkok 10120, Thailand.

Company Contact

Company Secretary
Ms. Sujintana Boonworapat
sujin@megawecare.com

Investor relations

Mr. Vivek Dhawan
vivek@megawecare.com

Mr. Thomas Abraham
thomas@megawecare.com

Mr. Ajit Jha
ajit@megawecare.com
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