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บมจ.โอเชี่ยน คอมเมิรช                  แบบแสดงรายการข้อมูลประจ าปี 2561 (แบบ 56-1)
คม 2558 

ส่วนที่ 1 

การประกอบธุรกิจ 

1.นโยบายและภาพรวมการประกอบธุรกิจ : 

1.1วิสัยทัศน์ และพันธกิจ 

วิสัยทัศน์ 

บริษัทยึดหลักการท่างานที่มุ่งมั่นจะพัฒนา และรักษาระดับคุณภาพของผลิตภัณฑ์อย่างสม่่าเสมอ เพื่อ
ได้มาซึ่งผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพ สร้างความปลอดภัยให้กับผู้บริโภค ตามสโลแกนที่ว่า  “DUSS for better life”   

           พันธกิจ 

           Continuous Improvement         :  ปรับปรุงและพัฒนางานในทุกๆด้านของบริษัท 

                                                   เพื่อให้สอดคล้องกับการผลิต และ จัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ของบริษัท          

                                                   และ ธุรกิจซื้อขายน้ ามันปาลม์ดิบ CPOA       

                                                     ซึ่งแบ่งได้เป็น  3 กลุ่มหลกั ดังนี้ 

                                                     กลุ่มที่ 1  ผลิตภัณฑ์ในกลุ่มช้ินส่วนและผลิตภัณฑ์ก๊อกน้่าและ                  
                                                     อุปกรณ์ที่เกี่ยวข้องกับประปาและสุขภัณฑ์ สามารถจ่าแนกกลุ่ม         
                                                     ของผลิตภัณฑ์ที่บริษัทเป็นผู้จัดจ่าหน่ายและรับจ้างผลิต 
 

                                                      กลุ่มที่ 2  ผลิตภัณฑ์เครื่องมือเครื่องใช้ และ อื่นๆ ภายใต้เครื่องหมาย  
                                                                  การค้า     
 
                                                                 กลุ่มที่ 3  ผลิตภัณฑ์น้ ามันปาลม์ดิบ  Crude Palm Oil A (CPOA) 

 Customer Satisfaction               :  ตอบสนองคุณค่าที่ลูกค้าตอ้งการเพื่อสร้างความพึงพอใจสูงสุดให้กับ       

                                                                   ลูกค้า ในราคาที่เหมาะสม 

 Quality Product                         :  สินค้าที่มีคุณภาพระดับมาตรฐานสากล 

Sustainable Growth                   :  สร้างความเจริญเติบโตอย่างย่ังยืน ภายใต้กรอบจริยธรรมทางธุรกิจ       

                                                      และ ความรับผิดชอบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม 
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บมจ.โอเชี่ยน คอมเมิรช                  แบบแสดงรายการข้อมูลประจ าปี 2561 (แบบ 56-1)
คม 2558 

ประวัติความเป็นมา และ พัฒนาที่ส าคญั : 

  1.2 ประวัติความเป็นมา และ พัฒนาที่ส าคญั  

 ประวัติความเป็นมา 

 วันที่ 11 เมษายน 2546 ก่อตั้ง บริษัท โอเช่ียน คอมเมิรช จ ากัด ด้วยทุนจดทะเบียนเร่ิมแรก 10,000,000 บาท 
(สิบล้านบาทถ้วน) แบ่งเป็นหุ้นสามัญจ านวน 100,000 หุ้น มูลค่าที่ตราไว้หุ้นละ 100 บาท เรียกช าระเต็ม
มูลค่า 

 วันที่ 4 พฤศจิกายน 2546 ได้มีการเพิ่มทุนจดทะเบียนคร้ังแรก จากทุนจดทะเบียนเดิม 10,000,000 บาท (สิบ
ล้านบาทถ้วน) เป็น 15,000,000 บาท (สิบห้าล้านบาทถ้วน) แบ่งเป็นหุ้นสามัญจ านวน 150,000 หุ้น มูลค่าที่
ตราไว้หุ้นละ 100 บาท โดยเรียกช าระเต็มมูลค่า เพื่อใช้เป็นเงินทุนหมุนเวียนในการด าเนินธุรกิจของบริษัท 

 
 วันที่ 26 มกราคม 2548 ได้มีการเพิ่มทุนจดทะเบียนคร้ังที่สอง จากทุนจดทะเบียน 15,000,000 บาท (สิบห้า

ล้านบาทถ้วน) เป็น 20,000,000 บาท (ย่ีสิบล้านบาทถ้วน) แบ่งเป็นหุ้นสามัญจ านวน 200,000 หุ้น มูลค่าที่
ตราไว้หุ้นละ 100 บาท โดยเรียกช าระเต็มมูลค่า เพื่อใช้เป็นเงินทุนหมุนเวียนในการด าเนินธุรกิจของบริษัท 
 

 วันที่ 27 กันยายน 2548 ได้มีการเพิ่มทุนจดทะเบียนคร้ังที่สาม จากทุนจดทะเบียน 20,000,000 บาท (ย่ีสิบ
ล้านบาทถ้วน) เป็น 30,000,000 บาท (สามสิบล้านบาทถ้วน) แบ่งเป็นหุ้นสามัญจ านวน 300,000 หุ้น มูลค่าที่
ตราไว้หุ้นละ 100 บาท โดยเรียกช าระเต็มมูลค่า เพื่อใช้เป็นเงินทุนหมุนเวียนในการด าเนินธุรกิจของบริษัท 
 

ปี 2556 
 
 วันที่ 1 กรกฎาคม 2556 ได้มีการเพิ่มทุนจดทะเบียนคร้ังที่ส่ี จากทุนจดทะเบียน 30,000,000 บาท (สามสิบ

ล้านบาทถ้วน) เป็น 85,000,000 บาท (แปดสิบห้าล้านบาทถ้วน) แบ่งเป็นหุ้นสามัญจ านวน 850,000 หุ้น มูล
ค่าที่ตราไว้หุ้นละ 100 บาท โดยเรียกช าระเต็มมูลค่า เพื่อใช้เป็นเงินทุนหมุนเวียนในการด าเนินธุรกิจของ
บริษัท 

 วันที่ 30 กรกฎาคม 2556 ที่ประชุมใหญ่วิสามัญผู้ถือหุ้นคร้ังที่ 2/2556 มีมติพิเศษให้แปรสภาพจากบริษัท  
จ ากัด เป็นบริษัทมหาชนจ ากัด และเปลี่ยนแปลงมูลค่าที่ตราไว้ของหุ้นสามัญของบริษัท จากมูลค่าที่ตราไว้
หุ้นละ 100.00 บาท เป็นมูลค่าที่ตราไว้หุ้นละ 0.25 บาท รวมถึงมีมติพิเศษให้เพิ่มทุนจดทะเบียนจาก 85.00 
ล้านบาท (แปดสิบห้าล้านบาทถ้วน) เป็น 110.00 ล้านบาท (หนึ่งร้อยสิบล้านบาทถ้วน) แบ่งเป็นหุ้นสามัญ
จ านวน 440.00 ล้านหุ้นโดยแบ่งออกเป็นทุนจดทะเบียนที่เรียกช าระแล้ว มูลค่า 85.00 ล้านบาท (แปดสิบห้า
ล้านบาทถ้วน) จ านวน 340.00 ล้านหุ้น และมีจ านวนหุ้นที่ยังไม่ได้เรียกช าระจ านวน 100.00 ล้านหุ้น ซึ่งใน
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ส่วนของหุ้นเพิ่มทุนที่ยังไม่ได้เรียกช าระจ านวน 100.00 ล้านหุ้น นั้น ที่ประชุมผู้ถือหุ้นมีมติให้จัดสรรไว้
ส าหรับการเสนอขายให้กับประชาชนทั่วไป 
 

 วันที่ 16 สิงหาคม 2556 บริษัทได้ด าเนินการจดทะเบียนเพื่อแปรสภาพจากบริษัทจ ากัดเป็นบริษัทมหาชน
จ ากัด และเปลี่ยนแปลงช่ือเป็น บริษัท โอเช่ียน คอมเมิรช จ ากัด (มหาชน) 
 

 วันที่ 23 ธันวาคม 2556 บริษัทเข้าเป็นบริษัทจดทะเบียน (Listed Company) และได้เร่ิมการซ้ือขายหลักทรัพย์
เป็นวันแรก (First Trading Day) ในตลาดหลักทรัพย์ เอ็ม เอ ไอ (mai) 

ปี 2557 

 วันที่ 16 กรกฎาคม 2557 ที่ประชุมวิสามัญผู้ถือหุ้น ครั้งที่ 1/2557 ได้มีมติ ดังนี้ 
ก)  ให้ออกใบส าคัญแสดงสิทธิที่จะซื้อหุ้นสามัญเพิ่มทุนของบริษัทฯ คร้ังที่ 1 (OCEAN-W1) 

ชนิดระบุชื่อผู้ถือและสามารถโอนเปลี่ยนมือได้เพื่อจัดสรรให้แก่ผู้ถือหุ้นเดิมจ านวนไม่เกิน 220,000,000 หน่วย 
ในมูลค่าหน่วยละ 0.00 บาท โดยจัดสรรให้แก่ผู้ถือหุ้นเดิมในอัตราส่วน 2 หุ้นสามัญเดิมต่อใบส าคัญแสดงสิทธิ
ที่จะซื้อหุ้นสามัญ 1 หน่วย ทั้งนี้ใบส าคัญแสดงสิทธิที่จะซื้อหุ้นสามัญดังกล่าวมีอายุ 1 ปี 4 เดือน 1 วัน (ตั้งแต่
วันที่ 30 กรกฎาคม 2557 ถึงวันที่ 1 ธันวาคม 2558) โดยมีอัตราการใช้สิทธิซื้อหุ้นคือใบส าคัญแสดงสิทธิที่จะซื้อ
หุ้นสามัญหนึ่ง (1) หน่วยต่อการซื้อหุ้นสามัญของบริษัทหนึ่ง (1) หุ้น ในราคาหุ้นละ 35 สตางค์ โดยผู้ถือ
ใบส าคัญแสดงสิทธิสามารถใช้สิทธิซื้อหุ้นสามัญของบริษัทได้ในวันที่ 1 มิถุนายน และวันที่ 1 ธันวาคม ของแต่
ละปีปฏิทิน ก าหนดการใช้สิทธิครั้งแรกตรงกับวันที่ 1 ธันวาคม 2557 และก าหนดการใช้สิทธิครั้งสุดท้ายตรงกับ
วันที่ 1 ธันวาคม 2558 

ข) เพิ่มทุนจดทะเบียนของบริษัทจาก 110 ล้านบาท (แบ่งออกเป็นหุ้นสามัญจ านวน 440,000,000 
หุ้น มูลค่าหุ้นละ 25 สตางค์) เป็น 165 ล้านบาท (แบ่งออกเป็นหุ้นสามัญจ านวน 660,000,000 
หุ้น มูลค่าหุ้นละ 25 สตางค์) โดยการออกหุ้นสามัญใหม่จ านวน 220,000,000 หุ้น มูลค่าหุ้นละ 
25 สตางค์ เพื่อรองรับการแปลงสภาพใบส าคัญแสดงสิทธิที่จะซื้อหุ้นสามัญของบริษัทตามที่
กล่าวในข้อ ก) ข้างต้น 
 

 วันที่ 1 ธันวาคม 2557 การใช้สิทธิครั้งแรก ผู้ถือใบส าคัญแสดงสิทธิจ านวน 4 ราย ใช้สิทธิซื้อหุ้นสามัญเพิ่ม
ทุนจ านวน 121,508,000 หุ้น ในราคาหุ้นละ 35 สตางค์ บริษัทฯ ได้รับช าระค่าหุ้นสามัญจ านวน 42,527,800 
บาท โดยบันทึกเป็นทุนเรือนหุ้นจ านวน 30,377,000 บาท และเป็นส่วนเกินมูลค่าหุ้นจ านวน 11,289,559.73 
บาท (สุทธิจากค่าใช้จ่ายในการออกใบส าคัญแสดงสิทธิตัดจ่ายจ านวนเงินรวมประมาณ 0.86 ล้านบาท) ซึ่ง
แสดงเป็นรายการแยกต่างหากภายใต้ “ส่วนผู้ถือหุ้น” ในงบแสดงฐานะการเงิน ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2557 
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 วันที่ 3 ธันวาคม 2557 บริษัทฯ แก้ไขแบบ บมจ. 005 ของบริษัทให้สอดคล้องกับทุนช าระแล้วเป็นเงิน

ทั้งส้ิน 140,377,000 บาท จ านวนหุ้นสามัญที่จ าหน่ายได้ทั้งหมด 561,508,000 หุ้น จดทะเบียนทุนช าระกับ

กระทรวงพาณิชย์  

 

         ข้อมูลการเปลี่ยนแปลงการถือหลักทรัพย์ (หุ้นสามัญ)  นายอุชัย วิไลเลิศโภคา ณ วันที่ 3 ธันวาคม 

2557 

 

 

 วันที่ 12 ธันวาคม 2557 ตลาดหลักทรัพย์ เอ็ม เอ ไอ (mai) ได้มีค าสั่งรับหุ้นสามัญเพิ่มทุนของบริษัทเป็น

หลักทรัพย์จดทะเบียน ผลจากการใช้สิทธิของใบส าคัญแสดงสิทธิ (OCEAN-W1) จ านวน 121,508,000 

หน่วย แปลงเป็นหุ้นสามัญจ านวน 121,508,000 หุ้น  

  

ก่อนไดม้า / จ าหน่าย ได้มา / จ าหน่วย หลังได้มา / จ าหน่าย 
จ านวนหน่วย ร้อยละ จ านวนหน่วย ร้อยละ จ านวน

หน่วย 
ร้อยละ 

206,400,000 46.91 118,200,000 21.05 324,600,000 57.81 
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บมจ.โอเชี่ยน คอมเมิรช                  แบบแสดงรายการข้อมูลประจ าปี 2561 (แบบ 56-1)
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ปี 2558 

 ก่อสร้างโชว์รูม  ที่โรงงานจังหวัด สิงห์บุรี 

ภาพถ่ายโชว์รูมที่สร้างเสร็จสมบูรณ์ 

 

 ภาพนักลงทนุเยี่ยมชม โชว์รูมและ โรงงาน จังหวดัสิงห์บุรี 

 



 
 

 
 

ส่วนท่ี 1 การประกอบธุรกิจ                                                               หน้าที่ 6  
 
 

บมจ.โอเชี่ยน คอมเมิรช                  แบบแสดงรายการข้อมูลประจ าปี 2561 (แบบ 56-1)
คม 2558 

 
ปี 2559 

 ติดต้ัง Solar Roof top  108 Kwp ที่โรงงาน จังหวัด สิงห์บุรี  (Phase I) 
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   วันที่ 26 มีนาคม 2559 ที่ประชุมคณะกรรมการบริษัทฯ คร้ังที่ 2/2559 ได้อนุมัติให้จัดตั้งบริษัทย่อย  
   คือ บริษัท กรีนโอเช่ียน วอเตอร์ (ประเทศไทย) จ ากัด  เมื่อวันที่ 25 เมษายน 2559 ประกอบธุรกิจ 
   สาธารณูปโภค ทุนจดทะเบียน 1,000,000.00 บาท (หนึ่งล้านบาท) แบ่งเป็นหุ้นสามัญ 10,000 หุ้น มูลค่า 
   ที่ตราไว้ หุ้นละ 100 บาทโดยบริษัท โอเช่ียน คอมเมิรช จ ากัด (มหาชน) ถือหุ้น 100 % ในบริษัท กรีน โอเช่ียน 
   วอเตอร์ (ประเทศไทย) จ ากัด 

 วันที่ 17 พฤษภาคม 2559  ที่ประชุมวิสามัญผู้ถือหุ้น บริษัท โอเช่ียน คอมเมิรช จ ากัด (มหาชน) ได้มีมติ 

ก) ลดทุนจดทะเบียนจาก 181,499,995.00 บาท แบ่งออกเป็นหุ้นสามัญ 725,999,980 หุ้น มูลค่า 

ที่ตราไว้หุ้นละ 0.25 บาท เป็น 180,962,690.00 บาท  แบ่งออกเป็นหุ้นสามัญ 723,850,760 หุ้น  

มูลค่าที่ตราไว้หุ้นละ 0.25 บาท เพื่อให้สอดคล้องกับการเพิ่มทุนจดทะเบียนในการจัดสรรใบส าคัญ

แสดงสิทธิ OCEAN-W2 ในอัตรา 5 หุ้นสามัญ ต่อ 1 ใบส าคัญแสดงสิทธิ  

ข) แก้ไขหนังสือบริคณห์สนธิของบริษัทฯ ข้อ 4 เพื่อให้สอดกล้องกับการลดทุนจดทะเบียนเป็น
ทุนจดทะเบียน จ านวน 181,499,995.00 บาท แบ่งออกเป็น 725,999,980 หุ้น มูลค่าที่ตราไว้
หุ้นละ 0.25 บาท โดยเป็นการลดทุนจดทะเบียนลง 537,305.00 บาท  โดยให้ยกเลิกข้อความ
เดิม และให้แก้ไขเพิ่มเติมบริคณห์สนธิของบริษัทมหาชน ข้อ 4. เป็นดังนี้ 

“ข้อ 4.  ทุนจดทะเบียน :  180,962,690 บาท  (หนึ่งร้อยแปดสิบล้านเก้าแสนหกหมื่น 
        สองพันหกร้อยเก้าสิบบาท) 
 แบ่งออกเป็น  :  723,850,760 หุ้น    (เจ็ดร้อยย่ีสิบสามล้านแปดแสนห้าหมื่น
        เจ็ดร้อยหกสิบหุ้น) 
 มูลค่าหุ้นละ  :  0.25  บาท   (ย่ีสิบห้าสตางค์) 
 โดยแบ่งออกเป็น 
 หุ้นสามัญ  :  723,850,760 หุ้น    (เจ็ดร้อยย่ีสิบสามล้านแปดแสนห้าหมื่น
        เจ็ดร้อยหกสิบหุ้น) 
 หุ้นบุริมสิทธิ  :  0   หุ้น     -ไมม่-ี ” 

ค) ออกใบส าคัญแสดงสิทธิที่จะซื้อหุ้นสามัญเพิ่มทุนของบริษัทฯ คร้ังที่ 2 (OCEAN-W2) ชนิด
ระบุช่ือผู้ถือและสามารถโอนเปลี่ยนมือได้เพื่อจัดสรรให้แก่ผู้ถือหุ้นเดิมจ านวนไม่เกิน 
144,770,152 หน่วย ในมูลค่าหน่วยละ 0.00 บาท โดยจัดสรรให้แก่ผู้ถือหุ้นเดิมของบริษัทตาม
สัดส่วนการถือหุ้น (Rights Offering)ในอัตราส่วน 5 หุ้นสามัญเดิมต่อใบส าคัญแสดงสิทธิที่จะ
ซื้อหุ้นสามัญ 1 หน่วย ทั้งนี้ใบส าคัญแสดงสิทธิที่จะซื้อหุ้นสามัญดังกล่าวมีอายุ 1 ปี 11 เดือน 
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บมจ.โอเชี่ยน คอมเมิรช                  แบบแสดงรายการข้อมูลประจ าปี 2561 (แบบ 56-1)
คม 2558 

9 วัน (ตั้งแต่วันที่ 24 มิถุนายน 2559 ถึงวันที่ 1 มิถุนายน 2561) โดยมีอัตราการใช้สิทธิซื้อหุ้น
คือใบส าคัญแสดงสิทธิที่จะซื้อหุ้นสามัญหนึ่ง (1) หน่วยต่อการซื้อหุ้นสามัญของบริษัทหนึ่ง 
(1) หุ้น ในราคาหุ้นละ 1.20 บาท โดยผู้ถือใบส าคัญแสดงสิทธิสามารถใช้สิทธิซื้อหุ้นสามัญ
ของบริษัทได้ในวันที่ 1 มิถุนายน และวันที่ 1 ธันวาคม ของแต่ละปีปฏิทิน ก าหนดการใช้สิทธิ
คร้ังแรกตรงกับวันที่ 1 ธันวาคม 2559 และก าหนดการใช้สิทธิคร้ังสุดท้ายตรงกับวันที่ 1 
มิถุนายน 2561 

ง) การเพิ่มทุนจดทะเบียนจาก  180,962,690 บาท  เป็น  217,155,228  บาท  โดยออกหุ้นสามัญ

เพิ่มทุนจ านวน 144,770,152  หุ้น  มูลค่าที่ตราไว้หุ้นละ 0.25 บาท เพื่อรองรับการใช้สิทธิตามใบส าคัญแสดง

สิทธิที่จะซื้อหุ้นสามัญของบริษัทฯ คร้ังที่ 2 (OCEAN-W2) 

จ) การแก้ไขหนังสือบริคณห์สนธิของบริษัทฯ ข้อ 4.  เพื่อให้สอดคล้องการเพิ่มทุนจดทะเบียน 

ดังนี ้   

  
 ข้อมูลการเปลี่ยนแปลงการถือหลักทรัพย์ (หุ้นสามัญ)  นายอุชัย วิไลเลิศโภคา ณ วันที่ 1 ธันวาคม 2559 

 

  

“ข้อ 4. ทุนจดทะเบียน : 217,155,228.00 บาท (สองร้อยสิบเจ็ดล้านหนึ่งแสนห้า
หมื่นห้าพันสองร้อยย่ีสิบแปด
บาทถ้วน) 

 แบ่งออกเป็น : 868,620,912 หุ้น (แปดร้อยหกสิบแปดล้านหกแสน
สองหมื่นเก้าร้อยสิบสองหุ้น) 

 มูลค่าหุ้นละ : 0.25 บาท (ย่ีสิบห้าสตางค์) 
               โดยแบ่งออกเป็น 
 หุ้นสามัญ : 868,620,912 หุ้น (แปดร้อยหกสิบแปดล้านหกแสน

สองหมื่นเก้าร้อยสิบสองหุ้น) 
 หุ้นบุริมสิทธิ : 0 หุ้น -ไมม่-ี ” 

ก่อนไดม้า / จ าหน่าย ได้มา / จ าหน่าย หลังได้มา / จ าหน่าย 
จ านวนหน่วย ร้อยละ จ านวนหน่วย ร้อยละ จ านวน

หน่วย 
ร้อยละ 

252,040,000 34.82 (50,000,000) 6.91 202,040,000 27.91 
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บมจ.โอเชี่ยน คอมเมิรช                  แบบแสดงรายการข้อมูลประจ าปี 2561 (แบบ 56-1)
คม 2558 

ปี 2560 

 ด าเนินการก่อสร้าง Solar Roof top 114.48 Kwp ที่โรงงาน จังหวัด สิงห์บุรี (Phase II) 

 วันที่ 1 สิงหาคม 2560  โครงการหน่วยงานต้นแบบด้านการสวมหมวกนิรภัย 100  เปอร์เซ็นต์(ระยะที่ 

3/2558) ได้มอบเกียรติบัตรให้แก่  บริษัท  โอเช่ียน  คอมเมิรช  จ ากัด (มหาชน) เป็นหน่วยงานต้นแบบที่มี

การรักษามาตรฐานมาตรการองคก์รดีเด่น ด้านการสวมหมวกนิรภัย 100 เปอร์เซ็นต์ 

 
 

 วันที่ 31 พฤษภาคม 2560   ข้อมูลการเปลี่ยนแปลงการถือหลักทรัพย์ (หุ้นสามัญ)  กลุ่ม วิไลเลิศโภคา (วันที่

รวบรวมรายช่ือผู้ถือหุ้นตามมาตรา 225 ของ พ.ร.บ. หลักทรัพย์ และ ตลาดหลักทรัพย์ฯ พศ.2535 (และ

ตามที่การแก้ไขเพิ่มเติม)  โดยวิธีปิดสมุดทะเบียนในวันที่ 31 พฤษภาคม 2560 )  ได้มีการแจ้งยกเลิกการ

ประชุมดังกล่าว ในวันที่ 5  มิถุนายน 2560) 

 
 
 
 
 

ก่อนไดม้า / จ าหน่าย ได้มา / จ าหน่าย หลังได้มา / จ าหน่าย 
จ านวนหน่วย ร้อยละ จ านวนหน่วย ร้อยละ จ านวน

หน่วย 
ร้อยละ 

252,040,000 34.82 (50,000,000) 6.91 202,040,000 27.91 
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บมจ.โอเชี่ยน คอมเมิรช                  แบบแสดงรายการข้อมูลประจ าปี 2561 (แบบ 56-1)
คม 2558 

ปี 2561 

 วันที่  27 สิงหาคม 2561  ที่ประชุมวิสามัญผู้ถือหุ้น บริษัท โอเช่ียน คอมเมิรช จ ากัด (มหาชน) ได้มีมติ 

ก) ลดทุนจดทะเบียนของบริษัทฯ จ านวน 36,184,761.50 บาท จากทุนจดทะเบียนเดิมจ านวน 

217,155,228 บาท เป็นทุนจดทะเบียนจ านวน 180,970,466.50 บาท โดยการตัดหุ้นสามัญที่ยังมิได้

ออกจ าหน่ายจ านวน 144,739,046 หุ้น มูลค่าที่ตราไว้หุ้นละ 0.25 บาท 

ข) เพิ่มทุนจดทะเบียนของบริษัทฯ จ านวน 120,641,793.25 บาท จากทุนจดทะเบียนเดิมจ านวน 
180,970,466.50 บาท เป็นทุนจดทะเบียนจ านวน 301,612,259.75 บาท โดยการออกหุ้นสามัญเพิ่ม
ทุนจ านวน 482,567,173 หุ้น มูลค่าที่ตราไว้หุ้นละ 0.25 บาท 

ค) พิจารณาอนุมัติแก้ไขหนังสือบริคณห์สนธิ ข้อ 4. ของบริษัทฯ เพื่อให้สอดคล้องกับการเพิ่มทุนจด

ทะเบียนของบริษัทฯ 

ข้อ 4. ทุนจดทะเบียนจ านวน : 301,612,259.75 บาท (สามร้อยเอ็ดล้านหกแสน
หนึ่งหมื่นสองพันสองร้อย
ห้าสิบเก้าบาทเจ็ดสิบห้า
สตางค์) 

 แบ่งออกเป็น : 1,206,449,039 หุ้น (หนึ่งพันสองร้อยหกล้าน
สี่ แ ส น สี่ ห มื่ น เ ก้ า พั น
สามสิบเก้าหุ้น) 

 มูลค่าหุ้นละ  : 0.25 บาท (ย่ีสิบห้าสตางค์) 

 โดยแบ่งออกเป็น :   

 หุ้นสามัญ : 1,206,449,039 หุ้น (หนึ่งพันสองร้อยหกล้าน
สี่ แ ส น สี่ ห มื่ น เ ก้ า พั น
สามสิบเก้าหุ้น) 

 หุ้นบุริมสิทธิ  : -ไม่มี- - 

ง) การออกและจัดสรรหุ้นสามัญเพิ่มทุนของบริษัทฯ เพื่อเสนอขายให้แก่บุคคลในวงจ ากัด ( Private 

Placement) ซึ่งเข้าข่ายเป็นรายการที่เกี่ยวโยงกันของบริษัทจดทะเบียน โดยนางชัชชญา   ไตรตระกูล
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บมจ.โอเชี่ยน คอมเมิรช                  แบบแสดงรายการข้อมูลประจ าปี 2561 (แบบ 56-1)
คม 2558 

ชัย ได้ช าระเงินเพิ่มทุนเมื่อวันที่ 27  กันยายน  2561   และวันที่ 4 ตุลาคม 2561  จ านวน 482,567,173 

หุ้น มูลค่าที่ตราไว้หุ้นละ 0.80 บาท  

จ) วันที่ 4 ตุลาคม 2561   ข้อมูลการเปลี่ยนแปลงการถือหลักทรัพย์ (หุ้นสามัญ)  กลุ่ม วิไลเลิศโภคา 

และ ไตรตระกูลชัย (โดยวิธีปิดสมุดทะเบียนในวันที่ 4 ตุลาคม 2561)   

 

 
2. ลักษณะการประกอบธุรกิจ:   

บริษัท โอเช่ียน คอมเมิรช จ่ากัด (มหาชน ) ดา่เนินธุรกิจเป็นผู้น่าเข้า ประกอบและผลิตช้ินส่วนเพื่อใช้
ประกอบผลิตภัณฑ์ โดยจัดจ่าหน่ายทั้งในประเทศและต่างประเทศ  และ ซื้อขายน้่ามันปาลม์ดิบ Crude Palm Oil  
A (CPOA) 
กลุ่มที่ 1  ส่าหรับผลิตภัณฑ์ในกลุ่มช้ินส่วนและผลิตภัณฑ์กอ๊กน้่าและอุปกรณ์ที่เกี่ยวข้องกับประปาและ
สุขภัณฑ์ สามารถจ่าแนกกลุ่มของผลิตภัณฑ์ที่บริษัทเป็นผู้จัดจ่าหน่ายและรับจ้างผลิต ออกเป็นกลุม่หลัก ได้ดังนี ้

1. กลุ่มผลิตภัณฑก์๊อกน้่า  
2. กลุ่มผลิตภัณฑ์ที่เกี่ยวข้องกับประปา 
3. กลุ่มผลิตภัณฑ์ที่เกี่ยวข้องกับสุขภัณฑ ์
4. กลุ่มผลิตภัณฑ์วัสดุสิ้นเปลือง 
5. ผลิตภัณฑ์ที่ผลิตตามค่าสั่งจ้างผลิต 

 
กลุ่มที่    2       ผลิตภัณฑ์เคร่ืองมือเคร่ืองใช้ และ อื่นๆ ภายใต้เครื่องหมายการค้า     
กลุ่มที่   3      ผลิตภัณฑ์น้่ามันปาล์มดิบ Crude Palm Oil  A (CPOA) 
 

ในปัจจุบันภาพรวมตลาดผลิตภัณฑ์ก๊อกน้่าและอุปกรณ์ที่เกี่ยวข้องกับประปาและสุขภัณฑ์ สามารถ
จ่าแนกตามระดับกลุ่มลูกค้าซึ่งมีวัตถุประสงค์และความต้องการคุณภาพผลิตภัณฑ์ที่แตกต่างกัน แบ่งออกเป็น 2 
กลุ่ม คือ กลุ่มผู้เลือกใช้ผลิตภัณฑ์ที่มีมาตรฐานรับรองคุณภาพและมีความน่าเ ชื่อถือจัดเป็นกลุ่มเป้าหมาย

กลุ่ม ก่อนไดม้า / จ าหน่าย ได้มา / จ าหน่าย หลังได้มา / จ าหน่าย 
 จ านวนหน่วย ร้อยละ จ านวนหน่วย ร้อยละ จ านวน

หน่วย 
ร้อยละ 

กลุ่มวิไลเลิศโภคา 202,040,000 27.91 (57,213,400) (4.74) 144,826,600 12.00 
กลุ่มไตรตระกูลชัย - - 482,567,183 40.00 482,567,183 40.00 
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บมจ.โอเชี่ยน คอมเมิรช                  แบบแสดงรายการข้อมูลประจ าปี 2561 (แบบ 56-1)
คม 2558 

ตลาดระดับบน ซึ่งผลิตภัณฑ์ส่วนใหญ่เป็นผลิตภัณฑ์ที่ผลิตโดยผู้ประกอบการรายใหญ่ภายในประเทศไทย 
และบางส่วนเป็นการน่าเข้าจากต่างประเทศ มีกลุ่มลูกค้าเป็นผู้เลือกใช้ผลิตภัณฑ์ที่มีมาตรฐานรับรองคุณภาพ
ว่า มีความคงทนแข็งแรง และมีการรับประกันสินค้าตามเงื่อนไขที่สมเหตุสมผลโดยผู้ผลิตหรือผู้จัดจ่าหน่าย
ที่มีความน่าเช่ือถือ คิดเป็นสัดส่วนมูลค่าทางการตลาดในประเทศรวมแล้วประมาณร้อยละ 40  

ส่วนที่เหลือเป็นกลุ่มผู้เลือกใช้ผลิตภัณฑ์ที่คุณภาพอยู่ในระดับที่ต่่ากว่าผลิตภัณฑ์ในกลุ่มแรกซึ่ง
อาจจะอยู่ในเกณฑ์มาตรฐานหรือต่่ากว่าเกณฑ์มาตรฐาน ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับคุณภาพของช้ินงานและวัสดุที่ใช้ในการ
ผลิต โดยคุณสมบัติบางประการของผลิตภัณฑ์ดังกล่าวด้อยกว่าผลิตภัณฑ์ส่าหรับกลุ่มเป้าหมายตลาดระดับบน 
ซึ่งจัดได้ว่าลูกค้าในกลุ่มนี้อยู่ในตลาดระดับกลางลงไป ขึ้นอยู่กับคุณภาพของช้ินงานและวัสดุที่ใช้ในการผลิต
ตามที่ได้กล่าวมา แต่มีจุดเด่นด้านราคาที่แตกต่างกันอย่างมาก เนื่องด้วยวัตถุประสงค์การใช้งานที่ไม่เน้น
คุณสมบัติบางประการ อาทิเช่น ความสวยงามหรูหรา ความทนทานพิเศษบางประการ ฯลฯ เป็นปัจจัยส่าคัญที่จูง
ใจให้ผู้บริโภคที่ไม่ยึดติดกับตราสินค้า ตัดสินใจที่จะเลือกซื้อสินค้าดังกล่าว คิดเป็นสัดส่วนมูลค่าทางการตลาด
ในประเทศรวมแล้วประมาณร้อยละ 60 

 
ส่วนกรณีเคร่ืองมือเคร่ืองใช้)ประเภทช่าง( ภายใต้เคร่ืองหมายการค้า    มุ่งเน้นด้าน

รูปลักษณ์ คุณภาพ ตลอดจนผลิตภัณฑ์ตรงตามความต้องการของผู้บริโภค โดยการเพิ่มสายการผลิต  เพื่อมุ่งเน้น
การใช้สอยประจ่าวัน  เช่น ลูกบิดประตู  ซึ่งมุ่งเน้นกลุ่มเป้าหมายระดับกลางและ ระดับบน   โดยมุ่งเน้นความ
แข็งแกร่งของเครื่องหมายการค้า   

ผู้บริหารจึงมีความเห็นว่าบริษัทควรก่าหนดภาพลักษณ์ให้เหมาะสมแก่กลุ่มลูกค้า ทุกระดับ ทั้ง
ระดับบนและระดับล่าง  ในผลิตภัณฑ์ก๊อกน้่าอุปกรณ์ประกอบเครื่องสุขภัณฑ์ โดยใช้ตราสินค้าต่าง ๆ ของ
บริษัท ได้แก่  “DUSS ”,    “ 3P ”,  “Bay ”,    “ Bay-Tex ”, Feed,    “ Union ” และ  “Icon ”  เพื่อสื่อสารให้กลุ่มลูกค้า
เข้าใจถึงผลิตภัณฑ์และคุณภาพที่จะได้รับจากการเลือกใช้ผลิตภัณฑ์ในแต่ละตราสินค้า รวมทั้งการสร้างความ
แตกต่างของผลิตภัณฑ์ภายใต้ตราสินค้าที ่แตกต่างก ันของบริษัท โดย กลุ่มลูกค้าส่วนใหญ่เป็นลูกค้า
ภายในประเทศ แต่จะมีบางครั้งที่อาจจะได้รับค่าสั่งผลิตจากต่างประเทศขึ้นอยู่กับความต้องการสินค้าในแต่ละ
ช่วงเวลา โดยพฤติกรรมการเลือกซื้อสินค้าของผู้บริโภคจะเลือกผลิตภัณฑ์ก๊อกน้่าและอุปกรณ์ที่เกี่ยวข้องกับ
ประปาและสุขภัณฑ์ซึ่งถือเป็นวัสดุก่อสร้างประเภทหนึ่งจัดอยู่ในกลุ่มวัสดุก่อสร้างและวัสดุตกแต่งที่เกี่ยวข้อง
กับประปาและสุขภัณฑ์ซึ่งผู้บริโภคส่วนใหญ่จะเลือกซื้อผลิตภัณฑ์จากร้านค้าวัสดุก่อสร้างและวัสดุตกแต่ง
ภายในบ้านโดยเฉพาะ หรือจากแผนกวัสดุก่อสร้างและวัสดุตกแต่งภายในบ้านภายในร้านค้าปลีกสมัยใหม่หรือ
ห้างสรรพสินค้า ดังนั้นจึงเป็นปกติธุรกิจส่าหรับผู้ประกอบการเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ก๊อกน้่าและอุปกรณ์ที่เกี่ยวข้อง
กับประปาและสุขภัณฑ์ และ เคร่ืองมือเคร่ืองใช้ภายใต้เคร่ืองหมายการค้า    มีช่องทางการจัด
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บมจ.โอเชี่ยน คอมเมิรช                  แบบแสดงรายการข้อมูลประจ าปี 2561 (แบบ 56-1)
คม 2558 

จ่าหน่ายสินค้าผ่านร้านค้าหรือคนกลางในการกระจายสินค้าเพื่อกระจายสินค้าสู่ผู้บริโภคต่อไป โดยบริษัท
แบ่งกลุ่มลูกค้าตามรูปแบบธุรกิจและวิธีการในการส่ังซ้ือสินค้า รวมทั้งมูลค่าการส่ังซ้ือ ออกเป็น กลุ่มคือ 

 
1) กลุ่มร้านคา้ตัวแทนจ่าหน่าย (Agent) และร้านค้าส่ง (Dealer) 
2) กลุ่มร้านคา้ปลีกสมัยใหม่ (Modern Trade) และห้างสรรพสินค้า (Department Store) 
3) กลุ่มร้านคา้ปลีกรายย่อย (Retailer) และลูกค้ารายย่อยอื่น ๆ (Customer) 
4) กลุ่มลูกค้าต่างประเทศ 

 
ที่ผ่านมาบริษัทมีการจ่าหน่ายสินค้าไปสู่ประเทศเพื่อนบ้านผ่านกลุ่มร้านคา้ตัวแทนจ่าหน่ายและ

ร้านค้าส่ง และในอนาคตบริษัทมีแผนขยายการตลาดเพ่ิมขึ้นส่าหรับประเทศเพื่อนบ้านในแถบเอเชียตะวันออก
เฉียงใต้ เพื่อให้สอดคล้องกับโอกาสทางธุรกิจในการเปิดเสรีประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC(  โดยมีข้อ
ได้เปรียบจากการระบุว่าสินค้าผลิตจากประเทศไทย (“Made in Thailand”( ซึ่งเป็นที่น่าเช่ือถือในด้านคุณภาพ
สินค้า 

 

บริษัทมีโครงสร้างรายได้ธุรกิจก๊อกน้้าและอปุกรณ์ที่เกี่ยวข้องกับประปาและสุขภัณฑ์แยกตามประเภทของช่อง
ทางการจัดจ้าหน่าย ดังนี ้

รายได้จากการขายแยกตามช่องทางการจัดจ่าหน่าย ปี 2559 ปี 2560 ปี 2561 

ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ 

1. กลุ่มร้านค้าตัวแทนจ่าหน่ายและร้านค้าส่ง 96.75 28.49 86.73 28.02 90.76 28.63 

2. กลุ่มร้านค้าปลกีสมัยใหม่และห้างสรรพสินค้า 167.50 49.32 149.29 48.24 158.12 49.87 

3. กลุ่มร้านค้าปลกีรายย่อยและลูกค้ารายย่อยอื่น ๆ 61.20 18.02 54.68 17.67 56.71 17.89 

4. กลุ่มลูกค้าตา่งประเทศ 14.15 4.17 18.79 6.07 11.45 3.61 

รวมรายได้จากการขาย 339.60 100.00 309.49 100.00 317.04 100.00 

หัก รับคืนสินค้าในประเทศ / ส่วนลดจ่าย 10.62 3.13 17.43 5.63 8.95 2.82 

รวมรายได้จากการขายสุทธิ 328.98  292.06  308.09  

 

   หมายเหตุ :      1/   รับคืนสินค้าในประเทศ เกิดจากกรณีต่าง ๆ ได้แก่ รายการรับคืนสินค้าเนื่องจากบรรจุภัณฑ์ที่ใช้ขนส่งช้ารุด ยกเลิกใบก้ากับภาษี
เดิมเพื่อออกใบก้ากับภาษีใหม่เนื่องจากลูกค้าขอเปลี่ยนแปลงรุ่นหรือปริมาณผลิตภัณฑ์ที่ส่ัง 
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บมจ.โอเชี่ยน คอมเมิรช                  แบบแสดงรายการข้อมูลประจ าปี 2561 (แบบ 56-1)
คม 2558 

     2/ ส่วนลดจ่าย ส่วนลดเงินสด เกิดจากส่วนลดที่ได้จากการซ้ือ หรือขายสินค้าซ่ึงเกิดจากส่วนต่างการรับช้าระเงินด้วยเศษ
ทศนิยม 

                    3/  ผลิตภัณฑ์ภายใต้เครื่องหมาย  รายได้ปี 2561  จ้านวนเงิน 2.83  ล้านบาท คิดเป็น 0.92 % ของรายได้
ทั้งหมด 

 

 

บริษัทมีโครงสร้างรายได้ธุรกิจซื้อขายน้้ามันปาลม์ดิบ แยกตามประเภท  ดังนี ้

รายได้จากการขาย ปี 2559 ปี 2560 ปี 2561 

ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ 

1. น้่ามันปาล์ มดิบ CPOA - - - - 303.33 100.00 

รวมรายได้จากการขาย     303.34 100.00 

หัก รับคืนสินค้าในประเทศ / ส่วนลดจ่าย - - - - 0.01 - 

รวมรายได้จากการขายสุทธิ - - - - 303.33  

 
                        หมายเหตุ : ธุรกิจซ้ือขายน้่ามันปาล์มดิบ  ได้เริ่มดา่เนินการตั้งแต่เดือน ตลุาคม 2561 

 
 2.1  ลักษณะผลิตภัณฑ์และบริการ 

 บริษัทฯ ได้แบ่งกลุ่มผลิตภัณฑ์ออกเป็น 3 กลุ่มหลัก คือ   กลุม่ 1.กลุ่มผลิตภัณฑก์๊อกน้่า )Faucet(, กลุ่ม

ผลิตภัณฑ์ที่เกี่ยวข้องกับประปา, กลุ่มผลิตภัณฑท์ี่เกี่ยวข้องกับสุขภัณฑ์, กลุ่มผลิตภัณฑ์วัสดุสิ้นเปลือง 

ผลิตภัณฑ์ที่ผลิตตามค่าสั่งจ้างผลิต  กลุ่ม 2. ผลิตภัณฑ์ภายใต้เครื่องหมายการค้า   และ  กลุ่ม 3. 

ผลิตภัณฑ์น้่ามันปาล์มดิบ (CPOA) โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

 กลุ่ม 1  กลุ่มผลิตภัณฑ์ก๊อกน ้ำ (Faucet), กลุ่มผลติภัณฑ์ที่เกี่ยวข้องกับประปำ, กลุม่ผลิตภัณฑ์ที่

เกี่ยวข้องกับสุขภัณฑ์, กลุ่มผลิตภัณฑ์วัสดสุิ นเปลือง ผลิตภัณฑ์ที่ผลิตตำมค้ำสั่งจ้ำงผลิต 

1. กลุ่มผลิตภัณฑ์ก๊อกน้้า (Faucet) 
 ก๊อกน้่า คือ อุปกรณ์ควบคุมการเปิด /ปิดน้่าจากท่อหรือภาชนะ ซึ่งถือเป็นส่วนประกอบที่ส่าคัญที่ต้อง
ใช้ในการด่ารงชีวิตประจ่าวันของมนุษย์ เนื่องจากน้่าเป็นสิ่งจ่าเป็นส่าหรับใช้บริโภคและอุปโภค ฉะนั้นแล้ว
ผู้บริโภคจึงควรให้ความส่าคัญกับอุปกรณ์ที่น้่าต้องไหลผ่าน เนื่องจากหากก๊อกน้่าที่ ใช้ไม่ได้มาตรฐานอาจ
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บมจ.โอเชี่ยน คอมเมิรช                  แบบแสดงรายการข้อมูลประจ าปี 2561 (แบบ 56-1)
คม 2558 

ก่อให้เกิดสารปนเปื้อนเจือปนมากับน้่าส่งผลให้เกิดอันตรายแก่ผู้ที่ใช้งาน จากที่กล่าวมานั้นผู้บริโภคจึงควร
เล็งเห็นถึงความส่าคัญว่า ทรัพยากรน้่าถือเป็นสิ่งที่มีค่าและมีความส่าคัญต่อชีวิตประจ่าวัน ดังนั้นการเลือกใช้
ก๊อกน้่าที่เป็นอุปกรณ์ส่าคัญในการเปิด  /ปิดน้่า  ผู้บริโภคควรให้ความส่าคัญและเอาใจใส่ทั้งในด้านความ
ปลอดภัย คุณภาพและความเหมาะสมแก่การใช้งานตามแต่ละวัตถุประสงค์ รวมไปถึงรูปลักษณ์ที่เหมาะสมและ
สอดคล้องกับรสนิยม และรูปแบบการด่ารงชีวิตของผู้บริโภคด้วย 

1.1. ก๊อกน้า่สุขภัณฑ์ (“ก๊อกเซรามิค”) 
ก๊อกน้่าสุขภัณฑ์ หรือ “ก๊อกเซรามิค” เป็นก๊อกน้่าที่เหมาะส่าหรับติดตั้งประกอบกับเคร่ือง

สุขภัณฑ์ภายในห้องน้่าหรือห้องครัว ด้วยการออกแบบมาเพื่อให้มีรูปลักษณ์ภายนอกที่มีความสวยงามและใหม่
อยู่ตลอดเวลา โดยภายนอกมีการชุบนิลเกิ้ลโครเมี่ยมซึ่งท่าให้มีลักษณะเป็นมันวาว มีความทนทานต่อสารเคมี
และรอยขีดข่วน ส่วนตัวเรือนด้านในผลิตจากทองเหลืองน่ามาขึ้นรูปด้วยระบบการหล่อขึ้นรูป (Casting) โดย
การน่าทองเหลืองมาหลอมให้ละลายเป็นน้่าทองเหลือง แล้วจึงตักเทใส่แม่พิมพ์เพื่อขึ้นรูปให้มีลักษณะตามที่
ออกแบบไว้ หรือผลิตจากสังกะสีโดยการเจือโลหะสังกะสีและฉีดขึ้นรูป และเพื่อให้สอดคล้องกับวัตถุประสงค์
การใช้งานที่ต้องเปิดปิดน้่าบ่อยๆ จึงต้องเลือกใช้วาล์วเซรามิคที่มีความทนทานต่อความดันและอุณหภูมิ )ใน
กรณีที่เป็นระบบท่อผสมน้่าร้อน/น้่าเย็น( ทั้งยังทนทานต่อการใช้งานที่ต้องเปิด/ปิดน้่าบ่อยๆ และสามารถปิดน้่า
ได้อย่างสนิทไม่ร่ัวซึมง่าย 

ก๊ อกน้่ า สุ ขภั ณ ฑ์ เป็ น ผลิ ตภั ณ ฑ์ อุ ตส าหกรรมที่ ต้ อ งได้ รั บใบอ นุ ญาตท่ าหรือ น่ า เข้ า
ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมประเภท ก๊อกน้่าส่าหรับเคร่ืองสุขภัณฑ์ ที่เน้นมาตรฐานคุณภาพเฉพาะด้านสิ่งแวดล้อมเร่ือง
การประหยัดน้่า ที่มีพระราชกฤษฎีกาก่าหนดให้ต้องเป็นไปตามมาตรฐาน (มาตรฐานบังคับ(   จากส่านักมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม หรือที่รู้จักในช่ือ มอก.2067-2552 ซึ่งเป็นมาตรฐานที่ส่าคัญส่าหรับ
การเป็นผู้ผลิตและจ่าหน่ายก๊อกน้่าที่ได้มาตรฐานในด้านการประหยัดน้่าและความปลอดภัยของผู้บริโภคด้วยสินค้า
ที่มีคุณภาพ โดยผลิตภัณฑ์ที่ได้มาตรฐานจะต้องผ่านการทดสอบปริมาณน้่าที่ไหลผ่าน และทดสอบถึงคุณภาพของ
ผลิตภัณฑ์ว่ามี ความทนทาน ไม่ร่ัวซึม ไม่มีสารพิษตกค้างหรือปนเปื้อน โดยเน้นคุณภาพน้่าที่เกิดขึ้นกับน้่าที่ออก
จากผลิตภัณฑ์ ซึ่งมาตรฐานอุตสาหกรรมฉบับนี้จะมีผลต่อการจ่ากัดกลุ่มผลิตภัณฑ์ที่ไม่ได้มาตรฐานทั้งในประเทศ
และต่างประเทศที่จะเข้ามาในอุตสาหกรรมประปาและสุขภัณฑ์ภายในประเทศ  

ทั้งนี้ บริษัทได้รับใบอนุญาตแสดงเครื่องหมายมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม มอก.2067-2544 
2548.ศ .ตั้งแต่ ปีพ   ซึ่งเป็นปีที่มีการก่าหนดใช้คร้ังแรก  ก่อนจะมีการปรับเป็นมาตรฐานฉบับใหม่ มอก.2067-

2552 นอกเหนือจากมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมที่ทางบริษัทได้รับการรับรองแล้ว บริษัทยังได้ท่าการสุ่ม
ทดสอบตัวอย่างก๊อกเซรามิค โดยการเปิด  ปิดน้่ากว่า300,000 คร้ัง เพื่อให้แน่ใจว่าผลิตภัณฑ์ของบริษัทมีคุณภาพ 
ซึ่งบริษัทรับประกันคุณภาพสินค้าสามารถเปิด ปิดน้่าได้ไม่ต่่ากว่า  300,000 คร้ัง และมีระยะเวลาในการ
รับประกันการร่ัวซึมของผลิตภัณฑ์ 2 ปีขึ้นอยู่กับวัสดุของผลิตภัณฑ์ที่ใช้ในการผลิต 
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ทั้งนี้การเลือกซื้อก๊อกน้่าจ่าเป็นจะต้องค่านึงถึงความเหมาะสมแก่การใช้งานตามแต่ละ
วัตถุประสงค์เป็นหลัก และควรเลือกรูปลักษณ์ที่เหมาะกับดีไซน์การตกแต่งของส่ิงปลูกสร้างหรือสถานที่นั้น ๆ 
โดยก๊อกน้่าสุขภัณฑ์แต่ละรุ่นมีความเหมาะสมส่าหรับการใช้งานที่แตกต่างกัน โดยทั่วไปจะแบ่งออกเป็นระบบ
ท่อเดี่ยวหรือระบบท่อผสมน้่าร้อน  ซึ่งสามารถจ่าแนกประเภทตามการใช้งานได้ ดังนี้   น้่าเย็น  

 
  

- วาล์วใต้อ่างอเนกประสงค์ เหมาะส่าหรับการติดตั้งเข้า
กับท่อประปาที่ผนังห้องน้่า โดยทางที่น้่าไหลออกจะถูก
ต่อเข้ากับสายน้่าดีส่าหรับอ่างล้างหน้าหรือสายฉีดช่าระ 

 
 
 

  
 -   วาล์วลอยหรือก๊อกฝักบัว       เหมาะส่าหรับการติดตั้ง 
 เข้ากับท่อประปาที่ผนังห้องน้่า     หรือติดตั้งเข้ากับ 
 แท็งก์น้่า โดยทางที่น้่าไหลออกต่อเข้ากับสายฝักบัว 

 
 
 
 
 
 
   

                               -    ก๊อกคอสั้น เหมาะส่าหรับการติดตั้งเข้ากับ       
       ผนังห้องน้่าผ่านท่อประปา หรือติดตั้งเข้ากับ
       แท็งก์น้่า 
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- ก๊อกอ่างอาบน้า่ เหมาะส่าหรับการติดตั้งเข้า

กับท่อประปาทีอ่่างอาบน้า่ 
 
 

 
 
 
 
-  ก๊อกอ่างล้างหน้า เหมาะส่าหรับการติดตั้งเข้ากับท่อ
ประปาที่อ่างล้างหน้า เนื่องจากมีงวงยาวปานกลางย่ืน
ออกมาด้านหน้า 
 

 
 

      -   ก๊อกอา่งล้างชาม   เหมาะส่าหรับการติดตั้งเข้ากับท่อ
                                                                    ประปาที่ผนังหรือซิงก์เคาท์เตอร์ในครัวเนื่องจากมีงวงยาว                      
                                                                              และสามารถหมุนได้  360 องศา   เพื่อปรับให้มีความ 
                                                                              เหมาะสมต่อการใช้งาน 
 
 

1.2. ก๊อกประปา (“ก๊อกบอล”) 
ก๊อกน้่าประปา หรือ “ก๊อกบอล” เป็นก๊อกน้่าที่เหมาะส่าหรับการใช้งานภายนอกอาคาร ซึ่งมี

วัตถุประสงค์การใช้งานแตกต่างจากก๊อกน้่าสุขภัณฑ์โดยสิ้นเชิง ดังนั้นการออกแบบและวัสดุที่ใช้จึงมีความ
แตกต่างกัน ตัวเรือนผลิตจากทองเหลืองขึ้นรูปด้วยระบบการปั้มขึ้นรูป (Forging) โดยน่าก้อนทองเหลืองมาเผา
ไฟให้เกิดการอ่อนตัว แล้วน่าไปปั๊มขึ้นรูปตามแบบแม่พิมพ์เพื่อให้ได้รูปร่างตามที่ต้องการ จึงมีความทนทานต่อ
ความดันได้สูงกว่าก๊อกเซรามิคประมาณ 3  เท่า ดังนั้นวาล์วที่ใช้จึงเป็นบอลวาล์วที่ผลิตจากทองเหลืองซ่ึงมีความ
คงทนแข็งแรง ทนต่อความดันสูงได้และจะมีแหวนรองรับลูกบอลที่ผลิตจากเทปล่อน เพื่อช่วยป้องกันการร่ัวซึม
และเพิ่มความนุ่มนวลในการเปิด / ปิด ทั้งนี้  เพื่อให้สอดคล้องกับด้ามจับจึงต้องมี ความแข็งแรงเพื่อการหมุน
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เปิด / ปิด  ที่สามารถทนต่อความดันสูง โดยใช้วัสดุสแตนเลส หรืออลูมิเนียมที่มี ความทนทานต่อสภาวะ
สิ่งแวดล้อมภายนอก ไม่ก่อให้เกิดสนิมหรือการกัดกร่อนได้ง่าย  

ก็อกน้่าประปาของบริษัทผ่านการทดสอบคุณภาพสินค้าจากส่านักวิจัยและบริการวิทยาศาสตร์
และเทคโนโลยี มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุรี โดยการทดสอบความทนต่อความดันพบว่า 
สามารถทนต่อความดันได้ถึง 30 กิโลกรัมต่อลูกบาศก์เซนติเมตร และบริษัทรับประกันวาล์วเปิดปิดของ
ผลิตภัณฑ์ 2-5 ปี ขึ้นอยู่กับวัสดุของผลิตภัณฑ์ 

ก๊อกน้่าประปาจะมีขนาดที่แตกต่างกันออกไปเพื่อใช้ต่อกับท่อที่มีขนาดพอดีกันโดย ก๊อก
น้่าประปาของบริษัทจะมีขนาดมาตรฐาน 2 ขนาดคือ 4 หุน และ 6 หุน หรือเทียบเท่าขนาด ½ นิ้ว และ  ¾ นิ้ว 
(หุน คือ มาตราหน่วยวัดชนิดหนึ่ง ใช้ส่าหรับวัดอุปกรณ์ประเภทท่อน้่า ซึ่งตามมาตรฐานสากลก่าหนดว่า 1 นิ้ว 
เท่ากับ 8 หุน หมายความว่า 1 นิ้ว แบ่งออกเป็น 8 ช่อง ดังนั้น หากก๊อกบอลมีขนาด 4 หุน และ 6 หุน จะหมายถึง 
มีขนาด ½ นิ้ว และ ¾ นิ้ว ตามล่าดับ) นอกเหนือจากขนาดที่เป็นปัจจัยหลักในการเลือกใช้ก๊อกน้่าประปาแล้ว 
การค่านึงถึงความเหมาะสมตามแต่ละวัตถุประสงค์การใช้งานก็เป็นปัจจัยที่ส่าคัญด้วย ซึ่งแต่ละรุ่นจะมีความ
แตกต่างกันทั้งรูปทรงและด้ามจับ  

1.3.  
 
 
 
 
 
 
 ก๊อกบอล ก๊อกบอลด้ามสแตนเลส 

 
 
 
 
 
 

 
 ก๊อกบอลกญุแจล๊อค ก๊อกบอลสนาม 
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2. กลุ่มผลิตภัณฑ์ที่เกีย่วข้องกับประปา 
 
2.1  ประตูน้่า (“วาล์ว” หรือ “บอลวาล์ว”) 

ประตูน้่า )Valve) หรือที่เรียกทับศัพท์กันว่า “วาล์ว” หรือ “บอลวาล์ว” หมายถึงอุปกรณ์ ควบคุมการ
เปิด/ปิดน้่า เพื่อให้น้่าไหลผ่าน ลักษณะการท่างานภายในของวาล์วมีระบบการท่างานส่าหรับการ เปิด/ปิด ระบบ
น้่าประปา ซึ่งจะสังเกตได้ว่า ระบบท่อประปามทีั้งขนาดใหญ่ อาทิเช่น ท่อประปาของสระว่ายน้่า หรือสวนน้่า 
ฯลฯ หรือขนาดเล็ก อาทิเช่น ระบบท่อประปาภายในบ้าน หรือท่อประปาแยกจุดต่างๆ ภายใน บ้าน ฯลฯ ซ่ึงสรุป
ได้ว่ามีวัตถุประสงค์หลักในการควบคุมระบบประปาเพื่อใช้เปิด/ปิดได้ตามต้องการแล้วแต่ สถานการณ์ อาทิเช่น 
การซ่อมแซมกอ๊กน้่าภายในบ้านที่ช่าระการท่าความสะอาดสระน้่า หรือแม้กระทั่งการ เปิด/ปิดระบบน้่าที่ใช้ใน
การดบัเพลิง เป็นต้น จากตวัอย่างที่กล่าวมาแสดงให้เห็นได้ว่า  วาล์วมีหน้าที่ควบคุม การเปิด/ปิดระบบ
น้่าประปามีความแตกต่างกันด้วยปริมาณน้่าทีม่ีจ่านวนมากหรือนอ้ย ซึง่เป็นปัจจัยแปรผันตามต่อความดันที่
เกิดขึ้น ฉะนั้นวาล์วจะต้องมีขนาดและความแขง็แรงเพียงพอต่อวัตถุประสงค์ในการใช้งาน ในแต่ละประเภท 
โดยวาล์วของบริษัทฯ ใช้วัสดุบอลวาล์วทองเหลืองแท้และมีด้ามจับเป็นสแตนเลสหรืออลูมิเนียม เพื่อให้มีความ
แข็งแรงเหมาะสมกับงานด้านตา่งๆ ผ่านการทดสอบคุณภาพจากส่านกัวิจัยและบริการวิทยาศาสตร์และ 

เทคโนโลยีมหาวิทยาลัยเทคโนพระจอมเกล้าธนบุรี โดยวาล์วทุกขนาดมีความทนตอ่ความดันได้สูงถึง 
30 กิโลกรัมต่อลูกบาศก์เซนติเมตร ซึ่งความทนจะมีเพิ่มมากขึน้เร่ือยๆ เนื่องจากย่ิงขนาดท่อประปาเล็กความดัน
ก็จะต่่าลง วาล์วมีขนาดตามมาตรฐานตั้งแต่ ¼ นิ้ว จนถึง 4 นิ้ว )ส่วนใหญ่ที่มีขนาดเล็กใช้ ส่าหรับระบบประปา
ภายในบ้านจะเรียกว่า “มินิวาล์ว” หรือ “มินิบอลวาล์ว”) มีให้เลือกใช้งานตามความ เหมาะสม และทุกรุ่นทุก
ขนาดมีการรับประกันวาล์วเปิด/ปิด ระยะเวลาตั้งแต่ 2-5 ปี ขึ้นอยู่กับวัสดุของ ผลิตภัณฑ์    

 
 
 
 
 
 

 
 

 บอลวาล์ว มินิบอลวาล์ว 
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 มินิบอลวาล์วข้องอ มินิบอลวาล์วสามทาง 
  
 2.2    อุปกรณ์ทองเหลืองส่าหรับใช้กับประปา  

อุปกรณ์ทองเหลืองส าหรับใช้กับประปา คือ อุปกรณ์ท่ีใช้ประกอบงานประปา โดยท าหน้าที่เป็น

ส่วนท่ีใช้เชื่อมต่อหรือหักเหในแต่ละจุดแตกต่างกันออกไป ตามการออกแบบงานประปา ซึ่งโดยส่วนใหญ่จะใช้

ท่อประปาที่ผลิตจาก Thermoplastic Resin ประเภท Polyvinyl chloride (PVC) แต่ส าหรับงานท่ีต้องการความ

แข็งแรงทนทานสูงน้ัน จะต้องใช้วัตถุดิบท่ีมีคุณสมบัติความคงทนมากกว่าคือ วัสดุประเภทโลหะ เช่น เหล็ก 

อลูมิเนียม ทองเหลือง ฯลฯ โดยบริษัทผลิตอุปกรณ์ทองเหลืองส าหรับใช้กับงานประปาที่ต้องการความคงทน

เป็นระยะเวลายาวนาน เน่ืองจากทองเหลืองเป็นโลหะท่ีมีความคงทนแข็งแรงและความทนทานต่อการเป็นสนิม 

ซึ่งอุปกรณ์ทองเหลืองแต่ละรูปแบบถูกออกแบบมาเพื่อให้เหมาะกับรูปแบบการใช้งานท่ีแตกต่างกันเพื่อให้งาน

ประปาส าเร็จตามท่ีออกแบบไว้ โดยมีตัวอย่างดังน้ี 

 
 
 
 
 
 
 
                                       สามทาง                                                               เกลียวใน 
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 ข้อต่อ  ลดเหลี่ยม  
                                     ข้อต่อ ลดเหลี่ยม 
 
 

2.3    มาตรวัดน้่า หรือมิเตอร์น้่า 
มาตรวัดน้่า หรือ มิเตอร์น้่า เป็นเครื่องมือหรืออุปกรณ์ที่ใช้ติดตั้งในระบบประปาเพื่อวัดปริมาณการใช้

น้่าของระบบประปาที่ต้องการทราบข้อมูลการใช้น้่า ระบบกลไกพื้นฐานธรรมดาของมิเตอร์น้่าเป็นระบบ
เคร่ืองกล ไม่มีระบบอิเลคทรอนิคส์ใด ๆ ทั้งนี้เพื่อป้องกันความผิดพลาดอันเกิดจากระบบไฟฟ้า ท่างาน
ขับเคลื่อนโดยใบพัดซ่ึงเป็นเหมือนกังหัน เมื่อมีน้่าไหลผ่านก็จะท่าให้ใบพัดหมุนตามทิศทาง และปริมาณของน้า่
ที่ไหลผ่าน จากใบพัดซ่ึงติดตั้งไว้กับระบบเฟืองทดต่อไปยังแกนหมุนตัวเลข ตัวเลขที่หน้าปัดจึงขับเคลื่อนโดย
ปริมาณน้่าที่ไหลผ่านใบพัด ซึ่งหน้าปัทม์ของมาตรวัดน้่าจะมีช่องแสดงตัวเล ข ซึ่งมีสองสี สีแดง จะมีอยู่สาม
หลัก เป็นตัวเลขแสดงจ่านวนลิตร หลักแรกคือหลักหน่วย หลักที่สองคือหลักสิบ และหลักที่สามคือหลักร้อย 
เมื่อตัวเลขขึ้นถึง หลักร้อยที่ 999 ลิตร จะทดต่อไปที่ตัวเลขซึ่งมี  สีด้า หมายถึง จ่านวนลูกบาศก์เมตร คือ ใน 1 
ลูกบาศก์เมตร เท่ากับ 1,000 ลิตร โดยมิเตอร์ทุกเครื่องจะต้องผ่านการทดสอบและรับรองโดยหน่วยงาน ช่ัง ตวง 
วัด ของกระทรวงพาณิชย์ เพื่อให้แน่ใจว่ามิเตอร์น้่าสามารถวัดปริมาณน้่าได้อย่างเที่ยงตรง 
 

มิเตอร์น้่าของบริษัทตัวเรือนผลิตจาก Thermoplastic Resin 
ประเภท Acrylonitrile Butadiene Styrene (ABS) เสริมเส้นใยไฟ
เบอร์ (ซึ่งใช้ในการผลิตกันชนรถยนต์ )ประกอบกับช้ินส่วน
ทองเหลืองท่าให้ไม่เป็นสนิม หน้าปัดผนึกด้วยระบบสุญญากาศจึง
แห้งสนิทไม่ก่อให้เกิดฝ้า ผ่านการทดสอบคุณภาพและได้รับการ
รับรองจากส่านักวิจัยและบริการวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี 
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุรี ว่าสามารถทนต่อความ
ดันได้ถึง 10  กิโลกรัมต่อลูกบาศก์เซนติเมตร และบริษัทรับประกัน
การร่ัวซึมตลอดอายุการใช้งานเป็นเวลา  3 ปี 
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ภาพตัวอย่างสินค้า 
 
 
 
 
 
 
 
 

มิเตอร์น้่า 
 
 

3. กลุ่มผลิตภัณฑ์ที่เกีย่วข้องกับสุขภัณฑ์ 
 
3.1    ฝักบัวอาบน้่า 

 
ฝักบัว หมายถึง อุปกรณ์ที่ใช้ร่วมกับก๊อกน้่าส่าหรับอ่างอาบน้่า หรือท่อน้่า เพื่อกระจายน้่าให้เป็น

ฝอย ใช้ส่าหรับการอาบน้่าช่าระล้างร่างกาย โดยฝักบัวถือเป็นนวัตกรรมที่ช่วยประหยัดน้่าในการอาบน้่า จาก
บทความของส่านักนโยบายพลังงานและแผนพลังงาน กระทรวงพลังงาน พบว่า การอาบน้่าด้วยฝักบัวประหยัดน้่า
จะใช้น้่าเพียงแค่คร่ึงหนึ่ง คือ เท่ากับ 5 - 7 ลิตรต่อนาที เมื่อเทียบกับการตักน้่าราดหรือการแช่อ่างอาบน้่า ซึ่งต้องเสีย
น้่าถึง 10 - 18 ลิตรต่อนาที 

ฝั ก บั ว อ า บ น้่ า เ ป็ น ผ ลิ ต ภั ณ ฑ์ อุ ต ส า หก รร ม ที่ ต้ อ ง ไ ด้ รั บ ใบ อ นุ ญ า ต ท่ า ห รื อ น่ า เ ข้ า
ผลิตภณัฑ์อุตสาหกรรมประเภท ฝักบัวอาบน้่า ที่เน้นมาตรฐานคุณภาพเฉพาะด้านสิ่งแวดล้อมเร่ืองการประหยัดน้่า 
ที่มีพระราชกฤษฎีกาก่าหนดให้ต้องเป็นไปตามมาตรฐาน )มาตรฐานบังคับ( จากส่านักงาน มาตรฐาน
ผลิตภณัฑ์อุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม หรือที่รู้จักในชื่อ มอก. 2066-2552 เป็นมาตรฐานที่ ส่าคัญส่าหรับ
การเป็นผูผ้ลิตและจ่าหน่ายฝักบัวอาบน้่าที่ได้มาตรฐานในด้านการประหยัดน้่าและความปลอดภัยของผู้บริโภคด้วย
สินค้าที่มีคุณภาพ ส่งผลต่อการจ่ากัดสินค้าที่ไม่ได้คุณภาพในลักษณะเดียวกับ มอก. 2067-2552 ที่เป็นมาตรฐานส่า 
หรับผลิตภณัฑ์อุตสาหกรรมก๊อกน้่าส่าหรับสุขภณัฑ์ โดยบริษัทได้รับ ใบอนุญาตดังกล่าวเช่นเดียวกัน 
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ผลิตภัณฑ์ฝักบัวอาบน้่าของบริษัท สายฝักบัวผลิตจากวัตถุดิบ 2 ประเภท สามารถเลือกใช้งานตาม
คุณสมบัติที่เหมาะสมต่อวัตถุประสงค์การใช้งาน คือ 

 
1. วัตถุดิบประเภทโลหะ เช่น ทองเหลือง อลูมิเนียม สแตนเลส ฯลฯ มีคุณสมบัติคงทนแข็งแรง 

เหมาะกับการใช้งานในระยะยาว แต่จะมีน้่าหนักมาก 
 
2. Thermoplastic Resin ประเภท Acrylonitrile Butadiene Styrene    ( ABS) เสริมเส้นใยไฟเบอร์มี

คุณสมบัติแข็งแรง )ซึ่งใช้ผลิตกันชนรถยนต์) แต่น้อยกว่าทองเหลืองที่เป็นวัสดุประเภทโลหะ ข้อดีคือน้่าหนักที่
เบาและมีราคาถูก 

 
ทั้งนี้ บริษัทรับประกันการร่ัวซึมตั้งแต่ 1  - 3 ปี ขึ้นอยู่กับวัสดุของผลิตภัณฑ ์

 
 

ภาพตัวอย่างสินค้า 
 

                                                                                                      
           

       ชุดฝักบัวอาบน้่าปรับ 5 ระดับ                     ชุดฝักบัวอาบน้่าแบบปรับ 3 ระดับ                 ชุดฝักบัวอาบน้่าแบบปรับ 1 ระดับ 
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3.2 ฝักบัวช่าระ หรือสายช่าระ 
ฝักบัวช่าระ หรือที่นิยมเรียกกันว่า “สายช่าระ” หรือ “สายฉีดช่าระ”  หมายถึง อุปกรณ์ที่ใช้ส่าหรับ

ช่าระล้าง  (ภายหลังจากเสร็จธุระ  )ในห้องสุขา ซ่ึงเช่ือมต่อกับท่อประปาโดยมีสายน้่าดีเป็นสายเช่ือม  มีระบบการ
ท่างานคล้ายฝักบัวอาบน้่าคือ มีวัตถุประสงค์ให้น้่ากระจายออก แต่สายช่าระจะมีข้อแตกต่างคือ มีหัวฉีดใช้ควบคุม
การเปิด/ปิดน้่า และระดับปริมาณ/ความแรงของน้่าที่ออกจากสายช่าระ ส่วนใหญ่ความนิยมในการใช้ฝักบัวช่าระจะ
พบในทวีปเอเชียเนื่องจากวัฒนธรรมการท่าความสะอาดหลังเสร็จธุระภายในห้องสุขาจะใช้น้่า ซึ่งแตกต่างจาก
ยุโรปที่ใช้กระดาษช่าระ หรือจะพบในหลาย ๆ ประเทศที่น้่าเป็นทรัพยากรที่หาได้ยาก 

ผลิตภัณฑ์ฝักบัวช่าระของบริษัท สายฝักบัวผลิตจากวัตถุดิบ 2 ประเภท สามารถเลือกใช้งานตาม
คุณสมบัติที่เหมาะสมกับวัตถุประสงค์การใช้งาน ซึ่งได้แก่ วัตถุดิบประเภทโลหะ เช่น ทองเหลือง อลูมิเนียม 
สแตนเลส ฯลฯและวัตถุดิบประเภท Thermoplastic Resin ประเภท  Acrylonitrile Butadiene Styrene(ABS) โดย
วัตถุดิบที่ใช้ในการผลิตจะเป็นวัตถุดิบประเภทเดียวกับการผลิตฝักบัวอาบน้่า  

ทั้งนี้ บริษัทรับประกันการร่ัวซึมตั้งแต่ 1  - 3 ปี ขึ้นอยู่กับวัสดุของผลิตภัณฑ ์
 

 
ภาพตัวอย่างสินค้า 

 
 
 
 

 
 
 
 
 

 
 ชุดฝักบัวช่าระแบบโลหะ ชุดฝักบัวช่าระแบบพลาสติก 
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3.3 สายน้่าด ี
สายน้่าดี หมายถึง สายที่ใช้เช่ือมต่อระหว่างจุด 2 จุด เพื่อให้น้่าประปา  (น้่าดี  )ไหลผ่าน ท่าหน้าที่

เช่นเดียวกับท่อประปา  ส่วนใหญ่จะใช้เช่ือมจากท่อประปาไปยังจุดที่ต้องการ โดยสายน้่าดีจะมีความสะดวกและ
สามารถเคลื่อนไหวได้แตกต่างจากท่อประปา อาทิเช่น ใช้ติดตั้งร่วมกับฝักบัวอาบน้่าหรือฝักบัวฉีดช่าระ ใช้
เช่ือมต่อระบบประปาจากท่อน้่าดีไปยังก๊อกอ่างล้างหน้าหรืออ่างล้างจาน เป็นต้น 

สายน้่าดีมีหลายแบบ หลายความยาว ผลิตจากวัสดุที่แตกต่างกัน โดยส่วนใหญ่ในส่วนที่เป็นสาย
มักจะผลิตจาก Polyvinyl Chloride (PVC)   และมีส่วนของหัวต่อเป็นพลาสติก แต่หากเป็นแบบที่มีโลหะหุ้มจะมี
การน่าโลหะชนิดต่าง ๆ อาทิเช่น ทองเหลือง อลูมิเนียม สแตนเลส ฯลฯ น่ามาท่าเป็นสายถักหุ้มด้านนอกและชุบ
นิกเกิ้ลโครเมี่ยมอีกครั้งหนึ่ง เพื่อให้มีลักษณะเป็นมันวาว ทนต่อสารเคมีและรอยขีดข่วน และมีส่วนของหัวต่อ
เป็นโลหะเช่นเดียวกัน 

สายน้่าดีของบริษัทมีหลายแบบ ผลิตจากสแตนเลสคุณภาพสูงหัวน๊อตท่าจากทองเหลืองแข็งแรง
ทนทาน   ผ่านการทดสอบคุณภาพและได้รับการรับรองจากส่านักวิจัยและบริการวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี 
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุรี ว่า สามารถทนต่อความดันได้ถึง 50 กิโลกรัมต่อลูกบาศก์
เซนติเมตร และทนต่อความร้อนอุณหภูมิสูงสุดถึง 100 องศาเซลเซียส ทั้งนี้ บริษัทรับประกันการร่ัวซึมตั้งแต่ 1  -
5   ปี ขึ้นอยู่กับวัสดุของผลิตภัณฑ์ 
 

ภาพตัวอย่างสินค้า 
 

 
 
 
 
 
 

 
 

 
สายน้่าดีแบบสแตนเลส ความยาว 14 นิ้ว           สายน้่าดีแบบสแตนเลสความยาว 1 เมตร          สายน้่าดีแบบสแตนเลสความยาว 24 นิ้ว 
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3.4  สะดืออ่าง 
สะดืออ่าง มักใช้ส่าหรับอุปกรณ์ระบายน้่าส่าหรับอ่างล้างหน้าหรืออ่างอาบน้่า เพื่อเช่ือมต่อน้่าทิ้ง

ไปยังท่อน้่าทิ้ง โดยทั่วไปจะมี 2  รูปแบบ คือ แบบจุกยางจะมีสายโซ่ร้อยกับจุกยาง  การใช้งานสะดวกแต่เมื่อใช้
ไปนาน ๆ จุกยางจะเสื่อมสภาพและขังน้่าได้ไม่ดี ส่วนอีกรูปแบบหนึ่งคือ แบบ Pop Up จะมีกล -ไกในการเปิด
ปิดง่าย สะดวกในการใช้งาน วัสดุเป็นโลหะท่าให้มีความทนทานต่อการใช้งาน แต่จะมีปัญหาเร่ืองการอุดตัน  

เนื่องจากเศษผงต่าง ๆ จะลงไปจับตัวกันบริเวณก้านสะดือ ต้องคอยขจัดสิ่งสกปรกเพื่อไม่ให้เกิดการอุดตันของ
ท่อน้่าทิ้ง 

ผลิตภัณฑ์สะดืออ่างล้างหน้าของบริษัทเป็นระบบ Pop Up ผลิตจากทองเหลือง และสแตนเลส 
เพื่อความทนทานแข็งแรง ใช้งานได้ยาวนาน ภายนอกชุบด้วยนิกเกิลโครเมี่ยมท่าให้มีลักษณะเป็นมันวาว ทนต่อ
สารเคมีและรอยขีดข่วน ซึ่งหากต้องการให้การใช้งานร่วมกับอ่างล้างหน้าหรืออ่างอาบน้่าได้ ควรมีระบบการ
จัดการท่อน้่าทิ้งที่มีประสิทธิภาพมีระบบกรองหรือดักเศษผง และระบบป้องกันกลิ่นจากท่อน้่าทิ้งย้อนกลับ
ขึ้นมาด้วย 
 

 
ภาพตัวอย่างสินค้า 

 
 
 
 
 
 
 

 
                             สะดืออ่างแบบกด รุ่นฝาใหญ่                           สะดืออ่างแบบกด รุ่นฝาเล็ก 
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3.5 ท่อน้่าทิ้งแบบกันกลิ่น 
ท่อน้่าทิ้งแบบกันกลิ่น หรือ ชาร์ปน้่าทิ้ง หมายถึง อุปกรณ์รับน้่าทิ้งเพื่อเช่ือมต่อไปยังท่อน้่าทิ้ง โดย

ส่วนใหญ่ใช้ต่อจากอ่างล้างหน้าหรืออ่างล้างจานไปยังท่อน้่าทิ้ง ชาร์ปน้่าทิ้งจะมีส่วนแตกต่างจากท่อน้่าทิ้งปกติคือ 
จะมีถ้วยรับน้่ารูปตัว U เป็นตัวรับน้่าซึ่งจะเก็บน้่าอยู่ตลอดเวลา ก่อนระบายไปยังท่อน้่าทิ้งต่อไป ซ่ึงระบบดังกล่าว
จะช่วยป้องกันอากาศทั้งสองด้านไม่ให้ถ่ายเทท่าให้สามารถป้องกันกลิ่นจากท่อน้่าทิ้งย้อนกลับขึ้นมาได้ 

ท่อน้่าทิ้งแบบกันกลิ่นของบริษัทผลิตจากวัสดุประเภทโลหะขึ้นรูปเป็นช้ินส่วนต่าง ๆ เพื่อให้มั่นใจ
ในความคงทนแข็งแรง ก่อนประกอบเข้าด้วยกัน ส่วนภายนอกชุบด้วยนิกเกิลโครเมี่ยม เพื่อให้มีลักษณะเป็นมัน
วาว ทนต่อสารเคมีและรอยขีดข่วน บริษัทรับประกันสินค้าเป็นระยะเวลาตั้งแต่  2- 5 ปีขึ้นอยู่กับวัสดุของ
ผลิตภัณฑ์ 

ภาพประกอบและภาพตัวอย่างสินค้า 
 

   

ระบบท่อน้่าท้ิงแบบกันกลิ่น ท่อน้่าท้ิงทองเหลืองแบบกันกลิ่น ท่อน้่าท้ิงสังกะสีแบบกันกลิ่น 

 
 

3.6 ตะแกรงระบายน้่าแบบกันกลิ่น 
ตะแกรงระบายน้่าแบบกันกลิ่น เป็นตะแกรงระบายน้่าที่มีคุณสมบัติพิเศษในการกันกลิ่น และ 

แมลงจากท่อน้่าทิ้ง  มี Trap ลักษณะเป็นถ้วยคว่่าท่าหน้าที่กันกลิ่นและแมลง โดยมีน้่าเป็นตัวช่วย ท่าให้หมดความ
กังวลเร่ืองกลิ่นที่ไม่พึงประสงค์ รวมถึงยุงและแมลงต่าง ๆ หากแต่การระบายน้่าทิ้งจะสามารถระบายได้ช้ากว่า
ตะแกรงระบายน้่าแบบไม่กันกลิ่น ตะแกรงระบายน้่าแบบกันกลิ่นนี้เหมาะส่าหรับการใช้ในพื้นที่เปียก และต้องการ
ปลอดกลิ่น ปลอดแมลงรบกวน เช่น การใช้งานภายในห้องน้่า ห้องครัว อีกทั้งยังมีหลายแบบ หลายขนาดให้
เลือกใช้ตามความเหมาะสม 
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ตะแกรงระบายน้่าแบบกันกลิ่นหรือท่อน้่าทิ้งแบบกันกลิ่นของบริษัทผลิตจากวัสดุประเภทโลหะ
ขึ้นรูปเป็นช้ินส่วนต่าง ๆ เพื่อให้มั่นใจในความคงทนแข็งแรง ก่อนประกอบเข้าด้วยกัน ส่วนภายนอกชุบด้วย
นิกเกิลโครเมี่ยม เพื่อให้มีลักษณะเป็นมันวาว ทนต่อสารเคมีและรอยขีดข่วน 

 
ภาพประกอบและภาพตัวอย่างสินค้า 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 ระบบตะแกรงระบายน้่าแบบกันกลิ่น ตะแกรงระบายน้่าแบบกันกลิ่น 
 

3.7 อุปกรณ์ตกแต่งอื่น ๆ 
นอกเหนือจากผลิตภัณฑ์ที่ใช้ประกอบร่วมกับเคร่ืองสุขภัณฑ์แล้ว ภายในห้องน้่ายังมีอุปกรณ์

ตกแต่งอื่น ๆ เพื่ออ่านวยความสะดวกภายในห้องน้่าอีกด้วย อาทิเช่น กระจกเงา ที่วางของ ราวแขวนผ้า ฯลฯ ซ่ึง
ผลิตภัณฑ์ของบริษัทได้ผ่านการเลือกสรรมาเป็นอย่างดีเพื่อให้ลูกค้าได้ใช้สินค้าที่มีคุณภาพ และเพื่อเป็นการยืนยัน
ความพึงพอใจของลูกค้า บริษัทมีการรับประกันสินค้าเป็นระยะเวลา 3  ป ี

                                             ภาพตัวอย่างสินค้า 
 

  
 
 
                                                
 

               รางแขวนผ้าแบบคู่                                               ที่วางสบู่แบบแก้ว 
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4. กลุ่มผลิตภัณฑ์วัสดสุิ้นเปลือง 
เทปพันเกลียว 
เทปพันเกลียว จัดเป็นกลุ่มสินค้าสิ้นเปลือง มีรูปแบบเป็นแถบบาง ๆ ถูกม้วนไว้เป็นม้วนคล้ายม้วน

กระดาษ ใช้ในการพันเกลียวก่อนการขันเกลียวเพื่อต่อข้อต่อเกลียว พี .วี. ซี  ข้อต่อทองเหลือง และข้อต่ออื่นๆโดย
ส่วนมากเทปพันเกลียวหรือเทปซีลจะใช้กับท่อขนาดเล็ก หากเป็นท่อขนาดใหญ่จะใช้ป่านหรือสารสังเคราะห์
ประเภทยางส่าหรับการซีล เพื่อป้องกันการร่ัวซึมบริเวณข้อต่อเกลียวของน้่าประปา คุณสมบัติของเทปพันเกลียว
คือ ขาวเหนียว ไม่ขาดง่าย ทนทานต่อแรงดึง และแรงดันต่าง ๆ ได้ดี ผลิตจาก Polytetrafluoroethylene 
(P.T.F.E.) เป็นพลาสติกชนิดพิเศษชนิดหนึ่ง เรียกกันโดยทั่วไปว่า “เทฟลอน” มีคุณสมบัติดีเย่ียมในด้านความ
ทนทานต่อการกัดกร่อนของสารเคมี และทนต่อความร้อนสูงได้ดี มีสีขาวขุ่น ผิวมีความลื่นมันไม่ต้องการสาร
หล่อลื่น เนื่องจากมีความทนทานต่อความร้อนสูงมากจึงท่าให้กระบวนการขึ้นรูปเป็นผลิตภัณฑ์นั้น ต้องใช้
ความร้อนสูงและมีความยุ่งยากกว่าพลาสติกชนิดอื่น 

 
ภาพประกอบและภาพตัวอย่างสินค้า 

 
 
 
 
 
 

       เทปพันเกลียว 
 

5. ผลิตภัณฑ์ที่ผลิตตามค้าสั่งจ้างผลิต 
บริษัทเป็นผู้รับจ้างผลิตช้ินส่วนซึ่งเป็นส่วนประกอบของผลิตภัณฑ์ก๊อกน้่า และอุปกรณ์ที่เกี่ยวข้อง

กับประปาและสุขภัณฑ์ตามค่าสั่งจ้างผลิต เนื่องจากบริษัทมีความพร้อมและความเช่ียวชาญส่าหรับการผลิต
ช้ินส่วนและการประกอบขึ้นเป็นสินค้าส่าเร็จรูปที่เกี่ยวข้องกับประปาและสุขภัณฑ์ นอกจากนี้ บริษัทยังได้มีการ
จ้างบุคคลภายนอกผลิตตามค่าสั่งบางส่วน  

จากปัจจัยดังกล่าวจึงเป็นที่มาที่ท่าให้บริษัทรับงานจากลูกค้าในกลุ่มดังกล่าวที่เข้ามาติดต่อเพื่อจ้าง
บริษัทผลิตสินค้าให้ตามค่าสั่ง โดยปัจจุบันมีลูกค้าประเภทร้านค้าปลีกสมัยใหม่ (Modern Trade) สั่งผลิตสินค้า
ส่าเร็จรูปเพื่อขายภายใต้ตราสินค้าของร้านค้าปลีกสมัยใหม่เองอยู่เป็นประจ่าอย่างต่อเนื่อง และในช่วงปี 2555  
บริษัทก็ได้รับค่าสั่งจ้างผลิตช้ินส่วนก๊อกน้่าจากผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ก๊อกน้่าในประเทศจีน เนื่องจากกระบวนการ
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ผลิตที่มีการพัฒนาประสิทธิภาพและแรงงานที่มีความช่านาญภายใต้ต้นทุนแรงงานในระดับที่เหมาะสม ซึ่งท่า
ให้ต้นทุนสินค้ารับจ้างผลิตมีก่าไรส่วนเพิ่ม  (Gross Margin(  คุ้มค่าที่บริษัทจะรับผลิตช้ินส่วนดังกล่าวเพื่อ
ส่งออกไปยังผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ก็อกน้่าในประเทศจีน 
 
 

ภาพตัวอย่างช้ินส่วนที่บริษัทเป็นผู้ผลิต 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 ช้ินส่วนผลิตตามค่าสั่งลูกค้า ช้ินส่วนผลิตตามค่าสั่งลูกค้า 
   
 
 
 กลุ่ม .2 ผลิตภัณฑ์ภำยใต้เครื่องหมำยกำรค้ำ     

              บริษัทเป็นตัวแทนจ าหน่ายอุปกรณ์เครื่องมือเครื่องใช ้(ประเภทช่าง)ภายใต้เครื่องหมายการค้า   

    ซึ่งได้เริ่มด าเนินการในปี 2558   เป็นการเพิ่มกลุ่มผลิตภัณฑ์ เช่นลูกบิดประตู  เครื่องมือ

เครื่องใช้ต่างๆ 
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ภาพตัวอย่างสินค้า 

                                      

                                             

                                                                                                        

                  

 

                                   

                                   ชุดไขควงบล็อก 37 ช้ิน  

 

             คีมช่างไม้ 11”                คีมปากจ้ิงจก 8.5”            ไขควงหัว Phillips       

 

 

                      

                                ค้อนหงอนช่างไม้                                         ชุดประแจบล็อก 3/8” 

 

                                                                   

                                                                             ลูดบิดประตู 
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กลุ่ม 3. ผลิตภัณฑ์น ้ำมันปำล์มดิบ (CPOA)  

 บริษัทด าเนินธุรกิจซื้อขายน้ ามันปาล์มดิบเกรด A  (Crude  Plam  Oil  Grade  A หรือ CPOA) ซึ่ง น้ ามัน 

CPOA เป็นส่วนประกอบส าคัญในอุตสาหกรรมผลิตน้ ามันไบโอดีเซลและอุตสาหกรรมการผลิตน้ ามันพืชเพื่อการ

บริโภค 

                                                                                   ภาพตัวอย่างสินค้า 

 

                น้้ามันปาล์มดิบ Crude Palm Oil  A  (CPOA)            

              2.2 การตลาดการแข่งขัน  

ด้านการตลาด 

1) ด้านผลิตภัณฑ์ (Product) 
 บริษัทมีนโยบายในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีคุณภาพอย่างสม่่าเสมอ เพื่อตอบสนองความต้องการ

ของลูกค้า ให้ได้รับผลิตภัณฑ์ที่มีประสิทธิภาพการใช้งานได้ดีและมีความคงทนแข็งแรง ค่านึงถึงความปลอดภัย

ของลูกค้าเป็นสิ่งส่าคัญ โดยจ่ายเงินเพื่อซื้อผลิตภัณฑ์ในราคาที่สมเหตุสมผล ตอบสนองความต้องการด้านการ

ใช้งานผลิตภัณฑ์ก๊อกน้่าและอุปกรณ์ที่เกี่ยวข้องกับประปาและสุขภัณฑ์ เพื่อให้ลูกค้าที่ใช้ผลิตภัณฑ์ของบริษัท

ได้รับความพึงพอใจจากการเลือกใช้ผลิตภัณฑ์ ตามสโลแกนที่ว่า “DUSS for better life เพื่อชีวิตที่ดีกว่า” 



 
 

 
 

ส่วนท่ี 1 การประกอบธุรกิจ                                                               หน้าที่ 33  
 
 

บมจ.โอเชี่ยน คอมเมิรช                  แบบแสดงรายการข้อมูลประจ าปี 2561 (แบบ 56-1)
คม 2558 

 การจัดหาเพื่อให้ได้มาซึ่งผลิตภัณฑ์นั้น บริษัทมีการเก็บข้อมูลเพื่อน่ามาวิเคราะห์และวิจัยให้ได้ผล

ลัพธ์ ส่าหรับการน่าไปออกแบบหรือปรับปรุงและพัฒนาผลิตภัณฑ์ของบริษัทอย่างสม่่าเสมอ ก่อนเข้าสู่

กระบวนการผลิตหรือการส่งค่าสั่งเพื่อจ้างบุคคลภายนอกผลิต บริษัทจะเลือกใช้เทคโนโลยีการผลิตที่มีความ

ทันสมัยจากต่างประเทศ และให้ความส่าคัญกับการพัฒนาและรักษาระดับคุณภาพของกระบวนการผลิต โดยใน

ทุก ๆ ขั้นตอนกระบวนการผลิตของบริษัท จะมีการตรวจสอบเพื่อควบคุมคุณภาพในทุก ๆ ขั้นตอน ซึ่งจะเป็น

การช่วยลดส่วนสูญเสียที่เกิดขึ้นในระบบการผลิตด้วย ส่วนสินค้าที่บริษัทจ้างบุคคลภายนอกผลิตก็มีระบบ

ควบคุมคุณภาพเช่นกัน โดยบริษัทที่รับจ้างผลิตสินค้าจะรับผิดชอบคุณภาพของสินค้าให้บริษัท รวมทั้งบริษัทมี

ระบบการสุ่มตรวจสอบคุณภาพสินค้าอย่างสม่่าเสมอเพื่อให้แน่ใจว่ากระบวนการผลิตของบริษัทที่รับจ้างผลิต

สินค้ามีคุณภาพเช่นเดียวกัน 

 บริษัทให้ความส่าคัญเกี่ยวกับการควบคุมการผลิตเพื่อให้ได้ผลิตภัณฑ์มีคุณภาพเป็นไปตามที่

ก่าหนด โดยเฉพาะอย่างย่ิง ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมที่มีพระราชกฤษฎีกาก่าหนดให้ต้องเป็นไปตามมาตรฐาน 

)มาตรฐานบังคับ( ซ่ึงมี 2 ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม ได้แก่ 

1) ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม ก๊อกน ้าส้าหรับเครื่องสุขภัณฑ์ เฉพาะด้านสิ่งแวดล้อม : การประหยัด
น ้า (มอก.2067/2552) ที่มีพระราชกฤษฎีกากา่หนดให้ต้องเป็นไปตามมาตรฐาน มขีอบข่ายและ
คุณสมบัติที่ต้องผ่านการทดสอบดังนี ้
 
 

ขอบข่าย : 

มาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมก๊อกน้่าส่าหรับเครื่องสุขภัณฑ์ เฉพาะด้านสิ่งแวดล้อม : การประหยัดน้่า 

ครอบคลุม ถึง 

1.1. ก๊อกน้า่อ่างลา้งชาม ที่ให้ปริมาตรน้่าไหลผ่านไดไ้ม่เกิน 6.0 ลิตรต่อนาท ี และไม่น้อยกว่า 0.50 ลิตรต่อ
นาที ที่ความดัน 0.10 เมกะพาสคัล )1 เมกะพาสคัล เท่ากับ 10.197 กิโลกรัมต่อลูกบาศก์เซนติเมตร( 

1.2. ก๊อกน้า่อ่างลา้งหน้า-ล้างมือ ที่ให้ปริมาตรน้่าไหลผ่านได้ไม่เกิน 6.0 ลิตรต่อนาท ี และไม่นอ้ยกว่า 0.50 
ลิตรต่อนาท ีที่ความดัน 0.10 เมกะพาสคลั 
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1.3. ก๊อกน้า่ก๊อกน้่าอ่างล้างหน้า-ล้างมอืที่ปิดอัตโนมตัิให้ปริมาตรน้่าต่อครั้งสูงสุดไม่เกิน 0.60 ลิตร และให้
ปริมาตรน้่า ต่อครั้งเฉลี่ยไม่เกิน 0.40 ลิตร มีเวลาที่น้่าไหลออกตอ่ครั้งเฉลี่ยไม่น้อยกว่า 2 วินาที ที่ความ
ดัน 0.10 เมกะพาสคัล ถึง 0.30 เมกะพาสคัล 
 

คุณสมบัติที่ต้องผ่านการทดสอบ : 

2.1. มีความทนต่อความดัน 1.5 เมกะพาสคัล มากกว่า 1 นาที โดยที่ก๊อกไม่ร่ัวซึมหรือเสียหาย 
2.2. จากการเปิดน้่า 1 นาที ท่าการทดสอบ 3 ครั้ง ในลักษณะเดียวกัน จะต้องมีปริมาตรน้่าไม่เกิน 6 ลติร แต่

ไม่นอ้ยกว่า 0.50 ลิตร และมีความคงที่ โดยแตกต่างกันไม่เกนิ 1 ลิตร จากการทดสอบแต่ละครั้ง 
2.3. จากการทดสอบสมรรถภาพการเปิดและปิดน้่าทนัทีโดยเวลาเฉลี่ยต่อครั้งไม่น้อยกว่า 2 วินาที ท่าการ

ทดสอบ 3 ครั้ง ในความดันที่แตกต่างกันตามเกณฑ์ที่ก่าหนด จะต้องมีปริมาตรน้่าไม่เกิน 0.60 ลิตร และ
ปริมาตรน้่าต่อครั้งเฉลี่ยไม่เกิน 0.40 ลิตร 

2.4. ไม่มีสิ่งแปลกปลอมปนเปื้อน และมีปริมาณสารเคมีปนเปื้อนไม่เกินเกณฑ์ ตามตารางดังนี้ 
 

โลหะ ปริมาณสูงสดุ (มิลลิกรัมต่อลิตร) 

แคดเมียม 0.001 

ตะกั่ว 0.007 

สังกะส ี 0.97 

 

2.5. สามารถใช้งานเปิด/ปิด ได้จ่านวน 100,000 รอบ โดยไม่ร่ัวซึม 
2) ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม ฝักบัวอาบน า้ เฉพาะด้านสิ่งแวดล้อม : การประหยัดน ้า (มอก.

2066/2552) ที่มีพระราชกฤษฎีกาก่าหนดให้ต้องเป็นไปตามมาตรฐาน มีขอบข่ายและ
คุณสมบัติที่ต้องผ่านการทดสอบดังนี ้

ขอบข่าย : 
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มาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมฝักบัวอาบน้า่ เฉพาะด้านสิ่งแวดล้อม : การประหยัดน้่า ก่าหนดให้ครอบคลุม

ฝักบัวที่ใช้ร่วมกับก๊อกน้่าส่าหรับอ่างอาบน้่า กอ๊กน้่าส่าหรับฝักบัวอาบน้่า หรือเครื่องท่าน้่าร้อนไฟฟ้า น้่าผ่าน

ร้อนทันที )Instantaneous water heater) โดย 

1.1. ฝักบัวแบบสายอ่อน )Handshower) ต้องให้ปริมาตรน้่าไหลผ่านไดไ้ม่เกิน 8.0 ลิตรต่อนาท ีและไม่น้อย
กว่า 0.50 ลิตรต่อนาที ที่ความดัน 0.10 เมกะพาสคัล )1 เมกะพาสคัล เท่ากับ 10.197 กิโลกรัมต่อ
ลูกบาศก์เซนติเมตร( 

1.2. ฝักบัวอาบน้่าแบบก้านแข็ง )Showerhead หรือ Fixed Shower) ต้องให้ปริมาตรน้่าไหลผ่านได้ไม่เกิน 
9.0 ลิตรต่อนาท ีและไม่นอ้ยกว่า 0.50 ลิตรต่อนาที ที่ความดัน 0.10 เมกะพาสคัล 
 

คุณสมบัติที่ต้องผ่านการทดสอบ : 

2.1. ขนาดระบุเกลียวและความยาวเกลียวของหัวฝักบัว หัวต่อสายฝักบัวและก้านฝักบัว ต้องมีขนาด
เกลียวและความยาวเกลียวเป็นไปตามที่ก่าหนดในแต่ละรุ่น และสายฝักบัวต้องมีความยาวไม่นอ้ย
กว่า 1,200 มิลลิเมตร 

2.2. จากการเปิดน้่า 1 นาที เพื่อทดสอบการร่ัวซึม จะต้องทนต่อความดันได้ตามละเอียดแต่ละประเภท 
ดังนี้ 

- ฝักบัวไม่มีที่เปิด/ปิดน้่า จะต้องมีความทนตอ่ความดัน 3 เมกะพาสคัล มากกว่า 1 นาที โดยที่ก๊อกไม่
ร่ัวซึมหรือเสียหาย 

- ฝักบัวมีที่เปิด/ปิดน้่า จะต้องมีความทนต่อความดัน 1 เมกะพาสคัล มากกว่า 1 นาที โดยที่ก๊อกไม่
ร่ัวซึมหรือเสียหาย 

2.3. จากการเปิดน้่า 1 นาที ท่าการทดสอบ 3 ครั้ง ในลักษณะเดียวกัน จะต้องมีปริมาตรน้่าอยู่ในระดับที่
ก่าหนดโดยมีรายละเอียด ดังนี้ 

- ฝักบัวสายอ่อนจะต้องมีปริมาตรน้่าไม่เกิน 0.80 ลิตร แต่ไม่นอ้ยกว่า 0.50 ลิตร และปริมาตรน้่าใน
แต่ละครั้งจะต้องแตกต่างกันไม่เกิน 0.50 ลิตร 

- ฝักบัวก้านแข็งจะต้องมีปริมาตรน้่าไม่เกิน 0.90 ลิตร แต่ไม่น้อยกว่า 0.50 ลิตร และปริมาตรน้่าใน
แต่ละครั้งจะต้องแตกต่างกันไม่เกิน 0.50 ลิตร 

2.4. ทดสอบความทนการหมุนของหัวฝักบัวแบบก้านแข็งเฉพาะหัวฝักบัวปรับมุมได้ (Swivel) ขณะที่มี
น้่าไหลผ่านปกติ จ่านวน 10,000 รอบ ได้โดยไม่ร่ัวซึม 
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ทั้งนี้ เพื่อให้ผลิตภัณฑ์ของบริษัทมีคุณภาพดีอย่างสม่่าเสมอตามมาตรฐานที่ส่านักงานมาตรฐาน

ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมก่าหนดนั้น บริษัทมีการสุ่มทดสอบการร่ัวซึมและความทนทานในการเปิด/ปิด จ่านวน 

300,000 คร้ัง ของสินค้าในทุก ๆ ล๊อตที่บริษัทเป็นผู้ผลิต เพื่อให้แน่ใจว่า ผลิตภัณฑ์ของบริษัท มีคุณภาพ ซึ่ง

นอกเหนือจากผลิตภัณฑ์ที่มีพระราชกฤษฎีกาก่าหนดให้ต้องเป็นไปตามมาตรฐานแล้วนั้น ผลิตภัณฑ์อื่น ๆ 

บางส่วนของบริษัทยังผ่านการทดสอบคุณภาพด้านการใช้งาน อาทิ ความทนต่อความดัน ความทนต่อความร้อน 

ฯลฯ และได้รับการรับรองจากส่านักวิจัยและบริการวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระ

จอมเกล้าธนบุรี รวมทั้งในขั้นตอนการผลิตจะมีการสุ่มตรวจสอบเช่นเดียวกันกับผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมที่มีพระ

ราชกฤษฎีกาก่าหนดให้ต้องเป็นไปตามมาตรฐาน )มาตรฐานบังคับ( โดยวิธีต่าง ๆ ขึ้นอยู่กับแต่ละประเภท

ผลิตภัณฑ์ด้วย 

 ดังนั้น จึงเป็นที่มั่นใจได้ว่าผลิตภัณฑ์ของบริษัททุก ๆ ประเภท จะมีคุณภาพและผ่านการตรวจสอบ

แล้วทุกช้ิน อีกทั้งบริษัทยังมีการรับประกันสินค้าต่าง ๆ โดยมีระยะเวลาขึ้นอยู่กับปัจจัยในแต่ละผลิตภัณฑ์และ

วัสดุที่ใช้ในการผลิตที่แตกต่างกันออกไป ซึ่งการรับประกันสินค้าจะต้องเป็นไปตามเงื่อนไขที่บริษัทก่าหนด 

โดยมีรายละเอียดเงื่อนไขการรับประกัน ดังนี้ 

เงื่อนไขการรับประกัน 

1) บริษัทจะรับประกันผลิตภัณฑ์จากข้อผิดพลาดด้านการผลิต อันส่งผลต่อการใช้งานปกติ 
2) การรับประกัน ครอบคลุมเฉพาะปัญหาที่เกิดจากสภาพการใช้งานปกติเท่านั้น การรับประกัน

จะถือเป็นโมฆะในกรณ ีดังต่อไปนี้  
- ความเสียหาย อันเกิดจากการติดตั้งที่ไม่ถกูวิธี  
- การขาดความรู้ ความช่านาญในการติดตั้ง  
- การดัดแปลงใช้งานที่ไม่ถูกวิธี ไม่ปฏิบัติตาม คู่มอืแนะน่าการติดตั้ง  
- ขาดการดูแลรักษา การผุกร่อน ที่เกิดจากสารเคม ี 
- ความเสียหายที่เกิดจากการขนส่ง 

3) การพิจารณาการรับประกันจะดูจากใบรับประกัน ใบเสร็จรับเงินหรือหลักฐานอื่น ๆ โดยนับ
จากวันที่ซื้อขายเป็นส่าคัญ และตลอดระยะเวลาที่ผ่านมา บริษัทมีปัญหาการขอคืนสินค้าใน
อัตราที่ต่่ามาก โดยปัญหาส่วนใหญ่ไม่ได้เกิดจากการร่ัวซึม แต่เกิดจากปัญหาในระหว่างติดตั้ง
ที่เกิดขึ้นโดยกลุ่มลูกคา้เองเป็นส่วนใหญ่ซึ่งไม่อยู่ในเงื่อนไขการรับประสินค้า 
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 ซึ่งที่ผ่านมาทางบริษัทได้รับการติดต่อจากลูกค้าเพื่อขอคืนสินค้าคิดเป็นจ่านวนและมูลค่าที่น้อย

มาก ซ่ึงค่านวณสัดส่วนเทียบกับยอดขายแล้วถือว่าไม่มีนัยส่าคัญ เนื่องจากผลิตภัณฑ์ของบริษัททุกช้ินผ่านการ

ตรวจสอบคุณภาพตามที่ได้กล่าวไป และส่วนของความเสียหายอันเกิดจากการขนส่งนั้น บริษัทมีการบริการ

ขนส่งสินค้าให้กับลูกค้าภายในกรุงเทพมหานครและปริมณฑล ส่าหรับลูกค้าต่างจังหวัดบริษัทจะส่งมอบให้แก่

บริษัทขนส่งซึ่งทางลูกค้าของบริษัทจะเป็นผู้ด่าเนินการจัดหาเองเพื่อขนส่งไปยังจังหวัดที่ลูกค้าต้องการต่อไป 

ทั้งนี้ ที่ผ่านมาไม่เคยเกิดกรณีความเสียหายต่อสินค้าจากการขนส่ง แต่อาจมีความเสียหายเล็กน้อยต่อบรรจุภัณฑ์

ประเภทกล่องหรือลังที่ใช้การขนส่งสินค้าเท่านั้น 

 นอกจากนี้บริษัทยังให้ความส่าคัญต่อการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์อย่างต่อเนื่อง โดยการติดตาม

ข่าวสารและข้อมูล และกระแสความนิยมของตลาดในขณะนั้น ๆ เพื่อให้มีความหลากหลายทั้งในด้านรูปแบบ 

และประโยชน์การใช้สอย สามารถตอบสนองทุกความต้องการใช้งานของลูกค้าได้ทุกรูปแบบและทันต่อการ

เปลี่ยนแปลงที่จะเกิดขึ้น ซึ่งจะช่วยให้บริษัทมีรายได้จากการขายและส่วนแบ่งทางการตลาดที่ มั่นคงและมี

แนวโน้มเติบโตอย่างต่อเนื่องในอนาคต 

 ในส่วนของผลิตภัณฑ์เครื่องมือเครื่องใช้ (ประเภทช่าง(  ภายใต้เคร่ืองหมายการค้า   

บริษัทมุ่งเน้นการตรอบสนองความต้องการของผู้บริโภค  ซึ่งการวางจุดจ่าหน่ายเร่ิมกว้างขวางมากขึ้น  ความ

เข้มแข็งของเครื่องหมายการค้า ตลอดจนคุณภาพ  ขณะเดียวกันบริษัทฯ  ได้เพิ่มสายผลิตภัณฑ์  เช่น ลูกบิดประตู 

ในช่วงปลายปี 2558  ที่ผ่านมา  โดยคาดว่าจะได้รับการตอบรับจากผู้บริโภค  และน่ามาซึ่งยอดขายที่เติบโตอย่าง

ต่อเนื่องได้ในอนาคต 

2) ด้านการก้าหนดราคาขาย (Price) 
บริษัทก่าหนดต่าแหน่งทางการตลาดในกลุ่มผลิตภัณฑ์ก็อกน้่าและอุปกรณ์ประกอบเครื่องสุขภัณฑ์ 

ของบริษัทไว้ในระดับกลาง  ส่าหรับเครื่องมือเคร่ืองใช้ )ประเภทช่าง( ภายใต้เครื่องหมายการค้า  

มุ่งเน้นระดับกลางและระดับบน โดยเน้นคุณภาพของสินค้าที่ดีและก่าหนดราคาให้ผู้บริโภคสามารถเข้าถึง

สินค้าที่มีคุณภาพ ตามสโลแกน “DUSS for better life” โดยมีนโยบายการก่าหนดราคาสินค้าแบบบวกก่าไรที่

ต้องการ (Cost - Plus Pricing) โดยค่านวณราคาจาก “ต้นทุนขาย บวก ก่าไรที่ต้องการ” ซึ่งสามารถแยกที่มาของ

ต้นทุนขายได้ 3 ประเภท คือ 

1) สินค้าที่บริษัทผลิต ต้นทุนขาย คือ “ต้นทุนวัตถุดิบ + ค่าแรงงาน + ค่าใช้จ่ายในการผลิต” 



 
 

 
 

ส่วนท่ี 1 การประกอบธุรกิจ                                                               หน้าที่ 38  
 
 

บมจ.โอเชี่ยน คอมเมิรช                  แบบแสดงรายการข้อมูลประจ าปี 2561 (แบบ 56-1)
คม 2558 

2) สินค้าที่บริษัทจ้างบุคคลภายนอกผลิต ต้นทุนขาย คือ “ต้นทุนสินค้าที่จ้างบุคคลภายนอกผลิตรวม
ค่าใช้จ่ายในการขนส่ง” 

3) สินค้าที่เป็นตัวแทนจ่าหน่าย ต้นทุนขาย คือ “ ต้นทุนผลิตภัณฑ์ + ค่าใช้จ่ายในการน่าเข้า “ 
ทั้งนี้ การก่าหนดราคาสินค้าบางประเภทอาจก่าหนดก่าไรที่ต้องการ (Margin) ได้น้อยกว่าทีก่่าหนดไว้ 

ขึ้นอยู่กับปัจจัยการแข่งขันในตลาด ซึ่งอาจมีการเปลี่ยนแปลงและเคลื่อนไหวไปตามสถานการณ์ แต่อย่างไรก็

ตามบริษัทมีการวิจัยและวิเคราะห์สภาวะการแข่งขันตลอดเวลา และใช้เครื่องมือการส่งเสริมการขาย 

(Promotion) หรือการให้ส่วนลดทางการค้า (Trade Discount) เพื่อสร้างแรงจูงใจแก่ลูกค้าในช่วงที่มีการแข่งขัน

สูง ซ่ึงเป็นผลให้การก่าหนดก่าไรส่วนเพิ่มลดลง 

3) ช่องทางการจัดจ้าหน่าย (Place) 
ผลิตภัณฑ์ก๊อกน้่าและอุปกรณ์ที่เกี่ยวข้องกับประปาและสุขภัณฑ์  และ เครื่องมือเครื่องใช้ )ประเภท

ช่าง( ภายใต้เครื่องหมายการค้า   ถือเป็นวัสดุก่อสร้างประเภทหนึ่งซึ่งจัดอยู่ในกลุ่มวัสดุก่อสร้าง
และวัสดุตกแต่งที่เกี่ยวข้องกับประปาและสุขภัณฑ์ ซึ่งผู้บริโภคส่วนใหญ่จะเลือกซื้อผลิตภัณฑ์จากร้านค้าวัสดุ
ก่อสร้างและวัสดุตกแต่งภายในบ้านโดยเฉพาะ หรือจากแผนกวัสดุก่อสร้างและวัสดุตกแต่งภายในบ้านภายใน
ร้านค้าปลีกสมัยใหม่หรือห้างสรรพสินค้า ดังนั้นจึงเป็นปกติธุรกิจส่าหรับผู้ประกอบการเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ก๊อก
น้่าและอุปกรณ์ที่เกี่ยวข้องกับประปาและสุขภัณฑ์   ตลอดจนเคร่ืองมือเคร่ืองใช้ )ประเภทช่าง( ภายใต้
เคร่ืองหมายการค้า   ที่มีช่องทางการจัดจ่าหน่ายสินค้าผ่านร้านค้าหรือคนกลางในการกระจาย
สินค้าเพื่อกระจายสินค้าสู่ผู้บริโภคต่อไป ซึ่งลูกค้าส่วนใหญ่ของบริษัทคือ ร้านค้าหรือคนกลางในการกระจาย
สินค้า โดยสามารถแบ่งกลุ่มลูกค้าตามรูปแบบธุรกิจและวิธีการในการสั่งซื้อสินค้า รวมทั้งมูลค่าการสั่งซื้อ ได้
ดังนี ้

1) กลุ่มร้านค้าตัวแทนจ้าหน่าย (Agent) และร้านค้าส่ง (Dealer) 
ร้านค้าตัวแทนจ่าหน่าย และร้านค้าส่งถูกจัดรวมอยู่ในกลุ่มเดียวกัน เนื่ องจากมีแนวทางการ

ประกอบธุรกิจที่คล้ายคลึงกัน คือ ร้านค้าในกลุ่มนี้จะด่าเนินการซื้อสินค้าจากบริษัทในปริมาณมากเพื่อน่าไป
จ่าหน่ายต่อให้กับร้านค้าปลีกรายย่อยหรือลูกค้ารายย่อยประเภทอื่น ๆ ด้วยปริมาณการซื้อสินค้าจ่านวนมากท่า
ให้มีอ่านาจต่อรองทางการค้าส่งผลให้ได้รับราคาหรือเงื่อนไขทางการค้าที่ดี เช่นเดียวกันทางบริษัทจะได้รับ
ประโยชน์จากการจ่าหน่ายสินค้าให้กับลูกค้ากลุ่มนี้ เนื่องจากสามารถจ่าหน่ายสินค้าได้ในปริมาณมากและ
ร้านค้าในกลุ่มนี้มีช่องทางการกระจายสินค้ามาก ท่าให้ผู้บริโภคที่อาศัยอยู่ในพื้นที่ที่ห่างไกลออกไปในแต่ละ
ภูมิภาคสามารถหาซื้อสินค้าดังกล่าวได้ง่ายขึ้น หรือกล่าวได้ว่า “บริษัทสามารถกระจายสินค้าถึงผู้บริโภคได้
อย่างครอบคลุมทุกพื้นที่รวมไปถึงพ้ืนที่ที่อยู่ไกลออกไปในแต่ละภูมิภาค ผ่านกลุ่มร้านค้าตัวแทนจ่าหน่ายและ
ร้านค้าส่ง” นั่นเอง 
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2) กลุ่มร้านค้าปลีกสมัยใหม่ (Modern Trade) และห้างสรรพสินค้า (Department Store) 
ร้านค้าปลีกสมัยใหม่และห้างสรรพสินค้ามีลักษณะการประกอบธุรกิจที่คล้ายคลึงกันคือ มี

สถานที่ขนาดใหญ่ในการจัดแสดงสินค้าเพื่อให้ผู้บริโภคสามารถเลือกซื้อสินค้าได้ตามความต้องการและมีการ
ขยายสาขาอย่างต่อเนื่องเพื่อตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคในทุก ๆ พื้นที่ ขึ้นอยู่กับปริมาณความต้องการ
และก่าลังซ้ือของผู้บริโภคที่เป็นแรงจูงใจให้ร้านค้าปลีกสมัยใหม่และห้างสรรพสินค้าตัดสินใจขยายสาขาไปใน
พื้นที่ต่าง ๆ นั่นเอง ซึ่งร้านค้าปลีกสมัยใหม่และห้างสรรพสินค้าจะมีความแตกต่างกันเล็กน้อย โดยร้านค้าปลีก
สมัยใหม่จะมีความเฉพาะเจาะจงในการขายสินค้ามากกว่าห้างสรรพสินค้าที่มีสินค้าและบริการ รวมไปถึง
กิจกรรมและความบันเทิงต่าง ๆ อยู่รวมกันในสถานที่แห่งเดียว ส่งผลให้แนวโน้มการขยายตัวของร้านค้าปลีก
สมัยใหม่จึงมีมากกว่าห้างสรรพสินค้าเนื่องจากห้างสรรพสินค้าต้องใช้เงินทุนจ่านวนสูงมาก โดยที่ความ
ต้องการสินค้าและบริการที่หลากหลายของผู้บริโภคมีน้อยกว่าความต้องการสินค้าที่จ่าเป็นต่อชีวิตประจ่าวัน 

บริษัทจึงเล็งเห็นว่าช่องทางการจัดจ่าหน่ายในร้านค้ากลุ่มนี้มีความส่าคัญ เนื่องจากสามารถเพิ่ม
ช่องทางการจัดจ่าหน่ายสินค้าไปตามการขยายสาขาของร้านค้ากลุ่มนี้ บริษัทมีการจัดแสดงสินค้าในแผนก
ผลิตภัณฑ์ก๊อกน้่าและอุปกรณ์ที่เกี่ยวข้องกับประปาและสุขภัณฑ์ในทุก ๆ สาขาที่ทางบริษัทมีการวางสินค้าเพื่อ
จัดจ่าหน่าย โดยจะมีเจ้าหน้าที่ของบริษัทอยู่ประจ่าแผนกในทุก ๆ สาขา เพื่อพร้อมให้ค่าแนะน่าสินค้าแก่กลุ่ม
ลูกค้า ซ่ึงคาดว่าจะมีแนวโน้มการเติบโตของร้านค้ากลุ่มนี้จะเพิ่มขึ้นอีกในอนาคตตามการขยายตัวของเศรษฐกิจ
ประเทศไทยเพื่อรองรับการเปิดเสรีทางการค้าในประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC) 

 
3) กลุ่มร้านค้าปลีกรายย่อย (Retailer) และลูกค้ารายย่อยอื่น ๆ (Customer) 

ลูกค้าในกลุ่มนี้มีหลายประเภท ส่วนใหญ่มีลักษณะในการซ้ือสินค้าเหมือนกัน จะซื้อในปริมาณ
ไม่มาก ซ่ึงมีวัตถุประสงค์ในการซ้ือสินค้าที่แตกต่างกัน สามารถจ่าแนกได้คร่าว ๆ ดังนี้ 

- ร้านค้าปลีกรายย่อย ซ้ือสินค้าเพื่อน่าไปจ่าหน่ายต่อให้แก่ผู้บริโภค 
- บริษัทเอกชน ที่สั่งซื้อสินค้าจากบริษัทเพื่อน่าไปเป็นส่วนประกอบหนึ่งของชุดสินค้าที่ใช้งาน

ร่วมกัน 
- ผู้พัฒนาโครงการอสังหาริมทรัพย์ ซื้อสินค้าเพื่อน่าไปใช้เป็นอุปกรณ์ติดตั้งและตกแต่ง ภายใน

ห้องน้่าและห้องครัว 
- ผู้บริโภครายย่อยทั่วไป สามารถซื้อสินค้าของบริษัทผ่านช่องทางเว็บไซต์ของบริษัทเพื่อน่าไป 

ติดตั้งและตกแต่ง ภายในห้องน้่าและห้องครัว 
 ทั้งนี้ ลูกค้ากลุ่มนี้มีความส่าคัญต่อบริษัท ในด้านการยอมรับและเช่ือมั่นในคุณภาพสินค้าของ
บริษัท ซ่ึงก่อให้เกิดช่ือเสียงและเป็นที่ยอมรับในกลุ่มผู้บริโภคเนื่องจากได้ทดลองใช้สินค้าจริงก่อให้เกิดความ
ต้องการซื้อสินค้าในช่องทางการจัดจ่าหน่ายอื่น ๆ เพิ่มขึ้นตามไปด้วย 
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4) กลุ่มลูกค้าต่างประเทศ 
 บริษัทได้เร่ิมขยายตลาดเพ่ือส่งออกสินค้าไปจ่าหน่ายยังประเทศเพื่อนบ้านในแถบเอเชียตะวันออก
เฉียงใต้ อาทิ ประเทศลาว เวียดนาม  พม่า เป็นต้น แต่ทั้งนี้  นอกจากนี้ในปี 2559 บริษัทเร่ิมได้ขยายตลาดเพื่อ
ส่งออกสินค้าไปยังประเทศ  ซาอุดิอาระเบีย  และ มัลดีฟส์  นอกจากนี้บริษัทให้ยังความส่าคัญต่อการพัฒนา
รูปแบบการจัดจ่าหน่ายสินค้าและการให้บริการด้านการจัดจ่าหน่ายสินค้าของบริษัทอย่างต่อเนื่อง ทั้งนี้เพื่อ
อ่านวยความสะดวกในการสั่งซื้อสินค้าจากทางบริษัท และเป็นการเพิ่มช่องทางการจัดจ่าหน่ายเพื่อสร้างการ
เติบโตอย่างต่อเนื่องของรายได้จากการขายสินค้าของบริษัท ทางบริษัทจึงให้ความส่าคัญต่อการน่าเทคโนโลยี
สารสนเทศเข้ามาใช้เพื่อเป็นการเพิ่มช่องทางการจัดจ่าหน่ายสินค้าให้กับบริษัทอีกช่องทาง หนึ่ง รวมถึงช่วย
อ่านวยความสะดวกในการส่ังซ้ือสินค้าส่าหรับกลุ่มลูกค้ารายย่อยสมัยใหม่ ที่มีความคล่องตัวต่อการใช้งานด้าน
เทคโนโลยีสารสนเทศ ผ่านการให้บริการจัดจ่าหน่ายสินค้าทางหน้าเว็บไซต์ของบริษัท ซึ่งนอกจากจะสร้าง
ความพึงพอใจ อ่านวยความสะดวกในการส่ังซ้ือสินค้าแล้ว ยังเป็นการเพิ่มช่องทางการจัดจ่าหน่ายสินค้าที่ส่าคัญ
ของบริษัท โดยคาดการณ์ว่า ช่องทางการจัดจ่าหน่ายสินค้าผ่านทางหน้าเว็บไซต์นี้ จะค่อย ๆ เติบโตอย่าง
ต่อเนื่องต่อไปในอนาคต ตามพฤติกรรมของผู้บริโภคที่ปัจจุบันมีแนวโน้มจะให้ความส่าคัญต่อการสั่งซื้อสินค้า
ออนไลน์มากขึ้น 

 
ภาพจากหน้าเว็บไซต์ www.dussthai.com ในส่วนของการสั่งซื้อสินค้าออนไลน์ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
โดยมีรายละเอียดที่ส่าคัญในการส่ังซ้ือสินค้าออนไลน์ ดังนี้ 
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บมจ.โอเชี่ยน คอมเมิรช                  แบบแสดงรายการข้อมูลประจ าปี 2561 (แบบ 56-1)
คม 2558 

ขั้นตอนการสั่งซื้อสินค้า 

 ขั้นตอนของผู้สั่งซื้อ 
1. ส่าหรับลูกค้าที่ยังไม่เคยสมัครสมาชิกจะต้องท่าการสมัครสมาชิกก่อนโดยจะมีการตั้งช่ือ

ผู้ใช้ )Username( และตั้งรหัสผ่าน (Password) 
2. กรอกข้อมูลส่วนตัวที่ส่าคัญเกี่ยวกับ ช่ือ-นามสกุล เบอร์โทรศัพท์ อีเมล์ และที่อยู่ หลังจาก

นั้นกดส่งข้อมูลเพื่อเป็นฐานข้อมูลลูกค้าส่าหรับบริษัท 
3. เมื่อลูกค้าได้รับอีเมล์แจ้งยืนยันการเป็นสมาชิกแล้ว ลูกค้าสามารถเข้าสู่ระบบที่หน้า

เว็บไซต์ จากนั้นเลือกสินค้าที่ต้องการ 
4. กรอกจ่านวนสินค้าตามที่ต้องการแล้วกดปุ่ม Add to Cart เพื่อด่าเนินการในขั้นตอนต่อไป 
5. หลังจากที่เลือกสินค้าและกรอกจ่านวนสินค้าแล้ว จะมีหน้าสรุปรายการสั่งซื้อซึ่งลูกค้า

สามารถเปลี่ยนแปลงรายการสินค้าและจ่านวนสินค้าตามที่ต้องการได้  
6. กรอกข้อมูลเกี่ยวกับการจัดส่งสินค้า หลังจากนั้นกดส่งข้อมูล 
7. ขั้นตอนสุดท้าย คือ การช่าระค่าสินค้า เมื่อทางผู้ท่ารายการช่าระค่าสินค้า โดยโอนเงินผ่าน

ทางธนาคารเรียบร้อยแล้ว ผู้ท่ารายการจะต้องด่าเนินการสแกนสลิปโอนเงิน แล้วท่าการ
แนบไฟล์ เพื่อแจ้งเป็นหลักฐานการช่าระเงิน หลังจากนั้นทางบริษัทจะตรวจสอบเอกสาร 
และด่าเนินการจัดส่งสินค้าให้กับผู้ท่ารายการต่อไป โดยผู้ท่ารายการสามารถตรวจสอบ
สถานะการจัดส่งสินค้าได้ในประวัติการสั่งซื้อสินค้า 

 ขั้นตอนของบริษัท 
1. ส่าหรับลูกค้าใหม่ บริษัทจะตรวจสอบข้อมูลการสมัครสมาชิกที่ลูกค้ากรอกว่า

ครบถ้วนหรือไม่ ก่อนที่จะมีการส่งอีเมล์ยืนยันการเป็นสมาชิก 
2. ค่าสั่งซื้อจะถูกส่งไปยังศูนย์ข้อมูลของบริษัท และทางบริษัทจะตรวจสอบประวัติการ

สั่งซื้อสินค้าของผู้ท่ารายการ 
3. หลังจากที่บริษัทได้รับหลักฐานการช่าระเงินจากลูกค้าแล้ว ทางบริษัทจะตรวจสอบ

เอกสารและด่าเนินการจัดส่งสินค้าให้กับผู้ท่ารายการต่อไป โดยสินค้าจะถูกจัดส่ง
จัดส่งภายใน 3 วันหลังจากวันที่ได้รับค่าสั่งซื้อ 

เงื่อนไขการส่งสินค้า 

 ค่าจัดสง่ 100 บาท ทั่วประเทศไทย 
 ในกรณีที่ซื้อสินค้าขั้นต่่ารวม 3,000 บาท จะบริการจัดส่งฟรี  
 กรณีที่เป็นลูกค้าต่างจังหวัดและจัดซื้อจ่านวนมาก ทางบริษัทจะจัดส่งสินค้าโดยใช้บริษัท

ขนส่ง ก่าหนดระยะเวลา 3 วัน หลังจากได้รับช่าระค่าสินค้า 
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บมจ.โอเชี่ยน คอมเมิรช                  แบบแสดงรายการข้อมูลประจ าปี 2561 (แบบ 56-1)
คม 2558 

การตรวจรับสินค้า  
 เมื่อทางลูกค้าได้รับสินค้าและตรวจสอบสินค้าเรียบร้อยแล้ว หากเกิดปัญหาใด ๆ ให้ทางลูกค้าแจ้ง
กลับทางบริษัท ภายใน 3 วันหลังจากที่ลูกค้าได้รับสินค้าแล้ว 
 
เงื่อนไขการรับประกันสินค้า  

1. บริษัทจะรับประกันผลิตภัณฑ์ จากข้อผิดพลาดด้านการผลิต อันส่งผลต่อการใช้งานผิดปกติ 
2. การรับประกัน จะครอบคลุมเฉพาะปัญหาที่เกิดจากสภาพการใช้งานปกติเท่านั้น การ

รับประกันจะถือเป็นโมฆะในกรณี 
 ความเสียหายอันเกิดจากการติดตั้งที่ไม่ถูกวิธี 
 การขาดความรู้ ความช่านาญในการติดตั้ง 
 การดัดแปลงใช้งานที่ไม่ถูกวิธี ไม่ปฏิบัติตามคู่มือแนะน่าการติดตั้ง 
 ขาดการดูแลรักษา การผุ กร่อน ที่เกิดจากสารเคมี 
 ความเสียหายที่เกิดจากการขนส่ง 

3. การรับประกันจะพิจารณาจากใบรับประกัน ใบเสร็จรับเงิน หรือหลักฐานอื่น ๆ โดยนับจาก
วันที่ซื้อขายเป็นส่าคัญ 

 ที่ผ่านมาจนถึงปัจจุบันบริษัทมีการศึกษาและท่าการตลาดร่วมกับกลุม่ลูกคา้ทุกกลุ่มของบริษัท
ก่อให้เกิดความสัมพันธ์อันดีกับร้านคา้หรือคนกลางในการกระจายสินค้า โดยบริษัทมีนโยบายให้ทีมงาน
ทางการตลาดแบ่งหน้าที่ความรับผิดชอบในการดูแลลูกค้าแต่ละกลุ่มอย่างชัดเจน ซึ่งเจ้าหน้าที่ของบริษัทจะคอย
ดูแลและประสานงานกับลูกค้าเพื่อรวบรวมข้อมลูความเคลื่อนไหวในการแข่งขันและความต้องการของ
ผู้บริโภคในตลาดมาวิเคราะห์แนวโน้มการเปลี่ยนแปลงของตลาดผลิตภัณฑ์ก๊อกน้่าและอุปกรณท์ี่เกี่ยวข้องกับ
ประปาและสุขภัณฑ์ในอนาคต 
 

4) นโยบายด้านการส่งเสริมการขายและการประชาสัมพันธ์ 
ที่ผ่านมาบริษัทให้ความส่าคัญต่อการประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ของบริษัทผ่านสื่อโฆษณาทาง

โทรทัศน์และวิทยุ รวมไปถึงส่ือสิ่งพิมพ์ต่าง ๆ เพื่อให้ผลิตภัณฑ์ของบริษัทเป็นที่รู้จักอย่างแพร่หลาย แต่ปัจจุบัน

ได้ลดการประชาสัมพันธ์ในด้านดังกลา่วลง แต่ยังคงมีการประชาสัมพันธ์ผ่านป้ายโฆษณาต่าง ๆ เนื่องจาก

บริษัทได้พิจารณาผลจากนโยบายด้านการส่งเสริมการขายและการท่าประชาสัมพันธ์และปรับแผนนโยบาย

ดังกล่าว โดยมุ่งเน้นการจัดกิจกรรมเพื่อส่งเสริมการขายเพื่อจูงใจกลุ่มลูกค้าประเภทร้านค้าหรือคนกลางในการ

กระจายสินค้าและสนับสนุนกิจกรรมและงานทางด้านสังคมเพื่อเป็นการประชาสัมพันธ์ในทางอ้อม โดย



 
 

 
 

ส่วนท่ี 1 การประกอบธุรกิจ                                                               หน้าที่ 43  
 
 

บมจ.โอเชี่ยน คอมเมิรช                  แบบแสดงรายการข้อมูลประจ าปี 2561 (แบบ 56-1)
คม 2558 

สามารถสรุปนโยบายการส่งเสริมการขายและการประชาสัมพันธ์ ตัวอย่างกิจกรรมต่าง ๆ และช่องทางการ

โฆษณาประสัมพันธ์ ได้ดังนี้  

- บริษัทมีการประชาสัมพันธ์ผ่านทางเว็บไซต์ของบริษัท www.dussthai.com  เพื่อเป็นช่องทางช่วยให้ลูกค้า
ทุกประเภท รวมไปถึงผู้บริโภค สามารถเข้าถึงข้อมูลและท่าความรู้จักบริษัทและผลิตภัณฑ์ที่บริษัท
จ่าหน่าย ทั้งยังเป็นช่องทางให้ลูกค้าสามารถสั่งซื้อสินค้าผ่านทานเว็บไซต์ได้ด้วย  

- บริษัทมีการท่าประชาสัมพันธ์ผ่านทางป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ในพื้นที่ต่าง ๆ ทั่วประเทศเพื่อให้เป็นที่
รู้จักของผู้บริโภคในทุก ๆ ภูมิภาค 

- บริษัทมีการท่าประชาสัมพันธ์ผ่านทางแผ่นพับและโบชัวร์ โดยแจกให้กับลูกค้า และกลุ่มลกูค้า
เป้าหมาย 

- บริษัทให้ความส่าคัญต่อการให้การสนับสนุนกิจกรรมและงานทางด้านสังคม อาทิเช่น การบริจาค
ก๊อกน้า่แก่โรงเรียนในสังกัดของกระทรวงศึกษาธิการ ร่วมสมทบมอบทุนการศึกษาให้นักศึกษา
ปริญญาตรีร่วมกับมหาวิทยาลัยในประเทศไทย การมอบเงินช่วยเหลือและการร่วมงานจ่าหน่ายสินค้า
ราคาทุนเพื่อผู้ประสบภัยน้่าท่วม ฯลฯ 

- การออกเย่ียมร้านค้าและแจกของที่ระลึกให้กับลกูค้ากลุม่ร้านค้าหรือคนกลางในการกระจายสินคา้
ตามแต่ละภูมิภาคต่าง ๆ ทั่วประเทศ 

- การท่ารายการส่งเสริมการขาย หรือจัดรายการส่วนลดทางการค้าเป็นพิเศษในช่วงเวลาหนึ่ง ให้กับ
ลูกค้ากลุ่มร้านคา้หรือคนกลางในการกระจายสินค้า 
 

กลุ่มลกูค้าเป้าหมาย 

 กลุ่มลูกค้าหลักของบริษัทในปัจจุบัน คือ กลุ่มร้านค้าหรือคนกลางในการกระจายสินค้าและผู้บริโภค
ภายในประเทศไทย   ผู้บริหารจึงมีความเห็นว่าบริษัทควรก่าหนดภาพลักษณ์ให้เหมาะสมแก่กลุ่มลูกค้าทุกระดับ 
ทั้งระดับบนและระดับล่าง โดยใช้ตราสินค้าต่าง ๆ ของบริษัท สื่อสารให้กลุ่ มลูกค้าเข้าใจถึงผลิตภัณฑ์และ
คุณภาพที่จะได้รับจากการเลือกใช้ผลิตภัณฑ์ในแต่ละตราสินค้า รวมทั้งการสร้างความแตกต่างของผลิตภัณฑ์
ภายใต้ตราสินค้าที่แตกต่างกันของบริษัท สามารถสรุปข้อมูลส่าหรับตราสินค้าต่าง ๆ ของบริษัทได้ ดังนี้ 
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บมจ.โอเชี่ยน คอมเมิรช                  แบบแสดงรายการข้อมูลประจ าปี 2561 (แบบ 56-1)
คม 2558 

ตราสินค้า ภาพตราสนิค้า ภาพลกัษณ์ตรา
สินค้า 

ผลิตภัณฑ์ภายใต้ตราสินค้า 

DUSS 

 

ดี – ดีมาก ผลิตภัณฑ์ก๊อกน้่า ผลิตภัณฑ์
ที่ เกี่ ยวข้องกับประปาและ
สุขภัณฑ์ และวัสดุส้ินเปลือง 

3P 

 

ค่อนข้างด ี ผลิตภัณฑ์ก๊อกน้่า 

Bay 

 

ค่อนข้างด ี ผลิตภัณฑ์ก๊อกน้่า 

Bay-Tex 

 

ค่อนข้างด ี วัสดุส้ินเปลือง 

Feed 

 

พอใช้ ผ ลิ ต ภั ณ ฑ์ ที่ เ กี่ ยวข้ อ ง กั บ
สุขภัณฑ์ และวัสดุส้ินเปลือง 

Union 

 

ค่อนข้างด ี อุปกรณ์ตกแต่งอื่น ๆ 

Icon 

 

ส่าหรับสินค้าที่
จ่าหน่ายในร้านค้า
ปลีกสมัยใหม่ 
(Modern Trade) 

ผลิตภัณฑ์ก๊อกน้่า ผลิตภัณฑ์
ที่ เกี่ ยวข้องกับประปาและ
สุขภัณฑ์ และวัสดุส้ินเปลือง 

Good Year 

 

ดี – ดีมาก ผลิตภัณฑ์เครื่องมือเครื่องใช้ 

 
ด้วยวิสัยทัศน์ของผู้บริหารที่เล็งเห็นโอกาส บริษัทจึงได้เร่ิมท่าการตลาดขยายไปสู่ฐานลูกค้าใหม่ โดยมีกลุ่ม
ลูกค้าเป้าหมายในประเทศแถบเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ ที่มีลักษณะความต้องการสินค้าที่ใกล้เคียงกัน เนื่องด้วย
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ลักษณะภูมิประเทศและการด่ารงชีวิตของประชากรที่คล้ายคลึงกัน แต่ทั้งนี้ในบางประเทศยังถือเป็นประเทศ
ก่าลังพัฒนาท่าให้กลุ่มลูกค้าในประเทศเหล่านี้ยังมีก่าลังซื้อไม่สูงมากนัก ประกอบกับไม่มีผู้ประกอบการราย
ใหญ่ในธุรกิจผลิตภัณฑ์ก๊อกน้่าและอุปกรณ์ที่เกี่ยวข้องกับประปาและสุขภัณฑ์ด่าเนินธุรกิจในประเทศดังกล่าว 
ส่งผลให้มีโอกาสที่ส่วนแบ่งทางการตลาดจะมีแนวโน้มเพิ่มขึ้นจากการขยายตลาดไปในประเทศดังกล่าว ซึ่ง
เป็นส่วนแบ่งทางการตลาดที่ยังไม่มีผู้ยึดครองอย่างเป็นรูปธรรม ทางบริษัทจึงได้วางแผนที่จะเร่ิมต้นการขยาย
ตลาดจากประเทศเพื่อนบ้านในแถบเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ก่อน ได้แก่ ประเทศลาว และประเทศกัมพูชา อัน
สอดคล้องกับแนวโน้มการเติบโตและโอกาสที่จะเกิดขึ้นจากการเปิดเสรีประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ) AEC) 
โดยมีข้อได้เปรียบจากการระบุว่า สินค้าผลิตจากประเทศไทย )“Made in Thailand”) ซึ่งเป็นที่น่าเช่ือถือในด้าน
คุณภาพสินค้า 

แนวโน้มภาวะอุตสาหกรรมและการแข่งขัน 

ภาวะอุตสาหกรรมในปัจจุบันและแนวโน้มในอนาคต  
 
เนื่องด้วยผลิตภัณฑ์ก๊อกน้่าและอุปกรณ์ที่เกี่ยวข้องกับประปาและสุขภัณฑ์  และ เคร่ืองมือเคร่ืองใช้ 

)ประเภทช่าง( ภายใต้เคร่ืองหมายการค้า     ถือเป็นวัสดุก่อสร้างประเภทหนึ่งจัดอยู่ในกลุ่มวัสดุ
ก่อสร้างและวัสดุตกแต่งที่เกี่ยวข้องกับประปาและสุขภัณฑ์ ซึ่งปัจจุบันยังไม่มีหน่วยงานหรือองค์กรใดเก็บรวม
รวบและจัดท่าข้อมูลเฉพาะที่เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ก๊อกน้่าและอุปกรณ์ที่เกี่ยวข้องกับประปาและสุขภัณฑ์ เพื่อใช้
วิเคราะห์ภาวะอุตสาหกรรมในปัจจุบันและแนวโน้มที่คาดว่าจะเกิดขึ้นในอนาคต ดังนั้นการวิเคราะห์ดังกล่าวจึง
จ่าเป็นต้องใช้การอ้างอิงอุตสาหกรรมก่อสร้างและอสังหาริมทรัพย์ ซึ่งสะท้อนปริมาณความต้องการที่วัสดุ
ก่อสร้างที่เป็นวัตถุดิบส่าคัญอันเป็นปัจจัยแปรผันตามกัน โดยมีภาพรวมที่ผ่านมาและคาดการณ์แนวโน้มการ
เติบโตทางเศรษฐกิจของประเทศไทยและสะท้อนถึงภาวะอุตสาหกรรมก่อสร้างและอสังหาริมทรัพย์ทั้งปัจจุบัน
และในอนาคต 

 
ภาวะการแข่งขันในปัจจุบันและแนวโน้มในอนาคต 

เนื่องด้วยผลิตภัณฑ์ก๊อกน้่าและอุปกรณ์ที่เกี่ยวข้องกับประปาและสุขภัณฑ์และเครื่องมือ
เครื่องใช้ )ประเภทช่าง( ภายใต้เครื่องหมายการค้า    ถือเป็นวัสดุก่อสร้างประเภทหนึ่งที่จัดอยู่ใน
กลุ่มวัสดุก่อสร้างและวัสดุตกแต่งที่เกี่ยวข้องกับประปาและสุขภัณฑ์ ซึ่งปัจจุบันยังไม่มีหน่วยงานหรือองค์กรใด
เก็บรวบรวมและจัดท่าข้อมูลเฉพาะด้านตามที่ไดก้ล่าวไปแล้วนั้น ดังนัน้ในส่วนนี้จึงเป็นการวิเคราะห์สภาพการ
แข่งขันจากข้อมลูข่าวสารและขอ้เท็จจริงจากการค้นคว้าข้อมลูอืน่ ๆ ประกอบเท่านั้น 
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 จากข้อมลูที่รับทราบ ปัจจุบันในประเทศไทยมีโรงงานผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ก๊อกน้่าและอุปกรณท์ี่
เกี่ยวข้องกับประปาและสุขภัณฑ์ประมาณ 12 โรงงาน ซึ่งท่าให้ปริมาณการผลิตก๊อกน้่าภายในประเทศไม่
เพียงพอต่อความต้องการ ดังนั้นจึงจ่าเป็นที่จะต้องน่าเข้าผลิตภัณฑ์กอ๊กน้่าจากตา่งประเทศ และในภาพรวม
ตลาดผลิตภัณฑ์กอ๊กน้่าและอุปกรณ์ที่เกี่ยวข้องกบัประปาและสุขภัณฑ์ สามารถจ่าแนกตามระดับกลุ่มลูกค้าซึ่งมี
วัตถุประสงค์และความต้องการคุณภาพผลิตภัณฑ์ที่แตกต่างกัน แบ่งออกเป็น 2 กลุ่ม คอื  
 กลุ่มผู้เลือกใช้ผลิตภัณฑ์ที่มีมาตรฐานรับรองคุณภาพและมีความน่าเชื่อ ถือจัดเป็นกลุ่มเป้าหมาย
ตลาดระดับบน ซึ่งผลิตภัณฑ์ส่วนใหญ่เป็นผลิตภัณฑ์ที่ผลิตโดยผู้ประกอบการรายใหญ่ภายในประเทศไทย 
และบางส่วนเป็นการน่าเข้าจากต่างประเทศ มีกลุ่มลูกค้าเป็นผู้เลือกใช้ผลิตภัณฑ์ที่มีมาตรฐานรับรองคุณภาพ
ว่า มีความคงทนแข็งแรง และมีการรับประกันสินค้าตามเงื่อนไขที่สมเหตุสมผลโดยผู้ผลิตหรือผู้จัดจ่าหน่าย
ที่มีความน่าเช่ือถือ คิดเป็นสัดส่วนมูลค่าทางการตลาดในประเทศรวมแล้วประมาณร้อยละ 40   
 ส่วนที่เหลือเป็นกลุ่มผู้เลือกใช้ผลิตภัณฑ์ที่คุณภาพอยู่ในระดับที่ต่่ากว่าผลิตภัณฑ์ในกลุ่มแรกซึ่ง
อาจจะอยู่ในเกณฑ์มาตรฐานหรือต่่ากว่าเกณฑ์มาตรฐาน ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับคุณภาพของช้ินงานและวัสดุที่ใช้ในการ
ผลิต โดยคุณสมบัติบางประการของผลิตภัณฑ์ดังกล่าวด้อยกว่าผลิตภัณฑ์ส่าหรับกลุ่มเป้าหมายตลาดระดับบน 
ซึ่งจัดได้ว่าลูกค้าในกลุ่มนี้อยู่ในตลาดระดับกลางและระดับล่าง ขึ้นอยู่กับคุณภาพของช้ินงานและวัสดุที่ใช้ใน
การผลิตตามที่ได้กล่าวมา แต่มีจุดเด่นด้านราคาที่แตกต่างกันอย่างมาก แต่ด้วยวัตถุประสงค์การงานที่ไม่เน้น
คุณสมบัติบางประการ อาทิเช่น ความสวยงามหรูหรา ความทนทานพิเศษบางประการ ฯลฯ เป็นปัจจัยส่าคัญที่จูง
ใจให้ผู้บริโภคที่ไม่ยึดติดกับตราสินค้า ตัดสินใจที่จะเลือกซื้อสินค้าดังกล่าว คิดเป็นสัดส่วนมูลค่าทางการตลาด
ในประเทศรวมแล้วประมาณร้อยละ 60 

ส่วนกรณีเคร่ืองมือเคร่ืองใช้)ประเภทช่าง( ภายใต้เคร่ืองหมายการค้า  มุ่งเน้นด้าน
รูปลักษณ์ คุณภาพ ตลอดจนผลิตภัณฑ์ตรงตามความต้องการของผู้บริโภค โดยการเพิ่มสายการผลิต  เพื่อมุ่งเน้น
การใช้สอยประจ่าวัน  เช่น ลูกบิดประตู  ซึ่งมุ่งเน้นกลุ่มเป้าหมายระดับกลางและ ระดับบน   โดยมุ่งเน้นความ
แข็งแกร่งของเครื่องหมายการค้า   
  โดยภาพรวมภาวะการแข่งขันค่อนข้างรุนแรงทั้งในกลุ่มลูกค้าระดับบนที่มีการแข่งขันทั้งทางด้านการ
ออกแบบ และคุณภาพ โดยใช้การโฆษณาประชาสัมพันธ์เป็นสื่อทางการตลาดในการสร้างความสนใจและ
ดึงดูดผู้บริโภค แต่ด้วยปัจจัยด้านราคาที่สูงตามมูลค่าทางการตลาดจึงเป็นโอกาสให้สินค้าที่มุ่งเน้นกลุ่มลูกค้า
ระดับกลางและระดับล่างเข้ามาใช้จุดเด่นในปัจจัยด้านราคาที่มีต้นทุนต่่ากว่ามาก เนื่องจากมีต้นทุนทางการตลาด
ต่่ากว่า แต่ทั้งนี้ ผู้บริโภคที่เลือกใช้สินค้าที่มีมาตรฐานรับรองคุณภาพเนื่องจากต้องการสินค้าที่มีคุณภาพและมี
อายุการใช้งานที่ยาวนาน มีความทนทาน ยังคงตัดสินใจเลือกสินค้าในกลุ่มที่ได้มาตรฐานถึงแม้ว่า จะมีราคา
จ่าหน่ายที่สูงกว่ามาก ซ่ึงแนวโน้มการขยายตัวของการก่อสร้างและธุรกิจอสังหาริมทรัพย์ ย่อมเป็นปัจจัยให้กลุ่ม
ผู้พัฒนาอสังหาริมทรัพย์ซึ่งจัดอยู่ในกลุ่มตลาดผู้ที่ใช้สินค้าที่ต้องการมาตรฐานรับรองคุณภาพมีแนวโน้ม
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ขยายตัวมากกว่า นอกเหนือจากนั้นแล้วที่ผ่านมามักมีมาตรการหรือมาตรฐานต่าง ๆ ที่ก่าหนดโดยหน่วยงานของ
ภาครัฐ โดยการก่าหนดมาตรฐานดังกล่าวเป็นไปเพื่อกีดกันสินค้าน่าเข้าและช่วยปกป้องผู้ผลิตสินค้า
ภายในประเทศ ทั้งนี้คาดว่าในอนาคตจะมีมาตรการหรือมาตรฐานต่าง ๆ เพิ่มขึ้นเพื่อให้ผู้บริโภคได้รับ
ประโยชน์จากผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพ และส่งผลให้ภาวะการแข่งขันที่ปัจจุบันค่อนข้างรุนแรงของอุตสาหกรรม
การผลิตผลิตภัณฑ์ก๊อกน้่าและอุปกรณ์ที่เกี่ยวข้องกับประปามีเสถียรภาพมากขึ้น 

 
2.1 การจัดหาผลิตภัณฑ์และบริการ 

การผลิตเพื่อให้ได้มาซึ่งชิ้นส่วนและผลิตภัณฑ์ส้าเร็จรูป 

บริษัทมีหน่วยงานส่าหรับการผลิตแยกเป็น 2 ส่วนหลัก ๆ คือ  
1. ส่วนการผลิตช้ินส่วนจากวัตถุดิบทองเหลือง 
2. ส่วนการประกอบช้ินส่วนให้เป็นผลิตภัณฑ์ส่าเร็จรูป  

โดยมีสถานที่ส่าหรับใช้ในการผลิตช้ินส่วนทองเหลืองและประกอบผลิตภัณฑ์ส่าเร็จรูป 2 แห่ง ดังนี้ 
1. ส านักงานใหญ่ เป็นท่ีต้ังของอาคารส านักงาน อาคารสหโชค ต้ังอยู่เลขท่ี 148/1  ซอยราม

อินทรา 14 ถนนรามอินทรา แขวงท่าแร้ง เขตบางเขน กรุงเทพมหานคร 10230 มีขนาดพื้นท่ี
ท้ังหมด 1-0-0.0 ไร่ (บริษัทเช่าท่ีดินพร้อมส่ิงปลูกสร้างจากคุณรัตนาฯ) ใช้เป็นส่วนส านักงาน 
ส่วนของการประกอบผลิตภัณฑ์ส าเร็จรูป และเป็นศูนย์กระจายสินค้า โดยปัจจุบันใช้
ประโยชน์เต็มพื้นท่ี และมีส่ิงปลูกสร้าง ดังน้ี 

- อาคารส านักงาน 5 ชั้น              1 อาคาร 
- อาคารคลังสินค้า                         1 อาคาร 

2. สาขาท่ี 1 เป็นท่ีต้ังของอาคารโรงงาน ตั้งอยู่เลขท่ี 88/8 หมู่ 4 ต าบลบ้านหม้อ อ าเภอพรหมบุรี 
จังหวัดสิงห์บุรี 16120 มีขนาดพื้นท่ีท้ังหมด 51-0-145 ไร่ เป็นกรรมสิทธิ์ของบริษัท ใช้เป็นท่ีต้ัง
ของโรงงานเพื่อการผลิตชิ้นส่วนและผลิตภัณฑ์ส าเร็จรูปของบริษัท ปัจจุบันใช้ประโยชน์ใน

พื้นท่ีประมาณ11-0-0 ไร่ และยังเหลือท่ีว่างประมาณ 40-0-145 ไร่ ส าหรับการขยายโรงงาน
เพื่อรองรับก าลังการผลิตท่ีจะเพิ่มขึ้น โดยปัจจุบันโดยมีส่ิงปลูกสร้าง ดังน้ี 

- อาคารโรงงาน      2 อาคาร 
- อาคารบ้านพักพนักงาน 3 อาคาร 
- อาคารคลังสินค้า                        2 อาคาร 
- อาคารโชว์รูม                              1 อาคาร 
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คม 2558 

ปัจจุบัน บริษัทมีระบบการผลิตแยกตามสายการผลิตหลัก ๆ ออกเป็น 3 สายการผลิต โดยมี

รายละเอียดดังน้ี 

1. สายการผลิตตัวเรือนก๊อกน้ าและผลิตอุปกรณ์ทองเหลืองท่ีเกี่ยวข้องกับประปาและสุขภัณฑ์
บางชนิดท่ีท าจากทองเหลือง 
เครื่องจักร - ในสายการผลิตตัวเรือนก๊อกน้ าและผลิตอุปกรณ์ทองเหลืองท่ีเกี่ยวข้องกับประปา

และสุขภัณฑ์บางชนิดท่ีท าจากทองเหลือง มีเครื่องจักรท้ังหมดตามรายการต่อไปน้ี 

 

เครื่องจักร จ้านวน/หน่วย 

(1) เครื่องทดสอบสเปกโตรมิเตอร์ ตรวจสอบค่า
สสาร 

 1 เครื่อง 

(2) เครื่องยิงทราย ขนาด 300 กิโลกรัม  2 เครื่อง 

(3) เครื่องเททองเหลือง  2 เครื่อง 

(4) เครื่องปั้ม 80 ตัน            2 เครื่อง 

(5) เครื่องกลึงเล็ก  6 เครื่อง 

(6) เครื่องกลึง 2 หัว  8 เครื่อง 

(7) เครื่องกลึงแบบ CNC                                      6 เครื่อง 

(8) เครื่องขึ้นรูปหุ่นทราย                                      2 เครื่อง 

(9) ปั๊มลมแบบสกรู 15 แรงม้า           2 เครื่อง 
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คม 2558 

2. สายการประกอบผลิตภัณฑ์ก๊อกเซรามิค 
 

เครื่องจักร  -  ในสายการประกอบผลิตภัณฑ์ก๊อกเซรามิค มีเครื่องจักรท้ังหมดตามรายการต่อไปน้ี 

 

เครื่องจักร จ ำนวน/หนว่ย 

(1) เครื่องตรวจสอบการรั่วซมึ  1 เครื่อง 

(2) เครื่องตรวจสอบการเปิด/ปิดน้ า  1 เครื่อง 

(3) ไขควงลมใช้ส าหรับประกอบ  9 เครื่อง 

 

3. สายการประกอบผลิตภัณฑ์ก๊อกบอล 
เครื่องจักร  - ในสายการประกอบผลิตภัณฑ์ก๊อกบอล มีเครื่องจักรท้ังหมดตามรายการต่อไปน้ี 

 

เครื่องจักร จ ำนวน/หนว่ย 

(1) เครื่องตรวจสอบการรั่วซมึ  1 เครื่อง 

(2) เครื่องตรวจสอบการเปิด/ปิดน้ า  1 เครื่อง 

(3) ไขควงลมใช้ส าหรับประกอบ  9 เครื่อง 

 

2.ธุรกิจซื้อขายน้้ามันปาล์มดิบ CPOA  

2.1  การตลาด 

การเปิดเสรี AEC อย่างเต็มรูปแบบอาจท่าให้เกิดการแข่งขันจากคู่แข่งที่อยู่นอกประเทศน่าเข้าน้่ามัน
ปาล์มเข้ามาจ่าหน่ายแข่งขันกับทางบริษัท ได ้ โดยในปัจจุบัน การน่าเข้าน้่ามันปาลม์ดิบจากต่างประเทศถูก

ควบคุมโดยกรมการค้าต่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์ เพื่อคุ้มครองการผลิตในประเทศ อย่างไรก็ตาม ที่ผ่านมามี
การน่าเข้าน้่ามนัปาลม์จากนอกประเทศเพื่อการแก้ไขปัญหาน้่ามันปาล์มขาดแคลนในระยะสั้นๆดว้ยเช่นกัน แต่
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บมจ.โอเชี่ยน คอมเมิรช                  แบบแสดงรายการข้อมูลประจ าปี 2561 (แบบ 56-1)
คม 2558 

เนื่องจากการน่าเข้าดังกล่าวถกูควบคุมโดยองค์กรของภาครัฐ จึงจะยังไม่มีผลกระทบต่อการแข่งขันในการท่า
ธุรกิจซื้อขายน้่ามันปาล์มดิบ CPOA แต่อย่างใด 

แนวทางการเพิ่มส่วนผสมน้่ามันปาล์มในน้า่มันไบโอดีเซลจากบี 7 เป็น บี 10 อาจจะติดข้อจ่ากดัด้าน

จ่านวนรุ่นรถยนต์ที่สามารถรองรับน้่ามันบี 10 ได้ ซึ่งท่าให้ช่วงเวลาของการก่าหนดนโยบายการเร่ิมใช้น้่ามัน
ดีเซลบี 10 อาจจะยังไม่สามารถเร่ิมต้นได้ในระยะเวลาอันใกล้ 

2.2 การจัดหาแหล่งวัตถุดิบ 

ผลผลิตปาล์มน้า่มันขึน้กับปริมาณน้่าฝนในแต่ละปีอย่างมีนัยส่าคัญ หากในปีใดที่มีปริมาณน้่าฝนลดลง 

ปริมาณผลผลิตปาลม์สดในปีต่อไปจะมีแนวโน้มลดลงตามไปด้วย ซ่ึงจะกระทบต่อปริมาณการขายและรายได้

จากการท่าธุรกิจซื้อขายน้่ามันปาล์ม 

3.ปัจจัยความเสี่ยง : 

ธุรกิจก๊อกน้้า และ อุปกรณ์ประปา 

โดยภาพรวมภาวการณ์แข่งขันของธุรกิจค้าปลีก แนวโน้มการขยายตัวของการก่อสร้างและธุรกิจ
อสังหาริมทรัพย์ ท่าให้เกิดโอกาสการเติบโตธุรกิจต่อบริษัทฯ เป็นอย่างมาก โดยเฉพาะหลังจากบริษัทฯ เข้า
ด่าเนินการเป็นหลักทรัพย์จดทะเบียนในตลาดหลักทรัพย์ เอ็ม เอ ไอ (mai) ตั้งแต่วันที่ 23 ธันวาคม 2556 แต่
ขนาดเดียวกันก็ก่อให้เกิดความเสี่ยงต่อบริษัทฯ ด้วย 

 การจัดหา วัตถุดิบ ช้ินส่วนประกอบ และผลิตภณัฑ์ส้าเร็จรูป 

บริษัทมีการศึกษาและพัฒนากระบวนการผลิตเพื่อให้ได้ผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพและความหลากหลาย 
สามารถตอบสนองความต้องการผู้บริโภค ประกอบกับความพยายามในการสรรหา ผลิตภัณฑ์ที่เกี่ยวข้องกับ
ประปาและสุขภัณฑ์อย่างครบวงจร แต่ทั้งนี้ ต้นทุนการผลิตผลิตภัณฑ์บางประเภทไม่คุ้มค่าต่อการลงทุน เนื่อง
ด้วยสาเหตุต่าง ๆ อาทิเช่น เงินลงทุนในเคร่ืองจักรที่มีมูลค่าสูง หรือการผลิตผลิตภัณฑ์บางชนิดที่ต้องการ
ประสบการณ์และความช่านาญของผู้ควบคุมและแรงงานที่ใช้ในการผลิต ฯลฯ ท่าให้บริษัทเลือกที่จะสั่งผลิต
ช้ินส่วนต่าง ๆ มาเพื่อประกอบเป็นผลิตภัณฑ์ส่าเร็จรูป รวมไปถึงสั่งผลิตผลิตภัณฑ์ ส่าเร็จรูปตามรูปแบบ 
คุณภาพและมาตรฐานที่บริษัทต้องการจากผู้จัดหาสินค้าหรือผู้ผลิตที่มีประสบการณ์และความช่านาญในการ
ผลิตในผลิตภัณฑ์นั้น ๆ เพื่อให้ได้ผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพภายใต้ต้นทุนที่สมเหตุสมผล บริษัทจึงมีการก่าหนด
นโยบายและขั้นตอนการด่าเนินการจัดหาวัตถุดิบ ช้ินส่วนประกอบและผลิตภัณฑ์ส่าเร็จรูปจากบุคคลภายนอก 
โดยมีฝ่ายจัดซื้อเป็นผู้ด่าเนินการตามขั้นตอนที่มีการก่าหนดไว้อย่างเป็นระบบ ซึ่งมีการจัดเก็บข้อมูลการ
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ประเมินคุณสมบัติของผลิตภัณฑ์ที่สั่งซื้อโดยการเปรียบเทียบราคาที่มีการเสนอจากผู้จัดหาสินค้ามากกว่า  1ราย
เพื่อประโยชน์สูงสุดต่อบริษัท 

ในการจัดหาวัตถุดิบ ช้ินส่วนประกอบและผลิตภัณฑ์ส่าเร็จรูปจากบุคคลภายนอก บริษัทไม่ได้มีการ
จัดท่าสัญญาซื้อขายหรือสัญญาว่าจ้างผลิตผลิตภัณฑ์กับผู้ประกอบการรายใดแต่อย่างใด และฝ่ ายจัดซื้อจะ
จัดท่าข้อมูลเปรียบเทียบเงื่อนไขของผู้ขายหรือผู้จัดหาผลิตภัณฑ์ปีละ 1 คร้ัง เพื่อใช้เป็นฐานข้อมูลส่าหรับ
การจัดหาวัตถุดิบ ช้ินส่วนประกอบและผลิตภัณฑ์ส่าเร็จรูป โดยในปัจจุบันบริษัทมีการพึ่งพาผู้ขายหรือผู้จัดหา
ผลิตภัณฑ์ อย่างมีนัยส่าคัญ คือ ผู้จัดหาผลิตภัณฑ์รายใหญ่ในประเทศจีน โดยข้อมูลการสั่งซื้อและสั่งผลิตที่
เกิดขึ้นในช่วงปี 2559 บริษัทมีมูลค่าการสั่งซื้อ คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 85 เมื่อเทียบกับยอดซื้อรวมทั้งหมดของ
บริษัท 

สภาพปัญหาเกี่ยวกับวัตถุดิบ / การจัดหาผลิตภัณฑ์เพื่อน่ามาจ่าหน่าย 
ที่ผ่านมา บริษัทมีสภาพปัญหาเกี่ยวกับวัตถุดิบ / การจัดหาผลิตภัณฑ์เพื่อน่ามาจ่าหน่าย โดยมี 

รายละเอียด ดังนี้ 
 

ปัญหาจากการจัดหาวัตถุดิบ 
วัตถุดิบหลักของบริษัทคือ ทองเหลือง ซึ่งที่ผ่านมาบริษัทไม่เคยประสบปัญหาที่เกิดจากการจัดหา

วัตถุดิบหลักดังกล่าวแต่อย่างใด แต่ทั้งนี้ ทางบริษัทยังคงมีความเสี่ยงที่อาจก่อให้เกิดปัญหาจากการจัดหาวัตถุดิบ
ดังกล่าว ซึ่งมีรายละเอียดเกี่ยวกับการจัดหาวัตถุดิบ ความเสี่ยงที่อาจจะเกิดขึ้น และแนวทางในการจัดการ ดังนี้ 

- ความผันผวนของราคาวัตถุดิบประเภทโลหะ )ทองเหลือง( 
- การขาดแคลนวัตถุดิบประเภทโลหะ )ทองเหลือง( 
- ปัญหาการพ่ึงพิงผู้ผลิต / ผู้จัดจ่าหน่ายวัตถุดิบประเภทโลหะ )ทองเหลือง( 
- ปัญหาเร่ืองการจัดเก็บวัตถุดิบ 

ปัญหาจากการส่ังผลิตผลิตภัณฑ์จากบุคคลภายนอก 
ที่ผ่านมาบริษัทไม่เคยประสบปัญหาที่เกิดจากการสั่งผลิตผลิตภัณฑ์จากบุคคลภายนอก แต่ทั้งนี้ บริษัทมี

การส่ังผลิตช้ินส่วนและผลิตภัณฑ์ส่าเร็จรูป จากผู้จัดหาสินค้ารายใหญ่จากประเทศจีนเป็นมูลค่าจ่านวนมากและ
สัดส่วนเกินกว่าร้อยละ 30   เมื่อเปรียบเทียบกับยอดซื้อรวมทั้งหมดของบริษัท โดยบริษัทมีการพ่ึงพิงในการ สั่ง
ผลิตช้ินส่วนและผลิตภัณฑ์ ซึ่งมีรายละเอียดเกี่ยวกับที่มาของการพึ่งพิงดังกล่าว ความเสี่ยงที่อาจจะเกิดขึ้น และ
แนวทางในการจัดการ ดังนี้ 
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ผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม 
เพื่อให้สอดคล้องกับนโยบายบริษัทที่ต้องการให้กระบวนการผลิตของบริษัทเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม 

บริษัทจึงได้มีการวางแผนเพื่อบริหารจัดการกับมลภาวะที่เกิดขึ้นจากกระบวนการผลิตภายในโรงงาน โดยมี

รายละเอียดดังนี้  

- ฝุ่นและควันที่เกิดจากการเผาไหม้เชื อเพลิงในเตาหลอม 
เนื่องจากฝุ่นและควันที่เกิดจากการเผาไหม้เช้ือเพลิงในเตาหลอม ซ่ึงมีส่วนผสมของฝุ่นละอองและก๊าซ

คาร์บอนไดออกซ์เป็นจ่านวนมาก ดังนั้น บริษัทจึงติดตั้งเคร่ืองดูดควันที่ออกจากเตาหลอม น่ามาเข้า
กระบวนการผ่านน้่าเพื่อให้เศษฝุ่นละอองซึ่งมีส่วนผสมของสังกะสีตกตะกอน ก่อนปล่อยก๊าซที่ผ่านการกรอง
ฝุ่นละอองออกแล้วสู่ภายนอก และได้มีการซ้ือเตาหลอมใหม่  เพื่อใช้ในการผลิต เพื่อเพิ่มผลผลิต และลดมลพิษ
จากฝุ่นควันที่เกิดจากการเผาไหม้ 

- ตะกรันทองเหลืองที่เหลือจากการหลอมทองเหลอืงในเตาหลอม 
จากกระบวนการหลอมทองเหลืองเพื่อขึ้นรูปช้ินงาน โดยใช้เตาหลอมหลอมทองเหลืองด้วยความร้อน

สูงเพื่อให้ได้น้่าทองเหลืองน่าไปเทขึ้นรูปช้ินงาน จะมีทองเหลืองบางส่วนที่หลอมละลายไม่หมดปนอยู่ใน
ตะกรันที่เหลือ เศษขี้เถ้าดังกล่าวทางบริษัทจะท่าการเก็บรวบรวมเศษขี้เถ้าทองเหลือง ที่เหลือจากการหลอมใน
เตาของแต่ละสิ้นวัน เพื่อรวบรวมรอให้ได้ปริมาณมากจึงติดต่อให้ผู้รับซื้อตะกรันทองเหลืองที่ได้รับใบอนุญาต
ประกอบกิจการโรงงานประเภทคัดแยกสิ่งปฏิกูลหรือวัสดุที่ไม่ใช้แล้ว มาขนออกจากโรงงานหลังจากมีการได้
ตกลงซ้ือขายแล้ว  

- ฝุ่นทองเหลืองที่เกิดจากการกลึงเกลียวชิ นงานทองเหลือง 
การกลึงช้ินงานทองเหลืองคือ การน่าช้ินส่วนที่หลอมขึ้นรูปเสร็จเรียบร้อยแล้วมากลึงเกลียว ซึ่งท่าให้เกิด

เศษฝุ่นทองเหลืองจากการกลึง โดยฝุ่นทองเหลืองเป็นโลหะหนักชนิดหนึ่งที่ก่อให้เกิดอันตรายต่อร่างกายได้
หากเข้าสู่ร่างกายในปริมาณมากเกินไปอาจส่งผลต่อระบบทางเดินหายใจ ระบบทางเดินอาหาร และประสาท
สัมผัส  บริษัทจึงได้ด่าเนินการวางระบบการจัดการโดยมีการท่าผนังกั้นเพื่อป้องกันการกระจายของเศษและฝุ่น
ทองเหลืองจากการกลึงและมีเคร่ืองดูดเศษและฝุ่นทองเหลืองเพื่อรวบรวมและน่ากลับไปใส่เตาหลอมใหม่อีก
ครั้ง ทั้งนี้ในส่วนของเครื่องจักรรุ่นใหม่ที่ใช้ในการกลึงเกลียวช้ินงานทองเหลืองจะมีส่วนดักเศษฝุ่น ซึ่งจะไม่ก่อ
ให้การการฟุ้งกระจายแบบเดียวกับเครื่องจักรรุ่นเก่า 

ความเสี่ยงด้านการบริหารจัดการ 

ความเสี่ยงกรณีที่บริษัทฯ มีผู้ถือหุ้นรายใหญ่คิดเป็นสัดส่วนใกล้ร้อยละ 50 
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บมจ.โอเชี่ยน คอมเมิรช                  แบบแสดงรายการข้อมูลประจ าปี 2561 (แบบ 56-1)
คม 2558 

ทางบริษัทฯ มีโครงสร้างผู้ถือหุ้น ณ วันที่  4 ตุลาคม 2561 โดยมีกลุ่มครอบครัว ไตรตระกูลชัย เป็นผู้ถือ
หุ้นถือหุ้นสามัญจ่านวน 482,567,183  หุ้น คิดเป็นสัดส่วนเท่ากับร้อยละ 40  ของจ่านวนหุ้นที่จ่าหน่วยได้แล้ว
ทั้งหมด  จะท่าให้สัดส่วนการถือหุ้นดังกล่าวมีอ่านาจควบคุมมติที่ประชุมผู้ถือหุ้นได้เกือบทั้งหมด ยกเว้นมติ
พิเศษ )จ่านวนหุ้นสามัญ 904,813,468  หุ้น คิดเป็นร้อยละ 75( ซึ่งอาจท่าให้ผู้ถือหุ้นรายย่อยได้รับความเสี่ยงจาก
การที่ผู้ถือหุ้นรายใหญ่มีอิทธิพลต่อการก่าหนดนโยบายการบริหารงาน สามารถควบคุมคะแนนเสียงในที่
ประชุม 

แต่อย่างไรก็ตาม บริษัทมีคณะกรรมการอิสระจ่านวน 3  ท่าน จากจ่านวนกรรมการทั้งหมด 7 ท่าน ซึ่ง
กรรมการอิสระ / กรรมการตรวจสอบ )กรรมการอิสระ( ล้วนแต่เป็นผู้ทรงคุณวุฒิเป็นที่รู้จักและยอมรับในสังคม 
ซึ่งคณะกรรมการบริษัท มีการประชุมไตรมาสละหนึ่ง )1( ครั้ง เพื่อติดตามการบริหารจัดการของบริษัท ช่วยเพิ่ม
ประสิทธิภาพและสร้างความโปร่งใสในการบริหารจัดการของบริษัท รวมทั้งคณะกรรมการบริษัทฯ ยังค่านึงถึง
การให้ความส่าคัญกับการก่ากับดูแลกิจการที่ดี หลักจริยธรรมและจรรยาบรรณทางธุรกิจ โดยปฏิบัติตาม
แนวทางที่ก่าหนดไว้อย่างเคร่งครัด  

ดังนั้น ด้วยโครงสร้างที่มีการตรวจสอบและถ่วงดุลดังกล่าว บริษัทฯ จึงมั่นใจว่าผู้ถือหุ้นทุกท่าน รวมถึงผู้
มีส่วนได้เสียกับบริษัทฯ จะได้รับการปฏิบัติอย่างเป็นธรรมและเท่าเทียมกัน 

 

ความเสี่ยงดา้นการเงิน 

ความเสี่ยงจากความผันผวนของอัตราแลกเปลี่ยนเงินตราต่างประเทศ 

เนื่องจากบริษัทมีการน่าเข้าสินค้าเพื่อจ่าหน่ายจากผู้จัดจ่าหน่าย / ผู้จัดหาสินค้าในประเทศจีนจ่านวนมาก 
โดยก่าหนดเงื่อนไขการช่าระเป็นเงินสกุลดอลล่าร์สหรัฐอเมริกา แต่รายได้ของบริษัทโดยส่วนใหญ่เป็นสกุลเงิน
บาท ดังนั้นบริษัทจึงมีความเสี่ยงจากความผันผวนของอัตราแลกเปลี่ยน หากเกิดสถานการณ์ที่อัตราแลกเปลี่ยน
ค่าเงินบาทเปลี่ยนแปลงไปในทิศทางที่ปรับตัวอ่อนค่าลง จะส่งผลให้บริษัทมีต้นทุนด้านการน่าเข้าสินค้าเพิ่ม
สูงขึ้น  

 
อย่างไรก็ตาม บริษัทมีนโยบายการบริหารจัดการความเสี่ยงจากความผันผวนของอัตราแลกเปลี่ยน 

โดยการพิจารณามูลค่าที่จะต้องช่าระ ประกอบกับแนวโน้มทิศทางการเคลื่อนไหวของอัตราแลกเปลี่ยน จากการ
วิเคราะห์ข้อมูลข่าวสาร หากพิจารณาแล้วแนวโน้มของค่าเงินบาทมีทิศทางที่น่าจะปรับตัวอ่อนค่าลงในอนาคต
ท่าให้บริษัทต้องจ่ายช่าระเงินในมูลค่าที่สูงขึ้น จะด่าเนินการท่าสัญญาซื้อขายเงินตราต่างประเทศทั้งจ่านวนของ
มูลค่าที่จะถึงก่าหนดช่าระในงวดนั้นทันทีทั้งจ่านวน ซึ่งจะช่วยลดปัญหาและความเสียหายจากอัตราแลกเปลี่ยน
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บมจ.โอเชี่ยน คอมเมิรช                  แบบแสดงรายการข้อมูลประจ าปี 2561 (แบบ 56-1)
คม 2558 

ที่อาจจะเกิดขึ้นได้  อย่างไรก็ตามบริษัทฯ ได้ให้ความส่าคัญและติดตามสถานการณ์ รวมทั้งหาแนวทางในการ
บริหารความเสี่ยงจากความผันผวนของอัตราแลกเปลี่ยนอย่างต่อเนื่อง ซึ่งตั้งแต่ไตรมาสที่สามของปี 2558 จนถึง
ปัจจุบัน บริษัทฯ ได้มีการเปลี่ยนนโยบายการจ่ายเงินจาก Letter of credit  เป็น Trust Receipt (สินเช่ือเพื่อการ
น่าเข้า( โดยได้ได้พิจารณาหาสถาบันการเงินที่ให้อัตราดอกเบี้ยต่่าเป็นเกณฑ์ และ บริษัทฯได้เปิดบัญชี เงินฝาก
สกุลเงินต่างประเทศ )FCD) Foreign Currency Deposits เพื่อออมเงินสกุล USD ไว้ใช้ในแต่ละสถานการณ์ เพื่อลด
ปัญหาและความเสียหายจากอัตราแลกเปลี่ยน  ซึ่งยังคงใช้นโยบายนี้ต่อไปอย่างต่อเนื่อง 

 
ธุรกิจซื้อขายน้้ามนัปาล์มดิบ (CPOA) 

 ความเสี่ยงแนวโนม้ทางอุตสาหกรรม 

ฝ่ายวิจัยเศรษฐกิจและอุตสาหกรรมของธนาคารกรุงศรีอยุธยาได้คาดการณ์ว่าสภาพอากาศในระยะ 1 - 3 

ปีข้างหน้าจะไม่แปรปรวนรุนแรง และผลผลิตปาล์มน้่ามันและน้า่มันปาล์มที่คาดว่าจะเพิ่มขึ้นตามการขยายพื้นที่

เพาะปลูกทั้งในอินโดนีเซีย มาเลเซีย และไทยในช่วงหลายปีก่อนหน้า จะมีผลให้อุตสาหกรรมน้่ามันปาล์มโลก

เผชิญภาวะอุปทานส่วนเกินสูง และสต็อกน้่ามันปาล์มดิบในตลาดโลกที่พุ่งสูงเป็นประวัติการณ์จะเป็นปัจจัย

กดดันราคาน้่ามันปาล์มดิบในตลาดโลก  

ส่าหรับสถานการณ์ด้านการผลิตของอุตสาหกรรมปาล์มน้่ามันและน้่ามันปาล์มในประเทศ คาดว่า

ปัญหาผลผลิตส่วนเกินจะเพิ่มขึ้นเป็นล่าดับ โดยผลผลิตปาล์มน้่ามันของไทยมีแนวโน้มเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่องตาม

พื้นที่เพาะปลูกที่เพิ่มขึ้น ประกอบกับต้นปาล์มน้่ามันในพื้นที่ปลูกใหม่ทยอยมีอายุในช่วงที่ให้ผลผลิตต่อไร่สูง  

ด้านความต้องการบริโภคน้่ามันปาล์มดิบของไทยคาดว่าจะขยายตัวไม่มากนัก ซึ่ งสามารถสรุป

แนวโน้มความต้องการใช้น้่ามันปาล์มดิบได้ดังนี้  

 อุตสาหกรรมน้่ามันปาล์มบริสุทธ์ิ คาดว่าความต้องการใช้น้่ามันปาล์มดิบของอุตสาหกรรมน้่ามันปาล์ม

บริสุทธ์ิในประเทศจะเติบโตในระดับต่่า เนื่องจากปริมาณผลผลิตถั่วเหลืองโลกที่ยังอยู่ในระดับสูงจะมี

ผลให้ราคาน้่ามันถั่วเหลืองอยู่ในระดับใกล้เคียงราคาน้่ามันปาล์ม จึงไม่ช่วยหนุนความต้องการใช้น้่ามัน

ปาล์มเพื่อทดแทนน้่ามันถั่วเหลืองเช่นในอดีต อีกทั้งคาดว่าผู้ผลิตน้่ามันปาล์มบริสุทธ์ิจะไม่เร่งการผลิต 

เนื่องจากปริมาณสต็อกน้่ามันปาล์มบริสุทธ์ิที่อยู่ในปริมาณสูงเป็นประวัติการณ์  
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บมจ.โอเชี่ยน คอมเมิรช                  แบบแสดงรายการข้อมูลประจ าปี 2561 (แบบ 56-1)
คม 2558 

 อุตสาหกรรมอาหาร และอุตสาหกรรมเคมีภัณฑ์ แม้คาดว่าความต้องการใช้น้่ามันปาล์มดิบหรือไขมัน

ปาล์มในอุตสาหกรรมดังกล่าวภายในประเทศจะมีแนวโน้มเพิ่มขึ้นตามการขยายตัวทางเศรษฐกิจของ

ประเทศและแนวโน้มการส่งออกสินค้าอุปโภคที่คาดว่าจะขยายตัวดี แต่มีแนวโน้มที่อุตสาหกรรม

ดังกล่าวจะหันไปน่าเข้าวัตถุดิบไขมันปาล์มกึ่งส่าเร็จรูปราคาต่่ากว่าจากมาเลเซียและอินโดนีเซียมา

ทดแทนวัตถุดิบในประเทศเพื่อลดต้นทุนการผลิต จึงอาจกระทบความต้องการใช้น้่ามันปาล์มดิบใน

ประเทศบางส่วน 

 อุตสาหกรรมไบโอดีเซล คาดว่าความต้องการใช้น้่ามันปาล์มดิบในการผลิตไบโอดีเซลในไ ทยจะมี

แนวโน้มเพิ่มขึ้น ตามความต้องการใช้น้่ามันในภาคขนส่งและยังมีปัจจัยหนุนจากแผนพัฒนาพลังงาน

ทดแทนและพลังงานทางเลือกของทางการที่ตั้งเป้าเพิ่มสัดส่วนน้่ามันปาล์มในน้่ามันดีเซลเป็น B10 

อย่างไรก็ตามเนื่องจากปัญหาทางเทคนิคเกี่ยวกับเคร่ืองยนต์และค่ายรถยนต์ยังไม่ยอมรับการใช้น้่ามัน 

B10 อีกทั้งจากกรณีที่ทางการขอความร่วมมือให้ผู้ผลิตและผู้ค้าเพิ่มปริมาณสต็อกน้่ามันไบโอดีเซล 

B10 ท่าให้เกิดภาวะส่วนเกินในระบบและเกิดการแข่งขันด้านราคาจ่าหน่าย B10  

จากการคาดการณ์อุปทานและอุปสงค์น้่ามันปาล์มในช่วงปี 2561 - 2563 อุตสาหกรรมน้่ามันปาล์มของ

ไทยในระยะ 3 ปีข้างหน้าอาจเผชิญแรงกดดันจากอุปทานที่เพิ่มขึ้น และมีแนวโน้มที่ราคาน้่ามันปาล์มของไทย

จะลดลงต่อเนื่องในระยะยาว ผลผลิตปาล์มน้่ามันและน้่ามันปาล์มดิบของไทยที่มีแนวโน้ม เพิ่มขึ้นต่อเนื่องจะ

เป็นปัจจัยกดดันราคาน้่ามันปาล์ม โดยเฉพาะในช่วงที่ความต้องการใช้น้่ามันปาล์มดิบภายในประเทศชะลอลง

กว่าเป้าหมายเดิมของทางภาครัฐ ประกอบกับการส่งออกน้่ามันปาล์มส่วนเกินอาจมีอุปสรรคจากมาตรการกีด

กันในประเทศผู้น่าเข้า ซึ่งล่าสุดประเทศในยุโรปมีนโยบายเพิ่มความเข้มงวดตรวจสอบพื้นที่ปลูกปาล์มที่เป็น

แหล่งน่าเข้า และบางประเทศ เช่น อิตาลี ฝร่ังเศส เบลเย่ียม ระงับการผลิตและจ่าหน่ายสินค้าที่มีส่วนผสมของ

ปาล์มน้่ามัน อาจมีผลให้ความต้องการน่าเข้าและบริโภคน้่ามันปาล์มในตลาดโลกชะลอลงต่อเนื่องและภาวะการ

แข่งขันในตลาดโลกจะมีแนวโน้มสูงขึ้น  

อีกปัจจัยหนึ่งที่มีความส่าคัญต่อราคาน้่ามันปาล์มคือราคาน้่ามันปิโตรเลียมที่ก่าลังอยู่ในทิศทางขาขึ้น

จากการขยายข้อตกลงลดการผลิตของกลุ่มประเทศผู้ส่งออกน้่ามันรายใหญ่ของโลก ) OPEC) และกลุ่มนอก

โอเปก )non  OPEC) โดยคาดว่าราคาน้่ามันจะยังคงปรับตัวขึ้นต่อในปี 2561 ขณะเดียวกันอุปสงค์น้่ามันมี

แนวโน้มปรับตัวขึ้นจากการที่เศรษฐกิจโลกขยายตัวอย่างแข็งแกร่ง จนส่งผลให้ความต้องการใช้น้่ามันเพิ่มขึ้น
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บมจ.โอเชี่ยน คอมเมิรช                  แบบแสดงรายการข้อมูลประจ าปี 2561 (แบบ 56-1)
คม 2558 

ตามไปด้วย โดยโอเปกคาดการณ์ว่าอุปสงค์น้่ามันจะปรับขึ้นไปอยู่ที่ 1.53 ล้านบาร์เรล/วัน ในปี 2561 ซึ่ง

ประเทศในแถบเอเชีย โดยเฉพาะจีนและอินเดียจะเป็นตัวแปรส่าคัญในการขับเคลื่อนอุปสงค์ดังกล่าว อย่างไรก็

ตาม คาดว่าราคาน้่ามันปิโตรเลียมโดยเฉลี่ยน่าจะทรงตัวอยู่ในระดับไม่เกิน 65 - 70 ดอลลาร์สหรัฐฯต่อบาร์เรล 

เนื่องจากจะมีแรงกดดันด้านอุปทานที่สูงขึ้นจากกลุ่มผู้ผลิตน้่ามันจากช้ันหินดินดาน )เชลออยล์( ซ่ึงจะลงทุนเพิ่ม

การขุดเจาะในปี 2561 ด้วยเหตุนี้การเพิ่มก่าลังผลิตของกลุ่มเชลออยล์จึงนับเป็นความเสี่ยงส่าคัญที่จะกดดันราคา

น้่ามันในปี 2561 ท่ามกลางราคาที่มีแนวโน้มปรับขึ้นต่อจากข้อตกลงของกลุ่มโอเปก 

4. ทรัพย์สินที่ใช้ในการประกอบธุรกิจ: 
 

4.1 สินทรัพย์ถาวรหลัก 
โดยที่ดิน อาคารและอุปกรณ์ ของบริษัท ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2561 ประกอบด้วย 

 
ประเภททรัพย์สิน ลักษณะ

กรรมสิทธิ์ 
มูลค่าสุทธิ 
)ล้านบาท( 

ภาระผูกพัน 

1. อาคารและส่วนปรับปรุงอาคาร 
อาคารสหโชค ส่านักงานใหญ่ ตั้งอยู่เลขท่ี 
148/1 ซอยรามอินทรา 14 ถนนรามอินทรา 
แขวงท่าแร้ง เขตบางเขน กรุงเทพ/1 

เป็นผู้เช่า  3.96  

    
2. เครื่องจักรและอุปกรณ์ เป็นเจ้าของ -  
3. เ ค รื่ อ ง ต ก แ ต่ ง ติ ด ตั้ ง  แ ล ะ เ ค รื่ อ ง ใ ช้

ส่านักงาน 
เป็นเจ้าของ  1.01  

4. ยานพาหนะ เป็นเจ้าของ 2.20  

หมายเหตุ /1 อาคารสหโชค ส่านักงานใหญ่ ตั้งอยู่เลขท่ี 148/1 ซอยรามอินทรา 14 ถนนรามอินทรา แขวงท่าแร้ง เขต
บางเขน กรุงเทพมหานคร )โฉนดท่ีดินเลขท่ี 22831 เลขท่ีดิน 1565 แขวงท่าแร้ง เขตบางเขน กรุงเทพมหานคร เนื้อท่ีรวม 1 ไร่ ( 
โดยท่ีดินดังกล่าว เป็นกรรมสิทธิ์ของนางรัตนา วิไลเลิศโภคา ในฐานะกรรมการและผู้บริหารของบริษัทฯ โดย กลุ่มบริษัทได้
จัดท่าสัญญาเช่าท่ีดินและอาคาร มีก่าหนดระยะเวลา 3 ปี สิ้นสุดวันท่ี 31 กรกฎาคม 2562 โดยมีค่าเช่าอัตราเดือนละ 60,000 บาท 

 

4.2. เครื่องหมายทางการค้า 
บริษัทฯ  มีเคร่ืองหมายการค้า “DUSS” , “Bay” , “Bay-Tex” , “Feed” , “Union” , “3P” และ “Icon” ซึ่ง

เป็นลิขสิทธ์ิของบริษัทฯ  เพื่อประโยชน์ในทางการค้า การผลิตสินค้า และประกอบการเชิงพาณิชย์ใดๆ )บริษัทฯ 
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บมจ.โอเชี่ยน คอมเมิรช                  แบบแสดงรายการข้อมูลประจ าปี 2561 (แบบ 56-1)
คม 2558 

ได้รับโอนเครื่องหมายการค้าจ่านวน 6 รายการ จากนายอุชัย วิไลเลิศโภคา ผู้ถือหุ้นใหญ่ / กรรมการ / ผู้บริหาร
บริษัท ในวันที่ 14 ตุลาคม 2556 ( ซ่ึงมีรายละเอียดของเครื่องหมายการค้าดังนี้ 

เครื่องหมาย
การค้า 

ภาพเครื่องหมายการค้า 
ผู้ถือกรรมสิทธิ ์

ปัจจุบัน 
เครื่องหมายการค้าส่าหรับ

สินค้าประเภท 

DUSS 

 

บมจ.โอเช่ียน คอมเมิรช 

ผลิตภัณฑ์ก๊อกน้่า ผลิตภัณฑ์
ท่ีเกี่ยวข้องกับประปาและ
สุขภัณฑ์ และวัสดุสิ้นเปลอืง 

 BAY 

 

บมจ.โอเช่ียน คอมเมิรช ผลิตภัณฑ์ก๊อกน้่า 

BAY-TEX 

 

บมจ.โอเช่ียน คอมเมิรช วัสดุสิ้นเปลือง 

FEED 

 

บมจ.โอเช่ียน คอมเมิรช 
ผลิตภัณฑ์ท่ีเกี่ยวข้องกับ
สุขภัณฑ์ และวัสดุสิ้นเปลือง 

UNION 

 

บมจ.โอเช่ียน คอมเมิรช อุปกรณ์ตกแต่งอื่น ๆ 

3P 

 

บมจ.โอเช่ียน คอมเมิรช ผลิตภัณฑ์ก๊อกน้่า 

ICON 

 

บมจ.โอเช่ียน คอมเมิรช 
ผลิตภัณฑ์ก๊อกน้่า ผลิตภัณฑ์
ท่ีเกี่ยวข้องกับประปาและ
สุขภัณฑ์ และวัสดุสิ้นเปลอืง 

 

 
5. ข้อพิพาททางกฎหมาย: 

-ไม่มี- 
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บมจ.โอเชี่ยน คอมเมิรช                  แบบแสดงรายการข้อมูลประจ าปี 2561 (แบบ 56-1)
คม 2558 

6.ข้อมูลทั่วไปและข้อมูลส้าคัญอื่น : 

         ข้อมูลทั่วไปบริษัทที่ออกหลกัทรัพย์ 

บริษัทที่ออกหลักทรัพย์ : บริษัท โอเชี่ยน คอมเมิรช จ่ากัด )มหาชน( 

ชื่อย่อหลักทรัพย์ : OCEAN 

มูลค่าหลักทรัพย์ตามราคาตลาด : 4,343,220,000 บาท ) ณ วันที่ 28 ธันวาคม 2561( 

ทุนจดทะเบียน : 452,418,389.50  บาท (ณ วันที่ 23 มกราคม 2562( 

ทุนจดทะเบียนที่ช่าระแล้ว : 301,612,259.75  บาท 

จ่านวนผู้ถือหุ้นทั้งหมด : 1,553 ราย ) ณ วันที่ 30 มกราคม 2562 วันปิดสมุด
ทะเบียนล่าสุด( 

สัดส่วนการถือหุ้นของผู้ถือหุ้นรายย่อย )Free float) : 2,277 ราย )51.80%(  (ณ วันที่ 7 มีนาคม 2561) 

ลักษณะการประกอบธุรกิจ : จัดจ่าหน่ายและรับจ้างผลิตชิ้นส่วน / ผลิตภัณฑ์ก๊อก
น่้า / อุปกรณ์ที่เกี่ยวข้องกับประปาและสุขภัณฑ์ /ซื้อ
ขายน่้ามันปาล์มดิบ CPOA 

ที่ต้ังส่านักงานใหญ่ : เลขที่  148/1 ซอยรามอินทรา14 ถนนรามอินทรา 
แขวงท่าแร้ง เขตบางเขน กรุงเทพมหานคร 10230 

ที่ต้ังโรงงาน : เลขที่ 88/8 หมู่ 4 ต่าบลบ้านหม้อ อ่าเภอพรหมบุรี 
จังหวัดสิงหบ์ุรี 16120 

เลขทะเบียนบริษทั : 0107556000558 

เว็บไซต์ : www.dussthai.com 

โทรศพัท ์ : 02943-6663-4 

โทรสาร : 02943-6343 และ 02943-7740 

 
 
 
 



 
 

 
 

ส่วนท่ี 1 การประกอบธุรกิจ                                                               หน้าที่ 59  
 
 

บมจ.โอเชี่ยน คอมเมิรช                  แบบแสดงรายการข้อมูลประจ าปี 2561 (แบบ 56-1)
คม 2558 

ข้อมูลของบุคคลอ้างอิงอื่นๆ 

นายทะเบียนหลักทรัพย์หุ้นสามัญ : บริษัท ศูนย์รับฝากหลักทรัพย์ )ประเทศไทย( จ่ากัด 

อาคารตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย 
เลขที่ 93  ถนนรัชดาภิเษก  แขวงดินแดง 
 เขตดินแดง กรุงเทพมหานคร 10400 
โทรศพัท์ : )66( 2009  9382 
โทรสาร :  )66( 2009  9001 
TSD Call center : (66( 2009 9999 

 

ผู้สอบบัญช ี : นางสาววราภรณ์    วารีเศวตสุวรรณ 
ผู้สอบบัญชีรับอนุญาต เลขทะเบียน 5087 
บริษัท เอม็ อาร์ แอนด์ แอสโซซิเอท จ่ากัด 
ห้อง 705-706 อาคารเจ้าพระยาทาวเวอร์                 
89  ซอยวัดสวนพูล ถนนเจริญกรุง  แขวงบางรัก  
กรุงเทพมหานคร 10500 
โทรศพัท์ : )66( )2( 630 7500 
โทรสาร : )66( )2( 630 7506 

 
 


