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น
วิสัยทัศน์ :       เราจะมุ่งผลิตสินคา้ทีมี่คณุภาพดว้ยความรับผิดชอบต่อผู้บริโภคและสงัคม 

พันธกิจ    :      เราจะมุ่งพฒันาคณุภาพสินคา้และบริการเพือ่ตอบสนองความพึงพอใจของลูกคา้ดว้ย 

                          เทคโนโลยีทีท่นัสมยัและบคุลากรทีผ่่านการฝึกอบรมอย่างต่อเนือ่ง ทัง้นีโ้ดยค านึงถึงประโยชน์ 

                         ทีส่งัคม และชมุชนจะไดร้ับรวมถึงการเป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้ม 

นโยบายคุณภาพและส่ิงแวดล้อม 
  :  เป็นผูน้ าในธุรกิจบรรจุภณัฑ์ดว้ยคณุภาพ และการใหบ้ริการอย่างมืออาชีพ  โดยค านึงถึง 
   การจดัการดา้นส่ิงแวดลอ้มทีไ่ดม้าตรฐาน 

   เป็นผูน้ า หมายถึง   ความมุ่งมัน่ของบริษัททีจ่ะผลิตสินคา้ทีมี่คณุภาพ 

  ดว้ยคณุภาพ หมายถึง   ผลิตภณัฑ์ทีไ่ดม้าตรฐานเป็นทีย่อมรับของลูกค้า 

  การใหบ้ริการอย่างมืออาชีพ   หมายถึง   การสร้างความพึงพอใจใหก้บัลูกคา้ 

 การจดัการดา้นส่ิงแวดลอ้มทีไ่ดม้าตรฐาน  หมายถึง  การจดัการประเด็นปัญหาส่ิงแวดลอ้ม 

      สอดคลอ้งต่อข้อก าหนดและกฎหมาย  

กลยุทธ์ขององค์กรท่ีน าไปสู่ความย่ังยืน  กล่าวคือ  การมุ่งหวงัให้องค์กรและสงัคมโดยรวม อนัหมายถึง ผูมี้ส่วน

ไดเ้สียทัง้ภายในและภายนอกองค์กรไดร้ับผลกระทบในเชิงบวกจากการด าเนินงานขององค์กร 

เป้าหมายในการด าเนินธุรกจิ 

 เป้าหมายในการด าเนินธุรกิจของบริษัทฯ คือ การ
เป็นผู้น าในธุรกิจผลิตและจดัจ าหน่ายขวด PET ท่ีสามารถ
ผลิตสิน ค้า ท่ีมีคุณภาพ สะอาด และปลอดภัยตาม
ข้อก าหนดของลูกค้า อันจะน ามาสู่คุณภาพชีวิตท่ีดีของ
ผู้บริโภคปลายทางและสามารถจัดส่งสินค้าให้ลูกค้าตาม
ก าหนด เพ่ือให้โรงงานของลูกค้าสามารถเดินการผลิตได้
อย่างต่อเน่ือง รวมทัง้บริษัทฯ ยังให้ความส าคัญกับการ
บริการที่ดี โดยบริษัทฯ จะให้ค าแนะน าเก่ียวกบัการเลือกใช้
บรรจุภณัฑ์ท่ีเหมาะสมกบักระบวนการผลิตของลกูค้า และ
ให้แนะน าเก่ียวกับการปรับปรุงกระบวนการผลิตท่ีจ าเป็น

เพ่ือให้การบรรจุเคร่ืองดื่ม หรือเคร่ืองปรุงรสของลูกค้ามี
ประสิทธิภาพสงูท่ีสดุ 

   บ ริ ษั ท ฯ  ยั ง มี เ ป้ า ห ม า ย ท่ี จ ะ ส ร้ า ง ค ว า ม
เจริญเติบโต และความมั่งคั่งให้แก่ผู้ ถือหุ้ นของบริษัทฯ 
อย่างยัง่ยืนในระยะยาว โดยใช้ประสบการณ์ด้านการผลิต
และจัดจ าหน่ ายขวด  PET กว่ า ย่ี สิ บ ปี  มาพัฒนา
กระบวนการผลิตให้มีประสิทธิภาพดีขึน้    เพ่ือลดต้นทุน
กา รผลิ ต  และพัฒนาบร รจุ ภัณ ฑ์ ท่ี เ ก่ี ย ว เ น่ื อ งกับ 
Polyethylene Terephthalate (PET) เพ่ือตอบสนองความ
ต้องการของลูก ค้า  รวมทั ง้บ ริ ษัทฯ  มีน โยบายท่ีจะ
ด าเนินงานด้วยความโปร่งใส และมีธรรมาภิบาล เพ่ือสร้าง
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ความเป็นธรรมและเสริมสร้างความเท่าเทียมกนัระหว่างผู้

ถือหุ้ นทุกราย นอกจากนีบ้ริษัทฯ ยังมุ่งท่ีจะด าเนินธุรกิจ
ด้วยความรับผิดชอบต่อชุมชน ผู้ บริโภค สังคม และ
สิ่งแวดล้อม  

บริษัทฯ ไมม่ีบริษัทยอ่ย และบริษัทร่วม ส าหรับนโยบายที่จะ
ลงทุน ในธุ ร กิ จที่ เ ก่ี ย ว เ นื่ อ งกับธุ ร กิ จ ของบ ริ ษัท เพื่ อ เพิ่ ม
ความสามารถในการแข่งขนัของบริษัทฯในระยะยาว  ทัง้นี ้ในการ
บริหารงานของบริษัทร่วมหรือบริษัทยอ่ย บริษัทฯ จะแตง่ตัง้ตวัแทน
ของบริษัทฯ เข้าร่วมเป็นกรรมการในบริษัทดงักล่าวในสดัส่วนที่
เหมาะสม เพื่อก ากบัดแูลการด าเนินงานของบริษัทนัน้ ๆ  ให้เป็นไป
ในทิศทางที่เหมาะสม และก่อให้เกิดประโยชน์สูงสุดแก่บริษัทฯ 
นอกจากนี ้ในการขออนมุตัิเก่ียวกบัการลงทนุของบริษัทฯ จะต้อง
เป็นไปตามประกาศคณะกรรมการก ากับตลาดทุน และประกาศ
คณะกรรมการตลาดหลกัทรัพย์ฯ รวมทัง้กฎ ระเบียบ และข้อบงัคบัตา่ง ๆ ที่เก่ียวข้อง 

ในปี 2563 ข่วงไตรมาสแรก ดชันีผลผลิตอยู่ที่ระดบั 92.17 หด
ตวัลงที่ร้อยละ 3.22 ซึ่งหดตวัอย่างต่อเนื่องตามการชะลอตวั
ตามภาวะเศรษฐกิจโลก  เศรษฐกิจไทย และ เศรษฐกิจคู่ค้า
หลัก  รวมถึงสถานการณ์การแพร่ระบาดของ COVID -19  
สง่ผลให้ความต้องการใช้พลาสติก เพื่อใช้ภายในประเทศและ
ใช้ในอตุสาหกรรมเก่ียวข้องหดตวัลง 
ช่วงไตรมาสที่ 2 ดชันีผลผลิตของอตุสาหกรรมพลาสติกได้หด
ตัวลงร้อยละ 5.33 จากไตรมาสก่อน และหดตัวร้อยละ 5.22 
จากช่วงเดียวกันของปีก่อนหน้า ในภาพรวมไตรมาสนีเ้ป็น
การชะลอตวัต่อเนื่องจากไตรมาสที่ 1 เนื่องจากสถานการณ์
การแพร่ระบาด COVID – 19 และประเทศไทยมีมาตรการ 

ล็อคดาวน์ นอกจากนีค้วามผันผวนของราคาน า้มันดิบใน
ตลาดโลกที่ปรับตวัลดลง ท าให้ต้นทุกวตัถุดิบลดลงตามไป
ด้วย 

 
 
 
 
 
 
 

ช่วงไตรมาสที่ 3 ในภาพรวมมีการปรับตวัเพิ่มขึน้ร้อยละ 0.98  
และ 3.80 เมื่อเทียบกบัไตรมาสก่อนและช่วงเวลาเดียวกันของ
ปีก่อน  เนื่องจากการผอ่นปรนมาตรการลอ็คดาวน์ของภาครัฐ 
ช่วงไตรมาสที่ 4 อุตสาหกรรมการพลาสติก มีแนวโน้มจะ
ปรับตวัสงูขึน้เลก็น้อยจากความต้องการบรรจภุณัฑ์ เพื่อบรรจุ
สินค้าต่างๆ ในช่วงปลายปี  อย่างไรก็ตามอปุสงค์ในประเทศ
และต่างประเทศน่าจะยงัสงูไม่มากนกั  ถึงแม้จะมีการผ่อน
ปรนมาตรการลอ็คดาวน์ในประเทศก็ตาม 

 
 
 

แหล่งข้อมูล : Thailand Plastics Industry 
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นโยบายและลักษณะการตลาดของผลิตภัณฑ์ที่ส าคัญ 
กลยุทธ์และการแข่งขนั 

 
บริษัท เป็นผู้ผลติและจดัจ าหนา่ยบรรจุภณัฑ์ขวด PET  ส าหรับ
ผลิตภัณฑ์น า้ดื่มบรรจุขวด น า้ผลไม้บรรจุขวด   น า้มันพืช 
รวมถึงน า้ปลาและเคร่ืองปรุงรส และพรีฟอร์ม ที่มีคณุภาพ ตาม
รูปแบบความต้องการใช้งานของลกูค้า ได้รับการยอมรับจาก
ลูกค้าในด้านคุณภาพของชิน้งานและคุณภาพของการ
ให้บริการโดยที่ผ่านมา บริษัทฯ ให้ความส าคัญและใส่ใจใน

กระบวนการผลติตัง้แตก่ารออกแบบรูปทรงของบรรจภุณัฑ์ การ
จัดหาวัตถุดิบ การควบคุมกระบวนการผลิต รวมไปถึงการ
ตรวจสอบคุณภาพและความเรียบร้อยของชิน้งานที่ผลิต และ
การส่งมอบงานให้แก่ลูกค้าได้ตรงเวลา เพื่อให้มั่นใจได้ว่า
ชิน้งานที่บริษัทฯ ผลิตตรงตามความต้องการของลกูค้า   ทัง้นี ้
กลยทุธ์ที่บริษัทใช้ในการแขง่ขนัมีดงัตอ่ไปนี ้

(1)  คุณภาพของผลิตภณัฑ์ 

บริษัท ให้ความส าคัญต่อการควบคุมคุณภาพของ
ผลิตภณัฑ์ที่บริษัท ผลิตเพื่อให้ผลิตภณัฑ์ดงักล่าวมีคณุสมบตัิ
ตรงตามความต้องการของลกูค้า กล่าวคือ ขวด PET ที่บริษัท 
ผลิตจะต้องสะอาด ปลอดภัย และไม่ท าปฏิกิริยากับอาหาร 
รวมทัง้ขนาด และปริมาตรของขวดจะต้องมีความสม ่าเสมอ
และเป็นตามที่ก าหนด เพื่อให้กระบวนการบรรจุอตัโนมตัิของ
ลกูค้าสามารถท างานได้อยา่งตอ่เนื่อง ทัง้นี ้บริษัท จะให้ 

ความส าคญัตัง้แต่การออกแบบรูปทรงผลิตภณัฑ์ การ
จดัหาวตัถดุิบที่มีคณุภาพดีและตรงกบัความต้องการของลกูค้า 
โดยบริษัท จะเลือกใช้เม็ดพลาสติกใหม่ที่ได้มาตรฐานเกรดเอ 
และไมพ่ิจารณาใช้เม็ดพลาสติกรีไซเคิลเกรดรอง  การดแูลและ 
ควบคมุกระบวนการผลติในแตล่ะขัน้ตอน รวมไปถึงการควบคมุ
และตรวจสอบคณุภาพของผลติภณัฑ์ที่ผลติแล้วเสร็จ  

โดยบริษัท จดัให้มีการตรวจสอบคณุภาพของ
ผลติภณัฑ์ที่แล้วเสร็จใน 2 ระดบัคือ 
 1) การตรวจสอบและควบคุมคุณภาพในระหว่าง
กระบวนการผลติ  
 2) การตรวจสอบคุณภาพสินค้าในขัน้สดุท้ายก่อนการ  
ส่งมอบให้แก่ลูกค้า  เพื่ อใ ห้มั่นใจว่าผลิตภัณฑ์ที่บ ริษัท 
ด าเนินการผลติและสง่มอบให้แก่ลกูค้ามีคณุสมบตัิตามที่ลกูค้า
ก าหนด 

 

 
ที่ผ่านมา บรรจุภัณฑ์ขวด PET ของบริษัท ผลิตด้วย

กระบวนการผลิตที่ได้คณุภาพ โดยใช้เทคโนโลยีระดบัสงู จาก
ประเทศญ่ีปุ่ น และมีความปลอดภยัตอ่ผู้บริโภค ตรงตามความ
ต้องการของลกูค้า โดยกระบวนการผลิตของบริษัท ได้ผ่านการ
รั บ ร อ ง ม า ต ร ฐ า น  ISO 9001:2015, Recommended 
International Code of Practice – General Principles of 
Food Hygiene CAR/RCP ระบบมาตรฐาน GMP และ HACCP 
จาก Intertek Certification Ltd. 

นอกจากนี ้ บริษัทยงัร่วมกบัลกูค้าในการออกแบบบรรจุ
ภณัฑ์เพื่อให้ตอบสนองตอ่ความต้องการใช้งานของลกูค้า และ
มีการพฒันารูปแบบผลติภณัฑ์ให้มีความหลากหลาย โดยการ
เพิ่มแมพ่มิพ์รูปแบบใหม ่ เพือ่เป็นทางเลอืกของลกูค้าอยา่ง
สม ่าเสมอ 
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โดยในปี 2563  บริษัทมีกลยทุธ์ในการขยายฐานไปยงั

ภมูิภาค ทัง้ในแง่ของกลุม่ผลิตภณัฑ์ และจ านวนลกูค้า  รวมถึง
ยังคงดูแลลูกค้ารายเดิม เพื่อสร้างสัมพันธภาพที่ดี  และ
ให้บริการหากลกูค้าเกิดปัญหาในด้านการผลิต ซึ่งทางบริษัทมี 
บคุลากรท่ีมีความช านาญที่พร้อมให้การดแูลลกูค้าเป็นอยา่งดี 

อีกทัง้ยังขยายสาขาไปตัง้สาขาที่จังหวดัสุรินทร์  เพื่อ
เป็นจุดกระจายสินค้าไปยังภูมิภาค  เพื่อให้ใกล้ชิดกับลูกค้า
ได้มากขึน้  และยงัเป็นการช่วยลดภาระค่าขนส่งสินค้าให้กับ
ลกูค้าที่มีที่ตัง้อยูต่ามภมูิภาค 
  

(2)  ความตรงต่อเวลาในการส่งมอบสินค้า 

บริษัท ใ ห้ความส าคัญในการควบคุมและจัดส่ง
ผลิตภณัฑ์ให้แก่ลกูค้าได้ตรงตามเวลาและสามารถสง่มอบงาน
ให้แก่ลูกค้าและเป็นการสร้างความเ ช่ือมั่นให้แก่ลูกค้า  

นอกจากนีบ้ริษัท ยงัมีการบริหารการเก็บสนิค้าส าเร็จรูปคงคลงั
ส าหรับกลุม่ลกูค้าที่มีการสัง่ซือ้ต่อเนื่อง ท าให้บริษัท มีสนิค้าสง่
มอบให้กบัลกูค้าเมื่อได้รับค าสัง่ซือ้ 

(3)  ความม่ันคงของกระบวนการผลิต

บริษัท สามารถผลิตสินค้าได้ตรงตามรูปแบบความ
ต้องการของลูกค้า ในปริมาณและเวลาที่ก าหนด โดยอาศัย
ความมั่นคงของกระบวนการผลิต จากการที่บริษัท มีการ
ออกแบบโรงงานเสมือนกับการมีโรงงาน 2 แห่งแยกจากกัน 
โดยได้แยกระบบสาธารณูปโภคออกจากกนั เช่น ระบบไฟฟ้า 
ระบบป๊ัมลม ระบบป๊ัมน า้ สว่นระบายความร้อน และระบบหลอ่
เย็น เป็นต้น ท าให้ในกรณีที่การผลติในฝ่ังหนึง่ประสบปัญหาไม่
สามารถใช้งานได้ บริษัท ก็ยงัมีก าลงัการผลติอีกสว่นท่ีพร้อมจะ
ผลิต  เพื่อตอบสนองต่อลกูค้า นอกจากนี ้ณ วนัที่ 31 ธันวาคม  
2563  บริษัท มีสายการผลติถึง 35 สายการผลติ ซึง่มีก าลงัการ

ผลิตประมาณ 61.5 ล้านขวดพลาสติกต่อเดือน  และ พรีฟอร์ม 
20 ล้านชิน้ต่อเดือน  ซึ่งแต่ละสายการผลิตสามารถผลิตขวด 
PET ทดแทนกนัได้ ท าให้หากเคร่ืองจกัรในสายการผลิตใดเกิด
ช ารุด บริษัท สามารถใช้สายการผลติอื่นผลติแทนได้ 
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(4)  การพัฒนากระบวนการผลิตเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพในการบริหารจัดการต้นทุน 

 

ที่ผ่านมา บริษัท มี
การพัฒนากระบวนการ
ผลติและการบริหารจดัการ

ต้นทนุอยา่งตอ่เนื่อง เพื่อเพิ่ม
ขีดความสามารถในการแข่งขนัและสร้างแรงจูงใจให้แก่ลกูค้า
ให้ลูกค้าซือ้สินค้าจากบริษัท เนื่องจากโครงสร้างการก าหนด
ราคาผลิตภณัฑ์ของบริษัท  และในอตุสาหกรรมมีลกัษณะเป็น
แบบต้นทุนบวกอัตราก าไร (Cost Plus Pricing) ดังนัน้ การที่
บริษัทสามารถบริหารจัดการให้ต้นทุนลดลงก็จะช่วยเพิ่มขีด
ความสามารถในการแขง่ขนัของลกูค้า 

ตัวอย่างการพัฒนากระบวนการผลิตของบริษัท คือ 
บริษัท ได้ติดตัง้เคร่ืองปิดฉลากขวด PET อตัโนมตัิ และเคร่ือง
บรรจุขวด PET ใส่หีบห่ออตัโนมตัิ ซึ่งสามารถประหยดัต้นทุน
ด้านแรงงาน ลดระยะเวลาในการผลิต และเพิ่มประสิทธิภาพ
ของชิน้งานได้อยา่งดี 

นอกจากนี ้ทางบริษัทยังให้ค าแนะน าในการเลือกใช้
ขวด ที่เหมาะสมกบัผลิตภณัฑ์ของลกูค้า  ไม่ว่าจะเป็นด้านของ
รูปทรง  ปริมาตร เพื่อให้ลกูค้าได้รับผลประโยชน์สงูสดุจากการ
เลือกใช้ขวด นอกจากจะเป็นการช่วยดูแลเร่ืองต้นทุนสินค้า
ให้กับลกูค้าแล้ว ยังเป็นการช่วยด้านสิ่งแวดล้อมจากการที่ใช้
ปริมาณพลาสติกลดลงในการผลติอีกด้วย 

(5)  การประหยดัต้นทุนการผลิตจากการใช้เคร่ืองจักรจากผู้ผลิตรายเดียว 

ปัจจุบนับริษัท ผลิตขวด PETด้วยเคร่ืองจกัรที่ผลิตจาก
บริษัทผลิตเคร่ืองจักรประเทศญ่ีปุ่ นเพียงรายเดียว ซึ่งท าให้
บริษัท สามารถลดต้นทุนด้านชิน้ส่วนอะไหล่ และต้นทุนด้าน
การบริหารจัดการเคร่ืองจักร กล่าวคือ บริษัทสามารถลดการ

จดัเก็บชิน้สว่นอะไหล ่เนื่องจากเคร่ืองจกัรของบริษัท สามารถ
ใช้ชิน้สว่นอะไหลร่่วมกนัได้ การควบคมุการผลิต  และการซอ่ม
บ ารุงเคร่ืองจกัรท าได้ง่ายขึน้ 

(6)  ทีมวิศวกรฝ่ายผลิตที่มีความช านาญ 

บริษัทให้ความส าคญักบัการพฒันาทีมวิศวกรฝ่ายผลิต โดย
บริษัทได้จัดส่งทีมวิศวกรฝ่ายผลิตไปฝึกอบรมที่โรงงานผู้ ผลิต
เคร่ืองจักรประเทศญ่ีปุ่ น อีกทัง้ได้เชิญผู้ เช่ียวชาญของผู้ จ าหน่าย
เคร่ืองจักร เข้าท าการฝึกอบรม วิธีการใช้เคร่ืองจักร ณ หน้างาน 
เพื่อให้พนกังานเข้าใจและเรียนรู้การปฏิบตัิงานจริง  ท าให้ในปัจจบุนั
ทีมวิศวกรของบริษัท สามารถเดินเคร่ืองจักร และซ่อมบ ารุง
เคร่ืองจักรได้อย่างมีประสิทธิภาพ โดยไม่จ าเป็นต้องอาศัยความ
ช่วยเหลอืจากบคุคลภายนอก สง่ผลให้บริษัท สามารถควบคมุต้นทนุ
การผลติไดอยา่งดี 
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           (7)  ความรับผิดชอบและความสัมพันธ์ที่ดีต่อลูกค้า 

 ความสามารถในการปรับเพิ่มก าลังการผลิตเพื่อ
ตอบสนองความต้องการของลกูค้า  

ในบางกรณี ลูกค้าอาจมีความต้องการผลิตภณัฑ์
ของบริษัท เพิ่มขึน้ในช่วงระยะเวลาหนึ่งอย่างกะทนัหนั  
บริษัทก็มีความสามารถในการปรับเปลี่ยนสายการผลิต 
เพื่อเพิ่มก าลังการผลิตให้มีความสอดคล้องกับความ
ต้องการของลกูค้าได้ภายในระยะเวลาอนัสัน้ 

 การรักษาความสมัพนัธ์ระยะยาวกบัลกูค้า  
บริษัท มีการพัฒนาความสัมพันธ์อันดีกับลูกค้า 

โดยที่บริษัทมีการจัดนโยบายการส่งเสริมการขายตาม
ความเหมาะสมและมีการสนับสนุนช่วยเหลือกิจกรรม
ต่าง ๆ ของลูกค้ามาโดยตลอด นอกจากนีบ้ริษัทยัง
มุ่งเน้นที่จะตอบสนองความต้องการของลกูค้าโดยการมี
สินค้าไว้เพียงพอต่อความต้องการของลกูค้า และมีการ
ร่วมมือกับลูกค้าในการพัฒนาออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้
ตรงตามความต้องการของลกูค้า   อีกทัง้ทีมวิศวกรของ 
บริ ษัทยังมีส่วน เ ข้าไปช่วยเหลือลูก ค้า ในแง่ของ
กระบวนการที่เก่ียวข้องกบับรรจุภณัฑ์   ณ โรงงานของ
ลกูค้าของบริษัทด้วย 

 การรักษาความลบัของลกูค้า  
บริษัท ให้ความส าคัญกับการรักษาความลบัของ
ลกูค้า โดยบริษัทจะมีการควบคมุดแูลไมใ่ห้มีการน า
ข้อมูลด้านเทคนิคที่เก่ียวข้องกับผลิตภณัฑ์ที่ลกูค้า
ว่าจ้างบริษัท ผลิตหรือข้อมูลอื่นใดที่เป็นความลบั
ของลูก ค้า  รวมถึ ง ข้อมูลอื่ นใดที่ จะส่งผลต่อ
ความสามารถในการแข่งขันและการท าธุรกิจของ
ลูกค้า น ามาเปิดเผยต่อบุคคลภายนอกหรือน า
ข้อมลูดงักลา่วไปหาประโยชน์เพื่อการสว่นตวั

ในปี 2563 ที่ผ่านมา   บริษัทเข้าใจในสถานการณ์
การแพร่ระบาดของเชือ้ไวรัสโควิด-19 ที่เกิดขึน้ ได้สร้าง
ผลกระทบให้กบัลกูค้าของบริษัทหลายราย   และเมื่อต้นทนุ
ของบริษัทลดต ่าลงจากอานิสงส์ของวตัถุดิบที่ลดลง  บริษัท
จึงพิจารณาการปรับลดราคาสินค้าให้กับลูกค้าถึง 2 ครัง้
ด้วยกนั 
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ลักษณะลกูค้าและกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย 

กลุม่ลกูค้าของบริษัท สว่นใหญ่เป็นเจ้าของผลติภณัฑ์ที่มีตราสนิค้าเป็นท่ีรู้จกักนัในแตล่ะอตุสาหกรรมและผู้บริโภคทัว่ไปท่ี
ต้องการบรรจภุณัฑ์ขวด PET ที่มคีณุภาพได้มาตรฐาน โดยสามารถแบง่กลุม่ลกูค้าได้ดงันี ้

ล าดับ ประเภทลูกค้า ลักษณะกลุ่มลูกค้าในปัจจุบนัของบริษัทฯ 

1 บรรจภุณัฑ์ขวด PET ส าหรับ
น า้มนัพืช 

ผู้ผลติน า้มนัพืชขนาดใหญ่ ได้แก่ บริษัท น า้มนัพืชไทย จ ากดั (มหาชน) ผู้ผลติ
น า้มนัพืชตรา “องุ่น” และบริษัท น า้มนับริโภคไทย จ ากดั ผู้ผลิตน า้มนัร าข้าว
ตรา “คิง” 

2 บรรจภุณัฑ์ขวด PET ส าหรับ    
น า้ดื่มบรรจขุวด 

บริษัทผลิตน า้ดื่มบรรจขุวดขนาดกลางและใหญ่ ที่ตัง้อยูใ่นเขตกรุงเทพฯ และ
ปริมณฑลที่ไม่มีเคร่ืองจกัรผลิตขวดเป็นของตนเอง ลกูค้ากลุม่นีจ้ะเป็น ผู้ รับ
จ้างผลิตน า้ดื่มบรรจุขวดให้แก่กลุ่มผู้ ค้าปลีกสมัยใหม่ (Modern Trade) 
โรงพยาบาล ธนาคารพาณิชย์ และร้านอาหารขนาดใหญ่ 

3 บรรจภุณัฑ์ขวด PET ส าหรับ    
น า้ผลไม้บรรจขุวด 

บริษัทผลติน า้ผลไม้บรรจขุวดขนาดกลาง และขนาดใหญ่ ท่ีตัง้อยูใ่นบริเวณ
กรุงเทพฯ และปริมณฑลท่ีไมม่เีคร่ืองจกัรผลติขวดเป็นของตนเอง 

4 บรรจภุณัฑ์ขวด PET ส าหรับ
เคร่ืองปรุงรส 

ผู้ผลติเคร่ืองปรุงรสขนาดกลางในเขตกรุงเทพฯ และปริมณฑลท่ีไมม่ี
เคร่ืองจกัรผลติขวดเป็นของตนเอง ซึง่เป็นผู้ผลติน า้ปลา ซีอิ๊ว  น า้ส้มสายช ู
และน า้มะนาวปรุงรส 

5 ผลติภณัฑ์ Preform ผู้ผลติขวดที่เป็นผู้ประกอบการทัง้ขนาดเลก็และขนาดใหญ่ 

กลุม่ลกูค้าทีม่ีเคร่ืองเป่าเป็นของตนเอง หรือ รับจ้างเป่าขวด 

ช่องทางการจัดจ าหน่าย 

ปัจจบุนับริษัท จ าหนา่ยผลติภณัฑ์ให้แก่ลกูค้าในประเทศทัง้หมด โดยผา่นช่องทางการจดัจ าหนา่ยหลายช่องทางเพื่อให้
เข้าถงึกลุม่ลกูค้าเป้าหมายของบริษัท ดงันี ้

1) การจ าหนา่ยผา่นทีมงานฝ่ายการตลาด  

บริษัทจะด าเนินการติดต่อลูกค้าโดยตรงผ่านทีมงาน
ฝ่ายการตลาดของบริษัท ที่มีประสบการณ์ ความรู้และ
ความสามารถ เข้าใจถึงความต้องการของลกูค้าได้เป็นอยา่ง
ดี โดยทีมงานฝ่ายการตลาดของบริษัท จะไปพบกบัลกูค้าและ
มีการน าเสนอผลติภณัฑ์ ข้อมลูรายละเอียดเก่ียวกบัตวัสินค้า

ให้ตรงกับความต้องการของลกูค้า และท าให้ทราบถึงความ
ต้องการใหม่ๆ ของลูกค้า รวมถึงในบางครัง้อาจมีการ
ประสานงานร่วมกบัหลายๆ ฝ่ายในบริษัท เพื่อร่วมกนัจดัท า
และน าเสนอข้อมลูเพื่อให้ตรงกบัความต้องการของลกูค้าแต่
ละราย 
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2)    การจ าหนา่ยโดยลกูค้าเข้ามาติดตอ่บริษัทโดยตรง 

ลกูค้าของบริษัท บางรายมีการตดิตอ่สัง่ซือ้ผลติภณัฑ์
จากทางบริษัทโดยตรง ซึง่อาจมาจากการได้รับค าแนะน าจาก
ลกูค้าเดิมของบริษัท  ทัง้นี ้บริษัท มีการท าประชาสมัพนัธ์
ผา่นทางเว็บไซต์ของบริษัท คือ 

http://www.prodigy.co.th  และมีการประชาสมัพนัธ์โดย 

การใช้สื่อโฆษณาบนตวัรถขนสง่สินค้าของบริษัท รวมถึงการ
ใช้สื่อสังคมออนไลน์ เช่น Facebook  Line เพื่อให้ลูกค้า
สามารถติดต่อกับทางบริษัทได้อย่างสะดวกในทุกช่องทาง
การสือ่สาร   
      

 

ในปี 2563 ที่ผา่นมา ทางบริษัทมิได้เข้าร่วมกิจกรรมการออก
ร้านใดๆ เนื่องจากสถานการณ์การแพร่ระบาดของเชือ้ 

     ในการให้บริการจัดส่งสินค้าให้กับลูกค้าในเขต
กรุงเทพฯ และปริมณฑล  โดยไมค่ิดคา่ใช้จ่าย ส าหรับลกูค้าที่
สัง่ซือ้สินค้าครบตามจ านวนขัน้ต ่าที่ทางบริษัท  ก าหนดไว้ใน
ขณะที่ลูกค้าในเขตต่างจังหวัดนัน้  บริษัทจะคิดค่าบริการ
จดัสง่สนิค้าตามคา่ใช้จ่ายที่เกิดขึน้จริง 

     ที่ผ่านมาบริษัท ได้ร่วมออกร้าน เพื่อให้เข้าถึงกลุม่
ลกูค้าโดยตรง และ ลกูค้าที่สนใจ ซึ่งจะเป็นการให้ข้อมลูและ
ตอบข้อซักถามให้กับลูกค้าทัง้ในรูปแบบที่เป็นลูกค้ากลุ่ม      
B to B ทัง้รายใหญ่และรายยอ่ย โดยบริษัทได้เข้าร่วมออกร้าน
ในงาน THAIFEX  ซึ่งจัดโดยหอการค้าไทย และงาน MAI 
Forum  เพื่อเป็นการเพิ่มช่องทางในการเข้าถึงกลุม่ลกูค้าและ
สร้างการรับรู้ของลกูค้าได้มากขึน้ 
 
     
 
 
 
 
 
 
 

ไวรัสโควิด-19 แตถ่ึงอยา่งไรก็ตาม บริษัทยงัคงใช้ช่องทางการ 
สือ่สารอื่นๆ ในการติดตอ่ลกูค้าอยา่งสม ่าเสมอ    เพื่อให้สามารถ 

เข้าถึงลกูค้าในทกุกลุม่ ทัง้รายใหญ่และรายยอ่ย                    

 

 

 

 

 

http://www.prodigy.co.th/
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ประกาศนียบัตรและมาตรฐานสากล 

บริษัทมุง่เน้นท่ีจะพฒันาประสทิธิภาพในการผลติและการจดัการเพื่อให้เป็นโรงงานท่ีมีมาตรฐานเป็นท่ียอมรับของลกูค้า 
โดยบริษัทได้รับประกาศนียบตัรที่เป็นมาตรฐานสากลในด้านตา่งๆดงันี ้

 

 

 

 

 

 

 

สภาวะอุตสาหกรรมพลาสตกิและการแข่งขัน 

แนวโน้มอุตสาหกรรมเคร่ืองดื่มของไทย ปี 2562 – 2564 

          ปัจจุบนัอตุสาหกรรมเคร่ืองดื่มที่ไมม่ีแอลกอฮอล์ (รวม
น า้ดื่ม) ในประเทศไทยมีความหลากหลายประเภท มีจ านวน
ผู้ประกอบการมากราย 

 อุตสาหกรรมน า้ดื่มบรรจุขวด เป็นอุตสาหกรรมที่ใช้
เงินลงทุนเร่ิมแรกสงู  แต่การพฒันาเคร่ืองจกัรและเทคโนโลยี
การกรองน า้ในปัจจุบนัที่มีการพฒันาต่อเนื่องจนสามารถกรอง
น า้ได้สะอาดตามมาตรฐานช่วยลดต้นทุน เคร่ืองจักรและการ
ผลติตอ่หนว่ยให้ต ่าลง  ท าให้ผู้ประกอบการรายใหมเ่ข้าสูต่ลาด
เพิ่มมากขึน้ อย่างไรก็ตาม ตลาดกว่า ร้อยละ 60 ถูกควบคุม
โดยผู้ผลติรายใหญ่ที่มีความได้เปรียบจากขนาด  บางรายมีการ 

รับจ้างผลิตแบรนด์ หรือ กิจการเฉพาะอื่นๆ เช่น โรงแรม 
โรงพยาบาล และมีการผลติสนิค้าอื่นๆ ควบคูด้่วย ท าให้มีความ
ได้เปรียบในการกระจายสินค้าและท ากลยุทธ์การตลาด ซึ่ง
ผู้ ผลิตรายใหญ่ จะมีช่องทางทางการตลาดผ่านร้านค้าปลีก  
โมเดิร์นเทรด ร้านอาหารตามสัง่ รวมทัง้ผา่นระบบออนไลน์และ
ขายตรง (จดัสง่ตามบ้านและอาคารส านกังาน) นอกจากนีย้งัมี 
Local Brand ที่เน้นตลาดต่างจังหวดัไม่น้อยกว่า 100 แบรนด์ 
ซึ่งสว่นใหญ่จะจ าหน่ายตามร้านอาหารทัว่ไป หรือ ร้านอาหาร
ข้างทาง 

         

 

มาตรฐาน HACCP & GMP มาตรฐาน ISO 9001: 2015 

มาตรฐาน Green Industry 
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ตลาดน า้ดื่มบรรจุขวด 

น า้ดื่มบรรจุขวด คาดว่าความต้องการบริโภคในปี 
2562 – 2564 จะเติบโตต่อเนื่องเฉลี่ย 5 – 8% ต่อปี เนื่องจาก
เป็นผลิตภณัฑ์ที่จ าเป็น และ ยงัเป็นเคร่ืองดื่มที่ตอบสนองไลฟ์
สไตล ์ในสงัคมปัจจบุนั เนื่องจากผู้บริโภคค านงึถึงความสะอาด 
และปลอดภยัของน า้ดื่มมากขึน้   ซึ่งน า้ดื่มบรรจุขวดได้รับการ
รับรองมาตรฐาน อาทิ ISO 9001, HACCP ท าให้ผู้ บริโภคมี
ความมั่นใจในการบริโภค  จึงมีผลให้ตลาดน า้ดื่มบรรจุขวด
เติบโตทัง้ตลาดน า้ดื่มบรรจุภัณฑ์ขนาดเล็กที่กลุ่มลูกค้า คือ 
ผู้บริโภคทัว่ไป ขณะที่ภาวะการแข่งขนัค่อนข้างรุนแรงจากการ
เข้ามาของผู้ ผลิตรายใหม่ที่เข้ามาอย่างต่อเนื่อง ท าให้ผู้ ผลิต
ต้องใช้กลยุทธ์การตลาดและขยายช่องทางการจ าหน่าย 
ผลกัดนัให้ต้นทนุของผู้ประกอบการสงูขึน้ 

.ในปี 2563 ที่มีการแพร่ระบาดของเชือ้ไวรัสโควิด-19 
ส่งผลให้ผู้ประกอบการ ร้านค้า ร้านอาหาร รายเล็ก และ ราย
ใหญ่ต้องหยุดกิจการชั่วคราว ตามมาตรการของทางภาครัฐ 
เพื่อป้องกนัและลดความเสีย่งในการติดและแพร่เชือ้   ซึง่สง่ผล
ตอ่ยอดขายรวมในตลาดน า้ดื่มในช่วงคร่ึงปีแรก  หลงัจากมีการ
คลายมาตรการล็อคดาวน์ท าให้ผู้ผลิตรายใหญ่ในตลาด มีการ

แข่งขันกันอย่างรุนแรงต่างงัดกลยุทธ์ เพื่อแย่งชิงลูกค้า
กลุ่มเป้าหมาย เช่น การใช้ฉลากในรูปแบบของ Limited 
Edition  การใช้ตัวการ์ตูนที่ เ ป็นที่ ช่ืนชอบมาพิมพ์พ ร้อม
ตวัอกัษร เพื่อสะสม Collection ฯลฯ 
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นอกเหนือจากการมุ่งเน้นด้านการตลาดแล้ว การ
ค านึงถึงปัจจัยด้านสิ่งแวดล้อม เป็นสิ่งที่ผู้ ผลิตให้ความใส่ใจ 
เช่น Carbon Footprint ซึ่งจะเป็นการค านวณปริมาณการ
ปล่อยก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ในทกุขัน้ตอนของกระบวนการ
ผลติสนิค้า ซึง่จะเป็นแนวโน้มส าคญัส าหรับอตุสาหกรรมบรรจุ-
ภณัฑ์ตอ่ไปในอนาคต 
 อตุสาหกรรมผลติภณัฑ์พลาสติกในประเทศไทยถือวา่
มีความส าคญัต่อระบบเศรษฐกิจโดยรวมของประเทศและยงั

จัดว่าเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีความจ าเป็นต่อการบริโภคของ
ประชาชนในประเทศ รวมถึงเป็นสินค้าส่งออกที่สร้างรายได้
ให้กับประเทศด้วยเช่นกัน  ซึ่งมีทิศทางการขยายตัวไปใน
ทิศทาง เดี ยวกันกับการขยายตัวทาง เศรษฐกิจ   โดย
อุตสาหกรรมการขึน้รูปผลิตภณัฑ์พลาสติก สามารถพิจารณา
แบ่งประเภทตามกระบวนการผลิตและประเภทของผลิตภณัฑ์
พลาสติก ได้เป็น 13 กลุม่ดงัตารางดงัตอ่ไปนี ้

ล าดับ กระบวนการผลิต ประเภทผลิตภัณฑ์ วัตถุดิบ (ประเภทเม็ดพลาสติก) 

1 Blow Molding ถงัน า้มนัเคร่ือง/ขวดแชมพ ู PP, PE, PET, HDPE 

2 Stretch Blow Molding ขวด PET PET, PP, HDPE 

3 Injection Molding 
ชิน้สว่นรถยนต์ ชิน้สว่นอิเล็กทรอนิกส์ (IC) เคร่ืองใช้ในครัวเรือน

เคร่ืองใช้ไฟฟ้า ชัน้วางของ 

Thermoplastic (PP, PE, HDPE,  

ABS, PS, PC) 

4 Blown Film Extrusion ถงุพลาสติก HDPE, LDPE, LLDPE 

5 Film Extrusion แผ่นฟิล์มบาง (ฟิล์มบรรจภุณัฑ์ เทปกาว ฯลฯ) PP, PE, LDPE, HDPE 

6 Sheet Extrusion แผ่นพลาสติก แฟ้มพลาสติก ฯลฯ PP, PE, PS, PMMA 

7 Pipe/Tube Extrusion ทอ่น า้ประปา ทอ่ระบายน า้ ทอ่ PVC/PE ฯลฯ PVC, PE, PP 

8 Profile Extrusion รางน า้ฝน ขอบหน้าตา่ง รางสายไฟ วงกบ ฯลฯ PVD Rigid, HDPE 

9 Rotational Molding ถงัเก็บน า้ขนาดใหญ่ ถงัขยะ ลงัใสข่อง ฯลฯ PVC, PP, HDPE 

10 Thermoforming ถาดใสบ่รรจภุณัฑ์อาหาร ถ้วยน า้ดื่ม ฯลฯ PS, PE, PP, PET 

11 Laminating ถงุใสข่นมอบกรอบ ถงุบรรจภุณัฑ์หลายชัน้ฯลฯ PE, PP 

12 Tape Yarn/Filament กระสอบพลาสติก ถงุปุ๋ ย ถงุจมัโบ้ ฯลฯ PP, HDPE, PA6, PA66, PET 

13 Compressed Molding ถ้วย จาน ชาม ช้อน เคร่ืองใช้ในครัวเรือนที่ท าจาก Melamine Melamine 

14 Other (Calendering, etc.) ผลิตภณัฑ์พลาสติกอื่นๆ อ่ืนๆ 

ทีม่า: กรมพฒันาพลงังานทดแทนและอนรุกัษ์พลงังาน (พพ.) กระทรวงพลงังาน 

ปัจจัยส าคัญที่ส่งผลกระทบต่อสภาวะอุตสาหกรรมพลาสติก  

 
ประเทศไทยเป็นฐานการผลิตพลาสติกที่ส าคญัของ

โลก  โดยมีปัจจยัหลกัมาจากความต้องการใช้พลาสติกในการ
ผลิตใน 5 อุตสาหกรรม ได้แก่  อุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์  
อุตสาหกรรมไฟฟ้า   อุตสาหกรรมยานยนต์  อุตสาหกรรม
ก่อสร้าง และ อตุสาหกรรมการแพทย์ 

 ด้วยคณุสมบตัิของพลาสติกที่มีความหลากหลาย ทัง้
มีความยืดหยุ่นสูง น า้หนักเบา ทนความร้อน ทนต่อสารเคมี
บางชนิด ป้องกนัการซมึผา่นของน า้ หรือไขมนัได้  อีกทัง้ต้นทนุ
ที่ต ่า ท าให้ผู้ประกอบการสามารถน าคณุสมบตัิที่หลากหลาย
ของพลาสติกมาประยกุต์ใช้ในการผลติได้ 
 

โดยมีปัจจัยที่ส่งผลกระทบต่ออุตสาหกรรม ได้แก่ 
นโยบายกระตุ้นเศรษฐกิจของภาครัฐ  แนวโน้มเศรษฐกิจ และ

สงครามทางการค้าระหว่างประเทศยกัษ์ใหญ่ หรือ ประเทศคู่
ค้า 
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ท่ามกลางพฤติกรรมการใช้พลาสติกของผู้บริโภคที่มี
แนวโน้มทบทวนการใช้พลาสติกมากขึน้  โดยจากสถิติปริมาณ
การใช้ พลาสติกของคนไทยอยู่ที่ 56 กิโลกรัม/คน/ปี  ในทาง
ของผู้ผลิตถือว่าเป็นความท้าทายที่ต้องปรับตวั เพื่อตอบสนอง
พฤติกรรมที่เปลีย่นไป 
 อย่างไรก็ตาม ปัจจยัที่จะสง่เสริมการพฒันาการผลติ
ใ ห้มีประสิท ธิภาพมากขึ น้  คือ  เทคโนโลยีการผลิตที่ มี
คุณภาพสูง  โดยเฉพาะในกระบวนการผลิตขัน้ต้นน า้  และ
กลางน า้ 
 ทัง้นี ้เมื่อพูดถึงการพัฒนาขีดความสามารถในการ
แขง่ขนัของประเทศผา่นแนวคิดอตุสาหกรรมเป้าหมายใหม ่(นิว
เอส-เคิร์พ) นับเป็นกลไกหลกัในการขบัเคลื่อนเศรษฐกิจเพื่อ
อนาคต  โดยปัจจยัสนบัสนนุการยกระดบัอตุสาหกรรมไทย เพื่อ
ไปสูอ่ตุสาหกรรมแหง่อนาคต คือ วตัถดุิบการผลติคณุภาพสงู 
 ในปี 2563  อุตสาหกรรมผลิตภัณฑ์พลาสติกไทยมี
แนวโน้มหดตัว  ตามความผันผวนของราคาน า้มันและ
เศรษฐกิจโลกจากสาเหต ุ
 1.การแพร่ระบาดของเชือ้ไวรัสโควิด 19 

 2.ความขัดแย้งระหว่างสหรัฐและจีนส่งผลให้การ
ส่งออกผลิตภัณฑ์พลาสติกของไทยไปยงัคู่ค้าหลกัมีแนวโน้ม
การชะลอตวั 
 ปัจจยัที่สง่ผลกระทบ 
 1.ภาวะเศรษฐกิจไทยที่มีแนวโน้มชะลอตวัลงสง่ผลให้ 
ภาพรวม ภาคการผลิตและการบริโภคภายในประเทศมีทิศทาง
ชะลอตัวลงตามไปด้วย  ท าให้ความต้องการใช้ผลิตภัณฑ์
พลาสติกชะลอตวัลง 
 2.ระดบัราคาน า้มนัดิบในตลาดโลกมีความผนัผวนสงู 
ส่งผลกระทบต่อราคาเม็ดพลาสติกและ ต้นทุนการผลิต 
ผลติภณัฑ์พลาสติกของไทยให้มีความผนัผวนตามไปด้วย 
 3.เทรนด์รักษ์โลกและกระแสอนรัุกษ์สิง่แวดล้อมโลกที่
องค์กรต่างๆ ทัง้ภาครัฐและเอกชนมีการรณรงค์ให้ ลด ละ เลิก 
การใช้บรรจภุณัฑ์พลาสติก 
 อยา่งไรก็ตาม อตุสาหกรรมพลาสติกอาจจะไม่ได้เป็น
อนัดบัหนึง่ในการสร้างมลูคา่ทางเศรษฐกิจให้กบัประเทศ  แตก็่
เป็นอุตสาหกรรมแห่งอนาคตที่สามารถสร้างรายได้ให้กับ
ประเทศได้ 

ที่มา : Thaipost .net (คณุณฐัวฒัน์   หาญกล้า  ผู้ เขียน) 
 
ตลาดเคร่ืองดื่มภายในประเทศ 
 

ภาพรวมของตลาดเคร่ืองดื่มในประเทศไทยปี 2563 
ศูนย์วิจัยกสิกรไทยประเมินว่า มูลค่าน่าจะอยู่ที่ระดับ 4.45 
แสนล้านบาทหดตวัร้อยละ 3.0 เมื่อเทียบกับปีก่อนหน้า โดย
ในช่วงคร่ึงปีแรกติดลบร้อยละ 7.3 จากการหดตัวของกลุ่ม

เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์เป็นหลกั  ซึง่โดยรวมตลาดเคร่ืองดื่มได้รับ
ผลกระทบจากการแพร่ระบาดของเชือ้ไวรัสโควิด 19 ที่กระทบ
กับช่องทางการขาย ร้านอาหาร  ภตัตาคาร  ธุรกิจฟาสต์ฟูดส์ 

ซึง่มีสดัสว่นร้อยละ 18 – 20 ของช่องทางการจดัจ าหนา่ย   จาก
การที่ถูกจ ากัดในช่วง Lockdown และก าลงัซือ้ผู้บริโภคที่ยัง
อ่อนแรงตามภาวะเศรษฐกิจ  กอปรกับคนไทยมีไลฟ์สไตล์ใช้
ชีวิตนอกบ้านลดลง ซึ่งถือว่าเป็นการพลิกกลบัมาหดตวัในรอบ 
10 ปี   ในปีนีจ้ึงนบัวา่เป็นปีที่วิกฤตของตลาดเคร่ืองดื่ม  ส าหรับ
น า้ดื่มบรรจุขวดที่มีมูลค่ากว่า 5 หมื่นล้านบาท โดยคร่ึงปีแรก
ติดลบถึงร้อยละ 12  ซึง่คาดวา่ในปี 2564 มลูคา่ตลาดเคร่ืองดืม่
ในประเทศนา่จะปรับตวัดีขึน้เลก็น้อย 
 แต่ยงัคงมีปัจจยัที่สามารถสง่เสริมตลาดเคร่ืองดื่มให้
สามารถขยายตวัได้จากปัจจยั เหลา่นี ้ 

1) การแข่งขันของผู้ ประกอบการสินค้าประเภท
เคร่ืองดื่ม  โดยเฉพาะเคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอล์  
ที่มีการแข่งขันรุนแรง จึงมีการจัดกิจกรรม
ส่ ง เ ส ริ ม ก า ร ข า ย  เ พื่ อ ใ ห้ เ ข้ า ถึ ง ลู ก ค้ า
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กลุม่เป้าหมาย โดยเฉพาะสงัคมเมืองที่นิยมการ
บริโภคน า้ดื่มบรรจุขวด  จนท าให้เกิดความถ่ีใน
การซือ้ซ า้ในปริมาณที่สงู และเป็นปัจจยัผลกัดนั
ให้ตลาดเติบโต 

2) สภาพอากาศที่อบอ้าว ซึ่งเป็นสภาพอากาศหลกั
ของประเทศ  ท าให้เคร่ืองดื่ม  เช่น น า้ดื่ม  
น า้อดัลม  น า้ผลไม้  ชาพร้อมดื่ม และ เคร่ืองดื่ม
เกลือแร่ ได้รับอานิสงส์จากปริมาณและความถ่ี
ในการบริโภค 

3) การเติบโตของความเป็นชุมชนเมือง และการ
เพิ่มขึน้ของรายได้ต่อหัว ท าให้ปริมาณการใช้
บรรจุภัณฑ์ โดยเฉพาะบรรจุภัณฑ์พลาสติก
ส าหรับอาหารและเคร่ืองดื่มเพิ่มขึน้  

4) การขยายตัวของครัวเรือนขนาดเล็ก เนื่องจาก
จ านวนคนโสด และคู่สมรสที่ไม่มีบุตรมีจ านวน
มากขึน้ ส่งผลให้ความต้องการบรรจุภณัฑ์แบบ
เฉพาะหน่วย ( individual packaging) มากขึน้ 

โดยบรรจภุณัฑ์พลาสติกจะมีขนาดเลก็ลงเพื่อให้
สอดคล้องกับปริมาณการบริโภคสินค้าของ
สมาชิกในครัวเรือน เพื่ออ านวยความสะดวกใน
การเดินทาง   

ตลาดน า้ดื่มบรรจุขวดในประเทศไทยได้กลายเป็น
ตลาดที่มีความส าคญัตอ่ประชากรไทยเป็นอย่างมาก  จากการ
เปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของผู้บริโภคในปัจจุบนั ที่ต้องการสิ่งที่
อ านวยความสะดวกและรวดเร็ว       ที่สอดคล้องกบัวิถีชีวิตที่
เร่งรีบในปัจจุบัน   ซึ่งส่งผลดีให้กับตลาดน า้ดื่มบรรจุขวดที่
ได้รับความนิยมอยา่งแพร่หลาย   สงัเกตได้จากจดุวางขายตาม
จุดจ าหน่ายต่างๆ ในทุกช่องทางที่มีอยู่ทั่วทุกภูมิภาคของ
ประเทศ 

                        
โอกาสการเติบโตของตลาดน า้ดื่มบรรจุขวด จาก

แหลง่ข้อมลูด้วย เหตผุลส าคญั 5 ประการคือ 
1)  พฤติกรรมผู้บริโภคที่หันมาใส่ใจความสะอาด

จากน า้ดื่มมากขึน้ และหันมาดื่มน า้บรรจุขวด
แทนการดื่มน า้จากแหลง่น า้อื่นๆ เพราะเช่ือว่ามี
ความใสสะอาดกว่านอกจากนี ้ผู้ ที่เลือกดื่มน า้
ดื่มบรรจุขวดบางกลุ่มให้ความส าคัญกับการ
เลือกซือ้น า้ขวดที่มีคุณภาพและความสะอาด
ของน า้ที่บรรจุท าให้ตลาดน า้ดื่มบรรจุขวดมีการ
แข่งขนัในการรับรองมาตรฐานคณุภาพการผลติ 
เพื่อรับรองคณุภาพและความสะอาดของน า้  

2) เทรนด์รักสุขภาพ และภาษีความหวานมาแรง 
และเหตุผลหนึ่งที่ให้ผู้ บริโภคเลือกดื่มน า้ดื่ม
บรรจุขวดเพื่อแก้กระหาย แทนการดื่มเคร่ืองดื่ม
อื่นๆ ที่มีความหวาน 

3) ตลาดน า้ดื่มบรรจุขวดมีการแข่งขันกันสูง เพื่อ
แยง่ชิงสว่นแบง่ตลาดและยอดจ าหนา่ย ด้วยการ
ทุ่มทุนการโฆษณาโดยการใช้บุคคลที่มีช่ือเสียง  
รวมถึงแคมเปญการตลาดในการ ลด แลก แจก 
แถม เพื่อดงึลกูค้า เป็นต้น 

4) มีขนาดบรรจุที่หลากหลาย เพื่อเจาะกลุ่มผู้ที่มี
ความต้องการปริมาณการดื่มน า้ที่แตกตา่งกนัไป 
อย่างเช่นการเปิดน า้ดื่มขนาดบรรจุ 330 มล. 
เพื่อเจาะกลุม่เด็ก เป็นต้น 

5) การออก Collection ต่างๆ ที่ เ ป็นรุ่น Limited 
Edition เพื่อดึงดูดนักสะสมทัง้หลาย รวมถึง
ออกแบบฉลากผลิตภัณฑ์โดยใช้ตัวการ์ตูนที่มี
ช่ือเสียงที่เป็นที่รู้จกั    เพื่อเข้าถึงกลุ่มลกูค้าอายุ
4 – 12 ปี ที่จะเป็นฐานลกูค้าในปัจจุบนัและใน
อนาคต เป็นต้น 
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ในปีที่ผ่านมาการแข่งขันในตลาดน า้ดื่มมี
การแข่งขนัที่รุนแรง ผู้ประกอบการรายใหญ่หนัมาใช้
กลยทุธ์ Price War เพื่อให้เกิดการ Switching Brand 
โดยมองว่า เ ร่ืองราคายังคงเป็นประเด็นหลักที่
ผู้ บริโภคให้ความส าคัญ  แต่ถึงจะมีการแข่งขันที่
รุนแรงเพียงใด ยังคงมีผู้ ประกอบการรายย่อยที่
เ กิดขึน้เป็นจ านวนมาก จากการเห็นโอกาสทาง
การตลาดที่ยงัคงมีทิศทางการเติบโต 

ส าหรับตลาดน า้ดื่มบรรจุขวด มีการเติบโต
และยังคงมีแนวโน้มที่จะเพิ่มมากขึน้  และจากการ
เติบโตของตลาดน า้ดื่ม   หากมองในแง่ของบรรจุ-

ภณัฑ์ของน า้ดื่ม พบว่าบรรจุภณัฑ์หลกัที่ใช้บรรจเุป็น
ขวด PET และขวดแก้ว  

ทิศทางการเติบโตของน า้ดื่มบรรจุขวดคาด
ว่าความต้องการบริโภคภายในประเทศในปี 62 – 64 
จะมีการเติบโตอย่างต่อเนื่อง เฉลี่ย  5 – 8% ต่อปี 
เนื่องจากเป็นผลติภณัฑ์ที่จ าเป็นและยงัเป็นเคร่ืองดื่ม
ทีต่อบสนองไลฟ์สไตล ์ในสงัคมปัจจบุนั 

เนื่องจากผู้ บริโภคค านึงถึงความสะอาด
และปลอดภยัของน า้ดื่มมากขึน้  จึงมีผลท าให้ตลาด
น า้ดื่มบรรจขุวดเติบโตทัง้ตลาดน า้ดื่มขนาดใหญ่และ
เลก็ที่กลุม่ลกูค้า คือ ผู้บริโภคทัว่ไป 

 

ภาวะอุตสาหกรรมน า้มันและไขมันประกอบอาหารภายในประเทศไทย 

น า้มันและไขมันประกอบอาหาร ถือเป็นสิ่งจ าเป็น
ส าหรับการบริโภคในประเทศไทยทัง้การบริโภคในครัวเรือนและ  
การบริโภคของร้านอาหาร อีกทัง้ในปัจจุบนันีน้ า้มนัและไขมนั
ประกอบอาหารมียี่ห้อสินค้าจ านวนมากที่รองรับความต้องการ    
ที่แตกต่างกนัของลกูค้าได้ในช่องทางการจดัจ าหน่ายที่สะดวก 
ประกอบกับความกังวลของผู้บริโภคในประเด็นเร่ืองสุขภาพ    
ในปัจจุบัน ปัจจัยเหล่านีส้นับสนุนให้ตลาดน า้มันและไขมัน
ประกอบอาหารมีการเจริญเติบโตเพิ่มขึน้อย่างต่อเนื่องจาก
ปริมาณการบริโภคที่เพิ่มมากขึน้  เนื่องจากแนวความคิดเร่ือง

การ รักษาสุขภาพในกลุ่ม
ผู้บริโภคในปัจจบุนัท่ีเพิ่มมาก
ขึน้   แม้ว่าจะมีการบริโภค
น า้มันจากสัตว์ที่ลดน้อยลง
เพื่อป้องกันการบริโภคคลอ

เลสเตอรอลสูร่่างกาย แต่ผู้บริโภคจะเปลี่ยนการบริโภคไปเป็น
น า้มันพืชมากยิ่งขึน้ ซึ่งตลาดน า้มันพืชจะได้รับผลประโยชน์
จากแนวโน้มดงักลา่วนี ้ รวมทัง้ปัจจุบนันีผู้้บริโภค ตระหนกัถึง
การตัง้ประมาณการรายจ่ายส าหรับการซือ้น า้มันพืชเพื่อ
ป้องกันผลเสียจากการบริโภคน า้มันสัตว์และการน าน า้มัน
กลบัมาใช้ใหม่ (Reuse) สิ่งเหลา่นีแ้สดงให้เห็นถึงแนวโน้มการ
เติบโตของการบริโภคน า้มนัพืชได้ดียิ่งขึน้ในอนาคต 

ภาวะอุตสาหกรรมเคร่ืองปรุงรส 

คนไทยบริโภคกลุ่มผลิตภณัฑ์ซอสและเคร่ืองปรุงรส
เฉลีย่ 5.8 กิโลกรัม/คน/ปี 

 ก่อนหน้าที่จะเกิดการแพร่เชือ้ไวรัสโควิด19 พฤติกรรม
ผู้บริโภคนิยมบริโภคอาหารปรุงส าเร็จและเลือกที่จะออกไป
รับประทานอาหารนอกบ้านมากกว่าซือ้วัตถุดิบมาประกอบ
อาหารรับประทานเองที่บ้าน   แต่ในช่วงวิกฤตการระบาดของ
เชือ้ไวรัสโควิด 19 ผู้บริโภคส่วนใหญ่ต้องอยู่ท างานที่บ้านตาม
นโยบายป้องกันการแพร่ระบาดของไวรัสโควิด 19 จึงท าให้มี

ที่มา :  http://fic.nfi.or.th/FoodMarketShareInThailandDetail.php?id=302 

 

http://fic.nfi.or.th/FoodMarketShareInThailandDetail.php?id=302
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เวลาว่างเพิ่มมากขึน้และต้องการประหยัดค่าใช้จ่ายในช่วง 
Work from home  กอปรร้านค้าไมเ่ปิดให้นัง่รับประทานอาหาร
ที่ร้าน  ผู้บริโภคจึงหนัมาประกอบอาหารรับประทานเองมากขึน้  
สง่ผลให้ผลิตภณัฑ์ในกลุม่ซอสและเคร่ืองปรุงรสเป็นสนิค้าดาว
รุ่งในปี 2563 

 ตลาดเคร่ืองปรุงรสอาหารไทย ได้รับความต้องการใน
ตลาดอย่างต่อเนื่อง โดยสถิติสง่ออก 3 เดือนแรกปี 2563 ไทย

ส่งออกเคร่ืองปรุงรสมูลค่าสูงถึง 207.64 ล้านเหรียญสหรัฐ  
หรือประมาณ  1.75 แสนล้านบาท  เพิ่มขึน้กว่าร้อยละ 12.05 
เมื่อเทียบกบัช่วงเวลาเดียวกับของปี 62  ภายในประเทศ จาก
การแพร่ระบาดของ เ ชื อ้ ไว รัสโควิด  19 ท า ใ ห้ผู้ บ ริ โภค
ปรับเปลี่ยนพฤติกรรม โดยการประกอบอาหารเองในครัวเรือน
มากขึน้จึงสง่ผลให้ยอดขายเคร่ืองปรุงรสสงูขึน้เช่นกนั 
 ตลาดเคร่ืองปรุงรสไทย 
 ในปัจจุบนัมีการแข่งขนัเคร่ืองปรุงรสของประเทศไทย
อยู่บ้างในบางประเภท  แต่ละประเภทก็จะมีรายใหญ่ที่ครอง
ตลาดในด้านเคร่ืองปรุงรส ถึงแม้ในปี 2563 จะได้รับผลกระทบ
จากการแพร่ระบาดของเชือ้ไวรัสโควิด 19 อยา่งเช่น  การ 
 
จ าหน่ายได้น้อยลงส าหรับลูกค้าประเภทร้านอาหาร  แต่
ผู้บริโภครายย่อยที่ซือ้ไปใช้ท าอาหารเองในครัวเรือนกลบัซือ้
เพิ่มมากขึน้ 

 ตลาดเคร่ืองปรุงรสของไทยยงัคงมีแนวโน้มเติบโตขึน้
ตอ่เนื่องในระยะยาว เนื่องจากอาหารไทยเป็นท่ีช่ืนชอบของชาว
ไทยและชาวต่างชาติ จึงเป็นโอกาสที่ผู้ประกอบการควรจะเร่ง
พัฒนาผลิตภัณฑ์และส่วนต่างๆ ที่ ไ ด้จาก Big Data มา
วิเคราะห์และหาทิศทางของตลาด  เพื่อสร้างกลยทุธ์ใหม่ๆ  หรือ
พฒันาบรรจุภณัฑ์ให้สามารถใช้ได้ง่ายเหมาะกับการหยิบจบั
มาใช้ในการปรุงอาหาร  เพื่อดงึดดูลกูค้าตอ่ไปในอนาคต  

การจัดหาผลิตภณัฑ์และบริการ 

 
โรงงานผลิตของบริษัท   ตัง้อยู่ที่ต าบลบางกระเบา อ าเภอ    
นครชัยศรี จังหวดันครปฐม บนเนือ้ที่ขนาด 17 ไร่  93  ตาราง
วา โดยเป็นท่ีตัง้ของส านกังาน พืน้ท่ีคลงัสนิค้าและสายการผลติ 
ซึ่งประกอบด้วยเคร่ืองจักรหลัก คือ เคร่ืองฉีด (Injection 
Machine) และเคร่ืองเป่า  (Blowing Machine) โรงงานของ
บริษัท ถกูออกแบบมาให้เปรียบเสมือนกบัโรงงาน 2 โรงงานซึง่
อยู่ติดกัน โดยมีระบบไฟฟ้าแยกออกจากกัน ท าให้หากเกิด
ปัญหาขึน้ในกระบวนการผลติของโรงงานซีกหนึง่ โรงงานอีกซีก
หนึง่ก็ยงัสามารถด าเนินการผลติตอ่ไปได้ 
 

 ในช่วงปลายปี 2563  บริษัทได้เปิดสาขาเพิ่มหนึ่งแหง่
ที่จังหวัดสุรินทร์ในพืน้ที่ขนาด 15 ไร่ 2 งาน 104 ตารางวา                                      
พืน้ท่ีคลงัสนิค้าและสายการผลติประกอบด้วยเคร่ืองจกัร   
ทัง้นี ้ก าลงัการผลิตสงูสดุ อตัราการใช้ก าลงัการผลิตของบริษัท 
ในปี 2561 ปี 2562และ  ปี 2563 เป็นดงันี ้
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      หมายเหต ุบริษัท ด าเนินการผลิต 3 กะๆ ละ 8 ชัว่โมง 26 วนัท างานต่อเดือน 

 

วัตถุดบิ 

วัตถุดิบในการผลิตหลกัของบริษัท คือ เม็ดพลาสติก 
PET (PET Resin) ซึ่งบริษัทจัดซือ้จากผู้ ผลิตภายในประเทศ 
เช่น บริษัท อินโดรามา โพลีเมอร์ส จ ากัด (มหาชน) บริษัท 

ไทย-เอ็มซี จ ากัด และบริษัท มิตซุยแอนด์คมัปนี (ไทยแลนด์) 
จ ากัด เป็นต้น โดยในระยะเวลา 10 ปีที่ผ่านมา บริษัทไม่เคย
ประสบปัญหาการขาดแคลนวตัถดุิบในการผลติ 

 
 

 
 
 
 
 
 
การติดต่อรับงานกับลูกค้า (กรณีลูกค้าต้องการขวด PET มาตรฐานที่บริษัทมีการผลิตอยู่แล้ว) 

1. บริษัทด าเนินการสง่ตวัอยา่งขวด PET แตล่ะรูปแบบพร้อมทัง้เสนอราคาให้แก่ลกูค้าเพื่อพิจารณา 
2. บริษัทและลกูค้าหารือร่วมกนัเพื่อตกลงรายละเอียดเก่ียวกบัราคาและเง่ือนไขตา่งๆ 
3. หากลกูค้ายอมรับเง่ือนไขและผลิตภณัฑ์แล้ว บริษัทจะเร่ิมผลิตชิน้งานในเชิงพาณิชย์ให้แก่ลกูค้าและสง่มอบชิน้งานให้แก่

ลกูค้าตามค าสัง่ซือ้ 
 

การติดต่อรับงานกับลูกค้า (กรณีลูกค้าต้องการขวด PET ที่มีลักษณะเฉพาะ) 

1. บริษัทด าเนินการสง่ข้อมลูและผลงานของบริษัทในอดีตให้แก่ลกูค้าเพื่อพิจารณา 
2. การเยี่ยมชมการด าเนินงานของบริษัท (Commercial Site Visit) เพื่อให้แน่ใจว่าระบบการท างานและการผลิตของบริษัท 

เป็นไปตามมาตรฐานท่ีลกูค้ายอมรับได้ 
3. การประเมินทางด้านเทคนิค (Technical Evaluation) ขัน้ตอนการประเมินศกัยภาพความสามารถ และ คุณภาพในการ

ผลติของบริษัท   
ในการผลติชิน้สว่นให้ได้ตรงความต้องการในรูปแบบท่ีก าหนด 

4. ลกูค้าจะจดัสง่ข้อมลูของชิน้งานให้แก่บริษัท ซึง่ข้อมลูดงักลา่วจะระบชุนิดของวตัถดุิบที่ใช้ รูปร่าง มิติ และรายละเอียดของ
ชิน้งาน และปริมาณที่ต้องการให้แก่บริษัท เพื่อศึกษารายละเอียดเตรียมการเสนอราคา จัดท าตวัอย่างและวางแผนการ
ผลติ 

5.  บริษัทศกึษาข้อมลูและท าการวิเคราะห์ต้นทนุเพื่อ 
     จดัท าใบเสนอราคาเสนอกลบัไปยงัลกูค้า 

 ปี 2561 ปี 2562 ปี 2563 

ก าลงัการผลติสงูสดุ (ล้านขวดพลาสติกตอ่เดือน) 61.5 61.5 61.5 

ก าลงัการผลติพรีฟอร์ม (ล้านชิน้ตอ่เดือน) 20 20 20 

อตัราการใช้เคร่ืองจกัรเฉลีย่ (ร้อยละ) 40.52 39.16 40.22 
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6.  บริษัทและลกูค้าหารือร่วมกนัเพื่อตกลงรายละเอียด 
      ราคาและเง่ือนไขตา่งๆ ในรายละเอียด 
7. เมื่อลกูค้ายอมรับราคา บริษัท จะจดัท าตวัอยา่งชิน้งานขัน้สดุท้าย และเสนอแผนการผลติไปยงัลกูค้า 
8. ลกูค้าตรวจสอบความถกูต้องของตวัอย่างชิน้งานและแผนการผลิตที่บริษัท เสนอหากลกูค้ายอมรับตวัอย่างชิน้งานและ

แผนการผลิตดังกล่าวแล้ว  บริษัทฯ จะเร่ิมผลิตชิน้งานในเชิงพาณิชย์ให้แก่ลูกค้าและส่งมอบชิน้งานให้แก่ลูกค้าตาม
แผนการผลตินัน้ๆ 
 



 
 

สว่นท่ี 1 การประกอบธุรกิจ/ลกัษณะการประกอบธุรกิจ 
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ลักษณะการประกอบธุรกจิ 

 ภาพรวมการประกอบธุรกิจ 

บริษัทประกอบธุรกิจผลิตและจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์
พลาสติกประเภทขวด PET ให้แก่ลกูค้า โดยลกูค้าจะเป็นผู้น า
ผลิตภณัฑ์ขวด PET ที่ผลิตโดยบริษัท ไปบรรจุผลิตภณัฑ์ของ
ลูกค้าเอง ทัง้นี ้บริษัทสามารถผลิตขวด PET ได้หลากหลาย
รูปทรงและขนาดบรรจุ ซึ่งเร่ิมตัง้แต่ 60 มิลลิลิตร ไปจนถึง 
6,000 มิลลลิติร ตามความต้องการของลกูค้า ซึง่มทีัง้ในรูปแบบ
ของรูปทรงมาตรฐานและรูปทรงเฉพาะที่ผลิตให้เฉพาะแก่
ลูกค้าแต่ละราย    โดยกลุ่มผลิตภัณฑ์ขวด PET ของบริษัท
สามารถแบ่งออกได้เป็น 5 กลุม่ ตามลกัษณะการน าขวด PET 
ไปใช้งาน และพรีฟอร์ม ได้แก่ กลุม่บรรจุภณัฑ์ส าหรับน า้ผลไม้ 
กลุม่บรรจภุณัฑ์ส าหรับน า้มนัพืช กลุม่บรรจภุณัฑ์ส าหรับน า้ดื่ม 
และกลุ่มบรรจุภัณฑ์ส าหรับน า้ปลาและเคร่ืองปรุงรส  ทัง้นี ้
รายละเอียดของผลติภณัฑ์ขวด PET แตล่ะกลุม่มีดงัตอ่ไปนี ้

 

กลุ่มผลิตภณัฑ์ขวด PET ส าหรับน า้ผลไม้ 
  บริษัทผลิตและจัดจ าหน่ายกลุ่มผลิตภัณฑ์ขวด 
PET ส าหรับน า้ผลไม้ซึ่ งมีขนาดบรรจุตั ง้แต่  200 -1,000 
มิลลลิติร (น า้หนกัตัง้แต ่13 - 56 กรัม)  
 
กลุ่มผลิตภณัฑ์ขวด PET ส าหรับน า้มันพืช 
  บริษัทผลิตและจ าหน่ายกลุ่มผลิตภัณฑ์ขวด PET 
ส าหรับน า้มนัพืชซึ่งมีขนาดบรรจุตัง้แต่ 250 - 5,000 มิลลิลิตร 
(น า้ หนักตั ง้ แต่  15 -110 ก รัม ) ใ ห้แก่ กลุ่มลูก ค้าซึ่ ง เ ป็น
บริษัทผู้ผลิตและจ าหน่ายผลิตภณัฑ์น า้มนัพืช ลกูค้าหลกัของ
บริษัท  ส าหรับผลิตภัณฑ์กลุ่มนี ้ได้แก่ บริษัทน า้มันพืชไทย 
จ ากัด (มหาชน) ภายใต้เคร่ืองหมายการค้า “องุ่น” และบริษัท 
น า้มนับริโภคไทย จ ากดั ภายใต้เคร่ืองหมายการค้า “คิง” 
 
กลุ่มผลิตภณัฑ์ขวด PET ส าหรับน า้ดื่ม 
  บริษัทผลิตและจ าหน่ายกลุ่มผลิตภัณฑ์ขวด PET 
ส าหรับน า้ดื่มซึง่มีขนาดบรรจตุัง้แต ่350 - 6,000 มิลลลิติร 
(น า้หนกั ตัง้แต ่13 - 110 กรัม)  
 
 

 
 
 
กลุ่มผลิตภณัฑ์ขวด PET ส าหรับน า้ปลาและเคร่ืองปรุงรส 
  บริษัทผลิตและจ าหน่ายกลุ่มผลิตภัณฑ์ขวด PET 
ส าหรับน า้ปลาและเคร่ืองปรุงรสซึง่มีขนาดบรรจตุัง้แต ่ 
60 - 2,000 มิลลลิติร (น า้หนกัตัง้แต ่6 - 67 กรัม)  
 
กลุ่มผลิตภัณฑ์พรีฟอร์ม ส าหรับลูกค้าที่ ต้องการเป่าขวด
เอง 
    บริษัทผลิตและจ าหน่ายกลุ่มผลิตภัณฑ์พรีฟอร์ม 
ส าหรับลกูค้าที่ต้องการจะเป่าขวดเอง หรือ ลกูค้าที่มีเคร่ืองเป่า
ขวด ซึง่ปัจจบุนัมีพรีฟอร์ม 2 ขนาด คือ 13.5 และ 31 กรัม  โดย
ทางบริษัท ได้เร่ิมจ าหน่ายพรีฟอร์มเมื่อช่วงไตรมาส 2 ของปี 
2561 โดยมุง่เน้นเปิดตลาดขยายฐานลกูค้าไปยงัตา่งจงัหวดั ซึง่
ในช่วงแรกจะเน้นการเข้าถึงลูกค้ากลุ่มน า้ดื่ม เนื่องจากเป็น
กลุม่ที่มีโอกาสเติบโตอยา่งตอ่เนื่อง 
 

 ทัง้นี ้บรรจุภณัฑ์ขวด PET ของบริษัท ได้รับการผลิต
ด้วยกระบวนการผลิตที่ได้คุณภาพ โดยใช้เทคโนโลยีระดบัสงู
จากประเทศญ่ีปุ่ นและมีความปลอดภัยต่อผู้ บริโภค ตรงต่อ
ความต้องการของลกูค้า โดยกระบวนการผลิตขวด PET ของ
บ ริ ษัท   ไ ด้ผ่ านการ รับรองมาตรฐาน ISO 9001: 2015, 
Recommended International Code of Practice-General 
Principles of Food Hygiene CAR/RCP และระบบการจดัการ
ด้านความปลอดภยัของอาหาร GMP และระบบการวิเคราะห์
อันตรายและ   จุดวิกฤตที่ต้องควบคุมในการผลิตอาหาร 
HACCP จากบริษัท Intertek Certification Ltd.  โดยที่ผ่านมา 
บริษัทให้ความส าคัญกับกระบวนการตรวจสอบคุณภาพ 
(Quality Control) เพื่อให้มัน่ใจว่าสินค้าที่บริษัทส่งมอบให้แก่
ลูกค้ามีคุณภาพ   โดยบริษัทมีนโยบายในการรับประกัน
คณุภาพของสินค้า ในปัจจุบนัโรงงานผลิตของบริษัท  ตัง้อยู่ที่
ต าบลบางกระเบา    อ าเภอนครชยัศรี จงัหวดันครปฐม บนเนือ้
ที่ขนาด 17 ไร่ 93 ตารางวา โดยในปี 2563 ที่ผ่านมาบริษัทมี
ก าลงัการผลิตเฉลี่ยอยู่ที่ประมาณ 61.5 ล้านขวดพลาสติกต่อ
เดือน และ ก าลงัการผลติพรีฟอร์มเฉลีย่อยูท่ี่ประมาณ  20 ล้าน
ชิน้ตอ่เดือน 
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บริษัท มีกลุม่เป้าหมายหลกัในการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์
ขวด PET ซึ่งอยู่ในประเทศไทย โดยบริษัทจะจดัจ าหนา่ยสนิค้า
โดยตรงให้แก่ลกูค้าซึง่เป็นบริษัทผู้ผลิตและจ าหน่ายผลิตภณัฑ์
น า้ดื่มบรรจุขวด น า้ผลไม้บรรจุขวด น า้มันพืช น า้ปลาและ
เคร่ืองปรุงรส รวมถึง พรีฟอร์ม ทัง้นี ้บริษัทมีบริการจดัสง่สนิค้า
ให้แก่ลกูค้าที่อยูใ่นเขตกรุงเทพมหานคร  ปริมณฑล และ ขยาย
พืน้ที่ไปยงัจงัหวดัตา่งๆ โดยเฉพาะในสว่นของพรีฟอร์มที่ได้เร่ิม

เปิดตลาดในช่วงไตรมาสสองของปี 61 อีกทัง้ได้มีการเพิ่มขนาด
ของพรีฟอร์ม ในตลาดน า้ดื่มเพิ่มขึน้  ซึ่งในการจัดส่งสินค้า
ให้กบัลกูค้า ทางบริษัท ไม่มีการคิดค่าใช้จ่าย ส าหรับลกูค้าที่มี
การสั่งซื อ้สินค้าครบตามจ านวนขัน้ต ่าที่บริษัทก าหนดไว้ 
ส าหรับลูกค้าที่อยู่ในเขตต่างจังหวัด บริษัทจะคิดค่าบริการ
ขนสง่สนิค้าตามคา่ใช้จ่ายที่เกิดขึน้จริง 
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รายได้จากการขายสิน้งวดบัญชี ณ. 31/12/2560

รายได้จากลูกค้ากลุ่มน า้มันพืช 
(297.493 ล้านบาท)

รายได้จากลูกค้ากลุ่มน า้ดื่ม  
(56.831 ล้านบาท)

รายได้จากลูกค้ากลุ่มน า้ผลไม้ 
(25.794 ล้านบาท)

รายได้จากลูกค้ากลุ่มน า้ปลาและ
เคร่ืองปรุงรส (96.245 ล้านบาท)

รายได้จากลูกค้ากลุ่มพรีฟอร์ม 
(150.510 ล้านบาท)

โครงสร้างรายได้ 
 
บริษัทฯ มีรายได้หลกัมาจากลกูค้ากลุม่น า้ผลไม้ กลุม่น า้มนัพืช 
และกลุ่มน า้ดื่ม โดยบริษัทฯ ไม่ได้พึ่งพากลุ่มลูกค้า   กลุ่มใด
กลุม่หนึง่ นอกจากนี ้บริษัทฯ ยงัมีรายได้จากลกูค้ากลุม่น า้ปลา

และเคร่ืองปรุงรส รวมถึงพรีฟอร์ม ซึ่งมีรายละเอียดของ
โครงสร้างรายได้ของบริษัท ดงัตอ่ไปนี ้

 
กลุ่มลูกคา้ งบการเงินส าหรบัปีบญัชีส้ินสดุวนัที่ 

31 ธ.ค. 63 31 ธ.ค. 62 31 ธ.ค. 61 

รายได้ 

(ล้านบาท) 
ร้อยละ 

รายได้ 

(ล้านบาท) 
ร้อยละ 

รายได้ 

(ล้านบาท) 
ร้อยละ 

รายได้จากลกูค้ากลุม่น า้มนัพืช 297.493 47.46 280.470 41.68 355.148 50.74 

รายได้จากลกูค้ากลุม่น า้ดืม่ 56.831 9.07 97.728 14.52 108.634 15.52 

รายได้จากลกูค้ากลุม่น า้ผลไม้ 25.794 4.11 104.205 15.49 139.751 19.96 

รายได้จากลกูค้ากลุม่เคร่ืองปรุงรส

และอื่นๆ 

96.245 15.35   91.208 13.56 75.848 10.84 

รายได้จากลกูค้ากลุม่พรีฟอร์ม 150.510 24.01 99.235 14.75 20.602 2.94 

           รายได้จากการขาย 626.873 100 672.846 100 699.983 100 

 
 

    
   
     
    

     

 

 

  

47.83% 

24.20% 

9.14% 

15.47% 

รายได้จากการขายสิน้งวดบัญชี ณ. 31/12/2563 
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รายได้จากการขายสิน้งวดบัญชี ณ. 31/12/2561

รายได้จากลูกค้ากลุ่มน า้มันพืช 
(355.148 ล้านบาท)

รายได้จากลูกค้ากลุ่มน า้ดื่ม  
(108.634 ล้านบาท)

รายได้จากลูกค้ากลุ่มน า้ผลไม้ 
(139.751 ล้านบาท)

รายได้จากลูกค้ากลุ่มน า้ปลาและ
เคร่ืองปรุงรส (75.848 ล้านบาท)

รายได้จากลูกค้ากลุ่มพรีฟอร์ม 
(20.602 ล้านบาท)

50.74%

 

  

 

  

 

  

  

  

 

 

 

 

 

 

 

 

15.52% 

19.96% 

10.84% 

41.68%

14.52%

15.49%

13.56%

14.75%

รายได้จากการขายสิน้งวดบัญชี ณ. 31/12/2562

รายได้จากลูกค้ากลุ่มน า้มันพืช 
(280.470 ล้านบาท)

รายได้จากลูกค้ากลุ่มน า้ดื่ม  
(97.728 ล้านบาท)

รายได้จากลูกค้ากลุ่มน า้ผลไม้ 
(104.205 ล้านบาท)

รายได้จากลูกค้ากลุ่มน า้ปลาและ
เคร่ืองปรุงรส (91.208 ล้านบาท)

รายได้จากลูกค้ากลุ่มพรีฟอร์ม 
(99.235 ล้านบาท)
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การประกอบธุรกจิของแต่ละสายผลิตภณัฑ์ 
 บริษัท ประกอบธุรกิจผลิตและจ าหน่ายบรรจุภัณฑ์
ประเภทขวด Polyethylene Terephthalate (“ขวด PET”) ให้กบั 
 

ลูกค้า โดยลูกค้าจะเป็นผู้ น าขวด PET ที่บริษัทผลิตไปบรรจุ
สินค้าของลูกค้าเอง และพรีฟอร์ม (Preform) ส าหรับลูกค้าที่
น าไปเป่าขวดเอง 

ลักษณะของผลิตภณัฑ์

 บริษัท เป็นผู้ ผลิตและจ าหน่ายบรรจุภัณฑ์พลาสติก
ประเภทขวด PET  โดยบริษัทฯ สามารถผลิตขวด PET ได้
หลากหลายรูปทรงและขนาดบรรจุ ตามรูปแบบความต้องการ
ใช้งานของลกูค้า ซึ่งเป็นผลิตภณัฑ์ที่มีตราสินค้า (Brand) เป็น
ที่รู้จักกันในหลายอุตสาหกรรมและผู้บริโภคทัว่ไป โดยขนาด
บรรจขุองผลติภณัฑ์ขวด PET ซึง่บริษัท ผลติและจ าหนา่ย   เร่ิม
ตัง้แต ่60 มิลลลิติร ไปจนถึง 6,000 มิลลลิติร ทัง้นี ้วตัถดุิบสว่น
ใหญ่ที่บริษัท ใช้ในกระบวนการผลิตมาจากเม็ดพลาสติก (PET 
Resin)  

บรรจุภัณฑ์พลาสติกประเภทขวด PET ที่บริษัท ผลิต
ให้แก่ลกูค้าแต่ละรายจะมีรายละเอียดปลีกย่อยที่แตกต่างกนั
ขึน้อยู่กบัความต้องการของลกูค้าที่จะน าไปใช้งาน ซึ่งลกัษณะ

ของบรรจุภัณฑ์ประเภทขวด PET ที่บริษัท ผลิตจะมีลกัษณะ
ต่างๆ  กัน  เช่ น  รูป ร่าง  ขนาด  สี  ลักษณะของวัตถุดิบ 
คุณสมบัติเฉพาะของวตัถุดิบ รวมทัง้ฉลากที่ติดกับขวด PET 
เป็นต้น 
 ทัง้นี ้กลุม่ผลติภณัฑ์ของบริษัท สามารถแบง่ออกได้เป็น 
5 กลุ่ม ตามลกัษณะการน าขวด PET ไปใช้งาน ได้แก่  กลุ่ม
บรรจภุณัฑ์ขวด PET ส าหรับน า้ผลไม้บรรจขุวด กลุม่ผลติภณัฑ์
ขวด PET ส าหรับน า้มนัพืช กลุม่ผลติภณัฑ์ขวด PET ส าหรับน า้
ดื่มบรรจุขวด กลุ่มผลิตภัณฑ์ขวด PET ส าหรับน า้ปลาและ
เคร่ืองปรุงรส และกลุ่มพรีฟอร์ม โดยมีรายละเอียดส าหรับแต่
ละกลุม่ผลติภณัฑ์ดงัตอ่ไปนี ้

กลุ่มผลิตภัณฑ์ขวด PET ส าหรับน ้าผลไม้บรรจุขวด 

 บริษัทฯ เป็นผู้ ผลิตและจ าหน่ายบรรจุภัณฑ์พลาสติก
ประเภทขวด PET ส าหรับน า้ผลไม้บรรจุขวด โดยขวด PET ที่
บริษัทฯ ผลิตมีขนาดบรรจุตัง้แต่ 200 มิลลิลิตร จนถึง 1,000 
มิลลิลิตร (น า้หนัก 13 กรัม ถึง 56 กรัม) และมีสีใสและสีขาว   
ทบึแสง   

ซึ่งจะช่วยเพิ่มอายขุองผลิตภณัฑ์ส าหรับเคร่ืองดื่มที่มีความไว
ต่อแสง บริษัทมีรายได้จากการผลิตและจ าหน่ายผลิตภัณฑ์
ประเภทนี ้คิดเป็นสดัส่วน ร้อยละ 19.96 ร้อยละ 15.49 และ 
ร้อยละ 4.15 ของรายได้จากการขายรวมใน ปี 2561 ปี 2562
และ ปี  2563 ตามล าดบั  

 



 
 

สว่นท่ี 1 การประกอบธุรกิจ/ลกัษณะการประกอบธุรกิจ 
 

แบบ 56-1 

23 

กลุ่มผลิตภัณฑ์ขวด PET ส าหรับน า้มันพืช 

 

 

  

 

 

 

 

ขวด PET ส าหรับกลุม่น า้มนัพืชของบริษัท  มีขนาดบรรจตุัง้แต่ 
250 มิลลลิติร จนถึง 5,000 มิลลลิติร (น า้หนกั 15 กรัม ถึง 110 
กรัม) ลูกค้าหลักของบริษัท ในกลุ่มน า้มันพืชได้แก่ บริษัท 
น า้มันพืชไทย จ ากัด (มหาชน) ภายใต้เคร่ืองหมายการค้า 
“องุ่น” และบริษัท น า้มนับริโภคไทย จ ากดั ภายใต้เคร่ืองหมาย
การค้า “คิง” ซึ่งบริษัทมีรายได้จากการผลิตและจ าหน่าย

ผลิตภัณฑ์ประเภทนี ้คิดเป็นสัดส่วน ร้อยละ 50.74 ร้อยละ 
41.68 และร้อยละ 47.83 ของรายได้จากการขายรวมในปี  
2561 ปี 2562 และปี 2563 ตามล าดบั  

 

 

กลุ่มผลิตภัณฑ์ขวด PET ส าหรับน า้ดื่มบรรจุขวด 

บริษัทเป็นผู้ผลติและจ าหนา่ยบรรจภุณัฑ์พลาสติกประเภทขวด 
PET ส าหรับน า้ดื่มบรรจขุวด โดยขวด PET ที่บริษัทผลติมีขนาด 

บรรจุ ตัง้แต่ 350 มิลลิลิตร จนถึง 6,000 มิลลิลิตร (น า้หนกั 13 
กรัม ถึง 110 กรัม และมีทัง้ขวดใส และขวดสฟ้ีาใส  ซึ่งบริษัทมี

รายได้จากการผลิตและจ าหน่ายผลิตภณัฑ์ประเภทนี ้คิดเป็น
สดัส่วนร้อยละ 15.52  ร้อยละ 14.52  และ ร้อยละ 9.14 ของ
รายได้จากการขายรวมในปี 2561  ปี 2562 และปี 2563
ตามล าดบั 
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กลุ่มผลิตภัณฑ์ขวด PET ส าหรับน า้ปลาและเคร่ืองปรุงรส 

 
 บริษัทเป็นผู้ ผลิตและจ าหน่ายบรรจุภัณฑ์พลาสติก
ประเภทขวด PET ส าหรับน า้ปลาและเคร่ืองปรุงรส โดยขวด 
PET ที่บริษัทผลติมีขนาดบรรจตุัง้แต ่60 มิลลลิติร จนถึง 2,000  
มิลลิลิตร (น า้หนกั 6 กรัม ถึง 67 กรัม)  ซึ่งบริษัท มีรายได้จาก

การผลิตและจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ประเภทนี ้   คิดเป็นสดัส่วน 
ร้อยละ 10.84  ร้อยละ 13.56  และร้อยละ 15.47 ของรายได้
จากการขายรวมในปี 2561 ปี 2562 และปี 2563 ตามล าดบั 

 

กลุ่มผลิตภัณฑ์พรีฟอร์ม (Preform) ส าหรับการเป่าขวด 

  
 
 บริษัทเป็นผู้ผลิตและจ าหน่ายพรีฟอร์มส าหรับการเป่า
ขวด  โดยปัจจุบนั บริษัทผลิตพรีฟอร์ม 2 ขนาด คือ 13.5 และ 
31 กรัม และมีทัง้ชนิดขาวใส และ สีฟ้าใส  ซึ่งบริษัทฯ เร่ิม
จ าหน่ายพรีฟอร์มในช่วงไตรมาสสองของปี 2561  ท าให้บริษัท

มีรายได้จากการผลติและจ าหนา่ยผลติภณัฑ์ประเภทนี ้คิดเป็น
สดัส่วน ร้อยละ 2.94  ร้อยละ 14.75 และ ร้อยละ 24.20 ของ
รายได้จากการขายรวมในปี 2561 ปี 2562 และ ปี 2563 
ตามล าดบั 
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กระบวนการผลิต 

 

กระบวนการผลิตขวด PET ของบริษัทฯ สามารถแบ่งออกเป็น 4 ขัน้ตอนที่ส าคัญด้วยกนัดังต่อไปนี ้

1.  กระบวนการเตรียมวตัถุดิบ 

เม็ดพลาสติก PET (PET Resin) จะถูกน า เ ข้าสู่
กระบวนการก าจัดความชืน้ โดยอาศัยลมร้อนและสารดูด
ความชืน้ เนื่องจากความชืน้เป็นหนึ่งในสาเหตหุลกัที่ท าให้ขวด 

PET ที่ออกจากกระบวนการผลิตนัน้ ด้อยคุณภาพจนไม่
สามารถใช้งานได้ 

 

 
 
 
 

                                                  

                                                                
                                                    ภาพแสดงเม็ดพลาสตกิ PET (PET Resin) 
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  ภาพแสดง Process Blowing 

2.   กระบวนการฉีด 

ในกระบวนการนี ้เม็ดพลาสติก PET ที่ผ่านการก าจัด
ความชืน้แล้วจะถกูล าเลียงเข้าสูเ่คร่ืองจกัรโดยใช้ระบบท่อลม
ดูดเพื่อท าการหลอมเม็ดพลาสติกที่อุณหภูมิ  270-290 องศา
เซลเซียสก่อนฉีดพลาสติกเหลวเข้าสูแ่ม่พิมพ์เพื่อให้ได้ผลลพัธ์
ออกเป็นหลอดพรีฟอร์ม (Preform) โดยเคร่ืองจกัรที่ทางบริษัท
เลือกใช้ในขัน้ตอนการฉีดพรีฟอร์มนีจ้ะเป็นเคร่ืองระบบ ISBM  

(Injection Stretch Blow Molding) ซึ่งเป็นเคร่ืองฉีดและเป่า
ขวดที่มีมาตรฐานสูงซึ่งมาจากผู้ ผลิตชัน้น าในประเทศญ่ีปุ่ น     
โดยในพืน้ท่ีผลติจะมีการติดตัง้ระบบก าจดัความชืน้เพื่อป้องกนั
ปัญหาหลอดพรีฟอร์มด้อยคณุภาพอนัเนื่องมาจากความชืน้ใน
อากาศ 

 
ภาพแสดงหลอดพรีฟอร์ม (Preform) ในแตล่ะขนาดและรูปแบบ 

3.   กระบวนการเป่า 

 

หลอดพรีฟอร์มที่ ได้จากกระบวนการฉีดจะถูก
ล าเลียงผ่านเตาอบ ที่ให้ความร้อนจากหลอด Infrared เพื่อให้
หลอดพรีฟอร์มมีลกัษณะนิ่มเหมือนยาง ก่อนที่จะเข้าสูแ่มพ่ิมพ์

เป่าในขัน้ตอนต่อไปที่ติดตัง้อยู่บนเคร่ือง ISBM โดยในขัน้ตอน
การเป่าจะมีแท่งโลหะ (Stretch Rod) ท าการกระทุ้ งเพื่อยืด
หลอดพรีฟอร์มให้ยาวขึน้ พร้อมกับใช้ลมแรงดนัสงูในการเป่า
เพื่อให้ได้เป็นขวดออกมา 
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 4.   กระบวนการตรวจสอบคุณภาพ

ในกระบวนการนีข้วด PET ที่ออกจากเคร่ืองจกัรจะ
เข้าสูข่ัน้ตอนการตรวจสอบคณุภาพโดยพนกังานตรวจสอบ
หน้าเคร่ืองเพื่อคดัขวดที่ไมไ่ด้มาตรฐานออก จากนัน้ขวดที่ผา่น

เกณฑ์คณุภาพจะถกูสง่มาสูข่ึน้ตอน
การสวมฉลากบรรจลุงถงุพลาสตกิ 
และสง่ตอ่เข้าคลงัสนิค้าเพื่อการ
จ าหนา่ยตอ่ไป 

 

 

 

 
 

ผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม 

 - ไมม่–ี  

 เนื่องจากระบบการผลติของโรงงานเป็นแบบระบบปิด ไมก่่อให้เกิดมลภาวะทางสิง่แวดล้อม   

การวิจัยและพัฒนา 

บริษัท ได้ตระหนกัถึงความส าคญัในการวิจยัและพฒันา
เพื่อเพิ่มศักยภาพในการแข่งขัน บริษัท จึงได้วิจัยและพัฒนา
ผลติภณัฑ์ของบริษัท อยา่งตอ่เนื่องเพื่อตอบสนองความต้องการ

ของลกูค้า รวมทัง้บริษัท ยงัพฒันาระบบมาตรฐานคณุภาพเพื่อ
เพิ่มประสิทธิภาพในการด าเนินงานโดยแบ่งการพฒันาในแตล่ะ
ด้าน ดงันี ้

การพัฒนาผลิตภณัฑ์ และกระบวนการผลิต 

ปัจจุบนับริษัท ได้มีการพฒันาผลิตภณัฑ์ร่วมกับลกูค้า
ตามความต้องการของลูกค้าอย่างต่อเนื่อง เช่น การผลิตขวด 
PET ที่มีส ีเช่น สฟ้ีาใส และสขีาวทบึแสง เป็นต้น รวมทัง้บริษัทฯ 

ยังมีการพัฒนาทัง้กระบวนการผลิตอย่างต่อเนื่อง เพื่อเพิ่ม
ศกัยภาพในการแข่งขนั ลดต้นทนุการผลิต และเพิ่มช่องทางใน
การเพิ่มรายได้ของบริษัทฯ ในอนาคต  

การพัฒนาระบบมาตรฐานคุณภาพ 
 

บริษัทได้ให้ความส าคญักบัการพฒันาระบบการด าเนินงานเพื่อ
เพิ่มประสิทธิภาพในการท างาน และเป็นการสร้างความมัน่ใจ
ให้แก่ลกูค้า บริษัทได้ผ่านการรับรองมาตรฐานด้านการจดัการ
ด้านคุณภาพ ISO 9001:2015 GMP และ HACCP จากบริษัท 

Intertek  Certification Ltd.     ร วมทั ง้ บ ริ ษัทยังค านึ งถึ ง
ผลกระทบสิ่งแวดล้อม บริษัทได้เข้าร่วมโครงการอตุสาหกรรมสี
เขียว ของกระทรวงอุตสาหกรรม ซึ่งเป็นโครงการที่ส่งเสริม
ภาคอตุสาหกรรมให้มีการประกอบการที่เป็นมิตรกบัสิง่แวดล้อม
และสงัคม  
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ความเสี่ยงในการด าเนินธุรกจิ 

1. ความเสี่ยงจากความผันผวนของราคาเม็ดพลาสติก PET (PET Resin) 

ในปี  2563   ราคาน า้มนัดิบในตลาดโลกมีความผนัผวนแต่
อยู่ในทิศทางที่เป็นช่วงขาลง จึงส่งผลในเชิงบวกในเร่ืองของ
ราคาเม็ดพลาสติกซึง่เป็นวตัถดุิบหลกัของบริษัท  จากการท่ีเมด็
พลาสติก PET (PET Resin) เป็นวตัถดุิบหลกัในการผลิตบรรจุ
ภณัฑ์ขวด PET เนื่องจากเป็นผลิตภณัฑ์ต่อเนื่องจากการกลัน่
น า้มนัดิบและก๊าซธรรมชาติ  ดงันัน้ ราคาโดยทัว่ไปของวตัถดุิบ
ดังกล่าวจะมีการเคลื่อนไหวในลกัษณะที่สอดคล้องกับราคา
น า้มันและราคาก๊าซธรรมชาติในตลาดโลก อย่างไรก็ตาม
ถึงแม้ว่าบริษัทจะมีการสัง่ซือ้วตัถดุิบเกือบทัง้หมดเหล่านีจ้าก
ผู้ผลิตในประเทศ ด้วยสกุลเงินบาท แต่ราคาวตัถุดิบดงักล่าว
มักจะมีการเคลื่อนไหวไปในทิศทางเดียวกับราคาวัตถุดิบใน
ตลาดโลก    ที่ซือ้ขายกนัด้วยสกุลเงินเหรียญสหรัฐ ด้วยระดบั
ความผนัผวนที่แตกต่างกนัออกไปตามสภาพตลาดและปัจจัย
อื่นๆ  

 
ดังนัน้หากราคาวัตถุดิบดังกล่าวมีการปรับตัวสูงขึน้

อย่างรวดเร็วและในระยะเวลาที่ยาวนานก็มีโอกาสที่จะส่งผล

กระทบต่ออตัราก าไร
ขั ้น ต้ น  แ ล ะ ฐ า น ะ
ท า ง ก า ร เ งิ น ข อ ง
บริษัท   อย่างไร ก็ดี
บริษัท อาจจะปรับราคาสินค้ากับลูกค้าตามต้นทุนเม็ด
พลาสติกที่มีการเปลี่ยนแปลงไป ทัง้นี  ้บริษัทจะแจ้งขอปรับ
ราคาสินค้า โดยการพิจารณาปรับราคาสินค้าในแต่ละครัง้จะ
พิจารณาจากการเปลี่ยนแปลงของราคาวัตถุดิบและเง่ือนไข
ทางการค้าของลกูค้าแตล่ะราย 

แม้ว่าการเปลี่ยนแปลงของราคาวตัถุดิบหลกัดงักล่าว
จะอยู่นอกเหนือการควบคุมของบริษัท  แต่ทางบริษัทก็ได้
ติดตามการเปลี่ยนแปลงของราคาวตัถุดิบในตลาดโลกอย่าง
ใกล้ชิด โดยจัดให้มีทีมงานเฉพาะคอยติดตามราคาวัตถุดิบ  
การวิเคราะห์แนวโน้มของราคาวัตถุดิบในแต่ละช่วงเวลา 
รวมถึงมีการประเมินความต้องการใช้วตัถดุิบของบริษัท ในแต่
ละช่วงเวลา เพื่อให้บริษัท  สามารถบริหารการจดัซือ้วตัถดุิบให้
มีประสทิธิภาพสงูสดุ 

 

2. ความเสี่ยงจากการที่คุณภาพของสนิค้าที่ผลิตอาจไม่ได้มาตรฐาน 

ผลิตภัณฑ์ที่บริษัทผลิตและจ าหน่ายได้แก่ บรรจุภัณฑ์
ประเภทขวดพลาสติก PET ซึ่งเป็นบรรจภุณัฑ์ส าหรับการบรรจุ
เคร่ืองดื่มและเคร่ืองปรุงอาหาร ซึ่งในกระบวนการผลิตจะต้อง
ค านึงถึงความสะอาดเป็นอย่างมาก และบรรจุภณัฑ์ต้องไมท่ า
ปฏิกิริยากับสินค้าที่บรรจุอยู่ภายใน และต้องค านึงถึงความ
ปลอดภยัของผู้บริโภคเป็นส าคญั ดงันัน้ ถ้าขวด PET ที่บริษัท 
ผลิตไม่ได้มาตรฐาน หรือไม่สะอาด หรือท าปฏิกิริยากบัสนิค้าที่
บรรจุอยู่ภายใน เมื่อผู้บริโภคใช้ผลิตภัณฑ์ดังกล่าวและ เกิด
อันตรายกับผู้ ใช้ บริษัท อาจถูกฟ้องร้องเรียกค่าเสียหายใน
จ านวนที่มีนัยส าคัญได้ นอกจากนีใ้นการน าขวด PET ของ
บริษัท ไปใช้ในการบรรจนุัน้ รูปร่าง ขนาด และปริมาตรของขวด

ก็เป็นปัจจยัส าคญั ซึง่หากสนิค้าที่บริษัท ผลติขึน้มาไมต่รงตาม
ข้อก าหนดของลกูค้า ลกูค้าอาจจะไม่สามารถน าไปใช้ในการ
บรรจุภณัฑ์แบบอตัโนมตัิได้ บริษัท ก็อาจจะต้องรับผิดชอบใน
การเปลีย่นสนิค้าใหมใ่ห้กบัลกูค้า ซึง่อาจจะสง่ผลกระทบตอ่ผล
การด าเนินงาน และฐานะทางการเงินของบริษัท 

อย่างไรก็ดี บริษัท ได้ค านงึถึงปัจจยัคณุภาพเป็นส าคญั
ในการผลิต ตัง้แต่การคัดเลือกวัตถุดิบที่มีคุณภาพ การใช้
เคร่ืองจักรที่ทันสมัยและแม่นย า รวมถึงการมีกระบวนการ
ตรวจสอบคณุภาพท่ีรัดกมุ นอกจากนี ้จากการท่ีผลติภณัฑ์ของ
ทางบริษัท เป็นผลติภณัฑ์ที่มีความเก่ียวข้องกบัอาหารและ
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เค ร่ืองดื่ ม เ ป็นส่วนใหญ่  ทางบ ริ ษัท  จึ ง เล็ ง เห็น
ความส าคญัของการควบคมุการผลติที่เป็นมาตรฐานสากลและ
มีความปลอดภยั จึงได้ด าเนินการผลิตตามมาตรฐานของ ISO 
9001:2015  ระบบมาตรฐาน GMP และ  HACCP จาก Intertek 
Certification Ltd. ซึ่งเป็นหลกัเกณฑ์วิธีการที่ดีส าหรับการผลิต 
เป็นการจัดการสภาวะแวดล้อมขัน้พืน้ฐานของกระบวนการ

ผลิต เช่น การควบคมุสขุลกัษณะสว่นบคุคล การควบคมุแมลง
และสตัว์น าโรค   การออกแบบโครงสร้างอาคารผลิต รวมถึง
เคร่ืองจักรและอุปกรณ์ที่ใช้ในการผลิต เป็นต้น ซึ่งเน้นการ
ป้องกันมากกว่าการแก้ไข ทัง้ยังเป็นระบบการจัดการความ
ปลอดภัยของอาหารขัน้พืน้ฐานนอกจากนีใ้นอดีตที่ผ่านมา  
บริษัท ไมเ่คยมีปัญหาเร่ืองคณุภาพของสนิค้าอยา่งมีนยัส าคญั 

 

3. ความเสี่ยงจากสภาวะการแข่งขันในธุรกิจผลิตและจ าหน่ายบรรจุภณัฑ์ประเภทขวดพลาสติก PET 

เนื่องจากแนวโน้มของพฤติกรรมของผู้ บริโภคนัน้มีการ
เปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลาประกอบกับการเข้าสู่อุตสาหกรรม
ผลิตและจ าหน่ายผลิตภณัฑ์พลาสติกประเภทขวด PET ไม่ใช่
เป็นเร่ืองที่ยากนกัเนื่องจากการหาซือ้วตัถุดิบที่ไม่ยากล าบาก 
และเคร่ืองจกัรการผลติที่มีจ าหนา่ยโดยทัว่ไปจึงท าให้บริษัทฯ มี
คู่แข่งขันที่อยู่ในตลาดของบรรจุภัณฑ์ประเภทขวดพลาสติก 
PET เป็นจ านวนมาก ซึ่งอาจเป็นสาเหตทุ าให้เกิดการแข่งขนัใน
ธุรกิจที่เพิ่มสงูขึน้ นอกจากนีล้กูค้าในปัจจุบนัของบริษัท ก็อาจ
พิจารณาผลิตขวดพลาสติก PET ขึน้ใช้เอง ซึ่งล้วนอาจส่งผล
กระทบในเชิงลบต่อผลการด าเนินงาน และฐานะทางการเงิน
ของบริษัท 

แม้บริษัท จะยงัคงมีคู่แข่งขนัในตลาดบรรจภุณัฑ์ประเภท
ขวดพลาสติก PET อยู่จ านวนมาก บริษัท ก็ยงัคงมีลกูค้าหลกั
หลายรายซึ่งถือเป็นคู่ค้าที่สัง่ซือ้สินค้ากนัอย่างต่อเนื่องมานาน 
ซึ่งเป็นธุรกิจด้านผลิตและจ าหน่ายน า้ดื่มบรรจุขวด  น า้ผลไม้
บรรจุขวด  น า้มันพืช รวมทัง้เคร่ืองปรุงรส  ซึ่งต้องการบรรจุ
ภณัฑ์ที่ได้คณุภาพมาตรฐาน ตรงตามข้อก าหนด มีความสะอาด

และความปลอดภัย เ ป็นหลัก  ซึ่ ง ปัจจุบันบริษัท ไ ด้ เพิ่ม
ความสามารถในการแข่งขนั โดยการเพิ่มคณุภาพของการผลติ
บรรจุภัณฑ์ ควบคุมต้นทุนการผลิตให้เหมาะสม มุ่งเน้นการ
จดัสง่สินค้าให้ได้ตามก าหนด และใสใ่จในการบริการลกูค้าเพื่อ
เพิ่มศกัยภาพในการแขง่ขนั นอกจากนี ้ บริษัทมีจดุแข็งจากการ
ที่บริษัทสามารถที่จะออกแบบ จัดท า และซ่อมบ ารุง แม่พิมพ์
ส าหรับขึน้รูปขวด PET ได้เองภายในโรงงาน จึงท าให้มีความ
คล่องตวัในการตอบสนองความต้องการของลูกค้าในขัน้ตอน
ของการออกแบบและจัดท าแม่พิมพ์ รวมทัง้บริษัท ยังมีทีม
วิศวกรภายในที่มีความช านาญและผ่านการอบรมจากผู้ผลิต
เคร่ืองจักรในต่างประเทศ จึงท าให้บริษัทสามารถจัดการกับ
ปัญหาในกระบวนการผลิต และซ่อมบ ารุงได้ด้วยตนเองอยา่งมี
ประสิทธิภาพ ยิ่งไปกว่านัน้การที่บริษัท มีก าลงัการผลิตขนาด
ใหญ่ส่งผลให้เกิดการประหยดัเชิงขนาด (Economy of Scale) 
จึงท าให้การที่ลกูค้าของบริษัท จะตดัสินใจผลิตขวดพลาสติก 
PET ขึน้ใช้เองเกิดขึน้ได้ยาก หากปริมาณการผลิตของลกูค้าไม่
สงูพอ 

 

4. ความเสี่ยงจากการพึ่งพาลูกค้ารายใหญ่และการกระจุกตัวของลูกค้า 

ปัจจุบนับริษัท ผลิตและจ าหน่ายผลิตภณัฑ์ประเภทขวด
พลาสติก PET ส าหรับใช้เป็นบรรจุภณัฑ์ในอตุสาหกรรมน า้ดื่ม
บรรจุขวด น า้ผลไม้บรรจุขวด น า้มันพืช รวมถึงน า้ปลาและ
เคร่ืองปรุงรส ของรายได้จากการขายรวม และ พรีฟอร์ม โดย
รายได้ดังกล่าวรวมรายได้จากบริษัท น า้มันพืชไทย จ ากัด 

(มหาชน) และบริษัท น า้มนับริโภคไทย จ ากัด ซึ่งเป็นบุคคลที่
เก่ียวข้องและโดยทัว่ไปของบริษัท  ไม่ได้ท าสญัญาซือ้ขายขวด
พลาสติก PET กันในระยะยาวกับลูกค้า หากบริษัท สูญเสีย
ลกูค้ารายดงักลา่วไปอาจจะสง่ผลกระทบต่อผลการด าเนินงาน 
และฐานะทางการเงินของบริษัท 
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อย่างไรก็ตาม บริษัท ได้เน้นเร่ืองคณุภาพของสินค้า และ
บริษัท ตัง้ราคาจ าหนา่ยสนิค้าในระดบัท่ีแขง่ขนัได้ รวมทัง้บริษัท 
ได้จัดส่งสินค้าให้ได้ตรงตามก าหนดโดยตลอด ท าให้บริษัท มี
ความสมัพนัธ์อนัดีกับลกูค้ารายดงักล่าว โดยบริษัท น า้มนัพืช
ไทย จ ากดั (มหาชน) ได้สัง่ซือ้สนิค้าจากบริษัท อยา่งตอ่เนื่องนบั
แต่ บริษัทเปิดด าเนินกิจการ นอกจากนี ้บริษัท น า้มันพืชไทย 

จ ากัด (มหาชน) ยงัเป็นผู้ ถือหุ้นรายใหญ่ของบริษัทฯ ซึ่งถือหุ้น
ของบริษัทฯ ร้อยละ 31.85 ณ วนัท่ี 31 ธนัวาคม 2562 ที่ผา่นมา
บริษัทมีนโยบายที่จะลดความเสีย่งจากการพึง่พากลุม่ลกูค้าราย
ใดรายหนึ่งมากเกินไป โดยบริษัท  พยายามที่จะกระจาย
แหล่งที่มาของรายได้ไปยงักลุ่มอื่นๆ โดยบริษัทได้เพิ่มสดัส่วน
รายได้จากกลุม่อื่นๆ 

 
5. ความเสี่ยงจากการเปลี่ยนแปลงนโยบายของรัฐบาล 

 ปัจจุบันปัจจัยด้านผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมได้ถูกให้
ความส าคัญเป็นอย่างยิ่งจากองค์กรทัง้ภาครัฐและเอกชนทัว่
โลก โดยในบางประเทศได้มีการเรียกเก็บภาษีจากบรรจุภณัฑ์
โดยมุ่งหวงัเพื่อลดการใช้บรรจุภณัฑ์บางประเภทที่ไม่เป็นมิตร
ต่อสิ่งแวดล้อม และยากต่อการน ากลบัมาใช้ใหม่  ซึ่งการเรียก
เก็บภาษีในอตัราที่แตกตา่งกนัตามวสัดทุี่ใช้ในการผลติบรรจุ 

 

ภัณฑ์ เช่น แก้ว กระป๋อง พลาสติก กระดาษ เป็นต้น โดย
ตวัอย่างประเทศที่ได้มีการน าภาษีบรรจุภณัฑ์มาบงัคบัใช้แล้ว 
เช่น ประเทศเยอรมนั ประเทศไอร์แลนด์ และประเทศองักฤษ 
เป็นต้น ซึ่งหากประเทศไทยออกกฎหมายดงักลา่วมาบงัคบัใช้ก็
อาจส่งผลกระทบต่อบริษัทจากภาระต้นทุนที่เพิ่มสงูขึน้ อนัจะ
ส่งผลต่อราคาขาย และความสามารถในการแข่งขันของ
ผลติภณัฑ์ขวด PET  

 

6. ความเสี่ยงจากการลงทุนในโครงการในอนาคตของบริษัท 

โครงการลงทนุเคร่ืองจกัรตา่งๆ   ซึง่เป็นโครงการพฒันา 
และเพิ่มสายการผลติ  เพื่อตอบสนองความต้องการของลกูค้า 
ความส าเร็จของการลงทุนในโครงการในอนาคตของบริษัท  
ขึน้อยูก่บัปัจจยัหลายประการรวมทัง้ ความต้องการของผู้บริโภค 
ต้นทนุและความพร้อมด้านแหลง่เงินกู้  ความเสีย่งด้านกฎหมาย
และกฎระเบียบท่ีเก่ียวข้อง การเปลีย่นแปลงเทคโนโลยี และการ
เปลี่ยนแปลงทางการเมืองและเศรษฐกิจของโลกและประเทศ

ไทย ปัจจัยเหล่านีอ้าจส่งผลกระทบต่อผลการด าเนินงานและ
ฐานะทางการเงินของบริษัท 

 อย่างไรก็ตาม ก่อนการตดัสินใจลงทนุคณะกรรมการและ
ผู้บริหารของบริษัท ได้พิจารณาศึกษาข้อมูลต่างๆ ที่เก่ียวข้อง
อย่างรอบคอบ และจากข้อมูลที่มีอยู่ในช่วงที่ตัดสินใจลงทุน
ผู้บริหารเช่ือวา่ โครงการในอนาคตเหลา่นีจ้ะสร้างผลตอบแทนที่
ดีให้แก่ผู้ ถือหุ้นของบริษัท 

7. ความเสี่ยงจากกระแสการลดปริมาณการใช้พลาสติก เพื่อลดปริมาณขยะพลาสติก 

ปัจจบุนักระแสการลดปริมาณการใช้พลาสติก  เพื่อลด 
ปริมาณขยะพลาสติก ได้รับการตอบรับจากหลายภาคส่วน
ภายในประเทศท าให้ผู้ จ าหน่ายสินค้าบางรายต้องปรับมาใช้
บรรจุภณัฑ์ที่สามารถตอบโจทย์กระแส 4 R (Reuse, Reduce, 
Recycle, Replace) ซึ่งหลายหน่วยงานทัง้ภาครัฐ  ภาคเอกชน 
และสถาบันการศึกษา ได้มีการรณรงค์ในเร่ืองดังกล่าว โดย
ก าหนดเป็นมาตรการ เพื่อน ามาใช้อยา่งจริงจงั เช่น โรงพยาบาล 
งดการใช้ถงุพลาสติก โดยรณรงค์ให้ผู้ที่มารับการรักษาน าถงุผ้า
มารับยา หรือ ร้านสะดวกซือ้ งดการให้บริการถุงพลาสติก  

รวมถึงมีการจัดตัง้หน่วยงานเพื่อบริหารจัดการขยะพลาสติก 
เป็นต้น 
 แต่ ก็ยังมี ข้อจ ากัด ในการด า เนินการ โดยเฉพาะ
ภายในประเทศไทย  ในเร่ืองของการน าพลาสติกที่ใช้แล้วมา
ผลิตเป็นบรรจุภณัฑ์ส าหรับบรรจุอาหารและเคร่ืองดื่ม ( rPET) 
ตามกฎกระทรวงสาธารณสุข ฉบับ 295 ข้อ 8. ห้ามมิให้ใช้
ภาชนะบรรจุที่ท าขึน้จากพลาสติกที่ใช้แล้วบรรจอุาหาร  เว้นแต่
ใช้เพื่อบรรจผุลไม้ชนิดที่ไมรั่บประทานเปลอืก  ถึงแม้ภาคเอกชน
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จะเร่งผลกัดนัให้มีการพิจารณาแก้กฎหมายดงักลา่ว แต่ก็ยงัไม่
บรรลผุลเป็นรูปธรรม  จึงยงัไม่สามารถสร้างความเช่ือมัน่ให้กบั
ผู้ประกอบการได้มากนกั  
 
8. ความเสี่ยงจากการใช้วัสดุอื่นทดแทนพลาสติก 

จากกระแสขยะพลาสติกที่มีปริมาณมาก และส่งผล
กระทบตอ่สิง่แวดล้อมรวมถึงวงจรของสิง่มีชีวิตทัง้หลาย
ในระบบนิเวศ 

กระตุ้ นให้หลายภาคส่วนตระหนักและร่วมรณรงค์ เพื่อให้
ปริมาณขยะพลาสติกลดน้อยลง รวมถึงการลดปริมาณการใช้
พลาสติก และหนึ่งในวิธีการลดปริมาณการใช้พลาสติกก็คือ 

การหาวัสดุอื่นทดแทน ที่มีคุณสมบัติใกล้เคียงและสามารถ
ตอบสนองความต้องการของผู้ใช้งานได้ 
 ซึ่งนอกเหนือจากการ ลด เลิก ใช้พลาสติก ตามที่มีการ
รณรงค์ประชาสมัพนัธ์ เพื่อสร้างความตระหนกัให้กบัประชาชน
ในประเทศแล้ว ปัจจยัที่ส าคญัในการที่จะด าเนินการควบคู่ คือ 
การบริหารจดัการขยะพลาสติกอยา่งถกูต้องและมีประสทิธิภาพ 
 

9. ความเสี่ยงจากการคุกคามทางไซเบอร์ 
 
ความเสี่ยงจากการคกุคามทางไซเบอร์เป็นเร่ืองที่มีความส าคญั 
และมีผลกระทบต่อการด าเนินงานของบริษัท  โดยเฉพาะ
ระบบงานตา่งๆ ที่ส าคญั เช่น ระบบเครือขา่ย (Network)  ระบบ
บญัชีและการเงิน  ระบบฐานข้อมูลลกูค้า  ซึ่งเป็นระบบข้อมลู
สว่นบคุคลที่บริษัทครอบครองอยู ่ หากเกิดปัญหาเก่ียวกบัระบบ
สารสนเทศของบริษัท  การเข้าถึงข้อมูลดังกล่าวย่อมส่งผล
กระทบตอ่การด าเนินงานและช่ือเสยีงของบริษัท 

 บริษัทจึ ง ไ ด้วางแผนและมีการลงทุนเพื่ อพัฒนา
ระบบงาน  เพื่อรองรับเทคโนโลยีและการป้องกนัความเสีย่งจาก
ภัยคุกคามทางไซเบอร์ ได้แก่  การปรับปรุงระบบเครือข่าย
คอมพิวเตอร์  ให้มีความพร้อมใช้งาน เพื่อหลกีเลีย่งการล้มเหลว
ของระบบเครือข่าย (Network) และ เคร่ืองแม่ข่าย (Server)  
เพื่อให้สามารถใช้งานได้อย่างต่อเนื่อง  และก าหนดมาตรการ
การควบคมุความปลอดภยั เช่น ระบบรักษาความปลอดภยัของ
คอมพิวเตอร์ (Firewall) การก าหนดสทิธิการเข้าถึงข้อมลู 
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10. ความเสี่ยงจากการเกิดโรคระบาดที่มีความรุนแรง 
 จากสถานการณ์การแพร่ระบาดของเชือ้ไวรัสโควิด 19 
ในปี 2563 ที่ผ่านมา ที่แพร่กระจายไปทั่วทุกภูมิภาคของ
ประเทศ เป็นสถานการณ์ที่ส่งผลกระทบต่อทุกภาคส่วน   ซึ่ง
เป็นเหตุการณ์ที่มิได้มีการวางแผนรับมือล่วงหน้าท าให้กิจการ
อตุสาหกรรม สว่นใหญ่ในประเทศได้รับผลกระทบทัง้ทางตรง 

และทางอ้อม   ในเชิงมหภาคในภาพรวมเศรษฐกิจของประเทศ 
อตุสาหกรรมหลกัที่เป็นอตุสาหกรรมในการขบัเคลื่อนเศรษฐกิจ 
ทัง้การสง่ออกและการทอ่งเที่ยวได้รับผลกระทบอยา่งหนกั  จาก
ผลกระทบดงักล่าวท าให้ประเทศต้องใช้เวลาในการฟืน้ตวัทาง
เศรษฐกิจ 

 
11. ความเสี่ยงจากพฤติกรรมผู้บริโภคที่เปลี่ยนแปลง 

 

 การด าเนินชีวิตที่เปลีย่นแปลงไป  ทัง้จากครัวเรือนท่ีเล็ก
ลง  การขยายตัวของสังคมเมืองและไลฟ์สไตล์ผู้ บริโภคที่
เปลี่ยนแปลงที่นิยมความสะดวก และรวดเร็ว อีกทัง้เทรนด์ใหม่
ที่เกิดขึน้ในช่วงการเกิดการแพร่ระบาดของเชือ้ไวรัสโควิด-19  
คือ การสัง่ซือ้สนิค้าและบริการผา่น Plat Form ตา่งๆ โดยเฉพาะ
ผู้ประกอบการร้านอาหารที่มีช่องทางใหมใ่นการขายสินค้าและ
เป็นช่องทางส าคญั คือ Delivery ซึ่งเป็นช่องทางที่ได้รับความ

นิยมเป็นอย่างมากในยุค New Normal ท าให้บริษัทเล็งเห็น
โอกาสเติบโต ของธุรกิจ ในการที่ผู้ บริโภคจะมีการบริโภค
เคร่ืองดื่มผ่านบรรจุภณัฑ์ขวด PET มากขึน้  ซึ่งหากทางบริษัท
สามารถเข้าถึง หรือ สามารถตอบสนองความต้องการของผู้ ให้
ให้บริการในช่องทางดังกล่าวได้ ก็อาจจะสามารถเพิ่มช่อง
ทางการจดัจ าหนา่ยและขยายฐานลกูค้าได้มากขึน้
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ทรัพย์สินที่ใช้ในการประกอบธุรกิจ 

 ทรัพย์สินถาวรหลกั 

ณ วนัท่ี 31 ธนัวาคม 2563  รายการและมลูคา่สทุธิตามบญัชีหลงัหกัคา่เสือ่มราคาสะสม ของทรัพย์สนิถาวรหลกัทีใ่ช้
ในการประกอบธุรกิจของบริษัทฯ ตามที่ปรากฏในงบการเงินของบริษัทฯ มีรายละเอียดดงันี ้

รายการ 

มูลค่าสุทธิ 

ตามบัญชี 

(ล้านบาท) 

ลักษณะ

กรรมสิทธ์ิ 
ภาระผูกพัน 

ที่ดนิและส่วนปรับปรุงที่ดนิ 45,306,536.66 เป็นเจ้าของ ไมม่ีภาระผกูพนั 

อาคารและส่วนปรับปรุงอาคาร เคร่ืองใช้และ

เคร่ืองตกแต่งส านักงาน 

76,086,979.25 เป็นเจ้าของ ไมม่ีภาระผกูพนั 

เคร่ืองจักร อุปกรณ์ และเคร่ืองมือเคร่ืองใช้ใน

โรงงาน 

175,260,533.33 เป็นเจ้าของ ไมม่ีภาระผกูพนั 

ยานพาหนะ 4,277,985.59 เป็นเจ้าของ ไมม่ีภาระผกูพนั 

สินทรัพย์ไม่มตีัวตน 61,634.12 เป็นเจ้าของ ไมม่ีภาระผกูพนั 

รวม 300,993,668.93  

 
ทัง้นี ้รายการทรัพย์สนิถาวรของบริษัท ตามที่แสดงไว้ข้างต้นสามารถจ าแนกรายละเอยีดได้ดงัตอ่ไปนี  ้

 ที่ดนิ และอาคารและส่วนปรับปรุงอาคาร 

ที่ตัง้ ลักษณะและขนาดพืน้ที่ ลักษณะกรรมสิทธ์ิ 
วัตถุประสงค์ 
ในการถอืครอง 

ภาระผูกพัน 

ที่ดิน 
อ.นครชยัศรี           
จ.นครปฐม 

โฉนดเลขที่ 2338 ,2339 , 
2360, 49998 และ 50149 
พืน้ท่ีรวม 17 ไร่ 93 ตารางวา 

เป็นเจ้าของ
กรรมสทิธ์ิ 

 

เป็นท่ีตัง้ของโรงงาน
และส านกังานของ

บริษัท 

ไมม่ีภาระ
ผกูพนั 

อาคารและสว่น
ปรับปรุงอาคาร 
อ.นครชยัศรี           
จ.นครปฐม 

อาคารโรงงานจ านวน 5 หลงั 
พืน้ท่ีรวม 27,000 ตารางเมตร 
อาคารส านกังาน 2 ชัน้ จ านวน 
1 หลงั พืน้ท่ีใช้สอยรวม 
11,801ตารางเมตร 

เป็นเจ้าของ
กรรมสทิธ์ิ 

เป็นท่ีตัง้ของโรงงาน
และส านกังานของ

บริษัท 

ไมม่ีภาระ
ผกูพนั 
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ที่ตัง้ ลักษณะและขนาดพืน้ที่ ลักษณะกรรมสิทธ์ิ 
วัตถุประสงค์ 
ในการถอืครอง 

ภาระผูกพัน 

ที่ดิน 
ต.บฤุาษี  อ.เมือง 
จ.สริุนทร์ 

โฉนดเลขที่ 193806 
โฉนดเลขที่  193807 
พืน้ท่ีรวม  15 ไร่  3 งาน 4 
ตารางวา พืน้ท่ีใช้สอยรวม 
2,408 ตารางเมตร 

เป็นเจ้าของ
กรรมสทิธ์ิ 

เป็นท่ีตัง้ของโรงงาน
และส านกังานของ

บริษัท 

ไมม่ีภาระ
ผกูพนั 

 

 เคร่ืองจักรและอุปกรณ์ 

เคร่ืองจักร ที่ตัง้ 
วัตถุประสงค์ใน 

การถอืครอง 
ภาระผูกพัน 

- เคร่ืองผลติบรรจุภณัฑ์ประเภทขวด PET จ านวน 

33  สายการผลิต ซึ่งมีก าลังการผลิตประมาณ 59.5 

ล้านขวดพลาสติกต่อเดือน 

- เคร่ืองปิดฉลากขวด PET อตัโนมตัิจ านวน 5 ชุด 

ซึ่งมีก าลังการผลิตประมาณ 6 ล้านขวดพลาสติก

ต่อเดือน 

- เคร่ืองบรรจุขวด PET ใส่หีบห่ออตัโนมัติ จ านวน 

5 ชุด   ซึ่งมกี าลังการผลิตรวมประมาณ 9 ล้าน

ขวดพลาสติกต่อเดือน 

- เคร่ืองพนัฉลากขวด PET อัตโนมตัิ จ านวน 2 ชุด 

ซึ่งมีก าลังการผลิต 24 ล้านขวดพลาสติกต่อเดือน 

- เคร่ืองสกรีนขวดจ านวน 1 ชุด ก าลังการผลิต

ประมาณ  1 ล้านขวดต่อเดือน 

- เคร่ืองผลติ Preform PET จ านวน 1 สายการผลิต 

มีก าลังผลิต ประมาณ 20 ล้านชิน้ต่อเดือน 

ส านกังานใหญ่ 

อ.นครชยัศรี  

จ.นครปฐม 

ใช้ในกระบวนการ

ผลติบรรจภุณัฑ์

ประเภทขวด PET 

และ Preform 

ใช้ในกระบวนการปิด

ฉลากขวด PET 

ใช้บรรจขุวดเรียงเข้า

ถงุ 

 

ใช้ปิดฉลากขวด PET 

 

ใช้พิมพ์แบบสกรีนลง

ขวด 

ใช้ในการผลติบรรจุ

ภณัฑ์ประเภท 

Preform 

ไมม่ีภาระ

ผกูพนั 
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- เคร่ืองผลติบรรจุภณัฑ์ประเภทขวด PET  

จ านวน 2 สายการผลิต มีก าลงัการผลิตประมาณ 

2 ล้านขวด พลาสติกต่อเดือน 

- เคร่ืองเป่าขวดประเภทขวด PET จ านวน 1 

สายการผลิต มีก าลังการผลิตประมาณ 3.6 ล้าน

ขวดพลาสติกต่อเดือน 

- เคร่ืองบรรจุขวด PET ใส่หีบห่ออตัโนมัติ จ านวน 

1 ชุดซึ่งมีก าลังการผลิตรวม 1.8 ล้านขวดพลาสตกิ

ต่อเดือน 

- เคร่ืองพนัฉลากขวด PET จ านวน 1 ชุด ซึ่งมี

อัตรา   ก าลังการผลิต 12 ล้านขวดพลาสตกิต่อ

เดือน 

 

 

 

ส านกังานสาขา 

ต.บฤุาษี 

อ.เมือง จ.สริุนทร์ 

ใช้ในกระบวนการ

ผลติบรรจภุณัฑ์

ประเภทขวด PET 

ไมม่ีภาระ

ผกูพนั 

 

สินทรัพย์ถาวรอื่นๆ 

ประเภทสินทรัพย์ ลักษณะ
กรรมสิทธ์ิ 

มูลค่าสุทธิ 
หลังหักค่าเสื่อม(บาท) 

ภาระผูกพัน 

เคร่ืองใช้ส านกังานและเคร่ืองตกแตง่ เป็นเจ้าของ 2,044,604 ไมม่ีภาระผกูพนั 

เคร่ืองมือและเคร่ืองใช้ในโรงงาน เป็นเจ้าของ 36,660,658.46 ไมม่ีภาระผกูพนั 

  

 สินทรัพย์ไม่มตีัวตนที่ใช้ในการประกอบธุรกิจของกลุ่มบริษัทฯ 

ประเภทสินทรัพย์ ลักษณะ
กรรมสิทธ์ิ 

มูลค่าสุทธิ 
หลังหักค่าเสื่อม(บาท) 

ภาระผูกพัน 

โปรแกรมคอมพิวเตอร์ เป็นเจ้าของ 61,634.12 ไมม่ีภาระผกูพนั 
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สัญญากรรมธรรม์ประกันภยัทรัพย์สิน 

 ณ วนัที่ 31 ธันวาคม 2563  บริษัทฯ ได้ท าประกันภยัอคัคีภยั และประกันภยัพิบตัิ ซึ่งจะคุ้มครองความเสียหาย    อนั
เนื่องมาจากไฟไหม้ ฟ้าผา่ การระเบิดจากแก๊ส ภยัระเบิด ภยัเนื่องจากน า้ ภยัลมพาย ุภยัตอ่เคร่ืองใช้ไฟฟ้า วาตภยั และธรณีพิบตัิ
ภยั โดยประกนัภยัของบริษัทฯ สามารถสรุปได้ดงันี ้

ประเภท ประกันอคัคีภยั และประกันภยัพิบัติ 

สถานที่เอาประกนั (1) ส านกังานใหญ่7/3 หมูท่ี่ 3 ต าบลบางกระเบา อ าเภอนครชยัศรี จงัหวดันครปฐม 73120 

เวลาสิน้สุดการเอาประกนั 19 มกราคม  2565 เวลา 16.00 น. 

จ านวนเงนิเอาประกันทัง้สิน้ 787,000,000  บาท 

สถานที่เอาประกนั (2) ส านกังานสาขา  55 ต าบลบฤุาษี  อ าเภอเมือง จงัหวดัสริุนทร์  

เวลาสิน้สุดการเอาประกนั 25 พฤศจิกายน 2564 เวลา 16.00 น. 

จ านวนเงนิเอาประกันทัง้สิน้ 100,000,000    บาท 

ผู้เอาประกันภยั บริษัท พรอดดิจิ จ ากดั (มหาชน) 
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ข้อพพิาททางกฎหมาย 

ณ วนัท่ี 31 ธนัวาคม 2563 บริษัทฯ ไมม่ีข้อพิพาททางกฎหมาย ซึง่อาจจะสง่ผลกระทบตอ่บริษัทฯ มากกวา่ร้อยละ  

  5  ของสว่นผู้ ถือหุ้น และไมม่ีข้อพิพาทท่ีอาจจะสง่ผลกระทบตอ่การด าเนินธุรกิจของบริษัทฯ อยา่งมีนยัส าคญั 
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                                                 ข้อมูลทั่วไป 

 
 
 
 

ช่ือบริษัท (GRI 102-1) :   บริษัท พรอดดิจิ จ ากดั (มหาชน) 

ช่ือย่อ :   PDG 

ลกัษณะการประกอบธรุกิจ :   เป็นผู้ผลติและจดัจ าหน่ายบรรจภุณัฑ์ประเภทขวดพลาสติก 

Polyethylene Terephthalate (ขวด PET) และ Preform (พรีฟอร์ม) 

ที่ตัง้ส ำนักงำนใหญ่ 

(GRI 102-3, 102-4) 

:   7/3 หมู่ที่ 3 ต าบลบางกระเบา อ าเภอนครชยัศรี จงัหวดันครปฐม 

    73120 

โทรศพัท์ :   (034) 332611-2 , (034) 228298-301 

โทรสาร 

ที่ตัง้ส ำนักงำนสำขำ 

:   (034) 332613 

:   55  ต าบลบฤุาษี  อ าเภอเมือง  จงัหวดัสริุนทร์ 

Home Page :   http://www.prodigy.co.th 

Email :   info@prodigy.co.th 

เลขทะเบียนบริษัท :   0107556000388 

ทนุจดทะเบียน 

(GRI 102-7) 

:   หุ้นสามญั 270,000,000 หุ้น มลูค่าที่ตราไว้ หุ้นละ 0.50 บาท  

    รวม 135,000,000 บาท 

ทนุจดทะเบียนเรียกช าระแล้ว :   หุ้นสามญั 270,000,000 หุ้น มลูค่าที่ตราไว้ หุ้นละ 0.50 บาท  

    รวม 135,000,000 บาท 
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 นำยทะเบียนหลักทรัพย์    : บริษัท ศนูย์รับฝากหลกัทรัพย์ (ประเทศไทย) จ ากดั 
        ตลาดหลกัทรัพย์แหง่ประเทศไทย (ข้างสถานทตูจีน) 

      เลขที่ 93 ถนนรัชดาภิเษก แขวงดินแดง เขตดินแดง กรุงเทพมหานคร  
      10400  โทรศพัท์ 02-009-9000 โทรสาร 02-009-9992 

 ผู้สอบบัญชี  : 1. นางชลรส     สนัติอศัวราภรณ์     ผู้สอบบญัชีรับอนญุาต เลขทะเบียน 4523 
                                      หรือ 2. นายฉตัรชยั เกษมศรีธนาวฒัน์    ผู้สอบบญัชีรับอนญุาต เลขทะเบียน 5613 
                                      หรือ 3. นางสาวศิราพร เอือ้อนนัต์กลุ      ผู้สอบบญัชีรับอนญุาต เลขทะเบียน 3844 
 
 บริษัท ส านกังาน อีวาย จ ากดั 

  193/136-137 ถนนรัชดาภิเษก แขวงคลองเตย เขตคลองเตย กรุงเทพฯ  10110 
  ตู้  ป.ณ. 1047 กรุงเทพฯ 10501  
                                            โทรศพัท์ 02-264-9090 โทรสาร 02-264-0789-90 
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ความเป็นมาและการเปลีย่นแปลงที่ส าคญั

บริษัท พรอดดิจิ จ ากดั (มหาชน) (“บริษัทฯ”) จดทะเบียนจดัตัง้ขึน้เมื่อวนัท่ี 23 เมษายน 2535 เพื่อประกอบธุรกิจ
ผลิตและจ าหน่ายบรรจุภณัฑ์พลาสติกประเภทขวด Polyethylene Terephthalate (“ขวด PET”) โดยผู้ ร่วมก่อตัง้บริษัทฯ 
ได้แก่ กลุ่มบริษัท น า้มนัพืชไทย จ ากัด (มหาชน) และ กลุ่มบริษัท น า้มนับริโภคไทย จ ากัด  บริษัทฯ มีทุนจดทะเบียนใน
ตอนเร่ิมต้นจดัตัง้บริษัททัง้สิน้ 30 ล้านบาท ณ วนัที่ 31 ธันวาคม 2562  บริษัทฯ มีทุนจดทะเบียน 135 ล้านบาท ทุนจด
ทะเบียนช าระแล้ว 135 ล้านบาท ประกอบด้วยหุ้นสามญัจ านวนทัง้สิน้ 270,000,000 หุ้น มลูค่าที่ตราไว้หุ้นละ 0.50 บาท 
โดยบริษัทฯไมม่ีบริษัทยอ่ยและบริษัทร่วม  พฒันาการท่ีส าคญัของบริษัทฯ ในช่วงตัง้แตจ่ดัตัง้ในปี 2535 มีดงัตอ่ไปนี ้

 
 

ปี 2535 ก่อตัง้ บริษัท พรอดดิจิ จ ำกดั โดยกลุ่ม บริษัท น ำ้มนัพชืไทย จ ำกัด (มหำชน) 

  จดทะเบยีนจดัตัง้ บริษัท พรอดดจิิ จ ากดั เมื่อวนัท่ี 23 เมษายน 2535 ด้วยทนุจดทะเบียน   30  
ล้านบาท 

 ซือ้เคร่ืองจกัรชดุแรกจากประเทศสหรัฐอเมริกา ก าลงัการผลติ 50 ตนัพลาสติกวตัถดุิบตอ่เดือน  
และ มีการก่อสร้างอาคารหลงัที่ 1  ซึง่มีพืน้ท่ีใช้สอยประมาณ 2,400 ตารางเมตร  เพื่อใช้เป็น
โรงงานผลติและโกดงัเก็บสนิค้า 

ปี 2536  บริษัทฯ เพิ่มทนุจดทะเบยีนช าระแล้วเป็น 50 ล้านบาท โดยการรวมทนุของกลุม่บริษัท น า้มนั
บริโภคไทย จ ากดั และน าเงินท่ีได้ไปซือ้เคร่ืองจกัรจากประเทศญ่ีปุ่ นก าลงัการผลติ 30 ตนั
พลาสติกวตัถดุิบตอ่เดือน 

ปี 2539  ก่อสร้างอาคารหลงัที่ 2  ซึง่มีพืน้ท่ีใช้สอยประมาณ 2,400 ตารางเมตร เพื่อใช้เป็นโกดงัเก็บสนิค้า 

ปี 2540  สัง่ซือ้เคร่ืองจกัร เพื่อผลติขวดขนาดใหญ่ (ขวดขนาด 5 ลติร) ซึง่มกี าลงัการผลติ 30 ตนัตอ่เดือน 

ปี 2547  ก่อสร้างอาคารหลงัที่ 3 เพื่อใช้เป็นโรงงานผลติ ซึง่มีขนาดพืน้ท่ีใช้สอย 2,700 ตารางเมตร 

ปี 2550  ได้รับการรับรองระบบควบคมุคณุภาพ ISO 9001:2000 จากบริษัท Intertek Certification Ltd. 

ปี 2551  ก่อสร้างอาคารหลงัที่ 4  เพื่อใช้เป็นโกดงัเก็บสนิค้า  ซึง่มีขนาดพืน้ท่ีใช้สอย 2,000 ตารางเมตร 

ปี 2548 - 2553  ซือ้เคร่ืองจกัรเพิ่มเติมอยา่งตอ่เนือ่ง โดยมีการเพิ่มเคร่ืองจกัรทัง้สิน้รวม 15 เคร่ือง คดิเป็นก าลงั
การผลติรวม 500 ตนัพลาสติกตอ่เดือน 

 ซือ้เคร่ืองจกัรญ่ีปุ่ น เพื่อเพิ่มก าลงัการผลติขึน้อกีกวา่ร้อยละ 50 ของก าลงัการผลติเดิม 
ปี 2553  ได้รับการรับรองระบบควบคมุคณุภาพ ISO 9001 : 2008 ระบบการจดัการด้านความปลอดภยั

ของอาหาร GMP และระบบการวิเคราะห์อนัตรายและจดุวิกฤตทีต้่องควบคมุในการผลติอาหาร 
HACCP จากบริษัท Intertek Certification Ltd. 
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ปี 2554 - 2555  ซือ้เคร่ืองจกัร เพื่อเพิ่มก าลงัการผลติรวม 10 เคร่ือง 

ปี 2555  ติดตัง้เคร่ืองปิดฉลากขวด PET อตัโนมตัิจ านวน 5 ชดุ ก าลงัการผลติประมาณ 6 ล้านขวด
พลาสติกตอ่เดือน  และติดตัง้เคร่ืองบรรจขุวด PET ใสห่ีบหอ่อตัโนมตัิจ านวน 1 ชดุ  ก าลงัการ
ผลติประมาณ 1.2 ล้านขวดพลาสติกตอ่เดือน 

ปี 2556  ติดตัง้เคร่ืองบรรจขุวด PET ใสห่บีหอ่อตัโนมตัิจ านวน 1 ชดุ  ก าลงัการผลติประมาณ 2.4 ล้าน
ขวดพลาสตกิตอ่เดือน 

 ก่อสร้างอาคารหลงัที่ 5  เพื่อใช้เป็นโรงงานผลติ 

 บริษัทได้แปรสภาพเป็น “บริษัทมหาชน” เพื่อเตรียมจดทะเบียน เป็นบริษัทจดทะเบียนในตลาด
หลกัทรัพย์แหง่ประเทศไทย 

ปี 2557  เมื่อ 29 กรกฎาคม 2557 ทางส านกังานคณะกรรมการก ากบัหลกัทรัพย์และตลาดหลกัทรัพย์
ได้รับอนญุาตให้บริษัท สามารถน าหุ้นสามญัของบริษัท เป็นหลกัทรัพย์จดทะเบยีน สามารถ ซือ้ – 
ขาย ในตลาดหลกัทรัพย์แหง่ประเทศไทยได้ 

ปี 2558  ได้รับการรับรองใบประกาศนยีบตัรอตุสาหกรรมสเีขียวระดบัท่ี 2 

ปี 2559  ได้รับการรับรองระบบควบคมุคณุภาพ ISO 9001: 2015 จากบริษัท Intertek Certification Ltd. 

ปี 2560  ขยายพืน้ท่ีบริเวณอาคาร 5 เพื่อรองรับการตดิตัง้เคร่ืองจกัรใหม ่

 สัง่ซือ้เคร่ืองจกัรใหม ่เพื่อผลติ Preform ซึง่เป็นสนิค้ากลุม่ใหม ่ท่ีจะรองรับการขยายธุรกิจใน
อนาคต 

ปี 2561  เร่ิมจ าหนา่ยผลติภณัฑ์ Preform ซึง่เป็นผลติภณัฑ์ใหมข่องบริษัท 

 บริษัทได้รับการรับรองจากโครงการสร้างแนวร่วมปฏิบตัิของภาคเอกชนไทยในการตอ่ต้านการ
ทจุริต “CAC” 

ปี 2562   บริษัทได้รับการประเมิน CG อยูใ่นเกณฑ์ ระดบั 4ดาว (ดีมาก) 

  ได้รับการจดัอนัดบัจากตลาดหลกัทรัพย์ในงาน Mai Forum 2019 
- หุ้นแกร่งมกี าไรติดตอ่กนัทกุปี อยา่งน้อย  5 ปี 

- หุ้นท่ีมี ROE เฉลีย่ 5 ปี มากกวา่ 10% (2557 – 2561) 

- หุ้นท่ีให้ปันผลเพิ่มขึน้ทกุปี ตดิตอ่กนั 3 ปี (2559 – 2561) 

ปี 2563  ก่อสร้างโรงงานผลติที่จงัหวดัสริุนทร์  เมื่อตลุาคม 2563  เพื่อให้บริการลกูค้าในเขตอีสานใต้ 

 
 

 
 


