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ส่วนที่ 1 
การประกอบธุรกิจ 

1. นโยบายและภาพรวมการประกอบธุรกิจ 

 
1.1 วิสัยทัศน์  

 “มุ่งสู่แบรนด์ระดับโลกทีน่่าเชือ่ถอืด้วยองค์กรที่สร้างสรรค์อย่างไม่หยุดน่ิง เราจะไปถงึ 5,000 ล้านบาท
ในปี 2017 ด้วยกันกับทีมที่มีความสนุกและกระหายความส าเร็จ”   
 
1.2 พันธกิจ 

“เราจะท าให้ชีวติของผู้คนดขีึน้ ผ่านจิตวิญญาณที่สร้างสรรค์ของเรา” 
“เราจะเป็นองค์กรไทยตัวอย่างที่ยิง่ใหญ่ ตอบโจทย์คนที่รักสุขภาพและความสะดวกสบาย ด้วยอาหาร 

เคร่ืองดื่มที่อร่อย สุดเจ๋ง!” 
 

1.3 วัตถุประสงค์ และเป้าหมาย  
 บริษัทมุ่งเน้นการเป็นผู้น าในธุรกิจผลิตและจ าหน่ายเคร่ืองดื่มเพ่ือสุขภาพแก่ผู้บริโภค เน้นพัฒนาสินค้า
ใหม่ๆ และบรรจุภัณฑ์ที่ทันสมัยมีความโดดเด่นออกสู่ ตลาด เน้นสินค้าเพ่ือคุณภาพ โดยมีผลิตภัณฑ์ที่เป็น
ตัวเลือกใหม่ๆ ให้แก่ผู้บริโภค 

 

บริษัท เซ็ปเป้ จ ำกดั (มหำชน) (“บริษัท”) จดทะเบียนจดัตัง้เมื่อวนัที่ 10 พฤษภำคม 2531 ในนำมบริษัท ทรัพย์อนนัต์ 
เยนเนอรัล ฟู้ ด จ ำกดั ด้วยทนุจดทะเบียนเร่ิมแรก 500,000 บำท โดยนำยอนนัท์ รักอริยะพงศ์ และนำงสมนกึ ไอศรูย์พิศำลศิริ 
ซึ่งเป็นผู้ เร่ิมก่อตัง้บริษัท ได้เร่ิมต้นธุรกิจตัง้แต่ปี 2516 จำกธุรกิจครอบครัวด้วยกำรผลิตและจ ำหน่ำยขนมไทยหลำกหลำย
ชนิดภำยใต้แบรนด์ “ปิยจิต” และด้วยควำมใสใ่จในเร่ืองคณุภำพและรสชำติ ท ำให้กิจกำรเติบโตอย่ำงต่อเนื่อง จนในปี 2531 
จึงได้ก่อตัง้และด ำเนินธุรกิจในนำมบริษัท และได้ย้ำยฐำนกำรผลติไปยงัโรงงำนแหง่แรกในนิคมอตุสำหกรรมบำงชนั 

ในปี 2544 บริษัทได้เข้ำสูอ่ตุสำหกรรมเคร่ืองดื่ม โดยมีเจตนำรมณ์ที่ต้องกำรผลิตน ำ้ผลไม้ที่มีควำมแปลก แตกต่ำง 
รสชำติอร่อย มีคณุภำพ และเป็นทำงเลือกใหม่ให้แก่ผู้บริโภค จึงเร่ิมต้นจำกกำรออกผลิตภณัฑ์ “โมกุ โมกุ” (Mogu Mogu) 
โดยเป็นน ำ้ผลไม้ผสมวุ้นมะพร้ำวรำยแรกในตลำด โดยในระยะแรกจ ำหนำ่ยในร้ำนค้ำยอ่ย ตอ่จำกนัน้ในปี 2549 บริษัทได้เร่ิมท ำ
กำรตลำดกบับริษัท ซีพี ออลล์ จ ำกดั (มหำชน) เพื่อวำงขำยสนิค้ำในร้ำน 7- Eleven  ทัว่ประเทศ ซึง่ประสบควำมส ำเร็จอย่ำง
มำก  

ในปี 2547 บริษัทได้ออกผลติภณัฑ์ใหม่ โดยแตกไลน์สินค้ำเป็นน ำ้ว่ำนหำงจระเข้ “อโล เวร่า มิกซ์ ดริง้ค์” (Aloe 
Vera Mix Drink) โดยเร่ิมแรกจ ำหนำ่ยในประเทศ ตอ่มำเป็นสนิค้ำขำยดีในตำ่งประเทศ และในปัจจบุนัเป็นหนึง่ในสนิค้ำหลกั
ที่จ ำหน่ำยในต่ำงประเทศ  ในปี 2549 บริษัทได้ออกผลิตภณัฑ์เคร่ืองดื่มเพื่อสขุภำพแนวใหม่ ภำยใต้แบรนด์ “เซ็ปเป้ บิวติ 
ดริง้ค์” (Sappe Beauti Drink) ที่ชูแนวคิดในเร่ืองของสขุภำพควำมงำม ซึ่งตรงกบัควำมต้องกำรของผู้บริโภคคนไทยที่ให้
ควำมส ำคญักบัสขุภำพเพิ่มขึน้อยำ่งตอ่เนื่อง  นบัเป็นกำรสร้ำงหมวดผลิตภณัฑ์ใหม่ให้กบัฟังก์ชนันลัดริงค์อย่ำงชดัเจน โดย
เป็นรำยแรกที่ปลกุกระแสผู้บริโภคเก่ียวกบัอำหำรและเคร่ืองดื่มที่เน้นดื่มแล้วให้คณุประโยชน์ที่ชดัเจน อำทิเช่น สขุภำพผิว 
ระบบยอ่ยอำหำร ระบบขบัถ่ำย ระบบสำยตำ เป็นต้น เป็นกำรสร้ำงมลูค่ำเพิ่มให้กบัเคร่ืองดื่ม  และในปี 2551 บริษัทได้ออก
ผลติภณัฑ์ใหม ่ซึง่เป็นเคร่ืองดื่มเพื่อสขุภำพ มีขนำดเล็กกว่ำเคร่ืองดื่มทัว่ไป เน้นสว่นผสมเข้มข้น สำมำรถเห็นผลได้จำกกำร
ดื่มในเวลำอันรวดเร็ว หรือเรียกผลิตภณัฑ์ในกลุ่มนีว้่ำ เคร่ืองดื่มเพื่อสุขภำพและควำมงำมแบบเข้มข้น ภำยใต้แบรนด์  
“บิวตีช้อต” และ “เซนต์ แอนนา” (St. Anna)  
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1.4 การเปลี่ยนแปลงและพัฒนาการที่ส าคัญของบริษัทในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา สรุปได้ดังนี ้ 

 

 
 

ปี 2552  - ออกผลิตภณัฑ์ใหม่ภำยใต้แบรนด์ “เซ็ปเป้ ฟอร์ วัน เดย์” (Sappe For One Day) เคร่ืองดื่มน ำ้ผกัผลไม้
รวม 100% ที่ให้คุณค่ำจำกผกั โดย 1 ขวด เท่ำกับปริมำณผกัที่ร่ำงกำยต้องกำรใน 1 วนั มีรสชำติเข้มข้น 
เหมำะส ำหรับผู้ รักสขุภำพและรับประทำนผกัน้อย  

- ผลิตภณัฑ์ของบริษัท คือ “เซ็ปเป้ บิวติ ดริง้ค์” ได้รับรำงวลั “taste09” INNOVATIVE AWARD ในด้ำน 
Innovative Product ในงำน ANUGA ที่ประเทศเยอรมนี ซึ่งเป็นงำนเทศกำลอำหำรครบวงจรที่ใหญ่และ
ส ำคญัของโลก โดยรำงวลัที่ได้รับแสดงถึงควำมโดดเดน่และมีควำมแตกตำ่งกบัผู้ผลติรำยอื่นๆ 

ปี 2553 - ไตรมำส 3 ปี 2553 ลงทนุก่อสร้ำงโรงงำนบนที่ดินที่เช่ำจำกกลุม่ผู้ ถือหุ้นรำยใหญ่ เนือ้ที่รวมประมำณ 97 ไร่ 
ตัง้อยูเ่ลขที่ 8 หมู ่7 ต ำบลพืชอดุม อ ำเภอล ำลกูกำ จงัหวดัปทมุธำนี เพื่อเป็นโรงงำนผลิตเคร่ืองดื่มของบริษัท  
โรงงำนดงักลำ่วก่อสร้ำงแล้วเสร็จและเร่ิมด ำเนินกำรผลติเมื่อเดือนเมษำยน 2555   

ปี 2554 - ไตรมำส 1 ปี 2554 บริษัทมีแนวคิดกำรขยำยตลำดไปในตำ่งประเทศเพื่อรองรับกำรเติบโตของสนิค้ำที่มีอยำ่ง
ต่อเนื่อง โดยได้จดัตัง้ PT.Sappe Indonesia (“Sappe Indo”) ในประเทศอินโดนีเซีย โดยเร่ิมต้นจำกกำรที่
กรรมกำรของบริษัท 2 ท่ำนได้แก่ นำยอดิศกัดิ์ รักอริยะพงศ์ และนำยอำนุภำพ รักอริยะพงศ์ ถือหุ้นร่วมกับ  
นักธุรกิจชำวอินโดนีเซีย ในสัดส่วนกำรถือหุ้ นร้อยละ 60 และ 40 ตำมล ำดับ เพื่อด ำเนินธุรกิจน ำเข้ำ           
จดัจ ำหนำ่ย และท ำกำรตลำดให้กบัเคร่ืองดื่มเซ็ปเป้อยำ่งครบวงจรในประเทศอินโดนีเซีย  

- ลงทนุจดัตัง้ Sappe Europe s.r.o (“Sappe Europe”) ในประเทศสโลวำเกีย โดยกำรถือหุ้นของกรรมกำรของ
บริษัท 2 ท่ำนได้แก่ นำยอดิศกัดิ์ รักอริยะพงศ์ และนำยอำนุภำพ รักอริยะพงศ์ ร่วมกับนกัธุรกิจชำวสโลวำเกีย    
ซึง่มีควำมเช่ียวชำญกำรจดัจ ำหนำ่ยเคร่ืองดื่มในกลุม่ประเทศยโุรปตะวนัออก ในสดัสว่นกำรถือหุ้นร้อยละ 60 
และ 40 ตำมล ำดบั เพื่อวำ่จ้ำงผู้ผลติในประเทศสโลวำเกีย และจ ำหน่ำยเคร่ืองดื่มเซ็ปเป้ในประเทศแถบยโุรป 
โดยเน้นกำรผลิตเซ็ปเป้ อโล เวร่ำ เป็นหลกั เพื่อรองรับกำรเติบโตของสินค้ำในกลุ่มประเทศยุโรปที่เติบโต
อย่ำงต่อเนื่อง ทัง้นี ้เซ็ปเป้ อโล เวร่ำ เป็นแบรนด์ผลิตภณัฑ์ที่ชำวยุโรปช่ืนชอบและคุ้นเคยอยู่แล้ว จำกกำร
ร่วมทนุ ท ำให้กำรกระจำยสินค้ำและกิจกรรมทำงกำรตลำดในกลุม่ประเทศยโุรปท ำได้อย่ำงมีประสิทธิภำพ
มำกขึน้ เป็นกำรเตรียมควำมพร้อมเพื่อมุง่สู ่Global Brand ตอ่ไป   

- ออกผลิตภณัฑ์ใหม่ภำยใต้แบรนด์ “เพรียว” ได้แก่ “เพรียว คอฟฟ่ี” (Preaw Coffee) กำแฟผงส ำเร็จรูป 
สตูรไมม่ีน ำ้ตำล มีให้เลอืกหลำกหลำยสตูรตอบสนองควำมต้องกำรของผู้บริโภค ได้แก่ สูตรผสมโครเมียมอะ
มิโนแอซิดคีเลต  ช่วยลดควำมอยำกอำหำรท ำให้รับประทำนอำหำรได้น้อยลง หรือดื่มช่วงบ่ำย หรือระหว่ำง
มือ้เพื่อลดกำรทำนจุกจิกระหว่ำงมือ้ และ “เพรียว คลอโรฟิลล์” (Preaw Chlorophyll) ในรูปแบบผง 
(Powder) โดยน ำมำชงกับน ำ้ดื่ม ช่วยล้ำงสำรพิษขจัดของเสียสะสมในร่ำงกำย กระตุ้นกำรสร้ำงเม็ดเลือด
แดง ฟืน้ฟกูำรท ำงำนของตบั และช่วยเร่ืองระบบขบัถ่ำย 

ปี 2555 - วนัท่ี 24 เมษำยน 2555 บริษัทได้เพิ่มทนุช ำระแล้วจำก 5 ล้ำนบำท เป็น 225 ล้ำนบำท  

- วนัที่ 31 ธันวำคม 2555 บริษัทได้ปรับโครงสร้ำงกลุม่บริษัท โดยกำรซือ้หุ้นของ PT.Sappe Indonesia จำก
กรรมกำรของบริษัท ได้แก่ นำยอดิศกัดิ์ รักอริยะพงศ์ และนำยอำนุภำพ รักอริยะพงศ์ จ ำนวนรวม 360 หุ้น 
คิดเป็นสดัสว่นร้อยละ 60 ของทนุช ำระแล้วทัง้หมดของ PT.Sappe Indonesia ในรำคำเท่ำกบัมลูค่ำที่ตรำไว้
เท่ำกับหุ้นละ 1,000 เหรียญสหรัฐ รวมมูลค่ำประมำณ 0.36 ล้ำนเหรียญสหรัฐ คิดเป็นมูลค่ำเทียบเท่ำ      
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เงินบำทประมำณ 11.113 ล้ำนบำท ท ำให้ภำยหลงักำรซือ้หุ้นดงักลำ่ว PT.Sappe Indonesia มีสถำนะเป็น
บริษัทยอ่ยของบริษัท 

ปี 2556 - ไตรมำส 3 ปี 2556 ออกสตูรใหม่ของผลิตภณัฑ์เพรียว คอฟฟ่ี สตูรเพรียวพลสั ซึ่งมีสว่นผสมของโครเมียม  
อะมิโน แอซิดคีเลต และแอลคำนิทีน ที่ช่วยทัง้กำรลดควำมอยำกอำหำร และกำรเผำผลำญไขมนัในร่ำงกำย 

- 1 กรกฎำคม 2556 บริษัทซือ้หุ้นของ Sappe Europe s.r.o. จำกกรรมกำรของบริษัท ได้แก่ นำยอดิศักดิ์     
รักอริยะพงศ์ และนำยอำนุภำพ รักอริยะพงศ์ ในสดัส่วนรวมร้อยละ 60 ของทุนช ำระแล้วทัง้หมดของของ 
Sappe Europe s.r.o. ในรำคำเท่ำกบัมลูค่ำตำมบญัชีสทุธิ ณ วนัที่ 30 มิถนุำยน 2556 หรือในรำคำเท่ำกบั
มลูค่ำที่ตรำไว้ แล้วแต่จ ำนวนใดจะสงูกว่ำ โดยรำคำซือ้ขำยสดุท้ำยมีมูลค่ำรวม 3,983 ยูโร คิดเป็นมลูค่ำ
เทียบเทำ่เงินบำทประมำณ 0.16 ล้ำนบำท ท ำให้ภำยหลงักำรซือ้หุ้นดงักลำ่ว Sappe Europe s.r.o. มีสถำนะ
เป็นบริษัทยอ่ยของบริษัท 

- วนัที่ 5 กันยำยน 2556 บริษัทได้แปรสภำพจำกบริษัทจ ำกัดเป็นบริษัทมหำชนจ ำกัด โดยใช้ช่ือว่ำ “บริษัท     
เซป็เป้ จ ำกดั (มหำชน)”  

- วนัท่ี 25 กนัยำยน 2556 ที่ประชมุวิสำมญัผู้ ถือหุ้นของบริษัท ครัง้ที่ 3/2556 ได้มีมติให้เปลี่ยนแปลงมลูค่ำหุ้น
ที่ตรำไว้ของบริษัทจำกมูลค่ำหุ้นละ 1,000 บำท เป็นมูลค่ำหุ้นละ 1 บำท รวมทัง้เพิ่มทุนจดทะเบียนจำก 
225,000,000 บำท เป็น 304,620,000 บำท โดยกำรออกหุ้นสำมญัใหมจ่ ำนวน 79,620,000 หุ้น มลูคำ่ที่ตรำ
ไว้หุ้นละ 1 บำท รวมมลูคำ่ 79,620,000 บำท เพื่อเสนอขำยประชำชนเป็นครัง้แรก จ ำนวน 75,000,000 หุ้น 
และเพื่อรองรับกำรใช้สทิธิของใบส ำคญัแสดงสทิธิที่จะซือ้หุ้นสำมญัของบริษัทที่จะจดัสรรให้แก่ผู้บริหำรและ
พนกังำนของบริษัทจ ำนวน 4,620,000 หุ้น 

- วนัท่ี 28 ตลุำคม 2556 ที่ประชมุวิสำมญัผู้ ถือหุ้นของบริษัท ครัง้ที่ 4/2556 ได้มีมติอนมุตัิกำรออกและจดัสรร
ใบส ำคัญแสดงสิทธิที่จะซือ้หุ้ นของบริษัทต่อผู้ บริหำร (รวมถึงผู้ บริหำรที่ด ำรงต ำแหน่งกรรมกำร) และ
พนกังำนของบริษัท (โครงกำร ESOP Warrant) 

- วนัท่ี 13 พฤศจิกำยน 2556 ที่ประชมุคณะกรรมกำรบริษัท ครัง้ที่ 10/2556  ได้อนมุตัิกำรลงทนุเพิ่มใน Sappe 
Indo โดยให้บริษัทเข้ำซือ้หุ้นสำมญัเพิ่มทนุ และเปลีย่นแปลงสดัสว่นกำรถือหุ้นเป็นร้อยละ 51: 49 โดยบริษัท
ถือหุ้นร้อยละ 51 และผู้ ถือหุ้นชำวอินโดนีเซียถือหุ้นร้อยละ 49 ของทนุช ำระแล้วของ Sappe Indo ภำยหลงั
กำรเพิ่มทนุ 

การเปลี่ยนแปลงและพัฒนาการที่ส าคัญในปีที่ผ่านมา 
ปี 2557 - วนัที่ 27 กุมภำพนัธ์ 2557 ที่ประชุมคณะกรรมกำรบริษัท ครัง้ที่ 1/2557 มีมติอนมุตัิกรอบกำรศึกษำโครงกำร

รวมฐำนกำรผลติทีโ่รงงำนคลอง 13  
 - วนัที่ 20 มีนำคม 2557 ที่ประชุมคณะกรรมกำรบริษัท ครัง้ที่ 2/2557 มีมติให้ลงทนุเพื่อขยำยก ำลงัผลิต

เคร่ืองบรรจเุคร่ืองดื่ม วงเงิน 270 ล้ำนบำทที่โรงงำนคลอง 13 เพื่อรองรับยอดกำรสัง่ซือ้สินค้ำที่เพิ่มขึน้ใน
อนำคตโดยคำดวำ่จะสำมำรถเร่ิมผลติสนิค้ำได้ในเดือนเมษำยน 2558 เป็นต้นไป  

 - เดือนมิถุนำยน 2557 บริษัทได้มีกำรเปลี่ยนแปลงโครงสร้ำงผู้ ถือหุ้ นโดยกำรจดทะเบียนเป็นบริษัท          
จดทะเบียนในตลำดหลกัทรัพย์แห่งประเทศไทย และมีกำรกระจำยหุ้นสูป่ระชำชนทัว่ไป ทัง้นี ้ยงัคงกลุม่    
ผู้ ถือหุ้นใหญ่เป็นกลุม่บคุคลเดิม โดยมีสดัสว่นกำรถือครองหุ้นลดลง  
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 15% 14.93%  11.27%  11.27%  11.27%   11.27% 

 51% 

60% 

 
 - วนัที่ 22 กรกฎำคม 2557 ที่ประชุมคณะกรรมกำรบริษัท ครัง้ที่ 5/2557 มีมติลงทนุเพิ่มก ำลงักำรผลิตขวด

พลำสติก PET วงเงิน 260 ล้ำนบำทท่ีโรงงำนคลอง 13  โดยกำรลงทนุโครงกำรนีเ้ป็นกำรพฒันำเทคโนโลยี
กำรผลิตให้ลดปริมำณกำรใช้พลำสติก (เรซิ่น) และพฒันำฝำเป็นเทคโนโลยีฝำสัน้ (Short Neck) เพื่อลด
ต้นทนุของสินค้ำให้สำมำรถแข่งขนัได้มำกขึน้ และลดกำรสัง่ซือ้ขวด PET จำกภำยนอก (Supplier) โดย
คำดวำ่จะสำมำรถเร่ิมผลติขวดพลำสติกได้ในเดือนเมษำยน 2558 เป็นต้นไป  

 - วนัที่ 30 กนัยำยน 2557 บริษัทได้ช ำระเงินเพิ่มทนุจดทะเบียนให้แก่บริษัท PT. Sappe Indonesia  ซึ่งเป็น
บริษัทยอ่ย  จ ำนวน 2,190,000 เหรียญสหรัฐอเมริกำ (ประมำณ 71,269,170 บำท) จึงท ำให้บริษัทมีเงินลงทนุ
ใน PT. Sappe Indonesia รวมจ ำนวน 2,550,000 เหรียญสหรัฐอเมริกำ (ประมำณ 82,622,382 บำท) และมี

สดัสว่นกำรถือหุ้นร้อยละ 51 (จำกเดิมร้อยละ 60) จำกจ ำนวนหุ้นทัง้หมด เน่ืองจำกบริษัทสละสิทธิจอง
ซือ้หุ้นเพ่ิมทนุบำงสว่น  (ผู้ ถือหุ้นอีกรำยหนึ่งเป็นบริษัทซึ่งจดัตัง้ในประเทศอินโดนีเซีย โดยมีสดัสว่นกำร
ถือหุ้น  ร้อยละ 49 ของจ ำนวนหุ้นทัง้หมด) 

 - วนัที่ 1 ธันวำคม 2557 ที่ประชุมคณะกรรมกำรบริษัท ครัง้ที่ 8/2557 มีมติเปลี่ยนแปลงโครงสร้ำงผู้บริหำร
ระดบัสงู โดยให้มีผลบงัคบัใช้ตัง้แตว่นัที่ 9 กมุภำพนัธ์ 2558 เป็นต้นไป ดงันี ้ 
1. แตง่ตัง้ให้ นำยอดิศกัดิ์ รักอริยะพงศ์ ด ำรงต ำแหนง่ประธำนกรรมกำรบริหำร  
2. แตง่ตัง้ให้ นำงสำวปิยจิต รักอริยะพงศ์  ด ำรงต ำแหนง่ประธำนเจ้ำหน้ำที่บริหำร (CEO)  
3. แตง่ตัง้ให้ นำยอำนภุำพ รักอริยะพงศ์ ด ำรงต ำแหน่ง ประธำนเจ้ำหน้ำที่ปฏิบตัิกำร (COO) และรักษำกำร

ประธำนเจ้ำหน้ำที่กำรเงิน (CFO) 
  

1.5 โครงสร้างการถอืหุ้นของกลุ่มบริษัท 
 
 
 
  
   
  
 
 

 
 บริษัทได้ก ำหนดนโยบำยกำรควบคุมและก ำกับดูแลกิจกำรของบริษัทย่อยและบริษัทร่วมที่บริษัทเข้ำไปลงทุน
เพื่อให้สำมำรถควบคุมดแูลกำรจดักำร และกำรด ำเนินงำนของบริษัทย่อยและบริษัทร่วมได้เสมือนเป็นหน่วยงำนหนึ่งของ
บริษัท รวมทัง้มีมำตรกำรในกำรติดตำมกำรบริหำรของบริษัทร่วมเพื่อดแูลรักษำผลประโยชน์ในเงินลงทนุของบริษัท  
 
1.6 ความสัมพันธ์กับกลุ่มธุรกจิของผู้ถอืหุ้นใหญ่ 

กลุม่รักอริยะพงศ์เป็นผู้ ถือหุ้นใหญ่ในบริษัทในสดัสว่นร้อยละ 75 ของหุ้นที่ช ำระแล้วทัง้หมด ปัจจุบนัมีบริษัทเป็น
ธุรกิจหลกัเพียงธุรกิจเดยีว ทัง้นี ้ส ำหรับรำยกำรควำมสมัพนัธ์กบัธุรกิจอื่นของผู้ ถือหุ้นรำยใหญ่ของบริษัทปรำกฎตำม สว่นท่ี 2 
หวัข้อ 12. รำยกำรระหวำ่งกนั 

บริษัท เซ็ปเป้ จ ากดั (มหาชน) 

นายอนันท์ 
รักอริยะพงศ์ 

นางสมนึก 
ไอศูรย์พิศาลศิริ 

นายอดิศักดิ์ 
รักอริยะพงศ์ 

นางสาวปิยจิต 
รักอริยะพงศ์ 

นายอานุภาพ 
รักอริยะพงศ์ 

นายธนรัตน์ 
รักอริยะพงศ์ 

PT. Sappe Indonesia 

Sappe Europe s.r.o 
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2. ลักษณะการประกอบธุรกิจของบริษัท 

 
2.1 ลักษณะของผลิตภณัฑ์และบริการ 
 
 บริษัทประกอบธุรกิจผลิตและจ ำหน่ำยผลิตภณัฑ์ และเคร่ืองดื่มที่มุ่งเน้นนวตักรรม เพื่อตอบโจทย์เร่ืองสขุภำพ
และควำมงำมให้แก่ผู้บริโภค โดยแบ่งเป็น 4 กลุ่มผลิตภณัฑ์หลกั ภำยใต้ 13 ตรำสินค้ำหลกัทัง้ในและต่ำงประเทศ ซึ่ง
ประกอบด้วย 
 

1) ผลิตภัณฑ์ประเภทเคร่ืองดื่มเพื่อสุขภาพและความงาม (Functional Beverage Category) ได้แก่ เซ็ปเป้  
บิวติ ดร้ิงค์ เคร่ืองดื่มเพื่อสขุภำพและควำมงำม ที่ “แคด่ื่ม...ก็สวย”,  เซ็ปเป้ บิวติ ชอท เคร่ืองดื่มเพื่อสขุภำพและควำมงำม
แบบเข้มข้น เห็นผลลพัธ์ที่ชดัเจนในเวลำอนัรวดเร็ว และ เซนต์ แอนนา เคร่ืองดื่มเพื่อสขุภำพและควำมงำมแบบเข้มข้น ใน
คอนเซ็ปต์ “สวยง่ำยๆ ...สบำยกระเป๋ำ”  

 
2) ผลิตภัณฑ์ประเภทน า้ผลไม้ เคร่ืองดื่มแต่งกลิ่นผลไม้ (Fruit Juice / Juice Drink Category) ได้แก่   

เซ็ปเป้ ฟอร์ วนั เดย์ น ำ้ผกัผลไม้เข้มข้น 100% เหมำะกับคนที่รักสขุภำพแต่ไม่มีโอกำสหรือเวลำได้กินผกั, โมกุ โมกุ น ำ้
ผลไม้ผสมวุ้นมะพร้ำวรำยแรกของตลำด มีจดุขำยที่ชิน้วุ้นขนำดใหญ่, ชิววี่ และ โคโค่ แครช เคร่ืองดื่มแต่งกลิ่นผลไม้ผสม
วุ้นมะพร้ำว และ เซ็ปเป้ อโล เวร่า ดร้ิงค์  น ำ้วำ่นหำงจระเข้กลิน่ผลไม้ ผสมชิน้วำ่นหำงจระเข้ 

 
3) ผลิตภัณฑ์ประเภทผงพร้อมชง เพื่อสุขภาพ และความงาม (Functional Powder Category) ได้แก่ 

เพรียว คอฟฟ่ี และ สริมฟิต คอฟฟ่ี ซึ่งเป็นกำแฟควบคุมน ำ้หนกั เพื่อสขุภำพและควำมงำม เพรียว คลอโรฟิลล์ ซึ่งเป็น
คลอโรฟิลล์ผงที่น ำวตัถดุิบเข้ำมำจำกประเทศญ่ีปุ่ น มีคณุสมบตัิในกำรช่วยดีท็อกซ์ขบัล้ำงสำรพิษ  และ บิวติ พาวเดอร์ 
ผลติภณัฑ์เสริมอำหำรชนิดผง 

 
4) กลุ่มผลิตภัณฑ์ประเภทเคร่ืองดื่มปรุงส าเร็จพร้อมดื่มอื่นๆ (Other RTD Category) ได้แก่กลุม่กำแฟ

กระป๋อง ปรุงส ำเร็จพร้อมดื่ม เพื่อสขุภำพ และ ควำมงำม (RTD Functional Coffee) เพรียว คอฟฟ่ี แบบกระป๋อง กำแฟ
กระป๋องพร้อมดื่ม ควบคุมน ำ้หนัก เพื่อสุขภำพ และควำมงำม ที่อร่อย หวำนกลมกล่อมแบบไม่มีน ำ้ตำล ไม่มี
คอเลสเตอรอล 
 
โครงสร้างรายได้ 
 ในปี 2556 และ 2557 บริษัทและบริษัทยอ่ยมีรำยได้จำกกำรขำยรวม 2,381.7 ล้ำนบำท และ 2,816.8 ล้ำนบำท 
ตำมล ำดบั จ ำแนกเป็นรำยได้จำกกำรขำยในแตล่ะกลุม่ผลติภณัฑ์ได้ดงันี ้
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กลุ่มผลิตภณัฑ์ ปี 2556 ปี 2557 
ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ 

1. กลุม่ผลติภณัฑ์ประเภทเคร่ืองดื่มเพื่อสขุภำพและ
ควำมงำม (Functional Beverage Category) 

622.0 26.1 485.9 17.3 

2. กลุ่มผลิตภัณฑ์ประเภทน ำ้ผลไม้ เคร่ืองดื่มแต่ง
กลิ่นผลไม้ (Fruit Juice / Juice Drink 
Category) 

1,283.4 53.9 1,847.7 65.6 

3. กลุ่มผลิตภณัฑ์ประเภทผงพร้อมชง เพื่อสขุภำพ 
และ ควำมงำม (Functional Powder Category) 

397.2 16.7 446.3 15.8 

4. กลุม่ผลติภณัฑ์ประเภทเคร่ืองดื่มปรุงส ำเร็จ
พร้อมดื่มอื่นๆ (Other RTD Category) 

79.1 3.3 36.9 1.3 

รวม 2,381.7 100.00 2,816.8 100.00 
 

 
ปี 2555 ปี 2556 ปี 2557 

ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ 
รายได้จากการขาย        
ในประเทศ 1,220.5 67.7 1,197.1 50.3 1,109.1 39.4 
ตำ่งประเทศ 581.8 32.3 1,184.6 49.7 1,707.7 60.6 
รวมรายได้จากการขาย 1,802.3 100.0 2,381.7 100.0 2,816.8 100.0 

 

ผลิตภณัฑ์ของบริษัทจ ำหน่ำยทัง้ในประเทศและต่ำงประเทศ โดยในปี 2557 มีสดัส่วนกำรขำยในประเทศ : 
ต่ำงประเทศ ประมำณร้อยละ 39.4 : 60.6 โดยกำรขำยในประเทศผ่ำนช่องทำงจ ำหน่ำยหลกั 2 ช่องทำง ได้แก่ ช่องทาง
การคา้ปลีกสมยัใหม่ (Modern Trade) ได้แก่ ร้ำนสะดวกซือ้ (Convenience store) ซุปเปอร์มำร์เก็ต และไฮเปอร์มำร์เก็ต 
เป็นต้น และช่องทางจ าหน่ายแบบดัง้เดิม (Traditional Trade) ได้แก่ กำรขำยผ่ำนตวัแทนจ ำหน่ำย (Distributor) 3 รำย 
ส ำหรับกำรขำยในตำ่งประเทศเป็นกำรขำยผำ่นตวัแทนน ำเข้ำสินค้ำ (Importer) ของแต่ละประเทศนัน้ๆ และกำรขำยผ่ำน
ตวัแทนจ ำหน่ำยสินค้ำ ทัง้ในทวีปเอเชีย เอเชียตะวันออกเฉียงใต้ ตะวันออกกลำง ยุโรป แอฟริกำ อเมริกำเหนือ และ
อเมริกำใต้ 

โดยในปี 2557 สดัสว่นกำรขำยในตำ่งประเทศที่ประมำณร้อยละ 60.6 ของรำยได้จำกกำรขำยรวม ประกอบด้วย
ภมูิภำค (Region) ต่ำงๆ ได้แก่ กลุม่ประเทศแถบเอเชียร้อยละ 46.2 กลุม่ประเทศแถบยโุรปและอเมริกำร้อยละ 8.7 กลุม่
ประเทศตะวนัออกกลำงและอื่นๆ ร้อยละ 5.7 ของรำยได้จำกกำรขำยรวม 

 

2.2 การตลาดและการแข่งขนั 

ในปี 2557 นบัเป็นหนึ่งในปีที่ส ำคญัที่สดุเนื่องจำกกำรจดทะเบียนเข้ำตลำดหลกัทรัพย์ฯของบริษัท  ในเดือน
มิถนุำยน   สบืเนื่องจำกกำรท่ีบริษัทได้มุง่พฒันำและผลกัดนักำรเติบโตของธุรกิจทัง้ในและตำ่งประเทศ  โดยมุ่งสร้ำงสรรค์
และพฒันำผลติภณัฑ์นวตักรรมใหม่ๆ  ท่ีเป็นทำงเลอืกใหม ่ ที่มีควำมหลำกหลำยเพื่อตอบสนองควำมต้องกำรของผู้บริโภค  
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และขยำยฐำนตลำดให้กว้ำงขึน้อย่ำงต่อเนื่อง ผ่ำนช่องทำงกำรจดัจ ำหน่ำยที่สมดุลและแข็งแกร่ง    พร้อมทัง้กำรสื่อสำร
สร้ำงภำพลกัษณ์และประโยชน์ของแบรนด์สนิค้ำเพื่อให้เข้ำถึงผู้บริโภคในวงกว้ำงผำ่นสือ่โฆษณำประชำสมัพนัธ์ต่ำงๆ  อีก
ทัง้กิจกรรมทำงกำรตลำดและกำรส่งเสริมกำรขำย  ท ำให้บริษัทมีกำรเติบโตอย่ำงมำกภำยใต้กลยุทธ์ที่วำงไว้อย่ำงมี
เป้ำหมำยในกำรท ำให้ผลติภณัฑ์ของบริษัท  เป็นท่ียอมรับในฐำนะแบรนด์ระดบัโลกภำยในปี 2560   

 

 ตลาดภายในประเทศ 

กลุ่มเคร่ืองดื่มฟังก์ชนันัลดริง้ค์ 

เซ็ปเป้ บิวติ ดร้ิงค์ 

ได้เปิดตวั แบรนด์แอมบำสเดอร์ชำยคนแรก โดยทำงบริษัท ได้คว้ำตวัหนุ่มฮอต “อนนัดำ เอเวอร์ร่ีงแฮม” มำเป็น    
“1st Male Ambassador : ผู้ชำยคนแรกของเซ็ปเป้ บิวติ ดริง้ค์” ภำยใต้แนวคิดที่ต้องกำรสะท้อนมมุมองจำกผู้ชำย
ที่ช่ืนชอบผู้หญิงที่ดดูีและชอบดแูลตวัเอง โดยมีกำรเปิดตวัภำพยนตร์โฆษณำ 30 วินำที และ 15 วินำที ออกอำกำศ
ทำงโทรทัศน์  และสื่ออื่นๆ มำกมำย  นอกจำกนัน้ยงัมีสื่อสนับสนุนต่ำงๆ ไม่ว่ำจะเป็น แคมเปญทำงออนไลน์  
Interactive Online Campaign ที่ได้น ำเอำ อนนัดำ มำเป็นแม่เหล็กในกำรท ำกิจกรรม โต้ตอบกบัผู้ที่เข้ำมำร่วม
แคมเปญ  ดงึดดูให้เหลำ่สำวๆ เข้ำมำร่วมกิจกรรมนีเ้ป็นจ ำนวนมำก นอกจำกนีย้งัมีกิจกรรม โรดโชว์  แจกชิมและ
แนะน ำสนิค้ำทัว่ประเทศผำ่นกิจกรรมคอนเสร์ิต สญัจร  กิจกรรมในงำน รับปริญญำและงำนเฟรชช่ีเดย์ เฟรชช่ีไนท์ 
รวมถึงงำนประจ ำปี กีฬำฟุตบอล จุฬำ – ธรรมศำสตร์ สนบัสนนุกำรประกวดเวที Miss Teen Thailand  ซึ่งเป็น
เวทีท่ีเป็นก้ำวแรกของสำวๆ ที่จะเข้ำมำสูว่งกำรบนัเทิง เพื่อสง่เสริมภำพลกัษณ์ที่ดีต่อผลิตภณัฑ์และยงัเป็นกำร
สร้ำงกำรรับรู้ ให้รู้จกัผลติภณัฑ์สูก่ลุม่เป้ำหมำยทัง้ในกรุงเทพฯ และตำ่งจงัหวดั 

 

กลุ่มน า้ผลไม้ 

เซ็ปเป้ อโรเวร่า ดร้ิงค์   

หลงัจำกกำรเร่ิมท ำตลำดในเดือนกนัยำยนปี 2556 แนวโน้มยอดขำยมกีำรเติบโตอยำ่งตอ่เนื่อง ทำงบริษัทมีกำร
ท ำกำรตลำดอยำ่งตอ่เนื่อง โดยเน้นกำรแจกชิมสนิค้ำให้กบัผู้บริโภคเป็นหลกั ด้วยคณุภำพของสนิค้ำทัง้ด้ำน
รสชำติและเนือ้วำ่นชิน้โตที่แตกตำ่งจำกคูแ่ขง่อยำ่งชดัเจน   ในปี 2557 ได้น ำผลติภณัฑ์เข้ำจดัจ ำหนำ่ยในเซเวน่
อีเลฟเวน่ เพื่อขยำยช่องทำงกำรเข้ำถึงผู้บริโภค  ท ำให้ยอดขำยของ เซ็ปเป้ อโลเวร่ำ ดริง้ค์ สำมำรถขึน้เป็นอนัดบั
ต้นๆ ในกลุม่น ำ้ผลไม้ผสมเนือ้วำ่นหำงจระเข้ได้หลงัจำกเข้ำตลำดเพียง 14 เดือน (ข้อมลูจำก Nielsen เดือน
พฤศจิกำยน 2557) ท ำให้เซ็ปเป้ อโลเวร่ำ ดริง้ค์ กลำยเป็นสนิค้ำที่มีอตัรำกำรเติบโตสงู และยงัคงพฒันำรสชำติ
และสตูรใหม่ๆ  อยำ่งตอ่เนื่อง 
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โมกุ โมกุ  

ในสว่นของตลำดน ำ้ผลไม้ผสมวุ้นมะพร้ำว ได้มีกำรพฒันำสนิค้ำสตูรใหม ่ 2 รสชำติร่วมกบัเซเวน่ อีเลฟเวน่ โดย
ใช้ช่ือวำ่ โมก ุโมก ุเซเวน่ซีเลค็ รสแอปเปิล้ และ รสโยเกิร์ต โดยยงัคงเน้นเร่ืองคณุภำพของสนิค้ำและควำมแปลก
ใหมใ่ห้กบัตลำดในรำคำทีเ่หมำะสม และยงัคงพฒันำร่วมกบัเซเวน่ อีเลฟเวน่ เพื่อสร้ำงควำมร่วมมือที่ดีกบัคูค้่ำที่
ส ำคญัและตอกย ำ้ควำมเป็นผู้น ำกำรสร้ำงสรรค์ทำงด้ำนนวตักรรมเคร่ืองดื่มอยำ่งตอ่เนื่อง   

 

กลุ่มกาแฟเพื่อสุขภาพ (ฟังก์ชนันัล คอฟฟ่ี) 

เพรียว คอฟฟ่ี 

เนื่องจำกกำรเติบโตของยอดขำยอยำ่งตอ่เนื่อง  รวมถึงควำมสำมำรถในกำรเข้ำถึงและสร้ำงกำรจดจ ำของลกูค้ำ
ได้เป็นอยำ่งดี  โดยเฉพำะกลุม่ลกูค้ำต่ำงจงัหวดั ซึ่งถือเป็นฐำนลกูค้ำหลักของ เพรียว คอฟฟ่ี   ทำงบริษัทจึงต่อ
สญัญำพรีเซ็นเตอร์ “ใบเตย อำร์สยำม” เป็นปีที่สอง เพื่อตอกย ำ้ภำพลกัษณ์ของแบรนด์กำแฟที่สนกุสนำน เป็น
กนัเอง และยงัสือ่ถึงประสทิธิผลของผลติภณัฑ์ที่ทำนแล้วได้หุน่เพรียว  

ซึง่ในปี 2557 เพรียว คอฟฟ่ี ได้ออกภำพยนตร์โฆษณำชุดใหม่ ช่ือ “อร่อยพลสั” เพื่อโปรโมทกำแฟเพรียว คอฟฟ่ี
สูตรพลสั พร้อมทัง้ท ำกำรสื่อสำรอย่ำงเต็มรูปแบบ อำทิ สื่อทีวี สื่อวิทยุ  สื่อออนไลน์  และสื่ อโซเชียลมีเดีย 
(เฟสบุ๊ค) เพื่อเข้ำถึงกลุม่ลกูค้ำเป้ำหมำยได้มำกที่สดุ นอกจำกนีบ้ริษัท  ยงัจดัท ำโปรโมชัน่ และจดัโรดโชว์ พร้อม
ทัง้แจกชิมสนิค้ำใหม ่เพื่อให้เกิดกำรทดลอง พร้อมทัง้แนะน ำประโยชน์ของสนิค้ำ สร้ำงกำรรับรู้ในแบรนด์และสร้ำง
ภำพลกัษณ์ที่ดีให้กบัแบรนด์ 

 

กลุ่มผลิตภณัฑ์เสริมอาหารชนิดผง 

เซ็ปเป้ บิวติ พาวเดอร์ 

เนื่องจำกกระแสกำรดแูลสขุภำพและควำมงำมเป็นท่ีนิยมมำกในกลุม่ผู้บริโภค ที่ยงัคงนิยมหำซือ้กนัทำงออนไลน์ 
ทำงบริษัท ได้เลง็เห็นศกัยภำพในตลำดกลุม่เสริมอำหำรชนิดผง อีกทัง้ยงัเป็นกำรขยำยไลน์สนิค้ำให้ครอบคลมุ  
เพือ่ขยำยฐำนลกูค้ำ และตอบสนองกลุม่ผู้บริโภคที่ดแูลสขุภำพและควำมงำม โดยในปี 2557 ได้มีกำรคิดค้นและ
พฒันำผลติภณัฑ์เสริมอำหำรชนดิผงภำยใต้แบรนด์ เซ็ปเป้ บิวต ิ พำวเดอร์ 3 ชนิด คือ ผลติภณัฑ์เสริมอำหำร
คอลลำเจน 2,000 มิลลกิรัมผสมวิตำมินซี 60 มิลลกิรัม ผลติภณัฑ์เสริมอำหำรคลอโรฟิลล์ 50,000 ไมโครกรัม 
และเคร่ืองดื่มผสมใยอำหำร (ไฟเบอร์) 7,000 มิลลกิรัม โดยได้มุง่เน้นเจำะกลุม่ผู้บริโภคเพศหญิงอำยรุะหวำ่ง 
18-35 ปี ที่ใสใ่จดแูลตวัเองทัง้สขุภำพและควำมงำม โดยได้สรุปภำพรวมกิจกรรมที่ส ำคญัตำ่งๆในปีที่ผำ่นมำ 
ดงันี ้

ผลติภณัฑ์ออกสูต่ลำดในเดือนกรกฎำคม 2557 โดยให้เซเวน่อเีลฟเวน่ ซึง่เป็นร้ำนค้ำสะดวกซือ้ที่มี
ศกัยภำพในกำรจดัจ ำหนำ่ยผลติภณัฑ์ได้ทัว่ประเทศเป็นช่องทำงหลกัในกำรจดัจ ำหนำ่ยผลติภณัฑ์ทัง้ 3 ชนิด ได้มี
กำรจดัท ำกิจกรรมสง่เสริมกำรตลำด รวมถึงกำรประชำสมัพนัธ์ผลติภณัฑ์ให้เป็นที่รู้จกัในกลุม่ผู้บริโภคเป้ำหมำย 
โดยมีกำรจดัโรดโชว์ตำมสถำนท่ีตำ่งๆ เช่น ส ำนกังำน และแหลง่ชมุชน ในกรุงเทพฯและเขตปริมณฑล เพื่อสร้ำง
กำรรับรู้ในแบรนด์สนิค้ำ รวมถงึกำรจดัให้มกีำรชงชิมเพื่อให้ผู้บริโภคได้มีโอกำสทดลองชิมสนิค้ำจริง นอกจำกนัน้
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ยงัได้มกีำรประชำสมัพนัธ์ผำ่นทำงสือ่วิทย ุ  เพื่อเป็นกำรให้ข้อมลูเก่ียวกบัประโยชน์และวิธีกำรรับประทำน
ผลติภณัฑ์ที่ถกูต้องกบัผู้บริโภค และมีกำรท ำสือ่ประชำสมัพนัธ์บนรถไฟฟ้ำ (BTS Wrap)   นอกจำกนัน้ยงัมกีำร
ลงโฆษณำผำ่นสือ่สิง่พมิพ์ คือ หนงัสอืพิมพ์ไทยรัฐซึง่เป็นหนงัสอืพิมพ์แนวหน้ำของประเทศไทยที่มีผู้อำ่นเป็น
จ ำนวนมำก เพื่อเป็นกำรโปรโมทผลติภณัฑ์และโปรโมชัน่ท่ีท ำร่วมกบั 7-11 เพื่อกระตุ้นยอดขำยให้เพิม่มำกขึน้ 
จดัท ำแคมเปญออนไลน์เพื่อให้ผู้บริโภคมีสว่นร่วมกบัแบรนด์ รู้จกัแบรนด์มำกขึน้ รวมถึงมีควำมรู้สกึที่ดีตอ่แบ
รนด์ โดยแคมเปญท่ีส ำคญัในปีที่ผำ่นมำคือ “Happiness is passed around” ซึง่เป็นแคมเปญที่ให้ผู้ เข้ำร่วม
แคมเปญร่วมแชร์ควำมรู้สกึประทบัใจตอ่คนพิเศษ และสง่ตอ่ควำมสขุในชว่งปีใหม ่ โดยได้รับกำรตอบรับเป็น
อยำ่งด ี

 

สภาพการแข่งขัน 

ตลาดเคร่ืองดื่มฟังก์ชันนัลดริง้ค์ 

ตลำดเคร่ืองดื่มฟังก์ชนันลัดริง้ค์ มีผู้ผลติและจดัจ ำหน่ำยหลำยรำยออกสินค้ำภำยใต้คณุสมบตัิที่แตกต่ำงกนั สง่ผล
ให้สภำพตลำด มีอตัรำกำรแขง่ขนัสงู โดยผู้ผลติแตล่ะรำยต่ำงคิดค้นผลิตภณัฑ์ที่มีนวตักรรมด้ำนคณุประโยชน์ และ
ส่วนผสมที่มีคุณภำพมำกยิ่งขึน้ เพื่อสร้ำงควำมแปลกใหม่ของผลิตภัณฑ์ออกสู่ตลำดอยู่ตลอดเวลำ ให้ตรงกับ
กระแสควำมต้องกำรของผู้บริโภคมำกยิ่งขึน้ เช่น ในปัจจุบันก็มีสินค้ำในกลุ่มฟังก์ชันนัลดริง้ค์  ส ำหรับผู้ ชำย 
โดยเฉพำะ  เนื่องจำกกระแสผู้ชำยมีควำมใสใ่จดแูลตวัเองมีมำกยิ่งขึน้ สง่ผลให้ตลำดฟังก์ชนันลัดริง้ค์ ปี 2014 มี
มูลค่ำตลำดรวม 6,373 ล้ำนบำท หำกเปรียบเทียบกับปี 2013 แล้ว ติดลบอยู่ที่ 10 % โดยตลำดนีย้ังคงมี
แนวโน้มที่เติบโตตำมกระแสกำรดแูลสขุภำพ  ตลำดมีกำรแข่งขนัรุนแรงมำกขึน้ เนื่องจำกแต่ละปีจะมีผู้ เลน่รำย
ใหม่ เข้ำมำในตลำดตลอดเวลำ แต่ปัจจุบนักลุม่ผลิตภณัฑ์อื่นๆ ก็หนัมำเพิ่มคณุประโยชน์โดยใสส่่วนผสมของ
สำรอำหำรตำ่งๆ ท ำให้เกิดเซ็กเม้นต์ใหม่ๆ  ท่ีเป็นทำงเลอืกใหม ่แขง่ขนักบักลุม่เคร่ืองดื่มฟังก์ชนันลัดริง้ค์ อำทิ น ำ้
ผลไม้ นมเปรีย้ว และน ำ้ดื่มเกลอืแร่   

ในสว่นของตลำดฟังก์ชนันลั แคชชวล ดริง้ค์  (Functional Casual Drink) ส ำหรับผู้หญิง มีผู้ เลน่หลกั 3 
รำย คือ เซ็ปเป้ บิวติ ดริง้ค์  บีอิง้ และ อีฟ ฟรุตตำมิน ซึ่งแต่ละรำยมีสว่นแบ่งตลำดในปี 2014 ดงันี ้เซ็ปเป้ บิวติ 
ดริง้ค์ มลูค่ำตลำด 559 ล้ำนบำท มีสว่นแบ่งทำงกำรตลำดร้อยละ 35 บีอิง้ มลูค่ำตลำด 303  ล้ำนบำท มีสว่น
แบง่ทำงกำรตลำดร้อยละ 19 และ อีฟ ฟรุตตำมิน มลูคำ่ตลำด 205 ล้ำนบำท มีสว่นแบง่ทำงกำรตลำดร้อยละ 13 
โดยสว่นท่ีเหลอืเป็น แบรนด์อื่นๆ และ กลุม่สนิค้ำใหม ่

 

ตลาดน า้ผลไม้ 

ผลติภณัฑ์น ำ้ผลไม้พร้อมดื่มของประเทศไทยแบง่ออกเป็น 3 ประเภท ได้แก่ น ำ้ผลไม้ 100% (Premium Market)    
น ำ้ผลไม้ 25-75% (Medium Market) น ำ้ผลไม้เข้มข้นต ่ำกวำ่ 25% (Economy Market) โดยในปี 2557 ตลำดน ำ้
ผลไม้มีมลูคำ่ตลำดรวมประมำณ 12,319 ล้ำนบำท มีอตัรำเติบโตร้อยละ 2.5 จำกปีก่อน ตลำดน ำ้ผลไม้กลุม่   
พรีเมี่ยมมีมลูคำ่ตลำดรวมประมำณ 4,523 ล้ำนบำท คิดเป็นร้อยละ 37 ของมลูคำ่ตลำดน ำ้ผลไม้รวม ตลำดน ำ้
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ผลไม้ระดบักลำงมมีลูคำ่ตลำดรวมประมำณ 742 ล้ำนบำท คิดเป็นร้อยละ 6 ของมลูคำ่ตลำดน ำ้ผลไม้รวม และ
ตลำดน ำ้ผลไม้ระดบัลำ่งมมีลูคำ่ตลำดรวมประมำณ 5,054 ล้ำนบำท คิดเป็นร้อยละ 41 ของมลูคำ่ตลำดน ำ้ผลไม้ 

สภำพกำรแขง่ขนัในตลำดน ำ้ผลไม้ ค่อนข้ำงรุนแรง ผู้ประกอบกำรรำยเดิมและผู้ประกอบกำรรำยใหม่
ต่ำงพฒันำผลิตภณัฑ์เพื่อตอบสนองควำมต้องกำรของผู้บริโภคอย่ำงต่อเนื่อง รวมทัง้มีกำรแข่งขนัด้ำนรำคำสง่
และรำยกำรสง่เสริมกำรขำย สง่ผลให้ตลำดน ำ้ผลไม้กำรขยำยตวัเพิ่มมำกขึน้ 

 

ตลาดกาแฟส าเร็จรูปเพื่อสุขภาพ (Functional Coffee) 

ในปี 2557 ตลำดฟังก์ชนันลั คอฟฟ่ี มีมลูคำ่ตลำดประมำณ 1,965  ล้ำนบำท โดยที่กำแฟเพรียว เป็นแบรนด์ที่มี
สว่นแบง่ตลำดสงูเป็นอนัดบั 2 โดยในปี 2557 มีอตัรำกำรเติบโตสงูขึน้ และมีแนวโน้มที่จะเติบโตอยำ่งตอ่เนื่อง  

คู่แข่งหลกัในตลำดกำแฟฟังก์ชันนลัมีรำยใหญ่ๆ อยู่ประมำณ 4 รำย คือ เนเจอร์กิฟ มีมูลค่ำตลำด 
543.1 ล้ำนบำทคิดเป็นสว่นแบ่งตลำดร้อยละ 28 เพรียว คอฟฟ่ี มีมลูค่ำตลำด 421.8 ล้ำนบำท สว่นแบ่งตลำด
ร้อยละ 21 เนสกำแฟ โพรสลิม มียอดขำย 268.2 ล้ำนบำท สว่นแบ่งตลำดร้อยละ 14 และ บดัดี ้ดีน มียอดขำย 
151.8 ล้ำนบำท สว่นแบง่ตลำดร้อยละ 8 ซึ่งแม้ว่ำ เนเจอร์กิฟ เป็นแบรนด์ที่มียอดขำยสงูสดุด้ำนมูลค่ำ (Value) 
แตแ่บรนด์เพรียว ยงัคงเป็นอนัดบั 1 ในเชิงปริมำณกำรขำย (Volume) รวมถึงมียอดขำยสงูเป็นอนัดบั 1 ในตลำด 
Traditional Trade  

เพรียว คอฟฟ่ี ท ำกำรตลำดโดยเน้นกำรโปรโมท จัดโรดโชว์แนะน ำสินค้ำใหม่ พร้อมทัง้แจกชิมสินค้ำ 
รวมถึงกำรสือ่สำรกำรตลำดอยำ่งครบวงจร  ด้วยควำมมัน่ใจในเร่ืองของรสชำติกำแฟของเพรียว คอฟฟ่ี ที่แม้ว่ำ
จะเป็นกำแฟที่ไม่มีสว่นผสมของน ำ้ตำล แต่เพรียว คอฟฟ่ี ยงัพฒันำสินค้ำออกมำให้มีควำมโดดเด่น เร่ืองของ 
กลิน่ และรสชำติของกำแฟ ต้องมีควำมอร่อยและกลมกลอ่ม 

นอกจำกนีก้ำรเพิ่มสนิค้ำใหม ่เพื่อตอบโจทย์ควำมต้องกำรของลกูค้ำที่มำกขึน้ เพรียว คอฟฟ่ี ยงัไม่หยดุที่
จะพฒันำสนิค้ำใหมอ่อกมำเพื่อตอบสนองควำมต้องกำรของลกูค้ำที่มำกขึน้ และยงัคงคอนเซ็ปของสินค้ำว่ำ กำแฟ  
ที่ไมม่ีน ำ้ตำล แคลลอร่ีน้อย และยงัคงควำม หอม อร่อย ส ำหรับแนวโน้มตลำดกำแฟฟังก์ชนันลัในปีหน้ำ ยงัมีโอกำส
เติบโตอยำ่งตอ่เนื่อง  ซึง่เห็นได้จำกกระแสควำมนิยมในกำรบริโภคอำหำรเพื่อสขุภำพและควำมงำม  

 

ตลาดต่างประเทศ 

ตลำดต่ำงประเทศมีภำวะกำรแข่งขนัแตกต่ำงกันในแต่ละประเทศ ขึน้กับภำวะเศรษฐกิจ สงัคม พฤติกรรม
ผู้บริโภค ช่องทำงจัดจ ำหน่ำย และคู่แข่งในตลำดนัน้ๆ อย่ำงไรก็ตำม เนื่ องจำกคุณภำพของผลิตภัณฑ์และ      
แบรนด์สนิค้ำมีควำมโดดเดน่และแตกตำ่งจำกเคร่ืองดื่มทัว่ไปในตลำดตำ่งประเทศ จึงได้รับผลตอบรับเป็นอย่ำง
ดีจำกผู้บริโภคในกว่ำ 60 ประเทศทั่วโลก นอกจำกนี ้ทีม International Business ยงัมีกำรร่วมมือกับผู้จัด
จ ำหน่ำยในทกุประเทศเพื่อวำงแผนกำรขำยและกำรตลำด เพื่อสร้ำงตรำสินค้ำให้เกิดควำมภกัดีต่อตรำสินค้ำ 
(Brand Loyalty) ในประเทศนัน้ๆ  
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ทัง้นี ้สนิค้ำของบริษัทท่ีจ ำหนำ่ยในตลำดตำ่งประเทศ จะมีคูแ่ขง่ขนัในแตล่ะประเทศแตกตำ่งกนัไปตำม
ลกัษณะของผลิตภณัฑ์ที่จ ำหน่ำยในประเทศนัน้ๆ ซึ่งในแต่ละประเทศไม่มีควำมแตกต่ำงกนัมำกนกั โดยสินค้ำ
หลกัๆ ของบริษัทที่จ ำหน่ำยในต่ำงประเทศ เช่น เซ็ปเป้ อโล เวร่ำ ดริง้ค์ และโมกุ โมกุ มีรำยละเอียดคู่แข่งขนัที่
ส ำคญัดงันี ้

 

เซ็ปเป้ อโล เวร่า ดริง้ค์ 

ปัจจบุนัมีคูแ่ขง่ขนัอยูห่ลำยรำย เช่น OKF และ Lotte จำกประเทศเกำหล ีTropical จำกประเทศไต้หวนั 
และ Minute Maid (Coca-Cola) อย่ำงไรก็ตำม จุดแข็งของผลิตภณัฑ์ของบริษัทที่แตกต่ำงจำกคู่แข่งจะเป็น
ขนำดของชิน้เนือ้ที่มีขนำดใหญ่กว่ำ รสชำติที่อร่อย และบรรจุภณัฑ์ที่โดดเด่น แตกต่ำงจำกคู่แข่งขนั ตลอดจน
กำรสร้ำงภำพลกัษณ์ของแบรนด์สนิค้ำอยำ่งตอ่เนื่อง 

 

โมกุ โมกุ  

วุ้นมะพร้ำวเป็นวตัถุดิบที่ผลิตจำกสินค้ำทำงกำรเกษตรที่มีเฉพำะในบำงประเทศ คู่แข่งทำงตรงยงัมี
จ ำนวนไมม่ำกนกั สว่นใหญ่จะเป็นสนิค้ำเลยีนแบบท่ีมีคณุภำพต ่ำ และ/หรือไมม่ีแบรนด์สนิค้ำ และ/หรือไม่มีช่อง
ทำงกำรจดัจ ำหนำ่ยที่ครอบคลมุมำกนกั เช่น Captain Dolphin ประเทศมำเลเซีย Housydrink ประเทศจีน  

ส ำหรับคูแ่ขง่ทำงอ้อมแบง่เป็น 2 ประเภท ได้แก่ เคร่ืองดื่มน ำ้ผลไม้ที่มีชิน้เนือ้เป็นหลกั ได้แก่ Minute 
Maid (Coca-Cola) และแบรนด์ท้องถ่ิน และเคร่ืองดื่มน ำ้ผลไม้ (ไมผ่สมชิน้เนือ้) ซึง่สว่นใหญ่เป็นบริษัทท้องถ่ิน 
โดยผลติภณัฑ์ทัง้ 2 ประเภทไมใ่ช่คูแ่ขง่ทำงตรงของบริษัท  

 

 

ลักษณะลกูค้าและลกูค้ากลุ่มเป้าหมาย 

ลกูค้ำกลุม่เป้ำหมำยของบริษัทมีควำมแตกตำ่งกนัตำมแตล่ะผลติภณัฑ์ ซึง่ผลติภณัฑ์ทัง้หมดของบริษัท สำมำรถ
ครอบคลมุได้ทกุกลุม่เป้ำหมำยทัง้ เพศ อำย ุอำชีพ ลกัษณะควำมสนใจและกำรด ำเนินชีวิต รวมถึงระดบัรำยได้ ดงันี  ้

         สนิค้ำ                                 ลกูค้ำเป้ำหมำย 

-    เซ็ปเป้ บิวติ ดริง้ค์  - กลุม่ผู้หญิงที่ดแูลเอำใจใสต่นเองในเร่ืองสขุภำพ และ ควำมงำม  

-    เซ็ปเป้ ฟอร์ วนั เดย์ 

-    เซ็ปเป้ อโลเวร่ำ ดริง้ค์ 

- กลุม่ผู้บริโภคทกุเพศ ทกุวยัที่ดแูลเอำใจใสต่นเองในเร่ืองสขุภำพ  

- กลุ่มคนรุ่นใหม่ทกุเพศ ที่ชอบควำมแปลกใหม่รักควำมสนุกสนำน 
และต้องกำรผลิตภณัฑ์ที่ตอบโจทย์เร่ืองควำมอร่อย สดช่ืน พร้อม
เนือ้อโลเวร่ำ 

-    โมก ุโมก ุ - บุคคลทั่วไป ที่ต้องกำรผลิตภัณฑ์ซึ่งตอบโจทย์ เร่ืองควำมอร่อย   
สดช่ืน ที่มำพร้อมเนือ้วุ้นมะพร้ำว 
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-    เซนต์แอนนำ  

 

-    เซ็ปเป้ บิวติ ชอท                     

- กลุม่ผู้หญิงที่ดแูลเอำใจใสต่นเองในเร่ืองสขุภำพ และ ควำมงำม ใน
รำคำที่ทกุคนเข้ำถึงได้ 

- ส ำหรับผู้หญิงที่ดแูลเอำใจใสต่นเองในเร่ืองสขุภำพ และ ควำมงำม 
ในอีกระดบัของควำมเข้มข้น 

-   เพรียว - กลุม่ผลติภณัฑ์ประเภทผงกำแฟพร้อมชง เพื่อผู้หญิงที่ใสใ่จเก่ียวกบั
สขุภำพ และ ควำมงำม 

- กลุม่กำแฟกระป๋อง ปรุงส ำเร็จพร้อมดื่ม เพื่อสขุภำพ และ ควำมงำม 
ส ำหรับผู้ที่ดูแลเอำใจใส่ตนเองเพรำะ เพรียว ไม่ใส่น ำ้ตำล ไม่มี
คอเลสเตอรอล แตย่งัคงควำมหอม และ รสชำติที่อร่อย  

 

การจ าหน่ายและช่องทางการจ าหน่าย  

 สินค้ำของบริษัทจ ำหน่ำยทัง้ในประเทศ และต่ำงประเทศกว่ำ 60 ประเทศทัว่โลก บริษัทมีควำมสมัพนัธ์ที่ดีกับ
ผู้ ค้ำและร้ำนค้ำต่ำงๆ โดยลกูค้ำรำยใหญ่ของบริษัทเป็นผู้ ค้ำปลีกสมยัใหม่หรือโมเดิร์นเทรดซึ่งเป็นบริษัทขนำดใหญ่มี
เครือขำ่ยสำขำจ ำนวนมำกครอบคลมุทัว่ประเทศ โดยในปี 2556 และปี 2557 บริษัทไม่มีลกูค้ำรำยใดที่มีสดัสว่นเกินกว่ำ
ร้อยละ 30 ของยอดขำยรวม 

โดยในปี 2557 มีสดัส่วนกำรขำยในประเทศและต่ำงประเทศคิดเป็นร้อยละ 39.4  และร้อยละ 60.6 ของรำยได้
จำกกำรขำยรวมตำมล ำดบั ซึ่งกำรจ ำหน่ำยสินค้ำของบริษัทเป็นลกัษณะกำรขำยส่งไปยงัผู้ ค้ำ ตวัแทนจ ำหน่ำยสินค้ำ 
ตวัแทนน ำเข้ำสนิค้ำ (Importer) ผู้ ค้ำปลกี และร้ำนค้ำยอ่ย ในช่องทำงกำรจ ำหนำ่ยตำ่งๆ โดยไม่ได้จ ำหน่ำยสินค้ำโดยตรง
ให้แก่ผู้บริโภค ซึง่บริษัทมีทีมงำนขำยในและตำ่งประเทศ จ ำนวนกวำ่ 40 คน ที่มีประสบกำรณ์ควำมเช่ียวชำญในงำนขำย 
ท ำหน้ำที่ติดตอ่และประสำนงำนกำรขำยในช่องทำงกำรจ ำหน่ำยต่ำงๆ เพื่อให้สินค้ำกระจำยถึงผู้บริโภคอย่ำงทัว่ถึงและมี
ประสิทธิภำพมำกที่สดุ กำรขำยในประเทศ บริษัทมีกำรจดักิจกรรมทำงกำรตลำดเอง ผ่ำนกำรโฆษณำสินค้ำผ่ำนทำงสื่อ
ต่ำงๆ เช่น โทรทศัน์ (TVC: Television Commercial) หรือร่วมจดักิจกรรมสง่เสริมกำรขำยกับโมเดิร์นเทรดหรือร้ำนค้ำ
ประเภทตำ่งๆ โดยคำ่ใช้จ่ำยทำงกำรตลำดและกำรสง่เสริมกำรขำยบริษัทเป็นผู้ รับผิดชอบ ส ำหรับกำรขำยในต่ำงประเทศ 
มีกำรวำงแผนกำรตลำดร่วมกนัระหวำ่งบริษัทและผู้จดัจ ำหนำ่ย  

ช่องทำงกำรจ ำหนำ่ยสนิค้ำในประเทศ แบง่ออกเป็น 2 ช่องทำง ดงันี ้

1) ช่องทางการคา้ปลีกสมยัใหม่ หรือ โมเดิร์นเทรด (Modern Trade) เป็นกำรขำยตรงไปยงัโมเดิร์นเทรดต่ำงๆ  
ประกอบด้วย ร้ำนค้ำประเภทคอนวีเนียนสโตร์ และ Gas Station Store เช่น ร้ำนเซเว่น-อีเลฟเว่น ร้ำนแฟมิลี่มำร์ท ร้ำน 
Lawson108, ร้ำนจิฟฟ่ี  เป็นต้น ร้ำนค้ำประเภทซุปเปอร์มำร์เก็ต ไฮเปอร์มำร์เก็ต เช่น เทสโก้โลตสั ท็อปส์ และ The Mall 
เป็นต้น ร้ำนค้ำประเภทขำยสง่ เช่น Makro โดยบริษัทจะเป็นผู้จดัสง่สินค้ำให้แก่ลกูค้ำตำมที่ตกลงกนั ซึ่งโดยสว่นใหญ่จะ
สง่ไปท่ีศนูย์กระจำยสนิค้ำ (Distribution Center) ของลกูค้ำแตล่ะรำยเป็นประจ ำหนึง่ถึงสองครัง้ตอ่สปัดำห์   
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2) ช่องทางการค้าปลีกแบบดัง้เดิม (Traditional Trade) เป็นกำรกระจำยสินค้ำให้แก่ร้ำนค้ำปลีกทัว่ไปที่
กระจำยตวัอยู่ทุกภูมิภำคของประเทศ  ผ่ำนตวัแทนจ ำหน่ำยสินค้ำของบริษัท และด ำเนินกำรเองโดยรถขำยเงินสดของ
บริษัท ซึง่ปัจจบุนับริษัทมีเครือขำ่ยร้ำนค้ำยอ่ยจ ำนวนประมำณ 15,000 ร้ำน  

2.1) การขายผ่านตวัแทนจ าหน่ายสินคา้  ปัจจุบนับริษัทมีกำรแต่งตัง้ตวัแทนจ ำหน่ำยสินค้ำ 3 รำย ซึ่งเป็นนิติ
บคุคลภำยนอกไม่มีควำมเก่ียวข้องใดๆกับบริษัท เป็นตวัแทนจ ำหน่ำยสินค้ำให้แก่บริษัท  โดยตวัแทน
ดงักลำ่วท ำหน้ำที่เป็นผู้ ค้ำสง่ โดยกำรน ำสนิค้ำจำกบริษัทไปกระจำยตอ่ให้แก่ร้ำนค้ำย่อยทัว่ประเทศ โดย
บริษัทจะเป็นผู้จดัสง่สนิค้ำไปท่ีบริษัทตวัแทนจ ำหนำ่ยเป็นประจ ำหนึง่ถึงสองครัง้ตอ่สปัดำห์  

2.2) ช่องทางร้านคา้พิเศษ ทำงพนกังำนบริษัทเป็นผู้ขำย เช่น ร้ำนเสริมสวย สนำมกีฬำ ร้ำนอำหำร ร้ำนขำยสง่
ขนำดใหญ่ ซึง่จะไมซ่ ำ้ร้ำนกบัตวัแทนจ ำหนำ่ยสนิค้ำ 

ช่องทำงกำรจ ำหนำ่ยสนิค้ำในตำ่งประเทศ  

ช่องทำงกำรจ ำหน่ำยสินค้ำในต่ำงประเทศสว่นใหญ่เป็นกำรจ ำหน่ำยผ่ำนตวัแทนน ำเข้ำสินค้ำ ( Importer) หรือ
ตวัแทนจ ำหน่ำยสินค้ำ โดยมีนโยบำยกำรขำยเป็นเงินสด (Advance Payment) โดยลกูค้ำผู้สัง่ซือ้ต้องโอนเงินช ำระค่ำ
สนิค้ำทัง้หมดก่อนกำรสง่ออกสินค้ำ อย่ำงไรก็ตำม บริษัทให้เครดิตกำรค้ำส ำหรับลกูค้ำบำงรำย ได้แก่ Sappe Indo และ 
Sappe Europe ซึ่งเป็นบริษัทย่อยในต่ำงประเทศ และลกูค้ำบำงประเทศที่มีหนังสือค ำ้ประกันจำกสถำบันกำรเงิน 
(Standby LC) บริษัทมีนโยบำยในกำรสรรหำตวัแทนที่มีศกัยภำพและควำมเช่ียวชำญในประเทศหรือท้องถ่ินนัน้ๆ เพื่อ
จ ำหนำ่ยผลติภณัฑ์ของบริษัทได้อย่ำงมีประสิทธิภำพ ซึ่งปัจจุบนับริษัทมีตวัแทนจ ำหน่ำยสินค้ำในต่ำงประเทศที่เป็นคู่ค้ำ
ประจ ำกว่ำ 60 ประเทศทัว่โลก ทัง้ในทวีปเอเชีย เอเชียตะวนัออกเฉียงใต้ ตะวนัออกกลำง ยโุรป แอฟริกำ อเมริกำเหนือ 
และอเมริกำใต้ 

 ในส่วนของกำรจ ำหน่ำยสินค้ำในต่ำงประเทศที่ด ำเนินกำรผ่ำนบริษัทย่อย 2 แห่ง ได้แก่ Sappe Indo และ 
Sappe Europe มีกำรด ำเนินกำรดงันี ้

1. Sappe Indo  เป็นผู้น ำเข้ำและจดัจ ำหนำ่ยสนิค้ำทกุประเภทภำยใต้เคร่ืองหมำยกำรค้ำของบริษัท โดยมุง่เน้น
กำรท ำกำรตลำดและจดัจ ำหนำ่ยในประเทศอินโดนีเซีย ปัจจบุนัสนิค้ำหลกัที่จ ำหนำ่ย คือ น ำ้ผลไม้ผสมวุ้นมะพร้ำวภำยใต้
แบรนด์ Mogu Mogu ส ำหรับผลติภณัฑ์อื่นๆ ของบริษัท ในอนำคต Sappe Indo จะทยอยน ำเข้ำไปจ ำหน่ำยเพิ่มเติมตำม
ควำมเหมำะสมของตลำดต่อไป โดย Sappe Indo ท ำกำรตลำดทัง้หมดด้วยตวัเอง ในขณะที่กระจำยสินค้ำผ่ำนตวัแทน
จ ำหน่ำยสินค้ำ (Distributor) ที่ได้รับกำรแต่งตัง้หลำยรำย เพื่อให้ครอบคลมุพืน้ที่กำรจัดจ ำหน่ำยทัง้ช่องทำง Modern 
Trade และ Traditional Trade 

2. Sappe Europe เป็นผู้จดัจ ำหน่ำยน ำ้ผลไม้ผสมเนือ้ว่ำนหำงจระเข้ภำยใต้แบรนด์ Sappe Aloe Vera โดย
กำรจดัจ้ำงผู้ผลติ (OEM) ในประเทศสโลวำเกียเป็นผู้ผลิตสินค้ำภำยใต้เคร่ืองหมำยกำรค้ำของบริษัท เพื่อมุ่งเน้นกระจำย
สนิค้ำในกลุม่ประเทศยโุรปเป็นหลกั 

บริษัทไมไ่ด้มีกำรแตง่ตัง้ตวัแทนจ ำหนำ่ยอยำ่งเป็นทำงกำรรำยใดรำยหนึง่เพื่อจ ำหนำ่ยสนิค้ำในตำ่งประเทศ ทัง้นี ้
หำกในอนำคตประเทศใดเป็นตลำดที่มีศักยภำพในกำรเติบโต บริษัทอำจจดัตัง้บริษัทร่วมทนุกบันกัลงทนุในท้องถ่ินเพื่อ
สร้ำงควำมแข็งแกร่งในตลำดแตล่ะประเทศ หรือพิจำรณำจดัตัง้โรงงำนในต่ำงประเทศที่มีกำรเติบโตสงู บริษัทมุ่งเน้นกำร
สร้ำงแบรนด์ “เซ็ปเป้” ให้เป็นท่ีรู้จกักว้ำงขวำงในหลำยประเทศ รวมทัง้กำรขยำยช่องทำงจ ำหน่ำยให้หลำกหลำย ไม่ยึดติด 
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หรือเฉพำะเจำะจงไปในช่องทำงใดช่องทำงหนึง่ เพรำะต้องกำรให้ผู้บริโภครู้จกั และเลือกซือ้สินค้ำได้สะดวกที่สดุ ซึ่งกลยทุธ์
กำรตลำดในต่ำงประเทศคล้ำยคลงึกบัตลำดในประเทศ โดยที่ผ่ำนมำบริษัทได้รับกำรตอบรับเป็นอย่ำงดีทัง้นี ้กำรเข้ำถึง
ช่องทำงจ ำหนำ่ยในตลำดตำ่งประเทศได้เพิ่มขึน้ 

 

นโยบายการก าหนดราคา 

กำรก ำหนดรำคำขำยสินค้ำของบริษัท จะค ำนึงถึงรำคำตลำดของสินค้ำแต่ละประเภทรวมถึงช่องทำงกำรจัด
จ ำหนำ่ยเป็นเกณฑ์ เพื่อให้เทียบเคียงได้กบัคูแ่ขง่ บำงครัง้อำจมีกำรให้สว่นลด ของแถม หรือรำยกำรสง่เสริมกำรขำยอื่นๆ 
ซึง่มีรูปแบบตำมสภำวะ เหตกุำรณ์และกำรแขง่ขนัในขณะนัน้ๆ  

 

กลยุทธ์การแข่งขัน 

บริษัทมุ่งมั่นผลิตสินค้ำเพื่อสุขภำพ มีคุณภำพ รสชำติดี มีระบบกำรผลิตเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม องค์กรและ
บคุลำกรมีสขุภำพจิตดี มีกำรเรียนรู้อยำ่งสม ่ำเสมอ ทัง้ด้ำนกำรผลติ กำรวิจยั กำรขนสง่ เพื่อพฒันำผลติภณัฑ์ให้มีคณุภำพ
และมีควำมหลำกหลำยอยำ่งตอ่เนื่องตอบสนองควำมต้องกำรของผู้บริโภคได้ทกุกลุม่ รวมทัง้สร้ำงควำมเช่ือมัน่และควำม
ภกัดีต่อตรำสินค้ำ (Brand Loyalty) และมลูค่ำเพิ่มให้กบัตรำสินค้ำ (Brand Value) ในแต่ละแบรนด์ โดยมีกลยทุธ์กำร
แขง่ขนัทำงกำรตลำด ดงันี ้ 

- สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ทางเลือกใหม่ๆ ออกสู่ตลาดอย่างต่อเน่ือง 

บริษัทมุง่เน้นกำรสร้ำงควำมแปลกใหม ่หรือ นวตักรรมใหม่ๆ (Innovative)  ที่มีประโยชน์ต่อผู้บริโภค เพื่อให้มี
ควำมหลำกหลำยของสนิค้ำ สำมำรถตอบสนองควำมต้องกำรของผู้บริโภคที่หว่งใยสขุภำพและควำมสวยงำม
ในวงกว้ำงได้อย่ำงต่อเนื่อง โดยมุ่งเน้นให้มีกำรส ำรวจควำมต้องกำรของผู้บริโภคในแต่ละขณะอย่ำงใกล้ชิด 
วิจยัและพฒันำผลิตภณัฑ์และนวตักรรมใหม่ๆ อย่ำงต่อเนื่อง ซึ่งผลิตภณัฑ์ของบริษัทมีหลำกหลำยและเป็น
รำยแรกของตลำดเสมอ ได้แก่ “โมก ุโมก”ุ น ำ้ผลไม้ผสมวุ้นมะพร้ำว, “เซ็ปเป้ ฟอร์ วนัเดย์” น ำ้ผกัผลไม้ 100% 
ในขวด PET รำยแรกของตลำด และ”เซ็ปเป้ บิวติ ดริง้ค์” เป็นผลติภณัฑ์ที่มุง่เน้นในเร่ืองควำมงำมอยำ่งชดัเจน 
และนบัเป็นกำรสร้ำงแนวคิดใหม่เก่ียวกบั Functional Drink อย่ำงชดัเจนเป็นรำยแรก เป็นต้น ซึ่งในปัจจุบนั 
“เซ็ปเป้” ได้กลำยเป็นแบรนด์ตวัแทนของกลุม่เคร่ืองดื่มสขุภำพของบริษัท ที่มุ่งน ำเสนอทำงเลือกใหม่ๆ ออกสู่
ผู้บริโภคอยำ่งตอ่เนื่อง และได้รับกำรตอบรับจำกผู้บริโภคอย่ำงดีมำก 

 ทัง้นี ้บริษัทมีทีมพฒันำธุรกิจและทีมวิจัยพฒันำสินค้ำใหม่โดยเฉพำะในโครงสร้ำงกำรจัดกำรและมี
เคร่ืองมือในกำรวิจัยอย่ำงครบถ้วน เพื่อตอบสนองกำรเปลี่ยนแปลงที่รวดเร็วของตลำดเคร่ืองดื่ม โดยอ้ำงอิง
จำกข้อมลูปฐมภมูิที่ทีมงำนรวบรวมมำจำกกำรส ำรวจตลำด และข้อมลูทตุิยภมูิของคูค้่ำ สถำบนัวิจยั สื่อต่ำงๆ 
และ/หรือ ที่ปรึกษำทำงกำรตลำด น ำมำวิเครำะห์ พฒันำ และแสวงหำช่องว่ำงทำงกำรตลำด และ/หรือ ควำม
ต้องกำรแฝงของผู้บริโภค เพื่อสร้ำงสรรค์นวตักรรมใหม่ๆ  ให้ตอบสนองไลฟ์สไตล์ของผู้บริโภคได้อยำ่งดีที่สดุ 

- การสร้างภาพลักษณ์ของแบรนด์ (Brand Image) ให้แข็งแกร่ง 

บริษัทให้ควำมส ำคัญกับกำรท ำกำรตลำดในลกัษณะกำรสร้ำงภำพลกัษณ์ของแบรนด์ต่ำงๆ  ให้มีควำม
แข็งแกร่ง เพื่อสื่อสำรและตอกย ำ้ควำมเป็นผู้น ำในตลำด ผ่ำนทำงสื่อโฆษณำประชำสมัพันธ์ต่ำงๆ และ 
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โดยเฉพำะอยำ่งยิ่งมุง่เน้นกำรพฒันำผลติภณัฑ์ตำ่งๆ ให้สำมำรถตอบโจทย์ผู้บริโภคด้วยกำรดื่มเคร่ืองดื่มของ
บริษัทแล้วสำมำรถเห็นผลได้อย่ำงชดัเจน รวมทัง้รักษำมำตรฐำนของสินค้ำทัง้ด้ำนคณุภำพและรสชำติอย่ำง
ต่อเนื่อง เพื่อสร้ำงควำมเช่ือมัน่ต่อแบรนด์สินค้ำของบริษัท โดยมีวตัถปุระสงค์ให้ลกูค้ำเกิดควำมมัน่ใจที่จะ
เลือกซือ้สินค้ำภำยใต้แบรนด์ของบริษัทได้โดยง่ำย ทัง้จำกผลิตภณัฑ์ออกใหม่หรือผลิตภณัฑ์ที่มีอยู่เดิมใน
ตลำด เพื่อประโยชน์ในกำรขยำยผลิตภณัฑ์และฐำนลกูค้ำใหม่ และยงัเป็นกำรรักษำฐำนลกูค้ำเดิมหรือสร้ำง
กำรซือ้ซ ำ้อยำ่งตอ่เนื่อง ซึง่ถือเป็นปัจจยัส ำคญัยิ่งตอ่กำรสร้ำงเสถียรภำพของรำยได้ของบริษัทในระยะยำว 

 นอกจำกนี ้บริษัทให้ควำมส ำคัญกับกำรสร้ำงควำมเข้ำใจแก่ผู้ บริโภคโดยใช้กลยุทธ์กำรอธิบำย
คณุสมบตัิเฉพำะตวัของแตล่ะผลติภณัฑ์ด้วยกำรสือ่สำรผำ่น Packaging ของผลติภณัฑ์ทกุรูปแบบ เช่น กำรตัง้
ช่ือสนิค้ำ หรือแบรนด์ ที่ท ำให้เข้ำใจควำมหมำยได้ง่ำย ไมซ่บัซ้อน บรรจภุณัฑ์ที่แตกตำ่ง เช่น ขวดรูปทรงพีรำมิด 
แสดงถึงลกัษณะของควำมเพรียวบำง ผอม และกรำฟฟิกลวดลำยดอกไม้แสดงถึงควำมสวยงำม เป็นต้น 
นอกจำกนี ้บริษัทยงัเป็นรำยแรกที่ใช้กลยทุธ์อธิบำยคุณสมบตัิเฉพำะตวัของผลิตภณัฑ์โดยใช้ Bottle Neck 
Tag (ป้ำยกระดำษคล้องบนคอขวดสนิค้ำ) เพื่อให้ข้อมลูที่กระชบั เชิญชวน เข้ำใจประโยชน์ของสินค้ำเพิ่มเติม
จำกกำรบอกสรรพคณุบนตวั Packaging ซึ่งถือเป็นจุดส ำคญัของตลำดเคร่ืองดื่มประเภท Functional Drink 
ที่ผู้บริโภคควรจะต้องทรำบถึงประโยชน์ที่จะได้รับจำกกำรบริโภคสนิค้ำนัน้ๆ 

- การสร้างสมดุลและความเข้มแข็งในช่องทางการจ าหน่าย รวมถึงกิจกรรมทางการตลาดและการ
ส่งเสริมการขายอย่างต่อเน่ือง 

บริษัทมีนโยบำยในกำรขยำยฐำนลกูค้ำอยำ่งตอ่เนื่อง และให้ควำมส ำคญักบัช่องทำงกำรจ ำหน่ำยที่แข็งแกร่ง 
เพื่อให้กำรกระจำยสนิค้ำของบริษัทเป็นไปอยำ่งกว้ำงขวำงและมีประสิทธิภำพมำกที่สดุ โดยผู้บริโภคสำมำรถ
เข้ำถึงสินค้ำและเกิดกำรซือ้ซ ำ้ได้อย่ำงสะดวก บริษัทจึงมุ่งเน้นกำรคัดเลือกตวัแทนจ ำหน่ำยสินค้ำทัง้ในและ
ต่ำงประเทศที่มีศกัยภำพ มีควำมเช่ียวชำญและประสบกำรณ์ในกำรขำยในแต่ละพืน้ที่ มีเครือข่ำยร้ำนค้ำ
จ ำนวนมำก เพื่อกำรกระจำยสินค้ำไปยงัผู้บริโภคให้ได้มำกที่สดุและครอบคลมุทกุกลุม่ลกูค้ำเป้ำหมำยในแต่
ละพืน้ท่ี ซึง่จะท ำให้บริษัทสำมำรถเพิ่มยอดขำยได้อยำ่งตอ่เนื่องและมัน่คง รวมถึงกำรสร้ำงสมดลุในแตล่ะช่อง
ทำงกำรจดัจ ำหน่ำย เพื่อสร้ำงอ ำนำจต่อรอง และ กำรบริหำรและลงทุนในแต่ละช่องทำงได้อย่ำงเหมำะสม
และมีประสทิธิภำพ 

 บริษัทให้ควำมส ำคญักบักำรให้ข้อมลูขำ่วสำรเก่ียวกบัผลิตภณัฑ์ต่ำงๆ ของบริษัทเข้ำถึงผู้บริโภคได้ใน
วงกว้ำง จึงได้มีกำรจัดท ำกิจกรรมทำงกำรตลำดและสื่อโฆษณำในรูปแบบต่ำงๆ อย่ำงต่อเนื่อง เพื่อรักษำ
สมัพนัธภำพและกำรเข้ำถึงผู้บริโภคที่เป็นกลุม่เป้ำหมำยต่ำงๆ ของบริษัท สร้ำงกำรจดจ ำแบรนด์หรือสินค้ำ
ของบริษัท และควำมต้องกำรซือ้ครัง้ตอ่ๆ ไป รวมทัง้เป็นกำรประชำสมัพนัธ์ผลติภณัฑ์ใหมข่องบริษัท  

บริษัทได้ก ำหนดงบประมำณประจ ำปีเพื่อท ำโปรโมชั่นกับทุกๆ ช่องทำงกำรขำย รวมถึงมีกำรท ำ
กำรตลำดในทกุๆ ประเภทสนิค้ำ เพื่อสร้ำงแบรนด์ให้เป็นท่ีจดจ ำและช่ืนชอบของกลุม่ผู้บริโภคเป้ำหมำย ทัง้ยงั
มีกำรจดักิจกรรมตำมสถำนที่ชุมชนต่ำงๆ เพื่อให้ลกูค้ำเก่ำมีกำรซือ้ซ ำ้ รวมถึงลกูค้ำใหม่ได้ทดลองสินค้ำของ
บริษัท 

 ทัง้นี ้บริษัทมีกำรจัดกิจกรรมส่งเสริมกำรตลำดร่วมกับร้ำนค้ำรวมถึงคู่ค้ำต่ำงๆ อย่ำงสม ่ำเสมอ เพื่อ
กระตุ้นยอดขำยผลิตภณัฑ์ต่ำงๆในช่วงเวลำที่เหมำะสม และกำรจัดท ำสื่อโฆษณำในทุกช่องทำง เช่น กำร
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โฆษณำทำงฟรีทีวี เคเบิลทีวี วิทย ุหนงัสอืพิมพ์ นิตยสำร และสือ่ออนไลน์ตำ่งๆ ตลอดจนกำรประชำสมัพนัธ์ใน
ลกัษณะกำรฝำกขำ่วประชำสมัพนัธ์ในหนงัสอืพิมพ์หรือนิตยสำรตำ่งๆ นอกจำกนี ้ยงัมีกำรเข้ำถึงผู้บริโภคผ่ำน
สื่อออนไลน์ซึ่งเป็นกำรสื่อสำรระหว่ำงกันที่รวดเร็วและมีบทบำทมำกขึ น้ในปัจจุบัน โดยกำรสื่อสำรทำง
อินเทอร์เน็ตรูปแบบต่ำงๆ เช่น www.sappe.com, Facebook และ Youtube เป็นต้น ซึ่งท ำให้เกิดกำรสื่อสำร
โต้ตอบกบัลกูค้ำหรือผู้บริโภคได้อยำ่งสะดวก รวดเร็ว สำมำรถเข้ำถึง รับรู้ควำมต้องกำรของผู้บริโภค ควำมช่ืน
ชอบหรือปัญหำของสินค้ำต่ำงๆ เพื่อกำรแก้ไขปรับปรุงได้ทนัท่วงที ตลอดจนเป็นกำรสื่อแนวคิด เร่ืองรำวที่
นำ่สนใจ เกร็ดควำมรู้ตำ่งๆ เก่ียวกบัผลติภณัฑ์ที่เป็นประโยชน์ต่อกำรใช้ชีวิตประจ ำวนัของผู้บริโภค เพื่อสร้ำง
ควำมสมัพนัธ์ที่ดีระหวำ่งบริษัทกบัผู้บริโภคในระยะยำวอยำ่งยัง่ยืน 

ส ำหรับกำรขำยในตำ่งประเทศ บริษัทมีกลยทุธ์กำรแขง่ขนัทำงกำรตลำด ดงันี ้

- การสร้างแบรนด์  

ลงทนุสร้ำงแบรนด์สนิค้ำให้แข็งแกร่งมำกขึน้ในกลุม่ประเทศหลกั ซึง่ปัจจุบนัตลำดหลกัในหลำยๆ ประเทศต่ำง
มีช่องทำงกำรจ ำหนำ่ยที่ครอบคลมุกำรขำยในทัง้ Modern Trade และ Traditional Trade ในเกณฑ์ดีมำก โดย
หำกพิจำรณำจำก Industry Dynamic / Product Life Cycle หลงัจำกบริษัทพฒันำช่องทำงกำรขำยเป็นที่
พอใจแล้ว ในปี 2556 บริษัทจึงได้เร่ิมท ำกำรตลำดเพื่อสร้ำงแบรนด์ โดยในปี 2557 บริษัทมีแผนงำนท ำ
กำรตลำดทัง้ Above the Line เช่น โฆษณำผำ่นสือ่สิง่พิมพ์ วิทย ุโทรทศัน์ หรือ ออนไลน์ และ Below the Line 
เช่น กำรจดักิจกรรมในสถำนที่ชุมชน หรือเป็นผู้สนบัสนนุงำน Events ต่ำงๆ ด้ำนดนตรี กีฬำ หรือเพื่อสงัคม 
ตำมควำมเหมำะสมของตลำดแตล่ะประเทศ เพื่อสร้ำงควำมรับรู้ตอ่แบรนด์ส ำหรับผู้บริโภคใหม่ รวมถึงตอกย ำ้
แบรนด์และสง่เสริมพฤติกรรมกำรซือ้ซ ำ้แก่ผู้บริโภคที่ช่ืนชอบผลติภณัฑ์ของบริษัทอยูแ่ล้ว 

- การสร้างความภักดีในตราสินค้า 

กำรสร้ำงควำมภกัดีในตรำสนิค้ำ จะท ำภำยใต้แบรนด์ของบริษัททัง้หมด และอยู่ภำยใต้กำรควบคมุของบริษัท
ผ่ำนกำรเบิกใช้งบประมำณสนบัสนนุด้ำนกำรขำยและกำรตลำด ดงันัน้ Brand Loyalty จะขึน้อยู่กบัแบรนด์
สินค้ำซึ่งเป็นของบริษัท ดงันัน้ กรณีที่เกิดข้อพิพำทใดๆ อนัเป็นเหตุให้ผู้น ำเข้ำยกเลิกขำยสินค้ำ บริษัทก็ยัง
สำมำรถหำผู้จดัจ ำหนำ่ยใหมไ่ด้ในระยะเวลำอนัสัน้ เนื่องจำกตรำสนิค้ำเป็นท่ีรู้จกัแล้วในตลำด 

- การบริหารความสัมพันธ์กับคู่ ค้า 

บริษัทมีนโยบำยกำรบริหำรควำมสมัพนัธ์กบัคูค้่ำ เช่น ตวัแทนน ำเข้ำสนิค้ำ ตวัแทนจ ำหนำ่ยสนิค้ำ อยำ่งใกล้ชิด 
โดยกำรให้ควำมร่วมมือในกำรก ำหนดแผนทำงธุรกิจร่วมกนั โดยก ำหนดเป็นแผนประจ ำปีผ่ำนกำรสนบัสนุน
งบประมำณกำรขำยและกำรตลำด ตลอดจนกำรเข้ำตรวจตลำดร่วมกนัเป็นประจ ำทกุไตรมำสผ่ำนเจ้ำหน้ำที่
ของบริษัทซึง่ดแูลควำมสมัพนัธ์ของลกูค้ำดงักลำ่วโดยเฉพำะ นอกจำกนี ้ ส ำหรับกลุม่ประเทศเป้ำหมำย บริษัท
ยงัมีนโยบำยกำรเข้ำร่วมลงทุน เพื่อเพิ่มโอกำสในกำรขยำยธุรกิจขยำยช่องทำงกำรจ ำหน่ำย และรักษำ
ควำมสมัพนัธ์ไปพร้อมๆกนั 

- การพัฒนาสินค้า  

มุง่เน้นคณุภำพสนิค้ำที่ดี มีกำรพฒันำสนิค้ำอยำ่งตอ่เนื่อง มีควำมหลำกหลำย ตอบสนองกบัควำมต้องกำรของ
ผู้บริโภคที่มีควำมแตกตำ่งกนัในแตล่ะประเทศ 
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2.3 การจัดหาผลติภณัฑ์และบริการ 

2.3.1 โรงงานผลิต 

บริษัทมีโรงงำนผลติ 2 แหง่ ได้แก่  

1. โรงงานบางชัน   

โรงงำนบำงชนั เป็นโรงงำนผลิตแห่งแรกของบริษัทที่ได้เปิดด ำเนินกำรมำตัง้แต่ปี 2544 ตัง้อยู่ในนิคมอตุสำหกรรม
บำงชนั เลขที่ 9/3 นิคมอุตสำหกรรมบำงชนั ถนนเสรี แขวงคนันำยำว เขตคนันำยำว กรุงเทพมหำนคร เนือ้ที่รวม 2 ไร่ 1 
งำน 88.20ตำรำงวำ ประกอบด้วยอำคำรโรงงำน 1 หลงั เคร่ืองจกัรที่ใช้ในกำรผลติ 2 สำยกำรผลติ เพื่อผลิตสินค้ำประเภท
เคร่ืองดื่มขวด PET และเคร่ืองดื่มประเภทผง 

2. โรงงานคลอง 13   

โรงงำนคลอง 13 เป็นโรงงำนผลติแหง่ที่ 2 ของบริษัท เป็นโรงงำนท่ีทนัสมยั เคร่ืองจกัรและอปุกรณ์ที่เป็นเทคโนโลยี
สมยัใหม่ เร่ิมก่อสร้ำงในปี 2553 และแล้วเสร็จเร่ิมด ำเนินกำรผลิตในปี 2555 ตัง้อยู่เลขที่ เลขที่ 8 หมู่ 7 ถนนทำงหลวง
ชนบท ปท.3012(เลยีบคลอง 13 ฝ่ังตะวนัตก) ต ำบลพืชอดุม อ ำเภอล ำลกูกำ จงัหวดัปทมุธำนี เนือ้ที่รวม 97 ไร่ 3 งำน 49 
ตำรำงวำ ประกอบด้วยอำคำรโรงงำน 2 หลงั เคร่ืองจกัรที่ใช้ในกำรผลิต 2 สำยกำรผลิต เพื่อผลิตสินค้ำประเภทเคร่ืองดื่ม 
PET และสนิค้ำกลุม่เคร่ืองดื่มผง อำคำรเก็บวตัถดุิบ และอำคำรคลงัสนิค้ำ 1 หลงั 

ก าลังการผลิตและปริมาณการผลิต 

ในปี 2556 และปี 2557 บริษัทมีก ำลงักำรผลติเคร่ืองดื่มที่โรงงำนทัง้สองแหง่ ดงันี ้

โรงงำนบำงชนั 

หนว่ย : ตนัตอ่ปี ปี 2556   ปี 2557 

ก ำลงักำรผลติเตม็ที่  29,952  29,952 

ปริมำณกำรผลติจริง 22,544 19,553 

ร้อยละของกำรใช้ก ำลงักำรผลติ 76% 65% 

หมำยเหต ุ:   ก ำลงักำรผลติเต็มที่ค ำนวณที่ 312 วนั/ปี ผลติวนัละ 2 กะ กะละ 12 ชัว่โมง 

โรงงำนคลอง 13 

หนว่ย : ตนัตอ่ปี ปี 2556   ปี 2557 

ก ำลงักำรผลติเตม็ที่ 56,010 67,092 

ปริมำณกำรผลติจริง 28,903 47,013 

ร้อยละของกำรใช้ก ำลงักำรผลติ 52% 70% 

หมำยเหต ุ:  ก ำลงักำรผลติเต็มที่ค ำนวณที่ 312 วนั/ปี ผลติวนัละ 2 กะ กะละ 12 ชัว่โมง 
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ตัง้แต่เดือนพฤษภำคม 2556 บริษัทได้เพิ่มเคร่ืองจักรอีก 1 สำยกำรผลิต ท ำให้ก ำลงักำรผลิตเต็มที่
เพิ่มขึน้จำก 4,300 ตนัตอ่เดือนเป็น 5,800 ตนัตอ่เดือน  

นอกจำกนี ้บริษัทมีกำรว่ำจ้ำงผู้ รับจ้ำงผลิตภำยนอก (Outsource Manufacturer) จ ำนวน 4 รำย ซึ่งไม่เป็นบคุคลที่
เก่ียวโยงกนัเพื่อผลติสนิค้ำให้แก่บริษัทส ำหรับเคร่ืองดื่มบำงประเภท หรือเป็นกำรจ้ำงผลิตในบำงช่วงเวลำที่ปริมำณควำม
ต้องกำรหรือค ำสัง่ซือ้สนิค้ำมีจ ำนวนมำก เพื่อสร้ำงควำมสมดลุในกำรจดัสำยกำรผลติสนิค้ำตำ่งๆ ในแตล่ะช่วงเวลำให้เกิด
ประสิทธิภำพสูงสดุ และลดกำรลงทนุเพื่อขยำยก ำลงักำรผลิตอย่ำงถำวรซึ่งต้องใช้เงินจ ำนวนมำกในเวลำที่ยงัไม่จ ำเป็น 
โดยผู้ผลิตที่บริษัทว่ำจ้ำงดงักลำ่วสำมำรถผลิตสินค้ำได้ตำมมำตรฐำนและคณุภำพตำมที่บริษัทก ำหนด สำมำรถสง่มอบ
สินค้ำได้ตรงเวลำตำมแผนกำรผลิตของบริษัท ซึ่งสว่นใหญ่มีกำรด ำเนินธุรกิจร่วมกนักบับริษัทมำเป็นเวลำนำนกว่ำ 4  ปี  
โดยบริษัทจะจดัสง่วตัถดุิบผสมส ำเร็จ (Premix) ให้ผู้ รับจ้ำงผลิตภำยนอก เพื่อกำรปกป้องสตูรกำรผลิต ควบคมุกำรผลิต
ของผู้ รับจ้ำงผลิตภำยนอก ตัง้แต่กระบวนกำรคัดเลือก กำรตรวจประเมินโรงงำนผู้ รับจ้ำงผลิตภำยนอก ตลอดจนกำร
ตรวจสอบและควบคุมคณุภำพของวตัถดุิบต่ำงๆ เพื่อให้ได้ผลิตภณัฑ์ที่ได้มำตรฐำนเหมือนกบัที่ผลิตที่โรงงำนของบริษัท 
โดยผู้ รับจ้ำงผลติภำยนอกเป็นโรงงำนท่ีมีมำตรฐำนกำรผลติตำ่งๆ เช่น GMP HACCP และภำยหลงักำรว่ำจ้ำงผลิต บริษัท
มีกำรวำงแผนและควบคมุคณุภำพกำรผลติอยำ่งสม ่ำเสมอ   

บริษัทมีนโยบำยผลติสนิค้ำตำมแผนกำรขำยและกำรตลำดของบริษัท ซึง่มีกำรก ำหนดควำมต้องกำรสนิค้ำในแตล่ะ
ช่วงเวลำตำมแนวโน้มควำมต้องกำรของตลำด ประกอบกำรพิจำรณำสินค้ำคงเหลือ เพื่อให้เพียงพอต่อกำรจ ำหน่ำยทัว่
ประเทศ และไมใ่ห้มีสต๊อกสนิค้ำคงค้ำงมำกเกินไป  

ส ำหรับกำรจดัหำแรงงำนในกำรผลิตสินค้ำนัน้ สว่นใหญ่เป็นกำรว่ำจ้ำงพนกังำนประจ ำ  และมีบำงส่วนเป็นกำร
วำ่จ้ำงแรงงำนหรือลกูจ้ำงชัว่ครำวตำมควำมเหมำะสม เพื่อให้เพียงพอรองรับกบัปริมำณกำรผลติที่เพิ่มขึน้ในบำงช่วง โดย
กำรจดัหำแรงงำนดงักลำ่วบริษัทจะพิจำรณำตำมควำมเหมำะสม เพื่อให้กำรบริหำรต้นทนุผลติเป็นไปอยำ่งมีประสทิธิภำพ 
ลดควำมเสีย่งด้ำนกำรขำดแคลนแรงงำน หรือกำรจ่ำยคำ่ลว่งเวลำจ ำนวนมำก ในขณะเดียวกนัก็ไม่เป็นภำระแก่บริษัทใน
กำรเพิ่มพนกังำนประจ ำจ ำนวนมำก  ทัง้นี ้ท่ีผำ่นมำบริษัทไมม่ีปัญหำกำรขำดแคลนแรงงำนแตอ่ยำ่งใด  

 

2.3.2) วัตถุดิบและผู้จ าหน่ายวตัถุดิบ (Supplier) 

ผลิตภณัฑ์เคร่ืองดื่มของบริษัท มีวตัถุดิบส ำคญัประกอบด้วย น ำ้ผลไม้เข้มข้น (Concentrate) ชิน้เนือ้ผลไม้ เช่น         
วุ้นมะพร้ำว สำรอำหำรตำ่งๆ (Active Ingredients) เช่น ไฟเบอร์ คอลลำเจน วิตำมิน รวมทัง้บรรจุภณัฑ์ต่ำงๆ ได้แก่ ขวด 
กล่องกระดำษ โดยโรงงำนของบริษัทมีกำรผลิตหลอดพรีฟอร์ม และขวด PET เอง วตัถดุิบหลกัในกำรผลิตบรรจุภณัฑ์
ประเภทขวด PET คือ เม็ดพลำสติก PolyEthylene Terephthalate รำยละเอียดกำรจดัหำวตัถดุิบแตล่ะประเภท มีดงันี ้

1) น ำ้ผลไม้เข้มข้น (Concentrate) บริษัทสัง่ซือ้ในประเทศ ผำ่นบริษัทผู้น ำเข้ำน ำ้ผลไม้เข้มข้น 

2) ชิน้เนือ้ผลไม้ ได้แก่ วุ้นมะพร้ำว บริษัทสัง่ซือ้จำกผู้ ค้ำรำยย่อยในประเทศ โดยเป็นวตัถดุิบที่หำซือ้ได้ทัง้ปี ไม่มี
ผลกระทบเร่ืองฤดกูำลที่ท ำให้อำจเกิดปัญหำกำรขำดแคลนวตัถดุิบ   

3) สำรอำหำรตำ่งๆ (Active Ingredients) เช่น ไฟเบอร์ คอลลำเจน วิตำมิน เป็นกำรสัง่ซือ้ในประเทศ ผ่ำนบริษัท   
ผู้น ำเข้ำสำรอำหำรจำกหลำยแหลง่ในตำ่งประเทศ   
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4) บรรจุภณัฑ์ ได้แก่ เม็ดพลำสติก PET เพื่อใช้ผลิตหลอดพรีฟอร์ม น ำไปเป่ำเป็นขวด PET โดยเป็นกำรสัง่ซือ้
ทัง้หมดในประเทศ บริษัทวำงแผนกำรสัง่ซือ้วตัถุดิบให้สอดคล้องกับแผนกำรผลิตตำมที่ได้รับค ำสัง่ซือ้จำก
ลกูค้ำ  

ทัง้นี ้ในปี 2556 และปี 2557 บริษัทไมม่ียอดกำรสัง่ซือ้วตัถดุิบจำกผู้ผลติหรือผู้จ ำหนำ่ยสนิค้ำ (Supplier) ในสดัสว่นเกิน
กวำ่ร้อยละ 30 ของมลูคำ่กำรสัง่ซือ้รวม 

 

2.3.3 ผลกระทบจากสิ่งแวดล้อม 

กำรด ำเนินธุรกิจของบริษัทเพื่อผลติและจ ำหนำ่ยเคร่ืองดื่มเพื่อสขุภำพ ในสว่นของโรงงำนจะต้องปฏิบตัิให้เป็นไป
ตำมข้อก ำหนดของกรมโรงงำน กระทรวงอตุสำหกรรม ในเร่ืองของกำรบ ำบดัน ำ้เสียก่อนปลอ่ยน ำ้ทิง้สูแ่หลง่น ำ้สำธำรณะ 
โดยประกำศกระทรวงอุตสำหกรรมก ำหนดให้น ำ้ทิง้ที่ระบำยออกจำกโรงงำนต้องมีคณุสมบตัิของควำมเป็นกรดเป็นด่ำง 
(pH) ไม่น้อยกว่ำ 5.5 และไม่มำกกว่ำ 9.0 ค่ำ Biochemical Oxygen Demand (BOD) หรือค่ำของปริมำณออกซิเจนที่
จุลินทรีย์ ต้องกำรใช้ในกำรย่อยสลำยสำรอินทรีย์ที่อยู่ในน ำ้ ต้องมีค่ำไม่เกิน 20 มิลลิกรัมต่อลิตร ค่ำสำรแขวนลอย 
(Suspend Solid : SS) ต้องไมเ่กิน 50 มิลลกิรัมตอ่ลติร 

บริษัทได้ตระหนกัถึงผลกระทบด้ำนสิ่งแวดล้อมที่เกิดจำกกระบวนกำรผลิตและได้ด ำเนินกำรตำมแนวทำงที่
ก ำหนดอยำ่งเคร่งครัด  โดยมีมำตรกำรป้องกนัน ำ้ทิง้จำกโรงงำนเป็นอย่ำงดี  ซึ่งน ำ้เสียที่เกิดขึน้จะต้องผ่ำนกำรบ ำบดัน ำ้
เสียในโรงงำนก่อน เพื่อให้ได้มำตรฐำนก่อนที่จะน ำไปปล่อยทิง้  โดยมีกำรตรวจสภำพน ำ้อย่ำงสม ่ำเสมอ ผลของกำร
ตรวจสอบผำ่นเกณฑ์มำตรฐำนท่ีก ำหนด   

ปัจจบุนั บริษัทไมม่ีข้อพิพำทหรือกำรฟ้องร้องคดีเก่ียวกบัสิง่แวดล้อมแตอ่ยำ่งใด 
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3.  ปัจจัยความเสี่ยง 

1.1 ความเสี่ยงเกี่ยวกับการประกอบธุรกิจ 

1.1.1 ความเสี่ยงจากการไม่มทีี่ดนิที่ตัง้โรงงานเป็นของบริษัทเอง 

ปัจจบุนัโรงงานผลติสนิค้าของบริษัททัง้สองแหง่ ได้แก่ โรงงานบางชนั อยู่ที่นิคมอตุสาหกรรมบางชนั ถนนเสรีไทย 
เขตคนันายาว กรุงเทพฯ เนือ้ที่ดิน 2 ไร่ 1 งาน 88.2 ตารางวา และโรงงานคลอง 13 อยู่ที่ถนนทางหลวงชนบท ปท.3012 
(เลยีบคลอง 13 ฝ่ังตะวนัตก) อ าเภอล าลกูกา จงัหวดัปทมุธานี เนือ้ที่ดิน 97 ไร่ 3 งาน 49 ตารางวา ตัง้อยูบ่นที่ดินของกลุม่
ผู้ ถือหุ้นใหญ่ของบริษัท ซึง่บริษัทได้เช่าที่ดินเปลา่/ท่ีดินพร้อมสิง่ปลกูสร้างของโรงงานทัง้สองแหง่ กบักลุม่ผู้ ถือหุ้นใหญ่ของ
บริษัท เพื่อใช้เป็นโรงงานผลิตสินค้าของบริษัท มีอตัราค่าเช่าเป็นอตัราตลาดซึ่งก าหนดโดยการอ้างอิงจากราคาประเมิน
ของผู้ประเมินราคาทรัพย์สนิอิสระ  

โรงงานบางชัน เป็นโรงงานแห่งแรกของบริษัท มีผู้ ถือหุ้นใหญ่รายหนึ่งของบริษัทเป็นเจ้าของกรรมสิทธ์ิในท่ีดิน 
พร้อมอาคารโรงงาน และสิง่ปลกูสร้างตา่งๆ ของโรงงานแหง่นี ้ซึง่บริษัทได้ใช้เป็นโรงงานผลิตสินค้าของบริษัทมาตัง้แต่เร่ิม
ประกอบกิจการจนถึงปัจจบุนั โดยบริษัทได้ท าสญัญาเช่าสนิทรัพย์ดงักลา่วกบัผู้ ถือหุ้นใหญ่ อายสุญัญาเช่า 3 ปี เร่ิมตัง้แต่
วนัท่ี 1 ตลุาคม 2556 สิน้สดุสญัญาวนัที่ 30 กนัยายน 2559 และสามารถต่ออายสุญัญาได้อีกคราวละ 3 ปี นอกจากนี ้ที่
ผา่นมาบริษัทได้ก่อสร้างสิง่ปลกูสร้างอื่นๆ เพิ่มเติมบนที่ดินเช่าดงักลา่ว ได้แก่ อาคารโรงอาหาร พืน้ท่ีโลง่มีหลงัคาคลมุหรือ
คลงัสนิค้า เป็นต้น 

โรงงานคลอง 13 เป็นโรงงานแห่งท่ีสองของบริษัท มีกลุม่ผู้ ถือหุ้นใหญ่ทัง้หมดของบริษัทเป็นเจ้าของกรรมสิทธ์ิ
ร่วมกันในที่ดินเปลา่ซึ่งเป็นที่ตัง้ของโรงงานนี ้ซึ่งบริษัทได้ลงทนุก่อสร้างอาคาร โรงงาน และสิ่งปลกูสร้างต่างๆ  บนที่ดิน
ดงักลา่ว โดยได้เร่ิมก่อสร้างในปี 2553 การก่อสร้างได้แล้วเสร็จและเร่ิมสายการผลิตแรกในเดือนเมษายน 2555 ปัจจุบนั
บริษัทได้ท าสญัญาเช่าที่ดินดงักลา่วอายสุญัญาเช่า 20 ปี เร่ิมตัง้แต่วนัที่ 1 ตลุาคม 2556 สิน้สดุสญัญาวนัที่ 30 กนัยายน 
2576 และเมื่อพ้นระยะเวลา 3 ปี นบัจากวนัเร่ิมต้นของสญัญาบริษัทมีสิทธิซือ้ที่ดินดงักล่าว ในราคาเฉลี่ยของราคา
ประเมินโดยผู้ประเมินราคาอิสระสองรายที่ได้รับความเห็นชอบจากส านกังาน ก.ล.ต. 

บริษัทเห็นโอกาสทางการตลาดและให้ความส าคญักับการลงทุนขยายการผลิตเพื่อสร้างโอกาสการเติบโตใน
อนาคตมากกว่าการลงทนุในที่ดินโรงงาน จึงได้ตดัสินใจท าสญัญาเช่าแทนการซือ้ทนัที โดยการเช่าที่ดินพร้อมสิ่งปลกูสร้าง
โรงงานบางชนั บริษัทตกลงท าสญัญาเช่าระยะสัน้ เนื่องจากบริษัทมีแผนที่จะย้ายโรงงานบางชนัไปรวมกับโรงงานคลอง 13 
ภายในปี 2558 ด้วยสาเหตทุี่โรงงานบางชนัมีพืน้ท่ีคอ่นข้างเลก็และไมส่ามารถขยายเพิ่มเติมได้อีก ในขณะที่โรงงานคลอง 
13 เป็นโรงงานใหมแ่ละมีขนาดใหญ่เพียงพอท่ีจะรองรับการขยายก าลงัการผลติได้อีก รวมถึงการย้ายการผลิตของโรงงาน
บางชนัมาที่โรงงานคลอง 13 ด้วย ซึ่งการรวมศนูย์การผลิตดงักล่าว จะช่วยให้การบริหารจัดการและการใช้ทรัพยากร
ร่วมกนั เป็นไปอยา่งมีประสทิธิภาพมากขึน้ ทัง้ในด้านการผลิต คลงัสินค้า และระบบโลจิสติกส์ ซึ่งจะท าให้บริษัทมีต้นทนุ
และค่าใช้จ่ายที่ลดลงในระยะยาว ส าหรับการเช่าที่ดินที่โรงงานคลอง 13 นัน้ ในอนาคตหากบริษัทมีกระแสเงินสดเหลือ
จากการด าเนินงานและการขยายกิจการตามสมควรแล้ว บริษัทจะพิจารณาซือ้ที่ดินดังกล่าวจากกลุ่มผู้ ถือหุ้น ตาม
หลกัการที่ได้น าเสนอต่อที่ประชุมคณะกรรมการบริษัทครัง้ที่ 11/2556 เมื่อวันที่ 29 พฤศจิกายน 2556 รวมทัง้จะต้อง
ด าเนินการให้เป็นไปตามระเบียบ และกฎเกณฑ์ที่เก่ียวข้องกบัการท ารายการระหวา่งกนั และจะต้องได้ความเห็นชอบจาก
คณะกรรมการตรวจสอบ คณะกรรมการบริษัท และ/หรือ ที่ประชมุผู้ ถือหุ้นตอ่ไป  
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อยา่งไรก็ตาม ในระหวา่งการเช่าที่ดินดงักลา่วบริษัทอาจมีความเสีย่งในกรณีที่บริษัทท าผิดสญัญาเช่า และมีผล
ให้สญัญาเช่าต้องสิน้สดุลง ซึง่ในกรณีนีอ้าคาร โรงงาน และสิง่ปลกูสร้างตา่งๆ ท่ีบริษัทได้ลงทนุก่อสร้างบนที่ดินเช่า จะตก
เป็นของผู้ให้เช่า โดยบริษัทจะไมไ่ด้รับการชดเชยใดๆ อีกทัง้จะต้องตัง้ด้อยคา่เงินลงทนุในสนิทรัพย์ถาวรในสว่นได้ก่อสร้าง
บนที่ดินเช่าดงักลา่ว  

ทัง้นี ้บริษัทมีภาระต้องจ่ายค่าเช่าตามสญัญาดังกล่าวทุกเดือนเป็นจ านวนเงินรวม 644,136 บาทต่อเดือน 
ส าหรับ  ค่าเช่าในปีแรก (ในเดือนตลุาคม 2556 - พฤษภาคม 2557) และมีอตัราค่าเช่าเพิ่มขึน้ร้อยละ 3.0 - 3.33 ต่อปี 
ตอ่มามีการปรับลดค่าเช่าโรงงานคลอง 13 บริษัทจึงมีภาระจ่ายค่าเช่าตามสญัญาต่อเดือนเป็นจ านวนเงินรวม 542,136 
บาทตอ่เดือน และมีอตัราคา่เช่าเพิ่มขึน้ร้อยละ 2.0 - 3.0 ตอ่ปี นบัตัง้แตเ่ดือนมิถนุายน 2557 เป็นต้นไป ซึ่งบริษัทมีกระแส
เงินสดเพียงพอตอ่การช าระคา่เช่าดงักลา่วได้ รวมทัง้การปฏิบตัิตามเง่ือนไขอื่นๆ ของสญัญาเช่า เช่น การดแูล บ ารุงรักษา
ซอ่มแซม อาคาร โรงงาน สิง่ปลกูสร้างให้อยู่ในสภาพใช้งานได้ดีตลอดไป การช าระค่าภาษีอนัเก่ียวข้องกบัทรัพย์สินที่เช่า 
เป็นต้น เป็นสิง่ที่บริษัทต้องปฏิบตัิตามอยา่งเคร่งครัดอยูแ่ล้ว และเช่ือวา่บริษัทจะสามารถปฏิบตัิตามเง่ือนไขของสญัญาได้
ทกุประการ และไม่มีเหตุให้บริษัทต้องถกูยกเลิกสญัญาก่อนก าหนดเวลา ประกอบกบัผู้ ให้เช่าเป็นกลุม่ผู้ ถือหุ้นใหญ่ของ
บริษัทถึงร้อยละ 75 และมีสว่นร่วมในการบริหารงาน สร้างความเจริญเติบโตให้แก่กิจการของบริษัท จึงเช่ือมัน่ได้วา่การท า
สญัญาเช่าที่ดิน/ที่ดินพร้อมสิง่ปลกูสร้างในครัง้นี ้จะไมม่ีผลกระทบตอ่การผลติและการด าเนินงานของบริษัทในอนาคต  

1.1.2 ความเสี่ยงจากการแข่งขนัทางธุรกิจ 

ในปัจจุบนัสภาวะการแข่งขนัในธุรกิจเคร่ืองดื่มค่อนข้างสงู  ทัง้จากผู้ประกอบการในธุรกิจผลิตและจ าหน่าย
เคร่ืองดื่มที่มีอยูจ่ านวนมาก และการเข้ามาของผู้ประกอบการรายใหม่ การสามารถทดแทนกนัได้ง่ายของเคร่ืองดื่มในแต่
ละประเภท และการออกสนิค้าใหมข่องผู้ประกอบการตา่งๆ ตลอดจนการท ากิจกรรมทางการตลาด และการใช้งบโฆษณา
ประชาสมัพนัธ์ที่เพิ่มขึน้อยา่งตอ่เนื่อง เพื่อเพิ่มหรือรักษาสว่นแบง่การตลาดของผู้ประกอบการตา่งๆ สง่ผลให้การแขง่ขนัใน
ธุรกิจคอ่นข้างรุนแรง 

ดงันัน้ เพื่อเป็นการลดความเสีย่งจากการแข่งขนัที่อาจท าให้บริษัทต้องสญูเสียสว่นแบ่งการตลาด บริษัทจึงได้มี
การเตรียมความพร้อมเสมอเพื่อรองรับการแขง่ขนัในธุรกิจ อีกทัง้มีการปรับตวัให้ทนักบัพฤติกรรมของผู้บริโภคที่มีแนวโน้ม
เปลี่ยนแปลงอยู่เสมอ  โดยการพฒันาสินค้าให้มีความหลากหลายส าหรับกลุม่ผู้บริโภคต่างๆ  และการสร้างแบรนด์ให้มี
ความแข็งแกร่งเพื่อเพิ่มมลูคา่และความแตกต่างในตลาด ซึ่งไม่เพียงแต่การพฒันาเพื่อออกเคร่ืองดื่มใหม่ๆ ที่เน้นสขุภาพ 
รสชาติ หรือความสวยงามจากการบริโภคแล้ว แต่ยงัได้พฒันาด้านอื่นๆ ซึ่งรวมถึงการออกแบบบรรจุภณัฑ์ให้สวยงาม 
สร้างความคุ้มค่า คณุค่าทางโภชนาการและความปลอดภยั ให้สอดคล้องกบัความต้องการของผู้บริโภคให้ได้สงูสดุ เพื่อ
สร้างมลูค่าเพิ่มให้กบัตวัสินค้า ตลอดจนมีการสง่เสริมการขายในรูปแบบต่างๆ อย่างเหมาะสม เพื่อให้เข้าถึงกลุม่ลกูค้า
เป้าหมายให้ได้มากที่สดุ รวมทัง้ให้กลบัมาซือ้ซ า้ให้มากที่สดุ 

1.1.3 ความเสี่ยงจากความผันผวนของราคาวตัถุดิบ 

วตัถดุิบหลกัที่ใช้ในการผลติสนิค้า ได้แก่ น ้าตาลทรายหรือน ้าเชชืออบบรสุทท สิ   Liquid Sucrose) ซึ่งเป็นวตัถดุิบหลกัใน
การผลิตเคร่ืองดื่ม และ เชบ็ดพลาุตสกพีอีที (PET : Polyethylene Terephthalate) ซึ่งเป็นวตัถดุิบหลกัในการผลิตบรรจุภณัฑ์
ขวดพีอีที บริษัทจดัหาด้วยการซือ้จากผู้ขายในประเทศ ซึ่งวตัถดุิบดงักลา่วเป็นสินค้าโภคภัณฑ์ (Commodity Product) ที่มี
ราคาขึน้ลงตามอปุสงค์และอปุทานในตลาด หากราคาของวตัถดุิบดงักลา่วปรับตวัสงูขึน้ อาจสง่ผลกระทบให้บริษัทมีต้นทนุ
การผลติเพิ่มขึน้ได้ นอกจากนี ้บริษัทยงัมีวตัถดุิบหลกัประเภทอื่นที่ใช้ผลติสนิค้า ได้แก่ น า้ผลไม้เข้มข้น ผงกาแฟ เป็นต้น ซึ่ง
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มีมลูค่าการสัง่ซือ้ในสดัสว่นท่ีไม่มากนกั โดยสดัสว่นการสัง่ซือ้วตัถดุิบต่างๆ ดงักล่าวไม่เกินกว่าร้อยละ 10 ของมลูค่าการ
สัง่ซือ้รวม 

เม็ดพลาสติกพีอีที สนิค้าของบริษัทสว่นใหญ่บรรจุในขวดพลาสติกพีอีทีที่บริษัทสามารถผลิตได้เองในโรงงาน
ของบริษัท  ซึ่งต้นทุนการผลิตขวดนบัเป็นต้นทุนหลกัในการผลิตสินค้าของบริษัทด้วย โดยราคาเม็ดพลาสติกที่ใช้ในการ
ผลิตขวดมีความผนัแปรตามราคาซือ้ขายของตลาดโลกและการเพิ่มขึน้ของราคาน า้มนัดิบ ดงันัน้การปรับราคาขึน้หรือ
ลดลงของเม็ดพลาสติกจะมีผลกระทบโดยตรงต่อต้นทนุการผลิตบรรจุภณัฑ์ขวดของบริษัท เนื่องจากต้นทนุการผลิตขวด
สว่นใหญ่มาจากต้นทนุเม็ดพลาสติก อยา่งไรก็ตาม ในปี 2557 ราคาน า้มนัลดลงอย่างต่อเนื่อง สง่ผลให้ราคาวตัถดุิบเม็ด
พลาสติกพีอีทีลดลงบางสว่นโดยเฉพาะช่วงปลายปี 2557 

น ้าตาลทราย  ผลผลิตของน า้ตาลทรายขึน้กบัอ้อยซึ่งเป็นพืชผลทางการเกษตรที่มีผลผลิตขึน้อยู่กบัสภาพดินฟ้า 
อากาศ และสภาพแวดล้อมที่เปลีย่นแปลงไปมากจากภาวะโลกร้อนในปัจจบุนั หรืออาจได้รับผลกระทบจากภยัธรรมชาติ ซึ่ง
สง่ผลกระทบตอ่ผลผลติน า้ตาลทรายที่อาจมีการขาดแคลนในบางช่วง หรืออาจมีราคาสงูขึน้จากความไม่สมดลุของอปุสงค์
และอปุทานในตลาดได้ แต่ทัง้นีบ้ริษัทได้สัง่ซือ้น า้ตาลทรายหรือน า้ตาลเช่ือมบริสทุธ์ิจากผู้ขายในประเทศ ซึ่งในปัจจุบนั
ราคาน า้ตาลทรายในประเทศถกูก าหนดโดยกระทรวงพาณิชย์ และไม่ได้มีการเปลี่ยนแปลงขึน้ลงของราคาบ่อยนกั ที่ผ่าน
มาบริษัทได้รับการยืนยนัปริมาณตามความต้องการใช้ของบริษัทจากผู้ขายเพื่อให้มีเพียงพอกบัเป้าหมายยอดขายที่ได้
ก าหนดไว้ในแต่ละปี จึงคาดว่าจะไม่มีผลกระทบต่อการขาดแคลนวตัถดุิบดงักลา่ว อย่างไรก็ตาม ในอนาคตหากรัฐบาล
ประกาศลอยตวัราคาน า้ตาลทรายตามนโยบายของกระทรวงอุตสาหกรรม หรือ เพื่อรองรับก่อนการเปิดเสรีประชาคม
เศรษฐกิจอาเชียน (AEC) ในปี 2558 จะท าให้การปรับตัวของราคาน า้ตาลทรายมีความผันผวนมากขึน้ และอาจมี
ผลกระทบตอ่ต้นทนุการผลติของบริษัทได้  

บริษัทตระหนกัถึงความเสี่ยงของวตัถดุิบดงักลา่ว และได้มีการบริหารความเสี่ยงจากการขาดแคลนวตัถดุิบและ
การปรับตวัของราคาวตัถุดิบ โดยมีการติดตามการเปลี่ยนแปลงของราคาวตัถดุิบในแต่ละช่วงเวลา และวิเคราะห์แนวโน้ม
ของราคาวัตถุดิบ รวมถึงการประเมินความต้องการใช้วัตถุดิบในการผลิต เพื่อให้บริษัทวางแผนการสัง่ซือ้วัตถุดิบให้
สอดคล้องกับแผนการผลิต โดยท าการสัง่ซือ้วตัถุดิบในปริมาณที่เหมาะสมและเพียงพอต่อการผลิต ป้องกันการขาดแคลน
วตัถดุิบ และการจดัเก็บสนิค้าอยา่งเหมาะสมไมม่ากหรือน้อยจนเกินไป เพื่อให้มีต้นทนุการผลติที่ดีที่สดุ โดยไม่จ าเป็นต้องเก็บ 
(stock) วตัถดุิบไว้มากเกินความจ าเป็น และวตัถดุิบบางประเภทที่ต้องใช้จ านวนมาก บริษัทจะก าหนดปริมาณความต้องการ
ร่วมกับผู้ผลิตเป็นรายปี และท าการสัง่ซือ้วตัถุดิบล่วงหน้าไว้เป็นบางส่วนในราคาที่ตกลงกัน เพื่อป้องกันความผนัผวนของ
ราคา และสร้างความเช่ือมัน่วา่จะไมม่ีปัญหาการขาดแคลนวตัถดุิบในการผลติ นอกจากนี ้ในการสัง่ซือ้วตัถดุิบที่ส าคญัใน
แตล่ะรายการ บริษัทมีการเปรียบเทียบราคา คณุภาพ และเง่ือนไขอื่นๆ ของผู้ขายอย่างน้อย 2 - 3 ราย เพื่อป้องกนัการถกู
เอารัดเอาเปรียบ รวมทัง้มีการแลกเปลีย่นข้อมลูในลกัษณะพึง่พาอาศยัซึง่กนัและกนั 

1.1.4 ความเสี่ยงจากการพัฒนาผลติภณัฑ์ใหม่ๆ 

ในการออกผลติภณัฑ์ใหมแ่ตล่ะครัง้ ต้องใช้เงินลงทนุคอ่นข้างสงู โดยเฉพาะการท าการตลาด รวมถึงการโฆษณา
ประชาสมัพนัธ์ และสง่เสริมการขาย เพื่อให้สนิค้าเป็นท่ีรู้จกั ได้รับการตอบรับที่ดีจากผู้บริโภค และสามารถสร้างยอดขาย
ในระดบัท่ีนา่พอใจให้กบัผลิตภณัฑ์ใหม่นัน้ ซึ่งบริษัทอาจมีความเสี่ยงจากการลงทนุหากผลิตภณัฑ์ใหม่ไม่ได้รับการตอบ
รับหรือเป็นท่ีช่ืนชอบของผู้บริโภค โดยเฉพาะในสภาวะที่มีการแขง่ขนัสงูในธุรกิจและมีการออกผลิตภณัฑ์ใหม่ๆ ของคู่แข่ง
ในตลาดจ านวนมาก  
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บริษัทตระหนกัถึงความเสีย่งดงักลา่ว และได้ให้ความส าคญักบัการเตรียมความพร้อมในการออกผลิตภณัฑ์ใหม ่
เพื่อลดความเสี่ยงจากความล้มเหลวในการออกผลิตภณัฑ์ใหม่ ตัง้แต่ขัน้ตอนการวิจยัและพฒันา  มีหน่วยงานวิจัยและ
พฒันาที่เป็นอิสระจากหนว่ยงานอื่น เพื่อท าหน้าที่พฒันาผลติภณัฑ์ใหมอ่ยา่งเป็นขัน้ตอน ทัง้ด้านการวิเคราะห์โอกาสทาง
ธุรกิจ กลยทุธ์ทางการตลาด การพฒันา ออกแบบ ทดสอบ วิจยัด้วยแลป็ของบริษัทเอง คดัเลอืกผลติภณัฑ์ใหม่ เพื่อให้ตรง
กบัความต้องการของกลุม่ลกูค้าเป้าหมาย โดยในการออกผลิตภณัฑ์ใหม่แต่ละครัง้ บริษัทจะเน้น “ความใหม่” ที่แตกต่าง
และเป็นสาระส าคญัของผลติภณัฑ์ที่สร้างความพึงพอใจให้แก่ผู้บริโภค มีการทดสอบรสชาติ คณุภาพของผลิตภณัฑ์ใหม ่
ตลอดจนการทดสอบตลาด และการวางแผนแนะน าผลติภณัฑ์ใหม่เข้าสูต่ลาด การโฆษณาประชาสมัพนัธ์ การจดักิจกรรม
ทางการตลาด เพื่อผลกัดนัให้กลุม่ลกูค้าเป้าหมายให้เกิดการทดลองผลติภณัฑ์ใหมแ่ละการซือ้ซ า้ เพื่อให้มัน่ใจว่าการออก
ผลิตภณัฑ์ใหม่จะมีอตัราความส าเร็จเป็นที่น่าพอใจ รวมทัง้พฒันาผลิตภณัฑ์เดิมอย่างต่อเนื่อง จากการค้นคว้างานวิจัย 
การส ารวจตลาดเพื่อทราบความต้องการของผู้บริโภคที่เปลีย่นแปลงตลอดเวลา  

1.1.5 ความเสี่ยงจากภยัพิบตัทิางธรรมชาติอนัเกดิจากอุทกภยั 

จากเหตกุารณ์อทุกภยัครัง้ใหญ่ของประเทศในปี 2554 สง่ผลให้พืน้ท่ีหลายแหง่ได้รับผลกระทบ และเสียหายเป็น
วงกว้าง รวมถึงบริเวณที่ตัง้โรงงานบางชนั และโรงงานคลอง 13 ที่มีน า้ท่วมขงัถนนหน้าโรงงาน โดยภายในโรงงานทัง้สอง
แหง่ไมม่ีน า้ทว่มขงั แตก่ารขนสง่สนิค้าได้รับผลกระทบบ้าง ซึ่งขณะนัน้บริษัทยงัมีการผลิตที่โรงงานบางชนัเพียงแห่งเดียว 
โดยโรงงานคลอง 13 การก่อสร้างยงัไมเ่สร็จสมบรูณ์และยงัไมไ่ด้เร่ิมสายการผลติ 

ทัง้นี ้ที่ตัง้ของโรงงานคลอง 13 ซึ่งตัง้อยู่ที่ถนนทางหลวงชนบท ปท.3012 (เลียบคลอง 13 ฝ่ังตะวนัตก) อ าเภอล าลกู
กา จงัหวดัปทมุธานี เป็นพืน้ท่ีปลายน า้และอยูใ่กล้แนวเส้นทาง Floodway (ทางน า้หลาก) ท่ีถกูก าหนดตามแผนแมบ่ทของ
การบริหารจดัการทรัพยากรน า้ของภาครัฐ เพื่อป้องกนัน า้ทว่มพืน้ท่ีเศรษฐกิจหลกัของประเทศด้านฝ่ังตะวนัออกของแม่น า้
เจ้าพระยา จึงมีความเสีย่งตอ่การเกิดภาวะน า้ทว่มบริเวณพืน้ท่ีตัง้โรงงาน และอาจเกิดความเสียหายต่อทรัพย์สินหรืออาจ
เป็นอปุสรรคต่อการด าเนินงานและเส้นทางขนสง่สินค้าของบริษัทได้ อย่างไรก็ตามโรงงานแห่งนีเ้ป็นโรงงานใหม่ที่ได้เร่ิม
ก่อสร้างในช่วงปี 2553 และได้มีการออกแบบตวัอาคารโรงงาน ที่ตัง้เคร่ืองจกัรและอปุกรณ์ตา่งๆ โดยยกระดบัความสงูของ
พืน้ชัน้ลา่งให้มีความสงูจากระดบัพืน้ผิวถนนประมาณ 2.20 เมตร ซึ่งสามารถป้องกันความเสี่ยงจากการถูกน า้ท่วมตวั
โรงงานได้ในระดบัหนึง่ รวมทัง้บริษัทได้ท าประกนัภยัครอบคลมุความเสยีหายที่เกิดจากภยัพิบตัิทางธรรมชาติกรณีน า้ทว่ม
ส าหรับโรงงานทัง้สองแห่งไว้ด้วยโดยประกนัภยัจ ากดัความคุ้มครอง กรณีที่เกิดความสญูเสีย หรือเสียหายจากภยัน า้ท่วมใน
วงเงินไม่เกิน 50.00 ล้านบาทต่อครัง้ และตลอดระยะเวลาเอาประกันภยั (ใช้ร่วมกันระหว่างการประกันภยัความเสี่ยง
ทรัพย์สนิและการประกนัภยัธุรกิจหยดุชะงกั) 

1.1.6 ความเสี่ยงจากการลงทุนในบริษัทย่อยในต่างประเทศ 

บริษัทมีการลงทนุในบริษัทย่อยที่ตัง้อยู่ในต่างประเทศ 2 แห่ง ได้แก่ PT. Sappe Indonesia (“Sappe Indo”)         
จดทะเบียนจดัตัง้ในประเทศอินโดนีเซีย ด าเนินธุรกิจน าเข้า จดัจ าหนา่ย และท าการตลาดให้กบัเคร่ืองดื่มเซ็ปเป้อย่างครบ
วงจรในประเทศอินโดนีเซีย และ Sappe Europe s.r.o (“Sappe Europe”) จดทะเบียนจดัตัง้ในประเทศสโลวาเกีย ด าเนิน
ธุรกิจ   จดัจ้างผลติ จ าหนา่ยและท าการตลาดเคร่ืองดื่มเซ็ปเป้ในแถบประเทศยโุรป โดยบริษัทถือหุ้นในบริษัทยอ่ยดงักลา่ว
ในสดัส่วนร้อยละ 51 และร้อยละ 60 ตามล าดับ ซึ่งการด าเนินธุรกิจของบริษัทย่อยในต่างประเทศดังกล่าว อาจได้รับ
ผลกระทบจากปัจจยัความเสี่ยงต่างๆ ทัง้จากปัจจยัภายในที่เกิดจากการด าเนินงานของบริษัทย่อยเอง และปัจจยัภายนอก
ตา่งๆ เช่น ภาวะเศรษฐกิจ พฤติกรรมผู้บริโภค ก าลงัซือ้ เสถียรภาพทางการเมือง กฎหมาย อตัราภาษี และอตัราแลกเปลีย่น
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ของประเทศนัน้ๆ  เป็นต้น    ซึง่หากมีเหตกุารณ์ใดๆ ที่มากระทบตอ่การด าเนินธุรกิจของบริษัทยอ่ยอยา่งมีนยัส าคญั ก็อาจ
สง่ผลกระทบตอ่ผลการด าเนินงานของบริษัทได้  

อย่างไรก็ตาม บริษัทได้ก าหนดนโยบายการลงทนุในบริษัทย่อยและบริษัทร่วมไว้อย่างชัดเจน โดยการลงทนุใน
ตา่งประเทศที่ผา่นมา บริษัทได้พิจารณาอยา่งรอบคอบทัง้ด้านโอกาสการเติบโตและความเสีย่งของการลงทนุ ซึง่การลงทนุ
ดงักลา่วเป็นการร่วมทนุกบันกัธุรกิจในประเทศนัน้ๆ ที่มีความเช่ียวชาญในธุรกิจ และมีการวางแผนงานการด าเนินธุรกิจ      
การขายและการตลาดร่วมกนั ตลอดจนให้มีการรายงานและการติดตามผลการด าเนินงานของบริษัทยอ่ยอยา่งสม ่าเสมอ 

1.1.7 ความเสี่ยงจากความผันผวนของอัตราแลกเปลี่ยนเงนิตราต่างประเทศ  

บริษัทมีรายได้จากการสง่ออกสนิค้าไปจ าหน่ายในต่างประเทศ โดยในปี 2557 มีรายได้จากการสง่ออกร้อยละ 60.6 
ของรายได้จากการขายรวม โดยการส่งออกดงักลา่วมีการขายเป็นเงินสกุลดอลลาร์สหรัฐฯ เป็นส่วนใหญ่ ในขณะที่วตัถุดิบ
เกือบทัง้หมดเป็นการสัง่ซือ้จากในประเทศ ท าให้บริษัทมีความเสี่ยงจากอตัราแลกเปลี่ยน ในกรณีที่อตัราแลกเปลี่ยนมีความ
ผนัผวน อาจสง่ผลกระทบต่อการก าหนดราคาขายและยอดขายของบริษัท โดยหากเงินบาทมีแนวโน้มแข็งค่าขึน้ รายได้จาก
การสง่ออกเมื่อแปลงคา่เป็นเงินบาทจะลดลง ซึง่สง่ผลกระทบในทางลบตอ่รายได้และก าไรของบริษัทได้ 

อย่างไรก็ตาม บริษัทตระหนกัถึงความเสี่ยงดงักลา่ว โดยมีการก าหนดนโยบายที่เหมาะสมเข้าท าสญัญาขาย
อตัราแลกเปลี่ยนล่วงหน้าในทุกๆ เดือนเพื่อลดความผนัผวนของอตัราแลกเปลี่ยนให้มีเสถียรภาพมากขึน้ มีการก าหนด
ราคาขายในตลาดต่างประเทศแต่ละครัง้ให้ครอบคลมุความเสี่ยงอตัราแลกเปลี่ยนในระดบัหนึ่ง ตลอดจนมีการติดตาม
ขา่วสารตา่งๆอยา่งใกล้ชิดเพื่อประกอบการตดัสนิใจได้อยา่งรวดเร็วทนัทว่งที นอกจากนี ้ในเดือนกนัยายน 2556 บริษัทได้
จดัตัง้คณะกรรมการบริหารความเสี่ยง ท าหน้าที่ก ากบัดแูลและบริหารความเสี่ยงในด้านต่างๆ ซึ่งรวมถึงความเสี่ยงด้าน
อตัราแลกเปลี่ยน เพื่อป้องกันหรือลดความเสี่ยงด้านต่างๆ ให้อยู่ในระดบัที่ยอมรับได้อย่างต่อเนื่องและเหมาะสมกับ
ภาวะการด าเนินธุรกิจของบริษัท 

1.2 ความเสี่ยงต่อการลงทุนของผู้ถอืหลกัทรัพย์ 

1.2.1 ความเสี่ยงจากการมีผู้ถอืหุ้นรายใหญ่ที่มีอ านาจก าหนดนโยบายการบริหาร 

ปัจจุบนั ครอบครัวรักอริยะพงศ์ ถือหุ้นเสียงข้างมาก โดยคิดเป็นร้อยละ 75 ของจ านวนหุ้นที่จ าหน่ายได้แล้ว
ทัง้หมดของบริษัทหลงัเพิ่มทนุ ซึ่งเป็นสดัสว่นที่ท าให้ครอบครัวรักอริยะพงศ์ ยงัคงสามารถควบคมุมติที่ประชุมผู้ ถือหุ้นได้
เกือบทัง้หมดไม่ว่าจะเป็นการแต่งตัง้กรรมการ หรือการขอมติในเร่ืองอื่นที่ต้องใช้เสียงส่วนใหญ่ของที่ประชุมผู้ ถือหุ้น 
ตลอดจนเร่ืองที่กฎหมายหรือข้อบงัคบับริษัทก าหนดให้ต้องได้รับเสียง 3 ใน 4 ของที่ประชุมผู้ ถือหุ้น ดงันัน้ผู้ ถือหุ้นรายอื่น
ของบริษัทอาจมีความเสีย่งจากการไมส่ามารถรวบรวมคะแนนเสยีงเพื่อถ่วงดลุเร่ืองที่ผู้ ถือหุ้นใหญ่เสนอได้ 

อยา่งไรก็ตาม เพื่อให้การด าเนินธุรกิจของบริษัทเป็นไปอย่างโปร่งใส และมีการถ่วงดลุอ านาจดงักลา่ว บริษัทจึง
ได้จดัโครงสร้างการบริหารจดัการโดยมีบคุลากรท่ีมีความรู้ความสามารถ และได้ก าหนดขอบเขตการด าเนินงาน การมอบ
อ านาจให้แก่กรรมการและผู้บริหารอย่างชดัเจน มีการแต่งตัง้บคุคลภายนอกที่เป็นอิสระเข้าร่วมในคณะกรรมการบริษัท
และด ารงต าแหนง่กรรมการอิสระ 4 ทา่น ซึง่ในจ านวนนีเ้ป็นกรรมการตรวจสอบ 3 ทา่น จากจ านวนกรรมการทัง้สิน้ 9 ท่าน 
เพื่อท าหน้าที่ตรวจสอบ ถ่วงดลุการตดัสินใจ และพิจารณาอนมุตัิรายการต่างๆ ก่อนน าเสนอต่อที่ประชุมผู้ ถือหุ้น รวมทัง้
บริษัทได้ก าหนดมาตรการการท ารายการกบับคุคลที่อาจมีความขัดแย้งทางผลประโยชน์ โดยจ ากดัการออกเสียงของผู้ที่
เก่ียวข้อง นอกจากนีบ้ริษัทยังจัดให้มีหน่วยงานตรวจสอบภายในโดยการว่าจ้างบริษัทผู้ ช านาญการจากภายนอกที่
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ปฏิบตัิงานเป็นอิสระและขึน้ตรงต่อคณะกรรมการตรวจสอบ มีหน้าที่หลกัในการดูแลระบบการควบคุมภายในเพื่อให้
เป็นไปตามระบบที่ได้ก าหนดไว้ ทัง้นี ้เพื่อสร้างความมั่นใจให้แก่ผู้ ถือหุ้นถึงความโปร่งใสและถ่วงดุลอ านาจในการ
บริหารงานของบริษัท 

1.2.2 ความเสี่ยงเร่ืองผลกระทบจากราคาหลักทรัพย์จากการใช้สิทธิของใบส าคัญแสดงสิทธิที่จะซือ้
หุ้นสามัญของบริษัทที่ออกให้แก่ผู้บริหารและพนักงานของบริษัท ซึ่งมีราคาใช้สิทธิต ่ากว่าราคา
เสนอขายหุ้นสามัญเพิ่มทุนต่อประชาชนในครัง้นี ้ 

ที่ประชุมวิสามญัผู้ ถือหุ้นครัง้ที่ 4/2556 เมื่อวนัที่ 28 ตลุาคม 2556 ได้มีมติอนมุตัิการออกและจดัสรรใบส าคญั
แสดงสิทธิที่จะซือ้หุ้นสามญัของบริษัท (“ใบส าคญัแสดงสิทธิ”) ชนิดระบุช่ือผู้ ถือ และไม่สามารถเปลี่ยนมือได้ ให้แก่
ผู้บริหาร (รวมถึงผู้บริหารที่ด ารงต าแหน่งกรรมการ) และพนกังานของบริษัท (จดข้อจ ากัดการโอน) จ านวน 4,620,000 
หนว่ย อาย ุ4 ปี นบัจากวนัออกใบส าคญัแสดงสทิธิ ราคาเสนอขายหนว่ยละ 0.00 บาท อตัราการใช้สทิธิ 1 หนว่ยใบส าคญั
แสดงสทิธิ ตอ่ 1 หุ้นสามญั ราคาการใช้สิทธิ 10.125 บาทต่อหุ้น (เว้นแต่กรณีมีการปรับราคาใช้สิทธิตามเง่ือนไขการปรับ
สทิธิ) ซึง่ผู้บริหารและพนกังานท่ีได้รับจดัสรรใบส าคญัแสดงสทิธิจะเร่ิมทยอยใช้สิทธิในการแปลงสภาพเป็นหุ้นสามญัของ
บริษัทได้ตัง้แตใ่บส าคญัแสดงสทิธิอายคุรบ 12 เดือน  

ราคาการใช้สิทธิดงักลา่ว ต ่ากว่าราคาเสนอขายหุ้นสามญัเพิ่มทนุให้แก่ประชาชนในครัง้นีเ้ท่ากบั 10.125 บาท
ตอ่หุ้น หรือต ่ากว่าร้อยละ 25 ดงันัน้ ผู้ลงทนุจึงมีความเสี่ยงจากการมีต้นทนุในการถือหุ้นสามญัสงูกว่าต้นทนุการใช้สิทธิ
ของผู้บริหารและพนกังานท่ีถือใบส าคญัแสดงสทิธิ และอาจมีความเสีย่งที่ราคาหุ้นอาจลดต ่าลง หากผู้บริหารและพนกังาน
ขายหุ้นหลงัการใช้สิทธิของใบส าคญัแสดงสิทธิ  นอกจากนี ้ผู้ลงทนุจะมีผลกระทบต่อสว่นแบ่งก าไร (EPS Dilution) และ
ผลกระทบด้านสดัสว่นการถือหุ้น (Control Dilution) ในกรณีผู้บริหารและพนกังานใช้สทิธิซือ้หุ้นสามญัตามใบส าคญัแสดง
สทิธิทัง้จ านวน โดยผู้ลงทนุจะมีสว่นแบง่ก าไรและสทิธิออกเสยีงลดลงร้อยละ 1.52 ค านวณจากฐานทนุช าระแล้วภายหลงั
การเสนอขายหุ้นต่อประชาชนและการใช้สิทธิของใบส าคญัแสดงสิทธิ ซึ่งมีจ านวนรวมทัง้สิน้ 304,620,000 หุ้น ส าหรับ
ผลกระทบด้านราคาหุ้น (Price Dilution) หากค านวณผลกระทบดงักลา่วโดยใช้ราคา 33.00 บาท ณ วนัที่ 30 ธันวาคม 
2557 จะมีผลกระทบทางลบตอ่ราคาหุ้นเพียงร้อยละ 1.1 

อย่างไรก็ตาม ผลกระทบดงักล่าวข้างต้นจะยงัไม่เกิดขึน้ทนัที เนื่องจากเง่ือนไขของระยะเวลาการใช้สิทธิของ
ใบส าคญัแสดงสิทธิที่ก าหนดให้ผู้ ถือใบส าคญัแสดงสิทธิสามารถใช้สิทธิได้หลงัจากมีอายคุรบ 12 เดือนนบัจากวนัที่ออก
ใบส าคญัแสดงสิทธิแล้ว โดยสามารถใช้สิทธิครัง้แรกได้ไม่เกินร้อยละ 20 ของใบส าคญัแสดงสิทธิที่ผู้ ถือใบส าคญัแสดง
สทิธิแตล่ะคนได้รับจดัสรร และในทกุๆ 6 เดือนหลงัวนัใช้สิทธิครัง้แรกสามารถใช้สิทธิได้ไม่เกินร้อยละ 20 ร้อยละ 30 ร้อย
ละ 40 ร้อยละ 55 ร้อยละ 70 และร้อยละ 100 ของใบส าคญัแสดงสิทธิที่ผู้ ถือใบส าคญัแสดงสิทธิแต่ละคนได้รับจดัสรร 
นอกจากนี ้การจดัสรรใบส าคญัแสดงสิทธิในครัง้นีม้ีวตัถปุระสงค์เพื่อเป็นแรงจูงใจให้เกิดความมุ่งมัน่ในการปฏิบตัิหน้าที่
อย่างเต็มก าลงัความสามารถ เพื่อประโยชน์สงูสดุของบริษัท อนัจะสง่ผลต่อมลูค่าทางธุรกิจให้เพิ่มสงูขึน้ในอนาคตและ
เป็นประโยชน์ตอ่ผู้ ถือหุ้นโดยรวม 
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4. ทรัพย์สินที่ใช้ในการประกอบธุรกิจ 

4.1 สินทรัพย์ถาวรที่ใช้ในการประกอบธุรกิจ  

ณ วนัท่ี 31 ธนัวาคม 2557 บริษัทและบริษัทยอ่ยเป็นเจ้าของสนิทรัพย์ถาวรทีใ่ช้ในการประกอบธุรกิจที่ส าคญั สรุปได้
ดงันี ้ 

ประเภท/ลักษณะทรัพย์สนิ 
มูลค่าตามบัญชีสุทธิ      

วันที่ 31 ธันวาคม 2557  
(ล้านบาท) 

ลักษณะ
กรรมสิทธ์ิ 

ภาระผูกพัน 

1. สว่นปรับปรุงที่ดิน 16.85 เป็นเจ้าของ จ านองเป็นหลักประกันการกู้ ยืมเงินกับ
สถาบนัการเงิน วงเงิน 901 ล้านบาท และ
วงเงินป้องกนัความเสี่ยงอตัราแลกเปลี่ยน 
200 ล้านบาทและ 17 ล้านเหรียญ
สหรัฐอเมริกา 
ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2557 บริษัทได้รับ
อนุมัติให้ไถ่ถอนหลกัประกันทัง้หมดที่จด
จ านองไว้กับสถาบนัการเงินดงักล่าวแล้ว
และอยู่ในระหว่างการด าเนินการทางด้าน
เอกสาร 

2. อาคารและสว่นปรับปรุงอาคาร 272.40 เป็นเจ้าของ 

3. เคร่ืองจกัรและอปุกรณ์ 300.29 เป็นเจ้าของ ไมม่ี 
4. เคร่ืองตกแตง่ ติดตัง้ และ

เคร่ืองใช้ส านกังาน 
47.23 เป็นเจ้าของ ไมม่ี 

5. ยานพาหนะ 10.24 เป็นเจ้าของ / ผอ่น
ช าระตามสญัญา
เช่าการเงิน 

บางส่วนยังผ่อนช าระตามสัญญาเช่า
การเงิน โดย ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2557 
บริษัทมียอดคงค้างเจ้าหนีต้ามสญัญาเช่า
การเงิน 0.95 ล้านบาท 

6. สนิทรัพย์ระหวา่งก่อสร้างและ
ติดตัง้ 

116.42 เป็นเจ้าของ จ านองเป็นหลักประกันการกู้ ยืมเงินกับ
สถาบนัการเงิน เฉพาะสว่นของอาคารและ
สิง่ปลกูสร้าง 
ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2557 บริษัทได้รับ
อนุมัติให้ไถ่ถอนหลกัประกันทัง้หมดที่จด
จ านองไว้กับสถาบนัการเงินดงักล่าวแล้ว
และอยู่ในระหว่างการด าเนินการทางด้าน
เอกสาร 

รวม 763.43   
หมายเหต ุ:     บริษัทไม่มีท่ีดินเป็นของบริษัทเอง อาคาร ส่วนปรับปรุงอาคาร ส่วนปรับปรุงท่ีดิน สินทรัพย์ระหว่างก่อสร้าง รวมถึง

เคร่ืองตกแตง่ ตดิตัง้ของสินทรัพย์ดงักล่าว ตัง้อยู่บนท่ีดนิซึง่บริษัทท าสญัญาเช่ากบัผู้ ถือหุ้นใหญ่ของบริษัท 
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4.2 สินทรัพย์ไม่มีตวัตน 

ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2557 บริษัทและบริษัทย่อยเป็นเจ้าของซอฟแวร์คอมพิวเตอร์ สิทธิบัตร และลิขสิทธ์ิ 
รายละเอียดมีดงันี ้

รายการ 
มูลค่าตามบัญชีสุทธิ       

วันที่ 31 ธันวาคม 2557 
(ล้านบาท) 

ลักษณะ
กรรมสิทธ์ิ 

ภาระผูกพัน 

ซอฟแวร์คอมพิวเตอร์1/ 12.16 เป็นเจ้าของ ไมม่ี 
สทิธิบตัร และลขิสทิธ์ิ2/ 11.44 เป็นเจ้าของ ไมม่ี 

รวม 23.60   

หมายเหต ุ:  1/ ซอฟแวร์คอมพิวเตอร์ ตดัจ าหน่าย 4-10 ปี 
2/ สิทธิบตัร และลิขสิทธ์ิ ตดัจ าหน่ายตามอายสุิทธิบตัรหรือลิขสิทธ์ินัน้ๆ 

4.2 สัญญาที่ส าคัญของบริษัท 

4.2.1 สัญญาเช่า 

4.2.1.1 สญัญาเช่าที่ดินและอาคารโรงงาน  

บริษัทท าสญัญาเช่าที่ดินเปลา่ / ท่ีดินพร้อมสิง่ปลกูสร้าง กบัผู้ ถือหุ้นรายใหญ่ของบริษัท เพื่อใช้เป็นที่ตัง้อาคาร
โรงงานและคลงัสนิค้าของบริษัท 2 แหง่ ดงันี ้

4.2.1.1.1  โรงงานบางชัน  ตัง้อยู่ที่นิคมอตุสาหกรรมบางชัน ถนนเสรีไทย เขตคนันายาว กรุงเทพฯ ขนาด
ที่ดิน 2 ไร่ 1 งาน 88.2 ตารางวา โดยบริษัทท าสญัญาเช่าที่ดินพร้อมสิ่งปลกูสร้าง ได้แก่ อาคารโรงงาน ส านกังาน 
และสิง่ปลกูสร้างตา่งๆ รวมทัง้ได้ก่อสร้างสิง่ปลกูสร้างอื่นๆ เพิ่มเติมซึง่เป็นกรรมสทิธ์ิของบริษัทบนท่ีดินเช่าดงักลา่ว  

4.2.1.1.2  โรงงานคลอง 13  ตัง้อยู่ที่ถนนทางหลวงชนบท ปท.3012 (เลียบคลอง 13 ฝ่ังตะวนัตก) อ าเภอ  
ล าลกูกา จงัหวดัปทมุธานี ขนาดที่ดิน 97 ไร่ 3 งาน 49 ตารางวา โดยบริษัทท าสญัญาเช่าที่ดินเปลา่ และได้ก่อสร้าง
อาคารโรงงานและสิง่ปลกูสร้างตา่งๆ ซึง่เป็นกรรมสทิธ์ิของบริษัทบนท่ีดินเช่าดงักลา่ว 

สญัญาเช่าที่ดินพร้อมสิ่งปลกูสร้างที่โรงงานบางชนั มีอายสุญัญาเช่า 3 ปี และสามารถต่ออายุสญัญาเช่าได้
คราวละ 3 ปี ซึง่ในระยะยาวบริษัทวางแผนที่จะย้ายการผลิตที่โรงงานบางชนัไปรวมกบัโรงงานคลอง 13 เพื่อความ
คล่องตัวในการบริหารจัดการ และการบริหารด้านการผลิตให้มีประสิทธิภาพเพิ่มขึน้ในอนาคต ทัง้นี  ้ณ วันที่ 31 
ธนัวาคม 2557 สนิทรัพย์ที่ไมส่ามารถเคลือ่นย้ายได้ ได้แก่ อาคาร สิ่งปลกูสร้าง และสินทรัพย์อื่นๆ ที่บริษัทได้ลงทนุ
และติดตัง้อยูบ่นที่ดินเช่าดงักลา่ว มีมลูคา่ตามราคาทนุ 14.83 ล้านบาท และมลูคา่ตามบญัชีสทุธิ 8.96 ล้านบาท   

การท าสญัญาเช่าสนิทรัพย์ที่โรงงานบางชนัถือเป็นรายการท่ีเก่ียวโยงกนั ซึง่ได้ผา่นความเห็นชอบจากที่ประชุม
คณะกรรมการตรวจสอบ ครัง้ที่ 4 /2556 และผ่านการอนมุตัิจากที่ประชุมคณะกรรมการบริษัท ครัง้ที่ 9/2556 ซึ่งมี
การประชุมเมื่อวนัที่ 25 กนัยายน 2556 โดยกรรมการที่มีสว่นได้เสียกบัการท ารายการในครัง้นีไ้ม่ได้ร่วมพิจารณา
และออกเสยีงในการประชมุเพื่ออนมุตัิเร่ืองดงักลา่ว  
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สญัญาเช่าที่ดินโรงงานคลอง 13 มีอายสุญัญาเช่า 20 ปี โดยบริษัทได้ลงทนุก่อสร้างอาคารโรงงาน และสิ่งปลกูสร้าง
ตา่งๆ บนท่ีดินเช่าดงักลา่ว ซึ่งได้เร่ิมก่อสร้างเมื่อปี 2553 การก่อสร้างได้แล้วเสร็จและเร่ิมสายการผลิตแรกในเดือน
เมษายน 2555 โดย ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2557 สินทรัพย์ที่ไม่สามารถเคลื่อนย้ายได้ ได้แก่ อาคารโรงงานและ       
สิ่งปลกูสร้าง และสินทรัพย์อื่นๆ ที่บริษัทได้ลงทนุและติดตัง้อยู่บนที่ดินเช่าดงักล่าว มีมลูค่าตามราคาทนุ 326.74 
ล้านบาท และมลูคา่ตามบญัชีสทุธิ 280.22 ล้านบาท  

การท าสญัญาเช่าสินทรัพย์ที่โรงงานคลอง 13 ถือเป็นรายการที่เก่ียวโยงกัน ซึ่งได้ผ่านความเห็นชอบจาก        
ที่ประชุมคณะกรรมการตรวจสอบ ครัง้ที่ 3/2557 และผ่านการอนุมัติจากที่ประชุมคณะกรรมการบริษัท ครัง้ที่ 
4/2557 ซึง่มีการประชมุเมื่อวนัท่ี 15 พฤศจิกายน 2557 โดยกรรมการที่มีสว่นได้เสียกบัการท ารายการในครัง้นีไ้ม่ได้
ร่วมพิจารณาและออกเสยีงในการประชมุเพื่ออนมุตัิเร่ืองดงักลา่ว  

ทัง้นี ้บริษัทได้จัดให้มีการประเมินราคาที่ดิน / ที่ดินพร้อมสิ่งปลกูสร้าง ที่บริษัทเข้าท าสญัญาเช่าทัง้สองแห่ง 
โดยผู้ประเมินราคาทรัพย์สินอิสระ คือ บริษัท เอเจนซี่ ฟอร์ เรียลเอสเตท แอฟแฟร์ส จ ากดั ซึ่งเป็นผู้ประเมินที่ได้รับ
ความเห็นชอบจากส านกังานคณะกรรมการก ากบัหลกัทรัพย์และตลาดหลกัทรัพย์  ตามรายงานการประเมินราคา 
เมื่อวนัท่ี 7 สงิหาคม 2556 และ 8 สงิหาคม 2556 โดยมีวตัถปุระสงค์การประเมินเพื่อวตัถปุระสงค์สาธารณะ 

1.1) สญัญาเช่าทีดิ่นพร้อมส่ิงปลูกสร้าง โรงงานบางชนั  

สรุปสาระส าคัญของสัญญา 
คูส่ญัญา 
 
ความสัมพันธ์ของคู่สัญญากับ
บริษัท 

ผูเ้ช่า :      บริษัท เซป็เป้ จ ากดั (มหาชน) 
ผูใ้หเ้ช่า :  นายอนนัท์ รักอริยะพงศ์ 
นายอนนัท์ รักอริยะพงศ์ เป็นกรรมการและผู้บริหารของบริษัท และถือหุ้นบริษัทร้อยละ 
20.00 ของจ านวนหุ้นท่ีจ าหน่ายได้แล้วทัง้หมดของบริษัท (สดัส่วนการถือหุ้น ณ วนัท่ี 7 
ตลุาคม 2556) 

สินทรัพย์ตามสญัญาเช่า ท่ีดนิ อาคารโรงงาน และสิ่งปลกูสร้างตา่งๆ 
โฉนดท่ีดนิเลขท่ี 123454  เนือ้ท่ีดนิ  2 ไร่ 1 งาน 88.20 ตารางวา  
ตัง้อยู่เลขท่ี 9/3 ซอยเสรีไทย 56 นิคมอุตสาหกรรมบางชนั ถนนเสรีไทย แขวงคนันายาว 
เขตบางกะปิ กรุงเทพฯ 10230 

อายสุญัญาเช่า 3 ปี เร่ิมตัง้แต่วนัท่ี 1 ตลุาคม 2556 สิน้สุดสญัญาเช่าวนัท่ี 30 กนัยายน 2559  และเม่ือ
ครบอายุสัญญาเช่า ผู้ เช่ามีสิทธิต่ออายุสัญญาเช่าได้อีกคราวละ 3 ปี ภายใต้ข้อตกลง
และเง่ือนไขเดิม โดยจะปรับขึน้ค่าเช่าในอตัราร้อยละ 3.00 จากอตัราค่าเช่าสุดท้ายและ
ปรับขึน้ทกุปีในอตัราเดียวกบัการปรับคา่เช่าแตล่ะปี 

อตัราคา่เช่า อัตราค่าเช่าเร่ิมต้นในปีแรกเท่ากับ 389,136 บาทต่อเดือน และในปีท่ี 2 และ 3 ปรับ
เพิ่มขึน้ร้อยละ 3.00 ตอ่ปี  

วธีิการก าหนดอตัราคา่เช่า อ้างอิงจากการประเมินของผู้ประเมินราคาทรัพย์สินอิสระ โดยมีอตัราค่าเช่าเร่ิมต้นในปี
แรกส าหรับโรงงานและสิ่งปลกูสร้างตา่งๆ เทา่กบัราคาประเมินค่าเช่าอาคารโรงงาน และ
บวกด้วยคา่เช่าท่ีดนิส่วนท่ีเหลือต่อปี เท่ากบัร้อยละ 5 ของราคาประเมินท่ีดิน และในปีท่ี 
2 และ 3 ปรับเพิ่มคา่เช่าร้อยละ 3.0 ตอ่ปี  
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สรุปสาระส าคัญของสัญญา 
ราคาประเมิน ราคาซือ้ขายตลาด 

- ท่ีดนิ : 34.59 ล้านบาท (ค านวณอตัราคา่เช่าตอ่ปีเทา่กบัร้อยละ 5 ของราคาประเมิน
ท่ีดนิส่วนท่ีท าสญัญาเช่า เทา่กบัคา่เช่าท่ีดนิ 53,586 บาท/เดือน) 
- อาคาร : 14.29 ล้านบาท (ราคาประเมินอาคารและสิ่งปลกูสร้างทัง้หมด) 

ราคาคา่เช่าตลาด (เฉพาะส่วนท่ีท าสญัญาเช่า) 
- พืน้ท่ีส่วนโรงงาน         130 บาท/ตรม./เดือน 

- พืน้ท่ีส่วนส านกังาน     169 บาท/ตรม./เดือน 
รวมคา่เช่าอาคาร      335,550 บาท/เดือน 

  - ชือ่ผูป้ระเมินราคาอิสระ 
  - วนัทีป่ระเมินราคา 

บริษัท เอเจนซี่ ฟอร์ เรียล เอสเตท แอฟแฟร์ส จ ากดั  
วนัท่ี 31 กรกฎาคม 2556  

เง่ือนไขของสญัญาเช่าท่ีส าคญั - ภายหลงัสิน้สดุสญัญาแล้ว และผู้ เช่าไม่ประสงค์จะเช่าสถานท่ีตอ่ และผู้ ให้เช่ามีความ
ประสงค์จะขายท่ีดินพร้อมสิ่งปลูกสร้างอ่ืนๆตามสัญญานี ้ผู้ ให้เช่าตกลงให้สิทธิแก่    
ผู้ เช่าเลือกซือ้ได้ก่อนผู้ ซือ้รายอ่ืนๆ ในราคาประเมินโดยผู้ประเมินราคาอิสระท่ีได้รับ
ความเหน็ชอบจากส านกังานคณะกรรมการก ากบัหลกัทรัพย์และตลาดหลกัทรัพย์ 
- ผู้ เช่าสามารถบอกเลิกสัญญาเช่าก่อนครบก าหนดระยะเวลาในสัญญาได้ โดยผู้ เช่า
บอกกล่าวให้ผู้ ให้เช่าทราบล่วงหน้าเป็นลายลกัษณ์อกัษรไม่น้อยกว่า 60 วนั แต่ผู้ ให้
เช่าไม่สามารถบอกเลิกสัญญาก่อนครบก าหนดระยะเวลาได้ ทัง้นี ้หากครบก าหนด
อายุสัญญาแล้ว ผู้ ให้เช่าไม่ประสงค์จะให้ผู้ เช่าเช่าพืน้ท่ีอีกต่อไป ผู้ ให้เช่าต้องบอก
กล่าวล่วงหน้าเป็นลายลักษณ์อักษรให้ผู้ เช่าทราบก่อนครบก าหนดระยะเวลาตาม
สญัญาไม่น้อยกวา่ 1 ปี  

- เม่ือครบก าหนดสญัญาเช่านีแ้ล้ว  และไม่มีการตอ่ระยะเวลาการเช่า หรือไม่ว่าสญัญา
เช่าสิน้สุดลงด้วยเหตใุดๆ ผู้ เช่ายินยอมให้อาคารโรงงาน และสิ่งก่อสร้างอ่ืนใดท่ีสร้าง
บนท่ีดนิท่ีเช่าก่อนและ/หรือภายในระยะเวลาท่ีเช่าตกเป็นกรรมสิทธ์ิของผู้ ให้เช่าทัง้สิน้ 
โดยผู้ให้เช่าไม่ต้องช าระคา่สิ่งปลกูสร้างดงักล่าว เว้นแต่หาก ผู้ ให้เช่าไม่ประสงค์จะได้
กรรมสิทธ์ิจากสิ่งปลูกสร้างดงักล่าวท่ีผู้ เช่าได้ท าการก่อสร้างไว้ จะสามารถเรียกให้ผู้
เช่ารือ้ถอนสิ่งปลกูสร้างดงักล่าวด้วยคา่ใช้จ่ายของผู้ เช่าเองก็ได้  
- กรณีสัญญาสิน้สุดลงด้วยผู้ ให้เช่าตกเป็นผู้ ผิดสัญญา ผู้ ให้เช่าต้องช าระค่าก่อสร้าง
อาคารโรงงาน และสิ่งก่อสร้างอ่ืนใดท่ีผู้ เช่าได้ก่อสร้างต่อเติมขึน้มาก่อนและ/หรือ
ภายในเวลาท่ีเช่า ให้แก่ผู้ เช่าในราคาตลาด และ/หรือราคาท่ีประเมินโดยผู้ประเมิน
ราคาอิสระท่ีได้รับความเห็นชอบจากส านักงานคณะกรรมการก ากับหลักทรัพย์และ
ตลาดหลกัทรัพย์ซึง่คูส่ญัญาตกลงเหน็ชอบร่วมกนัคดัเลือกผู้ประเมินราคา  
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1.2) สญัญาเช่าทีดิ่น โรงงานคลอง 13  

สรุปสาระส าคัญของสัญญา 
คูส่ญัญา 
 
 
ความสัมพันธ์ของคู่สัญญากับ
บริษัท 
 

ผูเ้ช่า :      บริษัท เซป็เป้ จ ากดั (มหาชน) 
ผูใ้หเ้ช่า :  นายอนนัท์ รักอริยะพงศ์ นายอดศิกัดิ ์รักอริยะพงศ์ นางสมนึก ไอศรูย์พิศาลศิริ 
นายอานภุาพ รักอริยะพงศ์ นางสาวปิยจิต รักอริยะพงศ์ และนายธนรัตน์ รักอริยะพงศ์ 
เป็นกรรมการ ผู้บริหาร และ/หรือ ผู้ ถือหุ้นใหญ่ของบริษัทซึ่งถือหุ้นบริษัทรวมกันร้อยละ 
75.00 ของจ านวนหุ้นท่ีจ าหน่ายได้แล้วทัง้หมดของบริษัท (สดัส่วนการถือหุ้น ณ วนัท่ี 31 
ธนัวาคม 2557) 

สินทรัพย์ตามสญัญาเช่า ท่ีดนิเปล่า โฉนดเลขท่ี 208, 146943, 146944 และ 146945  
เนือ้ท่ีดิน 97 ไร่ 3 งาน 49 ตารางวา ตัง้อยู่ท่ีถนนทางหลวงชนบท ปท.3012 (เลียบคลอง 
13 ฝ่ังตะวนัตก) ต.พืชอดุม อ.ล าลกูกา จ.ปทมุธานี 12150  

อายสุญัญาเช่า 20 ปี เร่ิมตัง้แตว่นัท่ี 1 ตลุาคม 2556 สิน้สดุสญัญาเช่าวนัท่ี 30 กนัยายน 2576  
อตัราคา่เช่า อตัราคา่เช่าเร่ิมต้นในปีแรกเท่ากบั 255,000 บาทต่อเดือน และในปีท่ี 2 - 20 ปรับเพิ่มขึน้

ร้อยละ 3.33 ต่อปี ต่อมา เม่ือวนัท่ี 19 พฤษภาคม 2557 มีการท าสัญญาแก้ไขเพิ่มเติม
สญัญาเช่า โดยปรับลดอตัราคา่เช่าเหลือ 153,000 บาทต่อเดือน และในปีท่ี 2 - 20 ปรับ
เพิ่มขึน้ร้อยละ 2.00 ตอ่ปี นบัตัง้แตเ่ดือนมิถนุายน 2557 เป็นต้นไป 

วธีิการก าหนดอตัราคา่เช่า อ้างอิงจากการประเมินของผู้ประเมินราคาทรัพย์สินอิสระ โดยมีอตัราค่าเช่าต่อปีเร่ิมต้น
ในปีแรกเทา่กบัร้อยละ 5 ของราคาประเมินท่ีดนิ และเพิ่มขึน้ร้อยละ 3.33 ตอ่ปี ตลอดอายุ
ของสญัญาเช่า  

ราคาประเมิน ท่ีดนิ : 61.20 ล้านบาท 

  - ชือ่ผูป้ระเมินราคาอิสระ 
  - วนัทีป่ระเมินราคา 

บริษัท เอเจนซี่ ฟอร์ เรียล เอสเตท แอฟแฟร์ส จ ากดั  
วนัท่ี 30 กรกฎาคม 2556 

เง่ือนไขของสญัญาเช่าท่ีส าคญั 
 

- เม่ือพ้นระยะเวลา 3 ปีนับจากวันท่ีในสัญญาฉบับนี ้ผู้ ให้เช่าตกลงว่า หากผู้ เช่า
ประสงค์จะซือ้ทรัพย์สินท่ีเช่าจากผู้ให้เช่า ผู้ ให้เช่าจะขายทรัพย์สินท่ีเช่าให้แก่ผู้ เช่า โดย
ผู้ ให้เช่าและผู้ เช่าจะเลือกผู้ ประเมินราคาอิสระท่ีได้รับความเห็นชอบจากส านักงาน
คณะกรรมการก ากบัหลักทรัพย์และตลาดหลกัทรัพย์ฝ่ายละหนึ่งราย และให้ใช้ราคา
เฉล่ียของราคาประเมินโดยผู้ประเมินราคาอิสระทัง้สองราย (“ราคาประเมินเฉล่ีย”) 
เป็นราคาในการซือ้ขายทรัพย์สินท่ีเช่า  
- ตลอดระยะเวลาการเช่าตามสญัญานี ้ผู้ ให้เช่าตกลงจะไม่น าสถานท่ีท่ีเช่าไปขายให้แก่
บคุคลอ่ืนใด ไม่วา่กรณีใดๆ ทัง้สิน้ และหากผู้ให้เช่าประสงค์จะขายท่ีดนิท่ีให้เช่าและสิ่ง
ปลกูสร้างของผู้ให้เช่าบนท่ีดินดงักล่าว (ถ้ามี) เม่ือสิน้สุดระยะเวลาการเช่า 20 ปี ตาม
สญัญาฉบบันี ้ผู้ ให้เช่าจะต้องแจ้งให้ผู้ เช่าทราบล่วงหน้าเป็นลายลกัษณ์อกัษรล่วงหน้า
อย่างน้อย 3 ปี ก่อนครบระยะเวลาการเช่าตามสญัญา ทัง้นี ้การท่ีผู้ ให้เช่าแจ้งให้ผู้ เช่า
ทราบไม่เป็นการตดัสิทธิของผู้ เช่าในการซือ้ทรัพย์สินท่ีเช่าจากผู้ให้เช่า 

- เม่ือครบระยะเวลาการเช่า 20 ปี แล้ว ผู้ ให้เช่าจะต้องเสนอขายทรัพย์สินท่ีเช่าให้แก่    
ผู้ เช่าหรือเสนอให้ผู้ เช่าเช่าทรัพย์สินท่ีเช่าต่อ โดยหากผู้ ให้เช่าเลือกท่ีจะเสนอขาย
ทรัพย์สินท่ีเช่าให้แก่ผู้ เช่า จะต้องเสนอขายในราคาประเมินเฉล่ีย (ราคาซือ้ขายให้
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สรุปสาระส าคัญของสัญญา 
ค านวณเฉพาะท่ีดินไม่รวมสิ่งปลูกสร้างในทรัพย์สินท่ีเช่า)  หากผู้ เช่าปฏิเสธท่ีจะซือ้
ทรัพย์สินท่ีเช่า หรือไม่ตอบรับค าเสนอของผู้ ให้เช่าภายใน 60 วนันบัแต่วนัท่ีได้รับค าเสนอ 
ผู้ ให้เช่า จงึจะมีสิทธิขายท่ีดนิและสิ่งปลกูสร้างของผู้ให้เช่าบนท่ีดนิดงักล่าว(ถ้ามี)ให้แก่
บคุคลอ่ืนเม่ือครบระยะเวลาการเช่า 20 ปี ตามสญัญาแล้ว 
- หากผู้ ให้เช่าเลือกท่ีให้ผู้ เช่าเช่าทรัพย์สินท่ีเช่าต่อ ผู้ ให้เช่าจะต้องเสนอให้ผู้ เช่าเช่า
ทรัพย์สินท่ีเช่าต่อโดยผู้ ให้เช่าและผู้ เช่าจะตกลงระยะเวลาการเช่า อัตราค่ าเช่า 
ข้อก าหนด และเง่ือนไขการเช่าร่วมกนั ทัง้นี ้ผู้ ให้เช่าต้องเสนอให้เช่าทรัพย์สินท่ีเช่าแก่  
ผู้ เช่าก่อนบคุคลอ่ืน 
- ผู้ เช่าสามารถบอกเลิกสญัญาเช่าก่อนครบก าหนดระยะเวลาตามสญัญานีไ้ด้ โดยผู้ เช่า
บอกกล่าวให้ผู้ ให้เช่าทราบล่วงหน้าเป็นลายลกัษณ์อกัษรไม่น้อยกว่า 60 วนั แต่ผู้ ให้เช่า
ไม่สามารถบอกเลิกสญัญาก่อนครบก าหนดระยะเวลาได้  
- เม่ือครบก าหนดสญัญาเช่านีแ้ล้ว  และผู้ เช่ามิได้ตกลงซือ้ทรัพย์สินท่ีเช่า หรือไม่มีการ
ต่อระยะเวลาการเช่า หรือไม่ว่าสัญญาเช่าสิน้สุดลงด้วยเหตุใดๆ เว้นแต่กรณีผู้ ให้เช่า
ผิดสัญญา ผู้ เช่ายินยอมให้อาคารโรงงาน และสิ่งก่อสร้างอ่ืนใดท่ีสร้างบนท่ีดินท่ีเช่า
ก่อนและ/หรือภายในระยะเวลาท่ีเช่าตกเป็นกรรมสิทธ์ิของผู้ ให้เช่าทัง้สิน้ โดยท่ีผู้ ให้เช่า
ไม่ต้องช าระราคาค่าสิ่งปลูกสร้างดังกล่าว  เว้นแต่หาก ผู้ ให้เช่าไม่ประสงค์จะได้
กรรมสิทธ์ิจากสิ่งปลูกสร้างดงักล่าวท่ีผู้ เช่าได้ท าการก่อสร้างไว้ จะสามารถเรียกให้     
ผู้ เช่ารือ้ถอนสิ่งปลกูสร้างดงักล่าวด้วยคา่ใช้จ่ายของผู้ เช่าเองก็ได้ 
- กรณีสัญญาสิน้สุดลงด้วยผู้ ให้เช่าตกเป็นผู้ ผิดสัญญา ผู้ ให้เช่าต้องช าระค่าก่อสร้าง
อาคาร โรงงาน และสิ่งก่อสร้างอ่ืนใดท่ีผู้ เช่าได้ก่อสร้างต่อเติมขึน้มาก่อนและ/หรือ
ภายในเวลาท่ีเช่าให้แก่ผู้ เช่า ในราคาประเมินเฉล่ียส าหรับอาคารและสิ่งปลูกสร้าง
ดงักล่าว   

4.2.1.2 สญัญาเช่าอาคารส านกังาน 

สรุปสาระส าคัญของสัญญา 
คูส่ญัญา 
 

ผูเ้ช่า :      บริษัท เซป็เป้ จ ากดั (มหาชน) 
ผูใ้หเ้ช่า :  บริษัท เชียงใหม่ ชาร์ลมิชเชล จ ากดั 

ความสัมพันธ์ของคู่สัญญากับ
บริษัท 

 -ไม่มี- 

สินทรัพย์ตามสญัญาเช่า อาคาร 2 ชัน้คร่ึง เนือ้ท่ีรวมประมาณ 1,500 ตารางเมตร 
ตัง้อยู่เลขท่ี 2 ซ.พระรามเก้า 28 ถ.พระราม 9 แขวงหวัหมาก เขตบางกะปิ กรุงเทพฯ 

อายสุญัญาเช่า 2 ปี เร่ิมตัง้แตว่นัท่ี 10 สิงหาคม 2557 สิน้สดุสญัญาเช่าวนัท่ี 9 สิงหาคม 2559 

อตัราคา่เช่า 162,540 บาทตอ่เดือน 
 เง่ือนไขการปรับขึน้ค่าเช่า : เม่ือมีการตอ่สญัญาจะปรับขึน้ค่าเช่าร้อยละ 5  
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4.2.2 สัญญาแต่งตัง้ผู้จัดจ าหน่าย 

คู่สัญญา /  
ความสัมพนัธ์กับบริษทั 

สาระส าคัญของบริการตามสัญญา ระยะเวลาสญัญา 

1. สญัญาระหว่างบริษัท (“เจ้าของ
สินค้า”) กบับริษัท แมส                 
มาร์เก็ตติง้ จ ากดั                         
(“ผู้จดัจ าหน่าย”) 

ความสมัพนัธ์กบับริษัท:  -ไม่มี - 

บริษัทขายผลิตภัณฑ์ของบริษัทตามท่ี
ก าหนดในสัญญาให้แก่ผู้ จัดจ าหน่าย  
เพื่อน าไปจดัจ าหน่ายในร้านค้าปลีกและ
ขายส่ งในประเทศท่ี เ ป็น Traditional 
Trade และไม่ใช่ Chain Store โดยผู้จดั
จ าหน่ายจะได้รับค่าตอบแทนเป็นร้อยละ
ของราคาขายสินค้าให้ร้านค้าส่ง 

ระยะเวลา 2 ปี (วันท่ี 7 เมษายน 2556 - 6 
ตุลาคม 2558)   และสามารถต่ออายุโดย
อัตโนมัติ งวดละ 2 ปี ตามง่ือนไขท่ีก าหนดใน
สญัญา 

2. สญัญาระหว่างบริษัท (“เจ้าของ
สินค้า”) กับบริษัท เดอเบล 
จ ากดั (“ผู้จดัจ าหน่าย”) 

ความสมัพนัธ์กบับริษัท:  -ไม่มี - 

บริษัทขายผลิตภัณฑ์ของบริษัทตามท่ี
ก าหนดในสัญญาให้แก่ผู้ จัดจ าหน่าย  
เพื่อน าไปจดัจ าหน่ายในร้านค้าปลีกและ
ร้านค้าส่งในประเทศท่ีไม่ใช่ Chain Store 
โดยผู้ จัดจ าหน่ายจะได้รับค่าตอบแทน
เป็นร้อยละของราคาขายสินค้าให้ร้านค้าส่ง  

ระยะเวลา 3 ปี (วันท่ี 10 ตุลาคม 2556 - 9 
ตุลาคม 2559)   และสามารถต่ออายุโดย
อัตโนมัติ งวดละ 3 ปี ตามง่ือนไขท่ีก าหนดใน
สญัญา 

4.2.3 การประกันภยัทรัพย์สิน 

บริษัทได้ท าประกนัภยัความเสี่ยงทรัพย์สิน รวมถึงการประกนัภยัธุรกิจหยุดชะงัก ส าหรับโรงงานบางชัน และ
โรงงานคลอง 13 ทุนประกันรวมทัง้สิน้ 900.50 ล้านบาท ซึ่งครอบคลมุมูลค่าตามบญัชีของทรัพย์สินที่ท าประกันภัย
ดงักลา่ว และท าประกนัภยัความรับผิดตามกฎหมายตอ่บคุคลภายนอก ทนุประกนั 10 ล้านบาท รายละเอียดสรุปได้ดงันี ้

ประเภทกรมธรรม์ 
บริษัท
ประกนั 

ทรัพย์สนิที่เอาประกนัภยั 
ทุนประกนั 
(ล้านบาท) 

ระยะเวลา
ประกนัภยั 

ผู้ เอาประกนัภยั 

1. กรมธรรม์ประกนัความ
เสี่ยงภยัทรัพย์สิน 

บมจ.  
กรุงไทยพานิช
ประกนัภยั 

เลขท่ี 8 ต าบลพืชอดุม อ.ล าลกูกา  
จ.ปทมุธานี 12150 และ 
เลขท่ี 9/3 นิคมอตุสาหกรรมบางชนั ถนน
เสรีไทย แขวงคนันายาว เขตคนันายาว 
กรุงเทพฯ 10230 
- สิ่งปลกูสร้างตวัอาคาร รวมถงึส่วน
ปรับปรุงต่อเติมอาคาร ฯลฯ  
- เฟอร์นิเจอร์ เคร่ืองใช้และอปุกรณ์
ส านกังาน รวมเคร่ืองตกแต่งส านกังาน 
- เคร่ืองจกัร เคร่ืองมือและอปุกรณ์  
- สต๊อกสินค้า ส าเร็จรูป สินค้าระหว่าง
ผลิต วตัถดุิบ และบรรจภุณัฑ์ 

850.50* 31 ส.ค. 57 - 
31 ส.ค. 58 

บริษัท เซป็เป้ จ ากดั 
(มหาชน) 
โดยมีธนาคารใน
ประเทศเป็นผู้ รับ
ผลประโยชน์ตาม
ภาระผกูพนัของ
สญัญาเงินกู้  

 
 
 
 
 

- การประกนัภยัธุรกิจหยดุชะงกั 50.00* 
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ประเภทกรมธรรม์ 
บริษัท
ประกนั 

ทรัพย์สนิที่เอาประกนัภยั 
ทุนประกนั 
(ล้านบาท) 

ระยะเวลา
ประกนัภยั 

ผู้ เอาประกนัภยั 

2. กรมธรรม์ประกนัภยั
ความรับผิดตาม
กฎหมายต่อ
บคุคลภายนอก 

บมจ.  
กรุงไทยพานิช
ประกนัภยั 

- การเสียชีวิต การบาดเจ็บทางร่างกาย
หรือการเจ็บป่วยของบคุคลภายนอก 
- ความสญูเสียหรือเสียหายตอ่
ทรัพย์สินของบคุคลภายนอก 

10.00 31 ส.ค. 57 - 
31 ส.ค. 58 

บริษัท เซป็เป้ จ ากดั 
(มหาชน) 

 

หมายเหต ุ* จ ากดัความคุ้มครอง กรณีท่ีเกิดความสญูเสีย หรือเสียหายจากภยัลมพาย ุภยัน า้ทว่ม ภยัแผ่นดินไหวหรือภูเขาไฟ
ระเบิด หรือคล่ืนใต้น า้หรือสึนามิ และภัยจากการนัดหยุดงาน การจลาจล หรือการกระท าอันมีเจตนาร้ายใน
วงเงินไม่เกินภยัละ 25.00 ล้านบาทตอ่ครัง้ และตลอดระยะเวลาเอาประกนัภยั (ใช้ร่วมกนัระหว่างการประกนัภยั
ความเส่ียงทรัพย์สินและการประกนัภยัธุรกิจหยดุชะงกั) 

4.3 เคร่ืองหมายการค้าที่ใช้ในการประกอบธุรกิจ  

บริษัทเป็นเจ้าของเคร่ืองหมายการค้าหรือตราสินค้า (Brand Logo) ซึ่งได้จดทะเบียนต่อกรมทรัพย์สินทางปัญญา
กระทรวงพาณิชย์ ได้แก่ “เซ็ปเป้” “บิวติ ดริง้ค์” “โมกุ โมกุ” เป็นต้น โดยการจดทะเบียนเคร่ืองหมายการค้าแต่ละ
เคร่ืองหมายมีอาย ุ10 ปี นบัแตว่นัท่ีจดทะเบียนและสามารถตอ่อายไุด้คราวละ 10 ปี และบริษัทยงัมีเคร่ืองหมายการค้าที่
จดทะเบียนในตา่งประเทศ เช่น สาธารณรัฐประชาชนจีน ฮ่องกง ได้แก่ “Mogu Mogu” เป็นต้น  

นอกจากนี ้บริษัทได้รับอนญุาตแต่เพียงผู้ เดียว (Exclusive) ตามสญัญาอนญุาตให้ใช้เคร่ืองหมายการค้า ที่บริษัท 
(“ผู้ รับอนญุาต”) ท ากบับริษัท เซปเป้ คอร์ปอเรชัน่ จ ากดั (“ผู้ให้อนญุาต”) (เป็นบริษัทท่ีเก่ียวข้องกบับริษัท มีกลุม่ครอบครัว
รักอริยะพงศ์ ถือหุ้นร้อยละ 100) ส าหรับการใช้เคร่ืองหมายการค้าทุกรายการที่ บริษัท เซปเป้ คอร์ปอเรชัน่ จ ากดั เป็น
เจ้าของ ทัง้ในประเทศไทยและตา่งประเทศทัว่โลก เพื่อวตัถปุระสงค์ในการผลิต จ าหน่าย และโฆษณาการจ าหน่ายสินค้า
ของบริษัท โดยไมม่ีคา่ตอบแทน เป็นระยะเวลา 20 ปี เร่ิมตัง้แต ่1 ตลุาคม 2556 จนถึง 30 กนัยายน 2576 ซึ่งเคร่ืองหมาย
การค้าที่บริษัทได้รับอนุญาตให้ใช้ดังกล่าวเป็นเคร่ืองหมายการค้าที่จดทะเบียนในต่างประเทศทัง้หมด เช่น ประเทศ
อิสราเอล ประเทศอินโดนีเซีย เป็นต้น โดยสว่นใหญ่เคร่ืองหมายการค้ามีอาย ุ10 ปี นบัแตว่นัท่ีจดทะเบียนและสามารถต่อ
อายไุด้ โดยบริษัทอยูร่ะหวา่งการด าเนินการโอนเคร่ืองหมายการค้าเหลา่นัน้มาจดทะเบียนในนามของบริษัท ซึ่งคาดว่าจะ
เสร็จสิน้ในปี 2558 

บริษัทจะท าการต่ออายุเคร่ืองหมายการค้า เมื่อถึงก าหนดเวลาต่ออาย ุนอกจากนี ้เมื่อบริษัทมีการออกผลิตภณัฑ์
ภายใต้ตราสนิค้าใหม่ๆ  บริษัทหรือบริษัทยอ่ยจะด าเนินการขอจดทะเบียนเคร่ืองหมายการค้าใหมต่ามความเหมาะสม 

ณ วนัท่ี 31 ธนัวาคม 2557 บริษัทเป็นเจ้าของเคร่ืองหมายการค้าที่ส าคญั ได้แก่ 

ล าดับที่ รูปเคร่ืองหมายการค้า เจ้าของ
กรรมสิทธ์ิ 

เลขทะเบียน  
(ประเทศที่จด

ทะเบียน) 

ระยะเวลา 

1 

 

บริษัท ค349566 

(ไทย) 

30 พ.ย. 2553 - 29 พ.ย. 
2563 
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ล าดับที่ รูปเคร่ืองหมายการค้า เจ้าของ
กรรมสิทธ์ิ 

เลขทะเบียน  
(ประเทศที่จด

ทะเบียน) 

ระยะเวลา 

2 

 

บริษัท ค358203 
(ไทย) 

26 ก.ค. 2554 - 25 ก.ค. 
2564 

3 

 

บริษัท ค358204 
(ไทย) 

26 ก.ค. 2554 - 25 ก.ค. 
2564 

4 
 

บริษัท ค358202 

(ไทย) 

26 ก.ค. 2554 - 25 ก.ค. 
2564 

5 

 

บริษัท ค355566 

(ไทย) 

01 เม.ย. 2555 - 31 มี.ค. 
2564 

6 

 

บริษัท  ค355564 

(ไทย) 

01 เม.ย. 2555 - 31 มี.ค. 
2564 

7 

 

บริษัท  ค300442 

(ไทย) 

03 ก.ย. 2551 -02 ก.ย. 
2561 

8 

 

บริษัท  ค300443 

(ไทย) 

03 ก.ย. 2551 -02 ก.ย. 
2561 

9 

 

บริษัท     012820973      
(EUROPEAN 

UNION ) 

19 ก.ย. 2557 – 25 เม.ย. 
2567 

10 

 

บริษัท  4-2010-006531  
(PHILIPPINES) 

6 ม.ค. 2554 - 6 ม.ค. 2564 

11 

 

บริษัท  219682   

(ISRAEL) 

12 มี.ค. 2552 - 12 มี.ค. 
2562 
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ล าดับที่ รูปเคร่ืองหมายการค้า เจ้าของ
กรรมสิทธ์ิ 

เลขทะเบียน  
(ประเทศที่จด

ทะเบียน) 

ระยะเวลา 

12 

 

บริษัท  D00 2008 030571  
(INDONESIA) 

18 ต.ค. 2556 - 26 ก.ค. 
2561 

13 

 

บริษัท  D00 2010 039941    
(INDONESIA) 

17 เม.ย. 2555 - 05 พ.ย. 
2563 

4.4 เงนิลงทุนในบริษัทย่อย 

ณ วนัท่ี 31 ธนัวาคม 2557 บริษัทมีเงินลงทนุในบริษัทยอ่ย 2 บริษัท ดงันี ้

บริษัทย่อย วันที่บริษัท         
เข้าลงทุน 

ทุนช าระแล้ว 
(ล้านบาท) 

สัดส่วนการ
ถอืหุ้นของ
บริษัท (ร้อย

ละ) 

มูลค่าเงนิ
ลงทุนตาม

ราคาทุน (ล้าน
บาท) 

สัดส่วนต่อมูลค่า
สินทรัพย์รวมของบริษัท 

(ร้อยละ) 

1. PT. Sappe 
Indonesia (Sappe 
Indo) 

31 ธนัวาคม 
2555 

116.93  
 

51.00* 82.03 3.94 

2. Sappe Europe s.r.o. 
(Sappe Europe) 

1 กรกฎาคม 
2556 

0.27 60.00 0.16 0.01 

หมายเหตุ:  *ในการประชุมคณะกรรมการบริษัท ครัง้ท่ี 10/2556 เม่ือวนัท่ี 13 พฤศจิกายน 2556 คณะกรรมการบริษัทได้
อนมุตักิารลงทนุเพิ่มใน Sappe Indo โดยให้บริษัทเข้าซือ้หุ้นสามญัเพิ่มทนุ และเปล่ียนแปลงสดัส่วนการถือหุ้น
เป็นร้อยละ 51: 49 โดยบริษัทถือหุ้นร้อยละ 51 และผู้ ถือหุ้นชาวอินโดนีเซียถือหุ้นร้อยละ 49 ของทนุช าระแล้ว
ของ Sappe Indo ภายหลงัการเพิ่มทนุ โดยบริษัทมีนโยบายรักษาอ านาจการควบคมุหรือมีสดัส่วนการถือหุ้นใน
บริษัทย่อยทัง้ 2 แหง่ ไม่น้อยกวา่ร้อยละ 51 ของทนุช าระแล้วของบริษัทย่อย 

4.5 นโยบายการลงทุนในบริษัทย่อยและบริษัทร่วม 

บริษัทมีนโยบายลงทนุในธุรกิจที่มีความเก่ียวเนื่องกบัธุรกิจหลกัของบริษัท ที่มีศกัยภาพในการสร้างผลก าไรและมี
โอกาสในการเจริญเติบโต เพื่อเพิ่มความสามารถในการท าก าไรของบริษัท หรือเป็นธุรกิจที่เอือ้ประโยชน์ (Synergy) ให้กบั
บริษัท โดยสามารถสนบัสนุนการด าเนินธุรกิจหลกัของบริษัทให้มีความครบวงจรมากขึน้ หรือสร้างมูลค่าเพิ่ม (Value 
Added) ให้แก่ธุรกิจของบริษัท  

บริษัทได้ก าหนดนโยบายการควบคมุและก ากบัดแูลกิจการของบริษัทยอ่ยและบริษัทร่วมที่บริษัทเข้าไปลงทนุ เพื่อให้
สามารถควบคมุดแูลการจดัการ และการด าเนินงานของบริษัทย่อยและบริษัทร่วมได้เสมือนเป็นหน่วยงานหนึ่งของบริษัท 
รวมทัง้มีมาตรการในการติดตามการบริหารของบริษัทร่วมเพื่อดแูลรักษาผลประโยชน์ในเงินลงทนุของบริษัท โดยหากเป็น
การลงทุนในบริษัทย่อย บริษัทจะควบคมุและก าหนดนโยบายการบริหาร ตลอดจนการสง่ตวัแทนเข้าร่วมเป็นกรรมการ 
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และเข้าร่วมประชุมในฐานะผู้ ถือหุ้ น โดยผู้ แทนของบริษัทมีหน้าที่ออกเสียงในที่ประชุมตามแนวทางหรือทิศทางที่
คณะกรรมการบริษัทได้พิจารณาไว้ ส าหรับการลงทนุในบริษัทร่วม บริษัทไมม่ีนโยบายเข้าไปควบคมุมากนกั ทัง้นีก้ารจะสง่
ตวัแทนเข้าร่วมเป็นกรรมการในบริษัทยอ่ยและบริษัทร่วมของบริษัทดงักลา่ว บริษัทจะพิจารณาตามความเหมาะสม และ
ขึน้กบัข้อตกลงร่วมกนัเป็นส าคญั 

ปัจจุบนับริษัทมีการลงทนุในบริษัทย่อย 2 บริษัท โดยมีการก ากบั ดแูล และติดตามการด าเนินงานของบริษัทย่อย
อย่างใกล้ชิด เพื่อให้เป็นไปตามเป้าหมายที่บริษัทได้ก าหนดไว้ ซึ่งปัจจุบนับริษัทได้รับความเห็นชอบจากคณะกรรมการ
บริษัทในการแต่งตัง้บุคคลที่มีคุณสมบตัิและประสบการณ์ที่เหมาะสมเพื่อด ารงต าแหน่งกรรมการในบริษัทย่อย ได้แก่ 
นางสาวปิยจิต รักอริยะพงศ์ และนางญาตา อ่อนอิน ด ารงต าแหน่งกรรมการในบริษัท Sappe Indo 2 ท่าน จากจ านวน
กรรมการของ Sappe Indo รวมทัง้สิน้ 3 ท่าน ส าหรับ Sappe Europe เนื่องด้วยข้อจ ากดัทางกฏหมายของประเทศสโลวาเกีย    
ที่ก าหนดให้กรรมการท่ีจะด ารงต าแหนง่นัน้ ต้องมีภมูิล าเนาอยูใ่นประเทศสโลวาเกีย จึงท าให้การแตง่ตัง้ตวัแทนจากบริษัท
เพื่อเป็นกรรมการใน Sappe Europe ตามนโยบายการควบคมุและก ากบัดแูลบริษัทย่อยและบริษัทร่วม มีความยุ่งยาก
ในทางปฏิบตัิ ที่ประชุมคณะกรรมการบริษัท ครัง้ที่ 11/2556 เมื่อวนัที่ 29 พฤศจิกายน 2556 จึงได้อนุมตัิการก าหนด      
กฎบตัรส าหรับคณะกรรมการและตารางอ านาจด าเนินการของ Sappe Europe เพื่อให้คณะกรรมการของ Sappe 
Europe  ยึดถือและปฏิบตัิตาม เพื่อที่บริษัทใช้เป็นมาตรการเพื่อก ากับดูแล Sappe Europe ได้ทนัที โดยปัจจุบนัอยู่
ระหว่างการด าเนินการเพื่อแก้ไขข้อบงัคบัของ Sappe Europe เพื่อให้นโยบายควบคมุบริษัทย่อยดงักลา่วมีผลบงัคบัใช้
ตามกฎหมาย 

ทัง้นี ้ในปัจจบุนับริษัทไมม่ีการลงทนุในบริษัทร่วมใดๆ  
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5. ข้อพพิาททางกฎหมาย 

- ไมม่ี - 
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6. ข้อมูลทั่วไปและข้อมูลส ำคัญอื่น 

บริษัท :  บริษัท เซ็ปเป้ จ ำกดั (มหำชน) 

ลักษณะกำรประกอบธุรกิจ :  ประกอบธุรกิจผลติและจ ำหนำ่ยเคร่ืองดื่มเพื่อสขุภำพ   

ที่ตัง้ส ำนักงำนและโรงงำน : 1)  ส ำนกังำนใหญ่ และโรงงำนที ่1   

 เลขที่ 9/3 นิคมอตุสำหกรรมบำงชนั ซอยเสรีไทย 56 ถนนเสรีไทย แขวงคนันำยำว 
เขตคนันำยำว กรุงเทพฯ 10230 

2) ส ำนกังำนสำขำ และโรงงำนที ่2 

เลขที่ 8 หมู่ที่ 7 ถนนทำงหลวงชนบท ปท.3012 (เลียบคลอง 13 ฝ่ังตะวนัตก) 
 ต ำบลพืชอดุม อ ำเภอล ำลกูกำ จงัหวดัปทมุธำนี 12150 

 3) ส ำนกังำนสำขำ 

  เลขที่ 2 ซอยพระรำมเก้ำ 28 ถนนพระรำมเก้ำ แขวงหวัหมำก เขตบำงกะปิ 
  กรุงเทพฯ 10240 

เลขทะเบียนบริษัท :  0107556000591 

Home Page :  www.sappe.com 

โทรศัพท์ :  0-2319-4949 

โทรสำร :  0-2319-7337 

อีเมลนักลงทุนสัมพนัธ์  : ir@sappe.com 

ทุนจดทะเบียน :  304,620,000 บำท แบง่ออกเป็นหุ้นสำมญั 304,620,000 หุ้น มลูคำ่หุ้น 
  ละ 1 บำท 

ทุนช ำระแล้ว : 300,000,000 บำทแบง่ออกเป็นหุ้นสำมญั 300,000,000 หุ้น มลูคำ่ 
  หุ้นละ 1 บำท (ณ วนัท่ี 31 ธนัวำคม 2557)  

 

 

 

 

 

 

mailto:ir@sappe.com
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6.1 ข้อมูลบริษัทย่อย 

ณ วนัท่ี 31 ธนัวำคม 2557 มีบริษัทยอ่ยทัง้หมด 2 แหง่ ดงันี ้

1) PT. Sappe Indonesia จดทะเบียนจดัตัง้ในประเทศอินโดนีเซีย ด ำเนินธุรกิจน ำเข้ำ จดัจ ำหน่ำย และท ำ
กำรตลำดให้กบัเคร่ืองดื่มเซ็ปเป้อย่ำงครบวงจรในประเทศอินโดนีเซีย ณ วนัท่ี 30 กนัยำยน 2557 บริษัทได้ช ำระเงินเพิ่มทนุ
ให้แก่ PT. Sappe Indonesia เพิ่มเติมอีก 2,190,000 เหรียญสหรัฐอเมริกำ (ประมำณ 71,269,170 บำท) จึงท ำให้บริษัทฯ มี
เงินลงทนุใน PT. Sappe Indonesia เป็นจ ำนวนรวม 2,550,000 เหรียญสหรัฐอเมริกำ (ประมำณ 82,622,382 บำท) โดยขอ
สละสิทธิจองซือ้หุ้นเพิ่มทุนบำงสว่น จึงท ำให้ภำยหลงักำรเพิ่มทนุ บริษัทจึงมีสดัสว่นกำรถือหุ้นทัง้หมดร้อยละ 51 จำก
จ ำนวนหุ้นทัง้หมดและ PT. Arka Gega ซึง่เป็นบริษัทท่ีจดัตัง้ในประเทศอินโดนีเซีย เป็นผู้ ถือหุ้นร้อยละ 49 จำกจ ำนวนหุ้น
ทัง้หมด อนึง่ บริษัทฯ มีนโยบำยที่จะเป็นผู้ ถือหุ้นใหญ่ของ PT. Sappe Indonesia ตอ่ไป 

 ที่อยู ่ : Mayapada Tower Building, 07-01 B Floor, J1. Jend. Sudirman Kav. 28, Village of (Kel.) 
Karet, Sub District of (Kec.) Setiabudi, Jakarta 

จ ำนวนหุ้นท่ีจ ำหนำ่ยได้แล้ว   : 5,000 หุ้น  

รำคำตอ่หุ้น    : 1,000 เหรียญสหรัฐอเมริกำ 

ชนิดของหุ้น    : หุ้นสำมญั 

จ ำนวนหุ้นท่ีบริษัทถือ   : จ ำนวน 2,550 หุ้นหรือร้อยละ 51 จำกจ ำนวนหุ้นทัง้หมด 

 

2) Sappe Europe s.r.o จดทะเบียนจดัตัง้ในประเทศสโลวำเกีย ด ำเนินธุรกิจจดัจ้ำง ผลิต จ ำหน่ำยและท ำ
กำรตลำดเคร่ืองดื่มเซ็ปเป้ในแถบประเทศยโุรป ณ วนัที่ 31 ธันวำคม 2557 Sappe Europe s.r.o มีทนุจดทะเบียนและ
เรียกช ำระแล้วจ ำนวน 6,639 ยโูร หรือเทียบเทำ่เงินบำทประมำณ 0.27 ล้ำนบำท  

ที่อยู ่ : Goláňova 3140/5 Bratislava 821 03 

มลูคำ่หุ้นท่ีจ ำหนำ่ยได้แล้ว   : 6,639 ยโูร 

ชนิดของหุ้น    : หุ้นสำมญั 

จ ำนวนหุ้นท่ีบริษัทถือ  : ร้อยละ 60 ของจ ำนวนหุ้นทัง้หมด 

ทัง้นี ้รำยช่ือกรรมกำรของแตล่ะบริษัทตำมเอกสำรแนบ 2 
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6.2 บุคคลอ้ำงอิง 

(1) นำยทะเบียนหลักทรัพย์  

บริษัท ศนูย์รับฝำกหลกัทรัพย์ (ประเทศไทย) จ ำกดั 

อำคำรตลำดหลกัทรัพย์แหง่ประเทศไทย ชัน้ 4 

62 ถนนรัชดำภิเษก แขวงคลองเตย เขตคลองเตย กรุงเทพฯ 10110 

โทรศพัท์ 02-229-2800, 02-654-5599 

โทรสำร 02-359-1259 

เว็บไซต์ http://www.tsd.co.th 

Email TSDCallCenter@set.or.th 

 

(2) ผู้สอบบัญช ี   

1. คณุวยัวฒัน์  กอสมำนชยักิจ  ทะเบียนเลขที่ 6333  

2. คณุสรีุย์รัตน์  ทองอรุณแสง  ทะเบียนเลขที่ 4409  

3. คณุศกัดำ  เกำฑณัฑ์ทอง  ทะเบียนเลขที่ 4628  

4. คณุพรทิพย์  ริมดสุติ  ทะเบียนเลขที่ 5565 

บริษัท เคพีเอ็มจี ภมูิไชย สอบบญัชี จ ำกดั (“KPMG”)  

1 เอ็มไพร์ทำวเวอร์ ชัน้ 50-51 ถนนสำทรใต้ แขวงยำนนำวำ เขตสำทร กรุงเทพฯ 

โทรศพัท์ :  02-677-2000 

 

(3) ผู้ประสำนงำน  

 - นำงสำวศรัณยำ ธนำวด ี   เลขำนกุำรบริษัท 

โทร. 02-319-4949 ตอ่ 4191   E-mail: saranya.th@sappe.com 

- นำยชินวิทย์ เลศิบรรณพงษ์   ฝ่ำยนกัลงทนุสมัพนัธ์ 

โทร 02-319-4949 ตอ่ 312   E-mail: ir@sappe.com 

 

6.3 ข้อมูลส ำคัญอื่น 

 - ไมม่ ี- 

mailto:saranya.th@sappe.com
mailto:ir@sappe.com

