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ส่วนที�  1 

การประกอบธุรกิจ 

1. นโยบายและภาพรวมการประกอบธุรกิจ 

 

1.1 วิสัยทศัน์  
 “มุ่งสู่แบรนด์ระดับโลกที�น่าเชื�อถอืด้วยองค์กรที�สร้างสรรค์อย่างไม่หยุดนิ�ง เราจะไปถึง 5,000 ล้านบาท

ในปี 2017 ด้วยกันกับทีมที�มีความสนุกและกระหายความสําเร็จ”   

 

1.2 พันธกิจ 

“เราจะทําให้ชีวติของผู้คนดขีึ�น ผ่านจิตวิญญาณที�สร้างสรรค์ของเรา” 
“เราจะเป็นองค์กรไทยตัวอย่างที�ยิ�งใหญ่ ตอบโจทย์คนที�รักสุขภาพและความสะดวกสบาย ด้วยอาหาร 

เครื�องดื�มที�อร่อย สุดเจ๋ง!” 
 

1.3 วัตถุประสงค์ และเป้าหมาย  

 “บริษัทมุ่งเน้นการเป็นผู้นําในธุรกิจผลิตและจาํหน่ายเครื�องดื�มเพื�อสุขภาพแก่ผู้บริโภค เน้นพัฒนาสินค้า

ใหม่ๆ และบรรจุภัณฑ์ที�ทันสมัยมีความโดดเด่นออกสู่ตลาด เน้นสินค้าเพื�อคุณภาพ โดยมีผลิตภัณฑ์ที�เป็น
ตัวเลือกใหม่ๆ ให้แก่ผู้บริโภค” 

 

บริษัท เซป็เป้ จาํกดั (มหาชน) (“บริษัท”) จดทะเบียนจดัตั �งเมื�อวนัที� 10 พฤษภาคม 2531 ในนามบริษัท ทรัพย์อนันต์ 

เยนเนอรัล ฟู้ ด จํากดั ด้วยทนุจดทะเบียนเริ�มแรก 500,000 บาท โดยนายอนันท์ รักอริยะพงศ์ และนางสมนึก ไอศรูย์พศิาลศิริ 

ซึ�งเป็นผู้เริ�มก่อตั �งบริษัท ได้เริ�มต้นธุรกิจตั �งแต่ปี 2516 จากธุรกิจครอบครัวด้วยการผลติและจําหน่ายขนมไทยหลากหลาย

ชนิดภายใต้แบรนด์ “ปิยจิต” และด้วยความใสใ่จในเรื�องคณุภาพและรสชาติ ทําให้กิจการเตบิโตอย่างต่อเนื�อง จนในปี 2531 

จึงได้ก่อตั �งและดําเนินธรุกิจในนามบริษัท และได้ย้ายฐานการผลติไปยงัโรงงานแห่งแรกในนิคมอตุสาหกรรมบางชนั 

ในปี 2544 บริษัทได้เข้าสูอ่ตุสาหกรรมเครื�องดื�ม โดยมีเจตนารมณ์ที�ต้องการผลตินํ �าผลไม้ที�มีความแปลก แตกต่าง 

รสชาติอร่อย มีคณุภาพ และเป็นทางเลือกใหม่ให้แก่ผู้บริโภค จึงเริ�มต้นจากการออกผลิตภัณฑ์ “โมกุ โมกุ” (Mogu Mogu) 

โดยเป็นนํ �าผลไม้ผสมวุ้นมะพร้าวรายแรกในตลาด โดยในระยะแรกจําหน่ายในร้านค้าย่อย ต่อจากนั �นในปี 2549 บริษัทได้

เริ�มทําการตลาดกบับริษัท ซีพ ีออลล์ จํากดั (มหาชน) เพื�อวางขายสนิค้าในร้าน 7- Eleven ท ั�วประเทศ ซึ�งประสบความสาํเร็จ

อยา่งมาก  

ในปี 2547 บริษัทได้ออกผลติภณัฑ์ใหม่ โดยแตกไลน์สนิค้าเป็นนํ �าวา่นหางจระเข้ “อโล เวร่า มิกซ์ ดริ �งค์” (Aloe 

Vera Mix Drink) โดยเริ�มแรกจําหน่ายในประเทศ ต่อมาเป็นสนิค้าขายดีในต่างประเทศ และในปัจจบุันเป็นหนึ�งในสนิค้าหลกั

ที�จําหน่ายในตา่งประเทศ  ในปี 2549 บริษัทได้ออกผลติภณัฑ์เครื�องดื�มเพื�อสขุภาพแนวใหม่ ภายใต้แบรนด์ “เซ็ปเป้ บิวติ 

ดริ �งค์” (Sappe Beauti Drink) ที�ชูแนวคิดในเรื�องของสขุภาพความงาม ซึ�งตรงกบัความต้องการของผู้บริโภคคนไทยที�ให้

ความสาํคญักบัสขุภาพเพิ�มขึ �นอย่างตอ่เนื�อง  นบัเป็นการสร้างหมวดผลติภัณฑ์ใหม่ให้กับฟังก์ชันนัลดริงค์อย่างชัดเจน โดย

เป็นรายแรกที�ปลกุกระแสผู้บริโภคเกี�ยวกบัอาหารและเครื�องดื�มที�เน้นดื�มแล้วให้คณุประโยชน์ที�ชดัเจน อาทิเช่น สขุภาพผิว 

ระบบย่อยอาหาร ระบบขบัถา่ย ระบบสายตา เป็นต้น เป็นการสร้างมูลค่าเพิ�มให้กบัเครื�องดื�ม และในปี 2551 บริษัทได้ออก

ผลติภณัฑ์ใหม่ ซึ�งเป็นเครื�องดื�มเพื�อสขุภาพ มีขนาดเลก็กวา่เครื�องดื�มทั�วไป เน้นสว่นผสมเข้มข้น สามารถเห็นผลได้จากการ

ดื�มในเวลาอันรวดเร็ว หรือเรียกผลิตภัณฑ์ในกลุม่นี �ว่า เครื�องดื�มเพื�อสขุภาพและความงามแบบเข้มข้น ภายใต้แบรนด์  

“บิวตี �ชอต” และ “เซนต์ แอนนา” (St. Anna)  



2 

 

1.4 การเปลี�ยนแปลงและพัฒนาการที�สําคัญของบริษัทในช่วง 5 ปีที� ผ่านมา สรุปได้ดังนี �  

 

 

 

ปี 2553 - ไตรมาส 3 ปี 2553 ลงทนุก่อสร้างโรงงานบนที�ดินที�เช่าจากกลุ่มผู้ ถือหุ้ นรายใหญ่ เนื �อที�รวมประมาณ 97 ไร่ 

ตั �งอยู่เลขที� 8 หมู่ 7 ตําบลพชือดุม อาํเภอลาํลกูกา จงัหวดัปทมุธานี เพื�อเป็นโรงงานผลติเครื�องดื�มของบริษัท  

โรงงานดงักลา่วก่อสร้างแล้วเสร็จและเริ�มดําเนินการผลติเมื�อเดอืนเมษายน 2555   

ปี 2554 - ไตรมาส � ปี 2554 บริษัทมีแนวคดิการขยายตลาดไปในต่างประเทศเพื�อรองรับการเตบิโตของสนิค้าที�มีอย่าง

ต่อเนื�อง โดยได้จดัตั �ง PT.Sappe Indonesia (“Sappe Indo”) ในประเทศอินโดนีเซีย โดยเริ�มต้นจากการที�

กรรมการของบริษัท � ท่านได้แก่ นายอดิศกัดิ� รักอริยะพงศ์ และนายอานุภาพ รักอริยะพงศ์ ถือหุ้ นร่วมกับ  

นักธุรกิจชาวอินโดนีเซีย ในสัดส่วนการถือหุ้น ร้อยละ 60 และ 40 ตามลําดับ เพื�อดําเนินธุรกิจนําเข้า           

จดัจําหน่าย และทําการตลาดให้กบัเครื�องดื�มเซ็ปเป้อย่างครบวงจรในประเทศอินโดนีเซยี  

- ลงทนุจดัตั �ง Sappe Europe s.r.o (“Sappe Europe”) ในประเทศสโลวาเกีย โดยการถือหุ้นของกรรมการของ

บริษัท 2 ท่านได้แก่ นายอดศิกัดิ� รักอริยะพงศ์ และนายอานุภาพ รักอริยะพงศ์ ร่วมกบันักธุรกิจชาวสโลวาเกีย    

ซึ�งมีความเชี�ยวชาญการจดัจําหน่ายเครื�องดื�มในกลุม่ประเทศยโุรปตะวนัออก ในสดัสว่นการถือหุ้นร้อยละ 60 

และ 40 ตามลาํดบั เพื�อว่าจ้างผู้ผลติในประเทศสโลวาเกยี และจําหน่ายเครื�องดื�มเซป็เป้ในประเทศแถบยโุรป 

โดยเน้นการผลิตเซ็ปเป้ อโล เวร่า เป็นหลกั เพื�อรองรับการเติบโตของสนิค้าในกลุ่มประเทศยโุรปที�เติบโต

อย่างต่อเนื�อง ทั �งนี � เซ็ปเป้ อโล เวร่า เป็นแบรนด์ผลติภัณฑ์ที�ชาวยุโรปชื�นชอบและคุ้นเคยอยู่แล้ว จากการ

ร่วมทุน ทําให้การกระจายสนิค้าและกิจกรรมทางการตลาดในกลุม่ประเทศยุโรปทําได้อย่างมีประสิทธิภาพ

มากขึ �น เป็นการเตรียมความพร้อมเพื�อมุ่งสู ่Global Brand ต่อไป   

- ออกผลิตภัณฑ์ใหม่ภายใต้แบรนด์ “เพรียว” ได้แก่ “เพรียว คอฟฟี� ” (Preaw Coffee) กาแฟผงสําเร็จรูป 

สตูรไม่มีนํ �าตาล มีให้เลอืกหลากหลายสตูรตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค ได้แก่ สูตรผสมโครเมียมอะ

มิโนแอซิดคีเลต  ชว่ยลดความอยากอาหารทําให้รับประทานอาหารได้น้อยลง หรือดื�มช่วงบ่าย หรือระหว่าง

มื �อเพื�อลดการทานจุกจิกระหว่างมื �อ และ “เพรียว คลอโรฟิลล์” (Preaw Chlorophyll) ในรูปแบบผง 

(Powder) โดยนํามาชงกับนํ �าดื�ม ช่วยล้างสารพิษขจัดของเสียสะสมในร่างกาย กระตุ้นการสร้างเม็ดเลือดแดง 

ฟื�นฟูการทํางานของตบั และช่วยเรื�องระบบขบัถา่ย 

ปี 2555 - วนัที� 24 เมษายน 2555 บริษัทได้เพิ�มทุนชําระแล้วจาก 5 ล้านบาท เป็น 225 ล้านบาท  

- วนัที� 31 ธันวาคม 2555 บริษัทได้ปรับโครงสร้างกลุ่มบริษัท โดยการซื �อหุ้นของ PT.Sappe Indonesia จาก

กรรมการของบริษัท ได้แก่ นายอดิศกัดิ� รักอริยะพงศ์ และนายอานุภาพ รักอริยะพงศ์ จํานวนรวม 360 หุ้ น 

คิดเป็นสดัสว่นร้อยละ 60 ของทนุชําระแล้วทั �งหมดของ PT.Sappe Indonesia ในราคาเท่ากับมูลค่าที�ตราไว้

เท่ากบัหุ้นละ 1,000 เหรียญสหรัฐอเมริกา รวมมูลค่าประมาณ 0.36 ล้านเหรียญสหรัฐอเมริกา คิดเป็นมูลค่า

เทียบเท่าเงินบาทประมาณ 11.113 ล้านบาท ทําให้ภายหลงัการซื �อหุ้ นดังกล่าว PT.Sappe Indonesia มี

สถานะเป็นบริษัทย่อยของบริษัท 
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ปี 2556 - ไตรมาส 3 ปี 2556 ออกสตูรใหม่ของผลติภัณฑ์เพรียว คอฟฟี�  สตูรเพรียวพลสั ซึ�งมีส่วนผสมของโครเมียม  

อะมิโน แอซิดคีเลต และแอลคานิทีน ที�ช่วยทั �งการลดความอยากอาหาร และเพิ�มการเผาผลาญไขมันใน

ร่างกาย 

- วนัที� 1 กรกฎาคม 2556 บริษัทซื �อหุ้นของ Sappe Europe s.r.o. จากกรรมการของบริษัท ได้แก่ นายอดิศักดิ�     

รักอริยะพงศ์ และนายอานภุาพ รักอริยะพงศ์ ในสดัสว่นรวมร้อยละ 60 ของทนุชําระแล้วทั �งหมดของ Sappe 

Europe s.r.o. ในราคาเท่ากบัมูลค่าตามบญัชีสทุธิ ณ วันที� 30 มิถุนายน 2556 หรือในราคาเท่ากับมูลค่าที�

ตราไว้ แล้วแต่จํานวนใดจะสงูกว่า โดยราคาซื �อขายสดุท้ายมีมูลค่ารวม 3,983 ยโูร คิดเป็นมูลค่าเทียบเทา่เงนิ

บาทประมาณ 0.16 ล้านบาท ทําให้ภายหลงัการซื �อหุ้นดงักล่าว Sappe Europe s.r.o. มีสถานะเป็นบริษัท

ย่อยของบริษัท 

- วันที� 5 กันยายน 2556 บริษัทได้แปรสภาพจากบริษัทจํากัดเป็นบริษัทมหาชนจํากดั และเปลี�ยนชื�อเป็น 

“บริษัท เซ็ปเป้ จํากดั (มหาชน)”  

- วนัที� 25 กนัยายน 2556 ที�ประชมุวสิามญัผู้ถอืหุ้นของบริษัท ครั �งที� 3/2556 ได้มีมติให้เปลี�ยนแปลงมูลค่าหุ้น

ที�ตราไว้ของบริษัทจากมูลค่าหุ้ นละ 1,000 บาท เป็นมูลค่าหุ้นละ 1 บาท รวมทั �งเพิ�มทุนจดทะเบียนจาก 

225,000,000 บาท เป็น 304,620,000 บาท โดยการออกหุ้นสามัญใหม่จํานวน 79,620,000 หุ้น มลูคา่ที�ตรา

ไว้หุ้นละ 1 บาท รวมมูลค่า 79,620,000 บาท เพื�อเสนอขายประชาชนเป็นครั �งแรก จํานวน 75,000,000 หุ้น 

และเพื�อรองรับการใช้สทิธิของใบสาํคญัแสดงสทิธิที�จะซื �อหุ้นสามญัของบริษัทที�จะจดัสรรให้แก่ผู้บริหารและ

พนักงานของบริษัทจํานวน 4,620,000 หุ้น 

- วนัที� 28 ตลุาคม 2556 ที�ประชมุวิสามัญผู้ถือหุ้นของบริษัท ครั �งที� 4/2556 ได้มีมตอินุมัติการออกและจัดสรร

ใบสําคัญแสดงสิทธิที�จะซื �อหุ้ นของบริษัทต่อผู้ บริหาร (รวมถึงผู้บริหารที�ดํารงตําแหน่งกรรมการ) และ

พนักงานของบริษัท (โครงการ ESOP Warrant) 

- วนัที� 13 พฤศจิกายน 2556 ที�ประชมุคณะกรรมการบริษัท ครั �งที� 10/2556  ได้อนมุัตกิารลงทุนเพิ�มใน Sappe 

Indo โดยให้บริษัทเข้าซื �อหุ้นสามัญเพิ�มทนุ และเปลี�ยนแปลงสดัสว่นการถือหุ้นเป็นร้อยละ 51: 49 โดยบริษัท

ถือหุ้นร้อยละ 51 และผู้ ถือหุ้นชาวอินโดนีเซียถือหุ้นร้อยละ 49 ของทุนชําระแล้วของ Sappe Indo ภายหลงั

การเพิ�มทุน 

ปี 2557 - วนัที� 27 กมุภาพนัธ์ 2557 ที�ประชมุคณะกรรมการบริษัท ครั �งที� 1/2557 มีมติอนุมัติกรอบการศึกษาโครงการ

รวมฐานการผลติที�โรงงานคลอง 13  
 

 - วนัที� 20 มีนาคม 2557 ที�ประชมุคณะกรรมการบริษัท ครั �งที� 2/2557 มีมติให้ลงทนุเพื�อขยายกําลงัการผลิต

เครื�องบรรจเุครื�องดื�ม วงเงิน 270 ล้านบาทที�โรงงานคลอง 13 เพื�อรองรับยอดการสั�งซื �อสินค้าที�เพิ�มขึ �นใน

อนาคตโดยคาดว่าจะสามารถเริ�มผลติสนิค้าได้ในเดอืนเมษายน 2558 เป็นต้นไป  
 

 - เดือนมิถุนายน 2557 บริษัทได้มีการเปลี�ยนแปลงโครงสร้างผู้ ถือหุ้ นโดยการจดทะเบียนเป็นบริษัท          

จดทะเบียนในตลาดหลกัทรัพย์แห่งประเทศไทย และมีการกระจายหุ้นสูป่ระชาชนทั�วไป ทั �งนี � กลุม่ผู้ถือหุ้น

ใหญ่ยงัคงเป็นกลุม่บุคคลเดิม โดยมีสดัสว่นการถือครองหุ้นลดลง  
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 - วนัที� 22 กรกฎาคม 2557 ที�ประชมุคณะกรรมการบริษัท ครั �งที� 5/2557 มีมติลงทุนเพิ�มกําลงัการผลิตขวด

พลาสติก PET วงเงิน 260 ล้านบาทที�โรงงานคลอง 13  โดยการลงทุนโครงการนี �เป็นการพฒันาเทคโนโลยี

การผลติให้ลดปริมาณการใช้พลาสตกิ (เรซิ�น) และพัฒนาฝาเป็นเทคโนโลยีฝาสั �น (Short Neck) เพื�อลด

ต้นทนุของสนิค้าให้สามารถแข่งขนัได้มากขึ �น และลดการสั�งซื �อขวด PET จากภายนอก (Supplier)  
 

 - วนัที� 30 กนัยายน 2557 บริษัทได้ชาํระเงินเพิ�มทุนจดทะเบียนให้แก่บริษัท PT. Sappe Indonesia  ซึ�งเป็น

บริษัทย่อย  จํานวน 2,190,000 เหรียญสหรัฐอเมริกา (ประมาณ 71,269,170 บาท) จึงทําให้บริษัทมีเงินลงทุน

ใน PT. Sappe Indonesia รวมจาํนวน 2,550,000 เหรียญสหรัฐอเมริกา (ประมาณ 82,622,382 บาท) และมี

สดัสว่นการถือหุ้นร้อยละ 51 (จากเดมิร้อยละ 60) จากจาํนวนหุ้นทั �งหมด เนื�องจากบริษัทสละสิทธิจองซื �อ

หุ้นเพิ�มทนุบางสว่น  (ผู้ถอืหุ้นอีกรายหนึ�งเป็นบริษัทซึ�งจดัตั �งในประเทศอินโดนีเซีย โดยมีสดัสว่นการถือหุ้น

ร้อยละ 49 ของจํานวนหุ้นทั �งหมด) 
 

 - วนัที� 1 ธันวาคม 2557 ที�ประชุมคณะกรรมการบริษัท ครั �งที� 8/2557 มีมติเปลี�ยนแปลงโครงสร้างผู้บริหาร

ระดบัสงู โดยให้มีผลบงัคบัใช้ตั �งแต่วนัที� 9 กมุภาพนัธ์ 2558 เป็นต้นไป ดงันี �  

1. แตง่ตั �งให้ นายอดิศกัดิ� รักอริยะพงศ์ ดํารงตําแหน่งประธานกรรมการบริหาร  

2. แตง่ตั �งให้ นางสาวปิยจิต รักอริยะพงศ์  ดํารงตาํแหน่งประธานเจ้าหน้าที�บริหาร (CEO)  

3. แตง่ตั �งให้ นายอานภุาพ รักอริยะพงศ์ ดาํรงตําแหน่ง ประธานเจ้าหน้าที�ปฏิบัติการ (COO) และรักษาการ

ประธานเจ้าหน้าที�การเงนิ (CFO) 

 

การเปลี�ยนแปลงและพัฒนาการที�สําคัญในปีที�ผ่านมา 

ปี 2558 - วนัที� 24 กมุภาพนัธ์ 2558 ที�ประชมุคณะกรรมการบริษัท ครั �งที� 1/2558 มีมตอินุมตัิให้ซื �อที�ดนิที�ติดกบัโรงงาน

คลอง 13 ด้านขวา (ด้านขวามือเมื�อหันหน้าออกจากโรงงานคลอง 13) จํานวน 57 ไร่ 2 งาน 33 ตารางวา  

ซึ�งเป็นที�ดินที�ไม่มีภาระผกูพนัใดๆ จากบุคคลภายนอก ในราคาไร่ละ 1.5 ล้านบาท รวมเป็นเงินจาํนวนทั �งสิ �น 

86,373,750 บาท เพื�อวตัถปุระสงค์ในการรองรับการขยายฐานการผลติสนิค้าของบริษัทฯ ในอนาคต 

 - วันที� 19 มีนาคม 2558 ที�ประชุมคณะกรรมการบริษัท ครั �งที� 2/2558 มีมติจัดตั �งบริษัทย่อยจํานวน 4 

บริษัท ได้แก่  

1. บริษัท เซป็เป้ โฮลดิ �ง (ประเทศไทย) จํากดั (จดัตั�งในประเทศไทย)  

2. Sappe Trading (Hong Kong) Company Limited (จดัตั�งในฮ่องกง) 

3. Sappe Hong Kong Company Limited (จดัตั�งในฮ่องกง) 

4. Sappe Trading (Shanghai) Company Limited (Sappe China) (จดัตั�งในประเทศจีน)  
 

 - วนัที� 7 พฤษภาคม 2558 บริษัทออกจําหน่าย “เซ็ปเป้ บิวติ ดริ �งค์” 6 สตูรใหม่แบบไม่ผสมนํ �าตาล แคลอรี�ตํ�า 

พร้อมปรับรูปโฉมใหม่ออกสูต่ลาด  

1.  Beauti Drink COLLASKIN รวมสว่นผสมที�ดีที�สดุเพื�อผวิสวยสดใส เปลง่ประกาย 

2. Beauti Drink S-LIM รวมสว่นผสมที�ดีที�สดุเพื�อหุ่นสวย ทั �งบลอ็คแป้ง เบิร์นพลงังาน ดักจับและสลาย

ไขมนั ช่วยเรื�องระบบขบัถ่าย 
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3. Beauti Drink BEAUTITOX รวมสว่นผสมที�ดีที�สดุเพื�อความสวยใสจากภายใน เพราะช่วยล้างสารพิษ

ที�ตกค้างและช่วยลดกลิ�นตวั กลิ�นปากได้อกีด้วย 

4. Beauti Drink BEAUTIEYE รวมสว่นผสมที�ดีที�สดุเพื�อดวงตาเป็นประกาย  

5. Beauti Drink SILKYSALON รวมสว่นผสมที�ดีที�สดุเพื�อผมสวยเงางาม เล็บแข็งแรง ซึ�งสตูรนี �นับเป็น

นวตักรรมใหม่รายแรกของโลก ที�คดิค้นเครื�องดื�มเพื�อผมและเลบ็  

6. Beauti Drink BEAUTILIFT รวมสว่นผสมที�ดีที�สดุเพื�อความสวยชะลอวัยให้ดอู่อนเยาว์อยู่เสมอ ช่วย

ลดริ �วรอย บํารุงกระดกู และลดผมขาว 

  

- วนัที� 8 พฤษภาคม 2558 จดทะเบียนจดัตั �งบริษัท เซป็เป้ โฮลดิ �ง (ประเทศไทย) จํากดั โดยมีวัตถุประสงค์

เพื�อลงทุนในบริษัทย่อย และมี บริษัท เซ็ปเป้ จํากัด (มหาชน) เป็นผู้ถือหุ้นร้อยละ 100 ของจํานวนหุ้ น

ทั �งหมด 

  

- วันที� 23 มิถุนายน 2558 จดทะเบียนจัดตั �ง Sappe Trading (Hong Kong) Company Limited จํากัด 

โดยมีวตัถุประสงค์เพื�อนําเข้า สง่ออก และจัดจําหน่ายสินค้า และมี บริษัท เซ็ปเป้ โฮลดิ �ง (ประเทศไทย) 

จํากัด เป็นผู้ถอืหุ้นร้อยละ 100 ของจาํนวนหุ้นทั �งหมด 

  

- เดือนตลุาคม 2558 บริษัทพฒันาเทคโนโลยีเพื�อลดต้นทุนการผลิต โดยสามารถผลติขวดพลาสติก PET 

จากเดิมที�ใช้ Preform ปริมาณ 22 กรัม เป็น 18 กรัม และผลิตฝาสั �น (Short Neck) ได้เองที�โรงงานคลอง 

13 และเครื�องจกัรที�ได้ลงทุนใหม่สามารถเดินเครื�องจกัรเพื�อผลติสนิค้าออกสูต่ลาดได้แล้ว 

  

- เดือนพฤศจิกายน 2558 บริษัทได้รวมฐานการผลติจากโรงงานบางชันมายงัโรงงานคลอง 13 เพื�อเพิ�ม

ประสทิธิภาพและบริหารต้นทนุการผลติได้อย่างมีประสทิธิภาพ 

  

- วันที� 11 ธันวาคม 2558 จดทะเบียนจัดตั �ง Sappe Hong Kong Company Limited โดยมีวัตถุประสงค์

เพื�อให้บริการด้านบริหารจดัการ และมี  บริษัท เซป็เป้ โฮลดิ �ง (ประเทศไทย) จํากดั เป็นผู้ถอืหุ้นร้อยละ  100 

ของจํานวนหุ้นทั �งหมด 
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 1.51% 1.50%  17.23%  17.95%  18.72%   17.96% 

 51% 60% 100% 

100% 

100% 

100% 

 

 

1.5 โครงสร้างการถือหุ้นของกลุ่มบริษัท1 

   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

หมายเหต ุ  1ข้อมูลการถอืหุ้น ณ วนัที� 13 มกราคม 2559 

 2อยูร่ะหว่างการยื�นจดทะเบียนจดัตั �งบริษัทในประเทศจีน  

 

 บริษัทได้กําหนดนโยบายการควบคมุและกํากับดูแลกิจการของบริษัทย่อยและบริษัทร่วมที�บริษัทเข้าไปลงทุน

เพื�อให้สามารถควบคมุดแูลการจดัการ และการดําเนินงานของบริษัทย่อยและบริษัทร่วมได้เสมือนเป็นหน่วยงานหนึ�งของ

บริษัท รวมทั �งมีมาตรการในการติดตามการบริหารของบริษัทร่วมเพื�อดแูลรักษาผลประโยชน์ในเงินลงทนุของบริษัท  

 

1.6 ความสัมพันธ์กับกลุ่มธุรกิจของผู้ถือหุ้นใหญ่ 

ครอบครัวรักอริยะพงศ์เป็นผู้ถือหุ้นใหญ่ในบริษัทในสดัส่วนร้อยละ 74.87 ของหุ้นที�ชําระแล้วทั �งหมด ปัจจุบ ันมี

บริษัทเป็นธุรกจิหลกัเพยีงธุรกจิเดียว ทั �งนี � สาํหรับรายการความสมัพนัธ์กับธุรกิจอื�นของผู้ ถือหุ้ นรายใหญ่ของบริษัทปรากฎ

ตามสว่นที� 2 หวัข้อ 12. รายการระหว่างกนั 

บริษทั เซ็ปเป้ จํากัด (มหาชน) 

นายอนันท์ 
รักอริยะพงศ์ 

นางสมนกึ 
ไอศรูย์พิศาลศริิ 

นายอดิศกัดิ� 
รักอริยะพงศ์ 

นางสาวปิยจิต 
รักอริยะพงศ์ 

นายอานุภาพ 
รักอริยะพงศ์ 

นายธนรัตน์ 
รักอริยะพงศ์ 

PT. Sappe Indonesia Sappe Europe s.r.o บริษัท เซ็ปเป้ โฮลดิ �ง (ประเทศไทย) จํากัด 

Sappe Trading (Hong Kong) Co., Ltd. 

Sappe Hong Kong Co., Ltd. 

Sappe Trading (Shanghai) Co., Ltd.2 
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2. ลักษณะการประกอบธุรกิจของบริษัท 

 

ตลอดปี พ.ศ. 2558 เซ็ปเป้ยงัคงมุ่งมั�นเพื�อผลกัดันและสานต่อนวัตกรรมด้านผลิตภัณฑ์เครื�องดื�มและเสริมอาหาร ที�

ไม่เพียงแค่ตอบโจทย์เรื�องสขุภาพและความงาม แต่พร้อมยกระดับคุณภาพชีวิตของผู้บริโภคทั �งในประเทศและต่างประเทศ 

ผ่านการลงทนุและวิจยัด้านทิศทางของตลาดและพฤติกรรมผู้บริโภคที�เข้มข้นขึ �น พร้อมเสริมทัพด้วยการสรรหาบุคลลากรที�มี

ความรู้และประสบการณ์เชิงลกึจากกลุ่มธุรกิจสินค้าอุปโภคบริโภคโดยตรง จึงนับเป็นอีกหนึ�งปีที�โดดเด่นในการเสริมสร้าง

รากฐานอนัแข็งแกร่งทั �งในด้านการพฒันาผลติภัณฑ์ การปรับภาพลกัษณ์ของตราสินค้า และการกําหนดกลยุทธ์การแข่งขันใน

ทกุพื �นที�ของการดําเนินธุรกิจ 

 
2.1 ลักษณะของผลิตภัณฑ์และบริการ 

 ลกัษณะกลุม่ผลติภัณฑ์หลกัของบริษัทสามารถแบ่งออกได้เป็น 4 กลุม่ผลติภัณฑ์ ภายใต้ 14 ตราสนิค้าเพื�อรองรับ

ความต้องการของผู้บริโภคทั �งในและต่างประเทศ ซึ�งประกอบด้วย 

1. กลุ่มผลิตภัณฑ์ประเภทเครื�องดื�มเพื�อสุขภาพและความงาม (Functional Beverage Segment) 

ได้แก่ “เซ็ปเป้ บิวติ ดริ �งค์ (Sappe Beauti Drink)” ผู้ บุกเบิกและผู้นําแห่งเครื�องดื�มเพื�อสขุภาพและความงาม

สําหรับผู้ หญิง อุดมด้วยคุณประโยชน์เฉพาะตัวแบบไม่ผสมนํ �าตาลและมีแคลลอรี�ตํ�า เพื�อปรนนิบัติความงามของ

ผู้หญิงตั �งแต่ศีรษะจรดปลายเท้า, “เซ็ปเป้ บิวติ ชอท (Sappe Beauti Shot)” เครื�องดื�มเพื�อสขุภาพและความงาม

แบบเข้มข้นเพื�อผลลพัธ์ที�ชดัเจนในเวลาอนัรวดเร็ว และ “เซนต์ แอนนา (St.Anna)” เครื�องดื�มเพื�อสขุภาพและความ

งามแบบเข้มข้นในราคาที�เอื �อมถงึได้ 

 

2. กลุ่มผลิตภัณฑ์ประเภทนํ �าผลไม้ และเครื�องดื�มแต่งกลิ�นผลไม้ (Fruit Juice/Juice Drink Segment) 

ได้แก่ “เซ็ปเป้ อโล เวร่า (Sappe Aloe Vera)” นํ �าว่านหางจระเข้กลิ�นผลไม้ผสมชิ �นว่านหางจระเข้อันดับหนึ�งของ

ไทย, “เซ็ปเป้ ฟอร์ วัน เดย์ (Sappe For One Day)” นํ �าผกัและผลไม้เข้มข้น 100% แบบพร้อมดื�มเพื�อเสริมคุณค่า

สารอาหารครบสูตรให้กับคนที�มีไลฟ์สไตล์เร่งรีบแต่ใส่ใจสขุภาพ, “โมกุ โมกุ (Mogu Mogu)” นํ �าผลไม้ผสมวุ้ น

มะพร้าวรายแรกของตลาด ที�เป็นจุดกําเนิดเทรนด์ของ ”เครื�องดื�มที�เคี �ยวได้” จนได้รับความนิยมในกว่า 65 ประเทศ

ทั�วโลก, “ชิววี� (Chewie)” และ “โคโค่ แครช (Coco Crash)” เครื�องดื�มแต่งกลิ�นผลไม้ผสมวุ้นมะพร้าว และ “เซ็ปเป้ 

จซูมี (Sappe Juice Me)” นํ �าสปัปะรดแท้ผสมชิ �นเนื �อสปัปะรด 

 

3. กลุ่มผลิตภัณฑ์ประเภทผงพร้อมชง เพื�อสุขภาพและความงาม (Functional Powder Segment) 

ได้แก่ “เพรียว คอฟฟี�  (Preaw Coffee)” และ “สลิมฟิต คอฟฟี�  (SlimFit Coffee)” กาแฟควบคุมนํ �าหนักเพื�อ

สขุภาพและความงาม, “เพรียว คลอโรฟิลล์ (Preaw Chlorophyl)” คลอโรฟิลล์แบบผงนําเข้าจากประเทศญี�ปุ่ น มี

คุณสมบัติในการช่วยดีท็อกซ์ขับล้างสารพิษ และ “เซ็ปเป้ บิวติ พาวเดอร์ (Sappe Beauti Powder)” ผลิตภัณฑ์

เสริมอาหารชนิดผง 
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4. กลุ่มผลิตภัณฑ์ประเภทเครื�องดื�มปรุงสําเร็จพร้อมดื�มอื�นๆ (Other RTD Segment) 

ได้แก่ กลุ่มกาแฟกระป๋องปรุงสําเร็จพร้อมดื�ม เพื�อสขุภาพและความงาม (RTD Functional Coffee) ภายใต้ยี�ห้อ 

“เพรียว คอฟฟี�  (Preaw Coffee)” แบบกระป๋อง ซึ�งเป็นกาแฟกระป๋องพร้อมดื�มเพื�อช่วยควบคมุนํ �าหนัก เพื�อสขุภาพ 

และความงาม 

 

โครงสร้างรายได้ 

ในปี 2556, 2557 และ 2558 ที�ผ่านมา บริษัทและกลุม่บริษัทย่อยมีรายได้จากการขายรวม 2,381.8 ล้านบาท 2,816.8 

ล้านบาท และ 2,582.9 ล้านบาทตามลาํดบั โดยสามารถจําแนกเป็นรายได้จากการขายในแต่ละกลุม่ผลติภัณฑ์ได้ดังนี � 

 

กลุ่มผลติภัณฑ์ 
ปี 2558 ปี 2557 ปี 2556 

ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ 

1. กลุม่ผลติภณัฑ์ประเภทเครื�องดื�มเพื�อสขุภาพและ

ความงาม  
426.0 16.5 485.9 17.3 622.0 26.1 

2. กลุม่ผลติภณัฑ์ประเภทนํ �าผลไม้ เครื�องดื�มแต่งกลิ�น

ผลไม้  
1,714.9 66.4 1,847.7 65.6 1,283.4 53.9 

3. กลุม่ผลติภณัฑ์ประเภทผงพร้อมชง เพื�อสขุภาพ และ 

ความงาม  
405.5 15.7 446.3 15.8 397.2 16.7 

4. กลุม่ผลติภณัฑ์ประเภทเครื�องดื�มปรุงสําเร็จพร้อมดื�ม 

เพื�อสขุภาพ และ ความงาม  
36.5 1.4 36.9 1.3 79.2 3.3 

รวม 2,582.9 100.00 2,816.8 100.0 2,381.8 100.0 

 

รายได้จากการขาย 
ปี 2558 ปี 2557 ปี 2556 ปี 2555 

ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ 

รวม 2,582.9 100.0     2,816.8      100.0      2,381.7      100.0      1,802.3      100.0  

ในประเทศ 1,044.4 40.4     1,109.1        39.4      1,197.1        50.3      1,220.5        67.7  

ต่างประเทศ 1,538.5 59.6     1,707.7        60.6      1,184.6        49.7          581.8        32.3  

 

ผลติภัณฑ์ของบริษัทมีการวางจําหน่ายทั �งตลาดในประเทศและต่างประเทศ โดยในปี 2558 ที�ผ่านมา มีสดัส่วนการ

ขายในประเทศ : ต่างประเทศ อยู่ที�ประมาณร้อยละ 40 : 60 ทั �งนี �โครงสร้างการจัดจําหน่ายในประเทศสามารถแบ่งเป็น 2 

ช่องทางหลกั ได้แก่ 1) ช่องทางการค้าปลีกสมัยใหม่ (Modern Trade) ได้แก่ ร้านสะดวกซื �อ (Convenience Store) ซุปเปอร์

มาร์เก็ต และไฮเปอร์มาร์เก็ต เป็นต้น และ 2) ช่องทางการจําหน่ายแบบดั �งเดิม (Traditional Trade) ได้แก่ การขายผ่านตัวแทน

จําหน่าย (Distributor) 3 ราย ในขณะเดียวกัน ลักษณะการขายในตลาดต่างประเทศจะเป็นการขายผ่านบริษัทย่อย 
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(Subsidiary) ตัวแทนนําเข้าสินค้า (Importer) และตัวแทนจําหน่ายสินค้าของแต่ละประเทศนั �นๆ รวมทั �ง 64 ประเทศ ทั �งใน

ทวีปเอเชีย เอเชียตะวนัออกเฉียงใต้ ตะวนัออกกลาง ยโุรป แอฟริกา อเมริกาเหนือ และอเมริกาใต้ โดยในปี 2558 สดัส่วนการ

ขายในต่างประเทศอยู่ที�ประมาณร้อยละ 60 ของรายได้การขายรวม ประกอบด้วยภูมิภาค (Region) ต่างๆ ได้แก่ กลุ่มประเทศ

แถบเอเชียร้อยละ 42 กลุม่ประเทศแถบยโุรปและอเมริการ้อยละ 8 กลุม่ประเทศตะวันออกกลางร้อยละ 10 ของรายได้จากการ

ขายรวม  

 

2.2 การตลาดและการแข่งขัน 

ปี 2558 นบัเป็นอีกหนึ�งปีแห่งความท้าทายในด้านการเติบโตและแข่งขนั โดยสะท้อนจากภาพการชะลอตัวของสภาพ

เศรษฐกิจของไทยและของโลก รวมทั �งการหดตวัของยอดการจําหน่ายสินค้าในกลุ่มผลิตภัณฑ์เครื�องดื�มเพื�อสขุภาพและความ

งาม (Functional Beverage Segment) ในประเทศโดยรวม อันเนื�องมาจากการลดความเสี�ยงด้านการลงทุนด้านการตลาด

และพฒันาผลติภัณฑ์ของผู้ เลน่หลกับางราย ท่ามกลางความผันผวนดังกล่าว บริษัทยังคงสามารถยืนหยัดและผลกัดันให้เกิด

การเติบโตของธุรกิจได้ในทิศทางที�เป็นบวก ผ่านการมุ่งมั�นวิจยัตลาดและความต้องการของผู้บริโภคอย่างลกึซึ �ง เพื�อสร้างสรรค์

และพฒันาผลติภัณฑ์ที�ตอบโจทย์และเป็นทางเลือกใหม่ให้กับกลุ่มผู้บริโภคที�มีความซับซ้อนและหลากหลายมากยิ�งขึ �น การ

ปรับโครงสร้างด้านการขายเพื�อเสริมสร้างความแข็งแกร่งและสมดุลให้กับช่องทางจัดจําหน่ายในประเทศ การขยายฐาน

ผู้บริโภคไปสูต่ลาดใหม่ที�มีศกัยภาพในประเทศต่างๆ และการสร้างสรรค์แคมเปญการสื�อสารการตลาด ประชาสมัพันธ์ กิจกรรม

สง่เสริมการขายที�สามารถตอบโจทย์ของสนิค้าและเข้าถึง insight ของผู้บริโภคได้อย่างแท้จริงนั �น ส่งผลให้บริษัทสามารถก้าว

ขึ �นเป็นอนัดบัหนึ�งในเชิงยอดขายและสว่นแบ่งการตลาดใน 3 กลุ่มผลิตภัณฑ์หลกั ได้แก่ กลุ่มเครื�องดื�มเพื�อสขุภาพและความ

งาม (Functional Beverage Segment), กลุ่มนํ �าผลไม้ และเครื�องดื�มแต่งกลิ�นผลไม้ ผสมชิ �นเนื �อว่านหางจระเข้ (Fruit 

Juice/Juice Drink Segment) และกลุ่มผลิตภัณฑ์ประเภทผงพร้อมชงเพื�อสุขภาพและความงาม (Functional Powder 

Segment) (ข้อมลูจาก Nielsen ประเทศไทย เดือนธันวาคม 2558) ซึ�งนบัเป็นอีกหนึ�งก้าวสําคัญที�จะช่วยให้พันธกิจของเซ็ปเป้

ในการก้าวขึ �นเป็นแบรนด์ระดบัโลกเป็นจริงได้ในอนาคต  

 

1. กลุ่มเครื�องดื�มเพื�อสุขภาพและความงาม (Functional Beverage Segment) 

1.1 เซ็ปเป้ บิวติ ดริ� งค์ (Sappe Beauti Drink) 

ท่ามกลางการหดตวัของตลาดฟังก์ชนันลัดริ �งค์ในประเทศ เซ็ปเป้ บิวติ ดริ �งค์ ยังสามารถสร้างปรากฎการณ์การ

เติบโตแบบสวนกระแส ก้าวขึ �นเป็นผู้นําตลาดอนัดับหนึ�งของเครื�องดื�มเพื�อสขุภาพและความงามสําหรับผู้หญิงได้อีกครั �ง ผ่าน

การเปิดตวัเซ็ปเป้ บิวติ ดริ �งค์ โฉมใหม่ ใน 6 สตูร ได้แก่ สตูรคอลลาสกิน สตูรเอส-ลิม สตูรบิวติท็อกซ์ สตูรบิวติลิฟท์ สตูรบิวติ

อายส์ และสตูรซิลกี �ซาลอน สตูรที�รวมส่วนผสมที�ดีที�สดุจากเซ็ปเป้ ต่อยอดความสวยตั �งแต่เส้นผมจรดปลายเท้า โดยเน้นจุด

ขายเรื�องแคลอรี�น้อย อร่อยแบบไม่ผสมนํ �าตาล พร้อมปรับกลยุทธ์การสื�อสารการตลาดสู่ผู้บริโภคด้วยการใช้ Influencer 

Marketing ผ่านพรีเซ็นเตอร์คนใหม่ “พิมฐา มานะเลศิเรืองกลุ” เน็ตไอดอลเบอร์หนึ�งของเมืองไทย เพื�อขยายฐานผู้บริโภคสู่กลุ่ม 

Beauty Goer รุ่นใหม่ ด้วยภาพยนตร์โฆษณา 30 วินาที และ 15 วินาที รวมทั �งภาพยนต์โฆษณาแบบสั �นอีก 6 เวอร์ชั�นสําหรับ

ฉายทางช่องทางออนไลน์เพื�อเพิ�มความรู้ความเข้าใจเกี�ยวกับคุณสมบัติของผลิตภัณฑ์ทั �ง 6 สตูรใหม่ที�ตรงกลุ่มเป้าหมายและ

เข้าใจง่ายยิ�งขึ �น รวมถงึการจดักิจกรรมโรดโชว์ ชงชิม แนะนําสนิค้า และกิจกรรมส่งเสริมการขายทั�วประเทศ พร้อมจัดกิจกรรม
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การประกวด “Beauti Queen by Beauti Drink 2015” เพื�อเฟ้นหาตัวแทนสาวมั�นสขุภาพดีในแบบเซ็ปเป้ บิวติ ดริ �งค์ จาก

สถาบนัการศกึษาทั�วประเทศ เพื�อต่อยอดกระแสความนิยมของผลิตภัณฑ์ และสร้าง consumer engagement ต่อตราสินค้า

ในกลุม่เป้าหมายหลกัผ่านช่องทางดิจิตัลเป็นหลกัอีกด้วย 

 

2. กลุ่มนํ �าผลไม้ และเครื�องดื�มแต่งกลิ�นผลไม้ (Fruit Juice/Juice Drink Segment) 

2.1 เซ็ปเป้ อโล เวร่า (Sappe Aloe Vera) 

จากการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที�มีรสชาติและคุณสมบัติที�ตอบโจทย์ผู้บริโภคชาวไทย รวมทั �งการจัดกิจกรรมการตลาด 

การสง่เสริมการขาย และกิจกรรมชงชิมเพื�อชจูดุขายที�แตกต่างเป็นเอกลกัษณ์ (รสชาติที�อร่อยสดชื�นและชิ �นเนื �อว่านหางจระเข้ที�

อร่อยเต็มคํา) อย่างต่อเนื�องตลอดทั �งปีที�ผ่านมา จึงทําให้เซ็ปเป้ อโล เวร่า สามารถก้าวขึ �นเป็นผู้นําตลาดอันดับหนึ�ง ในกลุ่ม

ผลติภัณฑ์นํ �าผลไม้ผสมเนื �อว่านหางจระเข้ของไทยได้ตั �งแต่เดือนมีนาคม 2558 และยังสามารถครองความเป็นผู้นําตลาดได้

อย่างต่อเนื�องในทกุช่องทางการขาย ด้วยสว่นแบ่งตลาดกว่า 50% ของยอดขายกลุม่ผลติภัณฑ์นํ �าผลไม้ผสมเนื �อว่านหางจระเข้ 

โดยมีอัตราการเติบโตของยอดขายมากกว่า 300% เมื�อเปรียบเทียบยอดขาย ณ เดือนธันวาคม 2557 (ข้อมูลจาก Nielsen 

ประเทศไทย เดือนธันวาคม 2558) ด้วยความสําเร็จดังกล่าว ทําให้เซ็ปเป้ อโล เวร่า เป็นอีกหนึ�งผลิตภัณฑ์หลกัที�บริษัทได้ให้

ความสาํคญัและพร้อมผลกัดนัเพื�อขยายฐานผู้บริโภคที�แข็งแกร่งในตลาดต่างประเทศต่อไป 

 

2.2 โมกุ โมกุ (Mogu Mogu) 

ด้วยรสชาติที�อร่อยและหลากหลาย รวมทั �งมาตรฐานคุณภาพของผลิตภัณฑ์ที�ได้รับการยอมรับทั�วโลก จึงทําให้โมก ุ

โมก ุเป็นตวัแทนอนัดบัต้นๆ ของผลติภัณฑ์นํ �าผลไม้ผสมวุ้นมะพร้าวสญัชาติไทยที�มีวางจําหน่ายในกว่า 64 ประเทศทั�วโลก ใน

ปี 2558 โมก ุโมก ุยงัมีการเติบโตของยอดขายอย่างมั�นคงต่อเนื�อง โดยเฉพาะอย่างยิ�งในตลาดต่างประเทศ ด้วยการครองความ

เป็นผู้นําตลาดนํ �าผลไม้ผสมวุ้นมะพร้าวอนัดบัหนึ�งในฟิลปิปินส์และอินโดนีเซีย รวมถงึการเติบโตของยอดขายแบบก้าวกระโดด

ในกลุม่ตลาดตะวันออกกลางและอเมริกาเหนือ จากความนิยมในผลิตภัณฑ์ที�เพิ�มขึ �นอย่างต่อเนื�องและความพร้อมของช่อง

ทางการจดัจําหน่ายที�แข็งแกร่งทั�วโลกนี � นับเป็นการวางรากฐานที�มั�นคงเพื�อส่งต่อให้โมกุ โมกุ เป็นที�ยอมรับในฐานะแบรนด์

ระดบัโลกต่อไป 

 

3. กลุ่มผลิตภัณฑ์ประเภทผงพร้อมชงเพื�อสุขภาพและความงาม และกลุ่มเครื�องดื�มปรุงสําเร็จพร้อมดื�มอื�นๆ 

(Functional Powder and Other RTD Segments) 

3.1 เพรียว คอฟฟี�  (Preaw Coffee) 

ในปี 2558 เพรียว คอฟฟี�  นับเป็นส่วนสําคัญในการปลุกกระแสความนิยมของตลาดกาแฟเพื�อสุขภาพ 

(ฟังก์ชันนัล คอฟฟี� ) ให้กลบัมาคึกคักอีกครั �ง และส่งผลให้เพรียว คอฟฟี� ก้าวขึ �นเป็นอันดับหนึ�งในกลุ่มผลิตภัณฑ์กาแฟเพื�อ

สขุภาพเป็นครั �งแรก ด้วยการเปิดตัวพรีเซนเตอร์คนใหม่ “กระแต อาร์สยาม” ผ่านแคมเปญ “แซ่บระบาด” ด้วยการสื�อสาร

การตลาดแบบ Through-the-Line ด้วยการใช้มิวสิค มาร์เก็ตติ �ง ที�คุ้นหูกันดีในเพลง “ยิ�งถูกทิ �งยิ�งต้องสวย” ช่วยต่อยอดเพื�อ

สร้างไวรัลเพิ�มการรับรู้ การจดจํา และการเข้าถงึกลุม่บริโภค โดยเฉพาะกลุม่ลกูค้าต่างจงัหวดั ซึ�งเป็นฐานลกูค้าหลกัของ เพรียว 

คอฟฟี�  ตอกยํ �าภาพลักษณ์ของแบรนด์กาแฟที�สนุกสนาน เข้าถึงง่าย และให้คุณสมบัติเรื�องหุ่นเพรียวสวยได้อย่างมี
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ประสทิธิภาพ นอกจากนี � ยงัได้มีการเปิดตวัผลติภัณฑ์ใหม่ ทั �ง “เพรียวสตูรผสมคลอลาเจน �,��� มิลลิกรัม” กาแฟสําหรับผู้ที�

ต้องการดแูลสขุภาพผิวพรรณเพราะมีสว่นผสมของคอลลาเจนจากปลาทะเลญี�ปุ่ น สารสกดัจากเปลอืกสนฝรั�งเศส และวิตามินซี 

ที�มีสรรพคณุเพื�อช่วยในเรื�องผิวพรรณโดยเฉพาะ และ “เพรียว เดลี� คลีน” กาแฟเพื�อสขุภาพที�ช่วยดูแลเรื�องสขุภาพการขับถ่าย

สําหรับผู้หญิงที�ต้องการรักษาให้หุ่นสวย เพรียว และดูดี ชูจุดเด่น “ไม่ผสมนํ �าตาล ไม่มีคอเลสเตอรอล และมีแคลอรี�ตํ�า” ซึ�ง

นบัเป็นอีกหนึ�งนวตักรรมที�ตอบโจทย์ความต้องการของผู้บริโภคในเรื�องการควบคุมนํ �าหนกัได้เป็นอย่างดี  

ลักษณะลูกค้าและกลุ่มเป้าหมาย 

ลกูค้ากลุ่มเป้าหมายของบริษัทมีความแตกต่างกันตามแต่ละผลิตภัณฑ์ ซึ�งผลิตภัณฑ์ทั �งหมดของบริษัท สามารถ

ครอบคลมุได้ทกุกลุม่เป้าหมายทั �ง เพศ อาย ุอาชีพ ลกัษณะความสนใจและการดําเนินชีวิต รวมถงึระดบัรายได้ ดงันี � 

         สนิค้า                                 ลกูค้าเป้าหมาย 

-    เซ็ปเป้ บิวติ ดริ �งค์  - กลุม่ผู้หญิงที�ดแูลเอาใจใสต่นเองในเรื�องสขุภาพ และ ความงาม  

-    เซ็ปเป้ ฟอร์ วนั เดย์ 

-    เซ็ปเป้ อโลเวร่า ดริ �งค์ 

- กลุม่ผู้บริโภคทกุเพศ ทกุวัยที�ดแูลเอาใจใสต่นเองในเรื�องสขุภาพ  

- กลุม่คนรุ่นใหม่ทกุเพศ ที�ชอบความแปลกใหม่รักความสนุกสนาน 

และต้องการผลิตภัณฑ์ที�ตอบโจทย์เรื�องความอร่อย สดชื�น พร้อม

เนื �ออโลเวร่า 

-    โมก ุโมก ุ - บคุคลทั�วไป ที�ต้องการผลิตภัณฑ์ซึ�งตอบโจทย์ เรื�องความอร่อย   

สดชื�น ที�มาพร้อมเนื �อวุ้นมะพร้าว 

-    เซนต์แอนนา  

 

-    เซ็ปเป้ บิวติ ชอท                    

- กลุม่ผู้หญิงที�ดแูลเอาใจใสต่นเองในเรื�องสขุภาพ และ ความงาม ใน

ราคาที�ทุกคนเข้าถึงได้ 

- สาํหรับผู้หญิงที�ดแูลเอาใจใสต่นเองในเรื�องสขุภาพ และ ความงาม 

ในอีกระดบัของความเข้มข้น 

-   เพรียว - กลุม่ผลติภัณฑ์ประเภทผงกาแฟพร้อมชง เพื�อผู้หญิงที�ใสใ่จเกี�ยวกับ

สขุภาพและความงาม 

- กลุม่กาแฟกระป๋อง ปรุงสาํเร็จพร้อมดื�ม เพื�อสขุภาพ และ ความงาม 

สําหรับผู้ ที�ดูแลเอาใจใส่ตนเองเพราะ เพรียว ไม่ใส่นํ �าตาล ไม่มี

คอเลสเตอรอล แต่ยงัคงความหอม และ รสชาติที�อร่อย  
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การจาํหน่ายและช่องทางการจําหน่าย  

 สนิค้าของบริษัทจดัจําหน่ายทั �งในประเทศ และต่างประเทศกว่า 64 ประเทศทั�วโลก ซึ�งในปี 2558 สดัส่วนการขายใน

ประเทศและต่างประเทศคิดเป็นร้อยละ 40 และร้อยละ 60 ของรายได้จากการขายรวมตามลําดับ ซึ�งการจําหน่ายสินค้าของ

บริษัทเป็นลกัษณะการขายสง่ไปยงัผู้ ค้า ตวัแทนจําหน่ายสนิค้า ตัวแทนนําเข้าสินค้า (Importer) ผู้ ค้าปลีก และร้านค้าย่อย ใน

ช่องทางการจําหน่ายต่างๆ โดยไม่ได้จําหน่ายสนิค้าโดยตรงให้แก่ผู้บริโภค ซึ�งบริษัทมีทีมงานขายทั �งในและต่างประเทศ จํานวน

กว่า 40 คน ที�มีประสบการณ์ความเชี�ยวชาญในงานขาย ทําหน้าที�ติดต่อและประสานงานการขายในช่องทางการจําหน่าย

ต่างๆ เพื�อให้สนิค้ากระจายถงึผู้บริโภคอย่างทั�วถึงและมีประสิทธิภาพมากที�สดุ สําหรับการขายในประเทศนั �น บริษัทมีการจัด

กิจกรรมทางการตลาดเอง ผ่านการโฆษณาสนิค้าผ่านทางสื�อต่างๆ เช่น โทรทัศน์ (TVC: Television Commercial), จัดกิจกรรม

สง่เสริมการขายกบัโมเดิร์นเทรด และร้านค้าประเภทต่างๆ โดยบริษัทเป็นผู้ รับผิดชอบค่าใช้จ่ายทางการตลาดและการส่งเสริม

การขาย สาํหรับการขายในต่างประเทศ มีการวางแผนการตลาดร่วมกนัระหว่างบริษัทและผู้จัดจําหน่าย   

ช่องทางการจําหน่ายสนิค้าในประเทศ แบ่งออกเป็น 2 ช่องทาง ดงันี � 

1) ช่องทางการค้าปลีกสมัยใหม่ หรือ โมเดิร์นเทรด (Modern Trade) เป็นการขายตรงไปยังโมเดิร์นเทรดต่างๆ  

ประกอบด้วย ร้านค้าประเภทคอนวีเนียนสโตร์ และ Gas Station Store เช่น ร้านเซเว่น-อีเลฟเว่น ร้านแฟมิลี�มาร์ท ร้าน 

Lawson108, ร้านจิฟฟี�   เป็นต้น ร้านค้าประเภทซุปเปอร์มาร์เก็ต ไฮเปอร์มาร์เก็ต เช่น เทสโก้โลตัส บิ�กซีซูเปอร์มาร์เก็ต ท็อปส์ 

แม็กซ์แวลู่ และเดอะมอลล์ เป็นต้น ร้านค้าประเภท Cash & Carry เช่น แม็คโคร โดยบริษัทจะเป็นผู้จัดส่งสินค้าให้แก่ลกูค้า

ตามที�ตกลงกนั ซึ�งโดยสว่นใหญ่จะสง่ไปที�ศนูย์กระจายสนิค้า (Distribution Center) ของลกูค้าแต่ละราย 

2) ช่องทางการจําหน่ายแบบดั�งเดิม (Traditional Trade) เป็นการกระจายสนิค้าให้แก่ร้านค้าปลีกทั�วไปที�กระจายตัว

อยู่ทุกภูมิภาคของประเทศ  ผ่านตัวแทนจําหน่ายสินค้าของบริษัท ซึ�งปัจจุบันบริษัทมีเครือข่ายร้านค้าย่อยจํานวนประมาณ 

15,000 ร้าน  

2.1) การขายผ่านตัวแทนจําหน่ายสินค้า ปัจจุบันบริษัทมีการแต่งตั �งตัวแทนจําหน่ายสินค้า 3 ราย ซึ�งเป็นนิติ

บคุคลภายนอกไม่มีความเกี�ยวข้องใดๆกบับริษัท เป็นตวัแทนจําหน่ายสินค้าให้แก่บริษัท โดยตัวแทนดังกล่าว

ทําหน้าที�เป็นผู้ ค้าสง่ โดยการนําสนิค้าจากบริษัทไปกระจายต่อให้แก่ร้านค้าย่อยทั�วประเทศ 

2.2) ช่องทางร้านค้าพิเศษ ทางพนกังานบริษัทเป็นผู้ขาย เช่น ร้านเสริมสวย โรงเรียน ร้านอาหาร ร้านขายส่งขนาด

ใหญ่ ซึ�งจะไม่ซํ �าร้านกบัตวัแทนจําหน่ายสนิค้า 

ช่องทางการจําหน่ายสนิค้าในต่างประเทศ  

ช่องทางการจําหน่ายสินค้าในต่างประเทศส่วนใหญ่เป็นการจําหน่ายผ่านตัวแทนนําเข้าสินค้า (Importer) หรือ

ตัวแทนจําหน่ายสินค้า โดยคู่ค้าของเราในปัจจุบันเกิดจากความเชื�อมั�นในผลิตภัณฑ์ของเซ็ปเป้แล้ว ด้วยวิสยัทัศน์ของการ

ทํางานของเซ็ปเป้ ทําให้สนิค้าของเซ็ปเป้ภายใต้แบรนด์โมกโุมกขุยายตวัเป็นวงกว้างจนทําให้ปัจจบุนัผลติภัณฑ์ของบริษัทมีวาง

จําหน่ายมากกว่า 64 ประเทศทั�วโลก ทั �งในทวีปเอเชีย เอเชียตะวันออกเฉียงใต้ ตะวันออกกลาง ยุโรป แอฟริกา อเมริกาเหนือ 

และอเมริกาใต้ 
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ในส่วนของการจําหน่ายสินค้าในต่างประเทศที�ดําเนินการผ่านบริษัทย่อย 2 แห่ง ได้แก่ Sappe Indonesia และ 

Sappe Europe มีการดําเนินการดงันี � 

1. Sappe Indonesia  เป็นผู้นําเข้าและจัดจําหน่ายสินค้าทุกประเภทภายใต้เครื�องหมายการค้าของบริษัท โดย

มุ่งเน้นการทําการตลาดและจัดจําหน่ายในประเทศอินโดนีเซีย ปัจจุบันสินค้าหลกัที�จําหน่าย คือ นํ �าผลไม้ผสมวุ้นมะพร้าว

ภายใต้แบรนด์ Mogu Mogu สําหรับผลิตภัณฑ์อื�นๆ ของบริษัท ในอนาคต Sappe Indonesia จะทยอยนําเข้าไปจําหน่าย

เพิ�มเติมตามความเหมาะสมของตลาดต่อไป โดย Sappe Indonesia ทําการตลาดทั �งหมดด้วยตัวเอง ในขณะที�กระจายสินค้า

ผ่านตัวแทนจําหน่ายสินค้า (Distributor) ที�ได้รับการแต่งตั �งหลายราย เพื�อให้ครอบคลุมพื �นที�การจัดจําหน่ายทั �งช่องทาง 

Modern Trade และ Traditional Trade โดยในปี 2016 จะมุ่งเน้นการทํางานร่วมกับตัวแทนจําหน่ายสินค้าเพื�อพัฒนาระดับ

การให้บริการ (service level)  ในช่องทาง Modern Trade  

2. Sappe Europe เป็นผู้จดัจําหน่ายนํ �าผลไม้ผสมเนื �อว่านหางจระเข้ภายใต้แบรนด์ Sappe Aloe Vera โดยการจัด

จ้างผู้ผลิต (OEM) ในประเทศสโลวาเกียเป็นผู้ผลิตสินค้าภายใต้เครื�องหมายการค้าของบริษัทเพื�อมุ่งเน้นกระจายสินค้าที�มี

ประสทิธิภาพในกลุม่ประเทศยโุรปและพฒันาบริการการเข้าถงึลกูค้าได้มากขึ �น 

 

กลยุทธ์การแข่งขัน 

บริษัทมุ่งมั�นผลิตสินค้าเพื�อสุขภาพ ที�มีคุณภาพ รสชาติดี มีระบบการผลิตเป็นมิตรต่อสิ�งแวดล้อม องค์กรและ

บคุลากรมีสขุภาพจิตดี มีการเรียนรู้อย่างสมํ�าเสมอ ทั �งด้านการผลติ การวิจยั การขนสง่ เพื�อพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีคุณภาพและ

มีความหลากหลายอย่างต่อเนื�องตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคได้ทุกกลุ่ม รวมทั �งสร้างความเชื�อมั�นและความภักดีต่อ

ตราสนิค้า (Brand Loyalty) และสร้างมลูค่าเพิ�มให้กบัตราสนิค้า (Brand Value) ในแต่ละแบรนด์ โดยมีกลยุทธ์การแข่งขันทาง

การตลาด ดงันี �  

 

- การมุ่งมั�นการสร้างแบรนด์ไทยสู่แบรนด์ระดับโลก 

 ทิศทางการไปสูแ่บรนด์ระดับโลกของ Sappe ได้รับการปลกูฝังให้แก่พนักงานในฐานะเป็นผู้สร้างแบรนด์ สําหรับ 

Sappe การมุ่งสูแ่บรนด์ระดับโลก ไม่ได้เป็นเพียงแต่เป้าหมายแต่มันคือ DNA ที�เราใส่ลงไปในวัฒนธรรมขององค์กร  สําหรับ

ตลาดต่างประเทศเราได้มีการลงทุนในการริเริ�มสร้างแบรนด์โดยขึ �นอยู่กับระดับความพร้อมของตลาดและการครอบคลมุของ

ผลติภัณฑ์ ในช่องทางจดัจําหน่ายที�แตกต่างกัน  โดยมีการทําแบรนด์ทั �งช่องทาง Above The Line and ( ATL)  เช่น โฆษณา

ผ่านสื�อสิ�งพิมพ์ วิทย ุโทรทศัน์ หรือ ออนไลน์ และ Below The Line (BTL) การจดักิจกรรมในสถานที�ชุมชน หรือเป็นผู้สนับสนุน

งาน Events ต่างๆ ด้านดนตรี กีฬา หรือเพื�อสงัคม ตามความเหมาะสมของประเทศ  ในท้ายที�สดุการบูรณาการกิจกรรมการ

สร้างแบรนด์ในระดบัภูมิภาค จะสามารถทําให้ Sappe เป็นแบรนด์ที�คุ้มค่าของการลงทุนและสามารถสื�อสารความเป็นแบรนด์

ระดบัโลกได้ชดัเจนขึ �น 
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- การบริหารความสัมพันธ์กับคู่ค้า 

การปรากฏตัวของแบรนด์ Sappe ในทั�วโลกประสบความสําเร็จได้จากการร่วมมือกับคู่ค้าของเรา โดยมากกว่า 60

ประเทศทั�วโลก คู่ค้าของเราไม่ได้เป็นเพียงแค่ผู้ จัดจําหน่ายแต่ยังเป็นหนึ�งในผู้สร้างแบรนด์ Sappe  ซึ�งเป็นหนึ�งในกลไลการ

ขบัเคลื�อนการประสบความสาํเร็จของธุรกิจ  โดย Sappe ทําหน้าที�ในการสนับสนุนและให้คําแนะนํากับตลาดที�แตกต่าง ผ่าน

ทางความสมัพันธ์และหลกัการคิด “Win-Win” ไปด้วยกันกับคู่ค้า ในอนาคต Sappe จะมี partnership platform ซึ�งเป็นการ

ออกแบบสาํหรับเลอืกคู่ค้าที�เหมาะสม เสริมสร้างความสมัพันธ์ ร่วมถึงการวางแผนธุรกิจร่วมกันในระยะยาวเพื�อต่อยอดธุรกิจ

และสร้างแบรนด์ Sappe   

 

- การพัฒนาสินค้าที�ดีโดยคํานึงถึงผู้บริโภคเป็นหลัก 

การพฒันาสนิค้าที�มีคณุภาพสาํหรับผู้บริโภคเป็นจดุสาํคญัและเป็นจดุแข็งของ Sappe ที�ทําให้เราประสบความสําเร็จ

มากว่าทศวรรษ จนถึงปัจจุบัน Sappe ยังคงจําหน่ายผลิตภัณฑ์ที�มีคุณภาพทั �งคุณค่าและราคา เหมาะสมสําหรับ

กลุม่เป้าหมายที�มีความต้องการที�แตกต่างกันเพื�อทําให้ผู้บริโภคมีความพึงพอใจสงูสดุ นอกจากนี �เรายังคงพัฒนาและคิดค้น

ผลติภัณฑ์ภัณฑ์ใหม่ๆ อย่างต่อเนื�อง บนพื �นฐานของความต้องการของตลาดที�แตกต่างกัน และเพื�อสร้างความต้องการใหม่ๆ 

ของตลาด ซึ�งตลอดมา Sappe มุ่งเน้นไปที�การรักษาฐานผู้บริโภคผ่านรูปแบบการพัฒนาตลาดอย่างต่อเนื�องตาม customer 

insight ของผู้บริโภคในแต่ละประเทศ 
 

2.3 การจดัหาผลิตภัณฑ์และบริการ 

2.3.1 โรงงานผลิต 

บริษัทมีโรงงานผลติ � แห่ง ได้แก่  

1. โรงงานบางชัน   

โรงงานบางชนั เป็นโรงงานผลติแห่งแรกของบริษัทที�ได้เปิดดําเนินการมาตั �งแต่ปี 2544 ตั �งอยู่ในนิคมอตุสาหกรรมบางชนั 

เลขที� 9/3 นิคมอตุสาหกรรมบางชนั ถนนเสรีไทย แขวงคนันายาว เขตคนันายาว กรุงเทพมหานคร เนื �อที�รวม 2 ไร่ 1 งาน 88.20

ตารางวา ประกอบด้วยอาคารโรงงาน 1 หลงั เครื�องจักรที�ใช้ในการผลิต 2 สายการผลิต เพื�อผลิตสินค้าประเภทเครื�องดื�มขวด 

PET และเครื�องดื�มประเภทผง 

 

2. โรงงานคลอง 13   

โรงงานคลอง 13 เป็นโรงงานผลิตแห่งที� 2 ของบริษัท เป็นโรงงานที�ทันสมัย มีเครื�องจักรและอุปกรณ์ที�เป็นเทคโนโลยี

สมยัใหม่ เริ�มก่อสร้างในปี 2553 และแล้วเสร็จเริ�มดําเนินการผลิตในปี 2555 ตั �งอยู่เลขที� เลขที� 8 หมู่ 7 ถนนทางหลวงชนบท 

ปท.3012(เลยีบคลอง 13 ฝั�งตะวันตก) ตําบลพืชอุดม อําเภอลําลกูกา จังหวัดปทุมธานี เนื �อที�รวม 97 ไร่ 3 งาน 49 ตารางวา 

ประกอบด้วยอาคารโรงงาน 2 หลงั เครื�องจกัรที�ใช้ในการผลติ 2 สายการผลติ เพื�อผลิตสินค้าประเภทเครื�องดื�ม PET และสินค้า

กลุม่เครื�องดื�มผง อาคารเก็บวัตถุดิบ และอาคารคลงัสินค้า 1 หลงั โดยในปี 2558 ที�ผ่านมา บริษัทได้ซื �อที�ดินข้างโรงงานเพื�อ

รองรับการขยายฐานการผลิตสนิค้าของบริษัทในอนาคต 
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 อย่างไรก็ตาม ตั �งแต่เดือนพฤศจิกายน 2558 บริษัทได้รวมฐานการผลติจากโรงงานบางชันมาที�โรงงานคลอง 13 เพียง

ที�เดียว เนื�องจากการผลติในโรงงานเดียวจะทําให้มีประสทิธิภาพและสามารถควบคุมค่าใช้จ่ายได้สงูสดุ โดยที�โรงงานคลอง 13 

มีการผลติใน 2 สว่นคือ โรงงานผลติเครื�องดื�ม มีสายการผลติ 3 สาย กําลงัการผลติสงูสดุรวม 130,000 ตันต่อปี และอีกส่วนคือ

โรงงานผลติ ผลติภัณฑ์ผงบรรจซุอง ปัจจบุนั เดินเครื�องบรรจเุต็มกําลงัการผลติได้ประมาณ 2,100 ตันต่อปี โดยในปี 2559 จะมี

การเพิ�มกําลงัการผลติขึ �นอีกประมาณ 20%  
 

 นโยบายคุณภาพปัจจุบันโรงงานคลอง 13 ได้รับการรับรองคุณภาพ จากหน่วยงานทั �งจากภาครัฐและเอกชน เช่น 

GMP HACCP และ ISO9001 โดยบริษัทตั �งเป้าหมายที�จะได้รับการรับรองคุณภาพจากหน่วยงานอื�นๆ เพื�อให้เป็นที�ยอมรับใน

ต่างประเทศ เช่น BRC และ IFS เป็นต้น 
 

 การบริหารการผลิตโรงงานคลอง 13 ริเริ�มในการนําระบบ TPM (Total Productive Maintenance) หรือการ

บํารุงรักษาโดยทกุคนมีสว่นร่วม เข้ามาใช้ภายในปี 2559 ซึ�งจะเกิดผลให้มีการพัฒนาศักยภาพในการผลิตที�สงูขึ �น นําไปสู่การ

ลดต้นทนุการผลติให้น้อยลง 

กําลังการผลิตและปริมาณการผลิต     

ในปี 2557 และปี 2558 บริษัทมีกําลงัการผลติเครื�องดื�มที�โรงงานทั �งสองแห่ง ดงันี � 

โรงงานบางชัน ปี 2556 ปี 2557 ปี 2558 

กําลงัการผลติเต็มที� 29,952 29,952 26,208 

ปริมาณการผลติจริง 22,544 19,553 17,075 

ร้อยละของการใช้กําลงัการผลติ 75% 65% 65% 

โรงงานคลอง 13 ปี 2556 ปี 2557 ปี 2558 

กําลงัการผลติเต็มที� 56,010 67,092 76,920 

ปริมาณการผลติจริง 28,903 47,013 40,984 

ร้อยละของการใช้กําลงัการผลติ 52% 70% 53% 

 

นอกจากนี � บริษัทมีการว่าจ้างผู้รับจ้างผลติภายนอก (Outsource Manufacturer) จํานวน 4 ราย ซึ�งไม่เป็นบุคคลที�เกี�ยว

โยงกนัเพื�อผลติสนิค้าให้แก่บริษัทสําหรับเครื�องดื�มบางประเภท หรือเป็นการจ้างผลิตในบางช่วงเวลาที�ปริมาณความต้องการ

หรือคําสั�งซื �อสนิค้ามีจํานวนมาก เพื�อสร้างความสมดลุในการจดัสายการผลติสนิค้าต่างๆ ในแต่ละช่วงเวลาให้เกิดประสิทธิภาพ

สงูสดุ และลดการลงทนุเพื�อขยายกําลงัการผลิตอย่างถาวรซึ�งต้องใช้เงินจํานวนมากในเวลาที�ยังไม่จําเป็น โดยผู้ผลิตที�บริษัท

ว่าจ้างดงักล่าวสามารถผลิตสินค้าได้ตามมาตรฐานและคุณภาพตามที�บริษัทกําหนด สามารถส่งมอบสินค้าได้ตรงเวลาตาม

แผนการผลติของบริษัท ซึ�งสว่นใหญ่มีการดําเนินธุรกิจร่วมกนักับบริษัทมาเป็นเวลานานกว่า 4  ปี  โดยบริษัทจะจัดส่งวัตถุดิบ

ผสมสาํเร็จ (Premix) ให้ผู้ รับจ้างผลิตภายนอก เพื�อการปกป้องสตูรการผลิต และควบคุมการผลิตของผู้ รับจ้างผลิตภายนอก 
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ตั �งแต่กระบวนการคดัเลอืก การตรวจประเมินโรงงานผู้ รับจ้างผลิตภายนอก ตลอดจนการตรวจสอบและควบคุมคุณภาพของ

วตัถดุิบต่างๆ เพื�อให้ได้ผลติภัณฑ์ที�ได้มาตรฐานเหมือนกบัที�ผลติจากโรงงานของบริษัท โดยผู้รับจ้างผลิตภายนอกเป็นโรงงานที�

ได้รับการรับรองมาตรฐานการผลติจากหน่วยงานต่างๆ เช่น GMP, HACCP เป็นต้น  

บริษัทมีนโยบายผลิตสินค้าตามแผนการขายและการตลาดของบริษัท ซึ�งมีการกําหนดความต้องการสินค้าในแต่ละ

ช่วงเวลาตามแนวโน้มความต้องการของตลาด ประกอบการพิจารณาสนิค้าคงเหลอื เพื�อให้เพียงพอต่อการจําหน่ายทั�วประเทศ 

และไม่ให้มีสนิค้าคงค้างมากเกินไป  

สาํหรับการจดัหาแรงงานในการผลติสนิค้านั �น ส่วนใหญ่เป็นการว่าจ้างพนักงานประจํา  และมีบางส่วนเป็นการว่าจ้าง

แรงงานหรือลกูจ้างชั�วคราวตามความเหมาะสม เพื�อให้เพียงพอรองรับกับปริมาณการผลิตที�เพิ�มขึ �นในบางช่วง โดยการจัดหา

แรงงานดงักลา่วบริษัทจะพิจารณาตามความเหมาะสม เพื�อให้การบริหารต้นทนุผลติเป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพ ลดความเสี�ยง

ด้านการขาดแคลนแรงงาน หรือการจ่ายค่าล่วงเวลาจํานวนมาก ในขณะเดียวกันก็ไม่เป็นภาระแก่บริษัทในการเพิ�มพนักงาน

ประจําจํานวนมาก ทั �งนี � ที�ผ่านมาบริษัทไม่มีปัญหาการขาดแคลนแรงงานแต่อย่างใด  

 

2.3.2 วัตถดุิบและผู้จาํหน่ายวัตถดุิบ (Supplier) 

ผลิตภัณฑ์เครื�องดื�มของบริษัท มีวัตถุดิบสําคัญประกอบด้วย นํ �าผลไม้เข้มข้น (Concentrate) ชิ �นเนื �อผลไม้ เช่น         

วุ้นมะพร้าว สารอาหารต่างๆ (Active Ingredients) เช่น ไฟเบอร์ คอลลาเจน วิตามิน รวมทั �งบรรจภุัณฑ์ต่างๆ ได้แก่ ขวด กล่อง

กระดาษ โดยโรงงานของบริษัทมีการผลิตหลอดพรีฟอร์ม และขวด PET เอง วัตถุดิบหลกัในการผลิตบรรจุภัณฑ์ประเภทขวด 

PET คือ เม็ดพลาสติก Polyethylene Terephthalate รายละเอียดการจดัหาวตัถดุิบแต่ละประเภท มีดงันี � 

1) นํ �าผลไม้เข้มข้น (Concentrate) บริษัทสั�งซื �อในประเทศผ่านบริษัทผู้นําเข้านํ �าผลไม้เข้มข้น 

2) ชิ �นเนื �อผลไม้ ได้แก่ วุ้ นมะพร้าว บริษัทได้ทําสญัญาสั�งซื �อจากผู้ ค้ารายใหญ่ที�สดุของจังหวัดสมุทรสงครามเพื�อ

รองรับปริมาณการใช้วุ้นมะพร้าวของบริษัทและยงัมีผู้ขายรายย่อยในประเทศอีกหลายราย โดยเป็นวัตถุดิบที�หาซื �อ

ได้ทั �งปี ไม่มีผลกระทบเรื�องฤดกูาลที�อาจทําให้เกิดปัญหาการขาดแคลนวตัถุดิบ    

3) สารอาหารต่างๆ (Active Ingredients) เช่น ไฟเบอร์ คอลลาเจน วิตามิน เป็นการสั�งซื �อในประเทศ ผ่านบริษัท   

ผู้นําเข้าสารอาหารจากหลายแหลง่ในต่างประเทศ   

4) บรรจภุัณฑ์ ได้แก่ เม็ดพลาสติก PET เพื�อใช้ผลติหลอดพรีฟอร์มก่อน นําไปเป่าเป็นขวด PET เป็นการสั�งซื �อจากใน

ประเทศทั �งหมด โดยบริษัทวางแผนการสั�งซื �อวตัถดุิบให้สอดคล้องกบัแผนการผลติตามที�ได้รับคําสั�งซื �อจากลกูค้า 

 ทั �งนี � ในปี 2557 และปี 2558 บริษัทไม่มียอดการสั�งซื �อวัตถุดิบจากผู้ผลิตหรือผู้จําหน่ายสินค้า (Supplier) รายใดรายหนึ�ง 

ในสดัสว่นเกินกว่าร้อยละ 30 ของมลูค่าการสั�งซื �อรวม 

 

2.3.3 ผลกระทบต่อสิ�งแวดล้อม  

 รายละเอียดในสว่นของระบบการควบคมุนํ �าตามมาตรฐานสากลเพื�อชมุชนและสิ�งแวดล้อมบริเวณโรงงาน รายละเอียด

ปรากฎตามโครงการ Zero Discharge ซึ�งอยู่ในหวัข้อ 10 ความรับผิดชอบต่อสงัคม  

 อนึ�ง ปัจจบุนับริษัทไม่มีข้อพิพาทหรือการฟ้องร้องด้านสิ�งแวดล้อมแต่อย่างใด 
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3.  ปัจจยัความเสี�ยง 

3.1 ความเสี�ยงเกี�ยวกบัการประกอบธุรกิจ 

3.1.1  ความเสี�ยงจากการไม่มีที�ดนิที�ตั �งโรงงานเป็นของบริษทัเอง 

ปัจจบุนัโรงงานผลติสนิค้าของบริษัทคือ โรงงานคลอง 13 อยูท่ี�ถนนทางหลวงชนบท ปท.3012 (เลยีบคลอง 13 

ฝั�งตะวนัตก) อาํเภอลาํลกูกา จงัหวดัปทมุธานี เนื �อที�ดนิ 97 ไร่ 3 งาน 49 ตารางวา และฐานการวจิยัและพฒันาผลติภัณฑ์

ของบริษัท คอื สํานกังานบางชนั นิคมอตุสาหกรรมบางชนั ถนนเสรีไทย เขตคนันายาว กรุงเทพฯ เนื �อที�ดนิ 2 ไร่ 1 งาน 88.2 

ตารางวา โดยทั �งโรงงานคลอง 13 และสาํนักงานบางชนัข้างต้นตั �งอยู่บนที�ดินของกลุม่ผู้ถอืหุ้นใหญ่ของบริษัท ซึ�งบริษัทได้

เช่าที�ดินเปลา่/ที�ดินพร้อมสิ�งปลกูสร้างกบักลุ่มผู้ ถือหุ้นใหญ่ของบริษัท มีอตัราค่าเช่าเป็นอตัราตลาดซึ�งกําหนดโดยการ

อ้างอิงจากราคาประเมินของผู้ประเมินราคาทรัพย์สนิอสิระ  

สํานักงานบางชัน อดตีเป็นโรงงานแห่งแรกของบริษัท โดยปัจจุบ ัน ได้ย้ายฐานการผลติทั �งหมดไปยังโรงงาน

คลอง 13 และดัดแปลงโรงงานเดิมให้เป็นฐานการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์ มีผู้ถือหุ้นรายหนึ�งของบริษัทเป็นเจ้าของ

กรรมสทิธิ�ในที�ดนิ พร้อมอาคารโรงงาน และสิ�งปลกูสร้างต่างๆ โดยบริษัทได้ทําสญัญาเช่าสนิทรัพย์ดังกล่าวกับผู้ถือหุ้ น 

อายสุญัญาเชา่ 3 ปี เริ�มตั �งแต่วนัที� � ตลุาคม 2556 สิ �นสดุสญัญาวันที� 30 กันยายน 2559 และสามารถต่ออายสุญัญาได้

อีกคราวละ 3 ปี นอกจากนี � ที�ผ่านมาบริษัทได้ก่อสร้างสิ�งปลกูสร้างอื�นๆ เพิ�มเติมบนที�ดินเช่าดังกล่าว ได้แก่ อาคารโรง

อาหาร หรือพื �นที�โลง่มีหลงัคาคลมุ เป็นต้น 

โรงงานคลอง 13 ปัจจุบนัเป็นฐานการผลติสนิค้าของบริษัท มีกลุม่ผู้ ถือหุ้นใหญ่ทั �งหมดของบริษัทเป็นเจ้าของ

กรรมสทิธิ�ร่วมกนัในที�ดนิเปลา่ซึ�งเป็นที�ตั �งของโรงงานนี � ซึ�งบริษัทได้ลงทุนก่อสร้างอาคาร โรงงาน และสิ�งปลกูสร้างต่างๆ  

บนที�ดินดงักลา่ว โดยได้เริ�มกอ่สร้างในปี 2553 การก่อสร้างได้แล้วเสร็จและเริ�มสายการผลติแรกในเดือนเมษายน 2555 

ปัจจบุนับริษัทได้ทําสญัญาเช่าที�ดินดังกล่าวอายสุญัญาเช่า 20 ปี เริ�มตั �งแต่วันที� 1 ตุลาคม 2556 สิ �นสดุสญัญาวันที� 30 

กนัยายน 2576 และเมื�อพ้นระยะเวลา 3 ปี นับจากวนัเริ�มต้นของสญัญา บริษัทมีสทิธิซื �อที�ดินดังกล่าว ในราคาเฉลี�ยของ

ราคาประเมินโดยผู้ประเมินราคาอสิระสองรายที�ได้รับความเห็นชอบจากสาํนักงาน ก.ล.ต. 

บริษัทเห็นโอกาสทางการตลาดและให้ความสําคญักับการลงทุนขยายการผลติเพื�อสร้างโอกาสการเติบโตใน

อนาคตมากกว่าการลงทนุในที�ดนิโรงงาน จึงได้ตดัสนิใจทําสญัญาเช่าแทนการซื �อทนัที ทั �งนี � เนื�องจากโรงงานบางชนัมีพื �นที�

ค่อนข้างเลก็และไม่สามารถขยายเพิ�มเติมได้อีก บริษัทจงึรวมฐานการผลิตจากโรงงานบางชันไปรวมกบัโรงงานคลอง 13 

ซึ�งแล้วเสร็จในปี 2558 และดดัแปลงโรงงานบางชนัให้เป็นฐานการวิจยัและพัฒนาผลิตภัณฑ์ ในขณะที�โรงงานคลอง 13 

เป็นโรงงานใหม่และมีขนาดใหญ่เพยีงพอที�จะรองรับการขยายกําลงัการผลติได้อีก รวมถึงการย้ายการผลติของโรงงานบาง

ชนัมาที�โรงงานคลอง 13 ด้วย ซึ�งการรวมศนูย์การผลิตดังกล่าว จะช่วยให้การบริหารจดัการและการใช้ทรัพยากรร่วมกัน 

เป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพมากขึ �น ทั �งในด้านการผลิต คลงัสินค้า และระบบโลจิสติกส์ ซึ�งจะทําให้บริษัทมีต้นทุนและ

ค่าใช้จ่ายที�ลดลงในระยะยาว สาํหรับการเช่าที�ดินที�โรงงานคลอง 13 นั �น ในอนาคตหากบริษัทมีกระแสเงินสดเหลอืจาก

การดําเนินงานและการขยายกิจการตามสมควรแล้ว บริษัทจะพิจารณาซื �อที�ดินดังกล่าวจากกลุ่มผู้ ถือหุ้นใหญ่ตาม

หลกัการที�ได้นําเสนอต่อที�ประชุมคณะกรรมการบริษัทครั �งที� 11/2556 เมื�อวันที� 29 พฤศจิกายน 2556 รวมทั �งจะต้อง

ดําเนินการให้เป็นไปตามระเบียบ และกฎเกณฑ์ที�เกี�ยวข้องกบัการทํารายการระหว่างกัน และจะต้องได้รับความเห็นชอบ

จากคณะกรรมการตรวจสอบ คณะกรรมการบริษัท และ/หรือ ที�ประชมุผู้ถือหุ้นต่อไป  
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อยา่งไรก็ตาม ในระหว่างการเช่าที�ดินดงักลา่วบริษัทอาจมีความเสี�ยงในกรณีที�บริษัททําผิดสัญญาเช่า และมีผล

ให้สญัญาเช่าต้องสิ �นสดุลง ซึ�งในกรณีนี �อาคาร โรงงาน และสิ�งปลกูสร้างตา่งๆ ที�บริษัทได้ลงทนุกอ่สร้างบนที�ดินเช่า จะตก

เป็นของผู้ให้เช่า โดยบริษัทจะไม่ได้รับการชดเชยใดๆ อีกทั �งจะต้องตั �งด้อยค่าเงินลงทุนในสินทรัพย์ถาวรในส่วนที�ได้

ก่อสร้างบนที�ดนิเช่าดงักลา่ว  

ทั �งนี � บริษัทมีภาระต้องจา่ยคา่เช่าตามสญัญาดงักลา่วทุกเดอืนเป็นจํานวนเงินรวม 542,136 บาทต่อเดือน และมี

อตัราคา่เชา่เพิ�มขึ �นร้อยละ 2.0 - 3.0 ต่อปี นับตั �งแต่เดือนมิถนุายน 2557 เป็นต้นไป ซึ�งบริษัทมีกระแสเงินสดเพียงพอต่อ

การชําระค่าเช่าดงักลา่วได้ รวมทั �งการปฏิบตัิตามเงื�อนไขอื�นๆ ของสญัญาเช่า เช่น การดูแล บํารุงรักษาซ่อมแซม อาคาร 

โรงงาน สิ�งปลกูสร้างให้อยู่ในสภาพใช้งานได้ดตีลอดไป การชําระค่าภาษีอนัเกี�ยวข้องกบัทรัพย์สินที�เช่า เป็นต้น เป็นสิ�งที�

บริษัทต้องปฏิบตัิตามอย่างเคร่งครัดอยู่แล้ว และเชื�อว่าบริษัทจะสามารถปฏิบตัิตามเงื�อนไขของสญัญาได้ทกุประการ และ

ไม่มีเหตใุห้บริษัทต้องถกูยกเลกิสญัญาก่อนกาํหนดเวลา ประกอบกบัผู้ให้เชา่เป็นกลุม่ผู้ถือหุ้นใหญ่ของบริษัทประมาณร้อย

ละ 75 และมีสว่นร่วมในการบริหารงาน สร้างความเจริญเติบโตให้แก่กิจการของบริษัท จึงเชื�อมั�นได้ว่าการทําสญัญาเช่า

ที�ดิน/ที�ดินพร้อมสิ�งปลกูสร้างในครั �งนี � จะไม่มีผลกระทบต่อการผลติและการดําเนินงานของบริษัทในอนาคต  

3.1.2 ความเสี�ยงจากการแข่งขันทางธุรกิจ 

ในปัจจบุันสภาวะการแข่งขันในธุรกิจเครื�องดื�มค่อนข้างสงู ทั �งจากผู้ประกอบการในธุรกิจผลิตและจําหน่าย

เครื�องดื�มที�มีอยูจ่ํานวนมาก และการเข้ามาของผู้ประกอบการรายใหม่ การสามารถทดแทนกนัได้ง่ายของเครื�องดื�มในแต่

ละประเภท และการออกสนิค้าใหม่ของผู้ประกอบการต่างๆ ตลอดจนการทํากจิกรรมทางการตลาด และการใช้งบโฆษณา

ประชาสมัพนัธ์ที�เพิ�มขึ �นอย่างตอ่เนื�อง เพื�อเพิ�มหรือรักษาสว่นแบ่งการตลาดของผู้ประกอบการต่างๆ สง่ผลให้การแขง่ขนัใน

ธุรกจิค่อนข้างรุนแรง 

ดงันั �น เพื�อเป็นการลดความเสี�ยงจากการแขง่ขนัที�อาจทําให้บริษัทต้องสูญเสยีส่วนแบ่งการตลาด บริษัทจึงได้มี

การเตรียมความพร้อมเสมอเพื�อรองรับการแข่งขนัในธุรกิจ อกีทั �งมีการปรับตวัให้ทนักบัพฤติกรรมของผู้บริโภคที�มีแนวโน้ม

เปลี�ยนแปลงอยูเ่สมอ  โดยการพฒันาสนิค้าให้มีความหลากหลายสาํหรับกลุม่ผู้บริโภคต่างๆ  และการสร้างแบรนด์ให้มี

ความแข็งแกร่งเพื�อเพิ�มมูลค่าและความแตกต่างในตลาด ซึ�งไม่เพียงแต่การพฒันาเพื�อออกเครื�องดื�มใหม่ๆ ที�เน้นสขุภาพ 

รสชาติ หรือความสวยงามจากการบริโภคเท่านั �น แต่ยงัได้พฒันาด้านอื�นๆ ซึ�งรวมถึงการออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้สวยงาม 

สร้างความคุ้มคา่ คณุค่าทางโภชนาการและความปลอดภัย ให้สอดคล้องกบัความต้องการของผู้บริโภคให้ได้สงูสดุ เพื�อ

สร้างมูลค่าเพิ�มให้กบัตวัสนิค้า ตลอดจนมีการสง่เสริมการขายในรูปแบบต่างๆ อย่างเหมาะสม เพื�อให้เข้าถึงกลุ่มลกูค้า

เป้าหมายให้ได้มากที�สดุ รวมทั �งให้กลบัมาซื �อซํ �าให้มากที�สดุ 

3.1.3 ความเสี�ยงจากความผนัผวนของราคาวัตถุดบิ 

วตัถดุิบหลกัที�ใช้ในการผลิตสนิค้า ได้แก่ นํ�าตาลทรายหรือนํ�าเชื�อมบริสทุธิ� (Liquid Sucrose) ซึ�งเป็นวัตถุดิบหลกัใน

การผลติเครื�องดื�ม และ เม็ดพลาสติกพีอีที (PET : Polyethylene Terephthalate) ซึ�งเป็นวัตถุดิบหลกัในการผลิตบรรจุภัณฑ์

ขวดพอีีที บริษัทจดัหาด้วยการซื �อจากผู้ขายในประเทศ ซึ�งวตัถดุบิดงักลา่วเป็นสนิค้าโภคภณัฑ์ (Commodity Product) ที�มี

ราคาขึ �นลงตามอปุสงค์และอปุทานในตลาด หากราคาของวัตถดุบิดงักลา่วปรับตวัสงูขึ �น อาจสง่ผลกระทบให้บริษัทมีต้นทุน

การผลติเพิ�มขึ �นได้ นอกจากนี � บริษัทยงัมีวตัถดุิบหลกัประเภทอื�นที�ใช้ผลติสนิค้า ได้แก่ นํ �าผลไม้เข้มข้น ผงกาแฟ เป็นต้น ซึ�ง

มีมูลคา่การสั�งซื �อในสดัสว่นที�ไม่มากนัก โดยสดัสว่นการสั�งซื �อวัตถดุิบต่างๆ ดงักลา่วไม่เกินกว่าร้อยละ 10 ของมูลค่าการ

สั�งซื �อรวม 
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เม็ดพลาสตกิพีอีที สนิค้าของบริษัทสว่นใหญ่บรรจใุนขวดพลาสติกพีอีทีที�บริษัทสามารถผลิตได้เองในโรงงาน

ของบริษัท  ซึ�งต้นทนุการผลติขวดนบัเป็นต้นทนุหลกัในการผลติสนิค้าของบริษัทด้วย โดยราคาเม็ดพลาสติกที�ใช้ในการ

ผลติขวดมีความผนัแปรตามราคาซื �อขายของตลาดโลกและการเพิ�มขึ �นของราคานํ �ามันดิบ ดงันั �นการปรับราคาขึ �นหรือ

ลดลงของเม็ดพลาสตกิจะมีผลกระทบโดยตรงตอ่ต้นทนุการผลติบรรจุภัณฑ์ขวดของบริษัท เนื�องจากต้นทุนการผลิตขวด

สว่นใหญ่มาจากต้นทนุเม็ดพลาสติก อย่างไรกต็าม ราคานํ �ามันลดลงอย่างตอ่เนื�อง สง่ผลให้ราคาวัตถุดิบเม็ดพลาสติกพีอี

ทีลดลงบางสว่น 

นํ�าตาล ขึ �นกบัอ้อยซึ�งเป็นพชืผลทางการเกษตรที�มีผลผลิตขึ �นอยู่กบัสภาพดินฟ้า อากาศ และสภาพแวดล้อมที�

เปลี�ยนแปลงไปมากจากภาวะโลกร้อนในปัจจุบ ัน หรืออาจได้รับผลกระทบจากภัยธรรมชาติ ซึ�งส่งผลกระทบต่อผลผลิต

นํ �าตาลทรายที�อาจมีการขาดแคลนในบางช่วง หรืออาจมีราคาสงูขึ �นจากความไม่สมดลุของอปุสงค์และอปุทานในตลาดได้ 

แตท่ั �งนี �บริษัทได้สั�งซื �อนํ �าตาลทรายหรือนํ �าเชื�อมบริสทุธิ�จากผู้ขายในประเทศ ซึ�งในปัจจบุนัราคานํ �าตาลทรายในประเทศถกู

กําหนดโดยกระทรวงพาณิชย์ และไม่ได้มีการเปลี�ยนแปลงขึ �นลงของราคาบ่อยนกั ที�ผา่นมาบริษัทได้รับการยืนยันปริมาณ

ตามความต้องการใช้ของบริษัทจากผู้ขายเพื�อให้มีเพียงพอกบัเป้าหมายยอดขายที�ได้กาํหนดไว้ในแต่ละปี จึงคาดว่าจะไม่

มีผลกระทบตอ่การขาดแคลนวตัถดุบิดงักลา่ว 

อยา่งไรก็ตาม บริษัทตระหนกัถงึความเสี�ยงของวตัถดิุบดงักลา่ว และได้มีการบริหารความเสี�ยงจากการขาดแคลน

วัตถุดิบและการปรับตัวของราคาวัตถุดิบ โดยมีการติดตามการเปลี�ยนแปลงของราคาวตัถุดิบในแต่ละช่วงเวลา และ

วิเคราะห์แนวโน้มของราคาวตัถดุบิ รวมถึงการประเมินความต้องการใช้วตัถดุิบในการผลติ เพื�อให้บริษัทวางแผนการสั�งซื �อ

วตัถดุิบให้สอดคล้องกบัแผนการผลติ ป้องกนัการขาดแคลนวัตถดุิบ และมีการจัดเก็บสินค้าอย่างเหมาะสมไม่มากหรือน้อย

จนเกินไป เพื�อให้มีต้นทุนการผลิตที�ดีที�สดุ โดยไม่จําเป็นต้องเก็บ (Stock) วัตถุดิบไว้มากเกินความจําเป็น และวัตถุดิบบาง

ประเภทที�ต้องใช้จํานวนมาก บริษัทจะกําหนดปริมาณความต้องการร่วมกบัผู้ผลติเป็นรายปี และทําการสั�งซื �อวตัถดุิบลว่งหน้า

ไว้เป็นบางสว่นในราคาที�ตกลงกนั เพื�อป้องกนัความผนัผวนของราคา และสร้างความเชื�อมั�นว่าจะไม่มีปัญหาการขาดแคลน

วตัถดุิบในการผลติ นอกจากนี � ในการสั�งซื �อวตัถดุิบที�สาํคญัในแตล่ะรายการ บริษัทมีการเปรียบเทียบราคา คุณภาพ และ

เงื�อนไขอื�นๆ ของผู้ขายอยา่งน้อย 2 - 3 ราย เพื�อป้องกนัการถกูเอารัดเอาเปรียบ รวมทั �งมีการแลกเปลี�ยนข้อมูลในลกัษณะ

พึ�งพาอาศยัซึ�งกนัและกนั 

3.1.4 ความเสี�ยงจากการพัฒนาผลิตภณัฑ์ใหม่ๆ 

ในการออกผลติภัณฑ์ใหม่แตล่ะครั �ง ต้องใช้เงินลงทุนค่อนข้างสงู โดยเฉพาะการทําการตลาด รวมถึงการโฆษณา

ประชาสมัพนัธ์ และสง่เสริมการขาย เพื�อให้สนิค้าเป็นที�รู้จกั ได้รับการตอบรับที�ดีจากผู้บริโภค และสามารถสร้างยอดขาย

ในระดบัที�น่าพอใจให้กบัผลติภณัฑ์ใหม่นั �น ซึ�งบริษัทอาจมีความเสี�ยงจากการลงทุนหากผลิตภัณฑ์ใหม่ไม่ได้รับการตอบ

รับหรือเป็นที�ชื�นชอบของผู้บริโภค โดยเฉพาะในสภาวะที�มีการแข่งขนัสงูในธุรกจิและมีการออกผลติภัณฑ์ใหม่ๆ ของคู่แข่ง

ในตลาดจํานวนมาก  

บริษัทตระหนกัถึงความเสี�ยงดงักลา่ว และได้ให้ความสาํคญักบัการเตรียมความพร้อมในการออกผลิตภัณฑ์ใหม่ 

เพื�อลดความเสี�ยงจากความล้มเหลวในการออกผลติภัณฑ์ใหม่ ตั �งแต่ขั �นตอนการวิจัยและพัฒนา  มีหน่วยงานวิจัยและ

พฒันาที�เป็นอิสระจากหน่วยงานอื�น เพื�อทําหน้าที�พฒันาผลติภณัฑ์ใหม่อยา่งเป็นขั �นตอน ทั �งด้านการวิเคราะห์โอกาสทาง

ธุรกจิ กลยทุธ์ทางการตลาด การพฒันา ออกแบบ ทดสอบ วิจยัด้วยแลป็ของบริษัทเอง คดัเลอืกผลติภัณฑ์ใหม่ เพื�อให้ตรง

กบัความต้องการของกลุม่ลกูค้าเป้าหมาย โดยในการออกผลติภัณฑ์ใหม่แตล่ะครั �ง บริษัทจะเน้น “ความใหม่” ที�แตกต่าง
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และเป็นสาระสาํคญัของผลติภัณฑ์ที�สร้างความพงึพอใจให้แก่ผู้บริโภค มีการทดสอบรสชาติ คณุภาพของผลิตภัณฑ์ใหม่ 

ตลอดจนการทดสอบตลาด และการวางแผนแนะนําผลติภณัฑ์ใหม่เข้าสูต่ลาด การโฆษณาประชาสมัพนัธ์ การจัดกิจกรรม

ทางการตลาด เพื�อผลกัดนัให้กลุม่ลกูค้าเป้าหมายเกิดการทดลองผลติภัณฑ์ใหม่และการซื �อซํ �า เพื�อให้มั�นใจว่าการออก

ผลติภณัฑ์ใหม่จะมีอตัราความสาํเร็จเป็นที�น่าพอใจ รวมทั �งพัฒนาผลิตภัณฑ์เดิมอย่างต่อเนื�อง จากการค้นคว้างานวิจยั 

การสาํรวจตลาดเพื�อทราบความต้องการของผู้บริโภคที�เปลี�ยนแปลงตลอดเวลา  

3.1.5 ความเสี�ยงจากภยัทางธรรมชาต ิ

จากเหตกุารณ์อทุกภัยครั �งใหญ่ของประเทศในปี 2554 สง่ผลให้พื �นที�หลายแห่งได้รับผลกระทบและเสียหายเป็น

วงกว้าง รวมถึงบริเวณที�ตั �งโรงงานบางชนั และโรงงานคลอง 13 ที�มีนํ �าท่วมขงัถนนหน้าโรงงาน ตลอดจนเหตกุารณ์ภัยแล้ง

ในปี 2558 ซึ�งสง่ผลให้ อ.ลาํลกูกา เป็นพื �นที�ประสบพบิัตภิัยหลงัจากสถานีผลิตนํ �าประปาไม่สามารถจ่ายนํ �าได้ อย่างไรก็

ตาม บริษัทฯ ยังคงสามารถบริหารจัดการความเสี�ยงดงักลา่วและผ่านทั �ง 2 เหตกุารณ์ดังกลา่วข้างต้นมาได้โดยไม่มี

ผลกระทบใดๆ ต่อความสามารถผลติสนิค้าป้อนความต้องการแก่ผู้บริโภค แม้ระหวา่งเหตกุารณ์อทุกภัยปี 2554 การขนส่ง

สนิค้าจะได้รับผลกระทบบ้างก็ตาม 

ทั �งนี � ที�ตั �งของโรงงานคลอง 13 เป็นพื �นที�ปลายนํ �าและอยูใ่กล้แนวเส้นทาง Floodway (ทางนํ �าหลาก) ที�ถูกกําหนด

ตามแผนแม่บทของการบริหารจดัการทรัพยากรนํ �าของภาครัฐ เพื�อป้องกนันํ �าท่วมพื �นที�เศรษฐกิจหลกัของประเทศด้านฝั�ง

ตะวนัออกของแม่นํ �าเจ้าพระยา จงึมีความเสี�ยงตอ่การเกิดภาวะนํ �าท่วมบริเวณพื �นที�ตั �งโรงงาน และอาจเกิดความเสียหาย

ต่อทรัพย์สนิได้ อย่างไรกต็ามโรงงานแห่งนี �เป็นโรงงานใหม่ที�ได้เริ�มกอ่สร้างในชว่งปี 2553 และได้มีการออกแบบตวัอาคาร

โรงงาน ที�ตั �งเครื�องจกัรและอปุกรณ์ต่างๆ โดยยกระดบัความสงูของพื �นชั �นลา่งให้มีความสงูจากระดับพื �นผิวถนนประมาณ 

2.20 เมตร ซึ�งสามารถป้องกันความเสี�ยงจากการถูกนํ �าท่วมตัวโรงงานได้ในระดับหนึ�ง รวมทั �งบริษัทได้ทําประกันภัย

ครอบคลมุความเสยีหายที�เกดิจากภัยพิบตัทิางธรรมชาติกรณีนํ �าท่วมสาํหรับโรงงานทั �งสองแห่งไว้ด้วยโดยประกันภัยจํากัด

ความคุ้มครอง กรณทีี�เกิดความสญูเสยี หรือเสยีหายจากภยันํ �าท่วมในวงเงินไม่เกิน 50 ล้านบาทต่อครั �ง และตลอดระยะเวลา

เอาประกนัภยั (ใช้ร่วมกนัระหว่างการประกนัภัยความเสี�ยงทรัพย์สนิและการประกนัภัยธุรกิจหยดุชะงกั) 

นอกจากนี � เพื�อรับมือกับภัยแล้งซึ�งคาดการณ์ว่าจะเกิดขึ �นอีกในปี 2559 บริษัทฯ ได้สร้างและจัดหาแหลง่นํ �า

สาํรองเพิ�มเติม เตรียมพร้อมสาํหรับปัญหาดงักลา่วไว้เช่นเดียวกนั โดยหากเกิดภาวะฉกุเฉิน สถานีผลิตนํ �าประปาในพื �นที�

ไม่สามารถจา่ยนํ �าได้อกีในอนาคต บริษัทฯ ยงัคงสามารถจัดหานํ �าเพียงพอต่อการผลิตสินค้าได้อีกไม่ตํ�ากว่า 3 เดือน ซึ�ง

บริษัทประเมินแล้วว่าเป็นระยะเวลาที�เหมาะสมหากเกิดการหยดุชะงกัในการผลติขึ �น 

3.1.6 ความเสี�ยงจากการลงทุนในบริษัทย่อยในต่างประเทศ 

บริษัทมีการลงทุนในบริษัทย่อยที�ตั �งอยู่ในต่างประเทศ 2 แห่ง ได้แก่ PT. Sappe Indonesia (“Sappe Indo”)         

จดทะเบียนจดัตั �งในประเทศอนิโดนีเซีย ดาํเนินธุรกิจนําเข้า จดัจําหน่าย และทําการตลาดให้กบัเครื�องดื�มเซ็ปเป้อย่างครบ

วงจรในประเทศอินโดนีเซยี และ Sappe Europe s.r.o (“Sappe Europe”) จดทะเบียนจดัตั �งในประเทศสโลวาเกีย ดําเนิน

ธุรกจิจดัจ้างผลติ จาํหน่ายและทําการตลาดเครื�องดื�มเซ็ปเป้ในแถบประเทศยโุรป โดยบริษัทถือหุ้นในบริษัทย่อยดงักลา่วใน

สดัส่วนร้อยละ 51 และร้อยละ 60 ตามลําดบั  ซึ�งการดําเนินธุรกิจของบริษัทย่อยในต่างประเทศดังกล่าว อาจได้รับ

ผลกระทบจากปัจจยัความเสี�ยงต่างๆ ทั �งจากปัจจัยภายในที�เกิดจากการดําเนินงานของบริษัทย่อยเอง และปัจจัยภายนอก

ต่างๆ เชน่ ภาวะเศรษฐกจิ พฤติกรรมผู้บริโภค กําลงัซื �อ เสถยีรภาพทางการเมือง กฎหมาย อตัราภาษี และอตัราแลกเปลี�ยน
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ของประเทศนั �นๆ  เป็นต้น    ซึ�งหากมีเหตกุารณ์ใดๆ ที�มากระทบตอ่การดําเนินธุรกจิของบริษัทย่อยอยา่งมีนัยสาํคญั กอ็าจ

สง่ผลกระทบตอ่ผลการดาํเนินงานของบริษัทได้  

อยา่งไรก็ตาม บริษัทได้กําหนดนโยบายการลงทุนในบริษัทยอ่ยและบริษัทร่วมไว้อย่างชดัเจน โดยการลงทุนใน

ต่างประเทศที�ผ่านมา บริษัทได้พิจารณาอย่างรอบคอบทั �งด้านโอกาสการเตบิโตและความเสี�ยงของการลงทนุ ซึ�งการลงทุน

ดงักลา่วเป็นการร่วมทนุกบันกัธุรกจิในประเทศนั �นๆ ที�มีความเชี�ยวชาญในธุรกิจ และมีการวางแผนงานการดําเนินธุรกิจ      

การขายและการตลาดร่วมกนั ตลอดจนมีการรายงานและการติดตามผลการดาํเนินงานของบริษัทยอ่ยอย่างสมํ�าเสมอ 

3.1.7 ความเสี�ยงจากความผนัผวนของอตัราแลกเปลี�ยนเงนิตราต่างประเทศ  

บริษัทมีรายได้จากการส่งออกสินค้าไปจําหน่ายในต่างประเทศ โดยในปี 2558 มีรายได้จากการส่งออกร้อยละ 60 

ของรายได้จากการขายรวม โดยการส่งออกดังกล่าวมีการขายเป็นเงินสกุลดอลลาร์สหรัฐฯ เป็นส่วนใหญ่ ในขณะที�วัตถุดิบ

เกือบทั �งหมดเป็นการสั�งซื �อจากในประเทศ ทําให้บริษัทมีความเสี�ยงจากอตัราแลกเปลี�ยน ในกรณีที�อัตราแลกเปลี�ยนมีความ

ผนัผวน อาจสง่ผลกระทบต่อการกาํหนดราคาขายและยอดขายของบริษัท โดยหากเงินบาทมีแนวโน้มแข็งค่าขึ �น รายได้จาก

การสง่ออกเมื�อแปลงคา่เป็นเงินบาทจะลดลง ซึ�งสง่ผลกระทบในทางลบต่อรายได้และกําไรของบริษัทได้ 

อยา่งไรก็ตาม บริษัทตระหนักถงึความเสี�ยงดงักลา่ว จงึมีการกําหนดนโยบายที�เหมาะสมเข้าทําสญัญาขายอตัรา

แลกเปลี�ยนลว่งหน้าในทกุๆ เดือนเพื�อลดความผนัผวนของอตัราแลกเปลี�ยนให้มีเสถียรภาพมากขึ �น มีการกาํหนดราคาขาย

ในตลาดต่างประเทศแต่ละครั �งให้ครอบคลมุความเสี�ยงอตัราแลกเปลี�ยนในระดบัหนึ�ง ตลอดจนมีการตดิตามขา่วสารต่างๆ

อยา่งใกล้ชิดเพื�อประกอบการตดัสนิใจได้อย่างรวดเร็วทนัท่วงที โดยมีนโยบายการเงินของบริษัท ซึ�งกําหนดให้ฝ่ายบริหาร

และฝ่ายการเงินติดตามการเปลี�ยนแปลงของอตัราแลกเปลี�ยนเป็นประจาํทุกเดอืน  

3.2  ความเสี�ยงต่อการลงทุนของผู้ถือหลกัทรัพย์ 

3.2.1 ความเสี�ยงจากการมีผู้ถือหุ้นรายใหญ่ที�มอีํานาจกําหนดนโยบายการบริหาร  

ปัจจุบัน ครอบครัวรักอริยะพงศ์ ถือหุ้นเสยีงข้างมาก โดยคิดเป็นร้อยละ 75 ของจํานวนหุ้นที�จําหน่ายได้แล้ว

ทั �งหมดของบริษัทหลงัเพิ�มทุน ซึ�งเป็นสดัสว่นที�ทําให้ครอบครัวรักอริยะพงศ์ ยงัคงสามารถควบคมุมติที�ประชุมผู้ ถือหุ้นได้

เกือบทั �งหมดไม่ว่าจะเป็นการแต่งตั �งกรรมการ หรือการขอมติในเรื�องอื�นที�ต้องใช้เสียงส่วนใหญ่ของที�ประชุมผู้ถือหุ้ น 

ตลอดจนเรื�องที�กฎหมายหรือข้อบังคบับริษัทกาํหนดให้ต้องได้รับเสยีง 3 ใน 4 ของที�ประชมุผู้ถอืหุ้น ดังนั �นผู้ถือหุ้ นรายอื�น

ของบริษัทอาจมีความเสี�ยงจากการไม่สามารถรวบรวมคะแนนเสยีงเพื�อถ่วงดลุเรื�องที�ผู้ถือหุ้นใหญ่เสนอได้ 

อยา่งไรก็ตาม เพื�อให้การดาํเนินธุรกิจของบริษัทเป็นไปอยา่งโปร่งใส และมีการถ่วงดุลอํานาจดงักลา่ว บริษัทจึง

ได้จดัโครงสร้างการบริหารจดัการโดยมีบุคลากรที�มีความรู้ความสามารถ และได้กําหนดขอบเขตการดําเนินงาน การมอบ

อํานาจให้แกก่รรมการและผู้บริหารอย่างชดัเจน มีการแต่งตั �งบุคคลภายนอกที�เป็นอิสระเข้าร่วมในคณะกรรมการบริษัท

และดํารงตําแหน่งกรรมการอิสระ 4 ท่าน จากจํานวนกรรมการทั �งสิ �น 9 ท่าน ซึ�งในจํานวนนี �เป็นกรรมการตรวจสอบ 3 ท่าน 

เพื�อทําหน้าที�ตรวจสอบ ถว่งดลุการตดัสนิใจ และพจิารณาอนมุัติรายการต่างๆ ก่อนนําเสนอต่อที�ประชมุผู้ ถือหุ้น รวมทั �ง

บริษัทได้กาํหนดมาตรการการทํารายการกบับุคคลที�อาจมีความขดัแย้งทางผลประโยชน์ โดยจํากดัการออกเสียงของผู้ที�

เกี�ยวข้อง นอกจากนี �บริ ษัทยังจัดให้มีหน่วยงานตรวจสอบภายในโดยการว่าจ้างบริษัทผู้ ชํานาญการจากภายนอกที�

ปฏิบัติงานเป็นอิสระและขึ �นตรงต่อคณะกรรมการตรวจสอบ มีหน้าที�หลกัในการดูแลระบบการควบคุมภายในเพื�อให้
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เป็นไปตามระบบที�ได้กําหนดไว้ ทั �งนี � เพื�อสร้างความมั�นใจให้แก่ผู้ ถือหุ้ นถึงความโปร่งใสและถ่วงดุลอํานาจในการ

บริหารงานของบริษัท 

3.2.2 ความเสี�ยงเรื�องผลกระทบจากราคาหลักทรัพย์จากการใช้สิทธิของใบสําคัญแสดงสิทธิที�จะซื �อหุ้ น

สามัญของบริษัทที�ออกให้แก่ผู้บริหารและพนักงานของบริษัท ซึ�งมีราคาใช้สิทธติํ�ากว่าราคาเสนอขาย
หุ้นสามัญเพิ�มทุนต่อประชาชนในครั �งนี �  

ที�ประชมุวสิามญัผู้ถอืหุ้นครั �งที� 4/2556 เมื�อวันที� 28 ตุลาคม 2556 ได้มีมติอนุมัติการออกและจัดสรรใบสาํคัญ

แสดงสทิธิที�จะซื �อหุ้นสามัญของบริษัท (“ใบสําคัญแสดงสิทธิ”) ชนิดระบุชื�อผู้ ถือ และไม่สามารถเปลี�ยนมือได้ ให้แก่

ผู้บริหาร (รวมถงึผู้บริหารที�ดาํรงตําแหน่งกรรมการ) และพนักงานของบริษัท (จดข้อจํากดัการโอน) จํานวน 4,620,000 

หน่วย อาย ุ4 ปี นบัจากวนัออกใบสาํคญัแสดงสทิธิ อตัราการใช้สิทธิ 1 หน่วยใบสําคัญแสดงสทิธิ ต่อ 1 หุ้ นสามัญ ราคา

การใช้สทิธิ 10.125 บาทตอ่หุ้น (เว้นแต่กรณมีีการปรับราคาใช้สทิธิตามเงื�อนไขการปรับสิทธิ) ซึ�งผู้บริหารและพนักงานที�

ได้รับจดัสรรใบสาํคญัแสดงสทิธิจะเริ�มทยอยใช้สทิธิในการแปลงสภาพเป็นหุ้ นสามัญของบริษัทได้ตั �งแต่ใบสําคัญแสดง

สทิธิอายคุรบ 12 เดือน  

ราคาการใช้สทิธิดงักลา่ว ตํ�ากวา่ราคาเสนอขายหุ้ นสามัญเพิ�มทุนให้แก่ประชาชนในครั �งนี �เท่ากับ 10.125 บาท

ต่อหุ้น หรือตํ�ากว่าร้อยละ 25 ดงันั �น ผู้ลงทุนจึงมีความเสี�ยงจากการมีต้นทุนในการถือหุ้นสามัญสงูกว่าต้นทุนการใช้สิทธิ

ของผู้บริหารและพนกังานที�ถือใบสาํคญัแสดงสทิธิ และอาจมีความเสี�ยงที�ราคาหุ้นอาจลดตํ�าลง หากผู้บริหารและพนกังาน

ขายหุ้นหลงัการใช้สทิธิของใบสาํคญัแสดงสทิธิ  นอกจากนี � ผู้ลงทุนจะมีผลกระทบต่อสว่นแบ่งกําไร (EPS Dilution) และ

ผลกระทบด้านสดัสว่นการถอืหุ้น (Control Dilution) ในกรณีผู้บริหารและพนกังานใช้สทิธิซื �อหุ้นสามัญตามใบสาํคัญแสดง

สทิธิทั �งจํานวน โดยผู้ลงทุนจะมีสว่นแบ่งกาํไรและสทิธิออกเสยีงลดลงร้อยละ 1.52 คํานวณจากฐานทุนชําระแล้วภายหลงั

การเสนอขายหุ้นต่อประชาชนและการใช้สิทธิของใบสาํคัญแสดงสิทธิ ซึ�งมีจํานวนรวมทั �งสิ �น 304,620,000 หุ้ น สาํหรับ

ผลกระทบด้านราคาหุ้น (Price Dilution) หากคํานวณผลกระทบดงักลา่วโดยใช้ราคา 17.60 บาท ณ วันที� 30 ธันวาคม 

2558 จะมีผลกระทบทางลบตอ่ราคาหุ้นเพียงร้อยละ 0.7 

อยา่งไรก็ตาม ผลกระทบดงักลา่วข้างต้นจะยงัไม่เกดิขึ �นทั �งหมดทนัที เนื�องจากเงื�อนไขของระยะเวลาการใช้สทิธิ

ของใบสาํคญัแสดงสทิธิที�กาํหนดให้ผู้ถอืใบสาํคญัแสดงสทิธิสามารถใช้สทิธิได้หลงัจากมีอายุครบ 12 เดือนนับจากวันที�

ออกใบสาํคญัแสดงสทิธิ ณ วนัที� 25 มิถนุายน 2557 โดยสามารถใช้สทิธิครั �งแรกได้ไม่เกินร้อยละ 20 ของใบสาํคัญแสดง

สทิธิที�ผู้ถอืใบสาํคญัแสดงสทิธิแตล่ะคนได้รับจดัสรร และในทุกๆ 6 เดือนหลงัวันใช้สิทธิครั �งแรกสามารถใช้สทิธิได้ไม่เกิน

ร้อยละ 20 ร้อยละ 30 ร้อยละ 40 ร้อยละ 55 ร้อยละ 70 และร้อยละ 100 ของใบสําคัญแสดงสทิธิที�ผู้ถือใบสําคญัแสดง

สทิธิแต่ละคนได้รับจดัสรร นอกจากนี � การจดัสรรใบสาํคญัแสดงสทิธิในครั �งนี �มีวตัถปุระสงค์เพื�อเป็นแรงจงูใจให้เกิดความ

มุ่งมั�นในการปฏิบตัิหน้าที�อยา่งเต็มกําลงัความสามารถ เพื�อประโยชน์สงูสดุของบริษัท อันจะส่งผลต่อมูลค่าทางธุรกิจให้

เพิ�มสงูขึ �นในอนาคตและเป็นประโยชน์ต่อผู้ถือหุ้นโดยรวม 
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4. ทรัพย์สนิที�ใช้ในการประกอบธุรกิจ 

4.1 สินทรัพย์ถาวรที�ใช้ในการประกอบธุรกิจ  

ณ วันที� 31ธันวาคม 2558 บริษทัและบริษทัยอ่ยเป็นเจ้าของสนิทรัพย์ถาวรที�ใช้ในการประกอบธรุกิจที�สาํคญั สรุปได้ดงันี �  

ประเภท/ลักษณะทรัพย์สิน 

มูลค่าตามบัญชีสุทธ ิ     

วันที� 31 ธันวาคม 2558  

(ล้านบาท) 

ลักษณะ

กรรมสิทธิ� 
ภาระผูกพัน 

1. ที�ดนิและสว่นปรับปรุงที�ดนิ 122.87 เป็นเจ้าของ ไม่ม ี

2. อาคารและสว่นปรับปรุงอาคาร 268.38 เป็นเจ้าของ 

3. เครื�องจักรและอปุกรณ์ 652.25 เป็นเจ้าของ ไม่ม ี

4. เครื�องตกแต่ง ติดตั �ง และ

เครื�องใช้สาํนักงาน 

52.60 เป็นเจ้าของ ไม่ม ี

5. ยานพาหนะ 9.98 เป็นเจ้าของ / 

ผ่อนชาํระตาม

สญัญาเช่า

การเงิน 

บางส่วนยัง ผ่อน ชําระตามสัญญาเช่า

การเงิน โดย ณ วันที� 31 ธันวาคม 2558 

บริษัทมียอดคงค้างเจ้าหนี �ตามสญัญาเช่า

การเงิน 0.58 ล้านบาท 

6. สนิทรัพย์ระหวา่งก่อสร้างและ

ติดตั �ง 

101.86 เป็นเจ้าของ ไม่ม ี

รวม 1,207.94   

หมายเหต ุ:     บริษัทมี อาคาร ส่วนปรับปรุงอาคาร ส่วนปรับปรุงที�ดนิ สินทรัพย์ระหว่างก่อสร้าง รวมถึงเครื�องตกแต่ง ติดตั �งของ

สินทรัพย์ดงักลา่ว ตั �งอยูบ่นที�ดนิซึ�งบริษัททําสญัญาเชา่กบัผู้ ถือหุ้นใหญ่ของบริษัท 

  

4.2 สินทรัพย์ไม่มตีัวตน 

ณ วันที�  31 ธันวาคม 2558 บริษัทและบริษัท ย่อยเป็นเจ้าของซอฟต์แวร์คอมพิวเตอร์ สิทธิบัตร และลิขสิท ธิ� 

รายละเอียดมีดงันี � 

รายการ 
มูลค่าตามบัญชีสุทธ ิ     

วันที� 31 ธันวาคม 2558 

(ล้านบาท) 

ลักษณะ

กรรมสิทธิ� 
ภาระผูกพัน 

ลขิสทิธิ�ซอฟต์แวร์�/ 14.42 เป็นเจ้าของ ไม่ม ี

สทิธิบตัรและลขิสทิธิ�2/ 38.20 เป็นเจ้าของ ไม่ม ี

ค่าออกแบบผลติภัณฑ์ 1.36 เป็นเจ้าของ ไม่ม ี

รวม 53.98   

หมายเหตุ :  �/ ซอฟต์แวร์คอมพิวเตอร์ ตดัจําหนา่ย 3-10 ปี 
 2/ สิทธิบตัร และลขิสิทธิ� ตดัจําหนา่ยตามอายสุิทธิบตัรหรือลิขสทิธิ�นั �นๆ 
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4.2 สัญญาที�สําคัญของบริษัท 

4.2.1 สัญญาเช่า 

  สญัญาเชา่ที�ดินและอาคารโรงงาน  

บริษัททําสญัญาเชา่ที�ดนิเปลา่ / ที�ดินพร้อมสิ�งปลกูสร้าง กบัผู้ถือหุ้นรายใหญ่ของบริษัท เพื�อใช้เป็นที�ต ั �งอาคาร

โรงงานและคลงัสนิค้าของบริษัท 2 แห่ง ดงันี � 

4.2.1.1 โรงงานบางชนั  ตั �งอยู่ที�นิคมอตุสาหกรรมบางชนั ถนนเสรีไทย เขตคนันายาว กรุงเทพฯ ขนาดที�ดิน 2 

ไร่ 1 งาน 88.2 ตารางวา โดยบริษัททําสญัญาเช่าที�ดินพร้อมสิ�งปลกูสร้าง ได้แก่ อาคารโรงงาน สํานักงาน และสิ�ง

ปลกูสร้างตา่งๆ รวมทั �งได้ก่อสร้างสิ�งปลกูสร้างอื�นๆ เพิ�มเตมิซึ�งเป็นกรรมสทิธิ�ของบริษัทบนที�ดนิเช่าดงักลา่ว  

4.2.1.2  โรงงานคลอง 13  ตั �งอยู่ที�ถนนทางหลวงชนบท ปท.3012 (เลยีบคลอง 13 ฝั�งตะวันตก) อําเภอลําลกูกา 

จงัหวดัปทมุธานี ขนาดที�ดนิ 97 ไร่ 3 งาน 49 ตารางวา โดยบริษัททําสญัญาเช่าที�ดินเปลา่ และได้ก่อสร้างอาคาร

โรงงานและสิ�งปลกูสร้างตา่งๆ ซึ�งเป็นกรรมสทิธิ�ของบริษัทบนที�ดนิเช่าดงักลา่ว 

สญัญาเชา่ที�ดินพร้อมสิ�งปลกูสร้างที�โรงงานบางชัน มีอายุสญัญาเช่า 3 ปี และสามารถต่ออายสุญัญาเช่าได้

คราวละ 3 ปี ซึ�งในปัจจบุันบริษัทมีการย้ายการผลติจากโรงงานบางชนัไปรวมกบัโรงงานคลอง 13 เรียบร้อยแล้ว และ

ดดัแปลงโรงงานบางชนัเดิมให้เป็นฐานการวิจยัและพฒันาผลติภณัฑ์ ทั �งนี � ณ วนัที� 31 ธันวาคม 2558 สนิทรัพย์ที�ไม่

สามารถเคลื�อนย้ายได้ ได้แก่ อาคาร สิ�งปลกูสร้าง และสนิทรัพย์อื�นๆ ที�บริษัทได้ลงทุนและติดตั �งอยู่บนที�ดินเช่า

ดงักลา่ว มีมูลค่าตามราคาทุน 15.44 ล้านบาท และมลูค่าตามบญัชีสทุธิ 8.68 ล้านบาท   

การทําสญัญาเช่าสนิทรัพย์ที�โรงงานบางชนัถอืเป็นรายการที�เกี�ยวโยงกนั ซึ�งได้ผ่านความเห็นชอบจากที�ประชุม

คณะกรรมการตรวจสอบ และผ่านการอนุมติัจากที�ประชมุคณะกรรมการบริษัทเรียบร้อยแล้ว โดยกรรมการที�มีส่วน

ได้เสยีกับการทํารายการในครั �งนี �ไม่ได้ร่วมพิจารณาและออกเสยีงในการประชมุเพื�ออนมุัตเิรื�องดงักลา่ว  

สญัญาเชา่ที�ดินโรงงานคลอง 13 มีอายสุญัญาเช่า 20 ปี โดยบริษัทได้ลงทนุกอ่สร้างอาคารโรงงาน และสิ�งปลกูสร้าง

ต่างๆ บนที�ดนิเช่าดงักลา่ว ซึ�งได้เริ�มก่อสร้างเมื�อปี 2553 การก่อสร้างได้แล้วเสร็จและเริ�มสายการผลิตแรกในเดือน

เมษายน 2555 โดย ณ วันที� 31 ธันวาคม 2558 สินทรัพย์ที� ไม่สามารถเคลื�อนย้ายได้ ได้แก่ อาคารโรงงานและ       

สิ�งปลกูสร้าง และสนิทรัพย์อื�นๆ ที�บริษัทได้ลงทุนและติดตั �งอยู่บนที�ดินเช่าดงักล่าว มีมูลค่าตามราคาทุน 356.26 

ล้านบาท และมลูค่าตามบญัชีสทุธิ 287.12 ล้านบาท  

การทําสญัญาเช่าสินทรัพย์ที�โรงงานคลอง 13 ถือเป็นรายการที�เกี�ยวโยงกัน ซึ�งได้ผ่านความเห็นชอบจาก        

ที�ประชมุคณะกรรมการตรวจสอบ และผ่านการอนมุัตจิากที�ประชมุคณะกรรมการบริษัท โดยกรรมการที�มีสว่นได้เสยี

กบัการทํารายการในครั �งนี �ไม่ได้ร่วมพจิารณาและออกเสยีงในการประชมุเพื�ออนมุัตเิรื�องดงักลา่ว  

ทั �งนี � บริษัทได้จดัให้มีการประเมินราคาที�ดิน / ที�ดินพร้อมสิ�งปลกูสร้าง ที�บริษัทเข้าทําสญัญาเช่าทั �งสองแห่ง 

โดยผู้ประเมินราคาทรัพย์สนิอสิระ คอื บริษัท เอเจนซี� ฟอร์ เรียลเอสเตท แอฟแฟร์ส จํากัด ซึ�งเป็นผู้ประเมินที�ได้รับ

ความเห็นชอบจากสาํนกังานคณะกรรมการกาํกบัหลกัทรัพย์และตลาดหลกัทรัพย์  ตามรายงานการประเมินราคา 

เมื�อวนัที� 7 สงิหาคม 2556 และ 8 สงิหาคม 2556 โดยมีวตัถปุระสงค์การประเมินเพื�อวตัถปุระสงค์สาธารณะ 
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1.1) สญัญาเช่าที �ดินพร้อมสิ�งปลูกสร้าง โรงงานบางชนั  

สรุปสาระสําคัญของสัญญา 

คูส่ญัญา 

 

ความสัมพันธ์ของคูส่ัญญากับ

บริษัท 

ผู้เช่า :      บริษัท เซป็เป้ จํากดั (มหาชน) 

ผู้ใหเ้ช่า :  นายอนนัท์ รักอริยะพงศ ์

นายอนนัท์ รักอริยะพงศ์ เป็นกรรมการผู้ มีอํานาจลงนามและประธานบริษัท และถือหุ้น

บริษัทร้อยละ 1.51 ของจํานวนหุ้นที�จําหน่ายได้แล้วทั �งหมดของบริษัท (สัดส่วนการถือ

หุ้น ณ วนัที� 13 มกราคม 2559) 

สินทรัพย์ตามสญัญาเชา่ ที�ดนิ อาคารโรงงาน และสิ�งปลกูสร้างตา่งๆ 

โฉนดที�ดนิเลขที� 123454  เนื �อที�ดนิ  2 ไร่ 1 งาน 88.20 ตารางวา  

ตั �งอยูเ่ลขที� 9/3 ซอยเสรีไทย 56 นิคมอุตสาหกรรมบางชนั ถนนเสรีไทย แขวงคนันายาว 

เขตบางกะปิ กรุงเทพฯ 10230 

อายสุญัญาเชา่ 3 ปี เริ�มตั �งแตว่นัที� 1 ตลุาคม 2556 สิ �นสุดสญัญาเชา่วันที� 30 กันยายน 2559  และเมื�อ

ครบอายุสญัญาเชา่ ผู้ เช่ามีสิทธิต่ออายุสัญญาเช่าได้อีกคราวละ 3 ปี ภายใต้ข้อตกลง

และเงื�อนไขเดิม โดยจะปรับขึ �นค่าเช่าในอัตราร้อยละ 3.0 จากอัตราค่าเช่าสุดท้ายและ

ปรับขึ �นทกุปีในอตัราเดียวกบัการปรับคา่เชา่แตล่ะปี 

อตัราคา่เชา่ อัตราค่าเช่าในปีที� 2 (เดือนตุลาคม 2557 - กันยายน 2558) มีอตัราค่าเช่าเดือนละ 

400,811 บาท  และค่าเช่าปีที� 3 (เดือนตุลาคม 2558 - กันยายน 2559) มีอตัราค่าเช่า

เดือนละ 412,835 บาท 

วิธีการกําหนดอตัราคา่เชา่ อ้างองิจากการประเมินของผู้ประเมินราคาทรัพย์สินอิสระ โดยมีอัตราค่าเช่าเริ�มต้นในปี

แรกสําหรับโรงงานและสิ�งปลูกสร้างตา่งๆ เทา่กบัราคาประเมินคา่เช่าอาคารโรงงาน และ

บวกด้วยคา่เชา่ที�ดนิส่วนที�เหลือตอ่ปี เทา่กบัร้อยละ 5 ของราคาประเมินที�ดิน และในปีที� 

2 และ 3 ปรับเพิ�มคา่เชา่ร้อยละ 3.0 ตอ่ปี  

ราคาประเมิน ราคาซื �อขายตลาด 

- ที�ดนิ : 34.59 ล้านบาท (คํานวณอตัราคา่เชา่ตอ่ปีเท่ากบัร้อยละ 5 ของราคาประเมิน

ที�ดนิส่วนที�ทําสญัญาเชา่ เท่ากบัคา่เชา่ที�ดนิ 53,586 บาท/เดือน) 

- อาคาร : 14.29 ล้านบาท (ราคาประเมินอาคารและสิ�งปลูกสร้างทั �งหมด) 

ราคาคา่เชา่ตลาด (เฉพาะส่วนที�ทําสญัญาเชา่) 

- พื �นที�สว่นโรงงาน         130 บาท/ตรม./เดือน 

- พื �นที�สว่นสํานกังาน     169บาท/ตรม./เดือน 

รวมคา่เชา่อาคาร      335,550 บาท/เดือน 

  - ชื�อผู้ประเมินราคาอิสระ 

  - วนัที�ประเมินราคา 

บริษทั เอเจนซี� ฟอร์ เรียล เอสเตท แอฟแฟร์ส จํากดั  

วนัที� 31 กรกฎาคม 2556 

เงื�อนไขของสญัญาเชา่ที�สําคญั - ภายหลงัสิ �นสดุสญัญาแล้ว และผู้ เชา่ไมป่ระสงค์จะเช่าสถานที�ตอ่ และผู้ ให้เช่ามีความ

ประสงค์จะขายที�ดินพร้อมสิ�งปลูกสร้างอื�นๆตามสัญญานี � ผู้ ให้เช่าตกลงให้สิทธิแก ่   

ผู้เช่าเลือกซื �อได้ก่อนผู้ซื �อรายอื�นๆ ในราคาประเมินโดยผู้ประเมินราคาอิสระที�ได้รับ

ความเห็นชอบจากสํานกังานคณะกรรมการกํากบัหลกัทรัพย์และตลาดหลกัทรัพย์ 

- ผู้เชา่สามารถบอกเลิกสัญญาเช่าก่อนครบกําหนดระยะเวลาในสัญญาได้ โดยผู้เช่า
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สรุปสาระสําคัญของสัญญา 

บอกกลา่วให้ผู้ให้เชา่ทราบล่วงหน้าเป็นลายลกัษณ์อกัษรไม่น้อยกว่า 60 วัน แต่ผู้ ให้

เช่าไม่สามารถบอกเลิกสัญญาก่อนครบกําหนดระยะเวลาได้ ทั �งนี � หากครบกําหนด

อายุสัญญาแล้ว ผู้ ให้เช่าไม่ประสงค์จะให้ผู้ เช่าเช่าพื �นที�อีกต่อไป ผู้ ให้เช่าต้องบอก

กล่าวล่วงหน้าเป็นลายลักษณ์อักษรให้ผู้เช่าทราบก่อนครบกําหนดระยะเวลาตาม

สญัญาไมน้่อยกว่า 1 ปี  

- เมื�อครบกําหนดสญัญาเชา่นี �แล้ว  และไม่มีการตอ่ระยะเวลาการเช่า หรือไม่ว่าสัญญา

เชา่สิ �นสุดลงด้วยเหตใุดๆ ผู้ เชา่ยนิยอมให้อาคารโรงงาน และสิ�งก่อสร้างอื�นใดที�สร้าง

บนที�ดนิที�เช่ากอ่นและ/หรือภายในระยะเวลาที�เชา่ตกเป็นกรรมสิทธิ�ของผู้ ให้เชา่ทั �งสิ �น 

โดยผู้ให้เชา่ไม่ต้องชําระคา่สิ�งปลกูสร้างดงักล่าว เว้นแต่หาก ผู้ให้เช่าไม่ประสงค์จะได้

กรรมสิทธิ�จากสิ�งปลูกสร้างดงักล่าวที�ผู้ เชา่ได้ทําการก่อสร้างไว้ จะสามารถเรียกให้ผู้

เชา่รื �อถอนสิ�งปลูกสร้างดงักล่าวด้วยคา่ใช้จา่ยของผู้เชา่เองก็ได้  

- กรณีสญัญาสิ �นสุดลงด้วยผู้ให้เช่าตกเป็นผู้ ผิดสัญญา ผู้ให้เช่าต้องชําระคา่ก่อสร้าง

อาคารโรงงาน และสิ�งก่อสร้างอื�นใดที�ผู้ เช่าได้ก่อสร้างต่อเติมขึ �นมาก่อนและ/หรือ

ภายในเวลาที�เชา่ ให้แก่ผู้ เช่าในราคาตลาด และ/หรือราคาที�ประเมินโดยผู้ประเมิน

ราคาอิสระที�ได้รับความเห็นชอบจากสํานักงานคณะกรรมการกํากบัหลักทรัพย์และ

ตลาดหลกัทรัพย์ซึ�งคูส่ญัญาตกลงเห็นชอบร่วมกนัคดัเลือกผู้ประเมินราคา  

1.2) สญัญาเช่าที �ดิน โรงงานคลอง �� 

สรุปสาระสําคัญของสัญญา 

คูส่ญัญา 

 

 

ความสัมพันธ์ของคูส่ัญญากับ

บริษัท 

 

ผู้เช่า :      บริษัท เซป็เป้ จํากดั (มหาชน) 

ผู้ใหเ้ช่า :  นายอนนัท์ รักอริยะพงศ์ นายอดศิกัดิ� รักอริยะพงศ์ นางสมนึก ไอศูรย์พิศาลศิริ 

นายอานภุาพ รักอริยะพงศ์ นางสาวปิยจติ รักอริยะพงศ์ และนายธนรัตน์ รักอริยะพงศ์ 

เป็นกรรมการ ผู้บริหาร และ/หรือ ผู้ ถือหุ้นใหญ่ของบริษัทซึ�งถือหุ้ นบริษัทรวมกนัร้อยละ 

74.87 ของจาํนวนหุ้นที�จําหน่ายได้แล้วทั �งหมดของบริษัท (สัดส่วนการถือหุ้น ณ วันที� 13 

มกราคม 2559) 

สินทรัพย์ตามสญัญาเชา่ ที�ดนิเปล่า โฉนดเลขที� 208, 146943, 146944 และ 146945 

เนื �อที�ดนิ 97 ไร่ 3 งาน 49 ตารางวา ตั �งอยู่ที�ถนนทางหลวงชนบท ปท.3012 (เลียบคลอง 

13 ฝั�งตะวนัตก) ต.พืชอุดม อ.ลําลูกกา จ.ปทมุธานี 12150 

อายสุญัญาเชา่ 20 ปี เริ�มตั �งแตว่นัที� 1 ตลุาคม 2556 สิ �นสุดสญัญาเชา่วนัที� 30 กนัยายน  2576 

อตัราคา่เชา่ อัตราค่าเช่าในปีที� 2 (เดือนตุลาคม 2557- กันยายน 2558) เป็นเดือนละ 156,060 บาท 

และคา่เชา่ของปีที� 3 (เดือนตลุาคม 2558- กนัยายน 2559) เป็นเดือนละ 159,181 บาท  

วิธีการกําหนดอตัราคา่เชา่ อ้างองิจากการประเมินของผู้ประเมินราคาทรัพย์สินอิสระ โดยมีอัตราคา่เช่าต่อปีเริ�มต้น

ในปีแรกเท่ากบัร้อยละ 5  ของราคาประเมินที�ดนิ และเพิ�มขึ �นร้อยละ 2.0 ต่อปี ตลอดอายุ

ของสญัญาเชา่  

ราคาประเมิน ที�ดนิ : 61.20 ล้านบาท 

  - ชื�อผู้ประเมินราคาอิสระ 

  - วนัที�ประเมินราคา 

บริษัท เอเจนซี� ฟอร์ เรียล เอสเตท แอฟแฟร์ส จํากดั  

วนัที� 30 กรกฎาคม 2556 
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สรุปสาระสําคัญของสัญญา 

เงื�อนไขของสญัญาเชา่ที�สําคญั 

 

- เมื�อพ้นระยะเวลา 3 ปีนับจากวันที�ในสัญญาฉบับนี � ผู้ ให้เช่าตกลงว่า หากผู้ เช่า

ประสงค์จะซื �อทรัพย์สินที�เชา่จากผู้ ให้เชา่ ผู้ ให้เชา่จะขายทรัพย์สินที�เชา่ให้แก่ผู้ เช่า โดย

ผู้ ให้เช่าและผู้ เช่าจะเลือกผู้ประเมินราคาอิสระที�ได้ รับความเห็นชอบจากสํานักงาน

คณะกรรมการกํากับหลักทรัพย์และตลาดหลักทรัพย์ฝ่ายละหนึ�งราย และให้ใช้ราคา

เฉลี�ยของราคาประเมินโดยผู้ประเมินราคาอิสระทั �งสองราย (“ราคาประเมินเฉลี�ย”) 

เป็นราคาในการซื �อขายทรัพย์สินที�เชา่  

- ตลอดระยะเวลาการเชา่ตามสญัญานี � ผู้ให้เชา่ตกลงจะไม่นําสถานที�ที�เช่าไปขายให้แก่

บุคคลอื�นใด ไม่ว่ากรณีใดๆ ทั �งสิ �น และหากผู้ ให้เชา่ประสงคจ์ะขายที�ดินที�ให้เช่าและสิ�ง

ปลกูสร้างของผู้ ให้เชา่บนที�ดนิดงักล่าว (ถ้ามี) เมื�อสิ �นสุดระยะเวลาการเชา่ 20 ปี ตาม

สญัญาฉบบันี � ผู้ให้เชา่จะต้องแจ้งให้ผู้เชา่ทราบลว่งหน้าเป็นลายลักษณ์อักษรล่วงหน้า

อยา่งน้อย 3 ปี ก่อนครบระยะเวลาการเชา่ตามสญัญา ทั �งนี � การที�ผู้ ให้เช่าแจ้งให้ผู้เช่า

ทราบไม่เป็นการตดัสิทธิของผู้ เชา่ในการซื �อทรัพยส์ินที�เชา่จากผู้ให้เชา่ 

- เมื�อครบระยะเวลาการเช่า 20 ปี แล้ว ผู้ ให้เช่าจะต้องเสนอขายทรัพย์สินที�เช่าให้แก ่   

ผู้ เช่าหรือเสนอให้ผู้ เช่าเช่าทรัพย์สินที�เช่าต่อ โดยหากผู้ ให้เช่าเลือกที�จะเสนอขาย

ทรัพย์สินที�เช่าให้แก่ผู้ เช่า จะต้องเสนอขายในราคาประเมินเฉลี�ย (ราคาซื �อขายให้

คํานวณเฉพาะที�ดินไม่รวมสิ�งปลูกสร้างในทรัพย์สินที�เช่า) หากผู้ เช่าปฏิเสธที�จะซื �อ

ทรัพย์สินที�เช่า หรือไมต่อบรับคําเสนอของผู้ ให้เช่าภายใน 60 วันนับแต่วันที�ได้รับคําเสนอ 

ผู้ ให้เชา่ จงึจะมีสิทธิขายที�ดนิและสิ�งปลูกสร้างของผู้ให้เชา่บนที�ดนิดงักล่าว(ถ้ามี)ให้แก่

บุคคลอื�นเมื�อครบระยะเวลาการเชา่ 20 ปี ตามสญัญาแล้ว 

- หากผู้ ให้เช่าเลือกให้ผู้ เช่าเช่าทรัพย์สินที� เช่าต่อ ผู้ ให้ เช่าจะต้องเสนอให้ผู้ เช่าเช่า

ทรัพย์สินที� เช่าต่อโดยผู้ ให้เช่าและผู้ เช่าจะตกลงระยะเวลาการเช่า อัตราค่าเช่า 

ข้อกําหนด และเงื�อนไขการเชา่ร่วมกนั ทั �งนี � ผู้ให้เช่าต้องเสนอให้เช่าทรัพย์สินที�เช่าแก่ 

ผู้ เชา่กอ่นบุคคลอื�น 

- ผู้ เชา่สามารถบอกเลิกสญัญาเชา่ก่อนครบกําหนดระยะเวลาตามสัญญานี �ได้ โดยผู้เช่า

บอกกลา่วให้ผู้ให้เชา่ทราบล่วงหน้าเป็นลายลกัษณ์อกัษรไม่น้อยกว่า 60 วัน แต่ผู้ ให้เชา่

ไม่สามารถบอกเลิกสญัญาก่อนครบกําหนดระยะเวลาได้  

- เมื�อครบกําหนดสญัญาเชา่นี �แล้ว  และผู้เช่ามิได้ตกลงซื �อทรัพย์สินที�เช่า หรือไม่มีการ

ตอ่ระยะเวลาการเช่า หรือไม่ว่าสญัญาเชา่สิ �นสุดลงด้วยเหตใุดๆ เว้นแตก่รณีผู้ ให้เช่า

ผิดสัญญา ผู้ เช่ายินยอมให้อาคารโรงงาน และสิ�งก่อสร้างอื�นใดที�สร้างบนที�ดนิที�เช่า

ก่อนและ/หรือภายในระยะเวลาที�เชา่ตกเป็นกรรมสิทธิ�ของผู้ ให้เช่าทั �งสิ �น โดยที�ผู้ ให้เช่า

ไม่ต้องชําระราคาค่าสิ�งปลูกสร้างดังกล่าว  เว้นแต่หาก ผู้ให้เช่าไม่ประสงค์จะได้

กรรมสิทธิ�จากสิ�งปลูกสร้างดังกล่าวที�ผู้เช่าได้ทําการก่อสร้างไว้ จะสามารถเรียกให้     

ผู้ เชา่รื �อถอนสิ�งปลกูสร้างดงักล่าวด้วยคา่ใช้จา่ยของผู้ เชา่เองก็ได้ 

- กรณีสัญญาสิ �นสุดลงด้วยผู้ ให้เช่าตกเป็นผู้ ผิดสัญญา ผู้ ให้เช่าต้องชําระค่าก่อสร้าง

อาคาร โรงงาน และสิ�งก่อสร้างอื�นใดที�ผู้ เชา่ได้ก่อสร้างต่อเติมขึ �นมาก่อนและ/หรือ

ภายในเวลาที�เช่าให้แก่ผู้ เช่า ในราคาประเมินเฉลี�ยสําหรับอาคารและสิ�งปลูกสร้าง

ดงักล่าว   
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1.3) สญัญาเช่าอาคารสํานกังาน 

สรุปสาระสําคัญของสัญญา 

คูส่ญัญา 

 

ผู้เช่า :      บริษัท เซป็เป้ จํากดั (มหาชน) 

ผู้ใหเ้ช่า :  บริษัท เชียงใหม ่ชาร์ลมิชเชล จํากดั 

ความสมัพันธ์ของคูส่ญัญากบับริษัท  -ไม่มี- 

สินทรัพย์ตามสญัญาเชา่ อาคาร 2 ชั �นครึ�ง เนื �อที�รวมประมาณ 1,500 ตารางเมตร 

ตั �งอยู่เลขที�  2 ซ.พระรามเก้า 28 ถ.พระราม 9 แขวงหัวหมาก เขตบางกะปิ 

กรุงเทพฯ 

อายสุญัญาเชา่ 2 ปี เริ�มตั �งแตว่นัที� 10 สิงหาคม 2557 สิ �นสุดสญัญาเชา่วนัที� 9 สิงหาคม 2559 

อตัราคา่เชา่ 162,540 บาทตอ่เดือน 

 เงื�อนไขการปรับขึ �นคา่เชา่ : เมื�อมีการตอ่สัญญาจะปรับขึ �นคา่เชา่ร้อยละ 5 

1.4) สญัญาเช่าอาคารเก็บสินคา้ 

สรุปสาระสําคัญของสัญญา 

คูส่ญัญา 

 

ผู้เช่า :      บริษัท เซป็เป้ จํากดั (มหาชน) 

ผู้ใหเ้ช่า :  บริษัท ไทยเวิลด์ คลงัสินค้า จํากัด 

ความสมัพันธ์ของคูส่ญัญากบับริษัท  -ไม่มี- 

สินทรัพย์ตามสญัญาเชา่ อาคารหมายเลข 1 เป็นพื �นที�ทั �งหมด 3,150 ตารางเมตร 

ตั �งอยูเ่ลขที� 53 หมู ่4 ตําบลชมุพล อําเภอองคร์ักษ์ จงัหวดันครนายก 26120 

อายสุญัญาเชา่ 1 ปี เริ�มตั �งแตว่นัที� 1 พฤษภาคม 2558 สิ �นสุดสญัญาเชา่วันที� 30 กนัยายน 2559 

อตัราคา่เชา่ 200,000 บาทตอ่เดือน 

4.2.2 สัญญาแต่งตั �งผู้จัดจําหน่าย 

คู่สัญญา /  

ความสัมพันธ์กบับริษัท 
สาระสําคัญของบริการตามสัญญา ระยะเวลาสัญญา 

1. สญัญาระหวา่งบริษัท (“เจ้าของ

สนิค้า”) กบับริษัท แมส มาร์เกต็ติ �ง 

จํากดั  (“ผู้จดัจําหน่าย”) 

ความสมัพนัธ์กบับริษัท:  -ไม่ม ี- 

บริษัทขายผลติภณัฑ์ของบริษัทตามที�กําหนด

ในสญัญาให้แก่ผู้จ ัดจําหน่าย  เพื�อนําไปจัด

จําหน่ายในร้านค้าปลีกและขายส่งในประเทศ

ที� เป็น Traditional Trade และไม่ใช่ Chain 

Store โดยผู้จัดจําหน่ายจะได้รับค่าตอบแทน

เป็นร้อยละของราคาขายสนิค้าให้ร้านค้าสง่ 

ระยะเวลา 2  ปี  (วันที�  7 เมษายน 

2556 – 6 ตุลาคม 2558)  และต่ออายุ

ใหม่เป็น วันที�  7 เมษายน 2558 - 6 

เมษายน 2560 และสามารถต่ออายุ

โดยอตัโนมติั งวดละ 2 ปี ตามเงื�อนไข

ที�กาํหนดในสญัญา 

2. สญัญาระหว่างบริษัท (“เจ้าของ

สนิค้า”) กบับริษัท เดอเบล จํากดั 

(“ผู้จดัจําหน่าย”) 

ความสมัพนัธ์กบับริษัท:  -ไม่ม ี- 

บ ริ ษั ทข าย ผลิตภัณ ฑ์ ขอ งบ ริ ษั ทต าม ที�

กําหนดในสญัญาให้แก่ผู้จัดจําหน่าย  เพื�อ

นําไปจัดจําหน่ายในร้านค้าปลกีและร้านค้า

ส่งในประเทศที�ไม่ใช่ Chain Store โดยผู้จัด

จําหน่ายจะได้รับค่าตอบแทนเป็นร้อยละของ

ราคาขายสนิค้าให้ร้านค้าส่ง  

ระยะเวลา 3 ปี  (วันที� 10 ตุลาคม 

2556 - 9 ตุ ล า ค ม  2559)   แ ล ะ

สามารถต่ออายุโดยอตัโนมติั งวดละ 

3 ปี ตามเงื�อนไขที�กําหนดในสญัญา 
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4.2.3 การประกันภยัทรัพย์สนิ 

บริษัทได้ทําประกนัภัยความเสี�ยงภัยทรัพย์สนิ รวมถึงการประกันภัยธุรกิจหยดุชะงัก สําหรับโรงงานบางชัน 

และโรงงานคลอง 13 ทุนประกันรวมทั �งสิ �น 900.50 ล้านบาท ซึ�งครอบคลมุมูลค่าตามบัญชีของทรัพย์สินที�ทํา

ประกันภัยดังกล่าว และทําประกันภัยความรับผิดตามกฎหมายต่อบุคคลภายนอก ทุนประกัน 10 ล้านบาท 

รายละเอียดสรุปได้ดงันี � 

ประเภทกรมธรรม์ 
บริษัท

ประกนั 
ทรัพย์สนิที�เอาประกนัภยั 

ทุนประกนั 

(ล้านบาท) 

ระยะเวลา

ประกนัภยั 
ผู้เอาประกนัภยั 

1. กรมธรรม์ประกนัความ

เสี�ยงภยัทรัพย์สนิ 

บมจ.  

ทิพยประกนัภัย 

เลขที� 8,18,19 หมู่ 7 ตําบลพืชอุดม       
อ.ลาํลกูกา จ.ปทมุธานี 12150 และ 
เลขที� 9/3 นิคมอุตสาหกรรมบางชัน 
ถนนเสรีไทย แขวงคนันายาว เขตคนันา
ยาว กรุงเทพฯ 10230 
- สิ�งปลูกสร้างตัวอาคาร รวมถึงส่วน

ปรับปรุงต่อเตมิอาคาร ฯลฯ  
- เฟอร์นิเจอร์ เครื�องใช้และอุปกรณ์

สํ า นั ก ง า น  ร ว ม เ ค รื� อ ง ต ก แ ต่ ง
สาํนกังาน 
- เครื�องจกัร เครื�องมอืและอปุกรณ์  
- สต๊อกสินค้าสําเร็จรูป สินค้าระหว่าง

ผลติ วตัถดุิบ และบรรจภุณัฑ์ 

1,204.50* 1 กย.58 - 31 

ส.ค. 59 

บริษัท เซป็เป้ จํากดั 

(มหาชน) 

 

 

 

 

 

- การประกนัภัยธรุกิจหยุดชะงัก 50.00* 

2. กรมธรรม์ประกนัภยั

ความรับผดิตาม

กฎหมายต่อ

บคุคลภายนอก 

บมจ.  

ทิพยประกนัภัย 

- การเสยีชีวติ การบาดเจ็บทางร่างกาย
หรือการเจ็บป่วยของบคุคลภายนอก 
- ความสญูเสยีหรือเสยีหายต่อ

ทรัพย์สนิของบุคคลภายนอก 

10.00 31 ส.ค. 58 - 

31 ส.ค. 59 

บริษัท เซป็เป้ จํากดั 

(มหาชน) 

 

หมายเหต ุ* จํากดัความคุ้มครอง กรณีที�เกิดความสูญเสีย หรือเสียหายตอ่ทรัพย์สินที�เอาประกนัภยั อนัเนื�องมาจากไฟไหม้, ฟ้าผ่า, ภยัระเบิด, 

ภยัจากยวดยานพาหนะ. ภยัเนื�องจากนํ �า. ภยัทางอากาศ, ภยัจากควนั, ภยัลมพายุ, ภยัแผ่นดินไหวหรือภเูขาไฟ และจํากัดความ

คุ้มครอง กรณีสูญเสียกําไรขั �นต้น เป็นผลมาจากความเสียหายของทรัพย์สิน ภายใต้กรมธรรม์ประกนัภยัความเสี�ยงภยัทรัพย์สิน 

(ไม่คุ้มครองความเสียหายเนื�องจากเครื� องจักรหยุดชะงัก) ในวงเงินไม่เกิน 2.00 ล้านบาทตอ่ครั �ง และตลอดระยะเวลาเอา

ประกนัภยั 

4.3 เครื�องหมายการค้าที�ใช้ในการประกอบธุรกิจ  

บริษัทเป็นเจ้าของเครื�องหมายการค้าหรือตราสนิค้า (Brand Logo) ซึ�งได้จดทะเบียนต่อกรมทรัพย์สินทาง

ปัญญากระทรวงพาณชิย์ ได้แก่ “เซ็ปเป้” “บิวติ ดริ �งค์” “โมก ุโมก”ุ เป็นต้น โดยการจดทะเบียนเครื�องหมายการค้าแต่

ละเครื�องหมายมีอาย ุ10 ปี นับแตว่ันที�จดทะเบียนและสามารถต่ออายไุด้คราวละ 10 ปี และบริษัทยงัมีเครื�องหมาย

การค้าที�จดทะเบียนในตา่งประเทศ เช่น สาธารณรัฐประชาชนจีน ฮ่องกง ได้แก่ “Mogu Mogu” เป็นต้น  

นอกจากนี � บริษัทได้รับอนุญาตแต่เพียงผู้ เดียว (Exclusive) ตามสญัญาอนุญาตให้ใช้เครื�องหมายการค้า ที�

บริษัท (“ผู้รับอนญุาต”) ทํากบับริษัท เซปเป้ คอร์ปอเรชั�น จาํกดั (“ผู้ ให้อนญุาต”) (เป็นบริษัทที�เกี�ยวข้องกบับริษัท มี
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กลุม่ครอบครัวรักอริยะพงศ์ ถือหุ้นร้อยละ 100) สาํหรับการใช้เครื�องหมายการค้าทุกรายการที� บริษัท เซปเป้ คอร์

ปอเรชั�น จาํกดั เป็นเจ้าของ ทั �งในประเทศไทยและต่างประเทศทั�วโลก เพื�อวัตถปุระสงค์ในการผลติ จําหน่าย และ

โฆษณาการจําหน่ายสนิค้าของบริษัท โดยไม่มีค่าตอบแทน เป็นระยะเวลา 20 ปี เริ�มตั �งแต่วันที� 1 ตุลาคม 2556 

จนถึง 30 กันยายน 2576 ซึ�งเครื�องหมายการค้าที�บริษัทได้รับอนุญาตให้ใช้ดงักล่าวเป็นเครื�องหมายการค้าที�จด

ทะเบียนในต่างประเทศทั �งหมด เช่น ประเทศอิสราเอล ประเทศอินโดนีเซยี เป็นต้น โดยสว่นใหญ่เครื�องหมายการค้า

มีอาย ุ10 ปี นับแต่วันที�จดทะเบียนและสามารถต่ออายไุด้ โดยบริษัทอยู่ระหว่างการดําเนินการโอนเครื�องหมาย

การค้าเหลา่นั �นมาจดทะเบียนในนามของบริษัท  

บริษัทจะทําการต่ออายุเครื�องหมายการค้า เมื�อถึงกําหนดเวลาต่ออายุ นอกจากนี � เมื�อบริษัทมีการออก

ผลติภณัฑ์ภายใต้ตราสนิค้าใหม่ๆ บริษัทหรือบริษัทย่อยจะดําเนินการขอจดทะเบียนเครื�องหมายการค้าใหม่ตาม

ความเหมาะสม ณ วนัที� 31 ธันวาคม 2558 บริษัทเป็นเจ้าของเครื�องหมายการค้าที�สาํคญั ได้แก่ 

ลําดับที�  รูปเครื� องหมายการค้า เจ้าของ
กรรมสทิธิ� 

เลขทะเบียน  
(ประเทศที�จด

ทะเบียน) 

ระยะเวลา 

1 

 

บริษัท ค343965 

(ไทย) 

15 ต.ค. 2553 - 12 ม.ค. 

2563 

 

2 

 

บริษัท ค300396 

(ไทย) 

23 ก.ค. 2551 - 22 ก.ค. 

2561 

3 

 

บริษัท ค300397 

(ไทย) 

23 ก.ค. 2551 - 22 ก.ค. 

2561 

4 บริษัท ค326260 

(ไทย) 

31 ก.ค. 2552 - 30 ก.ค. 

2562 

 



31 

 

ลําดับที�  รูปเครื� องหมายการค้า เจ้าของ
กรรมสทิธิ� 

เลขทะเบียน  

(ประเทศที�จด

ทะเบียน) 

ระยะเวลา 

5 

 

บริษัท ค308716 

(ไทย) 

14 ต.ค. 2551 - 13 ต.ค. 

2561 

6 

 

บริษัท  ค353901 

(ไทย) 

11 ก.พ. 2554 - 10 ก.พ. 

2564 

7 บริษัท  ค354273 

(ไทย) 

2 มิ.ย. 2554 – 1 มิ.ย. 2564 

 

8 

 

บริษัท  ค353905 

(ไทย) 

2 มิ.ย. 2554 – 1 มิ.ย. 2564 

 

9 

 

บริษัท     012820973      

(EUROPEAN 

UNION ) 

19 ก.ย. 2557 – 25 เม.ย. 

2567 

10 

 

บริษัท  4-2010-006531  

(PHILIPPINES) 

6 ม.ค. 2554 - 6 ม.ค. 2564 

11 

 

บริษัท   219682 

(ISRAEL) 

12 มี.ค. 2552 - 12 มี.ค. 

2562 

12 

 

บริษัท  261229   

(ISRAEL) 

12 ธ.ค. 2556 - 12 ธ.ค. 

2566 
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ลําดับที�  รูปเครื� องหมายการค้า เจ้าของ
กรรมสทิธิ� 

เลขทะเบียน  

(ประเทศที�จด

ทะเบียน) 

ระยะเวลา 

13 

 

บริษัท  D00 2010 039941    

(INDONESIA) 

5 พ.ย. 2553 - 5 พ.ย. 2563 

14 

 

บริษัท  D00 2008 030571  

(INDONESIA) 

22 ส.ค. 2551 - 22 ส.ค. 

2561 

 

4.4 เงนิลงทุนในบริษัทย่อย 

ณ วนัที� 31 ธันวาคม 2558 บริษัทมีเงินลงทนุในบริษัทย่อย ดงันี � 

บริษทัย่อย วันที�บริษัท         

เข้าลงทุน 

ทุนชําระ

แล้ว 
(ล้านบาท) 

สัดส่วนการ

ถือหุ้นของ
บริษทั 

(ร้อยละ) 

มูลค่าเงนิลงทุน

ตามราคาทุน 
(ล้านบาท) 

สัดส่วนต่อมูลค่า

สินทรัพย์รวมของ
บริษทั 

(ร้อยละ) 

บริษัทย่อยทางตรง 

1. PT. Sappe Indonesia 

   (Sappe Indo) 

31 ธนัวาคม 

2555 

116.93  

 

51.00 82.03 3.61 

2. Sappe Europe s.r.o. 

   (Sappe Europe) 

1 กรกฎาคม 

2556 

0.27 60.00 0.16 0.01 

3. บริษัท เซป็เป้ โฮลดิ �ง (ประเทศ

ไทย) จํากัด (Sappe Holding) 

8 พฤษภาคม 

2558 

2.50 100.00 2.50 0.11 

บริษัทย่อยทางอ้อม 

1. Sappe Trading (Hong Kong) 

Company Limited  

   (Sappe Trading Hong Kong) 

23 มิถนุายน 

2558 

- 100.00 - - 

2. Sappe Hong Kong  

   Company Limited 

   (Sappe Hong Kong) 

11 ธนัวาคม  

2558 

- 100.00 - - 
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4.5 นโยบายการลงทุนในบริษัทย่อยและบริษัทร่วม 

บริษัทมีนโยบายลงทุนในธุรกิจที�มีความเกี�ยวเนื�องกับธุรกิจหลกัของบริษัท ที�มีศกัยภาพในการสร้างผลกําไรและมี

โอกาสในการเจริญเตบิโต เพื�อเพิ�มความสามารถในการทํากําไรของบริษัท หรือเป็นธุรกจิที�เอื �อประโยชน์ (Synergy) ให้กบั

บริษัท โดยสามารถสนับสนุนการดําเนินธุรกิจหลักของบริษัทให้มีความครบวงจรมากขึ �น หรือสร้างมูลค่าเพิ�ม (Value 

Added) ให้แก่ธุรกจิของบริษัท  

บริษัทได้กาํหนดนโยบายการควบคมุและกาํกบัดูแลกิจการของบริษัทย่อยและบริษัทร่วมที�บริษัทเข้าไปลงทุน เพื�อให้

สามารถควบคมุดแูลการจดัการ และการดําเนินงานของบริษัทย่อยและบริษัทร่วมได้เสมือนเป็นหน่วยงานหนึ�งของบริษัท 

รวมทั �งมีมาตรการในการตดิตามการบริหารของบริษัทร่วมเพื�อดแูลรักษาผลประโยชน์ในเงินลงทนุของบริษัท โดยหากเป็น

การลงทนุในบริษัทย่อย บริษัทจะควบคมุและกําหนดนโยบายการบริหาร ตลอดจนการสง่ตัวแทนเข้าร่วมเป็นกรรมการ 

และเข้าร่วมประชุมในฐานะผู้ถือหุ้ น โดยผู้ แทนของบริษัทมีหน้าที�ออกเสียงในที�ประชุมตามแนวทางหรือทิศทางที�

คณะกรรมการบริษัทได้พิจารณาไว้ สาํหรับการลงทุนในบริษัทร่วม บริษทัไม่มีนโยบายเข้าไปควบคมุมากนกั ทั �งนี �การจะสง่

ตวัแทนเข้าร่วมเป็นกรรมการในบริษัทยอ่ยและบริษัทร่วมของบริษัทดงักลา่ว บริษัทจะพิจารณาตามความเหมาะสม และ

ขึ �นกบัข้อตกลงร่วมกนัเป็นสาํคญั 

ปัจจบุนับริษัทมีการลงทนุในบริษัทย่อย 3 บริษัท โดยมีการกํากับ ดูแล และติดตามการดําเนินงานของบริษัทย่อย

อยา่งใกล้ชิด เพื�อให้เป็นไปตามเป้าหมายที�บริษัทได้กําหนดไว้ ซึ�งปัจจบุันบริษัทได้รับความเห็นชอบจากคณะกรรมการ

บริษัทในการแต่งตั �งบุคคลที�มีคณุสมบัติและประสบการณ์ที�เหมาะสมเพื�อดํารงตําแหน่งกรรมการในบริษัทย่อย ได้แก่ 

นางสาวปิยจิต รักอริยะพงศ์ และนางญาตา อ่อนอิน ดํารงตําแหน่งกรรมการใน PT. Sappe Indonesia 2 ท่าน จาก

จํานวนกรรมการของ PT. Sappe Indonesia รวมทั �งสิ �น 3 ท่าน สาํหรับ Sappe Europe s.r.o เนื�องด้วยข้อจาํกดัทางกฎหมาย

ของประเทศสโลวาเกยี ที�กําหนดให้กรรมการที�จะดาํรงตําแหน่งนั �น ต้องมีภูมิลาํเนาอยู่ในประเทศสโลวาเกีย จึงทําให้การ

แตง่ตั �งตวัแทนจากบริษัทเพื�อเป็นกรรมการใน Sappe Europe s.r.o ตามนโยบายการควบคมุและกํากับดูแลบริษัทย่อย

และบริษัทร่วม มีความยุ่งยากในทางปฏิบ ัติ ที�ประชุมคณะกรรมการบริษัท จึงได้อนุมัติการกําหนดกฎบัตรสําหรับ

คณะกรรมการและตารางอํานาจดําเนินการของ Sappe Europe s.r.o เพื�อให้คณะกรรมการของ Sappe Europe  s.r.o

ยึดถือและปฏิบัตติาม เพื�อให้บริษัทใช้เป็นมาตรการเพื�อกํากับดูแล Sappe Europe s.r.o ได้ทันที สําหรับบริษัท เซ็ปเป้     

โฮลดิ �ง (ประเทศไทย) จํากัด มีกรรมการบริษัท 3 ท่าน คือ นายอดิศกัดิ� รักอริยะพงศ์ นางสาวปิยจิต รักอริยะพงศ์ และ  

นายอานุภาพ รักอริยะพงศ์ 

ทั �งนี � ในปัจจบุันบริษัทไม่มีการลงทุนในบริษัทร่วมใดๆ  
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5. ข้อพพิาททางกฎหมาย 

- ไม่มี - 
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6. ข้อมูลทั�วไปและข้อมูลสําคัญอื�น 

บริษัท :  บริษัท เซป็เป้ จาํกดั (มหาชน) 

ลักษณะการประกอบธุรกิจ :  ประกอบธรุกิจผลติและจําหน่ายเครื�องดื�มเพื�อสขุภาพ   

ที�ตั �งสํานักงานและโรงงาน : 1)  สํานกังานใหญ่ และโรงงานที� 1   

 เลขที� 9/3 นิคมอตุสาหกรรมบางชนั ซอยเสรีไทย 56 ถนนเสรีไทย แขวงคันนายาว 

เขตคนันายาว กรุงเทพฯ 10230 

2) สํานกังานสาขา และโรงงานที� 2 

เลขที� 8 หมู่ที� 7 ถนนทางหลวงชนบท ปท.3012 (เลยีบคลอง 13 ฝั�งตะวันตก) 

 ตําบลพืชอดุม อําเภอลําลกูกา จงัหวดัปทุมธานี 12150 

 3) สํานกังานสาขา 

  เลขที� 2 ซอยพระรามเก้า 28 ถนนพระรามเก้า แขวงหัวหมาก เขตบางกะปิ 

  กรุงเทพฯ 10240 

เลขทะเบียนบริษัท :  0107556000591 

Home Page :  www.sappe.com 

โทรศัพท์ :  0-2319-4949 

โทรสาร :  0-2319-7337 

อีเมลนักลงทุนสมัพันธ์  : ir@sappe.com 

ทุนจดทะเบียน :  304,620,000 บาท แบ่งออกเป็นหุ้นสามัญ 304,620,000 หุ้น มูลค่าหุ้น 

  ละ 1 บาท  

ทุนชําระแล้ว : 301,334,496 บาทแบ่งออกเป็นหุ้นสามญั 301,334,496 หุ้น มูลค่า 

  หุ้นละ 1 บาท (ณ วนัที� 13 มกราคม 2559)   

 

6.1 ข้อมูลบริษัทย่อย 

ณ วนัที� 31 ธันวาคม 2558 มีบริษทัย่อยทั �งหมด 3 แห่ง ดงันี � 

1) PT. Sappe Indonesia จดทะเบียนจัดตั �งในประเทศอินโดนีเซีย ดําเนินธุรกิจนําเข้า จัดจําหน่าย และทํา

การตลาดให้กบัเครื�องดื�มเซ็ปเป้อย่างครบวงจรในประเทศอนิโดนีเซีย  

สาํนักงาน  : Generali Tower, Grand Rubina Business Park, 17th Floor, 

 Kawasan Rasuna Epicentrum, Jakarta 
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จํานวนหุ้นที�จําหน่ายได้แล้ว   : 5,000 หุ้น  

ราคาต่อหุ้น    : 1,000 เหรียญสหรัฐอเมริกา 

ชนิดของหุ้น    : หุ้นสามญั 

จํานวนหุ้นที�บริษัทถอื   : จํานวน 2,550 หุ้นหรือร้อยละ 51 จากจํานวนหุ้นทั �งหมด 

2) Sappe Europe s.r.o จดทะเบียนจัดตั �งในประเทศสโลวาเกีย ดําเนินธุรกิจจัดจ้างผลติ จําหน่ายและทํา

การตลาดเครื�องดื�มเซ็ปเป้ในแถบประเทศยโุรป  

สาํนักงาน    : Goláňova 3140/5 Bratislava 821 03 

มลูค่าหุ้นที�จาํหน่ายได้แล้ว   : 6,639 ยโูร (ประมาณ 0.27 ล้านบาท) 

ชนิดของหุ้น    : หุ้นสามัญ 

จํานวนหุ้นที�บริษัทถอื  : ร้อยละ 60 ของจํานวนหุ้นทั �งหมด 

 3) บริษัท เซ็ปเป้ โฮลดิ �ง (ประเทศไทย) จํากัด จดทะเบียนจัดตั �งในประเทศไทย ดําเนินธุรกิจเพื�อลงทุนใน

บริษัทย่อย  

 สาํนักงาน   : เลขที� 8 หมู่ 7 ตําบลพืชอุดม อําเภอลําลกูกา จงัหวดัปทุมธานี 

ทนุจดทะเบียน   : 10 ล้านบาท   

มลูค่าหุ้นที�จาํหน่ายได้แล้ว  : 2.5 ล้านบาท คดิเป็นร้อยละ 25 ของทุนจดทะเบียน 

ราคาต่อหุ้น  : 10 บาท 

ชนิดของหุ้น   : หุ้นสามัญ 

จํานวนหุ้นที�บริษัทถอื : ร้อยละ 100 ของจํานวนหุ้นทั �งหมด 

 

ในระหว่างปี 2558 บริษัทได้จดทะเบียนบริษัทย่อยทางอ้อม 2 แห่ง ได้แก่ 1) Sappe Trading (Hong Kong) 

Company Limited เพื�อดําเนินธุรกิจเพื�อนําเข้า สง่ออก และจดัจําหน่ายสนิค้าของบริษัท เซ็ปเป้ จํากัด (มหาชน) และ     

2) Sappe Hong Kong Company Limited เพื�อดําเนินธุรกิจให้บริการด้านบริหารจดัการ โดยบริษัทย่อยทางอ้อมทั �งสอง

แห่งถือหุ้นโดยบริษัท เซ็ปเป้ โฮลดิ �ง (ประเทศไทย) จาํกดั ในอตัราร้อยละ 100 ของทุนจดทะเบียน และบริษัทยอ่ยทางอ้อม

ทั �งสองแห่งยงัไม่มีการเรียกชําระค่าหุ้นแตอ่ย่างใด 

 

ทั �งนี � รายชื�อกรรมการของแตล่ะบริษทัปรากฎตามเอกสารแนบ 2 
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6.2 บุคคลอ้างอิง 

1) นายทะเบยีนหลกัทรัพย์  

บริษัท ศนูย์รับฝากหลกัทรัพย์ (ประเทศไทย) จํากดั 

93 ถนนรัชดาภเิษก แขวงดนิแดง เขตดนิแดง กรุงเทพฯ 10400 

โทรศพัท์  02-009-9000  

โทรสาร 02-009-9991 

เว็บไซต์ http://www.set.or.th/tsd/th/tsd.html 

Email SETContactCenter@set.or.th 

 

2) ผู้สอบบัญช ี   

1. คณุสุรีย์รัตน์  ทองอรุณแสง       ทะเบียนเลขที� 4409              

2. คณุพรทิพย์   ริมดุสิต            ทะเบียนเลขที� 5565  

3. คณุบณัฑิต   ตั �งภากรณ์            ทะเบียนเลขที� 8509  

สาํนักงาน : บริษัท เคพีเอ็มจี ภมูิไชย สอบบญัชี จํากดั (“KPMG”)  

1 เอม็ไพร์ทาวเวอร์ ชั �น 50-51 ถนนสาทรใต้ แขวงยานนาวา เขตสาทร กรุงเทพฯ 

โทรศพัท์ :  02-677-2000 

 

3) ผู้ประสานงาน  

- นางสาวศรัณยา ธนาวดี   เลขานุการบริษัท 

โทร. 02-319-4949 ต่อ 4191   E-mail: saranya.th@sappe.com 

- นายชินวิทย์ เลศิบรรณพงษ์   ฝ่ายนกัลงทนุสมัพนัธ์ 

โทร 02-319-4949 ต่อ 312   E-mail: ir@sappe.com 

 

6.3 ข้อมูลสําคัญอื�น 

 - ไม่ม ี- 


