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ส่วนที่ 1 
การประกอบธุรกิจ 

1. นโยบายและภาพรวมการประกอบธุรกิจ 

 
1.1 วิสัยทัศน์  
“มุ่งสู่แบรนด์ระดับโลกที่น่าเช่ือถือด้วยองค์กรที่สร้างสรรค์อย่างไม่หยุดนิ่งร่วมกันกับทีมที่มีความสนุกและกระหาย
ความส าเร็จ” 
 

1.2 พนัธกิจ 
“เราจะเป็นองค์กรไทยตวัอย่างที่ยิ่งใหญ่ ตอบโจทย์คนที่รักสขุภาพและความสะดวกสบายด้วยอาหาร เคร่ืองดื่มที่อร่อย       
สดุเจ๋ง!” 
“เราจะท าให้ชีวิตของผู้คนดีขึน้ผ่านจิตวิญญาณที่สร้างสรรค์ของเรา” 

 
1.3 วัตถุประสงค์ และเป้าหมาย  

 “บริษัทมุ่งเน้นการเป็นผู้น าในธุรกิจผลิตและจ าหน่ายเคร่ืองดื่มเพ่ือสุขภาพแก่ผู้บริโภค เน้นพัฒนาสินค้า
ใหม่ๆ และบรรจุภัณฑ์ที่ทันสมัยมีความโดดเด่นออกสู่ ตลาด เน้นสินค้าเพ่ือคุณภาพ โดยมีผลิตภัณฑ์ที่เป็น
ตัวเลือกใหม่ๆ ให้แก่ผู้บริโภค” 

บริษัท เซ็ปเป้ จ ากดั (มหาชน) (“บริษัท”) จดทะเบียนจดัตัง้เมื่อวนัที่ 10 พฤษภาคม 2531 ในนามบริษัท ทรัพย์อนนัต์ 
เยนเนอรัล ฟู้ ด จ ากดั ด้วยทนุจดทะเบียนเร่ิมแรก 500,000 บาท โดยนายอนนัท์ รักอริยะพงศ์ และนางสมนกึ ไอศรูย์พิศาลศิริ 
ซึ่งเป็นผู้ เร่ิมก่อตัง้บริษัท ได้เร่ิมต้นธุรกิจตัง้แต่ปี 2516 จากธุรกิจครอบครัวด้วยการผลิตและจ าหน่ายขนมไทยหลากหลาย
ชนิดภายใต้แบรนด์ “ปิยจิต” และด้วยความใสใ่จในเร่ืองคณุภาพและรสชาติ ท าให้กิจการเติบโตอยา่งตอ่เนื่อง จนในปี 2531 
จึงได้ก่อตัง้และด าเนินธุรกิจในนามบริษัท และได้ย้ายฐานการผลติไปยงัโรงงานแหง่แรกในนิคมอตุสาหกรรมบางชนั 

ในปี 2544 บริษัทได้เข้าสูอ่ตุสาหกรรมเคร่ืองดื่ม โดยมีเจตนารมณ์ที่ต้องการผลิตน า้ผลไม้ที่มีความแปลก แตกตา่ง 
รสชาติอร่อย มีคณุภาพ และเป็นทางเลือกใหม่ให้แก่ผู้บริโภค จึงเร่ิมต้นจากการออกผลิตภณัฑ์ “โมกุ โมกุ” (Mogu Mogu) 
โดยเป็นน า้ผลไม้ผสมวุ้นมะพร้าวรายแรกในตลาด โดยในระยะแรกจ าหน่ายในร้านค้าย่อย ต่อจากนัน้ในปี 2549 บริษัทได้
เร่ิมท าการตลาดกบับริษัท ซีพี ออลล์ จ ากดั (มหาชน) เพื่อวางขายสินค้าในร้าน 7- Eleven ทัว่ประเทศ ซึ่งประสบความส าเร็จ
อยา่งมาก  

ในปี 2547 บริษัทได้ออกผลิตภณัฑ์ใหม ่โดยแตกไลน์สินค้าเป็นน า้วา่นหางจระเข้ “อโล เวร่า มิกซ์ ดริง้ค์” (Aloe 
Vera Mix Drink) โดยเร่ิมแรกจ าหนา่ยในประเทศ ตอ่มาเป็นสนิค้าขายดใีนตา่งประเทศ และในปัจจบุนัเป็นหนึง่ในสนิค้าหลกั
ที่จ าหน่ายในต่างประเทศ  ในปี 2549 บริษัทได้ออกผลิตภณัฑ์เคร่ืองดื่มเพื่อสขุภาพแนวใหม่ ภายใต้แบรนด์ “เซ็ปเป้ บิวติ 
ดริง้ค์” (Sappe Beauti Drink) ที่ชูแนวคิดในเร่ืองของสขุภาพความงาม ซึ่งตรงกับความต้องการของผู้บริโภคคนไทยที่ให้
ความส าคญักบัสขุภาพเพิ่มขึน้อยา่งตอ่เนื่อง  นบัเป็นการสร้างหมวดผลิตภณัฑ์ใหม่ให้กบัฟังก์ชนันลัดริงค์อย่างชดัเจน โดย
เป็นรายแรกที่ปลกุกระแสผู้บริโภคเก่ียวกบัอาหารและเคร่ืองดื่มที่เน้นดื่มแล้วให้คณุประโยชน์ที่ชดัเจน อาทิเช่น สขุภาพผิว 
ระบบย่อยอาหาร ระบบขบัถ่าย ระบบสายตา เป็นต้น เป็นการสร้างมลูค่าเพิ่มให้กบัเคร่ืองดื่ม และในปี 2551 บริษัทได้ออก
ผลิตภณัฑ์ใหม่ ซึ่งเป็นเคร่ืองดื่มเพื่อสขุภาพ มีขนาดเล็กกวา่เคร่ืองดื่มทัว่ไป เน้นสว่นผสมเข้มข้น สามารถเห็นผลได้จากการ
ดื่มในเวลาอันรวดเร็ว หรือเรียกผลิตภัณฑ์ในกลุ่มนีว้่า เคร่ืองดื่มเพื่อสุขภาพและความงามแบบเข้มข้น ภายใต้แบรนด์  
“บิวตีช้อต” และ “เซนต์ แอนนา” (St. Anna)  
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1.4 การเปลี่ยนแปลงและพัฒนาการที่ส าคัญของบริษัทในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา สรุปได้ดังนี ้ 

ปี 2553 - ไตรมาส 3 ปี 2553 ลงทนุก่อสร้างโรงงานบนที่ดินที่เช่าจากกลุม่ผู้ ถือหุ้นรายใหญ่ เนือ้ที่รวมประมาณ 97 ไร่ 
ตัง้อยูเ่ลขที่ 8 หมู ่7 ต าบลพืชอดุม อ าเภอล าลกูกา จงัหวดัปทมุธานี เพื่อเป็นโรงงานผลติเคร่ืองดื่มของบริษัท  
โรงงานดงักลา่วก่อสร้างแล้วเสร็จและเร่ิมด าเนินการผลติเมื่อเดือนเมษายน 2555   

ปี 2554 - ไตรมาส 1 ปี 2554 บริษัทมีแนวคิดการขยายตลาดไปในตา่งประเทศเพื่อรองรับการเตบิโตของสนิค้าที่มอียา่ง
ต่อเนื่อง โดยได้จดัตัง้ PT. Sappe Indonesia (“Sappe Indo”) ในประเทศอินโดนีเซีย โดยเร่ิมต้นจากการที่
กรรมการของบริษัท 2 ท่านได้แก่ นายอดิศกัดิ์ รักอริยะพงศ์ และนายอานภุาพ รักอริยะพงศ์ ถือหุ้นร่วมกบั  
นักธุรกิจชาวอินโดนีเซีย ในสดัส่วนการถือหุ้นร้อยละ 60 และ 40 ตามล าดับ เพื่อด าเนินธุรกิจน าเข้าจัด
จ าหนา่ย และท าการตลาดให้กบัเคร่ืองดื่มเซ็ปเป้อยา่งครบวงจรในประเทศอินโดนีเซีย  

- ลงทนุจดัตัง้ Sappe Europe s.r.o (“Sappe Europe”) ในประเทศสโลวาเกีย โดยการถือหุ้นของกรรมการของ
บริษัท 2 ท่านได้แก่ นายอดิศกัดิ์ รักอริยะพงศ์ และนายอานุภาพ รักอริยะพงศ์ ร่วมกับนกัธุรกิจชาวสโลวาเกีย    
ซึง่มีความเช่ียวชาญการจดัจ าหนา่ยเคร่ืองดื่มในกลุม่ประเทศยโุรปตะวนัออก ในสดัสว่นการถือหุ้นร้อยละ 60 
และ 40 ตามล าดบั เพื่อวา่จ้างผู้ผลติในประเทศสโลวาเกีย และจ าหนา่ยเคร่ืองดื่มเซ็ปเป้ในประเทศแถบยุโรป 
โดยเน้นการผลิตเซ็ปเป้ อโล เวร่า เป็นหลกั เพื่อรองรับการเติบโตของสินค้าในกลุ่มประเทศยุโรปที่เติบโต
อย่างต่อเนื่อง ทัง้นี ้เซ็ปเป้ อโล เวร่า เป็นแบรนด์ผลิตภณัฑ์ที่ชาวยโุรปช่ืนชอบและคุ้นเคยอยู่แล้ว จากการ
ร่วมทนุ ท าให้การกระจายสินค้าและกิจกรรมทางการตลาดในกลุม่ประเทศยโุรปท าได้อย่างมีประสิทธิภาพ
มากขึน้ เป็นการเตรียมความพร้อมเพื่อมุง่สู ่Global Brand ตอ่ไป   

- ออกผลติภณัฑ์ใหมภ่ายใต้แบรนด์ “เพรียว” ได้แก่ “เพรียว คอฟฟ่ี” (Preaw Coffee) กาแฟผงส าเร็จรูป สตูร
ไมม่ีน า้ตาล มีให้เลอืกหลากหลายสตูรตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค ได้แก่ สูตรผสมโครเมียมอะมิโน
แอซิดคีเลต  ช่วยลดความอยากอาหารท าให้รับประทานอาหารได้น้อยลง หรือดื่มช่วงบ่าย หรือระหว่างมือ้
เพื่อลดการทานจกุจิกระหวา่งมือ้ และ “เพรียว คลอโรฟิลล์” (Preaw Chlorophyll) ในรูปแบบผง (Powder) 
โดยน ามาชงกบัน า้ดื่ม ช่วยล้างสารพิษขจดัของเสียสะสมในร่างกาย กระตุ้นการสร้างเม็ดเลือดแดง ฟืน้ฟูการ
ท างานของตบั และช่วยเร่ืองระบบขบัถ่าย 

ปี 2555 - วนัท่ี 24 เมษายน 2555 บริษัทได้เพิ่มทนุช าระแล้วจาก 5 ล้านบาท เป็น 225 ล้านบาท  

- วนัที่ 31 ธันวาคม 2555 บริษัทได้ปรับโครงสร้างกลุม่บริษัท โดยการซือ้หุ้นของ PT. Sappe Indonesia จาก
กรรมการของบริษัท ได้แก่ นายอดิศกัดิ์ รักอริยะพงศ์ และนายอานุภาพ รักอริยะพงศ์ จ านวนรวม 360 หุ้น 
คิดเป็นสดัสว่นร้อยละ 60 ของทนุช าระแล้วทัง้หมดของ PT. Sappe Indonesia ในราคาเทา่กบัมลูคา่ที่ตราไว้
เทา่กบัหุ้นละ 1,000 เหรียญสหรัฐอเมริกา รวมมลูคา่ประมาณ 0.36 ล้านเหรียญสหรัฐอเมริกา คิดเป็นมลูคา่
เทียบเท่าเงินบาทประมาณ 11.113 ล้านบาท ท าให้ภายหลงัการซือ้หุ้นดงักล่าว PT. Sappe Indonesia มี
สถานะเป็นบริษัทยอ่ยของบริษัท 

ปี 2556 - ไตรมาส 3 ปี 2556 ออกสตูรใหม่ของผลิตภณัฑ์เพรียว คอฟฟ่ี สตูรเพรียวพลสั ซึ่งมีส่วนผสมของโครเมียม  
อะมิโน แอซิดคีเลต และแอลคานิทีน ที่ช่วยทัง้การลดความอยากอาหาร และเพิ่มการเผาผลาญไขมนัใน
ร่างกาย 
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- วนัท่ี 1 กรกฎาคม 2556 บริษัทซือ้หุ้นของ Sappe Europe s.r.o. จากกรรมการของบริษัท ได้แก่ นายอดิศกัดิ์     
รักอริยะพงศ์ และนายอานภุาพ รักอริยะพงศ์ ในสดัสว่นรวมร้อยละ 60 ของทนุช าระแล้วทัง้หมดของ Sappe 
Europe s.r.o. ในราคาเท่ากบัมลูค่าตามบญัชีสทุธิ ณ วนัที่ 30 มิถนุายน 2556 หรือในราคาเท่ากบัมลูค่าที่
ตราไว้ แล้วแตจ่ านวนใดจะสงูกวา่ โดยราคาซือ้ขายสดุท้ายมมีลูคา่รวม 3,983 ยโูร คิดเป็นมลูคา่เทียบเทา่เงิน
บาทประมาณ 0.16 ล้านบาท ท าให้ภายหลงัการซือ้หุ้นดงักลา่ว Sappe Europe s.r.o. มีสถานะเป็นบริษัท
ยอ่ยของบริษัท 

- วันที่ 5 กันยายน 2556 บริษัทได้แปรสภาพจากบริษัทจ ากัดเป็นบริษัทมหาชนจ ากัด และเปลี่ยนช่ือเป็น 
“บริษัท เซ็ปเป้ จ ากดั (มหาชน)”  

- วนัที่ 25 กนัยายน 2556 ที่ประชุมวิสามญัผู้ ถือหุ้นของบริษัท ครัง้ที่ 3/2556 ได้มีมติให้เปลีย่นแปลงมลูคา่หุ้น
ที่ตราไว้ของบริษัทจากมูลค่าหุ้นละ 1,000 บาท เป็นมูลค่าหุ้นละ 1 บาท รวมทัง้เพิ่มทุนจดทะเบียนจาก 
225,000,000 บาท เป็น 304,620,000 บาท โดยการออกหุ้นสามญัใหมจ่ านวน 79,620,000 หุ้น มลูคา่ที่ตรา
ไว้หุ้นละ 1 บาท รวมมลูค่า 79,620,000 บาท เพื่อเสนอขายประชาชนเป็นครัง้แรก จ านวน 75,000,000 หุ้น 
และเพื่อรองรับการใช้สทิธิของใบส าคญัแสดงสิทธิที่จะซือ้หุ้นสามญัของบริษัทที่จะจดัสรรให้แก่ผู้บริหารและ
พนกังานของบริษัทจ านวน 4,620,000 หุ้น 

- วนัที่ 28 ตลุาคม 2556 ที่ประชุมวิสามญัผู้ ถือหุ้นของบริษัท ครัง้ที่ 4/2556 ได้มีมติอนมุตัิการออกและจดัสรร
ใบส าคัญแสดงสิทธิที่จะซือ้หุ้ นของบริษัทต่อผู้ บริหาร (รวมถึงผู้ บริหารที่ด ารงต าแหน่งกรรมการ) และ
พนกังานของบริษัท (โครงการ ESOP Warrant) 

- วนัท่ี 13 พฤศจิกายน 2556 ที่ประชมุคณะกรรมการบริษัท ครัง้ที่ 10/2556  ได้อนมุตัิการลงทนุเพิ่มใน Sappe 
Indo โดยให้บริษัทเข้าซือ้หุ้นสามญัเพิ่มทนุ และเปลีย่นแปลงสดัสว่นการถือหุ้นเป็นร้อยละ 51: 49 โดยบริษัท
ถือหุ้นร้อยละ 51 และผู้ ถือหุ้นชาวอินโดนีเซียถือหุ้นร้อยละ 49 ของทนุช าระแล้วของ Sappe Indo ภายหลงั
การเพิ่มทนุ 

ปี 2557 - วนัที่ 27 กุมภาพนัธ์ 2557 ที่ประชุมคณะกรรมการบริษัท ครัง้ที่ 1/2557 มีมติอนมุตัิกรอบการศึกษาโครงการ
รวมฐานการผลติทีโ่รงงานคลอง 13  

 

 - วนัที่ 20 มีนาคม 2557 ที่ประชุมคณะกรรมการบริษัท ครัง้ที่ 2/2557 มีมติให้ลงทนุเพื่อขยายก าลงัการผลติ
เคร่ืองบรรจุเคร่ืองดื่ม วงเงิน 270 ล้านบาทที่โรงงานคลอง 13 เพื่อรองรับยอดการสัง่ซือ้สินค้าที่เพิ่มขึน้ใน
อนาคตโดยคาดวา่จะสามารถเร่ิมผลติสนิค้าได้ในเดือนเมษายน 2558 เป็นต้นไป  
 

 - เดือนมิถุนายน 2557 บริษัทได้มีการเปลี่ยนแปลงโครงสร้างผู้ ถือหุ้ นโดยการจดทะเบียนเป็นบริษัท           
จดทะเบียนในตลาดหลกัทรัพย์แหง่ประเทศไทย และมีการกระจายหุ้นสูป่ระชาชนทัว่ไป ทัง้นี ้กลุม่ผู้ ถือหุ้น
ใหญ่ยงัคงเป็นกลุม่บคุคลเดิม โดยมีสดัสว่นการถือครองหุ้นลดลง  

 

 - วนัที่ 22 กรกฎาคม 2557 ที่ประชุมคณะกรรมการบริษัท ครัง้ที่ 5/2557 มีมติลงทนุเพิ่มก าลงัการผลิตขวด
พลาสติก PET วงเงิน 260 ล้านบาทท่ีโรงงานคลอง 13  โดยการลงทนุโครงการนีเ้ป็นการพฒันาเทคโนโลยี
การผลิตให้ลดปริมาณการใช้พลาสติก (เรซิ่น) และพฒันาฝาเป็นเทคโนโลยีฝาสัน้ (Short Neck) เพื่อลด
ต้นทนุของสนิค้าให้สามารถแขง่ขนัได้มากขึน้ และลดการสัง่ซือ้ขวด PET จากภายนอก (Supplier)  
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 - วนัที่ 30 กนัยายน 2557 บริษัทได้ช าระเงินเพิ่มทนุจดทะเบียนให้แก่บริษัท PT. Sappe Indonesia  ซึ่งเป็น
บริษัทย่อย จ านวน 2,190,000 เหรียญสหรัฐอเมริกา (ประมาณ 71,269,170 บาท) จึงท าให้บริษัทมีเงินลงทนุ
ใน PT. Sappe Indonesia รวมจ านวน 2,550,000 เหรียญสหรัฐอเมริกา (ประมาณ 82,622,382 บาท) และมี
สดัสว่นการถือหุ้นร้อยละ 51 (จากเดิมร้อยละ 60) จากจ านวนหุ้นทัง้หมด เนื่องจากบริษัทสละสทิธิจองซือ้
หุ้นเพิ่มทนุบางสว่น  (ผู้ ถือหุ้นอีกรายหนึง่เป็นบริษัทซึง่จดัตัง้ในประเทศอินโดนีเซีย โดยมีสดัสว่นการถือหุ้น
ร้อยละ 49 ของจ านวนหุ้นทัง้หมด) 
 

 - วนัที่ 1 ธันวาคม 2557 ที่ประชุมคณะกรรมการบริษัท ครัง้ที่ 8/2557 มีมติเปลี่ยนแปลงโครงสร้างผู้บริหาร
ระดบัสงู โดยให้มีผลบงัคบัใช้ตัง้แตว่นัที่ 9 กมุภาพนัธ์ 2558 เป็นต้นไป ดงันี ้ 
1. แตง่ตัง้ให้ นายอดิศกัดิ์ รักอริยะพงศ์ ด ารงต าแหนง่ประธานกรรมการบริหาร  
2. แตง่ตัง้ให้ นางสาวปิยจิต รักอริยะพงศ์  ด ารงต าแหนง่ประธานเจ้าหน้าที่บริหาร (CEO)  
3. แต่งตัง้ให้ นายอานภุาพ รักอริยะพงศ์ ด ารงต าแหน่ง ประธานเจ้าหน้าที่ปฏิบตัิการ (COO) และรักษาการ

ประธานเจ้าหน้าที่การเงิน (CFO) 
 

ปี 2558 - วนัที่ 24 กุมภาพนัธ์ 2558 ที่ประชุมคณะกรรมการบริษัท ครัง้ที่ 1/2558 มีมติอนมุตัิให้ซือ้ที่ดินที่ติดกบัโรงงาน
คลอง 13 ด้านขวา (ด้านขวามือเมื่อหนัหน้าออกจากโรงงานคลอง 13) จ านวน 57 ไร่ 2 งาน 33 ตารางวา  
ซึง่เป็นท่ีดินที่ไมม่ีภาระผกูพนัใดๆ จากบคุคลภายนอก ในราคาไร่ละ 1.5 ล้านบาท รวมเป็นเงินจ านวนทัง้สิน้ 
86,373,750 บาท เพื่อวตัถปุระสงค์ในการรองรับการขยายฐานการผลติสนิค้าของบริษัทในอนาคต 
 

 - วนัท่ี 19 มีนาคม 2558 ที่ประชมุคณะกรรมการบริษัท ครัง้ที่ 2/2558 มีมติจดัตัง้บริษัทยอ่ยจ านวน 4 บริษัท 
ได้แก่  
1. บริษัท เซ็ปเป้ โฮลดิง้ (ประเทศไทย) จ ากดั (จดัตัง้ในประเทศไทย)  
2. Sappe Trading (Hong Kong) Company Limited (จดัตัง้ในฮ่องกง) 
3. Sappe Hong Kong Company Limited (จดัตัง้ในฮ่องกง) 
4. Sappe Trading (Shanghai) Company Limited (จดัตัง้ในประเทศจีน)  
 

 - วนัที่ 7 พฤษภาคม 2558 บริษัทออกจ าหน่าย “เซ็ปเป้ บิวติ ดริง้ค์” 6 สตูรใหม่แบบไม่ผสมน า้ตาล แคลอร่ีต ่า 
พร้อมปรับรูปโฉมใหมอ่อกสูต่ลาด  
1.  Beauti Drink COLLASKIN รวมสว่นผสมที่ดีที่สดุเพื่อผิวสวยสดใส เปลง่ประกาย 
2. Beauti Drink S-LIM รวมสว่นผสมที่ดีที่สดุเพื่อหุ่นสวย ทัง้บล็อคแป้ง เบิร์นพลงังาน ดกัจบัและสลาย

ไขมนั ช่วยเร่ืองระบบขบัถ่าย 
3. Beauti Drink BEAUTITOX รวมสว่นผสมที่ดีที่สดุเพื่อความสวยใสจากภายใน เพราะช่วยล้างสารพิษ

ที่ตกค้างและช่วยลดกลิน่ตวั กลิน่ปากได้อีกด้วย 
4. Beauti Drink BEAUTIEYE รวมสว่นผสมที่ดีที่สดุเพื่อดวงตาเป็นประกาย  
5. Beauti Drink SILKYSALON รวมส่วนผสมที่ดีที่สดุเพื่อผมสวยเงางาม เล็บแข็งแรง ซึ่งสตูรนีน้บัเป็น

นวตักรรมใหมร่ายแรกของโลก ที่คิดค้นเคร่ืองดื่มเพื่อผมและเลบ็  
6. Beauti Drink BEAUTILIFT รวมสว่นผสมที่ดีที่สดุเพื่อความสวยชะลอวยัให้ดอู่อนเยาว์อยู่เสมอ ช่วย

ลดริว้รอย บ ารุงกระดกู และลดผมขาว 
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 - วนัที่ 8 พฤษภาคม 2558 จดทะเบียนจดัตัง้บริษัท เซ็ปเป้ โฮลดิง้ (ประเทศไทย) จ ากดั โดยมีวตัถปุระสงค์
เพื่อลงทุนในบริษัทย่อย และมี บริษัท เซ็ปเป้ จ ากัด (มหาชน) เป็นผู้ ถือหุ้นร้อยละ 100 ของจ านวนหุ้น
ทัง้หมด 

  

- วนัท่ี 23 มิถนุายน 2558 จดทะเบียนจดัตัง้ Sappe Trading (Hong Kong) Company Limited จ ากดั โดย
มีวตัถปุระสงค์เพื่อน าเข้า สง่ออก และจดัจ าหน่ายสินค้า และมี บริษัท เซ็ปเป้ โฮลดิง้ (ประเทศไทย) จ ากดั 
เป็นผู้ ถือหุ้นร้อยละ 100 ของจ านวนหุ้นทัง้หมด 

  

- เดือนตุลาคม 2558 บริษัทพฒันาเทคโนโลยีเพื่อลดต้นทุนการผลิต โดยสามารถผลิตขวดพลาสติก  PET 
จากเดิมที่ใช้ Preform ปริมาณ 22 กรัม เป็น 18 กรัม และผลิตฝาสัน้ (Short Neck) ได้เองที่โรงงานคลอง 
13 และเคร่ืองจกัรที่ได้ลงทนุใหมส่ามารถเดินเคร่ืองจกัรเพื่อผลติสนิค้าออกสูต่ลาดได้แล้ว 

  

- เดือนพฤศจิกายน 2558 บริษัทได้รวมฐานการผลิตจากโรงงานบางชันมายังโรงงานคลอง  13 เพื่อเพิ่ม
ประสทิธิภาพและบริหารต้นทนุการผลติได้อยา่งมีประสทิธิภาพ 

 
 
 
 
 

 
ปี 2559 
 

 

- วันที่ 11 ธันวาคม 2558 จดทะเบียนจัดตัง้ Sappe Hong Kong Company Limited โดยมีวัตถุประสงค์
เพื่อให้บริการด้านบริหารจดัการ และมี  บริษัท เซ็ปเป้ โฮลดิง้ (ประเทศไทย) จ ากดั เป็นผู้ ถือหุ้นร้อยละ  100 
ของจ านวนหุ้นทัง้หมด 

 

การเปลี่ยนแปลงและพัฒนาการที่ส าคัญในปีที่ผ่านมา 
 

- เดือนมีนาคม 2559 บริษัทออกจ าหน่าย “เซ็ปเป้ ฟอร์ วัน เดย์ ” น า้ผักผลไม้ 100% 2 สูตรใหม่                        
2 คณุประโยชน์ที่ดีกวา่กบัสูตรกรีน บูสเตอร์ ช่วยกระตุ้นการท างานของร่างกาย และสูตรซันน่ี ไบรท์ ช่วย
บ ารุงสมอง เหมาะส าหรับผู้ ที่รักในการดูแลสุขภาพ นอกจากนี ้บริษัทยังออกจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ใหม่ 
“เปรียว” ชานมเย็นปรุงส าเร็จ สูตรชาชัก ที่มีส่วนผสมของแอลคาร์นิทีน โครเมียม ไม่มีน า้ตาล ไม่มี              
คอเรสเตอรอล รสชาติอร่อยกลมกลอ่ม 
 

- เดือนเมษายน 2559 บริษัทออกจ าหน่าย “โมกุ โมกุ รสเมล่อนและรสพิงค์กาว่า” 2 รสชาติใหม่ของน า้
ผลไม้ผสมวุ้นมะพร้าว ท่ีเป็นท่ีนิยมของผู้บริโภคทัว่โลก 
 

- เดือนพฤษภาคม 2559 บริษัทออกจ าหนา่ย “เซ็ปเป้ อโล เวร่ากลิ่นสตรอเบอร์ร่ี-โยเกิร์ต” น า้ผลไม้ผสม
ชิน้ว่านหางจระเข้ ด้วยส่วนผสมที่ลงตัวและกลิ่นหอมละมุนของสตรอเบอร์ร่ีโยเกิร์ต เคีย้วได้เต็ มค า            
เต็มคณุคา่จากวา่นหางจระเข้ ที่มีใยอาหารสงู นอกจากนี ้บริษัทยงัออกจ าหนา่ย “กุมิ กุมิ” น า้ผลไม้ผสมวุ้น
มะพร้าว 2 รสชาติความอร่อย เลม่อน และโยเกิร์ต ด้วยรสที่หวานหอมอมเปรีย้วผสมผสานกับเนือ้วุ้ น
มะพร้าวชิน้โตคณุภาพดี 
 

- วนัท่ี 15 สงิหาคม จากการประชมุคณะกรรมการบริษัทครัง้ที่ 5/2559 ได้มีมติอนมุตัิเพิ่มทนุในบริษัท เซ็ปเป้ 
โฮลดิง้ (ประเทศไทย) จ ากดั ซึง่เป็นบริษัทยอ่ยของบริษัท โดยออกหุ้นสามญัเพิ่มทนุจ านวน 15,700,000 หุ้น 
มูลค่าที่ตราไว้หุ้นละ 10 บาท คิดเป็นจ านวน 157,000,000 บาท จากเดิมที่มีทุนจดทะเบียน 10,000,000 
บาท สง่ผลให้มีมลูค่าหุ้นสามญัทัง้สิน้เท่ากบั 167,000,000 บาท เพื่อใช้เป็นเงินทนุหมนุเวียนและคา่ใช้จ่าย
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ในการด าเนินงานของบริษัทย่อยในฮ่องกงและประเทศจีนและเข้าซือ้หุ้นสามญัเพิ่มทุนของบริษัท โคโคนทั 
แฟคทอร่ี จ ากัด ในที่ประชุมคณะกรรมการบริษัทวันเดียวกันนี ้ได้มีมติอนุมัติให้บริษัท เซ็ปเป้ โฮลดิง้ 
(ประเทศไทย) จ ากดั เข้าซือ้หุ้นสามญัของบริษัท โคโคนทั แฟคทอร่ี จ ากดั จ านวน 672,000 หุ้น มลูคา่ที่ตรา
ไว้หุ้นละ 100 บาท ในราคาจองซือ้หุ้นละ 208.33 บาท รวมเป็นเงินทัง้สิน้ 140,000,000 ล้านบาท (คิดเป็น
ร้อยละ 40 ของทุนจดทะเบียน) เพื่อน าจุดแข็งด้านความเช่ียวชาญการท าตลาดและเครือข่ายช่องทาง
จ าหน่ายในต่างประเทศของเซ็ปเป้ ต่อยอดขยายตลาดส่งออกน า้มะพร้าวตีตลาดโลก โดยบริษัท เซ็ปเป้      
โฮลดิง้ (ประเทศไทย) จ ากดั ได้ท าการลงนามในสญัญาจองซือ้หุ้นในวันที่ 16 สิงหาคม 2559 และท าการซือ้
ขายเสร็จสมบรูณ์ในวนัท่ี 3 ตลุาคม 2559 
 

- เดือนกรกฎาคม 2559 บริษัทออกจ าหน่าย กาแฟเพรียว คอฟฟ่ี สูตรใหม่ “ซอยเปปไทด์” กาแฟปรุง
ส าเร็จ “ผสมเปปไทด์จากถั่วเหลือง ใบแป๊ะก๊วย และวิตามินรวม” ที่มีส่วนช่วยบ ารุงสมอง เพิ่มสมาธิและ
ความจ า ด้วยรสชาติออ่นละมนุ กลมกลอ่ม ไมม่ีน า้ตาล ไมม่ีคอเลสเตอรอล และแคลอร่ีเพียง 60 กิโลแคลอร่ี  
 

- เดือนกนัยายน 2559 บริษัทได้รับรางวลัรางวลัแบรนด์ไทยยอดเยี่ยม (Best Thai Brand) รางวลัผู้ประกอบ
ธุรกิจสง่ออกยอดเยี่ยม (Best Exporter) และรางวลัสินค้าฮาลาลยอดเยี่ยม (Best Halal) จากงานโครงการ
ผู้ประกอบการธุรกิจสง่ออกดีเดน่ (Prime Minister’s Export Award: PM Export Award 2016) ที่จดัขึน้โดย 
สถาบนัสง่เสริมการออกแบบและนวตักรรมเพื่อการค้ากรมสง่เสริมการค้าระหวา่งประเทศ กระทรวงพาณิชย์ 
 

- เดือนตุลาคม 2559 จากการประชุมคณะกรรมการบริษัทครัง้ที่ 6/2559 ได้มีมติอนุมัติเพิ่มทุนในบริษัท    
เซ็ปเป้ โฮลดิง้ (ประเทศไทย) จ ากัด จ านวน 30,000,000 บาท แบ่งเป็นหุ้นสามัญจ านวน 3,000,000 หุ้น     
มูลค่าที่ตราไว้หุ้ นละ 10 บาท เพื่อใช้เป็นเงินเพิ่มทุนใน Sappe Hong Kong Company Limited และ
คา่ใช้จ่ายในการด าเนินงานของบริษัทย่อยในประเทศจีน โดยภายหลงัการเพิ่มทนุจดทะเบียน จะมีมลูคา่หุ้น
สามญัเทา่กบั 197,000,000 บาท 
 

- วนัท่ี 1 พฤศจิกายน 2559 บริษัทยอ่ยทางอ้อม Sappe Trading (Shanghai) Company Limited ได้รับการ
จดทะเบียนบริษัทเรียบร้อยแล้ว ด้วยทนุจดทะเบียนจ านวนเงิน 500,000 หยวนจีน เพื่อรองรับการขยายธรุกิจ
ในตลาดประเทศจีน สง่ผลให้บริษัทมีบริษัทยอ่ยในตา่งประเทศ 3 แหง่คือ อินโดนีเซีย จีน และยโุรป 
 

- เดือนพฤศจิกายน 2559 บริษัทได้รับรางวัลธรรมาภิบาลสิ่งแวดล้อม ปทุมธานี ประจ าปี 2559 จาก          
นายสมชาย หาญหิรัญ ปลดักระทรวงอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย ในฐานะองค์กรที่ให้ความส าคญัเร่ือง
สิ่งแวดล้อม โดยมีนโยบายการบริหารจดัการด้านสิ่งแวดล้อมอยา่งเป็นระบบได้มาตรฐานตามกฎหมายและ
ข้อก าหนดต่าง ๆ ที่เก่ียวข้อง รวมทัง้จดัท าโครงการดแูลรับผิดชอบต่อสงัคมในจงัหวดัปทมุธานี ซึ่งเป็นพืน้ท่ี
ด าเนินกิจการของบริษัท 
 

- เดือนพฤศจิกายน 2559 บริษัทออกจ าหน่ายเคร่ืองดื่มแบรนด์โมกุ โมกุ ขนาดใหม่ 180 มล. “โมกุ โมกุ      
ทู โก”  น า้ผลไม้ผสมวุ้ นมะพร้าว  3 รสชาติใหม่ Sweet tangerine, Four seasons และ Calamansi สู่
ตลาดโลก  
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100% 

60% 100% 

 1.524% 1.501%  17.220%  17.934%  18.711%   17.945% 

100% 

100% 40% 

100% 

100% 

- เดือนธันวาคม 2559 จากการประชุมคณะกรรมการบริษัทครัง้ที่ 9/2559 ได้มีมติให้จ าหน่ายเงินลงทนุใน 
PT. Sappe Indonesia ซึ่งเป็นบริษัทยอ่ยของบริษัท จ านวน 2,550 หุ้นหรือ 51% ของทนุช าระแล้ว เพื่อเพิ่ม
ความคลอ่งตวัในการบริหารงานให้สอดคล้องกบัภาวะการแข่งขนั และเพิ่มประสิทธิภาพการบริหารจดัการ
เพื่อรองรับแผนงานการขยายตลาดผลไม้พร้อมดื่มในประเทศอินโดนีเซีย โดยบริษัทลงนามในสญัญาซือ้ขาย
หุ้นเมื่อวนัท่ี 16 ธนัวาคม 2559 และท าการซือ้ขายเสร็จสมบรูณ์ในวนัท่ี 19 ธนัวาคม 2559 

 
1.5 โครงสร้างการถอืหุ้นของกลุ่มบริษัท1 
   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
หมายเหต ุ  1ข้อมลูการถือหุ้น ณ วนัท่ี 31 ธนัวาคม 2559 

 2 มีการเปลีย่นแปลงสดัสว่นการถือครองหุ้นของ นายอนนัท์ รักอริยะพงศ์ และนางสมนกึ ไอศรูย์พิศาลศิริ โดยโอน
หุ้นของตนให้แก่บตุรชายและบตุรสาวเพื่อการจดัการภายในครอบครัว รายละเอียดตาม 56-1 ปี 2558 
 3บริษัท โคโคนทั แฟคทอรี จ ากดั เปลีย่นช่ือเป็น บริษัท ออล โคโค กรุ๊ป จ ากดั เมื่อวนัท่ี 31 มกราคม 2560 

 
 บริษัทได้ก าหนดนโยบายการควบคุมและก ากับดูแลกิจการของบริษัทย่อยและบริษัทร่วมที่บริษัทเข้าไปลงทุน
เพื่อให้สามารถควบคุมดแูลการจดัการ และการด าเนินงานของบริษัทย่อยและบริษัทร่วมได้เสมือนเป็นหน่วยงานหนึ่งของ
บริษัท รวมทัง้มีมาตรการในการติดตามการบริหารของบริษัทร่วมเพื่อดแูลรักษาผลประโยชน์ในเงินลงทนุของบริษัท  
 
1.6 ความสัมพันธ์กับกลุ่มธุรกิจของผู้ถอืหุ้นใหญ่ 

ครอบครัวรักอริยะพงศ์เป็นผู้ ถือหุ้นใหญ่ในบริษัทในสดัส่วนร้อยละ 74.835 ของหุ้นที่ช าระแล้วทัง้หมด ปัจจุบนัมี
บริษัทเป็นธุรกิจหลกัเพียงธุรกิจเดียว ทัง้นี  ้ส าหรับรายการความสมัพนัธ์กบัธุรกิจอื่นของผู้ ถือหุ้นรายใหญ่ของบริษัทปรากฎ
ตามสว่นท่ี 2 หวัข้อ 12. รายการระหวา่งกนั 

Sappe Europe s.r.o บริษัท เซ็ปเป้ โฮลดิง้ (ประเทศไทย) จ ากัด 

Sappe Trading (Hong Kong) Co., Ltd. 

Sappe Hong Kong Co., Ltd. 

บริษัท เซ็ปเป้ จ ากดั (มหาชน) 

นายอนันท์2 
รักอริยะพงศ์ 

นางสมนึก2 
ไอศูรย์พิศาลศิริ 

นายอดิศักดิ์ 
รักอริยะพงศ์ 

นางสาวปิยจิต 
รักอริยะพงศ์ 

นายอานุภาพ 
รักอริยะพงศ์ 

นายธนรัตน์ 
รักอริยะพงศ์ 

Sappe Trading (Shanghai) Co., Ltd. 

บริษัท ออล โคโค กรุ๊ป  จ ากัด3 

บริษัท ออล โคโค จ ากัด 

บริษัท เค เบสท์ ฟาร์ม จ ากัด 
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2. ลักษณะการประกอบธุรกิจของบริษัท 

 
ในปีพ.ศ. 2559 นัน้ทางเซ็ปเป้ยงัคงพฒันาและสร้างสรรค์อย่างต่อเนื่อง ทัง้ทางด้านนวตักรรมและคุณภาพของ

สินค้า ที่นอกจากจะตอบโจทย์ทัง้ด้านสขุภาพและความงาม ให้กับผู้บริโภคทัง้ในประเทศและต่างประเทศแล้ว ยงัต้องได้
มาตรฐานและความมัน่ใจสงูสดุในการบริโภคอีกด้วย ผ่านการลงทนุในทุกภาคส่วนที่ส าคญัต่อเซ็ปเป้ หนึ่งในการลงทนุที่
ส าคญัในองค์กรคือการลงทุนผ่านงานวิจัย และข้อมูลเชิงลึกของตลาด ช่องทางการจัดจ าหน่าย คู่แข่ง รวมถึงพฤติกรรม
ผู้บริโภคทัง้ในประเทศไทยและต่างประเทศ เพื่อเพิ่มความเข้าใจและศกัยภาพในการที่จะสามารถตอบโจทย์ ทัง้ตลาดและ
พฤติกรรมที่มีการเปลี่ยนแปลงอยา่งตอ่เนื่อง และอีกหนึง่การลงทนุที่ส าคญัที่สดุในเซ็ปเป้ก็คือ บคุลากรที่เป็นทรัพยากรหลกั
ในการขบัเคลื่อนองค์กร บริษัทได้จดักิจกรรม และ หลกัสตูรต่างๆ เพื่อเสริมสร้างความรู้และศกัยภาพทัง้ทางด้านที่เก่ียวกบั
งานที่ท าโดยตรง และการเสริมสร้างทกัษะรายบคุคล พร้อมเสริมทพัด้วยการสรรหาบคุลลากรที่มีความรู้และประสบการณ์
เชิงลึกจากกลุ่มธุรกิจสินค้าอุปโภคบริโภคเพื่อความแข็งแกร่งยิ่งขึน้ให้กับองค์กร จึงนับเป็นอีกหนึ่งปีที่โดดเด่นในการ
เสริมสร้างรากฐานอนัแข็งแกร่งทัง้ในด้านการพฒันาผลิตภณัฑ์ การปรับภาพลกัษณ์ของตราสินค้า และการก าหนดกลยทุธ์
การแขง่ขนัในทกุพืน้ท่ีของการด าเนินธุรกิจ 
 

2.1 ลักษณะของผลิตภัณฑ์และบริการ 
ลกัษณะกลุ่มผลิตภัณฑ์หลกัของบริษัทสามารถแบ่งออกได้เป็น 4 กลุ่ม ภายใต้ 14 ตราสินค้าเพื่อรองรับความ

ต้องการของผู้บริโภคทัง้ในและตา่งประเทศ ซึง่ประกอบด้วย 
1. กลุ่มผลิตภณัฑ์ประเภทเคร่ืองดื่มเพื่อสุขภาพและความงาม (Functional Beverage Segment) ได้แก่  

- เซ็ปเป้ บิวติ ดริง้ค์ (Sappe Beauti Drink) 
ผู้บุกเบิกและผู้น าแห่งเคร่ืองดื่มเพื่อสุขภาพและความงามส าหรับผู้หญิง อุดมด้วยคุณประโยชน์เฉพาะตวั  

รสชาติอร่อยแบบไม่ผสมน า้ตาลและมีแคลอร่ีต ่า เพื่อดูแลสขุภาพและความงามของผู้หญิงตัง้แต่ศีรษะจรด

ปลายเท้า 

- เซ็ปเป้ บิวติ ชอท (Sappe Beauti Shot) 
เคร่ืองดื่มเพื่อสขุภาพและความงามแบบเข้มข้นเพื่อผลลพัธ์ที่ชดัเจนในเวลาอนัรวดเร็ว 

- เซนต์ แอนนา (St. Anna) 
เคร่ืองดื่มเพื่อสขุภาพและความงามแบบเข้มข้นในราคาที่ยอ่มเยาว์ 

2. กลุ่มผลิตภณัฑ์ประเภทน า้ผลไม้ และเคร่ืองดื่มแต่งกลิ่นผลไม้ (Fruit Juice/Juice Drink Segment) ได้แก่  
- เซ็ปเป้ อโล เวร่า (Sappe Aloe Vera)  

น า้ผลไม้ใสว่า่นหางจระเข้หลากหลายรสชาติ ชิน้เนือ้วา่นหางจระเข้ชิน้โต มียอดขายเป็นอนัดบัหนึง่ของไทยใน

กลุม่สนิค้าน า้ผลไม้ที่มีการใสเ่นือ้วา่นหางจระเข้  

- เซ็ปเป้ ฟอร์ วัน เดย์ (Sappe For One Day)  
น า้ผกัและผลไม้เข้มข้น 100% แบบพร้อมดื่มเพื่อเสริมคณุคา่ทางสารอาหาร ครบจบในหนึง่ขวดเพื่อส าหรับคน

ที่มีไลฟ์สไตล์เร่งรีบแตใ่สใ่จสขุภาพ 
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- โมกุ โมกุ (Mogu Mogu) 

น า้ผลไม้ผสมวุ้นมะพร้าวรายแรกของตลาด ต้นก าเนิดของ ”เคร่ืองดื่มที่เคีย้วได้” ที่เปิดประสบการณ์ใหม่ของ

เคร่ืองดื่มในตลาดโลก มีการจดัจ าหนา่ยและได้รับความนิยมในกวา่ 74 ประเทศทัว่โลก 

- กุมิ กุมิ by โมกุ โมกุ (Gumi Gumi by Mogu Mogu) น า้ผลไม้ผสมวุ้ นมะพร้าวที่จัดจ าหน่ายเฉพาะใน
ประเทศไทยเทา่นัน้ด้วยมาตราฐานคณุภาพระดบัสง่ออก  

- เซ็ปเป้ จูซมี (Sappe Juice Me) 
น า้สบัปะรดแท้ผสมชิน้เนือ้สปัปะรด เต็มค าด้วยเนือ้สบัปะรดชิน้โต 

3. กลุ่มผลิตภณัฑ์ประเภทผงพร้อมชง เพื่อสุขภาพและความงาม (Functional Powder Segment) 
- เพรียว คอฟฟ่ี (Preaw Coffee) และ สลิมฟิต คอฟฟ่ี (SlimFit Coffee) กาแฟควบคมุน า้หนกัเพื่อสขุภาพ

และความงาม โดย เพรียว คอฟฟ่ี มียอดขายเป็นอนัดบัหนึ่งในด้านปริมาณ ด้วยสตูรที่หลากหลาย ตอบทกุ
ความต้องการของผู้บริโภค  

- เพรียว คลอโรฟิลล์ (Preaw Chlorophyl)  
คลอโรฟิลล์แบบผงน าเข้าจากประเทศญ่ีปุ่ น มีคณุสมบตัิในการช่วยดีท็อกซ์ขบัล้างสารพิษ  

- เซ็ปเป้ บิวติ พาวเดอร์ (Sappe Beauti Powder) 
ผลิตภณัฑ์เสริมอาหารชนิดผง ที่ตอบโจทย์ความต้องการของผู้บริโภค ทานได้ทัง้แบบที่ชงเป็นเคร่ืองดื่ม และ 

ใช้โรยในอาหารและเคร่ืองดื่ม 

4. กลุ่มผลิตภณัฑ์ประเภทเคร่ืองดื่มปรุงส าเร็จพร้อมดื่มอื่นๆ (Other RTD Segment) 
- เพรียว คอฟฟ่ี (Preaw Coffee) 

กาแฟแบบกระป๋องพร้อมดื่มเพื่อช่วยควบคมุน า้หนกั รสชาติอร่อย ด้วยสตูร 0% คอเลสเตอรอล เพื่อสขุภาพ 

และความงาม 

 

โครงสร้างรายได้ 
ในปี 2557, 2558 และ 2559 ที่ผา่นมากลุม่บริษัทมีรายได้จากการขายรวม 2,816.8 ล้านบาท, 2,582.9* ล้านบาท และ 

2,712.5 ล้านบาทตามล าดบั โดยสามารถจ าแนกเป็นรายได้จากการขายในแตล่ะกลุม่ผลติภณัฑ์ได้ดงันี ้
 

กลุ่มผลิตภัณฑ์ 
ปี 2559 ปี 2558 ปี 2557 

ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ 

1. กลุม่ผลิตภณัฑ์ประเภทเคร่ืองดื่มเพ่ือสขุภาพและความงาม  324.3 12.0 426.0 16.5 485.9 17.3 

2. กลุม่ผลิตภณัฑ์ประเภทน า้ผลไม้ เคร่ืองดื่มแตง่กลิ่นผลไม้  1,967.1 72.5 1,714.9 66.4 1,847.7 65.6 

3. กลุม่ผลิตภณัฑ์ประเภทผงพร้อมชง เพ่ือสขุภาพ และ ความงาม  385.4 14.2 405.5 15.7 446.3 15.8 

4. กลุม่ผลิตภณัฑ์ประเภทเคร่ืองดื่มปรุงส าเร็จพร้อมดื่ม          

เพ่ือสขุภาพ และ ความงาม  

35.7 1.3 36.5 1.4 36.9 1.3 

รวม 2,712.5 100.0 2,582.9* 100.0 2,816.8 100.0 

*หมายเหต:ุ รายได้จากการขายตามงบการเงินรวมของปี 2558 ได้รวมรายการปรับปรุงทางบญัชีมูลคา่ 69 ล้านบาท ซึง่เป็นยอดขายของสินค้าท่ีได้ในระหว่าง

การทดสอบเคร่ืองจักรใหม่ ซึ่งตามมาตรฐานบญัชีให้แสดงยอดสุทธิจากรายได้และต้นทุนสินค้าดงักล่าวเป็นต้นทุนของสินทรัพย์ท่ียงัไม่พร้อมใช้งานของ
เคร่ืองจกัรนัน้ๆ 
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รายได้จากการ

ขาย 

ปี 2559 ปี 2558 ปี 2557 ปี 2556 

ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ 

รวม 2,712.5 100.0 2,582.9 100.0     2,816.8      100.0      2,381.7      100.0  

ในประเทศ 958.3 35.3 1,044.4 40.4     1,109.1        39.4      1,197.1        50.3  

ต่างประเทศ 1,754.2 64.7 1,538.5 59.6     1,707.7        60.6      1,184.6        49.7  

 
ผลติภณัฑ์ของบริษัทมีการวางจ าหนา่ยทัง้ตลาดในประเทศและตา่งประเทศ โดยในปี 2559 ที่ผา่นมา มีสดัสว่นการ

ขายในประเทศ : ต่างประเทศ อยู่ที่ประมาณร้อยละ 35 : 65 ทัง้นีโ้ครงสร้างการจดัจ าหน่ายในประเทศสามารถแบ่งเป็น 2 
ช่องทางหลกั ได้แก่ 1) ช่องทางการค้าปลีกสมยัใหม่ (Modern Trade) ได้แก่ ร้านสะดวกซือ้ (Convenience Store) ซุปเปอร์
มาร์เก็ต และไฮเปอร์มาร์เก็ต เป็นต้น และ 2) ช่องทางการจ าหน่ายแบบดัง้เดิม (Traditional Trade) ได้แก่ การขายผ่าน
ตวัแทนจ าหน่าย (Distributor) 3 ราย ในขณะเดียวกนั ลกัษณะการขายในตลาดต่างประเทศจะเป็นการขายผ่านบริษัทยอ่ย 
(Subsidiary) ตวัแทนน าเข้าสนิค้า (Importer) และตวัแทนจ าหนา่ยสนิค้าของแตล่ะประเทศนัน้ๆ มากกวา่ 74 ประเทศ ทัง้ใน
ทวีปเอเชีย เอเชียตะวนัออกเฉียงใต้ ตะวนัออกกลาง ยโุรป แอฟริกา อเมริกาเหนือ และอเมริกาใต้ โดยในปี 2559 การขายใน
ต่างประเทศซึ่งอยู่ที่ประมาณร้อยละ 65 ของรายได้จากการขายรวม ประกอบด้วยภูมิภาค (Region) ต่างๆ ได้แก่ กลุ่ม
ประเทศแถบเอเชียร้อยละ 44.7 กลุม่ประเทศแถบยโุรปและอเมริการ้อยละ 8.50 กลุม่ประเทศตะวนัออกกลางร้อยละ 11.50 
ของรายได้จากการขายรวม  

 

2.2 การตลาดและการแข่งขัน  
ปี 2559 นบัเป็นอีกปีที่ยงัคงความท้าทายในด้านการเติบโตและการแข่งขนัจากผลกระทบของการชะลอตวัของ

เศรษฐกิจทัง้ในและต่างประเทศตลอดปีที่ผ่านมา โดยเฉพาะในประเทศส าหรับกลุ่มผลิตภณัฑ์เคร่ืองดื่มเพื่อสขุภาพและ
ความงาม (Casual Functional Drink) ท่ีมีผู้ เลน่หลกับางรายออกจากกลุม่สินค้านีไ้ป ท าให้ภาพรวมของตลาดกลุม่สินค้านี ้
หดตวั หรือการผนัผวนทางค่าเงินในตลาดต่างประเทศ อย่างไรก็ตาม บริษัทยงัคงสามารถยืนหยดัและผลกัดนัให้เกิดการ
เติบโตของธุรกิจได้ในทิศทางที่เป็นบวก ผ่านการมุ่งมั่นวิจยัตลาดและความต้องการของผู้บริโภคอย่างลกึซึง้ เพื่อสร้างสรรค์
และพฒันาผลิตภณัฑ์ที่ตอบโจทย์และเป็นทางเลือกใหม่ให้กบักลุม่ผู้บริโภคที่มีความซบัซ้อนและหลากหลายมากยิ่งขึน้ การ
ปรับโครงสร้างด้านการขายเพื่อเสริมสร้างความแข็งแกร่งและสมดุลให้กับช่องทางจัดจ าหน่ายในประเทศ การขยายฐาน
ผู้บริโภคไปสู่ตลาดใหม่ที่มีศกัยภาพในประเทศต่างๆ และการสร้างสรรค์แคมเปญการสื่อสารการตลาด ประชาสมัพนัธ์ 
กิจกรรมสง่เสริมการขายที่สามารถตอบโจทย์ของสินค้าและเข้าถึงความต้องการของผู้บริโภคได้อยา่งแท้จริง   

สรุปภาพรวมการตลาดและการแข่งขันในแต่ละกลุ่มผลิตภณัฑ์  

1. กลุ่มเคร่ืองดื่มเพื่อสุขภาพและความงาม (Functional Beverage Segment)  

1.1 เซ็ปเป้ บิวติ ดร้ิงค์ (Sappe Beauti Drink) 
ผลิตภณัฑ์ เซ็ปเป้ บิวติ ดริง้ค์ เปิดตวัสูต่ลาดเป็นครัง้แรกเมื่อปี พศ. 2549 ด้วยแนวคิด “แค่ดื่ม…ก็สวย” ซึ่งตรงกบั 

ความต้องการของตลาดในยคุนัน้ท่ีให้ความส าคญักบัเร่ืองของความงามเป็น อนัดบัแรก จนกลายเป็นปรากฏการณ์ของตลาด  
และก าเนิด Categories ใหม่ครัง้แรกขึน้มาในประเทศไทย คือ Functional Drink ซึ่งประสบความส าเร็จอย่างรวดเร็ว 
จนกระทัง่ปัจจบุนั ปี พศ. 2559 เซ็ปเป้ บิวติ ดริง้ค์ ได้เดินทางมาถึงจุดเปลี่ยนครัง้ส าคญั ในวาระครบรอบ 10 ปี เซ็ปเป้ บิวติ 
ดริง้ค์ ยงัคงมุ่งมัน่พฒันาผลิตภณัฑ์เพื่อตอบโจทย์ความสวยของผู้หญิงยคุใหม่ที่มีไลฟ์สไตล์ที่หลากหลายและเร่ิมพฒันาไป
จากเดิม โดยเฉพาะแนวโน้มเร่ืองสขุภาพ ผู้หญิงยคุใหม่หนัมาใสใ่จและดแูลสขุภาพตวัเองกนัมากขึน้ เซ็ปเป้ บิวติ ดริง้ค์ จึง
ปรับแนวคิดผลติภณัฑ์ ใหมเ่พื่อให้ตรงกบัความต้องการของกลุม่เป้าหมาย ด้วยแนวคิด "เพราะความสวย...ไมใ่ช่เร่ืองบงัเอญิ" 
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ด้วยความเช่ือวา่ในทกุๆความสวยและสขุภาพดีของผู้หญิงมีเทคนิค เคลด็ลบั และความตัง้ใจเสมอ เซป็เป้ บิวติ ดริง้ค์ จึงวาง
ต าแหน่งผลิตภณัฑ์ทางการตลาดให้เป็นผลิตภณัฑ์ที่มีบทบาทในการสนบัสนุนและตอบโจทย์ความสวยและสขุภาพดีของ
ผู้หญิงในทกุๆ ด้าน เร่ิมตัง้แต่การปรับสตูรใหม่เพื่อลดปริมาณแคลลอรีและไม่ผสมน า้ตาลทราย เพื่อเป็นมิตรกบัผู้หญิงมาก
ขึน้ รวมถึงการออกสินค้าใหม่ เซ็ปเป้ บิวติ ดริง้ค์ สตูร Beauti Defense โดยรวมสว่นผสมจากผลไม้เบอร์ร่ี 10 ชนิดในตระกลู 
super fruits ทีอ่ดุมไปด้วยสารตอ่ต้านอนมุลูอิสระในปริมาณสงู 

2. กลุ่มน า้ผลไม้ และเคร่ืองดื่มแต่งกลิ่นผลไม้ (Fruit Juice/Juice Drink Segment) 

2.1 เซ็ปเป้ อโล เวร่า (Sappe Aloe Vera) 

จากการพฒันาผลิตภณัฑ์ที่มีรสชาติและคณุสมบตัิที่ตอบโจทย์ผู้บริโภคชาวไทย รวมทัง้การจดักิจกรรมการตลาด 
การสง่เสริมการขาย และกิจกรรมชงชิมเพื่อชูจดุขายที่แตกตา่งเป็นเอกลกัษณ์ ด้วยรสชาติที่อร่อยสดช่ืนและชิน้เนือ้วา่นหาง
จระเข้ที่อร่อยเต็มค า อยา่งตอ่เนื่องตลอดทัง้ปีที่ผา่นมา จึงท าให้เซ็ปเป้ อโล เวร่า สามารถก้าวขึน้เป็นผู้น าตลาดอนัดบัหนึง่ ใน
กลุ่มผลิตภณัฑ์น า้ผลไม้ผสมเนือ้ว่านหางจระเข้ของไทยได้ตัง้แต่เดือนมีนาคม 2558 และยงัสามารถครองความเป็นผู้น า
ตลาดได้อยา่งตอ่เนื่องในทกุชอ่งทางการขาย ด้วยสว่นแบง่ตลาดกวา่ 50% ของยอดขายกลุม่ผลติภณัฑ์น า้ผลไม้ผสมเนือ้วา่น
หางจระเข้ โดยมีอัตราการเติบโตของยอดขายอย่างมัน่คง สวนทางกับการหดตวัของกลุ่มสินค้านี ้(ข้อมูลจาก Nielsen 
ประเทศไทย เดือนธันวาคม 2559) ด้วยความส าเร็จดงักลา่ว ท าให้เซ็ปเป้ อโล เวร่า เป็นอีกหนึง่ผลิตภณัฑ์หลกัที่บริษัทได้ให้
ความส าคญัและพร้อมผลกัดนัเพื่อขยายฐานผู้บริโภคที่แข็งแกร่งในตลาดตา่งประเทศตอ่ไป 

2.2 โมก ุโมก ุ(Mogu Mogu) และ กมิุ กมิุ บาย โมก ุโมก ุ(Gumi Gumi by Mogu Mogu) 
ด้วยรสชาติที่อร่อยและหลากหลาย รวมทัง้มาตรฐานคณุภาพของผลติภณัฑ์ที่ได้รับการยอมรับทัว่โลก จึงท าให้โมก ุ

โมกุ เป็นตวัแทนอนัดบัต้นๆ ของผลิตภณัฑ์น า้ผลไม้ผสมวุ้นมะพร้าวสญัชาติไทยที่มีวางจ าหน่ายในกวา่ 74 ประเทศทัว่โลก 
ในปี 2559 โมก ุโมก ุยงัมีการเติบโตของยอดขายอยา่งมัน่คงตอ่เนื่องในตลาดตา่งประเทศ ด้วยการครองความเป็นผู้น าตลาด
น า้ผลไม้ผสมวุ้นมะพร้าวอนัดับหนึ่งในฟิลิปปินส์และอินโดนีเซีย รวมถึงการเติบโตของยอดขายแบบก้าวกระโดดในกลุ่ม
ตลาดตะวนัออกกลางและอเมริกาเหนือ จากความนิยมในผลติภณัฑ์ที่เพิ่มขึน้อยา่งตอ่เนื่องและความพร้อมของช่องทางการ
จดัจ าหนา่ยที่แข็งแกร่งทัว่โลกนี ้นบัเป็นการวางรากฐานท่ีมัน่คงเพื่อสง่ตอ่ให้โมก ุโมก ุเป็นท่ียอมรับในฐานะแบรนด์ระดบัโลก
ต่อไป โดย กุมิ กุมิ บาย โมกุ โมกุ เป็น แบรนด์ใหม่ ท่ีเพิ่งวางจ าหน่ายในปี 2559 นีใ้นประเทศไทย ด้วยรสชาติแปลกใหม่
แตกตา่งจากคูแ่ขง่ในประเทศ พร้อมการันตีด้วยคณุภาพระดบัสง่ออก 

3. กลุ่มผลิตภณัฑ์ประเภทผงพร้อมชงเพื่อสุขภาพและความงาม และกลุ่มเคร่ืองดื่มปรุงส าเร็จพร้อมดื่ม
อื่นๆ (Functional Powder and Other RTD Segments) 

3.1 เพรียว คอฟฟ่ี (Preaw Coffee) 
ในปี 2559 ยงัคงเป็นอีกปีที่ เพรียว คอฟฟ่ี ยงัคงสร้างสสีนัให้กบัตลาดกาแฟเพื่อสขุภาพ (ฟังก์ชนันลั คอฟฟ่ี) ด้วย

การสร้างความตอ่เนื่องทางด้านมิวสคิมาร์เก็ตติง้ เพื่อเจาะตลาดกลุม่เป้าหมายผา่นเพลงและแคมเปญ แซบ่สะบดั ของพรี
เซนเตอร์ กระแต อาร์สยาม โดยความพิเศษของแคมเปญนีค้ือ เพรียว คอฟฟ่ี ได้น าเสนอและเพิ่มโอกาสในการบริโภคเพรียว 
คอฟฟ่ี ในแบบชงเย็น เป็นการตอกย า้ถึงคณุภาพและความอร่อยของผลติภณัฑ์ที่บริโภคได้ทัง้แบบชงร้อนและชงเย็น 
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ลักษณะลกูค้าและกลุ่มเป้าหมาย 

ลกูค้ากลุม่เป้าหมายของบริษัทมีความแตกต่างกนัตามแต่ละผลิตภณัฑ์ ซึ่งผลิตภณัฑ์ทัง้หมดของบริษัทสามารถ
ครอบคลมุได้ทกุกลุม่เป้าหมายทัง้ เพศ อาย ุอาชีพ ลกัษณะความสนใจและการด าเนินชีวิต รวมถึงระดบัรายได้ ดงันี ้

         สนิค้า                                 ลกูค้าเป้าหมาย 

-    เซ็ปเป้ บิวติ ดริง้ค์  - กลุม่ผู้หญิงที่ดแูลเอาใจใสต่นเองในเร่ืองสขุภาพ และ ความงาม 

-    เซ็ปเป้ บิวติ ชอท - ส าหรับผู้หญิงที่ดูแลเอาใจใส่ตนเองในเร่ืองสุขภาพ และ ความงาม ในอีก
ระดบัของความเข้มข้น 

-   เซ็ปเป้ บิวติ พาวเดอร์ - ส าหรับผู้หญิงที่ดแูลเอาใจใสต่นเองในเร่ืองสขุภาพแลความงาม และต้องการ
ผลติภณัฑ์ที่สามารถทานกบัอาหารหรือเคร่ืองดื่มที่ตนเองช่ืนชอบได้ 

-    เซนต์แอนนา  - กลุม่ผู้หญิงที่ดแูลเอาใจใสต่นเองในเร่ืองสขุภาพและความงาม ในราคาที่ทกุ
คนเข้าถึงได้ 

-    เซ็ปเป้ อโลเวร่า ดริง้ค์ - กลุ่มคนรุ่นใหม่ทุกเพศ ที่ชอบความแปลกใหม่รักความสนุกสนาน และ
ต้องการผลติภณัฑ์ที่ตอบโจทย์เร่ืองความอร่อย สดช่ืน พร้อมเนือ้อโลเวร่า 

-    เซ็ปเป้ ฟอร์ วนั เดย์ - กลุม่ผู้บริโภคทกุเพศ ทกุวยัที่ดแูลเอาใจใสต่นเองในเร่ืองสขุภาพ ด้วยน า้ผกั
และผลไม้เข้มข้น 100% ครบจบในขวดเดียว 

-    โมก ุโมก ุ - บุคคลทัว่ไป ที่ต้องการผลิตภณัฑ์ซึ่งตอบโจทย์ เร่ืองประสบการณ์ใหม่ของ
เคร่ืองดื่มที่มาพร้อมความอร่อย สดช่ืน และเนือ้วุ้นมะพร้าวชิน้ใหญ่เต็มค า 

-    กมุิ กมุิ บาย โมก ุโมก ุ - บคุคลทัว่ไป ที่ต้องการผลิตภัณฑ์ซึง่ตอบโจทย์ เร่ืองความแตกตา่งและแปลก
ใหมข่องความอร่อย สดช่ืน ที่มาพร้อมเนือ้วุ้นมะพร้าว 

-    เซ็ปเป้ จซูมี - กลุ่มผู้บริโภคทุกเพศทุกวยั ท่ีต้องการผลิตภัณฑ์ที่ให้ทัง้ความอร่อย สดช่ืน 
ที่มาพร้อมเนือ้สบัปะรด 

-   เพรียว คอฟฟ่ี 

 

-   เพรียว คอฟฟ่ี 
    (แบบกระป๋อง) 

- กลุม่ผลิตภณัฑ์ประเภทผงกาแฟพร้อมชง เพื่อผู้หญิงที่ใสใ่จเก่ียวกบัสขุภาพ 
และ ความงาม 

- กลุม่กาแฟกระป๋อง ปรุงส าเร็จพร้อมดื่ม เพื่อสขุภาพ และ ความงาม ส าหรับ  
ผู้ที่ดูแลเอาใจใส่ตนเอง เพราะ เพรียว ไม่ใส่น า้ตาล ไม่มีคอเลสเตอรอล แต่
ยงัคงความหอม และ รสชาติที่อร่อย  

-   เพรียว คลอโรฟิลล์ - กลุม่ผลิตภณัฑ์ประเภทผงคลอโรฟิลล์พร้อมชง น าเข้าจากประเทศญ่ีปุ่ น เพื่อ
ผู้บริโภคทกุเพศทกุวยัทีใ่สใ่จเก่ียวกบัสขุภาพ  

-   สลมิฟิต คอฟฟ่ี - กลุม่ผลิตภณัฑ์ประเภทผงกาแฟพร้อมชง เพื่อผู้หญิงที่ใสใ่จเก่ียวกบัสขุภาพ 
และ ความงาม ในราคาที่ทกุคนเข้าถึงได้ 
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การจ าหน่ายและช่องทางการจ าหน่าย  

 สินค้าของบริษัทจดัจ าหน่ายทัง้ในประเทศ และต่างประเทศกวา่ 74 ประเทศทัว่โลก ซึ่งในปี 2559 สดัสว่นการขาย
ในประเทศและต่างประเทศคิดเป็นร้อยละ 35  และร้อยละ 65 ของรายได้จากการขายรวมตามล าดบั ซึ่งการจ าหน่ายสนิค้า
ของบริษัทเป็นลกัษณะการขายสง่ไปยงัผู้ ค้า ตวัแทนจ าหน่ายสินค้า ตวัแทนน าเข้าสินค้า ( Importer) ผู้ ค้าปลีก และร้านค้า
ย่อย ในช่องทางการจ าหน่ายต่างๆ โดยไม่ได้จ าหน่ายสินค้าโดยตรงให้แก่ผู้ บริโภค ซึ่งบริ ษัทมีทีมงานขายทัง้ในและ
ตา่งประเทศ จ านวนกวา่ 40 คน ที่มีประสบการณ์ความเช่ียวชาญในงานขาย ท าหน้าที่ติดตอ่และประสานงานการขายในชอ่ง
ทางการจ าหนา่ยตา่งๆ เพื่อให้สนิค้ากระจายถึงผู้บริโภคอยา่งทัว่ถึงและมีประสิทธิภาพมากที่สดุ การขายในประเทศ บริษัทมี
การจัดกิจกรรมทางการตลาดเอง ผ่านการโฆษณาสินค้าผ่านทางสื่อต่างๆ เช่น โทรทศัน์ , วิทยุ, สื่อออนไลน์, สื่อกลางแจ้ง 
ตลอดจนถึง การจดักิจกรรมสง่เสริมการขายกบัโมเดิร์นเทรด และร้านค้าประเภทตา่งๆ โดยค่าใช้จ่ายทางการตลาดและการ
สง่เสริมการขาย บริษัทเป็นผู้ รับผิดชอบ ส าหรับการขายในตา่งประเทศ มีการวางแผนการตลาดร่วมกนัระหว่างบริษัทและผู้
จดัจ าหนา่ย  

ช่องทางการจ าหนา่ยสนิค้าในประเทศ แบง่ออกเป็น 2 ช่องทาง ดงันี ้

1) ช่องทางการค้าปลีกสมยัใหม่ หรือ โมเดิร์นเทรด (Modern Trade) เป็นการขายตรงไปยงัโมเดิร์นเทรดต่างๆ  
ประกอบด้วย ร้านค้าประเภทคอนวีเนียนสโตร์ และ Gas Station Store เช่น ร้านเซเว่น-อีเลฟเว่น ร้านแฟมิลี่มาร์ท ร้าน 
Lawson108, ร้านจิฟฟ่ี  เป็นต้น ร้านค้าประเภทซุปเปอร์มาร์เก็ต ไฮเปอร์มาร์เก็ต เช่น เทสโก้โลตสั บิ๊กซีซูเปอร์มาร์เก็ต ท็อปส์  
Max Value และเดอะมอลล์ เป็นต้น ร้านค้าประเภท Cash & Carry เช่น แม็คโคร โดยบริษัทจะเป็นผู้จดัสง่สนิค้าให้แก่ลกูค้า
ตามที่ตกลงกนั ซึง่โดยสว่นใหญ่จะสง่ไปท่ีศนูย์กระจายสนิค้า (Distribution Center) ของลกูค้าแตล่ะราย 

2) ช่องทางการค้าปลีกแบบดัง้เดิม (Traditional Trade) เป็นการกระจายสินค้าให้แก่ร้านค้าปลีกทัว่ไปที่กระจาย
ตวัอยู่ทุกภูมิภาคของประเทศ  ผ่านตวัแทนจ าหน่ายสินค้าของบริษัท ซึ่งปัจจุบนับริษัทมี เครือข่ายร้านค้าย่อยจ านวนกว่า  
20,000 ร้านค้า  

2.1) การขายผ่านตัวแทนจ าหน่ายสินค้า ปัจจุบันบริษัทมีการแต่งตัง้ตัวแทนจ าหน่ายสินค้า 3 ราย ซึ่งเป็น           
นิติบุคคลภายนอกไม่มีความเก่ียวข้องใดๆกับบริษัท เป็นตวัแทนจ าหน่ายสินค้าให้แก่บริษัท โดยตวัแทน
ดงักลา่วท าหน้าที่เป็นผู้ ค้าสง่ โดยการน าสนิค้าจากบริษัทไปกระจายตอ่ให้แก่ร้านค้ายอ่ยทัว่ประเทศ 

2.2) ช่องทางร้านค้าพิเศษ ทางพนกังานบริษัทเป็นผู้ขาย เช่น ร้านเสริมสวย โรงเรียน ร้านอาหาร ร้านขายส่ง
ขนาดใหญ่ ซึง่จะไมซ่ า้ร้านกบัตวัแทนจ าหนา่ยสนิค้า 

ช่องทางการจ าหนา่ยสนิค้าในตา่งประเทศ  

ช่องทางการจ าหน่ายสินค้าในต่างประเทศส่วนใหญ่เป็นการจ าหน่ายผ่านตวัแทนน าเข้าสินค้า ( Importer) หรือ
ตวัแทนจ าหนา่ยสนิค้า โดยคูค้่าของเราในปัจจบุนัเกิดจากความเช่ือมัน่ในผลติภณัฑ์ของเซ็ปเป้ และด้วยวิสยัทศัน์การท างาน
ของเซ็ปเป้ ท าให้สินค้าของเซ็ปเป้ภายใต้แบรนด์ โมกุ โมกุ ขยายตวัเป็นวงกว้าง จนท าให้ปัจจุบนั โมกุ โมกุ มีวางจ าหน่าย
มากกว่า 72 ประเทศทัว่โลก ทัง้ในทวีปเอเชีย เอเชียตะวันออกเฉียงใต้ ตะวนัออกกลาง ยุโรป แอฟริกา อเมริกาเหนือ และ
อเมริกาใต้ 

ในส่วนของการจ าหน่ายสินค้าในต่างประเทศที่ด าเนินการผ่านบริษัทย่อย ในปี 2559 ทางบริษัทได้เร่ิมต้นสร้าง
ความร่วมมือกับตวัแทนสินค้ารายใหม่ในประเทศจีน และจัดตัง้  SAPPE Shanghai เพื่อบุกตลาดและสร้างแบรนด์เพื่อ
ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค และสร้างโอกาสในการขายให้เติบโตขึน้อยา่งยัง่ยืน ส าหรับบริษัทยอ่ยที่ทวีปยโุรป หรือ 
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SAPPE Europe ยงัคงมุง่เน้นในการกระจายสนิค้าแบรนด์ Sappe Aloe vera เพื่อครอบคลมุพืน้ท่ีให้มากขึน้ และ ในสว่นของ
บริษัท SAPPE Indo ทีป่ระเทศอินโดนีเชีย บริษัทได้มีการจ าหนา่ยหุ้นให้กบัพนัธมิตรธุรกิจในประเทศอินโดนีเซีย ตามที่บริษัท
ได้ให้แถลงข่าวออกไปในปีที่ผ่านมา โดยพนัธมิตรท้องถ่ินต้องการขอเข้าถือหุ้นทัง้หมดเพื่อความคลอ่งตวัในการบริหารและ
การแขง่ขนัในตลาด  

 

กลยุทธ์การแข่งขัน 

บริษัทได้มีการวางกลยทุธ์ทัง้ระยะสัน้และระยะยาวเพื่อตอบโจทย์ทกุความต้องการของตลาดและผู้บริโภค ทัง้ในแง่
แนวโน้ม เทคโนโลยี และ การแขง่ขนัท่ีมีการเปลีย่นแปลงอยูต่ลอดเวลา ซึง่เป็นการวางแผนและประสานงานกนัทัง้องค์กร ไม่
ว่าจะเป็นฝ่ายขาย ผลิต ตลอดจนถึง หน่วยงานสนบัสนนุต่างๆ เพื่อที่จะสร้างสรรค์ และ ผลิตสินค้าที่สามารถตอบโจทย์ ทัง้
สขุภาพ ความงาม และ ไลฟ์สไตล์ ที่มีรสชาติดีคณุภาพสงู มีการปรับปรุงและพฒันาระบบการผลิตตลอดเวลา เพื่อให้เป็น
มิตรตอ่สิง่แวดล้อมทัง้กบัผู้คนทัง้ในและนอกองค์กร พฒันาองค์กรและบคุลากรให้มีความสขุในการท างาน มีการเรียนรู้อยา่ง
สม ่าเสมอ ทัง้ด้านการวิจยั การผลิต การขนสง่ และสภาพแวดล้อมโดยรวมทัง้หมด เพื่อพฒันาผลิตภณัฑ์ให้มีคณุภาพและมี
ความหลากหลายอย่างต่อเนื่อง โดยมุ่งเน้นเพื่อตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคได้ทกุกลุม่ ทกุวยั และทกุโอกาสผ่าน
ผลิตภณัฑ์ของเรา รวมทัง้สร้างความเช่ือมัน่และความภกัดีต่อตราสินค้า (Brand Loyalty) และมูลค่าเพิ่มให้กบัตราสินค้า 
(Brand Value) ในแตล่ะแบรนด์ โดยมีกลยทุธ์การแขง่ขนัทางการตลาด ดงันี ้ 

 

- การมุ่งมั่นสร้างแบรนด์ไทยสู่แบรนด์ระดับโลก 

 ทางคณะผู้บริหารและคณะท างานได้วางทิศทางขององค์กรและการพฒันาแบรนด์จากปัจจบุนัท่ีเป็นอยู ่ให้ก้าวข้าม
ไปสู่แบรนด์ระดบัโลก ทัง้นี ้บริษัทได้มีการอบรมทัง้จากทางผู้บริหารในองค์กร และวิทยากรภายนอกต่างๆ รวมถึงปลกูฝัง 
และท าความเข้าใจในทิศทางขององค์กร ให้แก่พนกังานในฐานะเป็นผู้สร้างภาพลกัษณ์ขององค์กรและตวัแทนของทกุแบรนด์
ในบริษัท เพื่อการมุง่สูแ่บรนด์ระดบัโลก ทัง้นีก้ารมุง่เน้นนัน้ไมไ่ด้เป็นเพียงแตเ่ป้าหมายระยะสัน้ขององค์กร แตม่นัคือการสร้าง 
DNA โดยที่เราทกุคนในองค์กรร่วมมือกนั ช่วยกนัสร้างและสัง่สม เพื่อเกิดเป็นวฒันธรรมองค์กรที่มัน่คงสบืไป  
 ส าหรับตลาดต่างประเทศเราได้มีการวางกลยทุธ์ และการลงทนุในการสร้างแบรนด์ ของแต่ละประเทศ โดยขึน้อยู่
กับระดบัของความพร้อมของตลาดนัน้ๆ โดยพิจารณาจากขนาด การเติบโต การครอบคลมุของผลิตภณัฑ์ในช่องทางจดั
จ าหน่ายที่แตกตา่งกนั และคู่ค้า โดยมีการวางแผนทางด้านธุรกิจและกลยทุธ์ต่างๆเพื่อให้เหมาะกบัการแขง่ขนัในตลาด และ
ความต้องการของผู้บริโภค ทัง้ทางด้านการท าแบรนด์แบบ  360 ผ่านทางช่องทางการตลาด Above The Line and ( ATL)  
เช่น โฆษณาผ่านสื่อสิ่งพิมพ์ วิทย ุโทรทศัน์ หรือ ออนไลน์ และ ช่องทางทางการตลาดอยา่ง Below The Line (BTL) การจดั
กิจกรรมในสถานที่ชุมชน หรือเป็นผู้สนบัสนุนงาน Events ต่างๆ ด้านดนตรี กีฬา หรือเพื่อสงัคม ตามความเหมาะสมของ
ประเทศ  ในท้ายที่สดุการบรูณาการกิจกรรมการสร้างแบรนด์ในระดบัภมูิภาค จะสามารถท าให้ SAPPE เป็นแบรนด์ที่คุ้มคา่
ตอ่การลงทนุและสามารถสือ่สารความเป็นแบรนด์ระดบัโลกได้ชดัเจนขึน้ 
 

- การบริหารความสัมพันธ์กับคู่ ค้า 

SAPPE มีความสมัพนัธ์ที่ดีกบัพนัธมิตรทางด้านธุรกิจในทกุๆประเทศ โดยยึดและมุ่งเน้นในหลกัการด าเนินธุรกิจ
แบบ Win – Win และด้วยหลกัการนีท้ าให้บริษัทสามารถขยายธุรกิจไปได้กวา่ 74 ประเทศทัว่โลก ด้วยความร่วมมือร่วมใจกบั
คู่ค้าทางธุรกิจของเรา โดย SAPPE มองและบริหารความสมัพันธ์นีเ้ป็นมากกว่าคู่ค้าซึ่งไม่ได้เป็นเพียงผู้น าเข้าหรือผู้จัด
จ าหนา่ยเทา่นัน้ แตคู่ค้่ายงัเสมือนเป็นผู้แทนในการร่วมสร้างและประชาสมัพนัธ์แบรนด์ร่วมกนัอีกด้วย ซึง่ความเข้าใจและมุง่
ไปในทิศทางเดียวกนัของทัง้ SAPPE และคู่ค้านี่เอง เป็นสว่นส าคญัในการขบัเคลือ่นธุรกิจให้ส าเร็จร่วมกนัตลอดระยะเวลาที่
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ผ่านมา โดยบริษัทท าหน้าที่ในการสนบัสนนุและให้ค าแนะน าทางด้านรากฐานของแบรนด์และการสร้างแบรนด์กับตลาดที่
แตกต่าง ผ่านการแลกเปลี่ยนข้อมลูเพื่อพฒันาสว่นผสมทางการตลาดที่ลงตวัด้วยกบักบัคูค้่า นอกจากนี ้บริษัทยงัได้พฒันา 
Partnership Platform ในการพฒันาและคดัเลือกคู่ค้า เพื่อต่อยอดธุรกิจและสร้างแบรนด์ ต่างๆ ของ SAPPE เพื่อก้าวเข้าสู่
ความเป็นแบรนด์ระดบัโลกตอ่ไป  

 

- การพัฒนาสินค้าที่ดีโดยค านึงถงึผู้บริโภคเป็นหลัก 

SAPPE ค านงึถึงผู้บริโภคเป็นหลกัเสมอ โดยทกุสนิค้านัน้ได้พฒันาโดยมุง่เน้นท่ีคณุภาพเและประโยชน์ของผู้บริโภค
เป็นส าคญั ซึ่งถือเป็นจดุแข็งของ SAPPE ตัง้แตอ่ดีตจนถึงปัจจบุนั และเป็นจดุที่ท าให้เราประสบความส าเร็จมากวา่ทศวรรษ 
ปัจจุบัน บริษัทยังคงจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ ที่มีคุณภาพ คุณประโยชน์ ทัง้ด้านคุณค่าและราคาที่เหมาะสมส าหรับ
กลุ่มเป้าหมายเพื่อตอบสนองความพึงพอใจสงูสดุของผู้บริโภคทัว่โลกที่มีความต้องการที่ แตกต่างกนั นอกจากนีเ้รายงัคง
พฒันาและคิดค้นผลิตภณัฑ์ภณัฑ์ใหม่ๆ อย่างต่อเนื่อง โดยพฒันาและลงทนุผ่านการวิจยัทางการตลาดเพื่อความเข้าใจอนั
สงูสดุต่อผู้บริโภค โดยการพฒันาในสว่นของผู้บริโภคกลุม่ปัจจุบนั บริษัทมุ่งเน้นไปที่ customer insight ของผู้บริโภคแต่ละ
ประเทศเพื่อตอบโจทย์การ Win Local ไม่ว่าจะเป็นตัวสินค้า บรรจุภัณฑ์ และการท าการตลาด ส าหรับการพัฒนาเพื่อ
ผู้บริโภคกลุ่มใหม่ๆ  ในการต่อยอดและสร้างความยั่งยืนในอนาคตนัน้ ทาง SAPPE ได้มุ่งเน้นในการศึกษาแนวโน้มทาง
การตลาด และ ผู้บริโภค ตลอดจนเทคโนโลยีใหม่ๆ ด้านอาหารและเคร่ืองดื่ม ทัง้จากในและตา่งประเทศ เพื่อพฒันานวตักรรม
ที่ตอบโจทย์และยงัคงความเป็นพิเศษอนัเป็นเอกลกัษณ์ของความเป็น SAPPE ที่ต้องการน าเสนอความเป็น superior choice 
ให้กบัผู้บริโภคอนัเป็นหวัใจหลกัในการท างานของ SAPPE ตลอดมา  
 

2.3  การจัดหาผลิตภัณฑ์และบริการ 

2.3.1 โรงงานผลิต 
บริษัทมีโรงงานผลติ 2 แหง่ ได้แก่  

1. โรงงานบางชัน   
โรงงานบางชนั เป็นโรงงานผลิตแห่งแรกของบริษัทท่ีได้เปิดด าเนินการมาตัง้แตปี่ 2544 ตัง้อยู่ในนิคมอตุสาหกรรมบาง

ชนั เลขที่ 9/3 นิคมอตุสาหกรรมบางชนั ถนนเสรีไทย แขวงคนันายาว เขตคนันายาว กรุงเทพมหานคร เนือ้ที่รวม 2 ไร่ 1 งาน 
88.20 ตารางวา ประกอบด้วยอาคารโรงงาน 1 หลงั  ปัจจบุนัเป็นศนูย์วิจยัส าหรับฝ่ายวิจยัและพฒันาผลติภณัฑ์ 

2. โรงงานคลอง 13   
โรงงานคลอง 13 เป็นโรงงานผลิตแหง่ที่ 2 ของบริษัท เป็นโรงงานที่ทนัสมยั มีเคร่ืองจกัรและอปุกรณ์ที่เป็นเทคโนโลยี 

สมยัใหม่ เร่ิมก่อสร้างในปี 2553 และแล้วเสร็จเร่ิมด าเนินการผลิตในปี 2555 ตัง้อยู่เลขที่ 8 หมู่ 7 ถนนทางหลวงชนบท ปท.
3012 (เลียบคลอง 13 ฝ่ังตะวนัตก) ต าบลพืชอุดม อ าเภอล าลกูกา จังหวดัปทุมธานี เนือ้ที่รวม 97 ไร่ 3 งาน 49 ตารางวา 
ประกอบด้วยอาคารโรงงาน 2 หลงั เคร่ืองจักรที่ใช้ในการผลิต 3 สายการผลิต เพื่อผลิตสินค้าประเภทเคร่ืองดื่ม PET และ
สินค้ากลุ่มเคร่ืองดื่มผง อาคารเก็บวตัถุดิบ และอาคารคลงัสินค้า 1 หลงั โดยในปี 2558 บริษัทได้ซือ้ที่ดินข้างโรงงานเพื่อ 
รองรับการขยายฐานการผลติสนิค้าของบริษัทในอนาคต 

 

 อย่างไรก็ตาม ตัง้แต่เดือนพฤศจิกายน 2558 บริษัทได้รวมฐานการผลิตจากโรงงานบางชนัมาที่โรงงานคลอง 13 
เพียงที่เดียว เนื่องจากการผลิตในโรงงานเดียวจะท าให้มีประสิทธิภาพและสามารถควบคมุค่าใช้จ่ายได้สงูสดุ โดยที่ โรงงาน
คลอง 13 มีการผลิตใน 2 สว่นคือ โรงงานผลิตเคร่ืองดื่ม มีสายการผลิต 3 สาย ก าลงัการผลิตสงูสดุรวม 130,000 ตนั ต่อปี 



16 
 

และอีกสว่นคือโรงงานผลิต ผลิตภณัฑ์ผงบรรจุซอง ปัจจุบนั เดินเคร่ืองบรรจุเต็มก าลงัการผลิตได้ประมาณ 2,100 ตนั ต่อปี 
ในปี 2558 และในปี 2559 ได้เพิ่มก าลงัการผลติขึน้อีกมาเป็นประมาณ 2,450 ตนั ตอ่ปี  
 

 นโยบายคณุภาพปัจจุบนัโรงงานคลอง 13 ได้รับการรับรองคณุภาพ จากหน่วยงานทัง้จากภาครัฐและเอกชน เช่น 
GMP HACCP ISO9001 และ ISO14001 โดยบริษัทตัง้เป้าหมายที่จะได้รับการรับรองคณุภาพจากหน่วยงานอื่นๆ เพื่อให้
เป็นท่ียอมรับในตา่งประเทศ เช่น BRC และ IFS เป็นต้น 
 

 ในปี 2559 ที่ผ่านมา ทางโรงงานได้ท าการศึกษาระบบ TPM (Total Productive Maintenance) ผลลพัธ์ที่ได้ท าให้
ทางโรงงานได้ริเร่ิมท ากิจกรรม 5ส Kaizen และ QCC (Quality Control Circle) ซึ่งจะปูพืน้ฐานไปสู่การต่อยอดโดยระบบ 
TPM โดยมีจ านวนข้อเสนอ Kaizen ที่ได้รับการอนุมตัิให้ด าเนินการ 277 ข้อจากข้อเสนอทัง้หมด 473 ข้อ และมีโครงการ 
QCC ทัง้หมด 19 โครงการ 

ก าลังการผลิตและปริมาณการผลิต     

ในปี 2556 ถึงปี 2559 บริษัทมีก าลงัการผลติเคร่ืองดื่มที่โรงงานทัง้สองแหง่ ดงันี ้

โรงงานบางชนั ปี 2556 ปี 2557 ปี 2558 ปี 2559 

ก าลงัการผลติเตม็ที ่ 29,952 29,952 26,208 - 

ปริมาณการผลติจริง 22,544 19,553 17,075 - 

ร้อยละของการใช้ก าลงัการผลติ 75% 65% 65% - 

โรงงานคลอง 13 ปี 2556 ปี 2557 ปี 2558 ปี 2559 

ก าลงัการผลติเตม็ที ่ 56,010 67,092 76,920 112,020 

ปริมาณการผลติจริง 28,903 47,013 40,984 72,827 

ร้อยละของการใช้ก าลงัการผลติ 52% 70% 53% 65% 

นอกจากนี ้บริษัทมีการวา่จ้างผู้ รับจ้างผลติภายนอก (Outsource Manufacturer) จ านวน 1 ราย ซึ่งไม่เป็นบคุคลที่
เก่ียวโยงกนัเพื่อผลิตสินค้าให้แก่บริษัทส าหรับเคร่ืองดื่มบางประเภท เพื่อลดการลงทนุในการขยายก าลงัการผลิตอยา่งถาวร
ซึ่งต้องใช้เงินจ านวนมากในเวลาที่ยงัไม่จ าเป็น โดยผู้ผลิตที่บริษัทว่าจ้างดงักลา่วสามารถผลิตสินค้าได้ตามมาตรฐานและ
คณุภาพตามที่บริษัทก าหนด สามารถสง่มอบสินค้าได้ตรงเวลาตามแผนการผลิตของบริษัท ซึ่งสว่นใหญ่มีการด าเนินธุรกิจ 
ร่วมกนักบับริษัทมาเป็นเวลานานกว่า 5  ปี  โดยบริษัทจะจดัสง่วตัถดุิบผสมส าเร็จ (Premix) ให้ผู้ รับจ้างผลิตภายนอก เพื่อ
ปกป้องสตูรการผลิต และควบคมุการผลิตของผู้ รับจ้างผลิตภายนอก ตัง้แต่กระบวนการคดัเลือก การตรวจประเมินโรงงาน  
ผู้ รับจ้างผลิตภายนอก ตลอดจนการตรวจสอบและควบคุมคุณภาพของวตัถุดิบต่างๆ เพื่อให้ได้ผลิตภณัฑ์ที่ได้มาตรฐาน
เหมือนกับที่ผลิตจากโรงงานของบริษัท โดยผู้ รับจ้างผลิตภายนอก เป็นโรงงานที่ได้รับการรับรองมาตรฐานการผลิตจาก
หนว่ยงานตา่งๆ เช่น GMP, HACCP เป็นต้น  

บริษัทมีนโยบายผลิตสินค้าตามแผนการขายและการตลาดของบริษัท ซึ่งมีการก าหนดความต้องการ สินค้าในแต่
ละช่วงเวลาตามแนวโน้มความต้องการของตลาด ประกอบการพิจารณาสินค้าคงเหลือ เพื่อให้เพียงพอต่อการจ าหน่ายทัว่
ประเทศ และไมใ่ห้มีสนิค้าคงค้างมากเกินไป  

ส าหรับการจัดหาแรงงานในการผลิตสินค้านัน้ ส่วนใหญ่เป็นการว่าจ้างพนกังานประจ า และมีบางส่วนเป็นการ
ว่าจ้างแรงงานหรือลกูจ้างชัว่คราวตามความเหมาะสม เพื่อให้เพียงพอรองรับกบัปริมาณการผลิตที่เพิ่มขึน้ในบางช่วง โดย
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การจดัหาแรงงานดงักลา่ว บริษัทจะพิจารณาตามความเหมาะสม เพื่อให้การบริหารต้นทนุผลิตเป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพ 
ลดความเสีย่งด้านการขาดแคลนแรงงาน หรือการจ่ายคา่ลว่งเวลาจ านวนมาก ในขณะเดียวกนัก็ไมเ่ป็นภาระแก่บริษัทในการ
เพิ่มพนกังานประจ าจ านวนมาก ทัง้นี ้ท่ีผา่นมาบริษัทไมม่ีปัญหาการขาดแคลนแรงงานแตอ่ยา่งใด  
 
2.3.2 วตัถุดิบและผู้จ าหน่ายวตัถุดิบ (Supplier) 

ผลิตภณัฑ์เคร่ืองดื่มของบริษัท มีวตัถดุิบส าคญัประกอบด้วย น า้ผลไม้เข้มข้น (Concentrate) ชิน้เนือ้ผลไม้ เช่น วุ้น
มะพร้าว สารอาหารตา่งๆ (Active Ingredients) เช่น ไฟเบอร์ คอลลาเจน วิตามิน รวมทัง้บรรจภุณัฑ์ตา่งๆ ได้แก่ ขวด กลอ่ง
กระดาษ โดยโรงงานของบริษัทมีการผลติหลอดพรีฟอร์ม และขวด PET เอง วตัถดุิบหลกัในการผลติบรรจุภณัฑ์ประเภทขวด 
PET คือ เม็ดพลาสติก Polyethylene Terephthalate รายละเอียดการจดัหาวตัถดุิบแตล่ะประเภท มีดงันี ้

1) น า้ผลไม้เข้มข้น (Concentrate) บริษัทสัง่ซือ้ในประเทศผา่นบริษัทผู้น าเข้าน า้ผลไม้เข้มข้น 
2) ชิน้เนือ้ผลไม้ ได้แก่ วุ้นมะพร้าว บริษัทได้ท าสญัญาสัง่ซือ้จากผู้ ค้ารายใหญ่ที่สดุของจงัหวดัสมทุรสงครามเพื่อ

รองรับปริมาณการใช้วุ้นมะพร้าวของบริษัทและยงัมีผู้ขายรายย่อยในประเทศอีกหลายราย โดยเป็นวตัถดุิบที่หา
ซือ้ได้ทัง้ปี ไมม่ีผลกระทบเร่ืองฤดกูาลที่อาจท าให้เกิดปัญหาการขาดแคลนวตัถดุิบ    

3) สารอาหารต่างๆ (Active Ingredients) เช่น ไฟเบอร์ คอลลาเจน วิตามิน เป็นการสัง่ซือ้ในประเทศ ผ่านบริษัท   
ผู้น าเข้าสารอาหารจากหลายแหลง่ในตา่งประเทศ   

4) บรรจุภณัฑ์ ได้แก่ เม็ดพลาสติก PET เพื่อใช้ผลิตหลอดพรีฟอร์มก่อน น าไปเป่าเป็นขวด PET เป็นการสัง่ซือ้จาก
ในประเทศทัง้หมด โดยบริษัทวางแผนการสัง่ซือ้วตัถดุิบให้สอดคล้องกบัแผนการผลิตตามที่ได้รับค าสัง่ซือ้จาก
ลกูค้า 

 ทัง้นี ้ในปี 2558 และปี 2559 บริษัทไมม่ียอดการสัง่ซือ้วตัถดุิบจากผู้ผลติหรือผู้จ าหนา่ยสนิค้า (Supplier) รายใดรายหนึง่  
ในสดัสว่นเกินกวา่ร้อยละ 30 ของมลูคา่การสัง่ซือ้รวม 
 

2.3.3 ผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม  

  บริษัทมุ่งเน้นการผลิตสินค้าและการบริการอย่างมีประสิทธิภาพ แต่ในขณะเดียวกันก็ไม่ลืมความรับผิดชอบต่อ
สงัคมและสิ่งแวดล้อม โดยบริษัทมีการน าระบบการจดัการด้านสิ่งแวดล้อมตามมาตรฐาน ISO 14001 มาใช้และก าหนดให้
พนกังานทกุคนถือปฏิบตัิตามนโยบายดงักลา่ว ตลอดจนเผยแพร่ตอ่สาธารณชน ดงัตอ่ไปนี ้

1. ปฏิบตัิตามกฎหมาย และมาตรฐานสิง่แวดล้อมอยา่งเคร่งครัด 
2. ปกป้องการระบายอากาศเสีย ฝุ่ นและน าเสียที่ไม่ได้มาตรฐานจากกระบวนการผลิตสูส่ิ่งแวดล้อม และปกป้อง

มลพิษที่เกิดจากการประกอบกิจการไมใ่ห้น าไปท าลายสิง่แวดล้อม  
3. ป้องกนัการเกิดอบุตัิเหตแุละอบุตัิภยัตา่งๆที่อาจจะก่อให้เกิดผลกระทบตอ่สิง่แวดล้อม 
4. ใช้พลังงานอย่างประหยัดและคุ้มค่า และมีประสิทธิภาพสูงสุด ปรับปรุงการจัดการและทบทวนนโยบาย

สิง่แวดล้อมอยา่งตอ่เนื่องสม ่าเสมอ  
  และเพื่อให้การด าเนินงานด้านการบริหารงานคุณภาพของ บริษัท เป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพจึงมีการจัดตัง้
คณะกรรมการสิ่งแวดล้อมเพื่อควบคุมการจัดท าระบบการบริหารงานคุณภาพ ISO 14001 โดยขึน้ตรงกับ คุณอนนัท์        
รักอริยะพงศ์ กรรมการ และประธานบริษัท  
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 นอกจากนีบ้ริษัทยงัมีการจดัท าระบบการควบคมุน า้ตามมาตรฐานสากลเพื่อชุมชนและสิ่งแวดล้อมบริเวณโรงงาน 
รายละเอียดปรากฎตามโครงการ Zero Discharge ซึง่อยูใ่นหวัข้อที ่10 ความรับผิดชอบตอ่สงัคม  

 อนึง่ ปัจจบุนับริษัทไมม่ีข้อพิพาทหรือการฟ้องร้องด้านสิง่แวดล้อมแตอ่ยา่งใด 
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3.  ปัจจัยความเสี่ยง 

3. ความเส่ียงเก่ียวกับการประกอบธุรกิจ 

3.1  ความเสี่ยงจากการไม่มทีี่ดนิที่ตัง้โรงงานเป็นของบริษัทเอง 

ปัจจุบนัโรงงานผลิตสินค้าของบริษัทคือ โรงงานคลอง 13 อยู่ที่ถนนทางหลวงชนบท ปท.3012 (เลียบคลอง 13 ฝ่ัง
ตะวนัตก) อ าเภอล าลกูกา จงัหวดัปทมุธานี เนือ้ที่ดิน 97 ไร่ 3 งาน 49 ตารางวา และฐานการวิจยัและพฒันาผลิตภณัฑ์ของ
บริษัท คือ ส านกังานบางชนั นิคมอตุสาหกรรมบางชนั ถนนเสรีไทย เขตคนันายาว กรุงเทพฯ เนือ้ที่ดิน 2 ไร่ 1 งาน 88.2 ตาราง
วา โดยทัง้โรงงานคลอง 13 และส านกังานบางชนัข้างต้นตัง้อยูบ่นที่ดินของกลุม่ผู้ ถือหุ้นใหญ่ของบริษัท ซึ่งบริษัทได้เช่าที่ดิน
เปล่า/ที่ดินพร้อมสิ่งปลกูสร้างกับกลุ่มผู้ ถือหุ้นใหญ่ของบริษัท มีอตัราค่าเช่าเป็นอตัราตลาดซึ่งก าหนดโดยการอ้างอิงจาก
ราคาประเมินของผู้ประเมินราคาทรัพย์สนิอิสระ  

ส านักงานบางชัน อดีตเป็นโรงงานแหง่แรกของบริษัท โดยปัจจบุนั ได้ย้ายฐานการผลติทัง้หมดไปยงัโรงงานคลอง 
13 และดดัแปลงโรงงานเดิมให้เป็นฐานการวิจยัและพฒันาผลิตภณัฑ์ มีผู้ ถือหุ้นรายหนึ่งของบริษัทเป็นเจ้าของกรรมสิทธ์ิใน
ที่ดิน พร้อมอาคารโรงงาน และสิ่งปลกูสร้างตา่งๆ โดยบริษัทได้ท าสญัญาเช่าสินทรัพย์ดงักลา่วกบัผู้ ถือหุ้น อายสุญัญาเช่า 3 
ปี เร่ิมตัง้แต่วนัที่ 1 ตลุาคม 2556 สิน้สดุสญัญาวนัที่ 30 กนัยายน 2559 และสามารถต่ออายสุญัญาได้อีกคราวละ 3 ปี ซึ่ง
ปัจจบุนัได้มีการตอ่อายสุญัญาเรียบร้อยแล้ว สิน้สดุสญัญาวนัท่ี 30 กนัยายน 2562 นอกจากนี ้ที่ผา่นมาบริษัทได้ก่อสร้างสิ่ง
ปลกูสร้างอื่นๆ เพิ่มเติมบนที่ดินเช่าดงักลา่ว ได้แก่ อาคารโรงอาหาร หรือพืน้ท่ีโลง่มีหลงัคาคลมุ เป็นต้น 

โรงงานคลอง 13 ปัจจุบนัเป็นฐานการผลิตสินค้าของบริษัท มีกลุ่มผู้ ถือหุ้นใหญ่ทัง้หมดของบริษัทเป็นเจ้าของ
กรรมสทิธ์ิร่วมกนัในที่ดินเปลา่ซึง่เป็นที่ตัง้ของโรงงานนี ้ซึง่บริษัทได้ลงทนุก่อสร้างอาคาร โรงงาน และสิง่ปลกูสร้างตา่งๆ  บน
ที่ดินดงักลา่ว โดยได้เร่ิมก่อสร้างในปี 2553 การก่อสร้างได้แล้วเสร็จและเร่ิมสายการผลติแรกในเดือนเมษายน 2555 ปัจจบุนั
บริษัทได้ท าสญัญาเช่าที่ดินดงักล่าวอายสุญัญาเช่า 20 ปี เร่ิมตัง้แต่วนัที่ 1 ตุลาคม 2556 สิน้สดุสญัญาวนัที่ 30 กันยายน 
2576 และเมื่อพ้นระยะเวลา 3 ปี นบัจากวนัเร่ิมต้นของสญัญา บริษัทมีสิทธิซือ้ที่ดินดงักลา่ว ในราคาเฉลี่ยของราคาประเมิน
โดยผู้ประเมินราคาอิสระสองรายที่ได้รับความเห็นชอบจากส านกังาน ก.ล.ต. ซึง่ปัจจบุนัยงัอยูร่ะหวา่งการพิจารณา 

บริษัทเห็นโอกาสทางการตลาดและให้ความส าคญักับการลงทุนขยายการผลิตเพื่อสร้างโอกาสการเติบโตใน
อนาคตมากกว่าการลงทุนในท่ีดินโรงงาน จึงได้ตดัสินใจท าสญัญาเช่าแทนการซือ้ทนัที ทัง้นี ้เนื่องจากโรงงานบางชันมีพืน้ที่
ค่อนข้างเลก็และไมส่ามารถขยายเพิ่มเติมได้อีก บริษัทจึงรวมฐานการผลิตจากโรงงานบางชนัไปรวมกบัโรงงานคลอง 13 ซึ่ง
แล้วเสร็จในปี 2558 และดดัแปลงโรงงานบางชนัให้เป็นฐานการวิจยัและพฒันาผลิตภณัฑ์ ในขณะที่โรงงานคลอง 13 เป็น
โรงงานใหมแ่ละมีขนาดใหญ่เพียงพอท่ีจะรองรับการขยายก าลงัการผลติได้อีก รวมถึงการย้ายการผลติของโรงงานบางชนัมา
ที่โรงงานคลอง 13 ด้วย ซึง่การรวมศนูย์การผลติดงักลา่ว ช่วยให้การบริหารจดัการและการใช้ทรัพยากรร่วมกนั เป็นไปอยา่งมี
ประสิทธิภาพมากขึน้ ทัง้ในด้านการผลิต คลงัสินค้า และระบบโลจิสติกส์ ซึ่งท าให้บริษัทมีต้นทุนและค่าใช้จ่ายที่ลดลงใน
ระยะยาว ส าหรับการเช่าที่ดินที่โรงงานคลอง 13 นัน้ ในอนาคตหากบริษัทมีกระแสเงินสดเหลือจากการด าเนินงานและการ
ขยายกิจการตามสมควรแล้ว บริษัทจะพิจารณาซือ้ที่ดินดงักลา่วจากกลุม่ผู้ ถือหุ้นใหญ่ตามหลกัการที่ได้น าเสนอต่อที่ประชุม
คณะกรรมการบริษัทครัง้ที่ 11/2556 เมื่อวนัที่ 29 พฤศจิกายน 2556 รวมทัง้จะต้องด าเนินการให้เป็นไปตามระเบียบ และ
กฎเกณฑ์ที่ เ ก่ียวข้องกับการท ารายการระหว่างกัน และจะต้องได้รับความเห็นชอบจากคณะกรรมการตรวจสอบ 
คณะกรรมการบริษัท และ/หรือ ที่ประชุมผู้ ถือหุ้นต่อไป ปัจจุบนักระแสเงินสดคงเหลือของบริษัท ได้จดัเตรียมไว้ส าหรับการ
ขยายกิจการเพื่อรองรับการเติบโตของธุรกิจในอนาคต สทิธิในการซือ้ที่ดินดงักลา่วจึงอยูร่ะหวา่งการพิจารณา 
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อยา่งไรก็ตาม ในระหวา่งการเช่าที่ดินดงักลา่ว บริษัทอาจมีความเสีย่งในกรณีที่บริษัทท าผิดสญัญาเช่า และมีผลให้
สญัญาเช่าต้องสิน้สดุลง ซึ่งในกรณีนีอ้าคาร โรงงาน และสิ่งปลกูสร้างต่างๆ ที่บริษัทได้ลงทนุก่อสร้างบนที่ดินเช่า จะตกเป็น
ของผู้ ให้เช่า โดยบริษัทจะไม่ได้รับการชดเชยใดๆ อีกทัง้จะต้องตัง้ด้อยคา่เงินลงทนุในสินทรัพย์ถาวรในสว่นที่ได้ก่อสร้างบน
ที่ดินเช่าดงักลา่ว  

ทัง้นี ้บริษัทมีภาระต้องจ่ายค่าเช่าตามสญัญาดงักลา่วทกุเดือนเป็นจ านวนเงินรวม 542,136 บาทต่อเดือน และมี
อตัราค่าเช่าเพิ่มขึน้ร้อยละ 2.0 - 3.0 ต่อปี นบัตัง้แต่เดือนมิถนุายน 2557 เป็นต้นไป  ปัจจุบนั ปี 2559 บริษัทจึงมีภาระต้อง
จ่ายค่าเช่าจ านวน 587,585 บาทต่อเดือน ซึ่งบริษัทมีกระแสเงินสดเพียงพอตอ่การช าระคา่เช่าดงักลา่วได้ รวมทัง้การปฏิบตัิ
ตามเง่ือนไขอื่นๆ ของสญัญาเช่า เช่น การดแูล บ ารุงรักษาซ่อมแซม อาคาร โรงงาน สิ่งปลกูสร้างให้อยู่ในสภาพใช้งานได้ดี
ตลอดไป การช าระค่าภาษีอนัเก่ียวข้องกบัทรัพย์สินที่เช่า เป็นต้น เป็นสิ่งที่บริษัทต้องปฏิบตัิตามอยา่งเคร่งครัดอยูแ่ล้ว และ
เช่ือว่าบริษัทจะสามารถปฏิบัติตามเง่ือนไขของสญัญาได้ทุกประการ และไม่มีเหตุให้บริษัทต้องถูกยกเลิกสญัญาก่อน
ก าหนดเวลา ประกอบกบัผู้ให้เช่าเป็นกลุม่ผู้ ถือหุ้นใหญ่ของบริษัทประมาณร้อยละ 75 และมีสว่นร่วมในการบริหารงาน สร้าง
ความเจริญเติบโตให้แก่กิจการของบริษัท จึงเช่ือมัน่ได้ว่าการท าสญัญาเช่าที่ดิน/ที่ดินพร้อมสิ่งปลกูสร้างในครัง้นี ้จะไม่มี
ผลกระทบตอ่การผลติและการด าเนินงานของบริษัทในอนาคต  

 
3.2  ความเสี่ยงจากการแข่งขนัทางธุรกิจ 

ในปัจจุบันสภาวะการแข่งขันในธุรกิจเคร่ืองดื่มค่อนข้างสูง ทัง้จากผู้ ประกอบการในธุรกิจผลิตและจ าหน่าย
เคร่ืองดื่มที่มีอยูจ่ านวนมาก และการเข้ามาของผู้ประกอบการรายใหม่ การสามารถทดแทนกนัได้ง่ายของเคร่ืองดื่มในแตล่ะ
ประเภท และการออกสินค้าใหม่ของผู้ประกอบการต่างๆ ตลอดจนการท ากิจกรรมทางการตลาด และการใช้งบโฆษณา
ประชาสมัพนัธ์ที่เพิ่มขึน้อย่างตอ่เนื่อง เพื่อเพิ่มหรือรักษาสว่นแบ่งการตลาดของผู้ประกอบการต่างๆ สง่ผลให้การแข่งขนัใน
ธุรกิจคอ่นข้างรุนแรง 

ดงันัน้ เพื่อเป็นการลดความเสีย่งจากการแขง่ขนัท่ีอาจท าให้บริษัทต้องสญูเสยีสว่นแบง่การตลาด บริษัทจึงได้มีการ
เตรียมความพร้อมเสมอเพื่อรองรับการแข่งขันในธุรกิจ อีกทัง้มีการปรับตัวให้ทันกับพฤติกรรมของผู้บริโภคที่มีแนวโน้ม
เปลีย่นแปลงอยูเ่สมอ  โดยการพฒันาสนิค้าให้มีความหลากหลายส าหรับกลุม่ผู้บริโภคตา่งๆ  และการสร้างแบรนด์ให้มีความ
แข็งแกร่งเพื่อเพิ่มมลูค่าและความแตกต่างในตลาด ซึ่งไม่เพียงแค่การพฒันาเพื่อออกเคร่ืองดื่มใหม่ๆ ที่เน้นสขุภาพ รสชาติ 
หรือความสวยงามจากการบริโภคเทา่นัน้ แตย่งัได้พฒันาด้านอื่นๆ ซึง่รวมถึงการออกแบบบรรจภุณัฑ์ให้สวยงาม สร้างความ
คุ้มค่า คณุค่าทางโภชนาการและความปลอดภยั ให้สอดคล้องกบัความต้องการของผู้บริโภคให้ได้สงูสดุ เพื่อสร้างมลูคา่เพิ่ม
ให้กบัตวัสินค้า ตลอดจนมีการสง่เสริมการขายในรูปแบบต่างๆ อย่างเหมาะสม เพื่อให้เข้าถึงกลุม่ลกูค้าเป้าหมายให้ได้มาก
ที่สดุ รวมทัง้ให้กลบัมาซือ้ซ า้ให้มากที่สดุ 

 

3.3 ความเสี่ยงจากความผันผวนของราคาวตัถุดิบ 

วตัถดุิบหลกัที่ใช้ในการผลิตสินค้า ได้แก่ น ้าตาลทรายหรือน ้าเชื่อมบริสทุธ์ิ (Liquid Sucrose) ซึ่งเป็นวตัถดุิบหลกัใน
การผลติเคร่ืองดื่ม และ เม็ดพลาสติกพีอีที (PET : Polyethylene Terephthalate) ซึง่เป็นวตัถดุิบหลกัในการผลติบรรจภุณัฑ์ขวด
พีอีที บริษัทจดัหาด้วยการซือ้จากผู้ขายในประเทศ ซึง่วตัถดุิบดงักลา่วเป็นสนิค้าโภคภณัฑ์ (Commodity Product) ที่มีราคาขึน้
ลงตามอปุสงค์และอปุทานในตลาด หากราคาของวตัถดุิบดงักลา่วปรับตวัสงูขึน้ อาจสง่ผลกระทบให้บริษัทมีต้นทนุการผลิต
เพิ่มขึน้ได้ นอกจากนี ้บริษัทยงัมีวตัถดุิบหลกัประเภทอื่นที่ใช้ผลติสินค้า ได้แก่ น า้ผลไม้เข้มข้น ผงกาแฟ เป็นต้น ซึง่มีมลูคา่การ
สัง่ซือ้ในสดัสว่นที่ไมม่ากนกั โดยสดัสว่นการสัง่ซือ้วตัถดุิบตา่งๆ ดงักลา่วไมเ่กินกวา่ร้อยละ 10 ของมลูคา่การสัง่ซือ้รวม 
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เม็ดพลาสติกพีอีที สินค้าของบริษัทส่วนใหญ่บรรจุในขวดพลาสติกพีอีทีชนิดทนความร้อน (Hot fill) ที่บริษัท
สามารถผลติได้เองในโรงงานของบริษัท  ซึง่ต้นทนุการผลติขวดนบัเป็นต้นทนุหลกัในการผลติสินค้าของบริษัทด้วย โดยราคา
เม็ดพลาสติกที่ใช้ในการผลติขวดมีความผนัแปรตามราคาซือ้ขายของตลาดโลกและการเพิ่มขึน้ของราคาน า้มนัดิบ ดงันัน้การ
ปรับราคาขึน้หรือลดลงของเม็ดพลาสติกจะมีผลกระทบโดยตรงตอ่ต้นทนุการผลติบรรจุภณัฑ์ขวดของบริษัท เนื่องจากต้นทนุ
การผลิตขวดสว่นใหญ่มาจากต้นทนุเม็ดพลาสติก อย่างไรก็ตาม ราคาน า้มนัลดลงอย่างต่อเนื่อง สง่ผลให้ราคาวตัถดุิบเม็ด
พลาสติกพีอีทีลดลงบางสว่น 

น ้าตาล ขึน้กับอ้อยซึ่งเป็นพืชผลทางการเกษตรที่มีผลผลิตขึน้อยู่กับสภาพดินฟ้าอากาศ และสภาพแวดล้อมที่
เปลีย่นแปลงไปมากจากภาวะโลกร้อนในปัจจบุนั หรืออาจได้รับผลกระทบจากภยัธรรมชาติ ซึง่สง่ผลกระทบต่อผลผลติน า้ตาล
ทรายที่อาจมีการขาดแคลนในบางช่วง หรืออาจมีราคาสงูขึน้ จากความไม่สมดลุของอปุสงค์และอปุทานในตลาดได้ แต่ทัง้นี ้
บริษัทได้สัง่ซือ้น า้ตาลทราย หรือน า้เช่ือมบริสทุธ์ิจากผู้ขายในประเทศ ซึ่งในปัจจุบนัราคาน า้ตาลทรายในประเทศถกูก าหนด
โดยส านกังานคณะกรรมการอ้อยและน า้ตาลทรายและไม่ได้มีการเปลีย่นแปลงขึน้ลงของราคาบ่อยนกั ที่ผ่านมาบริษัทได้รับ
การยืนยนัปริมาณตามความต้องการใช้ ของบริษัทจากผู้ขายเพื่อให้มีเพียงพอกบัเป้าหมายยอดขายที่ได้ก าหนดไว้ในแต่ละปี 
จึงคาดวา่จะไมม่ีผล กระทบตอ่การขาดแคลนวตัถดุิบดงักลา่ว 

อย่างไรก็ตาม บริษัทตระหนกัถึงความเสี่ยงของวตัถดุิบดงักลา่ว และได้มีการบริหาร ความเสี่ยงจากการขาดแคลน
วตัถดุิบและการปรับตวัของราคาวตัถดุิบ โดยมีการติดตาม การเปลี่ยนแปลงของราคาวตัถดุิบในแตล่ะช่วงเวลา และวิเคราะห์
แนวโน้มของราคาวตัถดุิบ รวมถึงการประเมิน ความต้องการใช้วตัถดุิบในการผลิต เพื่อให้บริษัทวางแผนการสัง่ซือ้วตัถดุิบให้
สอดคล้องกับแผนการผลิต ป้องกันการขาดแคลนวตัถุดิบ และมีการจัดเก็บสินค้าอย่างเหมาะสมไม่มากหรือน้อยจนเกินไป 
เพื่อให้มีต้นทนุการผลติที่ดีที่สดุ โดยไมจ่ าเป็นต้องเก็บ (Stock) วตัถดุิบไว้มากเกินความจ าเป็น และวตัถดุิบบางประเภทที่ต้องใช้
จ านวนมาก บริษัทจะก าหนดปริมาณความต้องการร่วมกบัผู้ผลิตเป็นรายปี และท าการสัง่ซือ้วตัถดุิบลว่งหน้าไว้เป็นบางสว่นใน
ราคาที่ตกลงกนั เพื่อป้องกนัความผนัผวนของราคา และสร้างความเช่ือมัน่วา่จะไมม่ีปัญหาการขาดแคลนวตัถดุิบในการผลติ 
นอกจากนี ้ในการสัง่ซือ้วตัถดุิบที่ส าคญัในแต่ละรายการ บริษัทมีการเปรียบเทียบราคา คณุภาพ และเง่ือนไขอื่นๆ ของผู้ขาย
อยา่งน้อย 2 - 3 ราย เพื่อป้องกนัการถกูเอารัดเอาเปรียบ รวมทัง้มีการแลกเปลีย่นข้อมลูในลกัษณะพึง่พาอาศยัซึง่กนัและกนั 

 
3.4  ความเสี่ยงจากการพัฒนาผลติภณัฑ์ใหม่ๆ 

ในการออกผลิตภณัฑ์ใหม่แต่ละครัง้ ต้องใช้เงินลงทนุค่อนข้างสงู โดยเฉพาะการท าการตลาด รวมถึงการโฆษณา
ประชาสมัพนัธ์ และสง่เสริมการขาย เพื่อให้สินค้าเป็นท่ีรู้จกั ได้รับการตอบรับที่ดีจากผู้บริโภค และสามารถสร้างยอดขายใน
ระดบัท่ีนา่พอใจให้กบัผลติภณัฑ์ใหมน่ัน้ ซึง่บริษัทอาจมีความเสีย่งจากการลงทนุหากผลติภณัฑ์ใหมไ่ม่ได้รับการตอบรับหรือ
เป็นที่ช่ืนชอบของผู้บริโภค โดยเฉพาะในสภาวะที่มีการแขง่ขนัสงูในธุรกิจและมีการออกผลิตภณัฑ์ใหม่ๆ  ของคู่แข่งในตลาด
จ านวนมาก  

บริษัทตระหนกัถึงความเสี่ยงดงักลา่ว และได้ให้ความส าคญักบัการเตรียมความพร้อมในการออกผลิตภณัฑ์ใหม่ 
เพื่อลดความเสี่ยงจากความล้มเหลวในการออกผลิตภณัฑ์ใหม่ ตัง้แต่ขัน้ตอนการวิจัยและพฒันา  มีหน่วยงานวิจัยและ
พฒันาที่เป็นอิสระจากหน่วยงานอื่น เพื่อท าหน้าที่พฒันาผลิตภณัฑ์ใหม่อย่างเป็นขัน้ตอน ทัง้ด้านการวิเคราะห์โอกาสทาง
ธุรกิจ กลยทุธ์ทางการตลาด การพฒันา ออกแบบ ทดสอบ วิจยัด้วยแลป็ของบริษัทเอง คดัเลอืกผลติภณัฑ์ใหม ่เพื่อให้ตรงกบั
ความต้องการของกลุม่ลกูค้าเป้าหมาย โดยในการออกผลติภณัฑ์ใหมแ่ตล่ะครัง้ บริษัทจะเน้น “ความใหม”่ ที่แตกตา่งและเป็น
สาระส าคญัของผลิตภณัฑ์ที่สร้างความพึงพอใจให้แก่ผู้บริโภค มีการทดสอบรสชาติ คณุภาพของผลิตภณัฑ์ใหม่ ตลอดจน
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การทดสอบตลาด และการวางแผนแนะน าผลิตภณัฑ์ใหม่เข้าสู่ตลาด การโฆษณาประชาสมัพนัธ์ การจัดกิจกรรมทางการ
ตลาด เพื่อผลกัดนัให้กลุม่ลกูค้าเป้าหมายเกิดการทดลองผลิตภณัฑ์ใหม่และการซือ้ซ า้ เพื่อให้มัน่ใจว่าการออกผลิตภณัฑ์
ใหม่จะมีอตัราความส าเร็จเป็นที่น่าพอใจ รวมทัง้พฒันาผลิตภณัฑ์เดิมอย่างต่อเนื่อง จากการค้นคว้างานวิจัย การส ารวจ
ตลาดเพื่อทราบความต้องการของผู้บริโภคที่เปลีย่นแปลงตลอดเวลา  

3.5  ความเสี่ยงจากภยัทางธรรมชาต ิ

จากเหตกุารณ์อทุกภยัครัง้ใหญ่ของประเทศในปี 2554 สง่ผลให้พืน้ที่หลายแห่งได้รับผลกระทบและเสียหายเป็นวง
กว้าง รวมถึงบริเวณที่ตัง้โรงงานบางชนั และโรงงานคลอง 13 ที่มีน า้ทว่มขงัถนนหน้าโรงงาน ตลอดจนเหตกุารณ์ภยัแล้งในปี 
2558 ซึ่งส่งผลให้ อ.ล าลกูกา เป็นพืน้ที่ประสบพิบตัิภยัหลงัจากสถานีผลิตน า้ประปาไม่สามารถจ่ายน า้ได้ อย่างไรก็ตาม 
บริษัทยงัคงสามารถบริหารจดัการความเสี่ยงดงักลา่วและผ่านทัง้ 2 เหตกุารณ์ดงักลา่วข้างต้นมาได้โดยไม่มีผลกระทบใดๆ 
ต่อความสามารถผลิตสินค้าป้อนความต้องการแก่ผู้บริโภค แม้ระหว่างเหตกุารณ์อทุกภยัปี 2554 การขนสง่สินค้าจะได้รับ
ผลกระทบบ้างก็ตาม 

ทัง้นี ้ที่ตัง้ของโรงงานคลอง 13 เป็นพืน้ที่ปลายน า้และอยู่ใกล้แนวเส้นทาง Floodway (ทางน า้หลาก) ที่ถูกก าหนด
ตามแผนแม่บทของการบริหารจดัการทรัพยากรน า้ของภาครัฐ เพื่อป้องกนัน า้ท่วมพืน้ที่เศรษฐกิจหลกัของประเทศด้านฝ่ัง
ตะวนัออกของแมน่ า้เจ้าพระยา จึงมีความเสีย่งตอ่การเกิดภาวะน า้ทว่มบริเวณพืน้ท่ีตัง้โรงงาน และอาจเกิดความเสยีหายตอ่
ทรัพย์สินได้ อย่างไรก็ตามโรงงานแห่งนีเ้ป็นโรงงานใหม่ที่ได้เร่ิมก่อสร้างในช่วงปี 2553 และได้มีการออกแบบตวัอาคาร
โรงงาน ที่ตัง้เคร่ืองจกัรและอปุกรณ์ต่างๆ โดยยกระดบัความสงูของพืน้ชัน้ลา่งให้มีความสงูจากระดบัพืน้ผิวถนนประมาณ 
2.20 เมตร ซึ่งสามารถป้องกันความเสี่ยงจากการถูกน า้ท่วมตัวโรงงานได้ในระดับหนึ่ง รวมทัง้บริษัทได้ท าประกันภัย
ครอบคลมุความเสียหายที่เกิดจากภยัพิบตัิทางธรรมชาติกรณีน า้ท่วมส าหรับโรงงานทัง้สองแห่งไว้ด้วย โดยประกนัภยัจ ากัด
ความคุ้มครอง กรณีที่เกิดความสญูเสีย หรือเสียหายจากภยัน า้ท่วมในวงเงินไม่เกิน 360 ล้านบาทต่อเหตกุารณ์แต่ละครัง้ และ
ตลอดระยะเวลาเอาประกนัภยั (ใช้ร่วมกนัระหวา่งการประกนัภยัความเสีย่งทรัพย์สนิและการประกนัภยัธุรกิจหยดุชะงกั) 

นอกจากนี ้เพื่อรับมือกับภัยแล้ง บริษัทได้สร้างและจัดหาแหล่งน า้ส ารองเพิ่มเติม เตรียมพร้อมส าหรับปัญหา
ดงักล่าวไว้เช่นเดียวกัน โดยหากเกิดภาวะฉุกเฉิน สถานีผลิตน า้ประปาในพืน้ที่ไม่สามารถจ่ายน า้ได้อีกในอนาคต บริษัท 
ยงัคงสามารถจดัหาน า้เพียงพอตอ่การผลติสินค้าได้อีกไมต่ ่ากวา่ 3 เดือน ซึ่งบริษัทประเมินแล้ววา่เป็นระยะเวลาที่เหมาะสม
หากเกิดการหยดุชะงกัในการผลติขึน้ 

3.6 ความเสี่ยงจากการลงทุนในบริษัทย่อยในต่างประเทศ 

 สืบเนื่องจากการจ าหน่ายเงินลงทนุใน PT. Sappe Indonesia (“Sappe Indo”) ซึ่งบริษัทถือหุ้นในสดัส่วนร้อยละ 
51 ไปในเดือนธันวาคม 2559 ส่งผลให้ปัจจุบัน บริษัทมีบริษัทย่อยทางตรงที่ตัง้อยู่ในต่างประเทศ 1 แห่ง ได้แก่ Sappe 
Europe s.r.o (“Sappe Europe”) จดทะเบียนจดัตัง้ในประเทศสโลวาเกีย ด าเนินธุรกิจจดัจ้างผลติ จ าหนา่ยและท าการตลาด
เคร่ืองดื่มเซ็ปเป้ในแถบประเทศยโุรป โดยบริษัทถือหุ้นในสดัสว่นร้อยละ 60 และมีบริษัทยอ่ยทางอ้อมที่ตัง้อยู่ในต่างประเทศ 
3 แห่ง ได้แก่ 1) Sappe Trading (Hong Kong) Company Limited จดทะเบียนจดัตัง้ในประเทศฮ่องกง ด าเนินธุรกิจน าเข้า 
สง่ออก และจดัจ าหน่ายสินค้า 2) Sappe Hong Kong Company Limited จดทะเบียนจดัตัง้ในประเทศฮ่องกง ด าเนินธุรกิจ
ด้านบริหารจดัการ และ 3) Sappe Trading (Shanghai) Company Limited จดทะเบียนจดัตัง้ในประเทศจีน ด าเนินธุรกิจ
น าเข้า สง่ออก และจดัจ าหน่ายสินค้า โดยทัง้ 3 บริษัท ถือหุ้นโดยบริษัท เซ็ปเป้ โฮลดิง้ (ประเทศไทย) จ ากดั (บริษัทย่อยที่
บริษัทถือหุ้นร้อยละ 100) ถือหุ้นในสดัสว่นร้อยละ 100 ซึ่งการด าเนินธุรกิจของบริษัทย่อยในต่างประเทศดงักลา่ว อาจได้รับ



23 
 

ผลกระทบจากปัจจยัความเสีย่งตา่งๆ ทัง้จากปัจจยัภายในที่เกิดจากการด าเนินงานของบริษัทย่อยเอง และปัจจยัภายนอกต่างๆ 
เช่น ภาวะเศรษฐกิจ พฤติกรรมผู้บริโภค ก าลงัซือ้ เสถียรภาพทางการเมือง กฎหมาย อตัราภาษี และอตัราแลกเปลี่ยนของ
ประเทศนัน้ๆ  เป็นต้น    ซึ่งหากมีเหตกุารณ์ใดๆ ที่มากระทบตอ่การด าเนินธุรกิจของบริษัทย่อยอยา่งมีนยัส าคญั ก็อาจสง่ผล
กระทบตอ่ผลการด าเนินงานของบริษัทได้  

อย่างไรก็ตาม บริษัทได้ก าหนดนโยบายการลงทุนในบริษัทย่อยและบริษัทร่วมไว้อย่างชัดเจน โดยการลงทุนใน
ต่างประเทศที่ผ่านมา บริษัทได้พิจารณาอยา่งรอบคอบ ทัง้ด้านโอกาสการเติบโต และความเสี่ยงของการลงทนุ ซึ่งการลงทนุ
ดงักล่าวเป็นการร่วมทุนกับนกัธุรกิจในประเทศนัน้ๆ ที่มีความเช่ียวชาญในธุรกิจ และมีการวางแผนงานการด าเนินธุรกิจ      
การขายและการตลาดร่วมกนั ตลอดจนมีการรายงานและการติดตามผล การด าเนินงานของบริษัทยอ่ยอยา่งสม ่าเสมอ 

3.7 ความเสี่ยงจากความผันผวนของอัตราแลกเปลี่ยนเงนิตราต่างประเทศ  

บริษัทมีรายได้จากการสง่ออกสนิค้าไปจ าหนา่ยในตา่งประเทศ โดยในปี 2559 มีรายได้จากการสง่ออกร้อยละ 65 ของ
รายได้จากการขายรวม โดยการส่งออกดงักล่าวมีการขายเป็นเงินสกุลดอลลาร์สหรัฐฯ เป็นส่วนใหญ่ ในขณะท่ีวตัถุดิบเกือบ
ทัง้หมดเป็นการสัง่ซือ้จากในประเทศ ท าให้บริษัทมีความเสี่ยงจากอตัราแลกเปลี่ยน ในกรณีที่อตัราแลกเปลี่ยนมีความผนัผวน 
อาจสง่ผลกระทบต่อการก าหนดราคาขายและยอดขายของบริษัท โดยหากเงินบาทมีแนวโน้มแข็งค่าขึน้ รายได้จากการสง่ออก
เมื่อแปลงคา่เป็นเงินบาทจะลดลง ซึง่สง่ผลกระทบในทางลบตอ่รายได้และก าไรของบริษัทได้ 

อย่างไรก็ตาม บริษัทตระหนกัถึงความเสี่ยงดงักลา่ว จึงมีการก าหนดนโยบายที่เหมาะสมเข้าท าสญัญาขายอตัรา
แลกเปลี่ยนลว่งหน้าในทกุๆ เดือนเพื่อลดความผนัผวน ของอตัราแลกเปลี่ยนให้มีเสถียรภาพมากขึ น้ มีการก าหนดราคาขาย
ในตลาดต่างประเทศ แต่ละครัง้ให้ครอบคลมุความเสี่ยงจากอตัราแลกเปลี่ยนในระดบัหนึ่ง ตลอดจนมีการติดตามข่าวสาร
ต่างๆอย่างใกล้ชิด เพื่อประกอบการตดัสินใจได้อย่างรวดเร็วทนัท่วงที โดยมีนโยบายการเงินของบริษัท ซึ่งก าหนดให้ฝ่าย
บริหารและฝ่ายการเงินติดตามการเปลีย่นแปลงของอตัราแลกเปลีย่นเป็นประจ าทกุเดือน 

 
3.8 ความเสี่ยงต่อการลงทุนของผู้ถอืหลกัทรัพย์ 

3.8.1  ความเสี่ยงจากการมีผู้ถอืหุ้นรายใหญ่ที่มีอ านาจก าหนดนโยบายการบริหาร  

ปัจจุบนั ครอบครัวรักอริยะพงศ์ ถือหุ้นเสียงข้างมาก โดยคิดเป็นร้อยละ 74.835  ของจ านวนหุ้นที่จ าหน่ายได้แล้ว
ทัง้หมดของบริษัทหลงัเพิ่มทุน ซึ่งเป็นสดัส่วนที่ท าให้ครอบครัวรักอริยะพงศ์ ยงัคงสามารถควบคมุมติที่ประชุมผู้ ถือหุ้นได้
เกือบทัง้หมดไมว่า่จะเป็นการแตง่ตัง้กรรมการ หรือการขอมติในเร่ืองอื่นที่ต้องใช้เสยีงสว่นใหญ่ของที่ประชมุผู้ ถือหุ้ น ตลอดจน
เร่ืองที่กฎหมายหรือข้อบงัคบับริษัทก าหนดให้ต้องได้รับเสียง 3 ใน 4 ของที่ประชุมผู้ ถือหุ้น ดงันัน้ผู้ ถือหุ้นรายอื่นของบริษัท
อาจมีความเสีย่งจากการไมส่ามารถรวบรวมคะแนนเสยีงเพื่อถ่วงดลุเร่ืองที่ผู้ ถือหุ้นใหญ่เสนอได้ 

อย่างไรก็ตาม เพื่อให้การด าเนินธุรกิจของบริษัทเป็นไปอย่างโปร่งใส และมีการถ่วงดลุอ านาจดงักลา่ว บริษัทจึงได้
จัดโครงสร้างการบริหารจัดการโดยมีบุคลากรที่มีความรู้ความสามารถ และได้ก าหนดขอบเขตการด าเนินงาน การมอบ
อ านาจให้แก่กรรมการและผู้บริหารอยา่งชดัเจน มีการแตง่ตัง้บคุคลภายนอก ที่เป็นอิสระเข้าร่วมในคณะกรรมการบริษัทและ
ด ารงต าแหน่งกรรมการอิสระ 4 ท่าน จากจ านวนกรรมการทัง้สิน้ 9 ท่าน ซึ่งในจ านวนนีเ้ป็นกรรมการตรวจสอบ 3 ท่าน เพื่อ
ท าหน้าที่ตรวจสอบ ถ่วงดลุการตดัสนิใจ และพิจารณาอนมุตัิรายการตา่งๆ ก่อนน าเสนอตอ่ที่ประชมุผู้ ถือหุ้น รวมทัง้บริษัทได้
ก าหนดมาตรการ การท ารายการกบับุคคลที่อาจมีความขดัแย้งทางผลประโยชน์ โดยจ ากดัการออกเสียงของผู้ที่เก่ียวข้อง 
นอกจากนีบ้ริษัทยงัจดัให้มีหนว่ยงานตรวจสอบภายในโดยการวา่จ้างบริษัทผู้ช านาญการจากภายนอกที่ปฏิบตัิงานเป็นอิสระ
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และขึน้ตรงต่อคณะกรรมการตรวจสอบ มีหน้าที่หลกัในการดูแลระบบการควบคุมภายใน เพื่อให้เป็นไปตามระบบที่ได้
ก าหนดไว้ ทัง้นี ้เพื่อสร้างความมัน่ใจให้แก่ผู้ ถือหุ้นถึงความโปร่งใส และถ่วงดลุอ านาจในการบริหารงานของบริษัท 

3.8.2 ความเสี่ยงเร่ืองผลกระทบจากราคาหลักทรัพย์จากการใช้สิทธิของใบส าคัญแสดงสิทธิที่จะซือ้หุ้นสามัญ
ของบริษัทที่ออกให้แก่ผู้บริหารและพนักงานของบริษัท ซ่ึงมีราคาใช้สิทธิต ่ากว่าราคาเสนอขายหุ้นสามัญ
เพิ่มทุนต่อประชาชนในครัง้นี ้ 

ที่ประชมุวิสามญัผู้ ถือหุ้นครัง้ที่ 4/2556 เมื่อวนัท่ี 28 ตลุาคม 2556 ได้มีมติอนมุตัิการออกและจดัสรรใบส าคญัแสดง
สิทธิที่จะซือ้หุ้ นสามัญของบริษัท (“ใบส าคัญแสดงสิทธิ”) ชนิดระบุช่ือผู้ ถือ และไม่สามารถเปลี่ยนมือได้ ให้แก่ผู้บริหาร 
(รวมถึงผู้บริหารที่ด ารงต าแหนง่กรรมการ) และพนกังานของบริษัท (จดข้อจ ากดัการโอน) จ านวน 4,620,000 หนว่ย อาย ุ4 ปี 
นบัจากวนัออกใบส าคญัแสดงสิทธิ อตัราการใช้สิทธิ 1 หน่วยใบส าคญัแสดงสิทธิ ต่อ 1 หุ้นสามญั ราคาการใช้สิทธิ 10.125 
บาทต่อหุ้น (เว้นแต่กรณีมีการปรับราคาใช้สิทธิตามเง่ือนไขการปรับสิทธิ) ซึ่งผู้บริหารและพนกังานที่ได้รับจดัสรรใบส าคญั
แสดงสทิธิจะเร่ิมทยอยใช้สทิธิในการแปลงสภาพเป็นหุ้นสามญัของบริษัทได้ตัง้แตใ่บส าคญัแสดงสทิธิอายคุรบ 12 เดือน  

ราคาการใช้สิทธิดงักลา่ว ต ่ากว่าราคาเสนอขายหุ้นสามญัเพิ่มทนุให้แก่ประชาชนในครัง้นีเ้ท่ากบั 10.125 บาทต่อ
หุ้น หรือต ่ากว่าร้อยละ 25 ดงันัน้ ผู้ลงทุนจึงมีความเสี่ยงจากการมีต้นทนุในการถือหุ้นสามญัสงูกว่าต้นทุนการใช้สิทธิของ
ผู้บริหารและพนกังานที่ถือใบส าคญัแสดงสิทธิ และอาจมีความเสี่ยงที่ราคาหุ้นอาจลดต ่าลง หากผู้บริหารและพนกังานขาย
หุ้ นหลังการใช้สิทธิของใบส าคัญแสดงสิทธิ  นอกจากนี ้ผู้ ลงทุนจะมีผลกระทบต่อส่วนแบ่งก าไร (EPS Dilution) และ
ผลกระทบด้านสดัสว่นการถือหุ้น (Control Dilution) ในกรณีผู้บริหารและพนกังานใช้สิทธิซือ้หุ้นสามญัตามใบส าคญัแสดง
สิทธิทัง้จ านวน โดยผู้ลงทนุจะมีสว่นแบ่งก าไรและสิทธิออกเสียงลดลงร้อยละ 1.52 ค านวณจากฐานทนุช าระแล้วภายหลงั
การเสนอขายหุ้นต่อประชาชนและการใช้สิทธิของใบส าคญัแสดงสิทธิ ซึ่งมีจ านวนรวมทัง้สิน้ 304,620,000 หุ้ น ส าหรับ
ผลกระทบด้านราคาหุ้น (Price Dilution) หากค านวณผลกระทบดงักลา่วโดยใช้ราคาเฉลี่ย 31.75 บาท ณ วนัที่ 30 ธันวาคม 
2559 จะมีผลกระทบทางลบตอ่ราคาหุ้นเพียงร้อยละ 0.77 

อยา่งไรก็ตาม ผลกระทบดงักลา่วข้างต้นจะยงัไมเ่กิดขึน้ทัง้หมดทนัที เนื่องจากเง่ือนไขของระยะเวลาการใช้สทิธิของ
ใบส าคญัแสดงสิทธิที่ก าหนดให้ผู้ ถือใบส าคญัแสดงสิทธิสามารถใช้สิทธิได้หลงัจากมีอายุครบ 12 เดือนนบัจากวนัที่ออก
ใบส าคญัแสดงสทิธิ ณ วนัที่ 25 มิถนุายน 2557 โดยสามารถใช้สิทธิครัง้แรกได้ไมเ่กินร้อยละ 20 ของใบส าคญัแสดงสิทธิที่ผู้
ถือใบส าคญัแสดงสิทธิแต่ละคนได้รับจดัสรร และในทกุๆ 6 เดือนหลงัวนัใช้สิทธิครัง้แรกสามารถใช้สิทธิได้ไม่เกินร้อยละ 20 
ร้อยละ 30 ร้อยละ 40 ร้อยละ 55 ร้อยละ 70 และร้อยละ 100 ของใบส าคญัแสดงสิทธิที่ผู้ ถือใบส าคญัแสดงสิทธิแต่ละคน
ได้รับจัดสรร นอกจากนี ้การจัดสรรใบส าคญัแสดงสิทธิในครัง้นีม้ีวตัถปุระสงค์เพื่อเป็นแรงจูงใจให้เกิดความมุ่งมัน่ในการ
ปฏิบตัิหน้าที่อย่างเต็มก าลงัความสามารถ เพื่อประโยชน์สงูสดุของบริษัท อนัจะส่งผลต่อมูลค่าทางธุรกิจให้เพิ่มสงูขึน้ใน
อนาคตและเป็นประโยชน์ตอ่ผู้ ถือหุ้นโดยรวม 
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4. ทรัพย์สินที่ใช้ในการประกอบธุรกิจ 

4.1 สินทรัพย์ถาวรที่ใช้ในการประกอบธุรกิจ  

ณ วนัท่ี 31 ธนัวาคม 2559 บริษัทและบริษัทยอ่ยเป็นเจ้าของสนิทรัพย์ถาวรท่ีใช้ในการประกอบธุรกิจที่ส าคญั สรุปได้ดงันี ้ 

ประเภท/ลักษณะทรัพย์สนิ 
มูลค่าตามบัญชีสุทธิ      

วันที่ 31 ธันวาคม 2559  
(ล้านบาท) 

ลักษณะ
กรรมสิทธ์ิ 

ภาระผูกพัน 

1. ที่ดินและสว่นปรับปรุงที่ดิน 119.37 เป็นเจ้าของ ไมม่ี 
2. อาคารและสว่นปรับปรุงอาคาร 278.07 เป็นเจ้าของ ไมม่ี 
3. เคร่ืองจกัรและอปุกรณ์ 647.78 เป็นเจ้าของ ไมม่ี 
4. เคร่ืองตกแตง่ ติดตัง้ และ

เคร่ืองใช้ส านกังาน 
38.36 เป็นเจ้าของ ไมม่ี 

5. ยานพาหนะ 9.55 เป็นเจ้าของ / 
ผอ่นช าระตาม
สญัญาเชา่
การเงิน 

บางส่วนยังผ่อนช าระตามสัญญาเช่า
การเงิน โดย ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2559 
บริษัทมียอดคงค้างเจ้าหนีต้ามสญัญาเช่า
การเงิน 0.20 ล้านบาท 

6. สนิทรัพย์ระหวา่งก่อสร้างและ
ติดตัง้ 

19.33 เป็นเจ้าของ ไมม่ี 

รวม 1,112.46   
หมายเหต ุ:  บริษัทมี อาคาร สว่นปรับปรุงอาคาร สว่นปรับปรุงที่ดิน สินทรัพย์ระหวา่งก่อสร้าง รวมถึงเคร่ืองตกแตง่ ติดตัง้ของสินทรัพย์ดงักล่าว 

ตัง้อยูบ่นที่ดินซึง่บริษัทท าสญัญาเชา่กบัผู้ ถือหุ้นใหญ่ของบริษัท 

  
4.2 สินทรัพย์ไม่มตีัวตน 

ณ วนัท่ี 31 ธนัวาคม 2559 บริษัทและบริษัทยอ่ยเป็นเจ้าของซอฟต์แวร์คอมพิวเตอร์ สทิธิบตัร และลขิสทิธ์ิ รายละเอียด
มีดงันี ้

รายการ 
มูลค่าตามบัญชีสุทธิ       

วันที่ 31 ธันวาคม 2559 
(ล้านบาท) 

ลักษณะ
กรรมสิทธ์ิ 

ภาระผูกพัน 

ลขิสทิธ์ิซอฟต์แวร์1/ 13.50 เป็นเจ้าของ ไมม่ี 
เคร่ืองหมายการค้าและลขิสทิธ์ิ2/ 43.40 เป็นเจ้าของ ไมม่ี 
คา่ออกแบบผลติภณัฑ์ 1.46 เป็นเจ้าของ ไมม่ี 

รวม 58.36   

หมายเหต ุ:  1/ ซอฟต์แวร์คอมพิวเตอร์ ตดัจ าหนา่ย 3-10 ปี 
 2/ เคร่ืองหมายการค้า และลขิสทิธ์ิ ตดัจ าหนา่ยตามอายสุทิธิบตัรหรือลขิสทิธ์ินัน้ๆ 
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4.3 สัญญาที่ส าคัญของบริษัท 

4.3.1 สัญญาเช่า 

4.3.1.1  สญัญาเช่าที่ดินและอาคารโรงงาน  

บริษัทท าสญัญาเช่าที่ดินเปล่า / ที่ดินพร้อมสิ่งปลกูสร้าง กับผู้ ถือหุ้นรายใหญ่ของบริษัท เพื่อใช้เป็นที่ตัง้อาคาร
โรงงานและคลงัสนิค้าของบริษัท 2 แหง่ ดงันี ้

4.3.1.1 โรงงานบางชนั  ตัง้อยูท่ี่นิคมอตุสาหกรรมบางชนั ถนนเสรีไทย เขตคนันายาว กรุงเทพฯ ขนาดที่ดิน  2 ไร่ 
1 งาน 88.2 ตารางวา โดยบริษัทท าสญัญาเช่าที่ดินพร้อมสิ่งปลกูสร้าง ได้แก่ อาคารโรงงาน ส านกังาน และสิ่งปลกู
สร้างตา่งๆ รวมทัง้ได้ก่อสร้างสิง่ปลกูสร้างอื่นๆ เพิ่มเติมซึง่เป็นกรรมสทิธ์ิของบริษัทบนท่ีดินเช่าดงักลา่ว  

4.3.1.2  โรงงานคลอง 13  ตัง้อยู่ที่ถนนทางหลวงชนบท ปท.3012 (เลียบคลอง 13 ฝ่ังตะวนัตก) อ าเภอล าลกูกา 
จังหวัดปทุมธานี ขนาดที่ดิน 97 ไร่ 3 งาน 49 ตารางวา โดยบริษัทท าสญัญาเช่าที่ดินเปล่า และได้ก่อสร้างอาคาร
โรงงานและสิง่ปลกูสร้างตา่งๆ ซึง่เป็นกรรมสทิธ์ิของบริษัทบนท่ีดินเช่าดงักลา่ว 

สญัญาเช่าที่ดินพร้อมสิง่ปลกูสร้างที่โรงงานบางชนั มีอายสุญัญาเช่า 3 ปี และสามารถตอ่อายสุญัญาเช่าได้คราว
ละ 3 ปี ซึ่งในปัจจุบันบริษัทมีการย้ายการผลิตจากโรงงานบางชันไปรวมกับโรงงานคลอง  13 เรียบร้อยแล้ว และ
ดดัแปลงโรงงานบางชนัเดิมให้เป็นฐานการวิจยัและพฒันาผลิตภณัฑ์ ทัง้นี ้ณ วนัที่ 31 ธันวาคม 2559 สินทรัพย์ที่ไม่
สามารถเคลือ่นย้ายได้ ได้แก่ อาคาร สิง่ปลกูสร้าง และสนิทรัพย์อื่นๆ ที่บริษัทได้ลงทนุและติดตัง้อยูบ่นที่ดินเช่าดงักลา่ว 
มีมลูคา่ตามราคาทนุ 14.84 ล้านบาท และมลูคา่ตามบญัชีสทุธิ 7.21 ล้านบาท   

การท าสญัญาเช่าสินทรัพย์ที่โรงงานบางชนัถือเป็นรายการที่เก่ียวโยงกนั ซึ่งได้ผ่านความเห็นชอบจากที่ประชุม
คณะกรรมการตรวจสอบ และผ่านการอนมุตัิจากที่ประชมุคณะกรรมการบริษัทเรียบร้อยแล้ว โดยกรรมการที่มีสว่นได้
เสยีกบัการท ารายการไมไ่ด้ร่วมพิจารณาและออกเสยีงในการประชุมเพื่ออนมุตัิเร่ืองดงักลา่ว  

สญัญาเช่าที่ดินโรงงานคลอง 13 มีอายสุญัญาเช่า 20 ปี โดยบริษัทได้ลงทนุก่อสร้างอาคารโรงงาน และสิ่งปลกูสร้าง
ต่างๆ บนที่ดินเช่าดงักล่าว ซึ่งได้เร่ิมก่อสร้างเมื่อปี 2553 การก่อสร้างได้แล้วเสร็จและเร่ิมสายการผลิตแรกในเดือน
เมษายน 2555 ทัง้นี ้ณ วนัที่ 31 ธันวาคม 2559 สินทรัพย์ที่ไม่สามารถเคลื่อนย้ายได้ ได้แก่ อาคารโรงงานและสิง่ปลกู
สร้าง และสนิทรัพย์อื่นๆ ที่บริษัทได้ลงทนุและติดตัง้อยูบ่นที่ดินเชา่ดงักลา่ว มีมลูคา่ตามราคาทนุ 390.36 ล้านบาท และ
มลูคา่ตามบญัชีสทุธิ 294.79 ล้านบาท  

การท าสัญญาเช่าสินทรัพย์ที่โรงงานคลอง 13 ถือเป็นรายการที่เก่ียวโยงกัน ซึ่งได้ผ่านความเห็นชอบจาก             
ที่ประชุมคณะกรรมการตรวจสอบ และผ่านการอนมุตัิจากที่ประชุมคณะกรรมการบริษัท โดยกรรมการที่มีสว่นได้เสีย
กบัการท ารายการไมไ่ด้ร่วมพิจารณาและออกเสยีงในการประชมุเพื่ออนมุตัิเร่ืองดงักลา่ว  

ทัง้นี ้บริษัทได้จดัให้มีการประเมินราคาที่ดิน / ที่ดินพร้อมสิง่ปลกูสร้าง ที่บริษัทเข้าท าสญัญาเช่าทัง้สองแหง่ โดยผู้
ประเมินราคาทรัพย์สินอิสระ คือ บริษัท เอเจนซี่ ฟอร์ เรียลเอสเตท แอฟแฟร์ส จ ากัด ซึ่งเป็นผู้ประเมินที่ได้รับความ
เห็นชอบจากส านกังานคณะกรรมการก ากบัหลกัทรัพย์และตลาดหลกัทรัพย์  ตามรายงานการประเมินราคา เมื่อวนัท่ี 7 
สงิหาคม 2556 และ 8 สงิหาคม 2556 โดยมีวตัถปุระสงค์การประเมินเพื่อวตัถปุระสงค์สาธารณะ 
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1.1) สญัญาเช่าทีดิ่นพร้อมส่ิงปลูกสร้าง โรงงานบางชนั  

สรุปสาระส าคัญของสัญญา 
คูส่ญัญา 
 
ความสมัพนัธ์
ของคู่สัญญา
กบับริษัท 

ผูเ้ช่า :      บริษัท เซ็ปเป้ จ ากดั (มหาชน) 
ผูใ้หเ้ช่า :  นายอนนัท์ รักอริยะพงศ์ 
นายอนนัท์ รักอริยะพงศ์ เป็นกรรมการผู้มีอ านาจลงนามและประธานบริษัท และถือหุ้นบริษัทร้อยละ 
1.52 ของจ านวนหุ้นท่ีจ าหนา่ยได้แล้วทัง้หมดของบริษัท (สดัสว่นการถือหุ้น ณ วนัท่ี 31 ธนัวาคม 2559)  

สินทรัพย์ตาม
สญัญาเช่า 

ที่ดิน อาคารโรงงาน และสิง่ปลกูสร้างตา่งๆ 
โฉนดที่ดินเลขท่ี 123454  เนือ้ที่ดิน  2 ไร่ 1 งาน 88.20 ตารางวา  
ตัง้อยู่เลขที่ 9/3 ซอยเสรีไทย 56 นิคมอุตสาหกรรมบางชัน ถนนเสรีไทย แขวงคนันายาว เขตบางกะปิ 
กรุงเทพฯ 10230 

อายุ สัญญา
เช่า 

3 ปี เร่ิมตัง้แต่วนัที่ 1 ตลุาคม 2556 สิน้สดุสญัญาเช่าวนัที่ 30 กนัยายน 2559 และเมื่อครบอายุสญัญา
เช่า ผู้ เช่ามีสิทธิต่ออายุสญัญาเช่าได้อีกคราวละ 3 ปี เร่ิมตัง้แต่วนัที่ 1 ตุลาคม 2559 สิน้สดุสญัญาเช่า
วนัที่ 30 กนัยายน 2562 ภายใต้ข้อตกลงและเง่ือนไขเดิม โดยจะปรับขึน้ค่าเช่าในอตัราร้อยละ 3.0 จาก
อตัราคา่เช่าสดุท้ายและปรับขึน้ทกุปีในอตัราเดียวกบัการปรับคา่เช่าแตล่ะปี 

อตัราคา่เช่า อตัราค่าเช่าสญัญาเดิมในปีที่ 3 (เดือนตลุาคม 2558 - กนัยายน 2559) มีอตัราค่าเช่าเดือนละ 412,835 
บาท และอตัราค่าเช่าสญัญาใหมใ่นปีที่ 1 (เดือนตลุาคม 2559 - กนัยายน 2560) มีอตัราค่าเช่าเดือนละ 
425,220 บาท 

วิธีการก าหนด
อตัราคา่เช่า 

อ้างอิงจากการประเมินของผู้ประเมินราคาทรัพย์สินอิสระ โดยมีอัตราค่าเช่าเร่ิมต้นในปีแรกส าหรับ
โรงงานและสิ่งปลกูสร้างตา่งๆ เท่ากบัราคาประเมินคา่เช่าอาคารโรงงาน และบวกด้วยค่าเช่าที่ดินสว่นท่ี
เหลอืตอ่ปี เทา่กบัร้อยละ 5 ของราคาประเมินที่ดิน และในปีที่ 2 และ 3 ปรับเพิ่มคา่เช่าร้อยละ 3.0 ตอ่ปี  

ราคาประเมิน ราคาซือ้ขายตลาด 
- ที่ดิน : 34.59 ล้านบาท (ค านวณอตัราค่าเช่าต่อปีเท่ากบัร้อยละ 5 ของราคาประเมินที่ดินสว่นที่ท า
สญัญาเช่า เทา่กบัคา่เช่าที่ดิน 53,586 บาท/เดือน) 
- อาคาร : 14.29 ล้านบาท (ราคาประเมินอาคารและสิง่ปลกูสร้างทัง้หมด) 

ราคาคา่เช่าตลาด (เฉพาะสว่นท่ีท าสญัญาเช่า) 
- พืน้ท่ีสว่นโรงงาน         130 บาท/ตรม./เดือน 
- พืน้ท่ีสว่นส านกังาน     169บาท/ตรม./เดือน 

รวมคา่เช่าอาคาร      335,550 บาท/เดือน 
- ชื่อผูป้ระเมิน
ราคาอิสระ 
- วนัทีป่ระเมิน
ราคา 

บริษัท เอเจนซี่ ฟอร์ เรียล เอสเตท แอฟแฟร์ส จ ากดั  
วนัท่ี 31 กรกฎาคม 2556 

เ ง่ื อนไขของ
สัญญาเช่าที่
ส าคญั 

- ภายหลงัสิน้สดุสญัญาแล้ว และผู้ เช่าไมป่ระสงค์จะเช่าสถานท่ีตอ่ และผู้ ให้เช่ามีความประสงค์จะขาย
ที่ดินพร้อมสิ่งปลกูสร้างอื่นๆตามสญัญานี ้ผู้ ให้เช่าตกลงให้สิทธิแก่ผู้ เช่าเลือกซือ้ได้ก่อนผู้ซือ้รายอื่นๆ 
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สรุปสาระส าคัญของสัญญา 
ในราคาประเมินโดยผู้ประเมินราคาอิสระที่ได้รับความเห็นชอบจากส านกังานคณะกรรมการก ากบั
หลกัทรัพย์และตลาดหลกัทรัพย์ 
- ผู้ เช่าสามารถบอกเลิกสญัญาเช่าก่อนครบก าหนดระยะเวลาในสญัญาได้ โดยผู้ เช่าบอกกลา่วให้ผู้ ให้
เช่าทราบลว่งหน้าเป็นลายลกัษณ์อกัษรไมน้่อยกวา่ 60 วนั แตผู่้ให้เช่าไมส่ามารถบอกเลกิสญัญาก่อน
ครบก าหนดระยะเวลาได้ ทัง้นี ้หากครบก าหนดอายสุญัญาแล้ว ผู้ให้เช่าไมป่ระสงค์จะให้ผู้ เช่าเช่าพืน้ที่
อีกต่อไป ผู้ ให้เช่าต้องบอกกล่าวล่วงหน้าเป็นลายลักษณ์อักษรให้ผู้ เช่าทราบก่อนครบก าหนด
ระยะเวลาตามสญัญาไมน้่อยกวา่ 1 ปี  
- เมื่อครบก าหนดสญัญาเช่านีแ้ล้ว  และไม่มีการต่อระยะเวลาการเช่า หรือไม่ว่าสญัญาเช่าสิน้สดุลง
ด้วยเหตใุดๆ ผู้ เช่ายินยอมให้อาคารโรงงาน และสิ่งก่อสร้างอื่นใดที่สร้างบนที่ดินที่เช่าก่อนและ/หรือ
ภายในระยะเวลาท่ีเช่าตกเป็นกรรมสิทธ์ิของผู้ ให้เช่าทัง้สิน้ โดยผู้ ให้เช่าไม่ต้องช าระค่าสิ่งปลกูสร้าง
ดงักล่าว เว้นแต่หาก ผู้ ให้เช่าไม่ประสงค์จะได้กรรมสิทธ์ิจากสิ่งปลกูสร้างดงักล่าวท่ีผู้ เช่าได้ท าการ
ก่อสร้างไว้ จะสามารถเรียกให้ผู้ เช่ารือ้ถอนสิง่ปลกูสร้างดงักลา่วด้วยคา่ใช้จ่ายของผู้ เช่าเองก็ได้  
- กรณีสญัญาสิน้สดุลงด้วยผู้ให้เช่าตกเป็นผู้ ผิดสญัญา ผู้ให้เช่าต้องช าระคา่ก่อสร้างอาคารโรงงาน และ
สิ่งก่อสร้างอื่นใดที่ผู้ เช่าได้ก่อสร้างต่อเติมขึน้มาก่อนและ/หรือภายในเวลาที่เช่า ให้แก่ผู้ เช่าในราคา
ตลาด และ/หรือราคาที่ประเมินโดยผู้ ประเมินราคาอิสระที่ได้รับความเห็นชอบจากส านักงาน
คณะกรรมการก ากับหลกัทรัพย์และตลาดหลกัทรัพย์ซึ่งคู่สญัญาตกลงเห็นชอบร่วมกันคัดเลือกผู้
ประเมินราคา  

1.2) สญัญาเช่าทีดิ่น โรงงานคลอง 13 

สรุปสาระส าคัญของสัญญา 
คูส่ญัญา 
 
ความสัมพันธ์ของคู่สัญญา
กบับริษัท 
 

ผูเ้ช่า :      บริษัท เซ็ปเป้ จ ากดั (มหาชน) 
ผูใ้หเ้ช่า :  คณะบคุคลรักอริยะพงศ์ 
ประกอบด้วยบุคคล 6 ท่าน ได้แก่ นายอนนัท์ รักอริยะพงศ์ นายอดิศกัดิ์ รักอริยะ
พงศ์ นางสมนึก ไอศูรย์พิศาลศิริ นายอานุภาพ รักอริยะพงศ์ นางสาวปิยจิต          
รักอริยะพงศ์ และนายธนรัตน์ รักอริยะพงศ์ ซึ่งเป็นกรรมการ ผู้บริหาร และ/หรือ     
ผู้ ถือหุ้นใหญ่ของบริษัทซึ่งถือหุ้นบริษัทรวมกันร้อยละ 74.835 ของจ านวนหุ้นที่
จ าหนา่ยได้แล้วทัง้หมดของบริษัท (สดัสว่นการถือหุ้น ณ วนัท่ี 31 ธนัวาคม 2559) 

สนิทรัพย์ตามสญัญาเช่า ที่ดินเปลา่ โฉนดเลขที่ 208, 146943, 146944 และ 146945 
เนือ้ที่ดิน 97 ไร่ 3 งาน 49 ตารางวา ตัง้อยู่ที่ถนนทางหลวงชนบท ปท.3012 (เลียบ
คลอง 13 ฝ่ังตะวนัตก) ต.พืชอดุม อ.ล าลกูกา จ.ปทมุธานี 12150 

อายสุญัญาเช่า 20 ปี เร่ิมตัง้แตว่นัท่ี 1 ตลุาคม 2556 สิน้สดุสญัญาเช่าวนัท่ี 30 กนัยายน 2576 
อตัราคา่เช่า อตัราค่าเช่าในปีที่ 3 (เดือนตลุาคม 2558 - กนัยายน 2559) เป็นเดือนละ 159,181 

บาท และค่าเช่าในปีที่ 4 (เดือนตุลาคม 2559 - กันยายน 2560) เป็นเดือนละ 
162,365 บาท 

 



29 
 

สรุปสาระส าคัญของสัญญา 
วิธีการก าหนดอตัราคา่เช่า อ้างอิงจากการประเมินของผู้ประเมินราคาทรัพย์สินอิสระ โดยมีอตัราค่าเช่าต่อปี

เร่ิมต้นในปีแรกเทา่กบัร้อยละ 5  ของราคาประเมินที่ดิน และเพิ่มขึน้ร้อยละ 2.0 ตอ่
ปี ตลอดอายขุองสญัญาเช่า  

ราคาประเมิน ที่ดิน : 61.20 ล้านบาท 
  - ชื่อผูป้ระเมินราคาอิสระ 
  - วนัทีป่ระเมินราคา 

บริษัท เอเจนซี่ ฟอร์ เรียล เอสเตท แอฟแฟร์ส จ ากดั  
วนัท่ี 30 กรกฎาคม 2556 

เ ง่ือนไขของสัญญาเช่ าที่
ส าคญั 
 

- เมื่อพ้นระยะเวลา 3 ปีนบัจากวนัที่ในสญัญาฉบบันี ้ผู้ ให้เช่าตกลงว่า หากผู้ เช่า
ประสงค์จะซือ้ทรัพย์สินที่เช่าจากผู้ ให้เช่า ผู้ ให้เช่าจะขายทรัพย์สินที่เช่าให้แก่ผู้
เช่า โดยผู้ให้เช่าและผู้ เช่าจะเลอืกผู้ประเมินราคาอิสระท่ีได้รับความเห็นชอบจาก
ส านกังานคณะกรรมการก ากบัหลกัทรัพย์และตลาดหลกัทรัพย์ฝ่ายละหนึ่งราย 
และให้ใช้ราคาเฉลี่ยของราคาประเมินโดยผู้ ประเมินราคาอิสระทัง้สองราย 
(“ราคาประเมินเฉลีย่”) เป็นราคาในการซือ้ขายทรัพย์สนิท่ีเช่า  
- ตลอดระยะเวลาการเช่าตามสญัญานี ้ผู้ให้เช่าตกลงจะไมน่ าสถานท่ีที่เช่าไปขาย
ให้แก่บคุคลอื่นใด ไม่ว่ากรณีใดๆ ทัง้สิน้ และหากผู้ ให้เช่าประสงค์จะขายที่ดินท่ี
ให้เช่าและสิง่ปลกูสร้างของผู้ให้เช่าบนที่ดินดงักลา่ว (ถ้ามี) เมื่อสิน้สดุระยะเวลา
การเช่า 20 ปี ตามสญัญาฉบบันี ้ผู้ ให้เช่าจะต้องแจ้งให้ผู้ เช่าทราบลว่งหน้าเป็น
ลายลกัษณ์อกัษรลว่งหน้าอยา่งน้อย 3 ปี ก่อนครบระยะเวลาการเชา่ตามสญัญา 
ทัง้นี ้การที่ผู้ ให้เช่าแจ้งให้ผู้ เช่าทราบไม่เป็นการตัดสิทธิของผู้ เช่าในการซือ้
ทรัพย์สนิท่ีเช่าจากผู้ให้เช่า 
- เมื่อครบระยะเวลาการเช่า 20 ปี แล้ว ผู้ ให้เช่าจะต้องเสนอขายทรัพย์สินที่เช่า
ให้แก่    ผู้ เช่าหรือเสนอให้ผู้ เช่าเช่าทรัพย์สินที่เช่าตอ่ โดยหากผู้ ให้เช่าเลือกที่จะ
เสนอขายทรัพย์สินที่เช่าให้แก่ผู้ เช่า จะต้องเสนอขายในราคาประเมินเฉลี่ย 
(ราคาซือ้ขายให้ค านวณเฉพาะที่ดินไมร่วมสิง่ปลกูสร้างในทรัพย์สนิที่เช่า) หากผู้
เช่าปฏิเสธที่จะซือ้ทรัพย์สินที่เช่า หรือไมต่อบรับค าเสนอของผู้ ให้เช่าภายใน 60 วนั
นบัแต่วนัที่ได้รับค าเสนอ ผู้ ให้เช่า จึงจะมีสทิธิขายที่ดินและสิ่งปลกูสร้างของผู้ให้
เช่าบนที่ดินดงักลา่ว(ถ้ามี)ให้แก่บคุคลอื่นเมื่อครบระยะเวลาการเช่า 20 ปี ตาม
สญัญาแล้ว 
- หากผู้ ให้เช่าเลือกให้ผู้ เช่าเช่าทรัพย์สินที่เช่าต่อ ผู้ ให้เช่าจะต้องเสนอให้ผู้ เช่าเช่า
ทรัพย์สินที่เช่าต่อโดยผู้ ให้เช่าและผู้ เช่าจะตกลงระยะเวลาการเช่า อตัราค่าเช่า 
ข้อก าหนด และเง่ือนไขการเช่าร่วมกนั ทัง้นี ้ผู้ ให้เช่าต้องเสนอให้เช่าทรัพย์สินท่ี
เช่าแก่ ผู้ เช่าก่อนบคุคลอื่น 
- ผู้ เช่าสามารถบอกเลิกสญัญาเช่าก่อนครบก าหนดระยะเวลาตามสญัญานีไ้ด้ 
โดยผู้ เช่าบอกกลา่วให้ผู้ ให้เช่าทราบลว่งหน้าเป็นลายลกัษณ์อกัษรไม่น้อยกวา่ 60 
วนั แตผู่้ให้เช่าไมส่ามารถบอกเลกิสญัญาก่อนครบก าหนดระยะเวลาได้  
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สรุปสาระส าคัญของสัญญา 

- เมื่อครบก าหนดสญัญาเช่านีแ้ล้ว  และผู้ เช่ามิได้ตกลงซือ้ทรัพย์สนิท่ีเช่า หรือไมม่ี
การตอ่ระยะเวลาการเช่า หรือไมว่า่สญัญาเช่าสิน้สดุลงด้วยเหตใุดๆ เว้นแตก่รณี
ผู้ ให้เช่าผิดสญัญา ผู้ เช่ายินยอมให้อาคารโรงงาน และสิ่งก่อสร้างอื่นใดที่สร้าง
บนท่ีดินท่ีเช่าก่อนและ/หรือภายในระยะเวลาท่ีเช่าตกเป็นกรรมสิทธ์ิของผู้ให้เช่า
ทัง้สิน้ โดยที่ผู้ ให้เช่าไม่ต้องช าระราคาคา่สิง่ปลกูสร้างดงักลา่ว  เว้นแตห่าก ผู้ ให้
เช่าไมป่ระสงค์จะได้กรรมสทิธ์ิจากสิง่ปลกูสร้างดงักลา่วท่ีผู้ เช่าได้ท าการก่อสร้าง
ไว้ จะสามารถเรียกให้     ผู้ เช่ารือ้ถอนสิ่งปลกูสร้างดงักลา่วด้วยคา่ใช้จ่ายของผู้
เช่าเองก็ได้ 
- กรณีสัญญาสิน้สุดลงด้วยผู้ ให้เช่าตกเป็นผู้ ผิดสัญญา ผู้ ให้เช่าต้องช าระค่า
ก่อสร้างอาคาร โรงงาน และสิง่ก่อสร้างอื่นใดที่ผู้ เช่าได้ก่อสร้างตอ่เติมขึน้มากอ่น
และ/หรือภายในเวลาที่เช่าให้แก่ผู้ เช่า ในราคาประเมินเฉลี่ยส าหรับอาคารและ
สิง่ปลกูสร้างดงักลา่ว   

1.3) สญัญาเช่าอาคารส านกังาน 

สรุปสาระส าคัญของสัญญา 
คูส่ญัญา 
 

ผูเ้ช่า :      บริษัท เซ็ปเป้ จ ากดั (มหาชน) 
ผูใ้หเ้ช่า :  บริษัท เชียงใหม ่ชาร์ลมิชเชล จ ากดั 

ความสัมพันธ์ของคู่สัญญากับ
บริษัท 

 -ไมม่ี- 

สนิทรัพย์ตามสญัญาเช่า อาคาร 2 ชัน้คร่ึง เนือ้ที่รวมประมาณ 1,500 ตารางเมตร 
ตัง้อยู่เลขที่ 2 ซ.พระรามเก้า 28 ถ.พระราม 9 แขวงหวัหมาก เขตบางกะปิ 
กรุงเทพฯ 

อายสุญัญาเช่า 2 ปี เร่ิมตัง้แต่วันที่ 10 สิงหาคม 2557 สิน้สุดสญัญาเช่าวันที่ 9 สิงหาคม 
2559 
และต่อสญัญาใหม ่1 ปี เร่ิมตัง้แตว่นัท่ี 26 สิงหาคม 2559 สิน้สดุสญัญาเช่า
วนัท่ี 26 กนัยายน 2560 

อตัราคา่เช่า 162,540 บาทตอ่เดือน 
 เง่ือนไขการปรับขึน้คา่เชา่ : เมื่อมกีารตอ่สญัญาจะปรับขึน้คา่เช่าร้อยละ 5 
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1.4) สญัญาเช่าอาคารเก็บสินคา้ 

สรุปสาระส าคัญของสัญญา 
คูส่ญัญา 
 

ผูเ้ช่า :      บริษัท เซ็ปเป้ จ ากดั (มหาชน) 
ผูใ้หเ้ช่า :  บริษัท ไทยเวิลด์ คลงัสนิค้า จ ากดั 

ความสัมพันธ์ของคู่สัญญากับ
บริษัท 

 -ไมม่ี- 

สนิทรัพย์ตามสญัญาเช่า อาคารหมายเลข 1 เป็นพืน้ท่ีทัง้หมด 3,150 ตารางเมตร 
ตัง้อยูเ่ลขที่ 53 หมู ่4 ต าบลชมุพล อ าเภอองค์รักษ์ จงัหวดันครนายก 26120 

อายสุญัญาเช่า 1 ปี เร่ิมตัง้แต่วนัที่ 1 พฤษภาคม 2558 สิน้สดุสญัญาเช่าวนัที่ 30 กนัยายน 
2559 

อตัราคา่เช่า 200,000 บาทตอ่เดือน 

4.3.2 สัญญาแต่งตัง้ผู้จัดจ าหน่าย 

คู่สัญญา /  
ความสัมพนัธ์กับบริษัท 

สาระส าคัญของบริการตามสญัญา ระยะเวลาสัญญา 

1. สญัญาระหวา่งบริษัท (“เจ้าของ
สนิค้า”) กบับริษัท แมส มาร์เก็ต
ติง้ จ ากดั  (“ผู้จดัจ าหนา่ย”) 

ความสมัพนัธ์กบับริษัท:  -ไมม่ี - 

บริษัทขายผลิตภัณฑ์ของบริษัทตามที่
ก าหนดในสญัญาให้แก่ผู้จัดจ าหน่าย  เพื่อ
น าไปจดัจ าหน่ายในร้านค้าปลีกและขายส่ง
ในประเทศที่ เป็น Traditional Trade และ
ไมใ่ช่ Chain Store โดยผู้จดัจ าหนา่ยจะได้รับ
ค่าตอบแทนเป็นร้อยละของราคาขายสินค้า
ให้ร้านค้าสง่ 

ระยะเวลา 2  ปี (วันที่  7 เมษายน 
2558 – 6 เ มษายน  2560)  และ
สามารถต่ออายโุดยอตัโนมตัิ งวดละ 
2 ปี ตามเง่ือนไขที่ก าหนดในสญัญา 

2. สญัญาระหว่างบริษัท (“เจ้าของ
สนิค้า”) กบับริษัท เดอเบล จ ากดั 
(“ผู้จดัจ าหนา่ย”) 

ความสมัพนัธ์กบับริษัท:  -ไมม่ี - 

บริษัทขายผลิตภัณฑ์ของบริษัทตามที่
ก าหนดในสญัญาให้แก่ผู้จดัจ าหน่าย  เพื่อ
น าไปจดัจ าหนา่ยในร้านค้าปลกีและร้านค้า
สง่ในประเทศที่ไมใ่ช่ Chain Store โดยผู้จดั
จ าหน่ายจะได้รับค่าตอบแทนเป็นร้อยละ
ของราคาขายสนิค้าให้ร้านค้าสง่  

ระยะเวลา 3 ปี (วันที่ 10 ตุลาคม 
2556 – 9 ตุ ล าคม  2559)   และ
สามารถต่ออายุโดยอัตโนมัติ งวด
ละ 3 ปี ตามเง่ือนไขที่ก าหนดใน
สญัญา 

4.3.3 การประกันภยัทรัพย์สิน 

บริษัทได้ท าประกนัภยัความเสี่ยงภยัทรัพย์สิน รวมถึงการประกนัภยัธุรกิจหยุดชะงกั  ส าหรับโรงงานบางชนั และ
โรงงานคลอง 13 ทนุประกนัรวมทัง้สิน้ 1,299.20 ล้านบาท ซึ่งครอบคลมุมลูคา่ตามบญัชีของทรัพย์สินที่ท าประกนัภยั
ดงักลา่ว และท าประกนัภยัความรับผิดตามกฎหมายต่อบคุคลภายนอก ทนุประกนั 10 ล้านบาท รายละเอียดสรุปได้
ดงันี ้
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ประเภทกรมธรรม์ 
บริษัท
ประกัน 

ทรัพย์สินที่เอาประกันภยั 
ทุนประกนั 
(ล้านบาท) 

ระยะเวลา
ประกันภยั 

ผู้เอาประกันภยั 

1. กรมธรรม์ประกนัความ
เสีย่งภยัทรัพย์สนิ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

บมจ.  
ชบับ์สามคัคี
ประกนัภยั 

เลขที่  8,18,19 หมู่  7 ต าบลพืชอุดม       
อ.ล าลกูกา จ.ปทมุธานี 12150 และ 
เลขที่ 9/3 นิคมอุตสาหกรรมบางชัน 
ถนนเสรีไทย แขวงคนันายาว เขตคนั
นายาว กรุงเทพฯ 10230 
ความคุ้มครอง 
- สิ่งปลูกสร้างตวัอาคาร รวมถึงส่วน
ปรับปรุงตอ่เติมอาคาร ฯลฯ  
- เฟอร์นิเจอร์ เคร่ืองใช้และอุปกรณ์
ส า นัก ง าน  ร วม เค ร่ื อ งตกแต่ ง
ส านกังาน 
- เคร่ืองจกัร เคร่ืองมือและอปุกรณ์  
- สต๊อกสนิค้าส าเร็จรูป สนิค้าระหวา่ง
ผลติ วตัถดุิบ และบรรจภุณัฑ์ 

ขยายความคุ้มครอง  
- ความสูญ เสียห รื อ เสียหายต่อ
อปุกรณ์ไฟฟ้า 
-  การแตกหกัของกระจกผนงัอาคาร 
จากอบุตัิเหตจุากปัจจยัภายนอก 
-  การลักทรัพย์ซึ่งได้เข้าไปหรือออก
จากอาคารท่ีเอาประกนัภยั  
-  การลักทรัพย์ที่ไม่ปรากฎร่องรอย
การงดัแงะ 
-   ค ว าม เ สี ยหายต่ อ เ ค ร่ื อ ง จัก ร
หยดุชะงกั 
-   ความสูญเสียห รือ เสียหายต่อ
อุบัติเหตุและการลักทรัพย์ที่ปรากฎ
ร่ อ ง ร อยก า ร งั ด แ ง ะต่ อ อุ ป ก ร ณ์
อิเลค็ทรอนิกส์ เคร่ืองคอมพิวเตอร์ 
-  ความสญูเสยีของเงิน  
-  ความรับผิดต่อบคุคลภายนอก ซึ่งผู้
เอาประกนัภยัต้องรับผิดตามกฎหมาย 
ส าหรับความบาดเจ็บหรือเสียชีวิต 
ห รือ เสียหายต่อท รัพ ย์สินอันสืบ
เนื่องมาจากอบุตัิเหตจุากการประกอย
ก า ร ที่ เ ก่ี ย ว ข้ อ ง กั บ ธุ ร กิ จ ที่ เ อ า
ประกนัภนั 

1,249.20* 31 ส.ค. 59 - 
31 ส.ค. 60 

บริษัท เซ็ปเป้ จ ากดั 
(มหาชน) 

 
 
 
 
 

- การประกนัภยัธุรกิจหยดุชะงกั 50.00* 

*หมายเหตุ จ ากัดความคุ้มครอง กรณีที่เกิดความสญูเสีย หรือความเสียหายจากภยัน า้ท่วม (จ ากัดวงเงินความรับผิดชอบทัง้ 2 ส่วน คือ ส่วนที 1 การ
ประกันภยัความเสี่ยงภยัทรัพย์สิน และส่วนที่ 2 การประกันภยัธุรกิจหยดุชะงกั) วงเงินไม่เกิน 360.00 ล้านบาท ต่อเหตกุารณ์แต่ละครัง้และ
ตลอดระยะเวลาประกนัภยั 
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4.4 เคร่ืองหมายการค้าที่ใช้ในการประกอบธุรกิจ  

บริษัทเป็นเจ้าของเคร่ืองหมายการค้าหรือตราสนิค้า (Brand Logo) ซึง่ได้จดทะเบียนตอ่กรมทรัพย์สนิทางปัญญา
กระทรวงพาณิชย์ ได้แก่ “เซ็ปเป้” “บิวติ ดริง้ค์” “โมกุ โมกุ” เป็นต้น โดยการจดทะเบียนเคร่ืองหมายการค้าแต่ละ
เคร่ืองหมายมีอาย ุ10 ปี นบัแตว่นัท่ีจดทะเบียนและสามารถตอ่อายไุด้คราวละ 10 ปี และบริษัทยงัมีเคร่ืองหมายการค้า
ทีจ่ดทะเบียนในตา่งประเทศ เช่น สาธารณรัฐประชาชนจีน ฮ่องกง ได้แก่ “Mogu Mogu” เป็นต้น  

นอกจากนี ้บริษัทได้รับอนุญาตแต่เพียงผู้ เดียว (Exclusive) ตามสญัญาอนุญาตให้ใช้เคร่ืองหมายการค้า ท่ี
บริษัท (“ผู้ รับอนุญาต”) ท ากับบริษัท เซปเป้ คอร์ปอเรชัน่ จ ากัด (“ผู้ ให้อนุญาต”) (เป็นบริษัทที่เก่ียวข้องกบับริษัท มี
กลุ่มครอบครัวรักอริยะพงศ์ ถือหุ้ นร้อยละ 100) ส าหรับการใช้เคร่ืองหมายการค้าทุกรายการที่ บริษัท เซปเป้              
คอร์ปอเรชัน่ จ ากดั เป็นเจ้าของ ทัง้ในประเทศไทยและตา่งประเทศทัว่โลก เพื่อวตัถปุระสงค์ในการผลิต จ าหน่าย และ
โฆษณาการจ าหน่ายสนิค้าของบริษัท โดยไม่มีคา่ตอบแทน เป็นระยะเวลา 20 ปี เร่ิมตัง้แตว่นัที่ 1 ตลุาคม 2556 จนถึง 
30 กนัยายน 2576 ซึ่งเคร่ืองหมายการค้าที่บริษัทได้รับอนญุาตให้ใช้ดงักลา่วเป็นเคร่ืองหมายการค้าที่จดทะเบียนใน
ต่างประเทศทัง้หมด เช่น ประเทศอิสราเอล ประเทศอินโดนีเซีย เป็นต้น โดยสว่นใหญ่เคร่ืองหมายการค้ามีอาย ุ10 ปี 
นบัแต่วนัที่จดทะเบียนและสามารถตอ่อายไุด้ โดยบริษัทอยู่ระหวา่งการด าเนินการโอนเคร่ืองหมายการค้าเหลา่นัน้มา
จดทะเบียนในนามของบริษัท  

บริษัทจะท าการตอ่อายเุคร่ืองหมายการค้า เมื่อถึงก าหนดเวลาตอ่อาย ุนอกจากนี ้เมื่อบริษัทมีการออกผลติภณัฑ์
ภายใต้ตราสินค้าใหม่ๆ  บริษัทหรือบริษัทยอ่ยจะด าเนินการขอจดทะเบียนเคร่ืองหมายการค้าใหมต่ามความเหมาะสม 
ณ วนัท่ี 31 ธนัวาคม 2559 บริษัทเป็นเจ้าของเคร่ืองหมายการค้าที่ส าคญั ได้แก่ 

ล าดับที่ รูปเคร่ืองหมายการค้า เจ้าของ
กรรมสิทธ์ิ 

เลขทะเบียน  
(ประเทศที่จด

ทะเบียน) 

ระยะเวลา 

1 

 

บริษัท ค343965 

(ไทย) 

15 ต.ค. 2553 - 12 ม.ค. 
2563 

 

2 

 

บริษัท ค326260 
(ไทย) 

31 ก.ค. 2552 - 30 ก.ค. 
2562 

3 

 

บริษัท ค353901 
(ไทย) 

11 ก.พ. 2554 - 10 ก.พ. 
2564 

4 

 

บริษัท ค354273 

(ไทย) 

2 มิ.ย. 2554 – 1 มิ.ย. 
2564 
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ล าดับที่ รูปเคร่ืองหมายการค้า เจ้าของ
กรรมสิทธ์ิ 

เลขทะเบียน  
(ประเทศที่จด

ทะเบียน) 

ระยะเวลา 

5 

 

บริษัท ค353905 

(ไทย) 

2 มิ.ย. 2554 – 1 มิ.ย. 
2564 

 

6 

 

บริษัท  4-2010-006531  
(PHILIPPINES) 

6 ม.ค. 2554 - 6 ม.ค. 
2564 

7 

 

บริษัท  219682 

(ISRAEL) 

12 มี.ค. 2552 - 12 มี.ค. 
2562 

8 

 

บริษัท  D00 2010 039941    
(INDONESIA) 

5 พ.ย. 2553 - 5 พ.ย. 
2563 

9 

 

บริษัท  D00 2008 030571  
(INDONESIA) 

22 ส.ค. 2551 - 22 ส.ค. 
2561 

10 

 

บริษัท    40-1167371 
(KOREA) 

16 มี.ค. 2559 - 16 มี.ค. 
2569 

11 

 

บริษัท  40-1167370 
(KOREA) 

16 มี.ค. 2559 - 16 มี.ค. 
2569 

12 

 

บริษัท   40-1167369 

(KOREA) 

16 มี.ค. 2559 - 16 มี.ค. 
2569 

13 

   

บริษัท  40-1167368  
(KOREA) 

16 มี.ค. 2559 - 16 มี.ค. 
2569 

14 

    

บริษัท  40-1167367 
(KOREA) 

16 มี.ค. 2559 - 16 มี.ค. 
2569 
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4.5 เงนิลงทุนในบริษัทย่อยและบริษัทร่วม 

ณ วนัท่ี 31 ธนัวาคม 2559 บริษัทมีเงินลงทนุในบริษัทยอ่ยและบริษัทร่วม ดงันี ้

บริษัทย่อย 
วันที่บริษัท         
เข้าลงทุน 

ทุนช าระ
แล้ว 

(ล้านบาท) 

สัดส่วนการ
ถือหุ้นของ
บริษัท  
(ร้อยละ) 

มูลค่าเงนิ
ลงทุนตาม
ราคาทุน  
(ล้านบาท) 

สัดส่วนต่อมูลค่า
สินทรัพย์รวมของ

บริษัท 
(ร้อยละ) 

บริษทัย่อยทางตรง 
1. Sappe Europe s.r.o. 
   (“Sappe Europe”) 

1 กรกฎาคม 
2556 

0.27 60.00 0.16 0.01 

2. บริษัท เซ็ปเป้ โฮลดิง้ (ประเทศไทย) จ ากดั 
(“Sappe Holding”) 

8 พฤษภาคม 
2558 

197.00 100.00 197.00 8.04 

บริษทัย่อยทางอ้อม 
1. Sappe Trading (Hong Kong) 

Company Limited  
   (“Sappe Trading Hong Kong”) 

23 มิถุนายน 
2558 

0.45 100.00 0.45 0.02 

2. Sappe Hong Kong Company Limited 
(“Sappe Hong Kong”) 

11 ธนัวาคม  
2558 

13.98 100.00 13.98 0.57 

3. Sappe Trading (Shanghai) 
   Company Limited  
 (“Sappe Shanghai”) 

1 พฤศจิกายน 
2559 

2.65 100.00 2.65 0.11 

บริษทัร่วมทางอ้อม 
บริษัท ออล โคโค กรุ๊ป จ ากดั* (“All Coco”)  
(เดิมชือ่: บริษทั โคโคนทั แฟคทอร่ี จ ากดั 
จดทะเบียนเปลี่ยนชือ่บริษัทเมื่อวนัที ่31 
มกราคม 2560) ซึง่มีบริษัทย่อย ดงันี ้

- บริษัท ออล โคโค จ ากดั 

- บริษัท เค เบสท์ ฟาร์ม จ ากดั 

3 ตลุาคม 
2559 

168.00 40.00 143.86 5.87 

4.6 นโยบายการลงทุนในบริษัทย่อยและบริษัทร่วม 

บริษัทมีนโยบายลงทุนในธุรกิจที่มีความเก่ียวเนื่องกับธุรกิจหลกัของบริษัท ที่มีศกัยภาพในการสร้างผลก าไรและมี
โอกาสในการเจริญเติบโต เพื่อเพิ่มความสามารถในการท าก าไรของบริษัท หรือเป็นธุรกิจที่เอือ้ประโยชน์  (Synergy) ให้กบั
บริษัท โดยสามารถสนบัสนนุการด าเนินธุรกิจหลกัของบริษัทให้มีความครบวงจรมากขึน้ หรือสร้างมลูคา่เพิ่ม (Value Added) 
ให้แก่ธุรกิจของบริษัท  

บริษัทได้ก าหนดนโยบายการควบคมุและก ากบัดแูลกิจการของบริษัทย่อยและบริษัทร่วมที่บริษัทเข้าไปลงทนุ เพื่อให้
สามารถควบคุมดแูลการจัดการ และการด าเนินงานของบริษัทย่อยและบริษัทร่วมได้เสมือนเป็นหน่วยงานหนึ่งของบริษัท 
รวมทัง้มีมาตรการในการติดตามการบริหารของบริษัทร่วมเพื่อดแูลรักษาผลประโยชน์ในเงินลงทนุของบริษัท โดยหากเป็น
การลงทนุในบริษัทย่อย บริษัทจะควบคมุและก าหนดนโยบายการบริหาร ตลอดจนการสง่ตวัแทนเข้าร่วมเป็นกรรมการ และ
เข้าร่วมประชุมในฐานะผู้ ถือหุ้น โดยผู้แทนของบริษัทมีหน้าที่ออกเสียงในที่ประชุมตามแนวทางหรือทิศทางที่คณะกรรมการ
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บริษัทได้พิจารณาไว้ ส าหรับการลงทนุในบริษัทร่วม บริษัทไม่มีนโยบายเข้าไปควบคมุมากนกั ทัง้นี ก้ารจะสง่ตวัแทนเข้าร่วม
เป็นกรรมการในบริษัทย่อยและบริษัทร่วมของบริษัทดงักล่าว บริษัทจะพิจารณาตามความเหมาะสม และขึน้กับข้อตกลง
ร่วมกนัเป็นส าคญั 

ปัจจุบนับริษัทมีการลงทนุในบริษัทย่อยทางตรง 2 บริษัท โดยมีการก ากบั ดแูล และติดตามการด าเนินงานของบริษัท
ย่อยอย่างใกล้ชิด เพื่อให้เป็นไปตามเป้าหมายที่บริษัทได้ก าหนดไว้ ซึ่งปัจจุบนับริษัทได้รับความเห็นชอบจากคณะกรรมการ
บริษัทในการแต่งตัง้บคุคลที่มีคณุสมบตัิและประสบการณ์ที่เหมาะสมเพื่อด ารงต าแหนง่กรรมการใน Sappe Holding ได้แก่ 
นายอดิศักดิ์ รักอริยะพงศ์ นางสาวปิยจิต รักอริยะพงศ์ และ นายอานุภาพ รักอริยะพงศ์  อย่างไรก็ตาม ส าหรับ Sappe 
Europe s.r.o เนื่องด้วยข้อจ ากดัทางกฎหมายของประเทศสโลวาเกีย ที่ก าหนดให้กรรมการท่ีจะด ารงต าแหนง่นัน้ ต้องมีภมูิล าเนา
อยู่ในประเทศสโลวาเกีย จึงท าให้การแต่งตัง้ตวัแทนจากบริษัทเพื่อเป็นกรรมการใน Sappe Europe s.r.o ตามนโยบายการ
ควบคมุและก ากบัดแูลบริษัทยอ่ยและบริษัทร่วม มีความยุง่ยากในทางปฏิบตัิ ที่ประชมุคณะกรรมการบริษัท จึงได้อนมุตัิการ
ก าหนดกฎบัตรส าหรับคณะกรรมการและตารางอ านาจด าเนินการของ  Sappe Europe s.r.o เพื่อให้คณะกรรมการของ 
Sappe Europe  s.r.o ยดึถือและปฏิบตัิตาม เพื่อให้บริษัทใช้เป็นมาตรการเพื่อก ากบัดแูล Sappe Europe s.r.o ได้ทนัที 

ทัง้นี ้บริษัทมีการลงทนุในบริษัทร่วม 1 บริษัท คือ บริษัท ออล โคโค กรุ๊ป จ ากดั (“All Coco”) ผา่นทาง Sappe Holding 
ซึ่งเป็นบริษัทย่อยของบริษัท รวมเป็นเงินลงทนุทัง้สิน้ 143.86 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 40 ของทนุจดทะเบียนของ All Coco 
โดย All Coco ถือหุ้นทัง้หมดในบริษัท ออล โคโค จ ากัด และบริษัท เค เบสท์ ฟาร์ม จ ากัด และประกอบธุรกิจผลิตและ
จ าหน่ายอาหาร เคร่ืองดื่ม แปรรูปจากมะพร้าว ภายใต้ยี่ห้อสินค้า ALL COCO ซึ่งมีผลิตภณัฑ์หลากหลายชนิด อาทิ 1) น า้
มะพร้าวบรรจขุวด 2) ไอศกรีมมะพร้าว 3) พดุดิง้มะพร้าวน า้หอม นอกจากนี ้กลุม่ผู้ ถือหุ้นเดิมของ All Coco  ตกลงให้ Sappe 
Holding มีสิทธิซือ้หุ้นจากกลุม่ผู้ ถือหุ้นเดิมของ All Coco ในจ านวนรวมไม่เกินร้อยละ 11 ของหุ้นที่จ าหน่ายได้แล้วทัง้หมด
ของบริษัท ภายหลงั 2 ปีจากวนัที่ท าการซือ้ขายหุ้นเพิ่มทุนเสร็จสมบูรณ์ และมีสิทธิซือ้หุ้นจากกลุ่มผู้ ถือหุ้นเดิมเพิ่มเติมอีก
จ านวนรวมไมเ่กินร้อยละ 9 ของหุ้นที่จ าหนา่ยได้แล้วทัง้หมดของบริษัท ภายหลงั 4 ปีจากวนัท่ีท าการซือ้ขายหุ้นเพิ่มทนุเสร็จ
สมบรูณ์ โดยราคาซือ้ขายหุ้นตามสิทธิจะเทา่กบัราคาประเมินของหุ้น All Coco ซึ่งประเมินโดยที่ปรึกษาทางการเงินท่ีกลุม่ผู้
ถือหุ้นเดิมของ All Coco และ Sappe Holding ร่วมกนัแต่งตัง้ โดยกรรมการบริษัทของ All Coco มีจ านวน 2 ท่าน คือ นาง
วราภรณ์ มนสัรังษี และนางตระการจิต สธีุโสภณ ซึง่เป็นผู้ ถือหุ้นใหญ่ของ All Coco  
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5. ข้อพพิาททางกฎหมาย 

- ไมม่ี - 
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6. ข้อมูลทั่วไปและข้อมูลส าคัญอื่น 

บริษัท :  บริษัท เซ็ปเป้ จ ากดั (มหาชน) 

ลักษณะการประกอบธุรกิจ :  ประกอบธุรกิจผลติและจ าหนา่ยเคร่ืองดื่มเพื่อสขุภาพ   

ที่ตัง้ส านักงานและโรงงาน : 1)  ส านกังานใหญ่ และศูนย์วิจยัและพฒันาของบริษัท   

 เลขที่ 9/3 นิคมอุตสาหกรรมบางชนั ซอยเสรีไทย 56 ถนนเสรีไทย แขวงคนันายาว 
เขตคนันายาว กรุงเทพฯ 10230 

2) ส านกังานสาขา และโรงงาน 

เลขที่ 8 หมู่ที่ 7 ถนนทางหลวงชนบท ปท.3012 (เลียบคลอง 13 ฝ่ังตะวันตก) 
 ต าบลพืชอดุม อ าเภอล าลกูกา จงัหวดัปทมุธานี 12150 

 3) ส านกังานสาขา 

  เลขที่ 2 ซอยพระรามเก้า 28 ถนนพระรามเก้า แขวงหัวหมาก เขตบางกะปิ 
  กรุงเทพฯ 10240 

เลขทะเบียนบริษัท :  0107556000591 

Home Page :  www.sappe.com 

โทรศัพท์ :  0-2319-4949 

โทรสาร :  0-2319-7337 

อีเมลนักลงทุนสัมพนัธ์  : ir@sappe.com 

ทุนจดทะเบียน :  304,620,000 บาท แบง่ออกเป็นหุ้นสามญั 304,620,000 หุ้น  
  มลูคา่หุ้นละ 1 บาท  

ทุนช าระแล้ว : 302,346,909 บาทแบง่ออกเป็นหุ้นสามญั 302,346,909 หุ้น  
  มลูคา่หุ้นละ 1 บาท (ข้อมูล ณ วนัที ่16 มกราคม 2560)   
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6.1 ข้อมูลบริษัทย่อย บริษัทย่อยทางอ้อม และบริษัทร่วมทางอ้อม 

ณ วนัที่ 31 ธันวาคม 2559 มีบริษัทย่อยทัง้หมด 2 แห่ง บริษัทย่อยทางอ้อมทัง้หมด 3 แห่ง และบริษัทร่วมทางอ้อม    
3 แหง่ ดงันี ้

บริษัทย่อย 

1)  Sappe Europe s.r.o : จดทะเบียนจัดตัง้ในประเทศสโลวาเกีย ด าเนินธุรกิจจัดจ้างผลิต จ าหน่ายและท า
การตลาดเคร่ืองดื่มเซ็ปเป้ในแถบประเทศยโุรป  

ส านกังาน   : Golánova 3140/5 Bratislava 821 03 
มลูคา่หุ้นท่ีจ าหนา่ยได้แล้ว  : 6,639 ยโูร (ประมาณ 0.27 ล้านบาท) 
ชนิดของหุ้น   : หุ้นสามญั 
จ านวนหุ้นท่ีบริษัทถือ : ร้อยละ 60 ของจ านวนหุ้นทัง้หมด 
 

2)  บริษัท เซ็ปเป้ โฮลดิง้ (ประเทศไทย) จ ากัด : จดทะเบียนจัดตัง้ในประเทศไทย ด าเนินธุรกิจเพื่อลงทุนใน  
บริษัทยอ่ย  

ส านกังาน   : เลขที่ 8 หมู ่7 ต าบลพืชอดุม อ าเภอล าลกูกา จงัหวดัปทมุธานี 
ทนุจดทะเบียน   : 197,000,000 บาท 
มลูคา่หุ้นท่ีจ าหนา่ยได้แล้ว  : 197,000,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 100 ของทนุจดทะเบียน 
ราคาตอ่หุ้น  : 10 บาท 
ชนิดของหุ้น   : หุ้นสามญั 
จ านวนหุ้นท่ีบริษัทถือ : ร้อยละ 100 ของจ านวนหุ้นทัง้หมด 

 
บริษัทย่อยทางอ้อม 

1)  Sappe Trading (Hong Kong) Company Limited : จดทะเบียนจัดตัง้ในประเทศฮ่องกง ด าเนินธุรกิจน าเข้า 
สง่ออก และจดัจ าหนา่ยสนิค้า 

ส านกังาน  : RM 907, 9/F KENBO COMM BLDG, 335-339 QUEEN'S RD, WEST, HK 
ทนุจดทะเบียน   : 100,000 ดอลลา่ร์ฮ่องกง (ประมาณ 0.45 ล้านบาท) 
มลูคา่หุ้นท่ีจ าหนา่ยได้แล้ว : 100,000 ดอลลา่ร์ฮ่องกง คิดเป็นร้อยละ 100 ของทนุจดทะเบียน 
ราคาตอ่หุ้น  : 10 ดอลลา่ร์ฮ่องกง 
ชนิดของหุ้น   : หุ้นสามญั 
จ านวนหุ้นท่ีบริษัทถือ  : บริษัท เซ็ปเป้ โฮลดิง้ (ประเทศไทย) จ ากัด (บริษัทย่อยที่บริษัทถือหุ้นร้อยละ 

100) ถือหุ้นร้อยละ 100 ของจ านวนหุ้นทัง้หมด 
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2) Sappe Hong Kong Company Limited : จดทะเบียนจดัตัง้ในประเทศฮ่องกง ด าเนินธุรกิจด้านบริหารจดัการ 

ส านกังาน  : RM 907, 9/F KENBO COMM BLDG, 335-339 QUEEN'S RD, WEST, HK 
ทนุจดทะเบียน   : 3,000,000 ดอลลา่ร์ฮ่องกง (ประมาณ 13.98 ล้านบาท) 
มลูคา่หุ้นท่ีจ าหนา่ยได้แล้ว : 3,000,000 ดอลลา่ร์ฮ่องกง คิดเป็นร้อยละ 100 ของทนุจดทะเบียน 
ราคาตอ่หุ้น  : 10 ดอลลา่ร์ฮ่องกง 
ชนิดของหุ้น   : หุ้นสามญั  
จ านวนหุ้นท่ีบริษัทถือ  : บริษัท เซ็ปเป้ โฮลดิง้ (ประเทศไทย) จ ากัด (บริษัทย่อยที่บริษัทถือหุ้นร้อยละ 

100) ถือหุ้นร้อยละ 100 ของจ านวนหุ้นทัง้หมด 
 

3)  Sappe Trading (Shanghai) Company Limited : จดทะเบียนจดัตัง้ในประเทศจีน ด าเนินธุรกิจน าเข้า สง่ออก 
และจดัจ าหนา่ยสนิค้า 

ส านกังาน    : Room 806,8/F ,Building#2 , 55 Meisheng Road, China (Shanghai)  

ทนุจดทะเบียน : 2,000,000 หยวน  (ประมาณ 10 ล้านบาท) * ข้อมูลทุนจดทะเบียน ณ วนัที่ 23 

มกราคม 2560 
มลูคา่หุ้นท่ีจ าหนา่ยได้แล้ว : ยงัไมไ่ด้ช าระทนุจดทะเบียน 
จ านวนหุ้นท่ีบริษัทถือ    : Sappe Hong Kong Company Limited ซึ่งเป็นบริษัทย่อยของบริษัท เซ็ปเป้ 

โฮลดิง้ (ประเทศไทย) จ ากัด (บริษัทย่อยที่บริษัทถือหุ้นร้อยละ 100) ถือหุ้น  
ร้อยละ 100  

 
บริษัทร่วมทางอ้อม 

1)  บริษัท ออล โคโค กรุ๊ป จ ากัด  : จดทะเบียนจัดตัง้ในประเทศไทย ด าเนินธุรกิจผลิตและจ าหน่ายอาหาร 
เคร่ืองดื่ม แปรรูปจากมะพร้าว ภายใต้ยี่ห้อสนิค้า ALL COCO 

ส านกังาน  : เลขที่ 139/6  หมู ่2 ต าบลหลกัสาม  อ าเภอบ้านแพ้ว จงัหวดัสมทุรสาคร 
ทนุจดทะเบียน  : 168,000,000 บาท 
มลูคา่หุ้นท่ีจ าหนา่ยได้แล้ว  : 168,000,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 100 ของทนุจดทะเบียน 
ราคาตอ่หุ้น : 100 บาท 
ชนิดของหุ้น  : หุ้นสามญั 
จ านวนหุ้นท่ีบริษัทถือ   :  บริษัท เซ็ปเป้ โฮลดิง้ (ประเทศไทย) จ ากดั (บริษัทย่อยที่บริษัทถือหุ้นร้อยละ  

100) ถือหุ้นร้อยละ 40 ของจ านวนหุ้นทัง้หมด 
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2)  บริษัท ออล โคโค จ ากัด  : จดทะเบียนจัดตัง้ในประเทศไทย ด าเนินธุรกิจจ าหน่ายอาหาร เคร่ืองดื่ม แปรรูป
ผลติภณัฑ์จากมะพร้าว ภายใต้ยี่ห้อสนิค้า ALL COCO 

ส านกังาน  : เลขที่ 98/38  หมู ่6 ต าบลบางเมืองใหม ่ อ าเภอเมืองสมทุรปราการ  
  จงัหวดัสมทุรปราการ 
ทนุจดทะเบียน  : 15,000,000 บาท 
มลูคา่หุ้นท่ีจ าหนา่ยได้แล้ว  : 15,000,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 100 ของทนุจดทะเบียน 
ราคาตอ่หุ้น : 100 บาท 
ชนิดของหุ้น  : หุ้นสามญั 
จ านวนหุ้นท่ีบริษัทถือ   :  บริษัท ออล โคโค กรุ๊ป จ ากัด (บริษัทร่วมทางอ้อมของบริษัท) ถือหุ้นร้อยละ 

100 ของจ านวนหุ้นทัง้หมด 

3)  บริษัท เค เบสท์ ฟาร์ม จ ากัด : จดทะเบียนจดัตัง้ในประเทศไทย ด าเนินธุรกิจจดัหาและจ าหนา่ยมะพร้าวสดใน
ประเทศ 

ส านกังาน  : เลขที่ 98/38  หมู ่6 ต าบลบางเมืองใหม ่ อ าเภอเมืองสมทุรปราการ  
  จงัหวดัสมทุรปราการ 
ทนุจดทะเบียน  : 2,430,000 บาท 
มลูคา่หุ้นท่ีจ าหนา่ยได้แล้ว  : 2,430,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 100 ของทนุจดทะเบียน 
ราคาตอ่หุ้น : 100 บาท 
ชนิดของหุ้น  : หุ้นสามญั 
จ านวนหุ้นท่ีบริษัทถือ   : บริษัท ออล โคโค กรุ๊ป จ ากัด (บริษัทร่วมทางอ้อมของบริษัท) ถือหุ้นร้อยละ 

100 ของจ านวนหุ้นทัง้หมด 
 

ในระหว่างปี 2559 มีเหตุการณ์ส าคัญของบริษัทย่อย บริษัทย่อยทางอ้อม และบริษัทร่วมทางอ้อม ดังนี ้ 

บริษัทได้ท าสญัญารับโอนหุ้นของบริษัท เซ็ปเป้ โฮลดิง้ (ประเทศไทย) จ ากดั (“เซ็ปเป้ โฮลดิง้”) จ านวน 999,998 หุ้น
จากกรรมการ 3 ท่านและช าระเงินลงทุนเพิ่มเติมจ านวน 7,500,000  บาท เมื่อวนัที่ 19 กุมภาพนัธ์ 2559 ต่อมาเมื่อวนัที่       
16 กันยายน 2559  เซ็ปเป้ โฮลดิง้ ได้เพิ่มทุนจดทะเบียนครัง้ที่ 1 จากเดิม 10,000,000 บาท เป็นทุนจดทะเบียนใหม่คือ 
167,000,000 บาท โดยออกหุ้นสามญัเพิ่มทนุเป็นจ านวนเงิน 157,000,000 บาท(จ านวน 15,700,000 หุ้น มลูค่าหุ้นละ 10 
บาท) และบริษัทได้ช าระค่าหุ้ นแล้วเต็มจ านวน และเมื่อวันที่ 25 พฤศจิกายน 2559 ต่อมา เซ็ปเป้ โฮลดิง้ ได้เพิ่มทุน              
จดทะเบียนครัง้ที่ 2  โดยออกหุ้นสามญัเพิ่มทนุจ านวนเงิน 30,000,000 บาท (จ านวน 3,000,000 หุ้น มลูค่าหุ้นละ 10 บาท) 
และบริษัทได้ช าระคา่หุ้นแล้วเต็มจ านวน  จึงท าให้ทนุจดทะเบียนช าระแล้วของ เซ็ปเป้ โฮลดิง้ ในปัจจบุนั ณ วนัท่ี 31 ธนัวาคม 
2559 มีจ านวน 197,000,000 บาท 

บริษัทมีการลงทนุเพิ่มเติมในบริษัทร่วมทางอ้อม 1 บริษัท คือ บริษัท ออล โคโค กรุ๊ป จ ากดั (“All Coco”) ผ่านทาง 
เซ็ปเป้ โฮลดิง้ ซึง่เป็นบริษัทยอ่ยของบริษัท จ านวน 672,000 หุ้น มลูคา่ที่ตราไว้หุ้นละ 100 บาท ในราคาจองซือ้หุ้นละ 208.33 
บาท รวมเป็นเงินลงทนุทัง้สิน้ 140,000,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 40 ของทนุจดทะเบียนของ All Coco โดยด าเนินการซือ้ขาย
แล้วเสร็จในวนัท่ี 3 ตลุาคม 2559 
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บริษัทได้จดทะเบียนบริษัทย่อยทางอ้อม Sappe Trading (Shanghai) Company Limited ซึ่งจดทะเบียนจดัตัง้ใน
ประเทศจีน ด าเนินธุรกิจน าเข้า ส่งออก และจัดจ าหน่ายสินค้า แล้วเสร็จเมื่อวนัที่ 1 พฤศจิกายน 2559 ที่ทุนจดทะเบียน 
500,000 หยวน  และมีการจดทะเบียนเพิ่มทนุเป็น 2,000,000 หยวน เมื่อวนัท่ี 23 มกราคม 2560  

เมื่อวันที่ 16 ธันวาคม 2559  ที่ประชุมคณะกรรมการบริษัทครัง้ที่ 9/2559 ได้มีมติให้จ าหน่ายเงินลงทุนใน PT. 
Sappe Indonesia ซึ่งเป็นบริษัทย่อยของบริษัท จ านวน 2,550 หุ้นหรือ 51% ของทนุช าระแล้ว ซึ่งมีการลงนามในสญัญาซือ้
ขายหุ้น และได้รับช าระคา่หุ้นครบถ้วนแล้วในวนัดงักลา่ว และการซือ้ขายเสร็จสมบรูณ์เมื่อวนัที่ 19 ธันวาคม 2559 ทัง้นีเ้พื่อ
เพิ่มความคลอ่งตวัในการบริหารงานให้สอดคล้องกบัภาวะการแข่งขนั และเพิ่มประสิทธิภาพการบริหารจัดการเพื่อรองรับ
แผนงานการขยายตลาดผลไม้พร้อมดื่มในประเทศอินโดนีเซีย จึงสง่ผลให้ PT. Sappe Indonesia ไม่ถือเป็นบริษัทย่อยของ
บริษัทอีกตอ่ไป  

ทัง้นี ้รายช่ือกรรมการของแตล่ะบริษัทปรากฎตามเอกสารแนบ  

6.2 บุคคลอ้างอิง 
1) นายทะเบียนหลักทรัพย์  
บริษัท ศนูย์รับฝากหลกัทรัพย์ (ประเทศไทย) จ ากดั 
93 ถนนรัชดาภิเษก แขวงดินแดง เขตดินแดง กรุงเทพฯ 10400 
โทรศพัท์  02-009-9000  
โทรสาร 02-009-9991 
เว็บไซต์ http://www.set.or.th/tsd/th/tsd.html 
Email SETContactCenter@set.or.th 
2) ผู้สอบบัญช ี   
1. คณุสรีุย์รัตน์   ทองอรุณแสง       ทะเบียนเลขที่ 4409              
2. คณุพรทิพย์   ริมดสุติ         ทะเบียนเลขที่ 5565  
3. คณุบณัฑิต   ตัง้ภากรณ์           ทะเบียนเลขที่ 8509  
ส านกังาน : บริษัท เคพีเอ็มจี ภมูิไชย สอบบญัชี จ ากดั (“KPMG”)  
1 เอ็มไพร์ทาวเวอร์ ชัน้ 50-51 ถนนสาทรใต้ แขวงยานนาวา เขตสาทร กรุงเทพฯ 
โทรศพัท์ :  02-677-2000 
3) ผู้ประสานงาน  
- นางสาวศรัณยา ธนาวดี   เลขานกุารบริษัท 
โทร. 02-319-4949 ตอ่ 4191   E-mail: saranya.th@sappe.com 
- นายชินวิทย์ เลศิบรรณพงษ์   ฝ่ายนกัลงทนุสมัพนัธ์ 
โทร 02-319-4949 ตอ่ 312   E-mail: ir@sappe.com 
 

6.3 ข้อมูลส าคัญอื่น 
 - ไมม่ี - 
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