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ส่วนที่ 1

การประกอบธุรกิจ

1.   นโยบายและภาพรวมการประกอบธุรกิจ

1.1  วิสัยทัศน์ วัตถุประสงค์ เป้าหมายและกลยุทธ์ในการดำ�เนินงานของบริษัท 

ด้วยความมุ่งม่ันท่ีต้องการให้ตราสินค้าของคนไทยได้เป็นท่ีรู้จักและยอมรับในระดับสากล  ประกอบกับ

วิสัยทัศน์ที่เล็งเห็นถึงโอกาสในการนําเครื่องปรุงรสอาหารไทยไปใช้ในการประกอบอาหารที่หลากหลายสําหรับ

ชาวต่างชาติ บริษัท เอ็กโซติค ฟู้ด จํากัด จึงได้ก่อตั้งขึ้นเพื่อประกอบธุรกิจผลิตเครื่องปรุงรสและเครื่องประกอบ

อาหารโดยยังคงคุณสมบัติแห่งความเลิศรสตามแบบดั้งเดิมของอาหารไทย และจำ�หน่ายภายใต้ตราสินค้าของ

ตนเองที่มีความหลากหลายของประเภทสินค้ามากที่สุด ปัจจุบันบริษัทมีสินค้ากว่า 200 สูตรที่ส่งขายไปยัง

ประเทศต่าง ๆ กว่า 50 ประเทศทั่วโลก ภายใต้ตราสินค้า EXOTIC FOOD, THAI PRIDE, FLYING GOOSE, 

COCO LOTO และอื่น ๆ ของบริษัท โดยในช่วงแรกของการดําเนินธุรกิจ บริษัทว่าจ้างผู้ประกอบการรายอื่นใน

การผลิตสินค้าตามสูตรที่บริษัทพัฒนาและนํามาจัดจําหน่าย  จากนั้นในปี 2543 บริษัทได้ลงทุนก่อสร้างโรงงาน

ของตนเองโดยตั้งอยู่ที่นิคมอุตสาหกรรมแหลมฉบัง จ. ชลบุรี และได้รับการส่งเสริมการลงทุนจากคณะกรรมการ

ส่งเสริมการลงทุนในกิจการผลิตผลิตภัณฑ์จากพืชผัก ผลไม้ ประเภท 1.1 กิจการผลิตหรือถนอมอาหารหรือสิ่ง

ปรุงแต่งอาหารเพื่อการส่งออก

บริษัทมีเป้าหมายที่จะพัฒนาตราสินค้าของบริษัทให้เป็น 

“To be the first brand that comes to the consumer mind when thinking about 

Thai food”

กลยุทธ์ในการประกอบธุรกิจของบริษัท

•	 เน้นการพัฒนาผลิตภัณฑ์ในลักษณะของ “One-Stop-Brand” เพื่อให้ผู้บริโภคสามารถเลือกซื้อ

ผลิตภัณฑ์ปรุงรสและประกอบอาหารไทยทุกประเภทจากตราสินค้าของบริษัทเพียงแห่งเดียว 

•	 เน้นกระบวนการผลิตสินค้าที่ได้รับการรับรองคุณภาพมาตรฐานระดับสากล และคิดค้นผลิตภัณฑ์

ที่สามารถตอบสนองต่อความต้องการของกลุ่มลูกค้าเป้าหมายของบริษัทได้อย่างต่อเนื่อง ให้ความ

สำ�คัญกับรายละเอียดในทุกข้ันตอนเริ่มตั้งแต่การคัดสรรวัตถุดิบที่สดใหม่จากพื้นดินที่อุดมสมบูรณ์

ของประเทศไทย การวิจัยและพัฒนาสูตรใหม่ ๆ เพื่อสร้างความแตกต่างทางธุรกิจ 

•	 การออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่โดดเด่น งดงาม มีเอกลักษณ์ความเป็นไทยและสะดวกต่อการใช้งาน 

สร้างตราสินค้าของบริษัทให้เป็นที่รู้จักอย่างต่อเนื่อง ส่งผลให้บริษัทได้รับรางวัลผู้ส่งออกสินค้า

และบริการดีเด่น ประจําปี 2555 (Prime Minister’s Export Award 2012) ประเภทใช้ตราสินค้า

ของตนเอง 

•	 ใส่ใจสุขอนามัย สิ่งแวดล้อมและจริยธรรม ปฏิบัติถูกต้องตามกฎหมาย ปลอดภัยต่อผู้บริโภค ส่ง

มอบตรงเวลา เพื่อสร้างความพึงพอใจแก่ลูกค้า
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1.2  การเปลี่ยนแปลงและพัฒนาการที่สําคัญ

ปี 2557 เป็นปีสำ�คัญของบริษัทของการเข้าสู่ตลาดทุน โดยบริษัทได้เข้าจดทะเบียนในตลาดหลักทรัพย์ 

เอ็ม เอ ไอ และเริ่มซื้อขายวันที่ 25 สิงหาคม 2557 ระยะเวลา 15 ปี นับจากวันก่อตั้งบริษัทสู่ความสำ�เร็จในการ

เป็นบริษัทมหาชนจำ�กัดและมีการพัฒนาการเติบโตจนสินค้าเป็นที่รู้จักในตลาดต่างประเทศ

ปี 2542

มกราคม เริ่มจัดตั้งบริษัทชื่อ “บริษัท เอ็กโซติค ฟู้ด จํากัด” ด้วยทุนจดทะเบียนหนึ่งล้านบาท มูลค่าที่

ตราไว้ของหุ้นสามัญหุ้นละ 100 บาท เพื่อดําเนินธุรกิจผลิตและจําหน่ายผลิตภัณฑ์ประเภท 

ซอสน�้ำจิ้มและเครื่องแกงต่าง ๆ

ธันวาคม เพิ่มทุนจดทะเบียนเป็น 5 ล้านบาท เพื่อใช้เป็นเงินทุนหมุนเวียนและเปลี่ยนแปลงมูลค่าที่ตรา

ไว้ของหุ้นสามัญจากหุ้นละ 100 บาทเป็นหุ้นละ 10 บาท

ปี 2543

ตุลาคม เพิ่มทุนจดทะเบียนเป็น 15 ล้านบาท ตามเงื่อนไขของคณะกรรมการส่งเสริมการลงทุน และ

เพื่อลงทุนก่อสร้างโรงงานที่นิคมอุตสาหกรรมแหลมฉบัง จ. ชลบุรี 

พฤศจิกายน ได้รับการส่งเสริมจากคณะกรรมการส่งเสริมการลงทุน (BOI) ในกิจการผลิตผลิตภัณฑ์จากพืช

ผัก ผลไม้ ประเภท 1.1 กิจการผลิตหรือถนอมอาหารหรือสิ่งปรุงแต่งอาหาร ตามบัตรส่งเสริม

การลงทุนเลขที่ 1674(1)/2543

ได้รับรางวัลการออกแบบผลิตภัณฑ์ดีเด่น (Good Packaging Design 2000 Award) จาก 

ดร. ศุภชัย พานิชภักดิ์ อดีตรองนายกรัฐมนตรีและรัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์

ปี 2544-2554

•	 ผ่านเกณฑ์รับรอง HACCP จาก SGS (Thailand) Limited Systems & Services 

Certification โดยเป็นบริษัทแรกของประเทศไทย สําหรับผู้ผลิตและส่งออกสินค้า

ประเภทน�้ำจิ้มไก่

•	 ผ่านเกณฑ์รับรอง HALAL จาก The Central Islamic Committee of Thailand

•	 ผ่านเกณฑ์รับรอง GMP จาก SGS (Thailand) Limited Systems & Services 

Certification

•	 ได้รับการรับรองมาตรฐานระบบบริหารงานคุณภาพ ISO 9001 : 2008 จาก SGS 

(Thailand) Limited Systems & Services Certification

•	 ได้รับการรับรองระบบการจัดการด้านความปลอดภัยของอาหาร ISO 22000 : 2005 

จาก SGS (Thailand) Limited System & Services Certification

•	 ได้รับอนุญาตให้ใช้สัญลักษณ์ “ตราประเทศไทย” หรือ Country Logo ซึ่งมีคําว่า 

“Thailand : Land of Diversity & Refinement” จากกรมส่งเสริมการส่งออก

•	 ผ่านเกณฑ์รับรอง IFS จาก SGS Germany Gmbh โดยเป็นบริษัทแรกของประเทศไทย 

สําหรับผู้ผลิตและส่งออกสินค้าประเภทซอสพริกและน�้ำจิ้มไก่
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•	 เพิ่มทุนจดทะเบียนเป็น 35 ล้านบาท เพื่อลงทุนซื้อเครื่องจักร และลงทุนก่อสร้างคลัง

สินค้าในพื้นที่โรงงาน

•	 เพิ่มทุนจดทะเบียนเป็น 100 ล้านบาท เพื่อลงทุนขยายโรงงาน และเป็นเงินทุนหมุนเวียน

•	 ผ่านเกณฑ์รับรองของสมาคมผู้ประกอบธุรกิจค้าปลีกของสหราชอาณาจักร (The British 

Retail Consortium, BRC) ซึ่งใช้กับบริษัทที่ต้องการส่งผลิตภัณฑ์อาหารให้แก่ผู้ค้าปลีก

ในเครือสมาพันธ์ผู้ค้าปลีกอังกฤษและยุโรป 

•	 ได้รับการส่งเสริมการลงทุนจากคณะกรรมการส่งเสริมการลงทุน (BOI) สําหรับกิจการ

ผลิตเครื่องดื่มจากพืชผักและผลไม้บรรจุภาชนะปิดผนึก สิ่งปรุงแต่งอาหาร และอาหาร

พร้อมรับประทานประเภท 1.11 กิจการผลิตหรือถนอมอาหารหรือสิ่งปรุงแต่งอาหารโดย

ใช้เทคโนโลยีที่ทันสมัย (ยกเว้นการผลิตน�้ำดื่มและไอศกรีม) ตามบัตรส่งเสริมการลงทุน

เลขที่ 2107(5)/2554

ปี 2555  

มกราคม ได้รับรางวัลผู้ส่งออกสินค้าและบริการดีเด่น ประจําปี 2555 (Prime Minister’s Export 

Award 2012) ประเภทใช้ตราสินค้าของตนเอง

ตุลาคม ซื้อที่ดินขนาด 12 ไร่ 3 งาน 2.8 ตารางวาที่นิคมอุตสาหกรรมอมตะซิตี้ จ.ระยอง เพื่อก่อสร้าง

โรงงานแห่งที่ 2 ของบริษัท

ปี 2556  

เมษายน เพิ่มทุนจดทะเบียนจาก 100 ล้านบาทเป็น 140 ล้านบาท มูลค่าที่ตราไว้ ของหุ้นสามัญหุ้นละ 

10 บาท เพื่อใช้เป็นเงินทุนหมุนเวียน

ธันวาคม •	 ดําเนินการแปรสภาพบริษัทเป็นบริษัทมหาชน และเปลี่ยนชื่อจาก  “บริษัท เอ็กโซติค ฟู้ด 

จํากัด” เป็น “บริษัท เอ็กโซติค ฟู้ด จํากัด (มหาชน)”  เพื่อนําบริษัทเข้าจดทะเบียนใน

ตลาดหลักทรัพย์เอ็ม เอ ไอ

•	 เพิ่มทุนจดทะเบียนจาก 140 ล้านบาทเป็น 175 ล้านบาท และ เปลี่ยนแปลงมูลค่าที่

ตราไว้ของหุ้นสามัญจากหุ้นละ 10 บาทเป็นหุ้นละ 0.50 บาท (ห้าสิบสตางค์) ซึ่งทําให้       

จํานวนหุ้นสามัญที่จดทะเบียนไว้เพิ่มขึ้นจาก 17,500,000 หุ้นเป็น 350,000,000 หุ้น

ปี 2557

•	 บริษัทได้เสนอขายหุ้นสามัญที่ออกใหม่แก่ประชาชนทั่วไปเป็นครั้งแรกและเริ่มซื้อขายใน

ตลาดหลักทรัพย์ เอ็ม เอ ไอ ในวันที่ 25 สิงหาคม 2557 

•	 วัตถุประสงค์ของการเพิ่มทุนเพื่อซื้อเครื่องจักร อุปกรณ์ และก่อสร้างโรงงานใหม่ เพื่อ

ขยายก�ำลังการผลิตและเพิ่มประสิทธิภาพการวางแผนการผลิต รองรับการเติบโตของยอด

ขายในอนาคต คาดจะแล้วเสร็จปลายปี 2558 และเริ่มด�ำเนินการเชิงพาณิชย์ต้นปี 2559

•	 เงินเพิ่มทุนบางส่วนใช้เพื่อช�ำระคืนเงินกู้ยืมจากสถาบันการเงินและเป็นเงินทุนหมุนเวียน
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ความคืบหน้าโครงการโรงงานแห่งที่ 2

โครงการก่อสร้างโรงงานแห่งใหม่ที่นิคมอุตสาหกรรมอมตะซิตี้ จ. ระยอง เนื้อที่รวม 12.76 ไร่  เพื่อขยาย

กำ�ลังการผลิตและจะลงทุนซื้อเครื่องจักรใหม่เพื่อทดแทนสายการผลิตเดิมจำ�นวน 7 สายการผลิต เนื่องจาก

ปัจจุบันบริษัทมีการใช้พื้นที่ในโรงงานแห่งแรกเต็มพื้นที่แล้ว จึงไม่สามารถจัดพื้นที่เพื่อรองรับเครื่องจักรใหม่

รวมถึงวัตถุดิบที่จะใช้ผลิตเพื่อรองรับการเติบโตของยอดขายได้อีก ส่งผลให้บริษัทไม่สามารถรับคำ�สั่งซื้อจาก

ลูกค้าได้ในบางช่วงเวลา     ดังนั้น บริษัทจึงมีความจำ�เป็นที่จะต้องเตรียมการขยายการผลิตไปยังพื้นที่ที่สามารถ

รองรับการเติบโตในอนาคตได้ แผนการลงทุนมีมูลค่ารวมประมาณ 250 ล้านบาท โรงงานแห่งใหม่ประกอบด้วย

อาคารโรงงานและคลังสินค้า 1 หลัง และเครื่องจักรที่ใช้ในการผลิต 3 สายการผลิต เพื่อผลิตสินค้าประเภทซอส

ปรุงรสและน้ำ�จิ้มประเภทต่าง ๆ โดยได้รับอนุมัติการส่งเสริมการลงทุนสำ�หรับโครงการผลิตในเดือน มีนาคม 

2558  กำ�ลังการผลิตในเฟสแรกเท่ากับ 14,750 ตันต่อปี (คำ�นวณที่ 300 วันต่อปี ผลิตวันละ 8 ชั่วโมง) คาดว่า

จะแล้วเสร็จและผลิตสินค้าเพื่อจัดจำ�หน่ายได้ในปี 2559

1.3  โครงสร้างการถือหุ้นของบริษัท

ปัจจุบันบริษัทไม่มีบริษัทย่อยหรือบริษัทร่วม 

1.4  ความสัมพันธ์กับกลุ่มธุรกิจของผู้ถือหุ้นใหญ่

ธุรกิจหลักของบริษัทไม่ได้มีความสัมพันธ์หรือเกี่ยวข้องกับการดำ�เนินธุรกิจอื่นของผู้ถือหุ้นใหญ่อย่างมี

นัยสำ�คัญ (รายละเอียดรายการระหว่างกันข้อ 12)
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2.   ลักษณะการประกอบธุรกิจ

บริษัทประกอบธุรกิจเป็นผู้ผลิต, จัดหา และจําหน่ายผลิตภัณฑ์ปรุงรสอาหาร, ผลิตภัณฑ์อาหารพร้อม

ปรุง,  อาหารสําเร็จรูปพร้อมบริโภค, อาหารกึ่งสําเร็จรูป, อาหารในภาชนะบรรจุที่ปิดสนิท, เครื่องดื่มในภาชนะ

บรรจุที่ปิดสนิท เครื่องดื่มรสผลไม้และนํ้าผักผลไม้, พืชผักและผลไม้แช่แข็ง, ผักและผลไม้ที่ถนอมสภาพแล้ว 

รวมถึงสิ่งปรุงแต่งอาหารจากพืชและผัก เพื่อการส่งออกเป็นหลัก ในลักษณะของการขายขาดให้กับกลุ่มลูกค้า

ที่ซื้อสินค้าจากบริษัทโดยตรง ซึ่งได้แก่ผู้นําเข้าและผู้จัดจําหน่ายในประเทศต่าง ๆ นอกจากนี้ บริษัทยังได้มีการ

พัฒนาผลิตภัณฑ์เครื่องดื่ม จากผักและผลไม้รวมถึงผลิตภัณฑ์อาหารสําเร็จรูปพร้อมรับประทานต่าง ๆ เพื่อให้

สามารถตอบสนองความต้องการและสร้างความพึงพอใจสูงสุดทางด้านรสชาติให้แก่ผู้บริโภคด้วยผลิตภัณฑ์ที่

หลากหลาย, ครอบคลุม และมีคุณภาพมาตรฐานผลิตภัณฑ์ระดับสากลภายใต้ตราสินค้า EXOTIC FOOD, THAI 

PRIDE, FLYING GOOSE, และ COCO LOTO เป็นต้น

 โครงสร้างรายได้ของบริษัท	

ประเภทรายได้ ปี 2555 ปี 2556 ปี 2557

ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ

รายได้จากการขาย(1)

1.   ผลิตภัณฑ์ซอสปรุงรสและน�้ำจิ้มต่าง ๆ 344.65 60.69 392.07 63.64 484.22 65.54

2.   ผลิตภัณฑ์เครื่องแกงเครื่องประกอบอาหาร 62.56 11.02 82.66 13.42 104.79 14.18

3.   ผลิตภัณฑ์เครื่องดื่ม 55.74 9.82 52.51 8.52 59.88 8.11

4.   ผลิตภัณฑ์อาหารส�ำเร็จรูปพร้อมรับประทาน 15.67 2.76 19.08 3.10 16.49 2.23

5.   ผลิตภัณฑ์อาหารกึ่งส�ำเร็จรูปและส�ำเร็จรูปอื่น ๆ 62.48 11.00 62.33 10.12 69.57 9.42

รวมรายได้จากการขายสินค้า 541.10 95.29 608.65 98.80 734.95 99.48

รายได้อื่น(2) 26.74 4.72 7.38 1.20 3.86 0.52

รวมรายได้ทั้งหมด 567.84 100.00 616.03 100.00 738.81 100.00

     หมายเหตุ (1) รายได้จากการขายสุทธิหลังจากหักส่วนลดจ่าย

                    (2) รายได้อื่นได้แก่ รายได้จากการลงทุน กำ�ไรจากอัตราแลกเปลี่ยน รายได้จากการขายขยะและเศษซาก 

                         กำ�ไรจากการจำ�หน่ายทรัพย์สินและอื่นๆ

2.1  ลักษณะผลิตภัณฑ์และบริการ

2.1.1   ลักษณะผลิตภัณฑ์ของบริษัทสามารถแบ่งกลุ่มได้ดังนี้

1. กลุ่มผลิตภัณฑ์ซอสปรุงรสและนํ้าจ้ิมต่างๆ นับเป็นกลุ่มผลิตภัณฑ์หลักของบริษัท โดยบริษัทมีสัดส่วน

การจําหน่ายสินค้าในกลุ่มนี้ คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 64.42 และร้อยละ 65.88 ของรายได้จากการขายรวมของ

บริษัทในปี 2556 และปี 2557 ตามลําดับ ผลิตภัณฑ์ในกลุ่มซอสปรุงรสและนํ้าจิ้มนี้ นอกจากจะใช้รับประทาน

ร่วมกับอาหารที่ทําเสร็จเพื่อให้อาหารมีรสชาติดียิ่งขึ้นแล้ว ยังสามารถดัดแปลงใช้เป็นเครื่องปรุงรสในการ
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ประกอบอาหารเพื่อให้ได้รสชาติตามที่ต้องการ หรือเพิ่มรสชาติของอาหารได้อีกด้วย เช่น ใส่ในแซนวิช, ทาบน 

ขนมปัง, คลุกเคล้ากับผักและผลไม้ เป็นต้น โดยผลิตภัณฑ์ในกลุ่มซอสปรุงรสและนํ้าจิ้มนี้ มีการบรรจุในขวด

แก้ว, ขวดพลาสติกชนิด PET และซอง POUCH  โดยบริษัทเป็นผู้ผลิตไทยรายแรก ๆ ที่นําขวดพลาสติกมาบรรจุ

ซอสเพื่อส่งออก ซึ่งช่วยเพิ่มความสะดวกแก่ผู้บริโภค เพียงแค่บิด, บีบ แล้วเทซอสลงบนอาหารที่ต้องการ

สินค้าหลักในกลุ่มผลิตภัณฑ์นี้ได้แก่ นํ้าจิ้มไก่ ซอสพริก นํ้าจิ้มสะเต๊ะ, นํ้าจิ้มบ๊วย, นํ้าจิ้มสุกี้, นํ้าสลัด, 

ซอสถั่วเหลือง, ซอสเปรี้ยวหวาน  และซอสรสผลไม้ต่าง ๆ บริษัทเป็นผู้ผลิตและจําหน่ายภายใต้ตราสินค้าของ

บริษัทเองเป็นส่วนใหญ่ ซึ่งได้แก่ EXOTIC FOOD, THAI PRIDE และ FLYING GOOSE  
         

 

	 ตัวอย่างผลิตภัณฑ์ซอสปรุงรสและนํ้าจิ้มต่าง ๆ

2. กลุ่มผลิตภัณฑ์เครื่องปรุงแกงและเครื่องประกอบอาหาร  ได้แก่ กะทิ, พริกแกง, เครื่องปรุงแกง

ต่าง ๆ เช่น เครื่องปรุงแกงแดง, เครื่องปรุงแกงเขียว และเครื่องปรุงสําเร็จต่าง ๆ เช่น เครื่องปรุงต้มยําไทย 

และนํ้ามะขามเปียก เป็นต้น ผลิตภัณฑ์ในกลุ่มนี้ใช้ในขั้นตอนการทําอาหาร  โดยเหมาะสําหรับกลุ่มผู้บริโภคที่

ต้องการประกอบอาหาร แต่ไม่ต้องการเตรียมเครื่องประกอบอาหารต่าง ๆ ด้วยตนเองซึ่งมีความยุ่งยากและเสีย

เวลา ผู้บริโภคสามารถใช้ผลิตภัณฑ์เครื่องปรุงแกงของบริษัทเป็นวัตถุดิบในการประกอบอาหารได้เลย เพื่อลด

ขั้นตอนการทําอาหารและควบคุมรสชาติของอาหารให้เป็นไปตามสูตรมาตรฐานได้  ทั้งนี้ บริษัทมีสัดส่วนการ 

จําหน่ายผลิตภัณฑ์เครื่องปรุงแกงและเครื่องประกอบอาหารคิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 13.58 และ ร้อยละ 14.26 

ของรายได้จากการขายรวมของบริษัทในปี 2556 และปี 2557 ตามลําดับ สินค้าในกลุ่มผลิตภัณฑ์เครื่องปรุงแกง

และเครื่องประกอบอาหารนี้ บริษัทมีทั้งการผลิตด้วยตนเองและจัดหาจากผู้ผลิตรายอื่น โดยสินค้าในกลุ่มเครื่อง

แกงที่บริษัทผลิตนั้น จะจําหน่ายภายใต้ตราสินค้า EXOTIC FOOD และ THAI PRIDE

	   

ตัวอย่างผลิตภัณฑ์เครื่องปรุงแกงและเครื่องประกอบอาหาร
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3. กลุ่มผลิตภัณฑ์เครื่องดื่มจากผักและผลไม้  ได้แก่ นํ้ามะพร้าวและนํ้ามะพร้าวผสมเนื้อ ภายใต้ตรา 

สินค้า COCO LOTO ของบริษัท ส่วนนํ้าโกจิเบอรี่, นํ้ามะพร้าว, นํ้าว่านหางจระเข้ และนํ้าผลไม้ต่าง ๆ ภายใต้
ตราสินค้า EXOTIC FOOD และ THAI PRIDE ของบริษัท โดยสินค้าในกลุ่มนี้บริษัทจะเป็นผู้ดําเนินการผลิตเอง
เป็นหลัก และมีการรับผลิตภายใต้ตราสินค้าของลูกค้าเป็นบางส่วน ทั้งนี้บริษัทมีสัดส่วนการจําหน่ายผลิตภัณฑ์
เครื่องดื่มจากผักและผลไม้คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 8.63  และร้อยละ 8.15 ของรายได้จากการขายรวมของบริษัท
ในปี 2556 และปี 2557 ตามลําดับ 

ตัวอย่างผลิตภัณฑ์เครื่องดื่มจากผักและผลไม้

4. กลุ่มผลิตภัณฑ์อาหารสําเร็จรูปพร้อมรับประทาน ได้แก่ แกงบรรจุกระป๋องพร้อมรับประทาน เช่น 

ต้มยํา, แกงเขียวหวาน, แกงแดง, แกงกะหรี่, แกงมัสมั่น และอาหารปรุงสําเร็จพร้อมรับประทานต่าง ๆ เช่น ข้าว

แกงเขียวหวาน และก๋วยเตี๋ยวผัดไทย เป็นต้น สินค้าในกลุ่มนี้นับเป็นการต่อยอดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของกลุ่ม

บริษัทให้ครบวงจรของการรับประทานอาหารของผู้บริโภคให้ครบถ้วนยิ่งขึ้น  โดยอาศัยความรู้ความชํานาญของ

บริษัทในด้านเครื่องประกอบอาหารและเครื่องปรุงรส  นํามาพัฒนาจนเป็นผลิตภัณฑ์อาหารสําเร็จรูปพร้อม

รับประทาน  ซึ่งเหมาะสําหรับผู้บริโภคที่ต้องการรับประทานอาหารรสชาติดีแบบเดียวกันกับที่ใช้ผลิตภัณฑ์   

ปรุงรสของ EXOTIC FOOD แต่มีเวลาประกอบอาหารจํากัด ทั้งนี้ บริษัทมีสัดส่วนการจําหน่ายผลิตภัณฑ์อาหาร 

สําเร็จรูปพร้อมรับประทานคิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 3.13 และร้อยละ 2.24 ของรายได้จากการขายรวมของบริษัท

ในปี 2556 และปี 2557 ตามลําดับ  สําหรับผลิตภัณฑ์อาหารสําเร็จรูปพร้อมรับประทานนี้ บริษัทเป็นผู้ผลิตและ

จําหน่ายเองทั้งหมดภายใต้ตราสินค้า EXOTIC FOOD 

ตัวอย่างผลิตภัณฑ์อาหารสำ�เร็จรูปพร้อมรับประทาน

5. กลุ่มผลิตภัณฑ์อาหารกึ่งสําเร็จรูปและอาหารสําเร็จรูปอื่น ๆ  ได้แก่ สินค้าในนํ้ามันและนํ้าเกลือ, ผัก

และผลไม้ กระป๋อง, ผลิตภัณฑ์จากข้าว, ของแห้งและของดองต่าง ๆ เป็นต้น สําหรับสินค้าในกลุ่มนี้บริษัทมีการ

จัดหาทั้งจากการซื้อมาขายไปและการผลิตเอง  บริษัทมีสัดส่วนการจําหน่ายผลิตภัณฑ์กึ่งสําเร็จรูปและอาหาร 

สําเร็จรูปอื่น ๆ คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 10.24 และร้อยละ 9.47 ของรายได้จากการขายรวมของบริษัทในปี 2556 

และปี 2557 ตามลําดับ 
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ตัวอย่างผลิตภัณฑ์อาหารกึ่งสำ�เร็จรูป

2.1.2   การได้รับอนุญาตให้ประกอบธุรกิจหรือการส่งเสริมการลงทุน

1. สิทธิประโยชน์ที่ได้รับ 

บริษัทได้รับการส่งเสริมจากคณะกรรมการส่งเสริมการลงทุน (BOI) ในกิจการผลิตเครื่องดื่มจากพืชผัก

ผลไม้ บรรจุภาชนะผนึก สิ่งปรุงแต่งอาหาร และอาหารพร้อมรับประทาน ประเภท 1.11 กิจการผลิตหรือถนอม

อาหารหรือสิ่งปรุงแต่งอาหาร โดยใช้เทคโนโลยีที่ทันสมัย (ยกเว้นการผลิตนํ้าดื่ม และไอศกรีม) ตามบัตรส่งเสริม

การลงทุนเลขที่ 2107(5)/2554 ลงวันที่ 11 กรกฎาคม 2554 ซึ่งสิทธิและประโยชน์ที่สําคัญมีดังนี้ 

สิทธิประโยชน์ ระยะเวลา

1.	 ได้รับยกเว้นภาษีเงินได้นิติบุคคลสําหรับกําไรสุทธิที่ได้จากการประกอบกิจการที่ได้รับส่ง

เสริม โดยมีกําหนดเวลา 8 ปี นับแต่วันที่เริ่มมีรายได้จากการประกอบกิจการนั้น และ

รายได้ที่ต้องนํามาคํานวณกําไรสุทธิที่ได้จากการประกอบกิจการให้รวมถึงรายได้จาก 

การจําหน่ายผลพลอยได้ ได้แก่ เศษหรือของเสียจากระบวนการผลิต  รวมทั้งสามารถนํา

ผลขาดทุนประจําปีที่เกิดขึ้นในระหว่างเวลาดังกล่าวไปหักออกจากกําไรสุทธิที่เกิดขึ้น

ภายหลังระยะเวลาที่ได้รับยกเว้นภาษีเงินได้นิติบุคคล มีกําหนดเวลา 5 ปี นับแต่วันที่พ้น

กําหนดเวลานั้น โดยจะเลือกหักจากกําไรสุทธิของปีใดปีหนึ่งหรือหลายปีก็ได้

เป็นเวลา 8 ปี ตั้งแต่       

1 ตุลาคม 2554 ถึง         

1 ตุลาคม 2562

2.	 ได้รับยกเว้นอากรขาเข้าสําหรับเครื่องจักรตามที่คณะกรรมการส่งเสริมการลงทุน

พิจารณาอนุมัติ บริษัทได้น�ำเข้าเครื่องจักรครบถ้วนเรียบร้อยแล้ว

ภายในวันที่ 2 มีนาคม 2557 

3.	 ได้รับยกเว้นไม่ต้องนําเงินปันผลจากกิจการที่ได้รับการส่งเสริมการลงทุนไปรวมคํานวณ

เพื่อเสียภาษีเงินได้ตลอดระยะเวลาที่บริษัทได้รับยกเว้นภาษีเงินได้นิติบุคคล

เป็นเวลา 8 ปี ตั้งแต่       

1 ตุลาคม 2554 ถึง         

1 ตุลาคม 2562

4.	 ได้รับลดหย่อนภาษีเงินได้นิติบุคคลสําหรับกําไรสุทธิที่ได้จากการลงทุนในอัตราร้อยละ 

50 ของอัตราปกติ โดยมีกําหนด 5 ปี นับจากวันที่พ้นกําหนดระยะเวลา 8  ปี ที่ ได้รับ

การยกเว้นภาษีเงินได้

เป็นเวลา 5  ปี ตั้งแต่      

1 ตุลาคม 2562 ถึง         

1 ตุลาคม 2567

5.	 ได้รับอนุญาตให้หักค่าขนส่ง ค่าไฟฟ้า และค่าประปา 2 เท่าของค่าใช้จ่ายดังกล่าว เป็น

ระยะเวลา 10 ปี นับตั้งแต่วันที่เริ่มมีรายได้จากการประกอบกิจการนั้น

เป็นเวลา 10 ปี ตั้งแต่      

1 ตุลาคม 2554 ถึง         

1 ตุลาคม 2564

6.	 ได้รับอนุญาตให้หักเงินลงทุนในการติดตั้งหรือก่อสร้างสิ่งอํานวยความสะดวกร้อยละ 25 

ของเงินลงทุน นอกเหนือไปจากการหักค่าเสื่อมราคาตามปกติ
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2.2  การตลาดและการแข่งขัน

2.2.1   กลยุทธ์ทางการตลาด

1.  การรักษาคุณภาพผลิตภัณฑ์ 

บริษัทเป็นผู้ผลิตเพื่อการส่งออกโดยมีกลุ่มลูกค้าเป้าหมายเป็นผู้บริโภคชาวต่างชาติระดับกลางถึง

ระดับบน ซึ่งให้ความสําคัญกับเรื่องคุณภาพมากกว่าราคา บริษัทจึงมีนโยบายควบคุมและตรวจสอบคุณภาพ

ของสินค้าในทุกขั้นตอน เริ่มตั้งแต่การตรวจสอบคุณภาพของวัตถุดิบ อาทิ การตรวจสอบขนาด สี กลิ่น ความ

สดสะอาด การปนเปื้อนของวัตถุดิบที่เป็น GMOs ให้เป็นไปตามมาตรฐานที่กําหนด, มีการตรวจสอบคุณภาพ

ระหว่างการผลิตสินค้า อาทิ สี กลิ่น รสชาติ ปริมาณ สารเคมีและเชื้อจุลินทรีย์ ให้อยู่ในระดับที่ปลอดภัยตรงตาม

ที่ลูกค้าต้องการ และสอดคล้องกับกฎหมายของประเทศคู่ค้า, มีการตรวจสอบคุณภาพของสินค้าอีกครั้งก่อนส่ง

มอบให้แก่ลูกค้า เพื่อให้มั่นใจว่าบรรจุภัณฑ์อยู่ในสภาพดีและติดฉลากถูกต้องครบถ้วน  นอกจากการนี้ บริษัทยัง

จัดหาเครื่องจักรและเทคโนโลยีที่ทันสมัย เพื่อรองรับคําสั่งซื้อในปริมาณมากและยังคงคุณภาพและรสชาติของ

สินค้าได้ตามมาตรฐานจากขั้นตอนการผลิตที่พิถีพิถัน และการตรวจสอบคุณภาพอย่างเข้มงวด ทําให้ผลิตภัณฑ์

ต่าง ๆ ของบริษัทได้รับการรับรองจากสถาบันชั้นนําทั้งในประเทศและต่างประเทศ ดังนี้

สรุปมาตรฐานผลิตภัณฑ์ท่ีบริษัทได้รับ

มาตรฐาน สถาบัน

IFS (International Food Standards) SGS Germany Gmbh

BRC (The British Retail Consortium) SGS United Kingdom Ltd

HACCP (Hazard Analysis and Critical Control Point) SGS (Thailand) Limited Systems & Services Certification

ISO 9001 : 2008 Quality Management System SGS (Thailand) Limited Systems & Services Certification

ISO 22000:2005 Food Safety Management System SGS (Thailand) Limited Systems & Services Certification

GMP (Good Manufacturing Practice) SGS (Thailand) Limited Systems & Services Certification

HALAL The Central Islamic Committee of Thailand

2.  การสร้างความหลากหลายและครบถ้วนของผลิตภัณฑ์ 

บริษัทมีการค้นคว้าและวิจัยสูตรผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ อย่างสมํ่าเสมอ เพื่อเป็นผู้นําในด้านความหลาก

หลายของผลิตภัณฑ์ทั้งในด้านรสชาติ สี กลิ่น รวมถึงรูปแบบของบรรจุภัณฑ์ที่งดงามและสะดวกต่อการใช้งาน 

ทำ�ให้เมื่อผู้บริโภคนึกถึงอาหารไทย ก็จะนึกถึงผลิตภัณฑ์ของบริษัทในลักษณะของ “One-Stop-Brand” ที่

ผู้บริโภคสามารถเลือกซื้อเครื่องปรุงและอาหารไทยได้จากสินค้าของบริษัทเพียงแห่งเดียว โดยผลิตภัณฑ์ของ

บริษัทสามารถนําไปประกอบอาหารทั้งในลักษณะของอาหารไทยดั้งเดิม อาหารไทยแบบประยุกต์ และนํา

ไปเพิ่มรสชาติที่แปลกใหม่ให้กับอาหารที่ชาวตะวันตกรับประทานเป็นประจํา เช่น แซนวิช, สปาเก็ตตี้, สลัด 

และผลิตภัณฑ์สําหรับผู้บริโภคที่ต้องการสินค้าที่สะดวกพร้อมรับประทาน  ในอนาคตบริษัทยังมีแผนจะออก

ผลิตภัณฑ์ใหม่อีกมากถึง 50 รายการ โดยต้องการผลักดันให้บริษัทเป็นผู้นำ�ในตลาดเครื่องปรุงรสระดับโลก
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3.  การประชาสัมพันธ์และสร้างตราสินค้าให้เป็นที่รู้จัก 

บริษัทมุ่งเน้นสร้างตราสินค้า “EXOTIC FOOD” ให้สื่อถึงภาพลักษณ์ของ “ความเป็นเลิศและทัน

สมัย (Premium Modern)” เพ่ือให้สะดุดตากลุ่มลูกค้าเป้าหมาย บริษัทให้ความสำ�คัญกับเร่ืองการออกแบบ

สินค้าให้ลูกค้าเห็นได้ชัดเจนและเป็นท่ีสนใจเม่ือวางอยู่บนช้ันวาง ในส่วนของการประชาสัมพันธ์ บริษัทได้ดําเนิน

การทั้งกลุ่มลูกค้าทางตรงซึ่งได้แก่ผู้นําเข้าและผู้จัดจําหน่ายสินค้า และกลุ่มลูกค้าทางอ้อมซึ่งได้แก่ผู้บริโภค ช่อง

ทางหลักในการประชาสัมพันธ์กับลูกค้าที่เป็นผู้นําเข้าและผู้จัดจําหน่าย ได้แก่ การร่วมออกบูธงานแสดงสินค้าใน

ประเทศต่าง ๆ อย่างสมํ่าเสมอ เช่น 

•	 THAIFEX World of Food ประเทศไทย

•	 ANUGA ประเทศเยอรมนี 

•	 SIAL (The Salon International de l’Agroalimentaire) ประเทศฝรั่งเศส

•	 GULFOOD ประเทศสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์

•	 FINE FOOD ประเทศออสเตรเลีย

สําหรับกลุ่มลูกค้าท่ีเป็นผู้บริโภค บริษัทจะทําการโฆษณาประชาสัมพันธ์ผ่านส่ิงพิมพ์, ผ่านเว็บไซต์

ของบริษัทและเว็บไซต์ของผู้จัดจําหน่ายสินค้า รวมถึงการร่วมมือกับผู้จัดจําหน่ายจัดกิจกรรมส่งเสริมการขาย 

อาทิ การแจกรางวัลการมาท่องเที่ยวประเทศไทยแก่ลูกค้าที่ซื้อผลิตภัณฑ์ของบริษัท, การแจกของที่ระลึกและ

การแจกสินค้าตัวอย่าง เป็นต้น กลุ่มลูกค้าเป้าหมายที่เป็นชาวต่างชาติสามารถใช้สินค้าของบริษัทเพื่อปรุง

อาหารบริโภคเองได้อย่างง่ายดาย โดยทำ�ตามขั้นตอนการปรุงที่เว็บไซต์ของบริษัทได้แสดงส่วนผสมและวิธีการ

ปรุงอย่างละเอียด ทำ�ให้ลูกค้ากลุ่่มเป้าหมายเกิดความประทับใจในสินค้าของบริษัท

ตัวอย่างการประชาสัมพันธ์และสร้างตราสินค้าของบริษัท

4.  การสร้างพันธมิตรทางธุรกิจ 

บริษัทมีนโยบายสร้างความสัมพันธ์ระยะยาวกับผู้นําเข้าและผู้จัดจําหน่ายสินค้าในประเทศต่าง ๆ 

นอกจากจะทําธุรกรรมการซื้อขายสินค้าระหว่างกันแล้ว บริษัทยังร่วมกับคู่ค้าในการพัฒนาสินค้าและออกแบบ

บรรจุภัณฑ์ที่สอดคล้องกับความต้องการของตลาดเป้าหมาย รวมถึงการร่วมกันจัดกิจกรรมส่งเสริมการขายที่

เหมาะสมกับแต่ละช่วงเวลาและภาวะของตลาด โดยผู้นําเข้าและผู้จัดจําหน่ายจะให้ข้อมูลเกี่ยวกับสภาพตลาด 
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การแข่งขัน และความต้องการของผู้บริโภคในประเทศต่าง ๆ เพื่อให้บริษัทนําไปพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่สร้างความ

พึงพอใจสูงสุดแก่ผู้บริโภคในตลาดนั้น ๆ

ตัวอย่างการจัดกิจกรรมส่งเสริมการขายร่วมกับพันธมิตรของบริษัท

5.  การสร้างช่องทางจำ�หน่าย 

บริษัทมีการจําหน่ายสินค้าสู่ผู้บริโภคผ่านผู้จัดจําหน่ายชั้นนําในต่างประเทศ  ซึ่งมีความสามารถใน

การกระจายสินค้าของบริษัทเข้าสู่ห้างสรรพสินค้า, ซุปเปอร์มาร์เก็ต และร้านค้าในประเทศต่าง ๆ ทั่วโลก ทั้งนี้

การที่บริษัทมีสินค้าที่หลากหลายและครอบคลุมเกือบทุกประเภทของอาหารไทย ทําให้การจัดวางสินค้าของ

บริษัทมีความสะดุดตาเมื่อเทียบกับผลิตภัณฑ์ของผู้ผลิตรายอื่น ๆ ที่มีสินค้านํามาจัดวางน้อยกว่า นอกจากนี้ ผู้

บริโภคยังสามารถสั่งซื้อผลิตภัณฑ์ของบริษัทผ่านทางเว็บไซต์ของผู้จัดจําหน่ายต่าง ๆ โดยมิต้องเดินทางไปซื้อที่

ร้านค้า จึงเป็นการตอบสนองความต้องการของลูกค้ากลุ่มที่นิยมสั่งซื้อสินค้าผ่านอินเตอร์เน็ตได้เป็นอย่างดี  นับ

เป็นการเพิ่มช่องทางการจัดจําหน่ายและเข้าถึงของผู้บริโภคอีกทางหนึ่งด้วย ในอนาคตบริษัทจะเน้นเจาะตลาด

ประเภทร้านอาหารหรือภัตตาคารในตลาดยุโรปและอเมริกา

การจัดวางสินค้าของบริษัทในซุปเปอร์มาร์เก็ตในประเทศต่าง ๆ ทั่วโลก

2.2.2   ลักษณะของลูกค้าและกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย

กลุ่มลูกค้าของบริษัทแบ่งออกเป็นกลุ่มลูกค้าทางตรงและกลุ่มลูกค้าทางอ้อม โดยกลุ่มลูกค้าโดยตรงซึ่ง

ซื้อสินค้าในลักษณะของการขายขาดจากบริษัทนั้น ได้แก่บริษัทผู้นําเข้าและผู้จัดจําหน่ายสินค้าในประเทศต่าง ๆ  

กว่า 50 ประเทศทั่วโลก ซึ่งจะนําสินค้าของบริษัทไปจําหน่ายให้แก่กลุ่มผู้บริโภคที่เป็นลูกค้าทางอ้อมของบริษัท 
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กลุ่มผู้บริโภคที่เป็นกลุ่มลูกค้าเป้าหมายของบริษัทนั้น ได้แก่ ชาวต่างชาติที่เคยมาท่องเที่ยวประเทศไทยและชื่น

ชอบอาหารไทย หรือชาวต่างชาติที่ไม่เคยมาประเทศไทยแต่ต้องการความแปลกใหม่และอยากจะทดลองรับ

ประทานอาหารรสชาติแบบไทย ๆ โดยลูกค้ากลุ่มดังกล่าวจะให้ความสําคัญต่อคุณภาพและความสะอาดของ

ผลิตภัณฑ์มากกว่าราคา นอกจากนี้  บรรจุภัณฑ์ที่สวยงามและสะดวกในการใช้งานก็เป็นอีกปัจจัยที่สําคัญที่ทํา

ให้กลุ่มลูกค้าเป้าหมายเกิดความเชื่อมั่นและตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ของบริษัท กลุ่มลูกค้าเป้าหมายดังกล่าวจะ

สามารถหาซื้อสินค้าของบริษัทได้จากห้างสรรพสินค้า, ซุปเปอร์มาร์เก็ต, ร้านค้า และเว็บไซต์ของผู้จัดจําหน่ายที่

กระจายอยู่ในประเทศต่าง ๆ ทั่วโลก ในช่วง 3 ปี ที่ผ่านมา ลูกค้าของบริษัทสามารถจําแนกตามกลุ่มประเทศได้

ดังนี้ 

โครงสร้างรายได้แบ่งตามกลุ่มประเทศ ปี 2555 - 2557

รายได้จากการขาย ปี 2555 ปี 2556 ปี 2557

ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ

กลุ่มประเทศในทวีปยุโรป 397.04 73.38 470.65 77.33 563.81 76.71

กลุ่มประเทศในทวีปอเมริกา 49.04 9.06 47.26 7.76 52.26 7.11

กลุ่มประเทศในทวีปอื่น ๆ 93.82 17.34 89.83 14.76 117.63 16.01

รวมรายได้จากการส่งออก 539.90 99.78 607.74 99.85 733.70 99.83

รายได้ภายในประเทศ 1.20 0.22 0.91 0.15 1.25 0.17

รวมรายได้ทั้งหมด 541.10 100.00 608.65 100.00 734.95 100.00

2.2.3   การจำ�หน่ายและช่องทางการจำ�หน่าย

บริษัทมีการจําหน่ายสินค้าเพ่ือการส่งออกเป็นเกือบท้ังหมดคิดเป็นสัดส่วนกว่าร้อยละ 99 ของรายได้จาก

การขายรวมของบริษัทในปี 2555-2557 โดยบริษัทจะจัดจําหน่ายสินค้าสู่ผู้บริโภคชาวต่างชาติโดยผ่านทางคู่ค้า

ที่เป็นผู้นําเข้าและผู้จัดจําหน่ายต่างชาติ (Distributors/Wholesalers) รวมประมาณ 60 รายในประเทศต่าง ๆ 

ผู้นําเข้าและผู้จัดจําหน่ายเหล่านี้นับได้ว่าเป็นลูกค้าโดยตรงของบริษัทที่จะเป็นผู้กระจายสินค้าทั้งส่งและปลีกให้
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แก่ห้างสรรพสินค้า, ซุปเปอร์มาร์เก็ตและร้านค้าต่าง ๆ  รวมถึงการจําหน่ายสินค้าผ่านทางเว็บไซต์ของตนเองด้วย 

(Online Shopping) ตัวอย่างร้านค้าส่งและร้านค้าปลีกในประเทศต่าง ๆ ที่มีสินค้าของบริษัทวางจําหน่ายได้แก่ 

Metro, Makro, Tesco, Aldi, Billa และ Globus เป็นต้น ในการจําหน่ายสินค้าให้แก่ผู้นําเข้าและผู้จัดจําหน่าย

สินค้าในประเทศต่าง ๆ  นั้น บริษัทมีการจําหน่ายในลักษณะของการขายขาดและมีนโยบายในการกระจายสินค้า

ไม่ให้มีการทับซ้อนกันในการจําหน่ายให้แก่ลูกค้าแต่ละราย

นอกจากนี้ เนื่องจากบริษัทมีการจําหน่ายสินค้าในต่างประเทศเกือบทั้งหมดแต่ไม่ได้มีการตั้งสํานักงาน

สาขาในต่างประเทศ ดังนั้น บริษัทจึงได้มีการว่าจ้างบริษัทตัวแทนในต่างประเทศเพื่อทําหน้าที่ในการประสาน

งานกับร้านค้าปลีกและผู้จัดจําหน่ายสินค้าในการให้ข้อมูลด้านการตลาดและจัดกิจกรรมส่งเสริมการขายต่าง ๆ 

โดยมีการจ่ายค่าตอบแทนในลักษณะของค่านายหน้า ทั้งนี้ บริษัทยังไม่มีนโยบายในการจัดตั้งสํานักงานสาขาใน

ต่างประเทศแต่อย่างใด

สําหรับการจําหน่ายในประเทศนั้น บริษัทมีการจําหน่ายสินค้าให้แก่ผู้จัดจําหน่ายในประเทศเพียง

หนึ่งราย ซึ่งเป็นบริษัทที่เกี่ยวข้องกัน ในลักษณะของการขายขาด โดยการจําหน่ายสินค้าในประเทศใน

ปี 2555 - 2557 ที่ผ่านมา มีมูลค่าเพียงประมาณ 0.2 – 1.2 ล้านบาท หรือคิดเป็นสัดส่วนประมาณน้อยกว่า

ร้อยละ 1 ของรายได้จากการขายรวม อย่างไรก็ดี บริษัทได้หยุดการจําหน่ายสินค้าภายใต้ตราสินค้าของบริษัท

ให้แก่บริษัทที่เกี่ยวข้องดังกล่าวแล้ว และได้เริ่มดําเนินการจําหน่ายสินค้าในประเทศด้วยตนเองนับตั้งแต่เดือน 

ธันวาคม 2556 แต่ยังคงรับจ้างผลิตสินค้าภายใต้ตราสินค้าของบริษัทที่เกี่ยวข้องดังกล่าว โดยมีการกําหนด 

ราคาและเง่ือนไขทางการค้าตามนโยบายการทํารายการระหว่างกันที่ได้รับอนุมัติจากที่ประชุมคณะกรรมการ

ของบริษัท ทั้งนี้ ในการจําหน่ายสินค้าให้แก่ห้างสรรพสินค้าในประเทศนั้น บริษัทมีการจําหน่ายทั้งในลักษณะ

ของการขายขาดและขายฝาก ซึ่งขึ้นอยู่กับเงื่อนไขทางการค้าของห้างสรรพสินค้าแต่ละราย

2.2.4   ภาวะการตลาดและการแข่งขัน

ภาพรวมการส่งออกเครื่องปรุงรสของประเทศไทย

สินค้าหลักของบริษัทซึ่งได้แก่ ผลิตภัณฑ์ซอสปรุงรส, นํ้าจิ้มและเครื่องแกงสำ�เร็จรูปต่าง ๆ นับเป็น

สินค้าในกลุ่ม “สิ่งปรุงรสอาหาร” ซึ่งเป็นสินค้าในกลุ่มสินค้าอุตสาหกรรมการเกษตรตามการจัดกลุ่มประเภท

สินค้าเพื่อการส่งออกของกระทรวงพาณิชย์ โดยมูลค่าและปริมาณการส่งออกของสินค้าในกลุ่มสิ่งปรุงรสอาหาร

มีแนวโน้มการเติบโตอย่างต่อเนื่องโดยเฉลี่ยมากกว่าร้อยละ 10 ในด้านของปริมาณการส่งออก และเติบโต

มากกว่าเท่าตัวในด้านของมูลค่าการส่งออกจาก 8,076 ล้านบาท หรือ 166,443 ตันในปี 2550 เป็น 19,076 

ล้านบาท หรือ 285,969 ตันในปี 2557 โดยเฉพาะปีที่ผ่านมา การส่งออกสิ่งปรุงรสอาหารเติบโตร้อยละ 13.58 

เมื่อเทียบกับปี 2556 และเติบโตมากที่สุดในรอบ 5 ปี
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แนวโน้มการเติบโตในแต่ละกลุ่มผลิตภัณฑ์จะพบว่า ผลิตภัณฑ์ในกลุ่มซอสพริกและซอสอื่น ๆ ซึ่งเป็น

สินค้าหลักของบริษัทนั้น มีมูลค่าการส่งออกเติบโตอย่างต่อเนื่อง โดยในปี 2557 สินค้าในกลุ่มซอสพริกและซอส

อื่น ๆ มีอัตราการเติบโตร้อยละ 24.21 เมื่อเทียบกับปี 2556 และผลิตภัณฑ์ในกลุ่มเครื่องแกงสำ�เร็จรูปมีอัตรา

การเติบโตร้อยละ 22.36 เมื่อเทียบกับปี 2556 

ตลาดส่งออกหลักสิ่งปรุงรสอาหาร 5 อันดับแรก คือ ญี่ปุ่น, สหรัฐอเมริกา, ฟิลิปปินส์, ออสเตรเลีย และ

สหราชอาณาจักร ปัจจัยหลักท่ีทำ�ให้อุตสาหกรรมการส่งออกส่ิงปรุงรสอาหารของประเทศไทยมีการเติบโตน้ันมา

จากกระแสความนิยมบริโภคอาหารไทยในกลุ่มชาวต่างประเทศอันเน่ืองมาจากความโดดเด่นในด้านรสชาติที่เป็น

เอกลักษณ์และการใช้วัตถุดิบที่มีประโยชน์ต่อสุขภาพของอาหารไทย ปริมาณวัตถุดิบมีเพียงพอและมีคุณภาพ

ดี มีทักษะความชำ�นาญของผู้ผลิต มีเทคโนโลยีที่ทันสมัย และราคาแข่งขันได้ ประกอบกับการที่อุตสาหกรรมนี้

เป็นอุตสาหกรรมที่ได้รับการส่งเสริมจากทางภาครัฐ โดยได้มีการวางยุทธศาสตร์ระยะยาว 10 ปี (2551-2560) 

เพื่อตั้งเป้าให้ประเทศไทยเป็นผู้ส่งออกเครื่องเทศแปรรูปและสิ่งปรุงรสอาหารในระดับพรีเมี่ยมแหล่งหนึ่งของ

โลก มุ่งเน้นการสื่อสารให้ผู้นำ�เข้าสินค้าจากประเทศไทยรับรู้ว่าเป็นสินค้าที่มีคุณภาพสูงและมีความปลอดภัย 

นอกจากนี้ อุตสาหกรรมสิ่งปรุงรสอาหารของไทยยังได้รับปัจจัยสนับสนุนจากการที่กลุ่มประเทศในยุโรปและ

ประเทศสหรัฐอเมริกานิยมการประกอบอาหารด้วยตนเองมากกว่าการออกไปรับประทานอาหารนอกบ้านเพิ่ม

มากข้ึน จึงนับเป็นโอกาสท่ีประเทศไทยจะสามารถเพ่ิมปริมาณการส่งออกอาหารและส่ิงปรุงรสอาหารได้เพ่ิมข้ึน

ในปี 2557 ตลาดหลักของบริษัทซึ่งเป็นกลุ่มประเทศในสหภาพยุโรป มีอัตราการขยายตัวเพิ่มขึ้นร้อย

ละ 20.87  เมื่อเทียบกับปี 2556 ซึ่งเพิ่มขึ้นมากกว่าการส่งออกไปประเทศญี่ปุ่นและสหรัฐอเมริกา

ตลาดส่งออก “สิ่งปรุงรสอาหาร” ของไทยปี 2554 - 2557 (ล้านบาท)

2555 2556 2557

ปริมาณ มูลค่า ปริมาณ มูลค่า ปริมาณ มูลค่า

  2.8 สิ่งปรุงรสอาหาร 246,131.96 15,661.24 265,363.69 16,796.27 285,968.66 19,076.54 8.69 7.25 13.58

   2.8.1 ซอส 48,289.55 2,219.23 52,325.30 2,541.09 58,035.75 3,156.37 4.02 14.50 24.21

    (1) ซอสพริก 29,344.57 1,397.15 32,610.76 1,612.04 37,415.16 2,128.25 (0.78) 15.38 32.02

    (2) ซอสถั่วเหลือง 14,893.40 649.08 15,430.46 694.98 16,272.93 809.37 19.01 7.07 16.46

    (3) ซอสมะเขือเทศ 4,051.58 173.01 4,284.08 234.06 4,347.66 218.75 (3.83) 35.29 (6.54)

   2.8.2 น้ําปลา 44,075.89 1,301.00 46,935.99 1,423.82 49,122.05 1,558.70 6.47 9.44 9.47

   2.8.3 เครื่องแกงสําเร็จรูป 12,966.20 1,207.03 11,813.93 1,212.63 14,194.64 1,483.74 (10.15) 0.46 22.36

   2.8.4 ผงปรุงรส 24,124.72 2,193.77 29,046.89 2,448.41 31,675.52 2,869.54 (5.03) 11.61 17.20

   2.8.5 สิ่งปรุงรสอื่นๆ 116,675.61 8,740.19 125,241.59 9,170.32 132,940.69 10,008.19 18.11 4.92 9.14

2557

ที่มา : ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร สํานักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ โดยความร่วมมือจากกรมศุลกากร

การส่งออกสินค้าสินค้าอุตสาหกรรมการเกษตรหมวด "สิ่งปรุงรสอาหาร" ของไทย ปี 2555 - 2557

มูลค่า : ล้านบาท อัตราการขยายตัว : ร้อยละหน่วย : ตัน

2555 2556
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อาเซียน(9)

ญ่ีปุน

สหรัฐอเมริกา

สหภาพยุโรป(27)
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สินค้าที่สหภาพยุโรปนำ�เข้าเพิ่มขึ้นอย่างมากคือ ซอสพริกและซอสอื่นๆ, เครื่องแกงสำ�เร็จรูป, และ

บะหมี่กึ่งสำ�เร็จรูปและอาหารสำ�เร็จรูป ซึ่งมีอัตราการเติบโตร้อยละ 43.00, 20.56, และ 42.43 ตามลำ�ดับ นับ

เป็นตลาดที่มีการขยายตัวมากที่สุด

      สัดส่วนตลาดการส่งออกซอสพริกและซอสอื่นๆ ปี 2557               สัดส่วนตลาดการส่งออกเครื่องแกงสำ�เร็จรูป ปี 2557

เนื่องจากบริษัทประกอบธุรกิจที่มุ่งเน้นการผลิตเพื่อการส่งออกเป็นหลัก ดังนั้น ผู้ประกอบการที่นับ

เป็นคู่แข่งของบริษัทจึงมีทั้งผู้ประกอบการในประเทศและผู้ประกอบการต่างประเทศดังต่อไปนี้

การแข่งขันจากผู้ประกอบการในประเทศ

จากข้อมูลของกรมโรงงานอุตสาหกรรม ณ สิ้นปี 2556 พบว่า จํานวนโรงงานประกอบกิจการเกี่ยวกับ

การทําเครื่องปรุงกลิ่น รส หรือสีของอาหารในประเทศไทยมีจํานวนทั้งสิ้น 376 โรงงาน โดยโรงงานดังกล่าวมี

ทั้งโรงงานที่เป็นผู้ผลิตและจําหน่ายสินค้าภายใต้ตราสินค้าของตนเอง และโรงงานที่รับจ้างผลิตสินค้าภายใต้ตรา 

สินค้าของผู้อื่น ทั้งนี้ผู้บริหารของบริษัทประเมินว่า ผู้ประกอบการในประเทศส่วนใหญ่มักมีการผลิตสินค้าที่ไม่

หลากหลาย โดยมักเน้นที่การผลิตสินค้าประเภทใดประเภทหนึ่งโดยเฉพาะและเป็นการผลิตสินค้าแบบมุ่งเน้น

รสชาติดั้งเดิมของเครื่องปรุงรสไทยในขณะที่สินค้าของบริษัทนั้น มุ่งเน้นที่การสร้างความหลากหลายทั้งในด้าน

ของรสชาติและประเภทของผลิตภัณฑ์ และมุ่งเน้นการพัฒนารสชาติที่เหมาะกับชาวต่างชาติ ดังนั้น จึงนับได้ว่า

ไม่มีผู้ประกอบการไทยรายใดที่มีการประกอบธุรกิจในลักษณะเดียวกับบริษัทโดยตรง 

ผู้ประกอบการในประเทศที่มีการผลิตสินค้าในกลุ่มเดียวกันกับสินค้าหลักของบริษัทเพื่อส่งออก มีดังนี้

ซอสพริกศรีราชา

ผู้ส่งออกซอสพริกในประเทศมีจํานวนทั้งสิ้น 60 ราย มีมูลค่าการส่งออกรวมประมาณ 1,200 – 2,100 

ล้านบาทในแต่ละปี สําหรับผู้ประกอบการท่ีมีการส่งออกสินค้าประเภทซอสพริกศรีราชาไปยังกลุ่มลูกค้าเดียวกัน

กับบริษัทมีประมาณ 10 ราย และเมื่อพิจารณาถึงสัดส่วนรายได้ของบริษัทเปรียบเทียบกับมูลค่าการส่งออกรวม 

พบว่า บริษัทมีส่วนแบ่งการตลาดของการส่งออกซอสพริกเฉลี่ยในปี 2553 - 2557 เท่ากับร้อยละ 8.84 ของ

มูลค่าส่งออกซอสพริกทั้งหมดของประเทศไทย ดังนี้ 

หน่วย : ล้านบาท

รายละเอียด 2553 2554 2555 2556 2557

มูลค่าส่งออกซอสพริกของไทย1) 1,214.10 1,408.20 1,397.15 1,612.04 2,128.25

รายได้จากการขายซอสพริกศรีราชาของบริษัท 102.16 103.17 127.82 158.53 200.57

ส่วนแบ่งการตลาด (ร้อยละ) 8.41 7.33 9.15 9.83 9.42

ที่มา : 1) กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 

อาเซียน(9)

125.0

13%

ญ่ีปุน

162.3

17%

สหรัฐอเมริกา

172.5

18%

สหภาพยุโรป(27)

486.2

52%

อาเซียน(9)

668.1

28%

ญ่ีปุน

86.6

3%

สหรัฐอเมริกา

365.9

15%

สหภาพยุโรป(27)

1,294.6

54%
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เครื่องแกงสําเร็จรูป

ผู้ส่งออกเครื่องแกงในประเทศมีจํานวนทั้งสิ้น 84 รายมีมูลค่าการส่งออกรวมประมาณ 1,200-1,500 

ล้านบาทในช่วงปี 2553 - 2557 สําหรับผู้ประกอบการที่มีการส่งออกสินค้าประเภทเครื่องแกงไปยังกลุ่มลูกค้า

เดียวกันกับบริษัทมีประมาณ 15 ราย และเมื่อพิจารณาถึงสัดส่วนรายได้ของบริษัทเปรียบเทียบกับมูลค่าการ

ส่งออกรวม พบว่าบริษัทมีส่วนแบ่งการตลาดของการส่งออกเครื่องแกงสําเร็จรูปเฉลี่ยเท่ากับร้อยละ 1.49 ของ

มูลค่าส่งออกเครื่องแกงสําเร็จรูปทั้งหมดของประเทศไทย ดังนี้

หน่วย : ล้านบาท

รายละเอียด 2553 2554 2555 2556 2557

มูลค่าส่งออกเครื่องแกงของไทย1) 1,259.60 1,343.30 1,207.03 1,212.63 1,483.70

รายได้จากการขายเครื่องแกงของบริษัท 15.75 13.78 18.64 33.29 43.67

ส่วนแบ่งการตลาด (ร้อยละ) 1.25 1.03 1.54 2.75 2.94

ที่มา : 1) กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 

ผู้บริหารของบริษัทประเมินว่า   ถึงแม้จะมีผู้ประกอบการในกลุ่มเครื่องปรุงกลิ่น รส หรือสีของอาหาร

เป็นจํานวนมากในประเทศไทย แต่เนื่องจากกลุ่มลูกค้าหลักของบริษัทนั้นได้แก่กลุ่มประเทศในทวีปยุโรปและ

สหรัฐอเมริกา ซึ่งเป็นกลุ่มประเทศที่มีระเบียบมาตรฐานที่สูงไม่ว่าจะทั้งทางด้านสาธารณสุข ความปลอดภัย 

และสิ่งแวดล้อม ดังนั้น ผู้ประกอบการที่จะมุ่งเน้นการผลิตสินค้าให้ได้ตามมาตรฐานที่เข้มงวดเพื่อส่งออกไปยัง

ประเทศกลุ่มลูกค้าหลักของบริษัทนั้นจึงมีไม่มากนัก ประกอบกับการที่บริษัทมีการพัฒนาสินค้าและช่องทาง

การจัดจําหน่ายอย่างต่อเนื่อง จึงส่งผลให้ผู้บริหารเชื่อมั่นว่าบริษัทจะยังคงสามารถรักษาความสามารถในการ

แข่งขันกับผู้ประกอบการในประเทศไว้ได้ 

การแข่งขันจากผู้ประกอบการในต่างประเทศ

คู่แข่งที่สําคัญของบริษัทในการจําหน่ายผลิตภัณฑ์เครื่องปรุงรสและเครื่องประกอบอาหารจากต่าง

ประเทศ ได้แก่ ผู้ประกอบการจากประเทศสหรัฐอเมริกา, เวียดนาม, สาธารณรัฐประชาชนจีน, สิงคโปร์ และ

มาเลเซีย  โดยเฉพาะผู้ประกอบการจากประเทศสหรัฐอเมริกาซึ่งเป็นผู้ผลิตซอสพริกและนํ้าจิ้มไก่รายใหญ่ภาย

ใต้ตราสินค้า “Huy Fong” และผู้ประกอบการจากประเทศเวียดนามและสาธารณรัฐประชาชนจีน ซึ่งผลิต

สินค้าในกลุ่มซอสและนํ้าจิ้มภายใต้ตราสินค้า “CHOLIMEX”, “AMOY”, “DIAMOND” และ “LEE KUM 

KEE” นั้น นับเป็นคู่แข่งที่สําคัญของบริษัทอย่างไรก็ดี บริษัทได้ใช้กลยุทธ์ทางการตลาดโดยเน้นจุดเด่นของการ

เป็นผู้ผลิตจากประเทศไทยซึ่งเป็นต้นกําเนิดของ “ซอสพริกศรีราชา” ประกอบกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์อย่างต่อ

เนื่องเพื่อนําเสนอรสชาติใหม่ ๆ ที่หลากหลายและตอบสนองผู้บริโภคได้ในทุกระดับ 

ด้วยจุดเด่นของ “One Stop Brand”  ส่งผลให้บริษัทเชื่อมั่นว่า จะยังคงสามารถรักษาความสามารถ

ในการแข่งขันกับคู่แข่งสําคัญจากประเทศสหรัฐอเมริกาดังกล่าวไว้ได้ ในส่วนของคู่แข่งจากประเทศสาธารณรัฐ

ประชาชนจีน ซึ่งมีข้อได้เปรียบในด้านต้นทุนการผลิตนั้น ผู้บริหารของบริษัทประเมินว่า บริษัทยังคงมีข้อได้

เปรียบในด้านคุณภาพและความสม่ําเสมอของมาตรฐานในการผลิต ซ่ึงเป็นประเด็นสําคัญในกลุ่มประเทศลูกค้า

หลักของบริษัท สําหรับผู้ประกอบการจากประเทศอื่น ๆ เช่น มาเลเซียและสิงคโปร์นั้น ผู้บริหารประเมินว่า 
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บริษัทมีข้อได้เปรียบทั้งทางด้านต้นทุนและความสามารถการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ ให้สามารถตอบสนอง

ต่อความต้องการของผู้บริโภคได้ เนื่องจากประเทศไทยเป็นประเทศที่อุดมไปด้วยวัตถุดิบและมีชื่อเสียงในด้าน

ของการปรุงอาหารซึ่งเป็นที่รู้จักในกลุ่มชาวต่างชาติมานาน บริษัทจึงเชื่อมั่นว่า ด้วยคุณภาพมาตรฐานและภาพ

ลักษณ์ของการเป็นผู้ประกอบการจากประเทศไทย จะยังเป็นข้อได้เปรียบในการแข่งขันกับคู่แข่งจากประเทศ 

ดังกล่าว

2.3  การจัดหาผลิตภัณฑ์หรือบริการ

2.3.1   การผลิต

ในการผลิตของบริษัทนั้น เป็นการผลิตตามคําสั่งซื้อของลูกค้า (Made to Order) โดยทางฝ่ายขาย

จะส่งคําสั่งผลิตที่ได้รับจากลูกค้าไปที่ฝ่ายวางแผนการผลิต จากนั้นฝ่ายวางแผนการผลิตจะจัดทําแผนการผลิต 

(Production Planning) ซึ่งระบุรายละเอียดของสินค้า ปริมาณ และวันที่สั่งผลิต ส่งให้แต่ละฝ่ายที่เกี่ยวข้อง 

เช่น ฝ่ายจัดซื้อ ฝ่ายผลิต และฝ่ายคลังสินค้า เพื่อทําการจัดเตรียมวัตถุดิบและอุปกรณ์เครื่องจักร โดยบริษัทมี 

นโยบายในการส่งมอบสินค้าภายใน 6 สัปดาห์หลังจากที่ลูกค้ายืนยันคําสั่งซื้อ ขึ้นอยู่กับประเภทผลิตภัณฑ์และ

ปริมาณสินค้าที่ลูกค้าสั่งผลิต สําหรับการตรวจสอบคุณภาพสินค้านั้น  ฝ่ายตรวจสอบคุณภาพจะเข้าไปดําเนิน

การตรวจสอบคุณภาพสินค้าในแต่ละขั้นตอนของการผลิตตามนโยบายการตรวจสอบและควบคุมคุณภาพของ

บริษัท

ปัจจุบันบริษัทมีโรงงานผลิต 1 แห่ง ตั้งอยู่ที่นิคมอุตสาหกรรมแหลมฉบัง เลขที่ 49/42 หมู่ที่ 5 ตําบล 

ทุ่งสุขลา อําเภอศรีราชา จังหวัดชลบุรี 20230 เนื้อที่รวม 6 ไร่ 3 งาน โดยมีกําลังการผลิตรวมและอัตราการใช้     

กําลังการผลิตดังนี้

กําลังการผลิตเต็มที่ (ตัน) และอัตราการใช้กําลังการผลิตของเครื่องจักร (%)2)

รายได้จากการขาย ก�ำลังการผลิต

เต็มที่ 1)
ปี 2555 ปี 2556 ปี 2557

จ�ำนวน ร้อยละ จ�ำนวน ร้อยละ จ�ำนวน ร้อยละ

1.	 กลุ่มผลิตภัณฑ์ซอสปรุงรสและ   

น�้ำจิ้มต่างๆ
7,399.15 5,281.92 71.39 5,787.04 78.21 7,259.61 98.11

2.	 กลุ่มผลิตภัณฑ์เครื่องปรุงแกงและ

เครื่องประกอบอาหาร

888.12 546.97 61.59 658.88 74.19 636.74 71.70

3.	 กลุ่มผลิตภัณฑ์เครื่องดื่มจากผัก

และผลไม้

2,209.50 1,328.65 60.13 1,372.46 62.12 1,315.53 59.54

4.	 กลุ่มผลิตภัณฑ์อาหารส�ำเร็จรูป

พร้อมรับประทาน

177.12 167.34 94.48 151.62 85.60 207.59 117.20

หมายเหตุ 1) กําลังการผลิตเต็มที่ คํานวณจากความสามารถของเครื่องบรรจุโดยประมาณการเวลาในการบรรจุจากขนาดบรรจุภัณฑ์ที่มี

การจําหน่ายมากที่สุด ซึ่งกําลังการผลิตเต็มที่ = จํานวนขวดหรือกระป๋องหรือซองที่บรรจุได้ใน 1 นาที x จํานวนเครื่องบรรจุ x 

ชั่วโมงทํางานเฉลี่ยของขั้นตอนการบรรจุ x จํานวนวันทํางาน 300 วันต่อปี

	 2) ปรับเป็นรายปี เพื่อใช้ในการเปรียบเทียบ
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2.3.2   การจัดหาวัตถุดิบและผลิตภัณฑ์เพื่อจำ�หน่าย

บริษัทมีการจัดหาวัตถุดิบจากผู้ผลิตและตัวแทนจําหน่ายในประเทศเป็นหลัก คิดเป็นสัดส่วนประมาณ

ร้อยละ 93.74 และ 94.46 ของมูลค่าการจัดซื้อวัตถุดิบรวมในปี 2556 และ 2557 ตามลำ�ดับ และมีการนําเข้า

บรรจุภัณฑ์และวัตถุดิบบางประเภทตามข้อกําหนดของลูกค้า  รวมถึงบรรจุภัณฑ์และวัตถุดิบซึ่งมีราคาถูกกว่าใน

ประเทศไทย คิดเป็นสัดส่วนประมาณร้อยละ 6.26 และร้อยละ 5.54 ของมูลค่าการจัดซื้อวัตถุดิบรวมในปี 2556 

และ 2557 

บริษัทมีการจัดหาวัตถุดิบจากผู้ผลิตหรือผู้จัดจําหน่ายวัตถุดิบหลายราย ทั้งที่เป็นผู้ประกอบการราย

ใหญ่และรายย่อยจํานวนกว่า 100 ราย  เพื่อเป็นการลดความเสี่ยงจากการพึ่งพิงผู้ผลิตและผู้จัดหาวัตถุดิบรายใด

รายหนึ่งโดยเฉพาะ โดยบริษัทมีนโยบายการสั่งซื้อที่สมํ่าเสมอและต่อเนื่องกับผู้ผลิตและผู้จัดหาวัตถุดิบรายเดิม 

เพื่อสร้างความสัมพันธ์ที่ดีระหว่างกัน ส่งผลให้ตลอดเวลาที่ผ่านมา บริษัทไม่เคยประสบปัญหาการขาดแคลน

วัตถุดิบในการผลิตจนส่งผลกระทบอย่างมีนัยสําคัญต่อการประกอบธุรกิจแต่อย่างใด ในช่วงปี 2555 - 2557 

บริษัทมีการซื้อวัตถุดิบจากผู้จัดจําหน่ายเกินกว่าร้อยละ 10 ของมูลค่าการจัดซื้อวัตถุดิบรวมเป็นจํานวน 1 ราย 

วัตถุดิบของบริษัทนั้นสามารถแบ่งออกได้เป็น 3 กลุ่ม ดังนี้

1.  วัตถุดิบที่ใช้ในการผลิต

วัตถุดิบหลักเพื่อใช้ผลิตสินค้าได้แก่ ผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร เช่น พริก คิดเป็นสัดส่วนประมาณ

ร้อยละ 10-20 ของมูลค่าการจัดซื้อวัตถุดิบรวม, นํ้าตาลคิดเป็นสัดส่วนประมาณร้อยละ 10-13 ของมูลค่าการ

จัดซื้อวัตถุดิบรวม, และวัตถุดิบอื่นๆ เช่น กระเทียม, ขิง และตะไคร้ เป็นต้น คิดเป็นสัดส่วนประมาณร้อยละ 20-

30 ของมูลค่าการจัดซื้อวัตถุดิบรวม

เนื่องจากวัตถุดิบหลักที่เป็นผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร มีอายุในการเก็บรักษาและมีความไม่แน่นอน

ทั้งด้านปริมาณและราคา บริษัทจึงต้องวางแผนการผลิตและการจัดซื้อให้มีประสิทธิภาพมากที่สุด เพื่อรักษา

คุณภาพของวัตถุดิบและผลิตภัณฑ์ของบริษัทให้ได้มาตรฐาน ดังนั้น ในการจัดซื้อวัตถุดิบ บริษัทจึงมีนโยบายใน

การทําสัญญาตกลงซื้อขายล่วงหน้ากับเกษตรกร, ผู้ผลิต, หรือผู้จัดหาวัตถุดิบ สําหรับวัตถุดิบหลักที่มีการใช้อย่าง

สมํ่าเสมอ อาทิ พริก และนํ้าตาลทราย มีการกําหนดปริมาณ ราคา และระยะเวลาการส่งมอบล่วงหน้า ณ วันท่ี

ทําสัญญา และมีการวางแผนการจัดซ้ือร่วมกันระหว่างผู้ผลิตหรือผู้จัดหาวัตถุดิบกับบริษัท เพ่ือให้สามารถดําเนิน

การส่งมอบวัตถุดิบที่ได้คุณภาพ ปริมาณ และกําหนดเวลาตรงตามต้องการ เป็นการลดความเสี่ยงจากการจัดหา

วัตถุดิบในการผลิตไม่ได้ในบางฤดูกาล รวมทั้งยังเป็นการประกันความสดใหม่ของวัตถุดิบที่จะเข้าสู่กระบวนการ

ผลิตอีกด้วย 

2.   บรรจุภัณฑ์

บริษัทมีการจัดซื้อบรรจุภัณฑ์ทั้งในประเทศและต่างประเทศ การจัดซื้อคิดเป็นสัดส่วนประมาณ

ร้อยละ 33.60 และ 35.15 ของมูลค่าการจัดซื้อวัตถุดิบรวมในปี 2556 - 2557 โดยส่วนใหญ่เป็นการสั่งซื้อจาก

ผู้ผลิตในประเทศ 
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3.   สินค้าเพื่อจำ�หน่าย

นอกจากวัตถุดิบที่จัดซื้อมาเพื่อใช้ในกระบวนการผลิตสินค้าแล้ว บริษัทยังมีการจัดซื้อสินค้าสําเร็จ 

รูปและกึ่งสําเร็จรูปบางประเภทเพื่อนําจําหน่ายในลักษณะของการซื้อมาขายไป ซึ่งส่วนใหญ่เป็นการจําหน่าย

ภายใต้ตราสินค้าของบริษัทเอง และมีการจําหน่ายภายใต้ตราสินค้าของลูกค้าและผู้ขายบ้างเล็กน้อย สินค้าดัง

กล่าว ได้แก่ ผักและผลไม้กระป๋อง, ของแห้งและของดองต่างๆ, บะหมี่กึ่งสําเร็จรูป, เส้นหมี่ และวุ้นเส้น เป็นต้น  

โดยมูลค่าการซื้อของกลุ่มสินค้าเพื่อจําหน่ายนี้คิดเป็นสัดส่วนประมาณร้อยละ 18.47 และร้อยละ 21.84 ของ

มูลค่าการจัดซื้อวัตถุดิบรวมในปี 2556 และ 2557

มูลค่าการสั่งซื้อวัตถุดิบ บรรจุภัณฑ์ และสินค้าเพื่อจำ�หน่าย ปี 2555 - 2557

ปี 2555 ปี 2556 ปี 2557

ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ

วัตถุดิบที่ใช้ในการผลิต 138.61 43.62 175.21 47.92 165.79 43.01

บรรจุภัณฑ์ 106.22 33.42 122.85 33.60 135.46 35.15

สินค้าส�ำเร็จรูปและกึ่งส�ำเร็จรูปเพื่อจ�ำหน่าย 72.97 22.96 67.54 18.47 84.18 21.84

รวม 317.80 100.00 365.60 100.00 385.43 100.00

2.3.3    ผลกระทบสิ่งแวดล้อม

บริษัทตระหนักถึงความสําคัญในการดูแลและรักษาสิ่งแวดล้อมเป็นอย่างดี และได้ให้ความร่วมมือ

ในการปฏิบัติตามกฎระเบียบของหน่วยงานต่าง ๆ มาโดยตลอด เพื่อช่วยลดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมอันเกิด

จากการผลิตของบริษัท โดยมลภาวะที่เกิดขึ้นจากกระบวนการผลิตของบริษัทได้แก่ นํ้าเสียซึ่งเกิดจากการล้าง

เครื่องจักรและขยะมูลฝอย ในการจัดการกับมลภาวะที่เกิดขึ้นดังกล่าว บริษัทได้จัดให้มีระบบบําบัดนํ้าเสียโดย

การนํานํ้าเสียไปทําการดักเศษขยะและไขมัน เติมอากาศและปรับค่าความเป็นกรด-ด่าง ก่อนลําเลียงปล่อยสู่  

บ่อบําบัดส่วนกลางของนิคมอุตสาหกรรมแหลมฉบัง โดยนํ้าเสียที่ผ่านกระบวนการบําบัดดังกล่าว จะได้รับการ

ตรวจสอบจากบริษัท โกลบอล ยูทิลิตี้ เซอร์วิส จํากัด ซึ่งเป็นตัวแทนของการนิคมอุตสาหกรรมแหลมฉบัง ในการ

ทําหน้าที่เก็บตัวอย่างและวิเคราะห์คุณภาพของนํ้าเสียที่ผ่านกระบวนการบําบัดของบริษัททุกเดือน

สําหรับของเสียประเภทขยะน้ัน บริษัทจะทําการเก็บรวบรวมและว่าจ้างให้ห้างหุ้นส่วนจํากัด ชาลี รีไซเค้ิล 

เข้ามาขนขยะมูลฝอยและขยะทั่วไปทุกวัน เพื่อนําไปคัดแยกหรือนําไปทิ้ง ณ สถานที่ทิ้ง โดยไม่มีผลกระทบต่อ

บุคคลภายนอก และเป็นสถานที่ทิ้งที่ไม่ขัดต่อกฎหมายหรือระเบียบต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้อง การนิคมอุตสาหกรรมจะ

เป็นผู้ทําการตรวจสอบการทิ้งขยะในแต่ละเดือน และตรวจสอบการกําจัดขยะของโรงงานซึ่งอยู่ภายใต้การดูแล

ของเทศบาลตําบลแหลมฉบัง

นอกจากนี้ บริษัทยังดําเนินการตรวจประเมินผลสิ่งแวดล้อมในการทํางาน ซึ่งประกอบด้วยแสง เสียง 

ความร้อน และสารเคมีให้อยู่ในระดับที่ปลอดภัยตามที่กรมสวัสดิการและคุ้มครองแรงงานกําหนด รวมถึงการ

แจกอุปกรณ์ป้องกันให้แก่พนักงาน เช่น ชุดแต่งกาย รองเท้า และถุงมือ สําหรับป้องกันความร้อน และปลั๊กอุด
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หูลดเสียง (Ear Plugs) สําหรับบริเวณที่มีระดับเสียงซึ่งอาจก่อให้เกิดอันตรายต่อสุขภาพ เป็นต้น โดยบริษัทได้

ว่าจ้างให้บริษัท ซี. อี. เอ็ม. เทคโนโลยี (ไทยแลนด์) จํากัด เข้ามาทําการตรวจสอบและจัดทํารายงานการตรวจ

วัดระดับความเข้มของแสง, ความดังของเสียง, ระดับความร้อนและคุณภาพของอากาศในโรงงานของบริษัท

ทุก 1 ปี โดยผลการตรวจวัดในเดือนมิถุนายน 2556 พบว่าบริษัทมีสภาวะแวดล้อมในการทํางานอยู่ในระดับที่

ปลอดภัยตามเกณฑ์มาตรฐาน

บริษัทไม่เคยมีข้อพิพาทหรือถูกฟ้องร้องเกี่ยวกับการสร้างผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมและไม่เคยได้รับ

การตักเตือนหรือปรับจากหน่วยงานของรัฐตามกฎหมายที่บริษัทต้องปฏิบัติตาม ได้แก่ พระราชบัญญัติโรงงาน 

พ.ศ. 2535, พระราชบัญญัติส่งเสริมและรักษาสิ่งแวดล้อม พ.ค. 2535 และพระราชบัญญัติคุ้มครองแรงงาน 

พ.ศ. 2541 และที่ผ่านมาบริษัทได้รับการต่ออายุใบอนุญาตโรงงานจากการนิคมอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย

มาโดยตลอดตั้งแต่เปิดกิจการ โดยในเดือนกันยายน 2555 การนิคมอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทยได้อนุญาต

การต่ออายุใบอนุญาตโรงงานแล้วจนถึงวันที่ 31 ธันวาคม 2559

3.   ปัจจัยความเสี่ยง

3.1  ความเสี่ยงจากความผันผวนของอัตราแลกเปลี่ยน

เน่ืองจากบริษัทประกอบธุรกิจผลิตและจําหน่ายผลิตภัณฑ์ประเภทเคร่ืองปรุงรส, เคร่ืองประกอบอาหาร, 

เครื่องดื่ม และอาหารสําเร็จรูปและกึ่งสําเร็จรูปต่าง ๆ เพื่อการส่งออก โดยในปี 2556 และปี 2557 บริษัทมีราย

ได้จากการส่งออกเท่ากับ 607.74 ล้านบาท และ 733.71 ล้านบาท หรือคิดเป็นร้อยละ 99.85 และ 99.83 ของ

รายได้จากการขายของบริษัทตามลําดับ โดยในการกําหนดราคาสินค้ากับลูกค้าน้ัน บริษัทมีการกําหนดราคาสินค้า

เป็นเงินสกุลเงินยูโร สกุลเงินดอลล่าร์สหรัฐ และสกุลเงินบาท คิดเป็นสัดส่วนประมาณร้อยละ 72.37, 11.38, และ 

16.25 ของรายได้จากการขายของบริษัท  สําหรับการสั่งซื้อวัตถุดิบนั้น บริษัทมีการจ่ายชําระด้วยสกุลเงินบาท

เป็นหลัก และมีการนําเข้าบางส่วน โดยมีการนําเข้าวัตถุดิบเท่ากับ 22.88 และ 21.36 ล้านบาท หรือคิดเป็น

ร้อยละ 6.26 และ 5.54 ของมูลค่าการซื้อวัตถุดิบรวมในปี 2556 และ 2557 ตามลําดับ ซึ่งการนําเข้าวัตถุดิบ

นี้บริษัทมีการจ่ายชําระเป็นเงินสกุลดอลล่าร์สหรัฐเป็นหลัก ดังนั้น บริษัทจึงมีความเสี่ยงจากความผันผวนของ

อัตราแลกเปลี่ยนในระดับสูงซึ่งเกิดจากการขายสินค้าเป็นสกุลเงินต่างประเทศเกือบทั้งหมด โดยในกรณีที่อัตรา

แลกเปล่ียนระหว่างสกุลเงินบาทและสกุลเงินต่างประเทศมีความผันผวนมาก จะส่งผลให้บริษัทได้รับผลกระทบ

ที่มีนัยสําคัญต่อรายได้และอัตรากําไรของบริษัทเมื่อคิดเป็นสกุลเงินบาทหากบริษัทไม่สามารถปรับราคาขาย

สินค้าได้ตามการเปลี่ยนแปลงของค่าเงินบาทเมื่อเทียบกับสกุลเงินต่างประเทศ โดยอาจเกิดผลกําไรหรือขาดทุน

จากอัตราแลกเปลี่ยน ในกรณีที่อัตราแลกเปลี่ยน ณ วันที่ทําการบันทึกบัญชีซื้อหรือขายสินค้า และวันที่ทําการ

รับหรือจ่ายชําระมีความแตกต่างกัน 

ดังนั้น เพื่อเป็นการลดความเสี่ยงจากความผันผวนของอัตราแลกเปลี่ยนดังกล่าว ผู้บริหารของบริษัทได้

มีการติดตามการเปลี่ยนแปลงของอัตราแลกเปล่ียนอย่างใกล้ชิดเพ่ือประเมินสถานการณ์และแนวโน้มของอัตรา

แลกเปลี่ยนสกุลเงินต่าง ๆ ในการกําหนดราคาขายสินค้า เพื่อกําหนดราคาขายสินค้าให้สะท้อนกับอัตราแลก

เปลี่ยนในแต่ละช่วงเวลา และมีการลดความเสี่ยงจากความผันผวนของอัตราแลกเปลี่ยนด้วยการเปิดบัญชีเงิน
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ฝากสกุลเงินต่างประเทศ (Foreign Currency Deposit Account: FCD)  นอกจากนี้ บริษัทได้มีการเจรจากับคู่

ค้าบางรายเพื่อขอกําหนดราคาขายสินค้าเป็นสกุลเงินบาทโดยเริ่มตั้งแต่ช่วงไตรมาสที่ 4 ของปี 2556 

สําหรับการขายสินค้าในส่วนของเงินตราสกุลต่างประเทศท่ียังคงมีความเส่ียงจากความผันผวนของ

อัตราแลกเปลี่ยนนั้น บริษัทมีนโยบายในการลดความเสี่ยงโดยการทําสัญญาซื้อขายเงินตราต่างประเทศล่วงหน้า 

(Forward Contract) โดยเมื่ออัตราแลกเปลี่ยนมีการเปลี่ยนแปลงในช่วงร้อยละ 2 ถึงร้อยละ 5 จากอัตราแลก

เปลี่ยนที่กําหนดไว้ ผู้บริหารจะพิจารณาทําสัญญาซื้อเงินตราต่างประเทศล่วงหน้าในสัดส่วนร้อยละ 50 ของ

มูลค่าคําสั่งซื้อจากลูกค้า และในกรณีที่อัตราแลกเปลี่ยนมีการเปลี่ยนแปลงไปเกินกว่าร้อยละ 5 จากอัตราแลก

เปลี่ยนที่กําหนดไว้ ผู้บริหารจะพิจารณาทําสัญญาซื้อเงินตราต่างประเทศล่วงหน้าในสัดส่วนร้อยละ 100 ของ

มูลค่าคําสั่งซื้อจากลูกค้าในช่วงเวลานั้น ๆ ซึ่งขึ้นกับดุลยพินิจของผู้บริหารและเป็นไปตามนโยบายที่ได้รับอนุมัติ

จากคณะกรรมการบริษัท   โดยจะมีการสอบทานความเพียงพอของนโยบายการป้องกันความเสี่ยงจากอัตรา

แลกเปลี่ยนเงินของบริษัททุกสิ้นปี ทั้งนี้ บริษัทไม่มีนโยบายในการเก็งกําไรจากอัตราแลกเปลี่ยน จากนโยบาย

การป้องกัน ทำ�ให้บริษัทมีกำ�ไรจากอัตราแลกเปลี่ยน 6.25 ในปี 2556 และมีผลขาดทุนจากอัตราแลกเปลี่ยน 

5.73 ล้านบาท ในปี 2557

3.2  ความเสี่ยงจากการจัดหาวัตถุดิบ

วัตถุดิบหลักที่ใช้ในการผลิตสินค้าของบริษัทได้แก่สินค้าในภาคเกษตรกรรมซึ่งปริมาณผลผลิตขึ้นอยู่กับ

สภาพภูมิอากาศและฤดูกาล ส่งผลให้บริษัทมีความเสี่ยงจากการขาดแคลนวัตถุดิบที่ใช้ในการผลิต ซึ่งบริษัทได้

ทําการลดความเสี่ยงดังกล่าวโดยการประมาณการปริมาณวัตถุดิบที่จะต้องใช้ล่วงหน้าในระยะเวลา 1 ปี และ

พิจารณาจัดทําสัญญาการจัดหาวัตถุดิบกับผู้ผลิตหรือผู้จัดจําหน่ายวัตถุดิบหลักของบริษัทอันได้แก่ พริก และ

นํ้าตาล ซึ่งมีมูลค่าการซื้อเป็นสัดส่วนเท่ากับประมาณร้อยละ 50 ของมูลค่าการซื้อวัตถุดิบที่ใช้ในการผลิตของ

บริษัท หรือเท่ากับร้อยละ 10-15 ของมูลค่าการซื้อวัตถุดิบและสินค้ารวมของบริษัท 

บริษัทมีการทําสัญญากับผู้ผลิตและผู้จัดหาวัตถุดิบหลักท่ีใช้ในการผลิตเพื่อเป็นการป้องกันการ

ขาดแคลนวัตถุดิบ และการกระจายการสั่งซื้อวัตถุดิบจากผู้ผลิตหรือผู้จัดหาวัตถุดิบหลายราย ทั้งที่เป็นผู้

ประกอบการรายใหญ่และรายย่อย เพื่อเป็นการลดความเสี่ยงจากการพึ่งพิงผู้ผลิตและผู้จัดหาวัตถุดิบรายใดราย

หนึ่ง อย่างไรก็ดี บริษัทมีนโยบายการสั่งซื้อกับผู้ผลิตและผู้จัดหาวัตถุดิบรายเดิมที่ยังคงสามารถจัดหาวัตถุดิบ

ที่ได้คุณภาพตามมาตรฐานที่บริษัทกําหนดอย่างสมํ่าเสมอเพื่อเป็นการสร้างพันธมิตรทางการค้า และมีการ

วางแผนการจัดซื้อร่วมกันระหว่างผู้ผลิตและผู้จัดหาวัตถุดิบกับบริษัท เพื่อให้มั่นใจว่าผู้ผลิตและผู้จัดหาวัตถุดิบ

จะสามารถดําเนินการส่งมอบวัตถุดิบได้ตรงตามต้องการ

3.3  ความเสี่ยงจากการผันผวนของราคาวัตถุดิบหลัก

นํ้าตาลทรายและพริกนับเป็นวัตถุดิบหลักที่สําคัญของบริษัทในการผลิตผลิตภัณฑ์เครื่องปรุงอาหาร

ซึ่งเป็นสินค้าหลักของบริษัท โดยราคาของพริกนั้นขึ้นอยู่กับปริมาณผลผลิตในแต่ละช่วงฤดูกาล รวมถึงอุปสงค์

และอุปทานภายในตลาด ส่วนนํ้าตาลทรายนั้น ราคาจําหน่ายนํ้าตาลทรายภายในประเทศได้ถูกควบคุมภายใต้    

พระราชบัญญัติว่าด้วยสินค้าและบริการปี 2542 ดังนั้น บริษัทจึงมีความเสี่ยงจากความผันผวนของราคาของ

พริกและนํ้าตาล ซึ่งอาจส่งผลกระทบที่มีนัยสําคัญต่อรายได้และอัตรากําไรของบริษัท  หากบริษัทไม่สามารถ
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ปรับราคาขายสินค้าได้ตามการปรับตัวขึ้นของราคาวัตถุดิบดังกล่าว 

เพ่ือเป็นการลดผลกระทบจากความผันผวนดังกล่าว บริษัทจึงมีนโยบายในการทําสัญญาส่ังซ้ือกับผู้ผลิต

และผู้จัดหาวัตถุดิบ โดยมีการกําหนดราคาซื้อขายล่วงหน้า ณ วันที่ทําสัญญา และใช้นโยบายในการกําหนด 

ราคาของสินค้าโดยพิจารณาจากต้นทุนขายของบริษัท ประกอบกับการทําวิจัยและพัฒนาด้านการลดต้นทุน

อย่างต่อเนื่อง เพื่อลดผลกระทบจากความผันผวนของราคาวัตถุดิบดังกล่าว

3.4  ความเสี่ยงจากมาตรการและอุปสรรคทางการค้าจากประเทศผู้นำ�เข้า

เน่ืองจากกลุ่มลูกค้าหลักของบริษัทได้แก่ กลุ่มประเทศยุโรปและสหรัฐอเมริกา ซ่ึงเป็นกลุ่มประเทศท่ีมี

ระเบียบมาตรฐานท่ีสูงไม่ว่าจะท้ังทางด้านสาธารณสุข คุณภาพ ความปลอดภัย กฎหมาย และส่ิงแวดล้อม ดังน้ัน 

บริษัทจึงมีความเสี่ยงที่จะถูกกีดกันทางการค้าจากมาตรการและอุปสรรคทางการค้าที่มิใช่ภาษี (Non-Tariff 

Measures and Non-Tariff Barriers: NTMs) ของประเทศผู้นําเข้าดังกล่าวที่เกี่ยวข้องกับสุขอนามัยและความ

ปลอดภัยของสินค้า เช่น กฎเกณฑ์เกี่ยวกับสารที่ก่อให้เกิดภูมิแพ้ (Allergens), ยาฆ่าแมลง (Pesticide), การ 

ปนเปื้อน (Contaminant) และมาตรฐานฉลากสินค้า (Labeling standard) เป็นต้น

บริษัทมีการศึกษาข้อมูลและติดตามการบังคับใช้กฎระเบียบและมาตรการทางการค้าของประเทศ   

ต่าง ๆ ทั้งจากการติดตามข่าวสารและการติดต่อหน่วยงานราชการ รวมถึงการรวบรวมข้อมูลที่ได้รับจาก

ผู้ประกอบการซึ่งเป็นคู่ค้าของบริษัท โดยบริษัทได้มีการกําหนดผู้รับผิดชอบในการรวบรวมข้อมูลดังกล่าวไว้

อย่างชัดเจน เพื่อทําหน้าที่รวบรวมข้อมูลและแจ้งต่อส่วนงานที่เกี่ยวข้องต่าง ๆ ในบริษัท ส่งผลให้บริษัทมี

กระบวนการติดตามข้อมูลได้อย่างต่อเนื่องและเพียงพอต่อการพัฒนาคุณภาพสินค้าเพื่อให้สอดคล้องต่อการ

บังคับใช้กฎระเบียบหรือมาตรการต่างๆ โดยปัจจุบันบริษัทได้รับการรับรองคุณภาพจาก HACCP (Hazard 

Analysis Critical Control Point), GMP (Good Manufacturing Practice), ISO 22000:2005 (Food 

Safety Management System), IFS (International Food Standards), BRC (The British Retail Con-

sortium), ISO 9001:2008 (Quality Management System), HALAL Certificate, USFDA (Food and 

Drug Administration US) และสํานักงานคณะกรรมการอาหารและยา (Food and Drug Administration 

Thailand) ซึ่งเป็นการรับรองถึงคุณภาพความปลอดภัย และมาตรฐานการผลิตสินค้าของบริษัทในระดับสากล 

นอกจากนี้ บริษัทยังได้กระจายความเส่ียงโดยการสร้างฐานลูกค้าในหลาย ๆ ประเทศ เพ่ือเป็นการลดความเส่ียง

จากการบังคับใช้กฎระเบียบหรือมาตรการทางการค้าในประเทศใดประเทศหนึ่ง

3.5  ความเสี่ยงจากการพึ่งพิงลูกค้ารายใหญ่หรือน้อยราย

บริษัทมีการจําหน่ายสู่ผู้บริโภคชาวต่างชาติโดยผ่านทางผู้นําเข้าและผู้จัดจําหน่ายต่างชาติในประเทศ

ต่าง ๆ  ซึ่งนําเข้าสินค้าเพื่อจําหน่ายทั้งส่งและปลีกให้แก่ห้างสรรพสินค้า, ซุปเปอร์มาร์เก็ต และร้านค้าต่าง ๆ  รวม

ถึงการจําหน่ายสินค้าผ่านทางเว็บไซต์ของตนเพื่อจําหน่ายสินค้าให้แก่ผู้บริโภค บริษัทมีลูกค้ารายใหญ่ 2 ราย ซึ่ง

เป็นผู้นําเข้าและผู้จัดจําหน่ายสินค้ารายใหญ่ในทวีปยุโรป โดยบริษัทมีการจําหน่ายสินค้าให้แก่ลูกค้ารายใหญ่ทั้ง 

2 รายนี้คิดเป็นสัดส่วนประมาณร้อยละ 45.72 ในปี 2556 และร้อยละ 44.90 ในปี 2557 ตามลําดับ ดังนั้น 

บริษัทจึงมีความเสี่ยงจากการพึ่งพิงลูกค้ารายใหญ่ซึ่งเป็นผู้จัดจําหน่ายในทวีปยุโรปดังกล่าว
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อย่างไรก็ดี ลูกค้ารายใหญ่ของบริษัทเป็นลูกค้าประจําที่มีการติดต่อซื้อขายมาเป็นระยะเวลานานกว่า 

10 ปี และมีความสัมพันธ์ที่ดีต่อกันอย่างต่อเนื่อง ประกอบกับการรักษาคุณภาพมาตรฐานของสินค้าและการ

ให้บริการของบริษัท ส่งผลบริษัทเชื่อมั่นว่าจะยังคงได้รับความไว้วางใจจากลูกค้าประจําของบริษัทอย่างต่อเนื่อง

ต่อไป บริษัทมีนโยบายในการลดความเสี่ยงจากการพึ่งพิงลูกค้ารายใหญ่ โดยบริษัทมีนโยบายในการขยายลูกค้า

ใหม่ เพื่อกระจายฐานลูกค้าของบริษัท และยังเป็นการสร้างโอกาสทางธุรกิจเพิ่มเติมในการที่จะพัฒนาสินค้าใหม่

อีกด้วย

3.6  ความเสี่ยงจากการพึ่งพิงการจำ�หน่ายสินค้าไปยังกลุ่มประเทศยุโรป

บริษัทมีความเสี่ยงจากการจําหน่ายสินค้าให้แก่ประเทศใดประเทศหนึ่งในสัดส่วนที่สูง ในปี 2555-

2557 บริษัทมีการจําหน่ายสินค้ายังทวีปยุโรปเป็นหลัก คิดเป็นสัดส่วนประมาณร้อยละ 75 ของรายได้จากการ

ขายรวม ซึ่งในกรณีที่ประเทศคู่ค้าหลักประสบปัญหาหรือมีนโยบายลดความสัมพันธ์ทางการค้าระหว่างประเทศ

กับประเทศไทยลง ก็อาจส่งผลให้บริษัทไม่สามารถส่งออกสินค้าไปยังประเทศดังกล่าวได้ตามปกติ เพื่อลดความ

เสี่ยงจากการจําหน่ายสินค้าไปยังประเทศใดประเทศหนึ่งมากหรือทวีปใดทวีปหนึ่งมากจนเกินไป บริษัทได้ขยาย

ฐานลูกค้าไปยังกลุ่มประเทศอื่น ๆ ด้วยเช่นกัน อาทิ ประเทศในกลุ่มทวีปเอเชียตะวันออก เป็นต้น 

อย่างไรก็ดี เนื่องจากสินค้าของบริษัทเป็นสินค้าในกลุ่มอาหารซึ่งนับเป็นปัจจัย 4 ที่มีความจําเป็นใน    

ชีวิตประจําวัน อีกทั้งยังมีความหลากหลายและครอบคลุมได้ทุกความต้องการด้านอาหารของลูกค้า จึงส่งผลให้

สินค้าของบริษัทอยู่ในกลุ่มสินค้าที่ผู้บริโภคมีความต้องการซ้ือได้อย่างต่อเนื่องถึงแม้ว่าประเทศคู่ค้าจะประสบ

ปัญหาภาวะเศรษฐกิจก็ตาม สําหรับความเสี่ยงจากนโยบายการค้าระหว่างประเทศนั้น ที่ผ่านมากลุ่มประเทศ

ยุโรปมีการกีดกันทางการค้าจากมาตรการและอุปสรรคทางการค้าที่ไม่ใช่ภาษี (Non-Tariff Measures and 

Non-Tariff Barriers: NTMs) ซึ่งบริษัทก็ได้จัดให้มีการติดตามข้อมูลอย่างต่อเนื่องเพื่อพัฒนาคุณภาพสินค้าให้

สอดคล้องต่อการบังคับใช้กฎระเบียบหรือมาตรการต่าง ๆ อยู่แล้ว

3.7  ความเสี่ยงจากการมีผู้ถือหุ้นรายใหญ่ที่มีอิทธิพลต่อการกำ�หนดนโยบายการบริหารงาน

ภายหลังจากการเสนอขายหุ้นสามัญในตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย กลุ่มผู้ถือหุ้นรายใหญ่คือ

ครอบครัวจันทรัช จะถือหุ้นคิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 62.51 ของจํานวนหุ้นที่จําหน่ายได้แล้วทั้งหมดของบริษัท  

(ณ วันปิดสมุดทะเบียนวันท่ี 12 มีนาคม 2558) และครอบครัวจันทรัชยังเป็นผู้บริหารและกรรมการผู้มีอํานาจ       

ลงนามของบริษัทด้วย จึงทําให้กลุ่มผู้ถือหุ้นใหญ่ดังกล่าวเป็นผู้มีอํานาจในการบริหารจัดการและควบคุมคะแนน

เสียงในการลงมติที่สําคัญได้เกือบทั้งหมด ไม่ว่าในเรื่องการแต่งตั้งกรรมการ หรือการขอมติในเรื่องอื่นที่ต้องใช้

เสียงส่วนใหญ่ของที่ประชุมผู้ถือหุ้น ยกเว้นในเรื่องกฎหมายหรือข้อบังคับบริษัทกําหนดให้ต้องได้รับเสียง 3 ใน 

4 ของจํานวนหุ้นที่เข้าประชุมและมีสิทธิออกเสียง เช่น การ เพิ่มทุน การลดทุน ดังนั้นผู้ถือหุ้นรายอื่นที่เข้าร่วม

ประชุมและมีสิทธิออกเสียง อาจจะไม่สามารถรวบรวมคะแนนเสียงเพื่อตรวจสอบหรือถ่วงดุลการบริหารของ   

ผู้ถือหุ้นใหญ่ได้

อย่างไรก็ตาม ด้วยโครงสร้างการจัดการของบริษัท ประกอบด้วยคณะกรรมการและคณะอนุกรรมการ

รวม 4 ชุด ได้แก่ คณะกรรมการบริษัท คณะกรรมการบริหาร คณะกรรมการตรวจสอบ และคณะกรรมการ
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บริหารความเสี่ยง โดยแต่ละคณะมีการกําหนดขอบเขตอํานาจหน้าที่อย่างชัดเจน ทําให้ระบบการทํางานของ

บริษัทมีความเป็นมาตรฐาน และสามารถตรวจสอบได้โดยง่าย อีกทั้งโครงสร้างคณะกรรมการของบริษัทยัง

ประกอบด้วยกรรมการอิสระเป็นจํานวน 6 ท่านจากจํานวนกรรมการรวมทั้งหมด 10 ท่าน และมีคณะกรรมการ

ตรวจสอบที่ประกอบด้วยกรรมการอิสระ 5 ท่าน  ซึ่งแต่ละท่านเป็นผู้ที่มีความรู้ความสามารถ  ทําให้สามารถ

สอบทานการทํางานของบริษัทให้มีความโปร่งใสได้ดียิ่งขึ้น ตลอดจนสามารถถ่วงดุลอํานาจในการนําเสนอเรื่อง

ต่าง ๆ ที่จะพิจารณาเข้าสู่การประชุมผู้ถือหุ้นได้ในระดับหนึ่ง นอกจากนั้นแล้ว กลุ่มบริษัทได้มีระเบียบปฏิบัติ

กรณีที่มีการทํารายการที่เกี่ยวโยงกับ กรรมการ ผู้ถือหุ้นรายใหญ่ หรือผู้มีอํานาจควบคุมในกิจการ รวมทั้งบุคคล

ที่อาจมีความขัดแย้ง โดยบุคคลดังกล่าวจะไม่มีอํานาจอนุมัติในการทํารายการนั้น ๆ  ทําให้สามารถลดทอน

ความเสี่ยงอันอาจจะเกิดขึ้นได้อีกด้วย

4.   ทรัพย์สินที่ใช้ในการประกอบธุรกิจ

4.1  ทรัพย์สินถาวรหลักที่ใช้ในการประกอบธุรกิจ

ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2557 บริษัทมีทรัพย์สินถาวรหลักที่ใช้ในการประกอบธุรกิจ ดังนี้

รายการ ลักษณะ

กรรมสิทธิ์

มูลค่าสุทธิ 

(ล้านบาท)

ภาระผูกพัน

1.	 ที่ดินเปล่า โฉนดเลขที่ 18436 18440 18441 

นิคมอุตสาหกรรม อมตะซิตี้ ตําบลมาบยางพร 

อําเภอปลวกแดง จังหวัดระยอง พื้นที่ 12 ไร่    

3 งาน 2.8 ตารางวา

เจ้าของ 35.82 ที่ดินถูกจดจํานองเพื่อค�้ำประกันวงเงิน

กู้ยืม ระยะยาว 19 ล้านบาทกับสถาบัน

การเงิน

2.	 อาคารและส่วนปรับปรุงอาคาร                

- ที่ตั้งอาคาร : นิคมอุตสาหกรรมแหลมฉบัง    

เขตอุตสาหกรรมส่งออก แปลงหมายเลข 1E-7 

ที่ดินเนื้อที่  6 ไร่ 3 งาน 61.93 ตารางวา        

- อาคารสํานักงานและโรงงานรวม  2 อาคาร

เช่า

เจ้าของ

-

19.72

- สัญญาเช่าอายุ 30 ปี มีภาระผูกพัน  

ภายใต้สัญญาวงเงินสินเชื่อระยะสั้น 

3.	 เครื่องจักรและอุปกรณ์ เจ้าของ 23.54 - ไม่มี -

4.	 เครื่องใช้สํานักงาน เจ้าของ 3.85 - ไม่มี -

5.	 ยานพาหนะ เจ้าของ 4.66 ภายใต้สญัญาเช่าซือ้และสญัญาเช่าการเงนิ

6.	 สินทรัพย์ระหว่างก่อสร้าง เจ้าของ 3.72 - ไม่มี -

รวม 91.31

บริษัทมีการทําประกันภัยความเสี่ยงภัยทรัพย์สิน (แบบระบุภัย) ที่อาจจะเกิดขึ้นกับทรัพย์สินของบริษัท 

ได้แก่ สิ่งปลูกสร้าง (ไม่รวมฐานราก) รวมตัวอาคารอื่นๆ เช่น ระบบไฟฟ้า ระบบปรับอากาศ เป็นต้น เฟอร์นิเจอร์ 

สต๊อกสินค้า เครื่องจักรและอุปกรณ์ส่วนควบต่าง ๆ ทุนประกันภัย 194 ล้านบาท  นอกจากนี้ บริษัทได้มีการ

ทําประกันภัยธุรกิจหยุดชะงัก ทุนประกันภัย 82.11 ล้านบาท  รวมเป็นทุนประกันภัยทั้งสิ้น 276.11 ล้านบาท 

ระยะเวลาเอาประกันภัย 1 ปี เริ่มวันที่ 22 มีนาคม 2557 ถึงวันที่ 22 มีนาคม 2558
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4.2  รายละเอียดของสัญญาที่สําคัญ ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2557

•	 สัญญาเช่าที่ดิน

คู่สัญญา ระยะเวลา รายละเอียด

การนิคมอุตสาหกรรมแห่ง

ประเทศไทย 

30 ปี   

(15 มีนาคม 2543 – 

14 มีนาคม 2573) 

ทรัพย์สินที่เช่า :  ที่ดินในเขตอุตสาหกรรมส่งออกแหลมฉบัง แปลง

หมายเลข 1E-7 เนื้อที่ ประมาณ 6 ไร่ 3 งาน 61.93 ตารางวา         

ต�ำบลทุ่งสุขลา อ.ศรีราชา จ.ชลบุรี เพื่อก่อสร้างอาคารโรงงานและ

ประกอบกิจการอุตสาหกรรมผลิตซอสพริก น�้ำจิ้มไก่

อัตราค่าเช่า :  อัตราค่าเช่าปีแรกระหว่างวันที่ 15 มีนาคม 2543 ถึง     

14 มีนาคม 2544 เท่ากับ 165,000 บาท/ปี/ไร่ หรือคิดเป็น 1.14 ล้าน

บาท/ ปี โดยผู้ให้เช่าปรับปรุงเปลี่ยนแปลงอัตราค่าเช่าได้ทุก ๆ ระยะสิบปี 

ในอัตราไม่เกินร้อยละ 10 ของอัตราค่าเช่าในขณะนั้น ปัจจุบันอัตราค่าเช่า

เท่ากับ 181,500 บาท/ปี/ไร่ ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2557 

การต่อสัญญา : ในปีสุดท้ายก่อนสัญญานี้จะสิ้นสุดไม่น้อยกว่า 6 เดือน 

หากผู้เช่าประสงค์จะเช่าที่ดินต่อไปอีก 20 ปี ผู้เช่าต้องแจ้งความประสงค์

เป็นลายลักษณ์อักษรให้ผู้ให้เช่าทราบ และผู้ให้เช่าจะพิจารณาให้เช่าต่อไป

ตามอัตราค่าเช่าและเงื่อนไขที่ผู้ให้เช่าได้ประกาศกําหนด 

เงื่อนไขอื่น : ในกรณีที่หยุดดําเนินงาน ผู้เช่าต้องแจ้งให้ผู้ให้เช่าทราบเป็น

หนังสือภายใน 3 เดือนนับแต่วันหยุดดําเนินงาน แต่การหยุดดําเนินงาน

เพื่อโอนกิจการหรือโอนสิทธิครอบครองในที่ดินที่เช่า ต้องแจ้งให้ผู้เช่า

ทราบล่วงหน้าเป็นหนังสือไม่น้อยกว่า 30 วันก่อนวันโอน

•	 สัญญาเงินกู้ระยะยาว

หัวข้อ สรุปสาระส�ำคัญ

คู่สัญญา สถาบันการเงินแห่งหนึ่ง

วันท�ำสัญญา 10 ตุลาคม 2555

จํานวนเงิน 19,000,000 บาท

วัตถุประสงค์ เพื่อซื้อที่ดินในนิคมอุตสาหกรรมอมตะซิตี้

การชําระคืนเงินกู้ วันที่ 30 ตุลาคม 2557 บริษัทได้ช�ำระเงินกู้ยืมดังกล่าวจ�ำนวน 10 ล้านบาท ส่วนยอดค้าง

ช�ำระที่เหลือบริษัทต้องจ่ายช�ำระคืนเงินกู้ยืมรายเดือนงวดละ 0.2 ล้านบาท เริ่มตั้งแต่เดือน

ตุลาคม 2557 ถึง พฤษภาคม 2558  

อัตราดอกเบี้ย MLR ลบด้วยอัตราดอกเบี้ยร้อยละ 1.50 ต่อปี

หลักประกัน ที่ดินโฉนดเลขที่ 18436  18440 18441 (ที่ดินในนิคมอุตสาหรรมอมตะซิตี้) ตําบล     

มาบยางพร อําเภอปลวกแดง จังหวัดระยอง กรรมสิทธิ์ของบริษัท เอ็กโซติค ฟู้ด จํากัด 

(มหาชน)
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เงื่อนไขอื่นๆ •	 ผู้กู้จะไม่ก่อข้อผูกพันหนี้หรือภาระใด ๆ โดยการกู้ยืมจากหรือค�้ำประกันบุคคลใดๆ 

จนทําให้อัตราส่วนของหนี้สินรวมต่อส่วนของผู้ถือหุ้น (Debt to Equity Ratio) ของ

ผู้กู้ โดยคํานวณจากหนี้สินรวมหารด้วยส่วนของผู้ถือหุ้นในเวลาใด ๆ ในปี 2555 

เป็นต้นไป เกินกว่า 2 ต่อ 1 แต่ทั้งนี้ Debt to Equity Ratio จะต้องไม่ตํ่ากว่าศูนย์

•	 ในกรณีที่ผู้กู้ไม่สามารถดําเนินการก่อสร้างภายในระยะเวลา 1 ปี 6 เดือน นับจากวัน

ที่ผู้กู้ลงนามในสัญญาฉบับนี้ (ครบกําหนดต้นเดือนเมษายน 2557) ผู้ให้กู้ขอสงวนสิทธิ์

เรียกคืนเงินกู้ยืมทั้งจํานวนได้ทันที

ปัจจุบันบริษัทอยู่ระหว่างร่างผังโรงงาน โดยคาดว่าจะก่อสร้างเสร็จภายในปี 2558  

ซึ่งจะไม่ทันตามเงื่อนไขอื่นข้อ 2  ข้างต้น ดังนั้นในเดือนกุมภาพันธ์ 2557 ที่ผ่านมา

บริษัทได้ขอแก้ไขเงื่อนไขสัญญาเงินกู้โดยขอยกเลิกเงื่อนไขตามข้อ 2 ข้างต้นที่ระบุว่า 

“ในกรณีที่ผู้กู้ไม่สามารถดําเนินการก่อสร้างภายในระยะเวลา 1 ปี 6 เดือน นับจาก

วันที่ผู้กู้ลงนามในสัญญาฉบับนี้ ผู้ให้กู้ขอสงวนสิทธิ์เรียกคืนเงินกู้ยืมทั้งจํานวนได้ทันที" 

และเงื่อนไขอื่น ๆ ในสัญญาเงินกู้ยังคงเดิม ซึ่งสัญญาเงินกู้ (ฉบับแก้ไขเพิ่มเติม) นี้ได้

รับอนุมัติจากธนาคารเรียบร้อยแล้วในเดือนมีนาคม 2557

•	 เครื่องหมายการค้า

บริษัทได้จดทะเบียนเครื่องหมายการค้าทั้งในประเทศและต่างประเทศ โดยเครื่องหมายการค้าที่สําคัญ

ต่อการประกอบธุรกิจของบริษัทและเป็นกรรมสิทธิของบริษัทมีดังนี้ 

เครื่องหมายการค้าที่จดทะเบียนในประเทศ :

เครื่องหมายการค้า ประเภทสินค้าที่สําคัญ วันที่หมดอายุ

ซอสปรุงรส, เครื่องแกงสําเร็จรูป,  น�้ำผลไม้สําเร็จรูป,  

ผลไม้กระป๋อง, ผักกระป๋อง, กะทิสําเร็จรูป 

มกราคม, กุมภาพันธ์      

และกันยายน 2561

น�้ำผลไม้สําเร็จรูป, ผลไม้กระป๋อง, ผักกระป๋อง,        

กะทิสําเร็จรูป

มกราคม 2563

ซอสปรุงรส, เครื่องแกงสําเร็จรูป,  น�้ำผลไม้สําเร็จรูป,  

ผลไม้กระป๋อง, ผักกระป๋อง, กะทิสําเร็จรูป 

มกราคม 2563

ซอสปรุงรส, เครื่องแกงสําเร็จรูป,  น�้ำผลไม้สําเร็จรูป,  

ผลไม้กระป๋อง, ผักกระป๋อง, กะทิสําเร็จรูป 

กุมภาพันธ์  2561
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น�้ำผลไม้สําเร็จรูป และน�้ำผลไม้แช่แข็ง มกราคม 2561 และ  

มีนาคม 2564

ซอสปรุงรส, เครื่องแกงสําเร็จรูป,  น�้ำผลไม้สําเร็จรูป,  

ผลไม้กระป๋อง, ผักกระป๋อง, กะทิสําเร็จรูป 

สิงหาคม 2562

เครื่องหมายการค้าที่จดทะเบียนในต่างประเทศ :

เครื่องหมายการค้า ประเภทสินค้าที่สําคัญ วันที่หมดอายุ

ซอสปรุงรส, เครื่องแกงสําเร็จรูป,  น�้ำผลไม้สําเร็จรูป,  

ผลไม้กระป๋อง, ผักกระป๋อง 

มกราคมและพฤศจิกายน 2560, 

มกราคม 2561, กรกฎาคม 2562, 

มีนาคมและพฤศจิกายน 2563

ซอสปรุงรส, เครื่องแกงสําเร็จรูป,  น�้ำผลไม้สําเร็จรูป,  

ผลไม้กระป๋อง, ผักกระป๋อง  

กรกฎาคม 2562

ซอสปรุงรส, เครื่องแกงสําเร็จรูป,  น�้ำผลไม้สําเร็จรูป,  

ผลไม้กระป๋อง, ผักกระป๋อง 

สิงหาคม 2564

ซอสปรุงรส, เครื่องแกงสําเร็จรูป,  น�้ำผลไม้สําเร็จรูป,  

ผลไม้กระป๋อง, ผักกระป๋อง 

กรกฎาคม 2662 และ

มีนาคม 2563

น�้ำโกจิเบอรี่ เมษายน 2563

น�้ำมะพร้าว เมษายน 2563

น�้ำว่านหางจระเข้ เมษายน 2563
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4.3  นโยบายการลงทุนในบริษัทย่อยและบริษัทร่วม

ปัจจุบันบริษัทไม่มีบริษัทย่อยหรือบริษัทร่วม ในอนาคตหากมีการลงทุน บริษัทมีนโยบายการลงทุนดังนี้

•	 พิจารณาลงทุนในธุรกิจที่เกื้อหนุนและเอื้อประโยชน์ต่อการทําธุรกิจของบริษัท หรือเป็นธุรกิจซึ่ง

อยู่ในอุตสาหกรรมที่มีแนวโน้มเจริญเติบโตหรือเป็นธุรกิจที่มีความถนัดและชํานาญ และคํานึงถึง

อัตราผลตอบแทนที่ได้รับจากการลงทุนเป็นสําคัญ 

•	 การลงทุนในบริษัทย่อย กำ�หนดการควบคุมดูแลโดยส่งกรรมการเข้าเป็นตัวแทนในบริษัทย่อยตาม

สัดส่วนการถือหุ้น หากบริษัทย่อยมีการดําเนินธุรกิจที่กระทบต่อบริษัทอย่างมีนัยสําคัญ บริษัท

จะกําหนดวิธีการควบคุมดูแล เช่น การกําหนดเรื่องที่จะต้องขออนุมัติจากที่ประชุมคณะกรรมการ

ของบริษัท เป็นต้น 

•	 การลงทุนในบริษัทร่วม บริษัทจะไม่เข้าไปควบคุมดูแลมากนักเพียงแต่จะส่งตัวแทนจากบริษัท

เข้าไปเป็นกรรมการในบริษัทนั้น ๆ ทั้งนี้ จํานวนตัวแทนจากบริษัทที่เข้าไปเป็นกรรมการจะขึ้นอยู่

กับสัดส่วนการถือหุ้นของบริษัท

4.4  ราคาประเมินทรัพย์สิน หากมีการได้มาหรือจำ�หน่ายไปซึ่งสินทรัพย์หรือมีการตีราคาทรัพย์สินใหม่

ในปี 2557 บริษัทไม่มีการประเมินทรัพย์สินหรือมีการตีราคาทรัพย์สินใหม่ในระหว่างรอบระยะเวลา

บัญชี

5.   ข้อพิพาททางกฎหมาย

ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2557 บริษัทไม่มีข้อพิพาททางกฎหมายที่คดีอาจมีผลกระทบด้านลบต่อการ     
ดําเนินธุรกิจของบริษัทอย่างมีนัยสําคัญ และบริษัทไม่มีข้อพิพาททางกฎหมายที่คดีอาจมีผลกระทบด้านลบต่อ
สินทรัพย์ของบริษัทที่มีจํานวนสูงกว่าร้อยละ 5 ของส่วนของผู้ถือหุ้นบริษัท

6.   ข้อมูลทั่วไปและข้อมูลสำ�คัญอื่น

ชื่อบริษัท •	 บริษัท เอ็กโซติค ฟู้ด จํากัด (มหาชน)

ประเภทธุรกิจ •	 ประกอบธรุกิจเป็นผู้ผลิต, จัดหาและจําหน่ายผลติภัณฑ์ปรุงรสอาหาร, 

ผลติภณัฑ์อาหารพร้อมปรุง, อาหารสําเร็จรูปพร้อมบริโภค, อาหารกึ่ง 

สําเร็จรูป, อาหารในภาชนะบรรจุที่ปิดสนิท, เครื่องดื่มในภาชนะบรรจุ

ที่ปิดสนิท เครื่องดื่มรสผลไม้และน�้ำผักผลไม้, พืชผักและผลไม้แช่แข็ง, 

ผักและผลไม้ที่ถนอมสภาพแล้ว รวมถึงสิ่งปรุงแต่งอาหารจากพืชและผัก

เพื่อการส่งออก

ที่ตั้งสํานักงานใหญ่ •	 เลขที่  49/42 หมู่ที่ 5 ตําบลทุ่งสุขลา อําเภอศรีราชา              

จังหวัดชลบุรี 20230
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ที่ตั้งสํานักงานสาขา    •	 เลขที่ 130-132 อาคารสินธร ทาวเวอร์ 2 ชั้นที่ 9 ถนนวิทยุ           

แขวงลุมพินี  เขตปทุมวัน  กรุงเทพมหานคร 10330

ที่ตั้งโรงงาน •	 เลขที่ 49/42 หมู่ที่ 5 ตําบลทุ่งสุขลา อําเภอศรีราชา                

จังหวัดชลบุรี 20230

เลขทะเบียนบริษัท •	 0107556000680  

โทรศัพท์ •	 (038) 401-492, (038) 493-752 ถึง 3 

โทรสาร   •	 (038) 401-493

Home Page •	 www.exoticfoodthailand.com

ทุนจดทะเบียนและ

ช�ำระแล้ว

•	 175,000,000 บาท แบ่งเป็นหุ้นสามัญ 350,000,000 บาท                  

มูลค่าหุ้นละ 0.50 บาท

ข้อมูลอ้างอิง

นายทะเบียนหลักทรัพย์

บริษัท ศูนย์รับฝากหลักทรัพย์ (ประเทศไทย) จํากัด 

อาคารตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย 

เลขที่ 62 ถนนรัชดาภิเษก แขวงคลองเตย 

เขตคลองเตย  กรุงเทพ 10110  

โทรศัพท์: 66(0) 2229 2800  

โทรสาร:  66(0) 2359 1259

ผู้สอบบัญชี

บริษัท เคพีเอ็มจี ภูมิไชย สอบบัญชี จํากัด 

เลขที่ 195 อาคารเอ็มไพร์ทาวเวอร์ ชั้นที่ 50-51 

ถนนสาทรใต้ แขวงยานนาวา เขตสาทร กรุงเทพมหานคร 10120 

โทรศัพท์ (02) 677-2000

	 ส่วนตรวจสอบภายใน (Internal Auditor)

บริษัท แอ็คเคาน์ติ้ง สเปเชียลสิสท์ จ�ำกัด

ที่อยู่ 64/65 หมู่ 1 ถนนราชพฤกษ์ ต�ำบลอ้อมเกร็ด 

อ�ำเภอปากเกร็ด จังหวัดนนทบุรี 11120

โทรศัพท์ (02) 924-3660				 

เลขาคณะกรรมการตรวจสอบ

คุณฐิติรัตน์ ไชยวงค์ษา
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นักลงทุนสัมพันธ์

นางสาวพิชญดา ศศิวงศ์ภักดี

ต�ำแหน่ง เลขานุการบริษัท

บริษัท เอ็กโซติค ฟู้ด จ�ำกัด (มหาชน)

เลขที่ 130-132 อาคารสินธร ทาวเวอร์ 2 ชั้นที่ 9 ถนนวิทยุ แขวงลุมพินี

เขตปทุมวัน กรุงเทพมหานคร

โทรศัพท์ 02-650-7779

ข้อมูลส�ำคัญอื่น

- ไม่มี -


