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ส่วนที่  1 
การประกอบธุรกิจ 

 

1.     นโยบายและภาพรวมการประกอบธุรกิจ 

1.1 เป้าหมายการด าเนินธุรกิจ 

บริษัทฯ มีเป้าหมายในการเป็นผู้นําในธุรกิจให้บริการสื่อโฆษณาภายนอกที่อยู่อาศัย (Out of Home Media) ทัง้ในประเทศ
ไทยและภาคพืน้เอเชีย โดยบริษัทฯ ตัง้เป้าให้มีเครือข่ายครอบคลมุฐานผู้ชมหรือผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายอย่างกว้างขวาง เพื่อ
ตอบสนองรูปแบบการดําเนินชีวิตทกุรูปแบบ โดยเฉพาะแนวโน้มที่ผู้บริโภคมกัใช้ชีวิตภายนอกที่อยู่อาศัยมากขึน้ ทัง้นีบ้ริษัทฯ 
มุ่งเน้นรูปแบบในการนําเสนอสือ่โฆษณาที่มีลกัษณะโดดเด่นเฉพาะตวัและปรับเปลี่ยนรูปแบบให้ทันสมัยอยู่เสมอเพื่อก้าวให้
ทนัผู้บริโภค และก้าวลํา้ในด้านนวตักรรมใหม่ๆ ที่สามารถตอบสนองความต้องการและให้เป็นที่พงึพอใจของลกูค้า 
บริษัทฯ มุ่งเน้นที่จะเพิ่มพืน้ที่สือ่โฆษณาจากปัจจบุนัเพื่อเพิ่มความหลากหลายและครอบคลมุตลอดจนพัฒนาสื่อโฆษณาให้
สามารถตอบสนองการใช้ชีวิตที่เปลี่ยนแปลง และสามารถครอบคลมุจุดยุทธศาสตร์สําคัญๆ ต่างๆ ในสายตาผู้ บริโภคให้
ได้มากที่สดุ ตัง้แต่ผู้บริโภคออกจากบ้าน ไปยังสถานที่ทํางาน โรงเรียน ตลอดจนสถานที่พักผ่อน จนถึงเวลากลบับ้าน  เพื่อ
ตอบสนองความต้องการลกูค้าที่ต้องการเช่าพืน้ที่โฆษณาที่เจาะได้ถึงกลุ่มเป้าหมายผู้ชมทุกระดับชัน้และทุกสถานที่  บริษัทฯ 
จงึมีเป้าหมายที่จะเป็นผู้นําสือ่โฆษณาภายนอกที่อยู่อาศยัที่มีเครือข่ายสื่อโฆษณาของบริษัทฯ ที่มีความหลากหลายสามารถ
ตอบสนองความต้องการของลกูค้าที่ต้องการเข้าถงึกลุม่เป้าหมายอย่างมีประสทิธิภาพที่สดุ (Most Diversified)  
บริษัทฯ ให้ความสาํคญัในด้านนวตักรรม (Innovation) ในการพฒันาและนําเสนอเพื่อให้บริการสื่อโฆษณา ให้น่าสนใจอย่าง
ต่อเนื่อง ด้วยนวตักรรมเทคโนโลยี รวมทัง้การสร้างสรรค์รูปแบบสือ่โฆษณาใหม่ๆ เพื่อนําเสนอให้ลกูค้าได้เลือกสรรสื่อโฆษณา
ที่มีจดุเด่น เพื่อสร้างภาพลกัษณ์ของสินค้าหรือบริการและสามารถเข้าถึงผู้บริโภคในทุกกลุ่มเป้าหมายและทุกช่วงเวลาของ
การดําเนินชีวิตประจําวัน นอกจากนีบ้ริษัทฯ มีเป้าหมายที่จะพัฒนาและนําเสนอสื่อโฆษณาที่สร้างสาธารณะประโยชน์ต่อ
ผู้บริโภคเพื่อเป็นการสร้างมลูค่าเพิ่ม (Value Added) ของสือ่โฆษณาของบริษัทฯ และสร้างความพึงพอใจให้กับคู่สญัญาของ
บริษัทฯ  
บริษัทฯ มีเป้าหมายในการให้บริการที่ครบวงจร (Total Solution) ตอบสนองความต้องการของลกูค้า และเน้นความพึงพอใจ
ของลกูค้าเป็นหลกั เช่น การให้บริการตัง้แต่ให้คําปรึกษาในการวางแผน การตลาด การคิดเนือ้หาและนําเสนอสื่อโฆษณา 
(Content Development) การสร้างเครือข่ายสื่อโฆษณา (Media Network) รวมไปถึงการผลิตชิน้งานโฆษณา (Media 
Production) ติดตัง้ และดแูลรักษาสือ่ตลอดระยะเวลาของการให้บริการเพื่อให้ลกูค้ามั่นใจว่าสื่อโฆษณาของลกูค้าจะอยู่ใน
สภาพสมบรูณ์ที่สดุ 
บริษัทฯ มีแผนเพิ่มพืน้ที่สือ่โฆษณาและขยายเครือข่ายทัง้ในกรุงเทพฯ ปริมณฑล ตลอดจนในหวัเมืองใหญ่ เพื่อเสริมสร้าง
ศกัยภาพการเติบโตทางธุรกิจอย่างต่อเนื่องในอนาคต  นอกจากนีบ้ริษัทฯมีเป้าหมายในการที่จะขยายธุรกิจของบริษัทฯ เข้า
ไปในกลุ่มประเทศอาเซียน โดยบริษัทฯ มีศักยภาพและความสามารถในการดําเนินการเพื่อให้บรรลถุงึเป้าหมายดงักลา่ว เช่น 
มีประสบการณ์และความชํานาญในฐานะผู้ให้บริการงานโฆษณาที่ใช้สือ่โฆษณาภายนอกที่อยู่อาศยั (Out of Home Media) 
มาอย่างยาวนาน และประสบความสําเร็จในการดําเนินธุรกิจเป็นอย่างสงู มีตราสนิค้า (Branding) ที่แข็งแกร่งเป็นที่ยอมรับ
ในธุรกิจสือ่โฆษณาภายนอกที่อยู่อาศัย (Out of Home Media) และมีพนัธมิตรทางธุรกิจหรือผู้ ถือหุ้นเชิงกลยทุธ์ของบริษัทฯ 
ที่แข็งแกร่งทัง้ทางด้านการดําเนินธุรกิจที่เก่ียวข้องและฐานะทางการเงิน เช่น บริษัท พีที อีลงั มาโคตา เทคโนโลยี  
ทีบีเค เป็นต้น จากจดุแข็งของบริษัทฯ ที่กล่าวมาบริษัทฯ จงึอยู่ในสถานะที่พร้อมจะต่อยอดและพฒันาความสามารถในการ
ให้บริการไปในสือ่อื่นๆ เพื่อเพิ่มศกัยภาพในการขยายธุรกิจเพื่อเติบโตทัง้ในและต่างประเทศ  
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วิสัยทัศน์ พันธกิจและค่านิยมองค์กร  
วิสยัทัศน์ 

เป็นผู้นําของโลกในสือ่อตุสาหกรรมโฆษณา 

พนัธกิจ 

นําเสนอนวตักรรมและรูปแบบสือ่โฆษณาที่มีคุณภาพ เพื่อเพิ่มคณุค่าให้กบัผู้ โฆษณาและสงัคมเมือง 

ค่านิยมองค์กร 

ค่านิยมองค์กร เป็นสิง่ที่สะท้อนถงึความเชื่อในอนัที่จะนําไปสูก่ารกระทําร่วมกนัของคนในองค์กรและแสดงถึงความเป็นตวัตน 
(DNA) ขององค์กรที่เป็นหลกัยึดของการดําเนินธุรกิจ 

P assion 

L eadership 

A ccountability 
N onconformity 
B rilliance 

ภาพรวมการประกอบธุรกิจ 

บริษัทฯ ประกอบธุรกิจให้บริการเช่าพืน้ที่และรับจ้างผลิตสื่อโฆษณาภายนอกที่อยู่อาศัย (Out of Home Media) ที่มีความ
หลากหลายทัง้ในด้านรูปแบบ ขนาด สถานที่ติดตัง้ และเทคนิคในการนําเสนอ เพื่อตอบโจทย์ความต้องการที่หลากหลายของ
ลกูค้า โดยบริษัทฯ ให้บริการสือ่โฆษณาครบวงจร ตัง้แต่ให้คําปรึกษาในการวางแผน การตลาด การคิดเนือ้หาและนําเสนอสื่อ
โฆษณา (Content Development) การสร้างเครือข่ายสื่อโฆษณา (Media Network) รวมไปถึงการจัดหาผู้ ผลิตชิน้งาน
โฆษณา (Media Production) ติดตัง้ และดูแลรักษาสื่อตลอดระยะเวลาของการบริหารจัดการสื่อโฆษณา การดําเนินธุรกิจ
ของบริษัทฯ สามารถแบ่งออกเป็น 3 กลุ่มหลักดังนี ้  สื่อโฆษณาบนระบบขนส่งมวลชน (Transit) สื่อโฆษณากลางแจ้ง 
(Outdoor) สือ่โฆษณาภายในห้างสรรพสนิค้า (In-Store/ In-Mall)  
 
1.2 ความเป็นมาและพัฒนาการที่ส าคัญ 

 
1.2.1 ความเป็นมา  

 
บริษัท แพลน บี มีเดีย จํากดั (มหาชน) จดทะเบียนจดัตัง้เมื่อวนัที่ 11 มีนาคม 2548 โดยนายปรินทร์ โลจนะโกสินทร์ ด้วยทุน
จดทะเบียนเร่ิมแรกจํานวน 10.0 ล้านบาท โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อประกอบธุรกิจให้บริการ และรับจ้างผลิตสื่อโฆษณา โดย
ปัจจบุนับริษัทฯ มุ่งเน้นงานโฆษณาที่ใช้สื่อโฆษณาภายนอกที่อยู่อาศัย (Out of Home Media) ซึ่งประกอบด้วย สื่อโฆษณา
บนระบบขนสง่มวลชน (Transit) สือ่โฆษณากลางแจ้ง (Outdoor) และสือ่โฆษณาภายในห้างสรรพสนิค้า (In-Store/ In-Mall)  
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1.2.2 พัฒนาการที่ส าคัญ  
 

พฒันาการที่สาํคัญของบริษัทฯ สามารถแบ่งออกเป็น 3 ช่วงเวลาที่สาํคัญ โดยมีรายละเอียด ดังนี ้ 

 

ช่วงที่ 1 ปี 2548 – 2552 : สร้างความม่ันคงพร้อมขยายรูปแบบบริการให้สื่อหลัก 

ปี 2548 

 
Full Wrap 

 
Half Wrap 

 เ ร่ิมธุรกิจด้วยสื่ อโฆษณาบนระบบ
ขนส่งมวลชน (Transit) ประเภทรถ
โดยสารประจ าทางปรับอากาศ 

เร่ิมธุรกิจให้บริการสื่อโฆษณาภายนอกที่
อยู่อาศัย ด้วยสื่อโฆษณาบนระบบขนส่ง
มวลชน (Transit) ประ เภทรถโดยสาร
ประจําทางปรับอากาศเป็นสื่อแรก  โดย
ได้รับสญัญาสมัปทานจาก ขสมก. ในการ
เป็นผู้ ให้บริการพืน้ที่โฆษณาภายนอกและ
ภายในรถโดยสารประจําทางปรับอากาศ
ประเภทยูโรทู จํานวนกว่า 1,200 คัน  โดย
ให้บริการเช่าพืน้ที่โฆษณาในรูปแบบ Full 
Wrap คือ รูปแบบโฆษณาที่ครอบคลุม
พืน้ที่รอบคนัรถ  

ภายในปีเดียวกนั บริษัทฯ ได้คิดค้นรูปแบบ  
Half Wrap คือรูปแบบโฆษณาที่ครอบคลมุ
พืน้ที่ส่วนกลางของตัวรถโดยสารประจํา
ทางปรับอากาศ ซึ่งทําให้บริษัทฯ ประสบ
ความสาํเร็จเป็นอย่างมากและเป็นเจ้าแรก
ในประ เทศไทยที่ ใ ห้บริการรูปแบบสื่อ
ดงักลา่ว 
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ปี 2550 

 
In Bus Media 

 ขยายสู่ รถโดยสารประจ าทางปรับ
อากาศเอกชน และก้าวสู่การเป็นผู้น า
สื่อโฆษณาประเภทรถโดยสารประจ า
ทางปรับอากาศ 

ขยายการใ ห้บ ริการเช่ าพื น้ที่ โฆษณา
ภายนอกและภายในรถโดยสารประจําทาง
ปรับอากาศเพิ่มเติม ในรูปแบบรถโดยสาร
ประจําทางปรับอากาศเอ็นจีวี  ที่ได้รับสิทธิ
จากบริษัทเอกชนประมาณ 1,000 คัน เพื่อ
ไม่ให้เป็นการผูกขาดกับ ขสมก.เพียงราย
เดียว ส่งผลให้บริษัทฯ ก้าวสู่การเป็นผู้นํา
ธุรกิจสือ่โฆษณาประเภทรถโดยสารประจํา
ทางปรับอากาศ ด้วยเครือข่ายกว่า 2,000 
คนั   

ปี 2552 

 
Mock-up 2 มิติ (2D) 

 
Mock-up 3 มิติ (3D) 

 
จอแอลซีดีภายในตวัรถ (LCD on Bus) 

 คิดค้นและน าเสนอรูปแบบสื่อ Mock-
up 2 มิติ (2D) และ 3 มิติ (3D) และจอ
แอลซีดี (LCD)   

เพิ่มการให้บริการสื่อโฆษณาในรูปแบบ 
Mock-up 2 มิติ (2D) และ 3 มิติ (3D) 
บริเวณหลังคารถโดยสารประจําทางปรับ
อากาศ นอกจากนี ้ยังได้ทําการติดตัง้จอ
แอลซีดี  จํานวน 650 จอ ภายในตัวรถ 
(LCD on Bus) สําหรับให้บริการพืน้ที่
โฆษณาในรูปแบบมลัติมีเดีย 
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ช่วงที่ 2 ปี 2553 – 2554 : ขยายธุรกิจโดยเพิ่มความหลากหลายของประเภทสื่อโฆษณาภายนอกที่อยู่อาศัย 

ปี 2553 

  
Fonebooth 

 เ ข้ า สู่ ธุ ร กิ จ สื่ อ โฆษณากล า งแ จ้ ง 
ประเภท Street Furniture 

เพิ่มบริการเช่าพืน้ที่โฆษณาในรูปแบบของ
โฆษณากลางแจ้ง ประเภทภาพนิ่ง (Static) 
โดยเร่ิมจากสื่อโฆษณาบริเวณตู้ โทรศัพท์
สาธารณะ (Fonebooth) โดยการนําตู้
โทรศพัท์สาธารณะจากบริษัท ทีโอที จํากัด 
(มหาชน) เดิมที่มีสภาพเก่าและชํารุด  มา
ปรับใหม่ จํานวนกว่า 400 จุด ในย่านใจ
กลางเมือง เช่น สีลม สาทร และ สขุุมวิท 
เป็นต้น 

ปี 2554 

 
Flyover  

 
Serie Pole 

 
PIDs@MRT 

 
Gateway Billboard (เฉลมิมหานคร,ฉลองรัช) 

ขยายเครือข่ายธุรกิจสื่ อโฆษณาอย่าง
รวดเร็ว โดยเพ่ิมรูปแบบการให้บริการของ
สื่อโฆษณาที่หลากหลาย ดังนี ้

 ขยาย ธุรกิ จสื่ อ โฆษณากลางแ จ้ ง 
บริเวณริมถนนและทางด่วน 

ให้บริการสือ่โฆษณากลางแจ้งประเภท
ภาพนิ่ง (Static)  เพิ่มเติม ในรูปแบบของ
ป้ายโฆษณาขนาดใหญ่บริเวณริมถนนและ
ทางด่วน (Roadside & Expressway 
Billboard) ได้แก่ สือ่โฆษณา Flyover บน
ทางด่วนขัน้ที่ 1 บริเวณพระราม 4 – 
วิภาวดี ทัง้ขาไปและกลบั พร้อมด้วยสือ่
โฆษณา Series Pole ริมทางด่วนขัน้ที่ 1 
บริเวณพระราม 4 – เลยีบบ่อนไก่  

 ขยายธุรกิจสื่อโฆษณาบนระบบขนส่ง
มวลชน (Transit) ในระบบรถไฟฟ้าเอ็ม
อาร์ที 

ขยายการให้บริการสือ่โฆษณาภายนอกที่
อยู่อาศยั ประเภท สือ่โฆษณาบนระบบ
ขนสง่มวลชน (Transit) เพิ่มขึน้อีก 1 
ประเภทคือ สือ่โฆษณาภายในสถานีและ
รถไฟฟ้าเอ็มอาร์ที โดยเป็นการให้บริการ
ในรูปแบบจอแอลซีดี ผ่านระบบ 
Passenger Information Display 
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Digital Billboard @ Parc Paragon  

 
Digital Billboard @ Interchange 

(“PIDs”) จํานวน 607 จอ ในทกุสถานี 
ทัง้หมด 18 สถานี และบนขบวนรถ 
ทัง้หมด 19 ขบวนด้วยกนั โดยทําการ
ติดตัง้จอบริเวณจดุจําหน่ายตัว๋ ทางเข้า 
ทางออก ชานชาลา รวมถึงภายในขบวน
รถไฟฟ้า 

 เร่ิมโครงการป้ายรายงานสภาพจราจร
อัจฉริยะ 

เร่ิมโครงการกบัการทางพิเศษแห่งประเทศ
ไทย ในรูปแบบป้ายรายงานสภาพจราจร
อัจฉริยะเพื่อสาธารณะประโยชน์ บริเวณ
ทางด่วนเฉลิมมหานคร (ขัน้ที่  1) หรือ 
Gateway Billboard จํานวนทัง้สิน้ 12 
ป้าย 

 เร่ิมให้บริการสื่อโฆษณาภายนอกท่ีอยู่
อาศัย รูปแบบใหม่ คือ สื่ อ โฆษณา
กลางแจ้งประเภทดิจิตอล (Digital Out 
of Home: DOOH)  

ให้บริการสื่อโฆษณาภายนอกที่อยู่อาศัย
รูปแบบใหม่  คือ สื่อโฆษณากลางแจ้ง
ประเภทดิจิตอล (Digital Out of Home: 
DOOH) ในพืน้ที่ที่ เ ป็นจุดยุทธศาสตร์
สาํคญัของกรุงเทพฯ โดยเร่ิมต้นจาก  

- Digital Billboard @ Parc Paragon 
บ ริ เ วณ ใจ กลา ง ย่ า นก าร ค้ าข อ ง
กรุงเทพฯ ที่ลานพาร์ค พารากอน เพื่อ
เจาะกลุ่มเป้าหมายที่ เป็นคนรุ่นใหม่ 
ผู้ใช้บริการบริเวณสยามทัง้หมด รวมถึง
ผู้ใช้บริการรถไฟฟ้าบีทีเอส สถานีสยาม 

-  Digital Billboard @ Interchange จอ
โค้งขนาดใหญ่กลางสี่แยกอโศก บน
อาคารอินเตอร์เชนจ์ ที่เป็นย่านธุรกิจ
หลกัของกรุงเทพฯ เพื่อรับสายตาผู้ขับขี่
และสัญจรไปมาบริเวณสี่แยกอโศก-
สขุุมวิท รวมถึงผู้ ใช้บริการรถไฟฟ้าบีที
เอส สถานีอโศก และรถไฟฟ้าเอ็มอาร์ที 
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สถานีสขุมุวิท 

 เพิ่มทุนจดทะเบียนอีก 215.0 ล้านบาท 
เพื่อรองรับการเติบโต 

เพิ่มทนุจดทะเบียนจากเดิม 10.0 ล้านบาท 
เป็น 225.0 ล้านบาท โดยการเสนอขายหุ้น
สามัญเพิ่มทุน จํานวน 2.15 ล้านหุ้ น มูล
ค่าที่ตราไว้หุ้นละ 100.0 บาท  
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ช่วงที่ 3 ปี 2555 – ปัจจุบัน : ก้าวสู่การเป็นหน่ึงในผู้น าตลาดอย่างยั่ งยืนด้วยนวัตกรรมและความต่าง 

ปี 2555 

 
The 90 Degree 

 
Digital Billboard @ CBD 

 
Digital Billboard @ เซ็นทรัลเวิลด์ 

 
Serie Poster 

 
Gateway Billboard (ศรีรัช)  

ก้าวสู่การเป็นหน่ึงในผู้น าการให้บริการสื่อ
ภายนอกท่ีอยู่อาศัยประเภทดิจิตอล พร้อม
ขยาย เค รือ ข่ ายสื่ อโฆษณากลางแ จ้ ง
ประเภทภาพน่ิงอย่างต่อเน่ือง 

 ขย า ย ก า ร ใ ห้ บ ริ ก า ร สื่ อ โ ฆษณ า
กลางแจ้งประเภทดิจิตอล (Digital Out 
of Home: DOOH) ในพืน้ที่ที่ เป็นจุด
ยุทธศาสตร์ส าคัญของกรุงเทพฯ 

ขยายการให้บริการสื่อโฆษณากลางแจ้ง
ประเภทดิจิตอล (Digital Out of Home: 
DOOH) ในพื น้ที่ที่ เ ป็นจุดยุทธศาสตร์
สาํคญัของกรุงเทพฯ ได้แก่  

- The 90 Degree บริเวณใจกลางย่าน
การค้าของกรุงเทพฯ ที่ลานพาร์ค พารา
กอน ซึ่งเป็นจอขนาดใหญ่รูปแบบ 90 
องศา แห่งแรกในประเทศไทย บริเวณ
อาคารจอดรถสยาม เ ซ็ น เ ตอ ร์  ที่
สามารถเชื่อมภาพโฆษณาระหว่างจอ
ดั ง ก ล่ า ว ด้ ว ย กั น ไ ด้   เ พื่ อ เ จ า ะ
กลุ่ ม เ ป้ า ห ม า ยที่ เ ป็ น คน รุ่ น ใ ห ม่ 
ผู้ใช้บริการบริเวณสยามทัง้หมด รวมถึง
ผู้ใช้บริการรถไฟฟ้าบีทีเอส สถานีสยาม 

- Digital Billboard @ CBD จํานวน 7 
จอ ครอบคลุมพื น้ที่ ย่านธุร กิจของ
กรุงเทพฯ ไม่ว่าจะเป็นสีลม สาทร 
รัชดาภิเษก เพชรบรีุ เป็นต้น 

- Digital Billboard @ เซ็นทรัลเวิลด์ 
และ เซ็นทรัล เฟสติวัล พัทยา  โดย
นอกจากจะเป็นการเจาะกลุม่เป้าหมาย
คนกรุงเทพฯที่มีระดับแล้ว ยังเป็นการ
ขยายพืน้ที่ให้บริการสือ่ในหัวเมืองใหญ่ 
ในเมืองท่องเที่ยวยอดนิยมของประเทศ
ไทย 
 
 



  บริษัท แพลน บี มีเดีย จํากดั (มหาชน)                                    แบบแสดงรายการข้อมูลประจําปี 2557 (แบบ 56-1)  

  
สว่นท่ี 1 หน้า 9 

 

 
สือ่โฆษณาบริเวณห้างสรรพสินค้าเมกาบางนา 

 
Digital Siam 

 ขย ายพื ้น ที่ ใ ห้ บ ริ ก า ร สื่ อ โ ฆษณ า
กลางแจ้งเพื่อรองรับการขยายตัวของ
ชุมชนอยู่อาศัย และเขตเศรษฐกิจท่ีมี
ก าลังซือ้สูงในอนาคต 
ขยายพืน้ที่ให้บริการสื่อโฆษณากลางแจ้ง
ประเภทป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ ประเภท 
Serie Poster เพื่อรองรับการขยายตัวของ
ชุมชนที่อยู่อาศัย และเขตเศรษฐกิจที่มี
กําลังซือ้สูงในอนาคต บริเวณเลียบทาง
ด่วนเอกมยั-รามอินทรา 

 ขยายโครงการป้ายรายงานสภาพ
จราจรอัจฉริยะ 

ขยายโครงการป้ายรายงานสภาพจราจร
อจัฉริยะบริเวณด่านเก็บค่าผ่านทางบนทาง
ด่วน เพื่อสาธารณะประโยชน์เพิ่มเติม ทํา
ให้สามารถให้บริการได้อย่างครอบคลมุทัง้
พืน้ที่บริเวณทางด่วน เฉลิมมหานคร (ขัน้ที่ 
1) และทางด่วนศรีรัช (ขัน้ที่ 2) เพิ่มอีก 12 
ป้าย  

 เ ร่ิ มใ ห้ บ ริ ก า รสื่ อ โ ฆษณาบ ริ เ วณ
ห้างสรรพสินค้า (In-Store / In-Mall) 
แบบครบวงจร  
เ ร่ิ ม ใ ห้ บ ริ ก า ร สื่ อ โ ฆ ษณ า บ ริ เ ว ณ
ห้างสรรพสินค้า แบบครบวงจร โดยเร่ิม
จากศูนย์การค้าระดับประเทศอย่างเมกา
บางนา ซึง่ให้บริการสือ่ทัง้ภายนอก ภายใน
ศูนย์การค้า และบริเวณยานพาหนะที่
ให้บริการรอบศูนย์การค้า ทัง้ในรูปแบบ
ภาพนิ่ง ดิจิตอลและการโฆษณาผ่านระบบ 
Interactive เช่น การจําหน่ายคูปองแบบ
ดิจิตอล (Digital Coupon) เป็นต้น  
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 ขยายสื่อโฆษณาบริเวณ
ห้างสรรพสินค้า 
สยามพารากอน สยามเซ็นเตอร์ 
ขยายสื่อโฆษณา Digital Siam สื่อจอ
ดิจิตอลแบบ Interactive บริเวณภายใน
สยามพารากอน สยามเซ็นเตอร์ และ
บริ เ วณรอบนอกของห้างสรรพสิน ค้า
ดงักลา่ว จํานวน 36 จอ  
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ปี 2556 

 
Metro Poster

 
Pole Wrap 

 
Unipole 

 
Digital Billboard @ Asoke-Petchburi   

 
Digital Billboard @ Digital Gateway  

 
Digital LED @ MRT 

เป็นหน่ึงในผู้น าธุรกิจสื่อโฆษณาท่ีมีความ
หลากหลายด้านรูปแบบสื่อ 

 ขยายสื่อโฆษณากลางแจ้งประเภท
ภาพน่ิง 
ขยายสือ่โฆษณากลางแจ้ง ประเภทภาพนิ่ง 
ให้ครอบคลมุทําเลหลกัที่มีการจราจร
หนาแน่น และตามแยกหลกัในพืน้ที่
กรุงเทพฯ ชัน้ใน พืน้ที่กรุงเทพฯ ชัน้กลาง 
ไปจนถงึพืน้ที่รอบนอกที่เป็นแหล่งที่อยู่
อาศยั ด้วยสือ่ต่างๆ ดงัต่อไปนี ้

- Metro Poster  ได้รับสิทธ์ิในการก่อสร้าง
และบริหารพืน้ที่สื่อโฆษณาภายนอกที่อยู่
อาศัย ครอบคลมุทุกพืน้ที่ทุกแยกสําคัญ
ต่างๆ ทัง้ 50 เขตในกรุงเทพฯ จํานวน 175 
ป้าย  

- Pole Wrap สื่อป้ายโฆษณาขนาดใหญ่
ล้อมรอบเสาตอม่อของทางด่วน จํานวน
ทัง้สิน้ 10 พืน้ที่ ซึ่งมีทัง้แบบป้ายต่อเนื่อง 
(series) ในช่วงที่มีการจราจรหนาแน่น 
และตามแยกหลกัในพืน้ที่กรุงเทพฯ ชัน้ใน 
อย่างสีลม และสาทร พืน้ที่กรุงเทพฯ ชัน้
กลาง บริเวณ อาร์ซีเอ (RCA) พระราม 9 
รามคําแหง และ พระราม 3 ไปจนถึงพืน้ที่
รอบนอกที่เป็นแหลง่ที่อยู่อาศัย เช่น เมือง
ทองธานี เป็นต้น 

- Unipole สือ่ป้ายโฆษณากลางแจ้งขนาด
ใหญ่ ใน 4 ทําเลหลกัของกรุงเทพฯ 

 ขยายสื่ อโฆษณากลางแจ้ง ประเภท
ดิจิตอล (Digital Out of Home Media : 
DOOH)  

โดยขยายพื น้ที่ใ ห้บริการสื่อโฆษณาจอ
แอลอีดีขนาดใหญ่ หลายจดุด้วยกนั คือ 

- Digital Billboard @ Asoke-Petchburi  
บริเวณถนนธุรกิจหลัก คือ ถนนอโศกและ
ถนนเพชรบุรี  เพื่อ ต่อยอดเครือข่ายสื่อ
ดิจิตอลของบริษัทฯ ให้ครอบคลมุกรุงเทพฯ 
ชัน้ในทัง้หมด   



  บริษัท แพลน บี มีเดีย จํากดั (มหาชน)                                    แบบแสดงรายการข้อมูลประจําปี 2557 (แบบ 56-1)  

  
สว่นท่ี 1 หน้า 12 

 

 
PSD @ MRT 

 
Digital Billboard @ Italthai 

 
Digital @ MRT

 
Emtek Group ผู้ ถือหุ้นเชิงกลยทุธ์ 

 
บริษัท เวอริซายน์ จํากดั ผู้ ถือสญัญาเช่าที่ดินบริเวณ

เลยีบทางด่วนก่อนทางลงด่านพระราม 4 
 

- Digital Billboard @ Digital Gateway  สือ่
จอดิจิตอลบริเวณทางเข้าและหลงัคาของ
อาคารดิจิตอลเกตเวย์ แอ็ท เซ็นเตอร์พอยท์
สยาม  ในรูปแบบ ดิจิตอลเลเยอร์ (Digital 
Layer) จากการให้บริการสือ่ดงักล่าวใน
บริเวณสยาม สแควร์ ทําให้บริษัทฯ 
สามารถมีพืน้ที่สือ่ครอบคลมุบริเวณสยาม
ได้หมดทัง้สองฝ่ัง 

- Digital LED @ MRT สื่อจอดิจิตอลที่มีจุด
ติดตัง้บริเวณจุดเชื่อมต่อของรถไฟฟ้าบีที
เอส สถานีอโศก และรถไฟฟ้าเอ็มอาร์ที 
สถานีอโศก-สขุมุวิท 

 ขยายสื่อโฆษณาบนระบบขนส่งมวลชน 
แบบ PSD  

ขยายการ ใ ห้บ ริกา ร ไปยัง สื่ อ ใหม่ ใ น
รถ ไฟ ฟ้ า เ อ็ มอ า ร์ที  ด้ วย สื่ อ โ ฆษณา 
Platform Screen Door (“PSD”) ใน
รูปแบบโฆษณาบริเวณชานชาลารถไฟฟ้า
ใต้ดิน ทัง้หมด 18 สถานี 

 ติดตัง้จอแอลอีดีที่ มีขนาดใหญ่ที่สุดใน
ภูมิภาค 

บริษัทฯ ได้สร้างปรากฏการณ์ สื่อโฆษณา
กลางแจ้งประเภทดิจิตอลอีกครัง้ กับจอ
แอลอีดีที่มีขนาดใหญ่ที่สุดในภูมิภาค คือ 
Digital Billboard @ Italthai บริเวณถนน
เพชรบุรีขาเข้าและขาออก ซึ่งมีการจราจร
หนาแน่นตลอดทัง้วัน โดยการติดตัง้จอที่
อาคารอิตัลไทยทัง้ 2 ฝ่ัง มีพืน้ที่รวมกว่า 
1,000 ตารางเมตร  

 ขยายสัญญา ขสมก. และ สัญญาบน
ระบบรถไฟฟ้าเอ็มอาร์ที 

- ขสมก. อนุมัติขยายอายุสญัญาให้เช่าพืน้ที่
โฆษณาภายนอกและภายในรถโดยสาร
ประจําทางปรับอากาศประเภทยูโรทูไป
จนถงึกลางปี 2570 
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- บริษัท  แบงคอก เมโทร เน็ทเวิร์คส์ จํากัด 
(“BMN”) อนุมัติขยายอายุสัญญาสิทธิใน
การดแูลสื่อภายในสถานีรถไฟฟ้าเอ็มอาร์ที 
และรถไฟฟ้าเอ็มอาร์ที ในระบบ PIDs และ
ได้สัญญาเพื่อขยายพื น้ที่สื่อ ในบริเวณ
ดังกล่าวเพิ่มเติม ด้วยสื่อ Digital @ MRT 
ในรูปแบบจอแอลอีดี เพื่อรองรับผู้ โดยสารที่
เพิ่มขึน้ และเพื่อการเป็นพันธมิตรอย่าง
ยัง่ยืนกบั BMN    

 การเข้ามาของผู้ถอืหุ้นเชิงกลยุทธ์  
บริษัท พีที อีลงั มาโคตา เทคโนโลยี ทีบีเค 
(“Emtek Group”) เข้ามาเป็นผู้ ถือหุ้ น
เชิงกลยุทธ์ของบริษัทฯ โดยการซือ้หุ้นจาก
ผู้ ถือหุ้นเดิมและหุ้นเพิ่มทุนของบริษัทฯ ซึ่ง
การเป็นพนัธมิตรครัง้นีจ้ะช่วยให้บริษัทฯ มี
ศกัยภาพเพิ่มมากขึน้ในการขยายธุรกิจขึน้
ไปสูร่ะดบัภูมิภาคได้ในอนาคต  

บริษัทฯ ได้หาผู้ ลงทุนที่มีศักยภาพเข้า
มาร่วมลงทุนกับบริษัทฯ เพื่อขยายการ
ประกอบธุ ร กิ จและ เ ส ริมส ร้า งความ
แข็งแกร่งในการดําเนินธุรกิจให้แก่บริษัทฯ 
มากขึน้ โดยมีผู้ ลงทุนที่มีศักยภาพหลาย
รายเสนอเข้ามาเจรจาร่วมลงทุนกับบริษัทฯ 
ทั ง้ผู้ ลงทุนที่ เ ป็นผู้ ลงทุนทางกา รเ งิ น 
(Financial Investors) กองทุนในลกัษณะ
ของ  Private Equity Fund และ
ผู้ประกอบการในธุรกิจ (Strategic) รวมถึง 
Emtek Group ซึ่งเป็นบริษัทที่จัดตัง้ขึน้ใน
ประเทศอินโดนี เซียและเป็นบริษัทจด
ทะเบียนในตลาดหลักทรัพย์อินโดนีเซียก็
เป็นหนึ่งในจํานวนผู้ ลงทุนที่มีศักยภาพที่
แนะนําโดยคุณเอกภักด์ิ นิราพาธพงศ์พร 
(“คณุเอกภักด์ิ”) ซึง่เป็นกรรมการของบริษัท
ฯ พร้อมกับที่ Emtek Group เข้ามาเป็นผู้
ถือหุ้นของบริษัทฯ ในส่วนของบริษัทฯ นัน้ 
เหตุผลสําคัญที่ บ ริ ษัทฯ  เลือก  Emtek 
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Group ให้เข้ามาเป็นผู้ ถือหุ้น เนื่องจากเห็น
ว่า Emtek Group เป็นผู้ ประกอบการใน
ธุรกิจ และในฐานะที่เป็นหุ้นส่วนทางธุรกิจ 
(Strategic Partner) จะได้ช่วยเสริมสร้าง
การเติบโตของธุรกิจของบริษัทฯ โดยเฉพาะ
อย่างย่ิง หากในอนาคตบริษัทฯ จะขยาย
ธุรกิจออกไปในประเทศอื่นๆ ในภูมิภาค 
บริษัทฯ เชื่อว่า การที่ Emtek Group เข้า
ลงทุนในบ ริษัทฯ  Emtek Group ไ ด้
พิจารณาแล้วเห็นว่าการลงทุนดังกล่าวเป็น
การลงทุนที่มีความเหมาะสมและเป็นการ
เพิ่มมูลค่าให้กับธุรกิจและผู้ ถือหุ้ นของ 
Emtek Group ในการลงทุนดังกล่าว 
Emtek Group ได้พิจารณาแล้วเห็นว่าเป็น
โอกาสทางธุรกิจที่ดีที่จะเข้ามาลงทุนใน
ธุรกิจประเภท Out of Home Media ใน
ประเทศไทยโดยเป็นการลงทุนผ่านทาง
บ ริ ษั ทฯ  ซึ่ ง มี ค ว าม เ ชี่ ย วชาญและมี
ประสบการณ์ในธุรกิจดังกล่าว และในการ
ลงทุนของ Emtek Group ดังกล่าว เป็น
การลงทุนครัง้แรกในธุรกิจประเภท Out of 
Home Media และเป็นการลงทุนครัง้แรก
ในประเทศไทย  

อนึ่ง  ในการเ ข้าลงทุนในบริษัทฯ   นั น้ 
Emtek Group ได้ว่าจ้างที่ปรึกษากฎหมาย
และที่ปรึกษาทางการเงินเพื่อตรวจสอบ
ข้อมลูสถานะทางการเงินและกฎหมายของ 

บริษัทฯ และบริษัท เวอร์ริซายน์ จํากัด ซึ่ง
เป็นหนึ่งในบริษัทที่ เ ป็นเงื่อนไขในการ
ลงทุนในบริษัทฯ ตามที่จะกล่าวถึงต่อไป 
อีกทัง้ยังได้มีการหารือกับผู้ บริหาร และผู้
ก่อตัง้บ ริษัทฯ ในเ ร่ืองของกลยุทธ์และ
แผนงานต่างๆ ในอนาคตเพื่อให้ทราบถึง
ทิศทางการเติบโตของบริษัทฯ ที่จะเกิดขึน้
ภายหลงัการเข้าลงทนุ 
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 การขยายธุรกิจด้วยการซือ้หุ้นทัง้หมด 
3 บริษัท 

บริษัทฯ เข้าซือ้หุ้นทัง้หมดของบริษัท เวอริ
ซายน์ จํากัด ซึ่งเป็นผู้ ถือสญัญาเช่าที่ดิน
บริเวณเลียบทางด่วนก่อนทางลงด่าน
พระ รา ม  4  เ พื่ อ ติ ดตั ้ง ป้ าย โฆษณา
ประชาสมัพนัธ์ บริษัท แอด คูซีน จํากัด ซึ่ง
เ ป็ นผู้ ถื อ สิท ธิ สัมปทานป้ าย โฆษณา
ประชาสัมพันธ์จากกรุงเทพมหานคร และ
บริษัท มาสเตอร์ สแตนดาร์ด ดิสเพลย์ 
จํากัด ซึ่งเป็นผู้ ถือสญัญาเช่าป้ายโฆษณา
ประชาสมัพนัธ์บนทางด่วน 

 การเตรียมความพร้อมเข้าจดทะเบียนฯ 

- เพิ่มทุนจดทะเบียนจากเดิม 225.0 ล้าน
บาท เป็น 259.7 ล้านบาท โดยการเสนอ
ขายหุ้นสามัญเพิ่มทุน จํานวน 0.4 ล้านหุ้น 
มูลค่าที่ตราไว้หุ้ นละ 100.0 บาท ณ วันที่ 
29 มกราคม 2556 

- แปรสภาพเป็นบริษัทมหาชน จํากดั โดยใช้
ชื่อว่า บริษัท แพลน บ ี มีเดีย จํากดั 
(มหาชน) ณ วนัที่ 1 สงิหาคม 2556 และ
เปลีย่นมูลค่าที่ตราไว้จากเดิม 100.0 บาท
ต่อหุ้น เป็น 1.0 บาทต่อหุ้น 

ปี 2557 

 
Digital @ MRT

 
Central – หาดใหญ่ 

ขยายเครือข่ายสื่ อโฆษณาภายนอกท่ีอยู่
อาศัยในพืน้ที่ที่ เป็นจุดยุทธศาสตร์ส าคัญ
ของกรุงเทพฯ และตามหัวเมืองใหญ่ใน
ประเทศไทย  
บริษัทฯ ขยายเครือข่ายสื่อโฆษณาภายนอกที่
อยู่อาศัย (Out of Home Media) ครอบคลมุทั่ว
กรุงเทพฯ และหัวเมืองใหญ่ในประเทศไทย 
เพื่ อ ใ ห้ค รอบคลุมฐานผู้ ชมห รือผู้ บ ริ โ ภค
กลุ่มเ ป้าหมายอย่างกว้างขวาง ตอบสนอง
รูปแบบการดําเนินชีวิตทกุรูปแบบ ได้แก่ 
-  Digital @ MRT สื่อจอดิจิตอลที่มีจุดติดตัง้

ในรถไฟฟ้าใต้ดิน จากสื่อโฆษณาภาพนิ่ง
เป็นจอภาพดิจิตอลที่ครอบคลุมจุดหลักๆ
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Central - เชียงใหม่ 

 
Chiang Mai City Network 

 
Plan B TV 

 
Nationwide  

 

 
Gateway Phase 2 

 

ทัง้หมด 291 จอ ใน 112 จุด ครอบคลมุ 18 
สถานี โดยรวมถึง VDO Wall, Digital Bulk 
Head, Tunnel Billboard เป้าหมาย
นักเรียน นักศึกษาและคนทํางานภายใน
กรุงเทพฯ ที่ใช้บริการรถไฟฟ้าใต้ดิน  

-  Digital Billboard @ Central เครือข่ายสื่อ
โ ฆ ษณ า ป ร ะ เ ภ ท ดิ จิ ต อ ล ภ า ย น อ ก
ห้างสรรพสินค้าเซ็นทรัล ครอบคลมุตามหัว
เ มื อ ง ให ญ่ ทั่ วป ร ะ เ ท ศ  ไ ด้ แ ก่  พัทย า 
เชียงใหม่  สุราษฎร์ธานี  สมุย หาดใหญ่ 
ขอนแ ก่น จํานวน  6 จอ  เพื่อ เ ข้าถึง
กลุ่มเป้าหมายที่ใช้ชีวิตอยู่ในหัวเมืองใหญ่
ต่างๆ ของประเทศไทย 

-  Chiang Mai City Network เครือข่ายสื่อ
โฆษณาประเภทป้ายนิ่ง  และ ประเภท
ดิจิตอล ครอบคลุมพื น้ที่ เมืองเชียงใหม่ 
จํานวนกว่า 200 ป้าย ครอบคลุมตัวเมือง
เชียงใหม่ โดยมีกลุ่มเป้าหมายเป็นชาว
เชียงใหม่และผู้อยู่อาศยัในจงัหวดัข้างเคียง 

-  Plan B TV เครือข่ายสื่อโฆษณาประเภท
ดิจิตอล จํานวน 166 จอภาพ บริเวณทาง
แยกในกรุงเทพมหานคร ที่มีการจราจร
หนาแน่นเพื่อ เข้าถึงกลุ่มคนเมืองที่ เ ดิน
ทางผ่านสีแ่ยกสาํคญั 

นอกจากนี ้บริษัทฯ ยงัมีสือ่อื่นๆ ที่บริษัทฯ ได้ทํา
สญัญาและ เร่ิมลงทุนก่อสร้างในปี 2557 โดยมี
แผนที่จะเร่ิมเปิดให้บริการในอนาคต ดงัต่อไปนี ้ 

- Nationwide ป้ายโฆษณาประชาสัมพันธ์
แบบกล่องไฟจํานวน 100 จุด และป้าย
โฆษณารูปแบบ Metro Poster จํานวน 10 
ป้าย ในบริเวณจุดสําคัญต่างๆ ของจังหวัด
อุดรธานี ซึ่งเป็นหนึ่งในหัวเมืองหลักของ
ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 

- Gateway Phase 2 ป้ายรายงานสภาพ
การจราจรอัจฉริยะบริเวณด่านเก็บค่าผ่าน
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Barrier 

 
ตู้บญุเติม 

 
Paragon Indoor  

 
Emporium และ Emquatier 

 
 

 
Bus Sound 

 
Robinson Silom 

ทางบนทางด่วน จํานวนเพิ่มอีก 21  ป้าย  
เพื่อเป็นข้อมลูให้แก่ผู้ขบัขี่และผู้ใช้ทาง 

- Barrier ป้ายรายงานสภาพการจราจรบน
ทาง ด่ วน จํ าน วน  8 จุด  และ ป้ า ย
ประชาสัมพันธ์บริเวณโครงสร้างคอนกรีต
กันตกจํานวน 21 จุด ซึ่งเป็นจุดที่ทางด่วน
ตดักบัแยกที่มีการจราจรหนาแน่น 

- Bus Wifi ระบบการเชื่อมต่ออินเทอร์เน็ต
แบบไร้สาย (Wi-Fi) บนรถโดยสารประจํา
ทางปรับอากาศของขสมก.  เพื่อให้บริการ
แก่ผู้ใช้บริการรถประจําทางปรับอากาศ 

- ตู้ บุ ญ เ ติ ม  ก า ร ใ ห้ บ ริ ก า ร โ ฆ ษ ณ า
ประชาสัมพันธ์ผ่านตู้ เติมเงินออนไลน์บุญ
เติมที่ปัจจบุันมีจํานวน 40,000 ตู้  ติดตัง้อยู่
ตามสถานที่ต่างๆ ทัว่ประเทศ เพื่อให้บริการ
แก่ลกูค้าที่ต้องการเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายทั่ว
ประเทศ 

- Paragon Indoor เครือข่ายสื่อ ดิจิตอล
พ ร้ อ ม ร ะ บ บ ข้ อ มู ล ร้ า น ค้ า แ ล ะ
ประชาสมัพันธ์ที่สามารถเชื่อมต่อกับมือถือ 
Smartphone ภายในห้างสรรพสินค้าสยาม
พารากอน 

- Emporium และ Emquatier สื่อโฆษณา
ดิจิตอล ในรูปแบบจอ LED ขนาดใหญ่ ที่
ติดตัง้บริเวณผนังของอาคารเอ็มโพเรียม 
และ อาคารเอ็มควอเทียร์สามารถดึงดูด
ความสนใจผู้ รับชมได้จากทั่วทุกมุมใน
บริเวณดงักลา่ว 

- Bus Sound จอภาพซึ่งให้บริการพืน้ที่
โฆษณาในรูปแบบมัลติมีเดียประกอบกับ
การให้บริการข่าวสารและความบันเทิง 
ภายในตัวรถโดยสารปรับอากาศใหม่ของข
สมก. จํานวน 1,500 คัน โดยมีเป้าหมาย
ดงึดดูความสนใจของผู้ โดยสารที่เดินทางไป
กบัรถโดยสารตลอดเส้นทาง 

- Robinson Silom สื่อโฆษณากลางแจ้ง
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ประเภทดิจิตอลที่ตึกสีลมเซ็นเตอร์ (โรบิน
สัน  สีลม  เ ดิ ม )  เ ป็นจุดที่ มี การจราจ ร
หนาแน่นบริเวณแยกถนนสีลมตัดกับถนน
พระรามสี ่

การเตรียมความพร้อมเข้าจดทะเบียนฯ 
(ต่อ) 
ที่ประชุมวิสามัญผู้ ถือหุ้ น ครัง้ที่ 1/2557 เมื่อ
วนัที่ 11 ธันวาคม 2557 ได้มีมติพิจารณาอนุมัติ
การเปลี่ยนแปลงมูลค่าหุ้นของบริษัทฯ จาก 1 
บาทต่อหุ้ น เป็น 0.10 บาทต่อหุ้ น ส่งผลให้
จํานวนหุ้ นสามัญที่ ชํ าระแ ล้วของบ ริษัทฯ 
เ พิ่ ม ขึ ้ น จ า ก  259,739,100 หุ้ น  เ ป็ น 
2,597,391,000 หุ้น  
นอกจากนี ้ที่ประชมุวิสามญัผู้ ถือหุ้นยังได้อนุมัติ
จัดสรรหุ้นสามัญเพิ่มทุนจํานวน 937,609,000 
หุ้ น  มูลค่าที่ตราไว้หุ้ นละ 0.10 บาท โดยมี
รายละเอียดดงันี ้
(1) จัดสรรหุ้ นสามัญเพิ่มทุนจํานวนไม่ เ กิน 

897,609,000 หุ้ น  เพื่อ เสนอขายให้แก่
ประชาชน ซึ่งรวมถึงกรรมการหรือผู้บริหาร
ของบริ ษัทฯ และ /ห รือบริษัทย่อยด้วย 
(Initial Public Offering) โดยแบ่งเป็นการ
จดัสรรให้แก่บคุคลดงัต่อไปนี ้

1)  บคุคลทั่วไป จํานวนไม่เกิน 897,609,000 
หุ้น 

2)  กรรมการหรือผู้บริหารของบริษัทฯ และ/หรือ
บริษัทย่อยจํานวนไม่เกิน 23,400,000 หุ้ น 
ในกรณีที่มีหุ้ นสามัญเหลือจากการจองซือ้
ของกรรมการหรือผู้บริหารของบริษัทฯ และ/
หรือบริษัทย่อย ตามข้อ 2) นี ้ให้เสนอขาย
หุ้นสามญัเพิ่มทุนใหม่ที่เหลือดังกล่าวให้แก่
ประชาชนพร้อมกับหุ้ นสามัญใหม่ตามข้อ 
1) ข้างต้น 

ทัง้นี ้ไม่ว่ากรณีใดก็ตาม การจัดสรรให้แก่บุคคล
ตามข้อ 1) และการจัดสรรให้แก่กรรมการหรือ
ผู้บริหารของบริษัทฯ และ/หรือบริษัทย่อยให้แก่
ข้อ 2) ข้างต้นนี ้เป็นการจัดสรรหุ้ นสามัญเพิ่ม
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ทนุจํานวนไม่เกิน 897,609,000 หุ้น  
(2) จัดสรรหุ้ นสามัญเพิ่มทุนจํานวนไม่ เ กิน 

40,000 ,000  หุ้ น  เพื่ อ เสนอขายใ ห้แ ก่ 
กรรมการ ผู้ บริหาร และ/หรือพนักงานของ
บริษัทฯและ/หรือบริษัทย่อย (ESOP) 

- สง่ผลให้บริษัทฯ มีทนุจดทะเบียนเท่ากบั 
353.5 ล้านบาท แบ่งเป็นหุ้นสามัญ 
3,535.0 ล้านหุ้น มลูค่าที่ตราไว้หุ้นละ 0.10 
บาท โดยบริษัทฯ ได้จดทะเบียนการเพิ่มทนุ
ต่อกรมพฒันาธุรกิจการค้า กระทรวง
พาณิชย์ เมื่อวนัที่ 19 ธันวาคม 2557 

และเมื่อวนัที่ 17 กมุภาพนัธ์ 2558 บริษัทฯเข้า
เป็นบริษัทจดทะเบียนในตลาดหลกัทรัพย์แห่ง
ประเทศไทย ในกลุม่อุตสาหกรรมบริการ หมวด
ธุรกิจสือ่และสิง่พิมพ์ และหลกัทรัพย์ของบริษัทฯ
เร่ิมซือ้ขาย เป็นวนัแรก 
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1.3 โครงสร้างการถอืหุ้นของกลุ่มบริษัทฯ  
 

ณ วนัที่ 31 ธันวาคม 2557 กลุม่บริษัทฯ มีโครงสร้างทางธุรกิจ ดงันี ้ 

 

  

รายชื่อของกลุม่บริษัทฯ ประกอบด้วย  

1) บริษัท เวอริซายน์ จ ากัด (“เวอริซายน์”) บริษัทย่อยของบริษัทฯ ที่ถือหุ้นร้อยละ 100.0 ของทุนที่เรียกชําระแล้ว 
ปัจจบุนัมีทนุจดทะเบียนและเรียกชําระแล้วจํานวน 126.0 ล้านบาท เพื่อดําเนินธุรกิจโฆษณา โดยเวอริซายน์เป็นผู้
ถือสญัญาเช่าที่ดินบริเวณเลยีบทางด่วนก่อนทางลงด่านพระราม 4 เพื่อติดตัง้ป้ายโฆษณาประชาสมัพนัธ์ 

2) บริษัท แอด คูซีน จ ากัด (“แอดคูซีน”) บริษัทย่อยของบริษัทฯ ที่ถือหุ้นร้อยละ 100.0 ของทุนที่เรียกชําระแล้ว 
ปัจจุบันมีทุนจดทะเบียนและเรียกชําระแล้วจํานวน  10.0 ล้านบาท เพื่อดําเนินธุรกิจให้เช่าพืน้ที่โฆษณา
ประชาสมัพนัธ์ โดยแอดคซูีน เป็นผู้ ถือสทิธิสมัปทานป้ายโฆษณาประชาสมัพนัธ์จากกรุงเทพมหานคร 

3) บริษัท มาสเตอร์ สแตนดาร์ด ดิสเพลย์ จ ากัด (“เอ็มเอสดี”) บริษัทย่อยของบริษัทฯ ที่ถือหุ้นร้อยละ 100.0 ของ
ทนุที่เรียกชําระแล้ว ปัจจุบันมีทุนจดทะเบียนและเรียกชําระแล้วจํานวน 12.0 ล้านบาท เพื่อดําเนินธุรกิจให้เช่าสื่อ
โฆษณา โดย เอ็มเอสดี เป็นผู้ ถือสญัญาเช่าป้ายโฆษณาประชาสมัพนัธ์เลียบทางด่วน 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

PLAN B  

เวอริซายน์ แอดคูซีน 

100% 

เอ็มเอสดี 

100% 100% 
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2.      ลักษณะการประกอบธุรกิจ 

 
2.1 โครงสร้างรายได้  

รายได้จากการขาย 
ส าหรับปี สิน้สุดวันที่ 31 ธ.ค.  

2555 2556 2557 
ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ 

1. สือ่โฆษณาบนระบบขนสง่มวลชน 549.0 54.2 555.6 40.2 434.4 29.5 
2. สือ่โฆษณากลางแจ้ง 431.1 42.6 775.3 56.1 990.0 67.4 
    2.1 สือ่โฆษณาภาพนิ่ง 303.1 29.9 417.1 30.2 437.9 29.8 
    2.2 สือ่โฆษณาดิจิตอล 128.0 12.6 358.2 25.9 552.1 37.6 
3. สือ่โฆษณาภายในห้างสรรพสนิค้า 30.0 3.0 48.5 3.5 40.7 2.8 
4. รายได้อื่นๆ /1 2.2 0.2 3.7 0.3 3.8 0.3 
รวม 1,012.3 100.0 1,383.1 100.0 1,468.9 100.0 

หมายเหตุ: /1 รายได้อ่ืนประกอบไปด้วย ดอกเบีย้รับ รายได้เบด็เตลด็ และ กําไรจากอตัราแลกเปล่ียน 

 
2.2 ลักษณะผลิตภัณฑ์และการให้บริการ 

ธุรกิจหลกัของบริษัทฯ คือ ให้บริการ และผลติสือ่โฆษณาภายนอกที่อยู่อาศยั (Out of Home Media) ที่มีความหลากหลายทัง้
ในด้านรูปแบบ ขนาด สถานที่ติดตัง้ และเทคนิคในการนําเสนอ เพื่อให้ครอบคลมุตามความต้องการของกลุ่มลกูค้าที่แตกต่าง
กนั โดยบริษัทฯ ให้บริการสือ่โฆษณาครบวงจร ตัง้แต่ให้คําปรึกษาในการวางแผน การตลาด การคิดเนือ้หาและนําเสนอสื่อ
โฆษณา (Content Development) การสร้างเครือข่ายสื่อโฆษณา (Media Network) รวมไปถึงการผลิตชิน้งานโฆษณา 
(Media Production) ติดตัง้ และดแูลรักษาสือ่ตลอดระยะเวลาของการบริหารจัดการสือ่โฆษณา 

 
 
การดําเนินธุรกิจของบริษัทฯ สามารถแบ่งออกเป็น 3 กลุม่หลกัดงันี ้  
1. สือ่โฆษณาบนระบบขนสง่มวลชน (Transit)  
2. สือ่โฆษณากลางแจ้ง (Outdoor) 
3. สือ่โฆษณาภายในห้างสรรพสนิค้า (In-Store / In-Mall)  
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โดยรายละเอียดของแต่ละกลุม่มีดงันี ้  

2.2.1 สื่อโฆษณาบนระบบขนส่งมวลชน (Transit)  

สือ่โฆษณาบนระบบขนสง่มวลชน (Transit) ของบริษัทฯ สามารถแบ่งออกเป็น 2 ประเภท ดงันีคื้อ  
1)  สือ่โฆษณาภายนอกและภายในรถโดยสารประจําทางปรับอากาศ และรถโดยสารประจําทางปรับอากาศเอ็นจีวี  
2)  สือ่โฆษณาในระบบรถไฟฟ้าเอ็มอาร์ที  
โดยมีรายละเอียดดงันี ้
1) สือ่โฆษณาภายนอกและภายในรถโดยสารประจําทางปรับอากาศ และรถโดยสารประจําทางปรับอากาศเอ็นจีวี 

บริษัทฯ ดําเนินธุรกิจให้บริการสือ่โฆษณาภายนอกและภายในรถโดยสารประจําทางปรับอากาศ ที่เคลื่อนที่ไปกับรถ
โดยสารประจําทางปรับอากาศที่วิ่งบริการทั่วกรุงเทพฯ ซึ่งบริษัทฯ ได้รับสิทธิในการให้บริการสื่อโฆษณาจํานวน
ประมาณ 2,500 คนั ในกว่า 128 เส้นทาง แบ่งเป็นรถขสมก. จํานวน 1,500 คนั  และรถร่วมเอกชนจํานวน ประมาณ 
1,000 คนั โดยในปัจจบุนัมีรถที่สามารถให้บริการได้รวม 1,536 คนั แบ่งเป็นรถขสมก. จํานวน 650 คัน  และรถร่วม
เอกชนจํานวน 886 คัน  โดยติดตัง้ด้วยการห่อหุ้ มอยู่บนพืน้ผิวด้านนอกของรถโดยสารประจําทางปรับอากาศ 
(Removable Sticker Wrap) ในลกัษณะ Full Wrap, Half  Wrap และแบบ Mock-up 2 มิติ (2D) และ 3 มิติ (3D) 
และแบบติดตัง้ภายในรถโดยสารประจําทางปรับอากาศ เช่น บริเวณหลงัเบาะผู้ โดยสาร บริเวณทางขึน้-ทางลง และ 
บริเวณขอบเพดานเหนือที่นั่งผู้ โดยสาร และจอ LCD ที่รับสายตาผู้ โดยสาร  เป็นต้น ซึ่งบริษัทฯ ได้เล็งเห็นถึง
ศักยภาพของสื่อโฆษณาเคลื่อนที่ ที่มีเครือข่ายครอบคลมุทั่วทัง้กรุงเทพฯ และเป็นสื่อโฆษณาที่สามารถดึงดูด
สายตาของผู้บริโภคทุกกลุ่มเป้าหมายทั่วกรุงเทพฯ  ได้มากที่สดุ และตรงกับกลุ่มเป้าหมายของเจ้าของสินค้าและ
บริการ ที่มีความต้องการหลากหลาย โดยสือ่โฆษณาของบริษัทฯ มีดงัต่อไปนี ้  
 Full Wrap: การใช้สติกเกอร์ห่อหุ้มบนพืน้ผิวภายนอกรถโดยสารประจําทางปรับอากาศที่ครอบคลมุพืน้ที่รอบคัน

รถ ทําให้โดดเด่น สะดดุตา สงัเกตเห็นได้ชดัเจนและเป็นที่จดจําของผู้ รับชมในวงกว้างได้เป็นอย่างดี  

  

 Half Wrap: การใช้สติกเกอร์ห่อหุ้มบนพืน้ผิวภายนอกรถโดยสารประจําทางปรับอากาศบริเวณพืน้ที่ส่วนกลาง
ของตวัรถโดยสารประจําทางปรับอากาศ เน้นความเรียบง่าย เพื่อตอบสนองความต้องการของผู้ ใช้บริการในการ
ขยายเครือข่ายในวงกว้างอย่างมีประสทิธิภาพ 
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 Mock-up 2 มิติ (2D) และ 3 มิติ (3D) : สือ่โฆษณาแบบ Mock-up 2 มิติ (2D) และ 3 มิติ (3D) บริเวณภายนอก
รถโดยสารประจําทางปรับอากาศ โดยบริษัทฯ เป็นเจ้าแรกในประเทศไทยที่คิดค้นและออกแบบเพื่อนําเสนอให้
สือ่โฆษณามีความโดดเด่นในการดงึดดูสายตาผู้ชมในวงกว้างและเป็นที่จดจําในรูปแบบและนวัตกรรมของตรา
สนิค้านัน้ๆ ได้เป็นอย่างดี  

   
2D 3D 

 In Buzz : ป้ายโฆษณาภาพนิ่งภายในรถโดยสารประจําทางปรับอากาศซึ่งอยู่บริเวณจุดดึงดูดสายตา เช่น 
บริเวณหลงัเบาะที่นัง่ผู้ โดยสาร ป้ายแขวนบนราวจบั ขอบเพดานเหนือที่นัง่ผู้ โดยสาร และตําแหน่งทางขึน้-ลง ใน
รถโดยสารประจําทางปรับอากาศ เป็นต้น ซึง่ยํา้และสร้างความจดจําของผู้ โดยสารในกลุม่เป้าหมายเฉพาะ  

บริเวณหลงัเบาะที่นัง่ผู้ โดยสาร ป้ายแขวนบนราวจบั 
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                     ขอบเพดานเหนือที่นัง่ผู้ โดยสาร ตําแหน่งทางขึน้-ลง 

 LCD on Bus : สือ่โฆษณาบนจอแอลซีดีซึง่ติดตัง้จํานวน 2 จอ (หน้า/หลงั) ต่อคัน จํานวนกว่า 300 คัน โดยการ
โฆษณามีการนําเสนอสลบักบัรายการบันเทิงจากผู้ผลิตรายการชัน้นํา เพื่อดึงดูดสายตาและสร้างความบันเทิง
ของกลุม่เป้าหมายเฉพาะที่ต้องใช้เวลาในการเดินทางเฉลี่ยประมาณหนึ่งชั่วโมงคร่ีงต่อเที่ยวการเดินทางต่อคน 
(ข้อมลูจากการวิจยัของบริษัทฯ )  
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2) สือ่โฆษณาในระบบรถไฟฟ้าเอ็มอาร์ที 

นอกจากสื่อบนรถโดยสารประจําทางปรับอากาศแล้ว บริษัทฯ ยังเป็นผู้ ให้บริการสื่อโฆษณาดิจิตอลบนระบบ
รถไฟฟ้าเอ็มอาร์ที ซึ่งเป็นเครือข่ายขนส่งมวลชนที่กําลงัเติบโตอย่างรวดเร็ว  ทัง้ในด้านจํานวนผู้ โดยสาร และการ
เติบโตของเส้นทางการให้บริการ โดยในอนาคตจะมีส่วนต่อขยายสายเฉลิมรัชมงคล (สายสีนํา้เงิน) ในลกัษณะวง
แหวนเข้าพืน้ที่กรุงเทพฯ ชัน้ใน และเป็นระบบขนสง่มวลชนที่มีโครงข่ายเชื่อมโยงระหว่างกรุงเทพฯ ชัน้ใน กรุงเทพฯ 
ชัน้นอก และปริมณฑลที่สมบูรณ์และมีศักยภาพในการเป็นระบบขนส่งมวลชนหลกัในอนาคต โดยสื่อของบริษัทฯ 
ประกอบไปด้วย จอดิจิตอลในรถไฟฟ้า และจอดิจิตอลบริเวณชานชาลา (Passenger Information Display) 
(“PIDs”) ป้ายโฆษณาบริเวณบานกระจกกัน้ระหว่างชานชาลาและขบวนรถไฟฟ้า ( Platform Screen Door) 
(“PSD”) และสือ่โฆษณา ดิจิตอล เอ็มอาร์ที (Digital @ MRT)  
 Passenger Information Display (“PIDs”) : สื่อโฆษณาผ่านระบบดิจิตอลได้แก่ จอแอลซีดี ซึ่งติดตัง้บริเวณที่

ผู้ โดยสารรอรถไฟฟ้าบนชานชาลาของสถานีรถไฟฟ้าเอ็มอาร์ที และภายในทางเดินสถานีรถไฟฟ้าเอ็มอาร์ที และ
จอแอลซีดีขนาดเลก็ที่ติดตัง้บริเวณเหนือที่นัง่ผู้ โดยสารในตู้รถไฟฟ้าเอ็มอาร์ที โดยในปัจจบุัน บริษัทฯ มีจอทัง้สิน้ 
608 จอในรถไฟฟ้าทัง้สิน้ 19 ขบวน และ ในสถานีรถไฟฟ้า 18 สถานี 

- จอดิจิตอลในรถไฟฟ้าเอ็มอาร์ที : คือจอแอลซีดีพร้อมลําโพงที่ติดตัง้เหนือที่นั่งผู้ โดยสารทัง้สองฝ่ังภายใน
ขบวนรถ โดยในหนึ่งตู้ รถไฟฟ้าจะมีทัง้หมด 6 จอ หรือ 18 จอ ต่อขบวน (รถไฟฟ้าเอ็มอาร์ที มีทัง้สิน้ 19 
ขบวน ขบวนละ 3 ตู้ โดยสาร)  

  
- จอดิจิตอลบริเวณสถานีรถไฟฟ้าเอ็มอาร์ที : คือจอแอลซีดีพร้อมลาํโพงขนาดกลาง ซึ่งติดตัง้บริเวณภายใน

สถานีรถไฟฟ้าเอ็มอาร์ที ทัง้หมด 18 สถานี  
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 จอ Digital Wall บริเวณทางเชื่อมสถานีอโศก – สขุมุวิท 

 Platform Screen Door (“PSD”) : สือ่โฆษณาบริเวณบานกระจกกัน้ระหว่างชานชาลาและขบวนรถไฟฟ้า ซึ่งเป็นจุด
ที่สามารถดงึดดูความสนใจและสามารถสื่อสารข้อมูลที่ผู้ ใช้สื่อต้องการให้แก่ผู้ โดยสารได้อย่างมีประสิทธิภาพ โดย
ครอบคลมุกระจกกัน้ระหว่างชานชาลาและขบวนรถไฟ ใน 18 สถานี 

    

 ดิจิตอล เอ็มอาร์ที (Digital @ MRT) : การปรับนวัตกรรมสื่อโฆษณาในรถไฟฟ้าใต้ดินจากสื่อโฆษณาภาพนิ่งเป็น
จอภาพดิจิตอลที่ครอบคลมุจุดหลกัๆ ทัง้หมด 291 จอ ใน 112 จุด ครอบคลมุ  18 สถานีโดยรวมถึง VDO Wall, 
Digital Bulk Head, Tunnel Billboard เป้าหมายนักเรียน นักศึกษาและคนทํางานภายในกรุงเทพฯ ที่ใช้บริการ
รถไฟฟ้าใต้ดิน 

 
VDO Wall 

 
Tunnel Billboard   
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Digital Bulk Head 
 

VDO Wall 

2.2.2 สื่อโฆษณากลางแจ้ง (Outdoor)  

บริษัทฯ ให้บริการสือ่ป้ายโฆษณา และ สือ่โฆษณาประเภท Street Furniture ทัง้ขนาดเล็กและขนาดใหญ่ที่ตัง้อยู่ริมถนนสาย
หลกั บนทางด่วน และภายนอกอาคาร โดยมีจดุติดตัง้ครอบคลมุพืน้ที่ทัง้ในย่านธุรกิจและแหล่งชุมชนในกรุงเทพฯ ปริมณฑล 
รวมทัง้หวัเมืองใหญ่ของไทย ทัง้นี ้สือ่โฆษณากลางแจ้งของบริษัทฯ สามารถแบ่งเป็น 2 ประเภท ดงันีคื้อ   
1)  สือ่โฆษณาภาพนิ่ง (Static)  
2)  สือ่โฆษณาดิจิตอล (Digital)  
โดยมีรายละเอียดดงันี ้
1) สือ่โฆษณาภาพนิ่ง (Static)  

1.1) สือ่ป้ายโฆษณา 

 Metro Poster : สือ่ป้ายโฆษณานวตักรรมแบบเลือ่น (Scrolling) ขนาด 1.5x3 เมตร และ 3x5 เมตร จํานวน 175 
ป้าย ที่ติดตัง้บริเวณแยกจราจรสําคัญต่างๆ และริมถนนสายสําคัญ เช่น ถนนเพชรบุรี ถนนพระราม 4 ถนน
สาทร ถนนสลีม และ ถนนพระราม 9 เป็นต้น โดยป้ายโฆษณาทัง้หมดครอบคลมุ 50 เขต ในกรุงเทพฯ  

ห้าแยกลาดพร้าว ถนนสขุมุวิท 
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 แยกองัรีดนูัง สยาม 
 

ถนนชิดลม 
 Pole Wrap : สื่อป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ล้อมรอบเสาตอม่อของทางด่วน ตามจุดสําคัญต่างๆ ในกรุงเทพฯ 

จํานวน 10 จุด ที่สามารถเข้าถึงสายตาผู้ ชมจํานวนมาก เช่น บริเวณถนนพระราม 9 ถนนพระราม 4 ถนน
รามคําแหง และ ถนนสีลม เป็นต้น  โดยมีการเพิ่มความน่าสนใจด้วยไฟแอลอีดี (LED) โดยจะมีทัง้ในรูปแบบ
ของทรงกลม และทรงเหลีย่ม และยังมีแบบป้ายต่อเนื่อง (Series) ในช่วงที่มีการจราจรหนาแน่น และตามแยก
หลกั เพื่อตอบสนองความต้องการที่หลากหลายของเจ้าของสนิค้า 

พระราม 4 พระราม 9 

 Serie Pole : สื่อป้ายโฆษณาที่โดดเด่นด้วยรูปแบบการนําเสนอโฆษณาแบบซีร่ีย์ต่อเนื่องกัน (Series) ติดตัง้
บริเวณเลียบทางด่วนระหว่างถนนพระราม 4 – ถนนวิภาวดี ทัง้ขาไปและกลบั ซึ่งเป็นหนึ่งในจุดที่มีผู้ โดยสาร
ผ่านจํานวนมากที่สดุ และริมทางด่วนขัน้ที่ 1 บริเวณพระราม 4 – เลยีบบ่อนไก่ โดยมีพืน้ที่โฆษณารวมประมาณ 
1,600 ตร.ม. 

เนื่องจากป้ายโฆษณา Serie Pole มีจุดเด่นที่ความต่อเนื่องของการรับชม เพื่อตอบสนองความต้องการของ
เจ้าของสนิค้าและเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพในการเข้าถึงเป้าหมาย บริษัทฯ จึงมีนโยบายในการขายโฆษณาป้าย 
Serie Pole เป็นชดุ ชดุละ 3 ป้ายต่อเนื่องกนั และยังได้มีการเพิ่มลกูเล่นในป้ายโฆษณา โดยออกแบบป้ายให้มี
ลกัษณะ Mock-up 2 มิติ และ 3 มิติ เพื่อดงึดดูความสนใจของผู้ รับชม 
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 Serie Poster : สื่อป้ายโฆษณาแบบกล่องไฟที่ติดตัง้ต่อเนื่องบริเวณใต้ทางด่วนเลียบถนนเอกมัย-รามอินทรา 
เพื่อรองรับการขยายตัวของชุมชนที่อยู่อาศัย และเขตเศรษฐกิจ ที่มีกําลงัซือ้สงูในอนาคต โดยเป็นป้ายขนาด 
5x3 เมตร จํานวนทัง้หมด 47 ป้าย 

  
 Uni Pole : สือ่ป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ตามจดุสาํคัญต่างๆ ในกรุงเทพฯ โดยมีจดุเด่นที่มีขนาดใหญ่ สามารถ

ดงึดดูความสนใจของผู้ชมที่ขบัขี่ยานยนต์ผ่านไปมาได้เป็นอย่างดี โดยปัจจบุนับริษัทฯ มีสือ่โฆษณาดงักลา่ว
จํานวน 4 ป้าย 

  
 Gateway Billboard : สือ่ป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ที่ติดอยู่กับป้ายรายงานสภาพจราจรอัจฉริยะแก่ผู้ ใช้เส้นทาง

บนทางด่วน โดยมีจดุติดตัง้บริเวณหน้าด่านเก็บค่าผ่านทางด่วนจํานวน 24 ด่าน  
บริษัทฯ เป็นผู้ลงทุนติดตัง้ระบบรายงานสภาพจราจรอัจฉริยะทัง้หมด และได้กรรมสิทธ์ิการใช้ประโยชน์พืน้ที่
โฆษณา Gateway Billboard แต่เพียงผู้ เดียว โดยป้ายรายงานสภาพจราจรอัจฉริยะให้ข้อมูลที่เป็นประโยชน์แก่
ผู้ขับขี่ยานยนต์ ทําให้ผู้ขับขี่สามารถวางแผนเส้นทางได้ และเป็นเคร่ืองมือสําคัญในการเพิ่มประสิทธิภาพแก่
โฆษณา  
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Gateway Billboard 

1.2) สือ่โฆษณาประเภท Street Furniture 

สื่อโฆษณาประเภท Street Furniture ของบริษัทฯ ได้แก่ สื่อโฆษณาข้างตู้ โทรศัพท์สาธารณะ ที่บริษัทฯ ได้คิดค้น
และออกแบบเพื่อให้สือ่โฆษณามีความโดดเด่น สะดดุตา และแตกต่างจากสื่อโฆษณาประเภทตู้ โทรศัพท์ที่นําเสนอ
ก่อนหน้า โดยมีทัง้หมดกว่า 400 จดุใน 20 เขตสาํคญัของกรุงเทพฯ  

สือ่โฆษณาประเภทตู้โทรศพัท์ขนาดเลก็ (V-Shaped)  สือ่โฆษณาประเภทตู้โทรศพัท์ขนาดกลาง (L-Shaped)  

 
สือ่โฆษณาประเภทตู้โทรศพัท์ขนาดใหญ่ (L-Shaped)  

1.3) สือ่โฆษณาในจงัหวดัเชียงใหม่ 

 เครือข่ายสื่อโฆษณาประเภทป้ายนิ่ง และดิจิตอล ครอบคลมุพืน้ที่เมืองเชียงใหม่ จํานวนกว่า 200 ป้าย โดยมี
กลุ่มเป้าหมายเป็นชาวเชียงใหม่และผู้ อยู่อาศัยในจังหวัดข้างเคียง โดยแบ่งเป็นป้ายโฆษณาบริเวณศาลาที่พัก
ผู้ โดยสารรถประจําทางขนาด 2x5 เมตรพร้อมป้ายด้านข้าง 2 ป้าย ขนาด 1.2x1.7 เมตร และ ป้ายโฆษณาบริเวณสี่
แยกขนาด 2x3 เมตร 
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ป้ายโฆษณาบริเวณศาลาที่พกัผู้ โดยสารรถประจําทาง 

 
ป้ายโฆษณาบริเวณสีแ่ยก 

 
ป้ายโฆษณาบริเวณสีแ่ยก 

 
ป้ายโฆษณาบริเวณสีแ่ยก 
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2) สือ่โฆษณาดิจิตอล (Digital)  

 Parc Paragon & 90 Degree : สือ่โฆษณาแนวคิดใหม่ในการนําเสนอผ่านจอแอลอีดีขนาดใหญ่ 7 จอ (จอ 90 
degree ประกอบไปด้วยจอ LED ย่อยทัง้หมด 6 จอ) ขนาดรวม 525 ตารางเมตร ที่เป็นเครือข่ายแบบโต้ตอบ
สื่อสาร (Interactive Network) การนําเสนอระหว่างกัน โดยติดตัง้บริเวณทางเชื่อมระหว่างศูนย์การค้าสยาม
พารากอนและศูนย์การค้าสยามเซ็นเตอร์ซึ่งสามารถดึงดูดสายตาผู้ชมจากสถานีสยาม ซึ่งเป็นสถานีหลกัของ
รถไฟฟ้าบีทีเอส และลกูค้าของศนูย์การค้าสยามพารากอน และสยามเซ็นเตอร์ 

 
 จอ Interchange 21 : จอโค้งขนาดใหญ่ที่สดุในประเทศ กลางสี่แยกอโศก-สขุุมวิท ที่สามารถรับสายตาได้ใน

ระยะไกลจากผู้คนที่สญัจรผ่านไปมา ครอบคลมุครบทกุรูปแบบการเดินทาง ไม่ว่าจะเป็นทางรถยนต์ส่วนตัว, รถ
สาธารณะ, รถไฟฟ้าสถานีอโศก, รถไฟใต้ดินสถานีสขุุมวิท รวมไปถึงผู้ ใช้บริการห้างสรรพสินค้า Terminal 21 
และอาคารสาํนกังานโดยรอบ 
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 Digital Billboard @ Central World : สื่อโฆษณารูปแบบจอแอลอีดีโค้งขนาดใหญ่ บริเวณหน้าลานเซ็นทรัล
เวิลด์ ศนูย์กลางของแหลง่ช้อปปิ้งและท่องเที่ยวใจกลางเมืองยอดนิยมสําหรับทัง้ชาวไทยและชาวต่างประเทศ 
และยงัเป็นถนนที่มีปริมาณการจราจรหนาแน่นตลอดทัง้วนั 

 

 Digital Billboard : สื่อโฆษณาที่นําเสนอโฆษณาผ่านจอแอลอีดีขนาดใหญ่ โดยติดตัง้ครอบคลมุบริเวณ
ศนูย์กลางธุรกิจของกรุงเทพฯ (CBD) และตามห้างสรรพสินค้าชัน้นําที่มีการจราจรหนาแน่นทั่วกรุงเทพฯ เพื่อ
เจาะกลุม่เป้าหมาย ที่สญัจรไปมาในบริเวณดังกล่าวทัง้กลุ่มคนทํางานในวันจันทร์-ศุกร์ และกลุ่มผู้มีกําลงัซือ้ที่
ออกมาจบัจ่ายใช้สอยตามศนูย์การค้าชัน้นําในวนัเสาร์-อาทิตย์ จํานวน 24 จอ พืน้ที่โฆษณารวมมากกว่า 4,000 
ตารางเมตร ตวัอย่างเช่น  

 
อาคารไซเบอร์เวิลด์ ทาวเวอร์  อาคารชาร์เตอร์ สแควร์ 

อาคารโกลเด้นเซฟ (พระราม 4) 
 

อาคารโคลอนเซ่ (พระราม 9)  
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บริเวณถนนเพชรบุรี  
อโศก 

 
อาคารชาญอิสระ 2 

 
                                      สลีม คอมเพลกซ์ 

 
อาคารอิตลัไทย ฝ่ังขาเข้า 

 
อาคารอิตลัไทย ฝ่ังขาเข้า 

 Digital @Siam : สือ่โฆษณาประเภทดิจิตอล ที่สามารถเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายที่อยู่บริเวณสยามทัง้หมด ด้วยจุด
ติดตัง้ของจอทัง้ 5 จอ ที่อยู่โดยรอบบริเวณสยาม จงึสามารถตอบโจทย์กลุ่มลกูค้าได้เป็นอย่างดี 

 
VDO Wall ทางเข้าสยามเซนเตอร์ 

 
Double Curve อาคาร Digital Gateway สยาม 
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Extra Curve อาคาร Digital Gateway สยาม 

 Digital Billboard @ Central : เครือข่ายสื่อโฆษณาประเภทดิจิตอลภายนอกห้างสรรพสินค้าเซ็นทรัลตามหัว
เมืองใหญ่ทัว่ประเทศ ได้แก่ พทัยา เชียงใหม่ สรุาษฎร์ธานี สมุย หาดใหญ่ ขอนแก่น จํานวน 6 จอ มีเป้าหมาย
เพื่อเข้าถงึกลุม่เป้าหมายที่ใช้ชีวิตอยู่ในหวัเมืองใหญ่ต่างๆ ของประเทศไทย 

 
พทัยา 

 
เชียงใหม่ 

 
ขอนแก่น  

สรุาษธานี 

หาดใหญ่ 
 

สมยุ 
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 Plan B TV : เครือข่ายสือ่โฆษณาประเภทดิจิตอล จํานวน 166 จอภาพ บริเวณทางแยกในกรุงเทพมหานคร ที่มี
การจราจรหนาแน่นเพื่อเข้าถงึกลุม่คนเมืองที่เดินทางผ่านสีแ่ยกสาํคญั  

2.2.3 สื่อโฆษณาภายในห้างสรรพสินค้า (In-Store / In-Mall)  

ในปี 2555 บริษัทฯ ได้ขยายธุรกิจโดยการให้บริการสื่อโฆษณาภายในห้างสรรพสินค้า ( In-Store / In-Mall) โดยในปัจจุบัน 
บริษัทฯ ให้บริการสือ่โฆษณาในห้างสรรพสนิค้าในพืน้ที่หลากหลายที่มีกลุ่มเป้าหมายต่างกัน ได้แก่ ศูนย์การค้าเมกาบางนา 
ศูนย์การค้าสยามเซ็นเตอร์ สยามพารากอน ศูนย์การค้าในเครือเซ็นทรัล และศูนย์การค้าดิจิตอลเกตเวย์ ทัง้ภายนอกและ
ภายในอาคาร โดยให้บริการสื่อครบวงจรรวมถึง สื่อโฆษณาภาพนิ่ง (Static) และสื่อโฆษณาระบบดิจิตอล (Digital) รวมทัง้
ระบบ Interactive และ ระบบ In-Mall Management ที่มีความหลากหลายในด้านรูปแบบ ขนาด สถานที่ติดตัง้ และ
เทคโนโลยีในการนําเสนอ โดยมีรายละเอียด ตามห้างสรรพสนิค้า ดงันี ้

1) ศนูย์การค้าเมกาบางนา: มีป้ายโฆษณาทัง้สิน้ 147 ป้าย, Digital kiosk 4 จดุ, จอแอลอีดี 7 จอ, กลอ่งสีเ่หลีย่ม
ดิจิตอลสามมิติ Digital Coupon และ ยานพาหนะที่ให้บริการรอบศนูย์การค้า ครอบคลมุพืน้ที่กว่า 400,000 ตาราง
เมตร ของศนูย์การค้า  

 
ป้ายโฆษณาขนาดใหญ่บริเวณภายนอกศนูย์การค้า 

 
Digital Coupon 

จอ Digital Cube ภายนอกศนูย์การค้าเมกะบางนา 
 

     จอ Digital Curve ภายนอกศนูย์การค้าเมกะบางนา 
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      ป้ายโฆษณาขนาดใหญ่บริเวณภายนอกศนูย์การค้า ยานพาหนะที่ให้บริการรอบศนูย์การค้า 

 
ป้ายโฆษณาขนาดใหญ่บริเวณภายในศนูย์การค้า 

 
ป้ายโฆษณาขนาดใหญ่บริเวณภายนอกศนูย์การค้า 

2) Digital Siam : เป็นการนําเสนอโฆษณาผ่านจอแอลเอฟดี และจอแอลอีดี และนวัตกรรมบันไดดิจิตอลแบบ 
Interactive ร่วมกับระบบ In-Mall Management รวมเป็นระบบเครือข่ายที่สามารถให้ข้อมูลและโต้ตอบระหว่าง
เจ้าของสินค้าและบริการกับผู้บริโภคสื่อ (Interactive Network) ที่กว้างขวางที่สดุในประเทศไทย (33 Interactive 
Kiosks) ในบริเวณศนูย์การค้าสยามพารากอน และสยามเซ็นเตอร์  
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บนัไดอินเตอร์แอคทีฟ (Interactive Stair)  

จากสื่อโฆษณาทัง้หมดของบริษัทฯ ที่กล่าวมาข้างต้น กฎหมายหรือข้อบังคับหลักๆ ที่เ ก่ียวข้องกับการดําเนินธุรกิจ
ประกอบด้วยพระราชบญัญัติควบคมุอาคาร พ.ศ.2552 ซึง่ควบคมุป้ายหรือสิง่ที่ก่อสร้างขึน้สําหรับติดหรือตัง้ป้ายที่มีลกัษณะ
เหนือที่สาธารณะ ประกาศของหน่วยงานราชการที่เป็นคู่สญัญา และกฎกระทรวงต่างๆ ที่เก่ียวข้อง รวมถึงกฎระเบียบของ
ภาคเอกชนแต่ละรายที่เป็นคู่สญัญากบับริษัทฯ โดยมีรายละเอียดสรุปได้ดงันี ้  
1. สื่อโฆษณาบนระบบขนส่งมวลชน (Transit) 

1.1 สือ่โฆษณาภายนอกและภายในรถโดยสารประจ าทางปรับอากาศ และรถโดยสารประจ าทางปรับอากาศเอ็นจีวี 
 สาํหรับสื่อประเภทสติกเกอร์รอบตัวรถโดยสารประจําทางปรับอากาศ บริษัทฯ ปฏิบัติตามประกาศกรมการขนส่ง  

ทางบก เร่ือง หลกัเกณฑ์ และวิธีการให้ความเห็นชอบตัวอักษร ภาพ หรือเคร่ืองหมาย เพื่อการโฆษณาที่ตัวถังรถที่
ใช้ในการขนส่งผู้ โดยสารประจําทางและไม่ประจําทาง เร่ือง แบบ ขนาด ชนิดของวัสดุที่ใช้ และตําแหน่งที่จะติด
โฆษณา การติดตัง้สือ่บริเวณกระจกรถโดยสารประจําทางจะต้องเป็นชนิดโปร่งแสง เพื่อไม่ให้บดบังทัศนียภาพการ
มองเห็น กลา่วคือ มีแสงลอดผ่านได้เพื่อให้เกิดทัศนียภาพในการมองเห็นจากภายในสู่ภายนอกของผู้ โดยสาร โดย
ตวัอกัษร ภาพ หรือเคร่ืองหมายที่จะโฆษณาที่ตัวถังรถต้องไม่มีลกัษณะ เช่น อาจก่อให้เกิดความเสียหายแก่ผู้อื่น , 
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ขดัต่อความสงบเรียบร้อย ต่อศีลธรรม และวฒันธรรมอนัดีงาม, มีความกว้างยาวเกินกว่าด้านข้างหรือด้านกว้างของ
ตวัรถ และขดัต่อนโยบายแห่งรัฐ เป็นต้น 

 สาํหรับสือ่ประเภท 2D และ 3D บริษัทฯ ดําเนินการตามมาตรฐานความปลอดภัยทางวิศวกรรม โดยให้วิศวกรโยธา
เป็นผู้ออกแบบและรับรองการติดตัง้งานทุกครัง้ โดยการติดตัง้จะใช้วัสดุที่มีนํา้หนักเบาและทนทาน สําหรับสื่อ
ประเภทจอภาพชนิดดิจิตอลภายในรถโดยสารประจําทางปรับอากาศ และอุปกรณ์ควบคุมการแสดงผล ได้
ดําเนินการโดยจัดส่งเอกสาร Material Submission ให้กับองค์การขนส่งมวลชนกรุงเทพพิจารณาอนุมัติ เพื่อให้
อปุกรณ์ควบคมุการแสดงผลและจอภาพสามารถใช้งานร่วมกบัระบบไฟฟ้าภายในรถโดยสารได้เป็นอย่างดี 

1.2 สือ่โฆษณาในระบบรถไฟฟ้าเอ็มอาร์ที 
 ในการออกแบบและก่อสร้างสื่อในระบบรถไฟฟ้าเอ็มอาร์ที นัน้ บริษัทฯ ได้ปฏิบัติตามมาตรฐานความปลอดภัย 

NFPA 130 หรือ National Fire Protection Association ซึ่งเป็นมาตรฐานสากลที่ทันสมัยที่สุดในการออกแบบ
ระบบขนส่งมวลชนประเภทรางมาใช้ในโครงการ เพื่อความปลอดภัยสูงสดุในการให้บริการแก่ประชาชน โดย
มาตรฐานดงักลา่วที่ การรถไฟขนสง่มวลชนแห่งประเทศไทย (รฟม.) ได้นํามาใช้เป็นมาตรการความปลอดภัยภายใน
สถานีและอโุมงค์ ซึง่มีรายละเอียดโดยสงัเขปดงันี ้
1.2.1  ปฏิบติัตามมาตรฐานในการออกแบบเพื่อป้องกนัอคัคีภัย ครอบคลมุในเร่ืองการออกแบบระบบป้องกันเพลิง

ไหม้ในสถานีและอโุมงค์   

1.2.2  วัสดุที่ใช้ภายในสถานีและอุโมงค์ วัสดุที่ใช้สําหรับเป็นโครงสร้างที่สถานีหรืออุโมงค์ตลอดจนวัสดุตกแต่ง
สายไฟฟ้าและอุปกรณ์ไฟฟ้าเคร่ืองกลภายในสถานีทุกแห่งจะกําหนดให้เป็นวัสดุที่ ไม่ติดไฟ ( Non-
Combustible) และ วัสดุที่ไม่ไวไฟ (Non-Flammable) ยกเว้นกรณีที่เป็นเหตุสดุวิสยั วัสดุที่ไหม้ไฟจะเป็น
แบบไม่มีควนัพิษ (Non-Toxic) เท่านัน้ 

2. สื่อโฆษณาภาพน่ิง (Static)  

2.1 สือ่โฆษณาทีติ่ดตัง้ในพืน้ทีข่องการทางพิเศษแห่งประเทศไทย (กทพ.) เช่น Gateway Billboard, Pole Wrap, และ 
Uni Pole เป็นตน้ 

 ในการดําเนินการติดตัง้สื่อที่ได้รับสิทธิโฆษณาในเขตกทพ. ได้แก่ หน้าด่านเก็บค่าผ่านทาง บนทางพิเศษ เสาตอ
หม้อทางพิเศษ และพืน้ที่เวนคืนของกทพ. บริษัทฯ ได้ดําเนินการตามพระราชบญัญัติการทางพิเศษแห่งประเทศไทย 
พ.ศ. 2550 ในการติดตัง้ป้ายที่ได้รับอนญุาตตามมาตรา 38  รวมถงึการออกแบบ การก่อสร้าง และมาตรฐานความ
ปลอดภัย โดยทําประกนัความรับผิดต่อบคุคลที่ 3 ไว้ ตลอดอายสุญัญาเช่ากบับริษัทประกนัภัยที่ กทพ. เห็นชอบ ใน
นามของ กทพ. เป็นผู้ เอาประกันภัยและผู้ รับประโยชน์ โดยบริษัทฯ เป็นผู้จ่ายเบีย้ประกันตลอดอายุสญัญา  ได้
ปฏิบัติตามระเบียบและข้อบังคับของกทพ. ที่ควบคุมโดยวิศวกรผู้ ควบคุมงานจาก กทพ. และบริษัท ทางด่วน
กรุงเทพ จํากัด (มหาชน) ซึ่งมีรูปแบบและรายละเอียดเบือ้งต้น เช่น แบบงานโครงสร้างของป้าย , แบบแสดงการ
ติดตัง้ไฟฟ้าส่องสว่าง, รายการคํานวณความแข็งแรงของโครงติดตัง้ป้าย, หนังสือรับรองของผู้ ประกอบวิชาชีพ
วิศวกรรมควบคุมหรือสถาปัตยกรรมควบคุม และข้อมูลและเงื่อนไขทางด้านเทคนิคเพื่อการติดตัง้ป้ายโฆษณา
ประชาสมัพนัธ์ เป็นต้น 

2.2 สือ่โฆษณาทีติ่ดตัง้ในพืน้ทีข่องกรุงเทพมหานคร เช่น  Metro Poster, Serie Poster และ Fonebooth เป็นตน้ 
 บริษัทฯ ได้ รับสิทธิในการโฆษณาจากกรุงเทพมหานคร โดยได้รับสิทธิจากสํานักการจราจรและขนส่ง 

กรุงเทพมหานคร ซึง่เป็นผู้ให้สทิธิให้ดําเนินการติดตัง้และบํารุงรักษาสือ่โฆษณา โดยปฏิบัติตามระเบียบทัง้ด้านการ
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ออกแบบ การจดัสง่แบบ การรับรองโดยวิศวกรโยธา มาตรฐานการติดตัง้ การเดินระบบไฟฟ้าและมาตรฐานความ
ปลอดภัย โดยมีวิศวกรจากสาํนกัจราจรและขนส่ง เป็นผู้ควบคุมงานติดตัง้ร่วมกับบริษัทฯ ทุกครัง้ นอกจากนัน้ สื่อ
ประเภทป้ายตามแนวถนนของกรุงเทพมหานครประเภทอื่นๆ เช่น Fonebooth ที่บริษัทฯ รับสิทธิจาก บริษัท ทีโอที 
จํากัด(มหาชน) (TOT) ซึ่งสิทธิในการใช้พืน้ที่ดังกล่าว TOT เป็นผู้ ดําเนินการขอใช้พืน้ที่จากกรุงเทพมหานคร โดย
บริษัทฯ มีหน้าที่ปฏิบติัตามระเบียบ เร่ือง การติดตัง้และมาตรฐานความปลอดภัยในการติดตัง้ตามที่ TOT กําหนด 

2.3 สือ่โฆษณาทีติ่ดตัง้นอกเขตพืน้ทีก่รุงเทพมหานคร เช่น สือ่โฆษณาในเทศบาลนครเชียงใหม่ เป็นตน้ 
 สาํหรับสือ่โฆษณาที่ติดตัง้นอกเขตกรุงเทพมหานคร  เช่น สื่อโฆษณาในเทศบาลนครเชียงใหม่ บริษัทฯ ได้ปฏิบัติ

ตามพระราชบญัญัติรักษาความสะอาด รวมถงึต้องมีการดําเนินการแบ่งพืน้ที่โฆษณาเพื่อสงวนสิทธิให้เทศบาลนคร
เชียงใหม่ ทําการประชาสัมพันธ์เก่ียวกับงานราชการ และในระหว่างอายุสัญญาเช่า  ต้องปฏิบัติตามระเบียบ
กระทรวงมหาดไทยเกี่ยวกบัการจดัหาประโยชน์ในทรัพย์สนิของหน่วยการบริหารราชการส่วนท้องถ่ินที่บังคับอยู่แล้ว 
เป็นต้น กรณีการติดตัง้สื่อโฆษณาในจังหวัดอื่นๆ บริษัทฯ ได้ปฏิบัติตามกฎหมายและระเบียบของแต่ละท้องที่ซึ่ง
กํากบัดแูลโดยองค์กรปกครองส่วนท้องถ่ิน ได้แก่ เทศบาลเมือง เทศบาลนคร องค์การบริหารส่วนจังหวัด องค์การ
บริหารสว่นตําบล เป็นต้น 

3. สื่อโฆษณาดิจติอล (Digital)  

3.1 สือ่โฆษณาทีติ่ดตัง้บนพืน้ทีข่องหน่วยงานราชการ (ทีร่าชพสัด)ุ เช่น Plan B TV เป็นตน้ 
 กรณีได้รับสิทธิในการติดตัง้สื่อโฆษณาจาก กองบัญชาการตํารวจนครบาล สํานักงานตํารวจแห่งชาติ ในการ

ดําเนินการติดตัง้สือ่โฆษณาดงักลา่ว ซึง่อยู่บนป้อมตํารวจซึ่งเป็นที่ราชพัสดุ โดยสํานักงานตํารวจแห่งชาติในฐานะ
หน่วยงานของรัฐมีหน้าที่เป็นผู้ ดําเนินการแจ้งให้แก่กรมธนารักษ์ทราบถึงการใช้พืน้ที่ดังกล่าวในกิจการงานของ
สํานักงานตํารวจแห่งชาติ โดยต้องปฏิบัติตามระเบียบของกรมธนารักษ์ ซึ่งรวมไปถึงอัตราผลตอบแทนโดยทาง
บริษัทฯ มีหน้าที่ต้องชําระค่าไฟฟ้า ในขณะที่บริษัทที่เป็นคู่สญัญาโดยตรงกับกองบัญชาการตํารวจนครบาล มี
หน้าที่ต้องชําระค่าภาษีป้ายให้กบัทางกรุงเทพมหานคร 

3.2 สื่อโฆษณาที่ติดตัง้บริเวณพื้นที่กรุงเทพมหานคร รวมถึงภายในและภายนอกอาคาร เช่น Parc Paragon & 90 
Degree และ Digital Billboard เป็นตน้ 

 บริษัทฯ ปฏิบติัตาม พระราชบญัญัติควบคมุอาคาร พ.ศ. 2522  และกฎหมายอื่นๆที่เก่ียวข้อง โดยมีวิศวกรระดับวุฒิ
วิศวกร วฒุิสถาปนิก ลงนามรับรองการออกแบบตามกฎระเบียบประกอบการย่ืนเอกสารให้กับผู้ที่พิจารณา โดยหาก
เป็นพืน้ที่ยงัไม่มีอาคาร บริษัทฯ จะดําเนินการด้วยตนเอง ทัง้ด้านการออกแบบ การก่อสร้าง ลงนามรับรอง แต่ใน
กรณีที่เป็นพืน้ที่เช่าที่มีอาคารหรือสิ่งปลูกสร้างอยู่แล้ว จะเป็นหน้าที่ของผู้ ให้เช่าพืน้ที่หรือเจ้ าของอาคารเป็น
ผู้ ดําเนินการในสว่นที่เก่ียวข้อง  

4. สื่อโฆษณาภายในห้างสรรพสินค้า (In-Store / In-Mall) เช่น ศูนย์การค้าเมกาบางนา และDigital Siam เป็น
ต้น  

 เป็นสื่อโฆษณาทัง้ประเภทภาพนิ่ง ดิจิตอลและอินเทอร์แอคทีพ (Touch Screen) ซึ่งการดําเนินการติดตัง้สื่อ
ดังกล่าวบริษัทฯ มีหน้าที่ปฏิบัติตามกฎระเบียบของศูนย์การค้าแต่ละแห่ง โดยนําเสนอแบบก่อสร้าง รับรองแบบ
ก่อสร้าง แบบงานติดตัง้ ปฏิบติัตามมาตรฐานความปลอดภัยของแต่ละแห่ง รวมถึงมีวิศวกรผู้ควบคุมงานก่อสร้าง 
และมีวิศวกรที่ปรึกษาของศนูย์การค้าเป็นผู้ตรวจสอบงานและความถูกต้องของงานทุกครัง้ โดยทําประกันความรับ
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ผิดต่อบคุคลที่ 3 ไว้ ตลอดอายสุญัญาเช่ากบับริษัทประกนัภัยที่ทางศนูย์การค้าเห็นชอบ ในนามของศูนย์การค้าเป็น
ผู้ เอาประกนัภัยและผู้ รับประโยชน์ โดยบริษัทฯ เป็นผู้จ่ายเบีย้ประกนัตลอดอายสุญัญา 

 

บริษัทฯ ได้ปฎิบติัตามกฎหมาย ข้อบงัคบั และกฎระเบียบข้างต้นอย่างเคร่งครัด และในปัจจบุนับริษัทฯ ไม่มีข้อพิพาทที่เกิด
จากการดําเนินการขัดกบักฎหมาย ข้อบงัคบั และกฎระเบียบดงักลา่ว 

2.3 การตลาดและภาวะการแข่งขัน 
 

2.3.1 กลยุทธ์การแข่งขัน 

ในปัจจบุนัสือ่โฆษณาของบริษัทฯ มีเครือข่ายครอบคลมุอยู่ในทกุพืน้ที่ในกรุงเทพฯ โดยรวมถึงระบบขนส่งมวลชนที่สําคัญทัง้
รถโดยสารประจําทางปรับอากาศและระบบรถไฟฟ้า พืน้ที่กลางแจ้งที่เป็นจุดยุทธศาสตร์สําคัญของกรุงเทพฯ รวมถึง
ศูนย์การค้าชัน้นําและสถานที่พักผ่อน ตลอดจนหัวเมืองใหญ่ ทําให้สื่อโฆษณาของบริษัทฯ ได้รับการบริโภคจากกลุ่มคนที่
หลากหลายทัง้ในแง่อาย ุรายได้ และรูปแบบการใช้ชีวิตประจําวัน ทําให้สื่อโฆษณาของบริษัทฯ สามารถตอบโจทย์ เจ้าของ
สนิค้าและบริการที่ต้องการทําการตลาดเพื่อส่งเสริมการขายในภาวะการตลาดที่มีการแข่งขนัสงูได้อย่างมีประสทิธิภาพ  
นอกจากนี ้สื่อโฆษณาของบริษัทฯ สามารถเข้าถึงทุกรูปแบบการใช้ชีวิตประจําวันของผู้บริโภคตัง้แต่เช้าจรดเย็น และตอบ
โจทย์ไลฟ์สไตล์ของผู้บริโภคปัจจุบันที่ใช้เวลาอยู่นอกบ้านมากขึน้ เช่น  เมื่อผู้บริโภคออกจากบ้านในตอนเช้า ระหว่างการ
เดินทางไปทํางานหรือไปเที่ยวห้างสรรพสินค้าก็จะต้องพบเจอสื่อต่างๆของบริษัทฯ เช่น สื่อบนรถไฟฟ้าเอ็มอา ร์ที สื่อป้าย
โฆษณา Metro Poster สื่อโฆษณาบนรถโดยสารประจําทางปรับอากาศ สื่อโฆษณาบนทางด่วน  และสื่อโฆษณาประเภท 
Street Furniture เป็นต้น เมื่อไปถึงที่ทํางานหรือห้างสรรพสินค้าก็จะสามารถรับชมสื่อโฆษณาของบริษัทฯ ตามอาคารหรือ
สถานที่สําคัญต่างๆ ในกรุงเทพฯ เช่น จอ 90 degree ที่สยามพารากอน เครือข่ายจอดิจิตอลสยาม เมกาบางนา และ จอ
โฆษณาดิจิตอลขนาดใหญ่ที่ เซ็นทรัลเวิลด์ อาคารอินเตอร์เชนจ์ เป็นต้น  

เป้าหมายของบริษัทฯ คือ การเป็นผู้นําในธุรกิจให้บริการงานโฆษณาที่ใช้สื่อโฆษณาภายนอกที่อยู่อาศัย (Out of Home 
Media) ทัง้ในประเทศไทยและภาคพืน้เอเชีย โดยเพื่อที่จะบรรลเุป้าหมาย บริษัทฯ ได้กําหนดกลยทุธ์ดงัต่อไปนี ้
1) เน้นการพัฒนาและเสริมสร้างสื่อโฆษณาที่หลากหลาย ครอบคลมุทุกพืน้ที่ เข้าถึงผู้บริโภคทุกกลุ่ม ตอบสนองทุก

รูปแบบการใช้ชีวิตประจําวนั ในทกุเวลา   

1.1) บริษัทฯ มุ่งเน้นและให้ความสําคัญต่อการค้นหา พัฒนาและต่อยอดพืน้ที่ที่มีศักยภาพ การพัฒนาสื่อโฆษณา
ภายนอกที่อยู่อาศัยเพื่อเสริมสร้างจุดแข็งของสื่อโฆษณาของบริษัทฯ ที่มีเครือข่ายด้านความหลากหลาย เพื่อ
ให้บริการสื่อโฆษณาที่ตอบสนองความต้องการของลูกค้า จากเครือข่ายสื่อโฆษณาที่บริษัทฯ มีทัง้หมดมา
ผสมผสานกันเพื่อให้ได้บริการสื่อโฆษณาที่ตอบสนองความต้องการของลูกค้าได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
(Diversification) ครอบคลุมผู้ ชมได้มาก มีความคุ้ มค่าต่อลูกค้า (Maximum Eyeballs) ด้วยนวัตกรรมใหม่ๆ 
(Innovation) ที่บริษัทฯ คิดค้นขึน้ เครือข่ายสื่อโฆษณาที่หลากหลายมากที่สุด และครอบคลมุพืน้ที่สําคัญใน
กรุงเทพฯ และหัวเมืองใหญ่ สามารถตอบสนองความต้องการของลูกค้าที่ต้องการเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายอย่างมี
ประสทิธิภาพ (Diversification)  

บริษัทฯ มีกลยุทธ์ที่จะต้องการสร้างเครือข่ายสื่อโฆษณาภายนอกที่อยู่อาศัยที่สามารถเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายอย่างมี
ประสทิธิภาพ สามารถสร้างการรับรู้และยํา้เตือนตราสินค้า และ/หรือผลิตภัณฑ์ หรือบริการของเจ้าของสินค้า ในทุกช่วงการ
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ใช้ชีวิตของกลุม่เป้าหมาย ตามความต้องการของลกูค้า บริษัทฯ จึงได้ขยายสื่อโฆษณาของบริษัทฯ ให้ครอบคลมุสื่อโฆษณา
ภายนอกที่อยู่อาศยัหลากหลายประเภท ในหลายพืน้ที่   
โดยปัจจุบัน บริษัทฯ ได้ขยายสื่อโฆษณาให้ครอบคลุมช่วงอายุ ช่วงรายได้ และรูปแบบการใช้ชีวิตของกลุ่มผู้ รับชม ที่
หลากหลาย โดยบริษัทฯ มีสื่อโฆษณาที่ผู้ รับชมสามารถเห็นได้ระหว่างการเดินทางไปยังสถานที่ต่างๆ ไม่ว่าจะด้วยวิธีการ
เดินทางด้วยรถโดยสารประจําทางปรับอากาศ รถไฟฟ้าเอ็มอาร์ที รถไฟฟ้าบีทีเอส รถยนต์ส่วนตัว หรือแม้กระทั่งป้ายโฆษณา
ขนาดใหญ่ที่เป็นจดุเด่นต่อสายตาผู้คนตามสถานที่สาํคญัในกรุงเทพฯ และหัวเมืองใหญ่ เช่น สื่อที่เห็นได้บนตัวอาคารในเขต
เศรษฐกิจสาํคญั หรือสือ่ที่จะได้เห็นระหว่างการไปพกัผ่อนตามห้างสรรพสนิค้าต่างๆ เป็นต้น 
1.2) เลือกพืน้ที่ติดตัง้สื่อโฆษณาที่ครอบคลุมฐานผู้ ชมและเป็นจุดดึงดูดความสนใจที่โดดเด่นมากที่สุดในพืน้ที่นัน้ๆ  

เพื่อสร้างความคุ้มค่าต่อลกูค้าในการใช้บริการของบริษัทฯ (Maximum Eyeballs)  

บริษัทฯ ให้ความสาํคญัในการสรรหาพืน้ที่ติดตัง้สือ่โฆษณาเป็นอย่างมาก โดยจะต้องเป็นพืน้ที่ที่ผ่านสายตาผู้บริโภคจํานวน
มาก และพืน้ที่ติดตัง้จะต้องเป็นจดุดงึดดูความสนใจที่โดดเด่นมากที่สดุ เพื่อคุ้มค่าต่อการลงทนุของเจ้าของสนิค้าและบริการ  
สาํหรับสือ่ดิจิตอล บริษัทฯ จะเลอืกสถานที่ ที่เป็นศูนย์กลางธุรกิจ (CBD) และตามห้างสรรพสินค้าชัน้นํา สําหรับสื่อโฆษณา
แบบภาพนิ่ง (Static) บริษัทฯ จะเลือกพืน้ที่ที่เป็นจุดสําคัญในการเดินทางสญัจร เช่น ริมถนน และบนทางด่วน ในช่วงที่มี
การจราจรหนาแน่นที่สดุ (เช่น ถนนพระราม 4 ถนนสาทร ถนนสขุมุวิท ถนนเพชรบรีุ ทางด่วนช่วงพระราม 4-วิภาวดี และหน้า
ด่านจ่ายเงินบนทางด่วน เป็นต้น) และ/หรือ เป็นจุดยุทธศาสตร์ที่กําลังมีการพัฒนาในอนาคตอันใกล้ (เช่น บริเวณถนน
พระราม 9 และ เส้นเอกมยั – รามอินทรา เป็นต้น) สาํหรับสื่อโฆษณาบนระบบขนส่งมวลชน บริษัทฯ เลือกสื่อโฆษณาบนรถ
โดยสารประจําทางปรับอากาศ ซึ่งเป็นระบบขนส่งที่มีผู้ ใช้บริการมากที่สดุ และเป็นระบบขนส่งที่สามารถเข้าถึงผู้ รับชมทุก
กลุม่เป้าหมายทัว่กรุงเทพฯ แบบขยายวงกว้าง และ สื่อโฆษณาในระบบรถไฟฟ้าเอ็มอาร์ที ซึ่งเป็นระบบขนส่งที่มีอัตราการ
เติบโตของจํานวนผู้ใช้บริการสงู และจะเป็นระบบขนส่งมวลชนที่มีโครงข่ายเชื่อมโยงระหว่างกรุงเทพฯ ชัน้ใน และกรุงเทพฯ 
ชัน้นอก รวมถงึปริมณฑลที่สมบูรณ์ และมีศกัยภาพในการเป็นระบบขนสง่มวลชนหลกัในอนาคต   
1.3) คิดค้นนวตักรรม (Innovation) ในการนําเสนอสือ่โฆษณาใหม่อย่างต่อเนื่องและ สง่เสริมภาพลกัษณ์เพื่อรักษาความ

เป็นผู้นําของอตุสาหกรรม 

บริษัทฯ ให้ความสําคัญในด้านนวัตกรรม (Innovation) ในการพัฒนาและนําเสนอเพื่อให้บริการสื่อโฆษณาที่น่าสนใจ และ 
สง่เสริมภาพลกัษณ์เพื่อรักษาความเป็นผู้นําของอุตสาหกรรม โดยมีการผสมผสานรูปแบบแนวคิดและเทคโนโลยีที่ลํา้สมัย  
เพื่อสร้างสรรค์สื่อโฆษณาใหม่เพื่อนําเสนอให้ลกูค้าได้เลือกสรร โดยเน้นตอบสนองความต้องการ ด้านการวางแผนกลยุทธ์
และการตลาดของเจ้าของสนิค้าและบริการ เช่น การนําเสนอสือ่โฆษณาภายนอกรถโดยสารประจําทางปรับอากาศประเภท 2 
มิติ (2D) และ 3 มิติ (3D) เพื่อสร้างความต่ืนตาต่ืนใจเป็นที่จดจําของผู้ รับชม การออกแบบสื่อโฆษณาให้เข้ากับป้ายรายงาน
สภาพจราจรอัจฉริยะแก่ผู้ ใช้ทางด่วนเพื่อสร้างสาธารณประโยชน์ควบคู่กับการดึงดูดความสนใจให้กับสื่อโฆษณาในช่วง
ระหว่างรอการจ่ายเงินค่าผ่านทางด่วน (โดยเฉลี่ยประมาณ 7 นาที) การนําเสนอ ออกแบบและติดตัง้แสงสีบนสื่อโฆษณา
ภาพนิ่งเพื่อสร้างความโดดเด่นและเน้นจุดขายของผลิตภัณฑ์นัน้ๆ การออกแบบและติดตัง้จอดิจิตอลให้มีความโค้งงอเพื่อ
สอดรับกับโครงสร้างของอาคารเพื่อความสวยงามและโดดเด่น และ/หรือ การติดตัง้จอแบบโปร่ง (Transparent) ในโครง
อาคารที่มีข้อจํากดั เพื่อเน้นความปลอดภัย และทัศนียภาพของผู้ ใช้อาคาร และ จอแอลเอฟดีที่นําเสนอสื่อโฆษณาภายใน
ห้างสรรพสนิค้า ที่สามารถให้บริการข้อมลูเก่ียวกบัร้านค้าและจุดบริการต่างๆ (In-Mall Management system) และสามารถ
โต้ตอบกับผู้ ใช้บริการห้างสรรพสินค้า เช่น ระบบการลองเสือ้จําลอง (Virtual Closet) และ การจําหน่ายคูปองแบบดิจิตอล 
(Digital Coupon) ภายในห้างสรรพสนิค้า เป็นต้น โดยแนวคิดและแนวปฏิบติัเหลา่นี ้เป็นการเพิ่มศกัยภาพให้มีความสามารถ
เหนือคู่แข่งของบริษัทฯ ในการทําสญัญาเช่าพืน้ที่ใหม่และขยายอายสุญัญาเช่าพืน้ที่เดิมเป็นอย่างมาก  
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2) ให้ความสาํคญักบับริการแบบครบวงจร (Total Solution)  

บริษัทฯ ให้ความสาํคญักบัการให้บริการสือ่โฆษณาครบวงจรตัง้แต่ให้คําปรึกษาในการวางแผน การตลาด การคิดเนือ้หาและ
นําเสนอสื่อโฆษณา (Content Development) การสร้างเครือข่ายสื่อโฆษณา (Media Network) รวมไปถึงการผลิตชิน้งาน
โฆษณา (Media Production) ติดตัง้ และดแูลรักษาสือ่ตลอดระยะเวลาของการให้บริการ โดยบริษัทฯ เป็นผู้นําเสนอแนวคิด
ตลอดจนรายละเอียดหลักของสื่อโฆษณา เช่น ลักษณะและโทนสี ลักษณะของหนังโฆษณา เป็นต้น กับลูกค้าเพื่อให้
เหมาะสมและมีประสิทธิภาพสูงสุดกับผู้บริโภคสื่อในแต่ละประเภทของบริษัทฯ นอกจากนีบ้ริษัทฯ ยังพัฒนา วิเครา ะห์
แนวโน้มกระแสนิยม เทรนด์แฟชัน่ต่างๆ ที่เป็นความต้องการของตลาด เพื่อให้ผลงานโฆษณาออกมาเป็นที่พึงพอใจต่อเอเจน
ซี่และเจ้าของสินค้าและบริการ บริษัทฯ ได้ให้ความสําคัญกับคุณภาพของสื่อโฆษณาของบริษัทฯ และบริการภายหลงัการ
ขาย (After Sale Service) เป็นอย่างมาก โดยมีเป้าหมายรักษามาตรฐานคณุภาพสงูสดุของอตุสาหกรรม ทัง้นีค้วามท้าทายที่
สาํคญัและเป็นปัจจยัหลกัในการตดัสนิใจของผู้ ใช้บริการสื่อโฆษณาภายนอกที่อยู่อาศัยคือ การบริหารจัดการให้สื่อโฆษณา
อยู่ในสภาพที่สมบรูณ์และเหมาะสมต่อการนําเสนอตลอดเวลา  เนื่องจากสือ่โฆษณาภายนอกที่อยู่อาศัยส่วนใหญ่อยู่ในพืน้ที่
กลางแจ้ง และมีความเสี่ยงต่อผลกระทบจากปัจจัยภายนอกที่ยากต่อการควบคุม เช่น สภาพอากาศ หรืออุบัติเหตุ เป็นต้น 
บริษัทฯ จงึมีการจดัตัง้ทีมงาน ระบบบริหารจดัการ รวมทัง้อปุกรณ์เฉพาะ เพื่อดแูลรักษาในการป้องกันความเสียหายและเพื่อ
ซ่อมแซมสือ่โฆษณาที่ใช้นําเสนอ ทกุวนั ตลอด 24 ชัว่โมง โดยมีมาตรฐานสงูสดุ โดยบริษัทฯ สามารถตรวจสอบและติดตาม
คุณภาพของอุปกรณ์ผ่านทางระบบออนไลน์ และมีการตระเวนตรวจสอบสื่อโฆษณาจากทีมช่างผู้ ชํานาญและมาก
ประสบการณ์ ในกรณีที่พบว่าสือ่โฆษณาเกิดความเสยีหายหรือเสื่อมสภาพ บริษัทฯ จะส่งทีมงานซ่อมบํารุงและซ่อมแซมสื่อ
โฆษณาคืนสูส่ภาพสมบรูณ์ตามระยะเวลาที่บริษัทฯ กําหนดในนโยบายต่อผู้ใช้บริการ (ภายใน 24 ชัว่โมงสาํหรับสือ่สว่นใหญ่)  
3) ให้ความสาํคญักบัการรักษาข้อได้เปรียบทางการแข่งขนั โดยเน้นการใช้จดุแข็งที่บริษัทฯ มี 

บริษัทฯ มีเป้าหมายที่จะต่อยอดธุรกิจสื่อให้หลากหลายเพิ่มมากขึน้  ทัง้ในแง่การขยายธุรกิจเดิม และเข้าสู่ธุรกิจใหม่ใน
อุตสาหกรรมสื่อ โดยดึงเอาจุดแข็งของบริษัทฯ และพันธมิตรมาใช้ในการขยายธุรกิจ โดยบริษัทฯ มีศักยภาพและ
ความสามารถในการดําเนินธุรกิจสื่อโฆษณาภายนอกที่อยู่อาศัย (Out of Home Media) ด้วยประสบการณ์ ความชํานาญ 
และตราสนิค้า (branding) ที่แข็งแกร่งและเป็นที่ยอมรับในธุรกิจมาอย่างยาวนาน ประกอบกับมีพันธมิตรทางธุรกิจหรือผู้ ถือ
หุ้นเชิงกลยทุธ์ที่แข็งแกร่ง บริษัทฯ จงึอยู่ในสถานะที่พร้อมจะขยายธุรกิจและฐานลกูค้าของบริษัทฯ ในอนาคต เช่น การขยาย
ธุรกิจสูห่วัเมืองหลกัต่างๆ ของไทย และ ขยายการดําเนินธุรกิจสู่ประเทศอื่นในภูมิภาคอาเซียน ในอนาคต หรือ  การต่อยอด
และพฒันาความสามารถในการให้บริการสือ่โทรทศัน์ และสือ่อินเตอร์เน็ต เป็นต้น 
 
ตามที่บริษัทฯ มีผู้ ถือหุ้นเชิงกลยทุธ์เข้าเป็นพนัธมิตรทางธุรกิจคือ Emtek Group  ซึง่การเป็นพนัธมิตรครัง้นีเ้ป็นหนึ่งตัวอย่างที่
จะช่วยให้บริษัทฯ มีศักยภาพเพิ่มมากขึน้ในการขยายธุรกิจเดิม และเข้าสู่ธุรกิจใหม่ที่ Emtek Group มีความชํานาญ ทัง้ใน
ระดับประเทศและขึน้ไปสู่ระดับภูมิภาคได้ในอนาคต โดย Emtek Group เป็นบริษัทจดทะเบียนในตลาดหลักทรัพย์ของ
ประเทศอินโดนีเซีย (Indonesia Stock Exchange) ซึง่เป็นผู้ให้บริการด้านสือ่ (Media)  ขนาดใหญ่อนัดบัสองของอินโดนีเซีย  
 
ธุรกิจของ Emtek Group สามารถแยกเป็น 2 ประเภทคือ ธุรกิจสื่อ (Media) และ ธุรกิจให้คําปรึกษา (Solution) ที่ให้
คําปรึกษาด้าน เทคโนโลยีการสื่อสาร การวางระบบโครงสร้างพืน้ฐานสารสนเทศ การวางระบบบริหารจัดการในสถาบัน
การเงิน รวมไปถงึการวางระบบซือ้ขายสําหรับร้านค้าผ่านอินเตอร์เน็ต 
 



  บริษัท แพลน บี มีเดีย จํากดั (มหาชน)                                    แบบแสดงรายการข้อมูลประจําปี 2557 (แบบ 56-1)  

  
สว่นท่ี 1 หน้า 44 

 

ทัง้นี ้Emtek Group มีความสามารถในการผลิตสื่อและรายการโทรทัศน์ได้แก่ สตูดิโอ Screenplay Production และสตูดิโอ 
Amanah Surga Production ที่เป็นผู้ผลิตละครโทรทัศน์แถวหน้าของอินโดนีเซีย และ สตูดิโอ Dreamtoon ซึ่งเป็น ผู้ผลิต
การ์ตนูแอนนิเมชัน่ นอกจากนี ้Emtek Group ยงัได้เข้าซือ้กิจการ Nex Media ซึ่งเป็น Pay TV ที่กําลงัเร่ิมได้รับความนิยมใน
อินโดนีเซีย มีช่องรายการชัน้นํา เช่น  AXN Discovery HBO Fox และ ESPN เป็นต้น  
 
ทัง้นี ้ ธุรกิจสื่อนัน้ถือว่าเป็นธุรกิจหลกัของ Emtek Group โดย Emtek Group เป็นเจ้าของช่องฟรีทีวีชัน้นําของอินโดนีเซีย 
ได้แก่ ช่อง Surya Citra Televisi (SCTV) ซึง่มีรายการครอบคลมุทัง้สาระบนัเทิง ละคร ภาพยนตร์ เพลง และ กีฬา และมียอด
ผู้ชมกว่า 175 ล้านคนทั่วประเทศ ช่อง Indosiar ที่เป็นที่นิยมในกลุ่มชนชัน้กลางของอินโดนีเซีย มีรายการชื่อดัง เช่น The 
Voice (Indonesia) , Take me Out (Indonesia) และ ละครจากประเทศจีน และ เกาหล ีเป็นต้น และ ช่อง O Channel ที่เป็น
ช่องสาระบันเทิงโดยมีรายการ เช่น O Shopping ซึ่งเป็นรายการขายสินค้าผ่านโทรทัศน์ที่ได้รับความนิยมอย่างมากตัง้แต่
เปิดตวัในปี 2552 เป็นต้น 
 
2.3.2 กลุ่มลูกค้าเป้าหมาย 

ลกูค้าของบริษัทฯ สามารถจําแนกได้เป็น 2 ประเภทหลกั ตามลกัษณะการติดต่อ ดงันี ้

1) กลุม่บริษัทเอเจนซ่ี 

เจ้าของสินค้าและบริการที่เป็นบริษัทขนาดใหญ่ บริษัทข้ามชาติ (Multinational Company) ที่มีสินค้าและผลิตภัณฑ์  
ที่หลากหลาย มีงบประมาณด้านการตลาดจํานวนมาก จะใช้เอเจนซี่ในการวางแผนกลยุทธ์การใช้สื่อในรูปแบบต่างๆ ดังนัน้  
เอเจนซี่จึงมีส่วนสําคัญในการกําหนดแผนการใช้งบโฆษณา และมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกใช้สื่อโฆษณาของบริษัท
เจ้าของสนิค้าและบริการนัน้ๆ เอเจนซ่ีจงึทําหน้าที่เป็นตัวแทนให้เจ้าของสินค้าหรือบริการในการติดต่อให้บริษัทฯ เป็นผู้ผลิต
และติดตัง้สื่อโฆษณาให้กับสินค้าหรือบริการของลกูค้าของตนเอง โดยเอเจนซี่เหล่านีจ้ะมองหาบริษัทขนาดใหญ่ที่มีสื่อ
โฆษณาที่หลากหลาย ครอบคลุมฐานผู้ชมจํานวนมาก และมีนวัตกรรมการนําเสนอสินค้าและบริการ ที่โดดเด่นและดึงดูด
กลุม่ลกูค้าเป้าหมายอย่างมีประสทิธิภาพ โดยบริษัทฯ มีรายได้จากลกูค้ากลุม่บริษัทเอเจนซี่เป็นสดัส่วนประมาณร้อยละ 70.6 
ของรายได้จากการให้บริการของบริษัทฯ ในระหว่างปี 2557 
 
2)  กลุม่ลกูค้าที่เป็นเจ้าของสนิค้าและบริการ 
ลกูค้าที่เป็นเจ้าของสนิค้าและบริการคือ วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SME) บริษัทเอกชน รวมถึงองค์กรของรัฐและ
รัฐวิสาหกิจทัว่ไป ซึง่เป็นเจ้าของสินค้าหรือบริการโดยตรง และต้องการติดต่อกับบริษัทฯ โดยไม่ผ่านเอเจนซี่ เพื่อให้บริษัทฯ 
เป็นผู้ผลิตและติดตัง้สื่อโฆษณา โดยกลุ่มลกูค้าดังกล่าวจะมองหาบริษัทที่สามารถให้บริการสื่อโฆษณาที่หลากหลาย และ
ครบวงจร ตัง้แต่ให้คําปรึกษาในการวางแผน การตลาด การคิดเนือ้หาและนําเสนอสื่อโฆษณา (Content Development) การ
สร้างเครือข่ายสื่อโฆษณา (Media Network) รวมไปถึงการจัดหาผู้ผลิตชิน้งานโฆษณา (Media Production) โดยบริษัทฯ มี
รายได้จากลกูค้าที่เป็นเจ้าของสนิค้าและบริการเป็นสดัสว่นประมาณร้อยละ 27.7 ของรายได้จากการให้บริการของบริษัทฯใน
ระหว่างปี 2557 

บริษัทฯ มีสดัสว่นลกูค้าที่เป็นเอเจนซ่ี และลกูค้าที่เป็นเจ้าของสนิค้าและบริการ 10 รายแรก ณ วนัที่ 31 ธันวาคม 2556 ใน 

สดัสว่นร้อยละ 57.1 และร้อยละ 11.5 ของรายได้รวมทัง้หมดของบริษัทฯ ตามลาํดบั และณ วนัที่ 31 ธันวาคม 2557 ใน 

สดัสว่นร้อยละ 59.3 และร้อยละ 8.3 ของรายได้รวมทัง้หมดของบริษัทฯ ตามลาํดบั  
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สดัสว่นลกูค้ารายใหญ่ 10 รายแรกต่อรายได้รวมทัง้หมดของบริษัทฯ ระหว่างปี 2555 - 2557 สามารถสรุปได้ดงันี ้
 

 ปี 2555 ปี 2556 ปี 2557 
สดัสว่นรายได้ลกูค้า 10 รายแรกต่อรายได้รวม (ร้อยละ)  60.9 58.8 60.25 

 

ตัง้แต่ปี 2554 ที่ผ่านมา บริษัทฯ ไม่มีสดัสว่นการขายให้แก่ลกูค้ารายใดรายหนึง่เกินกว่าร้อยละ 30 ของรายได้รวมทัง้หมดของ
บริษัทฯ ในปีนัน้ๆ 
 
2.3.3 อุตสาหกรรมสื่อโฆษณาในประเทศไทย 

การโฆษณาผ่านสือ่ประเภทต่างๆ เป็นที่ยอมรับโดยทัว่กนัว่าเป็นเคร่ืองมือที่มีประสิทธิภาพในการทําการตลาด ซึ่งส่งผลดีต่อ
บริษัทฯ ทัง้ในระยะสัน้และระยะยาว เช่น สามารถช่วยเพิ่มยอดขาย สามารถเพิ่มความรับรู้ในตัวสินค้า เป็นเคร่ืองมือที่มี
ประสทิธิภาพในการสือ่สารกบัผู้บริโภค รวมไปถงึเป็นการสร้างความภักดีต่อตราสินค้า (Brand Loyalty) เป็นต้น ผู้ผลิตสินค้า
ที่มีการโฆษณาผ่านสือ่ต่างๆ จะได้เปรียบคู่แข่งที่ไม่มีการโฆษณาเป็นอย่างมาก  

เนื่องจากค่าใช้จ่ายสือ่โฆษณา ประกอบไปด้วย ค่าใช้จ่ายจากกิจกรรมการตลาดของทุกภาคธุรกิจ ค่าใช้จ่ายในสื่อโฆษณาจึง
มีแนวโน้มที่จะเปลีย่นแปลงตามสภาวะเศรษฐกิจของประเทศ ในช่วงที่เศรษฐกิจดี ผู้ผลติสนิค้าจะมีแรงจูงใจในการเพิ่มการใช้
จ่ายในการโฆษณาเพื่อชิงส่วนแบ่งการตลาดในกําลงัซือ้ของผู้บริโภคที่มากขึน้ สําหรับช่วงที่เศรษฐกิจอยู่ในภาวะถดถอย 
ผู้ผลติสนิค้าสามารถลดงบประมาณในการโฆษณาลงได้ง่ายที่สดุเมื่อเทียบกับ การลดค่าใช้จ่ายด้านอื่นๆ เช่น การลดจํานวน
พนกังาน เป็นต้น  

ภาพรวมมูลค่าการใช้จ่ายอุตสาหกรรมสื่อโฆษณาปี 2557 (ล้านบาท) 

 
แหลง่ข้อมูล : บริษัท เดอะนีลเส็น คอมปะนี (ประเทศไทย) จํากดั 
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อุตสาหกรรมสื่อโฆษณาในประเทศไทยเป็นธุรกิจที่มีมูลค่าตลาดสงูและเติบโตอย่าง ต่อเนื่อง ในปี 2557 อุตสาหกรรมสื่อ
โฆษณาในประเทศไทยมีมูลค่าตลาดรวมทุกสื่อประมาณ 102,346 ล้านบาท โดยสื่อที่ผู้ โฆษณาให้ความสนใจและเลือกใช้
มากที่สดุ คือสือ่โทรทศัน์ เนื่องจากเป็นสือ่โฆษณาพืน้ฐานสาํหรับกลุม่เป้าหมายทัว่ไป สามารถเข้าถึงผู้ชมได้ทุกประเภท ในปี 
2557 มีมลูค่าการใช้จ่ายผ่านสือ่โทรทศัน์เท่ากบั 63,776 ล้านบาท คิดเป็นสดัส่วนร้อยละ 62.31 ของมูลค่าการใช้จ่ายรวมทุก
สื่อโฆษณาในปี 2557  รองลงมาคือสื่อโฆษณาในหนังสือพิมพ์ มีมูลค่าเท่ากับ 13,166 ล้านบาท คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 
12.86 ของมูลค่าการใช้จ่ายรวมทุกสื่อโฆษณาในปี 2557 สําหรับสื่อโฆษณาของบริษัทฯ นัน้จัดอยู่ในประเภทสื่อโฆษณา
ภายนอกที่อยู่อาศัย (Out of Home Media) ซึ่งประกอบไปด้วย สื่อโฆษณาในระบบขนส่งมวลชน (Transit) สื่อโฆษณา
กลางแจ้ง (Outdoor) และสื่อโฆษณาภายในห้างสรรพสินค้า (In-Store / In-Mall) โดยมีมูลค่าการใช้จ่ายรวมเท่ากับ 9,759 
ล้านบาทหรือ ร้อยละ 9.54 ของมลูค่าการใช้จ่ายรวมทกุสือ่โฆษณาในปี 2557 

แนวโน้มอุตสาหกรรมสื่อโฆษณาในประเทศไทย 

ในธุรกิจโฆษณาต้องใช้ค่าใช้จ่ายสงู ดังนัน้ผู้ โฆษณาต้องมีการวางแผนเพื่อเลือกใช้สื่อประเภทต่าง ๆ ที่จะนําข่าวสารไปยัง
ผู้บริโภคได้รวดเร็วสุด เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายและจูงใจให้ได้มากที่สุด ฉะนัน้ การพิจารณาลักษณะของสื่อโฆษณาแต่ละ
ประเภท เพื่อวางแผนเลอืกใช้โฆษณาให้ได้ผลจงึมีความสาํคญัอย่างมาก โดยที่ผ่านมาในอดีตสื่อโทรทัศน์เป็นสื่อที่ผู้ โฆษณา
ให้ความสนใจและเลือกใช้มากที่สดุ โดยเป็นสื่อพืน้ฐานที่เป็นช่องทางหลกัที่ผู้ผลิตสินค้าสามารถเข้าถึงผู้บริโภคในวงกว้าง 
สาํหรับสือ่โฆษณาประเภทอื่นจะใช้เพื่อตอกยํา้การรับรู้เพิ่มเติมจากสื่อโทรทัศน์ หรือใช้เพื่อการเจาะกลุ่มผู้บริโภคเฉพาะกลุ่ม 
โดยในอนาคตคาดว่าสือ่โทรทศัน์จะยงัคงเป็นสือ่ที่ได้รับความสนใจและเลือกใช้ แต่อัตราการเพิ่มขึน้ของราคาสื่อโฆษณาใน
ปัจจุบันทําให้ผู้ วางแผนโฆษณาจําเป็นต้องมีความรอบคอบมากขึน้ โดยอาจจะต้องมีการใช้สื่อใหม่ๆ เข้ามาเสริมจากสื่อ
โทรทศัน์ เช่นการลงโฆษณาในโทรทศัน์ควบคู่กบัการลงสือ่โฆษณาภายนอกที่อยู่อาศยัเพื่อให้การลงทนุคุ้มค่ามากขึน้ เป็นต้น 

นอกจากนี ้การดําเนินธุรกิจด้านสือ่โฆษณาในอนาคตจะมีการแข่งขันสงูทัง้ในด้านการพัฒนาคุณภาพของการให้บริการ ใน
ด้านราคา และในด้านนวัตกรรมใหม่ๆ ที่มีความสร้างสรรค์สามารถก่อให้เกิดผลกระทบต่อกลุ่มเป้าหมายมากขึน้ บริษัทที่
ให้บริการด้านสื่อโฆษณาแบบครบวงจร สามารถให้บริการสื่อโฆษณาหลายประเภทได้จะเป็นที่ต้องการของตลาดเพราะ
สามารถตอบโจทย์ของผู้ ต้องการโฆษณาที่ต้องการความคุ้ มค่าและเข้าถึงฐานผู้ ชมจํานวนมากได้ดี นอกจากนี ้บริษัทที่มี
นวตักรรมใหม่ๆ และความคิดสร้างสรรค์ ก็จะเป็นที่ต้องการมากขึน้อีกด้วย 

ทัง้นี ้ในช่วงคร่ึงปีหลงัของปี 2557 ปัจจยัแวดล้อมของเศรษฐกิจภายในประเทศ ได้เปลี่ยนแปลงไปในทิศทางที่ดีขึน้ เมื่อเทียบ
กบัช่วงก่อนหน้า โดยวิกฤตการณ์ทางการเมืองได้เร่ิมคลี่คลายลง และกลไกการดําเนินนโยบายของภาครัฐเร่ิมขับเคลื่อนได้ 
ประกอบกับการจัดตัง้รัฐบาลชุดใหม่ ในช่วงปลายเดือนสิงหาคม 2557  ทําให้ภาคเอกชน เร่ิมมีความมั่นใจที่จะดําเนิน
กิจกรรมทางเศรษฐกิจอย่างเป็นปกติมากขึน้ ซึ่งจะช่วยกระตุ้นความต้องการใช้สื่อโฆษณาให้เพิ่มมากขึน้ในช่วงไตรมาสที่ 4 
ของปี 2557 และจะทําให้เศรษฐกิจของประเทศไทยและการค่าใช้จ่ายสือ่โฆษณาจะกลบัมาเติบโตได้เป็นปกติในปี 2558  

2.3.4 อุตสาหกรรมสื่อโฆษณาภายนอกท่ีอยู่อาศัย (Out of Home Media)  

ธุรกิจสื่อโฆษณาภายนอกที่อยู่อาศัย (Out of Home Media) ประกอบด้วยสื่อโฆษณาบนระบบขนส่งมวลชน (Transit) สื่อ
โฆษณากลางแจ้ง (Outdoor) และสือ่โฆษณาภายในห้างสรรพสนิค้า (In-Store / In-Mall) โดยสือ่โฆษณาภายนอกที่อยู่อาศัย 
ถือได้ว่าเป็นธุรกิจที่มีความสาํคญัมากขึน้และกําลงัเติบโต เป็นสื่อที่ผู้ประกอบการปรับสดัส่วนค่าใช้จ่ายด้านการตลาดมาใช้
มากขึน้ สบืเนื่องมาจาก โครงสร้างอุตสาหกรรมโฆษณาที่มีการเปลี่ยนแปลง ผู้ลงโฆษณามีแนวโน้มที่จะจัดสรรงบโฆษณา
โดยเลือกใช้สื่อแนวใหม่ที่มีประสิทธิภาพสูง มีความคุ้ มค่า สามารถครอบคลุมและเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้ทัง้กลุ่ม
เฉพาะเจาะจงและกลุม่ลกูค้าฐานกว้าง (Mass Market) เพิ่มมากขึน้ 
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จากแผนภาพ ในหวัข้อ 2.3.3 อตุสาหกรรมสือ่โฆษณาในประเทศไทย - ภาพรวมมูลค่าการใช้จ่ายอุตสาหกรรมสื่อโฆษณาปี 
2557 จะพบว่าสือ่โฆษณาภายนอกที่อยู่อาศยัที่มีจํานวนค่าใช้จ่ายสงูที่สดุในปี 2557 ได้แก่สือ่โฆษณากลางแจ้งเท่ากับ 3,990 
ล้านบาท รองลงมาคือ สือ่โฆษณาในระบบขนสง่มวลชน และสื่อโฆษณาภายในห้างสรรพสินค้า ที่มีค่าใช้จ่ายเท่ากับ 3,806 
ล้านบาท และ 1,963 ล้านบาท ตามลาํดบั 

จากแนวโน้มที่ผู้ลงโฆษณาจะมุ่งเลอืกซือ้สือ่โฆษณาที่มีความคุ้มค่า กล่าวคือ ต้องเป็นสื่อโฆษณาที่สามารถเข้าถึงผู้ชมได้ใน
วงกว้าง แต่ในขณะเดียวกนั ก็ต้องสามารถสร้างประสบการณ์ที่เก่ียวข้องกับสินค้าและบริการได้อย่างใกล้ชิด และสอดแทรก
โฆษณาไปกบัการใช้ชีวิตประจําวนัของลกูค้ากลุ่มเป้าหมายได้อย่างกลมกลืน โดยเมื่อพิจารณาพฤติกรรมของผู้คนในสงัคม
ควบคู่กนัไป ก็จะพบว่ามีรูปแบบการใช้ชีวิตนอกบ้านทัง้วันทํางานและวันหยุด นิยมจับจ่ายใช้สอยที่ห้างสรรพสินค้า ร้านค้า
ปลกีขนาดใหญ่ และร้านสะดวกซือ้ มีความจําเป็นต้องใช้เวลาบนท้องถนนยาวนานเนื่องจากการจราจรที่ติดขัด ตลอดจนมี
การเปลีย่นรูปแบบการเดินทางโดยใช้บริการรถโดยสารประจําทางปรับอากาศมากขึน้ ซึ่งสถานการณ์ดังกล่าวสะท้อนให้เห็น
ถึงโอกาสของสื่อโฆษณาภายนอกที่อยู่อาศัยในฐานะสื่อโฆษณาที่สามารถตอบโจทย์ข้อจํากัดด้านงบประมาณของผู้ผลิต
สนิค้าและบริการ และในขณะเดียวกันก็ยังมีความสอดคล้องกับพฤติกรรมของผู้คนในสงัคมที่เปลี่ยนแปลงไปได้เป็นอย่างดี 
สง่ผลให้สือ่โฆษณาภายนอกที่อยู่อาศัยเป็นหนึง่ในสือ่ทางเลอืกที่น่าจบัตามองในอนาคต 
นอกจากนี ้สือ่โฆษณาภายนอกที่อยู่อาศัยยังมีการพัฒนาให้อยู่ในรูปแบบดิจิตอลมากขึน้ หรือที่ เรียกกันว่า DOOH (Digital 
Out of Home) โดยเครือข่ายของ DOOH นี ้จะประกอบไปด้วย  Signage, Screen, Kiosk, และ Jumbotron (จอภาพขนาด
ใหญ่) เป็นต้น เป็นการใช้งานผสานไปกบัสือ่โฆษณาภายนอกที่อยู่อาศัยรูปแบบเดิมๆ ทัง้ บนรถไฟฟ้า บนรถโดยสารประจํา
ทางปรับอากาศ หรือสือ่ภายในห้างสรรพสนิค้า และป้ายโฆษณากลางแจ้ง เพื่อให้มีสีสนัและมีการโต้ตอบและสื่อสารระหว่าง
กนั (Interactive) มากย่ิงขึน้ นบัเป็นแนวโน้มที่จะทําให้ชีวิตนอกบ้านของผู้บริโภคไม่จืดชืด ขณะเดียวกนัก็ดึงดูดผู้บริโภคให้ใช้
เวลาอยู่กบัสนิค้านัน้ๆ มากขึน้ด้วย ซึง่การนําเสนอในรูปแบบใหม่นีจ้ะทําให้สื่อโฆษณาภายนอกที่อยู่อาศัย เป็นที่พูดถึงและ
จดจํา และเป็นประสบการณ์ใหม่แบบที่ไม่เคยเกิดขึน้มาก่อน ก่อให้เกิดการสร้างสรรค์งานที่เป็น “ทอล์ค ออฟ เดอะ ทาวน์” 
และจะยงัสง่ผลให้ให้ผู้ชมโฆษณาสามารถรับรู้และจดจําสินค้าและบริการได้ดีย่ิงขึน้   ทําให้สินค้าต่างๆ หันมาใช้สื่อโฆษณา
ภายนอกที่อยู่อาศยั เพื่อตอบโจทย์การสร้างการรับรู้ในแบรนด์ และเข้าถงึผู้บริโภคแทนสือ่อื่นๆ มากขึน้ 
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ธุรกิจสื่อโฆษณาบนระบบขนส่งมวลชน (Transit)  
 

ข้อมูลโดยสรุปของธุรกิจสื่อโฆษณาบนระบบขนส่งมวลชน (Transit) ของบริษัทฯ  
สื่อโฆษณาของบริษัทฯ  จดุเด่น 

สือ่โฆษณาบนระบบรถโดยสารประจําทาง 
ปรับอากาศ 

 สื่อโฆษณาเคลื่อนที่ที่เข้าถึงถนนหลักในทุกพืน้ที่ และมีผู้ รับชมทุก
กลุม่เป้าหมาย 

 ระบบขนสง่มวลชนที่มีจํานวนผู้ ใช้บริการสงูที่สดุ 

 บริษัทฯ ขยายสัญญากับ ขสมก. จากเดิม 650 คัน เป็น 1,500 คัน 
และได้ขยายสัญญาไปจนถึงปี 2570 ซึ่งในจํานวนนีย้ังรวมถึงรถคัน
ใหม่ที่มีการสัง่ในปี 2556 อีกด้วย 

สือ่โฆษณาบนระบบรถไฟฟ้าเอ็มอาร์ที  ระบบขนสง่มวลชนที่มีอตัราการเติบโตของผู้ใช้บริการสงูที่สดุ 

 เจ้าของสินค้าและบริการสามารถสร้างประสบการณ์การรับชมสื่อ
แบบต่อเนื่องตัง้แต่ผู้ โดยสารเดินเข้าสถานี ระหว่างรอขบวนรถ 
ระหว่างเดินทาง จนถงึออกจากสถานี 

 ระบบขนส่งมวลชนที่มีศักยภาพสงูในการขยายเส้นทาง ซึ่งจะเพิ่ม
พืน้ที่โฆษณาเป็นอย่างมากในอนาคต 

สือ่โฆษณาในระบบขนสง่มวลชน (Transit) คือ การติดตัง้สื่อโฆษณาในและนอกยานพาหนะสาธารณะทุกชนิด บริเวณชาน
ชาลา สถานีขนสง่ และสถานีระหว่างทาง อาทิ สื่อโฆษณาในระบบรถโดยสารประจําทาง สื่อโฆษณาในระบบรถไฟฟ้าเอ็ม
อาร์ที และสือ่โฆษณาในระบบรถไฟฟ้าบีทีเอส เป็นต้น พืน้ที่สื่อโฆษณาในระบบขนส่งมวลชน (Transit) ส่วนใหญ่ครอบคลมุ
อยู่ในเขตกรุงเทพฯ โดยผู้ชมกลุม่เป้าหมายมกัจะสญัจรในเส้นทางเดิมทกุวนัเป็นกิจวัตร ทําให้เอเจนซี่ และเจ้าของสินค้าและ
บริการพอใจกับโอกาสที่สื่อจะได้พบเห็นโดยลกูค้ากลุ่มเป้าหมายทุกวัน โดยสื่อในระบบขนส่งมวลชน ( Transit) มีความ
หลากหลายของรูปแบบ และช่วยยํา้เตือนการรับรู้ และจดจําสนิค้าและบริการอย่างได้ผล เนื่องจากมีโอกาสพบเห็นและจดจํา
รายละเอียดในช่วงเวลาว่างขณะโดยสารหรือขณะรอคอย ประกอบกับเส้นทางการเดินรถที่หลากหลายผ่านกลางใจเมืองทํา
ให้ผ่านสายตาของผู้ใช้รถยนต์และถนน จงึเป็นสือ่กลางนําข่าวสารการตลาดมุ่งตรงสู่กลุ่มเป้าหมายในพืน้ที่ที่ครอบคลมุ เมื่อ
เทียบความถ่ีในการรับชมและโอกาสพบเห็นที่ มากกว่าสื่อประเภทเดิมๆ อย่างเช่น โทรทัศน์ วิทยุ หนังสือพิมพ์หรือนิตยสาร 
เป็นต้น 
นอกจากนี ้พืน้ที่บริเวณสถานี และในขบวนรถไฟฟ้าใต้ดิน  ยังมีลกัษณะเป็นพืน้ที่ปิดจากภายนอก ส่งผลให้ผู้ รับชมสื่อไม่ถูก
ดึงดูดสายตานอกจากสื่อโฆษณาที่อยู่ในบริเวณ จึงเป็นโอกาสของผู้ประกอบการที่จะใช้พืน้ที่ดังกล่าวโฆษณาสินค้าและ
บริการของตนเอง เพื่อสร้างอารมณ์ร่วมของผู้ รับชมสือ่อย่างต่อเนื่อง ตัง้แต่การเดินเข้าสู่สถานี ระหว่างรอรถ ภายในขบวนรถ 
ตลอดจนการเดินทางออกจากสถานีรถไฟฟ้าและรถไฟใต้ดิน ทําให้ผู้ รับชมสือ่มีการรับรู้และจดจําสนิค้าและบริการได้ดีย่ิงขึน้  
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ภาพรวมและแนวโน้มระบบขนส่งมวลชน (Transit)  

ส่วนแบ่งการตลาดของระบบรถขนส่งสาธารณะใน
กรุงเทพฯ ณ ปี 2555 

คาดการณ์จ านวนผู้โดยสารท่ีใช้ระบบรถขนส่งสาธารณะ 
ในกรุงเทพฯ  

 

 
ที่มา: สาํนกังานนโยบายและแผนการขนส่งและจราจร (สนข.) กระทรวงคมนาคม 

จากข้อมลูของสาํนกังานนโยบายและแผนการขนสง่และจราจร (สนข.) สามารถแบ่งผู้ โดยสารที่ใช้ระบบรถขนส่งสาธารณะใน
กรุงเทพฯ ได้ดงันี ้รถโดยสารประจําทาง ระบบรถไฟฟ้า เรือโดยสาร และอื่นๆ โดยมีส่วนแบ่งทางการตลาด ร้อยละ 85.7 ร้อย
ละ 10.1 ร้อยละ 2.1 และร้อยละ 2.1 ตามลาํดบั (คํานวณจากจํานวนเที่ยวคนต่อวนั) ในปี 2555  

ระบบรถโดยสารประจ าทาง 

รถโดยสารประจําทาง หรือที่นิยมเรียกกนัว่า รถเมล์ เป็นระบบขนส่งมวลชนระบบหนึ่งที่ให้บริการบนถนน โดยมีลกัษณะเป็น
รถขนาดใหญ่ที่บรรทกุผู้ โดยสารเป็นจํานวนมาก ให้บริการเป็นเส้นทางและส่วนใหญ่เรียกชื่อเส้นทางเป็นตัวเลข เช่น สาย  1, 
สาย 2 เป็นต้น โดยจํานวนผู้โดยสารบนรถโดยสารประจําทางจะแตกต่างกันขึน้อยู่กับขนาดของรถ โดยในปัจจุบันรถโดยสาร
ประจําทางในเขตกรุงเทพฯ และปริมณฑล มีองค์การขนสง่มวลชนกรุงเทพ (ขสมก.) เป็นผู้ ให้บริการหลกั ซึ่งมีรถวิ่งบริการใน
เส้นทางต่างๆ ทัง้หมด 8 เขตการเดินรถ จํานวน 125 เส้นทาง เส้นทางรถโดยสารประจําทางร่วมบริการ จํานวน 115 เส้นทาง 
และเส้นทางที่มีรถโดยสารประจําทางขององค์การขนส่งมวลชนกรุงเทพ และรถโดยสารประจําทางร่วมบริการ ให้บริการ
ร่วมกนั จํานวน 25 เส้นทางรวมทัง้หมด 215 เส้นทาง โดยมีรถทัง้สิน้ 3,509 คนั แยกเป็นรถธรรมดา 1,659 คัน รถปรับอากาศ 
1,850 คนั  สาํหรับรถของบริษัทเอกชนที่ร่วมวิ่งบริการกบั ขสมก. มีทัง้รถธรรมดาและรถปรับอากาศจํานวน 3,744 คัน  รถมินิ
บสัธรรมดา 624 คนั รถมินิบสัปรับอากาศ 396 คนั รถในซอย 2,244 คัน และรถตู้ โดยสารปรับอากาศ 5,095 คัน โดยจํานวน
ผู้ใช้บริการรถโดยสารประจําทางที่ให้บริการโดย ขสมก. เพียงอย่างเดียวไม่นบัรวมรถร่วมและรถโดยสารประจําทางอื่นมีสงูถึง 
341.5 ล้านเที่ยวคน/ปี หรือ 935,726 เที่ยวคน/วนั (ข้อมลูปี 2556) เป็นเส้นทางการขนสง่มวลชนที่มีผู้ใช้บริการสงูที่สดุ 

สือ่โฆษณาระบบรถโดยสารประจําทางนัน้ มีข้อดีคือ เป็นสื่อโฆษณาเคลื่อนที่ที่ไปกับรถโดยสารประจําทางที่วิ่งให้บริการทั่ว
กรุงเทพฯ สามารถเข้าถงึผู้ รับชมทกุกลุม่เป้าหมาย และสามารถดงึดดูสายตาผู้บริโภคในกรุงเทพฯ ได้มากที่สดุ ช่วยให้ผู้ ใช้สื่อ
สามารถครอบคลมุพืน้ที่ในการโฆษณาได้เป็นบริเวณกว้าง ประกอบกบัสือ่โฆษณาภายในรถโดยสารประจําทาง (In buzz) ยัง
สามารถดงึดดูความสนใจของผู้ โดยสารภายในรถได้ดี ผู้ โดยสารมีเวลามากพอที่จะอ่านข้อความโฆษณาอย่างละเอียด และ
สามารถอ่านได้หลาย ๆ ครัง้ กลบัไปกลบัมาเพื่อเป็นการฆ่าเวลา ดงันัน้ การใช้รถโดยสารประจําทางเป็นสื่อในการโฆษณาจึง
นบัว่าเป็นวิธีการที่มีประสทิธิภาพดีวิธีหนึง่  

รถโดยสารประจําทางเป็นการขนสง่มวลชนที่อยู่คู่ชาวกรุงเทพฯ มาอย่างยาวนาน โดยมีจุดเด่นที่สามารถเข้าถึงได้ทุกที่และมี
ราคาค่าโดยสารที่ถกู โดยในอนาคตถงึแม้ระบบรถไฟฟ้าจะถูกพัฒนาให้ครอบคลมุพืน้ที่ในเขตกรุงเทพฯ และปริมณฑลมาก

ระบบรถไฟฟ า
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ระบบรถไฟฟ า รถโดยสารประจําทาง เรือโดยสาร อ่ืนๆ

http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%9A%E0%B8%82%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%A1%E0%B8%A7%E0%B8%A5%E0%B8%8A%E0%B8%99&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%96%E0%B8%99%E0%B8%99
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%84%E0%B9%8C%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%82%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%A1%E0%B8%A7%E0%B8%A5%E0%B8%8A%E0%B8%99%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B8%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%9E
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ขึน้แต่ว่ารถโดยสารประจําทางจะยังคงเป็นระบบขนส่งมวลชนที่มีความสําคัญในอันดับต้นๆ  จากข้อมูลของสนข. ทาง
สาํนกังานมีแผนที่จะปรับปรุงเส้นทางของรถโดยสารประจําทางให้เป็นระบบป้อนคนเข้าสู่ระบบรถไฟฟ้า ตามแผนการบริการ
จัดการระบบขนส่งมวลชนเสริมการเดินทางด้วยระบบรถไฟฟ้า (Feeder) เพื่อส่งเสริมการใช้ระบบขนส่งสาธารณะ 
เพราะฉะนัน้ถงึแม้ในอนาคตอตัราสว่นผู้ โดยสารรถประจําทางต่อการเดินทางในระบบรถไฟฟ้าจะลดลงแต่จํานวนผู้ โดยสาร
จะยงัคงเพิ่มขึน้อย่างต่อเนื่อง โดยเมื่อช่วงต้นปี 2556 ขสมก. ได้รับการอนุมัติจัดซือ้รถโดยสารประจําทางปรับอากาศชุดใหม่ 
3,183 คนั และตัง้เป้าให้บริการผู้ โดยสาร เพิ่มเป็น 2.5 ล้านเที่ยวคน/วนั ซึง่โครงการดงักลา่วจะช่วยขยายพืน้ที่โฆษณาของสื่อ
บนระบบรถโดยสารประจําทางให้มากขึน้เป็นอย่างมาก โดยบริษัทฯ ได้ทําสญัญาปรับเพิ่มจํานวนรถโดยสารประจําทางปรับ
อากาศกบั ขสมก. จากเดิมที่สามารถเช่าได้ 650 คนัเพิ่มเป็น 1,500 คนั จนถงึกลางปี 2570 ซึ่งสญัญานี ้ครอบคลมุสําหรับรถ
โดยสารประจําทางปรับอากาศที่เข้ามาเพิ่มเติมหรือทดแทนรถโดยสารประจําทางปรับอากาศเดิมดังกล่าว โดยสําหรับรถใหม่
นี ้บริษัทฯ คาดว่าจะสามารถคิดราคาค่าเช่าพืน้ที่โฆษณาได้สงูกว่ารถปกติที่วิ่งอยู่อีกด้วย 

ระบบรถไฟฟ้า 

สือ่โฆษณาในพืน้ที่บริเวณสถานี และในขบวนรถไฟฟ้า มีลกัษณะเป็นพืน้ที่ปิดจากภายนอก ส่งผลให้ผู้ รับชมสื่อไม่ถูกดึงดูด
สายตานอกจากสือ่โฆษณาที่อยู่ในบริเวณ จงึเป็นโอกาสของผู้ประกอบการที่จะใช้พืน้ที่ดังกล่าวโฆษณาสินค้าและบริการของ
ตนเอง เพื่อสร้างอารมณ์ร่วมของผู้ รับชมสือ่อย่างต่อเนื่อง ตัง้แต่การเดินเข้าสู่สถานี ระหว่างรอรถ ภายในขบวนรถ ตลอดจน
การเดินทางออกจากสถานีรถไฟฟ้าและรถไฟใต้ดิน ทําให้ผู้ รับชมสือ่มีการรับรู้และจดจําสนิค้าและบริการได้ดีย่ิงขึน้ 

ในปัจจบุนัระบบรถไฟฟ้าที่ให้บริการในกรุงเทพฯ มีผู้ ให้บริการหลกัอยู่สามรายคือ บริษัท รถไฟฟ้ากรุงเทพ จํากัด (มหาชน) 
(“BMCL”) บริษัท  ระบบขนส่งมวลชนกรุงเทพ จํากัด (มหาชน) (“BTS”) และ บริษัท รถไฟฟ้า ร.ฟ.ท. จํากัด (“รฟท.”) โดย
สามารถแบ่งผู้ให้บริการตามโครงการได้ดงันี ้
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โครงข่ายปัจจบุนัที่เปิดให้บริการแล้ว ระยะทาง 82.8 กิโลเมตร 

โครงการ ช่วง 
1. รถไฟฟ้าสายสเีขียวอ่อน, สายสขุุมวิท (BTS)  
2. สว่นต่อขยายรถไฟฟ้าสายสเีขียวอ่อน สายสลีม (BTS)  
3. รถไฟฟ้าสายสเีขียวเข้ม, สายสีลม (BTS)  
4. สว่นต่อขยายรถไฟฟ้าสายสเีขียวเข้ม, สายสีลม (BTS)  

หมอชิต-อ่อนนชุ (16.5 กม.)  
อ่อนนชุ-แบร่ิง (5.5 กม.)  
สนามกีฬา-สะพานตากสนิ (7 กม.)  
สะพานตากสนิ-บางหว้า (5.3 กม.)  

5. รถไฟฟ้าสายสนีํา้เงิน, รถไฟ MRT (BMCL)  บางใหญ่-บางซ่ือ (20  กม.)  

6. Airport Rail Link (รฟท.)  พญาไท-สวุรรณภูมิ (28.5  กม.)  
 
ในอนาคต สนข. คาดการณ์ว่าจํานวนผู้โดยสารในระบบรถไฟฟ้าจะเพิ่มมากขึน้ในอนาคตตามโครงการรถไฟฟ้า 12 สายทาง 
ซึ่งเป็นการพัฒนาจากโครงการที่ความจําเป็นเร่งด่วน และมีความพร้อม จากแผนแม่บทระบบขนส่งมวลชนทางรางใน
กรุงเทพฯ และปริมณฑลจํานวน 12 สายทาง (พ.ศ. 2535) เพื่อรองรับการเดินทางของประชาชนให้มีความสมบรูณ์มากย่ิงขึน้ 

เส้นทางระบบขนสง่มวลชนระบบรางในอนาคตตามแผนแม่บทระบบขนส่งมวลชนทางรางในกรุงเทพฯ และปริมณฑล 

 

ที่มา: สาํนกังานนโยบายและแผนการขนส่งและจราจร (สนข.) ภายใต้การกํากบัดแูลของกระทรวงคมนาคม 
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โครงการรถไฟฟ้า 10 สายทาง ช่วง 
1. รถไฟฟ้าสายสแีดงเข้ม มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร์ ศนูย์รังสิต – มหาชยั (80.8 กม.) 
2. รถไฟฟ้าสายสแีดงอ่อน ศาลายา – หวัหมาก (54  กม.)  
3. Airport Rail Link (รฟท.)  สนามบินดอนเมือง – สนามบินสวุรรณภูมิ (50.3 กม.) 
4. รถไฟฟ้าสายสเีขียวเข้ม ลาํลกูกา – บางป ู(66.5 กม.) 
5. รถไฟฟ้าสายสเีขียวอ่อน ยศเส – บางหว้า (15.5 กม.) 
6. รถไฟฟ้าสายสนีํา้เงิน บางซ่ือ – หวัลาํโพง – ท่าพระ – พทุธมณฑลสาย 4 (55 กม.) 
7. รถไฟฟ้าสายสมี่วง บางใหญ่ – ราษฎร์บรูณะ (42.8 กม.) 
8. รถไฟฟ้าสายสีส้ม จรัญสนิทวงศ์ – มีนบรีุ (32.5 กม.) 
9. รถไฟฟ้าสายสชีมพู แคราย – มีนบรีุ (36 กม.) 
10. รถไฟฟ้าสายสเีหลอืง ลาดพร้าว – สาํโรง (30.4 กม.) 
 รวม 464 กม. 

 
โครงข่ายที่จะเปิดให้บริการในอนาคต 

โครงการรถไฟฟ้าที่อยู่ระหว่างก่อสร้าง จํานวน 4 โครงการ ระยะทาง 88.8 กิโลเมตร ประกอบด้วย 

โครงการ ระยะทาง แนวเส้นทาง 
โครงการท่ีรับผิดชอบโดย รฟม. (ผู้ถอืหุ้นรายใหญ่ใน BMCL) 

1. รถไฟฟ้าสายสมี่วง 
(บางใหญ่ – บางซ่ือ)  

 23.0 กม. เส้นทางหลกัเชื่อมทิศเหนือ – ใต้  
(แผนเปิดให้บริการ พ.ศ. 2558) 

2. รถไฟฟ้าสายสนีํา้เงิน  
(บางซ่ือ – ท่าพระ) และ  
(หวัลาํโพง – บางแค)  

 
13.0 กม. 
14.0 กม. 

สว่นต่อขยายสายเฉลิมรัชมงคล (สายสนีํา้เงิน) ในลกัษณะวงแหวนเข้า
พืน้ที่กรุงเทพฯ ชัน้ใน  
(แผนเปิดให้บริการ พ.ศ. 2559) 

3. รถไฟฟ้าสายสเีขียวเข้ม 
(แบร่ิง – สมทุรปราการ)  

 50.3 กม. เชื่อมการเดินทางทิศเหนือ – ตะวนัออกแนว ถ.พหลโยธิน – ถ.สขุมุวิท 
(แผนเปิดให้บริการ พ.ศ. 2560) 

โครงการที่ รับผิดชอบโดย รฟท. 

4. รถไฟฟ้าสายสแีดงเข้ม  
(บางซ่ือ  - รังสติ) 

26.0 กม. เชื่อมการเดินทางพืน้ที่ชานเมืองเข้าสูก่รุงเทพฯ ในแนวเหนือ-ใต้ 
(แผนเปิดให้บริการ พ.ศ. 2559) 
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โครงการรถไฟฟ้าที่อยู่ระหว่างประกวดราคาภายในปี 2557 จํานวน 8 โครงการ ระยะทาง 221.4 กิโลเมตร ประกอบด้วย 

โครงการ ระยะทาง แนวเส้นทาง 
1. รถไฟฟ้าสายสแีดงเข้ม 

(รังสติ – 
มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร์ศนูย์
รังสิต) 

 
10.0 กม. 

เชื่อมการเดินทางพืน้ที่ชานเมืองเข้าสูก่รุงเทพฯ ในแนวเหนือ-ใต้ 
(แผนเปิดให้บริการ พ.ศ. 2562) 

2. รถไฟฟ้าสแีดงอ่อน 
(บางซ่ือ – พญาไท – 
มกักะสนั)  
(บางซ่ือ – หวัลาํโพง) 
(ตลิง่ชนั – ศาลายา) 
(ศิริราช – ตลิง่ชนั) 

  
19.0 กม. 
6.5 กม. 
14.0 กม. 
6.0 กม. 

เชื่อมการเดินทางพืน้ที่ชานเมืองเข้าสูก่รุงเทพฯ ในแนวตะวนัตก – 
ตะวนัออก 
(แผนเปิดให้บริการ พ.ศ. 2561) 
(แผนเปิดให้บริการ พ.ศ. 2561) 
(แผนเปิดให้บริการ พ.ศ. 2562) 
(แผนเปิดให้บริการ พ.ศ. 2562) 

3. รถไฟฟ้า Airport Rail Link 
สว่นต่อขยาย 
(บางซ่ือ – พญาไท) 
(ดอนเมือง – บางซ่ือ) 

 
 

7.9 กม. 
13.9 กม. 

เชื่อมการเดินทางจากสนามบินดินเมืองเข้ากรุงเทพชัน้ในเพื่อต่อไปยงั
สนามบินสวุรรณภูมิ 
(แผนเปิดให้บริการ พ.ศ. 2560) 
(แผนเปิดให้บริการ พ.ศ. 2560) 

4. รถไฟฟ้าสเีขียวเข้ม 
(หมอชิต – สะพานใหม่ – คคูต) 
(สมทุรปราการ – บางป)ู 

 
18.4 กม. 
7.0 กม. 

เชื่อมการเดินทางทิศเหนือ – ตะวนัออกแนว ถ.พหลโยธิน – ถ.สขุมุวิท 
(แผนเปิดให้บริการ พ.ศ. 2561) 
(แผนเปิดให้บริการ พ.ศ. 2561) 

5. รถไฟฟ้าสายสมี่วง  
(บางซ่ือ – ราษฎร์บรูณะ 

 
19.8 กม. 

เส้นทางหลกัเชื่อมทิศเหนือ – ใต้ 
(แผนเปิดให้บริการ พ.ศ. 2562) 

6. รถไฟฟ้าสายสีส้ม 
(จรัญสนิทวงศ์ – ศนูย์
วฒันธรรม) 
(ศนูย์วฒันธรรม–บางกะปิ – 
มีนบรีุ) 

 
12.5 กม. 
20.0 กม. 

เส้นทางหลกัเชื่อมทิศตะวนัออก – ตะวนัตก กรุงเทพฯ 
(แผนเปิดให้บริการ พ.ศ. 2562) 
(แผนเปิดให้บริการ พ.ศ. 2561) 

7. รถไฟฟ้าสายสชีมพู 
(แคราย – ปากเกร็ด – มีนบรีุ) 

 
(36.0 กม.) 

เส้นทางหลกัเชื่อมทิศเหนือ – ตะวนัออก ศนูย์ราชการ ถ.แจ้งวฒันะ 
(แผนเปิดให้บริการ พ.ศ. 2562) 

8. รถไฟฟ้าสายสเีหลอืง 
(ลาดพร้าว – พฒันาการ) 
(พฒันาการ – สาํโรง) 

 
(12.6 กม.) 
(17.8 กม.) 

เชื่อมถนนลาดพร้าวและทิศตะวนัออกของกรุงเทพฯ 
(แผนเปิดให้บริการ พ.ศ. 2562) 
(แผนเปิดให้บริการ พ.ศ. 2562) 

ที่มา: รายงานประจําปี 2556 สํานกังานนโยบายและแผนการขนส่งและจราจร (สนข.) และปรับปรุงข้อมลูเพิ่มเติมให้เป็น
ปัจจบุนั  
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ปัจจยัการเพิ่มเส้นทางของระบบขนส่งมวลชนในอนาคตจะทําให้พืน้ที่สื่อโฆษณาในระบบรถไฟฟ้าเพิ่มขึน้อย่างมีนัยสําคัญ 
สามารถผลักดันมูลค่าตลาดรวมของสื่อโฆษณาเคลื่อนที่ให้สามารถเติบโตได้อีกในอนาคต ซึ่งจากความสามารถและ
ประสบการณ์ของบริษัทฯ ที่เป็นผู้ ให้บริการสื่อโฆษณาที่หลากหลายในระบบรถไฟฟ้าเอ็มอาร์ทีในปัจจุบัน การเพิ่มขึน้ของ
เส้นทางดงักลา่วจงึเป็นโอกาสทางธุรกิจที่สาํคัญของบริษัทฯ  

ธุรกิจสื่อโฆษณากลางแจ้ง (Outdoor)  

ข้อมูลโดยสรุปของธุรกิจสื่อโฆษณากลางแจ้ง (Outdoor) ของบริษัทฯ  
สื่อโฆษณาของบริษัทฯ  จดุเด่น 

สือ่โฆษณาดิจิตอลกลางแจ้งบริเวณศนูย์กลาง
เขตเศรษฐกิจ 

 ตอบรับการใช้ชีวิตของคนเมืองปัจจุบันซึ่งใช้เวลานอกบ้านเฉลี่ยไม่
ต่ํากว่า 10 ชัว่โมงต่อวนั 

 มีที่ตัง้ครอบคลุมพืน้ที่ ที่มีผู้ สญัจรหนาแน่น จุดที่ดึงดูดสายตาผู้ พบ
เห็น และเขตเศรษฐกิจ ของกรุงเทพฯ และหวัเมืองสาํคญัๆ 

 สือ่โฆษณาดิจิตอลของบริษัทฯ มีรูปแบบการนําเสนอที่แปลกใหม่เพื่อ
ความสวยงามและโดดเด่น และยังคํานึงถึงข้อจํากัดของอาคาร และ/
หรือสถานที่ติดตัง้ เช่น จอแอลซีดีแบบโค้งงอ และจอแบบโปร่ง เป็น
ต้น 

สือ่โฆษณาภาพนิ่งริมถนน   ตอบรับการขยายตัวของจํานวนผู้ ใช้รถใช้ถนนที่เพิ่มขึน้  รวมถึงการ
ใช้ชีวิตของคนเมืองที่จําเป็นต้องใช้เวลาบนท้องถนนมากขึน้ 

 ครอบคลมุทั่วทุกพืน้ที่ที่มีการจราจรหนาแน่นที่สดุ และจุดที่ดึงดูด
สายตาผู้ชมในกรุงเทพฯ  

 มีการเพิ่มเทคนิคการนําเสนอที่โดดเด่น ในสือ่โฆษณาเช่น mock-up 
2D, 3D, ไฟ LED, และการแสดงโฆษณาแบบต่อเนื่อง (Series) เพื่อ
เน้นจดุเด่นของผลติภัณฑ์และบริการ และเพิ่มความสวยงาม พร้อม
ทัง้ยงัดงึดดูความสนใจของผู้ชม 

สือ่โฆษณาประเภท Street Furniture  ครอบคลมุทกุพืน้ที่ที่เป็นเขตเศรษฐกิจที่สาํคญัของกรุงเทพฯ  

 การนําเสนอที่โดดเด่นและดงึดดูสายตา แต่เข้ากบัสภาพแวดล้อมได้
เป็นอย่างดี 

 
สือ่โฆษณากลางแจ้ง (Outdoor) คือการติดตัง้ป้ายโฆษณาทัง้ขนาดเล็ก ขนาดกลางและขนาดใหญ่ ในรูปแบบดิจิตอล และ
ภาพนิ่ง เช่น จอภาพแอลอีดีขนาดใหญ่ที่ติดตัง้ตามอาคาร และจดุที่น่าดงึดดูต่างๆ ป้ายโฆษณาที่แสดงภาพนิ่ง และภาพพลิก
สลับที่ตัง้อยู่ริมถนนสายหลัก ทัง้ในกรุงเทพฯ และต่างจังหวัดในหัวเมืองใหญ่  รวมถึงริมทางด่วน สื่อป้ายโฆษณา
ภาพเคลือ่นไหวที่สามารถเสนอภาพได้ 3 ภาพใน 1 ป้าย (Trivision) บริเวณเสาตอม่อของสถานีรถไฟฟ้าบีทีเอส และติดตัง้
บริเวณตอม่อของสะพานข้ามแยกสาํคญัๆ ทัว่กรุงเทพฯ เป็นต้น  
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แนวโน้มธุรกิจสื่อโฆษณากลางแจ้ง (Outdoor)  

จากสภาพสงัคมในปัจจบุนัผู้บริโภคต้องใช้เวลานอกบ้านเฉลีย่ไม่ต่ํากว่า 10 ชัว่โมงต่อวันในวันทํางานและไม่ต่ํากว่า 7 ชั่วโมง
ในวันหยุด และใช้เวลาเดินทางนอกบ้านเกือบ 120 นาที (2 ชั่วโมง) ต่อวัน ซึ่งเพิ่มขึน้จาก  5 ปีก่อนที่ใช้เวลาเพียง
ประมาณ 75 นาที ต่อวนั ในการเดินทาง ทําให้การใช้สื่อโฆษณากลางแจ้ง (Outdoor)  สามารถสื่อสารเข้าถึงผู้บริโภคได้ใน
ปริมาณเพิ่มขึน้ การใช้เวลาส่วนใหญ่นอกบ้านของผู้ คนในการทํากิจกรรมต่างๆ จึงเป็นโอกาสแห่งการเติบโตที่สําคัญของ
ธุรกิจสื่อโฆษณากลางแจ้ง (Outdoor)  ทัง้นีใ้นอนาคตสื่อโฆษณากลางแจ้ง (Outdoor)  จะให้ความสําคัญในด้านรูปแบบ 
และความสวยงามกบัสถานที่ติดตัง้สือ่โฆษณาเพิ่มขึน้ โดยสื่อโฆษณากลางแจ้ง (Outdoor)  เป็นสื่อประเภทกระตุ้นความจํา 
(Reminding Advertisement) ที่มีผลต่อการสร้างภาพลกัษณ์ (Image) ให้กับสินค้าที่ลงโฆษณาในระยะยาว และทําให้สื่อ
โฆษณากลางแจ้ง (Outdoor)  เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้ชัดเจน ทัง้นี ้ผู้ประกอบการจะต้องก้าวลํา้ในด้านนวัตกรรมใหม่ๆ ที่
สามารถตอบโจทย์ความต้องการของผู้บริโภคในยคุที่ความเปลี่ยนแปลงเกิดขึน้ตลอดเวลา ด้วยการพัฒนาเทคโนโลยีในการ
นําเสนอที่มีมูลค่าสงู เพื่อสร้างความน่าสนใจให้กับสื่อโฆษณากลางแจ้ง (Outdoor)  และกระตุ้นให้ผู้ รับชมมีความตัง้ใจรับ
สารมากกว่าปกติ เช่น สื่อโฆษณาจอดิจิตอล การใช้ไฟ LED เสริมในสื่อภาพนิ่ง และการเพิ่มลกูเล่น Mock-up 2D และ 3D 
เสริมเข้าไปในโฆษณาภาพนิ่งเพื่อแสดงจุดเด่นของสินค้า เป็นต้น โดยปัจจัยที่ผู้ประกอบการแต่ละรายจะให้ความสําคัญ 
ได้แก่ ทําเล การออกแบบ เทคนิคการนําเสนอ คณุภาพของสื่อโฆษณา และการให้บริการหลงัการขาย เป็นต้น นอกจากการ
คิดค้นพฒันานวตักรรมด้านเทคโนโลยีดิจิตอล เช่น การโฆษณาผ่านจอ LED การใช้สื่อผสม โดยชูเป็นจุดขายเพื่อให้บริการ
สาํหรับผู้ผลติสนิค้าและบริการ ดงัที่กลา่วมาแล้วนัน้ ยังมีปัจจัยอื่นๆ ที่ช่วยสนับสนุนการพัฒนาสื่อโฆษณาจากป้ายโฆษณา
แบบดัง้เดิมไปเป็นแบบดิจิตอลมากขึน้ เช่น ความหลากหลายของสื่อโฆษณากลางแจ้งแบบดิจิตอลที่สามารถเพิ่มลกูเล่น
ต่างๆ  และความสามารถในการสร้างปฏิสมัพันธ์กับผู้ชม รวมถึงการใช้สื่อผสม เช่น หน้าจอโฆษณาที่มีภาพเคลื่อนไหวใน
ระบบสามมิติ ล้วนแล้วแต่เป็นคณุสมบติัที่ดงึดดูให้ผู้คนทัว่ไปให้ความสนใจกบัสือ่โฆษณากลางแจ้งแบบดิจิตอล ถือได้ว่าเป็น
การสร้างอารมณ์ร่วมที่จะนํามาซึ่งการรับรู้และจดจําในสินค้าและบริการได้มากกว่าการใช้สื่อโฆษณากลางแจ้งแบบดัง้เดิม 
สือ่โฆษณากลางแจ้งแบบดิจิตอลจะมีความยืดหยุ่นในการขายพืน้ที่โฆษณา โดยผู้ซือ้โฆษณาสามารถเลือกช่องทาง เวลาฉาย
โฆษณา รวมถงึปรับเปลีย่นเนือ้หาโฆษณาให้สอดคล้องตามกลุ่มเป้าหมายในช่วงเวลาต่างๆ ได้ นํามาซึ่งความคุ้มค่าในการ
ซือ้พืน้ที่โฆษณา แตกต่างจากการซือ้พืน้ที่สือ่โฆษณากลางแจ้งแบบดัง้เดิม และจากการพัฒนาเทคโนโลยีทัง้ระบบภาพและ
เสยีงของจอ LED ในปัจจบุนั ที่มีความคมชัดเสมือนจริงย่ิงขึน้ กินไฟน้อยลง และมีอายุการใช้งานที่ยาวนานขึน้ ในขณะที่มี
ราคาถูกลง ผู้ ให้บริการติดตัง้สื่อโฆษณากลางแจ้งจึงนิยมนําเสนอการโฆษณาในรูปแบบจอ LED สําหรับผู้ผลิตสินค้าและ
บริการ เนื่องจากเป็นตวัเลอืกที่น่าสนใจและคุ้มค่ากว่าการโฆษณาในรูปแบบป้ายโฆษณาแบบดัง้เดิม  
ทัง้นี ้จะเห็นได้ว่าการติดตัง้สื่อโฆษณากลางแจ้งแบบดิจิตอลเป็นที่นิยมในเขตกรุงเทพฯ ปริมณฑล และจังหวัดหลกัในภาค
ต่างๆ ในขณะที่จังหวัดอื่นๆยังคงนิยมใช้สื่อโฆษณากลางแจ้งแบบดัง้เดิมอยู่ อย่างไรก็ตาม การติดตัง้สื่อโฆษณากลางแจ้ง
แบบดิจิตอลมีแนวโน้มที่จะขยายไปในจังหวัดรองมากขึน้ตามแนวโน้มการขยายตัวของความเป็นเมือง ที่จะสามารถขยาย
ฐานผู้ชมโฆษณาที่มีกําลงัซือ้ได้  

 

 

 

 

 

http://www.bangkokbiznews.com/home/search/?cx=009233870810540600983%3Ahkyg0dlysoo&cof=FORID%3A9&ie=windows-874&q=%CA%D7%E8%CD%B9%CD%A1%BA%E9%D2%B9
http://www.bangkokbiznews.com/home/search/?cx=009233870810540600983%3Ahkyg0dlysoo&cof=FORID%3A9&ie=windows-874&q=%CA%D7%E8%CD%B9%CD%A1%BA%E9%D2%B9
http://www.bangkokbiznews.com/home/search/?cx=009233870810540600983%3Ahkyg0dlysoo&cof=FORID%3A9&ie=windows-874&q=%CA%D7%E8%CD%B9%CD%A1%BA%E9%D2%B9
http://www.bangkokbiznews.com/home/search/?cx=009233870810540600983%3Ahkyg0dlysoo&cof=FORID%3A9&ie=windows-874&q=%CA%D7%E8%CD%B9%CD%A1%BA%E9%D2%B9
http://www.bangkokbiznews.com/home/search/?cx=009233870810540600983%3Ahkyg0dlysoo&cof=FORID%3A9&ie=windows-874&q=%CA%D7%E8%CD%B9%CD%A1%BA%E9%D2%B9
http://www.bangkokbiznews.com/home/search/?cx=009233870810540600983%3Ahkyg0dlysoo&cof=FORID%3A9&ie=windows-874&q=%CA%D7%E8%CD%B9%CD%A1%BA%E9%D2%B9
http://www.bangkokbiznews.com/home/search/?cx=009233870810540600983%3Ahkyg0dlysoo&cof=FORID%3A9&ie=windows-874&q=%CA%D7%E8%CD%B9%CD%A1%BA%E9%D2%B9
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ธุรกิจสื่อโฆษณาภายในห้างสรรพสินค้า (In-Store / In-Mall)  

ข้อมูลโดยสรุปของธุรกิจสื่อโฆษณาภายในห้างสรรพสินค้า (In-Store / In-Mall) ของบริษัทฯ  
สื่อโฆษณาของบริษัทฯ จดุเด่น 

สือ่โฆษณาภายในห้างสรรพสนิค้า 
 รูปแบบการใช้ชีวิตของคนเมืองที่ใช้เวลาในห้างสรรพสินค้ามากขึน้ 

 สือ่ของบริษัทฯ อยู่ภายในและภายนอกห้างสรรพสินค้าที่มีกําลงัซือ้สงู 
(สยามเซ็นเตอร์ สยามพารากอน ดิจิตอลเกตเวย์ เมกาบางนา)  

 
ธุรกิจสือ่โฆษณาภายในห้างสรรพสินค้า (In-Store / In-Mall) คือการติดตัง้ป้ายโฆษณาหลากหลายรูปแบบภายในและนอก
ศนูย์การค้า ห้างสรรพสนิค้า และโมเดิร์นเทรด ตัง้แต่บนพืน้ที่บริเวณทางเดิน บนัไดเลื่อน  ลิฟท์ จอภาพดิจิตอลทัง้ขนาดใหญ่
และขนาดเลก็ ยานพาหนะภายในศนูย์ เป็นต้น  

สื่อโฆษณาภายในห้างสรรพสินค้า (In-Store / In-Mall) สามารถเข้าถึงกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายได้ดีกว่าสื่ออื่น โดยสามารถ
กระตุ้นความต้องการของผู้บริโภค ณ จุดขาย และราคาไม่แพงเมื่อเทียบกับสื่อประเภทอื่นเช่น โทรทัศน์ วิทยุ หนังสือพิมพ์ 
หรือนิตยสาร เป็นต้น ตลอดจนสภาพสงัคมในปัจจบุนัผู้บริโภคใช้เวลาอยู่ภายนอกบ้านเพิ่มขึน้ 

แนวโน้ม ธุรกิจสื่อโฆษณาภายในห้างสรรพสินค้า(In-Store / In-Mall)  

การปรับเปลีย่นพฤติกรรมของผู้บริโภคในการดําเนินชีวิตประจําวันอันเป็นผลมาจากรูปแบบเมืองที่มีการเปลี่ยนไปตามไลฟ์
สไตล์ของผู้บริโภคสงัเกตไุด้จากการเพิ่มขึน้ ของคอนโดมิเนียมในเมือง ดังนัน้จะพบว่า ศูนย์การค้า และห้างสรรพสินค้า เป็น
สถานที่รองจากที่ทํางานหรือโรงเรียน ที่ผู้บริโภคจะไปเพื่อใช้เป็นแหลง่พกัผ่อน นดัพบ และใช้เวลาว่างของผู้บริโภค เนื่องจาก
ศนูย์การค้า และห้างสรรพสินค้า ประกอบด้วย ร้านอาหารที่มีความหลากหลาย ร้านค้าประเภทต่างๆ ศูนย์ความงาม ร้าน
เสริมสวย ร้านเฟอร์นิเจอร์ ธนาคาร โรงเรียนกวดวิชา และโรงภาพยนตร์  เป็นต้น จากไลฟ์สไตล์ที่เปลี่ยนแปลง ประกอบกับ
การขยายสาขาห้างสรรพสินค้า ร้านค้าปลีกขนาดใหญ่ และร้านสะดวกซือ้ ไปยังพืน้ที่ศักยภาพทัง้ในกรุงเทพฯ และ
ต่างจงัหวดั ได้สะท้อนให้เห็นว่าสือ่โฆษณาภายในห้างสรรพสินค้ายังมีโอกาสขยายพืน้ที่โฆษณาได้อีกมาก โดยจะเห็นได้ว่า
ผู้ผลิตสินค้าที่มีการวางจําหน่ายสินค้าในห้างสรรพสินค้า ร้านค้าปลีกขนาดใหญ่ และร้านสะดวกซือ้ ต่างก็ใช้สื่อโฆษณา
ภายในห้างสรรพสนิค้า ทัง้ในรูปแบบป้ายโฆษณาขนาดต่างๆ ในร้านค้า จอ LCD เป็นต้น โดยมองว่าการจูงใจผู้ซือ้ ณ จุดที่มี
สินค้าของตนเองวางขายย่อมส่งผลในทางจิตวิทยา โดยเป็นการสร้างประสบการณ์ในการช้อปปิ้งและจะกระตุ้ นให้ผู้ ซือ้
ตัดสินใจซือ้สินค้าได้ในทันทีจะเป็นปัจจัยสําคัญที่ส่งผลให้ธุรกิจสื่อโฆษณาภายในห้างสรรพสินค้า ( In-Store / In-Mall) 
เติบโตอย่างต่อเนื่องในอนาคต 

ภาวะการแข่งขัน 

 เพื่อเป็นการใช้งบประมาณอย่างคุ้มค่าและเพื่อเจาะตลาดกลุ่มผู้บริโภค เอเจนซี่และเจ้าของสินค้าและบริการมักกระจาย
งบประมาณในการโฆษณาสนิค้าเข้าไปในสือ่หลายๆ ประเภทเพื่อขยายฐานผู้ รับชมหรือลกูค้าให้กว้างขวางขึน้ เข้าถึงผู้บริโภค
ที่แตกต่างกนั สร้างการรับรู้ในตราสนิค้าและสรรพคณุสินค้าอย่างต่อเนื่อง พร้อมทัง้ตอกยํา้และสร้างความภักดีในตราสินค้า 
(Brand Loyalty) โดยในปัจจบุนั นอกจากสือ่ประเภทดัง้เดิม (Conventional Media) เช่น สื่อโฆษณาในโทรทัศน์ สื่อโฆษณา
ในวิทย ุและสือ่โฆษณาสิง่พิมพ์ เป็นต้น แล้ว สือ่โฆษณาภายนอกที่อยู่อาศัย (Out of Home Media) ก็มีความสําคัญมากขึน้ 
การแข่งขนัในอตุสาหกรรมสือ่โฆษณาทกุวนันี ้จงึเป็นการแข่งขนัที่ต้องแข่งกบัสือ่โฆษณาทกุประเภท  
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จดุเด่นของสือ่โฆษณาภายนอกที่อยู่อาศยั (Out of Home Media) คือมีอตัราตอบแทนต่อการรับรู้ต่อมูลค่าใช้จ่ายโฆษณาสงู
เมื่อเปรียบเทียบกับสื่อโฆษณาประเภทอื่นๆ โดยจากการศึกษาของ Outdoor Advertising Association of America 
(OAAA) ซึง่ศึกษาความคุ้มค่าของการใช้จ่ายในสื่อโฆษณาภายนอกที่อยู่อาศัยในประเทศอเมริกา ประเทศแถบยุโรป และ
ประเทศออสเตรเลีย พบว่าสื่อโฆษณาภายนอกที่อยู่อาศัยมีผลตอบแทนต่อการลงทุนที่คุ้มค่าสามารถผ่านสายตาผู้ รับชม
จํานวนมากเมื่อเทียบกบัเงินที่เสยีไป เห็นได้จากต้นทนุต่อการแสดงผลพนัครัง้ (CPM) หรือค่าใช้จ่ายเฉลี่ยเพื่อให้ผู้ชมหนึ่งพัน
คนได้ยินหรือเห็นสือ่ของโฆษณาภายนอกที่อยู่อาศยัที่ตํ่าที่สดุเมื่อเทียบกบัสือ่ชนิดอื่น  

 

สาํหรับความสามารถในการจดจําสื่อนัน้จากการสํารวจพบว่ากว่าร้อยละ 55 ของกลุ่มสํารวจ สามารถจดจําสื่อได้หลงัจาก
ผ่านไปหนึง่สปัดาห์ สงูกว่าสือ่ประเภทอื่นๆ เช่น สือ่สิง่พิมพ์และสือ่วิทยุ เป็นต้น เนื่องจากสือ่โฆษณาภายนอกที่อยู่อาศัยนัน้มี
ความได้เปรียบตรงที่เป็นสือ่แบบ Here to Stay หรือเมื่อผู้ โฆษณาเช่าพืน้ที่แล้วสือ่นัน้จะอยู่เป็นระยะเวลานานทําให้คนที่ต้อง
ผ่านจดุเดิมทกุวนัได้เจอสือ่อยู่ตลอดเวลา 

นอกจากนี ้หากผู้ โฆษณาใช้สื่อโฆษณาภายนอกที่อยู่อาศัยควบคู่ไปกับสื่อโฆษณาประเภทอื่นๆ ก็จะทําให้การโฆษณามี
ประสทิธิภาพสงูสดุสามารถเพิ่มระยะเวลาในการจดจําสือ่ได้นานขึน้ โดยจากผลสาํรวจ ระยะเวลาในการจดจําสื่อ (Message 
Decay Rate) หรือระยะเวลาที่ผู้ รับชมใช้ในการลืมโฆษณาที่ได้รับชม มีระยะเวลาเพิ่มขึน้จาก 13 วัน เป็น 17 วัน และ เพิ่ม
จาก 6 วัน เป็น 8 วัน เมื่อใช้สื่อโฆษณาภายนอกที่อยู่อาศัยควบคู่กับสื่อโฆษณาโทรทัศน์และสื่อโฆษณาในอินเตอร์เน็ต
ตามลาํดบั 

อัตราความสามารถในการจดจ าสื่อหลังจากผ่านไปหน่ึง
สัปดาห์ (Retention after one week)  

ระยะเวลาในการจดจ าสื่อโฆษณาเม่ือใช้สื่อโฆษณา
ภายนอกท่ีอยู่อาศัยควบคู่กับสื่อประเภทอ่ืนๆ 

(Message Decay Rate)  

  
ที่มา: Out of Home Advertising Effectiveness and Return of Investment (OAAA)  
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โดยจากการศกึษาของบริษัท เดอะนีลเสน็ คอมปะนี (ประเทศไทย) จํากดั สื่อโฆษณาภายนอกที่อยู่อาศัยที่ได้รับการรับรู้รวม
สงูสดุยงัคงเป็นสือ่ในและนอกรถโดยสารปรับอากาศ ตามด้วยป้ายโฆษณากลางแจ้ง และสื่อโฆษณาบริเวณที่พักรอผู้ โดยสาร
ประจําทาง ตามลําดับ โดยสื่อที่ได้รับความสนใจเป็นสื่อหลกัสงูสดุ (Top of Mind Awareness) คือป้ายโฆษณากลางแจ้ง
ตามด้วยสื่อในและนอกรถโดยสารปรับอากาศ ส่วนสื่ออื่นๆ ที่เป็นที่สนใจเช่นกันได้แก่จอแอลอีดีขนาดใหญ่ ป้ายโฆษณา
บริเวณสถานีรถไฟฟ้าบีทีเอส โฆษณาบริเวณภายนอกขบวนรถไฟฟ้าบีทีเอส และสือ่โฆษณา Fonebooth 

อัตราการรับรู้สื่อประเภทต่างๆ (Media Awareness) 

 
ที่มา: บริษัท เดอะนีลเสน็ คอมปะนี (ประเทศไทย) จํากดั 

จดุเด่นอีกอย่างของสือ่โฆษณาภายนอกที่อยู่อาศยัคือสามารถกําหนดโฆษณาไปที่เป้าหมายที่มีความเฉพาะเจาะจงได้ แม้คน
มกัคิดว่าจดุเด่นของโฆษณาภายนอกที่อยู่อาศยัคือมุ่งเน้นฐานผู้ชมจํานวนมาก แต่ข้อดีอีกอย่างของสื่อโฆษณาภายนอกที่อยู่
อาศยั คือ สามารถเลอืกที่ตัง้และรูปแบบให้เจาะจงกลุ่มเป้าหมาย เช่น เพศ  ช่วงอายุ  รายได้ เชือ้ชาติ พฤติกรรมความชอบ 
ตามความต้องการของผู้ โฆษณา เช่น การวางโฆษณาในเขต สีลม เพื่อเจาะจงกลุ่มเป้าหมายคนทํางาน ผู้มีรายได้สงู และ
ชาวต่างชาติที่อาศยัในประเทศไทย หรือการวางโฆษณาบนทางด่วนเพื่อเจาะตลาดผู้มีรถยนต์สว่นตวั เป็นต้น  

ด้วยเหตนุี ้สือ่โฆษณาภายนอกที่อยู่อาศยัจงึได้รับความนิยมมากขึน้ ทําให้มีผู้ประกอบการทัง้รายเล็ก กลาง และใหญ่เพิ่มขึน้
อย่างต่อเนื่องสง่ผลให้มีอปุทานสว่นเกิน (Over Supply) เป็นจํานวนมาก  อย่างไรก็ดี การลงทุนในการเช่าพืน้ที่ สิ่งปลกูสร้าง 
และเทคโนโลยี ของผู้ประกอบการมีมูลค่าสงูมาก ประกอบกับขัน้ตอนการบริการทัง้ก่อนและหลงัการขายที่ซับซ้อน  ทําให้
ผู้ประกอบการหลายรายที่ไม่มีประสบการณ์และไม่มีประสทิธิภาพในการดําเนินงานไม่สามารถที่จะแข่งขนัในธุรกิจได้ 
ทัง้นี  ้ผู้ ให้บริการสื่อโฆษณาภายนอกที่อยู่อาศัยที่มีความได้เปรียบในการแข่งขันสูง จะต้องมีพืน้ที่สื่อโฆษณาที่มีความ
หลากหลาย สามารถตอบสนองความต้องการของลกูค้า และมีพืน้ที่ตอบโจทย์สินค้าที่ต้องการเจาะจงเฉพาะกลุ่มเป้าหมาย 
ซึง่สง่ผลให้สามารถครองส่วนแบ่งตลาดได้มากกว่าการใช้สื่อเพียงชนิดเดียว (Stand Alone) ซึ่งไม่ตอบสนองพฤติกรรมของ
ผู้บริโภคที่เปลีย่นไปเมื่อเทียบกบัสือ่แบบเครือข่ายผสมผสาน ดังนัน้ กระแสของการสร้างสรรค์สื่อโฆษณาแบบผสมผสานจึง
ได้รับการตอบรับที่ดีและเติบโตอย่างต่อเนื่อง 
นอกจากนี ้การคิดค้นนวัตกรรม (Innovation) ในการนําเสนอและบริการเพื่อพัฒนารูปแบบการนําเสนอสื่อโฆษณาให้
น่าสนใจด้วยเทคโนโลยี รวมทัง้การสร้างสรรค์รูปแบบสื่อโฆษณาใหม่ๆ ก็เป็นสิ่งสําคัญอย่างมาก เพราะจะช่วยสร้างความ
โดดเด่นให้แก่สนิค้า ช่วยส่งเสริมภาพพจน์สินค้าให้มีความทันสมัย และยกระดับภาพลกัษณ์สินค้าได้ บริษัทผู้ ให้บริการสื่อ
โฆษณาที่มีผลติภัณฑ์สือ่รูปแบบใหม่ จงึสามารถดงึดดูเอเจนซ่ีและเจ้าของสนิค้าและบริการได้มาก 
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ในช่วงปี 2554 – 2557 พฤติกรรมการใช้สื่อโฆษณาของสินค้าต่างๆ ถูกนําไปใช้ในหลากหลายประเภทสื่อโฆษณา ด้วย
ประสทิธิภาพของสือ่โฆษณาแต่ละประเภทมีความสามารถในการเข้าถึงและการนําเสนอข้อมูลข่าวสารที่แตกต่างกัน ซึ่ง เอ
เจนซ่ีและเจ้าของสนิค้าและบริการมีรูปแบบการเลือกใช้สื่อในการทําการโฆษณาประชาสมัพันธ์แบบผสมผสานเพื่อที่จะส่ง
สารไปยงัผู้บริโภคตามความเหมาะสมกบักลุม่เป้าหมาย และ วตัถปุระสงค์ทางการตลาดของแต่ละสินค้าและบริการได้อย่าง
มีประสทิธิภาพ ซึง่ปัจจบุนัพฤติกรรมของผู้บริโภคมีลกัษณะที่ทําอะไรหลายอย่างไปพร้อมๆกัน (Multi-tasking) รวมถึงการเข้า
มามีบทบาทของเทคโนโลยี ทําให้ผู้ บริโภคสามารถเลือกที่จะรับข้อมูลข่าวสารได้ บนช่องทางและในเวลาที่ตัวเองต้องการ 
ส่งผลให้รูปแบบการใช้สื่อโฆษณาของสินค้าไม่สามารถใช้เพียงแค่สื่อใดสื่อหนึ่ง จากเดิมเจ้าของสินค้าและผู้ โฆษณามัก
เลอืกใช้สือ่ดัง่เดิม เช่น สือ่โทรทศัน์ และ สือ่หนงัสอืพิมพ์ ได้เปลีย่นและทําการแบ่งงบโฆษณาไปใช้กบัสือ่อื่นๆ เช่น สื่อโฆษณา
นอกบ้าน สือ่ดิจิตอล เป็นต้น ดงันัน้แนวโน้มภาวการณ์แข่งขนัในอุตสาหกรรมสื่อโฆษณา จะไม่ใช่เป็นการแข่งขันช่วงชิงส่วน
แบ่งทางการตลาดจากบริษัทผู้ให้บริการสือ่โฆษณาในประเภท หรือ รูปแบบเดียวหรือใกล้เคียงกันเท่านัน้ แต่เป็นการแข่งขัน
กบับริษัทผู้ให้บริการโฆษณาในทกุประเภท โดยบริษัทผู้ให้บริการสือ่โฆษณาที่มีเครือข่ายและมีรูปแบบการให้บริการที่มีความ
หลากหลายสามารถเข้าถงึทกุกลุม่เป้าหมายและครอบคลมุในทุกพืน้ที่จะได้เปรียบในการแข่งขัน เพราะสามารถตอบสนอง
ความต้องการของเจ้าของสนิค้าหรือผู้ โฆษณาได้ทุกประเภทสินค้าและบริการ ซึ่งส่งผลให้บริษัทมีศักยภาพในการครองส่วน
แบ่งการตลาดได้มาก 
 

จากการปรับเปลี่ยนการออกอากาศสื่อโทรทัศน์ในประเทศไทยให้เป็นระบบดิจิตอล ทําให้เกิดการแข่งขันในกลุ่มของสื่อ
โฆษณาโทรทัศน์สูงขึน้เนื่องจากผู้ซือ้สื่อมีทางเลือกเพิ่มมากขึน้ แต่อย่างไรก็ดีโทรทัศน์ น่าจะยังมีส่วนแบ่งการตลาดอยู่ใน
ระดับเดิมเพียงแต่จะมีจํานวนผู้ เล่นในตลาดเพิ่มขึน้ ซึ่งส่งผลดีต่อสื่อโฆษณานอกบ้านเนื่องจากการแข่งขันกันเองของผู้
ให้บริการทีวีดิจิตอลมีความจําเป็นที่จะต้องโฆษณาประชาสมัพันธ์ช่องของตัวเองเพื่อให้ประชาชนกลุ่มเป้าหมายรับทราบถึง
ผงัรายการระหว่างเดินทางใช้ชีวิตประจําวนัและดงึดดูให้ประชาชนรับชมช่องของตวัเองเมื่อกลบัถึงบ้าน รวมถึงการที่มีจํานวน
ช่องมากขึน้และยังมีการวัดผลที่ไม่แน่นอน ทําให้สื่ออื่นๆ ได้รับความสนใจและกลายเป็นตัวเลือกที่สามารถตอบโจทย์การ
โฆษณาประชาสมัพนัธ์แก่เจ้าของสนิค้าและนักโฆษณาทัง้ด้านประสทิธิภาพและความคุ้มค่าในการลงุทน 
 

จากแนวโน้มของการบริโภคสือ่ที่เปลี่ยนไปและการปรับเปลี่ยนการออกอากาศสื่อโทรทัศน์ในประเทศไทยเป็นระบบดิจิตอล
ดงัที่กลา่วมา บริษัทฯ มีความเชื่อมัน่ว่า เครือข่ายสื่อโฆษณาของบริษัทฯ มีความได้เปรียบจากการเป็นเครือข่ายสื่อโฆษณา
ที่มากด้วยนวตักรรมและความหลาหลาย เป็นสว่นหนึง่ของการดําเนินชีวิตประจําวันของผู้บริโภคในยุคปัจจุบันที่ส่วนใหญ่ใช้
เวลาอยู่นอกบ้าน ไม่ว่าจะเป็นสื่อโฆษณาในระบบขนส่งมวลชน สื่อโฆษณากลางแจ้งทัง้ในรูปแบบป้ายนิ่ง และรูปแบบ
ดิจิตอล  รวมถึงสื่อโฆษณาในห้างสรรพสินค้า ซึ่งทําให้ผู้ โฆษณาสามารถเลือกกลุ่มเป้าหมายได้ ทัง้ในเชิงภูมิศาสตร์และ
ประชากรศาสตร์โดยจาก ผลสาํรวจของบริษัทฯ พบว่าผู้บริโภคพบเห็นสือ่โฆษณาของสนิค้าต่างๆ ผ่านสื่อนอกบ้าน  มีความถ่ี
ในการพบเห็นสงูสามารถจดจําได้ รวมถึงส่งเสริมภาพพจน์ที่ทันสมัย ยกระดับภาพลกัษณ์สินค้า และสร้างความโด่ดเด่นให้
ตราสนิค้าได้เป็นอย่างดี สามารถกระตุ้น ความต้องการของผู้บริโภค ณ จดุขายได้อย่างมีประสิทธิภาพ ทัง้นีจ้ากการที่บริษัทฯ
ลงทุนเพื่อขยายเครือข่ายสื่อโฆษณาอย่างต่อเนื่อง ทัง้ด้านนวัตกรรมสื่อ และขยายรูปแบบสื่อให้มีความหลากหลายเพื่อ
ตอบสนองความต้องการของผู้ซือ้สื่อโฆษณาเพิ่มมากขึน้ ตามวิสยัทัศน์ของบริษัทฯ ที่ต้องการเป็นผู้ นําในอุตสาหกรรมสื่อ
โฆษณา 
 

สาํหรับบริษัทฯ ได้เปรียบคู่แข่งตรงที่มีสือ่โฆษณาที่มีความหลากหลาย ครอบคลมุฐานผู้ชมทุกประเภท และสามารถเกาะติด
ชีวิตประจําวนัของคนเมืองได้อย่างต่อเนื่อง เช่น สื่อโฆษณาที่ครอบคลมุทุกระบบการเดินทางไม่ว่าจะเป็นสื่อโฆษณาบนรถ
โดยสารประจําทางปรับอากาศ สือ่โฆษณาบนรถไฟฟ้าเอ็มอาร์ที และจอแอลอีดีที่ตัง้ตามอาคารต่างๆ ที่มีจุดติดตัง้ครอบคลมุ
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พืน้ที่ย่านธุรกิจและแหลง่ชมุชนหนาแน่นในกรุงเทพฯ สือ่โฆษณาบนทางด่วน และบริษัทฯ ยังมีสื่อโฆษณาตามศูนย์การค้าชัน้
นํา เช่น เมกาบางนา สยามเซ็นเตอร์ สยามสแควร์ และสยามพารากอน เป็นต้น นอกจากนี ้บริษัทฯ ยังมีนวัตกรรมใหม่ๆ ที่
สามารถดงึดดูความสนใจของผู้ชม ซึง่สร้างความแตกต่างระหว่างบริษัทฯ กับคู่แข่ง เช่น จอโฆษณา 90 Degree บริเวณลาน
พาร์ค พารากอน และบริเวณอาคารลานจอดรถสยามเซ็นเตอร์ สื่อโฆษณา 3 มิติ (3D) บนรถโดยสารประจําทางปรับอากาศ 
และป้ายรายงานสภาพจราจรอจัฉริยะบนทางด่วน เป็นต้น  

 
2.4 การจดัหาผลิตภัณฑ์หรือบริการ 

2.4.1 การจดัหาสถานที่ติดตัง้สื่อโฆษณา  

ในการจดัพืน้ที่ติดตัง้สือ่ บริษัทฯ มีการดําเนินการดงัต่อไปนี  ้
1) บริษัทฯ ทําการศกึษา สาํรวจ และ วิจัยพืน้ที่ที่มีศักยภาพและเป็นจุดสนใจของผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายของเอเจนซี่ 

หรือเจ้าของสนิค้าและบริการ โดยมีทีมงานคิดค้นและพัฒนาสื่อของบริษัทฯ พร้อมกับบริษัทฯ ได้ว่าจ้างบริษัทวิจัย
ชัน้นําทัง้ในและต่างประเทศ หรือสถาบันวิจัยที่เป็นที่ยอมรับในประเทศไทย เช่น บริ ษัท เดอะนีลเส็น คอมปะนี 
(ประเทศไทย) จํากดั ศนูย์วิจัยเอแบค นวัตกรรม มหาวิทยาลยัอัสสมัชัญ  และสวนดุสิตโพล มหาวิทยาลยัราชภัฎ
สวนดสุติ เป็นต้น ทําการศกึษา สาํรวจ วดัผล รวมถึงพฤติกรรม และทัศนคติของผู้บริโภคต่อสื่อโฆษณาภายนอกที่
อยู่อาศยั (Out of Home Media) เพื่อให้ตอบสนองความต้องการในการใช้สื่อของเอเจนซี่ หรือ เจ้าของสินค้าและ
บริการ และตอบสนองรูปแบบการใช้ชีวิต (Lifestyle) ที่เปลีย่นแปลง และครอบคลมุผู้บริโภคกลุม่เป้าหมาย เช่น  สื่อ
ที่เข้าถึงผู้บริโภคสามารถพบเห็นได้ระหว่างการเดินทางไม่ว่าจะโดยสารด้วย รถโดยสารประจําทางปรับอากาศ 
รถไฟฟ้าเอ็มอาร์ที รถไฟฟ้าบีทีเอส การเดินทางบนทางเท้า การเดินทางโดยใช้รถยนต์ส่วนตัว หรือแม้กระทั่งป้าย
โฆษณาขนาดใหญ่ทัง้ในรูปแบบภาพนิ่ง (Static) และดิจิตอล (Digital)  ที่เป็นจุดเด่นต่อสายตาผู้คนระหว่างการ
เดินทาง หรือสือ่ที่จะเห็นได้ระหว่างการพกัผ่อนจบัจ่ายใช้สอยตามห้างสรรพสนิค้าต่างๆ เป็นต้น 

2) บริษัทฯ นําข้อมูลจากการสํารวจ และ วิจัยที่ได้มาวิเคราะห์และประชุมคณะผู้ บริหารเพื่อกําหนดแนวทางการ
ดําเนินการของสื่อโฆษณาที่จะติดตัง้ในพืน้ที่นัน้ๆ และแผนการตลาด โดยคํานึงถึงประสิทธิภาพในการเข้าถึง
ผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย โดยคํานึงถึงสาธารณะประโยชน์ พร้อมศึกษาความเป็นไปได้ของการลงทุนตามนโยบาย
ของบริษัทฯ  

3) บริษัทฯ ทําการสํารวจความคิดเห็นเบือ้งต้นร่วมกับเอเจนซี่ หรือเจ้าของสินค้าและบริการ โดยนําเสนอพืน้ที่สื่อ
โฆษณา นวัตกรรม ความคิดสร้างสรรค์ที่แปลกใหม่ ณ จุดติดตัง้นัน้ๆ เพื่อให้มั่ นใจว่าสามารถตอบสนองความ
ต้องการ และสง่เสริมภาพลกัษณ์แก่เจ้าของสนิค้าและบริการรวมถงึรายละเอียดต่างๆ ได้ โดยบริษัทฯ นําข้อคิดเห็น
จากเอเจนซ่ี หรือเจ้าของสนิค้าและบริการมาพฒันาสื่อให้มีประสิทธิภาพและตอบสนองความต้องการในการใช้สื่อ
สงูสดุ 

4) หลงัจากที่บริษัทฯ ได้ทําการสํารวจครบทุกส่วนที่เก่ียวข้อง ทางบริษัทฯ จะดําเนินการประชุมคณะผู้บริหารเพื่อหา
ข้อสรุปเพื่อกําหนดแผนการดําเนินการติดตัง้สือ่โฆษณาพร้อมทัง้ได้รับอนมุติัเร่ืองแผนการตลาดและความเป็นไปได้
ของโครงการ  
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5) บริษัทฯ ดําเนินการติดต่อประสานงานเช่าพืน้ที่ และ/หรือ เสนอขอเข้าพัฒนาโครงการหรือติดตัง้สื่อโฆษณากับ
เจ้าของพืน้ที่ไม่ว่าจะเป็นหน่วยงานภาครัฐ หรือเอกชน โดยบริษัทฯ จะนําเสนอค่าเช่าพืน้ที่หรือผลตอบแทนใน
รูปแบบอื่น เช่น การแบ่งรายได้ เป็นต้น ให้แก่เจ้าของพืน้ที่ หรือเจ้าของสมัปทานแล้วแต่กรณี ทัง้นี ้ในการจะเข้าทํา
สญัญาเช่าพืน้ที่ บริษัทฯ มีความมุ่งมั่นที่จะเป็นคู่สญัญารับสิทธิในการใช้พืน้ที่โดยตรง ยกเว้นกรณีที่บริษัทฯ ได้
เลง็เห็นถงึศกัยภาพของสือ่โฆษณาเหลา่นัน้ภายหลงัจากที่มีผู้ ได้รับสทิธิไปแล้ว โดยบริษัทฯ มีกระบวนการภายในที่
จะพิจารณา ตรวจสอบและประเมินถงึความเป็นไปได้ตลอดจนผลตอบแทนในการลงทุนต่างๆ เพื่อให้แน่ใจว่าการ
โอนสทิธิ ลงทนุ หรือซือ้กิจการก่อให้เกิดประโยชน์ทางธุรกิจต่อบริษัทฯ ทัง้นี ้เพื่อความโปร่งใส และการกํากับดูแล
กิจการที่ดีในอนาคต คณะกรรมการตรวจสอบได้พิจารณาและกําหนดมาตรการต่างๆ สําหรับการดําเนินธุรกิจให้มี
ความเข้มงวด รัดกมุ ตามรายละเอียดที่กลา่วในหวัข้อ 11.2.5 มาตรการในการเข้าทําธุรกรรมที่สําคัญและระเบียบ
อํานาจอนมุติัและดําเนินการ 

6) บริษัทฯ ทําการออกแบบ และกําหนดวสัดทุี่ใช้ในการก่อสร้างติดตัง้สื่อโฆษณาโดยทีมงานผู้ออกแบบและวิศวกรชัน้
นําของบริษัทฯ  ที่มีความเชี่ยวชาญและมีผลงานเป็นที่ยอมรับในระดับสากลเพื่อให้ได้มาตรฐานที่สงูกว่าที่กําหนด
โดยหน่วยงาน หรือผู้ ให้เช่า และบริษัทฯ จะทําการคัดเลือกผู้ รับเหมาก่อสร้างที่มีผลงานเป็นที่ยอมรับใน
ระดบัประเทศและดําเนินการย่ืนขออนญุาตดําเนินการติดตัง้สือ่โฆษณาต่อหน่วยงานราชการในเขตพืน้ที่นัน้ๆ 

7) หลงัจากได้รับการอนญุาตจากหน่วยงานราชการในเขตพืน้ที่นัน้ๆ แล้ว ในการก่อสร้างจะมีทีมงานวิศวกรของบริษัท
ฯ เป็นผู้ตรวจสอบและควบคมุทกุขัน้ตอนไม่ให้ผิดพลาดรวมทัง้ควบคมุงบประมาณ และระยะเวลาในการก่อสร้างให้
เป็นไปตามแผนงานที่วางไว้เพื่อให้งานสือ่โฆษณาออกมาตามมาตรฐานที่บริษัทฯ กําหนด 

2.4.2 การผลิตงานโฆษณา 

การผลติงานโฆษณาของสือ่แต่ละประเภทมีลกัษณะดังนี ้
1) สือ่ภาพนิ่ง  

เอเจนซ่ี หรือเจ้าของสินค้าและบริการจะส่งแบบงานโฆษณา (Artwork) มาให้บริษัทฯ  หรือหากเอเจนซี่ หรือเจ้าของสินค้า
และบริการไม่มีแบบงานโฆษณา ทางหน่วยงาน Graphic Design ซึง่ขึน้กบัฝ่ายปฏิบติัการของบริษัทฯ จะให้บริการออกแบบ
สื่อโฆษณาเพื่อนําเสนอต่อเอเจนซี่ หรือเจ้าของสินค้าและบริการเพื่อพิจารณาและแลกเปลี่ยนข้อคิดเห็นเพื่อสรุปใน
รายละเอียดทัง้หมดร่วมกบัเจ้าของสนิค้า หลงัจากสรุปแบบโฆษณาเรียบร้อยแล้ว บริษัทฯ จะนําเสนอต่อเอเจนซี่ หรือเจ้าของ
สนิค้าและบริการเพื่อพิจารณาอนมุติั ทัง้นี ้วสัดทุี่ใช้ในการผลติสือ่โฆษณาที่บริษัทฯ กําหนดจะมีคุณภาพที่สงูกว่ามาตรฐานที่
ใช้ทั่วไป เพื่อให้คุณภาพงานมีความสวยงาม คมชัด เหมาะแก่ระบบให้แสงสว่าง และมีความแตกต่างทางด้านคุณภาพ
มาตรฐานอย่างเห็นได้ชดั แต่ในขณะเดียวกนัก็คุ้มค่ากบัการลงทนุ ซึง่ผลลพัธ์ที่ผ่านมาสร้างความพึงพอใจให้กับเอเจนซี่ หรือ
เจ้าของสินค้าและบริการอย่างมาก  จากนัน้บริษัทฯ จะทําการคัดเลือกบริษัทสิ่งพิมพ์ (Printing Suppliers) ที่ผ่านการ
คัดเลือก (Approved Vendor List) ที่มีผลงาน ราคา และการส่งมอบงานตามคุณภาพมาตรฐานที่บริษัทฯ กําหนด 
ดําเนินการผลติให้ภายใต้การควบคมุคณุภาพของบริษัทฯ อย่างใกล้ชิดเพื่อให้ตรงตามมาตรฐานที่บริษัทฯ กําหนดใช้เพื่อให้
เกิดความพงึพอใจกบัเอเจนซ่ี หรือเจ้าของสนิค้าและบริการสงูสดุ 
2) สือ่มลัติมีเดีย 

เอเจนซ่ี หรือเจ้าของสนิค้าและบริการจะเป็นผู้ส่งข้อมูลของงานโฆษณาในรูปแบบดิจิตอลมาให้บริษัทฯ ทัง้นี ้หลงัจากได้รับ
งานโฆษณาแล้ว ทางหน่วยงาน Digital Media ซึง่ขึน้กบัฝ่ายปฎิบติัการของบริษัทฯ จะดําเนินการตัดต่อ และใส่เทคนิคต่างๆ 
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เพื่อให้เป็นภาพยนตร์โฆษณาที่สมบูรณ์เหมาะสมกับรูปแบบของจอดิจิตอลต่างๆ ของบริษัทฯ นอกจากนี ้หากเอเจนซี่ หรือ
เจ้าของสนิค้าและบริการนัน้ๆ ไม่มีงานโฆษณาในรูปแบบดิจิตอล หน่วยงาน Digital Media ของบริษัทฯ สามารถให้บริการ
ออกแบบงานโฆษณาร่วมกบัเอเจนซ่ี หรือเจ้าของสนิค้าและบริการตัง้แต่นําเสนอเนือ้เร่ือง (Story Board) แผนการผลิต และ
รายละเอียดงานภาพยนตร์โฆษณา ให้เอเจนซ่ี หรือเจ้าของสนิค้าและบริการเพื่อพิจารณาและแลกเปลี่ยนข้อคิดเห็นเพื่อสรุป
ในรายละเอียดทัง้หมด จากนัน้บริษัทฯ จะทําการผลิตงานออกมาในรูปแบบของกราฟฟิกภาพเคลื่อนไหวให้เป็นภาพยนตร์
โฆษณาที่สมบูรณ์พร้อมใช้งาน เมื่อได้ภาพยนตร์โฆษณาที่ สมบูรณ์พร้อมใช้งานกับจอดิจิตอล บริษัทฯ จะดําเนินการนํา
ภาพยนตร์โฆษณาเข้าสูร่ะบบและนําไปออกอากาศตามสือ่โฆษณาตามความต้องการของลกูค้า 
 
2.4.3 การจดัหาอุปกรณ์จอดิจติอล 

บริษัทฯ สั่งซือ้จอแอลซีดี จอแอลเอฟดี และจอแอลอีดีจากตัวแทนจําหน่ายและผู้ ผลิต ที่ผ่านการคัดเลือก ( Approved 
Vendor List) ทัง้นี ้บริษัทฯ พิจารณาถึงปัจจัยในการกําหนดคุณสมบัติของจอแอลซีดี จอแอลเอฟดี และจอแอลอีดีที่ใช้
สาํหรับติดตัง้สือ่โฆษณาของบริษัทฯ ดงันี ้ 
1) วสัดแุละอปุกรณ์ที่ใช้ในการผลติต้องเป็นวสัดทุี่มีรูปทรงสวยงาม และคงทนเป็นที่ยอมรับ เหมาะสมกับการใช้งานใน

พืน้ที่นัน้ และได้มาตรฐานตามที่บริษัทฯ กําหนด 
2) คณุภาพของจอทีวีดิจิตอลเป็นสิ่งที่บริษัทฯ ให้ความสําคัญมากเนื่องจากคุณภาพของหลอดไฟ และจอทีวีดิจิตอล 

มีหลายระดบัซึง่แตกต่างในการแสดงภาพ ความสว่าง และความคมชดั รวมถึงอายุการใช้งาน โดยที่ผ่านมาบริษัทฯ 
จะเลือกใช้หลอดไฟ และจอทีวีดิจิตอลจากบริษัทผู้ ผลิตชัน้นําซึ่งมีราคาค่อนข้างสูง แต่ในขณะเดียวกันก็ให้
ประสทิธิภาพในการนําเสนอที่สงู และเป็นที่พงึพอใจต่อเอเจนซ่ี หรือเจ้าของสนิค้าและบริการ 

3) ความมั่นคงของตัวแทนจําหน่ายและผู้ ผลิต เป็นอีกปัจจัยที่บริษัทฯ ให้ความสําคัญเนื่องจากปัจจุบันมี ตัวแทน
จําหน่ายและผู้ผลิตหลายร้อยบริษัท ซึ่งบริษัทฯ จะคัดเลือกตัวแทนจําหน่ายและผู้ผลิตที่มีความมั่นคงทัง้ในด้าน 
ฐานะการเงิน ประวัติการดําเนินงาน ผลงานที่ผ่านมา และคุณภาพการให้บริการหลังการขาย เพื่อให้มั่นใจว่า
ตวัแทนจําหน่ายและผู้ผลติจะสามารถให้บริการที่มีคุณภาพต่อบริษัทฯ ถึงแม้ว่าตัวแทนจําหน่ายและผู้ผลิตเหล่านี ้
จะมีค่าบริการที่สงูกว่าตวัแทนจําหน่ายและผู้ผลิตอื่นๆ 

4) การบริการหลงัการขายของตัวแทนจําหน่ายและผู้ ผลิต เป็นปัจจัยหนึ่งที่บริษัทฯ ให้ความสําคัญเพื่อให้บริษัทฯ 
มั่นใจในคุณภาพของจอภาพและอุปกรณ์ต่างๆ ให้อยู่ในมาตรฐานคุณภาพที่ดีอยู่เสมอ เพื่อเป็นการสร้างความ
มัน่ใจให้กบัลกูค้าและเอเจนซ่ีว่าคณุภาพอปุกรณ์ที่บริษัทฯ เลอืกใช้มีคณุภาพที่ดีที่สดุ  

สาํหรับผู้ผลติและจําหน่ายจอแอลซีดี จอแอลเอฟดี และโครงสร้างป้ายโฆษณา รายหลกัๆ ได้แก่ บริษัท โฟร์ซิสเตมส์ จํากัด 
และบริษัท  โฟร์ดิสเพลย์ จํากดั โดยในปี 2556 และ ปี 2557 บริษัทฯ ได้จัดซือ้จอดิจิตอลและโครงสร้างป้าย จากบริษัท โฟร์
ซิสเตมส์ จํากดั และบริษัท  โฟร์ดิสเพลย์ จํากดั โดยมียอดค่าใช้จ่ายรวมจํานวน 456.6 ล้านบาท ในปี 2556 และ 180.8 ล้าน
บาท ในปี 2557 ตามลําดับ โดยบริษัทดังกล่าวเป็นผู้ผลิตและจําหน่ายที่ผ่านการคัดเลือก ( Approved Vendor List) ของ
บริษัทฯ เป็นบริษัทที่มีการให้บริการที่ดี และเป็นบริษัทที่น่าเชื่อถือ ประกอบกับคุณภาพของจอภาพและการติดตัง้ก็ได้
มาตรฐานตามที่บริษัทฯ กําหนด 
 
ทัง้นีบ้ริษัทฯ ได้ว่าจ้างตวัแทนจําหน่ายและผู้ผลติเป็นผู้ รับเหมาออกแบบ จัดหาอุปกรณ์ติดตัง้และจัดหาซอฟต์แวร์ควบคุมจอ
แอลซีดี จอแอลเอฟดี และจอแอลอีดี ตามเงื่อนไขตามความต้องการที่บริษัทฯ กําหนด โดยบริษัทฯ จะทําการตรวจสอบอย่าง
ละเอียดในการรับมอบงานในแต่ละขัน้ตอน 



  บริษัท แพลน บี มีเดีย จํากดั (มหาชน)                                    แบบแสดงรายการข้อมูลประจําปี 2557 (แบบ 56-1)  

  
สว่นท่ี 1 หน้า 63 

 

 
2.4.4 การจดัหาซอฟต์แวร์และอุปกรณ์ควบคุมการบริหารสื่อมัลติมีเดีย 

สาํหรับระบบควบคมุบริหารสือ่โฆษณามัลติมีเดียในระบบรถไฟฟ้าเอ็มอาร์ที และป้ายโฆษณาดิจิตอลนัน้ บริษัทฯ ได้ว่าจ้าง
ผู้ผลติซึ่งผ่านการคดัเลอืกจากบริษัทฯ ซึ่งเป็นบริษัทที่มีความสามารถเฉพาะทาง เป็นผู้ออกแบบ จดัหาอปุกรณ์ติดตัง้และ
พฒันาซอฟต์แวร์ควบคุมระบบรูปแบบเฉพาะสาํหรับการควบคมุการแพร่ภาพสือ่ต่างๆ ที่เป็นทรัพย์สนิทางปัญญาของบริษัทฯ 
ซึง่ระบบดังกลา่วสามารถควบคุมจากสว่นกลาง (Central Control) ในการปรับเปลีย่นสญัญาณภาพ ปรับระดบัความสว่าง 
เสยีง เปิด-ปิดสญัญาณได้แบบตัง้โปรแกรมเฉพาะชั่วโมงและแบบเรียลไทม์ (Real-Time Monitor) โดยการสง่คําสัง่ควบคมุ
จากสํานกังานของบริษัทฯ ผ่านเครือข่ายอินเตอร์เน็ต  
 
ในส่วนของระบบควบคุมป้ายอัจฉริยะบนทางด่วน  บริษัทฯ ได้ว่าจ้างตัวแทนจําหน่ายและผู้ผลิตซึ่งผ่านการคัดเลือกจาก
บริษัทฯ (Approved Vendor List) เป็นผู้ออกแบบ จดัหาอปุกรณ์ติดตัง้และพัฒนาซอฟต์แวร์ควบคุมระบบ ซึ่งระบบดังกล่าว
สามารถควบคมุจากสว่นกลาง (Central Control) โดยการทางพิเศษแห่งประเทศไทยจะเป็นผู้ควบคุมระบบงานดังกล่าวจาก
ศนูย์ควบคมุผ่านเครือข่ายอินเตอร์เน็ต 
 
2.4.5 การตรวจสอบ ดูแล ป้ายโฆษณา และส่งมอบงานให้กับลูกค้า 

ในการให้บริการลกูค้าทกุครัง้ นอกจากบริษัทฯ จะถ่ายภาพโฆษณาจัดส่งให้ลกูค้าเพื่อเป็นหลกัฐานว่าได้ให้บริการตามที่ตก
ลงกนัแล้ว บริษัทฯ ยังมีการทํารายงานสรุปการลงสื่อโฆษณาของบริษัทฯ พร้อมรูปภาพประกอบและส่งไปให้ลกูค้าทุกครัง้ 
เพื่อเป็นการยืนยนัว่าบริษัทฯ ได้ขึน้สือ่โฆษณาครบถ้วนตรงตามเวลา ในรูปแบบที่ได้ตกลงกนัไว้ โดยบริษัทฯ จะจัดส่งรายงาน
สรุปดงักลา่วให้กบัลกูค้าภายในระยะเวลาประมาณ 1 – 2 สปัดาห์ นบัจากที่บริษัทฯ ขึน้สือ่โฆษณาเรียบร้อย  ทัง้นี ้ลกูค้าของ
บริษัทฯ สว่นใหญ่เป็นกลุม่บริษัทเอเจนซ่ีซึ่งมีความสมัพนัธ์กับบริษัทฯ มาอย่างยาวนาน โดยกลุ่มบริษัทเอเจนซี่  จะทําหน้าที่
เป็นตวักลางระหว่างบริษัทฯ กบัเจ้าของสนิค้าและบริการ ซึ่งมีบทบาทที่สําคัญในการช่วยดูแลให้ลกูค้าของตนที่เป็นเจ้าของ
สนิค้าและบริการทราบว่า บริษัทฯ ได้ให้บริการตามที่ตกลงกันกับเจ้าของสินค้าแล้ว นอกจากนี ้สําหรับลกูค้าที่เป็นเจ้าของ
สินค้าและบริการ (Direct Clients) บริษัทฯ ก็จะมีการสื่อสารกับลกูค้าอย่างต่อเนื่องเพื่อสอบถามถึงความเห็นของลกูค้า
เพื่อให้มัน่ใจว่าลกูค้าพงึพอใจในสือ่โฆษณาของบริษัทฯ ทําให้ลกูค้ากลบัมาซือ้สือ่โฆษณากบับริษัทฯ อย่างต่อเนื่อง 

ปกติการที่ลกูค้าของบริษัทฯ สัง่ซือ้สือ่และบริการของบริษัทฯ จะเป็นการสัง่ซือ้สื่อโฆษณาเป็นครัง้ๆ และเป็นระยะเวลาสัน้ๆ 
โดยมีระยะเวลาในการลงสือ่โฆษณาประมาณ 7 – 30 วัน ในส่วนการเก็บเงินค่าบริการกับลกูค้าของบริษัทฯ นัน้ บริษัทฯ มี
นโยบายการให้สินเชื่อแก่ลกูค้าของบริษัทฯ (Credit Term) ระหว่าง 30 – 90 วัน แต่หากเป็นกลุ่มเจ้าของสินค้าและบริการ 
บริษัทฯ จะให้สนิเชื่อในระยะเวลาที่สัน้กว่า คือ 30-60 วนั หรือรับชําระค่าสินค้าและบริการเป็นเงินสดหากเป็นลกูค้ารายใหม่
ที่ไม่เคยเป็นลกูค้ากบับริษัทฯ มาก่อน 
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3.      ปัจจยัความเสี่ยง 
 

3.1 ความเสี่ยงในการประกอบธุรกิจ 
3.1.1 ความเสี่ยงจากการไม่สามารถต่อสัญญาสัมปทาน หรือสัญญาเช่าพืน้ที่   

ในการดําเนินธุรกิจให้บริการสื่อโฆษณาของบริษัทฯ นัน้ พืน้ที่ติดตัง้สื่อโฆษณาทัง้หมดของบริษัทฯ เป็นการเช่าพืน้ที่จาก
ภาครัฐ ในลกัษณะสญัญาสมัปทาน และสญัญาที่เอกชนรายอื่นทํากับภาครัฐ และให้สิทธิแก่บริษัทฯ ในการหาผลประโยชน์
ใดๆ ตามรายละเอียดที่ระบุในสญัญา ตลอดจนสัญญาที่บริษัทฯ ทํากับเอกชนโดยตรง  โดยบริษัทฯ มีสดัส่วนรายได้จาก
คู่สญัญา 10 รายแรก คิดเป็นร้อยละ 58.8 และร้อยละ 75.4 ของรายได้รวมทัง้หมด ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2556 และ 2557 
ตามลาํดบั บริษัทฯ มีองค์การขนส่งมวลชนกรุงเทพ (“ขสมก.”) ซึ่งเป็นผู้ ให้เช่าเนือ้ที่โฆษณาภายนอกและภายในรถโดยสาร
ประจําทางปรับอากาศที่สร้างรายได้ให้บริษัทฯ สงูสดุที่สดัสว่นร้อยละ 13.6 และร้อยละ 21.4 ของรายได้รวมทัง้หมด ณ วันที่ 
31 ธันวาคม 2556 และ 2557  ตามลาํดบั  ซึง่สญัญาดงักลา่วเป็นสญัญาระยะยาว และจะสิน้สดุลงในกลางปี 2570 (โปรดดู
รายละเอียดเพิ่มเติมของสญัญาในหัวข้อ 4.3 สรุปสญัญาที่สําคัญ) ดังนัน้ บริษัทฯ จะต้องปฏิบัติตามภาระผูกพันของตน
ตามที่ระบุในสญัญาเหล่านัน้ ในกรณีเช่นว่านี ้บริษัทฯ จึงมีความเสี่ยงหากบริษัทฯ ไม่สามารถต่ออายุสญัญาเช่าพืน้ที่กับ
คู่สญัญาทางธุรกิจรายใดรายหนึง่ หรือปฏิบติัไม่ตรงตามหน้าที่ เงื่อนไข หรือ ภาระผูกพันตามที่สญัญาดังกล่าวกําหนด  หรือ
ในกรณีที่ผู้ให้เช่า/ผู้ให้สทิธิมีสทิธิบอกเลกิสญัญาหากการให้เช่า/ให้สิทธิมีผลกระทบต่อการดําเนินการหรือภาพพจน์ของผู้ ให้
เช่า/ผู้ให้สทิธิ หรือผู้ให้เช่า/ผู้ให้สิทธิมีความจําเป็นต้องใช้สถานที่เช่า/ให้สิทธิ โดยต้องแจ้งล่วงหน้าเป็นลายลกัษณ์อักษร ซึ่ ง
เหตกุารณ์ดงักลา่วอาจสง่ผลกระทบต่อความสามารถในการหารายได้ของบริษัทฯ ในอนาคต และฐานะทางการเงินของบริษัท
ฯ อย่างไรก็ดี ในอดีตที่ผ่านมา บริษัทฯ ไม่เคยมีกรณีทําผิดสญัญาข้อหนึง่ข้อใดในสว่นที่เป็นสาระสําคัญ จนเป็นเหตุให้เกิดผล
กระทบร้ายแรงต่อบริษัทฯ นอกจากนี ้ผู้บริหารของบริษัทฯ มีประสบการณ์การทํางานในอุตสาหกรรมสื่อโฆษณามาเป็น
เวลานาน จงึมัน่ใจได้ว่าสญัญาต่างๆ ที่ทํากับคู่สญัญาได้ผ่านการไตร่ตรองอย่างถ่ีถ้วน และมีการปฏิบัติตามข้อกําหนดและ
เงื่อนไข เพื่อป้องกนัไม่ให้เกิดเหตกุารณ์ดงัที่กลา่วมาข้างต้นขึน้ 
ปัจจบุนับริษัทฯ เป็นผู้นําการให้บริการสือ่โฆษณาภายนอกที่อยู่อาศัย (Out of Home Media) โดยมีพืน้ที่ให้บริการครอบคลมุ
ทุกพืน้ที่ ตัง้แต่สื่อโฆษณาบนระบบขนส่งมวลชน (Transit) สื่อโฆษณากลางแจ้ง (Outdoor) และสื่อโฆษณาภายใน
ห้างสรรพสินค้า (In-Store/ In-Mall) ทัง้ในกรุงเทพฯ ปริมณฑล และหัวเมืองใหญ่ของไทย รวมทัง้มีสื่อโฆษณาหลากหลาย
รูปแบบ เช่น สือ่โฆษณาภาพนิ่ง สือ่โฆษณารูปแบบ Mock-up 2 มิติ (2D) และ 3 มิติ (3D) และสือ่โฆษณาดิจิตอล เป็นต้น อีก
ทัง้บริษัทฯ ไม่มีสญัญาใดสญัญาหนึง่สร้างรายได้ให้กบับริษัทฯ เกินร้อยละ 30 ของรายได้รวม ซึ่งสะท้อนกลยุทธ์และนโยบาย
ของบริษัทฯ ที่ต้องการให้บริการครอบคลมุสื่อโฆษณาที่หลากหลายสามารถตอบสนองความต้องการของลกูค้าที่ต้องการ
เข้าถงึกลุม่เป้าหมายอย่างมีประสิทธิภาพ นอกจากนีบ้ริษัทฯ ได้ให้ความสําคัญกับคุณภาพของสื่อโฆษณาของบริษัทฯ และ
บริการภายหลงัการขาย (After Sale Service) เป็นอย่างมาก โดยมีเป้าหมายรักษามาตรฐานคุณภาพสงูสดุของอุตสาหกรรม 
เพื่อเป็นที่ยอมรับจากลกูค้าและคู่สญัญาทางธุรกิจ ซึง่สามารถตอบสนองต่อความต้องการของเจ้าของสินค้าและบริการได้เป็น
อย่างดี อีกทัง้บริษัทฯ ให้ความสาํคญัในด้านนวตักรรม (Innovation) ในการพฒันาและนําเสนอเพื่อให้บริการสื่อโฆษณาเป็นที่
น่าสนใจ เช่น การลงทนุในการติดตัง้ป้ายรายงานสภาพจราจรอัจฉริยะแก่ผู้ ใช้เส้นทางบนทางด่วนซึ่งเป็นการสร้างสาธารณะ
ประโยชน์ต่อผู้ใช้บริการบนทางด่วน ซึง่ผู้ใช้บริการทางด่วนมีความพงึพอใจมากต่อการให้บริการของป้ายรายงานสภาพจราจร
อจัฉริยะ (อ้างอิงข้อมลูจากศนูย์วิจยัเอแบคนวตักรรม มหาวิทยาลยัอัสสมัชัญ) เป็นต้น นอกจากนีเ้งื่อนไขในสญัญาส่วนใหญ่
จะให้สทิธิการต่อสญัญาของบริษัทฯ เป็นอนัดบัแรก (First Right) ดังนัน้ ด้วยเหตุผลทัง้หมดที่กล่าวข้างต้น บริษัทฯ จึงสามารถ
ต่อสญัญาที่สาํคญัทกุสญัญามาได้โดยตลอด พร้อมทัง้ยงัสามารถขยายอายุสญัญาได้อีกด้วย ซึ่งเป็นข้อพิสจูน์ให้เห็นว่า บริษัทฯ 
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ได้รับความไว้วางใจจากคู่สญัญาทางธุรกิจเสมอมา เช่น ในปี 2556 ทางบริษัทฯ ได้ต่อสญัญากับ ขสมก. ไปถึงปี 2570 และได้ต่อ
สญัญาป้ายโฆษณา Gateway Billboard กบั การทางพิเศษแห่งประเทศไทย ไปถงึปี 2562 เป็นต้น 
 
3.1.2 ความเสี่ยงจากการมีภาระผูกพันกับคู่สัญญาท่ีอาจส่งผลกระทบต่อผลการด าเนินงานของบริษัทฯ  

ในการดําเนินธุรกิจให้บริการสือ่โฆษณาของบริษัทฯ บริษัทฯ ได้เข้าทําสญัญาเช่า/รับสิทธิดําเนินงานระยะยาวกับเจ้าของพืน้ที่
สือ่โฆษณา/เจ้าของสทิธิการเช่า เพื่อให้บริษัทฯ มีเครือข่ายการให้บริการสื่อโฆษณาที่มั่นคง เป็นระยะเวลานาน และป้องกัน
คู่แข่งเข้ามาแย่งพืน้ที่โฆษณาของบริษัทฯ ส่งผลให้บริษัทฯ มีภาระผูกพันที่ต้องจ่ายในอนาคตภายใต้สัญญาเช่า/รับสิทธิ
ดําเนินงานดงักลา่ว ซึง่บริษัทฯ จะทยอยรับรู้เป็นค่าใช้จ่ายตลอดอายุของสญัญา ซึ่งหากบริษัทฯ ไม่สามารถทํารายได้จากสื่อ
โฆษณาได้ตามแผนที่วางไว้ อาจส่งผลกระทบต่อฐานะทางการเงิน และผลการดําเนินงานของบริษัทฯ ได้ โดย ณ วันที่ 31 
ธันวาคม 2557 บริษัทฯ มีภาระผกูพนัที่ต้องจ่ายในอนาคตภายใต้สญัญาเช่าดําเนินงานทัง้สิน้จํานวน 4,290 ล้านบาท ทัง้นี ้ณ 
วนัที่ 31 ธันวาคม 2557 ภาระผกูพนัหลกัของบริษัทฯ ได้แก่ สญัญาเช่าดําเนินงานสือ่โฆษณาบนระบบขนส่งมวลชนประเภทรถ
โดยสารประจําทางปรับอากาศ ที่บริษัทฯ ทําสญัญาระยะยาวกับ ขสมก. จํานวน 2,141 ล้านบาท ซึ่งคิดเป็นร้อยละ 49.9 ของ
ภาระผูกพันภายใต้สัญญาเช่าดําเนินงานของบริษัทฯ โดยสัญญาดังกล่าวจะสิน้สดุในกลางปี 2570 ซึ่งหากรายได้จากสื่อ
โฆษณาบนรถโดยสารปรับอากาศลดลงอาจส่งผลกระทบอย่างมีนัยสําคัญต่อธุรกิจ ฐานะทางการเงิน ผลการดําเนินงาน ของ
บริษัทฯ อย่างไรก็ดี การทําสญัญาระยะยาวกับคู่สญัญา การชําระค่าเช่าล่วงหน้า ตลอดจนการมีภาระผูกพันดังกล่าวเป็นการ
ดําเนินธุรกิจปกติสาํหรับการให้บริการสือ่โฆษณาบนระบบขนส่งมวลชน  นอกจากนีก้ารทําสญัญาระยะยาวกับคู่สญัญาจะส่งผล
ดีต่อการดําเนินธุรกิจของบริษัทฯ ทําให้บริษัทฯ มีแหล่งรายได้ที่แน่นอนและป้องกันคู่แข่งเข้ามาแย่งสิทธิในการเช่าเนือ้ที่โฆษณา
ภายนอกและภายในรถโดยสารประจําทางปรับอากาศของ ขสมก. ทัง้นี ้ระบบขนส่งมวลชนประเภทรถโดยสารประจําทางปรับ
อากาศจะยังคงเป็นระบบการเดินทางหลกัเพื่อใช้เชื่อมต่อพืน้ที่รอบนอกกับระบบขนส่งมวลชนอื่น เช่น รถไฟฟ้าเอ็มอาร์ที และ
รถไฟฟ้าบีทีเอส เป็นต้น ที่ใช้ในกรุงเทพฯ ชัน้ใน และด้วยคุณสมบัติของรถโดยสารประจําทางปรับอากาศที่ เข้าถึงทุก
กลุ่มเป้าหมายบนเส้นทางหลกัครอบคลุมทั่วกรุงเทพฯ สื่อโฆษณาบนระบบขนส่งมวลชนประเภทรถโดยสารประจําทางปรับ
อากาศจะยังเป็นที่สนใจของลกูค้า  ทัง้นี  ้สามารถดูรายละเอียดภาระผูกพันของบริษัทฯ เพิ่มเติมได้ในหมายเหตุประกอบงบ
การเงิน หวัข้อ  29. ภาระผกูพนัและหนีส้นิที่อาจเกิดขึน้  
 
3.1.3 ความเสี่ยงที่ผลตอบแทนจากสื่อโฆษณาใหม่ๆ ของบริษัทฯ อาจจะไม่เป็นไปตามที่ประมาณการไว้  

นอกจากภาระผกูพนัภายใต้สญัญาเช่าดําเนินงานของบริษัทฯ ดงัที่กลา่วในข้อ 3.1.2 ข้างต้น ในช่วงปี 2556 และปี 2557 บริษัทฯ 
ยังได้มีการลงทุนสร้างสื่อใหม่ๆ โดยเฉพาะสื่อโฆษณากลางแจ้งประเภทดิจิตอลจํานวนมาก ซึ่งหากสื่อโฆษณาดังกล่าว ไม่
สามารถสร้างผลตอบแทนตามที่ประมาณการไว้ หรือไม่สามารถสร้างผลตอบแทนเกินกว่ามูลค่าเงินลงทุน หรือมีเหตุการณ์ใดๆ มา
กระทบจนเป็นสาเหตใุห้บริษัทฯ ไม่สามารถให้บริการสื่อโฆษณาดังกล่าวได้ อาจส่งผลให้ต้องมีการพิจารณาตัง้ค่าเผ่ือจากการ
ด้อยค่าในสนิทรัพย์ดงักล่าว ซึ่งอาจส่งผลกระทบต่อฐานะทางการเงิน และผลการดําเนินงานของบริษัทฯได้ โดย ณ วันที่ 31 
ธันวาคม 2557 บริษัทฯ และบริษัทย่อย มีมูลค่าสินทรัพย์ของสื่อโฆษณากลางแจ้งประเภทดิจิตอล ประเภทอุปกรณ์โฆษณาและ
อปุกรณ์ที่เก่ียวข้อง และงานระหว่างก่อสร้าง รวมของสื่อโฆษณากลางแจ้งประเภทดิจิตอล เท่ากับ 943.5 ล้านบาท หรือคิดเป็น
ประมาณร้อยละ 39.9 ของสินทรัพย์รวมของบริษัทฯ อย่างไรก็ดี สื่อโฆษณากลางแจ้งประเภทดิจิตอลของบริษัทฯ ส่วนใหญ่ 
ประกอบด้วย หลอดจอภาพแอลอีดีและโครงสร้างสําหรับติดตัง้ ซึ่งมีลักษณะที่สามารถถอดประกอบและสามารถปรับเปลี่ยน
ขนาดเพื่อนําไปติดตัง้ในจดุใหม่ได้ โดยหากเกิดกรณีที่บริษัทฯ ต้องหยดุให้บริการสื่อโฆษณากลางแจ้งประเภทดิจิตอลหรือมีความ
จําเป็นที่จะต้องรือ้ถอนป้ายโฆษณดังกล่าวในบางพืน้ที่ บริษัทฯ สามารถถอดหลอดจอภาพแอลอีดีเพื่อนําไปติดตัง้ในสถานที่อื่น
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และหารายได้จากการขายสื่อโฆษณาให้แก่บริษัทฯ ได้ โดยจะเสียค่าใช้จ่ายในการติดตัง้ใหม่เพียงเล็กน้อยในระดับที่ไม่มี
นยัสาํคญั หรือนําหลอดจอภาพดงักลา่ว ไปทดแทนหลอดจอภาพที่เสยีของจอภาพดิจิตอลของบริษัทฯ ได้ 
 
3.1.4 ความเสี่ยงจากการพ่ึงพิงบริษัทเอเจนซ่ีรายใหญ่  

ในธุรกิจสือ่โฆษณาโดยทัว่ไปสว่นใหญ่เอเจนซ่ีจะทําหน้าที่ติดต่อกับบริษัทผู้ขายสื่อโฆษณาโดยตรง เนื่องจากเจ้าของสินค้าและ
บริการจะใช้เอเจนซี่ในการวางแผนกลยุทธ์ในการใช้สื่อในรูปแบบต่างๆ การกําหนดแผนการใช้งบโฆษณา และตัดสินใจ
เลอืกใช้สือ่โฆษณาประเภทต่างๆ โดยเอเจนซี่จะไม่ทําสญัญาระยะยาวกับบริษัทผู้ขายสื่อโฆษณา แต่จะพิจารณาแผนการใช้
สือ่โฆษณาตามแผนการตลาด และการโฆษณาของเจ้าของสนิค้าและบริการแต่ละรายตามความเหมาะสม ณ ขณะนัน้ ดังนัน้
เอเจนซีจ่งึมีสว่นสาํคญัในธุรกิจสือ่โฆษณา ทัง้นี ้กลุ่มลกูค้าของบริษัทฯ สามารถแบ่งได้เป็น 2 กลุ่มหลกัคือ 1) กลุ่มลกูค้าเอเจนซ่ี 
และ 2) กลุม่ลกูค้าที่เป็นเจ้าของสินค้าและบริการ โดยบริษัทฯ มีสดัส่วนรายได้จากลกูค้ากลุ่มบริษัทเอเจนซ่ีและจากลกูค้าที่เป็น
เจ้าของสนิค้าและบริการ ประมาณร้อยละ 70.6 และร้อยละ 27.7  ของรายได้จากการให้บริการของบริษัทฯ ในปี 2557 ตามลําดับ 
โดยบริษัทฯ มีรายได้จากการให้บริการสือ่โฆษณาผ่านทางเอเจนซ่ีจากเอเจนซ่ี 10 รายแรก ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2556 และ ณ 
วนัที่ 31 ธันวาคม 2557  ในสดัสว่นร้อยละ 57.1 และร้อยละ 59.3 ของรายได้รวมทัง้หมด ตามลําดับ โดยไม่มีการพึ่งพิงเอเจน
ซี่รายใดคิดเป็นสดัสว่นเกินกว่าร้อยละ 30 ของรายได้รวมทัง้หมด  อย่างไรก็ดี บริษัทฯ อาจมีความเสี่ยงหากเอเจนซี่ไม่แนะนํา
ให้เจ้าของสนิค้าและบริการใช้เครือข่ายสือ่โฆษณาของบริษัทฯ ซึง่จะสง่ผลกระทบต่อรายได้ และผลการดําเนินงานของบริษัทฯ 
อย่างมีนยัสาํคญั  
จากการที่บริษัทฯ ให้ความสําคัญในด้านนวัตกรรม (Innovation) ในการพัฒนาและนําเสนอเพื่อให้บริการสื่อโฆษณาเป็นที่
น่าสนใจ โดยการนําเสนอสื่อโฆษณาที่นอกเหนือขอบเขตแนวความคิดของ ครีเอทีฟ ผู้บริหารงานลูกค้า (Account Executive) 
และผู้วางแผนงานโฆษณาของเอเจนซี่ หรือเจ้าของสนิค้าและบริการ ทําให้สื่อโฆษณาของบริษัทฯ ได้รับการตอบรับเป็นอย่างดี 
และได้สร้างความเชื่อมัน่ไว้วางใจให้กบัเจ้าของสนิค้าและบริการ นอกจากนีบ้ริษัทฯ มีความเชื่อมั่นว่าการที่เครือข่ายสื่อโฆษณา
ของบริษัทฯ ครอบคลุมพืน้ที่โฆษณาที่หลากหลายอาทิ สื่อโฆษณาในและนอกรถโดยสารประจําทางปรับอากาศ สื่อโฆษณาใน
สถานีรถไฟฟ้าเอ็มอาร์ที ป้ายโฆษณาบนทางด่วน สื่อโฆษณาที่มีการออกแบบพืน้ที่ใช้สอยสาธารณะ (Street Furniture) สื่อ
โฆษณาในและนอกห้างสรรพสนิค้า และป้ายโฆษณาขนาดเลก็และใหญ่ตามจดุที่มีผู้ รับชมจํานวนมากในกรุงเทพฯ และปริมณฑล 
ซึง่ครอบคลมุกลุม่เป้าหมายของสนิค้าและบริการที่มีความต้องการใช้งบโฆษณาเพื่อครอบคลมุทุกกลุ่มอาชีพ ทุกเพศ และทุกวัย 
รวมทัง้ประสิทธิภาพในการเข้าถึงกลุ่มผู้ รับชมสื่อเป้าหมาย และการพบเห็นได้ในการดํารงชีวิตประจําวัน ซึ่งสามารถตอบสนอง
ลกูค้าผู้ ซือ้สื่อโฆษณาในด้านของความคุ้มค่าและความมีประสิทธิผลของการใช้งบโฆษณา บริษัทฯ จึงเชื่อว่า เครือข่ายและ
ช่องทางโฆษณาของบริษัทฯ ที่ได้รับการพฒันาและเติบโตอย่างต่อเนื่องจะคงได้รับความนิยมจากผู้ลงสือ่โฆษณาต่อไป  
นอกจากนี ้บริษัทฯ เชื่อมัน่ว่า สามารถบริหารความเสี่ยงดังกล่าวได้จากความสมัพันธ์อันดีกับเอเจนซ่ี เนื่องจากบริษัทฯ ได้มีส่วน
ร่วมในการพฒันาสือ่โฆษณาร่วมกบัเอเจนซี่ต่างๆ อีกทัง้การออกแบบและการบริการของบริษัทฯ ยังเป็นที่ยอมรับจากเอเจนซ่ี และ
ลกูค้าที่เป็นเจ้าของสินค้าว่าได้คุณภาพมาตรฐานที่สงูเมื่อเทียบกับอุตสาหกรรม ประกอบกับบริษัทฯ มีทีมงาน ระบบบริหาร
จดัการ รวมทัง้อปุกรณ์เฉพาะ เพื่อดแูลรักษาในการป้องกันความเสียหายและเพื่อซ่อมแซมสื่อโฆษณาที่ใช้นําเสนอ ทุกวัน ตลอด 
24 ชัว่โมง โดยมีมาตรฐานสงูสดุ โดยบริษัทฯ สามารถตรวจสอบและติดตามคุณภาพของอุปกรณ์ผ่านทางระบบออนไลน์ และมี
การตระเวนตรวจสอบสื่อโฆษณาจากทีมช่างผู้ ชํานาญและมากประสบการณ์ จึงสร้างความเชื่อมั่นให้ลกูค้าว่าสื่อโฆษณาของ
ลกูค้าที่เช่าพืน้ที่สือ่โฆษณาจากบริษัทฯ จะอยู่ในสภาพที่ดีตลอดเวลา พร้อมทัง้บริษัทฯ มีฝ่ายลกูค้าสมัพันธ์ที่ทําหน้าที่ดูแลลกูค้า
รวมถงึมีการจดักิจกรรมต่างๆ เพื่อกระชบัความสมัพนัธ์กับลกูค้า อนัเป็นการสร้างความประทับใจให้เกิดขึน้อีกทางหนึ่ง 
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3.1.5 ความเสี่ยงจากการชะลอตัวของภาวะเศรษฐกิจโดยรวมของประเทศและเหตุการณ์ความไม่สงบทาง
การเมือง 

ธุรกิจสือ่โฆษณามีความสมัพนัธ์โดยตรงกบัอตุสาหกรรมโฆษณาและภาวะเศรษฐกิจโดยรวมของประเทศ โดยหากเศรษฐกิจของ
ประเทศโดยรวมอยู่ในภาวะที่ดี งบประมาณการใช้สือ่โฆษณาของเจ้าของสนิค้าและบริการจะอยู่ในระดบัสงู ตามการใช้จ่ายของ
ผู้บริโภค ซึ่งจะสง่ผลให้รายได้ของผู้ให้บริการสื่อโฆษณาเพิ่มขึน้เป็นลาํดบั ในทางกลบักนั หากเศรษฐกิจของประเทศอยู่ในช่วง
ภาวะชะลอตวัหรือหดตวั หรือมีเหตกุารณ์ความไม่สงบทางการเมืองในประเทศไทย ซึ่งสง่ผลกระทบในทางลบต่อความเชื่อมัน่หรือ
กําลงัซือ้ของผู้บริโภค อาจทําให้เจ้าของสินค้าและบริการปรับลดงบประมาณการทําสือ่โฆษณาประชาสมัพนัธ์ในสื่อโฆษณาต่างๆ 
ซึง่อาจส่งผลให้ยอดใช้จ่ายโฆษณาลดลง  อย่างไรก็ดีจดุเด่นของสือ่โฆษณาภายนอกที่อยู่อาศยั (Out of Home Media) มีต้นทุน
อยู่ในระดบัตํ่าเมื่อเปรียบเทียบกบัสือ่โฆษณาประเภทอื่นๆ แต่สร้างผลกระทบต่อการรับรู้ของผู้ชมได้เป็นอย่างดี โดยจากการศึกษา
ของ Outdoor Advertising Association of America (OAAA) ซึ่งศกึษาความคุ้มค่าของการใช้จ่ายในสือ่ภายนอกที่อยู่อาศัยใน
ประเทศอเมริกา ประเทศแถบยุโรป และประเทศออสเตรเลยี พบว่าสื่อโฆษณาภายนอกที่อยู่อาศัยมีผลตอบแทนต่อการลงทนุ 
(ROI) ที่คุ้มค่ามากกว่าเมื่อเทียบกบัสือ่สิง่พิมพ์ และสือ่โทรทัศน์ ดงันัน้แม้ในช่วงภาวะเศรษฐกิจชะลอตวัลกูค้าเจ้าของสนิค้าและ
บริการยงัคงใช้สือ่โฆษณาภายนอกที่อยู่อาศยั (Out of Home Media) ในการประชาสมัพนัธ์สนิค้าอยู่อย่างต่อเนื่อง เนื่องจาก
ต้นทนุในการใช้สือ่ตํ่ากว่าสือ่โฆษณาประเภทอื่นเช่น โทรทัศน์ หรือหนงัสอืพิมพ์เป็นต้น  
 
3.1.6 ความเสี่ยงจากการพ่ึงพิงผู้บริหารและบุคลากร 

ธุรกิจให้บริการสือ่โฆษณาของบริษัทฯ เป็นธุรกิจให้บริการซึ่งต้องพึ่งพิงบุคลากรในการติดต่อ สร้างสรรค์ผลงาน และนําเสนอ
ผลติภัณฑ์ ให้แก่เอเจนซ่ีและเจ้าของสินค้าและบริการโดยตรง ดังนัน้ ผู้บริหารของบริษัทฯ ฝ่ายขายและการตลาด และฝ่าย
ปฏิบติัการที่มีประสบการณ์และมีความชํานาญ มีความสาํคญัในการบริหารจดัการเพื่อก่อให้เกิดประโยชน์สูงสดุในการใช้พืน้ที่
โฆษณา และการสร้างสรรค์รูปแบบของสื่อโฆษณาเพื่อนําเสนอต่อกลุ่มลกูค้าเป้าหมายเพื่อให้ตรงตามความต้องการของ
เจ้าของสินค้าและบริการ ซึ่งเป็นปัจจัยสําคัญที่ส่งเสริมต่อความสําเร็จของบริษัทฯ ที่ผ่านมา อย่างไรก็ตามหากบริษัทฯ ไม่
สามารถรักษาผู้บริหารและบคุลากรที่มีความรู้ความชํานาญไว้ได้ บริษัทฯ อาจได้รับผลกระทบต่อการดําเนินธุรกิจของบริษัทฯ  
บริษัทฯ ได้ตระหนกัถงึความเสีย่งดงักลา่วที่อาจเกิดขึน้ บริษัทฯ จึงได้ให้ความสําคัญต่อการพัฒนาและสนับสนุนให้บุคลากร
เติบโตไปพร้อมกับความสําเร็จของบริษัทฯ นอกจากนีบ้ริษัทฯ ได้แบ่งลกัษณะการทํางานเป็นทีม ซึ่งบุคลากรภายในทีมจะ
สามารถทํางานทดแทนกนัได้ตลอดเวลา นอกจากนี ้บริษัทฯ มีนโยบายสนับสนุนให้ทีมงานผู้บริหารระดับกลางได้มีส่วนร่วม
ในการวางแผนบริหารจดัการของบริษัทฯ ซึง่เป็นการลดความเสีย่งด้านการพึ่งพิงตัวบุคคลในการดําเนินธุรกิจของบริษัทฯ ได้
ในระดบัหนึง่  สาํหรับผู้บริหารระดบัสงูของบริษัทฯ เป็นผู้ ร่วมก่อตัง้ และเป็นผู้ ถือหุ้นของบริษัทฯ ทําให้มีความผูกพันต่อบริษัท
ฯ ในการร่วมกันสร้างสรรค์ผลงานที่มีคุณภาพอย่างต่อเนื่องต่อไปในอนาคต นอกจากนี ้ในการเสนอขายหุ้นเพิ่มทุนให้แก่
ประชาชน (Initial Public Offering) บริษัทฯ ได้จดัสรรหุ้นเพิ่มทนุจํานวนไม่เกิน 23,400,000 หุ้น เพื่อเสนอขายให้แก่กรรมการ
หรือผู้บริหารของบริษัทฯ และ/หรือบริษัทย่อย และจัดสรรหุ้ นเพิ่มทุนในลกัษณะโครงการจํานวน 40,000,000 หุ้น ให้แก่ 
กรรมการ ผู้บริหาร และพนกังานของบริษัทฯ และ/หรือบริษัทย่อย เพื่อเป็นการตอบแทนการทํางานของ กรรมการ ผู้บริหาร 
และพนกังานดงักลา่ว และเพื่อให้มีสว่นร่วมเป็นเจ้าของบริษัทฯ  
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3.1.7 ความเสี่ยงในด้านข้อกฎหมายควบคุมป้ายโฆษณาและอุบัติเหตุที่อาจเกิดขึน้จากภัยธรรมชาติ หรือจากการ
กระท าของบุคคลที่อาจเกิดขึน้ในอนาคต 

บริษัทฯ ให้ความสาํคญัต่อข้อกฎหมายควบคมุป้ายโฆษณาโดยมีทีมงานติดตามการปรับปรุงข้อกฏหมายอย่างต่อเนื่อง และ
ดําเนินการตรวจสอบป้ายโฆษณาทกุป้ายของบริษัทฯ อย่างต่อเนื่อง เพื่อมิให้การเปลี่ยนแปลงข้อกําหนดกฎหมายต่างๆ ที่จะ
มีขึน้ในอนาคต มีผลกระทบต่อการดําเนินงานของบริษัทฯ  
บริษัทฯ ได้ดําเนินการบริหารความเสี่ยงเก่ียวกับป้ายโฆษณาทัง้ในด้านข้อกฎหมายเก่ียวกับการควบคุมป้ายโฆษณา และ
อบุติัเหตทุี่อาจเกิดขึน้จากภัยธรรมชาติ หรือจากการกระทําของบุคคลที่อาจเกิดขึน้ในอนาคต บริษัทฯ ให้ความสําคัญในการ
ออกแบบ และก่อสร้างในการติดตัง้ป้ายโฆษณาเพื่อให้ได้มาตรฐานที่สงูกว่าที่กําหนดโดยหน่วยงาน หรือผู้ ให้เช่าต่างๆ โดย
บริษัทฯ มีนโยบายที่จะใช้วิศวกรผู้ออกแบบ และผู้ รับเหมาชัน้นําที่มีผลงานระดับประเทศ ดําเนินการออกแบบ และติดตัง้
เพื่อให้ได้งานที่มีคณุภาพ ที่ผ่านมาป้ายโฆษณาของบริษัทฯ ไม่เคยเกิดอุบัติเหตุ นอกจากนีคู้่สญัญาให้เช่าพืน้ที่ในการติดตัง้
ป้ายโฆษณาของบริษัทฯ มีมาตรฐานในการกําหนด และตรวจรับที่สงูรวมถึงมีการตรวจสอบคุณภาพมาตรฐานทุกปี อาทิเช่น 
สยามพารากอน สยามเซ็นเตอร์ สยามสแควร์ เซ็นทรัลเวิลด์ อาคารดิจิตอลเกตเวย์ แอ้ท เซ็นเตอร์พอยท์สยาม อาคารไซเบอร์
เวิร์ล อาคารอินเตอร์เชนจ์ และอาคารสลีมคอมเพลก็ซ์ เป็นต้น  ทัง้นี ้บริษัทฯ ยงัได้ทําประกันภัยที่จะเกิดขึน้ต่อทรัพย์สิน และ
บคุคลภายนอกอีกด้วย โดยปัจจบุนั บริษัทฯ ไม่มีข้อพิพาทที่เกิดจากการดําเนินการขดักบักฎหมาย ข้อบังคับ และกฎระเบียบ
ดงักลา่ว  
 
3.2 ความเสี่ยงด้านการบริหารจดัการ 
3.2.1 ความเสี่ยงจากกรณีมีผู้ถอืหุ้นรายใหญ่ถอืหุ้นในบริษัทฯ มากกว่าร้อยละ 50  

บริษัทฯ มีกลุม่นายปรินทร์ โลจนะโกสนิทร์ ถือหุ้นในบริษัทฯ จํานวนรวมทัง้สิน้ร้อยละ 51.0 ของทุนที่จดทะเบียนและจําหน่าย
แล้วทัง้หมดของบริษัทฯ ทําให้หากผู้ ถือหุ้นกลุม่ดงักลา่วรวมคะแนนเสียงเพื่อลงมติในที่ประชุมก็จะสามารถควบคุมเสียงข้าง
มากในที่ประชุมผู้ ถือหุ้นได้ ดังนัน้ ผู้ ถือหุ้นรายอื่นของบริษัทฯ อาจมีความเสี่ยงในการรวบรวมคะแนนเสียงเพื่อถ่วงดุลและ
ตรวจสอบเร่ืองที่กลุ่มผู้ ถือหุ้นใหญ่เสนอในที่ประชุมผู้ ถือหุ้นได้  อย่างไรก็ดี บริษัทฯ ได้มีการจัดโครงสร้างการบริหารจัดการ
โดยบคุลากรที่มีความรู้ความสามารถ และได้มีการกําหนดขอบเขตในการดําเนินงาน หน้าที่ และความรับผิดชอบ การมอบ
อํานาจให้แก่กรรมการและผู้บริหารอย่างชดัเจนและโปร่งใส และมีการกําหนดมาตรการการทํารายการที่เก่ียวโยงกับกรรมการ 
ผู้ ถือหุ้นใหญ่ ผู้มีอํานาจควบคุมกิจการ รวมถึงบุคคลที่มีความขัดแย้ง ซึ่งบุคคลดังกล่าวจะไม่มีสิทธิในการออกเสียงในการ
อนุมัติรายการนัน้ๆ เพื่อให้การดําเนินธุรกิจของบริษัทฯ เป็นไปอย่างโปร่งใส น อกจากนี ้บริษัทฯ ยังได้มีการแต่งตัง้
บุคคลภายนอกเป็นกรรมการอิสระจํานวน 3 คน จากกรรมการทัง้หมด 9 คน เพื่อทําหน้าที่ตรวจสอบ ถ่วงดุลการตัดสินใจ 
และพิจารณาอนมุติัรายการต่างๆ ก่อนนําเสนอต่อที่ประชุมผู้ ถือหุ้น เพื่อสร้างความมั่นใจให้ผู้ ถือหุ้นว่าโครงสร้างการจัดการ
ของบริษัทฯ มีการถ่วงดลุอํานาจ โปร่งใสและมีการบริหารงานที่มีประสทิธิภาพ 
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4.      ทรัพย์สินที่ใช้ในการประกอบธุรกิจ 
 

4.1 สินทรัพย์ถาวรหลัก  

ณ วนัที่ 31 ธันวาคม 2557 บริษัทฯ และบริษัทย่อย มีสินทรัพย์ถาวรหลกัประเภท ส่วนปรับปรุงอาคารเช่าและอุปกรณ์ และ
สินทรัพย์ไม่มีตัวตน โดยมีมูลค่าสุทธิตามบัญชีเท่ากับ 1,453.7  ล้านบาท หรือคิดเป็นร้อยละ 61.5 ของสินทรัพย์รวม  
ดงัรายละเอียดต่อไปนี ้

รายการ ลักษณะกรรมสทิธิ์ 
ราคาตามบัญชีสุทธิ              

(ล้านบาท) 
ภาระผูกพัน 

1. สว่นปรับปรุงอาคารเช่า เจ้าของ 11.2 -ไม่มี- 

2. เคร่ืองตกแตง่และเคร่ืองใช้สํานกังาน เจ้าของ 16.3 -ไม่มี- 
3. ยานพาหนะ/1 เจ้าของ 6.8 ภายใต้สญัญาเช่าทางการเงิน/1 

4. อุปกรณ์โฆษณาและอุปกรณ์ท่ีเก่ียวข้อง/1 เจ้าของ 965.1 ภายใต้สญัญาเช่าทางการเงิน/1 
5. งานระหว่างก่อสร้าง/2 เจ้าของ 163.2 -ไม่มี- 
6. โปรแกรมคอมพวิเตอร์ เจ้าของ 4.2 -ไม่มี- 

7. สทิธิการเช่า/3 เจ้าของ 109.5 -ไม่มี- 
8. สนิทรัพย์ไม่มีตวัตนจากการซือ้ 3 บริษัทย่อย เจ้าของ 177.4 -ไม่มี- 

รวม  1,453.7                   
/1 ณ วนัท่ี 31 ธันวาคม 2557 บริษัทฯมียอดคงเหลือของอปุกรณ์โฆษณาและอปุกรณ์ท่ีเก่ียวข้อง และยานพาหนะซึ่งได้มาภายใต้สัญญาเช่าทางการเงิน โดยมี

มลูคา่สุทธิตามบัญชีเป็นจํานวนเงิน 156 ล้านบาท   
/2 งานระหวา่งกอ่สร้าง ส่วนใหญ่เป็นการกอ่สร้างส่ือโฆษณาใหม่ๆ  ของบริษัทฯ เช่น ส่ือโฆษณาในระบบรถไฟฟ้าเอ็มอาร์ที ส่ือโฆษณาดิจิตอลในจุดสําคญัๆ ใน
กรุงเทพฯ และตามหัวเมืองใหญ่ เป็นต้น 

/3 สิทธิการเช่าดงักล่าว เป็นสิทธิการเช่าของบริษัทฯ ในการจัดหาตู้โทรศพัท์สาธารณะรูปแบบใหมใ่ห้แกบ่ริษัท ทีโอที จํากดั (มหาชน) (เดิมคือ บริษัท ทศท คอร์
ปอเรชั่น จํากดั) เพ่ือรับสิทธิในการทําธุรกิจโฆษณา  โดยรายละเอียดดงักล่าวได้เปิดเผยไว้ในหมายเหตปุระกอบงบการเงินของบริษัทฯ สําหรับปี สิน้สุดวนัท่ี 
31 ธันวาคม 2557 หมายเหตขุ้อ 15 สินทรัพย์ไมม่ีตวัตน 

 

4.2 เคร่ืองหมายบริการ  

ณ วนัที่ 31 ธันวาคม 2557 บริษัทฯ และบริษัทย่อย ดําเนินการจดเคร่ืองหมายบริการ “แพลน บี มีเดีย” จํานวน 1 เคร่ืองหมาย 
ซึง่ปัจจบุนัอยู่ระหว่างการพิจารณาของนายทะเบียนเคร่ืองหมายการค้า  
 
4.3 สรุปสัญญาที่ส าคัญ  

 
บริษัทฯ และบริษัทย่อยประกอบธุรกิจให้บริการเช่าพืน้ที่และผลติสือ่โฆษณาภายนอกที่อยู่อาศัย (Out of Home Media) โดย
กลุม่บริษัทฯ ได้เข้าทําสญัญา ใน 2 รูปแบบ คือ  
(1) เช่า/รับสทิธิบริหารจดัการพืน้ที่โฆษณาโดยตรงจากเจ้าของพืน้ที่/เจ้าของสทิธิ หรือ 

(2) เช่า/รับสิทธิบริหารจัดการพืน้ที่โฆษณาโดยอ้อม : รับโอนสิทธิการเช่าพืน้ที่/รับโอนสิทธิการบริหารจัดการพืน้ที่
โฆษณาจากผู้ได้รับสทิธิเช่า/บริหารจดัการพืน้ที่โฆษณาจากเจ้าของพืน้ที่/เจ้าของสทิธิอีกทอดหนึง่  
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โดยสญัญาที่สาํคญัสามารถสรุปตามประเภทสือ่โฆษณาได้ ดงันี ้
 
4.3.1 สื่อโฆษณาบนระบบขนส่งมวลชน (Transit) 
สญัญาเช่าเนือ้ที่โฆษณาภายนอกและภายในรถยนต์โดยสารประจําทางปรับอากาศกบัองค์การขนสง่มวลชนกรุงเทพ 
คู่สัญญา ผู้ให้เช่า/ผู้ ให้สทิธิ: องค์การขนสง่มวลชนกรุงเทพ 

ผู้ เช่า/ผู้ รับสทิธิ: บริษัทฯ 
ลักษณะของสัญญา ผู้ ให้เช่าให้บริษัทฯ เช่าเนือ้ที่โฆษณาภายนอกและภายในรถยนต์โดยสารประจําทางปรับ

อากาศของผู้ ให้เช่า รวมทัง้ผู้ ให้สิทธิให้สิทธิแก่บริษัทฯ ในการร่วมลงทุน และให้บริการ
ข่าวสารและบนัเทิง ซึง่รวมถงึแต่ไม่จํากดัเฉพาะการติดตัง้จอภาพ  พร้อมระบบควบคุมการ
ออกอากาศ รวมถงึระบบประมวลและฉายสญัญาณภาพและเสียงเพื่อเผยแพร่ข่าวสารและ
ความบนัเทิงภายในรถยนต์โดยสารประจําทางปรับอากาศ ตามจํานวนที่ตกลงกัน จํานวน 
1,500 คนั เพื่อประกอบธุรกิจโฆษณา ภายใต้ข้อตกลงและเงื่อนไขที่ระบไุว้ในสญัญา 

อัตราค่าตอบแทน ผู้ เช่า/ผู้ รับสิทธิจะชําระค่าตอบแทนแก่ผู้ ให้เช่าในรูปแบบค่าเช่าล่วงหน้า ค่าเช่ารายเดือน 
และสว่นแบ่งรายได้ ตามระยะเวลาให้บริการ ในอตัราที่ตกลงกนั 

ระยะเวลาการให้บริการ ตัง้แต่วนัที่ 1 พฤษภาคม 2548 ถงึ 30 มิถนุายน 2570  
หน้าท่ีและภาระผูกพัน 
ของบริษัทฯ 

บริษัทฯ จะเป็นผู้ รับผิดชอบค่าใช้จ่ายทัง้หมดที่เกิดขึน้เก่ียวกับการติดตัง้และซ่อมบํารุงป้าย
โฆษณา รวมถงึภาษีป้ายโฆษณา ภาษีมูลค่าเพิ่มหรือภาษีอื่นใดเก่ียวกับป้ายโฆษณา โดย
บริษัทฯ จะดําเนินการติดตัง้และซ่อมบํารุง ณ สถานที่ที่ผู้ ให้เช่ากําหนด และในเวลาที่ไม่
กระทบต่อเวลาเดินรถของผู้ให้เช่า  

การโอนสิทธิประโยชน์
ตามสัญญา 

บริษัทฯ ไม่สามารถโอนสิทธิประโยชน์ตามสญัญาฉบับนี ้หากไม่ได้รับความยินยอมเป็น
ลายลกัษณ์อกัษรจากผู้ให้เช่า 

การสิน้สุดสัญญา สญัญานีอ้าจสิน้สดุลงเมื่ออายสุญัญาสิน้สดุลงโดยไม่มีการแจ้งขอต่ออายุ/ขยายเวลา หรือ
โดยที่คู่สญัญาฝ่ายใดฝ่ายหนึง่กระทําการผิดสญัญา หรือคู่สญัญาทัง้สองฝ่ายตกลงกันเลิก
สญัญานีโ้ดยทําเป็นหนงัสอืลงลายมือช่ือของคู่สญัญา  
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สญัญาเช่าเนือ้ที่โฆษณาภายนอกและภายในรถยนต์โดยสารปรับอากาศกบัผู้ประกอบการเอกชน 

คู่สัญญา ผู้ให้เช่า: ผู้ประกอบการเดินรถโดยสารปรับอากาศเอกชน 

ผู้ เช่า: บริษัทฯ 

ลักษณะของสัญญา ผู้ ให้เช่าให้บริษัทฯ เช่าเนือ้ที่โฆษณาภายนอกและภายในรถยนต์โดยสารประจําทางปรับ
อากาศของผู้ ให้เช่า ติดตัง้จอ LCD พร้อมระบบควบคุมการออกอากาศ รวมถึงระบบ
ประมวลและฉายสญัญาณภาพและเสียงภายในรถยนต์โดยสารประจําทางปรับอากาศ 
ตามจํานวนที่ตกลงกนั เพื่อประกอบธุรกิจโฆษณา ภายใต้ข้อตกลงและเงื่อนไขที่ระบุไว้ใน
สญัญา 

อัตราค่าตอบแทน ผู้ เช่าจะชําระค่าตอบแทนแก่ผู้ ให้เช่าในรูปแบบค่าเช่าล่วงหน้าและค่าเช่ารายเดือนตาม
ระยะเวลาให้บริการ ในอตัราที่ตกลงกนั 

ทัง้นี ้หากทางผู้ให้เช่ามีการขยายเส้นทางหรือเพิ่มจํานวนรถโดยสารในเส้นทางเดิม ผู้ ให้เช่า
ตกลงให้สทิธิการเช่าแก่ผู้ เช่า โดยมีอตัราไม่ต่ํากว่าค่าเช่าที่กําหนดในสญัญา 

ระยะเวลาการให้บริการ ประมาณ 3 – 10 ปี  

หน้าท่ีและภาระผูกพัน 
ของบริษัทฯ 

บริษัทฯ มีหน้าที่รับผิดชอบความเสยีหายที่อาจเกิดขึน้จากกรณีที่ข้อความ หรือภาพบนแผ่น
ป้ายโฆษณาก่อให้เกิดความเสียหาย หรือละเมิดสิทธิใดๆ ต่อบุคคลอื่น หรือได้รับการ
ร้องเรียนจากบคุคลอื่นว่าก่อให้เกิดความเสยีหาย และจะเป็นผู้ รับผิดชอบค่าใช้จ่ายทัง้หมด
ที่เกิดขึน้เก่ียวกบัการติดตัง้และซ่อมบํารุงป้ายโฆษณา โดยบริษัทฯ จะดําเนินการติดตัง้และ
ซ่อมบํารุง ณ สถานที่ที่ผู้ ให้เช่ากําหนด และในเวลาที่ไม่กระทบต่อเวลาเดินรถของผู้ ให้เช่า  

นอกจากนี ้ไม่ว่าด้วยเหตใุด บริษัทฯ มีหน้าที่ถอดวสัดโุฆษณา และจอ LCD ที่ติดตัง้ภายใน
ระยะเวลาที่กําหนดด้วยค่าใช้จ่ายของผู้ เช่าเอง  

การโอนสิทธิประโยชน์
ตามสัญญา 

บริษัทฯ ไม่สามารถโอนสิทธิประโยชน์ตามสญัญาฉบับนี ้หากไม่ได้รับความยินยอมเป็น
ลายลกัษณ์อกัษรจากผู้ให้เช่า 

การสิน้สุดสัญญา สญัญานีอ้าจสิน้สดุลงเมื่ออายสุญัญาสิน้สดุลงโดยไม่มีการแจ้งขอต่ออายุ/ขยายเวลา หรือ
โดยที่คู่สญัญาฝ่ายใดฝ่ายหนึง่กระทําการผิดสญัญา หรือคู่สญัญาทัง้สองฝ่ายตกลงกันเลิก
สญัญานีโ้ดยทําเป็นหนงัสอืลงลายมือช่ือของคู่สญัญา  
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สญัญาเช่าสือ่โฆษณาในระบบรถไฟฟ้าเอ็มอาร์ที 

คู่สัญญา ผู้ให้สิทธิ: ผู้ประกอบการรถไฟฟ้าเอ็มอาร์ที  

ผู้ รับสทิธิ: บริษัทฯ 

ลักษณะของสัญญา ให้สทิธิบริษัทฯ ในการ จดัหา ติดตัง้ และบริหารจดัการสือ่โฆษณาในระบบรถไฟฟ้าเอ็มอาร์
ที (PIDs, PSD และ Digital @ MRT)  

อัตราค่าตอบแทน ผู้ รับสทิธิจะชําระค่าตอบแทนแก่ผู้ให้สิทธิในรูปแบบค่าให้สิทธิล่วงหน้าและส่วนแบ่งรายได้
จากการขายสือ่โฆษณาที่ได้รับตามสญัญา ตามระยะเวลาให้บริการ ในอตัราที่ตกลงกนั 

ระยะเวลาการให้บริการ ประมาณ 5 – 6 ปี  

ทัง้นี  ้บริษัทฯ ได้รับสิทธิในการต่ออายุสัญญา  (Right of First Refusal) หากบริษัทฯ 
ประสงค์จะต่ออายสุญัญาออกไป 

หน้าท่ีและภาระผูกพัน 
ของบริษัทฯ 

ผู้ได้รับสทิธิมีหน้าที่ดําเนินการจดัหา ติดตัง้ ดําเนินการตลาด การขายและบริหารจัดการสื่อ
โฆษณาในระบบรถไฟฟ้าเอ็มอาร์ที (PIDs, PSD และ Digital @ MRT) ให้กับผู้ รับสิทธิ และ
มีหน้าที่จัดหาและติดตัง้จอ และระบบต่างๆ ที่เก่ียวข้องให้แก่ผู้ ให้สิทธิ โดยติดตัง้ให้แล้ว
เสร็จตามระยะเวลาที่ตกลงกนั  

ทัง้นี ้เมื่อสญัญาสิน้สดุลง ผู้ รับสิทธิจะต้องรือ้ถอนจอและระบบต่างๆ ที่เก่ียวข้อง รวมทัง้
ปรับปรุงสง่คืนสภาพพืน้ที่ภายในระยะเวลาที่ตกลงกนั  

การโอนสิทธิประโยชน์
ตามสัญญา 

ผู้ได้รับสทิธิจะไม่โอนสทิธิและหน้าที่ตามสญัญาฉบับนี ้หากไม่ได้รับความยินยอมเป็นลาย
ลกัษณ์อกัษรจากผู้ให้สทิธิ 

การสิน้สุดสัญญา สญัญานีอ้าจสิน้สดุลงเมื่ออายสุญัญาสิน้สดุลงโดยไม่มีการแจ้งขอต่ออายุ/ขยายเวลา หรือ
โดยที่คู่สญัญาฝ่ายใดฝ่ายหนึง่กระทําการผิดสญัญา และไม่ดําเนินการแก้ไขเยียวยาข้อผิด
สญัญานัน้ให้เสร็จสิน้ภายในระยะเวลาที่กําหนด หรือคู่สัญญาทัง้สองฝ่ายตกลงกันเลิก
สญัญาเป็นลายลกัษณ์อกัษร  
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4.3.2 สื่อโฆษณากลางแจ้ง (Outdoor) 

สญัญาเช่าสือ่โฆษณาภาพนิ่ง (Static) 

คู่สัญญา ผู้ให้เช่า/ผู้ ให้สทิธิ: ผู้ประกอบการภาครัฐ และผู้ประกอบการเอกชน  

ผู้ เช่า/ผู้ รับสทิธิ: บริษัทฯ, เวอริซายน์, เอ็มเอสดี และแอด คซูีน 

ลักษณะของสัญญา ผู้ให้เช่า/ผู้ให้สทิธิตกลงให้ผู้ เช่า/ผู้ รับสทิธิเช่าพืน้ที่เพื่อติดตัง้ป้ายโฆษณาประชาสมัพันธ์ หรือ
ให้สทิธิ ก่อสร้างดแูลบํารุงรักษา หรือหาผลประโยชน์จากป้ายโฆษณาประชาสมัพนัธ์  

อัตราค่าตอบแทน ผู้ เช่า/ผู้ รับสิทธิจะชําระค่าตอบแทนแก่ผู้ ให้สิทธิในรูปแบบค่าเช่าจ่ายล่วงหน้า และ/หรือค่า
เช่ารายเดือนหรือรายปีตามอตัราและระยะเวลาที่ตกลงกนั  

ระยะเวลาการให้บริการ ตัง้แต่ 2 – 9 ปี  

ทัง้นี  ้บริษัทฯ ได้รับสิทธิในการต่ออายุสญัญา  (Right of First Refusal) หากบริษัทฯ 
ประสงค์จะต่ออายสุญัญาออกไป 

หน้าท่ีและภาระผูกพัน 
ของบริษัทฯ 

 ย่ืนแบบขออนุญาตปลกูสร้างป้ายต่อหน่วยงานที่เก่ียวข้อง ปรับปรุงพืน้ที่ และก่อสร้าง
ป้ายให้แล้วเสร็จภายในระยะเวลาที่กําหนด  

 ต้องทําการติดตัง้ป้ายโฆษณาให้ได้ตามมาตรฐานแข็งแรงปลอดภัย ไม่เป็นอันตรายแก่
คนทัว่ไป และหากมีความเสียหายอย่างใดๆ เกิดขึน้เนื่องจากป้ายโฆษณาที่ติดตัง้ตาม
สญัญานี ้ผู้ เช่าจะต้องรับผิดชอบทําประกันภัยตลอดอายุสญัญาเช่า เพื่อคุ้มครองความ
เสียหายที่อาจเกิดมีขึน้ต่อทรัพย์สินของผู้ ให้เช่าหรือบุคคลที่ 3 โดยให้มีผลคุ้ มครอง
ตลอดระยะเวลาการเช่า 

 รับผิดชอบภาษีโรงเรือน ภาษีป้าย ค่าภาษีอากร และภาษีใดๆ ค่าธรรมเนียม และ
ค่าใช้จ่ายใดๆ ที่เก่ียวกบัที่ดิน และป้ายโฆษณาประสมัพนัธ์ที่เก่ียวข้องกบัสญัญาเช่านี ้  

 ในกรณีที่ผู้ เช่าเป็นเจ้าของทรัพย์สิน หรือผู้ ให้เช่าสัง่ให้รือ้ถอนป้าย เมื่อสญัญาสิน้สดุลง 
ไม่ว่าด้วยเหตุใด ผู้ เช่ามีหน้าที่รือ้ถอนโครงสร้างป้ายโฆษณาประชาสัมพันธ์ พร้อม
อปุกรณ์ หรือสิง่อื่นใดของผู้ เช่าออกจากพืน้ที่เช่า พร้อมสง่มอบพืน้ที่ติดตัง้ป้ายให้แก่ผู้ ให้
เช่าภายในระยะเวลาที่กําหนดในสภาพเรียบร้อย ปราศจากการชํารุดบกพร่อง และรอน
สทิธิ ด้วยค่าใช้จ่ายของผู้ เช่าเอง 

 อย่างไรก็ดี สําหรับบางสญัญา ทรัพย์สินต่างๆ ที่ผู้ เช่าได้ก่อสร้างหรือจัดทําขึน้ในพืน้ที่
ตามสญัญาทัง้หมดจะตกเป็นกรรมสทิธ์ิของผู้ให้เช่าทนัทีเม่ือก่อสร้างแล้วเสร็จ แต่ผู้ เช่ามี
สทิธิใช้สอยดําเนินการและรับผิดชอบในการจัดหาผลประโยชน์นัน้เองตลอดระยะเวลา
เช่า 

การโอนสิทธิประโยชน์
ตามสัญญา 

ผู้ เช่า/ผู้ รับสทิธิจะไม่สามารถให้ผู้อื่นเช่าช่วง เว้นแต่ได้รับความยินยอมเป็นลายลกัษณ์อักษร
จากผู้ให้เช่า/ผู้ให้สทิธิ 

การสิน้สุดสัญญา สญัญานีอ้าจสิน้สดุลงเมื่ออายุสญัญาสิน้สดุลงโดยไม่มีการแจ้งขอต่ออายุ/ขยายเวลา หรือ
โดยที่คู่สญัญาฝ่ายใดฝ่ายหนึ่งกระทําการผิดสญัญา และไม่ดําเนินการแก้ไขเยียวยาข้อผิด
สญัญานัน้ให้เสร็จสิน้ภายในระยะเวลาที่กําหนด หรือคู่สญัญาทัง้สองฝ่ายตกลงกันเลิก
สญัญาเป็นลายลกัษณ์อกัษร หรือเมื่อผู้ ให้เช่า/ผู้ ให้สิทธิมีความจําเป็นต้องใช้สถานที่เช่า/ให้
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สิทธิ หรือเมื่อผู้ ให้เช่า/ผู้ ให้สิทธิพิจารณาเห็นว่า การให้เช่า/ให้สิทธิดังกล่าวมีผลกระทบต่อ
การดําเนินการหรือภาพพจน์ของผู้ให้เช่า/ผู้ให้สทิธิ โดยผู้ ให้เช่า/ผู้ ให้สิทธิจะแจ้งล่วงหน้าเป็น
ลายลกัษณ์อกัษรตามระยะเวลาที่กําหนดไว้ในสญัญา  
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สญัญาเช่าสือ่โฆษณาดิจิตอล (Digital) 
คู่สัญญา ผู้ให้เช่า/ผู้ ให้สทิธิ: ผู้ประกอบการเอกชน  

ผู้ เช่า/ผู้ รับสทิธิ: บริษัทฯ  

ลักษณะของสัญญา เช่าพืน้ที่เพื่อลงทุนติดตัง้จอแสดงภาพ /ให้สิทธิในการบริหารหรือร่วมบริหารจัดการพืน้ที่
โฆษณา รวมถึงเผยแพร่หรือประชาสัมพันธ์ส่งเสริมการขาย หรือทําการตลาดเก่ียวกับ
สนิค้าหรือบริการในเชิงธุรกิจใช้สือ่โฆษณามัลติมีเดียในรูปแบบดิจิตอล  

อัตราค่าตอบแทน ผู้ เช่า/ผู้ รับสทิธิจะชําระค่าตอบแทนแก่ผู้ ให้เช่า/ผู้ ให้สิทธิในรูปแบบส่วนแบ่งรายได้จากการ
ขายสือ่โฆษณาที่ได้รับตามสญัญา หรือค่าเช่ารายเดือนตามอตัราและระยะเวลาที่ตกลงกนั 

ระยะเวลาการให้บริการ ตัง้แต่ 2 – 15 ปี  

ทัง้นี  ้บริษัทฯ ได้รับสิทธิในการต่ออายุสญัญา  (Right of First Refusal) หากบริษัทฯ 
ประสงค์จะต่ออายสุญัญาออกไป   

หน้าท่ีและภาระผูกพัน 
ของบริษัทฯ 

 รับผิดชอบค่าภาษีป้ายโฆษณาที่เก่ียวข้องกบัสญัญาเช่า  

 ไม่โฆษณาภาพ/ข้อความอันเป็นสินค้าของคู่แข่งทางธุรกิจของผู้ ให้เช่า และต้องนํา
ตวัอย่างภาพและข้อความที่ลงโฆษณาสินค้าให้ผู้ ให้เช่าพิจารณาก่อนลงล่วงหน้าทุก
ครัง้ 

 รับผิดชอบทําประกนัภัยตลอดอายุสญัญาเช่า เพื่อคุ้มครองความเสียหายที่อาจเกิดมี
ขึน้ต่อทรัพย์สนิของผู้ให้เช่าหรือบคุคลใดโดยให้มีผลคุ้มครองตลอดระยะเวลาการเช่า 

 ในกรณีที่บริษัทฯ เป็นผู้จัดหาและติดตัง้จอ เมื่อสญัญาเช่าสิน้สดุลงไม่ว่ากรณีใดๆ ผู้
เช่าจะรือ้ถอนจอและโครงสร้างต่างๆ และขนย้ายทรัพย์สินและบริวารของผู้ เช่าออก
จากสถานที่เช่า และจะสง่มอบสถานที่เช่าคืนแก่ผู้ เช่าภายในระยะเวลาที่กําหนด ด้วย
ค่าใช้จ่ายของผู้ เช่าเอง 

การโอนสิทธิประโยชน์ตาม
สัญญา 

ผู้ เช่า/ผู้ รับสิทธิจะไม่สามารถให้ผู้ อื่นเช่าช่วง เว้นแต่ได้รับความยินยอมเป็นลายลกัษณ์
อกัษรจากผู้ให้เช่า/ผู้ให้สทิธิ 

การสิน้สุดสัญญา สญัญานีอ้าจสิน้สดุลงเมื่ออายสุญัญาสิน้สดุลงโดยไม่มีการแจ้งขอต่ออายุ/ขยายเวลา หรือ
โดยที่คู่สญัญาฝ่ายใดฝ่ายหนึง่กระทําการผิดสญัญา และไม่ดําเนินการแก้ไขเยียวยาข้อผิด
สญัญานัน้ให้เสร็จสิน้ภายในระยะเวลาที่กําหนด หรือคู่สัญญาทัง้สองฝ่ายตกลงกันเลิก
สญัญาเป็นลายลกัษณ์อกัษร หรือเมื่อผู้ให้เช่า/ผู้ให้สทิธิมีความจําเป็นต้องใช้สถานที่เช่า/ให้
สทิธิ โดยผู้ให้เช่า/ผู้ให้สทิธิจะแจ้งลว่งหน้าเป็นลายลกัษณ์อักษรตามระยะเวลาที่กําหนดไว้
ในสญัญา 
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4.3.3 สื่อโฆษณาภายในห้างสรรพสินค้า (In-Store/ In-Mall) 

คู่สัญญา ผู้ให้เช่า/ผู้ ให้สทิธิ: ผู้ประกอบการห้างสรรพสนิค้า  

ผู้ เช่า/ผู้ รับสทิธิ: บริษัทฯ 

ลักษณะของสัญญา ให้สิทธิเช่าพืน้ที่หรือสิทธิในการบริหารสื่อโฆษณาประชาสัมพันธ์ภายในห้างสรรพสินค้า 
เพื่อพฒันาสือ่โฆษณา และให้บริการเผยแพร่ หรือประชาสมัพนัธ์ หรือสง่เสริมการขาย 

อัตราค่าตอบแทน ผู้ เช่า/ผู้ รับสิทธิจะชําระค่าตอบแทนแก่ผู้ ให้เช่า/ผู้ ให้สิทธิเป็นส่วนแบ่งเวลาในการขายสื่อ
โฆษณา หรือค่าเช่ารายปีตามอตัราและระยะเวลาที่ตกลงกนั 

ระยะเวลาการให้บริการ 3 - 6 ปี 

ทัง้นี  ้บริษัทฯ ได้รับสิทธิในการต่ออายุสัญญา  (Right of First Refusal) หากบริษัทฯ 
ประสงค์จะต่ออายสุญัญาออกไป    

หน้าท่ีและภาระผูกพัน 
ของบริษัทฯ 

 รับผิดชอบค่าภาษีป้ายโฆษณาที่เก่ียวข้องกบัสญัญาเช่า  

 ไม่โฆษณาภาพ/ข้อความอันเป็นสินค้าของคู่แข่งทางธุรกิจของผู้ ให้เช่า และต้องนํา
ตัวอย่างภาพและข้อความที่ลงโฆษณาสินค้าให้ผู้ ให้เช่าพิจารณาก่อนลงล่วงหน้าทุก
ครัง้ 

 รับผิดชอบทําประกันภัยตลอดอายุสญัญาเช่า เพื่อคุ้มครองความเสียหายที่อาจเกิดมี
ขึน้ต่อทรัพย์สนิของผู้ให้เช่าหรือบคุคลใดโดยให้มีผลคุ้มครองตลอดระยะเวลาการเช่า 

 ในกรณีที่สญัญาสิน้สดุลงไม่ว่ากรณีใดๆ ผู้ เช่า/ผู้ รับสิทธิจะต้องส่งมอบสถานที่เช่าคืน
แก่ผู้ให้เช่า/ผู้ให้สทิธิภายในระยะเวลาที่กําหนด  

การโอนสิทธิประโยชน์
ตามสัญญา 

ผู้ เช่า/ผู้ รับสิทธิจะไม่สามารถให้ผู้ อื่นเช่าช่วง เว้นแต่ได้รับความยินยอมเป็นลายลักษณ์
อกัษรจากผู้ให้เช่า/ผู้ให้สทิธิ 

การสิน้สุดสัญญา สญัญานีอ้าจสิน้สดุลงเมื่ออายสุญัญาสิน้สดุลงโดยไม่มีการแจ้งขอต่ออายุ/ขยายเวลา หรือ
โดยที่คู่สญัญาฝ่ายใดฝ่ายหนึง่กระทําการผิดสญัญา และไม่ดําเนินการแก้ไขเยียวยาข้อผิด
สญัญานัน้ให้เสร็จสิน้ภายในระยะเวลาที่กําหนด หรือคู่สัญญาทัง้สองฝ่ายตกลงกันเลิก
สญัญาเป็นลายลกัษณ์อกัษร 

ทัง้นี ้ณ วนัที่ 31 ธันวาคม 2557  และ  2556 บริษัทฯ และบริษัทย่อยมีภาระผูกพันเก่ียวกับสญัญาเช่าดําเนินงานที่เก่ียวข้อง
กับการเช่าอาคารและเช่าพืน้ที่โฆษณาที่บอกเลิกไม่ได้ โดยมีจํานวนเงินขัน้ต่ํา ที่ต้องจ่ายรวม 4,290 ล้านบาทและ 3,322 
ล้านบาท ตามลาํดบั 
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4.4 สัญญากู้ยืมเงนิ 

ณ วนัที่ 31 ธันวาคม 2557 บริษัทฯ มีการเข้าทําสญัญากู้ ยืมเงินกับธนาคารพาณิชย์ จํานวน 2 แห่ง โดยมีรายละเอียดดงันี  ้
 
4.4.1 ธนาคารพาณิชย์แห่งที่ 1 

 
คู่สัญญา ผู้กู้ : บริษัทฯ                        

ผู้ให้กู้  : ธนาคารพาณิชย์แห่งที่ 1 

จ านวนเงนิสินเชื่อ วงเงินกู้ ยืมระยะยาวจํานวนรวม 83 ล้านบาท  

ระยะเวลาเงนิกู้และ
วันครบก าหนดการ
ช าระคืนเงนิกู้  

ผู้กู้จะต้องชําระหนีท้ัง้หมดตามสญัญาให้แก่ให้กู้ภายในกําหนดระยะเวลา 5 ปีนับแต่วันที่มีการเบิก
เงินกู้ครัง้แรก ทัง้นี ้สญัญาดงักลา่วจะครบกําหนดการชําระคืนเงินกู้ในปี 2560 

ดอกเบีย้และการ
ช าระคืน 

อตัราดอกเบีย้ร้อยละ MLR ต่อปี และชําระคืนเป็นงวดทุกเดือน ตามระยะเวลาและรายละเอียดที่
ตกลงกนัไว้ในสญัญา 

การช าระล่วงหน้า หากผู้กู้มีการชําระคืนเงินกู้ระยะยาว (ไม่ว่าทัง้หมดหรือบางส่วน) ก่อนถึงวันครบกําหนด ผู้กู้ตกลง
จะชําระค่าธรรมเนียมการชําระคืนเงินกู้ ก่อนครบกําหนดของจํานวนเงินกู้ ที่ชําระคืนก่อนครบ
กําหนด  ตามอตัราที่กําหนดไว้ในสญัญา  

หลักประกัน (1) การคํา้ประกนัของคณุปรินทร์ 
(2) การคํา้ประกนัโดยบญัชีเงินฝากธนาคารของคุณปรินทร์ 

ข้อตกลงอื่น -ไม่ม-ี 
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4.4.2 ธนาคารพาณิชย์แห่งที่ 2 
 

คู่สัญญา ผู้กู้ : บริษัทฯ 

ผู้ให้กู้  : ธนาคารพาณิชย์แห่งที่ 2 

จ านวนเงนิสินเชื่อ (1) วงเงินเบิกเกินบญัชีจํานวน 6 ล้านบาท  
(2) วงเงินกู้ ยืมระยะสัน้จํานวน 220 ล้านบาท และ 
(3) วงเงินกู้ ยืมระยะยาวจํานวน 1,199  ล้านบาท  
รวมเป็นวงเงินกู้ ยืมทัง้หมดจากผู้ให้กู้  จํานวน 1,425 ล้านบาท  

ระยะเวลาเงนิกู้และ
วันครบก าหนดการ
ช าระคืนเงนิกู้  

สาํหรับเงินกู้ ยืมระยะยาว ผู้กู้จะต้องชําระหนีท้ัง้หมดตามสญัญาให้แก่ให้กู้ภายในกําหนด
ระยะเวลา  
5 ปีนบัแต่วนัที่มีการเบิกเงินกู้ครัง้แรก ทัง้นี ้สญัญาดงักลา่วจะครบกําหนดการชําระคืนเงินกู้ตัง้แต่ 
ปี 2560 – 2563 ตามระยะเวลาและรายละเอียดที่ตกลงกนัไว้ในสญัญา 

ดอกเบีย้และการ
ช าระคืน 

(1) วงเงินเบิกเกินบญัชี อตัราดอกเบีย้ร้อยละ MOR ต่อปี  
(2) วงเงินกู้ ยืมระยะสัน้ ตัว๋สญัญาใช้เงิน อตัราดอกเบีย้ร้อยละ MLR – 2%  ต่อปี  
(3) วงเงินกู้ ยืมระยะยาว อัตราดอกเบีย้เงินฝากประจํา + ร้อยละ 1.5 และอัตราดอกเบีย้ MLR – 

2% หรือ MLR ต่อปี โดยชําระคืนเป็นงวดทุกเดือน ตามระยะเวลาและรายละเอียดที่ตกลงกัน
ไว้ในสญัญา 

การช าระล่วงหน้า หากผู้กู้มีการชําระคืนเงินกู้ระยะยาว (ไม่ว่าทัง้หมดหรือบางส่วน) ก่อนถึงวันครบกําหนด ผู้กู้ตกลง
จะชําระค่าธรรมเนียมการชําระคืนเงินกู้ ก่อนครบกําหนดของจํานวนเงินกู้ ที่ชําระคืนก่อนครบ
กําหนด  ตามอตัราที่กําหนดไว้ในสญัญา  

หลักประกัน (1) การจํานองที่ดินพร้อมสิง่ปลกูสร้างของคุณปรินทร์ 
(2) การคํา้ประกนัโดยคณุปรินทร์ 
(3) การคํา้ประกนัโดยบญัชีเงินฝากธนาคารของบริษัทฯ 

ข้อตกลงอื่น -ไม่ม-ี 
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4.5 เงนิลงทุนในหลักทรัพย์และนโยบายการลงทุน  

ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2557 บริษัทฯ และบริษัทย่อย มีเพียงเงินลงทุนในตราสารหนี ้คือ หุ้นกู้ ด้อยสิทธิของสถาบันการเงิน 
จํานวน 10.0 ล้านบาท หรือคิดเป็นร้อยละ 0.4 ของสนิทรัพย์รวม 

นโยบายการลงทนุในหลกัทรัพย์ 
บริษัทฯ และบริษัทย่อยเน้นการลงทนุในตราสารหนีห้รือตราสารทนุที่ให้ผลตอบแทนที่เหมาะสมกับระดับความเสี่ยง โดยการ
ลงทนุต้องผ่านการพิจารณาตามขอบเขตอํานาจการอนมุัติตามที่กําหนด ทัง้นี  ้ในทุกๆ ปี บริษัทฯ และบริษัทย่อยจะประเมิน
ข้อบ่งชีข้องการด้อยค่าเงินลงทนุในหลกัทรัพย์ หากพบข้อบ่งชีด้งักลา่ว บริษัทฯ และบริษัทย่อยจะรับรู้ผลขาดทุนจากการด้อย
ค่าของสนิทรัพย์ในงบกําไรขาดทนุ 
 
4.6 เงนิลงทุนในบริษัทย่อยและนโยบายการลงทุนและการควบคุมบริษัทย่อย  

 

ณ วนัที่ 31 ธันวาคม 2557 บริษัทฯ มีเงินลงทนุในบริษัทย่อย จํานวน 3 บริษัท โดยมีมูลค่าเงินลงทุนตามวิธีราคาทุน เท่ากับ 
364.9 ล้านบาท หรือคิดเป็นร้อยละ 15.0 ของสนิทรัพย์รวมตามงบการเงินเฉพาะกิจการ ดงัรายละเอียดต่อไปนี ้
 

บริษัท 
สัดส่วน 

การถือหุ้น 
(ร้อยละ) 

ทุนช าระแล้ว  
(ล้านบาท) 

เงินลงทุนตามวิธีราคาทุน  
(ล้านบาท) 

1 บริษัท เวอริซายน์ จํากดั 100.0  126.0 400.0 

2 บริษัท แอด คูซีน จํากดั 100.0  10.0 65.8 
3 บริษัท มาสเตอร์ สแตนดาร์ด ดิสเพลย์ จํากดั 100.0  12.0 80.0 
 รวม   148.0 545.8 
 หกั ค่าเผ่ือการด้อยค่าของเงินลงทนุ   (180.9) 
 รวมเงินลงทุนในบริษัทย่อย-สุทธิ   364.9 

 

นโยบายการลงทนุและการควบคมุบริษัทย่อย 
บริษัทฯ มีนโยบายการลงทนุในธุรกิจที่สนบัสนนุหรือเก่ียวเนื่องกับธุรกิจหลกัของบริษัทฯ ที่มีศักยภาพการเจริญเติบโต สร้าง
รายได้และผลกําไรให้กบักลุม่บริษัทฯ โดยโครงการลงทนุต้องผ่านการพิจารณาจากที่ประชุมคณะกรรมการบริษัท และ/หรือที่
ประชุมผู้ ถือหุ้นตามขอบเขตอํานาจการอนุมัติตามที่กําหนด สําหรับนโยบายการบริหารงานของบริษัทย่อยจะเป็นไปตาม
นโยบายของบริษัทฯ โดยบริษัทฯ จะสง่ตวัแทนเข้าเป็นกรรมการเพื่อร่วมในการบริหารงาน ทัง้นี ้การลงทุนจะเป็นไปได้ทัง้ใน
รูปแบบการลงทนุเองทัง้หมด การร่วมทุน หรือการลงทุนบางส่วน  อย่างไรก็ดี บริษัทฯ ไม่มีนโยบายที่จะลงทุนในบริษัทที่ไม่
สามารถสง่ตวัแทนไปเป็นกรรมการได้ 
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5.      ข้อพิพาททางกฎหมาย 

 
ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2557 บริษัทฯ และบริษัทย่อยไม่มีข้อพิพาททางกฎหมายที่อาจมีผลกระทบด้านลบต่อสินทรัพย์ของ
บริษัทฯ และบริษัทย่อยที่มีจํานวนสงูกว่าร้อยละ 5 ของส่วนของผู้ ถือหุ้น และไม่มีข้อพิพาททางกฎหมายที่กระทบต่อการ
ดําเนินธุรกิจของบริษัทฯ และบริษัทย่อย อย่างมีนยัสาํคญั 
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6.      ข้อมูลท่ัวไปและข้อมูลส าคัญอ่ืน 

 
6.1 ข้อมูลท่ัวไป 
6.1.1 ข้อมูลท่ัวไปของบริษัท แพลน บี มีเดีย จ ากัด (มหาชน) 

 

ชื่อบริษัท บริษัท แพลน บี มีเดีย จํากดั (มหาชน) 

ชื่อบริษัท (ภาษาองักฤษ) Plan B Media Public Company Limited 

ประเภทธุรกิจ ให้บริการและรับจ้างผลติสือ่โฆษณาภายนอกที่อยู่อาศัย (Out of 
Home Media) ประกอบด้วย สือ่โฆษณาบนระบบขนสง่มวลชน 
(Transit) สือ่โฆษณากลางแจ้ง (Outdoor) และสือ่โฆษณาภายใน
ห้างสรรพสนิค้า (In-Store/ In-Mall) 

เลขทะเบียนบริษัท 0105548035745 

ทนุจดทะเบียน 353,500,000.00 บาท 

จํานวนหุ้นจดทะเบียน (หุ้นสามัญ) 3,535,000,000 หุ้น 

ทนุจดทะเบียนชําระแล้ว 349,500,000.00 บาท 

จํานวนหุ้นจดทะเบียนชําระแล้ว (หุ้นสามญั) 3,495,000,000 หุ้น 

มลูค่าหุ้นที่ตราไว้ 0.10 บาท 

ที่ตัง้สาํนักงานใหญ่ 1213/420 ลาดพร้าว 94 ถนนศรีวรา หมู่บ้านทาวน์อินทาวน์ เขตวงั
ทองหลาง กรุงเทพมหานคร 

ที่ตัง้จดทะเบียน เลขที่ 298/64-65 ถนนพิษณโุลกแขวงสีแ่ยกมหานาค เขตดุสติ 
กรุงเทพมหานคร 

โทรศพัท์ (662) 530-8053-6 

โทรสาร (662) 530-8057 

Homepage www. planbmedia.co.th 

เลขานกุารบริษัท ชื่อ: นายเกษมศานต์ อิทธิธรรมวินิจ 
สถานที่ติดต่อ: 1213/420  ลาดพร้าว 94 ถนนศรีวรา หมู่บ้านทาวน์อิน
ทาวน์ เขตวงัทองหลาง กรุงเทพมหานคร 
โทรศพัท์: (662) 530-8053-6 #300 
โทรสาร: (662) 530-8057 
e-mail: kasemsan@planbmedia.co.th 

ฝ่ายนักลงทนุสมัพนัธ์ ชื่อ: นายประสงค์ จรุงเบญจธรรม 
สถานที่ติดต่อ: 1213/420  ลาดพร้าว 94 ถนนศรีวรา หมู่บ้านทาวน์อิน
ทาวน์ เขตวงัทองหลาง กรุงเทพมหานคร 
โทรศพัท์: (662) 530-8053-6 #201, (6689) 999-9199 
โทรสาร: (662) 530-8057 
e-mail: marketing@planbmedia.co.th 
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นายทะเบียนหลกัทรัพย์  บริษัท ศนูย์รับฝากหลกัทรัพย์ (ประเทศไทย) จํากดั 
62 อาคารตลาดหลกัทรัพย์แห่งประเทศไทย  
ถนนรัชดาภิเษก เขตคลองเตย กรุงเทพฯ 10110 
โทรศพัท์ : (662) 229-2800  
โทรสาร : (662) 359-1259 
TSD Call center: 0 2229-2888 
Website: http://www.tsd.co.th 
E-mail: TSDCallCenter@set.or.th 

ผู้สอบบัญชี บริษัท สาํนกังาน อีวาย จํากัด 
(เดิมช่ือบริษัท สาํนักงาน เอินส์ท แอนด์ ยงั จากดั) 
 ชัน้ 33 อาคารเลครัชดา 193/136-137 ถนนรัชดาภิเษก เขตคลองเตย 
กรุงเทพมหานคร 10110  
โทรศพัท์: (662) 264-0777  
โทรสาร: (662) 264-0789 ถงึ 90 
นางสาววิสสตุา จริยธนากร ผู้สอบบัญชีรับอนญุาต เลขทะเบียน 3853 
นายกฤษดา เลศิวนา ผู้สอบบัญชีรับอนญุาต เลขทะเบียน 4958 
นางสาวมณี รัตนบรรณกิจ ผู้สอบบญัชีรับอนุญาต เลขทะเบียน 5313 
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6.1.2 ข้อมูลของนิติบุคคลที่บริษัทฯถือหุ้นทัง้ทางตรงและทางอ้อม ตัง้แต่ร้อยละ 10 ขึน้ไป ของจ านวนหุ้นที่
จ าหน่ายได้แล้วทัง้หมด 
 

ล าดับ
ที่ 

ชื่อบริษัท/สถานที่ตัง้ ประเภทธุรกิจ 
ทุนช าระแล้ว 

(บาท) 

จ านวนหุ้นที่
จ าหน่ายได้
แล้วทัง้หมด 

(หุ้น) 

ชนิดของหุ้น 
การถอื
หุ้น 

(ร้อยละ) 

1. บริษัท เวอริซายน์ จ ากัด 
1213/420 ซอยลาดพร้าว 94 
แขวงพลบัพลา เขตวงั
ทองหลาง กรุงเทพมหานคร 
10310 
โทรศพัท์ : (662) 530-8053-6  
โทรสาร : (662) 530 8057 

การรับจ้างทํา
สือ่โฆษณาและ
ให้เช่าพืน้ที่
โฆษณา 

126,000,000 126,000,000 หุ้นสามัญ 100 

2. บริษัท แอด คูซีน จ ากัด
1213/420 ซอยลาดพร้าว 94 
แขวงพลบัพลา เขตวงั
ทองหลาง กรุงเทพมหานคร 
10310 
โทรศพัท์ : (662) 530-8053-6  
โทรสาร : (662) 530 8057 

การรับจ้างทํา
สือ่โฆษณาและ
ให้เช่าพืน้ที่
โฆษณา 

10,0000,000 10,0000,000 หุ้นสามัญ 100 

3. บริษัท มาสเตอร์ 
สแตนดาร์ด ดีสเพลย์ จ ากัด 
1213/420 ซอยลาดพร้าว 94 
แขวงพลบัพลา เขตวงั
ทองหลาง กรุงเทพมหานคร 
10310 
โทรศพัท์ : (662) 530-8053-6  
โทรสาร : (662) 530 8057 

การรับจ้างทํา
สือ่โฆษณาและ
ให้เช่าพืน้ที่
โฆษณา 

12,000,000 12,000,000 หุ้นสามัญ 100 
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6.2 โครงการในอนาคต 
 
บริษัทฯ มีแผนในการขยายธุรกิจทัง้ในระยะสัน้และระยะกลางที่สอดคล้องกับกลยุทธ์ของบริษัทฯ โดยโครงการในอนาคตที่
สําคัญของบริษัทฯ นัน้จะมุ่งเน้นการต่อยอดจากจุดแข็งที่บริษัทฯ มีอยู่ เช่น ความหลากหลายและคุณภาพสินค้าในระดับ
มาตรฐานสงูของบริษัทฯ ประสบการณ์ ความชํานาญของผู้ บริหารและทีมงาน ตราสินค้า ความสามารถในการแข่งขันใน
อตุสาหกรรมสื่อของบริษัทฯ และพันธมิตรทางธุรกิจ ซึ่งทําให้บริษัทฯ อยู่ในสถานะที่พร้อมในการขยายธุรกิจทัง้ในประเทศ
และในภูมิภาค เป็นต้น โดยบริษัทฯ มีเป้าหมายที่จะเป็นผู้นําในธุรกิจให้บริการสือ่โฆษณาภายนอกที่อยู่อาศัย (Out of Home 
Media) และสามารถตอบสนองความต้องการของลกูค้าด้วยนวัตกรรมใหม่ๆ เพื่อการสร้างสรรค์และนําเสนอสื่อโฆษณาที่มี
เทคโนโลยีลา่สดุให้กบัลกูค้าของบริษัทฯ โดยรายละเอียดโครงการในอนาคตของบริษัทฯ ในช่วงระยะเวลา 1 ถงึ 2 ปี มีดงันี ้
 
6.2.1 สื่อโฆษณาดิจติอล (Digital Out of Home Media)  

เพื่อให้สอดคล้องกับกลยุทธ์และทิศทางการดําเนินธุรกิจ ในการเป็นผู้ ให้บริการสื่อดิจิตอลภายนอกที่อยู่อาศัยชัน้นําของ
ประเทศ (Digital Out of Home) บริษัทฯ  จึงได้ดําเนินการสรรหา และ/หรือ ได้มาซึ่งสญัญาเช่าสถานที่ติดตัง้สื่อโฆษณา
ดิจิตอลเพิ่มเติมในพืน้ที่ที่มีศักยภาพ ทัง้ในกรุงเทพฯ  ปริมณฑล และหัวเมืองใหญ่ โดยบริษัทฯ ได้ดําเนินการคัดเลือกพืน้ที่
ดงักลา่วอย่างรอบคอบ เพื่อขยายเครือข่ายสือ่โฆษณาของบริษัทฯ ให้ครอบคลมุมากย่ิงขึน้ รวมทัง้เพิ่มความสามารถในการ
เข้าถึงผู้ รับชมสื่อดิจิตอลของบริษัทฯ สร้างข้อได้เปรียบทางการแข่งขันทัง้ในด้านเครือข่ายและการนําเสนอสื่อโฆษณา 
นอกจากนี ้บริษัทฯ จะนําเอานวัตกรรมใหม่ๆ มาใช้ในการนําเสนอสื่อโฆษณาดิจิตอลเหล่านี ้เพื่อส่งเสริมภาพลกัษณ์ความ
เป็นผู้นําของอตุสาหกรรมของบริษัทฯ ที่แตกต่างจากคู่แข่ง  
 
นอกจากการจดัหาสือ่โฆษณาดิจิตอลดงักลา่วแล้ว บริษัทฯ ได้มีการวางแผนที่จะเปลี่ยนสื่อโฆษณาภาพนิ่งเป็นสื่อดิจิตอล ซึ่ง
จะสามารถเพิ่มรายได้สือ่โฆษณาของบริษัทฯ และที่สําคัญยังเป็นการเพิ่มทางเลือก และประสิทธิภาพ ของพืน้ที่โฆษณาใน
ตําแหน่งนัน้ๆ ให้แก่ผู้ใช้บริการสือ่อีกด้วย 
 
ด้วยประสบการณ์และผลงานที่เป็นที่ยอมรับจากลกูค้าผู้ใช้บริการสือ่และผู้ให้เช่าพืน้ที่ ทําให้บริษัทฯ ได้รับโอกาสทางธุรกิจใน
การขยายสือ่ดิจิตอลและสือ่อื่นๆ มาอย่างต่อเนื่อง เสมอมา  
 
อย่างไรก็ดี บริษัทฯ ยังคงประเมินโอกาสทางธุรกิจใหม่ๆ นอกเหนือจากสื่อที่มีอยู่อย่างรัดกุมและต่อเนื่องตามนโยบายการ
ลงทนุของบริษัทฯ 
ทัง้นี  ้ณ ปัจจุบัน บริษัทฯ ได้มีการขยายการให้บริการสื่อโฆษณาดิจิตอลเพิ่มมากขึน้ เช่น บริษัทฯ ขยายการให้บริการสื่อ
โฆษณาดิจิตอลทัง้ภายนอกและในห้างสรรพสินค้าเพิ่มมากขึน้ โดยบริษัทฯ ไ ด้เข้าทําสัญญาให้บริการบริหารสื่อดิจิตอล
ทัง้หมดจํานวน 71 จอ ภายในห้างสรรพสินค้าสยามพารากอน  (โครงการ Siam Paragon Indoor) โดยคาดว่าใช้เงินลงทุน
ประมาณ 20 ล้านบาท และคาดว่าจะเร่ิมให้บริการได้ภายในปี 2558 นอกจากนีบ้ริษัทฯ ยังได้เข้าทําสญัญาให้บริการบริหาร
สื่อดิจิตอลทัง้หมด ภายนอกห้างสรรพสินค้าเอ็มโพเรียม (โครงการ Emporium Outdoor) และเอ็มควอเทียร์ (โครงการ 
Emquatier Outdoor) โดยคาดว่าใช้เงินลงทุนประมาณ 25 ล้านบาท และ 60 ล้านบาท ตามลําดับ โดยคาดว่าจะเร่ิม
ให้บริการได้ภายในปี 2558 เป็นต้น 
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โครงการ Siam Paragon Indoor 

 

โครงการ Emporium Outdoor 

 

โครงการ Emquatier Outdoor 

6.2.2 สื่อโฆษณาแบบภาพน่ิง  

ถงึแม้ว่า บริษัทฯ มีแผนที่จะเปลีย่นสือ่โฆษณาแบบภาพนิ่งเดิมบางส่วนเป็นสื่อดิจิตอล แต่จะเปลี่ยนเฉพาะจุดที่มีศักยภาพ
หรือเหมาะสมกบัสือ่ประเภทดิจิตอลเท่านัน้  โดยบริษัทฯ ยงัให้ความสาํคญักับสื่อโฆษณาแบบภาพนิ่ง ด้วยแผนที่จะเน้นการ
ขยายสือ่โฆษณากลางแจ้งบริเวณริมถนนเส้นทางหลกัทัว่ประเทศ  บนทางด่วน และ/หรือ สื่อโฆษณาภายในห้างสรรพสินค้า 
เพื่อขยายเครือข่ายสือ่โฆษณาของบริษัทฯ ให้ครอบคลมุมากย่ิงขึน้  
 
โดยพืน้ที่สื่อใหม่ๆ จะเลือกพืน้ที่ที่เป็นจุดสําคัญในการเดินทางสญัจร และ/หรือ เป็นจุดยุทธศาสตร์ที่กําลงัมีการพัฒนาใน
อนาคตอนัใกล้ โดยจะต้องเป็นพืน้ที่ที่ผ่านสายตาผู้บริโภคจํานวนมาก และเป็นพืน้ที่ติดตัง้เป็นจุดดึงดูดความสนใจที่โดดเด่น
มากที่สดุในบริเวณดงักลา่ว ครอบคลมุช่วงอาย ุช่วงรายได้ และรูปแบบการใช้ชีวิตของกลุ่มผู้ รับชม ที่หลากหลาย รวมทัง้การ
นํานวตักรรมการนําเสนอ ออกแบบและติดตัง้แสงส ีหรือ รูปแบบการนําเสนอที่แตกต่างบนสื่อโฆษณาภาพนิ่งเพื่อสร้างความ
โดดเด่นและเน้นจดุขายของผลติภัณฑ์นัน้ๆ เพื่อดงึดดูสายตาลกูค้าเป้าหมาย และเพื่อความคุ้มค่าทางการลงทุนของเจ้าของ
สนิค้าและบริการ  
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ทัง้นี  ้ณ ปัจจุบัน บริษัทฯ ได้มีการเข้าทําสัญญากับการทางพิเศษแห่งประเทศไทย และบริษัท ทางด่วน กรุงเทพ จํากัด
(มหาชน) เพื่อให้บริการป้ายรายงานสภาพการจราจรบนทางด่วนจํานวน 8 จุด และป้ายประชาสัมพันธ์บริเวณโครงสร้าง
คอนกรีตกนัตกจํานวน 21 จดุ (โครงการ Barrier) โดยคาดว่าใช้เงินลงทุนประมาณ 40 ล้านบาท และคาดว่าจะเร่ิมให้บริการ
ได้ภายในเดือนกมุภาพนัธ์ 2558 

 
โครงการ Flyover 2.0 

สือ่โฆษณาบริเวณโครงสร้างคอนกรีตกนัตก 

 
โครงการ Barrier  

ให้บริการป้ายรายงานสภาพการจราจรบนทางด่วน 

6.2.3 โครงการผสานเทคโนโลยีท่ีทันสมัยสู่สื่อป้ายโฆษณาภายนอกท่ีอยู่อาศัย 
 

บริษัทฯ มีแผนที่จะผสานเทคโนโลยีที่ทันสมัยสู่สื่อป้ายโฆษณาภายนอกที่อยู่อาศัยของบริษัทฯ เพื่อเพิ่มมูลค่าให้สื่อป้าย
โฆษณาภายนอกที่อยู่อาศยัของบริษัทฯ โดยสามารถตอบโจทย์ความต้องการของลกูค้าและกลุ่มเป้าหมายที่เปลี่ยนแปลงไป
ตลอดเวลา รวมถงึขยายฐาน/เข้าถงึลกูค้าและกลุม่ผู้ชมเป้าหมายได้เพิ่มมากขึน้ด้วยเทคโนโลยีและนวัตกรรมที่ทันสมัย ไม่ว่า
จะเป็น การนําสือ่ออนไลน์มาผสมผสานกบัสือ่ป้ายโฆษณาภายนอกที่อยู่อาศยั การเพิ่มเติมระบบการจราจรอัจฉริยะเข้าไปใน
ป้ายโฆษณา การเพิ่มจํานวนป้ายโฆษณาที่สามารถโต้ตอบและสือ่สารกบัผู้ ใช้งานเพิ่มมากขึน้  
นอกจากการเพิ่มเติมระบบการจราจรอจัฉริยะเข้าไปในป้ายโฆษณาแล้ว บริษัทฯ ยงัได้ดําเนินการร่วมกับการทางพิเศษฯ และ 
BECL โดยเพิ่มการแสดงผลการคํานวณระยะเวลาการเดินทางโดยประมาณในป้ายรายงานสภาพการจราจรอัจฉริยะบริเวณ
ด่านเก็บค่าผ่านทางบนทางด่วน จํานวนเพิ่มอีก 25  ป้าย (โครงการ Gateway Billboard Phase 2) เพื่อเป็นข้อมูลให้แก่ผู้ขับขี่
และผู้ใช้ทาง  โดยคาดว่าใช้เงินลงทนุประมาณ 55 ล้านบาท และคาดว่าจะเร่ิมให้บริการได้ภายในเดือนเมษายน 2558  โดย
ป้ายบางสว่นที่เพิ่มเติมจะเป็นพืน้ที่โฆษณาที่เพิ่มรายได้ให้แก่บริษัทฯ 
 

 

โครงการ Gateway Billboard Phase 2 

 

โครงการ Gateway Billboard Phase 2 
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บริษัทฯ ยงัได้มีแผนที่จะติดตัง้ระบบการเชื่อมต่ออินเทอร์เน็ตแบบไร้สาย ( Wi-Fi) บนรถโดยสารประจําทางปรับอากาศของ 
ขสมก. (โครงการ Wi-Fi) เพื่อให้บริการแก่ผู้ใช้บริการรถประจําทางปรับอากาศโดยไม่คิดค่าใช้จ่ายในการเชื่อมต่อ Wi-Fi โดย
จะแสดงการโฆษณาประชาสัมพันธ์หน้าจออุปกรณ์ที่ผู้ ใช้บริการรถประจําทางปรับอากาศใช้ในการเชื่อมต่อ Wi-Fi บนรถ
ประจําทางปรับอากาศ โดยคาดว่าใช้เงินลงทนุประมาณ 17 ล้านบาท และคาดว่าจะเร่ิมให้บริการได้ จํานวน 500 คัน ภายใน
เดือนธันวาคม 2558 และขยายจํานวนในปีต่อต่อไป   

  

  

โครงการ Wi-Fi 

นอกจากนี ้บริษัทฯ ได้มีการเพิ่มการผสานเครือข่ายสือ่ป้ายโฆษณาภายนอกที่อยู่อาศยัที่บริษัทฯ มีกับสื่อใหม่ที่สามารถวัดผล
การเข้าถึงสื่อของผู้ รับชมได้อย่างถูกต้องแม่นยํา โดยบริษัทฯ ได้ร่วมทําสัญญากับ บริษัท ฟอร์ท สมาร์ท เซอร์วิส จํากัด 
(มหาชน) (“FSMART”) ในการให้บริการโฆษณาประชาสมัพันธ์ผ่านตู้ เติมเงินออนไลน์บุญเติม (“ตู้บุญเติม”) ที่ปัจจุบันมี
จํานวน 40,000 ตู้  ติดตัง้อยู่ตามสถานที่ต่างๆ ทั่วประเทศ อาทิเช่น ร้านสะดวกซือ้ ห้างสรรพสินค้า จุดขนส่งมวลชน สถานี
รถไฟฟ้า อาคารสํานักงานและโรงงาน สถานที่ศึกษา ทั่วประเทศ เพื่อให้บ ริการแก่ลกูค้าที่ต้องการเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายทั่ว
ประเทศ เพื่อเป็นการต่อยอดธุรกิจ โดยการโฆษณาประชาสมัพันธ์ผ่านตู้บุญเติม สามารถแบ่งออกเป็น 2 ส่วน ได้แก่ การ
ประชาสมัพันธ์บนตัวเคร่ือง หรือขาตัง้ตู้ เติมเงิน หรือที่เรียกว่า Static Media โดยผู้ ใช้บริการและประชาชนทั่วไปสามารถ
มองเห็นการโฆษณาประชาสมัพนัธ์สนิค้าได้ทุกที่ที่มีตู้บุญเติมให้บริการ ส่วนที่สอง คือ การโฆษณาประชาสมัพันธ์หน้าจอตู้
บุญเติม เช่นเดียวกับการโฆษณาผ่านตู้ เอทีเอ็มของธนาคารที่เรียกว่า Digital Media ซึ่งมีอยู่หลาย Solution ในการ
ตอบสนองโจทย์ที่เจ้าของสินค้าต้องการ โดยในปัจจุบันมีผู้ ใช้บริการตู้บุญเติมทั่วประเทศไม่น้อยกว่า 1 ล้านรายต่อวัน โดย
การทําสญัญาดงักลา่วบริษัทฯ ไม่ต้องใช้เงินลงทนุใดๆ  โดยบริษัทฯ มีหน้าที่จดัหาลกูค้าและได้รับผลตอบแทนในรูปแบบส่วน
แบ่งรายได้ โดยคาดว่าจะเร่ิมให้บริการดงักลา่วได้ภายในปี 2558   
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โครงการตู้บญุเติมในรูปแบบ Static และ Digital Media 

6.2.4 โครงการขยายสื่อโฆษณาสู่หัวเมืองหลักต่างๆ ของไทย และ ขยายการด าเนินธุรกิจสู่ประเทศอ่ืนในภูมิภาค
อาเซียน ในอนาคต 

ตามที่บริษัทฯ มี Emtek Group ซึง่เป็นผู้ ถือหุ้นใหญ่เชิงกลยทุธ์เข้ามาเป็นพนัธมิตรทางธุรกิจนัน้  ให้ความสําคัญกับการรักษา
ข้อได้เปรียบทางการแข่งขนั โดยเน้นการใช้จดุแข็งที่บริษัทฯ มี บริษัทฯ ได้เลง็เห็นถงึศกัยภาพในการขยายธุรกิจสู่หัวเมืองหลกั
ต่างๆ ของไทย และ ขยายการดําเนินธุรกิจสู่ประเทศอื่นในภูมิภาคอาเซียน ในอนาคต โดยดึงเอาจุดแข็งของบริษัทฯ และ
พนัธมิตรมาใช้ในการขยายธุรกิจ  
 
ทัง้นี ้ณ ปัจจบุนั บริษัทฯ ได้มีการเข้าทําสญัญากบัเทศบาลนครอดุรธานี เพื่อให้บริการป้ายโฆษณาประชาสมัพันธ์แบบกล่อง
ไฟจํานวน 100 จุด และป้ายโฆษณารูปแบบ Metro Poster จํานวน 10 ป้าย (โครงการ Nationwide) ในบริเวณจุดสําคัญ
ต่างๆ ของจงัหวดัอดุรธานี โดยคาดว่าใช้เงินลงทนุประมาณ 20 ล้านบาท และคาดว่าจะเร่ิมให้บริการได้ภายในเดือนมิถุนายน 
2558 

 

โครงการ Nationwide 

อนึง่ การลงทนุในแต่ละโครงการจะคํานงึถงึผลตอบแทนของผู้ ถือหุ้นเป็นสาํคญั 

 


