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นโยบายและภาพรวมการประกอบธรุกิจ I 

บรษิัท มาสเตอร์คูล อนิเตอร์เนชัน่แนล จ ากดั (มหาชน) (“บรษิทัฯ”) มชีื่อภาษาองักฤษคอื Masterkool International Public 
Company Limited ด าเนินธุรกจิหลกัโดยการจดัหาและจดัจ าหน่ายผลติภณัฑ์ท าความเยน็ ไดแ้ก่ พดัลมไอเยน็ พดัลมไอน ้า และพดัลม
อุตสาหกรรม ภายใต้ตราสนิค้า “MASTERKOOL” และ “CoolTop” รวมถึงให้บรกิารเช่าใช้ผลติภณัฑ์ดงักล่าวส าหรบัการจดักจิกรรม
กลางแจง้ และใหบ้รกิารออกแบบตดิตัง้ระบบระบายความรอ้นภายในอาคารโรงงานหรอืคลงัสนิคา้ รวมถงึใหบ้รกิารรบัประกนั บ ารุงรกัษา
ภายหลงัการขายหรอืตดิตัง้ บรษิทัฯ เขา้จดทะเบยีนในตลาดหลกัทรพัยต์ัง้แต่เมือ่วนัที ่23 กนัยายน 2558 ดว้ยรหสัหลกัทรพัย์ KOOL 

นอกจากนี้ บรษิทัฯ มบีรษิทัย่อย 1 แห่ง คอื บรษิทั อนิโนว ์กรนี โซลชู ัน่ จ ากดั (“บรษิทัย่อย” หรอื “Ingreen”) ซึง่บรษิทัฯ มสีดัส่วน
การถอืหุน้ใน Ingreen รอ้ยละ 99.98 ด าเนินธุรกจิเป็นผูจ้ าหน่ายและใหบ้รกิารระบบโอโซน ซึ่งสามารถประยุกต์ใชง้านไดห้ลากหลาย เช่น 
ใชก้บัระบบท าความเย็นภายในอาคาร ใชก้บัระบบซกัผา้ เพื่อช่วยเพิม่ประสทิธภิาพ ประหยดัพลงังาน และลดการใช้สารเคม ีและใชก้บั
ระบบน ้าประปาเพือ่ช่วยลดสารประกอบอนิทรยีใ์นน ้าทีเ่ป็นสาเหตุหนึ่งของการเกดิสารก่อมะเรง็ดว้ย 

บรษิัทฯ เป็นรายแรกที่นับได้ว่าเป็นผู้รเิริม่อุตสาหกรรมเกี่ยวกบัผลติภณัฑ์ท าความเย็นโดยใช้เทคโนโลยกีารระเหยตวัของน ้า
น าเสนอต่อผูบ้รโิภค สอดคลอ้งกบัสโลแกนทีว่่า “มาสเตอรค์ลูผูน้ าตวัจริง ความเยน็ยคุใหม่”  

แมว้่าผลการด าเนินงานในปี 2560 ไมเ่ป็นไปตามทีค่าดไว ้แต่เมือ่เปรยีบเทยีบกบัโอกาสในการขยายตวัของตลาดแลว้ บรษิทัฯ เหน็
ถงึโอกาสในการเตบิโตไดอ้กีมาก และเพือ่เป็นทศิทางในการด าเนินธุรกจิ บรษิทัฯ ได้จดัท าแผนกลยุทธ์ระยะ 4 ปี ระหว่างพ.ศ. 2560-2563 
(2017-2020) และน าไปเป็นแนวทางในการจดัท าแผนธุรกจิ ประจ าปี 2561 (2018) โดยการวเิคราะห์ในปัจจยัแวดลอ้มทีส่ าคญั ทัง้ภายใน
และภายนอก เช่น ระบบการด าเนินงานทีต่อ้งปรบัปรุงใหร้องรบัการขยายตวัของธุรกจิ ขอ้จ ากดัในลกัษณะของธุรกจิทีเ่ป็นฤดูกาล เป็นต้น 
ซึง่น าไปสู่เป้าหมายหรอืกลยุทธใ์นการด าเนินธุรกจิในภาพรวม ดงันี้ 

 
1.1 วิสยัทศัน์ วตัถปุระสงค ์เป้าหมาย หรอืกลยุทธใ์นการด าเนินธรุกิจ 
 
วิสยัทศัน์ 
 

เราคอื ผูน้ านวตักรรมดา้นผลติภณัฑแ์ละบรกิาร 

แกปั้ญหาอากาศรอ้น ประหยดัพลงังาน อนุรกัษ์

สิง่แวดลอ้ม ตอบสนองทุกความตอ้งการของลกูคา้ 

สู่มาตรฐานสากล เพือ่ความเป็นอยู่ทีด่ขีอง

ครอบครวัมาสเตอรค์ลูทุกคน 

พนัธกิจ 
 

มาสเตอรค์ลู องคก์รนวตักรรม สรา้งสรรคค์ุณภาพ 

เพือ่ความสุขของครอบครวัมาสเตอรค์ลู 

 

เป้าหมายในการด าเนินธรุกิจ  

บรษิัทฯ ก าหนดเป้าหมายดา้นการเงนิ เป็นรายไดข้องกลุ่มธุรกจิ (บมจ.มาสเตอร์คูลฯ และบรษิทัย่อย) ในปี 2561 (2018) โดย
คาดหวงัอตัราการเตบิโตเพิม่ขึน้จากปี  2560 ประมาณรอ้ยละ 25 หรอืมลูค่ายอดขายทีค่าดหวงั 700 ลา้นบาท และบรษิทัฯ ไดว้างเป้าหมาย
ก าไรสุทธไิวไ้มน้่อยกว่ารอ้ยละ 5 เมือ่เทยีบกบัยอดขาย สดัส่วนของรายไดห้ลกัมาจากกลุ่มตลาดหลกั 3 กลุ่ม ดงันี้ 

• กลุ่มลกูคา้รายย่อย (หา้งคา้ปลกี ตวัแทนจ าหน่าย และออนไลน์) รอ้ยละ 50 

• กลุ่มธุรกจิต่างประเทศ รอ้ยละ 30 

• กลุ่มลกูคา้รายองคก์ร รอ้ยละ 20 

นอกจากเป้าหมายดา้นการเงนิแลว้ บรษิทัฯยงัมเีป้าหมายในดา้นความพงึพอในของลกูคา้ทีก่ าหนดไวเ้ป็นเป้าหมายขององคก์รดว้ย 

กลยทุธ์หลกัในการด าเนินธรุกิจ 

ด้านการตลาด  

บรษิทัฯ มแีผนในการสรา้ง Brand Masterkool ใหเ้ป็นทีรู่จ้กั จดจ า เป็น Top of Mind Brand เพื่อน าไปสู่ยอดขาย โดยการท า
การตลาดแบบผสมผสาน ทัง้การโฆษณาแบบ Above the line ผ่านวทิยุและโทรทศัน์ และการประชาสมัพนัธ์แบบ Below the line อย่าง
ต่อเนื่อง เช่น การโปรโมทการตลาดผ่านออนไลน์ เพื่อชูภาพลกัษณ์ขององค์กร (Corporate Branding) ทีเ่น้นความเป็นผูน้ าในดา้นต่างๆ 



12 แบบแสดงรายการข้อมลูประจ าปี 2560  
 

ภายใตส้โลแกน “ผูน้ าตวัจริง ความเยน็ยคุใหม่”  และภาพลกัษณ์ของผลติภณัฑ ์(Product Branding) ซึง่มจีุดเด่นในประสทิธภิาพการท า
ความเยน็และประหยดัพลงังาน ในฐานะผลติภณัฑท์างเลอืกใหมข่องความเยน็สบายภายใตส้โลแกน “เยน็ได้ใจ ประหยดัได้จริง”          

ด้านสินค้า 

บรษิทัฯยงัคงเน้นความเป็นองคก์รนวตักรรมในการปรบัปรุงและพฒันาผลติภณัฑ์อย่างต่อเนื่อง ซึ่งเป้าหมายการด าเนินงานนี้เพื่อ
ตอบสนองความพงึพอใจของลกูคา้ทีบ่รษิทัฯ ไดร้วบรวมความเหน็จากผลส ารวจความพงึพอใจของลูกคา้หลงัการขายและการบรกิาร  และ
ส าหรบัปี 2561 นอกจากบรษิทัฯ เน้นวจิยัและพฒันาเพือ่ประสทิธภิาพของผลติภณัฑแ์ลว้ ยงัเน้นการตอบโจทยค์วามรูส้กึของลกูคา้ดว้ยการ
ออกแบบรปูลกัษณ์ใน Theme: Simple & Clean ทีเ่รยีบงา่ย ดสูบายตา มรีสนิยม  พรอ้มเพิม่ฟังกช์ ัน่ทีเ่ป็นประโยชน์อกีดว้ยในบางรุ่น  

ส าหรบัช่วงนอกฤดูกาลซึ่งเป็นช่วงไตรมาส 3 และไตรมาส 4 ของปี บรษิัทฯ วางแผนให้มสีนิค้าที่ไม่ติดในเรื่องฤดูกาลเขา้มา
จ าหน่าย ซึง่แผนดงักล่าวไดเ้ลือ่นมาจากปี 2560 เนื่องจากสถานการณ์ภาพรวมของตลาดไมเ่อื้ออ านวย 

ด้านช่องทางการขาย 

บรษิทัฯ ยงัคงเน้นในตลาด 3 กลุ่มหลกั คอื กลุ่มลูกคา้รายย่อย กลุ่มธุรกจิต่างประเทศ และกลุ่มลูกคา้รายองค์กร ซึ่งจากสดัส่วน
ของรายไดท้ีค่าดหวงัตามทีไ่ดอ้ธบิายขา้งตน้แลว้นัน้ รายไดส้่วนใหญ่มาจากกลุ่มลกูคา้รายย่อย ซึง่ในปี 2561 บรษิทัเน้นการเปิดจุดขายตาม
สาขาทีค่ดัเลอืกในเชงิคุณภาพ ไมเ่น้นในเชงิปรมิาณ จงึคาดว่าปี 2561 นี้จะเปิดจุดขายโมเดริน์เทรดราว 260 แห่ง  

ส าหรบักลุ่มธุรกจิต่างประเทศ บรษิทัฯ มแีผนในการเปิดตลาดซกีโลกใต้อย่างจรงิจงัเพื่อเป็นรายไดใ้นช่วงนอกฤดูกาลของประเทศ
ไทย เช่นเดยีวกนักบัช่องทางขายกลุ่มลกูคา้รายองคก์รทีบ่รษิทัฯ เน้นขยายฐานตลาดเพือ่เป็นช่องทางทีท่ ารายไดส้ม ่าเสมออย่างต่อเนื่องใน
ตลอดทัง้ปี 

ด้านบคุลากร  

บรษิัทฯ มแีผนการพฒันาทัง้ในด้านทกัษะความรู้ และแผนพฒันาสุขภาวะตามแนวทางองค์กรสุขภาวะของส านักงานกองทุน
สนับสนุนการสรา้งเสรมิสุขภาพ (สสส.) ภายใต้ค่านิยมหลกั “มุ่งมัน่ พฒันา ด้วยใจ” โดยมคีวามตัง้ใจในการให้เกดิผลลพัธ์ระยะยาว คอื 
ความผกูพนัของพนกังานต่อองคก์ร (Employee Engagement) เพือ่การเตบิโตอย่างยัง่ยนืของบรษิทัฯ ต่อไป  

 
1.2 การเปล่ียนแปลงและพฒันาการท่ีส าคญั 
 

ปี 2545 - ปี 2553 
 

 

 
 

บรษิทั มาสเตอรค์ลู อนิเตอรเ์นชัน่แนล จ ากดั (“บรษิทัฯ”) เริม่จดัตัง้ขึน้เมือ่วนัที ่3 มถุินายน 2545 โดยนายนพชยั 
วรีะมาน และกลุ่มเพื่อน   ดว้ยทุนจดทะเบยีนเริม่ต้น 2,000,000 บาท   แบ่งเป็นหุน้สามญัจ านวน 200,000 หุน้  
มลูค่าทีต่ราไวหุ้น้ละ 10 บาท เพื่อประกอบธุรกจิผลติและจ าหน่ายพดัลมไอน ้า โดยบรษิทัฯ เป็นรายแรกทีม่กีาร
วจิยัและพฒันาพดัลมไอน ้า เพื่อใชใ้นการแกปั้ญหาอากาศรอ้นในสถานทีท่ีไ่ม่สามารถตดิตัง้เครื่องปรบัอากาศได้  
บรษิทัฯ เพิม่ทุนจดทะเบยีนอีก 4 ครัง้จาก 2,000,000 บาท เป็น 44,400,000 บาทในปี 2552 แบ่งเป็นหุน้สามญั
จ านวน 4,440,000 หุน้ มลูค่าทีต่ราไวหุ้น้ละ 10 บาท โดยเสนอขายหุน้และจดัสรรใหแ้ก่ผูถ้อืหุน้เดมิ เพื่อรองรบั
การขยายตวัทางธุรกจิของบรษิทัฯ โดยทีก่ารเพิม่ทุนครัง้ที ่4 บรษิทัฯ ไดเ้สนอขายและจดัสรรหุน้เพิม่ทุนบางส่วน
จ านวน 440,000 หุน้ ใหก้บับรษิัทร่วมทุน เค-เอสเอ็มอ ีจ ากดั (“K-SME”) ในราคาหุน้ละ 20 บาท (มลูค่าทีต่ราไว้
หุน้ละ 10 บาท)  

ปี 2551 บรษิทัฯ ไดร้บัรางวลั PM Award ประจ าปี 2551 (Prime Minister’s Export Award 2008) ประเภทใชต้ราสนิคา้
ตวัเอง (Thai-Owned Brand) 

ปี 2552 บรษิัทฯ และผู้ถือหุ้นของบรษิัทฯ 3 รายร่วมลงนามในสญัญาร่วมลงทุนและสญัญาระหว่างผู้ถือหุ้นกบั K-SME 
นอกจากนี้ บรษิทัฯ ไดเ้ริม่ทดลองน าเขา้พดัลมไอเยน็ซึง่เป็นผลติภณัฑใ์หมม่าจ าหน่ายภายในประเทศ 

ปี 2554 บรษิทัฯ ร่วมก่อตัง้บรษิทั อนิโนว ์กรนี โซลูชัน่ จ ากดั (“Ingreen”) กบับุคลทีไ่ม่เกีย่วขอ้งกนั   ดว้ยทุนจดทะเบยีน
เริม่แรก 1,000,000 บาท จ านวน 10,000 หุน้ มลูค่าทีต่ราไวหุ้น้ละ 100 บาท โดยบรษิทัฯ ถอืหุน้ในสดัส่วนรอ้ยละ 
49.99 เพือ่ด าเนินธุรกจิเกีย่วกบัผลติภณัฑโ์อโซน 
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ปี 2556 

 

บรษิทัฯ เพิม่ทุนจดทะเบยีนครัง้ที ่5 จาก 44,400,000 บาท แบ่งเป็นหุน้สามญัจ านวน 4,440,000 หุน้ มลูค่าทีต่รา
ไวหุ้น้ละ 10 บาท เป็น 70,000,000 บาท แบ่งเป็นหุน้สามญัจ านวน 7,000,000 หุน้ มลูค่าทีต่ราไวหุ้น้ละ 10 บาท 
โดยเสนอขายหุน้และจดัสรรใหแ้ก่ผูถ้อืหุน้เดมิ กรรมการ ผูบ้รหิารและพนักงานบางส่วนทีร่าคาตามมลูค่าทีต่ราไว้
หุน้ละ 10 บาท 
บรษิทัฯ ซื้อหุน้ Ingreen เพิม่จากผูถ้อืหุน้เดมิทีไ่ม่ใช่บุคคลทีเ่กีย่วขอ้งกนัจ านวน 5,000 หุน้ มลูค่าทีต่ราไวหุ้น้ละ 
100 บาท ทีร่าคาตามมลูค่าทางบญัชขีอง Ingreen ณ ขณะนัน้ ส่งผลใหบ้รษิทัฯ มสีดัส่วนการถอืหุน้ใน Ingreen 
รอ้ยละ 99.98 และท าให ้Ingreen มสีถานะเป็นบรษิทัย่อยของบรษิทัฯ 

ปี 2557 ทีป่ระชุมวสิามญัผูถ้อืหุน้ ครัง้ที ่2/2557 เมือ่วนัที ่9 กนัยายน 2557 ไดม้มีตอินุมตัใิหด้ าเนินการดงันี้ 

1) แปรสภาพเป็นบรษิทัมหาชนจ ากดั 

2) เปลีย่นแปลงมลูค่าทีต่ราไวจ้ากหุน้ละ 10 บาทเป็นหุน้ละ 0.25 บาท 

3) เพิม่ทุนจดทะเบยีนจาก 70,000,000 บาท แบ่งเป็นหุน้สามญัจ านวน 280,000,000 หุน้ มลูค่าทีต่ราไวหุ้น้
ละ 0.25 บาท เป็น 120,000,000 บาท แบ่งเป็นหุน้สามญัจ านวน 480,000,000 หุน้ มลูค่าทีต่ราไวหุ้น้ละ 
0.25 บาท โดยมรีายละเอยีดการจดัสรรดงันี้ 

• หุน้สามญัเพิม่ทุนจ านวน  80,000,000 หุน้ จดัสรรใหแ้ก่ผูถ้อืหุน้เดมิตามสดัส่วนการถอืหุน้ 

• หุน้สามญัเพิม่ทุนจ านวน 120,000,000 หุน้ จดัสรรใหแ้ก่ประชาชนทัว่ไป  

บรษิทัฯ เพิม่ทุนจดทะเบยีนช าระแลว้ครัง้ที ่6 จาก 70,000,000 บาท แบ่งเป็นหุน้สามญัจ านวน 280,000,000 หุน้ 
มลูค่าทีต่ราไวหุ้น้ละ 0.25 บาท เป็น 90,000,000 บาท แบ่งเป็นหุน้สามญัจ านวน 360,000,000 หุน้ มลูค่าทีต่ราไว้
หุน้ละ 0.25 บาท โดยเสนอขายหุน้และจดัสรรใหแ้ก่ผู้ถอืหุน้เดมิตามสดัส่วนการถอืหุน้ ทีร่าคาตามมลูค่าทีต่ราไว้
หุน้ละ 0.25 บาท 

ปี 2558 เมือ่วนัที ่23 กนัยายน 2558  บรษิทัฯ เขา้จดทะเบยีนในตลาดหลกัทรพัย์ เอ็ม เอ ไอ (mai)  และ เสนอขายหุ้น
สามญัเพิม่ทุนต่อประชาชนทัว่ไปครัง้แรก (IPO) ในกลุ่มอุตสาหกรรมบรกิาร ดว้ยรหสัหลกัทรพัย์ KOOL   

ปี 2559 บรษิทัฯ เปิดตวัสนิคา้นวตักรรมพดัลมไอเยน็แบบดงึลมเขา้รอบทศิทาง รุ่น KOOLBOT ซึ่งสรา้งความเยน็ไดเ้ต็ม
ประสทิธภิาพ 

ปี 2560 ทีป่ระชุมคณะกรรมการบรษิทั ครัง้ที ่1/2560 เมือ่วนัที ่23 กุมภาพนัธ ์2560 มมีตอินุมตักิารเพิม่ทุนจดทะเบยีนของ
บรษิัท อินโนว์ กรนี โซลูชัน่ จ ากดั (บริษัทย่อย) จากทุนจดทะเบยีนเดิม 1,000,000 บาทเป็นทุนจดทะเบยีน 
30,000,000 บาท  

 
1.3 โครงสรา้งการถือหุ้น ณ วนัท่ี 1 มกราคม 2561 

 
1.4 ความสมัพนัธก์บักลุ่มธรุกิจของผูถื้อหุ้นใหญ่ 

บรษิทัฯ ด าเนินธุรกจิโดยไมม่คีวามสมัพนัธก์บักลุ่มธุรกจิของผูถ้อืหุน้รายใหญ่ 
 

บริษทั มาสเตอรค์ลู อินเตอรเ์นชัน่แนล จ ากดั (มหาชน) 
ทุนจดทะเบยีน 120.00 ลา้นบาท  
ทุนช าระแลว้   120.00 ลา้นบาท 

รอ้ยละ 99.98 

บริษทั อินโนว ์กรีน โซลชูัน่ จ ากดั 
ทุนจดทะเบยีน 30.00 ลา้นบาท 
ทุนช าระแลว้    30.00 ลา้นบาท 
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II ลกัษณะการประกอบธรุกิจ 

 
โครงสร้างรายได้ตามกลุ่มผลิตภณัฑ ์

ประเภทรายได ้
2558 2559 2560 

ลา้นบาท รอ้ยละ ลา้นบาท รอ้ยละ ลา้นบาท รอ้ยละ 
รายไดจ้ากการขายกลุ่มพดัลมไอเยน็ 
(Evaporative Air Cooling) 

475.24 79.94 699.03 78.58 316.00 57.00 

รายไดจ้ากการขายกลุ่มพดัลมไอน ้า 
(Misting Fan) 

23.31 3.92 34.46 3.87 24.86 4.00 

รายไดจ้ากการขายกลุ่มพดัลมอตุสาหกรรมและพดัลมระบายอากาศ 
(Industrial and Ventilation Fan) 

29.21 4.91 21.89 2.46 28.42 5.00 

งานโปรเจค - - - - 102.60 19.00 
รายไดจ้ากการขายอะไหล่และผลติภณัฑเ์กีย่วกบัโอโซน 
(Spare Parts and Ozone Products) 

12.97 2.18 97.87 11.00 35.80 6.00 

รวมรายได้จากการขาย 560.72 94.32 853.25 95.91 507.68 91.00 

รายไดจ้ากการใหบ้รกิาร 1/ 30.30 5.10 28.26 3.18 30.77 6.00 
รวมรายได้ขายและบริการ 591.02 99.42 881.50 99.09 538.45 97.00 

รายไดอ้ื่น 2/ 3.46 0.58 8.08 0.91 14.89 3.00 
รวมรายได้ 594.46 100.0 889.59 100.00 553.34 100.00 

1/ รายไดจ้ากการบรกิาร เช่น ใหบ้รกิารเช่าพดัลม ใหบ้รกิารบ ารุงรกัษาและรบัประกนัสนิคา้ เป็นตน้  
2/ รายไดอ้ื่น เช่น เงนิอุดหนุนจากรฐับาล ดอกเบีย้รบั ก าไร (ขาดทุน) จากอตัราแลกเปลีย่น และก าไร (ขาดทุน) จากการจ าหน่าย

ทรพัยส์นิ เป็นตน้ 

 
2.1 ลกัษณะผลิตภณัฑห์รอืบริการ 

ผลติภณัฑข์องบรษิทัฯ ม ี2 ประเภท และนอกจากผลติภณัฑแ์ลว้ บรษิทัฯ ยงัมบีรกิารใหเ้ช่า และบรกิารหลงัการขาย ดงันี้   

2.1.1 ผลิตภณัฑป์ระเภทลดความรอ้นและระบายอากาศ 

2.1.1.1 กลุ่มพดัลมไอน ้า (Misting Fan) 

พดัลมไอน ้าเป็นระบบท าความเย็นประกอบดว้ยพดัลมและเครื่องสร้างละอองน ้า โดยใชเ้ทคโนโลยหีลกัการระเหยแบบ
ฉบัพลนัของละอองน ้าทีจ่บัตวักบัความรอ้นภายในอากาศ ซึง่จะช่วยลดอุณหภมูใินพืน้ทีไ่ดป้ระมาณ 5 - 15 องศาเซลเซยีส 
และยงัช่วยลดความรอ้นในสายการผลติชิน้งาน เครือ่งจกัร ลดไฟฟ้าสถติใหไ้ดต้ามมาตรฐานกระบวนการผลติ ลดฝุ่ น กลิน่ 
ควนั ให้ความสดชื่นแบบธรรมชาติ เหมาะส าหรบัพื้นที่บรเิวณกลางแจ้ง พื้นที่เปิดโล่งหรอือาคารที่มอีากาศหมุนเวยีน
ตลอดเวลา ซึง่ผลติภณัฑพ์ดัลมไอน ้าจดัจ าหน่ายภายใตเ้ครือ่งหมายการคา้ “MASTERKOOL” แบ่งออกเป็น 2 ระบบ ดงันี้ 

2.1.1.1.1 พดัลมไอน ้าระบบแรงดนัสงู (High Pressure) 

พดัลมไอน ้าระบบแรงดนัสูงประกอบดว้ยปัม๊น ้าแรงดนัสูง พดัลมและหวัพ่นละอองน ้าขนาดเลก็ ซึ่งหวัพ่น
ละอองน ้าขนาดเลก็ท าการสรา้งละอองหมอกทีม่คีวามละเอยีดถงึ 5 ไมครอน   ซึง่ช่วยดดูซบัความรอ้นจาก 

อากาศได้ดี โดยผลิตภัณฑ์พดัลมไอน ้ าระบบแรงดันสูงมี
จ าหน่ายทัง้แบบตัง้ แบบแขวน แบบเคลื่อนที ่และงานระบบ 
เหมาะส าหรบัพืน้ทีบ่รเิวณกลางแจง้ พืน้ทีเ่ปิดโล่งหรอือาคาร
ทีม่อีากาศหมุนเวยีนตลอดเวลา โดยผลติภณัฑ์พดัลมไอน ้า
ระบบแรงดนัสงู บรษิทัฯ จะเป็นผูผ้ลติเองจากโรงงานทีพ่นัส
นิคม โดยประกอบขึน้จากชิ้นส่วนที่น าเขา้จากต่างประเทศ
บางส่วน และชิน้ส่วนทีจ่ดัหาจากในประเทศบางส่วน 
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2.1.1.1.2 พดัลมพดัลมไอน ้าระบบจานหมนุความเรว็สงู (Centrifugal Force) 

พดัลมไอน ้าระบบจานหมุนความเร็วสูงใช้แรงเหวี่ยงหนีจุดศูนย์กลาง
สรา้งละอองน ้าขนาด 8 - 15 ไมครอน โดยสามารถปรบัขนาดละอองน ้า 
และตัง้เวลาพ่นละอองน ้าได ้โดยผลติภณัฑพ์ดัลมไอน ้าระบบแรงเหวีย่ง
หนีศูนย์กลางมจี าหน่ายทัง้แบบตัง้ แบบแขวน และแบบเคลื่อนที ่โดย
พดัลมมขีนาดหน้ากวา้ง 24 และ 26 นิ้ว  

2.1.1.2 กลุ่มพดัลมไอเยน็ (Evaporative Air Cooling) 

บรษิทัฯ เป็นรายแรกทีน่ าพดัลมไอเยน็ออกสู่ตลาด (ปี 2552) และจากนัน้บรษิทัฯ ไดพ้ฒันาประสทิธภิาพของการท าความ
เยน็โดยไมท่ าใหเ้กดิละอองน ้า ไมเ่ปียก และยงัประหยดัพลงังานกว่าการใชเ้ครือ่งปรบัอากาศสงูสุดถงึรอ้ยละ 40-60   

ผลติภณัฑ์พดัลมไอเยน็เป็นเทคโนโลยใีหม่ซึ่งใช้หลกัการระเหยของน ้าที่ผ่านแผ่น
แลกเปลี่ยนความร้อน (Cooling Pad) เพื่อลดความร้อน โดยใช้น ้าหมุนเวียน
แลกเปลีย่นความรอ้นกบัอากาศแลว้ถ่ายเทเป็นความเยน็  ทัง้นี้ พดัลมไอเยน็สามารถ
ลดอุณหภูมขิองอากาศภายนอกไดป้ระมาณ 4 - 15 องศาเซลเซยีส เพิม่การระบาย
หมนุเวยีนอากาศภายในอาคารท าใหอ้ากาศบรสิุทธิ ์ออกแบบโดยผสมผสานกบัระบบ
ปรบัอากาศทัว่ไป นอกจากผลติภณัฑพ์ดัลมไอเยน็มปีระสทิธภิาพในการท าความเยน็
สูง และประหยดัพลงังานไฟฟ้าแล้ว ผลติภณัฑ์พดัลมไอเยน็ของบรษิัทฯ ยงัมรีะบบ
ฆา่เชือ้โรคในน ้าดว้ยระบบโอโซนซึง่จะใหอ้ากาศทีส่ดชืน่ปราศจากเชือ้โรค 

พดัลมไอเย็นของบรษิัทฯ มจี าหน่ายทัง้แบบเคลื่อนที่ แบบแขวน และแบบ Wall Type ภายใต้เครื่องหมายการค้า 
“MASTERKOOL” ซึ่งบรษิทัฯ เป็นผูอ้อกแบบผลติภณัฑ์เองในบางรุ่น และจา้งผูร้บัจา้งผลติในประเทศจนีผลติเป็นสนิคา้
ส าเรจ็รูปและน าเขา้มาจ าหน่ายในประเทศและส่งออกต่างประเทศ โดยทีรุ่่นทีบ่รษิทัฯ เป็นผูอ้อกแบบเอง บรษิทัฯ ไดย้ื่น
ขอรบัสทิธบิตัรการออกแบบผลติภณัฑส์ าหรบัพดัลมไอเยน็แลว้กบักรมทรพัยส์นิทางปัญญา กระทรวงพาณิชย์ ผลติภณัฑ์
พดัลมไอเยน็มดีว้ยกนัทัง้หมด 3 ชนิดไดแ้ก่  

พดัลมไอเยน็ชนิดเคลือ่นที ่MASTERKOOL I-Kool(“MIK”) พดัลมไอเยน็ชนิดแขวนขนาดเลก็ MASTERKOOL U-Kool 03 
และเครื่องสร้างลมเย็นขนาดใหญ่ชนิดติดตัง้ในอาคาร MASTERKOOL U-Kool (“MUK”) ที่เหมาะส าหรบัโรงงาน
อุตสาหกรรม หรอือาคารคลงัสนิคา้สนิคา้ขนาดใหญ่ ในขณะทีพ่ดัลมไอเย็นชนิดเคลื่อนทีเ่หมาะส าหรบัลูกคา้รายย่อยใช้
อุปโภคในครวัเรอืน รา้นคา้ รา้นอาหาร โรงแรม ฯลฯ 
 

 

 

Cooling Pad 
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2.1.1.3 กลุ่มพดัลมอตุสาหกรรมและพดัลมระบายอากาศ (Industrial Fan and Ventilation Fan) 

2.1.1.3.1 พดัลมอตุสาหกรรม 

บริษัทฯ จัดหาและจัดจ าหน่ายพัดลมอุตสาหกรรมภายใต้
เครื่องหมายการค้า “MASTERKOOL” ม ี3 ขนาด ไดแ้ก่ พดัลม
หน้ากว้างขนาด 20 นิ้ว 24 นิ้ว และ 30 นิ้ว ซึ่งใช้วสัดุที่มคีวาม
คงทนสูง ทัง้นี้  พัดลมอุตสาหกรรมมีทัง้แบบตัง้พื้นและแขวน 
สามารถปรบัส่ายได ้90 องศา และปรบัลมได ้3 ระดบั ใหล้มแรง
ครอบคลุมพืน้ที ่30-50 ตารางเมตร ซึง่สามารถใชร้ะบายความรอ้น 
ท าใหอ้ากาศถ่ายเทไดส้ะดวก และลดอุณหภมูไิดเ้ป็นอย่างด ี

2.1.1.3.2 พดัลมระบายอากาศ 

บรษิทัฯ จดัหาและจดัจ าหน่ายพดัลมระบายอากาศ ซึ่งใชเ้พื่อควบคุมทศิทางการระบายอากาศในพื้นที่ที่
ต้องการ เช่น ต้องการน าเอาอากาศภายนอกอาคารเขา้มาแลกเปลีย่นความรอ้นกบัอากาศภายในอาคาร 
หรอื การน าเอาอากาศภายในอาคารออกไปสู่ภายนอกอาคาร หรอืการควบคุมใหอ้ากาศภายในอาคารไดม้ี
การหมุนเวยีนหรอืเคลื่อนที่ไดค้รอบคลุมพื้นทีภ่ายในอาคาร เป็นต้น ทัง้นี้ ผลติภณัฑ์กลุ่มพดัลมระบาย
อากาศเป็นองคป์ระกอบหนึ่งในการตดิตัง้ระบบระบายความรอ้นใหก้บัลกูคา้ของบรษิทัฯ 

 
 
 
 
 

 

 

 

2.1.2 ผลิตภณัฑเ์ก่ียวกบัโอโซน 

บรษิทัฯ มนีโยบายใหบ้รษิทั อนิโนว์ กรนี โซลูชัน่ จ ากดั ซึ่งเป็นบรษิทัย่อย ด าเนินธุรกจิเกีย่วกบัผลติภณัฑ์ทีช่่วยในการประหยดั
พลงังานและรกัษาสิง่แวดล้อม โดยด าเนินธุรกจิจดัหา จดัจ าหน่าย ให้เช่าใช้งาน และบริการระบบผลติโอโซนเพื่อการอนุรกัษ์
พลงังานและรกัษาสิง่แวดลอ้ม เช่น การปรบัปรุงคุณภาพของน ้า และการฆ่าเชื้อโรคในระบบต่างๆ ซึ่งคุณสมบัตขิองโอโซนเมือ่ไป
ท าปฏกิริยิากบัสารใดๆ แลว้ จะสลายตวัไปเป็นอ๊อกซเิจนจงึท าใหไ้ม่มสีารเคมตีกคา้ง และโอโซนยงัช่วยป้องกนัการเกดิตะกรนัที่
เกดิขึ้นใหม่โดยการยบัยัง้กรดคาร์บอลคิและแคลเซียมในน ้าซึ่งเป็นสาเหตุของการเกดิตะกรนั อกีทัง้ยงัมคีุณสมบตัิในการสลาย
ตะกรนัทีเ่กาะอยู่ในท่อเดมิภายในระบบ ท าใหไ้มต่อ้งเตมิสารเคมเีพือ่ลดการเกดิตะกรนัและฆา่เชือ้โรคในน ้า 

 Propeller Fan Axial Fan Centrifugal Fan Roof Fan
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จากคุณสมบตัขิองโอโซนดงักล่าวบรษิทัฯ จงึไดป้ระยุกต์ใชร้ะบบโอโซนกบัระบบหล่อเยน็ (Cooling Tower) ของระบบปรบัอากาศ
ในอาคารขนาดใหญ่ และใชก้บัระบบซกัผา้ของโรงพยาบาล ซึง่สามารถช่วยประหยดัค่าใชจ้่ายพลงังานและสารเคมไีดอ้ย่างน่าพอใจ 
โดยปัจจุบนับรษิทัฯ มรีายไดท้ัง้จากการจ าหน่าย การแบ่งรายไดท้ีเ่กดิจากผลต่างของการประหยดัค่าใชจ้่ายทีเ่กดิขึน้ก่อนการตดิตัง้
ระบบ และการใหเ้ช่าใชง้าน เป็นตน้ 

ซึง่ปัจจุบนับรษิทัฯ มลีกูคา้หลกัเป็นหา้งสรรพสนิคา้ขนาดใหญ่ โรงแรม โรงพยาบาล เป็นต้น  นอกจากนี้ ระบบโอโซนของบรษิทัฯ 
ยงัสามารถประยุกต์ใชง้านดา้นอื่นๆ เช่น เพือ่ลดการใชค้ลอรนีและสารก่อมะเรง็ในสระว่ายน ้า บ าบดัน ้าเสยีและฆา่เชือ้โรค ปรบัปรุง
คุณภาพน ้าประปาโดยช่วยลดสารประกอบอนิทรยีใ์นน ้าทีเ่ป็นสาเหตุหนึ่งของการเกดิสารก่อมะเรง็ เป็นตน้ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
นอกจากงานระบบโอโซนขนาดใหญ่แล้ว บรษิทัฯ ยงัได้ประยุกต์ใชง้านโอโซนในการพฒันาผลติภณัฑ์ใหม่ๆ เพื่อใชใ้นครวัเรอืน 
ไดแ้ก่ 1) เครือ่งลา้งผกัระบบโอโซนซึง่ไดม้กีารน าเทคโนโลยโีอโซนเขา้มาใชเ้พื่อใหผ้กัและผลไมท้ีผ่่านการลา้งดว้ยเครื่องนี้มคีวาม
สด สะอาด ปราศจากเชื่อโรคและสารเคมตีกคา้ง โดยทีบ่รษิทัฯ เป็นผูอ้อกแบบผลติภณัฑ์เองและจา้งผูผ้ลติในต่างประเทศท าการ
ผลติ และบรษิทัฯ ได้ยื่นขอรบัสิทธบิตัรการออกแบบผลติภณัฑ์ส าหรบัเครื่องลา้งผกัดว้ยโอโซนแล้วกบักรมทรพัย์สนิทางปัญญา 
กระทรวงพาณิชย์ และ 2) เครื่องก าจดักลิน่รองเท้าด้วยโอโซนซึ่งบรษิัทฯ ได้น าสนิค้าเขา้มาขาย ซึ่งประยุกต์ใช้ก๊าซโอโซนมา
ท าลายเชื้อแบคทเีรยีอย่างรวดเร็ว ท าให้สามารถก าจดัแบคทีเรยีที่สะสมในรองเท้าได้เป็นอย่างด ีโดยผลิตภณัฑ์ดงักล่าววาง
จ าหน่ายภายใตเ้ครือ่งหมายการคา้ “Ingreen” ทีห่า้งคา้ปลกีสมยัใหม ่และทีบ่รษิทัฯ  

Ozone for Cooling Tower, ESPLANADE 

Ozone System, PWA - Chachoengsao 
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2.1.3 งานบริการให้เช่า (Event Rental) 

บริษัทฯ ให้บรกิารอุปกรณ์ สินค้าหรือระบบที่เกี่ยวขอ้งกบัการ
แก้ไขปัญหาอากาศร้อนและท าความเย็นภายนอกอาคารหรือ
พื้นที่กลางแจ้งที่ไม่สามารถติดตัง้ระบบปรบัอากาศได้ เหมาะ
ส าหรบัการจดังานตามเทศกาลต่างๆ  นอกจากนี้ งานบรกิารให้
เช่าของบรษิทัฯ ยงัครอบคลุมถงึอุปกรณ์อื่นๆ เพื่อใหง้านบรกิาร
งานเช่าของบริษัทฯ เป็นการบริการแบบครบวงจร (One-stop 
service) โดยบริษัทฯ ให้ค าปรึกษาและน าเสนอทางเลือกที่
เหมาะสมส าหรบัลกูคา้แต่ละราย 

ทัง้นี้ ผลติภณัฑ์ของบรษิทัฯ ทีใ่หบ้รกิารเช่าใชง้าน ไดแ้ก่ พดัลมไอ
น ้า และพดัลมไอเยน็ พดัลมอุตสาหกรรม เครือ่งสรา้งหมอก รวมถงึอุปกรณ์เกีย่วเนื่องอื่นๆ เช่น เครือ่งปรบัอากาศ เต๊นท์ เวท ีโต๊ะ 
เกา้อี้ ส าหรบัการจดักจิกรรมภายนอกอาคาร เช่น งานจดัเลีย้ง งานแขง่ขนักฬีา งานแถลงขา่วเปิดตวัผลติภณัฑ ์เป็นตน้ 

2.1.4 งานบริการหลงัการขาย 

บรษิทัฯ มนีโยบายรบัประกนัสนิคา้ ซึง่มรีะยะเวลารบัประกนัซ่อมและเปลีย่นอะไหล่ทุกชิ้นส่วนฟรเีป็นเวลา 1 ปี ภายหลงัจากการ
ซื้อสนิคา้ และมทีมีช่างเทคนิคคอยบรกิารหลงัการขายทุกภมูภิาคทัว่ประเทศ ซึ่งลูกคา้สามารถสอบถามขอ้มลูผ่าน Call center ได้
ทุกวนัทีโ่ทรศพัท ์0 2953 8800  นอกจากนี้ บรษิทัฯ ใหบ้รกิารต่ออายุการรบัประกนัสนิคา้ (Warranty) ภายหลงัจากทีห่มดประกนั
สนิคา้แลว้ รวมไปถงึการขายบรกิารการบ ารุงรกัษา (Maintenance) เป็นรายปีส าหรบัสนิคา้ทีห่มดอายุการรบัประกนัแลว้ 

 
2.2 ตลาดและภาวะการแข่งขนั 

2.2.1 กลยุทธใ์นการด าเนินธรุกิจของบริษทัฯ 

ผ่านมาจนถึงปัจจุบนั บรษิทัฯ มเีป้าหมายในการเป็นผู้น าด้านพดัลมไอน ้าและพดัลมไอเย็น โดยมสี่วนแบ่งการตลาดสูงทีสุ่ดใน
ประเทศไทย จึงมุ่งเน้นการท าการตลาดภายใต้สโลแกน “มาสเตอร์คูล ผู้น าตวัจริง ความเยน็ยุคใหม่” เพื่อเน้นให้เห็นว่า 
ผลติภณัฑข์องบรษิทัฯ เป็นผลติภณัฑท์างเลอืกระหว่างพดัลมและเครือ่งปรบัอากาศ ซึง่ไดร้วมเอาขอ้ดขีองทัง้สองอย่างเขา้ดว้ยกนั
คอื ใหอ้ากาศทีเ่ยน็มากกว่าพดัลม และประหยดัค่าไฟฟ้ามากกว่าเครือ่งปรบัอากาศ  ภายใตส้โลแกน “เยน็ได้ใจ ประหยดัได้จริง” 
เพื่อให้บรษิัทฯ ก้าวไปสู่ความเป็นผู้น าด้านเครื่องสร้างลมเย็นที่ประหยดัพลงังาน โดยบรษิัทฯ จะเน้นการออกแบบและสรรหา
ผลติภณัฑ์ที่มคีุณภาพและประสทิธภิาพทีด่ ีมกีารรบัประกนัสนิคา้ และมศีูนย์บรกิารลูกค้าครอบคลุมทุกภูมภิาคทัว่ประเทศ เพื่อ
สรา้งความประทบัใจใหก้บัลกูคา้เมือ่ไดร้บัประสบการณ์การใชผ้ลติภณัฑข์อง  บรษิทัฯ โดยทีบ่รษิทัฯ ไดก้ าหนดกลยุทธ์ทีส่ าคญัใน
การด าเนินธุรกจิดงัต่อไปนี้ 

2.2.1.1 กลยทุธ์ด้านการตลาดและการประชาสมัพนัธ์ 
2.2.1.1.1 บรษิัทฯ ท าประชาสมัพนัธ์ผ่านเว็บไซต์ของบริษัทฯ www.masterkool.com อย่างต่อเนื่อง เพื่อเป็น

ช่องทางติดต่อไปยงัลูกค้าทุกประเภทในการเข้าถึงข้อมูลและท าความรู้จ ักบริษัท และผลิตภณัฑ์ที่
จ าหน่าย 

2.2.1.1.2 บรษิทัฯ ท าประชาสมัพนัธผ์่านสือ่สิง่พมิพต่์างๆ เพื่อใหต้ราสนิคา้ และผลติภณัฑ์ของบรษิทัฯ เป็นทีรู่จ้กั
มากขึน้ เช่น โบรชวัรผ์ลติภณัฑ ์และหนงัสอื Corporate Book เป็นตน้ 

2.2.1.1.3 บรษิทัฯ มกีารออกโฆษณาเพือ่ประชาสมัพนัธบ์รษิทัฯ และผลติภณัฑ์ของบรษิทัฯ ผ่านสื่อวทิยุ /โทรทศัน์ 
และสือ่ป้ายแบนเนอรต่์างๆ 

2.2.1.1.4 บรษิทัฯ ท าการประชาสมัพนัธผ์่านสือ่สงัคมออนไลน์ (Social Media) 

• สือ่ Facebook ที ่http://www.facebook.com/MasterkoolFan 

• สือ่ YouTube  ที ่http://www.youtube.com/user/masterkoolfan 

• สือ่ LINE (Line ID: MasterkoolFan) 

• สือ่ Instagram ที ่https://www.instagram.com/masterkoolfan/ 
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2.2.1.1.5 บรษิทัฯ มกีารประชาสมัพนัธ์ผ่านการออกบูธ ทัง้งานแสดงสนิคา้ในประเทศ และงานแสดงสนิคา้ในศ่าง
ประเทศอย่างต่อเนื่อง 

2.2.1.1.6 บรษิัทฯ ใหค้วามส าคญัต่อการให้การสนับสนุนกจิกรรมและงานทางดา้นสงัคมอย่างต่อเนื่อง เช่น การ
มอบพดัลมไอเยน็ของบรษิทัฯ ใหก้บัวดั สถานปฏบิตัธิรรม และโรงเรยีน เพือ่แกปั้ญหาอากาศรอ้น 

2.2.1.1.7 การท ารายการส่งเสรมิการขาย หรอืจดัรายการส่วนลดทางการคา้เป็นพเิศษในช่วงเวลาหนึ่งใหก้บัลูกคา้
ประเภทต่างๆ ของบรษิทัฯ 

 

 

 

 

 

 

 

Facebook: MasterkoolFan 

 

 

 

 

 

 

 

YouTube: MasterkoolFan 

 

 

 

 

 

 Line: MasterkoolFan 

 

Instagram: MasterkoolFan 

 

นอกเหนือจากช่องทางการประชาสมัพนัธท์ีไ่ดก้ล่าวมาขา้งตน้แลว้ บรษิทัฯ เลง็เหน็ถงึความส าคญัในการเขา้ถงึลูกคา้
โดยตรงเพือ่สรา้งความรบัรูถ้งึผลติภณัฑข์องบรษิทัฯ โดยไดจ้ดัใหม้เีจา้หน้าทีอ่ยู่ประจ าแผนกในสาขาของหา้งคา้ปลกี
สมยัใหม ่เพือ่ประชาสมัพนัธ ์ใหค้ าแนะน าและสรา้งความรบัรูเ้กีย่วกบัผลติภณัฑแ์ละตราสนิคา้ของบรษิทัฯ 

ปัจจุบนักลุ่มลกูคา้ในช่องทางหา้งคา้ปลกีสมยัใหม่ เป็นกลุ่มลูกคา้ทีส่รา้งรายไดใ้หก้บับรษิทัฯ ในอนัดบัต้นๆ คดิเป็น
สดัส่วนประมาณรอ้ยละ 32.31 ของรายไดข้ายและบรกิาร ดงันัน้การตลาดและการประชาสมัพนัธใ์หล้กูคา้จดจ าจงึเป็น
เรือ่งส าคญั ทัง้นี้เพือ่สรา้งใหเ้กดิรายไดต้ามมา ซึง่แผนการด าเนินงานนัน้จะคดัเลอืกสาขาในเชงิคุณภาพเป็นหลกั ซึ่ง
ส าหรบัปี 2561 นัน้คาดหมายการเปิดจุดขายตามสาขาของหา้งโมเดริ์นเทรดราว 260 สาขา 
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2.2.1.2 กลยทุธ์ด้านการพฒันาและคดัเลือกสินค้าท่ีมีคณุภาพตรงตามความต้องการของผูบ้ริโภค 

บริษัทฯ เน้นกระบวนการและขัน้ตอนการค้นคว้า วจิยั พฒันา และคดัสรรผลิตภณัฑ์ที่มคีุณภาพตรงกบัความ
ตอ้งการของลกูคา้อย่างต่อเนื่อง ผ่านการร่วมมอืกนัของทุกฝ่ายในบรษิทัฯ และในบางโครงการไดร้่วมมอืพฒันากบั
สถาบนัเทคโนโลยพีระจอมเกลา้เจา้คุณทหารลาดกระบงั และส านักงานพฒันาวทิยาศาสตร์และเทคโนโลยแีห่งชาติ 
โดยมคีวามตอ้งการของลกูคา้เป็นเป้าหมายทีส่ าคญั  

นอกจากนี้ บรษิัทฯ มกีระบวนการควบคุมคุณภาพของสนิค้าและบรกิาร โดยมกีารคดัเลอืกผู้ผลติทีเ่ชื่อถือได้ มี
มาตรฐานในการผลติสนิคา้ทีม่คีุณภาพตามทีบ่รษิทัฯ ก าหนด ซึง่บรษิทัฯ มกีารสุ่มตรวจสอบคุณภาพของผลติภณัฑ์
อย่างสม ่าเสมอ เพือ่สรา้งความเชือ่ม ัน่ใหผู้บ้รโิภคถงึผลติภณัฑท์ีม่คีุณภาพ และมคีุณลกัษณะตรงตามความต้องการ 
บรษิทัฯ เชื่อว่าเมื่อผลติภณัฑ์ของบรษิทัฯ มคีุณภาพจนสามารถไดร้บัความไว้วางใจจากลูกคา้แล้ว ย่อมเกดิการ
บอกต่อและน ามาซึง่ชือ่เสยีงของตราสนิคา้ พรอ้มทัง้ลูกคา้รายใหม่อย่างต่อเนื่อง ดงันัน้ บรษิทัฯ จงึใหค้วามส าคญั
มากกบัการพฒันาและการคดัเลอืกสนิคา้ทีม่คีุณภาพซึง่ตอบสนองความตอ้งการของลกูคา้ 

ส าหรบัปี 2561 นี้ นอกจาบรษิทัฯ ไดว้จิยัและพฒันาผลติภณัฑโ์ดยเน้นประสทิธภิาพการท าความเยน็ และคุณภาพ
ของผลติภณัฑเ์ป็นหลกัแลว้ บรษิทัฯ ไดเ้พิม่เรื่องของดไีซน์ทีต่รงใจเพื่อตอบสนองความรูส้กึของลูกคา้ (Emotional 
Design) ดว้ย   

2.2.1.3 กลยทุธ์ด้านการก าหนดราคาท่ีเหมาะสม 

บรษิทัฯ มกีลยุทธ์การก าหนดราคาทีเ่หมาะสมกบัคุณภาพของสนิคา้และอยู่ในระดบัทีส่ามารถแข่งขนักบัคู่แข่งใน
ตลาดได ้ซึง่บรษิทัฯ วางต าแหน่งผลติภณัฑ์ของบรษิทัฯ เป็นสนิคา้ทีม่คีุณภาพดแีละคุม้ค่าต่อผูบ้รโิภค พรอ้มทัง้มี
บรกิารหลงัการขาย การรบัประกนัสนิคา้ และมศีนูยซ่์อมและบรกิาร  ซึง่อาจจะแตกต่างจากคู่แข่งรายย่อยบางรายที่
เน้นเฉพาะการขายสนิคา้ราคาถูก นอกจากคุณภาพและบรกิารแลว้ บรษิทัฯ ยงัมกีลยุทธก์ารก าหนดราคาทีค่ านึงถงึ
กลุ่มลกูคา้เป้าหมายของบรษิทัฯ ซึง่สามารถแบ่งไดเ้ป็น 2 กลุ่มหลกั ไดแ้ก่ ลกูคา้รายย่อยใชง้านตามบา้น และลูกค้า
องคก์รใชง้านในโรงงานหรอืคลงัสนิคา้ นอกจากนี้ ผลติภณัฑ์ทีม่กีารแข่งขนัสูงและมยีอดขายจ านวนมาก บรษิทัฯ 
อาจพจิารณาราคาเปรยีบเทยีบกบัสนิคา้ของคู่แข่งในรุ่นทีเ่ทยีบเคยีงได ้ ทัง้นี้ บรษิทัฯ เชื่อว่าจากคุณภาพและการ
ก าหนดราคาสนิคา้ทีเ่หมาะสม จะเป็นหนึ่งในปัจจยัส าคญัทีท่ าใหบ้รษิทัฯ และตราสนิคา้ของบรษิทัฯ เป็นทีย่อมรบั
ในตลาดพดัลมไอเยน็ทัง้ในประเทศและต่างประเทศ 

2.2.1.4 กลยทุธ์การบริหารช่องทางการจ าหน่ายและพนักงานขาย 

ภายหลังจากที่ได้ผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพและราคาที่เหมาะสมแล้ว บริษัทฯ จะได้พิจารณาถึงวิธีการส่งมอบ
ผลติภณัฑท์ีด่แีก่ลกูคา้และการจดัจ าหน่ายสนิคา้ โดยบรษิทัฯ มชี่องทางการจดัจ าหน่าย 4 ช่องทาง ไดแ้ก่  

1. จดัจ าหน่ายโดยตรงจากบรษิทัฯ 

2. จ าหน่ายผ่านหา้งคา้ปลกีสมยัใหม่ 

3. จ าหน่ายผ่านตวัแทนจ าหน่ายในประเทศ 

4. ตวัแทนจ าหน่ายในต่างประเทศ  

นอกจากนัน้ในปี 2561 นี้บรษิทัฯ มแีผนจะด าเนินการจ าหน่ายผ่านช่องทางออนไลน์ เพื่อเตรยีมรองรบัตลาดและ
พฤตกิรรมของผูบ้รโิภคทีเ่ปลีย่นแปลงไปดว้ย 

อย่างไรกด็ ีแผนธุรกจิปี 2561 ซึ่งคาดหมายในการเตบิโตรอ้ยละ 25 จากปี 2560 นัน้ สดัส่วนทีค่าดหวงัของรายได้
หลกัยงัคงเป็นช่องทางขายผ่านหา้งคา้ปลกีสมยัใหม่ในสดัส่วนรอ้ยละ 50 ของรายไดร้วมทัง้หมด ซึ่งปัจจยัทีส่ าคญั
อกีประการหนึ่งในการจ าหน่ายสนิคา้ผ่านช่องทางหา้งคา้ปลกีสมยัใหม ่คอื การใหบ้รกิารของพนักงานขาย (PC) ซึ่ง
เป็นผูใ้หข้อ้มลูการใชง้านของสนิคา้แก่ลกูคา้โดยตรง  

บรษิทัฯ มนีโยบายใหม้พีนกังานขายประจ าอยู่ในทุกสาขาของหา้งคา้ปลกีสมยัใหมท่ีจ่ าหน่ายสนิคา้ของบรษิทัฯ และ
มกีารพฒันาทกัษะ ความรู ้ความสามารถการใชง้านผลติภณัฑข์องบรษิทัฯ อย่างสม ่าเสมอ ดงันี้  
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• อบรมพนักงานขายก่อนการปฏบิตัิหน้าที ่เพื่อใหม้คีวามรู้ ความเขา้ใจสนิคา้ของบรษิัทฯ เพื่อให้สามารถ
น าเสนอและใหค้ าแนะน าสนิคา้แก่ลกูคา้ไดถู้กตอ้ง 

• การก าหนดเป้าหมายและค่าตอบแทนในการขายทีม่คีวามเหมาะสม เพือ่สรา้งแรงจงูใจในการปฏบิตังิาน 

• การตดิตามการปฏบิตังิานของพนักงานขายอย่างใกลช้ดิ เพื่อช่วยสนับสนุนและแกไ้ขปัญหาทีอ่าจเกดิขึน้ 
และมกีารจดัประชุมพนักงานขายอย่างสม ่าเสมอทุกเดอืนเพื่อแลกเปลี่ยนขอ้มูลการปฏบิตังิาน ตลอดจน
สรา้งความสมัพนัธอ์นัดใีนหมูพ่นกังานขาย  

• การรายงานผ่านระบบ Mobile Application ในเรื่องการจ าหน่ายสนิคา้ และสนิคา้คงเหลอื ณ จุดขาย เพื่อ
เพิม่ประสทิธภิาพในการบรหิารสนิคา้คงคลงัและการวางแผนการตลาด 

2.2.1.5 กลยทุธ์การบริการหลงัการขายและสร้างความพึงพอใจให้ลูกค้า 

โดยทัว่ไปบรษิัทฯ จะรบัประกนัคุณภาพสินค้าเป็นระยะเวลา 1 ปีภายหลงัจากที่จ าหน่ายให้ลูกค้า บริษัทฯ ให้
ความส าคญักบัคุณภาพสนิคา้ การบรกิารหลงัการขาย และความพงึพอใจของลูกคา้ เนื่องจากเป็นปัจจยัส าคญัใน
การสรา้งความเชือ่ถอืในผลติภณัฑข์องบรษิทัฯ ท าใหเ้กดิการซื้อซ ้าและบอกต่อไปยงัผูบ้รโิภครายอื่น ซึง่จะส่งผลต่อ
ยอดจ าหน่ายของบรษิทัฯ ในอนาคต โดยเฉพาะความพงึพอใจของลกูคา้ถอืเป็นหนึ่งในเป้าหมายหลกัในการด าเนิน
ธุรกจิของบรษิทัฯ จงึมกีารส ารวจความพงึพอใจของลูกคา้จากแบบสอบถาม การโทรศพัท์พูดคุยสอบถามความพงึ
พอใจของลกูคา้หลงัการขายหรอืบรกิารอย่างใกลช้ดิ เพือ่น าผลวเิคราะหข์อ้มลูมาท าแผนการปรบัปรุงผลติภณัฑแ์ละ
บรกิารต่อไป 

2.2.2 ลกัษณะและกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย 

บรษิทัฯ มกีลุ่มลกูคา้หลากหลายประเภทไม่ว่าจะเป็นลูกคา้อุตสาหกรรม หน่วยงานราชการ สถาบนัการศกึษา โรงแรม 
โรงพยาบาล ศูนย์การคา้ สถานทีท่่องเทีย่ว รา้นอาหาร ลูกคา้รายย่อยทีใ่ชใ้นครวัเรอืน ฯลฯ ซึ่งกลุ่มลูกคา้ในประเทศ
สามารถแบ่งไดเ้ป็น 2 กลุ่ม คอื ลกูคา้องคก์ร และลกูคา้รายย่อย โดยสามารถแยกประเภทของลูกคา้ตามกลุ่มผลติภณัฑ์
ของบรษิทัฯ ดงันี้ 

กลุ่มสินค้า ลูกค้าเป้าหมาย 

พดัลมไอน ้า  
งานกจิกรรมกลางแจง้ แหล่งท่องเทีย่ว โรงแรม รา้นอาหาร วดั โรงงาน

สนามกฬีา ฯลฯ 

พดัลมไอเยน็ 
ลกูคา้รายยอ่ย แหล่งท่องเทีย่ว โรงแรม รา้นอาหาร โรงพยาบาล วดั 

โรงงาน สนามกฬีา  โรงเรยีน คลงัสนิคา้ ฯลฯ 

พดัลมอตุสาหกรรม/ ระบายอากาศ 
แหล่งท่องเทีย่ว รา้นอาหาร โรงพยาบาล วดั สนามกฬีา โรงงาน 

คลงัสนิคา้ ฯลฯ 

ระบบโอโซน 
ศนูยก์ารคา้ โรงแรม โรงพยาบาล โรงงานผลติน ้าประปา และลกูคา้ราย

ยอ่ย ส าหรบัเครือ่งลา้งผกัโอโซนและเครือ่งดบักลิน่รองเทา้โอโซน ฯลฯ 

  
2.2.3 การจ าหน่ายและช่องทางการจดัจ าหน่าย 

บรษิทัฯ จดัจ าหน่ายผลติภณัฑ์ผ่านทางช่องทางการจดัจ าหน่าย 4 ช่องทางหลกั ไดแ้ก่ การจ าหน่ายให้กบัผู้บรโิภค
โดยตรง (Direct) ธุรกจิค้าปลกีสมยัใหม่ (ModernTrade) ตวัแทนจ าหน่ายในประเทศ (Dealer) และตวัแทนจ าหน่าย
ต่างประเทศ (Agent) 

2.2.3.1 ธรุกิจค้าปลีกสมยัใหม่ (Moderntrade) 

บรษิทัฯ มกีารจ าหน่ายผลติภณัฑ์ พดัลมไอเยน็ และพดัลมอุตสาหกรรมแบบเคลื่อนที่ เป็นหลกั นอกจากนัน้ยงัมี
แผนในการน าสนิคา้ทีไ่มม่อุีปสรรคในเรือ่งฤดูกาลขายเขา้มาจ าหน่ายผ่านช่องทางธุรกจิคา้ปลกีสมยัใหม่ในปี 2561 
อกีดว้ย โดยลกูคา้ส่วนใหญ่ของกลุ่มธุรกจิคา้ปลกีสมยัใหมเ่ป็นประเภทลกูคา้รายย่อย 
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แบ่งตามผูค้า้ปลกีสมยัใหม่ 
ปี 2557 ปี 2558 ปี 2559 ปี 2560 

(สาขา) (สาขา) (สาขา) (สาขา) 

โฮมโปร (Home Pro) 58 71 75 79 
แมค็โคร (MAKRO) 47 65 70 86 
เมกาโฮม (Mega Home) 4 5 8 12 
ไทวสัด ุ 0 19 13 20 
โกลบอลเฮา้ส ์ 0 30 14 19 
บิก๊ซ ีจมัโบ ้(Big C Jumbo) 3 10 0 0 
Big C 0 0 0 108 
บุญถาวร 0 4 0 0 
The Mall 0 0 8 8 
Power Buy 0 0 7 28 
เทสโก ้โลตสั 0 0 43 164 
Ban & Beyond 0 0 0 2 
Grand Home 0 0 0 3 
Homework 0 0 0 3 
Top 0 0 0 2 
Chic Republic 0 0 0 4 

รวมสาขาของผูค้้าปลีกสมยัใหม่ 112 204 238 538 

ปี 2560 ทีผ่่านมาบรษิทัเน้นการเปิดช่องทางการขายผ่านหา้งคา้ปลกีฯ เพื่อใหไ้ดค้รอบคลุมพื้นทีม่ากทีสุ่ด แต่ส าหรบัปี 
2561 นี้ บรษิทัฯ มแีผนในการคดัเลอืกพืน้ทีจุ่ดขายโดยเน้นเชงิคุณภาพ จงึคาดว่าบรษิทัฯ จะเปิดจุดขายราว 260 สาขา 

นอกจากนัน้บรษิทัฯ มแีผนจะขยายการใชช้่องทางออนไลน์ เพือ่โปรโมทการขาย และเป็นช่องทางการจ าหน่ายเพิม่เตมิ 
ในปี 2561 นี้ดว้ย 

 

 

 

 

 

 

 

 เวบ็ไซต์ Lazada เวบ็ไซต์ Shopee 

 

 

 

 

 

 

 

 เวบ็ไซต์ Shop.Masterkool.Com 
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2.2.3.2 การจ าหน่ายถึงผูบ้ริโภคโดยตรง 

บรษิัทฯ จ าหน่ายผลติภณัฑ์ทุกประเภทให้กบัลูกค้าทุกประเภทโดยตรงจากหน้าร้านของบรษิัทฯ ซึ่งตัง้อยู่เลขที ่
12/16-17 และ 12/20 ถนนเทศบาลสงเคราะห ์แขวงลาดยาว เขตจตุจกัร กรุงเทพฯ และขายผ่านพนักงานขายของ  
บริษัทฯ และบริษัทย่อย ซึ่งลูกค้าหลกัส่วนใหญ่จะเป็นลูกค้าประเภทองค์กร เช่น ลูกค้างานกจิกรรมกลางแจ้ง 
โรงงานอุตสาหกรรม คลงัสนิคา้ โรงแรม โรงพยาบาล สถานศกึษา สถานทีร่าชการ เป็นต้น ในปี 2560 บรษิทัฯ มี
สดัส่วนการจดัจ าหน่ายใหก้บัผูบ้รโิภคโดยตรงรอ้ยละ 35.40 ของรายไดข้ายและบรกิารทัง้หมด 

2.2.4 ภาวะอตุสาหกรรมและการแข่งขนั 

2.2.4.1 ข้อมูลอตุสาหกรรม 

ธุรกจิหลกัของบรษิทัฯ เป็นการจ าหน่ายพดัลมไอเยน็และพดัลมไอน ้า ซึง่เป็นสนิคา้ทางเลอืกใหมใ่นการท าความเยน็
และประหยดัพลงังาน ซึง่ตลาดมกีารขยายตวัอย่างรวดเรว็ในช่วง 2-3 ปีทีผ่่านมาโดยเฉพาะพดัลมไอเยน็ เนื่องจาก
เป็นเทคโนโลยใีหมท่ีม่กีารน าเสนอต่อตลาดไมน่าน และยงัไมม่หีน่วยงานใดส ารวจขอ้มลูของมลูค่าตลาดในประเทศ  
อย่างไรก็ตามปัจจุบันยงัไม่มีการผลิตพัดลมไอเย็นภายในประเทศ ส่วนใหญ่เป็นการน าเข้าจากต่างประเทศ 
โดยเฉพาะจากประเทศจนี เนื่องจากมตีน้ทุนทีต่ ่ากว่าการผลติเองภายในประเทศ ทัง้นี้เมือ่พจิารณามลูค่าการน าเขา้
พดัลมไอเยน็ขนาดกลางถงึขนาดใหญ่ (Evaporative Air Coolers)  ในช่วง 4 ปีทีผ่่านมาสรุปไดด้งันี้ 

 (หน่วย: ลา้นบาท) 

สถติกิารน าเขา้พดัลมไอเยน็ขนาดกลางถงึใหญ่ ปี 2557 ปี 2558 ปี 2559 ปี 2560 

มลูค่าการน าเขา้พดัลมไอเยน็ของประเทศไทย 189.48 156.91 258.94 105.99 
อตัราการเตบิโต (รอ้ยละ) 33.9 -17.2 65.0 -59 

 ทีม่า: รายงานสถติ ิกรมศลุกากร 

จากขอ้มลูกรมศุลกากรพบว่าปี 2560 ทีผ่่านมามยีอดการน าเขา้สนิคา้พดัลมไอเยน็ (Evaporative Air Coolers) ใน
อตัราทีล่ดลงมาก ซึง่สะทอ้นใหเ้หน็ถงึการหดตวัของตลาดภาพรวมในปี 2560 เนื่องจากโมเดลของธุรกจิกลุ่มสนิคา้
ประเภทนี้ตามปกตแิลว้จะมยีอดจ าหน่ายสงูสุดในช่วงหกเดอืนแรกของปี และเมือ่เขา้สู่ช่วงครึง่ปีหลงัจะเป็นช่วงทีม่ ี
การน าสนิค้าเขา้มาเพื่อรองรบัการจ าหน่ายในปีต่อไป แต่เนื่องจากภาพรวมของตลาดช่วงครึง่ปีแรกของปี 2560 
เมือ่เทยีบกบัช่วงเดยีวกนัของปี 2559 ความต้องการของตลาดลดลง เนื่องจากเศรษฐกจิจุลภาคในภาพรวม ยงัมี
ภาวะชะลอตวัอยู่บา้ง และสภาพอากาศที่ไม่ร้อนจดัเช่นที่เกดิขึ้นในปี 2559 ท าใหค้วามต้องการสนิคา้ประเภทท า
ความเยน็ในภาพรวมมอีตัราหดตวัลง ดงันัน้จงึมกีารน าเขา้สนิคา้กลุ่มนี้ในช่วงปลายปีลดลงดว้ย 

นอกจากนี้ หากพจิารณาจากขอ้มูลสถิิติจากส านักงานเศรษฐกจิอุตสาหกรรมแล้วพบว่า ภาพรวมอุตสาหกรรม
เครือ่งปรบัอากาศและพดัลม ซึง่เป็นผลติภณัฑ์ประเภทใกลเ้คยีงกบัผลติภณัฑ์ของบรษิทัฯ มมีลูค่าการจ าหน่ายทัง้
เครื่องปรบัอากาศในประเทศ และมูลค่าการจ าหน่ายพดัลมในประเทศลดลงในอัตราประมาณร้อยละ 13 เมื่อ
เปรยีบเทยีบกบัปี 2559  

 

 

 

 

 

 

 

ทีม่า: ส านกังานเศรษฐกจิอุตสาหกรรม 
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2.2.4.2 คู่แข่งอตุสาหกรรม 

ผูป้ระกอบการทีจ่ าหน่ายพดัลมไอน ้าและพดัลมไอเยน็ซึ่งเป็นผลติภณัฑ์หลกัของบรษิทัฯ ทีอ่าจพจิารณาไดว้่าเป็น
คู่แข่งของบรษิัทฯ มเีป็นจ านวนมากในประเทศ เนื่องจากใชเ้งนิทุนไม่สูงมากนัก มอีตัราการเติบโตสูงและมอีตัรา
ก าไรขัน้ต้นค่อนขา้งมาก โดยเฉพาะในปี 2559 ผลติภณัฑ์พดัลมไอเยน็ไดร้บัความนิยมมาก ท าให้ส่งผลใหใ้นปี 
2560 มผีูป้ระกอบการรายใหมเ่พิม่ขึน้ถงึรอ้ยละ 300 ซึง่คู่แขง่ของบรษิทัฯ ส่วนใหญ่เป็นรายเลก็ โดยหากเป็นรายที่
มขีนาดรายไดใ้กลเ้คยีงกบับรษิทัฯ จะเน้นท าการจ าหน่ายเครื่องใชไ้ฟฟ้าหลายชนิด และไม่ไดเ้น้นท าการตลาดพดั
ลมไอเยน็หรอืพดัลมไอน ้าอย่างจรงิจงั คู่แข่งเหล่านี้จะใช้กลยุทธ์ดา้นราคาเขา้แข่งขนัในตลาด เนื่องจากไม่มตี้นทุน
เรือ่งการออกแบบ การวจิยัและพฒันาผลติภณัฑ์ การบรกิารหลงัการขาย โดยประกอบธุรกจิลกัษณะซื้อมาขายไป 
หรอื Trading เป็นหลกั อย่างไรกต็าม บรษิัทฯ ยงัคงเน้นเรื่องประสทิธภิาพของผลติภณัฑ์ ซึ่งสนิค้าของบรษิทัฯ 
เป็นสนิค้าที่มจีุดเด่นด้านคุณภาพ และประประสทิธภิาพการท าความเย็น มรีะบบโอโซนเพื่อฆ่าเชื้อโรคในน ้า มี
ระบบควบคุมความชืน้ ลดอุณหภมูไิดท้นัททีีเ่ปิดใช ้รวมทัง้ตราสนิคา้ “MASTERKOOL” ทีโ่ดดเด่นเป็นทีย่อมรบัใน
ตลาดด้านผลติภณัฑ์ท าความเยน็ทีม่คีุณภาพ คู่แข่งอกีส่วนหนึ่งจะเป็นผูผ้ลติและจ าหน่ายผลติภณัฑ์ใกลเ้คยีงกบั
บรษิทัฯ เช่น ผูผ้ลติและจ าหน่ายพดัลม เขา้มาสู่ตลาดพดัลมไอเยน็โดยอาศยัแบรนด์ของตนทีเ่ป็นทีย่อมรบัจากการ
จ าหน่ายผลติภณัฑเ์ดมิ แต่ผลติภณัฑป์ระเภทพดัลมไอเยน็ยงัไมห่ลากหลายรุ่น ปัจจุบนัยงัไม่พบว่ามคีู่แข่งในตลาด
ทีม่ตีราสนิคา้ระดบัโลก (World Class Brand) ทีจ่ าหน่ายผลติภณัฑแ์บบเดยีวกนักบับรษิทัฯ  

เมือ่พจิารณาจากลกัษณะธุรกจิและความเชีย่วชาญ บรษิทัฯ คอืหนึ่งในผูน้ าดา้นผลติภณัฑ์พดัลมไอเยน็และพดัลม
ไอน ้า ซึ่งบริษัทฯ มกีารท าตลาดมาอย่างจริงจงัและต่อเนื่องมานานกว่า 15 ปี และสอดคล้องกบัสโลแกนที่ว่า 
“มาสเตอรค์ลู ผูน้ าตวัจริง ความเยน็ยคุใหม่” 

2.2.4.3 แนวโน้มอตุสาหกรรมและการแข่งขนัในอนาคต 

พดัลมไอเยน็ซึง่เป็นสนิคา้หลกัของบรษิทัฯ จดัว่าเป็นสนิคา้ทางเลอืกระหว่างพดัลมตามบา้นในตลาดซึ่งบางครัง้การ
ใชง้านในช่วงทีอ่ากาศรอ้นจดัอาจไม่ไดช้่วยลดอุณหภูมขิองสภาพแวดลอ้ม และเครื่องปรบัอากาศซึ่งใหค้วามเย็น
สบายไดเ้ฉพาะเมือ่อยู่ภายในอาคาร แต่ความเยน็จากเครือ่งปรบัอากาศจะมาพรอ้มกบัค่าไฟฟ้าจ านวนมากอกีดว้ย 
ซึ่งผลติภณัฑ์พดัลมไอเย็นได้ประยุกต์ใช้นวตักรรมใหม่เขา้มาตอบสนองความต้องการของผู้บรโิภคในประเด็น
ดงักล่าวโดยใหค้วามเยน็สบายพรอ้มดว้ยค่าไฟฟ้าทีน้่อยมากเทยีบกบัเครื่องปรบัอากาศ และไม่มกีารใชส้ารเคมทีี่
เป็นอนัตรายต่อสิง่แวดลอ้ม  นอกจากนี้ พดัลมไอเยน็เป็นผลติภณัฑใ์หมซ่ึง่ไดร้บัการน าเสนอต่อผูบ้รโิภคไมน่าน จงึ
ท าใหย้งัมโีอกาสในการเตบิโตอกีมากในอนาคต 

ดงันัน้ เมือ่พจิารณาตลาดของพดัลมไอเยน็ บรษิทัฯ เชื่อว่าจะมแีนวโน้มเตบิโตเพิม่สูงขึน้อย่างต่อเนื่อง เนื่องจาก
เป็นผลติภณัฑจ์ากนวตักรรมใหมท่ีต่อบสนองความตอ้งการของผูบ้รโิภค โดยใหค้วามเยน็มากกว่าพดัลมทัว่ไป และ
ประหยดัพลงังานมากกว่าเครือ่งปรบัอากาศ ขณะทีพ่ดัลมไอน ้าทีม่กีารพ่นละอองน ้าไดร้บัความนิยมน้อยกว่า และ
อาจถูกแทนที่ด้วยพดัลมไอเย็นซึ่งมคีุณสมบตัิที่ดกีว่า อย่างไรก็ตาม การประยุกต์ใช้งานกบับางสถานที่อาจจะ
เหมาะสมกบัพดัลมไอน ้ามากกว่า เช่น การจดังานกจิกรรมกลางแจง้ ลานเบยีร ์สนามกฬีา เป็นต้น ดงันัน้ลูกคา้ส่วน
ใหญ่จะเป็นลกูคา้องคก์ร เช่น โรงแรม โรงเรยีน สวนอาหาร โรงงานอุตสาหกรรม ฟารม์เลีย้งสตัว ์เป็นตน้ 
 

ปัจจยัส าคญัท่ีส่งผลต่อธรุกิจการจ าหน่ายพดัลมไอเยน็และพดัลมไอน ้า 

ก) ช่องทางจ าหน่ายในห้างค้าปลีกสมยัใหม่ 

ธุรกิจที่ยงัคงอยู่ในช่วงการเติบโตและยงัมคีวามต้องการของตลาด ช่องทางการจ าหน่ายในห้างค้าปลีก
สมยัใหม่ หรอื Moderntrade เป็นช่องทางทีส่ าคญั แมว้่าจะเริม่เขา้ช่วงกระแสการเปลี่ยนแปลงสู่ยุคดจิติอล
แล้วก็ตาม ช่องทางจ าหน่ายในห้างฯ ยงัคงไดร้บัความนิยมจากผูบ้รโิภคอยู่มาก นอกจากปัจจยัในเรื่องการ
ขยายสาขาของห้างค้าปลีกสมยัใหม่ที่ส่งผลต่อโอกาสในการขาย แต่เมื่อปัจจยัเรื่องสภาพภูมอิากาศและ
เศรษฐกจิภาพรวมไม่เอื้ออ านวย จงึมคีวามเสี่ยงในความคลาดเคลื่อนไปจากความคาดหมายเช่นที่เกดิในปี  
2560 บรษิทัฯ จงึมแีผนในการปรบัแนวทางการคดัเลอืกสาขาทีจ่ะเปิดในหา้งฯ โดยพจิารณาจากคุณภาพเป็น
หลกัในการคดัเลอืกสาขาในปี 2561 
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โดยในปี 2560 ทีผ่่านมาบรษิทัไดด้ าเนินการแผนซึ่งไดเ้ตรยีมการไวล้่วงหน้าโดยเปิดสาขาทัง้หมดประมาณ
กว่า 500 สาขา เพือ่ครอบคลุมพืน้ทีแ่ละเพือ่เปิดโอกาสในการขาย แต่จากสถติทิีบ่รษิทัฯ ไดร้วบรวมพบว่าบาง
สาขาไม่สามารถท ายอดขายได้ตามที่คาดการณ์ ดงันัน้จึงมกีารปรบัแนวทางการพิจารณาดงักล่าว และ
ประมาณการสาขาในปี 2561 จ านวน 260 สาขาเท่านัน้  

ข) สภาพอากาศ 

การเตบิโตของตลาดพดัลมไอเยน็และพดัไอน ้าของประเทศไทยขึน้อยู่กบัสภาวะอากาศร้อน และอุณหภูมทิี่
สงูขึน้ในแต่ละปี โดยเฉพาะช่วงฤดรูอ้นช่วงตัง้แต่ประมาณเดอืนกุมภาพนัธถ์งึเดอืนมถุินายน ซึง่ประเทศไทยมี
อากาศรอ้นจดัจะเป็นช่วงทีม่ยีอดจ าหน่ายสงูทีสุ่ด  ขอ้มลูจากกรมอุตุนิยมวทิยาเกีย่วกบัอุณหภมูสิงูสุดเฉลีย่ใน
แต่ละปี แสดงใหเ้หน็ว่าอุณหภมูเิฉลีย่เพิม่สงูขึน้ในตลอดระยะเวลาหลายสบิปีทีผ่่านมา 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ทีม่า: แผนภมูขิอ้มลูภมูอิากาศ กรมอุตุนิยมวทิยา https://www.tmd.go.th 

ทัง้นี้ แนวโน้มการเพิม่ขึน้ของอุณหภมูสิงูสุดเฉลีย่ของประเทศไทยจะส่งผลดต่ีอธุรกจิประเภทการท าความเยน็ 
 

2.3 การจดัหาผลิตภณัฑแ์ละบริการ 

2.3.1 ขัน้ตอนการจดัหาผลิตภณัฑแ์ละบริการ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

การจดัซ้ือผลิตภณัฑ์ 

ผลติภณัฑว์า่จา้งผลติ ผลติภณัฑส์ าเรจ็รปู 

การคดิคน้ วจิยั ออกแบบ
ผลติภณัฑ ์

การสรรหา และคดัเลอืก
ผลติภณัฑ ์

การสรรหาผูผ้ลติและวา่จา้งผลติ
ผลติภณัฑ ์

การสัง่ซือ้ผลติภณัฑ ์

การน าเขา้ผลติภณัฑ ์

การบรหิารคลงัสนิคา้ 

การตรวจสอบคุณภาพผลติภณัฑ ์

การจดัจ าหน่ายและการกระจาย
ผลติภณัฑ ์

การบรกิารหลงัการขาย 

การประกอบ 
พดัลมไอน ้า 

การตรวจสอบ 
คุณภาพ
ผลติภณัฑ ์
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บรษิทัฯ ใหค้วามส าคญักบัคุณภาพของผลติภณัฑท์ีต่อ้งมกีารปรบัปรุง พฒันา และมนีวตักรรมอย่างต่อเนื่อง แต่ต้นทุน
การผลิตของผลติภณัฑ์บางประเภทไม่คุ้มค่าต่อการลงทุน เนื่องจากหลายสาเหตุ เช่น เงนิลงทุนในเครื่องจกัรหรือ
อุปกรณ์ทีม่มีลูค่าสงู ความช านาญและประสบการณ์ระดบัสูงทีจ่ าเป็นในการผลติของผูค้วบคุมเครื่องจกัร และแรงงานที่
ใช้ในการผลติ เป็นต้น ท าให้บรษิัทฯ เลอืกที่จะสัง่ผลติชิ้นส่วนต่างๆ มาเพื่อประกอบเป็นผลติภณัฑ์ส าเรจ็รูป และสัง่
ผลติภณัฑ์ส าเร็จรูปมาจ าหน่าย ซึ่งผลติภณัฑ์ทีส่ ัง่ซื้อต้องมคีุณภาพและมาตรฐานตามขอ้ก าหนดของบรษิัทฯ และอยู่
ภายใตต้น้ทุนทีส่มเหตุสมผล 

การจดัหาวตัถุดบิ ชิน้ส่วนประกอบและผลติภณัฑ์ส าเรจ็รูป ของบรษิทัฯ แบ่งเป็นการจดัซื้อส าหรบัผลติภณัฑ์ทีบ่รษิทัฯ 
ออกแบบเอง และการจดัซื้อเป็นผลิตภณัฑ์ส าเร็จรูป โดยบรษิัทฯ จดัซื้อผลิตภณัฑ์ส าเร็จรูปและชิ้นส่วนผลิตภณัฑ์
ส าเรจ็รปูเพือ่ท าการประกอบส่วนใหญ่มาจากผูค้า้หรอืผูผ้ลติ (Supplier) ในประเทศจนีเป็นหลกั  

ทัง้นี้ บรษิทัฯ จดัหาผลติภณัฑ์จากผู้ค้าหรอืผู้ผลติ (Supplier) โดยค านึงถึงคุณภาพและราคาของสนิค้า รวมถึงความ
น่าเชือ่ถอื ความสามารถในการจดัหา ความสามารถในการจดัส่ง และความช านาญของผูผ้ลติเป็นส าคญั โดยบรษิทัฯ ได้
ก าหนดขัน้ตอนการด าเนินการจดัซื้อไวอ้ย่างเป็นระบบ โดยมทีะเบยีนของผูค้า้หรอืผู้ผลติทีไ่ดผ้่านการอนุมตัจิากฝ่าย
จดัการของบรษิทัฯ (Approved Vendor List) และมกีารเปรยีบเทยีบราคาทีม่กีารเสนอจากผูจ้ดัหาสนิคา้มากกว่า 1 ราย
ขึน้ไป เพือ่ใหเ้กดิประโยชน์สงูสุดต่อบรษิทัฯ 

2.3.1.1 การจดัซ้ือส าหรบัผลิตภณัฑท่ี์บริษทัฯ ออกแบบเอง 

บรษิทัฯ เป็นผูค้ดิคน้ วจิยั และออกแบบผลติภณัฑ์ โดยใชข้อ้มลูจากแหล่งต่างๆ เช่น ยอดขายของบรษิทัฯ ความ
คดิเหน็ของลกูคา้ และแนวทางจากผูบ้รหิาร เป็นตน้ ในการพฒันาแนวคดิและด าเนินงานวจิยัและพฒันา จากนัน้บรษิทัฯ 
ท าการสรรหาและว่าจา้งผูผ้ลติต่างประเทศผลติผลติภณัฑต์ามคุณภาพและลกัษณะตามทีก่ าหนดไว ้ซึง่มตีน้ทุนการผลติ
ต ่ากว่าการผลติในประเทศ โดยส าหรบัผลติภณัฑอ์อกแบบของบรษิทัฯ แบ่งเป็น 2 ประเภท ดงันี้ 

(1) ผลติภณัฑส์ าเรจ็รปูพรอ้มจ าหน่าย ไดแ้ก่ กลุ่มผลติภณัฑ์พดัลมไอเยน็ชนิดเคลื่อนที่ (Masterkool I-Kool) และ
เครือ่งลา้งผกัโอโซน โดยภายหลงัจากทีผู่ผ้ลติต่างประเทศผลติผลติภณัฑ์ตามคุณสมบตัทิีบ่รษิทัฯ ก าหนดแลว้
นัน้ บรษิทัฯ จะน าเขา้ผลติภณัฑส์ าเรจ็รปูเขา้มาพรอ้มกบับรรจุภณัฑ์  

บรษิัทฯ ไดท้ าสญัญาใหผู้้ผลติรบัประกนัคุณภาพสนิค้าพดัลมไอเย็นชนิดเคลื่อนที่ หากสนิค้าไม่เป็นไปตาม
คุณภาพทีบ่รษิทัฯ ก าหนดไว ้บรษิทัฯ สามารถเรยีกค่าชดเชยจากผูผ้ลติไดต้ามสญัญา   

(2) ชิ้นส่วนผลติภณัฑ์รอการประกอบ ไดแ้ก่ ผลติภณัฑ์กลุ่มพดัลมไอน ้า ซึ่งบรษิทัฯ สัง่ซื้อชิ้นส่วนจากหลายแห่ง
และท าการประกอบทีโ่รงงานของบรษิทัฯ 

2.3.1.2 การจดัซ้ือเป็นผลิตภณัฑส์ าเรจ็รปู 

ส าหรบัผลติภณัฑ์ส าเร็จรูป บรษิัทฯ จะเป็นผู้สรรหาและคดัเลือกผลิตภณัฑ์ที่มคีุณภาพเหมาะสมจากผู้ผลติใน
ต่างประเทศ โดยใชต้ราสนิคา้ของบรษิัทฯ และสัง่ซื้อผลติภณัฑ์โดยน าเขา้มาในรูปผลติภณัฑ์ส าเรจ็รูปพรอ้มกบับรรจุ
ภณัฑ ์โดยผลติภณัฑ์ส าเรจ็รูปทีบ่รษิทัฯ น าเขา้มาขาย เช่น พดัลมไอเยน็ชนิดเคลื่อนที ่พดัลมอุตสาหกรรมและพดัลม
ระบายอากาศ และเครือ่งก าจดักลิน่รองเทา้ดว้ยโอโซน เป็นตน้   

นอกจากนี้ บรษิทัฯ ยงัน าเขา้ผลติภณัฑ์ส าเรจ็รูปประเภทพดัลมไอเยน็ขนาดใหญ่ชนิดตดิตัง้ส าหรบัใชใ้นงานระบบ
ในตระกูล U-KOOL เช่น รุ่น MUK-30 MUK-18 และ MUK-16 โดยบรษิทัฯ จะน าผลติภณัฑ์ดงักล่าวมาประกอบและ
ตดิตัง้ทีห่น้างานตามทีต่กลงกบัลกูคา้ของบรษิทัฯ 

ส าหรับการจัดหาผลิตภัณฑ์รุ่ น ใหม่  หากผลิตภัณฑ์ เข้าข่ าย เกณฑ์ที่ต้ อ งขอ ใบอ นุญาตมาตรฐาน
ผลติภณัฑ์อุตสาหกรรม (มอก.) บรษิทัฯ จะยื่นใบขออนุญาตกบัส านักงานมาตรฐานอุตสาหกรรม (สมอ .) ซึ่งต้องผ่าน
ขัน้ตอนการส่งตวัอย่างสนิคา้ไปตรวจสอบตามเกณฑ์มาตรฐาน และตรวจสอบระบบควบคุมคุณภาพของโรงงานผูผ้ลติ
รวมถึงการไปเยี่ยมชมโรงงานของผูผ้ลติต่างประเทศ หากผลติภณัฑ์มมีาตราฐานตามที่ก าหนด และโรงงานผู้ผลติมี
ระบบควบคุมคุณภาพที่ได้มาตรฐานตามที่ สมอ. ก าหนดจึงจะออกใบอนุญาต มอก. ให้กบับริษัทฯ ทัง้นี้  สมอ. มี
มาตรฐานการตดิตามผลหลงัการอนุญาต โดยจะสุ่มตรวจสนิคา้ทีว่างจ าหน่ายและเขา้ตรวจโรงงานเป็นระยะ 
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2.3.2 การน าเข้าผลิตภณัฑ ์

เมือ่ผลติภณัฑข์องบรษิทัฯ ผลติตามการว่าจา้งหรอืตามค าสัง่ซื้อเป็นทีเ่รยีบรอ้ยแลว้ ผูผ้ลติต่างประเทศหรอืบรษิทัฯ จะ
เป็นผู้จดัจ้างตวัแทนผู้ส่งสนิค้าที่มใีบอนุญาตส่งสนิค้า ทัง้นี้ ข ึ้นอยู่กบัขอ้ตกลงระหว่างบรษิัทฯ กบัผู้ผลติ นอกจากนี้ 
บรษิทัฯ มกีารตรวจสอบคุณภาพสนิคา้อย่างสม ่าเสมอเพือ่ใหม้ ัน่ใจว่าผลติภณัฑม์คีุณภาพตามทีบ่รษิทัฯ ก าหนด  

ทัง้นี้ บรษิทัฯ จะมกีารป้องกนัความเสีย่งทีอ่าจเกดิจากการขนส่งสนิคา้โดยในสญัญากบัผูผ้ลติและตวัแทนส่งออกจะระบุ
ว่า บรษิทัฯ รบัรูส้ทิธขิองผลติภณัฑเ์มือ่ผลติภณัฑถ์ูกส่งมาทีบ่รษิทัฯ แลว้ หรอืในกรณทีีส่ญัญาไมม่กีารระบุการรบัรูส้ทิธิ
ดงักล่าว บรษิทัฯ จะด าเนินการท าประกนัภยัการขนส่งสนิคา้เพือ่ป้องกนัความเสยีหายทีอ่าจเกดิขึน้ระหว่างการขนส่ง 

เมือ่ผลติภณัฑ์ถูกส่งมายงัท่าเรอืแลว้ บรษิทัฯ จะจดัจา้งผูด้ าเนินพธิกีารทางศุลกากร เพื่อน าผลติภณัฑ์ออกจากท่าเรอื 
โดยขนส่งผลติภณัฑส์ าเรจ็รปูเขา้คลงั และขนส่งชิน้ส่วนผลติภณัฑส์ าหรบัการประกอบไปยงัโรงงานประกอบของบรษิทั 

2.3.3 การบริหารจดัการคลงัสินค้า 

เมือ่สนิคา้ไดร้บัการจดัส่งมาทีค่ลงัของบรษิทัฯ ซึ่งม ี2 แห่งหลกั ไดแ้ก่ คลงัพนัสนิคม และคลงัปทุมธานี เจา้หน้าทีฝ่่าย
บรหิารคลงัสนิคา้จะเป็นผูต้รวจนบัสนิคา้ใหต้รงกบัรายการจ านวนสนิคา้ทีท่างผูผ้ลติแจง้การจดัส่ง โดยทีบ่รษิทัฯ บรหิาร
จดัการคลงัสนิคา้โดยใชร้ะบบสารสนเทศ โดยจะมกีารตรวจนับผลติภณัฑ์ทีจ่ะจดัเก็บเขา้ และเบิกออกจากคลงัสนิค้า 
และมกีารตดิตามจ านวนผลติภณัฑค์งเหลอืในคลงัดว้ยระบบสารสนเทศดงักล่าวอย่างสม ่าเสมอ  

กรณีทีจ่ านวนผลติภณัฑ์คงเหลอืลดลงเท่ากบัระดบัขัน้ต ่าทีก่ าหนด (Minimum Safety Stock) บรษิทัฯ จะด าเนินการ
สัง่ซื้อผลติภณัฑเ์พิม่เตมิเพือ่ไมใ่หก้ระทบต่อยอดขาย  ทัง้นี้ บรษิทัฯ จะด าเนินการตรวจนับผลติภณัฑ์ในคลงัสนิคา้เป็น
ประจ าทุกเดอืนโดยตรวจเชค็ผลติภณัฑท์ีม่อียู่กบัยอดทีแ่สดงในระบบสารสนเทศทีใ่ชใ้นการบรหิารคลงัสนิคา้ 

2.3.4 การตรวจสอบคณุภาพ 

บริษัทฯ มีการตรวจสอบผลิตภัณฑ์ส าเร็จรูปและชิ้นส่วนประกอบพดัลมไอน ้า  โดยฝ่ายควบคุมคุณภาพสินค้าเป็น
ผูด้ าเนินการตรวจสอบ โดยจะตรวจสอบความเรยีบรอ้ยของชิน้ส่วนประกอบ และผลติภณัฑ์เพื่อใหใ้ชง้านไดอ้ย่างสมบูรณ์ 
ส าหรบัผลติภณัฑส์ าเรจ็รปูทีน่ าเขา้มาพรอ้มกบับรรจุภณัฑ์จากผูผ้ลติ บรษิทัฯ มกีารสุ่มเพื่อตรวจเชค็คุณภาพสนิคา้อย่าง
สม ่าเสมอ นอกจากนี้ บรษิัทฯ มนีโยบายรบัประกนัคุณภาพผลติภณัฑ์ใหก้บัลูกคา้ โดยบรษิัทฯ จะเป็นผูร้บัผดิชอบการ
ซ่อมแซมผลติภณัฑ ์โดยทัว่ไปการรบัประกนัสนิคา้ของบรษิทัฯ จะมรีะยะเวลา 1 ปี  

อย่างไรกต็าม บรษิทัฯ ไดด้ าเนินการเคลมสนิคา้และชิ้นส่วนผลติภณัฑ์ทีไ่ม่เป็นไปตามาตรฐานเพื่อ ใหผู้ผ้ลติคนืเงนิค่า
สนิคา้แก่บรษิทัฯ หรอืด าเนินการส่งผลติภณัฑใ์หมม่าทดแทนตามแต่ตกลง นอกจากนี้ บรษิทัฯ ยงัไดท้ าสญัญาใหผู้ผ้ลติ
รบัประกนัคุณภาพสนิค้าพดัลมไอเย็นชนิดเคลื่อนที่ หากสนิค้าไม่เป็นไปตามคุณภาพที่บรษิัทฯ ก าหนดไว้ บรษิัทฯ 
สามารถเรยีกค่าชดเชยจากผูผ้ลติไดต้ามสญัญา 

2.3.5 การประกอบผลิตภณัฑ ์

กลุ่มผลติภณัฑพ์ดัลมไอน ้า บรษิทัฯ จะน าชิน้ส่วนประกอบมาประกอบ ณ โรงงานทีพ่นสันิคมของบรษิทัฯ ดว้ยมาตรฐาน
การบรหิารจดัการ ISO 9001:2015 ทัง้นี้ เมือ่ประกอบแลว้เสรจ็บรษิทัฯ จะด าเนินการตรวจสอบคุณภาพผลติภณัฑ์อกี
ครัง้หนึ่ง ก่อนน าสนิคา้ไปเกบ็ทีค่ลงัสนิคา้ของบรษิทัฯ เพือ่รอการจดัจ าหน่ายต่อไป 

2.3.6 การจดัจ าหน่ายและการกระจายผลิตภณัฑ ์

2.3.6.1 การจดัจ าหน่าย 

บรษิทัฯ จดัจ าหน่ายผลติภณัฑผ์่านทางช่องทางการจดัจ าหน่าย ไดแ้ก่ การจ าหน่ายใหก้บัผูบ้รโิภคโดยตรงจากบรษิทัฯ  
(Direct) ธุรกจิคา้ปลกีสมยัใหม ่(Modern Trade) ตวัแทนจ าหน่ายในประเทศ (Dealer) และตวัแทนจ าหน่ายต่างประเทศ 
(Agent) ซึง่รวมถงึการใชช้่องทางออนไลน์เพือ่โปรโมทการขายดว้ย (On line Marketing) 

2.3.6.2 การกระจายผลิตภณัฑ ์

บรษิัทฯ กระจายผลติภณัฑ์ไปยงัลูกคา้และช่องทางการจ าหน่ายโดยรถขนส่งของบรษิัทฯ และผ่านผู้ ให้บรกิารขนส่ง
สนิคา้ โดยบรษิทัฯ ด าเนินการว่าจา้งบรษิทับรกิารขนส่งสนิคา้ โดยคดิค่าจดัส่งตามระยะทาง น ้าหนัก และปรมิาตรของ
ผลติภณัฑ ์โดยหากเกดิการเสยีหายระหว่างขนส่ง บรษิทัผูใ้หบ้รกิารขนส่งสนิคา้จะเป็นผูช้ าระค่าเสยีหายใหก้บับรษิทัฯ 
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2.3.7 การบริการหลงัการขาย 

บรษิทัฯ มนีโยบายรบัประกนัสนิคา้  ซึ่งมรีะยะเวลารบัประกนัซ่อมและเปลีย่นอะไหล่ทุกชิ้นส่วนฟรเีป็นระยะเวลา 1 ปี
หลงัจากการซื้อสนิคา้ และมทีมีช่างเทคนิคคอยบรกิารหลงัการขายทุกภูมภิาคทัว่ประเทศ  ซึ่งลูกคา้สามารถตดิต่อแจง้
และสอบถามขอ้มลูไดผ้่าน Call center ไดท้ีเ่บอรโ์ทรศพัท ์0 2953 8800 ไดทุ้กวนั 
นอกจากนี้ บรษิทัฯ ใหบ้รกิารต่ออายุการรบัประกนัสนิคา้ (Warranty) ภายหลงัจากทีห่มดประกนัสนิคา้แลว้ รวมไปถงึ
การขายบรกิารการบ ารุงรกัษา (Maintenance) ส าหรบัสนิคา้ทีห่มดอายุการรบัประกนั 

 
2.4 ผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อม 

-ไมม่ผีลกระทบต่อสิง่แวดลอ้ม- 

 
  



  
29 

 

ปัจจยัความเส่ียง III 
 

3.1 ความเส่ียงในการประกอบธรุกิจของบริษทั 

3.1.1 ความเส่ียงจากการแข่งขนัด้านราคา 

การเตบิโตของธุรกจิของบรษิทัฯ มอีย่างต่อเนื่อง ท าให้ผลติภณัฑ์พดัลมไอน ้าและพดัลมไอเย็นเป็นทีรู่้จกัมากขึ้นของ
ตลาด โดยเฉพาะตลาดพดัลมไอเยน็ซึง่ยงัมโีอกาสในการเตบิโตสงู เนื่องจากความตอ้งการของตลาดในกลุ่มผลติภณัฑ์ที่
เป็นทางเลอืกทีส่ามารถทดแทนเครือ่งปรบัอากาศ ประกอบกบัสภาพอากาศรอ้นอย่างต่อเนื่องทีเ่ป็นปัจจยัผลกัดนัใหเ้กดิ
การตดัสนิใจซื้อผลติภณัฑก์ลุ่มนี้ เป็นผลใหม้ผีูป้ระกอบการหลายรายเริม่เขา้สู่ตลาดและเป็นคู่แขง่โดยตรงกบับรษิทัฯ ซึง่
อาจจะส่งผลกระทบโดยตรงต่อผลประกอบการของบรษิทัฯ 

อย่างไรก็ตาม บรษิัทฯ มกีารท าการตลาดอย่างต่อเนื่องส่งผลใหต้ราสนิคา้ “MASTERKOOL” เป็นทีย่อมรบัทัว่ไปใน
ตลาดเกีย่วกบัคุณภาพผลติภณัฑ์และประสทิธภิาพการท าความเยน็ แนวทางเพิม่เตมิในการลดทอนความเสีย่งลงนัน้ 
นอกจากบรษิัทฯ เน้นในเรื่องการออกแบบผลติภณัฑ์ที่ตอบสนองความต้องการแล้ว บรษิัทฯ จะเน้นการตอบสนอง
ความรูส้กึของกลุ่มเป้าหมาย โดยการออกแบบรูปลกัษณ์แบบ Emotional Design ดว้ยและบรษิทัฯมแีผนในปี 2561 ใน
การท าการตลาดเพือ่ใหล้กูคา้จดจ าสนิคา้ของบรษิทัฯ ได ้และน าไปสู่การตดัสนิใจเลอืกซื้อผลติภณัฑด์ว้ย   

ดงันัน้ ด้วยคุณภาพ ประสทิธภิาพ และตราสนิค้าที่แขง็แกร่ง  ผนวกเขา้กบัการดไีซน์ให้ตรงใจ และการท าการตลาด 
บรษิทัฯ เชือ่ว่าจะสามารถด าเนินธุรกจิภายใตก้ารแขง่ขนัทีเ่พิม่สงูขึน้จากการใชก้ลยุทธ์ดา้นราคาได ้โดยไม่มผีลกระทบ
ต่อผลการด าเนินงานของบรษิทัฯ อย่างมนียัส าคญั 

3.1.2 ความเส่ียงจากการผนัผวนของรายได้ระหว่างปี 

ผลติภณัฑ์หลกัของบรษิทัฯ ส่วนใหญ่เป็นผลติภณัฑ์เพื่อลดความรอ้นและใหอ้ากาศเย็น ดงันัน้ รายไดจ้ากการขายใน
ระหว่างปีของบริษัทฯ จึงผันผวนตามฤดูกาล โดยทุกปีบริษัทฯ จะมียอดขายสูงสุดในช่วงฤดูร้อนประมาณเดือน
กุมภาพนัธถ์งึเดอืนมถุินายน ส่งผลใหผ้ลประกอบการในครึง่ปีแรกของบรษิทัฯ สูงกว่าผลประกอบการในครึง่ปีหลงั โดย
จะมรีายไดส้งูสุดในไตรมาสที ่2  

บรษิัทฯ ตระหนักถึงความเสี่ยงจากความผนัผวนดงักล่าวจงึมมีาตรการรองรบัความเสี่ยง โดยมกีารน าเสนอระบบ
ประหยดัดพลงังานเพื่อใช้ตามโรงงานอุตสาหกรรม โรงพยาบาล หรือห้างค้าปลีกขนาดใหญ่เพื่อใช้ทดแทนการใช้
เครือ่งปรบัอากาศหรอืช่วยลดการใชพ้ลงังานของระบบปรบัอากาศ  ซึ่งโดยปกตมิกีารตดิตัง้ตลอดทัง้ปี โดยทีลู่กคา้กลุ่ม
นี้จะเป็นลกูคา้ของบรษิทัฯ ทีผ่่านช่องทางจ าหน่ายทางตรง (Direct) ทีม่ลีูกคา้ส่วนใหญ่เป็นลูกคา้องค์กร  รวมถงึรายได้
จากงานบรกิารของบรษิัทฯ ก็มคีวามผนัผวนต่อฤดูกาลน้อยกว่ารายได้จากการขาย ดงันัน้หากขายสนิค้าที่ เป็นงาน
โครงการขนาดใหญ่ไดม้ากขึน้ บรษิทัฯ กจ็ะมรีายไดจ้ากงานบรกิารซึง่ไมข่ ึน้กบัฤดกูาลมากขึน้ดว้ย  

ส าหรบัแผนการจดัจดัหาผลติภณัฑ์ใหม่เพื่อเขา้มาจ าหน่ายเพิม่เตมิในปี 2560 นัน้ ดว้ยสภาพและปัจจยัแวดล้อมไม่
เอื้ออ านวย จงึมกีารชะลอแผนดงักล่าว โดยยกมาเป็นแผนของปี 2561  รวมไปถงึการเพิม่สดัส่วนของรายไดจ้ากการ
ขายในกลุ่มลกูคา้ต่างประเทศซึง่มฤีดรูอ้นต่างจากประเทศไทย เช่น ประเทศในแถบซกีโลกใต ้เป็นตน้  

มาตรการต่างๆ ขา้งตน้สามารถช่วยลดผลกระทบทีเ่กดิจากความผนัผวนของรายไดใ้นระหว่างปีใหน้้อยลงได ้ ประกอบ
กบัการควบคุมค่าใชจ้่ายอย่างใกลช้ดิ บรษิทัฯ จงึคาดว่าความผนัผวนของรายไดร้ะหว่างปีทีเ่กดิขึน้จากฤดูกาลจะไม่มี
ผลกระทบอย่างมนียัส าคญั 

3.1.3 ความเส่ียงจากการถกูลอกเลียนแบบ 

ผลติภณัฑข์องบรษิทัฯ ส่วนใหญ่เป็นผลติภณัฑ์ทีเ่กีย่วขอ้งกบันวตักรรม และมกีารคดิคน้ปรบัปรุงผลติภณัฑ์ใหม่อย่าง
สม ่าเสมอ ทัง้การประดษิฐแ์ละการออกแบบผลติภณัฑ ์ซึง่มโีอกาสทีผ่ลติภณัฑข์องบรษิทัฯ อาจจะถูกลอกเลยีนแบบจาก
คู่แข่ง และท าให้บรษิัทฯ เสียประโยชน์จากการจ าหน่ายผลติภณัฑ์ที่บรษิัทฯ คดิค้นขึ้น  อย่างไรก็ตาม ผลติภณัฑ์ที่
บรษิัทฯ ออกแบบหรอืประดษิฐ์ขึ้น บรษิัทฯ จะได้ท าการยื่นค าขอรบัสทิธบิตัรหรอือนุสทิธบิตัรกบักรมทรพัย์สนิทาง
ปัญญา กระทรวงพาณิชย์ เพื่อใหบ้รษิัทฯ เป็นผูท้รงสทิธบิตัรหรอือนุสทิธบิตัรนัน้ๆ โดยหากมผีูใ้ดท าการละเมดิตาม
พระราชบญัญตัสิทิธบิตัร พ.ศ. 2522 บรษิทัฯ สามารถด าเนินการตามกฎหมายได ้
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3.1.4 ความเส่ียงจากความเสียหายของสินค้าคงคลงั 

ช่วงประมาณไตรมาส 4 ถงึไตรมาส 1 ของทุกปี บรษิทัฯ มกีารจดัเตรยีมสนิคา้ส าเรจ็รูปไวใ้นคลงัสนิคา้จ านวนมาก เพื่อ
รองรบัการจ าหน่ายในช่วงฤดรูอ้น หากเกดิความเสยีหายกบัสนิคา้ เช่น ไฟไหม ้แผ่นดนิไหว หรอืภยัพบิตัอิื่นๆ  บรษิทัฯ 
จะตอ้งรบัรูผ้ลขาดทุนทีเ่กดิจากความเสยีหายของสนิคา้ รวมถงึสญูเสยีโอกาสในการจ าหน่ายสนิคา้  ทัง้นี้ ณ สิ้นปี 2560 
บรษิัทฯ มปีรมิาณสนิค้าคงเหลือจ านวน 230.14 ล้านบาท  อย่างไรก็ตาม บรษิัทฯ ท าการเก็บสนิค้าส าเร็จรูปใน
คลงัสนิคา้จ านวน 2 แห่ง คอื คลงัพนัสนิคม และคลงัปทุมธานี เพื่อกระจายความเสีย่งจากการเกดิเหตุการณ์ดงักล่าว 
นอกจากนี้ บรษิทัฯ มกีารท าประกนัภยัสนิคา้คงเหลอืเพือ่ลดความเสีย่งจากการเกดิความเสยีหายต่อสนิคา้ดว้ย 

3.2 ความเส่ียงทางด้านการเงิน 

ความผนัผวนของอตัราแลกเปลีย่นเงนิตราต่างประเทศมผีลกระทบต่อผลประกอบการของบรษิทัฯ เนื่องจากบรษิทัฯ ประกอบธุรกจิ
โดยการน าเขา้สนิค้าจากต่างประเทศเป็นส่วนใหญ่และช าระค่าสนิค้าเป็นเงนิสกุลดอลลาร์สหรฐัเป็นหลกั ขณะทีร่ายไดห้ลกัของ
บรษิทัฯ เป็นสกุลเงนิบาท โดยในกรณีทีเ่งนิดอลลาร์สหรฐัปรบัค่าขึ้น หรอืเงนิบาทอ่อนค่าลง จะส่งผลให้ต้นทุนสนิคา้เพิม่สูง ขึ้น 
ในขณะทีบ่รษิทัฯ ไม่สามารถปรบัเพิม่ราคาจ าหน่ายกบัคู่ค้าไดท้นัท ีซึ่งท าใหบ้รษิทัฯ เกดิขาดทุนจากอตัราแลกเปลีย่นและส่งผล
กระทบต่อผลการด าเนินงานของบรษิทัฯ 

อย่างไรกต็าม บรษิทัฯ มรีายไดส้่วนหนึ่งเป็นเงนิสกุลดอลลาร์สหรฐัจากการขายใหก้บัตวัแทนจ าหน่ายในต่างประเทศ   ในปี 2560 
บรษิทัฯ มรีายไดจ้ากต่างประเทศจ านวน 105.55 ลา้นบาทหรอืคดิเป็นรอ้ยละ 19.07 ของรายไดข้ายและบรกิาร โดยปัจจุบนับรษิทั
ฯ มตีวัแทนจ าหน่ายในต่างประเทศแลว้มากกว่า 40 แห่งทัว่โลก  ทัง้นี้ ดว้ยลกัษณะการด าเนินธุรกจิของบรษิทัฯ ทีม่ที ัง้รายไดแ้ละ
ค่าใช้จ่ายเป็นสกุลเงนิดอลลาร์สหรฐั ท าให้การด าเนินธุรกจิของบรษิัทฯ มกีารบรหิารความเสี่ยงจากอตัราแลกเปลี่ยนในเวลา
เดยีวกนั (Natural Hedge) ซึ่งจะช่วยลดผลกระทบจากความผนัผวนของอตัราแลกเปลีย่นไดร้ะดบัหนึ่ง ซึ่งในปี 2560 นัน้ค่าเงนิ
บาทมกีารแขง็ตวัขึน้อย่างต่อเนื่องตัง้แต่เดอืนมกราคม 2560 อตัราแลกเปลีย่น 35.43 บาทต่อดอลลาร์สหรฐั จนถงึเดอืนธนัวาคม 
2560 ปิดอตัราแลกเปลีย่น 32.67 บาทต่อดอลลารส์หรฐั ตามกราฟสถติจิากธนาคารแห่งประเทศไทย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ในปัจจุบนับรษิทัฯ มกีารตดิตามการเปลีย่นแปลงของค่าเงนิดอลลารส์หรฐัอย่างใกลช้ดิ และหากพบว่ามกีารผนัผวนของค่าเงนิ หรอื
ค่าเงนิบาทมแีนวโน้มอ่อนตวัลง บรษิทัฯ จะบรหิารความเสีย่งการผนัผวนของอตัราแลกเปลีย่นเงนิตราต่างประเทศโดยใชส้ญัญาซื้อ
ขายเงนิตราต่างประเทศล่วงหน้า (Foreign Exchange Forward) เป็นหลกั ทัง้นี้ บรษิทัฯ จะพจิารณาถงึต้นทุนทางการเงนิในการ
ท าสญัญาซื้อขายเงนิตราต่างประเทศล่วงหน้าควบคู่กบัความผนัผวนของอตัราแลกเปลีย่นในตลาด เพื่อพจิารณาการเขา้ท าสญัญา
ซื้อขายเงนิตราต่างประเทศล่วงหน้า 
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ทรพัยสิ์นท่ีใช้ในการประกอบธรุกิจ IV 
 

4.1 ทรพัยสิ์นถาวรหลกัท่ีใช้ในการประกอบธรุกิจของบริษทั 

ณ วนัที ่31 ธนัวาคม 2560 บรษิทัฯ และบรษิทัย่อยมสีนิทรพัยถ์าวรหลกัทีใ่ชใ้นการประกอบธุรกจิ โดยมรีายละเอยีด ดงันี้  

ประเภท / ลกัษณะทรพัยส์นิ ลกัษณะกรรมสทิธิ ์ ภาระผกูพนั 
มลูค่าตามบญัชสีุทธ ิ

ณ วนัที ่31 ธนัวาคม 2560 
ทีด่นิ และอาคารซึง่เป็นทีต่ ัง้ของโรงงาน
พนสันิคม ทีต่ ัง้ต าบลนาวงัหนิ อ าเภอพนสั
นิคม จงัหวดัชลบุร ีรวมเนื้อที ่6 ไร่ 1 งาน 

เจา้ของ จ านองเพือ่เป็นหลกัทรพัยค์ ้า
ประกนัสนิเชือ่ในวงเงนิรวม 

252 ลา้นบาท 

4.09 

ส่วนปรบัปรุงอาคารเช่า เจา้ของ - 3.35 
เครือ่งมอืเครือ่งใช ้ เจา้ของ - 40.02 
สนิทรพัยเ์พือ่ใหเ้ช่า เจา้ของ - 5.10 
เครือ่งตกแต่งตดิตัง้และอุปกรณ์ส านกังาน เจา้ของ - 3.47 
ยานพาหนะ เจา้ของ ยานพาหนะบางส่วนตดิภาระ

ค ้าประกนัสญัญาเช่าซื้อ 
6.93 

สนิทรพัยร์ะหว่างก่อสรา้ง เจา้ของ  0.31 
รวมทัง้สิน้ 63.27 

4.1.1 เครือ่งหมายการค้า 

บรษิัทฯ ได้จดทะเบยีนเครื่องหมายการค้าต่อไปนี้ กบัส านักงานเครื่องหมายการค้า กรมทรพัย์สนิทางปัญญา 
กระทรวงพาณชิย ์

เครือ่งหมายการคา้ เลขทะเบยีน ส าหรบัสนิคา้ ระยะเวลาคุม้ครอง 
 
 
 

ค184112 
พดัลมไอน ้า พดัลมไอเยน็ พดัลม

อุตสาหกรรม และพดัลมระบายอากาศ 
28 มนีาคม 2545 ถงึ 
27 มนีาคม 2565* 

 
 
 

ค394331 
พดัลมไอน ้า พดัลมไอเยน็ พดัลม

อุตสาหกรรม และพดัลมระบายอากาศ 
16 สงิหาคม 2555 ถงึ 
15 สงิหาคม 2565* 

 
 
 

เลขทีค่ าขอ 
160119166 

พดัลมไอน ้า พดัลมไอเยน็ พดัลม
อุตสาหกรรม และพดัลมระบายอากาศ 

วนัยืน่ค าขอ 
19.12.2559 

 
 
 

เลขทีค่ าขอ 
170142674 

พดัลมไอน ้า พดัลมไอเยน็ พดัลม
อุตสาหกรรม และพดัลมระบายอากาศ 

วนัยืน่ค าขอ 
7.12.2560 

 
 
 

ค311567 พดัลมอุตสาหกรรม 
16 มกราคม 2552 ถงึ 
15 มกราคม 2562* 

 
 
 

ค311568 พดัลมไอน ้าแรงดนัสงู 
16 มกราคม 2552 ถงึ 
15 มกราคม 2562* 

 
 
 

ค311569 พดัลมไอน ้าแบบจานหมนุ 
16 มกราคม 2552 ถงึ 
15 มกราคม 2562* 



32 แบบแสดงรายการข้อมลูประจ าปี 2560  
 

เครือ่งหมายการคา้ เลขทะเบยีน ส าหรบัสนิคา้ ระยะเวลาคุม้ครอง 
 
 
 

ค311570 พดัลมไอน ้าแรงดนัสงูขนาดเลก็ 
16 มกราคม 2552 ถงึ 
15 มกราคม 2562* 

 
 
 

เลขทีค่ าขอ 
170104420 

อุปกรณ์และเครือ่งใชอ้ื่น 
วนัยืน่ค าขอ 
9.2.2560 

 
 
 

161113104 พดัลมแรงดนัสงูใชใ้นอุตสาหกรรม 
9 มถุินายน 2558 ถงึ 
8 มถุินายน 2568* 

* สามารถต่ออายุหนงัสอืส าคญัแสดงการจดทะเบยีนเครือ่งหมายการคา้ไดค้ราวละ 10 ปี 

ขอ้มลูอา้งองิ: กรมทรพัยส์นิทางปัญญา กระทรวงพาณชิย์ 

4.1.2 สิทธิบตัร/อนุสิทธิบตัร 

บรษิัทฯ ได้รบัอนุสทิธิบตัรและสิทธบิตัรส าหรบัสิง่ประดิษฐ์ต่อไปนี้ จากกรมทรพัย์สินทางปัญญา กระทรวง
พาณชิย ์

เลขทีค่ าขอ 
เลขทีส่ทิธบิตัร/
อนุสทิธบิตัร 

ประเภท ชือ่ ระยะเวลาคุม้ครอง 

1502003063 58711 สทิธบิตัรการออกแบบ เครือ่งปรบัอากาศ (07EC) 
7 กนัยายน 2558  

ถงึ 6 กนัยายน 2568 

1502001601 58708 สทิธบิตัรการออกแบบ พดัลม 
18 พฤษภาคม 2558  

ถงึ 17 พฤษภาคม 2568 

1502001256 60158 สทิธบิตัรการออกแบบ เครือ่งปรบัอากาศ 
23 เมษายน 2558  

ถงึ 22 เมษายน 2568 

1502001255 60159 สทิธบิตัรการออกแบบ เครือ่งปรบัอากาศ 
23 เมษายน 2558  

ถงึ 22 เมษายน 2568 

1402001972 53590 สทิธบิตัรการออกแบบ เครือ่งปรบัอากาศ (25EXN) 
24 กรกฎาคม 2557  

ถงึ 23 กรกฎาคม 2567 

1402000402 53589 สทิธบิตัรการออกแบบ เครือ่งลา้งผกั 
4 มนีาคม 2557  

ถงึ 3 มนีาคม 2567 

1302003212 52159 สทิธบิตัรการออกแบบ เครือ่งกรองน ้า 
12 พฤศจกิายน 2556 

ถงึ 11 พฤศจกิายน 2566 

1302002543 51776 สทิธบิตัรการออกแบบ เครือ่งปรบัอากาศ (U-Kool) 
12 กนัยายน 2556 

ถงึ 11 กนัยายน 2566 

1302002542 51775 สทิธบิตัรการออกแบบ เครือ่งปรบัอากาศ (70EX) 
12 กนัยายน 2556 

ถงึ 11 กนัยายน 2566 

1302002541 51774 สทิธบิตัรการออกแบบ เครือ่งปรบัอากาศ (35EX) 
12 กนัยายน 2556 

ถงึ 11 กนัยายน 2566 

1302002540 51773 สทิธบิตัรการออกแบบ เครือ่งปรบัอากาศ (20EX) 
12 กนัยายน 2556 

ถงึ 11 กนัยายน 2566 

1002002474 42234 สทิธบิตัรการออกแบบ ชุดอุปกรณ์ควบคุมปัม๊น ้า 
9 กนัยายน 2553 

ถงึ 8 กนัยายน 2563 
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เลขทีค่ าขอ 
เลขทีส่ทิธบิตัร/
อนุสทิธบิตัร 

ประเภท ชือ่ ระยะเวลาคุม้ครอง 

0803001262 5664 อนุสทิธบิตัร 
พดัลมท าละอองน ้าดว้ยแรงเหวีย่งหนี

ศนูยก์ลางความเรว็สงู (ชุดท าละอองน ้า) 
20 ตุลาคม 2551  

ถงึ 19 ตุลาคม 2557 * 

1303000460 12401 อนุสทิธบิตัร 
อุปกรณ์เพิม่ประสทิธภิาพ

เครือ่งปรบัอากาศฯ 
30 เมษายน 2556  

ถงึ 29 เมษายน 2562 

1403001530 9763 อนุสทิธบิตัร 
ชุดอุปกรณ์ควบคุมอุณหภมูคิอนเดนเซอร์
ส าหรบัเครือ่งปรบัอากาศขนาดใหญ่ 

20 พฤศจกิายน 2557  
ถงึ 19 พฤศจกิายน 2563 

1403001531 10833 อนุสทิธบิตัร 
พดัลมท าละอองน ้าดว้ยแรงเหวีย่งหนี

ศนูยก์ลาง 
20 พฤศจกิายน 2557  

ถงึ 19 พฤศจกิายน 2563 

* อนุสทิธบิตัรสามารถต่ออายุไดค้ราวละ 2 ปี เป็นจ านวน 2 ครัง้ โดยขณะนี้อยู่ในระยะเวลาการต่ออายุครัง้ที ่2 ระยะเวลาคุม้ครองถงึ 
19 ตุลาคม 2561 (ขอ้มลูอา้งองิ: กรมทรพัยส์นิทางปัญญา กระทรวงพาณชิย)์ 

4.1.3 สญัญาท่ีส าคญัในการด าเนินธรุกิจ 

4.1.3.1 สญัญาเช่าส านักงานและคลงัสินค้า ณ วนัท่ี 31 ธนัวาคม 2560 สรปุได้ดงัน้ี 

สถานทีต่ัง้ 
อตัราคา่เช่า/

เดอืน 
ขนาดพืน้ที ่

ระยะเวลาเช่า 

สญัญาเช่าคลงัวภิาวดแีละระบบไฟฟ้า-น ้าประปา พรอ้มทีจ่อดรถ  
เลขที ่259/14 ซอยวภิาวด ี70 (พชัราภา) แขวงตลาดบางเขน เขต
หลกัสี ่กรงุเทพฯ 

50,000 บาท 135 ตารางวา 
1 มกราคม 2559  

ถงึ 31 ธนัวาคม 2561 

สญัญาเช่าโชวร์มูและส านักงาน 
อาคารพาณิชย ์3 คหูา เลขที ่12/16-17 และ 12/20 ถนนเทศบาล
สงเคราะห ์แขวงลาดยาว เขตจตุจกัร กรงุเทพฯ 

95,700 บาท 
อาคารพาณิชย ์

 3 คหูา 
1 มกราคม 2560  

ถงึ 31 ธนัวาคม 2562 

สญัญาเช่าคลงัปทุมธานี 
เลขที ่39 หมูท่ี ่6 ถนนพหลโยธนิ ต าบลคลองหน่ึง อ าเภอคลอง
หลวง ปทุมธานี 

480,000 บาท 
6,480 

ตารางเมตร 
1 ตุลาคม 2559  

ถงึ 30 กนัยายน 2562 

สญัญาเช่าอาคาร 
เลขที ่22 ซอย 2 เทศบาลรงัสรรคเ์หนือ แขวงลาดยาว เขตจตุจกัร 
กรงุเทพฯ 

7,000 บาท 98 ตารางวา 
16 พฤศจกิายน 2560  

ถงึ 15 พฤศจกิายน 2563 

สญัญาเช่าอาคาร 
เลขที ่795 ถนนประชาราษฎร ์1 แขวงบางซื่อ เขตบางซื่อ 
กรงุเทพฯ 

57,894.74 บาท 435 ตารางวา 
1 มกราคม 2561  

ถงึ 31 ธนัวาคม 2563 

4.1.3.2 กรมธรรมป์ระกนัภยัท่ีส าคญัจ านวน 2 สญัญา โดยมีรายละเอียดดงัน้ี 

ผูร้บัประกนัภยั บรษิทั กรุงเทพประกนัภยั จ ากดั (มหาชน) 
ผูเ้อาประกนัภยั บรษิทั มาสเตอรค์ลู อนิเตอรเ์นชัน่แนล จ ากดั (มหาชน) 
ทรพัยส์นิทีเ่อาประกนัภยั โกดงัเกบ็สนิคา้ 
ทีต่ ัง้ทรพัยส์นิ โกดงัเกบ็สนิคา้ ตัง้อยู่ที ่39 หมู ่6 ถนนพหลโยธนิ (กม. 39) ต าบลคลองหนึ่ง อ าเภอคลองหลวง 

ปทุมธานี 12120 
วงเงนิคุม้ครอง 80,000,000 บาท 
ระยะเวลาคุม้ครอง 14 ตุลาคม 2560 ถงึ 14 ตุลาคม 2561 
ความคุม้ครอง 1. ภยัลมพายุ  15,000,000 บาท 

2. ภยัแผ่นดนิไหวหรอืภเูขาไฟระเบดิ 15,000,000 บาท 
3. ภยัเนื่องจากน ้า (ไมร่วมน ้าท่วม) 80,000,000  บาท 
4. ภยัจากการระเบดิ  80,000,000 บาท 
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ผูร้บัประกนัภยั บรษิทั กรุงเทพประกนัภยั จ ากดั (มหาชน) 
ผูเ้อาประกนัภยั บรษิทั มาสเตอรค์ลู อนิเตอรเ์นชัน่แนล จ ากดั (มหาชน) 
ทรพัยส์นิทีเ่อาประกนัภยั สิง่ปลกูสรา้งรวมส่วนต่อเตมิ เฟอรน์ิเจอร ์เครือ่งมอื อุปกรณ์ เครือ่งใชไ้ฟฟ้า สตอ็กสนิคา้ 
ทีต่ ัง้ทรพัยส์นิ 1. ส านกังาน และ  โชวร์มู ตัง้อยู่ที ่เลขที ่12/16-17 และ 20 ถนนเทศบาลสงเคราะห ์แขวง

ลาดยาว เขตจตุจกัร กรุงเทพฯ 10900 
2. โรงงานประกอบชิน้ส่วน ตัง้อยู่ลขที ่184 หมู ่10 ต าบลนาวงัหนิ อ าเภอพนสันิคม ชลบุร ี20240 
3. คลงัสนิคา้ 1 เลขที ่22 ซอย 2 ถนนเทศบาลรงัสรรคเ์หนอื แขวงลาดยาว เขตจตุจกัร กรุงเทพฯ  
4. คลงัสนิคา้ 2 เลขที ่259/14 หมู ่4 ซอยวภิาวด ี70 แขวงตลาดบางเขน เขตหลกัสี ่กรุงเทพฯ  

วงเงนิคุม้ครอง 93,405,800 บาท 
ระยะเวลาคุม้ครอง 5 มกราคม 2561 ถงึ 5 มกราคม 2562 
ความคุม้ครอง 1. ภยัเนื่องจากไฟไหม ้ฟ้าผ่า 

2. ภยัระเบดิ ภยัลมพายุ และภยัเนื่องจากน ้า 
3. ภยัจากอากาศยาน 
4. ภยัจากแผ่นดนิไหวหรอืภเูขาไฟระเบดิหรอืคลืน่ใตน้ ้าหรอืสนึาม ิ
5. ภยัจากลกูเหบ็หรอืจากควนั 
6. ภยัจากการเฉี่ยว และ/หรอื การชนของยวดยานพาหนะ 
7. ภยัจากการนดัหยุดงาน การจลาจล การกระท าอนัมเีจตนารา้ย หรอือุบตัเิหตุจากปัจจยัภายนอก 
8. ภยัโจรกรรมซึง่ปรากฏร่องรอยการงดัแงะ ปลน้ทรพัย ์
9. ภยัต่อเครือ่งไฟฟ้า 

4.1.3.3 สญัญากบัผูผ้ลิตต่างประเทศ จ านวน 1 รายรวม 4 สญัญา ซ่ึงมีสาระส าคญัดงัน้ี 

คู่สญัญา 1. ผูผ้ลติรายทีห่นึ่ง ซึง่มไิดเ้ป็นบุคคลทีเ่กีย่วขอ้งกบับรษิทัฯ  (“คู่สญัญา”) 
2. บรษิทั มาสเตอรค์ลู อนิเตอรเ์นชัน่แนล จ ากดั (มหาชน) (“บรษิทัฯ”) 

ประเภทผลติภณัฑ ์ พดัลมไอเยน็ชนิดเคลือ่นที ่และชนิดแขวน (แต่ละสญัญาระบุชนิดของผลติภณัฑ)์ 
ระยะเวลาของสญัญา 10 ปี  ช่วงเวลาตามทีก่ าหนดในแต่ละสญัญา (สญัญาฉบบัแรกสิน้สุดในวนัที ่31 ธนัวาคม 2565) 
วธิกี าหนดราคา ราคาและวธิกีารช าระเงนิเป็นไปตามทีต่กลงร่วมกนัในแต่ละสญัญา 
การบอกเลกิสญัญา 1. ในกรณทีีฝ่่ายใดฝ่ายหนึ่งท าผดิสญัญา  

2. ในกรณทีีฝ่่ายใดฝ่ายหนึ่งไมส่ามารถส่งสนิคา้หรอืช าระเงนิได้ 
เครดติเทอม จ านวนวนัตามทีต่กลงร่วมกนัในแต่ละรอบการส่งสนิคา้ 
สรุปสาระส าคญัของสญัญา 1. บรษิัทฯ เป็นตวัแทนจ าหน่ายส าหรบัผลติภณัฑ์ขา้งต้นเพยีงผู้เดียว เพื่อจ าหน่ายในประเทศ

ต่างๆ ทัว่โลก ยกเวน้บางประเทศตามทีต่กลงกนัในแต่ละสญัญา  
2. คู่สญัญาและบรษิทัฯ ตกลงร่วมกนัในเงือ่นไขการลงทุนในแมพ่มิพส์ าหรบัสนิคา้แต่ละรุ่น และการ

เป็นเจา้ของแมพ่มิพภ์ายหลงัมกีารยกเลกิสญัญา   
3. บรษิทัฯ จะซื้อสนิคา้บางรุ่นจากคู่สญัญาตามปรมิาณขัน้ต ่าทีก่ าหนดไวใ้นสญัญาซื้อขาย ในขณะ

ทีบ่างรุ่นคู่สญัญาจะตอ้งผลติตามค าสัง่ซื้อโดยไมม่ปีรมิาณขัน้ต ่า 
4. คู่สญัญาจะควบคุมคุณภาพสินค้าให้อยู่ในระดบัมาตรฐานผลิตภณัฑ์ตามที่บริษัทฯ ก าหนด 

เพือ่ใหผ้ลติภณัฑม์อีายุการใชง้านอย่างน้อยเพยีงพอกบัทีบ่รษิทัฯ ใหก้ารรบัประกนักบัลูกคา้เป็น
ระยะเวลา 1 ปี/1 

5. บรษิัทฯ จะสุ่มตรวจสอบสนิค้าจ านวนร้อยละ 10 ในแต่ละตู้สินค้า หากบริษัทฯ พบสินค้าไม่
เป็นไปตามคุณภาพที่ก าหนด คู่สญัญาจะต้องจ่ายค่าชดเชยตามทีก่ าหนดในสญัญาภายใน 30 
วนัหลงัจากไดร้บัรายงานจากบรษิทัฯ/1 

ในกรณทีีส่นิคา้ทีไ่มไ่ดคุ้ณภาพตามทีบ่รษิทัฯ ก าหนดมสีงูกว่ารอ้ยละ 1 ภายใน 15 เดอืนหลงัจากวนั
ส่งสนิคา้ คู่สญัญาต้องชดเชยค่าเสยีหายใหแ้ก่บรษิทัฯ ตามจ านวนทีต่กลงร่วมกนัในสญัญาภายใน 
30 วนัหลงัจากไดร้บัรายงานจากบรษิทัฯ/1 

หมายเหตุ: 1. เพิม่เตมิโดยสญัญารบัประกนัคุณภาพสนิคา้ ซึง่มอีายุ 3 ปี โดยเริม่ตัง้แต่วนัที ่15 สงิหาคม 2558 - 14 สงิหาคม 2561 
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4.1.3.4 สญัญากบัห้างค้าปลีกสมยัใหม่ 

บรษิทัฯ ท าสญัญาจ าหน่ายสนิคา้ใหก้บัหา้งคา้ปลกีสมยัใหม่จ านวน 8 ราย และคาดหมายการเปิดสาขา
มากกว่า 260 แห่งในปี 2561 ซึ่งส่วนใหญ่เป็นการฝากขายสินค้าผลิตภัณฑ์ประเภทพดัลมไอเย็น พดัลมไอน ้าและพดัลม
อุตสาหกรรม ชนิดเคลือ่นทีไ่ด ้รวมทัง้เครือ่งลา้งผกัโอโซนและเครือ่งดบักลิน่รองเทา้ดว้ยโอโซน โดยสรุปสาระส าคญัไดด้งันี้  

คู่สญัญา 1. หา้งคา้ปลกีสมยัใหม ่ซึง่มไิดเ้ป็นบุคคลทีเ่กีย่วขอ้งกบับรษิทัฯ  (“คู่สญัญา”) 
2. บรษิทั มาสเตอรค์ลู อนิเตอรเ์นชัน่แนล จ ากดั (มหาชน) (“บรษิทัฯ”) 

ระยะเวลาของสญัญา 1 ปี ต่อสญัญาโดยอตัโนมตัจินกว่าจะมกีารยกเลกิสญัญาจากฝ่ายใดฝ่ายหนึ่ง 
การบอกเลกิสญัญา เมือ่ฝ่ายใดฝ่ายหนึ่งละเมดิสญัญา หรอืบอกยกเลกิสญัญาล่วงหน้าตามระยะเวลาทีก่ าหนด 
เครดติเทอม ตามทีต่กลงร่วมกบัคู่สญัญาแต่ละราย 
สรุปสาระส าคญัของสญัญา 1. สนิค้าที่วางจ าหน่ายจะต้องเป็นสนิค้าถูกกฎหมาย เสยีภาษีอากรถูกต้อง และบรษิทัฯ ปฏบิตัิ

ตามกฎหมายที่เกี่ยวข้อง เช่น เครื่องหมายการค้า ลิขสิทธิ ์สิทธิบัตร ความปลอดภยัตาม
มาตรฐานอุตสาหกรรม และสทิธใินทรพัยส์นิทางปัญญาอื่นกบัสนิคา้ทัง้หมด เป็นต้น และสนิคา้
ตอ้งเป็นผลติภณัฑท์ีไ่ดต้ามมาตรฐาน ไมม่คีวามช ารุดและไมบ่กพร่อง หากสนิคา้ไม่เป็นไปตาม
ค ารบัรองขา้งต้น  บรษิัทฯ จะต้องรบัสนิค้าคนืหรอืเปลี่ยนให้ใหม่โดยไม่มเีงื่อนไข หรอืชดใช้
ค่าปรบั ค่าเสยีหายใหก้บัคู่สญัญา   

2. คู่สญัญาจะช าระเงนิตามเงือ่นไขและขอ้ตกลง โดยช าระภายในระยะเวลาเครดติเทอมทีก่ าหนด
นบัแต่วนัทีไ่ดร้บัใบแจง้หนี้หรอืใบก ากบัภาษจีากบรษิทัฯ และตรงกบัวนัจ่ายเงนิของคู่สญัญา 

3. การเจรจาส่วนลดทางการค้าจะมกีารเจรจาต่อรองปีละ 1 ครัง้ โดยขึน้อยู่กบัปรมิาณการสัง่ซื้อ
และเป้าหมายยอดขายทีก่ าหนดร่วมกนัในแต่ละปี ยกเวน้ส่วนลดพเิศษ เช่น สนิคา้จดัรายการ 
และรายการส่งเสรมิการขาย จะมกีารเจรจาเป็นครัง้คราว 

4. บรษิทัฯ จะตอ้งสนบัสนุนค่าใชจ้่ายอื่นๆ เช่น ค่าสนับสนุนรายการส่งเสรมิการขาย ค่าสนับสนุน
การตลาด ส่วนลดตามเทศกาล ส่วนลดพเิศษประจ าปีตามเป้าการซื้อ ค่าบรกิารกระจายสนิค้า
ไปยงัสาขา และค่าบรกิารระบบต่างๆ เป็นตน้ 

5. บรษิทัฯ จะรบัคนืสนิคา้ทีไ่มเ่ป็นไปตามขอ้ตกลง โดยบรษิทัฯ มหีน้าทีจ่ะตอ้งรบัคนืสนิคา้ภายใน
ระยะเวลาที่ก าหนด นับแต่วนัที่รบัแจ้งจากคู่สญัญาให้มารบัคนืสนิค้า หากพ้นก าหนดที่แจ้ง 
คู่สญัญาจะไมร่บัผดิชอบความเสยีหายใดๆ ทีเ่กดิขึน้กบัสนิคา้ของบรษิทัฯ 

6. บรษิทัฯ จะไมใ่หท้รพัยส์นิใดๆ สทิธปิระโยชน์ ค่าตอบแทนหรอืค่าคอมมชิชัน่ หรอืผลประโยชน์
อื่นใด แก่พนกังานหรอืตวัแทนของคู่สญัญา 

7. บรษิทัฯ จะไมช่กัชวนลกูคา้ของคู่สญัญาซื้อสนิคา้โดยตรงจากบรษิทัฯ และจะไม่ขายสนิคา้ใหแ้ก่
ลกูคา้ทัว่ไปโดยตรงในราคาทีถู่กกว่าทีคู่่สญัญาจ าหน่ายอยู่ 

8. บรษิทัฯ ต้องจดัใหม้พีนักงานขายประจ าสาขาตลอดเวลาท าการ โดยบรษิทัฯ เป็นผูร้บัผดิชอบ
ความเสยีหายทีอ่าจเกดิขึน้จากพนกังานขายของบรษิทัฯ 

9. หากบรษิทัฯ ท าผดิสญัญา คู่สญัญามสีทิธเิลือ่นการช าระค่าสนิคา้ และสงวนสทิธใินการเรยีกรอ้ง
ค่าเสยีหายทีอ่าจเกดิขึน้จากการผดิสญัญา รวมทัง้มสีทิธบิอกเลกิสญัญาไดท้นัท ี 

4.1.3.5 สญัญาแต่งตัง้ตวัแทนจ าหน่ายในประเทศ 

บรษิทัฯ ไดท้ าสญัญากบัผูป้ระกอบการธุรกจิซึ่งท าสญัญาในลกัษณะตวัแทนจ าหน่าย เพื่อใหส้ทิธใินการ
เป็นตวัแทนจ าหน่ายสนิคา้ของบรษิทัฯ ภายในประเทศ โดยสรุปสาระส าคญัของสญัญาไดด้งันี้ 
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คู่สญัญา 1. ตวัแทนจ าหน่าย *  (“คู่สญัญา”) 
2. บรษิทั มาสเตอรค์ลู อนิเตอรเ์นชัน่แนล จ ากดั (มหาชน) (“บรษิทัฯ”) 

ระยะเวลาของสญัญา จนกว่าจะมกีารยกเลกิสญัญาจากฝ่ายใดฝ่ายหนึ่ง 
การบอกเลกิสญัญา 1. ตวัแทนจ าหน่ายผดิสญัญาหรอืไม่ท าตามระเบยีบการเป็นตวัแทนจ าหน่าย บรษิัทฯ มสีทิธใิน

การบอกเลกิสญัญา  
2. ฝ่ายใดฝ่ายหนึ่งมสีทิธบิอกเลกิการเป็นตวัแทนตามสญัญากไ็ด ้โดยจะต้องแจง้เป็นลายลกัษณ์

อกัษรใหอ้กีฝ่ายหนึ่งรบัทราบล่วงหน้าไมน้่อยกว่า 30 วนั 
เครดติเทอม จ านวนวนัตามทีต่กลงร่วมกนั 
สรุปสาระส าคญัของสญัญา 1. คู่สญัญาเป็นผูจ้ดัจ าหน่ายสนิคา้ของบรษิทัฯ ภายในประเทศไทยเท่านัน้ 

2. คู่สญัญาจะใช้เครื่องหมายการค้า MASTERKOOL กบัสนิค้า ส่วนควบ อะไหล่ และอุปกรณ์
เฉพาะกบัสนิคา้ของบรษิทัฯ เท่านัน้  

3. หากคู่สญัญาผดินดัช าระหรอืช าระล่าชา้ คู่สญัญาตกลงเสยีเบี้ยปรบัใหแ้ก่บรษิทัฯ จ านวนรอ้ยละ 
2 ต่อเดอืน ของมลูค่าหนี้ทีเ่กนิก าหนด 

4. หากคู่สญัญาผดิสญัญาเป็นเหตุใหบ้รษิทัฯ ไดร้บัความเสยีหาย  บรษิทัฯ มสีทิธบิอกเลกิสญัญา
ได้ทนัท ีโดยคู่สญัญามหีน้าที่ช าระราคาสนิค้าที่ค้างช าระทัง้หมด โดยไม่มสี่วนลด รวมทัง้มี
หน้าทีช่ าระดอกเบีย้ เบีย้ปรบั หรอืค่าเสยีหายทีเ่กดิขึน้ใหแ้ก่บรษิทัฯ  

* ตวัแทนจ าหน่ายรายใหญ่รายหนึ่งเป็นบุคคลทีเ่กีย่วขอ้งกบับรษิทัฯ ทัง้นี้เง ือ่นไขในสญัญาไมแ่ตกต่างจากผูแ้ทนจ าหน่ายรายอื่น 

4.1.3.6 สญัญาว่าจ้างขนส่งสินค้า 

คู่สญัญา 1. ผูร้บัจา้งขนส่งสนิคา้ภายในประเทศ ซึง่มไิดเ้ป็นบุคคลทีเ่กีย่วขอ้งกบับรษิทัฯ (“คู่สญัญา”) 
2. บรษิทั มาสเตอรค์ลู อนิเตอรเ์นชัน่แนล จ ากดั (มหาชน) (“บรษิทัฯ”) 

ระยะเวลาของสญัญา ตามทีต่กลงร่วมกนักบัคู่สญัญาแต่ละราย 
การบอกเลกิสญัญา เมือ่ฝ่ายใดฝ่ายหนึ่งละเมดิสญัญา หรอืบอกยกเลกิสญัญาล่วงหน้าตามระยะเวลาทีก่ าหนด 
ราคา/เงือ่นไขการช าระเงนิ ขึน้อยู่กบัน ้าหนกัและระยะทางตามทีต่กลงร่วมกนัของคู่สญัญาแต่ละราย 
สรุปสาระส าคญัของสญัญา 1. คู่สญัญาจะต้องรบัผดิชอบความเสยีหายหรอืสูญหายของสนิคา้ระหว่างการขนส่ง ตามทีต่กลง

ร่วมกนั หรอืคู่สญัญาจะต้องจดัให้มกีารเอาประกนัภยัส าหรบัความเสียหายหรือสูญหายของ
สนิคา้ โดยมบีรษิทัฯ เป็นผูร้บัผลประโยชน์  

2. คู่สญัญาจะตอ้งจดัส่งสนิคา้ในเขตพืน้ทีป่ลายทางต่างๆ ในประเทศตามระยะเวลาทีต่กลงร่วมกนั
กบัคู่สญัญาแต่ละราย  

3. การปรบัขึ้นราคาค่าขนส่งตามการปรบัขึ้นราคาน ้ามนัดเีซลให้เป็นไปตามที่ตกลงร่วมกนัของ
คู่สญัญาแต่ละราย 

 

4.2 การก ากบัดแูลการด าเนินงานของบริษทัย่อยและบริษทัรว่ม 

บรษิทัฯ มกีลไกก ากบัดูแลบรษิทัย่อยและบรษิทัร่วมทัง้ทางตรงและทางอ้อม รวมทัง้มมีาตรการในการตดิตามการบรหิารงานของ
บริษัทย่อยและบริษัทร่วม เพื่อดูแลรกัษาผลประโยชน์ในเงนิลงทุนของบริษัทฯ และสามารถควบคุมดูแลจดัการ และรบัผิดชอบการ
ด าเนินงานของบรษิทัย่อยไดเ้สมอืนเป็นหน่วยงานหนึ่งของบรษิทัฯ โดยจะมุง่เน้นลงทุนในธุรกจิทีเ่กือ้หนุน และเอื้อประโยชน์ต่อการท าธุรกจิ
ของบรษิทัฯ โดยจะพจิารณาผลตอบแทนและผลประโยชน์อื่นทีบ่รษิทัฯ คาดว่าจะไดร้บัจากการลงทุนเป็นส าคญั เพื่อเป็นการสนับสนุนและ
ส่งเสริมธุรกิจของกลุ่มบริษัท ทัง้นี้  บริษัทฯ ได้ก าหนดนโยบายการลงทุนในบริษัทย่อยและบริษัทร่วม ซึ่งได้ร ับอนุมตัิจากที่ประชุม
คณะกรรมการบรษิัทครัง้ที่ 1/2561 ซึ่งประชุมเมื่อวนัที่ 27 กุมภาพนัธ์ 2561 ในวาระเกี่ยวกบัการทบทวนนโยบายของบรษิัท โดยมี
รายละเอยีด ดงันี้ 

บรษิทั มาสเตอรค์ลู อนิเตอรเ์นชัน่แนล จ ากดั (มหาชน) (“บรษิทัฯ”) ก าหนดนโยบายพจิารณาการลงทุนในบรษิทัย่อย และบรษิทั
ร่วม โดยจะมุง่เน้นลงทุนในธุรกจิทีเ่กือ้หนุน และเอื้อประโยชน์ต่อการท าธุรกจิของบรษิทัฯ โดยจะพจิารณาผลตอบแทน และผลประโยชน์อื่น
ทีบ่รษิทัฯ คาดว่าจะไดร้บัจากการลงทุนเป็นส าคญั เพือ่เป็นการสนบัสนุนและส่งเสรมิธุรกจิของกลุ่มบรษิทั โดยบรษิทัฯ จะพจิารณาสดัส่วน
การลงทุนตามความเหมาะสมและผลตอบแทนทีค่าดว่าจะไดร้บัจากการลงทุน เพือ่ประโยชน์ต่อผูถ้อืหุน้ของบรษิทัฯ เป็นส าคญั  
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ทัง้นี้ เพือ่ใหเ้กดิประโยชน์สงูสุดแก่บรษิทัฯ บรษิทัฯ จะควบคุมดแูลโดยการส่งบุคคลทีไ่ดร้บัมตเิหน็ชอบจากทีป่ระชุมคณะกรรมการ
บรษิทั เขา้เป็นกรรมการ และ/หรอื ผูบ้รหิารของบรษิทัย่อย และบรษิทัร่วม เขา้ไปเป็นตวัแทนอย่างน้อยตามสดัส่วนการถอืหุน้ โดย
ก าหนดใหก้รรมการและผูบ้รหิารมคีณุสมบตั ิบทบาท หน้าที ่และความรบัผดิชอบ โดยค านึงถงึผลประโยชน์ของบรษิทัย่อย หรอืบรษิทัรว่ม
นัน้ๆ และไมม่ลีกัษณะขาดความน่าไวว้างใจตามประกาศของส านกังาน ก.ล.ต. เพือ่ใหม้สี่วนรว่มในการบรหิารจดัการในกจิการนัน้ๆ รวมทัง้
มสีทิธใินการออกเสยีงในทีป่ระชุมคณะกรรมการบรษิทั และ/หรอืทีป่ระชุมผูถ้อืหุน้ของบรษิทัย่อย และบรษิทัร่วม ตามแนวทางหรอืมตทิี่
คณะกรรมการ หรอืทีป่ระชุมผูถ้อืหุน้ของบรษิทัฯ ไดอ้นุมตัไิว ้โดยกรรมการและผูบ้รหิารทีไ่ดร้บัการแต่งตัง้สามารถใชดุ้ลยพนิิจและออก
เสยีงในการประชุมของบรษิทัยอ่ย และบรษิทัรว่ม ในเรือ่งการบรหิารจดัการทัว่ไปได ้ 

แต่ในกรณเีป็นเรือ่งส าคญัจะตอ้งไดร้บัอนุมตัจิากทีป่ระชุมคณะกรรมการ หรอืทีป่ระชุมผูถ้อืหุน้ของบรษิทัฯ เสยีก่อน เช่น รายการ
เกีย่วโยง รายการไดม้าหรอืจ าหน่ายไปซึง่สนิทรพัย ์การกระท าทีท่ าใหล้ดสดัส่วนการถอืหุน้ของบรษิทัฯ ในบรษิทัย่อยและบรษิทัรว่ม หรอื
การเลกิกจิการของบรษิทัย่อยและบรษิทัร่วม 

 

ข้อพิพาททางกฏหมาย V 
ณ วนัที ่31 ธนัวาคม 2560 ไมม่ขีอ้พพิาททางกฎหมายทีค่ดอีาจมผีลกระทบดา้นลบต่อการด าเนินธุรกจิ และสนิทรพัยข์องบรษิทัฯ 

อย่างมนียัส าคญั 
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VI ข้อมูลทัว่ไปและขอ้มูลส าคญัอ่ืน 

 
6.1 ข้อมูล ณ 31 ธนัวาคม 2560 

6.1.1 ข้อมูลเก่ียวกบับริษทั 

ชือ่บรษิทั  บรษิทั มาสเตอรค์ลู อนิเตอรเ์นชัน่แนล จ ากดั (มหาชน) 
ประเภทธุรกจิ จดัหาและจดัจ าหน่ายผลติภณัฑ์พดัลมไอเยน็ พดัลมไอน ้า และพดัลมอุตสาหกรรม ภายใต้ตรา

สนิคา้ “MASTERKOOL” และ “CoolTop” และใหบ้รกิารเช่าใชผ้ลติภณัฑ์ดงักล่าวส าหรบัการจดั
กจิกรรมต่างๆ และออกแบบตดิตัง้ระบบระบายความรอ้นภายในโรงงานและคลงัสนิคา้ รวมทัง้
ออกแบบและตดิตัง้ระบบโอโซน เพือ่การประหยดัพลงังานและรกัษาสิง่แวดลอ้ม โดยบรษิทัฯ จดั
จ าหน่ายสนิคา้ผ่านช่องทางหา้งคา้ปลกีสมยัใหม่ การตลาดออนไลน์ ตวัแทนจ าหน่ายในประเทศ
และต่างประเทศ รวมทัง้จดัจ าหน่ายและบรกิารโดยตรงผ่านบรษิทัฯ 

ทีต่ ัง้ส านกังานใหญ่ เลขที ่12/16-17, 12/20 ถนนเทศบาลสงเคราะห ์แขวงลาดยาว เขตจตุจกัร กรุงเทพฯ 10900 
ทีต่ ัง้ศนูยบ์รกิาร เลขที ่22 ซอย 2 ถนนเทศบาลรงัสรรคเ์หนือ แขวงลาดยาว เขตจตุจกัร กรงุเทพฯ 10900 
เลขทะเบยีนบรษิทั 0107557000365 
ทุนจดทะเบยีน 120,000,000 บาท 
ทุนช าระแลว้ 120,000,000 บาท  ประกอบดว้ยหุน้สามญั 480,000,000 หุน้ มลูค่าทีต่ราไวหุ้น้ละ 0.25 บาท 
โทรศพัท ์ (66) 2953 8800 
โทรสาร (66) 2589 8586 
เวบ็ไซต ์ www.masterkool.com 

บคุคลอ้างอิง  

นายทะเบยีนหุน้ บรษิทั ศนูยร์บัฝากหลกัทรพัย ์(แห่งประเทศไทย) จ ากดั 
93  ถนนรชัดาภเิษก แขวงดนิแดง เขตดนิแดง กรุงเทพฯ 10400 
โทรศพัท ์(66) 2009 9000 โทรสาร (66) 2009 9991 

ผูส้อบบญัช ี นางสาวซูซาน เอีย่มวณชิชา เลขทะเบยีน 4306 
บรษิทั เอส พ ีออดทิ จ ากดั  
503/31 อาคาร เค เอส แอล ทาวเวอร ์ชัน้ 18 (เอ) ถนนศรอียุธยา 
แขวงพญาไท เขตราชเทว ีกรุงเทพมหานคร 10400 
โทรศพัท ์(66) 2642 6172-4 โทรสาร (66) 2642 6253  

6.1.2 รายละเอียดของนิติบุคคลท่ีบริษัทฯ ถือหุ้นทางตรงตัง้แต่ร้อยละ 10 ขึ้นไปของจ านวนหุ้นท่ี
ออกจ าหน่ายแล้ว 
ชือ่บรษิทั  บรษิทั อนิโนว ์กรนี โซลชู ัน่ จ ากดั  
ประเภทธุรกจิ บรกิารใหค้ าปรกึษา ออกแบบ ตดิตัง้ จ าหน่าย และใหบ้รกิารเกีย่วกบัระบบประหยดั

พลงังาน และอนุรกัษ์สิง่แวดล้อม เช่น ระบบโอโซนส าหรบัระบบปรบัอากาศ ระบบ
โอโซนส าหรบัระบบซักผ้าขนาดใหญ่ เครื่องล้างผกัด้วยโอโซน เครื่องก าจัดกลิ่น
รองเทา้ดว้ยโอโซน เป็นตน้ 

ทีต่ ัง้ส านกังาน เลขที ่22 ถนนเทศบาลรงัสรรคเ์หนือ แขวงลาดยาว เขตจตุจกัร กรุงเทพฯ 10900 
เลขทะเบยีนบรษิทั 0105554064743 
ทุนจดทะเบยีน 30,000,000 บาท 
ทุนช าระแลว้ 30,000,000 บาท 

ประกอบดว้ยหุน้สามญั 300,000 หุน้ มลูค่าทีต่ราไวหุ้น้ละ 100 บาท 
สดัส่วนการถอืหุน้ของบรษิทัฯ รอ้ยละ 99.98  
โทรศพัท ์ (66) 2953 8800 
โทรสาร (66) 2591 9849 


