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ส่วนทีÉ ř 

  การประกอบธุรกิจ 

1.นโยบายและภาพรวมการประกอบธุรกิจ 

บริษัท ที.เอ.ซี. คอนซูเมอร์ จํากดั (มหาชน) (“บริษัทฯ”) เดิมชืÉอบริษัท ที.เอ.ซี.เบฟเวอร์เรจ จํากดั ได้จดทะเบียนจัดตั Êง

บริษัทเมืÉอวันทีÉ 28 มีนาคม 2545 ด้วยทุนจดทะเบียนเริÉมแรก 2 ล้านบาท เพืÉอดําเนินธุรกิจจําหน่ายเครืÉองดืÉมในโถกด 

(Dispenser Drink) ในร้านเซเว่นอีเลฟเว่น (7-Eleven) ซึÉงเป็นเครืÉองดืÉมทีÉเกิดจากการพัฒนาสินค้าร่วมกันระหว่างบริษัทฯ 

และบริษัท ซีพี ออลล์ จํากดั (มหาชน) สนิค้าทีÉวางจําหน่ายในช่วงแรก ได้แก่ ชาเย็น ชานม กาแฟ และนํ Êาผลไม้ เช่น นํ Êาพั Êนซ์ นํ Êา

แคนตาลปู เป็นต้น ต่อมาในปี 2548 บริษัทฯ ได้ขยายธุรกิจไปยังตลาดเครืÉองดืÉมพร้อมดืÉม (Ready to Drink)โดยเริÉมวาง

จําหน่ายเครืÉองดืÉมประเภทชาเขียวบรรจุขวดพร้อมดืÉมภายใต้ตราสินค้า “เชนย่า” และได้ขยายช่องทางการจําหน่ายไปยัง

ตลาดต่างประเทศ เช่น กมัพชูา สงิคโปร์ ดไูบ รัสเซีย และสหรัฐอเมริกา เป็นต้น จนกระทัÉงปี 2552 บริษัทฯ ได้ขยายธุรกิจเข้า

สูก่ารแปรรูปอาหารจากเนื Êอสตัว์ โดยมีโรงงานแปรรูปอาหารจากเนื Êอสตัว์ ตั Êงอยู่ทีÉนิคมอุตสาหกรรมไฮเทค อําเภอบางปะอิน จังหวัด

พระนครศรีอยุธยา เพืÉอผลติและจําหน่ายลกูชิ ÊนปิÊงและหมปิูÊง ภายใต้ตราสนิค้า “แฮปปีÊเชฟ” (Happy Chef) และ “นมัเบอร์วนั” และได้จด

ทะเบียนเปลีÉยนชืÉอบริษัทจาก บริษัท ที.เอ.ซี.เบฟเวอร์เรจ จํากดั เป็นบริษัท ที.เอ.ซี.คอนซูเมอร์ จํากดั เมืÉอวนัทีÉ 28 กรกฎาคม 2552  

ต่อมาในปี 2554 บริษัทฯ ได้ขยายธุรกิจไปยงัตลาดเครืÉองดืÉมฟังก์ชนันอล (Functional Drink) โดยออกผลติภัณฑ์กาแฟปรุงสําเร็จ

พร้อมดืÉมเพืÉอสขุภาพและควบคมุนํ Êาหนักภายใต้ตราสินค้า “วีสลิม” (VSlim) เพืÉอตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคทีÉให้

ความสาํคัญกับเรืÉองของสขุภาพและความงาม โดย VSlim ถือเป็นยีÉห้อแรกทีÉผลิตกาแฟปรุงสําเร็จพร้อมดืÉมเพืÉอสขุภาพและ

ควบคมุนํ Êาหนกัในรูปแบบกระป๋อง  

ในการจดัหาสนิค้าเพืÉอจําหน่ายของบริษัทฯ นั Êน บริษัทฯ จะว่าจ้างผู้ รับจ้างผลิตภายนอก (Original Equipment Manufacturer หรือ 

OEM) เป็นหลกั ในการผลิตสินค้าทั ÊงทีÉบริษัทฯ พัฒนาร่วมกับพันธมิตรหลกัทางธุรกิจ (Key Strategic Partner) และสินค้าทีÉบริษัทฯ 

พัฒนาขึ Êนเอง เพืÉอนํามาจัดจําหน่ายให้แก่ลกูค้าภายใต้ตราสินค้าของบริษัทฯ อย่างไรก็ตาม เพืÉอให้การประกอบธุรกิจของ

บริษัทฯ มีความครบวงจรมากยิÉงขึ Êน ในปี 2556 บริษัทฯ จึงได้ลงทุนก่อสร้างโรงงานผลิตเครืÉองดืÉมปรุงสําเร็จชนิดผงของ

บริษัทฯ เอง ซึÉงตั Êงอยู่ทีÉโครงการพารากอน แฟ็คตอรีÉ แลนด์ อําเภอบ้านบงึ จงัหวดัชลบรีุ บนเนื ÊอทีÉรวม 1 ไร่ 1 งาน 53 ตาราง

วา โดยมีกําลงัการผลิตเต็มทีÉ 2,021.76 ตันต่อปี ถึงแม้ว่าบริษัทฯ จะมีโรงงานผลิตเครืÉองดืÉมของบริษัทฯ ดังกล่าว บริษัทฯ 

ยงัคงต้องอาศัยการจัดหาสินค้าโดยการว่าจ้างผู้ รับจ้างผลติภายนอกเป็นหลกั เพืÉอใช้ศกัยภาพและความแข็งแกร่งทีÉโดดเด่น

และแตกต่างกนัไปของผู้ รับจ้างผลติแต่ละราย 

ด้วยวิสยัทัศน์ของผู้บริหารในการมุ่งมัÉนทีÉจะเป็นบริษัทชั Êนนําในด้านเครืÉองดืÉมประเภทชาและกาแฟซึÉงเป็นธุรกิจหลกั

ของบริษัทฯ บริษัทฯ จงึได้จําหน่ายธุรกิจแปรรูปอาหารจากเนื Êอสตัว์ไปเมืÉอเดือนสงิหาคม 2556 จากนั Êนในปี 2557 บริษัทฯ ได้

พัฒนาและออกผลิตภัณฑ์ใหม่ประเภทเครืÉองดืÉมปรุงสําเร็จชนิดผง ตรา “สวัสดี” (Sawasdee) โดยเน้นจําหน่ายในตลาด

ต่างประเทศเป็นหลกั ได้แก่ นมทุเรียนผสมเนื Êอทุเรียน นมมะม่วงผสมเนื Êอมะม่วง และชานมไทย ซึÉงเป็น 3 รสชาติทีÉสะท้อนถึง

นวตักรรมและความเป็นไทยร่วมสมัย มีรสชาติอนัเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะของไทย   

ตลอดระยะเวลาทีÉผ่านมา บริษัทฯ มุ่งเน้นการบริหารกลยุทธ์ด้านการตลาดและการขายควบคู่ไปกับการวิจัยและ

พฒันาเครืÉองดืÉมทีÉมีเอกลกัษณ์และความแตกต่างอย่างชดัเจน ด้วยความหลากหลายทั Êงรูปแบบและรสชาติ สง่ผลให้ผลิตภัณฑ์

ของบริษัทฯ สามารถตอบสนองความต้องการและไลฟ์สไตล์ของผู้บริโภคได้อย่างต่อเนืÉอง ทําให้ได้รับความไว้วางใจจากลกูค้า

และคู่ค้าเพิÉมมากขึ Êนมาโดยตลอด  
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ด้วยความมุ่งมัÉนทีÉจะดําเนินธุรกิจร่วมกบัคู่ค้าทีÉมีความสมัพันธ์กันมาอย่างยาวนาน ภายใต้หลกัคิดของการเติบโตอย่างยัÉงยืน

และความเป็นพันธมิตรทางธุรกิจต่อกัน และเพืÉอรองรับการเติบโตดังกล่าว บริษัทฯ จึงมีการเพิÉมทุนอย่างต่อเนืÉอง บริษัทฯได้ทําการแปร

สภาพเป็นบริษัทมหาชนจํากัด พร้อมทั ÊงเปลีÉยนชืÉอเป็น “บริษัท ที.เอ.ซี. คอนซูเมอร์ จํากดั (มหาชน)” เมืÉอวันทีÉ 26 สิงหาคม 2558 จนปัจจุบัน

บริษัทฯ มีทนุจดทะเบียนและเรียกชําระแล้วจํานวน 152 ล้านบาท และเมืÉอวนัทีÉ 30  พฤศจิกายน  2558   

1.1  วิสัยทัศน์ วัตถปุระสงค์ และเป้าหมายการประกอบธุรกิจ   

  วิสัยทัศน์ (Vision) 

  “เราจะเป็นบริษัทชั ÊนนําทีÉเชีÉยวชาญในการสร้างสรรค์เครืÉองดืÉมทีÉมีเอกลกัษณ์เฉพาะ เพืÉอให้ทกุคนมีคณุภาพชีวิตทีÉดี” 

  พันธกิจ (Mission) 

   พนักงานชาวทีเอซีซีจะร่วมกันผลกัดันให้องค์กรนี Êเป็นบริษัทชั Êนนําด้านเครืÉองดืÉมไร้แอลกอฮอล์ โดยเฉพาะชา

และกาแฟ ด้วยการดําเนินกิจการในแบบธุรกิจสูธุ่รกิจ และธุรกิจสูผู่้บริโภค ทั Êงในประเทศและกลุม่ประเทศกัมพชูา เมียนมาร์ ลาว 

และจีน (CMLC) โดยการสร้างความมัÉนคงผ่านกําไรทั Êง 4 ดงันี Ê 

1. กําไรสู ่“ผู้บริโภค” ด้วยผลติภัณฑ์ทีÉดีมีคณุภาพ สามารถสร้างความพงึพอใจให้แก่ผู้บริโภคในราคาทีÉเป็นธรรม 

2. กําไรสู ่“คู่ค้า” ด้วยนโยบายและการทํางานภายใต้หลกัของความเป็นหุ้นสว่นทางธุรกิจแบบยัÉงยืน 

3. กําไรสู่ “สังคม” ด้วยการเป็นองค์กรทีÉมีส่วนร่วมในการพัฒนาคุณภาพชีวิตทีÉดีแก่ชุมชน สังคม และ

สิÉงแวดล้อม 

4. กําไรสู ่“องค์กร” ด้วยการสร้างผลตอบแทนทีÉดีทั Êงแก่ผู้ ถือหุ้นและพนกังาน 

เป้าหมายการ ดําเนินธุรกิจ 

1. เติบโตควบคู่ไปกบัคู่ค้าหลกั ด้วยความมุ่งมัÉนทีÉจะดําเนินธุรกิจร่วมกนัภายใต้หลกัคิดของการเติบโตอย่าง 

ยัÉงยืนและความเป็นหุ้นสว่นทางธุรกิจต่อกนั 

2. มุ่งเน้นการพฒันาผลติภัณฑ์อย่างต่อเนืÉองเพืÉอสร้างความแตกต่างทางธุรกิจ 

3. สร้างช่องทางการจดัจําหน่ายทั Êงในประเทศและต่างประเทศให้แข็งแกร่งมากยิÉงขึ Êน 

4. เพิÉมยอดขายสาํหรับตลาดต่างประเทศโดยการรักษาฐานลกูค้าปัจจบุันและขยายฐานลกูค้าใหม่เพิÉมมากขึ Êน 

5. รักษาความเป็นผู้นําในตลาดเครืÉองดืÉมชาเขียวพร้อมดืÉมในประเทศกมัพชูา 
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 1.2 การเปลีÉยนแปลงและพัฒนาการทีÉสําคัญ   

        พฒันาการทีÉสาํคญัของบริษัทฯ ในช่วงระยะเวลาทีÉผ่านมา มีรายละเอียดดงัต่อไปนี Ê 

ปี 2545 

 จดทะเบียนจัดตั Êงบริษัทฯ ในชืÉอ “บริษัท ที.เอ.ซี.เบฟเวอร์เรจ จํากัด” ด้วยทุนจดทะเบียน 2 ล้านบาท เมืÉอวันทีÉ   

28 มีนาคม 2545 

ปี 2546 

 บริษัทฯ เริÉ มประกอบธุรกิจจําหน่ายเครืÉ องดืÉมในโถกด (Dispenser Drink) ภายใต้ตราสินค้า “เชนย่า” ในร้าน  

7- Eleven โดยสนิค้าประเภทแรกทีÉวางจําหน่าย ได้แก่ ชาเย็น 

ปี 2548 

 บริษัทฯ เริÉมจําหน่ายเครืÉองดืÉมชาเขียวพร้อมดืÉมภายใต้ตราสนิค้า “เชนย่า”  

 บริษัทฯ ย้ายสํานักงานใหญ่จากเลขทีÉ 99/18 อาคารหลงัสวนบัลโคนีÉ ชั Êน 4 ห้องเลขทีÉ 8 ถนนหลงัสวน แขวงลมุพินี  

เขตปทมุวนั กรุงเทพฯ มาอยู่ ณ เลขทีÉ 1481 หมู่บ้านศรีวรา 3/2 ซอยลาดพร้าว 94 แขวงวงัทองหลาง เขตวงัทองหลาง กรุงเทพฯ 

ปี 2550 

 บริษัทฯ เริÉมจําหน่ายเครืÉองดืÉมชาเขียวนม ชาเขียว และกาแฟ ซึÉงเป็นเครืÉองดืÉมปรุงสําเร็จชนิดผงภายใต้ตราสนิค้า “ชาช่า” 

 บริษัทฯ เริÉมสง่ออกเครืÉองดืÉมชาเขียวพร้อมดืÉมภายใต้ตราสนิค้า “เชนย่า” ไปยงัตลาดต่างประเทศ 

ปี 2552 

 บริษัทฯ  ได้ขยายธุรกิจไปสู่การแปรรูปอาหารจากเนื Êอสัตว์ โดยมีโรงงานตั Êงอยู่ทีÉนิคมอุตสาหกรรมไฮเทค อําเภอบางปะอิน 

จงัหวดัพระนครศรีอยธุยา 

 เมืÉอวันทีÉ 13 ตุลาคม 2552 บริษัทฯ ได้รับบัตรส่งเสริมการลงทุนสําหรับกิจการผลิตหรือถนอมอาหารหรือสิÉงปรุงแต่ง

อาหารโดยใช้เทคโนโลยีทีÉทนัสมยั จากคณะกรรมการสง่เสริมการลงทนุ (BOI)  

 บริษัทฯ เริÉมจําหน่ายลกูชิ ÊนปิÊง และหมปิูÊงสตูรนมสด ภายใต้ตราสนิค้า “แฮปปีÊเชฟ” และ “นมัเบอร์วนั” ในร้าน 7-Eleven 

 จดทะเบียนเปลีÉยนชืÉอจาก “บริษัท ที.เอ.ซี.เบฟเวอร์เรจ จํากดั” เป็น “บริษัท ที.เอ.ซี.คอนซูเมอร์ จํากดั” เมืÉอวนัทีÉ 28 กรกฎาคม 2552                                   

ปี 2553 

 บริษัทฯ เพิÉมทุนจดทะเบียนจํานวน 5 ล้านบาท จากทุนจดทะเบียนเดิม 2 ล้านบาท เป็น 7 ล้านบาท โดยการออกหุ้ น

สามญัใหม่จํานวน 50,000 หุ้น มลูค่าทีÉตราไว้หุ้นละ 100 บาท เพืÉอใช้เป็นเงินทนุหมนุเวียนในกิจการ 

ปี 2554 

 บริษัทฯ เพิÉมทุนจดทะเบียนจํานวน 3 ล้านบาท จากทุนจดทะเบียนเดิม 7 ล้านบาท เป็น 10 ล้านบาท โดยการออกหุ้น

สามญัใหม่จํานวน 30,000 หุ้น มลูค่าทีÉตราไว้หุ้นละ 100 บาท เสนอขายให้แก่ผู้ ถือหุ้นเดิม เพืÉอใช้เป็นเงินทนุหมนุเวียนใน

กิจการ 

 บริษัทฯ เริÉมจําหน่ายเครืÉองดืÉมกาแฟปรุงสําเร็จพร้อมดืÉมเพืÉอสขุภาพและควบคมุนํ Êาหนกั ภายใต้ตราสนิค้า “วีสลมิ” 

 บริษัทฯ ย้ายสํานักงานใหญ่จากเลขทีÉ 1481 หมู่บ้านศรีวรา 3/2 ซอยลาดพร้าว 94 แขวงวังทองหลาง เขตวังทองหลาง 

กรุงเทพฯ มาอยู่ ณ เลขทีÉ 9/231-233 อาคารยูเอ็มทาวเวอร์ ชั Êน 23 ถนนรามคําแหง แขวงสวนหลวง เขตสวนหลวง 

กรุงเทพฯ 
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ปี 2556 

 บริษัทฯ เพิÉมทนุจดทะเบียนจํานวน 10 ล้านบาท จากทนุจดทะเบียนเดิม 10 ล้านบาท เป็น 20 ล้านบาท โดยการออกหุ้น

สามญัใหม่จํานวน 100,000 หุ้น มลูค่าทีÉตราไว้หุ้นละ 100 บาท เสนอขายให้แก่ผู้ ถือหุ้นเดิม เพืÉอใช้เป็นเงินทนุหมนุเวียน

ในกิจการ 

 บริษัทฯ ได้รับรางวัล Partnership Award 2013 “Best of Business Growth” จากบริษัท ซีพี ออลล์ จํากัด (มหาชน) ซึÉง

เป็นรางวลัทีÉ 7-Eleven มอบให้กบัคู่ค้าทีÉมีการทํางานร่วมกนัและมีผลการดําเนินงานเติบโตดีเยีÉยม 

 บริษัทฯ ได้จําหน่ายธุรกิจแปรรูปอาหารจากเนื Êอสตัว์ ซึÉงประกอบด้วย ส่วนปรับปรุงและตกแต่งอาคาร เครืÉองจักรและ

อปุกรณ์ เครืÉองใช้สาํนกังาน และสนิค้าคงเหลอื พร้อมโอนบตัรสง่เสริมการลงทนุให้กบับริษัท แฮปปีÊเชฟ (ประเทศไทย)  จํากดั 

ในราคา 20.82 ล้านบาท ซึÉงเป็นไปตามมลูค่าตามบัญชี ณ วนัทีÉ 31 กรกฎาคม 2556 

 บริษัทฯ ซื ÊอทีÉดิน 1 ไร่ 1 งาน 53 ตารางวา พร้อมสิÉงปลกูสร้าง ตั Êงอยู่ทีÉโครงการพารากอน แฟ็คตอรีÉ แลนด์ อําเภอบ้านบงึ 

จงัหวดัชลบรีุ เพืÉอใช้เป็นโรงงานผลิตเครืÉองดืÉมของบริษัทฯ  

 บริษัทฯ ได้รับใบอนุญาตประกอบกิจการโรงงานผลิตกาแฟปรุงสําเร็จชนิดผง จากกระทรวงอุตสาหกรรม เมืÉอวันทีÉ 15 

ตลุาคม 2556 และเริÉมดําเนินการผลติในเดือนธันวาคม 2556 

ปี 2557 

 บริษัทฯ เพิÉมทนุจดทะเบียนจํานวน 10 ล้านบาท จากทนุจดทะเบียนเดิม 20 ล้านบาท เป็น 30 ล้านบาท โดยการออกหุ้น

สามญัใหม่จํานวน 100,000 หุ้น มลูค่าทีÉตราไว้หุ้นละ 100 บาท เสนอขายให้แก่ผู้ ถือหุ้นเดิม เพืÉอใช้เป็นเงินทนุหมนุเวียน

ในกิจการ 

 บริษัทฯ เริÉมจําหน่ายเครืÉองดืÉมนมทเุรียนผสมเนื Êอทเุรียน นมมะม่วงผสมเนื Êอมะม่วง และชานมไทย ซึÉงเป็นเครืÉองดืÉมปรุง

สาํเร็จชนิดผงภายใต้ตราสนิค้า “สวสัดี” 

 บริษัทฯ เริÉมจําหน่ายเครืÉองดืÉมปรุงสําเร็จชนิดผงประเภทชานม ชาเขียวนม และกาแฟ ภายใต้ตราสนิค้า “ณ อรุณ” 

 เมืÉอวันทีÉ 12 พฤศจิกายน 2557 โรงงานผลิตเครืÉองดืÉมของบริษัทฯ ได้รับการรับรองมาตรฐาน GMP และ HACCP จาก 

SGS (Thailand)  

ปี 2558 

 บริษัทฯ เพิÉมทนุจดทะเบียนจํานวน 47 ล้านบาท จากทนุจดทะเบียนเดิม 30 ล้านบาท เป็น 77 ล้านบาท โดยการออก

หุ้นสามัญใหม่จํานวน 470,000 หุ้น มูลค่าทีÉตราไว้หุ้นละ 100 บาท เสนอขายให้แก่ผู้ ถือหุ้นเดิม เพืÉอใช้เป็นเงินทุน

หมนุเวียนในกิจการ 

 ทีÉประชมุวิสามญัผู้ ถือหุ้น ครั ÊงทีÉ 2/2558 เมืÉอวนัทีÉ 21 สงิหาคม 2558 ได้มีมติอนมุติัให้บริษัทฯ ดําเนินการดงันี Ê 

- แปรสภาพเป็นบริษัทมหาชนจํากดั 

- เปลีÉยนแปลงมลูค่าทีÉตราไว้จากหุ้นละ 100 บาท เป็น 0.25 บาท 

- เพิÉมทุนจดทะเบียนจํานวน 75 ล้านบาท จากทุนจดทะเบียนเดิม 77 ล้านบาท เป็น 152 ล้านบาท โดยการออก

หุ้นสามญัใหม่จํานวน 300 ล้านหุ้น มลูค่าทีÉตราไว้หุ้นละ 0.25 บาท ซึÉงมีรายละเอียดการจดัสรรดงันี Ê 

 (1) หุ้นสามญัเพิÉมทนุจํานวน 132 ล้านหุ้น เสนอขายให้แก่ผู้ ถือหุ้นเดิม 

 (2) หุ้นสามญัเพิÉมทนุจํานวน 9 ล้านหุ้น เสนอขายให้แก่กรรมการ ผู้บริหาร และพนกังานของบริษัทฯ 

  (3) หุ้นสามญัเพิÉมทนุจํานวน 159 ล้านหุ้น เสนอขายให้แก่ประชาชน 
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2. ลักษณะการประกอบธุรกิจ 

    โครงสร้างรายได้ของบริษัทฯ   

ประเภทของรายได้ 
ปี 2556 ปี 2557 ปี 2558 

ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ 

รายได้จากการขายผลิตภัณฑ์

เครืÉองดืÉม 

      

- Business to Business : B2B 773.26 71.14 773.79 77.02 

22.78 

841.86 83.65 

- Business to Customer : B2C 249.14 22.92 228.86 162.58 16.16 

รวมรายได้จากการขายผลิตภัณฑ์

เครืÉองดืÉม 

1,022.39 94.06 1,002.65 99.79 1,004.44 99.81 

รายได้จากการขายผลิตภัณฑ์อาหาร

แปรรูปจากเนื Êอสตัว์Ś) 

45.38 4.17 - - - - 

รวมรายได้จากการขาย 1,067.77 98.23 1,002.65 99.79 1,004.44 99.81 

รายได้อืÉนś) 19.20 1.77 2.06 0.21 1.92 0.19 

รวมรายได้ทั Êงหมด 1086.97 100.00 1,004.72 100.00 1,006.36 100.00 

หมายเหต ุ:  

1) บริษัทฯ เริÉมประกอบธุรกิจแปรรูปอาหารจากเนื Êอสตัว์ในปี 2552 โดยมีโรงงานแปรรูปอาหารจากเนื Êอสตัว์ตั Êงอยู่ทีÉนิคมอุตสาหกรรมไฮเทค 

อําเภอบางปะอิน จงัหวดัพระนครศรีอยุธยา ผลติภณัฑ์หลกัทีÉผลติและจําหน่าย ได้แก่ ลกูชิ Êนหมูปิ Êงเสียบไม้ ลกูชิ Êนเอ็นหมูปิ Êงเสียบไม้ หมูปิ Êง

นมสด เสียบไม้ และลูกชิ Êนเอ็นหมู ภายใต้ตราสินค้า “แฮปปีÊเชฟ” (Happy Chef) และ “นมัเบอร์วนั” โดยบริษัทฯ วางจําหน่ายผลิตภัณฑ์

อาหารแปรรูปจากเนื Êอสตัว์ในร้าน 7-Eleven ต่อมาเนืÉองจากผู้บริหารของบริษัทฯ มีวสิยัทศัน์ในการมุ่งมัÉนทีÉจะเป็นบริษัทชั Êนนําในด้านเครืÉองดืÉม

ประเภทชาและกาแฟ จึงได้จําหนา่ยธุรกิจแปรรูปอาหารจากเนื Êอสตัว์ไปเมืÉอเดือนสงิหาคม 2556 

2) รายได้อืÉน ประกอบด้วย รายได้ดอกเบี Êยรับ และรายได้จากการจําหน่ายวตัถุดิบ ทั Êงนี Ê บริษัทฯ ได้ปรับวธีิการบนัทึกบญัชีสําหรับรายได้จากการ

จําหนา่ยวตัถุดิบกึÉงสําเร็จรูป (Premix) สําหรับงบการเงินงวด 9 เดือน สิ ÊนสดุวนัทีÉ 30 กนัยายน 2558 โดยบนัทกึรับรู้เฉพาะสว่นต่างของราคาขาย

และต้นทนุขาย 

ปี 2558 

ในกรณีทีÉมีหุ้นเหลอืจากการเสนอขายให้แก่กรรมการ ผู้บริหาร และพนกังานตามข้อ (2)  

ให้เสนอขายหุ้นสามญัใหม่ทีÉเหลอืดงักลา่วให้แก่ประชาชนตามข้อ (3) 

 เข้าเป็นบริษัทจดทะเบียนในตลาดหลกัทรัพย์ เอ็ม เอ ไอ เมืÉอวนัทีÉ 2 ธันวาคม 2558 จํานวนหุ้นทีÉเสนอขาย 608 ล้านหุ้น 

ราคาทีÉเสนอขาย 2.88 บาท มูลค่าการเสนอขายทั Êงหมด 483.84 ล้านบาท โดยมีทุนจดทะเบียนและทนุชําระแล้วเป็นเงิน  

152 ล้านบาท เมืÉอวนัทีÉ 30 พฤศจิกายน 2558 

 บริษัทฯได้รับรางวลั Thailand Trust Mark จากกรมสง่เสริมการค้าระหว่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์ โดยเป็น

ตราสญัลกัษณ์รับรองคณุภาพสนิค้าทีÉกําหนดขึ ÊนเพืÉอสง่เสริมคณุค่าของสนิค้าและบริการของไทยทีÉผลติใน

ประเทศไทยซึÉงเป็นการรับรองว่าบริษัทฯมีคุณสมบติัครบถ้วนมีมาตรฐานและคุณภาพทางด้านสนิค้าและบริการ 

สามารถเชืÉอถือได้ในระดบัสากลและทัÉวโลก                                                                                                                             
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 2.1 ลักษณะผลิตภัณฑ์ของบริษัท 

   บริษัทฯ ประกอบธุรกิจจดัหา ผลติ และจําหน่ายเครืÉองดืÉมประเภทชาและกาแฟทีÉมีเอกลกัษณ์และความแตกต่าง

อย่างชัดเจน โดยมุ่งเน้นการบริหารกลยุทธ์ด้านการตลาดและการขายควบคู่ไปกับการวิจัยและพัฒนาเครืÉองดืÉมด้วยความ

หลากหลายทั Êงรูปแบบและรสชาติ สามารถตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคทุกเพศทุกวัย ทั Êงกลุม่วยัรุ่น กลุม่นกัเรียน นกัศกึษา และ

กลุ่มวัยทํางาน โดยลกัษณะผลิตภัณฑ์ของบริษัทฯ สามารถแบ่งได้เป็น 2 กลุ่มหลกั ประกอบด้วย กลุ่มผลิตภัณฑ์ทีÉบริษัทร่วมพัฒนา

กบัพนัธมิตรทางธุรกิจ และกลุม่ผลติภัณฑ์ทีÉจดัจําหน่ายภายใต้ตราสนิค้าของบริษัท โดยมีรายละเอียดดงันี Ê 

 2.1.1 กลุ่มผลิตภัณฑ์ทีÉบริษัท ร่วมพัฒนากับพันธมิตรทางธุรกิจ (Business to Business : B2B) 

       กลุ่มผลิตภัณฑ์ประเภทนี Ê บริษัทฯ จะทําการวิจัยและพัฒนาร่วมกับลกูค้า ซึÉงบริษัทถือว่าเป็นพันธมิตรหลกั

ทางธุรกิจ (Key Strategic Partner) เพืÉอผลิตและวางจําหน่ายผลิตภัณฑ์ในร้านค้าของลกูค้า ซึÉงจะครอบคลมุถึงร้านสะดวกซื Êอ 

(Convenience Store) และร้านอาหารทีÉเป็นเครือข่ายธุรกิจอาหาร (Food Chain Restaurant) โดยจะเป็นการทํางานร่วมกัน

ระหว่างฝ่ายการตลาด ฝ่ายขาย ฝ่ายพฒันาธุรกิจใหม่ และฝ่ายวิจยัและพฒันาผลติภัณฑ์ของบริษัทฯ กบัฝ่ายการตลาดและฝ่าย

จดัซื Êอของลกูค้าในการพฒันาสตูรเครืÉองดืÉมเพืÉอนําไปวางจําหน่ายในร้านค้าของลกูค้า   

  ทั Êงนี Ê ผลติภัณฑ์ทีÉบริษัทฯ ร่วมพฒันากบัพนัธมิตรทางธุรกิจ มีรายละเอียดดงันี Ê 

1. เครืÉองดืÉมในโถกด (Dispenser Drink) ทีÉเป็นรสชาติหลัก (Core Flavor) 

      เครืÉองดืÉมประเภทนี Êเป็นเครืÉองดืÉมทีÉสร้างรายได้หลักให้แก่บริษัทฯ ซึÉงบริษัทฯ ได้ร่วมวิจัยและพัฒนา

ผลิตภัณฑ์เครืÉองดืÉมในโถกดร่วมกบัร้าน 7-Eleven ภายใต้การบริหารงานของบริษัท ซีพ ีออลล์ จํากดั (มหาชน) มาเป็นเวลานาน

กว่า 12 ปี โดยผลิตภัณฑ์ดังกล่าวจะจําหน่ายให้แก่ร้าน 7-Eleven ในรูปแบบผงปรุงสําเร็จบรรจุในถุงขนาดต่างๆ เช่น 467 กรัม 

และ 702 กรัม เป็นต้น เพืÉอนําไปชงใสใ่นโถกด (Dispenser) และจําหน่ายให้แก่ผู้บริโภคในรูปแบบเครืÉองดืÉมเย็น  

  ในการบริหารจัดการเครืÉองดืÉมในโถกดของร้าน 7-Eleven นั Êน จะมีทั Êงในส่วนทีÉเป็น Core Flavor ซึÉงเป็น

เครืÉองดืÉมหลกัทีÉต้องมีประจําสาํหรับเครืÉองดืÉมในโถกดของร้าน 7-Eleven ทกุร้าน โดยเครืÉองดืÉมทีÉเป็น Core Flavor ทีÉบริษัทฯ ร่วม

พัฒนากับร้าน 7-Eleven ได้แก่ กาแฟเย็น ซึÉงเป็นตราสินค้าของ 7-Eleven และชานม ภายใต้ตราสินค้า “เชนย่า” (Zenya) 

นอกจากนี Ê เครืÉองดืÉมในโถกดจะมีเครืÉองดืÉมประเภทอืÉนๆ ซึÉงจะเป็นทางเลอืกให้แต่ละร้านสามารถเลอืกได้ตามความเหมาะสมกับ

พื ÊนทีÉของแต่ละร้าน ซึÉงบริษัท ซีพี ออลล์ จํากัด (มหาชน) จะมีการพัฒนาสินค้าร่วมกับผู้ จําหน่ายสินค้าแต่ละราย สําหรับ

เครืÉองดืÉมประเภทนี ÊจะอธิบายรายละเอียดเพิÉมเติมในข้อ 3. ผลติภัณฑ์ทีÉบริษัทฯ ร่วมพฒันาเพืÉอจําหน่ายเป็นครั Êงคราวหรือตาม

ฤดูกาล (Seasonal) นอกเหนือจากบริษัท ซีพี ออลล์ จํากัด (มหาชน) แล้ว บริษัทฯ ยังได้ร่วมพัฒนาเครืÉองดืÉมในโถกดเพืÉอ

จําหน่ายให้กบัร้านอาหารทีÉเป็นเครือข่ายธุรกิจอาหารต่างๆ อีกด้วย  
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2. เครืÉองดืÉมปรุงสําเร็จชนิดผงพร้อมชง 

นอกเหนือจากการร่วมพฒันาเครืÉองดืÉมในโถกดแล้ว บริษัทฯ ยงัได้พฒันาเครืÉองดืÉมปรุงสําเร็จชนิดผง

พร้อมชงขนาด śŝ กรัม เพืÉอจดัจําหน่ายให้กบัร้าน All Café ซึÉงเป็นร้านจําหน่ายเครืÉองดืÉมชงสดทีÉตั Êงอยู่ในร้าน 7-Eleven โดย

บริษัทฯ เริÉมจําหน่ายผลิตภัณฑ์ประเภทนี ÊเมืÉอเดือนมิถุนายน 2557 ปัจจบุนัมี 3 รสชาติ ได้แก่ ชานม ชาเขียวนมมทัฉะ และ

ชามะนาว  

3. ผลิตภัณฑ์ทีÉบริษัทฯ ร่วมพัฒนาเพืÉอจาํหน่ายเป็นครัÊงคราวหรือตามฤดูกาล (Seasonal)  

 นอกเหนือจากผลิตภัณฑ์หลกัทีÉบริษัทฯ ร่วมพัฒนากับพันธมิตรหลกัทางธุรกิจ (Key Strategic Partner) 

แล้ว บริษัทฯ และคู่ค้ายังร่วมพัฒนาผลิตภัณฑ์เครืÉองดืÉมเพืÉอจําหน่ายในแต่ละช่วงเวลาให้เหมาะสมตามฤดูกาล ตัวอย่าง

ผลติภัณฑ์ประเภทนี Ê ได้แก่  

- เครืÉองดืÉมในโถกดประเภทอืÉนๆ ซึÉงจะเป็นทางเลอืกให้แต่ละร้านสามารถเลอืกได้ตามความเหมาะสม

กับพื ÊนทีÉของแต่ละร้าน ซึÉงจะมีการสบัเปลีÉยนเครืÉองดืÉมตามระยะเวลาทีÉกําหนด เครืÉองดืÉมประเภทนี ÊทีÉบริษัทฯ ร่วมพัฒนากับ 

บริษัท ซีพีออลล์ จํากดั (มหาชน) เช่น กาแฟลาเต้ ชากลิÉนจบัเลี Êยง ชาเขียวมทัฉะ ชาเขียวนมกลิÉนแคนตาลปู โอเลี Êยง และกาแฟเย็น

สตูรเจ เป็นต้น 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

- ท็อปปิÊง (Topping) สําหรับเติมลงในเครืÉองดืÉม โดยบริษัทฯ ร่วมพัฒนาผลิตภัณฑ์ประเภทท็อปปิÊงกับ

บริษัท ซีพ ีออลล์ จํากดั (มหาชน) ประกอบด้วย 5 กลิÉน ได้แก่ กลิÉนเลมอน กลิÉนเชอรีÉ กลิÉนลิ ÊนจีÉ กลิÉนวานิลลา และกลิÉนเฮเซลนทั โดย

เป็นผลติภัณฑ์นํ ÊาเชืÉอม (Syrup) สาํหรับเติมลงในเครืÉองดืÉมในตู้กดและเครืÉองดืÉมในโถกดในร้าน 7-Eleven เพืÉอเพิÉมรสชาติให้กบัเครืÉองดืÉม

และช่วยสร้างความสนกุสนานและความแปลกใหม่ในการบริโภค บรรจใุนซองทีÉมีสีสนัสดใส ขนาดบรรจ ุ15 กรัม จําหน่ายใน

ร้าน 7-Eleven ราคาจําหน่ายซองละ 5 บาท โดยวางจําหน่ายในช่วงฤดรู้อนระหว่างเดือนมีนาคมถงึพฤษภาคม 2558 
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4. เครืÉองกดเครืÉองดืÉมร้อนแบบอัตโนมัติ ( Hot Beverage vending machine) 

  ทางบริษัทฯ ร่วมพัฒนาสินค้ากลุ่มเครืÉองดืÉมร้อนอัตโนมัติกับทางบริษัท ซีพี ออลล์ จํากัด (มหาชน) 

เพืÉอเพิÉมความสะดวกในการบริโภคเครืÉองดืÉมกบัลกูค้ามากขึ Êน ณ ร้าน 7-Eleven เริÉมติดตั Êง ปลายปี 2558 

   เครืÉองดืÉมร้อนดังกล่าวราคาจําหน่ายแก้วละ 17 บาท ปัจจุบัน มีทั Êงหมด 3 รสชาติหลกั ได้แก่ กาแฟ 

ช็อกโกแลต และชาเขียวนม มัทฉะ โดยเครืÉองดืÉมถูกกดออกจากเครืÉองกดอัตโนมัติ หรือเรียกว่า Vending machine ซึÉงเครืÉอง

ดงักลา่วมีนวตักรรมใหม่ทีÉมีเทคโนโลยี หวัตีผสมทีÉหมนุด้วยความเร็วถึง 13,000 รอบ ทําให้ผสมเครืÉองดืÉมได้รวดเร็ว อีกทั Êงมี

แรงดนันํ ÊาทีÉสมํÉาเสมอ เพืÉอให้ได้เครืÉองดืÉมร้อนทีÉมีรสชาติดี และมีกลิÉนเย้ายวน พร้อมทั ÊงโฟมนมทีÉนุ่ม ละเอียด 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 2.1.2 กลุ่มผลิตภัณฑ์ทีÉจาํหน่ายภายใต้ตราสินค้าของบริษัทฯ (Business to Customer : B2C) 

   นอกเหนือจากกลุม่ผลิตภัณฑ์ทีÉบริษัทฯ ร่วมพฒันากบัพนัมิตรทางธุรกิจแล้ว บริษัทฯ ยงัมีผลติภัณฑ์ทีÉบริษัท

ฯ เป็นผู้ คิดและพฒันาสตูรการผลิตเพืÉอจําหน่ายภายใต้ตราสนิค้าของบริษัทฯ เอง โดยผลติภัณฑ์ในกลุ่มนี Êสามารถแบ่งได้เป็น ŝ 

ประเภท ดงันี Ê 

1.  ชาเขียวพร้อมดืÉม (Ready to Drink) ตรา “เชนย่า” (Zenya) 

       เครืÉองดืÉมประเภทนี Êเป็นเครืÉองดืÉมชาเขียวทีÉผลิตจากใบชาแท้ผสมนํ Êาผลไม้เข้มข้น แร่ธาตุ และวิตามิน

ต่างๆ ทีÉมีรสชาติเป็นเอกลกัษณ์ ให้ความรู้สกึสดชืÉนได้รสชาติเต็มๆ ของทั Êงชาและนํ Êาผลไม้ ภายใต้แนวคิดผลิตภัณฑ์ทีÉว่า “Zenya 

Super Power from Super Fruit” ประกอบด้วย 3 รสชาติ ได้แก่ (1) ชาเขียวพร้อมดืÉมผสมนํ Êาทบัทิม ทีÉเพิÉมแอนติออกซิแดนท์เป็นสองเท่าจาก

ชาเขียวและผลทับทิม  (2)  ชาเขียวพร้อมดืÉมผสมองุ่นแดง ทีÉช่วยลดโคเลสเตอรอลในร่างกาย และ (3) ชาเขียวพร้อมดืÉมผสมนํ Êาส้ม ทีÉส่งผลดี

ต่อระบบภูมิคุ้มกันในร่างกาย บรรจใุนขวดพลาสติกทีÉมีสีสนัสดใสเหมาะกบักลุ่มผู้บริโภคทุกเพศทุกวัยโดยเฉพาะกลุ่มวัยรุ่น มี

ขนาดบรรจุ 500 มิลลิลิตร วางจําหน่ายทั Êงในประเทศและต่างประเทศ โดยมุ่งเน้นตลาดต่างประเทศในแถบอาเซียนเป็นหลกั 

โดยเฉพาะอย่างยิÉง ประเทศกัมพูชา ราคาจําหน่ายหน้าร้านค้าปลีกในประเทศขวดละ 20 บาท สําหรับตลาดต่างประเทศ

บริษัทฯ จะทําการพัฒนาสตูรผลิตภัณฑ์ให้เหมาะสมกับความต้องการของกลุ่มลกูค้าในแต่ละประเทศรวมถงึข้อกําหนดของแต่

ละประเทศ เช่น ชาเขียวพร้อมดืÉมสตูรหวานน้อยทีÉได้รับเครืÉองหมาย Healthier Choice จาก Health Promotion Board ประเทศ

สงิคโปร์ เพืÉอรับรองว่าเป็นเครืÉองดืÉมเพืÉอสขุภาพและสามารถวางจําหน่ายในโรงเรียนทัÉวประเทศสิงคโปร์ได้ เป็นต้น  
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2.   กาแฟปรุงสําเร็จ ตรา “วีสลิม” (VSlim)  

      เครืÉองดืÉมประเภทนี Êเป็นเครืÉองดืÉมกาแฟเพืÉอสขุภาพและควบคุมนํ ÊาหนักทีÉมีใยอาหารสูง ไขมันตํÉาไม่มี

โคเลสเตอรอล เหมาะสําหรับกลุ่มวัยทํางาน อีกทั Êงยังช่วยให้ผู้บริโภคมีรูปร่างทีÉดี ด้วย 3 คุณประโยชน์จากใยอาหาร สารสกัด

จากถัÉวขาว และแอลคาร์นิทีน ตอบสนองความต้องการของกลุ่มผู้บริโภคทีÉใส่ใจในเรืÉองสขุภาพและความงาม กาแฟปรุงสําเร็จ

ภายใต้ตราสนิค้า “วีสลมิ” (VSlim) สามารถแบ่งได้เป็น 2 ประเภท ดงันี Ê 

ก) กาแฟปรุงสาํเร็จพร้อมดืÉม (Reay to Drink) ตรา “วีสลมิ” 

         เครืÉองดืÉมประเภทนี Êเป็นเครืÉองดืÉมกาแฟเย็นปรุงสําเร็จพร้อมดืÉมทีÉมีส่วนประกอบสําคัญ ได้แก่ ไฟเบอร์ 

สารสกัดจากถัÉวขาว และแอลคาร์นิทีน บรรจุในกระป๋องทีÉมีขนาดบรรจุ 240 มิลลิลิตร ประกอบด้วย 2 รสชาติ ได้แก่ 1) เอสเปรสโซ่ ทีÉมี

รสชาติเข้มเต็มรสชาติกาแฟ และ 2) ลาเต้ ทีÉมีรสชาติหอมมัน กลมกล่อม โดย VSlim ถือเป็นยีÉห้อแรกทีÉผลิตกาแฟเพืÉอสขุภาพ

และควบคุมนํ Êาหนักในรูปแบบกระป๋อง ทําให้ผู้บริโภคสามารถดืÉมได้ในทุกทีÉทุกโอกาส บริษัทฯ จัดจําหน่ายกาแฟปรุงสําเร็จ

พร้อมดืÉมทั Êงในประเทศและกลุ่มประเทศอินโดไชน่า เช่น เมียนมาร์ กมัพชูา เป็นต้น สาํหรับตลาดในประเทศบริษัทฯ มุ่งเน้นการ

จดัจําหน่ายผ่านร้านสะดวกซื Êอเป็นหลกั ราคาจําหน่ายหน้าร้านค้าปลีกในประเทศกระป๋องละ 20 บาท  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ข) กาแฟปรุงสาํเร็จชนิดผงพร้อมชง ตรา “วีสลมิ”  

เครืÉองดืÉมประเภทนี Êเป็นเครืÉองดืÉมกาแฟปรุงสําเร็จชนิดผงทีÉมีส่วนประกอบสําคัญเหมือนกับทีÉใช้

สําหรับกาแฟปรุงสําเร็จพร้อมดืÉม ได้แก่ ไฟเบอร์ สารสกัดจากถัÉวขาว และแอลคาร์นิทีน บรรจุในซองทีÉมีขนาดบรรจ ุ14 กรัม 

ประกอบด้วย 2 รสชาติ ได้แก่ 1) ลาเต้ ทีÉมีรสชาติหอมมนั กลมกลอ่ม และ 2) มอคค่า ทีÉมีรสชาติเข้มเต็มรสชาติกาแฟและช็อคโกแลต 

สาํหรับผลิตภัณฑ์ประเภทนี Ê บริษัทฯ จะวางจําหน่ายในร้านค้าสะดวกซื Êอในประเทศ โดยจําหน่ายในรูปแบบถุงบรรจ ุ5 ซอง ราคาจําหน่าย 

ถงุละ 55 บาท 
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3.  เครืÉองดืÉมปรุงสําเร็จชนิดผง  ตรา “ชาช่า” (Sha Sha) 

      เครืÉองดืÉมประเภทนี Êเป็นผลิตภัณฑ์ปรุงสําเร็จชนิดผง บรรจใุนซองทีÉมีขนาดบรรจ ุ1,000 กรัม จําหน่ายใน

รูปแบบลงับรรจุ 6 ซอง ราคาจําหน่าย 980 บาทต่อลงั จัดจําหน่ายให้กับร้านขายเครืÉองดืÉมทัÉวไปในประเทศ ภายใต้แนวคิดทีÉ

ต้องการให้ความสะดวก เพียงเทนํ Êาผสมลงไปก็สามารถจําหน่ายได้ทันที โดยให้รสชาติทีÉสมํÉาเสมอคุ้มราคา และให้ผู้บริโภคได้

สมัผสักับรสชาติไทยๆ ให้ความรู้สกึสดชืÉนได้ทุกทีÉ ทกุเวลา และทกุโอกาส ประกอบด้วย 2 รสชาติ ได้แก่ ชานม และชาเขียวนม 

โดยบริษัทฯ มุ่งเน้นการจดัจําหน่ายให้กบัร้านค้าส่งในประเทศเป็นหลกั 

 

 

 

 

 

 

 

 

Ŝ.  เครืÉองดืÉมปรุงสําเร็จชนิดผง ตรา “ณ อรุณ” (Na-Arun) 

      เป็นผลติภัณฑ์ปรุงสําเร็จชนิดผง บรรจใุนซองทีÉมีขนาดบรรจ ุ500 กรัม จําหน่ายในรูปแบบลงับรรจ ุ10 ซอง 

ราคาจําหน่าย 1,000 บาทต่อลงั ภายใต้แนวคิดผลิตภัณฑ์ทีÉต้องการให้ผู้บริโภคได้สมัผัสและลิ Êมลองกับรสชาติไทยๆ โดยคัดสรร

วัตถุดิบคุณภาพ เพืÉอให้ได้รสชาติแท้ๆ ในราคาทีÉคุ้มค่า ให้ความสดชืÉนได้ทุกทีÉ ทุกเวลา และทุกโอกาส ประกอบด้วย 3 รสชาติ 

ได้แก่ 1) กาแฟปรุงสําเร็จชนิดผงสตูรลาเต้ ทีÉมีรสชาติหอมหวาน เข้มข้น ตามแบบเมล็ดกาแฟคัÉวบดของไทย 2) ชานมไทยปรุงสําเร็จ

ชนิดผง ทีÉมีรสชาตินุ่มและกลมกลอ่มตามแบบต้นตําหรับชานมไทยแท้ และ 3) ชาเขียวนมปรุงสําเร็จชนิดผง ทีÉมีรสชาติหวานมัน

จากสว่นผสมของนมและชาเขียว เพิÉมความกลมกล่อมด้วยกลิÉนมะล ิ โดยบริษัทฯ มุ่งเน้นตลาดต่างประเทศ โดยเฉพาะอย่างยิÉง

ร้านอาหารไทยและร้านขายผลติภัณฑ์จากเอเชีย (Asian Grocery) เป็นหลกั   
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5.  เครืÉองดืÉมปรุงสําเร็จชนิดผง ตรา “สวัสด”ี (Sawasdee)  

      เป็นเครืÉองดืÉมคุณภาพทีÉผลิตภายใต้แนวคิดทีÉต้องการสร้างความแตกต่างและความแปลกใหม่ในการ

บริโภค โดยคดัสรรวัตถดิุบคุณภาพสงู ออกแบบรสชาติและบรรจภุัณฑ์ทีÉแสดงถึงเอกลกัษณ์เฉพาะของความเป็นไทย ภายใต้ตรา

สนิค้า “สวสัดี” ซึÉงเป็นเครืÉองดืÉมปรุงสําเร็จชนิดผง ประกอบด้วย 3 รสชาติ ได้แก่ 1) นมทเุรียนผสมเนื Êอทเุรียน ตราสวสัดี บางกอก

ทุเรียน เป็นเครืÉองดืÉมร้อนทีÉจะทําให้ผู้บริโภคได้สมัผัสถึงรสชาติของทุเรียนซึÉงเป็นราชาแห่งผลไม้เมืองร้อน 2) นมมะม่วงผสมเนื Êอ

มะม่วง ตราสวัสดี รอยลัแมงโก้ เป็นเครืÉองดืÉมร้อนทีÉมีกลิÉนหอม ช่วยให้ผู้บริโภคได้ผ่อนคลายอย่างเต็มทีÉ และ 3) ชานมไทย ตรา

สวสัดี ชาไทย ทีÉมีรสชาติหอม หวาน มนั และเข้มข้นในแบบชานมไทย เครืÉองดืÉม “สวสัดี” บรรจใุนซองทีÉมีขนาดบรรจ ุ30 กรัม จําหน่าย

ในรูปแบบกล่องบรรจุ 5 ซอง สําหรับชานมไทยจําหน่ายในรูปแบบกล่องบรรจุ 10 ซอง โดยมุ่งเน้นการจัดจําหน่ายในตลาด

ต่างประเทศโดยเฉพาะกลุม่ผู้บริโภคชาวจีนเป็นหลกั 

  

 

         

  

 

 

 

6.  วุ้นนํ Êามะพร้าว ตรา “เฮย์” (Hay) 

                   เครืÉองดืÉมคณุภาพในกลุม่นํ Êาผลไม้ เพิÉมความพิเศษด้วยวุ้นนํ Êามะพร้าวเพืÉอเพิÉมความสดชืÉนและความสนุกใน

การดืÉม ภายใต้ตราสนิค้า “เฮย์” ประกอบไปด้วย 3 รสชาติ ได้แก่ 1) รสส้ม 2) รสองุ่น 3) รสสตรอเบอรีÉ อยู่ในบรรจภุัณฑ์ PE 

ขนาด 290 มล. ผลติด้วยมาตราฐานสงู มุ่งเน้นการจําหน่ายในประเทศและต่างประเทศในกลุ่ม AEC เป็นหลกั    
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 2.2 การตลาดและการแข่งขัน 

 2.2.1 กลยุทธ์ในการแข่งขัน 

  1. การสร้างความเป็นพันธมิตรทางธุรกิจ (Business Partnership) กับคู่ค้า  

            หัวใจสําคัญในการประกอบธุรกิจของบริษัทฯ คือ การสร้างความสัมพันธ์ในลักษณะความเป็น

พันธมิตรทางธุรกิจ (Business Partnership) กับคู่ค้า ไม่ว่าจะเป็นลกูค้า ผู้ รับจ้างผลิตสินค้า (Original Equipment Manufacturer หรือ 

OEM) ผู้จดัจําหน่ายวัตถดิุบและบรรจภุัณฑ์ ทั Êงนี Ê บริษัทฯ มีนโยบายสร้างความสมัพันธ์ในระยะยาวกับคู่ค้า โดยดําเนินงาน

ร่วมกนัภายใต้แนวคิดของความเป็นพันธมิตรทางธุรกิจต่อกัน ซึÉงนอกเหนือจากการซื Êอขายสนิค้าระหว่างกนัแล้ว บริษัทฯ จะ

ทํางานกบัคู่ค้าอย่างใกล้ชิด มีการแลกเปลีÉยนแนวคิด รวมถงึร่วมกบัคู่ค้าในการกําหนดแผนธุรกิจร่วมกนั พฒันาสนิค้าและ

ออกแบบบรรจุภัณฑ์ทีÉตอบสนองต่อโจทย์ของลูกค้าและสถานการณ์ทางการตลาดได้อย่างรวดเร็วและมีประสิทธิภาพ 

นอกจากนี Ê บริษัทฯ และคู่ค้าจะมีการนําเสนอแนวคิดเกีÉยวกบัผลติภัณฑ์ใหม่ๆ และ Update แนวโน้มของตลาดเครืÉองดืÉมทั Êง

ในประเทศและต่างประเทศกนัเป็นประจํา การสร้างความสมัพนัธ์ในลกัษณะดังกล่าวจะเป็นการสร้างประโยชน์ให้เกิดขึ Êนทั Êง

สองฝ่ายจงึส่งผลทําให้การทําธุรกิจกับคู่ค้าเป็นไปอย่างมัÉนคงและยัÉงยืนในระยะยาว จะเห็นได้จากการทีÉบริษัทฯ เป็นหนึÉงในผู้

จัดจําหน่ายทีÉดําเนินงานร่วมกับ 7-Eleven ภายใต้ความเป็นพนัธมิตรทางธุรกิจต่อกัน (Key Strategic Partner) ส่งผลทําให้

บริษัทฯ ได้รับโอกาสในการพัฒนาสินค้าใหม่ๆ จากลกูค้า รวมไปถึงการนําเสนอผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ ให้ลกูค้าพิจารณาอย่าง

ต่อเนืÉอง สง่ผลทําให้ยอดขายของบริษัทฯ เติบโตมาโดยตลอด และในปี2556บริษัทฯ ได้รับรางวลั Partnership Award 2013 

“Best of Business Growth” จากบริษัท ซีพี ออลล์ จํากัด (มหาชน)  ซึÉงเป็นรางวัลทีÉมอบให้แก่คู่ค้าทีÉสนับสนุนการทํางาน

เป็นอย่างดีและมีผลการดําเนินงานเติบโตดีเยีÉยม โดยผู้ประกอบการส่วนใหญ่ทีÉได้รับรางวัลดังกล่าวล้วนแต่เป็นบริษัทขนาด

ใหญ่ จงึแสดงให้เห็นว่าบริษัทฯ ได้รับการยอมรับจากลกูค้าเทียบเท่ากบัองค์กรชั Êนนําของประเทศ  

  2. การพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีความเป็นเอกลักษณ์และความแตกต่างอย่างชัดเจน 

          ปัจจยัหลกัอีกประการหนึÉงทีÉทําให้บริษัทฯ เติบโตอย่างต่อเนืÉองมาจากการทีÉบริษัทฯ ให้ความสาํคัญ 

กบัการวิจยัและพฒันาผลติภัณฑ์เพืÉอสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ทีÉมีเอกลกัษณ์และความแตกต่างอย่างชดัเจนทั Êงรูปแบบและรสชาติ 

 เช่น การสร้างคาแรกเตอร์ให้ชาเขียวไม่จําเป็นต้องมีสีเขียว ภายใต้คอนเซ็ปต์ “The Colorful Green Tea” จนกระทัÉงปัจจุบันได้ต่อ

ยอดแนวคิดเป็น “Super Power from Super Fruit” การพฒันาเครืÉองดืÉมทีÉมีสว่นผสมของชิ Êนเนื Êอผลไม้ภายใต้ตราสนิค้า “สวสัดี”  

เป็นต้น ทําให้สามารถตอบสนองต่อโอกาส ช่องว่างทางธุรกิจ และการเปลีÉยนแปลงทีÉเกิดขึ Êนอยู่ตลอดเวลาได้อย่างเหมาะสม 

และรวดเร็ว อีกทั Êงสามารถมุ่งเน้นกลุ่มเป้าหมายทีÉเฉพาะเจาะจงมากยิÉงขึ Êน เพืÉอตอบสนองความต้องการและไลฟ์สไตล์ของ

ผู้บริโภคได้หลากหลายและทัÉวถึง  โดยจะเป็นการทํางานร่วมกันระหว่างฝ่ายการตลาด ฝ่ายพัฒนาธุรกิจใหม่ และฝ่ายวิจัย

และพฒันาผลติภัณฑ์ โดยฝ่ายการตลาดจะศึกษาและติดตามแนวโน้มตลาดเครืÉองดืÉมทั Êงในประเทศและต่างประเทศ รวมถึง

การเปลีÉยนแปลงพฤติกรรมของผู้ บริโภคอย่างใกล้ชิด และฝ่ายพัฒนาธุรกิจใหม่จะศึกษาความเป็นไปได้ของโครงการ 

(Project Feasibility) จากนั Êนฝ่ายวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์จะทําหน้าทีÉในการคิดค้นและพัฒนาผลิตภัณฑ์รวมถึงการ

ออกแบบตัวผลิตภัณฑ์ทีÉสามารถตอบสนองต่อโจทย์ทีÉได้รับ ทั Êงนี Ê ทีมงานฝ่ายวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์ของบริษัทฯ มีความรู้

ความชํานาญและประสบการณ์ในอตุสาหกรรมเครืÉองดืÉมมาเป็นเวลานาน ทําให้สามารถคิดค้นและพฒันาผลิตภัณฑ์ใหม่ทีÉมี

เอกลกัษณ์และความแตกต่างออกสู่ตลาดได้อย่างต่อเนืÉอง การสร้างความเป็นเอกลกัษณ์และความแตกต่างของผลิตภัณฑ์

ดงักลา่วยังทําให้ลดความเสีÉยงในแง่ของการทดแทนกนัของเครืÉองดืÉมประเภทเดียวกนั เนืÉองจากถงึแม้จะเป็นสนิค้าประเภท

เดียวกนั แต่สนิค้าของบริษัทฯ ก็มีความแตกต่างในด้านของรสชาติทีÉเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะตวัทีÉลอกเลียนแบบได้ยาก จงึทําให้
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ผู้บริโภคมีความชืÉนชอบในผลิตภัณฑ์ และต้องกลบัมาซื Êอสินค้าของบริษัทฯ อย่างต่อเนืÉอง ทําให้อํานาจการต่อรองกับตัวแทน

จําหน่าย/ผู้นําเข้าสนิค้าของบริษัทฯ เพิÉมขึ Êนตามไปด้วย 

 3. การรักษาคุณภาพผลิตภัณฑ์ให้ได้มาตรฐาน  

           นอกเหนือจากการคิดค้นและพฒันาผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ ทีÉมีความเป็นเอกลกัษณ์แล้ว บริษัทฯ ยงัคงมุ่งเน้น

การผลิตสินค้าทีÉมีคุณภาพเพืÉอตอบสนองความต้องการของลกูค้า โดยบริษัทฯ ได้วางนโยบายในการควบคุมดูแลคุณภาพ

ของผลติภัณฑ์ในทกุขั Êนตอน เริÉมตั Êงแต่การคดัเลือกและจดัหาวตัถุดิบจากแหลง่และผู้ผลติ/ผู้จัดจําหน่ายทีÉมีคุณภาพ สาํหรับ

วัตถุดิบหลกัทีÉใช้ในการผลิตสินค้าแต่ละประเภท ถึงแม้ว่าผลิตภัณฑ์ส่วนใหญ่ของบริษัทฯ ผลิตโดยผู้ รับจ้างผลิตซึÉงจะเป็นผู้

จดัหาวตัถดิุบเอง แต่บริษัทฯ จะเป็นผู้ กําหนดรายชืÉอผู้ผลติ/ผู้จดัจําหน่ายวัตถดิุบหลกัทีÉสามารถนํามาใช้ในการผลิต และผู้ รับ

จ้างผลิต/โรงงานของบริษัทฯ จะต้องตรวจสอบคุณภาพของวัตถุดิบทีÉสัÉงซื Êอในแต่ละครั Êงให้เป็นไปตามคุณสมบัติ  

(Specification) ทีÉบริษัทฯ กําหนด รวมถึงต้องส่งตัวอย่างวัตถุดิบมาให้ฝ่ายประกันคุณภาพตรวจสอบเป็นประจําทุกยอด

สัÉงซื Êอ ทั Êงนี Ê เพืÉอให้มัÉนใจว่าสนิค้าทีÉผลติได้มีรสชาติตามทีÉกําหนด นอกจากนี Ê บริษัทฯ ยงัมีการตรวจสอบและควบคมุคุณภาพ

ของผลติภัณฑ์ในระหว่างกระบวนการผลติจนถึงขั Êนตอนสดุท้ายก่อนทีÉจะส่งมอบให้ลกูค้า การดําเนินการทั Êงหมดของบริษัทฯ 

ดงักลา่วข้างต้นมีวตัถปุระสงค์เพืÉอให้มัÉนใจได้ว่าผลติภัณฑ์ทีÉบริษัทฯ จดัหาและผลติมีคณุภาพตรงตามมาตรฐานทีÉกําหนด  

  จากการทีÉผลติภัณฑ์ส่วนใหญ่ของบริษัทฯ ผลติโดยผู้ รับจ้างผลิตจากภายนอก บริษัทฯ จงึให้ความสาํคญัในการ

คดัเลอืกผู้ รับจ้างผลติเป็นอย่างมาก เริÉมตั Êงแต่การตรวจสอบคณุภาพมาตรฐานของโรงงานผู้ รับจ้างผลติ โดยโรงงานผู้รับจ้างผลิต

ทกุรายต้องผ่านเกณฑ์การรับรองมาตรฐานการผลิตต่างๆ ไม่ว่าจะเป็นมาตรฐาน GMP และมาตรฐาน HACCP นอกจากนี Ê 

บริษัทฯ ยงัตรวจสอบขั Êนตอนและกระบวนการผลิต การทดลองผลิตสินค้าตวัอย่าง และการผลิตสนิค้าครั Êงแรก (First Batch 

Production) และในระหว่างกระบวนการผลิต ฝ่ายประกันคุณภาพของผู้ รับจ้างผลิตเองจะมีการตรวจสอบคุณภาพของ

ผลติภัณฑ์อย่างสมํÉาเสมอ รวมทั Êงผู้ รับจ้างผลติต้องจัดส่งตวัอย่างสินค้าให้ฝ่ายประกนัคุณภาพตรวจสอบทุก Batch เพืÉอให้

มัÉนใจได้ว่าสินค้าทีÉผลิตได้มีคุณภาพตรงตามทีÉกําหนดก่อนจัดส่งสินค้าให้แก่ลูกค้า ตลอดจนการสุ่มตรวจสอบคุณภาพ

ผลติภัณฑ์ทีÉจดุจําหน่ายในร้านค้า 

4.  การประชาสัมพันธ์และส่งเสริมการขายอย่างต่อเนืÉอง  

               บริษัทฯ ให้ความสําคัญต่อการส่งเสริมการขายและประชาสมัพันธ์ผลิตภัณฑ์อย่างมาก โดยมีกิจกรรม

ทางการตลาดอย่างสมํÉาเสมอเพืÉอประชาสมัพนัธ์ผลิตภัณฑ์ของบริษัทฯ ให้เป็นทีÉรู้จกัผ่านช่องทางหลกั ได้แก่ การออกงานแสดงสินค้า

ประเภทอาหารและเครืÉองดืÉมทั Êงในประเทศและต่างประเทศอย่างต่อเนืÉอง ซึÉงช่วยทําให้มีโอกาสได้พบปะแลกเปลี Éยนข้อมลู

กบักลุม่ลกูค้าเป้าหมายต่างๆ ทั ÊงทีÉเป็นลกูค้าโดยตรง หรือกลุม่ทีÉเป็นผู้จดัจําหน่าย ผู้นําเข้า หรือผู้ ค้าสง่ต่างๆ จากทัÉวโลก อนั

จะสง่ผลทําให้ผลติภัณฑ์เป็นทีÉรู้จกัมากยิÉงขึ Êนและช่วยทําให้สามารถขยายตลาดให้ครอบคลมุฐานลกูค้าได้กว้างขึ Êน อีกทั Êงยัง

ได้รับข้อคิดเห็นต่างๆ เกีÉยวกับผลิตภัณฑ์ทีÉช่วยให้สามารถนํามาปรับปรุงและพัฒนาสินค้าได้ตรงตามความต้องการของ

ลกูค้าในแต่ละกลุม่ได้อย่างมีประสทิธิภาพมากยิÉงขึ Êน นอกเหนือจากนี Êแล้ว การเข้าร่วมงานแสดงสนิค้าต่างๆ ยงัช่วยให้บริษัท

ฯ ได้รับข้อมูลข่าวสารความเคลืÉอนไหวรวมถึงนวัตกรรมใหม่ๆ ของอุตสาหกรรมอาหารและเครืÉองดืÉม ซึÉงจะทําให้สามารถ

ประเมินแนวโน้มการพฒันาสนิค้าให้ตอบสนองต่อความต้องการหรือไลฟ์สไตล์ของผู้บริโภคทีÉเปลีÉยนแปลงไปอย่างรวดเร็วได้

อย่างทนัการณ์  

  ทีÉผ่านมา บริษัทฯ ได้เข้าร่วมงานแสดงสนิค้าต่างๆ อาทิเช่น 

    -       THAIFEX World of Food Asia จดัขึ Êนในเดือนพฤษภาคมของทกุปี 

            ทีÉกรุงเทพฯ ประเทศไทย 
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- SIAL China : Asia’s Leading Food & Beverage Exhibition จดัขึ Êนในเดือน    

                                   พฤษภาคมของทกุปี ทีÉเมืองเซีÉยงไฮ้ ประเทศจีน 

    - FHC China : China’s Global Food & Hospitality Trade Show จดัขึ Êนในเดือน   

                                  พฤศจิกายนของทกุปี ทีÉเมืองเซีÉยงไฮ้ ประเทศจีน 

    - Fine Food Australia จดัขึ Êนในเดือนกนัยายนของทกุปี ทีÉเมืองซิดนีย์   

      ประเทศออสเตรเลยี 

    - Gulf Food Dubai : The World’s Biggest Annual Food & Hospitality    

                             Show จดัขึ Êนในเดือนกุมภาพนัธ์ของทกุปี ทีÉประเทศดไูบ 

    - Foodex Japan จดัขึ Êนในเดือนมีนาคมของทกุปี ทีÉเมืองโตเกียว ประเทศญีÉปุ่ น  

 

 2.2.2 ลักษณะลูกค้าและลูกค้ากลุ่มเป้าหมาย    

 ลกูค้าเป้าหมายของบริษัทฯ ครอบคลมุกลุ่มผู้บริโภคทุกเพศทุกวัย โดยมีความแตกต่างกันตามแต่ละ

ประเภทผลติภัณฑ์ ดงันี Ê 

ผลิตภัณฑ์ กลุ่มลูกค้าเป้าหมาย 

 เครืÉองดืÉมในโถกด  กลุม่ผู้บริโภคในวยัทํางานตั Êงแต่อาย ุ20.49 ปี รายได้น้อยถึงปานกลาง 

 ชาเชียวพร้อมดืÉม ตรา “Zenya” กลุม่ผู้บริโภควยัรุ่นจนถึงวยัเริÉมต้นทํางาน อายุ15-30 ปี รายได้น้อยถงึ

ปานกลาง 

 กาแฟเพืÉอสขุภาพและควบคมุนํ Êาหนกั ตรา “VSlim” กลุม่ผู้หญิงทีÉใส่ใจเรืÉองสขุภาพและความงาม และวยัทํางานทีÉต้องการ

เติมความสดชืÉนระหว่างการทํางานอายุ 20-39 ปี รายได้ปานกลางถงึสงู 

 เครืÉองดืÉมปรุงสาํเร็จชนิดผง ตรา “Sha Sha” กลุม่ผู้บริโภควยัทํางาน อาย ุ30-49 ปี รายได้น้อยถงึปานกลาง 

 เครืÉองดืÉมปรุงสาํเร็จชนิดผง ตรา “Na Arun” กลุม่ผู้บริโภควยัทํางาน อาย ุ30-49 ปี รายได้น้อยถงึปานกลาง 

 เครืÉองดืÉมปรุงสาํเร็จชนิดผง ตรา “Sawasdee” กลุม่ผู้บริโภควยัทํางาน อาย ุ21-39 ปี รายได้ปานกลางถึงสงู เน้นตลาด

ต่างประเทศ โดยเฉพาะประเทศจีนเป็นหลกั 

 นํ Êาผลไม้ผสมวุ้นนํ Êามะพร้าว ตรา “Hay” กลุม่ผู้บริโภควยัเด็ก วยัรุ่นกึÉงวยัทํางาน อาย ุ12-29 ปี รายได้ตํÉาถงึปาน

กลางเน้นตลาดในประเทศและคนกลุ่ม AEC ทีÉเข้ามาทํางานในไทยและ

ตลาดต่างประเทศกลุม่ AEC 

 

ตารางแสดงสัดส่วนรายได้จากการขายแยกตามประเภทลูกค้าในปี 2556-2558 

รายได้จากการขาย 
ปี 2556 ปี 2557 ปี 2558 

ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ 

รายได้จากการขายในประเทศ 958.42 89.76 872.72 87.04 926.96 92.29 

รายได้จากการขายต่างประเทศ* 109.35 10.24 129.93 12.96 77.48 7.71 

รวมรายได้จากการขาย 1,067.77 100.00 1,002.65 100.00 1,004.44 100.00 

หมายเหตุ :   รายได้จากการขายต่างประเทศดงักลา่วรวมตวัเลขในสว่นทีÉเป็น Indirect Export ด้วย 
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2.2.3 นโยบายราคา  

                             บริษัทฯมีนโยบายในการกําหนดราคาขายจากต้นทุนบวกอตัรากําไรขั Êนต้นทีÉเหมาะสม (Cost Plus Margin) 

ซึÉงจะแตกต่างกนัตามราคาตลาดของสนิค้าแต่ละประเภทรวมถึงช่องทางการจดัจําหน่าย โดยจะคํานงึถงึภาวะการแข่งขนัของแต่

ละตลาดรวมถึงการยอมรับในตัวผลิตภัณฑ์ของลกูค้าแต่ละกลุ่มนอกจากนี ÊอาจมีการจัดโปรโมชัÉนในแต่ละช่วงขึ Êนอยู่กับสภาวะ

ตลาดและกลยุทธ์การตลาดของบริษัทฯ ซึÉงอาจเป็นการให้ส่วนลด ของแถม หรือรายการส่งเสริมการขายอืÉนๆ โดยเป็นการจัด

ร่วมกบัพนัธมิตรทางการค้าต่างๆ  

2.2.4 การจาํหน่ายและช่องทางการจดัจําหน่าย  

                            บริษัทฯ จําหน่ายสนิค้าผ่านช่องทางการจดัจําหน่ายทั Êงในประเทศและต่างประเทศ โดยบริษัทฯ มีทีมงาน

ขายทีÉรับผิดชอบติดต่อและประสานงานการขายในช่องทางการจําหน่ายต่างๆ เพืÉอให้การกระจายสินค้าเป็นไปอย่างทัÉวถงึ

และมีประสทิธิภาพ สาํหรับการขายในประเทศจะเป็นการจําหน่ายสนิค้าให้แก่ร้านค้าส่งขนาดใหญ่และร้านค้าปลกี สว่นการ

ขายในต่างประเทศนั Êน จะเป็นการขายผ่านผู้นําเข้า (Importer) และ/หรือตัวแทนจําหน่าย (Distributor) โดยรายละเอียดช่อง

ทางการจดัจําหน่ายสนิค้าของบริษัทฯ มีดงันี Ê 

 1. ช่องทางการจาํหน่ายสินค้าในประเทศ  

                                  บริษัทฯ มีทีมงานขายในประเทศทําหน้าทีÉดแูลติดต่อและประสานงานการขายสนิค้าผ่านช่องทางการ

จําหน่ายในประเทศ โดยการจําหน่ายสนิค้าในประเทศจะมีทั Êงการขายเป็นเงินสด และการขายแบบให้เครดิตทางการค้ากับ

ลกูค้า ซึÉงส่วนใหญ่จะมีระยะเวลาการให้เครดิตประมาณ 30-60 วัน สําหรับช่องทางการจําหน่ายในประเทศสามารถแบ่ง

ออกเป็น 2 ประเภท ดงันี Ê 

ก)  ช่องทางการค้าปลกีแบบดั Êงเดิม (Traditional Trade)  

  บริษัทฯ จําหน่ายสินค้าให้กับร้านค้าปลีก ร้านค้าส่ง และช่องทางจําหน่ายทีÉเป็นร้านค้าแบบ

เฉพาะเจาะจงทีÉกระจายอยู่ทุกภูมิภาคทัÉวประเทศ โดยเป็นการขายผ่านหน่วยรถ (Van Sales) และการขายผ่านตัวแทน

จําหน่ายสนิค้าทีÉเป็นร้านค้าสง่ขนาดใหญ่  

- การขายผ่านหน่วยรถ (Van Sales) เป็นการขายโดยพนักงานขายของบริษัทฯ ทีÉอยู่ประจํารถซึÉง

จะทําหน้าทีÉเยีÉยมเยียนลกูค้าเพืÉอตรวจสอบตลาดและขายสินค้าให้แก่ลูกค้า รวมทั Êงการนําเสนอสินค้าให้แก่กลุ่มลูกค้า

เป้าหมายเพืÉอเป็นการสร้างฐานลกูค้าใหม่ โดยแบ่งเขตการกระจายสินค้าครอบคลมุภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ตะวันออก 

ตะวันตก กรุงเทพฯ และปริมณฑล ทั Êงนี Ê การขายผ่านหน่วยรถจะมุ่งเน้นการกระจายสินค้าผ่านช่องทางการจําหน่ายแบบ

เฉพาะเจาะจงเป็นหลกั เช่น โรงพยาบาล โรงงาน สถานศึกษา และสนามกอล์ฟ เป็นต้น ปัจจุบัน บริษัทฯ มีรถ Van Sale 

จํานวน 4 คนั 

- การขายผ่านร้านค้าส่งขนาดใหญ่ โดยบริษัทฯ มีการแต่งตั Êงร้านค้าสง่ขนาดใหญ่จํานวน 1 ราย 

ต่อ 1 เขตพื ÊนทีÉรับผิดชอบ ซึÉงในปัจจบุนัมี 3 เขต ได้แก่ ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือตอนบน ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือตอนล่าง 

และภาคกลาง เพืÉอกระจายสนิค้าของบริษัทฯ ให้กบัเครือข่ายร้านค้าปลกี และร้านค้าสง่ขนาดเลก็ 

ข)  ช่องทางการค้าปลกีสมยัใหม่ (Modern Trade)  

  บริษัทฯ จัดจําหน่ายสินค้าโดยตรงให้กับ Modern Trade โดยมุ่งเน้นการจําหน่ายให้กับร้านค้า

สะดวกซื Êอ (Convenience Store) เป็นหลกั เช่น เซเว่นอีเลฟเว่น แฟมิลีÉมาร์ท เทสโก้โลตัสเอ็กซ์เพรส วิลล่ามาร์เก็ต ลอว์สนั
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108 และมินิบิËกซี เป็นต้น สําหรับสินค้าทีÉจัดจําหน่ายผ่าน Modern Trade ส่วนใหญ่จะเป็นเครืÉองดืÉมในโถกด ซึÉงจําหน่าย

ผ่าน 7-Eleven และกาแฟเพืÉอสขุภาพและควบคมุนํ Êาหนกั ตรา “VSlim”  

 2. ช่องทางการจาํหน่ายสินค้าในต่างประเทศ   

             บริษัทฯ มีทีมงานฝ่ายขายทําหน้าทีÉดแูลติดต่อและบริหารจดัการช่องทางการจําหน่ายสนิค้าในตลาด

ต่างประเทศ โดยบริษัทฯ จําหน่ายสนิค้าผ่านผู้นําเข้า (Importer) และ/หรือตวัแทนจําหน่าย (Distributor) ในต่างประเทศเพืÉอ

กระจายสินค้าต่อไปยังผู้บริโภคในประเทศนั Êนๆ โดยบริษัทฯ จะพิจารณาคัดเลือกตัวแทนจําหน่ายจากความเชีÉยวชาญทาง

ธุรกิจ ศกัยภาพทางการตลาด ประสบการณ์ในพื ÊนทีÉ ฐานะทางการเงิน และความพร้อมของตัวแทนจําหน่าย ปัจจบุนับริษัทฯ 

มีตวัแทนจําหน่ายสนิค้าในต่างประเทศจํานวน 5 ราย สาํหรับการจําหน่ายสนิค้าในต่างประเทศบริษัทฯ มีนโยบายการขาย

หลกัเป็นเงินสด โดยลกูค้าจะต้องโอนเงินชําระค่าสินค้าให้แก่บริษัทฯ ทั Êงจํานวนก่อนการส่งสินค้าสําหรับการขยายช่อง

ทางการจําหน่ายไปยังตลาดต่างประเทศ บริษัทฯ จะพิจารณาจากสภาพตลาด สภาพการแข่งขนั โอกาสและปัญหาในแต่ละ

ตลาด รวมถึงพิจารณาจากกําลงัและจุดแข็งของบริษัทฯ โดยปัจจุบันบริษัทฯ มุ่งเน้นการจัดจําหน่ายสินค้าไปยังประเทศ

กัมพูชาเป็นหลกั เนืÉองจากมีขนาดพื ÊนทีÉของประเทศและจํานวนประชากรสอดคล้องกับแผนการขยายตลาดของบริษัทฯ 

ประกอบกบัการแข่งขันในอุตสาหกรรมเครืÉองดืÉมในประเทศกัมพชูายังค่อนข้างตํÉา รวมถงึค่าใช้จ่ายเกีÉยวกบัสืÉอโฆษณาต่างๆ 

ยงัถือว่าอยู่ในระดบัทีÉถกูกว่าในประเทศไทยค่อนข้างมาก 

ผลิตภัณฑ์ ช่องทางการจาํหน่าย 

ในประเทศ ต่างประเทศ 

1.  เครืÉองดืÉมในโถกด  - 

2. ชาเขียวพร้อมดืÉม ตรา “Zenya”   

3. กาแฟเพืÉอสขุภาพและควบคมุนํ Êาหนกั ตรา “VSlim”   

4. เครืÉองดืÉมปรุงสาํเร็จชนิดผง ตรา “Sha Sha”  - 

5. เครืÉองดืÉมปรุงสาํเร็จชนิดผง ตรา “Na Arun”   

6. เครืÉองดืÉมปรุงสาํเร็จชนิดผง ตรา “Sawasdee”   

7. นํ Êาผลไม้ผสมวุ้นนํ Êามะพร้าว ตรา “Hay”   

 

 2.2.5 ภาวะอุตสาหกรรม  

                               จากรายงานของสาํนักงานเศรษฐกิจการคลงั กระทรวงการคลงั  ระบวุ่า เศรษฐกิจไทยในปี 2558 คาดว่าจะ

สามารถขยายตวัได้ร้อยละ 2.8 เร่งขึ Êนจากปีก่อนหน้าทีÉขยายตวัร้อยละ 0.9 โดยมีปัจจยัสนบัสนุนหลกัจากการใช้จ่ายภาครัฐ

ทีÉมีแนวโน้มขยายตวัต่อเนืÉอง ซึÉงได้รับอานิสงส์จากการดําเนินมาตรการกระตุ้นเศรษฐกิจทีÉได้ดําเนินการอย่างต่อเนืÉองในช่วง

ไตรมาสทีÉ 4 ของปี 2558 ตลอดจนมาตรการช่วยเหลือเกษตรกรและบรรเทาผลกระทบจากปัญหาภัยแล้ง นอกจากนี Ê การ

ขยายตัวของจํานวนนักท่องเทีÉยวในเกณฑ์สงูเป็นอีกหนึÉงปัจจยัในการสนับสนุนการขยายตัวทางเศรษฐกิจ ด้านการบริโภค

ภาคเอกชนมีแนวโน้มฟืÊนตัวจากปีก่อนหน้าอย่างค่อยเป็นค่อยไป โดยได้รับอานิสงส์จากมาตรการสนับสนุนการฟืÊนตัวทาง

เศรษฐกิจของภาครัฐ ประกอบกบัเงินเฟ้อและราคานํ ÊามันทีÉอยู่ในระดับตํÉาต่อเนืÉอง อย่างไรก็ตาม การชะลอตวัของเศรษฐกิจ

โลกโดยเฉพาะประเทศคู่ค้าสาคญัของไทยจะสง่ผลให้ปริมาณการส่งออกสนิค้าและบริการปรับลดลงตํÉากว่าทีÉคาดการณ์ครั Êง

ก่อน สําหรับเสถียรภาพเศรษฐกิจภายในประเทศยังคงอยู่ในเกณฑ์ดี โดยอัตราเงินเฟ้อทัÉวไปในปี 2558 อยู่ทีÉ ร้อยละ - 0.9 

ลดลงจากปีก่อนหน้าตามราคานํ Êามนัและราคาสนิค้าโภคภัณฑ์ในตลาดโลกทีÉลดลงมาก  
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    สําหรับเศรษฐกิจไทยในปี 2559 สํานักงานเศรษฐกิจการคลงั กระทรวงการคลงัคาดว่าเศรษฐกิจไทยมี

แนวโน้มขยายตัวในอัตราเร่งขึ Êน โดยได้รับอานิสงส์จากมาตรการสนับสนุนของภาครัฐ อาทิ โครงการเพิÉมความเข้มแข็งของ

เศรษฐกิจฐานรากตามแนวประชารัฐ ทีÉรัฐบาลสนบัสนุนเงินทนุให้แก่กองทุนหมู่บ้านและชมุชนเมืองจํานวน 79,556 กองทุน 

กองทุนละไม่เกิน 500,000 บาท ภายใต้วงเงินรวม 35,000 ล้านบาท ซึÉงจะส่งผลให้เศรษฐกิจไทยในปี 2559 สามารถ

ขยายตัวร้อยละ 3.7 (โดยมีช่วงคาดการณ์ทีÉร้อยละ 3.2- 4.2) นอกจากนี Ê ยังได้รับแรงส่งของการลงทุนภาครัฐทีÉคาดว่าจะ

เพิÉมขึ Êน โดยเฉพาะจากโครงการลงทุนยกระดับโครงสร้างพื Êนฐานขนาดใหญ่ด้านการคมนาคมขนส่ง และกรอบวงเงิน

งบประมาณรายจ่ายลงทนุในปี 2559 ทีÉเพิÉมขึ Êน ในด้านเสถียรภาพภายในประเทศ คาดว่าอตัราเงินเฟ้อทัÉวไปในปี 2559  

จะอยู่ทีÉร้อยละ 0.3 (โดยมีช่วงคาดการณ์ทีÉร้อยละ - 0.2 ถึง 0.8) ปรับตัวเพิÉมขึ Êนจากปีก่อนตามแรงกดดันด้านอุปสงค์ทีÉ มี

แนวโน้มสงูขึ Êน อย่างไรก็ดี อัตราเงินเฟ้อทัÉวไปยังอยู่ในระดับตํÉาตามแนวโน้มราคาพลงังานทีÉส่งผลให้แรงกดดันด้านต้นทนุ

ลดลง ในการประมาณการเศรษฐกิจไทยจําเป็นต้องคํานงึถึงปัจจัยเสีÉยงทีÉต้องติดตามอย่างใกล้ชิด อาทิ ความผันผวนของ

ราคาน้ามนัในตลาดโลก และการฟืÊนตวัของเศรษฐกิจโลกทีÉยังคงอ่อนแอ 

 

กราฟแสดงอัตราการขยายตัวของผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ (GDP) 

 

 

 

 

 

 

 

 

ทีÉมา : สํานักงานคณะกรรมการพฒันาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ 

   ทีÉมา : สํานกังานเศรษฐกิจการคลงั กระทรวงการคลงั 

   ภาวะอุตสาหกรรมค้าปลีกไทย  

   เครืÉองดืÉมประเภทไม่มีแอลกอฮอล์ (Non-Alcohol หรือ Soft Drink) ประกอบด้วย นํ Êาอดัลม นํ ÊาดืÉมบรรจุขวด 

เครืÉองดืÉมชูกําลงั/เกลือแร่ ชาพร้อมดืÉม นํ Êาผักผลไม้ กาแฟพร้อมดืÉม เครืÉองดืÉมสมุนไพรและผลไม้แบบเอเชีย และนํ Êาหวาน

เข้มข้น เครืÉองดืÉมประเภทไม่มีแอลกอฮอล์มีมูลค่าตลาดกว่า 200,000 ล้านบาท โดยมีการเติบโตอย่างต่อเนืÉองมาโดยตลอด 

และมีอัตราการเติบโตสูงกว่าการบริโภคของภาคเอกชน เมืÉอพิจารณาดัชนีผลผลิตอุตสาหกรรม จะเห็นว่าดัชนีการผลิต

เครืÉองดืÉมไม่มีแอลกอฮอล์ในปี 2558 มีอตัราการเติบโตร้อยละ 3.7 จากปีทีÉผ่านมา อนัเป็นผลมาจากการสง่เสริมการขายและ

การจัดโปรโมชัÉนและกิจกรรมทางการตลาด การพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ ออกสู่ตลาดอย่างต่อเนืÉอง รวมถึงช่องทางการ

จําหน่ายทีÉเพิÉมมากขึ Êนตามการขยายสาขาของร้านค้าปลีกสมัยใหม่ โดยเฉพาะร้านค้าสะดวกซื ÊอทีÉกระจายตัวอยู่ทัÉวทุก

ภูมิภาคในประเทศ   
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 อุตสาหกรรมเครืÉองดืÉมประเภทไม่มีแอลกอฮอล์  

   เครืÉองดืÉมประเภทไม่มีแอลกอฮอล์ (Non-Alcohol หรือ Soft Drink) ประกอบด้วย นํ Êาอดัลม นํ ÊาดืÉมบรรจุขวด 

เครืÉองดืÉมชูกําลงั/เกลือแร่ ชาพร้อมดืÉม นํ Êาผักผลไม้ กาแฟพร้อมดืÉม เครืÉองดืÉมสมุนไพรและผลไม้แบบเอเชีย และนํ Êาหวาน

เข้มข้น เครืÉองดืÉมประเภทไม่มีแอลกอฮอล์มีมูลค่าตลาดกว่า 200,000 ล้านบาท โดยมีการเติบโตอย่างต่อเนืÉองมาโดยตลอด 

และมีอัตราการเติบโตสงูกว่าการบริโภคของภาคเอกชน อันเป็นผลมาจากการส่งเสริมการขายและการจัดโปรโมชัÉนและ

กิจกรรมทางการตลาด การพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ ออกสู่ตลาดอย่างต่อเนืÉอง รวมถึงช่องทางการจําหน่ายทีÉเพิÉมมากขึ Êนตาม

การขยายสาขาของร้านค้าปลกีสมยัใหม่ โดยเฉพาะร้านค้าสะดวกซื ÊอทีÉกระจายตัวอยู่ทัÉวทกุภูมิภาคในประเทศ  

กราฟแสดงส่วนแบ่งการตลาดเครืÉองดืÉมไม่มีแอลกอฮอล์ ในประเทศไทย ปี 2558 

 
 

ทีÉมา : ศูนย์อจัฉริยะเพืÉออุตสาหกรรมอาหาร สถาบนัอาหาร กระทรวงอุตสาหกรรม 

   สําหรับภาพรวมตลาดเครืÉองดืÉมไม่มีแอลกอฮอล์ จะเห็นได้ว่านํ Êาอัดลมมีสัดส่วนการบริโภคมากทีÉสุด 

รองลงมา ได้แก่ นํ ÊาดืÉมบรรจขุวดและเครืÉองดืÉมชกํูาลงั/เกลอืแร่ โดยในปี 2558 การบริโภคเครืÉองดืÉมทั Êง 3 ประเภทดงักลา่ว คิด

เป็นสัดส่วนร้อยละ 42.3 ร้อยละ 22.6 และร้อยละ 12.6 ตามลําดับ หากพิจารณาประเภทของเครืÉองดืÉมทีÉเกีÉยวข้องกับ

ผลิตภัณฑ์ของบริษัทฯ ได้แก่ ชาพร้อมดืÉมและกาแฟพร้อมดืÉม (Ready to Drink) จะเห็นว่าชาพร้อมดืÉมและกาแฟพร้อมดืÉมมี

สว่นแบ่งการตลาดร้อยละ 6.3 และร้อยละ 4.7 ของมลูค่าตลาดเครืÉองดืÉมไม่มีแอลกอฮอล์ทั Êงหมดในประเทศไทย ตามลาํดบั 

อุตสาหกรรมเครืÉองดืÉมประเภทชาพร้อมดืÉม  

    ปัจจบุนัชาเป็นเครืÉองดืÉมทีÉได้รับความนิยมในการบริโภคอย่างแพร่หลาย เนืÉองจากมีรสชาติและกลิÉนทีÉเป็น

เอกลกัษณ์ รวมถึงมีคุณประโยชน์หลากหลายประการ เช่น สามารถลดความเสีÉยงการเป็นโรคมะเร็ง โรคหัวใจ ลดระดับ

นํ Êาตาลในเลอืด และช่วยควบคมุไขมนัในเลือด เป็นต้น โดยตลาดชาสามารถแบ่งได้เป็น 2 ประเภท ได้แก่ ตลาดชาพร้อมดืÉม

และตลาดชาใบ เนืÉองจากสภาพภูมิอากาศในประเทศทีÉค่อนข้างร้อนอบอ้าว ผู้บริโภคสว่นใหญ่นิยมบริโภคเครืÉองดืÉมเย็นเพืÉอ

ดบักระหายและให้ความสดชืÉน ดงันั Êน ชาพร้อมดืÉมจงึได้รับความนิยมในการบริโภคมากกว่าชาใบซึÉงสว่นใหญ่จะบริโภคเป็น

เครืÉองดืÉมร้อน โดยตลาดชาในประเทศมีแนวโน้มเติบโตเพิÉมขึ Êนมาโดยตลอด เป็นผลมาจากกระแสความใสใ่จในสขุภาพของ

ผู้บริโภค การพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ ออกสู่ตลาด การเพิÉมช่องทางการจําหน่ายสินค้า ตลอดจนการจัดกิจกรรมทางการ

ตลาดส่งเสริมการขายของผู้ ประกอบการในอุตสาหกรรม จากรายงานตลาดอาหารในประเทศไทยของศูนย์อัจฉริยะเพืÉอ

เครืÉองดืÉมชูกําลงั/เกลอืแร่ 

řŚ.Ş% 

ชาพรอ้มดืÉม 

Ş.ś% 

นํÊาผกัผลไม ้

Ş.Ś% 

กาแฟพรอ้มดืÉม 

Ŝ.ş% 

นํÊาดืÉมบรรจุขวด 

ŚŚ.Ş% 

นํÊาอดัลม 

ŜŚ.ś% 
เครืÉองดืÉมสมุนไพรและผลไม้

แบบเอเชยี Ŝ.ş% 

นํÊาหวานเขม้ขน้ 

Ř.Ş% 
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อตุสาหกรรมอาหาร ระบวุ่าตลาดชาในประเทศยังมีโอกาสในการเติบโตอีกมาก เนืÉองจากอตัราการบริโภคชาของคนไทยโดย

เฉลีÉยอยู่ทีÉ 0.09 กิโลกรัมต่อคนต่อปี ซึÉงถือเป็นปริมาณการบริโภคทีÉน้อยมากเมืÉอเทียบกับคนอังกฤษทีÉบริโภคชาเฉลีÉย 2.3 

กิโลกรัมต่อคนต่อปี หรือคนจีนทีÉบริโภคชาเฉลีÉยอยู่ทีÉ 0.04 กิโลกรัมต่อคนต่อปี 

   หากพิจารณาตลาดชาทีÉเกีÉยวข้องกบัผลิตภัณฑ์ของบริษัทฯ ได้แก่ ชาเขียวพร้อมดืÉม (Ready to Drink Tea) 

จะเห็นว่าตลาดชาเขียวพร้อมดืÉมในประเทศมีการเติบโตอย่างต่อเนืÉอง โดยตลาดชาเขียวพร้อมดืÉมในประเทศในปี 2555-

2558 มีมลูค่าตลาดโดยประมาณเท่ากบั 13,000  ล้านบาท 16,500  ล้านบาท 16,000  ล้านบาท และ 16,000  ล้านบาท ตามลาํดบั สาเหตทุีÉ

ตลาดชาเขียวพร้อมดืÉมในปี 2555 มีการเติบโตอย่างก้าวกระโดดจากปี 2554  เป็นผลมาจากการทีÉมีผู้ประกอบการรายใหม่

เพิÉมขึ Êนจํานวนมาก อีกทั Êงผู้ประกอบการต่างแข่งขันกนัอย่างรุนแรงทั ÊงในเรืÉองของการแข่งขันด้านราคา การจดัโปรโมชัÉนต่างๆ 

รวมไปจนถึงการออกผลิตภัณฑ์รสชาติใหม่ๆ ซึÉงการแข่งขันในลกัษณะดงักล่าวยงัคงดําเนินไปอย่างต่อเนืÉองส่งผลให้มูลค่า

ตลาดชาเขียวพร้อมดืÉมในปี 2556 ยังมีการเติบโตอย่างต่อเนืÉองเช่นเดียวกัน และจากการทีÉภาวะเศรษฐกิจในประเทศเริÉม

ชะลอตัวอันเป็นผลมาจากเศรษฐกิจโลกและเหตุการณ์ความไม่สงบทางการเมืองภายในประเทศในช่วงปลายปี 2556 และ

ยังคงส่งผลต่อเนืÉองมาจนถึงปี 2557 ส่งผลกระทบต่อกําลังซื Êอของผู้ บริโภค ทําให้ประชาชนเพิÉมความระมัดระวังในการ

จบัจ่ายใช้สอยมากขึ Êน จากเหตผุลดงักลา่วจงึทําให้มลูค่าตลาดชาเขียวในปี 2557 ลดลงจากปี 2556  

กราฟแสงมูลค่าตลาดชาเขียวพร้อมดืÉมในช่วงปี 2554-2558 

                                     

 

 

 

 

 

 

 

 

ทีÉมา : Marketeer 

   อุตสาหกรรมเครืÉองดืÉมประเภทกาแฟ  

   เครืÉองดืÉมประเภทกาแฟ สามารถแบ่งออกเป็น 4 ประเภท ได้แก่ กาแฟ 3 in 1 กาแฟผงสาํเร็จรูป กาแฟพร้อม

ดืÉม (Ready to Drink) และกาแฟฟังก์ชันนอล 3 in 1 ทั Êงนี Ê ในปี 2557 ตลาดกาแฟมีมูลค่าตลาดกว่า 31,000 ล้านบาท และมีการเติบโต

อย่างต่อเนืÉองทกุปี คิดเป็นอตัราการเติบโตเฉลีÉยร้อยละ 3.5 ต่อปี เนืÉองจากพฤติกรรมการบริโภคของคนไทยทีÉนิยมดืÉมกาแฟ

เพิÉมมากขึ Êน โดยอตัราเฉลีÉยการบริโภคกาแฟของคนไทยอยู่ทีÉ 0.5 กิโลกรัมต่อคนต่อปี ซึÉงแม้จะมีการเติบโตเพิÉมขึ Êนแต่ก็ยังตํÉา

กว่าอัตราเฉลีÉยของหลายประเทศ เช่น เวียดนามอยู่ทีÉ 1 กิโลกรัมต่อคนต่อปี ญีÉปุ่ นอยู่ทีÉ 2 กิโลกรัมต่อคนต่อปี ฝรัÉงเศสอยู่ทีÉ 

5.42 กิโลกรัมต่อคนต่อปี และสหรัฐอเมริกาอยู่ทีÉ 4.09 กิโลกรัมต่อคนต่อปี ทําให้คาดว่าแนวโน้มการเติบโตของตลาดกาแฟ
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ยังสามารถขยายตัวได้อีกมาก นอกจากนี Ê การเปิดประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC) ก็จะเป็นอีกหนึÉงปัจจัยทีÉจะช่วยให้

ตลาดกาแฟมีการเติบโตได้มากขึ Êนเช่นเดียวกนั  

กราฟแสดงส่วนแบ่งการตลาดเครืÉองดืÉมประเภทกาแฟ ในปี 2558 

 
 

ทีÉมา : Marketeer 

หากพิจารณาส่วนแบ่งการตลาดสําหรับเครืÉองดืÉมประเภทกาแฟในประเทศไทยจะเห็นว่าในปี 2558 

ผลติภัณฑ์กาแฟ 3 in 1 มีสดัสว่นการบริโภคมากทีÉสดุ คิดเป็นสดัสว่นร้อยละ 48.4 หรือคิดเป็นมลูค่าตลาดประมาณ 15,000 

ล้านบาท โดยคาดการณ์ว่าตลาดกาแฟ 3 in 1 จะมีมลูค่าประมาณ 16,200 ล้านบาท ในปี 2558 รองลงมา ได้แก่ กาแฟผง

สําเร็จรูป กาแฟพร้อมดืÉม และกาแฟฟังก์ชันนอล 3 in1 การบริโภคกาแฟทั Êง 3 ประเภทดังกล่าว ในปี 2557 คิดเป็นสดัส่วน

ร้อยละ 32.3 ร้อยละ 12.9 และร้อยละ 6.5 ของมลูค่าตลาดกาแฟในประเทศ หรือคิดเป็นมลูค่าตลาดประมาณ 10,000 ล้าน

บาท ประมาณ 4,000 ล้านบาท และประมาณ 2,000 ล้านบาท ตามลาํดบั   

   อุตสาหกรรมของตลาดส่งออก 

   บริษัทฯ มีเป้าหมายในการขยายผลิตภัณฑ์เครืÉองดืÉมไปจําหน่ายในต่างประเทศ โดยเฉพาะกลุ่มประเทศ 

CLMV  ได้แก่ ประเทศกัมพูชา ประเทศลาว ประเทศเมียนมาร์ และประเทศเวียดนาม ซึÉงกลุ่มประเทศ CLMV ถือเป็นกลุ่ม

ประเทศทีÉมีศักยภาพทางเศรษฐกิจค่อนข้างสงูเนืÉองจากเศรษฐกิจมีแนวโน้มขยายตัวอย่างต่อเนืÉอง โดยมูลค่าการส่งออก

สนิค้าไปยงักลุม่ประเทศ CLMV  จํานวน 574,252.40 ล้านบาท ในปี 2556 , จํานวน 664,683.70 ล้านบาท ในปี 2557 และ

จํานวน 751,962.44 ล้านบาท ในปี 2558 คิดเป็นอัตราการเติบโตเฉลีÉย (CAGR) ร้อยละ 13.13 ต่อปี หากพิจารณาเฉพาะ

มูลค่าการส่งออกสินค้าประเภทเครืÉองดืÉมในปี 2556-2557 มี จํานวน  25,747.50 ล้านบาท , จํานวน 31,591.20 ล้านบาท และ

จํานวน 36,374.20 คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 4.48  ร้อยละ 4.75 และร้อยละ 4.84 ของมูลค่าการส่งออกรวมในปี 2556-2558

ตามลาํดบั โดยมีอตัราการเติบโตเฉลีÉย (CAGR) ร้อยละ 4.69 ต่อปี สาํหรับปี 2558 มลูค่าการสง่ออกสนิค้าไปยังกลุม่ประเทศ 

CLMV มีจํานวน 53,161.20 ล้านบาท คิดเป็นอัตราการเติบโตร้อยละ 8.98 จากงวดเดียวกันของปีทีÉผ่านมา โดยเป็นมูลค่า

การสง่ออกสนิค้าประเภทเครืÉองดืÉม จํานวน 18,564.10 ล้านบาท คิดเป็นอตัราการเติบโตร้อยละ 9.63 จากงวดเดียวกนัของปี

ทีÉผ่านมา ทั Êงนี Ê มูลค่าการส่งออกสินค้าประเภทเครืÉองดืÉม คิดเป็นสดัส่วนร้อยละ 5.26 ของมูลค่าการส่งออกรวม การเติบโต

ของมลูค่าการสง่ออกดังกล่าวเป็นผลมาจากการทีÉผู้บริโภคในตลาดกลุม่นี Êมีความนิยมบริโภคสนิค้าไทยเนืÉองจากมองว่าเป็น

สนิค้าทีÉมีคณุภาพและมีการรับรู้ต่อตราสนิค้าไทยค่อนข้างสงู  

 

กาแฟผงสาํเรจ็รูป 

śŚ.ś% 

กาแฟฟงัก์ชนันอล 3 in 1 

Ş.ŝ% 
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ตารางแสดงมูลค่าการส่งออกรวม ในช่วงปี 2556 - ปี 2558 

   ทีÉมา : ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสืÉอสาร สํานกังานปลดักระทรวงพาณิชย์ 

ตารางแสดงมูลค่าการส่งออกสินค้าประเภทเครืÉองดืÉม ในช่วงปี 2556 - ปี 2558 

ทีÉมา : ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสืÉอสาร สํานกังานปลดักระทรวงพาณิชย์   

   ปัจจบุนัประเทศทีÉบริษัทฯ มีการสง่สินค้าไปจําหน่ายมากทีÉสดุและเป็นตลาดสง่ออกหลกัของบริษัทฯ ได้แก่ 

ประเทศกมัพชูา โดยในปี 2556-2558 มลูค่าการสง่ออกสนิค้าประเภทเครืÉองดืÉมไปยงัประเทศกมัพูชามีอตัราการเติบโตเฉลีÉย 

(CAGR) ร้อยละ 8.26 ต่อปี ในขณะทีÉปี 2558 มีอตัราการเติบโตร้อยละ 17.77 จากปีก่อน การเติบโตดงักลา่วเป็นผลจากการ

ทีÉเศรษฐกิจของประเทศกัมพูชามีการเติบโตอย่างต่อเนืÉอง โดยในปี 2558 เศรษฐกิจของประเทศกมัพชูาขยายตวัร้อยละ 7.5 

เพิÉมขึ Êนเล็กน้อยจากปีก่อนทีÉขยายตัวร้อยละ 7.2 ซึÉงจากรายงานเศรษฐกิจ การค้า และการลงทุนในกลุ่มประเทศ CLMV ปี 

2558 ทีÉออกโดยธนาคารแห่งประเทศไทย ได้แสดงตวัเลขการคาดการณ์เศรษฐกิจของประเทศกัมพชูาในปี 2559 จะขยายตัว

ร้อยละ 7.7 โดยมีปัจจัยสนับสนุนจากสถานการณ์การเมืองภายในประเทศทีÉมีเสถียรภาพมากขึ Êน การฟืÊนตัวอย่างต่อเนืÉอง

ของเศรษฐกิจของประเทศคู่ค้าทีÉสําคัญ อย่างไรก็ตามยงัมีปัจจยัเสีÉยงต่อการขยายตวัทางเศรษฐกิจทีÉสําคัญ ได้แก่ ผลกระทบ

จากภัยแล้ง และการทีÉราคาสนิค้าเกษตรยังอยู่ในระดบัตํÉา 

    นอกจากนี Ê บริษัทฯ ยงัมีเป้าหมายในการขยายผลติภัณฑ์เครืÉองดืÉมไปจําหน่ายยงัประเทศจีน ซึÉงเป็นประเทศ

ทีÉมีขนาดเศรษฐกิจใหญ่เป็นอนัดับ 2 ของโลก และเป็นพลงัขบัเคลืÉอนทางเศรษฐกิจของภูมิภาคและของโลก โดยมลูค่าการ

สง่ออกสนิค้าของไทยไปจําหน่ายยงัประเทศจีนมีจํานวน 824,672.20 ล้านบาท ในปี 2556 จํานวน 806,437.60 ล้านบาท ใน

ปี 2557 และจํานวน 801,234.98 หากพิจารณาเฉพาะมูลค่าการส่งออกสินค้าประเภทเครืÉองดืÉมในปี 2556-2558 มีจํานวน 

587.40 ล้านบาทจํานวน 639.20 ล้านบาท และจํานวน 775.01 ล้านบาท คิดเป็นสดัส่วนร้อยละ 0.07 ร้อยละ 0.08 และ 

ร้อยละ 0.09 ของมลูค่าการสง่ออกรวมในปี 2556-2558 ตามลาํดบั โดยมีอตัราการเติบโตเฉลีÉย (CAGR) ร้อยละ 30.95 ต่อปี 

ประเทศ ปี 2556 ปี 2557 ปี 2558 อัตราการเติบโต (ร้อยละ) 

ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ 56/57 57/58 

กมัพชูา 128,643.30 22.40 145,486.70 21.8š 167,048.28 22.22 13.09 14.82 

เมียนมาร์ 114,520.70 19.94 136,270.10 20.50 140,789.55 18.73 18.99 3.32 

ลาว 113,542.10 19.77 129,666.30 19.51 142,909.28 19.00 14.20 10.21 

เวียดนาม 217,546.30 37.88 253,260.60 38.10 301,215.33 40.05 16.42 18.93 

รวม 574,252.40 100.00 664,683.70 100.00 751,962.44 100.00 15.75 13.13 

ประเทศ ปี 2556 ปี 2557 ปี 2558 อัตราการเติบโต  

(ร้อยละ) 

ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ 56/57 57/58 

กมัพชูา 7,033.90 27.32 6,945.90 21.99 8,680.07 23.86 (1.25) 17.77 

เมียนมาร์ 9,548.60 37.09 12,771.90 40.4ś 12,987.68 35.70 33.7Ş 26.59 

ลาว 1,915.20 7.44 2,085.70 6.60 2,351.30 6.47 8.90 4.81 

เวียดนาม 4,259.80 18.70 7,249.80 28.16 12,355.15 33.97 70.19 25.29 

รวม 22,781.50 100.00 25,747.50 100.00 36,374.20 100.00 13.02 22.70 



                                                                                                       บริษัท ที.เอ.ซี. คอนซูเมอร์ จํากัด (มหาชน)                                                                                              

 

 

ส่วนทีÉ 1 หน้า 22 

 

สาํหรับปี 2558 มลูค่าการสง่ออกสนิค้าไปยังประเทศจีนมีจํานวน 801,234.98 ล้านบาท ลดลงจากปีก่อนคิดเป็นร้อยละ 0.65 

โดยเป็นมลูค่าการส่งออกสนิค้าประเภทเครืÉองดืÉมจํานวน 775.01 ล้านบาท คิดเป็นอตัราการเติบโตร้อยละ 17.53 จากปีทีÉผ่านมา 

ตารางแสดงมูลค่าการส่งออกไปยังประเทศจนี ในช่วงปี 2556-2558 

 ปี 2556 ปี 2557 ปี 2558 อัตราการเติบโต  

(ร้อยละ) 

ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ 56/57 57/58 

มลูค่าการสง่ออก

เครืÉองดืÉม 

587.40 0.07 639.20 0.08 775.01 0.09 8.82 21.26 

มูลค่าการส่งออกรวม 824,672.20 100.00 806,437.60 100.00 801,234.98 100.00 (2.21) 12.44 

ทีÉมา : ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสืÉอสาร สํานกังานปลดักระทรวงพาณิชย์ 

  2.2.6 การแข่งขัน  

 ตลาดชาพร้อมดืÉม 

   จากการทีÉตลาดชาเขียวพร้อมดืÉมในประเทศมีการเติบโตอย่างต่อเนืÉอง ทําให้มีผู้ ประกอบการรายใหม่

เพิÉมขึ Êนจํานวนมาก อีกทั Êงผู้ประกอบการในตลาดต่างมีการแข่งขนักนัอย่างรุนแรงทั ÊงในเรืÉองของการแข่งขนัด้านราคา การจัด

โปรโมชัÉนส่งเสริมการขายต่างๆ เช่น การชิงโชค การลดราคา หรือการแจกของแถมภายใต้แคมเปญทางการตลาดทีÉออกมา

อย่างต่อเนืÉอง รวมไปจนถงึการออกผลิตภัณฑ์รสชาติใหม่ๆ ทําให้การแข่งขนัในตลาดชาพร้อมดืÉมทวีความรุนแรงมากยิÉงขึ Êน 

การแข่งขันดังกล่าวมีสาเหตุหลกัจากการทีÉผู้ประกอบการรายใหญ่ต้องการเพิÉมส่วนแบ่งการตลาดของตนและรักษาความ

เป็นผู้นําในตลาดอย่างต่อเนืÉอง ซึÉงผู้ประกอบการรายใหญ่จะมีความได้เปรียบในด้านของการเข้าถึงแหล่งเงินทุน การมี

ช่องทางการจําหน่ายทีÉแข็งแกร่ง และข้อได้เปรียบทางด้านต้นทนุการผลติจากการทีÉมีปริมาณการผลติจํานวนมากทําให้เกิดการ

ประหยดัต่อขนาด (Economy of Scale)  

    สว่นแบ่งตลาดชาเขียวพร้อมดืÉมในปี 2558 ผู้นําตลาดหรือผู้ประกอบการรายใหญ่มีเพียง 2 รายได้แก่ บริษัท อชิิ

ตนั กรุ๊ป จํากดั (มหาชน) และบริษัท โออิชิ กรุ๊ป จํากดั (มหาชน) ครองสว่นแบ่งตลาดร้อยละ 44 และร้อยละ 38 ตามลําดับ 

(ข้อมูล ณ เดือนตุลาคม 2558) ซึÉงคิดเป็นส่วนแบ่งการตลาดรวมกันถึงร้อยละ 82 ของมูลค่าตลาดชาเขียวพร้อมดืÉมใน

ประเทศ ในขณะทีÉรองลงมาเป็นผลิตภัณฑ์ “เพียวริคุ” ของบริษัท ที.ซี.ฟาร์มาซูติคอล อุตสาหกรรม จํากัด และผลิตภัณฑ์ 

“ลิปตัน” ของบริษัท ยูนิลีเวอร์ ไทย เทรดดิ Êง จํากัด ทีÉมีส่วนแบ่งการตลาดร้อยละ 8 และร้อยละ 4 ตามลําดับ สําหรับตลาด

หลกัในการจําหน่ายชาเขียวพร้อมดืÉม ตรา “เชนย่า” ของบริษัทฯ นั Êน จะเน้นการสง่ออกเป็นหลกั โดยมีรายได้จากการขายใน

ประเทศในสัดส่วนทีÉน้อยมาก ซึÉงส่วนใหญ่เป็นขายผ่านช่องทางการจําหน่ายแบบเฉพาะเจาะจง เช่น สนามกอล์ฟ 

สถานศกึษา โรงพยาบาล เป็นต้น 

ตลาดกาแฟฟังก์ชันนอล  

     ตลาดกาแฟยังเป็นตลาดทีÉมีผู้ประกอบการน้อยราย อย่างไรก็ตาม จากการทีÉปัจจุบันตลาดกาแฟฟังก์ชันนอล  

เช่น กาแฟทีÉมีสว่นผสมของสารสกัดจากถัÉวขาวและแอลคาร์นิทินช่วยในการควบคุมนํ Êาหนัก กาแฟทีÉมีส่วนผสมของคอลลา

เจนทีÉมีสว่นช่วยเรืÉองผิวพรรณ กําลงัได้รับความนิยมเพิÉมมากขึ Êน โดยเฉพาะในกลุม่ผู้หญิงวยัทํางานทีÉให้ความสาํคัญกับเรืÉอง

ของสขุภาพและความงาม ทําให้มีผู้ประกอบการรายใหม่ให้ความสนใจเข้ามาในตลาดนี ÊมากยิÉงขึ Êน 

             สว่นแบ่งตลาดกาแฟฟังก์ชนันอล  ในปี 2558 ผลติภัณฑ์ “เนเจอร์กิฟคอฟฟีÉ ” ของห้างหุ้นสว่นจํากดั  เนเจอร์กิฟ 

711 เป็นผู้ นําตลาดด้วยส่วนแบ่งตลาดร้อยละ 29 รองลงมาได้แก่ ผลิตภัณฑ์ “เพรียวคอฟฟีÉ ” ของบริษัท เซ็ปเป้ จํากัด 
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(มหาชน) ทีÉมีสว่นแบ่งตลาดร้อยละ 22 และผลติภัณฑ์ “เนสกาแฟ โพรเทค โพรสลมิ” ของบริษัท เนสท์เล ่(ไทย) จํากดั มีสว่นแบ่ง

ตลาดร้อยละ 11 สาํหรับเครืÉองดืÉมกาแฟฟังก์ชันนอลของบริษัทฯ ภายใต้ตราสนิค้า “วีสลมิ” (VSlim) นั Êน จะมีทั Êงในรูปแบบกาแฟ

ปรุงสาํเร็จพร้อมดืÉม (Ready to Drink) บรรจใุนกระป๋อง และกาแฟปรุงสาํเร็จชนิดผงพร้อมชง 3 in 1 โดย VSlim ถือเป็นยีÉห้อแรก

ทีÉผลติกาแฟปรุงสาํเร็จพร้อมดืÉมเพืÉอสขุภาพและควบคมุนํ Êาหนกัในรูปแบบกระป๋อง ทั Êงนี Ê ข้อมลูสว่นแบ่งการตลาดตามทีÉกล่าว

ข้างต้นจะแสดงเฉพาะส่วนแบ่งการตลาดของกาแฟฟังก์ชันนอลทีÉเป็นชนิดผง 3 in 1 ซึÉงบริษัทฯ มีรายได้จากการขายกาแฟ

ฟังก์ชันนอลทีÉเป็นชนิดผง 3 in 1 ในสดัส่วนประมาณร้อยละ 25-35 ของรายได้จากการขายเครืÉองดืÉมกาแฟฟังก์ชันนอลตรา 

“วีสลมิ” ทั Êงหมด 

  2.3 การจดัหาผลิตภัณฑ์ 

  กระบวนการในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของบริษัทฯ จะเริÉมจากการทีÉฝ่ายการตลาดจะศึกษาและติดตามแนวโน้ม

ตลาดเครืÉองดืÉมทั Êงในประเทศและต่างประเทศเพืÉอศึกษาโอกาสทางธุรกิจ สาํรวจความต้องการของลกูค้าและผู้บริโภค รวมถึง

การเปลีÉยนแปลงพฤติกรรมของผู้บริโภคอย่างใกล้ชิด และฝ่ายพัฒนาธุรกิจใหม่จะดําเนินการศึกษาความเป็นไปได้ของ

โครงการ (Project Feasibility) หลงัจากนั Êนฝ่ายวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์จะทําหน้าทีÉในการคิดค้นและพัฒนาผลิตภัณฑ์

รวมถงึการออกแบบตวัผลติภัณฑ์ทีÉสามารถตอบสนองต่อโจทย์ทีÉได้รับ 

  จากการทีÉบริษัทฯ มุ่งเน้นในด้านการบริหารกลยุทธ์ด้านการตลาดและการขายควบคู่ไปกับการวิจัยและพัฒนา

เครืÉองดืÉมทีÉมีเอกลกัษณ์และความแตกต่างอย่างชัดเจนด้วยความหลากหลายทั ÊงรูปแบบและรสชาติทีÉสามารถตอบโจท ย์

ความต้องการของผู้บริโภคได้อย่างมีประสทิธิภาพ ดงันั Êน บริษัทฯ จงึมีนโยบายในการจดัหาสนิค้าผ่านพนัธมิตรทีÉเป็นผู้ ผลิตทีÉ

มีความเชีÉยวชาญและแข็งแกร่งในด้านการผลิตเป็นหลกั อย่างไรก็ตาม เพืÉอลดความเสีÉยงในการพึÉงพิงผู้ รับจ้างผลิตเพียง

อย่างเดียว บริษัทฯ จงึมีการลงทนุสร้างโรงงานผลติเครืÉองดืÉมปรุงสําเร็จชนิดผงของบริษัทฯ เอง ทั Êงนี Ê การจดัหาผลติภัณฑ์ของ

บริษัทฯ จะมี 2 รูปแบบ ได้แก่   

2.3.1 การจ้างผลิต  

  การทีÉบริษัทฯ มีนโยบายในการจดัหาสนิค้าโดยผ่านผู้ รับจ้างผลติภายนอก (Original Equipment Manufacturer 

หรือ OEM) เป็นหลกั ประกอบกับการทีÉบริษัทฯ มุ่งเน้นการพัฒนาสินค้าทีÉมีคุณภาพออกสู่ตลาดโดยสามารถส่งมอบสินค้า

ให้แก่ลกูค้าได้ตรงตามกําหนด บริษัทฯ จึงต้องให้ความสําคัญกับคุณภาพของผู้ รับจ้างผลิตควบคู่กันไปด้วย โดยผู้ รับจ้าง

ผลิตจะต้องได้รับการรับรองมาตรฐาน GMP (Good Manufacturing Practice) และมาตรฐาน HACCP (Hazard Analysis 

and Critical Control Points) จากหน่วยงานรับรอง (Certified Body) รวมทั Êงบริษัทฯ จะมีการกําหนดหลักเกณฑ์การ

คดัเลอืกผู้ รับจ้างผลติรายใหม่ ซึÉงจะต้องมีการตรวจสอบโรงงานและกระบวนการผลติ โดยเป็นการดําเนินการร่วมกนัระหว่าง

ฝ่ายวางแผนการผลิต ฝ่ายซพัพลายเชน ฝ่ายประกนัคุณภาพ และฝ่ายวิจัยและพฒันาผลิตภัณฑ์ หลงัจากทีÉผ่านเกณฑ์การ

ตรวจสอบดังกล่าว ฝ่ายประกันคุณภาพ และฝ่ายวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์ จะเข้าไปร่วมตรวจสอบและสงัเกตการณ์การ

ผลิตสินค้าครั Êงแรก (First Batch Production) ของผู้ รับจ้างผลิตเพืÉอให้มัÉนใจได้ว่าสินค้าสําเร็จรูปทีÉผลิตได้มีคุณภาพและ

รสชาติเป็นไปตามทีÉบริษัทฯ กําหนด ทั Êงนี Ê เกณฑ์การคดัเลอืกผู้ รับจ้างผลติรายใหม่ของบริษัทฯ มีดงันี Ê 

1) ความเหมาะสมของกระบวนการผลติ 

2) การประเมินสถานประกอบการ 

3) ราคา 

4) ระยะเวลาในการผลติ 

ผู้ รับจ้างผลติทีÉบริษัทฯ เลอืกใช้จะเป็นผู้ผลติรายใหญ่ทีÉมีกระบวนการผลิตทีÉได้มาตรฐาน ดงันั Êน ผู้ รับจ้างผลติ 
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เองก็จะมีกระบวนการตรวจสอบคุณภาพสนิค้าอย่างใกล้ชิดในทกุขั Êนตอนอยู่แล้ว อย่างไรก็ตาม บริษัทฯ มีข้อกําหนดให้ผู้ รับจ้าง 

ผลติสง่สนิค้าตวัอย่างมาให้ฝ่ายประกนัคณุภาพของบริษัทฯ ตรวจสอบทกุ Batch เพืÉอให้มัÉนใจได้ว่าสนิค้าทีÉผลติได้มีคุณภาพ

ตรงตามทีÉกําหนดก่อนทีÉจะจัดส่งสนิค้าให้แก่ลกูค้า นอกจากนี Ê บริษัทฯ ยงัมีการตรวจสอบและประเมินผู้ รับจ้างผลิตเป็นประจํา

ทกุปี (Annual Audit) อีกด้วย เพืÉอให้มัÉนใจว่าผู้ รับจ้างผลิตแต่ละรายสามารถรักษามาตรฐานการผลิตและคุณภาพของสินค้า

ได้ตรงตามทีÉบริษัทฯ กําหนด ปัจจุบัน บริษัทฯ มีการว่าจ้างผู้ รับจ้างผลิตหลกัจํานวน 6 ราย ซึÉงมีการจัดทําสญัญาจ้างผลิต

เป็นลายลกัษณ์อกัษร โดยบริษัทฯ มีความสมัพนัธ์ทีÉดีกบัผู้ รับจ้างผลิตดงักลา่วทกุรายมาเป็นเวลานานกว่า 3-8 ปี  

จากการทีÉบริษัทฯ ใช้ผู้ รับจ้างผลิตภายนอกเป็นหลกัในการผลิตสนิค้าเพืÉอจําหน่าย การเก็บรักษาความลบั

ในเรืÉองของสตูรการผลิตถือเป็นนโยบายหลกัทีÉบริษัทฯ ให้ความสําคัญ โดยบริษัทฯ จะจัดส่งวัตถุดิบกึÉงสําเร็จรูป (Premix) 

บางสว่นให้กบัผู้ รับจ้างผลติหลกัเพืÉอนําไปผลติเป็นสนิค้าสาํเร็จรูป นอกจากนี Ê ในสญัญาจ้างผลติจะมีกําหนดในเรืÉองของการ

เก็บรักษาความลบัต่างๆ อย่างชดัเจนอีกด้วย  

2.3.2 การผลิต  

 เพืÉอลดความเสีÉยงจากการพึÉงพิง OEM และเพืÉอให้การประกอบธุรกิจของบริษัทฯ ครบวงจรมากยิÉงขึ Êน บริษัทฯ 

จงึได้ลงทนุก่อสร้างโรงงานผลติเครืÉองดืÉมปรุงสาํเร็จชนิดผงของบริษัทฯ เอง โดยมีโรงงานตั Êงอยู่ทีÉโครงการพารากอน แฟ็คตอรีÉ 

แลนด์ เลขทีÉ 99/112 หมู่ทีÉ 1 อําเภอบ้านบงึ จงัหวดัชลบุรี 20170 บนเนื ÊอทีÉรวม 1 ไร่ 1 งาน 53 ตารางวา โดยได้เริÉมทดสอบ

การเดินเครืÉองจักรเมืÉอวนัทีÉ 19 ตลุาคม 2556 และเริÉมผลิตเชิงพาณิชย์เมืÉอวนัทีÉ 13 ธันวาคม 2556 ทั Êงนี Ê โรงงานของบริษัทฯ 

มีกําลงัการผลิตเต็มทีÉประมาณ 2,021.76 ตันต่อปี โดยรายละเอียดกําลงัการผลิตและปริมาณการผลิตในแต่ละปี สามารถ

สรุปได้ดงันี Ê 

หมายเหต ุ:   

1) กําลงัการผลิตเต็มทีÉคํานวณจากความสามารถของเครืÉองบรรจ ุโดยประมาณการเวลาในการบรรจจุากขนาดของบรรจภุณัฑ์ทีÉ

ปริมาณการจําหน่ายมากทีÉสดุ และคิดจํานวนวนัทํางานเฉลีÉย 300 วนัต่อปี 

2)  ปรับเป็นตวัเลขเต็มปีเพืÉอการเปรียบเทียบ 

 

ตารางแสดงสัดส่วนการจดัหาผลิตภัณฑ์ของบริษัทฯ  

หน่วย : ร้อยละ ปี 2556 ปี 2557 ปี 2558 

ยอดซื Êอสนิค้าสาํเร็จรูปจากผู้ผลติภายนอก (OEM) šš.ş1 Š4.22 78.63 

ยอดสนิค้าสําเร็จรูปทีÉผลติโดยโรงงานของบริษัทฯ  Ř.29 ř5.78 21.37 

รวมยอดซื Êอสินค้าสําเร็จรูปทั Êงหมด řŘŘ.ŘŘ řŘŘ.ŘŘ 100.00 

 

 จากตารางข้างต้นจะเห็นว่าสินค้าทีÉบริษัทฯ จําหน่ายส่วนใหญ่เป็นการผลิตโดยผู้ รับจ้างผลิตภายนอก (Original 

Equipment Manufacturer หรือ OEM) โดยในปี 2556 บริษัทฯ มีการลงทนุก่อสร้างโรงงานผลิตเครืÉองดืÉมปรุงสาํเร็จชนิดผงของ

บริษัทฯ เอง และเริÉมผลติเชิงพาณิชย์เมืÉอวนัทีÉ 13 ธันวาคม 2556 ดงันั Êน บริษัทฯ จงึยงัคงพึÉงพิงสนิค้าทีÉผลติโดยผู้ รับจ้างผลิต

 ปี 2556 ปี 2557 ปี 2558 

กําลงัการผลติเต็มทีÉ1) (ตนั/ปี) 80.87 2,021.76 2,021.76 

ปริมาณการผลติจริง (ตนั/ปี) 13.04 ř,431.81 19,50.81 

อตัราการใช้กําลงัการผลติ (ร้อยละ) 16.12 70.82 96.49 
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ในสดัส่วนร้อยละ 99.71 สําหรับปี 2557 และปี 2558.....บริษัทฯ มีการใช้อัตรากําลงัการผลิตของโรงงานผลิตเครืÉองดืÉมคิด

เป็นร้อยละ 70.82 และร้อยละ 95.60 ตามลําดับ จึงทําให้สดัส่วนการจ้างผลิตลดลงเป็นร้อยละ 84.22 และร้อยละ 78.04 

ของยอดซื Êอสนิค้าสาํเร็จรูปทั Êงหมดของบริษัทฯ ในปี 2557 และปี 2558 ตามลาํดบั โดยบริษัทฯ มียอดซื Êอสนิค้าสาํเร็จรูปจาก

ผู้ รับจ้างผลิตรายหนึÉงในสดัสว่นร้อยละ 65.72 และร้อยละ 65.31 ของยอดซื Êอสินค้าสาํเร็จรูปทั Êงหมดของบริษัทฯ ในปี 2557 

และปี 2558 ตามลาํดบั ทั Êงนี Ê บริษัทฯ ไม่มีความสมัพนัธ์เกีÉยวข้องใดๆ กบัผู้ รับจ้างผลติรายดังกลา่ว 

 กระบวนการผลิตของโรงงานของบริษัท 

   โรงงานของบริษัทฯ เป็นโรงงานผลิตเครืÉองดืÉมปรุงสําเร็จชนิดผง โดยกระบวนการผลิตทีÉใช้เป็นแบบ “Dry Mix” ซึÉง

เป็นกระบวนการทีÉจะนําวัตถุดิบทีÉผ่านการเตรียมมาผ่านเครืÉองผสมแบบ High Speed Mixer เพืÉอให้วตัถดิุบผสมกันจนเป็น

เนื Êอเดียวกนั ทั Êงนี Ê กระบวนการผลติเครืÉองดืÉมปรุงสาํเร็จชนิดผงของบริษัทฯ สามารถสรุปได้ดงันี Ê  

 

 
   

 

 
 

 

 
 

 

 
 

 

 
 

 

 

การตรวจรับวัตถดุิบ 

การเตรียมวัตถดุิบ 

การผสม 

การบรรจซุอง 

การบรรจหุีบห่อ 
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กระบวนการผลติสนิค้าของบริษัทฯ สามารถแบ่งเป็น 5 ขั Êนตอนหลกั ดงันี Ê 

1. การตรวจรับวัตถดุิบ 

 พนักงานควบคุมคุณภาพจะทําการตรวจสอบวัตถุดิบทีÉรับเข้าคลังสินค้า โดยตรวจสอบจากใบควบคุม

คณุภาพ (Certificate of Analysis : COA) ทีÉได้รับจากผู้ขาย และตรวจวิเคราะห์ค่าทางเคมีต่างๆ ตามคณุสมบติัของวัตถุดิบ

แต่ละประเภท รวมถงึตรวจสอบบรรจภุัณฑ์ให้เป็นไปตามมาตรฐานทีÉกําหนด จากนั Êนพนกังานคลงัสนิค้าจะทําการตรวจนับ

จํานวนวัตถุดิบตามใบสัÉงซื Êอ (Purchase Order) และจัดเก็บวัตถุดิบในคลงัสินค้าตามหลักการ First In First Out (FIFO) 

และ First Expire First Out (FEFO) เพืÉอความสะดวกในการนําวตัถดิุบไปใช้ต่อไป 

2. การเตรียมวัตถดุิบ 

 วตัถดิุบทีÉผ่านการตรวจรับแล้วจะถกูนํามาเตรียมก่อนการนําไปผสม โดยเริÉมจากการร่อนกรองสิÉงเจือปนด้วย

เครืÉองร่อนวัตถุดิบแบบ Vibration Screen จากนั ÊนวตัถุดิบจะถูกนําไปชัÉงนํ ÊาหนักตามสตูรทีÉกําหนดไว้ และเก็บใสถุ่งปิดสนิท 

ซึÉงวัตถุดิบแต่ละชนิดจะถูกกําหนดรหัสแล้วจัดเป็นชุด (Batch) เตรียมพร้อมสําหรับการผสมในขั Êนตอนต่อไป จากนั Êน

พนกังานควบคมุคุณภาพจะทําการตรวจสอบนํ Êาหนักของวตัถุดิบทุกชุด รวมทั Êงตรวจสอบส่วนผสมตามสตูรให้ครบถ้วนก่อน

เข้าสูก่ระบวนการผสมในขั Êนตอนต่อไป 

3. การผสม 

วัตถุดิบทีÉผ่านการตรวจสอบจะถูกส่งเข้าสู่กระบวนการผสมด้วยเครืÉองผสมแบบ High Speed Mixer โดยใช้

เวลาในการผสมทั Êงสิ Êนประมาณ 3 นาที โดยจะต้องควบคมุห้องผสมให้มีความชื Êนสมัพัทธ์ไม่เกินร้อยละ 55 และอณุหภูมิไม่

เกิน 25 องศาเซลเซียส หลงัจากนั ÊนวตัถดิุบทีÉผสมเสร็จแล้วจะถกูเทลงถงัปิดสนิทเพืÉอรอทําการบรรจตุ่อไป 

ในกระบวนการนี Ê พนักงานควบคุมคุณภาพจะทําการสุ่มเก็บตัวอย่างผลิตภัณฑ์ทีÉผสมเสร็จแล้วเพืÉอนํามา

ตรวจสอบคุณภาพ โดยการตรวจสอบลักษณะทางด้านกายภาพ เช่น ลกัษณะปรากฏของผลิตภัณฑ์ สิÉงเจือปนหรือสิÉง

แปลกปลอม การเข้ากนัของสว่นผสม เป็นต้น และการตรวจสอบค่าทางเคมีต่างๆ เช่น ปริมาณความหวาน (% Brix), ค่าความเป็น

กรด-ด่าง (pH), ปริมาณความชื Êน (% Moisture), ค่าความหนาแน่นรวม (Bulk Density) และการประเมินคุณภาพทางด้าน

ประสาทสมัผสั (Sensory Test) เพืÉอตรวจสอบรสชาติ เป็นต้น  

4. การบรรจซุอง 

ผลิตภัณฑ์ทีÉได้จากการผสมจะถูกนําไปกรองผ่านตะแกรงร่อนเพืÉอกรองสิÉงแปลกปลอมอีกครั Êง แล้วทําการ

ตรวจสอบเศษโลหะผ่านแท่งแม่เหล็กตรวจจับเศษโลหะ (Magnetic Trap) จากนั Êนจึงบรรจุผลิตภัณฑ์ลงในซองบรรจุภัณฑ์

ด้วยเครืÉอง Auto Packing พร้อมประทบัตราวนัทีÉผลติ วนัหมดอาย ุและเวลาในการผลติไว้บนซองบรรจภุัณฑ์ 

ในกระบวนการนี Ê พนักงานควบคุมคุณภาพจะทําการสุ่มตรวจสอบนํ Êาหนักของสินค้าหลงัจากบรรจุลงซอง 

และชัÉงนํ Êาหนักสินค้าให้ได้ตามมาตรฐานทีÉกําหนด จากนั Êนจะทําการสุ่มตรวจสอบรอยซีลของซองบรรจุภัณฑ์เพืÉอป้องกัน

การรัÉวซึมของสินค้า และสุ่มเก็บตัวอย่างผลิตภัณฑ์เพืÉอนําไปตรวจสอบทางด้านกายภาพและตรวจวิเคราะห์ค่าทางเคมี

ต่างๆ ตามมาตรฐานทีÉกําหนด 

5. การบรรจหุีบห่อ 

ผลิตภัณฑ์ทีÉผ่านการตรวจสอบคุณภาพแล้วจะถูกบรรจุลงกล่อง พร้อมระบุหมายเลขชุดทีÉผลิตและวัน

หมดอายลุงทีÉกลอ่ง จากนั Êนกลอ่งจะถกูจดัเรียงลงบนพาเลทและนําไปเก็บในคลงัสนิค้าเพืÉอรอการจําหน่ายต่อไป 
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ในกระบวนการนี Ê พนกังานควบคมุคณุภาพจะสุม่ตรวจจํานวนซองทีÉบรรจลุงกล่อง ตรวจสอบนํ Êาหนัก การจัด

วางกล่องสินค้าลงบนพาเลท และสุ่มเก็บตัวอย่างสินค้าไปตรวจเพาะเชื ÊอเพืÉอนําไปวิเคราะห์ค่าทางจุลชีววิทยา จากนั Êน

พนักงานจะรวบรวมผลการตรวจสอบคุณภาพทั Êงหมดในแต่ละรอบของการผลิตเพืÉอนําไปเปรียบเทียบกับข้อกําหนดสินค้า

สาํเร็จรูป (Finished Product) เพืÉอให้ได้ผลติภัณฑ์ตามมาตรฐานทีÉกําหนด  

 2.3.3 การจดัหาวัตถดุิบ  

  จากการทีÉบริษัทฯ มีการว่าจ้างผู้ผลิตภายนอกเป็นหลกัในการผลิตสนิค้า คิดเป็นสดัสว่นร้อยละ 84.22 

และร้อยละ 78.04 ของยอดซื Êอสนิค้าสาํเร็จรูปทั Êงหมดของบริษัทฯ ในปี 2557 และปี 2558... ตามลาํดบั โดยมีทั ÊงกรณีทีÉผู้ รับจ้าง

ผลิตสัÉงซื Êอวัตถุดิบเอง และกรณีทีÉบริษัทฯ เป็นผู้จัดซื Êอวัตถุดิบส่งให้แก่ผู้ รับจ้างผลิต อย่างไรก็ตาม จากการทีÉบริษัทฯ ให้

ความสําคัญกับการรักษาคุณภาพของผลิตภัณฑ์ บริษัทฯ จึงจําเป็นต้องเป็นผู้คัดเลือกผู้ ผลิต/ผู้จัดจําหน่ายวัตถุดิบหลัก 

ได้แก่ ชา กาแฟ นม ซึÉงในขั ÊนตอนเริÉมแรกในการวิจัยและพฒันาสินค้าใหม่ ฝ่ายวิจยัและพฒันาผลติภัณฑ์จะเป็นผู้คดัเลือก

วตัถดิุบจากผู้ผลิต/ผู้จดัจําหน่ายวตัถดิุบทีÉมีคุณภาพจากแหล่งต่างๆ ในการพฒันาสตูรการผลติเพืÉอให้ได้เครืÉองดืÉมทีÉมีรสชาติ

และคุณสมบัติต่างๆ เป็นไปตามทีÉต้องการ โดยบริษัทฯ จะมีกระบวนการในการตรวจสอบคณุภาพของวัตถุดิบ และหากเป็น

วตัถดิุบหลกั บริษัทฯ จะมีการเยีÉยมชมและตรวจสอบโรงงานของผู้ผลิตรายใหม่ก่อนทีÉจะอนุมัติให้เป็นผู้ผลติ/ผู้จัดจําหน่าย รวมถึงการ

ตรวจสอบประจําปี ซึÉงบริษัทฯ จะทําการทบทวนผลการประเมินทกุ 6 เดือน โดยพิจารณาจากคุณภาพและประวัติการสง่มอบ

วตัถดิุบเป็นหลกั  

ในกรณีทีÉผู้ รับจ้างผลิตสัÉงซื Êอวัตถุดิบเอง หากเป็นวัตถุดิบหลกัผู้ รับจ้างผลิตจะต้องสัÉงซื Êอวัตถุดิบจาก

ผู้ผลิต/ผู้จัดจําหน่ายรายทีÉบริษัทฯ กําหนดเท่านั Êน เนืÉองจากการใช้วัตถุดิบจากแหล่งหรือจากผู้ผลิต/ผู้จัดจําหน่ายวัตถุดิบทีÉ

แตกต่างกนั สตูรการผลติก็จะต้องแตกต่างกนัเพืÉอให้ได้รสชาติและคุณสมบติัต่างๆ เป็นไปตามทีÉกําหนด ดงันั Êน ฝ่ายวิจยัและ

พัฒนาผลิตภัณฑ์จะมีการพัฒนาสูตรการผลิตสํารองสําหรับแหล่งวัตถุดิบทีÉแตกต่างกันประมาณ 2-3 แหล่ง เพืÉอลดการ

พึÉงพิงผู้ผลติ/ผู้จดัจําหน่ายวตัถดิุบรายใดรายหนึÉง  

วัตถุดิบหลกัทีÉบริษัทฯ ต้องจัดหาให้กับผู้ รับจ้างผลิตและโรงงานผลิตเครืÉองดืÉมปรุงสําเร็จชนิดผงของบริษัทฯ 

เอง ประกอบด้วย กาแฟ ชา นํ Êาตาล นม ซึÉงบริษัทฯ จัดหาจากผู้ผลิตและ/หรือผู้จัดจําหน่ายในประเทศทั Êงหมด โดยผู้ผลิตและ/

หรือผู้จดัจําหน่ายจะต้องสง่ตวัอย่างวัตถดิุบให้ฝ่ายวิจยัและพฒันาผลติภัณฑ์ของบริษัทฯ ทําการตรวจสอบคณุภาพวัตถุดิบและ

ทดสอบรสชาติและคุณสมบัติต่างๆ เพืÉอให้มีความมัÉนใจว่าวัตถุดิบดังกล่าวทีÉจะสัÉงซื Êอนั ÊนมีคุณภาพตรงตามมาตรฐานทีÉได้

กําหนดไว้ก่อนทีÉจะตดัสนิใจสัÉงซื Êอวตัถดิุบจากผู้ผลติและ/หรือผู้จัดจําหน่ายแต่ละราย นอกจากนี Ê หลงัจากทีÉมีการตกลงสัÉงซื Êอ

แล้ว บริษัทฯ รวมถงึผู้ รับจ้างผลติจะทําการสุม่ตรวจสอบคณุภาพของวตัถุดิบทกุครั ÊงทีÉผู้ผลติและ/หรือผู้จดัจําหน่ายนําวัตถุดิบ

มาสง่ เพืÉอให้แน่ใจว่าวตัถดิุบทีÉนํามาเป็นสว่นผสมในการผลติเครืÉองดืÉมจะมีมาตรฐานตามทีÉบริษัทฯ กําหนด  

สําหรับวัตถุดิบทีÉเป็นผลิตผลทางการเกตร เช่น กาแฟ นํ Êาตาล เป็นต้น บริษัทฯ จะเริÉมเจรจาซื Êอขาย

ลว่งหน้ากบัผู้ผลติและ/หรือผู้จดัจําหน่ายโดยพิจารณาจากแผนการขายและแผนการผลติประจําปี ในสว่นของนํ Êาตาลจะมีการ

จัดทําสญัญาซื Êอขายเป็นรายปี ซึÉงจะกําหนดปริมาณและราคาซื Êอขายไว้ โดยราคาซื Êอขายดังกล่าวจะเป็นราคาทีÉรวมค่าขนส่ง 

ดงันั Êน หากราคานํ ÊามนัดีเซลมีการเปลีÉยนแปลงถงึช่วงราคาทีÉกําหนด ก็จะมีการปรับราคาซื Êอขายนํ ÊาตาลทีÉรวมค่าขนให้เป็นไป

ตามราคาทีÉระบุไว้ในสญัญา และในสว่นของกาแฟจะเป็นการเจรจาและแจ้งปริมาณวัตถุดิบทีÉต้องการใช้กับผู้ผลิตและ/หรือผู้

จดัจําหน่ายไว้ลว่งหน้าทั Êงปี โดยจะกําหนดราคาซื Êอขายไว้เป็นลายลกัษณ์อักษร เพืÉอเป็นการลดความเสีÉยงจากการทีÉบริษัทฯ อาจ

มีปริมาณวตัถดิุบซึÉงเป็นวัตถดิุบหลกัไม่เพียงพอต่อการผลิตสนิค้าตามแผนทีÉวางไว้  
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ผลกระทบต่อสิÉงแวดล้อม 

   กระบวนการผลติของบริษัทฯ ไม่มีมลภาวะทีÉสง่ผลกระทบต่อสิÉงแวดล้อม อย่างไรก็ตาม บริษัทฯ ได้ถือปฎิบติัตาม

ระเบียบของกรมโรงงานอตุสาหกรรม อตุสาหกรรมจงัหวดั และข้อกําหนดของหน่วยงานต่างๆ อย่างเคร่งครัด  

     การวิจยัและพัฒนา IC   

  บริษัทฯ ให้ความสาํคัญกบัการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์ ซึÉงถือเป็นกลยุทธ์หลกัในการสร้างความแตกต่างของ

สินค้าด้วยความหลากหลายทั Êงรูปแบบและรสชาติ เพืÉอตอบสนองความต้องการและไลฟ์สไตล์ของผู้ บริโภคได้อย่างมี

ประสิทธิภาพ โดยบริษัทฯ มีห้องแล็ปทีÉใช้ในการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์ของบริษัทฯ เอง ประกอบกับมีทีมงานฝ่ายวิจัย

และพัฒนาผลิตภัณฑ์จํานวน 9 คน ทีÉมีความรู้ความชํานาญและมีประสบการณ์ในอตุสาหกรรมเครืÉองดืÉมมาเป็นเวลานาน 

ทําให้สามารถคิดค้นและพฒันาผลิตภัณฑ์ใหม่ทีÉมีเอกลกัษณ์และความแตกต่างออกสู่ตลาดได้อย่างต่อเนืÉอง เช่น การสร้าง

คาแรกเตอร์ให้ชาเขียวไม่จําเป็นต้องมีสีเขียว ภายใต้คอนเซ็ปต์  “Super Power from Super Fruit การพัฒนาเครืÉองดืÉมทีÉมี

ส่วนผสมของชิ Êนเนื Êอผลไม้ภายใต้ตราสินค้า “สวัสดี” เป็นต้น ทั Êงนี Ê การวิจัยและพัฒนาของบริษัทฯ สามารถแบ่งได้เป็น 2 

ประเภท ดงันี Ê 

1.  การวิจยัและพฒันาผลติภัณฑ์ร่วมกบัลกูค้าในการพฒันาสตูรเครืÉองดืÉมเพืÉอนําไปวางจําหน่ายในร้านค้าของลกูค้า  

2.  การวิจยัและพฒันาผลติภัณฑ์ทีÉบริษัทฯ เป็นผู้ คิดและพฒันาสตูรการผลติเพืÉอจําหน่ายภายใต้ตราสนิค้าของบริษัทฯ  

   กระบวนการในการวิจัยและพฒันาผลิตภัณฑ์ของบริษัทฯ จะเป็นการทํางานร่วมกันระหว่างฝ่ายการตลาด ฝ่าย

ขาย ฝ่ายพัฒนาธุรกิจใหม่ และฝ่ายวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์ โดยฝ่ายการตลาดจะศึกษาและติดตามแนวโน้มตลาด

เครืÉองดืÉมทั Êงในประเทศและต่างประเทศเพืÉอศึกษาโอกาสทางธุรกิจ สํารวจความต้องการของผู้ บริโภค รวมถึงการ

เปลีÉยนแปลงพฤติกรรมของผู้บริโภคอย่างใกล้ชิด และฝ่ายพฒันาธุรกิจใหม่จะดําเนินการศึกษาความเป็นไปได้ของโครงการ 

(Project Feasibility) หลงัจากนั Êนฝ่ายวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์จะทําหน้าทีÉในการคิดค้นและพฒันาผลิตภัณฑ์รวมถึงการ

ออกแบบตวัผลติภัณฑ์ทีÉสามารถตอบสนองต่อโจทย์ทีÉได้รับเพืÉอให้ทีมงานฝ่ายขายนําเสนอผลิตภัณฑ์ใหม่ให้ลกูค้าพิจารณา 

   

 Ś.Ŝ งานทีÉยังไม่ได้ส่งมอบ 

 -ไม่มี- 
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3. ปัจจยัความเสีÉยง 

3.1 ความเสีÉยงจากการพึÉงพิงลูกค้ารายใหญ่ Strategic Partner  

บริษัทฯ มีรายได้จากการขายสินค้าให้กับบริษัท ซีพี ออลล์ จํากัด (มหาชน) คิดเป็นสดัส่วนร้อยละ 83.20 และ

ร้อยละ 88.96 ของรายได้จากการขายรวมในปี 2557 และปี 2558 ตามลาํดบั ดงันั Êน หากบริษัทฯ สญูเสยีลกูค้ารายดงักล่าว 

หรือลกูค้ารายดังกล่าวลดปริมาณการซื Êอสินค้าจากบริษัทฯ อาจส่งผลกระทบต่อรายได้และผลประกอบการของบริษัทฯ 

อย่างมีนยัสาํคญั 

จากการทีÉบริษัท ซีพี ออลล์ จํากัด (มหาชน) (“CPALL”) ประกอบธุรกิจค้าปลีกประเภทร้านสะดวกซื Êอภายใต้

เครืÉองหมายการค้า “7-Eleven” ในประเทศไทยทีÉมีช่องทางการจัดจําหน่ายกระจายอยู่ทัÉวทกุภูมิภาคในประเทศและมีการขยาย

สาขาอย่างต่อเนืÉองทุกปี โดย ณ สิ Êนปี 2557 มีร้าน 7-Eleven ทัÉวประเทศรวม 8,127 สาขา (ข้อมลูจากแบบแสดงรายการข้อมูล

ประจําปีสิ ÊนสดุวันทีÉ 31 ธันวาคม 2557 ของบริษัท ซีพี ออลล์ จํากัด (มหาชน)) ทําให้ปริมาณความต้องการซื Êอสินค้าจาก

บริษัทฯ เพืÉอนําไปจําหน่ายมีปริมาณทีÉสงูและเติบโตอย่างต่อเนืÉองเช่นเดียวกนั โดย CPALL ถือเป็นบริษัททีÉมีฐานะทางการเงิน

ทีÉมัÉนคงและแข็งแกร่ง การทีÉบริษัทฯ เป็นหนึÉงในผู้จดัจําหน่ายทีÉดําเนินงานร่วมกบัลกูค้าภายใต้ความเป็นพนัธมิตรทางธุรกิจต่อกัน 

(Key Strategic Partner) ทําให้บริษัทฯ ได้รับโอกาสในการพฒันาสินค้าใหม่ ๆ จากลกูค้าอย่างต่อเนืÉอง ยิÉงไปกว่านั Êน การทีÉ

สนิค้าของบริษัทฯ อยู่กบัลกูค้าของ 7-Eleven มาเป็นเวลานาน ลกูค้าติดรสชาติในเครืÉองดืÉมของบริษัทฯ แล้วทําให้โอกาสทีÉ

จะเปลีÉยนสนิค้าเป็นไปได้ยากมาก ซึÉงถือว่าเป็นข้อได้เปรียบในการแข่งขนัของบริษัทฯ การดําเนินธุรกิจร่วมกนัภายใต้แนวคิด

ของการเป็นพันธมิตรทางธุรกิจต่อกันระหว่างบริษัทฯ และ CPALL ดังกล่าวเป็นการดําเนินงานในลักษณะทีÉก่อให้เกิด

ประโยชน์ให้แก่ทั Êงสองฝ่าย โดยนอกเหนือจากการซื Êอขายสินค้าระหว่างกนัแล้ว บริษัทฯ จะทํางานร่วมกบัลกูค้าอย่างใกล้ชิด 

มีการแลกเปลีÉยนแนวคิด รวมถึงร่วมกับลูกค้าในการกําหนดแผนธุรกิจร่วมกัน พัฒนาสินค้าและออกแบบบรรจุภัณฑ์ทีÉ

ตอบสนองต่อโจทย์ของลกูค้าและสถานการณ์ทางการตลาดได้อย่างรวดเร็วและมีประสทิธิภาพ นอกจากนี Ê ฝ่ายการตลาดจะ

มีการนําเสนอแนวคิดเกีÉยวกับผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ และ Update แนวโน้มตลาดเครืÉองดืÉมทั Êงในประเทศและต่างประเทศให้แก่

ลกูค้าเป็นประจํา  โดยจะเห็นได้ว่าจากยอดขายทั ÊงหมดทีÉบริษัทฯ จําหน่ายสินค้าให้แก่ CPALL นั Êนไม่ได้มาจากสินค้าเดิม

เท่านั Êน ในแต่ละปีบริษัทฯ จะมีการพฒันาสินค้าใหม่ร่วมกับลกูค้าเพืÉอเจาะกลุ่มผู้บริโภคให้ครอบคลมุเพิÉมขึ Êนอย่างต่อเนืÉอง 

ยิÉงไปกว่านั Êน การทีÉบริษัทฯ มีความสมัพนัธ์ทางการค้ากบั CPALL มาเป็นเวลานานกว่า 12 ปี ถือเป็นเครืÉองพิสจูน์ได้ถงึความ

เชืÉอมัÉนและความไว้วางใจทีÉลูกค้ามีให้กับบริษัทฯ ประกอบกับในปี 2556 บริษัทฯ ได้รับรางวัล Partnership Award 2013 

“Best of Business Growth” จาก CPALL ซึÉงเป็นรางวัลทีÉมอบให้แก่คู่ค้าทีÉสนับสนุนการทํางานเป็นอย่างดีและมีผลการ

ดําเนินงานเติบโตดีเยีÉยม โดยผู้ประกอบการส่วนใหญ่ทีÉได้รับรางวัลดังกล่าวล้วนแต่เป็นบริษัทขนาดใหญ่  จึงแสดงให้เห็นว่า

บริษัทฯ ได้รับการยอมรับจากลกูค้าเทียบเท่ากับองค์กรชั Êนนําของประเทศ ดังนั Êน ผู้บริหารจึงเชืÉอมัÉนว่าบริษัทฯ จะสามารถ

รักษาความสมัพนัธ์กบัลกูค้ารายดงักล่าวได้อย่างมัÉนคงและยัÉงยืนต่อไป  

บริษัทฯ ตระหนักถึงความเสีÉยงดังกล่าว จึงมีนโยบายทีÉจะลดความเสีÉยงจากการพึÉงพิงลกูค้ารายดังกล่าว โดยได้ร่วม

พฒันาเครืÉองดืÉมในโถกดเพืÉอจําหน่ายให้กบัร้านอาหารทีÉเป็นธุรกิจเครือข่ายอาหาร (Food Chain) ต่างๆ อีกด้วย นอกจากนี Ê บริษัท

ฯ ยังมุ่งเน้นการจําหน่ายสินค้าผ่านตราสินค้าของบริษัทฯ ให้มากขึ Êน โดยบริษัทฯ มีการออกงานแสดงสินค้าต่างๆ ทั Êงในและ

ต่างประเทศเป็นประจําทุกปีเพืÉอโฆษณาประชาสมัพันธ์สินค้าของบริษัทฯ ให้เป็นทีÉรู้จัก และช่วยทําให้สามารถขยายตลาดให้

ครอบคลมุฐานลกูค้าได้กว้างขึ Êน  

บริษัทฯ ตระหนักถึงความเสีÉยงดังกล่าว จึงมีนโยบายทีÉจะลดความเสีÉยงจากการพึÉงพิงลกูค้ารายดังกล่าว โดยได้ร่วม

พฒันาเครืÉองดืÉมในโถกดเพืÉอจําหน่ายให้กบัร้านอาหารทีÉเป็นธุรกิจเครือข่ายอาหาร (Food Chain) ต่างๆ อีกด้วย นอกจากนี Ê บริษัท
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ฯ ยังมุ่งเน้นการจําหน่ายสินค้าผ่านตราสินค้าของบริษัทฯ ให้มากขึ Êน โดยบริษัทฯ มีการออกงานแสดงสินค้าต่างๆ ทั Êงในและ

ต่างประเทศเป็นประจําทุกปีเพืÉอโฆษณาประชาสมัพันธ์สินค้าของบริษัทฯ ให้เป็นทีÉรู้จัก และช่วยทําให้สามารถขยายตลาดให้

ครอบคลมุฐานลกูค้าได้กว้างขึ Êน  

3.2 ความเสีÉยงจากการพึÉงพิงผู้รับจ้างผลิตภายนอก (Original Equipment Manufacturer หรือ OEM) Supply chain, 

Planning   

จากการทีÉบริษัทฯ ว่าจ้างบริษัทผู้ รับจ้างผลิตภายนอกเป็นหลักในการผลิตสินค้า โดยปัจจุบัน บริษัทฯ มีการ

ว่าจ้างผู้ รับจ้างผลติหลกัจํานวน 6 ราย ซึÉงการว่าจ้างผู้ รับจ้างผลติคิดเป็นสดัสว่นร้อยละ 84.22 และร้อยละ 78.63 ของยอดซื Êอ

สนิค้าสาํเร็จรูปทั Êงหมดของบริษัทฯ ในปี 2557 และปี 2558 ตามลาํดบั โดยบริษัทฯ มียอดซื Êอสนิค้าสาํเร็จรูปจาก ผู้ รับจ้างผลิต

รายหนึÉงคิดเป็นสดัสว่นร้อยละ 65.72 ของยอดซื Êอสนิค้าสาํเร็จรูปรวมในปี 2557 และร้อยละ 62.97 ของยอดซื Êอสนิค้าสาํเร็จรูป

รวมในงบปี 2558  ลดลงเพราะบริษัทฯได้มีการกระจายความเสีÉยงไปให้โรงงานอืÉน ๆ ดงันั Êน บริษัทฯ จงึอาจมีความเสีÉยงหาก

ผู้ รับจ้างผลติไม่สามารถผลิตสนิค้าให้ได้คุณภาพและมาตรฐานทีÉกําหนด หรือไม่สามารถส่งมอบสนิค้าในปริมาณและเวลา

ตามทีÉกําหนด รวมถึงหากผู้ รับจ้างผลิตไม่ผลิตสินค้าให้แก่บริษัทฯ ต่อไป ซึÉงอาจส่งผลกระทบต่อการประกอบธุรกิจของ 

บริษัทฯ ได้  

บริษัทฯ ให้ความสาํคัญในการคัดเลอืกผู้ รับจ้างผลิตอย่างมาก โดยพิจารณาเบื Êองต้นจากความเชีÉยวชาญในการ

ผลติ กําลงัการผลติทีÉสามารถรองรับคําสัÉงซื Êอของบริษัทฯ ความน่าเชืÉอถือและฐานะทางการเงิน หากผ่านคณุสมบัติเบื Êองต้น

ดังกล่าวแล้ว ฝ่ายงานทีÉเกีÉยวข้องของบริษัทฯ จะทําการตรวจสอบคุณภาพมาตรฐานของโรงงานผู้ รับจ้างผลิต ตรวจสอบ

ขั Êนตอนและกระบวนการผลิต การทดลองผลิตสินค้าตัวอย่าง และการผลิตสินค้าครั Êงแรก (First Batch Production) โดย

บริษัทฯ มีข้อกําหนดว่าโรงงานของผู้ รับจ้างผลิตทกุรายต้องได้รับการรับรองมาตรฐานการผลิตสินค้า เช่น มาตรฐาน GMP 

และมาตรฐาน HACCP จากหน่วยงานทีÉรับรอง (Certified Body) โดยทีÉผ่านมาผู้ รับจ้างผลิตทกุรายต่างก็สามารถผลติสินค้า

ได้ตามคุณภาพและมาตรฐาน และสามารถส่งมอบสินค้าได้ตรงตามทีÉบริษัทฯ กําหนด ประกอบกับการทีÉบริษัทฯ มี

ความสมัพันธ์ทีÉดีกับผู้ รับจ้างผลิตส่วนใหญ่มาเป็นเวลานานกว่า 3-8 ปี ทําให้ผู้บริหารมัÉนใจว่าบริษัทฯ จะสามารถรักษา

ความสมัพันธ์กับผู้ รับจ้างผลิตได้อย่างมัÉนคงและต่อเนืÉองต่อไปในระยะยาว อย่างไรก็ตาม นอกเหนือจากผู้ รับจ้างผลิตหลัก

ดังกล่าวแล้ว บริษัทฯ ก็มีการว่าจ้างผู้ รับจ้างผลิตรายอืÉนๆ เป็นครั ÊงคราวเพืÉอรักษาความสมัพันธ์ทีÉดี และลดความเสีÉยงจาก

การพึÉงพิงผู้ รับจ้างผลติน้อยราย ประกอบกบัการทีÉสนิค้าของบริษัทฯ โดยเฉพาะอย่างยิÉง เครืÉองดืÉมปรุงสาํเร็จชนิดผง ไม่ได้มี

กระบวนการผลิตทีÉซับซ้อนหรืออาศัยเทคโนโลยีทีÉทันสมัย จึงทําให้สามารถหาโรงงานทีÉได้มาตรฐานทีÉบริษัทฯ สามารถ

เลอืกใช้บริการได้ไม่ยาก ยิÉงไปกว่านั Êน ในปี 2556 บริษัทฯ ยงัได้ลงทนุสร้างโรงงานผลิตเครืÉองดืÉมปรุงสาํเร็จชนิดผงของบริษัท

ฯ เอง ซึÉงจะช่วยให้บริษัทฯ มีความเข้าใจในกระบวนการและขั Êนตอนในการผลติสนิค้า การควบคมุต้นทนุการผลิต และอตัรา

การสูญเสียจากการผลิต (Yield Loss) และสามารถต่อรองเงืÉอนไขทางการค้าต่าง ๆ กับบริษัทผู้ รับจ้างผลิตได้อย่างมี

ประสทิธิภาพมากยิÉงขึ Êน  

หากพิจารณาในทางกลบักัน ผู้บริหารของบริษัทฯ พิจารณาว่าการทีÉบริษัทฯ มีนโยบายว่าจ้างผู้ รับจ้างผลติในการ

ผลติสนิค้าให้แก่บริษัทฯ เป็นหลกันั Êน จะเป็นการช่วยลดความเสีÉยงในแง่ของการมีฐานการผลติทีÉกระจายอยู่ในพื ÊนทีÉจังหวัด

ต่างๆ เมืÉอเปรียบเทียบกับการมีโรงงานผลิตสินค้าของบริษัทฯ ซึÉงผู้ รับจ้างผลิตหลักของบริษัทฯ มีโรงงานตั Êงอยู่ทีÉราชบุรี 

อยธุยา ระยอง และสมทุรปราการ ดงันั Êน หากเกิดภัยทางธรรมชาติขึ ÊนทีÉบริเวณใดบริเวณหนึÉง เช่น นํ Êาท่วม แผ่นดินไหว เป็นต้น 

บริษัทฯ ยงัมีโอกาสทีÉจะเปลีÉยนไปใช้โรงงานของผู้ รับจ้างผลติรายอืÉนทีÉสามารถผลิตสนิค้าให้บริษัทฯ เพืÉอสง่มอบให้แก่ลูกค้า
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ได้อย่างต่อเนืÉอง นอกจากนี Ê ยงัเป็นการใช้ศักยภาพและความแข็งแกร่งทีÉโดดเด่นและแตกต่างกันไปของผู้ รับจ้างผลิตแต่ละ

รายเพืÉอให้เกิดประสทิธิภาพสงูสดุแก่บริษัทฯ 

3.3 ความเสีÉยงจากการพึÉงพิงผู้ให้บริการขนส่งสินค้า  

ปัจจบุนัความเสีÉยงจากการพึÉงพิงผู้ให้บริการขนส่งสนิค้าได้ถูกแก้ไขและลดระดับของความเสีÉยงเรียบร้อยแล้วจาก

เดิม 1 ราย เป็น  3 ราย โดยจากการทีÉบริษัทฯ ไม่มีรถขนสง่สนิค้าเป็นของบริษัทฯ เอง จงึต้องอาศยับริษัทขนสง่สนิค้าในการขนส่ง

สนิค้าไปยงัคลงั สนิค้าของลกูค้า ซึÉงปัจจบุนั บริษัทฯ มีการว่าจ้างบริษัทขนสง่สนิค้าหลกัเพียงแห่งเดียว ดงันั Êน จงึอาจมีความเสีÉยง

หากบริษัทดงักลา่วไม่สามารถจัดสง่สินค้าให้ลกูค้าตามกําหนดเวลา หรือกรณีทีÉบริษัทขนส่งสนิค้าดงักลา่วไม่สามารถให้บริการ

กบับริษัทฯ ได้อีกต่อไป ซึÉงจะสง่ผลกระทบต่อการประกอบธุรกิจของบริษัทฯ  

  เนืÉองจากบริษัทฯ ถือเป็นนโยบายหลกัทีÉจะต้องส่งมอบสินค้าให้ตรงตามกําหนดเวลา ดงันั Êน จงึให้ความสําคัญ

ในการคดัเลอืกบริษัทขนสง่สนิค้าเป็นอย่างมาก การทีÉบริษัทฯ เลอืกใช้บริการของบริษัทขนสง่ดังกลา่ว เนืÉองจากพิจารณาแล้วว่า

เป็นบริษัททีÉมีความน่าเชืÉอถือและฐานะมัÉนคงประกอบกับมีประสบการณ์และความเชีÉยวชาญในการกระจายสินค้าไปยัง 

Modern Trade ต่างๆ ไม่ว่าจะเป็น 7-Eleven, บิËกซีซุปเปอร์เซ็นเตอร์,  วิลล่ามาร์เก็ต, ท็อปส์ โดยจะมีทีมงานประจําอยู่ทีÉ

คลงัสินค้าของ Modern Trade เพืÉออํานวยความสะดวกในการจัดส่งสินค้าให้ตรงตามเวลา ซึÉงการส่งสินค้าให้กับ Modern 

Trade จะมีกระบวนการและขั ÊนตอนทีÉต้องปฏิบัติตาม การทีÉบริษัทฯ ใช้บริษัทขนส่งสนิค้าทีÉมีประสบการณ์และมีความเข้าใจ

ในขั Êนตอน กระบวนการ และข้อกําหนดในการสง่สนิค้าของลกูค้า จะช่วยทําให้การจดัส่งสนิค้าให้แก่ลกูค้า โดยเฉพาะอย่างยิÉง 

ลกูค้าทีÉเป็น Modern Trade ซึÉงเป็นช่องทางหลกัในการจําหน่ายสินค้าของบริษัทฯ เป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพ โดยทีÉผ่านมา

บริษัทขนส่งดังกล่าวก็สามารถส่งสินค้าให้แก่ลกูค้าได้ตรงตามเวลาทีÉกําหนด นอกจากนี Ê การทีÉบริษัทฯ เลือกใช้บริษัทขนส่ง

หลกัเพียงแห่งเดียวยังช่วยให้เกิดการประหยัดต่อขนาด (Economy of Scale) ทําให้บริษัทฯ มีอํานาจในการต่อรองเพิÉมมากขึ Êน 

อย่างไรก็ตาม นอกเหนือจากบริษัทขนส่งดงักล่าวแล้ว บริษัทฯ ยงัมีการใช้บริการของบริษัทขนส่งอืÉนๆ เพืÉอเสริมกรณีทีÉเป็นการ

ขนสง่สนิค้าจํานวนไม่มาก ซึÉงก็จะช่วยลดความเสีÉยงจากการพึÉงพิงบริษัทขนส่งหลกัดงักลา่วได้  

3.4 ความเสีÉยงจากความผันผวนของราคาวัตถดุิบหรือการขาดแคลนวัตถดุิบทีÉสําคัญ  

วตัถดิุบหลกัทีÉใช้ในการผลิตสนิค้าของบริษัทฯ ได้แก่ นํ Êาตาลทรายขาว เนืÉองจากนํ Êาตาลทรายเป็นผลผลติจากพืชผล

ทางการเกษตร ราคานํ Êาตาลทรายจะผนัแปรตามอปุสงค์และอุปทานในตลาด โดยปริมาณนํ ÊาตาลทรายทีÉผลิตได้ในแต่ละปี

ขึ Êนอยู่กับปัจจัยต่างๆ ได้แก่ จํานวนพื ÊนทีÉการเพาะปลกูอ้อยและสภาพดินฟ้าอากาศ หากพื ÊนทีÉการเพาะปลกูอ้อยลดลงหรือ

สภาพภูมิอากาศแห้งแล้งจนเป็นเหตใุห้ปริมาณผลผลิตอ้อยทัÉวประเทศลดลง จะสง่ผลทําให้ปริมาณผลผลิตนํ Êาตาลทรายใน

ประเทศลดลงซึÉงจะทําให้ราคานํ ÊาตาลทรายปรับตัวเพิÉมขึ Êน ซึÉงอาจส่งผลกระทบต่อต้นทุนการผลิตและผลประกอบการของ

บริษัทฯ ได้ นอกเหนือจากนี Êแล้วหากวัตถุดิบหลกัทีÉสําคัญบางตัวเกิดขาดแคลน อาจส่งผลกระทบต่อรสชาติของเครืÉองดืÉม

รวมทั Êงผลกระทบต่อต้นทนุการผลติทีÉอาจสงูขึ Êน   

บริษัทฯ ตระหนักถึงความเสีÉยงดังกล่าว บริษัทฯ จึงมีนโยบายในการเจรจาราคาและปริมาณนํ Êาตาลทรายตาม

ความต้องการใช้ในการผลิตทั ÊงทีÉบริษัทฯ ผลิตเองและว่าจ้างผู้ รับจ้างผลิตภายนอกกับผู้ขายในประเทศล่วงหน้าเป็นรายปี 

โดยพิจารณาจากแผนการขายและแผนการผลิตทีÉบริษัทฯ ได้ประมาณการไว้ และมีการจัดทําสญัญาซื Êอขายกับผู้ขายเป็น

ลายลกัษณ์อกัษร อย่างไรก็ตาม ฝ่ายจดัซื ÊอจะมีการติดตามความเคลืÉอนไหวและแนวโน้มของปริมาณและราคาของวัตถดิุบทีÉ

สาํคญัอย่างใกล้ชิด เพืÉอให้บริษัทฯ สามารถจดัหาวตัถดิุบได้อย่างเพียงพอในราคาทีÉทําให้บริษัทฯ มีต้นทนุการผลติทีÉสามารถ

แข่งขันได้ นอกจากนี Ê ฝ่ายจัดซื Êอจะทําหน้าทีÉในการคัดสรรแหล่งวัตถุดิบทีÉมีคุณภาพอืÉนๆ เพืÉอนํามาให้ฝ่ายวิจัยและพัฒนา
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ผลิตภัณฑ์ทําการวิเคราะห์และประเมินคุณภาพของวัตถุดิบทดแทนให้อยู่ในเกณฑ์เทียบเท่ากับวัตถุดิบทีÉใช้อยู่ในปัจจบุนั 

และมีการจัดหาแหล่งวัตถุดิบเพิÉมเติมในภูมิภาคทีÉแตกต่างกัน เพืÉอให้ได้วัตถุดิบจากแหล่งใหม่ทีÉมีคุณภาพเทียบเท่า และ

สามารถใช้ทดแทนกันได้ในการผลิต ซึÉงจะช่วยให้บริษัทฯ มีทางเลอืกในการจัดหาวัตถุดิบทีÉจะใช้ในการผลิตสินค้าเพิÉมมาก

ขึ Êน ตลอดจนพัฒนาสูตรสํารองกรณีวัตถุดิบทีÉสําคัญขาดแคลน ทั Êงนี Ê เพืÉอเป็นการช่วยลดผลกระทบจากการขาดแคลน

วตัถดิุบ และเพืÉอให้มัÉนใจในรสชาติและคณุภาพของผลติภัณฑ์ 

3.5 ความเสีÉยงจากการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่และการพึÉงพิงบุคลากรด้านการวิจยัและพัฒนาผลิตภัณฑ์  

บริษัทฯ ให้ความสําคัญกับการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์ ซึÉงถือเป็นกลยุทธ์หลกัในการสร้างความแตกต่างของ

สินค้าด้วยความหลากหลายทั Êงรูปแบบและรสชาติ สามารถตอบสนองไลฟ์สไตล์ของผู้บริโภคทีÉเปลีÉยนแปลงอยู่ตลอดเวลา 

อีกทั Êงจะช่วยเพิÉมความสามารถในการแข่งขันให้กับบริษัทฯ ในการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่นั Êนต้องผ่านกระบวนการ

ทํางานหลายขั Êนตอน ซึÉงต้องใช้เวลาและเงินลงทุนค่อนข้างสงู เริÉมตั Êงแต่การศึกษาหาข้อมูลในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ การ

สาํรวจความต้องการของผู้บริโภค การจดัหาวตัถดิุบและบรรจภุัณฑ์ การผลติ ตลอดจนการจดักิจกรรมทางการตลาดโดยการ

โฆษณาประชาสมัพันธ์และการส่งเสริมการขาย เพืÉอให้ผลิตภัณฑ์ของบริษัทฯ เป็นทีÉรู้จักของผู้บริโภค จากเหตุผลดังกล่าว

บริษัทฯ จงึอาจมีความเสีÉยงจากการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ทีÉอาจไม่ประสบความสาํเร็จเมืÉอออกสู่ตลาด ซึÉงอาจสง่ผลกระทบ

ต่อการประกอบธุรกิจและผลการดําเนินงานของบริษัทฯ 

อย่างไรก็ตาม บริษัทฯ มีทีมวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์ทีÉมีความรู้ ความชํานาญ และมีประสบการณ์ใน

อตุสาหกรรมเครืÉองดืÉมมาเป็นเวลานาน ตลอดจนมีความเข้าใจในพฤติกรรมการบริโภค สามารถคิดค้นและพฒันาผลิตภัณฑ์

ให้ตรงกับความต้องการของผู้บริโภคได้อย่างต่อเนืÉอง โดยกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ของบริษัทฯ นั Êน จะเป็นการ

ทํางานร่วมกันระหว่างฝ่ายการตลาด ฝ่ายขาย ฝ่ายพัฒนาธุรกิจใหม่ และฝ่ายวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์ ซึÉงจะเริÉมต้นจาก

การศึกษาตลาดและโอกาสทางธุรกิจ การศึกษาความเป็นไปได้ของโครงการ (Project Feasibility) การวิจัยและพัฒนา

ผลติภัณฑ์ การทดสอบตลาด ตลอดจนการสาํรวจความต้องการของผู้บริโภค เพืÉอให้มัÉนใจว่าผลิตภัณฑ์ใหม่ของบริษัทฯ จะ

ได้รับการตอบรับทีÉดีจากผู้บริโภค นอกจากนี Ê บริษัทฯ ยังมีนโยบายในการรักษาบุคลากรด้านการวิจัยและพัฒนาซึÉงถือเป็น

บุคลากรหลกัให้ทํางานกับบริษัทฯ อย่างต่อเนืÉองในระยะยาว เช่น การสนับสนุนทุนการศึกษา โดยมีวัตถุประสงค์เพืÉอเพิÉม

ทกัษะ และความรู้ความสามารถของพนักงาน ซึÉงบคุลากรทางด้านวิจัยและพฒันาส่วนใหญ่ต่างก็ร่วมงานกบับริษัทฯ มาเป็น

เวลานานตั Êงแต่เริÉมก่อตั Êง ดงันั Êน ผู้บริหารจงึเชืÉอมัÉนว่านโยบายดังกล่าวข้างต้นจะสามารถรักษาบคุลากรทีÉสําคัญของบริษัทฯ 

ไว้ได้ในระยะยาว และจะสามารถพัฒนาผลิตภัณฑ์ของบริษัทฯ ให้เป็นทีÉต้องการของผู้บริโภค และประสบความสําเร็จใน

ตลาดได้เป็นอย่างดี 

3.6 ความเสีÉยงเกีÉยวกับการรักษาความลับของสูตรการผลิต  

สตูรการผลิตสินค้าถือเป็นสิÉงสําคัญทีÉบริษัทฯ ต้องรักษาไว้เป็นความลบั หากสตูรการผลิตดังกล่าวมีการรัÉวไหลอาจ

สง่ผลกระทบต่อการประกอบธุรกิจของบริษัทฯ ได้ ดงันั Êน บริษัทฯ จงึมีการจํากัดบคุคลทีÉสามารถล่วงรู้สตูรการผลติ และจากการ

ทีÉบริษัทฯ มีการจ้างผู้ รับจ้างผลิตภายนอกในการผลิตสินค้า บริษัทฯ มีการกําหนดรหัสของวัตถดิุบและ Flavor ตวัทีÉเป็นคีย์หลัก  

ทีÉใช้ในการผลติ เพืÉอปกปิดความลบัของสตูรการผลิต และในบางสนิค้าจะจดัสง่สว่นผสมทีÉเป็นวตัถดิุบกึÉงสาํเร็จรูป (Pre-mix) ให้กับผู้

รับจ้างผลติหลกัของบริษัทฯ เพืÉอนําไปผลิตเป็นสนิค้าสาํเร็จรูป  นอกจากนี Ê ในสญัญาจ้างผลติกับผู้ผลติทุกรายจะมีการกําหนด

ในเรืÉองของการเก็บรักษาความลบัต่างๆ อย่างชัดเจนอีกด้วย สําหรับพนักงานในฝ่ายวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์ ซึÉงเป็นผู้ทีÉมี

สว่นเกีÉยวข้องกบัการคิดค้นและพฒันาสตูรการผลิตสนิค้าต่างๆ บริษัทฯ ก็ได้จดัให้มีการลงนามในบันทึกข้อตกลงการรักษา
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ความลบัทุกคน เพืÉอป้องกนัการนําข้อมูลต่างๆ ทีÉเกีÉยวกับสตูรการผลิต ข้อมูลด้านวัตถุดิบ ข้อมูลด้านผลิตภัณฑ์ และข้อมูล

อืÉนๆ ทีÉเกีÉยวข้อง ไปเปิดเผยให้แก่บคุคลภายนอก   

 3.7 ความเสีÉยงจากการปรับเพิÉมอัตราภาษีสรรพสามิต  

บริษัทฯ ประกอบธุรกิจหลกัในการจําหน่ายเครืÉองดืÉมประเภทชาและกาแฟ ซึÉงจดัเป็นผลติภัณฑ์ทีÉรัฐบาลโดยกรม

สรรพสามิตจดัเก็บภาษีตามพระราชบัญญัติพิกัดภาษีสรรพสามิต พ.ศ. 2527 อย่างไรก็ตาม ในปัจจบุนัผลติภัณฑ์ทุกประเภท

ของบริษัทฯ มีอตัราสว่นผสมหลกัโดยคํานวณเป็นร้อยละต่อปริมาตรสทุธิของเครืÉองดืÉมเป็นไปตามเงืÉอนไขทีÉกรมสรรพสามิตกําหนด 

จงึได้รับสทิธิยกเว้นภาษีสรรพสามิตตามประกาศของกรมสรรพสามิต เรืÉอง “หลกัเกณฑ์และเงืÉอนไขการยกเว้นภาษีเครืÉองดืÉม

นํ Êาผลไม้และพืชผัก” ซึÉงหลกัเกณฑ์ดังกล่าวรวมไปถึงเครืÉองดืÉมประเภทชาเขียวและกาแฟด้วย โดยในปัจจุบันรัฐบาลอยู่

ระหว่างการพิจารณาปรับโครงสร้างภาษีสรรพสามิตสําหรับผลิตภัณฑ์เครืÉองดืÉมทีÉไม่มีส่วนผสมของวัตถุดิบหลกัมาจาก

ผลติผลทางการเกษตร ทีÉจะช่วยส่งเสริมทางด้านเกษตรกรรมภายในประเทศ และผลติภัณฑ์เครืÉองดืÉมทีÉไม่เป็นประโยชน์ต่อ

สขุภาพโดยตรวจวัดเกณฑ์จากปริมาณนํ ÊาตาลและคาเฟอีนทีÉผสมในเครืÉองดืÉม อย่างไรก็ตาม หากในอนาคตภาครัฐมีการ

เปลีÉยนแปลงนโยบาย แก้ไขหรือออกระเบียบเพิÉมเติมเกีÉยวกบัการจดัเก็บภาษีสรรพสามิตสาํหรับเครืÉองดืÉม บริษัทฯ อาจได้รับ

ผลกระทบดงักลา่ว และอาจสง่ผลต่อการประกอบธุรกิจและผลการดําเนินงานของบริษัทฯ หากบริษัทฯ ไม่สามารถปรับราคา

สนิค้าให้สอดคล้องกบัต้นทนุทีÉเพิÉมขึ Êนได้ 

บริษัทฯ ตระหนกัถงึความเสีÉยงดังกลา่ว โดยตลอดเวลาทีÉผ่านมาบริษัทฯ ได้ถือปฏิบติัตามหลกัเกณฑ์การยกเว้น

ภาษีสรรพสามิตอย่างถูกต้องครบถ้วน ประกอบกับการเตรียมความพร้อมในการพัฒนาสูตรผลิตภัณฑ์ให้เป็นไปตาม

หลกัเกณฑ์อัตราภาษีใหม่ของกรมสรรพสามิต หากผลิตภัณฑ์บางประเภทไม่สามารถปรับสตูรให้สอดคล้องกับเงืÉอนไขการ

ยกเว้นภาษีได้ บริษัทฯ จะทําการเสนอปรับราคาขายสนิค้าพร้อมกบันําเสนอแผนการขายและแผนการตลาดเพืÉอรองรับการ

ปรับราคาขายสินค้าดังกล่าว ตลอดจนดําเนินการวิเคราะห์และประเมินผลกระทบของอัตราภาษีใหม่ต่อผลการดําเนินงาน

ของบริษัทฯ และบริหารจดัการต้นทนุและค่าใช้จ่ายให้มีประสทิธิภาพมากยิÉงขึ Êน ดงันั Êน บริษัทฯ จงึเชืÉอมัÉนว่าการเปลีÉยนแปลง

นโยบายของภาครัฐในอนาคตจะไม่สง่ผลกระทบต่อผลการดําเนินงานและความสามารถในการแข่งขนัของบริษัทฯ อย่างมี

นัยสําคัญ อย่างไรก็ตาม เรืÉองดังกล่าวยังเป็นเพียงนโยบายเท่านั Êน ซึÉงการอนุมัตินโยบายดังกล่าวจะต้องผ่านกระบวนการ

และขั Êนตอนอีกมาก บริษัทฯ จะติดตามข้อมูลเกีÉยวกับการปรับโครงสร้างทางภาษีดังกล่าวอย่างใกล้ชิด เพืÉอทีÉจะสามารถ

กําหนดมาตรการเพืÉอป้องกนัความเสีÉยงและผลกระทบทีÉอาจเกิดขึ Êนได้อย่างเหมาะสมและทนัเวลา 

 3.8 ความเสีÉยงจากการแข่งขันในอุตสาหกรรมเครืÉองดืÉม  

จากการทีÉอตุสาหกรรมเครืÉองดืÉมยงัมีแนวโน้มการเติบโตทีÉดี ทําให้ผู้ประกอบการต่างๆ หนัมาให้ความสนใจและเข้า

สู่ตลาดเครืÉองดืÉมเพิÉมมากขึ Êน จึงส่งผลทําให้ภาวะการแข่งขันในธุรกิจเครืÉองดืÉมค่อนข้างสงูทั Êงจากผู้ประกอบการเดิมและการ

เข้ามาของผู้ประกอบการรายใหม่ โดยผู้ประกอบการรายใหญ่ในอุตสาหกรรมจะมีข้อได้เปรียบในด้านการเข้าถงึแหลง่เงินทุน

หรือการได้รับเงินสนับสนุนจากบริษัทฯ ร่วมทุนในต่างประเทศ อีกทั Êงยังมีข้อได้เปรียบทางด้านต้นทุนการผลิตจากการมี

ปริมาณการผลิตจํานวนมากก่อให้เกิดการประหยัดต่อขนาด (Economy of Scale) และการผลิตโดยใช้เครืÉองจักรทีÉทันสมยั 

ประกอบกบัความสามารถทางด้านการวิจยัและพฒันาโดยใช้เทคโนโลยีขั Êนสงู ซึÉงอาจจะสง่ผลกระทบต่อความสามารถในการ

แข่งขัน ยิÉงไปกว่านั Êน ผู้ประกอบการรายใหญ่ต่างหนัมาใช้กลยุทธ์ต่างๆ เพืÉอกระตุ้นยอดขายและเพิÉมส่วนแบ่งการตลาดของ

ตนเอง จงึทําให้การแข่งขนัในอตุสาหกรรมนี ÊทวีความรุนแรงมากยิÉงขึ Êน  
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จากการทีÉผู้บริหารของบริษัทฯ มีประสบการณ์ในธุรกิจเครืÉองดืÉมมานานกว่า 20 ปี จึงทําให้มีความรู้ความเข้าใจ

เกีÉยวกับธุรกิจและสภาพตลาดเครืÉองดืÉมโดยเฉพาะอย่างยิÉงเครืÉองดืÉมไร้แอลกอฮอล์อย่างลกึซึ Êง รวมถึงมีความเข้าใจเกีÉยวกบั

พฤติกรรมของกลุ่มลกูค้าของบริษัทฯ อย่างถ่องแท้ ทําให้สามารถกําหนดกลยุทธ์การตลาดและแนวทางการบริหารงานด้าน

ต่างๆ ได้อย่างมีประสิทธิภาพและเหมาะสมกับสถานการณ์ในแต่ละขณะ โดยกลยุทธ์หลกัทีÉบริษัทฯ ให้ความสําคัญ คือการ

วิจยัและพฒันาผลติภัณฑ์ให้มีเอกลกัษณ์และความแตกต่าง รวมถงึการให้ความสาํคัญกบัการทํางานร่วมกบัคู่ค้าในลกัษณะ

พันธมิตรทางธุรกิจ (Business Partnership) อย่างใกล้ชิดและจริงใจ เพืÉอสร้างความแข็งแกร่งและเติบโตไปพร้อมๆ กัน 

นอกเหนือจากนี Êแล้ว การทีÉบริษัทฯ ถือเป็นธุรกิจ SME ทีÉมีข้อจํากัดด้านแหล่งเงินทุน ทําให้ผู้บริหารของบริษัทฯ ต้องทําการ

วิเคราะห์สถานการณ์การแข่งขนัรอบด้านอย่างรอบคอบเพืÉอมองหาโอกาส ช่องว่างทางธุรกิจ และตลาดทีÉมีขนาดทีÉทําให้บริษัท

ฯ สามารถแข่งขนัได้อย่างเต็มทีÉ จากเหตผุลดงักลา่วจงึทําให้บริษัทฯ สามารถขยายธุรกิจได้อย่างต่อเนืÉอง และผู้บริหารเชืÉอมัÉน

ว่าบริษัทฯ จะไม่ได้รับผลกระทบอย่างมีนยัสาํคญัจากภาวะการแข่งขนัในอตุสาหกรรมเครืÉองดืÉมตามทีÉกลา่วข้างต้น 

3.9 ความเสีÉยงจากการทุจริตของพนักงาน  

จากการทีÉบริษัทฯ มีการขายสนิค้าผ่านหน่วยรถ (Van Sales) ซึÉงจะแบ่งเขตการขายสินค้าให้ครอบคลมุพื ÊนทีÉส่วน

ใหญ่ของประเทศ ปัจจุบัน บริษัทฯ มีรถ Van Sales จํานวน Ŝ คัน โดยรถแต่ละคันจะมีพนักงานขายประจํารถทีÉทําหน้าทีÉ

ต่างๆ ตั Êงแต่การเบิกสนิค้าไปเก็บไว้ในคลงัสินค้าในแต่ละเขตพื ÊนทีÉ การขายสนิค้าให้กบัลกูค้า การรับชําระค่าสนิค้า ตลอดจน

การบริหารและการควบคุมสต็อกสินค้าในเขตพื ÊนทีÉทีÉรับผิดชอบ ดังนั Êน บริษัทฯ จึงอาจมีความเสีÉยงจากการทุจ ริตของ

พนกังานขายหน่วยรถ ซึÉงอาจสง่ผลกระทบต่อการประกอบธุรกิจและผลการดําเนินงานของบริษัทฯ 

เนืÉองจากการขายสินค้าผ่านหน่วยรถขายของบริษัทฯ สว่นใหญ่เป็นการขายสนิค้าให้กับลกูค้ารายย่อย ประกอบ

กบับริษัทฯ ต้องการขยายฐานลกูค้าให้มีการกระจายตัวและเข้าถงึผู้บริโภคอย่างทัÉวถึง บริษัทฯ จงึมีความจําเป็นต้องจัดให้มี

การขายสินค้าผ่านหน่วยรถเพืÉอให้การกระจายสินค้าของบริษัทฯ เป็นไปอย่างรวดเร็วและครอบคลมุพื ÊนทีÉมากยิÉงขึ Êน และ

สามารถแข่งขนักบัผู้ประกอบการรายอืÉนได้ ทั Êงนี Ê บริษัทฯ ตระหนกัถงึความเสีÉยงทีÉอาจเกิดขึ Êนจากการทุจริตของพนักงานขาย

หน่วยรถ ในอดีตบริษัทฯ เคยได้รับความเสียหายจากการทจุริตของพนักงานขายหน่วยรถเป็นจํานวนเงิน 1.52 ล้านบาท เนืÉองจากใน

ขณะนั Êนยังไม่มีการกําหนดระเบียบการปฏิบัติงานการขายหน่วยรถ (Van Sale) อย่างชัดเจนและรัดกุม อย่างไรก็ตาม 

ปัจจุบันบริษัทฯ มีการกําหนดระเบียบการปฏิบัติงานการขายหน่วยรถไว้เป็นลายลกัษณ์อักษรอย่างชัดเจนแล้ว โดยได้วาง

มาตรการป้องกันความเสียหายทีÉอาจเกิดขึ Êนจากการทุจริตของพนักงานอย่างเข้มงวด ไม่ว่าจะเป็นการกําหนดให้พนักงาน

ขายส่งรายงานสรุปการขายประจําวันพร้อมทั Êงส่งเอกสารทีÉเกีÉยวข้องตัวจริงให้ Sales Admin ทุกสปัดาห์เพืÉอสอบทานกับ

รายการทีÉเกิดขึ Êน  การนําส่งเงินทีÉได้จากการขายเงินสดเป็นประจําทุกวันทีÉกําหนดหรือหากเงินสดทีÉได้รับเกินกว่า 10,000 

บาท จะต้องโอนเงินเข้าบญัชีของบริษัทฯ ทนัที  เจ้าหน้าทีÉบญัชีลกูหนี Êตรวจสอบความถูกต้องของเอกสารและกระทบรายการ

ฝากเงินเข้าบัญชีธนาคาร การตรวจสอบการใช้ใบเสร็จรับเงินของพนักงานขายหน่วยรถ รวมไปจนถึงการตรวจนับสินค้า

คงเหลอืทีÉคลงัสนิค้าของแต่ละพื ÊนทีÉ โดยหากมีการตรวจพบถึงข้อมูลทีÉผิดปกติจะต้องรายงานให้หัวหน้าทราบโดยทนัที เพืÉอ

ดําเนินการสอบสวนและพิจารณาลงโทษกับผู้ทีÉเกีÉยวข้องต่อไป ซึÉงผู้บริหารเชืÉอมัÉนว่าด้วยการดําเนินการของบริษัทฯ ตามทีÉ

กลา่วข้างต้น จะช่วยป้องกนัการทุจริตของพนกังานทีÉอาจเกิดขึ Êนในอนาคตได้ ดงัจะเห็นได้ว่าหลงัจากทีÉเกิดเหตุการณ์ในปี 2556 

บริษัทฯ ยังไม่เคยมีความเสียหายทีÉเกิดขึ Êนจากการทุจริตของพนักงานขายหน่วยรถแต่อย่างใด อีกทั Êงบริษัทฯ ยังได้รับการ

ชําระเงินคืนจากพนกังานทีÉทุจริตดังกลา่วอย่างต่อเนืÉองโดยทําให้ ณ วนัทีÉ 31 ธันวาคม 2558 บริษัทฯ มีลกูหนี Êพนกังานทุจริต

คงเหลอืจํานวน 0.88 ล้านบาท 
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3.10 ความเสีÉยงด้านการไม่สามารถปฏิบัติตามเงืÉอนไขทีÉกําหนดไว้ในสัญญากู้ยืมเงนิจากสถาบันการเงนิ  

ปัจจบุนัความเสีÉยงด้านการไม่สามารถปฏิบัติตามเงืÉอนไขทีÉกําหนดไว้ในสญัญากู้ ยืมเงินจากสถาบนัการเงินได้

ถกูแก้ไขและลดระดบัของความเสีÉยงนี Êเรียบร้อยแล้ว  

เมืÉอเดือนกรกฎาคม 2556 บริษัทฯ ได้ทําสญัญากู้ ยืมเงินจากธนาคารพาณิชย์แห่งหนึÉง ประกอบด้วย วงเงิน

กู้ ยืมระยะยาวจํานวน 17.50 ล้านบาท และวงเงินกู้ ยืมระยะสั Êนในรูปของวงเงินเบิกเกินบัญชี จํานวน 90 ล้านบาท เพืÉอนําเงิน

มาซื ÊอทีÉดินพร้อมสิÉงปลกูสร้างเพืÉอใช้เป็นโรงงานผลิตเครืÉองดืÉมปรุงสําเร็จชนิดผงของบริษัทฯ และใช้เป็นเงินทนุหมุนเวียนใน

การซื Êอวัตถุดิบและบรรจุภัณฑ์ ถึงแม้ในปี 2556 และงวด 6 เดือนแรกของปี 2557 บริษัทฯไม่สามารถดํารงอัตราส่วนตาม

เงืÉอนไขโดยมีอัตราส่วนหนี Êสินต่อส่วนของผู้ ถือหุ้นและอัตราส่วนความสามารถในการชําระหนี Êเป็นไปตามข้อมูลในตาราง

ด้านลา่ง  

 ข้อกําหนดเดิม 

ของธนาคาร 

ข้อกําหนดใหม่ 

ของธนาคาร 

ปี 2556 ปี 2557 ปี 2558 

อตัราสว่นหนี Êสนิต่อ

สว่นของผู้ ถือหุ้นř) 

(เท่า) 

ไม่เกินกว่า 4 

(ปี 2556) 

- 

11.39 2.27 0.31 

ไม่เกินกว่า 3 

(ปี 2557 เป็นต้น

ไป) 

ไม่เกินกว่า 4 

(ปี 2557) 

- ไม่เกินกว่า 3 

(ปี 2558 เป็นต้นไป) 

อตัราสว่น

ความสามารถใน

การชําระหนี ÊŚ) (เท่า) 

ไม่น้อยกว่า 2 - 0.49 11.71 72.43 

หมายเหตุ:  

1) อตัราสว่นหนี Êสินต่อทนุ คํานวณจากหนี Êสนิรวมหารด้วยสว่นของผู้ถือหุ้น 

2) อตัราสว่นความสามารถในการชําระหนี Ê (DSCR) คํานวณจากกําไร (ขาดทุน) ก่อนดอกเบี Êยและภาษี บวกด้วยค่าเสืÉอมราคาและค่าใช้จ่ายรอตดั

บญัชี หารด้วยเงินกู้ ยืมระยะยาวทีÉถึงกําหนดชําระภายในหนึÉงปีของปีบญัชีทีÉผ่านมาบวกดอกเบี Êยจ่าย 

อย่างไรก็ตาม เพืÉอลดความเสีÉยงจากการทีÉบริษัทฯ ไม่สามารถปฏิบัติตามเงืÉอนไขทีÉกําหนดไว้ในสญัญาเงิน

กู้ ยืมทีÉมีกับธนาคารพาณิชย์ บริษัทฯ จึงได้ทําหนังสือขอผ่อนผนัการปฏิบัติตามเงืÉอนไขในการดํารงอัตราส่วนหนี Êสินต่อส่วน

ของผู้ ถือหุ้นจากธนาคาร และบริษัทฯ ก็ได้รับการผ่อนผันเงืÉอนไขดังกล่าวจากธนาคารเป็นทีÉเรียบร้อยแล้ว โดยธนาคารได้

ปรับเงืÉอนไขการดํารงอัตราสว่นหนี Êสนิต่อส่วนของผู้ ถือหุ้นสําหรับปี 2557 ไม่ให้เกินกว่า 4 เท่า และตั Êงแต่ปี 2558 เป็นต้นไป 

บริษัทฯ ต้องดํารงอตัราสว่นหนี Êสนิต่อส่วนของผู้ ถือหุ้นไม่ให้เกินกว่า 3 เท่า  

ภายหลงัจากการทีÉธนาคารปรับลดเงืÉอนไขการดํารงอัตราส่วนหนี Êสินต่อส่วนของผู้ ถือหุ้นให้แก่บริษัทฯ แล้ว 

ผู้บริหารของบริษัทฯ มัÉนใจว่าจะสามารถดํารงอตัราสว่นดงักล่าวได้ตามทีÉธนาคารกําหนด โดยจะเห็นได้จากอตัราสว่นหนี Êสิน

ต่อส่วนของผู้ ถือหุ้นทีÉคํานวณจากงบการเงินปี 2557 และงบการเงินปี 2558 เท่ากับ 2.27 เท่า และ 0.31 เท่า ตามลําดับ 

ในขณะทีÉอตัราสว่นความสามารถในการชําระหนี Êเท่ากบั 11.71 เท่า และ 72.43 เท่า ตามลาํดบั  
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3.11 ความเสีÉยงจากการมีผู้ถอืหุ้นรายใหญ่ถอืหุ้นเกินกว่าหรือเท่ากับร้อยละ 25  

ภายหลงัจากการเสนอขายหุ้นสามัญเพิÉมทนุต่อประชาชนในครั Êงนี Ê นายชชัชวี วฒันสขุ ซึÉงดํารงตําแหน่งประธาน

กรรมการบริหาร จะมีสดัสว่นการถือหุ้นในบริษัทฯ คิดเป็นร้อยละ 29.38 ของจํานวนหุ้นทีÉจําหน่ายได้แล้วทั Êงหมด จงึอาจทํา

ให้สามารถใช้สทิธิคัดค้านในมติทีÉสําคัญในการประชุมผู้ ถือหุ้นสําหรับเรืÉองทีÉกฎหมายหรือข้อบังคบัของบริษัทฯ กําหนดให้ต้อง

ได้รับคะแนนเสียงไม่น้อยกว่า 3 ใน 4 ของจํานวนเสียงทั Êงหมดของผู้ ถือหุ้นทีÉมาประชุมและมีสิทธิออกเสียง เช่น การทํา

รายการได้มาหรือจําหน่ายไปซึÉงสนิทรัพย์ การทํารายการทีÉเกีÉยวโยงกนั การลดหรือเพิÉมทนุ และการควบรวมกิจการ เป็นต้น   

อย่างไรก็ตาม บริษัทฯ ได้มีการแต่งตั Êงคณะกรรมการตรวจสอบเข้ามาเพืÉอทําหน้าทีÉตรวจสอบ พิจารณา และ

กลัÉนกรองเพืÉอมิให้เกิดรายการทีÉอาจก่อให้เกิดความขัดแย้งทางผลประโยชน์ในอนาคต และเพืÉอให้เกิดความโปร่งใสในการ

ดําเนินงานของบริษัทฯ  ยิÉงไปกว่านั Êนแล้ว โครงสร้างคณะกรรมการบริษัทฯ ประกอบด้วย กรรมการอิสระจํานวน 4 ท่าน (ซึÉง

รวมประธานกรรมการ) จากจํานวนกรรมการทั Êงหมด 7 ท่าน และกรรมการทีÉเป็นผู้บริหารจํานวน 3 ท่าน โครงสร้างกรรมการ

ดังกล่าวจะทําให้เกิดการถ่วงดุลในการออกเสียงเพืÉอพิจารณาในเรืÉองต่างๆ และช่วยให้การกํากับดูแลการบริหารงานเป็นไป

อย่างเหมาะสมและเกิดประสทิธิภาพสงูสดุ 
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4. ทรัพย์สินทีÉใช้ในการประกอบธุรกิจ  

 4.1 รายละเอียดของทรัพย์สินทีÉใช้ในการประกอบธุรกิจ  

  ณ วนัทีÉ 31 ธันวาคม 2558 บริษัทฯ มีทรัพย์สนิทีÉใช้ในการประกอบธุรกิจดังต่อไปนี Ê 

ประเภท/ลักษณะทรัพย์สิน ลักษณะกรรมสิทธิÍ  ภาระผูกพัน มูลค่าตามบัญชีสุทธิ 

(ล้านบาท) 

ทีÉดิน 

โฉนดเลขทีÉ 36130 อําเภอบ้านบงึ 

จงัหวดัชลบุรี  รวมพื ÊนทีÉ 1 ไร่ 1 งาน 53 

ตารางวา 

เป็นเจ้าของ จดจํานองทีÉดินไว้กบั

ธนาคารพาณิชย์ 

10.70 

อาคารและสว่นปรับปรุงอาคาร เป็นเจ้าของ จดจํานองสิÉงปลกูสร้างไว้

กบัธนาคารพาณิชย์ 

ş.56 

- 16.83 

เครืÉองจกัรและอปุกรณ์โรงงาน เป็นเจ้าของ - 3.41 

เช่าซื Êอ สญัญาเช่าทางการเงิน 2.30 

อปุกรณ์และเครืÉองใช้สาํนกังาน เป็นเจ้าของ - 2.82 

เช่าซื Êอ สญัญาเช่าทางการเงิน 0.74 

ยานพาหนะ เช่าซื Êอ สญัญาเช่าทางการเงิน 8.25 

รวม 52.61 

 

  4.2 สรุปสัญญาทีÉสําคัญในการประกอบธุรกิจ 

       4.2.1 สัญญาว่าจ้างให้ผลิตสินค้า  

 

ผู้ รับจ้างผลิตรายทีÉ 1 

วนัทีÉในสญัญา : วนัทีÉ 16 ธันวาคม 2557 

ความสมัพนัธ์กบับริษัทฯ : -ไม่มี- 

ลกัษณะสญัญา : บริษัทฯ  ว่าจ้างให้ผู้ รับจ้างป็นผู้ผลติสนิค้าตามสตูรทีÉบริษัทฯ กําหนด 

เงืÉอนไขการบอกเลกิสญัญา 

 

: บริษัทฯ อาจใช้สทิธิบอกเลกิสญัญา เมืÉอเกิดเหตกุารณ์ใดเหตกุารณ์หนึÉงดงัต่อไปนี Ê 

- ผู้ รับจ้างปฏิบัติผิดสัญญาข้อใดข้อหนึÉง บริษัทฯ จะบอกกล่าวให้ผู้ รับจ้างแก้ไข

ภายใน 45 วนั หากผู้ รับจ้างไม่ดําเนินการแก้ไขเหตกุารณ์ดงักล่าวภายในเวลาทีÉ

กําหนด บริษัทฯ มีสทิธิบอกเลกิสญัญาว่าจ้างได้ทนัที 

- ผู้ รับจ้างไม่สามารถส่งมอบสินค้าได้ทันภายใน 30 วัน นับจากวันกําหนดส่งมอบ

สนิค้า 

- ผู้ รับจ้างถกูยดึทรัพย์ พิทกัษ์ทรัพย์ หรือตกเป็นบคุคลล้มละลายตามคําสัÉงศาล 

- ผู้ รับจ้างปฏิบัติผิดเงืÉอนไขตามทีÉกําหนดไว้ในสญัญาตั Êงแต่ 2 ครั Êงขึ Êนไป ภายใน

ระยะเวลา 6 เดือน 
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- คู่สญัญาฝ่ายหนึÉงฝ่ายใดสามารถแจ้งบอกเลิกสัญญาล่วงหน้า 6 เดือน ก่อน

วนัทีÉจะยกเลกิสญัญา 

เงืÉอนไขการเก็บรักษา

ความลบั 

 คู่สัญญาทั Êงสองฝ่ายรวมถึงบุคคลทีÉเ กีÉยวข้องตกลงจะไม่เปิดเผยข้อมูลทีÉ เ ป็น

ความลับแก่บุคคลภายนอก หรือนําข้อมูลทีÉ เ ป็นความลับดังกล่าวไปใช้เพืÉอ

วตัถปุระสงค์อืÉนนอกเหนือจากวัตถุประสงค์ตามทีÉระบุไว้ในสญัญา เว้นแต่จะได้รับ

อนญุาตเป็นลายลกัษณ์อกัษรจากคู่สญัญาอีกฝ่ายหนึÉง  

เงืÉอนไขอืÉนๆ : - หากผู้ รับจ้างไม่สามารถส่งมอบสินค้าได้ทันภายในกําหนด ผู้ รับจ้างจะต้อง

ชดใช้ค่าเสยีหายให้แก่บริษัทฯ ในอตัราร้อยละ 0.5 ของราคาสนิค้า 

- ผู้ รับจ้างจะไม่เข้าทําสัญญากับบุคคลอืÉนใดในการรับจ้างผลิตสิน ค้าทีÉ

เหมือนกับสินค้าทีÉผู้ รับจ้างจัดส่งให้กับลกูค้าของบริษัทฯ เว้นแต่จะได้รับความ

ยินยอมเป็นลายลกัษณ์อกัษรจากบริษัทฯ 

 

ผู้ รับจ้างผลิตรายทีÉ 2 

วนัทีÉในสญัญา : วนัทีÉ 1 ธันวาคม 2557 

ความสมัพนัธ์กบับริษัทฯ : -ไม่มี- 

ลกัษณะสญัญา : บริษัทฯ ว่าจ้างให้ผู้ รับจ้างป็นผู้ผลิตสนิค้าตามสตูรทีÉบริษัทฯ กําหนด 

อายขุองสญัญา : 1 ปี นับจากวันทีÉในสัญญา โดยหากไม่มีคู่สัญญาฝ่ายหนึÉงฝ่ายใดแจ้งบอกเลิก

สญัญาภายในเวลา 3 เดือน ก่อนวันสิ Êนสดุอายุของสญัญา ให้ถือว่าสญัญานี Êมีผล

ต่อไปโดยอตัโนมติัอีกคราวละ 1 ปี 

เงืÉอนไขการบอกเลกิสญัญา : บริษัทฯ อาจใช้สทิธิบอกเลกิสญัญา เมืÉอเกิดเหตกุารณ์ใดเหตกุารณ์หนึÉงดงัต่อไปนี Ê 

- คู่สญัญาฝ่ายหนึÉงฝ่ายใดปฏิบัติผิดเงืÉอนไขในสญัญา และไม่ดําเนินการแก้ไข

เหตกุารณ์ดงักลา่วภายใน 30 วนั คู่สญัญามีสทิธิบอกเลกิสญัญาได้ทนัที 

- ผู้ รับจ้างไม่สามารถส่งมอบสนิค้าได้ทนัภายใน 30 วนันบัจากวนักําหนดสง่มอบ 

- คู่สญัญาฝ่ายหนึÉงฝ่ายใดถูกยึดทรัพย์ พิทักษ์ทรัพย์ หรือล้มละลายตามคําสัÉง

ศาล 

เงืÉอนไขการเก็บรักษา

ความลบั 

 คู่สัญญาทั Êงสองฝ่ายรวมถึงบุคคลทีÉเ กีÉยวข้องตกลงจะไม่เปิดเผยข้อมูลทีÉ เ ป็น

ความลับแก่บุคคลภายนอก หรือนําข้อมูลทีÉ เ ป็นความลับดังกล่าวไปใช้เพืÉอ

วตัถปุระสงค์อืÉนนอกเหนือจากวัตถุประสงค์ตามทีÉระบุไว้ในสญัญา เว้นแต่จะได้รับ

อนญุาตเป็นลายลกัษณ์อกัษรจากคู่สญัญาอีกฝ่ายหนึÉง 

ทั Êงนี Ê การเก็บรักษาข้อมูลทีÉเป็นความลบัตามข้อกําหนดในสัญญานี Êจะยังคงมีผล

ต่อไปอีก 3 ปี นบัจากวนัทีÉสญัญาฉบบันี Êสิ Êนสดุลง 
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ผู้ รับจ้างผลิตรายทีÉ 3 

วนัทีÉในสญัญา : วนัทีÉ 20 ตลุาคม 2557 

ความสมัพนัธ์กบับริษัทฯ : -ไม่มี- 

ลกัษณะสญัญา : บริษัทฯ  ว่าจ้างให้ผู้ รับจ้างเป็นผู้ผลติสนิค้าตามสตูรทีÉบริษัทฯ กําหนด 

เงืÉอนไขการบอกเลกิสญัญา 

 

: บริษัทฯ อาจใช้สทิธิบอกเลกิสญัญา เมืÉอเกิดเหตกุารณ์ใดเหตกุารณ์หนึÉงดงัต่อไปนี Ê 

- ผู้ รับจ้างปฏิบัติผิดสญัญาข้อใดข้อหนึÉง บริษัทฯ จะบอกกล่าวให้ผู้ รับจ้างแก้ไข

ภายใน 30 วนั หากผู้ รับจ้างไม่ดําเนินการแก้ไขเหตกุารณ์ดงักล่าวภายในเวลาทีÉ

กําหนด บริษัทฯ มีสทิธิบอกเลกิสญัญาว่าจ้างได้ทนัที 

- ผู้ รับจ้างไม่สามารถสง่มอบสนิค้าได้ทันภายใน 30 วนั นบัจากวนักําหนดส่งมอบ

สนิค้า 

- ผู้ รับจ้างถกูยดึทรัพย์ พิทกัษ์ทรัพย์ หรือล้มละลายตามคําสัÉงศาล 

- ผู้ รับจ้างปฏิบัติผิดเงืÉอนไขตามทีÉกําหนดไว้ในสญัญาตั Êงแต่ 2 ครั Êงขึ Êนไป ภายใน

ระยะเวลา 6 เดือน 

เงืÉอนไขอืÉนๆ : - หากผู้ รับจ้างไม่สามารถส่งมอบสินค้าได้ทนัภายในกําหนด ผู้ รับจ้างจะต้องชดใช้

ค่าเสยีหายให้แก่บริษัทฯ ในอตัราร้อยละ 2 ของราคาสนิค้า 

- ผู้ รับจ้างจะไม่เข้าทําสญัญากบับคุคลอืÉนใดในการรับจ้างผลิต สนิค้าทีÉเหมือนกับ

สินค้าทีÉผู้ รับจ้างจัดส่งให้กับลูกค้าของบริษัทฯ และ/หรือผู้ ซื ÊอรายอืÉน ทั Êงนี Ê ให้

รวมถึงกรณีทีÉผู้ รับจ้างผลิตสินค้าดังกล่าวให้แก่ลกูค้าของบริษัทฯ โดยตรง  เว้น

แต่จะได้รับความยินยอมเป็นลายลกัษณ์อกัษรจากบริษัทฯ  

เงืÉอนไขการเก็บรักษา

ความลบั 

: คู่สญัญาทั Êงสองฝ่ายรวมถงึบุคคลทีÉเกีÉยวข้องตกลงจะไม่เปิดเผยข้อมลูทีÉเป็นความลบั

แก่บุคคลภายนอก หรือนําข้อมูลทีÉเป็นความลบัดังกล่าวไปใช้เพืÉอวัตถุประสงค์อืÉน

นอกเหนือจากวัตถุประสงค์ตามทีÉระบุไว้ในสญัญา เว้นแต่จะได้รับอนุญาตเป็นลาย

ลกัษณ์อกัษรจากคู่สญัญาอีกฝ่ายหนึÉง 

 

ผู้ รับจ้างผลิตรายทีÉ 4 

วนัทีÉในสญัญา : วนัทีÉ 1 พฤศจิกายน 2557 

ความสมัพนัธ์กบับริษัทฯ : -ไม่มี- 

ลกัษณะสญัญา : บริษัทฯ ว่าจ้างให้ผู้ รับจ้างเป็นผู้ผลติสนิค้าตามสตูรทีÉบริษัทฯ กําหนด 

เงืÉอนไขการบอกเลกิสญัญา : - คู่สญัญาฝ่ายใดฝ่ายหนึÉงอาจบอกเลิกสญัญา โดยบอกกล่าวเป็นหนงัสือให้แก่

คู่สญัญาอีกฝ่ายหนึÉงทราบล่วงหน้าไม่น้อยกว่า śŘ วนั  

- หากคู่สญัญาฝ่ายหนึÉงฝ่ายใดผิดสญัญาข้อหนึÉงข้อใดตามสญัญา คู่สญัญาฝ่าย

ทีÉมิได้ปฏิบติัผิดสญัญามีสทิธิบอกเลกิสญัญาได้ทนัที 

เงืÉอนไขการเก็บรักษา

ความลบั 

 ผู้ รับจ้างต้องรักษาสตูรและวิธีการผลิตทีÉใช้ในผลิตภัณฑ์ตามสตูรทีÉบริษัทฯ สง่มอบ

ให้เป็นความลบัเฉพาะผู้ควบคุมการผลิต และแน่ใจว่าผู้ มีหน้าทีÉเกีÉยวข้องกับการ

ผลติต้องปฏิบติัตามเงืÉอนไขการรักษาความลบัอย่างเคร่งครัด 
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ผู้ รับจ้างผลิตรายทีÉ 5 

วนัทีÉในสญัญา : วนัทีÉ 1 พฤศจิกายน 2557 

ความสมัพนัธ์กบับริษัทฯ : -ไม่มี- 

ลกัษณะสญัญา : บริษัทฯ ว่าจ้างให้ผู้ รับจ้างเป็นผู้ผลติสนิค้าตามสตูรทีÉบริษัทฯ กําหนด 

เงืÉอนไขการบอกเลกิสญัญา : - คู่สญัญาฝ่ายใดฝ่ายหนึÉงอาจบอกเลิกสญัญา โดยบอกกล่าวเป็นหนงัสือให้แก่

คู่สญัญาอีกฝ่ายหนึÉงทราบล่วงหน้าไม่น้อยกว่า 30 วนั  

- หากคู่สญัญาฝ่ายหนึÉงฝ่ายใดผิดสญัญาข้อหนึÉงข้อใดตามสญัญา คู่สญัญาฝ่าย

ทีÉมิได้ปฏิบติัผิดสญัญามีสทิธิบอกเลกิสญัญาได้ทนัที 

เงืÉอนไขการเก็บรักษา

ความลบั 

 ผู้ รับจ้างต้องรักษาสตูรและวิธีการผลิตทีÉใช้ในผลิตภัณฑ์ตามสตูรทีÉบริษัทฯ สง่มอบ

ให้เป็นความลบัเฉพาะผู้ควบคุมการผลิต และแน่ใจว่าผู้ มีหน้าทีÉเกีÉยวข้องกับการ

ผลติต้องปฏิบติัตามเงืÉอนไขการรักษาความลบัอย่างเคร่งครัด 

 

  4.2.2 สัญญาว่าจ้างขนส่ง  

คู่สญัญา : บริษัท บล ูแอนด์ ไวท์ 1989 จํากดั                                                                                                                             

วนัทีÉในสญัญา : 1 มีนาคม 2557 

ความสมัพนัธ์กบับริษัทฯ : -ไม่มี- 

ลกัษณะสญัญา : 

 

 

บริษัทฯ ว่าจ้างผู้ รับจ้างในการขนส่งสินค้า โดยนับตั Êงแต่วันรับสินค้าจากทีÉทําการ

หรือโรงงานของบริษัทฯ ไปยงัสถานทีÉปลายทางทีÉบริษัทฯ กําหนด สนิค้าทั Êงหมดอยู่

ในความรับผิดชอบของผู้ รับจ้างจนกระทัÉงผู้ รับสินค้าได้รับสินค้าโดยถูกต้อง

เรียบร้อย 

อายขุองสญัญา : 1 ปี เริÉมตั Êงแต่วันทีÉ 1 มีนาคม 2557 ถึงวันทีÉ 29 กุมภาพันธ์ 2558 โดยหากผู้ ว่าจ้าง

ไม่ได้แจ้งบอกเลิกสญัญาภายใน 30 วัน ก่อนวันสิ Êนสดุอายุของสัญญา ให้ถือว่า

สญัญานี Êมีผลต่อไปโดยอตัโนมัติอีกคราวละ 1 ปี 

เงืÉอนไขอืÉนๆ : กรณีสินค้าสญูหายหรือเสียหายจากการขนส่งรวมทั ÊงรถเกิดอุบติัเหตุหรือพลิกควํÉา  

ผู้ รับจ้างยินยอมชดใช้ค่าเสยีหายเต็มมูลค่าของสินค้าตามราคาทีÉแสดงในใบกํากับ

ภาษีฉบบันั Êนๆ  

  4.2.3 สัญญาเช่าคลังสินค้า  

ผู้ให้เช่า : นางบงัอร อคัรมงคล 

วนัทีÉในสญัญา : 5 พฤศจิกายน 2556 

ความสมัพนัธ์กบับริษัทฯ : -ไม่มี- 

ทรัพย์สนิทีÉให้เช่า : อาคารตั Êงอยู่บนโฉนดทีÉดินเลขทีÉ 36129 หมู่ 1 ตําบลหนองบอนแดง อําเภอบ้านบงึ 

จงัหวดัชลบุรี 

อายขุองสญัญา : 3 ปี เริÉมตั Êงแต่วนัทีÉ 1 มกราคม 2557 ถงึวนัทีÉ 31 ธันวาคม 2559 

เงืÉอนไขการบอกเลกิสญัญา 

 

: - หากผู้ เช่าประพฤติผิดสญัญาข้อหนึÉงข้อใด หรือหลายข้อ ผู้ให้เช่ามีสทิธิบอกเลิก

สญัญา หรือดําเนินการใดๆ ตามทีÉระบไุว้ในสญัญา 
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- ในระหว่างสญัญาเช่า ถ้าผู้ เช่าถูกยึดทรัพย์ พิทักษ์ทรัพย์ หรือล้มละลายตาม

คําสัÉงศาล ผู้ให้เช่ามีสทิธิบอกเลกิสญัญาได้ทนัที 

 

  4.2.4 สัญญาเช่าพื ÊนทีÉ   

   บริษัทฯ มีการตกลงทําสญัญาเช่าพื ÊนทีÉ สญัญาบริการ และสญัญาบริการส่วนกลาง ห้องชดุเลขทีÉ 9/231-

234 ชั Êน 23 อาคารยูเอ็ม ทาวเวอร์ ถนนรามคําแหง แขวงสวนหลวง เขตสวนหลวง กรุงเทพฯ เพืÉอใช้เป็นสํานักงานของ 

บริษัทฯ โดยมีรายละเอียดดงันี Ê 

 

ผู้ให้เช่า : บริษัท เอช - ฟีนิกซ์ พร็อพเพอร์ตี Ê จํากดั 

วนัทีÉในสญัญา : 1 กนัยายน 2556 

ความสมัพนัธ์กบับริษัทฯ : -ไม่มี- 

พื ÊนทีÉ : ห้องชดุ A2 เลขทีÉ 9/234 ชั Êน 23 อาคารยเูอ็ม ทาวเวอร์ จํานวน 1 ห้อง ขนาดเนื ÊอทีÉ 

221.61 ตารางเมตร 

อายขุองสญัญา  3 ปี ตั Êงแต่วนัทีÉ 1 พฤศจิกายน 2556 ถงึวนัทีÉ 31 ตลุาคม 2559 

เงืÉอนไขการบอกเลกิสญัญา : ผู้ เช่าผิดนดัผิดสญัญาข้อใดข้อหนึÉง ผู้ให้เช่ามีสทิธิบอกเลกิสญัญาเช่าได้ทนัที 

 

ผู้ให้เช่า : บริษัท เอช - ฟีนิกซ์ พร็อพเพอร์ตี Ê จํากดั 

วนัทีÉในสญัญา : 1 พฤศจิกายน 2557 

ความสมัพนัธ์กบับริษัทฯ : -ไม่มี- 

พื ÊนทีÉ : ห้องชดุ Ař, B1, B2 เลขทีÉ 9/231-233 ชั Êน 23 อาคารยเูอ็ม ทาวเวอร์ จํานวน 3 ห้อง 

ขนาดเนื ÊอทีÉ 221.61, 185.16 และ 172.16 ตารางเมตร รวมทั Êงสิ Êน 578.93  

ตารางเมตร 

อายขุองสญัญา  3 ปี ตั Êงแต่วนัทีÉ 1 พฤศจิกายน 2557 ถงึวนัทีÉ 31 ตลุาคม 2560 

เงืÉอนไขการบอกเลกิสญัญา 

 

: ผู้ เช่าผิดนดัผิดสญัญาข้อใดข้อหนึÉง ผู้ให้เช่ามีสทิธิบอกเลกิสญัญาเช่าได้ทนัที 

Ŝ.Ś.5 สัญญาเช่าพื ÊนทีÉ  

   บริษัทฯ มีการตกลงทําสัญญาเช่าตึกแถว  เลขทีÉ 2647  ถนนเพชรบุรี  แขวงสวนหลวง เขตสวนหลวง กรุงเทพฯ 

เพืÉอใช้เก็บอปุกรณ์ต่าง ๆ ของบริษัทฯ โดยมรีายละเอียดดงันี Ê 

ผู้ ให้เช่า : ห้างหุ้นส่วนจํากัด  วิสิน 

วนัทีÉในสญัญา : 20  เมษายน  2558 

ความสมัพนัธ์กับบริษัทฯ : -ไมม่-ี 

อายขุองสญัญา  1 ปี ตั Êงแต่วนัทีÉ ř เมษายน Śŝŝ8 ถึงวนัทีÉ śř มนีาคม 

 Śŝŝš 

เงืÉอนไขการบอกเลิกสญัญา : ผู้ ให้เช่าใช้สิทธิบอกเลิกสญัญา หรือการเช่าตามสญัญานี Êสิ Êนสดุลงเพราะสญัญาเช่าครบ 

กําหนดอายกุารเชา่ 
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เครืÉองหมายการค้าทีÉใช้ในการประกอบธุรกิจ  

  บริษัทฯ ได้จดทะเบียนเครืÉองหมายการค้าทั Êงในประเทศและต่างประเทศ ทั Êงนี Ê ณ วันทีÉ 31 ธันวาคม 2558  

บริษัทฯ ได้รับอนญุาตให้ใช้เครืÉองหมายการค้า ดงันี Ê 

 

เครืÉองหมายการค้า เลขทะเบียน ประเทศ ระยะเวลา 

 

ค338500 

ค338501 

ไทย 22 ก.ค. 2553 - 21 ก.ค. 2563 

 

 

 

ค338502 

ค338503 

ไทย 22 ก.ค. 2553 - 21 ก.ค. 2563 

 

ค393012 

ค393013 

ไทย 19 ก.ค. 2553 - 18 ก.ค. 2563 

 

 

 

ค393014 

ค393015 

 ไทย 19 ก.ค. 2553 - 18 ก.ค. 2563 

 

 

 

KH/36089/10/D กมัพชูา 31 ส.ค. 2553 - 31 ส.ค. 2563 

 

 

 

KH/38851/11 กมัพชูา 8 มิ.ย. 2554 - 8 มิ.ย. 2564 

 

 

KH/38848/11 

KH/38849/11 

KH/38850/11 

กมัพชูา 8 มิ.ย. 2554 - 8 มิ.ย. 2564 

 
 

23808 ลาว 23 ส.ค. 2554 - 23 ส.ค. 2564 

 
 

23809 ลาว 23 ส.ค. 2554 - 23 ส.ค. 2564 

 
23810 

 

 

ลาว 23 ส.ค. 2554 - 23 ส.ค. 2564 
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เครืÉองหมายการค้า เลขทะเบียน ประเทศ ระยะเวลา 

 

 

 

192574 เวียดนาม 1 ต.ค. 2555 - 17 ส.ค. 2564 

 192575 เวียดนาม 1 ต.ค. 2555 - 17 ส.ค. 2564 

 

 

214360 

 

 

เวียดนาม 17 ต.ค. 2556 - 17 ส.ค. 2564 

 

 
 

7103/2013 พม่า 8 ก.ค. 2556 - 7 ก.ค. 2559 

 

 
 

7104/2013 พม่า 8 ก.ค. 2556 - 7 ก.ค. 2559 

 

 
 

4/14077/2014 พม่า 30 ก.ย. 2557 - 29 ก.ย. 2560 

 

 
 

4/14078/2014 พม่า 30 ก.ย. 2557 - 29 ก.ย. 2560 

 

 
 

4/14079/2014 พม่า 30 ก.ย. 2557 - 29 ก.ย. 2560 

 

 
 

4/14080/2014 พม่า 30 ก.ย. 2557 - 29 ก.ย. 2560 

 

 
 

T1308059B 

 

สงิคโปร์ 21 พ.ค. 2556 - 21 พ.ค. 2566 

 

T1308061D สงิคโปร์ Śř พ.ค. ŚŝŝŞ - Śř พ.ค. ŚŝŞŞ 

 

 
 
 

214352 สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ 13 ก.ค. 2557 - 13 ก.ค. 2567 
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เครืÉองหมายการค้า เลขทะเบียน ประเทศ ระยะเวลา 
 

 
 

214353 

214354 

สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ 13 ก.ค. 2557 - 13 ก.ค. 2567 

 
 

214355 

214356 

สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ 13 ก.ค. 2557 - 13 ก.ค. 2567 

 
 

214258 

ŚřŜśŝš 

สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ 13 ก.ค. 2557 - 13 ก.ค. 2567 

 

 
 

214360 สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ 13 ก.ค. 2557 - 13 ก.ค. 2567 

 

 
 

214362 

214363 

สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ 13 ก.ค. 2557 - 13 ก.ค. 2567 

 

 

2013054635 มาเลเซีย 16 พ.ค. 2556 - 16 พ.ค. 2566 

 

1674660 ออสเตรเลยี 13 ก.พ. 2558 – 13 ก.พ. 2568 

 

1674661 ออสเตรเลยี 13 ก.พ. 2558 – 13 ก.พ. 2568 

 

1674664 ออสเตรเลยี 13 ก.พ. 2558 – 13 ก.พ. 2568 

 

1674665 ออสเตรเลยี 13 ก.พ. 2558 – 13 ก.พ. 2568 

 

řŞşŜŞŞŞ ออสเตรเลยี 13 ก.พ. 2558 – 13 ก.พ. 2568 

 

303116367 ฮ่องกง 27 ส.ค.2557– 26 ส.ค. 2567 

 

303116376 ฮ่องกง 27 ส.ค. 2557 – 26 ส.ค. 2567 



                                                                                                       บริษัท ที.เอ.ซี. คอนซูเมอร์ จํากัด (มหาชน)                                                                                              

 

 

ส่วนทีÉ 1 หน้า 45 

 

เครืÉองหมายการค้า เลขทะเบียน ประเทศ ระยะเวลา 

 

303116420 ฮ่องกง 27 ส.ค. 2557 – 26 ส.ค. 2567 

 

303116394 ฮ่องกง 27 ส.ค. 2557 – 26 ส.ค. 2567 

 

303116402 ฮ่องกง 27 ส.ค. 2557 – 26 ส.ค. 2567 

 

303116411 ฮ่องกง 27 ส.ค. 2557 – 26 ส.ค. 2567 

 

โครงการในอนาคต 

  บริษัทฯ มีแผนขยายการลงทนุธุรกิจด้าน “เครืÉองกดเครืÉองดืÉมแบบอัตโนมติั” (Vending Machine) ซึÉงเป็นเครืÉองดืÉม

ร้อนประเภทชาและกาแฟ เพืÉอตอบสนองต่อความต้องการบริโภคทีÉเติบโตขึ Êนในร้านสะดวกซื ÊอทัÉวประเทศ โดยบริษัทฯ 

วางเป้าหมายติดตั ÊงเครืÉอง Vending Machine ให้ได้ประมาณ 1,500 เครืÉอง ภายในปี 2560 คาดว่าจะใช้เงินลงทุนประมาณ 

120 ล้านบาท ปัจจบุนั บริษัทฯ อยู่ระหว่างเจรจาและร่างบนัทึกข้อตกลงทางการค้ากับบริษัท ซีพี ออลล์ จํากดั (มหาชน) ซึÉงคาด

ว่าจะสามารถลงนามในบันทึกข้อตกลงทางการค้าและเริÉมติดตั ÊงเครืÉอง Vending Machine ได้ประมาณ 10 เครืÉอง ภายในปี 

2558 และสําหรับปี 2559 และปี 2560 บริษัทฯ คาดว่าจะสามารถติดตั ÊงเครืÉอง Vending Machine ได้จํานวน 740 เครืÉอง และ

จํานวน 750 เครืÉอง ตามลาํดบั   

5.  ข้อพิพาททางกฎหมาย  

 ณ วนัทีÉ 31 ธันวาคม 2558 บริษัทฯ ไม่เป็นคู่ความหรือคู่กรณี ในคดีดงัต่อไปนี Ê 

1. คดีทีÉอาจมีผลกระทบด้านลบต่อสินทรัพย์ของบริษัทฯ ทีÉมีจํานวนสงูกว่าร้อยละ 5 ของส่วนของผู้ ถือหุ้น ณ วันทีÉ 30

 กนัยายน 2558 

2. คดีทีÉกระทบต่อการดําเนินธุรกิจของบริษัทฯ อย่างมีนยัสาํคญั แต่ไม่สามารถประเมินผลกระทบเป็นตวัเลขได้ 

3. คดีทีÉมิได้เกิดจากการประกอบธุรกิจโดยปกติของบริษัทฯ  
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6. ข้อมูลทัÉวไปและข้อมูลสําคัญอืÉน  

ธุรกิจหลัก 

  ประกอบธุรกิจจัดหา ผลติ และจําหน่ายเครืÉองดืÉมประเภทชาและกาแฟ โดยมุ่งเน้นการบริหารกลยุทธ์ด้านการตลาด

และการขายควบคู่ไปกบัการวิจยัและพฒันาเครืÉองดืÉมทีÉมีเอกลกัษณ์และความแตกต่างอย่างชัดเจน 

ทีÉตั Êงสํานักงานใหญ่ 

 9/231-233 อาคารยเูอ็มทาวเวอร์ ชั Êน 23 ถนนรามคําแหง  

แขวงสวนหลวง เขตสวนหลวง กรุงเทพฯ 10250 

โทรศพัท์:  0-2717-2898 

โทรสาร:    0-2717-2899 

Website:  www.tacconsumer.com 

E-mail:    contact_info@tacconsumer.com 

เลขทะเบียนบริษัท 0107558000369 

ทีÉตั Êงโรงงาน  

99/112 หมู่ทีÉ 1 ตําบลหนองบอนแดง อําเภอบ้านบงึ จงัหวดัชลบรีุ 20170 

โทรศพัท์:  038-110812-4 

ทุนจดทะเบียน   

หุ้นสามัญ  152,000,000  บาท (608,000,000 หุ้น) 

ทุนชําระแล้ว     

หุ้นสามัญ  152,000,000  บาท (608,000,000 หุ้น) 

เลขานุการบริษัท 

โทรศพัท์:   0-2717-2898 ต่อ şş 

โทรสาร:    0-2717-2899 

E-mail:     panjaporn@tacconsumer.com 

นักลงทุนสัมพันธ์ 

โทรศพัท์:   0-2717-2898 ต่อ şş 

โทรสาร:    0-2717-2899 

E-mail:     ir@tacconsumer.com 

บุคคลอ้างอิงอืÉน ๆ  

นายทะเบียนหลักทรัพย์ 

บริษัท ศนูย์รับฝากหลกัทรัพย์ (ประเทศไทย) จํากดั  

93 ถนนรัชดาภิเษก แขวงดินแดง เขตดินแดง กรุงเทพฯ 10400 

โทรศพัท์ : 0-2009-9000 

โทรสาร  :  0-2009-9991 



                                                                                                       บริษัท ที.เอ.ซี. คอนซูเมอร์ จํากัด (มหาชน)                                                                                              
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SET Contact center: 0-2009-9999 

Website: http://www.set.or.th/tsd 

E-mail: SETContactCenter@set.or.th 

ผู้สอบบัญชี 

1. นางสาวกมลทิพย์  เลศิวิทย์วรเทพ ผู้สอบบญัชีรับอนญุาตเลขทีÉ 4377 และ/หรือ 

2. นายวิชาติ โลเกศกระวี  ผู้สอบบญัชีรับอนญุาตเลขทีÉ 4451 และ/หรือ 

3. นางสาวศิริวรรณ สรุเทพินทร์  ผู้สอบบญัชีรับอนญุาตเลขทีÉ 4604   

บริษัท สาํนกังาน อีวาย จํากัด 

อาคารเลครัชดา ชั Êน 33 เลขทีÉ 193/136-137 ถ.รัชดาภิเษกตดัใหม่ เขตคลองเตย กรุงเทพฯ 10110 

โทรศพัท์:   0-2264-0777, 0-2261-9190 

โทรสาร:    0-2264-0789-90, 0-2661-9192  

ทีÉปรึกษากฎหมาย 

บริษัท เภา  แอนด์  แอสโซซิเอทส์  ลอว์  ออฟฟิซ จํากดั 

140/4 เอ อาคารไอทีเอฟทาวเวอร์ ชั ÊนทีÉ 19   ถนนสีลม แขวงสริุยวงศ์ เขตบางรัก กทม 10500 

โทรศพัท์ : 0-2632-6795 

โทรสาร : 0-238-2574, 0-2634-4998  


