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ส่วนทีÉ ř 

  การประกอบธุรกิจ 

1.นโยบายและภาพรวมการประกอบธุรกิจ 

บริษัท ที.เอ.ซี. คอนซูเมอร์ จํากัด (มหาชน) (“บริษัทฯ”) เดิมชืÉอบริษัท ที.เอ.ซี.เบฟเวอร์เรจ จํากัด ได้จดทะเบียน

จัดตั ÊงบริษัทเมืÉอวันทีÉ 28 มีนาคม 2545 ด้วยทุนจดทะเบียนเริÉมแรก Ś ล้านบาท เพืÉอดําเนินธุรกิจจําหน่ายเครืÉองดืÉมในโถกด 

(Dispenser Drink) ในร้านเซเว่นอีเลฟเว่น (7-Eleven) ซึÉงเป็นเครืÉองดืÉมทีÉเกิดจากการพัฒนาสินค้าร่วมกันระหว่างบริษัทฯ 

และบริษัท ซีพี ออลล์ จํากดั (มหาชน) สนิค้าทีÉวางจําหน่ายในช่วงแรก ได้แก่ ชาเย็น ชานม กาแฟ และนํ Êาผลไม้ เช่น นํ Êาพั Êนซ์ 

นํ Êาแคนตาลปู เป็นต้น ต่อมาในปี 2548 บริษัทฯ ได้ขยายธุรกิจไปยังตลาดเครืÉองดืÉมพร้อมดืÉม (Ready to Drink) โดยเริÉมวาง

จําหน่ายเครืÉองดืÉมประเภทชาเขียวบรรจุขวดพร้อมดืÉมภายใต้ตราสินค้า “เชนย่า” และได้ขยายช่องทางการจําหน่ายไปยัง

ตลาดต่างประเทศ เช่น กมัพชูา สงิคโปร์ ดไูบ รัสเซีย และสหรัฐอเมริกา เป็นต้น จนกระทัÉงปี ŚŝŝŚ บริษัทฯ ได้ขยายธุรกิจเข้า

สูก่ารแปรรูปอาหารจากเนื Êอสตัว์ โดยมีโรงงานแปรรูปอาหารจากเนื Êอสตัว์ ตั Êงอยู่ทีÉนิคมอตุสาหกรรมไฮเทค อําเภอบางปะอิน 

จังหวัดพระนครศรีอยุธยา เพืÉอผลิตและจําหน่ายลกูชิ ÊนปิÊงและหมูปิÊง ภายใต้ตราสินค้า “แฮปปีÊเชฟ” (Happy Chef) และ  

“นมัเบอร์วนั” และได้จดทะเบียนเปลีÉยนชืÉอบริษัทจาก บริษัท ที.เอ.ซี.เบฟเวอร์เรจ จํากดั เป็นบริษัท ที.เอ.ซี.คอนซูเมอร์ จํากัด 

เมืÉอวนัทีÉ 28 กรกฎาคม 2552  ต่อมาในปี ŚŝŝŜ บริษัทฯ ได้ขยายธุรกิจไปยังตลาดเครืÉองดืÉมฟังก์ชนันอล (Functional Drink) 

โดยออกผลิตภัณฑ์กาแฟปรุงสําเร็จพร้อมดืÉมเพืÉอสุขภาพและควบคุมนํ Êาหนักภายใต้ตราสินค้า “วีสลิม” (VSlim) เพืÉอ

ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคทีÉให้ความสําคญักบัเรืÉองของสขุภาพและความงาม โดย VSlim ถือเป็นยีÉห้อแรกทีÉผลิต

กาแฟปรุงสาํเร็จพร้อมดืÉมเพืÉอสขุภาพและควบคมุนํ Êาหนักในรูปแบบกระป๋อง  

ในการจัดหาสินค้าเพืÉอจําหน่ายของบริษัทฯ นั Êน บริษัทฯ จะว่าจ้างผู้ รับจ้างผลิตภายนอก (Original Equipment 

Manufacturer หรือ OEM) เป็นหลกั ในการผลิตสินค้าทั ÊงทีÉบริษัทฯ พัฒนาร่วมกับพันธมิตรหลกัทางธุรกิจ (Key Strategic 

Partner) และสินค้าทีÉบริษัทฯ พัฒนาขึ Êนเอง เพืÉอนํามาจัดจําหน่ายให้แก่ลกูค้าภายใต้ตราสินค้าของบริษัทฯ อย่างไรก็ตาม 

เพืÉอให้การประกอบธุรกิจของบริษัทฯ มีความครบวงจรมากยิÉงขึ Êน ในปี 2556 บริษัทฯ จึงได้ลงทุนก่อสร้างโรงงานผลิต

เครืÉองดืÉมปรุงสําเร็จชนิดผงของบริษัทฯ เอง ซึÉงตั Êงอยู่ทีÉโครงการพารากอน แฟ็คตอรีÉ แลนด์ อําเภอบ้านบงึ จงัหวดัชลบุรี บน

เนื ÊอทีÉรวม 1 ไร่ 1 งาน 53 ตารางวา โดยมีกําลงัการผลิตเต็มทีÉ 2,021.76 ตนัต่อปี ถงึแม้ว่าบริษัทฯ จะมีโรงงานผลิตเครืÉองดืÉม

ของบริษัทฯ ดงักลา่ว บริษัทฯ ยงัคงต้องอาศยัการจัดหาสนิค้าโดยการว่าจ้างผู้ รับจ้างผลิตภายนอกเป็นหลกั เพืÉอใช้ศกัยภาพ

และความแข็งแกร่งทีÉโดดเด่นและแตกต่างกนัไปของผู้ รับจ้างผลิตแต่ละราย 

ด้วยวิสยัทศัน์ของผู้บริหารในการมุ่งมัÉนทีÉจะเป็นบริษัทชั Êนนําในด้านเครืÉองดืÉมประเภทชาและกาแฟซึÉงเป็นธุรกิจหลัก

ของบริษัทฯ บริษัทฯ จงึได้จําหน่ายธุรกิจแปรรูปอาหารจากเนื Êอสตัว์ไปเมืÉอเดือนสงิหาคม 2556 จากนั Êนในปี Śŝŝş บริษัทฯ ได้

พัฒนาและออกผลิตภัณฑ์ใหม่ประเภทเครืÉองดืÉมปรุงสําเร็จชนิดผง ตรา “สวัสดี” (Sawasdee) โดยเน้นจําหน่ายในตลาด

ต่างประเทศเป็นหลกั ได้แก่ นมทุเรียนผสมเนื Êอทุเรียน นมมะม่วงผสมเนื Êอมะม่วง และชานมไทย ซึÉงเป็น ś รสชาติทีÉสะท้อนถึง

นวตักรรมและความเป็นไทยร่วมสมัย มีรสชาติอนัเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะของไทย   

 ในการทีÉบริษัทฯดําเนินธุรกิจร่วมกบับริษัท ซีพี ออลล์ จํากดั (มหาชน) (“CPALL”) ในแบบธุรกิจสูธุ่รกิจ (Business to 

Business : B2B) นั Êน เนืÉองจาก CPALL ประกอบธุรกิจหลกัคือ ธุรกิจค้าปลีกประเภทร้านค้าสะดวกซื Êอภายใต้เครืÉองหมาย

การค้า 7-Eleven ซึÉงจําหน่ายสินค้าทีÉหลากหลาย ทั Êงของบริโภคและอุปโภคประกอบด้วยสินค้ากลุ่มหลัก ๆ ได้แก่  

ř) Stationary  Ś) Non-Food ś) Cosmetic  Ŝ) Beverage  และ ŝ) Processed Food และบริษัทฯต้องการเติบโตคู่ไปกับ 
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คู่ค้าอย่างยัÉงยืน จึงวางกลยุทธ์และขอโอกาสทางคู่ค้าให้เข้าไปร่วมธุรกิจในกลุ่มสินค้าดังกล่าว จึงเป็นทีÉมาของธุรกิจคาแร็ค

เตอร์ ทําให้บริษัทฯต้องสามารถตอบสนองความต้องการในสนิค้าทีÉหลากหลายได้   

 ดงันั Êน ในเดือนสงิหาคม 2559 บริษัทฯ จงึเริÉมประกอบธุรกิจใหม่ คือ ธุรกิจคารแร็คเตอร์ ซึÉงบริษัทได้รับสทิธิแต่เพียง

ผู้ เดียว (Exclusive Distributor) จาก CPALL ในการจําหน่ายสินค้าทีÉบริษัทฯ ได้รับสิทธิ Í ในการผลิตและจําหน่ายสินค้าจาก 

Sanrio Wave Hong Kong Co., Ltd. โดยใช้ตัวการ์ตูนคาแร็คเตอร์ 5 คาแร็คเตอร์ ประกอบด้วย Hello Kitty, My Melody, 

Kerokerokeroppi, Pompompurin และ Bad badtzmaru ในประเทศไทย ผ่านร้านสะดวกซื Êอ ş-Eleven ซึÉงสินค้าทีÉบริษัทฯ 

ได้รับสทิธิครอบคลมุสนิค้า 5 กลุม่หลกั ได้แก่ ř) Stationary  Ś) Non-Food ś) Cosmetic  Ŝ) Beverage  และ ŝ) Processed 

Food โดยสญัญาดงักลา่วมีระยะเวลา 5 เดือน เริÉมตั Êงแต่วนัทีÉ ř สงิหาคม 2559 ถงึวนัทีÉ 31 ธันวาคม 2559  ในร้านสะดวกซื Êอ 

ş-Eleven ทัÉวประเทศ โดยบริษัทฯ เริÉมวางจําหน่ายสินค้าดังกล่าวเมืÉอวันทีÉ 29 กันยายน 2559 การได้รับสิทธิในครั Êงนี Ê เป็น

การตอกยํ Êาความไว้วางใจทีÉ CP ALL มีต่อบริษัทฯ ในฐานะพนัธมิตรหลกัทางธุรกิจทีÉดําเนินร่วมกนัมากว่าทศวรรษ อีกทั Êงทําให้

บริษัทฯ มีธุรกิจทีÉหลากหลายมากยิÉงขึ Êน ซึÉงจะเป็นการเพิÉมโอกาสทางธุรกิจของบริษัทฯ ต่อไปในอนาคต  

      ต่อมาเดือนกนัยายน 2559 เริÉมได้มีการขยายเข้าสธูุรกิจข้างเคียง (Adjacent Category) ธุรกิจหลกั (ชาและกาแฟ) 

ซึÉงได้แก่ ธุรกิจเบอเกอรีÉในกลุม่สนิค้าประเภทโดนทัสไตล์ญีÉปุ่ น รสออริจินอล ยีÉห้อ “อะ สไมลล์” ในราคาจําหน่ายปลกีชิ Êนละ 12 

บาท โดยเริÉมวางจําหน่ายในร้านสะดวกซื Êอ 7-Eleven เมืÉอวันทีÉ  26 กันยายน 2559 (Only@7-Eleven) ซึÉงเป็นไปตาม

กระบวนการปกติของการซื Êอขายสินค้า โดยสินค้าดังกล่าวจะมีการส่งเสริมการขายอย่างเต็มรูปแบบในร้านสะดวกซื Êอ  

7-Eleven 

   เดือนกรกฎาคม 2560 บริษัทฯ ได้รับสิทธิ Í ในการผลิตและจําหน่ายสินค้า โดยคัดเลือกตัวการ์ตูนคาแร็คเตอร์ 4  

คาแร็คเตอร์ประกอบด้วย Hello Kitty, My Melody, Pompompurin และ Bad badtzmaru ในประเทศไทย ผ่านร้านสะดวกซื Êอ  

7-Eleven ซึÉงสนิค้าทีÉบริษัทฯ ได้รับสทิธิครอบคลมุสนิค้า 2 กลุม่หลกั ได้แก่ 1) Non-Food เช่น ขวดนํ Êา แม่เหลก็สติËกเกอร์ ทีÉใส่

คอตตอนบดั 2) Cosmetic เช่น ครีมทามือ เจลทามือ ลปิบาล์มเปลีÉยนส ี

   เดือนสิงหาคม 2560 ได้มีการพัฒนาโดนัทรูปแบบใหม่ คือ “Snowy Twist Donut” โดยบรรจุแยกซองนํ ÊาตาลไอซิÉง 

ตอบโจทย์ผู้บริโภคทีÉไม่ชอบทานหวาน และชอบทานหวานในราคาชิ Êนละ 15 บาท 

         เดือนพฤศจิกายน 2560 ได้ขยายความร่วมมือทางธุรกิจร่วมกบัพนัธมิตรทั Êงในและต่างประเทศ เปิดตวัสนิค้าใหม่บุก

ตลาดอย่างต่อเนืÉอง มีการทําบันทึกข้อตกลงทั Êงเซ็น MOU ร่วมกับ Quanjian Group Co., Ltd. จากประเทศจีน นอกจากนี Ê   

แบรนด์ระดับโลก Hershey’s และ บริษัท Sunny Sky Products  เห็นศักยภาพและมอบความไว้วางใจให้ TACC เป็นตวัแทน

นําเข้าสนิค้าเครืÉองดืÉมช็อกโกแลต Hershey’s Freeze เพืÉอเสริมสร้างภาพลกัษณ์ของกลุม่เครืÉองกดเครืÉองดืÉมเย็น โดยการเป็น

การนําเข้าเครืÉองดืÉมช็อกโกแลต Hershey's Freeze โดยตรงจากอเมริกา ในร้านสะดวกซื Êอ 7-Eleven ทัÉวประเทศ เพืÉอต้อนรับ

เทศกาลในช่วงปลายปี 

  ตลอดระยะเวลาทีÉผ่านมา บริษัทฯ มุ่งเน้นการบริหารกลยุทธ์ด้านการตลาดและการขายควบคู่ไปกับการวิจัยและ

พฒันาเครืÉองดืÉมทีÉมีเอกลกัษณ์และความแตกต่างอย่างชดัเจน ด้วยความหลากหลายทั Êงรูปแบบและรสชาติ สง่ผลให้ผลิตภัณฑ์

ของบริษัทฯ สามารถตอบสนองความต้องการและไลฟ์สไตล์ของผู้บริโภคได้อย่างต่อเนืÉอง ทําให้ได้รับความไว้วางใจและ

โอกาสในการพัฒนาสินค้าใหม่จากลกูค้าและคู่ค้าเพิÉมมากขึ Êนมาโดยตลอด ด้วยความมุ่งมัÉนทีÉจะดําเนินธุรกิจร่วมกับคู่ค้าทีÉมี

ความสมัพันธ์กันมาอย่างยาวนาน ภายใต้หลกัคิดของการเติบโตอย่างยัÉงยืนและความเป็นพันมิตรทางธุรกิจต่อกัน และเพืÉอ
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รองรับการเติบโตดังกลา่ว บริษัทฯ จงึมีการเพิÉมทุนอย่างต่อเนืÉอง บริษัทฯได้ทําการแปรสภาพเป็นบริษัทมหาชนจํากัด พร้อม

ทั ÊงเปลีÉยนชืÉอเป็น “บริษัท ที.เอ.ซี. คอนซูเมอร์ จํากัด (มหาชน)” เมืÉอวันทีÉ 26 สิงหาคม ŚŝŝŠ จนปัจจุบันบริษัทฯ มีทุนจด

ทะเบียนและเรียกชําระแล้วจํานวน 152 ล้านบาท และเมืÉอวนัทีÉ 30 พฤศจิกายน 2558   

การทบทวนวิสัยทัศน์ พันธกิจ และเป้าหมายการดําเนินธุรกิจ 

      บริษัทฯได้มีการทบทวนวิสัยทัศน์ พันธกิจ และเป้าหมายการดําเนินธุรกิจประจําทุกปี โดยผ่านการทบทวนและ

พิจารณาเห็นชอบจากคณะกรรมการบริหาร และนําเสนอให้คณะกรรมการบริษัทเพืÉอพิจารณาอนุมัติ ในการประชุม

คณะกรรมการบริษัทครั ÊงทีÉ 6/2560 เมืÉอวันทีÉ 9 พฤศจิกายน 2560 เพืÉอให้วิสยัทัศน์ พันธกิจ และเป้าหมายการดําเนินธุรกิจ

ของบริษัทฯ ให้สอดคล้องสถานการณ์และสภาพเศรษฐกิจ ณ ปัจจบุนั 

1.1  วิสัยทัศน์ วัตถปุระสงค์ และเป้าหมายการประกอบธุรกิจ   

  วิสัยทัศน์ (Vision) 

  “เราจะเป็นบริษัทชั ÊนนําทีÉเชีÉยวชาญในการสร้างสรรค์เครืÉองดืÉมทีÉมีเอกลกัษณ์เฉพาะ เพืÉอให้ทกุคนมีคณุภาพชีวิตทีÉดี” 

  พันธกิจ (Mission) 

   พนักงานชาวทีเอซีซีจะร่วมกันผลกัดันให้องค์กรนี Êเป็นบริษัทชั Êนนําด้านเครืÉองดืÉมไร้แอลกอฮอล์ โดยเฉพาะชา

และกาแฟ ด้วยการดําเนินกิจการในแบบธุรกิจสู่ธุรกิจ และธุรกิจสู่ผู้บริโภค ทั Êงในประเทศและกลุ่มประเทศกัมพูชา ลาว และจีน 

(CLC) โดยการสร้างความมัÉนคงผ่านกําไรทั Êง 4 ดงันี Ê 

1. กําไรสู ่“ผู้บริโภค” ด้วยผลติภัณฑ์ทีÉดีมีคณุภาพ สามารถสร้างความพงึพอใจให้แก่ผู้บริโภคในราคาทีÉเป็นธรรม 

2. กําไรสู ่“คู่ค้า” ด้วยนโยบายและการทํางานภายใต้หลกัของความเป็นหุ้นสว่นทางธุรกิจแบบยัÉงยืน 

3. กําไรสู่ “สังคม” ด้วยการเป็นองค์กรทีÉมีส่วนร่วมในการพัฒนาคุณภาพชีวิตทีÉดีแก่ชุมชน สังคม และ

สิÉงแวดล้อม 

4. กําไรสู ่“องค์กร” ด้วยการสร้างผลตอบแทนทีÉดีทั Êงแก่ผู้ ถือหุ้นและพนกังาน 

เป้าหมายการดําเนินธุรกิจ 

1. เติบโตควบคู่ไปกบัคู่ค้าหลกั ด้วยความมุ่งมัÉนทีÉจะดําเนินธุรกิจร่วมกนัภายใต้หลกัคิดของการเติบโตอย่าง 

ยัÉงยืนและความเป็นหุ้นสว่นทางธุรกิจต่อกนั 

2. มุ่งเน้นการพฒันาผลติภัณฑ์อย่างต่อเนืÉองเพืÉอสร้างความแตกต่างทางธุรกิจ 

3. สร้างช่องทางการจดัจําหน่ายทั Êงในประเทศและต่างประเทศให้แข็งแกร่งมากยิÉงขึ Êน 

4. เพิÉมยอดขายสาํหรับตลาดต่างประเทศโดยการรักษาฐานลกูค้าปัจจบุันและขยายฐานลกูค้าใหม่เพิÉมมากขึ Êน 

5. รักษาความเป็นผู้นําในตลาดเครืÉองดืÉมชาเขียวพร้อมดืÉมในประเทศกมัพชูา 
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 1.2 การเปลีÉยนแปลงและพัฒนาการทีÉสําคัญ   

        พฒันาการทีÉสาํคญัของบริษัทฯ ในช่วงระยะเวลาทีÉผ่านมา มีรายละเอียดดงัต่อไปนี Ê 

ปี 2545 

 จดทะเบียนจัดตั Êงบริษัทฯ ในชืÉอ “บริษัท ที.เอ.ซี.เบฟเวอร์เรจ จํากัด” ด้วยทุนจดทะเบียน 2 ล้านบาท เมืÉอวันทีÉ   

28 มีนาคม 2545 

ปี 2546 

 บริษัทฯ เริÉ มประกอบธุรกิจจําหน่ายเครืÉ องดืÉมในโถกด (Dispenser Drink) ภายใต้ตราสินค้า “เชนย่า” ในร้าน  

7- Eleven โดยสนิค้าประเภทแรกทีÉวางจําหน่าย ได้แก่ ชาเย็น 

ปี 2548 

 บริษัทฯ เริÉมจําหน่ายเครืÉองดืÉมชาเขียวพร้อมดืÉมภายใต้ตราสนิค้า “เชนย่า”  

 บริษัทฯ ย้ายสํานักงานใหญ่จากเลขทีÉ 99/18 อาคารหลงัสวนบัลโคนีÉ ชั Êน 4 ห้องเลขทีÉ 8 ถนนหลงัสวน แขวงลมุพินี  

เขตปทมุวนั กรุงเทพฯ มาอยู่ ณ เลขทีÉ 1481 หมู่บ้านศรีวรา 3/2 ซอยลาดพร้าว 94 แขวงวงัทองหลาง เขตวงัทองหลาง กรุงเทพฯ 

ปี 2550 

 บริษัทฯ เริÉมจําหน่ายเครืÉองดืÉมชาเขียวนม ชาเขียว และกาแฟ ซึÉงเป็นเครืÉองดืÉมปรุงสําเร็จชนิดผงภายใต้ตราสนิค้า “ชาช่า” 

 บริษัทฯ เริÉมสง่ออกเครืÉองดืÉมชาเขียวพร้อมดืÉมภายใต้ตราสนิค้า “เชนย่า” ไปยงัตลาดต่างประเทศ 

ปี 2552 

 บริษัทฯ  ได้ขยายธุรกิจไปสู่การแปรรูปอาหารจากเนื Êอสัตว์ โดยมีโรงงานตั Êงอยู่ทีÉนิคมอุตสาหกรรมไฮเทค อําเภอบางปะอิน 

จงัหวดัพระนครศรีอยธุยา 

 เมืÉอวันทีÉ 13 ตุลาคม 2552 บริษัทฯ ได้รับบัตรส่งเสริมการลงทุนสําหรับกิจการผลิตหรือถนอมอาหารหรือสิÉงปรุงแต่ง

อาหารโดยใช้เทคโนโลยีทีÉทนัสมยั จากคณะกรรมการสง่เสริมการลงทนุ (BOI)  

 บริษัทฯ เริÉมจําหน่ายลกูชิ ÊนปิÊง และหมปิูÊงสตูรนมสด ภายใต้ตราสนิค้า “แฮปปีÊเชฟ” และ “นมัเบอร์วนั” ในร้าน 7-Eleven 

 จดทะเบียนเปลีÉยนชืÉอจาก “บริษัท ที.เอ.ซี.เบฟเวอร์เรจ จํากดั” เป็น “บริษัท ที.เอ.ซี.คอนซูเมอร์ จํากดั” เมืÉอวนัทีÉ 28 กรกฎาคม 2552                                   

ปี 2553 

 บริษัทฯ เพิÉมทุนจดทะเบียนจํานวน 5 ล้านบาท จากทุนจดทะเบียนเดิม 2 ล้านบาท เป็น 7 ล้านบาท โดยการออกหุ้ น

สามญัใหม่จํานวน 50,000 หุ้น มลูค่าทีÉตราไว้หุ้นละ 100 บาท เพืÉอใช้เป็นเงินทนุหมนุเวียนในกิจการ 

ปี 2554 

 บริษัทฯ เพิÉมทุนจดทะเบียนจํานวน 3 ล้านบาท จากทุนจดทะเบียนเดิม 7 ล้านบาท เป็น 10 ล้านบาท โดยการออกหุ้น

สามญัใหม่จํานวน 30,000 หุ้น มลูค่าทีÉตราไว้หุ้นละ 100 บาท เสนอขายให้แก่ผู้ ถือหุ้นเดิม เพืÉอใช้เป็นเงินทนุหมนุเวียนใน

กิจการ 

 บริษัทฯ เริÉมจําหน่ายเครืÉองดืÉมกาแฟปรุงสําเร็จพร้อมดืÉมเพืÉอสขุภาพและควบคมุนํ Êาหนกั ภายใต้ตราสนิค้า “วีสลมิ” 

 บริษัทฯ ย้ายสํานักงานใหญ่จากเลขทีÉ 1481 หมู่บ้านศรีวรา 3/2 ซอยลาดพร้าว 94 แขวงวังทองหลาง เขตวังทองหลาง 

กรุงเทพฯ มาอยู่ ณ เลขทีÉ 9/231-233 อาคารยูเอ็มทาวเวอร์ ชั Êน 23 ถนนรามคําแหง แขวงสวนหลวง เขตสวนหลวง 

กรุงเทพฯ 
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ปี 2556 

 บริษัทฯ เพิÉมทนุจดทะเบียนจํานวน 10 ล้านบาท จากทนุจดทะเบียนเดิม 10 ล้านบาท เป็น 20 ล้านบาท โดยการออกหุ้น

สามญัใหม่จํานวน 100,000 หุ้น มลูค่าทีÉตราไว้หุ้นละ 100 บาท เสนอขายให้แก่ผู้ ถือหุ้นเดิม เพืÉอใช้เป็นเงินทนุหมนุเวียน

ในกิจการ 

 บริษัทฯ ได้รับรางวัล Partnership Award 2013 “Best of Business Growth” จากบริษัท ซีพี ออลล์ จํากัด (มหาชน) ซึÉง

เป็นรางวลัทีÉ 7-Eleven มอบให้กบัคู่ค้าทีÉมีการทํางานร่วมกนัและมีผลการดําเนินงานเติบโตดีเยีÉยม 

 บริษัทฯ ได้จําหน่ายธุรกิจแปรรูปอาหารจากเนื Êอสตัว์ ซึÉงประกอบด้วย ส่วนปรับปรุงและตกแต่งอาคาร เครืÉองจักรและ

อปุกรณ์ เครืÉองใช้สาํนกังาน และสนิค้าคงเหลอื พร้อมโอนบตัรสง่เสริมการลงทนุให้กบับริษัท แฮปปีÊเชฟ (ประเทศไทย)  จํากดั 

ในราคา 20.82 ล้านบาท ซึÉงเป็นไปตามมลูค่าตามบัญชี ณ วนัทีÉ 31 กรกฎาคม 2556 

 บริษัทฯ ซื ÊอทีÉดิน 1 ไร่ 1 งาน 53 ตารางวา พร้อมสิÉงปลกูสร้าง ตั Êงอยู่ทีÉโครงการพารากอน แฟ็คตอรีÉ แลนด์ อําเภอบ้านบงึ 

จงัหวดัชลบรีุ เพืÉอใช้เป็นโรงงานผลิตเครืÉองดืÉมของบริษัทฯ  

 บริษัทฯ ได้รับใบอนุญาตประกอบกิจการโรงงานผลิตกาแฟปรุงสําเร็จชนิดผง จากกระทรวงอุตสาหกรรม เมืÉอวันทีÉ 15 

ตลุาคม 2556 และเริÉมดําเนินการผลติในเดือนธันวาคม 2556 

ปี 2557 

 บริษัทฯ เพิÉมทนุจดทะเบียนจํานวน 10 ล้านบาท จากทนุจดทะเบียนเดิม 20 ล้านบาท เป็น 30 ล้านบาท โดยการออกหุ้นสามัญ

ใหม่จํานวน 100,000 หุ้น มลูค่าทีÉตราไว้หุ้นละ 100 บาท เสนอขายให้แก่ผู้ ถือหุ้นเดิม เพืÉอใช้เป็นเงินทนุหมนุเวียนในกิจการ 

 บริษัทฯ เริÉมจําหน่ายเครืÉองดืÉมนมทเุรียนผสมเนื Êอทเุรียน นมมะม่วงผสมเนื Êอมะม่วง และชานมไทย ซึÉงเป็นเครืÉองดืÉมปรุง

สาํเร็จชนิดผงภายใต้ตราสนิค้า “สวสัดี” 

 บริษัทฯ เริÉมจําหน่ายเครืÉองดืÉมปรุงสําเร็จชนิดผงประเภทชานม ชาเขียวนม และกาแฟ ภายใต้ตราสนิค้า “ณ อรุณ” 

 เมืÉอวันทีÉ 12 พฤศจิกายน 2557 โรงงานผลิตเครืÉองดืÉมของบริษัทฯ ได้รับการรับรองมาตรฐาน GMP และ HACCP จาก 

SGS (Thailand)  

ปี 2558 

 บริษัทฯ เพิÉมทนุจดทะเบียนจํานวน 47 ล้านบาท จากทนุจดทะเบียนเดิม 30 ล้านบาท เป็น 77 ล้านบาท โดยการออก

หุ้นสามัญใหม่จํานวน 470,000 หุ้น มูลค่าทีÉตราไว้หุ้นละ 100 บาท เสนอขายให้แก่ผู้ ถือหุ้นเดิม เพืÉอใช้เป็นเงินทุน

หมนุเวียนในกิจการ 

 ทีÉประชมุวิสามญัผู้ ถือหุ้น ครั ÊงทีÉ 2/2558 เมืÉอวนัทีÉ 21 สงิหาคม 2558 ได้มีมติอนมุติัให้บริษัทฯ ดําเนินการดงันี Ê 

- แปรสภาพเป็นบริษัทมหาชนจํากดั 

- เปลีÉยนแปลงมลูค่าทีÉตราไว้จากหุ้นละ 100 บาท เป็น 0.25 บาท 

- เพิÉมทุนจดทะเบียนจํานวน 75 ล้านบาท จากทุนจดทะเบียนเดิม 77 ล้านบาท เป็น 152 ล้านบาท โดยการออก

หุ้นสามญัใหม่จํานวน 300 ล้านหุ้น มลูค่าทีÉตราไว้หุ้นละ 0.25 บาท ซึÉงมีรายละเอียดการจดัสรรดงันี Ê 

 (1) หุ้นสามญัเพิÉมทนุจํานวน 132 ล้านหุ้น เสนอขายให้แก่ผู้ ถือหุ้นเดิม 

 (2) หุ้นสามญัเพิÉมทนุจํานวน 9 ล้านหุ้น เสนอขายให้แก่กรรมการ ผู้บริหาร และพนกังานของบริษัทฯ 

  (3) หุ้นสามญัเพิÉมทนุจํานวน 159 ล้านหุ้น เสนอขายให้แก่ประชาชน 

ในกรณีทีÉมีหุ้นเหลอืจากการเสนอขายให้แก่กรรมการ ผู้บริหาร และพนกังานตามข้อ (2)  

ให้เสนอขายหุ้นสามญัใหม่ทีÉเหลอืดงักลา่วให้แก่ประชาชนตามข้อ (3) 
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ปี 2558 

 เข้าเป็นบริษัทจดทะเบียนในตลาดหลกัทรัพย์ เอ็ม เอ ไอ เมืÉอวนัทีÉ 2 ธนัวาคม 2558 จํานวนหุ้นทีÉเสนอขาย 608 ล้านหุ้น 

ราคาทีÉเสนอขาย 2.88 บาท มูลค่าการเสนอขายทั Êงหมด 483.84 ล้านบาท โดยมีทนุจดทะเบียนและทนุชําระแล้วเป็นเงิน  152 

ล้านบาท เมืÉอวนัทีÉ 30 พฤศจิกายน 2558 

 บริษัทฯได้รับรางวลั Thailand Trust Mark จากกรมสง่เสริมการค้าระหว่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์ โดยเป็นตรา

สญัลกัษณ์รับรองคุณภาพสินค้าทีÉกําหนดขึ ÊนเพืÉอส่งเสริมคุณค่าของสินค้าและบริการของไทยทีÉผลิตในประเทศ

ไทยซึÉงเป็นการรับรองว่าบริษัทฯมีคณุสมบติัครบถ้วนมีมาตรฐานและคณุภาพทางด้านสนิค้าและบริการ สามารถ

เชืÉอถือได้ในระดบัสากลและทัÉวโลก             

                                                                                                                                                                                         

ปี 2559 

 เดือนมีนาคม ได้รับรางวัล Asia Pacific Entrepreneurship Awards 2016 Thailand (APEA)ประเภท 

MOST PROMISING ENTERPRENEURSHIP  AWARD  หรือนกัธุรกิจทีÉมีแนวโน้มจะเติบโตในอนาคต  

 เดือนเมษายน  ได้รับพระราชทานเครืÉองอิสริยาภรณ์อนัเป็นทีÉสรรเสริญยิÉงดิเรกคณุาภรณ์ชั Êนเหรียญเงินดิเรกคุณา

ภรณ์ในปี 2559 จากการสนบัสนนุทนุทรัพย์เพืÉอกิจการสาธารณประโยชน์ของมูลนิธิจฬุาภรณ์ผ่านรายการ Dance 

Your Fat Off เต้นเปลีÉยนชีวิต เมืÉอปี 2557 ทีÉผ่านมา 

 มิถุนายน   ได้รับรางวัลโครงการ “หุ้ นใหม่ความภาคภูมิใจของจังหวัด” (IPOP AWARD) จากสํานักงาน 

คณะกรรมการกํากบัหลกัทรัพย์และตลาดหลกัทรัพย์ เนืÉองจากเสนอขายหุ้นภายในเวลาทีÉกําหนด 

 ได้ รับคะแนนในระดับดีมาก (97.25 จาก 100 คะแนน)  ในโครงการประเมินคุณภาพการจัดป ระชุม  

 AGM ปี  2559 จากสมาคมส่งเส ริมผู้ ลงทุน ไทยและ  จากสํานักงานคณะกรรมการกํากับหลักทรัพย์ 

และตลาดหลกัทรัพย์ 

 เดือนสงิหาคม   ได้รับสทิธิ Íในการผลติและจําหน่ายสนิค้าโดยใช้ตวัการ์ตนูคาแร็คเตอร์ 5 คาแร็คเตอร์ ประกอบด้วย 

Hello Kitty, My Melody, Kerokerokeroppi, Pompompurin และ Bad badtzmaru ในประเทศไทย ผ่านร้านสะดวก

ซื Êอ 7-Eleven ซึÉงสินค้าทีÉบริษัทฯ ได้รับสิทธิครอบคลมุสินค้า 5 กลุ่มหลกั ได้แก่ 1) Stationary  2) Non-Food เช่น 

ถ้วย กระเป๋าใสเ่หรียญ พวงกญุแจ เป็นต้น 3) Cosmetic  4) Beverage  และ 5) Processed Food   

 เดือนกนัยายน   ได้มีการขยายเข้าสธูุรกิจข้างเคียง (Adjacent Category) ธุรกิจหลกั (ชาและกาแฟ) ซึÉงได้แก่  ธุรกิจ

เบอเกอรีÉในกลุม่สนิค้าประเภทโดนทัสไตล์ญีÉปุ่ น รสออริจินอล ยีÉห้อ “อะ สไมลล์”  

 เดือนพฤศจิกายน  ได้รับการประเมินผลสํารวจการกํากับดูแลกิจการบริษัทจดทะเบียนในปี 2559 อยู่ 

ในระดบัดี จากสถาบนักรรมการบริษัทไทย (IOD) โดยการสนบัสนนุจากตลาดหลกัทรัพย์แห่งประเทศไทย (ตลท.) 
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ปี 2560 

 เดือนมกราคม เปิดตัวผลิตภัณฑ์ใหม่ ซึÉงเป็นการต่อยอดจากธุรกิจชาเขียว “เซนย่า” ในประเทศกัมพูชา 

คือ  เค รืÉอ ง ดื Éมช ูกําล ัง  ยี Éห้ อ  “จั Ëมพ์สตาร์ท ” (Jump Start) ผสมจิน เส ็ง  ชา เข ียว  และวิตามินรวม มี  

2 รสชาติ ได้แก่ รสผลไม้รวม และรสนํ Êาทับทิม ในรูปแบบกระป๋องขนาด 245 มล. 

 วางจําหน่ายโดนัทสไตล์ญีÉปุ่ น  รสชาติใหม่คือ  รสช็อกโกแลต ยีÉห้อ  “อะ สไมลล์” ในราคาขายชิ Êนละ  

12 บาท 

 เดือนกุมภาพันธ์ ได้รับรางวัล “SME ยัÉงยืน” โดย บริษัท ซีพี ออลล์ จํากัด (มหาชน) ร่วมกับสาํนักส่งเสริม

วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (สสว.) และกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม (กสอ.) กระทรวงอุตสาหกรรม 

จัด “โครงการเซเว่น อีเลฟเว่น เอสเอ็มอีไทยยัÉงยืน Śŝŝš” เพืÉอมอบรางวัลให้กับคู่ค้าเอสเอ็มอีทีÉจําหน่าย

สินค้าผ่านทางช่องทางของเซเว่น อีเลฟเว่น และทเวนตี Êโฟร์ช็อบปิ Êง  ที Éมีศ ักยภาพในแต่ละด้าน โดย

แบ่งเป็น Š ประเภท řś รางวัล เช่น SME ยัÉงยืน SME ดาวรุ่ง SME สินค้าเกษตร เป็นต้น 

 เดือนมีนาคม วางจําหน่าย Zenya Mocktail” เครืÉองดืÉมแนวใหม่ ทีÉพร้อมสนุก สดชืÉน บรรจุในถุงรูปแบบ

ใหม่ พกพาสะดวก โดยมี 2 รสชาติ คือ “Magarita Mocktail” และ “Mai Tai Mocktail” ราคาขายถุงละ 

30 บาท โดยจําหน่ายทีÉร้านสะดวกซื Êอ 7-Eleven บางสาขา เพืÉอต้อนรับฤดูร้อน 

 เดือนเมษายน  วางจําหน่ายเครืÉองดืÉมปรุงสาํเร็จชนิดผงพร้อมชงรสชาติใหม่  คือ มะม่วงโยเกิร์ตปัÉน ในมมุกาแฟ

สด  All Café ทีÉร้านสะดวกซื Êอ 7-Eleven เพืÉอต้อนรับฤดูร้อน 

 เดือนมิถุนายน  ได้รับคะแนนในระดับดีมาก (98 จาก 100 คะแนน) ในโครงการประเมินคุณภาพการจัดประชมุ 

AGM ปี 2560 จากสมาคมส่งเสริมผู้ ลงทุนไทยร่วมกับสํานักงานคณะกรรมการกํากับหลักทรัพย์และตลาด

หลกัทรัพย์ 

 เดือนกรกฎาคม  วางจําหน่ายเครืÉองดืÉมปรุงสาํเร็จชนิดผงพร้อมชงรสชาติใหม่ คือ แอปเปิÊล โยเกิร์ตปัÉน ในมมุกาแฟ

สด   All Café ทีÉร้านสะดวกซื Êอ 7-Eleven เพืÉอต้อนรับฤดฝูน 

 ถกูจดัอนัดบัหลกัทรัพย์ใน ESG 100 ปี 2560 โดยสถาบนัไทยพฒัน์ประกาศ 100 หลกัทรัพย์จดทะเบียนทีÉโดดเด่น

ด้านสิÉงแวดล้อม สงัคม และธรรมาภิบาล ให้ผู้ลงทุน เป็นตัวเลือกในการลงทุนทีÉให้ผลตอบแทน "มากกว่าเม็ดเงิน

กําไร" 

 เดือนสงิหาคม  วางจําหน่ายโดนทัรูปแบบใหม่ สไตล์ญีÉปุ่ น คือ สโนว์วีÉ โดนทัทวิสต์ ยีÉห้อ “อะ สไมลล์” ในราคาขาย

ชิ Êนละ 15 บาท 

 เดือนตลุาคม  ได้รับรางวลั Total Innovation Management ŚŘřş จดัโดยตลาดหลกัทรัพย์แห่งประเทศไทย ตลาด

หลกัทรัพย์ เอ็ม เอ ไอ ร่วมกบัสาํนกังานนวตักรรมแห่งชาติ 

 ฉลองครบรอบ řŘ ปี Zenya ในกัมพูชาโดยจัดแคมเปญลุ้นรางวัลใหญ่ โดยมีแพนเค้ก  เขมนิจ จามิกรณ์ เป็น 

แบรนด์แอมบาสเดอร์ 

 เดือนพฤศจิกายน  ได้รับการประเมินผลสํารวจการกํากับดูแลกิจการบริษัทจดทะเบียนในปี 2560 อยู่ในระดับดี 

จากสถาบนักรรมการบริษัทไทย (IOD) โดยการสนับสนุนจากตลาดหลกัทรัพย์แห่งประเทศไทย  โดยปีนี Êบริษัทฯมี

คะแนนดีขึ Êนจาก 70% ในปีก่อนเป็น 79% 
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ปี 2560 

 ได้รับสทิธิในการผลติและจําหน่ายสนิค้าโดยใช้ตวัการ์ตนูคาแร็คเตอร์ 4 คาแร็คเตอร์ ประกอบด้วย Hello Kitty, My 

Melody, Kerokerokeroppi, Pompompurin แ ล ะ  Bad badtzmaru ใ น ป ร ะ เทศ ไท ย ผ่ า น ร้ า น อิÉ มสะดวก  

7-Eleven ซึÉงสินค้าทีÉบริษัทฯ ได้รับสิทธิครอบคลมุสินค้า 2 กลุ่มหลกั คือ  1) Non-Food เช่น ขวดใส่นํ Êา กระปุกใส่

คอนตอนบตั แม็คเน็ต 2) Cosmetic  ได้แก่  แฮนด์ครีม  แฮนด์เจล ลปิบาล์ม 

 วางจําหน่ายเครืÉองดืÉมเย็นในโถกด รสชาติใหม่ คือ เครืÉองดืÉมช็อกโกแลต Hershey’s Freeze โดยบริษัทฯ ได้เป็นผู้

จัดจําหน่าย Hershey’s Freeze ผ่านความร่วมมือกับ Sunny Sky Products, LLC ผู้ ได้รับสิทธิ Í ในการผลิตและจดั

จําหน่ายเครืÉองดืÉมช็อกโกแลต Hershey's Freeze  ในร้านอิÉมสะดวก 7-Eleven ทัÉวประเทศ เพืÉอต้อนรับเทศกาล

ในช่วงปลายปีนี Ê 

 วางจําหน่ายซอส Easy Dip โดยใช้ทานคู่กับอาหารและขนม มี 3 รสชาติคือ  ซอสซาวร์ชีส  ซอสเผ็ดสไตล์เกาหลี 

และซอสช็อคโกแลต ร้านสะดวกซื Êอ 7-Eleven ทัÉวประเทศ 

 ลงนามบันทึกข้อตกลงความร่วมมือทางธุรกิจ (MOU) กับ Quanjain Group Co., Ltd. จากประเทศจีน ซึÉงความ

ร่วมมือในครั Êงนี ÊสืบเนืÉองมาจากทั Êงสองบริษัทต่างก็มีศักยภาพในการเติบโตทางธุรกิจและเล็งเห็นถึงแผนพฒันา

ผลติภัณฑ์ รวมถงึช่องทางการจดัจําหน่ายให้มีความแข็งแกร่งมากขึ Êน 

 ได้รับรางวลัดีเด่นประเภทรางวัลบริษัทจดทะเบียนด้านนักลงทุนสมัพนัธ์ประจําปี 2560 จากตลาดหลกัทรัพย์แห่ง

ประเทศไทยร่วมกับวารสารการเงินการธนาคารจัดงาน SET Award 2017 เพืÉอเป็นการประกาศเกียรติคุณ และ 

เชิดชบูริษัทจดทะเบียน บริษัทหลกัทรัพย์ บริษัทหลกัทรัพย์จดัการกองทนุ และบริษัททีÉปรึกษาทางการเงิน ทีÉมีความ

ยอดเยีÉยมและดีเด่นในด้านต่างๆ จากผลการดําเนนิงานปี 2559 

 เดือนธันวาคม วางจําหน่ายผงชีสโฟมเบส สาํหรับใสเ่ครืÉองดืÉมปรุงสาํเร็จชนิดผงพร้อมชงรสชาติต่าง ๆ ในราคาเพิÉม

โฟมชีส 15 บาท เช่น ชามะนาว ชีส, ชานม ชีส และ ชาเขียวนมมทัฉะ ชีส เป็นต้น ในมมุกาแฟสด  All Café ทีÉร้าน

สะดวกซื Êอ ş-Eleven   
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2. ลักษณะการประกอบธุรกิจ 

โครงสร้างรายได้ของบริษัทฯ  

ประเภทของรายได้ 
ปี 2558 ปี 2559 ปี 2560 

ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ 

รายได้จากการขายผลิตภัณฑ์เครืÉองดืÉม       

- Business to Business : B2B 841.86 83.65 

16.16 

1,007.54 85.10 1,152.01 89.34 

- Business to Customer : B2C 162.58 169.48 14.32 129.69 10.06 

รวมรายได้จากการขายผลิตภัณฑ์

เครืÉองดืÉม 

1,004.44 99.81 1,177.02 99.42 1,281.70 99.40 

รวมรายได้จากการขาย 1,004.44 99.81 1,177.02 99.42 1,281.70 99.40 

รายได้อืÉน1) 1.92 0.19 6.92 0.58 7.79 0.60 

รวมรายได้ทั Êงหมด 1,006.36 100.00 1,183.94 100.00 1,289.49 100.00 

หมายเหตุ : 1) รายได้อืÉน ประกอบด้วย รายได้ดอกเบี Êยรับ และรายได้จากการจําหนา่ยวตัถุดิบ  

 

      บริษัทฯ ประกอบธุรกิจจดัหา ผลติ และจําหน่ายเครืÉองดืÉมประเภทชาและกาแฟทีÉมีเอกลกัษณ์และความแตกต่าง

อย่างชดัเจน และสนิค้าไลฟสไตล์ โดยมุ่งเน้นการบริหารกลยุทธ์ด้านการตลาดและการขายควบคู่ไปกบัการวิจยัและพัฒนา

เครืÉองดืÉมด้วยความหลากหลายทั Êงรูปแบบและรสชาติ สามารถตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคทุกเพศทกุวัย ทั Êงกลุ่ม

วัยรุ่น กลุ่มนักเรียน นักศึกษา และกลุ่มวัยทํางาน โดยลกัษณะผลิตภัณฑ์ของบริษัทฯ สามารถแบ่งได้เป็น 2 กลุ่มหลัก 

ประกอบด้วย กลุ่มผลิตภัณฑ์ทีÉบริษัทร่วมพัฒนากับพันธมิตรทางธุรกิจ และกลุ่มผลิตภัณฑ์ทีÉจัดจําหน่ายภายใต้ตราสินค้า

ของบริษัท โดยมีรายละเอียดดงันี Ê 

1. กลุ่มผลิตภัณฑ์ทีÉบริษัท ร่วมพัฒนากับพันธมิตรทางธุรกิจ (Business to Business : B2B) :  

      กลุม่ผลิตภัณฑ์ประเภทนี Ê บริษัทฯ จะทําการวิจยัและพฒันาร่วมกับลกูค้า ซึÉงบริษัทถือว่าเป็นพันธมิตรหลกัทาง

ธุรกิจ (Key Strategic Partner) เพืÉอผลิตและวางจําหน่ายผลิตภัณฑ์ในร้านค้าของลูกค้า ซึÉงจะครอบคลุมถึงร้านสะดวกซื Êอ 

(Convenience Store) และร้านอาหารทีÉเป็นเครือข่ายธุรกิจอาหาร (Food Chain Restaurant) โดยจะเป็นการทํางานร่วมกัน

ระหว่างฝ่ายการตลาด ฝ่ายขาย ฝ่ายพฒันาธุรกิจใหม่ และฝ่ายวิจยัและพฒันาผลติภัณฑ์ของบริษัทฯ กบัฝ่ายการตลาดและฝ่าย

จดัซื Êอของลกูค้าในการพฒันาสตูรเครืÉองดืÉมเพืÉอนําไปวางจําหน่ายในร้านค้าของลกูค้า   

  ทั Êงนี Ê ผลติภัณฑ์ทีÉบริษัทฯ ร่วมพฒันากบัพนัธมิตรทางธุรกิจ มีรายละเอียดดงันี Ê 

 1)  เครืÉองดืÉมเย็นในโถกด (Cold Beverage Dispenser) ทีÉเป็นรสชาติหลัก (Core Flavor) 

     เครืÉองดืÉมประเภทนี Êเป็นเครืÉองดืÉมทีÉสร้างรายได้หลกัให้แก่บริษัทฯ ซึÉงบริษัทฯ ได้ร่วมวิจยัและพฒันาผลิตภัณฑ์

เครืÉองดืÉมในโถกดร่วมกับร้าน 7-Eleven ภายใต้การบริหารงานของบริษัท ซีพี ออลล์ จํากัด (มหาชน) มาเป็นเวลานานกว่า 15 ปี 

โดยผลติภณัฑ์ดงักลา่วจะจําหน่ายให้แก่ร้าน 7-Eleven ในรูปแบบผงปรุงสาํเร็จบรรจใุนถงุขนาดต่างๆ เช่น 467 กรัม และ 702 กรัม 

เป็นต้น เพืÉอนําไปชงใสใ่นโถกด (Dispenser) และจําหน่ายให้แก่ผู้บริโภคในรูปแบบเครืÉองดืÉมเย็น  

  ในการบริหารจัดการเครืÉองดืÉมในโถกดของร้าน 7-Eleven นั Êน จะมีทั Êงในส่วนทีÉเป็น Core Flavor ซึÉงเป็น

เครืÉองดืÉมหลกัทีÉต้องมีประจําสาํหรับเครืÉองดืÉมในโถกดของร้าน 7-Eleven ทกุร้าน โดยเครืÉองดืÉมทีÉเป็น Core Flavor ทีÉบริษัทฯ ร่วม
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พฒันากบัร้าน 7-Eleven ได้แก่ กาแฟเย็น ซึÉงเป็นตราสนิค้าของ 7-Eleven ชานม ภายใต้ตราสนิค้า “เชนย่า” (Zenya)  และกาแฟ

เย็นลาเต้ ภายใต้ตราสนิค้า “เชนย่า” (Zenya)   

นอกจากเรืÉองการร่วมพฒันาสินค้าทีÉทางบริษัทฯ ร่วมทํางานกับทีมงาน ş-Eleven แล้วนั Êนทางบริษัทฯ มีการ

ทําแผนงานร่วมกันเพืÉอทําให้กลุม่เครืÉองดืÉมในโถกดของร้าน ş-Eleven โตขึ Êน ลา่สดุ มีการเปลีÉยนแปลงสืÉอส่งเสริมการขายเพืÉอให้

สินค้ามีความชัดเจนมากขึ Êน เช่น กาแฟ ş- select เปลีÉยนแปลงชืÉอเป็น “กาแฟเอสเพรซโซ่” พร้อมมีการปรับเปลีÉยนรูปแบบสืÉอ 

เพืÉอสืÉอว่าเป็นสนิค้าในกลุม่เดียวกนั 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2) เครืÉองดืÉมปรุงสําเร็จชนิดผงพร้อมชง 

นอกเหนือจากการร่วมพัฒนาเครืÉองดืÉมในโถกดแล้ว บริษัทฯ ยังได้พัฒนาเครืÉองดืÉมปรุงสําเร็จชนิดผง

พร้อมชงขนาด 35 กรัม เพืÉอจดัจําหน่ายให้กบัร้าน All Café ซึÉงเป็นร้านจําหน่ายเครืÉองดืÉมชงสดทีÉตั Êงอยู่ในร้าน 7-Eleven โดย

บริษัทฯ เริÉมจําหน่ายผลิตภัณฑ์ประเภทนี ÊเมืÉอเดือนมิถุนายน 2557 ปัจจบุนัมี 3 รสชาติ ได้แก่ ชานม ชาเขียวนมมทัฉะ และ

ชามะนาว  และมีการร่วมพฒันาเพิÉมกลุม่ใหม่เพืÉอสร้างสีสนัและตอบโจทย์เทรนการรักษาสขุภาพให้กบักลุม่ All café ได้แก่ 

มะม่วงโยเกิร์ตปัÉน และแอ๊ปเปิÊลโยเกิร์ตปัÉน 

       

 

 

 

 

 

 

 

2.1) ชีสโฟม 



                                                                                                       บริษัท ที.เอ.ซี. คอนซูเมอร์ จํากัด (มหาชน)                                                                                              

 

 

ส่วนทีÉ 1 หน้า 11 

 

      ชีสโฟม เป็นเมนเูครืÉองดืÉมเย็นรูปแบบใหม่ในร้าน All Café ซึÉงเป็นร้านจําหน่ายเครืÉองดืÉมชงสดทีÉตั Êงอยู่ใน

ร้าน ş-Eleven โดยนําชีสโฟมมาโปะไว้ทีÉด้านบนของเครืÉองดืÉมชาต่าง ๆ เช่น ชามะนาว ชีส ชานม ชีส และชาเขียวมัทฉะชีส 

ทําให้เพิÉมสสีนัและความแปลกใหม่ของเมนเูครืÉองดืÉมเย็น ในราคาเพิÉมชีสโฟม 15 บาท 

 

 

 

 

 

 

 

 

3) ผลิตภัณฑ์ทีÉบริษัทฯ ร่วมพัฒนาเพืÉอจาํหน่ายเป็นครัÊงคราวหรือตามฤดูกาล (Seasonal)  

 นอกจากนี Ê เครืÉองดืÉมในโถกดจะมีเครืÉองดืÉมประเภทอืÉนๆ ซึÉงจะเป็นทางเลือกให้แต่ละร้านสามารถเลือกได้

ตามความเหมาะสมกับพื ÊนทีÉของแต่ละร้าน ซึÉงบริษัท ซีพี ออลล์ จํากดั (มหาชน) จะมีการพฒันาสนิค้าร่วมกบัผู้ จําหน่ายสินค้า

แต่ละราย ซึÉงบริษัทฯ ร่วมพฒันาเพืÉอจําหน่ายเป็นครั Êงคราวหรือตามฤดกูาล (Seasonal)  

- เครืÉองดืÉมในโถกดประเภทอืÉน ๆ ซึÉงจะเป็นทางเลอืกให้แต่ละร้านสามารถเลอืกได้ตามความเหมาะสมกับ

พื ÊนทีÉของแต่ละร้าน ซึÉงจะมีการสบัเปลีÉยนเครืÉองดืÉมตามระยะเวลาทีÉกําหนด เครืÉองดืÉมประเภทนี ÊทีÉบริษัทฯ ร่วมพฒันากบั บริษัท ซี

พีออลล์ จํากดั (มหาชน) เช่น  นํ Êาผึ Êงมะนาว โอเลี Êยงเจ ส้มยซุู และเฮอร์ชีÉ ฟรีซ เป็นต้น 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

4) เครืÉองกดเครืÉองดืÉมร้อนแบบอัตโนมัต ิ(Hot Beverage Dispenser) 

  ทางบริษัทฯ ร่วมพัฒนาสินค้ากลุ่มเครืÉองดืÉมร้อนอัตโนมัติกับทางบริษัท ซีพี ออลล์ จํากัด (มหาชน) เพืÉอ

เพิÉมความสะดวกในการบริโภคเครืÉองดืÉมกบัลกูค้ามากขึ Êน ณ ร้าน 7-Eleven เริÉมติดตั Êง ปลายปี 2558 

   เครืÉองดืÉมร้อนดังกล่าวราคาจําหน่ายแก้วละ 17 บาท ปัจจุบัน มีทั Êงหมด 3 รสชาติหลัก ได้แก่ กาแฟ 

ช็อกโกแลต และชาเขียวนม มัทฉะ โดยเครืÉองดืÉมถูกกดออกจากเครืÉองกดอัตโนมัติ   ซึÉงเครืÉองดังกล่าวมีนวัตกรรมใหม่ทีÉ มี
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เทคโนโลยีหวัตีผสมทีÉหมนุด้วยความเร็วถงึ 13,000 รอบ ทําให้ผสมเครืÉองดืÉมได้รวดเร็ว อีกทั Êงมีแรงดนันํ ÊาทีÉสมํÉาเสมอ เพืÉอให้

ได้เครืÉองดืÉมร้อนทีÉมีรสชาติดี และมีกลิÉนเย้ายวน พร้อมทั ÊงโฟมนมทีÉนุ่ม ละเอียด ทางบริษัทฯ ได้มีร่วมทําแผนเพืÉอพฒันากลุ่ม

เครืÉองดืÉมร้อนอย่างต่อเนืÉองมีการปรับเปลีÉยนสืÉอหน้าร้าน เพืÉอสร้างความดึงดูดมากขึ Êน เช่น สืÉอหน้าจอเครืÉอง สืÉอ Hanging 

mobile และสืÉอโปสเตอร์ โดยปัจจบุนัได้ทําการติดตั ÊงเครืÉองกดเครืÉองดืÉมร้อน ณ สิ Êนปี 2560 จํานวน 618 เครืÉอง 

 

             

 

 

 

 

 

นอกจากสืÉอส่งเสริมการขาย ทางบริษัทฯ ได้มีการทํากิจกรรมการตลาด โดยทดลองทีÉโซนภาคเหนือ 

จงัหวดัเชียงใหม่ จงัหวดัอบุลราชธานี และจงัหวดัภูเก็ตเพืÉอสร้างการรับรู้ทีÉมีต่อเครืÉองดืÉมร้อนอตัโนมติัให้กบักลุม่เป้าหมาย 

 

 

  

 

 

5)  โดนัท อะ สไมลล์      

    ทางบริษัทฯ ได้มีการขยายเข้าสูธุ่รกิจเบเกอร์รีÉ ซึÉงถือเป็นธุรกิจข้างเคียง (Adjacent Category) จากธุรกิจ

หลกั (ชา และกาแฟ) โดยบริษัทฯ ได้พฒันาสนิค้ากลุม่โดนทัสไตลล์ญีÉปุ่ น ได้แก่ รสออริจินอล รสช็อกโกแลต สตูรเฉพาะ และ

จําหน่ายให้กบั ร้าน ş-Eleven ภายใต้แบรนด์ “อะ สไมลล์” Only@7-Eleven  

  

 

 

 

 

 

       แต่เนืÉองด้วยตวัสนิค้ามีสตูรเฉพาะและต้องการความสดใหม่ขายวนัต่อวันนั Êน ทําให้สง่ผลกบัการวางขาย

บน Shelf วางสนิค้าทีÉต้องมีระยะเวลาในการเก็บทีÉนานขึ Êน จงึได้พฒันาปรับเปลีÉยนสตูรและทําการเปลีÉยนสนิค้าใหม่ เข้าวาง

จําหน่ายในวนัทีÉ 28 สงิหาคม 2560 ภายใต้แบรนด์ “อะ สไมลล์” และยงัคงยึดคอนเซปโดนัทสไตล์ญีÉปุ่ น เช่นเดิม โดยใช้ชืÉอ
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ว่า สโนว์วีÉโดนทัทวิส โดนทั สไตล์ญีÉปุ่ น ตราอะสไมล์ เป็นโดนทัเนื Êอนุ่ม โดยบรรจแุยกซองนํ ÊาตาลไอซิÉง ทําให้สามารถแบ่งเท

ได้ ตอบโจทย์ผู้บริโภคทีÉไม่ชอบทานหวาน และชอบทานหวาน ในราคาชิ Êนละ 15 บาท   

  

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

6)   สินค้าคาร์แร็คเตอร์    
     บริษัทฯ ได้ร่วมลงนามในสญัญาอนุญาตให้ใช้ช่วงสิทธิ ÍเครืÉองหมายการค้า (Merchandise Sub-License 

Agreement) กับ Sanrio Wave Hong Kong Co., Ltd. เมืÉอวันทีÉ 3 กรกฎาคม 25ŞŘ โดยบริษัทฯ ได้รับสิทธิ Íในการผลิตและ

จําหน่ายสนิค้าโดยใช้ตวัการ์ตนูคาแร็คเตอร์ Ŝ คาแร็คเตอร์ ประกอบด้วย Hello Kitty, My Melody, Pompompurin และ Bad 

badtzmaru ในประเทศไทย ผ่านร้านสะดวกซื Êอ ş-Eleven ซึÉงสินค้าทีÉบริษัทฯ ได้รับสิทธิ Íครอบคลมุสินค้า Ś กลุ่มหลกั ได้แก่ 

1) Non-Food เช่น ขวดนํ Êา แม่เหล็กสติËกเกอร์ ทีÉใส่คอตตอนบัด เป็นต้น Ś) Cosmetic เช่น ครีมทามือ เจลทามือ ลิปบาล์ม

เปลีÉยนสี เป็นต้น  โดยบริษัทฯได้รับสิทธิแต่เพียงผู้ เดียว (Exclusive Distributor) จาก CPALL ในการจําหน่ายสินค้าทีÉได้รับ

สทิธิจาก Sanrio Wave Hong Kong Co., Ltd.  ในร้านสะดวกซื Êอ ş-Eleven ทัÉวประเทศ  โดยวางจําหน่ายในรูปแบบชั Êนวาง

สนิค้าเพืÉอให้สนิค้าจดัอยู่ในหมวดหมู่เดียวกนั 

กลุม่สนิค้าเครืÉองสาํอางค์ 
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สนิค้ากลุม่ Non-Food 

 

 

 

 

  
 

 

 

 

 

  

 

  นอกจากนี Êบริษัทฯ ยังมีสินค้าในกลุ่มเครืÉองเขียน (Stationary) ทีÉเป็นยีÉห้อของบริษัทเองภายใต้แบรนด์ 

“TACC Stationary” ได้แก่ กระดาษโน๊ตแถบกาว (Post it) ขนาดบรรจุ 15 แผ่น/ 1 แบบ รวม 120 แผ่น ซ่งมีรูปแบบทีÉ

หลากหลาย โดยขายผ้านร้านสะดวกซื Êอ7-Eleven 

สนิค้ากลุม่เครืÉองเขียน 

 

 

 

 

 

 

 

 

    7) เชนย่า ม็อคเทล (Zenya Mocktail) 

                          เครืÉองดืÉมแนวใหม่ ทีÉพร้อมสนกุ สดชืÉน ต้อนรับฤดรู้อน บรรจใุนถงุรูปแบบใหม่ ดีไซน์เก๋ไก๋ พกพาสะดวก มีรู

ให้สอดนิ Êวหิ Êวไปไหนมาไหนก็ได้ ทีÉสาํคญัไม่เป็นพิษภัยกับสิÉงแวดล้อม ขนาดบรรจ ุ 250 มิลลลิติร เก็บได้นาน 4 เดือน โดยมี  

Ś รสชาติ คือ “Magarita Mocktail” เป็นนํ Êาชาเขียว สูตรมาการิต้าม็อกเทล รสชาติเปรี Êยวนํา หวานเล็กน้อย “Mai Tai 

Mocktail” เป็นนํ Êาชาเขียว สตูรไหมไทยม็อกเทล รสชาติหวานนํา หอมกลิÉนผลไม้ โดยราคาอยู่ทีÉ śŘ บาท/ถงุ ซึÉงมีจําหน่ายทีÉ

ร้าน ş-Eleven บางสาขา     
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 8) ซอสจิ Êม (Easy Dip)  

      บริษัทฯได้ร่วมพัฒนาซอสจิ Êมเหมาะสําหรับการรับประทานกับสินค้าทกุในรูปแบบ  ไม่ว่าจะเป็นจิ Êมกับไส้

กรอก แซนวิช ราดหน้าขนมปัง สอดไส้เบอเกอร์ หรือผสมกับบะหมีÉกึÉงสําเร็จรูปได้เป็นรสชาติใหม่ อร่อยได้หลากหลาย

รูปแบบ โดยมี 3 รสชาติ ได้แก่ ซอสซาวร์ชีส ซอสเผ็ดสไตล์เกาหลี และซอสช็อกโกแลต เนืÉองด้วยรสชาติทีÉมีความแตกต่าง

เฉพาะตวั   และบรรุภัณฑ์มาในรูปแบบถ้วยพลาสติก ทีÉใช้ปริมาณเม็ดพลาสติกลดลง จากถ้วยพลาสติกทัÉวไป ซึÉงจะช่วยลด

พื ÊนทีÉในถงัขยะลงอีกด้วย   
 

 

 

 

                         

                     ซอสซาวร์ชีส               ซอสเผ็ดสไตล์เกาหลี         ซอสช็อกโกแลต 

 

2. กลุ่มผลิตภัณฑ์ทีÉจาํหน่ายภายใต้ตราสินค้าของบริษัทฯ (Business to Customer : B2C)  

    นอกเหนือจากกลุ่มผลิตภัณฑ์ทีÉบริษัทฯ ร่วมพฒันากับพันมิตรทางธุรกิจแล้ว บริษัทฯ ยงัมีผลติภัณฑ์ทีÉบริษัทฯ 

เป็นผู้ คิดและพฒันาสตูรการผลติเพืÉอจําหน่ายภายใต้ตราสินค้าของบริษัทฯ เอง โดยผลิตภัณฑ์ในกลุ่มนี Êสามารถแบ่งได้เป็น ŝ 

ประเภท ดงันี Ê 

1)  ชาเขียวพร้อมดืÉม (Ready to Drink) ตรา “เชนย่า” (Zenya)   

เครืÉองดืÉมประเภทนี Êเป็นเครืÉองดืÉมชาเขียวทีÉผลิตจากใบชาแท้ผสมนํ Êาผลไม้เข้มข้น แร่ธาตุ และวิตามิน 

ต่าง ๆ ทีÉมีรสชาติเป็นเอกลกัษณ์ ให้ความรู้สกึสดชืÉนได้รสชาติเต็มๆ ของทั Êงชาและนํ Êาผลไม้ ภายใต้แนวคิดผลิตภัณฑ์ทีÉว่า 

“Zenya Super Power from Super Fruit” ประกอบด้วย 3 รสชาติ ได้แก่ (1) ชาเขียวพร้อมดืÉมผสมนํ Êาทับทิม ทีÉเพิÉมแอนติ

ออกซิแดนท์เป็นสองเท่าจากชาเขียวและผลทับทิม  (2)  ชาเขียวพร้อมดืÉมผสมองุ่นแดง ทีÉช่วยลดโคเลสเตอรอลในร่างกาย 

และ (3) ชาเขียวพร้อมดืÉมผสมแอ๊ปเปิÊลเขียว เพิÉมแอนตี Êอ๊อกซิเดนท์เป็นสองเท่าจากชาเขียวและผลแอ๊ปเปิÊล บรรจุในขวด

พลาสติกทีÉมีสสีนัสดใสเหมาะกบักลุม่ผู้บริโภคทกุเพศทุกวยัโดยเฉพาะกลุม่วยัรุ่น มีขนาดบรรจ ุ500 มิลลลิติร วางจําหน่ายทั Êง

ในประเทศและต่างประเทศ โดยมุ่งเน้นตลาดต่างประเทศในแถบอาเซียนเป็นหลกั โดยเฉพาะอย่างยิÉง ประเทศกมัพูชา ราคา

จําหน่ายหน้าร้านค้าปลีกในประเทศขวดละ 20 บาท สําหรับตลาดต่างประเทศบริษัทฯ จะทําการพัฒนาสตูรผลิตภัณฑ์ให้

เหมาะสมกับความต้องการของกลุ่มลกูค้าในแต่ละประเทศรวมถึงข้อกําหนดของแต่ละประเทศ เช่น ชาเขียวพร้อมดืÉมสตูรหวาน

น้อยทีÉได้รับเครืÉองหมาย Healthier Choice จาก Health Promotion Board ประเทศสิงคโปร์ เพืÉอรับรองว่าเป็นเครืÉองดืÉมเพืÉอ

สขุภาพและสามารถวางจําหน่ายในโรงเรียนทัÉวประเทศสิงคโปร์ได้ เป็นต้น  
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2)   กาแฟปรุงสําเร็จ ตรา “วีสลิม” (VSlim)   

    เครืÉองดืÉมประเภทนี Êเป็นเครืÉองดืÉมกาแฟเพืÉอสุขภาพและควบคุมนํ ÊาหนักทีÉมีใยอาหารสูง ไขมันตํÉาไม่มี

โคเลสเตอรอล เหมาะสําหรับกลุ่มวัยทํางาน อีกทั Êงยังช่วยให้ผู้บริโภคมีรูปร่างทีÉดี ด้วย 3 คุณประโยชน์จากใยอาหาร สารสกัด

จากถัÉวขาว และแอลคาร์นิทีน ตอบสนองความต้องการของกลุ่มผู้บริโภคทีÉใส่ใจในเรืÉองสขุภาพและความงาม กาแฟปรุงสําเร็จ

ภายใต้ตราสนิค้า “วีสลมิ” (VSlim)  

                        เครืÉองดืÉมประเภทนี Êเป็นเครืÉองดืÉมกาแฟเย็นปรุงสําเร็จพร้อมดืÉมทีÉมีส่วนประกอบสําคัญ ได้แก่ ไฟเบอร์ สารสกัดจาก

ถัÉวขาว และแอลคาร์นิทีน บรรจใุนกระป๋องทีÉมีขนาดบรรจ ุ240 มิลลลิติร ประกอบด้วย 2 รสชาติ ได้แก่ 1) เอสเปรสโซ่ ทีÉมีรสชาติเข้มเต็ม

รสชาติกาแฟ และ 2) ลาเต้ ทีÉมีรสชาติหอมมัน กลมกล่อม โดย VSlim ถือเป็นยีÉห้อแรกทีÉผลิตกาแฟเพืÉอสขุภาพและควบคุม

นํ Êาหนักในรูปแบบกระป๋อง ทําให้ผู้บริโภคสามารถดืÉมได้ในทุกทีÉทุกโอกาส บริษัทฯ จัดจําหน่ายกาแฟปรุงสําเร็จพร้อมดืÉมทั Êงใน

ประเทศและกลุม่ประเทศอินโดไชน่า เช่น เมียนมาร์ กมัพชูา เป็นต้น สาํหรับตลาดในประเทศบริษัทฯ มุ่งเน้นการจดัจําหน่ายผ่าน

ร้านสะดวกซื Êอเป็นหลกั ราคาจําหน่ายหน้าร้านค้าปลีกในประเทศกระป๋องละ 20 บาท  

 
 

3)  เครืÉองดืÉมปรุงสําเร็จชนิดผง ตรา “ณ อรุณ” (Na-Arun)  

 เป็นผลิตภัณฑ์ปรุงสําเร็จชนิดผง บรรจุในซองทีÉมีขนาดบรรจุ ŝŘŘ กรัม จําหน่ายในรูปแบบลังบรรจุ řŘ ซอง 

ราคาจําหน่าย ř,ŘŘŘ บาทต่อลงั ภายใต้แนวคิดผลิตภัณฑ์ทีÉต้องการให้ผู้บริโภคได้สมัผัสและลิ Êมลองกับรสชาติไทยๆ โดยคัดสรร

วตัถดิุบคณุภาพ เพืÉอให้ได้รสชาติแท้  ๆในราคาทีÉคุ้มค่า ให้ความสดชืÉนได้ทุกทีÉ ทกุเวลา และทกุโอกาส ประกอบด้วย ş รสชาติ ได้แก่ 

ř) กาแฟปรุงสาํเร็จชนิดผงสตูรลาเต้ ทีÉมีรสชาติหอมหวาน เข้มข้น ตามแบบเมล็ดกาแฟคัÉวบดของไทย Ś) ชานมไทยปรุงสําเร็จชนิดผง 

ทีÉมีรสชาตินุ่มและกลมกล่อมตามแบบต้นตําหรับชานมไทยแท้ และ ś) ชาเขียวนมปรุงสําเร็จชนิดผง ทีÉมีรสชาติหวานมันจาก

สว่นผสมของนมและชาเขียว เพิÉมความกลมกล่อมด้วยกลิÉนมะล ิ Ŝ)ช็อกโกแลตปรุงสําเร็จ 3in1   ŝ)ชาเขียวสตูรมทัฉะลาเต้  Ş)ชาไทย

ผสมรสมะนาว ş)ชาไทยผสมนํ Êาผึ Êงมะนาว  โดยบริษัทฯ มุ่งเน้นตลาดต่างประเทศ โดยเฉพาะอย่างยิÉงร้านอาหารไทยและร้านขาย

ผลติภัณฑ์จากเอเชีย (Asian Grocery) เป็นหลกั       

 

 

 

 

 

 

 

 



                                                                                                       บริษัท ที.เอ.ซี. คอนซูเมอร์ จํากัด (มหาชน)                                                                                              

 

 

ส่วนทีÉ 1 หน้า 17 

 

 

4)  เครืÉองดืÉมปรุงสําเร็จชนิดผง ตรา “สวัสด”ี (Sawasdee)   

 เป็นเครืÉองดืÉมคุณภาพทีÉผลติภายใต้แนวคิดทีÉต้องการสร้างความแตกต่างและความแปลกใหม่ในการบริโภค 

โดยคดัสรรวัตถดิุบคุณภาพสงู ออกแบบรสชาติและบรรจภุัณฑ์ทีÉแสดงถงึเอกลกัษณ์เฉพาะของความเป็นไทย ภายใต้ตราสินค้า 

“สวสัดี” ซึÉงเป็นเครืÉองดืÉมปรุงสาํเร็จชนิดผง ประกอบด้วย 3 รสชาติ ได้แก่ 1) นมทเุรียนผสมเนื Êอทุเรียน ตราสวสัดี บางกอกทเุรียน 

เป็นเครืÉองดืÉมร้อนทีÉจะทําให้ผู้บริโภคได้สมัผัสถงึรสชาติของทเุรียนซึÉงเป็นราชาแห่งผลไม้เมืองร้อน 2) นมมะม่วงผสมเนื Êอมะม่วง ตรา

สวสัดี รอยลัแมงโก้ เป็นเครืÉองดืÉมร้อนทีÉมีกลิÉนหอม ช่วยให้ผู้บริโภคได้ผ่อนคลายอย่างเต็มทีÉ และ 3) ชานมไทย ตราสวสัดี ชาไทย 

ทีÉมีรสชาติหอม หวาน มัน และเข้มข้นในแบบชานมไทย เครืÉองดืÉม “สวัสดี” บรรจุในซองทีÉมีขนาดบรรจุ 30 กรัม จําหน่ายในรูปแบบ

กล่องบรรจุ 5 ซอง สําหรับชานมไทยจําหน่ายในรูปแบบกล่องบรรจุ 10 ซอง โดยมุ่งเน้นการจัดจําหน่ายในตลาดต่างประเทศ

โดยเฉพาะกลุม่ผู้บริโภคชาวจีนเป็นหลกั 

  

 

         

  

 

 

    

     5)    เครืÉองดืÉมชกูําลัง “จัËมพ์ สตาร์ท” 

    เป็นเครืÉองดืÉมชูกําลงัทีÉต่อยอดจากธุรกิจชาเขียว “เชนย่า” ในประเทศกัมพูชา โดยมีส่วนผสมของจินเสง็ 

ชาเขียว และวิตามินรวม มี 2 รสชาติ ได้แก่ รสทบัทิม และรสผลไม้รวมในรูปแบบกระป๋องขนาด 245 มล. 
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การตลาดและการแข่งขัน  

 กลยุทธ์ในการแข่งขัน 

 1.  การสร้างความเป็นพันธมิตรทางธุรกิจ (Business Partnership) กับคู่ค้า  

 หวัใจสาํคญัในการประกอบธุรกิจของบริษัทฯ คือ การสร้างความสมัพันธ์ในลกัษณะความเป็นพนัธมิตรทางธุรกิจ 

(Business Partnership) กับคู่ค้า ไม่ว่าจะเป็นลกูค้า ผู้ รับจ้างผลิตสินค้า (Original Equipment Manufacturer หรือ OEM) 

ผู้จดัจําหน่ายวัตถุดิบและบรรจภุัณฑ์ ทั Êงนี Ê บริษัทฯ มีนโยบายสร้างความสมัพันธ์ในระยะยาวกบัคู่ค้า โดยดําเนินงานร่วมกัน

ภายใต้แนวคิดของความเป็นพันธมิตรทางธุรกิจต่อกนั ซึÉงนอกเหนือจากการซื Êอขายสนิค้าระหว่างกนัแล้ว บริษัทฯ จะทํางาน

กบัคู่ค้าอย่างใกล้ชิด มีการแลกเปลีÉยนแนวคิด รวมถงึร่วมกบัคู่ค้าในการกําหนดแผนธุรกิจร่วมกนั พฒันาสนิค้าและออกแบบ

บรรจุภัณฑ์ทีÉตอบสนองต่อโจทย์ของลกูค้าและสถานการณ์ทางการตลาดได้อย่างรวดเร็วและมีประสิทธิภาพ นอกจากนี Ê 

บริษัทฯ และคู่ค้าจะมีการนําเสนอแนวคิดเกีÉยวกบัผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ และ Update แนวโน้มของตลาดเครืÉองดืÉมทั Êงในประเทศ

และต่างประเทศกนัเป็นประจํา การสร้างความสมัพนัธ์ในลกัษณะดังกลา่วจะเป็นการสร้างประโยชน์ให้เกิดขึ Êนทั Êงสองฝ่ายจึง

สง่ผลทําให้การทําธุรกิจกับคู่ค้าเป็นไปอย่างมัÉนคงและยัÉงยืนในระยะยาว จะเห็นได้จากการทีÉบริษัทฯ เป็นหนึÉงในผู้จดัจําหน่ายทีÉ

ดําเนินงานร่วมกับ 7-Eleven ภายใต้ความเป็นพันธมิตรทางธุรกิจต่อกัน (Key Strategic Partner) สง่ผลทําให้บริษัทฯ ได้รับ

โอกาสในการพฒันาสนิค้าใหม่ๆ จากลกูค้า รวมไปถงึการนําเสนอผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ ให้ลกูค้าพิจารณาอย่างต่อเนืÉอง สง่ผลทํา

ให้ยอดขายของบริษัทฯ เติบโตมาโดยตลอด  

 ในปี 2556 บริษัทฯ ได้รับรางวัล Partnership Award 2013 “Best of Business Growth” จากบริษัท ซีพี ออลล์ 

จํากดั (มหาชน)  ซึÉงเป็นรางวัลทีÉมอบให้แก่คู่ค้าทีÉสนบัสนนุการทํางานเป็นอย่างดีและมีผลการดําเนินงานเติบโตดีเยีÉยม โดย

ผู้ประกอบการส่วนใหญ่ทีÉได้รับรางวัลดังกล่าวล้วนแต่เป็นบริษัทขนาดใหญ่ จึงแสดงให้เห็นว่าบริษัทฯ ได้รับการยอมรับจาก

ลกูค้าเทียบเท่ากบัองค์กรชั Êนนําของประเทศ  

 ในปี 2560 บริษัทฯได้รับรางวัล “SME ยัÉงยืน” โดย CPALLร่วมกับสํานักส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาด

ย่อม (สสว.) และกรมสง่เสริมอุตสาหกรรม (กสอ.) กระทรวงอตุสาหกรรม จดั “โครงการเซเว่น อีเลฟเว่น เอสเอ็มอีไทยยัÉงยืน 

2559” เพืÉอมอบรางวัลให้กับคู่ ค้าเสเอ็มอีทีÉ จําหน่ายสินค้าผ่านทางช่องทางของเซเว่น อีเลฟเว่น และทเวนตี Êโฟร์ 

ช็อบปิÊง ทีÉมีศกัยภาพในแต่ละด้าน โดยแบ่งเป็น 8 ประเภท 13 รางวลั เช่น SME ยัÉงยืน SME ดาวรุ่ง SME สนิค้าเกษตร SME 

สนิค้าชมุชน เป็นต้น 

2. การพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีความเป็นเอกลักษณ์และความแตกต่างอย่างชัดเจน 

   ปัจจัยหลกัอีกประการหนึÉงทีÉทําให้บริษัทฯ เติบโตอย่างต่อเนืÉองมาจากการทีÉบริษัทฯ ให้ความสําคัญกับการวิจัย

และพฒันาผลติภัณฑ์เพืÉอสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ทีÉมีเอกลกัษณ์และความแตกต่างอย่างชดัเจนทั Êงรูปแบบและรสชาติ เช่น การ

สร้างคาแรกเตอร์ให้ชาเขียวไม่จําเป็นต้องมีสีเขียว ภายใต้คอนเซ็ปต์ “The Colorful Green Tea” จนกระทัÉงปัจจุบันได้ต่อ

ยอดแนวคิดเป็น “Super Power from Super Fruit” การพัฒนาเครืÉองดืÉมทีÉมีส่วนผสมของชิ Êนเนื Êอผลไม้ภายใต้ตราสินค้า 

“สวสัดี” เป็นต้น ทําให้สามารถตอบสนองต่อโอกาส ช่องว่างทางธุรกิจ และการเปลีÉยนแปลงทีÉเกิดขึ Êนอยู่ตลอดเวลาได้อย่าง

เหมาะสมและรวดเร็ว อีกทั Êงสามารถมุ่งเน้นกลุ่มเป้าหมายทีÉเฉพาะเจาะจงมากยิÉงขึ Êน เพืÉอตอบสนองความต้องการและไลฟ์

สไตล์ของผู้บริโภคได้หลากหลายและทัÉวถึง  โดยจะเป็นการทํางานร่วมกนัระหว่างฝ่ายการตลาด ฝ่ายพฒันาธุรกิจใหม่ และ

ฝ่ายวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์ โดยฝ่ายการตลาดจะศึกษาและติดตามแนวโน้มตลาดเครืÉองดืÉมทั Êงในประเทศและ
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ต่างประเทศ รวมถงึการเปลีÉยนแปลงพฤติกรรมของผู้บริโภคอย่างใกล้ชิด และฝ่ายพฒันาธุรกิจใหม่จะศกึษาความเป็นไปได้

ของโครงการ (Project Feasibility) จากนั Êนฝ่ายวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์จะทําหน้าทีÉในการคิดค้นและพัฒนาผลิตภัณฑ์

รวมถงึการออกแบบตวัผลติภัณฑ์ทีÉสามารถตอบสนองต่อโจทย์ทีÉได้รับ ทั Êงนี Ê ทีมงานฝ่ายวิจยัและพฒันาผลติภัณฑ์ของบริษัทฯ มี

ความรู้ความชํานาญและประสบการณ์ในอตุสาหกรรมเครืÉองดืÉมมาเป็นเวลานาน ทําให้สามารถคิดค้นและพฒันาผลิตภัณฑ์

ใหม่ทีÉมีเอกลกัษณ์และความแตกต่างออกสู่ตลาดได้อย่างต่อเนืÉอง การสร้างความเป็นเอกลกัษณ์และความแตกต่างของ

ผลิตภัณฑ์ดังกล่าวยังทําให้ลดความเสีÉยงในแง่ของการทดแทนกันของเครืÉองดืÉมประเภทเดียวกัน เนืÉองจากถึงแม้จะเป็น

สนิค้าประเภทเดียวกนั แต่สนิค้าของบริษัทฯ ก็มีความแตกต่างในด้านของรสชาติทีÉเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะตวัทีÉลอกเลียนแบบ

ได้ยาก จึงทําให้ผู้บริโภคมีความชืÉนชอบในผลิตภัณฑ์ และต้องกลบัมาซื Êอสินค้าของบริษัทฯ อย่างต่อเนืÉอง ทําให้อํานาจการ

ต่อรองกบัตวัแทนจําหน่าย/ผู้นําเข้าสนิค้าของบริษัทฯ เพิÉมขึ Êนตามไปด้วย 

 3.  การรักษาคุณภาพผลิตภัณฑ์ให้ได้มาตรฐาน  

  นอกเหนือจากการคิดค้นและพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ ทีÉมีความเป็นเอกลกัษณ์แล้ว บริษัทฯ ยงัคงมุ่งเน้นการผลิต

สินค้าทีÉมีคุณภาพเพืÉอตอบสนองความต้องการของลูกค้า โดยบริษัทฯ ได้วางนโยบายในการควบคุมดูแลคุณภาพของ

ผลิตภัณฑ์ในทุกขั Êนตอน เริÉมตั Êงแต่การคัดเลือกและจัดหาวัตถุดิบจากแหล่งและผู้ ผลิต/ผู้จัดจําหน่ายทีÉมีคุณภาพ สําหรับ

วัตถุดิบหลกัทีÉใช้ในการผลิตสินค้าแต่ละประเภท ถึงแม้ว่าผลิตภัณฑ์ส่วนใหญ่ของบริษัทฯ ผลิตโดยผู้ รับจ้างผลิตซึÉงจะเป็นผู้

จดัหาวตัถดิุบเอง แต่บริษัทฯ จะเป็นผู้ กําหนดรายชืÉอผู้ผลติ/ผู้จดัจําหน่ายวัตถดิุบหลกัทีÉสามารถนํามาใช้ในการผลิต และผู้ รับ

จ้างผลิต/โรงงานของบริษัทฯ จะต้องตรวจสอบคุณภาพของวัตถุดิบทีÉสัÉงซื Êอในแต่ละครั Êงให้เป็นไปตามคุณสมบัติ  

(Specification) ทีÉบริษัทฯ กําหนด รวมถึงต้องส่งตัวอย่างวัตถุดิบมาให้ฝ่ายประกันคุณภาพตรวจสอบเป็นประจําทุกยอด

สัÉงซื Êอ ทั Êงนี Ê เพืÉอให้มัÉนใจว่าสนิค้าทีÉผลติได้มีรสชาติตามทีÉกําหนด นอกจากนี Ê บริษัทฯ ยงัมีการตรวจสอบและควบคมุคุณภาพ

ของผลติภัณฑ์ในระหว่างกระบวนการผลติจนถึงขั Êนตอนสดุท้ายก่อนทีÉจะส่งมอบให้ลกูค้า การดําเนินการทั Êงหมดของบริษัทฯ 

ดงักลา่วข้างต้นมีวตัถปุระสงค์เพืÉอให้มัÉนใจได้ว่าผลติภัณฑ์ทีÉบริษัทฯ จดัหาและผลติมีคณุภาพตรงตามมาตรฐานทีÉกําหนด  

  จากการทีÉผลติภัณฑ์ส่วนใหญ่ของบริษัทฯ ผลติโดยผู้ รับจ้างผลิตจากภายนอก บริษัทฯ จงึให้ความสาํคญัในการ

คดัเลอืกผู้ รับจ้างผลติเป็นอย่างมาก เริÉมตั Êงแต่การตรวจสอบคณุภาพมาตรฐานของโรงงานผู้ รับจ้างผลิต โดยโรงงานผู้รับจ้างผลิต

ทกุรายต้องผ่านเกณฑ์การรับรองมาตรฐานการผลิตต่างๆ ไม่ว่าจะเป็นมาตรฐาน GMP และมาตรฐาน HACCP นอกจากนี Ê 

บริษัทฯ ยงัตรวจสอบขั Êนตอนและกระบวนการผลติ การทดลองผลติสินค้าตัวอย่าง และการผลิตสนิค้าครั Êงแรก (First Batch 

Production) และในระหว่างกระบวนการผลิต ฝ่ายประกันคุณภาพของผู้ รับจ้างผลิตเองจะมีการตรวจสอบคุณภาพของ

ผลติภัณฑ์อย่างสมํÉาเสมอ รวมทั Êงผู้ รับจ้างผลติต้องจัดส่งตวัอย่างสินค้าให้ฝ่ายประกนัคุณภาพตรวจสอบทุก Batch เพืÉอให้

มัÉนใจได้ว่าสินค้าทีÉผลิตได้มีคุณภาพตรงตามทีÉกําหนดก่อนจัดส่งสินค้าให้แก่ลูกค้า ตลอดจนการสุ่มตรวจสอบคุณภาพ

ผลติภัณฑ์ทีÉจดุจําหน่ายในร้านค้า 

4.  การประชาสัมพันธ์และส่งเสริมการขายอย่างต่อเนืÉอง  

  บริษัทฯ ให้ความสําคัญต่อการส่งเสริมการขายและประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์อย่างมาก โดยมีกิจกรรมทาง

การตลาดอย่างสมํÉาเสมอเพืÉอประชาสมัพนัธ์ผลิตภัณฑ์ของบริษัทฯ ให้เป็นทีÉรู้จักผ่านช่องทางหลกั ได้แก่ การออกงานแสดงสินค้า

ประเภทอาหารและเครืÉองดืÉมทั Êงในประเทศและต่างประเทศอย่างต่อเนืÉอง ซึÉงช่วยทําให้มีโอกาสได้พบปะแลกเปลีÉยนข้อมลู

กบักลุม่ลกูค้าเป้าหมายต่างๆ ทั ÊงทีÉเป็นลกูค้าโดยตรง หรือกลุม่ทีÉเป็นผู้จดัจําหน่าย ผู้นําเข้า หรือผู้ ค้าสง่ต่างๆ จากทัÉวโลก อนั

จะสง่ผลทําให้ผลติภัณฑ์เป็นทีÉรู้จกัมากยิÉงขึ Êนและช่วยทําให้สามารถขยายตลาดให้ครอบคลมุฐานลกูค้าได้กว้างขึ Êน อีกทั Êงยัง

ได้รับข้อคิดเห็นต่างๆ เกีÉยวกับผลิตภัณฑ์ทีÉช่วยให้สามารถนํามาปรับปรุงและพัฒนาสินค้าได้ตรงตามความต้องการของ
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ลกูค้าในแต่ละกลุ่มได้อย่างมีประสิทธิภาพมากยิÉงขึ Êน นอกเหนือจากนี Êแล้ว การเข้าร่วมงานแสดงสินค้าต่างๆ ยังช่วยให้ 

บริษัทฯ ได้รับข้อมูลข่าวสารความเคลืÉอนไหวรวมถึงนวัตกรรมใหม่ๆ ของอุตสาหกรรมอาหารและเครืÉองดืÉม ซึÉงจะทําให้

สามารถประเมินแนวโน้มการพฒันาสนิค้าให้ตอบสนองต่อความต้องการหรือไลฟ์สไตล์ของผู้บริโภคทีÉเปลีÉยนแปลงไปอย่าง

รวดเร็วได้อย่างทนัการณ์  

  ทีÉผ่านมา บริษัทฯ ได้เข้าร่วมงานแสดงสนิค้าและศกึษาดงูานต่าง ๆ อาทิเช่น 

 THAIFEX World of Food Asia จดัขึ ÊนในเดือนพฤษภาคมของทกุปีทีÉกรุงเทพฯ ประเทศไทย 

 Thailand Retail, Food & Hospitality Services 2017 (TRAFS) งานแสดงนานาชาติอันดับ1 อุปกรณ์

เครืÉองใช้ อาหารและเครืÉองดืÉม สาํหรับโรงแรมและธุรกิจด้านบริการ จดัขึ Êนในเดือนกรกฎาคม 

 SIAL China : Asia’s Leading Food & Beverage Exhibition จัดขึ Êนในเดือนพฤษภาคมของทุกปี ทีÉ

เมืองเซีÉยงไฮ้ ประเทศจีน 

 FHC China : China’s Global Food & Hospitality Trade Show จัดขึ Êนในเดือนพฤศจิกายนของทุกปี 

ทีÉเมืองเซีÉยงไฮ้ ประเทศจีน 

 Gulf Food Dubai : The World’s Biggest Annual Food & Hospitality Show จดัขึ Êนในเดือนกมุภาพนัธ์

ของทกุปี ทีÉเมืองดไูบ ประเทศสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ 

 Dubai Global village จัดขึ Êนในเดือนตุลาคม 2560 ถึง มีนาคม 2561 ทีÉประเทศดูไบ ประเทศสหรัฐ

อาหรับเอมิเรตส์ 

 Foodex Japan จดัขึ Êนในเดือนมีนาคมของทกุปี ทีÉเมืองโตเกียว ประเทศญีÉปุ่ น  

 Taipei International Food Show จดัขึ Êนในเดือนมิถนุายนของทกุปี ทีÉไต้หวนั ประเทศจีน 

  

ลักษณะลูกค้าและลูกค้ากลุ่มเป้าหมาย   

 ลกูค้าเป้าหมายของบริษัทฯ ครอบคลมุกลุ่มผู้บริโภคทุกเพศทุกวัย โดยมีความแตกต่างกันตามแต่ละประเภท

ผลติภัณฑ์ ดงันี Ê 

ผลิตภัณฑ์ กลุ่มลูกค้าเป้าหมาย 

 เครืÉองดืÉมในโถกด  กลุม่ผู้บริโภคในวยัทํางานตั Êงแต่อาย ุ20-49 ปี รายได้น้อยถึงปานกลาง 

 ชาเชียวพร้อมดืÉม ตรา “Zenya” กลุม่ผู้บริโภควยัรุ่นจนถึงวยัเริÉมต้นทํางาน อาย ุ15-30 ปี รายได้น้อยถงึ

ปานกลาง 

 กาแฟเพืÉอสขุภาพและควบคมุนํ Êาหนกั ตรา “VSlim” กลุม่ผู้หญิงทีÉใส่ใจเรืÉองสขุภาพและความงาม และวยัทํางานทีÉต้องการ

เติมความสดชืÉนระหว่างการทํางานอาย ุ20-39 ปี รายได้ปานกลางถงึสงู 

 เครืÉองดืÉมปรุงสาํเร็จชนิดผง ตรา “Na Arun” กลุม่ผู้บริโภควยัทํางาน อาย ุ30-49 ปี รายได้น้อยถงึปานกลาง 

 เครืÉองดืÉมปรุงสาํเร็จชนิดผง ตรา “Sawasdee” กลุม่ผู้บริโภควยัทํางาน อาย ุ21-39 ปี รายได้ปานกลางถึงสงู เน้นตลาด

ต่างประเทศ โดยเฉพาะประเทศจีนเป็นหลกั 

 โดนทั “อะ สไมลล์” กลุม่ผู้บริโภควยัรุ่นจนถึงวยัเริÉมต้นทํางาน อาย ุ15-śš ปี รายได้น้อยถงึ

ปานกลาง 

 สนิค้าคาร์แร็คเตอร์ กลุม่วัยรุ่นจนถงึวยัเริÉมต้นทํางาน อาย ุ15-39 ปี รายได้ปานกลางถึงสงู 

 เครืÉองดืÉมม็อคเทล “Zenya Mocktail” กลุม่วัยรุ่นจนถงึวยัเริÉมต้นทํางาน อาย ุ15-39 ปี รายได้ปานกลางถึงสงู 
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ผลิตภัณฑ์ กลุ่มลูกค้าเป้าหมาย 

 ซอสจิ Êม “Easy Dip” กลุม่วัยรุ่นจนถงึวยัเริÉมต้นทํางาน อาย ุ15-39 ปี รายได้ปานกลางถึงสงู 

 เครืÉองดืÉมชกํูาลงั “Jump Start” กลุม่วัยรุ่นจนถงึวยัทํางานตั Êงแต่อาย ุ15-49 ปี รายได้น้อยถงึปานกลาง 

 

ตารางแสดงสัดส่วนรายได้จากการขายแยกตามประเภทลูกค้าในปี 2558-2560  
ประเภท ปี 2558 ปี 2559 ปี 2560 

ล้านบาท สัดส่วน 

(%) 

อตัราการ

เติบโต 

(%) 

ล้านบาท สัดส่วน 

(%) 

อตัราการ

เติบโต 

(%) 

ล้านบาท สัดส่วน 

(%) 

อตัราการ

เติบโต 

(%) 

รายได้จากการขายในประเทศ 926.96 92.29 6.22 1,069.58 90.87 15.39 1,182.87 92.29 10.59 

รายได้จากการขายตา่งประเทศ 77.48 7.71 (40.37) 107.44 9.13 38.67 98.83 7.71 -8.01 

รวมรายได้จากการขาย 1,004.44 100.00 0.18 1,177.02 100.00 17.18 1,281.70 100.00 8.89 

หมายเหตุ :   รายได้จากการขายต่างประเทศดงักลา่วรวมตวัเลขในสว่นทีÉเป็น Indirect Export ด้วย 

 

นโยบายราคา  

 บริษัทฯมีนโยบายในการกําหนดราคาขายจากต้นทุนบวกอัตรากําไรขั Êนต้นทีÉเหมาะสม (Cost Plus Margin) ซึÉงจะ

แตกต่างกนัตามราคาตลาดของสินค้าแต่ละประเภทรวมถึงช่องทางการจัดจําหน่าย โดยจะคํานึงถึงภาวะการแข่งขันของแต่ละ

ตลาดรวมถงึการยอมรับในตวัผลติภัณฑ์ของลกูค้าแต่ละกลุม่นอกจากนี ÊอาจมีการจัดโปรโมชัÉนในแต่ละช่วงขึ Êนอยู่กบัสภาวะตลาด

และกลยุทธ์การตลาดของบริษัทฯ ซึÉงอาจเป็นการให้ส่วนลด ของแถม หรือรายการส่งเสริมการขายอืÉนๆ โดยเป็นการจัดร่วมกบั

พนัธมิตรทางการค้าต่างๆ  

นโยบายและแนวปฏิบัติเกีÉยวกับการปฏิบัติต่อลูกค้า คู่ค้า และคู่แข่ง 

บริษัทฯมีนโยบายและแนวปฏิบติัเกีÉยวกบัการปฏิบติัต่อลกูค้า คู่ค้า และคู่แข่ง โดยกําหนดนโยบายหลกั ดงันี Ê 

1) ปฏิบติัต่อลกูค้า คู่ค้าหรือคู่แข่ง ด้วยความเข้าใจและความร่วมมือทีÉดีระหว่างกนั 

2) เสนอบริการทีÉมีคณุภาพให้แก่ลกูค้าด้วยมิตรภาพอนัอบอุ่น และความโอบเอื Êอเกื Êอกูล 

3) ใช้ความระมัดระวังอย่างสมเหตผุล ในการให้คําแนะนําหรือตดัสนิใจดําเนินการใด ๆ แทนลกูค้า โดย

คํานงึถงึความเหมาะสมในกรณีของลกูค้า 

4) ดแูลและรักษาผลประโยชน์ของผู้ ถือหุ้น 

5) สนบัสนนุการปฏิบติัภารกิจทางสงัคมตามโอกาสอนัควร ตลอดจนการมีสว่นร่วมในกิจกรรมเพืÉอการ

บําเพ็ญสาธารณประโยชน์ การศกึษา และการสร้างความเจริญก้าวหน้าให้แก่ประเทศชาติ 

ระดับความพึงพอใจของลูกค้า ผู้ผลิต/นําเข้าวัตถดุิบ และผู้ว่าจ้างผลิต  

           ฝ่ายประกันคุณภาพของบริษัทฯ ได้มีการจัดทําแบบประเมินความพึงพอใจในการปฏิบัติงานของฝ่ายประกัน

คุณภาพ ซึÉงเป็นการสํารวจรายปีโดยให้ลูกค้า ผู้ผลิต/นําเข้าวัตถุดิบ และผู้ ว่าจ้างผลิตตอบแบบสอบถามความพึงพอใจ

ดงักลา่ว เพืÉอให้สามารถนําข้อมลูไปปรับปรุงและเพิÉมเติมประสทิธิภาพในการดําเนินการด้านต่าง ๆ โดยสรุป ดงันี Ê 
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 ลกูค้า ผู้ผลิต/นําเข้าวัตถุดิบ และผู้ ว่างจ้างผลิต มีความพึงพอใจในการปฏิบัติงานของฝ่ายประกันคุณภาพของ

บริษัทฯอยู่ในระดับคะแนนเฉลีÉย 4.5 คะแนน คือ พงึพอใจมาก จากคะแนนเต็ม 5 คะแนน โดยหวัข้อทีÉมีคะแนนมากทีÉสดุ 3 

ลาํดบัแรก คือ พนกังานมีความรับผิดชอบและให้ความร่วมมือทําเป้าหมายให้สาํเร็จลลุว่ง ลาํดบัถดัไป คือ พนกังานมีความรู้

และความเข้าใจในระบบคุณภาพและความปลอดภัยของอาหาร และพนักงานมีความรู้ ความเข้าใจกับสินค้า สามารถ

ช่วยเหลอื/สง่เสริมการทํางานได้เป็นอย่างดี โดยสรุปการทํางานในภาพรวมของฝ่ายประกนัคณุภาพอยู่ในระดบัพงึพอใจมาก 

การจาํหน่ายและช่องทางการจดัจําหน่าย  

บริษัทฯ จําหน่ายสินค้าผ่านช่องทางการจัดจําหน่ายทั Êงในประเทศและต่างประเทศ โดยบริษัทฯ มีทีมงานขายทีÉ

รับผิดชอบติดต่อและประสานงานการขายในช่องทางการจําหน่ายต่างๆ เพืÉอให้การกระจายสินค้าเป็นไปอย่างทัÉวถึงและมี

ประสทิธิภาพ สาํหรับการขายในประเทศจะเป็นการจําหน่ายสนิค้าให้แก่ร้านค้าสง่ขนาดใหญ่และร้านค้าปลีก สว่นการขายใน

ต่างประเทศนั Êน จะเป็นการขายผ่านผู้นําเข้า (Importer) และ/หรือตวัแทนจําหน่าย (Distributor) โดยรายละเอียดช่องทางการจัด

จําหน่ายสนิค้าของบริษัทฯ มีดงันี Ê 

 1. ช่องทางการจาํหน่ายสินค้าในประเทศ   
                   บริษัทฯ มีทีมงานขายในประเทศทําหน้าทีÉดแูลติดต่อและประสานงานการขายสนิค้าผ่านช่องทางการจําหน่าย

ในประเทศ โดยการจําหน่ายสนิค้าในประเทศจะมีทั Êงการขายเป็นเงินสด และการขายแบบให้เครดิตทางการค้ากับลกูค้า ซึÉง

ส่วนใหญ่จะมีระยะเวลาการให้เครดิตประมาณ 30-60 วัน สําหรับช่องทางการจําหน่ายในประเทศสามารถแบ่งออกเป็น 2 

ประเภท ดงันี Ê 

ก)  ช่องทางการค้าปลกีแบบดั Êงเดิม (Traditional Trade)  

     บริษัทฯ จําหน่ายสนิค้าให้กบัร้านค้าปลีก ร้านค้าสง่ และช่องทางจําหน่ายทีÉเป็นร้านค้าแบบเฉพาะเจาะจงทีÉ

กระจายอยู่ทกุภูมิภาคทัÉวประเทศ โดยเป็นการขายผ่านหน่วยรถ (Van Sales) และการขายผ่านตวัแทนจําหน่ายสินค้าทีÉเป็น

ร้านค้าสง่ขนาดใหญ่  

- การขายผ่านหน่วยรถ (Van Sales) เป็นการขายโดยพนักงานขายของบริษัทฯ ทีÉอยู่ประจํารถซึÉงจะทํา

หน้าทีÉเยีÉยมเยียนลกูค้าเพืÉอตรวจสอบตลาดและขายสินค้าให้แก่ลกูค้า รวมทั Êงการนําเสนอสินค้าให้แก่กลุ่มลกูค้าเป้าหมาย

เพืÉอเป็นการสร้างฐานลกูค้าใหม่ โดยแบ่งเขตการกระจายสินค้าครอบคลมุภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ตะวันออก ตะวันตก 

กรุงเทพฯ และปริมณฑล ทั Êงนี Ê การขายผ่านหน่วยรถจะมุ่งเน้นการกระจายสนิค้าผ่านช่องทางการจําหน่ายแบบเฉพาะเจาะจง

เป็นหลกั เช่น โรงพยาบาล โรงงาน สถานศกึษา และสนามกอล์ฟ เป็นต้น ปัจจบุนั บริษัทฯ มีรถ Van Sale จํานวน 2 คนั 

- การขายผ่านร้านค้าส่งขนาดใหญ่ โดยบริษัทฯ มีการแต่งตั Êงร้านค้าส่งขนาดใหญ่จํานวน 1 ราย ต่อ 1 

เขตพื ÊนทีÉรับผิดชอบ ซึÉงในปัจจุบันมี 2 เขต ได้แก่ ภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนล่าง และภาคกลาง เพืÉอกระจายสินค้าของ

บริษัทฯ ให้กบัเครือข่ายร้านค้าปลกี และร้านค้าสง่ขนาดเลก็ 

ข)  ช่องทางการค้าปลกีสมยัใหม่ (Modern Trade)  

  บริษัทฯ จัดจําหน่ายสินค้าโดยตรงให้กับ Modern Trade โดยมุ่งเน้นการจําหน่ายให้กับร้านค้าสะดวกซื Êอ 

(Convenience Store) เป็นหลกั เช่น เซเว่นอีเลฟเว่น แฟมิลีÉมาร์ท เทสโก้โลตัสเอ็กซ์เพรส วิลล่ามาร์เก็ต ลอว์สนั108 และ

มินิบิËกซี เป็นต้น สําหรับสินค้าทีÉจัดจําหน่ายผ่าน Modern Trade ส่วนใหญ่จะเป็นเครืÉองดืÉมในโถกด ซึÉงจําหน่ายผ่าน  

7-Eleven และกาแฟเพืÉอสขุภาพและควบคมุนํ Êาหนกั ตรา “VSlim”  
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 2.  ช่องทางการจาํหน่ายสินค้าในต่างประเทศ     
     บริษัทฯ มีทีมงานฝ่ายขายทําหน้าทีÉดูแลติดต่อและบริหารจัดการช่องทางการจําหน่ายสินค้าในตลาด

ต่างประเทศ โดยบริษัทฯ จําหน่ายสนิค้าผ่านผู้นําเข้า (Importer) และ/หรือตวัแทนจําหน่าย (Distributor) ในต่างประเทศเพืÉอ

กระจายสินค้าต่อไปยังผู้บริโภคในประเทศนั Êนๆ โดยบริษัทฯ จะพิจารณาคัดเลือกตัวแทนจําหน่ายจากความเชีÉยวชาญทาง

ธุรกิจ ศกัยภาพทางการตลาด ประสบการณ์ในพื ÊนทีÉ ฐานะทางการเงิน และความพร้อมของตัวแทนจําหน่าย ปัจจบุนับริษัทฯ 

มีตวัแทนจําหน่ายสนิค้าในต่างประเทศจํานวน Ś ราย สาํหรับการจําหน่ายสินค้าในต่างประเทศบริษัทฯ มีนโยบายการขาย

หลกัเป็นเงินสด โดยลกูค้าจะต้องโอนเงินชําระค่าสินค้าให้แก่บริษัทฯ ทั Êงจํานวนก่อนการส่งสินค้าสําหรับการขยายช่อง

ทางการจําหน่ายไปยังตลาดต่างประเทศ บริษัทฯ จะพิจารณาจากสภาพตลาด สภาพการแข่งขนั โอกาสและปัญหาในแต่ละ

ตลาด รวมถึงพิจารณาจากกําลงัและจุดแข็งของบริษัทฯ โดยปัจจุบันบริษัทฯ มุ่งเน้นการจัดจําหน่ายสินค้าไปยังประเทศ

กัมพูชาเป็นหลกั เนืÉองจากมีขนาดพื ÊนทีÉของประเทศและจํานวนประชากรสอดคล้องกับแผนการขยายตลาดของบริษัทฯ 

ประกอบกบัการแข่งขันในอุตสาหกรรมเครืÉองดืÉมในประเทศกัมพชูายังค่อนข้างตํÉา รวมถงึค่าใช้จ่ายเกีÉยวกบัสืÉอโฆษณาต่างๆ 

ยงัถือว่าอยู่ในระดบัทีÉถกูกว่าในประเทศไทยค่อนข้างมาก 

ผลิตภัณฑ์ ช่องทางการจาํหน่าย 

ในประเทศ ต่างประเทศ 

1.  เครืÉองดืÉมในโถกด  - 

2. ชาเขียวพร้อมดืÉม ตรา “Zenya”   

3. กาแฟเพืÉอสขุภาพและควบคมุนํ Êาหนกั ตรา “VSlim”   

4. เครืÉองดืÉมปรุงสาํเร็จชนิดผง ตรา “Na Arun”   

5 เครืÉองดืÉมปรุงสาํเร็จชนิดผง ตรา “Sawasdee”   

6.  โดนทั “อะ สไมลล์”  - 

7.  สนิค้าคาแร็คเตอร์  - 

8. เครืÉองดืÉมม็อคเทล “Zenya Mocktail”  - 

š. ซอสจิ Êม “Easy Dip”  - 

10. เครืÉองดืÉมชกํูาลงั “Jump Start” -  
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ภาวะเศรษฐกิจไทย  

  จากรายงานของสํานักเศรษฐกิจการคลงั ระบวุ่า เศรษฐกิจไทยในปี 2560 คาดว่าจะสามารถขยายตวัได้ร้อยละ 

3.8 เร่งขึ Êนจากปีก่อนหน้าทีÉขยายตัวร้อยละ 3.2 และเป็นการขยายตัวได้สงูกว่าทีÉประมาณการเมืÉอครั Êงก่อนหน้า อันเป็นผล

จากการส่งสินค้าและบริการคาดว่าจะขยายตัวดีขึ Êนต่อเนืÉองมาอยู่ทีÉร้อยละ 6.2 ตามเศรษฐกิจประเทศคู่ค้าทีÉขยายชัดเจน 

โดยการส่งออกสินค้าขยายตัวต่อเนืÉองในหลายหมวดสินค้า และในเกือบทุกตลาดส่งออก ขณะทีÉรายได้จากภาคการ

ท่องเทีÉยวยงัดีขึ Êนต่อเนืÉองตามจํานวนนักท่องเทีÉยวต่างชาติทีÉเข้ามายังประเทศไทยในปี 2560 ทีÉมีจํานวนสงูถงึ 35.4 ล้านคน 

นอกจากนี Ê การใช้จ่ายภาคเอกชนยงัมีการขยายตัวอย่างต่อเนืÉอง โดยการบริโภคภาคเอกชนมีแนวโน้มขยายตัวร้อยละ 3.2 

ตามรายได้ของแรงงานในภาคการผลิตเพืÉอการส่งออกและภาคการท่องเทีÉยวทีÉปรับตัวดีขึ Êน รวมทั Êงผลดีจากมาตรการ

ช่วยเหลอืผู้ มีรายได้น้อยผ่านบัตรสวสัดิการแห่งรัฐ มาตรการลดหย่อนภาษีเพืÉอกระตุ้นการจบัจ่ายใช้สอยในช่วงปลายปี และ

โครงการ 9101 ตามรอยเท้าพ่อฯ ส่วนการลงทุนภาคเอกชนเริÉมมีแนวโน้มฟืÊนตัวจากปีก่อนหน้ามาขยายตัวทีÉร้อยละ 2.1 

สอดคล้องกับดัชนีความเชืÉอมัÉนภาคอุตสาหกรรมทีÉเพิÉมขึ Êนตามความชัดเจนของการดําเนินนโยบายภาครัฐ อาทิ โครงการ

ลงทนุในโครงสร้างพื Êนฐาน และการประกาศใช้ร่าง พรบ. พื ÊนทีÉเขตเศรษฐกิจพิเศษภาคตะวันออก สาํหรับแรงกระตุ้นภาครัฐ

ยงัคงเป็นไปอย่างต่อเนืÉอง สง่ผลให้การบริโภคภาครัฐคาดว่าจะขยายตัวเร่งขึ Êนจากปีก่อนหน้ามาอยู่ทีÉร้อยละ 2.0 อย่างไรก็

ตาม การลงทนุภาครัฐคาดว่าจะมีแนวโน้มหดตวัทีÉร้อยละ -1.1 

 เสถียรภาพเศรษฐกิจภายในประเทศ อตัราเงินเฟ้อทัÉวไปในปี 2560 อยู่ในระดบัตํÉาทีÉร้อยละ 0.7 ปรับตวัเพิÉมขึ Êนจากปี

ก่อน ตามการฟืÊนตวัของอปุสงค์ภายในประเทศ และแนวโน้มต้นทุนจากราคานํ ÊามันดิบในตลาดโลกทีÉมีทิศทางเพิÉมขึ Êน สาํหรับ

มลูค่าสนิค้านําเข้าทีÉคาดว่าจะขยายตวัเร่งขึ ÊนทีÉร้อยละ 14.7 ในขณะทีÉมลูค่าสง่ออกคาดว่าจะขยายตวัทีÉร้อยละ 9.7 

  สว่นเศรษฐกิจไทย ปี ŚŝŞř มีแนวโน้มขยายตัวร้อยละ ś.Ş-Ŝ.Ş (ค่ากลางการประมาณการร้อยละ Ŝ.ř) ปรับตวัดีขึ Êน

จากการขยายตวัร้อยละ ś.š และร้อยละ ś.Ś ในปี ŚŝŞŘ และปี Śŝŝš ตามลาํดบั อตัราเงินเฟ้อคาดว่าจะอยู่ในช่วงร้อยละ Ř.š-

ř.š และบญัชีเดินสะพดัเกินดลุร้อยละ Š.ř ของ GDP 

 โดยมีแนวโน้มขยายตัวในเกณฑ์ดีและเร่งขึ Êนอย่างช้า ๆ โดยได้รับปัจจัยสนับสนุนจากการขยายตัวในเกณฑ์ดีของ

เศรษฐกิจโลก และการสง่ออกอย่างต่อเนืÉอง ซึÉงสง่ผลให้การผลิตภาคอตุสาหกรรมมีแนวโน้มการฟืÊนตัวทีÉชดัเจน และสนบัสนุน

การขยายตัวทางเศรษฐกิจได้มากขึ Êน เช่นเดียวกับการลงทุนรวมทีÉมีแนวโน้มเร่งตัวขึ Êนตามแนวโน้มการปรับตัวดีขึ Êนอย่าง

ต่อเนืÉองของการลงทนุภาคเอกชนทีÉได้รับปัจจัยสนบัสนุนจากการปรับตัวลดลงของกําลงัการผลติสว่นเกินในสาขาอตุสาหกรรม

สําคัญๆ และการปรับตัวดีขึ ÊนของความเชืÉอมัÉนในระบบเศรษฐกิจ รวมทั Êงการขยายตัวเร่งขึ Êนของการลงทุนภาครัฐตามความ

คืบหน้าของโครงการลงทนุในโครงสร้างพื ÊนฐานทีÉสาํคัญ ๆ และการเพิÉมขึ Êนของกรอบงบประมาณรายจ่ายลงทนุ  

อุตสาหกรรมเครืÉองดืÉม   

 ภาวะอุตสาหกรรมเครืÉองดืÉมท่ามกลางปัจจยัแวดล้อมหลากหลาย และภาษีสรรพสามิตใหม่ 

 ศูนย์วิจัยกสิกรไทย ระบุว่า อุตสาหกรรมเครืÉองดืÉมของไทยมีฐานการบริโภคกว้างเป็นผลให้ในตลาดมีสินค้า

หลากหลาย ทําให้เกิดการทดแทนกันได้ของผลิตภัณฑ์ ส่งผลต่อเนืÉองให้ในอุตสาหกรรมเครืÉองดืÉมมีการแข่งขันที Éรุนแรง

ระหว่างผู้ประกอบการเพืÉอช่วงชิงส่วนแบ่งทางการตลาดและออกผลิตภัณฑ์ใหม่มาเพืÉอคงความสามารถในการแข่งขัน 

อย่างไรก็ดี แม้อตุสาหกรรมเครืÉองดืÉมจะมีมูลค่าตลาดค่อนข้างสงูแต่ภาพด้านการเติบโตอาจจะไม่สดใสมากนกั สาเหตุส่วน

หนึÉงมาจากพฤติกรรมการจับจ่ายทีÉแปรผันตามกําลงัซื Êอของประชาชน กระแสการบริโภคของประชาชนทีÉปรับเปลีÉยนตาม
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เวลา ตลอดจนการออกกฎระเบียบควบคุมการบริโภคสินค้าบางประเภท นอกจากนี Ê ลา่สดุกรมสรรพสามิตได้ประกาศอัตรา

ภาษีใหม่เมืÉอวนัทีÉ 16 กนัยายนทีÉผ่านมา โดยมีเจตนาลดการบริโภคผลิตภัณฑ์ทีÉมีผลกระทบต่อสขุภาพของประชาชน ซึÉงผล

ของภาษีน่าจะเป็นอีกหนึÉงปัจจัยทีÉกดดันยอดขายของผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมเครืÉองดืÉมยังมีภาพการเติบโตในกรอบ

จํากดั  เนืÉองจากผู้บริโภคอาจจะมีแนวโน้มระมดัระวงัในการบริโภคมากขึ Êน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  จากการคํานวณของศูนย์วิจัยกสิกรไทย พบว่า เครืÉองดืÉมไม่มีแอลกอฮอล์ ในส่วนของชาพร้อมดืÉมมีการ

เปลีÉยนแปลงของราคาขายปลกีมากทีÉสดุ โดยราคาขายปลกีใหม่เพิÉมขึ Êนประมาณร้อยละ 7.5 ของราคาขายปลกีเดิม ซึÉงเป็น

กลุ่มทีÉเดิมไม่เคยถูกเก็บภาษีแต่ต้องมีเสียภาษี ซึÉงแปรผันตามปริมาณนํ Êาตาล เพืÉอเป็นการสร้างความเท่าเทียมระหว่าง

ผู้ประกอบการและสะท้อนผลเสียต่อสขุภาพจากการมีนํ Êาตาลในปริมาณมาก ทั Êงนี Ê ราคาขายปลกีใหม่นี Êเป็นเพียงภาระภาษีทีÉ

เพิÉมขึ Êนของผู้ ประกอบการเท่านั Êน ส่วนราคาขายปลีกทีÉจะนําไปจําหน่ายแก่ผู้ บริโภคย่อมขึ Êนอยู่กับการวางกลยุทธ์ของ

ผู้ประกอบการภายใต้ผลทีÉอาจจะเกิดขึ Êนจากปัจจัยแวดล้อมหลากหลายของอุตสาหกรรม อย่างไรก็ดี ศูนย์วิจัยกสิกรไทย 

มองว่า ในสภาวะทีÉครัวเรือนยังเผชิญแรงกดดนัด้านกําลงัซื Êอ การทีÉผู้ประกอบการจะส่งผ่านต้นทนุภาษีทั ÊงหมดทีÉเพิÉมขึ Êนด้วย

ปรับขึ Êนราคาขายปลกีอาจไม่ใช่ทางเลือกทีÉเหมาะสม ยกเว้นในผลติภัณฑ์ทีÉมีความต้องการบริโภคค่อนข้างสงู และผู้บริโภค

ไม่มีความอ่อนไหวต่อราคา ดังนั Êน คาดว่าผู้ประกอบการในตลาดคงมีการปรับตัวในหลายๆ แนวทาง เพืÉอรักษาฐานลูกค้า

กลุ่มเดิมไม่ให้ปรับเปลีÉยน พฤติกรรมการบริโภคทั Êงจากการปรับปรุงภาษีครั Êงนี Êและจากปัจจัยแวดล้อมหลากหลายทีÉมา

กระทบต่อการดําเนินธุรกิจของผู้ประกอบการ และในท้ายทีÉสดุผู้ประกอบการยังสามารถครองสว่นแบ่งทางการตลาดของตน  
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ภาวะอุตสาหกรรมค้าปลีก   

 ศนูย์วิจยักสกิรไทยระบวุ่า การเติบโตอย่างรวดเร็วและมีแนวโน้มขยายตวัต่อเนืÉองของธุรกิจ E-Commerce นบัเป็น

อีกหนึÉงจุดเปลีÉยนสําคัญของการดําเนินธุรกิจค้าปลีกในยุคดิจิทัล โดยเฉพาะอย่างยิÉงภายหลงัจากการรุกเข้ามาของกลุ่ม

ตลาดกลางออนไลน์ (E-Market Place) ต่างชาติรายใหญ่ อีกทั Êงสญัญาณการเติบโตของ E-Commerce ทีÉคาดว่าในปี 2561 

น่าจะขยายตัวร้อยละ 20-25 ต่อเนืÉองจากปี 2560 ยงัจงูใจให้บรรดาธุรกิจต่างๆ ทีÉนอกเหนือจากธุรกิจค้าปลีก (Non-Retail) 

มีการแตกไลน์ธุรกิจ และสนใจทีÉจะเข้ามาเป็นส่วนหนึÉงในธุรกิจค้าปลีก โดยเฉพาะค้าปลีกออนไลน์โดยมีวัตถุประสงค์ทีÉ

แตกต่างกนั สญัญาณดังกล่าวสะท้อนให้เห็นถึงการแข่งขนัของธุรกิจค้าปลีกทีÉทวีความรุนแรงและขยายเป็นวงกว้างมากขึ Êน

ในระยะข้างหน้า 

             แม้ว่าก่อนหน้านี Ê ผู้ประกอบการค้าปลกีแต่ละรายจะมีความพยายามในการปรับตวัเพืÉอรับมือกบัการแข่งขันกันมาก

ขึ Êน ไม่ว่าจะเป็น การปรับพื ÊนทีÉในการทํากิจกรรมหรืออีเว้นท์ต่างๆ ของผู้ประกอบการรายใหญ่ เช่น Edu-Zone สําหรับเด็ก 

หรือ Co-Working Space Zone สําหรับวัยทํางาน หรือแม้แต่การคัดเลือกสินค้าทีÉมีความหลากหลายและแตกต่าง หรือมี

เอกลกัษณ์เฉพาะของสินค้า (Niche & Unique) มาจําหน่ายของกลุ่มผู้ประกอบการรายกลางถึงรายเล็ก แต่ด้วยสภาพการ

แข่งขนัของธุรกิจค้าปลกีทีÉเปลีÉยนแปลงอยู่เสมอ สง่ผลให้คาดว่า ผู้ประกอบการค้าปลกีแต่ละกลุม่จะยงัคงเผชิญกบัโจทย์ท้า

ทายทีÉต้องรับมือแตกต่างกนัออกไป โดยทีÉการบริหารจดัการสนิทรัพย์ (Fixed Asset) ให้สามารถสร้างผลตอบแทนกลบัคืนมา

ได้อย่างรวดเร็วและคุ้มค่ามากทีÉสดุ จะยงัคงเป็นประเด็นท้าทายต่อเนืÉองของบรรดาผู้ประกอบการค้าปลกีในปี 2561 

              ดังนั Êน เพืÉอความอยู่รอดของธุรกิจในระยะยาว ผู้ประกอบการค้าปลีกแต่ละกลุ่มจําเป็นต้องเร่งปรับตัวอยู่เสมอ โดย 

เฉพาะการทําความเข้าใจถึงไลฟ์สไตล์หรือพฤติกรรมของลกูค้าตนเองให้ได้มากทีÉสดุ ผ่านการนําเทคโนโลยีต่างๆ มาช่วย

วิเคราะห์ข้อมูลเชิงลกึของลกูค้า (Big Data) ไม่ว่าจะเป็นเทคโนโลยี Data Analytics หรือแม้แต่เทคโนโลยี AI และนําข้อมูลทีÉ

ได้จากการวิเคราะห์ดังกลา่วมาบริหารจัดการและเชืÉอมโยงธุรกิจค้าปลีกในแต่ละช่องทาง (Online to Offline: O2O) ทั ÊงทีÉเป็น

สว่นของค้าปลีกหน้าร้านและออนไลน์ให้เหมาะสมมากทีÉสดุ ซึÉงท้ายทีÉสดุ ผู้ประกอบการค้าปลีกทีÉสามารถบริหารจัดการทั Êง 2 

ช่องทางได้ดีกว่า ย่อมมีความได้เปรียบในการแข่งขนัทีÉสงูกว่า 

 อุตสาหกรรมเครืÉองดืÉมประเภทกาแฟ   

  ข้อมลูจาก www.marketeer.co.th  ระบวุ่า กาแฟเป็นเครืÉองดืÉมทีÉได้รับความนิยมอย่างมากในหมู่ผู้บริโภคชาวไทย 

สงัเกตได้จากการทีÉผู้คนมักมีแก้วกาแฟถืออยู่ในมือไม่ว่าจะเป็นช่วงเวลาใดก็ตาม สะท้อนให้เห็นถึงพฤติกรรมการดืÉมกาแฟ

ของผู้บริโภคสมัยใหม่ทีÉมีความหลากหลายมากยิÉงขึ Êนไม่จํากัดเพียงแค่การเป็นเครืÉองดืÉมเพืÉอคลายความง่วงเหมือนในอดีต

เท่านั Êน ขณะเดียวกันเรามักพบเห็นร้านกาแฟอยู่ทุกหนแห่ง ไม่ว่าจะเป็นร้านกาแฟโบราณ ร้านกาแฟสดทั Êงขนาดเล็กและ

ขนาดใหญ่ รวมไปถงึร้านกาแฟพรีเมียมทั Êงในประเทศและต่างประเทศทีÉเพิÉมจํานวนขึ Êนอย่างต่อเนืÉองในช่วงระยะเวลา ŝ-Ş ปี

ทีÉผ่านมา  โดยปัจจุบันตลาดร้านกาแฟมีมูลค่าสงูถึง 17,000 ล้านบาท ซึÉงเติบโตขึ Êนจากปีก่อน 15% และในปี 2560 นี Êก็ถูก

คาดการณ์ว่าจะเติบโตจากปี 2559 เพิÉมอีกประมาณ 10-15% เป็นผลมาจากการทีÉผู้บริโภคนิยมเข้าร้านกาแฟมากขึ Êน รวมถึง

การบริโภคกาแฟของคนไทยยงัน้อยเมืÉอเปรียบเทียบกบัจํานวนของประชากรซึÉงสง่ผลให้ตลาดร้านกาแฟยงัเติบโตได้อีก 

อุตสาหกรรมของตลาดส่งออก  

  นางสาวพิมพ์ชนก วอนขอพร ผู้อํานวยการสาํนกังานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า (สนค.)เปิดเผยถึงอัตราการ

ส่งออกในเดือนธันวาคม 2560 ขยายตัวต่อเนืÉองเป็นเดือนทีÉ 10 อยู่ทีÉ 8.6% หรือคิดเป็นมูลค่า 19,741 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ 

โดยการส่งออกขยายตัวได้ดีในทุกตลาดสําคัญ โดยเฉพาะตลาดอินเดีย และตลาดCLMV มีมูลค่าส่งออกสูงสุดเป็น
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ประวัติการณ์ สําหรับการส่งออกรายสินค้ามีการขยายตัวอย่างต่อเนืÉอง โดยกลุ่มสินค้าเกษตรและอุตสาหกรรมเกษ ตร

ขยายตวัในระดบัสงูต่อเนืÉองเป็นเดือนทีÉ 14 โดยเฉพาะข้าว ผลติภัณฑ์มนัสําปะหลงั อาหารทะเลแช่แข็ง กระป๋องและแปรรูป 

ไก่สดแช่แข็งและแปรรูป มีการขยายตวัในระดบัสงูจากด้านราคาเป็นหลกั 

             การสง่ออกทั Êงปี 2560 มีมลูค่าสงูสดุเป็นประวติัการณ์ทีÉ 236,694 ล้านดอลลาร์สหรัฐ คิดเป็นอตัราขยายตวัทีÉ 9.9% 

สงูสดุในรอบ 6 ปี โดยสินค้าสําคัญทีÉเป็นตัวขับเคลืÉอนการส่งออก ได้แก่ ผลิตภัณฑ์ยาง สินค้าอิเล็กทรอนิกส์ สินค้าเกีÉยว

เกีÉยวเนืÉองนํ Êามัน ยางพารา โทรศัพท์ ข้าว รถยนต์ อุปกรณ์และส่วนประกอบ ขณะทีÉการส่งออกไปตลาดสําคัญ ขยายตัว

ต่อเนืÉองเกือบทกุตลาด โดยเฉพาะสหรัฐฯ สหภาพยโุรป อาเซียน และจีน ทีÉมีมลูค่าสง่ออกสงูสดุเป็นประวติัการณ์ในปี 2560 

              สาํหรับแนวโน้มปี 2561 คาดว่าจะขยายตัวได้อย่างต่อเนืÉอง โดยมีปัจจยัสนบัสนนุจากการฟืÊนตัวของเศรษฐกิจโลก 

โดยเฉพาะการฟืÊนตัวอย่างแข็งแกร่งของเศรษฐกิจสหรัฐฯ และการฟืÊนตัวอย่างต่อเนืÉองของประเทศเศรษฐกิจในเอเชีย 

นอกจากนี Êทิศทางราคานํ ÊามันทีÉปรับตัวสงูขึ Êน จะส่งผลให้ราคาสินค้าเกษตร และราคาสินค้าทีÉเกีÉยวเนืÉองกับนํ Êามันปรับตัว

สงูขึ Êนตามไปด้วย  

ตารางแสดงมูลค่าการส่งออกรวม ในช่วงปี 2558 - ปี 2560 

   ทีÉมา : ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสืÉอสาร สํานกังานปลดักระทรวงพาณิชย์ 

 

ตารางแสดงมูลค่าการส่งออกสินค้าประเภทเครืÉองดืÉม ในช่วงปี 2558 - ปี 2560 

ทีÉมา : ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสืÉอสาร สํานกังานปลดักระทรวงพาณิชย์   

 

              บริษัทฯ มีเป้าหมายในการขยายผลิตภัณฑ์เครืÉองดืÉมไปจําหน่ายในต่างประเทศ โดยเฉพาะกลุ่มประเทศ CLC  

ได้แก่ ประเทศกมัพชูา ประเทศลาว  และจีน ซึÉงกลุม่ประเทศ CLC ถือเป็นกลุม่ประเทศทีÉมีศกัยภาพทางเศรษฐกิจค่อนข้างสูง

ประเทศ ปี 2558 ปี 2559 ปี 2560 อัตราการเติบโต  

(ร้อยละ) 

ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ 58/59 59/60 

กมัพชูา 167,048.30 14.94 163,324.40 14.36 178,245.11 13.63 -2.22 9.13 

ลาว 149,909.28 13.41 140,092.38 12.32 133,716.09 10.23 -6.54 -4.55 

จีน 800,893.89 71.65 833,538.03 73.32 995,474.82 76.14 4.07 19.72 

รวม 1,117,851.47 100.00 1,136,954.81 100.00 1,307,436.02 100.00 -4.69 2.43 

ประเทศ ปี 2558 ปี 2559 ปี 2560 อัตราการเติบโต  

(ร้อยละ) 

ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ 58/59 59/60 

กมัพชูา 8,680.10 73.52 10,870.29 74.82 11,621.85 69.94 25.23 6.91 

ลาว 2,351.30 19.91 2,843.12 19.57 2,977.66 17.92 20.92 4.73 

จีน 775.01 6.57 814.70 5.61 2,018.51 12.14 5.12 147.76 

รวม 11,806.41 100.00 14,528.11 100.00 16,618.02 100.00 23.05 14.38 
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เนืÉองจากเศรษฐกิจมีแนวโน้มขยายตวัอย่างต่อเนืÉอง โดยมลูค่าการส่งออกสนิค้าไปยังกลุ่มประเทศ CLC (Cambodia, Lao, 

China)   ในปี 2558 จํานวน 1,117,851.47 ล้านบาท ในปี 2559 จํานวน 1,136,954.81 ล้านบาท และในปี 2560 จํานวน 

1,307,436.02 ล้านบาท หากพิจารณาเฉพาะมลูค่าการส่งออกสนิค้าประเภทเครืÉองดืÉมในปี 2558-2560 นั Êน ในปี 2558 มีจํานวน 

11,806.41 ล้านบาท ในปี 2559 จํานวน řŜ,ŝŚŠ.řř ล้านบาท และในปี 2560 จํานวน 16,618.02  ล้านบาท   ตามลําดับ การ

เติบโตของมูลค่าการส่งออกสินค้าประเภทเครืÉองดืÉมเป็นผลมาจากการทีÉผู้บริโภคในตลาดกลุ่มนี Êมีความนิยมบริโภคสินค้า

ไทยเนืÉองจากมองว่าเป็นสนิค้าทีÉมีคณุภาพและมีการรับรู้ต่อตราสินค้าไทยค่อนข้างสงู    

ปัจจบุนัประเทศทีÉบริษัทฯ มีการสง่สนิค้าไปจําหน่ายมากทีÉสดุและเป็นตลาดสง่ออกหลกัของบริษัทฯ ได้แก่ ประเทศ

กัมพูชา ในปี 2560 มีอัตราการเติบโตร้อยละ 6.91 จากปีก่อน การเติบโตดังกล่าวเป็นผลจากการทีÉเศรษฐกิจของประเทศ

กัมพูชามีการเติบโตอย่างต่อเนืÉอง โดยในปี 2560 เศรษฐกิจของประเทศกัมพูชาขยายตัวร้อยละ Ş.Š ลดลงจากปีก่อนทีÉ 

ร้อยละ 7.5     

 2.3 การจดัหาผลิตภัณฑ์ 

  กระบวนการในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของบริษัทฯ จะเริÉมจากการทีÉฝ่ายการตลาดจะศึกษาและติดตามแนวโน้ม

ตลาดเครืÉองดืÉมทั Êงในประเทศและต่างประเทศเพืÉอศึกษาโอกาสทางธุรกิจ สาํรวจความต้องการของลกูค้าและผู้บริโภค รวมถึง

การเปลีÉยนแปลงพฤติกรรมของผู้บริโภคอย่างใกล้ชิด และฝ่ายพัฒนาธุรกิจใหม่จะดําเนินการศึกษาความเป็นไปได้ของ

โครงการ (Project Feasibility) หลงัจากนั Êนฝ่ายวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์จะทําหน้าทีÉในการคิดค้นและพัฒนาผลิตภัณฑ์

รวมถงึการออกแบบตวัผลติภัณฑ์ทีÉสามารถตอบสนองต่อโจทย์ทีÉได้รับ 

  จากการทีÉบริษัทฯ มุ่งเน้นในด้านการบริหารกลยุทธ์ด้านการตลาดและการขายควบคู่ไปกับการวิจัยและพัฒนา

เครืÉองดืÉมทีÉมีเอกลกัษณ์และความแตกต่างอย่างชัดเจนด้วยความหลากหลายทั ÊงรูปแบบและรสชาติทีÉสามารถตอบโจท ย์

ความต้องการของผู้บริโภคได้อย่างมีประสทิธิภาพ ดงันั Êน บริษัทฯ จงึมีนโยบายในการจดัหาสนิค้าผ่านพนัธมิตรทีÉเป็นผู้ ผลิตทีÉ

มีความเชีÉยวชาญและแข็งแกร่งในด้านการผลิตเป็นหลกั อย่างไรก็ตาม เพืÉอลดความเสีÉยงในการพึÉงพิงผู้ รับจ้างผลิตเพียง

อย่างเดียว บริษัทฯ จงึมีการลงทนุสร้างโรงงานผลติเครืÉองดืÉมปรุงสําเร็จชนิดผงของบริษัทฯ เอง ทั Êงนี Ê การจดัหาผลติภัณฑ์ของ

บริษัทฯ จะมี 2 รูปแบบ ได้แก่   

2.3.1 การจ้างผลิต  

  การทีÉบริษัทฯ มีนโยบายในการจดัหาสนิค้าโดยผ่านผู้ รับจ้างผลติภายนอก (Original Equipment Manufacturer 

หรือ OEM) เป็นหลกั ประกอบกับการทีÉบริษัทฯ มุ่งเน้นการพัฒนาสินค้าทีÉมีคุณภาพออกสู่ตลาดโดยสามารถส่งมอบสินค้า

ให้แก่ลกูค้าได้ตรงตามกําหนด บริษัทฯ จึงต้องให้ความสําคัญกับคุณภาพของผู้ รับจ้างผลิตควบคู่กันไปด้วย โดยผู้ รับจ้าง

ผลิตจะต้องได้รับการรับรองมาตรฐาน GMP (Good Manufacturing Practice) และมาตรฐาน HACCP (Hazard Analysis 

and Critical Control Points) จากหน่วยงานรับรอง (Certified Body) รวมทั Êงบริษัทฯ จะมีการกําหนดหลักเกณฑ์การ

คดัเลอืกผู้ รับจ้างผลติรายใหม่ ซึÉงจะต้องมีการตรวจสอบโรงงานและกระบวนการผลติ โดยเป็นการดําเนินการร่วมกนัระหว่าง

ฝ่ายวางแผนการผลิต ฝ่ายซพัพลายเชน ฝ่ายประกนัคุณภาพ และฝ่ายวิจัยและพฒันาผลิตภัณฑ์ หลงัจากทีÉผ่านเกณฑ์การ

ตรวจสอบดังกล่าว ฝ่ายประกันคุณภาพ และฝ่ายวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์ จะเข้าไปร่วมตรวจสอบและสงัเกตการณ์การ

ผลิตสินค้าครั Êงแรก (First Batch Production) ของผู้ รับจ้างผลิตเพืÉอให้มัÉนใจได้ว่าสินค้าสําเร็จรูปทีÉผลิตได้มีคุณภาพและ

รสชาติเป็นไปตามทีÉบริษัทฯ กําหนด ทั Êงนี Ê เกณฑ์การคดัเลอืกผู้ รับจ้างผลติรายใหม่ของบริษัทฯ มีดงันี Ê 
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1) ความเหมาะสมของกระบวนการผลติ 

2) การประเมินสถานประกอบการ 

3) ราคา 

4) ระยะเวลาในการผลติ 

ผู้ รับจ้างผลติทีÉบริษัทฯ เลอืกใช้จะเป็นผู้ผลติรายใหญ่ทีÉมีกระบวนการผลิตทีÉได้มาตรฐาน ดงันั Êน ผู้ รับจ้างผลติ 

เองก็จะมีกระบวนการตรวจสอบคุณภาพสนิค้าอย่างใกล้ชิดในทกุขั Êนตอนอยู่แล้ว อย่างไรก็ตาม บริษัทฯ มีข้อกําหนดให้ผู้ รับจ้าง 

ผลติสง่สนิค้าตวัอย่างมาให้ฝ่ายประกนัคณุภาพของบริษัทฯ ตรวจสอบทกุ Batch เพืÉอให้มัÉนใจได้ว่าสนิค้าทีÉผลติได้มีคุณภาพ

ตรงตามทีÉกําหนดก่อนทีÉจะจัดส่งสนิค้าให้แก่ลกูค้า นอกจากนี Ê บริษัทฯ ยงัมีการตรวจสอบและประเมินผู้ รับจ้างผลิตเป็นประจํา

ทกุปี (Annual Audit) อีกด้วย เพืÉอให้มัÉนใจว่าผู้ รับจ้างผลิตแต่ละรายสามารถรักษามาตรฐานการผลิตและคุณภาพของสินค้า

ได้ตรงตามทีÉบริษัทฯ กําหนด ปัจจบุนั บริษัทฯ มีการว่าจ้างผู้ รับจ้างผลิตหลกัจํานวน 10 ราย ซึÉงมีการจดัทําสญัญาจ้างผลิต

เป็นลายลกัษณ์อกัษร โดยบริษัทฯ มีความสมัพนัธ์ทีÉดีกบัผู้ รับจ้างผลิตดงักลา่วทกุรายมาเป็นเวลานานกว่า 3-9 ปี  

จากการทีÉบริษัทฯ ใช้ผู้ รับจ้างผลิตภายนอกเป็นหลกัในการผลิตสนิค้าเพืÉอจําหน่าย การเก็บรักษาความลบั

ในเรืÉองของสตูรการผลิตถือเป็นนโยบายหลกัทีÉบริษัทฯ ให้ความสําคัญ โดยบริษัทฯ จะจัดส่งวัตถุดิบกึÉงสําเร็จรูป (Premix) 

บางสว่นให้กบัผู้ รับจ้างผลติหลกัเพืÉอนําไปผลติเป็นสนิค้าสาํเร็จรูป นอกจากนี Ê ในสญัญาจ้างผลติจะมีกําหนดในเรืÉองของการ

เก็บรักษาความลบัต่างๆ อย่างชดัเจนอีกด้วย  

2.3.2 การผลิต  

 เพืÉอลดความเสีÉยงจากการพึÉงพิง OEM และเพืÉอให้การประกอบธุรกิจของบริษัทฯ ครบวงจรมากยิÉงขึ Êน บริษัทฯ 

จงึได้ลงทนุก่อสร้างโรงงานผลติเครืÉองดืÉมปรุงสาํเร็จชนิดผงของบริษัทฯ เอง โดยมีโรงงานตั Êงอยู่ทีÉโครงการพารากอน แฟ็คตอรีÉ 

แลนด์ เลขทีÉ 99/112 หมู่ทีÉ 1 อําเภอบ้านบงึ จงัหวดัชลบุรี 20170 บนเนื ÊอทีÉรวม 1 ไร่ 1 งาน 53 ตารางวา โดยได้เริÉมทดสอบ

การเดินเครืÉองจักรเมืÉอวนัทีÉ 19 ตลุาคม 2556 และเริÉมผลิตเชิงพาณิชย์เมืÉอวนัทีÉ 13 ธันวาคม 2556 ทั Êงนี Ê โรงงานของบริษัทฯ 

มีกําลงัการผลิตเต็มทีÉประมาณ 2,021.76 ตันต่อปี โดยรายละเอียดกําลงัการผลิตและปริมาณการผลิตในแต่ละปี สามารถ

สรุปได้ดงันี Ê 

หมายเหต ุ:   

1) กําลงัการผลิตเต็มทีÉคํานวณจากความสามารถของเครืÉองบรรจุ โดยประมาณการเวลาในการบรรจุจากขนาดของบรรจุ

ภณัฑ์ทีÉปริมาณการจําหน่ายมากทีÉสดุ และคิดจํานวนวนัทํางานเฉลีÉย 300 วนัต่อปี 

2)  ปรับเป็นตวัเลขเต็มปีเพืÉอการเปรียบเทียบ 

 

 

 

 

 ปี 2558 ปี 2559 ปี 25ŞŘ 

กําลงัการผลติเต็มทีÉ1) (ตนั/ปี) 2,021.76 2,021.76 2,021.76 

ปริมาณการผลติจริง (ตนั/ปี) 1,950.81 1,923.44 2,021.76 

อตัราการใช้กําลงัการผลติ (ร้อยละ) 96.49 95.14 100 
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ตารางแสดงสัดส่วนการจดัหาผลิตภัณฑ์ของบริษัทฯ  

         หน่วย : ร้อยละ 

  ปี 2558 ปี 2559 ปี 2560 

ยอดซื Êอสนิค้าสาํเร็จรูปจากผู้ผลติภายนอก (OEM) 78.63 ŠŚ.ŘŘ 81.37 

ยอดสนิค้าสําเร็จรูปทีÉผลติโดยโรงงานของบริษัทฯ  21.37 18.00 18.63 

รวมยอดซื Êอสินค้าสําเร็จรูปทั Êงหมด 100.00 100.00 100.00 

 

 จากตารางข้างต้นจะเห็นว่าสินค้าทีÉบริษัทฯ จําหน่ายส่วนใหญ่เป็นการผลิตโดยผู้ รับจ้างผลิตภายนอก (Original 

Equipment Manufacturer หรือ OEM) โดยในปี 2556 บริษัทฯ มีการลงทนุก่อสร้างโรงงานผลิตเครืÉองดืÉมปรุงสาํเร็จชนิดผงของ

บริษัทฯ เอง และเริÉมผลติเชิงพาณิชย์เมืÉอวนัทีÉ 13 ธันวาคม 2556 ดงันั Êน บริษัทฯ จงึยงัคงพึÉงพิงสนิค้าทีÉผลติโดยผู้ รับจ้างผลิต

ในปี 2559 และปี 2560 ในสดัสว่นร้อยละ 82 และร้อยละ 81.37 ตามลาํดบั บริษัทฯ มีการใช้อตัรากําลงัการผลิตของโรงงาน

ของบริษัทฯ ในปี 2559 และปี 2560 คิดเป็นร้อยละ 95.14 และร้อยละ 100 ตามลาํดบั   

  

กระบวนการผลิตของโรงงานของบริษัท 

   โรงงานของบริษัทฯ เป็นโรงงานผลิตเครืÉองดืÉมปรุงสําเร็จชนิดผง โดยกระบวนการผลิตทีÉใช้เป็นแบบ “Dry Mix” ซึÉง

เป็นกระบวนการทีÉจะนําวัตถุดิบทีÉผ่านการเตรียมมาผ่านเครืÉองผสมแบบ High Speed Mixer เพืÉอให้วตัถดิุบผสมกันจนเป็น

เนื Êอเดียวกนั ทั Êงนี Ê กระบวนการผลติเครืÉองดืÉมปรุงสาํเร็จชนิดผงของบริษัทฯ สามารถสรุปได้ดงันี Ê  

 

 
   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

การตรวจรับวัตถดุิบ 

การเตรียมวัตถดุิบ 

การบรรจซุอง 

การผสม 

การบรรจหุีบห่อ 
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กระบวนการผลติสนิค้าของบริษัทฯ สามารถแบ่งเป็น 5 ขั Êนตอนหลกั ดงันี Ê 

1. การตรวจรับวัตถดุิบ 

 พนักงานควบคุมคุณภาพจะทําการตรวจสอบวัตถุดิบทีÉรับเข้าคลังสินค้า โดยตรวจสอบจากใบควบคุม

คณุภาพ (Certificate of Analysis : COA) ทีÉได้รับจากผู้ขาย และตรวจวิเคราะห์ค่าทางเคมีต่างๆ ตามคณุสมบติัของวัตถุดิบ

แต่ละประเภท รวมถงึตรวจสอบบรรจภุัณฑ์ให้เป็นไปตามมาตรฐานทีÉกําหนด จากนั Êนพนกังานคลงัสนิค้าจะทําการตรวจนับ

จํานวนวัตถุดิบตามใบสัÉงซื Êอ (Purchase Order) และจัดเก็บวัตถุดิบในคลงัสินค้าตามหลักการ First In First Out (FIFO) 

และ First Expire First Out (FEFO) เพืÉอความสะดวกในการนําวตัถดิุบไปใช้ต่อไป 

2. การเตรียมวัตถดุิบ 

 วตัถดิุบทีÉผ่านการตรวจรับแล้วจะถกูนํามาเตรียมก่อนการนําไปผสม โดยเริÉมจากการร่อนกรองสิÉงเจือปนด้วย

เครืÉองร่อนวัตถุดิบแบบ Vibration Screen จากนั ÊนวตัถุดิบจะถูกนําไปชัÉงนํ ÊาหนักตามสตูรทีÉกําหนดไว้ และเก็บใสถุ่งปิดสนิท 

ซึÉงวัตถุดิบแต่ละชนิดจะถูกกําหนดรหัสแล้วจัดเป็นชุด (Batch) เตรียมพร้อมสําหรับการผสมในขั Êนตอนต่อไป จากนั Êน

พนกังานควบคมุคุณภาพจะทําการตรวจสอบนํ Êาหนักของวตัถุดิบทุกชุด รวมทั Êงตรวจสอบส่วนผสมตามสตูรให้ครบถ้วนก่อน

เข้าสูก่ระบวนการผสมในขั Êนตอนต่อไป 

3. การผสม 

วัตถุดิบทีÉผ่านการตรวจสอบจะถูกส่งเข้าสู่กระบวนการผสมด้วยเครืÉองผสมแบบ High Speed Mixer โดยใช้

เวลาในการผสมทั Êงสิ Êนประมาณ 3 นาที โดยจะต้องควบคมุห้องผสมให้มีความชื Êนสมัพัทธ์ไม่เกินร้อยละ 55 และอณุหภูมิไม่

เกิน 25 องศาเซลเซียส หลงัจากนั ÊนวตัถดิุบทีÉผสมเสร็จแล้วจะถกูเทลงถงัปิดสนิทเพืÉอรอทําการบรรจตุ่อไป 

ในกระบวนการนี Ê พนักงานควบคุมคุณภาพจะทําการสุ่มเก็บตัวอย่างผลิตภัณฑ์ทีÉผสมเสร็จแล้วเพืÉอนํามา

ตรวจสอบคุณภาพ โดยการตรวจสอบลักษณะทางด้านกายภาพ เช่น ลักษณะปรากฏของผลิตภัณฑ์ สิÉงเจือปนหรือสิÉง

แปลกปลอม การเข้ากนัของสว่นผสม เป็นต้น และการตรวจสอบค่าทางเคมีต่างๆ เช่น ปริมาณความหวาน (% Brix), ค่าความเป็น

กรด-ด่าง (pH), ปริมาณความชื Êน (% Moisture), ค่าความหนาแน่นรวม (Bulk Density) และการประเมินคุณภาพทางด้าน

ประสาทสมัผสั (Sensory Test) เพืÉอตรวจสอบรสชาติ เป็นต้น  

4. การบรรจซุอง 

ผลิตภัณฑ์ทีÉได้จากการผสมจะถูกนําไปกรองผ่านตะแกรงร่อนเพืÉอกรองสิÉงแปลกปลอมอีกครั Êง แล้วทําการ

ตรวจสอบเศษโลหะผ่านแท่งแม่เหล็กตรวจจับเศษโลหะ (Magnetic Trap) จากนั Êนจึงบรรจุผลิตภัณฑ์ลงในซองบรรจุภัณฑ์

ด้วยเครืÉอง Auto Packing พร้อมประทบัตราวนัทีÉผลติ วนัหมดอาย ุและเวลาในการผลติไว้บนซองบรรจภุัณฑ์ 

ในกระบวนการนี Ê พนักงานควบคุมคุณภาพจะทําการสุ่มตรวจสอบนํ Êาหนักของสินค้าหลงัจากบรรจุลงซอง 

และชัÉงนํ Êาหนักสินค้าให้ได้ตามมาตรฐานทีÉกําหนด จากนั Êนจะทําการสุ่มตรวจสอบรอยซีลของซองบรรจุภัณฑ์เพืÉอป้องกัน

การรัÉวซึมของสินค้า และสุ่มเก็บตัวอย่างผลิตภัณฑ์เพืÉอนําไปตรวจสอบทางด้านกายภาพและตรวจวิเคราะห์ค่าทางเคมี

ต่างๆ ตามมาตรฐานทีÉกําหนด 

5. การบรรจหุีบห่อ 

ผลิตภัณฑ์ทีÉผ่านการตรวจสอบคุณภาพแล้วจะถูกบรรจุลงกล่อง พร้อมระบุหมายเลขชุดทีÉผลิตและวัน

หมดอายลุงทีÉกลอ่ง จากนั Êนกลอ่งจะถกูจดัเรียงลงบนพาเลทและนําไปเก็บในคลงัสนิค้าเพืÉอรอการจําหน่ายต่อไป 
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ในกระบวนการนี Ê พนกังานควบคมุคณุภาพจะสุม่ตรวจจํานวนซองทีÉบรรจลุงกล่อง ตรวจสอบนํ Êาหนัก การจัด

วางกล่องสินค้าลงบนพาเลท และสุ่มเก็บตัวอย่างสินค้าไปตรวจเพาะเชื ÊอเพืÉอนําไปวิเคราะห์ค่าทางจุลชีววิทยา จากนั Êน

พนักงานจะรวบรวมผลการตรวจสอบคุณภาพทั Êงหมดในแต่ละรอบของการผลิตเพืÉอนําไปเปรียบเทียบกับข้อกําหนดสินค้า

สาํเร็จรูป (Finished Product) เพืÉอให้ได้ผลติภัณฑ์ตามมาตรฐานทีÉกําหนด  

 2.3.3 การจดัหาวัตถดุิบ  

  จากการทีÉบริษัทฯ มีการว่าจ้างผู้ผลิตภายนอกเป็นหลกัในการผลิตสินค้า คิดเป็นสดัส่วนร้อยละ 82 

และร้อยละ 81.37 ของยอดซื Êอสินค้าสําเร็จรูปทั Êงหมดของบริษัทฯ ในปี 2559 และปี 25ŞŘ ตามลําดับ โดยมีทั ÊงกรณีทีÉผู้ รับจ้าง

ผลิตสัÉงซื Êอวัตถุดิบเอง และกรณีทีÉบริษัทฯ เป็นผู้จัดซื Êอวัตถุดิบส่งให้แก่ผู้ รับจ้างผลิต อย่างไรก็ตาม จากการทีÉบริษัทฯ ให้

ความสําคัญกับการรักษาคุณภาพของผลิตภัณฑ์ บริษัทฯ จึงจําเป็นต้องเป็นผู้คัดเลือกผู้ ผลิต/ผู้จัดจําหน่ายวัตถุดิบหลัก 

ได้แก่ ชา กาแฟ นม ซึÉงในขั ÊนตอนเริÉมแรกในการวิจัยและพฒันาสินค้าใหม่ ฝ่ายวิจยัและพฒันาผลติภัณฑ์จะเป็นผู้คดัเลือก

วตัถดิุบจากผู้ผลิต/ผู้จดัจําหน่ายวตัถดิุบทีÉมีคุณภาพจากแหล่งต่างๆ ในการพฒันาสตูรการผลติเพืÉอให้ได้เครืÉองดืÉมทีÉมีรสชาติ

และคุณสมบัติต่างๆ เป็นไปตามทีÉต้องการ โดยบริษัทฯ จะมีกระบวนการในการตรวจสอบคณุภาพของวัตถุดิบ และหากเป็น

วตัถดิุบหลกั บริษัทฯ จะมีการเยีÉยมชมและตรวจสอบโรงงานของผู้ผลิตรายใหม่ก่อนทีÉจะอนุมัติให้เป็นผู้ผลติ/ผู้จัดจําหน่าย รวมถึงการ

ตรวจสอบประจําปี ซึÉงบริษัทฯ จะทําการทบทวนผลการประเมินทกุ 6 เดือน โดยพิจารณาจากคุณภาพและประวัติการสง่มอบ

วตัถดิุบเป็นหลกั  

ในกรณีทีÉผู้ รับจ้างผลิตสัÉงซื Êอวัตถุดิบเอง หากเป็นวัตถุดิบหลกัผู้ รับจ้างผลิตจะต้องสัÉงซื Êอวัตถุดิบจาก

ผู้ผลิต/ผู้จัดจําหน่ายรายทีÉบริษัทฯ กําหนดเท่านั Êน เนืÉองจากการใช้วัตถุดิบจากแหล่งหรือจากผู้ผลิต/ผู้ จัดจําหน่ายวัตถุดิบทีÉ

แตกต่างกนั สตูรการผลติก็จะต้องแตกต่างกนัเพืÉอให้ได้รสชาติและคุณสมบติัต่างๆ เป็นไปตามทีÉกําหนด ดงันั Êน ฝ่ายวิจยัและ

พัฒนาผลิตภัณฑ์จะมีการพัฒนาสูตรการผลิตสํารองสําหรับแหล่งวัตถุดิบทีÉแตกต่างกันประมาณ 2-3 แหล่ง เพืÉอลดการ

พึÉงพิงผู้ผลติ/ผู้จดัจําหน่ายวตัถดิุบรายใดรายหนึÉง  

วัตถุดิบหลกัทีÉบริษัทฯ ต้องจัดหาให้กับผู้ รับจ้างผลิตและโรงงานผลิตเครืÉองดืÉมปรุงสําเร็จชนิดผงของบริษัทฯ 

เอง ประกอบด้วย กาแฟ ชา นํ Êาตาล นม ซึÉงบริษัทฯ จัดหาจากผู้ผลิตและ/หรือผู้จัดจําหน่ายในประเทศทั Êงหมด โดยผู้ผลิตและ/

หรือผู้จดัจําหน่ายจะต้องสง่ตวัอย่างวัตถดิุบให้ฝ่ายวิจยัและพฒันาผลติภัณฑ์ของบริษัทฯ ทําการตรวจสอบคณุภาพวัตถุดิบและ

ทดสอบรสชาติและคุณสมบัติต่างๆ เพืÉอให้มีความมัÉนใจว่าวัตถุดิบดังกล่าวทีÉจะสัÉงซื Êอนั ÊนมีคุณภาพตรงตามมาตรฐานทีÉได้

กําหนดไว้ก่อนทีÉจะตดัสนิใจสัÉงซื Êอวตัถดิุบจากผู้ผลติและ/หรือผู้จัดจําหน่ายแต่ละราย นอกจากนี Ê หลงัจากทีÉมีการตกลงสัÉงซื Êอ

แล้ว บริษัทฯ รวมถงึผู้ รับจ้างผลติจะทําการสุม่ตรวจสอบคณุภาพของวตัถุดิบทกุครั ÊงทีÉผู้ผลติและ/หรือผู้จดัจําหน่ายนําวัตถุดิบ

มาสง่ เพืÉอให้แน่ใจว่าวตัถดิุบทีÉนํามาเป็นสว่นผสมในการผลติเครืÉองดืÉมจะมีมาตรฐานตามทีÉบริษัทฯ กําหนด  

สําหรับวัตถุดิบทีÉเป็นผลิตผลทางการเกตร เช่น กาแฟ นํ Êาตาล เป็นต้น บริษัทฯ จะเริÉมเจรจาซื Êอขาย

ลว่งหน้ากบัผู้ผลติและ/หรือผู้จดัจําหน่ายโดยพิจารณาจากแผนการขายและแผนการผลติประจําปี ในสว่นของนํ Êาตาลจะมีการ

จัดทําสญัญาซื Êอขายเป็นรายปี ซึÉงจะกําหนดปริมาณและราคาซื Êอขายไว้ โดยราคาซื Êอขายดังกล่าวจะเป็นราคาทีÉรวมค่าขนส่ง 

ดงันั Êน หากราคานํ ÊามนัดีเซลมีการเปลีÉยนแปลงถงึช่วงราคาทีÉกําหนด ก็จะมีการปรับราคาซื Êอขายนํ ÊาตาลทีÉรวมค่าขนให้เป็นไป

ตามราคาทีÉระบุไว้ในสญัญา และในสว่นของกาแฟจะเป็นการเจรจาและแจ้งปริมาณวัตถุดิบทีÉต้องการใช้กับผู้ผลิตและ/หรือผู้

จดัจําหน่ายไว้ลว่งหน้าทั Êงปี โดยจะกําหนดราคาซื Êอขายไว้เป็นลายลกัษณ์อักษร เพืÉอเป็นการลดความเสีÉยงจากการทีÉบริษัทฯ อาจ

มีปริมาณวตัถดิุบซึÉงเป็นวัตถดิุบหลกัไม่เพียงพอต่อการผลิตสนิค้าตามแผนทีÉวางไว้  
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ผลกระทบต่อสิÉงแวดล้อม 

   กระบวนการผลติของบริษัทฯ ไม่มีมลภาวะทีÉสง่ผลกระทบต่อสิÉงแวดล้อม อย่างไรก็ตาม บริษัทฯ ได้ถือปฎิบติัตาม

ระเบียบของกรมโรงงานอตุสาหกรรม อตุสาหกรรมจงัหวดั และข้อกําหนดของหน่วยงานต่างๆ อย่างเคร่งครัด  

     การวิจยัและพัฒนา  

  บริษัทฯ ให้ความสาํคัญกบัการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์ ซึÉงถือเป็นกลยุทธ์หลกัในการสร้างความแตกต่างของ

สินค้าด้วยความหลากหลายทั Êงรูปแบบและรสชาติ เพืÉอตอบสนองความต้องการและไลฟ์สไตล์ของผู้ บริโภคได้อย่างมี

ประสิทธิภาพ โดยบริษัทฯ มีห้องแล็ปทีÉใช้ในการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์ของบริษัทฯ เอง ประกอบกับมีทีมงานฝ่ายวิจัย

และพฒันาผลติภัณฑ์จํานวน 12 คน ทีÉมีความรู้ความชํานาญและมีประสบการณ์ในอุตสาหกรรมเครืÉองดืÉมมาเป็นเวลานาน 

ทําให้สามารถคิดค้นและพฒันาผลิตภัณฑ์ใหม่ทีÉมีเอกลกัษณ์และความแตกต่างออกสู่ตลาดได้อย่างต่อเนืÉอง เช่น การสร้าง

คาแรกเตอร์ให้ชาเขียวไม่จําเป็นต้องมีสีเขียว ภายใต้คอนเซ็ปต์  “Super Power from Super Fruit การพัฒนาเครืÉองดืÉมทีÉมี

ส่วนผสมของชิ Êนเนื Êอผลไม้ภายใต้ตราสินค้า “สวัสดี” เป็นต้น ทั Êงนี Ê การวิจัยและพัฒนาของบริษัทฯ สามารถแบ่งได้เป็น 2 

ประเภท ดงันี Ê 

1.  การวิจยัและพฒันาผลติภัณฑ์ร่วมกบัลกูค้าในการพฒันาสตูรเครืÉองดืÉมเพืÉอนําไปวางจําหน่ายในร้านค้าของลกูค้า  

2.  การวิจยัและพฒันาผลติภัณฑ์ทีÉบริษัทฯ เป็นผู้ คิดและพฒันาสตูรการผลติเพืÉอจําหน่ายภายใต้ตราสนิค้าของบริษัทฯ  

   กระบวนการในการวิจัยและพฒันาผลิตภัณฑ์ของบริษัทฯ จะเป็นการทํางานร่วมกันระหว่างฝ่ายการตลาด ฝ่าย

ขาย ฝ่ายพัฒนาธุรกิจใหม่ และฝ่ายวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์ โดยฝ่ายการตลาดจะศึกษาและติดตามแนวโน้มตลาด

เครืÉองดืÉมทั Êงในประเทศและต่างประเทศเพืÉอศึกษาโอกาสทางธุรกิจ สํารวจความต้องการของผู้ บริโภค รวมถึงการ

เปลีÉยนแปลงพฤติกรรมของผู้บริโภคอย่างใกล้ชิด และฝ่ายพฒันาธุรกิจใหม่จะดําเนินการศึกษาความเป็นไปได้ของโครงการ 

(Project Feasibility) หลงัจากนั Êนฝ่ายวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์จะทําหน้าทีÉในการคิดค้นและพฒันาผลิตภัณฑ์รวมถึงการ

ออกแบบตวัผลติภัณฑ์ทีÉสามารถตอบสนองต่อโจทย์ทีÉได้รับเพืÉอให้ทีมงานฝ่ายขายนําเสนอผลิตภัณฑ์ใหม่ให้ลกูค้าพิจารณา 

  สาํหรับในปีนี Êบริษัทฯมีการวิจยัและพฒันาผลติภัณฑ์ใหม่ในกลุม่ของอาหารและเครืÉองดืÉม ดงันี Ê 

 Zenya Mocktail เครืÉองดืÉมแนวใหม่ทีÉพัฒนาชาเขียวกับบรรจุภัณฑ์ในถุง รูปแบบใหม่ ทีÉตอบโจทย์  

Lifestyle ค น รุ ่น ใ ห ม ่ พ ก พ า ส ะ ด ว ก  โ ด ย ม ี 2 ร ส ช า ต ิ ค ือ  “Magarita Mocktail” แ ล ะ  “Mai Tai 

Mocktail” ราคาขายถุงละ 30 บาท โดยจําหน่ายทีÉร้านสะดวกซื Êอ  7-Eleven บางสาขา เพืÉอต้อนรับ

ฤดูร้อน 

 สโนว์วีÉ โดนทัทวิสต์ ยีÉห้อ “อะ สไมลล์” มีการพฒันาปรับเปลีÉยนสตูรและทําการเปลีÉยนสนิค้าใหม่ เนืÉองจากตัว

สนิค้ามีสตูรเฉพาะและต้องการความสดใหม่ขายวนัต่อวนันั Êน ทําให้สง่ผลกบัการวางขายบน Shelf วางสนิค้าทีÉ

ต้องมีระยะเวลาในการเก็บทีÉนานขึ Êน  และยงัคงยดึคอนเซปโดนทัสไตล์ญีÉปุ่ น เช่นเดิม โดยใช้ชืÉอว่า สโนว์วีÉโดนทั

ทวิส โดนทั สไตล์ญีÉปุ่ น ตราอะสไมล์ เป็นโดนทัเนื Êอนุ่ม โดยบรรจแุยกซองนํ ÊาตาลไอซิÉง ทําให้สามารถแบ่งเทได้ 

ตอบโจทย์ผู้บริโภคทีÉไม่ชอบทานหวาน และชอบทานหวาน ในราคาชิ Êนละ 15 บาท   

 Easy Dip ซอสจิ Êม โดยใช้ทานคู่กับอาหารและขนม มี 3 รสชาติคือ  ซอสซาวร์ชีส  ซอสเผ็ดสไตล์เกาหลี และ

ซอสช็อคโกแลต ร้านอิÉมสะดวก 7-Eleven ทัÉวประเทศ  
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 ผงชีสโฟมเบส สาํหรับใสเ่ครืÉองดืÉมปรุงสาํเร็จชนิดผงพร้อมชงรสชาติต่าง ๆ เช่น ชามะนาว ชีส, ชานม ชีส และ 

ชาเขียวนมมทัฉะ ชีส เป็นต้น ในมมุกาแฟสด  All Café ทีÉร้านสะดวกซื Êอ ş-Eleven ในราคาเพิÉมโฟมชีส řŝ บาท 

   ในสว่นของค่าใช้จ่ายในการวิจัยและพฒันาของบริษัทฯ ประกอบด้วย ค่าใช้จ่ายในการวิจยัและพฒันาผลิตภัณฑ์

ใหม่ ค่าใช้จ่ายในการทดลองผลิตสินค้า (Test Run) ค่าใช้จ่ายในตรวจวิเคราะห์ทางชีววิทยาสําหรับสินค้าทีÉผลิตทีÉโรงงาน

ของบริษัทฯ ค่าใช้จ่ายในการ ทดสอบตลาด (Consumer Test) และค่าใช้จ่ายสําหรับสินค้าตัวอย่าง ทั Êงนี Ê ค่าใช้จ่ายในการ

วิจยัและพฒันาในระยะ ś ปีทีÉผ่านมาของบริษัทฯ สรุปได้ดงันี Ê 

             หน่วย : ล้านบาท 

ปี ค่าใช้จ่ายในการวิจยัและพัฒนา 

2558 Ś.řş 

2559 3.39 

2560 ś.šŜ 

 

   

 Ś.Ŝ งานทีÉยังไม่ได้ส่งมอบ 

 -ไม่มี- 
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3. ปัจจยัความเสีÉยง 

3.1 ความเสีÉยงจากการพึÉงพิงลูกค้ารายใหญ่  

บริษัทฯ มีรายได้จากการขายสนิค้าให้กบับริษัท ซีพี ออลล์ จํากดั (มหาชน) คิดเป็นสดัสว่นร้อยละ 88 และร้อยละ 

90 ของรายได้จากการขายรวมในปี 2559 และปี 2560 ตามลาํดบั ดงันั Êน หากบริษัทฯ สญูเสยีลกูค้ารายดังกล่าว หรือลกูค้า

รายดังกล่าวลดปริมาณการซื Êอสินค้าจากบริษัทฯ อาจส่งผลกระทบต่อรายได้และผลประกอบการของบริษัทฯ อย่างมี

นยัสาํคญั 

 จากการทีÉบริษัท ซีพี ออลล์ จํากัด (มหาชน) (“CPALL”) ประกอบธุรกิจค้าปลีกประเภทร้านสะดวกซื Êอภายใต้

เครืÉองหมายการค้า “7-Eleven” ในประเทศไทยทีÉมีช่องทางการจัดจําหน่ายกระจายอยู่ทัÉวทกุภูมิภาคในประเทศและมีการขยาย

สาขาอย่างต่อเนืÉองทุกปี  โดยในไตรมาสทีÉ  3 ปี  2560 มี ร้าน 7-Eleven ทัÉวประเทศรวม 10,152 สาขา (ข้อมูลจาก 

www.cpall.co.th)  ทําให้ปริมาณความต้องการซื Êอสินค้าจากบริษัทฯ เพืÉอนําไปจําหน่ายมีปริมาณทีÉสูงและเติบโตอย่าง

ต่อเนืÉองเช่นเดียวกัน โดย CPALL ถือเป็นบริษัททีÉมีฐานะทางการเงินทีÉมัÉนคงและแข็งแกร่ง การทีÉบริษัทฯ เป็นหนึÉงในผู้ จัด

จําหน่ายทีÉดําเนินงานร่วมกับลกูค้าภายใต้ความเป็นพันธมิตรทางธุรกิจต่อกัน (Key Strategic Partner) ทําให้บริษัทฯ ได้รับ

โอกาสในการพัฒนาสินค้าใหม่ ๆ จากลูกค้าอย่างต่อเนืÉอง ยิÉงไปกว่านั Êน การทีÉสินค้าของบริษัทฯ อยู่กับผู้ บริโภคของ  

7-Eleven มาเป็นเวลานานกว่า 15 ปี โดยผู้บริโภคติดและคุ้นชินกับรสชาติในเครืÉองดืÉมของบริษัทฯ แล้วทําให้โอกาสทีÉจะ

เปลีÉยนสินค้าเป็นไปได้ยากมาก ซึÉงถือว่าเป็นข้อได้เปรียบในการแข่งขันของบริษัทฯ  โดยเป็นการดําเนินงานในลกัษณะทีÉ

ก่อให้เกิดประโยชน์ให้แก่ทั Êงสองฝ่าย โดยนอกเหนือจากการซื Êอขายสินค้าระหว่างกันแล้ว บริษัทฯ จะทํางานร่วมกับลกูค้า

อย่างใกล้ชิด มีการแลกเปลีÉยนแนวคิด รวมถงึร่วมกบัลกูค้าในการกําหนดแผนธุรกิจร่วมกนั พฒันาสนิค้าและออกแบบบรรจุ

ภัณฑ์ทีÉตอบสนองต่อโจทย์ของลกูค้าและสถานการณ์ทางการตลาดได้อย่างรวดเร็วและมีประสทิธิภาพ จงึจะเห็นได้ว่าจาก

ยอดขายทั ÊงหมดทีÉบริษัทฯ จําหน่ายสินค้าให้แก่ CPALL นั Êนไม่ได้มาจากสินค้าเดิมเท่านั Êน ในแต่ละปีบริษัทฯมีการพัฒนา

สนิค้าใหม่ร่วมกับลกูค้าเพืÉอเจาะกลุ่มผู้บริโภคให้ครอบคลมุเพิÉมขึ Êนอย่างต่อเนืÉอง โดยมีการขยายธุรกิจไปสู่กลุม่สินค้าอืÉน ๆ 

ใน CPALL ได้แก่ 1) Stationary  Ś) Non-Food ś) Cosmetic เพืÉอให้ครอบคลุมกลุ่มปรเภทสินค้าหลักของ CPALL และ 

ถือว่าเป็นการกระจายความเสีÉยงอีกด้วย 

 การทีÉบริษัทฯ มีความสมัพันธ์ทางการค้ากับ CPALL มาเป็นเวลานานกว่า 15 ปี ถือเป็นเครืÉองพิสจูน์ได้ถึงความ

เชืÉอมัÉนและความไว้วางใจทีÉลูกค้ามีให้กับบริษัทฯ ประกอบกับในปี 2556 บริษัทฯ ได้รับรางวัล Partnership Award 2013 

“Best of Business Growth” จาก CPALL ซึÉงเป็นรางวัลทีÉมอบให้แก่คู่ค้าทีÉสนับสนุนการทํางานเป็นอย่างดีและมีผลการ

ดําเนินงานเติบโตดีเยีÉยม โดยผู้ประกอบการส่วนใหญ่ทีÉได้รับรางวัลดังกล่าวล้วนแต่เป็นบริษัทขนาดใหญ่  จึงแสดงให้เห็นว่า

บริษัทฯ ได้รับการยอมรับจากลกูค้าเทียบเท่ากับองค์กรชั Êนนําของประเทศ และบริษัทฯได้รับ Exclusive Contract 3 ปี และ

สามารถต่อสญัญาได้อัตโนมติั ดงันั Êน ผู้บริหารจงึเชืÉอมัÉนว่าบริษัทฯ จะสามารถรักษาความสมัพนัธ์กับลกูค้ารายดงักล่าวได้

อย่างมัÉนคงและยัÉงยืนต่อไป  

บริษัทฯ ตระหนักถึงความเสีÉยงดังกล่าว จึงมีนโยบายทีÉจะลดความเสีÉยงจากการพึÉงพิงลกูค้ารายดังกล่าว โดยได้ร่วม

พัฒนาเครืÉองดืÉมในโถกดเพืÉอจําหน่ายให้กับร้านอาหารทีÉเป็นธุรกิจเครือข่ายอาหาร (Food Chain) ต่างๆ อีกด้วย นอกจากนี Ê  

บริษัทฯ ยงัมุ่งเน้นการจําหน่ายสนิค้าผ่านตราสนิค้าของบริษัทฯ ให้มากขึ Êน โดยบริษัทฯ มีการออกงานแสดงสนิค้าต่างๆ ทั Êงในและ

ต่างประเทศเป็นประจําทุกปีเพืÉอโฆษณาประชาสมัพันธ์สินค้าของบริษัทฯ ให้เป็นทีÉรู้จัก และช่วยทําให้สามารถขยายตลาดให้

ครอบคลมุฐานลกูค้าได้กว้างขึ Êน  
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เป้าหมายสัดส่วนรายได้จากการขายปี 2563 

 

บริษัทฯมีเป้าหมายในปี 2563 คือ มีแผนจะเพิÉมสดัส่วนของรายได้จากการขายในส่วนของ B2B และ B2C เป็น 

65:35 โดยในส่วนของ B2B ก็จะมีการขยายตัวในส่วนทีÉนอกเหนือจากกลุ่มผลิตภัณฑ์เดิม เพืÉอเป็นกระจายความเสีÉยงที

พึÉงพิงลกูค้ารายใหญ่  ในส่วนของ B2C ซึÉงเป็นกลุ่มสินค้าภายใต้ตราสินค้าของบริษัทฯ จะเน้นในส่วนของต่างประเทศมาก

ขึ Êน เสริมสร้างฐานของกลุ่มประเทศเดิม ได้แก่ กมัพชูา จีน และขยายไปยงัประเทศอืÉนมากขึ Êน และมาจากธุรกิจคาแร็คเตอร์ทีÉ

บริษัทฯเป็นตัวแทนอนุญาตให้ใช้สิทธิ Í คาแร็คเตอร์ทีÉครอบคลมุในประเทศไทย กลุ่มประเทศ CLMV สิงคโปร์ และมาเลเซีย 

โดยตั Êงเป้าหมายในปี 2563 ว่าความเสีÉยงเรืÉองดงักลา่วจะอยู่ในระดบัปานกลาง 

3.2 ความเสีÉยงจากการพึÉงพิงผู้รับจ้างผลิตภายนอก (Original Equipment Manufacturer หรือ OEM)   
   จากการทีÉบริษัทฯ ว่าจ้างบริษัทผู้ รับจ้างผลิตภายนอกเป็นหลกัในการผลติสนิค้า โดยปัจจบุนั บริษัทฯ มีการว่าจ้าง

ผู้ รับจ้างผลติหลกัจํานวน 10 ราย เทียบกบัปี 2559 ซึÉงมีเพียง 8 ราย โดยการว่าจ้างผู้ รับจ้างผลติคิดเป็นสดัส่วนร้อยละ 94.39 

และร้อยละ šŚ ของยอดซื Êอสินค้าสําเร็จรูปทั Êงหมดของบริษัทฯ ในปี 2559 และปี 2560 ตามลําดับ และบริษัทฯ มีสินค้าใหม่ทีÉ

ออกจําหน่ายโดยซื Êอสนิค้าสาํเร็จรูปจากผู้ รับจ้างผลติ สง่ผลทําให้สดัสว่นการซื Êอสินค้าสาํเร็จรูปจากผู้ รับจ้างผลติจงึเพิÉมขึ Êนใน

ปี 2560 ดังนั Êน บริษัทฯ จึงอาจมีความเสีÉยงหากผู้ รับจ้างผลิตไม่สามารถผลิตสินค้าให้ได้คุณภาพและมาตรฐานทีÉกําหนด 

หรือไม่สามารถสง่มอบสนิค้าในปริมาณและเวลาตามทีÉกําหนด รวมถงึหากผู้ รับจ้างผลติไม่ผลติสนิค้าให้แก่บริษัทฯ ต่อไป ซึÉง

อาจสง่ผลกระทบต่อการประกอบธุรกิจของบริษัทฯ ได้  

บริษัทฯ ให้ความสาํคญัในการคัดเลือกผู้ รับจ้างผลิตอย่างมาก และมีการกําหนดระเบียบปฏิบัติเรืÉองการคัดเลือก

และประเมินผู้ รับจ้างผลิตไว้อย่างชัดเจน โดยพิจารณาเบื Êองต้นจากความเชีÉยวชาญในการผลิต กําลงัการผลิตทีÉสามารถ

รองรับคําสัÉงซื Êอของบริษัทฯ ความน่าเชืÉอถือและฐานะทางการเงิน หากผ่านคุณสมบัติเบื Êองต้นดังกล่าวแล้ว ฝ่ายงานทีÉ

เกีÉยวข้องของบริษัทฯ จะทําการตรวจสอบคุณภาพมาตรฐานของโรงงานผู้ รับจ้างผลิต ตรวจสอบขั Êนตอนและกระบวนการ

ผลิต การทดลองผลิตสินค้าตัวอย่าง และการผลิตสินค้าครั Êงแรก (First Batch Production) โดยบริษัทฯ มีข้อกําหนดว่า

โรงงานของผู้ รับจ้างผลิตทุกรายต้องได้รับการรับรองมาตรฐานการผลิตสนิค้า เช่น มาตรฐาน GMP และมาตรฐาน HACCP 

จากหน่วยงานทีÉรับรอง (Certified Body) โดยทีÉผ่านมาผู้ รับจ้างผลิตทุกรายต่างก็สามารถผลิตสินค้าได้ตามคุณภาพและ

มาตรฐาน และสามารถสง่มอบสินค้าได้ตรงตามทีÉบริษัทฯ กําหนด ประกอบกบัการทีÉบริษัทฯ มีความสมัพนัธ์ทีÉดีกบัผู้ รับจ้าง

ผลติสว่นใหญ่มาเป็นเวลานานกว่า 3-9 ปี ทําให้ผู้บริหารมัÉนใจว่าบริษัทฯ จะสามารถรักษาความสมัพันธ์กบัผู้ รับจ้างผลิตได้

35%65%

B2C B2B
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อย่างมัÉนคงและต่อเนืÉองต่อไปในระยะยาว นอกจากนี Ê บริษัทฯมีการกําหนดผู้ รับจ้างผลิตภายนอกทีÉสําคัญ โดยจัดทําเป็น

หนังสือความร่วมมือระหว่างกัน เพืÉอตอกยํ Êาความเป็นพนัธมิตรหลกัทางธุรกิจ แสดงถึงความมุ่งมุ่นระหว่างสองบริษัททีÉจะ

ดําเนินธุรกิจร่วมกนัต่อไปในอนาคตอย่างมัÉนคง อย่างไรก็ตาม นอกเหนือจากผู้ รับจ้างผลิตหลกัดงักลา่วแล้ว บริษัทฯ ก็มีการ

ว่าจ้างผู้ รับจ้างผลิตรายอืÉนๆ เป็นครั ÊงคราวเพืÉอรักษาความสมัพนัธ์ทีÉดี และลดความเสีÉยงจากการพึÉงพิงผู้ รับจ้างผลติน้อยราย 

ประกอบกับการทีÉสินค้าของบริษัทฯ โดยเฉพาะอย่างยิÉง เครืÉองดืÉมปรุงสําเร็จชนิดผง ไม่ได้มีกระบวนการผลิตทีÉซับซ้อนหรือ

อาศยัเทคโนโลยีทีÉทนัสมยั จงึทําให้สามารถหาโรงงานทีÉได้มาตรฐานทีÉบริษัทฯ สามารถเลอืกใช้บริการได้ไม่ยาก ยิÉงไปกว่านั Êน 

ในปี 2556 บริษัทฯ ยังได้ลงทุนสร้างโรงงานผลิตเครืÉองดืÉมปรุงสําเร็จชนิดผงของบริษัทฯ เอง ซึÉงจะช่วยให้บริษัทฯ มีความ

เข้าใจในกระบวนการและขั Êนตอนในการผลิตสินค้า การควบคุมต้นทุนการผลิต และอัตราการสญูเสียจากการผลิต (Yield 

Loss) และสามารถต่อรองเงืÉอนไขทางการค้าต่าง ๆ กบับริษัทผู้ รับจ้างผลติได้อย่างมีประสทิธิภาพมากยิÉงขึ Êน  

หากพิจารณาในทางกลบักัน ผู้บริหารของบริษัทฯ พิจารณาว่าการทีÉมีนโยบายว่าจ้างผู้ รับจ้างผลิตในการผลิต

สนิค้าให้แก่บริษัทฯ เป็นหลกันั Êน จะเป็นการช่วยลดความเสีÉยงในแง่ของการมีฐานการผลิตทีÉกระจายอยู่ในพื ÊนทีÉจงัหวัดต่าง ๆ 

เมืÉอเปรียบเทียบกบัการมีโรงงานผลติสนิค้าเอง ซึÉงผู้ รับจ้างผลติหลกัของบริษัทฯ มีโรงงานตั Êงอยู่ทีÉราชบุรี อยธุยา ระยอง และ

สมทุรปราการ ดงันั Êน หากเกิดภัยทางธรรมชาติขึ ÊนทีÉบริเวณใดบริเวณหนึÉง เช่น นํ Êาท่วม แผ่นดินไหว เป็นต้น บริษัทฯ ยงัมีโอกาส

ทีÉจะเปลีÉยนไปใช้โรงงานของผู้ รับจ้างผลิตรายอืÉนทีÉสามารถผลิตสินค้าให้บริษัทฯ เพืÉอส่งมอบให้แก่ลกูค้าได้อย่างต่อเนืÉอง 

นอกจากนี Ê ยังเป็นการใช้ศักยภาพและความแข็งแกร่งทีÉโดดเด่นและแตกต่างกันไปของผู้ รับจ้างผลิตแต่ละรายเพืÉอให้เกิด

ประสทิธิภาพสงูสดุแก่บริษัทฯ 

3.3 ความเสีÉยงจากความผันผวนของราคาวัตถดุิบหรือการขาดแคลนวัตถดุิบทีÉสําคัญ   

วตัถดิุบหลกัทีÉใช้ในการผลิตสนิค้าของบริษัทฯ ได้แก่ นํ Êาตาลทรายขาว เนืÉองจากนํ Êาตาลทรายเป็นผลผลิตจากพืชผล

ทางการเกษตร ราคานํ Êาตาลทรายจะผนัแปรตามอปุสงค์และอุปทานในตลาด โดยปริมาณนํ ÊาตาลทรายทีÉผลิตได้ในแต่ละปี

ขึ Êนอยู่กบัปัจจัยต่าง ๆ ได้แก่ จํานวนพื ÊนทีÉการเพาะปลกูอ้อยและสภาพดินฟ้าอากาศ หากพื ÊนทีÉการเพาะปลกูอ้อยลดลงหรือ

สภาพภูมิอากาศแห้งแล้งจนเป็นเหตใุห้ปริมาณผลผลิตอ้อยทัÉวประเทศลดลง จะสง่ผลทําให้ปริมาณผลผลิตนํ Êาตาลทรายใน

ประเทศลดลงซึÉงจะทําให้ราคานํ ÊาตาลทรายปรับตัวเพิÉมขึ Êน ซึÉงอาจส่งผลกระทบต่อต้นทุนการผลิตและผลประกอบการของ

บริษัทฯ ได้ นอกเหนือจากนี Êแล้วหากวัตถุดิบหลกัทีÉสําคัญบางตัวเกิดขาดแคลน อาจส่งผลกระทบต่อรสชาติของเครืÉองดืÉม

รวมทั Êงผลกระทบต่อต้นทนุการผลติทีÉอาจสงูขึ Êน   

บริษัทฯ ตระหนักถึงความเสีÉยงดังกล่าว จึงมีนโยบายในการเจรจาราคาและปริมาณนํ Êาตาลทรายตามความ

ต้องการใช้ในการผลิตทั ÊงทีÉบริษัทฯ ผลิตเองและว่าจ้างผู้ รับจ้างผลิตภายนอกกับผู้ขายในประเทศล่วงหน้าเป็นรายปี โดย

พิจารณาจากแผนการขายและแผนการผลิตทีÉได้ประมาณการไว้ และมีการจัดทําสญัญาซื Êอขายกับผู้ขายเป็นลายลักษณ์

อักษร อย่างไรก็ตาม ฝ่ายจัดซื ÊอจะมีการติดตามความเคลืÉอนไหวและแนวโน้มของปริมาณและราคาของวัตถุดิบทีÉสําคัญ

อย่างใกล้ชิด เพืÉอให้สามารถจัดหาวัตถุดิบได้อย่างเพียงพอในราคาทีÉทําให้บริษัทฯ มีต้นทุนการผลิตทีÉสามารถแข่งขันได้ 

นอกจากนี Ê ฝ่ายจัดซื Êอจะทําหน้าทีÉในการคัดสรรแหล่งวัตถดิุบทีÉมีคุณภาพอืÉน ๆ  เพืÉอนํามาให้ฝ่ายวิจัยและพฒันาผลิตภัณฑ์

ทําการวิเคราะห์และประเมินคุณภาพของวัตถุดิบทดแทนให้อยู่ในเกณฑ์เทียบเท่ากับวัตถุดิบทีÉใช้อยู่ในปัจจุบัน และมีการ

จัดหาแหล่งวัตถุดิบเพิÉมเติมในภูมิภาคทีÉแตกต่างกัน เพืÉอให้ได้วัตถุดิบจากแหล่งใหม่ทีÉมีคุณภาพเทียบเท่า และสามารถใช้

ทดแทนกนัได้ในการผลติ ซึÉงจะช่วยให้บริษัทฯ มีทางเลอืกในการจดัหาวตัถดิุบทีÉจะใช้ในการผลิตสนิค้าเพิÉมมากขึ Êน ตลอดจน
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พฒันาสตูรสาํรองกรณีวตัถุดิบทีÉสาํคญัขาดแคลน ทั Êงนี Ê เพืÉอเป็นการช่วยลดผลกระทบจากการขาดแคลนวัตถุดิบ และเพืÉอให้

มัÉนใจในรสชาติและคณุภาพของผลติภัณฑ์ 

3.4 ความเสีÉยงจากการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่และการพึÉงพิงบุคลากรด้านการวิจยัและพัฒนาผลิตภัณฑ์   

บริษัทฯ ให้ความสําคัญกับการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์ ซึÉงถือเป็นกลยุทธ์หลกัในการสร้างความแตกต่างของ

สินค้าด้วยความหลากหลายทั Êงรูปแบบและรสชาติ สามารถตอบสนองไลฟ์สไตล์ของผู้บริโภคทีÉเปลีÉยนแปลงอยู่ตลอดเวลา 

อีกทั Êงจะช่วยเพิÉมความสามารถในการแข่งขันให้กับบริษัทฯ ในการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่นั Êนต้องผ่านกระบวนการ

ทํางานหลายขั Êนตอน ซึÉงต้องใช้เวลาและเงินลงทนุค่อนข้างสงู บริษัทฯจงึได้เพิÉมความเข้มงวดในการเตรียมความพร้อมของ

การออกผลิตภัณฑ์ใหม่ โดยเริÉมตั Êงแต่การศกึษาหาข้อมูลในการพฒันาผลิตภัณฑ์ การสาํรวจความต้องการของผู้บริโภค ทั Êง

ในส่วนของคุณภาพสินค้า การจัดหาวัตถุดิบและบรรจุภัณฑ์ การผลิต ตลอดจนการจัดกิจกรรมทางการตลาดโดยการ

โฆษณาประชาสมัพันธ์และการส่งเสริมการขาย เพืÉอให้ให้มัÉนใจว่าการออกผลิตภัณฑ์ใหม่จะเป็นทีÉรู้จักและเป็นทีÉนิยมของ

ผู้บริโภค จากเหตผุลดงักลา่วบริษัทฯ จงึอาจมีความเสีÉยงจากการพฒันาผลติภัณฑ์ใหม่ทีÉอาจไม่ประสบความสําเร็จเมืÉอออก

สูต่ลาด ซึÉงอาจสง่ผลกระทบต่อการประกอบธุรกิจและผลการดําเนินงานของบริษัทฯ 

อย่างไรก็ตาม บริษัทฯ มีทีมวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์ทีÉมีความรู้ ความชํานาญ และมีประสบการณ์ใน

อตุสาหกรรมเครืÉองดืÉมมาเป็นเวลานาน ตลอดจนมีความเข้าใจในพฤติกรรมการบริโภค สามารถคิดค้นและพฒันาผลิตภัณฑ์

ให้ตรงกับความต้องการของผู้บริโภคได้อย่างต่อเนืÉอง โดยกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ของบริษัทฯ นั Êน จะเป็นการ

ทํางานร่วมกันระหว่างฝ่ายการตลาด ฝ่ายขาย ฝ่ายพัฒนาธุรกิจใหม่ และฝ่ายวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์ ซึÉงจะเริÉมต้นจาก

การศึกษาตลาดและโอกาสทางธุรกิจ การศึกษาความเป็นไปได้ของโครงการ (Project Feasibility) การวิจัยและพัฒนา

ผลติภัณฑ์ การทดสอบตลาด ตลอดจนการสาํรวจความต้องการของผู้บริโภค เพืÉอให้มัÉนใจว่าผลิตภัณฑ์ใหม่ของบริษัทฯ จะ

ได้รับการตอบรับทีÉดีจากผู้บริโภค ในปี 2559 บริษัทฯมีการเข้าร่วมกับภาครัฐบาล โดยภาครัฐบาลได้มีการจัดทําโครงการ

เมืองนวัตกรรมอาหาร (Food Innopolis) ซึÉงเป็นโครงการทีÉจะนําวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และนวัตกรรมไปใช้ประโยชน์ใน

การพฒันาเศรษฐกิจและสงัคมของไทย จงึทําให้บริษัทฯมีองค์ความรู้ต่าง ๆ เพิÉมมากขึ Êน 

นอกจากนี Ê บริษัทฯ ยงัมีนโยบายในการรักษาบุคลากรด้านการวิจัยและพฒันาซึÉงถือเป็นบุคลากรหลกัให้ทํางาน

กับบริษัทฯ อย่างต่อเนืÉองในระยะยาว เช่น การสนับสนุนทุนการศึกษา โดยมีวัตถุประสงค์เพืÉอเพิÉมทักษะ และความรู้

ความสามารถของพนักงาน ซึÉงบุคลากรทางด้านวิจัยและพัฒนาส่วนใหญ่ต่างก็ร่วมงานกับบริษัทฯ มาเป็นเวลานานตั Êงแต่

เริÉมก่อตั Êง โดยบริษัทฯมีระบบการประเมินผลการปฏิบัติงานและโปรโมทบุคคลากรตามศักยภาพและผลงาน ดงันั Êน ผู้บริหาร

จงึเชืÉอมัÉนว่านโยบายดงักล่าวข้างต้นจะสามารถรักษาบุคลากรทีÉสําคัญของบริษัทฯ ไว้ได้ในระยะยาว และจะสามารถพัฒนา

ผลติภัณฑ์ของบริษัทฯ ให้เป็นทีÉต้องการของผู้บริโภค และประสบความสาํเร็จในตลาดได้เป็นอย่างดี 

3.5 ความเสีÉยงเกีÉยวกับการรักษาความลับของสูตรการผลิต  
 

               สตูรการผลิตสินค้าถือเป็นสิÉงสําคัญทีÉบริษัทฯ ต้องรักษาไว้เป็นความลบั หากสตูรการผลิตดังกล่าวมีการรัÉวไหลอาจ

ส่งผลกระทบต่อการประกอบธุรกิจของบริษัทฯ ได้ ดังนั Êน บริษัทฯ ได้มีนโยบายและระเบียบปฏิบัติงานในส่วนของการจัดทํา

ข้อกําหนดวัตถุดิบ บรรจุภัณฑ์ และผลิตภัณฑ์สําเร็จรูป และมีการจํากัดบุคคลทีÉสามารถล่วงรู้สตูรการผลิตไว้อย่างชัดเจน 

และจากการทีÉบริษัทฯ มีการจ้างผู้ รับจ้างผลติภายนอกในการผลติสินค้า มีการกําหนดรหัสของวัตถุดิบและ Flavor ตวัทีÉเป็น

คีย์หลกั  ทีÉใช้ในการผลิต เพืÉอปกปิดความลบัของสตูรการผลิต และในบางสนิค้าจะจัดสง่ส่วนผสมทีÉเป็นวัตถดิุบกึÉงสาํเร็จรูป 

(Pre-mix) ให้กบัผู้ รับจ้างผลติหลกัของบริษัทฯ เพืÉอนําไปผลติเป็นสนิค้าสาํเร็จรูป  นอกจากนี Ê ในสญัญาจ้างผลติกบัผู้ผลิตทุก
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รายจะมีการกําหนดในเรืÉองของการเก็บรักษาความลบัต่าง ๆ  อย่างชัดเจนอีกด้วย สําหรับพนักงานในฝ่ายวิจัยและพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ ซึÉงเป็นผู้ทีÉมีส่วนเกีÉยวข้องกับการคิดค้นและพฒันาสตูรการผลิตสินค้าต่าง ๆ บริษัทฯ ก็ได้จัดให้มีการลงนามใน

บันทึกข้อตกลงการรักษาความลบัทุกคน เพืÉอป้องกันการนําข้อมูลต่าง ๆ  ทีÉเกีÉยวกับสตูรการผลิต ข้อมูลด้านวัตถุดิบ ข้อมูล

ด้านผลติภัณฑ์ และข้อมลูอืÉน ๆ ทีÉเกีÉยวข้อง ไปเปิดเผยให้แก่บคุคลภายนอก   
 

3.6 ความเสีÉยงจากการแข่งขันในอุตสาหกรรมเครืÉองดืÉม  

       จากการทีÉอตุสาหกรรมเครืÉองดืÉมยงัมีแนวโน้มการเติบโตทีÉดี ทําให้ผู้ประกอบการต่าง ๆ หนัมาให้ความสนใจและเข้า

สู่ตลาดเครืÉองดืÉมเพิÉมมากขึ Êน จึงส่งผลทําให้ภาวะการแข่งขันในธุรกิจเครืÉองดืÉมค่อนข้างสงูทั Êงจากผู้ประกอบการเดิมและการ

เข้ามาของผู้ประกอบการรายใหม่ โดยผู้ประกอบการรายใหญ่ในอุตสาหกรรมจะมีข้อได้เปรียบในด้านการเข้าถงึแหลง่เงินทุน

หรือการได้รับเงินสนับสนุนจากบริษัทฯ ร่วมทุนในต่างประเทศ อีกทั Êงยังมีข้อได้เปรียบทางด้านต้นทุนการผลิตจากการมี

ปริมาณการผลิตจํานวนมากก่อให้เกิดการประหยัดต่อขนาด (Economy of Scale) และการผลิตโดยใช้เครืÉองจักรทีÉทันสมยั 

ประกอบกบัความสามารถทางด้านการวิจยัและพฒันาโดยใช้เทคโนโลยีขั Êนสงู ซึÉงอาจจะสง่ผลกระทบต่อความสามารถในการ

แข่งขัน ยิÉงไปกว่านั Êน ผู้ประกอบการรายใหญ่ต่างหันมาใช้กลยุทธ์ต่าง ๆ  เพืÉอกระตุ้นยอดขายและเพิÉมส่วนแบ่งการตลาดของ

ตนเอง จงึทําให้การแข่งขนัในอตุสาหกรรมนี ÊทวีความรุนแรงมากยิÉงขึ Êน  

จากการทีÉผู้บริหารของบริษัทฯ มีประสบการณ์ในธุรกิจเครืÉองดืÉมมานานกว่า 20 ปี จึงทําให้มีความรู้ความเข้าใจ

เกีÉยวกับธุรกิจและสภาพตลาดเครืÉองดืÉมโดยเฉพาะอย่างยิÉงเครืÉองดืÉมไร้แอลกอฮอล์อย่างลกึซึ Êง รวมถึงมีความเข้าใจเกีÉยวกบั

พฤติกรรมของกลุ่มลกูค้าของบริษัทฯ อย่างถ่องแท้ ทําให้สามารถกําหนดกลยุทธ์การตลาดและแนวทางการบริหารงานด้าน

ต่างๆ ได้อย่างมีประสิทธิภาพและเหมาะสมกับสถานการณ์ในแต่ละขณะ โดยกลยุทธ์หลกัทีÉบริษัทฯ ให้ความสําคัญ คือการ

วิจยัและพฒันาผลติภัณฑ์ให้มีเอกลกัษณ์และความแตกต่าง รวมถงึการให้ความสาํคัญกบัการทํางานร่วมกบัคู่ค้าในลกัษณะ

พันธมิตรทางธุรกิจ (Business Partnership) อย่างใกล้ชิดและจริงใจ เพืÉอสร้างความแข็งแกร่งและเติบโตไปพร้อม ๆ กัน 

นอกเหนือจากนี Êแล้ว การทีÉบริษัทฯ ถือเป็นธุรกิจ SME ทีÉมีข้อจํากัดด้านแหล่งเงินทุน ทําให้ผู้บริหารของบริษัทฯ ต้องทําการ

วิเคราะห์สถานการณ์การแข่งขนัรอบด้านอย่างรอบคอบเพืÉอมองหาโอกาส ช่องว่างทางธุรกิจ และตลาดทีÉมีขนาดทีÉทําให้บริษัท

ฯ สามารถแข่งขนัได้อย่างเต็มทีÉ จากเหตผุลดงักลา่วจงึทําให้บริษัทฯ สามารถขยายธุรกิจได้อย่างต่อเนืÉอง และผู้บริหารเชืÉอมัÉน

ว่าบริษัทฯ จะไม่ได้รับผลกระทบอย่างมีนยัสาํคญัจากภาวะการแข่งขนัในอตุสาหกรรมเครืÉองดืÉมตามทีÉกลา่วข้างต้น 

3.7 ความเสีÉยงจากการมีผู้ถอืหุ้นรายใหญ่ถอืหุ้นเกินกว่าหรือเท่ากับร้อยละ 25  

เนืÉองจากนายชชัชวี วฒันสขุ ซึÉงดํารงตําแหน่งประธานกรรมการบริหาร จะมีสดัสว่นการถือหุ้นในบริษัทฯ คิดเป็น 

ร้อยละ Śš.ŝš ของจํานวนหุ้นทีÉจําหน่ายได้แล้วทั Êงหมด จงึอาจทําให้สามารถใช้สิทธิคัดค้านในมติทีÉสําคัญในการประชุมผู้ ถือ

หุ้นสําหรับเรืÉองทีÉกฎหมายหรือข้อบังคับของบริษัทฯ กําหนดให้ต้องได้รับคะแนนเสียงไม่น้อยกว่า 3 ใน 4 ของจํานวนเสียง

ทั Êงหมดของผู้ ถือหุ้นทีÉมาประชุมและมีสทิธิออกเสยีง เช่น การทํารายการได้มาหรือจําหน่ายไปซึÉงสนิทรัพย์ การทํารายการทีÉ

เกีÉยวโยงกนั การลดหรือเพิÉมทนุ และการควบรวมกิจการ เป็นต้น   

อย่างไรก็ตาม บริษัทฯ ได้มีการแต่งตั Êงคณะกรรมการตรวจสอบเข้ามาเพืÉอทําหน้าทีÉตรวจสอบ พิจารณา และ

กลัÉนกรองเพืÉอมิให้เกิดรายการทีÉอาจก่อให้เกิดความขัดแย้งทางผลประโยชน์ในอนาคต และเพืÉอให้เกิดความโปร่งใสในการ

ดําเนินงานของบริษัทฯ  ยิÉงไปกว่านั Êนแล้ว โครงสร้างคณะกรรมการบริษัทฯ ประกอบด้วย กรรมการอิสระจํานวน 4 ท่าน (ซึÉง

รวมประธานกรรมการ) จากจํานวนกรรมการทั Êงหมด 7 ท่าน และกรรมการทีÉเป็นผู้บริหารจํานวน 3 ท่าน โครงสร้างกรรมการ
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ดังกล่าวจะทําให้เกิดการถ่วงดุลในการออกเสียงเพืÉอพิจารณาในเรืÉองต่างๆ และช่วยให้การกํากับดูแลการบริหารงานเป็นไป

อย่างเหมาะสมและเกิดประสทิธิภาพสงูสดุ 
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4. ทรัพย์สินทีÉใช้ในการประกอบธุรกิจ  

 4.1 รายละเอียดของทรัพย์สินทีÉใช้ในการประกอบธุรกิจ  

  ณ วนัทีÉ 31 ธันวาคม 2560 บริษัทฯ มีทรัพย์สนิทีÉใช้ในการประกอบธุรกิจดังต่อไปนี Ê 

ประเภท/ลักษณะทรัพย์สิน ลักษณะกรรมสิทธิÍ  ภาระผูกพัน มูลค่าตามบัญชีสุทธิ 

(ล้านบาท) 

ทีÉดิน 

โฉนดเลขทีÉ 36130 อําเภอบ้านบงึ 

จงัหวดัชลบุรี  รวมพื ÊนทีÉ 1 ไร่ 1 งาน 53 

ตารางวา 

เป็นเจ้าของ จดจํานองทีÉดินไว้กบั

ธนาคารพาณิชย์ 

10.70 

อาคารและสว่นปรับปรุงอาคาร เป็นเจ้าของ - 24.03 

เครืÉองจกัรและอปุกรณ์โรงงาน เป็นเจ้าของ - 5.66 

เช่าซื Êอ สญัญาเช่าทางการเงิน - 

อปุกรณ์และเครืÉองใช้สาํนกังาน เป็นเจ้าของ - 5.87 

เช่าซื Êอ สญัญาเช่าทางการเงิน 1.73 

เครืÉองมือและอปุกรณ์ในการขาย เป็นเจ้าของ - 36.63 

    

ยานพาหนะ เป็นเจ้าของ - 0.01 

เช่าซื Êอ สญัญาเช่าทางการเงิน 5.43 

สนิทรัพย์ระหว่างติดตั Êง เป็นเจ้าของ - 13.61 

รวม 103.67 
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4.2 สรุปสัญญาทีÉสําคัญในการประกอบธุรกิจ 

       4.2.1 สัญญาว่าจ้างให้ผลิตสินค้า  

 

ผู้ รับจ้างผลิตรายทีÉ 1 

วนัทีÉในสญัญา : วนัทีÉ 16 ธันวาคม 2557 

ความสมัพนัธ์กบับริษัทฯ : -ไม่มี- 

ลกัษณะสญัญา : บริษัทฯ  ว่าจ้างให้ผู้ รับจ้างป็นผู้ผลติสนิค้าตามสตูรทีÉบริษัทฯ กําหนด 

เงืÉอนไขการบอกเลกิสญัญา 

 

: บริษัทฯ อาจใช้สทิธิบอกเลกิสญัญา เมืÉอเกิดเหตกุารณ์ใดเหตกุารณ์หนึÉงดงัต่อไปนี Ê 

- ผู้ รับจ้างปฏิบัติผิดสัญญาข้อใดข้อหนึÉง บริษัทฯ จะบอกกล่าวให้ผู้ รับจ้างแก้ไข

ภายใน 45 วนั หากผู้ รับจ้างไม่ดําเนินการแก้ไขเหตกุารณ์ดงักล่าวภายในเวลาทีÉ

กําหนด บริษัทฯ มีสทิธิบอกเลกิสญัญาว่าจ้างได้ทนัที 

- ผู้ รับจ้างไม่สามารถส่งมอบสินค้าได้ทันภายใน 30 วัน นับจากวันกําหนดส่งมอบ

สนิค้า 

- ผู้ รับจ้างถกูยดึทรัพย์ พิทกัษ์ทรัพย์ หรือตกเป็นบคุคลล้มละลายตามคําสัÉงศาล 

- ผู้ รับจ้างปฏิบัติผิดเงืÉอนไขตามทีÉกําหนดไว้ในสญัญาตั Êงแต่ 2 ครั Êงขึ Êนไป ภายใน

ระยะเวลา 6 เดือน 

- คู่สญัญาฝ่ายหนึÉงฝ่ายใดสามารถแจ้งบอกเลิกสัญญาล่วงหน้า 6 เดือน ก่อน

วนัทีÉจะยกเลกิสญัญา 

เงืÉอนไขการเก็บรักษา

ความลบั 

 คู่สัญญาทั Êงสองฝ่ายรวมถึงบุคคลทีÉเ กีÉยวข้องตกลงจะไม่เปิดเผยข้อมูลทีÉ เ ป็น

ความลับแก่บุคคลภายนอก หรือนําข้อมูลทีÉ เ ป็นความลับดังกล่าวไปใช้เพืÉอ

วตัถปุระสงค์อืÉนนอกเหนือจากวัตถุประสงค์ตามทีÉระบุไว้ในสญัญา เว้นแต่จะได้รับ

อนญุาตเป็นลายลกัษณ์อกัษรจากคู่สญัญาอีกฝ่ายหนึÉง  

เงืÉอนไขอืÉนๆ : - หากผู้ รับจ้างไม่สามารถส่งมอบสินค้าได้ทันภายในกําหนด ผู้ รับจ้างจะต้อง

ชดใช้ค่าเสยีหายให้แก่บริษัทฯ ในอตัราร้อยละ 0.5 ของราคาสนิค้า 

- ผู้ รับจ้างจะไม่เข้าทําสัญญากับบุคคลอืÉนใดในการรับจ้างผลิตสิน ค้าทีÉ

เหมือนกับสินค้าทีÉผู้ รับจ้างจัดส่งให้กับลกูค้าของบริษัทฯ เว้นแต่จะได้รับความ

ยินยอมเป็นลายลกัษณ์อกัษรจากบริษัทฯ 

 

ผู้ รับจ้างผลิตรายทีÉ 2 

วนัทีÉในสญัญา : วนัทีÉ 1 ธันวาคม 2557 

ความสมัพนัธ์กบับริษัทฯ : -ไม่มี- 

ลกัษณะสญัญา : บริษัทฯ ว่าจ้างให้ผู้ รับจ้างป็นผู้ผลิตสนิค้าตามสตูรทีÉบริษัทฯ กําหนด 

อายขุองสญัญา : 1 ปี นับจากวันทีÉในสัญญา โดยหากไม่มีคู่สัญญาฝ่ายหนึÉงฝ่ายใดแจ้งบอกเลิก

สญัญาภายในเวลา 3 เดือน ก่อนวันสิ Êนสดุอายุของสญัญา ให้ถือว่าสญัญานี Êมีผล

ต่อไปโดยอตัโนมติัอีกคราวละ 1 ปี 

เงืÉอนไขการบอกเลกิสญัญา : บริษัทฯ อาจใช้สทิธิบอกเลกิสญัญา เมืÉอเกิดเหตกุารณ์ใดเหตกุารณ์หนึÉงดงัต่อไปนี Ê 
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- คู่สญัญาฝ่ายหนึÉงฝ่ายใดปฏิบัติผิดเงืÉอนไขในสญัญา และไม่ดําเนินการแก้ไข

เหตกุารณ์ดงักลา่วภายใน 30 วนั คู่สญัญามีสทิธิบอกเลกิสญัญาได้ทนัที 

- ผู้ รับจ้างไม่สามารถส่งมอบสนิค้าได้ทนัภายใน 30 วนันบัจากวนักําหนดสง่มอบ 

- คู่สญัญาฝ่ายหนึÉงฝ่ายใดถูกยึดทรัพย์ พิทักษ์ทรัพย์ หรือล้มละลายตามคําสัÉง

ศาล 

เงืÉอนไขการเก็บรักษา

ความลบั 

 คู่สัญญาทั Êงสองฝ่ายรวมถึงบุคคลทีÉเ กีÉยวข้องตกลงจะไม่เปิดเผยข้อมูลทีÉ เ ป็น

ความลับแก่บุคคลภายนอก หรือนําข้อมูลทีÉ เ ป็นความลับดังกล่าวไปใช้เพืÉอ

วตัถปุระสงค์อืÉนนอกเหนือจากวัตถุประสงค์ตามทีÉระบุไว้ในสญัญา เว้นแต่จะได้รับ

อนญุาตเป็นลายลกัษณ์อกัษรจากคู่สญัญาอีกฝ่ายหนึÉง 

ทั Êงนี Ê การเก็บรักษาข้อมูลทีÉเป็นความลบัตามข้อกําหนดในสัญญานี Êจะยังคงมีผล

ต่อไปอีก 3 ปี นบัจากวนัทีÉสญัญาฉบบันี Êสิ Êนสดุลง 

 

ผู้ รับจ้างผลิตรายทีÉ 3 

วนัทีÉในสญัญา : วนัทีÉ 20 ตลุาคม 2557 

ความสมัพนัธ์กบับริษัทฯ : -ไม่มี- 

ลกัษณะสญัญา : บริษัทฯ  ว่าจ้างให้ผู้ รับจ้างเป็นผู้ผลติสนิค้าตามสตูรทีÉบริษัทฯ กําหนด 

เงืÉอนไขการบอกเลกิสญัญา 

 

: บริษัทฯ อาจใช้สทิธิบอกเลกิสญัญา เมืÉอเกิดเหตกุารณ์ใดเหตกุารณ์หนึÉงดงัต่อไปนี Ê 

- ผู้ รับจ้างปฏิบัติผิดสญัญาข้อใดข้อหนึÉง บริษัทฯ จะบอกกล่าวให้ผู้ รับจ้างแก้ไข

ภายใน 30 วนั หากผู้ รับจ้างไม่ดําเนินการแก้ไขเหตกุารณ์ดงักล่าวภายในเวลาทีÉ

กําหนด บริษัทฯ มีสทิธิบอกเลกิสญัญาว่าจ้างได้ทนัที 

- ผู้ รับจ้างไม่สามารถสง่มอบสนิค้าได้ทันภายใน 30 วนั นบัจากวนักําหนดส่งมอบ

สนิค้า 

- ผู้ รับจ้างถกูยดึทรัพย์ พิทกัษ์ทรัพย์ หรือล้มละลายตามคําสัÉงศาล 

- ผู้ รับจ้างปฏิบัติผิดเงืÉอนไขตามทีÉกําหนดไว้ในสญัญาตั Êงแต่ 2 ครั Êงขึ Êนไป ภายใน

ระยะเวลา 6 เดือน 

เงืÉอนไขอืÉนๆ : - หากผู้ รับจ้างไม่สามารถส่งมอบสินค้าได้ทนัภายในกําหนด ผู้ รับจ้างจะต้องชดใช้

ค่าเสยีหายให้แก่บริษัทฯ ในอตัราร้อยละ 2 ของราคาสนิค้า 

- ผู้ รับจ้างจะไม่เข้าทําสญัญากบับคุคลอืÉนใดในการรับจ้างผลิต สนิค้าทีÉเหมือนกับ

สินค้าทีÉผู้ รับจ้างจัดส่งให้กับลูกค้าของบริษัทฯ และ/หรือผู้ ซื ÊอรายอืÉน ทั Êงนี Ê ให้

รวมถึงกรณีทีÉผู้ รับจ้างผลิตสินค้าดังกล่าวให้แก่ลกูค้าของบริษัทฯ โดยตรง  เว้น

แต่จะได้รับความยินยอมเป็นลายลกัษณ์อกัษรจากบริษัทฯ  

เงืÉอนไขการเก็บรักษา

ความลบั 

: คู่สญัญาทั Êงสองฝ่ายรวมถงึบุคคลทีÉเกีÉยวข้องตกลงจะไม่เปิดเผยข้อมลูทีÉเป็นความลบั

แก่บุคคลภายนอก หรือนําข้อมูลทีÉเป็นความลบัดังกล่าวไปใช้เพืÉอวัตถุประสงค์อืÉน

นอกเหนือจากวัตถุประสงค์ตามทีÉระบุไว้ในสญัญา เว้นแต่จะได้รับอนุญาตเป็นลาย

ลกัษณ์อกัษรจากคู่สญัญาอีกฝ่ายหนึÉง 
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ผู้ รับจ้างผลิตรายทีÉ 4 

วนัทีÉในสญัญา : วนัทีÉ 1 พฤศจิกายน 2557 

ความสมัพนัธ์กบับริษัทฯ : -ไม่มี- 

ลกัษณะสญัญา : บริษัทฯ ว่าจ้างให้ผู้ รับจ้างเป็นผู้ผลติสนิค้าตามสตูรทีÉบริษัทฯ กําหนด 

เงืÉอนไขการบอกเลกิสญัญา : - คู่สญัญาฝ่ายใดฝ่ายหนึÉงอาจบอกเลิกสญัญา โดยบอกกล่าวเป็นหนงัสือให้แก่

คู่สญัญาอีกฝ่ายหนึÉงทราบล่วงหน้าไม่น้อยกว่า śŘ วนั  

- หากคู่สญัญาฝ่ายหนึÉงฝ่ายใดผิดสญัญาข้อหนึÉงข้อใดตามสญัญา คู่สญัญาฝ่าย

ทีÉมิได้ปฏิบติัผิดสญัญามีสทิธิบอกเลกิสญัญาได้ทนัที 

เงืÉอนไขการเก็บรักษา

ความลบั 

 ผู้ รับจ้างต้องรักษาสตูรและวิธีการผลิตทีÉใช้ในผลิตภัณฑ์ตามสตูรทีÉบริษัทฯ สง่มอบ

ให้เป็นความลบัเฉพาะผู้ควบคุมการผลิต และแน่ใจว่าผู้ มีหน้าทีÉเกีÉยวข้องกับการ

ผลติต้องปฏิบติัตามเงืÉอนไขการรักษาความลบัอย่างเคร่งครัด 

ผู้ รับจ้างผลิตรายทีÉ 5 

วนัทีÉในสญัญา : วนัทีÉ 1 พฤศจิกายน 2557 

ความสมัพนัธ์กบับริษัทฯ : -ไม่มี- 

ลกัษณะสญัญา : บริษัทฯ ว่าจ้างให้ผู้ รับจ้างเป็นผู้ผลติสนิค้าตามสตูรทีÉบริษัทฯ กําหนด 

เงืÉอนไขการบอกเลกิสญัญา : - คู่สญัญาฝ่ายใดฝ่ายหนึÉงอาจบอกเลิกสญัญา โดยบอกกล่าวเป็นหนงัสือให้แก่

คู่สญัญาอีกฝ่ายหนึÉงทราบล่วงหน้าไม่น้อยกว่า 30 วนั  

- หากคู่สญัญาฝ่ายหนึÉงฝ่ายใดผิดสญัญาข้อหนึÉงข้อใดตามสญัญา คู่สญัญาฝ่าย

ทีÉมิได้ปฏิบติัผิดสญัญามีสทิธิบอกเลกิสญัญาได้ทนัที 

เงืÉอนไขการเก็บรักษา

ความลบั 

 ผู้ รับจ้างต้องรักษาสตูรและวิธีการผลิตทีÉใช้ในผลิตภัณฑ์ตามสตูรทีÉบริษัทฯ สง่มอบ

ให้เป็นความลบัเฉพาะผู้ควบคุมการผลิต และแน่ใจว่าผู้ มีหน้าทีÉเกีÉยวข้องกับการ

ผลติต้องปฏิบติัตามเงืÉอนไขการรักษาความลบัอย่างเคร่งครัด 

ผู้ รับจ้างผลิตรายทีÉ Ş 

วนัทีÉในสญัญา : วนัทีÉ Ś ธันวาคม ŚŝŝŠ 

ความสมัพนัธ์กบับริษัทฯ : -ไม่มี- 

ลกัษณะสญัญา : บริษัทฯ ว่าจ้างให้ผู้ รับจ้างเป็นผู้ ผลิตสินค้าตามสูตรของผู้ รับจ้าง โดยผลิตตาม

ข้อกําหนดและใช้ตราสนิค้าของผู้ ว่าจ้าง 

เงืÉอนไขการบอกเลกิสญัญา : - คู่สญัญาฝ่ายใดฝ่ายหนึÉงอาจบอกเลิกสญัญา โดยบอกกล่าวเป็นหนงัสือให้แก่

คู่สญัญาอีกฝ่ายหนึÉงทราบล่วงหน้าไม่น้อยกว่า 30 วนั  

- หากคู่สญัญาฝ่ายหนึÉงฝ่ายใดผิดสญัญาข้อหนึÉงข้อใดตามสญัญา คู่สญัญาฝ่าย

ทีÉมิได้ปฏิบติัผิดสญัญามีสทิธิบอกเลกิสญัญาได้ทนัที 

เงืÉอนไขการเก็บรักษา

ความลบั 

 ผู้ รับจ้างต้องรักษาสตูรและวิธีการผลิตทีÉใช้ในผลิตภัณฑ์ทีÉบริษัทฯ ส่งมอบให้เป็น

ความลบัเฉพาะผู้ควบคมุการผลิต และแน่ใจว่าผู้ มีหน้าทีÉเกีÉยวข้องกับการผลิตต้อง

ปฏิบติัตามเงืÉอนไขการรักษาความลบัอย่างเคร่งครัด 
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ผู้ รับจ้างผลิตรายทีÉ ş 

วนัทีÉในสญัญา : วนัทีÉ řŝ มิถนุายน Śŝŝš 

ความสมัพนัธ์กบับริษัทฯ : -ไม่มี- 

ลกัษณะสญัญา : บริษัทฯ ว่าจ้างให้ผู้ รับจ้างเป็นผู้ผลติสนิค้าตามสตูรทีÉบริษัทฯ กําหนด 

เงืÉอนไขการบอกเลกิสญัญา : - คู่สญัญาฝ่ายใดฝ่ายหนึÉงอาจบอกเลิกสญัญา โดยบอกกล่าวเป็นหนงัสือให้แก่

คู่สญัญาอีกฝ่ายหนึÉงทราบล่วงหน้าไม่น้อยกว่า 30 วนั  

- หากคู่สญัญาฝ่ายหนึÉงฝ่ายใดผิดสญัญาข้อหนึÉงข้อใดตามสญัญา คู่สญัญาฝ่าย

ทีÉมิได้ปฏิบติัผิดสญัญามีสทิธิบอกเลกิสญัญาได้ทนัที 

เงืÉอนไขการเก็บรักษา

ความลบั 

 ผู้ รับจ้างต้องรักษาสตูรและวิธีการผลิตทีÉใช้ในผลิตภัณฑ์ตามสตูรทีÉบริษัทฯ สง่มอบ

ให้เป็นความลบัเฉพาะผู้ควบคุมการผลิต และแน่ใจว่าผู้ มีหน้าทีÉเกีÉยวข้องกับการ

ผลติต้องปฏิบติัตามเงืÉอนไขการรักษาความลบัอย่างเคร่งครัด 

 

ผู้ รับจ้างผลิตรายทีÉ 8 

วนัทีÉในสญัญา : วนัทีÉ ŚŘ พฤษภาคม ŚŝŞŘ 

ความสมัพนัธ์กบับริษัทฯ : -ไม่มี- 

ลกัษณะสญัญา : บริษัทฯ ว่าจ้างให้ผู้ขายเป็นผู้ผลติสนิค้าตามสตูรของผู้ขาย โดยผลติตามข้อกําหนด

และใช้ตราสนิค้าของผู้ ซื Êอ 

เงืÉอนไขการบอกเลกิสญัญา : - คู่สญัญาฝ่ายใดฝ่ายหนึÉงอาจบอกเลิกสญัญา โดยบอกกล่าวเป็นหนงัสือให้แก่

คู่สญัญาอีกฝ่ายหนึÉงทราบล่วงหน้าไม่น้อยกว่า Ş0 วนั  

- หากคู่สญัญาฝ่ายหนึÉงฝ่ายใดผิดสญัญาข้อหนึÉงข้อใดตามสญัญา คู่สญัญาฝ่าย

ทีÉมิได้ปฏิบติัผิดสญัญามีสทิธิบอกเลกิสญัญาได้ทนัที 

เงืÉอนไขการเก็บรักษา

ความลบั 

 ผู้ ขายต้องรักษาสูตรและวิธีการผลิตทีÉใช้ในผลิตภัณฑ์ทีÉบริษัทฯ ส่งมอบให้เป็น

ความลบัเฉพาะผู้ควบคมุการผลิต และแน่ใจว่าผู้ มีหน้าทีÉเกีÉยวข้องกับการผลิตต้อง

ปฏิบติัตามเงืÉอนไขการรักษาความลบัอย่างเคร่งครัด 

 

 ผู้ รับจ้างผลิตรายทีÉ 9 

วนัทีÉในสญัญา : วนัทีÉ śŘ พฤษภาคม ŚŝŞŘ 

ความสมัพนัธ์กบับริษัทฯ : -ไม่มี- 

ลกัษณะสญัญา : บริษัทฯ ว่าจ้างให้ผู้ขายเป็นผู้ผลติสนิค้าตามสตูรของผู้ขาย โดยผลติตามข้อกําหนด

และใช้ตราสนิค้าของผู้ ซื Êอ 

เงืÉอนไขการบอกเลกิสญัญา : - คู่สญัญาฝ่ายใดฝ่ายหนึÉงอาจบอกเลิกสญัญา โดยบอกกล่าวเป็นหนงัสือให้แก่

คู่สญัญาอีกฝ่ายหนึÉงทราบล่วงหน้าไม่น้อยกว่า Ş0 วนั  

- หากคู่สญัญาฝ่ายหนึÉงฝ่ายใดผิดสญัญาข้อหนึÉงข้อใดตามสญัญา คู่สญัญาฝ่าย

ทีÉมิได้ปฏิบติัผิดสญัญามีสทิธิบอกเลกิสญัญาได้ทนัที 
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เงืÉอนไขการเก็บรักษา

ความลบั 

 ผู้ ขายต้องรักษาสูตรและวิธีการผลิตทีÉใช้ในผลิตภัณฑ์ทีÉบริษัทฯ ส่งมอบให้เป็น

ความลบัเฉพาะผู้ควบคมุการผลิต และแน่ใจว่าผู้ มีหน้าทีÉเกีÉยวข้องกับการผลิตต้อง

ปฏิบติัตามเงืÉอนไขการรักษาความลบัอย่างเคร่งครัด 

 

ผู้ รับจ้างผลิตรายทีÉ 10 

วนัทีÉในสญัญา : วนัทีÉ ŚŘ กนัยายน 2560 

ความสมัพนัธ์กบับริษัทฯ : -ไม่มี- 

ลกัษณะสญัญา : บริษัทฯ ว่าจ้างให้ผู้ขายเป็นผู้ผลติสนิค้าตามสตูรของผู้ขาย โดยผลติตามข้อกําหนด

และใช้ตราสนิค้าของผู้ ซื Êอ 

เงืÉอนไขการบอกเลกิสญัญา : - คู่สญัญาฝ่ายใดฝ่ายหนึÉงอาจบอกเลิกสญัญา โดยบอกกล่าวเป็นหนงัสือให้แก่

คู่สญัญาอีกฝ่ายหนึÉงทราบล่วงหน้าไม่น้อยกว่า Ş0 วนั  

- หากคู่สญัญาฝ่ายหนึÉงฝ่ายใดผิดสญัญาข้อหนึÉงข้อใดตามสญัญา คู่สญัญาฝ่าย

ทีÉมิได้ปฏิบติัผิดสญัญามีสทิธิบอกเลกิสญัญาได้ทนัที 

เงืÉอนไขการเก็บรักษา

ความลบั 

 ผู้ ขายต้องรักษาสูตรและวิธีการผลิตทีÉใช้ในผลิตภัณฑ์ทีÉบริษัทฯ ส่งมอบให้เป็น

ความลบัเฉพาะผู้ควบคมุการผลิต และแน่ใจว่าผู้ มีหน้าทีÉเกีÉยวข้องกับการผลิตต้อง

ปฏิบติัตามเงืÉอนไขการรักษาความลบัอย่างเคร่งครัด 

 

  4.2.2 สัญญาว่าจ้างขนส่ง  

คู่สญัญา : บริษัท บล ูแอนด์ ไวท์ 1989 จํากดั                                                                                                                             

วนัทีÉในสญัญา : 1 มีนาคม 2557 

ความสมัพนัธ์กบับริษัทฯ : -ไม่มี- 

ลกัษณะสญัญา : 

 

 

บริษัทฯ ว่าจ้างผู้ รับจ้างในการขนส่งสินค้า โดยนับตั Êงแต่วันรับสินค้าจากทีÉทําการ

หรือโรงงานของบริษัทฯ ไปยงัสถานทีÉปลายทางทีÉบริษัทฯ กําหนด สนิค้าทั Êงหมดอยู่

ในความรับผิดชอบของผู้ รับจ้างจนกระทัÉงผู้ รับสินค้าได้รับสินค้าโดยถูกต้อง

เรียบร้อย 

อายขุองสญัญา : 1 ปี เริÉมตั Êงแต่วันทีÉ 1 มีนาคม 2557 ถึงวันทีÉ 29 กุมภาพันธ์ 2558 โดยหากผู้ ว่าจ้าง

ไม่ได้แจ้งบอกเลิกสญัญาภายใน 30 วัน ก่อนวันสิ Êนสดุอายุของสัญญา ให้ถือว่า

สญัญานี Êมีผลต่อไปโดยอตัโนมัติอีกคราวละ 1 ปี 

เงืÉอนไขอืÉนๆ : กรณีสินค้าสญูหายหรือเสียหายจากการขนส่งรวมทั ÊงรถเกิดอุบติัเหตุหรือพลิกควํÉา  

ผู้ รับจ้างยินยอมชดใช้ค่าเสยีหายเต็มมูลค่าของสินค้าตามราคาทีÉแสดงในใบกํากับ

ภาษีฉบบันั Êนๆ  
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คู่สญัญา : ห้างหุ้นสว่นจํากัด ทองนพคณุ                                                                                                                             

วนัทีÉในสญัญา : 1 กรกฎาคม Śŝŝš 

ความสมัพนัธ์กบับริษัทฯ : -ไม่มี- 

ลกัษณะสญัญา : 

 

 

บริษัทฯ ว่าจ้างผู้ รับจ้างในการขนส่งสินค้า โดยนับตั Êงแต่วันรับสินค้าจากทีÉทําการ

หรือโรงงานของบริษัทฯ ไปยงัสถานทีÉปลายทางทีÉบริษัทฯ กําหนด สนิค้าทั Êงหมดอยู่

ในความรับผิดชอบของผู้ รับจ้างจนกระทัÉงผู้ รับสินค้าได้รับสินค้าโดยถูกต้อง

เรียบร้อย 

อายขุองสญัญา : 1 ปี เริÉมตั Êงแต่วนัทีÉ 1 กรกฎาคม Śŝŝš ถงึวนัทีÉ śŘ มิถนุายน ŚŝŞŘ โดยหากผู้ ว่าจ้าง

ไม่ได้แจ้งบอกเลิกสญัญาภายใน 30 วัน ก่อนวันสิ Êนสดุอายุของสัญญา ให้ถือว่า

สญัญานี Êมีผลต่อไปโดยอตัโนมัติอีกคราวละ 1 ปี 

เงืÉอนไขอืÉนๆ : กรณีสินค้าสญูหายหรือเสียหายจากการขนส่งรวมทั ÊงรถเกิดอุบติัเหตุหรือพลิกควํÉา  

ผู้ รับจ้างยินยอมชดใช้ค่าเสยีหายเต็มมูลค่าของสินค้าตามราคาทีÉแสดงในใบกํากับ

ภาษีฉบบันั Êนๆ  

 4.2.3 สัญญาเช่าคลังสินค้า  

ผู้ให้เช่า : นางบงัอร อคัรมงคล 

วนัทีÉในสญัญา : 7 ธันวาคม 2559 

ความสมัพนัธ์กบับริษัทฯ : -ไม่มี- 

ทรัพย์สนิทีÉให้เช่า : อาคารตั Êงอยู่บนโฉนดทีÉดินเลขทีÉ 36129 หมู่ 1 ตําบลหนองบอนแดง อําเภอบ้านบงึ 

จงัหวดัชลบุรี 

อายขุองสญัญา : 3 ปี เริÉมตั Êงแต่วนัทีÉ 1 มกราคม 2560 ถงึวนัทีÉ 31 ธันวาคม 2560 

เงืÉอนไขการบอกเลกิสญัญา 

 

: - หากผู้ เช่าประพฤติผิดสญัญาข้อหนึÉงข้อใด หรือหลายข้อ ผู้ให้เช่ามีสทิธิบอกเลิก

สญัญา หรือดําเนินการใดๆ ตามทีÉระบไุว้ในสญัญา 

 - ในระหว่างสญัญาเช่า ถ้าผู้ เช่าถูกยึดทรัพย์ พิทักษ์ทรัพย์ หรือล้มละลายตาม

คําสัÉงศาล ผู้ให้เช่ามีสทิธิบอกเลกิสญัญาได้ทนัที 

 

  4.2.4 สัญญาเช่าพื ÊนทีÉ   

   บริษัทฯ มีการตกลงทําสญัญาเช่าพื ÊนทีÉ สญัญาบริการ และสญัญาบริการส่วนกลาง ห้องชดุเลขทีÉ 9/231-

234 ชั Êน 23 อาคารยูเอ็ม ทาวเวอร์ ถนนรามคําแหง แขวงสวนหลวง เขตสวนหลวง กรุงเทพฯ เพืÉอใช้เป็นสํานักงานของ 

บริษัทฯ โดยมีรายละเอียดดงันี Ê 
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ผู้ให้เช่า : บริษัท เอช - ฟีนิกซ์ พร็อพเพอร์ตี Ê จํากดั 

วนัทีÉในสญัญา : ş พฤศจิกายน Śŝŝš 

ความสมัพนัธ์กบับริษัทฯ : -ไม่มี- 

พื ÊนทีÉ : ห้องชดุ A2 เลขทีÉ 9/234 ชั Êน 23 อาคารยเูอ็ม ทาวเวอร์ จํานวน 1 ห้อง ขนาดเนื ÊอทีÉ 

221.61 ตารางเมตร 

อายขุองสญัญา  3 ปี ตั Êงแต่วนัทีÉ 1 พฤศจิกายน 25ŝš ถงึวนัทีÉ 31 ตลุาคม 25ŞŚ 

เงืÉอนไขการบอกเลกิสญัญา : ผู้ เช่าผิดนดัผิดสญัญาข้อใดข้อหนึÉง ผู้ให้เช่ามีสทิธิบอกเลกิสญัญาเช่าได้ทนัที 

 

ผู้ให้เช่า : บริษัท เอช - ฟีนิกซ์ พร็อพเพอร์ตี Ê จํากดั 

วนัทีÉในสญัญา : 31 ตลุาคม 2560 

ความสมัพนัธ์กบับริษัทฯ : -ไม่มี- 

พื ÊนทีÉ : ห้องชดุ Ař, B1, B2 เลขทีÉ 9/231-233 ชั Êน 23 อาคารยเูอ็ม ทาวเวอร์ จํานวน 3 ห้อง 

ขนาดเนื ÊอทีÉ 221.61, 185.16 และ 172.16 ตารางเมตร รวมทั Êงสิ Êน 578.93  

ตารางเมตร 

อายขุองสญัญา  3 ปี ตั Êงแต่วนัทีÉ 1 พฤศจิกายน 2560 ถงึวนัทีÉ 31 ตลุาคม 2563 

เงืÉอนไขการบอกเลกิสญัญา 

 

: ผู้ เช่าผิดนดัผิดสญัญาข้อใดข้อหนึÉง ผู้ให้เช่ามีสทิธิบอกเลกิสญัญาเช่าได้ทนัที 

 

เครืÉองหมายการค้าทีÉใช้ในการประกอบธุรกิจ  

  บริษัทฯ ได้จดทะเบียนเครืÉองหมายการค้าทั Êงในประเทศและต่างประเทศ ทั Êงนี Ê ณ วันทีÉ 31 ธันวาคม 25ŞŘ  

บริษัทฯ ได้รับอนญุาตให้ใช้เครืÉองหมายการค้า ดงันี Ê 

  

เครืÉองหมายการค้า เลขทะเบยีน ประเทศ ระยะเวลา 

 

ค176490 

 

ไทย 5 ก.ค. 2545 - 4 ก.ค. 2559 

 

ค273096 

 

ไทย 4 ก.ย. 2549 - 3 ก.ย. 2559 

 

ค273097 

 

ไทย 4 ก.ย. 2549 - 3 ก.ย. 2559 

 

ค280874 

 

ไทย   4 ก.ย. 2549 - 3 ก.ย. 2559 
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เครืÉองหมายการค้า เลขทะเบยีน ประเทศ ระยะเวลา 

 

ค280875 

 

ไทย 4 ก.ย. 2549 - 3 ก.ย. 2559 

 

ค280876 

 

ไทย 4 ก.ย. 2549 - 3 ก.ย. 2559 

 

ค338500 

ค338501 

ไทย 22 ก.ค. 2553 - 21 ก.ค. 2563 

 

 

 

 

ค338502 

ค338503 

ไทย 22 ก.ค. 2553 - 21 ก.ค. 2563 

 

ค393012 

ค393013 

ไทย 19 ก.ค. 2553 - 18 ก.ค. 2563 

 

ค393014 

 

ค393015 

   ไทย 19 ก.ค. 2553 - 18 ก.ค. 2563 

 

 

 

KH/36089/10/D กัมพชูา 31 ส.ค. 2553 - 31 ส.ค. 2563 

 

 

 

KH/38851/11 กัมพชูา 8 ม.ิย. 2554 - 8 ม.ิย. 2564 

 
 

KH/38848/11 

KH/38849/11 

KH/38850/11 

กัมพชูา 8 ม.ิย. 2554 - 8 ม.ิย. 2564 

 

ค176490 

 

ไทย 5 ก.ค. 2555 - 4 ก.ค. 2565 

(ออกให้ 14 ส.ค. 2555) 

 

23808 ลาว 23 ส.ค. 2554 - 23 ส.ค. 2564 

 

23809 ลาว 23 ส.ค. 2554 - 23 ส.ค. 2564 



                                                                                                       บริษัท ที.เอ.ซี. คอนซูเมอร์ จํากัด (มหาชน)                                                                                              

 

 

ส่วนทีÉ 1 หน้า 50 

 

เครืÉองหมายการค้า เลขทะเบยีน ประเทศ ระยะเวลา 
 

23810 

 

 

ลาว 23 ส.ค. 2554 - 23 ส.ค. 2564 

 

 

 

192574 เวียดนาม 1 ต.ค. 2555 - 17 ส.ค. 2564 

 

192575 เวียดนาม 1 ต.ค. 2555 - 17 ส.ค. 2564 

 

 

214360 

 

 

เวียดนาม 17 ต.ค. 2556 - 17 ส.ค. 2564 

 

 

 

7103/2013 พมา่ 8 ก.ค. 2556 - 7 ก.ค. 2559 

 

 

 

7104/2013 พมา่ 8 ก.ค. 2556 - 7 ก.ค. 2559 

 

 

 

4/14077/2014 พมา่ 30 ก.ย. 2557 - 29 ก.ย. 2560 

 

 

 

 

4/14078/2014 พมา่ 30 ก.ย. 2557 - 29 ก.ย. 2560 

 

 

 

4/14079/2014 พมา่ 30 ก.ย. 2557 - 29 ก.ย. 2560 

 

 

 

 

4/14080/2014 พมา่ 30 ก.ย. 2557 - 29 ก.ย. 2560 

 

 
 

T1308059B 

 

สิงคโปร์ 21 พ.ค. 2556 - 21 พ.ค. 2566 
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เครืÉองหมายการค้า เลขทะเบยีน ประเทศ ระยะเวลา 

 

T1308061D สิงคโปร์ 21 พ.ค. 2556 - 21 พ.ค. 2566 

 

40201510578W สิงคโปร์ 19 ม.ิย. 255Š – 19 ม.ิย.  256Š 

 
 

40201510577Y สิงคโปร์ 19 ม.ิย. 255Š – 19 ม.ิย. 256Š 

 
 

40201510575T สิงคโปร์ 19 ม.ิย. 255Š – 19 ม.ิย. 256Š 

 

 
 

214352 สหรัฐอาหรับ 

เอมเิรตส์ 

13 ก.ค. 2557 - 13 ก.ค. 2567 

 

 

 

214353 

214354 

สหรัฐอาหรับ 

เอมเิรตส์ 

13 ก.ค. 2557 - 13 ก.ค. 2567 

 
 

214355 

214356 

สหรัฐอาหรับ 

เอมเิรตส์ 

13 ก.ค. 2557 - 13 ก.ค. 2567 

 
 

214258 

ŚřŜśŝš 

สหรัฐอาหรับ 

เอมเิรตส์ 

13 ก.ค. 2557 - 13 ก.ค. 2567 

 

 

 

214360 สหรัฐอาหรับ 

เอมเิรตส์ 

13 ก.ค. 2557 - 13 ก.ค. 2567 

 

 
 

214362 

214363 

สหรัฐอาหรับ 

เอมเิรตส์ 

13 ก.ค. 2557 - 13 ก.ค. 2567 



                                                                                                       บริษัท ที.เอ.ซี. คอนซูเมอร์ จํากัด (มหาชน)                                                                                              

 

 

ส่วนทีÉ 1 หน้า 52 

 

เครืÉองหมายการค้า เลขทะเบยีน ประเทศ ระยะเวลา 

 

 

 

2013054635 มาเลเซยี 16 พ.ค. 2556 - 16 พ.ค. 2566 

 
 

2013054637/2013054639 มาเลเซยี 16 พ.ค. 2556 - 16 พ.ค. 2566 

 

1674660 ออสเตรเลีย 13 ก.พ. 2558 – 13 ก.พ. 2568 

 

1674661 ออสเตรเลีย 13 ก.พ. 2558 – 13 ก.พ. 2568 

 

řŞşŜŞŞş ออสเตรเลีย 13 ก.พ. 2558 – 13 ก.พ. 2568 

 

1674664 ออสเตรเลีย 13 ก.พ. 2558 – 13 ก.พ. 2568 

 

1674665 ออสเตรเลีย 13 ก.พ. 2558 – 13 ก.พ. 2568 

 

řŞşŜŞŞŞ ออสเตรเลีย 13 ก.พ. 2558 – 13 ก.พ. 2568 

 

303116367 ฮ่องกง 27 ส.ค.2557– 26 ส.ค. 2567 

 

303116376 ฮ่องกง 27 ส.ค. 2557 – 26 ส.ค. 2567 

 

303116420 ฮ่องกง 27 ส.ค. 2557 – 26 ส.ค. 2567 

 

303116394 ฮ่องกง 27 ส.ค. 2557 – 26 ส.ค. 2567 
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เครืÉองหมายการค้า เลขทะเบยีน ประเทศ ระยะเวลา 

 

303116402 ฮ่องกง 27 ส.ค. 2557 – 26 ส.ค. 2567 

 

303116411 ฮ่องกง 27 ส.ค. 2557 – 26 ส.ค. 2567 

 

řŞŜśŞŘŞŞ จีน 28 ส.ค. 2559 – 28 ส.ค. 2569 

 

ค393012 ไทย 19 ก.ค. 2553 - 18 ก.ค. 2563 

 
ค393014 ไทย 19 ก.ค. 2553 - 18 ก.ค. 2563 

 

 

 
 

 

 

 

ค402902 

 

 

 

ไทย 

 

 

 

8 ก.พ. 2556 – ş ก.พ. 2566 

 

ค420185 ไทย 25 ก.พ. 2557- 24 ก.พ. 2567 

 

ค419895 ไทย 25 ก.พ. 2557- 24 ก.พ. 2567 

 

ค419896 ไทย 25 ก.พ. 2557- 24 ก.พ. 2567 

 

ค418175 

 

ไทย 25 ก.พ. 2557- 24 ก.พ. 2567 

 

ค419897 

 

ไทย 25 ก.พ. 2557- 24 ก.พ. 2567 
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เครืÉองหมายการค้า เลขทะเบยีน ประเทศ ระยะเวลา 

 

ค417273 

 

ไทย 19 ม.ิย. 2557- 18 ม.ิย. 2567 

 

ค420187 

 

 

ไทย 19 ม.ิย. 2557- 18 ม.ิย. 2567 

 

ค420188 

 

ไทย 19 ม.ิย. 2557- 18 ม.ิย. 2567 

 

ค420189 

 

ไทย 19 ม.ิย. 2557- 18 ม.ิย. 2567 

 

ค420422 

 

ไทย 19 ม.ิย. 2557- 18 ม.ิย. 2567 

 

161112703 ไทย 19 ม.ิย. 2557- 18 ม.ิย. 2567 

 

 

171102722 ไทย 25 ก.พ. 2557- 24 ก.พ. 2567 

 

161107624 ไทย 30 ส.ค. 2556 – 29 ส.ค. 2566 

 

ค420190 

 

ไทย 19 ม.ิย. 2557- 18 ม.ิย. 2567 

 

171106991 ไทย 31 ส.ค. 2558 – 30 ส.ค. 2568 

 

 

171106992 ไทย 31 ส.ค. 2558 – 30 ส.ค. 2568 

 

 

171114244 ไทย 6 พ.ย. 2558- 5 พ.ย. 2568 

 

171132689 ไทย 17 พ.ค. 2559 - 16 พ.ค. 2569 
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เครืÉองหมายการค้า เลขทะเบยีน ประเทศ ระยะเวลา 

 

171132690 ไทย 17 พ.ค. 2559 - 16 พ.ค. 2569 

 

řşřřśŚŞšř ไทย 17 พ.ค. 2559 - 16 พ.ค. 2569 

 

22932811 จีน 24 ก.พ. 2560- 23 ก.พ. 2570 

 

22932899 จีน 24 ก.พ. 2560 - 23 ก.พ. 2570 

  

22933071 จีน 24 ก.พ. 2560 - 23 ก.พ. 2570 

 

22933448 จีน 24 ก.พ. 2560 - 23 ก.พ. 2570 

 

18941317 จีน 21 พ.ค. 2560 - 20 พ.ค. 2570 

 

ค273096 

 

ไทย 4 ก.ย. 2559 - 3 ก.ย. 2569 

(ออกให้ 13 ต.ค 2559) 

 

ค273097 

 

ไทย 4 ก.ย. 2559 - 3 ก.ย. 2569 

(ออกให้ 13 ต.ค 2559) 

 

ค280874 

 

ไทย   4 ก.ย. 2559 - 3 ก.ย. 2569 

      (ออกให้ 13 ต.ค 2559) 

 

 

ค280875 

 

ไทย 4 ก.ย. 2559 - 3 ก.ย. 2569 

(ออกให้ 13 ต.ค 2559) 

 

ค280876 

 

ไทย 4 ก.ย. 2559 - 3 ก.ย. 2569 

(ออกให้ 13 ต.ค 2559) 
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เครืÉองหมายการค้า เลขทะเบยีน ประเทศ ระยะเวลา 

 

45265 บรูไน Ś พ.ค. Śŝŝş – Ś พ.ค. ŚŝŞş 

 

ŜŝŚŞŞ บรูไน Ś พ.ค. Śŝŝş – Ś พ.ค. ŚŝŞş 

 

ŚŘřŜŘŞřśŠŚ มาเลเซยี ŝ ส.ค. Śŝŝş – ŝ ส.ค. ŚŝŞş 

 

ŚŘřŜŘŞŚŞŘś มาเลเซยี Śş ส.ค. Śŝŝş – Śş ส.ค. ŚŝŞş 

 

ŜŞŘşŜ บรูไน Śř พ.ย. Śŝŝş – Śř พ.ย. ŚŝŞş 

 

ŜŞŘşŝ บรูไน Śř พ.ย. Śŝŝş – Śř พ.ย. ŚŝŞş 

 

ŜŞŘşŞ บรูไน Śř พ.ย. Śŝŝş – Śř พ.ย. ŚŝŞş 

 

ŚŘřŝ/ŘřŝŘŚ แอฟริกาใต้ Śř ม.ค. ŚŝŝŠ – Śř ม.ค. ŚŝŞŠ 

 

ŚŘřŝ/ŘřŝŘś แอฟริกาใต้ Śř ม.ค. ŚŝŝŠ – Śř ม.ค. ŚŝŞŠ 

 

ŚŘřŝ/ŘřŝŘš แอฟริกาใต้ Śř ม.ค. ŚŝŝŠ – Śř ม.ค. ŚŝŞŠ 
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5. ข้อพิพาททางกฎหมาย  

 ณ วนัทีÉ 31 ธันวาคม 2560 บริษัทฯ ไม่เป็นคู่ความหรือคู่กรณี ในคดีดงัต่อไปนี Ê 

1. คดีทีÉอาจมีผลกระทบด้านลบต่อสินทรัพย์ของบริษัทฯ ทีÉมีจํานวนสงูกว่าร้อยละ 5 ของส่วนของผู้ ถือหุ้น ณ วันทีÉ 30

 ธันวาคม 2560 

2. คดีทีÉกระทบต่อการดําเนินธุรกิจของบริษัทฯ อย่างมีนยัสาํคญั แต่ไม่สามารถประเมินผลกระทบเป็นตวัเลขได้ 

3. คดีทีÉมิได้เกิดจากการประกอบธุรกิจโดยปกติของบริษัทฯ  
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6. ข้อมูลทัÉวไปและข้อมูลสําคัญอืÉน  

ธุรกิจหลัก 

  ประกอบธุรกิจจัดหา ผลติ และจําหน่ายเครืÉองดืÉมและสินค้าไลฟสไตล์ โดยเฉพาะชาและกาแฟ ซึÉงมุ่งเน้นการบริหาร

กลยทุธ์ด้านการตลาดและการขายควบคู่ไปกบัการวิจยัและพฒันาเครืÉองดืÉมทีÉมีเอกลกัษณ์และความแตกต่างอย่างชดัเจน 

 

ทีÉตั Êงสํานักงานใหญ่ 

 9/231-233 อาคารยเูอ็มทาวเวอร์ ชั Êน 23 ถนนรามคําแหง  

แขวงสวนหลวง เขตสวนหลวง กรุงเทพฯ 10250 

โทรศพัท์:  0-2717-2898 

โทรสาร:    0-2717-2899 

Website:  www.tacconsumer.com 

E-mail:    contact_info@tacconsumer.com 

เลขทะเบียนบริษัท 0107558000369 

ทีÉตั Êงโรงงาน  

99/112 หมู่ทีÉ 1 ตําบลหนองบอนแดง อําเภอบ้านบงึ จงัหวดัชลบรีุ 20170 

โทรศพัท์:  038-110812-4 

ทุนจดทะเบียน   

หุ้นสามัญ  152,000,000  บาท (608,000,000 หุ้น) 

ทุนชําระแล้ว     

หุ้นสามัญ  152,000,000  บาท (608,000,000 หุ้น) 

เลขานุการบริษัท 

โทรศพัท์:   0-2717-2898 ต่อ şş 

โทรสาร:    0-2717-2899 

E-mail:     panjaporn@tacconsumer.com 

นักลงทุนสัมพันธ์ 

โทรศพัท์:   0-2717-2898 ต่อ şş 

โทรสาร:    0-2717-2899 

E-mail:     ir@tacconsumer.com 

บุคคลอ้างอิงอืÉน ๆ  

นายทะเบียนหลักทรัพย์ 

บริษัท ศนูย์รับฝากหลกัทรัพย์ (ประเทศไทย) จํากดั  

93 ถนนรัชดาภิเษก แขวงดินแดง เขตดินแดง กรุงเทพฯ 10400 

โทรศพัท์ : 0-2009-9000 

โทรสาร  :  0-2009-9991 



                                                                                                       บริษัท ที.เอ.ซี. คอนซูเมอร์ จํากัด (มหาชน)                                                                                              
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SET Contact center: 0-2009-9999 

Website: http://www.set.or.th/tsd 

E-mail: SETContactCenter@set.or.th 

ผู้สอบบัญชี 

1. นางสาวกมลทิพย์  เลศิวิทย์วรเทพ ผู้สอบบญัชีรับอนญุาตเลขทีÉ 4377 และ/หรือ 

2. นายวิชาติ โลเกศกระวี  ผู้สอบบญัชีรับอนญุาตเลขทีÉ 4451 และ/หรือ 

3. นางสาวศิริวรรณ สรุเทพินทร์  ผู้สอบบญัชีรับอนญุาตเลขทีÉ 4604   

บริษัท สาํนกังาน อีวาย จํากัด 

อาคารเลครัชดา ชั Êน 33 เลขทีÉ 193/136-137 ถ.รัชดาภิเษกตดัใหม่ เขตคลองเตย กรุงเทพฯ 10110 

โทรศพัท์:   0-2264-0777, 0-2261-9190 

โทรสาร:    0-2264-0789-90, 0-2661-9192  

ทีÉปรึกษากฎหมาย 

บริษัท เภา  แอนด์  แอสโซซิเอทส์  ลอว์  ออฟฟิซ จํากดั 

140/4 เอ อาคารไอทีเอฟทาวเวอร์ ชั ÊนทีÉ 19   ถนนสีลม แขวงสริุยวงศ์ เขตบางรัก กทม 10500 

โทรศพัท์ : 0-2632-6795 

โทรสาร : 0-238-2574, 0-2634-4998  


