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ส่วนทีÉ ř 

  การประกอบธุรกิจ 

1. นโยบายและภาพรวมการประกอบธุรกิจ 

    บริษัท ที.เอ.ซี. คอนซูเมอร์ จํากัด (มหาชน) (“บริษัทฯ”) เดิมชืÉอบริษัท ที.เอ.ซี.เบฟเวอร์เรจ จํากัด ได้จดทะเบียน

จดัตั ÊงบริษัทเมืÉอวันทีÉ ŚŠ มีนาคม ŚŝŜŝ ด้วยทนุจดทะเบียนเริÉมแรก Ś ล้านบาท เพืÉอดําเนินธุรกิจจําหน่ายเครืÉองดืÉมในโถกด 

(Dispenser Drink) ในร้านเซเว่นอีเลฟเว่น (ş-Eleven) ซึÉงเป็นเครืÉองดืÉมทีÉเกิดจากการพัฒนาสินค้าร่วมกันระหว่างบริษัทฯ 

และบริษัท ซีพี ออลล์ จํากดั (มหาชน) สนิค้าทีÉวางจําหน่ายในช่วงแรก ได้แก่ ชาเย็น ชานม กาแฟ และนํ Êาผลไม้ เช่น นํ Êาพั Êนซ์ 

นํ Êาแคนตาลปู เป็นต้น ต่อมาในปี ŚŝŜŠ บริษัทฯ ได้ขยายธุรกิจไปยงัตลาดเครืÉองดืÉมพร้อมดืÉม (Ready to Drink) โดยเริÉมวาง

จําหน่ายเครืÉองดืÉมประเภทชาเขียวบรรจุขวดพร้อมดืÉมภายใต้ตราสินค้า “เชนย่า” และได้ขยายช่องทางการจําหน่ายไปยัง

ตลาดต่างประเทศ เช่น กมัพชูา สงิคโปร์ ดไูบ รัสเซีย และสหรัฐอเมริกา เป็นต้น จนกระทัÉงปี ŚŝŝŚ บริษัทฯ ได้ขยายธุรกิจเข้า

สูก่ารแปรรูปอาหารจากเนื Êอสตัว์ โดยมีโรงงานแปรรูปอาหารจากเนื Êอสตัว์ ตั Êงอยู่ทีÉนิคมอตุสาหกรรมไฮเทค อําเภอบางปะอิน 

จงัหวดัพระนครศรีอยธุยา เพืÉอผลติและจําหน่ายลกูชิ ÊนปิÊงและหมปิูÊง ภายใต้ตราสนิค้า “แฮปปีÊเชฟ” (Happy Chef) และ “นมั

เบอร์วนั” และได้จดทะเบียนเปลีÉยนชืÉอบริษัทจาก บริษัท ที.เอ.ซี.เบฟเวอร์เรจ จํากดั เป็นบริษัท ที.เอ.ซี.คอนซูเมอร์ จํากดั เมืÉอ

วนัทีÉ ŚŠ กรกฎาคม ŚŝŝŚ  ต่อมาในปี ŚŝŝŜ บริษัทฯ ได้ขยายธุรกิจไปยงัตลาดเครืÉองดืÉมฟังก์ชนันอล (Functional Drink) โดย

ออกผลิตภัณฑ์กาแฟปรุงสําเร็จพร้อมดืÉมเพืÉอสขุภาพและควบคุมนํ Êาหนักภายใต้ตราสินค้า “วีสลิม” (VSlim) เพืÉอตอบสนอง

ความต้องการของผู้บริโภคทีÉให้ความสาํคัญกบัเรืÉองของสขุภาพและความงาม โดย VSlim ถือเป็นยีÉห้อแรกทีÉผลติกาแฟปรุง

สาํเร็จพร้อมดืÉมเพืÉอสขุภาพและควบคมุนํ Êาหนกัในรูปแบบกระป๋อง  

   ในการจัดหาสินค้าเพืÉอจําหน่ายของบริษัทฯ นั Êน บริษัทฯ จะว่าจ้างผู้ รับจ้างผลิตภายนอก (Original Equipment 

Manufacturer หรือ OEM) เป็นหลกั ในการผลิตสินค้าทั ÊงทีÉบริษัทฯ พัฒนาร่วมกับพันธมิตรหลกัทางธุรกิจ (Key Strategic 

Partner) และสินค้าทีÉบริษัทฯ พัฒนาขึ Êนเอง เพืÉอนํามาจัดจําหน่ายให้แก่ลกูค้าภายใต้ตราสินค้าของบริษัทฯ อย่างไรก็ตาม 

เพืÉอให้การประกอบธุรกิจของบริษัทฯ มีความครบวงจรมากยิÉงขึ Êน ในปี ŚŝŝŞ บริษัทฯ จึงได้ลงทุนก่อสร้างโรงงานผลิต

เครืÉองดืÉมปรุงสําเร็จชนิดผงของบริษัทฯ เอง ซึÉงตั Êงอยู่ทีÉโครงการพารากอน แฟ็คตอรีÉ แลนด์ อําเภอบ้านบงึ จงัหวดัชลบุรี บน

เนื ÊอทีÉรวม ř ไร่ ř งาน ŝś ตารางวา โดยมีกําลงัการผลติเต็มทีÉ Ś,ŘŚř.şŞ ตนัต่อปี ถงึแม้ว่าบริษัทฯ จะมีโรงงานผลิตเครืÉองดืÉม

ของบริษัทฯ ดงักลา่ว บริษัทฯ ยงัคงต้องอาศยัการจัดหาสนิค้าโดยการว่าจ้างผู้ รับจ้างผลิตภายนอกเป็นหลกั เพืÉอใช้ศกัยภาพ

และความแข็งแกร่งทีÉโดดเด่นและแตกต่างกนัไปของผู้ รับจ้างผลิตแต่ละราย 

   ด้วยวิสยัทศัน์ของผู้บริหารในการมุ่งมัÉนทีÉจะเป็นบริษัทชั Êนนําในด้านเครืÉองดืÉมประเภทชาและกาแฟซึÉงเป็นธุรกิจหลกั

ของบริษัทฯ บริษัทฯ จงึได้จําหน่ายธุรกิจแปรรูปอาหารจากเนื Êอสตัว์ไปเมืÉอเดือนสงิหาคม ŚŝŝŞ จากนั Êนในปี Śŝŝş บริษัทฯ ได้

พัฒนาและออกผลิตภัณฑ์ใหม่ประเภทเครืÉองดืÉมปรุงสําเร็จชนิดผง ตรา “สวัสดี” (Sawasdee) โดยเน้นจําหน่ายในตลาด

ต่างประเทศเป็นหลกั ได้แก่ นมทเุรียนผสมเนื Êอทเุรียน นมมะม่วงผสมเนื Êอมะม่วง และชานมไทย ซึÉงเป็น ś รสชาติทีÉสะท้อนถึง

นวตักรรมและความเป็นไทยร่วมสมัย มีรสชาติอนัเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะของไทย  และเพืÉอรองรับการเติบโตดงักลา่ว บริษัทฯ 

จึงมีการเพิÉมทุนอย่างต่อเนืÉอง บริษัทฯได้ทําการแปรสภาพเป็นบริษัทมหาชนจํากัด พร้อมทั ÊงเปลีÉยนชืÉอเป็น “บริษัท ที.เอ.ซี. 

คอนซูเมอร์ จํากดั (มหาชน)” เมืÉอวนัทีÉ ŚŞ สงิหาคม ŚŝŝŠ จนปัจจบุนับริษัทฯ มีทนุจดทะเบียนและเรียกชําระแล้วจํานวน řŝŚ 

ล้านบาท และได้เข้าเป็นบริษัทจดทะเบียนในตลาดหลกัทรัพย์ เอ็ม เอ ไอ เมืÉอวนัทีÉ Ś ธันวาคม ŚŝŝŠ   
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  ในการทีÉบริษัทฯดําเนินธุรกิจร่วมกับบริษัท ซีพี ออลล์ จํากดั (มหาชน) (“CPALL”) ในแบบธุรกิจสู่ธุรกิจ (Business 

to Business : BŚB) นั Êน เนืÉองจาก CPALL ประกอบธุรกิจหลกัคือ ธุรกิจค้าปลกีประเภทร้านค้าสะดวกซื Êอภายใต้เครืÉองหมาย

การค้า ş-Eleven ซึÉงจําหน่ายสินค้าทีÉหลากหลาย ทั Êงของบริโภคและอุปโภคประกอบด้วยสินค้ากลุ่มหลัก ๆ ได้แก่ ř) 

Stationary  Ś) Non-Food ś) Cosmetic  Ŝ) Beverage  และ ŝ) Processed Food และบริษัทฯต้องการเติบโตคู่ไปกับคู่ค้า

อย่างยัÉงยืน จึงวางกลยุทธ์และขอโอกาสทางคู่ค้าให้เข้าไปร่วมธุรกิจในกลุ่มสินค้าดังกล่าว ทําให้บริษัทฯต้องสามารถ

ตอบสนองความต้องการในสนิค้าทีÉหลากหลายได้   

  ในแต่ละปีบริษัทฯมีการพัฒนาสินค้าใหม่ร่วมกับลกูค้าเพืÉอเจาะกลุ่มผู้บริโภคให้ครอบคลมุเพิÉมขึ Êนอย่างต่อเนืÉอง 

โดยมีการขยายธุรกิจไปสู่กลุ่มสนิค้าอืÉน ๆ จากเดิมมีเพียงธุรกิจเครืÉองดืÉมเพียงอย่างเดียว โดยปัจจบุนัธุรกิจเครืÉองดืÉมเองก็มี

การเติบโตมากขึ Êน เช่น เครืÉองดืÉมชงสดในมุม All Café ของร้าน ş-Eleven เครืÉองกดเครืÉองดืÉมร้อน เป็นต้น อีกทั Êงยังมีธุรกิจ

เบอเกอรีÉ ธุรกิจเครืÉองเขียน และธุรกิจ Non-Food เข้ามาเสริมความแข็งแกร่ง เพืÉอให้ครอบคลมุกลุม่ประเภทสินค้าหลกัของ 

CPALL และถือว่าเป็นการกระจายความเสีÉยงอีกด้วย ในส่วนของเครืÉองดืÉมเย็นในโถกดนั Êน ในปีนี Êได้รับความไว้วางใจจาก

ลกูค้าให้นําเครืÉองดืÉมช็อกโกแลต Hershey’s Freeze กลบัมาวางจําหน่ายในร้าน ş-Eleven อีกครั Êง ซึÉงได้รับการตอบรับอย่าง

ดีมากในปีก่อน โดยในครั Êงนี Êจะเป็นรสชาติทีÉวางขายตลอดทั Êงปี เฉพาะสาขาทีÉมีจําหน่าย จากเดิมเป็นเพียงรสชาติทีÉมีช่วง

ฤดกูาลหนึÉงเท่านั Êน 

   ในปีนี Ê บริษัทได้เซ็นต์สญัญา Licensing Agreement กบับริษัท Ingram ประเทศญีÉปุ่ นเพืÉอเป็นตัวแทนอนุญาตให้

ใช้ลิขสิทธิ Í  ของบริษัท San-X ประเทศญีÉปุ่ น (Licensor) ซึÉงบริษัทฯจะเป็นตัวแทนทีÉจะดูแล Licensee ครอบคลมุ ş ประเทศ

ต่างๆ ได้แก่  ไทย สงิคโปร์ มาเลเซีย กมัพชูา เมียนมาร์ ลาว และเวียดนา ระยะเวลาของสญัญา Ŝ ปี คาแรคเตอร์ของ San-X 

ได้แก่ Rilakkuma, Sumikko Gurashi, Sentimental Circus, Kamonohashikamo, Mamegoma เป็นต้น 

   บริษัทฯได้เข้าร่วมทุนกับบริษัท เอ็นพีพีจี (ประเทศไทย) จํากัด (มหาชน) เพืÉอเปิดบริษัทร่วมทุนในนาม บริษัท 

สยาม เกตเวย์ จํากดั โดยมีทนุจดทะเบียน ŝŘ ล้านบาท ดําเนินธุรกิจให้บริการแบบเบ็ดเสร็จในจุดเดียว  (One Stop Service) 

ซึÉงรวมถึง การบรรจุผลิตภัณฑ์ และจัดจําหน่ายผ่านช่องทางการจัดจําหน่าย เพืÉอส่งออกต่างประเทศในภูมิภาคใกล้เคียง  

เพืÉอส่งเสริม และต่อยอดธุรกิจหลกัของบริษัทได้ผ่านช่องทางการจัดจําหน่ายของบริษัทร่วมทุน ซึÉงถือเป็นการเพิÉมยอด

จําหน่ายสินค้า และจะช่วยขยายฐานลกูค้าให้มากขึ Êน และบริษัทฯ ได้มีการลงนามบันทึกข้อตกลงความร่วมมือทางธุรกิจ 

(MOU) ร่วมกบั A&W เพืÉอเป็นพนัธมิตรทางการค้าในระยะยาว โดยบริษัทฯจะร่วมพฒันาเครืÉองดืÉมในกลุ่มเครืÉองดืÉมไม่อัดลม 

(Non-Carbonated Drink) ทั Êงชนิดร้อนและเย็นทีÉสามารถชงสาํเร็จ ไม่ว่าจะเป็นการชงผ่านเครืÉองอตัโนมัติ หรือการชงด้วยมือ

ให้กบั A&W โดย  A&W จะจดัหาสถานทีÉหรือจุดจําหน่ายกลุม่เครืÉองดืÉมทีÉดงักลา่วทกุสาขาในประเทศไทย โดยปัจจบุนัติดตั Êง

แล้ว จํานวน Š สาขา  สง่ผลให้บริษัทฯ มีช่องทางการจําหน่ายสินค้าเพิÉมขึ Êน รวมทั Êงจะสามารถสร้างรายได้ในส่วนของ BŚC 

มากขึ Êนด้วย 

    ตลอดระยะเวลาทีÉผ่านมา บริษัทฯ มุ่งเน้นการบริหารกลยุทธ์ด้านการตลาดและการขายควบคู่ไปกบัการวิจัยและ

พัฒนาเครืÉองดืÉมทีÉมีเอกลักษณ์และความแตกต่างอย่างชัดเจน ด้วยความหลากหลายทั Êงรูปแบบและรสชาติ ส่งผลให้

ผลิตภัณฑ์ของบริษัทฯ สามารถตอบสนองความต้องการและไลฟ์สไตล์ของผู้ บริโภคได้อย่างต่อเนืÉอง ทําให้ได้รับความ

ไว้วางใจและโอกาสในการพัฒนาสินค้าใหม่จากลกูค้าและคู่ค้าเพิÉมมากขึ Êนมาโดยตลอด ด้วยความมุ่งมัÉนทีÉจะดําเนินธุรกิจ

ร่วมกบัคู่ค้าทีÉมีความสมัพนัธ์กันมาอย่างยาวนาน ภายใต้หลกัคิดของการเติบโตอย่างยัÉงยืนและความเป็นพนัมิตรทางธุรกิจ

ต่อกนั   
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การทบทวนวิสัยทัศน์ พันธกิจ และเป้าหมายการดําเนินธุรกิจ 

       บริษัทฯได้มีการทบทวนวิสยัทัศน์ พันธกิจ และเป้าหมายการดําเนินธุรกิจประจําทุกปี โดยผ่านการทบทวนและ

พิจารณาเห็นชอบจากคณะกรรมการบริหาร และนําเสนอให้คณะกรรมการบริษัทเพืÉอพิจารณาอนุมัติ ในการประชุม

คณะกรรมการบริษัทครั ÊงทีÉ ş/ŚŝŞř เมืÉอวนัทีÉ Š พฤศจิกายน ŚŝŞř โดยคณะกรรมการบริษัทเห็นควรให้คงไว้ซึÉงวิสยัทัศน์ และ

พนัธกิจตามเดิม เนืÉองจากมีความสอดคล้องสถานการณ์และสภาพเศรษฐกิจ ณ ปัจจบุนั 

1.1  วิสัยทัศน์ วัตถปุระสงค์ และเป้าหมายการประกอบธุรกิจ   

  วิสัยทัศน์ (Vision) 

  “เราจะเป็นบริษัทชั ÊนนําทีÉเชีÉยวชาญในการสร้างสรรค์เครืÉองดืÉมทีÉมีเอกลกัษณ์เฉพาะ เพืÉอให้ทกุคนมีคณุภาพชีวิตทีÉดี” 

  พันธกิจ (Mission) 

   พนักงานชาวทีเอซีซีจะร่วมกันผลกัดันให้องค์กรนี Êเป็นบริษัทชั Êนนําด้านเครืÉองดืÉมไร้แอลกอฮอล์ โดยเฉพาะชา

และกาแฟ ด้วยการดําเนินกิจการในแบบธุรกิจสู่ธุรกิจ และธุรกิจสู่ผู้บริโภค ทั Êงในประเทศและกลุ่มประเทศกัมพูชา ลาว และจีน 

(CLC) โดยการสร้างความมัÉนคงผ่านกําไรทั Êง 4 ดงันี Ê 

1. กําไรสู ่“ผู้บริโภค” ด้วยผลติภัณฑ์ทีÉดีมีคณุภาพ สามารถสร้างความพงึพอใจให้แก่ผู้บริโภคในราคาทีÉเป็นธรรม 

2. กําไรสู ่“คู่ค้า” ด้วยนโยบายและการทํางานภายใต้หลกัของความเป็นหุ้นสว่นทางธุรกิจแบบยัÉงยืน 

3. กําไรสู่ “สังคม” ด้วยการเป็นองค์กรทีÉมีส่วนร่วมในการพัฒนาคุณภาพชีวิตทีÉดีแก่ชุมชน สังคม และ

สิÉงแวดล้อม 

4. กําไรสู ่“องค์กร” ด้วยการสร้างผลตอบแทนทีÉดีทั Êงแก่ผู้ ถือหุ้นและพนกังาน 

เป้าหมายการดําเนินธุรกิจ 

1. เติบโตควบคู่ไปกบัคู่ค้าหลกั ด้วยความมุ่งมัÉนทีÉจะดําเนินธุรกิจร่วมกนัภายใต้หลกัคิดของการเติบโตอย่าง 

ยัÉงยืนและความเป็นหุ้นสว่นทางธุรกิจต่อกนั 

2. มุ่งเน้นการพฒันาผลติภัณฑ์อย่างต่อเนืÉองเพืÉอสร้างความแตกต่างทางธุรกิจ 

3. สร้างช่องทางการจดัจําหน่ายทั Êงในประเทศและต่างประเทศให้แข็งแกร่งมากยิÉงขึ Êน 

4. เพิÉมยอดขายสาํหรับตลาดต่างประเทศโดยการรักษาฐานลกูค้าปัจจบุันและขยายฐานลกูค้าใหม่เพิÉมมากขึ Êน 

5. รักษาความเป็นผู้นําในตลาดเครืÉองดืÉมชาเขียวพร้อมดืÉมในประเทศกมัพชูา 

โดยบริษัทฯ มีเป้าหมายในปี 2563 คือ มีแผนจะเพิÉมสดัสว่นรายได้จากการขายในส่วนของ B2B และ B2C เป็น 

70:30 โดยในสว่นของ B2B จะมีการขยายตวัในสว่นทีÉนอกเหนือจากกลุม่ผลติภัณฑ์เดิม และในส่วนของ B2C นั Êนมีธุรกิจ 

คาแร็คเตอร์ทีÉเข้ามาเสริมความแข็งแกร่ง และมีพันธมิตรรายใหม่เพิÉมขึ Êนอีกด้วย 
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 1.2 การเปลีÉยนแปลงและพัฒนาการทีÉสําคัญ   

        พฒันาการทีÉสาํคญัของบริษัทฯ ในช่วงระยะเวลาทีÉผ่านมา มีรายละเอียดดงัต่อไปนี Ê 

ปี 2545 

 จดทะเบียนจัดตั Êงบริษัทฯ ในชืÉอ “บริษัท ที.เอ.ซี.เบฟเวอร์เรจ จํากัด” ด้วยทุนจดทะเบียน 2 ล้านบาท เมืÉอวันทีÉ   

28 มีนาคม 2545 

ปี 2546 

 บริษั ทฯ เ ริÉ มประกอบธุรกิจจําหน่ ายเครืÉ องดืÉ มในโถกด ( Dispenser Drink) ภายใต้ตราสินค้า “เชนย่า” ในร้าน  

7- Eleven โดยสนิค้าประเภทแรกทีÉวางจําหน่าย ได้แก่ ชาเย็น 

ปี 2548 

 บริษัทฯ เริÉมจําหน่ายเครืÉองดืÉมชาเขียวพร้อมดืÉมภายใต้ตราสนิค้า “เชนย่า”  

 บริษัทฯ ย้ายสํานักงานใหญ่จากเลขทีÉ 99/18 อาคารหลังสวนบัลโคนีÉ ชั Êน 4 ห้องเลขทีÉ 8 ถนนหลังสวน แขวงลุมพินี  

เขตปทมุวนั กรุงเทพฯ มาอยู่ ณ เลขทีÉ 1481 หมู่บ้านศรีวรา 3/2 ซอยลาดพร้าว 94 แขวงวงัทองหลาง เขตวงัทองหลาง กรุงเทพฯ 

ปี 2550 

 บริษัทฯ เริÉมจําหน่ายเครืÉองดืÉมชาเขียวนม ชาเขียว และกาแฟ ซึÉงเป็นเครืÉองดืÉมปรุงสําเร็จชนิดผงภายใต้ตราสนิค้า “ชาช่า” 

 บริษัทฯ เริÉมสง่ออกเครืÉองดืÉมชาเขียวพร้อมดืÉมภายใต้ตราสนิค้า “เชนย่า” ไปยงัตลาดต่างประเทศ 

ปี 2552 

 บริษัทฯ  ได้ขยายธุรกิจไปสู่การแปรรูปอาหารจากเนื Êอสตัว์ โดยมีโรงงานตั Êงอยู่ทีÉนิคมอุตสาหกรรมไฮเทค อําเภอบางปะอิน จังหวัด

พระนครศรีอยธุยา 

 เมืÉอวนัทีÉ 13 ตลุาคม 2552 บริษัทฯ ได้รับบตัรสง่เสริมการลงทนุสาํหรับกิจการผลติหรือถนอมอาหารหรือสิÉงปรุงแต่งอาหาร

โดยใช้เทคโนโลยีทีÉทนัสมยั จากคณะกรรมการสง่เสริมการลงทนุ (BOI)  

 บริษัทฯ เริÉมจําหน่ายลกูชิ ÊนปิÊง และหมปิูÊงสตูรนมสด ภายใต้ตราสนิค้า “แฮปปีÊเชฟ” และ “นมัเบอร์วนั” ในร้าน 7-Eleven 

 จดทะเบียนเปลีÉยนชืÉอจาก “บริษัท ที.เอ.ซี.เบฟเวอร์เรจ จํากดั” เป็น “บริษัท ที.เอ.ซี.คอนซูเมอร์ จํากดั” เมืÉอวนัทีÉ 28 กรกฎาคม 2552                                   

ปี 2553 

 บริษัทฯ เพิÉมทนุจดทะเบียนจํานวน 5 ล้านบาท จากทนุจดทะเบียนเดิม 2 ล้านบาท เป็น 7 ล้านบาท โดยการออกหุ้นสามัญ

ใหม่จํานวน 50,000 หุ้น มลูค่าทีÉตราไว้หุ้นละ 100 บาท เพืÉอใช้เป็นเงินทนุหมนุเวียนในกิจการ 

ปี 2554 

 บริษัทฯ เพิÉมทนุจดทะเบียนจํานวน 3 ล้านบาท จากทนุจดทะเบียนเดิม 7 ล้านบาท เป็น 10 ล้านบาท โดยการออกหุ้นสามัญ

ใหม่จํานวน 30,000 หุ้น มลูค่าทีÉตราไว้หุ้นละ 100 บาท เสนอขายให้แก่ผู้ ถือหุ้นเดิม เพืÉอใช้เป็นเงินทนุหมนุเวียนในกิจการ 

 บริษัทฯ เริÉมจําหน่ายเครืÉองดืÉมกาแฟปรุงสําเร็จพร้อมดืÉมเพืÉอสขุภาพและควบคมุนํ Êาหนกั ภายใต้ตราสนิค้า “วีสลมิ” 

 บริษัทฯ ย้ายสํานักงานใหญ่จากเลขทีÉ 1481 หมู่บ้านศรีวรา 3/2 ซอยลาดพร้าว 94 แขวงวังทองหลาง เขตวังทองหลาง 

กรุงเทพฯ มาอยู่ ณ เลขทีÉ 9/231-233 อาคารยูเอ็มทาวเวอร์ ชั Êน 23 ถนนรามคําแหง แขวงสวนหลวง เขตสวนหลวง 

กรุงเทพฯ 
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ปี 2556 

 บริษัทฯ เพิÉมทุนจดทะเบียนจํานวน 10 ล้านบาท จากทุนจดทะเบียนเดิม 10 ล้านบาท เป็น 20 ล้านบาท โดยการออกหุ้ น

สามัญใหม่จํานวน 100,000 หุ้น มูลค่าทีÉตราไว้หุ้นละ 100 บาท เสนอขายให้แก่ผู้ ถือหุ้นเดิม เพืÉอใช้เป็นเงินทุนหมุนเวียนใน

กิจการ 

 บริษัทฯ ได้รับรางวัล Partnership Award 2013 “Best of Business Growth” จากบริษัท ซีพี ออลล์ จํากัด (มหาชน) ซึÉงเป็น

รางวลัทีÉ 7-Eleven มอบให้กบัคู่ค้าทีÉมีการทํางานร่วมกนัและมีผลการดําเนินงานเติบโตดีเยีÉยม 

 บริษัทฯ ได้จําหน่ายธุรกิจแปรรูปอาหารจากเนื Êอสตัว์ ซึÉงประกอบด้วย สว่นปรับปรุงและตกแต่งอาคาร เครืÉองจกัรและอปุกรณ์ 

เครืÉองใช้สาํนกังาน และสนิค้าคงเหลอื พร้อมโอนบตัรสง่เสริมการลงทนุให้กบับริษัท แฮปปีÊเชฟ (ประเทศไทย)  จํากดั 

ในราคา 20.82 ล้านบาท ซึÉงเป็นไปตามมลูค่าตามบัญชี ณ วนัทีÉ 31 กรกฎาคม 2556 

 บริษัทฯ ซื ÊอทีÉดิน 1 ไร่ 1 งาน 53 ตารางวา พร้อมสิÉงปลกูสร้าง ตั Êงอยู่ทีÉโครงการพารากอน แฟ็คตอรีÉ แลนด์ อําเภอบ้านบงึ จงัหวดั

ชลบรีุ เพืÉอใช้เป็นโรงงานผลติเครืÉองดืÉมของบริษัทฯ  

 บริษัทฯ ได้รับใบอนญุาตประกอบกิจการโรงงานผลติกาแฟปรุงสําเร็จชนิดผง จากกระทรวงอตุสาหกรรม เมืÉอวนัทีÉ 15 ตลุาคม 

2556 และเริÉมดําเนินการผลิตในเดือนธันวาคม 2556 

ปี 2557 

 บริษัทฯ เพิÉมทนุจดทะเบียนจํานวน 10 ล้านบาท จากทนุจดทะเบียนเดิม 20 ล้านบาท เป็น 30 ล้านบาท โดยการออกหุ้นสามญัใหม่

จํานวน 100,000 หุ้น มลูค่าทีÉตราไว้หุ้นละ 100 บาท เสนอขายให้แก่ผู้ ถือหุ้นเดิม เพืÉอใช้เป็นเงินทนุหมนุเวียนในกิจการ 

 บริษัทฯ เริÉมจําหน่ายเครืÉองดืÉมนมทเุรียนผสมเนื Êอทเุรียน นมมะม่วงผสมเนื Êอมะม่วง และชานมไทย ซึÉงเป็นเครืÉองดืÉมปรุงสําเร็จ

ชนิดผงภายใต้ตราสนิค้า “สวสัดี” 

 บริษัทฯ เริÉมจําหน่ายเครืÉองดืÉมปรุงสําเร็จชนิดผงประเภทชานม ชาเขียวนม และกาแฟ ภายใต้ตราสนิค้า “ณ อรุณ” 

 เมืÉอวนัทีÉ 12 พฤศจิกายน 2557 โรงงานผลิตเครืÉองดืÉมของบริษัทฯ ได้รับการรับรองมาตรฐาน GMP และ HACCP จาก SGS 

(Thailand)  

ปี 2558 

 บริษัทฯ เพิÉมทนุจดทะเบียนจํานวน 47 ล้านบาท จากทนุจดทะเบียนเดิม 30 ล้านบาท เป็น 77 ล้านบาท โดยการออกหุ้น

สามญัใหม่จํานวน 470,000 หุ้น มลูค่าทีÉตราไว้หุ้นละ 100 บาท เสนอขายให้แก่ผู้ ถือหุ้นเดิม เพืÉอใช้เป็นเงินทนุหมนุเวียน

ในกิจการ 

 ทีÉประชมุวิสามญัผู้ ถือหุ้น ครั ÊงทีÉ 2/2558 เมืÉอวนัทีÉ 21 สงิหาคม 2558 ได้มีมติอนมุติัให้บริษัทฯ ดําเนินการดงันี Ê 

- แปรสภาพเป็นบริษัทมหาชนจํากดั 

- เปลีÉยนแปลงมลูค่าทีÉตราไว้จากหุ้นละ 100 บาท เป็น 0.25 บาท 

- เพิÉมทุนจดทะเบียนจํานวน 75 ล้านบาท จากทุนจดทะเบียนเดิม 77 ล้านบาท เป็น 152 ล้านบาท โดยการออกหุ้น

สามญัใหม่จํานวน 300 ล้านหุ้น มลูค่าทีÉตราไว้หุ้นละ 0.25 บาท ซึÉงมีรายละเอียดการจดัสรรดงันี Ê 

 (1) หุ้นสามญัเพิÉมทนุจํานวน 132 ล้านหุ้น เสนอขายให้แก่ผู้ ถือหุ้นเดิม 

 (2) หุ้นสามญัเพิÉมทนุจํานวน 9 ล้านหุ้น เสนอขายให้แก่กรรมการ ผู้บริหาร และพนกังานของบริษัทฯ 

  (3) หุ้นสามญัเพิÉมทนุจํานวน 159 ล้านหุ้น เสนอขายให้แก่ประชาชน 

ในกรณีทีÉมีหุ้นเหลอืจากการเสนอขายให้แก่กรรมการ ผู้บริหาร และพนกังานตามข้อ (2)  

ให้เสนอขายหุ้นสามญัใหม่ทีÉเหลอืดงักลา่วให้แก่ประชาชนตามข้อ (3) 
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ปี 2558 

 เข้าเป็นบริษัทจดทะเบียนในตลาดหลกัทรัพย์ เอ็ม เอ ไอ เมืÉอวนัทีÉ 2 ธนัวาคม 2558 จํานวนหุ้นทีÉเสนอขาย 608 ล้านหุ้น ราคาทีÉ

เสนอขาย 2.88 บาท มูลค่าการเสนอขายทั Êงหมด 483.84 ล้านบาท โดยมีทนุจดทะเบียนและทนุชําระแล้วเป็นเงิน  152 ล้านบาท 

เมืÉอวนัทีÉ 30 พฤศจิกายน 2558 

 บริษัทฯได้รับรางวัล Thailand Trust Mark จากกรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์ โดยเป็นตรา

สญัลกัษณ์รับรองคุณภาพสินค้าทีÉกําหนดขึ ÊนเพืÉอส่งเสริมคุณค่าของสินค้าและบริการของไทยทีÉผลิตในประเทศไทยซึÉง

เป็นการรับรองว่าบริษัทฯมีคุณสมบัติครบถ้วนมีมาตรฐานและคุณภาพทางด้านสนิค้าและบริการ สามารถเชืÉอถือได้ใน

ระดบัสากลและทัÉวโลก                                                                                                                                                   

ปี 2559 

 เดือนมีนาคม ได้รับรางวัล Asia Pacific Entrepreneurship Awards 2016 Thailand (APEA)ประเภท MOST 

PROMISING ENTERPRENEURSHIP  AWARD  หรือนกัธุรกิจทีÉมีแนวโน้มจะเติบโตในอนาคต  

 เดือนเมษายน  ได้รับพระราชทานเครืÉองอิสริยาภรณ์อนัเป็นทีÉสรรเสริญยิÉงดิเรกคณุาภรณ์ชั Êนเหรียญเงินดิเรกคณุาภรณ์

ในปี 2559 จากการสนับสนุนทุนทรัพย์เพืÉอกิจการสาธารณประโยชน์ของมูลนิธิจุฬาภรณ์ผ่านรายการ Dance Your Fat 

Off เต้นเปลีÉยนชีวิต เมืÉอปี 2557 ทีÉผ่านมา 

 มิถุนายน   ได้รับรางวัลโครงการ “หุ้นใหม่ความภาคภูมิใจของจังหวัด” (IPOP AWARD) จากสํานักงานคณะกรรมการ

กํากบัหลกัทรัพย์และตลาดหลกัทรัพย์ เนืÉองจากเสนอขายหุ้นภายในเวลาทีÉกําหนด 

 ได้รับคะแนนในระดบัดีมาก (97.25 จาก 100 คะแนน) ในโครงการประเมินคณุภาพการจดัประชมุ   AGM ปี 2559 

จากสมาคมสง่เสริมผู้ลงทนุไทยและ จากสาํนกังานคณะกรรมการกํากบัหลกัทรัพย์และตลาดหลกัทรัพย์ 

 เดือนสงิหาคม   ได้รับสทิธิ Íในการผลติและจําหน่ายสนิค้าโดยใช้ตวัการ์ตนูคาแร็คเตอร์ 5 คาแร็คเตอร์ ประกอบด้วย Hello 

Kitty, My Melody, Kerokerokeroppi, Pompompurin และ  Bad badtzmaru ในประ เทศไทย ผ่าน ร้านสะดวกซื Êอ  

7-Eleven ซึÉงสนิค้าทีÉบริษัทฯ ได้รับสทิธิครอบคลมุสนิค้า 5 กลุม่หลกั ได้แก่ 1) Stationary  2) Non-Food เช่น ถ้วย กระเป๋า

ใสเ่หรียญ พวงกญุแจ เป็นต้น 3) Cosmetic  4) Beverage  และ 5) Processed Food   

 เดือนกนัยายน   ได้มีการขยายเข้าสธูุรกิจข้างเคียง (Adjacent Category) ธุรกิจหลกั (ชาและกาแฟ) ซึÉงได้แก่  ธุรกิจเบอ

เกอรีÉในกลุม่สนิค้าประเภทโดนทัสไตล์ญีÉปุ่ น รสออริจินอล ยีÉห้อ “อะ สไมลล์”  

 เดือนพฤศจิกายน  ได้รับการประเมินผลสาํรวจการกํากบัดแูลกิจการบริษัทจดทะเบียนในปี 2559 อยู่ในระดบัดีจาก

สถาบนักรรมการบริษัทไทย (IOD) โดยการสนบัสนนุจากตลาดหลกัทรัพย์แห่งประเทศไทย (ตลท.) 

ปี 2560 

 เดือนมกราคม เปิดตัวผลิตภัณฑ์ใหม่ ซึÉงเป็นการต่อยอดจากธุรกิจชาเขียว “เซนย่า” ในประเทศกัมพูชา คือ 

เ ค รื Éอ ง ดื Éม ช ูกํ า ล ัง  ยี Éห ้ อ  “จั Ëม พ ์ส ต า ร ์ท ” (Jump Start) ผ ส ม จ ิน เ ส ็ง  ช า เ ข ีย ว  แ ล ะ ว ิต า ม ิน ร ว ม  ม ี  

2 รสชาติ ได้แก่ รสผลไม้รวม และรสนํ Êาทับทิม ในรูปแบบกระป๋องขนาด 245 มล. 

 วาง จําหน่ายโดน ัทสไตล์ญีÉปุ่ น  รสชาติใหม่ค ือ  รสช็อกโกแลต ยี Éห้ อ  “อะ  สไมลล์” ในราคาขายชิ Êน ล ะ  

12 บาท 
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ปี 2560 

 เดือนกุมภาพันธ์  ไ ด้รับรางวัล “SME ยั Éงยืน” โดย บริษัท ซีพี ออลล์ จํากัด (มหาชน) ร่วมกับสําน ักส่งเสริม

วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (สสว.) และกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม (กสอ.) กระทรวงอุตสาหกรรม จัด 

“โครงการเซเว่น อีเลฟเว่น เอสเอ็มอีไทยยัÉงยืน Śŝŝš” เพืÉอมอบรางวัลให้กับคู่ค้าเอสเอ็มอีทีÉจําหน่ายสินค้าผ่าน

ทางช่องทางของเซเว่น อีเลฟเว่น และทเวนตี Êโฟร์ช็อบปิÊง ทีÉมีศักยภาพในแต่ละด้าน โดยแบ่งเป็น Š ประเภท  

řś รางวัล เช่น SME ยัÉงยืน SME ดาวรุ่ง SME สินค้าเกษตร เป็นต้น 

 เดือนมีนาคม วางจําหน่าย Zenya Mocktail” เครืÉองดืÉมแนวใหม่ ทีÉพร้อมสนุก สดชืÉน บรรจุในถุงรูปแบบใหม่ 

พกพาสะดวก โดยมี 2 รสชาติ คือ “Magarita Mocktail” และ “Mai Tai Mocktail” ราคาขายถุงละ 30 บาท 

โดยจําหน่ายทีÉร้านสะดวกซื Êอ 7-Eleven บางสาขา เพืÉอต้อนรับฤดูร้อน 

 เดือนเมษายน  วางจําหน่ายเครืÉองดืÉมปรุงสําเร็จชนิดผงพร้อมชงรสชาติใหม่  คือ มะม่วงโยเกิร์ตปัÉน ในมุมกาแฟสด  

 All Café ทีÉร้านสะดวกซื Êอ 7-Eleven เพืÉอต้อนรับฤดูร้อน 

 เดือนมิถุนายน  ได้รับคะแนนในระดบัดีมาก (98 จาก 100 คะแนน) ในโครงการประเมินคุณภาพการจัดประชุม AGM ปี 

2560 จากสมาคมสง่เสริมผู้ลงทนุไทยร่วมกบัสาํนกังานคณะกรรมการกํากบัหลกัทรัพย์และตลาดหลกัทรัพย์ 

 เดือนกรกฎาคม  วางจําหน่ายเครืÉองดืÉมปรุงสําเร็จชนิดผงพร้อมชงรสชาติใหม่ คือ แอปเปิÊล โยเกิร์ตปัÉน ในมุมกาแฟสด   

All Café ทีÉร้านสะดวกซื Êอ 7-Eleven เพืÉอต้อนรับฤดฝูน 

 ถูกจัดอันดับหลกัทรัพย์ใน ESG 100 ปี 2560 โดยสถาบันไทยพัฒน์ประกาศ 100 หลกัทรัพย์จดทะเบียนทีÉโดดเด่นด้าน

สิÉงแวดล้อม สงัคม และธรรมาภิบาล ซึÉงเป็นตวัเลอืกในการลงทนุทีÉให้ผลตอบแทน "มากกว่าเม็ดเงินกําไร" 

  เดือนสิงหาคม  วางจําหน่ายโดนัทรูปแบบใหม่ สไตล์ญีÉปุ่ น คือ สโนว์วีÉ โดนทัทวิสต์ ยีÉห้อ “อะ สไมลล์” ในราคาขายชิ Êนละ 15 บาท 

 เดือนตุลาคม  ได้รับรางวัล Total Innovation Management ŚŘřş จัดโดยตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย ตลาด

หลกัทรัพย์ เอ็ม เอ ไอ ร่วมกบัสาํนกังานนวตักรรมแห่งชาติ 

 ฉลองครบรอบ řŘ ปี Zenya ในกัมพูชาโดยจัดแคมเปญลุ้ นรางวัลใหญ่ โดยมีแพนเค้ก  เขมนิจ จามิกรณ์ เป็น 

แบรนด์แอมบาสเดอร์ 

 เดือนพฤศจิกายน  ได้รับการประเมินผลสํารวจการกํากับดูแลกิจการบริษัทจดทะเบียนในปี 2560 อยู่ในระดับดี จาก

สถาบนักรรมการบริษัทไทย (IOD) โดยปีนี Êบริษัทฯมีคะแนนดีขึ Êนจาก 70% ในปีก่อนเป็น 79% 

 ได้รับสิทธิในการผลิตและจําหน่ายสินค้าโดยใช้ตัวการ์ตูนคาแร็คเตอร์ 4 คาแร็คเตอร์ ประกอบด้วย Hello Kitty, My 

Melody, Kerokerokeroppi, Pompompurin และ Bad badtzmaru ในประเทศไทย ผ่านร้าน 7-Eleven ซึÉงสินค้าทีÉ 

บริษัทฯ ได้รับสิทธิครอบคลุมสินค้า 2 กลุ่มหลัก คือ  1) Non-Food เช่น ขวดใส่นํ Êา กระปุกใส่คอนตอนบัต แม็คเน็ต  

2) Cosmetic  ได้แก่  แฮนด์ครีม  แฮนด์เจล ลปิบาล์ม 

 วางจําหน่ายเครืÉองดืÉมเย็นในโถกด รสชาติใหม่ คือ เครืÉองดืÉมช็อกโกแลต Hershey’s Freeze โดยบริษัทฯ ได้เป็นผู้จัด

จําหน่าย Hershey’s Freeze ผ่านความร่วมมือกับ Sunny Sky Products, LLC ผู้ ได้รับสิทธิ Í ในการผลิตและจัดจําหน่าย

เครืÉองดืÉมช็อกโกแลต Hershey's Freeze  ในร้านอิÉมสะดวก 7-Eleven ทัÉวประเทศ เพืÉอต้อนรับเทศกาลในช่วงปลายปีนี Ê 

 วางจําหน่ายซอส Easy Dip โดยใช้ทานคู่กับอาหารและขนม มี 3 รสชาติคือ  ซอสซาวร์ชีส  ซอสเผ็ดสไตล์เกาหลี และ

ซอสช็อคโกแลต ร้านสะดวกซื Êอ 7-Eleven ทัÉวประเทศ 
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ปี 2560 

 ลงนามบนัทกึข้อตกลงความร่วมมือทางธุรกิจ (MOU) กบั Quanjain Group Co., Ltd. จากประเทศจีน ซึÉงความร่วมมือใน

ครั Êงนี ÊสืบเนืÉองมาจากทั Êงสองบริษัทต่างก็มีศกัยภาพในการเติบโตทางธุรกิจและเล็งเห็นถงึแผนพัฒนาผลิตภัณฑ์ รวมถึง

ช่องทางการจดัจําหน่ายให้มีความแข็งแกร่งมากขึ Êน 

 ได้รับรางวลัดีเด่นประเภทรางวลับริษัทจดทะเบียนด้านนกัลงทนุสมัพนัธ์ประจําปี 2560 จากตลาดหลกัทรัพย์แห่งประเทศ

ไทยร่วมกับวารสารการเงินการธนาคารจัดงาน SET Award 2017 เพืÉอเป็นการประกาศเกียรติคุณ และเชิดชูบริษัทจด 

 ทะเบียน บริษัทหลกัทรัพย์ บริษัทหลกัทรัพย์จดัการกองทนุ และบริษัททีÉปรึกษาทางการเงิน ทีÉมีความยอดเยีÉยมและดีเด่น

ในด้านต่างๆ จากผลการดําเนินงานปี 2559 

 เดือนธันวาคม วางจําหน่ายผงชีสโฟมเบส สาํหรับใสเ่ครืÉองดืÉมปรุงสาํเร็จชนิดผงพร้อมชงรสชาติต่าง ๆ ในราคาเพิÉมโฟมชีส 

15 บาท เช่น ชามะนาว ชีส, ชานม ชีส และ ชาเขียวนมมทัฉะ ชีส เป็นต้น ในมมุกาแฟสด  All Café ทีÉร้าน ş-Eleven   

ปี 2561 

 เดือนมกราคม  วางจําหน่ายผงชีสโฟมเบส สาํหรับใสเ่ครืÉองดืÉมปรุงสาํเร็จชนิดผงพร้อมชงรสชาติต่าง ๆ ในราคาเพิÉมโฟม

ชีส 15 บาท เช่น ชามะนาว ชีส, ชานม ชีส และ ชาเขียวนมมทัฉะ ชีส เป็นต้น ในมมุกาแฟสด  All Café ทีÉร้าน ş-Eleven   

 วางจําหน่ายเครืÉองดืÉมเย็นโถกดตามฤดกูาลคือ รสลิ ÊนจีÉ เบอร์รีÉทวิสต์ ในร้าน 7-Eleven  

 ได้เป็นตัวแทนจําหน่ายสิทธิÍ การ์ตูน Rilakkuma โดยบริษัทฯได้เซ็นต์สัญญา Licensing Agreement กับบริษัท 

Ingram ประเทศญีÉปุ่ น ซึÉงเป็นตัวแทนอนุญาตให้ใช้สิทธิ Í ของบริษัท San-X ประเทศญีÉปุ่ น (Licensor) ระยะเวลา

ของสัญญา ŝ ปี ครอบคลุม ş ประเทศ ได้แก่ ไทย สิงคโปร์ มาเลยเซีย กัมพูชา เมียนมา ลาว และเวียดนาม 

โดยคาแรคเตอร์ของ San-X ได้แก่ Rilakkuma, Sumikko Gurashi, Sentimental Circus, 

Kamonohashikamo, Mamegoma เป็นต้น 

 เดือนกมุภาพนัธ์  วางจําหน่ายเครืÉองดืÉมปรุงสาํเร็จชนิดผงพร้อมชงตามฤดกูาล คือ ลิ ÊนจีÉโรสโยเกิร์ตปัÉน ในมมุกาแฟสด  

All Café ในร้าน 7-Eleven   

 วางจําหน่ายโดนัทรูปแบบใหม่ สไตล์ญีÉปุ่ น คือโดนัททวิสต์ รสสตอเบอร์รีÉ ยีÉห้อ“อะ สไมลล์” ในราคาขายชิ Êนละ 

15 บาท เพืÉอต้อนรับเทศกาลวนัวาเลนไทน์  

 เดือนเมษายน  วางจําหนา่ยเครืÉองดืÉมปรุงสาํเร็จชนิดผงพร้อมชงตามฤดูกาล คือ มะม่วงโยเกิร์ตปัÉน ในมมุกาแฟสด  All 

Café ทีÉร้าน 7-Eleven เพืÉอต้อนรับฤดูร้อน 

 วางจําหน่ายโดนัทสไตล์ญีÉปุ่ นรสชาติใหม่ คือโดนัททวิสต์ รสชอกโกแลต ยีÉห้อ“อะ สไมลล์” ในราคาขายชิ Êนละ 

15 บาท   

 เดือนพฤษภาคม  บริษัทฯ ได้ทําการปรับสตูรลดความหวานของเครืÉองดืÉมเย็นในโถด เพืÉอเป็นการแก้ปัญหาภาษีนํ Êาตาลได้

เรียบร้อย 

 เดือนมิถนุายน  ถกูจดัอนัดบัหลกัทรัพย์ใน ESG řŘŘ ปี ŚŝŞř ต่อเนืÉองเป็นปีทีÉ Ś ติดต่อกนั โดยสถาบนัไทยพฒัน์ประกาศ 

řŘŘ หลกัทรัพย์จดทะเบียนทีÉโดดเด่นด้านสิÉงแวดล้อม สงัคม และธรรมาภิบาล ซึÉงเป็นตวัเลอืกในการลงทนุทีÉตอบโจทย์

การลงทนุทีÉยัÉงยืน   

 ได้รับคะแนนในระดบัดีมาก (97 จาก 100 คะแนน) ในโครงการประเมินคณุภาพการจดัประชมุ AGM ปี 2561 จาก

สมาคมสง่เสริมผู้ลงทนุไทยร่วมกบัสาํนกังานคณะกรรมการกํากบัหลกัทรัพย์และตลาดหลกัทรัพย์ 
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ปี 2561 

 บริษัทฯได้เข้าร่วมทนุกบับริษัท เอ็นพีพีจี (ประเทศไทย) จํากดั (มหาชน) เพืÉอเปิดบริษัทร่วมทนุในนาม บริษัท สยาม เกต

เวย์ จํากดั โดยมีทนุจดทะเบียน ŝŘ ล้านบาท ดําเนินธุรกิจให้บริการแบบเบ็ดเสร็จในจดุเดียว  (One Stop Service) ซึÉง

รวมถงึ การบรรจผุลติภัณฑ์ และจดัจําหน่ายผ่านช่องทางการจดัจําหน่าย เพืÉอสง่ออกต่างประเทศในภูมิภาคใกล้เคียง  

เพืÉอสง่เสริม และต่อยอดธุรกิจหลกัของบริษัทได้ผ่านช่องทางการจดัจําหน่ายของบริษัทร่วมทนุ ซึÉงถือเป็นการเพิÉมยอด

จําหน่ายสนิค้า และจะช่วยขยายฐานลกูค้าให้มากขึ Êน 

 เดือนสงิหาคม   บริษัทฯ ได้มีการลงนามบนัทกึข้อตกลงความร่วมมือทางธุรกิจ (MOU) ร่วมกบั A&W เพืÉอเป็นพนัธมิตร

ทางการค้าในระยะยาว โดยบริษัทฯจะร่วมพฒันาเครืÉองดืÉมในกลุม่เครืÉองดืÉมไม่อดัลม (Non-Carbonated Drink) ทั Êงชนิด

ร้อนและเย็นทีÉสามารถชงสาํเร็จ ไม่ว่าจะเป็นการชงผ่านเครืÉองอตัโนมติั หรือการชงด้วยมือให้กบั A&W โดย  A&W จะ

จดัหาสถานทีÉหรือจดุจําหน่ายกลุม่เครืÉองดืÉมทีÉดงักลา่วทกุสาขาในประเทศไทย โดยปัจจบุนัติดตั Êงแล้ว จํานวน Š สาขา  

สง่ผลให้บริษัทฯ มีช่องทางการจําหน่ายสนิค้าเพิÉมขึ Êน รวมทั Êงจะสามารถสร้างรายได้มากขึ Êนด้วย 

 ธุรกิจคารแร็คเตอร์การ์ตนู Sumikko gurashi โดยศนูย์การค้าบิËกซีได้จดัทําโปรโมชัÉนซื Êอบตัรศนูย์อาหารทีÉบิËก   รับฟรี แก้ว

นํ Êา Sumikko gurashi ř ใบ   

 เดือนกนัยายน  วางจําหนา่ยโดนทัสไตล์ญีÉปุ่ น รสชาติใหม่ คือ โดนทัทวิสต์ รสดบัเบิ Êลชอกโกแลต ยีÉห้อ 

“อะ สไมลล์” โดยเนื Êอแป้งและผงไอซิÉงจะเป็นรสชอกโกแลต ในราคาขายชิ Êนละ 15 บาท   

       ธุรกิจคารแร็คเตอร์การ์ตูน Sumikko gurashi โดยศูนย์การค้าบิËกซีได้จัดทําโปรโมชัÉนซื Êอบัตรศูนย์อาหารทีÉบิËกซี 

รับฟรี จาน Sumikko gurashi ř ชดุ   

     ธุรกิจคารแร็คเตอร์การ์ตูน Rilakkuma  โดยเครือเมเจอร์ ซีนีเพล็กซ์ ได้จัดทํา Rilakkuma Bucket ถังป๊อปคอร์นและแก้ว

นํ Êาลาย “รีลคัคมุะ” 

 เดือนตลุาคมได้รับการประเมินผลสาํรวจการกํากบัดแูลกิจการบริษัทจดทะเบียนในปี 2561 อยู่ในระดบัดีมาก (4 ดาว) 

จากสถาบนั กรรมการบริษัทไทย (IOD) โดยปีนี Êบริษัทฯมีคะแนน 87% จากปีก่อน 79% 

 วางจาํหนา่ยเครืÉองดืÉมเย็นโถกดตามฤดกูาลคือ รสโอเลี Êยงเจ ในร้าน 7-Eleven เพืÉอต้อนรบัเทศกาลกินเจ 

 วางจาํหนา่ยเครืÉองดืÉมปรุงสําเร็จชนิดผงพร้อมชงตามฤดกูาลคือ ยนูิคอร์น มิลล์กี Ê หอมกลิÉนคกุกี Ê หวานสีพาสเทล 

ในมมุกาแฟสด  All Café ในร้าน ş-Eleven   

 ธุรกิจคารแร็คเตอร์การ์ตนู Rilakkuma  โดยเครือเมเจอร์ ซีนเีพลก็ซ์ ได้จดัทําแคมเปญ M GENERATION REWARD โดย

เป็นการสะสมคะแนนเพืÉอแลกรับของรางวลัต่าง ๆ เช่น แผ่นรองเม้าท์ แก้วนํ Êา กระเป๋า หมอน  เป็นต้น 

 ธุรกิจคารแร็คเตอร์การ์ตนู Rilakkuma  โดย Tesco Lotus Express ได้จดัทําแคมเปญ E-Stamp สะสมแสตมป์เพืÉอแลก

รับของพรีเมีÉยมต่าง ๆ  เช่น ร่ม กระเป๋า ชดุกลอ่งใสข่อง ชดุเครืÉองนอน ชดุโต๊ะปิคนิค เป็นต้น 

 วางจําหน่ายสนิค้ากลุม่เครืÉองเขียน คารแร็คเตอร์การ์ตนู Sumikko gurashi เช่น ปากกา ดินสอ สมดุ ไม้บรรทดั เป็นต้น  

ในร้าน 7-Eleven   

 เดือนพฤศจิกายนางจําหน่ายเครืÉองดืÉมเย็นในโถกด รสชาติใหม่ คือ เครืÉองดืÉมช็อกโกแลต Hershey’s Freeze โดยบริษัทฯ 

ได้เป็นผู้จดัจําหน่าย Hershey’s Freeze ผ่านความร่วมมือกบั Sunny Sky Products, LLC ผู้ได้รับสทิธิ Í ในการผลติและจดั

จําหน่ายเครืÉองดืÉมช็อกโกแลต Hershey's Freeze  ในร้าน  7-Eleven โดยในครั Êงนี Êจะเป็นรสชาติทีÉวางขายตลอดทั Êงปี 

เฉพาะสาขาทีÉมีจําหน่าย 
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บริษัท ท.ีเอ.ซี. คอนซูเมอร์ จาํกัด (มหาชน)

บริษัท สยาม เกตเวย์ จาํกัด

 

1.3  โครงสร้างการถอืหุ้นของบริษัทฯ 

 ณ วนัทีÉ śř ธันวาคม ŚŝŞř บริษัทฯได้มีการลงทุนในบริษัทร่วมทนุ ดงันี Ê 

บริษัทร่วมทุน ประเภทธุรกิจ ทุนจด

ทะเบียน 

(ล้านบาท) 

สัดส่วนการ 

ถอืหุ้น 

(ร้อยละ) 

บริษัท สยาม เกตเวย์ จํากัด การให้บริการแบบเบ็ดเส ร็จในจุดเ ดียว ( One Stop 

Service) ซึÉงรวมถึง การบรรจุผลิตภัณฑ์ และจัดจําหน่าย

ผ่านช่องทางการจัดจําหน่ายเพืÉอสง่ออกต่างประเทศทั Êงใน

รูปแบบ  Online, Offline, B2B, B2C และ สถานทีÉขาย

สนิค้าปลอดภาษีต่าง ๆ ในภูมิภาคใกล้เคียง 

ŝŘ Ŝš 

แผนภาพโครงสร้างการถอืหุ้นของบริษัทฯ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ปี 2561 

 ธุรกิจคารแร็คเตอร์การ์ตนู Mamegoma โดยร้าน ş-Eleven ได้จดัทําของพรีเมีÉยมเพืÉอแลกซื Êอต่าง ๆ เช่น กระเป๋าผ้าลดโลก

ร้อน  กลอ่งใสข่อง  เป็นต้น 

 วางจําหน่ายโดนทัรูปแบบใหม่ คือ โดนทัป็อป เป็นโดนทัชิ Êนพอดีคํา และมีดิปปิÊงนมข้นหวานในซอง ในราคาขาย Śŝ บาท   

 บริษัทฯ ได้รับรางวลัดีเด่นประเภทรางวลับริษัทจดทะเบียนด้านนกัลงทนุสมัพนัธ์ประจําปี 2561 ต่อเนืÉองเป็นปีทีÉ Ś จาก

ตลาดหลกัทรัพย์แห่งประเทศไทยร่วมกบัวารสารการเงินการธนาคารจดังาน SET Award 2018 เพืÉอเป็นการประกาศ

เกียรติคณุ และเชิดชบูริษัทจดทะเบียน บริษัทหลกัทรัพย์ บริษัทหลกัทรัพย์จดัการกองทนุ และบริษัททีÉปรึกษาทางการเงิน 

ทีÉมีความยอดเยีÉยมและดีเด่นในด้านต่างๆ จากผลการดําเนนิงานปี 2560 

 เดือนธนัวาคมางจําหน่ายผงชีสโฟมเบส สาํหรับใสเ่ครืÉองดืÉมปรุงสาํเร็จชนิดผงพร้อมชงรสชาติต่าง ๆ ในราคาเพิÉมโฟมชีส 

15 บาท เช่น ชามะนาว ชีส, ชานม ชีส และ ชาเขยีวนมมทัฉะ ชีส เป็นต้น ในมมุกาแฟสด  All Café ทีÉร้าน ş-Eleven   

 ธุรกิจคารแร็คเตอร์การ์ตนู Mamegoma โดยร้าน 7-Eleven ได้จดัทําของพรีเมีÉยมแก้วนํ Êาลาย Mamegoma โดยขายคู่กบั

เครืÉองดืÉม Blue Lemonade   

Ŝš% 
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2. ลักษณะการประกอบธุรกิจ 

โครงสร้างรายได้  
ประเภทของรายได้ 

ปี 2559 ปี 2560 ปี 2561 

ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ 

รายได้จากการขาย        

- Business to Business : B2B 1,007.54 85.10 

14.32 

1,152.01 89.34 1,143.22 88.24 

- Business to Customer : B2C 169.48 129.69 10.06 146.38 11.30 

รวม  1,177.02 99.42 1,281.70 99.40 1,289.60 99.54 

รายได้อืÉน1) 6.92 0.58 7.79 0.60 5.99 0.46 

รวมรายได้ทั Êงหมด 1,183.94 100.00 1,289.49 100.00 1,295.58 100.00 

หมายเหตุ : 1) รายได้อืÉน ประกอบด้วย รายได้ดอกเบี Êยรับ และรายได้จากการจําหนา่ยวตัถุดิบ  

 

      บริษัทฯ ประกอบธุรกิจจัดหา ผลิต และจําหน่ายเครืÉองดืÉมประเภทชา กาแฟ และสินค้าไลฟสไตล์ทีÉมีเอกลกัษณ์

และความแตกต่างอย่างชัดเจน และธุรกิจคาแร็คเตอร์ โดยมุ่งเน้นการบริหารกลยทุธ์ด้านการตลาดและการขายควบคู่ไปกับ

การวิจยัและพฒันาเครืÉองดืÉมด้วยความหลากหลายทั Êงรูปแบบและรสชาติ สามารถตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคทุก

เพศทกุวยั ทั Êงกลุม่วยัรุ่น กลุม่นกัเรียน นกัศกึษา และกลุม่วยัทํางาน โดยลกัษณะผลิตภัณฑ์ของบริษัทฯ สามารถแบ่งได้เป็น 

2 กลุม่หลกั ประกอบด้วย กลุม่ผลติภัณฑ์ทีÉบริษัทร่วมพฒันากับพนัธมิตรทางธุรกิจ และกลุม่ผลิตภัณฑ์ทีÉจดัจําหน่ายภายใต้

ตราสนิค้าของบริษัท โดยมีรายละเอียดดงันี Ê 

1. กลุ่มผลิตภัณฑ์ทีÉบริษัท ร่วมพัฒนากับพันธมิตรทางธุรกิจ (Business to Business : B2B) :  

      กลุม่ผลิตภัณฑ์ประเภทนี Ê บริษัทฯ จะทําการวิจยัและพฒันาร่วมกับลกูค้า ซึÉงบริษัทถือว่าเป็นพันธมิตรหลกัทาง

ธุรกิจ (Key Strategic Partner) เพืÉอผลิตและวางจําหน่ายผลิตภัณฑ์ในร้านค้าของลูกค้า ซึÉงจะครอบคลุมถึงร้านสะดวกซื Êอ 

(Convenience Store) และร้านอาหารทีÉเป็นเครือข่ายธุรกิจอาหาร (Food Chain Restaurant) โดยจะเป็นการทํางานร่วมกัน

ระหว่างฝ่ายการตลาด ฝ่ายขาย ฝ่ายพฒันาธุรกิจใหม่ และฝ่ายวิจยัและพฒันาผลติภัณฑ์ของบริษัทฯ กบัฝ่ายการตลาดและฝ่าย

จดัซื Êอของลกูค้าในการพฒันาสตูรเครืÉองดืÉมเพืÉอนําไปวางจําหน่ายในร้านค้าของลกูค้า   

  ทั Êงนี Ê ผลติภัณฑ์ทีÉบริษัทฯ ร่วมพฒันากบัพนัธมิตรทางธุรกิจ มีรายละเอียดดงันี Ê 

 1)  เครืÉองดืÉมเย็นในโถกด (Cold Beverage Dispenser) ทีÉเป็นรสชาติหลัก (Core Flavor) 

     เครืÉองดืÉมประเภทนี Êเป็นเครืÉองดืÉมทีÉสร้างรายได้หลกัให้แก่บริษัทฯ ซึÉงบริษัทฯ ได้ร่วมวิจยัและพฒันาผลิตภัณฑ์

เครืÉองดืÉมในโถกดร่วมกับร้าน 7-Eleven ภายใต้การบริหารงานของบริษัท ซีพี ออลล์ จํากัด (มหาชน) มาเป็นเวลานานกว่า 15 ปี 

โดยผลติภณัฑ์ดงักลา่วจะจําหน่ายให้แก่ร้าน 7-Eleven ในรูปแบบผงปรุงสาํเร็จบรรจใุนถงุขนาดต่างๆ เช่น 467 กรัม และ 702 กรัม 

เป็นต้น เพืÉอนําไปชงใสใ่นโถกด (Dispenser) และจําหน่ายให้แก่ผู้บริโภคในรูปแบบเครืÉองดืÉมเย็น  

  ในการบริหารจัดการเครืÉองดืÉมในโถกดของร้าน 7-Eleven นั Êน จะมีทั Êงในส่วนทีÉเป็น Core Flavor ซึÉงเป็น

เครืÉองดืÉมหลกัทีÉต้องมีประจําสาํหรับเครืÉองดืÉมในโถกดของร้าน 7-Eleven ทกุร้าน โดยเครืÉองดืÉมทีÉเป็น Core Flavor ทีÉบริษัทฯ ร่วม

พฒันากบัร้าน 7-Eleven ได้แก่ กาแฟเย็น ซึÉงเป็นตราสนิค้าของ 7-Eleven ชานม ภายใต้ตราสนิค้า “เชนย่า” (Zenya)  และกาแฟ

เย็นลาเต้ ภายใต้ตราสนิค้า “เชนย่า” (Zenya)   
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นอกจากเรืÉองการร่วมพฒันาสินค้าทีÉทางบริษัทฯ ร่วมทํางานกับทีมงาน ş-Eleven แล้วนั Êนทางบริษัทฯ มีการ

ทําแผนงานร่วมกันเพืÉอทําให้กลุม่เครืÉองดืÉมในโถกดของร้าน ş-Eleven โตขึ Êน ลา่สดุ มีการเปลีÉยนแปลงสืÉอส่งเสริมการขายเพืÉอให้

สินค้ามีความชัดเจนมากขึ Êน เช่น กาแฟ ş- select เปลีÉยนแปลงชืÉอเป็น “กาแฟเอสเพรซโซ่” พร้อมมีการปรับเปลีÉยนรูปแบบสืÉอ 

เพืÉอสืÉอว่าเป็นสนิค้าในกลุม่เดียวกนั 

ในปีนี ÊบริษัทมีการพัฒนาปรับสูตรเครืÉองดืÉมเย็นในโถกดให้เป็นสูตรลดความหวานของเครืÉองดืÉม โดยใช้

วตัถดิุบทีÉให้ความหวานแทนนํ ÊาตาลจากธรรมชาติเพิÉมเติมด้วย โดยทําการปรับสตูรลดความหวานของเครืÉองดืÉมกาแฟเอสเพรสโซ่ 

กาแฟลาเต้ และชาเย็น ซึÉงปัจจบุนัได้การแก้ไขปัญหาเรืÉองภาษีนํ ÊาตาลทีÉรัฐบาลจัดเก็บเป็นทีÉเรียบร้อยแล้ว 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2) เครืÉองดืÉมปรุงสําเร็จชนิดผงพร้อมชง 

นอกเหนือจากการร่วมพัฒนาเครืÉองดืÉมในโถกดแล้ว บริษัทฯ ยังได้พัฒนาเครืÉองดืÉมปรุงสําเร็จชนิดผง

พร้อมชงขนาด 35 กรัม เพืÉอจดัจําหน่ายให้กบัร้าน All Café ซึÉงเป็นร้านจําหน่ายเครืÉองดืÉมชงสดทีÉตั Êงอยู่ในร้าน 7-Eleven โดย

บริษัทฯ เริÉมจําหน่ายผลิตภัณฑ์ประเภทนี ÊเมืÉอเดือนมิถุนายน 2557 ปัจจบุนัมี 3 รสชาติ ได้แก่ ชานม ชาเขียวนมมทัฉะ และ

ชามะนาว  และมีการร่วมพฒันาเพิÉมกลุม่ใหม่เพืÉอสร้างสีสนัและตอบโจทย์เทรนการรักษาสขุภาพให้กบักลุม่ All café ได้แก่ 

มะม่วงโยเกิร์ตปัÉน ลิ ÊนจีÉโรสโยเกิร์ตปัÉน และเครืÉองดืÉมยนูิคอร์นมิลค์กี Ê 
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2.1) ชีสโฟม 

      ชีสโฟม เป็นเมนเูครืÉองดืÉมเย็นรูปแบบใหม่ในร้าน All Café ซึÉงเป็นร้านจําหน่ายเครืÉองดืÉมชงสดทีÉตั Êงอยู่ใน

ร้าน ş-Eleven โดยนําชีสโฟมมาโปะไว้ทีÉด้านบนของเครืÉองดืÉมชาต่าง ๆ เช่น ชามะนาว ชีส ชานม ชีส และชาเขียวมัทฉะชีส 

ทําให้เพิÉมสสีนัและความแปลกใหม่ของเมนเูครืÉองดืÉมเย็น ในราคาเพิÉมชีสโพม 15 บาท 

 

 

 

 

 

 

 

 

3) ผลิตภัณฑ์ทีÉบริษัทฯ ร่วมพัฒนาเพืÉอจาํหน่ายเป็นครัÊงคราวหรือตามฤดูกาล (Seasonal)  

 นอกจากนี Ê เครืÉองดืÉมในโถกดจะมีเครืÉองดืÉมประเภทอืÉนๆ ซึÉงจะเป็นทางเลือกให้แต่ละร้านสามารถเลือกได้

ตามความเหมาะสมกับพื ÊนทีÉของแต่ละร้าน ซึÉงบริษัท ซีพี ออลล์ จํากดั (มหาชน) จะมีการพฒันาสนิค้าร่วมกบัผู้ จําหน่ายสินค้า

แต่ละราย ซึÉงบริษัทฯ ร่วมพฒันาเพืÉอจําหน่ายเป็นครั Êงคราวหรือตามฤดกูาล (Seasonal)  

- เครืÉองดืÉมในโถกดประเภทอืÉน ๆ ซึÉงจะเป็นทางเลอืกให้แต่ละร้านสามารถเลอืกได้ตามความเหมาะสมกับ

พื ÊนทีÉของแต่ละร้าน ซึÉงจะมีการสบัเปลีÉยนเครืÉองดืÉมตามระยะเวลาทีÉกําหนด เครืÉองดืÉมประเภทนี ÊทีÉบริษัทฯ ร่วมพฒันากบั บริษัท  

ซีพีออลล์ จํากดั (มหาชน) เช่น  ลิ ÊนจีÉเบอร์รีÉทวิสต์ โอเลี Êยงเจ เป็นต้น 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

4) เครืÉองกดเครืÉองดืÉมร้อนแบบอัตโนมัต ิ(Hot Beverage Dispenser) 

  ทางบริษัทฯ ร่วมพฒันาสนิค้ากลุ่มเครืÉองดืÉมร้อนอตัโนมัติกบัทางบริษัท ซีพี ออลล์ จํากดั (มหาชน) เพืÉอเพิÉม

ความสะดวกในการบริโภคเครืÉองดืÉมกบัลกูค้ามากขึ Êน ณ ร้าน 7-Eleven เริÉมติดตั Êง ปลายปี 2558 ปัจจบุนัติดตั Êงแล้ว ŞřŠ เครืÉอง 
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   เครืÉองดืÉมร้อนดังกล่าวราคาจําหน่ายแก้วละ 17 บาท ปัจจุบัน มีทั Êงหมด 3 รสชาติหลัก ได้แก่ กาแฟ 

ช็อกโกแลต และชาเขียวนม มัทฉะ โดยเครืÉองดืÉมถูกกดออกจากเครืÉองกดอัตโนมัติ   ซึÉงเครืÉองดังกล่าวมีนวัตกรรมใหม่ทีÉ มี

เทคโนโลยี หวัตีผสมทีÉหมนุด้วยความเร็วถงึ 13,000 รอบ ทําให้ผสมเครืÉองดืÉมได้รวดเร็ว อีกทั Êงมีแรงดนันํ ÊาทีÉสมํÉาเสมอ เพืÉอให้

ได้เครืÉองดืÉมร้อนทีÉมีรสชาติดี และมีกลิÉนเย้ายวน พร้อมทั ÊงโฟมนมทีÉนุ่ม ละเอียด โดยปัจจบุนัทางบริษัทฯ ได้มีร่วมทําแผนเพืÉอ

พัฒนากลุ่มเครืÉองดืÉมร้อนอย่างต่อเนืÉอง ล่าสดุ มีการปรับเปลีÉยนสืÉอหน้าร้าน เพืÉอสร้างความดึงดูดมากขึ Êน เช่น สืÉอหน้าจอ

เครืÉอง สืÉอ Hanging mobile และสืÉอโปสเตอร์ 

 

             

 

 

 

 

 

  

5)  โดนัท อะ สไมลล์      

    ทางบริษัทฯ ได้มีการขยายเข้าสูธุ่รกิจเบเกอร์รีÉ ซึÉงถือเป็นธุรกิจข้างเคียง (Adjacent Category) จากธุรกิจ

หลกั (ชา และกาแฟ) โดยบริษัทฯ ได้พฒันาสนิค้ากลุ่มโดนทัสไตลล์ญีÉปุ่ น  สโนว์วีÉโดนทัทวิส โดนทั สไตล์ญีÉปุ่ น ตราอะสไมล์ 

เป็นโดนัทเนื Êอนุ่ม โดยบรรจุแยกซองนํ ÊาตาลไอซิÉง ทําให้สามารถแบ่งเทได้ ตอบโจทย์ผู้บริโภคทีÉไม่ชอบทานหวาน และชอบ

ทานหวาน ในราคาชิ Êนละ 15 บาท โดยมีหลากหลายรสชาติ เช่น สโนว์วีÉโดนัททวิส  รสสตอเบอรรีÉ รสช็อกโกแลต และรส

ดับเบิ Êลช็อกโกแลต รวมทั Êงปัจจุบันยังมีการพัฒนาโดนทัรูปแบบใหม่คือ โดนัทป็อป เป็นชิ Êนพอดีคํา โดยมีดิปปิÊงซอสแยกใน

ซอง ในราคา Ś5 บาท 
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2. กลุ่มผลิตภัณฑ์ทีÉจาํหน่ายภายใต้ตราสินค้าของบริษัทฯ (Business to Customer : B2C)  

    นอกเหนือจากกลุ่มผลิตภัณฑ์ทีÉบริษัทฯ ร่วมพฒันากับพันมิตรทางธุรกิจแล้ว บริษัทฯ ยงัมีผลติภัณฑ์ทีÉบริษัทฯ 

เป็นผู้ คิดและพฒันาสตูรการผลติเพืÉอจําหน่ายภายใต้ตราสินค้าของบริษัทฯ เอง โดยผลิตภัณฑ์ในกลุ่มนี Êสามารถแบ่งได้เป็น ŝ 

ประเภท ดงันี Ê 

1)  ชาเขียวพร้อมดืÉม (Ready to Drink) ตรา “เชนย่า” (Zenya)   

เครืÉองดืÉมประเภทนี Êเป็นเครืÉองดืÉมชาเขียวทีÉผลิตจากใบชาแท้ผสมนํ Êาผลไม้เข้มข้น แร่ธาตุ และวิตามิน 

ต่าง ๆ ทีÉมีรสชาติเป็นเอกลกัษณ์ ให้ความรู้สกึสดชืÉนได้รสชาติเต็มๆ ของทั Êงชาและนํ Êาผลไม้ ภายใต้แนวคิดผลิตภัณฑ์ทีÉว่า 

“Zenya Super Power from Super Fruit” ประกอบด้วย 3 รสชาติ ได้แก่ (1) ชาเขียวพร้อมดืÉมผสมนํ Êาทับทิม ทีÉเพิÉมแอนติ

ออกซิแดนท์เป็นสองเท่าจากชาเขียวและผลทับทิม  (2)  ชาเขียวพร้อมดืÉมผสมองุ่นแดง ทีÉช่วยลดโคเลสเตอรอลในร่างกาย 

และ (3) ชาเขียวพร้อมดืÉมผสมแอ๊ปเปิÊลเขียว เพิÉมแอนตี Êอ๊อกซิเดนท์เป็นสองเท่าจากชาเขียวและผลแอ๊ปเปิÊล บรรจุในขวด

พลาสติกทีÉมีสสีนัสดใสเหมาะกบักลุม่ผู้บริโภคทกุเพศทุกวยัโดยเฉพาะกลุม่วยัรุ่น มีขนาดบรรจ ุ500 มิลลลิติร วางจําหน่ายทั Êง

ในประเทศและต่างประเทศ โดยมุ่งเน้นตลาดต่างประเทศในแถบอาเซียนเป็นหลกั โดยเฉพาะอย่างยิÉง ประเทศกมัพูชา ราคา

จําหน่ายหน้าร้านค้าปลีกในประเทศขวดละ 20 บาท สําหรับตลาดต่างประเทศบริษัทฯ จะทําการพัฒนาสตูรผลิตภัณฑ์ให้

เหมาะสมกับความต้องการของกลุ่มลกูค้าในแต่ละประเทศรวมถึงข้อกําหนดของแต่ละประเทศ เช่น ชาเขียวพร้อมดืÉมสตูรหวาน

น้อยทีÉได้รับเครืÉองหมาย Healthier Choice จาก Health Promotion Board ประเทศสิงคโปร์ เพืÉอรับรองว่าเป็นเครืÉองดืÉมเพืÉอ

สขุภาพและสามารถวางจําหน่ายในโรงเรียนทัÉวประเทศสิงคโปร์ได้ เป็นต้น  
 

 
 

         
 

 

 

 

 

 

 

 

2)  เครืÉองดืÉมปรุงสําเร็จชนิดผง ตรา “ณ อรุณ” (Na-Arun)  

 เป็นผลิตภัณฑ์ปรุงสําเร็จชนิดผง บรรจุในซองทีÉมีขนาดบรรจุ ŝŘŘ กรัม จําหน่ายในรูปแบบลังบรรจุ řŘ ซอง 

ราคาจําหน่าย ř,ŘŘŘ บาทต่อลงั ภายใต้แนวคิดผลติภัณฑ์ทีÉต้องการให้ผู้บริโภคได้สมัผสัและลิ Êมลองกบัรสชาติไทยๆ โดยคดัสรร

วตัถดิุบคณุภาพ เพืÉอให้ได้รสชาติแท้ๆ ในราคาทีÉคุ้มค่า ให้ความสดชืÉนได้ทกุทีÉ ทกุเวลา และทกุโอกาส ประกอบด้วย ş รสชาติ 

ได้แก่ ř) กาแฟปรุงสาํเร็จชนิดผงสตูรลาเต้ ทีÉมีรสชาติหอมหวาน เข้มข้น ตามแบบเมลด็กาแฟคัÉวบดของไทย Ś) ชานมไทยปรุง

สาํเร็จชนิดผง ทีÉมีรสชาตินุ่มและกลมกลอ่มตามแบบต้นตําหรับชานมไทยแท้ และ ś) ชาเขียวนมปรุงสาํเร็จชนิดผง ทีÉมีรสชาติ

หวานมันจากส่วนผสมของนมและชาเขียว เพิÉมความกลมกล่อมด้วยกลิÉนมะลิ  Ŝ)ช็อกโกแลตปรุงสําเร็จ 3in1   ŝ)ชาเขียว
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สตูรมทัฉะลาเต้  Ş)ชาไทยผสมรสมะนาว ş)ชาไทยผสมนํ Êาผึ Êงมะนาว  โดยบริษัทฯ มุ่งเน้นตลาดต่างประเทศ โดยเฉพาะอย่างยิÉง

ร้านอาหารไทยและร้านขายผลติภัณฑ์จากเอเชีย (Asian Grocery) เป็นหลกั       

 

 

 

 

 

 

 

 

 

3)  เครืÉองดืÉมปรุงสําเร็จชนิดผง ตรา “สวัสด”ี (Sawasdee)   

      เป็นเครืÉองดืÉมคุณภาพทีÉผลิตภายใต้แนวคิดทีÉต้องการสร้างความแตกต่างและความแปลกใหม่ในการ

บริโภค โดยคดัสรรวัตถดิุบคุณภาพสงู ออกแบบรสชาติและบรรจภุัณฑ์ทีÉแสดงถึงเอกลกัษณ์เฉพาะของความเป็นไทย ภายใต้ตรา

สนิค้า “สวสัดี” ซึÉงเป็นเครืÉองดืÉมปรุงสําเร็จชนิดผง ประกอบด้วย 3 รสชาติ ได้แก่ 1) นมทเุรียนผสมเนื Êอทเุรียน ตราสวสัดี บางกอก

ทุเรียน เป็นเครืÉองดืÉมร้อนทีÉจะทําให้ผู้บริโภคได้สมัผัสถึงรสชาติของทุเรียนซึÉงเป็นราชาแห่งผลไม้เมืองร้อน 2) นมมะม่วงผสมเนื Êอ

มะม่วง ตราสวัสดี รอยลัแมงโก้ เป็นเครืÉองดืÉมร้อนทีÉมีกลิÉนหอม ช่วยให้ผู้บริโภคได้ผ่อนคลายอย่างเต็มทีÉ และ 3) ชานมไทย ตรา

สวสัดี ชาไทย ทีÉมีรสชาติหอม หวาน มนั และเข้มข้นในแบบชานมไทย เครืÉองดืÉม “สวสัดี” บรรจใุนซองทีÉมีขนาดบรรจ ุ30 กรัม จําหน่าย

ในรูปแบบกล่องบรรจุ 5 ซอง สําหรับชานมไทยจําหน่ายในรูปแบบกล่องบรรจุ 10 ซอง โดยมุ่งเน้นการจัดจําหน่ายในตลาด

ต่างประเทศโดยเฉพาะกลุม่ผู้บริโภคชาวจีนเป็นหลกั 

  

 

         

  

 

 

   4) เครืÉองดืÉมช็อกโกแลต ตรา “เฮอร์ชีÉ” (Hershey) 

    บริษัทฯ ได้เป็นผู้ จัดจําหน่าย Hershey's Freeze ผ่านความร่วมมือกับ Sunny Sky Products, LLC ผู้

ได้รับสทิธิ Í ในการผลิตและจําหน่ายเครืÉองดืÉมช็อกโกแลต Hershey's Freeze ในร้าน ş-Eleven โดยในปีนี Êบริษัทฯ ได้รับความ

ไว้วางใจจากลกูค้าให้นํากลบัมาจําหน่ายในร้าน ş-Eleven อีกครั Êง ซึÉงได้รับการตอบรับอย่างดีมากในปีก่อน โดยครั Êงนี Êจะเป็น

รสชาติทีÉวางขายตลอดปี เฉพาะสาขาทีÉมีจําหน่ายจากเดิมเป็นเพียงรสชาติทีÉมีจําหน่ายช่วงฤดกูาลหนึÉงเท่านั Êน 
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5) ธุรกิจคาร์แร็คเตอร์    
   บริษัทฯ ได้เซ็นต์สญัญา Licensing Agreement กับบริษัท Ingram ประเทศญีÉปุ่ นเป็นตัวแทนอนุญาตให้ใช้

ลิขสิทธิ Í  ของบริษัท San-X ประเทศญีÉปุ่ น (Licensor) ซึÉง TACC จะเป็นตัวแทนทีÉจะดูแล Licensee ครอบคลมุ ş ได้แก่ Thailand, 

Singapore, Malaysia, Cambodia, Myanmar, Laos และ Vietnam  ระยะเวลาของส ัญญา 5 ปี  ประเทศคาแรคเตอร์ของ  

San-X ได้แก่ Rilakkuma, Sumikko Gurashi, Sentimental Circus, Kamonohashikamo, Mamegoma เป็นต้น 

   Licensing คือการทีÉกิจการหนึÉงให้สิทธิในการผลิตสินค้า โดยใช้เครืÉองหมายการค้าลิขสิทธิ Í  และสิทธิทางการ

ตลาดอืÉนๆ แก่กิจการหนึÉง โดยบริษัทผู้ รับสทิธิหรือได้รับสมัปทาน ต้อง จ่ายค่าตอบแทนตามทีÉได้ตกลงกนัไว้เป็นกรณีไป สว่นใหญ่

มกัชําระในรูปของค่า ธรรมเนียม (Royalty Fee) 

 

 

 

 

 

รีลัคคุมะ (Rilakkuma) 

  “Rilakkuma” หมายถึง “หมีผ่อนคลาย” ไม่ว่าจะทีÉไหนหรือเมืÉอไหร่ จะเห็น Rilakkuma อยู่ในอารมณ์ขี Êเกียจและ

ผ่อนคลายเสมอ Rilakkuma ไม่มีความเครียด และจะทํากิจกรรมตามขีดจํากดัและความสามารถ ของตวัเอง Rilakkuma จงึ

เป็นทีÉรักของทกุคน คณุจะถกูดงึดดูเข้าไปในโลกของ Rilakkuma และรู้สกึขี Êเกียจ ผ่อนคลายเมืÉอเห็น Rilakkuma ทํากิจกรรม

ต่างๆ 

 

ชุดหมีตัวนี Êเป็นทีÉ รู้จักกันในนาม Rilakkuma ทีÉมาจากทีÉไหนสกัแห่ง แล้วอยู่ๆวันหนึÉงก็โผล่ไปทีÉ

บ้านของ Kaoru จนกระทัÉงตอนนี Ê เจ้าชดุหมีอาศยัอยู่ทีÉบ้านนี Êและชอบก่อกวน Kaoru โดยการไม่ทํา

อะไรเลย แต่ก็ยงัให้คําปรึกษาเกีÉยวกบัชีวิตของเธอบ้างเป็น บางครั ÊงสิÉงทีÉ Rilakkuma ชอบคือ ขนม

พิเศษจากร้านขายดงัโงะแถวบ้าน และสิÉงทีÉเค้าไม่ชอบเลยคือช่วงฤดูร้อน 

 

 

Korilakkuma 

ลูกหมีสีขาวทีÉไม่มีใครรู้ว่ามาจากไหน และไม่ได้รู้จักกับ Rilakkuma มาก่อน ทีÉหน้าอกของ 

Korilakkuma นั Êนมีกระดุมสีแดงติดอยู่ ดูแล้วจึงคิดว่าไม่น่าใช่หมีจริง ชืÉอของ Korilakkuma ถูกตั Êง

โดย Kiiroitori นิสยัของ Korilakkuma นั Êนชอบแกล้งคนอืÉน เป็นลกูหมีทีÉซนและมีพลงัเยอะ 

 

Kiiroitori 

นกสีเหลืองทีÉ Kaoru เลี Êยงไว้ก่อนทีÉ Rilakkuma และตัวอืÉนมาอยู่ด้วย Kiiroitori เคยอาศัยอยู่ในกรง

แต่ตอนนี Êสามารถออกมาจากกรงได้อย่างอิสระ Kiiroitori มกัจะต่อว่า Rilakkuma ทีÉนอนเฉยๆ และ

ทะเลาะกบัKorilakkuma ทีÉซนเกินไปเป็นประจํา 
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Chairoikoguma 

อาศัยอยู่ในป่านํ Êาผึ Êงและเป็นเพืÉอนกับ Korilakkuma ลกัษณะคือจะมีขนทีÉหน้าอกและจะเห็นเขี Êยว

ของเค้าเวลาอ้าปาก และมีรอยเท้าหมีอยู่ทีÉ เท้าแต่ละข้าง ตัวจะเต็มไปด้วยกลิÉนหอมของนํ Êาผึ Êง 

และจะมีนํ Êาผึ ÊงติดทีÉก้น 

 

 

 

 

 

 

 

 

Sumikkogurashi 

  “ซูมิกโกะกูราชิ” คือคาแรคเตอร์ใช้ชีวิตเงียบๆโดยลําพังตามมุมต่างๆ พวกเขาสามารถตั ÊงถืÉนฐานได้เมืÉออยู่ทีÉมุม พวก

เขาไม่ชอบอยู่ตรงกลาง เมืÉอถกูนําไปอยู่ตรงกลางพวกเค้าจะรีบกลบัไปทีÉมมุทนัที 

   

    Shirokuma หมีขาวขี Êอาย ทีÉอพยพลงใต้เพืÉอหนีความหนาว และจะรู้สกึสงบทีÉสุดเมืÉอ ดืÉมชา 

     ร้อนอยู่ทีÉมมุ 

 

 

Penguin? ฉันเป็นเพนกวิ Êนหรือเปล่า? Penguin ไม่มีความมัÉนใจ ในอดีตบนหัวของ Penguin 

น่าจะเคยมีจานอยู่บนหวัของเค้ามาก่อน 

 

 

    Tonkatsu  ทงคัตซึชิ Êนสุดท้ายทีÉถูกทิ Êงไว้ในจาน เพราะตัวเค้ามีเพียงเนื Êอ ř% ทีÉเหลือ เป็น 

                                          ไขมนั šš% 

 

 

     

                                           Neko  แมวขี Êอายและขี Êขลาด Neko มกัจะซ่อนตวัอยู่ตามมมุ Neko กงัวลเรืÉอง หุ่นของมนั 

 

 

 

    Tokage จริงๆแล้วเป็นไดโนเสาร์ตัวสุดท้ายของโลก จึงปลอมตัวเป็นกิ Êงก่าเพืÉอไม่ ให้โดนจับ 

                                          ค่อยๆเปิดใจกบั Nisetsumuri. 

 

Tapioca พวกเค้าถูกทิ Êงไว้ในแก้วเพราะชาถูกดืÉมไปหมดแล้ว ฉันผิดหวังมาก (Tapioca 

              พมึพํา) 
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Mogura  ตัวตุ่น เคยอาศัยอยู่มุมห้องชั Êนดิน เริÉมอยากรู้อยากเห็นสิÉงต่างๆทีÉเกิดขึ Êน ด้านบน  

หลงัจากทีÉได้เห็นความปัÉนป่วนในครั Êงแรก ชอบใสบ่ทูสแีดง 

 

 

 Yama ภูเขา เป็นภูเขาขนาดเล็กทีÉเหมือนภูเขาไฟฟูจิ และปรากฎตัวขึ ÊนทีÉบ่อนํ Êาร้อน และทํา 

             ตวัเหมือนภูเขาไฟฟจิู 

 

 

Furoshiki Shirokuma’s  สัมภาระของ Shirokuma เอาไว้ใช้ จองมุมและเวลา Shirokuma  

หนาว 

 

Hokori ฝุ่ น ละอองทีÉมกัลอยไปอยู่ตามมมุ 

 

 

Ebifurai no Shippo  ยากเกินกว่าทีÉจะกินจึงถูกทิ Êงไว้ Ebifurai no Shippo และ Tonkatsu จึง  
เป็นเพืÉอน ทีÉเข้าใจกนัและกนัอย่างดี 

 

 

Nisetsumuri  จริงๆคือทากทีÉเอาเปลอืกหอยมาสวม ขอโทษทีÉหลอกคณุ… 

 

 

 

Zassou วชัพีชคิดบวก ชืÉนชอบนกัจดัดอกไม้ และฝันว่าจะได้ไปอยู่ในช่อดอกไม้สกัวนั 

 

 

Suzume นกกระจอก ชอบจิกกิน Tonkatsu มาก 

 

 

Obake  ผี ทีÉอาศยัอยู่มมุเพดานห้อง อย่าง เงียบๆ เพืÉอไม่ให้คนอืÉนๆกลวั ชอบทํา ความสะอาด 

 

 

. 

 

 

 

 
มาเมะโกมะ (Mamegoma)  

  Mamegoma คือแมวนํ ÊาจิÌวทีÉถูกค้นพบไม่นานมานี Ê Mamegoma มีขนาดเท่าฝ่ามือ เป็นแมวนํ ÊาทีÉขนาดเล็กมาก 

Mamegoma เป็นมิตรมาก หลงัจากทีÉมนัคุ้นเคยกบัคณุ มนัจะว่ายอยู่บนมือคณุหรือตอบ สนองเวลาเรียก มีหลายชนิด 
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Sentimental Circus   

   ตุ๊กตาทีÉถกูทิ Êงไว้ในหลบืห้องและมุมถนน ต่างแอบหนีมาตั Êงคณะละครสตัว์อย่างลบัในตอนกลางคืน คืนนี Ê เพืÉอนๆ

แปลกหน้าของเค้าจะมารวมตวักนัก่อนการแสดงจะเริÉมขึ Êน 

 

 

 

 

 

Kutusita Nyanko 

  แมวทีÉสวมถุงเท้าสีดํา Kutusita Nyanko ใสข่องทีÉทําหายหรือของมีค่าในถุงเท้าแล้วถือให้คุณ Kutusita Nyanko 

อาจเจอของมีค่าบางอย่างให้คณุ 

 

  

 

 

Tarepanda  

  ทาเระแพนด้า ทีÉมาของคาแรคเตอร์ผ่อนคลายสไตล์ “Tarepanda”การโพสต์ท่าและการเคลืÉอนไหวของ Tarepanda 

สืÉอถงึนิสยัทีÉไม่มีวนัลืมได้ ตามชืÉอของมนั Tarepanda มีความนุ่มนิÉมเมืÉอสมัผัสแต่ก็แข็งแรงเช่นเดียวกนั เคลืÉอนทีÉการกลิ Êงตัว 

Ś.şŝ ไมล์/ชม. ชอบกินโมจิเค้กเป็นพิเศษ 
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Monokuro Boo   

  เจ้าหมชูอบพดูว่า “บ”ู “ความรัก?” “สนกุไหม?” “ความสขุ!” ดเูหมือนกบัว่า Monokuro Boo กําลงัสืÉออะไรกบัเราอยู่ แต่

ละวนัก็มีความท้าทายทีÉแตกต่างกันไป แต่บางทีการพกัผ่อนสกันิดและคิดอะไรง่ายๆก็เป็นเรืÉองดีบางอย่างอยู่    หมนู้อยขาว

ดําถูกสร้างขึ ÊนมาเพืÉอช่วยรักษาคุณทั ÊงหลายทีÉ กําลังเหน็ดเหนืÉอยกับโลกใบนี Ê พร้อมคอนเซป “ความเรียบง่ายและ

สะดวกสบาย”  

 

 

 

 
Afro Ken   

   ถกูวาดเป็นทรงเอฟโฟร่ และสามารถแปลงร่างเป็นสิÉงต่างๆ มกัจะอารมณ์ดีเสมอและมีเพืÉอนทรงผมแปลกๆและ

หลายรูปทรงมากมาย 

  
 

 

 

 

  

  

 

Jinbesan  

   มีร่างกายและหัวใจใหญ่เท่ามหาสมุทร Jinbesan มักจะอยู่กับเพืÉอนๆมากมาย Jinbesan เป็นทีÉทีÉทุกคนมา

พกัผ่อนและรู้สกึผ่อนคลาย 
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การตลาดและการแข่งขัน  

 กลยุทธ์ในการแข่งขัน 

 1.  การสร้างความเป็นพันธมิตรทางธุรกิจ (Business Partnership) กับคู่ค้า  

 หวัใจสาํคญัในการประกอบธุรกิจของบริษัทฯ คือ การสร้างความสมัพันธ์ในลกัษณะความเป็นพนัธมิตรทางธุรกิจ 

(Business Partnership) กับคู่ค้า ไม่ว่าจะเป็นลกูค้า ผู้ รับจ้างผลิตสินค้า (Original Equipment Manufacturer หรือ OEM) 

ผู้จดัจําหน่ายวัตถุดิบและบรรจภุัณฑ์ ทั Êงนี Ê บริษัทฯ มีนโยบายสร้างความสมัพันธ์ในระยะยาวกบัคู่ค้า โดยดําเนินงานร่วมกัน

ภายใต้แนวคิดของความเป็นพันธมิตรทางธุรกิจต่อกนั ซึÉงนอกเหนือจากการซื Êอขายสนิค้าระหว่างกนัแล้ว บริษัทฯ จะทํางาน

กบัคู่ค้าอย่างใกล้ชิด มีการแลกเปลีÉยนแนวคิด รวมถงึร่วมกบัคู่ค้าในการกําหนดแผนธุรกิจร่วมกนั พฒันาสนิค้าและออกแบบ

บรรจุภัณฑ์ทีÉตอบสนองต่อโจทย์ของลกูค้าและสถานการณ์ทางการตลาดได้อย่างรวดเร็วและมีประสิทธิภาพ นอกจากนี Ê 

บริษัทฯ และคู่ค้าจะมีการนําเสนอแนวคิดเกีÉยวกบัผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ และ Update แนวโน้มของตลาดเครืÉองดืÉมทั Êงในประเทศ

และต่างประเทศกนัเป็นประจํา การสร้างความสมัพนัธ์ในลกัษณะดังกลา่วจะเป็นการสร้างประโยชน์ให้เกิดขึ Êนทั Êงสองฝ่ายจึง

สง่ผลทําให้การทําธุรกิจกับคู่ค้าเป็นไปอย่างมัÉนคงและยัÉงยืนในระยะยาว จะเห็นได้จากการทีÉบริษัทฯ เป็นหนึÉงในผู้จดัจําหน่ายทีÉ

ดําเนินงานร่วมกับ 7-Eleven ภายใต้ความเป็นพันธมิตรทางธุรกิจต่อกัน (Key Strategic Partner) สง่ผลทําให้บริษัทฯ ได้รับ

โอกาสในการพฒันาสนิค้าใหม่ๆ จากลกูค้า รวมไปถงึการนําเสนอผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ ให้ลกูค้าพิจารณาอย่างต่อเนืÉอง สง่ผลทํา

ให้ยอดขายของบริษัทฯ เติบโตมาโดยตลอด  

 ในปี 2556 บริษัทฯ ได้รับรางวัล Partnership Award 2013 “Best of Business Growth” จากบริษัท ซีพี ออลล์ 

จํากดั (มหาชน)  ซึÉงเป็นรางวัลทีÉมอบให้แก่คู่ค้าทีÉสนบัสนนุการทํางานเป็นอย่างดีและมีผลการดําเนินงานเติบโตดีเยีÉยม โดย

ผู้ประกอบการส่วนใหญ่ทีÉได้รับรางวัลดังกล่าวล้วนแต่เป็นบริษัทขนาดใหญ่ จึงแสดงให้เห็นว่าบริษัทฯ ได้รับการยอมรับจาก

ลกูค้าเทียบเท่ากบัองค์กรชั Êนนําของประเทศ  

 ในปี 2560 บริษัทฯได้รับรางวัล “SME ยัÉงยืน” โดย CPALL ร่วมกับสํานักส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาด

ย่อม (สสว.) และกรมสง่เสริมอุตสาหกรรม (กสอ.) กระทรวงอตุสาหกรรม จดั “โครงการเซเว่น อีเลฟเว่น เอสเอ็มอีไทยยัÉงยืน 

2559” เพืÉอมอบรางวัลให้กับคู่ ค้าเสเอ็มอีทีÉ จําหน่ายสินค้าผ่านทางช่องทางของเซเว่น อีเลฟเว่น และทเวนตี Êโฟร์ 

ช็อบปิÊง ทีÉมีศกัยภาพในแต่ละด้าน โดยแบ่งเป็น 8 ประเภท 13 รางวลั เช่น SME ยัÉงยืน SME ดาวรุ่ง SME สนิค้าเกษตร SME 

สนิค้าชมุชน เป็นต้น 

Ś. การพัฒนาผลติภัณฑ์ให้มีความเป็นเอกลักษณ์และความแตกต่างอย่างชัดเจน 

   ปัจจัยหลกัอีกประการหนึÉงทีÉทําให้บริษัทฯ เติบโตอย่างต่อเนืÉองมาจากการทีÉบริษัทฯ ให้ความสําคัญกับการวิจัย

และพฒันาผลติภัณฑ์เพืÉอสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ทีÉมีเอกลกัษณ์และความแตกต่างอย่างชดัเจนทั Êงรูปแบบและรสชาติ เช่น การ

สร้างคาแรกเตอร์ให้ชาเขียวไม่จําเป็นต้องมีสีเขียว ภายใต้คอนเซ็ปต์ “The Colorful Green Tea” จนกระทัÉงปัจจุบันได้ต่อ

ยอดแนวคิดเป็น “Super Power from Super Fruit” การพัฒนาเครืÉองดืÉมทีÉมีส่วนผสมของชิ Êนเนื Êอผลไม้ภายใต้ตราสินค้า 

“สวสัดี” เป็นต้น ทําให้สามารถตอบสนองต่อโอกาส ช่องว่างทางธุรกิจ และการเปลีÉยนแปลงทีÉเกิดขึ Êนอยู่ตลอดเวลาได้อย่าง

เหมาะสมและรวดเร็ว อีกทั Êงสามารถมุ่งเน้นกลุ่มเป้าหมายทีÉเฉพาะเจาะจงมากยิÉงขึ Êน เพืÉอตอบสนองความต้องการและไลฟ์

สไตล์ของผู้บริโภคได้หลากหลายและทัÉวถึง  โดยจะเป็นการทํางานร่วมกนัระหว่างฝ่ายการตลาด ฝ่ายพฒันาธุรกิจใหม่ และ

ฝ่ายวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์ โดยฝ่ายการตลาดจะศึกษาและติดตามแนวโน้มตลาดเครืÉองดืÉมทั Êงในประเทศและ
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ต่างประเทศ รวมถงึการเปลีÉยนแปลงพฤติกรรมของผู้บริโภคอย่างใกล้ชิด และฝ่ายพฒันาธุรกิจใหม่จะศกึษาความเป็นไปได้

ของโครงการ (Project Feasibility) จากนั Êนฝ่ายวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์จะทําหน้าทีÉในการคิดค้นและพัฒนาผลิตภัณฑ์

รวมถงึการออกแบบตวัผลติภัณฑ์ทีÉสามารถตอบสนองต่อโจทย์ทีÉได้รับ ทั Êงนี Ê ทีมงานฝ่ายวิจยัและพฒันาผลติภัณฑ์ของบริษัทฯ มี

ความรู้ความชํานาญและประสบการณ์ในอตุสาหกรรมเครืÉองดืÉมมาเป็นเวลานาน ทําให้สามารถคิดค้นและพฒันาผลิตภัณฑ์

ใหม่ทีÉมีเอกลกัษณ์และความแตกต่างออกสู่ตลาดได้อย่างต่อเนืÉอง การสร้างความเป็นเอกลกัษณ์และความแตกต่างของ

ผลิตภัณฑ์ดังกล่าวยังทําให้ลดความเสีÉยงในแง่ของการทดแทนกันของเครืÉองดืÉมประเภทเดียวกัน เนืÉองจากถึงแม้จะเป็น

สนิค้าประเภทเดียวกนั แต่สนิค้าของบริษัทฯ ก็มีความแตกต่างในด้านของรสชาติทีÉเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะตวัทีÉลอกเลียนแบบ

ได้ยาก จึงทําให้ผู้บริโภคมีความชืÉนชอบในผลิตภัณฑ์ และต้องกลบัมาซื Êอสินค้าของบริษัทฯ อย่างต่อเนืÉอง ทําให้อํานาจการ

ต่อรองกบัตวัแทนจําหน่าย/ผู้นําเข้าสนิค้าของบริษัทฯ เพิÉมขึ Êนตามไปด้วย 

 3.  การรักษาคุณภาพผลิตภัณฑ์ให้ได้มาตรฐาน  

  นอกเหนือจากการคิดค้นและพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ ทีÉมีความเป็นเอกลกัษณ์แล้ว บริษัทฯ ยงัคงมุ่งเน้นการผลิต

สินค้าทีÉมีคุณภาพเพืÉอตอบสนองความต้องการของลูกค้า โดยบริษัทฯ ได้วางนโยบายในการควบคุมดูแลคุณภาพของ

ผลิตภัณฑ์ในทุกขั Êนตอน เริÉมตั Êงแต่การคัดเลือกและจัดหาวัตถุดิบจากแหล่งและผู้ ผลิต/ผู้จัดจําหน่ายทีÉมีคุณภาพ สําหรับ

วัตถุดิบหลกัทีÉใช้ในการผลิตสินค้าแต่ละประเภท ถึงแม้ว่าผลิตภัณฑ์ส่วนใหญ่ของบริษัทฯ ผลิตโดยผู้ รับจ้างผลิตซึÉงจะเป็นผู้

จดัหาวตัถดิุบเอง แต่บริษัทฯ จะเป็นผู้ กําหนดรายชืÉอผู้ผลติ/ผู้จดัจําหน่ายวัตถดิุบหลกัทีÉสามารถนํามาใช้ในการผลิต และผู้ รับ

จ้างผลิต/โรงงานของบริษัทฯ จะต้องตรวจสอบคุณภาพของวัตถุดิบทีÉสัÉงซื Êอในแต่ละครั Êงให้เป็นไปตามคุณสมบัติ 

(Specification) ทีÉบริษัทฯ กําหนด รวมถึงต้องส่งตัวอย่างวัตถุดิบมาให้ฝ่ายประกันคุณภาพตรวจสอบเป็นประจําทุกยอด

สัÉงซื Êอ ทั Êงนี Ê เพืÉอให้มัÉนใจว่าสนิค้าทีÉผลติได้มีรสชาติตามทีÉกําหนด นอกจากนี Ê บริษัทฯ ยงัมีการตรวจสอบและควบคมุคุณภาพ

ของผลติภัณฑ์ในระหว่างกระบวนการผลติจนถึงขั Êนตอนสดุท้ายก่อนทีÉจะส่งมอบให้ลกูค้า การดําเนินการทั Êงหมดของบริษัทฯ 

ดงักลา่วข้างต้นมีวตัถปุระสงค์เพืÉอให้มัÉนใจได้ว่าผลติภัณฑ์ทีÉบริษัทฯ จดัหาและผลติมีคณุภาพตรงตามมาตรฐานทีÉกําหนด  

  จากการทีÉผลติภัณฑ์ส่วนใหญ่ของบริษัทฯ ผลติโดยผู้ รับจ้างผลิตจากภายนอก บริษัทฯ จงึให้ความสาํคญัในการ

คดัเลอืกผู้ รับจ้างผลติเป็นอย่างมาก เริÉมตั Êงแต่การตรวจสอบคณุภาพมาตรฐานของโรงงานผู้ รับจ้างผลิต โดยโรงงานผู้รับจ้างผลิต

ทกุรายต้องผ่านเกณฑ์การรับรองมาตรฐานการผลิตต่างๆ ไม่ว่าจะเป็นมาตรฐาน GMP และมาตรฐาน HACCP นอกจากนี Ê 

บริษัทฯ ยงัตรวจสอบขั Êนตอนและกระบวนการผลติ การทดลองผลติสินค้าตัวอย่าง และการผลิตสนิค้าครั Êงแรก (First Batch 

Production) และในระหว่างกระบวนการผลิต ฝ่ายประกันคุณภาพของผู้ รับจ้างผลิตเองจะมีการตรวจสอบคุณภาพของ

ผลติภัณฑ์อย่างสมํÉาเสมอ รวมทั Êงผู้ รับจ้างผลติต้องจัดส่งตวัอย่างสินค้าให้ฝ่ายประกนัคุณภาพตรวจสอบทุก Batch เพืÉอให้

มัÉนใจได้ว่าสินค้าทีÉผลิตได้มีคุณภาพตรงตามทีÉกําหนดก่อนจัดส่งสินค้าให้แก่ลูกค้า ตลอดจนการสุ่มตรวจสอบคุณภาพ

ผลติภัณฑ์ทีÉจดุจําหน่ายในร้านค้า 

4.  การประชาสัมพันธ์และส่งเสริมการขายอย่างต่อเนืÉอง  

  บริษัทฯ ให้ความสําคัญต่อการส่งเสริมการขายและประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์อย่างมาก โดยมีกิจกรรมทาง

การตลาดอย่างสมํÉาเสมอเพืÉอประชาสมัพนัธ์ผลิตภัณฑ์ของบริษัทฯ ให้เป็นทีÉรู้จักผ่านช่องทางหลกั ได้แก่ การออกงานแสดงสินค้า

ประเภทอาหารและเครืÉองดืÉมทั Êงในประเทศและต่างประเทศอย่างต่อเนืÉอง ซึÉงช่วยทําให้มีโอกาสได้พบปะแลกเปลี Éยนข้อมลู

กบักลุม่ลกูค้าเป้าหมายต่างๆ ทั ÊงทีÉเป็นลกูค้าโดยตรง หรือกลุม่ทีÉเป็นผู้จดัจําหน่าย ผู้นําเข้า หรือผู้ ค้าสง่ต่างๆ จากทัÉวโลก อนั

จะสง่ผลทําให้ผลติภัณฑ์เป็นทีÉรู้จกัมากยิÉงขึ Êนและช่วยทําให้สามารถขยายตลาดให้ครอบคลมุฐานลกูค้าได้กว้างขึ Êน อีกทั Êงยัง

ได้รับข้อคิดเห็นต่างๆ เกีÉยวกับผลิตภัณฑ์ทีÉช่วยให้สามารถนํามาปรับปรุงและพัฒนาสินค้าได้ตรงตามความต้องการของ
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ลกูค้าในแต่ละกลุ่มได้อย่างมีประสิทธิภาพมากยิÉงขึ Êน นอกเหนือจากนี Êแล้ว การเข้าร่วมงานแสดงสินค้าต่างๆ ยังช่วยให้ 

บริษัทฯ ได้รับข้อมูลข่าวสารความเคลืÉอนไหวรวมถึงนวัตกรรมใหม่ๆ ของอุตสาหกรรมอาหารและเครืÉองดืÉม ซึÉงจะทําให้

สามารถประเมินแนวโน้มการพฒันาสนิค้าให้ตอบสนองต่อความต้องการหรือไลฟ์สไตล์ของผู้บริโภคทีÉเปลีÉยนแปลงไปอย่าง

รวดเร็วได้อย่างทนัการณ์  

  ทีÉผ่านมา บริษัทฯ ได้เข้าร่วมงานแสดงสนิค้าและศกึษาดงูานต่าง ๆ อาทิเช่น 

 THAIFEX World of Food Asia จดัขึ ÊนในเดือนพฤษภาคมของทกุปีทีÉกรุงเทพฯ ประเทศไทย 

 Thailand Retail, Food & Hospitality Services 2017 (TRAFS) งานแสดงนานาชาติอันดับ1 อุปกรณ์

เครืÉองใช้ อาหารและเครืÉองดืÉม สาํหรับโรงแรมและธุรกิจด้านบริการ จดัขึ Êนในเดือน  

 Dubai Global village จดัขึ Êนในเดือนตลุาคม 2560 ถงึ มีนาคม 2561 ทีÉประเทศดไูบ 

 Licensing Expo 2018 จดัขึ Êนในเดือนมีนาคม 2561 ทีÉประเทศสหรัฐอเมริกา 

 Tokyo Gift Show 2018 จดัขึ Êนในเดือนกนัยายน 2561 ทีÉประเทศญีÉปุ่ น 

  

ลักษณะลูกค้าและลูกค้ากลุ่มเป้าหมาย   

 ลกูค้าเป้าหมายของบริษัทฯ ครอบคลมุกลุ่มผู้บริโภคทุกเพศทุกวัย โดยมีความแตกต่างกันตามแต่ละประเภท

ผลติภัณฑ์ ดงันี Ê 

ผลิตภัณฑ์ กลุ่มลูกค้าเป้าหมาย 

 เครืÉองดืÉมในโถกด  กลุม่ผู้บริโภคในวยัทํางานตั Êงแต่อาย ุ20-49 ปี รายได้น้อยถึงปานกลาง 

 ชาเชียวพร้อมดืÉม ตรา “Zenya” กลุม่ผู้บริโภควยัรุ่นจนถึงวยัเริÉมต้นทํางาน อาย ุ15-30 ปี รายได้น้อยถงึปานกลาง 

 เครืÉองดืÉมปรุงสาํเร็จชนิดผง ตรา “Na Arun” กลุม่ผู้บริโภควยัทํางาน อาย ุ30-49 ปี รายได้น้อยถงึปานกลาง 

 เครืÉองดืÉมปรุงสาํเร็จชนิดผง ตรา “Sawasdee” กลุม่ผู้บริโภควยัทํางาน อาย ุ21-39 ปี รายได้ปานกลางถึงสงู เน้นตลาด

ต่างประเทศ โดยเฉพาะประเทศจีนเป็นหลกั 

 โดนทั “อะ สไมลล์” กลุม่ผู้บริโภควยัรุ่นจนถึงวยัเริÉมต้นทํางาน อาย ุ15-39 ปี รายได้น้อยถงึปานกลาง 

 ธุรกิจคาแร็คเตอร์และสนิค้าคาแร็คเตอร์ กลุม่วัยรุ่นจนถงึวยัเริÉมต้นทํางาน อาย ุ15-49 ปี รายได้ปานกลางถึงสงู 

ตารางแสดงสัดส่วนรายได้จากการขายแยกตามประเภทลูกค้าในปี 2559-2561  
ประเภท ปี 2559 ปี 2560 ปี 2561 

ล้านบาท สัดส่วน 

(%) 

อตัราการ

เติบโต 

(%) 

ล้านบาท สัดส่วน 

(%) 

อตัราการ

เติบโต 

(%) 

ล้านบาท สัดส่วน 

(%) 

อตัราการ

เติบโต 

(%) 

รายได้จากการขายใน

ประเทศ 

1,069.58 90.87 15.39 1,182.87 šŚ.Śš 10.59 1,277.84 99.09 8.03 

รายได้จากการขาย

ต่างประเทศ 

107.44 9.13 38.67 98.83 7.71 (8.01) 11.85 0.91 (88.11) 

รวมรายได้จากการขาย 1,177.02 100.00 17.18 1,287.70 100.00 8.89 1,289.69 100.00 0.62 

หมายเหตุ :   รายได้จากการขายต่างประเทศดงักลา่วรวมตวัเลขในสว่นทีÉเป็น Indirect Export ด้วย 
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นโยบายราคา  

 บริษัทฯมีนโยบายในการกําหนดราคาขายจากต้นทุนบวกอัตรากําไรขั Êนต้นทีÉเหมาะสม (Cost Plus Margin) ซึÉงจะ

แตกต่างกนัตามราคาตลาดของสินค้าแต่ละประเภทรวมถึงช่องทางการจัดจําหน่าย โดยจะคํานึงถึงภาวะการแข่งขันของแต่ละ

ตลาดรวมถงึการยอมรับในตวัผลติภัณฑ์ของลกูค้าแต่ละกลุม่นอกจากนี ÊอาจมีการจัดโปรโมชัÉนในแต่ละช่วงขึ Êนอยู่กบัสภาวะตลาด

และกลยุทธ์การตลาดของบริษัทฯ ซึÉงอาจเป็นการให้ส่วนลด ของแถม หรือรายการส่งเสริมการขายอืÉนๆ โดยเป็นการจัดร่วมกบั

พนัธมิตรทางการค้าต่างๆ  

 

นโยบายและแนวปฏิบัติเกีÉยวกับการปฏิบัติต่อลูกค้า คู่ค้า และคู่แข่ง 

บริษัทฯมีนโยบายและแนวปฏิบติัเกีÉยวกบัการปฏิบติัต่อลกูค้า คู่ค้า และคู่แข่ง โดยกําหนดนโยบายหลกั ดงันี Ê 

1) ปฏิบติัต่อลกูค้า คู่ค้าหรือคู่แข่ง ด้วยความเข้าใจและความร่วมมือทีÉดีระหว่างกนั 

2) เสนอบริการทีÉมีคณุภาพให้แก่ลกูค้าด้วยมิตรภาพอนัอบอุ่น และความโอบเอื Êอเกื Êอกูล 

3) ใช้ความระมัดระวังอย่างสมเหตผุล ในการให้คําแนะนําหรือตดัสนิใจดําเนินการใด ๆ แทนลกูค้า โดยคํานงึถงึ

ความเหมาะสมในกรณีของลกูค้า 

4) ดแูลและรักษาผลประโยชน์ของผู้ ถือหุ้น 

5) สนบัสนนุการปฏิบติัภารกิจทางสงัคมตามโอกาสอนัควร ตลอดจนการมีสว่นร่วมในกิจกรรมเพืÉอการบําเพ็ญ

สาธารณประโยชน์ การศึกษา และการสร้างความเจริญก้าวหน้าให้แก่ประเทศชาติ 

 

นโยบายและแนวปฏิบัติเกีÉยวกับคู่ค้า 

 บริษัทฯให้ความสาํคญัต่อคู่ค้า โดยในทกุๆ ธุรกิจจะต้องมีการพึÉงพาอาศยัซึÉงกนัและกนั และการเลอืกคู่ค้าทาง

ธุรกิจทีÉดี สามารถสร้างความได้เปรียบทางธุรกิจในระยะยาวให้แก่บริษัทได้ โดยต้องการสร้างความเข้าใจซึÉงกนัและกนั มี

ความคิดเป็นไปในทางเดียวกนั โดยดแูลเสมือนหนึÉงพนัธมิรทางการค้าทีÉเติบต่อไปพร้อมกนั พร้อมทั Êงสนบัสนนุและเปิด

โอกาสให้ธุรกิจของคู่ค้าอย่างเท่าเทียมกนั โดยยดึประโยชน์ร่วมกนั ซึÉงจะทําให้องค์กรเติบโตอย่างยัÉงยืนได้ในอนาคต 

เกณฑ์ในการคดัเลอืกคู่ค้า 

 บริษัทฯให้ความสาํคญักบัการคดัเลอืกคู่ค้าทีÉเหมาะสม โดยจะต้องมัÉนใจว่ากระบวนการคดัเลอืกและการปฏิบติัต่อ

คู่ค้าเป็นไปอย่างเท่าเทียมกนัและเป็นธรรม โดยบริษัทฯจะพิจารณาคดัเลอืกคู่ค้าทีÉมีชืÉอเสียงทีÉดี มีความเป็นมืออาชีพ มีการ

รับรองคณุภาพหรือมาตรฐานต่าง ๆ ทีÉสาํคญั ไม่มีการละเมิดกฎหมายด้านสิÉงแวดล้อมและแรงงาน สาํหรับเกณฑ์ในการ

คดัเลอืกคู่ค้า มีดังนี Ê 

1. พิจารณาเอกสารหลกัฐานการจดทะเบียนทีÉถกูต้อง เช่น หนงัสอืรับรองการจดทะเบียน ทะเบียน

ภาษีมลูค่าเพิÉม เป็นต้น 

2. ประวติัการค้าขายกบัลกูค้าทีÉสาํคัญ 

3. ใบรับรองระบบคุณภาพต่าง ๆ หรือใบรับรองมาตรฐานผลติภัณฑ์อตุสาหกรรม (ถ้ามี) 

4. การเยีÉยมชมสถานประกอบการเพืÉอประเมินขีดความสามารถต่าง ๆ 

5. สาํหรับการคดัเลอืกผู้ รับจ้างผลติในแต่ละรายจะมีการประเมินการคดัเลอืกผู้ รับจ้างผลติรายใหม่  

  



                                                                                                       บริษัท ที.เอ.ซี. คอนซูเมอร์ จํากัด (มหาชน)                                                                                              

 

 

ส่วนทีÉ 1 หน้า 26 

 

ระดับความพึงพอใจของลูกค้า ผู้ผลิต/นําเข้าวัตถดุิบ และผู้ว่าจ้างผลิต  

           ฝ่ายประกันคุณภาพของบริษัทฯ ได้มีการจัดทําแบบประเมินความพึงพอใจในการปฏิบัติงานของฝ่ายประกัน

คุณภาพ ซึÉงเป็นการสํารวจรายปีโดยให้ลูกค้า ผู้ผลิต/นําเข้าวัตถุดิบ และผู้ ว่าจ้างผลิตตอบแบบสอบถามความพึงพอใจ

ดงักลา่ว เพืÉอให้สามารถนําข้อมลูไปปรับปรุงและเพิÉมเติมประสทิธิภาพในการดําเนินการด้านต่าง ๆ โดยสรุป ดงันี Ê 

 ลกูค้า ผู้ผลิต/นําเข้าวัตภุดิบ และผู้ ว่างจ้างผลิต มีความพึงพอใจในการปฏิบัติงานของฝ่ายประกันคุณภาพของ

บริษัทฯอยู่ในระดับคะแนนเฉลีÉย 4.5 คะแนน คือ พงึพอใจมาก จากคะแนนเต็ม 5 คะแนน โดยหวัข้อทีÉมีคะแนนมากทีÉสดุ 3 

ลาํดบัแรก คือ พนกังานมีความรับผิดชอบและให้ความร่วมมือทําเป้าหมายให้สาํเร็จลลุว่ง ลาํดบัถดัไป คือ พนกังานมีความรู้

และความเข้าใจในระบบคุณภาพและความปลอดภัยของอาหาร และพนักงานมีความรู้ ความเข้าใจกับสินค้า สามารถ

ช่วยเหลอื/สง่เสริมการทํางานได้เป็นอย่างดี โดยสรุปการทํางานในภาพรวมของฝ่ายประกนัคณุภาพอยู่ในระดบัพงึพอใจมาก 

การจาํหน่ายและช่องทางการจดัจําหน่าย  

บริษัทฯ จําหน่ายสินค้าผ่านช่องทางการจัดจําหน่ายทั Êงในประเทศและต่างประเทศ โดยบริษัทฯ มีทีมงานขายทีÉ

รับผิดชอบติดต่อและประสานงานการขายในช่องทางการจําหน่ายต่างๆ เพืÉอให้การกระจายสินค้าเป็นไปอย่างทัÉวถึงและมี

ประสทิธิภาพ สาํหรับการขายในประเทศจะเป็นการจําหน่ายสนิค้าให้แก่ร้านค้าสง่ขนาดใหญ่และร้านค้าปลีก สว่นการขายใน

ต่างประเทศนั Êน จะเป็นการขายผ่านผู้นําเข้า (Importer) และ/หรือตวัแทนจําหน่าย (Distributor) โดยรายละเอียดช่องทางการจัด

จําหน่ายสนิค้าของบริษัทฯ มีดงันี Ê 

 1. ช่องทางการจาํหน่ายสินค้าในประเทศ   

                   บริษัทฯ มีทีมงานขายในประเทศทําหน้าทีÉดแูลติดต่อและประสานงานการขายสนิค้าผ่านช่องทางการจําหน่าย

ในประเทศ โดยการจําหน่ายสนิค้าในประเทศจะมีทั Êงการขายเป็นเงินสด และการขายแบบให้เครดิตทางการค้ากับลกูค้า ซึÉง

ส่วนใหญ่จะมีระยะเวลาการให้เครดิตประมาณ 30-60 วัน สําหรับช่องทางการจําหน่ายในประเทศสามารถแบ่งออกเป็น 2 

ประเภท ดงันี Ê 

ก)  ช่องทางการค้าปลกีแบบดั Êงเดิม (Traditional Trade)  

     บริษัทฯ จําหน่ายสนิค้าให้กบัร้านค้าปลีก ร้านค้าสง่ และช่องทางจําหน่ายทีÉเป็นร้านค้าแบบเฉพาะเจาะจงทีÉ

กระจายอยู่ทกุภูมิภาคทัÉวประเทศ โดยเป็นการขายผ่านหน่วยรถ (Van Sales) และการขายผ่านตวัแทนจําหน่ายสินค้าทีÉเป็น

ร้านค้าสง่ขนาดใหญ่  

- การขายผ่านหน่วยรถ (Van Sales) เป็นการขายโดยพนักงานขายของบริษัทฯ ทีÉอยู่ประจํารถซึÉงจะทํา

หน้าทีÉเยีÉยมเยียนลกูค้าเพืÉอตรวจสอบตลาดและขายสินค้าให้แก่ลกูค้า รวมทั Êงการนําเสนอสินค้าให้แก่กลุ่มลกูค้าเป้าหมาย

เพืÉอเป็นการสร้างฐานลกูค้าใหม่ โดยแบ่งเขตการกระจายสินค้าครอบคลมุภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ตะวันออก ตะวันตก 

กรุงเทพฯ และปริมณฑล ทั Êงนี Ê การขายผ่านหน่วยรถจะมุ่งเน้นการกระจายสนิค้าผ่านช่องทางการจําหน่ายแบบเฉพาะเจาะจง

เป็นหลกั เช่น โรงพยาบาล โรงงาน สถานศกึษา และสนามกอล์ฟ เป็นต้น ปัจจบุนั บริษัทฯ มีรถ Van Sale จํานวน 2 คนั 

- การขายผ่านร้านค้าส่งขนาดใหญ่ โดยบริษัทฯ มีการแต่งตั Êงร้านค้าส่งขนาดใหญ่จํานวน 1 ราย ต่อ 1 

เขตพื ÊนทีÉรับผิดชอบ ซึÉงในปัจจุบันมี 2 เขต ได้แก่ ภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนล่าง และภาคกลาง เพืÉอกระจายสินค้าของ

บริษัทฯ ให้กบัเครือข่ายร้านค้าปลกี และร้านค้าสง่ขนาดเลก็ 
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ข)  ช่องทางการค้าปลกีสมยัใหม่ (Modern Trade)  

  บริษัทฯ จัดจําหน่ายสินค้าโดยตรงให้กับ Modern Trade โดยมุ่งเน้นการจําหน่ายให้กับร้านค้าสะดวกซื Êอ 

(Convenience Store) เป็นหลกั เช่น เซเว่นอีเลฟเว่น แฟมิลีÉมาร์ท เทสโก้โลตัสเอ็กซ์เพรส วิลล่ามาร์เก็ต ลอว์สนั108 และ

มินิบิËกซี เป็นต้น สําหรับสินค้าทีÉจัดจําหน่ายผ่าน Modern Trade ส่วนใหญ่จะเป็นเครืÉองดืÉมในโถกด ซึÉงจําหน่ายผ่าน  

7-Eleven และกาแฟเพืÉอสขุภาพและควบคมุนํ Êาหนกั ตรา “VSlim”  
 

 2.  ช่องทางการจาํหน่ายสินค้าในต่างประเทศ     
     บริษัทฯ มีทีมงานฝ่ายขายทําหน้าทีÉดูแลติดต่อและบริหารจัดการช่องทางการจําหน่ายสินค้าในตลาด

ต่างประเทศ โดยบริษัทฯ จําหน่ายสนิค้าผ่านผู้นําเข้า (Importer) และ/หรือตวัแทนจําหน่าย (Distributor) ในต่างประเทศเพืÉอ

กระจายสินค้าต่อไปยังผู้บริโภคในประเทศนั Êนๆ โดยบริษัทฯ จะพิจารณาคัดเลือกตัวแทนจําหน่ายจากความเชีÉยวชาญทาง

ธุรกิจ ศกัยภาพทางการตลาด ประสบการณ์ในพื ÊนทีÉ ฐานะทางการเงิน และความพร้อมของตัวแทนจําหน่าย ปัจจบุนับริษัทฯ 

มีตวัแทนจําหน่ายสนิค้าในต่างประเทศจํานวน 5 ราย สาํหรับการจําหน่ายสนิค้าในต่างประเทศบริษัทฯ มีนโยบายการขาย

หลกัเป็นเงินสด โดยลกูค้าจะต้องโอนเงินชําระค่าสินค้าให้แก่บริษัทฯ ทั Êงจํานวนก่อนการส่งสินค้าสําหรับการขยายช่อง

ทางการจําหน่ายไปยังตลาดต่างประเทศ บริษัทฯ จะพิจารณาจากสภาพตลาด สภาพการแข่งขนั โอกาสและปัญหาในแต่ละ

ตลาด รวมถึงพิจารณาจากกําลงัและจุดแข็งของบริษัทฯ โดยปัจจุบันบริษัทฯ มุ่งเน้นการจัดจําหน่ายสินค้าไปยังประเทศ

กัมพูชาเป็นหลกั เนืÉองจากมีขนาดพื ÊนทีÉของประเทศและจํานวนประชากรสอดคล้องกับแผนการขยายตลาดของบริษัทฯ 

ประกอบกบัการแข่งขันในอุตสาหกรรมเครืÉองดืÉมในประเทศกัมพชูายังค่อนข้างตํÉา รวมถงึค่าใช้จ่ายเกีÉยวกบัสืÉอโฆษณาต่างๆ 

ยงัถือว่าอยู่ในระดบัทีÉถกูกว่าในประเทศไทยค่อนข้างมาก 

ผลิตภัณฑ์ ช่องทางการจาํหน่าย 

ในประเทศ ต่างประเทศ 

1.  เครืÉองดืÉมในโถกด  - 

2. ชาเขียวพร้อมดืÉม ตรา “Zenya”   

3. เครืÉองดืÉมปรุงสาํเร็จชนิดผง ตรา “Na Arun”   

4. เครืÉองดืÉมปรุงสาํเร็จชนิดผง ตรา “Sawasdee”   

5.  โดนทั “อะ สไมลล์”  - 

6.  ธุรกิจคาแร็คเตอร์และสนิค้าคาแร็คเตอร์   

 

ภาพรวมเศรษฐกิจไทย ปี ŚŘřŠ   

ข้อมูลจาก Economic Intelligence Center (EIC) ธนาคารไทยพาณิชย์ จํากัด (มหาชน) แจ้งว่า การประเมิน

เศรษฐกิจไทยปี ŚŘřŠ ขยายตัวทีÉ Ŝ.ŝ%YOY ก่อนจะชะลอตัวมาอยู่ทีÉ Ŝ.Ř%YOY ในปี ŚŘřš ภาวะเศรษฐกิจในช่วงปี ŚŘřŠ 

ได้รับแรงสง่จากอปุสงค์ด้านต่างประเทศอย่างต่อเนืÉองทั Êงการสง่ออกสนิค้าและการท่องเทีÉยว ซึÉงเริÉมสง่ผลดีต่อรายได้และการ

จ้างงานชัดเจนขึ Êน โมเมนตมัการเติบโตดงักล่าวยงัมีแนวโน้มทีÉจะดําเนินต่อไปในช่วงทีÉเหลอืของปีนี Êแม้จะชะลอลงบ้างตาม

ปัจจยัฐานสงูในปีก่อนหน้า และการชะลอลงของภาวะการค้าโลก   
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แม้รายได้ครัวเรือนไทยจะมีการฟืÊนตัวดีขึ Êนในช่วงครึÉงแรกของปี ŚŘřŠ แต่อีไอซีมองว่าการฟืÊนตัวดังกล่าวยังไม่

สามารถนําไปสู่การเร่งตัวของการใช้จ่ายได้รวดเร็วนัก เพราะรายได้ครัวเรือนเพิÉงเริÉมฟืÊนตัว หลกัจากรายได้เกษตรกรหดตวั

ต่อเนืÉองในช่วงครึÉงหลงัของปี ŚŘřş ถึงช่วงไตรมาสแรกของปี ŚŘřŠ ขณะทีÉในช่วง ś ปี ทีÉผ่านมา ค่าจ้างของกลุ่มลูกจ้าง

ขยายตัวในอัตราตํÉาเฉลีÉยน้อยกว่า Ś% ต่อปี จึงทําให้รายได้ทีÉแท้จริงหลงัหักเงินเฟ้อค่อนข้างทรงตัว นอกจากนี Êภาระหนี Ê

ครัวเรือนไทยยังคงอยู่ในระดบัสงูซึÉงยังเป็นปัจจัยถ่วงต่อการใช้จ่ายอยู่ ทั Êงนี Ê อีไอซีมองว่า ค่าจ้างแรงงานทีÉเพิÉมขึ Êนอย่างช้าๆ 

แม้อตัราการว่างงานจะค่อนข้างตํÉาสะท้อนถงึอปุทานส่วนเกินในตลาดแรงงาน (slack) ทีÉยงัมีอยู่ ดไูด้จากจํานวนชัÉวโมงการ

ทํางานเฉลีÉยทีÉลดลง การทํางานแบบลว่งเวลาทีÉลดลง และสดัสว่นของจํานวนคนทีÉว่างงานนานกว่า Ş เดือนทีÉมากขึ Êน ซึÉงเป็น

ผลทั Êงจากปัจจยัเชิงวฏัจักรและปัจจัยเชิงโครงสร้าง อีไอซีมองว่า เศรษฐกิจจําเป็นต้องขยายตัวได้ดี และต่อเนืÉองไปอีกระยะ

หนึÉงก่อนจะเห็น slack ในตลาดแรงงานลดลงซึÉงจะทําให้ค่าแรงเร่งตวัขึ Êน 

แนวโน้มอตัราดอกเบี Êยของไทยกําลงัจะเข้าสูช่่วงขาขึ Êน อีไอซีประเมินว่าจากแนวโน้มทีÉเศรษฐกิจเติบโตได้ต่อเนืÉอง 

และอัตราเงินเฟ้อทัÉวไปกลับมาอยู่ในกรอบเป้าหมายนโยบายการเงิน จะทําให้คณะกรรมการนโยบายการเงิน (กนง.) 

ตดัสนิใจปรับขึ Êนอัตราดอกเบี ÊยนโยบายเพืÉอลดความเสีÉยงต่อเสถียรภาพระบบการเงินจากภาวะดอกเบี ÊยตํÉาต่อเนืÉองยาวนาน 

โดยจังหวะการขึ Êนน่าจะเป็นในช่างต้นปี ŚŘřš หรืออย่างเร็วในช่วงปลายปี ŚŘřŠ ทั Êงนี Ê อีไอซี ประเมินว่า แม้เสถียรภาพ

เศรษฐกิจทีÉเข้มแข็งและสภาพคลอ่งทีÉยงัมีมากในระบบการเงินของไทยจะเป็นตวักนัชนทีÉช่วยลดผลกระทบจากภาวะการเงิน

โลกทีÉตึงตัวขึ ÊนทีÉมีต่อเศรษฐกิจไทยได้ระดับหนึÉง แต่ทุกภาคส่วนโดยเฉพาะครัวเรือนทีÉมีภาระหนี Êผูกพันกับดอกเบี Êยลอยตวั

และธุรกิจทีÉมีการพึÉงพาการกู้ ยืมสงูควรให้ความสาํคัญต่อการบริหารความเสีÉยงด้านต้นทนุการเงินอย่างเหมาะสม 

ปัจจยัสนับสนุน 

- การค้าโลกขยายตวั แม้ในอตัราทีÉชะลอลง 

- ภาคการท่องเทีÉยวโตต่อเนืÉอง 

- รายได้ภาคครัวเรือนเริÉมฟืÊนตวัดีขึ Êน 

- การลงทนุภาคเอกชนมีแนวโน้มขยายตวั 

- เม็ดเงินลงทนุในโครงสร้างพื Êนฐานขนาดใหญ่ของภาครัฐเพิÉมขึ Êน 

- แนวโน้มการเข้ามาลงทนุของบริษัทต่างชาติในโครงการ EEC 

ปัจจยัเสีÉยง 

- นโยบายกีดกนัการค้าของทรัมป์และความเสีÉยงของสงครามการค้าระหว่างประเทศ 

- นโยบายการเงินในสหรัฐฯ ตงึตวัมากขึ Êนกระทบกบัประเทศตลาดเกิดใหม่ทีÉอ่อนแอ 

- ความไม่แน่นอนทางการเมืองและความเสีÉยงด้านภูมิรัฐศาสตร์ เช่น Brexit อิตาล ีอิหร่าน 

- หนี Êครัวเรือนยงัเป็นอปุสรรคต่อการใช้จ่าย 

- จํานวนชัÉวโมงการทํางานของแรงงานไทยลดลง 

 

ภาวะเศรษฐกิจไทยปี 2019 

  ข้อมูลจาก Economic Intelligence Center (EIC) ธนาคารไทยพาณิชย์ จํากัด (มหาชน) แจ้งว่า การประเมิน

เศรษฐกิจไทย ปี ŚŘřš ขยายตัวทีÉ ś.Š%YOY ชะลอลงจากอัตราการเติบโตในปี ŚŘřŠ ทีÉคาดว่าจะอยู่ประมาณ Ŝ.Ś%YOY 

ถือได้ว่าเศรษฐกิจไทยกําลงัเข้าสูช่่วงปลายของวฏัจกัรเศรษฐกิจขาขึ Êน (late expansion cycle) ตามภาวะการค้าโลกทีÉชะลอ

ตวัลงอนัเป็นผลมาจากการเติบโตของเศรษฐกิจประเทศสําคัญทีÉชะลอลง ประกอบกบัผลกระทบจากสงครามการค้าทีÉชัดเจน
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ขึ Êน ซึÉงจะสง่ผลให้ปริมาณการส่งออกของไทยชะลอลงในปีนี Ê นอกจากนั Êน วฏัจกัรการเงินในประเทศก็ได้ผ่านจุดสงูสดุ ทําให้

ภาวะการเงินจะทยอยตงึตัวขึ Êนด้วยเช่นกนั อย่างไรก็ตาม อตัราการเติบโตเฉลีÉยได้ไม่ถึง ś%YOY ต่อปี ปัจจยัสาํคัญทีÉทําให้

เศรษฐกิจไทยยงัขยายตัวได้ดีมาจากการใช้จ่ายในประเทศโดยเฉพาะการลงทนุในประเทศทีÉคาดว่าจะขยายตวัเร่งขึ Êน โดยมี

ปัจจยัสนบัสนนุจากการใช้กําลงัการผลติในหลายอตุสาหกรรมทีÉมีแนวโน้มดีขึ Êน การลงทนุต่อเนืÉองในโครงการขนาดใหญ่ของ

ภาครัฐ และการย้ายฐานการผลิตมายงัไทยของธุรกิจต่างชาติทีÉได้รับผลกระทบจากสงครามการค้า นอกจากนี Ê อีไอซีประเมิน

ว่าจํานวนนกัท่องเทีÉยวต่างชาติในปี ŚŘřš จะขยายตวัได้ทีÉราว ŝ.ş%YOY โดยคาดว่านกัท่องเทีÉยวจีนจะกลบัมาขยายตัวเป็น

บวกในช่วงไตรมาสทีÉ Ś และกลบัมามีส่วนสําคัญในการสนับสนุนการเติบโตของเศรษฐกิจในช่วงทีÉเหลือของปี ในด้านการ

บริโภคภาคครัวเรือนจะสามารถเติบโตได้อย่างค่อยเป็นค่อยไปตามอตัราการว่างงานทีÉตํÉา การฟืÊนตัวอย่างช้าๆ ของรายได้ 

และมาตรการกระตุ้นเศรษฐกิจของภาครัฐ 

 อีไอซีประเมินเสถียรภาพเศรษฐกิจไทยยังอยู่ในเกณฑ์ดี แต่ทุกภาคส่วนของเศรษฐกิจควรเร่งปรับตัวต่อการ

เปลีÉยนแปลงเชิงโครงสร้าง อีไอซีประเมินว่าเสถียรภาพเศรษฐกิจของไทยในปี ŚŘřš จะยงัอยู่ในเกณฑ์ดีทั Êงการเกิดดุลบัญชี

เดินสะพดั ความเพียงพอของทนุสํารองระหว่างประเทศ อตัราการว่างงานในระดบัตํÉา ความสามารถในการใช้นโยบายการ

คลงัในการกระตุ้นเศรษฐกิจจากระดับหนี ÊสาธารณะทีÉยังไม่สงูมากนัก อย่างไรก็ตาม อีไอซีมองว่าทกุภาคสว่นของเศรษฐกิจ

ควรให้ความสําคัญกับการบริหารความเสีÉยงและการเพิÉมขีดความสามารถในการแข่งขนัเพืÉอรับมือกับการเปลีÉยนแปลงเชิง

โครงสร้างทีÉกําลังเกิดขึ Êนในปัจจุบัน ไม่ว่าจะเป็นการนําระบบอัตโนมัติมาใช้ในกระบวนการผลิต (automation) ในหลาย

อตุสาหกรรม การเปลีÉยนพฤติกรรมของผู้บริโภคในด้านการจบัจ่ายใช้สอยในชีวิตประจําวนั และการแข่งขันทีÉรุนแรงขึ Êนจาก

ธุรกิจทั Êงในและต่างประเทศ ซึÉงปัจจยัต่างๆ เหลา่นี Êอาจสง่ผลกระทบเชิงลบต่อครัวเรือน แรงงาน และกลุม่ธุรกิจทีÉไม่สามารถ

ปรับตวัได้ แม้ภาวะเศรษฐกิจและเสถียรภาพในภาพรวมจะยงัอยู่ในเกณฑ์ดีก็ตาม 

ปัจจยัสนับสนุน 

- การลงทนุต่อเนืÉองในโครงการขนาดใหญ่ของภาครัฐ 

- การลงทนุเอกชนทีÉได้รับแรงสง่จากการใช้กําลงัการผลิตทีÉมีแนวโน้มดีขึ Êน 

- การย้ายฐานการผลติมายงัไทยของธุรกิจต่างชาติทีÉได้รับผลกระทบจากสงครามการค้า 

- การบริโภคของภาคครัวเรือนทีÉเติบโตตามการฟืÊนตวัของรายได้อย่างค่อยเป็นค่อยไป 

- มาตรการช่วยเหลอืผู้ มีรายได้น้อยของภาครัฐ 

- การกลบัมาขยายตวัของจํานวนนกัท่องเทีÉยวจีน 

ปัจจยัเสีÉยง 

- การค้าโลกทีÉชะลอตวัลงตามเศรษฐกิจประเทศสําคญั 

- ความเสีÉยงจากการสงครามการค้าระหว่างสหรัฐฯ กบัจีน 

- ความไม่แน่นอนทางการเมืองในภูมิภาคสาํคัญโดยเฉพาะในสหรัฐฯ และยโุรป 

- เสถียรภาพทางการเงินในกลุม่ประเทศเกิดใหม่ทีÉมีความอ่อนไหวต่อภาวะการเงินโลกทีÉตึงตวั 

- ภาระหนี ÊครัวเรือนทีÉยงัอยู่ในระดบัสงู 

- การฟืÊนตวัได้ช้าของธุรกิจขนาดกลางและขนาดเล็ก (SMEs) ในบางอตุสาหกรรม 
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อุตสาหกรรมเครืÉองดืÉม   

 ข้อมลูจาก Economic Intelligence Center (EIC) ธนาคารไทยพาณิชย์ จํากดั (มหาชน) กลา่วว่า ในช่วง 3 ปีทีÉผ่าน

มา อตุสาหกรรมเครืÉองดืÉมในไทยเติบโตเฉลีÉยปีละ 3% เป็นผลจากธุรกิจนํ ÊาดืÉมทีÉเติบโตสงูขึ ÊนเนืÉองจากผู้บริโภคหนัมาให้ความ

สนใจสขุภาพมากขึ Êน ในขณะทีÉธุรกิจประเภทชาพร้อมดืÉมและเครืÉองดืÉมให้พลงังานจําพวกเครืÉองดืÉมชูกําลงัและเกลือแร่กลบั

ได้รับผลกระทบเชิงลบจากเทรนด์สขุภาพเนืÉองจากเครืÉองดืÉมประเภทนี Êมีส่วนผสมของนํ ÊาตาลในปริมาณทีÉสงู รวมทั Êงภาวะ

ตลาดทีÉเริÉมอิÉมตวัในช่วงทีÉผ่านมา สะท้อนได้จากยอดจําหน่ายชาพร้อมดืÉมทีÉหดตวัลงปีละ 7% ขณะทีÉการออกผลติภัณฑ์ใหม่ๆ 

ไม่ว่าจะเป็นชาทีÉมีคุณสมบัติเชิงสขุภาพ รวมถึงการแข่งขันทําโปรโมชัÉนก็ไม่สามารถกระตุ้นยอดขายได้ดีเหมือนในอดีต ซึÉง

นอกจากจะเป็นผลจากภาวะอิÉมตวัของตลาดแล้ว ยงัมาจากการเข้าสูส่งัคมผู้สงูอาย ุซึÉงทําให้กลุม่แรงงานไทยซึÉงเป็นฐานลกูค้า

หลกัไม่เติบโตขึ Êน รวมทั Êงความนิยมบริโภคกาแฟพร้อมดืÉมซึÉงเป็นสนิค้าทดแทนทีÉเติบโตขึ Êนอีกด้วย 

  ภายใต้สถานการณ์ดังกล่าว การมองหาตลาดใหม่เป็นหนึÉงในทางเลือกและทางรอดของภาคธุรกิจ ซึÉงจากการ

วิเคราะห์ของอีไอซีพบว่ากัมพูชา ลาว และเวียดนาม เป็นตลาดทีÉน่าสนใจสําหรับธุรกิจเครืÉองดืÉมประเภทชา เครืÉองดืÉม 

ชกํูาลงัและเกลอืแร่ สว่นหนึÉงเนืÉองจากแนวคิดในการบริโภคทีÉแตกต่างจากคนไทย เช่น การมองชาเป็นเครืÉองดืÉมเพืÉอสขุภาพ 

ยิÉงไปกว่านั ÊนการบริโภคเครืÉองดืÉมชูกําลงัในประเทศเหล่านี Êยังไม่ได้จํากัดเฉพาะแค่กลุ่มแรงงานเท่านั Êน แต่ยังเข้าถึงกลุ่ม

ผู้หญิงและพนักงานบริษัทอย่างแพร่หลาย นอกจากนี Ê ปัจจัยพื Êนฐานในประเทศไม่ว่าจะเป็นนโยบายภาครัฐโดยเฉพาะการ

สนบัสนนุการลงทุนจากต่างชาติ รวมทั Êงการขยายตวัของสงัคมเมือง ธุรกิจค้าปลกีสมยัใหม่ และรายได้ประชากรทีÉสงูขึ Êนยังมี

สว่นช่วยผลกัดนัให้ศักยภาพการเติบโตของภาคธุรกิจทั Êงด้านการค้าการลงทุนมีความโดดเด่นและน่าจับตามอง กมัพชูาและ

ลาวเป็นตลาดทีÉน่าสนใจสาํหรับธุรกิจชาพร้อมดืÉม โดยในช่วง 5 ปีทีÉผ่านมายอดขายชาพร้อมดืÉมเติบโตเฉลีÉยปีละ 16% และ 

11% ตามลาํดบั ในขณะทีÉยอดขายเครืÉองดืÉมชกํูาลงัและเกลอืแร่ในกัมพูชาและลาวเติบโตเฉลีÉยทีÉ 9% และ 12% ตามลําดับ 

สะท้อนถึงความต้องการในประเทศทีÉยังเติบโตได้ดี นอกจากนี Ê ภาวะการแข่งขันทีÉยังไม่รุนแรงเมืÉอเทียบกับตลาดอืÉนใน

อาเซียนยังทําให้สองตลาดนี Êน่าจับตามอง การพัฒนาผลิตภัณฑ์ทีÉมีรสชาติแปลกใหม่เป็นหนึÉงในกลยุทธ์สําคัญในการเจาะ

ตลาดของประเทศเหลา่นี ÊเนืÉองจากผู้บริโภคยังคงตอบรับกบัสิÉงใหม่   

  ผู้ประกอบการไทยควรศึกษาตลาดโดยการทดลองสง่ออกสนิค้าของตนผ่านตวัแทนธุรกิจค้าปลกีเพืÉอสร้างเครือข่าย

ก่อนทีÉจะตัดสินใจเข้าไปลงทุนเพราะกุญแจสู่ความสําเร็จของการทําธุรกิจในกลุ่ม CLMV คือ การมีพันธมิตรท้องถิÉนทีÉ ดี 

ขณะเดียวกนัต้องไม่ลมืว่าการประชาสมัพนัธ์และทํากิจกรรมทางการตลาดให้เหมาะสมกบัวฒันธรรมและพฤติกรรมผู้บริโภค

แต่ละประเทศคืออีกหนึÉงหัวใจสําคัญ ท้ายทีÉสุดแล้วการสร้างภาพลักษณ์ทีÉแตกต่างอย่างชัดเจนทั Êงในด้านรสชาติและ

สรรพคณุจะนําพาธุรกิจให้เติบโตอย่างมัÉนคง 

ภาวะอุตสาหกรรมค้าปลีก   

 ศูนย์วิจัยกรุงศรี ระบุว่า ธุรกิจค้าปลีกสมัยใหม่มีแนวโน้มเติบโตต่อเนืÉองในปี 2561-2563 โดยได้แรงหนุนจาก  

1) เศรษฐกิจไทยมีแนวโน้มเติบโตในอัตรา 4-5% ต่อปีจากเฉลีÉย 2.4% ในช่วงปี 2556-2559 ขณะทีÉคาดว่าการบริโภค

ภาคเอกชนจะเติบโตทีÉระดบั 3-4% ต่อปี 2) การเติบโตของภาคท่องเทีÉยว ปี 2561-2563 คาดว่าจํานวนนกัท่องเทีÉยวต่างชาติ

ในไทยจะอยู่ทีÉระดับ 39.0-39.5 ล้านคนต่อปีเพิÉมขึ Êนจาก 35.4 ล้านคนในปี 2560 ช่วยเพิÉมโอกาสทางธุรกิจแก่ภาคค้าปลีก

โดยเฉพาะเมืองท่องเทีÉยว 3) นโยบายกระตุ้ น เศรษฐกิจจากภาครัฐ เช่น โครงการสวัสดิการแห่งรัฐเฟส 2 และ  

4) ปัจจยัหนนุอืÉนๆ เช่น การเพิÉมขึ Êนของชนชั ÊนกลางทีÉจะมีอํานาจซื Êอสงูขึ Êนตามรายได้ การขยายตวัของชมุชนเมือง ซึÉงองค์การ
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สหประชาชาติ ประเมินว่าระดบัความเป็นเมืองของไทยจะเพิÉมขึ Êนจาก 49.2% ปี 2560 เป็น 51.4% ในปี 2563 ตลอดจนการ

เติบโตของชมุชนเมืองในประเทศเพืÉอนบ้าน จะเพิÉมโอกาสแก่ธุรกิจค้าปลกีของไทยตามแนวชายแดน 

อย่างไรก็ตาม การเติบโตของธุรกิจร้านค้าปลีกสมัยใหม่อาจถูกกดดันจาก 1)อํานาจซื ÊอทีÉอาจฟืÊนตัวช้า เนืÉองจาก

ราคาสนิค้าเกษตรมีความไม่แน่นอนและปัญหาหนี Êครัวเรือนสงูจะกระทบรายได้ของผู้บริโภคระดบักลางและฐานลา่ง และ 2) 

การแข่งขนัมีแนวโน้มรุนแรงขึ Êน ทั Êงจากธุรกิจค้าปลกีในกลุ่มเดียวกันธุรกิจค้าปลีกข้ามกลุม่ทีÉมีลกูค้าเป้าหมายเดียวกนั และ

คู่แข่งรายใหม่จากในและต่างประเทศทีÉเห็นช่องทางการเติบโตของภาคค้าปลกีไทย โดยเฉพาะอย่างยิÉงการเข้ามาชิงสว่นแบ่ง

ตลาดจากร้านค้าออนไลน์ (e-Commerce) ซึÉงมีผู้ประกอบการจํานวนมาก ซึÉงรวมถึงผู้อยู่นอกธุรกิจค้าปลีก (Non-Retail) 

และต่างชาติทีÉมีความพร้อมด้านเงินทุน อาทิ จีนและสิงคโปร์ โดยสมาคมผู้ ค้าปลีกไทยคาดว่าในอีก 5 ปีข้างหน้ายอดขาย

ออนไลน์จะมีสดัส่วนเพิÉมขึ Êนเป็น 5% ของยอดค้าปลีกรวมจากปี 2560 ทีÉมีสดัส่วนน้อยกว่า 1% ส่งผลให้ผู้ประกอบการ

ร้านค้าปลีกสมัยใหม่ต้องเร่งปรับตัวจากการขายหน้าร้าน (Offline) ควบคู่ไปกับการขายออนไลน์ (On-line) เพืÉอเพิÉม

ความสามารถในการแข่งขัน จากปัจจยัข้างต้น ทําให้คาดว่าธุรกิจค้าปลกีสมยัใหม่จะเติบโตเฉลีÉยในอตัรา 4-6% ในปี 2561-

2563 สงูกว่าช่วง 3 ปีทีÉผ่านมา (2558-2560) ทีÉเติบโตเฉลีÉย 3.0% ต่อปี โดยแนวโน้มการแข่งขนัทีÉรุนแรงของธุรกิจอาจทําให้

มาร์จินของผู้ประกอบการลดลงได้บ้างเช่นกนั 

อุตสาหกรรมเครืÉองดืÉมประเภทกาแฟ   

   ดร. วราภรณ์ พรหมพจน์ ผู้ตรวจราชการกระทรวงเกษตรและสหกรณ์ กลา่วถงึยุทธศาสตร์กาแฟในช่วงระยะ 5 ปี 

ช่วงปี 2559 – 2563 ว่า ทางกระทรวงฯ มีเป้าหมายต้องการให้ประเทศไทยเป็นหนึÉงในกลุ่มผู้นําในด้านการผลิตและการค้า

กาแฟคุณภาพของภูมิภาคอาเซียน โดยจะมีการผลกัดันให้กาแฟเป็นพืชเศรษฐกิจใหม่ของไทยทีÉสร้างรายได้ทีÉมัÉนคงให้แก่

เกษตรกรและผู้ ดําเนินธุรกิจทีÉอยู่ในอุตสาหกรรมกาแฟของไทย เนืÉองจากแนวโน้มราคาผลผลิตเมล็ดกาแฟคุณภาพใน

ตลาดโลกมีแนวโน้มทีÉสงูขึ Êน รวมถงึการเติบโตของอุตสาหกรรมกาแฟไทยทีÉมีมูลค่าสงูแตะ 30,000 ล้านบาท ขณะทีÉผลผลิต

เมลด็กาแฟของไทยยังไม่เพียงพอต่อความต้องการบริโภคภายในประเทศ สาเหตจุากพื ÊนทีÉเพาะปลกูทีÉลดลงจึงทําให้ผลผลิต

กาแฟลดลงไปด้วยเช่นกนั ซึÉงธุรกิจกาแฟของไทยมีมูลค่าในการสง่ออกประมาณ 3,900 ล้านบาท ในปี 2560 แต่มีมลูค่าการ

นําเข้าถงึประมาณ 8,044 ล้านบาท เนืÉองจากความต้องการบริโภคและใช้ในอุตสาหกรรมอยู่ทีÉ 90,000 ตนั และคาดว่าในปีนี Ê 

(2561) ความต้องการจะเพิÉมขึ Êนแตะระดับ 1 แสนตัน ด้วยเหตุนี Êหน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน และ องค์กรทีÉเกีÉยวข้อง จึงมี

การร่วมมือกันเพืÉอพัฒนาการผลิตกาแฟในทุกกระบวนการตั Êงแต่ต้นนํ Êาถึงปลายนํ Êาให้เป็นไปอย่างมีระบบ ด้วย 5 กลยุทธ์

สําคัญ คือ เพิÉมประสิทธิภาพการผลิตและพัฒนาคุณภาพผลผลิตโดยไม่ทําลายสิÉงแวดล้อม พัฒนาการแปรรูปและสร้าง

มูลค่าเพิÉม พัฒนาด้านการตลาด พัฒนาด้านการวิจัยและพัฒนา รวมถึงพัฒนาด้านการบริหารจัดการ ซึÉงทั Êงหมดนี Êจะช่วย

เพิÉมทั Êงคณุภาพและปริมาณผลผลติให้แก่อุตสาหกรรมกาแฟไทย   

 อุตสาหกรรมของตลาดส่งออก  

  ข้อมูลจาก Economic Intelligence Center (EIC) ธนาคารไทยพาณิชย์ จํากัด (มหาชน) กล่าวว่า นอกจากการ

ส่งออกไทยทีÉมีแนวโน้มได้รับผลกระทบจากการชะลอตัวของเศรษฐกิจคู่ค้าสําคัญและสงครามการค้าในปี 2019 แล้ว 

ความสามารถในการแข่งขันของสินค้าส่งออกไทยก็ยังเป็นประเด็นสําคัญทีÉอาจส่งผลกระทบต่อการส่งออกไทยเช่นกัน โดย

ภาคการส่งออกมีความสําคัญต่อเศรษฐกิจโดยมีสดัส่วนถึง 58.5% ของ GDP ปี 2017 ดังนั Êน การสญูเสียความสามารถใน

การแข่งขนั จะเป็นประเด็นสาํคญัต่อภาพรวมเศรษฐกิจไทยในระยะข้างหน้า อีไอซีได้ศกึษาความสามารถในการแข่งขันของ

สนิค้าสง่ออกไทยโดยพิจารณาจากส่วนแบ่งในตลาดโลกของกลุ่มสนิค้าทีÉมีสดัสว่นต่อมูลค่าส่งออกสงูสดุ 8 กลุม่ ซึÉงคิดเป็น
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สดัสว่นราว 60% ของมลูค่าสนิค้าสง่ออกไทยในปี 2017  สว่นแบ่งในตลาดโลกของสนิค้าสาํคัญบางกลุ่มลดลงในช่วง 4 ปีทีÉ

ผ่านมา (2014-2017) เมืÉอเทียบกับช่วง 4 ปีก่อนหน้านั Êน (2010-2013) เช่น สินค้าอิเล็กทรอนิกส์ เนื Êอสตัว์สดและแปรรูป 

ยางพาราและผลติภัณฑ์ และข้าว   

  อย่างไรก็ดี เพืÉอรักษาความสามารถในการแข่งขันในตลาดโลก ผู้ผลติและผู้ประกอบธุรกิจสง่ออกไทย ควรคํานึงถึง

การพฒันาผลติภัณฑ์-ห่วงโซ่การผลติ การมองหาตลาดสง่ออกเพิÉมเติม และการควบคมุคณุภาพสนิค้า สิÉงทีÉจําเป็นทีÉจะทําให้

สง่ออกไทยยงัสามารถตอบสนองความต้องการจากผู้บริโภคในตลาดโลกได้ คือการพฒันาผลิตภัณฑ์สินค้าและการควบคุม

คณุภาพสนิค้าอย่างรอบด้าน ทั Êงคณุภาพวตัถุดิบ มาตรฐานการผลิต บรรจภุัณฑ์ การขนสง่ ตลอดจนการรักษาสิÉงแวดล้อม 

และการดูแลแรงงาน นอกจากนี Ê ยังต้องคํานึงถึงการแข่งขันด้านราคา โดยหนึÉงในประเด็นสําคัญทีÉจะทําให้ต้นทุนการผลิต

ของสนิค้าสง่ออกไทยยังอยู่ในระดับทีÉสามารถแข่งขันกับตลาดโลกได้ คือความพร้อมของห่วงโซ่การผลติ ผู้ประกอบการควร

มองหาตลาดสง่ออกเพิÉมเติม เพืÉอลดผลกระทบจากการสง่ออกไปประเทศคู่ค้าเดิม เนืÉองจากในระยะข้างหน้า มีโอกาสทีÉคู่ค้า

สาํคญัจะสามารถผลิตสนิค้าเองเพืÉอทดแทนหรือลดการพึÉงพาการนําเข้าจากไทย 

  ตารางแสดงมูลค่าการส่งออกรวม ในช่วงปี 2559 - ŚŝŞř 

   ทีÉมา : ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสืÉอสาร สํานกังานปลดักระทรวงพาณิชย์ 

 

ตารางแสดงมูลค่าการส่งออกสินค้าประเภทเครืÉองดืÉม ในช่วงปี 2559 - 2561 

ทีÉมา : ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสืÉอสาร สํานกังานปลดักระทรวงพาณิชย์   

              บริษัทฯ มีเป้าหมายในการขยายผลิตภัณฑ์เครืÉองดืÉมไปจําหน่ายในต่างประเทศ โดยเฉพาะกลุ่มประเทศ CLC  

ได้แก่ ประเทศกมัพชูา ประเทศลาว  และจีน ซึÉงกลุม่ประเทศ CLC ถือเป็นกลุม่ประเทศทีÉมีศกัยภาพทางเศรษฐกิจค่อนข้างสูง

เนืÉองจากเศรษฐกิจมีแนวโน้มขยายตัวอย่างต่อเนืÉอง โดยจากตารางข้างต้นจะเห็นว่ามูลค่าการส่งออกสินค้าไปยังกลุ่ม

ประเทศ CLC (Cambodia, Lao, China)  ในปี 2559 จํานวน 1,136,954.81 ล้านบาท ในปี 2560 จํานวน ř,śřŘ,şŞŘ  

ประเทศ ปี 2559 ปี 2560 ปี 2561 อัตราการเติบโต  

(ร้อยละ) 

ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ 59/60 60/61 

กมัพชูา 163,324.40 14.36 179,082.80 13.66 244,666.80 18.21 9.65 36.62 

ลาว 140,092.38 12.32 133,694.50 10.20 132,105.90 9.83 -4.57 -1.19 

จีน 833,538.03 73.32 997,982.70 76.14 966,942.40 71.96 19.73 -3.11 

รวม 1,136,954.81 100.00 1,310,760.00 100.00 1,343,715.10 100.00 2.43 2.77 

ประเทศ ปี 2559 ปี 2560 ปี 2561 อัตราการเติบโต  

(ร้อยละ) 

ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ 59/60 60/61 

กมัพชูา 10,870.29 74.82 11,621.85 69.97 13,972.10 72.11 6.91 20.22 

ลาว 2,843.12 19.57 2,978.80 17.93 2,977.50 15.37 4.77 0.04 

จีน 814.70 5.61 2,009.10 12.10 2,425.10 12.52 146.61 20.71 

รวม 14,528.11 100.00 16,609.75 100.00 19,374.70 100.00 14.33 16.65 
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ล้านบาท และในปี 2561 จํานวนř,śŜś,şřŝ.řŘ ล้านบาท  หากพิจารณาเฉพาะมูลค่าการส่งออกสนิค้าประเภทเครืÉองดืÉมในปี 

2559-2561 นั Êน ในปี 2559 จํานวน řŜ,ŝŚŠ.řř ล้านบาท ในปี 2560 จํานวน 16,609.75  ล้านบาท และในปี 2561 จํานวน 

řš,śşŜ.şŘ ล้านบาท ตามลาํดบั การเติบโตของมลูค่าการส่งออกสนิค้าประเภทเครืÉองดืÉมเป็นผลมาจากการทีÉผู้บริโภคในตลาด

กลุ่มนี Êมีความนิยมบ ริโภคสินค้าไทยเนืÉองจากมอง ว่าเ ป็นสิน ค้าทีÉ มีคุณภาพและมีการรับ รู้ ต่อตราสินค้ าไท ย 

ค่อนข้างสงู  

  ในปี 2561 เศรษฐกิจของประเทศกัมพชูาขยายตัวร้อยละ ş  โดยในปี  2562 การเติบโตทางเศรษฐกิจของกัมพูชา

คาดว่าจะขยายตัวทีÉร้อยละ Ş.Š ทีÉจะผลกัดันให้จีดีพีของประเทศมีมูลค่าอยู่ทีÉ 27,200 ล้านดอลลาร์  ปัจจุบันประเทศทีÉ 

บริษัทฯ มีการสง่สินค้าไปจําหน่ายมากทีÉสดุและเป็นตลาดส่งออกหลกัของบริษัทฯ ได้แก่ ประเทศกมัพชูา แต่เนืÉองจากในปี 

2561 ได้เกิดสงครามราคาของเครืÉองดืÉมชาเขียวในประเทศกัมพชูา สง่ผลให้บริษัทฯหยุดการขายชาเขียวในประเทศกัมพูชา

ชัÉวคราว โดยผู้บริหารได้พิจารณาปรับแผนธุรกิจใหม่ให้มีความเหมาะสมกบัสภาวการณ์มากขึ Êน เนืÉองจากยงัมีกลุม่ผู้บริโภคทีÉ

ยงันิยมชาเขียว “เซนย่า” อยู่ในระดบัทีÉมีนยัสาํคญั ซึÉงในปี 2562 จะมีการกลบัไปขายเครืÉองดืÉมชาเขียวอีกครั ÊงหนึÉง   

  

กระบวนการผลิตของโรงงานของบริษัท 

   โรงงานของบริษัทฯ เป็นโรงงานผลิตเครืÉองดืÉมปรุงสําเร็จชนิดผง โดยกระบวนการผลิตทีÉใช้เป็นแบบ “Dry Mix” ซึÉง

เป็นกระบวนการทีÉจะนําวัตถุดิบทีÉผ่านการเตรียมมาผ่านเครืÉองผสมแบบ High Speed Mixer เพืÉอให้วตัถดิุบผสมกันจนเป็น

เนื Êอเดียวกนั ทั Êงนี Ê กระบวนการผลติเครืÉองดืÉมปรุงสาํเร็จชนิดผงของบริษัทฯ สามารถสรุปได้ดงันี Ê  
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กระบวนการผลติสนิค้าของบริษัทฯ สามารถแบ่งเป็น 5 ขั Êนตอนหลกั ดงันี Ê 

1. การตรวจรับวัตถดุิบ 

 พนักงานควบคุมคุณภาพจะทําการตรวจสอบวัตถุดิบทีÉรับเข้าคลังสินค้า โดยตรวจสอบจากใบควบคุม

คณุภาพ (Certificate of Analysis : COA) ทีÉได้รับจากผู้ขาย และตรวจวิเคราะห์ค่าทางเคมีต่างๆ ตามคณุสมบติัของวัตถุดิบ

แต่ละประเภท รวมถงึตรวจสอบบรรจภุัณฑ์ให้เป็นไปตามมาตรฐานทีÉกําหนด จากนั Êนพนกังานคลงัสนิค้าจะทําการตรวจนับ

จํานวนวัตถุดิบตามใบสัÉงซื Êอ (Purchase Order) และจัดเก็บวัตถุดิบในคลงัสินค้าตามหลักการ First In First Out (FIFO) 

และ First Expire First Out (FEFO) เพืÉอความสะดวกในการนําวตัถดิุบไปใช้ต่อไป 

2. การเตรียมวัตถดุิบ 

 วตัถดิุบทีÉผ่านการตรวจรับแล้วจะถกูนํามาเตรียมก่อนการนําไปผสม โดยเริÉมจากการร่อนกรองสิÉงเจือปนด้วย

เครืÉองร่อนวัตถุดิบแบบ Vibration Screen จากนั ÊนวตัถุดิบจะถูกนําไปชัÉงนํ ÊาหนักตามสตูรทีÉกําหนดไว้ และเก็บใสถุ่งปิดสนิท 

ซึÉงวัตถุดิบแต่ละชนิดจะถูกกําหนดรหัสแล้วจัดเป็นชุด (Batch) เตรียมพร้อมสําหรับการผสมในขั Êนตอนต่อไป จากนั Êน

พนกังานควบคมุคุณภาพจะทําการตรวจสอบนํ Êาหนักของวตัถุดิบทุกชุด รวมทั Êงตรวจสอบส่วนผสมตามสตูรให้ครบถ้วนก่อน

เข้าสูก่ระบวนการผสมในขั Êนตอนต่อไป 

3. การผสม 

วัตถุดิบทีÉผ่านการตรวจสอบจะถูกส่งเข้าสู่กระบวนการผสมด้วยเครืÉองผสมแบบ High Speed Mixer โดยใช้

เวลาในการผสมทั Êงสิ Êนประมาณ 3 นาที โดยจะต้องควบคมุห้องผสมให้มีความชื Êนสมัพัทธ์ไม่เกินร้อยละ 55 และอณุหภูมิไม่

เกิน 25 องศาเซลเซียส หลงัจากนั ÊนวตัถดิุบทีÉผสมเสร็จแล้วจะถกูเทลงถงัปิดสนิทเพืÉอรอทําการบรรจตุ่อไป 

ในกระบวนการนี Ê พนักงานควบคุมคุณภาพจะทําการสุ่มเก็บตัวอย่างผลิตภัณฑ์ทีÉผสมเสร็จแล้วเพืÉอนํามา

ตรวจสอบคุณภาพ โดยการตรวจสอบลักษณะทางด้านกายภาพ เช่น ลักษณะปรากฏของผลิตภัณฑ์ สิÉงเจือปนหรือสิÉง

แปลกปลอม การเข้ากนัของสว่นผสม เป็นต้น และการตรวจสอบค่าทางเคมีต่างๆ เช่น ปริมาณความหวาน (% Brix), ค่าความเป็น

กรด-ด่าง (pH), ปริมาณความชื Êน (% Moisture), ค่าความหนาแน่นรวม (Bulk Density) และการประเมินคุณภาพทางด้าน

ประสาทสมัผสั (Sensory Test) เพืÉอตรวจสอบรสชาติ เป็นต้น  

4. การบรรจซุอง 

ผลิตภัณฑ์ทีÉได้จากการผสมจะถูกนําไปกรองผ่านตะแกรงร่อนเพืÉอกรองสิÉงแปลกปลอมอีกครั Êง แล้วทําการ

ตรวจสอบเศษโลหะผ่านแท่งแม่เหล็กตรวจจับเศษโลหะ (Magnetic Trap) จากนั Êนจึงบรรจุผลิตภัณฑ์ลงในซองบรรจุภัณฑ์

ด้วยเครืÉอง Auto Packing พร้อมประทบัตราวนัทีÉผลติ วนัหมดอาย ุและเวลาในการผลติไว้บนซองบรรจภุัณฑ์ 

ในกระบวนการนี Ê พนักงานควบคุมคุณภาพจะทําการสุ่มตรวจสอบนํ Êาหนักของสินค้าหลงัจากบรรจุลงซอง 

และชัÉงนํ Êาหนักสินค้าให้ได้ตามมาตรฐานทีÉกําหนด จากนั Êนจะทําการสุ่มตรวจสอบรอยซีลของซองบรรจุภัณฑ์เพืÉอป้องกัน

การรัÉวซึมของสินค้า และสุ่มเก็บตัวอย่างผลิตภัณฑ์เพืÉอนําไปตรวจสอบทางด้านกายภาพและตรวจวิเคราะห์ค่าทางเคมี

ต่างๆ ตามมาตรฐานทีÉกําหนด 

5. การบรรจหุีบห่อ 

ผลิตภัณฑ์ทีÉผ่านการตรวจสอบคุณภาพแล้วจะถูกบรรจุลงกล่อง พร้อมระบุหมายเลขชุดทีÉผลิตและวัน

หมดอายลุงทีÉกลอ่ง จากนั Êนกลอ่งจะถกูจดัเรียงลงบนพาเลทและนําไปเก็บในคลงัสนิค้าเพืÉอรอการจําหน่ายต่อไป 
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ในกระบวนการนี Ê พนกังานควบคมุคณุภาพจะสุม่ตรวจจํานวนซองทีÉบรรจลุงกล่อง ตรวจสอบนํ Êาหนัก การจัด

วางกล่องสินค้าลงบนพาเลท และสุ่มเก็บตัวอย่างสินค้าไปตรวจเพาะเชื ÊอเพืÉอนําไปวิเคราะห์ค่าทางจุลชีววิทยา จากนั Êน

พนักงานจะรวบรวมผลการตรวจสอบคุณภาพทั Êงหมดในแต่ละรอบของการผลิตเพืÉอนําไปเปรียบเทียบกับข้อกําหนดสินค้า

สาํเร็จรูป (Finished Product) เพืÉอให้ได้ผลติภัณฑ์ตามมาตรฐานทีÉกําหนด  

 2.3.3 การจดัหาวัตถดุิบ  

  จากการทีÉบริษัทฯ มีการว่าจ้างผู้ผลิตภายนอกเป็นหลกัในการผลิตสินค้า คิดเป็นสดัส่วนร้อยละ 82 

และร้อยละ 81.37 ของยอดซื Êอสินค้าสําเร็จรูปทั Êงหมดของบริษัทฯ ในปี 2559 และปี 25ŞŘ ตามลําดับ โดยมีทั ÊงกรณีทีÉผู้ รับจ้าง

ผลิตสัÉงซื Êอวัตถุดิบเอง และกรณีทีÉบริษัทฯ เป็นผู้จัดซื Êอวัตถุดิบส่งให้แก่ผู้ รับจ้างผลิต อย่างไรก็ตาม จากการทีÉบริษัทฯ ให้

ความสําคัญกับการรักษาคุณภาพของผลิตภัณฑ์ บริษัทฯ จึงจําเป็นต้องเป็นผู้คัดเลือกผู้ ผลิต/ผู้จัดจําหน่ายวัตถุดิบหลัก 

ได้แก่ ชา กาแฟ นม ซึÉงในขั ÊนตอนเริÉมแรกในการวิจัยและพฒันาสินค้าใหม่ ฝ่ายวิจยัและพฒันาผลติภัณฑ์จะเป็นผู้คดัเลือก

วตัถดิุบจากผู้ผลิต/ผู้จดัจําหน่ายวตัถดิุบทีÉมีคุณภาพจากแหล่งต่างๆ ในการพฒันาสตูรการผลติเพืÉอให้ได้เครืÉองดืÉมทีÉมีรสชาติ

และคุณสมบัติต่างๆ เป็นไปตามทีÉต้องการ โดยบริษัทฯ จะมีกระบวนการในการตรวจสอบคณุภาพของวัตถุดิบ และหากเป็น

วตัถดิุบหลกั บริษัทฯ จะมีการเยีÉยมชมและตรวจสอบโรงงานของผู้ผลิตรายใหม่ก่อนทีÉจะอนุมัติให้เป็นผู้ผลติ/ผู้จัดจําหน่าย รวมถึงการ

ตรวจสอบประจําปี ซึÉงบริษัทฯ จะทําการทบทวนผลการประเมินทกุ 6 เดือน โดยพิจารณาจากคุณภาพและประวัติการสง่มอบ

วตัถดิุบเป็นหลกั  

ในกรณีทีÉผู้ รับจ้างผลิตสัÉงซื Êอวัตถุดิบเอง หากเป็นวัตถุดิบหลกัผู้ รับจ้างผลิตจะต้องสัÉงซื Êอวัตถุดิบจาก

ผู้ผลิต/ผู้จัดจําหน่ายรายทีÉบริษัทฯ กําหนดเท่านั Êน เนืÉองจากการใช้วัตถุดิบจากแหล่งหรือจากผู้ผลิต/ผู้ จัดจําหน่ายวัตถุดิบทีÉ

แตกต่างกนั สตูรการผลติก็จะต้องแตกต่างกนัเพืÉอให้ได้รสชาติและคุณสมบติัต่างๆ เป็นไปตามทีÉกําหนด ดงันั Êน ฝ่ายวิจยัและ

พัฒนาผลิตภัณฑ์จะมีการพัฒนาสูตรการผลิตสํารองสําหรับแหล่งวัตถุดิบทีÉแตกต่างกันประมาณ 2-3 แหล่ง เพืÉอลดการ

พึÉงพิงผู้ผลติ/ผู้จดัจําหน่ายวตัถดิุบรายใดรายหนึÉง  

วัตถุดิบหลกัทีÉบริษัทฯ ต้องจัดหาให้กับผู้ รับจ้างผลิตและโรงงานผลิตเครืÉองดืÉมปรุงสําเร็จชนิดผงของบริษัทฯ 

เอง ประกอบด้วย กาแฟ ชา นํ Êาตาล นม ซึÉงบริษัทฯ จัดหาจากผู้ผลิตและ/หรือผู้จัดจําหน่ายในประเทศทั Êงหมด โดยผู้ผลิตและ/

หรือผู้จดัจําหน่ายจะต้องสง่ตวัอย่างวัตถดิุบให้ฝ่ายวิจยัและพฒันาผลติภัณฑ์ของบริษัทฯ ทําการตรวจสอบคณุภาพวัตถุดิบและ

ทดสอบรสชาติและคุณสมบัติต่างๆ เพืÉอให้มีความมัÉนใจว่าวัตถุดิบดังกล่าวทีÉจะสัÉงซื Êอนั ÊนมีคุณภาพตรงตามมาตรฐานทีÉได้

กําหนดไว้ก่อนทีÉจะตดัสนิใจสัÉงซื Êอวตัถดิุบจากผู้ผลติและ/หรือผู้จัดจําหน่ายแต่ละราย นอกจากนี Ê หลงัจากทีÉมีการตกลงสัÉงซื Êอ

แล้ว บริษัทฯ รวมถงึผู้ รับจ้างผลติจะทําการสุม่ตรวจสอบคณุภาพของวตัถุดิบทกุครั ÊงทีÉผู้ผลติและ/หรือผู้จดัจําหน่ายนําวัตถุดิบ

มาสง่ เพืÉอให้แน่ใจว่าวตัถดิุบทีÉนํามาเป็นสว่นผสมในการผลติเครืÉองดืÉมจะมีมาตรฐานตามทีÉบริษัทฯ กําหนด  

สําหรับวัตถุดิบทีÉเป็นผลิตผลทางการเกตร เช่น กาแฟ นํ Êาตาล เป็นต้น บริษัทฯ จะเริÉมเจรจาซื Êอขาย

ลว่งหน้ากบัผู้ผลติและ/หรือผู้จดัจําหน่ายโดยพิจารณาจากแผนการขายและแผนการผลติประจําปี ในสว่นของนํ Êาตาลจะมีการ

จัดทําสญัญาซื Êอขายเป็นรายปี ซึÉงจะกําหนดปริมาณและราคาซื Êอขายไว้ โดยราคาซื Êอขายดังกล่าวจะเป็นราคาทีÉรวมค่าขนส่ง 

ดงันั Êน หากราคานํ ÊามนัดีเซลมีการเปลีÉยนแปลงถงึช่วงราคาทีÉกําหนด ก็จะมีการปรับราคาซื Êอขายนํ ÊาตาลทีÉรวมค่าขนให้เป็นไป

ตามราคาทีÉระบุไว้ในสญัญา และในสว่นของกาแฟจะเป็นการเจรจาและแจ้งปริมาณวัตถุดิบทีÉต้องการใช้กับผู้ผลิตและ/หรือผู้

จดัจําหน่ายไว้ลว่งหน้าทั Êงปี โดยจะกําหนดราคาซื Êอขายไว้เป็นลายลกัษณ์อักษร เพืÉอเป็นการลดความเสีÉยงจากการทีÉบริษัทฯ อาจ

มีปริมาณวตัถดิุบซึÉงเป็นวัตถดิุบหลกัไม่เพียงพอต่อการผลิตสนิค้าตามแผนทีÉวางไว้  
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ผลกระทบต่อสิÉงแวดล้อม 

   กระบวนการผลติของบริษัทฯ ไม่มีมลภาวะทีÉสง่ผลกระทบต่อสิÉงแวดล้อม อย่างไรก็ตาม บริษัทฯ ได้ถือปฎิบติัตาม

ระเบียบของกรมโรงงานอตุสาหกรรม อตุสาหกรรมจงัหวดั และข้อกําหนดของหน่วยงานต่างๆ อย่างเคร่งครัด  

     การวิจยัและพัฒนา  

  บริษัทฯ ให้ความสาํคัญกบัการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์ ซึÉงถือเป็นกลยุทธ์หลกัในการสร้างความแตกต่างของ

สินค้าด้วยความหลากหลายทั Êงรูปแบบและรสชาติ เพืÉอตอบสนองความต้องการและไลฟ์สไตล์ของผู้ บริโภคได้อย่างมี

ประสิทธิภาพ โดยบริษัทฯ มีห้องแล็ปทีÉใช้ในการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์ของบริษัทฯ เอง ประกอบกับมีทีมงานฝ่ายวิจัย

และพฒันาผลติภัณฑ์จํานวน 12 คน ทีÉมีความรู้ความชํานาญและมีประสบการณ์ในอุตสาหกรรมเครืÉองดืÉมมาเป็นเวลานาน 

ทําให้สามารถคิดค้นและพฒันาผลิตภัณฑ์ใหม่ทีÉมีเอกลกัษณ์และความแตกต่างออกสู่ตลาดได้อย่างต่อเนืÉอง เช่น การสร้าง

คาแรกเตอร์ให้ชาเขียวไม่จําเป็นต้องมีสีเขียว ภายใต้คอนเซ็ปต์  “Super Power from Super Fruit การพัฒนาเครืÉองดืÉมทีÉมี

ส่วนผสมของชิ Êนเนื Êอผลไม้ภายใต้ตราสินค้า “สวัสดี” เป็นต้น ทั Êงนี Ê การวิจัยและพัฒนาของบริษัทฯ สามารถแบ่งได้เป็น  

2 ประเภท ดงันี Ê 

1.  การวิจยัและพฒันาผลติภัณฑ์ร่วมกบัลกูค้าในการพฒันาสตูรเครืÉองดืÉมเพืÉอนําไปวางจําหน่ายในร้านค้าของลกูค้า  

2.  การวิจยัและพฒันาผลติภัณฑ์ทีÉบริษัทฯ เป็นผู้ คิดและพฒันาสตูรการผลติเพืÉอจําหน่ายภายใต้ตราสนิค้าของบริษัทฯ  

   กระบวนการในการวิจัยและพฒันาผลิตภัณฑ์ของบริษัทฯ จะเป็นการทํางานร่วมกันระหว่างฝ่ายการตลาด ฝ่าย

ขาย ฝ่ายพัฒนาธุรกิจใหม่ และฝ่ายวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์ โดยฝ่ายการตลาดจะศึกษาและติดตามแนวโน้มตลาด

เครืÉองดืÉมทั Êงในประเทศและต่างประเทศเพืÉอศึกษาโอกาสทางธุรกิจ สํารวจความต้องการของผู้ บริโภค รวมถึงการ

เปลีÉยนแปลงพฤติกรรมของผู้บริโภคอย่างใกล้ชิด และฝ่ายพฒันาธุรกิจใหม่จะดําเนินการศึกษาความเป็นไปได้ของโครงการ 

(Project Feasibility) หลงัจากนั Êนฝ่ายวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์จะทําหน้าทีÉในการคิดค้นและพฒันาผลิตภัณฑ์รวมถึงการ

ออกแบบตวัผลติภัณฑ์ทีÉสามารถตอบสนองต่อโจทย์ทีÉได้รับเพืÉอให้ทีมงานฝ่ายขายนําเสนอผลิตภัณฑ์ใหม่ให้ลกูค้าพิจารณา 

  สาํหรับในปีนี Êบริษัทฯมีการวิจยัและพฒันาผลติภัณฑ์ใหม่ในกลุม่ของอาหารและเครืÉองดืÉม ดงันี Ê 

 บริษัทฯมีการพฒันาปรับสตูรเครืÉองดืÉมเย็นในโถกดให้เป็นสตูรลดความหวานของเครืÉองดืÉม โดยใช้วตัถดิุบทีÉให้

ความหวานแทนนํ ÊาตาลจากธรรมชาติเพิÉมเติมด้วย โดยทําการปรับสตูรลดความหวานของเครืÉองดืÉมกาแฟเอส

เพรสโซ่ กาแฟลาเต้ และชาเย็น ซึÉงปัจจุบันได้การแก้ไขปัญหาเรืÉองภาษีนํ ÊาตาลทีÉ รัฐบาลจัดเก็บเป็นทีÉ  

เรียบร้อยแล้ว 

 สโนว์วีÉ โดนทัทวิสต์ ยีÉห้อ “อะ สไมลล์” มีการพฒันาปรับเปลีÉยนสตูรและทําการเปลีÉยนสินค้าใหม่ เนืÉองจากตัว

สนิค้ามีสตูรเฉพาะและต้องการความสดใหม่ขายวันต่อวนันั Êน ทําให้สง่ผลกบัการวางขายบน Shelf วางสนิค้าทีÉ

ต้องมีระยะเวลาในการเก็บทีÉนานขึ Êน  และยงัคงยดึคอนเซปโดนทัสไตล์ญีÉปุ่ น เช่นเดิม โดยใช้ชืÉอว่า สโนว์วีÉโดนัท

ทวิส โดนทั สไตล์ญีÉปุ่ น ตราอะสไมล์ เป็นโดนทัเนื Êอนุ่ม โดยบรรจแุยกซองนํ ÊาตาลไอซิÉง ทําให้สามารถแบ่งเทได้ 

ตอบโจทย์ผู้บริโภคทีÉไม่ชอบทานหวาน และชอบทานหวาน ในราคาชิ Êนละ 15 บาท  นอกจากนี Êยังมีการพัฒนา

โดนทัรูปแบบใหม่คือ โดนทัป็อป เป็นลกัษณะชิ Êนพอดีคํา โดยมีดิปปิÊงซอสแยกในซอง  
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   ผงชีสโฟมเบส สาํหรับใสเ่ครืÉองดืÉมปรุงสาํเร็จชนิดผงพร้อมชงรสชาติต่าง ๆ เช่น ชามะนาว ชีส, ชานม ชีส และ    

ชาเขียวนมมทัฉะ ชีส เป็นต้น ในมมุกาแฟสด  All Café ทีÉร้านสะดวกซื Êอ ş-Eleven ในราคาเพิÉมโฟมชีส  

řŝ บาท 

   ในสว่นของค่าใช้จ่ายในการวิจัยและพฒันาของบริษัทฯ ประกอบด้วย ค่าใช้จ่ายในการวิจยัและพฒันาผลิตภัณฑ์

ใหม่ ค่าใช้จ่ายในการทดลองผลิตสินค้า (Test Run) ค่าใช้จ่ายในตรวจวิเคราะห์ทางชีววิทยาสําหรับสินค้าทีÉผลิตทีÉโรงงาน

ของบริษัทฯ ค่าใช้จ่ายในการ ทดสอบตลาด (Consumer Test) และค่าใช้จ่ายสําหรับสินค้าตัวอย่าง ทั Êงนี Ê ค่าใช้จ่ายในการ

วิจยัและพฒันาในระยะ ś ปีทีÉผ่านมาของบริษัทฯ สรุปได้ดงันี Ê 

 

             หน่วย : ล้านบาท 

ปี ค่าใช้จ่ายในการวิจยัและพัฒนา 

2559 3.39 

2560 ś.šŜ 

2561 3.13 

 

   

 Ś.Ŝ งานทีÉยังไม่ได้ส่งมอบ 

 -ไม่มี- 
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3. ปัจจยัความเสีÉยง 

3.1 ความเสีÉยงจากการพึÉงพิงลูกค้ารายใหญ่  

บริษัทฯ มีรายได้จากการขายสนิค้าให้กบับริษัท ซีพี ออลล์ จํากดั (มหาชน) คิดเป็นสดัสว่นร้อยละ 90 และร้อยละ 

šŞ ของรายได้จากการขายรวมในปี 2560 และปี 2561 ตามลาํดบั ดงันั Êน หากบริษัทฯ สญูเสยีลกูค้ารายดังกล่าว หรือลกูค้า

รายดังกล่าวลดปริมาณการซื Êอสินค้าจากบริษัทฯ อาจส่งผลกระทบต่อรายได้และผลประกอบการของบริษัทฯ อย่างมี

นยัสาํคญั โดยปัจจบุนับริษัทฯได้พิจารณาลดระดบัความเสีÉยงนี Êจากระดบัสงูเป็นระดบัปานกลาง 

 จากการทีÉบริษัท ซีพี ออลล์ จํากัด (มหาชน) (“CPALL”) ประกอบธุรกิจค้าปลีกประเภทร้านสะดวกซื Êอภายใต้

เครืÉองหมายการค้า “7-Eleven” ในประเทศไทยทีÉมีช่องทางการจัดจําหน่ายกระจายอยู่ทัÉวทกุภูมิภาคในประเทศและมีการขยาย

สาขาอย่างต่อเนืÉองทกุปี โดยใน ปี 2561 มีร้าน 7-Eleven ทัÉวประเทศรวมประมาณ 10,988 สาขา (ข้อมลูจาก www.cpall.co.th)  

ทําให้ปริมาณความต้องการซื Êอสนิค้าจากบริษัทฯ เพืÉอนําไปจําหน่ายมีปริมาณทีÉสงูและเติบโตอย่างต่อเนืÉองเช่นเดียวกัน โดย 

CPALL ถือเป็นบริษัททีÉมีฐานะทางการเงินทีÉมัÉนคงและแข็งแกร่ง  

การทีÉบริษัทฯ เป็นหนึÉงในผู้ จัดจําหน่ายทีÉดําเนินงานร่วมกับลูกค้าภายใต้ความเป็นพันธมิตรทางธุรกิจต่อกัน (Key 

Strategic Partner) ทําให้บริษัทฯ ได้รับโอกาสในการพัฒนาสินค้าใหม่ ๆ จากลกูค้าอย่างต่อเนืÉอง ยิÉงไปกว่านั Êน การทีÉสินค้า

ของบริษัทฯ อยู่กบัผู้บริโภคของ 7-Eleven มาเป็นเวลานานกว่า 16 ปี โดยผู้บริโภคติดและคุ้นชินกับรสชาติในเครืÉองดืÉมของ

บริษัทฯ แล้วทําให้โอกาสทีÉจะเปลีÉยนสินค้าเป็นไปได้ยากมาก ซึÉงถือว่าเป็นข้อได้เปรียบในการแข่งขันของบริษัทฯ  โดยเป็น

การดําเนินงานในลกัษณะทีÉก่อให้เกิดประโยชน์ให้แก่ทั Êงสองฝ่าย โดยนอกเหนือจากการซื Êอขายสนิค้าระหว่างกนัแล้ว บริษัทฯ 

จะทํางานร่วมกับลกูค้าอย่างใกล้ชิด มีการแลกเปลีÉยนแนวคิด รวมถึงร่วมกับลกูค้าในการกําหนดแผนธุรกิจร่วมกัน พัฒนา

สินค้าและออกแบบบรรจุภัณฑ์ทีÉตอบสนองต่อโจทย์ของลูกค้าและสถานการณ์ทางการตลาดได้อย่างรวดเร็วและมี

ประสทิธิภาพ จงึจะเห็นได้ว่าจากยอดขายทั ÊงหมดทีÉบริษัทฯ จําหน่ายสนิค้าให้แก่ CPALL นั Êนไม่ได้มาจากสินค้าเดิมเท่านั Êน 

ในแต่ละปีบริษัทฯมีการพัฒนาสินค้าใหม่ร่วมกับลกูค้าเพืÉอเจาะกลุ่มผู้บริโภคให้ครอบคลมุเพิÉมขึ Êนอย่างต่อเนืÉอง โดยมีการ

ขยายธุรกิจไปสู่กลุม่สนิค้าอืÉน ๆ จากเดิมมีเพียงธุรกิจเครืÉองดืÉมเพียงอย่างเดียว โดยปัจจบุนัธุรกิจเครืÉองดืÉมเองก็มีการเติบโต

มากขึ Êน เช่น เครืÉองดืÉมชงสดในมุม All Café ของร้าน 7-Eleven เครืÉองกดเครืÉองดืÉมร้อน เป็นต้น อีกทั ÊงยังมีธุรกิจเบอเกอรีÉ  

ธุรกิจเครืÉองเขียน และธุรกิจ Non-Food เข้ามาเสริมความแข็งแกร่ง เพืÉอให้ครอบคลมุกลุ่มประเภทสินค้าหลกัของ CPALL 

และถือว่าเป็นการกระจายความเสีÉยงอีกด้วย 

นอกจากนี Ê ในด้านความเป็นพันธมิตรหลกัระหว่างกัน จากข้อมูล B2B Business Model ของ McKinsey Analysis 

กลา่วว่า บริษัททีÉทําธุรกิจแบบ Business to Business : B2B นั Êน จะต้องมีคณุลกัษณะทีÉพงึมี สรุปได้ดงันี Ê 

 

 

 

 

 

 

 

 

Soft skill

•Honesty, Open dialogue.
•Acts responsibly across its 
supply chain.

•Fits in well with my values and 
beliefs.

Hard skill

•Has a hign level of specialist 
expertised.

•Is a leader in ists field
•Provides a broad product 
portfolio.

•Is a drive of innovation
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พัฒนาการกลุ่มสินค้าในร้าน ş-Eleven ของบริษัทตั Êงแต่ปี 2558-2561 

 

 2558      2559-2560    2561 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 การทีÉบริษัทฯ มีความสมัพันธ์ทางการค้ากับ CPALL มาเป็นเวลานานกว่า 16 ปี ถือเป็นเครืÉองพิสจูน์ได้ถึงความ

เชืÉอมัÉนและความไว้วางใจทีÉลูกค้ามีให้กับบริษัทฯ ประกอบกับในปี 2556 บริษัทฯ ได้รับรางวัล Partnership Award 2013 

“Best of Business Growth” จาก CPALL ซึÉงเป็นรางวัลทีÉมอบให้แก่คู่ค้าทีÉสนับสนุนการทํางานเป็นอย่างดีและมีผลการ

ดําเนินงานเติบโตดีเยีÉยม โดยผู้ประกอบการส่วนใหญ่ทีÉได้รับรางวัลดังกล่าวล้วนแต่เป็นบริษัทขนาดใหญ่  จึงแสดงให้เห็นว่า

บริษัทฯ ได้รับการยอมรับจากลกูค้าเทียบเท่ากับองค์กรชั Êนนําของประเทศ และบริษัทฯได้รับ Exclusive Contract 3 ปี และ

สามารถต่อสญัญาได้อัตโนมติั ดงันั Êน ผู้บริหารจงึเชืÉอมัÉนว่าบริษัทฯ จะสามารถรักษาความสมัพนัธ์กับลกูค้ารายดงักล่าวได้

อย่างมัÉนคงและยัÉงยืนต่อไป  

บริษัทฯ ตระหนักถึงความเสีÉยงดังกล่าว จึงมีนโยบายทีÉจะลดความเสีÉยงจากการพึÉงพิงลกูค้ารายดังกล่าว โดยได้ร่วม

พัฒนาเครืÉองดืÉมในโถกดเพืÉอจําหน่ายให้กับร้านอาหารทีÉเป็นธุรกิจเครือข่ายอาหาร (Food Chain) ต่างๆ  นอกจากนี Ê บริษัทฯ ยัง

มุ่งเน้นการจําหน่ายสินค้าผ่านตราสินค้าของบริษัทฯ ให้มากขึ Êน  ในปีนี Êยังมีการส่งเครืÉองดืÉมกลุ่มไม่อัดลม (Non-Carbonated 

Drink) เข้าวางจําหน่ายในร้าน A&W ปัจจบุนัมี 8 สาขา  และมีการออกงานแสดงสนิค้าต่างๆ ทั Êงในและต่างประเทศเป็นประจําทุก

ปีเพืÉอโฆษณาประชาสัมพันธ์สินค้าของบริษัทฯ ให้เป็นทีÉรู้จัก และช่วยทําให้สามารถขยายตลาดให้ครอบคลุมฐานลูกค้าได้ 

กว้างขึ Êน  

 

 

• Green Tea 
• Milk Tea 

• Lemon Tea 

• Green Tea 
• Milk Tea 

• Lemon Tea 

            Supply use 

• A Smile • A Smile 

• TACC 
Stationary 

• TACC 
Stationary 

• Milk Tea 
• Espresso 

• #4 Bowl 

• Milk Tea 
• Espresso 

• #4 Bowl 

              Latte 

• Milk Tea 
• Espresso 

• #4 Bowl 

• Latte 

          Hershey’s 

Jet Spray Jet Spray Jet Spray 

All Cafe All Cafe 

Bakery Bakery 

Stationary Stationary 
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เป้าหมายสัดส่วนรายได้จากการขายปี 2563 

 

บริษัทฯมีเป้าหมายในปี 2563 คือ มีแผนจะเพิÉมสดัส่วนของรายได้จากการขายในส่วนของ B2B และ B2C เป็น 

70:30 โดยในส่วนของ B2B ก็จะมีการขยายตัวในส่วนทีÉนอกเหนือจากกลุ่มผลิตภัณฑ์เดิม เพืÉอเป็นกระจายความเสีÉยงทีÉ

พึÉงพิงลกูค้ารายใหญ่  ในสว่นของ B2C ซึÉงเป็นกลุม่สนิค้าภายใต้ตราสนิค้าของบริษัทฯ โดยมีธุรกิจคาแร็คเตอร์ทีÉเข้ามาเสริม

ความแข็งแกร่ง และมีพันธมิตรรายใหม่เพิÉมขึÉน เช่น  Hershey’s เครืÉองดืÉมช็อกโกแลตแบรนด์ดังระดับโลก และร้าน A&W 

รวมทั Êงธุรกิจต่างประเทศจะเน้นมากขึ Êน เสริมสร้างฐานของกลุ่มประเทศเดิม ได้แก่ กัมพูชา จีน และขยายไปยังประเทศอืÉน

มากขึ Êน  

3.2 ความเสีÉยงจากการพึÉงพิงผู้รับจ้างผลิตภายนอก (Original Equipment Manufacturer หรือ OEM)   
     จากการทีÉบริษัทฯ ว่าจ้างบริษัทผู้ รับจ้างผลิตภายนอกเป็นหลกัในการผลิตสินค้า โดยปัจจุบัน บริษัทฯ มีการ

ว่าจ้างผู้ รับจ้างผลิตหลกัจํานวน 6-10 ราย โดยการว่าจ้างผู้ รับจ้างผลติคิดเป็นสดัส่วนร้อยละ šŚ และร้อยละ ŠŚ ของยอดซื Êอ

สินค้าสําเร็จรูปทั Êงหมดของบริษัทฯ ในปี 2560 และปี 2561 ตามลําดับ และบริษัทฯ มีสินค้าใหม่ทีÉออกจําหน่ายโดยซื Êอสินค้า

สาํเร็จรูปจากผู้ รับจ้างผลิต สง่ผลทําให้สดัสว่นการซื Êอสนิค้าสําเร็จรูปจากผู้ รับจ้างผลติจงึเพิÉมขึ Êนในปี 2561 ดงันั Êน บริษัทฯ จงึ

อาจมีความเสีÉยงหากผู้ รับจ้างผลติไม่สามารถผลิตสนิค้าให้ได้คณุภาพและมาตรฐานทีÉกําหนด หรือไม่สามารถส่งมอบสินค้า

ในปริมาณและเวลาตามทีÉกําหนด รวมถึงหากผู้ รับจ้างผลิตไม่ผลิตสินค้าให้แก่บริษัทฯ ต่อไป ซึÉงอาจส่งผลกระทบต่อการ

ประกอบธุรกิจของบริษัทฯ ได้  

บริษัทฯ ให้ความสาํคญัในการคัดเลือกผู้ รับจ้างผลิตอย่างมาก และมีการกําหนดระเบียบปฏิบัติเรืÉองการคัดเลือก

และประเมินผู้ รับจ้างผลิตไว้อย่างชัดเจน โดยพิจารณาเบื Êองต้นจากความเชีÉยวชาญในการผลิต กําลงัการผลิตทีÉสามารถ

รองรับคําสัÉงซื Êอของบริษัทฯ ความน่าเชืÉอถือและฐานะทางการเงิน หากผ่านคุณสมบัติเบื Êองต้นดังกล่าวแล้ว ฝ่ายงานทีÉ

เกีÉยวข้องของบริษัทฯ จะทําการตรวจสอบคุณภาพมาตรฐานของโรงงานผู้ รับจ้างผลิต ตรวจสอบขั Êนตอนและกระบวนการ

ผลิต การทดลองผลิตสินค้าตัวอย่าง และการผลิตสินค้าครั Êงแรก (First Batch Production) โดยบริษัทฯ มีข้อกําหนดว่า

โรงงานของผู้ รับจ้างผลิตทุกรายต้องได้รับการรับรองมาตรฐานการผลิตสนิค้า เช่น มาตรฐาน GMP และมาตรฐาน HACCP 

จากหน่วยงานทีÉรับรอง (Certified Body) โดยทีÉผ่านมาผู้ รับจ้างผลิตทุกรายต่างก็สามารถผลิตสินค้าได้ตามคุณภาพและ

มาตรฐาน และสามารถสง่มอบสินค้าได้ตรงตามทีÉบริษัทฯ กําหนด ประกอบกบัการทีÉบริษัทฯ มีความสมัพนัธ์ทีÉดีกบัผู้ รับจ้าง

ผลติสว่นใหญ่มาเป็นเวลานานกว่า 3-10 ปี ทําให้ผู้บริหารมัÉนใจว่าบริษัทฯ จะสามารถรักษาความสมัพนัธ์กบัผู้ รับจ้างผลิตได้

30%70%

B2C B2B
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อย่างมัÉนคงและต่อเนืÉองต่อไปในระยะยาว นอกจากนี Ê บริษัทฯมีการกําหนดผู้ รับจ้างผลิตภายนอกทีÉสําคัญ โดยจัดทําเป็น

หนังสือความร่วมมือระหว่างกัน เพืÉอตอกยํ Êาความเป็นพนัธมิตรหลกัทางธุรกิจ แสดงถึงความมุ่งมุ่นระหว่างสองบริษัททีÉจะ

ดําเนินธุรกิจร่วมกนัต่อไปในอนาคตอย่างมัÉนคง อย่างไรก็ตาม นอกเหนือจากผู้ รับจ้างผลิตหลกัดงักลา่วแล้ว บริษัทฯ ก็มีการ

ว่าจ้างผู้ รับจ้างผลิตรายอืÉนๆ เป็นครั ÊงคราวเพืÉอรักษาความสมัพนัธ์ทีÉดี และลดความเสีÉยงจากการพึÉงพิงผู้ รับจ้างผลติน้อยราย 

ประกอบกับการทีÉสินค้าของบริษัทฯ โดยเฉพาะอย่างยิÉง เครืÉองดืÉมปรุงสําเร็จชนิดผง ไม่ได้มีกระบวนการผลิตทีÉซับซ้อนหรือ

อาศยัเทคโนโลยีทีÉทนัสมยั จงึทําให้สามารถหาโรงงานทีÉได้มาตรฐานทีÉบริษัทฯ สามารถเลอืกใช้บริการได้ไม่ยาก ยิÉงไปกว่านั Êน 

ในปี 2556 บริษัทฯ ยังได้ลงทุนสร้างโรงงานผลิตเครืÉองดืÉมปรุงสําเร็จชนิดผงของบริษัทฯ เอง ซึÉงจะช่วยให้บริษัทฯ มีความ

เข้าใจในกระบวนการและขั Êนตอนในการผลิตสินค้า การควบคุมต้นทุนการผลิต และอัตราการสญูเสียจากการผลิต (Yield 

Loss) และสามารถต่อรองเงืÉอนไขทางการค้าต่าง ๆ กบับริษัทผู้ รับจ้างผลติได้อย่างมีประสทิธิภาพมากยิÉงขึ Êน  

หากพิจารณาในทางกลบักัน ผู้บริหารของบริษัทฯ พิจารณาว่าการทีÉมีนโยบายว่าจ้างผู้ รับจ้างผลิตในการผลิต

สนิค้าให้แก่บริษัทฯ เป็นหลกันั Êน จะเป็นการช่วยลดความเสีÉยงในแง่ของการมีฐานการผลิตทีÉกระจายอยู่ในพื ÊนทีÉจงัหวัดต่าง ๆ 

เมืÉอเปรียบเทียบกับการมีโรงงานผลิตสินค้าเอง ซึÉงผู้ รับจ้างผลิตหลกัของบริษัทฯ มีโรงงานตั Êงอยู่ทีÉราชบุรี อยุธยา ระยอง 

นครปฐมและสมุทรปราการ ดงันั Êน หากเกิดภัยทางธรรมชาติขึ ÊนทีÉบริเวณใดบริเวณหนึÉง เช่น นํ Êาท่วม แผ่นดินไหว เป็นต้น บริษัท

ฯ ยังมีโอกาสทีÉจะเปลีÉยนไปใช้โรงงานของผู้ รับจ้างผลิตรายอืÉนทีÉสามารถผลิตสินค้าให้บริษัทฯ เพืÉอส่งมอบให้แก่ลกูค้าได้

อย่างต่อเนืÉอง นอกจากนี Ê ยงัเป็นการใช้ศกัยภาพและความแข็งแกร่งทีÉโดดเด่นและแตกต่างกนัไปของผู้ รับจ้างผลติแต่ละราย

เพืÉอให้เกิดประสทิธิภาพสงูสดุแก่บริษัทฯ 

3.3 ความเสีÉยงจากความผันผวนของราคาวัตถุดิบหรือการขาดแคลนวัตถุดิบทีÉสาํคัญ   
บริษัทฯ ตระหนักถึงความเสีÉยงดังกล่าว จึงมีนโยบายในการเจรจาราคาวัตถุดิบต่าง ๆ ตามความต้องการใช้ใน

การผลิตทั ÊงทีÉบริษัทฯ ผลิตเองและว่าจ้างผู้ รับจ้างผลิตภายนอกกับผู้ขายในประเทศล่วงหน้าเป็นรายปี โดยพิจารณาจาก

แผนการขายและแผนการผลติทีÉได้ประมาณการไว้ และมีการจดัทําสญัญาซื Êอขายกับผู้ขายเป็นลายลกัษณ์อักษร และมีการ

ให้ทาง Key supplier ทําแผนงานบริหารความเสีÉยงควบคู่กนัด้วย อย่างไรก็ตาม ฝ่ายจดัซื ÊอจะมีการติดตามความเคลืÉอนไหว

และแนวโน้มของปริมาณและราคาของวตัถดิุบทีÉสําคัญอย่างใกล้ชิด เพืÉอให้สามารถจัดหาวตัถุดิบได้อย่างเพียงพอในราคาทีÉ

ทําให้บริษัทฯ มีต้นทนุการผลติทีÉสามารถแข่งขนัได้ นอกจากนี Ê ฝ่ายจดัซื Êอจะทําหน้าทีÉในการคดัสรรแหล่งวัตถุดิบทีÉมีคุณภาพ

อืÉน ๆ เพืÉอนํามาให้ฝ่ายวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์ทําการวิเคราะห์และประเมินคุณภาพของวัตถุดิบทดแทนให้อยู่ในเกณฑ์

เทียบเท่ากบัวัตถดิุบทีÉใช้อยู่ในปัจจบุัน และมีการจัดหาแหล่งวตัถุดิบเพิÉมเติมในภูมิภาคทีÉแตกต่างกัน เพืÉอให้ได้วตัถดิุบจาก

แหล่งใหม่ทีÉมีคุณภาพเทียบเท่า และสามารถใช้ทดแทนกันได้ในการผลิต ซึÉงจะช่วยให้บริษัทฯ มีทางเลือกในการจัดหา

วัตถุดิบทีÉจะใช้ในการผลิตสินค้าเพิÉมมากขึ Êน ตลอดจนพัฒนาสตูรสํารองกรณีวัตถุดิบทีÉสําคัญขาดแคลน ทั Êงนี Ê เพืÉอเป็นการ

ช่วยลดผลกระทบจากการขาดแคลนวัตถดิุบ และเพืÉอให้มัÉนใจในรสชาติและคณุภาพของผลิตภัณฑ์ 

3.4 ความเสีÉยงจากการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่และการพึÉ งพิงบุคลากรด้านการวิจัยและพัฒนา

ผลิตภัณฑ์   

บริษัทฯ ให้ความสําคัญกับการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์ ซึÉงถือเป็นกลยุทธ์หลกัในการสร้างความแตกต่างของ

สินค้าด้วยความหลากหลายทั Êงรูปแบบและรสชาติ สามารถตอบสนองไลฟ์สไตล์ของผู้บริโภคทีÉเปลีÉยนแปลงอยู่ตลอดเวลา 

อีกทั Êงจะช่วยเพิÉมความสามารถในการแข่งขันให้กับบริษัทฯ ในการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่นั Êนต้องผ่านกระบวนการ

ทํางานหลายขั Êนตอน ซึÉงต้องใช้เวลาและเงินลงทนุค่อนข้างสงู บริษัทฯจงึได้เพิÉมความเข้มงวดในการเตรียมความพร้อมของ
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การออกผลิตภัณฑ์ใหม่ โดยเริÉมตั Êงแต่การศกึษาหาข้อมูลในการพฒันาผลิตภัณฑ์ การสาํรวจความต้องการของผู้บริโภค ทั Êง

ในส่วนของคุณภาพสินค้า การจัดหาวัตถุดิบและบรรจุภัณฑ์ การผลิต ตลอดจนการจัดกิจกรรมทางการตลาดโดยการ

โฆษณาประชาสมัพันธ์และการส่งเสริมการขาย เพืÉอให้ให้มัÉนใจว่าการออกผลิตภัณฑ์ใหม่จะเป็นทีÉรู้จักและเป็นทีÉนิยมของ

ผู้บริโภค จากเหตผุลดงักลา่วบริษัทฯ จงึอาจมีความเสีÉยงจากการพฒันาผลติภัณฑ์ใหม่ทีÉอาจไม่ประสบความสําเร็จเมืÉอออก

สูต่ลาด ซึÉงอาจสง่ผลกระทบต่อการประกอบธุรกิจและผลการดําเนินงานของบริษัทฯ 

อย่างไรก็ตาม บริษัทฯ มีทีมวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์ทีÉมีความรู้ ความชํานาญ และมีประสบการณ์ใน

อตุสาหกรรมเครืÉองดืÉมมาเป็นเวลานาน ตลอดจนมีความเข้าใจในพฤติกรรมการบริโภค สามารถคิดค้นและพฒันาผลิตภัณฑ์

ให้ตรงกับความต้องการของผู้บริโภคได้อย่างต่อเนืÉอง โดยกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ของบริษัทฯ นั Êน จะเป็นการ

ทํางานร่วมกันระหว่างฝ่ายการตลาด ฝ่ายขาย ฝ่ายพัฒนาธุรกิจใหม่ และฝ่ายวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์ ซึÉงจะเริÉมต้นจาก

การศึกษาตลาดและโอกาสทางธุรกิจ การศึกษาความเป็นไปได้ของโครงการ (Project Feasibility) การวิจัยและพัฒนา

ผลติภัณฑ์ การทดสอบตลาด ตลอดจนการสาํรวจความต้องการของผู้บริโภค เพืÉอให้มัÉนใจว่าผลิตภัณฑ์ใหม่ของบริษัทฯ จะ

ได้รับการตอบรับทีÉดีจากผู้บริโภค ในปี 2559 บริษัทฯมีการเข้าร่วมกับภาครัฐบาล โดยภาครัฐบาลได้มีการจัดทําโครงการ

เมืองนวัตกรรมอาหาร (Food Innopolis) ซึÉงเป็นโครงการทีÉจะนําวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และนวัตกรรมไปใช้ประโยชน์ใน

การพฒันาเศรษฐกิจและสงัคมของไทย จงึทําให้บริษัทฯมีองค์ความรู้ต่าง ๆ เพิÉมมากขึ Êน 

นอกจากนี Ê บริษัทฯ ยงัมีนโยบายในการรักษาบุคลากรด้านการวิจัยและพฒันาซึÉงถือเป็นบุคลากรหลกัให้ทํางาน

กับบริษัทฯ อย่างต่อเนืÉองในระยะยาว เช่น การสนับสนุนทุนการศึกษา โดยมีวัตถุประสงค์เพืÉอเพิÉมทักษะ และความรู้

ความสามารถของพนักงาน ซึÉงบุคลากรทางด้านวิจัยและพัฒนาส่วนใหญ่ต่างก็ร่วมงานกับบริษัทฯ มาเป็นเวลานานตั Êงแต่

เริÉมก่อตั Êง โดยบริษัทฯมีระบบการประเมินผลการปฏิบัติงานและโปรโมทบุคคลากรตามศักยภาพและผลงาน ดงันั Êน ผู้บริหาร

จงึเชืÉอมัÉนว่านโยบายดงักล่าวข้างต้นจะสามารถรักษาบุคลากรทีÉสําคัญของบริษัทฯ ไว้ได้ในระยะยาว และจะสามารถพัฒนา

ผลติภัณฑ์ของบริษัทฯ ให้เป็นทีÉต้องการของผู้บริโภค และประสบความสาํเร็จในตลาดได้เป็นอย่างดี 

3.5 ความเสีÉยงเกีÉยวกับการรักษาความลับของสูตรการผลิต  
 

   สูตรการผลิตสินค้าถือเป็นสิÉงสําคญัทีÉบริษัทฯ ต้องรักษาไว้เป็นความลับ หากสูตรการผลิตดงักล่าวมีการ

รัÉวไหลอาจส่งผลกระทบตอ่การประกอบธุรกิจของบริษทัฯ ได้ ดงันั Êน บริษัทฯ ได้มีนโยบายและระเบียบปฏิบติังานในส่วน

ของการจดัทําข้อกําหนดวตัถุดิบ บรรจภุณัฑ์ และผลิตภณัฑ์สําเร็จรูป และมีการจํากดับคุคลทีÉสามารถล่วงรู้สูตรการ

ผลิตไว้อยา่งชดัเจน และจากการทีÉบริษัทฯ มีการจ้างผู้ รับจ้างผลิตภายนอกในการผลิตสินค้า มีการกําหนดรหสัของ

วตัถดิุบและ Flavor ตวัทีÉเป็นคีย์หลกัทีÉใช้ในการผลิต เพืÉอปกปิดความลบัของสูตรการผลิต และในบางสินค้าจะจดัสง่

ส่วนผสมทีÉเป็นวตัถดิุบกึÉงสําเร็จรูป (Pre-mix) ให้กบัผู้ รับจ้างผลิตหลกัของบริษัทฯ เพืÉอนําไปผลิตเป็นสินค้าสําเร็จรูป  

นอกจากนี Ê ในสญัญาจ้างผลิตกบัผู้ผลิตทกุรายจะมีการกําหนดในเรืÉองของการเก็บรักษาความลบัตา่ง ๆ  อยา่งชดัเจน

อีกด้วย สําหรับพนกังานในฝ่ายวิจยัและพฒันาผลิตภณัฑ์ ซึÉงเป็นผู้ ทีÉมีส่วนเกีÉยวข้องกบัการคิดค้นและพฒันาสูตร

การผลิตสินค้าตา่ง ๆ บริษัทฯ ก็ได้จดัให้มีการลงนามในบนัทกึข้อตกลงการรักษาความลบัทกุคน เพืÉอป้องกนัการนํา

ข้อมลูตา่ง ๆ ทีÉเกีÉยวกบัสูตรการผลิต ข้อมลูด้านวตัถดิุบ ข้อมลูด้านผลิตภณัฑ์ และข้อมลูอืÉน ๆ  ทีÉเกีÉยวข้อง ไปเปิดเผย

ให้แกบ่คุคลภายนอก   
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3.6 ความเสีÉยงจากการแข่งขันในอุตสาหกรรมเครืÉองดืÉม  

จากการทีÉอุตสาหกรรมเครืÉองดืÉมยังมีแนวโน้มการเติบโตทีÉดี ทําให้ผู้ประกอบการต่าง ๆ  หันมาให้ความสนใจและ

เข้าสู่ตลาดเครืÉองดืÉมเพิÉมมากขึ Êน จึงส่งผลทําให้ภาวะการแข่งขนัในธุรกิจเครืÉองดืÉมค่อนข้างสงูทั Êงจากผู้ประกอบการเดิมและ

การเข้ามาของผู้ประกอบการรายใหม่ โดยผู้ประกอบการรายใหญ่ในอุตสาหกรรมจะมีข้อได้เปรียบในด้านการเข้าถึงแหลง่

เงินทนุหรือการได้รับเงินสนบัสนนุจากบริษัทฯ ร่วมทนุในต่างประเทศ อีกทั Êงยงัมีข้อได้เปรียบทางด้านต้นทนุการผลติจากการมี

ปริมาณการผลิตจํานวนมากก่อให้เกิดการประหยัดต่อขนาด (Economy of Scale) และการผลิตโดยใช้เครืÉองจักรทีÉทันสมยั 

ประกอบกบัความสามารถทางด้านการวิจยัและพฒันาโดยใช้เทคโนโลยีขั Êนสงู ซึÉงอาจจะสง่ผลกระทบต่อความสามารถในการ

แข่งขัน ยิÉงไปกว่านั Êน ผู้ประกอบการรายใหญ่ต่างหันมาใช้กลยุทธ์ต่าง ๆ  เพืÉอกระตุ้นยอดขายและเพิÉมส่วนแบ่งการตลาดของ

ตนเอง จงึทําให้การแข่งขนัในอตุสาหกรรมนี ÊทวีความรุนแรงมากยิÉงขึ Êน  

จากการทีÉผู้บริหารของบริษัทฯ มีประสบการณ์ในธุรกิจเครืÉองดืÉมมานานกว่า 20 ปี จึงทําให้มีความรู้ความเข้าใจ

เกีÉยวกับธุรกิจและสภาพตลาดเครืÉองดืÉมโดยเฉพาะอย่างยิÉงเครืÉองดืÉมไร้แอลกอฮอล์อย่างลกึซึ Êง รวมถึงมีความเข้าใจเกีÉยวกบั

พฤติกรรมของกลุ่มลกูค้าของบริษัทฯ อย่างถ่องแท้ ทําให้สามารถกําหนดกลยุทธ์การตลาดและแนวทางการบริหารงานด้าน

ต่างๆ ได้อย่างมีประสิทธิภาพและเหมาะสมกับสถานการณ์ในแต่ละขณะ โดยกลยุทธ์หลกัทีÉบริษัทฯ ให้ความสําคัญ คือการ

วิจยัและพฒันาผลติภัณฑ์ให้มีเอกลกัษณ์และความแตกต่าง รวมถงึการให้ความสาํคัญกบัการทํางานร่วมกบัคู่ค้าในลกัษณะ

พันธมิตรทางธุรกิจ (Business Partnership) อย่างใกล้ชิดและจริงใจ เพืÉอสร้างความแข็งแกร่งและเติบโตไปพร้อม ๆ กัน 

นอกเหนือจากนี Êแล้ว การทีÉบริษัทฯ ถือเป็นธุรกิจ SME ทีÉมีข้อจํากัดด้านแหล่งเงินทุน ทําให้ผู้บริหารของบริษัทฯ ต้องทําการ

วิเคราะห์สถานการณ์การแข่งขันรอบด้านอย่างรอบคอบเพืÉอมองหาโอกาส ช่องว่างทางธุรกิจ และตลาดทีÉมีขนาดทีÉทําให้ 

บริษัทฯ สามารถแข่งขนัได้อย่างเต็มทีÉ จากเหตผุลดงักลา่วจงึทําให้บริษัทฯ สามารถขยายธุรกิจได้อย่างต่อเนืÉอง และผู้บริหาร

เชืÉอมัÉนว่าบริษัทฯ จะไม่ได้รับผลกระทบอย่างมีนยัสาํคญัจากภาวะการแข่งขนัในอตุสาหกรรมเครืÉองดืÉมตามทีÉกลา่วข้างต้น 
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4. ทรัพย์สินทีÉใช้ในการประกอบธุรกิจ  

 4.1 รายละเอียดของทรัพย์สินทีÉใช้ในการประกอบธุรกิจ  

  ณ วนัทีÉ 31 ธันวาคม 2561 บริษัทฯ มีทรัพย์สนิทีÉใช้ในการประกอบธุรกิจดังต่อไปนี Ê  

ประเภท/ลักษณะทรัพย์สิน ลักษณะกรรมสิทธิÍ  ภาระผูกพัน มูลค่าตามบัญชีสุทธิ 

(ล้านบาท) 

ทีÉดิน 

โฉนดเลขทีÉ 36130 อําเภอบ้านบงึ 

จงัหวดัชลบุรี  รวมพื ÊนทีÉ 1 ไร่ 1 งาน 53 

ตารางวา 

เป็นเจ้าของ จดจํานองทีÉดินไว้กบั

ธนาคารพาณิชย์ 

10.70 

อาคารและสว่นปรับปรุงอาคาร เป็นเจ้าของ - ŚŚ.Ŝş 

เครืÉองจกัรและอปุกรณ์โรงงาน เป็นเจ้าของ - Ŝ.Şś 

เช่าซื Êอ สญัญาเช่าทางการเงิน - 

อปุกรณ์และเครืÉองใช้สาํนกังาน เป็นเจ้าของ - 4.90 

เช่าซื Êอ สญัญาเช่าทางการเงิน 1.60 

เครืÉองมือและอปุกรณ์ในการขาย เป็นเจ้าของ - Śš.Řş 

ยานพาหนะ เป็นเจ้าของ - - 

เช่าซื Êอ สญัญาเช่าทางการเงิน 4.10 

สนิทรัพย์ระหว่างติดตั Êง เป็นเจ้าของ - 12.27 

รวม 89.74 
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4.2 สรุปสัญญาทีÉสําคัญในการประกอบธุรกิจ 

       4.2.1 สัญญาว่าจ้างให้ผลิตสินค้า  

 

ผู้ รับจ้างผลิตรายทีÉ 1 

วนัทีÉในสญัญา : วนัทีÉ 16 ธันวาคม 2557 

ความสมัพนัธ์กบับริษัทฯ : -ไม่มี- 

ลกัษณะสญัญา : บริษัทฯ  ว่าจ้างให้ผู้ รับจ้างป็นผู้ผลติสนิค้าตามสตูรทีÉบริษัทฯ กําหนด 

เงืÉอนไขการบอกเลกิสญัญา 

 

: บริษัทฯ อาจใช้สทิธิบอกเลกิสญัญา เมืÉอเกิดเหตกุารณ์ใดเหตกุารณ์หนึÉงดงัต่อไปนี Ê 

- ผู้ รับจ้างปฏิบัติผิดสัญญาข้อใดข้อหนึÉง บริษัทฯ จะบอกกล่าวให้ผู้ รับจ้างแก้ไข

ภายใน 45 วนั หากผู้ รับจ้างไม่ดําเนินการแก้ไขเหตกุารณ์ดงักล่าวภายในเวลาทีÉ

กําหนด บริษัทฯ มีสทิธิบอกเลกิสญัญาว่าจ้างได้ทนัที 

- ผู้ รับจ้างไม่สามารถส่งมอบสินค้าได้ทันภายใน 30 วัน นับจากวันกําหนดส่งมอบ

สนิค้า 

- ผู้ รับจ้างถกูยดึทรัพย์ พิทกัษ์ทรัพย์ หรือตกเป็นบคุคลล้มละลายตามคําสัÉงศาล 

- ผู้ รับจ้างปฏิบัติผิดเงืÉอนไขตามทีÉกําหนดไว้ในสญัญาตั Êงแต่ 2 ครั Êงขึ Êนไป ภายใน

ระยะเวลา 6 เดือน 

- คู่สญัญาฝ่ายหนึÉงฝ่ายใดสามารถแจ้งบอกเลิกสัญญาล่วงหน้า 6 เดือน ก่อน

วนัทีÉจะยกเลกิสญัญา 

เงืÉอนไขการเก็บรักษา

ความลบั 

 คู่สัญญาทั Êงสองฝ่ายรวมถึงบุคคลทีÉเ กีÉยวข้องตกลงจะไม่เปิดเผยข้อมูลทีÉ เ ป็น

ความลับแก่บุคคลภายนอก หรือนําข้อมูลทีÉ เ ป็นความลับดังกล่าวไปใช้เพืÉอ

วตัถปุระสงค์อืÉนนอกเหนือจากวัตถุประสงค์ตามทีÉระบุไว้ในสญัญา เว้นแต่จะได้รับ

อนญุาตเป็นลายลกัษณ์อกัษรจากคู่สญัญาอีกฝ่ายหนึÉง  

เงืÉอนไขอืÉนๆ : - หากผู้ รับจ้างไม่สามารถส่งมอบสินค้าได้ทันภายในกําหนด ผู้ รับจ้างจะต้อง

ชดใช้ค่าเสยีหายให้แก่บริษัทฯ ในอตัราร้อยละ 0.5 ของราคาสนิค้า 

- ผู้ รับจ้างจะไม่เข้าทําสัญญากับบุคคลอืÉนใดในการรับจ้างผลิตสิน ค้าทีÉ

เหมือนกับสินค้าทีÉผู้ รับจ้างจัดส่งให้กับลกูค้าของบริษัทฯ เว้นแต่จะได้รับความ

ยินยอมเป็นลายลกัษณ์อกัษรจากบริษัทฯ 

 

ผู้ รับจ้างผลิตรายทีÉ 2 

วนัทีÉในสญัญา : วนัทีÉ 1 ธันวาคม 2557 

ความสมัพนัธ์กบับริษัทฯ : -ไม่มี- 

ลกัษณะสญัญา : บริษัทฯ ว่าจ้างให้ผู้ รับจ้างป็นผู้ผลิตสนิค้าตามสตูรทีÉบริษัทฯ กําหนด 

อายขุองสญัญา : 1 ปี นับจากวันทีÉในสัญญา โดยหากไม่มีคู่สัญญาฝ่ายหนึÉงฝ่ายใดแจ้งบอกเลิก

สญัญาภายในเวลา 3 เดือน ก่อนวันสิ Êนสดุอายุของสญัญา ให้ถือว่าสญัญานี Êมีผล

ต่อไปโดยอตัโนมติัอีกคราวละ 1 ปี 

เงืÉอนไขการบอกเลกิสญัญา : บริษัทฯ อาจใช้สทิธิบอกเลกิสญัญา เมืÉอเกิดเหตกุารณ์ใดเหตกุารณ์หนึÉงดงัต่อไปนี Ê 
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- คู่สญัญาฝ่ายหนึÉงฝ่ายใดปฏิบัติผิดเงืÉอนไขในสญัญา และไม่ดําเนินการแก้ไข

เหตกุารณ์ดงักลา่วภายใน 30 วนั คู่สญัญามีสทิธิบอกเลกิสญัญาได้ทนัที 

- ผู้ รับจ้างไม่สามารถส่งมอบสนิค้าได้ทนัภายใน 30 วนันบัจากวนักําหนดสง่มอบ 

- คู่สญัญาฝ่ายหนึÉงฝ่ายใดถูกยึดทรัพย์ พิทักษ์ทรัพย์ หรือล้มละลายตามคําสัÉง

ศาล 

เงืÉอนไขการเก็บรักษา

ความลบั 

 คู่สัญญาทั Êงสองฝ่ายรวมถึงบุคคลทีÉเ กีÉยวข้องตกลงจะไม่เปิดเผยข้อมูลทีÉ เ ป็น

ความลับแก่บุคคลภายนอก หรือนําข้อมูลทีÉ เ ป็นความลับดังกล่าวไปใช้เพืÉอ

วตัถปุระสงค์อืÉนนอกเหนือจากวัตถุประสงค์ตามทีÉระบุไว้ในสญัญา เว้นแต่จะได้รับ

อนญุาตเป็นลายลกัษณ์อกัษรจากคู่สญัญาอีกฝ่ายหนึÉง 

ทั Êงนี Ê การเก็บรักษาข้อมูลทีÉเป็นความลบัตามข้อกําหนดในสัญญานี Êจะยังคงมีผล

ต่อไปอีก 3 ปี นบัจากวนัทีÉสญัญาฉบบันี Êสิ Êนสดุลง 

 

ผู้ รับจ้างผลิตรายทีÉ 3 

วนัทีÉในสญัญา : วนัทีÉ 20 ตลุาคม 2557 

ความสมัพนัธ์กบับริษัทฯ : -ไม่มี- 

ลกัษณะสญัญา : บริษัทฯ  ว่าจ้างให้ผู้ รับจ้างเป็นผู้ผลติสนิค้าตามสตูรทีÉบริษัทฯ กําหนด 

เงืÉอนไขการบอกเลกิสญัญา 

 

: บริษัทฯ อาจใช้สทิธิบอกเลกิสญัญา เมืÉอเกิดเหตกุารณ์ใดเหตกุารณ์หนึÉงดงัต่อไปนี Ê 

- ผู้ รับจ้างปฏิบัติผิดสญัญาข้อใดข้อหนึÉง บริษัทฯ จะบอกกล่าวให้ผู้ รับจ้างแก้ไข

ภายใน 30 วนั หากผู้ รับจ้างไม่ดําเนินการแก้ไขเหตกุารณ์ดงักล่าวภายในเวลาทีÉ

กําหนด บริษัทฯ มีสทิธิบอกเลกิสญัญาว่าจ้างได้ทนัท ี

- ผู้ รับจ้างไม่สามารถสง่มอบสนิค้าได้ทันภายใน 30 วนั นบัจากวนักําหนดส่งมอบ

สนิค้า 

- ผู้ รับจ้างถกูยดึทรัพย์ พิทกัษ์ทรัพย์ หรือล้มละลายตามคําสัÉงศาล 

- ผู้ รับจ้างปฏิบัติผิดเงืÉอนไขตามทีÉกําหนดไว้ในสญัญาตั Êงแต่ 2 ครั Êงขึ Êนไป ภายใน

ระยะเวลา 6 เดือน 

เงืÉอนไขอืÉนๆ : - หากผู้ รับจ้างไม่สามารถส่งมอบสินค้าได้ทนัภายในกําหนด ผู้ รับจ้างจะต้องชดใช้

ค่าเสยีหายให้แก่บริษัทฯ ในอตัราร้อยละ 2 ของราคาสนิค้า 

- ผู้ รับจ้างจะไม่เข้าทําสญัญากบับคุคลอืÉนใดในการรับจ้างผลิต สนิค้าทีÉเหมือนกับ

สินค้าทีÉผู้ รับจ้างจัดส่งให้กับลูกค้าของบริษัทฯ และ/หรือผู้ ซื ÊอรายอืÉน ทั Êงนี Ê ให้

รวมถึงกรณีทีÉผู้ รับจ้างผลิตสินค้าดังกล่าวให้แก่ลกูค้าของบริษัทฯ โดยตรง  เว้น

แต่จะได้รับความยินยอมเป็นลายลกัษณ์อกัษรจากบริษัทฯ  

เงืÉอนไขการเก็บรักษา

ความลบั 

: คู่สญัญาทั Êงสองฝ่ายรวมถงึบุคคลทีÉเกีÉยวข้องตกลงจะไม่เปิดเผยข้อมลูทีÉเป็นความลบั

แก่บุคคลภายนอก หรือนําข้อมูลทีÉเป็นความลบัดังกล่าวไปใช้เพืÉอวัตถุประสงค์อืÉน

นอกเหนือจากวัตถุประสงค์ตามทีÉระบุไว้ในสญัญา เว้นแต่จะได้รับอนุญาตเป็นลาย

ลกัษณ์อกัษรจากคู่สญัญาอีกฝ่ายหนึÉง 
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ผู้ รับจ้างผลิตรายทีÉ 4 

วนัทีÉในสญัญา : วนัทีÉ 1 พฤศจิกายน 2557 

ความสมัพนัธ์กบับริษัทฯ : -ไม่มี- 

ลกัษณะสญัญา : บริษัทฯ ว่าจ้างให้ผู้ รับจ้างเป็นผู้ผลติสนิค้าตามสตูรทีÉบริษัทฯ กําหนด 

เงืÉอนไขการบอกเลกิสญัญา : - คู่สญัญาฝ่ายใดฝ่ายหนึÉงอาจบอกเลิกสญัญา โดยบอกกล่าวเป็นหนงัสือให้แก่

คู่สญัญาอีกฝ่ายหนึÉงทราบล่วงหน้าไม่น้อยกว่า śŘ วนั  

- หากคู่สญัญาฝ่ายหนึÉงฝ่ายใดผิดสญัญาข้อหนึÉงข้อใดตามสญัญา คู่สญัญาฝ่าย

ทีÉมิได้ปฏิบติัผิดสญัญามีสทิธิบอกเลกิสญัญาได้ทนัที 

เงืÉอนไขการเก็บรักษา

ความลบั 

 ผู้ รับจ้างต้องรักษาสตูรและวิธีการผลิตทีÉใช้ในผลิตภัณฑ์ตามสตูรทีÉบริษัทฯ สง่มอบ

ให้เป็นความลบัเฉพาะผู้ควบคุมการผลิต และแน่ใจว่าผู้ มีหน้าทีÉเกีÉยวข้องกับการ

ผลติต้องปฏิบติัตามเงืÉอนไขการรักษาความลบัอย่างเคร่งครัด 

ผู้ รับจ้างผลิตรายทีÉ 5 

วนัทีÉในสญัญา : วนัทีÉ 1 พฤศจิกายน 2557 

ความสมัพนัธ์กบับริษัทฯ : -ไม่มี- 

ลกัษณะสญัญา : บริษัทฯ ว่าจ้างให้ผู้ รับจ้างเป็นผู้ผลติสนิค้าตามสตูรทีÉบริษัทฯ กําหนด 

เงืÉอนไขการบอกเลกิสญัญา : - คู่สญัญาฝ่ายใดฝ่ายหนึÉงอาจบอกเลิกสญัญา โดยบอกกล่าวเป็นหนงัสือให้แก่

คู่สญัญาอีกฝ่ายหนึÉงทราบล่วงหน้าไม่น้อยกว่า 30 วนั  

- หากคู่สญัญาฝ่ายหนึÉงฝ่ายใดผิดสญัญาข้อหนึÉงข้อใดตามสญัญา คู่สญัญาฝ่าย

ทีÉมิได้ปฏิบติัผิดสญัญามีสทิธิบอกเลกิสญัญาได้ทนัที 

เงืÉอนไขการเก็บรักษา

ความลบั 

 ผู้ รับจ้างต้องรักษาสตูรและวิธีการผลิตทีÉใช้ในผลิตภัณฑ์ตามสตูรทีÉบริษัทฯ สง่มอบ

ให้เป็นความลบัเฉพาะผู้ควบคุมการผลิต และแน่ใจว่าผู้ มีหน้าทีÉเกีÉยวข้องกับการ

ผลติต้องปฏิบติัตามเงืÉอนไขการรักษาความลบัอย่างเคร่งครัด 

 

ผู้ รับจ้างผลิตรายทีÉ Ş 

วนัทีÉในสญัญา : วนัทีÉ řŝ มิถนุายน Śŝŝš 

ความสมัพนัธ์กบับริษัทฯ : -ไม่มี- 

ลกัษณะสญัญา : บริษัทฯ ว่าจ้างให้ผู้ รับจ้างเป็นผู้ผลติสนิค้าตามสตูรทีÉบริษัทฯ กําหนด 

เงืÉอนไขการบอกเลกิสญัญา : - คู่สญัญาฝ่ายใดฝ่ายหนึÉงอาจบอกเลิกสญัญา โดยบอกกล่าวเป็นหนงัสือให้แก่

คู่สญัญาอีกฝ่ายหนึÉงทราบล่วงหน้าไม่น้อยกว่า 30 วนั  

- หากคู่สญัญาฝ่ายหนึÉงฝ่ายใดผิดสญัญาข้อหนึÉงข้อใดตามสญัญา คู่สญัญาฝ่าย

ทีÉมิได้ปฏิบติัผิดสญัญามีสทิธิบอกเลกิสญัญาได้ทนัที 

เงืÉอนไขการเก็บรักษา

ความลบั 

 ผู้ รับจ้างต้องรักษาสตูรและวิธีการผลิตทีÉใช้ในผลิตภัณฑ์ตามสตูรทีÉบริษัทฯ สง่มอบ

ให้เป็นความลบัเฉพาะผู้ควบคุมการผลิต และแน่ใจว่าผู้ มีหน้าทีÉเกีÉยวข้องกับการ

ผลติต้องปฏิบติัตามเงืÉอนไขการรักษาความลบัอย่างเคร่งครัด 
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ผู้ รับจ้างผลิตรายทีÉ 7 

วนัทีÉในสญัญา : วนัทีÉ ŚŘ พฤษภาคม ŚŝŞŘ 

ความสมัพนัธ์กบับริษัทฯ : -ไม่มี- 

ลกัษณะสญัญา : บริษัทฯ ว่าจ้างให้ผู้ขายเป็นผู้ผลติสนิค้าตามสตูรของผู้ขาย โดยผลติตามข้อกําหนด

และใช้ตราสนิค้าของผู้ ซื Êอ 

เงืÉอนไขการบอกเลกิสญัญา : - คู่สญัญาฝ่ายใดฝ่ายหนึÉงอาจบอกเลิกสญัญา โดยบอกกล่าวเป็นหนงัสือให้แก่

คู่สญัญาอีกฝ่ายหนึÉงทราบล่วงหน้าไม่น้อยกว่า Ş0 วนั  

- หากคู่สญัญาฝ่ายหนึÉงฝ่ายใดผิดสญัญาข้อหนึÉงข้อใดตามสญัญา คู่สญัญาฝ่าย

ทีÉมิได้ปฏิบติัผิดสญัญามีสทิธิบอกเลกิสญัญาได้ทนัที 

เงืÉอนไขการเก็บรักษา

ความลบั 

 ผู้ ขายต้องรักษาสูตรและวิธีการผลิตทีÉใช้ในผลิตภัณฑ์ทีÉบริษัทฯ ส่งมอบให้เป็น

ความลบัเฉพาะผู้ควบคมุการผลิต และแน่ใจว่าผู้ มีหน้าทีÉเกีÉยวข้องกับการผลิตต้อง

ปฏิบติัตามเงืÉอนไขการรักษาความลบัอย่างเคร่งครัด 

 

 ผู้ รับจ้างผลิตรายทีÉ 8 

วนัทีÉในสญัญา : วนัทีÉ śŘ พฤษภาคม ŚŝŞŘ 

ความสมัพนัธ์กบับริษัทฯ : -ไม่มี- 

ลกัษณะสญัญา : บริษัทฯ ว่าจ้างให้ผู้ขายเป็นผู้ผลติสนิค้าตามสตูรของผู้ขาย โดยผลติตามข้อกําหนด

และใช้ตราสนิค้าของผู้ ซื Êอ 

เงืÉอนไขการบอกเลกิสญัญา : - คู่สญัญาฝ่ายใดฝ่ายหนึÉงอาจบอกเลิกสญัญา โดยบอกกล่าวเป็นหนงัสือให้แก่

คู่สญัญาอีกฝ่ายหนึÉงทราบล่วงหน้าไม่น้อยกว่า Ş0 วนั  

- หากคู่สญัญาฝ่ายหนึÉงฝ่ายใดผิดสญัญาข้อหนึÉงข้อใดตามสญัญา คู่สญัญาฝ่าย

ทีÉมิได้ปฏิบติัผิดสญัญามีสทิธิบอกเลกิสญัญาได้ทนัที 

เงืÉอนไขการเก็บรักษา

ความลบั 

 ผู้ ขายต้องรักษาสูตรและวิธีการผลิตทีÉใช้ในผลิตภัณฑ์ทีÉบริษัทฯ ส่งมอบให้เป็น

ความลบัเฉพาะผู้ควบคมุการผลิต และแน่ใจว่าผู้ มีหน้าทีÉเกีÉยวข้องกับการผลิตต้อง

ปฏิบติัตามเงืÉอนไขการรักษาความลบัอย่างเคร่งครัด 

 

  4.2.2 สัญญาว่าจ้างขนส่ง  

คู่สญัญา : บริษัท บล ูแอนด์ ไวท์ 1989 จํากดั                                                                                                                             

วนัทีÉในสญัญา : 1 มีนาคม 2557 

ความสมัพนัธ์กบับริษัทฯ : -ไม่มี- 

ลกัษณะสญัญา : 

 

 

บริษัทฯ ว่าจ้างผู้ รับจ้างในการขนส่งสินค้า โดยนับตั Êงแต่วันรับสินค้าจากทีÉทําการ

หรือโรงงานของบริษัทฯ ไปยงัสถานทีÉปลายทางทีÉบริษัทฯ กําหนด สนิค้าทั Êงหมดอยู่

ในความรับผิดชอบของผู้ รับจ้างจนกระทัÉงผู้ รับสินค้าได้รับสินค้าโดยถูกต้อง

เรียบร้อย 
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อายขุองสญัญา : 1 ปี เริÉมตั Êงแต่วันทีÉ 1 มีนาคม 2557 ถึงวันทีÉ 29 กุมภาพันธ์ 2558 โดยหากผู้ ว่าจ้าง

ไม่ได้แจ้งบอกเลิกสญัญาภายใน 30 วัน ก่อนวันสิ Êนสดุอายุของสัญญา ให้ถือว่า

สญัญานี Êมีผลต่อไปโดยอตัโนมัติอีกคราวละ 1 ปี 

เงืÉอนไขอืÉนๆ : กรณีสินค้าสญูหายหรือเสียหายจากการขนส่งรวมทั ÊงรถเกิดอุบติัเหตุหรือพลิกควํÉา  

ผู้ รับจ้างยินยอมชดใช้ค่าเสยีหายเต็มมูลค่าของสินค้าตามราคาทีÉแสดงในใบกํากับ

ภาษีฉบบันั Êนๆ  

  

คู่สญัญา : ห้างหุ้นสว่นจํากัด ทองนพคณุ                                                                                                                             

วนัทีÉในสญัญา : 1 กรกฎาคม Śŝŝš 

ความสมัพนัธ์กบับริษัทฯ : -ไม่มี- 

ลกัษณะสญัญา : 

 

 

บริษัทฯ ว่าจ้างผู้ รับจ้างในการขนส่งสินค้า โดยนับตั Êงแต่วันรับสินค้าจากทีÉทําการ

หรือโรงงานของบริษัทฯ ไปยงัสถานทีÉปลายทางทีÉบริษัทฯ กําหนด สนิค้าทั Êงหมดอยู่

ในความรับผิดชอบของผู้ รับจ้างจนกระทัÉงผู้ รับสินค้าได้รับสินค้าโดยถูกต้อง

เรียบร้อย 

อายขุองสญัญา : 1 ปี เริÉมตั Êงแต่วนัทีÉ 1 กรกฎาคม Śŝŝš ถงึวนัทีÉ śŘ มิถนุายน ŚŝŞŘ โดยหากผู้ ว่าจ้าง

ไม่ได้แจ้งบอกเลิกสญัญาภายใน 30 วัน ก่อนวันสิ Êนสดุอายุของสัญญา ให้ถือว่า

สญัญานี Êมีผลต่อไปโดยอตัโนมัติอีกคราวละ 1 ปี 

เงืÉอนไขอืÉนๆ : กรณีสินค้าสญูหายหรือเสียหายจากการขนส่งรวมทั ÊงรถเกิดอุบติัเหตุหรือพลิกควํÉา  

ผู้ รับจ้างยินยอมชดใช้ค่าเสยีหายเต็มมูลค่าของสินค้าตามราคาทีÉแสดงในใบกํากับ

ภาษีฉบบันั Êนๆ  

 4.2.3 สัญญาเช่าคลังสินค้า  

ผู้ให้เช่า : นางบงัอร อคัรมงคล 

วนัทีÉในสญัญา : 7 ธันวาคม 2559 

ความสมัพนัธ์กบับริษัทฯ : -ไม่มี- 

ทรัพย์สนิทีÉให้เช่า : อาคารตั Êงอยู่บนโฉนดทีÉดินเลขทีÉ 36129 หมู่ 1 ตําบลหนองบอนแดง อําเภอบ้านบงึ 

จงัหวดัชลบุรี 

อายขุองสญัญา : 3 ปี เริÉมตั Êงแต่วนัทีÉ 1 มกราคม 2560 ถงึวนัทีÉ 31 ธันวาคม 256ś 

เงืÉอนไขการบอกเลกิสญัญา 

 

: - หากผู้ เช่าประพฤติผิดสญัญาข้อหนึÉงข้อใด หรือหลายข้อ ผู้ให้เช่ามีสทิธิบอกเลิก

สญัญา หรือดําเนินการใดๆ ตามทีÉระบไุว้ในสญัญา 

 - ในระหว่างสญัญาเช่า ถ้าผู้ เช่าถูกยึดทรัพย์ พิทักษ์ทรัพย์ หรือล้มละลายตาม

คําสัÉงศาล ผู้ให้เช่ามีสทิธิบอกเลกิสญัญาได้ทนัที 
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  4.2.4 สัญญาเช่าพื ÊนทีÉ  

   บริษัทฯ มีการตกลงทําสญัญาเช่าพื ÊนทีÉ สญัญาบริการ และสญัญาบริการส่วนกลาง ห้องชดุเลขทีÉ 9/231-

234 ชั Êน 23 อาคารยเูอ็ม ทาวเวอร์ ถนนรามคําแหง แขวงสวนหลวง เขตสวนหลวง กรุงเทพฯ เพืÉอใช้เป็นสาํนกังานของ 

บริษัทฯ โดยมีรายละเอียดดังนี Ê 

 

ผู้ให้เช่า : บริษัท เอช - ฟีนิกซ์ พร็อพเพอร์ตี Ê จํากดั 

วนัทีÉในสญัญา : ş พฤศจิกายน Śŝŝš 

ความสมัพนัธ์กบับริษัทฯ : -ไม่มี- 

พื ÊนทีÉ : ห้องชดุ A2 เลขทีÉ 9/234 ชั Êน 23 อาคารยเูอ็ม ทาวเวอร์ จํานวน 1 ห้อง ขนาดเนื ÊอทีÉ 

221.61 ตารางเมตร 

อายขุองสญัญา  3 ปี ตั Êงแต่วนัทีÉ 1 พฤศจิกายน 25ŝš ถงึวนัทีÉ 31 ตลุาคม 25ŞŚ 

เงืÉอนไขการบอกเลกิสญัญา : ผู้ เช่าผิดนดัผิดสญัญาข้อใดข้อหนึÉง ผู้ให้เช่ามีสทิธิบอกเลกิสญัญาเช่าได้ทนัที 

 

ผู้ให้เช่า : บริษัท เอช - ฟีนิกซ์ พร็อพเพอร์ตี Ê จํากดั 

วนัทีÉในสญัญา : 31 ตลุาคม 2560 

ความสมัพนัธ์กบับริษัทฯ : -ไม่มี- 

พื ÊนทีÉ : ห้องชดุ Ař, B1, B2 เลขทีÉ 9/231-233 ชั Êน 23 อาคารยเูอ็ม ทาวเวอร์ จํานวน 3 ห้อง 

ขนาดเนื ÊอทีÉ 221.61, 185.16 และ 172.16 ตารางเมตร รวมทั Êงสิ Êน 578.93  

ตารางเมตร 

อายขุองสญัญา  3 ปี ตั Êงแต่วนัทีÉ 1 พฤศจิกายน 2560 ถงึวนัทีÉ 31 ตลุาคม 2563 

เงืÉอนไขการบอกเลกิสญัญา 

 

: ผู้ เช่าผิดนดัผิดสญัญาข้อใดข้อหนึÉง ผู้ให้เช่ามีสทิธิบอกเลกิสญัญาเช่าได้ทนัที 

 
 

5. ข้อพิพาททางกฎหมาย  

 ณ วนัทีÉ 31 ธันวาคม 2560 บริษัทฯ ไม่เป็นคู่ความหรือคู่กรณี ในคดีดงัต่อไปนี Ê 

1. คดีทีÉอาจมีผลกระทบด้านลบต่อสินทรัพย์ของบริษัทฯ ทีÉมีจํานวนสงูกว่าร้อยละ 5 ของส่วนของผู้ ถือหุ้น ณ วันทีÉ 30

 ธันวาคม 2560 

2. คดีทีÉกระทบต่อการดําเนินธุรกิจของบริษัทฯ อย่างมีนยัสาํคญั แต่ไม่สามารถประเมินผลกระทบเป็นตวัเลขได้ 

3. คดีทีÉมิได้เกิดจากการประกอบธุรกิจโดยปกติของบริษัทฯ  
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  เครืÉองหมายการค้าทีÉใช้ในการประกอบธุรกิจ  

  บริษัทฯ ได้จดทะเบียนเครืÉองหมายการค้าทั Êงในประเทศและต่างประเทศ ทั Êงนี Ê ณ วันทีÉ 31 ธันวาคม 25Şř  

บริษัทฯ ได้รับอนญุาตให้ใช้เครืÉองหมายการค้า ดงันี Ê 

 

เครืÉองหมายการค้า เลขทะเบยีน ประเทศ ระยะเวลา 

 

ค176490 

 

ไทย 5 ก.ค. 2545 - 4 ก.ค. 2559 

 

ค273096 

 

ไทย 4 ก.ย. 2549 - 3 ก.ย. 2559 

 

ค273097 

 

ไทย 4 ก.ย. 2549 - 3 ก.ย. 2559 

 

ค280874 

 

ไทย   4 ก.ย. 2549 - 3 ก.ย. 2559 

 

 

ค280875 

 

ไทย 4 ก.ย. 2549 - 3 ก.ย. 2559 

 

ค280876 

 

ไทย 4 ก.ย. 2549 - 3 ก.ย. 2559 

 

ค338500 

ค338501 

ไทย 22 ก.ค. 2553 - 21 ก.ค. 2563 

 

 

 

 

ค338502 

ค338503 

ไทย 22 ก.ค. 2553 - 21 ก.ค. 2563 

 

ค393012 

ค393013 

ไทย 19 ก.ค. 2553 - 18 ก.ค. 2563 

 

ค393014 

 

ค393015 

   ไทย 19 ก.ค. 2553 - 18 ก.ค. 2563 
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เครืÉองหมายการค้า เลขทะเบยีน ประเทศ ระยะเวลา 

 

 

 

KH/36089/10/D กัมพชูา 31 ส.ค. 2553 - 31 ส.ค. 2563 

 

 
 

KH/38851/11 กัมพชูา 8 ม.ิย. 2554 - 8 ม.ิย. 2564 

 
 

KH/38848/11 

KH/38849/11 

KH/38850/11 

กัมพชูา 8 ม.ิย. 2554 - 8 ม.ิย. 2564 

 

ค176490 

 

ไทย 5 ก.ค. 2555 - 4 ก.ค. 2565 

(ออกให้ 14 ส.ค. 2555) 

 

23808 ลาว 23 ส.ค. 2554 - 23 ส.ค. 2564 

 

23809 ลาว 23 ส.ค. 2554 - 23 ส.ค. 2564 

 

23810 

 

 

ลาว 23 ส.ค. 2554 - 23 ส.ค. 2564 

 

 

 

192574 เวียดนาม 1 ต.ค. 2555 - 17 ส.ค. 2564 

 

192575 เวียดนาม 1 ต.ค. 2555 - 17 ส.ค. 2564 

 

 

214360 

 

 

เวียดนาม 17 ต.ค. 2556 - 17 ส.ค. 2564 

 

 

 

7103/2013 พมา่ 8 ก.ค. 2556 - 7 ก.ค. 2559 

 

 
 

7104/2013 พมา่ 8 ก.ค. 2556 - 7 ก.ค. 2559 

 

 

 

4/14077/2014 พมา่ 30 ก.ย. 2557 - 29 ก.ย. 2560 
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เครืÉองหมายการค้า เลขทะเบยีน ประเทศ ระยะเวลา 

 

 

 

4/14078/2014 พมา่ 30 ก.ย. 2557 - 29 ก.ย. 2560 

 

 

 

4/14079/2014 พมา่ 30 ก.ย. 2557 - 29 ก.ย. 2560 

 

 

 

 

4/14080/2014 พมา่ 30 ก.ย. 2557 - 29 ก.ย. 2560 

 

 
 

T1308059B 

 

สิงคโปร์ 21 พ.ค. 2556 - 21 พ.ค. 2566 

 

T1308061D สิงคโปร์ 21 พ.ค. 2556 - 21 พ.ค. 2566 

 

40201510578W สิงคโปร์ 19 ม.ิย. 255Š – 19 ม.ิย.  256Š 

 
 

40201510577Y สิงคโปร์ 19 ม.ิย. 255Š – 19 ม.ิย. 256Š 

 
 

40201510575T สิงคโปร์ 19 ม.ิย. 255Š – 19 ม.ิย. 256Š 

 

 

214352 สหรัฐอาหรับ 

เอมเิรตส์ 

13 ก.ค. 2557 - 13 ก.ค. 2567 

 

 

 

214353 

214354 

สหรัฐอาหรับ 

เอมเิรตส์ 

13 ก.ค. 2557 - 13 ก.ค. 2567 
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เครืÉองหมายการค้า เลขทะเบยีน ประเทศ ระยะเวลา 

 
 

214355 

214356 

สหรัฐอาหรับ 

เอมเิรตส์ 

13 ก.ค. 2557 - 13 ก.ค. 2567 

 
 

214258 

ŚřŜśŝš 

สหรัฐอาหรับ 

เอมเิรตส์ 

13 ก.ค. 2557 - 13 ก.ค. 2567 

 

 

 

214360 สหรัฐอาหรับ 

เอมเิรตส์ 

13 ก.ค. 2557 - 13 ก.ค. 2567 

 

214362 

214363 

สหรัฐอาหรับ 

เอมเิรตส์ 

13 ก.ค. 2557 - 13 ก.ค. 2567 

 

 

 

2013054635 มาเลเซยี 16 พ.ค. 2556 - 16 พ.ค. 2566 

 
 

2013054637/2013054639 มาเลเซยี 16 พ.ค. 2556 - 16 พ.ค. 2566 

 

1674660 ออสเตรเลีย 13 ก.พ. 2558 – 13 ก.พ. 2568 

 

1674661 ออสเตรเลีย 13 ก.พ. 2558 – 13 ก.พ. 2568 

 

řŞşŜŞŞş ออสเตรเลีย 13 ก.พ. 2558 – 13 ก.พ. 2568 

 

1674664 ออสเตรเลีย 13 ก.พ. 2558 – 13 ก.พ. 2568 

 

1674665 ออสเตรเลีย 13 ก.พ. 2558 – 13 ก.พ. 2568 

 

řŞşŜŞŞŞ ออสเตรเลีย 13 ก.พ. 2558 – 13 ก.พ. 2568 
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เครืÉองหมายการค้า เลขทะเบยีน ประเทศ ระยะเวลา 

 

303116367 ฮ่องกง 27 ส.ค.2557– 26 ส.ค. 2567 

 

303116376 ฮ่องกง 27 ส.ค. 2557 – 26 ส.ค. 2567 

 

303116420 ฮ่องกง 27 ส.ค. 2557 – 26 ส.ค. 2567 

 

303116394 ฮ่องกง 27 ส.ค. 2557 – 26 ส.ค. 2567 

 

303116402 ฮ่องกง 27 ส.ค. 2557 – 26 ส.ค. 2567 

 

303116411 ฮ่องกง 27 ส.ค. 2557 – 26 ส.ค. 2567 

 

řŞŜśŞŘŞŞ จีน 28 ส.ค. 2559 – 28 ส.ค. 2569 

 

ค393012 ไทย 19 ก.ค. 2553 - 18 ก.ค. 2563 

 
ค393014 ไทย 19 ก.ค. 2553 - 18 ก.ค. 2563 

 

 

 

 

 

ค402902 

 

 

 

ไทย 

 

 

 

8 ก.พ. 2556 – ş ก.พ. 2566 

 

ค420185 ไทย 25 ก.พ. 2557- 24 ก.พ. 2567 

 

ค419895 ไทย 25 ก.พ. 2557- 24 ก.พ. 2567 
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เครืÉองหมายการค้า เลขทะเบยีน ประเทศ ระยะเวลา 

 

ค419896 ไทย 25 ก.พ. 2557- 24 ก.พ. 2567 

 

ค418175 

 

ไทย 25 ก.พ. 2557- 24 ก.พ. 2567 

 

ค419897 

 

ไทย 25 ก.พ. 2557- 24 ก.พ. 2567 

 

ค417273 

 

ไทย 19 ม.ิย. 2557- 18 ม.ิย. 2567 

 

ค420187 

 

 

ไทย 19 ม.ิย. 2557- 18 ม.ิย. 2567 

 

ค420188 

 

ไทย 19 ม.ิย. 2557- 18 ม.ิย. 2567 

 

ค420189 

 

ไทย 19 ม.ิย. 2557- 18 ม.ิย. 2567 

 

ค420422 

 

ไทย 19 ม.ิย. 2557- 18 ม.ิย. 2567 

 

161112703 ไทย 19 ม.ิย. 2557- 18 ม.ิย. 2567 

 

 

171102722 ไทย 25 ก.พ. 2557- 24 ก.พ. 2567 

 

161107624 ไทย 30 ส.ค. 2556 – 29 ส.ค. 2566 

 

ค420190 

 

ไทย 19 ม.ิย. 2557- 18 ม.ิย. 2567 

 

171106991 ไทย 31 ส.ค. 2558 – 30 ส.ค. 2568 
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เครืÉองหมายการค้า เลขทะเบยีน ประเทศ ระยะเวลา 

 

171106992 ไทย 31 ส.ค. 2558 – 30 ส.ค. 2568 

 

 

171114244 ไทย 6 พ.ย. 2558- 5 พ.ย. 2568 

 

171132689 ไทย 17 พ.ค. 2559 - 16 พ.ค. 2569 

 

171132690 ไทย 17 พ.ค. 2559 - 16 พ.ค. 2569 

 

řşřřśŚŞšř ไทย 17 พ.ค. 2559 - 16 พ.ค. 2569 

 

22932811 จีน 24 ก.พ. 2560- 23 ก.พ. 2570 

 

22932899 จีน 24 ก.พ. 2560 - 23 ก.พ. 2570 

  

22933071 จีน 24 ก.พ. 2560 - 23 ก.พ. 2570 

 

22933448 จีน 24 ก.พ. 2560 - 23 ก.พ. 2570 

 

18941317 จีน 21 พ.ค. 2560 - 20 พ.ค. 2570 

 

ค273096 

 

ไทย 4 ก.ย. 2559 - 3 ก.ย. 2569 

(ออกให้ 13 ต.ค 2559) 

 

ค273097 

 

ไทย 4 ก.ย. 2559 - 3 ก.ย. 2569 

(ออกให้ 13 ต.ค 2559) 

 

ค280874 

 

ไทย   4 ก.ย. 2559 - 3 ก.ย. 2569 

      (ออกให้ 13 ต.ค 2559) 
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เครืÉองหมายการค้า เลขทะเบยีน ประเทศ ระยะเวลา 

 

ค280875 

 

ไทย 4 ก.ย. 2559 - 3 ก.ย. 2569 

(ออกให้ 13 ต.ค 2559) 

 

ค280876 

 

ไทย 4 ก.ย. 2559 - 3 ก.ย. 2569 

(ออกให้ 13 ต.ค 2559) 

 

45265 บรูไน Ś พ.ค. Śŝŝş – Ś พ.ค. ŚŝŞş 

 

ŜŝŚŞŞ บรูไน Ś พ.ค. Śŝŝş – Ś พ.ค. ŚŝŞş 

 

ŚŘřŜŘŞřśŠŚ มาเลเซยี ŝ ส.ค. Śŝŝş – ŝ ส.ค. ŚŝŞş 

 

ŚŘřŜŘŞŚŞŘś มาเลเซยี Śş ส.ค. Śŝŝş – Śş ส.ค. ŚŝŞş 

 

ŜŞŘşŜ บรูไน Śř พ.ย. Śŝŝş – Śř พ.ย. ŚŝŞş 

 

ŜŞŘşŝ บรูไน Śř พ.ย. Śŝŝş – Śř พ.ย. ŚŝŞş 

 

ŜŞŘşŞ บรูไน Śř พ.ย. Śŝŝş – Śř พ.ย. ŚŝŞş 

 

ŚŘřŝ/ŘřŝŘŚ แอฟริกาใต้ Śř ม.ค. ŚŝŝŠ – Śř ม.ค. ŚŝŞŠ 

 

ŚŘřŝ/ŘřŝŘś แอฟริกาใต้ Śř ม.ค. ŚŝŝŠ – Śř ม.ค. ŚŝŞŠ 

 

ŚŘřŝ/ŘřŝŘš แอฟริกาใต้ Śř ม.ค. ŚŝŝŠ – Śř ม.ค. ŚŝŞŠ 

 

ŚşśšŜŞ เวียดนาม Śř ธ.ค. Śŝŝš – Śş ส.ค. ŚŝŞş 
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เครืÉองหมายการค้า เลขทะเบยีน ประเทศ ระยะเวลา 

 

ŚşśšŜş เวียดนาม Śř ธ.ค. Śŝŝš – Śş ส.ค. ŚŝŞş 

 

ŚŞřŚŜš เวียดนาม ŚŘ เม.ย. Śŝŝš – Śş ส.ค. ŚŝŞş 

 

ŚŘřŜŘŞřśŠŘ มาเลเซยี ŝ ส.ค. Śŝŝş – ŝ ส.ค. ŚŝŞş 

 

6. ข้อมูลทัÉวไปและข้อมูลสําคัญอืÉน  

ธุรกิจหลัก 

  ประกอบธุรกิจจดัหา ผลติ และจําหน่ายเครืÉองดืÉมประเภทชา กาแฟ และสนิค้าไลฟสไตล์ ซึÉงมุ่งเน้นการบริหารกลยุทธ์

ด้านการตลาดและการขายควบคู่ไปกบัการวิจยัและพฒันาเครืÉองดืÉมทีÉมีเอกลกัษณ์และความแตกต่างอย่างชดัเจน และธุรกิจ

คาแร็คเตอร์ 

ทีÉตั Êงสํานักงานใหญ่ 

 9/231-233 อาคารยเูอ็มทาวเวอร์ ชั Êน 23 ถนนรามคําแหง  

แขวงสวนหลวง เขตสวนหลวง กรุงเทพฯ 10250 

โทรศพัท์:  0-2717-2898 

โทรสาร:    0-2717-2899 

Website:  www.tacconsumer.com 

E-mail:    contact_info@tacconsumer.com 

เลขทะเบียนบริษัท 0107558000369 

ทีÉตั Êงโรงงาน  

99/112 หมู่ทีÉ 1 ตําบลหนองบอนแดง อําเภอบ้านบงึ จงัหวดัชลบรีุ 20170 

โทรศพัท์:  038-110812-4 

ทุนจดทะเบียน   

หุ้นสามัญ  152,000,000  บาท (608,000,000 หุ้น) 

ทุนชําระแล้ว     

หุ้นสามัญ  152,000,000  บาท (608,000,000 หุ้น) 

เลขานุการบริษัท 

โทรศพัท์:   0-2717-2898 ต่อ şş 

โทรสาร:    0-2717-2899 

E-mail:     panjaporn@tacconsumer.com 
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นักลงทุนสัมพันธ์ 

โทรศพัท์:   0-2717-2898 ต่อ şş 

โทรสาร:    0-2717-2899 

E-mail:     ir@tacconsumer.com 

บุคคลอ้างอิงอืÉน ๆ  

นายทะเบียนหลักทรัพย์ 

บริษัท ศนูย์รับฝากหลกัทรัพย์ (ประเทศไทย) จํากดั  

93 ถนนรัชดาภิเษก แขวงดินแดง เขตดินแดง กรุงเทพฯ 10400 

โทรศพัท์ : 0-2009-9000 

โทรสาร  :  0-2009-9991 

SET Contact center: 0-2009-9999 

Website: http://www.set.or.th/tsd 

E-mail: SETContactCenter@set.or.th 

ผู้สอบบัญชี 

1. นางสาวกมลทิพย์  เลศิวิทย์วรเทพ ผู้สอบบญัชีรับอนญุาตเลขทีÉ 4377 และ/หรือ 

2. นายวิชาติ โลเกศกระวี  ผู้สอบบญัชีรับอนญุาตเลขทีÉ 4451 และ/หรือ 

3. นางสาวศิริวรรณ สรุเทพินทร์  ผู้สอบบญัชีรับอนญุาตเลขทีÉ 4604   

บริษัท สาํนกังาน อีวาย จํากัด 

อาคารเลครัชดา ชั Êน 33 เลขทีÉ 193/136-137 ถ.รัชดาภิเษกตดัใหม่ เขตคลองเตย กรุงเทพฯ 10110 

โทรศพัท์:   0-2264-0777, 0-2261-9190 

โทรสาร:    0-2264-0789-90, 0-2661-9192  

ทีÉปรึกษากฎหมาย 

บริษัท เภา  แอนด์  แอสโซซิเอทส์  ลอว์  ออฟฟิซ จํากดั 

140/4 เอ อาคารไอทีเอฟทาวเวอร์ ชั ÊนทีÉ 19   ถนนสีลม แขวงสริุยวงศ์ เขตบางรัก กทม 10500 

โทรศพัท์ : 0-2632-6795 

โทรสาร : 0-238-2574, 0-2634-4998  

 

 

 

 

 
 


