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ส่วนที่ 1 การประกอบธุรกิจ 

1. นโยบายและภาพรวมการประกอบธุรกิจ 

“กรังด์ปรีซ์” เดิมก่อตั้งเมื่อเดือนตุลำคม 2513 ภำยใต้ชื่อ “ห้ำงหุ้นส่วนจ ำกัดกรังด์ปรีซ์” โดย  
ดร.ปรำจิน เอี่ยมล ำเนำ เพื่อประกอบธุรกิจผลิตและจัดจ ำหน่ำยนิตยสำรด้ำนยำนยนต์ ในเวลำต่อมำเมื่อ
ธุรกิจได้ขยำยตัวขึ้น ดร.ปรำจิน เอี่ยมล ำเนำ จึงได้จัดตั้ง บริษัท กรังด์ปรีซ์ อินเตอร์เนชั่นแนล จ ำกัด เมื่อ
วันที่ 30 เมษำยน 2525 ด้วยทุนจดทะเบียน 2.00 ล้ำนบำท โดยภำยหลังบริษัทฯ ได้ขยำยธุรกิจสื่อสิ่งพิมพ์ 
โดยกำรออกนิตยสำรทั้งด้ำนยำนยนต์และไลฟ์สไตล์เพิ่มเติมอีกหลำยฉบับ ได้แก่ นิตยสำรมอเตอร์ไซ ต์ 
นิตยสำรออฟโรด นิตยสำรเอ็กซ์โอ ออโต้สปอร์ต นิตยสำรกำรำจไลฟ์ และหนังสือพิมพ์ยวดยำน และจำก
ควำมส ำเร็จดังกล่ำว บริษัทฯ จึงได้ขยำยธุรกิจไปยังธุรกิจจัดงำนแสดงสินค้ำและกิจกรรมส่งเสริมกำรตลำด
ต่ำงๆ โดยงำนแสดงสินค้ำที่ส ำคัญของบริษัทฯ ได้แก่ งำน Bangkok International Motor Show ซึ่งเป็น
งำนแสดงยำนยนต์ระดับแนวหน้ำของประเทศไทย และงำน Bangkok Used Car Show รวมถึงกิจกรรม
ส่งเสริมกำรตลำดที่ส ำคัญของบริษัทฯ เช่น กำรจัดกำรแข่งขันรถยนต์ทำงเรียบ และกำรจัดกำรแข่งขัน
รถยนต์ออฟโรด เป็นต้น 

ปัจจุบัน กำรประกอบธุรกิจของบริษัทฯ สำมำรถแบ่งออกเป็น 3 กลุ่มธุรกิจหลัก ดังนี ้

1. กลุ่มธุรกิจการจัดงานแสดงสินค้าและกจิกรรมส่งเสริมการตลาด 

ธุรกิจกำรจัดงำนแสดงสนิคำ้ (Exhibition)  

ปัจจุบันบริษัทฯ จัดงำนแสดงสินค้ำท่ีเก่ียวข้องกับกำรจัดแสดงยำนยนต์ ดังนี้ 
-  งำน Bangkok International Motor Show ซึ่งเป็นงำนแสดงนวัตกรรมยำนยนต์ รถต้นแบบ  

ยนตรกรรมรถยนต์ รถจักรยำนยนต์ เทคโนโลยี เครื่องเสียง รถยนต์ อุปกรณ์ตกแต่งรถยนต์ รวมถึงอุปกรณ์
เกี่ยวเนื่องกับรถยนต์ ซึ่งงำน Bangkok International Motor show จัดเป็นหนึ่งในงำนแสดงยำนยนต์ที่
ยิ่งใหญ่และมีควำมส ำคัญงำนหนึ่งของโลก โดยจัดขึ้นคร้ังแรกเมื่อปี 2522  

-  งำน Bangkok Used Car Show (เดิมชื่อ Bangkok Imported Car & Used Car Show) เป็นงำน
แสดงและจ ำหน่ำยรถยนต์หรูมือสองและรถยนต์มือสองคุณภำพดีจำกผู้จ ำหน่ำยรถยนต์มือสองที่มีชื่อเสียง 
โดยงำน Bangkok Used Car Show จัดขึ้นคร้ังแรกในปี 2552  

ทั้งนี้ งำนแสดงสินค้ำทั้ง 2 งำน จะจัดควบคู่กันเป็นประจ ำในช่วงเดือนมีนำคมถึงเดือนเมษำยน
ของทุกปี โดยจัดที่ศูนย์แสดงสินค้ำและกำรประชุมอิมแพค เมืองทองธำนี  

ธุรกิจกำรจัดกจิกรรมส่งเสรมิกำรตลำด 

บริษัทฯ เป็นผู้จัดกิจกรรมส่งเสริมกำรตลำด โดยบริษัทฯ มีกำรจัดกิจกรรมส่งเสริมกำรตลำดทั้งที่เป็น
กิจกรรมของบริษัทฯ เอง ได้แก่ กำรจัดกำรแข่งขันรถยนต์ทำงเรียบ (Motor Sport) กำรแข่งขันรถยนต์ 
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ควอเตอร์ไมล์ กำรแข่งขันรถยนต์ออฟโรด และกำรจัดกำรแข่งขันมอเตอร์ไซด์ทำงเรียบ รวมทั้งบริษัทฯ ยัง
จัดกิจกรรมส่งเสริมกำรตลำดตำมควำมต้องกำรของลูกค้ำ ซึ่งบริษัทฯ จะท ำหน้ำที่หลักเป็นผู้จัดวำง
แผนกำรจัดงำน จัดหำสถำนที่กำรจัดงำน ติดต่อประสำนงำนระหว่ำงผู้มีส่วนเกี่ยวข้องฝ่ำยต่ำงๆ 
ประชำสัมพันธ์งำน จัดเตรียมสำธำรณูปโภค และเป็นผู้ประสำนงำนหลักในกำรจัดเก็บสถำนที่หลังกำรจัด
งำน ตัวอย่ำงของกิจกรรมกำรตลำดที่บริษัทฯ จัดตำมควำมต้องกำรของลูกค้ำ เช่น งำนทดสอบสมรรถนะ
ของยำนยนต์ชั้นน ำในประเทศไทย กิจกรรมแรลลี่รถยนต์และคำรำวำนท่องเที่ยว และกิจกรรมคอร์สอบรม
กำรขับขี่อย่ำงปลอดภัย เป็นต้น โดยงำนทดสอบสมรรถนะของยำนยนต์ชั้นน ำในประเทศไทยถือเป็นกำรจัด
กิจกรรมกำรตลำดที่ส ำคัญงำนหนึ่งของบริษัทฯ ซึ่งบริษัทฯ มีผลงำนกำรจัดกิจกรรมให้กับยำนยนต์ชั้นน ำ
เกือบทุกค่ำย เช่น เมอร์เซเดส-เบนซ์ บีเอ็มดับเบิลยู เชฟโรเลต ฮอนด้ำ และโตโยต้ำ เป็นต้น นอกจำกกำรจัด
กิจกรรมส่งเสริมกำรตลำดเกี่ยวกับรถยนต์แล้ว บริษัทฯ ยังมีกำรจัดกิจกรรมแข่งขันเครื่องบิน ภำยใต้ชื่องำน 
“Air Race 1” อีกด้วย โดยงำนดังกล่ำวเป็นกำรแข่งขันเครื่องบินครั้งแรกในภูมิภำคเอเชีย ที่ มีเครื่องบิน
ระดับโลกเข้ำร่วมแข่งขัน โดยจัดขึ้นเป็นครั้งแรกในปี 2559 และคำดว่ำจะจัดขึ้นอีกอย่ำงต่อเนื่อง รวมถึง
คำดว่ำจะมีจ ำนวนผู้เข้ำร่วมแข่งขันเพิ่มมำกขึ้นจำกหลำกหลำยประเทศ  

2.  กลุ่มธุรกิจสือ่สิ่งพิมพ์และสื่อรูปแบบใหม ่

ธุรกิจผลิตและจัดจ ำหน่ำยสือ่สิ่งพิมพ์  

บริษัทฯ เป็นผู้ผลิตและจัดจ ำหน่ำยสื่อสิ่งพิมพ์ที่เกี่ยวข้องกับยำนยนต์ อุตสำหกรรมยำนยนต์ 
อุปกรณ์ตกแต่ง นวัตกรรมใหม่ๆ ที่เกี่ยวข้องกับยำนยนต์ เช่น นิตยสำรกรังด์ปรีซ์ นิตยสำรออฟโรด นิตยสำร
มอเตอร์ไซค์ นิตยสำรเอ็กซ์โอ ออโต้สปอร์ต และหนังสือพิมพ์ยวดยำน เป็นต้น รวมถึงนิตยสำรเกี่ยวกับไลฟ์
สไตล์ (Lifestyle) เช่น นิตยสำรกำรำจไลฟ์ เป็นต้น  

ธุรกิจสื่อรูปแบบใหม ่

บริษัทฯ เป็นผู้ผลิตสื่อรูปแบบใหม่ในรูปแบบดิจิตอลที่เกี่ยวข้องกับยำนยนต์ อุตสำหกรรมยำนยนต์ 
อุปกรณ์ตกแต่ง และนวัตกรรมใหม่ๆ ที่ เกี่ยวข้องกับยำนยนต์ อำทิ  นิตยสำรในรูปแบบดิจิตอล  
สื่ออินเตอร์เน็ตออนไลน์ (website) และสื่อสังคมออนไลน์ (Social media) เช่น www.grandprix.co.th 
เป็นต้น อีกทั้งบริษัทฯ ยังมีเป้ำหมำยในกำรพัฒนำธุรกิจไปยังสื่อรูปแบบอื่นๆ เพิ่มเติมในอนำคต 

3. กลุ่มธุรกิจรบัจ้างพิมพ ์
บริษัทฯ เป็นผู้รับจ้ำงผลิตและจัดส่งสิ่งพิมพ์ประเภทต่ำงๆ อำทิ หนังสือ นิตยสำร วำรสำร  

แคตตำล็อก แผ่นพับ ใบปลิว โบรชัวร์ ปฏิทิน และสิ่งพิมพ์อื่นๆ แบบครบวงจร ให้แก่บริษัทอื่น  
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1.1 วิสัยทัศน์ และภารกิจ 

วิสัยทัศน์ (Vision)  

 มุ่งมั่นที่จะเป็นผู้น ำกำรสร้ำงสื่อนวัตกรรมยำนยนต์และกำรจัดกิจกรรมครบวงจร เพื่อเป็นแรง
ขับเคล่ือนอุตสำหกรรมยำนยนต์ไทยสู่นำนำชำติ 

ภารกิจ (Mission) 

 มุ่งมั่นผลิตสื่อ เผยแพร่ องค์ควำมรู้และนวัตกรรมด้ำนยำนยนต์ที่มีคุณภำพอันเป็นประโยชน์ 

ต่อสังคมและผู้บริโภค 

 มุ่งมั่นพัฒนำงำนกิจกรรมด้ำนยำนยนต์ทุกประเภทให้เปน็ทีพ่ึงพอใจของลูกค้ำ 

 สร้ำงแบรนด์สนิค้ำที่มีคุณค่ำสูงและทันสมัยในวงกำรยำนยนต ์

 สร้ำงควำมพงึพอใจสงูสุดใหแ้ก่ลูกค้ำ คู่ค้ำ สังคม แบบมอือำชีพ 

 มุ่งมั่นที่จะสรรหำนวัตกรรมใหม่ๆ ด้ำนงำนกิจกรรมยำนยนต์ เพื่อมอบประสบกำรณ์ดีๆ  

ให้ลูกค้ำอยู่เสมอ 

 มุ่งมั่นจะสร้ำงองค์กรให้มีคณุค่ำสูง โดดเด่น และทันสมัยในวงกำรยำนยนต ์

 มุ่งมั่นที่จะพัฒนำและส่งเสริมบุคลำกรให้มีศักยภำพ และร่วมกันสร้ำงวัฒนธรรมในกำรท ำงำน

เพื่อให้เกิดประสิทธิภำพ 

 มุ่งมั่นจะสร้ำงรำกฐำนองค์กรด้วยค่ำนิยมซึ่งท ำให้เรำโดดเด่นและแตกต่ำงจำกผู้อื่น 

 สร้ำงผลตอบแทนให้ผู้ถือหุ้นและผู้มีส่วนได้ส่วนเสียของบริษัท โดยกำรสร้ำงผลก ำไร และกำร

บริหำรควำมเสี่ยงอย่ำงมีประสิทธิภำพ 

1.2 การเปลี่ยนแปลงและพัฒนาการที่ส าคญัของบริษัท 

ตุลำคม 2513 ก่อตั้งห้ำงหุ้นส่วนจ ำกัดกรังด์ปรีซ์ 

ตุลำคม 2513 เปิดตัวนิตยสำรฉบับแรก คือ “นิตยสำรกรังด์ปรีซ์” ซึ่งเป็นนิตยสำรที่รวบรวมเนื้อหำใน
วงกำรยำนยนต์ กำรทดสอบรถ ข้อมูลรถใหม่ งำนแสดงรถยนต์ ข้อมูลทำงด้ำนเทคนิค 
รวมถึงกิจกรรมและกำรแข่งขันกีฬำเกี่ยวกับรถยนต์ ฯลฯ 

เมษำยน 2522 จัดงำน “มหกรรมรถยนต์” ครั้งที่ 1 (ภำยหลังเปลี่ยนชื่อเป็น Bangkok International Motor 
Show) ขึ้นครั้งแรกที่สวนลุมพินี  

พฤศจิกำยน 2523 จัดงำน “Bangkok Motor Show” ครั้งที่ 2 โดยได้ย้ำยสถำนที่จัดงำนมำยังสวนอัมพร  
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เมษำยน 2525 บริษัทฯ ได้จดทะเบียนจัดตั้งเมื่อวันที่ 30 เมษำยน 2525 ด้วยทุนจดทะเบียน 2 ล้ำนบำท 
เพื่อด ำเนินธุรกิจผลิตและจัดจ ำหน่ำยนิตยสำรด้ำนยำนยนต์ 

เมษำยน 2529 จัดงำน “Bangkok Motor Show” ครั้งที่ 7 และได้เปลี่ยนชื่องำนเป็น “The 7th International 
Bangkok Motor Show”  

เมษำยน 2541 จัดงำน “The 19th International Bangkok Motor Show” โดยย้ำยสถำนที่จัดงำนมำยังที่
ศูนย์แสดงสินค้ำนำนำชำติกรุงเทพมหำนคร (ไบเทค บำงนำ) 

กรกฎำคม 2552 จัดงำนมหกรรมยำนยนต์รถมือสองและยนต์กรรมน ำเข้ำ (Bangkok Used Car & 
Imported Car Show) ขึ้นครั้งแรกที่ศูนย์แสดงสินค้ำและกำรประชุมอิมแพค็ เมืองทองธำนี 

มีนำคม 2554 จัดงำน “The 31st Bangkok International Motor Show” โดยได้ย้ำยสถำนที่จัดงำนมำยังที่
ศูนย์แสดงสินค้ำและกำรประชุมอิมแพ็ค เมืองทองธำนี 

กันยำยน 2557 บริษัทฯ ได้ด ำเนินกำรแปรสภำพจำกบริษัทจ ำกัดเป็นบริษัทมหำชนจ ำกัด เมื่อวันที่   
2 กันยำยน 2557 และเพิ่มทุนจดทะเบียนเป็น 300 ล้ำนบำท เพื่อเตรียมพร้อมเข้ำ 
จดทะเบียนในตลำดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย (“ตลำดหลักทรัพย์”) 

มกรำคม 2559 บริษัทฯ ได้เริ่มจัดท ำเว็บไซต์หลักของบริษัทฯ ใหม่ภำยใต้ชื่อ www.grandprix.co.th เพื่อ
เป็นสื่อหลักและศูนย์กลำงในกำรน ำเสนอข่ำวสำรและเนื้อหำสำระทำงด้ำนยำนยนต์ 

ธันวำคม 2560  บริษัทฯ ได้เปิดจ ำหน่ำยหุ้น IPO ให้แก่ประชำชนทั่วไป จ ำนวน 100 ล้ำนหุ้น 
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2. ลักษณะการประกอบธุรกิจ 

2.1 ลักษณะของผลิตภัณฑ์และบริการ 

บริษัทฯ มีลักษณะกำรประกอบธุรกิจแบ่งออกเป็น 3 ลักษณะ ดังนี้   

1.  กลุ่มธุรกิจการจัดแสดงสินค้าและกิจกรรมส่งเสริมการตลาด 

งำนจัดแสดงสินค้ำที่ส ำคัญของบริษัทฯ ได้แก่ งำน Bangkok International Motor Show และ
งำน Bangkok Used Car Show ส่วนกำรจัดกิจกรรมส่งเสริมกำรตลำดแบ่งเป็น (1) กำรจัดกิจกรรมส่งเสริม
กำรตลำดที่เป็นกิจกรรมของบริษัทฯ เอง ได้แก่ กำรจัดกำรแข่งขันรถยนต์ทำงเรียบ (Motor Sport) กำร
แข่งขันรถยนต์ควอเตอร์ไมล์ กำรแข่งขันรถยนต์ออฟโรด และกำรจัดกำรแข่งขันมอเตอร์ไซด์ทำงเรียบ  
(2) กิจกรรมส่งเสริมกำรตลำดที่บริษัทฯ จัดตำมควำมต้องกำรของลูกค้ำ เช่น งำนทดสอบสมรรถนะของ
ยำนยนต์ชั้นน ำในประเทศไทย กิจกรรมแรลลี่รถยนต์และคำรำวำนท่องเที่ยว และกิจกรรมคอร์สอบรมกำร
ขับข่ีอย่ำงปลอดภัย เป็นต้น 

2.  กลุ่มธุรกิจสื่อสิ่งพิมพ์และสื่อรูปแบบใหม่ 

บริษัทฯ เป็นผู้ผลิตและจัดจ ำหน่ำยสื่อสิ่งพิมพ์ที่เกี่ยวข้องกับยำนยนต์ อุตสำหกรรมยำนยนต์ 
อุปกรณ์ตกแต่ง นวัตกรรมใหม่ๆ ที่เกี่ยวข้องกับยำนยนต์ เช่น นิตยสำรกรังด์ปรีซ์ นิตยสำรออฟโรด นิตยสำร
มอเตอร์ไซค์ นิตยสำรเอ็กซ์โอ ออโต้สปอร์ต และหนังสือพิมพ์ยวดยำน เป็นต้น รวมถึงนิตยสำรเกี่ยวกับไลฟ์
สไตล์ (Lifestyle) เช่น นิตยสำรกำรำจไลฟ์ เป็นต้น ซึ่งปัจจุบันได้มีกำรพัฒนำสื่อดิจิตอล เข้ำมำเสริม เพื่อ
ตอบสนองควำมต้องกำรในกำรบริโภคสื่อของตลำดที่เปลี่ยนไป 

3.  กลุ่มธุรกิจรับจ้างพิมพ์ 

บริษัทฯ ประกอบธุรกิจรับจ้ำงพิมพ์ สื่อสิ่งพิมพ์แบบครบวงจร ให้แก่บริษัทอื่น โดยครอบคลุมใน
อุตสำหกรรมแฟชั่น สิ่งทอ เครื่องนุ่งห่ม อำหำร อสังหำริมทรัพย์ ท่องเที่ยว ยำนยนต์ รำชกำร ธุรกิจขำยตรง 
และอื่นๆ 
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โครงสร้างรายได้ของบริษัทโดยสรุป 

 
 

งบการเงินส าหรับงวดปีสิ้นสุดวันที่ 
2558 2559 2560 

ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ 
1. กลุ่มธุรกิจกำรจัดงำนแสดงสินค้ำและ

กิจกรรมส่งเสริมกำรตลำด 
635.58 78.67 624.52 82.00 683.24 82.90 

 กำรจัดงำนแสดงสินค้ำ 569.23 70.46 541.29 71.07 526.54 63.90 
 กิจกรรมส่งเสริมกำรตลำด 66.35 8.21 83.23 10.93 156.70 19.01 
2. กลุ่มธุรกิจสื่อสิ่งพิมพ์และสื่อรูปแบบ

ใหม่ 
82.50 10.21 75.90 9.97 57.08 6.93 

3. กลุ่มธุรกิจรับจ้ำงพิมพ์ 58.41 7.23 52.20 6.85 74.60 9.05 
รายได้จากการขาย 776.48 96.11 752.62 98.82 814.92 98.89 
รำยได้อื่น 31.40 3.89 9.02 1.18 9.14 1.11 
รายได้รวม 807.88 100.00 761.64 100.00 824.06 100.00 

2.2 การตลาดและการแข่งขัน 

กลุ่มธุรกิจการจัดงานแสดงสินค้าและกิจกรรมส่งเสริมการตลาด 

1.  กลยทุธ์ในการแข่งขันของบริษัทฯ 

 การสร้างชื่อเสียงและการยอมรับจากบริษัทยานยนต์ผู้เข้าร่วมให้เป็นผู้จัดงานมอเตอร์โชว์
หลักของประเทศไทยจากประสบการณ์และความเชี่ยวชาญในการด าเนินงาน 

บริษัทฯ ด ำเนินธุรกิจจัดงำนแสดงสินค้ำที่เกี่ยวข้องกับยำนยนต์มำอย่ำงต่อเนื่องเป็นระยะเวลำ
ยำวนำนถึง 38 ปี ซึ่งถือได้ว่ำเป็นผู้ที่จัดงำนประเภทมอเตอร์โชว์มำอย่ำงต่อเนื่องและยำวนำนที่สุดใน
ประเทศไทย จนได้รับกำรยอมรับจำกผู้ผลิตยำนยนต์ในต่ำงประเทศ ในกำรเป็นผู้จัดงำนมอเตอร์โชว์หลัก
ของประเทศไทย ซึ่งเห็นได้จำกกำรที่บริษัทยำนยนต์ในต่ำงประเทศจะอนุมัติงบประมำณในกำรจัดแต่ง
สถำนที่จัดแสดงรถยนต์มำกกว่ำงำนแสดงยำนยนต์อื่นๆ ในประเทศไทย และสอดคล้องกับแนวคิดหลัก 
(Concept) ของบริษัทรถยนต์ต่ำงประเทศในปีนั้นๆ เพื่อแสดงศักยภำพรถยนต์ในปัจจุบันและรถยนต์
ต้นแบบออกมำให้ได้มำกที่สุด นอกจำกนี้ บริษัทยำนยนต์ชั้นน ำยังให้ควำมส ำคัญและจัดระดับควำมส ำคัญ
อยู่ในระดับสูง บริษัทยำนยนต์ชั้นน ำอย่ำง เมอร์เซเดส-เบนซ์ ให้ควำมส ำคัญและจัดระดับควำมส ำคัญอยู่
ในระดับสูงเทียบเท่ำกับงำนแสดงยนตรกรรมระดับโลก โดยบริษัทยำนยนต์จะเปิดตัวบูธจัดงำนในรูปแบบ
ใหม่ในประเทศไทยเป็นล ำดับต้นๆ ของประเทศทั่วโลก และเป็นประเทศแรกๆในภูมิภำคเอเชีย 

  



บริษัท กรังด์ปรีซ์ อินเตอร์เนชั่นแนล จ ำกัด (มหำชน)                                                 แบบ 56-1 ประจ ำปี 2560 

ส่วนที่ 1 หน้ำ 7 

 บริษัทฯ มีช่องทางในการประชาสัมพันธ์งานจัดงานแสดงสินค้าและสินค้าของผู้เช่า
พื้นทีห่ลายช่องทาง 

บริษัทฯ มีประสบกำรณ์และมีควำมเชี่ยวชำญในกำรประสำนงำนกับสื่อวิทยุโทรทัศน์และ 
ส่ือส่ิงพิมพ์ทีเ่กีย่วข้องกับยำนยนต์และส่ือมวลชนทกุแขนง นอกจำกน้ี บริษัทฯ ยังเป็นผู้ผลิตและจัดจ ำหน่ำย
นิตยสำรเกี่ยวกับยำนยนต์ ซึ่งเป็นช่องทำงส ำคัญช่องทำงหนึ่งในกำรติดตำมข้อมูลข่ำวสำรในวงกำร 
ยำนยนต์ ถือเป็นกำรส่งเสริมให้บริษัทฯ มีช่องทำงกำรประชำสัมพันธ์ และส่งเสริมกำรจัดงำนแสดงสินค้ำ
ของบริษัทฯ ได้เป็นอย่ำงดี 

 การจัดกิจกรรมและจัดจ าหน่ายสินค้าภายในงานแสดงสินค้าเพื่อดึงดูดความสนใจ
ของผู้เข้าร่วมงาน 

บริษัทฯ ให้ควำมส ำคัญกับกำรจัดกิจกรรมต่ำงๆ ในงำนแสดงสินค้ำเพื่อดึงดูดควำมสนใจของ
ผู้เข้ำร่วมงำน โดยบริษัทฯ ได้เพิ่มและพัฒนำกิจกรรมต่ำงๆ อย่ำงต่อเนื่อง จนท ำให้ในปัจจุบันงำน Bangkok 
International Motor Show มีกิจกรรมที่ส ำคัญ เช่น กิจกรรมจัดประกวดบูธ The Best Design Award  กิจกรรม
จั ดประกวด Car & Bike of the Year กิ จกรรมจั ดประกวดกำรแสดงยอดเยี่ ยม  และกิ จกรรม 
จัดประกวด Miss Motor Show และกำรจัดแสดงรถจำกชมรมต่ำงๆ เป็นต้น ภำยในงำนยังมีในกำร 
จัดจ ำหน่ำยสินค้ำ เพื่อกำรตกแต่งและบ ำรุงรักษำรถยนต์ และ รถจักรยำนยนต์ รวมถึงสินค้ำไลฟ์สไตส์  
ที่เกี่ยวข้อง เช่น เสื้อผ้ำ รองเท้ำ หมวกกันน๊อค แว่นตำ ฯลฯ ซึ่งจะช่วยให้กำรมำงำนจัดแสดงสินค้ำมีควำม
น่ำสนใจจำกสินค้ำที่ตรงกับควำมต้องกำรมำกยิ่งขึ้น และส่งเสริมให้บริษัทฯ ขำยพื้นที่ภำยในและโดยรอบงำน
ได้มำกขึ้น 

 การให้บริการที่มีคุณภาพและครบวงจร 

บริษัทฯ มุ่งเน้นที่จะให้บริกำรที่มีคุณภำพแก่ผู้ใช้บริกำรพื้นที่ภำยในงำนและให้บริกำรแบบ 
ครบวงจร (One-Stop Service) กล่ำวคือ บริษัทฯ จะอ ำนวยควำมสะดวกให้กับลูกค้ำผู้ใช้บริกำรพื้นที่
ภำยในงำน ทั้งจัดหำผู้รับเหมำหลักในกำรก่อสร้ำงบูธแสดงสินค้ำ จัดเตรียมสำธำรณูปโภคและกำรบริกำร
อื่นๆ เพื่อเป็นกำรอ ำนวยควำมสะดวกให้กับผู้เข้ำร่วมจัดงำนแสดงสินค้ำ เช่น กำรให้บริกำรจัดเตรียมและ
เดินสำยไฟส ำหรับกำรจ่ำยกระแสไฟฟ้ำ สำธำรณูปโภคอื่นๆ อินเตอร์เน็ต กำรท ำควำมสะอำดส่วนกลำง  
กำรถ่ำยทอดสด กำรจัดหำห้องประชุม และกำรจัดกิจกรรมต่ำงๆ เป็นต้น 

 การขยายการจัดงานแสดงสินค้าเกี่ยวกับยานยนต์ในต่างประเทศ 

บริษัทฯ มีเป้ำหมำยในกำรขยำยกำรจัดงำนแสดงสินค้ำเกี่ยวกับยำนยนต์ไปยังต่ำงประเทศ เช่น 
กลุ่มประเทศในอำเซียน โดยบริษัทฯ มีข้อได้เปรียบทั้งด้ำนประสบกำรณ์ ควำมเชี่ยวชำญในกำรจัดงำน
แสดงสินค้ำเกี่ยวกับยำนยนต์ รวมถึงควำมสัมพันธ์ที่ดีกับค่ำยรถยนต์ และสื่อมวลชนทั้งในและต่ำงประเทศ 
ซึ่งท ำให้บริษัทฯ มีโอกำสในกำรขยำยกำรจัดงำนแสดงสินค้ำไปยังต่ำงประเทศได้ 
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 การขยายการจัดงานแสดงสินค้าในอุตสาหกรรมอื่นๆ 

จำกควำมส ำเร็จของกำรจัดงำนแสดงสินค้ำที่เกี่ยวข้องกับอุตสำหกรรมยำนยนต์ บริษัทฯ 
 มีเป้ำหมำยในกำรขยำยกำรจัดงำนแสดงสินค้ำในอุตสำหกรรมอื่นๆ ให้หลำกหลำยมำกยิ่งขึ้น โดยที่ผ่ำนมำ
บริษัทฯ เริ่มด ำเนินกำรจัดงำนแสดงสินค้ำในอุตสำหกรรมอื่นให้กับลูกค้ำ เช่น มหกรรมอำรยสถำปัตย์เพื่อ
คนทั้งมวล (Thailand Friendly Design Expo) ซึ่งเป็นงำนแสดงของใช้และสิ่งอ ำนวยควำมสะดวกส ำหรับ
ผู้สูงอำยุ โดยจะจัดขึ้นในช่วงเดือนธันวำคม ของปี 

2.  การจัดจ าหนา่ยและช่องทางการจ าหนา่ย 

บริษัทฯ มีฝ่ำยขำยและบริกำรลูกค้ำ เพื่อเข้ำพบบริษัทผู้ประกอบธุรกิจกำรจ ำหน่ำยรถยนต์เพื่อ
น ำเสนอแผนกำรจัดงำนแสดงสินค้ำในแต่ละปีในกำรจัดหำผู้ใช้บริกำรพื้นที่ภำยในงำน ซึ่งกำรที่บริษัทฯจัด
งำนแสดงสินค้ำมำอย่ำงยำวนำนและเป็นที่รู้จักในกลุ่มผู้ประกอบธุรกิจยำนยนต์ ประกอบกับกำร
ประชำสัมพันธ์ของบริษัทฯ จะท ำให้บริษัทฯรู้จักลูกค้ำที่จะมำขอใช้บริกำรพื้นที่ภำยในงำนเป็นอย่ำงดี งำน
แสดงสินค้ำของบริษัทฯ จึงได้รับกำรตอบรับเป็นอย่ำงดีมำโดยตลอด ท ำให้บริษัทฯ มีกำรขยำยพื้นที่จัดงำน
เพื่อให้สอดคล้องกับควำมต้องกำรเช่ำพื้นที่ที่เพิ่มมำกขึ้นอย่ำงต่อเนื่อง 

3. กลุ่มลูกค้าเปา้หมาย 

 กลุ่มผู้ใช้บริการพื้นที่ภายในงานแสดงสินค้า 

บริษัทผู้ประกอบธุรกิจจัดจ ำหน่ำยรถชั้นน ำทั่วโลกทุกประเภท เช่น รถยนต์นั่งส่วนบุคคล  
รถสปอร์ต รถยนต์นั่งอเนกประสงค์ (SUV) รถกระบะ รถตู้ และรถบรรทุก เป็นต้น ซึ่งบริษัทเหล่ำนี้มีควำม
ต้องกำรที่จะจัดแสดงสินค้ำ ประชำสัมพันธ์ เปิดตัวรถรุ่นใหม่ และจัดจ ำหน่ำยสินค้ำให้กับผู้เข้ำร่วมชมงำน 
ซึ่งจะมีกำรน ำเสนอยำนยนต์นวัตกรรมใหม่ๆ น ำเสนอโปรโมชั่น และจัดกิจกรรมร่วมสนุก เพื่อสร้ำงควำม
น่ำสนใจให้กับสินค้ำ นอกจำกนี้ กลุ่มผู้ใช้บริกำรพื้นที่ภำยในงำนแสดงสินค้ำยังรวมถึงบริษัทผู้จัดจ ำหน่ำย
สินค้ำที่ใกล้เคียงและเกี่ยวข้องกับยำนยนต์และยำนพำหนะ ได้แก่ บริษัทผู้ประกอบธุรกิจจัดจ ำหน่ำย
รถจักรยำนยนต์ อุปกรณ์ตกแต่ง อุปกรณ์ Motor Sport สถำบันกำรเงิน บริษัทประกันภัย หน่วยงำนรำชกำร
และมูลนิธิ เช่น มูลนิธิเมำไม่ขับ ซึ่งกลุ่มผู้ใช้บริกำรพื้นที่ภำยในงำนแสดงสินค้ำเป็นกลุ่มเป้ำหมำยหลักของ
บริษัทฯ 
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 กลุ่มผู้เข้าชมงานแสดงสินค้า 

ผู้เข้ำชมงำนแสดงสินค้ำประกอบด้วย กลุ่มบุคคลที่ต้องกำรจะจองซื้อสินค้ำภำยในงำนและ 
กลุ่มบุคคลทั่วไปที่สนใจจะเข้ำรับชมสินค้ำต่ำงๆ ซึ่งบริษัทฯจะจ ำหน่ำยบัตรผ่ำนเพื่อที่จะเข้ำชมงำนแสดง
สินค้ำ อย่ำงไรก็ตำม โดยส่วนใหญ่ บริษัทฯ จะมีกำรจัดเตรียมบัตรผ่ำนเข้ำชมงำนให้กับบริษัทผู้ใช้บริกำรพื้นที่
แจกให้กับผู้มีอุปกำรคุณของผู้ใช้บริกำร ทั้งนี้ ผู้บริโภคที่ต้องกำรจองซื้อรถยนต์และยำนพำหนะต่ำงๆ มีควำม
สนใจในกำรเข้ำร่วมชมงำนแสดงสินค้ำเนื่องจำก ในงำนนี้จะมีกำรน ำเสนอโปรโมชั่นที่ดีกว่ำในช่วงเวลำทั่วไป 
รวมทั้งผู้ที่สนใจยังสำมำรถเปรียบเทียบคุณสมบัติระหว่ำงรถยนต์แต่ละยี่ห้อ และทดสอบขับรถยนต์ได้ภำยใน
งำนแสดงสินค้ำได้ ซึ่งกำรที่งำนแสดงสินค้ำของบริษัทฯ เป็นที่รู้จักอย่ำงดีในวงกว้ำงท ำให้ลูกค้ำกลุ่มนี้มีควำม
ตั้งใจที่จะจองซื้อในช่วงระยะเวลำดังกล่ำวของปี นอกจำกนี้ กลุ่มผู้เข้ำชมงำนแสดงสินค้ำยังรวมถึงบคุคลทั่วไป
ที่มีควำมสนใจในกำรเข้ำรับชมยำนพำหนะต่ำงๆ นวัตกรรมใหม่ๆ ในวงกำรยำนยนต์และกิจกรรมอื่นๆ ที่มีกำร
จัดแสดงภำยในงำนแสดงสินค้ำอีกด้วย 

 กลุ่มสื่อมวลชน 

กำรจัดงำนแสดงสินค้ำของบริษัทฯ ได้รับควำมสนใจเป็นอย่ำงมำกจำกกลุ่มสื่อมวลชนทั้งใน
และต่ำงประเทศ เนื่องจำกรูปแบบของงำนมีควำมน่ำสนใจและกำรตกแต่งที่สวยงำม โดยเฉพำะอย่ำงยิ่ง  
งำน Bangkok International Motor Show ของบริษัทฯ เป็นหนึ่งในงำนที่สื่อมวลชนรู้จักถึงชื่อเสียงเป็น
อย่ำงดี จำกกำรลงทุนที่สูงของผู้ใช้บริกำรพื้นที่ในแต่ละปี ซึ่งกลุ่มสื่อมวลชนเหล่ำนี้จะช่วยประชำสัมพันธ์
งำนแสดงสินค้ำของบริษัทฯ ให้เป็นที่รู้จักในวงกว้ำงมำกยิ่งขึ้นและช่วยถ่ำยทอดภำพบรรยำกำศภำยในงำน
ให้กับคนภำยนอกทั่วไปอีกทำงหนึ่งด้วย 

4. การแข่งขันภายในอุตสาหกรรม 

คู่แข่งที่ส ำคัญของบริษัทฯ ในกำรจัดงำน Bangkok International Motor Show คือ งำน Thailand 
International Motor Expo ซึ่งเป็นงำนจัดแสดงยำนยนต์ ที่จัดขึ้นในช่วงประมำณเดือนพฤศจิกำยนถึง 
เดือนธันวำคมของทุกปี ณ ศูนย์แสดงสินค้ำและกำรประชุม อิมแพ็ค เมืองทองธำนี และงำน Big Motor Sale  
ซึ่งเป็นงำนจัดแสดงยำนยนต์ ที่จัดขึ้นในช่วงประมำณเดือนกรกฎำคมถึงเดือนสิงหำคมของทุกปี   
ณ ศูนย์นิทรรศกำรและกำรประชุมไบเทค อย่ำงไรก็ตำม ระดับควำมรุนแรงของกำรแข่งขันถือว่ำอยู่ใน
ระดับกลำง เนื่องจำกงำนแสดงสินค้ำของบริษัทฯ ถือเป็นงำนแสดงยำนยนต์งำนแรกและงำนหลักของประเทศ
ไทย ที่มีกำรน ำเสนอนวัตกรรมยำนยนต์ และรถต้นแบบจ ำนวนมำกในประเทศไทย จำกกำรที่มีผู้ผลิตยำนยนต์
จ ำนวนมำกจัดระดับควำมส ำคัญของงำนแสดงสินค้ำของบริษัทฯให้อยู่ในระดับสูง  

คู่แข่งที่ส ำคัญของบริษัทฯ ในกำรจัดงำน Bangkok Used Car Show คือ งำน Fast Auto Show 
Thailand ซึ่งเป็นงำนจัดแสดงยำนยนต์ ที่จัดขึ้นในช่วงประมำณเดือนมิถุนำยนถึงเดือนกรกฎำคมของทุกปี 
ณ ศูนย์นิทรรศกำรและกำรประชุมไบเทคและ Top Auto Sales ซึ่งเป็นงำนจัดแสดงยำนยนต์ ที่จัดขึ้นในช่วง
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ประมำณเดือนตุลำคมของทุกปี ณ ศูนย์แสดงสินค้ำและกำรประชุม อิมแพ็ค เมืองทองธำนี โดยระดับควำม
รุนแรงของกำรแข่งขันถือว่ำอยู่ในระดับสูง เนื่องจำกตลำดจ ำหน่ำยรถยนต์มือสองมีผู้ประกอบกำรรำยใหญ่
ค่อนข้ำงมำก และอำจรวมตัวกันเพื่อจัดงำนแสดงรถยนต์น ำเข้ำและรถยนต์มือสอง เพื่อแข่งขันกับกำรจัด
งำน Bangkok Used Car Show ของบริษัทฯ อย่ำงไรก็ตำม บริษัทฯ จัดงำน Bangkok Used Car Show 
มำยำวนำนกว่ำ 9 ปี และมีควำมสัมพันธ์ที่ดีกับผู้จัดจ ำหน่ำยรถยนต์น ำเข้ำ และรถยนต์มือสอง ประกอบกับ
ชื่อเสียง และประสบกำรณ์กำรท ำงำนของผู้บริหำร 

ธุรกิจการจัดกิจกรรมส่งเสริมการตลาด (Event) 

1. กลยทุธ์ในการแข่งขันของบริษัทฯ 

 การจัดกิจกรรมส่งเสริมการตลาดที่เป็นของบริษัทฯ 

- การพัฒนาการจัดกิจกรรมส่งเสริมการตลาดเพื่อดึงดูดความสนใจของผู้เข้าร่วมงาน 

บริษัทฯ ให้ควำมส ำคัญกับกำรพัฒนำกำรจัดกิจกรรมส่งเสริมกำรตลำดอย่ำงมำก ทั้งในด้ำน
รูปแบบกำรจัดงำน กำรแสดง กำรใช้เทคโนโลยีแสงสีและเสียง เพื่อดึงดูดควำมสนใจของผู้เข้ำร่วมงำน 
นอกจำกนี้ บริษัทฯยังได้พัฒนำบุคลำกรของบริษัทฯ ให้มีควำมคิดริเริ่มสร้ำงสรรค์อย่ำงต่อเนื่อง 

- การสร้างชื่อเสียงและการยอมรับในวงกว้างในการจัดกิจกรรมส่งเสริมการตลาด
ของบริษัทฯ  

บริษัทฯ ได้เริ่มจัดกิจกรรมส่งเสริมกำรตลำดของบริษัทฯอย่ำงต่อเนื่องเป็นระยะเวลำนำน
กว่ำ 30 ปี และกิจกรรมส่งเสริมกำรตลำดของบริษัทฯล้วนได้รับควำมสนใจอย่ำงกว้ำงขวำงจำกผู้ชมทั่วไป 
ท ำให้บริษัทฯเป็นที่ยอมรับในฐำนะผู้น ำด้ำนกำรจัดกิจกรรมส่งเสริมกำรตลำดอุตสำหรรมยำนยนต์จำกค่ำย
รถยนต์ บริษัทเอกชน และหน่วยงำนรำชกำรและประชำชนทั่วไป 

- การมีช่องทางในการประชาสัมพันธ์กิจกรรมส่งเสริมการตลาดของบริษัทฯ 
หลากหลายช่องทาง  

บริษัทฯ มีประสบกำรณ์และควำมเชี่ยวชำญในกำรประสำนงำนกับสื่อวิทยุโทรทัศน์และ 
ส่ือส่ิงพิมพ์ทีเ่กี่ยวข้องกับยำนยนต์ รวมทั้งส่ือมวลชนทุกแขนง รวมถึง บริษัทฯ ยังเป็นผู้ผลิตและจัดจ ำหน่ำย
นิตยสำรเกี่ยวกับยำนยนต์ ซึ่งถือว่ำเป็นช่องทำงส ำคัญช่องทำงหนึ่งในกำรติดตำมข้อมูลข่ำวสำรในวงกำร
ยำนยนต์ ถือเป็นกำรส่งเสริมให้บริษัทฯ มีช่องทำงกำรประชำสัมพันธ์และส่งเสริมกำรจัดงำนแสดงสินค้ำ
ของบริษัทฯ ได้เป็นอย่ำงดี นอกจำกนี้ บริษัทฯ ยังมีกำรประชำสัมพันธ์ผ่ำนทำงสื่อออนไลน์ต่ำงๆ เช่น 
www.bangkok-motorshow.com, www.bangkokprettyshow.com และ www.grandprix.co.th เป็นต้น 
หรือกำรถ่ำยทอดสดตลอดช่วงเวลำกำรจัดกิจกรรมผ่ำน Application ในโทรศัพท์มือถือ เช่น รำยกำรแข่งขัน
รถยนต์ Grand Prix Racing League เป็นต้น 
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- การให้บริการที่มีคุณภาพและครบวงจร 

ในกำรจัดกิจกรรมส่งเสริมกำรตลำดของบริษัทๆ จะก ำหนดรูปแบบกำรจัดงำน สถำนที่จัดงำน 
กำรประชำสัมพันธ์ กำรใช้เทคโนโลยีแสงสีและเสียง เพื่อให้บริษัทฯ สำมำรถควบคุมคุณภำพกำรจัดกิจกรรม
ส่งเสริมกำรตลำด และควบคุมค่ำใช้จ่ำยในกำรจัดกิจกรรมส่งเสริมกำรตลำด 

 การจัดกิจกรรมส่งเสริมการตลาดที่บริษัทฯ จัดตามความต้องการของลูกค้า 

- การพัฒนารูปแบบกิจกรรมส่งเสริมการตลาดเพื่อดึงดูดความสนใจของผู้เข้า 
ร่วมงาน 

บริษัทฯ ให้ควำมส ำคัญกับกำรพัฒนำกำรจัดกิจกรรมส่งเสริมกำรตลำดอย่ำงมำก ทั้งในด้ำน
รูปแบบกำรจัดงำน กำรแสดง กำรใช้เทคโนโลยีแสงสีและเสียง เพื่อดึงดูดควำมสนใจของผู้เข้ำร่วมงำน 
นอกจำกนี้ บริษัทฯยังได้พัฒนำบุคลำกรของบริษัทฯให้มีควำมคิดริเริ่มสร้ำงสรรค์อย่ำงต่อเนื่อง 

- การสร้างชื่อเสียงและการยอมรับในวงกว้างในการจัดกิจกรรมส่งเสริมการตลาด
ของบริษัทฯ 

บริษัทฯ ได้เริ่มจัดกิจกรรมส่งเสริมกำรตลำดของบริษัทฯ อย่ำงต่อเนื่องเป็นระยะเวลำนำน
กว่ำ 30 ปี และกิจกรรมส่งเสริมกำรตลำดของบริษัทฯ ล้วนได้รับควำมสนใจอย่ำงกว้ำงขวำงจำกผู้ชมทั่วไป 
ท ำให้บริษัทฯ เป็นที่ยอมรับในฐำนะผู้น ำด้ำนกำรจัดกิจกรรมส่งเสริมกำรตลำดอุตสำหกรรมยำนยนต์จำก
ค่ำยรถยนต์ บริษัทเอกชน หน่วยงำนรำชกำร และประชำชนทั่วไป 

- การมีช่องทางในการประชาสัมพันธ์กิจกรรมส่งเสริมการตลาดของบริษัทฯ 
หลากหลายช่องทาง  

บริษัทฯ มีประสบกำรณ์และควำมเชี่ยวชำญในกำรประสำนงำนกับสื่อวิทยุโทรทัศน์และ 
สื่อสิ่งพิมพ์ที่เกี่ยวข้องกับยำนยนต์ รวมทั้งสื่อมวลชนทุกแขนง นอกจำกนี้ บริษัทฯ  ยังเป็นผู้ผลิตและ 
จัดจ ำหน่ำยนิตยสำรเกี่ยวกับยำนยนต์ ซึ่งถือว่ำเป็นช่องทำงส ำคัญช่องทำงหนึ่งในกำรติดตำมข้อมูล
ข่ำวสำรในวงกำรยำนยนต์ ถือเป็นกำรส่งเสริมให้บริษัทฯ มีช่องทำงกำรประชำสัมพันธ์และส่งเสริมกำร 
จัดงำนแสดงสินค้ำของบริษัทฯ ได้เป็นอย่ำงดี 

- การร่วมวางแผนจัดกิจกรรมส่งเสริมการตลาดกับลูกค้า  

เพื่อให้กิจกรรมส่งเสริมกำรตลำดและแผนงำนประชำสัมพันธ์ของลูกค้ำประควำมส ำเร็จมำก
ที่สุด บริษัทฯ จึงมักร่วมวำงแผนงำนกับลูกค้ำในกำรบริหำรกิจกรรมส่งเสริมกำรตลำดและแผนงำน
ประชำสัมพันธ์ โดยกำรร่วมก ำหนดกิจกรรมส่งเสริมกำรตลำดและแผนกำรประชำสัมพันธ์กับลูกค้ำใน
ภำพรวมทั้งหมด และบริษัทฯ จะร่วมกับลูกค้ำก ำหนดรำยละเอียดต่ำงๆ ของกำรจัดกิจกรรมส่งเสริม
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กำรตลำด เช่น รูปแบบกิจกรรม สถำนที่ ระยะเวลำกำรจัดกิจกรรม กำรประชำสัมพันธ์กิจกรรมส่งเสริม
กำรตลำด และกลุ่มลูกค้ำเป้ำหมำย เป็นต้น 

- การให้บริการที่มีคุณภาพและครบวงจร 

บริษัทฯ มุ่งเน้นที่จะให้บริกำรที่มีคุณภำพแก่ลูกค้ำแบบครบวงจร (One-Stop Service) 
กล่ำวคือ บริษัทฯ จะวำงแผนจัดกิจกรรม จัดหำสถำนที่ท ำกิจกรรม ติดต่อประสำนงำนระหว่ำงผู้มีส่วน
เกี่ยวข้องฝ่ำยต่ำงๆ ประชำสัมพันธ์กิจกรรม จัดเตรียมสำธำรณูปโภค และเป็นผู้ประสำนงำนงำนหลักในกำร
จัดเก็บสถำนที่หลังกำรจัดงำน กำรให้บริกำรอย่ำงครบวงจรดังกล่ำวจะท ำให้ลูกค้ำประหยัดเวลำ ควบคุม
คุณภำพกำรจัดกิจกรรม และประหยัดค่ำใช้จ่ำยในกำรติดต่อกับผู้ที่เกี่ยวข้อง 

 การขยายการจัดกิจกรรมส่งเสริมการตลาดในอุตสาหกรรมอื่นๆ 

นอกเหนือจำกกิจกรรมส่งเสริมกำรตลำดที่เกี่ยวกับรถยนต์ บริษัทฯ มีกลยุทธ์ในกำรขยำย
กิจกรรมส่งเสริมกำรตลำดในอุตสำหกรรมต่ำงๆ ให้หลำกหลำยมำกยิ่งขึ้น โดยอำศั ยประสบกำรณ์  
ควำมเชี่ยวชำญในกำรจัดกิจกรรม รวมถึงควำมสัมพันธ์อันดีกับสื่อมวลชน และกำรมีสื่อสิ่งพิมพ์ของตนเอง 
เป็นข้อได้เปรียบในกำรด ำเนินกำรและประชำสัมพันธ์กิจกรรมให้กับลูกค้ำได้ ซึ่งบริษัทฯ เริ่มมีกำรขยำยกำร
จัดกิจกรรมส่งเสริมกำรตลำด เช่น กำรจัดกิจกรรมแข่งขันเครื่องบินภำยใต้ชื่องำน “Air Race 1” จัดขึ้นเป็น
ครั้งแรกในเดือนพฤศจิกำยน ปี 2559 โดยเป็นกิจกรรมที่กำรกีฬำแห่งประเทศไทยจัดขึ้น และแต่งตั้งให้
บริษัทฯ เป็นผู้รับสิทธิด ำเนินกำรบริหำรสิทธิประโยชน์ในกำรจัดกิจกรรม 

2. การจัดจ าหนา่ยและช่องทางการจ าหนา่ย 

 การจัดกิจกรรมส่งเสริมการตลาดที่เป็นของบริษัทฯ 

บริษัทฯ มีฝ่ำยขำยและบริกำรลูกค้ำ เพื่อเข้ำพบบริษัทผู้ประกอบธุรกิจกำรจ ำหน่ำยรถยนต์เพื่อ
น ำเสนอแผนกำรจัดกิจกรรมส่งเสริมกำรตลำดของบริษัทฯ 

 การจัดกิจกรรมส่งเสริมการตลาดที่บริษัทฯ จัดตามความต้องการของลูกค้า 

บริษัทฯ มีฝ่ำยขำยและบริกำรลูกค้ำ เพื่อเข้ำพบบริษัทผู้ประกอบธุรกิจกำรจ ำหน่ำยยำนยนต์เพื่อ
สอบถำมควำมต้องกำรของลูกค้ำในจัดกิจกรรมส่งเสริมกำรตลำด รวมทั้งบริษัทฯ ยังน ำเสนอกิจกรรม
ส่งเสริมกำรตลำดในรูปแบบใหม่ๆ แก่ลูกค้ำอย่ำงสม่ ำเสมอ 

3. กลุ่มลูกค้าเปา้หมาย 

 การจัดกิจกรรมส่งเสริมการตลาดที่เป็นของบริษัทฯ 

กลุ่มลูกค้ำเป้ำหมำยหลักส ำหรับธุรกิจกำรจัดกิจกรรมส่งเสริมกำรตลำดที่บริษัทฯ เป็นผู้จัดเอง 
แบ่งเป็น 
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- กลุ่มผู้สนับสนุนกำรจัดกิจกรรม (Sponsors) เช่น บริษัทผู้ผลิตยำงรถยนต์ บริษัทผู้ผลิต 
ผ้ำเบรก บริษัทผู้ผลิตน้ ำมันเครื่อง บริษัทผู้ผลิตเครื่องดื่มบ ำรุงก ำลัง บริษัทผู้ผลิตอุปกรณ์
ตกแต่งรถยนต์ และบริษัทธุรกรรมทำงกำรเงินต่ำงๆ เป็นต้น 

- กลุ่มผู้เข้ำแข่งขัน 
- กลุ่มผู้เข้ำชมกิจกรรม เช่น กลุ่มคนวัยท ำงำนที่มีควำมสนใจในด้ำนยำนยนต์ กำรแข่งขัน

รถยนต์ และส ำนักแต่งรถยนต์ เป็นต้น 

 การจัดกิจกรรมส่งเสริมการตลาดที่บริษัทฯ จัดตามความต้องการของลูกค้า 

กลุ่มผู้ประกอบธุรกิจยำนยนต์ บริษัทผู้ประกอบธุรกิจจัดจ ำหน่ำยรถชั้นน ำทั่วโลกทุกประเภท 
เช่น รถยนต์นั่งส่วนบุคคล รถสปอร์ต รถยนต์นั่งอเนกประสงค์ (SUV) และรถกระบะ เป็นต้น ซึ่งบริษัท
เหล่ำนี้มีควำมต้องกำรที่จะจัดกิจกรรมส่งเสริมกำรตลำดเพื่อให้ผู้บริโภครับทรำบถึงสมรรถนะ คุณลักษณะ
พิเศษของยำนยนต์ 

4. การแข่งขันภายในอุตสาหกรรม 

ธุรกิจกำรจัดกิจกรรมส่งเสริมกำรตลำด ถือได้ว่ำเป็นธุรกิจที่มีกำรแข่งขันสูง เนื่องจำกมี
ผู้ประกอบกำรจ ำนวนมำก และกำรประกอบธุรกิจท ำได้ง่ำย ท ำให้ไม่มีข้อจ ำกัดในกำรเข้ำมำแข่งขัน (Low 
barrier of entry) คู่แข่งธุรกิจจัดกิจกรรมส่งเสริมกำรตลำดส่วนใหญ่จะรับงำนในรูปแบบบุคคลมำกกว่ำใน
รูปแบบบริษัท จึงท ำให้กำรแข่งขันด้ำนรำคำค่อนข้ำงสูง อย่ำงไรก็ตำม บริษัทฯ เป็นผู้จัดกิจกรรมส่งเสริม
กำรตลำดเกี่ยวกับยำนยนต์ที่มีประสบกำรณ์มำยำวนำน ประกอบกับฐำนลูกค้ำของบริษัทฯ ที่กว้ำงขวำง 
อันเป็นฐำนลูกค้ำที่ต่อเนื่องมำจำกกำรที่บริษัทฯ เป็นผู้จัดงำนแสดงสินค้ำที่เป็นที่ยอมรับระดับโลก และกำร
ที่บริษัทฯ มีช่องทำงในกำรประชำสัมพันธ์จำกกำรผลิตและจัดจ ำหน่ำยนิตยสำรยำนยนต์ ท ำให้บริษัท ฯ 
ได้รับควำมไว้วำงใจจำกบริษัท ยำนยนต์ชั้นน ำต่ำงๆ ในกำรจัดกิจกรรมส่งเสริมกำรตลำดที่ส ำคัญอย่ำง
ต่อเนื่องมำโดยตลอด 

กลุ่มธุรกิจสื่อสิ่งพิมพ์และสื่อรูปแบบใหม่ 

1. กลยทุธ์การแข่งขันของบรษิัทฯ 

 การมุ่งเน้นที่จะผลิตสินค้าที่มีคุณภาพที่ดี 

บริษัทฯ มุ่งเน้นที่จะผลิตนิตยสำรที่มีคุณภำพที่ดี โดยเริ่มต้นตั้งแต่กำรวิเครำะห์ถึงควำมต้องกำร
ของกลุ่มเป้ำหมำย เพื่อที่จะสำมำรถคัดสรรเนื้อหำให้ตรงกับควำมต้องกำรและเหมำะสมกับนิตยสำรในแต่
ละเล่ม โดยค ำนึงถึงคุณภำพในกำรน ำเสนอบทควำมที่สอดคล้องกับควำมต้องกำรและพฤติกรรมของ
กลุ่มเป้ำหมำย พร้อมทั้งสร้ำงบทควำมที่มีสำระให้สำมำรถเป็นฐำนข้อมูลอ้ำงอิงทั้งในระยะสั้น และระยะ
ยำวแก่ผู้อ่ำนและผู้ผลิต โดยอำศัยควำมเชี่ยวชำญของบุคลำกร ทั้งนี้ บริษัทฯ ยังมีกำรคัดเลือกและใช้วัสดุที่
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มีมำตรฐำน โดยเฉพำะกระดำษที่ใช้ในกำรพิมพ์ ซึ่งเป็นกระดำษที่มีคุณภำพน ำเข้ำมำจำกประเทศญี่ปุ่น 
และใช้เครื่องจักรที่มีเทคโนโลยีกำรพิมพ์ที่ทันสมัย ซึ่งมีกำรปรับแต่งหัวพิมพ์ของเครื่องจักร (Calibrate) อยู่
เสมอ เพื่อให้งำนที่พิมพ์ออกมำมีควำมชัดเจน สีสวยงำม ทั้งนี้ คณะบรรณำธิกำรของบริษัทฯ จะต้องมีกำร
ค ำนึงถึงประเด็นดังกล่ำว เพื่อที่จะผลิตนิตยสำรที่มีคุณภำพดี 

 การสร้างความเชื่อมั่นด้วยประสบการณ์และความเชี่ยวชาญในการด าเนินงาน 

บริษัทฯ ด ำเนินธุรกิจมำเป็นระยะเวลำนำน ท ำให้เป็นที่ยอมรับและมีสำยสัมพันธ์ที่ดีตลอดจน
เครือข่ำยที่กว้ำงขวำงในอุตสำหกรรมยำนยนต์ ท ำให้ได้มำซึ่งข้อมูลที่มีคุณภำพ ประกอบกับผู้บริหำร 
มีควำมเชี่ยวชำญ และเป็นที่น่ำเชื่อถือในอุตสำหกรรมสื่อสิ่งพิมพ์เป็นอย่ำงดีด้วยประสบกำรณ์กว่ำ 40 ปี 
ท ำให้บริษัทฯ มีควำมสำมำรถที่จะเติบโตไปพร้อมกับกำรขยำยตัวของอุตสำหกรรมยำนยนต์ในอนำคตด้วย 

 ความหลากหลายของเนื้อหาที่น าเสนอผ่านสื่อรูปแบบต่างๆที่ เป็นที่นิยม ครอบคลุม
กลุ่มผู้อ่านหลากหลายกลุ่ม 

บริษัทฯเป็นผู้ผลิตเนื้อหำที่มีควำมเกี่ยวข้องกับอุตสำหกรรมยำนยนต์และยังได้ขยำยมำยังกลุ่ม 
Lifestyle ด้วยกำรซื้อลิขสิทธิ์นิตยสำรต่ำงๆ ที่ได้รับควำมนิยมในต่ำงประเทศ อำทิ นิตยสำรกำรำจไลฟ์  
มีเนื้อหำที่อยู่ในควำมสนใจของกลุ่มลูกค้ำเป้ำหมำย โดยน ำเสนอผ่ำนสื่อสิ่งพิมพ์ในรูปแบบนิตยสำรและ
หนังสือพิมพ์ รวมถึงขยำยมำสู่สื่อรูปแบบใหม่ที่ได้รับควำมนิยมเช่น website และสื่อสังคมออนไลน์ ด้วย 

 บริษัทฯ มีเครื่องจักรผลิตสื่อสิ่งพิมพ์เป็นของตัวเอง  

จำกกำรที่บริษัทฯ มีโรงพิมพ์เป็นของตนเอง ท ำให้สำมำรถผลิตสิ่งพิมพ์ด้วยต้นทุนที่ต่ ำลงและ
สำมำรถควบคุมคุณภำพและระยะเวลำในกำรพิมพ์อย่ำงใกล้ชิด  

 สร้าง Brand Awareness 

สร้ำง Brand Awareness ด้วยกลยุทธ์ด้ำนกำรส่งเสริมกำรตลำดเข้ำมำช่วย ให้เน้นย้ ำถึงตรำ
ยี่ห้อ เพื่อสร้ำงควำมนิยมในนิตยสำร วำงแผนส่งเสริมกำรขำยร่วมกับร้ำนค้ำ บริษัทเจ้ำของสินค้ำจำก
เครือข่ำยที่กว้ำงขวำง เพื่อกระตุ้นยอดผู้อ่ำนและสร้ำงสมำชิก รวมถึงกลยุทธ์ด้ำนกิจกรรมให้เกิดในกลุ่ม
สมำชิก และผู้อ่ำนประจ ำในระดับต่อไป 

 พัฒนาสื่อรูปแบบใหม่ที่เกี่ยวข้องกับยานยนต์ 

บริษัทฯ มีกลยุทธ์ในกำรพัฒนำสื่อรูปแบบใหม่อย่ำงต่อเนื่อง เพื่อให้สอดคล้องกับแนวโน้ม
อุตสำหกรรมสื่อและสิ่งพิมพ์ที่ปรับตัวเข้ำสู่รูปแบบสื่อออนไลน์อย่ำงรวดเร็ว โดยอำศัยจุดแข็งของบริษัทฯ ที่
มีข้อมูลเกี่ยวกับอุตสำหกรรมยำนยนต์จ ำนวนมำก มำต่อยอดในสื่อรูปแบบใหม่ ทั้งสื่ออินเตอร์เน็ตออนไลน์ 
และสื่อสังคมออนไลน์ (Social Media) โดยปัจจุบันบริษัทฯ เริ่มมีกำรสร้ำงสื่อรูปแบบใหม่ ได้แก่ website ตำม
หั วนิตยสำรของบริษัทฯ เช่น www.grandprix.co.th, www.xo-autosport.com และ www.offroadmag-
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thailand.com เป็นต้น และมีกำรสร้ำง Facebook fanpage ภำยใต้ชื่อ Grand Prix Online, XO Autosport และ 
Off Road magazine เผยแพร่เนื้อหำเกี่ยวกับนวัตกรรมยำนยนต์รุ่นใหม่ๆ กำรทดสอบและกำรตกแต่งยำนยนต์ 
นอกจำกนี้ยังมีกำรผลิตรำยกำร TV Online ถ่ำยทอดผ่ำน Youtube โดยมีเนื้อหำเกี่ยวกับสำระใหม่ๆ ของวงกำร
ยำนยนต์ 

2. การจัดจ าหนา่ยและช่องทางการจัดจ าหน่าย 

 การจ าหน่ายโฆษณา 

ช่องทำงในกำรจ ำหน่ำยโฆษณำบนพื้นที่สื่อสิ่งพิมพ์ของบริษัทฯ มี 2 ประเภท คือ  
1)  กำรจ ำหน่ำยโดยตรงกับกลุ่มลูกค้ำเป้ำหมำยผู้ซื้อโฆษณำของบริษัทฯ โดยพนักงำนฝ่ำย

ขำยของบริษัทฯ สัดส่วนกำรจ ำหน่ำยให้กับลูกค้ำช่องทำงนี้คิดเป็นโดยประมำณร้อยละ 80 
ของกำรจ ำหน่ำยพื้นที่โฆษณำทั้งหมด  

2)  กำรจัดจ ำหน่ำยผ่ำนบริษัทตัวแทนโฆษณำ (Agency) ซึ่งบริษัทตัวแทนเหล่ำนี้จะเป็น
ผู้บริหำรจัดกำรและวำงแผนกำรใช้สื่อร่วมกับบริษัทผู้เป็นเจ้ำของสินค้ำ สัดส่วนกำร
จ ำหน่ำยให้กับลูกค้ำช่องทำงนี้คิดเป็นโดยประมำณร้อยละ 20 ของกำรจ ำหน่ำยพื้นที่
โฆษณำทั้งหมด 

 การจ าหน่ายสื่อสิ่งพิมพ์ 

ช่องทำงในกำรจ ำหน่ำยสื่อสิ่งพิมพ์ของบริษัทฯ มี 2 ประเภท คอื 
1)  กำรจ ำหน่ำยผ่ำนผู้จัดจ ำหน่ำยสิ่งพิมพ์ สัดส่วนกำรจ ำหน่ำยผ่ำนผู้จัดจ ำหน่ำยสิ่งพิมพ์ของ

บริษัทฯ คิดเป็นโดยประมำณร้อยละ 95 ของกำรจ ำหน่ำยสิ่งพิมพ์ทั้งหมด 
2)  กำรจ ำหน่ำยโดยตรงไปยังกลุ่มเป้ำหมำยผู้อ่ำนสิ่งพิมพ์ ซึ่งบริษัทฯ จ ำหน่ำยส่งตรงไปยังที่

อยู่ของกลุ่มผู้อ่ำนในรูปแบบกำรขำยระบบสมำชิก และกำรออกบูธในงำนจัดแสดงสินค้ำ
ต่ำงๆ สัดส่วนกำรจ ำหน่ำยโดยตรงคิดเป็นโดยประมำณร้อยละ 5 ของกำรจ ำหน่ำยสื่อ
สิ่งพิมพ์ทั้งหมด 

บริษัทฯ มีผู้จัดจ ำหน่ำยซึ่งเป็นผู้จัดจ ำหน่ำยชั้นน ำของประเทศ และมีเครือข่ำยที่ครอบคลุมทั่ว
ประเทศไทย โดยลักษณะกำรจ ำหน่ำยจะเป็นกำรขำยส่งผ่ำนผู้จัดจ ำหน่ำยของบริษัทฯ หำกผู้จัดจ ำหน่ำยไม่
สำมำรถจ ำหน่ำยสินค้ำของบริษัทฯ ให้กับลูกค้ำผู้อ่ำนสิ่งพิมพ์ได้ บริษัทฯ จะต้องรับสินค้ำคืนจำกผู้จัด
จ ำหน่ำยเหล่ำนั้น โดยมีก ำหนดระยะเวลำในกำรคืนสินค้ำไม่เกิน 120 วันส ำหรับนิตยสำรรำยเดือน และ 
180 วันส ำหรับนิตยสำรรำย 3 เดือนของบริษัทฯ 
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3. ลักษณะลูกค้าและกลุ่มเป้าหมาย 

 กลุ่มเป้าหมายผู้ซื้อพื้นที่โฆษณาและการผลิตเนื้อหาบนสิ่งพิมพ์และสื่อออนไลน์ 

กลุ่มเป้ำหมำยที่ซื้อพื้นที่โฆษณำและกำรผลิตเนื้อหำในนิตยสำรและสื่อออนไลน์ คือ กลุ่มบริษัท 
ผู้ประกอบธุรกิจยำนยนต์ เช่น บริษัทผู้จัดจ ำหน่ำยรถยนต์ มอเตอร์ไซค์ เครื่องเสียง และอุปกรณ์ตกแต่ง เป็น
ต้น รวมทั้งบริษัทที่จ ำหน่ำยผลิตภัณฑ์ต่ำงๆ ที่เกี่ยวข้องกับยำนยนต์ เช่น บริษัทประกันภัย ธนำคำร และบริษัท
จ ำหน่ำยอุปกรณ์กีฬำ เป็นต้น นอกจำกนี้ ยังมีกลุ่มบริษัทตัวกลำงติดต่อและจัดจ ำหน่ำยพื้นที่โฆษณำ 
(Agency) ซึ่งจะติดต่อโดยตรงกับบริษัทผู้จัดจ ำหน่ำยผลิตภัณฑ์เกี่ยวข้องกับกลุ่มเป้ำหมำยเอง 

 กลุ่มผู้อ่านสื่อสิ่งพิมพ์และสื่อออนไลน์ 

กลุ่มผู้อ่ำนสื่อสิ่งพิมพ์และสื่อออนไลน์ของบริษัทฯ จะเป็นกลุ่มบุคคลที่มีควำมสนใจในยำนยนต์ 
อุตสำหกรรมยำนยนต์ อุปกรณ์ตกแต่งรถยนต์ มอเตอร์ไซค์ ซึ่งบริษัทฯ สำมำรถผลิตสื่อที่ครอบคลุมและ
ตอบสนองกับควำมต้องกำรของกลุ่มลูกค้ำเหล่ำนี้ได้เป็นอย่ำงดี โดยน ำเสนอเนื้อหำที่มีควำมน่ำสนใจ เป็น
ปัจจุบัน และตอบสนองกับพฤติกรรมท่ีเปล่ียนแปลงไปอยู่เสมอของกลุ่มลูกค้ำแต่ละกลุ่ม 

 การแข่งขันภายในอุตสาหกรรม 

กำรแข่งขันภำยในอุตสำหกรรมของธุรกิจสื่อสิ่งพิมพ์และสื่อออนไลน์ จัดได้ว่ำอยู่ในระดับสูง 
เนื่องจำกมีผู้ประกอบกำรเป็นจ ำนวนมำก ทั้งผู้ประกอบกำรเดิมและผู้ประกอบกำรที่เข้ำมำแข่งขันใหม่ รวมถึง
ยังมีกำรน ำเสนอเนื้อหำที่ไม่ต่ำงกันมำกนัก อย่ำงไรก็ตำม บริษัทฯ เป็นผู้ประกอบกำรที่มีประสบกำรณ์ในธุรกิจ
สื่อสิ่งพิมพ์มำเป็นระยะเวลำนำน โดยเฉพำะสื่อสิ่งพิมพ์ที่เกี่ยวกับยำนยนต์ ซึ่งบริษัทฯ ยังเป็นผู้จัดงำนแสดง
สินค้ำและกิจกรรมต่ำงๆ ที่เกี่ยวกับยำนยนต์อีกด้วย ท ำให้บริษัทฯ มีข้อได้เปรียบคู่แข่งในด้ำนข้อมูลข่ำวสำร 
เช่น นวัตกรรมยำนยนต์ต่ำงๆ นอกจำกนี้ ธุรกิจสื่อสิ่งพิมพ์และสื่อออนไลน์ของบริษัทฯ ยังมีควำมหลำกหลำย 
ทั้งในด้ำนเนื้อหำที่น ำเสนอ และในด้ำนกลุ่มผู้บริโภคเป้ำหมำย เป็นต้น 

กลุ่มธุรกิจรบัจ้างพิมพ ์

1. กลยทุธ์การแข่งขันของบรษิัทฯ 

 การมุ่งเน้นที่จะผลิตสินค้าที่มีคุณภาพที่ดี 

บริษัทมุ่งเน้นที่จะผลิตนิตยสำรที่มีคุณภำพที่ดี โดยมีกำรคัดเลือกและใช้วัสดุที่มีมำตรฐำน 
โดยเฉพำะกระดำษที่ใช้ในกำรพิมพ์ ซึ่งเป็นกระดำษที่มีคุณภำพน ำเข้ำมำจำกประเทศญี่ปุ่น และใช้
เครื่องจักรที่มีเทคโนโลยีกำรพิมพ์ที่ทันสมัย ซึ่งมีกำรปรับแต่งหัวพิมพ์ของเครื่องจักร (Calibrate) อยู่เสมอ 
เพื่อให้งำนที่พิมพ์ออกมำมีควำมชัดเจน สีสวยงำม 
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 การสร้างความเชื่อมั่นด้วยประสบการณ์และความเชี่ยวชาญในการด าเนินงาน 

บริษัทฯ ด ำเนินธุรกิจมำเป็นระยะเวลำนำน ท ำให้เป็นที่ยอมรับและมีสำยสัมพันธ์ที่แน่นแฟ้น
ตลอดจนเครือข่ำยที่กว้ำงขวำงในอุตสำหกรรม 

 บริษัทฯ มีเคร่ืองจกัรผลิตสื่อสิ่งพิมพ์เป็นของตัวเอง  

จำกกำรที่บริษัทฯมีโรงพิมพ์เป็นของตนเอง ท ำให้สำมำรถผลิตสิ่งพิมพ์ด้วยต้นทุนที่ต่ ำลง และ
สำมำรถควบคุมคุณภำพและระยะเวลำในกำรพิมพ์อย่ำงใกล้ชิด  

 พัฒนาเครื่องจักรการพิมพ์เพื่อรองรับการขยายธุรกิจรับจ้างพิมพ์  

บริษัทฯ มีเป้ำหมำยในกำรซื้อเครื่องพิมพ์รุ่นใหม่ที่รองรับกำรพิมพ์และวัสดุที่ใช้พิมพ์ได้
หลำกหลำยมำกขึ้น เพื่อรองรับกลยุทธ์ในกำรขยำยธุรกิจกำรรับจ้ำงพิมพ์ไปยังอุตสำหกรรมที่หลำกหลำย  
จำกเดิมที่เน้นกำรรับจ้ำงพิมพ์นิตยสำร โดยเครื่องจักรกำรพิมพ์รุ่นใหม่สำมำรถพิมพ์กล่องบรรจุภัณฑ์ กระดำษ 
ห่อสินค้ำ และป้ำยโฆษณำ รวมถึงรองรับวัสดุประเภทกระดำษอำร์ตเทียม กระดำษ LMC กระดำษไข กระดำษ
ซับน้ ำ พลำสติก PE/PET และกระดำษเคลือบผิวฟอยด์ เป็นต้น 

2. การจัดจ าหนา่ยและช่องทางการจัดจ าหน่าย 

บริษัทฯ มีทีมพนักงำนขำยส ำหรับติดต่อหำงำนพิมพ์โดยเฉพำะ อีกทั้งพนักงำนขำยในธุรกิจอื่นๆ ของ
บริษัทฯ ก็สำมำรถเสนอบริกำรงำนรับจ้ำงพิมพ์ส ำหรับลูกค้ำที่มีควำมต้องกำรใช้บริกำรจ้ำงพิมพ์ด้วย 

3. ลักษณะลูกค้าและกลุ่มเป้าหมาย 

นอกจำกจะผลิตสื่อสิ่งพิมพ์ของบริษัทฯ เองแล้ว บริษัทฯ ยังรับจ้ำงผลิตสื่อสิ่งพิมพ์ต่ำงๆ ให้กับ 
บริษัท ห้ำงร้ำน หน่วยงำน และองค์กรต่ำงๆ ในกลุ่มแฟชั่น อำหำร อสังหำริมทรัพย์ ท่องเที่ยว ยำนยนต์ 
ธุรกิจขำยตรง ธุรกิจควำมงำม และอื่นๆ ที่ต้องกำรงำนพิมพ์ที่มีคุณภำพ ไม่ว่ำจะเป็น โบรชัวร์ แผ่นผับ  
แคตตำล็อกสินค้ำ และอื่นๆ รวมถึงกำรรับจ้ำงผลิตสื่อสิ่งพิมพ์ให้กับหน่วยงำนรำชกำรต่ำงๆ และผู้จัดท ำ
นิตยสำรที่ไม่มีโรงพิมพ์เป็นของตนเอง ซึ่งต้องกำรงำนพิมพ์ที่มีคุณภำพ ในรำคำสมเหตุสมผล 

4. การแข่งขันภายในอุตสาหกรรม 

กำรแข่งขันภำยในอุตสำหกรรมของธุรกิจรับจ้ำงพิมพ์ จัดได้ว่ำอยู่ในระดับสูง เ นื่องจำกมี
ผู้ประกอบกำรเป็นจ ำนวนมำก ทั้งผู้ประกอบกำรเดิมและผู้ประกอบกำรที่เข้ำมำแข่งขันใหม่ อย่ำงไรก็ตำม 
บริษัทฯ เป็นหนึ่งในผู้ประกอบกำรที่มีประสบกำรณ์ในธุรกิจสื่อสิ่งพิมพ์มำเป็นระยะเวลำนำน มีงำนพิมพ์
ประเภทสื่อเป็นของตัวเองที่มีคุณภำพ เป็นที่รู้จัก ท ำให้เป็นกำรประชำสัมพันธ์คุณภำพงำนสิ่งพิมพ์ของ
บริษัทฯ ไปในตัว จนได้รับควำมเชื่อถือ 
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แนวโน้มภาวะอุตสาหกรรม 

 ภาวะอุตสาหกรรมยานยนต์ 

อุตสำหกรรมยำนยนต์มีแนวโน้มพลิกฟื้นกลับมำ จำกตัวเลขยอดขำย และยอดผลิตของรถยนต์ 
โดยมีปัจจัยบวกหลำยอย่ำง เช่น สิ้นสุดกำรถือครองรถยนต์อย่ำงน้อย 5 ปี ของนโยบำยรถยนต์คันแรกในปี 
2555 กำรเปิดตัวรถยนต์รุ่นใหม่จำกค่ำยต่ำงๆ อย่ำงต่อเนื่อง และควำมเชื่อมั่นของผู้บริโภคที่สูงขึ้น  

จำกนโยบำยสนับสนุนกำรซื้อรถยนต์คันแรก ซึ่งมีก ำหนดระยะเวลำถือครอง 5 ปี ได้เริ่มมี 
ผู้ทยอยขำยรถยนต์เมื่อครบก ำหนด ตั้งแต่ช่วงเดือนกันยำยน 2559 เป็นต้นมำ ท ำให้ภำพรวมอุตสำหกรรม
ยำนยนต์กลับมำฟื้นตัวอีกครั้งในช่วงตั้งแต่ปลำยปี 2559 โดยสถิติกำรขำยรถยนต์ของประเทศไทยในปี 
2560 เติบโตขึ้นประมำณ 13% และสถิติกำรผลิตรถยนต์ของประเทศไทยปี 2560 เติบโตประมำณ 2% 
ทั้งนี้สภำอุตสำหกรรมแห่งประเทศไทยยังคำดกำรณ์ปี 2561 กลุ่มอุตสำหกรรมยำนยนต์ตั้งเป้ำหมำยกำร
ผลิตรถยนต์ 2 ล้ำนคัน แบ่งเป็นกำรผลิตเพื่อกำรส่งออกประมำณ 55% และกำรผลิตเพื่อจ ำหน่ำยใน
ประเทศประมำณ 45% ของยอดกำรผลิตทั้งหมด 

 ภาวะอุตสาหกรรมโฆษณา 

ในปี 2560 อุตสำหกรรมโฆษณำผ่ำนสื่อในประเทศไทยมีมูลค่ำรวมกว่ำ 1 แสนล้ำนบำท ซึ่ง 
สื่อโฆษณำหลักยังคงเป็นสื่อทีวี และสื่อออนไลน์ ที่มีกำรเติบโตอย่ำงต่อเนื่อง ในขณะเดียวกันสื่อนิตยสำร 
มีแนวโน้มลดลงอย่ำงต่อเนื่อง โดยสำเหตุหลักเกิดจำกกำรที่ธุรกิจต่ำงๆ เปลี่ยนไปใช้กำรโฆษณำใน 
สื่อออนไลน์ เพื่อกำรเข้ำถึงกลุ่มผู้บริโภคในยุคปัจจุบัน 

ปัจจัยที่ส่งผลในปี 2561 เช่น ส ำนักงำนคณะกรรมกำรพัฒนำกำรเศรษฐกิจและสังคมแห่งชำติ 
(สภำพัฒน์) คำดกำรณ์ GDP เติบโตร้อยละ 3.6-4.6 และกำรเปิดตัวรถยนต์รุ่นใหม่จำกค่ำยต่ำงๆ อย่ำง
ต่อเนื่อง ส่งผลให้บริษัทต่ำงๆมีกำรปรับงบโฆษณำให้สอดคล้องกับสภำวะเศรษฐกิจและตัวเลข
อุตสำหกรรม เพื่อสร้ำงบรรยำกำศกำรจับจ่ำยใช้สอย กระตุ้นยอดขำยให้สูงขึ้น ท ำให้แนวโน้มอุตสำหกรรม
โฆษณำปี 2561 จะกลับมำเติบโตอีกครั้ง 

 ภาวะอุตสาหกรรมสื่อสิ่งพมิพ์ 

จำกพฤติกรรมของผู้บริโภคที่หันมำบริโภคสื่อในรูปแบบดิจิทัลมำกขึ้น ท ำให้แนวโน้มกำรแข่งขัน
ภำยในอุตสำหกรรมสิ่งพิมพ์ ได้เปลี่ยนแปลงไป โดยสื่อสิ่งพิมพ์จะต้องมีนวัตกรรมและเทคโนโลยีที่
ผสมผสำนเข้ำไปในสิ่งพิมพ์เดิม เพื่อตอบสนองควำมต้องกำรและสร้ำงควำมประทับใจแก่ผู้บริโภคมำกขึ้น   
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3. ปัจจัยความเสี่ยง 

กำรลงทุนในหุ้นสำมัญของบริษัทฯ มีควำมเสี่ยง ผู้ลงทุนควรพิจำรณำข้อมูล และควรใช้
วิจำรณญำณอย่ำงรอบคอบในกำรพิจำรณำข้อมูลต่ำงๆ ที่ปรำกฏโดยเฉพำะปัจจัยควำมเสี่ยง ก่อนกำร
ตัดสินใจลงทุนในหุ้นสำมัญของบริษัทฯ 

ปัจจัยควำมเสี่ยงที่ระบุในหัวข้อนี้เป็นปัจจัยควำมเสี่ยงที่บริษัทฯ เห็นว่ำมีนัยส ำคัญ และอำจ
ก่อให้เกิดผลกระทบในทำงลบต่อฐำนะกำรเงินของบริษัทฯ ผลกำรด ำเนินงำนของบริษัทฯ และมูลค่ำหุ้น
สำมัญของบริษัทฯ รวมทั้งอำจส่งผลต่อผลตอบแทนจำกกำรลงทุนในหุ้นสำมัญของบริษัทฯ ในทำงลบอย่ำง
มีนัยส ำคัญ นอกเหนือจำกควำมเสี่ยงที่ระบุในฉบับนี้อำจมีควำมเสี่ยงอื่นๆ ที่บริษัทฯ ยังไม่อำจทรำบได้ใน
ขณะนี้ หรือเป็นควำมเสี่ยงที่บริษัทฯ พิจำรณำในขณะนี้แล้ว เห็นว่ำไม่มีผลกระทบในสำระส ำคัญต่อกำร
ด ำเนินธุรกิจของบริษัทฯ ซึ่งควำมเสี่ยงดังกล่ำวอำจส่งผลกระทบต่อฐำนะกำรเงินของบริษัทฯ ผลกำร
ด ำเนินงำนของบริษัทฯ และมูลค่ำหุ้นสำมัญของบริษัทฯ อย่ำงมีนัยส ำคัญ 

3.1. ความเสี่ยงจากการประกอบธุรกิจในกลุ่มธุรกิจการจัดงานแสดงสินค้าและกิจกรรม
ส่งเสริมการตลาด 

3.1.1 ความเสี่ยงด้านการแข่งขันและจ านวนคู่แข่งที่เพิ่มขึ้น 

ปัจจุบันบริษัทฯ เป็นผู้น ำในกำรจัดงำนแสดงสินค้ำและกิจกรรมส่งเสริมกำรตลำด โดยเฉพำะ
สินค้ำในอุตสำหกรรมยำนยนต์ อย่ำงไรก็ดีในช่วงระยะเวลำหลำยปีที่ผ่ำนมำ ได้มีผู้ประกอบกำรรำยใหม่ที่ได้
เริ่ มด ำ เนิ นธุ รกิ จจั ดแสดงสินค้ ำในอุ ตสำหกรรมยำนยนต์  ทั้ ง ในลั กษณะที่ ใกล้ เคี ยงกั บงำน 
จัดแสดงสินค้ำของบริษัทฯ หรือในรูปแบบอื่น เช่น กำรจัดงำนในห้ำงสรรพสินค้ำ และกำรจัดงำนในหัวเมืองหลัก 
เช่น สงขลำ ขอนแก่น และนครรำชสีมำ เป็นต้น รวมทั้ งปัจจุบันได้ เริ่มมีผู้ประกอบกำรรำยใหม่  
ที่ให้บริกำรจัดกิจกรรมส่งเสริมกำรตลำด จึงอำจส่งผลให้กำรแข่งขันของธุรกิจกำรจัดแสดงสินค้ำมีควำมรุนแรง
มำกขึ้น และอำจส่งผลกระทบต่อผลกำรด ำเนินงำนและฐำนะกำรเงินของบริษัทฯ  

อย่ำงไรก็ตำม ในปัจจุบันงำน Bangkok International Motor Show ของบริษัทฯ เป็นงำน
แสดงยำนยนต์ที่มีขนำดใหญ่ในประเทศไทย และมีจ ำนวนผู้เข้ำร่วมชมงำนจ ำนวนมำก โดยงำนของบริษัทฯ 
มีจุดเด่น และข้อได้เปรียบในเชิงแข่งขัน เมื่อเทียบกับคู่แข่งรำยอื่นๆ กล่ำวคือ งำนของบริษัทฯ เป็นงำนที่
ยิ่งใหญ่ในภูมิภำคอำเซียน ในแง่ของจ ำนวนผู้เข้ำชมงำน และยังได้รับกำรจัดระดับควำมส ำคัญในระดับสูง
จำกผู้ผลิตยำนยนต์ชั้นน ำต่ำงๆ ท ำให้ผู้ประกอบกำรในอุตสำหกรรมยำนยนต์ให้ควำมส ำคัญในกำร 
น ำนวัตกรรมยำนยนต์เข้ำมำแสดงในงำนของบริษัทฯ นอกจำกนี้ บริษัทฯ ยังเป็นผู้เชี่ยวชำญด้ำนงำนจัด
แสดงสินค้ำ และกำรจัดกิจกรรมส่งเสริมกำรขำยสินค้ำ โดยเฉพำะสินค้ำในอุตสำหกรรมยำนยนต์ กล่ำวคือ 
บริษัทฯ ด ำเนินธุรกิจด้ำนนี้มำนำนกว่ำ 30 ปี และบริษัทฯ มีประสบกำรณ์ และควำมเชี่ยวชำญในกำร
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ประสำนงำนกับสื่อวิทยุโทรทัศน์ และสื่อสิ่งพิมพ์ที่เกี่ยวข้องกับยำนยนต์ และสื่อมวลชนทุกแขนง รวมทั้ง 
บริษัทฯ ยังเป็นผู้ผลิต และจัดจ ำหน่ำยนิตยสำรเกี่ยวกับยำนยนต์ ซึ่งถือเป็นช่องทำงส ำคัญช่องทำงหนึ่งใน
กำรส่งเสริมกำรประชำสัมพันธ์งำนแสดงสินค้ำของบริษัทฯ ได้เป็นอย่ำงดี 

3.1.2 ความเสี่ยงจากการชะลอตัวของเศรษฐกิจ ภัยธรรมชาติ การเปลี่ยนแปลงนโยบาย
ของภาครัฐ และความไม่แน่นอนทางการเมือง 

กำรชะลอตัวทำงเศรษฐกิจจำกปัจจัยทั้งภำยในประเทศและต่ำงประเทศ ภัยธรรมชำติ
โดยเฉพำะน้ ำท่วม กำรเปลี่ยนแปลงนโยบำยของภำครัฐโดยเฉพำะนโยบำยที่เกี่ยวข้องกับอุตสำหกรรมยำนยนต์ 
เช่น โครงกำรนโยบำยรถคันแรก และนโยบำยศูนย์กลำงกำรผลิตรถยนต์ระดับโลก เป็นต้น และควำมไม่แน่นอน
ทำงกำรเมือง เช่น เหตุกำรณ์รัฐประหำร และกำรชุมนุมประท้วงของผู้ชุมนุมกลุ่มต่ำงๆ เป็นต้น ปัจจัยเหล่ำนี้อำจ
ส่งกระทบต่อกำรตัดสินใจเข้ำร่วมจัดงำนแสดงสินค้ำของผู้ประกอบกำร กำรตัดสินใจว่ำจ้ำงบริษัทฯ จัดงำน
ส่งเสริมกำรขำยต่ำงๆ รวมทั้งจ ำนวนผู้เข้ำชมงำน ซึ่งเป็นหนึ่งในตัวชี้วัดส ำคัญของควำมส ำเร็จในกำรจัดงำน  
ซึ่งหำกเกิดเหตุกำรณ์ที่ร้ำยแรง เช่น น้ ำท่วมอย่ำงรุนแรง หรือควำมไม่สงบทำงกำรเมืองอย่ำงรุนแรง บริษัทฯ 
อำจจ ำเป็นต้องยกเลิกกำรจัดงำนแสดงสินค้ำ ปัจจัยเหล่ำนี้อำจส่งผลกระทบต่อผลกำรด ำเนินงำน ฐำนะกำรเงิน 
และโอกำสทำงธุรกิจของบริษัทฯ 

อย่ำงไรก็ตำม จำกกำรที่งำน Bangkok International Motor Show ของบริษัทฯ เป็นงำน
แสดงสินค้ำขนำดใหญ่ประจ ำปี ที่มีผู้ประกอบกำรในอุตสำหกรรมยำนยนต์เข้ำร่วมเป็นประจ ำ ท ำให้ที่ผ่ำน
มำผู้ประกอบกำรส่วนใหญ่เข้ำร่วมงำนเสมอ แม้ว่ำในช่วงภำวะเศรษฐกิจชะลอตัว หรือมีควำมไม่แน่นอน
ทำงกำรเมือง นอกจำกนี้ในด้ำนกำรบริหำรกำรจัดกำร บริษัทฯ มีนโยบำยที่จะเพิ่มฐำนลูกค้ำ และกระจำย
กำรจัดงำนในช่วงเวลำต่ำงๆ ตลอดทั้งปี 

3.1.3 ความเสี่ยงเรื่องสถานที่จัดงานแสดงสินค้า 

สถำนที่จัดงำนแสดงสินค้ำที่เหมำะสมถือเป็นปัจจัยส ำคัญหนึ่งที่ท ำให้กำรจัดงำนแสดง
สินค้ำของบริษัทฯ ประสบควำมส ำเร็จ โดยในปัจจุบันสถำนที่หลักที่บริษัทฯ ใช้ในกำรจัดงำนแสดงสินค้ำ 
คือ ศูนย์แสดงสินค้ำและกำรประชุมอิมแพ็ค เมืองทองธำนี เนื่องจำกพื้นที่จัดงำนที่มีขนำดใหญ่ที่สุดใน
ประเทศไทย ซึ่งสำมำรถรองรับงำนแสดงสินค้ำของบริษัทฯ ซึ่งมีขนำดใหญ่ และผู้เข้ำชมจ ำนวนมำก ซึ่ง
หำกบริษัทฯ ไม่สำมำรถใช้สถำนที่ดังกล่ำวในกำรจัดแสดงสินค้ำได้ ก็อำจส่งผลกระทบต่อกำรจัดงำนแสดง
สินค้ำของบริษัทฯ และอำจส่งผลกระทบต่อผลกำรด ำเนินงำน และฐำนะทำงกำรเงินของบริษัทฯ 

 อย่ำงไรก็ตำม บริษัทฯ ได้เริ่มจัดงำน Bangkok International Motor Show ที่ศูนย์แสดง
สินค้ำและกำรประชุมอิมแพ็ค เมืองทองธำนี ตั้งแต่ปี 2552 จนถึงปัจจุบัน ซึ่งตลอดระยะเวลำที่ผ่ำนมำ 
บริษัทฯ ได้ร่วมงำนกับเจ้ำของพื้นที่ด้วยควำมสัมพันธ์ที่ดีมำโดยตลอด และงำน Bangkok International 
Motor Show ของบริษัทฯ จัดเป็นงำนที่ขนำดใหญ่ และสร้ำงรำยได้จ ำนวนมำกงำนหนึ่งให้กับศูนย์แสดง
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สินค้ำและกำรประชุมอิมแพ็ค เมืองทองธำนี เพรำะฉะนั้น บริษัทฯ จึงเชื่อมั่นว่ำ บริษัทฯ จะสำมำรถเช่ำ
พื้นที่จัดงำนได้ต่อไป 

3.1.4 ความเสี่ยงจากการผันผวนของรายได้จากธุรกิจจัดงานแสดงสินค้าระหว่างปีบัญชี 

รำยได้หลักของธุรกิจงำนจัดแสดงสินค้ำของบริษัทฯ มำจำกกำรจัดงำน Bangkok 
International Motor Show ซึ่งจะจัดขึ้นในช่วงประมำณเดือนมีนำคมถึงเดือนเมษำยนของทุกปี ท ำให้บริษัทฯ 
มีรำยได้จำกกำรจัดงำนแสดงสินค้ำจ ำนวนมำกในช่วงเวลำดังกล่ำว ส่งผลให้บริษัทฯ มีรำยได้จำกกำรบริกำร 
และผลก ำไรสุทธิจำกธุรกิจจัดงำนแสดงสินค้ำไม่สม่ ำเสมอในแต่ละไตรมำส ซึ่งเป็นลักษณะทั่วไปของธุรกิจจัด
งำนแสดงสินค้ำ โดยรำยได้ของบริษัทฯ จำกงำน Bangkok International Motor Show ประมำณร้อยละ 70.44 
ร้อยละ 69.91 และร้อยละ 62.87  ของรำยได้รวมในงวดปีสิ้นสุดวันที่  31 ธันวำคม 2558  วันที่ 31 ธันวำคม 
2559 และวันที่ 31 ธันวำคม 2560 จะถูกรับรู้ในไตรมำส 1 แ ละไตรมำส 2 จึงท ำให้มีควำมเสี่ยงที่รำยได้ใน 
ไตรมำส 3 และ 4 อำจจะไม่ครอบคลุมค่ำใช้จ่ำยประจ ำ เช่น ค่ำแรง ซึ่งอำจส่งผลให้บริษัทฯ มีผลขำดทุนขั้นต้น 
หรือผลขำดทุนสุทธิในช่วงเวลำดังกล่ำว โดยผลกำรด ำเนินงำนรำยไตรมำสของบริษัทฯ ในปี 2560 สำมำรถ
สรุปได้ดังนี้ 

หน่วย: ล้ำนบำท 

 ไตรมาส 1 ไตรมาส 2 ไตรมาส 3 ไตรมาส 4 รวม 

รำยได้จำกกำรขำยและบริกำร 301.49 325.36 44.58 143.49 814.92 
ก ำไรขั้นต้น 163.07 156.72 (3.10) 13.10 329.79 
ก ำไรสุทธิ 94.50 92.39 (28.53) (18.19) 140.17 

ทั้งนี้ กำรรับรู้รำยได้และต้นทุนจำกกำรจัดงำน Bangkok International Motor Show ใน
ไตรมำส 1 และ 2 จะขึ้นอยู่กับจ ำนวนวันจัดงำนในแต่ละไตรมำส ซึ่งอำจแตกต่ำงกันได้ในแต่ละปี โดย
รำยละเอียดจ ำนวนวันจัดงำนส ำหรับงวดปี 2559 และ ปี 2560 เป็นดังนี้ 

 
งาน Bangkok International Motor 

Show ครั้งที่ 37 งวดปี 2559 
งาน Bangkok International Motor 

Show ครั้งที่ 38 งวดปี 2560 

วันที่จัดงำน 
วันที่ 14 มีนำคม 2559 ถึงวันที่  

5 เมษำยน 2559 
วันที่ 20 มีนำคม 2560 ถึงวันที่  

11 เมษำยน 2560 
จ ำนวนวันในไตรมำส 1 18 วัน 12 วัน 
จ ำนวนวันในไตรมำส 2 5 วัน 11 วัน 

หมำยเหต:ุ จ ำนวนวันที่จัดงำนนับตั้งแต่เริ่มเข้ำมำเตรียมสถำนที่ - เสร็จสิ้น และรื้อถอน 

อย่ำงไรก็ตำม บริษัทฯ มีนโยบำยที่จะเพิ่มงำนแสดงสินค้ำในช่วงเวลำอื่นๆ ของปีอย่ำง
ต่อเนื่องเพื่อเพิ่มรำยได้ และลดควำมผันผวนของรำยได้จำกธุรกิจงำนแสดงสินค้ำ รวมทั้งบริษัทฯ ยังมีรำยได้
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จำกกลุ่มธุรกิจสื่อสิ่งพิมพ์และสื่อรูปแบบใหม่ และกลุ่มธุรกิจรับจ้ำงพิมพ์ซึ่งช่วยลดควำมผันผวนของรำยได้
ของบริษัทฯ ในแต่ละไตรมำส 

3.1.5 ความเสี่ยงจากการเปลี่ยนแปลงเทคโนโลยีของสื่อที่ใช้ในการน าเสนอ 

ในปัจจุบันได้มีกำรพัฒนำเทคโนโลยีที่ใช้ในกำรน ำเสนอในงำนแสดงสินค้ำและกิจกรรม
ส่งเสริมกำรตลำดต่ำงๆ อย่ำงต่อเนื่อง เช่น เทคโนโลยีมัลติมีเดีย เทคโนโลยีด้ำนแสง สี  เสียง และเทคนิค
พิเศษต่ำงๆ โดยในกำรจัดงำนแสดงสินค้ำ และกิจกรรมส่งเสริมกำรตลำดต่ำงๆ ได้น ำเทคโนโลยีเหล่ำนี้มำ
ใช้เพื่อเป็นกำรดึงดูดผู้เข้ำร่วมชมงำน ดังนั้น หำกบริษัทฯ ไม่มีควำมพร้อมด้ำนเทคโนโลยีดังกล่ำว อำจ
ส่งผลกระทบต่อผลกำรด ำเนินงำน ฐำนะกำรเงิน และโอกำสทำงธุรกิจของบริษัทฯ  

อย่ำงไรก็ตำม บริษัทฯ ได้ตระหนักถึงควำมส ำคัญของเทคโนโลยีของสื่อที่ใช้ในกำรน ำเสนอ 
ซึ่งบริษัทฯ ได้จัดให้ผู้บริหำร พนักงำน และผู้รับเหมำหลักเข้ำดูงำนด้ำนเทคโนโลยีดังกล่ำว และชมงำนแสดง
สินค้ำในต่ำงประเทศอย่ำงสม่ ำเสมอ เช่น งำน Frankfurt Motor Show งำน Paris Motor Show และงำน Tokyo 
Motor Show เป็นต้น เพื่อให้บริษัทฯ ก้ำวทันกำรเปลี่ยนแปลงของเทคโนโลยีดังกล่ำว ทั้งนี้ ในปัจจุบันงำน 
Bangkok International Motor Show ของบริษัทฯ จัดเป็นงำนแสดงสินค้ำที่ใช้เทคโนโลยีในกำรน ำเสนอ 
ที่ทันสมัยที่สุดงำนหนึ่งในประเทศไทย 

3.1.6 ความเสี่ยงในการพึ่งพิงบุคลากรที่ส าคัญ 

ในกำรด ำเนินธุรกิจงำนจัดแสดงสินค้ำของบริษัทฯ จ ำเป็นที่จะต้องพึ่งพิงบุคคลำกรที่มี
ควำมรู้ ควำมสำมำรถ ควำมเชี่ยวชำญ และควำมเข้ำใจในอุตสำหกรรมยำนยนต์เป็นอย่ำงดี รวมทั้งมี
ควำมสัมพันธ์อันดีกับกลุ่มผู้ประกอบกำรในอุตสำหกรรมยำนยนต์ ได้แก่ นำยปรำจิน เอี่ยมล ำเนำ ซึ่งเป็น 
ผู้ก่อตั้งบริษัทฯ และมีควำมสัมพันธ์อันดีกับคู่ค้ำมำเป็นเวลำนำน รวมถึงกลุ่มผู้บริหำรและพนักงำนขำย
ต่ำงๆ ซึ่งบุคลำกรเหล่ำนี้ถือเป็นทรัพยำกรที่ส ำคัญในกำรด ำเนินธุรกิจของบริษัทฯ ดังนั้น หำกบริษัทฯ มีกำร
เปลี่ยนแปลงโครงสร้ำงกำรบริหำร ก็อำจจะส่งผลกระทบต่อกำรด ำเนินธุรกิจ ผลกำรด ำเนินงำน และฐำนะ
กำรด ำเนินงำนของบริษัทฯ  

อย่ำงไรก็ตำม บริษัทฯ ได้ตระหนักถึงควำมส ำคัญของทรัพยำกรบุคคลเป็นอย่ำงดี โดย
บริษัทฯ ได้ให้ควำมส ำคัญกับกำรพัฒนำ และอบรมพนักงำน ให้ก้ำวทันต่อตลำดที่เปลี่ยนแปลงไป และ
สำมำรถที่จะท ำงำนทดแทนกันได้ โดยบริษัทฯ มุ่งที่จะพัฒนำกำรท ำงำนในลักษณะของทีม เพื่อช่วยลด
ควำมเสี่ยงจำกกำรพึ่งพิงบุคลำกรคนใดคนหนึ่ง นอกจำกนี้ บริษัทฯ ยังมีโครงสร้ำงผลตอบแทนที่อยู่ใน
ระดับที่แข่งขันได้ ท ำให้บริษัทฯ สำมำรถจูงใจและรักษำพนักงำนให้อยู่กับบริษัทฯ ได้เป็นอย่ำงด ี
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3.2 ความเสี่ยงจากการประกอบธุรกิจในกลุ่มธุรกิจสื่อสิ่งพิมพ์และสื่อรูปแบบใหม่และกลุ่ม
ธุรกิจรับจ้างพิมพ์ 

3.2.1 ความเสี่ยงจากภาวะผันผวนของอุตสาหกรรมโฆษณา 

รำยได้หลักจำกกลุ่มธุรกิจสื่อสิ่งพิมพ์ของบริษัทฯ คือ รำยได้จำกค่ำโฆษณำ ซึ่งโดยทั่วไป
ค่ำใช้จ่ำยในกำรโฆษณำของผู้ประกอบกำรส่วนใหญ่จะผันแปรตำมภำวะเศรษฐกิจ กล่ำวคือ ในช่วงเวลำ 
ที่ภำวะเศรษฐกิจชะลอตัว เช่น จำกเหตุกำรณ์ควำมไม่สงบทำงกำรเมือง หรือกำรบริโภคของภำคเอกชน 
ที่ชะลอตัวลง ก็อำจส่งผลผู้ประกอบกำรต่ำงๆ ลดค่ำใช้จ่ำยด้ำนกำรโฆษณำ ซึ่ งอำจจะส่งผลกระทบต่อ 
ผลกำรด ำเนินงำน และฐำนะกำรเงินของบริษัทฯ  

อย่ำงไรก็ตำม บริษัทฯ ได้ตระหนักถึงผลกระทบที่อำจเกิดขึ้นดังกล่ำว บริษัทฯ จึงได้
ก ำหนดกลยุทธ์โดยกำรมุ่งเน้นกำรเพิ่มศักยภำพในกำรแข่งขัน กล่ำวคือ บริษัทฯ ได้ปรับแนวทำงกำรขำย
โฆษณำในนิตยสำรหรือแบรนเนอร์ในหน้ำเว็บไซต์ โดยกำรเพิ่มเติมกำรให้บริกำรผลิตเนื้อหำ (Content) 
ตำมควำมต้องกำรของลูกค้ำบริษัทรถหรืออุปกรณ์บ ำรุงรักษำและประดับยนต์ต่ำงๆ เพื่อใช้ในกำรท ำ
กำรตลำดและประชำสัมพันธ์ ตลอดจนกำรให้บริกำรท ำกำรตลำดแบบดิจิตอลกับลูกค้ำแบบครบวงจร
ตั้งแต่กำรผลิตเนื้อหำ กำรน ำไปประชำสัมพันธ์ จนถึงกำรจัดกิจกรรมทำงกำรตลำดหรือส่งเสริมกำรขำย 
เนื่องจำกบริษัทฯ ประกอบธุรกิจให้บริกำรจัดกิจกรรมส่งเสริมกำรตลำด บริษัทฯ จึงมีข้อได้เปรียบที่บริษัทฯ 
สำมำรถให้บริกำรโฆษณำควบคู่ไปกับกำรจัดอีเวนท์ต่ำงๆ ได้ 

3.2.2 ความเสี่ยงจากการแข่งขัน และจ านวนคู่แข่งที่เพิ่มขึ้น 

ปัจจุบันธุรกิจสิ่งพิมพ์เป็นธุรกิจที่มีกำรแข่งขันในระดับสูง โดยในปัจจุบันผู้ประกอบกำร
สิ่งพิมพ์ทั้งรำยเดิม และรำยใหม่ได้จัดพิมพ์ และจ ำหน่ำยสิ่งพิมพ์ประเภทต่ำงๆ เพิ่มมำกขึ้น ทั้งนิตยสำรที่
ผลิตเองภำยในประเทศและนิตยสำรที่ซื้อลิขสิทธิ์จำกต่ำงประเทศ รวมทั้งในปัจจุบันกำรพัฒนำของ
เทคโนโลยีสำรสนเทศ และอินเทอร์เน็ต ส่งผลต่อพฤติกรรมของผู้บริโภคในกำรเลือกรับข้อมูลข่ำวสำร ปัจจัย
เหล่ำนี้อำจจะเพิ่มภำวะกำรแข่งขันในอุตสำหกรรมสิ่งพิมพ์ ซึ่งอำจจะส่งผลกระทบต่อผลกำรด ำเนินงำน 
ฐำนะกำรเงิน และโอกำสทำงธุรกิจของบริษัทฯ  

อย่ำงไรก็ตำม บริษัทฯ ประกอบธุรกิจสิ่งพิมพ์มำนำนกว่ำ 40 ปี ท ำให้บริษัทฯ มีควำม
เข้ำใจในควำมต้องกำรของกลุ่มผู้อ่ำนเป้ำหมำยได้เป็นอย่ำงดี และบริษัทฯ สำมำรถน ำเสนอเนื้อหำที่ตรง
ตำมควำมต้องกำรผู้อ่ำน ทั้งนี้ ในปัจจุบันนิตยสำรของบริษัทฯ โดยเฉพำะที่เกี่ยวข้องกับยำนยนต์จัดเป็น
นิตยสำรฉบับหนึ่งที่ได้รับควำมนิยมเป็นอย่ำงสูงในประเทศไทย นอกจำกนี้ บริษัทฯ ก็ยังได้มีกำรพัฒนำ 
สื่อออนไลน์ของบริษัทฯ แบ่งเป็นตำมเนื้อหำแต่ละประเภท ที่สอดคล้องกับเนื้อหำที่น ำเสนอผ่ำนรูปแบบ
นิตยสำร เพื่อตอบรับกับพฤติกรรมของผู้บริโภคส่วนหนึ่งที่เปลี่ยนไปด้วย 
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3.2.3 ความเสี่ยงจากเนื้อหาของสื่อสิ่งพิมพ์และสื่อออนไลน์ไม่ตรงตามความต้องการ
ของผู้บริโภค 

ในกำรผลิตสื่อสิ่งพิมพ์และสื่อออนไลน์ คุณภำพของเนื้อหำ (Content) เป็นปัจจัยที่ส ำคัญ
ที่สุดปัจจัยหนึ่งที่ผู้บริโภคใช้ในกำรตัดสินใจเลือกซื้อสิ่งพิมพ์ หรือเข้ำชมสื่อออนไลน์ ดังนั้นกำรควบคุม
คุณภำพของเนื้อหำจึงเป็นสิ่งที่ส ำคัญของธุรกิจสื่อ หำกบริษัทฯ ไม่สำมำรถผลิตสื่อที่มีคุณภำพตำมควำม
ต้องกำรของผู้บริโภคได้ อำจท ำให้บริษัทฯ เสียชื่อเสียง และเสียลูกค้ำ ซึ่งอำจจะส่งผลกระทบต่อผลกำร
ด ำเนินงำน และฐำนะกำรเงินของบริษัทฯ 

อย่ำงไรก็ตำม บริษัทฯ ประกอบธุรกิจกำรผลิตสื่อมำกว่ำ 40 ปี ผู้บริหำรของบริษัทฯ จึงเข้ำ
ใจควำมต้องกำรของผู้บริโภคสื่อเป็นอย่ำงดี รวมทั้งบรรณำธิกำรของบริษัทฯ มีชื่อเสียงและควำมช ำนำญใน
งำนผลิตเนื้อหำ และบริษัทฯ จะคัดสรรผู้แปลที่มีชื่อเสียงท ำให้งำนที่ออกมำได้คุณภำพ ตรงตำมควำม
ต้องกำรของกลุ่มผู้บริโภคเป้ำหมำย นอกจำกนี้บริษัทฯ ยังมีกำรจัดอบรมให้ควำมรู้และพัฒนำบุคลำกรของ
บริษัทฯ อย่ำงต่อเนื่อง และมีกำรท ำกำรส ำรวจตลำดอยู่เสมอ โดยบริษัทฯ จัดจ้ำงบริษัทภำยนอกท ำหน้ำที่
วิจัยกำรตลำด ส ำรวจควำมคิดเห็นของกลุ่มลูกค้ำ และกลุ่มเป้ำหมำยของสื่อต่ำงๆของบริษัทฯ เพื่อให้
บริษัทฯ สำมำรถตอบสนองต่อควำมต้องกำรของลูกค้ำที่เปลี่ยนไป และเพื่อเพิ่มคุณภำพสื่อต่ำงๆ ของ
บริษัทฯ 

3.2.4 ความเสี่ยงในการพึ่งพิงบุคคลากรที่ส าคัญ 

ในกำรจัดท ำสื่อสิ่งพิมพ์และสื่อออนไลน์ของบริษัทฯ จ ำเป็นที่จะต้องพึ่งพิงบุคคลำกรที่มี
ควำมรู้ ควำมสำมำรถ ควำมเชี่ยวชำญ และควำมเข้ำใจในอุตสำหกรรมสื่อสิ่งพิมพ์, สื่อออนไลน์ และ
อุตสำหกรรมยำนยนต์เป็นอย่ำงดี โดยเฉพำะในส่วนของกองบรรณำธิกำร เพื่อจัดท ำเนื้อหำ ข่ำวสำร ข้อมูล
ส ำหรับสื่อต่ำงๆ ให้ก้ำวทันตลำดที่เปลี่ยนแปลงไป และตอบสนองต่อควำมต้องกำรของลูกค้ำ ซึ่งบุคลำกร
เหล่ำนี้ถือเป็นทรัพยำกรที่ส ำคัญในกำรด ำเนินธุรกิจของบริษัทฯ ดังนั้น หำกบริษัทฯ สูญเสียบุคลำกรเหล่ำนี้
ไป ก็อำจจะส่งผลกระทบต่อกำรด ำเนินธุรกิจของบริษัทฯ  

อย่ำงไรก็ตำม บริษัทฯ ได้ตระหนักถึงควำมส ำคัญของทรัพยำกรบุคคลเป็นอย่ำงดี โดย
บริษัทฯ ได้ให้ควำมส ำคัญกับกำรพัฒนำและอบรมพนักงำน ให้ก้ำวทันต่อตลำดที่เปลี่ยนแปลงไป และ
สำมำรถที่จะท ำงำนทดแทนกันได้ 

บริษัทฯ มุ่งที่จะพัฒนำกำรท ำงำนในลักษณะของทีม เพื่อช่วยลดควำมเสี่ยงจำกกำรพึ่งพิง
บุคลำกรคนใดคนหนึ่ง นอกจำกนี้บริษัทฯ ยังมีโครงสร้ำงผลตอบแทนที่อยู่ในระดับที่แข่งขันได้ ท ำให้บริษัทฯ 
สำมำรถจูงใจและรักษำพนักงำนให้อยู่กับบริษัทฯ ได้เป็นอย่ำงดี 
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3.2.5 ความเสี่ยงจากการเปลี่ยนแปลงของต้นทุนราคากระดาษ 

ต้นทุนหลักของธุรกิจสิ่งพิมพ์ คือ ต้นทุนกระดำษอำร์ต และกระดำษปอนด์ ของต้นทุนจำก
กลุ่มธุรกิจสื่อสิ่งพิมพ์และสื่อรูปแบบใหม่และกลุ่มธุรกิจรับจ้ำงพิมพ์ในงวดปีสิ้นสุด วันที่ 31 ธันวำคม 2558 
และวันที่ 31 ธันวำคม 2559 และวันที่  31 ธันวำคม 2560 ตำมล ำดับ โดยบริษัทฯ ใช้กระดำษที่ผลิตจำก
ต่ำงประเทศ ซึ่งบริษัทฯ สั่งซื้อกระดำษทั้งหมดจำกผู้จัดจ ำหน่ำยกระดำษในประเทศ อย่ำงไรก็ตำม กระดำษถือ
เป็นสินค้ำโภคภัณฑ์ (Commodity) ซึ่งกำรเคลื่อนไหวของรำคำจะแปรผันตำมควำมต้องกำรของผู้บริโภคและ
ปริมำณกำรผลิตของผู้ผลิต ซึ่งเป็นปัจจัยหลักที่ก ำหนดรำคำอ้ำงอิงในตลำดโลก กำรเปลี่ยนแปลงของรำคำ
กระดำษจึงอำจส่งผลกระทบต่อผลกำรด ำเนินงำน และฐำนะทำงกำรเงินของบริษัทฯ ทั้งนี้ต้นทุนรำคำกระดำษ
ส ำรับนิตยสำรแต่ละประเภทของบริษัทฯ เฉลี่ยย้อนหลัง 3 ปี สำมำรถสรุปได้ ดังนี ้

หน่วย: บำทต่อรีม 2558 2559 2560 

กระดำษอำร์ตด้ำน 95 G. ขนำด 24x35" 737 720.72 746.46 
กระดำษอำร์ตด้ำน 135 G. ขนำด 25x38” 1,038.60 - - 
กระดำษปอนด์ 70 G. ขนำด 31x21.5” 421.40 425.92 421.20 

ที่มำ : อ้ำงอิงจำกต้นทุนรำคำกระดำษเฉลี่ยของบริษัทฯ 

หมำยเหตุ :  ส ำหรับปีที่ไม่มีรำคำเฉลี่ยของกระดำษบำงประเภท เนื่องจำกบริษัทฯ ไม่มีกำรใช้กระดำษประเภทดังกล่ำว
ในปีนั้น 

อย่ำงไรก็ดี จำกกำรที่บริษัทฯ ประกอบธุรกิจสิ่งพิมพ์มำเป็นเวลำนำน ท ำให้ผู้บริหำรของบริษัทฯ 
เข้ำใจถึงกำรเปลี่ยนแปลงรำคำกระดำษในตลำดโลกเป็นอย่ำงดี ซึ่งบริษัทฯ จะสั่งซื้อกระดำษในปริมำณ 
ที่เหมำะสมในกำรผลิต โดยมีกำรตกลงรำคำและปริมำณสั่งซื้อกระดำษกับผู้จ ำหน่ำยกระดำษล่วงหน้ำ 1 ปี 
รวมทั้งบริษัทฯ ยังมีนโยบำยกำรบริหำรจัดกำรจุดจ ำหน่ำยหนังสือที่มีประสทิธภิำพเพื่อควบคมุปรมิำณหนังสอื
คืนให้อยู่ในระดับที่เหมำะสม นอกจำกนี้ หำกรำคำกระดำษมีแนวโน้มที่จะปรับตัวขึ้นอย่ำงมำก บริษัทฯ 
อำจจะพิจำรณำสั่งซื้อกระดำษเข้ำมำส ำรองมำกขึ้นเพื่อลดผลกระทบที่อำจจะเกิดขึ้นจำกกำรปรับตัวเพิ่มขึ้น
ของรำคำกระดำษ จำกนโยบำยกำรด ำเนินงำนเหล่ำนี้ท ำให้ที่ผ่ำนมำบริษัทฯ ไม่เคยได้รับผลกระทบจำกกำร
เพิ่มขึ้นของรำคำกระดำษอย่ำงมีนัยส ำคัญ 

3.2.6 ความเสี่ยงจากการถูกเปลี่ยนแปลงเงื่อนไขหรือยกเลิกสัญญาลิขสิทธิ์ในนิตยสาร
จากต่างประเทศ 

ในปัจจุบันบริษัทฯ ได้ซื้อลิขสิทธิ์นิตยสำรจำกเจ้ำของลิขสิทธิ์ในต่ำงประเทศ เพื่อผลิตและ
จ ำหน่ำยนิตยสำรบำงฉบับในรูปแบบภำษำไทย ได้แก่ กำรำจไลฟ์ ซึ่งรำยได้จำกกำรผลิตและจัดจ ำหน่ำย
นิตยสำรที่บริษัทฯ ซื้อลิขสิทธิ์มำ ทั้งนี้บริษัทฯ อำจเผชิญควำมเสี่ยงในกำรต่อสัญญำ รวมถึงกำรปรับเงื่อนไข 
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เช่น กำรปรับเพิ่มของค่ำลิขสิทธิ์หรือส่วนแบ่งรำยได้ ซึ่งอำจส่งผลต่อผลกำรด ำเนินงำน และฐำนะกำรเงินของ
บริษัทฯ 

อย่ำงไรก็ตำม บริษัทฯ มีควำมสัมพันธ์อันดีกับเจ้ำของลิขสิทธิ์ในต่ำงประเทศมำโดยตลอด 
ส่งผลให้บริษัทฯ สำมำรถติดต่อท ำสัญญำกับเจ้ำของลิขสิทธิ์ ในต่ำงประเทศได้โดยตรง โดยไม่มีควำม
จ ำเป็นต้องผ่ำนนำยหน้ำ (Agency) ท ำให้เงื่อนไขของสัญญำ และกำรตกลงต่อสัญญำต่ำงๆ เป็นไปได้ง่ำย 
และไม่เป็นไปในทำงที่เกิดข้อเสียเปรียบแก่บริษัทฯ นอกจำกนี้ กำรเข้ำมำแข่งขันในธุรกิจสิ่งพิมพ์โดย
เจ้ำของลิขสิทธิ์ในต่ำงประเทศเข้ำมำผลิตและจัดจ ำหน่ำยเองก็เป็นไปได้ยำก เนื่องจำกผู้ประกอบกำรใน
ธุรกิจสิ่งพิมพ์จ ำเป็นต้องมีควำมเข้ำใจในวัฒนธรรม และบรรทัดฐำนต่ำงๆ ของกลุ่มลูกค้ำในประเทศนั้นๆ 
ในกำรเลือกน ำเสนอเนื้อหำของสื่อสิ่งพิมพ์ เจ้ำของลิขสิทธิ์ในต่ำงประเทศจึงเห็นประโยชน์ในกำรให้บริษัทฯ 
เป็นผู้ผลิตและจัดจ ำหน่ำยแทน ที่ผ่ำนมำ บริษัทฯ จึงไม่เคยประสบปัญหำในกำรต่อสัญญำ หรือกำร
เปลี่ยนแปลงในเงื่อนไขที่ก่อให้เกิดควำมเสียเปรียบต่อบริษัทฯ อย่ำงมีนัยส ำคัญ 

3.2.7 ความเสี่ยงจากการเปลี่ยนแปลงของเทคโนโลยีการพิมพ์ 

เทคโนโลยีในกำรพิมพ์มีกำรเปลี่ยนแปลง และพัฒนำอย่ำงต่อเนื่อง ท ำให้บริษัทฯ อำจ
เผชิญควำมเสี่ยงจำกกำรที่อุปกรณ์ในกำรพิมพ์ของบริษัทฯ ล้ำสมัย และอำจท ำให้บริษัทฯ ไม่สำมำรถที่จะ
ท ำงำนพิมพ์ที่ก้ำวทันต่อกำรเปลี่ยนแปลงของเทคโนโลยีกำรพิมพ์ ซึ่งอำจท ำให้บริษัทฯ สูญเสียลูกค้ำ หรือ
อำจท ำให้บริษัทฯ ต้องมีงบประมำณในกำรลงทุนเพิ่มเติม เพื่อให้สำมำรถรองรับงำนพิมพ์รูปแบบใหม่ๆ ได้  

อย่ำงไรก็ตำมเทคโนโลยีในส่วนของงำนพิมพ์หลักของบริษัทฯ ซึ่งเป็นกำรจัดพิมพ์นิตยสำร
และหนังสือพิมพ์นั้น เป็นเทคโนโลยีที่ค่อนข้ำงเสถียรและมีกำรเปลี่ยนแปลงน้อย ท ำให้บริษัทฯ ไม่ได้รับ
ผลกระทบจำกกำรเปลี่ยนแปลงของเทคโนโลยีกำรพิมพ์มำกนัก นอกจำกนี้ บริษัทฯ ยังติดตำมเทคโนโลยี 
และพัฒนำโรงพิมพ์อย่ำงสม่ ำเสมอ เพื่อให้งำนพิมพ์ทันสมัย และไม่ล้ำหลัง 

3.2.8 ความเสี่ยงจากการชะลอตัวลงของธุรกิจสื่อสิ่งพิมพ์และการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม
ของผู้บริโภค 

กำรพัฒนำของเทคโนโลยีสำรสนเทศ และอินเทอร์เน็ต ส่งผลต่อพฤติกรรมของผู้บริโภค 
ในกำรเลือกรับข้อมูลข่ำวสำร โดยในปัจจุบันผู้บริโภคมีแนวโน้มที่จะติดตำมข้อมูลข่ำวสำรทำง 
สื่ออิเล็กทรอนิกส์มำกขึ้น ซึ่งส่งผลกระทบในเชิงลบต่อธุรกิจสื่อสิ่งพิมพ์  

บริษัทฯ ได้ตระหนักถึงแนวโน้มที่เปลี่ยนไปดังกล่ำว บริษัทฯ จึงได้ริเริ่มกำรพัฒนำเครือข่ำย
ออนไลน์ต่ำงๆ เช่น เฟซบุ๊ค และเว็บไซต์ของบริษัทตำมกลุ่มของนิตยสำรที่บริษัทผลิต ตลอดจนสื่อวีดิทัศน์ 
เพื่อเป็นช่องทำงในกำรสื่อสำรกับกลุ่มลูกค้ำเป้ำหมำยโดยตรง รวมถึงกำรยกเลิกนิตยสำรและพ็อกเก็ตบุ๊คบำง
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ฉบับ เพื่อลดต้นทุน โดยในปี 2559 บริษัทฯ มีกำรยกเลิกนิตยสำรและพ็อกเก็ตบุ๊ค 11 รำยกำร จำก 18 รำยกำร 
เหลือ 7 รำยกำร 

4.  ทรัพย์สินที่ใช้ในการประกอบธุรกิจ 

4.1 ทรัพย์สินถาวรหลัก สินทรัพย์ที่ไม่มีตวัตนที่ส าคัญ 
ลักษณะส าคัญของทรัพย์สินถาวรหลักที่บริษัทใช้ในการประกอบธุรกิจ  ณ วันที่   
31 ธันวาคม 2560 

รายการ มูลค่าทรัพยส์ิน* (ล้านบาท) ลักษณะกรรมสิทธิ ์

ที่ดิน 61.87 เป็นเจ้ำของ 

อำคำร 28.64 เป็นเจ้ำของ 

ส่วนปรับปรุงอำคำร 4.11 เป็นเจ้ำของ 

เครื่องตกแต่ง 1.46 เป็นเจ้ำของ 

เครื่องจักร 5.70 เป็นเจ้ำของ 

เครื่องมือเครื่องใช ้ 7.85 เป็นเจ้ำของ 

เครื่องใช้ส ำนกังำน 6.66 เป็นเจ้ำของ 

ยำนพำหนะ 13.84 
เป็นเจ้ำของ/ตดิสัญญำเช่ำทำง
กำรเงิน 

รวม 130.13  

 

4.2 สินทรัพย์ไมม่ีตัวตน 
สินทรัพย์ไม่มีตัวตน ณ วันที่ 31 ธันวำคม 2560 เท่ำกับ 3.60 ล้ำนบำท โดยสินทรัพย์ไม่มีตัวตน 

ประกอบด้วย โปรแกรมคอมพิวเตอร์  เป็นต้น 

ในกำรด ำเนินธุรกิจงำนจัดแสดงสินค้ำของบริษัทฯ บริษัทฯ ได้จัดท ำสัญลักษณ์งำนส ำหรับงำน 
Bangkok International Motor Show ซึ่งด ำเนินกำรจดทะเบียนเครื่องหมำยกำรค้ำกับกระทรวงพำณิชย์
เรียบร้อยแล้ว และอยู่ในระหว่ำงกำรยื่นค ำขอจดทะเบียนเครื่องหมำยกำรค้ำส ำหรับงำน Bangkok Used 
Car Show โดยคำดว่ำจะสำมำรถจดทะเบียนเครื่องหมำยกำรค้ำส ำหรับงำนดังกล่ำวได้ภำยในปี 2562 
เครื่องหมำยกำรค้ำของบริษัทฯ มีดังนี้ 
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เครื่องหมายการค้า ชื่องาน 

 

Bangkok International Motor Show 

 

Bangkok Used Car Show 

4.3 นโยบายการลงทุนในบรษิัทย่อยและบริษัทรว่ม 

ปัจจุบัน บริษัทฯ ไม่มีบริษัทย่อยและบริษัทร่วม อย่ำงไรก็ตำม ถ้ำหำกในอนำคตบริษัทฯ ได้มีเงิน
ลงทุนในบริษัทย่อย และ/หรือ บริษัทร่วม บริษัทฯ จะส่งบุคคลที่มีควำมรู้ ควำมสำมำรถ และประสบกำรณ์
ที่เหมำะสมกับกำรด ำเนินธุรกิจของบริษัทย่อยหรือบริษัทร่วม เพื่อเข้ำด ำรงต ำแหน่งกรรมกำรหรือผู้บริหำร
ตำมสัดส่วนกำรถือหุ้นของบริษัทฯ ในบริษัทย่อยหรือบริษัทร่วม เพื่อก ำหนดนโยบำยที่ส ำคัญและควบคุม
กำรด ำเนินธุรกิจของบริษัทย่อยหรือบริษัทร่วม เพื่อให้กำรด ำเนินงำนเป็นไปในทิศทำงที่เหมำะสม และสร้ำง
ประโยชน์สูงสุดแก่กลุ่มบริษัทโดยรวม นอกจำกนี้ ตัวแทนของบริษัทฯ มีหน้ำที่ติดตำมกำรด ำเนินธุรกิจของ
บริษัทย่อยหรือบริษัทร่วมอย่ำงใกล้ชิด และรำยงำนฐำนะกำรเงิน และผลกำรด ำเนินงำนของบริษัทย่อยหรือ
บริษัทร่วมแก่คณะกรรมกำรบริษัทฯ 

4.4 ประกันธุรกิจและการประกันภัยทรัพยส์ินที่ใช้ในการประกอบธุรกิจ 
ณ วันที่ 31 ธันวำคม 2560 บริษัทฯ ไดท้ ำประกันควำมเสี่ยงภัยทรัพย์สินซึ่งสำมำรถสรุปได้ดังนี้ 
1. กรมธรรม์เลขที่ 518-01111-3463 และ 518-01111-3462 
ผู้ท ำประกัน บริษัท กรังด์ปรีซ์ อินเตอร์เนชั่นแนล จ ำกัด (มหำชน) 
บริษัทผู้รับประกันภัย บริษัท กรุงเทพประกนัภัย จ ำกัด (มหำชน) 
ระยะเวลำใหค้วำม
คุ้มครอง 

วันที ่9 มีนำคม 2561 ถึงวันที่ 9 มีนำคม 2562 

ควำมคุ้มครอง ควำมสูญเสียหรือเสียหำยต่อทรัพย์สินที่เอำประกันภัยอันที่สำเหตุมำจำก
อุบัติเหตุต่ำงๆ ที่เกิดจำกปัจจัยภำยนอก และเกิดขึ้นอย่ำงฉับพลันโดยมิได้
คำดคิดมำก่อน เช่น ไฟไหม้ ภัยลมพำยุ ภัยน้ ำท่วม ภัยแผ่นดินไหวหรือภูเขำ
ไฟระเบิด ภัยจำกลูกเห็บ ภัยเนื่องจำกน้ ำ (ไม่รวมน้ ำท่วม) ภัยจำกกำรเฉี่ยว
และหรือกำรขนของยวดยำนพำหนะ ภัยจำกอำกำศยำน ภัยจำกกำรระเบิด 
ภัยจำกกำรนัดหยุดงำน 

จ ำนวนเงินเอำประกันภัย  กรมธรรม์เลขที่ 518-01111-3463 : 18.00 ล้ำนบำท 
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 กรมธรรม์เลขที่ 518-01111-3462 : 2.60 ล้ำนบำท 
ทรัพย์สินที่เอำประกัน  สิ่งปลูกสร้ำงตวัอำคำรส ำนักงำน (ไม่รวมรำกฐำน) 4 ชั้น และ  

 สิ่งปลูกสร้ำงตวัอำคำรส ำนักงำน (ไม่รวมรำกฐำน) 3 ชั้น รวมหลังคำ
กระเบื้อง 

สถำนที่ตั้งทรัพย์สิน เลขที่ 4/299, 4/133, 4/137 หมู่ 5 ซอยลำดปลำเค้ำ 66 ถนนลำดปลำเค้ำ  
แขวงอนุสำวรีย์ เขตบำงเขน กรุงเทพมหำนคร 

ผู้เอำประกันภัย บริษัท กรังด์ปรีซ์ อินเตอร์เนชั่นแนล จ ำกัด (มหำชน) 
ผู้รับผลประโยชน์ ธนำคำรกรุงเทพ (มหำชน) ส ำนักธุรกิจลำดพร้ำว 

(เนื่องจำกเป็นอำคำรที่บริษัทฯ น ำไปจ ำนองกับธนำคำรกรุงเทพ ธนำคำร
กรุงเทพจึงเป็นผู้รับผลประโยชน์เฉพำะมูลค่ำวงเงินที่บริษัทฯ ติดจ ำนอง 
ส ำหรับผลประโยชน์ส่วนเกิน ธนำคำรจะคืนให้กับบริษัทฯ) 

 
2. กรมธรรม์เลขที่ 2017-P1413728-SMG 
ผู้ท ำประกัน บริษัท กรังด์ปรีซ์ อินเตอร์เนชั่นแนล จ ำกัด (มหำชน) 
บริษัทผู้รับประกันภัย บริษัท แอกซ่ำ ประกันภัย จ ำกัด (มหำชน) 
ระยะเวลำใหค้วำม
คุ้มครอง 

วันที ่5 กรกฎำคม 2560 ถึงวนัที ่1 กรกฎำคม 2561 

ควำมคุ้มครอง ควำมสูญเสียหรือควำมเสียหำยต่อทรัพย์สินที่ เอำประกันภัย อัน
เนื่องมำจำกไฟไหม้ ฟ้ำผ่ำ ภัยระเบิด ภัยลมพำยุ ภัยจำกกำรลุกไหม้หรือ
กำรระเบิดเนื่องจำกกำรระอุตำมธรรมชำติ ภัยจำกกำรระอุ ภัยแผ่นดินไหว 
ภัยอำกำศยำน ภัยจำกยวดยำนพำหนะ ภัยเนื่องจำกน้ ำ ภัยลูกเห็บ  
ภัยจำกควัน ภัยไฟป่ำ จลำจล และนัดหยุดงำน ภัยจำกกำรกระท ำอย่ำงป่ำ
เถื่อนและเจตนำร้ำย กำรโจรกรรม กำรปล้นทรัรพย์ ชิงทรัพย์ และกำรลัก
ทรัพย์ที่ปรำกฎร่องรอยต่ออำณำเขตสถำนที่เอำประกันภัย รวมถึงอุบัติเหตุ
ที่มีสำเหตุจำกปัจจัยภำยนอก และเกิดขึ้นอย่ำงฉับพลัน โดยมิได้
คำดหมำย ซึ่งมิได้ระบุไว้ในข้อยกเง้นของกรมธรรม์ (AXA FORM) 

จ ำนวนเงินเอำประกันภัย 105.00 ล้ำนบำท 
ทรัพย์สินที่เอำประกัน  สิ่งปลูกสร้ำงและโครงสร้ำง อำคำรทุกอำคำร (รวมฐำนรำก) รวมทั้ง

ส่วนปรับปรุงต่อเติมอำหำร โครงสร้ำงถำวรต่ำงๆ  และรวมงำนระบบ
ไฟฟ้ำ ประปำ โทรศัพท์ แอร์ และเคร่ืองใช้ส ำนักงำนต่ำงๆ 

 เฟอร์นิเจอร์ รวมเครื่องตกแต่งติดต้ังตรึงตรำและเครื่องใช้ต่ำงๆ 
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 สต็อกวัตถุดิบ 
 สต็อกสินค้ำ 
 ยำนพำหนะ 
 เครื่องจักรกำรพิมพ์และอุปกรณ์ต่ำงๆ 
 ทรัพย์สินอื่นๆ ที่อยู่ในควำมดูแลรับผิดชอบของผู้เอำประกันภัย
ทั้งหมด ไม่ว่ำจะเป็นเจ้ำของ เช่ำ เช่ำซื้อ หรือให้เช่ำ  

สถำนที่ตั้งทรัพย์สิน เลขที่ 4/299, 4/133, 4/137 หมู่ 5 ซอยลำดปลำเค้ำ 66 ถนนลำดปลำเค้ำ  
แขวงอนุสำวรีย์ เขตบำงเขน กรุงเทพมหำนคร 

ผู้เอำประกันภัย บริษัท กรังด์ปรีซ์ อินเตอร์เนชั่นแนล จ ำกัด (มหำชน) 
ผู้รับผลประโยชน์ บริษัท กรังด์ปรีซ ์อินเตอร์เนชั่นแนล จ ำกัด (มหำชน) 

 

5. ข้อพิพาททางกฎหมาย  

 ณ วันที่ 31 ธันวำคม 2561 บริษัทฯ ไม่มีข้อพิพำททำงกฎหมำย  
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6. ข้อมูลทั่วไปและข้อมูลส าคัญอื่น 

6.1 ข้อมูลทั่วไป 

ชื่อบริษัท บริษัท กรังดป์รีซ์ อินเตอร์เนชั่นแนล จ ากัด (มหาชน) 
ที่ตั้งส ำนักงำนใหญ ่ 4/299 หมู่ 5 ซอยลำดปลำเคำ้ 66 ถนนลำดปลำเค้ำ แขวงอนุเสำวรีย์  

เขตบำงเขน กรุงเทพฯ 10220 
ประเภทธุรกิจ ส่ือส่ิงพิมพ์ 

เลขทะเบียนบริษัท 0107557000322 

ทุนจดทะเบียน 300,000,000 บำท 
ทุนจดทะเบียนช ำระแล้ว 300,000,000  บำท 
จ ำนวนหุน้ที่จ ำหน่ำยได้แล้ว 600,000,000 หุ้น 
ชนิดของหุ้น หุ้นสำมัญ 
มูลค่ำที่ตรำไวต้่อหุ้น หุ้นละ 0.5 บำท 
โทรศัพท ์ 0-2522-1731-8 
โทรสำร 0-2971-7342 
ฝ่ำยนกัลงทนุสัมพันธ ์ โทรศัพท์ : 0-2522-1731-8 ต่อ 309 

E-mail : IR@grandprix.co.th 

บุคคลอ้างอิง 
นายทะเบียนหลักทรัพย ์ บริษัท ศูนย์รับฝำกหลกัทรัพย์ (ประเทศไทย) จ ำกัด 

อำคำรตลำดหลักทรัพย์แหง่ประเทศไทย  
93 ถนนรัชดำภิเษก แขวงดนิแดง เขตดินแดง  
กรุงเทพมหำนคร 10400 
โทรศัพท ์0-2009-9999 

ผู้สอบบัญช ี บริษัท สอบบญัชี ดี ไอ เอ อนิเตอร์เนชัน่แนล จ ำกัด 
เลขที่ 316/32 ซอยสุขุมวทิ 22 ถนนสุขุมวทิ แขวงคลองเตย  
เขตคลองเตย กรุงเทพมหำนคร 10110 
โทรศัพท์ 0-2259-5300-2 
โทรสำร 0-2260-1553 และ 0-2259-8959 
นำงสำวสุภำภรณ์ มั่งจิตร เลขทะเบียนผู้สอบบัญชีรับอนุญำต 8125 

 

6.2 ข้อมูลส าคัญอื่น 
ข้อมูลเพิ่มเติมของบริษัทสำมำรถดูได้จำก http://www.Grandprix.co.th 


