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ส่วนที ่1 การประกอบธุรกจิ 

1. นโยบายและภาพรวมการประกอบธุรกจิ 

“กรังด์ปรีซ์” เดิมก่อตั้งเม่ือเดือนตุลาคม 2513 ภายใตช่ื้อ “ห้างหุ้นส่วนจาํกดักรังด์ปรีซ์” โดย ดร.

ปราจิน เอ่ียมลาํเนา เพื่อประกอบธุรกิจผลิตและจดัจาํหน่ายนิตยสารดา้นยานยนต ์ไนเวลาต่อมาเม่ือธุรกิจได้

ขยายตวัข้ึน ดร.ปราจิน เอ่ียมลาํเนา จึงได้จดัตั้ง บริษทั กรังด์ปรีซ์ อินเตอร์เนชั่นแนล จาํกดั เม่ือวนัท่ี 30 

เมษายน 2525 ดว้ยทุนจดทะเบียน 2.00 ลา้นบาท โดยภายหลงับริษทัฯ ไดข้ยายธุรกิจส่ือส่ิงพิมพ ์โดยการ

ออกนิตยสารทั้งดา้นยานยนต์และไลฟ์สไตล์เพิ่มเติมอีกหลายฉบบั ไดแ้ก่ นิตยสารมอเตอร์ไซด์ นิตยสาร

ออฟโรด นิตยสารเอก็ซ์โอ ออโตส้ปอร์ต นิตยสารการาจไลฟ์ และหนงัสือพิมพย์วดยาน และจากความสาํเร็จ

ดงักล่าว บริษทัฯ จึงไดข้ยายธุรกิจไปยงัธุรกิจจดังานแสดงสินคา้และกิจกรรมส่งเสริมการตลาดต่างๆ โดย

งานแสดงสินคา้ท่ีสําคญัของบริษทัฯ ไดแ้ก่ งาน Bangkok International Motor Show ซ่ึงเป็นงานแสดงยาน

ยนตร์ะดบัแนวหนา้ของประเทศไทย และงาน Bangkok Used Car Show รวมถึงกิจกรรมส่งเสริมการตลาดท่ี

สาํคญัของบริษทัฯ เช่น การจดัการแข่งขนัรถยนตท์างเรียบ และการจดัการแข่งขนัรถยนตอ์อฟโรด เป็นตน้ 

ปัจจุบนั การประกอบธุรกิจของบริษทัฯ สามารถแบ่งออกเป็น 3 กลุ่มธุรกิจหลกั ดงัน้ี 

1. กลุ่มธุรกจิการจัดงานแสดงสินค้าและกจิกรรมส่งเสริมการตลาด 

ธุรกิจการจดังานแสดงสินคา้ (Exhibition)  

ปัจจุบนับริษทัฯ จดังานแสดงสินคา้ท่ีเก่ียวขอ้งกบัการจดัแสดงยานยนต ์ดงัน้ี 

-  งาน Bangkok International Motor Show ซ่ึงเป็นงานแสดงนวตักรรมยานยนต ์รถตน้แบบ ยนต

รกรรมรถยนต ์รถจกัรยานยนต ์เทคโนโลยี เคร่ืองเสียง รถยนต ์อุปกรณ์ตกแต่งรถยนต ์รวมถึง

อุปกรณ์เก่ียวเน่ืองกบัรถยนต์ ซ่ึงงาน Bangkok International Motor show จดัเป็นหน่ึงในงาน

แสดงยานยนตท่ี์ยิง่ใหญ่และมีความสาํคญังานหน่ึงของโลก โดยจดัข้ึนคร้ังแรกเม่ือปี 2522  

-  งาน Bangkok Used Car Show เป็นงานแสดงและจาํหน่ายรถยนต์หรูมือสองและรถยนต์มือ

สองคุณภาพดีจากผูจ้าํหน่ายรถยนตมื์อสองท่ีมีช่ือเสียง โดยงาน Bangkok Used Car Show จดั

ข้ึนคร้ังแรกในปี 2552  

 ทั้งน้ี งานแสดงสินคา้ทั้ง 2 งาน จะจดัควบคู่กนัเป็นประจาํในช่วงเดือนมีนาคมถึงเดือนเมษายน

ของทุกปี โดยจดัท่ีศูนยแ์สดงสินคา้และการประชุมอิมแพค เมืองทองธานี  

ธุรกิจการจดักิจกรรมส่งเสริมการตลาด 

บริษทัฯ เป็นผูจ้ดักิจกรรมส่งเสริมการตลาด โดยบริษทัฯ มีการจดักิจกรรมส่งเสริมการตลาด

ทั้งท่ีเป็นกิจกรรมของบริษทัฯ เอง ได้แก่ การจดัการแข่งขนัรถยนต์ทางเรียบ (Motor Sport) การ

แข่งขนัรถยนต์ควอเตอร์ไมล์ การแข่งขนัรถยนต์ออฟโรด และการจดัการแข่งขนัมอเตอร์ไซด์ทาง

เรียบ รวมทั้งบริษทัฯ ยงัจดักิจกรรมส่งเสริมการตลาดตามความตอ้งการของลูกคา้ ซ่ึงบริษทัฯ จะทาํ
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หนา้ท่ีหลกัเป็นผูจ้ดัวางแผนการจดังาน จดัหาสถานท่ีการจดังาน ติดต่อประสานงานระหวา่งผูมี้ส่วน

เก่ียวขอ้งฝ่ายต่างๆ ประชาสัมพนัธ์งาน จดัเตรียมสาธารณูปโภค และเป็นผูป้ระสานงานหลกัในการ

จดัเก็บสถานท่ีหลงัการจดังาน ตวัอย่างของกิจกรรมการตลาดท่ีบริษทัฯ จดัตามความตอ้งการของ

ลูกคา้ เช่น งานทดสอบสมรรถนะของยานยนต์ชั้นนาํในประเทศไทย กิจกรรมแรลล่ีรถยนต์และ

คาราวานท่องเท่ียว และกิจกรรมคอร์สอบรมการขับข่ีอย่างปลอดภัย เป็นต้น โดยงานทดสอบ

สมรรถนะของยานยนตช์ั้นนาํในประเทศไทยถือเป็นการจดักิจกรรมการตลาดท่ีสาํคญังานหน่ึงของบ

ริษทัฯ ซ่ึงบริษทัฯ มีผลงานการจดักิจกรรมให้กบัยานยนตช์ั้นนาํเกือบทุกค่าย เช่น เมอร์เซเดส-เบนซ์ 

บีเอม็ดบัเบิลย ูเชฟโรเลต ฮอนดา้ และโตโยตา้ เป็นตน้  

2. กลุ่มธุรกจิส่ือส่ิงพมิพ์และส่ือรูปแบบใหม่ 

ธุรกิจผลิตและจดัจาํหน่ายส่ือส่ิงพิมพ ์ 

บริษทัฯ เป็นผูผ้ลิตและจดัจาํหน่ายส่ือส่ิงพิมพท่ี์เก่ียวขอ้งกบัยานยนต์ อุตสาหกรรมยานยนต์ 

อุปกรณ์ตกแต่ง นวตักรรมใหม่ๆ ท่ีเก่ียวขอ้งกบัยานยนต ์เช่น นิตยสารกรังด์ปรีซ์ นิตยสารออฟโรด 

นิตยสารมอเตอร์ไซค์ นิตยสารเอ็กซ์โอ ออโตส้ปอร์ต และหนังสือพิมพ์ยวดยาน เป็นตน้ รวมถึง

นิตยสารเก่ียวกบัไลฟ์สไตล ์(Lifestyle) เช่น นิตยสารการาจไลฟ์ เป็นตน้  

ธุรกิจส่ือรูปแบบใหม ่

บริษทัฯ เป็นผูผ้ลิตส่ือรูปแบบใหม่ในรูปแบบดิจิตอลท่ีเก่ียวขอ้งกบัยานยนต ์อุตสาหกรรมยาน

ยนต์ อุปกรณ์ตกแต่ง และนวตักรรมใหม่ๆ ท่ีเก่ียวขอ้งกบัยานยนต์ อาทิ นิตยสารในรูปแบบดิจิตอล 

ส่ื อ อิ น เ ต อ ร์ เ น็ ต  อ อ น ไ ล น์  ( website)  เ ช่ น  www. grandprix. co. th , www.xo-autosport.com , 

www.motorcycmagazine.com เป็นตน้ และส่ือสังคมออนไลน์ (Social Media) ตวัอยา่งเช่น Facebook 

: Grand Prix Online , XO Autosport , Motorcycle Magazine , Off Road Magazine แล ะ  Garage Life 

Thailand ซ่ึงมีผูติ้ดตามรวมกว่า 1,300,000 คน อีกทั้งบริษทัฯ ยงัมีการพฒันาธุรกิจไปยงัส่ือรูปแบบ

อ่ืนๆ เช่น ส่ือภาพเคล่ือนไหวใน YouTube อีกดว้ย 

3. กลุ่มธุรกจิรับจ้างพมิพ์ 

บริษทัฯ เป็นผูรั้บจา้งผลิตและจดัส่งส่ิงพิมพป์ระเภทต่างๆ อาทิ หนงัสือ นิตยสาร วารสาร แคต

ตาล็อก แผน่พบั ใบปลิว โบรชวัร์ ปฏิทิน และส่ิงพิมพอ่ื์นๆ แบบครบวงจร ใหแ้ก่บริษทัอ่ืน  

 

 

  

http://www.grandprix.co.th/
http://www.xo-autosport.com/
http://www.motorcycmagazine.com/
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1.1 วสัิยทัศน์ และภารกจิ 

วสัิยทัศน์ (Vision)  

• GPI คือ ผูน้าํสร้างสรรคก์ารจดักิจกรรม ใหบ้ริการข่าวสาร ขอ้มูล สาระ เพื่อสร้างประสบการณ์ 

และความบนัเทิง ท่ีน่าประทบัใจ ตอบสนองทุกไลฟ์สไตลข์องผูใ้ชย้านยนต ์

ภารกจิ (Mission) 

• มุ่งมัน่ผลิตส่ือ เผยแพร่ องคค์วามรู้และนวตักรรมดา้นยานยนตท่ี์มีคุณภาพอนัเป็นประโยชน์ต่อ

สังคมและผูบ้ริโภค 

• มุ่งมัน่พฒันางานกิจกรรมดา้นยานยนตทุ์กประเภทใหเ้ป็นท่ีพงึพอใจของลูกคา้ 

• สร้างแบรนดสิ์นคา้ท่ีมีคุณค่าสูงและทนัสมยัในวงการยานยนต ์

• สร้างความพึงพอใจสุงสุดใหแ้ก่ลูกคา้ คู่คา้ สังคม แบบมืออาชีพ 

• มุ่งมัน่ท่ีจะสรรหานวตักรรมใหม่ๆ ดา้นงานกิจกรรมยานยนต ์เพื่อมอบประสบการณ์ดีๆ ให้

ลูกคา้อยูเ่สมอ 

• มุ่งมัน่จะสร้างองคก์รใหมี้คุณค่าสูง โดดเด่น และทนัสมยัในวงการยานยนต ์

• มุ่งมัน่ท่ีจะพฒันาและส่งเสริมบุคลากรใหมี้ศกัยภาพ และร่วมกนัสร้างวฒันธรรมในการทาํงาน

เพื่อใหเ้กิดประสิทธิภาพ 

• มุ่งมัน่จะสร้างรากฐานองคก์รดว้ยค่านิยมซ่ึงทาํใหเ้ราโดดเด่นและแตกต่างจากผูอ่ื้น 

• สร้างผลตอบแทนใหผู้ถื้อหุ้นและผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียของบริษทั โดยการสร้างผลกาํไร และการ

บริหารความเส่ียงอยา่งมีประสิทธิภาพ 

1.2 การเปลีย่นแปลงและพฒันาการทีสํ่าคัญของบริษัท 

2559 บริษทัฯ ไดเ้ร่ิมจดัทาํเวบ็ไซตห์ลกัของบริษทัฯ ใหม่ภายใตช่ื้อ www.grandprix.co.th เพื่อเป็น

ส่ือหลกัและศูนยก์ลางในการนาํเสนอข่าวสารและเน้ือหาสาระทางดา้นยานยนต ์

2560  เดือนธันวาคม บริษทัฯ ไดเ้ปิดจาํหน่ายหุ้นสามญั IPO ให้แก่ประชาชนทัว่ไป จาํนวน 100 

ลา้นหุน้ ในราคา 3.50 บาท / หุน้  

2561 เดือนสิงหาคม จัดซ้ือเคร่ืองพิมพ์ RMGT รุ่น 1050ST-5 + LED UV เพื่อนํามาทดแทน

เคร่ืองพิมพต์วัเดิมท่ีใชง้านอยู ่ 

แนวโนม้ของงานพิมพใ์นระบบออฟเซตแบบ LED UV 

• ประสิทธิภาพท่ีเพิ่มข้ึนของเทคโนโลยีใหม่ๆ จะช่วยลดเวลาการทาํงานและเพิ่มคุณภาพ

ในการผลิตส่ิงพิมพ ์
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• รูปแบบงานพิมพ ์และวสัดุส่ิงพิมพท่ี์มีความหลากหลาย จะกลายเป็นส่วนสําคญัในการ

เป็นตวัเลือกใหก้บัลูกคา้ 

• การเจริญเติบโตอยา่งต่อเน่ืองในการใชห้มึกพิมพย์วูแีละงานเคลือบในตวั 

• ลดขอ้จาํกดัของส่ิงพิมพแ์บบเดิมๆ เช่น การแหง้ตวั การปรับตั้งเคร่ืองพิมพ ์วสัดุงานพิมพ์

ชนิดอ่ืนนอกเหนือจากกระดาษ 

• ขยายตลาดงานพิมพ ์Packaging  

• ประหยดัพลงังาน และลดมลภาวะทางอากาศ  

เดือนพฤศจิกายน  

จดัตั้งบริษทั Grand Prix International (Myanmar) Ltd. ในประเทศเมียนมา เพื่อรองรับการ

จดังาน Yangon International Motor Show คร้ังท่ี 1 ณ ประเทศเมียนมา 

เดือนธนัวาคม  

ร่วมมือกนัระหว่างบริษทั กรังด์ปรีซ์ อินเตอร์เนชัน่แนล จาํกดั (มหาชน) และบริษทั วายดี

เอ็ม (ไทยแลนด์) จาํกดั ในโครงการพฒันาดิจิตอลมีเดีย และการจดัการขอ้มูลขนาดใหญ่ 

(Big Data) ของส่ือและกิจกรรมเก่ียวกบัยานยนตใ์นกลุ่ม GPI  
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2. ลกัษณะการประกอบธุรกจิ 

2.1 ลกัษณะของผลติภัณฑ์และบริการ 

บริษทัฯ มีลกัษณะการประกอบธุรกิจแบ่งออกเป็น 3 ลกัษณะ ดงัน้ี   

1.  กลุ่มธุรกจิการจัดแสดงสินค้าและกจิกรรมส่งเสริมการตลาด 

งานจดัแสดงสินคา้ท่ีสําคญัของบริษทัฯ ไดแ้ก่ งาน Bangkok International Motor Show และ

งาน Bangkok Used Car Show ส่วนการจดักิจกรรมส่งเสริมการตลาดแบ่งเป็น (1) การจดักิจกรรมส่งเสริม

การตลาดท่ีเป็นกิจกรรมของบริษทัฯ เอง ได้แก่ การจดัการแข่งขนัรถยนต์ทางเรียบ (Motor Sport) การ

แข่งขนัรถยนตค์วอเตอร์ไมล์ การแข่งขนัรถยนตอ์อฟโรด และการจดัการแข่งขนัมอเตอร์ไซด์ทางเรียบ (2) 

กิจกรรมส่งเสริมการตลาดท่ีบริษทัฯ จดัตามความตอ้งการของลูกคา้ เช่น งานทดสอบสมรรถนะของยาน

ยนตช์ั้นนาํในประเทศไทย กิจกรรมแรลล่ีรถยนตแ์ละคาราวานท่องเท่ียว และกิจกรรมคอร์สอบรมการขบัข่ี

อยา่งปลอดภยั เป็นตน้ 

2.  กลุ่มธุรกจิส่ือส่ิงพมิพ์และส่ือรูปแบบใหม่ 

บริษทัฯ เป็นผูผ้ลิตและจดัจาํหน่ายส่ือส่ิงพิมพท่ี์เก่ียวขอ้งกบัยานยนต์ อุตสาหกรรมยานยนต์ 

อุปกรณ์ตกแต่ง นวตักรรมใหม่ๆ ท่ีเก่ียวขอ้งกบัยานยนต ์เช่น นิตยสารกรังดป์รีซ์ นิตยสารออฟโรด นิตยสาร

มอเตอร์ไซค ์นิตยสารเอก็ซ์โอ ออโตส้ปอร์ต และหนงัสือพิมพย์วดยาน เป็นตน้ รวมถึงนิตยสารเก่ียวกบัไลฟ์

สไตล์ (Lifestyle) เช่น นิตยสารการาจไลฟ์ เป็นตน้ ซ่ึงปัจจุบนัไดมี้การพฒันาส่ือดิจิตอล เขา้มาเสริม เพื่อ

ตอบสนองความตอ้งการในการบริโภคส่ือของตลาดท่ีเปล่ียนไป 

3.  กลุ่มธุรกจิรับจ้างพมิพ์ 

บริษทัฯ ประกอบธุรกิจรับจา้งพิมพส่ื์อส่ิงพิมพแ์บบครบวงจร ให้แก่บริษทัอ่ืน โดยครอบคลุม

ในอุตสาหกรรมแฟชัน่ ส่ิงทอ เคร่ืองนุ่งห่ม อาหาร อสังหาริมทรัพย ์ท่องเท่ียว ยานยนต ์ราชการ ธุรกิจขาย

ตรง และอ่ืนๆ 
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โครงสร้างรายได้ของบริษัทโดยสรุป 

 

 

งบการเงินสําหรับงวดปีส้ินสุดวนัที ่

2559 2560 2561 

ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ 

1. กลุ่มธุรกิจการจดังานแสดงสินคา้

และกิจกรรมส่งเสริมการตลาด 
624.52 82.00 683.24 82.90 628.86 84.48 

2. กลุ่มธุรกิจส่ือส่ิงพิมพแ์ละส่ือ

รูปแบบใหม่ 
75.90 9.97 57.08 6.93 50.83 6.83 

3. กลุ่มธุรกิจรับจา้งพิมพ ์ 52.20 6.85 74.60 9.05 51.96 6.98 

รายได้จากการขายและบริการ 752.62 98.82 814.92 98.89 731.65 98.29 

รายไดอ่ื้น 9.02 1.18 9.14 1.11 12.73 1.71 

รายได้รวม 761.64 100.00 824.06 100.00 744.38 100 

2.2 การตลาดและภาวะการแข่งขัน 

กลุ่มธุรกจิการจัดงานแสดงสินค้าและกจิกรรมส่งเสริมการตลาด 

การตลาดและการแข่งขัน 

1.  กลยุทธ์ในการแข่งขันของบริษัทฯ 

(1)  การสร้างช่ือเสียงและการยอมรับจากบริษัทยานยนต์ผู้ เข้าร่วมให้เป็นผู้จัดงานมอเตอร์โชว์หลักของ

ประเทศไทยจากประสบการณ์และความเช่ียวชาญในการดําเนินงาน 

บริษทัฯ ดาํเนินธุรกิจจดังานแสดงสินค้าท่ีเก่ียวข้องกับยานยนต์มาอย่างต่อเน่ืองเป็นระยะเวลา

ยาวนานถึง 39 ปี ซ่ึงถือไดว้า่เป็นผูท่ี้จดังานประเภทมอเตอร์โชวม์าอยา่งต่อเน่ืองและยาวนานท่ีสุดในประเทศ

ไทย จนได้รับการยอมรับจากผูผ้ลิตยานยนต์ในต่างประเทศ ในการเป็นผูจ้ดังานมอเตอร์โชว์หลักของ

ประเทศไทย ซ่ึงเห็นได้จากการท่ีบริษทัยานยนต์แม่ในต่างประเทศจะอนุมติังบประมาณในการจดัแต่ง

สถานท่ีจดัแสดงรถยนต์มากกว่างานแสดงยานยนต์อ่ืนๆ ในประเทศไทย และสอดคลอ้งกบัแนวคิดหลกั 

(Concept) ของบริษทัรถยนต์ต่างประเทศในปีนั้ นๆ เพื่อแสดงศกัยภาพรถยนต์ในปัจจุบนัและรถยนต์

ตน้แบบออกมาให้ไดม้ากท่ีสุด นอกจากน้ี บริษทัยานยนตช์ั้นนาํยงัให้ความสําคญั และจดัระดบัความสําคญั

อยูใ่นระดบัสูง  

(2) บริษัทฯ มีช่องทางในการประชาสัมพันธ์งานจัดงานแสดงสินค้าและสินค้าของผู้ เช่าพื้นที่หลาย

ช่องทาง 

บริษทัฯ มีประสบการณ์และมีความเช่ียวชาญในการประสานงานกับส่ือวิทยุโทรทศัน์และส่ือ

ส่ิงพิมพท่ี์เก่ียวขอ้งกบัยานยนต์และส่ือมวลชนทุกแขนง นอกจากน้ี บริษทัฯ ยงัเป็นผูผ้ลิตและจดัจาํหน่าย
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นิตยสารเก่ียวกบัยานยนต ์ซ่ึงเป็นช่องทางสาํคญัช่องทางหน่ึงในการติดตามขอ้มูลข่าวสารในวงการยานยนต ์

ถือเป็นการส่งเสริมให้บริษทัฯ มีช่องทางการประชาสัมพนัธ์และส่งเสริมการจดังานแสดงสินคา้ของบริษทัฯ 

ไดเ้ป็นอยา่งดี 

(3) การจัดกจิกรรมและจัดจําหน่ายสินค้าภายในงานแสดงสินค้าเพ่ือดึงดูดความสนใจของผู้เข้าร่วมงาน 

บริษทัฯ ให้ความสําคญักับการจดักิจกรรมต่างๆ ในงานแสดงสินคา้เพื่อดึงดูดความสนใจของ

ผูเ้ขา้ร่วมงาน โดยบริษทัฯ ไดเ้พิ่มและพฒันากิจกรรมต่างๆ อยา่งต่อเน่ือง จนทาํให้ในปัจจุบนังาน Bangkok 

International Motor Show มีกิจกรรมท่ีสําคญั เช่น กิจกรรมจดัประกวดบูธ กิจกรรมจดัประกวด Car & Bike 

of the Year กิจกรรมจดัประกวดการแสดงยอดเยีย่ม และกิจกรรมจดัประกวด Miss Motor Show และการจดั

แสดงรถจากชมรมต่างๆ เป็นตน้ ภายในงานยงัมีในการจดัจาํหน่ายสินคา้ เพื่อการตกแต่งและบาํรุงรักษา

รถยนต ์และ รถจกัรยานยนต ์รวมถึงสินคา้ไลฟ์สไตส์ท่ีเก่ียวขอ้งเช่น เส้ือผา้ รองเทา้ หมวกกนัน๊อค แวน่ตา 

ฯลฯ ซ่ึงจะช่วยใหก้ารมางานจดัแสดงสินคา้มีความน่าสนใจจากสินคา้ท่ีตรงกบัความตอ้งการมากยิง่ข้ึน และ

ส่งเสริมใหบ้ริษทัฯ ขายพื้นท่ีภายในและโดยรอบงานไดม้ากข้ึน 

(4) การให้บริการทีม่ีคุณภาพและครบวงจร 

บริษทัฯ มุ่งเน้นท่ีจะให้บริการท่ีมีคุณภาพแก่ผูใ้ช้บริการพื้นท่ีภายในงานและให้บริการแบบครบ

วงจร (One-Stop Service) กล่าวคือ บริษทัฯ จะอาํนวยความสะดวกให้กบัลูกคา้ผูใ้ชบ้ริการพื้นท่ีภายในงาน 

ทั้งจดัหาผูรั้บเหมาหลกัในการก่อสร้างบูธแสดงสินคา้ จดัเตรียมสาธารณูปโภคและการบริการอ่ืนๆ เพื่อเป็น

การอาํนวยความสะดวกให้กบัผูเ้ขา้ร่วมจดังานแสดงสินคา้ เช่น การให้บริการจดัเตรียมและเดินสายไฟ

สําหรับการจ่ายกระแสไฟฟ้า สาธารณูปโภคอ่ืนๆ อินเตอร์เน็ต การทําความสะอาดส่วนกลาง การ

ถ่ายทอดสด การจดัหาหอ้งประชุม และการจดักิจกรรมต่างๆ เป็นตน้ 

(5) การขยายการจัดงานแสดงสินค้าเกีย่วกบัยานยนต์ในต่างประเทศ 

บริษทัฯ มีเป้าหมายในการขยายการจดังานแสดงสินคา้เก่ียวกบัยานยนตไ์ปยงัต่างประเทศ เช่น กลุ่ม

ประเทศในอาเซียน โดยบริษทัฯ มีขอ้ไดเ้ปรียบทั้งด้านประสบการณ์ ความเช่ียวชาญในการจดังานแสดง

สินคา้เก่ียวกบัยานยนต ์รวมถึงความสัมพนัธ์ท่ีดีกบัค่ายรถยนต ์และส่ือมวลชนทั้งในและต่างประเทศ ซ่ึงทาํ

ใหบ้ริษทัฯ มีโอกาสในการขยายการจดังานแสดงสินคา้ไปยงัต่างประเทศได ้

ทั้งน้ี บริษทัฯ ไดด้าํเนินงานตามกลยทุธ์ดงักล่าว โดยเม่ือวนัท่ี 30 ตุลาคม 2560 บริษทัฯ ไดล้งนามในบนัทึก

ข้อตกลงความร่วมมือ (Memorandum of Understanding) ในการเป็นผูร่้วมจดังาน “Yangon International 

Motor Show” งานแสดงนวตักรรมยานยนตใ์นประเทศเมียนมา ตั้งแต่ปี 2562 – 2564 โดยเร่ิมจดังาน Yangon 

International Motor Show คร้ังท่ี 1 ในระหวา่งวนัท่ี 23-27 มกราคม 2562 

(6) การขยายการจัดงานแสดงสินค้าในอุตสาหกรรมอ่ืนๆ 

จากความสาํเร็จของการจดังานแสดงสินคา้ท่ีเก่ียวขอ้งกบัอุตสาหกรรมยานยนต ์บริษทัฯ มีเป้าหมาย

ในการขยายการจดังานแสดงสินคา้ในอุตสาหกรรมอ่ืนๆ ใหห้ลากหลายมากยิง่ข้ึน โดยท่ีผา่นมาบริษทัฯ เร่ิม



บริษทั กรังดป์รีซ์ อินเตอร์เนชัน่แนล จาํกดั (มหาชน)                                                 แบบ 56-1 ประจาํปี 2561 

ส่วนท่ี 1 หนา้ 8 

ดาํเนินการจดังานแสดงสินคา้ในอุตสาหกรรมอ่ืนให้กบัลูกคา้ เช่น มหกรรมอารยสถาปัตยเ์พื่อคนทั้งมวล 

(Thailand Friendly Design Expo) ซ่ึงเป็นงานแสดงของใชแ้ละส่ิงอาํนวยความสะดวกสาํหรับผูสู้งอาย ุ 

2.  การจัดจําหน่ายและช่องทางการจําหน่าย 

บริษทัฯ มีฝ่ายขายและบริการลูกคา้ เพื่อเขา้พบบริษทัผูป้ระกอบธุรกิจการจาํหน่ายรถยนตเ์พื่อนาํเสนอ

แผนการจดังานแสดงสินคา้ในแต่ละปีในการจดัหาผูใ้ช้บริการพื้นท่ีภายในงาน ซ่ึงการท่ีบริษทัฯ จดังาน

แสดงสินคา้มาอยา่งยาวนานและเป็นท่ีรู้จกัในกลุ่มผูป้ระกอบธุรกิจยานยนต ์ประกอบกบัการประชาสัมพนัธ์

ของบริษทัฯ จะทาํใหบ้ริษทัฯ รู้จกัลูกคา้ท่ีจะมาขอใชบ้ริการพื้นท่ีภายในงานเป็นอยา่งดี งานแสดงสินคา้ของ

บริษทัฯ จึงไดรั้บการตอบรับเป็นอยา่งดีมาโดยตลอด ทาํใหบ้ริษทัฯ มีการขยายพื้นท่ีจดังานเพื่อใหส้อดคลอ้ง

กบัความตอ้งการเช่าพื้นท่ีท่ีเพิ่มมากข้ึนอยา่งต่อเน่ือง 

3. กลุ่มลูกค้าเป้าหมาย 

กลุ่มผู้ใช้บริการพืน้ทีภ่ายในงานแสดงสินค้า 

บริษทัผูป้ระกอบธุรกิจจดัจาํหน่ายรถชั้นนําทัว่โลกทุกประเภท เช่น รถยนต์นั่งส่วนบุคคล รถ

สปอร์ต รถยนต์นัง่อเนกประสงค์ (SUV) รถกระบะ รถตู ้และรถบรรทุก เป็นตน้ ซ่ึงบริษทัเหล่าน้ีมีความ

ตอ้งการท่ีจะจดัแสดงสินคา้ ประชาสัมพนัธ์ เปิดตวัรถรุ่นใหม่ และจดัจาํหน่ายสินคา้ให้กบัผูเ้ขา้ร่วมชมงาน 

ซ่ึงจะมีการนาํเสนอยานยนตน์วตักรรมใหม่ๆ นาํเสนอโปรโมชัน่ และจดักิจกรรมร่วมสนุก เพื่อสร้างความ

น่าสนใจให้กบัสินคา้ นอกจากน้ี กลุ่มผูใ้ชบ้ริการพื้นท่ีภายในงานแสดงสินคา้ยงัรวมถึงบริษทัผูจ้ดัจาํหน่าย

สินค้าท่ีใกล้เคียงและเก่ียวข้องกับยานยนต์และยานพาหนะ ได้แก่ บริษทัผูป้ระกอบธุรกิจจัดจาํหน่าย

รถจกัรยานยนต ์อุปกรณ์ตกแต่ง อุปกรณ์ Motor Sport สถาบนัการเงิน บริษทัประกนัภยั หน่วยงานราชการ 

และมูลนิธิ เช่น มูลนิธิเมาไม่ขบั ซ่ึงกลุ่มผูใ้ชบ้ริการพื้นท่ีภายในงานแสดงสินคา้เป็นกลุ่มเป้าหมายหลกัของ

บริษทัฯ 

กลุ่มผู้เข้าชมงานแสดงสินค้า 

ผูเ้ขา้ชมงานแสดงสินคา้ประกอบด้วย กลุ่มบุคคลท่ีตอ้งการจะจองซ้ือสินคา้ภายในงาน และกลุ่ม

บุคคลทัว่ไปท่ีสนใจจะเขา้รับชมสินคา้ต่างๆ ซ่ึงบริษทัฯ จะจาํหน่ายบตัรผา่นเพื่อท่ีจะเขา้ชมงานแสดงสินคา้ 

อยา่งไรก็ตาม โดยส่วนใหญ่ บริษทัฯ จะมีการจดัเตรียมบตัรผา่นเขา้ชมงานเพื่อใหก้บับริษทัผูใ้ชบ้ริการพื้นท่ี

แจกให้กบัผูมี้อุปการคุณของผูใ้ช้บริการ ทั้งน้ี ผูบ้ริโภคท่ีตอ้งการจองซ้ือรถยนต์และยานพาหนะต่างๆ มี

ความสนใจในการเข้าร่วมชมงานแสดงสินคา้เน่ืองจาก ในงานน้ีจะมีการนําเสนอโปรโมชั่นท่ีดีกว่าใน

ช่วงเวลาทัว่ไป รวมทั้งผูท่ี้สนใจยงัสามารถเปรียบเทียบคุณสมบติัระหวา่งรถยนตแ์ต่ละยีห่อ้ และทดสอบขบั

รถยนตไ์ดภ้ายในงานแสดงสินคา้ได ้ซ่ึงการท่ีงานแสดงสินคา้ของบริษทัฯ เป็นท่ีรู้จกัอยา่งดีในวงกวา้งทาํให้

ลูกคา้กลุ่มน้ีมีความตั้งใจท่ีจะจองซ้ือในช่วงระยะเวลาดงักล่าวของปี นอกจากน้ี กลุ่มผูเ้ขา้ชมงานแสดงสินคา้

ยงัรวมถึงบุคคลทัว่ไปท่ีมีความสนใจในการเขา้รับชมยานพาหนะต่างๆ นวตักรรมใหม่ๆ ในวงการยานยนต์

และกิจกรรมอ่ืนๆ ท่ีมีการจดัแสดงภายในงานแสดงสินคา้อีกดว้ย 
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กลุ่มส่ือมวลชน 

การจดังานแสดงสินคา้ของบริษทัฯ ไดรั้บความสนใจเป็นอยา่งมากจากกลุ่มส่ือมวลชนทั้งในและ

ต่างประเทศ เน่ืองจากรูปแบบของงานมีความน่าสนใจและการตกแต่งท่ีสวยงาม โดยเฉพาะอย่างยิ่ง งาน 

Bangkok International Motor Show ของบริษทัฯ เป็นหน่ึงในงานท่ีส่ือมวลชนรู้จกัถึงช่ือเสียงเป็นอยา่งดี จาก

การลงทุนท่ีสูงของผูใ้ช้บริการพื้นท่ีในแต่ละปี ซ่ึงกลุ่มส่ือมวลชนเหล่าน้ีจะช่วยประชาสัมพนัธ์งานแสดง

สินคา้ของบริษทัฯ ใหเ้ป็นท่ีรู้จกัในวงกวา้งมากยิ่งข้ึนและช่วยถ่ายทอดภาพบรรยากาศภายในงานให้กบัคน

ภายนอกทัว่ไปอีกทางหน่ึงดว้ย 

4. การแข่งขันภายในอุตสาหกรรม 

คู่แข่งท่ีสาํคญัของบริษทัฯ ในการจดังาน Bangkok International Motor Show คือ งาน Thailand International 

Motor Expo ซ่ึงเป็นงานจดัแสดงยานยนต ์ท่ีจดัข้ึนในช่วงประมาณเดือนพฤศจิกายนถึงเดือนธนัวาคมของทุก

ปี ณ ศูนยแ์สดงสินคา้และการประชุม อิมแพค็ เมืองทองธานี และงาน Big Motor Sale ซ่ึงเป็นงานจดัแสดง

ยานยนต์ ท่ีจดัข้ึนในช่วงประมาณเดือนกรกฎาคมถึงเดือนสิงหาคมของทุกปี ณ ศูนยนิ์ทรรศการและการ

ประชุมไบเทค อยา่งไรก็ตาม ระดบัความรุนแรงของการแข่งขนัถือวา่อยูใ่นระดบักลาง เน่ืองจากงานแสดง

สินค้าของบริษทัฯ ถือเป็นงานแสดงยานยนต์งานแรกและงานหลักของประเทศไทย ท่ีมีการนําเสนอ

นวตักรรมยานยนต์ และรถตน้แบบจาํนวนมากในประเทศไทย จากการท่ีมีผูผ้ลิตยานยนต์จาํนวนมากจดั

ระดบัความสาํคญัของงานแสดงสินคา้ของบริษทัฯ ใหอ้ยูใ่นระดบัสูง  

คู่แข่งท่ีสําคญัของบริษทัฯ ในการจดังาน Bangkok Used Car Show คือ งาน Fast Auto Show Thailand ซ่ึง

เป็นงานจดัแสดงยานยนต์ ท่ีจดัข้ึนในช่วงประมาณเดือนมิถุนายนถึงเดือนกรกฎาคมของทุกปี ณ ศูนย์

นิทรรศการและการประชุมไบเทค และ Top Auto Sales ซ่ึงเป็นงานจัดแสดงยานยนต์ ท่ีจัดข้ึนในช่วง

ประมาณเดือน ตุลาคม ของทุกปี ณ ศูนยแ์สดงสินคา้และการประชุม อิมแพค็ เมืองทองธานี โดยระดบัความ

รุนแรงของการแข่งขนัถือวา่อยูใ่นระดบัสูง เน่ืองจากตลาดจาํหน่ายรถยนตมื์อสองมีผูป้ระกอบการรายใหญ่

ค่อนขา้งมาก และอาจรวมตวักนัเพือ่จดังานแสดงรถยนตน์าํเขา้และรถยนตมื์อสอง เพื่อแข่งขนักบัการจดังาน 

Bangkok Used Car Show ของบริษทัฯ  

ธุรกจิการจัดกจิกรรมส่งเสริมการตลาด (Event) 

การตลาดและการแข่งขัน 

1. กลยุทธ์ในการแข่งขันของบริษัทฯ 

(1) การจัดกจิกรรมส่งเสริมการตลาดทีเ่ป็นของบริษัทฯ 

การพฒันาการจัดกจิกรรมส่งเสริมการตลาดเพ่ือดงึดูดความสนใจของผู้เข้าร่วมงาน 

บริษทัฯ ให้ความสําคญักบัการพฒันาการจดักิจกรรมส่งเสริมการตลาดอย่างมาก ทั้งในดา้น

รูปแบบการจดังาน การแสดง การใช้เทคโนโลยีแสงสีและเสียง เพื่อดึงดูดความสนใจของผูเ้ขา้ร่วมงาน 

นอกจากน้ี บริษทัฯ ยงัไดพ้ฒันาบุคลากรของบริษทัฯ ใหมี้ความคิดริเร่ิมสร้างสรรคอ์ยา่งต่อเน่ือง 
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การสร้างช่ือเสียงและการยอมรับในวงกว้างในการจัดกจิกรรมส่งเสริมการตลาดของบริษัทฯ 

บริษทัฯ ไดเ้ร่ิมจดักิจกรรมส่งเสริมการตลาดของบริษทัฯ อยา่งต่อเน่ืองเป็นระยะเวลานานกวา่ 30 ปี 

และกิจกรรมส่งเสริมการตลาดของบริษทัฯ ล้วนได้รับความสนใจอย่างกวา้งขวางจากผูช้มทัว่ไป ทาํให้

บริษทัฯ เป็นท่ียอมรับในฐานะผูน้าํด้านการจดักิจกรรมส่งเสริมการตลาดอุตสาหรรมยานยนต์จากค่าย

รถยนต ์บริษทัเอกชน และหน่วยงานราชการและประชาชนทัว่ไป 

การมีช่องทางในการประชาสัมพนัธ์กจิกรรมส่งเสริมการตลาดของบริษัทฯ หลากหลายช่องทาง 

บริษทัฯ มีประสบการณ์และความเช่ียวชาญในการประสานงานกบัส่ือวทิยโุทรทศัน์และส่ือส่ิงพิมพท่ี์

เก่ียวขอ้งกบัยานยนต์ รวมทั้งส่ือมวลชนทุกแขนง รวมถึง บริษทัฯ ยงัเป็นผูผ้ลิตและจดัจาํหน่ายนิตยสาร

เก่ียวกบัยานยนต์ ซ่ึงถือว่าเป็นช่องทางสําคญัช่องทางหน่ึงในการติดตามขอ้มูลข่าวสารในวงการยานยนต์ 

ถือเป็นการส่งเสริมใหบ้ริษทัฯ มีช่องทางการประชาสัมพนัธ์และส่งเสริมการจดังานแสดงสินคา้ของบริษทัฯ 

ไดเ้ป็นอย่างดี นอกจากน้ี บริษทัฯ ยงัมีการประชาสัมพนัธ์ผา่นทางส่ือออนไลน์ต่างๆ เช่น www.bangkok-

motorshow.com www.bangkokprettyshow.com และ www.grandprix.co.th เป็นตน้ หรือการถ่ายทอดสด

ตลอดช่วงเวลาการจดักิจกรรมผา่นช่องทาง Social Media เช่น รายการแข่งขนัรถยนต ์Souped up Thailand 

Record เป็นตน้ 

การให้บริการทีม่ีคุณภาพและครบวงจร 

ในการจดักิจกรรมส่งเสริมการตลาดของบริษทัฯ บริษทัฯ จะกาํหนดรูปแบบการจดังาน สถานท่ีจดั

งาน การประชาสัมพนัธ์ การใชเ้ทคโนโลยีแสงสีและเสียง เพื่อให้บริษทัฯ สามารถควบคุมคุณภาพการจดั

กิจกรรมส่งเสริมการตลาด และควบคุมค่าใชจ่้ายในการจดักิจกรรมส่งเสริมการตลาด 

(2) การจัดกจิกรรมส่งเสริมการตลาดทีบ่ริษัทฯ จัดตามความต้องการของลูกค้า 

การพฒันารูปแบบกจิกรรมส่งเสริมการตลาดเพ่ือดึงดูดความสนใจของผู้เข้าร่วมงาน 

บริษทัฯ ใหค้วามสาํคญักบัการพฒันาการจดักิจกรรมส่งเสริมการตลาดอยา่งมาก ทั้งในดา้นรูปแบบ

การจดังาน การแสดง การใชเ้ทคโนโลยีแสงสีและเสียง เพื่อดึงดูดความสนใจของผูเ้ขา้ร่วมงาน นอกจากน้ี 

บริษทัฯ ยงัไดพ้ฒันาบุคลากรของบริษทัฯ ให้มีความคิดริเร่ิมสร้างสรรคอ์ยา่งต่อเน่ืองการสร้างช่ือเสียงและ

การยอมรับในวงกว้างในการจัดกจิกรรมส่งเสริมการตลาดของบริษัทฯ 

บริษทัฯ ไดเ้ร่ิมจดักิจกรรมส่งเสริมการตลาดของบริษทัฯ อยา่งต่อเน่ืองเป็นระยะเวลานานกวา่ 30 ปี 

และกิจกรรมส่งเสริมการตลาดของบริษทัฯ ล้วนได้รับความสนใจอย่างกวา้งขวางจากผูช้มทัว่ไป ทาํให้

บริษทัฯ เป็นท่ียอมรับในฐานะผูน้าํด้านการจดักิจกรรมส่งเสริมการตลาดอุตสาหรรมยานยนต์จากค่าย

รถยนต ์บริษทัเอกชน และหน่วยงานราชการและประชาชนทัว่ไป 

การมีช่องทางในการประชาสัมพนัธ์กจิกรรมส่งเสริมการตลาดของบริษัทฯ หลากหลายช่องทาง 

บริษทัฯ มีประสบการณ์และความเช่ียวชาญในการประสานงานกบัส่ือวทิยโุทรทศัน์และส่ือส่ิงพิมพ์

ท่ีเก่ียวข้องกับยานยนต์ รวมทั้งส่ือมวลชนทุกแขนง นอกจากน้ี บริษทัฯ ยงัเป็นผูผ้ลิตและจดัจาํหน่าย
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นิตยสารเก่ียวกบัยานยนต์ ซ่ึงถือว่าเป็นช่องทางสําคญัช่องทางหน่ึงในการติดตามขอ้มูลข่าวสารในวงการ

ยานยนต ์ถือเป็นการส่งเสริมให้บริษทัฯ มีช่องทางการประชาสัมพนัธ์และส่งเสริมการจดังานแสดงสินคา้

ของบริษทัฯ ไดเ้ป็นอยา่งดี 

การร่วมวางแผนจัดกจิกรรมส่งเสริมการตลาดกบัลูกค้า 

เพื่อให้กิจกรรมส่งเสริมการตลาดและแผนงานประชาสัมพนัธ์ของลูกคา้ประความสําเร็จมากท่ีสุด 

บริษทัฯ จึงมกัร่วมวางแผนงานกับลูกคา้ในการบริหารกิจกรรมส่งเสริมการตลาดและแผนงานประชา

สัมพนัธ์ โดยการร่วมกาํหนดกิจกรรมส่งเสริมการตลาดและแผนการประชาสัมพนัธ์กบัลูกคา้ในภาพรวม

ทั้งหมด และบริษทัฯ จะร่วมกบัลูกคา้กาํหนดรายละเอียดต่างๆ ของการจดักิจกรรมส่งเสริมการตลาด เช่น 

รูปแบบกิจกรรม สถานท่ี ระยะเวลาการจดักิจกรรม การประชาสัมพนัธ์กิจกรรมส่งเสริมการตลาด และกลุ่ม

ลูกคา้เป้าหมาย เป็นตน้ 

การให้บริการทีม่ีคุณภาพและครบวงจร 

บริษทัฯ มุ่งเน้นท่ีจะให้บริการท่ีมีคุณภาพแก่ลูกคา้แบบครบวงจร (One-Stop Service) กล่าวคือ 

บริษทัฯ จะวางแผนจดักิจกรรม จดัหาสถานท่ีทาํกิจกรรม ติดต่อประสานงานระหวา่งผูมี้ส่วนเก่ียวขอ้งฝ่าย

ต่างๆ ประชาสัมพนัธ์กิจกรรม จดัเตรียมสาธารณูปโภค และเป็นผูป้ระสานงานงานหลกัในการจดัเก็บ

สถานท่ีหลงัการจดังาน การให้บริการอยา่งครบวงจรดงักล่าวจะทาํให้ลูกคา้ประหยดัเวลา ควบคุมคุณภาพ

การจดักิจกรรม และประหยดัค่าใชจ่้ายในการติดต่อกบัผูท่ี้เก่ียวขอ้ง 

(3) การขยายการจัดกจิกรรมส่งเสริมการตลาดในอุตสาหกรรมอ่ืนๆ 

นอกเหนือจากกิจกรรมส่งเสริมการตลาดท่ีเก่ียวกบัรถยนต ์บริษทัฯ มีกลยุทธ์ในการขยายกิจกรรม

ส่งเสริมการตลาดในอุตสาหกรรมต่างๆ ใหห้ลากหลายมากยิง่ข้ึน โดยอาศยัประสบการณ์ ความเช่ียวชาญใน

การจดักิจกรรม รวมถึงความสัมพนัธ์อนัดีกบัส่ือมวลชน และการมีส่ือส่ิงพิมพข์องตนเอง เป็นขอ้ไดเ้ปรียบ

ในการดาํเนินการและประชาสัมพนัธ์กิจกรรมให้กบัลูกคา้ได้ ซ่ึงบริษทัฯ เร่ิมมีการขยายการจดักิจกรรม

ส่งเสริมการตลาด เช่น การจดักิจกรรมแข่งขนัเคร่ืองบินภายใตช่ื้องาน “Air Race 1” จดัข้ึนเป็นคร้ังแรกใน

เดือนพฤศจิกายน ปี 2559 โดยเป็นกิจกรรมท่ีการกีฬาแห่งประเทศไทยจดัข้ึน และแต่งตั้งให้บริษทัฯ เป็น

ผูรั้บสิทธิดาํเนินการบริหารสิทธิประโยชน์ในการจดักิจกรรม 

2. การจัดจําหน่ายและช่องทางการจําหน่าย 

(1) การจัดกจิกรรมส่งเสริมการตลาดทีเ่ป็นของบริษัทฯ 

บริษทัฯ มีฝ่ายขายและบริการลูกคา้ เพื่อเขา้พบบริษทัผูป้ระกอบธุรกิจการจาํหน่ายรถยนต์เพื่อนําเสนอ

แผนการจดักิจกรรมส่งเสริมการตลาดของบริษทัฯ 

(2) การจัดกจิกรรมส่งเสริมการตลาดทีบ่ริษัทฯ จัดตามความต้องการของลูกค้า 
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บริษทัฯ มีฝ่ายขายและบริการลูกคา้ เพื่อเขา้พบบริษทัผูป้ระกอบธุรกิจการจาํหน่ายยานยนตเ์พื่อ

สอบถามความตอ้งการของลูกคา้ในจดักิจกรรมส่งเสริมการตลาด รวมทั้งบริษทัฯ ยงันาํเสนอกิจกรรม

ส่งเสริมการตลาดในรูปแบบใหม่ๆ แก่ลูกคา้อยา่งสมํ่าเสมอ 

3. กลุ่มลูกค้าเป้าหมาย 

(1) การจัดกจิกรรมส่งเสริมการตลาดทีเ่ป็นของบริษัทฯ 

กลุ่มลูกคา้เป้าหมายหลกัสาํหรับธุรกิจการจดักิจกรรมส่งเสริมการตลาดท่ีบริษทัฯ เป็นผูจ้ดัเอง แบ่งเป็น 

• กลุ่มผูส้นบัสนุนการจดักิจกรรม (Sponsor) เช่น บริษทัผูผ้ลิตยางรถยนต์ บริษทัผูผ้ลิตผา้เบรก 

บริษทัผูผ้ลิตนํ้ ามนัเคร่ือง บริษทัผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมบาํรุงกาํลงั บริษทัผูผ้ลิตอุปกรณ์ตกแต่งรถยนต์ 

และบริษทัธุรกรรมทางการเงินต่างๆ เป็นตน้  

• กลุ่มผูเ้ขา้แข่งขนั  

• กลุ่มผูเ้ขา้ชมกิจกรรม เช่น กลุ่มคนวยัทาํงานท่ีมีความสนใจในดา้นยานยนต ์การแข่งขนัรถยนต ์

และสาํนกัแต่งรถยนต ์เป็นตน้ 

(2) การจัดกจิกรรมส่งเสริมการตลาดทีบ่ริษัทฯ จัดตามความต้องการของลูกค้า 

กลุ่มผูป้ระกอบธุรกิจยานยนต ์บริษทัผูป้ระกอบธุรกิจจดัจาํหน่ายรถชั้นนาํทัว่โลกทุกประเภท 

เช่น รถยนต์นัง่ส่วนบุคคล รถสปอร์ต รถยนต์นัง่อเนกประสงค์ (SUV) และรถกระบะ เป็นตน้ ซ่ึง

บริษทัเหล่าน้ีมีความตอ้งการท่ีจะจดักิจกรรมส่งเสริมการตลาดเพื่อให้ผูบ้ริโภครับทราบถึงสมรถนะ 

คุณลกัษณะพิเศษของยานยนต ์

4. การแข่งขันภายในอุตสาหกรรม 

ธุรกิจการจดักิจกรรมส่งเสริมการตลาด ถือได้ว่าเป็นธุรกิจท่ีมีการแข่งขนัสูง เน่ืองจากมีผูป้ระกอบการ

จาํนวนมาก และการประกอบธุรกิจทาํไดง่้าย ทาํใหไ้ม่มีขอ้จาํกดัในการเขา้มาแข่งขนั (Low barrier of entry) 

คู่แข่งธุรกิจจดักิจกรรมส่งเสริมการตลาดส่วนใหญ่จะรับงานในรูปแบบบุคคลมากกวา่ในรูปแบบบริษทั จึง

ทาํให้การแข่งขนัดา้นราคาค่อนขา้งสูง อย่างไรก็ตาม บริษทัฯ เป็นผูจ้ดักิจกรรมส่งเสริมการตลาดเก่ียวกบั

ยานยนตท่ี์มีประสบการณ์มายาวนาน ประกอบกบัฐานลูกคา้ของบริษทัฯ ท่ีกวา้งขวาง อนัเป็นฐานลูกคา้ท่ีต่อ

เน่ืองมาจากการท่ีบริษทัฯ เป็นผูจ้ดังานแสดงสินคา้ท่ีเป็นท่ียอมรับระดบัโลก และการท่ีบริษทัฯ มีช่องทาง

ในการประชาสัมพนัธ์จากการผลิตและจดัจาํหน่ายนิตยสารยานยนต ์ทาํใหบ้ริษทัฯ ไดรั้บความไวว้างใจจาก

บริษทั ยานยนตช์ั้นนาํต่างๆ ในการจดักิจกรรมส่งเสริมการตลาดท่ีสาํคญัอยา่งต่อเน่ืองมาโดยตลอด 

 

 

 

 



บริษทั กรังดป์รีซ์ อินเตอร์เนชัน่แนล จาํกดั (มหาชน)                                                 แบบ 56-1 ประจาํปี 2561 

ส่วนท่ี 1 หนา้ 13 

กลุ่มธุรกจิส่ือส่ิงพมิพ์และส่ือรูปแบบใหม่ 

การตลาดและการแข่งขัน 

1. กลยุทธ์การแข่งขันของบริษัทฯ 

(1) การมุ่งเน้นทีจ่ะผลติสินค้าทีม่ีคุณภาพทีด่ี 

บริษทัฯ มุ่งเนน้ท่ีจะผลิตนิตยสารท่ีมีคุณภาพท่ีดี โดยเร่ิมตน้ตั้งแต่การวิเคราะห์ถึงความตอ้งการของ

กลุ่มเป้าหมาย เพื่อท่ีจะสามารถคดัสรรเน้ือหาให้ตรงกบัความตอ้งการและเหมาะสมกบันิตยสารในแต่ละ

เล่ม โดยคาํนึงถึงคุณภาพในการนําเสนอบทความท่ีสอดคล้องกับความต้องการและพฤติกรรมของ

กลุ่มเป้าหมาย พร้อมทั้งสร้างบทความท่ีมีสาระให้สามารถเป็นฐานขอ้มูลอา้งอิงทั้งในระยะสั้ น และระยะ

ยาวแก่ผูอ่้านและผูผ้ลิต โดยอาศยัความเช่ียวชาญของบุคลากร ทั้งน้ี บริษทัฯ ยงัมีการคดัเลือกและใชว้สัดุท่ีมี

มาตรฐาน โดยเฉพาะกระดาษท่ีใชใ้นการพิมพ ์ซ่ึงเป็นกระดาษท่ีมีคุณภาพนาํเขา้มาจากประเทศญ่ีปุ่น และ

ใช้เคร่ืองจกัรท่ีมีเทคโนโลยีการพิมพ์ท่ีทนัสมยั ซ่ึงมีการปรับแต่งหัวพิมพ์ของเคร่ืองจกัร (Calibrate) อยู่

เสมอ เพื่อให้งานท่ีพิมพอ์อกมามีความชดัเจน สีสวยงาม ทั้งน้ี คณะบรรณาธิการของบริษทัฯ จะตอ้งมีการ

คาํนึงถึงประเด็นดงักล่าว เพื่อท่ีจะผลิตนิตยสารท่ีมีคุณภาพดี 

(2) การสร้างความเช่ือมั่นด้วยประสบการณ์และความเช่ียวชาญในการดําเนินงาน 

บริษทัฯ ดาํเนินธุรกิจมาเป็นระยะเวลานาน ทาํให้เป็นท่ียอมรับและมีสายสัมพนัธ์ท่ีดีตลอดจน

เครือข่ายท่ีกวา้งขวางในอุตสาหกรรมยานยนต ์ทาํใหไ้ดม้าซ่ึงขอ้มูลท่ีมีคุณภาพ ประกอบกบัผูบ้ริหารมีความ

เช่ียวชาญ และเป็นท่ีน่าเช่ือถือในอุตสาหกรรมส่ือส่ิงพิมพ์เป็นอย่างดีด้วยประสบการณ์กว่า 40 ปี ทาํให้

บริษทัฯ มีความสามารถท่ีจะเติบโตไปพร้อมกบัการขยายตวัของอุตสาหกรรมยานยนตใ์นอนาคตดว้ย 

(3) ความหลากหลายของเน้ือหาที่นําเสนอผ่านส่ือรูปแบบต่างๆที่เป็นที่นิยม ครอบคลุมกลุ่มผู้อ่าน

หลากหลายกลุ่ม 

บริษทัฯ เป็นผูผ้ลิตเน้ือหาท่ีมีความเก่ียวขอ้งกบัอุตสาหกรรมยานยนต์และยงัได้ขยายมายงักลุ่ม 

Lifestyle ดว้ยการซ้ือลิขสิทธ์ินิตยสารต่างๆ ท่ีไดรั้บความนิยมในต่างประเทศ อาทิ นิตยสารการาจไลฟ์ มี

เน้ือหาท่ีอยู่ในความสนใจของกลุ่มลูกคา้เป้าหมาย โดยนาํเสนอผ่านส่ือส่ิงพิมพใ์นรูปแบบนิตยสาร และ

หนงัสือพิมพ ์รวมถึงขยายมาสู่ส่ือรูปแบบใหม่ท่ีไดรั้บความนิยมเช่น website และ ส่ือสังคมออนไลน์ ดว้ย 

(4) บริษัทฯ มีเคร่ืองจักรผลติส่ือส่ิงพมิพ์เป็นของตัวเอง  

จากการท่ีบริษทัฯ มีโรงพิมพ์เป็นของตนเอง ทาํให้สามารถผลิตส่ิงพิมพ์ดว้ยตน้ทุนท่ีตํ่าลง และ

สามารถควบคุมคุณภาพและระยะเวลาในการพิมพอ์ยา่งใกลชิ้ด  

(5) สร้าง Brand Awareness 

สร้าง Brand Awareness ดว้ยกลยทุธ์ดา้นการส่งเสริมการตลาดเขา้มาช่วย ใหเ้นน้ย ํ้าถึงตรายี่ห้อ เพื่อ

สร้างความนิยมในนิตยสาร วางแผนส่งเสริมการขายร่วมกบัร้านคา้ บริษทัเจา้ของสินคา้จากเครือข่ายท่ี
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กวา้งขวาง เพื่อกระตุน้ยอดผูอ่้านและสร้างสมาชิก รวมถึงกลยุทธ์ดา้นกิจกรรมให้เกิดในกลุ่มสมาชิก และ

ผูอ่้านประจาํในระดบัต่อไป 

(6) พฒันาส่ือรูปแบบใหม่ทีเ่กีย่วข้องกบัยานยนต์ 

บริษัทฯ มีกลยุทธ์ในการพฒันาส่ือรูปแบบใหม่อย่างต่อเน่ือง เพื่อให้สอดคล้องกับแนวโน้ม

อุตสาหกรรมส่ือและส่ิงพิมพท่ี์ปรับตวัเขา้สู่รูปแบบส่ือออนไลน์อยา่งรวดเร็ว โดยอาศยัจุดแข็งของบริษทัฯ 

ท่ีมีข้อมูลเก่ียวกับอุตสาหกรรมยานยนต์จาํนวนมาก มาต่อยอดในส่ือรูปแบบใหม่ ทั้ งส่ืออินเตอร์เน็ต

ออนไลน์ และส่ือสังคมออนไลน์ (Social Media) โดยปัจจุบนับริษทัฯ เร่ิมมีการสร้างส่ือรูปแบบใหม่ ไดแ้ก่ 

website ต า ม หั ว นิ ต ย ส า ร ข อ ง บ ริ ษั ท ฯ  เ ช่ น  www.grandprix.co.th, www.xo-autosport.com แ ล ะ 

www.offroadmag-thailand.com เป็นตน้ และมีการสร้าง Facebook fanpage ภายใต้ช่ือ Grand Prix Online, 

XO Autosport และ Off Road magazine เผยแพร่เน้ือหาเก่ียวกบันวตักรรมยานยนต์รุ่นใหม่ๆ การทดสอบ

และการตกแต่งยานยนต์ นอกจากน้ียงัมีการผลิตรายการ TV Online ถ่ายทอดผ่าน YouTube โดยมีเน้ือหา

เก่ียวกบัสาระใหม่ๆ ของวงการยานยนต ์

2. การจัดจําหน่ายและช่องทางการจัดจําหน่าย 

(1) การจําหน่ายโฆษณา 

ช่องทางในการจาํหน่ายโฆษณาบนพื้นท่ีส่ือส่ิงพิมพข์องบริษทัฯ มี 2 ประเภท คือ  

1)  การจาํหน่ายโดยตรงกบักลุ่มลูกคา้เป้าหมายผูซ้ื้อโฆษณาของบริษทัฯ โดยพนกังานฝ่ายขาย

ของบริษทัฯ สัดส่วนการจาํหน่ายให้กบัลูกคา้ช่องทางน้ีคิดเป็นโดยประมาณร้อยละ 80 ของการจาํหน่าย

พื้นท่ีโฆษณาทั้งหมด  

2)  การจัดจาํหน่ายผ่านบริษัทตัวแทนโฆษณา (Agency) ซ่ึงบริษัทตัวแทนเหล่าน้ีจะเป็น

ผูบ้ริหารจดัการและวางแผนการใช้ส่ือร่วมกบับริษทัผูเ้ป็นเจา้ของสินคา้ สัดส่วนการจาํหน่ายให้กบัลูกคา้

ช่องทางน้ีคิดเป็นโดยประมาณร้อยละ 20 ของการจาํหน่ายพื้นท่ีโฆษณาทั้งหมด 

(2) การจําหน่ายส่ือส่ิงพมิพ์ 

ช่องทางในการจาํหน่ายส่ือส่ิงพิมพข์องบริษทัฯ มี 2 ประเภท คือ 

1)  การจาํหน่ายผา่นผูจ้ดัจาํหน่ายส่ิงพิมพ ์สัดส่วนการจาํหน่ายผา่นผูจ้ดัจาํหน่ายส่ิงพิมพ์ของ

บริษทัฯ คิดเป็นโดยประมาณร้อยละ 95 ของการจาํหน่ายส่ิงพิมพท์ั้งหมด 

2)  การจาํหน่ายโดยตรงไปยงักลุ่มเป้าหมายผูอ่้านส่ิงพิมพ ์ซ่ึงบริษทัฯ จาํหน่ายส่งตรงไปยงัท่ี

อยูข่องกลุ่มผูอ่้านในรูปแบบการขายระบบสมาชิก และการออกบูธในงานจดัแสดงสินคา้ต่างๆ สัดส่วนการ

จาํหน่ายโดยตรงคิดเป็นโดยประมาณร้อยละ 5 ของการจาํหน่ายส่ือส่ิงพิมพท์ั้งหมด 

บริษทัฯ มีผูจ้ดัจาํหน่ายซ่ึงเป็นผูจ้ดัจาํหน่ายชั้นนาํของประเทศ และมีเครือข่ายท่ีครอบคลุมทัว่ประเทศ

ไทย โดยลกัษณะการจาํหน่ายจะเป็นการขายส่งผา่นผูจ้ดัจาํหน่ายของบริษทัฯ หากผูจ้ดัจาํหน่ายไม่สามารถ

จาํหน่ายสินคา้ของบริษทัฯ ให้กบัลูกคา้ผูอ่้านส่ิงพิมพ์ได้ บริษทัฯ จะตอ้งรับสินคา้คืนจากผูจ้ดัจาํหน่าย
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เหล่านั้น โดยมีกาํหนดระยะเวลาในการคืนสินคา้ไม่เกิน 120 วนัสําหรับนิตยสารรายเดือน และ 180 วนั

สาํหรับนิตยสารราย 3 เดือนของบริษทัฯ 

3. ลกัษณะลูกค้าและกลุ่มเป้าหมาย 

(1) กลุ่มเป้าหมายผู้ซ้ือพืน้ทีโ่ฆษณาและการผลติเน้ือหาบนส่ิงพมิพ์และส่ือออนไลน์ 

กลุ่มเป้าหมายท่ีซ้ือพื้นท่ีโฆษณาและการผลิตเน้ือหาในนิตยสารและส่ือออนไลน์ คือ กลุ่มบริษทัผู ้

ประกอบธุรกิจยานยนต ์เช่น บริษทัผูจ้ดัจาํหน่ายรถยนต ์มอเตอร์ไซค ์เคร่ืองเสียง และอุปกรณ์ตกแต่ง เป็น

ตน้ รวมทั้งบริษทัท่ีจาํหน่ายผลิตภณัฑ์ต่างๆ ท่ีเก่ียวขอ้งกบัยานยนต์ เช่น บริษทัประกนัภยั ธนาคาร และ

บริษทัจาํหน่ายอุปกรณ์กีฬา เป็นตน้ นอกจากน้ี ยงัมีกลุ่มบริษทัตวักลางติดต่อและจดัจาํหน่ายพื้นท่ีโฆษณา 

(Agency) ซ่ึงจะติดต่อโดยตรงกบับริษทัผูจ้ดัจาํหน่ายผลิตภณัฑเ์ก่ียวขอ้งกบักลุ่มเป้าหมายเอง 

(2) กลุ่มผู้อ่านส่ือส่ิงพมิพ์และส่ือออนไลน์ 

กลุ่มผูอ่้านส่ือส่ิงพิมพแ์ละส่ือออนไลน์ของบริษทัฯ จะเป็นกลุ่มบุคคลท่ีมีความสนใจในยานยนต์ 

อุตสาหกรรมยานยนต์ อุปกรณ์ตกแต่งรถยนต์ มอเตอร์ไซค์ ซ่ึงบริษทัฯ สามารถผลิตส่ือท่ีครอบคลุมและ

ตอบสนองกบัความตอ้งการของกลุ่มลูกคา้เหล่าน้ีไดเ้ป็นอยา่งดี โดยนาํเสนอเน้ือหาท่ีมีความน่าสนใจ เป็น

ปัจจุบนั และตอบสนองกบัพฤติกรรมท่ีเปล่ียนแปลงไปอยูเ่สมอของกลุ่มลูกคา้แต่ละกลุ่ม 

4. การแข่งขันภายในอุตสาหกรรม  

การแข่งขนัภายในอุตสาหกรรมของธุรกิจส่ือส่ิงพิมพ์และส่ือออนไลน์ จดัได้ว่าอยู่ในระดับสูง 

เน่ืองจากมีผูป้ระกอบการเป็นจาํนวนมาก ทั้งผูป้ระกอบการเดิมและผูป้ระกอบการท่ีเขา้มาแข่งขนัใหม่ 

รวมถึงย ังมีการนําเสนอเน้ือหาท่ีไม่ต่างกันมากนัก อย่างไรก็ตาม บริษัทฯ เป็นผู ้ประกอบการท่ีมี

ประสบการณ์ในธุรกิจส่ือส่ิงพิมพม์าเป็นระยะเวลานาน โดยเฉพาะส่ือส่ิงพิมพท่ี์เก่ียวกบัยานยนต ์ซ่ึงบริษทัฯ 

ยงัเป็นผูจ้ดังานแสดงสินคา้และกิจกรรมต่างๆ ท่ีเก่ียวกบัยานยนตอี์กดว้ย ทาํใหบ้ริษทัฯ มีขอ้ไดเ้ปรียบคู่แข่ง

ในดา้นขอ้มูลข่าวสาร เช่น นวตักรรมยานยนตต่์างๆ นอกจากน้ี ธุรกิจส่ือส่ิงพิมพแ์ละส่ือออนไลน์ของบริษทั 

ยงัมีความหลากหลาย ทั้งในดา้นเน้ือหาท่ีนาํเสนอ และในดา้นกลุ่มผูบ้ริโภคเป้าหมาย เป็นตน้ 

กลุ่มธุรกจิรับจ้างพมิพ์ 

การตลาดและการแข่งขัน 

1. กลยุทธ์การแข่งขันของบริษัทฯ 

(1) การมุ่งเน้นทีจ่ะผลติสินค้าทีม่ีคุณภาพทีด่ี 

บริษัทมุ่งเน้นท่ีจะผลิตนิตยสารท่ีมีคุณภาพท่ีดี โดยมีการคัดเลือกและใช้วสัดุท่ีมีมาตรฐาน 

โดยเฉพาะกระดาษท่ีใชใ้นการพิมพ ์ซ่ึงเป็นกระดาษท่ีมีคุณภาพนาํเขา้มาจากประเทศญ่ีปุ่น และใชเ้คร่ืองจกัร

ท่ีมีเทคโนโลยีการพิมพท่ี์ทนัสมยั ซ่ึงมีการปรับแต่งหวัพิมพข์องเคร่ืองจกัร (Calibrate) อยูเ่สมอ เพื่อให้งาน

ท่ีพิมพอ์อกมามีความชดัเจน สีสวยงาม 
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(2) การสร้างความเช่ือมั่นด้วยประสบการณ์และความเช่ียวชาญในการดําเนินงาน 

บริษทัฯ ดาํเนินธุรกิจมาเป็นระยะเวลานาน ทาํให้เป็นท่ียอมรับและมีสายสัมพนัธ์ท่ีแน่นแฟ้น

ตลอดจนเครือข่ายท่ีกวา้งขวางในอุตสาหกรรม 

(3) บริษัทฯ มีเคร่ืองจักรผลติส่ือส่ิงพมิพ์เป็นของตัวเอง  

จากการท่ีบริษทัฯ มีโรงพิมพ์เป็นของตนเอง ทาํให้สามารถผลิตส่ิงพิมพ์ดว้ยตน้ทุนท่ีตํ่าลง และ

สามารถควบคุมคุณภาพและระยะเวลาในการพิมพอ์ยา่งใกลชิ้ด  

(4) พฒันาเคร่ืองจักรการพมิพ์เพ่ือรองรับการขยายธุรกจิรับจ้างพมิพ์  

บริษัทฯ มีเป้าหมายในการซ้ือเคร่ืองพิมพ์รุ่นใหม่ ท่ีรองรับการพิมพ์และวัสดุท่ีใช้พิมพ์ได้

หลากหลายมากข้ึน เพื่อรองรับกลยุทธ์ในการขยายธุรกิจการรับจา้งพิมพไ์ปยงัอุตสาหกรรมท่ีหลากหลาย 

จากเดิมท่ีเน้นการรับจ้างพิมพ์นิตยสาร โดยเคร่ืองจกัรการพิมพ์รุ่นใหม่สามารถพิมพ์กล่องบรรจุภณัฑ์ 

กระดาษห่อสินคา้ และป้ายโฆษณา รวมถึงรองรับวสัดุประเภทกระดาษอาร์ตเทียม กระดาษ LMC กระดาษ

ไข กระดาษซบันํ้า พลาสติก PE/PET และกระดาษเคลือบผวิฟอยด ์เป็นตน้ 

2. การจัดจําหน่ายและช่องทางการจัดจําหน่าย 

บริษทัฯ มีทีมพนกังานขายสําหรับติดต่อหางานพิมพโ์ดยเฉพาะ อีกทั้งพนกังานขายในธุรกิจอ่ืนๆ ของ

บริษทัฯ ก็สามารถเสนอบริการงานรับจา้งพิมพส์าํหรับลูกคา้ท่ีมีความตอ้งการใชบ้ริการจา้งพิมพด์ว้ย 

3. ลกัษณะลูกค้าและกลุ่มเป้าหมาย 

นอกจากจะผลิตส่ือส่ิงพิมพข์องบริษทัฯ เองแล้ว บริษทัฯ ยงัรับจา้งผลิตส่ือส่ิงพิมพ์ต่างๆ ให้กบั 

บริษทั ห้างร้าน หน่วยงาน และองค์กรต่างๆ ในกลุ่มแฟชัน่ อาหาร อสังหาริมทรัพย ์ท่องเท่ียว ยานยนต์ 

ธุรกิจขายตรง ธุรกิจความงาม และอ่ืนๆ ท่ีตอ้งการงานพิมพท่ี์มีคุณภาพ ไม่วา่จะเป็น โบรชวัร์ แผน่ผบั แคต

ตาล็อกสินคา้ และอ่ืนๆ รวมถึงการรับจา้งผลิตส่ือส่ิงพิมพใ์หก้บัหน่วยงานราชการต่างๆ และผูจ้ดัทาํนิตยสาร

ท่ีไม่มีโรงพิมพเ์ป็นของตนเอง ซ่ึงตอ้งการงานพิมพท่ี์มีคุณภาพดี ในราคาสมเหตุสมผล 

4. การแข่งขันภายในอุตสาหกรรม 

การแข่งขันภายในอุตสาหกรรมของธุรกิจรับจ้างพิมพ์ จัดได้ว่าอยู่ในระดับสูง เน่ืองจากมี

ผูป้ระกอบการเป็นจาํนวนมาก ทั้งผูป้ระกอบการเดิมและผูป้ระกอบการท่ีเขา้มาแข่งขนัใหม่ อยา่งไรก็ตาม 

บริษทัฯ เป็นหน่ึงในผูป้ระกอบการท่ีมีประสบการณ์ในธุรกิจส่ือส่ิงพิมพม์าเป็นระยะเวลานาน มีงานพิมพ์

ประเภทส่ือเป็นของตวัเองท่ีมีคุณภาพ เป็นท่ีรู้จกั ทาํให้เป็นการประชาสัมพนัธ์คุณภาพงานส่ิงพิมพข์อง

บริษทัฯ ไปในตวั จนไดรั้บความเช่ือถือ 
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แนวโน้มภาวะอุตสาหกรรม 

ภาวะอุตสาหกรรมยานยนต์ 

อุตสาหกรรมยานยนตมี์แนวโนม้พลิกฟ้ืนกลบัมา จากตวัเลขยอดขาย และยอดผลิตของรถยนต ์โดยมี

ปัจจยับวกหลายประการ เช่น การส้ินสุดการถือครองรถยนตอ์ยา่งนอ้ย 5 ปี ของนโยบายรถยนตค์นัแรกในปี 

2555 การเปิดตวัรถยนตรุ่์นใหม่จากค่ายต่างๆอยา่งต่อเน่ือง และความเช่ือมัน่ของผูบ้ริโภคท่ีสูงข้ึน  

จากนโยบายสนบัสนุนการซ้ือรถยนตค์นัแรก ซ่ึงมีกาํหนดระยะเวลาถือครอง 5 ปี ไดเ้ร่ิมมีผูท้ยอยขอ

ใชสิ้ทธ์ิขายรถยนต์เม่ือครบกาํหนด ตั้งแต่ช่วงเดือนกนัยายน 2559 เป็นตน้มา ทาํให้ภาพรวมอุตสาหกรรม

ยานยนตก์ลบัมาฟ้ืนตวัอีกคร้ังในช่วงตั้งแต่ปลายปี 2559 โดยสถิติการขายรถยนตข์องประเทศไทยในปี 2560 

เติบโตข้ึนประมาณร้อยละ 13 และสถิติการผลิตรถยนต์ของประเทศไทยปี 2560 เติบโตประมาณร้อยละ 2 

ทั้งน้ีสภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทยยงัคาดการณ์ปี 2561 กลุ่มอุตสาหกรรมยานยนตต์ั้งเป้าหมายการผลิต

รถยนต ์2 ลา้นคนั แบ่งเป็นการผลิตเพื่อการส่งออกประมาณร้อยละ 55 และการผลิตเพื่อจาํหน่ายในประเทศ

ประมาณร้อยละ 45 ของยอดการผลิตทั้งหมด 

ภาวะอุตสาหกรรมโฆษณา 

ในปี 2561 สํานกังานสภาพฒันาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ (สศช.) คาดการณ์ GDP เติบโต

ร้อยละ 3.6-4.6 และการเปิดตวัรถยนตรุ่์นใหม่จากค่ายต่างๆ อยา่งต่อเน่ือง ส่งผลให้บริษทัดา้นส่ือโฆษณามี

การปรับงบโฆษณาให้สอดคล้องกบัสภาวะเศรษฐกิจและตวัเลขอุตสาหกรรม เพื่อสร้างบรรยากาศการ

จบัจ่ายใช้สอย กระตุน้ยอดขายให้สูงข้ึน ทาํให้แนวโน้มอุตสาหกรรมโฆษณาปี 2561 จะกลบัมาเติบโตอีก

คร้ัง ประกอบกบัสมาคมมีเดียเอเยนซ่ีและธุรกิจส่ือแห่งประเทศไทย ไดร้ายงานถึงการใช้งบโฆษณาในปี 

2561 ว่า มีการเติบโตเป็นไปตามท่ีคาดการณ์ไว ้คือ 4 % คิดเป็นมูลค่า 116,273 ล้านบาท และจะส่งผลดี

ต่อเน่ืองไปถึงปี 2562 ท่ีคาดการณ์วา่ GDP ยงัเติบโตอยูท่ี่ประมาณร้อยละ 4.1 ส่วนของส่ือโฆษณาจะยงัคงมี

การขยายตวัท่ีดีต่อเน่ืองจากปลายปีท่ีผา่นมา หรือมีอตัราการเติบโตอยูท่ี่ประมาณ 5-7% เน่ืองจากหลายธุรกิจ

ยงัคงตอ้งออกมาใช้งบลงทุนผ่านส่ือโฆษณาเพื่อส่ือสารไปยงัผูบ้ริโภค รวมทั้งจากมีปัจจยับวกหลายด้าน 

เช่น การเลือกตั้งท่ีกาํลงัจะเกิดข้ึน ทาํใหเ้กิดการกระตุน้ท่ีดีต่ออุตสาหกรรมส่ือโฆษณาประเภทต่างๆ 

ภาวะอุตสาหกรรมส่ือส่ิงพมิพ์ 

จากพฤติกรรมของผูบ้ริโภคท่ีหนัมาบริโภคส่ือในรูปแบบดิจิทลัมากข้ึน ทาํให้แนวโนม้การแข่งขนั

ภายในอุตสาหกรรมส่ิงพิมพ์ ได้เปล่ียนแปลงไป โดยส่ือส่ิงพิมพ์จะต้องมีนวตักรรมและเทคโนโลยีท่ี

ผสมผสานเขา้ไปในส่ิงพิมพเ์ดิม เพื่อตอบสนองความตอ้งการและสร้างความประทบัใจแก่ผูบ้ริโภคมากข้ึน  
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3. ปัจจัยความเส่ียง 

การลงทุนในหุ้นสามญัของบริษทัฯ มีความเส่ียง ผูล้งทุนควรพิจารณาขอ้มูล และควรใช้วิจารณญาณ

อยา่งรอบคอบในการพิจารณาขอ้มูลต่างๆ ท่ีปรากฏโดยเฉพาะปัจจยัความเส่ียง ก่อนการตดัสินใจลงทุนในหุ้น

สามญัของบริษทัฯ 

ปัจจยัความเส่ียงท่ีระบุในหวัขอ้น้ีเป็นปัจจยัความเส่ียงท่ีบริษทัฯ เห็นวา่มีนยัสําคญั และอาจก่อให้เกิด

ผลกระทบในทางลบต่อฐานะการเงินของบริษทัฯ ผลการดาํเนินงานของบริษทัฯ และมูลค่าหุ้นสามญัของ

บริษทัฯ รวมทั้งอาจส่งผลต่อผลตอบแทนจากการลงทุนในหุ้นสามญัของบริษทัฯ ในทางลบอยา่งมีนยัสําคญั 

นอกเหนือจากความเส่ียงท่ีระบุในหนงัสือช้ีชวนฉบบัน้ีอาจมีความเส่ียงอ่ืนๆ ท่ีบริษทัฯ ยงัไม่อาจทราบไดใ้น

ขณะน้ี หรือเป็นความเส่ียงท่ีบริษทัฯ พิจารณาในขณะน้ีแลว้ เห็นว่าไม่มีผลกระทบในสาระสําคญัต่อการ

ดาํเนินธุรกิจของบริษทัฯ ซ่ึงความเส่ียงดังกล่าวอาจส่งผลกระทบต่อฐานะการเงินของบริษทัฯ ผลการ

ดาํเนินงานของบริษทัฯ และมูลค่าหุน้สามญัของบริษทัฯ อยา่งมีนยัสาํคญั 

1. ความเส่ียงจากการประกอบธุรกจิในกลุ่มธุรกจิการจัดงานแสดงสินค้าและกจิกรรมส่งเสริมการตลาด 

1.1 ความเส่ียงด้านการแข่งขันและจํานวนคู่แข่งทีเ่พิม่ขึน้ 

ปัจจุบนับริษทัฯ เป็นผูน้าํในการจดังานแสดงสินคา้และกิจกรรมส่งเสริมการตลาด โดยเฉพาะสินคา้

ในอุตสาหกรรมยานยนต ์อยา่งไรก็ดีในช่วงระยะเวลาหลายปีท่ีผา่นมา ไดมี้ผูป้ระกอบการรายใหม่ท่ีไดเ้ร่ิม

ดาํเนินธุรกิจจดัแสดงสินคา้ในอุตสาหกรรมยานยนต์ ทั้งในลกัษณะท่ีใกลเ้คียงกบังานจดัแสดงสินคา้ของ

บริษทัฯ หรือในรูปแบบอ่ืน เช่น การจดังานในห้างสรรพสินคา้ และการจดังานในหวัเมืองหลกั เช่น สงขลา 

ขอนแก่น และนครราชสีมา เป็นตน้ รวมทั้งปัจจุบนัไดเ้ร่ิมมีผูป้ระกอบการรายใหม่ท่ีให้บริการจดักิจกรรม

ส่งเสริมการตลาด จึงอาจส่งผลให้การแข่งขนัของธุรกิจการจดัแสดงสินคา้มีความรุนแรงมากข้ึน และอาจ

ส่งผลกระทบต่อผลการดาํเนินงานและฐานะการเงินของบริษทัฯ ได ้ 

อย่างไรก็ตาม ในปัจจุบนังาน Bangkok International Motor Show ของบริษทัฯ เป็นงานแสดงยาน

ยนต์ท่ีมีขนาดใหญ่ในประเทศไทย มีมาตรฐานในการจดังานเป็นท่ียอมรับในระดบัสากลจนได้รับการ

รับรองจาก Organisation Internationale des Construceurs d’Automobiles (OICA) ซ่ึงเป็นสมาคมท่ีรับรอง

การจดังานมหกรรมยานยนตใ์นประเทศต่างๆ ทัว่โลก เพียงประเทศละ 1 งานเท่านั้น และมีจาํนวนผูเ้ขา้ร่วม

ชมงานจาํนวนมาก โดยงานของบริษทัฯ มีจุดเด่น และขอ้ไดเ้ปรียบในเชิงแข่งขนั เม่ือเทียบกบัคู่แข่งรายอ่ืนๆ 

กล่าวคือ งานของบริษทัฯ เป็นงานท่ียิ่งใหญ่ในระดบัภูมิภาคอาเซียน ในแง่ของพื้นท่ีจดังานกว่า 170,000 

ตารางเมตร และมีผูเ้ข้าชมงานรวมทั้งส้ินกว่า 1,600,000 คน และยงัได้รับการจดัระดับความสําคัญใน

ระดบัสูงจากผูผ้ลิตยานยนตช์ั้นนาํต่างๆ ทาํให้ผูป้ระกอบการในอุตสาหกรรมยานยนตใ์ห้ความสาํคญัในการ

นาํนวตักรรมยานยนต์เขา้มาแสดงในงานของบริษทัฯ นอกจากน้ี บริษทัฯ ยงัเป็นผูเ้ช่ียวชาญด้านงานจดั

แสดงสินคา้ และการจดักิจกรรมส่งเสริมการขายสินคา้ โดยเฉพาะสินคา้ในอุตสาหกรรมยานยนต ์กล่าวคือ 

บริษัทฯ ดําเนินธุรกิจด้านน้ีมานานกว่า 40 ปี บริษัทฯ จึงมีประสบการณ์ และความเช่ียวชาญในการ
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ประสานงานกบัส่ือวิทยุ โทรทศัน์ รวมถึงส่ือส่ิงพิมพท่ี์เก่ียวขอ้งกบัยานยนต ์และส่ือมวลชนทุกแขนง และ

บริษทัฯ ยงัเป็นผูผ้ลิต และจดัจาํหน่ายนิตยสารเก่ียวกบัยานยนต์ ซ่ึงถือเป็นช่องทางสําคญัช่องทางหน่ึงใน

การส่งเสริมการประชาสัมพนัธ์งานแสดงสินคา้ของบริษทัฯ ไดเ้ป็นอยา่งดี 

1.2 ความเส่ียงจากการชะลอตัวของเศรษฐกิจ ภัยธรรมชาติ การเปลี่ยนแปลงนโยบายของภาครัฐ และ

ความไม่แน่นอนทางการเมือง 

การชะลอตวัทางเศรษฐกิจจากปัจจยัทั้งภายในประเทศและต่างประเทศ ภยัธรรมชาติโดยเฉพาะนํ้ า

ท่วม การเปล่ียนแปลงนโยบายของภาครัฐโดยเฉพาะนโยบายท่ีเก่ียวข้องกบัอุตสาหกรรมยานยนต์ เช่น 

โครงการนโยบายรถคนัแรก ท่ีเป็นเหตุให้เป็นการดึงอุปสงค์ (Demand) ในอนาคต หรือความตอ้งการซ้ือ

รถยนต์ในระยะ 3-4 ปีล่วงหน้ามารวมไวภ้ายในช่วงระยะเวลาโครงการฯ และนโยบายศูนยก์ลางการผลิต

รถยนตร์ะดบัโลก รวมถึงความไม่แน่นอนทางการเมือง เช่น เหตุการณ์รัฐประหาร และการชุมนุมประทว้ง

ของกลุ่มต่างๆ เป็นตน้ และสภาวะเศรษฐกิจรอบโลกเกิดการชะลอตวัในช่วง 2-3 ปีท่ีผ่านมา ปัจจยัเหล่าน้ี

อาจส่งกระทบต่อการตดัสินใจเขา้ร่วมจดังานแสดงสินค้าของผูป้ระกอบการและผูเ้ขา้ร่วมชมงาน การ

ตดัสินใจวา่จา้งบริษทัจดังานส่งเสริมการขายต่างๆ รวมทั้งจาํนวนผูเ้ขา้ชมงาน ซ่ึงเป็นหน่ึงในตวัช้ีวดัสําคญั

ของความสําเร็จในการจดังาน ซ่ึงหากเกิดเหตุการณ์ท่ีร้ายแรง เช่น นํ้ าท่วมอย่างรุนแรง หรือเกิดเหตุการณ์

ความไม่สงบทางการเมืองท่ีรุนแรง บริษทัฯ อาจจาํเป็นต้องยกเลิกการจดังานแสดงสินค้า จึงอาจส่งผล

กระทบต่อผลการดาํเนินงาน ฐานะการเงิน และโอกาสทางธุรกิจของบริษทัฯ 

อยา่งไรก็ตาม จากการท่ีงาน Bangkok International Motor Show ของบริษทัฯ เป็นงานแสดงสินคา้ท่ี

ยิ่งใหญ่และได้รับการยอมรับในระดับสากลจึงสามารถจัดงานได้เป็นประจําทุกปี ทําให้ท่ีผ่านมามี

ผูป้ระกอบการในอุตสาหกรรมยานยนตส่์วนใหญ่เขา้ร่วมงานอยา่งสมํ่าเสมอทุกปี แมจ้ะอยูใ่นในช่วงสภาวะ

เศรษฐกิจชะลอตวั หรือมีความไม่แน่นอนทางการเมือง นอกจากน้ีในดา้นการบริหารการจดังาน บริษทัฯ มี

นโยบายท่ีจะเพิ่มฐานลูกคา้ และกระจายการจดังานในช่วงเวลาต่างๆ ตลอดทั้งปี 

1.3 ความเส่ียงเร่ืองสถานทีจั่ดงานแสดงสินค้า 

สถานท่ีจดังานแสดงสินคา้ท่ีเหมาะสมถือเป็นปัจจยัสําคญัหน่ึงท่ีทาํให้การจดังานแสดงสินคา้ของ

บริษทัฯ ประสบความสําเร็จ โดยในปัจจุบนัสถานท่ีหลกัท่ีบริษทัฯ ใช้ในการจดังานแสดงสินคา้ คือ ศูนย์

แสดงสินคา้และการประชุมอิมแพ็ค เมืองทองธานี เน่ืองจากมีพื้นท่ีจดังานท่ีมีขนาดใหญ่ท่ีสุดในประเทศ

ไทยสามารถรองรับงานแสดงสินคา้ในอุตสาหกรรมยานยนต์ของบริษทัฯ ได ้แต่เน่ืองจากยงัมีขอ้จาํกดัใน

เ ร่ืองของสถานท่ีจัดงานแสดงสินค้า ท่ีต้องการพื้ น ท่ีจัดงานขนาดใหญ่โดยเฉพาะพื้ น ท่ีในเขต

กรุงเทพมหานคร ซ่ึงหากบริษทัฯ ไม่สามารถใชส้ถานท่ีดงักล่าวในการจดัแสดงสินคา้ได ้ก็อาจส่งผลกระทบ

ต่อการจดังานแสดงสินคา้ของบริษทัฯ ความน่าเช่ือถือ รวมถึงส่งผลกระทบต่อผลการดาํเนินงาน และฐานะ

ทางการเงินของบริษทัฯ 
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 อย่างไรก็ตาม บริษทัฯ ได้เร่ิมจดังาน Bangkok International Motor Show ท่ีศูนยแ์สดงสินคา้และ

การประชุมอิมแพ็ค เมืองทองธานี ตั้งแต่ปี 2552 จนถึงปัจจุบนั ซ่ึงตลอดระยะเวลาท่ีผ่านมา บริษทัฯ ได้

ร่วมงานกบัเจา้ของพื้นท่ีด้วยความสัมพนัธ์ท่ีดีมาโดยตลอด และงาน Bangkok International Motor Show 

ของบริษทัฯ จดัเป็นงานท่ีมีขนาดใหญ่ และสร้างรายไดจ้าํนวนมากงานหน่ึงให้กบัศูนยแ์สดงสินคา้และการ

ประชุมอิมแพ็ค เมืองทองธานี เพราะฉะนั้น บริษทัฯ จึงเช่ือมัน่ว่า บริษทัฯ จะสามารถเช่าพื้นท่ีจดังานได้

ต่อไป 

1.4 ความเส่ียงจากการผนัผวนของรายได้จากธุรกจิจัดงานแสดงสินค้าระหว่างปีบัญชี 

รายไดห้ลกัของธุรกิจงานจดัแสดงสินคา้ของบริษทัฯ มาจากการจดังาน Bangkok International Motor 

Show ซ่ึงจะจดัข้ึนในช่วงประมาณเดือนมีนาคมถึงเดือนเมษายนของทุกปี ทาํให้บริษทัฯ มีรายไดจ้ากการจดั

งานแสดงสินคา้จาํนวนมากในช่วงเวลาดงักล่าว ส่งผลให้บริษทัฯ มีรายไดจ้ากการบริการ และผลกาํไรสุทธิ

จากธุรกิจจดังานแสดงสินคา้ไม่สมํ่าเสมอในแต่ละไตรมาส  

ทั้ งน้ี การรับรู้รายได้และต้นทุนจากการจดังาน Bangkok International Motor Show ในไตรมาส 1 

และ 2 จะข้ึนอยู่กบัจาํนวนวนัจดังานในแต่ละไตรมาส ซ่ึงอาจแตกต่างกนัได้ในแต่ละปี โดยรายละเอียด

จาํนวนวนัจดังานสาํหรับงวดปี 2560 และ ปี 2561 เป็นดงัน้ี 

 
งาน Bangkok International Motor Show 

คร้ังที ่38 งวดปี 2560 

งาน Bangkok International Motor Show 

คร้ังที ่39 งวดปี 2561 

วนัท่ีจดังาน วนัท่ี 27 มีนาคม 2560 ถึงวนัท่ี 9 เมษายน 2560 วนัท่ี 26 มีนาคม 2561 ถึงวนัท่ี 8 เมษายน 2561 

จาํนวนวนัในไตรมาส 1 5 วนั 6 วนั 

จาํนวนวนัในไตรมาส 2 9 วนั 8 วนั 

 

อย่างไรก็ตาม บริษทัฯ มีนโยบายท่ีจะเพิ่มงานแสดงสินคา้ในช่วงเวลาอ่ืนๆ ของปีอย่างต่อเน่ืองเพื่อ

เพิ่มรายได ้และลดความผนัผวนของรายไดจ้ากธุรกิจงานแสดงสินคา้ รวมทั้งบริษทัฯ ยงัมีรายไดจ้ากกลุ่ม

ธุรกิจส่ือส่ิงพิมพ์และส่ือรูปแบบใหม่และกลุ่มธุรกิจรับจา้งพิมพ์ซ่ึงช่วยลดความผนัผวนของรายได้ของ

บริษทัฯ ในแต่ละไตรมาส 

1.5 ความเส่ียงจากการเปลีย่นแปลงเทคโนโลยขีองส่ือทีใ่ช้ในการนําเสนอ 

ในปัจจุบนัไดมี้การพฒันาเทคโนโลยีท่ีใช้ในการนาํเสนอในงานแสดงสินคา้และกิจกรรมส่งเสริม

การตลาดต่างๆ อยา่งต่อเน่ือง เช่น เทคโนโลยีมลัติมีเดีย เทคโนโลยีดา้นแสง สี เสียง และเทคนิคพิเศษต่างๆ 

โดยในการจดังานแสดงสินคา้ และกิจกรรมส่งเสริมการตลาดต่างๆ ไดน้าํเทคโนโลยีเหล่าน้ีมาใช้เพื่อเป็น

การดึงดูดผูเ้ขา้ร่วมชมงาน ดงันั้น หากบริษทัฯ ไม่พฒันาหรือมีความพร้อมด้านเทคโนโลยีดงักล่าว อาจ

ส่งผลกระทบต่อความน่าเช่ือถือ ผลการดาํเนินงาน ฐานะการเงิน และโอกาสทางธุรกิจของบริษทัฯ  
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อย่างไรก็ตาม บริษทัฯ ได้ตระหนักถึงความสําคญัของเทคโนโลยีของส่ือท่ีใช้ในการนาํเสนอ ซ่ึง

บริษทัฯ ไดจ้ดัให้ผูบ้ริหาร พนกังาน และผูรั้บเหมาหลกัเขา้ศึกษาดูงานดา้นเทคโนโลยีดงักล่าว และชมงาน

แสดงสินคา้ในต่างประเทศอยา่งสมํ่าเสมอ เช่น งาน Frankfurt Motor Show งาน Paris Motor Show และงาน 

Tokyo Motor Show เป็นตน้ เพื่อให้บริษทัฯ ก้าวทนัการเปล่ียนแปลงของเทคโนโลยีดังกล่าว ทั้งน้ี ใน

ปัจจุบนังาน Bangkok International Motor Show ของบริษทัฯ จดัเป็นงานแสดงสินคา้ท่ีใชเ้ทคโนโลยใีนการ

นาํเสนอท่ีทนัสมยัท่ีสุดงานหน่ึงในประเทศไทย 

1.6 ความเส่ียงในการพึง่พงิบุคลากรทีสํ่าคัญ 

ในการดําเนินธุรกิจงานจดัแสดงสินค้าของบริษัทฯ จาํเป็นท่ีจะต้องพึ่ งพิงบุคคลากรท่ีมีความรู้ 

ความสามารถ ความเช่ียวชาญ และความเขา้ใจในอุตสาหกรรมยานยนตเ์ป็นอย่างดี รวมทั้งมีความสัมพนัธ์

อนัดีกบักลุ่มผูป้ระกอบการในอุตสาหกรรมยานยนต ์ไดแ้ก่ นายปราจิน เอ่ียมลาํเนา ซ่ึงเป็นผูก่้อตั้งบริษทัฯ 

และมีความสัมพนัธ์อนัดีกบัคู่คา้มาเป็นเวลานาน รวมถึงกลุ่มผูบ้ริหารและพนกังานขายต่างๆ ซ่ึงบุคลากร

เหล่าน้ีถือเป็นทรัพยากรท่ีสําคญัในการดาํเนินธุรกิจของบริษทัฯ ดงันั้น หากบริษทัฯ มีการเปล่ียนแปลง

โครงสร้างการบริหาร ก็อาจจะส่งผลกระทบต่อการดาํเนินธุรกิจ ผลการดาํเนินงาน และฐานะการดาํเนินงาน

ของบริษทัฯ  

อยา่งไรก็ตาม บริษทัฯ ไดต้ระหนกัถึงความสาํคญัของทรัพยากรบุคคลเป็นอยา่งดี โดยบริษทัฯ ไดใ้ห้

ความสาํคญักบัการพฒันา และอบรมพนกังาน ใหก้า้วทนัต่อตลาดท่ีเปล่ียนแปลงไป และสามารถท่ีจะทาํงาน

ทดแทนกนัได ้โดยบริษทัฯ มุ่งท่ีจะพฒันาการทาํงานในลกัษณะของทีม เพื่อช่วยลดความเส่ียงจากการพึ่งพิง

บุคลากรคนใดคนหน่ึง นอกจากน้ี บริษทัฯ ยงัมีโครงสร้างผลตอบแทนท่ีอยู่ในระดบัท่ีแข่งขนัได้ ทาํให้

บริษทัฯ สามารถจูงใจและรักษาพนกังานใหอ้ยูก่บับริษทัฯ ไดเ้ป็นอยา่งดี 

1.7 ความเส่ียงจากการทีบ่ริษัทฯ ไม่ได้จดทะเบียนเคร่ืองหมายการค้า 

ในการดําเนินธุรกิจงานจัดแสดงสินค้า บริษัทฯ ได้จัดทําสัญลักษณ์งานสําหรับงาน Bangkok 

International Motor Show และ Bangkok Used Car Show ซ่ึงงานจดัแสดงสินค้าดังกล่าว เป็นงานท่ีสร้าง

รายไดส่้วนใหญ่ให้แก่บริษทัฯ ดงันั้น ถา้หากมีบุคคลอ่ืน หรือคู่แข่ง นาํสัญลกัษณ์ดงักล่าวไปใช ้ก็อาจทาํให้

ผูบ้ริโภคเขา้ใจผิดวา่งานจดัแสดงสินคา้ดงักล่าว เป็นงานจดัแสดงสินคา้ของบริษทัฯ ซ่ึงอาจจะส่งผลกระทบ

ต่อความเช่ือมัน่ของผูป้ระกอบการท่ีเขา้ร่วมแสดงสินคา้ และช่ือเสียงของบริษทัฯ 

ทั้งน้ี ในปัจจุบนับริษทัฯ ไดจ้ดทะเบียนเคร่ืองหมายการคา้สําหรับงาน Bangkok International Motor 

Show เป็นท่ีเรียบร้อยแล้ว และอยู่ในระหว่างการยื่นคาํขอจดทะเบียนเคร่ืองหมายการค้าสําหรับงาน 

Bangkok Used Car Show โดยคาดวา่จะสามารถจดทะเบียนแลว้เสร็จภายในปี 2562 
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2 ความเส่ียงจากการประกอบธุรกจิในกลุ่มธุรกจิส่ือส่ิงพมิพ์และส่ือรูปแบบใหม่และกลุ่มธุรกจิรับจ้างพมิพ์ 

2.1 ความเส่ียงจากภาวะผนัผวนของอุตสาหกรรมโฆษณา 

รายได้หลักจากกลุ่มธุรกิจส่ือส่ิงพิมพ์ของบริษัทฯ คือ รายได้จากค่าโฆษณา ซ่ึงโดยทั่วไปแล้ว 

ค่าใชจ่้ายในการโฆษณาของผูป้ระกอบการส่วนใหญ่จะผนัแปรตามภาวะเศรษฐกิจ กล่าวคือ ในช่วงเวลาท่ี

ภาวะเศรษฐกิจชะลอตวั เช่น จากเหตุการณ์ความไม่สงบทางการเมือง หรือการบริโภคของภาคเอกชนท่ี

ชะลอตวัลง ก็อาจส่งผลผูป้ระกอบการต่างๆ ลดค่าใชจ่้ายดา้นการโฆษณา ซ่ึงอาจจะส่งผลกระทบต่อผลการ

ดาํเนินงาน และฐานะการเงินของบริษทัฯ  

อยา่งไรก็ตาม บริษทัฯ ไดต้ระหนกัถึงผลกระทบท่ีอาจเกิดข้ึนดงักล่าว บริษทัฯ จึงไดก้าํหนดกลยุทธ์

โดยการมุ่งเนน้การเพิ่มศกัยภาพในการแข่งขนั กล่าวคือ บริษทัฯ ไดป้รับแนวทางการขายโฆษณาในนิตยสาร

หรือแบนเนอร์ในหนา้เวบ็ไซต ์โดยการเพิ่มเติมการให้บริการผลิตเน้ือหา (Content) ตามความตอ้งการของ

ลูกคา้บริษทัรถหรืออุปกรณ์บาํรุงรักษาและประดบัยนตต่์างๆ เพื่อใชใ้นการทาํการตลาดและประชาสัมพนัธ์ 

ตลอดจนการให้บริการทาํการตลาดแบบดิจิตอลกบัลูกคา้แบบครบวงจรตั้งแต่การผลิตเน้ือหา การนาํไป

ประชาสัมพนัธ์ จนถึงการจดักิจกรรมทางการตลาดหรือส่งเสริมการขาย เน่ืองจากบริษทัฯ ประกอบธุรกิจ

ให้บริการจดักิจกรรมส่งเสริมการตลาด บริษทัฯ จึงมีขอ้ไดเ้ปรียบท่ีสามารถใหบ้ริการโฆษณาควบคู่ไปกบั

การจดัอีเวนทต่์างๆ ได ้

2.2 ความเส่ียงจากการแข่งขัน และจํานวนคู่แข่งทีเ่พิม่ขึน้ 

ปัจจุบนัธุรกิจส่ือส่ิงพิมพ์และส่ือรูปแบบใหม่เป็นธุรกิจท่ีมีการแข่งขนัในระดบัสูง แต่ในปัจจุบนั

ผูป้ระกอบการส่ือส่ิงพิมพส่์วนใหญ่จะมีแนวโนม้ลดลงเร่ือยๆ ตามพฤติกรรมของผูบ้ริโภคท่ีเปล่ียนแปลงไป 

โดยหนัไปบริโภคส่ือประเภทออนไลน์และส่ือโซเชียลมีเดียมากข้ึนนั้น ทาํใหผู้ป้ระกอบการตอ้งปรับเปล่ียน

วิธีการนาํเสนอส่ือโฆษณาให้สอดคลอ้งกบัผูบ้ริโภคดว้ย จึงทาํให้เร่ิมเกิดการแข่งขนัสูงในการผลิตเน้ือหา

สําหรับส่ือออนไลน์ ประกอบกบัเทคโนโลยีท่ีทนัสมยัและช่องทางการเผยแพร่ในปัจจุบนัท่ีมีอยู่หลาย

ช่องทาง ทาํใหส้ามารถผลิตส่ือออนไลน์ไดง่้ายและมากข้ึน จึงทาํใหเ้กิดคู่แข่งรายใหม่เขา้มาอยา่งต่อเน่ือง 

อย่างไรก็ตาม บริษทัฯ ประกอบธุรกิจส่ิงพิมพ์มานานกว่า 40 ปี ทาํให้บริษทัฯ มีความชาํนาญและ

เขา้ใจในความตอ้งการของกลุ่มผูอ่้านเป้าหมายไดเ้ป็นอยา่งดี และบริษทัฯ สามารถนาํเสนอเน้ือหาท่ีตรงตาม

ความตอ้งการผูอ่้าน ทั้งน้ี ในปัจจุบนันิตยสารของบริษทัฯ โดยเฉพาะท่ีเก่ียวขอ้งกบัยานยนตจ์ดัเป็นนิตยสาร

ฉบบัหน่ึงท่ีไดรั้บความนิยมเป็นอยา่งสูงในประเทศไทย นอกจากน้ี ยงัไดมี้การพฒันาส่ือออนไลน์ของบริษทั

ฯ เอง แบ่งเป็นตามเน้ือหาแต่ละประเภท ท่ีสอดคลอ้งกบัเน้ือหาท่ีนาํเสนอผา่นรูปแบบนิตยสาร เพื่อตอบรับ

กบัพฤติกรรมของผูบ้ริโภคส่วนหน่ึงท่ีเปล่ียนไปดว้ย 

2.3 ความเส่ียงในการพึง่พงิบุคคลากรทีสํ่าคัญ 

ในการจดัทาํส่ือส่ิงพิมพ์และส่ือออนไลน์ของบริษทัฯ จาํเป็นท่ีจะตอ้งพึ่งพิงบุคคลากรท่ีมีความรู้ 

ความสามารถ ความเช่ียวชาญ และความเขา้ใจในอุตสาหกรรมส่ือส่ิงพิมพ ์ส่ือออนไลน์ และอุตสาหกรรม
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ยานยนต์เป็นอย่างดี โดยเฉพาะในส่วนของกองบรรณาธิการ เพื่อจดัทาํเน้ือหา ข่าวสาร ขอ้มูลสําหรับส่ือ

ต่างๆ ใหก้า้วทนัตลาดท่ีเปล่ียนแปลงไปอยา่งรวดเร็ว และตอบสนองต่อความตอ้งการของลูกคา้ไดม้ากยิ่งข้ึน 

ซ่ึงบุคลากรเหล่าน้ีถือเป็นทรัพยากรท่ีสําคญัในการดาํเนินธุรกิจของบริษทัฯ ดงันั้น หากสูญเสียบุคลากร

เหล่าน้ีไป ก็อาจจะส่งผลกระทบต่อการดาํเนินธุรกิจของบริษทัฯ  

อยา่งไรก็ตาม บริษทัฯ ไดต้ระหนกัถึงความสาํคญัของทรัพยากรบุคคลเป็นอยา่งดี โดยบริษทัฯ ไดใ้ห้

ความสาํคญักบัการพฒันาและอบรมพนกังาน ใหก้า้วทนัต่อตลาดท่ีเปล่ียนแปลงไป และสามารถท่ีจะทาํงาน

ทดแทนกนัได ้โดย 

บริษทัฯ มุ่งท่ีจะพฒันาการทาํงานในลกัษณะการทาํงานเป็นทีม เพื่อช่วยลดความเส่ียงจากการพึ่งพิง

บุคลากรเพียงคนใดคนหน่ึง นอกจากน้ีบริษทัฯ ยงัมีโครงสร้างผลตอบแทนท่ีอยูใ่นระดบัท่ีแข่งขนัได ้ทาํให้

บริษทัฯ สามารถจูงใจและรักษาพนกังานใหอ้ยูก่บับริษทัฯ ไดเ้ป็นอยา่งดี 

2.4 ความเส่ียงจากการเปลีย่นแปลงของต้นทุนราคากระดาษ 

ตน้ทุนหลกัของธุรกิจส่ิงพิมพ ์คือ ตน้ทุนกระดาษอาร์ต และกระดาษปอนด ์ของตน้ทุนจากกลุ่มธุรกิจ

ส่ือส่ิงพิมพแ์ละส่ือรูปแบบใหม่และกลุ่มธุรกิจรับจา้งพิมพใ์นงวดส้ินสุดปี 2559 , 2560 และ 2561 ตามลาํดบั 

โดยบริษทัฯ ใช้กระดาษท่ีผลิตจากต่างประเทศ ซ่ึงสั่งซ้ือกระดาษทั้งหมดจากผูจ้ดัจาํหน่ายกระดาษใน

ประเทศ อยา่งไรก็ตาม กระดาษถือเป็นสินคา้โภคภณัฑ์ (Commodity) ซ่ึงการเคล่ือนไหวของราคาท่ีแปรผนั

ตามความตอ้งการของผูบ้ริโภคและปริมาณการผลิตของผูผ้ลิต ซ่ึงเป็นปัจจยัหลกัท่ีกาํหนดราคาอา้งอิงใน

ตลาดโลก การเปล่ียนแปลงของราคากระดาษจึงอาจส่งผลกระทบต่อผลการดาํเนินงาน และฐานะทางการ

เงินของบริษทัฯ ทั้งน้ีตน้ทุนราคากระดาษสํารับนิตยสารแต่ละประเภทของบริษทัฯ เฉล่ียยอ้นหลงั 3 ปี 

สามารถสรุปได ้ดงัน้ี 

หน่วย: บาทต่อรีม 2559 2560 2561 

กระดาษอาร์ตดา้น 95 G. ขนาด 24x35" 720.72 746.46 746.46 

กระดาษอาร์ตดา้น 135 G. ขนาด 25x38” - - - 

กระดาษปอนด ์70 G. ขนาด 31x21.5” 425.92 421.20 - 

ท่ีมา : อา้งอิงจากตน้ทุนราคากระดาษเฉล่ียของบริษทัฯ 

หมายเหตุ : สาํหรับปีท่ีไม่มีราคาเฉล่ียของกระดาษบางประเภท เน่ืองจากบริษทัฯ ไม่มีการใชก้ระดาษประเภทดงักล่าวในปีนั้น 

อยา่งไรก็ดี บริษทัฯ มีประสบการณ์ในการประกอบธุรกิจส่ือส่ิงพิมพม์าเป็นเวลานาน ทาํให้ผูบ้ริหาร

ของบริษทัฯ เขา้ใจถึงการเปล่ียนแปลงราคากระดาษในตลาดโลกเป็นอย่างดี ซ่ึงบริษทัฯ จะมีการสั่งซ้ือ

กระดาษให้มีปริมาณท่ีเหมาะสมกบัการผลิต โดยมีการตกลงราคาและปริมาณสั่งซ้ือกระดาษกบัผูจ้าํหน่าย

กระดาษล่วงหนา้ 1 ปี รวมทั้งยงัมีนโยบายการบริหารจดัการจุดจาํหน่ายหนงัสือท่ีมีประสิทธิภาพเพื่อควบคุม

ปริมาณการคืนหนงัสือใหอ้ยูใ่นระดบัท่ีเหมาะสม นอกจากน้ี หากราคากระดาษมีแนวโนม้ท่ีจะปรับตวัสูงข้ึน
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มาก บริษทัฯ อาจจะพิจารณาสั่งซ้ือกระดาษเขา้มาสํารองมากข้ึนเพื่อลดผลกระทบท่ีเกิดข้ึน ดงันั้น จาก

นโยบายดงักล่าวทาํใหท่ี้ผา่นมาไม่เคยไดรั้บผลกระทบจากการเพิ่มข้ึนของราคากระดาษอยา่งมีนยัสาํคญั 

2.5 ความเส่ียงจากการถูกเปลีย่นแปลงเง่ือนไขหรือยกเลกิสัญญาลขิสิทธ์ิในนิตยสารจากต่างประเทศ 

ปัจจุบนับริษทัฯ ได้ซ้ือลิขสิทธ์ินิตยสารจากเจา้ของลิขสิทธ์ิในต่างประเทศ เพื่อผลิตและจาํหน่าย

นิตยสารบางฉบบัในรูปแบบภาษาไทย ไดแ้ก่ การาจไลฟ์ ซ่ึงมีรายไดจ้ากการผลิตและจดัจาํหน่ายนิตยสาร

ดงักล่าวท่ีซ้ือลิขสิทธ์ิมา ทั้งน้ีบริษทัฯ อาจเผชิญความเส่ียงในการต่อสัญญา รวมถึงการปรับเปล่ียนเง่ือนไข 

เช่น การปรับเพิ่มของค่าลิขสิทธ์ิหรือส่วนแบ่งรายได ้ท่ีอาจส่งผลต่อผลการดาํเนินงาน และฐานะทางการเงิน

ของบริษทัฯ 

อยา่งไรก็ตาม บริษทัฯ มีความสัมพนัธ์อนัดีกบัเจา้ของลิขสิทธ์ิในต่างประเทศมาโดยตลอด ส่งผลให้

บริษทัฯ สามารถติดต่อทาํสัญญากบัเจา้ของลิขสิทธ์ิในต่างประเทศไดโ้ดยตรง โดยไม่มีความจาํเป็นตอ้งผ่าน

นายหน้า (Agency) ทาํให้เง่ือนไขของสัญญา และการตกลงต่อสัญญาต่างๆ เป็นไปได้ง่าย และไม่เกิดขอ้

เสียเปรียบแก่บริษทัฯ นอกจากน้ี การเขา้มาแข่งขนัในธุรกิจส่ิงพิมพโ์ดยเจา้ของลิขสิทธ์ิในต่างประเทศเขา้มา

ผลิตและจดัจาํหน่ายเองก็เป็นไปไดย้าก เน่ืองจากผูป้ระกอบการในธุรกิจส่ิงพิมพจ์าํเป็นตอ้งมีความเขา้ใจใน

วฒันธรรม และบรรทดัฐานต่างๆ ของกลุ่มลูกคา้ในประเทศนั้นๆ ในการเลือกนาํเสนอเน้ือหาของส่ือส่ิงพิมพ ์

เจา้ของลิขสิทธ์ิในต่างประเทศจึงเห็นประโยชน์ในการให้บริษทัฯ เป็นผูผ้ลิตและจดัจาํหน่ายแทน ท่ีผา่นมา 

จึงไม่เคยประสบปัญหาในการต่อสัญญา หรือการเปล่ียนแปลงในเง่ือนไขท่ีก่อให้เกิดความเสียเปรียบต่อ

บริษทัฯ อยา่งมีนยัสาํคญั 

2.6 ความเส่ียงจากการเปลีย่นแปลงของเทคโนโลยกีารพมิพ์ 

เทคโนโลยใีนการพิมพมี์การเปล่ียนแปลง และพฒันาอยา่งต่อเน่ือง ทาํใหอ้าจเผชิญความเส่ียงจากการ

ท่ีอุปกรณ์ในการพิมพ์ของบริษทัฯ ล้าสมยั และอาจทาํให้ไม่สามารถท่ีจะทาํงานพิมพ์ท่ีก้าวทนัต่อการ

เปล่ียนแปลงของเทคโนโลยีการพิมพ์ ซ่ึงอาจทาํให้บริษทัฯ สูญเสียลูกคา้ หรืออาจทาํให้บริษทัฯ ตอ้งมี

งบประมาณในการลงทุนเพิ่มเติม เพื่อใหส้ามารถรองรับงานพิมพรู์ปแบบใหม่ๆ ได ้ 

อย่างไรก็ตามเทคโนโลยีในส่วนของงานพิมพ์หลกัของบริษทัฯ ซ่ึงเป็นการจดัพิมพ์นิตยสารและ

หนงัสือพิมพน์ั้น เป็นเทคโนโลยีท่ีมีความทนัสมยั มีคุณภาพ และมีการเปล่ียนแปลงน้อย บริษทัฯ จึงไม่ได้

รับผลกระทบจากการเปล่ียนแปลงของเทคโนโลยีการพิมพ์มากนัก นอกจากน้ี บริษทัฯ ยงัติดตามการ

เปล่ียนแปลงของเทคโนโลยีการพิมพ์อย่างใกล้ชิด และพฒันาโรงพิมพ์อย่างสมํ่าเสมอ เพื่อให้งานพิมพ์

ทนัสมยัอยูเ่สมอ 
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4.  ทรัพย์สินทีใ่ช้ในการประกอบธุรกจิ 

4.1 ทรัพย์สินถาวรหลกั สินทรัพย์ทีไ่ม่มีตัวตนทีสํ่าคัญ 

ลกัษณะสําคัญของทรัพย์สินถาวรหลกัทีบ่ริษัทใช้ในการประกอบธุรกจิ ณ วนัที ่31 ธันวาคม 2561 

รายการ มูลค่าทรัพย์สิน* (ล้านบาท) ลกัษณะกรรมสิทธ์ิ 

ท่ีดิน 66.42 เป็นเจา้ของ 

อาคาร 26.84 เป็นเจา้ของ 

ส่วนปรับปรุงอาคาร 5.09 เป็นเจา้ของ 

เคร่ืองตกแต่ง 1.35 เป็นเจา้ของ 

เคร่ืองจกัร 0.09 เป็นเจา้ของ 

เคร่ืองมือเคร่ืองใช ้ 8.33 เป็นเจา้ของ 

เคร่ืองใชส้าํนกังาน 7.18 เป็นเจา้ของ 

ยานพาหนะ 14.31 เป็นเจา้ของ 

สินทรัพยร์ะหวา่งก่อสร้าง 2.97 เป็นเจา้ของ 

รวม 132.58  

 

4.2 สินทรัพย์ไม่มีตัวตน 

สินทรัพย์ไม่มีตวัตน ณ วนัท่ี 31 ธันวาคม 2561 เท่ากับ 4.40 ล้านบาท โดยสินทรัพย์ไม่มีตวัตน 

ประกอบดว้ย โปรแกรมคอมพิวเตอร์  เป็นตน้ 

ในการดาํเนินธุรกิจงานจดัแสดงสินคา้ของบริษทัฯ บริษทัฯ ได้จดัทาํสัญลกัษณ์งานสําหรับงาน 

Bangkok International Motor Show ซ่ึงดําเนินการจดทะเบียนเคร่ืองหมายการค้ากับกระทรวงพาณิชย์

เรียบร้อยแลว้ และอยูใ่นระหวา่งการยื่นคาํขอจดทะเบียนเคร่ืองหมายการคา้สําหรับงาน Bangkok Used Car 

Show โดยคาดวา่จะสามารถจดทะเบียนเคร่ืองหมายการคา้สาํหรับงานดงักล่าวไดภ้ายในปี 2562 เคร่ืองหมาย

การคา้ของบริษทัฯ มีดงัน้ี 
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เคร่ืองหมายการค้า ช่ืองาน 

 

Bangkok International Motor Show 

 

Bangkok Used Car Show 

4.3 นโยบายการลงทุนในบริษัทย่อยและบริษัทร่วม 

ปัจจุบนั บริษทัฯ ไม่มีบริษทัย่อยและบริษทัร่วม อย่างไรก็ตาม ถา้หากในอนาคตบริษทัฯ ไดมี้เงิน

ลงทุนในบริษทัยอ่ย และ/หรือ บริษทัร่วม บริษทัฯ จะส่งบุคคลท่ีมีความรู้ ความสามารถ และประสบการณ์ท่ี

เหมาะสมกบัการดาํเนินธุรกิจของบริษทัยอ่ยหรือบริษทัร่วม เพื่อเขา้ดาํรงตาํแหน่งกรรมการหรือผูบ้ริหาร

ตามสัดส่วนการถือหุ้นของบริษทัฯ ในบริษทัยอ่ยหรือบริษทัร่วม เพื่อกาํหนดนโยบายท่ีสําคญัและควบคุม

การดาํเนินธุรกิจของบริษทัยอ่ยหรือบริษทัร่วม เพื่อใหก้ารดาํเนินงานเป็นไปในทิศทางท่ีเหมาะสม และสร้าง

ประโยชน์สูงสุดแก่กลุ่มบริษทัโดยรวม นอกจากน้ี ตวัแทนของบริษทัฯ มีหนา้ท่ีติดตามการดาํเนินธุรกิจของ

บริษทัยอ่ยหรือบริษทัร่วมอยา่งใกลชิ้ด และรายงานฐานะการเงิน และผลการดาํเนินงานของบริษทัยอ่ยหรือ

บริษทัร่วมแก่คณะกรรมการบริษทัฯ 

4.4 ประกนัธุรกจิและการประกนัภัยทรัพย์สินทีใ่ช้ในการประกอบธุรกจิ 

ณ วนัท่ี 31 ธนัวาคม 2561 บริษทัฯ ไดท้าํประกนัความเส่ียงภยัทรัพยสิ์นซ่ึงสามารถสรุปไดด้งัน้ี 

1. กรมธรรมเ์ลขท่ี 717-01112-1624 

ผูท้าํประกนั บริษทั กรังดป์รีซ์ อินเตอร์เนชัน่แนล จาํกดั (มหาชน) 

บริษทัผูรั้บประกนัภยั บริษทั กรุงเทพประกนัภยั จาํกดั (มหาชน) 

ระยะเวลาใหค้วามคุม้ครอง วนัท่ี 28 เมษายน 2560 ถึงวนัท่ี 28 เมษายน 2563 

ความคุม้ครอง ความเสียหายต่อทรัพยสิ์น รวมถึงภยัเพิ่มเติม และเง่ือนไขพิเศษ 

จาํนวนเงินเอาประกนัภยั 25 ลา้นบาท 

ทรัพยสิ์นท่ีเอาประกนั • ส่ิงปลูกสร้างตวัอาคาร (ไม่รวมรากฐาน) รวมส่วนต่อเติมปรับปรุง

อาคาร อาคารยอ่ย ร้ัว กาํแพง และประตู 

• สตอ๊กสินคา้ต่างๆ ท่ีอยูภ่ายในโกดงัเก็บสินคา้ 

สถานท่ีตั้งทรัพยสิ์น 69 หมู่ 2 ต.บึงศาล อ.องครักษ ์จ.นครนายก 26120 

ผูเ้อาประกนัภยั บริษทั กรังดป์รีซ์ อินเตอร์เนชัน่แนล จาํกดั (มหาชน) 

ผูรั้บผลประโยชน์ บริษทั กรังดป์รีซ์ อินเตอร์เนชัน่แนล จาํกดั (มหาชน) 
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2. กรมธรรมเ์ลขท่ี 2018-P1413728-SMG 

ผูท้าํประกนั บริษทั กรังดป์รีซ์ อินเตอร์เนชัน่แนล จาํกดั (มหาชน) 

บริษทัผูรั้บประกนัภยั บริษทั แอกซ่า ประกนัภยั จาํกดั (มหาชน) 

ระยะเวลาใหค้วามคุม้ครอง วนัท่ี 1 กรกฎาคม 2561 ถึงวนัท่ี 1 กรกฎาคม 2562 

ความคุม้ครอง ความสูญเสียหรือความเสียหายต่อทรัพยสิ์นท่ีเอาประกนัภยั อนัเน่ืองมาจาก

ไฟไหม้ ฟ้าผ่า ภยัระเบิด ภยัลมพายุ ภยัจากการลุกไหม้หรือการระเบิด

เน่ืองจากการระอุตามธรรมชาติ ภยัจากการระอุ ภยัแผ่นดินไหว ภยัอากาศ

ยาน ภยัจากยวดยานพาหนะ ภยัเน่ืองจากนํ้ า ภยัลูกเห็บ ภยัจากควนั ภยัไฟ

ป่า จลาจล และนดัหยุดงาน ภยัจากการกระทาํอย่างป่าเถ่ือนและเจตนาร้าย 

การโจรกรรม การปล้นทรัรพย ์ชิงทรัพย ์และการลกัทรัพยท่ี์ปรากฎร่อง

รอยต่ออาณาเขตสถานท่ีเอาประกนัภยั รวมถึงอุบติัเหตุท่ีมีสาเหตุจากปัจจยั

ภายนอก และเกิดข้ึนอยา่งฉบัพลนั โดยมิไดค้าดหมาย ซ่ึงมิไดร้ะบุไวใ้นขอ้

ยกเงน้ของกรมธรรม ์(AXA FORM) 

จาํนวนเงินเอาประกนัภยั 150.00 ลา้นบาท 

ทรัพยสิ์นท่ีเอาประกนั • ส่ิงปลูกสร้างและโครงสร้าง อาคารทุกอาคาร (รวมฐานราก) รวมทั้ง

ส่วนปรับปรุงต่อเติมอาหาร โครงสร้างถาวรต่างๆ  และรวมงานระบบ

ไฟฟ้า ประปา โทรศพัท ์แอร์ และเคร่ืองใชส้าํนกังานต่างๆ 

• เฟอร์นิเจอร์ รวมเคร่ืองตกแต่งติดตั้งตรึงตราและเคร่ืองใชต่้างๆ 

• สตอ็กวตัถุดิบ 

• สตอ็กสินคา้ 

• ยานพาหนะ 

• เคร่ืองจกัรการพิมพแ์ละอุปกรณ์ต่างๆ 

• ทรัพยสิ์นอ่ืนๆ ท่ีอยูใ่นความดูแลรับผดิชอบของผูเ้อาประกนัภยั

ทั้งหมด ไม่วา่จะเป็นเจา้ของ เช่า เช่าซ้ือ หรือให้เช่า  

สถานท่ีตั้งทรัพยสิ์น เลขท่ี 4/299, 4/133, 4/137, 4/409 หมู่ 5 ซอยลาดปลาเค้า 66 ถนนลาด   

ปลาเคา้ แขวงอนุสาวรีย ์เขตบางเขน กรุงเทพมหานคร 

ผูเ้อาประกนัภยั บริษทั กรังดป์รีซ์ อินเตอร์เนชัน่แนล จาํกดั (มหาชน) 

ผูรั้บผลประโยชน์ บริษทั กรังดป์รีซ์ อินเตอร์เนชัน่แนล จาํกดั (มหาชน) 

ธนาคารกรุงเทพ (มหาชน) สาํนกัธุรกิจลาดพร้าว 
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(เน่ืองจากเป็นอาคารท่ีบริษทัฯ นาํไปจาํนองกบัธนาคารกรุงเทพ ธนาคาร

กรุงเทพจึงเป็นผูรั้บผลประโยชน์เฉพาะมูลค่าวงเงินท่ีบริษทัฯ ติดจาํนอง 

สาํหรับผลประโยชน์ส่วนเกิน ธนาคารจะคืนใหก้บับริษทัฯ) 

 

5. ข้อพพิาททางกฎหมาย  

 ณ วนัท่ี 31 ธนัวาคม 2561 บริษทัฯ ไม่มีขอ้พิพาททางกฎหมาย  
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6. ข้อมูลทัว่ไปและข้อมูลสําคญัอ่ืน 

6.1 ข้อมูลทัว่ไป 

ช่ือบริษัท บริษัท กรังด์ปรีซ์ อนิเตอร์เนช่ันแนล จํากดั (มหาชน) 

ท่ีตั้งสาํนกังานใหญ่ 4/299 หมู่ 5 ซอยลาดปลาเคา้ 66 ถนนลาดปลาเคา้ แขวงอนุเสาวรีย ์ 

เขตบางเขน กรุงเทพฯ 10220 

ประเภทธุรกิจ ส่ือส่ิงพิมพ ์

เลขทะเบียนบริษทั 0107557000322 

ทุนจดทะเบียน 300,000,000 บาท 

ทุนจดทะเบียนชาํระแลว้ 300,000,000  บาท 

จาํนวนหุ้นท่ีจาํหน่ายไดแ้ลว้ 600,000,000 หุน้ 

ชนิดของหุน้ หุน้สามญั 

มูลค่าท่ีตราไวต่้อหุน้ หุน้ละ 0.5 บาท 

โทรศพัท ์ 0-2522-1731-8 

โทรสาร 0-2971-7342 

ฝ่ายนกัลงทุนสัมพนัธ์ โทรศพัท ์: 0-2522-1731-8 ต่อ 309 

E-mail : IR@grandprix.co.th 

บุคคลอ้างองิ 

นายทะเบียนหลกัทรัพย์ บริษทั ศูนยรั์บฝากหลกัทรัพย ์(ประเทศไทย) จาํกดั 

อาคารตลาดหลกัทรัพยแ์ห่งประเทศไทย  

93 ถนนรัชดาภิเษก แขวงดินแดง เขตดินแดง  

กรุงเทพมหานคร 10400 

โทรศพัท ์0-2009-9999 

ผู้สอบบัญชี บริษทั สอบบญัชี ดี ไอ เอ อินเตอร์เนชัน่แนล จาํกดั 

เลขท่ี 316/32 ซอยสุขมุวทิ 22 ถนนสุขมุวทิ แขวงคลองเตย  

เขตคลองเตย กรุงเทพมหานคร 10110 

โทรศพัท ์0-2259-5300-2 

โทรสาร 0-2260-1553 และ 0-2259-8959 

นางสาวสุภาภรณ์ มัง่จิตร เลขทะเบียนผูส้อบบญัชีรับอนุญาต 8125 
 

6.2 ข้อมูลสําคัญอ่ืน 

ขอ้มูลเพิ่มเติมของบริษทัสามารถดูไดจ้าก http://www.grandprix.co.th 
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