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1. นโยบายและภาพรวมการประกอบธุรกิจ 

บริษัท ด ูเดย์ ดรีม จ ากดั (มหาชน) (บริษัทฯ) ด าเนินธุรกิจผลติและจดัจ าหน่ายผลติภณัฑ์ดแูลและบ ารุงผิว (Skin Care) 
ที่มีคณุภาพสงูภายใต้เคร่ืองหมายการค้า “NAMU LIFE” โดยมีช่ือกลุม่ผลิตภณัฑ์ว่า “SNAILWHITE” ภายใต้แนวคิด “Beauty 
is Healthy” ที่เช่ือว่าผิวสวยที่แท้จริงคือผิวสวยสุขภาพดีในแบบที่เป็นคุณ ซึ่งแนวคิดดังกล่าวได้สะท้อนในการออกแบบ
ผลติภณัฑ์ของบริษัทฯ เพือ่การบ ารุงทกุสภาพผวิ ให้ลกูค้ามผิีวสขุภาพดเีปลง่ปลัง่จากภายในอย่างเป็นธรรมชาติ โดยบริษัทฯ มี
ความใสใ่จในรายละเอยีดทกุขัน้ตอนการผลติ เพือ่ให้ผลติภณัฑ์ของบริษัทฯ มีคณุภาพทีด่ีเยี่ยม ตัง้แตก่ารมุ่งมัน่คดัสรรวตัถดุิบ
อย่างพิถีพถินัจากบริษัทผู้ผลติชัน้น านานาประเทศ โดยพจิารณาจากคณุภาพและความน่าเช่ือถือเป็นล าดบัแรก อีกทัง้ บริษัทฯ 
ได้พฒันากระบวนการผลติให้มีประสิทธิภาพ เพื่อผลิตภณัฑ์ที่มีคณุภาพปลอดภยั มุ่งเน้นการมีส่วนร่วมของพนกังานทกุคนที่
ร่วมกันแสวงหาแนวทางใหม่ๆ เพื่อปรับปรุงวิธีการท างานและสภาพแวดล้อมการท างานให้ดีขึน้ต่อเนื่องอยู่เสมอ มีการ
ตรวจสอบคณุภาพผลิตภณัฑ์ก่อนจัดจ าหน่าย เพื่อให้มั่นใจว่าผลิตภณัฑ์มีคุณภาพปลอดภัย ก่อนถึงมือผู้บริโภค โดยในทกุ
ขัน้ตอนการด าเนินงานบริษัทฯ ได้มีฝ่ายควบคมุคณุภาพ เพื่อท าการควบคมุและตรวจสอบคณุภาพของสนิค้าให้อยู่ในเกณฑ์
และมาตรฐานตามที่ก าหนด ตลอดจนมีการวิจัยและพฒันา คิดค้นผลิตภณัฑ์ให้มีความแปลกใหม่ ควบคู่ไปกับการศึกษา
ทิศทางของตลาด เพื่อทีจ่ะตอบสนองต่อความต้องการของผู้บริโภค โดยบริษัทฯ มุ่งเน้นการพฒันาสนิค้าทีม่ีความคิดสร้างสรรค์
และนวตักรรมใหม่ นอกจากนี ้บริษัทฯ ยงัให้ความใส่ใจในคณุภาพบรรจุภณัฑ์ที่ถกูออกแบบให้มีการเก็บรักษาผลิตภณัฑ์ด้าน
ในอยา่งปลอดภยั คงทน และงา่ยตอ่การใช้งาน รวมถึงก าหนดมาตรฐานการขนสง่และการจดัเก็บสินค้า โดยค านงึถงึประโยชน์
ต่อผู้บริโภคเป็นหลกั 

1.1 วิสัยทัศน์ พันธกิจ เป้าหมายการด าเนินธุรกิจ และค่านิยมองค์กร 
วิสัยทัศน์ 

การเป็น 1 ใน 3 ของบริษัทชัน้น าด้านความงามในภมิูภาคเอเชีย 

พันธกิจ 
เราจะสร้างสรรค์ให้ทกุคนมีผวิสขุภาพดีเพื่อผิวสวยทีแ่ท้จริง 

เป้าหมายการด าเนินธุรกิจ 
บริษัทฯ มุ่งมัน่ท่ีจะก้าวเป็นอนัดบั 1 ใน 3 ของบริษัทชัน้น าด้านความงามในภมิูภาคเอเชีย โดยมีเป้าหมายดงันี ้
1. เพิ่มผลิตภณัฑ์ใหม่ๆ รวมถึงขยายช่องทางจดัจ าหน่ายและท าการตลาดทัง้ในประเทศและต่างประเทศ เพื่อให้กลุ่ม

ลกูค้าเป้าหมายสามารถเข้าถึงผลติภณัฑ์ได้งา่ย และสามารถจดจ าเคร่ืองหมายการค้าของบริษัทฯ ได้เป็นอยา่งดี  
2. พฒันาระบบภายในขององค์กรอย่างต่อเนื่อง เพื่อเพิ่มประสทิธิภาพและความรวดเร็วในการท างาน อีกทัง้ ยงัรักษา

ความสมัพนัธ์อนัดีต่อคู่ค้า ในการช่วยเหลอืพฒันาสงัคมและรับผิดชอบตอ่สิง่แวดล้อม เพื่อความยัง่ยืนในระยะยาว 

ค่านิยมองค์กร 
Dynamic : เติบโตอย่างคลอ่งแคลว่และพร้อมปรับตวัอยู่เสมอ 
Different  : มีความแปลกใหมแ่ละแตกต่างอย่างสร้างสรรค์ 
Develop  : มุ่งมัน่พฒันาอย่างตอ่เนือ่งเพื่อความยัง่ยืนและมัน่คง 
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1.2 การเปลี่ยนแปลงและพัฒนาการที่ส าคัญ 
1.2.1 ความเป็นมา 

บริษัทฯ ได้จดทะเบียนก่อตัง้ขึน้เมื่อวนัที่ 20 กันยายน 2553 ด้วยทนุจดทะเบียนเร่ิมต้น 1 ล้านบาท โดยกลุ่มครอบครัว
พรพฒันารักษ์ เพื่อประกอบธุรกิจรับจ้างผลิตและบริการให้ค าปรึกษาด้านธุรกิจผลิตภณัฑ์บ ารุงผิว (OEM) ต่อมาในปี 2556 
บริษัทฯ ได้มองเห็นโอกาสในการสร้างเคร่ืองหมายการค้า (Trademark) เป็นของตวัเอง เนื่องจากบริษัทฯ มีความเช่ียวชาญใน
การผลิต ประกอบกับมองเห็นโอกาสการเติบโตในอนาคตที่ดีของตลาด บริษัทฯ จึงเร่ิมประกอบธุรกิจผลิตและจัดจ าหน่าย
ผลติภณัฑ์ดแูลและบ ารุงผิวภายใต้เคร่ืองหมายการค้า “NAMU LIFE” โดยมีช่ือกลุม่ผลิตภณัฑ์ว่า “SNAILWHITE” ซึ่งสะท้อน
ถึงจดุเดน่ของผลติภณัฑ์ที่มีสารสกดัจากเมือกหอยทากเป็นสว่นประกอบ ในช่วงปี 2556 ถึง 2560 ผลติภณัฑ์ของบริษัทฯ ได้รับ
ความนิยมและเป็นที่รู้จักมากขึน้ เห็นได้จากผลประกอบการของบริษัทฯ ที่มีการเติบโตอย่างต่อเนื่อง โดยสาเหตหุลกัมาจาก
ผลิตภัณฑ์ของบริษัทฯ เน้นการใช้วัตถุดิบคุณภาพสูงมีคุณประโยชน์ในการบ ารุงผิวและเอกลักษณ์ที่โดดเด่นที่เน้นความ
สวยงามแบบธรรมชาติ ประกอบกับแผนการตลาดของบริษัทฯ ที่มีการใช้บคุคลที่มีช่ือเสียงเป็นพรีเซนเตอร์ให้กับผลิตภณัฑ์ 
การออกผลติภณัฑ์ใหม่ และการขยายช่องทางการจดัจ าหนา่ยทัง้ในและต่างประเทศ 

1.2.2 พัฒนาการที่ส าคัญของบริษัทฯ  

ปี เหตุการณ์ส าคัญ 

พ.ศ. 2553  ก่อตัง้บริษัท ด ูเดย์ ดรีม จ ากัด เพื่อประกอบธุรกิจรับจ้างผลิตและบริการให้ค าปรึกษาผลิตภัณฑ์บ ารุงผิว  
(OEM) บริษัทฯ โดยครอบครัวพรพฒันารักษ์ ในเดอืนกนัยายน 2553 ด้วยทนุจดทะเบยีนและช าระแล้วเร่ิมต้น 
1 ล้านบาท มลูคา่ที่ตราไว้หุ้นละ 100 บาท จ านวน 10,000 หุ้น 

พ.ศ. 2556  เร่ิมประกอบธุรกิจผลิตและจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์บ ารุงผิว ภายใต้เคร่ืองหมายการค้า “NAMU LIFE” ตัง้ช่ือ
กลุม่ผลติภณัฑ์วา่ “SNAILWHITE” โดยมคีรีมบ ารุงผิวหน้าเป็นผลติภณัฑ์แรก คอื NAMU LIFE SNAILWHITE 
SNAIL SECRETION FILTRATE MOISTURE FACIAL CREAM (“NAMU LIFE SNAILWHITE Facial Cream”) 
ในเดือนมีนาคม เร่ิมน าเสนอผลติภณัฑ์ผ่านช่องทางสือ่โซเชียลมีเดีย (Social Media) และกระจายสนิค้าผ่าน
ช่องทางผู้จดัจ าหน่ายในร้านค้าแบบดัง้เดิม (Traditional Trade) 

พ.ศ. 2557  เพิ่มทนุจดทะเบียนและช าระแล้วจาก 1 ล้านบาท เป็น 10 ล้านบาท มลูค่าที่ตราไว้หุ้นละ 100 บาท ในเดือน
มิถนุายน เพื่อใช้ในการประกอบธุรกิจของบริษัทฯ  

 เร่ิมขยายช่องทางการจัดจ าหน่ายผ่านร้านค้าสมัยใหม่ (Modern Trade) เพื่อเป็นการเข้าถึงผู้บริโภคได้ 
มากขึน้ โดยเร่ิมต้นขายผ่านห้างบิ๊กซี ร้านวัตสนั และร้านบู๊ทส์ ในเดือนพฤษภาคม สิงหาคม และกันยายน 
ตามล าดบั 

 เ ร่ิมพัฒนาสินค้าใหม่ โดยการออกผลิตภัณฑ์บ ารุงผิวเพิ่มอีก 3 ผลิตภัณฑ์ ได้แก่  (1) NAMU LIFE 
SNAILWHITE SYN-AKE MIST (2) NAMU LIFE SNAILWHITE Mask Shot ในไตรมาส 1 และ (3) NAMU 
LIFE SNAILWHITE Body Booster ในไตรมาส 3 ซึ่งเป็นการเพิ่มผลิตภัณฑ์ในกลุ่มบ า รุงผิวหน้า ให้
ครอบคลมุการใช้งานของลกูค้ามากยิง่ขึน้ รวมถึงขยายตลาดไปสูก่ลุม่ลกูค้าที่ต้องการบ ารุงผิวกาย 

 เร่ิมจัดท าและจัดจ าหน่ายชุดของขวัญ (Gift Set) ซึ่งรวมหลายผลิตภัณฑ์ของบริษัทฯ ไว้ด้วยกัน โดยมี
วตัถปุระสงค์เพือ่ให้ลกูค้าซือ้เป็นของขวญัในโอกาสพิเศษและเป็นของที่ระลกึส าหรับนกัทอ่งเที่ยว 
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ปี เหตุการณ์ส าคัญ 

พ.ศ. 2557 
(ต่อ) 

 เร่ิมขยายธุรกิจไปในต่างประเทศด้วยการจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ของบริษัทฯ เข้าสู่ภูมิภาคอาเซียน  ได้แก่ 
ประเทศฮ่องกง จีน พมา่ และกมัพชูา 

พ.ศ. 2558  ออกผลิตภัณฑ์บ ารุงผิวเพิ่มอีก 3 ผลิตภัณฑ์ ได้แก่ (1) NAMU LIFE SNAILWHITE Concentrate Facial 
Cream (2) NAMU LIFE SNAILWHITE Sunscreen และ (3) NAMU LIFE SNAILWHITE Cleansing ซึง่เป็น
การเพิ่มผลิตภณัฑ์ในกลุ่มบ ารุงผิวหน้า ให้ครอบคลมุการใช้งานของลกูค้ามากยิ่งขึน้โดยเฉพาะผู้บริโภคที่
ต้องการครีมบ ารุงชนิดเข้มข้น และลูกค้าในต่างประเทศที่มีอากาศหนาว รวมถึงขยายตลาดผลิ ตภัณฑ์
ประเภทครีมกนัแดด และผลิตภณัฑ์ท าความสะอาดผิวหน้า ซึ่งเป็นตลาดใหม่ของบริษัทฯ และมีมลูค่าตลาด
ค่อนข้างสงู 

 ขยายฐานการผลิตโดยการลงทนุซือ้ที่ดินพร้อมโรงงาน ที่สวนอตุสาหกรรมโรจนะ จังหวดัพระนครศรีอยธุยา  
และเร่ิมด าเนนิการปรับปรุงโรงงานแหง่ใหม่ในเดือนธันวาคม ด้วยมลูค่าเงนิลงทนุ 58 ล้านบาท 

 ก่อตัง้บริษัทย่อย บริษัท นาม ุไลฟ์ พลัส จ ากัด (“นาม ุไลฟ์ พลัส”) ในเดือนมีนาคม ด้วยทุนจดทะเบียน 
5,000,000 บาท มลูค่าที่ตราไว้หุ้นละ 100 บาท จ านวน 50,000 หุ้น โดยมีทนุจดทะเบียนช าระแล้ว ณ วนัที่
จัดตัง้ เท่ากบั 1,250,000 บาท มลูค่าหุ้นช าระแล้วหุ้นละ 25 บาท เพื่อประกอบธุรกิจเป็นตวัแทนจดัจ าหน่าย
ผลติภณัฑ์บ ารุงผิวของบริษัทฯ โดยบริษัทฯ ถือหุ้น ณ วนัจดัตัง้ในสดัสว่นร้อยละ 69 

 เร่ิมผลิตผลิตภัณฑ์ขนาดเล็ก เช่น  NAMU LIFE SNAILWHITE Facial Cream ขนาด 5 มิลลิลิตร (“มล.”) 
NAMU LIFE SNAILWHITE Sunscreen ขนาด 15 มล. NAMU LIFE SNAILWHITE Cleansing ขนาด 50 
มล. และ NAMU LIFE SNAILWHITE Concentrate Facial Cream ขนาด 5 มล. โดยจ าหน่ายผ่านร้าน
สะดวกซือ้ชัน้น า เพื่อเป็นขนาดทดลอง เจาะกลุ่มผู้บริโภคที่ไม่เคยใช้ผลิตภัณฑ์ของบริษัทฯ หรือเพื่อให้
ผู้บริโภคเกิดความสะดวกในการพกพา 

พ.ศ. 2559 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 ในเดือนมีนาคม ได้มีการปรับโครงสร้าง โดยการออกหุ้นเพิ่มทนุจ านวน 50 ล้านบาท ซึ่งท าให้ทนุจดทะเบียน
และช าระแล้วของบริษัทฯ เพิ่มเป็น 60 ล้านบาท โดยการออกหุ้นเพิ่มทุนจ านวน 500,000 หุ้น (1) ให้กับ 
ผู้ ถือหุ้นเดิมกลุ่มครอบครัวพรพัฒนารักษ์ และ (2) เพื่อท าการแลกหุ้น (Share Swap) กับผู้ ถือหุ้นเดิมของ  
นาม ุไลฟ์ พลสั ในอตัราสว่น 4 หุ้นของนาม ุไลฟ์ พลสั ต่อ 1 หุ้นสามญัเพิ่มทนุของบริษัทฯ ท าให้ภายหลงัการ
ปรับโครงสร้าง บริษัทฯ ถือหุ้นใน นาม ุไลฟ์ พลสั ในสดัสว่นร้อยละ 99.74 

 ท าการซือ้หุ้นในสว่นท่ีเหลอืจ านวน 126 หุ้น ในราคา 100 บาทต่อหุ้น จากผู้ถือหุ้นเดิมของ นาม ุไลฟ์ พลสั ท า
ให้บริษัทฯ ถือหุ้นใน นาม ุไลฟ์ พลสั ในสดัสว่นร้อยละ 100 

 ภายหลงัการปรับโครงสร้าง บริษัทฯ ได้มีการเพิ่มทนุจดทะเบียนจาก 60 ล้านบาท เป็น 225 ล้านบาท เพื่อเป็น
เงนิทนุในการด าเนินธุรกิจของบริษัทฯ 

 เ พิ่ ม ผ ลิ ต ภัณ ฑ์  4 ผ ลิ ต ภัณ ฑ์  ไ ด้ แ ก่  ( 1)  NAMU LIFE SNAILWHITE Miracle Intensive Repair  
(2)  NAMU LIFE SNAILWHITE Whipp Soap (3)NAMU LIFE SNAILWHITE Royal Jelly Facial Cream 
และ (4) NAMU LIFE SNAILWHITE Crème Body Wash ในไตรมาส 2 ไตรมาส 3 และไตรมาส 4 ตามล าดบั 
ซึ่งเป็นการเพิ่มผลิตภัณฑ์ในกลุ่มบ ารุงผิวหน้า ให้ครอบคลมุการใช้งานของลกูค้ามากยิ่งขึน้ รวมถึงขยาย
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ตลาดไปจับกลุ่มลกูค้าที่ต้องการผลิตภณัฑ์ท าความสะอาดผิวหน้าด้วยนวตักรรมใหม่ในรูปแบบของสบู่ก้อน
ในซองตาข่าย และผลติภณัฑ์ครีมอาบน า้นวตักรรมใหมท่ี่มีลกัษณะเนือ้ครีมเป็นโลชัน่ 

 ปรับปรุงโรงงานใหม่ในสว่นของการผลติ แล้วเสร็จในเดอืนกนัยายน และเร่ิมด าเนินการผลติในเดือนตลุาคม 
 ขยายช่องทางการจดัจ าหน่าย โดยเร่ิมจดัตัง้และด าเนินการจ าหนา่ยสนิค้าผ่านทางร้านค้าของบริษัทฯ ภายใต้
ช่ือร้าน Namu Life จ านวน 2 สาขา ทีส่ถานีรถไฟฟ้าสยาม ในเดือนสงิหาคม และที่ห้างสรรพสนิค้า Show DC 
ในเดือนพฤศจิกายน 

พ.ศ. 2560 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 ออกผลิตภัณฑ์เพิ่ม 8 ผลิตภัณฑ์ ได้แก่  (1) NAMU LIFE SNAILWHITE Day Cream (2) NAMU LIFE 
SNAILWHITE Essential Toner (3) NAMU LIFE SNAILWHITE Namu Facial Jelly Wash     
(4)  NAMU LIFE SNAILWHITE Overnight Firming Mask (5)  NAMU LIFE SNAILWHITE 7 Days Mask 
Sheets (6)  NAMU LIFE SNAILWHITE Body Booster SPF (7)  NAMU LIFE SNAILWHITE Gold Facial 
Cream และ (8) NAMU LIFE SNAILWHITE Sunscreen CC ในคร่ึงปีแรก ซึง่เป็นการเพิ่มผลิตภณัฑ์ในกลุ่ม
บ ารุงและท าความสะอาดผิวหน้าเพื่อขยายตลาดและฐานลกูค้าเพิ่มเตมิ  

 จดทะเบียนแปรสภาพเป็นบริษัทมหาชน และเปลี่ยนช่ือเป็น บริษัท ด ูเดย์ ดรีม จ ากัด (มหาชน) เม่ือวนัที่ 22 
มีนาคม 2560 

 เปลี่ยนแปลงมลูค่าหุ้นที่ตราไว้ จากเดิมหุ้นละ 100.0 บาท เป็นมลูค่าที่ตราไว้หุ้นละ 1.0 บาท และเพิ่มทนุจด
ทะเบียนจาก 225 ล้านบาท เป็น 318 ล้านบาท เพื่อรองรับการจดทะเบียนในตลาดหลกัทรัพย์ฯ และจัดสรร 
(1) หุ้นสามญัเพิ่มทนุจ านวนไม่เกิน 76 ล้านหุ้น มลูคา่ที่ตราไว้หุ้นละ 1 บาทเพือ่เสนอขายแก่ประชาชน (IPO) 
(2) หุ้นสามญัเพิ่มทนุจ านวนไม่เกิน 2 ล้านหุ้น มลูค่าหุ้นที่ตราไว้หุ้นละ 1 บาท เพื่อเสนอขายให้แก่กรรมการ 
ผู้บริหาร และ/หรือพนกังานของบริษัทฯ และ/หรือบริษัทย่อย ตามโครงการเสนอขายหุ้นสามญัเพิ่มทุนของ
บริษัทฯ ให้แก่ กรรมการ ผู้บริหาร และ/หรือพนกังานของบริษัทฯ และ/หรือบริษัทย่อย (ESOP) และ (3) หุ้น
สามญัเพิ่มทุนจ านวนไม่เกิน 15 ล้านหุ้น มลูค่าที่ตราไว้หุ้นละ 1 บาท เพื่อเสนอขายให้แก่บคุคลในวงจ ากัด 
(Private Placement) ซึง่เป็นนกัลงทนุสถาบนั 

 ที่ประชุมวิสามัญผู้ ถือหุ้น  ครัง้ที่ 2/2560 เม่ือวันที่ 17 กรกฎาคม 2560 บริษัทฯ ได้มีมติให้จัดสรรหุ้นสามญั
เพิ่มทุนจ านวน 15,000,000 หุ้น มลูค่าหุ้นที่ตราไว้หุ้นละ 1 บาท ในราคาหุ้นละ 29.87 บาท ให้แก่ North 
Haven Thai Private Equity Clarity Company (HK) Limited (“NHTPEC”) ซึ่งเป็นนิติบคุคลที่จัดตัง้ขึน้เพื่อ
ซือ้หุ้ นบริษัทฯ โดยมี North Haven Thai Private Equity L.P. (“NHTPE”) เป็นผู้ ถือหุ้ นทัง้หมดทางอ้อม 
(NHTPE ถือหุ้ นทัง้หมดใน North Haven Thai Private Equity Holding (HK) Limited (“NHTPEH”) และ 
NHTPEH ถือหุ้นทัง้หมดใน NHTPEC) และเป็นบคุคลในวงจ ากัด ภายใต้นิยามของประกาศคณะกรรมการ
ก ากบัหลกัทรัพย์และตลาดหลกัทรัพย์ที่ กจ. 17/2551 เร่ือง การก าหนดบทนิยามในประกาศเกี่ยวกบัการออก
และเสนอขายหลกัทรัพย์ ฉบบัลงวนัที ่15 ธันวาคม 2551 (รวมทัง้ทีมี่การแก้ไขเพิม่เติม) 

 ที่ประชุมคณะกรรมการบริษัท ครัง้ที่ 7/2560 เม่ือวันที่ 25 กันยายน 2560 บริษัทฯ ได้มีมติอนุมตัิแผนการ
จัดตัง้บริษัทย่อย 3 บริษัท เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพในการด าเนินธุรกิจ และรองรับการขยายธุรกิจในอนาคต 
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ตลอดจนเพือ่ผลประโยชน์ทางภาษีต่างๆ บริษัทย่อยดงักลา่ว ได้แก่ (1) บจก. ด ูอินฟินิท ดรีม เพื่อเป็นบริษัทที่
ประกอบธุรกิจส านักงานใหญ่ข้ามประเทศ (“International Headquarter” หรือ “IHQ”) ที่ถือหุ้นในบริษัทที่
ประกอบธุรกิจในต่างประเทศของบริษัทฯ (2) บจก. ด ูเดย์ ดรีม เทรดดิง้  ในประเทศสงิคโปร์ เพื่อขายสินค้า
ของบริษัทฯ ให้แก่ลูกค้าในต่างประเทศ (3) บจก. ดู เดย์ ดรีม โฮลดิง้  ในประเทศสิงคโปร์ เป็น Holding 
Company เพื่อลงทนุในธุรกิจของบริษัทฯ ในต่างประเทศ โดยเม่ือวันที่ 12 ตุลาคม 2560 บจก. ดู อินฟินิท 
ดรีม ได้ท าการจดทะเบียนจดัตัง้บริษัท และออกหุ้นใหม่จ านวน 1,000,000 หุ้น ในราคามลูค่าที่ตราไว้หุ้นละ 
100 บาท เรียกช าระแล้วร้อยละ 25 คิดเป็น 25,000,000 บาท และบริษัทฯ เข้าถือหุ้นในบริษัทดงักลา่วจ านวน 
999,997 หุ้น คดิเป็นร้อยละ 100 

 บริษัทฯ ได้เสนอขายหุ้นสามัญเพิ่มทนุ จ านวน 76 ล้านหุ้น มลูค่าที่ตราไว้หุ้นละ 1 บาท เพื่อเสนอขายให้แก่
ประชาชนเป็นครัง้แรก (IPO) และเร่ิมซือ้ขายในตลาดหลกัทรัพย์แห่งประเทศไทย เมือ่วนัท่ี 26 ธันวาคม 2560 

พ.ศ. 2561  เดือนมีนาคม บริษัทฯ ได้ก่อตัง้บริษัทย่อย บจก. ดรีม เดอร์มาโทโลจี ด้วยทนุจดทะเบียน 50,000,000 บาท 
มูลค่าที่ตราไว้หุ้ นละ 100 บาท จ านวน 500,000 หุ้ น เพื่อประกอบธุรกิจจ าหน่ายผลิตภัณฑ์เวชส าอาง 
Oxe’Cure โดยบริษัทฯ ถือหุ้น ณ วนัจัดตัง้ในสดัส่วนร้อยละ 95 และในเดือนเมษายน บริษัทย่อยดงักล่าวได้
เข้าซือ้เคร่ืองหมายการค้าผลติภณัฑ์เวชส าอางแบรนด์ Oxe’Cure จาก บจก. เวลโกร เมด 

 ก่อตัง้บริษัทย่อย บจก. สกิน เมค สไมส์ ในเดอืนมิถนุายน ด้วยทนุจดทะเบยีน 5,000,000 บาท มลูค่าทีต่ราไว้
หุ้นละ 100 บาท จ านวน 50,000 หุ้น โดยมีทุนจดทะเบียนช าระแล้ว ณ วันที่จัดตัง้ เท่ากับ 1,250,000 บาท 
มลูค่าหุ้นช าระแล้วหุ้นละ 25 บาท เพื่อประกอบธุรกิจผลิตภณัฑ์บ ารุงผิวส าหรับกลุ่มลกูค้า Millennials โดย
บริษัทฯ ถือหุ้น ณ วนัจดัตัง้ในสดัสว่นร้อยละ 70 

 บริษัทฯ ขยายช่องทางการจัดจ าหน่ายจดัจ าหน่ายผลติภณัฑ์บ ารุงผิวของบริษัทฯ ในประเทศฟิลิปปินส์ โดย 
บจก. ดู เดย์ ดรีม โฮลดิ ง้  (บริษัทย่อย) เข้าซือ้หุ้ นเพิ่มทุนใน บจก. ดู เดย์ ดรีม เคซี เอ ฟิลิปปินส์  
คอร์ปอเรชั่น จ านวน 33,660,000 หุ้น มลูค่าที่ตราไว้หุ้นละ 1 เปโซฟิลิปปินส์ คิดเป็นร้อยละ 51 ของหุ้นที่
ออกจ าหนา่ย คิดเป็นมลูค่ารวม 33,660,000 เปโซฟิลปิปินส ์หรือเทยีบเท่า 21.17 ล้านบาท และได้ด าเนินการ
จดทะเบียนเพิม่ทนุตามกฎหมายของประเทศฟิลปิปินส์เป็นทีเ่รียบร้อยแล้วเมื่อวนัที่ 13 สิงหาคม 2561 ซึ่งได้
มีการเปลีย่นชื่อเป็น บจก. ด ูเดย์ ดรีม ฟิลปิปินส์ คอร์ปอเรชัน่ ในเวลาต่อมา 

 บริษัทฯ ออกผลิตภณัฑ์เพิ่ม 1 ผลติภณัฑ์ ได้แก่ NAMU LIFE SNAILWHITE Icy Mask และได้มีการปรับปรุง
ขนาดและจ าหน่ายผลิตภัณฑ์แบบซอง 2 ผลิตภัณฑ์ ได้แก่ (1) NAMU LIFE SNAILWHITE Gold SPF และ 
(2) NAMU LIFE SNAILWHITE Serum เป็นการเพิ่มผลิตภณัฑ์ในกลุ่มบ ารุงผิวหน้าเพื่อขยายตลาดและฐาน
ลกูค้าเพิ่มเติม ในไตรมาสที่ 1 และไตรมาส 4 ของปี ตามล าดบั พร้อมทัง้มกีารเพิม่สตูรครีมอาบน า้ 2 สตูร 
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1.3 โครงสร้างการถอืหุ้นของกลุ่มบริษัท และสัดส่วนการถอืหุ้น ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2561 

 
 

หมายเหตุ  
1. บจก. นามุ ไลฟ์ พลัส จัดตัง้ขึน้ในเดือนมีนาคม 2558 เพื่อท าหน้าที่เป็นตัวแทนจ าหน่ายสินค้าให้แก่บริษัทฯ 

ภายในประเทศ ซึง่บริษัทฯ ถือหุ้นในสดัสว่นร้อยละ 100 
2.  บจก. ดู อินฟินิท ดรีม จัดตัง้ขึน้ในเดือนตุลาคม 2560 เพื่อท าหน้าที่ขยายธุรกิจไปยังต่างประเทศให้แก่บริษัทฯ  

ซึง่บริษัทฯ ถือหุ้นในสดัสว่นร้อยละ 100 
3. บจก. ดรีม เดอร์มาโทโลจี จัดตัง้ขึน้ในเดือนมีนาคม 2561 เพื่อขยายธุรกิจของบริษัทฯ ไปสู่ผลิตภัณฑ์เวชส าอาง  

ซึง่บริษัทฯ ถือหุ้นในสดัสว่นร้อยละ 95 
4. บจก. สกิน เมค สไมส์ จดัตัง้ขึน้ในเดือนมิถนุายน 2561 เพื่อขยายธุรกิจของบริษัทฯ ไปสู่ผลติภณัฑ์บ ารุงผิวส าหรับ

กลุม่ลกูค้า Millennials ซึง่บริษัทฯ ถือหุ้นในสดัสว่นร้อยละ 70 
5. บจก. ดู เดย์ ดรีม เทรดดิง้ จัดตัง้ในประเทศสิงคโปร์ ท าการจดทะเบียนจัดตัง้บริษัทในเดือนมกราคม 2561  

เพื่อท าหน้าทีจ่ าหนา่ยสนิค้าของบริษัทฯ ให้แก่ลกูค้าในต่างประเทศ ซึง่ถือหุ้นโดย บจก. ด ูอินฟินิท ดรีม ในสดัสว่นร้อยละ 100 
6. บจก. ดู เดย์ ดรีม โฮลดิง้ จัดตัง้ในประเทศสิงคโปร์ ท าการจดทะเบียนจัดตัง้บริษัทในเดือนมกราคม 2561 เป็น 

Holding Company เพื่อลงทนุในธุรกิจของบริษัทฯ ในต่างประเทศ ซึง่ถือหุ้นโดย บจก. ด ูอินฟินิท ดรีม ในสดัสว่นร้อยละ 100 
7. บจก. ด ูเดย์ ดรีม ฟิลปิปินส ์คอร์ปอเรชัน่ จดัตัง้ในประเทศฟิลปิปินส ์ได้ด าเนนิการจดทะเบียนเพิ่มทนุตามกฎหมาย

ของประเทศฟิลปิปินส์เป็นที่เรียบร้อยแล้วในเดือนสงิหาคม 2561 เพื่อขยายธุรกิจจดัจ าหน่ายผลติภณัฑ์บ ารุงผวิของบริษัทฯ ใน
ต่างประเทศ ซึง่ถือหุ้นโดย  บจก. ด ูเดย์ ดรีม โฮลดิง้ ในสดัสว่นร้อยละ 51 

1.4 ความสัมพนัธ์กับกลุ่มธุรกิจของผู้ถอืหุ้นรายใหญ่ 
- ไม่มี - 
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2. ลักษณะการประกอบธุรกิจ  

บริษัทฯ ประกอบธุรกิจผลิตและจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ดแูลและบ ารุงผิว (Skin Care) ภายใต้เคร่ืองหมายการค้าของ
บริษัทฯ และรับจ้างผลติผลติภณัฑ์บ ารุงผิวภายใต้เคร่ืองหมายการค้าอื่น (OEM) โดยมรีายละเอียดดงันี ้

1) ธุรกิจผลติและจดัจ าหน่ายผลติภณัฑ์ดแูลและบ ารุงผิวภายใต้เคร่ืองหมายการค้าของบริษัทฯ 
บริษัทฯ ประกอบธุรกิจผลิตและจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ดแูลและบ ารุงผิว (Skin Care) ภายใต้เคร่ืองหมายการค้า 

“NAMU LIFE” โดยมีช่ือกลุม่ผลิตภณัฑ์ว่า “SNAILWHITE” ส าหรับประเภทการใช้งานต่างๆ ซึง่รวมถึงผลติภณัฑ์บ ารุงและท า
ความสะอาดผิวหน้า, ผิวกายและผลติภณัฑ์ครีมกนัแดด เพือ่ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคทีห่ลากหลาย ทัง้ผ่านร้านค้า
ของบริษัทฯ และผ่านตวัแทนจ าหนา่ยหรือบริษัทจดัจ าหน่ายสนิค้า ซึง่หนึง่ในบริษัทจดัจ าหน่ายสนิค้าของบริษัทฯ คือ นาม ุไลฟ์ 
พลสั บริษัทย่อยของบริษัทฯ ซึง่ ณ ปัจจบุนั บริษัทฯ ถือหุ้นในสดัสว่นร้อยละ 100 

แบง่กลุม่ผลติภณัฑ์ออกเป็น 6 กลุม่ยอ่ย ได้แก่ 
(1) กลุม่ผลติภณัฑ์บ ารุงผิวหน้า   
(2) กลุม่ผลติภณัฑ์บ ารุงผิวกาย   
(3) กลุม่ผลติภณัฑ์ท าความสะอาดผิวหน้า  
(4) กลุม่ผลติภณัฑ์ท าความสะอาดผิวกาย 
(5) กลุม่ผลติภณัฑ์ครีมกนัแดด 
(6) ชดุของขวญั (Gift Set) 

2) ธุรกิจจดัจ าหน่ายผลติภณัฑ์ดแูลและบ ารุงผิวภายใต้เคร่ืองหมายการค้าของบริษัทย่อย 
บริษัท ดรีม เดอร์มาโทโลจี จ ากัด ซึ่งเป็น 1 ในบริษัทย่อยของบริษัทฯ ประกอบธุรกิจจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ 

เวชส าอาง ภายใต้เคร่ืองหมายการค้า “Oxe’Cure” ซึ่งเป็นผลิตภัณฑ์ส าหรับผู้ ที่มีปัญหาสิวและผิวบอบบางแพ้ง่าย ด้วย
ส่วนผสมที่คัดสรรมาเป็นอย่างดี ได้รับการตรวจสอบและยอมรับถึงความอ่อนโยนและประสิทธิภาพในการดูแลและรักษา 
ผลติภณัฑ์ทกุตวัถกูออกแบบเพือ่ให้เหมาะสมกบัผู้ มีปัญหาสวิทัง้บนใบหน้าและล าตวั สามารถใช้ได้กบัคนทกุเพศ ทกุวยั ทัง้ผิว
แห้งและผิวมนั แบ่งกลุม่ผลติภณัฑ์ออกเป็น 4 กลุม่ยอ่ย ได้แก่ 

(1) กลุม่ผลติภณัฑ์ดแูลผิวหน้า  
(2) กลุม่ผลติภณัฑ์ดแูลผิวกาย  
(3) กลุม่ผลติภณัฑ์ท าความสะอาดผิวหน้า  
(4) กลุม่ผลติภณัฑ์ท าความสะอาดผิวกาย 

3) ธุรกิจรับจ้างผลติผลติภณัฑ์บ ารุงผิวภายใต้เคร่ืองหมายการค้าอื่น (OEM)  
บริษัทฯ ประกอบธุรกิจรับจ้างผลติผลติภณัฑ์บ ารุงผิวหน้าภายใต้เคร่ืองหมายการค้าอืน่ให้แก่ลกูค้า 
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โครงสร้างรายได้ตามงบการเงนิรวม 
โครงสร้างรายได้ตามงบการเงินรวมส าหรับปี 2559 – 2561 สามารถสรุปได้ดงันี ้

  
2559 2560 2561 

ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ 
รายได้จากการขายผลิตภณัฑ์ภายใต้เคร่ืองหมาย
การค้าของบริษัทฯ 
1) ผลิตภณัฑ์บ ารุงผิวหน้า 
2) ผลิตภณัฑ์บ ารุงผิวกาย 
3) ผลิตภณัฑ์ท าความสะอาดผิวหน้า 
4) ผลิตภณัฑ์ท าความสะอาดผิวกาย 
5) ผลิตภณัฑ์ครีมกนัแดด 
6) ชดุของขวญั 
7) ผลิตภณัฑ์อาหารเสริม/1 

 
 

1,074.67 
36.37 
48.67 

9.77 
58.89 
63.44 

0.71 

 
 

86.65 
2.93 
3.92 
0.79 
4.75 
5.12 
0.06 

 
 

1,327.47 
60.00 
71.88 

134.42 
65.14 
54.21 

- 

 
 

78.81 
3.56 
4.27 
7.98 
3.87 
3.22 

- 

 
 

894.79 
39.39 

136.19 
98.43 
32.12 
73.86 

- 

 
 

68.62 
3.02 

10.44 
7.55 
2.46 
5.67 

- 
รายได้รวมจากการขายผลิตภัณฑ์ภายใต้

เคร่ืองหมายการค้าของบริษัทฯ 
1,292.52 104.22 1,713.12 101.71 1,274.78 97.76 

หกั ส่วนลด (55.67) (4.49) (38.68) (2.30) (25.15) (1.93) 
รายได้จากการขายผลิตภัณฑ์ภายใต้

เคร่ืองหมายการค้าของบริษัทฯ – สุทธิ 
1,236.85 99.73 1,674.44 99.41 1,249.63 95.83 

รายได้อ่ืนๆ/2 3.33 0.27 9.94 0.59 54.35 4.17 

รวมรายได้จากการขายสุทธิ 1,240.18  100.00 1,684.38 100.00 1,303.98 100.00 
หมายเหตุ  1. บริษัทฯ ได้ยกเลิกจ าหน่ายผลิตภณัฑ์อาหารเสริมตัง้แตต้่นปี 2559 
 2. รายได้อ่ืนโดยหลกั ได้แก่ ดอกเบีย้รับและรายได้จากการให้บริการ 

2.1 ลักษณะผลิตภณัฑ์หรือบริการ 
2.1.1  ธุรกิจผลติและจดัจ าหนา่ยผลติภณัฑ์ดแูลและบ ารุงผิวภายใต้เคร่ืองหมายการค้าของบริษัทฯ “NAMU LIFE” โดยมี

ช่ือกลุม่ผลติภณัฑ์วา่ “SNAILWHITE” ภายใต้กลุม่ผลติภณัฑ์ 6 กลุม่ยอ่ย โดยมีรายละเอียดดงันี ้
1) กลุ่มผลิตภัณฑ์บ ำรุงผิวหน้ำ 
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ผลิตภณัฑ์บ ารุงผิวหน้าของบริษัทฯ มีสารสกดัจากเมือกหอยทากเป็นส่วนประกอบที่ส าคญั รวมถึงสารสกดัเข้มข้นจาก
ธรรมชาติ ที่จะช่วยบ ารุงผิวหน้าได้อยา่งมีประสทิธิภาพส าหรับการบ ารุงทกุสภาพผิว ซึง่กลุม่ผลติภณัฑ์บ ารุงผิวหน้าประกอบไป
ด้วย 11 ผลติภณัฑ์ ได้แก่ 

1.1) NAMU LIFE SNAILWHITE Snail Secretion Filtrate Moisture Facial Cream เป็นผลิตภัณฑ์แรกของบริษัทฯ 
และเป็นผลิตภัณฑ์บุกเบิกในประเทศไทยที่มีส่วนผสมจากสารสกัดของเมือกหอยทากเข้มข้น  เร่ิมจัดจ าหน่ายในไตรมาส 
1/2556 ถกูผลติภายใต้แนวคิดที่อยากให้คนไทยมีครีมบ ารุงผิวหน้าที่ดี เหมาะสมกบัสภาพผิวและสภาพภมูิอากาศของประเทศ
ที่มีความร้อนชืน้อยู่ตลอดเวลา โดยมีคณุสมบตัิเข้าบ ารุงผิวอย่างล า้ลกึ ช่วยในการบ ารุงและฟืน้ฟูผิว ลดริว้รอย รอยด า รอย
แผลเป็น ช่วยในการยกกระชบัผิวหน้า ผอ่นคลายกล้ามเนือ้ รักษาอาการอกัเสบของผิว กระตุ้นการสร้างเซลล์ใหม ่ช่วยลดเลอืน
ริว้รอย ป้องกันการเกิดแผลเป็น ลดรอยแผลจากสิว ปรับสภาพผิวให้นุ่มเนียนเรียบ ใช้ได้กับริว้รอยลึกและริว้รอยตืน้ ช่วย
ควบคุมความมัน ลดการก่อตัวของสิว ท าให้ผิวหนังเต่งตึงมีความยืดหยุ่น เพิ่มประสิทธิภาพในการสร้างคอลลาเจน และ  
อีลาสตินให้ท างานดีขึน้ กกัเก็บน า้ในผิว ท าให้ผิวดอูิ่มน า้ ขาวสว่างกระจ่างใส สขุภาพดี นอกจากนี ้ยงัถกูบรรจุในขวดบรรจุ
ภณัฑ์จากประเทศเกาหล ีซึง่มีนวตักรรมระบบป๊ัมสญูญากาศ (Airless Packaging) ที่ท าให้ผู้ใช้สะดวกตอ่การใช้งาน สามารถ
ก าหนดปริมาณการใช้แตล่ะครัง้ที่เพียงพอต่อความต้องการ และสามารถใช้ได้จนหยดสดุท้าย และที่ส าคญัช่วยให้ผู้ ใช้ไมต้่อง
สมัผัสกับเนือ้ครีมในกระปุกโดยตรง ช่วยลดโอกาสปนเปือ้นจากเชือ้โรคภายนอกกับเนือ้ครีมและลดการใช้สารกันเสียใน
ผลติภณัฑ์ 

1.2) NAMU LIFE SNAILWHITE SYN-AKE MIST หรือเอสเซนต์เข้มข้นสตูรน า้ เร่ิมจดัจ าหนา่ยในไตร
มาสที่ 1/2557 ภายใต้แนวคิดที่อยากสร้างสรรค์ให้เอสเซนต์ไมเ่ป็นเพียงแคเ่อสเซนต์ธรรมดา โดยมีสว่นผสมที่
ส าคญัถึง 3 ชนิด ประกอบด้วย อลัฟ่า-อลับตูิน ช่วยท าให้ผิวขาวกระจ่างใส Syn-Ake ช่วยให้ผิวพรรณกระชบั 
และสารสกดัจากเมือกหอยทาก ช่วยท าให้ผิวเนียนนุ่มและกระชบัรูขมุขน ได้เพิ่มนวตักรรมให้อยู่ในรูปแบบ
สเปรย์ เพื่อให้ผู้ บริโภคใช้งานสะดวกยิ่งขึน้ นอกจากนี ้บริษัทฯ เลือกใช้หัวสเปรย์นาโนจากประเทศ
สวิตเซอร์แลนด์ ซึง่ถกูออกแบบและพฒันาเพื่อสง่เสริมการใช้งานให้ดียิ่งขึน้ ด้วยนวตักรรมของหวัสเปรย์นาโน 
ท าให้ละอองสเปรย์เอสเซนต์ละเอียด สามารถซมึเข้าสูผิ่วหน้าได้ดีและสามารถใช้ระหวา่งวนัหรือหลงัแตง่หน้า 
ท าให้เคร่ืองส าอางติดทนนาน ท าให้ผิวเนียนนุ่ม ชุ่มชืน้ อิ่มน า้ ผิวแลดูสขุภาพดี เหมาะส าหรับผิวที่แพ้ง่าย 
เนื่องจากไมใ่สน่ า้หอมและวตัถกุนัเสยี 100%  

1.3) SNAILWHITE Mask Shot ผลิตภัณฑ์แผ่นมาส์กบ ารุงผิวหน้า เร่ิมจัดจ าหน่ายในไตรมาสที่ 1/2557 โดยแผ่น
มาส์กได้ถกูผลิตอย่างพิถีพิถนัด้วยการทอเส้นด้ายหน้ากากใต้น า้  มีคณุสมบตัิช่วยให้เจลบ ารุงจบั
ตวัในเส้นด้ายได้ดียิ่งขึน้ และถกูหุ้มอยูใ่นทกุๆ อณ ูท าให้สามารถซมึซบัเข้าสูผิ่วหน้าได้อยา่งรวดเร็ว 
โดยใช้ส่วนผสมของสารสกัดและบรรจุภัณฑ์ที่มีคุณภาพ เหมาะส าหรับผู้บริโภคที่มีเวลาบ ารุง
ผิวหน้าน้อย เพราะผลติภณัฑ์สามารถฟืน้ฟผิูวให้ออ่นเยาว์ ยกกระชบั แลดกูระจ่างใส ด้วยสารสกดั
จากเมือกหอยทากและเซรามายด์เข้มข้นจากประเทศเกาหลีพร้อมด้วยสารสกดัอลัฟ่า-อลับตูิน ที่
สามารถสร้างประสบการณ์การบ ารุง และฟื้นฟูผิวอย่างล า้ลึก ท าให้โครงสร้างผิวแข็งแรง ขาว 
กระจ่างใส ลดเลอืนริว้รอยและจดุดา่งด า ปรับผิวให้เรียบเนียนชุ่มชืน้อยา่งรวดเร็ว 
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1.4) NAMU LIFE SNAILWHITE Concentrate Facial Cream ครีมบ ารุงผิวหน้าผสมสารสกดัเข้มข้นจากเกาหลซีึง่เร่ิม
จดัจ าหนา่ยในไตรมาสที่ 1/2558 เพื่อเสริมสร้างผิวพรรณให้มีความแข็งแรงจากภายใน และเน้นกลุม่ผู้บริโภคที่ต้องการบ ารุงผิว
เป็นพิเศษ โดยเฉพาะผู้บริโภคที่มีผิวแห้งหรือผู้ที่อยู่ในพืน้ที่ที่มีภูมิอากาศหนาวเย็น โดยบริษัทฯ ได้รับแรงบันดาลใจจาก
คณุสมบตัิพิเศษของทองค าซึง่สามารถช่วยให้เซลล์ผิวมีความแข็งแรงท าให้ผิวหน้าเตง่ตงึ อีกทัง้ ยงัได้สารสกดันานาชนิดที่อดุม
ไปด้วยคณุคา่ที่ท าให้ผิวเนียนนุ่ม ช่วยฟืน้บ ารุงผิวให้กระชบัและสดใส รูขมุขนเนียนขึน้ตัง้แต่ครัง้แรกที่ใช้ และมีเนือ้สมัผัสบาง
เบา บรรจใุนขวด Airless Packaging 

1.5) NAMU LIFE SNAILWHITE Miracle Intensive Repair เซร่ัมบ ารุงผิวหน้า เร่ิมจดัจ าหน่ายในไตรมาส 2/2559 ที่
ให้ความรู้สกึแตกตา่งด้วยเนือ้เซร่ัมที่บางเบาและซมึซาบสูผิ่วได้อยา่งรวดเร็วไม่เหนียวเหนอะหนะ สามารถซมึลกึเข้าสูผิ่วชัน้ใน
ได้อย่างล า้ลกึ ภายใต้แนวคิด “เปลี่ยนผิวเสียเป็นผิวสวย” ที่จะช่วยบ ารุงผิวที่ร่วงโรย พร้อม
ชาร์ตพลงัให้ผิวในขณะหลบั ด้วยสารสกดัจากธรรมชาติอนัทรงคณุคา่สตูรเฉพาะของบริษัทฯ 
ทัง้ อลัฟ่า-อลับตูิน  ก๊ิกกาไวท์ (สารสกดัจากดอกไม้ 7 ชนิดบนเทอืกเขาเอลป์) แกทรูไลน์เอ็กซ์
เพรส ไลโปเบลเล ซอยยา่ห์ไกลโคล์ พอร์อเวย์ ผสานสารสกดัจากเมือกหอยทากที่เข้มข้น ที่จะ
ช่วยบ ารุงผิวให้ขาวกระจ่างใส เตง่ตงึ ผิวเรียบเนียนขึน้ตัง้แตค่รัง้แรกที่ใช้ เมื่อใช้เป็นประจ าจะ
ช่วยลดความหยอ่นคล้อยของผิว กระชบัรูขมุขน และช่วยให้ผิวนุม่ชุ่มชืน้ ผลดัเซลล์ผิวที่หมอง
คล า้ให้กลบัมาแลดูขาวกระจ่างใสเรียบเนียนอย่างเป็นธรรมชาติ ให้ตื่นรับวนัใหม่พร้อมผิว
สขุภาพดี แลดอูอ่นเยาว์ขึน้ในทกุๆ วนั 

1.6) NAMU LIFE SNAILWHITE Royal Jelly Facial Cream ครีมนวตักรรมใหม่ที่ช่วยฟืน้ฟูผิวหน้า ด้วยสารสกดัหลกั
จากเมือกหอยทากและสารสกดัเข้มข้นจากนมผึง้ เร่ิมจดัจ าหนา่ยในไตรมาส 3/2559 เพื่อเน้นขายลกูค้าในประเทศจีน และตาม
แหล่งท่องเที่ยวในประเทศไทยที่มีนกัท่องเที่ยวชาวจีนสญัจรอย่างหนาแน่น โดยมีแนวคิดมาจากคณุสมบตัิขอ งนมผึง้ ซึ่งมี
ลกัษณะเป็นวุ้นสีขาวที่กลายเป็นสีเหลืองอ่อนในเวลาต่อมา เพื่อเป็นอาหารส าหรับเลีย้งตวัอ่อนของผึง้ในสามวนัแรกของการ
เจริญเติบโต และเป็นอาหารส าหรับราชินีผึง้ตลอดชีวิต ซึง่โดยปกติราชินีผึง้มีอายทุี่ยืนยาวกวา่ผึง้ปกติ จากการศกึษาพบวา่นม
ผึง้มีคณุค่าทางโภชนาการและให้พลงังานมาก ช่วยในเร่ืองการเผาผลาญ และเพิ่มความแข็งแรง มีชีวิตชีวามากขึน้ ลดความ
อ่อนล้า และลดริว้รอยก่อนวยัได้เป็นอยา่งดี ประมาณ 50% ของน า้นมผึง้คือโปรตีนในรูปแบบของกรดอะมิโนที่จ าเป็น 8 ชนิด 
นอกจากนัน้ ผลติภณัฑ์นีย้งัถกูเสริมประสทิธิภาพด้วยสารสกดัจากธรรมชาติอีกหลายชนิด อาทิ ไฮยา โอลโิก (ไฮยาลรูอนิค แอ-
ซิด) มีขนาดเล็กกว่ากรดไฮยาลรูอนิคทัว่ไปถึง 150 เท่า สามารถซึมลงสูช่ัน้ผิวได้อย่างล า้ลกึ ช่วยกกัเก็บความชุ่มชืน้ในชัน้ผิว  
สารสกดัจากขิง ช่วยลดอาการระคายเคืองของผิวและกระตุ้นการไหลเวียนโลหิต สารสกัดดอกลาเวนเดอร์ ลดเลือนริว้รอยร่อง
ลกึ สารสกดัโสมเกาหลี เพิ่มความกระจ่างใสและปกป้องผิวจากรังสียวูี สารสกดัต้นบิซาโบโร ลดการแสบร้อนจากการเผชิญ
แสงแดด สารสกดัใบบวับก ฆา่เชือ้แบคทีเรียสาเหตหุลกัของการเกิดสวิอกัเสบ ท าให้ผลติภณัฑ์ตวันีเ้ป็นอีกหนึง่ทางเลอืกในการ
ดแูลผิว ปกป้องผิวจากการท าลายด้วยแสงแดด มลภาวะเป็นพิษและความเครียด ช่วยเติมเต็มความชุ่มชืน้ที่สญูเสียไป พร้อม
ด้วยคณุสมบตัิในการช่วยลดริว้รอยฟืน้ฟบู ารุงผิวให้รู้สกึกระชบั แลดอูอ่นวยัในทกุสภาพผิว บรรจใุนขวด Airless Packaging  

1.7) NAMU LIFE SNAILWHITE Day Cream เป็นผลิตภณัฑ์ที่สามารถฟืน้บ ารุงและปกป้องผิวในหนึ่งเดียว เพราะ
นอกจากจะมีคณุสมบตัิที่ช่วยให้ผิวเรียบเนียน แลดกูระจ่างใสแล้ว ยงัสามารถปกป้องผิวจากรังสียวูี และแสงสีฟ้า ซึ่งเป็นสิง่ที่
สามารถท าร้ายผิวได้โดยตรง เร่ิมจัดจ าหน่ายในไตรมาส 1/2560 ด้วยความเช่ือที่ว่าการบ ารุงผิวเพียงอย่างเดียวไม่เพียงพอ 
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เพราะผิวต้องการผลิตภณัฑ์ที่สามารถปกป้องผิวจากมลภาวะภายนอก ด้วยการผสมผสานสารสกดัธรรมชาติอนัทรงคณุค่า
จากสารสกดันานาชนิด รวมทัง้สารสกดัหลกัอย่างเมือกหอยทากและสารสกดัดอกราชาวดีสีมว่ง (Soliberine) ที่ท าหน้าที่ช่วย
ต่อต้านสารอนมุลูอิสระ ปกป้องผิวจากแสงแดด รังสียวูีเอและยวูีบี และรังสีความร้อน กระตุ้นกระบวนการล้างพิษของเซลล์ 
และช่วยปรับสมดุลระดบัภูมิคุ้มกันให้กบัผิว รวมถึงแสงสีฟ้าที่มาจากหน้าจอโทรทศัน์ คอมพิวเตอร์ โทรศพัท์มือถือ อนัเป็น
สาเหตหุลกัของริว้รอยก่อนวยั จดุดา่งด า ความหมองคล า้ ได้เป็นอยา่งดี ช่วยท าให้ผิวกลบัมาแข็งแรง เรียบเนียน กระจ่างใส ได้
ยาวนานตลอดวนั บรรจใุนขวด Airless Packaging    

ในไตรมาส 3/2560 บริษัทฯ เร่ิมผลิตและจดัจ าหน่ายผลิตภณัฑ์ NAMU LIFE SNAILWHITE Day Cream ขนาด 
7 มล. (Sachet) โดยจัดจ าหน่ายที่แรกใน 7-Eleven ซึ่งได้ผลตอบรับเป็นอย่างดี และได้มีการจัดจ าหน่ายสินค้าแบบซอง 
(Sachet) ในร้านสะดวกซือ้อื่นๆ ซึง่เป็นช่องทางที่มีการเติบโตของจ านวนสาขาสงู รวมถึงร้านค้าแบบดัง้เดิม (Traditional Trade)  

1.8) NAMU LIFE SNAILWHITE Overnight Firming Mask ครีมมาส์กบ ารุงผิวหน้าส าหรับใช้ในเวลา
กลางคืน ซึ่งเร่ิมจัดจ าหน่ายในไตรมาส 2/2560 เพื่อเน้นขายลูกค้าชาวจีน โดยประกอบด้วยสารสกัดจาก
ธรรมชาติเข้มข้น ที่ตรงเข้าแก้ไขปัญหา  ความหยอ่นคล้อยและขาดความตงึกระชบัของผิวหน้า ช่วยปรับสมดลุ
ของระบบการสร้างคอลลาเจน ท าให้ผิวฝ่อกลบัคืนความเต่งตึง ยกกระชับผิวที่หย่อนคล้อย ด้วยสารสกัด 
Actosome Inoceramide ที่ช่วยในการเสริมเกราะปอ้งกนัและกกัเก็บความชุ่มชืน้ในชัน้ผิว ผิวไมแ่ห้งกร้าน และ
สาร Niacinamide ที่ช่วยปรับโทนสผิีว ลดเลอืนจดุดา่งด า และตอ่ต้านอนมุลูอิสระ 

1.9) NAMU LIFE SNAILWHITE Gold Facial Cream เร่ิมจดัจ าหน่ายในไตรมาส 2/2560 มีคณุสมบตัิช่วยย้อนวยัผิว  
เพื่อผิวออ่นเยาว์และสขุภาพดี ด้วยสารสกดัเมือกหอยทากสายพนัธุ์ Helix ผสาน Micro-alga สารสกดัจากสาหร่ายสแีดง ที่อยู่
ในรูปโครงข่ายโพลีเมอร์ช่วยพยงุผิวให้ตึงกระชบั ริว้รอยแลดูจางลง พร้อม Ceramosides Hp สารสกัดจากเมล็ดข้าวสาลี ที่
ช่วยกระตุ้นกระบวนการเติมน า้ให้ผิว ท าให้ผิวชุ่มชืน้ ดอูิ่มฟ ูและกระจ่างใสเหมือนแรกสาว 

1.10) NAMU LIFE SNAILWHITE 7 Days Mask Sheets ผลติภณัฑ์มาส์กบ ารุงผิวหน้า ซึง่เร่ิมจดั
จ าหน่ายในไตรมาส 2/2560 เพื่อเน้นขายลกูค้าชาวจีน ที่ผสานสารสกัดสตูรพิเศษจากต้นตะบองเพชร
จากประเทศแม็กซิโก ช่วยฟืน้คืนความชุ่มชืน้สูผิ่วได้อยา่งล า้ลกึ ด้วยนวตักรรม Nano Technology ที่ช่วย
เพิ่มน า้สูผิ่ว ให้ผิวแลดเูอิบอ่ิม ออ่นเยาว์อยา่งเป็นธรรมชาติ และช่วยลดเลอืนริว้รอยก่อนวยั 

1.11) NAMU LIFE SNAILWHITE ICY MASK ผลิตภัณฑ์มาส์กบ า รุง ผิวหน้า
แบบสลีปปิง้มาส์กเนือ้เกล็ดหิมะสตูรใหม่ล่าสดุ ซึ่งเร่ิมจดัจ าหน่ายในไตรมาส 3/2561 ผสานสารสกัดเข้มข้น
จากเมือกหอยทากสตูรเฉพาะ ที่อดุมไปด้วยโปรตีนและวิตามินหลายชนิดที่เป็นอาหารของผิว และดอกเซเรเนด 
(Silene Colorata) จากประเทศฝร่ังเศส ช่วยให้ความชุ่มชืน้แก่ผิว ให้ความรู้สกึเย็นสดช่ืนทนัทีที่ใช้ พร้อมทัง้ยงั
ช่วยฟืน้ฟผิูวให้ดโูกลว์ กระจ่างใส และมีสขุภาพดีเพียงข้ามคืน 

2) กลุ่มผลิตภัณฑ์บ ำรุงผิวกำย  
  บริษัทฯ มีผลติภณัฑ์ในกลุม่ผลติภณัฑ์บ ารุงผิวกาย จ านวน 2 ผลติภณัฑ์ได้แก่  

2.1) NAMU LIFE SNAILWHITE Body Booster ผลิตภณัฑ์ครีมบ ารุงผิวกายสตูรเฉพาะของบริษัทฯ เร่ิมจดัจ าหนา่ยใน
ไตรมาส 3/2557 ภายใต้แนวคิดที่อยากให้คนไทยมีผลิตภณัฑ์บ ารุงผิวกายที่สามารถท าให้ผิวสขุภาพดี  เพิ่มความมัน่ใจให้กบั
ผู้ ใช้ เหมาะกบัสภาพอากาศของประเทศไทยที่ร้อนชืน้ โดยน าเอาสว่นผสมสารสกดั “แอสตาแซนธิน” ที่มีประสิทธิภาพในการ
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ต้านอนมุลูอิสระ ซึง่มีคณุสมบตัิที่โดดเดน่ 7 ประการ คือ (1) ปรับผิวกายให้เรียบเนียนนุม่ ขาวกระจ่างใสแบบมีออร่า  (2) ช่วย
ลดเลือนริว้รอย ท าให้ผิวกายเต่งตึงกระชบั (3) ช่วยรักษาความชุ่มชืน้และน า้ในผิวส าหรับผิวแห้ง (4) ฟืน้ฟูผิวที่คล า้เสียจาก
แสงแดด ฝุ่ นควนั และมลภาวะในชัน้ผิว (5) เพิ่มประสทิธิภาพในการสร้างคอลลาเจนและอีลาสติน 
(6) ช่วยท าให้ผิวชุ่มน า้ ชะลอความแก่ของผิว และ (7) ลดริว้รอยก่อนวยัและตอ่ต้านอนมุลูอิสระ  

2.2) NAMU LIFE SNAILWHITE Body Booster SPF30/PA+++ 
ผลิตภณัฑ์บ ารุงผิวกาย เร่ิมจดัจ าหน่ายในไตรมาส 2/2560 โดยเป็นสตูรผสมสารป้องกันแสงแดด 
ด้วยสารสกดัเมือกหอยทาก  ผสานแอสตาแซนธินที่ช่วยกระตุ้นการสร้างคอลลาเจนในชัน้ผิว และ
เซรามายด์ที่ช่วยเติมพลงั  ความชุ่มชืน้ ท าให้ผิวกายเนียนนุ่มน่าสมัผัส พร้อมคุณสมบตัิในการ
ปกป้องผิวจากรังสี UVA และ UVB ด้วยค่า SPF 30/PA+++ ช่วยฟืน้บ ารุงผิวกายที่แห้งเสียจาก
แสงแดด ให้กลบัมามีสขุภาพดี ชุ่มชืน้ แลดกูระจ่างใสอยา่งเป็นธรรมชาติ 

3) กลุ่มผลิตภัณฑ์ท ำควำมสะอำดผิวหน้ำ  

 
 ผลติภณัฑ์กลุม่ท าความสะอาดผิวหน้ามีทัง้หมด 4 ผลติภณัฑ์ ได้แก่ 

3.1 NAMU LIFE SNAILWHITE Cleansing คลีนซิ่งล้างหน้า เร่ิมจัดจ าหน่ายในไตรมาส 2/2558 ได้รับแรงบนัดาลใจ
จากการน าข้อดีของคลีนซิ่งสูตรน า้และสูตรน า้มนัมาใช้ โดยผลิตภัณฑ์ถูกคิดค้นด้วยการน าเทคโนโลยี Quick-Cleansing 
Technology (Oil-free) ที่มีคณุสมบตัิที่สามารถล้างหน้าได้อยา่งสะอาดหมดจดทัง้เคร่ืองส าอางและคราบสกปรกได้ในขัน้ตอน
เดียว ไร้สารตกค้างบนใบหน้า ซึ่งเป็นที่มาของสิวอุดตนั อีกทัง้  ยังปราศจากแอลกอฮอล์ที่ท าให้หน้าแห้งและแพ้ง่าย ด้วย
ส่วนผสมจากสารสกัดจากเมือกหอยทาก ประกอบกับ Elastin, Collagen, Glycoaminoglycan, Vitamin, Alatonin, และ 
Glycolic Acid ที่จะช่วยฟืน้ฟผิูวหน้าไปพร้อมกนัภายในขัน้ตอนการช าระล้าง นอกจากนี  ้ยงับรรจุในบรรจภุณัฑ์พิเศษที่น าเข้า
จากเกาหลด้ีวยหวักดที่สามารถกนัการซมึเข้าของน า้ จึงท าให้ผลติภณัฑ์สะดวกแก่การวางไว้ในห้องน า้และการพกพา 

3.2 NAMU LIFE SNAILWHITE Whipp Soap สบู่ก้อนในบรรจุภัณฑ์ตาข่ายวิปโฟมคุณภาพสูง ใช้ส าหรับท าความ
สะอาดผิวหน้า เร่ิมจัดจ าหน่ายไตรมาส 3/2559 ภายใต้แนวคิดที่ให้ผู้ ใช้ได้เข้าถึงประสบการณ์ใหม่ของสบู่บ ารุงผิวหน้า โดย
ผลิตภณัฑ์ได้ถกูออกแบบด้วยนวตักรรมสบู่ล้างหน้าแบบก้อนท่ีบรรจใุนถงุตาขา่ยซึง่ผู้บริโภคสามารถสร้างโฟมได้เพียงแคห่ยด
น า้ลงไปที่สบู่ แล้วถเูบาๆ บนสบู่พร้อมถงุตาข่ายบนฝ่ามือทัง้สองข้างจนกลายเป็นเนือ้วิปโฟม ไม่จ าเป็นต้องบีบโฟมออกจาก
หลอดบรรจุภณัฑ์แล้วท าการตีเพื่อให้ได้โฟมเหมือนผลิตภณัฑ์ทัว่ไป โดยตวัสบู่มีสว่นผสมของสารสกดัจากเมือกหอยทากและ
สารสกดัจากธรรมชาติอื่นๆ เช่น สารสกดัจากใบของต้นแบร์เบอรร่ี ไฮยาลโูรนิค เอซิด และสารสกดัจากพืช 3 ชนิด ได้แก่ ดอก
โคกกระออม น า้มนัอิเซี่ยม และน า้มนัดอกทานตะวนั ที่จะช่วยฟืน้ฟูให้ผิวสขุภาพดี ขาวกระจ่างใส เนียนนุ่มชุ่มชืน้ แลดอู่อน
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เยาว์ และลดแบคทีเรีย นอกจากนี ้ยงัใช้ซองบรรจุภณัฑ์ที่มีคณุภาพสงูและแตกต่างซึ่งออกแบบให้เป็นถงุซิปล็อคเปิดปิดได้
อยา่งง่ายดาย 

3.3 NAMU LIFE SNAILWHITE Essential Toner หนึง่ในผลติภณัฑ์ที่ช่วยให้การท าความสะอาดผิวหน้า สามารถขจดั
สิ่งสกปรกและมลภาวะที่ตกค้างบนผิวได้มากขึน้ โดยผลิตภณัฑ์นีถ้กูแบ่งออกเป็น 2 สตูร ได้แก่ Hydrating และ Oil Control 
เร่ิมจัดจ าหน่ายในไตรมาส 1/2560 โดยทัง้สองสตูรได้ส่วนผสมหลกัจากสารสกัดของน า้ต้นไผ่เกาหลี มีคุณสมบตัิในการท า
ความสะอาดล า้ลกึอยา่งอ่อนโยน กระตุ้นการสร้างคอลลาเจน ปรับสภาพผิวให้เต่งตึง ลดริว้รอยแห่งวยั ให้ผิวแลดมูีสขุภาพดี 
นอกจากนัน้ สตูร Hydrating ยงัมีสว่นผสมหลกัจากล าต้นและดอกไธม์ ช่วยต้านอนมุลูอิสระ แบคทีเรีย ลดอาการระคายเคือง 
และให้ความชุ่มชืน้แก่ผิว ท าให้ผิวของผู้ ใช้เรียบเนียน พร้อมล็อคความชุ่มชืน้ยาวนานให้กบัเซลล์ผิว ปกป้องผิวจากมลภาวะ
ตลอดวนั และสตูร Oil Control ที่ได้ส่วนผสมหลกัจากล าต้นและดอกอีพิโลเบียม เป็นสารสกัดที่ท างานโดยยบัยัง้การสร้าง
เอนไซม์ที่ไปกระตุ้นให้ต่อมไขมนัท างานผิดปกติ ท าให้สามารถช่วยขจดัคราบมนัสว่นเกินของผิว คืนความชุ่มชืน้หลงัจากการ
ล้างหน้า ตอบโจทย์ความต้องการของผู้ใช้ในปัจจบุนั 

3.4 NAMU LIFE SNAILWHITE Namu Facial Jelly Wash ผลิตภัณฑ์เจลลี่ล้างหน้าสูตรอ่อนโยน ที่ถูกเปิดตัวใน 
ไตรมาส 1/2560 โดยมีสารสกดัหลกัมาจากต้นตะบองเพชร สามารถช่วยเติมความชุ่มชืน้ให้กบัผิว ลดอาการแสบผิว รอยแดง 
ปกปอ้งการสญูเสยีน า้ในชัน้ผิว ท าให้ผิวดกูระชบั เผยผิวหน้าแลดกูระจ่างใส ให้สมัผสัผิวหน้าเนียนนุม่ ชุ่มชืน้หลงัการล้างหน้า 
ให้การล้างหน้าไมใ่ช่เพียงแคก่ารท าความสะอาด แต่เป็นการบ ารุงและฟืน้ฟูผิวหน้าในขัน้ตอนเดียว นอกจากนัน้ ยงัมีสารสกดั
อื่นๆ ท่ีส าคญั อาทิ Unripe Green Apple Extract หรือสารสกดัจากผลแอปเปิล้สีเขียว ช่วยลดขนาดรูขมุขน ควบคมุความมนั
สว่นเกิน และ Centella Extract ซึง่ได้แก่ สารสกดัใบบวับก ที่ช่วยยบัยัง้เชือ้แบคทีเรีย ต้นเหตขุองสวิอกัเสบ สมานผิวให้รอยสิว
หายเร็วขึน้ ลดเลอืนจดุดา่งด า ท าให้ NAMU LIFE SNAILWHITE Namu Facial Jelly Wash ตอบโจทย์การช าระล้างสิง่สกปรก
และความมนัสว่นเกินได้เป็นอยา่งดี โดยไม่ทิง้สิง่ตกค้าง พร้อมมอบการฟืน้บ ารุงผิวหน้าด้วยสารสกดันานาชนิด ที่อดุมไปด้วย
อาหารและวิตามินส าหรับผิวไปพร้อมกนั 

4) กลุ่มผลิตภัณฑ์ท ำควำมสะอำดผิวกำย 
บริษัทฯ เลง็เห็นถึงโอกาสในการขยายผลิตภณัฑ์ใหมเ่พื่อให้ครอบคลมุกลุม่ลกูค้าและตอบสนองความต้องการของกลุม่

ลกูค้าใหม่ๆ  โดยการผลิตและจดัจ าหน่ายผลิตภณัฑ์ท าความสะอาดผิวกาย NAMU LIFE SNAILWHITE Crème Body Wash 
เป็นผลิตภัณฑ์ครีมอาบน า้ภายใต้นวัตกรรมที่ออกแบบให้เนือ้ครีมมีลักษณะเหมือนโลชั่น ที่มี
คณุสมบตัิช่วยให้ผิวนุ่มชุ่มชืน้ ผิวขาวกระจ่างใส พร้อมสารแอนตีแ้บคทีเรีย ให้ผิวสวยสขุภาพดี เร่ิม
จดัจ าหน่ายไตรมาส 4/2559 ด้วยสตูรที่หลากหลายให้เลือกตามความต้องการของผู้บริโภค โดย
แตล่ะสตูรน าเสนอคณุประโยชน์ทางด้านความงามที่ตา่งกนั ซึง่แบง่ออกเป็น 5 สตูร ได้แก่ 

 NAMU LIFE SNAILWHITE CRÈME BODY WASH Natural White สูตรบ ารุงผิวขาว
กระจ่างใส ซึ่งมีสว่นประกอบของมะนาวคาเวียร์ (Caviar Lime) ที่ช่วยบ ารุงผิวหมองคล า้ให้แลดู
ขาวกระจ่างใสเปลง่ประกาย 

 NAMU LIFE SNAILWHITE CRÈME BODY WASH Deep Moisture สตูรเพิ่มความชุ่มชืน้ 
ที่มีสว่นผสมของเบาบบั (Baobab) ช่วยบ ารุงผิวให้คงความชุ่มชืน้ยาวนาน เนียนนุม่ ไมแ่ข็งกร้าน 
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 NAMU LIFE SNAILWHITE CRÈME BODY WASH Anti-aging สตูรลดเลอืนริว้รอย ซึง่มีสว่นผสมของคาคาดพูลมั 
(Kakadu Plum) ที่อดุมด้วยสารตอ่ต้านอนมุลูอิสระเข้มข้นช่วยบ ารุงให้ผิวแลดอูอ่นเยาว์ ชุ่มชืน้ 

 NAMU LIFE SNAILWHITE CRÈME BODY WASH AROMA Rashall Rose ครีมอาบน า้สตูรพิเศษ ด้วยสารสกดั 

จากดอกกุหลาบจากสวิตเซอร์แลนด์ ช่วยให้ผ่อนคลายหลบัสบาย ท าความสะอาดผิวกายพร้อมปกปอ้งแบคทีเรีย บ ารุงผิวให้
สขุภาพดี นุม่ชุ่มชืน้ แตล้่างออกง่าย เร่ิมจดัจ าหนา่ยในไตรมาส 2/2561 

 NAMU LIFE SNAILWHITE CRÈME BODY WASH AROMA Swiss Lavender ครีมอาบน า้สูตรพิเศษ ด้วยสาร
สกัดจากดอกลาเวนเดอร์ ช่วยผ่อนคลายความเครียด ให้ผิวของคุณแลดกูระจ่างใสสขุภาพดีอย่างเป็นธรรมชาติ พร้อมช่วย
ปกปอ้งผิวจากแบคทีเรีย เร่ิมจดัจ าหนา่ยในไตรมาส 2/2561 

5) กลุ่มผลิตภัณฑ์ครีมกันแดด 
บริษัทฯ มีการผลติและจดัจ าหนา่ยกลุม่ผลติภณัฑ์ครีมกนัแดด จ านวน 2 ผลติภณัฑ์ ได้แก่ 
5.1 NAMU LIFE SNAILWHITE Sunscreen ผลติภณัฑ์ครีมกนัแดดที่เนือ้ครีมมีลกัษณะเบาบาง ไมเ่หนียวเหนอะหนะ 

สามารถปกป้องผิวได้อย่างล า้ลึกพร้อมบ ารุงผิวให้ขาวกระจ่างใสตลอดวนั ซึ่งเร่ิมจัดจ าหน่ายในไตรมาส 3/2558 ออกแบบ
ภายใต้แนวคิดที่อยากให้คนไทยมีผลิตภณัฑ์ปกป้องผิวจากแสงแดดที่สามารถอยู่ได้คงทนและยาวนานตลอดวนั เพราะความ
ร้อนชืน้ท าให้หน้ามนั และท าให้เคร่ืองส าอางไม่ติดทนนาน บริษัทฯ จึงคิดค้นผลิตภัณฑ์ NAMU 
LIFE SNAILWHITE Sunscreen ซึ่งสามารถตอบสนองความต้องการของคนไทยในปัจจบุนัได้ ด้วย
คณุสมบตัิการป้องกนั SPF50+ และ PA+++ ที่สามารถป้องกนัและปกป้องทัง้แสง UVB และ UVA 
ได้อย่างมีประสิทธิภาพ จากการผสมผสานสารกนัแดดที่ให้ประสิทธิภาพสงูสดุ ไม่ก่อให้เกิดอาการ
แพ้ หรือสิวอุดตนั เนือ้ครีมเกลี่ยง่าย กระจายการตกกระทบของแสงได้ดี และส่วนผสมจากดอก 
เอเดลไวส์ ท่ีให้การปกปอ้งและฟืน้ฟใูนระดบั DNA ของผิวจากการโดนแสงแดดท าร้าย  

5.2 NAMU LIFE SNAILWHITE Sunscreen CC ผลติภณัฑ์ปอ้งกนัแสงแดดส าหรับผิวหน้า 
เร่ิมจดัจ าหน่ายในช่วงไตรมาส 2/2560 เป็นสตูรบางเบา ปกป้องแสงแดดและรังสี UVA/UVB สงูถึง 
50 เทา่ ด้วยสตูร CC ครีม ช่วยปรับผิวให้แลดกูระจ่างใสเรียบเนียนทนัทีที่ทา สามารถปกปิดรอยแดง รอยด า และปอ้งกนัไม่ให้
ผิวหมองระหว่างวนั พร้อมเข้าฟืน้บ ารุงผิวอยา่งล า้ลกึด้วยเมือกหอยทากสตูรเฉพาะของบริษัทฯ ผสานสารสกดัของดอกเอเดล
ไวส์จากเทือกเขาแอลป์ ช่วยฟืน้บ ารุงผิวและลดเลอืนจดุดา่งด า พร้อมคงความออ่นเยาว์อยา่งเป็นธรรมชาติ 

6) ชุดผลิตภัณฑ์และชุดของขวัญ  
บริษัทฯ มีการจัดจ าหน่ายชุดผลิตภัณฑ์และชุดของขวัญ ซึ่งประกอบด้วยผลิตภัณฑ์ NAMU LIFE SNAILWHITE 

ประเภทตา่งๆ เร่ิมจ าหนา่ยในไตรมาส 4/2557 ผา่นช่องทางการจดัจ าหนา่ยของบริษัทฯ เช่น Watson และ Boots  

 NAMU LIFE SNAILWHITE DAILY BEAUTY SET  
ชุดผลิตภัณฑ์ช่วยฟื้นบ ารุงให้ผิวแลดูกระจ่างใส เต่งตึง มี
สุขภาพดี ประกอบด้วย NAMU LIFE SNAILWHITE Facial 
Cream,  NAMU LIFE SNAILWHITE Day Cream แ ล ะ 
NAMU LIFE SNAILWHITE Miracle 
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 NAMU LIFE SNAILWHITE EXTRA CHARGE SET ชุดผลิตภัณฑ์เร่งฟื้นฟูผิวเสีย  ให้เป็นผิวสวย ประกอบด้วย 
NAMU LIFE SNAILWHITE Miracle, NAMU LIFE SNAILWHITE Concentrate Facial Cream แ ล ะ  NAMU LIFE 
SNAILWHITE Mask Shot 

 NAMU LIFE SNAILWHITE GOLDEN SET ชุดผลิตภัณฑ์ต่อต้านริว้รอยที่ดีที่สุดเพื่อผิวอ่อนเยาว์  ประกอบด้วย 
NAMU LIFE SNAILWHITE Gold, NAMU LIFE SNAILWHITE Miracle, NAMU LIFE SNAILWHITE Essential Toner และ 
NAMU LIFE SNAILWHITE Overnight Firming Mask 

 NAMU LIFE SNAILWHITE GIFT SET  
ชุดของขวัญสุดพิ เศษจาก NAMU LIFE SNAILWHITE ประกอบด้วย 
NAMU LIFE SNAILWHITE Facial Cream, NAMU LIFE SNAILWHITE 
Mask Shot และ NAMU LIFE SNAILWHITE SYN-AKE Mist 

 NAMU LIFE SNAILWHITE NARAYA SET ชุดของขวญัที่ประกอบด้วย
ผลิตภัณฑ์ของ NAMU LIFE SNAILWHITE ได้แก่  NAMU LIFE SNAILWHITE Facial Cream, 
NAMU LIFE SNAILWHITE Concentrate Facial Cream แ ล ะ  NAMU LIFE SNAILWHITE 
Miracle บรรจุอยู่ในกระเป๋าเคร่ืองส าอางของ NARAYA ซึ่งเป็นแบรนด์กระเป๋าและสินค้าแฟชั่นช่ือดงัซึ่งเป็นที่นิยมในกลุ่ม 
ลกูค้าชาวเอเชีย สามารถดงึดดูผู้บริโภครวมถึงนกัทอ่งเที่ยวได้เป็นอยา่งมาก 

 NAMU LIFE SNAILWHITE READY ON BOARD ชุดผลิตภัณฑ์ขนาดพกพา เหมาะส าหรับผู้ ที่ ต้องเดินทาง 
ประกอบด้วย NAMU LIFE SNAILWHITE Facial Cream 5 ML, NAMU LIFE SNAILWHITE Concentrate Facial Cream 5 
ML, NAMU LIFE SNAILWHITE Cleansing 50 ML, NAMU LIFE SNAILWHITE Crème Body Wash 80 ML และ  NAMU 
LIFE SNAILWHITE Sunscreen 15 ML 

2.1.2 ธุรกิจจดัจ าหน่ายผลิตภณัฑ์เวชส าอางของบริษัทย่อย ภายใต้เคร่ืองหมายการค้า “Oxe’Cure” ซึ่งเป็นผลิตภณัฑ์
ส าหรับผู้ที่มีปัญหาสวิและผิวบอบบางแพ้ง่าย โดยมีกลุม่ผลติภณัฑ์ 4 กลุม่ยอ่ย รายละเอียดดงันี ้

 

1) กลุ่มผลิตภัณฑ์ดูแลผิวหน้ำ  
1.1 OXE'CURE FACIAL ACNE LOTION  โลชั่นแต้มสิวที่มีส่วนประกอบของซาลิไซลิก แอซิด ช่วยป้องกันการเกิด 

คอมีโดนอนัเป็นสาเหตขุองสิว ช่วยลดการอกัเสบของสิว และช่วยลดรอยด าที่เกิดจากสิว ซึมเร็ว ไม่มนั ไม่ทิง้คราบเหนียวบน
ใบหน้า ไมม่ีน า้หอมและน า้มนัเป็นสว่นประกอบ พกพาสะดวก สามารถทาทบัเคร่ืองส าอางบนใบหน้าได้ตลอดวนั 
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1.2 OXE'CURE ANTI-MELASMA CREAM ครีมทาหน้าเพื่อลดฝ้า กระ และจุดด่างด าให้จางลง พร้อมช่วยให้ผิวชุ่ม
ชืน้ ไม่แห้งกร้าน เป็นครีมทาฝ้าสตูร Advance โดยการรวบรวม Whitening Agents หลายชนิดที่มีความเข้มข้นสงู เพื่อการ
ปกป้องหลายกลไกของการสร้างเมลานิน ช่วยแก้ปัญหาผิวที่เป็นฝ้า กระ จุดด่างด า และปัญหาผิวหน้าหมองคล า้ได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ ช่วยลดการอกัเสบ ท าให้ผิวชุ่มชืน้ ไม่หยาบกร้าน ให้ความรู้สึกเย็นสบาย และช่วยให้ผิวขาวใสขึน้อย่างเป็น
ธรรมชาติ 

2) กลุ่มผลิตภัณฑ์ดูแลผิวกำย  
2.1 OXE'CURE BODY ACNE SPRAY สเปรย์ส าหรับลดอาการอกัเสบและปอ้งกนัการเกิดสวิที่บริเวณแผน่หลงั ล าตวั 

หน้าอก ล าคอ และแขน ไมเ่หนียวเหนอะหนะ มีสว่นประกอบของซาลไิซลกิ แอซิด ช่วยก าจดัเชือ้พรีแอคเนแ่ละปอ้งกนัการเกิด
คอมีโดนอนัเป็นสาเหตขุองสวิ สารสกดัจากเปลอืกมงัคดุ ช่วยฆา่เชือ้แบคทีเรียอนัเป็นสาเหตใุห้เกิดการอกัเสบของสวิ และสาร
สกดัจากแบร์เบอร์ร่ี เป็นสารต้านอนมุลูอิสระ ช่วยลดรอยด าจากการเกิดสวิ ด้วยหวัป๊ัมชนิดพิเศษ สามารถที่จะสเปรย์เข้าถึงทกุ
บริเวณที่เป็นสวิ แม้จดุที่เข้าถึงได้ยาก  

3) กลุ่มผลิตภัณฑ์ท ำควำมสะอำดผิวหน้ำ  
3.1 OXE'CURE FACIAL LIQUID CLEANSER เจลล้างหน้าสตูรน า้ สามารถท าความสะอาดผิวหน้าได้อยา่งออ่นโยน 

เหมาะกับสภาพผิวแห้ง เพราะมีสารสกัดที่ช่วยให้ความชุ่มชืน้กับผิว และช่วยรักษาสิว พร้อมป้องกันไม่ให้เกิดสิวซ า้ มี
สว่นประกอบส าคญั ได้แก่ สารสกดัจาก Propolis ช่วยขจดัเชือ้แบคทีเรียที่เป็นสาเหตขุองการเกิดสิว ลดความมนัสว่นเกินบน
ใบหน้า พร้อมทัง้ลดการเกิดสวิอกัเสบ สวิผด และสวิอดุตนั อีกทัง้ช่วยขจดัเซลล์ผิวที่เสือ่มสภาพและเซลล์ที่ตายแล้วออกจากผิว 
จึงช่วยให้ผิวคอ่ยๆ ใสขึน้อยา่งเป็นธรรมชาติ 

 4) กลุ่มผลิตภัณฑ์ท ำควำมสะอำดผิวกำย 
4.1 OXE'CURE BODY WASH สตูรรักษาสมดลุของผิว มี pH 5.5 ช่วยท าความสะอาดผิวโดยยงัรักษาสภาวะสมดลุ

ตามธรรมชาติ พร้อมปอ้งกนัและลดการระคายเคือง ช่วยท าความสะอาดผิวโดยที่ชัน้ไขมนัตามธรรมชาติไมถ่กูท าลาย จึงไมท่ า
ให้ต่อมไขมันเร่งผลิตไขมันอย่างผิดปกติ  เหมาะส าหรับผู้ ที่มีปัญหาโรคผิวหนังและผิวแพ้ง่าย มีส่วนประกอบของ Anti-
bacterial Agent จึงช่วยฆา่เชือ้แบคทีเรียอนัเป็นสาเหตขุองสวิ และต้านเชือ้แบคทีเรียที่ท าให้เกิดกลิน่ตวั มีสว่นผสมของมอยส์
เจอไรเซอร์ ท าให้ผิวนุม่ ชุ่มชืน้ ช่วยลดการอดุตนัของรูขมุขน จึงลดปัญหาการเกิดใหมข่องสวิ 

4.2 OXE'CURE SULFUR SOAP ผลิตภัณฑ์ท าความสะอาดส าหรับลดสิวและความมันบนผิว ประกอบด้วยสาร
ซลัเฟอร์ที่มีสรรพคณุในการท าให้ผิวที่หยาบกร้านหรือผิวเสียหลดุลอกออกเป็นขีไ้คลง่ายขึน้ ช่วยผลดัเซลล์ผิวที่ตายแล้ว ช่วย
ฆา่เชือ้ออ่นๆ ท าให้ผิวที่เป็นแผลถลอกหายได้รวดเร็วขึน้ ช่วยฆา่เชือ้แบคทีเรียอนัเป็นสาเหตขุองการเกิดสวิบนใบหน้า แผน่หลงั 
และหน้าอก รวมทัง้ช่วยลดปัญหาการเกิดกลิน่ตวั 

2.1.3  ธุรกิจรับจ้างผลติ (OEM) ซึง่บริษัทฯ รับจ้างผลติและให้ค าแนะน าสนิค้าประเภทผลติภณัฑ์บ ารุงผิวหน้าในรูปแบบ
ครีม โดยลกูค้าของธุรกิจประเภทนี ้คือ ผู้ ประกอบการขนาดเล็กที่มีความต้องการเข้าสูอ่ตุสาหกรรมความงาม แต่มีเงินลงทนุ
จ ากดั และไมม่ีโรงงานเป็นของตนเอง 
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2.2 การตลาดและการแข่งขนั 

2.2.1 นโยบายทางการตลาด 
1) การสร้างเอกลกัษณ์ของผลติภณัฑ์และเคร่ืองหมายการค้าให้เป็นที่จดจ าของผู้บริโภค (Brand Awareness)  
ปัจจัยส าคญัที่บริษัทฯ มุ่งเน้นในการสร้างเคร่ืองหมายการค้าให้เป็นที่จดจ าของผู้บริโภค คือ การสร้างเอกลกัษณ์

เฉพาะตวั ซึง่บริษัทฯ ได้ทุม่เทอยา่งมากในการสร้างความเป็นเอกลกัษณ์ภายใต้แนวคิด “Beauty is Healthy…ผิวสวยที่แท้จริง
คือ ผิวสวยสขุภาพดีในแบบที่เป็นคณุ” ที่มีความแตกต่างจากผู้ผลิตรายอื่น และตรงกบัแนวโน้มความต้องการของผู้บริโภคใน
ปัจจบุนั 

บริษัทฯ ได้ออกแบบผลติภณัฑ์ และบรรจภุณัฑ์ ให้สอดคล้องกบัเอกลกัษณ์ของบริษัทฯ รวมทัง้ท าการตลาดเพื่อสร้าง
การจดจ าเคร่ืองหมายการค้าของบริษัทฯ โดยบริษัทฯ ได้เลอืกสรรบคุคลที่มีช่ือเสยีงระดบั Superstar ซึง่เป็นท่ีรู้จกัดีและมีความ
โดดเด่นเร่ืองความงามเป็นพรีเซนเตอร์ในการน าเสนอสินค้าเพื่อให้สินค้าของบริษัทฯ เป็นที่จดจ าและมีความน่าเช่ือถือ และ
บริษัทฯ ท าการตลาดทางสื่อโฆษณานอกสถานที่ (Out of Home) ทัง้สื่อป้ายโฆษณาขนาดเล็ก และขนาดใหญ่ ซึ่งสามารถ
เข้าถึงกลุม่ลกูค้าเปา้หมายในเมืองและนกัท่องเที่ยว รวมถึงการใช้สือ่โทรทศัน์ที่สามารถเข้าถึงผู้บริโภคในวงกว้างได้ทกุเพศทกุ
วยั และสร้างการจดจ าเคร่ืองหมายการค้าของบริษัทฯ ได้อย่างมีประสิทธิภาพ นอกจากนี ้บริษัทฯ ยงัได้ท าการตลาดบนสื่อ
ออนไลน์ตา่งๆ โดยมีการสนบัสนนุให้ผู้บริโภคท าการทดลองใช้สนิค้า รวมถึงการจดัท ารีวิว (Review) โดยผู้ที่มีช่ือเสยีงและการ
ท าไวรัลคลปิ (Viral Video) ผา่นทาง Facebook Youtube และ Instagram และการท าโฆษณาแฝง (Tie-in) รวมถึงการจดังาน
เปิดตวัผลิตภณัฑ์ใหม่ จึงท าให้ผู้บริโภคมีการบอกต่อแบบปากต่อปาก (Word of Mouth) จากปัจจัยทัง้หมดที่กล่าวข้างต้น 
สง่ผลให้เคร่ืองหมายการค้าของบริษัทฯ เป็นที่รู้จกัและสามารถสร้างความจดจ าแก่ผู้บริโภคในวงกว้าง ที่แสดงให้เห็นจากยอด
การติดตามผ่านช่องทางโซเชียลมีเดียของบริษัทฯ เช่น Line, Facebook และ Instagram ที่เพิ่มขึน้อย่างมาก โดย ณ วนัที่ 31 
ธนัวาคม 2561 Facebook ของบริษัทฯ มียอดติดตามกวา่ 223,600 ผู้ใช้ และ Instragram ของบริษัทฯ มียอดติดตามมากกวา่ 
89,500 ผู้ ใช้  ด้วยเอกลกัษณ์ของผลิตภณัฑ์และเคร่ืองหมายการค้าซึ่งเป็นที่จดจ าของผู้บริโภค ส่งผลให้ (1) ผลิตภณัฑ์ของ
บริษัทฯ มียอดขายเป็นอนัดบั 1 ในผลิตภณัฑ์ที่มีสารสกดัจากเมือกหอยทากเป็นสว่นประกอบ (ตามข้อมลูของ The Nielsen 
Company) (2) ผลิตภณัฑ์ NAMU LIFE SNAILWHITE Facial Cream และ NAMU LIFE SNAILWHITE Gold Facial Cream 
มียอดขายสงูสดุในล าดบัที่ 1 และ 8 ของสินค้าบ ารุงผิวหน้า (Facial Moisturizer) ที่มีราคาสงูกวา่ 800 บาทต่อชิน้ ในช่องทาง
ร้านค้าสมยัใหม่ (ไฮเปอร์มาร์เก็ต ซูเปอร์มาร์เก็ต และร้านค้าเฉพาะอยา่งที่เน้นขายสินค้าเพื่อสขุภาพและความงาม) และ (3) 
บริษัทฯ มีอตัราการเติบโตที่สงูสดุเป็นอนัดบั 2 ในผู้ประกอบการรายใหญ่ที่ 10 อนัดบัแรก 

2) คณุภาพ ความนา่เช่ือถือและความปลอดภยัของผลติภณัฑ์ตอ่ผู้บริโภค 
บริษัทฯ มุ่งเน้นที่จะตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคด้วยการน าเสนอผลิตภณัฑ์ที่มีคณุภาพ  ปลอดภยั และมี

คณุประโยชน์ในการบ ารุงผิว ซึง่บริษัทฯ ให้ความส าคญักบัคณุภาพเป็นล าดบัแรก โดยใสใ่จรายละเอียดในทกุกระบวนการผลติ 
ตัง้แต่การคดัเลือกวตัถดุิบที่มีคณุภาพ กระบวนการผลิตที่พิถีพิถนัตามมาตรฐานสากล ตลอดจนบรรจุภณัฑ์ที่สวยงามและมี
นวตักรรม ที่จะช่วยสง่เสริมให้ภาพลกัษณ์ คณุภาพสินค้า และการใช้งานนัน้มีประสทิธิภาพยิ่งขึน้ และเพื่อให้ได้ผลิตภณัฑ์ที่มี
คณุภาพตรงตามมาตรฐานหรือเปา้หมายที่บริษัทฯ ตัง้ใจไว้  

โรงงานของบริษัทฯ ที่สวนอตุสาหกรรมโรจนะเป็นโรงงานที่ทนัสมยั มีเคร่ืองจกัรและอปุกรณ์ต่างๆ ที่มีประสิทธิภาพ
สงู สามารถปรับแต่งให้เข้ากบัความต้องการและระบบการท างานของบริษัทฯ  ได้ และมีต้นทนุการซ่อมและบ ารุงรักษาที่ไมส่งู
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มาก ซึ่งจากเทคโนโลยีและความสามารถในการผลิตที่ดีท าให้บริษัทฯ สามารถผลิตสินค้าโดยใช้ส่วนผสมของวตัถดุิบต่างๆ 
และใช้เวลาการผลิตอย่างมีประสิทธิภาพมากขึน้ และสามารถควบคมุต้นทุนได้อย่างดี โดยที่ยงัคงไว้ซึ่งคณุภาพของสินค้า 
นอกจากนี ้กระบวนการผลติของบริษัทฯ ยงัเป็นมิตรกบัสิง่แวดล้อม ซึง่ได้มีการควบคมุการผลติอยา่งเคร่งครัด มีการตรวจสอบ
คณุภาพสนิค้าในทกุขัน้ตอนการผลติตัง้แตก่่อนการตรวจรับวตัถดุิบ ระหวา่งการผลติ ก่อนการบรรจลุงบรรจภุณัฑ์ และหลงัการ
บรรจุลงบรรจุภณัฑ์ โดยแผนกควบคมุคณุภาพ (QC) ของบริษัทฯ และได้รับการรับรองการผลิตจากส านกังานคณะกรรมการ
อาหารและยา (อย.) นอกจากนี ้โรงงานของบริษัทฯ ยังได้รับมาตรฐาน ASEAN GMP (Good Manufacturing Practice) 
HALAL ปี 2560 มาตรฐานระบบบริหารงานคณุภาพ (ISO 9001:2015) มาตรฐานระบบจดัการสิง่แวดล้อม (ISO 14001:2015) 
และมาตรฐานระบบจดัการอาชีวอนามยัและความปลอดภยั (OHSAS 18001:2007) อีกด้วย 

นอกจากนีบ้ริษัทฯ ยงัค านึงถึงความน่าเช่ือถือและความปลอดภยัของผลิตภณัฑ์ จึงจดัให้มีสติกเกอร์ป้องกนัสินค้า
ลอกเลียนแบบ (Anti-Counterfeit Sticker) ที่จะช่วยให้ผู้บริโภคสามารถตรวจสอบสินค้าของบริษัทฯ ได้อย่างรวดเร็ว และ
แน่นอน บริษัทฯ มีนโยบายการรับคืนสินค้าที่ไม่ปลอดภัยหรือเป็นอันตรายต่อผู้ บริโภค ผู้ บริโภคจึงสามารถมั่นใจได้ว่า
ผลติภณัฑ์ของบริษัทฯ มีคณุภาพ ปลอดภยั และสามารถตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคได้ 

ทัง้นี ้รางวลัตา่งๆ ที่บริษัทฯ ได้รับในปี 2558 – 2561 มีดงันี ้

ปี รางวัล ผู้มอบรางวัล 
2558 Cosmo Kiss Beauty Award 2015 สาขา Best Facial Sheet Mask  

จากผลิตภณัฑ์ NAMU LIFE SNAILWHITE Mask Shot 
นิตยสาร 
Cosmopolitan 

Health, Wellness and Beauty Award 2015 (HWB Award 2016) จ านวน 2 รางวลั ได้แก่ 
1) Best of the Best จากผลิตภัณฑ์ NAMU LIFE SNAILWHITE Snail Filtrate Moisture Facial 

Cream  
2) Best Selling Natural Ingredient Moisture Facial Cream จากผลิ ตภัณ ฑ์  NAMU LIFE 

SNAILWHITE Snail Filtrate Moisture Facial Cream 

WATSONS 

Iconic Beauty 2015 สาขา Iconic Skin Brightening Facial Cleanser  
จากผลิตภณัฑ์ NAMU LIFE SNAILWHITE Cleansing  

นิตยสารแพรว 

Marie Claire Best Beauty 2015 สาขา Most Impressive Performance Body Care  
จากผลิตภณัฑ์ NAMU LIFE SNAILWHITE Body Booster 

นิตยสาร Marie Claire 

2559 ผลิตภัณฑ์ความงามดีเด่น Lisa Beauty Choice Award: Editor’s Choice 2016 จากผลิตภณัฑ์ 
NAMU LIFE SNAILWHITE Miracle Incentive Repair 

นิตยสาร Lisa 

OK! Beauty Choice 2015 สาขา Best Cleanser นิตยสาร OK! 

Top 5 Cleanser จาก Marie Claire BEST Beauty 2016 ในสาขา Facial Cleansing ท่ีดีท่ีสดุของ
ผลิตภณัฑ์ความงาม 

นิตยสาร Marie Claire 

ท่ีสุดของผลิตภัณฑ์ความงาม ICONIC Whitening Facial Cleanser” จากผลิตภัณฑ์ NAMU 
LIFE SNAILWHITE Cleansing  

นิตยสารแพรว 

Health, Wellness and Beauty Award 2016 (HWB Award 2016) จ านวน 3 รางวลั ได้แก่  WATSONS 
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ปี รางวัล ผู้มอบรางวัล 
(1) สุดยอดครีมบ ารุงผิวจากสารสกัดจากธรรมชาติเพ่ือผิวกระจ่างใส จากผลิตภัณฑ์ NAMU 

LIFE SNAILWHITE Facial Cream 
(2) สุดยอดครีมบ ารุงผิวกาย เพ่ือผิวกระจ่างใส จากผลิตภัณฑ์ NAMU LIFE SNAILWHITE 

Body Booster 
(3) รางวลัสดุยอดสินค้าขายดีประจ าปี  

2560 Best of New Product Launch 2017 ห ม ว ด  Bath Care จ า ก ผ ลิ ต ภัณ ฑ์  NAMU LIFE 
SNAILWHITE Crème Body Wash Natural White 500ml. 

Watsons 

Cleo Beauty Hall of Fame 2017 จ านวน 2 รางวลั  
1) NAMU LIFE SNAILWHITE Miracle Intensive Repair ได้รับรางวลั Best Whitening 
2) NAMU LIFE SNAILWHITE Mask Shot ได้รับรางวลั Best Mask 

นิตยสาร CLEO 

Lisa Beauty Choice Awards 2017 หมวด “Best Facial Serum” จากผลิตภัณฑ์ NAMU LIFE 
SNAILWHITE Miracle Incentive Repair 

นิตยสาร Lisa 

Iconic Brightening Facial Sunscreen จากผลิตภณัฑ์ NAMU LIFE SNAILWHITE Sunscreen นิตยสารแพรว 
SME Excellence Award ในสาขาธุรกิจการผลิต (Manufacturing Business) สมาคมการจดัการธุรกิจ

แหง่ประเทศไทย (TMA) 
ครีมอาบน า้อันดับ 1 ท่ีได้รับการรีวิวจากผู้ ใช้จริงจากผลิตภัณฑ์ NAMU LIFE SNAILWHITE 
Crème Body Wash 

เวป็ไซต์ Cosmenet 

2561 Health, Wellness and Beauty Award 2018 (HWB Award 2018) ดงันี ้
1) สุดยอดสินค้าใหม่ในกลุ่ม Body Wash  จากผลิตภัณฑ์ NAMU LIFE SNAILWHITE Crème 
Body Wash สตูร Natural White 
2) ยอดขายอนัดบัหนึง่ สินค้าบอดี ้แอคเน่ สเปรย์ จากผลิตภณัฑ์ Oxe’Cure Body Acne Spray 

Watsons 

C Channel Beauty Awards 2018 สาขา Best Anti-Aging Moisturizer จากผลิตภัณฑ์ NAMU 
LIFE SNAILWHITE GOLD 

C Channel 

Lisa Beauty Choice Awards 2017 หมวด “Best Day Cream” จากผลิตภัณฑ์  NAMU LIFE 
SNAILWHITE Day Cream SPF20 PA 

นิตยสาร Lisa 

รางวัลหุ้นขวัญใจมหาชน (Popular Stock Award) ปีท่ี 7 ในกลุ่มสินค้าอุปโภคบริโภค ผลการ
ตดัสินจากนักลงทุน จ านวน 4,000 ตวัอย่าง ตัง้เเต่วนัท่ี 1 มกราคม  - 31 ธันวาคม 2561 ตาม
หลกัเกณฑ์ของยามาเนะ ซึง่เป็นสากลทัว่โลก 

นสพ.ข่าวหุ้นธุรกิจ 

3) ความสามารถในการเข้าถึงผู้บริโภคด้วยช่องทางการจดัจ าหนา่ยที่ครอบคลมุและหลากหลาย  
 บริษัทฯ ให้ความส าคญัในความสามารถในการเข้าถึงสินค้าของผู้บริโภคขัน้สดุท้าย โดยเป้าหมายหลกัในการจดั

จ าหน่าย คือ การน าผลิตภัณฑ์ของบริษัทฯ ไปสู่ผู้ ที่ต้องการซือ้สินค้าซึ่งมีจ านวนที่ เพิ่มขึน้ผ่านการท าการตลาดที่ประสบ
ความส าเร็จในทกุที่ท่ีเข้าถึงผู้บริโภคได้ง่ายและครอบคลมุ โดยปัจจบุนับริษัทฯ มีช่องทางการจดัจ าหนา่ยที่หลากหลายไมว่า่จะ
เป็นร้านค้าสมยัใหม่ (Modern Trade) ร้านค้าแบบดัง้เดิม (Traditional Trade) หรือร้านค้าของบริษัทฯ (NAMU LIFE Shop) 
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รวมถึงมีการสง่ออกไปยงัต่างประเทศผ่านตวัแทนจ าหน่ายท้องถ่ินที่มีความเช่ียวชาญในแตล่ะประเทศ และช่องทางออนไลน์ 
โดยปัจจยัดงักลา่วถือวา่เป็นปัจจยัส าคญัในความส าเร็จที่ผา่นมาของบริษัทฯ 

ทัง้นี ้ในปี 2561 บริษัทฯ ได้มีการขยายช่องทางการจดัจ าหนา่ยให้ครอบคลมุมากยิ่งขึน้ ดงันี ้

 การจัดกิจกรรมส่งเสริมการตลาดร่วมกับร้านค้าส่งและร้านค้าปลีกกว่า 800 ร้านค้าใน 4 จังหวดัหลกัทางภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือ ได้แก่ จงัหวดันครราชสีมา ขอนแก่น อดุรธานี และอบุลราชธานี เป็นกิจกรรมทางการตลาดที่ช่วยขยาย
ช่องทางการจดัจ าหนา่ย พร้อมทัง้การกระตุ้นความต้องการกลุม่เปา้หมายในการทดลองผลติภณัฑ์ รวมถึงการสง่เสริมการขาย
กบัร้านค้ารายย่อย โดยในปี 2562 บริษัทฯ มีแผนที่จะขยายกิจกรรมสง่เสริมการตลาดไปยงัภาคอื่นๆ และจงัหวดัส าคญัทาง
การค้าอื่นๆ ของประเทศไทยอีกด้วย 

 การจัดกิจกรรมเพื่อสร้างการรับรู้ในตัวสินค้าของบริษัทฯ ได้แก่ จัดให้มีบูธแนะน าสินค้าและจัดกิจกรรม 
“SNAILWHITE Tour ท้าตบ... ให้ตะลงึ” โดยให้นกัศกึษาร่วมกิจกรรมท้าตบผิวด้วยผลติภณัฑ์ NAMU LIFE SNAILWHITE ให้
ถูกใจกรรมการที่สุด  และท าการคัดเลือกผู้ ชนะในโครงการประกวดดาวเดือนในมหาวิทยาลัย 4 แห่งทางภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือ ได้แก่ มหาวิทยาลยัมหาสารคาม มหาวิทยาลยัราชภฎัอดุรธานี มหาวิทยาลยัราชภฎัอบุลราชธานี และ
มหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน มีนักศึกษาเข้าร่วมกิจกรรมแนะน าสินค้ากว่า 10,000 ราย และเข้าร่วมกิจกรรม 
“SNAILWHITE Tour ท้าตบ... ให้ตะลึง” กว่า 900 ราย เนื่องจากกิจกรรมดงักล่าวได้รับการตอบรับเป็นอย่างดี บริษัทฯ จึงมี
แผนจะจดัให้มีกิจกรรมให้ครอบคลมุจงัหวดัอื่นๆ ทางภาคตะวนัออกเฉียงหนือในปี 2562 และภาคอื่นๆ ตอ่ไป 

 การขยายไปสู่ตลาดต่างประเทศโดยการหาคู่ค้าหรือพนัธมิตรทางธุรกิจที่มีศกัยภาพ เช่น ในประเทศฟิลิปปินส์ 
อินโดนีเซีย และประเทศในกลุม่ AEC เป็นต้น  

 การพฒันาช่องทางออนไลน์ให้มีประสทิธิภาพมากขึน้  

2.2.2 กลุ่มลูกค้าเป้าหมาย 
ผู้บริโภคเป้าหมายสดุท้ายของบริษัทฯ ได้แก่ ผู้บริโภคทกุเพศทกุวยัที่มีรายได้ระดบัปานกลางขึน้ไป มีความต้องการท า

ความสะอาดและบ ารุงผิวหน้าและผิวพรรณ โดยเฉพาะอยา่งยิ่งผู้บริโภคที่ให้ความส าคญักบัการดแูลตวัเอง 

2.2.3 ช่องทางการจัดจ าหน่าย 
กลุม่บริษัทฯ จ าหน่ายสินค้าสูช่่องทางการจดัจ าหน่ายต่างๆ ทัง้ทางตรงและทางอ้อมผ่านตวัแทนจ าหน่ายสินค้าทัง้ใน

และตา่งประเทศ โดยกลุม่บริษัทฯ มีช่องทางการจดัจ าหนา่ยสนิค้าทัง้หมด 5 ช่องทางหลกั ได้แก่  
1) ร้านค้าสมยัใหม ่(Modern Trade)  
2) ร้านค้าของบริษัทฯ (NAMU LIFE Shop)  
3) ร้านค้าแบบดัง้เดิม (Traditional Trade)  
4) ช่องทางธุรกิจออนไลน์ (Online Business)  
5) ช่องทางการสง่ออก (Export)  

กลุ่มบริษัทฯ มีการเข้าท าสญัญาหรือข้อตกลงการค้ากบัตวัแทนจ าหน่าย  บริษัทจัดจ าหน่ายสินค้าในประเทศ รวมถึง
ร้านค้าสมยัใหม่ในประเทศ เพื่อก าหนดเง่ือนไขทางการค้าเป็นรายปี เช่น ราคาขาย ส่วนลด ค่าการตลาด ค่ากระจายสินค้า  
คา่สง่เสริมการขาย และยอดขายเปา้หมาย เป็นต้น 
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ภาพรวมการจัดจ าหน่ายสนิค้าจากบริษัทฯ ถงึผู้บริโภคเป้าหมายสุดท้าย 

 

ช่องทางการจดัจ าหนา่ยสนิค้าหลกัของบริษัทฯ อธิบายได้ดงันี ้
1. ร้านค้าสมยัใหม ่(Modern Trade) 
บริษัทฯ ได้ให้ความส าคัญและเน้นการจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์สู่ร้านค้าสมัยใหม่ (Modern Trade) เนื่องจากเป็น 

ช่องทางการจดัจ าหนา่ยที่ผู้บริโภคสามารถเข้าถึงสนิค้าได้อยา่งทัว่ถึง มีอตัราการเติบโตอยา่งรวดเร็ว และมีสาขาครอบคลมุทัว่
ประเทศ โดยมุ่งเน้นการวางจ าหน่ายในร้านค้าที่สามารถสร้างผลตอบแทนให้แก่กลุ่มบริษัทได้ รวมถึงร้านค้าที่เข้าถึงกลุ่ม
ผู้บริโภคที่มีความสนใจในตวัสนิค้าของบริษัทฯ ซึง่รวมถึง 

1.1) ร้านค้าเฉพาะอย่าง (Specialty Store) เป็นร้านค้าที่ เน้นการขายสินค้าเฉพาะด้านที่ เ ก่ียวกับเวชภัณฑ์
เคร่ืองส าอาง ดูแลผิว ดูแลเส้นผม ที่มีสินค้าที่หลากหลาย มีพนกังานคอยให้ค าปรึกษาและช่วยเหลือ มีสาขากระจายอยู่ใน
แหล่งชุมชนใหญ่หรืออาจจะอยู่ในห้างสรรพสินค้า ได้แก่ Boots, Watsons, LAB  Pharmarcy,Tsuruha และ Matsumoto 
Kiyoshi  

1.2) ร้านค้าสะดวกซือ้ (Convenience Store) เป็น ร้านค้าปลีกขนาดเล็ก ที่มีการกระจายของสาขาตามชุมชนทัว่ทกุ
พืน้ที่มีการบริหารจดัการที่ทนัสมยั โดยสินค้าที่วางจ าหน่ายมกัเป็นสินค้าที่ใช้ในชีวิตประจ าวนั และเน้นเปิดบริการตลอด 24 
ชัว่โมง  ได้แก่ 7-Eleven และ Family Mart  

1.3) ร้านค้าปลีกขนาดใหญ่ เป็นร้านค้าปลีกขนาดใหญ่ ไม่ว่าจะเป็น ซุปเปอร์มาร์เก็ต ไฮเปอร์มาร์เก็ต และดิสเคาท์
สโตร์ เป็นร้านค้าปลีกที่เน้นจ าหน่ายสินค้าอปุโภคบริโภคจ านวนมากและหลากหลาย และมกัตัง้อยูใ่นชมุชนและหวัเมืองใหญ่  
ไ ด้ แก่  Tesco Lotus, Big C, Robinson, Gourmet Market, Tops Supermarket, MaxValu, Makro, Home Fresh Mart, 
Central และร้านดิวตีฟ้รี King Power 
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ทัง้นี ้ณ วนัที่ 31 ธันวาคม 2561 กลุ่มบริษัทมีการขายผ่านร้านค้าสมยัใหม่ (Modern Trade) ครอบคลมุทุกจงัหวดั 
ทัว่ประเทศ  

2. ร้านค้าของบริษัทฯ (NAMU LIFE Shop) 
บริษัทฯ เร่ิมเปิดด าเนินการร้าน NAMU LIFE (NAMU LIFE Shop)  สาขาแรก บริเวณสถานีรถไฟฟา้สยาม ในปี 2559 

เพื่อเพิ่มช่องทางการจัดจ าหน่ายให้แก่กลุ่มบริษัท ให้สามารถเข้าถึงลกูค้ากลุ่มเป้าหมายได้โดยตรง ช่วยให้สามารถศึกษา 
ทดสอบตลาด และท าความเข้าใจพฤติกรรมผู้บริโภคมากขึน้ ตลอดจนช่วยประชาสมัพนัธ์เคร่ืองหมายการค้า ถือวา่เป็นกลยทุธ์
ที่ส าคญัในการสร้างเคร่ืองหมายการค้าของกลุม่บริษัทให้แข็งแกร่งยิ่งขึน้ โดยการพิจารณาการขยายสาขาอยา่งรัดกมุโดยเน้น
ในพืน้ท่ีที่สามารถประชาสมัพนัธ์สนิค้าได้ เช่น บริเวณที่มีนกัทอ่งเที่ยวเยอะและมีการสญัจรอยา่งหนาแนน่ 

ณ วนัท่ี 31 ธนัวาคม 2561 กลุม่บริษัทมีร้าน NAMU LIFE Shop จ านวน 1 สาขา คือ สาขาสถานีรถไฟฟา้สยาม 
3. ร้านค้าแบบดัง้เดิม (Traditional Trade) 
ร้านค้าแบบดัง้เดิมมีการกระจายอยา่งกว้างขวางทัว่ประเทศไทย ซึ่งผู้บริโภคสามารถเข้าถึงได้อยา่งทัว่ถึงและรวดเร็ว 

เนื่องจากร้านค้าแบบดัง้เดิมมกัอยูใ่นบริเวณใกล้เคียงกบัชมุชนท่ีอยูอ่าศยัหรือตามสถานที่ท่องเที่ยวที่ส าคญั โดยบริษัทฯ ขาย
ผา่น บจก.นาม ุไลฟ์ พลสั (บริษัทยอ่ย)และตวัแทนจ าหนา่ยหรือบริษัทจดัจ าหนา่ยสนิค้า (Distribution Partner) ที่เป็นคูค้่าของ
กลุ่มบริษัท โดยร้านค้าแบบดัง้เดิมมีทัง้รูปแบบร้านค้าปลีกและร้านค้าส่ง เช่น ร้านค้าเคร่ืองส าอางท้องถ่ิน ซุปเปอร์มาร์เก็ต
ท้องถ่ิน ร้านสะดวกซือ้ท้องถ่ิน ร้านขายยาท้องถ่ิน และร้านค้าส่งสินค้าอปุโภคบริโภคประจ าท้องถ่ิน รวมถึงห้างสรรพสินค้า
ท้องถ่ินตามหวัเมืองใหญ่ เช่น Super Cheap ยงสงวน อมัพร และบิ๊กกิม  

ณ วนัที่ 31 ธันวาคม 2561 บริษัทฯ มีการขายสินค้าผ่านร้านค้าแบบดัง้เดิมกว่า 1,300 ร้าน ภายใต้ บจก.นาม ุไลฟ์ 
พลสั และตวัแทนจดัจ าหน่ายหรือบริษัทจดัจ าหน่ายสินค้าของบริษัทฯ ครอบคลมุกรุงเทพฯ ปริมณฑล และหวัเมืองใหญ่ เช่น  
ชลบรีุ ระยอง เลย พระนครศรีอยธุยา ขอนแก่น อบุลราชธานี บรีุรัมย์ ภเูก็ต หาดใหญ่ เชียงใหม ่และนครราชสมีา  

4. ช่องทางธุรกิจออนไลน์ (Online) 
บริษัทฯ ขายผลิตภณัฑ์ผ่านช่องทางออนไลน์ โดยเป็นการขายผ่านคู่ค้าของบริษัทฯ ซึ่งเป็นตวัแทนจ าหน่ายรายยอ่ย

และขายผ่านเว็ปไซต์ NAMU LIFE (https://shop.namulife.com), Lazada, Shopee ที่มีการร่วมมือกบัคูค้่าในการด าเนินการ 
รวมถึงช่องทางโซเชียลมีเดีย เช่น Line, Facebook และ Instagram ที่ผู้บริโภคสามารถสัง่ซือ้ได้อยา่งสะดวก 

5. ช่องทางการสง่ออก (Export) 
บริษัทฯ เร่ิมส่งออกตัง้แต่ปี 2557 เป็นต้นมา โดยได้มีการจดัตัง้บริษัทย่อยในประเทศสิงคโปร์ขึน้ในปี 2561 เพื่อท า

หน้าที่ประสานและสง่ออกสนิค้าให้กบัตวัแทนจ าหนา่ยหรือบริษัทจดัจ าหนา่ยสินค้าเพื่อน าไปจ าหนา่ยไปยงัร้านค้าแบบดัง้เดิม 
(Traditional Trade) ร้านค้าสมยัใหม่ (Modern Trade) รวมถึงจัดให้มีช่องทางออนไลน์ในต่างประเทศ จากการเล็งเห็นถึง
โอกาสและการเติบโตของสนิค้าของบริษัทฯ ในตา่งประเทศมากยิ่งขึน้ 

ณ วนัที่ 31 ธันวาคม 2561 บริษัทฯ มีการสง่ออกสินค้าไปหลายประเทศ อาทิ จีน ฮ่องกง ฟิลิปปินส์ พม่า มาเลเซีย 
สิงคโปร์ และกมัพชูา โดยรายได้จากช่องทางการสง่ออกสว่นใหญ่ของบริษัทฯ มาจากประเทศจีน ฮ่องกง และฟิลิปปินส์  ซึ่งมี
สดัสว่นรวมกนัสงูถึงประมาณร้อยละ 97, 99, และ 96 ของรายได้จากช่องทางการสง่ออกในปี 2559, 2560 และ 2561 ตามล าดบั  
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โดยบริษัทฯ ได้วางแผนขยายช่องทางการจดัจ าหน่ายในอนาคต ซึ่งจะเน้นการสง่ออกมากขึน้ ขยายช่องทางร้านค้า
สมยัใหม่ (Modern Trade) เนื่องจากเป็นช่องทางการจัดจ าหน่ายที่มีการออกแบบชัน้สินค้าที่สวยงาม เป็นระเบียบ มีความ
ทนัสมยั มีการน าระบบเทคโนโลยีสารสนเทศมาบริหารจดัการ ซึง่สามารถดงึดดูและเข้าถึงผู้บริโภคได้เป็นอยา่งดี รวมถึงร้านค้า
แบบดัง้เดิม (Traditional Trade) เพื่อเป็นการขยายฐานลกูค้าให้หลากหลายมากยิ่งขึน้ 

การก าหนดราคาสนิค้าและการปรับราคาสินค้า 
1) ผลิตภณัฑ์ของบริษัทฯ ถกูคิดค้นและออกแบบให้สอดคล้องกบัความต้องการของตลาด โดยมีฝ่ายวิจยัและพฒันา

ผลิตภัณฑ์ ฝ่ายกลยุทธ์และวิเคราะห์ข้อมูล ฝ่ายการตลาดและการขาย ประเมินราคาขายที่เหมาะสมกับภาพลกัษณ์และ
ลกัษณะของผลติภณัฑ์ โดยแตล่ะฝ่ายรวบรวมข้อมลูเพื่อน ามาวเิคราะห์ ส าหรับการก าหนดราคาและการปรับราคาสนิค้าแตล่ะ
ชนิด โดยค านึงถึงปัจจัยหลกั ซึ่งได้แก่ ต้นทุนสินค้าแต่ละชนิด เช่น ต้นทุนวตัถุดิบ ค่าแรง ค่าใช้จ่ายในการผลิตอื่นๆ ซึ่งถูก
ค านวณจากฝ่ายที่เก่ียวข้อง อย่างไรก็ตาม ต้นทนุสินค้าเป็นเพียงหนึ่งในปัจจยัที่บริษัทฯ ใช้ในการพิจารณาสินค้าเพื่อก าหนด
ราคามาตรฐาน   

2) สภาพการแข่งขนัในตลาด นบัเป็นปัจจยัที่ส าคญัมากที่สดุปัจจยัหนึ่งในการก าหนดราคาสินค้า โดยบริษัทฯ มีฝ่าย
กลยุทธ์และวิเคราะห์ข้อมูลร่วมกับฝ่ายขายและฝ่ายการตลาดช่วยส ารวจราคาสินค้าของคู่แข่งที่มีอยู่ในตลาด ซึ่งมีความ
คล้ายคลงึกบัผลิตภณัฑ์ของบริษัทฯ ก่อนพิจารณาก าหนดราคาสินค้าที่สง่ผลให้บริษัทฯ ได้เปรียบในเชิงธุรกิจเมื่อเปรียบเทียบ
กบัคูแ่ขง่ และสามารถบรรลสุว่นแบง่การตลาดเปา้หมายที่วางไว้ได้ 

3) การปรับราคาของคูแ่ข่งในตลาด ไม่ว่าจะเป็นการปรับลดหรือเพิ่มราคาของสินค้า มีผลกระทบต่อการพิจารณาการ
ปรับราคาสนิค้าของบริษัทฯ โดยมีทีมงานท่ีเก่ียวข้อง คอยตรวจสอบการเปลีย่นแปลงของราคาสนิค้าตามช่องทางการจ าหน่าย
ตา่งๆ อยูเ่สมอ เพื่อให้บริษัทฯ ปรับเปลีย่นราคาไปตามความเหมาะสมและสามารถแขง่ขนัได้ โดยบริษัทฯ จะไมม่ีการปรับราคา
หน้าร้านของสินค้า (Shelf Price) ลง แต่จะก าหนดโปรโมชัน่เพื่อกระตุ้นยอดขาย และมีการพิจารณาปรับราคาสินค้าขึน้ตาม
ความเหมาะสม 

4) สภาพเศรษฐกิจ นบัเป็นอีกปัจจยัหนึ่งซึง่มีผลต่อการก าหนดราคาสินค้า โดยปัจจยัที่เก่ียวข้องกบัสภาพเศรษฐกิจที่
ส าคญั เช่น อตัราเงินเฟอ้และก าลงัซือ้ของผู้บริโภค เป็นต้น 

5) การก าหนดต าแหน่งของเคร่ืองหมายการค้า (Brand Positioning) เป็นไปอย่างสอดคล้องกบัภาพลกัษณ์ของสนิค้า 
และเคร่ืองหมายการค้าของบริษัทฯ  โดยคิดค้นผลิตภณัฑ์ใหม่ๆ ให้เหมาะสมกับความต้องการของตลาดและกลุ่มผู้บริโภค
เป้าหมาย ก่อนผลิตภัณฑ์ดังกล่าวจะถูกน าออกมาจัดจ าหน่าย บริษัทฯ ได้มีการก าหนดภาพลักษณ์ของสินค้านัน้ๆ ให้
สอดคล้องกบัเปา้หมายที่วางไว้ รวมทัง้ให้มีความเหมาะสมเมื่อเทียบกบัภาพลกัษณ์ของเคร่ืองหมายการค้าและสนิค้าที่มีอยู่ 

กลยุทธ์ทางการตลาดและการส่งเสริมการขาย 
บริษัทฯ มีนโยบายและกลยทุธ์ทางการตลาด โดยมีจดุประสงค์เพื่อสร้างเคร่ืองหมายการค้าของบริษัทฯ ให้เป็นท่ีรู้จกัใน

กลุม่ผู้บริโภคเป็นวงกว้าง และสร้างความต้องการในการบริโภคผลติภณัฑ์ของบริษัทฯ ให้แก่ผู้บริโภค โดยบริษัทฯ มีความมุง่มัน่
และทุ่มเทในการสร้างเอกลกัษณ์เฉพาะตวัของบริษัทฯ ที่มีความแตกต่างจากคูแ่ข่งรายอื่น ผ่านการใช้ช่องทางสื่อสารทางการ
ตลาดตา่งๆ รวมถึงการคดัสรรพรีเซนเตอร์ที่มีความเหมาะสมกบัต าแหนง่ของผลติภณัฑ์ของบริษัทฯ เพื่อสือ่สารให้ผู้บริโภครับรู้
ถึงสรรพคณุตา่งๆ ของผลติภณัฑ์ และให้ตระหนกัถึงความแตกตา่งอยา่งชดัเจนในต าแหนง่ผลติภณัฑ์ ซึง่กลยทุธ์ดงักลา่วสง่ผล
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ให้ภาพลกัษณ์ของเคร่ืองหมายการค้านัน้ได้สะท้อนแนวคิดของบริษัทฯ ที่วา่ “Beauty is Healthy…ผิวสวยที่แท้จริงคือ ผิวสวย
สขุภาพดีในแบบที่เป็นคณุ” ที่เป็นแนวคิดที่เน้นความสวยงามอย่างเป็นธรรมชาติ ตรงกบัแนวโน้มความต้องการของผู้บริโภคที่
ช่ืนชอบความเป็นธรรมชาติ  ซึ่งกลยุทธ์ทางการตลาดนัน้ถือเป็นปัจจยัส าคญัที่ท าให้ผู้บริโภคเลื อกใช้ผลิตภณัฑ์ของบริษัทฯ 
และสง่ผลตอ่ความนิยมของเคร่ืองหมายการค้าบริษัทฯ โดยกลยทุธ์ทางการตลาดที่ส าคญัของบริษัทฯ มีดงัตอ่ไปนี  ้

1) กลยทุธ์การสร้างเคร่ืองหมายการค้าด้วยการสร้างเอกลกัษณ์เฉพาะตวั  
การสร้างเอกลกัษณ์เฉพาะตวัของบริษัทฯ เกิดจากการสร้างสรรค์ผลติภณัฑ์ให้สามารถตอบสนองความต้องการของ

กลุ่มลกูค้าได้ โดยในช่วงแรกบริษัทฯ ตัง้ใจศึกษาตลาดเพื่อน าไปพฒันาสินค้าให้ตรงตามความต้องการของกลุ่มลกูค้าและ
เหมาะสมกับสภาพแวดล้อม ดังนัน้ ผลิตภัณฑ์สินค้าภายใต้เคร่ืองหมายการค้า “NAMU LIFE” ซึ่งรวมถึงกลุ่มผลิตภณัฑ์ 
“SNAILWHITE” จึงมีความแข็งแรงและมีความเป็นเอกลกัษณ์ด้วยตวัผลิตภณัฑ์เอง โดยมีปัจจัยด้านคุณภาพสินค้าที่สร้าง
ความแตกต่างจากผลิตภณัฑ์บ ารุงผิวทัว่ไป ด้วยราคาที่เหมาะสม และการกระจายสินค้าที่ทัว่ถึง ซึ่งการเพิ่มขึน้ของยอดการ
ติดตามผา่นช่องทางโซเชียลมีเดียของบริษัทฯ แสดงให้เห็นถึงความแข็งแกร่งของเคร่ืองหมายการค้าของบริษัทฯ  

2) กลยทุธ์การรักษาและพฒันาคณุภาพของผลติภณัฑ์  
บริษัทฯ ให้ความส าคญักบัการรักษาและพฒันาคณุภาพสินค้า เนื่องจากบริษัทฯ เช่ือว่าคณุภาพของสินค้าถือเป็น

ปัจจยัที่ส าคญัที่สดุที่ท าให้เกิดการเติบโตอย่างยัง่ยืน บริษัทฯ จึงวางกลยทุธ์ทางการตลาดโดยเน้นการประชาสมัพนัธ์เก่ียวกบั
คณุภาพสนิค้าและประโยชน์ที่จะได้รับของแตล่ะผลติภณัฑ์ในหลายช่องทาง เพื่อให้การสือ่สารนัน้สามารถเข้าถึงกลุม่ลกูค้า ทัง้
ในประเทศและตา่งประเทศได้มากที่สดุ และก่อให้เกิดการซือ้ผลติภณัฑ์ซ า้อยา่งตอ่เนื่องและสม ่าเสมอ 

3) กลยทุธ์การรักษาฐานลกูค้า (Customer Relationship Management : CRM)  
นอกเหนือจากการพฒันาสินค้าให้มีคณุภาพที่ดี สร้างความแปลกใหม่ และความดดูีให้แก่กลุม่ลกูค้าเป้าหมายอยู่

เสมอแล้วนัน้ การรักษาฐานลกูค้าเดิม การสร้างความพึงพอใจในการซือ้ผลิตภณัฑ์ของบริษัทฯ หรือการสร้างการซือ้ซ า้อย่าง
ต่อเนื่องและสม ่าเสมอ (Brand Loyalty) ในกลุม่ลกูค้าของบริษัทฯ ถือเป็นอีกปัจจยัหนึ่งที่ส าคญัในการด ารงอยูข่องธุรกิจ และ
การสร้างเสถียรภาพของรายได้ของบริษัทฯ ดงันัน้ บริษัทฯ จึงวางแผนการด าเนินงานตามกลยทุธ์ในการรักษาฐานลกูค้า ดงันี  ้

3.1) การเพิ่มช่องทางในการเข้าถึงสนิค้า นอกจากช่องทางการจดัจ าหนา่ยที่บริษัทฯ มีอยูใ่นปัจจบุนัแล้วนัน้ บริษัทฯ 
ยงัมีนโยบายขยายช่องทางการจดัจ าหนา่ยไปยงัชอ่งทางตา่งๆ เพิ่มมากขึน้ ไม่วา่จะเป็นพืน้ท่ีในตา่งจงัหวดั หรือตา่งประเทศทีม่ี
ทิศทางของตลาดและความต้องการของกลุม่บริโภคที่ใกล้เคียงกบัคนไทย  

3.2) การรักษาคณุภาพของผลิตภณัฑ์ควบคู่ไปกบัการพฒันาสินค้าใหม่อย่างต่อเนื่อง เพื่อให้สินค้ามีความแปลก
ใหมอ่ยูเ่สมอ ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคที่เปลีย่นแปลงไป  

3.3) การวางแผนการบริหารลูกค้าสัมพันธ์ (Customer Relationship Management:CRM)  เพื่อให้สามารถ
ตอบสนองความต้องการของลกูค้าได้อยา่งเฉพาะเจาะจง โดยมีช่องทางการสื่อสารผ่านสื่อออนไลน์และสื่อออฟไลน์ที่สามารถ
ถาม-ตอบข้อสงสยั เหตุข้องใจ หรือสอบถามข้อมูลทัว่ไปได้ตลอดเวลา สื่อออนไลน์ เช่น การส่งข้อมูลผลิตภณัฑ์และข้อมูล
ส่งเสริมการขายให้แก่ลกูค้าทางอีเมล์ การสื่อสารลกูค้าเป้าหมายโดยตรง และการจัดกิจกรรมต่างๆ ผ่าน Line Official ของ
บริษัทฯ  การโฆษณาออนไลน์และสือ่ออฟไลน์ เช่น กิจกรรมสง่เสริมการขาย งานแสดงสนิค้า 

4) กลยทุธ์ขยายฐานลกูค้า  
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นอกเหนือจากการรักษาฐานลกูค้าปัจจบุนัแล้ว บริษัทฯ ให้ความส าคญักบัการขยายฐานลกูค้าใหม่ เพื่อการขยาย
ธุรกิจอยา่งตอ่เนื่อง โดยใช้กลยทุธ์ตอ่ไปนี ้ 

4.1) การโฆษณาผา่นสื่อให้ครอบคลมุพืน้ที่ตา่งๆ ในประเทศไทย เพื่อให้ผู้บริโภคคุ้นเคยกบัสื่อจนเกิดความสนใจใน
เคร่ืองหมายการค้าของบริษัทฯ โดยฝ่ายการตลาดเน้นการใช้สื่อที่มีอิทธิพลต่อผู้บริโภค ทัง้ 3 รูปแบบ คือ 1) ช่องทางสื่อของ 
แบรนด์เอง (Owned Media) เพื่อสร้างความเข้าใจในผลิตภณัฑ์และตราสินค้าแก่ผู้บริโภคในเชิงลึก 2) ช่องทางสื่อทัว่ไปทัง้
ออฟไลน์ (Offline) และออนไลน์ (Online) เพื่อเข้าถึงกลุม่เปา้หมายได้กว้างขวางมากขึน้ และ 3) ช่องทางสือ่ทีม่ีบคุคลอืน่สร้าง
ให้ (Earned Media) ที่เกิดจากการรีวิวสนิค้าจากผู้ใช้จริง หรือแม้แตบ่คุคลที่มีช่ือเสยีง เพื่อให้ผู้บริโภคได้เห็นถึงสรรพคณุสนิค้า
ชดัเจนมากขึน้ นา่เช่ือถือมากยิ่งขึน้ และตดัสนิใจลองใช้สนิค้า หรือแม้แตก่ลบัมาซือ้สนิค้าเพื่อใช้ซ า้ในภายหลงัมากขึน้ 

4.2) การออกสินค้าใหม่ รวมถึงการออกผลิตภัณฑ์แบบซอง (Sachet) เพื่อขยายฐานลูกค้าและเพิ่มโอกาสทาง
การค้า จากคณุสมบตัิและคณุประโยชน์ที่แตกต่างออกไปเพื่อตอบสนองความต้องการที่หลากหลายมากขึน้ของลกูค้า 

4.3) การสนบัสนนุโครงการต่างๆ ของเยาวชน เช่น การสนบัสนนุกิจกรรมงานประกวดดาวเดือนของมหาวิทยาลยั 
รวมถึงโครงการตา่งที่มีการน าเอาผลิตภณัฑ์ของบริษัทฯ ไปใช้ และการท่ีผู้บริหารได้รับเกียรติเป็นวิทยากรในงานสมัมนาตา่งๆ 
ซึง่จะเพิ่มการมีสว่นร่วมกบัเยาวชน และเพิ่มการรับรู้ในเคร่ืองหมายการค้าของบริษัทฯ อีกด้วย 

5) กลยทุธ์การสร้างประสบการณ์ที่ดีให้ลกูค้า (Customer Experience Management: CEM)  
การสร้างความประทบัใจและให้ผู้บริโภคเกิดประสบการณ์ที่ดีในการใช้ผลติภณัฑ์ของบริษัทฯ นบัเป็นสิง่ที่ขาดไม่ได้

ในการท ากลยทุธ์ทางการตลาด ซึง่สง่ผลให้ผู้บริโภคมีความรู้สกึที่ดีตอ่สนิค้าและเคร่ืองหมายการค้าของบริษัทฯ โดยบริษัทฯ ได้
ให้ความส าคญักบัการสร้างประสบการณ์ที่ดีให้ลกูค้า จึงมีการจดักิจกรรมกบัลกูค้าอย่างต่อเนื่อง เพื่อสร้างประสบการณ์ที่ดี
ให้แก่กลุม่ลกูค้าเปา้หมาย 

กลยุทธ์ส่งเสริมการขาย  
บริษัทฯ มีกลยุทธ์ส่งเสริมการขาย โดยมีการลดราคาสินค้าในบางช่วงเวลาผ่านการจัดกิจกรรมส่งเสริมการขายเป็น 

ครัง้คราว เช่น การจดัจ าหน่าย SNAILWHITE NARAYA Gift Set ที่มีการแถมกระเป๋า NARAYA ให้กบัผู้บริโภค และการแจก
สนิค้าทดลองผา่นทางสือ่โซเชียล เช่น Line และ Facebook รวมถึงการจดัทีมงานลงพืน้ท่ีเพื่อแจกสนิค้า เป็นการสร้างแรงจงูใจ
ในการซือ้สินค้าและกระตุ้นยอดขาย นอกจากนัน้ บริษัทฯ ยงัมีการจัดกิจกรรมให้ผู้บริโภคได้ร่วมเข้าสนุกและรับของรางวลั
อย่างต่อเนื่อง เพื่อส่งเสริมการตลาดให้ผู้บริโภคมีแรงบนัดาลใจในการทดลองใช้สินค้าก่อนจะกลบัมาซือ้สินค้าอีกครัง้ใน
ภายหลงั 

ช่องทางการสื่อสารทางการตลาด 
ช่องทางการสื่อสารทางการตลาดมีความส าคัญอย่างมากในการสร้างการรับรู้ในกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย ซึ่งการที่จะ

ประสบความส าเร็จนัน้ บริษัทฯ จะต้องเลอืกใช้ช่องทางการสือ่สารทางการตลาดอยา่งเหมาะสม เพื่อให้เกิดประสทิธิภาพสงุสดุ 
บริษัทฯ มุง่เน้นการสือ่สารด้วยสือ่ที่สามารถกระจายถึงผู้บริโภคในวงกว้าง เพื่อให้ผู้บริโภคสามารถรับเนือ้หาได้อยา่งทัว่ถึง โดย
เลอืกใช้ช่องทางประชาสมัพนัธ์หลากหลายรูปแบบ เพื่อครอบคลมุกลุม่ลกูค้าเปา้หมายผา่นค าจ ากดัความ “ผิวสวยที่แท้จริงคือ 
ผิวสวยสขุภาพดีในแบบท่ีเป็นคณุ” หรือ “Beauty is Healthy” การสือ่สารทางการตลาด แบง่เป็น 2 ช่องทางหลกั ดงันี ้

1) สือ่ออฟไลน์ (Offline Channel) 
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1.1) สื่อโทรทัศน์ (TV Commercial) โดยบริษัทฯ เลือกใช้สื่อโทรทัศน์ (TV Commercial) เนื่องจากช่องทางนีม้ี
อ านาจในการกระจายสือ่สารได้อยา่งกว้างขวางในระยะเวลาไมน่าน และสามารถเข้าถึงผู้บริโภคที่หลากหลายได้อยา่งทัว่ถึงทัง้
ประเทศ รวมถึงการท าโฆษณาผ่านละครและรายการต่างๆ ที่ได้รับความนิยม ซึ่งเป็นรูปแบบการโฆษณาที่แปลกใหม่และมี
อิทธิพลตอ่ผู้ รับสารมาก  

1.2) สื่อสิ่งพิมพ์ (Newspaper and Magazine)  โดยบริษัทฯ ใช้สื่อสิ่งพิมพ์ในการลงโฆษณาตัวสินค้า การ
ประชาสมัพนัธ์กิจกรรม ตลอดถึงการแนะน าสนิค้าในคอลมัน์ตา่งๆ 

1.3) สื่อโฆษณาภายนอกที่อยู่อาศยั (Outdoor Media) ซึ่งบริษัทฯ ใช้สื่อโฆษณาภายนอกที่อยู่อาศยั (Outdoor 
Media) เพื่อกระตุ้นและช่วยตอกย า้การจดจ าของผู้บริโภคต่อเคร่ืองหมายการค้าและสินค้าของบริษัทฯ เนื่องจากสื่อโฆษณา
ภายนอกที่อยู่อาศัยเป็นสื่อที่สามารถสงัเกต เข้าถึงได้ง่าย และสอดคล้องกับพฤติกรรมของผู้บริโภคที่เปลี่ยนแปลงไป  สื่อ
โฆษณาภายนอกที่อยูอ่าศยัที่บริษัทฯ ใช้ เช่น สือ่โฆษณาขนาดใหญ่ริมถนน (Billboard) สือ่โฆษณาขนาดเลก็ริมถนน (Mupi)  

2)  สื่อออนไลน์ (Online Channel) จากการพัฒนาของเทคโนโลยีทางด้านการสื่อสาร ปัจจุบันผู้ คนในสงัคมมีการ
สือ่สารกนัทางออนไลน์อยา่งมาก ซึง่สือ่ออนไลน์นัน้เป็นช่องทางที่มีประสทิธิภาพที่จะเข้าสูก่ลุม่เปา้หมาย โดยบริษัทฯ ได้มีการ
ใช้สือ่ออนไลน์ในการสือ่สารระหวา่งผู้บริโภคและบริษัทฯ รวมถึงการประชาสมัพนัธ์สนิค้าและสร้างโอกาสทางการตลาดในการ
เข้าถึงกลุ่มลกูค้าเป้าหมายมากขึน้ เนื่องจากช่องทางการสื่อสารออนไลน์นัน้มีความสะดวกและรวดเร็ว บริษัทฯ จึงสามารถ
ทราบความต้องการของลกูค้าแต่ละคน ตลอดจนทราบปัญหาของสินค้าและบริการมากยิ่งขึน้ โดยบริษัทฯ ได้สร้างสรรค์สื่อ
ออนไลน์ในรูปแบบตา่งๆ เช่น สือ่โฆษณาภาพนิ่ง คลปิวีดีโอรีวิวสนิค้า ไวรัลวีดีโอ (Viral Video) กิจกรรม และแคมเปญตา่งๆ   

2.2.4 ภาวะอุตสาหกรรมและการแข่งขนั 
 ตลำดในประเทศไทย 
อตุสาหกรรมผลติภณัฑ์ดแูลและบ ารุงผิว (Skin Care) จดัเป็นอตุสาหกรรมที่มีศกัยภาพของประเทศไทย โดยถกูจดัเป็น

อนัดบั 4 ของ 10 ธุรกิจดาวรุ่ง โดยศนูย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ มหาวิทยาลยัหอการค้าไทย และอยู่ใน 10 อนัดบัธุรกิจ
ดาวรุ่ง ต่อเนื่องใน 4 ปีล่าสุด (ปี 2558-2561) เนื่องจากเป็นสินค้าอุปโภคบริโภคที่ได้รับความนิยมอย่างมากส าหรับการ
ด ารงชีวิตของคนในปัจจบุนั โดยผู้บริโภคทัง้หญิงและชายมีความตระหนักมากขึน้ในการสร้างภาพลกัษณ์และเสริมบคุลกิภาพ
ให้ดดูียิ่งขึน้ รวมถึงการบ ารุงผิวพรรณให้ดดูีอยู่เสมอ ตามความเช่ือที่ว่าภาพลกัษณ์ภายนอกที่ดีจะเป็นตวับ่งบอกถึงสขุภาพ
และฐานะที่ดี ซึ่งผู้บริโภคมีการรับรู้และลอกเลียนแบบพฤติกรรมการบริโภคผลิตภณัฑ์ความงามและบ ารุงผิวจากสื่อสงัคม
ออนไลน์ที่มากขึน้ด้วย จึงท าให้ผู้บริโภคที่ไมไ่ด้ใช้ผลติภณัฑ์ความงามเร่ิมหนัมาทดลองใช้มากขึน้ เช่น กลุม่วยัรุ่นตอนต้น และ
กลุม่สภุาพบรุุษที่เร่ิมสนใจในการดแูลตวัเอง รวมถึงกลุม่ผู้บริโภคที่ใช้ผลติภณัฑ์ความงามอยู่แล้วมีแนวโน้มการดแูลตนเองมาก
ขึน้และพฒันาไปสู่ผลิตภณัฑ์ที่มีความพรีเมี่ยมมากยิ่งขึน้  อุตสาหกรรมผลิตภณัฑ์ดแูลและบ ารุงผิวยงัได้รับอิทธิพลจากการ
พฒันาผลิตภณัฑ์ของผู้ประกอบการรายต่างๆ ที่ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค และได้รับอานิสงส์จากการเพิ่มขึน้ของ
ช่องทางการจดัจ าหนา่ยและการกระจายสนิค้า และโอกาสในการขยายธุรกิจไปสูป่ระเทศตา่งๆ ในภมูิภาคอาเซียน ซึง่สง่ผลให้
อตุสาหกรรมผลติภณัฑ์ดแูลและบ ารุงผิวมีศกัยภาพในการเติบโตที่เพิ่มขึน้อยา่งมาก 

หากพิจารณาข้อมูลตลาดผลิตภณัฑ์ดแูลและบ ารุงผิวในประเทศไทยของ The Nielsen Company โดยหากแบ่งตาม
ประเภทของผลิตภณัฑ์ที่บริษัทฯ ด าเนินธุรกิจอยู่ ได้แก่ (1) ผลิตภณัฑ์บ ารุงผิวหน้า (Facial Moisturizer) และ(2) ผลิตภณัฑ์
มาส์กบ ารุงผิวหน้า (Facial Mask) จะมีมลูคา่ตลาดแบง่ตามกลุม่ผลติภณัฑ์ ระหวา่งปี 2558 – 2561 เป็นดงันี ้
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ตลาดผลิตภัณฑ์บ ารุงผิวหน้า (Facial Moisturizer) มูลค่าตลาด   

ล าดับ กลุ่มผลิตภัณฑ์ 
ปี 2559 ปี 2560 ปี 2561 

ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ 

1 
ผลิตภัณฑ์บ ารุงผิวหน้าเพื่อผิวขาวกระจ่างใสและ
ปกป้องรังสี UV (UV/Whitening) 

5,097 54.6 4,799 51 4,752 48.6 

2 ผลิตภัณฑ์ชะลอวัยและลดริว้รอย (Anti-aging)  3,211 34.4 3,433 36.5 3,471 35.5 

3 ผลิตภัณฑ์ดูแลผิวหน้าทั่วไป (Basic Care)  624 6.7 748 7.9 896 9.2 

4 ผลิตภัณฑ์ควบคุมความมัน (Oil Control) 406 4.3 436 4.6 655 6.7 

5 อื่นๆ 0 0 1 0 4 0 
  รวม 9,338 100 9,417 100 9,778 100 
   

ตลาดผลิตภัณฑ์มาส์กบ ารุงผิวหน้า (Facial Mask) มูลค่าตลาด   

ล าดับ กลุ่มผลิตภัณฑ์ 
ปี 2559 ปี 2560 ปี 2561 

ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ ล้านบาท ร้อยละ 

1 ผลิตภัณฑ์ชนิดแผ่น  (Tissued/Pad) 659 52.3 758 38.9 1,097 41.1 

2 ผลิตภัณฑ์ชนิดล้างออก (Rinse Off) 381 30.3 659 33.8 894 33.5 

3 ผลิตภัณฑ์ชนิดไม่ต้องล้างออก (Leave On) 115 9.1 405 20.8 571 21.4 
4 ผลิตภัณฑ์ชนิดลอกออก (Peel Off) 105 8.3 126 6.5 105 3.9 

  รวม 1,260 100 1,948 100 2,666 100 

                ที่มา: The Nielsen Company   

จากข้อมลู ข้างต้นแสดงให้เห็นวา่ตลาดผลติภณัฑ์บ ารุงผิวหน้า (Facial Moisturizer) มีมลูคา่สงูถึง 9,778 ล้านบาทในปี 
2561 เนื่องจากผู้ บริโภคให้ความส าคัญกับผิวหน้ามากที่สุดเมื่อเปรียบเทียบกับส่วนอื่นๆ  ของร่างกาย โดยมูลค่าตลาด
ผลิตภณัฑ์บ ารุงผิวหน้า เติบโตจากปี 2560 ถึงร้อยละ 3.8 หากพิจารณาตามประเภทของสินค้า ตลาดผลิตภณัฑ์บ ารุงผิวหน้า
เพื่อผิวขาวกระจ่างใสและปกปอ้งรังสี UV (UV/Whitening) มีมลูคา่ตลาดสงูสดุในตลาดบ ารุงผิวหน้าโดยคิดเป็นสดัสว่นร้อยละ 
48.6 ของมูลค่าตลาดบ ารุงผิวหน้าในปี 2561  ซึ่งผลิตภัณฑ์หลกัของบริษัทฯ (SNAILWHITE Facial Cream) นัน้จัดอยู่ใน
ประเภทดงักลา่ว และสามารถตอบสนองความต้องการของลกูค้าหลกั ในตลาดผลติภณัฑ์บ ารุงผิวหน้าได้เป็นอยา่งดี  

ส าหรับกลุม่ผลิตภณัฑ์ชะลอวยัและลดริว้รอย (Anti-aging) มีสว่นแบ่งตลาดใหญ่เป็นอบัดบั 2 ในกลุม่ผลิตภณัฑ์บ ารุง
ผิวหน้า ซึง่แสดงให้เห็นถึงโอกาสของบริษัทฯ ในการขยายธุรกิจเข้าสูต่ลาดผลติภณัฑ์กลุม่นี ้และบริษัทฯ ได้มีการค้นคว้าพฒันา
ผลิตภณัฑ์ที่มีสว่นประกอบท่ีเหมาะสมมาอยา่งตอ่เนื่องเพื่อเตรียมพร้อมตอ่การขยายธุรกิจในอนาคต เช่น ในไตรมาส 2/2560 
บริษัทฯ ได้มีการออก NAMU LIFE SNAILWHITE Gold Facial Cream เข้าสู่ตลาดผลิตภัณฑ์กลุ่มชะลอวัยและลดริว้รอย 
(Anti-aging) และทางบริษัทฯ ยังได้มีการออก NAMU LIFE SNAILWHITE Gold Facial Cream SPF ในรูปแบบชนิดซอง 
(Sachet) ในไตรมาส 1/2561 ส าหรับกลุม่ลกูค้าที่นิยมขนาดทดลอง หรือกลุม่ลกูค้าร้านสะดวกซือ้และร้านค้าปลกีแบบดัง้เดิม
ทีต้่องการใช้ผลติภณัฑ์กลุม่ชะลอวยัและลดริว้รอยในเวลากลางวนั เพื่อครอบคลมุฐานลกูค้าที่มากขึน้อีกด้วย 

ส าหรับตลาดผลติภณัฑ์มาส์กบ ารุงผิวหน้า (Facial Mask) นัน้ ถึงแม้ตลาดจะยงัมขีนาดไมใ่หญ่มากเมื่อเปรียบเทียบกบั
ตลาดผลิตภณัฑ์อื่น แต่ถือเป็นตลาดผลิตภณัฑ์ที่มีอตัราการเติบโตสงูที่สดุ โดยเติบโตจากมลูค่า 1,260 ล้านบาทในปี 2559 
เป็นมูลค่า 1,948 ล้านบาท ในปี 2560 และมูลค่า 2,666 ล้านบาท ในปี 2561คิดเป็นอตัราการเติบโตกว่าร้อยละ 37 ซึ่งหาก
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พิจารณาตามประเภทของสินค้า กลุ่มตลาดผลิตภณัฑ์มาส์กบ ารุงผิวหน้าแบบไม่ต้องล้างออก (Leave On) ในปี 2561 นัน้
เติบโตมากกว่า 13 เท่าตวัจากปี 2558 ซึ่งทางบริษัทฯ ได้มีการออกผลิตภณัฑ์ SNAILWHITE Overnight Firming Mask และ 
SNAILWHITE Icy Mask เพื่อตอบรับความต้องการอนัมากขึน้ ตอ่กลุม่ตลาดผลติภณัฑ์มาส์กบ ารุงผิวหน้าแบบไมต้่องล้างออก 
(Leave On)  

 

 
ท่ีมา: กระทรวงการทอ่งเท่ียวและกีฬา 

นอกจากผู้บริโภคชาวไทยแล้ว นกัทอ่งเที่ยวก็เป็นหนึง่ในอปุสงค์ส าคญัของผลติภณัฑ์ดแูลและบ ารุงผิว (Skin Care) ซึง่
หากพิจารณาจ านวนนกัท่องเที่ยวต่างชาติที่เดินทางเข้ามาในประเทศไทยจะพบว่ามีจ านวนเพิ่มขึน้อย่างต่อเนื่องในทุกๆ  ปี 
หากค านวนจากจ านวนนกัทอ่งเที่ยวสะสมในแต่ละปี พบวา่จ านวนนกัทอ่งเที่ยวเพิ่มขึน้จาก 32.5 ล้านคนในปี 2559 เป็น 38.3 
ล้านคนในปี 2561 ด้วยอตัราการเติบโตเฉลีย่สะสม (CAGR) ที่ร้อยละ 8.5 ตอ่ปี 

ทัง้นี ้หากพิจารณาจ านวนนักท่องเที่ยวชาวจีนซึ่งเป็นชาติหลกัต่อเศรษฐกิจการท่องเที่ยวในประเทศไทย จะพบว่า
จ านวนนกัท่องเที่ยวชาวจีนที่เดินทางเข้ามาในประเทศไทยมีจ านวนเพิ่มขึน้อย่างมีนยัส าคญั  จาก 8.8 ล้านคนในปี 2559 เป็น 
10.5 ล้านคนในปี 2561 คิดเป็นอตัราเติบโตเฉลีย่สะสม (CAGR) ร้อยละ 9.4  

อย่างไรก็ตามภาพรวมนักท่องเที่ยวชาวจีนที่เพิ่มขึน้ในปี 2561 มาจากช่วง 6 เดือนแรกของปี 2561 เป็นหลัก 
นกัทอ่งเที่ยวชาวจีนสะสมตัง้แตเ่ดือนมกราคมถึงมิถนุายน เพิ่มขึน้จาก 4.7 ล้านคนในปี 2560 เป็น 5.9 ล้านคนในปี 2561 หรือ
เพิ่มขึน้ร้อยละ 26 แต่หากดสูถิติหลงัจากเกิดเหตกุารณ์เรือบรรทกุนกัท่องเที่ยวชาวจีนลม่ในจงัหวดัภเูก็ต เมื่อเดือนกรกฎาคม
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2561 และยงัมีปัจจยัด้านเศรษฐกิจจีนที่คา่เงินหยวนอ่อนคา่ลง จึงกระทบต่อก าลงัซือ้ของนกัท่องเที่ยงบางกลุม่  ท าให้จ านวน
นกัทอ่งเที่ยวชาวจีนสะสมตัง้แตเ่ดือนกรกฏาคมถึงธันวาคม ลดลงจาก 5.1 ล้านคนในปี 2560 เป็น 4.6 ล้านคนในปี 2561 หรือ
ลดลงร้อยละ 10 การท่องเที่ยวแห่งประเทศจึงได้ปรับการตลาดใหม่ โดยมุ่ งเน้นนักท่องเที่ยวชาวจีนกลุ่มพรีเมียม หรือ
ระดบักลาง-ระดบัสงูเป็นหลกั ซึง่คาดวา่นกัทอ่งเที่ยวจีนจะกลบัมาเที่ยวประเทศไทยเป็นปกติ ในช่วงต้นปี 2562 

 

ผลิตภณัฑ์ SNAILWHITE ถกูจดัอยู่ในล าดับที่ 3 ของตราสนิค้าน่าซือ้ 10 ล าดบัแรกในกรุงเทพฯ 
(Bangkok Top 10 item must buy) บนเวป็ไซต์แนะน าการท่องเที่ยว Skyscanner 

  
 ท่ีมา : www.skyscanner.tw 

 
ท่ีมา: ข้อมลูจาก eshopworld.com 
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นอกจากนี ้ความนิยมของ E-Commerce เป็นอีกหนึง่ปัจจยัที่จะช่วยสง่เสริมตลาดผลติภณัฑ์ดแูลและบ ารุงผิว (Skin 
Care) ในประเทศไทย โดยจากข้อมลูข้างต้นคาดการณ์ว่าจ านวนผู้ ใช้งานในตลาด E-Commerce ในประเทศไทยจะมีจ านวน 
ที่สงูขึน้อยา่งตอ่เนื่องจากจ านวน 12.1 ล้านคนในปี 2560 เป็น 13.9 ล้านคนในปี 2564 คิดเป็นอตัราเติบโตเฉลีย่สะสม (CAGR) 
ร้อยละ 4.8 เนื่องจากคาดวา่เกิดจากการท่ีประเทศไทยมีอตัราการเข้าถึงอินเตอร์เน็ตมากขึน้ รวมถึงวิธีการจ่ายช าระสนิค้าผ่าน
ช่องทางออนไลน์มีความสะดวกและปลอดภยัมากขึน้ รวมถึงการซือ้สินค้าผ่านช่องทาง E-Commerce เป็นช่องทางที่สะดวก
และประหยดัเวลา 

จ านวนประชากรตามอายุและเพศในประเทศไทยปี 2558 

 

จ านวนประชากรตามอายุและเพศในประเทศไทยปี 2593E 

 
ท่ีมา: United Nations, World Population Prospects ฉบบัแก้ไขปี 2558 
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นอกจากนี ้หากพิจารณาโครงสร้างประชากรในประเทศไทยอ้างอิงจาก United Nations, World Population Prospects 
จะพบว่าสดัสว่นประชากรท่ีมีอายรุะหวา่ง 40 ปี ถึง 79 ปี คาดว่าจะเพิ่มขึน้จากร้อยละ 44.6 ในปี 2558 เป็นร้อยละ 49.1 ในปี 
2593 และสดัสว่นประชากรวยัท างานที่มีอายุระหวา่ง 20 ปี ถึง 59 ปี คาดว่าจะลดลงจากร้อยละ 60.0 ในปี 2558 เป็นร้อยละ 
42.1 ในปี 2593 ซึ่งแสดงให้เห็นว่าสดัสว่นประชากรอาวโุสจะมีปริมาณมากขึน้เร่ือยๆ พร้อมกบัการลดลงของประชากรในวยั
ท างาน ซึ่งการเปลี่ยนแปลงของโครงสร้างประชากรที่มีจ านวนผู้สงูอายมุากขึน้ดงักลา่ว  สง่ผลให้มีความต้องการในผลิตภณัฑ์
ดแูลและบ ารุงผิวพรรณเพิ่มมากขึน้ โดยเฉพาะผลติภณัฑ์ที่สามารถชะลอวยัและลดริว้รอย เนื่องจากผู้คนมีความต้องการท่ีจะดู
ออ่นกวา่วยัและรักษาความงามของสภาพผิวที่เปลีย่นแปลงไป จึงถือเป็นโอกาสที่ดีในการท าธุรกิจของบริษัทฯ ในอนาคต 

ตัวอย่างสินค้าตามการวางต าแหน่งทางการตลาด 

 

หากเปรียบเทียบกบัคูแ่ขง่รายอื่น ปัจจบุนับริษัทฯ ได้มีการวางต าแหนง่ทางการตลาดโดยน าเสนอผลติภณัฑ์คณุภาพสงู
ที่สามารถเข้าถึงกลุม่ผู้บริโภคได้ในวงกว้าง (Premium Mass) ซึ่งจะอยู่กึ่งกลางระหวา่งผลิตภณัฑ์ในตลาดทัว่ไป (Mass) และ
ผลิตภณัฑ์ในตลาดพรีเมี่ยม (Premium) ซึ่งมีราคาที่สงูกว่า ดงันัน้ จากการวางต าแหน่งทางการตลาดดงักลา่ว  ท าให้บริษัทฯ 
สามารถได้รับประโยชน์จากการท่ีมีคูแ่ขง่คอ่นข้างน้อยที่วางต าแหนง่ทางการตลาดเช่นเดียวกบับริษัทฯ และได้รับประโยชน์จาก
พฤติกรรมของผู้บริโภคที่มีแนวโน้มการเปลีย่นมาใช้ผลติภณัฑ์ที่มีคณุภาพและราคาที่สงูขึน้ 

หากพิจารณาตลาดผลิตภณัฑ์ดแูลและบ ารุงผิวในประเทศไทย ตามข้อมลูของ The Nielsen Company ที่แสดงข้อมลูตาม
ประเภทของหมวดผลิตภณัฑ์ที่บริษัทฯ ให้ความส าคญั ได้แก่ (1) ผลติภณัฑ์บ ารุงผิวหน้า (Facial Moisturizer) และ (2) ผลติภณัฑ์
มาส์กบ ารุงผิวหน้า (Facial Mask)  สว่นแบง่การตลาดของบริษัทฯ เทียบกบัผู้ประกอบการอื่นๆ  สามารถแสดงได้ดงันี ้
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ตลาดผลติภณัฑ์บ ารุงผิวหน้า (Facial Moisturizer) 

ตลาดผลิตภณัฑ์บ ารุงผิวหน้า (Facial Moisturizer) ส่วนแบ่งการตลาดในแต่ละปี (ร้อยละ)  

ล าดับที่ /1 เคร่ืองหมายการค้า ปี 2559 ปี 2560 ปี  2561 

1 Olay 15.2 15.2 14.6 

2 Garnier 14 13.3 11.1 

3 Dermo Expertise 9.5 9.7 9.8 

4 Pond's 9.1 8.5 8.5 

5 Eucerin 6.4 6.8 7.8 

••• 

••• 

••• 

••• 

••• 

8 NAMU LIFE SNAILWHITE (ล าดับ) 3.7 (9) 3.8 (8) 4.3 (8) 

ตลาดผลติภณัฑ์มาส์กบ ารุงผิวหน้า (Facial Mask) 
ตลาดผลิตภณัฑ์มาส์กบ ารุงผิวหน้า (Facial Mask) ส่วนแบ่งการตลาดในแต่ละปี (ร้อยละ)  

ล าดับที่ /1 เคร่ืองหมายการค้า ปี 2558 ปี 2559 ปี  2561 

1 All Other 24.9 29.6 29.9 

2 Garnier 1.6 9.4 13.2 

3 Dermo Expertise 0.8 3.0 4.7 

4 Ele 3.6 5.5 3.8 

5 Leaders Clinic 9.0 4.4 3.1 

 ••• 

••• 

••• 

••• 

••• 

6 NAMU LIFE SNAILWHITE (ล าดับ) 4.4 (5) 2.3 (11) 3.1 (6) 

ท่ีมา: The Nielsen Company 

หมายเหต:ุ /1 จดัล าดบัโดยอ้างอิงข้อมลูปี 2561  

จากข้อมลูดงักลา่วแสดงให้เห็นวา่ผลิตภณัฑ์ของบริษัทฯ สามารถรักษายอดขายและมีสว่นแบ่งการตลาดเพิ่มขึน้อยา่ง
ต่อเนื่อง โดยมีส่วนแบ่งการตลาดในหมวดผลิตภัณฑ์บ ารุงผิวหน้า  (Facial Moisturizer) อยู่ในล าดับที่  8 ที่ ร้อยละ 4.3   
ซึง่มีสว่นแบง่การตลาดที่เพิ่มขึน้จากร้อยละ 3.8 ในรอบปี 2560 หนึง่ในเหตผุลหลกัที่ท าให้บริษัทฯ มีสว่นแบง่การตลาดมากขึน้
นัน้ มาจากกลยทุธ์ของบริษัทฯ ที่ออกผลติภณัฑ์ชนิดซอง (Sachet) เพิ่มมากขึน้ ซึง่ขยายฐานลกูค้าในร้านสะดวกซือ้และร้านค้า
ปลีกแบบดัง้เดิม ที่มีอยู่หลากหลายกลุ่มและมีความต้องการแตกต่างกนั  จึงท าให้สามารถเข้าถึงผู้บริโภคกลุม่ใหม่ได้ง่ายขึน้ 
ทัง้นี ้ยอดขายและส่วนแบ่งทางการตลาดของบริษัทฯ ติด 1 ใน 10 แบรนด์ที่มียอดขายและส่วนแบ่งทางการตลาดสงูสดุ ใน
หมวดผลติภณัฑ์บ ารุงผิวหน้า (Facial Moisturizer)  มาโดยตลอดจนถึงปัจจบุนั  

ส าหรับตลาดผลติภณัฑ์มาส์กบ ารุงผิวหน้า (Facial Mask) มีสว่นแบง่การตลาดที่ร้อยละ 3.1 ซึง่ปัจบุนั ตลาดสนิค้ากลุม่
มาส์กบ ารุงผิวหน้าได้มีการออกผลิตภณัฑ์ที่ใช้นวตักรรมใหม่ เพื่อเพิ่มความสะดวกสบายให้แก่ผู้บริโภค ซึ่งกลุม่สินค้าชนิดนี ้
เป็นผลิตภัณฑ์กลุ่มมาส์กที่ไม่ต้องล้างออก (Leave On Mask) ซึ่งทางบริษัทฯ ได้ผลิตสินค้า Snailwhite Icy Mask ในเดือน
กนัยายน 2561 ที่ใช้นวตักรรมใหม ่เพื่อเป็นการดงึดดูและเพื่อประโยชน์ตอ่ผู้บริโภค   
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ตลาดผลติภณัฑ์บ ารุงผิวหน้า (Facial Moisturizer) เฉพาะในร้านค้าสะดวกซือ้  

ตลาดผลิตภณัฑ์บ ารุงผิวหน้า (Facial Moisturizer)   ส่วนแบ่งการตลาดในแต่ละปี (ร้อยละ)  

ล าดับที่ /1 เคร่ืองหมายการค้า ปี 2559 ปี 2560 ปี 2561 

1 Garnier 24.9 23 19.1 

2 Olay 13.5 15.5 15.1 

3 Pond's 9.9 10.4 11.5 

4 Dermo Expertise 8 8.5 7.2 

5 Nivea Men 6.9 6.3 7.0 
6 NAMU LIFE SNAILWHITE (ล าดับ) 2.2 (11) 3.0 (10) 6.6 (6) 

ท่ีมา: The Nielsen Company 

หมายเหต:ุ /1 จดัล าดบัโดยอ้างองิข้อมลูปี 2561 
   /2  บริษัทฯ เร่ิมจดัจ าหนา่ยผลติภณัฑ์แบบซองครัง้แรก ในไตรมาส 3/2560 และได้เพิ่มผลติภณัฑ์แบบซองในไตรมาส 
1 และ 2/2561 

ตลาดผลิตภณัฑ์มาส์กบ ารุงผิวหน้า (Facial Mask) เฉพาะในร้านค้าสะดวกซือ้ แบ่งรายผลิตภณัฑ์  

ตลาดผลิตภณัฑ์มาส์กบ ารุงผิวหน้า (Facial Mask) ส่วนแบ่งการตลาด (ร้อยละ) 

ล าดับ/1 เคร่ืองหมายการค้า ช่ือสินค้า ปี 2560  ปี 2561 ไตรมาส 4/2561 

1 Snail White Icy Mask   7.1 20.5 
2 Garnier Light Com.Whi.Sp.Night Yoghurt Sleeping Mask    21.6 15.0 
3 Garnier Ageless White Sleeping Mask 25.5 8.7 12.6 
4 Dermo Expertise Pure Clay Mask Detoxify   9.5 9.1 

5 Cathy Doll Black Heads Cleansing White Clay 10.6 7.5 5.2 

ท่ีมา: The Nielsen Company 

หมายเหต:ุ /1 จดัล าดบัโดยอ้างองิข้อมลูไตรมาส 4/2561 (เดือนตลุาคมถึงธนัวาคม 2561) 
   /2  บริษัทฯ เร่ิมจดัจ าหนา่ยผลติภณัฑ์มาส์กบ ารุงผิวหน้าแบบซองครัง้แรกในเดือนกนัยายน 2561 

จากข้อมลูข้างต้นจะเห็นได้หากแบง่ตามแบรนด์สินค้าในตลาดผลติภณัฑ์บ ารุงผิวหน้า (Facial Moisturizer)  เฉพาะใน
ร้านค้าสะดวกซือ้ ซึ่งเป็นช่องทางการขายที่ที่มีการเติบโตมากที่สดุส าหรับตลาดค้าปลีก จะเห็นได้ว่าส่วนแบ่งการตลาดของ
บริษัทฯ มีการเติบโตอยา่งก้าวกระโดด โดยมีสว่นแบง่การตลาดใกล้เคียงกบัอนัดบัท่ี 5 ในร้านค้าสะดวกซือ้   

โดยบริษัทฯ มีผลิตภณัฑ์แบบซองในตลาดผลิตภัณฑ์บ ารุงผิวหน้า (Facial Moisturizer) เพิ่มจาก 1 ชนิดในไตรมาส 
3/2560 มาเป็น 3 ชนิดในปัจจุบัน (ข้อมูลสิน้สุดเดือนธันวาคม 2561) ซึ่งผลิตภัณฑ์ทัง้หมดของทางบริษัทฯ  นัน้อยู่ในกลุ่ม
ผลิตภณัฑ์บ ารุงผิวหน้าเพื่อผิวขาวกระจ่างใสและปกป้องรังสี UV (UV/Whitening) และกลุม่ผลิตภณัฑ์ชะลอวยัและลดริว้รอย 
(Anti-aging) ซึ่งถือเป็น 2 กลุม่ใหญ่ที่สดุในตลาดผลิตภณัฑ์บ ารุงผิวหน้า (Facial Moisturizer) โดยมีสว่นแบ่งรวมกนัมากถึง
ร้อยละ 84.1 ตอ่ตลาดผลติภณัฑ์บ ารุงผิวหน้า (Facial Moisturizer)  ทัง้หมด  
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ทัง้นี ้บริษัทฯ ยงัได้มีการเสริมสร้างความแข็งแกร่งในตลาดผลิตภณัฑ์มาส์กบ ารุงผิวหน้า (Facial Mask) โดยเฉพาะ
อย่างยิ่งในร้านค้าสะดวกซือ้ ซึ่งหากดตูามรายผลิตภณัฑ์นัน้ จะเห็นได้วา่ผลติภณัฑ์ SNAILWHITE Icy Mask ของทางบริษัทฯ 
สามารถขึน้มาเป็นอนัดบัที่ 1 ในผลิตภณัฑ์มาส์กบ ารุงผิวหน้า (Facial Mask) ที่ขายดีที่สดุในร้านค้าสะดวกซือ้ ในไตรมาส 
4/2561 ซึง่แสดงให้เห็นถึงผลตอบรับอนัดีเยี่ยมจากผู้บริโภค 

 ตลำดต่ำงประเทศ 
ส าหรับการสง่ออกผลิตภณัฑ์บ ารุงผิวของประเทศไทยในปี 2561 ยงัคงมีการเติบโตอยา่งตอ่เนื่อง รวมถึงมีแนวโน้มการ

เติบโตอย่างต่อเนื่องในอนาคต เนื่องจากได้รับผลประโยชน์จากการจดัตัง้สมาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC) ที่เป็นการเปิดเสรี
ทางการค้า ส่งผลให้ภาษีน าเข้าและส่งออกผลิตภณัฑ์ความงามและผลิตภณัฑ์ดูแลและบ ารุงผิวนัน้ลดลง รวมถึงผู้บริโภค
ต่างชาติมีมุมมองที่ดีต่อผลิตภัณฑ์จากประเทศไทย จึงเป็นการเปิดโอกาสส าหรับการส่งออกผลิตภัณฑ์ความงามและ
ผลิตภณัฑ์ดูแลและบ ารุงผิวไปสู่ประเทศเพื่อนบ้าน เช่น ประเทศเมียนมาร์ ประเทศกัมพูชา ประเทศลาว และประเทศอื่นๆ 
รวมถึงประเทศจีน และฮ่องกง ที่มีก าลงัซือ้ในประเทศสงู ประกอบกบัอตุสาหกรรมความงามของไทยมีมลูค่าสงูกว่า 1.8 แสน
ล้านบาท และมีอตัราการขยายตวัเฉลี่ยอยู่ที่ร้อยละ 7.8 ต่อปี โดยมีกลุ่มผลิตภณัฑ์บ ารุงดแูลผิว เป็นตลาดความงามที่ใหญ่
ที่สดุ คิดเป็นสดัสว่นร้อยละ 45 หรือเกือบ 1 ใน 2 ของมลูค่าตลาดรวมทัง้หมด ประเทศไทยถือเป็นประเทศในเอเชียตะวนัออก
เฉียงใต้ที่มีความทนัสมยั และตามกระแสโลกในเร่ืองของเทรนด์การแต่งหน้า แต่งกาย มีการเช่ือมโยงด้านวฒันธรรม รูปแบบ
การแต่งหน้า แต่งกายจากทัง้ยุโรป และเอเชียมาประยุกต์ใช้ อีกทัง้ยังเป็นผู้น ากระแสด้านความงาม และสินค้าผู้หญิงใน
ภมูิภาค เรามีสินค้าด้านความงาม และมีสินค้าแบรนด์ใหม่ๆ  เกิดขึน้มาครองใจลกูค้าชาวจีนอยา่งตอ่เนื่อง ตลอดระยะเวลา 5 
ปีที่ผา่นมา เห็นได้วา่มีสนิค้าความงาม เคร่ืองส าอางจ านวนไมน้่อยแม้จะไมไ่ด้ประสบความส าเร็จกบัการขายสนิค้าให้กบัลกูค้า
ชาวไทย แต่สามารถสื่อสาร สร้างการรับรู้ และประสบความส าเร็จในการท าการตลาดกบักลุม่ลกูค้านกัท่องเที่ยวชาวจีน จน
สามารถดงึยอดขายสนิค้าเหลา่นัน้ให้เป็นของฝากติดอนัดบัและสร้างรายได้หลกักลบัเข้ามายงัประเทศได้อยา่งสวยงาม  
(ที่มา: https://thumbsup.in.th/2018/07/china-cosmetic-baidu/) 

จากการด าเนินงานที่ผา่นมา รายได้จากช่องทางการสง่ออกสว่นใหญ่ของบริษัทฯ มาจากประเทศจีน ฮ่องกง ฟิลิปปินส์ 
และอินโดนีเซีย ซึง่มีสดัสว่นรวมกนัสงูถึงประมาณร้อยละ 96 ของรายได้จากช่องทางการสง่ออกทัง้หมดของบริษัทฯ ในปี 2561 
โดยมีสาเหตุหลกัมาจากการที่ผลิตภัณฑ์ของบริษัทฯ ได้รับความนิยมอย่างมากในกลุ่มผู้บริโภคชาวจีน โดยเร่ิมจากกลุ่ม
นกัท่องเที่ยวชาวจีนที่มาเที่ยวในประเทศไทยได้ลองใช้สินค้าและถกูใจในคณุภาพ จึงมีการซือ้กลบัไปเป็นของฝากและเกิดการ
บอกต่อแบบปากต่อปาก (Word of Mouth) บริษัทฯ จึงเห็นเป็นโอกาสที่ดีในการส่งออกไปยังประเทศจีนผ่านตัวแทนจัด
จ าหนา่ยที่มีความเช่ียวชาญ ซึง่ผู้บริโภคชาวจีนมีมมุมองที่ดีตอ่ผลติภณัฑ์ดแูลและบ ารุงผิวของบริษัทฯ ทัง้ในด้านของคณุภาพ
ที่เช่ือถือได้ ราคาที่สมเหตุสมผล และคุณสมบตัิการบ ารุงที่เหมาะกับสภาพผิว โดยบริษัทฯ ได้ให้ความส าคญักับตลาดใน
ประเทศจีน ซึ่งตลาดประเทศจีนถือวา่เป็นหนึ่งในตลาดผลิตภณัฑ์ดแูลและบ ารุงผิวที่มีอนาคตที่ดีส าหรับการสง่ออก เนื่องจาก
ชาวจีนมีรายได้ที่สงูขึน้ และให้ความส าคญักบัการดแูลสขุภาพท่ีมากขึน้ 

นอกจากนี ้จากรายงานการวิจยัโอกาสของผลิตภณัฑ์มาส์กหน้าในช่วงปี 2561 ของสถาบนัวิจยัธุรกิจและอตุสาหกรรม
จีนระบุว่าตลาดมาส์กหน้าซึ่งเป็นหนึ่งในผลิตภัณฑ์ดูแลและบ ารุงผิวเพิ่มเติมจากการทาครีมบ ารุง  มีคุณสมบัติช่วยให้ผิว
กระจ่างสดใส กระชบัรูขมุขน ท าให้สผิีวเรียบเนียนและชุ่มชืน้ในจีนมีการเติบโตอยา่งรวดเร็ว ซึง่ในปี 2558 ตลาดมาส์กหน้าจีน
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มีมลูค่า 16,000 ล้านหยวน และเพิ่มเป็น 20,000 ล้านหยวนในปี 2560 และคาดว่าในปี 2561 จะเพิ่มเป็น 22,600 ล้านหยวน 
(ที่มา: ส านกัขา่วอินโฟเควสท์)  

ตลาดค้าปลีกผลิตภณัฑ์ความงามในประเทศจีนมีมูลค่าตลาดและมีอตัราการเติบโตเฉลี่ยที่สงู ซึ่งสาเหตหุลกัมาจาก
ขนาดและอตัราการเติบโตของเศรษฐกิจที่แข็งแกร่ง จึงท าให้สภาพความเป็นอยู่และรายได้ของคนจีนนัน้ดีขึน้ ผู้บริโภคชาวจีน
จึงหนัมาดูแลตวัเองและซือ้ผลิตภณัฑ์ความงามมากขึน้ รวมถึงกระแสความนิยมของผู้คนวยัท างานในเมืองทัง้ผู้หญิง และ
ผู้ชายที่ต้องการสร้างภาพลกัษณ์ภายนอกให้ดดูี นอกจากนี ้ผู้บริโภคชาวจีน มีแนวโน้มที่จะเปลี่ยนไปใช้ผลิตภณัฑ์ดแูลและ
บ ารุงผิวที่มีคณุภาพ และราคาที่สงูขึน้ เมื่อมีรายได้หรือก าลงัซือ้ที่เพิ่มสงูขึน้อีกด้วย โดยช่องทางการจดัจ าหนา่ยในประเทศจีน
ได้แก่ ร้านค้าสมยัใหม ่(Modern Trade) เช่น ห้างสรรพสนิค้า ซุปเปอร์มาร์เก็ต ร้านค้าของผู้ประกอบการ (Brand store) รวมถงึ
ร้านค้าดัง้เดิม (Traditional Trade) เช่น ร้านขายยา และร้านค้าปลีกและค้าสง่ผลิตภณัฑ์น าเข้าจากต่างประเทศ และช่องทาง
ออนไลน์ ซึ่งเป็นช่องทางการจดัจ าหน่ายที่ส าคญัและมีอตัราการเติบโตที่สงูอยา่งต่อเนื่อง โดยผู้บริโภคชาวจีนมีความนิยมใน
การซือ้ผลิตภณัฑ์ความงามผ่านช่องทางออนไลน์มากขึน้ เนื่องจากมีความสะดวกสบาย สามารถเลือกสนิค้าได้หลากหลาย มี
บริการการส่งสินค้าที่รวดเร็ว และการช าระสินค้าที่สะดวก ประกอบกับร้านค้าต่างๆ ได้เร่ิมขยายไปสู่การจัดจ าหน่ายแบบ
ออนไลน์ที่สามารถสื่อสารข้อมลูกบัผู้บริโภคได้ดียิ่งขึน้ และให้ความสะดวกสบายต่อผู้บริโภคในการซือ้สินค้ามากยิ่งขึน้ ดงัจะ
เห็นได้จาก การที่ในประเทศจีนมีแพลตฟอร์มการจดัจ าหน่ายผ่านช่องทางพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ (E-Commerce) ที่มีช่ือเสยีง 
และเป็นท่ีนิยมอยา่งแพร่หลาย เช่น Tmall.com,  Vip.com, Jumei.com, JD.com และ Vmei.com เป็นต้น  

จ านวนผู้ใช้งานในตลาด E-Commerce ของประเทศจนี (2559-2561E) 

 
ที่มา: ข้อมลูจาก Statista 

นอกจากนี ้เช่นเดียวกบัประเทศไทย ความนิยมของ  E-Commerce เป็นอีกหนึง่ปัจจยัที่จะช่วยสง่เสริมตลาดผลติภณัฑ์
ดูแลและบ ารุงผิว (Skin Care) ในประเทศจีน โดยจากข้อมลูข้างต้นคาดการณ์ว่าจ านวนผู้ ใช้งานในตลาด E-Commerce ใน
ประเทศจีนจะมีจ านวนที่สงูขึน้อยา่งแข็งแกร่งจากจ านวน 722.4 ล้านคนในปี 2560 และเป็น 796.6 ล้านคนในปี 2561 คิดเป็น
อตัราเติบโตเฉลีย่สะสม (CAGR) ร้อยละ 11.2  
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โดยในปี 2558 NAMULIFE SNAILWHITE Facial Cream เป็นสินค้าจากประเทศไทยที่ขายดีที่สดุในวนั Singles’ Day 
11/11 (วนัที่ 11 พฤศจิกายน ซึ่งเป็นวนัคนโสดของประเทศจีน) ซึ่งแสดงให้เห็นว่าผลิตภณัฑ์ของบริษัทฯ เป็นที่นิยมและได้รับ
การตอบรับอยา่งดีจากผู้บริโภคในประเทศจีน อีกทัง้ ในแตล่ะเทศกาล เช่น วนั 12/12 (วนัท่ี 12 เดือนธนัวาคม) หรือวนัขึน้ปีใหม่
สากล หรือวนัตรุษจีน บริษัทฯ ได้มีการออกสินค้าและจดัโปรโมชัน่เป็นการเฉพาะ (Exclusive) เพื่อขายผลิตภณัฑ์ของบริษัทฯ 
โดยผา่นเว็บไซต์ในประเทศจีนอีกช่องทางหนึง่ (ที่มา: Tmall) 

นอกจากนีบ้ริษัทได้เร่ิมส่งออกผลิตภัณฑ์ NAMU LIFE SNAILWHITE ไปยังประเทศฟิลิปปินส์ และอินโดนีเซีย ใน 
ไตรมาสที่ 3 ปี 2561 เพื่อขยายฐานลูกค้าและตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค ซึ่งแม้ว่าอุตสาหกรรมความงามของ
ประเทศฟิลิปปินส์ และอินโดนีเซีย มีมลูค่าน้อยกวา่ประเทศไทย (มลูค่าอตุสาหกรรมความงามของประเทศฟิลิปปินส์ 1.1แสน
ล้านบาท และประเทศอินโดนีเซีย 1.5 แสนล้านบาท) แต่มีอัตราการขยายตวัเฉลี่ยสูงอยู่ที่ร้อยละ 6 และ 9.5 ต่อปี และมี
ประชากรประมาณ 105 ล้านคน และ 265 ล้านคน (ที่มา: Euromonitor) 

SNAILWHITE in Philippines 

 

SNAILWHITE in Indonesia 
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SNAILWHITE in Malaysia 

 
SNAILWHITE in Singapore 

 
2.3 การจัดหาผลิตภณัฑ์หรือบริการ 

2.3.1 การจัดหาวตัถุดิบ 
วตัถดุิบหลกัที่บริษัทฯ ใช้ในการผลิตสินค้า ได้แก่ เคมีภณัฑ์ บรรจุภณัฑ์ และสารเคมีที่เป็นองค์ประกอบหลกั เช่น 

สารสกดัจากเมือกหอยทาก อลัฟ่า-อลับตูิน (Alpha-Arbutin) และไฮยาลโูรนิค เอซิด บริษัทฯ จึงมีการวางแผนการสัง่ซือ้วตัถดุบิ
จากแผนประมาณการขายเพื่อให้ทราบถึงความต้องการใช้วตัถดุิบในการผลติ และสง่ข้อมลูให้ฝ่ายจดัซือ้เพื่อสง่ค าสัง่ซือ้ให้แก่
ผู้ผลิตและจ าหน่ายวตัถดุิบ โดยบริษัทฯ จะมีการก าหนดสินค้าคงคลงัส ารอง (Safety Stock) เพื่อป้องกนัการขาดวตัถดุิบโดย
เฉลี่ยประมาณ 60 วนั และมีกระบวนการและขัน้ตอนในการคดัเลือกผู้ผลติและผู้จ าหน่ายวตัถดุิบ ซึ่งจะพิจารณาเปรียบเทียบ
คุณสมบตัิจากผู้ผลิตและผู้จ าหน่ายวตัถุดิบจ านวนอย่างน้อย 2 - 3 ราย โดยมีปัจจัยในการพิจารณา ได้แก่ คุณสมบตัิและ
คณุภาพของวตัถดุิบ ราคา คณุสมบตัิและคณุภาพการให้บริการของผู้ผลิตและผู้จ าหน่ายวตัถดุิบ ซึ่งต้องเป็นไปตามแผนงาน
การผลิตและเง่ือนไขตามที่บริษัทฯ ก าหนดไว้เป็นส าคญั ส าหรับวตัถุดิบที่มีการสัง่ซือ้เป็นประจ าจะมีการทบทวนราคาและ
คณุภาพอยา่งน้อยปีละ 1 ครัง้  

ส าหรับวตัถดุิบที่มีการสัง่ซือ้จ านวนมากหรือมีการสัง่ซือ้เป็นประจ า จะมีการประมาณการซือ้ลว่งหน้าในทกุปีกับ
ผู้ ผลิตและจ าหน่ายวัตถุดิบดงักล่าว เพื่อลดความเสี่ยงจากการขาดแคลนวัตถุดิบและบริหารต้นทุนอย่างมีประสิทธิภาพ 
ส าหรับวตัถุดิบที่มีความผนัผวนทางด้านราคาบางรายการ บริษัทฯ อาจด าเนินการลดความเสี่ยงดงักล่าวโดยการสัง่ซือ้เป็น
จ านวนมากก่อนที่ราคาจะปรับตวัสงูขึน้ และน าวตัถดุิบดงักล่าวจดัเก็บไว้ในสถานที่เก็บที่เหมาะสมที่สามารถควบคมุความ
สะอาดและคุณภาพของวัตถุดิบได้เป็นอย่างดี อีกทัง้ บริษัทฯ มีการเจรจาต่อรองกับผู้ ผลิตและจ าหน่ายวตัถุดิบเพื่อให้ได้
เง่ือนไขที่ดีจากการซือ้เป็นจ านวนมาก 
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2.3.2 โรงงานผลิตและก าลังการผลติ 
ปัจจุบนับริษัทฯ มีโรงงานผลิต 1 แห่ง ซึ่งตัง้อยูท่ี่สวนอตุสาหกรรมโรจนะ จงัหวดัพระนครศรีอยธุยา ซึ่งมีเนือ้ที่รวม 

19 ไ ร่  (ใ ช้งานพื น้ที่จ ริงประมาณ 10 ไ ร่ )  และมีก าลังการผลิตสูงสุดประมาณ 1,600,000-2,000,000 ชิ น้ต่อเดือน  
(1 ช่วงเวลาการท างาน (Shift))  ทัง้นี ้ก าลงัการผลติส าหรับปี 2559-2561 มีดงันี ้  

ก าลังการผลิต (ครีม)  หน่วย ปี 25591) ปี 25602) ปี 2561 
ก าลงัการผลติสงูสดุ ล้าน มล. ตอ่ปี 316.8 1,903.2 1,903.2 
หมายเหต:ุ 1) เป็นก าลงัการผลิคสงูสตุสงูสดุที่เกิดขึน้ในโรงงานเก่า ซึง่ตัง้อยูท่ี่ถนนเคหะร่มเกล้า กรุงเทพมหานคร และได้หยดุด าเนินการผลิต

ตัง้แต่เดือนกันยายน 2559 เป็นต้นมา ค านวณจากก าลงัการผลิตสงูสดุทัง้สิน้ของเคร่ืองจกัร 1 ช่วงเวลา (ช่วงเวลาละ 8 ชัว่โมง
ตอ่วนั และ 4 ชัว่โมงลว่งเวลาตอ่วนั เป็นเวลา 312 วนัตอ่ปี) หกัด้วยประมาณการสญูเสียจากการผลิต 

 2) เป็นก าลงัการผลิตสงูสดุที่เกิดขึน้ในโรงงานแหง่ใหม ่ซึง่ตัง้อยูใ่นสวนอตุสาหกรรมโรจนะ จงัหวดัพระนครศรีอยธุยา ค านวณจาก
ก าลงัการผลิตสงูสดุทัง้สิน้ของเคร่ืองจกัร 1 ชว่งเวลา (ชว่งเวลาละ 10 ชัว่โมงตอ่วนั เป็นเวลา 244 วนัตอ่ปี) หกัด้วยประมาณการ
สญูเสียจากการผลิต 

ในปี 2561 โรงงานผลติของบริษัทฯ มีก าลงัผลติแยกตามประเภทครีมความหนดืสงูและครีมความหนืดต ่า ดงันี ้

ก าลังผลิต หน่วย ครีมความหนืดสูง ครีมความหนืดต ่า ครีม  
ก าลงัการผลติสงูสดุ ล้าน มล. ตอ่ปี 610.0 1,293.2 1,903.2 
หมายเหต:ุ ก าลงัการผลิตสงูสดุค านวณจากก าลงัการผลิตสงูสดุทัง้สิน้ของเคร่ืองจกัร 1 ชว่งเวลา ชว่งเวลาละ 10 ชัว่โมงต่อวนั เป็นเวลา 244 วนั

ตอ่ปี หกัด้วยประมาณการสญูเสียจากการผลิต 

2.3.2 กระบวนการผลิต 
กระบวนการผลติของบริษัทฯ สามารถแบง่ออกเป็น 4 ขัน้ตอนหลกั ดงันี ้

1) คลงัวตัถดุิบ ขัน้ตอนการผลติสนิค้าของบริษัทฯ นัน้จะเร่ิมจากการท่ีผู้จดัจ าหนา่ยวตัถดุิบท าการจดัสง่วตัถดุิบมา
ที่คลงัสินค้าของบริษัทฯ โดยบริษัทฯ จะท าการตรวจสอบรายการวตัถดุิบที่ได้รับว่าถกูต้องและครบถ้วนตามจ านวน และมีการ
สุม่ตรวจทกุชุดการสัง่วตัถดุิบ (Batch) ของปริมาณวตัถดุิบที่รับมา เพื่อตรวจสอบวนัเดือนปีที่ผลิตและหมดอาย ุสภาพสินค้า 
หีบหอ่บรรจ ุขนาด และน า้หนกัตามที่ก าหนดไว้ และลงบนัทกึจ านวนวตัถดุิบในระบบบญัชีสนิค้าคงเหลอื จากนัน้จะน าวตัถดุบิ
ไปจดัเก็บในห้องเก็บสนิค้าตามอณุหภมูิที่เหมาะสมของวตัถดุิบแตป่ระเภท เพื่อเป็นการรักษาคณุภาพของวตัถดุิบภายใต้ระบบ
การบริหารจดัการแบบเข้าก่อนออกก่อน (First In First Out: FIFO) เพื่อให้วตัถดุิบหมนุเวียนสม ่าเสมอและลดความเสียหาย
จากสนิค้าหมดอาย ุในสว่นของคลงัวตัถดุิบ บริษัทฯ มีทัง้สว่นของคลงัภายในโรงงาน เพื่อจดัเก็บวตัถดุิบที่ส าคญัที่มีการเบิกใช้
บอ่ย และการเช่าคลงัสนิค้าเพิ่มเติมจากภายนอก เพื่อจดัเก็บวตัถดุิบที่คงทน เช่น บรรจภุณัฑ์ เป็นต้น 

2) การจัดเตรียมและการผลิต ตามที่ฝ่ายผลิตจะใช้ข้อมูลการประมาณการขายของฝ่ายขายมาใช้ในการวาง
แผนการผลติ ประมาณการใช้วตัถดุิบ และเบิกวตัถดุิบจากคลงัวตัถดุิบ โดยในการวางแผนผลติฝ่ายผลติจะมีการก าหนดสนิค้า
คงคลงัส ารอง (Safety Stock) ประมาณ 60 วนัเพื่อปอ้งกนัการขาดสนิค้า  

กระบวนการผลิตของฝ่ายผลิตจะแบ่งเป็นสายการผลิตตามประเภทผลิตภณัฑ์ โดยเร่ิมจากการน าวตัถดุิบมา
ผสมด้วยสดัสว่นตา่งๆ ตามสตูร ซึง่มีขัน้ตอนการปฏิบตัิงานในการจดัเตรียมและผสมให้พนกังานปฏิบตัิตาม เพื่อให้ได้สนิค้าทีม่ี
คณุภาพและมาตรฐานเดียวกนั โดยวตัถดุิบแตล่ะชนิดนัน้จะถกูผสมด้วยเคร่ืองป่ันในขนาดที่ตา่งกนั โดยครีมที่มีความหนืดต ่า
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หรือมีลกัษณะเป็นน า้จะถกูผสมด้วยเคร่ืองผสมขนาดใหญ่ที่มีขนาดประมาณ 3,000 กิโลกรัม สว่นครีมที่มีความหนืดสงูจะถกู
ผสมด้วยเคร่ืองผสมขนาดเล็กที่มีขนาด 200 - 300 กิโลกรัม หลงัจากผลิตเสร็จจะมีฝ่ายตรวจสอบคุณภาพท าการสุ่มเก็บ
ตัวอย่างผลิตภัณฑ์ไปตรวจสอบคุณภาพ เมื่อครีมได้คุณภาพที่ผ่านตามเกณฑ์มาตรฐานที่ก าหนดแล้ว จะน าไปผ่าน
กระบวนการบรรจเุป็นสนิค้าระหวา่งผลติ (Semi-product) ตอ่ไป 

3) การบรรจุครีมลงขวดบรรจุภัณฑ์ เป็นสินค้าระหว่างผลิต (semi-product) ฝ่ายการผลิตจะน าครีมที่ผ่านการ
ตรวจสอบคณุภาพแล้ว มาท าการบรรจขุวดเพื่อให้เป็นสินค้าระหวา่งผลิต  ยกเว้นส าหรับสินค้าบางชนิดที่เป็นรายการสัง่พิเศษ 
(Made-to-order) ที่จะน าไปเข้าสูก่ระบวนการประกอบใสบ่รรจุภณัฑ์เพื่อให้เป็นสนิค้าส าเร็จรูปเลย ส าหรับรายการปกติ สนิค้า
ระหว่างผลิต จะเก็บไว้ที่คลงัสินค้าเพื่อรอการปรับแต่งตามประเภทของผลิตภณัฑ์ ซึ่งก าหนดโดยแผนการผลิต เพื่อด าเนินการ
ประกอบหรือบรรจลุงกลอ่งเพื่อให้เป็นสนิค้าส าเร็จรูปตอ่ไป 

4) การน าขวดบรรจุภณัฑ์ใสก่ลอ่งเป็นสินค้าส าเร็จรูป ภายหลงัจากที่บรรจุสินค้าเป็นสินค้าระหว่างผลิตแล้ว ฝ่าย
ผลติจะประกอบและบรรจสุนิค้าดงักลา่วลงกลอ่งเพื่อให้เป็นสนิค้าส าเร็จรูปและรวมเป็นแพ็คที่จะพร้อมขนสง่ไปสูผู่้จดัจ าหน่าย
โดยหน่วยงานขนส่ง ซึ่งปัจจุบันขัน้ตอนการประกอบและบรรจุลงกล่องนัน้บริษัทฯ ได้ใช้พนักงานเป็นหลกั เนื่องจากการ
ประกอบและบรรจุสินค้าลงกล่องนัน้เป็นขัน้ตอนที่ต้องอาศยัความปราณีต อย่างไรก็ตาม ในอนาคตบริษัทฯ มีแผนที่จะน า
เคร่ืองจกัรที่สามารถปฏิบตัิขัน้ตอนการประกอบและบรรจกุลอ่งได้อยา่งแม่นย ามาใช้ทดแทนพนกังานบางสว่น เพื่อลดต้นทนุ
และความผิดพลาดที่เกิดขึน้ได้  

5) การควบคุมคุณภาพ บริษัทฯ ยังให้ความส าคัญกับการควบคุมคุณภาพของสินค้า โดยในทุกขัน้ตอนการ
ด าเนินงาน โดยได้จดัตัง้แผนกควบคมุคณุภาพ (QC) เพื่อท าหน้าที่ควบคมุและตรวจสอบคณุภาพของสินค้าให้อยู่ในเกณฑ์
และมาตรฐานที่ดี ก่อนท าการจดัสง่ให้กบัผู้บริโภค ตัง้แต่การรับวตัถดุิบจากการคดัสรรอย่างละเอียดจนถึงกระบวนการบรรจุ 
โดยมีขัน้ตอนการตรวจสอบคณุภาพของแผนกควบคมุคณุภาพ ได้แก่ 

1. การตรวจสอบคณุภาพวตัถดุิบประเภทสารเคมี 
2. การตรวจสอบคณุภาพวตัถดุิบประเภทบรรจภุณัฑ์ 
3. การตรวจสอบคณุภาพผลติภณัฑ์รอบรรจุ 
4. การตรวจสอบคา่ความหนืด 
5. การตรวจสอบคา่ความถ่วงจ าเพาะ 
6. การตรวจสอบน า้หนกัการบรรจุ 
7. การตรวจสอบความเรียบร้อยของผลติภณัฑ์กึ่งส าเร็จรูปและผลติภณัฑ์ส าเร็จรูป 
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แผนผังแสดงกระบวนการผลติผลิตภณัฑ์บ ารุงผิวของบริษัทฯ 

 

2.3.3 ระเบียบข้อบังคับที่เกี่ยวข้องกบัการประกอบธุรกจิ 
การผลิตเคร่ืองส าอางของบริษัทฯ ด าเนินการเป็นไปตามมาตรา 4 ของพระราชบญัญัติเคร่ืองส าอาง พ.ศ. 2558 

โดยกฎหมายที่เก่ียวข้องกบัการประกอบกิจการผลติและจ าหนา่ยเคร่ืองส าอางมีอยู ่2 ฉบบั ได้แก่ พระราชบญัญตัิเคร่ืองส าอาง 
พ .ศ .  2558 ซึ่ ง ก ากับดูแลการผลิต  น า เ ข้ า  และขายเค ร่ืองส าอาง  และพระราชบัญญัติ โ รง งาน  พ .ศ .  2535  
ซึง่ควบคมุดแูลการประกอบกิจการโรงงานตัง้แตข่ัน้ตอนการจดัตัง้จนถึงขัน้ตอนการด าเนินงาน โดยมีรายละเอียดสรุปได้ดงันี ้

1) การผลิตเคร่ืองส าอาง บริษัทฯ ได้ตัง้โรงงานอตุสาหกรรมเพื่อผลิตเคร่ืองส าอางจ านวน 1 แห่ง ซึ่งตัง้อยู่ในเขต
ประกอบการสวนอตุสาหกรรมโรจนะ จงัหวดัพระนครศรีอยธุยา โดยการจดัตัง้และการประกอบกิจการโรงงานดงักลา่ว บริษัทฯ 
ได้ด าเนินการให้เป็นไปตามพระราชบญัญัติโรงงาน พ.ศ. 2535 มาตรา 30 และมาตรา 12 ซึ่งก าหนดให้การประกอบกิจการ
โรงงานภายในเขตประกอบอตุสาหกรรม ได้รับยกเว้นไม่ต้องได้รับใบอนญุาตประกอบกิจการโรงงาน อย่างไรก็ดี การประกอบ
กิจการโรงงานดงักล่าวจะต้องปฏิบตัิตามกฎกระทรวงและบทบญัญัติอื่นที่ออกมาควบคุมการประกอบกิจการโรงงานตาม
พระราชบญัญัติโรงงาน พ.ศ. 2535 นอกจากบริษัทฯ ได้ปฏิบตัิตามกฎกระทรวงและบทบญัญตัิดงักลา่ว บริษัทฯ ได้รับหนงัสอื
รับรองการประกอบกิจการโรงงานในเขตประกอบการอตุสาหกรรมส าหรับการประกอบกิจการผลิตเคร่ืองส าอางจากกระทรวง
อตุสาหกรรมแล้ว 

2) การผลิตเพื่อจ าหน่ายเคร่ืองส าอาง ส าหรับการผลิตเพื่อจ าหน่ายเคร่ืองส าอางนัน้ บริษัทฯ ได้ด าเนินการตาม
พระราชบญัญัติเคร่ืองส าอาง พ.ศ. 2558 มาตรา 14 ซึ่งก าหนดให้ผู้ที่ประสงค์จะผลิตเคร่ืองส าอางเพื่อจ าหน่ายต้องจดแจ้ง
รายละเอียดของเคร่ืองส าอางต่อส านักงานคณะกรรมการอาหารและยา (อย.) ในการนี ้บริษัทฯ ได้ด าเนินการจดแจ้ง

 รับวัตถุดิบเข้าคลังวตัถุดบิ

การผสมวัตถุดบิด้วยเครื่องผสมขนาด
เล็กเพื่อให้ได้ครีมความหนืดสงู

 (WIP/Bulk)

เบิกวัตถุดิบเข้าสูก่ระบวนการผลิต

การผสมวัตถุดบิด้วยเครื่องผสมขนาด
ใหญ่เพื่อให้ได้ครีมความหนืดต่ า

(WIP/Bulk)

การน าครีมท่ีผสมเสร็จเรียบร้อยแลว้ 
(WIP/Bulk) มาบรรจุเข้าขวดบรรจุภัณฑ์

เป น Semi-Product

การน าขวดบรรจุภัณฑม์าบรรจุใส่กลอ่ง
เป นสินค้าส าเรจ็รูป

การตรวจสอบคุณภาพ (QC)
วัตถุดิบประเภทสารเคมีและ

ประเภทบรรจุภัณฑ์

การตรวจสอบคุณภาพ (QC) 
ผลิตภัณฑ์รอบรรจุ ค่าความ

หนืดรวมถึงค่าความ
ถ่วงจ าเพาะ

การตรวจสอบคุณภาพ (QC) 
น้ าหนักการบรรจุ

การตรวจสอบคุณภาพ (QC) 
ความเรียบร้อยของผลิตภัณฑ์
กึ่งส าเร็จรูปและผลติภัณฑ์

ส าเร็จรูป

 รับขวดบรรจุภัณฑแ์ละกลอ่งเข้าคลงั
บรรจุภัณฑ์

1

3

4

คลังวัต ุดิบ

2กำร ัดเตรียมและกำรผลิต

กำรบรร ุเป นสินค้ำระหว่ำงผลิต

กำรประกอบเป นสินค้ำส ำเร  รูป

ขวดบรร ุภัณฑ์

กล่อง
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รายละเอียดของเคร่ืองส าอางเรียบร้อยแล้ว ทัง้นี ้การจดแจ้งรายละเอียดของเคร่ืองส าอางดงักลา่ว เป็นมาตรการท่ี อย. ออกมา
เพื่อควบคุมการผลิตหรือการน าเข้าเคร่ืองส าอางเพื่อจ าหน่ายในท้องตลาด โดยเป็นการป้องกันอันตรายที่อาจเกิดขึน้กับ
ผู้บริโภคจากการใช้เคร่ืองส าอางที่มีสว่นผสมที่ไม่ปลอดภยั เนื่องจากการจดแจ้งรายละเอียดของเคร่ืองส าอาง ผู้จดแจ้งจะต้อง
ระบสุว่นประกอบหรือสตูรของเคร่ืองส าอางนัน้ๆ เพื่อให้ อย. ท าการตรวจสอบ โดยเคร่ืองส าอางที่จะได้รับการจดแจ้งต้องเป็น
เคร่ืองส าอางที่ไมม่ีสว่นประกอบเป็นสารต้องห้ามหรือมีสว่นประกอบเป็นสารต้องห้ามแตไ่มเ่กินปริมาณที่ อย. ก าหนด  

3) การรับจ้างผลติเคร่ืองส าอาง ส าหรับการรับจ้างผลติเคร่ืองส าอางนัน้ บริษัทฯ ได้ท าการรับจ้างผลติเคร่ืองส าอาง
ให้แก่ผู้วา่จ้าง โดยผู้ รับจ้างผลติเคร่ืองส าอางมีหน้าที่ต้องจดแจ้งรายละเอียดของเคร่ืองส าอางตอ่ อย. เช่นเดียวกบัการผลติเพื่อ
จ าหนา่ยเคร่ืองส าอางตามพระราชบญัญตัิเคร่ืองส าอาง พ.ศ. 2558 มาตรา 14 เนื่องจากการรับจ้างผลติเป็นรูปแบบในการผลติ
เคร่ืองส าอางอย่างหนึ่ง ผู้ รับจ้างผลิตจึงต้องด าเนินการให้เป็นไปตามมาตรการที่ออกมาเพื่อควบคุมการผลิตเคร่ืองส าอาง
เช่นเดียวกันกับกรณีผลิตเพื่อจ าหน่ายเคร่ืองส าอาง ในการนี ้บริษัทฯ ได้ด าเนินการจดแจ้งรายละเอียดของเคร่ืองส าอางที่
รับจ้างผลติตอ่ อย. เรียบร้อยแล้ว 

2.3.4 ผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม 
บริษัทฯ ได้มุง่เน้นการด าเนินงานอยา่งมีคณุภาพ เพื่อให้ได้ผลติภณัฑ์ที่ดีที่สดุส าหรับผู้บริโภค ควบคูไ่ปกบัการดแูล

รักษาสิ่งแวดล้อม โดยบริษัทฯ ให้ความส าคญัและมีมาตรการส าหรับป้องกนัและควบคมุผลกระทบจากการด าเนินธุรกิจของ
บริษัทฯ และจากการด าเนินงานของบริษัทฯ ที่ผ่านมานัน้ไม่ได้มีผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม แต่มีเพียงแค่ไขมนัซึ่งเป็นของเสีย
จากกระบวนการผลิต ซึ่งบริษัทฯ ได้ท าการบ าบดัของเสียดงักลา่วให้ได้ตามเกณฑ์มาตรฐานของสวนอตุสาหกรรมก่อนจะท า
การปลอ่ยน า้ออกจากโรงงาน ซึง่จะถกูน าไปบ าบดัผา่นทางถงับ าบดัน า้เสยีของสวนอตุสาหกรรมตอ่ไป  
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3. ปัจจัยความเส่ียง  

บริษัทฯ ตระหนกัและให้ความส าคญักบัการด าเนินธุรกิจในทกุๆ ด้าน รวมจึงการจดัการและบริหารความเสี่ยงองค์กร 
เพื่อวิเคราะห์ปัจจยัทัง้ภายในและนอกที่จะส่งผลกระทบต่อการด าเนินธุรกิจ ซึ่งอาจจะมีผลกระทบต่อผลตอบแทนจากการ
ลงทนุของผู้ลงทนุอย่างมีนยัส าคญั เพื่อเตรียมความพร้อมเมื่อประสบกบัเหตคุวามเสี่ยง รวมทัง้ หาแนวทางในการจดัการและ
ลดปัจจยัความเสี่ยงทกุรูปแบบที่จะเกิดขึน้จนท าให้ความเสี่ยงในการด าเนินธุรกิจอยู่ในระดบัท่ีสามารถควบคมุและยอมรับได้ 
โดยปัจจัยความเสี่ยงที่อาจส่งผลกระทบต่อการด าเนินธุรกิจของบริษัทฯ สามารถแบ่งได้เป็น  ความเสี่ยงในการประกอบธุรกิจ  
ความเสีย่งทางด้านตลาด   และความเสีย่งทางด้านการเงิน 

3.1  ความเสี่ยงในการประกอบธุรกิจ (Business Operation Risk) 

 ความเสี่ยงจากการพึ่งพิงผู้บริหารหลักและบุคลากรที่มีความเชี่ยวชาญในธุรกิจ 
บริษัทฯ ตระหนักดีว่าความส าเร็จของบริษัทฯ ขึน้อยู่กับความสามารถของผู้ บริหารหลักและบุคลากรที่มีความรู้ 

ความสามารถ ความเช่ียวชาญ และประสบการณ์ในธุรกิจผลิตภณัฑ์บ ารุงผิว ทัง้ด้านการผลิต การตลาด และการจ าหน่าย
ผลิตภัณฑ์ทัง้ในประเทศและต่างประเทศ บริษัทฯ จึงมีความจ าเป็นที่จะต้องมีพนักงานที่มีประสบการณ์ และมีความรู้
ความสามารถ โดยบริษัทฯ ได้ฝึกอบรมพนกังานอย่างสม ่าเสมอ อย่างไรก็ดี หากบริษัทฯ ไม่สามารถรักษากลุม่ผู้ บริหารและ
พนกังานที่มีความสามารถไว้ได้ หรือไม่สามารถหาบคุลากรมาทดแทนได้ภายในเวลาที่เหมาะสมอาจสง่ผลกระทบในทางลบ
ตอ่การด าเนินธุรกิจ ผลการด าเนินงาน และฐานะทางการเงินของบริษัทฯ อยา่งมีนยัส าคญั 

อย่างไรก็ตาม บริษัทฯ ตระหนักถึงความส าคัญในการจูงใจและรักษาบุคลากรของบริษัทฯ และมุ่งเน้นพัฒนา
ความสามารถและความรับผิดชอบของบคุลากร การวางแนวทางความก้าวหน้าในสายอาชีพ (Career Path) ของบคุลากรแต่
ละระดบัอย่างชัดเจน รวมทัง้การจัดสรรผลตอบแทนที่เหมาะสมกับความรู้และความสามารถของแต่ละบุคคล นอกจากนี ้
บริษัทฯ มีการสรรหาพนักงานใหม่ที่มีศักยภาพทดแทนบุคลากรที่สูญเสียไปอยู่เสมอ เพื่อให้บริษัทฯ มีบุคลากรเพียงพอ
สอดคล้องกบัแผนการด าเนินงานของบริษัทฯ 

 ความเสี่ยงจากการใช้สารสกัดจากเมือกหอยทากเป็นส่วนประกอบหลักของผลิตภณัฑ์ทัง้หมด 
ผลิตภัณฑ์ของบริษัทฯ ทุกประเภทมีสารสกัดจากเมือกหอยทากเป็นส่วนประกอบที่ส าคัญ และบริษัทฯ ได้ใช้

สว่นประกอบนีใ้นการท าการตลาดผลติภณัฑ์ของบริษัทฯ ทัง้นี ้เนื่องจากสารสกดัจากเมือกหอยทากเป็นวตัถดุิบจากธรรมชาติ 
ซึ่งปริมาณที่มีในธรรมชาติไม่สามารถควบคมุได้ หากเกิดเหตกุารณ์ที่สง่ผลกระทบในทางลบกบัเมือกหอยทาก การขาดแคลน
หรือความยากล าบากในการจดัหาสารสกดัจากเมือกหอยทาก รวมถึงหากความนิยมของผู้บริโภคเปลีย่นแปลงไป อาจจะสง่ผล
กระทบตอ่ผลการด าเนินงานของบริษัทฯ 

อย่างไรก็ดี ที่ผ่านมาบริษัทฯ ไม่เคยประสบปัญหาการขาดแคลน หรือเกิดความยากล าบากในการจดัหาสารสกัดจาก
เมือกหอยทาก โดยบริษัทฯ ได้มีการติดต่อและสัง่ซือ้สารสกัดจากเมือกหอยทากจากผู้ จัดจ าหน่ายที่มีคุณภาพ และความ
นา่เช่ือถือหลายราย ซึง่พร้อมที่จะจดัจ าหนา่ยสารสกดัจากเมือกหอยทากให้กบับริษัทฯ ในกรณีที่ผู้จดัจ าหนา่ยบางรายมีปัญหา
ในการจัดหาวตัถดุิบให้กบับริษัทฯ รวมถึงมีการพฒันาหาทางเลือกอื่นๆ ที่จะใช้เป็นส่วนประกอบหลกัแทนเมือกหอยทากใน
อนาคต พร้อมกันนีบ้ริษัทฯ ยงัได้มีการวางแผนการตลาดถึงการรับรู้ในเคร่ืองหมายการค้าและคุณภาพของผลิตภณัฑ์ของ
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บริษัทฯ แทนการแสดงถึงเมือกหอยทากที่เป็นสว่นผสมที่ส าคญัเพื่อให้ผู้บริโภคหนัมาให้ความส าคญักบัเคร่ืองหมายการค้าของ
บริษัทฯ และประโยชน์ที่ได้รับจากผลติภณัฑ์ของบริษัทฯ 

 ความเสี่ยงจากการพึ่งพิงผู้ผลิตขวดบรรจุภณัฑ์ 
บริษัทฯ ได้ใสใ่จในทกุขัน้ตอนการผลติ โดยเฉพาะอยา่งยิ่งกระบวนการคดัเลอืกขวดบรรจุภณัฑ์ ที่จะต้องมีคณุภาพและ

มีคณุสมบตัิเหมาะสมที่จะช่วยสง่เสริมการใช้งานผลติภณัฑ์ของบริษัทฯ ซึง่ได้พิจารณาคดัสรรผู้จดัจ าหนา่ยจากคณุภาพ ความ
น่าเช่ือถือ แหล่งที่มาที่ได้มาตรฐาน นวตักรรมที่เหมาะสมกบัผลิตภณัฑ์ของบริษัทฯ และความต้องการของผู้บริโภค โดยใน
ปัจจุบันบริษัทฯ จัดหาขวดบรรจุภัณฑ์ส่วนใหญ่จากผู้ ผลิตในประเทศเกาหลีรายหนึ่ง เนื่องจากผู้ ผลิตดังกล่าวเป็น
ผู้ประกอบการขนาดใหญ่ที่มีช่ือเสียงในด้านนวตักรรมการผลิตขวดบรรจุภณัฑ์ เป็นเจ้าของสิทธิบตัรของขวดบรรจุภณัฑ์ที่
บริษัทฯ ต้องการใช้ โดยขวดบรรจภุณัฑ์ของผู้ผลติรายดงักลา่ว มีคณุภาพและลกัษณะที่แตกตา่งจากผู้ผลติรายอื่น  

ในปี 2559,  2560 และ 2561 บริษัทฯ ซือ้ขวดบรรจุภัณฑ์เกือบทัง้หมดจากผู้ ผลิตดังกล่าวซึ่งคิดเป็นสดัส่วนร้อยละ 
 3. , 35.3 และ 37.0 ของยอดซือ้วตัถดุิบและบรรจภุณัฑ์ของบริษัทฯ ตามล าดบั ดงันัน้ หากผู้ผลิตรายดงักลา่วประสบปัญหา
หรือติดข้อจ ากดัใดๆ จนเป็นเหตใุห้ไมส่ามารถผลติและจดัสง่ขวดบรรจภุณัฑ์ให้กบับริษัทฯ ได้ตามที่ตกลง หรือเป็นเหตใุห้ราคา
บรรจภุณัฑ์มีราคาสงูขึน้ อาจสง่ผลให้บริษัทฯ ต้องหาขวดบรรจภุณัฑ์จากผู้ผลติรายอื่นที่มีคณุภาพใกล้เคียงที่สดุ ซึง่หากบริษัท
ฯ ไม่สามารถหาผู้ผลิตรายอื่นเพื่อผลิตขวดบรรจุภณัฑ์ทดแทนได้อย่างทนัท่วงที อาจสง่ผลกระทบต่อแผนการผลิตสินค้าของ
บริษัทฯ และอาจท าให้บริษัทฯ ไม่สามารถผลิตสินค้าได้เพียงพอตอ่ความต้องการของตลาด ซึ่งจะสง่ผลให้บริษัทฯ เสียโอกาส
ทางการค้า นอกจากนี ้เนื่องจากขวดบรรจภุณัฑ์ของผู้ผลติดงักลา่วมีนวตักรรมและคณุสมบตัิเฉพาะบางประการท่ีเป็นสทิธิบตัร
ของผู้ ผลิตรายดังกล่าว การจัดหาขวดบรรจุภัณฑ์ทดแทนจากผู้ ผลิตรายอื่น อาจท าให้บริษัทฯ ต้องใช้ขวดบรรจุภัณฑ์ที่
เปลีย่นไป ซึง่อาจสง่ผลกระทบตอ่ความพงึพอใจของลกูค้า หรือประสทิธิภาพการใช้งานของผลติภณัฑ์ได้ 

อย่างไรก็ดี ผู้ผลิตรายดงักลา่วเป็นผู้ผลิตขวดบรรจุภณัฑ์ส าหรับเคร่ืองส าอางและผลิตภณัฑ์ดแูลและบ ารุงผิวรายใหญ่
รายหนึ่งในประเทศเกาหลี จดทะเบียนในตลาดหลกัทรัพย์ในประเทศเกาหลี และมีโรงงานหลายแห่งในหลายประเทศ โดยที่
ผา่นมามีจดุเดน่ในเร่ืองการขนสง่ที่ตรงตอ่เวลาและคณุภาพของผลติภัณฑ์ ดงันัน้ เป็นไปได้ยากที่ผู้ผลติรายดงักลา่วจะประสบ
ปัญหาหรือติดข้อจ ากัดใดๆ จนเป็นเหตุให้ไม่สามารถผลิตและจัดส่งขวดบรรจุภณัฑ์ให้กับบริษัทฯ ในระยะยาว นอกจากนี ้
บริษัทฯ มีการบริหารต้นทนุอยา่งมีประสทิธิภาพ โดยบริษัทฯ มีการสัง่ซือ้บรรจภุณัฑ์จากผู้ผลติรายดงักล่าวเป็นจ านวนมาก จึง
ท าให้สามารถเจรจาต่อรองกับผู้ผลิตเพื่อให้ได้เง่ือนไขทางการค้าที่ดี บริษัทฯ ค านึงถึงความเสี่ยงดงักล่าวจึงได้มีการศึกษา
ความเป็นไปได้ในการหาผู้ ผลิตขวดบรรจุภัณฑ์รายอื่นซึ่งสามารถผลิตขวดบรรจุภัณฑ์ที่มีคุณภาพใกล้เคียงกับผู้ ผลิตราย
ดงักลา่วเพื่อปอ้งกนัความเสีย่งในอนาคตอีกด้วย 

 ความเสี่ยงเกี่ยวกับการด าเนินการผลิตผลิตภณัฑ์บ ารุงผิวของโรงงานผลิตของบริษัทฯ 
ธุรกิจของบริษัทฯ ขึน้อยู่กับความสามารถของโรงงานผลิตของบริษัทฯ ในการผลิตผลิตภณัฑ์บ ารุงผิวที่มีคุณภาพได้

อยา่งตอ่เนื่อง ดงันัน้ บริษัทฯ อาจมีความเสีย่งจากการผลติผลติภณัฑ์บ ารุงผิวที่ไม่ได้คณุภาพตามข้อก าหนดตา่งๆ ที่เก่ียวข้อง 
และการผลติของโรงงานท่ีอาจหยดุชะงกัจากการหยดุท างานของเคร่ืองจกัรนอกเหนือจากที่ก าหนดไว้ตามแผนงาน ปัญหาการ
นดัหยดุงานของพนกังาน รวมทัง้ภยัธรรมชาติ เช่น อทุกภยั วาตภยั การผลติผลติภณัฑ์บ ารุงผิวที่ไม่ได้คณุภาพตามข้อก าหนด
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ต่างๆ ที่เก่ียวข้อง และการผลิตของโรงงานที่หยดุชะงักอาจส่งผลกระทบทางลบต่อการด าเนินธุรกิจ ผลการด าเนินงาน และ
ฐานะทางการเงินของบริษัทฯ อยา่งมีนยัส าคญั 

อย่างไรก็ดี บริษัทฯ ได้ตระหนกัถึงความเสี่ยงเก่ียวกบัการด าเนินการผลิตผลิตภณัฑ์บ ารุงผิวของโรงงาน บริษัทฯ จึงได้
ให้ความส าคญักบักระบวนการผลติผลติภณัฑ์บ ารุงผิว เพื่อควบคมุและพฒันาประสทิธิภาพในการผลติผลติภณัฑ์บ ารุงผิวของ
บริษัทฯ อยา่งตอ่เนื่อง โดยผลติภณัฑ์ของบริษัทฯ ได้รับการรับรองมาตรฐานตา่งๆ ทัง้ในและตา่งประเทศ เช่น การด าเนินการให้
วตัถุดิบและผลิตภณัฑ์ได้รับการรับรองจากส านกังานคณะกรรมการอาหารและยา  (อย.) เป็นต้น รวมทัง้บริษัทฯ ได้ก าหนด
กระบวนการตรวจสอบคณุภาพและประกนัคณุภาพ และได้ถือปฎิบตัิตามกระบวนการดงักลา่วอยา่งเคร่งครัด เพื่อให้แน่ใจได้
วา่ผลติภณัฑ์บ ารุงผิวที่บริษัทฯ ผลติมีคณุภาพตามข้อก าหนดต่างๆ นอกจากนี ้บริษัทฯ ยงัได้มีการดแูลซอ่มบ ารุงเคร่ืองจกัรของ
บริษัทฯ ตามก าหนดอย่างสม ่าเสมอ ท าให้ในช่วงหลายปีที่ผ่านมา บริษัทฯ สามารถผลิตผลิตภณัฑ์บ ารุงผิวได้อย่างต่อเนื่อง 
นอกจากนี  ้โรงงานของบริษัทฯ ได้รับมาตรฐาน ASEAN GMP (Good Manufacturing Practice) และมาตรฐานระบบ
บริหารงานคุณภาพ (ISO 9001:2015) มาตรฐานระบบจัดการสิ่งแวดล้อม (ISO 14001:2015) และมาตรฐานระบบจัดการ 
อาชีวอนามยัและความปลอดภยั (OHSAS 18001:2007)  

3.2 ความเสี่ยงทางด้านตลาด (Marketing Risk) 

 ความเสี่ยงจากภาวะการแข่งขันในอุตสาหกรรมตลาดผลิตภณัฑ์ความงามและผลิตภณัฑ์ดูแลร่างกาย 
ธุรกิจความงามและผลิตภณัฑ์ดแูลร่างกายเป็นธุรกิจที่ได้รับความสนใจจากผู้ประกอบการและมีสภาวะการแขง่ขนัท่ี

สงู เนื่องจากมีความต้องการของตลาดสงู โดยเฉพาะในปัจจบุนัที่ผู้คนหนัมาดแูลใสใ่จสขุภาพและความงามมากยิ่งขึน้ ท าให้
ผู้ประกอบการจ านวนมากต่างหนัมาให้ความสนใจในการท าธุรกิจความงามและผลิตภณัฑ์ดแูลร่างกาย ทัง้ผู้ประกอบการใน
ประเทศไทยและผู้ประกอบการจากตา่งประเทศ โดยเฉพาะแรงกดดนัจากคู่แข่งต่างประเทศ อาทิ ประเทศเกาหลีและประเทศ
ญ่ีปุ่ น ซึ่งมีอิทธิพลต่อผู้บริโภคในประเทศไทยอย่างมาก รวมถึงผู้ประกอบการรายเล็กเป็นจ านวนมากที่ใช้เงินลงทนุเร่ิมต้นไม่
มากนกั ด้วยการแข่งขนัดงักล่าวท าให้ผลิตภณัฑ์ความงามและผลิตภณัฑ์ดูแลร่างกายเป็นผลิตภณัฑ์ที่มีสินค้าทดแทนที่มี
ลกัษณะเดียวกันเป็นจ านวนมาก หลากหลายเคร่ืองหมายการค้า รวมถึงผลิตภัณฑ์ที่มีคุณสมบัติ ที่ใกล้เคียงกัน จึงท าให้
ผู้บริโภคมีทางเลือกเป็นจ านวนมาก นอกจากนี ้พฤติกรรมของผู้บริโภคอาจมีการเปลี่ยนแปลงไปตามทศันคติของผู้บริโภคตอ่
การใช้ผลิตภณัฑ์ความงามและดแูลร่างกาย กระแสนิยม และการได้รับข้อมลูข่าวสารเก่ียวกบัคณุสมบตัิของผลิตภณัฑ์ต่างๆ 
ดงันัน้ ผู้ประกอบการในธุรกิจความงามและผลิตภณัฑ์ดแูลร่างกายจึงต้องสร้างความแปลกใหม่ ในขณะที่ยงัต้องคงการผลิต
สนิค้าที่มีคณุภาพสงูและมีราคาที่สมเหตสุมผล เพื่อแขง่ขนักบัคูแ่ขง่และท าให้ลกูค้าสามารถรับรู้ถึงความแตกตา่งของสนิค้าได้
อยา่งสม ่าเสมอ ทัง้นี ้ผู้ผลติแตล่ะรายตา่งน าเอาจุดแข็ง และพยายามสร้างสรรค์ ผลติภณัฑ์ที่มีคณุสมบตัิใหม่ๆ เพื่อตอบสนอง
ความต้องการของลูกค้าที่เปลี่ยนแปลงไป และการแข่งขันที่รุนแรงนีอ้าจส่งผลกระทบทางลบต่อการด าเนินธุรกิจ ผลการ
ด าเนินงาน และฐานะทางการเงินของบริษัทฯ อยา่งมีนยัส าคญั 

อย่างไรก็ดี บริษัทฯ ตระหนกัถึงความเสี่ยงดงักล่าว จึงได้ก าหนดกลยุทธ์และให้ความส าคญักับปัจจัยที่ก่อให้เกิด
ความสามารถทางการแข่งขนัและความส าเร็จในการด าเนินธุรกิจแก่บริษัทฯ ได้แก่ (1) การสร้างเอกลกัษณ์ของผลิตภณัฑ์และ
เคร่ืองหมายการค้าให้เป็นท่ีจดจ าของผู้บริโภค (Brand Awareness) (2) คณุภาพ ความนา่เช่ือถือ และปลอดภยัของผลติภณัฑ์
ตอ่ผู้บริโภค (3) ความสามารถในการเข้าถึงผู้บริโภค โดยช่องทางการจดัจ าหนา่ยที่ครอบคลมุและหลากหลาย (4) การมุง่มัน่ใน
การวิจยัและพฒันาผลิตภณัฑ์ให้ดียิ่งขึน้อย่างต่อเนื่อง รวมถึงการออกผลิตภณัฑ์ใหม่ และ (5) ทีมบริหารและบคุลากรที่เป็น
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บุคคลรุ่นใหม่ มีความสามารถ และมีความคิดสร้างสรรค์ ซึ่งบริษัทฯ เช่ือว่าด้วยปัจจยัดงักล่าวจะส่งผลให้บริษัทฯ สามารถ
แข่งขนัในธุรกิจความงามและผลิตภณัฑ์ดแูลร่างกายได้ ถึงแม้ว่าจะมีการเข้ามาของผู้ประกอบการรายเลก็เป็นจ านวนมาก แต่
การรักษามาตรฐานและคณุภาพในการผลิต การสร้างฐานลกูค้า และการท าการตลาดให้ประสบความส าเร็จและตอ่เนื่องนัน้  
เป็นสิ่งที่ท าได้ยากส าหรับผู้ประกอบการรายเล็กที่ต้องจ้างบุคคลภายนอกผลิต ไม่มีเงินลงทุนที่เพียงพอและขาดความรู้และ
ความช านาญในธุรกิจ 

 ความเสี่ยงจากการลอกเลียนแบบสินค้า หรือการน าเคร่ืองหมายการค้าของบริษัทฯ ไปใช้ 
ด้วยสินค้าที่มีคุณภาพ การท าการตลาดที่ประสบความส าเร็จ และการบริหารจัดการที่มีประสิทธิภาพ ท าให้

ผลิตภัณฑ์ของบริษัทฯ ได้รับความนิยมเพิ่มขึน้มาก ส่งผลให้มีสินค้าลอกเลียนแบบที่มีความคล้ายคลึงในด้านรูปลกัษณ์
ภายนอก รวมถึงสินค้าที่ลอกเลียนแบบแนวคิดของบริษัทฯ ท าให้ผู้บริโภคส าคญัผิดคิดว่าเป็นสินค้าของบริษัทฯ ซึ่งสินค้า
ลอกเลียนแบบที่ไม่ได้คุณภาพอาจก่อให้เกิดผลข้างเคียงจากการใช้งานต่อผู้บริโภค โดยหากเกิดเหตุการณ์ดังกล่าว และ  
บริษัทฯ ไม่สามารถจดัการต่อผลกระทบดงักลา่วได้อยา่งทนัท่วงทีจะก่อให้เกิดผลเสียต่อภาพลกัษณ์ของบริษัทฯ ซึ่งอาจสง่ผล
กระทบตอ่ผลการด าเนินงานและฐานะการเงินของบริษัทฯ อยา่งมีนยัส าคญัได้ 

อย่างไรก็ดี บริษัทฯ ตระหนักถึงผลกระทบต่อองค์กรทัง้ทางด้านภาพลกัษณ์ของสินค้าและความปลอดภัยของ
ผู้บริโภค ซึ่งอาจถูกหลอกลวงจากสินค้าลอกเลียนแบบอย่างรู้เท่าไม่ถึงการณ์และได้รับความเสียหายจากผลิตภณัฑ์ที่ไม่ได้
มาตรฐานได้ บริษัทฯ จึงได้จดทะเบียนเคร่ืองหมายทางการค้า และมีการสง่ทีมงานไปส ารวจตลาด  หาสินค้าลอกเลียนแบบ 
เพื่อรวบรวมหลกัฐานให้เพียงพอต่อการด าเนินการทางกฏหมายกบัผู้ขายและผู้ผลิตสินค้าลอกเลียนแบบ นอกจากนี ้บริ ษัทฯ 
ได้มีการสื่อสารวิธีการตรวจสอบสินค้าลอกเลียนแบบไปยงัผู้บริโภคให้มากขึน้ และมีการคิดค้นและสร้างสรรค์รูปแบบสนิค้าให้
มีความแปลกใหม่และชดัเจนอยู่เสมอ เช่น นวตักรรมสติ๊กเกอร์ป้องกันสินค้าลอกเลียนแบบ (Anti – Counterfeit Sticker) ที่
ผู้บริโภคสามารถตรวจสอบสนิค้าของแท้ได้อยา่งรวดเร็ว แมน่ย า รวมถึงการสาธิตและให้ความรู้ถึงวิธีแยกสนิค้าลอกเลยีนแบบ
แก่ผู้บริโภคผ่านช่องทางตา่งๆ เช่น เว็บไซต์ของบริษัทฯ และผ่านตวัแทนจ าหน่าย รวมถึงพฒันาคณุภาพของบรรจภุณัฑ์สนิค้า
ของบริษัทฯ อย่างสม ่าเสมอ เพื่อสร้างความแตกต่างจากสินค้าลอกเลียนแบบ เพื่อให้ผู้บริโภคมัน่ใจในผลิตภณัฑ์ของบริษัทฯ 
และปอ้งกนัความเสีย่งจากอนัตรายของสนิค้าที่ไมไ่ด้มาตรฐาน 

นอกจากนี ้บริษัทฯ อาจมีความเสี่ยงจากการที่มีบุคคลภายนอกน าช่ือเคร่ืองหมายการค้าหรือช่ือผลิตภณัฑ์ทัง้ใน
ปัจจุบนัและในอนาคตของบริษัทฯ ไปใช้ตัง้เป็นช่ือบริษัท ซึ่งหากบคุคลดงักลา่วกระท าการใดๆ ให้ก่อให้เกิดภาพลกัษณ์ในเชิง
ลบอาจท าให้บคุคลอื่นส าคญัผิดวา่เป็นบริษัทฯ ได้ โดยหากเกิดเหตกุารณ์ดงักลา่ว และบริษัทฯ ไมส่ามารถจดัการตอ่ผลกระทบ
ดงักลา่วได้อย่างทนัท่วงทีจะก่อให้เกิดผลเสียต่อภาพลกัษณ์ของบริษัทฯ ซึ่งอาจสง่ผลกระทบต่อผลการด าเนินงานและฐานะ
การเงินของบริษัทฯ อยา่งมีนยัส าคญัได้  

ทัง้นี ้บริษัทฯ ไม่สามารถป้องกันไม่ให้บุคคลภายนอกน าช่ือเคร่ืองหมายการค้าของบริษัทฯ ไปใช้เป็นช่ือบริษัทได้ 
เนื่องจากเป็นสิทธิของบุคคลอื่นๆ เหล่านัน้ ซึ่งสามารถพึงกระท าได้ แต่บริษัทฯ ให้ความส าคญักับเคร่ืองหมายการค้าของ
ผลิตภณัฑ์มากกวา่ และไม่ได้มีความกงัวลวา่การท่ีบคุคลอื่นน าช่ือผลิตภณัฑ์/เคร่ืองหมายการค้าของบริษัทฯ ไปใช้เพื่อเป็นช่ือ
บริษัทนัน้จะสง่ผลกระทบในทางลบอยา่งมีนยัส าคญั หากเปรียบเทียบกบัการเลยีนแบบเคร่ืองหมายการค้า โดยปัจจบุนับริษัท
ฯ ได้จดเคร่ืองหมายการค้าของบริษัทฯ ในประเทศไทย และประเทศอื่นที่มีตวัแทนจ าหน่ายหรือเป็นตลาดที่มีศกัยภาพแล้ว 
รวมถึงในประเทศจีนแล้ว อีกทัง้ ในปัจจุบนั บริษัทฯ ได้อนญุาตให้ตวัแทนจ าหน่ายสินค้าของบริษัทฯ ในประเทศจีน คือ  Riya 



  บรษิทั ด ูเดย ์ดรมี จ ำกดั (มหำชน)   

ส่วนที ่1 หน้ำ 47 / 156 

Home ใช้ช่ือเคร่ืองหมายการค้าของบริษัทฯ คือ Namu Life ไปใช้เป็นสว่นหนึง่ของช่ือของบริษัทยอ่ยคือ Namu Life (Beijing) 
Trading Co., Ltd เพื่อการท าการตลาดในประเทศจีน 

อย่างไรก็ดี การที่บริษัทฯ ยอมให้ใช้ช่ือเคร่ืองหมายการค้าของบริษัทฯ ไปตัง้เป็นช่ือบริษัท เป็นกลยทุธ์ทางการตลาด
เพื่อเพิ่มความนา่เช่ือถือของตวัแทนจ าหนา่ยสนิค้าให้ผู้ซือ้สนิค้าในประเทศนัน้ๆ รู้สกึวา่ได้ซือ้สนิค้าจากตวัแทนจ าหนา่ยที่ได้รับ
อนญุาต (Authorized Dealer) จริง โดยบริษัทฯ เช่ือวา่ Riya Home จะไมก่ระท าการใดๆ ให้ก่อให้เกิดภาพลกัษณ์ในเชิงลบต่อ
บริษัทฯ เนื่องจากรายได้หลกัของ Riya Home มาจากการเป็นตวัแทนจ าหนา่ยสนิค้าของบริษัทฯ ในประเทศจีน ทัง้นี ้บริษัทฯ มี
การเข้าท าสญัญาแนบท้ายสญัญาตวัแทนจ าหนา่ยระหวา่งบริษัทฯ และ Riya Home เมื่อวนัท่ี 1 ตลุาคม 2560 ซึง่มีข้อก าหนด
ที่ส าคญัโดยสรุปดงันี ้(1) เมื่อสญัญาตวัแทนจ าหนา่ยระหวา่งบริษัทฯ และ Riya Home สิน้สดุลง Riya Home และผู้ที่เก่ียวข้อง 
ต้องเปลีย่นช่ือบริษัทให้ไมม่ีค าวา่ "Namu Life” “SnailWhite” หรือช่ืออื่นใดที่เก่ียวข้องกบับริษัทฯ อีก (2) ในช่วงระยะเวลา 3 ปี 
ภายหลงัสญัญาตวัแทนจ าหนา่ยระหวา่งบริษัทฯ และ Riya Home สิน้สดุลง Riya Home และผู้ที่เก่ียวข้องต้องไมเ่ข้าท าธุรกิจที่
เก่ียวข้องกบัการผลิตและจดัจ าหน่ายซึ่งใช้เคร่ืองหมายการค้าที่เก่ียวข้องกบั ค าว่า "Namu Life” “SnailWhite” หรือผลิตภณัฑ์
อื่นใดที่มีสารสกดัจากเมือกหอยทากเป็นสว่นประกอบ 

 ความเสี่ยงจากการพึ่งพิงลูกค้าสัญชาติจีนเป็นหลัก 
ที่ผ่านมาผลิตภณัฑ์ของบริษัทฯ ได้รับความนิยมอย่างมากในกลุม่ผู้บริโภคสญัชาติจีน เนื่องจากผู้บริโภคสญัชาติจีนมี

มมุมองที่ดีต่อผลิตภณัฑ์ดแูลและบ ารุงผิวของบริษัทฯ ทัง้ในด้านคณุภาพที่เช่ือถือได้ ราคาที่สมเหตสุมผล และคณุสมบตัิการ
บ ารุงที่เหมาะสมกบัสภาพผิว โดยบริษัทฯ มีการพึ่งพิงลกูค้าสญัชาติจีนทัง้ทางตรงและทางอ้อม ผ่านการสง่ออกไปยงัประเทศ
จีนและประเทศฮ่องกง โดยตวัแทนจัดจ าหน่ายในประเทศจีน คือ Riya Home และมีการขายสินค้าอย่างมีนยัส าคัญให้แก่
ตวัแทนจดัจ าหนา่ยในประเทศไทย คือ บจก.เดอะ โฟร์ทีน ซึง่มีลกูค้าสว่นใหญ่ที่มีสญัชาติจีน รวมกนัร้อยละ 48.1 ของยอดขาย
ทัง้หมดก่อนหักส่วนลดทางการค้าของบริษัทฯ ในปี 2560 และลดลงในปี 2561 เหลือร้อยละ 13.1 เนื่องจากข่าวเรือของ
นกัทอ่งเที่ยวชาวจีนลม่ในจงัหวดัภเูก็ต ท าให้จ านวนนกัทอ่งเที่ยวชาวจีนเข้ามาในประเทศไทยลดลง ซึง่สง่ผลกระทบตอ่บริษัทฯ 
เป็นอยา่งมาก ดงันัน้ บริษัทฯ จึงมีความเสีย่งจากการพึง่พิงลกูค้าสญัชาติจีน หรือหากบริษัทฯ สญูเสยีรายได้จากลกูค้าสญัชาติ
จีนจากปัจจัยต่างๆ อาทิ เศรษฐกิจโลกชะลอตวั การเปลี่ยนแปลงนโยบายจากภาครัฐ หรือปัจจัยอื่นใดที่ส่งผลกระทบต่อ
นกัท่องเที่ยวชาวจีนที่จะเข้ามาในประเทศไทย หรือสง่ผลกระทบตอ่ความเช่ือมัน่ของลกูค้าสญัชาติจีน อาจสง่ผลกระทบตอ่ผล
การด าเนินงานและฐานะทางการเงินของบริษัทฯ อยา่งมีนยัส าคญัได้ 

อย่างไรก็ดี บริษัทฯ มีแผนการขยายช่องทางสง่ออกไปยงัประเทศอื่นๆ ที่มีศกัยภาพ ซึ่งจะท าให้บริษัทฯ มีฐานลกูค้าใน
ต่างประเทศที่หลากหลาย นอกจากนี ้บริษัทฯ ยงัมีแผนการขยายช่องทางการจดัจ าหน่ายในประเทศให้มากขึน้ ทัง้ช่องทาง
ร้านค้าสมัยใหม่ (Modern Trade) และการขายผ่านร้านค้าของบริษัทฯ (NAMU LIFE Shop) เพื่อเป็นการเพิ่มช่องทางการ
จ าหนา่ยสนิค้าและลดการพึง่พิงลกูค้าสญัชาติจีน 

นอกจากนี ้ในกรณีที่หนึ่งในบริษัทจดัจ าหน่ายสินค้าตามที่กลา่วข้างต้น หยดุท าการจดัจ าหน่ายผลิตภณัฑ์ของบริษัทฯ 
และหากลกูค้าสญัชาติจีนยงัคงมีความต้องการในผลิตภณัฑ์ของบริษัทฯ บริษัทฯ เช่ือว่าจะสามารถมอบหมายให้บริษัทจดั
จ าหน่ายสินค้ารายอื่นท าหน้าที่ทดแทน เพื่อตอบสนองความต้องการของลกูค้าสญัชาติจีนได้อย่างต่อเนื่อง ทัง้นี ้บริษัทฯ ไม่
สามารถรับประกนัได้วา่บริษัทจดัจ าหนา่ยสนิค้าที่บริษัทฯ หามาทดแทนจะสามารถจดัจ าหนา่ยสนิค้าของบริษัทฯ ได้ดีเทียบเทา่
รายเดิม อย่างไรก็ดี บริษัทฯ มีความสัมพันธ์ทางการค้าที่ดีกับบริษัทจัดจ าหน่ายสินค้าทัง้ 2 ราย และคาดว่าจะยังคง



  บรษิทั ด ูเดย ์ดรมี จ ำกดั (มหำชน)   

ส่วนที ่1 หน้ำ 48 / 156 

ความสมัพันธ์ทางการค้าอย่างต่อเนื่องในอนาคต นอกจากนี ้บริษัทฯ ยังจัดตัง้หน่วยงานพฒันาธุรกิจต่างประเทศขึน้เพื่อ
ท าการศึกษาและเสริมสร้างความเข้าใจลกูค้าทัง้ในประเทศจีนและประเทศอื่นๆ ตลอดจนสนบัสนุนการตลาดประเภทต่างๆ 
เพื่อก่อให้เกิดการรับรู้ในเคร่ืองหมายการค้าและผลิตภัณฑ์อย่างแพร่หลาย ขยายตลาดไปประเทศอื่นๆ เช่น ฟิลิปปินส์ 
อินโดนีเซีย ฮ่องกง และประเทศในกลุม่ CLM เพื่อลดการพึง่พิงจากลกูค้าสญัชาติจีนและเป็นการลดความเสี่ยงจากการพึง่พิง
รายได้จากลกูค้าในกลุม่ปัจจบุนั 

 ความเสี่ยงจากการพึ่งพิงลูกค้าหรือตัวแทนจ าหน่ายรายใหญ่ 
ในปี 2559, 2560 และ 2561 บริษัทฯ มีรายได้จากการขายรวมก่อนหักส่วนลดทางการค้าจากลูกค้าหรือตัวแทน

จ าหน่ายรายใหญ่ 5 รายแรก ซึ่งมีทัง้บริษัทจดัจ าหนา่ยสินค้าและร้านค้าสมยัใหม ่คิดเป็นมลูคา่เทา่กบั 986.0 ล้านบาท 1,167 
ล้านบาท และ 696.0 ล้านบาท หรือคิดเป็นสดัส่วนร้อยละ 76.3, 6 .  และ 54.6 ของยอดขายทัง้หมดก่อนหักส่วนลดทาง
การค้าของบริษัทฯ ตามล าดบั โดยบริษัทฯ มีการพึ่งพิงลกูค้ารายใหญ่ 2 รายแรก ซึ่งเป็นตวัแทนจ าหน่ายในประเทศจีน คือ  
Riya Home และตวัแทนจ าหน่ายในประเทศรายหนึ่ง คือ บจก.เดอะ โฟร์ทีน จ ากดั โดยปี 2559, 2560 และ 2561 บริษัทฯ มี
รายได้จากการขายรวมก่อนหกัสว่นลดทางการค้าจาก Riya Home คิดเป็นมลูค่าเท่ากบั 142.0 ล้านบาท, 509 ล้านบาท และ 
137.7 ล้านบาท หรือคิดเป็นสดัสว่นร้อยละ 11.0, 29.7 และ 13.2 ตามล าดบั  

อย่างไรก็ดี บริษัทฯ มีการติดตอ่กบับริษัทจดัจ าหน่ายสินค้ารายอื่นหลายราย ซึ่งพร้อมจะท าหน้าที่ทดแทนเพื่อกระจาย
สินค้าของบริษัทฯ ในกรณีที่บริษัทจดัจ าหน่ายสินค้าดงักลา่วมีปัญหาด้านความสมัพนัธ์กบับริษัทฯ ด้านการขนสง่สินค้า หรือ
เร่ืองอื่นใดอนัสง่ผลให้บริษัทจดัจ าหน่ายสินค้าหยดุท าการจดัจ าหน่ายผลิตภณัฑ์ของบริษัทฯ และบริษัทฯ ยงัมีช่องทางการจดั
จ าหนา่ยที่หลากหลาย ท าให้ผู้บริโภคขัน้สดุท้ายมีช่องทางการเข้าถึงผลติภณัฑ์ของบริษัทฯ ได้อยา่งตอ่เนื่อง ถึงแม้วา่ลกูค้าของ
บริษัทฯ บางราย จะเลิกซือ้สินค้าจากบริษัทฯ ก็ตาม นอกจากนี ้บริษัทฯ ยงัมีแผนการขยายร้าน NAMU LIFE (NAMU LIFE 
Shop) เพื่อเป็นอีกหนึง่ช่องทางการจ าหนา่ยสนิค้าและลดการพึง่พิงลกูค้ารายใหญ่ 

 ความเสี่ยงจากความเสียหายที่เกิดขึน้กับผู้บริโภคหรือการเรียกคืนผลิตภณัฑ์ของบริษัทฯ  
ผลติภณัฑ์ของบริษัทฯ เป็นผลติภณัฑ์ที่ใช้โดยตรงกบัผิวหน้าและผิวกาย ซึง่เป็นสว่นท่ีส าคญัของร่างกาย เนื่องจากเป็น

อวยัวะที่มีความละเอียดอ่อนส าหรับผู้บริโภค โดยหากมีความเสียหายเกิดขึน้ตอ่ผู้บริโภคจากการใช้ผลิตภณัฑ์ของบริษัทฯ ที่
สามารถพิสจูน์ได้ หรือเกิดจากการท่ีวตัถดุิบหลกัที่บริษัทฯ ใช้ในการผลติสนิค้านัน้ไมไ่ด้มาตรฐาน เนื่องจากบริษัทฯ ไมส่ามารถ
ควบคมุกระบวนการผลิตวตัถดุิบด้วยตนเอง จากผู้จดัจ าหน่ายทัง้ในประเทศไทยและต่างประเทศ ผู้บริโภคอาจเรียกร้องหรือ
ฟ้องร้องทางกฏหมายให้บริษัทฯ ชดใช้ค่าเสียหาย ซึ่งอาจมีมูลค่าสูง อาจต้องมีการเรียกคืนผลิตภัณฑ์ของบริษัทฯ ที่ไม่
ปลอดภยัหรือเป็นอนัตรายต่อผู้บริโภค และอาจสง่ผลกระทบตอ่ภาพลกัษณ์องค์กรและเคร่ืองหมายการค้าของบริษัทฯ รวมถึง
ใบรับรองมาตรฐานสินค้าหรือใบอนญุาตการจดัจ าหน่ายผลิตภณัฑ์ของบริษัทฯ ท าให้สง่ผลกระทบต่อผลการด าเนินงานและ
ฐานะการเงินของบริษัทฯ ได้ 

อย่างไรก็ดี บริษัทฯ ให้ความส าคญัในคณุภาพของผลิตภณัฑ์เป็นล าดบัแรก จึงได้มีการตรวจสอบและควบคมุคณุภาพ
ในทกุขัน้ตอนการด าเนินงานตัง้แตก่ารคิดค้นผลิตภณัฑ์จนไปถึงการจ าหน่ายให้แก่ลกูค้า โดยบริษัทฯ มีแผนกควบคมุคณุภาพ 
(QC) เพื่อท าการควบคมุและตรวจสอบคณุภาพของสินค้าอย่างเข้มงวดเพื่อให้อยู่ในเกณฑ์ และมาตรฐานที่ดี ตัง้แต่ก่อนรับ
วตัถดุิบการผลติ และในทกุๆ ขัน้ตอนการผลติ และบริษัทฯ เลอืกวตัถดุิบโดยพิจารณาจากคณุภาพและความนา่เช่ือถือของคูค้่า
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เป็นอนัดบัแรก โดยคณุสมบตัิและคณุภาพของวตัถดุิบจะต้องเป็นไปตามแผนงานการผลติและเง่ือนไขตามที่บริษัทฯ ก าหนดไว้
เป็นส าคัญ นอกจากนี ้ในขัน้ตอนการคิดค้นผลิตภัณฑ์ใหม่ บริษัทฯ มีการน าผลิตภัณฑ์ดงักล่าวส่งให้หน่วยงานภายนอก
ตรวจสอบก่อนท าการจดัสง่ให้ผู้บริโภค  

3.3 ความเสี่ยงทางด้านการเงนิ (Financial Risk) 

 ความเสี่ยงจากการผันผวนของอัตราแลกเปลี่ยนเงนิตราต่างประเทศ  
บริษัทฯ ได้มีการน าเข้าวตัถดุบิในการผลติจากตา่งประเทศ อีกทัง้ ยงัได้สง่ออกสนิค้าไปจ าหนา่ยยงัตา่งประเทศ ท าให้

บริษัทฯ มีความเสี่ยงด้านความผนัผวนของอตัราแลกเปลี่ยนเงินตราต่างประเทศทัง้จากการต้องช าระค่าวตัถดุิบและการรับ
ช าระเงินจากลกูค้าเป็นสกลุเงินตราตา่งประเทศ  

ในปี 2559-2561 บริษัทฯ มีการสัง่ซือ้วตัถดุิบเพื่อใช้ในการผลิตผลิตภณัฑ์ในสดัส่วนร้อยละ  46.2, 37.1, และ 37.0 
ของยอดซือ้วตัถดุิบและบรรจุภณัฑ์ของบริษัทฯ ตามล าดบั จากผู้จดัหาในต่างประเทศ  ซึ่งโดยหลกัได้แก่ บรรจุภณัฑ์ที่สัง่จาก
ผู้ผลติในประเทศเกาหล ีซึง่มีการช าระคา่สนิค้าทัง้หมดเป็นสกลุเงินดอลลา่ร์สหรัฐ ในขณะท่ีบริษัทฯ จ าหนา่ยสนิค้าทัง้หมดเป็น
เงินบาท จึงท าให้เกิดความเสี่ยงจากการขาดทนุจากอตัราแลกเปลี่ยนในกรณีที่เงินบาทอ่อนค่าลง สง่ผลให้ต้นทนุของสินค้า
ส าเร็จรูปนัน้เปลี่ยนแปลงไป อย่างไรก็ดี  บริษัทฯ ได้มีการบริหารความเสี่ยงโดยจัดท าสญัญาซือ้ขายเงินตราต่างประเทศ
ล่วงหน้า (Forward contract) เพื่อท าการลดความเสี่ยงจากความผันผวนของอัตราแลกเปลี่ยนในระดับหนึ่ง ตามความ
เหมาะสม  
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4. ทรัพย์สินท่ีใช้ในการประกอบธุรกิจ 

4.1 ทรัพย์สินถาวรหลกั 
เนื่องจากบริษัทฯ ด าเนินธุรกิจในรูปแบบอุตสาหกรรม ทรัพย์สินหลกัที่ใช้ในการประกอบกิจการส่วนใหญ่จึงอยู่ใน

รูปแบบของทรัพย์สินถาวรที่ทางบริษัทฯ เป็นผู้ ถือกรรมสิทธ์ิอยู ่ได้แก่ ที่ดิน อาคาร เคร่ืองจกัรและอุปกรณ์ ยานพาหนะ และ
ทรัพย์สนิระหวา่งติดตัง้ก่อสร้าง โดย ณ วนัท่ี 31 ธนัวาคม 2561 ทรัพย์สนิท่ีใช้ในการประกอบธุรกิจของบริษัทฯ และบริษัทยอ่ย 
มีมลูคา่สทุธิตามที่ปรากฎในงบการเงินรวมของบริษัทฯ โดยมีรายละเอียดดงัตอ่ไปนี ้

(หน่วย : ล้านบาท) 
ลักษณะทรัพย์สนิ ลักษณะกรรมสิทธ์ิ มูลค่าสุทธิ ภาระผูกพนั 

1. ท่ีดิน 
- ท่ีดินบนถนนร่มเกล้า กรุงเทพมหานคร 

จ านวน 4 แปลง มีเนือ้ท่ีโดยรวมประมาณ 2 ไร่ 
เพื่อเป็นท่ีตัง้ของส านกังานใหญ่ 

- ท่ีดิน ท่ีสวนอุตสาหกรรมโรจนะ จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา จ านวน 2 แปลง มี เ นือ้ ท่ี
โดยรวมประมาณ 19 ไร่ เพื่อเป็นท่ีตัง้โรงงานผลิต
สินค้าของบริษัทฯ 

บริษัทฯ เป็นเจ้าของ 59.60 หลักประกันวงเงินสถาบัน
การเงินในประเทศแห่งหนึง่ 

2. อาคารและส่วนปรับปรุงอาคาร 
อาคารส านกังาน ตัง้อยู่เลขท่ี 32  

ถนนเคหะร่มเกล้า แขวงราษฎร์พฒันา  
เขตสะพานสงู กรุงเทพฯ 10240 
โรงงานและคลังสินค้า ตัง้อยู่เลขท่ี 53 หมู่ท่ี 9 

ซอยสวนอุตสาหกรรมโรจนะ ถนนโรจนะ ต าบล
ธน ูอ าเภออทุยั จงัหวดัพระนครศรีอยธุยา 

บริษัทฯ เป็นเจ้าของ 123.53 บางส่วนติดหลักประกัน
วงเงินกับสถาบันการเงินใน
ประเทศแห่งหนึง่ 

3. เคร่ืองจกัรและอปุกรณ์ ท่ีใช้ในการผลิตสินค้า บริษัทฯ เป็นเจ้าของ 72.62 บางส่วนติดหลักประกัน
วงเงินกับสถาบันการเงินใน
ประเทศแห่งหนึง่ 

4. ยานพาหนะ ท่ีใช้ในการด าเนินธุรกิจและขนส่ง
สินค้า 

ทัง้ส่วนบริษัทฯ เป็นเจ้าของ 
และการเช่าซือ้ 

7.18 ภายใต้สัญญาเช่าซือ้และ
สญัญาเช่าทางการเงิน 

5. ทรัพย์สินระหว่างก่อสร้างและติดตัง้ 
เคร่ืองจักรท่ีใช้ในการด าเนินธุรกิจและส่วน

ปรับปรุงอาคารส านกังาน โรงงาน 

บริษัทฯ เป็นเจ้าของ 11.31 - ไม่ม ี-  
 

รวม 274.24  
หมายเหตุ:  บริษัทฯ ได้น าท่ีดิน อาคารและเคร่ืองจักรอุปกรณ์ มลูค่าสุทธิตามบญัชีจ านวนประมาณ 52.17 ล้านบาท เพื่อเป็น

หลกัประกนัวงเงินกู้ยืมจากสถาบนัการเงิน 
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4.2 ทรัพย์สนิไม่มีตวัตนที่ใช้ในการประกอบธุรกิจ 
ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2561 บริษัทฯ และบริษัทย่อยมีรายการทรัพย์สินไม่มีตัวตน คือ เคร่ืองหมายทางการค้าและ

โปรแกรมคอมพิวเตอร์ (Computer Software) โดยมีมลูคา่สทุธิตามบญัชีตามงบการเงินรวม เทา่กบั 108.83 ล้านบาท หรือคิด
เป็นร้อยละ 2.07 ของสนิทรัพย์รวม 

อีกทัง้ บริษัทฯ ได้จดทะเบียนเคร่ืองหมายการค้ากับกรมทรัพย์สินทางปัญญา กระทรวงพาณิชย์ และได้มีการ 
จดทะเบียนเคร่ืองหมายการค้าในต่างประเทศ โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อใช้ในการผลิตและจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์บ ารุงผิว  
มีระยะเวลาความคุ้มครอง 3 ปีนับจากวันที่ได้รับการจดทะเบียน โดยการจดทะเบียนเคร่ืองหมายการค้าทัง้หมดถือเป็น
กรรมสทิธ์ิของบริษัทฯ รายละเอียดดงันี ้

ล าดับ เคร่ืองหมายการค้า เลขทะเบยีน ระยะเวลาคุ้มครอง 

1 

 

NAMU, TREE ค392360 26 ต.ค. 2555 – 25 ต.ค. 2565 

2 

 

NAMU LIFE ค402274 9 พ.ค. 2556 - 8 พ.ค. 2566 

3 

 

NAMU LIFE ค398446 9 พ.ค. 2556 - 8 พ.ค. 2566 

4 

 

NAMU 
BEAUTY  SUPPLEMENT 

ค402275 7 พ.ค. 2556 - 6 พ.ค. 2566 

5 

 

NAMU 
BEAUTY  SUPPLEMENT 

ค398444 7 พ.ค. 2556 - 6 พ.ค. 2566 

6 

 

NAMU BEAUTY 
SUPPLEMENT, SALMON 

OVARY PEPTIDE, SOP 100 +" 

ค398445 9 พ.ค. 2556 - 8 พ.ค. 2566 

7 

 

NAMU BEAUTY 
SUPPLEMENT, SOP 100 +" 

ค399259 9 พ.ค. 2556 - 8 พ.ค. 2566 

8 

 

NAMU LIFE  SNAIL WHITE 
CLEANSING 

161112    21 พ.ค. 2558 - 20 พ.ค. 2568 
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ล าดับ เคร่ืองหมายการค้า เลขทะเบยีน ระยะเวลาคุ้มครอง 

9 

 

NAMU LIFE  SNAIL WHITE 
SUNSCREEN 

161112  1 14 พ.ค. 2558 - 13 พ.ค. 2568 

10 

 

NAMU LIFE SNAIL WHITE 
BODYBOOSTER 

16110 2 2 14 พ.ค. 2558 - 13 พ.ค. 2568  

11 

 

NAMU LIFE  
SNAIL WHITE 

16110 2 3 21 พ.ค. 2558 - 20 พ.ค. 2568 

12 

 

NAMU LIFE  SNAIL WHITE 
MASK SHOT 

16110 2   21 พ.ค. 2558 - 20 พ.ค. 2568 

13 

 

NAMU LIFE  SNAIL WHITE 
SYN-AKE MIST 

1 1102 3  21 พ.ค. 2558 - 20 พ.ค. 2568 

14 

 

NAMU LIFE SNAIL WHITE 
WHIPP SOAP 

181121535 
 

22 ก.ย. 2561 - 21 ก.ย. 2571 

15 

 

   NAMU LIFE SNAIL WHITE                
NAMU FACIAL JELLY WASH 

181115000 16 ก.ย. 2561 - 15 มิ.ย. 2571 

16 

 

NAMU LIFE SNAIL WHITE    

SUNSCEEN C 

181123374 26 เม.ย. 2560 - 25 เม.ย. 2570 

17 

 

NAMU LIFE SNAIL WHITE    

BODY BOOSTER SPF30 

181123360 26 เม.ย. 2560 - 25 เม.ย. 2570 

18 

 

NAMU LIFE SNAIL WHITE  

GOLD 

181123355 26 เม.ย. 2560 - 25 เม.ย. 2570 
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ล าดับ เคร่ืองหมายการค้า เลขทะเบยีน ระยะเวลาคุ้มครอง 

19 

 

NAMU LIFE SNAIL WHITE                 

NAMU FACIAL JELLY WASH 

181123350 26 เม.ย. 2560 - 25 เม.ย. 2570 

ณ วนัท่ี 31 ธนัวาคม 2561 บริษัทฯ และบริษัทยอ่ยมีสรุปสญัญาที่ส าคญัที่เก่ียวข้องกบัทรัพย์สนิของบริษัทฯ ดงันี ้

รายละเอียดส าคัญของสัญญา 

สัญญาเช่า 

1) สัญญาเช่าสาขาที่สยาม 

คู่สญัญา  บมจ. วี จี ไอ โกลบอล มีเดีย เป็นผู้ให้เช่า และ บจก. นาม ุไลฟ์ พลสั (บริษัทย่อย) เป็นผู้ เช่า 
รายละเอียดสญัญา เช่าพืน้ท่ีบนสถานีรถไฟฟ้าบทีีเอส สยาม เพื่อใช้เป็นสถานท่ีขายสินค้าส าหรับร้าน NAMU LIFE  
อายสุญัญาเช่า 1 ปี เร่ิมตัง้แต่วนัท่ี 1 กนัยายน 2561 ถงึ วนัท่ี 31 สิงหาคม 2562  
เงื่อนไขการต่อสญัญา เมื่อสญัญาเช่าสิน้สดุตามก าหนดในสญัญา ผู้ เช่าต้องส่งหนงัสือขอขยายสญัญาไม่น้อยกว่า 6 เดือน

ก่อนสิน้สดุสญัญา 

2) สัญญาเช่ายานพาหนะ 

คู่สญัญา  บมจ. ภทัรลิสซิง่ เป็นผู้ให้เช่า และ บจก. นาม ุไลฟ์ พลสั (บริษัทย่อย) เป็นผู้เช่า 
รายละเอียดสญัญา เช่ายานพาหนะเพื่อเป็นสวสัดิการแก่พนกังานฝ่ายขาย  
อายสุญัญาเช่า 4 ปี เร่ิมตัง้แต่วนัท่ีท าสญัญา โดยปัจจบุนัมีการท าสญัญาเช่า 2 ฉบบั ได้แก่ 

- ระยะเวลาสญัญา 29 กนัยายน 2559 ถงึวนัท่ี 28 กนัยายน 2563 และ 
- ระยะเวลาสญัญา 2 พฤษภาคม 2560 ถงึวนัท่ี 1 พฤษภาคม 2564 

อตัราค่าเช่า เช่ายานพาหนะจ านวน 6 คนั โดยมีค่าเช่าคนัละ  12,500-13,300 ต่อเดือน ขึน้อยู่กบัประเภทของรถ 
เงื่อนไขการต่อสญัญา ไม่มีการต่อสญัญาเช่าโดยผู้ เช่าส่งมอบทรัพย์สินท่ีเช่าคืนให้แก่ผู้ให้เช่าเมื่อครบก าหนดสญัญา 

สัญญาประกันภยั 

1) ประกนัภยัความเสี่ยงภยัทรัพย์สนิของส านักงานใหญ่ 

คู่สญัญา บมจ. เมืองไทยประกนัภยั 
ประเภทประกนัภยั การประกนัความเสียหายต่อทรัพย์สินของบริษัทฯ ในส่วนของส านักงาน ซึ่งตัง้อยู่เลขท่ี 32, 34, 

36 ถนนเคหะร่มเกล้า แขวงราษฎร์พฒันา เขตสะพานสงู กรุงเทพฯ 
ทรัพย์สินท่ีเอาประกนัภยั -  สิ่งปลูกสร้างตัวอาคาร (ไม่รวมฐานราก) รวมส่วนปรับปรุงต่อเติมอาคาร รัว้ ก าแพง ประตู  

ปอ้มยาม ทรัพย์สินในระหว่างการก่อสร้างหรือติดตัง้ 
-  เฟอร์นิเจอร์ตกแต่งติดตัง้ตรึงตรา เคร่ืองมือเคร่ืองใช้ส านักงาน อุปกรณ์ไฟฟ้า คอมพิวเตอร์ 
ระบบไฟฟ้า ระบบประปา ระบบปรับอากาศ ระบบโทรคมนาคม ระบบสาธารณูปโภค ระบบ
รักษาความปลอดภยั ระบบดบัเพลิง หม้อแปลงไฟฟ้า ตู้ควบคมุไฟฟ้า เสาไฟฟ้า สายไฟฟ้า  

-  เคร่ืองจกัร อะไหล่ และอปุกรณ์ส่วนควบต่างๆ ท่ีใช้ในการด าเนินธุรกิจ 
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รายละเอียดส าคัญของสัญญา 
ระยะเวลาประกนัภยั 1 ปี เร่ิมตัง้แต่วนัท่ี 8 มิถนุายน 2561 ถงึวนัท่ี 8 มิถนุายน 2562 
วงเงินเอาประกนัภยั 82,000,000 บาท 
ผู้ รับผลประโยชน์ บริษัทฯ 

2) ประกนัภยัความเสี่ยงภยัทรัพย์สนิของโรงงานโรจนะ 

คู่สญัญา บมจ. เมืองไทยประกนัภยั 
ประเภทประกนัภยั การประกนัความเสียหายต่อทรัพย์สินของบริษัทฯ ในส่วนของโรงงาน ตัง้อยู่เลขท่ี 53 หมู่ท่ี 9 ซอย

สวนอตุสาหกรรมโรจนะ ถนนโรจนะ ต าบลธน ูอ าเภออทุยั จงัหวดัพระนครศรีอยธุยา 13210 
ทรัพย์สินท่ีเอาประกนัภยั -  สิ่งปลกูสร้างตวัอาคาร (ไม่รวมฐานราก) รวมส่วนปรับปรุงต่อเติมอาคาร รัว้ ก าแพง ประตู 

-  เฟอร์นิเจอร์ สิ่งตกแต่งติดตัง้ตรึงตรา เคร่ืองมือเคร่ืองใช้ อปุกรณ์ส านกังาน ระบบไฟฟ้า ระบบ
ประปา และระบบสาธารณปูโภค 

-  เคร่ืองจกัร อะไหล่ และอปุกรณ์ส่วนควบต่างๆ 
-  สต๊อกสินค้า วตัถดุิบ สินค้าระหว่างการผลิต และสินค้าส าเร็จรูป 
-   ชดใช้จากการท่ีธุรกิจหยดุชะงกั 

ระยะเวลาประกนัภยั 1 ปี เร่ิมตัง้แต่วนัท่ี 31 มีนาคม 2561 ถงึวนัท่ี 31 มีนาคม 2562 
วงเงินเอาประกนัภยั 978,110,000 บาท 
ผู้ รับผลประโยชน์ บริษัทฯ 

3) ประกนัภยัรถยนต์ 

คู่สญัญา บริษัทประกนัภยั 4 แห่ง 
ประเภทประกนัภยั ประกนัภยัรถยนต์ 
ทรัพย์สินท่ีเอาประกนัภยั รถยนต์ท่ีเอาประกนัภยั 
ระยะเวลาประกนัภยั 1 ปี ตามระยะเวลาของสญัญาเช่า/ซือ้รถยนต์ 
วงเงินเอาประกนัภยั ให้คุ้มครองเฉพาะข้อตกลงคุ้มครองท่ีมีจ านวนเงินเอาประกนัภยัตามท่ีระบไุว้เท่านัน้ 
ผู้ รับผลประโยชน์ บริษัทฯ / บริษัทสินเชื่อเช่าซือ้ 

4.3 นโยบายการลงทุนในบริษัทย่อยและบริษัทร่วม 
บริษัทฯ มีนโยบายที่จะลงทนุในบริษัทที่สอดคล้องกบัเปา้หมาย วิสยัทศัน์ และแผนกลยทุธ์ในการเติบโตของกลุม่บริษัท 

ซึ่งจะท าให้บริษัทฯ มีผลประกอบการหรือผลก าไรเพิ่มขึน้ หรือลงทนุในธุรกิจที่เอือ้ประโยชน์ (Synergy) ให้กบับริษัทฯ เพื่อเพิ่ม
ขีดความสามารถในการแขง่ขนัของบริษัทฯ และเพื่อให้บริษัทฯ บรรลเุปา้หมายในการเป็นผู้ประกอบการชัน้น าในธุรกิจหลกัของ
บริษัทฯ ทัง้นี ้กลุม่บริษัทอาจพิจารณาลงทนุในธุรกิจอื่นเพิ่มเติม หากเป็นธุรกิจที่มีศกัยภาพการเติบโต หรือสามารถตอ่ยอดทาง
ธุรกิจ หรือเป็นประโยชน์ตอ่ธุรกิจของกลุม่บริษัท ซึง่สามารถสร้างผลตอบแทนที่ดีในการลงทนุ  

การพิจารณาการลงทุนของกลุ่มบริษัทนัน้ บริษัทฯ จะท าการวิเคราะห์ความเป็นไปได้ของการลงทุนและพิจารณา
ศักยภาพและปัจจัยความเสี่ยงจากการลงทุน โดยมีขัน้ตอนการวิเคราะห์การลงทุนอย่างเหมาะสม ซึ่งจะต้องได้รับความ
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เห็นชอบ และ/หรือการอนมุตัิจากที่ประชมุคณะกรรมการบริษัท หรือที่ประชมุผู้ ถือหุ้นของบริษัทฯ (แล้วแตก่รณี) ทัง้นี ้ในการขอ
อนมุตัิการลงทนุบริษัทย่อย และ/หรือบริษัทร่วมดงักลา่วจะต้องสอดคล้องเป็นไปตามประกาศคณะกรรมการก ากบัตลาดทุน 
และประกาศคณะกรรมการตลาดหลกัทรัพย์แหง่ประเทศไทยที่เก่ียวข้อง 

ทัง้นี ้วนัที่ 31 ธันวาคม 2561 บริษัทฯ มีมลูค่าเงินลงทนุในบริษัทย่อยทางตรง โดยวิธีราคาทนุรวมทัง้สิน้ 201.03 ล้าน
บาท หรือคิดเป็นสดัสว่นร้อยละ 3.97 ของสนิทรัพย์รวมตามงบการเงินเฉพาะของบริษัทฯ โดยมีรายละเอียดดงันี ้

(หนว่ย : ล้านบาท) 

บริษัท ทุนจดทะเบียน ทุนช าระแล้ว 
สัดส่วน 

การลงทุน (%) 
ราคาทุน 

บจก. นาม ุไลฟ์ พลสั  5.00 5.00 100  2.66 
บจก. ด ูอินฟินิท ดรีม  100.00 25.00 100 100.00 
บจก. ดรีม เดอร์มาโทโล 50.00 50.00 95 47.50 
บจก. สกิน เมค สไมส์ 5.00 1.25 70 0.88 
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5. ข้อพพิาททางกฎหมาย 
     

ณ วนัที่ 31 ธันวาคม 2561 บริษัทฯ และบริษัทย่อยไม่มีข้อพิพาททางกฎหมายที่ยงัไม่สิน้สดุ ซึ่งอาจมีผลกระทบต่อ
ทรัพย์สินของบริษัทฯ หรือบริษัทย่อย ที่มีจ านวนสงูกว่าร้อยละ 5 ของส่วนของผู้ ถือหุ้น และไม่มีข้อพิพาทที่มีผลกระทบต่อ 
การด าเนินธุรกิจของบริษัทฯ และบริษัทยอ่ยอยา่งมีนยัส าคญั
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6. ข้อมูลท่ัวไปและข้อมูลส าคัญอ่ืน        

6.1 ข้อมูลทั่วไปของบริษัทฯ 
ชื่อบริษัท:  บริษัท ด ูเดย์ ดรีม จ ากดั (มหาชน) 
 Do Day Dream Public Company Limited 

ชื่อย่อหลักทรัพย์: DDD 

ประเภทธุรกิจ: ผู้ผลติและจดัจ าหนา่ยผลติภณัฑ์ดแูลและบ ารุงผิว 

ที่ตัง้ส านักงานใหญ่: เลขที่ 32 ถนนเคหะร่มเกล้า แขวงราษฎร์พฒันา เขตสะพานสงู กรุงเทพฯ 10240 
 โทรศพัท์: 02  1  30    โทรสาร: 02  1  30   
 เว็บไซต์บริษัทฯ:  http://www.dodaydream.com  
 เว็บไซต์ผลติภณัฑ์: http://www.namulife.com  
   http://www.oxecurethailand.com  

ที่ตัง้โรงงาน: เลขที่ 53 หมู ่9 ถนนโรจนะ ต าบลธน ูอ าเภออทุยั จงัหวดัพระนครศรีอยธุยา 13210 
 โทรศพัท์: 035 2 6      โทรสาร: 035 2 6   6 

เลขทะเบียนบริษัท: 010  6000010  

ทุนจดทะเบียน:   318,000,000 บาท  
 (แบง่ออกเป็นหุ้นสามญัจ านวน 318,000,000 หุ้น มลูคา่ที่ตราไว้หุ้นละ 1.00 บาท) 

ทุนจดทะเบียนช าระแล้ว: 317,887,700 บาท  

นายทะเบียน:  บริษัท ศนูย์รับฝากหลกัทรัพย์ (ประเทศไทย) จ ากดั 
 เลขที่ 93 ถนนรัชดาภิเษก แขวงดนิแดง เขตดินแดง กรุงเทพฯ 10400 
 โทรศพัท์: 02 00   000  โทรสาร: 02 00     1 
 TSD Call Center: 02 00       

ผู้สอบบัญชี: บริษัท เคพีเอม็จี ภมูิไชย สอบบญัชี จ ากดั 
 เลขที่ 195 ชัน้ 48 อาคารเอ็มไพร์ทาวเวอร์ ถนนสาทรใต้ แขวงยานนาวา เขตสาธร 

กรุงเทพฯ 10120 
 โทรศพัท์: 02 6   2000  โทรสาร: 02 6   2222 

ที่ปรึกษากฏหมาย:  บริษัท วีระวงค์, ชินวฒัน์ และพาร์ทเนอร์ส จ ากดั 
 เลขที่ 540 ชัน้ 22 อาคารเมอร์ควิร่ีทาวเวอร์ ถนนเพลนิจิต แขวงลมุพินี เขตปทมุวนั 

กรุงเทพฯ 10330 
 โทรศพัท์: 02 26   000  โทรสาร: 02 6   2222 

http://www.dodaydream.com/
http://www.namulife.com/
http://www.oxecurethailand.com/
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6.2 ข้อมูลของบริษัทย่อยและบริษัทร่วมทุน 

บริษัท ลักษณะธุรกิจ 
สัดส่วน 

การถือหุ้น 
ทุนจดทะเบยีน / 
ทุนช าระแล้ว 

บริษัทย่อยในประเทศ 

1. บริษัท นำมุ ไลฟ์ พลัส   ำกัด  
ท่ีตัง้: เลขท่ี 32 ถนนเคหะร่มเกล้า  

แขวงราษฎร์พฒันา เขตสะพานสงู  
กรุงเทพฯ 10240 

โทรศพัท์: 02 917 1888   โทรสาร: 02 917 3054 
http://www.namulife.com  

ประกอบธุรกิจจดัจ าหน่าย
ผลิตภัณฑ์บ า รุงผิวของ
บริษัทฯ 

100% 5 ล้านบาท 
(มลูค่าท่ีตราไว้ 1 บาท) 
ช าระแล้วเต็มจ านวน 

2. บริษัท ด ูอนิฟินิท ดรีม   ำกัด 
ท่ีตัง้: เลขท่ี 32 ถนนเคหะร่มเกล้า  

แขวงราษฎร์พฒันา เขตสะพานสงู  
กรุงเทพฯ 10240 

โทรศพัท์: 02 917 3055   โทรสาร: 02 917 3054 

ประกอบธุรกิจส านักงาน
ใหญ่ข้ามประเทศ  
(“ IHQ” / “International 
Headquarter”)  ท่ี ถื อหุ้ น
ในบริษัทท่ีประกอบธุรกิจ
ในต่างประเทศของบริษัทฯ 

100% 100 ล้านบาท 
(มลูค่าท่ีตราไว้ 100 บาท) 
ทนุช าระแล้ว 25 ล้านบาท 

(25%) 

3. บริษัท ดรีม เดอร์มำโทโล  ี  ำกัด 
ท่ีตัง้: เลขท่ี 32 ถนนเคหะร่มเกล้า แขวงราษฎร์

พฒันา เขตสะพานสงู กรุงเทพฯ 10240 
โทรศพัท์: 02 917 3055   โทรสาร: 02 917 3054 

ประกอบธุรกิจจ าหน่าย
ผลิตภณัฑ์เวชส าอาง 

95% 50 ล้านบาท 
(มลูค่าท่ีตราไว้ 100 บาท) 
ช าระแล้วเต็มจ านวน 

4. บริษัท สกนิ เมค สไมส์   ำกัด 
ท่ีตัง้: เลขท่ี 32 ถนนเคหะร่มเกล้า แขวงราษฎร์

พฒันา เขตสะพานสงู กรุงเทพฯ 10240 
โทรศพัท์: 02 917 3055    โทรสาร: 02 917 3054 

ประกอบธุรกิจผลิตภัณฑ์
บ า รุ งผิ ว ส าห รับลูก ค้ า 
Millennials 

70% 5 ล้านบาท 
(มลูค่าท่ีตราไว้ 100 บาท) 
ทนุช าระแล้ว 1.25 ล้าน

บาท (25%) 

บริษัทย่อยต่างประเทศ 

5. บริษัท ด ูเดย์ ดรีม เทรดดิ้ง   ำกัด 
ถือหุ้นโดย บจก.ด ูอินฟินิท ดรีม 
จดัตัง้ในประเทศสิงคโปร์  
ท่ีตัง้: 1 Raffles Place #28-02, One Raffles 

Place, Singapore (048616) 

ประกอบธุรกิจจ าหน่าย
สินค้าของบริษัทฯ  ให้แก่
ลกูค้าในต่างประเทศ 

100%  
โดยบริษัทย่อย 

300,000 ดอลล่าร์สหรัฐ 
(มลูค่าท่ีตราไว้ 1 ดอลล่าร์

สหรัฐ) 
ช าระแล้วเต็มจ านวน 

http://www.namulife.com/
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บริษัท ลักษณะธุรกิจ 
สัดส่วน 

การถือหุ้น 
ทุนจดทะเบยีน / 
ทุนช าระแล้ว 

6. บริษัท ด ูเดย์ ดรีม โฮลดิ้ง   ำกัด 
ถือหุ้นโดย บจก.ด ูอินฟินิท ดรีม 
จดัตัง้ในประเทศสิงคโปร์  
ท่ีตัง้: 1 Raffles Place #28-02, One Raffles 

Place, Singapore (048616) 

ประกอบธุรกิจ Holding 
Company เพื่ อลงทุน ใน
ธุ ร กิ จ ข อ งบ ริ ษั ท ฯ  ใ น
ต่างประเทศ 

100%  
โดยบริษัทย่อย 

2 ล้านดอลล่าร์สหรัฐ 
(มลูค่าท่ีตราไว้ 1 ดอลล่าร์

สหรัฐ) 
ช าระแล้วเต็มจ านวน 

7. บริษัท ดเูดย์ดรีม ฟิลิปปินส์  
คอร์ปอเรช่ัน 
ถือหุ้นโดย บจก. ด ูเดย์ ดรีม โฮลดิง้  
จดัตัง้ในประเทศฟิลิปปินส์  
ท่ีตัง้: 2nd Floor, F'7 Rallos Building, #49 Scout  

Rallos St, Brgy Laging Handa,  
Quezon City, 1103 Philippines 

ประกอบธุรกิจจดัจ าหน่าย
ผลิตภัณฑ์บ า รุงผิวของ
บริษัทฯ ให้แก่ลูกค้าใน
ต่างประเทศ 

51%  
โดยบริษัทย่อย 

66 ล้านเปโซฟิลิปปินส์ 
(มลูค่าท่ีตราไว้ 1 เปโซ

ฟิลิปปินส์) 
ช าระแล้วเต็มจ านวน 

 


