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ค ำอธิบำยและกำรวเิครำะห์ของฝ่ำยจัดกำรส ำหรับผลกำรด ำเนินงำนไตรมำส 3 (เดือนมกรำคม - มีนำคม 2562) และ
งวด 9 เดือนส ำหรับรอบปีบัญชี 2562 (เดอืนกรกฎำคม 2561  - มีนำคม 2562) 
 
ภำพรวมเศรษฐกจิและธุรกิจกำรค้ำปลีก 

การเติบโตเศรษฐกิจคาดวา่จะขยายตวัต า่กวา่ 3.8% จากที่ประมาณการไว้ 4.0%       จากสญัญาณภาคการสง่ออก
ลดลงตอ่เนื่องและคา่ใช้จ่ายนกัทอ่งเที่ยวตอ่คนที่ปรับลดลง รวมทัง้สดัสว่นหนีค้รัวเรือนตอ่ GDP  ทีอ่ยูใ่นระดบัสงู 78.6% เมื่อสิน้
ปีก่อนหน้าและมีโอกาสปรับสงูขึน้ไปสูร่ะดบั 79.5% ในปี 2562  ยงัคงเป็นปัจจยัฉดุรัง้การบริโภคในประเทศ นอกจากนีด้ชันี
เช่ือมัน่ผู้บริโภคเดือนเมษายนมีการปรับตวัลดลงตอ่เนื่องและต า่สดุในรอบ 16 เดือน จากความกงัวลเก่ียวกบักบัสถานการณ์
การเมืองหลงัเลอืกตัง้ ภาวะเศรษฐกิจไทยที่ยงัฟืน้ตวัช้า ราคาน า้มนัท่ีสงูขึน้ ราคาสนิค้าเกษตรยงัทรงตวัอยูใ่นระดบัต ่า เช่น ปาล์ม
น า้มนั ยางพาราและข้าวโพด ทีร่าคาขายต ่ากวา่ต้นทนุการผลติมาอยา่งยาวนานและตอ่เนื่อง 

(ข้อมูลจากรายงานนโยบายการเงินไตรมาสที1่/2562 ธนาคารแห่งประเทศไทย, ผลส ารวจดชันีความเช่ือมัน่ของผูบ้ริโภค ศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ 
มหาวิทยาลยัหอการคา้ไทย, ส านกังานเศรษฐกิจการเกษตร (สศก.) กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ )   

ปัจจยัดงักลา่วสง่ผลให้ธุรกิจค้าปลกีเสือ้ผ้าและสนิค้าไลฟ์สไตล์แขง่ขนัในด้านราคามากขึน้กวา่ชว่งเวลาที่ผา่นมา ท าให้
เกิดผลกระทบกบัผลประกอบการของผู้ เลน่หลายรายในอตุสาหกรรม อยา่งไรก็ตามหากสภาวะการณ์ทางการเมืองและเศรษฐกิจ
ฟืน้ตวัตามนโยบายของรัฐบาล บรรยากาศการจบัจา่ยใช้สอยและก าลงัซือ้จะทยอยปรับตวัดีขึน้ในคร่ึงปีหลงั    

 ภำพรวมผลกำรด ำเนินงำนของบริษัท   

งบก ำไรขำดทุน :   

  ไตรมำส 3  ประจ ำงวด 9 เดือน 

(ล้านบาท) ปี 2562 
(ม.ค-มี.ค. 62) 

ปี 2561 
(ม.ค-มี.ค. 61) 

เปลี่ยนแปลง  ปี 2562 
(ก.ค.61 -มี.ค.62) 

ปี 2561 
(ก.ค.60 -มี.ค.61) 

เปลี่ยนแปลง 

รายได้จากการขาย 980 1,178 (16.8%)  2,894 3,262 (11.3%) 
รวมรำยได้         995 1,185 (16.0%)  2,931 3,298 (11.1%) 

ต้นทนุขาย 412 479 (13.8%)  1,219 1,441 (15.4%) 
คา่ใช้จ่ายในการขาย 319 348 (8.4%)  891 948 (6.0%) 
คา่ใช้จ่ายในการบริหาร 124 117 5.7%  351 358 (1.9%) 

ก ำไรก่อนส่วนแบ่งจำกเงนิลงทุนในกำรร่วมค้ำ 139 241 (42.1%)  470 551 (14.8%) 
ส่วนแบง่จากเงินลงทนุในการร่วมค้า 6 4 40.8%  (4) 18 (123.1%) 

ก ำไรก่อนค่ำใช้จ่ำยทำงกำรเงินและค่ำใช้จ่ำย
ภำษีเงนิได้ 

145 245 (40.7%)  466 569 (18.2%) 

ต้นทนุทางการเงิน (0) (0) (99.7%)  0 1 (95.0%) 
ก ำไรก่อนภำษีเงนิได้ 145 245 (40.7%)  465 568 (18.0%) 

คา่ใช้จ่ายภาษีเงินได้ 7 17 (61.1%)  34 46 (26.6%) 
ก ำไรส ำหรับงวด 139 228 (39.2%)  432 522 (17.2%) 

ส่วนได้เสียท่ีไม่มีอ านาจควบคมุ (0) (6) (99.8%)  (9) (17) (43.9%) 
ก ำไรของบริษัท 139 222 (37.6%)  422 505 (16.4%) 
อัตรำก ำไรขัน้ต้น 57.90% 59.36%     57.87% 55.82%   
อัตรำก ำไรสุทธิ 14.30% 19.30%     14.40% 15.30%   
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ไตรมำส 3 ปีบัญชี 2562 (เดอืนมกรำคม – มนีำคม 2562) 

ทา่มกลางการแขง่ขนัค้าปลกีเคร่ืองแตง่กายในด้านราคาและโปรโมชัน่อยา่งรุนแรง โดยเฉพาะในกรุงเทพฯ เพื่อชิงก าลงั

ซือ้ที่ยงัชะลอตวัจากหนีค้รัวเรือนที่อยู่ในระดบัสงูท าให้บริษัทฯ มีรายได้จากการขายสินค้าในไตรมาส 3 ปีบญัชี 2562 รวม 980 

ล้านบาท ลดลงร้อยละ 16.8 หรือ 198  ล้านบาท จากช่วงเดือนมกราคมถึงมีนาคม 2561 ทัง้นีย้อดขายตอ่ร้านเดิม (Same Store 

Sales) ลดลงร้อยละ 14.3  จากช่วงเวลาเดียวกนัของปีกอ่น อยา่งไรก็ตามหากเทียบกบัไตรมาสก่อนหน้า ยอดขายรวมลดลงร้อย

ละ 10.8 หรือ 119 ล้านบาท เนื่องจากช่วงเดือนตลุาคมถึงธนัวาคม เป็นไตรมาสที่ยอดขายปรับตวัเพิ่มขึน้มากที่สดุของปี  

การรับมือกบัสภาวะตลาดที่แข่งขนัในด้านราคาสง่ผลให้ก าไรขัน้ต้นมียอดรวม 567 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 18.9 หรือ 

132 ล้านบาท ท าให้อตัราก าไรขัน้ต้นลดลงมาที่ร้อยละ 57.9 จากร้อยละ 59.4 โดยธุรกิจเสือ้ผ้าและเคร่ืองแต่งกายมีอตัราก าไร

ขัน้ต้นอยู่ที่ร้อยละ 57.2 ลดลงจากร้อยละ 58.7 ขณะท่ีธุรกิจนาฬิกามีอตัราก าไรขัน้ต้นอยูท่ี่ร้อยละ 48.1 ลดลงจากร้อยละ 51.8 

จากช่วงเดือนมกราคมถึงมีนาคม 2561   

ค่าใช้จ่ายในการขายและบริหาร มียอดรวม 443 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 4.8 หรือ 23 ล้านบาทจากช่วงเวลาเดียวกัน

ของปีก่อน จากการลดลงของคา่สนบัสนนุการตลาด โดยสดัสว่นคา่ใช้จ่ายในการขายและบริหารตอ่รายได้จากการขายรวมอยูท่ี่

ร้อยละ 45.2 เพิ่มขึน้จากร้อยละ 39.5 เมื่อเทียบจากช่วงเดือนมกราคมถึงมีนาคม 2561 จากยอดขายรวมที่ลดลง 

ก าไรก่อนดอกเบีย้จ่าย ภาษี และคา่เสือ่มราคา (EBITDA) ของบริษัทฯ รวม 176 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 42.5 หรือ 130 

ล้านบาท  คิดเป็นอตัราการท าก าไร EBITDA อยูท่ี่ร้อยละ 17.7   ลดลงจากร้อยละ 25.9 จากช่วงเวลาเดียวกนัของปีก่อน 

บริษัทฯมีก าไรสทุธิรวม 139 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 37.6  หรือ 84 ล้านบาท ท าให้อตัราก าไรสทุธิอยู่ที่ร้อยละ 13.9  

ลดลงจากร้อยละ 18.7 จากช่วงเดือนมกราคมถึงมีนาคม 2561 จากยอดขายและอตัราก าไรขัน้ต้นที่ลดลง 

 

งวด 9 เดือนปีบัญชี 2562 (เดอืนกรกฎำคม 2561 – มีนำคม 2562) 

ด้วยปัจจยัทางเศรษฐกิจและภาพรวมธุรกิจค้าปลกีภายในประเทศที่ชะลอตวัอยา่งต่อเนื่องจากปีที่แล้ว รายได้จากการ

ขายสนิค้าในงวด 9 เดือนแรกของปีบญัชี 2562 มียอดรวม 2,894 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 11.3 หรือ 368  ล้านบาทจากช่วงเวลา

เดียวกนัของปีก่อน ซึ่งสง่ผลให้ยอดขายต่อร้านเดิม (Same Store Sales) ลดลงร้อยละ 9.6  จากช่วงเดือนกรกฎาคม 2560 ถึง

มีนาคม 2561 

อย่างไรก็ตาม ก าไรขัน้ต้นมียอดรวม 1,675 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 8.0 หรือ 146 ล้านบาท โดยอตัราก าไรขัน้ต้นเพิ่ม

ขึน้มาอยู่ที่ร้อยละ 57.9 จากร้อยละ 55.8 เมื่อเทียบกับช่วงเวลาเดียวกันของปีก่อนเนื่องจากมาตรการบริหารต้นทุนในช่วงที่

ยอดขายได้รับผลกระทบจากปัจจัยทางเศรษฐกิจชั่วคราว  โดยธุรกิจเสือ้ผ้าและเคร่ืองแต่งกายมีอตัราก าไรขัน้ต้นอยู่ที่ร้อยละ 

58.8 เพิ่มขึน้จากร้อยละ 56.3 ขณะท่ีธุรกิจนาฬิกามีอตัราก าไรขัน้ต้นอยู่ท่ีร้อยละ 49.4 ลดลงจากร้อยละ 52.2  จากช่วงเดือน

กรกฎาคม 2560 ถึงมีนาคม 2561 
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ค่าใช้จ่ายในการขายและบริหาร มียอดรวม 1,243 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 4.8 หรือ 63 ล้านบาทจากช่วงเวลาเดียวกนั

ของปีก่อน จากการบริหารคา่ใช้จา่ยในการบริหารที่มีประสทิธิภาพ โดยสดัสว่นคา่ใช้จ่ายในการขายและบริหารตอ่รายได้จากการ

ขายรวมอยูท่ี่ร้อยละ 42.9 เพิ่มขึน้จากร้อยละ 40.0 เทียบกบัช่วงเดือนกรกฎาคม 2560 ถึงมีนาคม 2561 

ก าไรก่อนดอกเบีย้จ่าย ภาษี และค่าเสื่อมราคา (EBITDA) ของบริษัทฯ รวม 558 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 21.1  หรือ 

149 ล้านบาท ท าให้อตัราการท าก าไร EBITDA ลดลงอยูท่ีร้่อยละ 19.0 จากร้อยละ 21.4 จากช่วงเวลาเดียวกนัของปีก่อน 

อตัราภาษีเงินได้ที่แท้จริง (Effective Tax Rate) ส าหรับงวด 9 เดือนปีบญัชี 2562 คิดเป็นร้อยละ 7.2  เนื่องจากบริษัท

ย่อยแห่งหนึ่งยงัคงได้รับสิทธิประโยชน์จากภาษีเงินได้ตามพระราชบญัญัติส่งเสริมการลงทุน  ทัง้นีส้ิทธิประโยชน์ทางภาษีจะ

ทยอยสิน้สดุลงภายในสิน้ปี 2562 และปี 2564   

บริษัทฯมีก าไรสทุธิรวม 422 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 16.4  หรือ 83 ล้านบาทจากช่วงเวลาเดียวกันของปีก่อน โดยมี

อตัราก าไรสทุธิอยูท่ี่ร้อยละ 14.4 จากร้อยละ 15.3  จากยอดขายรวมที่ลดลง 

หมายเหตุ การเปล่ียนรอบระยะเวลาบัญชีและการใช้มาตรฐานการรายงานทางการเงนิฉบับใหม่ 

บริษัท แม็คกรุ๊ป จ ากดั (มหาชน) และบริษัทย่อย (“MC” หรือ “บริษัทฯ”) ไดเ้ปล่ียนรอบบญัชีจากเดิม วนัที ่1 มกราคม – 31 ธนัวาคม เป็นวนัที ่1 

กรกฎาคม – 30 มิถนุายน เร่ิมตัง้แต่รอบปีบญัชีส้ินสดุวนัที ่30 มิถนุายน 2561 เป็นตน้ไป ในระหว่างงวด สภาวิชาชีพบญัชีไดป้ระกาศใชม้าตรฐานการรายงานทาง

การเงิน ฉบบัที ่15 เร่ืองรายไดจ้ากสญัญาทีท่ ากบัลูกคา้ ซ่ึงมีผลบงัคบัใชส้ าหรับงบการเงินทีมี่รอบระยะเวลาบญัชีทีเ่ร่ิมในหรือหลงัวนัที ่1 มกราคม 2562 บริษัทฯ

และบริษัทย่อยไดต้ดัสินใจน ามาตรฐานการรายงานทางการเงินฉบบัที ่15 เร่ือง รายไดจ้ากสญัญาทีท่ ากบัลูกคา้มาถือปฏิบติัก่อนวนัทีมี่ผลบงัคบั เป็นผลใหบ้ริษัทฯ

และบริษัทย่อยจ าตอ้งปรับงบการเงินงวดก่อนทีแ่สดงเปรียบเทียบเพื่อสะทอ้นผลของการน ามาตรฐานการรายงานทางการเงินดงักล่าวมาถือปฏิบติั  

 ณ วนัท่ี 31 มีนาคม 2562 บริษัทฯมีจดุจ าหนา่ยรวม 932 แหง่ ตามการบริหารพืน้ท่ีการขายดงันี ้ 

แบ่งตำมช่องทำงกำรจัดจ ำหน่ำย 
ประเภทเสือ้ผ้ำและเคร่ืองแต่งกำย

ภำยใต้กลุ่ม“แม็ค”* 
ประเภทนำฬิกำ 

ภำยใต้กลุ่ม “ไทม์ เดดโค” 
แห่ง เพิ่มขึน้ (+) /ลดลง (-) แห่ง เพิ่มขึน้ (+) /ลดลง (-) 

ร้านค้าปลกีของตนเอง (Free-standing Shop) 309 +10 18 -1 
ห้างค้าปลกีสมยัใหม ่(Modern Trade) 509 -5 76 +1 
รถ Mobile Unit 6 - - - 
รวมร้ำนค้ำในประเทศ 824 +5 94 - 
ร้านค้าตา่งประเทศ 14 - - - 

รวม 838 +5  94 -  
ในเดือนมกราคมถึงมีนาคม 2562 จ านวนจุดจ าหนา่ยของกลุ่ม “แม็ค” มีการเปิดเพ่ิม รวม 10 แห่ง  
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กำรวิเครำะห์ฐำนะทำงกำรเงนิ 
งบแสดงฐำนะกำรเงนิ : 

(ลา้นบาท) 31-มี.ค.-62 30-มิ.ย.-61 เปลี่ยนแปลง 

เงินสดและเงินลงทนุระยะสัน้ 1,218 1,011 20.5% 

ลกูหนีก้ารค้า 398 414 (3.9%) 

สนิค้าคงคลงั 1,786 2,179 (18.1%) 

สนิทรัพย์อื่น 1,198 1,266 (5.4%) 

รวมสินทรัพย์ 4,600 4,870 (5.5%) 

เจ้าหนีก้ารค้า 203 210 (3.2%) 

หนีส้นิท่ีมีภาระดอกเบีย้ 0 16 (100.0%) 

หนีส้นิอื่น 453 446 1.6% 

รวมหนีส้ิน 656 671 (2.3%) 

สว่นของบริษัทใหญ่ 3,792 4,053 (6.5%) 

สว่นได้เสยีที่ไมม่ีอ านาจควบคมุ 153 146 4.7% 

ส่วนของผู้ถอืหุ้น 3,944 4,199 (6.1%) 

สนิทรัพย์ 
ณ วนัที่ 31 มีนาคม 2562 บริษัทฯมีสินทรัพย์รวมทัง้สิน้ 4,600 ล้านบาท เปรียบเทียบกบัวนัที่ 30 มิถนุายน 2561 ที่มี

สนิทรัพย์รวมทัง้สิน้ 4,870 ล้านบาท ลดลง 270 ล้านบาท สาเหตหุลกัมาจาก 

1) การลดลงของสินค้าคงคลงั จ านวน 393 ล้านบาท จากการปรับการบริหารสินค้าให้เข้ากับแผนการจ าหน่ายที่มี
ประสทิธิภาพมากยิ่งขึน้   

2) การเพิ่มขึน้ของเงินสดและเงินลงทนุระยะสัน้ รวมจ านวน 207 ล้านบาท  
3) การลดลงของสนิทรัพย์อื่น จ านวน 68 ล้านบาท  

หนีส้นิ 
ณ  วั น ที่  31 มี น า ค ม  2562 บ ริ ษั ท ฯ มี ห นี ้สิ น ร ว ม ทั ้ง สิ ้น  656  ล้ า น บ า ท  เ ป รี ย บ เ ที ย บ กั บ วั น ที่   

30 มิถุนายน 2561 ที่มีหนีส้ินรวมทัง้สิน้ 671 ล้านบาท ลดลง 15 ล้านบาท สาเหตุหลกัมาจากการลดลงของหนีส้ินที่มีภาระ
ดอกเบีย้ของบริษัทยอ่ย จ านวน 16 ล้านบาท  

สว่นของผู้ ถือหุ้น 
ณ วนัท่ี 31 มีนาคม 2562 บริษัทฯมีสว่นของผู้ ถือหุ้นเทา่กบั 3,944 ล้านบาท เปรียบเทียบกบัวนัท่ี 30 มิถนุายน 2561 ที่

มีสว่นของผู้ ถือหุ้นเทา่กบั 4,199 ล้านบาท ลดลง 255 ล้านบาท ปัจจยัหลกัมาจากการจ่ายเงินปันผลจ านวน 600 ล้านบาท  และ
จากการตัง้ส ารองหุ้นทนุซือ้คืน 87 ล้านบาท ในขณะท่ีก าไรเบ็ดเสร็จรวมส าหรับงวด 9 เดือนปีบญัชี 2562 อยูท่ี่จ านวน 422 ล้าน
บาท   
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สภำพคล่อง  

กระแสเงินสด 

ส าหรับงวด 9 เดือนแรกของปีบญัชี 2562 ณ วนัที่ 31 มีนาคม 2562 บริษัท มีเงินสดและรายการเทียบเท่าเงินสดรวม  

551 ล้านบาท เพิ่มขึน้สทุธิ 200 ล้านบาท จากวนัท่ี 30 มิถนุายน 2561 เป็นผลจาก 

1) กระแสเงินสดที่ได้รับจากการด าเนินงานเพิ่ม 944 ล้านบาท โดยมีปัจจยัหลกัมาจากก าไรท่ีเป็นเงินสดจ านวน 546 ล้าน
บาท และการลดลงของสนิค้าคงเหลอืจ านวน 403 ล้านบาท  

2) กระแสเงินสดที่ได้รับจากกิจกรรมลงทุนลดลง 41 ล้านบาท สาเหตุหลกัมาจากขายคืนเงินลงทุนระยะสัน้จ านวน 19 
ล้านบาท จ่ายซือ้ที่ดิน อาคารและอปุกรณ์เพื่อใช้ในการขยายธุรกิจสทุธิจ านวน 50 ล้านบาท และจ่ายซือ้สนิทรัพย์ที่ไมม่ี
ตวัตน 13 ล้านบาท 

3) กระแสเงินสดจ่ายจากกิจกรรมจดัหาเงินลดลง 703 ล้านบาท จากการจ่ายเงินปันผลจ านวน 600 ล้านบาท การซือ้หุ้น
คืน 87 ล้านบาท และช าระคืนเงินกู้ยืมระยะสัน้จากสถาบนัการเงินของบริษัทยอ่ยแหง่หนึง่จ านวน 16 ล้านบาท  

ตำรำงแสดงอตัรำส่วนทำงกำรเงนิที่ส ำคัญ : 

 

 อัตราส่วนทางการเงนิ

อัตราส่วนสภาพคล่อง 31-มี.ค.-62 30-มิ.ย.-61

อตัราสว่นสภาพคลอ่ง เทา่ 5.9                          6.1                          

9 เดือน ปี 2562 (ก.ค.61-มี.ค.62) 9 เดือน ปี 2561 (ก.ค.60-มี.ค.61)

ระยะเวลาเก็บหนีเ้ฉลีย่ วนั 38                           47                           

ระยะเวลาขายสนิค้าส าเร็จรูปเฉลีย่ วนั 425                         384                         

ระยะเวลาช าระหนี ้ วนั 46                           76                           

Cash cycle วนั 417                         355                         

ความสามารถในการท าก าไร 9 เดือน ปี 2562 (ก.ค.61-มี.ค.62) 9 เดือน ปี 2561 (ก.ค.60-มี.ค.61)

อตัราก าไรขัน้ต้น % 57.9                        55.8                        

- ธุรกิจจดัจ าหนา่ยเสือ้ผ้าเคร่ืองแตง่กาย % 58.8                        56.3                        

- ไทม์ เดคโค % 49.4                        52.2                        

อตัราก าไรสทุธิ % 14.4                        15.3                        

- ธุรกิจจดัจ าหนา่ยเสือ้ผ้าเคร่ืองแตง่กาย % 15.5                        16.8                        

- ไทม์ เดคโค % 3.2                          8.6                          

อตัราก าไรกอ่นดอกเบีย้ ภาษี คา่เสือ่มราคาและคา่ตดัจ าหนา่ย % 19.0                        21.4                        

อตัราผลตอบแทนผู้ถือหุ้น (Annualized) % 14.4                        16.1                        

อัตราส่วนแสดงประสิทธิภาพในการด าเนินงาน 9 เดือน ปี 2562 (ก.ค.61-มี.ค.62) 9 เดือน ปี 2561 (ก.ค.60-มี.ค.61)

อตัราผลตอบแทนจากสนิทรัพย์ (Annualized) % 11.9                        13.1                        

อัตราส่วนวิเคราะห์นโยบายทางการเงนิ 31-มี.ค.-62 30-มิ.ย.-61

อตัราสว่นหนีส้นิทีมี่ภาระดอกเบีย้จ่ายตอ่สว่นของผู้ถือหุ้น เทา่ -                          0                             

อตัราสว่นหนีส้นิตอ่สว่นของผู้ถือหุ้น เทา่ 0.17                        0.16                        
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แนวโน้มในอนำคต 

ในช่วงรอการฟืน้ตวัของเศรษฐกิจภายในประเทศที่นา่จะปรับตวัดขีึน้ในคร่ึงหลงัของปีปฏิทิน 2562 บริษัทฯยงัคง
ด าเนินการผา่นแผนการปฏิบตัิงานตามแผนกลยทุธ์การเติบโตอยา่งยัง่ยืน ด้วยการสร้างรากฐานทางธุรกิจที่ส าคญัตอ่การแขง่ขนั
ซึง่รวมถึงการเพิ่มมลูคา่ให้กบัตราสนิค้า และการปรับช่องทางในการเข้าถงึผู้บริโภคอยา่งตอ่เนื่อง โดยการออกผลติภณัฑ์ใหมใ่น
สนิค้ากลุม่ยีนส์ (Denim) ภายใต้แบรนด์ ‘Mc Jeans’  ผา่นคอลเลคชัน่เซลเวจ (Selvedge) หรือกางเกงยีนส์ริมแดงที่ทยอย
ออกมา 5 รุ่นตัง้แตต้่นปีและยงัมรุ่ีนใหมต่อ่เนื่องตลอดปี เพื่อเพิ่มยอดขายในกลุม่พรีเมีย่มและสนบัสนนุการขายในสนิค้ายีนส์อื่น 
สนิค้ากลุม่ Non-denim หรือ Casual wear น าโดยแบรนด์  ‘U-P’(ย-ูพี) แนว Sport Fashion ด้วยคอลเลคชัน่ใหม ่Livelihood 
ตอ่เนื่องจากสองคอลเลคชัน่ภายหลงัการเปิดตวัแบรนด์เมื่อปลายปีที่แล้ว และการเพิ่มไลน์สนิค้าแนว Modern Workwear เพื่อ
ขยายและครอบคลมุกลุม่ลกูค้าทีท่ างานในส านกังานและในตวัเมอืงมากขึน้ ในขณะทีบ่ริษัทยงัคงจ าหนา่ยสนิค้าในกลุม่ 
Lifestyle เพื่อเพิม่ความสนกุในการแตง่ตวั เช่น รองเท้า Mc Sneaker และ Slip-on เป็นต้น 

บริษัทยงัคงมุง่สร้างการรับรู้และมลูคา่เพิม่ของตราสนิค้าตา่งๆผา่น Influencer  ในหลายกลุม่ไลฟ์สไตล์ เพื่อถ่ายทอด
เร่ืองราวการใช้ชีวติและการแตง่ตวัผา่นสือ่ออนไลน์ การน าเสนอผลติภณัฑ์ที่สอดรับกบักระแสสงัคมและผู้บริโภคยคุใหม ่ เช่น 
โปรเจ็กต์ ‘Mc X’ ที่มีตลอดทัง้ปีโดยลา่สดุเป็นคอลเลคชัน่ ‘Everyday Peak’ ร่วมกบันกัแสดงสาว พีค (ภทัรศยา เครือสวุรรณ
ศิริ)  ด้วยกางเกงยีนส์ขาสัน้หลากหลายสไตล์ด้วยดีไซน์ทรงที่สวย เข้ารูป พร้อมกิจกรรมร่วมสนกุผา่น Social Media และหน้าร้าน 
กบัฐานสมาชิก MC Club ทีม่ีมากกวา่ 800,000 คน (ข้อมลู ณ สิน้เดือนเมษายน 2562) โดยลา่สดุการขยายจดุขายเพิ่มผา่น
ร้านค้า ‘Mc’ และ ‘mcmc Outlet Store’ ที่อยูภ่ายในและภายนอกป๊ัมน า้มนัปตท.ได้เดินหน้าตามแผนงานโดยที่เปา้หมายการ
ขยายตามแผน ในขณะที่บริษัทได้เปิดจดุจ าหนา่ย Online   เพิม่จากปัจจบุนัท่ีมีการจ าหนา่ยผา่น  mcshop.com, Lazada, 
Shopee, JD, Looksi, Buzzbees ไปยงั Zilingo, Shop@24 รวมทัง้ K+ Market  เพื่อการเข้าถึงลกูค้าได้อยา่งรวดเร็วทกุที่ทกุเวลา  

 


