
 

 

บริษัท วีจีไอ จ ำกัด (มหำชน) 
ค ำอธิบำยและวิเครำะห์ฐำนะทำงกำรเงินและผลกำรด ำเนินงำนส ำหรับไตรมำส 1 ปี 2562/63 สิ้นสุด 30 มิถุนำยน 2562  8 สิงหำคม 2562

ภำพรวมธุรกิจไตรมำส 1 ปี 2562/63 
VGI ประสบควำมส ำเรจ็ในกำรเริ่มตน้ปี 2562/63 ด้วยกำรสร้ำงรำยได้ที่ 1,392 ล้ำนบำท และก ำไรสุทธิที ่304 ล้ำนบำท 

 รำยได้อยู่ที่ 1,392 ล้ำนบำท เพ่ิมขึ้น 24.5% YoY 
 ก ำไรสุทธิที่ 304 ล้ำนบำท เพ่ิมขึ้น 16.3% YoY 
 บัตรแรบบิทเพ่ิมขึ้นเป็น 11.5 ล้ำนใบ เพ่ิมขึ้น 3.9% ในไตรมำส 1 ป ี2562/63  
 ผู้ใช้แรบบิทไลน์เพย์ (Rabbit LinePay) เพ่ิมขึ้นเป็น 6.0 ล้ำนรำย เพ่ิมขึ้น 9.5% ในไตรมำส 1 ปี 2562/63 
พัฒนำกำรที่ส ำคัญของธุรกิจ 

เปลี่ยนแปลงภำพลักษณ์ของ VGI เพื่อสะท้อนกำรรวมแพลตฟอร์มของทุกกลุ่มธุรกิจเข้ำด้วยกัน 

 ในปีที่ผ่ำนมำ VGI ได้เริ่มปรับเปลี่ยนรูปแบบกำรด ำเนินธุรกิจจำกกำรเป็นเพียงบริษัทที่ให้บริกำรด้ำนกำรเช่ำพื้นที่สื่อ
โฆษณำสู่กำรเป็นผู้ให้บริกำร Offline-to-Online (“O2O”) โซลูชั่นส์ ที ่มีกำรผสมผสำนโลกออฟไลน์และออนไลน์         
ไว้ด้วยกันได้อย่ำงมีเอกลักษณ์ ผ่ำนกำรขยำยแพลตฟอร์มไปยังธุรกิจสื่อโฆษณำ ธุรกิจบริกำรช ำระเงิน และธุรกิจโลจิสติกส์ 
ทั้งนี้เพื่อสะท้อนถึงแนวทำงกำรด ำเนินธุรกิจที่ได้รวมแพลตฟอร์มที่มีมิติอันหลำกหลำยเข้ำด้วยกั นเป็นอัตลักษณ์        
ของแบรนด์ บริษัทฯ จึงเปลี่ยนชื่อจำก บริษัท วี จี ไอ โกลบอล มีเดีย จ ำกัด (มหำชน) เป็น บริษัท วีจีไอ จ ำกัด (มหำชน)      
ซึ่งมีผลตั้งแต่วันที่ 26 กรกฎำคม 2562 เช่นเดียวกับกำรเปลี่ยนโลโก้และอัตลักษณ์ขององค์กรในรูปแบบใหม่ของ VGI 

 

1) ธุรกิจสื่อโฆษณำ – สรรค์สร้ำง synergy ภำยใต้อีโคซิสเต็ม (ecosystem) และเริ่มเสนอโซลูชั่นส์กำรตลำดออนไลน์เพื่อเจำะตลำดนักท่องเที่ยวชำวจีน
ที่มีงบประมำณกำรจับจ่ำยใช้สอยกว่ำ 580 พันล้ำนบำท 

 เพียง 4 เดือนหลังจำกกำรเข้ำลงทุน 18.6% ในบริษัท แพลน บี มีเดีย จ ำกัด (มหำชน) (“PlanB”) ปัจจุบัน VGI และ PlanB ได้ร่วมกันสรรค์สร้ำง 
synergy ผ่ำนกำรรวมหน้ำจอสื่อโฆษณำดิจิทัลของทั ้ง 2 บริษัท ที่ครอบคลุมพื้นที่ในกรุงเทพมหำนครกว่ำ 80% ภำยใต้ชื่อแคมเปญ Bangkok 
Takeover ซึ่งในแต่ละเดือนทั้งเมืองจะถูกย้อมด้วยสื่อโฆษณำเพียงแบรนด์เดียวในช่วงเวลำ prime time หรือช่วงเวลำที่มีผู้คนเดินทำงมำกที่สุด เป็น
ระยะเวลำ 1 ชั่วโมง โดยในแคมเปญนี้เรำได้ใช้สื่อโฆษณำครอบคลุมทุกช่องทำงกำรเดินทำง อำทิ รถไฟฟ้ำบีทีเอส, บนท้องถนน และรถไฟฟ้ำใต้ดิน     
ที่ดึงดูดสำยตำของผู้คนที่เดินทำงในระยะเวลำดังกล่ำวได้มำกกว่ำ 9 ล้ำนคน กำรร่วมมือนี้ช่วยให้นักโฆษณำสำมำรถสร้ำงสรรค์สื่อโฆษณำได้อย่ำงโดด
เด่น รวมทั้งได้รับควำมสนใจจำกทุกจุดกำรเดินทำงของผู้บริโภค ล่ำสุดแคมเปญนี้ได้รับควำมสนใจจำกแบรนด์อย่ำงมำกและมีกำรจองลงสื่อโฆษณำถึง
สิ้นปีนี้เรียบร้อยแล้ว 

  

 VGI และ iClick Interactive Asia Group Limited (“iClick”) ได้จัดตั้งบริษัทร่วมทุนภำยใต้ชื่อ บริษัท วี-คลิ๊ก เทคโนโลยี จ ำกัด (“V-Click”) โดย       
V-Click จะใช้ประโยชน์จำกจุดแข็งของสื่อดิจิทัลและเครือข่ำยทำงธุรกิจที่กว้ำงขวำงของทั้ง  iClick และ VGI ที่จะช่วยให้แบรนด์ในภูมิภำคสำมำรถ
เข้ำถึงและมีส่วนร่วมกับกลุ่มนักท่องเที่ยวชำวจีน ผ่ำนกำรท ำกำรตลำดแบบดิจิทัลของ iClick ที่มีฐำนลูกค้ำมำกกว่ำ 780 ล้ำนผู้ใช้งำน ทั้งนี้เพื่อเปน็
กำรฉลองกำรเปิดตัวของ V-Click อย่ำงเป็นทำงกำร VGI และ iClick ได้ร่วมกันจัดงำนกิจกรรม “Connect to Digital China Conference 2019 – 
Unlocking THB 580bn Chinese Travelers’ Market” โดยเชิญวิทยำกรจำกบริษัทอินเตอร์เน็ตชั้นน ำและผู้เชี่ยวชำญด้ำนกำรตลำดอย่ำง Tencent, 
Ctrip, RED และ Meituan DianPing มำร่วมให้ควำมรู้เกี่ยวกับตลำดกำรท่องเที่ยวและกำรตลำดแบบดิจิทัลในประเทศจีน 
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 VGI ประสบควำมส ำเร็จในกำรเปิดตัวผลิตภัณฑ์โฆษณำดิจิทัลจ ำนวน 40 หน้ำจอ ที่มีควำมกว้ำงถึง 45 เมตร ภำยใต้ชื่อ ‘VGI Immerse’ บนสถำนี
รถไฟฟ้ำบีทีเอส 4 สถำนี ได้แก่ ช่องนนทรี, อโศก, พร้อมพงษ์ และศำลำแดง โดย VGI Immerse เป็นนวัตกรรมสื่อโฆษณำที่สำมำรถน ำเสนอรปูแบบ
กำรโฆษณำอย่ำงมีเอกลักษณ์และโดดเด่นให้กับแบรนด์ ที่สร้ำงช่องทำงกำรสื่อสำรที่ดึงดูดควำมสนใจของผู้ชมได้มำกยิ่งขึ้นด้วยภำพ เสียง และควำม
สร้ำงสรรค์ของสื่อโฆษณำ ทั้งนีห้ลังจำกกำรเปิดตัวอย่ำงเป็นทำงกำร VGI Immerse ได้ถูกจับจองโดยแบรนด์ที่เป็นที่รู้จักระดับโลก เช่น 

และ

2) ธุรกิจบริกำรช ำระเงิน – เสนอโซลูชั่นส์ทำงกำรตลำดที่ชำญฉลำดผ่ำนกำรขยำยของกำรให้บริกำรช ำระเงิน 

 VGI ได้ลงนำมในสัญญำจัดตั้งบริษัทร่วมทุนกับ บริษัท สหลอว์สัน จ ำกัด และบริษัท สหพัฒนำอินเตอร์โฮลดิ้ง จ ำกัด (มหำชน)  หรือ ‘กลุ่มสหพัฒน์’   
เพ่ือเปิดให้บริกำรร้ำนสะดวกซื้อลอว์สัน 108 (Lawson 108) บนแพลตฟอร์มระบบขนส่งมวลชน นอกจำกนี้ยังให้บัตรแรบบิท และ แรบบิท ไลน์ เพย์ 
เป็นหนึ่งในช่องทำงกำรช ำระเงินแทนเงินสด ปัจจุบันร้ำนสะดวกซื้อลอว์สันเปิดให้บริกำรบนสถำนีรถไฟฟ้ำบีทีเอสแล้ว 5 สถำนี ได้แก่ ทองหล่อ เพลิน
จิต สะพำนควำย อนุสำวรีย์ชัยสมรภูมิ และแบริ่ง ซึ่งบริษัทฯ มีแผนท่ีจะเปิดให้บริกำรบนสถำนีรถไฟฟ้ำบีทีเอสทั้งหมด 30 สถำนภีำยใน 2 – 3 ปีนี้ ยิ่ง
ไปกว่ำนั้น ปัจจุบันบริษัทในเครือสหพัฒน์ยังได้เริ่มปรับเปลี่ยนรูปแบบบตัรพนักงำนให้มำผูกกับบตัรแรบบทิแลว้จ ำนวนกว่ำ 3,000 ใบ ท ำให้พนักงำนได้
เข้ำมำร่วมรับสิทธิพิเศษต่ำงๆ ผ่ำนทำง loyalty rewards รวมไปถึงสำมำรถน ำเสนอโปรโมชั่นจำกพันธมิตรอื่นๆ ของบริษัทฯ ได้อีกด้วย 

 
 

งำนเปิดตัว V-CLICK: “Connect to Digital China Conference 2019 – Unlocking THB 580bn Chinese Travelers’ Market” พร้อมผู้เชี่ยวชำญด้ำนอินเตอร์เน็ตและกำรตลำด
ของประเทศจีน ประกอบไปด้วย Tencent, Ctrip, RED และ Meituan Dianping. 
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บัตรแรบบิท 

 จ ำนวนผู้ใช้บัตรแรบบิทมีจ ำนวนทั้งสิ้น 11.5 ล้ำนใบ เพ่ิมขึ้น 3.9% จำกเดือนมีนำคม 2562 

แรบบิท ไลน์ เพย์ 

 จำกกำรร่วมมือกับพันธมิตรและกำรขยำยเครือข่ำยกำรให้บริกำรอย่ำงต่อเนื ่อง ท ำให้ปัจจุบัน แรบบิท ไลน์ เพย์ มีจ ำนวนผู้ใช้บริกำรมำกกว่ำ             
6.0 ล้ำนรำย เพ่ิมขึ้น 9.5% จำกเดือนมีนำคม 2562  

3) ธุรกิจขนส่ง – เพิ่มช่องทำงกำรให้บริกำรกำรจัดส่งของ Kerry บนสถำนีรถไฟฟ้ำบีทีเอส 

 ในช่วงไตรมำส 1 ที่ผ่ำนมำ Kerry เปิดตัวร้ำนให้บริกำรจัดส่งพัสดุ (Kerry Parcel Shop) บนสถำนีรถไฟฟ้ำบีทีเอสแล้ว 3 สถำนี ได้แก่ พร้อมพงษ์      
ทองหล่อ และศำลำแดง ซึ่งคำดว่ำจะสำมำรถเปิดตัวเพ่ิมเติมที่สถำนีสยำมได้ภำยในไตรมำส 2 ปี 2562/63 

ภำพรวมผลกำรด ำเนินงำนไตรมำส 1 ปี 2562/63  

งบกำรเงินรวม 

ล้ำนบำท 
ไตรมำส 1 
2561/62 

(ปรับปรุงใหม)่ 

ไตรมำส 4 
2561/62 

(ปรับปรุงใหม)่ 

ไตรมำส 1 
2562/63 QoQ (%) YoY (%) 

รำยได้จำกกำรให้บริกำร 1,118 1,418 1,392 -1.8% 24.5% 
ต้นทุนกำรให้บริกำร 397 659 625 -5.2% 57.3% 
ก ำไรขั้นต้น 721 759 767 1.0% 6.4% 
EBITDA 507 508 580 14.1% 14.4% 
ก ำไรก่อนดอกเบี้ยจ่ำยและภำษีเงินได้ 384 389 412 6.0% 7.3% 
  ดอกเบี้ยจำ่ย 15 16 24 53.1% 57.5% 
  ภำษีเงินได้ 82 97 93 -4.4% 12.7% 
ก ำไรสุทธ1ิ 261 270 304 12.4% 16.3% 
      
อัตรำก ำไรขั้นต้น 64.5% 53.6% 55.1%   
อัตรำ EBITDA 45.3% 35.9% 41.7%   
อัตรำก ำไรสุทธิ 23.4% 19.1% 21.8%   

หมำยเหตุ 
1ก ำไรสุทธิส่วนท่ีเป็นของผู้ถือหุ้นของบริษัทฯ ตำมงบกำรเงิน (ไม่รวมส่วนได้เสียท่ีไม่มีอ ำนำจควบคุมของบริษัทย่อย) 

โครงสร้ำงรำยได้ 

     สัดส่วนรำยได้ (%) 

ล้ำนบำท 
ไตรมำส 1 
2561/62 

(ปรับปรุงใหม่) 

ไตรมำส 1 
2562/63 YoY (%) 

 ไตรมำส 1 
2561/62 

(ปรับปรุงใหม่) 

ไตรมำส 1 
2562/63 

สื่อโฆษณำนอกบ้ำน 1,009 946 -6.2%         90.3%        68.0% 
  สื่อโฆษณำในระบบขนส่งมวลชน 633 589 -6.8%         56.6%        42.3% 
  สื่อโฆษณำกลำงแจ้ง 284 266 -6.2%         25.4%        19.1% 
  สื่อโฆษณำในอำคำร ส ำนักงำน และอืน่ๆ 93 91 -2.0%         8.3%        6.5% 
ธุรกิจบริกำรด้ำนดิจิทัล 109 445 308.7%         9.7%        32.0% 
  กลุ่มแรบบิท 109 157 44.4%         9.7%        11.3% 
  กลุ่มทรำนซ์.แอด2 - 288 n/a       -        20.7% 
รวมรำยได้จำกกำรให้บริกำร 1,118 1,392 24.5%         100.0%        100.0% 

2 กลุม่ทรำนซ์.แอด คอื กลุ่มธุรกจิท่ีให้บริกำรด้ำนงำนระบบแบบครบวงจร ซึ่งเป็นบรษิัทย่อยของ บริษัท มำสเตอร์ แอด จ ำกดั (“MACO”)  

วิเครำะห์ผลกำรด ำเนินงำน (ไตรมำส 1 ปี 2562/63 เทียบกับไตรมำส 1 ปี 2561/62) 

บริษัทฯ เริ่มต้นไตรมำส 1 ปี 2562/63 ด้วยกำรแสดงผลกำรด ำเนินงำนที่เติบโตอย่ำงแข็งแกร่ง โดยมีรำยได้เพิ่มขึ้น 24.5% YoY จำก 1,118 ล้ำนบำท เป็น 
1,392 ล้ำนบำท สำเหตุหลักมำจำกกำรเพ่ิมขึ้นของรำยได้ในกลุ่มธุรกิจบริกำรด้ำนดิจิทัล อันเป็นผลจำกกำรควบรวมงบกำรเงินของกลุ่มทรำนซ์.แอด     รวมไป
ถึงกำรเติบโตของรำยได้ในกลุ่มแรบบิท อย่ำงไรก็ตำมเน่ืองจำกบริษัทฯ ได้ด ำเนินกลยุทธ์เปลี่ยนแปลงธุรกิจไปสู่รูปแบบดิจิทัลอย่ำงต่อเน่ือง ผ่ำนกำรเปลี่ยนป้ำย
สื่อโฆษณำภำพนิ่งบนสถำนีรถไฟฟ้ำบีทีเอส รวมถึงสตรีทเฟอร์นิเจอร์ของ MACO ให้เป็นสื่อโฆษณำแบบดิจิทัล ส่งผลให้รำยได้ในกลุ่มธุรกิจสื่อโฆษณำนอก
บ้ำนลดลงในไตรมำสนี้ 
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ในไตรมำส 1 ป ี2562/63 ธุรกิจส่ือโฆษณำนอกบ้ำน มีรำยได้ 946 ล้ำนบำท ลดลง 6.2% YoY โดยคิดเป็นสัดส่วนรำยได้ 68.0% ของรำยได้รวม กำรลดลง
ของรำยได้เป็นผลจำกกำรเปลี่ยนแปลงสื่อโฆษณำในระบบขนส่งมวลชน และสื่อโฆษณำกลำงแจ้งให้เป็นรูปแบบดิจิทัล 

สื่อโฆษณำในระบบขนส่งมวลชนมีรำยได้ 589 ล้ำนบำทลดลง 6.8% YoY สำเหตุหลักมำจำกกำรปรับปรุงสื่อโฆษณำเป็นแบบดิจิทัลให้มีควำมทันสมัยมำกขึ้น 
(‘VGI Immerse’ บน 4 สถำนีรถไฟฟ้ำบีทีเอส ได้แก่ ช่องนนทรี, อโศก, พร้อมพงษ์ และศำลำแดง) ที่เริ่มเปิดให้บริกำรในเดือนกรกฎำคม 2562 โดยบริษัทฯ   
เชื่อว่ำ VGI จะสำมำรถสร้ำงรำยได้เพ่ิมเติมอย่ำงมีนัยส ำคัญ จำกสื่อโฆษณำนี้ในช่วงครึ่งปีหลังของปี 2562/63 นอกจำกนี้เรำจะยังได้รับประโยชน์จำกกำรท ำ 
synergy ร่วมกับ บริษัท แพลน บี มีเดีย จ ำกัด (“PlanB”) จำกแคมเปญ Bangkok Takeover ที่ได้เปิดตัวไปเมื่อเดือนกรกฎำคม 2562 

สื่อโฆษณำในอำคำรส ำนักงำนและอื่นๆ มีรำยได้อยู่ที่ 91 ล้ำนบำท ลดลง 2.0% YoY จำกอัตรำกำรใช้สื่อที่ลดลง  

ขณะที่สื่อโฆษณำกลำงแจ้งมีรำยได้ 266 ล้ำนบำท ลดลง 6.2% YoY จำกผลกระทบของกำรปรับเปลี่ยนรูปแบบของสื่อโฆษณำสตรีทเฟอร์นิเจอร์ บริเวณเสำ
ตอม่อของรถไฟฟ้ำบีทีเอส จำกป้ำยนิ่งเดิม 188 ป้ำย เป็นป้ำยกล่องไฟ 180 ป้ำยและ ป้ำยดิจิทัลอีก 42 ป้ำย ซึ่งได้ด ำเนินกำรติดตั้งแล้วเสร็จและเริ่มเปิดให้บริกำร
เมื่อเดือนมิถุนำยน 2562 ทั้งนี้ป้ำยดิจิทัลดังกล่ำวจะถูกรวมเข้ำไปใน synergy ระหว่ำง VGI, MACO และ PlanB โดยบริษัทฯ คำดว่ำจะสำมำรถรับรู้รำยได้จำก
ผลิตภัณฑ์ใหม่นี้ได้มำกขึ้นในอนำคต (โปรดอ่ำนรำยละเอียดผลกำรด ำเนินงำนของสื่อโฆษณำกลำงแจ้งเพ่ิมเติมในค ำอธิบำยและวิเครำะห์ฐำนะทำงกำรเงินและผล
กำรด ำเนินงำนส ำหรับไตรมำส 2 ปี 2562 ของบริษัท MACO http://maco.listedcompany.com/newsroom/070820192210260107T.pdf)    

ธุรกิจบริกำรด้ำนดิจิทัล คิดเป็นสัดส่วน 32.0% ของรำยได้กำรให้บริกำรรวม โดยมีรำยได้ 445 ล้ำนบำท เพ่ิมขึ้น 308.7% YoY สำเหตุหลักมำจำกกำรควบ
รวมงบกำรเงินแบบเต็มไตรมำสของกลุ่มทรำนส์.แอด โดย MACO รวมถึงกำรเพิ่มขึ้นของรำยได้จำกแรบบิท กรุ๊ป ที่ประกอบด้วยรำยได้จำกกำรบริหำร
โครงกำร และรำยได้จำก Lead Generation 

กำรเติบโตของรำยได้มำพร้อมกับต้นทุนที่เพ่ิมขึ้นเช่นกัน โดยบริษัทฯ มีต้นทุนกำรให้บริกำร 625 ล้ำนบำท เพ่ิมขึ้น 57.3% YoY กำรเพ่ิมขึ้นดังกล่ำวมสีำเหตุ
หลักมำจำกกำรควบรวมงบกำรเงินแบบเต็มไตรมำสของกลุ่มทรำนส์.แอด ส่งผลให้อัตรำต้นทุนตอ่รำยได ้ เพ่ิมขึ้นมำอยู่ที่ 44.9% จำก 35.5% ส ำหรับก ำไร
ขั้นต้นเพ่ิมขึ้น 6.4% YoY จำก 721 ล้ำนบำท เป็น 767 ล้ำนบำท ขณะที่อัตรำก ำไรขั้นต้นลดลงจำก 64.5% เป็น 55.1% เมื่อเทียบกบัปีกอ่นหน้ำ 

ทั้งนี้กำรขยำยธุรกิจอย่ำงต่อเนื่องท ำให้บริษัทฯ มีค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและบริหำรเพิ่มขึ้น 33.1% YoY จำก 329 ล้ำนบำทเป็น 439 ล้ำนบำท โดยมีสำเหตุ
หลักมำจำกกำรควบรวมงบกำรเงินของกลุ่มทรำนซ์.แอด นอกจำกนี้บริษัทฯ มีกำรรับรู้ค่ำใช้จ่ำยที่เกิดขึ้นไม่ประจ ำจำกกำรตั้งส ำรองค่ำใช้จ่ำยผลประโยชน์
ระยะยำวของพนักงำนตำมพระรำชบัญญัติคุ้มครองแรงงำน (ฉบับที่ 7) ปี 2562 จ ำนวน 26 ล้ำนบำท จึงท ำให้อัตรำส่วนค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและบริหำรต่อ
รำยได้เพ่ิมขึ้นมำอยู่ที่ 31.5% จำก 29.5% เมื่อเทียบกับปีก่อนหน้ำ 

บริษัทฯ มีก ำไรสุทธิเพ่ิมขึ้น 16.3% YoY จำก 261 ล้ำนบำท เป็น 304 ล้ำนบำท หรือเพ่ิมขึ้น 43 ล้ำนบำทเมือ่เทียบกับช่วงเดียวกันของปีกอ่นหน้ำ ซึ่งเป็น
ผลจำกกำรเพ่ิมขึ้นของควำมร่วมมอืทำงด้ำน synergy ภำยในกลุ่มของบริษัทฯ อย่ำงไรก็ตำมหำกไม่นบัรวมคำ่ใชจ้่ำยท่ีไม่เกิดขึ้นเป็นประจ ำ จำกกำรรับรู้
ค่ำใชจ้่ำยผลประโยชน์ระยะยำวของพนกังำน บริษัทฯ มีก ำไรสุทธิท่ี 325 ล้ำนบำท เพิ่มขึ้น 24.5% จำกปีก่อนหน้ำ 

ฐำนะทำงกำรเงิน 

สินทรัพย ์
รำยละเอียดสินทรัพย ์ 31 มีนำคม 2562 

(ปรับปรุงใหม)่ 
30 มิถุนำยน 2562 

 (ล้ำนบำท) % ของสินทรัพย์รวม (ล้ำนบำท) % ของสินทรัพย์รวม 

เงินสด รำยกำรเทียบเทำ่เงินสด และเงนิลงทุนชั่วครำว 2,516 11.0% 2,143 8.9% 
ลูกหนี้กำรค้ำและลูกหนี้อื่น 1,728 7.6% 2,037 8.4% 
อุปกรณ์ – สุทธิ 1,982 8.7% 2,058 8.5% 
เงินลงทุนในบริษัทร่วมคำ้ บริษัทรว่ม และเงินลงทุนระยะยำวอื่น 12,004 52.7% 13,288 54.9% 
ค่ำควำมนิยมและประมำณกำรผลต่ำงระหว่ำงต้นทุนซื้อเงินลงทุน 
ในบริษัทย่อยกบัสินทรัพย์สุทธิที่ระบุไดข้องผู้ถูกซือ้

2,103 9.2% 2,100 8.7% 

สินทรัพย์อ่ืน 2,440 10.7% 2,569 10.6% 
สินทรัพย์รวม 22,772 100.0% 24,196 100.0% 

ณ วันที่ 30 มิถุนำยน 2562 บริษัทฯ มีสินทรัพย์รวม 24,196 ล้ำนบำท เพ่ิมขึ้น 6.3% หรือ 1,423 ล้ำนบำท จำก 22,772 ล้ำนบำท ณ วันที่ 31 มีนำคม 2562  

สินทรัพย์หมุนเวียน 5,361 ล้ำนบำท เพ่ิมขึ้น 0.5% หรือ 28 ล้ำนบำท  

สินทรัพย์ไม่หมุนเวียน 18,835 ล้ำนบำท เพิ่มขึ้น 8.0% หรือ 1,395 ล้ำนบำท สำเหตุหลักมำจำกกำรเพิ่มขึ้นของ 1) เงินลงทุนในบริษัทร่วมค้ำและบริษทั
ร่วม และกำรลงทุนระยะยำวอื่นๆ 1,284 ล้ำนบำท ซึ่งส่วนใหญ่มำจำกกำรลงทุนในบริษัท แพลน บี มีเดีย จ ำกัด (“PlanB”) และ 

 2) อุปกรณ์ – สุทธิ จำกอำคำรและอปุกรณ์ของ MACO 76 ล้ำนบำท และ 3) เงินจ่ำยล่วงหน้ำเพ่ือซื้อสินทรัพย์และเงินลงทนุ  
60 ล้ำนบำท 

ลูกหน้ีกำรค้ำและลูกหน้ีอื่น 2,037 ล้ำนบำท เพ่ิมขึ้น 17.9% หรือ 309 ล้ำนบำท บริษัทฯ มีกำรให้เครดิตเทอมแก่ลูกค้ำ 60-90 วัน และมีนโยบำยกำรตั้งส ำรองค่ำ
เผื่อหนี้สงสัยจะสูญ โดยพิจำรณำจำกอำยุหนี้ที่ค้ำงช ำระเกิน 120 วัน ประกอบกับประวัติกำรช ำระเงินและควำมน่ำเชื่อถือของลูกค้ำแต่ละรำย โดย ณ วันที่ 30 
มิถุนำยน 2562 บริษัทฯ มีค่ำเผื่อหนี้สงสัยจะสูญ 30 ล้ำนบำท และมีระยะเวลำเก็บหนี้เฉลี่ยอยู่ที่ 106 วัน (ณ วันที่ 31 มีนำคม 2562: 100 วัน) 

http://maco.listedcompany.com/newsroom/070820192210260107T.pdf
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หน้ีสินและส่วนของผู้ถือหุ้น 

รำยละเอียดหนี้สินและส่วนของผู้ถือหุ้น 31 มีนำคม 2562 
(ปรับปรุงใหม่) 

30 มิถุนำยน 2562 

 (ล้ำนบำท) 
% ของหน้ีสิน 
และผู้ถือหุ้นรวม 

(ล้ำนบำท) 
% ของหน้ีสิน 
และผู้ถือหุ้นรวม 

เงินกู้ยืมระยะสั้น 1,739 7.6% 1,826 7.5% 
เจ้ำหน้ีกำรค้ำและเจำ้หนี้อื่น 498 2.2% 411 1.7% 
ค่ำใชจ้่ำยค้ำงจ่ำย 841 3.7% 887 3.7% 
เงินกู้ยืมระยะยำวจำกสถำบันกำรเงินทีถ่ึงก ำหนดช ำระภำยใน 1 ปี 50 0.2% 59 0.2% 
หนี้สินหมุนเวียนอื่น 1,490 6.5% 1,525 6.3% 
เงินกู้ยืมระยะยำว 1,439 6.3% 1,456 6.0% 
หนี้สินไม่หมุนเวียนอื่น 218 1.0% 438 1.8% 
รวมหน้ีสิน 6,275 27.6% 6,602 27.3% 
ส่วนของผู้ถือหุ้น 16,497 72.4% 17,593 72.7% 
รวมหน้ีสินและส่วนของผู้ถือหุ้น 22,772 100.0% 24,196 100.0% 

หน้ีสินรวมเท่ำกับ 6,602 ล้ำนบำท เพ่ิมขึ้น 327 ล้ำนบำท หรือ 5.2% จำก 6,275 ล้ำนบำท ณ วันที่ 31 มีนำคม 2562 โดยสำเหตุหลักมำจำกกำรเพ่ิมขึ้น
ของ 1) หนี้สินภำษเีงินได้รอกำรตัดบัญชี 177 ล้ำนบำท 2) เงินกู้ยืมระยะสั้น 88 ล้ำนบำท และ 3) ภำษีเงินได้ค้ำงจ่ำย 67 ล้ำนบำท 

ส่วนของผู้ถือหุ้นรวม 17,593 ล้ำนบำท เพิ่มขึ้น 1,096 ล้ำนบำท หรือ 6.6% สำเหตุหลักมำจำกกำรเพิ่มขึ้นของ 1) องค์ประกอบอื่นของส่วนของผู้ถือหุ้น 
จำกกำรเพ่ิมขึ้นของมูลค่ำเงินลงทุนเผื่อขำยใน PlanB และ 2) ก ำไรสะสม 297 ล้ำนบำท 

สภำพคล่องและกระแสเงินสด (ล้ำนบำท) 

 
*หลังหักผลต่ำงของจ่ำยภำษีเงินได้และรับคืนภำษีเงินได้ (จ ำนวน -45 ล้ำนบำท) และหลังหักจ่ำยดอกเบี้ย (จ ำนวน -23 ล้ำนบำท) 
**รวมผลต่ำงจำกกำรแปลงค่ำงบกำรเงิน 12 ล้ำนบำท 

 

ส ำหรับงวดสำมเดือนสิ้นสุดวันที่ 30 มิถุนำยน 2562 บริษัทฯ มีเงินสดสุทธิจำกกิจกรรมด ำเนินงำน 77 ล้ำนบำท ส่วนของเงินสดสุทธิใช้ไปในกิจกรรมลงทุน 
จ ำนวน 416 ล้ำนบำท รำยกำรหลักมำจำก 1) เงินสดจ่ำยเพื่อซื้อเงินลงทุนระยำวอื่น 265 ล้ำนบำท และ 2) เงินสดจ่ำยเพื่อซื้ออุปกรณ์ 170 ล้ำนบำท       
และเงินสดสุทธิได้รับจำกกิจกรรมจัดหำเงินจ ำนวน 48 ล้ำนบำท ส่วนใหญ่มำจำกกำรกู้ยืมเงินจำกสถำบันกำรเงิน 

  

เงินสดต้นงวด
(31/3/2562)

เงินสดสุทธิ
จำกกำรด ำเนินงำน

เงินสดใช้ไป
ในกำรลงทุน

เงินสดได้รับ
จำกกำรจัดหำเงิน

เงินสดปลำยงวด
(30/6/2562)

77* (416)
48**

1,506

ลูกหน้ีกำรค้ำคงค้ำง (ล้ำนบำท) 31 มีนำคม 2562 
(ปรับปรุงใหม่) 

30 มิถุนำยน 2562 

ยังไม่ถึงก ำหนดช ำระ 814 714 
ไม่เกิน 6 เดือน 288 596 
6 เดือนขึ้นไป 80 99 
รวม 1,183 1,409 
% ต่อลูกหนี้กำรค้ำและลกูหนี้อื่นรวม 68.4% 69.2% 
ส ำรองค่ำเผ่ือหนี้สงสัยจะสูญ 30 30 
% ต่อลูกหนี้กำรค้ำและลกูหนี้อื่นรวม 1.8% 1.5% 

1,215 



 

 

บริษัท วีจีไอ จ ำกัด (มหำชน) 
ค ำอธิบำยและวิเครำะห์ฐำนะทำงกำรเงินและผลกำรด ำเนินงำนส ำหรับไตรมำส 1 ปี 2562/63 สิ้นสุด 30 มิถุนำยน 2562  8 สิงหำคม 2562

อัตรำส่วนทำงกำรเงินท่ีส ำคัญ 

อัตรำส่วนควำมสำมำรถ 
ในกำรท ำก ำไร 

 
ไตรมำส 1 
2561/62 
(ปรับปรุงใหม่) 

ไตรมำส 1 
2562/63  อัตรำส่วนสภำพคล่อง  

31-มี.ค. 
2562 

(ปรับปรุงใหม่) 

30-มิ.ย. 
2562 

ก ำไรขั้นต้น (%) 64.5% 55.1%  สภำพคลอ่ง (เท่ำ) 1.2 1.1 
EBITDA จำกกำรด ำเนินงำน  (%) 45.3% 41.7%  สภำพคลอ่งหมุนเร็ว (เท่ำ) 0.8 0.8 
เงินสดต่อกำรท ำก ำไร  (%) 90.5% 18.8%  กำรหมุนเวียนลูกหน้ีกำรคำ้ (เท่ำ) 3.6 3.4 
ก ำไรสุทธิส่วนของผู้ถอืหุ้น 
ของบริษัทฯ 

(%) 22.9% 20.5%  ระยะเวลำเก็บหน้ีเฉลี่ย (วัน) 100.1 106.0 

ผลตอบแทนผู้ถอืหุ้น (%) 13.5% 8.6%  ระยะเวลำช ำระหนี้ (วัน) 62.4 54.5 
         
อัตรำส่วนประสิทธิภำพในกำรด ำเนินงำน  อัตรำส่วนควำมสำมำรถในกำรช ำระหนี ้

ผลตอบแทนจำกสินทรัพย ์ (%) 7.4% 5.6%  หนี้สินรวมต่อส่วนของผู้ถือ
หุ้น 

(เท่ำ) 0.4 0.4 

ผลตอบแทนจำกสินทรัพย์ถำวร (%) 74.7% 80.5%  เงินกู้ยืมต่อส่วนของผู้ถอืหุ้น (เท่ำ) 0.2 0.2 
กำรหมุนของสินทรัพย ์ (เท่ำ) 0.3 0.3      

หมำยเหตุ:  
 อัตรำส่วนทำงกำรเงินท่ีส ำคัญ ค ำนวณโดยใช้สูตรตำมตลำดหลักทรัยพ์แห่งประเทศไทย 
 

 

มุมมองของผู้บริหำรต่อกำรด ำเนินงำนในอนำคต 

ในไตรมำสนี้ VGI สำมำรถแสดงผลกำรด ำเนินงำนที่เติบโตอย่ำงแข็งแกร่ง โดยมีรำยได้เพิ่มขึ้น 24.5% และมีก ำไรสุทธิสูงถึง 304 ล้ำนบำท รวมถึงมีจ ำนวน
ผู้ใช้บริกำรช ำระเงินที่เติบโตขึ้นอย่ำงต่อเนื่อง และเรำได้เริ่มรับรู้ synergy จำกธุรกิจต่ำงๆ ภำยใต้อีโคซิสเต็มของบริษัทฯ ทั้งนี้กำรเติบโตที่มั่นคงของก ำไรและ
กระแสเงินสดนั้น ได้ช่วยเสริมสร้ำงควำมแข็งแกร่งให้แก่ธุรกิจหลักของเรำ ในขณะเดียวกันกำรขยำยไปยังธุรกิจใหม่ๆ ท ำให้เรำสำมำรถสรรค์สร้ำงและน ำเสนอ
ผลิตภัณฑ์ที่มีเอกลักษณ์เฉพำะตัว เช่น แคมเปญ Bangkok Takeover  กำรส่งสินค้ำทดลอง (Smart Sampling) และกำรท ำกำรตลำดแบบออนไลน์ โดย
บริษัทฯ คำดว่ำเรำจะมีรำยได้ที่มำกขึ้นจำกกำรพัฒนำสินค้ำและบริกำรใหม่ รวมถึงกำรเติบโตของ VGI Digital Lab ที่โฟกัสในกำรท ำกำรตลำดบนช่องทำง
ออนไลน์และดิจิทัล ทั้งในประเทศไทยและประเทศจีน จำกกลยุทธ์ที่ได้กล่ำวมำนั้นเรำเชื่อว่ำจะท ำให้ VGI สำมำรถขยำยขีดควำมสำมำรถของบริษัทฯ เพื่อ
รองรับกำรเติบโตในระยะยำวต่อไป 

………………………………….. 

 นำงจิตเกษม หมู่มิ่ง 

 (ผู้อ ำนวยกำรใหญ่สำยงำนกำรเงิน) 

 บริษัท วจีีไอ จ ำกดั (มหำชน) 


