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Overall Operating Results of the Company in Q2/2019 Q2/61 Q2/62 1H/61 1H/62

(ลานบาท)   YoY 1H

รายไดจากการขาย 206 312 51% 405 599 48%

กําไรขั้นตน 138 201 46% 273 389 42%

EBITDA 49 95 94% 99 186 88%

กําไรสุทธิของกลุมบริษัทฯ 29 63 117% 60 123 105%

อัตรากําไรข้ันตน (%) 67.0% 64.4% (2.6%) 67.4% 64.9% (2.5%)

EBITDA margin (%) 23.2% 30.2% 7.0% 24.1% 30.7% 6.6%

อัตรากําไรสุทธิ (%) 13.9% 20.0% 6.1% 14.6% 20.3% 5.7%

จํานวนสาขาท่ีเปดดําเนินการ ณ วันที่ 30 มิ.ย. 30 38 27% 30 38 27%

1H/61 1H/62 เปล่ียนแปลง
+/(-)

เปล่ียนแปลง
+/(-)

Q2/61 Q2/62สรุปผลการดําเนินงานในไตรมาสที่ 2 ป 2562

กําไรข้ันตนและอัตรากําไรข้ันตน

• กําไรขั้นตนของบริษัทฯ ในไตรมาสที่ 2 ป 2562 และในงวด 6 เดือนแรก ป 2562 มีมูลคา 201 ลานบาท และ 389 ลานบาทตามลําดับ ซ่ึง

ปรับตวัเพ่ิมขึ้นรอยละ 46 จากไตรมาสที่ 2 ป 2561 และรอยละ 42 จากงวด 6 เดือนแรก ป 2561 สอดคลองกับยอดขายที่เพิ่มขึ้น

• อยางไรก็ตาม อัตรากําไรขัน้ตนในไตรมาสที่ 2 ป 2562 ปรับตัวลดลงรอยละ 2.6 จากไตรมาสที่ 2 ป 2561 และในงวด 6 เดอืนแรก ป 2562 

ปรับตวัลดลงรอยละ 2.5 จากงวด 6 เดือนแรก ป 2561 

• การปรับตัวลดลงของอตัรากาํไรขัน้ตนมสีาเหตหุลักมาจากการเพิม่ขึน้ของยอดขายสินคาซ้ือกลับบานและการรับจางผลิต ซ่ึงมีอัตรากําไรขัน้ตนต่าํ

กวาสินคาปรุงสดที่เสิรฟในสาขา

EBITDA และ EBITDA margin
• EBITDA ของบริษทัฯ ในไตรมาสที่ 2 ป 2562 และในงวด 6 เดือนแรก ป 2562 มีมลูคา 95 ลานบาท และ 186 ลานบาทตามลําดับ ซ่ึงปรับตัว

เพ่ิมขึ้นรอยละ 94 จากไตรมาสที่ 2 ป 2561 และรอยละ 88 จากงวด 6 เดอืนแรก ป 2561 

• EBITDA margin ในไตรมาสที่ 2 ป 2562 ปรับตัวเพ่ิมขึ้นรอยละ 7 จากไตรมาสที่ 2 ป 2561 และในงวด 6 เดอืนแรก ป 2562 ปรับตัวเพ่ิมขึ้น 

รอยละ 6.6 จากงวด 6 เดือนแรก ป 2561 

• การปรับตัวเพิ่มขึน้ของ EBITDA margin มีสาเหตหุลักมาจากการเพิ่มขึน้ของรายไดจากรานขนมหวานและการควบคุมคาใชจายในการขายและ

บริหารที่ดีขึ้น

กําไรสุทธิและอัตรากําไรสุทธิ

• กําไรสุทธิของบรษัิทฯ ในไตรมาสที่ 2 ป 2562 และในงวด 6 เดือนแรก ป 2562 มีมูลคา 63 ลานบาท และ 123 ลานบาทตามลําดับ ซ่ึงปรับตัว

เพ่ิมขึ้นรอยละ 117 จากไตรมาสที่ 2 ป 2561 และรอยละ 105 จากงวด 6 เดอืนแรก ป 2561 ตามลําดับ สอดคลองกบัรายไดจากการขายที่

เพ่ิมขึ้นและการควบคุมคาใชจายที่ดีขั้น ซ่ึงทําใหมีกําไรตอสาขาที่เพ่ิมขึ้น

• อัตรากําไรสุทธใินไตรมาสที่ 2 ป 2562 ปรับตัวเพ่ิมขึ้นรอยละ 6.1 จากไตรมาสที่ 2 ป 2561 และในงวด 6 เดอืนแรก ป 2562 ปรับตัวเพ่ิมขึ้น  

รอยละ 5.7 จากงวด 6 เดอืนแรก ป 2561

• การปรับตัวเพิ่มขึน้ของอัตรากําไรสุทธิมีสาเหตุหลกัมาจากการเพ่ิมขึน้ของรายไดจากการขาย ในขณะที่คาใชจายที่สอดคลองกันเพิ่มขึ้นเพยีง

เล็กนอย

รายได

• บริษทั อาฟเตอร ยู จาํกัด (มหาชน) (“บริษัทฯ”) มีรายไดจากการขายเทากบั 312 ลานบาทในไตรมาสที่ 2 ป 2562 และ 599 ลานบาทในงวด 6 

เดือนแรก ป 2562 ซ่ึงปรับตัวเพิ่มขึ้นรอยละ 51 จากไตรมาสที่ 2 ป 2561 และรอยละ 48 จากงวด 6 เดอืนแรก ป 2561 ตามลําดับ

• การปรับตัวเพิ่มขึน้ของรายไดจากการขายของบริษัทฯ มีสาเหตุหลักมาจากการเพ่ิมขึ้นของรายไดจากรานขนมหวาน ซ่ึงเปนผลมาจากการเพิ่ม

สาขาใหมจํานวน 8 สาขาจากไตรมาสที่ 2 ป 2561 และการเพ่ิมขึน้ของการเติบโตของยอดขายของสาขาเดิม (same store sales growth)
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เหตุการณสําคัญงวด 6 เดือนแรก ป 2562

ณ วันที่ 30 มิถุนายน 2562 บริษทั อาฟเตอร ยู จํากดั (มหาชน) มีสาขารานขนมหวานใหบรกิารทั้งหมด 38 สาขาในประเทศไทย ซ่ึงเมื่อพิจารณาแผนการ

ขยายสาขาที่จะเปด 8-10 สาขา ในป 2562 ทางบริษัทฯ ไดมีการเปดดําเนินการสาขาไปแลว 6 สาขาในงวด 6 เดือนแรก ป 2562 และมีแผนที่จะเปด

ดําเนินการเพิ่มเติมจํานวน 2-4 สาขาในประเทศไทยและอีก 1 สาขาแฟรนไชสในฮองกงในงวด 6 เดอืนหลงั ป 2562 

เนื่องจากอาหารรูปแบบ Grab-and-Go มีความนิยมมากขึ้นในหมูคนเมือง 

ทางบริษัทฯ จึงมีการตอบสนองพฤติกรรมที่เปล่ียนไปของลูกคา โดยมีการ

เพ่ิมจํานวน Pop-up store อยางตอเนื่องในหลายพ้ืนที่ โดยลาสุดบริษัทฯ 

ไดเปดดําเนินการราน Pop-up store ในพ้ืนที่สถานีรถไฟฟามหานคร 

(MRT) และไดรับการตอบรับจากลูกคาเปนอยางดี โดยสถานีที่บริษัทฯ ได

เปด Pop-up store ไดแก

• สถานีสวนจตุจักร

• สถานีเพชรบุรี 

• สถานีสามยาน

• สถานีสุขุมวิท

บริษัทฯ ไดมีออกผลิตภัณฑใหมในหมวด

To-Go อยางตอเนื่อง จากการทําวิจัยและ

พัฒนา (R&D) ของบริษัท ซ่ึงผลิตภัณฑที่

บริษัทฯ เคยออกมาแลวนั้นอาทิเชน ชานม

ไขมุก ซูเฟลชีสเคก และเอแคลร 

อาฟเตอร ยู ไดมีการขยายโรงงานและโครงสรางพ้ืนฐานเพ่ือ

รองรับการขยายตัวของบริษัทในอนาคต

สาขาที่ไดมีการเปดทําการในงวด 6 เดือนแรก ป 2562

1. Iconsiam (กรุงเทพฯ) 

2. 101 The Third Place (กรุงเทพฯ)

3. เซ็นทรัลปาตอง (ภูเก็ต)

4. The Market (กรุงเทพฯ)

5. สุขุมวิท 11 (กรุงเทพฯ)

6. เซ็นทรัลหาดใหญ (สงขลา)

ความคืบหนาของการขยายธุรกิจเพ่ือเขาสูตลาดฮองกง

32
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จํานวนสาขาที่เปดดําเนินการ

ฮองกง
ไทย

ทิศทางธุรกิจในป 2562

บลูมเบิรก (Bloomberg) ไดมีการประกาศให อาฟเตอร ยู เปนหุน

รานอาหารที่มีผลงานดีที่สุดในโลกในป 2562 เนื่องจากมีอัตราการ

เติบโตของราคาหุนที่มากถึง 186% ในป 2562 ซ่ึงอัตราการเติบโตราคา

หุนของทางบริษัทฯ เพิ่มขึ้นเร็วกวาหุนที่มีผลงานดีอันดับรองลงมาอยาง 

Haidilao, Chipotle และ Starbucks มากกวาครึ่ง

3

อาฟเตอร ยู มีแผนการเปดสาขารานขนมหวานสาขาแรกของบริษทัฯ ในตางประเทศ โดยจะเริ่มที่ประเทศฮองกง 

ซ่ึงเปนสาขาที่ทางบริษัทฯ ไดทําสัญญาเฟรนไชสกับพันธมิตรธุรกิจจากฮองกง โดยในปจจุบันทางบริษัทไดทําการ

เซ็นสัญญาเปนที่เรียบรอยแลว และคาดการณวาสาขาในฮองกงจะสามารถเริ่มดําเนินงานกอนวันคริสตมาสในไตร

มาสที่ 4 ปนี้

นอกจากนั้น พันธมิตรธุรกิจที่ไดรับคัดเลือกโดยบริษัทฯ จะมีบทบาทสําคัญในการชวยขยายสาขาอื่น ๆ เพ่ิมเติม

เพ่ือใหครอบคลุมพื้นที่ฮองกงตามระยะเวลาที่กําหนดในสัญญา รวมทั้งจะสนับสนุนบริษัทฯในการขยายธุรกิจอื่น ๆ 

อยางตอเนื่องไปในพื้นที่ของพันธมิตรธุรกิจดังกลาว

อาฟเตอร ยู สามารถดําเนินตามแผนในการขยายสาขารานขนมหวานเพ่ิม 6 สาขาภายใน 6 เดือนแรก ป 2562 

อาฟเตอร ยู ไดมีการเพ่ิมจํานวน Pop-up Store เพ่ือเขาถึง

ฐานลูกคาไดดียิ่งขึ้น

ในหลายไตรมาสที่ผานมา อาฟเตอร ยู ไดมีการลงทุนทั้งสิ้นจํานวน 125 

ลานบาท ในการขยายโรงงานการผลิต โดยแบงเปนเงินลงทุนจํานวน 90 

ลานบาทในอาคาร 2 ชั้น ขนาด 4,000 ตารางเมตร  และอีก 35 ลาน

บาทในระบบปฏิบัติการบริหารโรงงาน ซ่ึงการลงทุนในครั้งนี้จะชวย

สนับสนุนการเติบโตของบริษัทฯ และยังชวยใหสามารถปฏิบัติงานได

อยางมีประสิทธิภาพมากย่ิงขึ้น สามารถควบตนทุนและคุณภาพไดดี

ย่ิงขึ้น รวมถึงเพิ่มกําลังการผลิตเพื่อรองรับการสงออกในอนาคต โดย

การขยายโรงงานไดแลวเสร็จและมกีารเร่ิมใชงานในเดอืนสิงหาคม 2562 

โดยผลกระทบของคาเส่ือมราคาของโรงงานจะถูกเริ่มรับรูในงบการเงิน

ตอไป

อาฟเตอร ยู ไดรับการจัดอับดับใหเปนหุนรานอาหารที่มีไดมี

การการเติบโตสูงที่สุดในโลกป 2562

อาฟเตอร ยู มีการออกผลิตภัณฑใหมในหมวด To-Go อยาง

ตอเน่ือง

โดยลาสุดบริษัทฯ ไดมีการออกผลิตภัณฑรูปแบบใหมทีมีชื่อวา 

“Pancake Mix” ซ่ึงเปนผลิตภัณฑวัตถุดิบสําเร็จรูปชิ้นแรกของทาง

บริษัทฯ ที่ลูกคาสามารถใชเปนวัตถุดิบในการทําแพนเคกเองที่บานได
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Overall Operating Results of the Company in Q2/2019 Q2/61 Q2/62 1H/61 1H/62 +/(-)

(ลานบาท)   YoY 1H

รายไดจากการขาย 206 312 51% 405 599 48%

ตนทุนขาย (68) (111) 63% (132) (210) 59%

กําไรข้ันตน 138 201 46% 273 389 42%

รายไดอื่น 3 3 0% 5 5 0%

คาใชจายในการขายและจดัจาํหนาย (68) (85) 25% (134) (160) 19%

คาใชจายในการบริหาร (39) (41) 5% (72) (82) 14%

กําไรกอนคาใชจายภาษีเงนิได 34 78 129% 72 152 111%

คาใชจายภาษเีงนิได (5) (15) 200% (12) (29) 142%

กําไรสุทธิของกลุมบริษัทฯ 29 63 117% 60 123 105%

1H/61 1H/62 เปล่ียนแปลง
+/(-)

Q2/61 Q2/62
ผลการดําเนินงานของบริษัทฯ ในไตรมาสท่ี 2 ป 

2562

ผลประกอบการบริษัท

1. รายได:
บริษทั อาฟเตอร ยู จํากัด (มหาชน) ดําเนินธุรกจิจาํหนายขนมหวานและเบเกอร่ี โดยบรษิัทฯ แบงธุรกจิออกเปน 3 ประเภท ไดแก

การวิเคราะหงบกําไรขาดทุนของบริษัทฯ

94%

4% 2%

รายไดจากการ

ดําเนินงานในไตรมาสที่ 

2 ป 2562

รานขนมหวาน

การขายสินคา

และวัตถุดิบ

การขายและ

การจัดงานนอกสถานที่

• สินคาปรุงสดขายในสาขา จํานวนทั้งส้ิน 38 สาขา ซ่ึง

ดําเนินธุรกจิภายใตชือ่ “อาฟเตอร ยู” และ “เมโกร”ิ 

• สินคาซ้ือกลับบานที่ขายตามสาขาและการส่ังซ้ือผาน

บริการสงอาหาร (Food delivery services)

• สัดสวนสินคาปรุงสดตอสินคาซ้ือกลับบาน คิดเปน

ประมาณ รอยละ 71 ตอ รอยละ 29

• สินคาสําเร็จรปูหรือกึ่งสําเร็จรปู โดยสามารถแบงไดเปน

• สินคาที่ขายผานชองทางออนไลน

• สินคาที่ขายผานสํานักงานใหญ

• การรับจางผลิตสินคา

• การขายและการจัดงานนอกสถานที ่เชน บริการจดั

เล้ียงในงานแตงงานและงานในโอกาสพิเศษ

• การออกบูธขายสินคาตามสถานทีต่าง ๆ  (pop-up 

store)

รานขนม

หวาน

1

การขายสินคา

และวัตถุดิบ

2

การขายและ

การจัดงาน

นอกสถานที่

3

4

เปล่ียนแปลง
+/(-)
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• งวด 6 เดือนแรก ป 2562 บริษัทฯ มรีายไดจากการขายเทากับ 

599 ลานบาท ซ่ึงปรบัตัวเพิ่มขึ้น 194 ลานบาท หรือรอยละ 48 

จากงวด 6 เดือนแรก ป 2561 เนื่องจากรายไดจากการขายในไตร

มาสที่ 1 และไตรมาสที่ 2 ป 2562 เพ่ิมขึ้นจากไตรมาสที่ 1 และ

ไตรมาสที่ 2 ป 2561 ตามลําดับ โดยมีสาเหตหุลักดังนี้

• รายไดจากรานขนมหวานในงวด 6 เดือนแรก ป 2562 

เพ่ิมขึ้น 161 ลานบาท หรือรอยละ 41 จากงวด 6 เดอืนแรก 

ป 2561 เนื่องจากการเปดสาขาใหมและการเพ่ิมขึ้นของการ

เติบโตของยอดขายของสาขาเดิม

• รายไดจากการขายสินคาและวัตถุดบิในงวด 6 เดอืนแรก ป

2562 เพ่ิมขึ้น 29 ลานบาท หรือรอยละ 2,900 จากงวด 6 

เดือนแรก ป 2561 จากยอดขายจากการรบัจางผลิตที่เพิ่มขึน้ 

ซ่ึงเริ่มขึ้นในชวงปลายป 2561

• รายไดจากรานขนมหวานในไตรมาสที่ 2 ป 2562 มีมูลคา 292 

ลานบาท ซ่ึงปรบัตัวเพิ่มขึ้น 91 ลานบาท หรือรอยละ 45 จากไตร

มาสที่ 2 ป 2561 เนื่องจากสาขาที่เพิ่มขึ้น 8 สาขาเมื่อเทียบกบั

ไตรมาสที่ 2 ป 2561 ประกอบกบัการเติบโตของยอดขายของ

สาขาเดิมที่เพิ่มขึ้น ซ่ึงมาจากการเพ่ิมขึ้นของยอดขายสินคาซ้ือ

กลับบานจากสาขา การออกเมนใูหม และการออกเมนูตาม

เทศกาล

• รายไดจากการขายสินคาและวัตถุดิบในไตรมาสที่ 2 ป 2562 มี

มูลคา 14 ลานบาท ซ่ึงปรับตัวเพิ่มขึ้น 13 ลานบาท หรือรอยละ 

1,300 จากไตรมาสที่ 2 ป 2561 เนื่องจากมียอดขายจากลูกคา

รับจางผลิตรายใหญที่เพ่ิมขึ้น

• รายไดจากการขายและการจัดงานนอกสถานท่ีในไตรมาสที่ 2 ป

2562 มีมูลคา 6 ลานบาท ซ่ึงปรับตัวเพิ่มขึ้น 2 ลานบาท หรือ 

รอยละ 50 จากไตรมาสที่ 2 ป 2561 เนื่องจากบริษัทฯ มีการ

ขยายทีมงานในการดูแลการขายและการจดังานนอกสถานที่

เพ่ิมขึ้น สงผลใหมีการสรางรายไดจากการออกบูธที่เพ่ิมขึน้ 

งวด 6 เดือนแรก ป 2562 กับงวด 6 เดือนแรก ป 2561ไตรมาสที่ 2 ป 2562 กับไตรมาสที่ 2 ป 2561

รายได Q2/61 Q2/62
เปล่ียนแปลง

+/(-)
1H/61 1H/62

 เปล่ียนแปลง

+/(-)

(ลานบาท)   YoY 1H

รายไดจากรานขนมหวาน 201 292 45% 397 558 41%

รายไดจากการขายสนิคาและวัตถดิุบ 1 14 1,300% 1 30 2,900%

รายไดจากการขายและการจัดงานนอกสถานที่ 4 6 50% 7 11 57%

รายไดจากการขาย 206 312 51% 405 599 48%

รายไดอื่น 3 3 0% 5 5 0%

รายไดรวม 209 315 51% 410 604 48%

Key Drivers Q2/61 Q2/62
เปล่ียนแปลง

+/(-)
1H/61 1H/62

เปล่ียนแปลง

+/(-)

จํานวนสาขาที่เปดดําเนนิการ ณ วันที่ 30 มิ.ย. 30 38 27% 30 38 27%

การเติบโตของยอดขายสาขาเดมิ (SSSG) (7.4%) 16.4% 23.8% (6.2%) 13.7% 19.9%

201 207
232

266
292

-7.4% -11.1%

4.2%
11.7%

16.4%

Q2/61 Q3/61 Q4/61 Q1/62 Q2/62

รายไดจากรานขนมหวาน (ลานบาท) 

การเติบโตของยอดขายของสาขาเดิม (%)

(SSSG)

+45%

5

1HYoY
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32.7%

26.5%

+19%+19%

32.5%

27.0%

คาใชจายในการขายและจัดจําหนาย ประกอบดวยคาใชจายพนักงานประจาํสาขา คาเชาสถานที่ของรานขนมหวาน คาเชาอุปกรณ คาสาธารณูปโภค 

และคาใชจายในการขายอื่น ๆ  เชน คาใชจายในการตลาดและการสงเสรมิการขาย และคาเส่ือมราคาของสินทรพัยในสาขา

• งวด 6 เดือนแรก ป 2562 บริษัทฯ มคีาใชจายในการขายและจัด

จําหนาย เทากับ 160 ลานบาท ซ่ึงปรบัตัวเพิ่มขึ้น 26 ลานบาท 

หรือรอยละ 19 จากงวด 6 เดือนแรก ป 2561 เนื่องจากคาใชจาย

ในการขายที่เพิ่มขึ้นจากจํานวนสาขาที่เปดใหม 4 สาขาในไตรมาส

ที่ 1 ป 2562 และ 2 สาขาในไตรมาสที่ 2 ป 2562

• คาใชจายในการขายและจัดจําหนายตอรายไดรวมในงวด 6 

เดือนแรก ป 2562 เทากับรอยละ 26.5 ปรับตัวลดลงรอยละ 6.2 

จากงวด 6 เดือนแรก ป 2561 เนื่องจากการเพ่ิมขึ้นของรายได

จากรานขนมหวานอยางมีนัยสําคัญในไตรมาสที่ 1 และไตรมาสที่ 

2 ป 2562 ในขณะที่คาใชจายในการขายตอสาขาเพ่ิมขึน้เพียง

เล็กนอย ซ่ึงเปนผลมาจากการควบคุมคาใชจายแรงงานทีดี่ และ

การมีประสิทธภิาพในการดําเนินงาน

• คาใชจายในการขายและจัดจําหนายในไตรมาสที่ 2 ป 2562 มี

มูลคา 85 ลานบาท ซ่ึงปรับตัวเพิ่มขึ้น 17 ลานบาท หรือรอยละ 

25 จากไตรมาสที่ 2 ป 2561 สอดคลองกับปริมาณการขายที่

เพ่ิมขึ้นจากการเปดสาขาใหมในไตรมาสที่ 2 ป 2562

• คาใชจายในการขายและจัดจําหนายตอรายไดรวมในไตรมาสที่ 

2 ป 2562 เทากับรอยละ 27.0 ปรับตวัลดลงรอยละ 5.5 จาก 

ไตรมาสที่ 2 ป 2561 เนื่องจากการเพ่ิมขึน้ของการเติบโตของ

ยอดขายของสาขาเดิม ซ่ึงเปนผลมาจากยอดขายสินคาซ้ือกลับ

บานจากสาขาที่เพิ่มขึ้น ในขณะที่คาใชจายในการขายเพิ่มขึน้ใน

สัดสวนเพยีงเลก็นอย นอกจากนัน้คาใชจายพนกังานตอสาขายัง

ปรับตวัลดลงจากการพัฒนาประสิทธิภาพในการดําเนินงาน

ไตรมาสที่ 2 ป 2562 กับไตรมาสที่ 2 ป 2561YoY

• งวด 6 เดือนแรก ป 2562 บริษัทฯ มกํีาไรขั้นตนเทากับ 389 

ลานบาท ซ่ึงปรบัตัวเพิ่มขึ้น 116 ลานบาท หรือรอยละ 42 จาก

งวด 6 เดือนแรก ป 2561 การเพ่ิมขึ้นดังกลาวเกดิจากการเพ่ิมขึ้น

ของกําไรขั้นตนในไตรมาสที่ 1 และไตรมาสที่ 2 ป 2562 เมื่อ

เทียบกับชวงเวลาเดียวกนัของปกอน อันเปนผลมาจากสาขาที่

เพ่ิมขึ้น 4 สาขาในไตรมาสที่ 1 ป 2562 และ 2 สาขาในไตรมาสที่ 

2 ป 2562 ประกอบกับการออกสนิคาซ้ือกลับบาน เมนูใหม และ

เมนูตามเทศกาลอยางตอเนื่องในป 2562

• อัตรากําไรข้ันตนในงวด 6 เดือนแรก ป 2562 เทากับรอยละ

64.9 ปรับตวัลดลงรอยละ 2.5 จากงวด 6 เดอืนแรก 2561 โดย

เปนผลมาจากการเพ่ิมขึน้ของสัดสวนสินคาซ้ือกลับบานและการ

รับจางผลิตสินคา ซ่ึงมอีัตรากําไรขัน้ตนทีตํ่่ากวาสินคาปรุงสดที่

ขายในสาขา

• กําไรขั้นตนในไตรมาสที่ 2 ป 2562 มีมูลคา 201 ลานบาท ซ่ึง

ปรับตวัเพ่ิมขึ้น 63 ลานบาท หรือรอยละ 46 จากไตรมาสที่ 2 ป

2561 สอดคลองกับยอดขายที่เพิ่มขึ้นในไตรมาสที่ 2 ป 2562 เมื่อ

เทียบกับไตรมาสที่ 2 ป 2561 

• อัตรากําไรข้ันตนในไตรมาสที่ 2 ป 2562 เทากับรอยละ 64.4

ปรับตวัลดลงรอยละ 2.6 จากไตรมาสที่ 2 ป 2561 เนื่องจากการ

เพ่ิมขึ้นของยอดขายสินคาซ้ือกลับบานและการรบัจางผลิตสินคา 

ซ่ึงเปนสินคาที่มีอัตรากําไรขัน้ตนทีตํ่่ากวาสินคาปรุงสดที่ขายใน

สาขา

งวด 6 เดือนแรก ป 2562 กับงวด 6 เดือนแรก ป 25611Hไตรมาสที่ 2 ป 2562 กับไตรมาสที่ 2 ป 2561YoY

+25%+25%

3. คาใชจายในการขายและจัดจาํหนาย:

คาใชจายในการขาย

และจัดจําหนาย

(หนวย: ลานบาท)

รอยละตอรายไดรวม

2. กําไรขั้นตนและอัตรากําไรขั้นตน:

138
201

273
389

Q2/61 Q2/62 1H/61 1H/62

67.0%
64.4%

67.4%
64.9%

(หนวย: ลานบาท)

+46%+46%

+42%+42%

กําไรขั้นตน

อัตรากาํไรขัน้ตน

6

68 85
134 160

Q2/61 Q2/62 1H/61 1H/62

กําไรขั้นตน = รายไดจากการขาย – ตนทุนขาย

ตนทุนขาย ประกอบดวยตนทนุวัตถุดบิ บรรจุภัณฑ อุปกรณตาง ๆ เงินเดือนและคาแรงพนกังานฝายผลิต คาเส่ือมราคาโรงงาน โดยตนทุนขายหลักของ

บริษทัฯ คือ ตนทุนวัตถดิุบ

งวด 6 เดือนแรก ป 2562 กับงวด 6 เดือนแรก ป 25611H
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17.6%
13.6%18.7%

13.0%

14.6%
20.3%

13.9%

20.0%

39 41

72 82

Q2/61 Q2/62 1H/61 1H/62

29

63 60

123

Q2/61 Q2/62 1H/61 1H/62

• งวด 6 เดือนแรก ป 2562 บริษัทฯ มกํีาไรสุทธิเทากับ 123 ลาน

บาท ซ่ึงปรบัตัวเพิ่มขึ้น 63 ลานบาท หรือรอยละ 105 จากงวด 6 

เดือนแรก ป 2561 เนื่องจากการบริหารจัดการที่ดขีึน้และผลจาก 

Economies of scale จากการดําเนินการ 38 สาขา (กําไรสุทธิ

จากไตรมาสที่ 1 ป 2562 มีมูลคา 60 ลานบาท ซ่ึงเทากับกําไร

สุทธิจากงวด 6 เดอืน ป 2561 เพ่ิมเติมดวยกําไรสุทธิจากไตรมาส

ที่ 2 ป 2562 อีก 63 ลานบาท)

• อัตรากําไรสุทธใินงวด 6 เดือนแรก ป 2562 เทากับรอยละ 20.3

ปรับตวัเพ่ิมขึ้นรอยละ 5.7 จากงวด 6 เดอืนแรก ป 2561 

เนื่องจากบริษัทฯ มีรายไดจากการขายที่เพิ่มขึ้น ในขณะที่

คาใชจายในการขายและบริหารเพิ่มขึ้นเพียงเล็กนอยเนือ่งจากการ

ควบคุมคาใชจายที่ดีขึ้น

• กําไรสุทธิในไตรมาสที่ 2 ป 2562 มีมูลคา 63 ลานบาท ซ่ึง

ปรับตัวเพิ่มขึ้น 34 ลานบาท หรือรอยละ 117 จากไตรมาสที่ 2 ป

2561 เนื่องจากการเพิ่มขึ้นของรายไดจากการขาย ซ่ึงเปนผลจาก

การเพิ่มขึ้นของรายไดจากรานขนมหวาน รายไดจากการขาย

สินคาและวัตถุดิบ และรายไดจากการขายและการจดังานนอก

สถานที่

• อัตรากําไรสุทธใินไตรมาสที่ 2 ป 2562 เทากับรอยละ 20.0

ปรับตัวเพิ่มขึ้นรอยละ 6.1 จากไตรมาสที่ 2 ป 2561 เนื่องจาก

การเพิ่มขึ้นของรายไดจากรานขนมหวาน การบริหารคาใชจายที่ดี

ขึ้น และประสิทธิภาพในการดําเนนิงานทีดี่ขึน้ในไตรมาสที่ 2 ป

2562 จากไตรมาสที่ 2 ป 2561

ไตรมาสที่ 2 ป 2562 กับไตรมาสที่ 2 ป 2561YoY

5. กําไรสุทธิและอัตรากําไรสุทธ:ิ

4. คาใชจายในการบริหาร:

• คาใชจายในการบริหารในไตรมาสที่ 2 ป 2562 มีมูลคา 41 ลาน

บาท ซ่ึงปรับตัวเพิ่มขึ้นเล็กนอยจํานวน 2 ลานบาท หรือรอยละ 5 

จากไตรมาสที่ 2 ป 2561 เนื่องจากคาใชจายพนักงานใน

สวนกลางเพ่ิมขึ้น

• คาใชจายในการบริหารตอรายไดรวมในไตรมาสที่ 2 ป 2562 

เทากับรอยละ 13.0 ปรับตวัลดลงรอยละ 5.7 จากไตรมาสที่ 2 ป

2561 เนื่องจากบริษัทฯ มีอัตราการเติบโตของรายไดที่เพิม่ขึน้ 

ในขณะที่คาใชจายในการบรหิารเพ่ิมขึน้เพยีงเล็กนอยจากการ

ควบคุมคาใชจายในสวนกลางที่ดีขึ้น

ไตรมาสที่ 2 ป 2562 กับไตรมาสที่ 2 ป 2561YoY

• งวด 6 เดือนแรก ป 2562 บริษัทฯ มคีาใชจายในการบริหาร

เทากับ 82 ลานบาท ซ่ึงปรับตัวเพิ่มขึ้น 10 ลานบาท หรือรอยละ

14 จากงวด 6 เดอืนแรก ป 2561 เปนผลมาจากคาใชจายในการ

บริหารที่เพ่ิมขึ้นในไตรมาสที่ 1 และไตรมาสที่ 2 ป 2562 จากไตร

มาสที่ 1 และไตรมาสที่ 2 ป 2561 ตามลําดับ เนื่องจากบริษัทฯ 

มีคาใชจายพนักงานสํานกังานใหญที่เพ่ิมขึน้จากการขยายธุรกจิ

• คาใชจายในการบริหารตอรายไดรวมในงวด 6 เดอืนแรก ป 

2562 เทากับรอยละ 13.6 ปรับตวัลดลงรอยละ 4 จากงวด 6 

เดือนแรก 2 ป 2561 เนื่องจากบริษัทฯ มีการควบคมุคาใชจาย

สวนกลางที่ดีขึ้น ในขณะที่รายไดจากการขายเพ่ิมขึน้อยางมี

นัยสําคัญในงวด 6 เดอืนแรก ป 2562

คาใชจายในการบริหาร

(หนวย: ลานบาท)

+14%+14%
+5%+5%

อัตรากาํไรสุทธิ

กําไรสุทธิ

(หนวย: ลานบาท)

+105%+105%

+117%+117%

รอยละตอรายไดรวม
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คาใชจายในการบริหาร หลกัๆประกอบดวยเงินเดือนและคาแรงพนักงานในสํานกังานใหญ คาสาธารณูปโภค และคาเส่ือมราคาของอาคารสํานักงาน 

โรงงาน และอุปกรณตางๆที่ใชในสํานักงานใหญ 

งวด 6 เดือนแรก ป 2562 กับงวด 6 เดือนแรก ป 25611H

งวด 6 เดือนแรก ป 2562 กับงวด 6 เดือนแรก ป 25611H
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สินทรัพยรวม หน้ีสินรวมและสวนของผูถือหุน

(ลานบาท)

สินทรัพย

ณ วันที่ 30 มิถุนายน 2562 บริษัทฯ มีสินทรัพยรวมมูลคา 1,080 ลานบาท 

ลดลง 17 ลานบาท หรือรอยละ 2 จาก ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2561 โดย

รายละเอียดของการลดลงมดีังนี้

• เงินลงทุนชั่วคราว: ลดลงจํานวน 90 ลานบาท หรือรอยละ 22 โดยมี

สาเหตุหลักมาจากมาจากการจายเงินปนผลในไตรมาสที่ 2 ป 2562

• ที่ดิน อาคารและอุปกรณ: เพ่ิมขึ้น 91 ลานบาท หรือรอยละ 18 เนื่องจาก

การขยายโรงงานและการเพ่ิมจาํนวนสาขา

หน้ีสิน

ณ วันที่ 30 มิถุนายน 2562 บริษัทฯ มีหนี้สินรวมมูลคา 155 ลานบาท 

เพ่ิมขึ้น 15 ลานบาท หรือรอยละ 11 จาก ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2561 

โดยเปนผลมาจากภาษีเงินไดคางจายที่เพิ่มขึ้นจํานวน 10 ลานบาท จาก

กําไรสุทธิที่เพ่ิมขึ้น

เงินสดและรายการ

เทียบเทาเงินสด
62 61 

403 
313 

57 
57

505 
596 

70 53

1,097 1,080

18 1930 มิ.ย. 6231 ธ.ค. 61

6%

37%

5%

6%

46%ที่ดิน อาคารและอุปกรณ

สินทรัพยหมนุเวียนอ่ืน

เงินลงทุนชั่วคราว

สินทรัพยไมหมุนเวียนอื่น

6%

29%

5%

5%

55%

116 128
24 27 

957 925

1,097 1,080

18 1930 มิ.ย. 6231 ธ.ค. 61

11%
2%

87% สวนของผูถอืหุน

หนี้สินไมหมนุเวียน
หนี้สินหมุนเวียน12%

2%

86%

-2%

(ลานบาท)

-2%

สวนของผูถือหุน

ณ วันที่ 30 มิถุนายน 2562 บริษัทฯ มีสวนของผูถือหุนรวมมูลคา 925 

ลานบาท ลดลง 32 ลานบาท หรือรอยละ 3 จาก ณ วันที่ 31 ธันวาคม 

2561 โดยเปนผลมาจากการจายเงินปนผลสําหรับป ส้ินสุดวันที่ 31 

ธันวาคม 2561 ซ่ึงจายในไตรมาสที่ 2 ป 2562 เปนจํานวน 155 ลาน

บาท

การวิเคราะหฐานะทางการเงินของบริษัทฯ
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