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บริษัท วีจีไอ จํากัด (มหาชน) 
คําอธิบายและวิเคราะหฐานะทางการเงินและผลการดําเนินงานสําหรับไตรมาส 2 ป 2564/65 สิ้นสุด 30 กันยายน 2564             12 พฤศจิกายน 2564 

ภาพรวมธุรกิจไตรมาส 2 ป 2564/65  

สถานการณความทาทายที่เกิดจากการแพรระบาดของ COVID-19 ยังคงมีความไมแนนอนตอเนื่องจากไตรมาส 1 ป 2564/65 และยังคง
สงผลกระทบตอผลการดําเนินงานของบริษัทฯ โดยเฉพาะธุรกิจส่ือโฆษณานอกบาน 

• ในไตรมาส 2 ป 2564/65 บริษัทฯ มีรายไดจากการดําเนินงานอยูท่ี 923 ลานบาท และมีผลขาดทุนสุทธิอยูท่ี 9 ลานบาท 
o ธุรกิจส่ือโฆษณานอกบานมีรายไดลดลง 38.8% YoY มาอยูท่ี 294 ลานบาท  
o ธุรกิจดิจิทัลมีรายไดเพ่ิมข้ึน 165.2% YoY มาอยูที ่629 ลานบาท จากการเติบโตของกลุมแรบบิท และรับรูรายไดจากการควบรวมผล

การดําเนินงานของบริษัท แฟนสล้ิงค คอมมูนิเคชั่น จํากัด เปนระยะเวลา 2 เดือน 

• บริษัทฯ ประกาศความตั้งใจเขาลงทุน 15.0% ในบริษัท เจ มารท จํากัด (มหาชน) เพื่อขยายกลยุทธสูธุรกิจคาปลีก 

พัฒนาการและกลยุทธที่สําคัญในไตรมาส 2 ป 2564/65 

1) ธุรกิจส่ือโฆษณา 

เทรนดใหมของการใชส่ือโฆษณานอกบาน 
• ส่ือโฆษณานอกบานกลายเปนแพลตฟอรมที ่ไดรับความนิยมในการสรางปฏิสัมพันธระหวางกลุ มแฟนคลับและผู มีชื ่อเสียง จาก

ความสามารถในการเขาถึงผูพบเห็น ที่สรางปรากฏการณการโฆษณาที่นาประทับใจในวงกวาง นอกจากน้ีสื่อโฆษณานอกบานยังสามารถ
เพิ่มความสัมพันธ (Engagement) ไดมากกวาแพลตฟอรมโฆษณาอื่น ผานการใชนวัตกรรมและแคมเปญที่สามารถสื่อสารระหวางกันได
อยางมีประสิทธิภาพ ซึ่งสื่อโฆษณาของ VGI ไดรับอิทธิพลจากเทรนดดังกลาว โดยในชวงสถานการณ COVID-19 ที่ผานมา แคมเปญ
โฆษณาฉลองวันเกิดไดกลายเปนหน่ึงในรายไดใหมของ VGI ท่ีบริษัทฯ ไดใหบริการโฆษณากวา 17 แคมเปญ ผานทุกสื่อโฆษณานอกบาน
ของบริษัทฯ เชน สถานีรถไฟฟาบีทีเอส สื่อโฆษณาบนตัวรถไฟฟาบีทีเอส (Train Wrap) หนาจอ LED ขนาดใหญ และหนาจอ LED ของ
ส่ือโฆษณาบนทองถนน  
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เพ่ิมความสัมพันธกับผูบริโภคผานส่ือโฆษณาและการตลาดใหมลาสุด ‘VGI Hanger’ 

• VGI ไดเพิ่มชองทางการตลาดและการโฆษณารูปแบบใหมลาสุดภายใตชื่อ VGI Hanger ซึ่งเปดโอกาสใหนักโฆษณาและแบรนดตางๆ 
สามารถสรางความสัมพันธกับผูโดยสารรถไฟฟาบีทีเอส ผานปายโฆษณาแบบแขวน โดยผูโดยสารที่สนใจสามารถสแกน QR Code จาก
ปายโฆษณาเพ่ือลงทะเบียน และนําปายโฆษณาดังกลาวไปรับสินคาทดลองไดฟรีท่ีจุดใหบริการสินคาของแบรนด 

    

  

2) ธุรกิจบริการชําระเงิน 

การรวมมือกับ Garmin ผูนําดานนา[ิกาอัจฉริยะ (Smartwatch)  

• แรบบิดการดรวมมือกับบริษัท การมิน (ประเทศไทย) จํากัด ซึ่งเปนบริษัทผูนําดาน
เทคโนโลยีอัจฉริยะ เปดตัวนาtิการุนพิเศษ Garmin X Rabbit เพ่ือตอบสนองตอ
เทรนดการใชชีวิตในรูปแบบใหมของสังคมไรเงินสด และการใชจายท่ีลดการสัมผัส 
โดยนาtิการุน Garmin X Rabbit ออกแบบใหใชงานภายใตแนวคิด Touch and 
Go ซึ่งจะชวยเพิ่มความสะดวกในการใชจายที่มากขึ้น ไมวาจะเปนการใชจายดาน
คาโดยสารบีทีเอส หรือคาโดยสารในรูปแบบอื่น และการชําระสินคาและบริการ
ของแบรนดชั้นนําอื่นๆ ผานทางเครื่องชําระเงินของทางแรบบิท การเพิ่มความ
สะดวกสบายในการใชจายรูปแบบใหมน้ี จะสามารถขยายฐานลูกคาใหกับกลุมแรบ
บิทไดเปนอยางดี  

 
 

แรบบิท แคช 

• บริษัท แรบบิท แคช จํากัด (“RCash”) เปดตัวแพลตฟอรมบริการสินเช่ือผานดิจิทัล 100% ภายใตแนวคิด “Money Rabbolution” เพ่ือให
คนไทยเขาถึงการบริการสินเชื่อที่งายขึ้น ผานการนําขอมูลทางเลือก (Alternative Data) มาใชสําหรับการวิเคราะหเพื่อปลอยสินเชื่อ อีก
ทั้งสามารถสมัครสินเชื่อ ตรวจสอบผลการอนุมัติและรับเงินกูผานสมารทโฟนในชองทางดิจิทัล 100% ตั้งแตตนจนจบ ทั้งน้ี RCash ได
เปดตัวผลิตภัณฑสินเชื่อรวมกับบริษัท เคอรี่ เอ็กซเพรส (ประเทศไทย) จํากัด (มหาชน) (“KEX”) และบริษัท ฮิวมานิกา จํากัด (มหาชน) 
(“HUMAN”) โดยมีแผนการใหบริการสินเชื่ออยางเปนทางการในไตรมาส 4 ป 2564/65 ภายหลังไดรับใบอนุญาตประกอบธุรกิจสินเช่ือ
จากธนาคารแหงประเทศไทย ซึ่งผลิตภัณฑท่ีจะนําเสนอในระยะแรกไดแก สินเชื่อนาโน สินเชื่อสวัสดิการ สินเชื่อเงินดวน และบริการ
สินเช่ือซ้ือกอนจายทีหลัง (Buy Now Pay Later) 

บัตรแรบบิท 

• จํานวนผูใชบัตรแรบบิทมีจํานวนท้ังสิ้น 14.5 ลานใบ เพ่ิมข้ึน 6.3%  

แรบบิท ไลน เพย 

• จํานวนผูใชบริการแรบบิท ไลน เพย มีจํานวนท้ังสิ้น 9.0 ลานราย เพ่ิมขึ้น 14.0% 
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3) ธุรกิจคาปลีก 

ขยายพันธมิตรทางธุรกิจผานการเขาลงทุนใน Jaymart  

• VGI ตอกยํ้าการขยายเชิงกลยุทธสูธุรกิจคาปลีก จากการประกาศเขาลงทุน 15.0% ในบริษัท เจ มารท จํากัด (มหาชน) (“Jaymart”)  โดย
การลงทุนครั้งนี้จะทําให VGI สามารถเสริมสรางความแข็งแกรงใหกับ Offline-to-Online (O2O) โซลูชั่นส และเติบโตไปพรอมกับธุรกิจ
การจัดจําหนายท่ีมีการเติบโตอยางมากในปจจุบัน การรวมมือกันในครั้งนี ้จะชวยให VGI และ Jaymart รวมกันสราง synergy ที ่มี
ศักยภาพไดอยางมากมาย เชน การใหบริการสื่อโฆษณาและการตลาดของ VGI กับกลุมบริษัทของ Jaymart การใชพ้ืนท่ีบนสถานีรถไฟฟา
บีทีเอสสําหรับการเปนจุดรับสินคา/ บริการ การขยายเครือขายการกระจายสินคาของบริษัท แฟนสลิ้งค คอมมูนิเคช่ัน จํากัด ("Fanslink”) 
ผานเครือขายที่ครอบคลุมท่ัวประเทศของ Jaymart และบริษัท ซิงเกอรประเทศไทย จํากัด (มหาชน)  

โครงสรางผูถือหุนกอนการเขาทํารายการ 
จํานวนหุนท้ังส้ิน 1,032,583,940 หุน 

 

โครงสรางผูถือหุนหลังการเขาทํารายการ 
จํานวนหุนท้ังสิ้น 1,374,945,327* หุน 

 

*206,241,800 หุนโดย VGI และ 136,119,587 โดย U City 

4) รางวัลและความรับผิดชอบตอสังคม 

รางวัล 

• ไดรับคัดเลือกใหเขารวมรายชื ่อหุ นยั่งยืน หรือ The Thailand Sustainability Investment (THIS) List เปนครั ้งแรก จากตลาด
หลักทรัพยแหงประเทศไทย ประจําป 2564 ซึ่งการไดรับคัดเลือกในครั้งนี้สะทอนใหเห็นถึงการมีแนวทางบริหารจัดการในการ
คํานึงถึงสิ่งแวดลอม มีความรับผิดชอบตอสังคม และมีการบริหารงานตามหลักบรรษัทภิบาล 

• ควารางวัลนักลงทุนสัมพันธดีเดนเปนปที่ 3 ติดตอกัน จากงาน SET Awards 2021 ที่จัดขึ้นโดยตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย และ
วารสารการเงินการธนาคาร 

ความรับผิดชอบตอสังคม 
• มอบพื้นที่สื่อโฆษณาฟรี ผานโครงการชวยเหลือตางๆ อาทิ สนับสนุนพื้นที่สื่อใหกับองคการยูนิเซฟ ในโครงการชวยเหลือวิกฤติโรค

ขาดสารอาหารรุนแรงในเด็ก และรวมสนับสนุนโครงการ “บริการชวยเหลือ ผูปวยโควิดที่บาน” เพ่ือชวยเหลือผูปวย COVID -19 เปน
ตน 
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ภาพรวมผลการดําเนินงานไตรมาส 2 ป 2564/65 

งบการเงินรวม 
ลานบาท ไตรมาส 2 

2563/64 
ไตรมาส 1 
2564/65 

ไตรมาส 2 
2564/65 

QoQ (%) YoY (%) 

รายไดจากการใหบริการและการขาย 717  596  923  55.0%  28.7%  
ตนทุนการใหบริการและการขาย (430) (410) (756) 84.3% 75.9% 
กําไรขั้นตน 287 185 167 -10.0% -42.0% 
คาใชจายในการขายและบริหาร (234) (251) (278) 10.7% 18.7% 
รายไดอ่ืน 28 24 115 371.9% 315.0% 
สวนแบงกําไร (ขาดทุน) จากเงินลงทุนใน
กิจการรวมคาและบริษัทรวม 

(53) 38 (23) -160.2% 57.5% 

EBITDA 140 119 101 -15.7% -28.2% 
กําไรกอนดอกเบ้ียจายและภาษีเงินได 28 (4) (19) -409.6% -167.0% 
  ดอกเบ้ียจาย (19) (15) (16) -7.7% 17.4% 
  ภาษีเงินได (16) 7 (6) -184.3% 64.3% 
กําไรสุทธิ* 12  10  (9) -193.2% -179.0% 
      
อัตรากําไรขั้นตน 40.1% 31.1% 18.1%     
อัตรา EBITDA  19.6% 20.0% 10.9%     

อัตรากําไรสุทธิ 1.7% 1.7% -1.0%     
*กําไรสุทธิสวนที่เปนของผูถือหุนของบริษัทฯ ตามงบการเงิน (ไมรวมสวนไดเสียท่ีไมมีอํานาจควบคุมของบริษัทยอย) 

โครงสรางรายได 
ลานบาท ไตรมาส 2 

2563/64 
ไตรมาส 1 
2564/65 

ไตรมาส 2 
2564/65 

QoQ (%) YoY (%) 

ธุรกิจส่ือโฆษณานอกบาน 480  378  294  -22.2% -38.8% 
  ส่ือโฆษณาในระบบขนสงมวลชน 417  349  271  -22.4% -35.1% 
  ส่ือโฆษณาในอาคาร สํานักงาน และอ่ืนๆ 63  29  23  -19.4% -63.0% 
ธุรกิจดิจิทัล 237 218  629  188.7%  165.2%  
   การบริการดิจิทัล 237  218  272  24.8%  14.6%  
   การคาปลีก - - 357  100.0%  100.0%  
รวมรายไดจากการใหบริการและการขาย 717  596  923  55.0%  28.7%  

สัดสวนรายได (%) 
 ไตรมาส 2 

2563/64 
ไตรมาส 1 
2564/65 

ไตรมาส 2 
2564/65 

ธุรกิจส่ือโฆษณานอกบาน 66.9% 63.4% 31.8% 
  ส่ือโฆษณาในระบบขนสงมวลชน 58.2% 48.0% 22.2% 
  ส่ือโฆษณาในอาคาร สํานักงาน และอ่ืนๆ 8.8% 4.8% 2.5% 
ธุรกิจดิจิทัล 33.1% 36.6% 68.2% 
   การบริการ 33.1% 36.6% 29.5% 
   การคาปลีก - - 38.7% 
รวมรายไดจากการใหบริการและการขาย 100.0% 100.0% 100.0% 
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บริษัท วีจีไอ จํากัด (มหาชน) 
คําอธิบายและวิเคราะหฐานะทางการเงินและผลการดําเนินงานสําหรับไตรมาส 2 ป 2564/65 สิ้นสุด 30 กันยายน 2564             12 พฤศจิกายน 2564 

วิเคราะหผลการดําเนินงาน (ไตรมาส 2 ป 2564/65 เทียบกับไตรมาส 2 ป 2563/64) 

สถานการณการแพรระบาดของ COVID-19 ในประเทศไทยยังคงมีความไมแนนอนตอเนื่องจากไตรมาสที่ 1 ป 2564/65 อันเนื่องมาจาก
จํานวนผูติดเชื้อ COVID-19 ยังคงเพิ่มขึ้นอยางตอเน่ือง โดยมีจํานวนผูปวยใหมกวา 20,000 รายตอวัน ในชวงเดือนสิงหาคม 2564 ทั้งนี้เพ่ือ
ควบคุมสถานการณดังกลาว รัฐบาลไดเพิ่มมาตรการการปองกันการแพรระบาดท่ีเขมงวดมากขึ้น สงผลใหผลการดําเนินงานรวมของบริษัทฯ 
โดยเฉพาะธุรกิจส่ือโฆษณานอกบาน (“OOH”) ยังคงไดรับผลกระทบ อยางไรก็ตามรายไดจากการใหบริการและการขายของบริษัทฯ ในไตรมาส 
2 ป 2564/65 เพ่ิมขึ้น 28.7% YoY มาอยูท่ี 923 ลานบาท โดยมีสาเหตุหลักมาจากการเติบโตของกลุมแรบบิท รวมถึงการควบรวมกิจการของ
บริษัท แฟนสล้ิงค คอมมูนิเคช่ัน จํากัด (“Fanslink”) 

ในไตรมาสนี้ VGI ไดเขาเปนพันธมิตรผานการลงทุนใน Fanslink และกลายเปนผูถือหุนรายใหญ สงผลใหบริษัทฯ ตองทําการควบรวมงบ
การเงินของ Fanslink ต้ังแตเดือนเดือนสิงหาคม 2564 เปนตนไป โดยผลการดําเนินงานของ Fanslink เกิดจากการขายสินคาผานชองทาง
ดิจิทัลและออนไลน ดังน้ันบริษัทฯ จึงบันทึกผลการดําเนินงานของ Fanslink ในสวนงานธุรกิจดิจิทัลภายใตช่ือธุรกิจการคาปลีก 

ธุรกิจส่ือโฆษณานอกบาน มีรายไดลดลง 38.8% YoY มาอยูท่ี 294 ลานบาท โดยมีสาเหตุหลักจากการแพรระบาดของ COVID-19 ท่ีสงผลให
รายไดของธุรกิจส่ือโฆษณาทุกประเภทลดลง 

• ส่ือโฆษณาในระบบขนสงมวลชน มีรายได 271 ลานบาท ลดลง 35.1% YoY จาก 417 ลานบาท 

• ส่ือโฆษณาในอาคารสํานักงานและอ่ืนๆ มีรายได 23 ลานบาท ลดลง 63.0% YoY จาก 63 ลานบาท 

ธุรกิจดิจิทัล มีรายไดเพ่ิมข้ึน 165.2% YoY มาอยูที่ 629 ลานบาท มาจากการเพ่ิมขึ้นของรายไดคาคอมมิชช่ัน และ Lead generation ภายใต
การดําเนินงานของกลุมแรบบิท และการรับรูรายไดจากการควบรวมกิจการ Fanslink ซึ่งบันทึกต้ังแตเดือนสิงหาคม 2564 

• การบริการ มีรายได 272 ลานบาท เพ่ิมขึ้น 14.6% YoY จาก 237 ลานบาท 

• การคาปลีก มีรายได 357 ลานบาท  

รายไดอื่นอยูท่ี 115 ลานบาท เพิ่มขึ้น 315.0% YoY โดยสาเหตุหลักเกิดจากการรับรูกําไรที่ยังไมเกิดขึ้นจริงจากการปรับมูลคายุติธรรมใน
สินทรัพยทางการเงินของ AnyMind Group Inc. (“AnyMind”) และใบสําคัญแสดงสิทธิ MACO-W3 

การควบรวมกิจการโดยรวมผลการดําเนินงานของ Fanslink ไดสงผลใหตนทุนการบริการและการขายของบริษัทฯ เพ่ิมขึ้น 75.9% YoY มาอยูที่ 
756 ลานบาท อัตราสวนตนทุนตอรายไดเพิ่มขึ้นเปน 81.9% จาก 59.9% สงผลใหอัตรากําไรขั้นตนลดลงเปน 18.1% จาก 40.1% ในชวง
เดียวกันของปกอนหนา  คาใชจายในการขายและการบริหารเพ่ิมขึ้นเปน 278 ลานบาท เพ่ิมข้ึน 18.7% YoY อัตราสวนคาใชจายในการขายและ
บริหารตอรายไดลดลงเปน 30.1% จาก 32.6% เม่ือเทียบกับชวงเดียวกันของปกอนหนา 

บริษัทฯ บันทึกสวนแบงขาดทุนจากเงินลงทุนในการรวมคาและบริษัทรวมจํานวน 23 ลานบาท ลดลงจากปกอนซึ่งมีสวนแบงขาดทุน 53 ลาน
บาท โดยมีสาเหตุมาจากผลการดําเนินงานที่ดีขึ้นของบริษัท มาสเตอร แอด จํากัด (มหาชน) (“MACO”) พัฒนาการดังกลาวเปนผลมาจากการ
รับรูรายไดคาตอบแทนขั้นตํ่าจากธุรกิจโฆษณาในประเทศของ MACO ประกอบกับผลการดําเนินงานของธุรกิจสื่อโฆษณาในตางประเทศของ 
MACO มีแนวโนมท่ีดีข้ึน 

จากท่ีกลาวไปขางตนสงผลใหบริษัทฯ มีผลขาดทุนสุทธิท่ี 9 ลานบาท ลดลง 179.0% YoY และมีอัตราขาดทุนสุทธิ 1.0%  
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ฐานะทางการเงิน 

สินทรัพย 
รายละเอียดสินทรัพย 31 มีนาคม 2564 30 กันยายน 2564 

 (ลานบาท) 
% ของ

สินทรัพยรวม 
(ลานบาท) 

% ของ 
สินทรัพยรวม 

เงินสด รายการเทียบเทาเงินสด และสินทรัพยทางการเงิน
หมุนเวียนอ่ืน 

1,461 7.0% 1,505 7.4% 

ลูกหน้ีการคาและลูกหน้ีอ่ืน 794 3.8% 879 4.3% 
อุปกรณ – สุทธิ 1,220 5.8% 1,133 5.6% 
เงินลงทุนในบริษัทรวมคา บริษัทรวม และสินทรัพยทางการเงินไม
หมุนเวียนอ่ืน 

15,019 71.6% 13,842 68.0% 

คาความนิยม และประมาณการผลแตกตางระหวางตนทุนการซื้อ
เงินลงทุนในบริษัทยอยกับสินทรัพยสุทธิที่ระบุไดของผูถูกซ้ือ 

291 1.4% 315 1.5% 

สินทรัพยอ่ืน 2,185 10.4% 2,673 13.1% 
สินทรัพยรวม 20,970 100.0% 20,347 100.0% 

ณ วันท่ี 30 กันยายน 2564 บริษัทฯ มีสินทรัพยรวม 20,347 ลานบาท ลดลง 623 ลานบาท หรือ 3.0% จาก 20,970 ลานบาท ณ วันที่ 31 มีนาคม 
2564 

สินทรัพยหมุนเวียน 3,661 ลานบาท เพ่ิมขึ้น 14.0% หรือ 450 ลานบาท สาเหตุหลักมาจากการเพ่ิมข้ึนของ 1) สินทรัพยทางการเงินหมุนเวียน
อ่ืน 458 ลานบาท 2) สินคาคงเหลือ 375 ลานบาท อยางไรก็ตามสินทรัพยหมุนเวียนท่ีเพ่ิมขึ้นดังกลาวถูกหักกลบดวยการลดลงของ 3) เงินสด
และรายการเทียบเทาเงินสด 414 ลานบาท 

สินทรัพยไมหมุนเวียน 16,687 ลานบาท ลดลง 6.0% หรือ 1,073 ลานบาท สาเหตุหลักมาจากการลดลงของ 1) สินทรัพยทางการเงินไม
หมุนเวียนอื่น 941 ลานบาท ซึ่งสวนใหญมาจากการปรับมูลคายุติธรรมจากเงินลงทุนในบริษัท แพลน บี มีเดีย จํากัด (มหาชน) (“PlanB”),  
iClick Interactive Asia Group Limited (“iClick”) และ AnyMind 

ลูกหน้ีการคาและลูกหน้ีอื่น 879 ลานบาท เพ่ิมขึ้น 10.7% หรือ 85 ลานบาท และมีระยะเวลาเก็บหน้ีเฉล่ียอยูท่ี 105 วัน ลดลงเมื่อเทียบกับ ณ วันที่ 
31 มีนาคม 2564 อยูท่ี 137 วัน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

ลูกหน้ีการคา (ลานบาท) 31 มีนาคม 2021 30 กันยายน 2021 
ยังไมถึงกําหนดชําระ 295 304 
ไมเกิน 6 เดือน 96 174 
6 เดือนขึ้นไป 190 169 
คาเผื่อผลขาดทุนดานเครดิตท่ีคาดวาจะเกิดขึ้น 170 163 
รวม 411 484 
% ตอลูกหน้ีการคาและลูกหน้ีอ่ืนรวม 51.7% 55.1% 
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หน้ีสินและสวนของผูถือหุน 

รายละเอียดหน้ีสินและสวนของผูถือหุน 31 มีนาคม 2564 30 กันยายน 2564 

 (ลานบาท) 
% ของหน้ีสิน 

และผูถือหุนรวม 
(ลานบาท) 

% ของหน้ีสิน 
และผูถือหุนรวม 

เงนิกูย้มืระยะสั �น - - 250 1.2% 
เจาหน้ีการคาและเจาหน้ีอ่ืน 399 1.9% 601 3.0% 
คาใชจายคางจาย 377 1.8% 337 1.7% 
เงินกูยืมระยะยาวจากสถาบันการเงินท่ีถึงกําหนดชําระภายใน 1 ป 1,159 5.5% 1,198 5.9% 
หน้ีสินหมุนเวียนอ่ืน 1,248 5.9% 993 4.9% 
หน้ีสินไมหมุนเวียนอ่ืน 724 3.5% 572 2.8% 
รวมหน้ีสิน 3,907 18.6% 3,952 19.4% 
สวนของผูถือหุน 17,063 81.4% 16,396 80.6% 
รวมหน้ีสินและสวนของผูถือหุน 20,970 100.0% 20,347 100.0% 

หน้ีสินรวมเทากับ 3,952 ลานบาท เพ่ิมขึ้น 45 ลานบาท หรือ 1.1% จาก 3,907 ลานบาท ณ วันท่ี 31 มีนาคม 2564 โดยสาเหตุหลักมาจาก
การเพ่ิมขึ้นของ 1) เงินกูยืมระยะสั้นจากสถาบันการเงิน 250 ลานบาท 2) เจาหน้ีการคาและเจาหน้ีอ่ืน 202 ลานบาท อยางไรก็ตามการเพ่ิมขึ้น
ดังกลาวถูกชดเชยดวยการลดลงของ 3) ภาษีเงินไดคางจาย 188 ลานบาท และ 4) หน้ีสินภาษีเงินไดรอการตัดบัญชี 166 ลานบาท 

สวนของผูถือหุนรวม 16,396 ลานบาท ลดลง 668 ลานบาท หรือ 3.9% สาเหตุหลักมาจากการลดลงของ 1) องคประกอบอื่นของสวนของผู
ถือหุนจากผลขาดทุนจากเงินลงทุนในตราสารทุนที่กําหนดใหวัดมูลคาดวยมูลคายุติธรรมผานกําไรขาดทุนเบ็ดเสร็จอื่น 779 ลานบาท สวนใหญมา
จากการลงทุนใน PlanB และ iClick อยางไรก็ตามการลดลงดังกลาวไดรับการชดเชยจากการเพิ่มขึ้นของ 2) สวนของผูมีสวนไดเสียที่ไมมีอํานาจ
ควบคุมของบริษัทยอย 464 ลานบาท 

สภาพคลองและกระแสเงินสด (ลานบาท) 

 
สําหรับงวดหกเดือนส้ินสุดวันท่ี 30 กันยายน 2564 บริษัทฯ มีเงินสดสุทธิใชไปจากกิจกรรมดําเนินงาน 201 ลานบาท สวนของเงินสดสุทธิใชไป
ในกิจกรรมลงทุน จํานวน 294 ลานบาท มีรายการหลักจาก 1) เงินสดจายเพ่ือซ้ือเงินลงทุนในตราสารทางการเงิน 400 ลานบาท และ 2) เงินสด
จายเพ่ือซ้ือสินทรัพยไมมีตัวตน 87 ลานบาท ซ่ึงไดรับการชดเชยจากเงินสดรับจาก 3) เงินปนผลรับ 311 ลานบาท และ 4) เงินสดรับสุทธิจากการ
ซื้อเงินลงทุนบริษัทยอย 75 ลานบาท สําหรับเงินสดสุทธิไดรับจากกิจกรรมจัดหาเงินจํานวน 81 ลานบาท สวนใหญมาจาก 1) เงินกูยืมระยะสั้น
จากสถาบันการเงิน 450 ลานบาท 2) เงินสดรับจากสวนไดเสียท่ีไมมีอํานาจควบคุมของบริษัทยอยในการออกหุนสามัญของบริษัทยอย 246 ลาน
บาท ท้ังน้ีการเพ่ิมขึ้นดังกลาวถูกหักกลบดวย 3) เงินปนผลจาย 353 ลานบาท และ 4) เงินสดจายเงินกูยืมระยะส้ันจากสถาบันการเงิน 210 ลาน
บาท 

  

เงินสดตนงวด
(31/3/2564)

เงินสดสุทธิ
จากการดําเนินงาน

เงินสดใชไป
จากการลงทุน

เงินสดไดรับ
ในการจัดหาเงิน

เงินสดปลายงวด
(30/9/2564)

(201)
(294)

81

1,415

1,001 
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บริษัท วีจีไอ จํากัด (มหาชน) 
คําอธิบายและวิเคราะหฐานะทางการเงินและผลการดําเนินงานสําหรับไตรมาส 2 ป 2564/65 สิ้นสุด 30 กันยายน 2564             12 พฤศจิกายน 2564 

อัตราสวนทางการเงินท่ีสําคัญ 

อัตราสวนความสามารถ 
ในการทํากําไร 

ไตรมาส 2  
2563/64 

ไตรมาส 2  
2564/65 

อัตราสวนสภาพคลอง  31 มี.ค. 
2564 

30 ก.ย. 
2564 

กําไรขั้นตน (%) 48.5% 18.1% สภาพคลอง (เทา) 1.0 1.1 

EBITDA จากการดําเนินงาน  (%) 19.6% 10.9% สภาพคลองหมุนเร็ว (เทา) 0.9 0.7 

เงินสดตอการทํากําไร  (%) -93.9% 1820.3% การหมุนเวียนลูกหน้ีการคา (เทา) 2.7 3.5 

กําไรสุทธิสวนของผูถือหุน 
ของบริษัทฯ 

(%) 1.6% -0.9% ระยะเวลาเก็บหน้ีเฉล่ีย (วัน) 137 105 

ผลตอบแทนผูถือหุน (%) 4.9% 7.2% ระยะเวลาชําระหน้ี (วัน) 102 80 

    
       

   

อัตราสวนประสิทธิภาพในการดําเนินงาน อัตราสวนความสามารถในการชําระหน้ี 

ผลตอบแทนจากสินทรัพย (%) 3.7% 5.4% หน้ีสินรวมตอสวนของผูถือหุน (เทา) 0.2 0.2 

ผลตอบแทนจากสินทรัพยถาวร (%) 82.0% 127.0% เงินกูยืมตอสวนของผูถือหุน (เทา) 0.1 0.1 

การหมุนของสินทรัพย (เทา) 0.2 0.2     
หมายเหตุ:  

• อัตราสวนทางการเงินที่สําคัญ คํานวณโดยใชสูตรตามตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย และสํานักงานคณะกรรมการกํากับหลักทรัพยและตลาดหลักทรัพย (ก.ล.ต.) 

 

มุมมองของผูบริหารตอการดําเนินงานในอนาคต 

ในชวงที่ผานมาภาครัฐไดทําการเรงการฉีดวัคซีนใหแกประชากรไทย โดยวันที่ 31 ตุลาคม 2564 อัตราผูไดรับการฉีดวัคซีนในประเทศไทยมี
มากกวา 65% ของจํานวนประชากรทั้งหมด และกวา 90% ของประชากรในกรุงเทพมหานครและปริมณฑล อีกทั้งผูเสียชีวิตจากโรค COVID-
19 มีจํานวนลดลงอยางตอเนื่อง สงผลใหภาครัฐตัดสินใจประกาศเปดประเทศอยางเปนทางการครั้งแรกหลังจากที่มีการปดประเทศมาตั้งแต
เดือนเมษายน 2563 รวมถึงผอนปรนมาตรการทางการเดินทางแกนักทองเที่ยว โดยนับตั้งแตวันที่ 1 พฤศจิกายน 2564 นักทองเที่ยวที่ไดรับ
การฉีดวัคซีนครบถวนจาก 63 ประเทศ จะสามารถเดินทางมาทองเที่ยวในประเทศไทยไดโดยไมตองกักตัว ปจจัยดังกลาวจะชวยสนับสนุนให
ธุรกิจและกิจกรรมตางๆ ในจังหวัดที่ภาครัฐกําหนดเปนพ้ืนท่ีนํารอง (Blue Zone หรือพ้ืนท่ีสีฟา) กลับมาใหบริการไดอยางปกติ ซ่ึงจะชวยกระตุน
การฟนตัวของภาคการทองเที่ยวและภาคธุรกิจอ่ืนๆ 

สําหรับแนวโนมของ VGI เราเช่ือมั่นวาจากพัฒนาการในเชิงบวกดังกลาว จะทําให VGI มีแนวโนมการดําเนินธุรกิจที่ดีขึ้น ท้ังจากการฟนตัวของ
การดําเนินธุรกิจหลัก ประกอบกับ synergy จากการลงทุนใหมในพันธมิตรเชิงกลยุทธตางๆ สงผลใหบริษัทฯ มีผลการดําเนินงานท่ีแข็งแกรง
มากย่ิงขึ้น และสามารถกลับไปสูชวงกอน COVID-19 ได 

 

 

………………………………….. 

 นางจิตเกษม หมูม่ิง 
 (ผูอํานวยการใหญสายงานการเงิน) 

 บริษัท วีจีไอ จํากัด (มหาชน) 

 


