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บริษัท วีจีไอ จํากัด (มหาชน) 
คําอธิบายและวิเคราะหฐานะทางการเงินและผลการดําเนินงานสําหรับไตรมาส 2 ป 2564/65 สิ้นสุด 30 กันยายน 2564             12 พฤศจิกายน 2564 

ภาพรวมธุรกิจไตรมาส 2 ป 2564/65  

สถานการณความทาทายที่เกิดจากการแพรระบาดของ COVID-19 ยังคงมีความไมแนนอนตอเนื่องจากไตรมาส 1 ป 2564/65 และยังคง
สงผลกระทบตอผลการดําเนินงานของบริษัทฯ โดยเฉพาะธุรกิจส่ือโฆษณานอกบาน 

• ในไตรมาส 2 ป 2564/65 บริษัทฯ มีรายไดจากการดําเนินงานอยูท่ี 923 ลานบาท และมีผลขาดทุนสุทธิอยูท่ี 9 ลานบาท 
o ธุรกิจส่ือโฆษณานอกบานมีรายไดลดลง 38.8% YoY มาอยูท่ี 294 ลานบาท  
o ธุรกิจดิจิทัลมีรายไดเพ่ิมข้ึน 165.2% YoY มาอยูที ่629 ลานบาท จากการเติบโตของกลุมแรบบิท และรับรูรายไดจากการควบรวมผล

การดําเนินงานของบริษัท แฟนสล้ิงค คอมมูนิเคชั่น จํากัด เปนระยะเวลา 2 เดือน 

• บริษัทฯ ประกาศความตั้งใจเขาลงทุน 15.0% ในบริษัท เจ มารท จํากัด (มหาชน) เพื่อขยายกลยุทธสูธุรกิจคาปลีก 

พัฒนาการและกลยุทธที่สําคัญในไตรมาส 2 ป 2564/65 

1) ธุรกิจส่ือโฆษณา 

เทรนดใหมของการใชส่ือโฆษณานอกบาน 
• ส่ือโฆษณานอกบานกลายเปนแพลตฟอรมที ่ไดรับความนิยมในการสรางปฏิสัมพันธระหวางกลุ มแฟนคลับและผู มีชื ่อเสียง จาก

ความสามารถในการเขาถึงผูพบเห็น ที่สรางปรากฏการณการโฆษณาที่นาประทับใจในวงกวาง นอกจากน้ีสื่อโฆษณานอกบานยังสามารถ
เพิ่มความสัมพันธ (Engagement) ไดมากกวาแพลตฟอรมโฆษณาอื่น ผานการใชนวัตกรรมและแคมเปญที่สามารถสื่อสารระหวางกันได
อยางมีประสิทธิภาพ ซึ่งสื่อโฆษณาของ VGI ไดรับอิทธิพลจากเทรนดดังกลาว โดยในชวงสถานการณ COVID-19 ที่ผานมา แคมเปญ
โฆษณาฉลองวันเกิดไดกลายเปนหน่ึงในรายไดใหมของ VGI ท่ีบริษัทฯ ไดใหบริการโฆษณากวา 17 แคมเปญ ผานทุกสื่อโฆษณานอกบาน
ของบริษัทฯ เชน สถานีรถไฟฟาบีทีเอส สื่อโฆษณาบนตัวรถไฟฟาบีทีเอส (Train Wrap) หนาจอ LED ขนาดใหญ และหนาจอ LED ของ
ส่ือโฆษณาบนทองถนน  
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เพ่ิมความสัมพันธกับผูบริโภคผานส่ือโฆษณาและการตลาดใหมลาสุด ‘VGI Hanger’ 

• VGI ไดเพิ่มชองทางการตลาดและการโฆษณารูปแบบใหมลาสุดภายใตชื่อ VGI Hanger ซึ่งเปดโอกาสใหนักโฆษณาและแบรนดตางๆ 
สามารถสรางความสัมพันธกับผูโดยสารรถไฟฟาบีทีเอส ผานปายโฆษณาแบบแขวน โดยผูโดยสารที่สนใจสามารถสแกน QR Code จาก
ปายโฆษณาเพ่ือลงทะเบียน และนําปายโฆษณาดังกลาวไปรับสินคาทดลองไดฟรีท่ีจุดใหบริการสินคาของแบรนด 

    

  

2) ธุรกิจบริการชําระเงิน 

การรวมมือกับ Garmin ผูนําดานนา[ิกาอัจฉริยะ (Smartwatch)  

• แรบบิดการดรวมมือกับบริษัท การมิน (ประเทศไทย) จํากัด ซึ่งเปนบริษัทผูนําดาน
เทคโนโลยีอัจฉริยะ เปดตัวนาtิการุนพิเศษ Garmin X Rabbit เพ่ือตอบสนองตอ
เทรนดการใชชีวิตในรูปแบบใหมของสังคมไรเงินสด และการใชจายท่ีลดการสัมผัส 
โดยนาtิการุน Garmin X Rabbit ออกแบบใหใชงานภายใตแนวคิด Touch and 
Go ซึ่งจะชวยเพิ่มความสะดวกในการใชจายที่มากขึ้น ไมวาจะเปนการใชจายดาน
คาโดยสารบีทีเอส หรือคาโดยสารในรูปแบบอื่น และการชําระสินคาและบริการ
ของแบรนดชั้นนําอื่นๆ ผานทางเครื่องชําระเงินของทางแรบบิท การเพิ่มความ
สะดวกสบายในการใชจายรูปแบบใหมน้ี จะสามารถขยายฐานลูกคาใหกับกลุมแรบ
บิทไดเปนอยางดี  

 
 

แรบบิท แคช 

• บริษัท แรบบิท แคช จํากัด (“RCash”) เปดตัวแพลตฟอรมบริการสินเช่ือผานดิจิทัล 100% ภายใตแนวคิด “Money Rabbolution” เพ่ือให
คนไทยเขาถึงการบริการสินเชื่อที่งายขึ้น ผานการนําขอมูลทางเลือก (Alternative Data) มาใชสําหรับการวิเคราะหเพื่อปลอยสินเชื่อ อีก
ทั้งสามารถสมัครสินเชื่อ ตรวจสอบผลการอนุมัติและรับเงินกูผานสมารทโฟนในชองทางดิจิทัล 100% ตั้งแตตนจนจบ ทั้งน้ี RCash ได
เปดตัวผลิตภัณฑสินเชื่อรวมกับบริษัท เคอรี่ เอ็กซเพรส (ประเทศไทย) จํากัด (มหาชน) (“KEX”) และบริษัท ฮิวมานิกา จํากัด (มหาชน) 
(“HUMAN”) โดยมีแผนการใหบริการสินเชื่ออยางเปนทางการในไตรมาส 4 ป 2564/65 ภายหลังไดรับใบอนุญาตประกอบธุรกิจสินเช่ือ
จากธนาคารแหงประเทศไทย ซึ่งผลิตภัณฑท่ีจะนําเสนอในระยะแรกไดแก สินเชื่อนาโน สินเชื่อสวัสดิการ สินเชื่อเงินดวน และบริการ
สินเช่ือซ้ือกอนจายทีหลัง (Buy Now Pay Later) 

บัตรแรบบิท 

• จํานวนผูใชบัตรแรบบิทมีจํานวนท้ังสิ้น 14.5 ลานใบ เพ่ิมข้ึน 6.3%  

แรบบิท ไลน เพย 

• จํานวนผูใชบริการแรบบิท ไลน เพย มีจํานวนท้ังสิ้น 9.0 ลานราย เพ่ิมขึ้น 14.0% 
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3) ธุรกิจคาปลีก 

ขยายพันธมิตรทางธุรกิจผานการเขาลงทุนใน Jaymart  

• VGI ตอกยํ้าการขยายเชิงกลยุทธสูธุรกิจคาปลีก จากการประกาศเขาลงทุน 15.0% ในบริษัท เจ มารท จํากัด (มหาชน) (“Jaymart”)  โดย
การลงทุนครั้งนี้จะทําให VGI สามารถเสริมสรางความแข็งแกรงใหกับ Offline-to-Online (O2O) โซลูชั่นส และเติบโตไปพรอมกับธุรกิจ
การจัดจําหนายท่ีมีการเติบโตอยางมากในปจจุบัน การรวมมือกันในครั้งนี ้จะชวยให VGI และ Jaymart รวมกันสราง synergy ที ่มี
ศักยภาพไดอยางมากมาย เชน การใหบริการสื่อโฆษณาและการตลาดของ VGI กับกลุมบริษัทของ Jaymart การใชพ้ืนท่ีบนสถานีรถไฟฟา
บีทีเอสสําหรับการเปนจุดรับสินคา/ บริการ การขยายเครือขายการกระจายสินคาของบริษัท แฟนสลิ้งค คอมมูนิเคช่ัน จํากัด ("Fanslink”) 
ผานเครือขายที่ครอบคลุมท่ัวประเทศของ Jaymart และบริษัท ซิงเกอรประเทศไทย จํากัด (มหาชน)  

โครงสรางผูถือหุนกอนการเขาทํารายการ 
จํานวนหุนท้ังส้ิน 1,032,583,940 หุน 

 

โครงสรางผูถือหุนหลังการเขาทํารายการ 
จํานวนหุนท้ังสิ้น 1,374,945,327* หุน 

 

*206,241,800 หุนโดย VGI และ 136,119,587 โดย U City 

4) รางวัลและความรับผิดชอบตอสังคม 

รางวัล 

• ไดรับคัดเลือกใหเขารวมรายชื ่อหุ นยั่งยืน หรือ The Thailand Sustainability Investment (THIS) List เปนครั ้งแรก จากตลาด
หลักทรัพยแหงประเทศไทย ประจําป 2564 ซึ่งการไดรับคัดเลือกในครั้งนี้สะทอนใหเห็นถึงการมีแนวทางบริหารจัดการในการ
คํานึงถึงสิ่งแวดลอม มีความรับผิดชอบตอสังคม และมีการบริหารงานตามหลักบรรษัทภิบาล 

• ควารางวัลนักลงทุนสัมพันธดีเดนเปนปที่ 3 ติดตอกัน จากงาน SET Awards 2021 ที่จัดขึ้นโดยตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย และ
วารสารการเงินการธนาคาร 

ความรับผิดชอบตอสังคม 
• มอบพื้นที่สื่อโฆษณาฟรี ผานโครงการชวยเหลือตางๆ อาทิ สนับสนุนพื้นที่สื่อใหกับองคการยูนิเซฟ ในโครงการชวยเหลือวิกฤติโรค

ขาดสารอาหารรุนแรงในเด็ก และรวมสนับสนุนโครงการ “บริการชวยเหลือ ผูปวยโควิดที่บาน” เพ่ือชวยเหลือผูปวย COVID -19 เปน
ตน 
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ภาพรวมผลการดําเนินงานไตรมาส 2 ป 2564/65 

งบการเงินรวม 
ลานบาท ไตรมาส 2 

2563/64 
ไตรมาส 1 
2564/65 

ไตรมาส 2 
2564/65 

QoQ (%) YoY (%) 

รายไดจากการใหบริการและการขาย 717  596  923  55.0%  28.7%  
ตนทุนการใหบริการและการขาย (430) (410) (756) 84.3% 75.9% 
กําไรขั้นตน 287 185 167 -10.0% -42.0% 
คาใชจายในการขายและบริหาร (234) (251) (278) 10.7% 18.7% 
รายไดอ่ืน 28 24 115 371.9% 315.0% 
สวนแบงกําไร (ขาดทุน) จากเงินลงทุนใน
กิจการรวมคาและบริษัทรวม 

(53) 38 (23) -160.2% 57.5% 

EBITDA 140 119 101 -15.7% -28.2% 
กําไรกอนดอกเบ้ียจายและภาษีเงินได 28 (4) (19) -409.6% -167.0% 
  ดอกเบ้ียจาย (19) (15) (16) -7.7% 17.4% 
  ภาษีเงินได (16) 7 (6) -184.3% 64.3% 
กําไรสุทธิ* 12  10  (9) -193.2% -179.0% 
      
อัตรากําไรขั้นตน 40.1% 31.1% 18.1%     
อัตรา EBITDA  19.6% 20.0% 10.9%     

อัตรากําไรสุทธิ 1.7% 1.7% -1.0%     
*กําไรสุทธิสวนที่เปนของผูถือหุนของบริษัทฯ ตามงบการเงิน (ไมรวมสวนไดเสียท่ีไมมีอํานาจควบคุมของบริษัทยอย) 

โครงสรางรายได 
ลานบาท ไตรมาส 2 

2563/64 
ไตรมาส 1 
2564/65 

ไตรมาส 2 
2564/65 

QoQ (%) YoY (%) 

ธุรกิจส่ือโฆษณานอกบาน 480  378  294  -22.2% -38.8% 
  ส่ือโฆษณาในระบบขนสงมวลชน 417  349  271  -22.4% -35.1% 
  ส่ือโฆษณาในอาคาร สํานักงาน และอ่ืนๆ 63  29  23  -19.4% -63.0% 
ธุรกิจดิจิทัล 237 218  629  188.7%  165.2%  
   การบริการดิจิทัล 237  218  272  24.8%  14.6%  
   การคาปลีก - - 357  100.0%  100.0%  
รวมรายไดจากการใหบริการและการขาย 717  596  923  55.0%  28.7%  

สัดสวนรายได (%) 
 ไตรมาส 2 

2563/64 
ไตรมาส 1 
2564/65 

ไตรมาส 2 
2564/65 

ธุรกิจส่ือโฆษณานอกบาน 66.9% 63.4% 31.8% 
  ส่ือโฆษณาในระบบขนสงมวลชน 58.2% 48.0% 22.2% 
  ส่ือโฆษณาในอาคาร สํานักงาน และอ่ืนๆ 8.8% 4.8% 2.5% 
ธุรกิจดิจิทัล 33.1% 36.6% 68.2% 
   การบริการ 33.1% 36.6% 29.5% 
   การคาปลีก - - 38.7% 
รวมรายไดจากการใหบริการและการขาย 100.0% 100.0% 100.0% 
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วิเคราะหผลการดําเนินงาน (ไตรมาส 2 ป 2564/65 เทียบกับไตรมาส 2 ป 2563/64) 

สถานการณการแพรระบาดของ COVID-19 ในประเทศไทยยังคงมีความไมแนนอนตอเนื่องจากไตรมาสที่ 1 ป 2564/65 อันเนื่องมาจาก
จํานวนผูติดเชื้อ COVID-19 ยังคงเพิ่มขึ้นอยางตอเน่ือง โดยมีจํานวนผูปวยใหมกวา 20,000 รายตอวัน ในชวงเดือนสิงหาคม 2564 ทั้งนี้เพ่ือ
ควบคุมสถานการณดังกลาว รัฐบาลไดเพิ่มมาตรการการปองกันการแพรระบาดท่ีเขมงวดมากขึ้น สงผลใหผลการดําเนินงานรวมของบริษัทฯ 
โดยเฉพาะธุรกิจส่ือโฆษณานอกบาน (“OOH”) ยังคงไดรับผลกระทบ อยางไรก็ตามรายไดจากการใหบริการและการขายของบริษัทฯ ในไตรมาส 
2 ป 2564/65 เพ่ิมขึ้น 28.7% YoY มาอยูท่ี 923 ลานบาท โดยมีสาเหตุหลักมาจากการเติบโตของกลุมแรบบิท รวมถึงการควบรวมกิจการของ
บริษัท แฟนสล้ิงค คอมมูนิเคช่ัน จํากัด (“Fanslink”) 

ในไตรมาสนี้ VGI ไดเขาเปนพันธมิตรผานการลงทุนใน Fanslink และกลายเปนผูถือหุนรายใหญ สงผลใหบริษัทฯ ตองทําการควบรวมงบ
การเงินของ Fanslink ต้ังแตเดือนเดือนสิงหาคม 2564 เปนตนไป โดยผลการดําเนินงานของ Fanslink เกิดจากการขายสินคาผานชองทาง
ดิจิทัลและออนไลน ดังน้ันบริษัทฯ จึงบันทึกผลการดําเนินงานของ Fanslink ในสวนงานธุรกิจดิจิทัลภายใตช่ือธุรกิจการคาปลีก 

ธุรกิจส่ือโฆษณานอกบาน มีรายไดลดลง 38.8% YoY มาอยูท่ี 294 ลานบาท โดยมีสาเหตุหลักจากการแพรระบาดของ COVID-19 ท่ีสงผลให
รายไดของธุรกิจส่ือโฆษณาทุกประเภทลดลง 

• ส่ือโฆษณาในระบบขนสงมวลชน มีรายได 271 ลานบาท ลดลง 35.1% YoY จาก 417 ลานบาท 

• ส่ือโฆษณาในอาคารสํานักงานและอ่ืนๆ มีรายได 23 ลานบาท ลดลง 63.0% YoY จาก 63 ลานบาท 

ธุรกิจดิจิทัล มีรายไดเพ่ิมข้ึน 165.2% YoY มาอยูที่ 629 ลานบาท มาจากการเพ่ิมขึ้นของรายไดคาคอมมิชช่ัน และ Lead generation ภายใต
การดําเนินงานของกลุมแรบบิท และการรับรูรายไดจากการควบรวมกิจการ Fanslink ซึ่งบันทึกต้ังแตเดือนสิงหาคม 2564 

• การบริการ มีรายได 272 ลานบาท เพ่ิมขึ้น 14.6% YoY จาก 237 ลานบาท 

• การคาปลีก มีรายได 357 ลานบาท  

รายไดอื่นอยูท่ี 115 ลานบาท เพิ่มขึ้น 315.0% YoY โดยสาเหตุหลักเกิดจากการรับรูกําไรที่ยังไมเกิดขึ้นจริงจากการปรับมูลคายุติธรรมใน
สินทรัพยทางการเงินของ AnyMind Group Inc. (“AnyMind”) และใบสําคัญแสดงสิทธิ MACO-W3 

การควบรวมกิจการโดยรวมผลการดําเนินงานของ Fanslink ไดสงผลใหตนทุนการบริการและการขายของบริษัทฯ เพ่ิมขึ้น 75.9% YoY มาอยูที่ 
756 ลานบาท อัตราสวนตนทุนตอรายไดเพิ่มขึ้นเปน 81.9% จาก 59.9% สงผลใหอัตรากําไรขั้นตนลดลงเปน 18.1% จาก 40.1% ในชวง
เดียวกันของปกอนหนา  คาใชจายในการขายและการบริหารเพ่ิมขึ้นเปน 278 ลานบาท เพ่ิมข้ึน 18.7% YoY อัตราสวนคาใชจายในการขายและ
บริหารตอรายไดลดลงเปน 30.1% จาก 32.6% เม่ือเทียบกับชวงเดียวกันของปกอนหนา 

บริษัทฯ บันทึกสวนแบงขาดทุนจากเงินลงทุนในการรวมคาและบริษัทรวมจํานวน 23 ลานบาท ลดลงจากปกอนซึ่งมีสวนแบงขาดทุน 53 ลาน
บาท โดยมีสาเหตุมาจากผลการดําเนินงานที่ดีขึ้นของบริษัท มาสเตอร แอด จํากัด (มหาชน) (“MACO”) พัฒนาการดังกลาวเปนผลมาจากการ
รับรูรายไดคาตอบแทนขั้นตํ่าจากธุรกิจโฆษณาในประเทศของ MACO ประกอบกับผลการดําเนินงานของธุรกิจสื่อโฆษณาในตางประเทศของ 
MACO มีแนวโนมท่ีดีข้ึน 

จากท่ีกลาวไปขางตนสงผลใหบริษัทฯ มีผลขาดทุนสุทธิท่ี 9 ลานบาท ลดลง 179.0% YoY และมีอัตราขาดทุนสุทธิ 1.0%  
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บริษัท วีจีไอ จํากัด (มหาชน) 
คําอธิบายและวิเคราะหฐานะทางการเงินและผลการดําเนินงานสําหรับไตรมาส 2 ป 2564/65 สิ้นสุด 30 กันยายน 2564             12 พฤศจิกายน 2564 

ฐานะทางการเงิน 

สินทรัพย 
รายละเอียดสินทรัพย 31 มีนาคม 2564 30 กันยายน 2564 

 (ลานบาท) 
% ของ

สินทรัพยรวม 
(ลานบาท) 

% ของ 
สินทรัพยรวม 

เงินสด รายการเทียบเทาเงินสด และสินทรัพยทางการเงิน
หมุนเวียนอ่ืน 

1,461 7.0% 1,505 7.4% 

ลูกหน้ีการคาและลูกหน้ีอ่ืน 794 3.8% 879 4.3% 
อุปกรณ – สุทธิ 1,220 5.8% 1,133 5.6% 
เงินลงทุนในบริษัทรวมคา บริษัทรวม และสินทรัพยทางการเงินไม
หมุนเวียนอ่ืน 

15,019 71.6% 13,842 68.0% 

คาความนิยม และประมาณการผลแตกตางระหวางตนทุนการซื้อ
เงินลงทุนในบริษัทยอยกับสินทรัพยสุทธิที่ระบุไดของผูถูกซ้ือ 

291 1.4% 315 1.5% 

สินทรัพยอ่ืน 2,185 10.4% 2,673 13.1% 
สินทรัพยรวม 20,970 100.0% 20,347 100.0% 

ณ วันท่ี 30 กันยายน 2564 บริษัทฯ มีสินทรัพยรวม 20,347 ลานบาท ลดลง 623 ลานบาท หรือ 3.0% จาก 20,970 ลานบาท ณ วันที่ 31 มีนาคม 
2564 

สินทรัพยหมุนเวียน 3,661 ลานบาท เพ่ิมขึ้น 14.0% หรือ 450 ลานบาท สาเหตุหลักมาจากการเพ่ิมข้ึนของ 1) สินทรัพยทางการเงินหมุนเวียน
อ่ืน 458 ลานบาท 2) สินคาคงเหลือ 375 ลานบาท อยางไรก็ตามสินทรัพยหมุนเวียนท่ีเพ่ิมขึ้นดังกลาวถูกหักกลบดวยการลดลงของ 3) เงินสด
และรายการเทียบเทาเงินสด 414 ลานบาท 

สินทรัพยไมหมุนเวียน 16,687 ลานบาท ลดลง 6.0% หรือ 1,073 ลานบาท สาเหตุหลักมาจากการลดลงของ 1) สินทรัพยทางการเงินไม
หมุนเวียนอื่น 941 ลานบาท ซึ่งสวนใหญมาจากการปรับมูลคายุติธรรมจากเงินลงทุนในบริษัท แพลน บี มีเดีย จํากัด (มหาชน) (“PlanB”),  
iClick Interactive Asia Group Limited (“iClick”) และ AnyMind 

ลูกหน้ีการคาและลูกหน้ีอื่น 879 ลานบาท เพ่ิมขึ้น 10.7% หรือ 85 ลานบาท และมีระยะเวลาเก็บหน้ีเฉล่ียอยูท่ี 105 วัน ลดลงเมื่อเทียบกับ ณ วันที่ 
31 มีนาคม 2564 อยูท่ี 137 วัน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

ลูกหน้ีการคา (ลานบาท) 31 มีนาคม 2021 30 กันยายน 2021 
ยังไมถึงกําหนดชําระ 295 304 
ไมเกิน 6 เดือน 96 174 
6 เดือนขึ้นไป 190 169 
คาเผื่อผลขาดทุนดานเครดิตท่ีคาดวาจะเกิดขึ้น 170 163 
รวม 411 484 
% ตอลูกหน้ีการคาและลูกหน้ีอ่ืนรวม 51.7% 55.1% 
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บริษัท วีจีไอ จํากัด (มหาชน) 
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หน้ีสินและสวนของผูถือหุน 

รายละเอียดหน้ีสินและสวนของผูถือหุน 31 มีนาคม 2564 30 กันยายน 2564 

 (ลานบาท) 
% ของหน้ีสิน 

และผูถือหุนรวม 
(ลานบาท) 

% ของหน้ีสิน 
และผูถือหุนรวม 

เงนิกูย้มืระยะสั �น - - 250 1.2% 
เจาหน้ีการคาและเจาหน้ีอ่ืน 399 1.9% 601 3.0% 
คาใชจายคางจาย 377 1.8% 337 1.7% 
เงินกูยืมระยะยาวจากสถาบันการเงินท่ีถึงกําหนดชําระภายใน 1 ป 1,159 5.5% 1,198 5.9% 
หน้ีสินหมุนเวียนอ่ืน 1,248 5.9% 993 4.9% 
หน้ีสินไมหมุนเวียนอ่ืน 724 3.5% 572 2.8% 
รวมหน้ีสิน 3,907 18.6% 3,952 19.4% 
สวนของผูถือหุน 17,063 81.4% 16,396 80.6% 
รวมหน้ีสินและสวนของผูถือหุน 20,970 100.0% 20,347 100.0% 

หน้ีสินรวมเทากับ 3,952 ลานบาท เพ่ิมขึ้น 45 ลานบาท หรือ 1.1% จาก 3,907 ลานบาท ณ วันท่ี 31 มีนาคม 2564 โดยสาเหตุหลักมาจาก
การเพ่ิมขึ้นของ 1) เงินกูยืมระยะสั้นจากสถาบันการเงิน 250 ลานบาท 2) เจาหน้ีการคาและเจาหน้ีอ่ืน 202 ลานบาท อยางไรก็ตามการเพ่ิมขึ้น
ดังกลาวถูกชดเชยดวยการลดลงของ 3) ภาษีเงินไดคางจาย 188 ลานบาท และ 4) หน้ีสินภาษีเงินไดรอการตัดบัญชี 166 ลานบาท 

สวนของผูถือหุนรวม 16,396 ลานบาท ลดลง 668 ลานบาท หรือ 3.9% สาเหตุหลักมาจากการลดลงของ 1) องคประกอบอื่นของสวนของผู
ถือหุนจากผลขาดทุนจากเงินลงทุนในตราสารทุนที่กําหนดใหวัดมูลคาดวยมูลคายุติธรรมผานกําไรขาดทุนเบ็ดเสร็จอื่น 779 ลานบาท สวนใหญมา
จากการลงทุนใน PlanB และ iClick อยางไรก็ตามการลดลงดังกลาวไดรับการชดเชยจากการเพิ่มขึ้นของ 2) สวนของผูมีสวนไดเสียที่ไมมีอํานาจ
ควบคุมของบริษัทยอย 464 ลานบาท 

สภาพคลองและกระแสเงินสด (ลานบาท) 

 
สําหรับงวดหกเดือนส้ินสุดวันท่ี 30 กันยายน 2564 บริษัทฯ มีเงินสดสุทธิใชไปจากกิจกรรมดําเนินงาน 201 ลานบาท สวนของเงินสดสุทธิใชไป
ในกิจกรรมลงทุน จํานวน 294 ลานบาท มีรายการหลักจาก 1) เงินสดจายเพ่ือซ้ือเงินลงทุนในตราสารทางการเงิน 400 ลานบาท และ 2) เงินสด
จายเพ่ือซ้ือสินทรัพยไมมีตัวตน 87 ลานบาท ซ่ึงไดรับการชดเชยจากเงินสดรับจาก 3) เงินปนผลรับ 311 ลานบาท และ 4) เงินสดรับสุทธิจากการ
ซื้อเงินลงทุนบริษัทยอย 75 ลานบาท สําหรับเงินสดสุทธิไดรับจากกิจกรรมจัดหาเงินจํานวน 81 ลานบาท สวนใหญมาจาก 1) เงินกูยืมระยะสั้น
จากสถาบันการเงิน 450 ลานบาท 2) เงินสดรับจากสวนไดเสียท่ีไมมีอํานาจควบคุมของบริษัทยอยในการออกหุนสามัญของบริษัทยอย 246 ลาน
บาท ท้ังน้ีการเพ่ิมขึ้นดังกลาวถูกหักกลบดวย 3) เงินปนผลจาย 353 ลานบาท และ 4) เงินสดจายเงินกูยืมระยะส้ันจากสถาบันการเงิน 210 ลาน
บาท 

  

เงินสดตนงวด
(31/3/2564)

เงินสดสุทธิ
จากการดําเนินงาน

เงินสดใชไป
จากการลงทุน

เงินสดไดรับ
ในการจัดหาเงิน

เงินสดปลายงวด
(30/9/2564)

(201)
(294)

81

1,415

1,001 
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อัตราสวนทางการเงินท่ีสําคัญ 

อัตราสวนความสามารถ 
ในการทํากําไร 

ไตรมาส 2  
2563/64 

ไตรมาส 2  
2564/65 

อัตราสวนสภาพคลอง  31 มี.ค. 
2564 

30 ก.ย. 
2564 

กําไรขั้นตน (%) 48.5% 18.1% สภาพคลอง (เทา) 1.0 1.1 

EBITDA จากการดําเนินงาน  (%) 19.6% 10.9% สภาพคลองหมุนเร็ว (เทา) 0.9 0.7 

เงินสดตอการทํากําไร  (%) -93.9% 1820.3% การหมุนเวียนลูกหน้ีการคา (เทา) 2.7 3.5 

กําไรสุทธิสวนของผูถือหุน 
ของบริษัทฯ 

(%) 1.6% -0.9% ระยะเวลาเก็บหน้ีเฉล่ีย (วัน) 137 105 

ผลตอบแทนผูถือหุน (%) 4.9% 7.2% ระยะเวลาชําระหน้ี (วัน) 102 80 

    
       

   

อัตราสวนประสิทธิภาพในการดําเนินงาน อัตราสวนความสามารถในการชําระหน้ี 

ผลตอบแทนจากสินทรัพย (%) 3.7% 5.4% หน้ีสินรวมตอสวนของผูถือหุน (เทา) 0.2 0.2 

ผลตอบแทนจากสินทรัพยถาวร (%) 82.0% 127.0% เงินกูยืมตอสวนของผูถือหุน (เทา) 0.1 0.1 

การหมุนของสินทรัพย (เทา) 0.2 0.2     
หมายเหตุ:  

• อัตราสวนทางการเงินที่สําคัญ คํานวณโดยใชสูตรตามตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย และสํานักงานคณะกรรมการกํากับหลักทรัพยและตลาดหลักทรัพย (ก.ล.ต.) 

 

มุมมองของผูบริหารตอการดําเนินงานในอนาคต 

ในชวงที่ผานมาภาครัฐไดทําการเรงการฉีดวัคซีนใหแกประชากรไทย โดยวันที่ 31 ตุลาคม 2564 อัตราผูไดรับการฉีดวัคซีนในประเทศไทยมี
มากกวา 65% ของจํานวนประชากรทั้งหมด และกวา 90% ของประชากรในกรุงเทพมหานครและปริมณฑล อีกทั้งผูเสียชีวิตจากโรค COVID-
19 มีจํานวนลดลงอยางตอเนื่อง สงผลใหภาครัฐตัดสินใจประกาศเปดประเทศอยางเปนทางการครั้งแรกหลังจากที่มีการปดประเทศมาตั้งแต
เดือนเมษายน 2563 รวมถึงผอนปรนมาตรการทางการเดินทางแกนักทองเที่ยว โดยนับตั้งแตวันที่ 1 พฤศจิกายน 2564 นักทองเที่ยวที่ไดรับ
การฉีดวัคซีนครบถวนจาก 63 ประเทศ จะสามารถเดินทางมาทองเที่ยวในประเทศไทยไดโดยไมตองกักตัว ปจจัยดังกลาวจะชวยสนับสนุนให
ธุรกิจและกิจกรรมตางๆ ในจังหวัดที่ภาครัฐกําหนดเปนพ้ืนท่ีนํารอง (Blue Zone หรือพ้ืนท่ีสีฟา) กลับมาใหบริการไดอยางปกติ ซ่ึงจะชวยกระตุน
การฟนตัวของภาคการทองเที่ยวและภาคธุรกิจอ่ืนๆ 

สําหรับแนวโนมของ VGI เราเช่ือมั่นวาจากพัฒนาการในเชิงบวกดังกลาว จะทําให VGI มีแนวโนมการดําเนินธุรกิจที่ดีขึ้น ท้ังจากการฟนตัวของ
การดําเนินธุรกิจหลัก ประกอบกับ synergy จากการลงทุนใหมในพันธมิตรเชิงกลยุทธตางๆ สงผลใหบริษัทฯ มีผลการดําเนินงานท่ีแข็งแกรง
มากย่ิงขึ้น และสามารถกลับไปสูชวงกอน COVID-19 ได 
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