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15 พฤศจิกายน 2564 
 
เร่ือง ช้ีแจงผลการด าเนินงานไตรมาส 3 ปี 2564  
เรียน  กรรมการและผูจ้ดัการ 
 ตลาดหลกัทรัพยแ์ห่งประเทศไทย 
 
 บริษทั มติชน จ ากดั (มหาชน) และบริษทัย่อย ( “บริษทั” ) ขอน าส่งงบการเงินไตรมาส 3 ปี 2564 
งวดส้ินสุดวนัท่ี 30 กันยายน 2564 ซ่ึงได้ผ่านการสอบทานจากผูส้อบบญัชีรับอนุญาต บริษทั ส านักงาน                
เอ เอม็ ซี จ ากดั พร้อมช้ีแจงผลการด าเนินงานดงัต่อไปน้ี 
 

(หน่วย : ล้านบาท) 

รายละเอยีด งบการเงินรวม งบการเงินเฉพาะกจิการ 

  2564 2563 2564 2563 
ส าหรับไตรมาส 3 รายไดร้วม 186.92 183.66 116.72 120.96 
 ก าไรส าหรับงวด 34.67 18.12 15.11 6.80 
ส าหรับงวด 9 เดือน รายไดร้วม 680.11 499.42 533.37 414.54 
 ก าไรส าหรับงวด 203.85 7.78 207.14 79.87 

 
รายได้รวม 

ส าหรับไตรมาส 3 ประจ าปี 2564 บริษทัฯ มีรายไดร้วม 186.92 ลา้นบาทเทียบกบั ไตรมาส 3 ปี 2563 
ท่ีมีรายไดร้วม 183.66 ลา้นบาท เพิ่มขึ้นร้อยละ 1.78 

ส าหรับงวด 9 เดือน ส้ินสุดวนัท่ี 30 กันยายน 2564 บริษัทฯ มีรายได้รวม 680.11 ล้านบาท 
เปรียบเทียบงวดเดียวกนัของปีก่อนท่ีมีรายไดร้วม 499.42 ลา้นบาท เพิ่มขึ้นร้อยละ 36.18 

รายไดร้วมท่ีเพิ่มขึ้น เป็นผลมาจากการท่ีบริษทัฯ ไดก้ าหนดยุทธศาสตร์ธุรกิจปี 2564 เพื่อรองรับ
สถานการณ์แพร่ระบาดของไวรัสโควิด 19 โดยไดต้ั้งเป้าหมายว่าในระหว่างปี 2564 ตอ้งเร่งสร้างรายไดจ้าก
ส่ือออนไลน์ ปรับรูปแบบกิจกรรมทางการตลาด พร้อมทั้งเสริมสร้างความแข็งแกร่งทางการเงินโดยการ
บริหารจดัการท่ีดินและส่ิงปลูกสร้างซ่ึงปัจจุบนัไม่ได้ใช้งานแลว้ เพื่อรองรับความผนัผวนและความไม่
แน่นอนท่ีคาดวา่จะเกิดขึ้นตลอดทั้งปี 

บริษทัฯ สามารถด าเนินงานบรรลุเป้าหมายตามท่ีได้ก าหนดไว ้โดยรายได้จากการขายโฆษณา
ออนไลน์ในไตรมาส 3 ปี 2564 เพิ่มขึ้นร้อยละ 32.10 เม่ือเทียบกบัไตรมาส 3 ปี 2563 ในขณะท่ีความส าคญั
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ของรายไดโ้ฆษณาออนไลน์เพิ่มขึ้นอย่างมาก โดยพิจารณาจากสัดส่วนรายไดโ้ฆษณาออนไลน์ ต่อ รายได้
โฆษณารวมในไตรมาส 3 ปี 2563 ซ่ึงมีสัดส่วนร้อยละ 50.17 เพิ่มเป็นร้อยละ 59.52 ในไตรมาส 3 ปี 2564 
สะทอ้นให้เห็นถึงการเดินหน้าปรับตวัเขา้สู่ส่ือยุคใหม่อย่างเต็มรูปแบบมากยิ่งขึ้น ตวัเลขรายได้เชิงบวก
ดงักล่าวเป็นผลสะทอ้นมาจากประสิทธิภาพในการบริหารจดัการแหล่งท่ีมารายได ้“ดิจิทลัแอดส์” (Digital 
Ads) ประเภทต่างๆ ให้มีศกัยภาพสูงสุด อาทิ ดิสเพลย ์แอดส์ (Display Ads), เนทีฟ แอดส์ (Native Ads),              
ครีเอทีฟ แอดส์ (Creative Ads), โซเชียลมีเดีย แอดส์ (Social Media Ads) และวิดีโอ แอดส์ (Video Ads)              
เป็นตน้  

เฉพาะในส่วนการเติบโตด้านวิดีโอแอดส์บนแพลตฟอร์มโซเชียลมีเดีย  ส าหรับ Facebook ช่วง               
ไตรมาส 3 ของปี 2564 พบว่ามีอตัราปรับตวัเชิงบวกสอดคลอ้งกบัยุทธศาสตร์บริษทัฯ ในการด ารงสถานะ
ผูน้ าส่ือโซเชียลมีเดีย โดยสัดส่วนการเติบโตดา้นรายได้เม่ือเทียบกบัไตรมาส 3 ปี 2563 เพิ่มขึ้นอยู่ท่ีระดบั
ร้อยละ 105 ซ่ึงล่าสุด เฟซบุ๊ค ไทยแลนด์  ได้ประกาศมอบรางวลั เพจท่ีมียอดชมสูงสุด สาขาผูผ้ลิตข่าว
ประจ าปี  2564 หรือ Most  Watched Facebook Page under News Publisher of the Year 2021ให้กับเพจ 
Khaosod - ข่าวสด ในเครือมติชน ขณะท่ีรายไดว้ิดีโอแอดส์บนแพลตฟอร์มโซเชียลมีเดีย ส าหรับ YouTube 
ตวัเลขไตรมาส 3 ปี 2564 สูงกวา่หว้งเวลาเดียวกนัของปี 2563 ประมาณร้อยละ 130  

ท่ามกลางสถานการณ์เศรษฐกิจในไตรมาส 3 ท่ีภาคธุรกิจประสบความยากล าบากมากกว่าปีท่ีผ่าน
มา บริษัทฯ สามารถปรับการด าเนินธุรกิจให้สอดคล้องกับสภาพความผันผวนได้อย่างรวดเร็ว ทัน
สถานการณ์ โดยปรับรูปแบบการจัดกิจกรรม อาทิ มหกรรมสุขภาพออนไลน์ “เฮลท์แคร์ 2021 วคัซีน
ประเทศไทย” “แคมเปญข่าวสด-มติชน ยูโร 2020” และ “ข่าวสด มติชน โตเกียวเกมส์ 2020” รวมถึงการจดั
งานสัมมนาในรูปแบบท่ีหลากหลาย ทั้งงานสัมมนาแบบออนไลน์และงานสัมมนาแบบไฮบริด ส่งผลให้
รายไดโ้ฆษณารวมในไตรมาส 3 ปี 2564 ปรับตวัเพิ่มสูงขึ้นจากไตรมาส 2 ร้อยละ 11.35 

ส่วนการเสริมสร้างความแข็งแกร่งทางการเงินโดยการบริหารจดัการท่ีดินและส่ิงปลูกสร้างนั้น 
บริษทัฯ ได้จดัตั้งคณะท างานขึ้นรับผิดชอบโดยเฉพาะ เพื่อจดัหาผูซ้ื้อท่ีน าเสนอเง่ือนไขท่ีดีท่ีสุด ภายใน
ระยะเวลาท่ีก าหนดไวใ้นยทุธศาสตร์ธุรกิจ 2564 การซ้ือขายท่ีดินและส่ิงปลูกสร้างเป็นไปตามสารสนเทศท่ี
ไดแ้จง้ต่อตลาดหลกัทรัพย ์เม่ือวนัท่ี 17 มิถุนายน 2564 และวนัท่ี 28 มิถุนายน 2564 ซ่ึงจากการด าเนินงาน
ตามท่ีช้ีแจงขา้งตน้ ท าให้งบแสดงฐานะการเงิน ณ วนัท่ี 30 กนัยายน 2564 บริษทัฯ มีเงินสดและรายการ
เทียบเท่าเงินสดรวมทั้งสินทรัพยท์างการเงินหมุนเวียนอ่ืน (ในรูปของเงินฝากประจ าอายุ 3-12 เดือน) รวม
เป็นเงิน 1,164.02 ลา้นบาท คิดเป็นร้อยละ 59.41 ของสินทรัพยร์วมทั้งส้ิน 
 
ต้นทุนขายและค่าใช้จ่าย         
 ตน้ทุนขายและบริการและค่าใชจ่้ายในการขายและบริหารในงวด 9 เดือน ประจ าปี 2564 มีจ านวน 
451.46 ลา้นบาท ต ่ากว่างวดเดียวกนัของปี 2563 ซ่ึงมีจ านวน 486.53 ลา้นบาท เน่ืองจากบริษทัฯ ไดค้วบคุม
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ตน้ทุนและค่าใช้จ่ายอย่างมีประสิทธิภาพ โดยตน้ทุนหลกัท่ีส าคญัคือ ตน้ทุนขายและการผลิตลดลงร้อยละ 
5.67  ในขณะท่ีค่าใชจ่้ายในการขายและบริหารลดลงร้อยละ 10.10 
 
ก าไรส าหรับงวด 

ผลจากการปรับยุทธศาสตร์ธุรกิจให้สอดคลอ้งกับสถานการณ์ท่ีเปล่ียนแปลงอย่างรวดเร็ว และ
สามารถด าเนินการบรรลุเป้าหมายตามท่ีก าหนด ทั้งการเติบโตของรายได ้การเสริมสร้างความเขม้แข็งทาง
การเงิน ตลอดจนการควบคุมค่าใช้จ่ายอย่างมีประสิทธิภาพ ส่งผลให้ไตรมาส 3 ประจ าปี 2564 บริษทัฯ มี
ก าไรสุทธิ 34.67 ลา้นบาท เทียบกบัไตรมาส 3 ปี 2563 ท่ีก าไรสุทธิ 18.12 ลา้นบาท คิดเป็นอตัราเพิ่มขึ้น   
ร้อยละ 91.34 และผลประกอบการงวด 9 เดือน บริษทัฯ มีก าไรสุทธิ 203.85 ลา้นบาท เทียบกบังวดเดียวกนั
ของปี 2563 ท่ีก าไรสุทธิ 7.78 ลา้นบาท คิดเป็นอตัราเพิ่มขึ้นร้อยละ 2,520.18  
 
 จึงเรียนมาเพื่อโปรดทราบ 
 
       ขอแสดงความนบัถือ 
 
                                                                                                 ---ลงลายมือช่ือ--- 
                            (นางสาวปานบวั  บุนปาน) 
                                                                                                  กรรมการผูจ้ดัการ 
 
 


