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ภาพรวมโดยสรปุ 
แนวโน้มเศรษฐกิจโลกในปี 2565 

สํานักงานสภาพฒันาการเศรษฐกิจและสงัคมแห่งชาติรายงานว่า เศรษฐกิจไทยในปี 2565 มีแนวโน้มทีจะฟืนตวัอย่างต่อเนืองจากฐานการ

ขยายตวัทอียู่ในเกณฑ์ตําในปี 2564 โดยมแีรงขบัเคลอืนจาก การขยายตวัของอุปสงคภ์ายในประเทศ แม้จะเผชญิกบัการแพร่ระบาดของสาย

พนัธุโ์อมคิรอน แต่มแีนวโน้มทจีะส่งผลกระทบต่อระบบ สาธารณสุขอย่างจํากดัในช่วงไตรมาสแรกของปี 2565 และส่งผลใหภ้าครฐัสามารถผ่อน

คลายมาตรการควบคมุการระบาดไดต้ามลําดบั นอกจากนี เศรษฐกจิยงัจะไดร้บัแรงสนบัสนุนสําคญัจากการฟืนตวัของภาคบรกิารโดยเฉพาะภาค

การท่องเทยีวอนัเนืองมาจากการผอ่นคลาย มาตรการเพอืเปิดรบันักท่องเทยีวต่างชาต ิและการขยายตวัอย่างต่อเนืองของการสง่ออกสนิคา้ตาม

การขยายตวัของเศรษฐกจิและ ปรมิาณการคา้โลก 

ขณะทกีารแพร่ระบาดของสายพนัธุ์โอมคิรอนทมีกีารแพร ่ระบาดอย่างรวดเรว็และกลายเป็นสายพนัธุห์ลกัทวัโลกนับตงัแต่ในช่วงปลายปี 2564 

สง่ผลใหจ้ํานวนผูต้ดิเชอืเพมิขนึสูงสุด เป็นประวตักิารณ์ในหลายประเทศในช่วงเดอืนมกราคมและกุมภาพนัธ ์2565 อาท ิสหรฐัฯ ฝรงัเศส สหราช

อาณาจกัร เกาหลใีต ้และญปีุ่ น มแีนวโน้มทจีะไม่ก่อใหเ้กดิอาการรนุแรงสะทอ้นจากอตัราป่วยหนักและการเสยีชวีติโดยเฉลียทยีงัอยูใ่นเกณฑต์ํา

ประกอบกบัความคบืหน้า ในการกระจายวคัซีนและการปรบัตวัของประชาชนและภาคธุรกิจในการรบัมอืกบัการระบาด ส่งผลให้ประเทศต่างๆ 

ไม่ไดด้ําเนินมาตรการ ควบคุมการระบาดทีเขม้งวดในระดบัเดยีวกบัการแพร่ระบาดระลอกก่อนหน้า จงึคาดว่ากิจกรรมทางเศรษฐกจิของแต่ละ

ประเทศจะยงั ดาํเนินไปไดอ้ยา่งต่อเนืองในช่วงทเีหลอืของปี 

เหตกุารณ์สาํคญัในปี 2564 

 ไตรมาส 1 

ในไตรมาส 1 ปี 2564 บรษิทัยงัคงเดนิหน้าเพมิช่องทางการขยายสาขา โดยเน้นทําเลทดีแีละค่าเช่าทีเหมาะสม รองรบัความต้องการของ

ลูกค้าทขียายตวัเพมิมากขนึ เพอืให้ครอบคลุมทุกพนืทใีนอําเภอหลกัและอําเภอรอง ในด้านบรหิารจดัการสินค้า บรษิทัยงัคงมยีอดขาย

เตบิโตในทุกกลุ่ม Category เช่น สนิคา้ทเีกยีวขอ้งกบัการ Work from Home, Learn from Home และ Cryptocurrency (สกุลเงนิดจิทิลั) ก็

ทําให้สินค้ามีความต้องการเพมิขนึเป็นอย่างมาก บริษทัจึงได้เร่งในการจดัหาสินค้า และดูแลบรหิารสินค้าคงเหลือเพอืให้เพยีงพอกบั

ยอดขายและการขยายสาขาทเีพมิขนึ รวมทงัเตรยีมนําสนิคา้ใหม่เขา้มาเพมิพอร์ตเพอืตอบสนองความต้องการของผู้บรโิภค ส่วนมุมมอง

ภาพรวมของสนิค้า แบรนด ์Apple, สนิคา้ Laptop, สนิคา้ DIY และสนิคา้ประเภทโทรศพัท์สมารท์โฟน บรษิทัยงัคงมองวา่สามารถเตบิโตได้

อยา่งต่อเนือง แมว้า่จะอยู่ในช่วงสถานการณ์การแพร่ระบาดของ COVID-19 ซงึยงัคงเป็นเป้าทบีรษิทัจะเพมิยอดขาย ในสว่นของแฟรนไชส์

และตลาดออนไลน์ บรษิทัยงัคงมแีผนขยายธุรกิจแฟรนไชส ์ควบคู่การรุกตลาดออนไลน์มากขนึ ซงึบรษิทัยงัคงพยายามรกัษาการเติบโต

จากยอดขายออนไลน์และฐานของลูกคา้เอาไว ้ใหไ้ดม้ากทสีดุ 

 ไตรมาส 2 

ในไตรมาส 2 ปี 2564 ด้านสินค้ามียอดขายเติบโตในทุกกลุ่ม โดยเฉพาะในส่วนของ iPhone, iPad, Smartphone ส่งผลให้ในส่วนของ

อุปกรณ์เสริมขายดตีามไปด้วย โดยบรษิทัยงัคงเน้นกลยุทธ์ให้ขายอุปกรณ์เสรมิพรอ้มกบัสนิค้าหลกั ทงันีบรษิทัยงัคงพยายามรกัษาการ

เติบโตของยอดขายอย่างต่อเนือง เมือเทียบกับปีก่อน ไตรมาส 2 ปี 2563 ทีมีการ Lock Down โดยมีการปิดร้านจําหน่ายสินค้าและ

ศูนยบ์รกิารรบัซ่อมสนิคา้และบรกิารของกลุ่มกจิการทเีปิดใหบ้รกิารภายในหา้งสรรพสนิคา้ ศูนยก์ารคา้ และ Community Mall บางรา้นเป็น

การชวัคราว ซงึแมว้่าช่วงปีทแีลว้ยอดขายจะลดลงจากการปิดสาขาตามมาตรการรฐัแต่ยอดขายกเ็พมิกลบัมาในเดอืนทเีปิด เนืองจากสนิคา้

ไอททีเีป็นสงิจาํเป็นในชวีติประจาํวนั 

ยอดขายจากช่องทางออนไลน์ ยงัคงเป็นช่องทางทบีรษิทัใหค้วามสําคญัและยงัมกีารเตบิโตตามตลาด e-Commerce ในกลยุทธบ์รษิทัยงัคง

เน้นในส่วนการคดัเลอืกสนิคา้และมกีารจดักจิกรรมร่วมกบั Market Place ไมว่่าจะเป็นสนิคา้ทอีอกมาใหม่หรอืโปรโมชนัตามงาน Event ทงั

ในส่วนของ Website บรษิทั www.bnn.in.th กม็กีารปรบัปรุงประสทิธภิาพและยงัคงมลีูกคา้เพมิขนึตลอดเวลา ซงึสง่ผลใหลู้กคา้จดจําและได้

กลบัมาซอืสนิค้าต่อเนืองทีทางสาขาด้วย จงึเหน็ได้ว่าบรษิทัมกีารพฒันาระบบเพอืเชอืมโยงในส่วนของค้าปลกีและออนไลน์ แบบ Omni 

Channel ตามทบีรษิทัไดว้างแผนนโยบายไวเ้ป็นอย่างด ี
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 ไตรมาส 3 

ในช่วงต้นไตรมาส 3 สถานการณ์การระบาดของโรค COVID-19 รุนแรงมากขนึและกระจายเป็นวงกวา้ง นําไปสู่การใช้มาตรการลอ็กดาวน์

ในพนืทสีแีดงเข้ม รวม 29 จงัหวดั พรอ้มบงัคบัใช้มาตรการเขม้ข้น เช่น กําหนดเวลาปิดรา้นสะดวกซอื ส่วนหา้งสรรพสนิคา้ เปิดไดเ้ฉพาะ

ซูเปอร์มาร์เก็ต ร้านอาหาร ร้านขายยา ธนาคาร และบริการฉีดวคัซีนป้องกนั COVID-19 พร้อมทงัขอความร่วมมือ Work Form Home 

100% 

ทางบรษิทัไดม้องเหน็ความสําคญัในเรอืงของการปรบัตวัใหเ้ข้ากบัสถานการณ์ หลงัจากทมีปีระกาศปิดหา้งสรรพสนิคา้ เราไดม้กีารขยาย

สาขาชวัคราวในรูปแบบ Pop Up Store และ Stand Alone จํานวน 54 สาขา โดยเน้นเปิดรา้นในพนืทจีงัหวดัทเีราถูกปิดหน้ารา้น เพอืให้

ครอบคลุมพนืทแีละพยายามรกัษายอดขายใหไ้ดม้ากทสีุด ซงึไดร้บัผลตอบรบัเป็นอย่างด ีและหลงัจากทมีปีระกาศยกเลกิการลอ็กดาวน์ เรา

ยงัเล็งเหน็โอกาสของสาขาชวัคราวทมีศีกัยภาพในการสรา้งกําไรทดี ีจงึไดป้รบัรูปสาขาดงักล่าวเป็นร้าน Stand Alone แบบถาวร จํานวน 

17 สาขา 

ดา้นการบรหิารจดัการ Stock สนิคา้ บรษิทัไดเ้ลง็เหน็ปัญหาเรอืงสนิคา้ขาดแคลนสนิคา้ในช่วงวกิฤตโควดิ เราไดม้กีารปรบัการสงัซอืสนิคา้

ใหเ้พยีงพอต่อความต้องการ และถงึแมจ้ะมกีารเพมิการสงัซอืสนิคา้ทมีากขนึ แต่เรายงัคงรกัษาการบรหิารจดัการ Stock สนิค้าไดด้ ีทําใหม้ี

ปรมิาณสนิคา้ลา้สมยัลดลง 

การเพมิขนึของจํานวนสาขาในปีนี และมาตรการลอ็กดาวน์ 29 จงัหวดั จงึถือว่าส่งผลกระทบต่อยอดขายของบรษิทัน้อยกว่าปีทีแล้วใน

ช่วงเวลาเดียวกนัทีมาตรการล็อกดาวน์มีจํานวนจงัหวัดและสาขาทีถูกปิดมากกว่า ซึงบริษัทมีการบริหารจดัการสถานการณ์ได้ดีใน

สถานการณ์ COVID-19 หลงัจากทมีปีระสบการณ์ประกาศปิดหน้ารา้นมาหลายครงั โดยมกีารเปิด Pop Up Store, การจดั Booth, การเปิด 

Stand Alone และมกีารขยาย Business ต่างๆ มากขนึ 

 ไตรมาส 4 

ในไตรมาส 4 ปี 2564 ภาพรวมจากการขยายสาขาและกลยุทธ์ของบรษิทัในช่วงสถานการณ์การแพร่ระบาด COVID-19 และการขายแบบ 

Omni Channel บรษิทัได้มกีารกระจายสาขาใหค้รอบคลุมในทุกรูปแบบและทุกพนืท ีไม่ว่าจะเป็น StandAlone รา้นคา้แฟรนไชส ์รวมไปถงึ

กลยุทธท์มีกีารบรหิารหน้ารา้นอย่างมปีระสทิธภิาพ สอดคลอ้งกบัการขายผา่นทางช่องทางออนไลน์ และการจบัมอืกบัพนัธมติรการคา้ต่างๆ 

เพอืช่วยสง่เสรมิในการขาย เช่น การอนุมตัสินิเชอืในการซอืสนิคา้ภายในรา้น โปรโมชนับตัรเครดติต่างๆ ส่งผลใหบ้รษิทัมกีารเตบิโตในสว่น

ของยอดขายอยา่งต่อเนืองและสมาํเสมอ 

ในดา้นการบรหิารจดัการสนิคา้ บรษิทัไดว้างแผนล่วงหน้าและจดัการเรอืงต่างๆ ไดเ้ป็นอยา่งด ีมกีารปรบัปรุงในส่วนของคลงัสนิคา้และการ

ขนส่งสนิคา้ เพอืรองรบัการเตบิโตของยอดขายและการขยายสาขาอย่างต่อเนือง รวมทงัสถานการณ์สนิคา้ขาดแคลนจากการผลติและการ

ขนส่ง โดยมกีารจดัสรร การกระจาย และการสํารองสนิค้าทเีป็นไปอย่างมปีระสทิธภิาพ ดงัจะเหน็ไดจ้ากยอดขายทีเตบิโต และการจดัการ

ขายในช่วงการจองและเปิดตวัสนิคา้ใหม่ๆ   

ดา้นประเภทกลุ่มสนิค้า บรษิทัยงัคงมยีอดขายเติบโตในทุกกลุ่ม โดยเฉพาะในส่วนของ iPhone ทีขายดทีงัในรุ่นปัจจุบนัและรุ่นก่อนหน้า 

รวมไปถงึยอดขายทเีพมิขนึของ iPad และ Smartphone ยหีอ้อนืๆ สง่ผลใหใ้นสว่นของอุปกรณ์เสรมิขายดตีามไปดว้ย โดยบรษิทัยงัคงเน้น

กลยุทธใ์หข้ายอุปกรณ์เสรมิพรอ้มกบัสนิคา้หลกั หรอืพรอ้มการเปิดซมิการด์ ซงึจะช่วยส่งผลใหก้ําไรของบรษิทัดขีนึ 

บริษทัยงัได้เน้นการขยายในช่องทางจําหน่ายอืนๆ เช่น การทําสินเชือเช่าซือกลุ่มสนิค้าไอที การเป็นตวัแทนจดัจําหน่ายขายส่งสินค้า

ประเภทมอืถอืและ IOT ใหก้บัพนัธมติรคู่คา้ ซงึในปี 2565 บรษิทัคาดวา่ช่องทางต่างๆ ทกีล่าวมาจะสามารถสรา้งยอดขายทเีพมิขนึ รวมไป

ถงึบรษิทัยงัคงหาการลงทุนทเีหมาะสมในธุรกจิอนืๆ เพอืขยายช่องทางจาํหน่ายเพมิเตมิอกีดว้ย 
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สรปผุลการดาํเนินงานในปี 2564 

ผลการดาํเนินงานในปี 2564 บรษิทัมรีายไดร้วม 51,251.1 ลา้นบาทหรอืเพมิขนึรอ้ยละ 36.8 ของปี 2563 และกําไรส่วนของบรษิทัใหญ่ 2,630.4 

ล้านบาท หรอืเพมิขนึร้อยละ 76.5 เมอืเทียบกบัปีก่อนหน้า ซึงเป็นการเติบโตอย่างต่อเนืองของบรษิทั สะท้อนการปรบัตวัให้สอดคล้องกบั

สถานการณ์ต่างๆ ไม่ว่าจะเป็นการขยายสาขา การเปิดช่องทางจาํหน่ายใหม่ และขยายธุรกจิในรปูแบบทีเกยีวขอ้งต่างๆ ประกอบกบัการจดัการ

บรหิารรา้นคา้ การคดัเลอืกสนิคา้ใหเ้หมาะสมหลากหลาย จงึทําใหบ้รษิทัมคีวามมนัใจในการเตบิโตอยา่งต่อเนืองและมนัคงต่อไป 

ภาพรวมผลการดาํเนินงานประจาํปี 2564 

ผลประกอบการของบริษัท คอมเซเว่น จํากัด (มหาชน) (บริษัท) และบริษัทย่อยตามงบการเงินรวมประจําปี 2564 เปรียบเทียบกับผล

ประกอบการงวดเดยีวกนัของปี 2563 เป็นดงันี 

 รายไดร้วม  เท่ากบั 51,251.1 ลา้นบาท  คดิเป็นเพมิขนึรอ้ยละ 36.8 

 กําไรขนัต้น            เท่ากบั   6,845.9 ล้านบาท  คดิเป็นเพมิขนึรอ้ยละ 45.3 

 กําไรสว่นของบรษิทัใหญ่  เท่ากบั   2,630.4 ลา้นบาท  คดิเป็นเพมิขนึรอ้ยละ 76.5 

งบกาํไรขาดทุนเบด็เสรจ็ (งบการเงินรวม)  

 
2564 2563 เปรียบเทียบ 

ลบ. % ลบ. % YoY% 

รายไดจ้ากการขายและการใหบ้รกิาร 51,126.4 99.8% 37,306.1 99.6% 37.0% 

ตน้ทุนขายและการใหบ้รกิาร 44,280.5 86.4% 32,595.9 87.0% 35.8% 

กาํไรขนัต้น 6,845.9 13.4% 4,710.2 12.6% 45.3% 

รายไดอ้นื 28.2 0.1% 46.8 0.1% (39.7%) 

สว่นแบ่งกําไรจากเงนิลงทุนในการรว่มคา้ 96.5 0.2% 101.0 0.3% (4.5%) 

รายได้รวม 51,251.1 100.0% 37,453.9 100.0% 36.8% 

คา่ใชจ้า่ยในการขาย 2,913.5 5.7% 2,347.6 6.3% 24.1% 

คา่ใชจ้า่ยในการบรหิาร 847.9 1.7% 638.5 1.7% 32.8% 

ขาดทุน(กําไร) จากอตัราแลกเปลยีน - สุทธ ิ (21.9) 0.0% (4.3) 0.0% 409.3% 

กาํไรก่อนต้นทุนทางการเงินและภาษีเงินได้ 3,231.1 6.3% 1,876.2 5.0% 72.2% 

ตน้ทุนทางการเงนิ 47.9 0.1% 53.1 0.1% (9.8%) 

กาํไรก่อนภาษีเงินได้ 3,183.2 6.2% 1,823.1 4.9% 74.6% 

คา่ใชจ้า่ยภาษเีงนิได ้ 554.7 1.1% 328.2 0.9% 69.0% 

กาํไรสทุธิ 2,628.5 5.1% 1,494.9 4.0% 75.8% 

กาํไรส่วนของบริษทัใหญ่ 2,630.4 5.1% 1,490.7 4.0% 76.5% 

รายได้จากการขายและการให้บริการ 

ณ สนิปี 2564 ภายใตก้ารบรหิารงานของกลุ่มบรษิทั มทีงัหมด 1,000 สาขา แบ่งเป็น BaNANA 372 สาขา Studio7 114 สาขา KingKong Phone 

83 สาขา True Shop by Com7 125 สาขา แฟรนไชส์ 128 สาขา BKK 37 สาขา iCare 30 สาขา และอนืๆ 111 สาขา โดยมกีารขยายเพมิจากปี

ทแีลว้รวม 89 สาขา (ปี 2563 : 911 สาขา) บรษิทัไดแ้บ่งประเภทช่องทางการจาํหน่ายเป็น 2 ประเภท ดงันี 
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โครงสร้างรายได้แยกตามกลุ่มธรุกิจ 

กลุ่มธรุกิจ 
2564 2563 เปรยีบเทียบ 

ล้านบาท % ล้านบาท % YoY% 

ธรุกจิคา้ปลกี  47,078 92% 34,877 93% 35% 

ช่องทางจาํหน่ายอนืๆ 4,048 8% 2,429 7% 67% 

รายได้จากการขายและการให้บริการ 51,126 100% 37,306 100% 37% 
  

1. ธรุกจิคา้ปลกี 

ภาพรวมจากการขยายสาขาและกลยุทธข์องบรษิทัในช่วงสถานการณ์การแพร่ระบาด COVID-19 และการขายแบบ Omni Channel บรษิทัได้มี

การกระจายสาขาใหค้รอบคลุมในทุกรูปแบบและทุกพนืท ีไมว่่าจะเป็น StandAlone รา้นคา้ Franchise รวมไปถงึกลยุทธท์มีกีารบรหิารหน้ารา้น

อย่างมปีระสทิธภิาพ สอดคล้องกบัการขายผ่านทางช่องทางออนไลน์ รวมไปถึงการจบัมอืกบัพนัธมติรการค้าต่างๆเพอืช่วยส่งเสรมิในการขาย 

เช่น การอนุมตัสินิเชอืในการซอืสนิคา้ภายในรา้น โปรโมชนับตัรเครดติต่างๆ จงึสง่ผลใหบ้รษิทัมกีารเตบิโตในส่วนของยอดขายอยา่งต่อเนืองและ

สมาํเสมอ 

ในด้านการบรหิารจดัการสนิคา้ บรษิทัมกีารปรบัปรุงการจดัการทงัในส่วนของเรอืงขนส่งและคลงัสนิค้า โดยมกีารปรบัการจดัสรร การกระจาย

และการสํารองสนิค้า แม้จะมกีารเติบโตจากยอดขายและการขยายสาขาอย่างต่อเนือง และสถานการณ์สนิค้าขาดแคลนจากการผลิตและการ

ขนส่ง แต่บรษิทักไ็ดว้างแผนล่วงหน้าและจดัการเรอืงต่างๆไดเ้ป็นอย่างด ีดงัจะเหน็ไดจ้ากยอดขายทเีติบโตและการจดัการขายในช่วงการจอง

และเปิดตวัสนิคา้ใหมต่่างๆทเีป็นไปอยา่งมปีระสทิธภิาพ 

ดา้นประเภทกลุ่มสนิคา้มยีอดขายเตบิโตในทุกกลุ่ม โดยเฉพาะในส่วนของ iPhone ทขีายดทีงัในรุน่ปัจจุบนัและรุ่นก่อนหน้า รวมไปถงึยอดขายที

เพมิขนึของสนิคา้ทงั iPad และ Smartphone ยหี้ออนืๆ ส่งผลให้ในส่วนของอุปกรณ์เสรมิขายดตีามไปด้วย โดยบรษิทัยงัคงเน้นกลยุทธใ์ห้ขาย

อุปกรณ์เสรมิพรอ้มกบัสนิคา้หลกั หรอืพรอ้มการเปิดซมิการด์ ซงึจะช่วยส่งผลใหก้ําไรของบรษิทัดขีนึ 

2. ช่องทางจาํหน่ายอนืๆ 

บรษิทัไดเ้น้นการขยายในช่องทางจําหน่ายอนืๆ เช่น การทําสนิเชอืเช่าซอืกลุ่มสนิคา้ไอท ีการเป็นตวัแทนจดัจาํหน่ายขายส่งสนิคา้ประเภทมอืถอื

และ IOT ใหก้บัพนัธมติรคู่คา้  ซงึในปี 2565 บรษิทัคาดว่าช่องทางต่างๆ ทกีล่าวมาจะสามารถมยีอดขายทเีพมิขนึ รวมไปถงึบรษิทัยงัคงหาการ

ลงทุนทเีหมาะสมในธรุกจิอนืๆ เพอืขยายช่องทางจาํหน่ายเพมิเตมิอกีดว้ย 

กาํไรขนัต้น 

กําไรขนัต้นของสําหรบัปี 2564 เท่ากบั 6,845.9 ล้านบาท เพมิขนึจากปี 2563 เท่ากบั 2,135.7 ล้านบาท คดิเป็นรอ้ยละ 45.3 และในส่วนอตัรา

กําไรขนัต้นสําหรบัปี 2564 เท่ากบั ร้อยละ 13.4 เมอืเทียบกบัปี 2563 เท่ากบัรอ้ยละ 12.6 สาเหตุทีเพมิขนึเนืองจากปีทแีล้วมกีารจดัโปรโมชนั

ในช่วงทมีมีาตรการ Lockdown ซึงปัจจุบนับรษิทัมีการวางแผนและปรบันโยบายจนสามารถรกัษากําไรขนัต้นเป็นปกติ ทงัยงัไดม้กีารเตรยีม

สนิคา้ใหพ้รอ้มกบัการปรบัเปลยีนกลยทุธ์ไปตามสถานการณ์ต่างๆ 

ค่าใช้จ่ายในการขายและบริหาร 

คา่ใช้จ่ายในการขายปี 2564 เท่ากบั 2,913.5 ล้านบาท เพมิขนึจากปี 2563 เท่ากบั 565.9 ล้านบาท คดิเป็นรอ้ยละ 24.1 เพมิขนึตามยอดขายที

เพมิมากขนึ แต่ทงันีสดัส่วนเมอืเทียบกับยอดรายได้รวมลดลงเป็นร้อยละ 5.7 เมอืเทียบกบัปี 2563 ทีร้อยละ 6.3 สาเหตุมาจากการทีบริษทั

สามารถรกัษาการเตบิโตของยอดขายใหม้ปีระสทิธภิาพเมอืเทยีบเทยีบกบัควบคมุคา่ใชจ้่ายของสาขาเดมิและในการขยายสาขาไดด้ ี

ในส่วนค่าใช้จ่ายในการบรหิารปี 2564 เท่ากบั 847.9 ล้านบาท เพมิขนึจากปี 2563 เท่ากบั 209.4 ล้านบาท คดิเป็นร้อยละ 32.8 เนืองดว้ยปีนี

บรษิทัไดม้กีารปรบัโครงสรา้งเพอืรองรบัในส่วนของงานทีจะเกดิขนึไม่ว่าจะเป็นการจดัการคลงัและการบรหิารงานขนส่งในธุรกจิออนไลน์ การ
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ขายสนิคา้ในรูปแบบโครงการ (B2B) ธุรกจิเช่าซอื และการพฒันาในส่วนของบุคลากร รวมถงึการพฒันาระบบต่างๆทจีะมารองรบัตามแผนงาน

ของบรษิทัทตีงัเป้าในการเตบิโตอยา่งต่อเนือง  

ต้นทุนทางการเงิน 

ตน้ทุนทางการเงนิสาํหรบัปี 2564 เท่ากบั 47.9 ลา้นบาท ลดลงจากปี 2563 เท่ากบั 5.2 ลา้นบาทคดิเป็นรอ้ยละ 9.8 จากการทบีรษิทัมกีารบรหิาร

เงนิสดและมอีตัราดอกเบยีทลีดลง 

กาํไรส่วนของบริษทัใหญ่ 

กําไรส่วนของบรษิทัใหญ่ปี 2564 เท่ากบั 2,630.4 ล้านบาทหรอืคดิเป็นรอ้ยละ 5.1 ต่อรายไดร้วม เพมิขนึจากปี 2563 เท่ากบั 1,139.7 ล้านบาท

หรอืคดิเป็นรอ้ยละ 76.5 โดยจากทุกขอ้ทกีล่าวมาในขา้งต้น 

งบแสดงฐานการเงิน (งบการเงินรวม) 

  2564 2563 

ล้านบาท % ล้านบาท % 

เงนิสดและรายการเทยีบเท่าเงนิสด 1,656.9 10.4% 872.2 9.5% 

สนิทรพัยท์างการเงนิทวีดัมลูค่าดว้ย 

มลูคา่ยตุธิรรมผ่านกําไรหรอืขาดทุน 
193.7 1.2% 249.2 2.7% 

ลูกหนีการคา้และลูกหนีอนื 2,707.3 17.0% 864.3 9.4% 

ลูกหนีการคา้ภายใตส้ญัญาทางการเงนิ 462.5 2.9% 37.6 0.4% 

สนิคา้คงเหลอื 6,207.9 38.9% 3,664.4 39.8% 

สนิทรพัยห์มนุเวยีนอนื 657.9 4.1% 173.0 1.9% 

รวมสินทรพัยห์มุนเวียน 11,886.2 74.4% 5,860.7 63.7% 

ลูกหนีการคา้และลูกหนีอนื 237.2 1.5% - - 

ลูกหนีการคา้ภายใตส้ญัญาทางการเงนิ 97.4 0.6% 48.1 0.5% 

เงนิลงทุนและสนิทรพัยท์างการเงนิ 773.7 4.8% 675.0 7.3% 

ทดีนิ อาคารและอุปกรณ์ 614.9 3.9% 505.7 5.5% 

สนิทรพัยส์ทิธกิารใช ้ 1,186.4 7.4% 1,265.2 13.7% 

สนิทรพัยไ์มห่มนุเวยีนอนื 1,170.0 7.3% 852.0 9.3% 

รวมสินทรพัยไ์ม่หมนุเวียน 4,079.6 25.6% 3,346.0 36.3% 

รวมสินทรพัย ์ 15,965.8 100.0% 9,206.7 100.0% 

เงนิกูย้มืระยะสนัจากสถาบนัการเงนิ 3,801.0 23.8% 1,282.5 13.9% 

เจา้หนีการคา้และเจา้หนีอนื 5,105.8 32.0% 2,464.4 26.8% 

หนีสนิสทิธกิารใช ้ 524.6 3.3% 498.1 5.4% 

หนีสนิหมุนเวยีนอนื 319.6 2.0% 184.9 2.0% 

รวมหนีสินหมุนเวียน 9,751.0 61.1% 4,429.9 48.1% 

รวมหนีสินไม่หมนุเวียน 914.0 5.7% 906.0 9.9% 

รวมหนีสิน 10,665.0 66.8% 5,335.9 58.0% 

รวมส่วนของผู้ถือหุ้น 5,300.8 33.2% 3,870.8 42.0% 

รวมหนีสินและส่วนของผู้ถือหุ้น 15,965.8 100.0% 9,206.7 100.0% 
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สินทรพัยร์วม 

ณ วนัท ี31 ธนัวาคม 2564 บริษทัมีสนิทรพัย์รวม 15,965.8 ล้าน

บาทเพมิขึน 6,759.1 ล้านบาท คดิเป็นร้อยละ 73.4 เมอืเทียบกับ

สนิปี 2563 โดยมีสาเหตุหลกัมาจากการเพมิขนึของสนิคา้คงเหลือ 

รายการทสีาํคญัมรีายละเอยีดดงันี 

เงนิสดและรายการเทยีบเท่าเงนิสด 

ณ วันที 31 ธันวาคม 2564 เท่ากับ 1,656.9 ล้านบาท เพิมขึน 

784.7 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 90.0 เมือเทียบกับสินปี 2563 

เป็นไปตามทีบริษัทจดัสรรเงินสดให้เหมาะสมและรองรบัในการ

ธรุกจิทเีตบิโตขนึของบรษิทั 

สนิคา้คงเหลอื 

ณ วันที 31 ธันวาคม 2564 เท่ากับ 6,207.9 ล้านบาท เพิมขึน 

2,543.5  ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 69.4 เมือเทียบกบัสินปี 2563 

จากทบีรษิทับรหิารปรมิาณสนิคา้ใหม้เีพยีงพอเหมาะสมต่อการขาย

และการขยายสาขาทเีพมิขนึ 

ลูกหนีการคา้และอนืๆ 

ณ วันที 31 ธันวาคม 2564 เท่ากับ 2,707.3 ล้านบาท เพิมขึน 

1,843.0 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 213.2 เมือเทียบกบัสินปี 2563 

จากการทบีริษทัมีการขยายธุรกิจในส่วนของสินเชือกบัพนัธมิตร

และคา่สง่เสรมิการขายไดร้บัมากขนึ 

หนีสินรวม 

ณ วนัที 31 ธนัวาคม 2564 เท่ากับ 10,665.0 ล้านบาท เพิมขึน 

5,329.1 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 99.9 เมือเทียบกับสินปี 2563 

โดยมีสาเหตุหลักมาจากเงินกู้ยืมระยะสันและเจ้าหนีการค้า มี

รายละเอยีด ดงันี 

เงนิกูย้มืระยะสนัจากสถาบนัการเงนิ 

ณ วันที 31 ธันวาคม 2564 เท่ากับ 3,801.0 ล้านบาท เพิมขึน 

2,518.5 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 196.4 เมือเทียบกบัสินปี 2563

จากการสงัซอืสนิคา้ใหเ้พยีงพอต่อการดาํเนินธรุกจิ 

เจา้หนีการคา้และเจา้หนีอนื 

ณ วันที 31 ธันวาคม 2564 เท่ากับ 5,105.8  ล้านบาท เพิมขึน 

2,641.4 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 107.2 เมือเทียบกบัสินปี 2563 

จากการสงัซอืสนิคา้ใหเ้พยีงพอต่อการดาํเนินธรุกจิ 

 

 

 

 

 

อตัราส่วนสภาพคล่อง  

สภาพคล่องของบรษิทัโดยหลกัมาจากความสามารถในการหมุนเวยีนสนิคา้คงเหลือ การเรยีกชําระเงนิของลูกหนีการคา้ และการชําระเงนิคนื

เจา้หนีการคา้ สาํหรบัปี 2564 และ ปี 2563 มรีายละเอยีดดงันี  

อตัราส่วนสภาพคล่อง หน่วย ปี 2564 ปี 2563 

ระยะเวลาเกบ็หนีเฉลยี วนั 13 9 

ระยะเวลาขายสนิคา้เฉลยี วนั 41 48 

ระยะเวลาชําระหนีเฉลยี วนั 31 33 

วงจรเงนิสด วนั 22 24 

ระยะเวลาเกบ็หนีเฉลยี   : ในปี 2564 บรษิทัมรีะยะเวลาการเกบ็หนีเฉลยีเพมิขนึจากการขยายรปูแบบธุรกจิ 

ระยะเวลาขายสนิคา้เฉลยี  :  ในปี 2564 บรษิทัมรีะยะเวลาขายสนิคา้เฉลยีลดลง จากความตอ้งการลกูคา้ทมีต่ีอสนิคา้จงึทาํใหข้ายสนิคา้ไดเ้รว็ขนึ 

ระยะเวลาชําระหนีเฉลยี    :  ในปี 2564 บรษิทัมรีะยะเวลาชาํระหนีเฉลยีลดลงจากยอดขายทเีพมิมากขนึ โดยเครดติเทอมกบัคู่คา้ยงัคงเดมิ 

ติดต่อนักลงทุนสมัพนัธ ์Com7 

ir@comseven.com หรอื โทร +66 2017 7777 ต่อ 7710 


