
  

 

 

 

ประเดน็เดน่ส ำหรับปี 2564 

ป ี 2564 เป็นปแีห่งกำรลงทนุเพื่อพัฒนำผลติภณัฑใ์หม่และแบรนด์ 

ด้วยกำรออกสินคำ้ใหมต่่อเนือ่งตลอดป ี เพื่อเสรมิศกัยภำพกำร

แข่งขนัในตลำดสนิค้ำเพื่อสขุภำพ และขยำยกลุม่เปำ้หมำยสูต่ลำด

ใหม่ๆ สร้ำงควำมหลำกหลำยของฐำนลกูคำ้ 

บรษัิทฯ เดินหนา้พฒันาผลติสนิคา้นวตักรรมดา้นสขุภาพหลากหลาย
ประเภทเพื่อตอบสนองไลฟ์สไตลข์องคนยคุใหมซ่ึง่มีความหว่งใย
สขุภาพในสถานการณโ์ควดิ พรอ้มสรา้งความแข็งแรงของแบรนด์
เพิ่มศกัยภาพในการแขง่ขนั อาทิ ผลติภณัฑเ์สรมิอาหารคอลลาเจน
และอาหารเสรมิมลัติ ออยล ์พลสั น า้มนัเมลด็กญัชง แบรนด ์“well u” 
เครือ่งดื่มฟังกช์นันลั ดรงิค ์ แบรนด ์ “CAMU C” และผลติภณัฑ์
เก่ียวกบัสตัวเ์ลีย้ง แบรนด ์“Lifemate” แตด่ว้ยสถานการณโ์ควิด-19 ที่
สง่ผลกระทบโดยตรงตอ่ก าลงัซือ้ผูบ้รโิภค ท าใหผ้ลติภณัฑใ์หม่ยงัมี
ยอดขายต ่ากวา่เปา้หมาย อยา่งไรก็ตาม ดว้ยความพรอ้มทัง้ดา้น
ผลติภณัฑแ์ละแบรนดจ์ากปี 2564 จะเป็นฐานใหบ้รษัิทใชส้รา้ง
ยอดขายและพฒันาสนิคา้ SKUs ใหมภ่ายใตแ้บรนดเ์ดมิ ซึง่จะช่วย
ใหธุ้รกิจพาณิชยส์ามารถเติบโตไดอ้ยา่งรวดเรว็ 

ด้วยสถำนกำรณก์ำรแพร่ระบำด ทีย่ืดเยื้อ สง่ผลใหร้ำยไดร้วมหดตวั 

บรษัิทฯ จงึเร่งเสรมิรำยได้จำกกำรพัฒนำช่องทำงออนไลนท์กุธรุกจิ 

และเพิม่ประสทิธภิำพในกำรบรหิำรค่ำใชจ้่ำยเพื่อลดผลกระทบ 

ดว้ยสถานการณโ์ควิด-19 ที่รุนแรงและยาวนานตอ่เนื่องเป็นปีที ่ 2 
สง่ผลกระทบตอ่ก าลงัซือ้ของผูบ้รโิภคใหค้งออ่นตวั ในขณะท่ีการขาย
ผา่นช่องทางโทรศพัทไ์ดร้บัผลกระทบจากมาตรการการท างานจากที่
บา้นใหไ้มส่ามารถด าเนินกิจกรรมการขายไดเ้ต็มที่ กดดนัรายไดธ้รุกิจ
พาณิชยข์องบรษัิทฯ ดา้นธุรกิจเอ็นเตอรเ์ทนเมนตม์ีรายไดท้ีช่ะลอตวั
จากคา่ใชจ้่ายโฆษณาทีห่ดตวั สง่ผลใหร้ายไดร้วมของปี 2564 ลด
ลดลงรอ้ยละ 5.3 จากปีกอ่น อยูท่ี่ 3,572.8 ลา้นบาท ทัง้นีบ้รษัิทฯ ได้
มุง่เนน้ขยายช่องทางออนไลนท์ัง้ธุรกิจพาณิชย ์ และธุรกิจเอ็นเตอร์
เทนเมนตเ์พื่อสอดรบัเทรนดพ์ฤตกิรรมผูบ้รโิภคในยคุ New Normal  
อีกทัง้ไดเ้รง่เพิ่มประสทิธิภาพการบรหิารและควบคมุคา่ใชจ้า่ย สง่ผล
ใหค้า่ใชจ้่ายในการขายและบรหิารเริม่ลดลงตัง้แตไ่ตรมาส 3/2564 

 
ผลก ำไรสทุธปิี 2564 ออ่นตวัลงในระยะสัน้ จำกปัจจัยภำยนอก 

และกำรแขง่ขนัทีสู่ง โดยคำดจะกลบัฟื้ นตวัหลงัสถำนกำรณ์โรค

ระบำดคลีค่ลำย  

จากปัจจยัลบภายนอกที่สง่ผลกระทบตอ่รายไดร้วมใหอ้อ่นตวั 
ในขณะท่ีคา่ใชจ้า่ยเพิม่ขึน้จากพฒันาแบรนดแ์ละผลติภณัฑใ์หม ่
สง่ผลใหก้ าไรสทุธิลดลงรอ้ยละ 75.9 อยูท่ี่ 127.4 ลา้นบาท  

ป ี 2565 เปน็ปีแหง่กำรเกบ็เกี่ยว สร้ำงกำรเตบิโตในทกุมติทิัง้

คอมเมร์ิซ และเอน็เตอร์เทนเมนต ์สูเ่ปำ้รำยได ้5,100 ล้ำนบำท 

ส าหรบัปี 2565 จะเป็นปีที่ทัง้ธุรกิจคอมเมิรซ์ และเอ็นเตอรเ์ทนเมนต์
เติบโตบนฐานของการพฒันา Ecosystem จากปีที่ผา่นมา ธุรกิจ
คอมเมิรซ์จะสรา้งการเติบโตของยอดขายจาก ผลติภณัฑต์า่งๆ  
ที่พฒันาและสรา้งแบรนด ์ โดยบรษัิทฯ มีแผนในการออกผลติภณัฑ์
ใหมภ่ายใตแ้บรนดเ์ดมิมากกวา่ 28 SKUs ดา้นธุรกิจเอ็นเตอรเ์ทน
เมนตจ์ะสรา้งรายไดจ้ากการพฒันาคอนเทนตรู์ปแบบใหมบ่น
ช่องทางออนไลน ์ ประกอบกบัรายไดจ้ากกิจกรรมและคอนเสริต์ที่
เสรมิกลบัมา ในขณะท่ีทัง้สองธรุกิจจะไดร้บัแรงสนบัสนนุจากการ
น า Popcoin Smart Marketing Platform เขา้มาสรา้งมลูคา่ใหก้บั
ธุรกิจซึง่เป็นกญุแจส าคญัที่จะน าพาทกุธุรกิจในเครอื อารเ์อส กรุป๊ 
มุง่สูเ่ปา้หมาย 5,100 ลา้นบาท ในปี 2565  

พร้อมรุกเขำ้สู่ธรุกจิขำยตรง ผำ่นกำรเขำ้ลงทนุ ULife ต่อยอด

โมเดล Entertainmerce และขยำย Ecosystem ของอำร์เอส 

การลงทนุใน ULife เปรยีบเสมือนทางลดัสูธุ่รกิจขายตรง 
ดว้ยศกัยภาพท่ีพรอ้มทัง้ผลติภณัฑ ์ และเครอืขา่ย Business 
partner ที่แข็งแกรง่ เพื่อเสรมิโมเดลธุรกิจใหม่ๆ  ใหแ้ก่ธุรกิจ
คอมเมิรซ์ และสรา้ง Synergy ภายในกลุม่ธุรกิจ โดยมีเปา้หมายให ้
ULife เป็นธุรกิจขายตรงยคุใหม่สูผู่น้  า 1 ใน 5 ของประเทศใน 3 ปี 

 

 

 

 

ส ำหรับปี 2564 

วันที ่25 กมุภำพนัธ ์2565 

 

ค ำอธบิำยและวเิครำะหฐ์ำนะทำงกำรเงนิและผลกำรด ำเนนิงำน

บรษัิท อำร์เอส จ ำกดั (มหำชน) 

Industry/Sector: Services/Commerce 

 



  

ผลกำรด ำเนินงำนส ำหรับปี 2564       

ปี 2564 ที่ผา่นมาเป็นอีกหนึง่ปีทีเ่ศรษฐกิจไทยเผชิญกบัความยากล าบาก หลายธุรกิจมีความทา้ทายจากสถานการณโ์ควิด-19 ที่รุนแรงและ
ยาวนานตอ่เนื่องมาเป็นปีที่ 2 ซึง่สง่ผลใหกิ้จกรรมทางเศรษฐกิจถกูจ ากดัภายใตม้าตรการควบคมุการระบาดทีเ่ขม้งวดเป็นเวลาหลายเดือน 
และกระทบตอ่ความเช่ือมั่นของผูบ้รโิภคใหร้ะมดัระวงัในการจบัจ่ายใชส้อยมากขึน้ อยา่งไรก็ตาม ในช่วงไตรมาสสดุทา้ยของปี แมจ้ะมีการ
กระจายฉีดวคัซีนคืบหนา้เพิ่มขึน้อยา่งมาก การทยอยผอ่นคลายมาตรการควบคมุที่เขม้งวด และกิจกรรมทางเศรษฐกิจสามารถกลบัมา
ด าเนินการได ้รวมทัง้มาตรการกระตุน้เศรษฐกิจของภาครฐั อาทิ มาตรการ “คนละครึง่” เฟส 3 “ยิ่งใชย้ิ่งได”้ แตก่ารฟ้ืนตวัทางเศรษฐกิจที่ยงั
เปราะบางประกอบกบัอตัราเงินเฟอ้ที่เรง่ขึน้ และความกงัวลการระบาดของไวรสัสายพนัธุใ์หมโ่อมคิรอน จึงสง่ผลใหก้ารใชจ้่ายภาคเอกชนใน
ประเทศยงัไมฟ้ื่นตวัเช่นกนั  โดยภาพรวมเศรษฐกิจไทยปี 2564 จึงมีแนวโนม้เติบโตเพียงเลก็นอ้ยที่รอ้ยละ 1.2* โดยคาดการณว์า่เศรษฐกิจ
ไทยจะกลบัมาฟ้ืนตวัชดัเจนในปี 2565 โดยมีแรงขบัเคลือ่นหลกัมาจากควาบคืบหนา้ของการฉีดวคัซีน สง่ผลใหภ้าคการทอ่งเที่ยวมีทิศทางดี
ขึน้ แรงสนบัสนนุจากมาตรการภาครฐัทีช่่วยกระตุน้การใชจ้า่ยในประเทศ และการฟ้ืนตวัของเศรษฐกิจโลก 
*ทีม่า:ศูนยว์จิยักรุงศร ี
 

  ปี 2563 ปี 2564 เปล่ียนแปลง 

หน่วย:ลา้นบาท จ านวน รอ้ยละ จ านวน รอ้ยละ จ านวน (y-y) 

รายไดจ้ากการขายและบรกิาร 3,774.2 100% 3,572.8 100% -201.4 -5.3% 
ธุรกิจพาณิชย ์ 2,381.8 63.1% 2,263.4 63.4% -118.4 -5.0% 

ธุรกิจเอ็นเตอรเ์ทนเมนต ์ 1,392.4 36.9% 1,309.4 36.6% -83.0 -6.0% 

  - ธุรกจิสือ่ 1,148.2 30.4% 1,078.7 30.2% -69.5 -6.0% 

  - ธุรกจิเพลงและอืน่ๆ 244.2 6.5% 230.7 6.5% -13.5 -5.5% 

ตน้ทนุขายและบรกิาร 1,768.7 46.9% 1,804.2 50.5% 35.5 2.0% 
ก าไรขัน้ตน้ 2,005.5 53.1% 1,768.7 49.5% -236.8 -11.8% 
คา่ใชจ้่ายในการขายและบรหิาร  1,320.7 34.9% 1,678.3 46.9% 357.6 27.1% 
ก าไรจากการด าเนินงาน 684.8 18.1% 90.4 2.5% -594.4 -86.8% 
ตน้ทนุทางการเงิน 36.1 1.0% 59.1 1.7% 22.9 63.5% 

ก าไร/(ขาดทนุ)สทุธิ 528.3 14.0% 127.4 3.4% -400.9 -75.9% 

 

 

 

 

รำยได ้

รายได้รวมจากการขายและบริการส าหรับปี 2564 จ านวน 
3,572.8 ลา้นบาท ลดลงรอ้ยละ 5.3 จากปีก่อน จากรายได้
ธุรกิจพาณิชย ์และเอ็นเตอรเ์ทนเมนตท์ี่หดตวั ซึ่งมีสาเหตหุลกั
จากสถานการณโ์ควิด-19 ที่รุนแรงและยืดเยือ้ตลอดทัง้ปี  ทัง้นี ้
สามารถแยกอธิบายตามกลุม่ธุรกิจ ไดด้งันี ้

 

โครงสร้ำงรำยได ้

 

ธุรกจิพาณชิย์
63%

ธุรกจิสือ่
30%

ธุรกจิเพลงและอืน่ๆ
7%

3,573 

ล้ำนบำท 

 



  

ธรุกจิพำณชิย ์

รายไดธุ้รกิจพาณิชย ์ประกอบดว้ย รายไดจ้ากการจดัจ าหนา่ยผลติภณัฑภ์ายใตต้ราสนิคา้ของบรษัิทฯ และสนิคา้ของพารท์เนอร ์โดยบรษัิทฯ 

มุง่เนน้การพฒันาผลติภณัฑ ์ ตลอดจนเลอืกสรรผลติภณัฑใ์หมท่ีห่ลากหลายเพื่อตอบโจทยค์วามตอ้งการของผูบ้รโิภคใหด้ยีิ่งขึน้ เพื่อตอบรบั

กระแสความสนใจในสขุภาพทีเ่พิม่สงูภายใตส้ถานการณโ์ควิด-19 ในปี 2564 บรษัิทฯ จึงไดเ้พิม่ความหลากหลายของประเภทผลติภณัฑ ์

รวมทัง้ขยายไปยงัตลาดใหม่ที่มีโอกาสการเติบโตสงู และขยายชอ่งทางจ าหนา่ยสูอ่อนไลนเ์พิ่มขึน้ เพื่อลดผลกระทบในช่วงสถานการณท์ี่ทา้

ทาย และเสรมิศกัยภาพการเติบโตของรายไดใ้นระยะยาว อาทิ   

 ขยายสูต่ลาดแมสดว้ยการพฒันาผลติภณัฑใ์หม ่ภายใตแ้บรนดใ์หม ่ทัง้ผลติภณัฑเ์สรมิอาหารคอลลาเจน แบรนด“์well u” 
คอลลาเจนระดบัพรเีมียม และเครือ่งดื่มฟังกช์นันลั ดรงิค ์แบรนด ์“CAMU C” เครือ่งดื่มน า้ผลไมผ้สมคาม ูคาม ูวิตามินซสีงู 
200% เนน้จดุขายดา้นสขุภาพ หาทานสะดวก สอดคลอ้งกบัแนวโนม้ความใสใ่จสขุภาพของผูบ้รโิภคในปัจจบุนั  

 พัฒนายาสมุนไพรสารสกัดฟ้าทะลายโจร แบรนด์ “ทองเอก” ซึ่งมีสรรพคุณช่วยลดไข้ และได้รับความนิยมในช่วง
สถานการณก์ารแพรร่ะบาดของโควิด-19  

 พฒันาผลติภณัฑส์  าหรบัสตัวเ์ลีย้ง ขยายโอกาสการเติบโตของรายไดจ้ากตลาดทีเ่ติบโตสงูตอ่เนื่องดว้ยความนิยมเลีย้งสตัว์
ของผูบ้ริโภคที่เพิ่มสงูขึน้ โดยเปิดตวัอาหารสตัวเ์ลีย้งส าหรบัสนุขัและแมว แบรนด ์“Lifemate” ในระดบั Upper Standard 
ดว้ยสนิคา้กวา่ 54 SKUs ซึง่ใหค้วามใสใ่จกบัสขุภาพของสตัวเ์ลีย้งแตล่ะชนิดโดยเฉพาะ ดว้ยสตูรที่เหมาะสมส าหรบัแต่ละ
สายพนัธ ์ช่วงวยั และกิจกรรม  

 พฒันาสนิคา้กญัชงผลติภณัฑแ์รก อาหารเสรมิ มลัติ ออยล ์พลสั น า้มนัเมลด็กญัชง ภายใตแ้บรนด ์“well u” ช่วยเสรมิสรา้ง
ระบบภมูิคุม้กนัและดแูลสขุภาพแบบองคร์วม  โดยมีแผนพฒันาผลติภณัฑก์ญัชงชนิดอื่นๆ ออกสูต่ลาดในปี 2565 ทัง้นีเ้พื่อ
สรา้งรายไดจ้ากกระแสความสนใจในสรรพคณุตา่งๆที่ดีตอ่สขุภาพของกญัชง 

 ขยายช่องทางออนไลน์  ผ่าน RS Mall Application บนสมารท์โฟนเพื่ออ านวยความสะดวกใหก้ารสั่งซือ้สินคา้ง่ายและ
รวดเร็วยิ่งขึน้ และใหบ้ริการ Virtual RS Mall บน V-AVENUE BY AIS 5G ที่สรา้งประสบการณใ์นการชอ้ปป้ิงเสมือนจริง
ใหก้บัลกูคา้สอดรบัพฤติกรรมผูบ้รโิภคในยคุวิถีใหม ่(New normal) ที่นิยมซือ้สนิคา้และบรกิารผา่นช่องทางออนไลน ์ 

รายไดจ้ากธุรกิจพาณิชยส์  าหรบัปี 2564 เท่ากบั 2,263.4 ลา้นบาท ลดลงรอ้ยละ 5 จากปีก่อน จากยอดขายที่ออ่นตวัของกลุม่สินคา้เดิมอนั
เนื่องจากก าลงัซือ้ของผูบ้ริโภคที่ออ่นตวั ประกอบกบัผลกระทบจากมาตรการ Work from home ที่สง่ผลใหท้ีมขายทางโทรศพัทไ์ม่สามารถ
ปฏิบัติงานที่ส  านักงานไดเ้ต็มประสิทธิภาพ ในขณะที่ผลิตภัณฑใ์หม่ ที่มีช่องทางการจัดจ าหน่ายในผ่านรา้นสะดวกซือ้เป็นหลกัไดร้บั
ผลกระทบจากมาตรการควบคมุการระบาดและมียอดขายที่ต  ่ากวา่เปา้หมาย 

ธรุกจิเอน็เตอร์เทนเมนต ์

ธุรกิจสื่อ ส  าหรบัปี 2564 มีรายไดเ้ท่ากบั 1,078.7 ลา้นบาท ลดลงรอ้ยละ 6 จากปีก่อน จากภาพรวมคา่ใชจ้่ายอตุสาหกรรมโฆษณาทีห่ดตวั
ตอ่เนื่องในช่วงสถานการณโ์ควิด-19 สง่ผลใหแ้บรนดส์นิคา้ตา่งๆ ปรบัลดงบประมาณโฆษณา ประกอบกบัมาตรการลอ็คดาวนส์ง่ผลกระทบ
ตอ่การผลติคอนเทนตใ์หม่ๆ  ใหล้า่ชา้ออกไป  

โดยในปี 2564 บริษัทฯ ยกระดับคอนเทนต ์3 ประเภทหลกั ทัง้รายการกีฬา ละคร และข่าว อีกทัง้น าคอนเทนตด์ังจากต่างประเทศมา
ออกอากาศ เพื่อดงึผูช้มกลุม่ใหม่ๆ  เพื่อขยายฐานไปสูผู่ช้มที่ช่ืนชอบคอนเทนตจี์นและอินเดีย สง่ผลใหย้งัสามารถรกัษาระดบัเรตติง้รวมเฉลีย่
ในระดบัสงูเทา่กบั 0.42 และยงัคงมีเรตติง้อนัดบัที่ 3  ในกลุม่สถานีโทรทศันช์่องรายการทั่วไป ประเภทความคมชดัปกติ (Variety – SD) จาก
การส ารวจของ AGB Nielsen Media Research (Thailand) ตลอดปี 2564 

จากเทรนดพ์ฤติกรรมผูบ้ริโภคที่นิยมรบัชมและฟังคอนเทนตผ์่านสื่อออนไลนม์ากขึน้ บริษัทฯ จึงเดินหนา้ขยายฐานผูช้มยคุดิจิทลัดว้ยการ
สรา้งพารท์เนอรช์ัน้น าทัง้ในประเทศและต่างประเทศ โดยน าลิขสิทธ์ิคอนเทนตท่ี์มีอยู่ รวมถึงผลิตคอนเทนตใ์หม่เพ่ือน าไปฉายบนช่องทาง



  

ของวิดีโอสตรีมมิ่ง อาทิ We TV และ AIS Play ดา้นธุรกิจสื่อวิทยุไดข้ยายฐานกลุม่ผูฟั้งวิทยไุปยงักลุ่มคนรุน่ใหม่ ดว้ยการรว่มพนัธมิตรกับ 
มิวสิคสตรีมมิ่งแอปพลิเคชั่นชัน้น า อาทิ JOOK  Apple Music และ Google Assistant เพื่อขยายฐานผูฟั้งที่มีอายุต ่าลง และสรา้งความ
หลากหลายช่องทางการรบัฟัง 

ธุรกิจเพลงและอื่นๆ สรา้งรายไดใ้นปี 2564 จ านวน 230.7 ลา้นบาท ปรบัตวัลดลงรอ้ยละ 5.5 จากปีก่อน เป็นผลจากมาตรการการควบคมุ
การแพร่ระบาด บริษัทฯ จึงไม่สามารถจัดคอนเสิรต์หรืออีเวน้ท์ขนาดใหญ่ได ้อย่างไรก็ตาม ธุรกิจเพลงยังเติบโตไดด้ีจากการพัฒนา 
คอนเทนตเ์พลงรูปแบบใหม่ๆ ผ่านโซเชียลมีเดียของกลุม่อารเ์อสเพื่อสรา้งรายไดจ้ากยอดผูช้มบนฐานแฟนคลบักว่า 40 ลา้นบญัชี รวมทัง้
รายไดจ้ากการฟังเพลงผ่านทางระบบดิจิทลัในรูปแบบการฟังสตรีมมิ่งออนไลนผ์่านแพลตฟอรม์ชัน้น าต่างๆ อาทิ JOOX, Spotify, Apple 
Music สอดรบักระแสการรบัฟังเพลงผา่นสตรมีมิ่งทีเ่ติบโตขึน้อยา่งตอ่เนื่อง 

ต้นทุนขำยและบรกิำร 

ตน้ทนุขายและบริการส าหรบัปี 2564 เท่ากบั 1,804.2 ลา้นบาท เพิ่มขึน้เล็กนอ้ยจากปีก่อนที่รอ้ยละ 2.0 เป็นผลจากการเพิ่มขึน้ของสดัสว่น
ยอดขายสินคา้พารท์เนอรซ์ึ่งมีตน้ทุนที่สงูกว่าสินคา้ของบริษัท และตน้ทุนค่าเผ่ือสินคา้ลา้สมยั  ชดเชยดว้ยตน้ทุนของธุรกิจเอ็นเตอรเ์ทน
เมนตท์ี่ลดลงเลก็นอ้ยจากตน้ทนุงานจดัอีเวน้ทท์ี่ลดลง ประกอบกบัตน้ทนุการผลติสือ่โทรทศันท์ี่ลดลงจากการน าคอนเทนตเ์ดิมมารรีนั  

ก ำไรขั้นต้น 

บรษัิทฯ มีก าไรขัน้ตน้รวมอยูท่ี่ 1,768.7 ลา้นบาท  ลดลงรอ้ยละ 11.8 จากปีก่อน เป็นผลจากรายไดร้วมลดลงจากก าลงัซือ้ผูบ้รโิภคที่ชะลอตวั
สง่ผลใหย้อดขายสินคา้ลดลง ประกอบกบัสถานการณก์ารแพรร่ะบาดของโควิด-19 ที่รุนแรง ที่สง่ผลต่อเม็ดเงินโฆษณาและการจดักิจกรรม 
โดยอตัราก าไรขัน้ตน้อยูท่ี่รอ้ยละ 49.5 ลดลงจากปีก่อนทีร่อ้ยละ 53.1   

ธุรกิจคอมเมิรซ์มีก าไรขัน้ตน้ เทา่กบั 1,395.5 ลา้นบาท ลดลงรอ้ยละ 11.7 จากปีก่อน เป็นผลจากยอดขายสนิคา้ที่ลดลง ในขณะท่ีอตัราก าไร
ขัน้ตน้ธุรกิจคอมเมิรซ์เท่ากบัรอ้ยละ 61.7 ลดลงจากรอ้ยละ 66.3 ในปีก่อน จากสดัสว่นยอดขายของสินคา้พารท์เนอรท์ี่เพิ่มขึน้ประกอบกบั
การใชร้ายการสง่เสรมิการขายเพื่อกระตุน้ก าลงัซือ้ของผูบ้รโิภค  

ธุรกิจเอ็นเตอรเ์ทนเมนต ์มีก าไรขัน้ตน้เท่ากบั 373.1 ลา้นบาท ลดลงรอ้ยละ 12.2 จากปีก่อน เป็นผลจากรายไดท้ี่ลดลงตามการหดตวัของ 
งบโฆษณา และไมส่ามารถจดัอีเวน้ตแ์ละคอนเสริต์ไดจ้ากผลกระทบของสถานการณโ์ควิด-19 ในขณะท่ีอตัราก าไรขัน้ตน้ธุรกิจเอ็นเตอรเ์ทน
เมนตเ์ทา่กบัรอ้ยละ 28.5 ลดลงจากรอ้ยละ 30.6  ในปีก่อน  

ค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและบรหิำร และต้นทุนทำงกำรเงิน  

บริษัทฯ มีค่าใชจ้่ายในการขายและบริหารส าหรบัปี 2564 จ านวน 1,678.3 ลา้นบาท เพิ่มขึน้รอ้ยละ 27.1 จากปีก่อน จากค่าใชจ้่ายทาง
การตลาดส าหรบัการลงทนุในการสรา้งแบรนดข์องผลติภณัฑใ์หม่ CAMU C และ Well U  ประกอบกบัคา่ใชจ้่ายในการปรบัโครงสรา้งองคก์ร 
ทัง้นีค้่าใชจ้่ายในการขายและบริหารต่อยอดขายคิดเป็นอตัรารอ้ยละ 46.9 อย่างไรก็ตาม ค่าใชจ้่ายทางการตลาดไดเ้ริ่มปรบัลดลงตัง้แต่ 
ไตรมาส 3/2564 เป็นตน้มา อีกทัง้แผนการเพิ่ม SKUs ใหม่ภายใตแ้บรนดเ์ดิมในปี 2565 จะท าใหเ้กิด economies of scale และขยาย
ยอดขายธุรกิจพาณิชยใ์หส้งูขึน้ 

ตน้ทุนทางการเงินส าหรบัปี 2564 จ านวน 59.1 ลา้นบาท เพิ่มขึน้รอ้ยละ 63.6 จากปีก่อน เป็นผลจากดอกเบีย้จ่ายเพิ่มขึน้ตามเงินกู้ยืม
ธนาคารเพื่อใชล้งทนุในธุรกิจบรหิารสนิทรพัยแ์ละบรกิารติดตามหนี ้บรษัิท เชฎฐ์ เอเชีย จ ากดั  

ก ำไรสทุธ ิ

ส าหรบัปี 2564 บริษัทฯ มีก าไรสทุธิเท่ากับ 127.4 ลา้นบาท ลดลงรอ้ยละ 75.9 จากปีก่อน ซึ่งเป็นผลจากสถานการณก์ารแพรร่ะบาดของ 
โควิด-19 ที่ยืดเยือ้ตลอดปี สง่ผลใหร้ายไดธุ้รกิจหลกัของบรษัิทฯ ลดลง ประกอบกบัคา่ใชจ้่ายในการขายและบรหิารในการลงทนุสรา้งแบรนด์
ของผลติภณัฑใ์หมใ่นปีนี ้ทัง้นีบ้รษัิทฯ รบัรูส้ว่นแบง่ก าไรจากบรษัิท เชฎฐ์ เอเชีย จ ากดั ในปี 2564 จ านวน 82.9 ลา้นบาท 



  

งบแสดงฐำนะทำงกำรเงนิ (ณ 31 ธนัวำคม 2564)  

 

สินทรัพย ์: ภาพรวมสินทรพัยข์องบริษัทฯ ณ 31 ธันวาคม 2564 อยู่ที่ 5,803.2 ลา้นบาท เพิ่มขึน้ 1,286.7 ลา้นบาท หรือรอ้ยละ 28.5 จาก 
ปีก่อนหนา้ โดยหลกัมาจากการเพิ่มขึน้ในเงินลงทุนในบริษัทร่วมในบริษัท เชฎฐ์ เอเชีย จ ากัด และบริษัท โฟรท์ แอปเป้ิล จ ากัด อีกทัง้
สนิทรพัยไ์มม่ีตวัตนทีส่งูขึน้จากลขิสทิธ์ิคอนเทนตต์า่งประเทศ 

หนี้สินและส่วนของเจ้าของ : หนีส้นิรวมอยูท่ี่ 3,665 ลา้นบาท เพิ่มขึน้ 1,152.6 ลา้นบาทจากปีก่อน หรอืรอ้ยละ 45.9 และสว่นของเจา้ของ
อยู่ที่ 2,138 ลา้นบาท เพิ่มขึน้ 134.1 ลา้นบาท หรือรอ้ยละ 6.7 จากปีก่อน โดยหนีส้ินเพิ่มขึน้จากเงินกูย้ืมระยะยาวเพื่อใช้ส  าหรบัลงทุน 
ในบรษัิท เชฎฐ์ เอเชีย จ ากดั และสว่นของเจา้ของเพิ่มขึน้จากผลก าไรสะสมที่เพิ่มขึน้  

อัตรำส่วนทำงกำรเงินที่ส ำคัญ 

 ปี 2563 ปี 2564 
อตัราสว่น EBITDA ตอ่รายได ้(%) 23.33% 12.06% 
อตัราก าไรสทุธิ (%) 13.93% 3.55% 
อตัราสว่นผลตอบแทนตอ่สนิทรพัย ์(%) 17.71% 3.68% 
อตัราสว่นผลตอบแทนตอ่สว่นของผูถื้อหุน้ (%) 28.35% 6.15% 
อตัราสว่นสภาพคลอ่ง (เทา่) 0.65 0.50 
อตัราสว่นหนีส้นิท่ีมีภาระดอกเบีย้ตอ่สว่นของผูถื้อหุน้ (เทา่) 0.61 1.15 
อตัราสว่นหนีส้นิท่ีมีภาระดอกเบีย้สทุธิตอ่ EBITDA (เทา่) 0.84 3.88 

หมายเหต:ุ  
อตัราสว่น EBITDA ต่อรายได ้= EBITDA / รายได ้
อตัราก าไรสทุธิ = ก าไร(ขาดทนุ) สทุธิ / รายไดร้วม 
อตัราสว่นผลตอบแทนต่อสินทรพัย ์= ก าไรก่อนดอกเบีย้และภาษี / สินทรพัยร์วมเฉลี่ย 
อตัราสว่นผลตอบแทนต่อสว่นของผูถื้อหุน้ = ก าไร(ขาดทนุ) สทุธิ / สว่นของผูถื้อหุน้ใหญ่รวมเฉลี่ย 
อตัราสว่นสภาพคลอ่ง = สินทรพัยห์มนุเวียน / หนีส้ินหมนุเวียน 
อตัราสว่นหนีส้ินท่ีมีภาระดอกเบีย้ต่อสว่นของผูถื้อหุน้ = หนีส้ินท่ีมีภาระดอกเบีย้ / สว่นของผูถื้อหุน้ใหญ่รวม 
อตัราสว่นหนีส้ินท่ีมีภาระดอกเบีย้สทุธิต่อ EBITDA = (หนีส้ินท่ีมีภาระดอกเบีย้เฉลี่ย - เงินสดและรายการเทียบเท่าเงินสดเฉลี่ย - เงินลงทนุชั่วคราวเฉลี่ย) / EBITDA 

  

เงินลงทนุในบริษัทรว่ม, 
1,049สินทรพัยไ์มห่มนุเวียนอ่ืน,313

สินทรพัยไ์มห่มนุเวียนอ่ืน,341สินทรพัยไ์มม่ีตวัตน, 
1,314

สินทรพัยไ์มม่ีตวัตน, 
1,804ใบอนญุาตดิจิทลัทีวี, 599

ใบอนญุาตดิจิทลัทีวี, 527

สินทรพัยส์ิทธิการใช,้ 471

สินทรพัยส์ิทธิการใช,้ 471

สินทรพัยถ์าวร, 642

สินทรพัยถ์าวร, 567

สินคา้คงเหลือ, 229

สินคา้คงเหลือ, 337

ลกูหนี,้ 711

ลกูหนี,้ 553

เงินสด, 200

เงินสด, 141

สว่นของเจา้ของ, 
2,004

สว่นของเจา้ของ, 
2,138

หนีส้ินอ่ืน, 270 หนีส้ินอ่ืน, 321

หนีส้ินท่ีมีภาระดอกเบีย้, 
1,226

หนีส้ินท่ีมีภาระดอกเบีย้, 
2,462

เจา้หนี,้ 1,016

เจา้หนี,้ 883

5,803 ล้านบาท 

4,516 ล้านบาท 

31 ธันวาคม 2563 31 ธันวาคม 2564 



  

มมุมองต่อผลกำรด ำเนนิงำนหรอืฐำนะทำงกำรเงนิในอนำคตและกลยทุธส์ ำหรับปี 2565  

อารเ์อสมุ่งด าเนินธุรกิจบน Entertainmerce model เรง่สรา้งการเติบโตของธุรกิจพาณิชยจ์ากการพฒันาผลิตภณัฑใ์หมอ่ย่างตอ่เนื่อง ดว้ย
ศกัยภาพของช่องทางการจดัจ าหนา่ยจากธุรกิจเอ็นเตอรเ์ทนเมนตซ์ึง่มีสื่อที่หลากหลาย ครอบคลมุผูบ้รโิภคทกุกลุม่ ส  าหรบัปี 2565 บรษัิทฯ 
พร้อมยกระดับโมเดล Entertainmerce ในทุกมิติด้วยการพัฒนาธุรกิจร่วมกับพันธมิตรสู่เป้าหมายการสร้าง Seamless Customer 
Experience และสง่เสรมิใหเ้กิด Seamless Big Data ภายในกลุม่บรษัิท โดยมีเปา้หมายรายไดท้ี่ 5,100 ลา้นบาทในปี 2565 ดว้ยการด าเนนิ
ธุรกิจตามกลยทุธ ์“LEAP” ซึง่มีรายละเอียดดงันี ้

 L หรือ Lifestyle Wellbeing Solution สร้างการเติบโตธุรกิจ ด้วยการพัฒนาสินค้าสู่ตลาดใหม่  
RS Mall มลัติแพลตฟอรม์ชอ้ปป้ิงสนิคา้เพื่อการดแูลสขุภาพครบวงจร ผา่นการด าเนินงาน 4 ดา้นไดแ้ก่  

o มุง่มั่นสู ่Your Wellbeing Partner มุง่เนน้คดัเลอืกสนิคา้ที่ดแูลสขุภาพผูบ้รโิภคเป็นหลกั 
o ใช ้Popcoin เพื่อสรา้งฐานลกูคา้ เสรมิความแข็งแกรง่ใหก้บั Ecosystem ของ RS Mall 
o ขยายช่องทางออนไลนแ์ละอีคอมเมิรซ์เพิ่มความสะดวกสบายและขยายฐานลกูคา้ 
o พฒันา Loyalty Program ในช่ือ RS Mall PLUS ยกระดบัสทิธิประโยชนข์องสมาชิก 

Lifestar ไดร้แีบรนดใ์หม ่เพื่อเป็น Innovative Wellness Product Company ขบัเคลือ่นใหผู้ค้นมีสขุภาพและความเป็นอยูท่ี่ดีอยา่ง
ยั่งยืน ซึ่งมีแผนการออกผลิตภัณฑ์ใหม่ในปีนีม้ากกว่า 28 SKUs ภายใตผ้ลิตภัณฑ ์4 แบรนด์หลัก ได้แก่ Well U, CAMU C, 
Vitanature+ และ Lifemate อีกทัง้ขยายช่องทางการจ าหนา่ยที่หลากหลายและคลอบคลมุมากขึน้ และมีแผนน า Popcoin มาเป็น
เครือ่งมือในการกระตุน้ยอดขาย และสรา้ง Engagement เพื่อใหแ้บรนดใ์กลชิ้ดกบัลกูคา้มากขึน้ 
 

ULife ธุรกิจขายตรงดว้ยประสบการณ์กว่า 20 ปี และเครือข่าย Business partner กว่า 150,000 ราย เพื่อเสริมศักยภาพการ
พฒันาผลติภณัฑด์ว้ยมาตรฐานสากล พรอ้มขยายช่องทางการจดัจ าหนา่ยดว้ย Multi-level marketing (MLM) และสรา้ง Synergy 
รว่มกบัธุรกิจอื่นในกลุม่อารเ์อส ทัง้นีม้ีเป้าหมายสรา้งการเติบโตของ ULife เป็นธุรกิจขายตรงยคุใหม่ สู ่1 ใน 5 ผูน้  าธุรกิจขายตรง
ของประเทศ ภายในระยะเวลา 3 ปี 

 E หรือ Entertainment Uplift ยกระดับธุรกิจเอ็นเตอรเ์ทนเมนตด์้วยคอนเทนตม์าตรฐานสากล ขยายสู่ผู้ชมรุ่นใหม่ 
เพิ่มความหลากหลายของคอนเทนต์คุณภาพรูปแบบใหม่ทั้งไทยและต่างชาติ พรอ้มสรา้งมูลค่าเพิ่มด้วย Popcoin Smart 
Marketing Platform 

o ธุรกิดิจิทลัทีวีช่อง 8 รุกช่องทางออนไลนด์ว้ยการผลิตคอนเทนตรู์ปแบบใหม่ เพื่อขยายฐานผูช้มไปยงักลุ่มคนรุ่นใหม่ 
รวมทัง้พฒันาเว็บไซตแ์ละแอปพลิเคชนัของช่อง 8 ดว้ยการเพิ่มฟีเจอรท์ี่น่าสนใจส าหรบัสมาชิก อาทิ การรบั Point, Fan 
zone, Exclusive Content   

o ธุรกิจวิทยุ Coolism ขยายฐานผูฟั้งสู่ Young Generation ผ่านสมารท์ สปีคเกอร ์และสมารท์ ดีไวซ ์ทัง้ Siri, JOOX, 
Apple Music, Google Home และ Huawei Harmony OS อีกทัง้สรา้งรายไดจ้าก 3 คอนเสิรต์ใหญ่ ไดแ้ก่ "Kemikaze 
Party 2022"  "Dance Marathon 2022"  และ "21st Anniversary D2B Festival" พร้อมเช่ือมโยงกิจกรรมและสิทธิ
ประโยชนต์า่งๆดว้ย Popcoin  

o ธุรกิจเพลง เนน้สรา้งคอนเทนตใ์หม่ๆ  บนแพลตฟอรม์ออนไลนม์ากขึน้ และเพิ่มมลูคา่ศิลปินดว้ยการจดัหา sponsorship 
partner ผกูกบัแบรนดห์รอืสนิคา้ตา่งๆ  

o ธุรกิจสื่อออนไลน ์4th Apple มีแผนการผลิตคอนเทนตแ์ละร่วมจดัอีเวนทร์ะดบัโลก อาทิ  รายการ Food Truck Battle 
SS. 2 และรายการ Men in Light Documentary ที่น าเสนอเรือ่งราวของศิลปินชาวไทยที่มีช่ือเสยีงในระดบัโลก เป็นตน้ 

 A หรือ Asset Monetization ต่อยอดรายได้ใหม่จากฐานสินทรัพยเ์ดิมที่ทรงคุณค่า 
o พฒันา NFT สรา้งประสบการณใ์หมใ่หแ้ฟนคลบั RS Music และสรา้งรายไดจ้ากจากฐานผูช้มผูฟั้งเพลงรวมกวา่ 50 ลา้น

บญัชีผูใ้ชง้านผา่นทกุช่องทางออนไลน ์RS Music ดว้ยการสรา้งสรรคอ์อนไลนค์อนเทนตรู์ปแบบใหม่ๆ   



  

o จากการรว่มลงทนุในบรษัิท เชฎฐ์ เอเชีย จ ากดั จากที่ อารเ์อส กรุป๊ สดัสว่นรอ้ยละ 35 นัน้ จะน าไปสูโ่อกาสทางธุรกิจใหม ่
และ Synergy ตา่งๆ ทางธุรกิจรว่มกบักลุม่บรษัิท อีกทัง้ยงัมีแผน IPO มีก าหนดการเขา้ซือ้ขายในตลาดหลกัทรพัยใ์นไตร
มาส 4 ปี 2565 

 P หรือ Popcoin Smart Marketing Platform สร้างโอกาสใหม่ๆ การหารายได้ไร้ขีดจ ากัดสู่ทุกหน่วยธุรกิจ 
Popcoin Smart Marketing Platform จะเป็น community ขนาดใหญ่ที่เช่ือมโยงนักการตลาด, Content creator และ Popster 
ผ่านโมเดล "Join to Earn" ซึ่งจะเป็นเครื่องมือที่ช่วยเติมเต็มความตอ้งการ สรา้งโอกาสทางการตลาดและสิทธิประโยชนใ์หแ้ก่ผูม้ี
สว่นเก่ียวขอ้งทัง้หมดใน Popcoin Ecosystem  
ในปี 2565 นี ้บริษัทฯ มีแผนน า Popcoin ในการท าการตลาด เพิ่มมูลค่าใหก้ับกิจกรรม และสรา้งสิทธิประโยชนรู์ปแบบใหม่ๆ 
ใหก้บัคอนเทนตใ์นอนาคต รวมถึง Business Partner ที่เป็นแบรนดช์ัน้น า ที่จะน าเหรยีญไปใชใ้นกิจกรรมสง่เสรมิการตลาด รวมทัง้
ยงัมีแผนจดักิจกรรมรว่มกบั K-Pop ระดบัโลก 

คำดกำรณ์รำยได้ปี 2565 (หน่วย: ล้ำนบำท) 

รายได้รวม 5,100 

ธุรกิจคอมเมิรซ์ 2,750 

ธุรกิจเอน็เตอรเ์ทนเมนต ์ 2,350 

    -  ธุรกิจดจิิทลัทีวี (ช่อง 8) และธุรกิจวิทย ุ(COOLism) 1,400 
    -  Popcoin สมารท์ มารเ์ก็ตติง้ แพลตฟอรม์ และสือ่ออนไลน ์ 300 
    -  ธุรกิจเพลง 325 
    -  คอนเสริต์และอีเวน้ท ์ 325 

GPM 48-50% 

NPM 12-14% 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



  

พฒันำกำรเพือ่ควำมยัง่ยนื  

บรษัิทฯ จดัท ารายงานการพฒันาอยา่งยั่งยืน ซึง่เป็นสว่นหนึง่ของรายงาน One report ตอ่เนื่องมาตัง้แตปี่ 2563 เพื่อแสดงถงึความมุง่มั่นใน

การเปิดเผยขอ้มลูส าคญัตอ่ผูม้ีสว่นไดเ้สยีอยา่งถกูตอ้ง ครบถว้น และโปรง่ใส โดยเนือ้หาครอบคลมุการด าเนินงานในดา้นสิง่แวดลอ้ม สงัคม 

และการก ากบักิจการ และไดร้ายงานความคืบหนา้ระหวา่งปีเป็นสว่นหนึง่ของรายงานค าอธิบายและวิเคราะหฐ์านะทางการเงินและผลการ

ด าเนินงานประจ าไตรมาส โดยในรายงานนีไ้ดแ้สดงถึงพฒันาการตัง้แตว่นัท่ี 1 มกราคม ถงึ วนัท่ี 31 ธนัวาคม 2564  

กำรประเมินสำระส ำคัญและกำรระบุประเด็นด้ำนควำมยั่งยืน 

ในปี 2564-2565 บรษัิทฯ ด าเนินงานดา้นความยั่งยืนภายใตแ้นวคิด “เติมเต็มคณุภาพชีวิตที่ดใีหแ้ก่ผูค้นในสงัคม” ซึง่สอดรบักบัการด าเนิน

ธุรกิจขององคก์ร โดยมีการระบปุระเด็นส าคญัในดา้นตา่งๆ ดงันี ้ 

ด้านเศรษฐกิจ มุง่เนน้ความพงึพอใจของลกูคา้ และ การพฒันานวตักรรมรว่มกบัคูค่า้ 

ด้านสงัคม มุง่เนน้การบรหิารจดัการองคค์วามรูอ้ยา่งเป็นระบบ และ การสรา้งบคุลากรที่มีศกัยภาพ 

ด้านสิง่แวดล้อม มุง่เนน้การใชท้รพัยากรอยา่งมีประสทิธิภาพ และ การจดัการของเสยีอยา่งเป็นระบบ 

ด้านสิง่แวดล้อม (E : Environment)  

“โครงการ Paper Merci..แยก แลก รักษ”์ สง่เสรมิการคดัแยกกระดาษจากตน้ทาง เพื่อใหผู้ก้่อขยะเลง็เห็นถงึคณุคา่ของทรพัยากรที่ใชแ้ลว้ 

โดยการคดัแยกกระดาษออกจากขยะอื่นๆ เพื่อเพิ่มอตัราและคณุภาพการรีไซเคิลเศษกระดาษของประเทศใหส้งูขึน้ โดยเริ่มโครงการตัง้แต่

ตุลาคม 2563 และ ณ วนัที่ 31 ธันวาคม 2564 สามารถน ากระดาษเขา้สู่กระบวนการรีไซเคิลได ้7,530 กิโลกรมัในปี 2564 และรวมยอด

สะสมตัง้แต่เริ่มโครงการทัง้สิน้ 8,810 กิโลกรมั (จากเป้าหมายปีละ 10,000 กิโลกรมั) สามารถลดการตดัตน้ไมไ้ปได  ้150 ตน้ และลดการ

ปลอ่ยก๊าซที่มีผลกระทบตอ่ภาวะโลกรอ้นได ้5,990 กิโลกรมั ซึง่บรษัิทฯ จะคงด าเนินโครงการนีต้อ่ไป และอยูร่ะหวา่งการจดัหาโครงการดา้น

การจดัการเศษอาหาร ลดปรมิาณขยะฝังกลบ และลดการใชพ้ลาสติกมาด าเนินการตอ่ไปในอนาคต 

ด้านเศรษฐกิจ (E : Economy) 

“Direct to RS” ฝ่ายนกัลงทนุสมัพนัธ์ไดย้กระดบัช่องทางการใหข้อ้มูลธุรกิจของบริษัทเพื่อเขา้ถึงนกัลงทุนทุกกลุ่ม ไดอ้ย่างรวดเร็ว ทนัต่อ
เหตุการณ ์สอดรบักับกลยุทธ์และแผนธุรกิจที่ปรบัเปลี่ยน เพื่อความเท่าเทียมของของมูล จากเดิมจัดท าเพียงบทความเพื่อเผยแพร่ทาง
เว็บไซต ์เฟสบุ๊ค ทวิตเตอร ์ต่อมาไดป้รบัเพิ่มเป็นจดัรายการ Direct to RS ในรูปแบบไลฟ์ สตรีมมิ่ง ดว้ยแนวคิด “รายการเจาะลกึ เขา้ถึงนกั
ลงทุน เขา้ใจธุรกิจ RS ก่อนใคร” ซึ่ง ณ ปัจจุบนัไดด้  าเนินรายการไปแลว้กว่า 5 ตอน เช่น รุกธุรกิจใหม่ Smart Marketing Platform ดว้ย 
Popcoin Token และ RS ซือ้ U Life สูธุ่รกิจขายตรงยคุใหม ่หนนุ Entertainmerce เติบโตแบบกา้วกระโดด เป็นตน้  

ด้านสงัคม (S : Social) 
 “We Change by Chatuchak พายคายคั รักษค์ลอง” บรษัิทฯ รว่มกบัเครอืขา่ยภาคประชาชน ภาคเอกชน และส านกังานเขตจตจุกัรในการ
อนรุกัษ์ฟ้ืนฟแูละปรบัปรุงภมูิทศันค์ลองในเขตจตจุกัร เพื่อรองรบัการพฒันาแหลง่ทอ่งเที่ยวเชิงวถีิชมุชน และกระตุน้ภาวะเศรษฐกิจทอ้งถ่ิน 
ผา่นกิจกรรมพายเรอืเก็บขยะในคลองลาดพรา้ว คลองบางเขน ตอ่เนื่องไปยงัคลองเปรมประชากร ใหส้ะอาด สวยงามและเสรมิสรา้งจิตส านกึ
อนัดีในการอนรุกัษ์ฟ้ืนฟทูรพัยากรน า้ โดยสามารถรว่มกนัเก็บขยะไดท้ัง้สิน้ 1,915 ชิน้ น า้หนกัรวม 115 กิโลกรมั ซึง่มีทัง้ขยะทั่วไป  
ขยะอนัตราย และขยะที่สามารถน ากลบัเขา้สูก่ระบวนการรไีซเคิลไดอ้ีกดว้ย อยา่งไรก็ตาม บรษัิทฯ พรอ้มจะสานตอ่โครงการตา่งๆ เพื่อใหก้าร
อยูร่ว่มกนัระหวา่งองคก์รและชมุชนเป็นไปตามพนัธกิจหลกั “การสรา้งแรงบนัดาลใจในการใชชี้วติและชว่ยเติมเต็มความสขุใหก้บัผูค้น”  
ดว้ยแนวคดิ ”เราอยูไ่ด ้เคา้อยูด่ี” 

 “ข่าว 8 ปันน ้าใจ ช่วยผู้ประสบภัย จากหมอกควันไฟป่า” จากความห่วงใยในปัญหาหมอกควนัจากไฟป่าในจงัหวดัเชียงใหม ่ซึ่งท าให้
เกิดหมอกควนัพิษปกคลมุหลายพืน้ท่ี สง่ผลกระทบตอ่คณุภาพชีวิต สขุภาพของคน และเศรษฐกิจภาคเหนือในวงกวา้ง ทางช่อง 8 ไดส้ง่ทีมผู้
ประกาศขา่วและทีมงานเดินทางไปช่วยเหลอืผูป้ระสบภยัหมอกควนัจากไฟป่า ดว้ยการน าของใชท้ี่จ  าเป็น อาทิ เครือ่งเป่าใบไม ้หนา้กาก PM 



  

2.5 คราด และอื่นๆ ไปมอบใหก้ับผูท้ี่ไดร้บัผลกระทบ พรอ้มพูดคุย สอบถาม และใหก้ าลงัใจแก่ผูท้ี่ไดร้บัความเดือดรอ้นจากไฟป่า ทัง้นี ้ 
บริษัทฯ ในฐานะสื่อและส านกัข่าวไดร้ว่มเป็นกระบอกเสียงเพื่อผลกัดนัใหเ้กิดการแกปั้ญหาที่ตน้ทาง รวมถึงเสริมสรา้งและสื่อสารความรู้
ความเขา้ใจดา้นปัญหาที่เกิดขึน้จากมลพิษหมอกควนัใหแ้ก่ผูค้นในสงัคมทั่วไปไดต้ระหนกัถึงผลกระทบเหลา่นี ้ซึง่การขบัเคลือ่นโครงการทกุ
มิติไปพรอ้มกนั จะช่วยเป็นแรงจงูใจใหช้าวบา้นเขา้มามีสว่นรว่ม และเป็นหวัใจส าคญัในการแกไ้ขปัญหาหมอกควนัอยา่งยั่งยืนตอ่ไป  

ด้านการก ากับกิจการ (G : Governance) 
“RS GROUP Anti-Corruption” เน่ืองในวันต่อต้านการคอรรั์ปชั่นสากล 9 ธันวาคม 2564” เพื่อตอกย า้ถึงจุดยืนในการต่อตา้นการ
ทจุริตและคอรร์ปัชั่น เนื่องในวนัต่อตา้นคอรร์ปัชั่นสากล 9 ธันวาคม 2564 ไดร้ว่มจดักิจกรรมเพื่อสรา้งความตระหนกัรูใ้หก้บัพนกังานทกุคน
ในองคก์ร ใหม้ีความเขา้ใจถึงความส าคญัในการด าเนินธุรกิจอย่างซื่อสตัยส์จุรติและโปรง่ใส รวมถึงสื่อสารนโยบายและแนวปฏิบตัิตา่งๆ ที่
เก่ียวขอ้ง เพื่อน าไปสูก่ารสนบัสนนุและสรา้งคา่นิยมในการตอ่ตา้นการคอรร์ปัชั่นทั่วทัง้องคก์ร และยงัไดเ้ปิดช่องทางใหพ้นกังานสามารถแจง้
เบาะแสไปยงัช่องทางตามที่บริษัทก าหนด โดยร่วมกันสอดส่องพฤติกรรมที่ไม่เหมาะสม หรือเหตุการณต์อ้งสงสยัว่าเป็นการคอรร์ปัชั่น 
เพื่อใหอ้งคก์รมีมาตรฐานจรรยาบรรณธุรกิจระดบัสากล  

 
 
 
 
 (นายวิทวสั เวชชบษุกร) 
 กรรมการ และ ประธานเจา้หนา้ที่ฝ่ายการเงิน 
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