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ภำพรวมธุรกิจ 

บริษัท กรังด์ปรีซ์ อินเตอร์เนชั่นแนล จ ำกัด (มหำชน) (“บริษัทฯ” หรือ “GPI”) ประกอบ

ธุรกิจจัดแสดงสินค้ำและกิจกรรมส่งเสรมิกำรตลำด และธุรกิจสื่อดิจิทัลและส่ือสิ่งพิมพ์เกี่ยวกับ

อุตสำหกรรมยำนยนต์ และธุรกิจรับจ้ำงพิมพ์โดยรำยได้หลักของบริษัทฯ มำจำกกำรจัดงำนจัด

แสดงสินค้ำและกิจกรรมส่งเสริมกำรตลำด อำทิ เช่น บำงกอกอินเตอร์เนชั่นแนลมอเตอร์โชว์ 

บำงกอกยูสคำร์โชว์  ย่ำงกุ้งมอเตอร์โชว์ และ ดิจิทัลมอเตอร์สปอร์ต เป็นต้น 

ภำวะอุตสำหกรรม 

ผลกำรส ำรวจดัชนีควำมเชือ่มั่นภำคอุตสำหกรรมเดือนกุมภำพันธ์ 2565 อยู่ที่ระดับ 86.7 

ปรับตัวลดลงจำกระดับ 88.0 ในเดือนมกรำคม โดยองค์ประกอบดัชนีฯ ปรับลดลงทุกรำยกำร เช่น 

ค ำสั่งซื้อโดยรวม ยอดขำยโดยรวม ปริมำณกำรผลติ ต้นทุน และผลประกอบกำร ทั้งนี้ปัจจัยที่

ส่งผลกระทบต่อควำมเชื่อมั่นของผู้ประกอบภำคอุตสำหกรรม ไดแ้ก่ สถำนกำรณ์กำรแพร่ระบำด

ของไวรัส โควิด-19 สำยพันธุ์โอมิครอน ส่งผลให้กิจกรรมทำงเศรษฐกิจและอุปสงค์ในประเทศ

ชะลอตัวลงจำกเดือนก่อนหน้ำ นอกจำกนี้ผู้ประกอบกำรยังเผชิญปัญหำต้นทุนวัตถุดิบกำรผลิต

สินค้ำปรับตัวสูงขึ้นจำกรำคำวัตถุดิบ รำคำพลังงำนที่ทรงตัวอยู่ในระดับสูงตำมทิศทำงรำคำ

ตลำดโลกรวมถึงต้นทุนค่ำขนส่งสินค้ำ ในด้ำนกำรสง่ออกผู้ประกอบกำรเผชิญควำมผันผวนของ

อัตรำแลกเปลี่ยนส่งผลกระทบต่อรำคำสินค้ำน ำเข้ำขณะที่ปัญหำ Supply Disruption ที่ยังไม่

คลี่คลำย ในขณะที่ดัชนีฯคำดกำรณ์ 3 เดือนข้ำงหน้ำ อยู่ที่ระดบั 97.1 ปรับตัวเพิ่มขึ้นจำก 96.4 

ในเดือนมกรำคม โดยผู้ประกอบกำรเห็นว่ำกำรแพร่ระบำดไวรัสโควิด-19 สำยพันธุ์โอมิครอน ไม่

รุนแรงเหมือนช่วงก่อนหน้ำ กิจกรรมทำงเศรษฐกจิยังด ำเนินต่อไปได้ขณะที่ภำคกำรผลิตทั่วโลก

ยังคงขยำยตวัส่งผลดีต่อภำคกำรส่งออกของไทย นอกจำกนี้กำรผ่อนคลำยมำตรกำรเดินทำงเข้ำ

ประเทศตำมนโยบำย Test & Go ช่วยเอื้อต่อกำรเดินทำงเข้ำประเทศของนักท่องเที่ยวและช่วย

สนับสนุนกำรฟื้นตัวต่อภำคกำรท่องเที่ยวในระยะต่อไป 
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ในส่วนของอุตสำหกรรมสื่อได้มีกำรเปิดเผยสื่อโฆษณำทั่วโลกปี 2564 โตก้ำวกระโดดกว่ำ 

22% ที่ 23.4 ล้ำนล้ำนบำท หลังมีกำรติดลบ 2.5% ในปี 2563 สืบเนื่องจำกสถำนกำรณ์กำรแพร่

ระบำดของโควิด-19 อย่ำงไรก็ดีแนวโน้มตลำดสื่อโฆษณำในเอเชียแปซิฟิกยังคงเติบโต โดยเฉพำะ

โฆษณำสื่อดิจิทัล ที่ครองรำยได้ในปีที่ผ่ำนมำเทียบเป็นสัดส่วนกว่ำครึ่งของมูลค่ำทั้งหมดรวมกัน 

ในขณะที่ส่วนภูมิภำคเอเชียแปซิฟิก เติบโตที่ 16.5% โดยมีประเทศจีนและอนิเดียเป็นตลำดหลักที่

ได้มีกำรเติบโตอย่ำงเห็นได้ชัดในปี 2564 โดยในปีที่ผ่ำนมำ กำรลงทุนในสื่อโฆษณำได้เปลี่ยนไปสู่

สื่อดิจิทัลมำกขึ้น สอดคล้องกับพฤติกรรมของผู้บริโภคที่มีกำร work from home จึงท ำให้กลุ่ม

ลูกค้ำสำมำรถเข้ำถึงช่องทำงดิจิทัลได้มำกขึ้นในทุกแพลทฟอร์ม รวมไปถึง e-commerce โดยในปี 

2565 มีกำรคำดกำรณ์วำ่เม็ดเงินสื่อโฆษณำของประเทศไทย น่ำจะมีโอกำสเติบโตได้ถึง 12% หรือ 

คิดเป็นมูลค่ำ 84,250 ล้ำนบำท โดยมี 8 กลุ่มอุตสำหกรรมที่มีกำรคำดกำรณอ์ัดเม็ดเงินโฆษณำคึก

คัด ได้แก่ 1.)รถยนต์ โดยเฉพำะรถยนต์พลังงำนไฟฟ้ำ (BEV) ที่ได้รับอำนิสงส์จำกมำตรกำรลดภำษี

ของภำครัฐ 2.)รถจักรยำนยนต ์3.)ธุรกิจและบริกำรที่สอดคล้องวิถีใหม่ อำทิ E-Market Place, 

Delivery Service, Health & Hygienic Care 4.) เครื่องดื่ม Non-alcohol 5.) ธุรกิจควำมงำม

และสุขภำพ 6.) สินเชื่อ โดยเฉพำะในส่วนของสินเชื่อส่วนบุคคล 7.) ทำงเลือกกำรลงทุน อำทิ 

แพลทฟอร์มเหรียญคริปโต  ตัวแทนจ ำหน่ำยออนไลน์ (Drop ship) 8.) กลุ่มสินค้ำอื่นๆ เช่น

อำหำร และ เครื่องแต่งกำย 

        ในส่วนของสภำวะสิ้นสุด 31 มีนำคม 2565 มียอดจ ำหน่ำยรถยนต์ภำยในประเทศตั้งแต่

เดือนมกรำคม ถึง มีนำคม ทั้งสิ้น 231,189 คัน โดยมีกำรปรับตัวเพิ่มขึ้นที่ร้อยละ 22.67 เปอร์เซน็

เมื่อเปรียบเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน ที่ 188,463 คัน แสดงถึงกำรฟื้นตัวของก ำลังซ้ือจำก

ผู้บริโภคอย่ำงเป็นล ำดับ 
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สรุปผลกำรด ำเนินงำนของบริษัทตำมงบกำรเงินรวม 
ผลกำรด ำเนินงำนของบริษัทฯ ตำมงบกำรเงินรวมส ำหรับไตรมำส 1 สิ้นสุด 31 มีนำคม ปี 2565 

และ 2564  

 
งบก ำไรขำดทุน (ล้ำนบำท) 

ไตรมำส 1  
% กำรเปลี่ยนแปลง  2565  2564 

รำยได้จำกกำรขำยและบริกำร 398.94 324.09 23.10 
   ก ำไรขั้นต้น 196.67 172.15 14.24 
   อัตรำก ำไรขัน้ต้น (%) 49.30 53.12 (7.19) 
ค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและบริหำร 57.76 50.06 15.39 
ก ำไรเบ็ดเสร็จรวมส ำหรับงวด 111.53 98.29 13.47 
    อัตรำก ำไรสุทธ ิ(%) 27.96 30.33 (7.81) 

   

รำยได้จำกกำรขำยและบริกำร 

สิ้นสุด ณ วันที่ 31 มีนำคม 2565 บริษัทฯ มีรำยได้จำกกำรขำยและบริกำรตำมงบกำรเงินรวม

เท่ำกับ 398.94 ล้ำนบำท เพิ่มขึ้นจำกปีที่แล้วร้อยละ 23.10 เมื่อเทียบกับปีก่อน เป็นผลมำจำก

รำยได้จำกกำรจัดแสดงงำนของ Bangkok International Motor Show (BIMS) ครั้งที่ 43 และ

รำยได้จำกกำรจัดกิจกรรมอื่นๆ ทีเ่พิ่มขึ้น 

 

ก ำไร(ขำดทุน) ขั้นต้น 

สิ้นสุด ณ วันที่ 31 มีนำคม 2565 บริษัทฯ มกี ำไรขั้นต้นเท่ำกับ 196.67 ล้ำนบำท เพิ่มขึ้นร้อยละ 

14.24  เมื่อเทียบกับปกี่อนสำเหตุหลักมำจำก รำยได้จำกกำรจัดแสดงงำน Bangkok 

International Motor Show (BIMS) ครั้งที่ 43 เพิ่มขึ้น 
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ค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและบริหำร 

บริษัทฯ มีค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและบริหำร สิ้นสุดวันที่ 31 มีนำคม 2565 จ ำนวน 57.76 ล้ำนบำท 

เพิ่มขึ้นคิดเป็นร้อยละ 15.39 จำกช่วงเดียวกันของปีก่อน โดยมีสำเหตุหลักมำจำกค่ำใช้จ่ำยในกำร

โฆษณำประชำสัมพันธ์ที่เพิ่มขึ้น 

ก ำไร(ขำดทุน)เบ็ดเสร็จรวม 

ก ำไรขำดทุนเบ็ดเสร็จรวมส ำหรับปี ในงบกำรเงินรวม สิ้นสุดวันที่ 31 มีนำคม 2565 ก ำไรสุทธิรวม

จ ำนวน 111.53 ล้ำนบำท คิดเป็นอัตรำก ำไรสุทธิเท่ำกับ ร้อยละ 27.96  ของรำยได้  
 

ทั้งนี้ บริษัทฯ มีรำยได้จำกกำรขำยและบริกำรจ ำแนกตำมกลุ่มธุรกิจโดยมีรำยละเอียดดังต่อไปนี้ 

 

กลุ่มธุรกิจกำรจัดงำนแสดงสินค้ำและกิจกรรมส่งเสริมกำรตลำด 

ณ วันที่ 31 มีนำคม 2565 รำยได้จำกกำรจัดงำนแสดงสินค้ำเพิ่มขึ้นคิดเป็นร้อยละ 23.63 เมื่อ

เทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน โดยมีสำเหตุหลักมำจำกรำยได้จำกกำรจัดแสดงงำน Bangkok 

International Motor Show (BIMS) ครั้งที่ 43 

 

 

 

 

 

                     ธุรกิจ 
ไตรมำส 1  

% กำรเปลี่ยนแปลง  2565  2564 
1. กลุ่มธุรกจิกำรจัดงำนแสดงสินค้ำและ  
    กิจกรรมส่งเสริมกำรตลำด 
2. กลุ่มธุรกิจสื่อสิงพิมพ์และสื่อดิจิทัล 
3. กลุ่มธุรกิจรบัจ้ำงพิมพ์ 
4. รำยได้อื่นๆ 
   รวมรำยได้จำกกำรขำยและบริกำร 

376.78 
 

10.51 
8.96 
2.69 

398.94 

304.74 
 

9.61 
9.74 

- 
324.09 

23.63 
 

9.37 
(7.96) 
100.00 
23.10 
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กลุ่มธุรกิจสื่อสิ่งพิมพ์และสื่อดิจิทัล 

 ณ สิ้นสุดวันที่ 31 มีนำคม 2565  รำยได้จำกกลุ่มธุรกิจสื่อสิ่งพิมพ์และสื่อดิจิทัลเพิ่มขึ้น คิดเป็น

ร้อยละ 9.37  เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน โดยมีสำเหตุหลักมำจำกกำรให้บริกำรโฆษณำ

เว็บไซต ์

กลุ่มธุรกิจรับจ้ำงพิมพ์ 

ณ สิ้นสุดวันที่ 31 มีนำคม 2565 รำยได้จำกกลุ่มธุรกิจรับจ้ำงพิมพ์ลดลงคิดเป็นร้อยละ 7.96 เมื่อ

เทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน โดยมีสำเหตุมำจำกกำรกำรแพร่ระบำดของโควิดอย่ำงต่อเนื่อง 

ส่งผลกระทบต่อลูกค้ำในกลุ่มที่ใช้สิ่งพิมพ์เพื่อประชำสัมพันธ์ ปรับลดงบประมำณลง   

กลุ่มอื่นๆ 

ณ สิ้นสุดวันที่ 31 มีนำคม 2565 เพิ่มขึ้น 2.69 ล้ำนบำท  เนื่องจำกเป็นกลุ่มรำยได้ใหม่ของบริษัท 

มีรำยได้จำกกำรให้บริกำรตกแต่งรถยนต์เพื่องำนแสดงสินค้ำและกำรแข่งขันรวมถึงกำรซื้อมำขำย

ไปของรถยนต์สะสม 

 

กำรวิเครำะห์ฐำนะทำงกำรเงิน 

งบแสดงฐำนะทำงกำรเงิน ไตรมำส 1 
2565 

สิ้นปี 
 2564 

%  

เปลี่ยนแปลง 

รวมสินทรัพย ์
รวมหนี้สิน 
รวมส่วนของผู้ถือหุ้น 

1,175.92 
350.67 
825.25 

788.88 
57.16 
731.72 

49.06 
513.48 
12.78 
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สินทรัพย ์

สินทรัพย์รวมตำมงบกำรเงิน ณ วันที ่31 มีนำคม 2565 เท่ำกับ 1,175.92 ล้ำนบำท เพิ่มขึ้น คิด

เป็นร้อยละ 49.06 เมื่อเทียบกับปี 2564 โดยมีสำเหตุหลักมำจำกรำยกำรเงนิสดและเทียบเท่ำเงิน

สด และลูกหนี้กำรค้ำ ที่ได้จำกกำรจัดแสดงงำน Bangkok International Motor Show (BIMS) 

ครั้งที่ 43 

หนี้สิน 
หนี้สินรวมตำมงบกำรเงิน ณ วันที่ 31 มีนำคม 2565 เท่ำกับ 350.67 ล้ำนบำท เพิ่มขึ้น คิดเป็น

ร้อยละ 513.48 เมื่อเทียบกับปี 2564 โดยมีสำเหตุหลักมำจำกเจ้ำหนี้กำรค้ำและรำยได้รับล่วงหน้ำ

ที่เพิ่มขึ้น จำกกำรจัดแสดงงำน Bangkok International Motor Show (BIMS) ครั้งที่ 43 

ส่วนของผู้ถือหุ้น 

ส่วนของผู้ถือหุ้น ตำมงบกำรเงินรวม ณ วันที่ 31 มีนำคม 2565 เท่ำกับ 825.25 ล้ำนบำท เพิ่มขึ้น

คิดเป็นร้อยละ 12.78 เมื่อเทียบกับงวดสิ้นสุดปี 2564 โดยมีสำเหตุหลักมำจำกก ำไรสะสมที่ยัง

ไม่ได้จัดสรรเพิ่มขึ้น 

กำรวิเครำะห์กระแสเงินสด 

ณ วันที่ 31 มีนำคม 2565 บริษัทมีเงินสดและรำยกำรเทียบเท่ำเงินสด 275.70 ล้ำนบำท เพิ่มขึ้น 

260.80 ล้ำนบำท จำกปี 2564 

งบกระแสเงินสด ไตรมำส 1 ปี 2565                                                                        ล้ำนบำท

เงินสดสุทธิจำกกิจกรรมด ำเนินงำน                                                                 179.43  
เงินสดสุทธิจำกกิจกรรมกำรลงทุน                                                                 (15.28) 

เงินสดสุทธิจำกกิจกรรมจัดหำเงิน                                                                96.67 

                                           เงินสดสุทธ ิ                                          (260.80) 
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 เงินสดสุทธิจำกกิจกรรมด ำเนินงำน ส่วนใหญ่เกิดจำกรำยได้รบัล่วงหน้ำจำกกำรจัดแสดง

งำน Bangkok International Motor Show (BIMS) ครั้งที่ 43 เพิ่มขึ้น 

 เงินสดสุทธิจำกกิจกรรมกำรลงทุน ส่วนใหญ่เกิดจำก เงินสดจ่ำยซื้อที่ดินอำคำร และ

อุปกรณ์ รวมถึงเงินสดจ่ำยลงทุนในเงินฝำกประจ ำเพื่อเป็นหลักประกัน 

 เงินสดสุทธิจำกกิจกรรมจัดหำเงิน เกิดจำกเงินสดรับเงินกู้ระยะสั้นจำกสถำบันกำรเงิน 

อัตรำส่วนทำงกำรเงินท่ีส ำคัญ 

 

 

 

                                                                                                                              -พีระพงศ์ เอ่ียมล ำเนำ- 
                                                                                                                                                                     พีระพงศ ์ เอ่ียมล ำเนำ 

                                                                                                                     ประธำนเจำ้หนำ้ท่ีปฏิบติักำร 

 

ที่มำ : ดัชนีควำมเชื่อมั่นภำคอุตสำหกรรม ประจ ำปี 2565 

       : สภำอุตสำหกรรมแห่งประเทศไทย สถิติกำรผลิต กำรจ ำหน่ำย และกำรส่งออกของอุตสำหกรรมยำยนต์ 

 
อัตรำส่วนทำงกำรเงิน 

 

           
ไตรมำส 1 

2565 2564 

อัตรำก ำไรขั้นต้น (Gross Profit Margin)                          (%) 49.30 53.12 

ก ำไรก่อนค่ำใช้จ่ำยทำงกำรเงิน ภำษี ค่ำเสื่อมรำคำ  
และค่ำตัดจ ำหน่ำย (EBITDA Margin)                        (%) 

 
34.86 

 
37.74 

อัตรำส่วนผลตอบแทนต่อส่วนผู้ถือหุ้น (ROE)                    (%) 13.51 12.04 

อัตรำส่วนผลตอบแทนต่อสินทรัพย ์(ROA)                        (%) 9.48 9.06 

อัตรำส่วนสภำพคล่อง (Current Ratio)                           (เท่ำ) 1.84 2.27 

อัตรำส่วนหนี้สินต่อทุน (D/E Ratio)                                (เท่ำ) 0.42 0.08 

ก ำไรต่อหุ้น (EPS)                                                          (บำท) 0.19 0.16 


