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สรุปผลกำรด ำเนนิงำน
ในไตรมำสที ่1 ปี 2565

Q1/64 Q1/65 เปลีย่นแปลง
+/(-)

หน่วย: ล้ำนบำท %YoY

รำยได้จำกกำรขำย 179 198 11%
ก ำไรข้ันต้น 105 120 14%
EBITDA 57 58 2%
ก ำไร(ขำดทนุ)สทุธิของกลุม่บรษิทัฯ 12 15 25%
อัตรำก ำไรขัน้ต้น (%) 58.7% 60.6% 1.9%
EBITDA margin1 (%) 31.5% 29.0% (2.5%)
อัตรำก ำไร(ขำดทนุ)สุทธ1ิ (%) 6.6% 7.5% 0.9%
จ ำนวนสำขำทีเ่ปดิด ำเนนิกำร ณ วันที่ 31 ม.ีค. 39 39 -

• บริษัท อำฟเตอร์ ยู จ ำกัด (มหำชน) (“บริษัทฯ”) มีรำยได้จำกกำรขำยเท่ำกับ 198 ล้ำนบำทในไตรมำสที่ 1 ปี 2565 และ 179 ล้ำนบำทในไตรมำสที่ 1 
ปี 2564 ซ่ึงปรับตัวเพิ่มขึ้นร้อยละ 11 กำรปรับตัวเพิ่มขึ้นของรำยได้จำกกำรขำยของบริษัทฯ มีสำเหตุหลักมำจำกกำรเติบโตของรำยได้จำกร้ำนขนม
หวำนซ่ึงเป็นผลมำจำกกำรผ่อนคลำยมำตรกำรควบคุมกำรแพร่ระบำดโควิด-19 รวมถึงกำรเพิ่มขึ้นของรำยได้จำกกำรขำยสนิค้ำและวัตถดิุบให้กับ
ร้ำนแฟรนไชส์มิกก้ำ (Mikka Cafe)

ร ำ ย ไ ด้ :

• ก ำไรข้ันต้นของบริษัทฯ ในไตรมำสที่ 1 ปี 2565 และในไตรมำสที่ 1 ปี 2564 มีมูลค่ำ 120 ล้ำนบำท และ 105 ล้ำนบำทตำมล ำดับ ซึง่ปรับตัวเพิ่มขึ้น
ร้อยละ 14 สอดคล้องกับยอดขำยทีเ่พิ่มขึ้นจำกกำรผ่อนคลำยมำตรกำรในกำรควบคุมกำรแพร่ระบำดของรัฐบำล

• อัตรำก ำไรข้ันต้นในไตรมำสที่ 1 ปี 2565 ที่ร้อยละ 60.6 ซ่ึงปรับตัวเพิ่มขึ้นจำกร้อยละ 58.7 ในไตรมำสที่ 1 ปี 2564 โดยมีสำเหตุหลักมำจำกสัดส่วน
รำยได้จำกร้ำนขำยขนมหวำนซ่ึงมีอัตรำก ำไรขั้นต้นที่สูงกว่ำรำยได้จำกกำรขำยสินค้ำผ่ำนบริกำรส่งอำหำร (Delivery) และซ้ือกลับบ้ำน (Take 
home) เพิ่มขึ้น นอกจำกนี้ บริษัทฯ มีกำรปรับรำคำขำยสินค้ำบำงรำยกำรเพิ่มขึ้นในเดือนมีนำคม

ก ำ ไ ร ขั้ น ต้ น แ ล ะ อั ต ร ำ ก ำ ไ ร ขั้ น ต้ น :

• EBITDA ของบริษัทฯ ในไตรมำสที่ 1 ปี 2565 และในไตรมำสที่ 1 ปี 2564 มีมูลค่ำ 58 ล้ำนบำท และ 57 ล้ำนบำทตำมล ำดับ ซ่ึงปรับตัวเพิ่มขึ้นร้อยละ  
2% สอดคล้องกับก ำไรขั้นต้นที่เพิ่มขึ้นของบริษัทฯ 

• EBITDA margin ในไตรมำสที่ 1 ปี 2565 ที่ร้อยละ 29.0 ซ่ึงปรับตัวลดลงร้อยละ 2.5 จำกไตรมำสที่ 1 ปี 2564

E B I T D A  แ ล ะ E B I T D A  M A R G I N :

• บริษัทฯ รำยงำนผลก ำไรสุทธิ ในไตรมำสที่ 1 ปี 2565 และในไตรมำสที่ 1 ปี 2564 มีมูลค่ำ 15 ล้ำนบำท และ 12 ล้ำนบำทตำมล ำดับ ซ่ึงปรับตัวเพิ่มขึ้น
ร้อยละ 25 ซ่ึงสอดคล้องกับรำยได้รวมที่เพิ่มขึ้นจำกกำรผ่อนคลำยมำตรกำรในกำรควบคุมกำรแพร่ระบำดของรัฐบำล

• อัตรำก ำไรสุทธิในไตรมำสที่ 1 ปี 2565 ที่ร้อยละ 7.5 ซ่ึงปรับตัวเพิ่มขึ้นจำกอัตรำก ำไรสุทธิที่ร้อยละ 6.6 ในไตรมำสที่ 1 ปี 2564 เนื่องจำกรำยได้รวมที่
เพิ่มขึ้นจำกกำรผ่อนคลำยมำตรกำรในกำรควบคมุกำรแพร่ระบำดของรัฐบำลและสัดส่วนรำยได้จำกร้ำนขำยขนมหวำนเพิ่มขึ้น รวมถึงรำยได้จำกกำร
ขำยสินค้ำและวัตถุดิบให้กับร้ำนแฟรนไชส์มิกกำ้ (Mikka Cafe) ที่เพิ่มขึ้น

ก ำ ไ ร สุ ท ธิ แ ล ะ อั ต ร ำ ก ำ ไ ร สุ ท ธิ :

บทสรุป
ผู้ บ ริ ห ำ ร :

ส รุ ป ผ ล ป ร ะ ก อ บ ก ำ ร ส ำ คั ญ ใ น ไ ต ร ม ำ ส ที่  1 ปี  2 5 6 5
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1EBITDA Margin และอัตรำก ำไรสทุธิค ำนวณมำจำกรำยได้รวม
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AU Projects

กำรขยำยกำรเตบิโตไปยงัตำ่งประเทศ
• ในวันที่ 25 มกรำคม 2565 บริษัทฯ ด ำเนนิกำรเปดิ

ให้บรกิำรรำ้นขนมหวำน After You สำขำ
ต่ำงประเทศแห่งแรกทีค่อสเวย ์เบย์, ฮ่องกง ซ่ึงเป็น
อีก 1 กลยุทธ์ในกำรสร้ำงกำรเติบโตระยะยำวและ
กำรกระจำยควำมเสี่ยงของบริษัทฯ นอกจำกนี้ยัง
ได้รับกระแสตอบรับที่ดีอย่ำงต่อเนื่อง เนื่องจำก
รัฐบำลของฮ่องกงเร่ิมมีกำรผ่อนคลำยมำตรกำรลง

เหตุกำรณ์ส ำคัญ

2

ใ น ไ ต ร ม ำ ส ที่  1  ปี  2 5 6 5 :

มุ่งหนำ้ขยำยรำ้นคำ้รปูแบบ “After You 
Marketplace” 
• ในไตรมำสที่ 1 ปี 2565 บริษัทฯ ด ำเนนิกำรเปดิ 

After You Marketplace ในรปูแบบ 
Standalone แห่งแรกทีถ่นนประดิพทัธ์ โดยเน้น
กำรขำยสินค้ำผ่ำนช่องทำงกำรจัดส่งผ่ำนบริกำร
ส่งอำหำรและกำรซ้ือกลบับำ้น นอกจำกนี้ ยังมี
สินค้ำที่วำงขำยในสว่นพื้นที ่Marketplace ของ
สำขำปกติวำงจ ำหน่ำยที่สำขำนีอ้ีกด้วย มุมมองต่อภำพรวม

ใ น ไ ต ร ม ำ ส ที่  2  ปี  2 5 6 5 :

น ำเสนอผลติภณัฑ์ใหมอ่ยำ่งตอ่เนือ่ง
• ในไตรมำสที่ 1 ปี 2565 บริษัทฯ ได้ออก

ผลิตภณัฑ์ใหมอ่ยำ่งตอ่เนือ่ง ไม่ว่ำจะเป็นเมนู
ใหม่ตำมเทศกำล อย่ำงเช่น ZEN Mousse 
Cake หรือ Giftset Valentine's 
Chocolate Bar Box Set ในช่วงวันวำเลน
ไทน์ที่ผ่ำนมำ รวมถึงเมนูตำมฤดูกำลอย่ำง
มะยงชิดที่ยังคงมีกระแสตอบรับอย่ำงดีเยี่ยม

ดัชนีควำมเชื่อมั่น
ผู้บริโภค

มุมมองตอ่กำรใชจ้ำ่ยของผูบ้รโิภค
จำกดัชนีควำมเชื่อมั่นผู้บริโภคมีกำรปรับตัวเพิ่มขึ้นในไตรมำส 1 ปี 

2565 เมื่อเทียบกับค่ำเฉลี่ยปี 2564 เป็นผลมำจำกภำวะเศรษฐกิจ
ภำยในประเทศที่มีแนวโน้มปรับตัวดีขึ้น จำกกำรผ่อนคลำยมำตรกำรในกำร
ควบคุมกำรแพร่ระบำดไวรัสโควิด-19 ซ่ึงส่งผลให้กิจกรรมทำงเศรษฐกิจเร่ิม
ฟื้นตัว โดยเฉพำะภำคกำรท่องเที่ยวในประเทศทีเ่พิ่มสูงขึ้น นอกจำกนี้
มำตรกำรกระตุ้นเศรษฐกิจต่ำง ๆ ของภำครัฐ ยังเป็นตัวส่งเสริมให้ก ำลังซ้ือของ
ผู้บริโภคเพิ่มสูงขึ้น

เปิดตวัแบรนดส์นิคำ้ใหม ่“ลูกกอ๊ (Luggaw)”
• ช่วงต้นไตรมำสที่ 2 ปี 2565 บริษัทฯ มีแผนทีจ่ะเริม่เปดิใหบ้รกิำรรำ้นผลไม ้ลูกกอ๊ (LUGGAW) สำขำแรกที่

คอมมูนิต้ีมอลล์ มำร์เก็ตเพลส นำงลิ้นจี้ เพื่อตอบสนองกลุ่มผู้บริโภคในปัจจุบนัที่ให้ควำมส ำคัญต่อกำร
ดูแลสุขภำพ โดยใช้กลยุทธ์ขยำยธุรกิจด้วยกำรเพิ่ม Brand Portfolio เพื่อเพิ่มกำรเข้ำถึงผู้บริโภค
กลุ่มเป้ำหมำยใหม่และสร้ำงโอกำสในกำรเติบโตอย่ำงยั่งยืน

ขยำยสำขำรำ้นรปูแบบปอ๊ปอพั สโตร์ (Pop-Up Store)  
• ช่วงต้นไตรมำสที่ 2 ปี 2565 บริษัทฯ มีแผนด ำเนนิกำรเปดิ Pop-up store After You on the beach 

จ ำนวน 2 สำขำ ได้แก่ Cave Beach Club พัทยำ และ โรงแรมโซ โซฟิเทล หัวหิน ซ่ึงเป็นแคมเปญ
กำรตลำดรับซัมเมอร์ โดยเป็นกำรเรียนรู้ตลำดและก ำลังซ้ือของผู้บริโภคที่ไปเที่ยวริมทะเล นอกจำกนี้ ยังมี
เมนูพิเศษ เช่น คำกิโกรปิลำแห้งแตงโม, คำกิโกริมะพร้ำวอ่อนไส้พุดด้ิง และฝร่ังบ๊วยปั่น เป็นต้น

ขยำยสำขำรำ้นขนมหวำนและสำขำรำ้นขนำดเลก็ภำยใตช้ือ่ After You Marketplace
• ช่วงกลำงไตรมำสที่ 2 ปี 2565 บริษัทฯ มีแผนทีจ่ะเริม่เปดิให้บรกิำรรำ้นขนมหวำน After You สำขำเดอะ

มอลล ์งำมวงศว์ำน เพื่อตอบสนองควำมต้องกำรของลูกคำ้ได้อย่ำงทั่วถึง นอกจำกนี้ บริษัทฯ มองเห็น
โอกำสในกำรสร้ำงรำยได้ โดยมีแผนในกำรเปดิสำขำ After You Marketplace ที่ปั๊มน ำ้มนัปตท. จ ำนวน
ทั้งสิ้น 3 สำขำในปี 2565 โดยสำขำที่พัฒนำกำรก่อสร้ำงเสร็จเรียบร้อยแล้ว

2563 2564 2565E

41.6
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43.0
45.7 45.4

42.6

38.7
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ผลกำรด ำเนนิงำนของบรษิทัฯ 
ไตรมำสที ่1 ปี 2565 Q1/64 Q1/65 เปลีย่นแปลง

+/(-)
หน่วย: ล้ำนบำท %YoY

รำยได้จำกกำรขำย 179 198 11%
ต้นทุนขำย (74) (78) 5%
ก ำไรขัน้ตน้ 105 120 14%
รำยได้อื่น 2 3 50%
ค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและจัดจ ำหน่ำย (57) (62) 9%
ค่ำใช้จ่ำยในกำรบริหำร (33) (40) 21%
ต้นทุนทำงกำรเงิน (3) (2) (33%)
ก ำไร(ขำดทนุ)กอ่นคำ่ใช้จำ่ยภำษีเงนิได้ 14 19 36%
ค่ำใช้จ่ำยภำษีเงินได้ (2) (4) 100%
ก ำไร(ขำดทนุ)สทุธิของกลุม่บรษิทัฯ 12 15 25%

ผลประกอบกำร
ข อ ง บ ริ ษั ท ฯ :

ก ำ ร วิ เ ค ร ำ ะ ห์ ง บ ก ำ ไ ร ข ำ ด ทุ น ข อ ง บ ริ ษั ท ฯ

1. รำยได้
บริษัท อำฟเตอร์ ยู จ ำกัด (มหำชน) ด ำเนินธุรกิจจ ำหน่ำยขนมหวำนและเบเกอร่ี โดยบริษัทฯ แบ่งธุรกิจออกเป็น 4 ประเภท ได้แก่

83.3%

ร้ำนขนมหวำน
แ ล ะ เ ค รื่ อ ง ดื่ ม

• สินค้ำปรุงสดขำยในสำขำ จ ำนวน
ทั ้งสิ ้น 39 สำขำ ซึ ่งด ำเนินธุรกิจ
ภำยใต้ชื่อ “อำฟเตอร์ ยู”

• สินค้ำซื ้อกลับบ้ำน (Take-home 
product) ที่ขำยภำยใต้สำขำร้ำน
ขนมหวำนและภำยใต้ “After You 
Marketplace”ตลอดจนกำรสั่งซื้อ
ผ ่ ำนบร ิ กำ รส ่ งอำหำร (Food 
delivery services) (สัดส่วน
สินค้ำปรุงสดต่อสินค้ำซ้ือกลบับ้ำน1

ประมำณร้อยละ 55 ต่อร้อยละ 45)
• กำรขำยเครื่องดื่มและขนมหวำนใน
สำขำร้ำนกำแฟขนำดเล็ก จ ำนวน
ทั ้งสิ ้น 10 สำขำ ซึ ่งด ำเนินธุรกิจ
ภำยใต้ชื่อ “Mikka” 

• กำรขำยวัตถุดิบให้กับร้ำนแฟ
รนไชส ์ซ ีของม ิกก ้ ำ (Mikka
Cafe) ในประเทศไทย และร้ำน
ขนมหวำน After You ที่ฮ่องกง

• กำรรับจ้ำงผลิตสันค้ำภำยใต้
เคร่ืองหมำยกำรค้ำของบริษัทฯ 
หรือตำมควำมต้องกำรของ
ลูกค้ำ

• ส ินค ้ ำท ี ่ ข ำยผ ่ ำนช ่องทำ ง
ออ น ไ ล น ์ แ ล ะ ท ี ่ ข ำ ย ผ ่ ำ น
ส ำนักงำนใหญ่

• กำรขำยและกำรจัดงำนนอก
สถำนที่ เช่น บริกำรจัดเลี้ยง
ในงำนแต่งงำนและงำนใน
โอกำสพิเศษ

• กำรออกบูธขำยสินค้ำตำม
สถำนท ี ่ ต ่ ำ ง  ๆ  (pop-up 
store)

• รำยได้จำกกำรรับรู้ค่ำธรรมเนียม
แรกเข้ำและค่ำธรรมเนียมอื่น ๆ
รวมทั้งส่วนแบ่งจำกกำรขำยค่ำ
สิทธิ (royalty fee) จำกแฟรน
ไชส์ซี ของ“After You” ที่ฮ่องกง 
และแบรนด“์Mikka”

กำรขำยและกำรจัดงำน
น อ ก ส ถ ำ น ที่

ค่ำธรรมเนียม
แ ฟ ร น ไ ช ส์

กำรขำยสินค้ำ
แ ล ะ วั ต ถุ ดิ บ

7.6% 7.6% 1.5%

โครงสรำ้งรำยได้ ในไตรมำส1 ปี 2565

1สัดส่วนสินค้ำปรุงสดต่อสินค้ำซื้อกลับบ้ำนค ำนวณส ำหรับช่วง 3 เดือนแรกปี 2565 3
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โครงสรำ้งรำยได้ Q1/64 Q1/65 เปลีย่นแปลง
+/(-)

หน่วย: ล้ำนบำท %YoY
รำยได้จำกร้ำนขนมหวำนและเคร่ืองด่ืม 156 165 6%
รำยได้จำกกำรขำยสินค้ำและวัตถุดิบ 9 15 67%
รำยได้จำกกำรขำยและกำรจัดงำนนอกสถำนที่ 12 15 25%
รำยได้จำกแฟรนไชส์ 2 3 50%
รำยไดจ้ำกกำรขำย 179 198 11%
รำยได้อื่น 2 3 50%
รำยไดร้วม 181 201 11%

Key Drivers Q1/64 Q1/65 เปลีย่นแปลง
+/(-)

จ ำนวนสำขำที่เปิดด ำเนินกำร ณ วันที่ 31 ม.ีค. 39 39 -
กำรเติบโตของยอดขำยสำขำเดิม (SSSG) (26.5%) 8.9 35.4%

156
114 88

155 165

Q1/64 Q2/64 Q3/64 Q4/64 Q1/65

(26.5%) (14.1%) (49.9%) (8.4%) +8.9% กำรเตบิโตของยอดขำยของสำขำเดมิ (%)

รำยได้จำกรำ้นขนมหวำนและเครือ่งดืม่ (ล้ำนบำท)

• รำยได้จำกรำ้นขนมหวำนและเครือ่งดืม่ ในไตรมำสที่ 1 ปี 2565 มีมูลค่ำ 165 ล้ำนบำท ซึ่งปรับตัวเพิ่มขึ้น 9 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 6 จำกไตรมำสที่ 1 ปี 2564
เนื่องจำกกำรเติบโตของยอดขำยสำขำเดิมที่เพิ่มขึ้น สอดคล้องกับจ ำนวนลูกค้ำที่รับประทำนในร้ำน (Dine in) มำกขึ้น เนื่องจำกกำรผ่อนคลำยมำตรกำรในกำร
ควบคุมกำรแพร่ระบำดของรัฐบำล

• รำยได้จำกกำรขำยสนิคำ้และวตัถดุบิ ในไตรมำสที่ 1 ปี 2565 มีมูลค่ำ 15 ล้ำนบำท ซึ่งปรับตัวเพิ่มขึ้น 6 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 67 จำกไตรมำสที่ 1 ปี 2564 โดย
มีสำเหตุหลักมำจำกรำยได้ที่เพิ่มขึ้นจำกกำรขำยวัตถุดิบให้กับร้ำนแฟรนไชส์มิกก้ำ (Mikka Cafe) โดยในไตรมำสที่ 1 ปี 2565 มีจ ำนวนสำขำทั้งสิ้น 83 สำขำ 
ซึ่งเพิ่มขึ้น 41 สำขำจำกไตรมำสที่ 1 ปี 2564

• รำยได้จำกกำรขำยและกำรจดังำนนอกสถำนที ่ในไตรมำสที่ 1 ปี 2565 มีมูลค่ำ 15 ล้ำนบำท ซึ่งปรับตัวเพิ่มขึ้น 3 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 25 จำกไตรมำสที่ 1 ปี 
2564 สำเหตุจำกยอดขำยเฉลี่ยต่อบูธที่เพิ่มขึ้น รวมถึงจ ำนวนกำรจัดงำนนอกสถำนทีเ่พิ่มขึน้

ไตรมำส 1 ปี 2564 vs ไตรมำส 1 ปี 2565YoY

6%

หน่วย: ล้ำนบำท

105
120

Q1/64 Q1/65

2. ก ำไรขัน้ตน้และอตัรำก ำไรขัน้ตน้:

58.7% 60.6%

ก ำไรขัน้ตน้

อัตรำก ำไรขัน้ตน้

หน่วย: ล้ำนบำท

14%

4
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• ก ำไรขัน้ตน้ ในไตรมำสที่ 1 ปี 2565 มีมูลค่ำ 120 ล้ำนบำท ซึ่งปรับตัวเพิ่มขึ้น 15 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 14 จำกไตรมำสที่ 1 ปี 2564 สอดคล้องกับยอดขำยที่
เพิ่มขึ้นจำกกำรผ่อนคลำยมำตรกำรในกำรควบคุมกำรแพร่ระบำดของรัฐบำล

• อัตรำก ำไรขัน้ตน้ ในไตรมำสที่ 1 ปี 2565 เท่ำกับร้อยละ 60.6 ปรับตัวเพิ่มขึ้นจำกร้อยละ 58.7 ในไตรมำสที่ 1 ปี 2564 โดยมีสำเหตุหลกัมำจำกกำรเติบโตของ
สัดส่วนรำยได้จำกร้ำนขำยขนมหวำนเพิ่มขึ้นซึ่งมอัีตรำก ำไรขั้นต้นทีสู่งกว่ำรำยได้จำกกำรขำยสินค้ำผ่ำนบริกำรส่งอำหำร (Delivery) และซื้อกลับบ้ำน (Take 
home ) นอกจำกนี้ บริษัทฯ มีกำรปรับรำคำขำยสินค้ำบำงรำยกำรเพิ่มขึ้นในเดือนมีนำคม

• ค่ำใช้จ่ำยในกำรบรหิำร ในไตรมำสที่ 1 ปี 2565 มีมูลค่ำ 40 ล้ำนบำท ซึ่งปรับตัวเพิ่มขึ้น 7 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 21 จำกไตรมำสที่ 1 ปี 2564 โดยมีสำเหตุ
หลักมำจำกค่ำใช้จ่ำยเกี่ยวกับพนักงำนเพิ่มขึ้น รวมถึงค่ำใช้จ่ำยภำษีโรงเรือนที่เพิ่มขึ้นจำกกำรประกำศยกเลิกกำรปรับลดค่ำใช้จ่ำยภำษีโรงเรือนจำก
ภำครัฐบำล

• ค่ำใช้จ่ำยในกำรบรหิำรต่อรำยไดร้วม ในไตรมำสที่ 1 ปี 2565 เท่ำกับร้อยละ 19.9 ปรับตัวเพิ่มเล็กน้อยจำกร้อยละ 18.2 ในไตรมำสที่ 1 ปี 2564 เนื่องจำก
รำยได้จำกกำรขำยที่เพิ่มขึ้นในสัดส่วนที่น้อยกว่ำกำรเพิ่มขึน้ของค่ำใช้จ่ำยในกำรบริหำรโดยรวม

ไตรมำส 1 ปี 2564 vs ไตรมำส 1 ปี 2565YoY

3. ค่ำใชจ้ำ่ยในกำรขำยและจดัจ ำหนำ่ย:
หน่วย: ล้ำนบำท

57
62

Q1/64 Q1/65

31.5%
30.8%

ค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและจัดจ ำหนำ่ย

ค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและ
กำรจดัจ ำหนำ่ยต่อรำยได้รวม

ค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและจัดจ ำหนำ่ย ประกอบด้วยค่ำใช้จ่ำยพนักงำนประจ ำสำขำ ค่ำเช่ำสถำนที่ของร้ำนขนมหวำน ค่ำเช่ำอุปกรณ์ ค่ำสำธำรณูปโภค และค่ำใช้จ่ำยในกำรขำย
อ่ืน ๆ เช่น ค่ำใช้จ่ำยในกำรตลำดและกำรส่งเสริมกำรขำย และค่ำเส่ือมรำคำของสินทรัพย์ในสำขำ

ไตรมำส 1 ปี 2564 vs ไตรมำส 1 ปี 2565YoY

• ค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและจัดจ ำหนำ่ย ในไตรมำสที่ 1 ปี 2565 มีมูลค่ำ 62 ล้ำนบำท ซึ่งปรับตัวเพิ่มขึ้น 5 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 9 จำกไตรมำสที่ 1 ปี 2564
เนื่องจำกค่ำใช้จ่ำยผันแปรที่เพิ่มขึ้นตำมยอดขำย เช่น ค่ำน ้ำค่ำไฟ ค่ำขนส่งสินค้ำ และค่ำใช้จ่ำยเกี่ยวกับพนักงำนขำย เป็นต้น รวมถึงคำ่เช่ำพื้นที่เพิ่มขึน้ เนื่องจำก
สถำนกำรณ์กำรแพร่ระบำดโควิด-19 ที่เริ่มคลำยตัว ส่งผลให้ได้รับส่วนลดค่ำเช่ำพื้นที่ลดลง 

• ค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและจัดจ ำหนำ่ยตอ่รำยได้รวม ในไตรมำสที่ 1 ปี 2565 เท่ำกับร้อยละ 30.8 ปรับตัวลดลงจำกร้อยละ 31.5 ในไตรมำสที่ 1 ปี 2564 เนื่องจำก
สัดส่วนรำยได้จำกกำรขำยเพิ่มขึ้นมำกกว่ำค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและกำรจัดจ ำหน่ำย รวมถึงควำมสำมำรถในกำรบริหำรค่ำใช้จ่ำยที่มีประสิทธิภำพขึ้น

9%

5

4. ค่ำใชจ้ำ่ยในกำรบรหิำร:

YoY

33 40

Q1/64 Q1/65

18.2% 19.9%

21%

ค่ำใชจ้ำ่ยในกำรบรหิำร ประกอบดว้ยเงินเดือนและคำ่แรงพนกังำนส ำนกังำนใหญ่ ค่ำซ่อมแซมบ ำรงุรกัษำ ค่ำที่ปรึกษำและคำ่ธรรมเนียมวชิำชีพ ค่ำเสื่อมรำคำสินทรพัยแ์ละคำ่ตดัจ ำหนำ่ย กำร
ขำดทุนจำกกำรยกเลิกสัญญำเช่ำก่อนก ำหนด และค่ำใช้จ่ำยในกำรบรหิำรอื่น ๆ  เช่น ค่ำเช่ำอำคำรส ำนักงำน โรงงำน และคลังเก็บสินคำ้ ค่ำสำธำรณปูโภค ค่ำใช้จ่ำยส ำนักงำนและเบ็ดเตล็ด 
ค่ำใช้จ่ำยเกี่ยวกบัภำษีอำกร

ค่ำใชจ้ำ่ยในกำรบรหิำร

ค่ำใชจ้ำ่ยในกำรบรหิำรตอ่รำยไดร้วม

ไตรมำส 1 ปี 2564 vs ไตรมำส 1 ปี 2565

หน่วย: ล้ำนบำท

ก ำไรขัน้ตน้ = รำยได้จำกกำรขำย – ต้นทนุขำย
ต้นทุนขำย ประกอบด้วยวัตถุดิบ บรรจุภัณฑ์ สินค้ำส ำเร็จรูป วัสดุและอุปกรณ์ต่ำง ๆ เงินเดือนและค่ำแรงพนักงำนฝ่ำยผลิต ค่ำเสื่อมรำคำโรงงำน อุปกรณ์เครื่องครัวเคร่ืองใช้ 
และค่ำใช้จ่ำยเกี่ยวกับสถำนที่ของฝ่ำยผลิต โดยต้นทุนขำยหลักของบริษัทฯ คือ วัตถุดิบ
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12 
15 

Q1/64 Q1/65

6.6%
7.5%

5. ก ำไรสทุธแิละอตัรำก ำไรสทุธ:ิ

YoY

• บริษัทฯ มีผลก ำไรสทุธ ิในไตรมำสที่ 1 ปี 2565 มูลค่ำ 15 ล้ำนบำท ซึ่งปรับตัวเพิ่มขึ้น 3 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 25 จำกไตรมำสที่ 1 ปี 2564 ซึ่งสอดคล้องกับ
รำยได้รวมที่เพิ่มขึ้นจำกกำรผ่อนคลำยมำตรกำรในกำรควบคุมกำรแพร่ระบำดของรัฐบำล

• อัตรำก ำไรสทุธิ ในไตรมำสที่ 1 ปี 2565 เท่ำกับร้อยละ 7.5 ปรับตัวเพิ่มขึ้นจำกอัตรำก ำไรสุทธิที่ร้อยละ 6.6 ในไตรมำสที่ 1 ปี 2564 เนื่องจำกรำยได้รวมที่เพิ่มขึ้น
จำกกำรผ่อนคลำยมำตรกำรในกำรควบคุมกำรแพร่ระบำดของรัฐบำลและกำรเติบโตของสัดส่วนรำยได้จำกร้ำนขำยขนมหวำน รวมถึงรำยได้จำกกำรขำยสินค้ำ
และวัตถุดิบให้กับร้ำนแฟรนไชส์มิกก้ำ (Mikka Cafe)

ก ำไรสทุธิ

อัตรำก ำไรสทุธิ

ไตรมำส 1 ปี 2564 vs ไตรมำส 1 ปี 2565

หน่วย: ล้ำนบำท

25%

6

6. ต้นทนุทำงกำรเงนิ:

ต้นทุนทำงกำรเงิน เกิดจำกกำรรับรู้ดอกเบี้ยหนี้สินตำมสัญญำเช่ำ จำกกำรบันทึกบญัชีตำมมำตรฐำนกำรรำยงำนทำงกำรเงิน ฉบับที่ 16 บริษัทฯ ไม่มีเงินกู้ยืม
ที่มีดอกเบี้ย
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561 553

239 223

171 175

161 182

1,132 1,133 

Q4/2021 Q1/2022

สินทรพัยร์วม หนี้สินรวมและส่วนของผูถ้อืหุน้

807 821

160 144

165 168

1,132 1,133 

Q4/2021 Q1/2022

เงินสดและรำยกำร
เทียบเท่ำเงินสด

ที่ดิน อำคำรและอปุกรณ์

สินทรัพย์หมนุเวยีนอืน่

สินทรัพย์ไมห่มนุเวยีนอืน่

ส่วนของผู้ถือหุ้น

หนี้สินหมุนเวียน

หนี้สินไม่หมุนเวียน

46%

29%

11%

14%

21%

15%

14%

65%

20%

15%

50%

15%

13%

72%
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+0.1%

สินทรพัย์A

ณ วันที่ 31 มีนำคม 2565 บริษัทฯ มีสินทรัพย์รวมมูลค่ำ 1,133 ล้ำนบำท เพิ่มขึ้น 1 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 0.1 จำก ณ วันที่ 31 ธันวำคม 2564 โดยรำยละเอียดของ
กำรเพิ่มขึ้นมีดังนี้

• เงินสดและรำยกำรเทียบเท่ำเงินสด: เพิ่มขึ้น 21 ล้ำนบำท มีสำเหตุหลักมำจำกกำรด ำเนินงำนที่ดีขึ้นจำกกำรคลำยตัวของสถำนกำรณ์แพร่ระบำดโควิด-19

• สินทรัพย์ไม่หมุนเวียนอื่น: ลดลง 16 ล้ำนบำท มีสำเหตุหลักมำจำกกำรรับรู้ค่ำตัดจ ำหน่ำยของสินทรัพย์สิทธิกำรใช้ตำมรอบบัญชี

• สินทรัพย์หมุนเวียนอื่น: เพิ่มขึ้น 4 ล้ำนบำท มีสำเหตุหลักมำจำกกำรเพิ่มขึ้นของ ลูกหนี้กำรค้ำ สินค้ำคงเหลือ และสินทรัพย์หมุนเวียนอ่ืน

• ที่ดิน อำคำร และอุปกรณ์: ลดลง 8 ล้ำนบำท มีสำเหตุหลักมำจำกกำรรับรู้ค่ำเส่ือมรำคำตำมรอบบัญชี

หนี้สินL

ณ วันที่ 31 มีนำคม 2565 บริษัทฯ มีหนี้สินรวมมูลค่ำ 312 ล้ำนบำท ลดลง 13 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 4.3 จำก ณ วันที่ 31 ธันวำคม 2564 โดยรำยละเอียดของกำร
ลดลงมีดังนี้

• หนี้สินหมุนเวียน: เพิ่มขึ้น 3 ล้ำนบำท โดยบริษัทฯ มีเจ้ำหนี้กำรค้ำที่ลดลง แต่มีภำษีเงินได้ค้ำงจ่ำยและหนี้สินหมุนเวียนอ่ืนเพิ่มขึ้น

• หนี้สินไม่หมุนเวียน: ลดลง 16 ล้ำนบำทมีสำเหตุหลักมำจำกกำรช ำระหนี้สินตำมสัญญำเช่ำที่มีระยะเวลำมำกกว่ำ 12 เดือน 

ส่วนของผูถ้อืหุน้E

ณ วันที่ 31 มีนำคม 2565 บริษัทฯ มีส่วนของผู้ถือหุ้นรวมมูลค่ำ 821 ล้ำนบำท เพิ่มขึ้น 14 ล้ำนบำท หรือร้อยละ 1.7 จำก ณ วันที่ 31 ธันวำคม 2564 เป็นผลมำจำก
กำรเพิ่มขึ้นของก ำไรในไตรมำส 1 ปี 2565

หน่วย: ล้ำนบำท
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+0.1%
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