
 

 

 

 

ประเดน็เดน่ส ำหรับไตรมำส 2/2565 

ธุรกิจเอ็นเตอร์เทนเมนต์มีสัญญำณกำรฟื้ นตัวหลังกำรผ่อนปรน

มำตรกำรโควดิ-19  จำกรำยไดก้ำรจัดกจิกรรม  ด้ำนธุรกจิพำณชิย์ 

รำยได้ชะลอตวัจำกก ำลงัซือ้ทีอ่่อนตวั ชดเชยด้วยรำยไดจ้ำก ULife 

ซึ่งเร ิ่มรับรู้รำยได้ตั้งแตเ่ดือนพฤษภำคม  

การผ่อนคลายของมาตรการการควบคุมการแพร่ระบาดเป็นปัจจัย

ส าคัญต่อการจัดกิจกรรมของธุรกิจเอ็นเตอร์เทนเมนต์ให้เริ่มสร้าง

รายได้ทั้งจากสปอนเซอร์ และการจ าหน่ายบัตรเข้าชม ประกอบกับ

รายได้โฆษณาจากธุรกิจส่ือมีการฟื้นตัวดีต่อเนื่องจากไตรมาสก่อน

หน้าตามฤดูกาลทางธุรกิจ ด้านธุรกิจพาณิชย์ยังคงถูกกดดันจาก

ก าลังซื้อผู้บริโภคที่อ่อนตัว และเงินเฟ้อที่อยู่ในระดับสูง อย่างไรก็

ตาม รายได้ของธุรกิจพาณิชย์ยังได้รับแรงหนุนจาก แพลตฟอร์ม 

ULife ซึ่งเริ่มรับรู้ในเดือนพฤษภาคม 2565 ทั้งนี้รายได้รวมบริษัทฯ 

ในไตรมาส 2/2565 เท่ากับ 827.7 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 2 จากไตร

มาสก่อน  

กลยุทธ์เน้นท ำกำรตลำดแบรนด์In-house บนช่องทำง RS Mall 

และลดสินคำ้ประเภททบัซ้อนจำกพนัธมติร ช่วยยกระดับอัตรำก ำไร

ขั้นต้น (Gross Profit Margin: GPM) ส่งผลให้ GPM ของธุรกิจ

พำณิชย์สูงขึ้นอยู่ที่ร้อยละ 66 

จากการปรับกลยุทธ์ของธุรกิจพาณิชย์โดยลดกิจกรรมการตลาดบน 
RS Mall ของสินค้าพันธมิตรซึ่งทับซ้อนกับสินค้า In-house และเน้น
ท าการตลาดสินค้าแบรนด์ In-house เป็นหลัก เพื่อยกระดับอัตรา
ก าไรขั้นต้นในระยะยาว ประกอบกับการรับรู้รายได้ของธุรกิจขาย
ตรง ULife ซึ่งมีอัตราก าไรขั้นต้นในระดับสูง ส่งผลให้อัตราก าไร
ขั้นต้นของธุรกิจพาณิชย์ในไตรมาส 2/2565 ปรับตัวสูงขึ้นต่อเนื่อง
อยู่ที่ร้อยละ 66.0  จากร้อยละ 56.8 ในไตรมาสก่อน  

 

 

 

ผลประกอบกำรไตรมำส 2/2565 ก ำไรสุทธิปรับตัวลดลง จำก

รำยได้ธุรกิจพำณิชย์ที่อ่อนตัว ประกอบกับต้นทุนทำงกำรเงินที่

เพิ่มขึ้นจำกกำรลงทุน M&A 

ผลก าไรสุทธิของไตรมาส 2/2565 ลดลงจากไตรมาสก่อนหน้าจาก
รายได้ธุรกิจพาณิชย์ที่อ่อนตัวด้วยแรงกดดันของสภาวะเศรษฐกิจ 
ประกอบกับต้นทุนทางการเงินเพิ่มขึ้นจากการลงทุนใน ULife แม้
จะชดเชยด้วยการควบคุมค่าใช้จ่ายในการขายและบริหารที่
พัฒนาในทิศทางที่ดีขึ้น อย่างไรก็ตามส่งผลให้ไตรมาส 2/2565 
บริษัทฯ มีก าไรสุทธิจ านวน 13.1 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 76.2 จาก
ไตรมาสก่อน ทั้งนี้หากไม่รวมค่าใช้จ่ายพิเศษจากการลงทุนใน 
ULife อาทิ ค่าใช้จ่ายที่ปรึกษาทางการเงิน ก าไรสุทธิไม่รวม
รายการพิเศษ ไตรมาส 2/2565 เป็นจ านวน 17.5 ล้านบาท 

ชดเชยรำยได้ที่หดตัวในคร ึ่งปีแรก ด้วยรำยได้กิจกรรมและ 

อีเว้นท์ขนำดใหญ่ เสรมิด้วยกำรรับรู้รำยได้จำกธุรกจิ ULife และ

ผลิตภัณฑ์ ใหม่บนทุกคอมเมิ ร์ซแพลทฟอร์ม ผลักดันผล

ประกอบกำรเติบโตในคร ึ่งปีหลัง 

เดินหน้าสร้างรายได้กิจกรรม โดยเฉพาะจากอีเว้นท์ ไทยและ
นานาชาติซึ่งกลับมาจัดได้ตามปกติ ประกอบกับการรับรู้รายได้
จาก ULife เต็มไตรมาส รวมถึงแผนการออกผลิตภัณฑ์ใหม่หลาย
รายการในช่วงครึ่งปีหลัง ทั้งผลิตภัณฑ์อาหารเสริมแบรนด์ well u 
และ Vitanature+ และเครื่องดื่มฟังก์ชันนัล ดริ๊งก์ สูตรใหม่ภายใต้
แบรนด์ CAMU C รวมทั้งอาหารสัตว์เล้ียงแบบเปียกแบรนด์ 
Lifemate ซึ่งจะเป็นแรงผลักดันให้ผลประกอบการของบริษัทฯ 
เติบโตจากช่วงครึ่งแรกของปี 

ปรับประมำณกำรรำยได้รวมปี 2565 ลงร้อยละ 15  แต่คงคำด

รำยได้รวมเติบโตร้อยละ 18 จำกปีก่อน 

คาดการณ์รายได้ปี  2565 รวม 4,200 ล้านบาท โดยปรับลด
ประมาณการลงร้อยละ 15 จากเดิม แต่รายได้รวมยังเติบโตร้อยละ 
18 จากปีก่อน ทั้งนี้ปรับประมาณการลงจากธุรกิจพาณิชย์ ตาม
ผลกระทบจากก าลังซื้อผู้บริโภคที่ลดลงต่อเนื่อง ส าหรับรายได้
ธุรกิจเอ็นเตอร์เทนเมนต์ยังคงใกล้เคียงตามประมาณการเดิม 

ส ำหรับไตรมำส 2/2565 

วันที ่15 สงิหำคม 2565 

 

ค ำอธบิำยและวเิครำะหฐ์ำนะทำงกำรเงนิและผลกำรด ำเนนิงำน

บรษัิท อำร์เอส จ ำกดั (มหำชน) 

Industry/Sector: Services/Commerce 

 



 

 

ผลกำรด ำเนินงำนส ำหรับไตรมำส 2/2565  

ภาพรวมเศรษฐกิจไทยในไตรมาส 2/2565 คาดการณ์ปรับตัวดีขึ้นต่อเนื่องจากไตรมาสก่อน โดยมีปัจจัยหลักจากการบริโภค และการลงทุน
ภาคเอกชนเพิ่มขึ้น สอดคล้องกับความกังวลต่อสถานการณ์การแพร่ระบาดของโอมิครอนท่ีน้อยลง ส่งผลให้กิจกรรมทางเศรษฐกิจปรับดีขึ้น 
และการฟ้ืนตัวของภาคการท่องเที่ยว อย่างไรก็ตาม เศรษฐกิจไทยยังคงมีปัจจัยความเส่ียง จากสถานการณ์ของเงินเฟ้อที่สูง ราคาสินค้าโภค
ภัณฑ์โดยเฉพาะในภาคพลังงานและอาหาร ยังมีแนวโน้มอยู่ในระดับสูงต่อเนื่อง ส่งผลต่อความเชื่อมั่นผู้บริโภคที่ยังลงลด และกดดันก าลัง
ซื้อ ท าให้ผู้บริโภคยังคงระมัดระวังการใช้จ่าย ตลอดจนหนี้ครัวเรือนที่อยู่ในระดับสูง 

 

*ต้นทุนการพัฒนาและวิจัยสินค้า และต้นทุนที่เกี่ยวเนื่องกับห่วงโซ่อุปทาน (Supply chain) ได้ถูกเปลี่ยนประเภทจากค่าใช้จ่ายในการขายและบริหาร ไปยังต้นทุน
การขายและบริการ โดยได้ปรับปรุงประเภทรายการย้อนหลังตั้งแต่ไตรมาส 1/2564 

 
 

หน่วย:ล้านบาท จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ ำนวน ร้อยละ (y-y) (q-q)

รายได้จากการขายและบริการ 992.4 100% 844.5 100% 827.7 100% -16.6% -2.0%

ธุรกิจพาณิชย์ 564.7 56.9% 426.8 50.5% 399.2 48.2% -29.3% -6.5%

ธุรกิจเอ็นเตอร์เทนเมนต์ 427.6 43.1% 417.7 49.5% 428.6 51.8% 0.2% 2.6%

  - ธุรกิจส่ือ 383.0 38.6% 352.1 41.7% 346.7 41.9% -9.5% -1.5%

  - ธุรกิจเพลงและอ่ืนๆ 44.7 4.5% 65.5 7.8% 81.8 9.9% 83.1% 24.9%

ต้นทุนขายและบริการ* 458.6 46.2% 432.1 51.2%

ต้นทุนขายและบริการ 471.0 47.5% 442.6 52.4% 427.8 51.7% -9.2% -3.3%
(หลังการปรับประเภทรายการ)

ก าไรข้ันต้น (หลังการปรับประเภทรายการ) 521.4 52.5% 402.0 47.6% 399.9 48.3% -23.3% -0.5%

ค่าใช้จ่ายในการขายและบริหาร* 469.5 47.3% 350.1 41.5%

ค่าใช้จ่ายในการขายและบริหาร 457.1 46.1% 339.7 40.2% 380.2 45.9% -16.8% 11.9%
(หลังการปรับประเภทรายการ)

ก าไรจากการด าเนินงาน 64.3 6.5%             62.3 7.4%         19.7 2.4% -69.4% -68.4%

ต้นทุนทางการเงิน 15.8 1.6% 16.2 1.9% 23.3 2.8% 47.1% 43.8%

ก าไร/(ขาดทุน)สุทธิ 53.6 5.4%             55.0 6.5%         13.1 1.6% -75.6% -76.2%

ไตรมาส 2/2564 ไตรมาส 1/2565 ไตรมำส 2/2565 เปล่ียนแปลง

รำยได ้

รายได้รวมจากการขายและบริการส าหรับไตรมาส 2/2565 
จ านวน 827.7 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 2 จากไตรมาสก่อน 
และร้อยละ 16.6 จากปีก่อน แมว้่ารายได้ธุรกจิเอ็นเตอร์เทน
เมนตจ์ะฟื้นตัวต่อเนื่อง แตช่ดเชยดว้ยรายได้ธุรกจิคอม 
เมิร์สที่ลดลงจากแพลตฟอร์ม RS Mall ที่ได้รับผลกระทบจาก
สภาวะเศรษฐกิจ และก าลังซือ้ผู้บริโภคที่อ่อนตัว ทั้งนี้
สามารถแยกอธิบายตามกลุ่มธุรกิจ ได้ดังนี้ 

 

โครงสร้ำงรำยได ้
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ลำ้นบำท ธุรกจิพาณชิย์
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ธรุกจิพำณชิย ์

รายได้ธุรกิจพาณิชย์ ประกอบด้วย รายได้จากการจัดจ าหน่ายสินค้าจาก 2 แพลตฟอร์มหลัก ได้แก่ ULife ซึ่งด าเนินธุรกิจขายตรงและ RS 

Mall ซึ่งจัดจ าหน่ายสินค้าผ่านหลากหลายชอ่งทาง (Multi-platform) เพื่อน าเสนอผลิตภัณฑ์ภายใต้ตราสินค้าของบริษัทฯ (In-house brand) 

และสินค้าของพาร์ทเนอร์ โดยบริษัทฯ มุ่งเน้นการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ตลอดจนเลือกสรรผลิตภัณฑ์ใหม่ที่หลากหลายเพื่อตอบโจทย์ความ

ต้องการของผู้บริโภคให้ดียิ่งขึ้น ทั้งนี้ธุรกิจพาณิชย์มีพัฒนาการท่ีส าคัญในไตรมาส 2/2565 ดังนี ้ 

 การปรับกลยุทธ์บนแพลตฟอร์ม RS Mall เพื่อเน้นจ าหน่ายสินค้าแบรนด์ In-house ในเครือ Lifestar และลดการท าตลาด
สินค้าของพาร์ทเนอร์ในประเภทที่ทับซ้อนลง  ซึ่งจะช่วยยกระดับอัตราการท าก าไรให้สูงขึ้นในระยะยาว โดยในไตรมาส 
2/2565 สัดส่วนสินค้า In-house ต่อ สินค้าพาร์ทเนอร์อยู่ที่ 64:36 เพิ่มขึ้นจากไตรมาสก่อนที่ 50:50 ตามล าดับ ส่งผลให้
อัตราก าไรขึ้นต้นของธุรกิจพาณิชย์เพิ่มขึ้นต่อเนื่องอยู่ที่ร้อยละ 66.1 จากไตรมาสก่อนที่ร้อยละ 56.8 

 เป็นผู้น าในการพัฒนาและจ าหน่ายผลิตภัณฑ์เกี่ยวเนื่องกับกัญชง โดยเปิดตัว “คามูซี พลัส กัญชง” เครื่องดื่มวิตามินซี 
แบรนด์แรกที่มีส่วนผสมจากใบกัญชง พร้อมกาบา และ วิตามินบี 12 โดยวางจ าหน่ายแล้วที่ 7-Eleven ทุกสาขา ตั้งแต่
เดือนมิ.ย. 2565 

 พร้อมผลักดัน ULife เป็นผู้น าธุรกิจขายตรงยุคใหม่ ธุรกรรมการลงทุนซื้อหน่วยธุรกิจขายตรงของ ULife แล้วเสร็จ และ
สามารถเริ่มรับรู้รายได้ตั้งแต ่พ.ค. 2565 เป็นต้นไป นอกจากนี้ยังถือเป็นโอกาสการขยายแพลตฟอร์มคอมเมิร์ซที่มศีักยภาพ
สูงอีกหน่ึงช่องทางหลักของบริษัทฯ 

รายได้จากธุรกิจพาณิชย์ไตรมาส 2/2565 เท่ากับ 399.2 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 6.5 จากไตรมาสก่อน และลดลงร้อยละ 29.3 จากปีก่อน 

ด้วยผลกระทบของก าลังซื้อผู้บริโภคที่ชะลอตัวต่อเนื่อง และการขึ้นราคาของสินค้าอุปโภคบริโภคที่ส่งผลให้ผู้บริโภคยังคงระมัดระวังการใช้

จ่าย รวมทั้งจากการท่ีบริษัทฯ ปรับกลยุทธ์ลดกิจกรรมทางการตลาดของสินค้าพันธมิตรบนแพลตฟอร์ม RS Mall และเน้นท าการตลาดสินค้า

แบรนด์ In-house เป็นหลัก ซึ่งส่งผลให้รายได้จากการขายสินค้าพันธมิตรลดลงอย่างมีนัยส าคัญ ทั้งนี้กลยุทธ์ดังกล่าวจะช่วยยกระดับอัตรา

ก าไรขั้นต้น และก าไรสุทธิของบริษัทในระยะยาว 

ธุรกิจเอ็นเตอร์เทนเมนต์ 

ธุรกิจส่ือ ส าหรับไตรมาส 2/2565 มีรายได้เท่ากับ 346.7 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 1.5 จากไตรมาสก่อนและลดลงร้อยละ 9.5 จากปีก่อน   
เป็นผลจากรายได้การขายคอนเทนต์ไปยังออนไลน์แพลตฟอร์ม (Content licensing) ซึ่งลดลงเล็กน้อย ชดเชยกับรายได้ส่ือ (ทีวีและวิทยุ)ที่
เพิ่มขึ้นตามฤดูกาลของอุตสาหกรรม 

ทั้งนี้ ธุรกิจส่ือซึ่งมีความหลากหลายของบริษัทฯ ทั้งทีวี  วิทยุ และช่องทางออนไลน์ ยังถือเป็นส่วนส าคัญของโมเดลธุรกิจ Entertainmerce 
ซึ่งช่วยเสริมความแข็งแรงของช่องทางการจัดจ าหน่ายและเป็นจุดแข็งที่สร้างความแตกต่างให้บริษัทฯและช่วยสร้างการเติบโตในธุรกิจ
พาณิชย์ 

ธุรกิจเพลงและอื่นๆ ส าหรับไตรมาส 2/2565 มีรายได้จ านวน 81.8 ล้านบาท เพิ่มขึ้นร้อยละ  24.9 จากไตรมาสก่อน และร้อยละ 83.1 จากปี
ก่อน โดยเติบโตจากการกลับมาของการจัดกิจกรรมต่างๆ ทั้งธุรกิจทีวี และธุรกิจ Agency service ภายหลังจากภาครัฐผ่อนคลายนโยบาย
การควบคุมการแพร่ระบาดของโควิด-19 อีกทั้ง ธุรกิจเพลงยังเติบโตต่อเนื่องจากการพัฒนาคอนเทนต์เพลงรูปแบบใหม่ๆ ผ่านโซเชียลมีเดีย
ของกลุ่มอาร์เอส และรายได้จากการฟังเพลงผ่านทางระบบดิจิทัลในรูปแบบการฟังสตรีมมิ่งออนไลน์ผ่านแพลตฟอร์มชั้นน าต่างๆ สอดรับ
กระแสการรับฟังเพลงผ่านสตรีมมิ่งทีเ่ติบโตขึ้นอย่างต่อเนื่อง รวมทั้งรายได้บริหารและจัดเก็บลิขสิทธิ์จากทั้งการใช้ผลงานเพื่อเผยแพร่ในส่ือ
อื่นๆ และใช้ในสถานบันเทิงที่เริ่มกลับมาด าเนินกิจการเป็นปกติในไตรมาสนี้   



  

ต้นทุนขำยและบรกิำร1 

ต้นทุนขายและบริการส าหรับไตรมาส 2/2565 เท่ากับ 427.8 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 3.3 จากไตรมาสก่อน และลดลงร้อยละ 9.2 จากปีก่อน 
จากต้นทุนสินค้าธุรกิจคอมเมิร์ซที่ลดลงตามยอดขาย ประกอบกับสัดส่วนที่ สูงขึ้นของยอดขายสินค้า In-house ซึ่งมีต้นทุนที่ต่ ากว่าสินค้า
จากพันธมิตร ชดเชยกับต้นทุนธุรกิจเอ็นเตอร์เทนเมนต์ทีเ่พิ่มขึ้นจากต้นทุนในการจัดกิจกรรม และต้นทุนในการผลิตคอนเทนต์ที่เป็น Fresh 
program  

ทั้งนี้ตั้งแต่ไตรมาส 2/2565 ต้นทุนการพัฒนาและวิจัยสินค้า และต้นทุนที่เกี่ยวเนื่องกับห่วงโซ่อุปทาน (Supply chain) ได้ถูกเปล่ียนประเภท
จากค่าใช้จ่ายในการขายและบริหาร ไปยังต้นทุนการขายและบริการ โดยได้ปรับปรุงประเภทรายการย้อนหลังตั้งแต่ไตรมาส 1/2564 

ก ำไรขั้นต้น1 

บริษัทฯ มีก าไรขั้นต้นรวมส าหรับไตรมาส 2/2565 อยู่ที่ 399.4 ล้านบาท  ลดลงร้อยละ 0.5 จากไตรมาสก่อน และลดลงร้อยละ 23.3 จากปี
ก่อน เป็นผลจากรายได้รวมลดลงจากก าลังซื้อผู้บริโภคที่ชะลอตัวต่อเนื่อง ด้านอัตราก าไรขั้นต้นรวมอยู่ที่ร้อยละ 48.3 เพิ่มขึ้นจากไตรมาส
ก่อนทีร่้อยละ 47.6   

ธุรกิจพาณิชย์มีก าไรขั้นต้น เท่ากับ 263.7 ล้านบาท เพิ่มขึ้นร้อยละ 8.8 จากไตรมาสก่อน จากการรับรู้รายได้ของธุรกิจขายตรง ULife ซึ่งมี
อัตราก าไรขั้นต้นในระดับสูง ชดเชยด้วยรายได้ธุรกิจพาณิชย์ที่ลดลง อย่างไรก็ตามจากสัดส่วนยอดขายของสินค้า In-house ของบริษัทฯ ที่
เพิ่มขึ้นส่งผลใหอ้ัตราก าไรขั้นต้นธุรกิจพาณิชย์เท่ากับร้อยละ 66.0 เพิ่มขึ้นจากร้อยละ 56.8 ในไตรมาสก่อน  

ธุรกิจเอ็นเตอร์เทนเมนตม์ีก าไรขั้นต้นเท่ากับ 136.3 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 14.7 จากไตรมาสก่อน เป็นผลจากรับรูร้ายได้จากการขายลิขสิทธิ์
คอนเทนต์ลดลง ประกอบกับต้นทุนเพิ่มขึ้นจากการจดักิจกรรม ส่งผลให้อัตราก าไรขั้นต้นธุรกจิเอ็นเตอร์เทนเมนตเ์ท่ากับร้อยละ 31.8 ลดลง
จากร้อยละ 38.2 ในไตรมาสก่อน  

ค่ำใช้จ่ำยในกำรขำยและบรหิำร และต้นทุนทำงกำรเงิน1  

บริษัทฯ มีค่าใชจ้่ายในการขายและบริหารส าหรับไตรมาส 2/2565 จ านวน 380.2 ล้านบาท เพิ่มขึน้ร้อยละ 12 จากไตรมาสก่อน เป็นผลจาก
การรวมธุรกิจ ULife เข้ามาเป็นไตรมาแรก ทัง้นี้หากไม่รวมคา่ใช้จา่ยในการขายและบริหารส่วนของ ULife ค่าใชจ้่ายการขายและบรหิารลดลง
คิดเป็นร้อยละ 10  จากไตรมาสก่อน  จากการควบคุมค่าใช้จา่ยทางการตลาดให้สอดคล้องกับยอดขาย มุ่งเน้นการท าการตลาดผ่านช่องทาง
ออนไลน ์ทั้งนี ้หากเทียบกับงวดเดียวกันของปีก่อนค่าใชจ้่ายในการขายและบริหารลดลงร้อยละ 20.8 จากต้นทุนการตลาดสินคา้ใหม่ที่สูงใน
ปีก่อนหน้า ทั้งนี้คา่ใช้จา่ยในการขายและบริหารต่อยอดขายคิดเปน็อัตราร้อยละ 45.9 ซึ่งเพิ่มขึ้นจากไตรมาสก่อนที่อยู่ที่ร้อยละ 40.2 

ต้นทุนทางการเงินส าหรับไตรมาส 2/2565 จ านวน 23.3 ล้านบาท เพิ่มขึ้นร้อยละ 43.8 จากไตรมาสก่อน และร้อยละ 47.1 จากปีกอ่น เป็นผล
จากดอกเบีย้จา่ยเพิม่ขึ้นตามเงินกู้ยืมธนาคารเพื่อใช้ลงทุนในหน่วยธุรกิจขายตรง ULife ซึ่งถูกเบิกในช่วงปลายเดือนเมษายน 2565  

ก ำไรสทุธ ิ

ส าหรับไตรมาส 2/2565  บริษัทฯ มีก าไรสุทธิส่วนของบริษัทใหญ่เท่ากับ 13.1 ล้านบาท ลดลงร้อยละ 76.2 จากไตรมาสก่อนและร้อยละ 
75.6 จากปีก่อน เป็นผลจากรายได้พาณิชย์ชะลอตัวด้วยแรงกดดันของสภาวะเศรษฐกิจ ประกอบกับต้นทุนทางการเงินเพิ่มขึ้นจากการลงทนุ
ใน ULife ทั้งนี้ ในไตรมาส 2/2565 บริษัทฯ รับรู้ส่วนแบ่งก าไรจากบริษัท เชฎฐ์ เอเชีย จ ากัด จ านวน 9.4 ล้านบาท ลดลงจากไตรมาสก่อน 
เนื่องจากการตั้งส ารองหนี้สูญและหน้ีสงสัยจะสูญทีเ่พิ่มขึ้นตามภาวะเศรษฐกิจที่ชะลอตัว 

                                                           
1  รายการ ต้นทุนการขายและบริการ, ก าไรสุทธิ และ ค่าใช้จ่ายในการขายและบริหาร ที่แสดงข้างต้น ค านวณจากฐานใหม่ซ่ึงต้นทุนการพัฒนาและวิจัยสนิค้า และ
ต้นทุนที่เกี่ยวเนื่องกับห่วงโซ่อุปทาน (Supply chain) ได้ถูกเปลี่ยนประเภทจากค่าใช้จ่ายในการขายและบริหาร ไปยงัต้นทุนการขายและบริการ 
 



  

คำดกำรณ์รำยได้ 2565 (ปรับปรุง) 

 
คำดกำรณ์

(ปรับปรุง) 2565 

% เตบิโต  

จำกปีกอ่น 

รายได้รวม 4,200 21% 

ธุรกิจพาณิชย ์ 2,200 -4% 

ธุรกิจเอน็เตอร์เทนเมนต ์ 2,000 64% 

    -  ส่ือทีวีและวิทย ุ 1,300 22% 
    -  Popcoin สมาร์ท มารเ์ก็ตติง้ แพลตฟอร์ม และส่ือออนไลน ์ 100 N/A 
    -  ธุรกิจเพลง 250 20% 
    -  คอนเสิร์ตและอีเว้นท์ 350 N/A 

 

ปรับลดคำดกำรณ์รำยได้ร้อยละ 15 แต่รำยได้รวมยังคงเติบโตร้อยละ 18 จำกปกี่อน

ธุรกิจเอน็เตอร์เทนเมนต์ เป็นแรงขับเคลื่อนรายได้ทีส่ าคัญ

ในสถานการณ์ที่ก าลังซื้อยังอ่อนตัวซึง่เป็นแรงกดดันธุรกิจพาณิชย์ 

 คอนเสิร์ตและอีเว้นท์  เร่งสร้างรายได้เพิ่มเติมจาก
คอนเสิร์ต สปอนเซอร์อีเว้นท์ ซึ่งด าเนินได้เป็นปกติ
หลังจากการผ่อนปรนมาตรการโควิด-19 รวมถึงการจัดอี
เว้นท์ไทยและนานาชาติ ด้านธุรกิจเพลงเห็นการเติบโต
จากการบริหารจัดเก็บลิขสิทธิ์ 

 สื่อทีวีและวิทยุ คาดรายได้โฆษณายังทรงตัวจากช่วง
ครึ่งปีแรก จากก าลังซื้อของผู้บริโภคที่อ่อนตัวกดดันงบ
โฆษณาของแบรนด์ต่างๆ 

ธุรกิจพาณิชย์ เร่งพัฒนานาผลิตภัณฑ์ใหม่เข้าสู่ทุกแพลตฟอร์ม
อย่างต่อเนื่อง โดยมีแผนออกผลิตภัณฑ์ใหม่มากกว่า 30 SKUs 
ภายใต้ 4 แบรนด์หลัก ทั้งการออกผลิตภัณฑ์อาหารเสริมที่เน้นการ
น านวัตกรมทางวิทยาศาสตร์ภายใต้แบรนด์ well u ผลิตภัณฑ์เสริม
อาหารที่ ผสานพลังสารสกัดจากธรรมชาติภายใต้ แบรนด์  
Vitanature+  และเครื่องดื่มฟังก์ชันนัล ดริ๊งก์ สูตรใหม่ภายใต้แบรนด์ 
CAMU C ที่ต่อยอดจากธุรกิจเอ็นเตอร์เทนเมนต์ รวมทั้งอาหารสัตว์
แบบเปียกภายใต้แบรนด์ Lifemate นอกจากนี้ แพลตฟอร์มของ 
ULife ซึ่งเริ่มรับรู้รายได้เต็มจะช่วยเสริมการเติบโตของธุรกิจพาณิชย์ 
จากทั้งมีแผนพัฒนาผลิตภัณฑ ์และการขยายฐานลูกค้า

บริษัทฯ ยังคงมองหาพารท์เนอร์ทางธุรกิจจากการท า M&A และ JV โดยมุ่งเน้นเพื่อเข้ามาต่อยอดโมเดลธุรกิจ Entertainmerce 

ให้แข็งแกร่งยิ่งขึ้น เพื่อขยายช่องทางการขายและแพลตฟอร์มของธุรกิจคอมเมิร์ซ รวมถึงการเพิ่มไลน์สินค้าและบริการ และ

ส่งเสริมให้ Ecosystem ของอาร์เอส กรุ๊ป ตั้งแต่ต้นน้ าถึงปลายน้ าสามารถท างานร่วมกันได้อย่างมีประสิทธิภาพสูงสุด

  



  

พฒันำกำรเพือ่ควำมยัง่ยนื  

บริษัทฯ จัดท ารายงานการพัฒนาอย่างยัง่ยืน ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของรายงาน One report เพื่อแสดงถึงความมุง่มั่นในการเปิดเผยขอ้มูลส าคัญ

ต่อผู้มีส่วนได้เสียอย่างถูกต้อง ครบถ้วน และโปร่งใส โดยเนื้อหาครอบคลุมการด าเนินงานในดา้นส่ิงแวดล้อม สังคม และการก ากบักิจการ 

และได้รายงานความคืบหน้าระหว่างปีเป็นส่วนหนึ่งของรายงานค าอธิบายและวิเคราะหฐ์านะทางการเงินและผลการด าเนินงานประจ าไตร

มาส โดยในรายงานน้ีได้แสดงถึงพัฒนาการตั้งแต่วันท่ี 1 มกราคม ถึง วันท่ี 30  มิถุนายน 2565 

การประเมินสาระส าคัญและการระบุประเด็นด้านความย่ังยืน 

ในปี 2564-2565 บริษัทฯ ด าเนินงานดา้นความยั่งยืนภายใต้แนวคิด “ผู้สร้างสรรค์แรงบันดาลใจและส่งมอบองคค์วามรู้ ดว้ยความบันเทิง 

สินค้า และบริการท่ีมคีุณค่า พร้อมเติมเตม็คุณภาพชีวติที่ดีให้แก่ผูค้นอย่างยั่งยืน” ซึ่งสอดรับกับการด าเนินธุรกจิขององคก์ร โดยมีการระบุ

ประเด็นส าคัญในดา้นตา่งๆ ดงันี ้ 

ด้านเศรษฐกิจ มุง่เน้นความพึงพอใจของลูกคา้ และ การพัฒนานวัตกรรมรว่มกับคู่คา้ 

ด้านสงัคม มุ่งเน้นการบริหารจดัการองค์ความรู้อย่างเป็นระบบ และ การพัฒนาศักยภาพและส่งเสริมความกา้วหน้าพนักงาน 

ด้านสิง่แวดล้อม มุง่เน้นการใชท้รัพยากรอยา่งมีประสิทธิภาพ และ การจัดการของเสียอยา่งเป็นระบบ 

ด้านสิง่แวดล้อม (E : Environment)  

“โครงการ Paper Merci..แยก แลก รักษ์” ส่งเสริมการคัดแยกกระดาษจากต้นทาง เพื่อให้ผู้ก่อขยะเล็งเห็นถงึคุณคา่ของทรัพยากรที่ใชแ้ล้ว 

และเพิ่มอัตราการรีไซเคิลเศษกระดาษของประเทศให้สูงขึ้น โดยเริ่มโครงการตั้งแต่ตุลาคม 2563 และ ณ ปัจจุบัน สามารถน ากระดาษเข้าสู่

กระบวนการรีไซเคิลสะสมได้ 13,520 กิโลกรัม และยังได้ต่อยอดไปยัง โครงการ “RS net Zero : Think ก่อน ทิ้ง” ด้วยความตั้งใจที่จะลด

ขยะพลาสติกจากส านักงานใหญ่ของบริษทัฯ ให้เป็นศูนย์ โดยเริ่มโครงการตั้งแตพ่ฤษภาคม 2565 และ ณ ปัจจุบัน สามารถน าพลาสติกเขา้สู่

กระบวนการรีไซเคิลสะสมได้ 120 กิโลกรัม และมีแผนท่ีจะน ากลับมาผลิตเป็นส่ิงของที่มีประโยชน ์เพื่อน าไปร่วมกิจกรรมการสร้างจติส านกึที่

ดีด้านส่ิงแวดล้อม และสานความสัมพันธ์ต่อผู้มีส่วนได้เสียต่างๆ ต่อไป  

ด้านเศรษฐกิจ (E : Economy) 

“Happie Homie..”นวัตกรรมปลอดสารเคมี และดีต่อส่ิงแวดล้อม” ULife ธุรกิจขายตรงยุคใหม่ในเครือ RS GROUP เปิดตัวผลิตภัณฑ์น้อง

ใหม่ในกลุ่มผลิตภัณฑ์เครื่องใช้ในบ้านและครัวเรือน ภายใต้แบรนด์ HappieHomie (แฮปปี้ โฮมมี่) เจาะกลุ่มตลาดแม่บ้านพ่อบ้านสมัยใหม่ 

ตอกย้ าความเชี่ยวชาญด้านนวัตกรรมผลิตภัณฑ์เครื่องใชใ้นครัวเรือน ส าหรับผลิตภัณฑ์ Happie Homie ประกอบด้วย 1.ผลิตภัณฑ์ล้างจาน 

(HAPPIE HOMIE CONCENTRATED DISH WASH) ในรูปแบบเนื้อเจลเข้มข้น และยังถนอมมือด้วยสารสกัดว่านหางจระเข้และผลส้มออร์

แกนิค 2.ผลิตภัณฑ์ซักผ้า (HAPPIE HOMIE CONCENTRATED FABRIC WASH) ขจัดคราบฝังลึกอย่างอ่อนโยน เป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม

และประหยัดคุ้มค่า กล่ินหอมสดชื่น แม้ตากในที่ร่ม 3.ผลิตภัณฑ์ปรับผ้านุ่ม (HAPPIE HOMIE CONCENTRATED FABRIC SOFTENER) 

สูตรเข้มข้นที่ช่วยถนอมเสื้อผ้าให้ฟู นุ่ม ล่ืน รีดง่าย ลดรอยยับ ลดการเกิดไฟฟ้าสถิต  

 

ด้านสงัคม (S : Social) 

“ความแตกต่าง น าเราไปสู่สังคมแห่งความหลากหลาย” RS GROUP ขอใช้โอกาสเดือนมิถุนายน ซึ่งเป็นเดือนแห่งการรณรงคค์วามเท่าเทยีม

ทางเพศ หรือ #PrideMonth คิกออฟแคมเปญ “RS Diversity” ชื่นชมทุกความหลากหลาย เป็นไปได้ทุกความแตกต่าง เพื่อสะท้อนความ

หลากหลายและความเท่าเทียมใน RS Group ที่มีมาโดยตลอด ให้ครอบคลุมและชัดเจนยิ่งขึ้น ผ่านนโยบายด้านสวัสดิการใหม่ๆ เช่น การลา

เพื่อจัดพิธีและจดทะเบียนสมรสอย่างเท่าเทียมแม้เพศเดียวกัน เงินสนับสนุนช่วยเหลือส าหรับการแต่งงานอย่างเท่าเทียม และการลาเพื่อ



  

ผ่าตัดแปลงเพศ เป็นต้น โดยวิสัยทัศน์ของผู้บริหารที่ให้โอกาสกับพนักงานทุกกลุ่มได้แสดงความสามารถอย่างเต็มที่ รวมถึงการท างานของ

พนักงานท่ีมีความเสมอภาคกัน 

 

ด้านการก ากับกิจการ (G : Governance) 

“RS เตรียมความพร้อมในการปฏิบัติตามนโยบายคุ้มครองข้อมูลส่วนบุคคล” เพื่อให้การด าเนินธุรกิจขององค์กรเป็นไปอย่างถูกต้อง
สอดคล้องกับพระราชบัญญัติคุ้มครองข้อมูลส่วนบุคคล ที่ประชุมคณะกรรมการบรรษัทภิบาลและการพัฒนาอย่างยั่งยืนได้มีมติอนุมัติ
แต่งตั้งคณะท างานคุ้มครองข้อมูลส่วนบุคคลอย่างเป็นทางการเรียบร้อยแล้ว และเริ่มด าเนินกิจกรรมต่างๆ ที่เกี่ยวข้อง เพื่อให้พนักงานมี
ความรู้ความเข้าใจในเรื่องดังกล่าวทั้งในการท างานและการใช้ชีวิตประจ าวันได้อย่างถูกต้องเหมาะสม  

 
 
 
 (นายวิทวัส เวชชบุษกร) 
 กรรมการ และ ประธานเจา้หน้าที่ฝ่ายการเงิน 
 ผู้มีอ านาจรายงานสารสนเทศ 

 


