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11 พฤศจิกายน 2565 
 
 
เรื่อง  การวิเคราะหแ์ละค าอธิบายของฝ่ายจดัการส าหรบังบการเงินรวมประจ าไตรมาสที่ 3 
         และงวดเกา้เดือนปี 2565  
เรียน  กรรมการและผูจ้ดัการ 
         ตลาดหลกัทรพัยแ์ห่งประเทศไทย 
  
         บริษัท หาดทิพย ์จ ากดั (มหาชน) (บรษิัทฯ) ขอชีแ้จงผลการด าเนินงานของบริษัทฯ ส าหรบังวด 3 เดือน 
และ 9 เดือน สิน้สดุวนัที่ 30 กนัยายน 2565 ดงัรายละเอียดต่อไปนี ้
 
1.ผลการด าเนินงานส าหรับงวด 3 เดือน (กรกฎาคม – กันยายน 2565: ไตรมาส 3 ปี 2565) 
1.1 รายได้จากการขาย 
            ผลการด าเนินงานประจ าไตรมาสที่ 3 ประจ าปี 2565 ซึ่งผ่านการสอบทานจากผูส้อบบญัชีรบัอนุญาต
แล้วปรากฏว่าบริษัทฯ มีรายไดจ้ากการขายเท่ากับ 1,817.2 ลา้นบาท เพิ่มขึน้จ านวน 230.4 ลา้นบาท หรือ
เพิ่มขึน้รอ้ยละ 14.5 เทียบจากช่วงเดียวกันของปี 2564 ที่เท่ากับ 1,586.8 ล้านบาท จากปริมาณการขาย
เครื่องด่ืมทัง้หมดอยู่ที่ 16.5 ลา้นยูนิตเคสเพิ่มขึน้รอ้ยละ 8.8 เมื่อเทียบกบัช่วงเดียวกนัของปีที่ผ่านมาที่เท่ากับ 
15.1 ลา้นยนูิตเคส โดยรายไดแ้ละปรมิาณการขายเติบโตขึน้จาก 
 

1) ธุรกิจท่องเที่ยวทยอยฟ้ืนตัวจากการลดมาตรการควบคุมโรค COVID-19 จากขอ้มูลกระทรวง
การท่องเที่ยวและกีฬาแสดงจ านวนผูเ้ยี่ยมเยือนในพืน้ที่ภาคใต้ เดือนกรกฎาคม – สิงหาคม 
2565 เท่ากับ 3.9 ลา้นคน เพิ่มขึน้อย่างมีนัยส าคัญจากช่วงเดียวกันของปี 2564 ที่เท่ากับ 0.1 
ลา้นคน 

2) บริษัทฯ ใชก้ลยุทธ์บริหารการเติบโตของรายไดผ้่าน ขนาดและรูปแบบผลิตภัณฑ ์(Pack mix)
และ ช่องทางการจ าหน่าย (Channel mix) เพื่อตอบสนองกับความตอ้งการที่ปรบัเปลี่ยนเป็น
บรรจุภัณฑ์เพื่อการบริโภคครัง้เดียว (Single Serve) ที่เพิ่มขึน้ได้อย่างทันท่วงที จากกลยุทธ์
รองรบัการบรโิภคนอกบา้น (Away From Home Consumption) 

3) บริษัทฯ ด าเนินการปรบัราคาขายในกลุ่มผลิตภัณฑ์อัดลมในบางบรรจุภัณฑ์ มีราคาเพิ่มขึน้
โดยรวมประมาณ 6%  
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4) ผลิตภัณฑใ์นกลุ่มไม่มีน า้ตาลไดร้บัการตอบรบัเป็นอย่างดีเช่น โคคา-โคล่า มารช์เมลโลส ์ไม่มี
น า้ตาล , ชเวปส ์ซิตรสั ราสพเ์บอรร์ี่ โซดา ไม่มีน า้ตาล ,ชเวปส ์ไพนแ์อปเป้ิล โมฮีโต ้โซดา ไม่มี
น า้ตาล และลา่สดุ สไปรท ์เลม่อนพลสั ไม่มีน า้ตาล 

 
โดยบริษัทฯ ยงัคงรกัษาความเป็นผูน้  าในตลาดเครื่องด่ืมไม่มีแอลกอฮอล  ์ดว้ยส่วนแบ่งทางการตลาด รอ้ยละ 
25.4 และ สว่นแบ่งการตลาดน า้อดัลมในไตรมาส 3 ปี 2565 ไดท้ี่ระดบัรอ้ยละ 80.5  
 
1.2 ต้นทุนขายและอัตราก าไรขั้นต้น 
 ตน้ทุนขาย เท่ากบั  1,108.0 ลา้นบาท เพิ่มขึน้ 151.2 ลา้นบาท หรือ เพิ่มขึน้รอ้ยละ 15.8 เทียบจาก
ช่วงเดียวกันของปี 2564 จากปริมาณการขายที่เติบโตขึน้รอ้ยละ 8.8 ตน้ทุนการผลิตที่สูงขึน้จากราคาน า้มัน
เชือ้เพลิง และราคาสินคา้โภคภัณฑท์ี่ปรบัตัวเพิ่มขึน้ ส่งผลใหอ้ตัราก าไรขัน้ตน้เท่ากบั รอ้ยละ 39.0 ลดลง 0.7 
จดุเปอรเ์ซ็นต ์จากช่วงเดียวกนั ที่เท่ากบั อตัรารอ้ยละ 39.7 
 
1.3 ต้นทุนในการจัดจ าหน่าย และ ค่าใช้จ่ายในการบริหาร  
  ตน้ทุนในการจดัจ าหน่าย เท่ากบั 368.6 ลา้นบาท เพิ่มขึน้จ านวน 58.2 ลา้นบาท หรือเพิ่มขึน้รอ้ยละ 
18.8 จากช่วงเดียวกนัของปี 2564  และค่าใชจ้่ายในการบริหาร เท่ากับ 217.6 ลา้นบาท เพิ่มขึน้จ านวน  53.5
ลา้นบาท หรือเพิ่มขึน้รอ้ยละ 32.6 รวมค่าใชจ้่ายในการขายและบรหิาร (SG&A expenses) รวม เท่ากบั 586.3 
ลา้นบาท เทียบกบัช่วงเดียวกนัของปีที่ผ่านมาเท่ากบั 474.6 ลา้นบาท หรือเพิ่มขึน้ 111.7 ลา้นบาท หรือคิดเป็น
รอ้ยละ 23.5  สว่นใหญ่มาจากค่าใชจ้่ายดงันี ้

I. ค่าใชจ้่ายส่งเสริมการขายเพิ่มขึน้ รอ้ยละ  5.1  ตามช่องทางการขายที่เปลี่ยนไป และมีการ
ลงทนุเพิ่มเติมรองรบัตลาดและการท่องเที่ยวท่ีฟ้ืนตวั 

II. ตน้ทุนค่าขนส่งที่เพิ่มขึน้ รอ้ยละ 52.8 จากปริมาณการขายที่เติบโต และ ตน้ทุนราคาน า้มนัที่
เพิ่มขึน้ แต่ทัง้นี ้บรษิัทฯไดด้ าเนินการบรหิารจดัการเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพในการใชต้น้ทุนคงที่
เพื่อลดผลกระทบไดบ้างสว่น  

III. ค่าใชจ้่ายที่เก่ียวขอ้งกับบุคลากรเพิ่มขึน้ จากการปรบัค่าตอบแทนและผลประโยชนพ์นักงาน
ใหส้อดคลอ้งกบัอตัราเงินเฟ้อที่สงูขึน้ อีกทัง้บริษัทฯมีจ านวนพนักงานเพิ่มขึน้ตามแผนรองรบั
กบัการการฟ้ืนตวัและเติบโตของตลาดเครื่องด่ืม โดยเฉพาะช่องทางขายในกลุม่ที่เก่ียวขอ้งกบั
การท่องเที่ยว (รา้นอาหาร โรงแรม รา้นสะดวกซือ้ และกลุ่ม ซุปเปอร์/ไฮเปอรม์ารเ์ก็ต) รวมถึง
กลุม่การรา้นคา้แบบดัง้เดิม ( Traditional Trade)  
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1.4 ต้นทุนทางการเงนิและค่าใช้จ่ายทางภาษี 
 ตน้ทุนทางการเงินเท่ากับ 1.5 ลา้นบาท ลดลงจ านวน 1.6 ลา้นบาท หรือลดลงรอ้ยละ 51.3 เป็นผล
มาจากบริษัทฯไดม้ีการช าระหนีคื้นเงินตน้ ขณะที่ค่าใชจ้่ายภาษีเงินไดล้ดลงจ านวน 4.4 ลา้นบาท หรือลดลง
รอ้ยละ 14.8 เนื่องจากบริษัทฯ มีก าไรก่อนภาษีที่ลดลง รอ้ยละ 12.1 จากค่าใช้จ่ายการขายและบริหารที่
ปรบัตวัเพิ่มขึน้เพื่อรองรบัการเติบโตของตลาดเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล ์และราคาน า้มนัที่เพิ่มขึน้ 
 
1.5 ก าไรสุทธิและอัตราก าไรสุทธิ 
 บริษัทฯ มีก าไรสุทธิแสดงไว้ในงบการเงินรวมเป็นจ านวน เท่ากับ 110.6 ล้านบาท  เทียบกับ
ระยะเวลาเดียวกันของปีก่อนที่มีก าไรจ านวน 124.9 ลา้นบาท ลดลงจ านวน 14.3 ลา้นบาท หรือลดลงรอ้ยละ 
11.4 และมีอัตราก าไรสุทธิเท่ากับรอ้ยละ 6.1 ลดลงช่วงเดียวกันของปีก่อนซึ่งมีอัตราก าไรสุทธิที่  รอ้ยละ 7.9  
จากค่าใชจ้่ายการขายและบริหารที่ปรบัตัวเพิ่มขึน้เพื่อรองรบัการเติบโตของตลาดเครื่องด่ืมไม่มีแอลกอฮอล์ 
และราคาน า้มนัที่เพิ่มขึน้ 

 
 2. ผลการด าเนินงานส าหรับงวด 9 เดือน (มกราคม – กันยายน 2564) 
2.1 รายได้จากการขาย  

ผลการด าเนินงานงวด 9 เดือน ประจ าปี 2565 ซึ่งผ่านการสอบทานจากผูส้อบบญัชีรบัอนุญาตแลว้
ปรากฏว่าบริษัทฯ มีรายไดจ้ากการขาย เท่ากบั 5,309.2 ลา้นบาท เพิ่มขึน้ 398.4 ลา้นบาท หรือเพิ่มขึน้รอ้ยละ 
8.1 จากเทียบจากช่วงเดียวกนัของปี 2564 ที่เท่ากับ 4,910.7 ลา้นบาท จากปริมาณการขายเครื่องด่ืมเพิ่มขึน้
รอ้ยละ 5.1 จาก  46.7  ลา้นยูนิตเคส ในช่วงเดียวกนัของปีก่อน เป็น 49.1 ลา้นยูนิตเคสในปี 2565 โดยรายได้
และปรมิาณการขายเติบโตขึน้จาก 

1) ธุรกิจท่องเที่ยวฟ้ืนตัวได้เป็นอย่างดีจากการลดมาตรการควบคุมโรค COVID-19 จากข้อมูล 
กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา จ านวนผูเ้ยี่ยมเยือนในพืน้ที่ภาคใต้ เดือนมกราคม – สิงหาคม 
2565 เท่ากบั 13.1 ลา้นคน เพิ่มขึน้ รอ้ยละ 239 จากช่วงเดียวกนัของปี 2564  

2) บรษิัทฯ ใชก้ลยุทธบ์ริหารการเติบโตของรายไดผ้่าน ขนาดและรูปแบบผลิตภณัฑ ์(Pack mix)และ 
ช่องทางการจ าหน่าย (Channel mix) เพื่อตอบสนองกับความต้องการที่ปรบัเปลี่ยนเป็นบรรจุ
ภณัฑเ์พื่อการบริโภคครัง้เดียว (Single Serve) ที่เพิ่มขึน้ไดอ้ย่างทันท่วงที จากกลยุทธ์รองรบัการ
บรโิภคนอกบา้น (Away From Home Consumption) 

3) บริษัทฯ ด าเนินการปรับราคาขายในกลุ่มผลิตภัณฑ์อัดลมในบางบรรจุภัณฑ์  มีราคาเพิ่มขึน้
โดยรวมประมาณ 6% มีผลในเดือนสิงหาคม 2565 

4) ผลิตภณัฑใ์นกลุ่มไม่มีน า้ตาลไดร้บัการตอบรบัเป็นอย่างดีเช่น โคคา-โคล่า สตารไ์ชน ์ไม่มีน า้ตาล 
โคคา-โคลา่ มารช์เมลโลส ์ไม่มีน า้ตาล , ชเวปส ์ซิตรสั ราสพเ์บอรร์ี่ โซดา ไม่มีน า้ตาล ,ชเวปส ์ไพน์
แอปเป้ิล โมฮีโต ้โซดา ไม่มีน า้ตาล และลา่สดุสไปรท ์เลม่อนพลสั สตูรไม่มีน า้ตาล 
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โดยบริษัทฯ สามารถรกัษามูลค่าส่วนแบ่งการตลาดของเครื่องด่ืมไม่มีแอลกอฮอล ์และ ส่วนแบ่ง
การตลาดน า้อดัลมไดจ้ากตน้ปี จนถึง กนัยายน 2565 ไดท้ี่ระดบัรอ้ยละ 25.8  และรอ้ยละ 80.9 ตามล าดบั 
 
2.2 ต้นทุนขายและอัตราก าไรขั้นต้น 
 ตน้ทนุขาย เท่ากบั 3,230.2 ลา้นบาท เพิ่มขึน้ 325.8 ลา้นบาท หรือเพิ่มขึน้รอ้ยละ 11.2 เทียบจาก
ช่วงเดียวกนัของปี 2564 ที่เท่ากบั 2,904.4 ลา้นบาท จากปรมิาณการขายท่ีเติบโตขึน้รอ้ยละ 5.1 และตน้ทนุ
การผลิตที่สงูขึน้จากราคาน า้มนัเชือ้เพลิง และราคาสินคา้โภคภณัฑท์ี่ปรบัตวัเพิ่มขึน้ สง่ผลใหอ้ตัราก าไรขัน้ตน้
ลดลง 1.7 จดุเปอรเ์ซ็นต ์จาก ช่วงเดียวกนัของปี 2564 เท่ากบั 40.9% เป็น 39.2% ในปี 2565  

  
2.3 ต้นทุนในการจัดจ าหน่าย และ ค่าใช้จ่ายในการบริหาร 
 ตน้ทนุในการจดัจ าหน่าย เท่ากบั 1,080.2 ลา้นบาท เพิ่มขึน้จ านวน 138.2 ลา้นบาท หรือเพิ่มขึน้รอ้ย
ละ 14.7 และค่าใชจ้่ายในการบรหิารเท่ากบั 629.7 ลา้นบาท เพิ่มขึน้ 100.3 ลา้นบาท หรือเพิ่มขึน้รอ้ยละ 18.9 
รวมค่าใชจ้่ายในการขายและบรหิาร (SG&A) รวม เท่ากบั 1,709.9 ลา้นบาท เทียบกบัช่วงเดียวกนัของปีที่ผ่าน
มาเท่ากบั 1,471.4 ลา้นบาท  เพิ่มขึน้ 238.5 ลา้นบาท หรือเพิ่มขึน้รอ้ยละ 16.2 จากค่าใชจ้่ายดงันี ้

I. ค่าใช้จ่ายที่ เก่ียวข้องกับบุคลากรเพิ่มขึ ้นร้อยละ 13.3 จากการปรับค่าตอบแทนและ
ผลประโยชนพ์นักงานใหส้อดคลอ้งกบัอัตราเงินเฟ้อที่สูงขึน้ อีกทัง้บริษัทฯมีจ านวนพนักงาน
เพิ่มขึน้เพื่อรองรบัแผนฟ้ืนตวัและเติบโตของตลาดเครื่องด่ืม โดยเฉพาะช่องทางขายในกลุ่มที่
เก่ียวขอ้งกบัการท่องเที่ยว (รา้นอาหาร โรงแรม รา้นสะดวกซือ้ และกลุ่ม ซุปเปอร์/ไฮเปอรม์าร์
เก็ต) รวมถึงกลุม่การรา้นคา้แบบดัง้เดิม ( Traditional Trade)  

II. ค่าใชจ้่ายส่งเสริมการขายเพิ่มขึน้ รอ้ยละ 12.3 ตามช่องทางการขายที่เปลี่ยนไป และมีการ
ลงทนุเพิ่มเติมรองรบัตลาดและการท่องเที่ยวท่ีฟ้ืนตวั 

III. ตน้ทุนค่าขนส่งที่เพิ่มขึน้ รอ้ยละ 41.4 จากปริมาณการขายที่เติบโต และ ตน้ทุนราคาน า้มนัที่
เพิ่มขึน้ แต่ทัง้นี ้บรษิัทฯไดด้ าเนินการบรหิารจดัการเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพในการใชต้น้ทุนคงที่
เพื่อลดผลกระทบไดบ้างสว่น  
 

2.4 ต้นทุนทางการเงนิ และ ค่าใช้จ่ายทางภาษี 
 ตน้ทุนทางการเงิน เท่ากบั 7.2 ลา้นบาท ลดลงจ านวน 2.7 ลา้นบาท หรือลดลงรอ้ยละ 27.5 เป็นผล
มาจากบริษัทฯไดม้ีการช าระหนีคื้นเงินตน้ ขณะที่ค่าใชจ้่ายภาษีเงินไดล้ดลงจ านวน 21.7 ลา้นบาท หรือลดลง
รอ้ยละ 25.9 จากบรษิัทฯ มีก าไรก่อนภาษีที่ลดลง รอ้ยละ 27.6 จากตน้ทุนการผลิตที่เพิ่มขึน้และค่าใชจ้่ายการ
ขายและบริหารที่ปรบัตัวเพิ่มขึน้เพื่อรองรบัการเติบโตของตลาดเครื่องด่ืมไม่มีแอลกอฮอล ์และราคาน า้มันที่
เพิ่มขึน้ 
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2.5 ก าไรสุทธิและอัตราก าไรสุทธิ 
บริษัทฯ มีก าไรสุทธิแสดงไวใ้นงบการเงินรวมเป็นจ านวน 330.7 ลา้นบาท เปรียบเทียบกับระยะเวลา

เดียวกนัของปีก่อนที่มีก าไรจ านวน 458.4 ลา้นบาท ลดลงจ านวน 127.7 ลา้นบาท หรือลดลงรอ้ยละ 27.9 และ
มีอัตราก าไรสุทธิเท่ากับ รอ้ยละ 6.2 ลดลงจากช่วงเดียวกันกับปีก่อนซึ่งมีอัตราก าไรสุทธิที่  รอ้ยละ 9.3 จาก
ตน้ทุนการผลิตที่เพิ่มขึน้และค่าใชจ้่ายการขายและบริหารที่ปรบัตัวเพิ่มขึน้เพื่อรองรบัการเติบโตของตลาด
เครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล ์และราคาน า้มนัที่เพิ่มขึน้ 

 
ทั้งนีก้  าไรสุทธิส่วนที่เป็นของบริษัทใหญ่ เท่ากับ 332.5 ลา้นบาท เทียบกับระยะเวลาเดียวกันของปี

ก่อนสว่นที่เป็นของบรษิัทใหญ่ เท่ากบั 460.0 ลา้นบาท ลดลง 127.5 ลา้นบาท หรือลดลงรอ้ยละ 27.7 
 

3. อัตราส่วนความสามารถในการท าก าไรและประสิทธิภาพในการด าเนินงาน 
 

อตัราสว่น ปี 2565 ปี 2564 
ไตรมาสที่ 3 งวด 9 เดือน ไตรมาสที่ 3 งวด 9 เดือน 

อตัราก าไรขัน้ตน้  (%) 39.0 39.2 39.7 40.9 
อตัราก าไรสทุธิ   (%) 6.1 6.2 7.9 9.3 
อตัราผลตอบแทนผูถื้อหุน้  (%) 11.3 16.6 
อตัราผลตอบแทนจากสินทรพัย ์ (%) 8.0 12.7 

 

• อตัราก าไรสทุธิส าหรบัไตรมาสที่ 3 เท่ากบัรอ้ยละ 6.1 ลดลง 1.8 จุดเปอรเ์ซ็นต ์และส าหรบังวด 9 
เดือน ลดลง 3.1 จุดเปอรเ์ซ็นต ์เนื่องจากการลดลงของอัตราก าไรขัน้ตน้ ค่าใชจ้่ายดา้นบุคลากร
จากตลาดเครื่องด่ืมที่ขยายตัว  ค่าใช้จ่ายส่งเสริมการขายเพิ่มขึน้จากการปรับช่องทางการ
จ าหน่ายและ ค่าขนสง่ที่เพิ่มสงูขึน้จากราคาน า้มนัและปรมิาณการขายที่เพิ่มขึน้ 

• อัตราผลตอบแทนต่อผู้ถือหุ้น  (พิจารณาจากผลประกอบการรอบ 12 เดือน) ลดลง 5.3 จุด
เปอรเ์ซ็นต ์เนื่องจากในรอบ 12 เดือนลา่สดุ (1 ตลุาคม 2564 – 30 กนัยายน 2565) บรษิัทฯมีก าไร
สทุธิลดลง 

• อัตราผลตอบแทนจากสินทรพัย์ (พิจารณาจากผลประกอบการรอบ 12 เดือน) ลดลง 4.6 จุด
เปอรเ์ซ็นต์ เนื่องจากบริษัทฯมีก าไรก่อนภาษี 12 เดือนล่าสุด (1 ตุลาคม 2564 – 30 กันยายน 
2565) ลดลง 

 
              จึงเรียนมาเพื่อทราบและกรุณาท าการเผยแพรต่่อไป 
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ขอแสดงความนบัถือ 

  

 
                 พลตรี              
                                    (พชัร  รตัตกลุ) 

    ประธานเจา้หนา้ที่บริหาร 
 

 
ฝ่ายส านกังานประธานเจา้หนา้ทีบ่ริหาร 
โทร. 0-2391-4488 ต่อ 103 
 


